DEVINIM HALINDEKiIi CAGDAS iNSAN iCiN
AMBALAJ TASARIMI

Tevfik Fikret UCAR*

AMBALAJ TASARIMI TARIHINE BiR BAKIS

Ambalajlama, s6zlik ve ansiklopedilerde “Bir mall tagima, depolama
ya da satiga hazirlama teknolojisi ve sanati olarak tanimlanir (Britanica,
1990, s. 551). Fransizca kdOkenli olan bu sbézcik, Tirk Dil Kurumu
Soézlugunde, “Esyay! sararak, paket yaparak veya sandia yerlestirerek,
tasinabilir bir hale koymak, isi sarmalama, sandiklama “ eylemi olarak
aciklanmakta. (T.D.K. Tarkge Sézluk, s. 36, Turk Tarih Kurumu,
Ankara,1969).

insanoglu varolall beri pek gok konuda koruma ve saklama endigesi
ile birlikte olmustur. Bu endigse kimi zaman Uguyen vicudunu korumak
amacl ile buldugu seylerden giysiler yapmasi, kimi zaman ise Grtnlerini
sonraki bir tarihte kullanmak amaci ile saklamasi seklinde ortaya ¢ikmistir.
Ornegin M.O. 8000 lerde sazlardan &rme giysilerin kullaniimaya
baglandigini  bilmekteyiz. ( S. Sansino, 1990, s. 170) . insanoglu bu
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davranisi ile ambalajin temel noktalarindan biri olan koruma islevini kendi
urettigi saz giysilerle karsilama yoluna gitmistir. Baslangicta sadece
koruma, ve sonralart ise koruma ve tasima ihtiyacindan ortaya ¢ikan
ambalaj tasarimi, ticaret ve rekabetin gelismesiyle bir kimlik iletisimi
gorevini de Gstlenmigtir.

“Ambalajlamanin kékeni Batinin ilk ticari girisimlerinde kullanilan deri
cam ve kilden yapilma kaplara dek uzanir. Ama ambalaj Ureticileri ve
ambalajlanmis mallarin  imalatcilari arasinda bu isin ekonomik dnemi,
sanayi devriminden sonra buyldk hizla artmigtir. Guniimiz pazarlarinda
ambalajlama, ylklemede ortaya ¢ikacak sorunlardan gevre kosullarindan
mallan korumak; Gretici, dagitici, tiketici icin kullanigsh paketlenmis Grin
birimi saglamak ve Urina alicinin hoslanacagi bicime sokmak amaci tasir
(Britanica, 1990, s. 551)".

insanoglu malzeme olarak en kolay bulacag toprak saz ve agag
yapraklarindan colusturdugu ¢ézamlerini geligtirerek, sirasiyla cam, kagit,
metal ve plastik olarak ¢esitli secenekler yaratmistir. Bundan yaklastk
1000 yIl énce toprak ve ham camdan kimi ev esyalari yapan insan M.O.
1550 de yiyecekleri korumak i¢cin, dogada da yakin bir islevi oldugunu
gbrerek palmiye yapraklarini kullandi. Hemen hemen ayni tarihlerde
Misirda cam endUstrisi tagima ve ticaret sirketlerinin de kérikledigi rekabet
sayesinde énemli bir endustri haline déntsti. M.O. 200 lerde Ginliler dut
agacinin kabuklarindan kagit yapti. Bu kagitlarin en blyutk faydasi yazi ve
resimlerde kuilaniimasi olsa da kisa zamanda ambalajlamada da oldukg¢a
kullanigli bir malzeme oldugu ortaya c¢ikti. Yunan ve Roma déneminde
ahsap dolaplar ve figilar yayginhkla kullanilmaya baglandi ve agacin bu
konudaki roli 6nem kazandi. Bu arada cam teknolojisinin gelisimi ile
birlikte camin parfum siseleri, kavanozlar ve siselerde kullanimi ise ayni
paralelde 6zellikle Akdeniz'de gelisti. Tahil, sarap gibi Urtnlerini Grettikten
sonra saklamak ve tasiyarak baskalarina satmak ihtiyaci duyan Akdenizli,
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seramikden dayanikli klUpler ve anforalar uUreterek bunlar isinde
kullanmaya basladi. M.S. 750 lerde ise ka@it yapimi Avrupa'ya; italya ve
Almanya'ya ulasti ve hizla yayginlagti. Bu yillar takip eden sire iginde
kagit teknolojisi Ispanya'ya oradan da Fransa ve 1310 da ingiltere'ye
ulasgti. (Daha fazla bilgi i¢cin Steven Sansino, Packging Design Graphics,
Materials, Technology., Thames - Hudson, 1990).

Metali gundelik hayatinda, savas ve av aletlerinde kullanan
insanoglu 11. ylGzyil sonlarina dogru kap-kacagini da bu malzemeden
uretmege basladi. Ciddi anlamda ambalaj endustrisine girmesi ise 1200
lerde Bohemia'da kalay kaplama demir tasiyicilarin tretiimesiyle basladi.
Avrupa'da hizla yayginlik kazanan kagit kimi grafik 6gelerin de
birlesmesiyle ¢okga kullanilir hale geldi, érnedin, Almanya'da Andreas
Bernhardt ilk baskili ambalaj kagidini Gretti.( Fink,K. Paketleme Uzerine
Gérusler, Yazilar, istanbul, 1987).

Tasarim halinde baktigimizda malzeme ve uUrin arasinda oldukga
ilging bir iletisim goéririz. Ambalaj tasariminda kullanilan malzeme kimi

163



zaman formu, islevi; agma-kapama aligkanhgini, hatta ¢op olusturma
aliskanliklarini farkh boyutlarda etkilemistir. Bunlara birka¢ 6rnek vermek
gerekirse sivi igeceklerin ( Meyve suyu sut vs.) kadit ambalajlarda sunumu
malzemeyi dénlsturmis, sonug olarak igi metalik kaplamal kagitlar
dayanikli birer ambalaj malzemesi olarak pazarda yerini almistir.(R-1-2)

Bu konuda diger bir érnek de metalik kutularla yasadigimiz
gelisimdir.Onceleri teneke kutularda karsilasdigimiz igecekler agma
problemli, ¢cok da saglikh olmayan, ilkel birer tasiyiciydi. Sonralan
aleminyum kékenli mikrop barindirmayan, ¢agdas agma sistemlerine sahip
kutular tenekelerin yerini aldi. (R-3)

Bu gelismeyle birlikte bizler agma mandallar kutunun UGzerinde
kalan ( daha az ¢bp olusturan ) ambalajlari ezip daha da az yer kaplar
bicimde atmayi, hatta ayni tip ambalajlarla birlikte biriktirip yeniden
kullanilabilir yapmayi 6grendik. Malzeme-Uriin arasindaki bu iletigim
ambalaj tasariminin gegmisinde de énemli rol oynamig ve ilging gelismeleri
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pesinden sirtklemestir. Bunlardan en garpici érneklerden biri, Fransa'da
Dom Perignon tarafindan dretilen ve Gzdmlerin yetistirildigi yo6renin adiyla
anilan, “Sampanya’nin siselenmesi sirasindaki gelismedir. Bu gelismeyle
birlikte 1700 de basing altinda siselenmesi gereken sampanya igin, formu
daha oncekilerden biraz farkli ve basinca dayanikl ilk sampanya sisesi
tretildi. (S. Sansino, Packging Design, Thames-Hudson,1990, ingiltere).

Ozellikle 1700 lerde satis yerinden alinan igecegin tasinmasi ve
sonra tlketilmesi ihtiyaci ile birlikte cam siseler 6zellikle Avrupa'da evlere
girmeye ve pazarlarda kullanilmaya baslandi. 1800 de Jacob Schwepp
Bristol'de cam siselerde satilmasi planlanan maden suyu dretimine
basladi. llerleyen yillarda cam ozellikle bu tur igeceklerin satiginda
kullanilmak Uzere ambalaj tasariminin en yaygin malzemesi haline
dondstl. 1890 da Amerika kitas! da gelismeden payini aldi ve Coca-Cola

Resim 4
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sisede satilmaya baslandi. Buna yakin bir icecek olan Pepsi-Cola onu
takip etti. Bu arada pek gok gida, ilag vs. gibi Grinlerde ambalaj
malzemesi olarak cam kullanildi. 1907 de mayonez cam kavonozlarda
satiimaya basglandi. Kagit ise baski tekniginin gelismesiyle, Uzerine kolay
bask! yapilmasi avantajl ile hemen hemen her ambalajda kullanilir oldu.
(R-4)

Bu kullanim kimi zaman gerek kutunun icerisindeki ikinci bir ambalaj
veya cam kavanozun Uzerindeki etiket olarak ortaya ¢ikti. Baski tekniginin
gelisimi ve kagidin baski kolayligi sayesinde ambalajin da énemli bir
tanitim elemani oldugu fikri yayginlik kazand. iletisim islevinin yanisira bir
kimlik de kazanabileceginin farkina varildi.(R-5)

Resim 5
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KURUMSAL KiMLIK ICINDE AMBALAJ
“Hani su, ambalaji sdyle olan marka...”

Nesneler onlari gordugumiz gibi degil, onlari animsadigimiz
gibidirler diye yazmis Valle Inclan ( Mario Vargas Uosa, Adam Sanat, Sayi
29, s.5, Istanbul,1988).

Uzayda varolan tum nesneler kapladiklar alan ve aldigi 1sik ile
birlikte bize farkli formlarda yansir. Sézkonusu formlar bellegimizde
bigimsel bir goruntd imi olusturur ve bu bigim nesneleri hatirlamamizda
yardimci olur. Iste ambalaj tasarimi da gogu zaman gerek formu gerekse
uzerindeki grafik tasarimi, rengi ve tipografisi ile bir kimlik olugturur. Bu
dislnce igcinde ambalaj tasarimi, kurum kimligi icinde 6nemli bir yer alarak
gereginde urtun kimligi goérevini de tek basina Ustlenebilir. Bellegimizi
yokladigimizda sadece formlarindan dolay! kolayca animsayabildigimiz pek
cok Urtn vardir. Coca Cola'nin klasik sige formu, Perier maden suyu sisesi,
Absolut votka, Bell's Whisky bunlardan ilk akla gelenlerdendir. (R-6)

Resim 6
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Piyasaya yeni ¢ikan bir Grun isim, renk grafik dizen degisikliginin
yaninda, form degisikligine de ihtiya¢ duyar. Bu degisiklik izleyiciye hemen
ulasan bir bigim farklihgindan 6tard ilk ve yeni olma mesajini verir. Formun

Resim 7

kavramsal yonden de ambalaji destekliyici pek ¢ok 6zelligi vardir. Yukarida
ornekledigim “Bell's” wiskisi (TUrkgce de ¢an anlamina gelir) ¢an formundan
haraketle nesnel bir iliski kurarak tasarlanmigtir. bu iligki isimle bigimin
bilesimini guglendirir, dolayisiyla sézkonusu Urdanidn adini animsamaya
calisan biri, belleginde formu canlandirarak ariint hatirlayabilir. (R-7)
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Kurum kimligini agiklayan cesitli tanimlar vardir. Bunlardan biri,
Brigt/Stadler'in Kitabinda soyle agiklanmaktadir."Biz kurum kimligini Ben-
kimlige paralel olarak, 6ziyle birlikte bir kurulugun goérintisu, sozleri ve
yaptiklariyla kesin baglantili olarak goririiz.(R-8)
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Resim 8

Daha ozel ifadesiyle, kurulugun tavr, gordntisu ve kurulusun
iletisimini bir sahsiyete birinmus kimlik ile birlikte kurulusun kendini nasil
anladigini gevreye ilan etmesi seklinde anliyoruz®(ASGS, 1989,s.3).

Kurum Kimligi, bir kurumun ne yaptigim veya nasil yaptigini tim
tasarim elemanlari ve araglan kullanarak olusturulan ¢alismanin tima,

169



seklinde tanimianir. Kurum kimligi, bir Grinin veya hizmetin kurum iginde
veya diginda bir bitiin olarak iletisimi ile sorumludur. Kurum kimliginin tim
uygulamalarini gésteren ¢alismaya “Tasarim Kullanim Kilavuzu” adi veritir.
Tarihdeki ilk kurum kimligi tasarimi Peter Behrens tarafindan, 1907’de bir
Alman elektrik firmasi olan Allgemeine Elektricitaes Gesellschaft (AEG) icin
yapilmigtir. ( Alan Livingston-isabella Livingston, Graphic Design+
Designers, Thames-Hudson, England,1992).

Bu aciklamalardan da anlayabilecegimiz gibi kurum kimligi ister mal
ister hizmet Gretsin bir kurumun amaci ile dogrudan iligkili kavram ve grafik
tanittm metodlarinin timanda kapsar. En basit anlamda kimligin gorsel
yansimasidir. Ornegin bir sirket icin, ticari iliskiler,irlin, ambalaj tasarimi,
reklam ve fuar standlar vb., sézkonusu kimiligin izleyici ile yuzylze olan
gorsel boyutunu olusturur. Bu ylzden varolan yaklasim ve felsefi tavrin
disavurumunu biz ancak iyi iletisim kurabilen bir kurum kimligi yardimiyla
algilariz. Ozellikle hizmet (reten sirketler sirekli bir yaklasim tarzinin
mesajini verir; Kimileri, dost, givenilir, kimileri cagdas, gelecegde givenle
bakan felsefelerini yogunlastirmis bicimde musteri ve aliciya sunma
endigesi icindedir. Mal Ureten sirketler igin sdzkonusu iletisim asamasinda
kullanilacak en etkin ve en uzun sireli arag, ambalaj tasarimidir.iste tim
bu mesajlarin saglikli sekilde yansitiimasinda grafik tasaramcist devreye
girer.

Ambalaj tasanmi ile dogrudan iligkili diger bir iletisim boyutu ise,
tasarimdaki deger iletisimidir. Ornegin farkli degerdeki Grlinleri ayni
ambalaj grafigini kullanarak ayni deerde gibi s‘unmak veya tam tersi
oldukca miamkundur. Resim 9'da gérdldugu gibi deger iletisimi kalite ve
kimlik gibi 6énemli konularin gérsel araci konumundadir. (Grapics
International, Relative Values, s.28, Mart, 1994, ingiitere).(R-9)

170



AR

i

Resim 9
URUN KiMLIGI
Pek ¢ok yapisal ve kavramsal iliskiyle birlikte Urlin kimligi kurum
kimliginin bir pargasidir. Ambalaj tasariminda ortaya ¢ikan bolumi ise ayri

artinlere sahip olabilen sirketlerin spesifik bir Griin veya seri igin kurdugu
kimliksel yapidir.
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Kurum kimliginin Grin kimligine yansidig: iyi 6rneklerden birini “Shell”
motor yagi ambalajlarinda gorebiliriz. Motor yagdi tarih boyu teneke
kutularda pazarlanmaktaydi. Sirket tasarimcilari, motor yagini yine bagka
bir Shell drind olan “Jerrican” isimli, ddkim ve enjeksiyonda kullanilabilen,
plastik ambalajlarda pazarlamay! disiunduler. Bu sayede kurumun bir
Urdnd, diger bir kurum drini kullanilarak pazarlanacak ve sirketle Gridn
arasindaki iliski glglendirilebilecekti. Yapisal olarak ortaya atilan bu fikir
grafik- tasarima da yansidi ve agamali olarak Shell'in kurum kimligi ile
paralel ambalaj tasarimlan yapildi. Bu sirada kimi zaman amblemin formu,
kimi zaman dokusu ve rengi ambalaj tasarimina yansitilarak drindn icerigi
ile iligkili bir iletisim boyutu olusturulmaya c¢ahsildi. (R-10)

A

DEXRON
Automatic

Resim 10
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Kurum kimligi ve Urin kimligi iliskisinin 6zenle kuruldugu bir diger
drnekse, Unlii Ingiliz “Harrods” magazasinin ambalajlarinda géze garpar.
Giysiden kozmetige, ev esyasindan yiyecege, binlerce Urini pazarlayan
“Harrods” magazasinin tum ambalaj tasarimi, kurum &zglnyazisinin,
renginin klasik ve sade bir Uslupta kullanimiyla, kurumsal yapiyla tam bir
batinlik iginde ele alinmistir. (R-8)

Tasarimcilarin er veya geg¢ yUzylze gelmek zorunda oldugu bir Grin
tasariminin genisletiimesi veya diger urlnlerle bitdnlestiriimesi, pazarlama
ve reklam ana fikrinin ¢ekiciligi ile birlikte yerlestiriimis bir markaya sahip
olup olmamas: ile iliskilidir. Ornedin Coca Cola béyle bir markadir.
Ozgiinyazi karakteri ve formu ile uluslararasi dizeyde bir Une sahiptir. Bu
iinde payi olan ambalaj tasariminin gérsel yapisi Orinin pazarlama
gicuni énemli dlgide etkiler. Bu konudaki diger bir érnekse “Mum”dur. Bir
Alman 0Orand olan Mum igin Kreuser stidyolarinda tasarlanan ambalaj
tasarnimi Uzerindeki batan glnes imaji ve gugll, seritsiz yazi karakterli
ozgunyazisi ile, kisa zamanda pazarin Grinlerinden biri olmustur. *“Mum”
kozmetik serisine roll'on deodorantin eklenmesi ile birlikte Grin ambalaji iki
kez yeniden ele alindi. Her ele aligta ise batan glnes goruntusu uzerinde,
renk degisiklikleri yapilarak ve 6zglnyazi aynen korunarak iligki saglanmis
oldu. (R-11)

Resim 11
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Uriintin getirdigi farkli bir form veya islev Griin kimligi icinde etkin
hale de dbnulsturtlebilir. Kimi zaman reklam kampanyalari musteriyi
egitmek veya kosullandirmak (izere hazirlanir. Oregin bir Fransiz (riini
olan “Orangina” meyve suyu i¢cin hazirlanan kampanyada uzun uzun,
icmeden 6nce sisenin nasil galkalanmasi gerektigi on planda tutularak
uygulanmistir,

1800 lerin basinda daha Onceleri pek ¢ok yerde kullanilan metal
ailesine bir yeni*malzeme daha katildi. Bu malzemenin adi aluminyum idi.
ilk olarak 1825 de maden cevherinden aliminyum aynistiriidi. Bu yeni
malzemenin daha 6ncekilere gére Gstun ézellikleri vardi, esnek olmasi ¢ok
inceltilebilmesi gozeneksiz yapisi sayesinde U(zerinde bakteri
barindirmamast ve en 6nemlisi hafifligi sayistz tirinin hizla yayginlasarak
kullaniimasini sagladi. Malzemelerin kimi kombinasyonlari yeni ¢ozimler
olarak ortaya cikti. Ornegin kagit ve aluminyum birlikte kullanilarak
icindekini havadan vyalitan, bayatlamasini 6nleyen sivilar i¢in bile
kullanilabilen ambalajlar denenmege bagladi. 1900 lerin basinda ise
gelistirilen fotograf tekniginde kullaniimak Uzere seliloz asetat Gretildi. Bu
bulusu, sirasiyla 1924 de Amerika'da Dupont tarafindan Uretilen selefon,
PVC, ingilizler arafindan aretilen polyester, ICI tarafindan uretilen
polystren, yine Dupont tarafindan uretilen naylon, polykarbonat,
polyproplene, PET gibi malzemeler izledi.

Ambalaj tasariminin yasam tarzimiza etkisi

Hayatimizda en ¢ok karsilastigimiz nesnelerin basinda gelen
paketlerin gelisen toplumumuzun bir yansimast bldugunu sdylemek hi¢ de
yanhs olmaz.

Gegmisde kullanilan ambalaj tasanmlarini incelemek, bu konunun
toplumdaki yasami, dusince ve sanat akimlarini ve hatta modayl ne
Olctide yansittid konusunda bize somut érnekler verir. Kimi zaman 40'larin
veya 60'larin bir paketine bakmak o glnleri animsatir bize. Bunun en
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6nemli nedenlerinden biri ise hi¢ kuskusuz ambalaj tasarimcisinin yasadigi
cagdin problemierine olan yakinli§: ve hedef kitlenin ihtiyaglandir.

"Ornegin Graphic Packging 3'de 1970'lerin énemli sosyolojik
hareketlerini bulmak olasi; tiketicilik feministlik seks stereotiplerinin yikilisi
bir cok irk ve ekonomik dizeyin var oldugu tuketici diinyasinin gergek
dinya oldugunun farkedilmesi gibi. Bu tasarnmlarda rock muziginin
durmak bilmeyen dlrtict, degisen, temposu ile galdigini gérebilirsiniz.
Ambalajlara bakiniz; renklerle ve televizyonun 0riin mesajlari ile
bombardiman edilen, surekli gérsel uyarilarla yeti§mi§ tuketicilerin, etkisini
goreceksiniz (Fink, 1987, s. 2)."

70'lerin ilk yarisinda yasam aliskanltklar kbékten degisti. Yeme
aliskanliklarinda, ev dekorasyonunda, eglencede, giyim ve insanlarin
rahat etme bicimlerinde daha az bigimsellik var artik. insanlar transit
durumlarda yiyorlar, yiyeceklerini trenlerde, otobuslerde, yollarda
konserlerde ve sinemalarda tuketiyorlar.

Diger bir gergekse insanlarin mobil haline dénismesi ve bir gesit
ézbilingli olmayan gégebe hayatina yaklagimidir. insanlar, daha g¢ok
tasimaya basladilar; Blylk el ¢antalari, veya sirt ¢gantalari her gegen gin
bir gesit gdgebe yasaminin ¢bzimi olarak, her iki cins tarafindan
benimsenmekte. Cantalar, sepetler, heybeler, yiyecek, sag spreyi kutulan,
makyaj malzemesi, vazgecilemeyen sag fircasi ve bir veya iki kutu kola,
gazoz veya sarabi tasiyabilmektedir. CUnkl yasam bigimi daha &zgir ve
dnceden saptanmamistir artik. '

Glnlik yasayisimizin icindeki hiz faktor( belki de gegmis yillarla
ortaya ¢ikan farklarin en buyuduadir. Her gecen glin insanlar daha hizli
calismak ve yasamak zorunda kaliyorlar. Ornegin, 6gleyin ev disinda
ayakist( birseyler yeme gereksinimi taginabilir ve iadesiz bir sistemi birlikte
getirmistir. Bir 6glen yemegindeki metal ¢atal bigagin, seramik tabagin
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cam mesrubat sisesinin yerini plastik ve kagittan yapilmis olanlan baska bir
deyisle tasinabilir sekilleri almistir. Bunlar ya dondurulmus, ya da shrink
ambalajlanmig, kullanima hazir servis sistemleridir. Elinizdeki metal icecek
kutusu ve tasinabilir yemek masanizla parkta ya da calisma odanizda
dglen yemeginizi yiyebilirsiniz. Bir satis araci olarak ambalajin rolu self-
servis dinyamizdan simdiye dek oldugundan g¢ok daha fazla énem
kazanmigtir. Bununla birlikte ambalaj tasarimi dinyasinda egilim reklam
benzeri, posterimsi paketlemeden uzaktir.(R-12)

Resim 12
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“Taninmis restaurantlar (New York'un Brasserie'si tipiktir) beyaz
yUzl( karton zarflarn, gluzel bir hazir yemek icin gerekenleri iceren piknik
kutulan biciminde kibar bir ambalaj tasarimi yoluyla, tasinabilir yemek
ticareti yarattilar. Bunlar konferans ve hissedar toplantilarinda bile
kullanilabilecekleri yeterli bir mevkiye ulastilar. Bunlarin, agikca taninabilir
ambalajlar igerisinde, mésalan Gzerinde 6dle yemegi olarak kendilerine
sunulmasindan onur duyan ydneticiler arasinda belli yeri vardir (Fink,
1987, s. 3)."

Cabuk yemekler ve haz. yemekler, hazir hamburger, pizza, kizarmis
tavuk, patates kizartmasi, balik ve dondurma tasiyan kutularda yeni bir
paketleme tipi olusturmuslardir. Bu sistemin bir diger ézeliigi de kullanilan
kimligin, isi bittikten sonra atilan tabak ve kaplarca da tasinabilmesidir.

Tasarimcilar paketleme grafigi kaliplarint ve bununla birlikte
paketlemenin yagahtlmlzda oynadidi rolG degistirdiler. Ev Grini ambalajini
mali sarmas! amaglanan bastan sagma bir kutu olmaktan ¢ikarp, bunun
igerigini kabul edilebilir bir ev esyasi donanimi pargasina dontstardaler.
GUnluk yasantimizda slrekli olarak kullanilan drinler yemek masasinda,
gardropta, banyo veya mutfakta agik bir bicimde kullanilabilmeleri
agisindan zevkle ve dikkatle ambalajlanmaktadirlar. Bir zamanlar gézden
uzak barindinlan, yiz i¢in kullanilan kagit mendil, sampuan ve lavabonun
altinda gizlenen yiiz temizleyici, artik onlarn agikta da kabul edilebilir yapan
temiz ve hosa giden bir gérinime sahiptir.

TOPLUMDAKiI DEGIiSIKLIGIN AMBALAJ TASARIMINA
MALZEME YONUNDEN ETKILERI

Degisikliklerin davramg ve aliskanliklar Gzerindeki glclU ambalaj
tasarimini da énemli dlgude etkiiemi§tir. Buna somut bir érnek vermek
gerekirse; etkin olarak son on yil iginde, ¢evre bilincinin gelisimi ve bu
konunun her gegen gun agirhk ve yayginhik kazanmasi, dnemli
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degisikliklere sebep oldu. Hedef kitlede ortaya ¢ikan bu dedisiklikler
ambalaj tasarimcilarint da bu konu paralelinde galismaya zorladi. ilk olarak
malzemeler tekrardan kullanilabilen (recyle) hale geldi. Bunun yanisira her
tarld kagit ambalajin kimyevi katkisiz ve dogal kagit oimasina verilen dnem
gitgide artti. Oyle ki Amerika Birlesik Devletlerinde bu karara uymayan
mallar bir ay gibi kisa bir slirelerde piyasadan silinir oldu. Plastik giseler
cama, katikli ambalaj kagitlan ise yerini dodal, kimi zaman da biraz kaba
ve ilkel kagitlara birakti.

Bu kisa drneklerden de ortaya ¢iktigi gibi ambalaj tasarimi belki de
toplum-Grin arasindaki etkilesimin en berrak sekilde algilanabildigi
noktadir. Toplumda Gran satin alma ve kullanma faktdri tasanmi ve
tasarimciyi etkiledigi gibi tasarimcinin Griin kanah ile toplumu etkilemesi de
¢ogu kez olasidir.

TOPLUMDAKiI DEGIiSIKLIGIN AMBALAJ GRAFIGINE
ETKILERI

Ambalaj grafik dlizeni de malzemenin yanisira bu degigiklikten
payini aldi. Ozellikle yiyecek sektdriindeki ambalajlara gz atacak olursak
son on yilda tasarlanan ambalajlarin, dogal olmayan malzemenin
kullanimindaki yerinin gok az oldugu 30, 40 hatta 50 yil dncesine
gdéndermeler yapildidini gézleriz. Bu yaklagim grafik anlamda bir Neo-
Klasik anlayisi da beraberinde getirdi. Zemin dokulari, sitlize edilmis
bordrler, eski tipografik degerlere sahip yazi karakterlerinin ve genel
dlzenin gunimizde yaygin hale gelmesi bu nedenlerden &tlridir.(R-13)

Toplum-Grin-iglev arasindaki etkilesim zincirini ambalaj tasariminin
evrimini inceleyerek gdzlemek olasidir. Bu konuda 6rnegi, hemen herkesin
tanidigi, kolaylikla dinyada en taninan mesrubat diyebilecegimiz, Coca
Cola'nin evrimini agiklayarak vermek olasidir.
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Coca Cola'nin kapakli agilabilir cam siseden pet siseyi ve metal
kutuyu tasiyici olarak kullanmasi sonugta bir toplumsal degisimin ambalaj
tasarimina yansimasi konusunda somut bir érnektir. Cam sisede Grini
satin alan birini dusinecek olursak bu kisi en basgta bir agacaga sahip

Resim 13
olmak ardindan da urund kullandiktan sonra bile tasiyici ile ilgilenmek

zorundaydi. Bu ise sonunda yerlesik bir duzeni ve bir gesit sinirlandirmayi
cagnistirmaktadir. Onceki sayfalarda da bahsedilen toplumun degismesi
ve insanin mobillesmesi, yeni bir tasarim problemi yaratti ve ambalaj
tasarimcilari bu problemi metal kutu ile gézduler. Bu tasiyici, digerlerinin
sahip olmadigi pek c¢ok o&zelliklere sahipti. Oncelikle cam ile
kiyaslanamayacak kadar hafifti, ayrica bir alet gerekli olmadan kolaylikla
acilip tuketilebildigi gibi kinlma, yani Orindn tiketilmeden zarar gérme
olasiligl oldukga disukti. Tum bu 6zelliklerin temelde getirdigi en baylk
fayda ise taginabilme, yani harekettir. Dogal olarak her tasarimda oldugu
gibi bu tasarim da pek ¢ok problemi ¢ozerken beraberinde yeni sorunlar
getirdi. Ornedin ¢evre kirlenmesi, bunun basta gelenlerindendi. ilk
piyasaya ¢ikan metal kutulardaki en bdylk problemlerden biri, ¢ikan
kapak kisminin keskin ve kimi zaman yaraliyici olusu ve ayr bir ¢op grubu
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teskil etmesiydi. Daha sonra ise bu sorunu ige katlanir kapak sistemiyle
¢bzen ambalaj tasarimcisi, bdylelikle belki de kullanan farkinda bile
olmadan, tiketici aleyhine énemii bir problemi ¢6zmis oluyor ve tuketici-
arin arasindaki etkilesimin tasarimci-toplum etkilesimi yoninde ortaya
¢ctkmasini sagliyordu.

Ambalaj tasarimcisi malzemeyi ve onun kuillanimini ¢ok iyi anlamak
zorundadir. Ambalaj tasarimi yetenekli tasarimcilara pek ¢ok imkanlar
sunar. Bu imkanlarin basinda farkli malzeme ve teknikler gelir. Pek ¢ok
farkli-malzemenin boyutlu olarak kullanim plastik veya film (zerine baski
yapilabilme olanaklari toplumun satinalma davraniglarini etkileyebilecek
etkin ¢ozUmlerdir. Tasarim asamasinda tasarimct kavrami, felsefeyi ve
stratejinin netlestiriimesinin ardindan, tasarim asamas! baslar. Bu agama
islev, iletisim ve estetigin birlestirimesi demektir. Glinimizde tasarimcilar
CAD-CAM gibi ¢agdas tasanim ve (retim metodlar kullanmak zorundadir.
Bilgisayar ¢aginda tasarimci bilgisayar bir Oretim araci oldugu kadar
yaraticiigi da gelistirici bir arag olarak kullanmahdir.

Ambalaj tasariminin bir diger islevi de kurum kimligi icinde Grlin
kimligi rolunu yUklenmesidir. Hedef kitle, taniim eve dagitimin ardindan
raftan aligveris sepetine son adimda buyuk 6l¢ciide ambalaj tasariminin
etkisi altindadir. Bu noktanin anlasiimasindan sonra son yirmi ytidir mal
Ureten kurumiar yeni tasarimlar ve kurum kimligi ¢calismalarina agirlik
vermislerdir, bu ylzden ambalaj tasanmi kendi gelisim sureci iginde,
iletisim boyutunda yeni bir rol edinmistir.

Cagin getirdigi degisimlerle yeni bir kimlige barinen insanoglunun
yasam bic¢imi, beraberinde mobil yasami ve sirati getirmistir. Bu degisim
insanin tikettigi Griinleri beraberinde tasiyabilmesini gerekli kilmis,
sdzkonusu zaman dilimi iginde ambalaj kimi zaman bir koruyucu kimi
zaman bir kimlik belirteci olarak ortaya ¢ikmigtir. Bu yeni durum grafik
tasarimcilan farkli bicimde diisinmeye zorladr.(R-14)

180



Resim 14

Kanimca gunumizde grafik tasanmeisi salt kutu yapmaktan 6te
tasarladig: nesnel ve gorsel bir yap: ile insanin yasaminda bir kesitte yer
alacaginin bilincinde olmali ve yarattigi g¢evrenin sagligindan sorumlu
olmahdir. Bu ylzden ambalaj tasariminin korumanin yanisira aslinda bir
iletisim problemine cevap verdigi unutulmamalidir. Bu baglamda ambalaj,
hergeyiyle kimliksel bir boyut icinde incelenmeli ve stzkonusu mesajin
estetik nesnelere donusturilmus tasanmilarla veriimesi hedeflenmelidir.
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