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OZET

Son yillarda ekonomik ve teknolojik sartlarin gelismesiyle
birlikte isletmeler rekabet giiclerini arttirmak icin cesitli yontemlere
bagvurmaktadir. Bu yontemlerden birisi, pazarlamada Onemli bir yere
sahip olan satig tutundurma uygulamalarndir. Satis tutundurma bir
anlamda ©6zel birseylerin teklif edilmesi ve sunulmasidir. Bu
uygulamalar, tiiketiciye, araci kuruluglara ve satis Orgiitiine yonelik
olmak iizere iice ayrilir. Bu uygulamalarin amaglari, satig giiciini
desteklemek, iiriiniin pazarlanmasinda araci kuruluglan kabullenme ve

desteklerini saglama ve tiiketicilere iiriiniin satigint arttirmadir.

Satis tutundurma uygulamalar1 muhasebe kayitlarina alinirken, bu
uygulamalar muhasebe kavramlari, muhasebe politikalarinin
aciklanmasi, vergi kanunlari ve tiiketiciyi koruma kanunu ile
iliskilendirilerek muhasebelestirilmektedir. Bunlar, isletme agisindan
gider niteliginde ise pazarlama, satiy ve dagitim giderlerine, gelir
niteliginde ise diger olagan gelir ve karlar hesabina kaydedilir. Mali
tablolarda ise, satig tutundurma hangi yilin satiglarini arttirmak i¢in
* yapiliyorsa, yapilan giderler o yilin mali tablolarinda yeralacagi

gosterilir.



ABSTRACT

In recent years, in parallel with progress of economics and
technological conditions, companies have applied several methods in
order to increase their competitiveness. One of these methods is
“keeping sales” which is a remarkable in marketing. Keeping sales, in
one sense, is a sort of promotional offer. Its is mainly divided into
three sections: direct consumers, intermediate firms and selling
organisation. The aim is to support selling force, to approve
intermediate agents and to get their support and to increase

consumption of the products.

When these promotional activities are recorded financially, they
are related with accountancy concepts, explanations of accountancy
policies, tax laws and protection laws of consumers and are recorded
accordingly. If they are expenses for the company they are recorded
into marketing, selling and distiribution charges, if they are incomes
they are recorded into ordinary income and benefits account.
Recordingly of these expenses into the financial reports is based on the
year in which those expenses are carried out to promote that year’s

selling.
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GIRIS

Gelisen ekonomik ve teknolojik sartlarin sonucu olarak, isletmeler
rekabet gii¢lerini arttirmak zorundadirlar. Isletmelerin rekabet giiclerini
attirmada uyguladiklart yontemlerin baginda siiphesiz daha kaliteli tirtin ve
ekonomik fiyat olgusu gelmektedir. Ancak rekabet sartlarinin agirlastigi
ortamlarda bu yontemlerin yeterli olmadigini soyleyebiliriz. Ciink, kalite
ve fiyat arasinda kismen de olsa dogru orantih bir iligki vardir. Biitiin bu
sartlar isletmeleri, tiiketiciye daha cazip sartlarda triiniin sunulmasi ile
karst karsiya birakir. Isletmelerin, tiiketicilere cazip sartlarda irin
sunmalarina satig tutundurma uygulamalari adi verebiliriz. Satis
tutundurma uygulamalari arasinda araci kuruluglara ve satig Orgiitline

yonelik satig tutundurma uygulamalar da yeralmaktadir.

Bu calismamiz, yukarida saydifimiz satig tutundurma
uygulamalarinin; tammi, amaglari, ozellikleri ve nelerden olustugunu
anlatan “Isletmelerde Satig Tutundurma” adli boliimle baslamaktadir.
ikinci bolimde, “Satis Tutundurma Uygulamalarimin Yasal Y apis1”,

{iciincii bolimde “Satis Tutundurma Uygulamalarinin Uretici Isletmelerde




ve tiiketiciler diizeyinde ek bir ¢caba saglayan tamlayici bir nitelik olarak
belirmektedir. Bu eylemler: zaman ve mekan ile kisitlanmigtir ve alici ve

satici acgisindan ek bir fayda saglar.

Boylece, satis tutundurmanin temel karakteristiklerine isaret
edilmektedir. Satis tutundurma, halki sundugu firsatlarla etkiler ve hemen
satinalma zoru yaratir®. Bunu da ancak bagka bir tutundurma faaliyeti

ile, 6zellikle de reklam ile birlikte kullandifinda daha etkin olur’.
IL.SATIS TUTUNDURMANIN OZELLIKLERI VE AMACLARI
1.Satis Tutundurma Uygulamalarinin Ozellikleri

Satig tutundurma uygulamalarinin iistiin ve zayif olduklan noktalar

vardir. Satig tutundurmanin iistiin yonleri i¢in sunlar sdylenebilir®:

-Aracilar ve tiiketiciler arasinda birgeyler kazanma duygusu yaratarak,
iiriine yonelik olumlu tutumlar: gelistirir.

-Diger calismalara ek olarak uygulanir, tiiketiciler satinalmalarindan
dolay1 ek birseyler kazanirlar.

-Dogrudan tesvik aracidir. Eylemin simdi olmasina yoneliktir. Bagarili
oldugunda satiglarda bir artig gérmek olasili: vardir.

-Oldukca esnektir. Yeni iiriiniin tanitum siirecinde herhangi bir agamada
kullanilabilir. Reklam ve kisisel satig ile sunulan satig mesajlarini
zenginlestirebilir. Ayrica, araci kuruluglar ve satig elemanlarim koti
kosullarda destekler niteliktedir.

-Farkli biiyiikliikteki igletmeler tarafindan etkinlikle uygulanabilir. Daha

6 bkz. : COHEN, a.ge., s.21
7 pkz. :URAY, a.ge., s.97.
8 bkz. : ODABASI a.g.e.,s.118-119.
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ucuz ve kolay yiiriitiilebilen satig tutundurma tekniklerinin bulunmasi
kiiciik isletmelerin de bu faaliyetleri uygulayabilmesini saglamaktadur.
-Bunlarin yaninda, tiiketiciler i¢in haz verici bir uygulama ¢esitidir.
Ornegin; cekilis ve yanismalarda, tiiketiciler zevkli ve heyacanli anlar
yasarlar. Planl olrhayan satinalmalari arttlrabildigindéh, satis ve magaza
trafigini arttirabilir. Bu uygulamalar ayrica sinirsiz sekilde yapilabilir ve

Ozgiin ¢caligmalar yapmaya elveriglidir.
Satig tutundurmanin zayif oldugu noktalar ise;

-Gegici ve kisa Omiirliidiirler, genellikle 90 giinden az bir siiredir.

-Tek baslarina uygulanamazlar, diger calismalarla (6rnegin, reklam,
kisisel satis, tanitma gibi) birlikte uygulanmalidir.

-Aynen tekrar edilmeleri oldukga zordur.

-Uriiniin imajim1 olumsuz etkileyebilir. Ornegin; popiiler olmayan
iiriinlerden biri oldugu, ¢ok miktarda iiriin stogu oldugu veya iiriiniin
kalitesiz oldugu kanis1 uyandirabilir.

- Reklam ajanslarinda en yaratic1 yetenekler bu iglere ayrlmaz.
2.Satis Tutundurma Uygulamalarimin Amaglari

Satig tutundurmanin amaglarini iki grupta toplayabiliriz. Birinci
grupta, hedef aldig1 gruplara gore, ikinci grupta ise genel olarak sdzedilen
amaclar s6yleyebiliriz®.

Hedef aldig1 gruplara yonelik amagclar,
-Sat1s giiciinii desteklemek,

-Uriiniin pazarlanmasinda, araci kuruluglarin kabullenilmesinin ve
desteklerinin saglanmasi,

9 bkz. : ODABASI a.ge., s.120-122.
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-Tiiketicilere iiriiniin satiginin arttirilmast.
Genel amaglari,

-Bilgi istemenin tegviki: Uriin veya hizmet hakkinda daha fazla bilgi
edinmek icin basvurulabilecegi gibi, bir serginin ziyaret edilmesi
seklinde de olabilir. Bu durumda, iiriin 6rnekleri verilebilir, iirliniin
nasil calistigimi gosteren kitapgiklar dagitilabilir. Bu amag yeni
miisterilerin belirlenmesinde, yiiksek 1ilgi gosteren potansiyel
miigterilerin tegviki ve yeni iiriine karsi duyulan olumsuz tepkilerin
kaldirilmasinda 6nemlidir.

-Uriin denemelerinin arttirilmasi: Ozellikle sorunlu ve yeni iiriinler igin
gecerlidir. Bu amag ile beklenen, deneme sonucunda markaya doniisiin
olacagidir.

-Magaza trafiginin olusturulmasi: Ozellikle kitabevlerinde yaygin sekilde
kullanilan imza giinleri diizenlenebilir. Burada amag, kitabevine
gelenlerin sayisimi arttirmaktir. Giyim egyasi satan magazalarda popiiler
bir mankenin yeni model elbiseleri sunmast olabilir. Ayrica, siiriikleyici
veya lider iiriinler uygulamasi bu amag icerisinde sayilabilir. Bu
uygulama ile magazadaki bir veya birkag iiriiniin fiyatlan diisiiriiliir ve
miisterilerin magazaya bu sekilde gelmesi saglandiktan sonra, diger
normal fiyath iiriinlerin de satiglarinin artacag timit edilir.

-Yeniden satinalmalarn tegviki.

-Stoklarin olusturulmasinin tegviki: Uretici igletmeler genellikle
perakendecilerin, perakendeciler de tiiketicilerin iiriinleri satinalarak
stoklarinin artmasinmi isterler. Ciinkii, {iretici isletmeler iriin
maliyetlerinin ve risklerinin perakendecilere devrini ve perakende
diizeyde iiriiniin yok satmamasini isterler. Perakendeciler de, fazla

stogun daha ¢ok tiiketime neden olabilecegini diisiiniirler. Bu durum



ozellikle, mesrubat ve bira sektoriinde gecerlidir.

- -Dagiticilarin iiriiniin satigi konusunda destek saglamalarinin tegviki:
Dagitimdan sorumlu aracilarin gesitli ¢aligmalarda desteklerinin
saglanmas: kigisel satig ile satig tutundurma arasindaki esgiidiime baghidur.

Ornegin yerel reklamlarin yapilmasi, iiriin i¢in daha fazla raf ayrilmasi
gibi.

Ayrica bu genel amaglar yaninda 6zel amacglarin da belirlenmesi

gerekir. Bu amaglara ornek olarak sunlar sdylenebilir:

-Aracilarin stoklarini belirli bir oranda arttirmak,
-Isletmenin yeni politika ve uygulamalarim satig temsilcilerine tanitmak,

-Rakiplerin satig tutundurma uygulamalarina karsilik vermek, vb.
I11. SATIS TUTUNDURMA UYGULAMALARI

Satis tutundurma uygulamalar degisik bigimlerde gruplandirilabilir.
Bu gruplamalardan biri, 6diillerin tiirlerine gore yapilmaktadir. Buna
gbre, iirtiin/hizmet &diilleri ve parasal odiiller seklinde ikiye ayrilir!t0.
Diger bir gruplandirma sekli ise hedef aldif1 gruplara gore
yapilmaktadir. Giris bolimiinde de deginildigi gibi tiiketicilere, araci
kuruluslara ve satig orgiitiine yonelik satis tutundurma uygulamalan
olmak tizere ii¢ grupta toplanabilir. Bu ¢alismada her iki gruplamadan da
faydalanilacaktir. Once hedef aldifi gruplara gore bu uygulamalar
aciklanacaktir. Odiillerin tiirlerine goére yapilan gruplamadan ise III.

Boliimden itibaren faydalamlaéaktlr.

10 ODABASI, a.g.e., s.123.
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1. Tiiketicilere Yénelik Satig Tutundurma Uygulamalari
A. Tiiketiciye Dolaysiz Olarak Ulasan Uygulamalar

Tiiketiciye dolaysiz olarak ulasan uygulamalar, dogrudan ilgi
kurmaya yoneliktir ve aract kuruluglara ihtiya¢ yoktur. Tiiketiciler,
reklamlarla ve kapidan kapiya yapilan iligki kurma yolu ile
uygulamalardan haberdar edilirler ve perakendeciler, ilk iliskiler kurulup
tiiketiciler ikna edildikten sonra dévreye girerler. Buna gore bu

uygulamalar sunlardir:

-Ornek iiriin dagitimi
-Kuponlar
-Para iadeleri

-Yarigma ve gekiligler

Ornek iiriin dagitim: Firmalar halen satigini yaptiklan veya
piyasaya yeni ¢ikardiklar bir iiriiniin tanitimini saglamak amactyla drmek
lirtinler iiretmekte ve bu mallart da ayrica bir bedel tahsil etmeksizin
dagitmaktadir. Ana malin biitiin ozelliklerini tasimakla beraber, satisa
konu edilmeyecek bir miktarla simrli olan ve iizerinde “Numunedir,
parayla satilmaz, vb” ibareleri tagimaktadir!!. Ornek {iriin dagitumu,
ozellikle iiriintin cok yeni, farkhi ve yiiksek direnilmesi oldugunda ¢ok
snemlidir. Ornek iiriin dagitimi, beraberinde kupon veya kuponsuz olarak
ilk satinalmay: tesvik etmede uygulanabilir. Para indirimli kuponlar
belirli bir yere aginalik yaratmada ve perakendeci magazada triinlin satin

alinmasina yardimct olurlar, bdylece satin alma aligkanliginin

11 bkz. : Mehmet Ali CANOGLU, “Promosyon Uriinleri, Numune ve
Esantiyonlarin Katma Deger Vergisi ve Muhasebe Kayitlar1”, MALIYE
POSTASL S. 394, (15 Subat 96), s.35.
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olusturulmasini desteklerler!2.
Ornek iiriin dagitiminda kullanilan gesitli yontemler vardir!3.

1)Magaza icinde veya yaninda dagitim (lezzet testleri, ornek

tirlinlerin miisterilere dagitilmasi gibi).

2)Merkezi yerlerde dagitim (sehir merkezinde, araglar ile, fuarlarda

Ornek iirlin dagitimi gibi).

3)Posta ile dagitim (isteyenlerin adresine veya bilmeden adreslere

postalama gibi).

4)Evlere dagitim (kaprya birakma veya evde bulunana verilmesi
gibi).

5)Kurumlar aracihglyla dagiim (okullar, hastaneler, dernekler

araciligiyla ornek iiriinlerin dagitimu gibi).

6)Toptancilar araciligiyla (sarap tatma partileri, kozmetik partileri
gibi).

Ayrica, ornek iiriin dagitimi bilinen ve olgunluk doneminde olan
tiriinler icin de kullanilmamahdir, bu ¢aligmalarin bagarili olabilmesi i¢in,
reklam caligmalar ile desteklenmelidir. Boylece, tiiketici hem iiriinden
haberdar olur, hem de iiriiniin degeri hakkinda bir bilgiye sahip olur ve
finansal bir riske girmeden iiriinii risksiz veya az bir riskle deneme
yoluna gider.

12 bkz. - Robert D. HISRICH, (Cev. Yavuz ODABASI, Ferhan ODABASI, Ates
DALYAN),Pazarlama , A.U. Acikdgretim Fakiiltesi Yayinlar1,no.378, Eskisehir,
1994, 5.188

13 pkz. : ODABASI a.ge.,s.124
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Kuponlar: Uzerinde belli bir deger yazan ve tiiketiciye belirtilen
lirlinii aldiginda, o deger kadar indirim saglayan bu yontem kupon verme

olarak adlandirilir. Kuponlar cesitli yollarla tiiketiciye dagitilabilir!4,
Bunlar:

1)Giinliik gazetelerde veya dergilerde kupon yayinlama,
2)Posta ile kupon génderme
3)Uriiniin paketi iizerinde kupon verme (ancak, bu kupondaki deger

liriiniin bir sonraki satinaliniginda kullanilabilir).

Kuponlarin kullanilma nedeni, iiriiniin satigin1 arttirmaktir. Ozel bir
fiyat indirimi oldugundan, isletmeler tarafindan (6zellikle gida ve
kozmetik {iriinleri icin) ozellikle tercih edilen bir uygulamadir. Tercih
edilmesinin iki 6nemli nedeni vardir. Birincisi, kisa bir donemi kapsar ve
fiyatlar tekrar eski diizeyine gelir. Ikincisi, dogrudan tiiketiciye yoneliktir
ve tiiketici bundan hemen yararlanabilir. Ayn: indirim, perakendeciler
araciligiyla yapilmaya calisilirsa, bazi perakendecilerin indirimi
tiketicilere yansitmamasi durumu ortaya c¢ikabilmektedir. Bu
uygulamadan arzu edilen sonucun elde edilmesi i¢in, perakendeciler igin

de bir cikar (6rn. kuponlarin belli bir yiizdesini) saglamas1 gerekir!>.

Para iadeleri: Para iadeleri de iiriiniin fiyatin1 tiiketici acisindan
daha cazip hale getiren satig tutundurma uygulamalarindan biridir. Burada
{irlinii satinalan tiiketiciye belli miktarda para geri verilir. Tiiketici lriini
satinaldigin1 gosteren satinalma kanitini tretici igletmeye gonderdiginde

onceden belirtilen miktarda 6deme yapilir. Bu uygulamanin amaglari;

14 bkz. - Tungdan BALTACIOGLU, Isletmelerde Satis Arttirma Cabalart, Oz
" Anadolu Matbaasi, Ankara, 1972, 5.120.

15 bkz. : ODABASI age., s.125
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tiriinlerin denenmesini saglamak, tiiketicilerin tekrar satinalmalarini tegvik
etmek, marka bagimlilig1 olan tiiketicileri ddiillendirmek ve markaya
sadik kalmalarini saglamak, rakip faaliyetlere kars1 6nlem almak seklinde
siralanabilir. Para iadeleri gegici bir donem igin uygulanir. Isletme bu
sunumunu tiiketiciye basin ve yayin araglariyla, satis noktasinda veya
ambalaj lizerinde duyurur. Para iadeleri; tek liriin satinalma (6rn. beyaz
esya satinalimi), ayni iiriiniin birden fazla satinalimi ve ayni iireticinin
cesitli iriinlerinin satinalimi ve birbirleriyle iligkili gesitli iiriinlerin
satinalimi sonucunda ddenenler olmak iizere dorde ayrnlir. Para
iadelerinin tiiketicilere 6denmesi ise; nakit, kupon ve sertifika olarak

yapilmaktadir!6.

Yarisma ve cekiligler: Tiiketicilere sanslarina veya becerilerine
gbre armagan kazanma firsati saglayan pazarlama uygulamalaridur.
“Oyunlar” olarak da bilinmektedir. Yalniz yanigsmalar “beceri”, gekilisler
ise “sans” oyunlaridir. Yarigma ve cekilisler, yeni bir iriiniin
tanitilmasinda etkilidirler, magaza trafigini arttirirlar, aracilarin destegini
saglarlar ve satis noktasi malzemelerini desteklemede rol oynarlar. Bu
uygulamada sunulan &diller genellikle piramit bir yapidadir. Yani,
yiiksek degerli biiyiik bir 6diil, orta degerli daha kiiciik 6diiller ve degeri
diisiik cok sayida diil seklindedir!’.

16 bkz. : Alican KAVAS ve Digerleri, Satig Arttirma Cabalari, A.U. Acikdgretim
Fakiiltesi Yayin no. 408, 1994, s.39-41.

17 pkz. : KAVAS, a.g.e., s.28-30.
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B.Tiiketiciye Perakendeciler Araciligiyla Ulasan
Uygulamalar

Tiiketiciye perakendeciler araciligiyla ulasan uygulamalarda,
perakendeciler devreye girerek etkili olurlar. Bu uygulamalarin temel
ozelligi perakendecilerin etkin ve kaginilmaz konumda olmalaridir. En

onemlileri;

-Paketleme

-Magaza ici gosteriler
-Armagan dagitimi
-Hediye pullar

-Fiyat indirimleridir.

Paketleme: Uriiniin tiiketiciye ulasincaya kadarki asamalarda
korunmasin1 saglar. Ama, giiniimiizde ambalajin diger islevleri de
gelismis ve onemli bir satig gelistirme araci olmustur. Onemli islevleri;
tirliniin rakip iiriinlerden ayirtedilmesini saglamak, iiriin hakkinda cesitli
bilgiler (fiyat, kalite, garanti vb.) icermesinden dolay:1 karsilastirmalar
yapabilme olanag: saglamasidir!®. Ambalajin biiyiikliigii, bicimi, rengi,
saglamlig1, agirlifi, yapim maddesi ve lizerindeki yazilar, en uygun

bigimde secilmelidir!®.

Magaza ici gosteriler: Uretici firma tarafindan tutulan
profesyonel kisiler araciligiyla magazada iiriiniin tamtilmasini amaglar.
Ozellikle kozmetik, gida gibi iiriin gruplarinda uygulanir. Ayrica
dayanikl: tiiketim mallar i¢in de rahatlikla uygulanabilen bir yontemdir.

Ciinkii, tiiketici iiriiniin kullamimini gorerek satinalmaya daha rahat ikna

18 ODABASI, a.ge., s.126.

19 bkz. - ilhan CEMALCILAR, Pazarlama Yonetimi, A.U. Acikogretim Fakiiltesi
Yayin no.473, Eskisehir, 1995, s.109.
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olabilmektedir. Magaza segiminde, yliksek satig ve miisteri trafigine sahip -
magazalarin segilmesine 6zen gosterilmelidir. Maliyetlerin yiiksek olmasi,
bu yOntemin her magazada uygulanmasini engellemektedir. Ayrica,
magazanin gosteriler igin yeterli biiyiiklikte olmasi1 gerekir.
Perakendecinin, boyle bir uygulamaya goniillii olmasini saglamak i¢in

magazanin satiglarinda bir artigin olacagini agikca gostermek gerekir.

Armagan dagitimi: Tiiketicilere dagitilan armaganlar; dogrudan
dagitilan armaganlar ve posta ile dagitilan armaganlar olmak iizere ikiye
ayrilir?®, Dogrudan dagitilan armaganlar, iiriinii satinalan tiiketicinin
satinalma aninda liriinle birlikte elde ettigi armaganlardir. Dogrudan
dagitilan armaganlarin temel amaci, raflardaki iiriine dikkat ¢cekmek ve
ozellikle benzer iiriinler icin driine farklilastirici bir nokta
kazandirmaktir. Ayrica, liriiniin denenmesinde de etkilidirler. Dort farkl
uygulama bi¢imi vardir: Paket icindeki armaganlar, armagan ilistirilmis
paketler, paketten ayn verilen armaganlar (iiriin satinalinmasi sonucunda
sat1s noktasinda tiiketiciye sunulur), yeniden kullanilabilen ambalajlar
(cam bardak, saklama kaplarn gibi iirlin ambalajlar1). Posta ile dagitilan
armaganlar, miisterilerin iirlini satinaldiklarini gosteren bir satinalma
kanitinin (kapak, isim, marka gibi) postayla gonderilmesi sonucunda
dagitilmasiyla yapilir. Ozellikle cocuklara yoénelik olarak cok genig
uygulama alanlar1 vardir. Posta ile armagan kampanyalarinin bagarili

olabilmesi i¢in reklamla desteklenmesi gerekir.

Hediye pullari: Belli bir perakendeciden aligveris yapildigi icin
verilen bir ikramiyedir. Cok yiiksek rekabetin oldugu ve diigiik fiyath
tiriinlerde basarihi sekilde kullamilmistir. Yalniz, 6nemini kaybetmek
iizeredir, pul yerine, fiyat indirimi uygulamasi daha etkili olmaya

baslamistir. En 6nemli 6zelligi, tekrar satinalmay: saglamasi ile marka ve

20 ODABASI, a.ge., 5.127.
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magaza bagimlilig1 yaratmasidir. Pullarin bedava algilanmasi da bir diger

szelligidir2!.

Fiyat indirimleri: Bu uygulamada iiriiniin fiyat: indirilerek,
satislarin belli bir siire igerisinde arttirilmasi amaglanir. Biiyiik
perakendeci kuruluglar zaman zaman fiyatlarini indirerek miigteri
cekmeyi ve magaza trafigini arttirmay1 amaglar. Ozellikle konfeksiyon
iirinlerinde yapilan mevsim sonu indirimlerinin amaci da miigterileri
cekerek stoklar eritmektir. Bagka bir fiyat indirimi uygulamasinda ise
belli bir miktarin iizerindeki satinalimlarda miisteriye magazada satilan
bagka bir iiriin icin fiyat indirimi yapilr. Ornegin, bir perakendecinin
tanesini 350 bin liraya sattig1 bir iiriiniin ii¢ tanesini bir milyon liraya

satmast gibi.

2.Aract1 Kuruluslara Yonelik Satig Tutundurma

Uygulamalar:

Pazarlama kanali bir sistem olarak diisiiniildiiglinde, ortak
amaclara ulasmak igin araci kuruluslarla birlikte ¢aligma zorunlulugu
dogmaktadir. Aracilarin desteginin saflanmasi i¢in de 6n kosul, onlarin da
bu calismalardan kazang saglamasidir. Bunun igin de, aracilar tarafindan
saglayacaklan fayda ve avantajlarin acik bir sekilde anlagilmig olmast

gerekir. Araci kuruluglara yonelik satig tutundurma uygulamalari:

-Satig noktas1 malzemeler,
-Fuar ve sergiler,
-Yarigmalar,

-Hediyeler,

-Bayi toplantilan

21 pkz. : ODABASI a.ge., s.127-128.
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olmak iizere beg gruba ayrilir?2,

Satis noktast malzemeler: Uretici firmalar tarafindan
perakendecilere belli bir marka veya iiriinler grubu icin ve satiglari tegvik
etmek amactyla bedelsiz olarak kullanilan araglardir. Satis noktasinda
yapilan reklam faaliyetlerinin igerisine; magaza i¢inde veya disinda
yapilan cesitli sergiler, belli bir iriinli tanitim amaciyla 6zel vitrin
diizenlemeleri, elektronik aletlerle yapilan tanitim faaliyetleri, magaza
cikiglarinda kasalarin yanina konulan 6zel standlar, magaza icinde cesitli
yerlere asilan posterler, belli bir iiriinle ilgili anonslar veya reklam
spotlar1 gibi sesli birtakim faaliyetler, maZazalara konulan raflar veya
satis makineleri girmektedir?3. Satinalma noktasindaki satig yerinin daha
etkin kullanimui i¢in iriiniin satis hacmini veya magaza trafigini arttirici
reklam ve satig tutundurma ile ilgili malzemelef, tiretici tarafindan

saglanir.

Fuar ve sergiler: Gegici bir siire i¢in belli bir iiriin grubundaki
iireticilerin iiriinlerini sergiledikleri, iiriin hakkinda bilgi verdikleri,
diizenli olarak planlanan olaylardir. Fuar ve sergilerin katilimcilar igin
faydalar1; “mevcut miigterilere hizmet ederler, yeni miisterileri
belirlerler, yeni veya gelistirilmis @iriinlerini tanitirlar, yeni rakip iriinler
hakkinda bilgi edinirler, iiriin siparigi alirlar ve firma imajint
gelistirirler”24 seklinde siralanmaktadir. Yeni {irlin tanitiminda da
etkilidir. Ciinkii, iireticiler, iiriin hakkindaki olumlu ve olumsuz tepkileri

dikkate almaktadirlar.

22 bkz. : ODABASI, a.g.e.s.128.
23 pkz. : ODABASI, a.ge., 5.129.
24 bkz. : KAVAS, age., 5.53.
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Yarismalar: Yarnigmalarin amaci, aract kuruluglarin iireticinin
liriinleri igin gaba gostermelerini tesvik etmek oldugundan, cesitli odiiller
olusturulmalidir. Yarigmanin temelini, yarigmanin yapildi§i dénemde

gerceklestirilen satiglardaki artig yiizdesi olusturur.

Hediyeler: Araci kuruluslara verilen hediyelerin amaci, aracinin
tireticiden belli miktarda iiriin satinalmasim tesvik etmektir. Bu konudaki
uygulamalara 6rnek verecek olursak; birincisi, belli bir miktar siparig
verildiginde verilen hediyeler. Bu hediyeler para tiiriinde olabilecegi gibi,
maddi bir hediye de olabilir. Digeri ise, teshir malzemeleri ile ilgilidir.
Uretici firmanin yapacagi 6zel calismalara destek saglamak icin,
magazasinda yerayiran ve Ozel teshir olanadi saglayan araci kurulusa

verilen hediyeler bu tiirdendir.

Bayi toplantilari: Ulusal veya bolgesel alanda diizenlenir. Amaci,
bir donemin sonuglarinin tartistlip yeni donemde yapilacaklarin gdzden
gecirilmesidir. Bu toplantilar, iiretici firmanin satis elemanlar ile araci
kuruluglarin temsilcilerinin iletigim kurmalari acisindan Onemlidir.
Ciinkii, yeni iiriinler, modeller ve pazarlama calismalari hakkindaki
bilgiler bu temsilcilere aktarilirken, onlardan gelecek Oneriler de ele

alinacaktir?.
3. Satig Orgiitiine Yénelik Satis Tutundurma Uygulamalar

Bu konuda, isletmelerde, satig iglevinde 6nemli bir rol iistlenen
satis elemanlarina yo6nelik satis tutundurma uygulamalarindan
bahsedilecektir. Isletmeler, kendi satig elemanlarini daha iyi ¢alismalart
icin desteklemeli ve tesvik etmelidir. Buradaki satis orgiitii, sirketin kendi

personeli olabildigi gibi, bagimsiz bir sati§ temsilcisi veya araci bir satisg1

25 bkz. : ODABASI, a.g.e., s.129-130.

17
e o ‘Arﬂ“ﬁ“‘m'
coown WELrhane



olabilir. Bu uygulamalarin amaci, satis¢ilarin optimum satig amacina
ulagsmak icin ¢aligmalarini saglamaktir. Optimum satis amac ise, toplam
satig diizeyini arttirmaktir. Bu uygulamalarin kisa vadeli amaglarina 6rnek
olarak; yeni aracilart baglamak, yeni ve mevsimlik iirlinlerin satiglarini
arttirmak, igletmelerin perakendecilere uyguladig: 6zel tesvikleri iletmek,
vb. gibi amaglarn gdsterebiliriz26. Bu amaglara yonelik uygulamalar dort

grupta incelenebilir. Bunlar;

-Satig yarigmalari ve toplantilar,
-Kataloglar ve brosiirler,
-Satig el kitaplan,

-Portfoy ve goze hitap eden araglar?’.

Satis yarismalar1 ve toplantilar: Satig yarismalari, satig
elemanlarinin kendi kendilerini ge¢meleri, digerleri tarafindan saygi
gérmenin mutlulugunu yasamalar1 ve rekabetci egilimler gelistirmeleri
icin diizenlenir. Isletme agisindan diigiiniildiigiinde ise, satig yarigmalari
satis hacmini ve kan arttirabilir, belli bir iiriin lizerinde yoZunlagabilir,
yeni iiriinlerin tanitilmasina yardimci olur, yeni miisteriler edinilmesini
saglayip satig bagarisini arttirabilir. Genelde satis yarigmalarinin 30-90
giinii gegmemesi gerekir. Ciinkii, siire uzadik¢a satis elemanlarinin ilgisi
kaybolabilir. Olumsuz y6nii ise kaybedenlerin kazananlardan g¢ok
olmasidir. Bu da satis Orgiiti arasinda diigmanlik ve kiskanglik
yaratabilir?8. Satis toplantilarinin en yaygin bigimi ulusal diizeyde yapilan
toplantilardir. Ulusal diizeyde yapilan toplantilar, sosyal ve egitsel
amaclidir. Satis toplantilart belirli bir satis orgiitiine yonelik olarak ve

belirli bir amac1 yerine getirmek i¢in diizenlenmelidir. Ornek olarak, yeni

26 pkz. : KAVAS, a.g.e., s.60.
27 ODABASIL a.ge., s. 130.
28 bkz. : KAVAS, a.g.e., s.63.
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satig elemanlar1 icin diizenlenen satig toplantilarinda iiriinler hakkinda
egitim verilebilir ve satig becerileri iizerinde durulabilir. Deneyimli satig
elemanlarina yonelik toplantilarin amaci da motivasyon ve moralin
arttirilmasi olabilir. Diger amaglar ise, yeni iiriinleri tanitmak, sirket
politikalarint agiklamak, bir sonraki yilin satig tutundurma programlari
hakkinda bilgi vermek olabilir??.

Kataloglar ve brosiirler: Uriin bilgileri ve satig sunuglarin

icerdiginden satig elemanlar: i¢in vazgecilmez bir yardimcidir.

Satis el kitaplar:: Genellikle satigla ilgili bilgileri iceren yardimci
malzemelerdir. EZitim amacli olmakla beraber, egitimini tamamlamig
olanlara da faydali basili malzemelerdir. Ozellikle satig konularinda 6zel

bilgileri icerdiginden, miisterilere ve rakiplere gosterilmemesi gerekir.

Portfoy ve goze hitap eden araclar: Satis elemanlarinin
kullandiklar1 malzemelerdir. Satig gériismeleri sirasinda, miisterilerin ilgi
ve dikkatini cekmek amaciyla faydalanilan goze ve kulaga hitap eden
araglardir. Bunlar; iiriin modelleri, grafikler, resimler, vb.gibi olabilir.
Bu aracglar ozellikle sozlii sunuglarda etkilidir ve hazirlanirken de

uzmanlardan faydalanmak gerekir.

29 pkz. - KAVAS, a.ge., s.61.
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IKINCI BOLUM

SATIS TUTUNDURMA UYGULAMALARININ
YASAL YAPISI

I. MUHASEBE SISTEMi UYGULAMA GENEL TEBLIGI
KARSISINDAKI DURUM

Maliye ve Giimriik Bakanlig1 tarafindan yayinlanan 1 Sira No’lu
Muhasebe Sistemi Uygulama Genel Tebligi’nde; muhasebenin temel
kavramlari, muhasebenin politikalarinin agiklanmasi, mali tablolar
ilkeleri, mali tablolarin diizenlenmesi ve sunulmasi, tekdiizen hesap
cercevesi, hesap plami ve isleyisi konular iizerinde diizenlemeler
yapilmistir. Biz satig tutundurmanin bunlarla olan iligkisini kurmaya

calisacagiz

1.Satis Tutundurma Uygulamalarimin Muhasebe

Kavramlar Ile Olan Iligkisi

Bu tebligde ilk olarak; sosyal sorumluluk, kisilik, isletmenin
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siirekliligi, donemsellik, parayla 6l¢iilme, maliyet esasi, tarafsizlik ve
belgelendirme, tutarlilik, tam agiklama, ihtiyatlilik, 6nemlilik ve 6ziin
Onceligi kavrami olmak ilizere oniki muhasebe kavrami iizerinde
durulmustur. Bu kavramlar1 ve aralarindaki iligkileri konumuz agisindan

aciklayalim.

Sosyal sorumluluk kavrami;“muhasebenin organizasyonunda,
muhasebe uygulamalarinin yiriitiilmesinde ve mali tablolarin
diizenlenmesi ve sunulmasinda; belli kisi veya gruplarin degil, tiim
toplumun ¢ikarlarinin gézetilmesi ve dolayisiyla bilgi iiretiminde gercege
uygun, tarafsiz ve diiriist davranilmas: geregini ifade eder.”30 seklinde
agiklandigina gore isletmede yapilan biitiin satis tutundurma
uygulamalarinin bu kavrama gore muhasebelestirilmesi ve raporlanmasi
gerekir. Isletmeler faaliyetlerini siirdiiriirken, hissedarlara, ¢aliganlara,
miisterilere, saticilara, devlete, yatirimcilara ve cevreye karsi sosyal
sorumluluk bilincinde olmali, onlara zarar vermemeli, kamuya acik
bilgileri eksiksiz ve tarafsiz bir sekilde yayinlamalidir. Ornegin,
isletmeler satig tutundurma uygulamalarini bu kavrama gore
muhasebelestirdiginde, dénem karini veya zararint dogru olarak

hesaplamig olacak ve kullanicilara da dogru olarak duyurmus olacaktir.

Kisilik kavrami; Igletme sahiplerinden, c¢alisanlarindan,
yoneticilerinden veya diger ilgililerden ayr bir kisilige sahiptir. Satig
tutundurma uygulamalarini uygulayan isletmeler de dagitacaklar
iiriinlerin veya nakitlerin ve yapacaklar hizmetlerin maliyetlerini, igletme
adina, aracilara, tiiketicilere ve hizmet goren kisilere karsi borglanirlar.

Bunlar ne igletme sahibinin ne de digerlerinin borcudur.

30 Atilla OZBANK, 1 Sira No’ lu Muhasebe Sistemi Uygulama Genel
Tebligi TDHP Aciklamalar: ve Ornekli Uygulama Kilavuzu, Ozbank
Yayimcilik, 1993, s.12.
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Isletmenin siirekliligi kavram; Isletmelerin faaliyetlerinin bir
siireyle bagli olmaksizin siirdiirecegini ifade eder. Isletmenin siirekliligi
kavrami maliyet esasinin temelini olusturmaktadir. Satis tutundurma
tiriinleri de maliyet esasina gore muhasebe kayitlarina alindiklarindan bu
kavramla iligkisi oldugunu sdyleyebiliriz. Isletmeler agisindan, bu
kavrama ihtiya¢c bulunmadig1 veya ortadan kalktigi durumlarda ise, bu

mali tablolarin dipnotlarinda gosterilmelidir.

Donemsellik kavrami; isletmenin siirekliligi kavramina goére
sinirsiz kabul edilen igletme 6mriiniin, belli donemlere boliinmesi ve her
donemin de faaliyet sonuglarinin diger déonemlerden bagimsiz olarak
saptanmasini ifade eder. Ayrica gelir ve giderlerin tahakkuk esasina goére
muhasebelestirilmesi, hasilat, gelir ve karlarin ayn1 doneme ait maliyet,
gider ve zararla karsilastirilmas: gerektigini ifade eder3!. Buna gore;
satis tutundurma uygulamalar1 i¢in isletmeye giren ve muhasebe
kayitlarina alinan bazi mallar bir faaliyet donemi igerisinde
tiiketilmeyebilir. Bu durumda o doneme ait tiiketilen (dagitilan) kism ile
sonu¢ hesaplarinda yeralacak ve donem karini/zararini o oranda
etkileyecektir. Ayrica satig tutundurma iiriinlerinin bir kismi bir yildan
daha sonraki dénemlerde kullanilmak iizere satinalinabilir. Bu durumda
bu iiriinler donemsellik kavramina goére 293.GELECEK YILLAR
IHTIYACI STOKLAR HS’da yeralacaktr.

Parayla olciilme kavramu; Para ile oOlgiilebilen iktisadi olay ve
islemlerin, muhasebeye ortak bir ol¢ii olarak ulusal para birimiyle
yansitilmasini ve 1 liranin bir birim olarak degerlendirilmesini ifade
ettiine gore; satig tutundurma uygulamalar1 icin alinan mallarin ve

yaptirilan hizmetlerin bedellerinin de ulusal para cinsinden ve o andaki

31 fbrahim LAZOL, Genel Muhasebe, Ekin Kitapevi Yayinlart, Bursa, 1995, s.3.
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alig tutar1 kadar muhasebe kayitlarinda yeralmasi gerekir.

Maliyet esasi kavramina gore, isletme tarafindan edinilen (para
mevcudu, alacaklar ve maliyetinin belirlenmest miimkiin ve uygun
olmayanlar hari¢) varlik ve hizmetlerin muhasebelestirilmesinde, bunlarin
elde edilme maliyeti esas alinmalidir. Isletmeler bir satis tutundurma
uygulamast icin bir mali lirettiginde veya satinaldiginda aktiflestirirken ve
dagittiginda da sonug¢ hesaplarina aktarirken maliyet bedeli ile
muhasebelestirir. Ama alic1 igletmeler ve kuruluslar bedelsiz olarak
aldiklar1 mallar1 emsal bedeli ile degerlendirerek sonu¢ hesaplarina

alirlar.

Tarafsizlik ve belgelendirme kavraminin ikinci unsuru ile
ilgilenecegiz. Buna gére muhasebe kayitlarinin gercek durumu yansitan ve
usuliine uygun olarak diizenlenmis objektif belgelere dayandirilmasi
gerekir. Iste satig tutundurma uygulamalarinin maliyetleri de objektif

belgelere dayandinlarak muhasebelestirilmelidir.

Tutarlihk kavrami; Muhasebe uygulamalar i¢in se¢ilen muhasebe
politikalarinin birbirini izleyen donemlerde degistirilmeden uygulanmasi
geregini ifade ettiginden satig tutundurma uygulamalar icin izlenecek
muhasebe politikalarinin da, isletme agisindan bilginin karsilagtinlabilir

olmasi dolayisiyla her yil ayn1 olmasi gerekir.

Onemlilik kavrami; Bir hesap kalemi veya mali bir olayin nisbi
bir agirlik veya degerinin mali analizlerde veya alinacak kararlarda etkili
olacak diizeyde olmasi durumunda, bu hesap veya mali olaylarin mali
tablolarda yeralmas: gerektigi iizerinde durur. Bu kavrama gore, satig
tutundurma uygulamalarinin her biri, ana hesap grubunda izlenmeye

gerek goriilmeyerek yardimer hesaplarda yeralmigtir.
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Tam aciklama kavramina gore hazirlanan mali tablolar, bu mali
tablolardan yararlanacak kisi ve kuruluslarin dogru karar vermelerine
yardimct olacak sekilde yeterli, acik ve anlasilir olmasint ifade eder. Bu
satig tutundurma uygulamalar1 muhasebe kayitlarinda acikca
gosterilmesine ragmen Onemlilik kavramina gére bu uygulamalar ana
hesaplarda gosterilmediginden mali tablolarda acik¢a goriilmeyecektir.
Ama en azindan ortaklar ve sahipler i¢in hazirlanan raporlarda ayrintili

bir sekilde yeralmalidir.

Ihtiyathhk kavrami; muhasebe olaylarinda temkinli davranilmasi
ve isletmenin karsilasabilecegi riskleri gbozoniinde bulundurmasi geregini
ifade eder. Ama satis tutundurma uygulamalan i¢in herhangi bir siipheli
durum veya deger diisiikliigii s6zkonusu olmadigindan bu kavramla satig

tutundurma uygulamalan arasinda bir iligki yoktur.

Son olarak satig tutundurmanin 6ziin 6nceligi kavrami ile olan
iligkisi tizerinde durulacaktir. Bu kavram, islemlerin muhasebeye
yansitilmasinda ve onlara iligkin degerlendirmelerin yapilmasinda
bicimlerinden ¢ok Ozlerinin esas alinmasi geregini ifade etmektedir.
Burada da muhasebe sisteminde yeralan hiikiimler, vergi kanunlarinda
yeralan hiikiimlerden ayr tutulmalidir. Bu nedenle TDMS (Tek Diizen
Muhasebe Sistemi) 'nde, KDV tahsil edilecek mi yoksa tahsil edilmeyecek
mi veya tahsil edilerek mi muhasebelestirilecek, tahsil edilmeden mi
muhasebelestirilecek seklinde bir yaklasim dogru degildir. Ciinki,
TDMS’de 6ziin 6nceligi kavrami gere8i olaylarin gercek mahiyeti
onemlidir. Bir 6rnek daha verecek olursak, Diger Stoklar Hs’da yeralan
satis tutundurma iiriinlerinin y1l sonunda degerlendirilmesine gerek
yoktur. Ciinkii, bu iiriinler satig amacli degil, dagitilmak iizere alinmakta

veya iiretilmektedir.
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2.Sat1is Tutundurma Uygulamalarinin Muhasebe
Politikalarinin Aciklanmasi Ile Olan Iligkisi

Muhasebe sisteminin uygulanmas: ile ilgili kararlar muhasebe
politikalarin1 olusturur. Isletme yonetimi muhasebe politikalarini ve
bunlarin agiklamalarint muhasebe boliimiine vermelidir. Bu aciklamalar
mali tablolarla biitiinliik olusturur. Onemli muhasebe politikalarinin
aciklanmasi mali tablolarin biitiinliigii ve tamlig1 acisindan temel ilkedir.
Biitiin 6nemli muhasebe politikalar1 anlagilir ve kisa olmalidir. Mali
tablolar igletmenin siirekliligi, tutarlilik ve donemsellik kavramlarina gore
hazirlanmigsa bunlarin agiklanmasi istenmez. Bu kavramlardan ayrilmalar
olursa mali tablolarin dipnotlarinda sebepleriyle agiklanmalidir. Mali
tablolardaki yanlis ve gercege uygun olmayan iglemler muhasebe
politikalarinin agiklanmasi veya mali tablo eklerinde belirtilmek suretiyle
diizeltilmis olmazlar. Diizeltmeler muhasebe kayit ve teknigine uygun
olarak yapilmalidir. Muhasebe politikalarinda cari veya gelecek
donemlerde 6nemli etki yaratan veya yaratabilecek bir degisiklik
yapilmigsa durum sebepleriyle agiklanmali ve mali tablolara etkileri
belirtilmelidir. Satis tutundurma uygulamalarini isletmelerin muhasebe
kayitlarinda gormek miimkiinken mali tablolarda daha Once de
bahsedildigi gibi miimkiin degildir. Iste isletmeler muhasebe politikalar
geregi bu uygulama iiriinlerinin mali tablolar eklerinde gosterilmesini

isteyebilir.

3.Satis Tutundurma Uygulamalarimmn Mali Tablolar
flkeleri ile Olan Iligkisi

Gelir tablosu ilkelerinden bu konuyla ilgili olanlar sunlardir:
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Birincisi, gerceklesmemis satiglar, gelir ve karlar gerceklesmis gibi veya
gerceklesenler gercek tutarindan fazla veya az gosterilmemelidir. Buna
gore aract ve tiiketici igletmeler satis tutundurma uygulamalarini
uygulayan isletmelerden aldiklari hediye ve nakitleri bu ilkeye gore
muhasebelestirmelidir. IKkincisi, belli bir dénemin satiglar ve gelirleri
bunlar1 elde etmek icin yapilan satiglarin maliyeti ve giderleri ile
karsilastirilmalidir. Satig tutundurma uygulamalari donemsellik
kavramina gore muhasebelestirildiginden dolayisiyla bu ilkeye de uyulmus
olur. Son olarak da, mali tablolarin diizenlenme tarihinde mevcut olan
veya meydana gelmesi beklenen sarta bagli olaylardan kaynaklanan, fakat
tutar1 belli olmayan gider ve zararlar, gercege yakin olarak tahmin edilip
tahakkuk ettirilir. Sarta bagli gelir ve karlar ise gerceklesme ihtimali
yiiksek de olsa tahakkuk ettirilmez. Uretici ve araci kuruluslar bu ilkeye
gore dagitacaklart ve yapacaklarn satig tutundurma uygulamalarinin
tutarint gercege yakin olarak tahmin ederek gider tahakkuklarina
kaydederler. Ama tiiketici isletmeler ve liretici isletmelerden satig
tutundurmaya iligkin bir menfaati olan araci isletmeler elde edecekler:
satig tutundurma gelirlerini higbir gekilde tahakkuk ettiremezler. Ciinkii

13

Gelir Vergisi Kanununun 1. maddesi “....Gelir, bir gercek kisinin bir
takvim yili iginde elde ettigi kazan¢ ve iratlarin safi tutaridir,”
demektedir. Buna gore bu satig tutundurma gelirleri ancak tahakkuk

ettiginde gelir olarak kaydedilir.

Bilango ilkelerinden birincisi, igletmenin hazir parasal degerleri, bir
yil icinde paraya doniigsebilecek veya kullanilabilecek varliklari Donen
Varliklar grubu icinde gosterilir. Ornegin, bir yil igerisinde kullanilacak
satis tutundurma iriinleri, iiretici igletmeler tarafindan tiretildiklerinde
veya satinalindiklarinda ve araci igletmeler tarafindan satinalindiklarinda
157.DIGER STOKLAR HS.’a kaydedilirler. Ikincisi, gelecek donemlere

ait 5nceden 6denen giderler ile tahakkuk edipde gelecek donemlerde tahsil
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edilecek gelirler kayit ve tespit edilmeli ve bilangoda ayrica
gosterilmelidir. Buna gore gelecek donemlerde kullanilacak satig
tutundurma iiriinleri gelecek yillar ihtiyaci stoklarda yeralir. Uciinciisii
ise, igsletmenin bir yildan fazla siirede paraya cevrilebilecek veya
kullanilacak uzun vadeli iktisadi kiymetleri Duran Varliklar grubu icinde
yeralir32. Ornegin, gelecek donemlerde kullanilacak satig tutundurma
tiriinleri 293.GELECEK YILLAR IHTIYACI STOKLAR.HS’a
kaydedilirler.

II.GELIR VE KURUMLAR VERGISI KANUNU
KARSISINDAKI DURUM

Satis tutundurma uygulamalarinin, gelir ve kurumlar vergisi
acisindan gider olarak kabul edilip edilmeyecegi iizerinde durulmasi
gereken onemli bir konudur. 193 sayili Gelir Vergisi Kanunun 40’1nc1
maddesi ticari kazancin tespitinde indirilecek giderleri diizenlemektedir.
Bu maddenin birinci bendinde; “Ticari kazancin elde edilmesi ve idame
ettirilmesi i¢in yapilan genel giderler;” hiikmii ¢ergevesinde, satis
tutundurma uygulamalarinin da amaci ticari kazang elde etmek ve bu
kazanci idame ettirmek olduguna gore bu satis tutundurma

uygulamalarinin bedelleri gider olarak kabul edilebilir.

Diger taraftan 50 seri numarali Katma Deger Vergisi (KDV) Genel

Tebliginde;

“Ancak, firmalarin iktisadi faaliyetini genisletme, emsal isletmelerle
rekabet edebilme, iiretim ve satisim yaptiklar1 mallara olan talebi koruma

veya arttirma amactyla bir malin yaminda bagka bir mal verilmesi geklinde

32 Ahmet KIZIL, Tek Diizen Muhasebe Sistemi , Der Yaynlar1 121, Istanbul,
1995, 5.6-9.
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gerceklesen islemlerde, promosyon liriinii agisindan bir bedelsiz teslim
s6zkonusu olmamaktadir. Zira, firmanin genigleyen faaliyetiyle baglantili
olarak isletmede yaratilan katma deger artmaktadir. Nitekim piyasadan
satin alinan veya ithal edilen mallarin promosyon iriinii olarak
miisterilere verilmesi, miikellefler acisindan pazarlama gideri niteligini
tagimakta ve bu mallarin alig bedelleri Gelir Vergisi Kanununun 40’1nc1
maddesinin 1 numarali bendine gore gider kaydedilebilmektedir,”33
denilerek stzkonusu uygulamalar satici1 yoniinden, gelir vergisi acisindan

ticari kazancin tespitinde gider unsuru olarak dikkate alinabilecektir.

Gelir Vergisi Kanunu agisindan iizerinde duracagimiz diger konu ise
alict agisindan ne ydnde islem yapilmasi geregidir. Burada, birinci
boliimde yaptifimiz siniflamaya bakmamiz gerekecek. Bu simflamada tig
hedef kitle ele almistik. Tiiketicilere yoOnelik uygulamalarda, alici
yoniinden herhangi bir sorun yokmus gibi goriinse bile gercekte bu goriis
titketicilerin vergi miikellefi veya herhangi bir ticari isletme olmadigi
varsayimi ile dogru olacaktir. Ama bu tiiketiciler sadece vergi miikellefi
olmayan kisiler degildir, vergi miikellefleri veya isletmeler de tiiketici
olabilir. Bu itibarla veren isletme agisindan gider niteliginde olan bu
degerler alan isletme agisindan da ivazsiz (kargiliksiz) bir intikal olmasi

nedeniyle gelir niteliginde olacaktir.

Konuyu Kurumlar Vergisi Kanunu agisindan ele aldigimizda;
Kurumlar Vergisi Kanununun 13. maddesinin ikinci fikrasinda, “Safi
kurum kazancinin tespitinde Gelir Vergisi Kanununun ticari kazang

hakkindaki hiikiimleri uygulanir,” denmektedir.

33 Mevliit OZER, “Vergi Kanunlar1 Acisindan Promosyon Uriinler,
Esantiyonlar, Numuneler ve Miktar Iskontolar”” VERGI SORUNLAR]I,
S.88,(Ocak 1996), s.132.
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IIl. KATMA DEGER VERGISI KANUNU KARSISINDAKI
DURUM

3065 sayili Katma Deger Vergisi Kanununun 1. maddesinde verginin
konusu agiklanirken; “Ticari, sinai, zirai faaliyet ve serbest meslek
faaliyeti cercevesinde yapilan teslim ve hizmetlerin verginin konusuna
girdigi bilinmektedir. Teslim, ayn1 kanunun 2. maddesinde, “1.Teslim, bir
mal iizerindeki tasarruf hakkinin malik veya onun adina hareket
edenlerce, aliciya veya adina hareket edenlere devredilmesidir. Bir malin
alict veya onun adina hareket edenlerin gosterdigi yere veya kisilere tevdii
teslim hiikmiindedir. Malin aliciya veya adina hareket edenlere
gonderilmesi halinde, malin nakliyesinin baslatilmasi veya nakliyeci veya
siirliciiye tevdi edilmesi de mal teslimidir.” seklinde acgiklanmaktadir. 3.
maddesinin a. bendinde ise “Vergiye tabi mallarin her ne suretle olursa
olsun, vergiye tabi islemler disindaki amaclarla isletmeden cekilmesi,
vergiye tabi mallarin igletme personeline iicret, prim, ikramiye, hediye
teberru gibi namlarla verilmesi,” denilerek bu sayilanlar vergi kapsamina
alinmaktadir. Hizmet sayilan haller ise, yine ayni kanunun besinci
maddesinde; “Vergiye tabi bir hizmetten, isletme sahibinin, igletme
personelinin veya diger sahislarin karsiliksiz yararlandirilmas: hizmet
sayilir,” denmektedir. Bu maddelere gore satig tutundurma uygulamalari
KDV Kanununa gore vergi kapsamina alinmaktadir. Ancak test, deneme
veya tecriibe amaciyla 6rnek iiriin (numune) olarak dagitilan degerler bu
kanunun 3/a maddesine girmemektedir. Ciinkii, herhangi bir bedelsiz

teslim s6zkonusu degildir34.

25 Aralik 1995 giin ve 22504 sayili Resmi Gazetede yayimlanan 50
seri numarali Katma Deger Vergisi Kanunu (KDVK) Genel Tebligi’'ne

gore, “firmanin yarattig1 katma deger igerisinde vergilenen promosyon

34 bkz. : OZER, a.g.m., s.140.
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mallarinin miisterilere verilmesi sirasinda katma deger vergisi
hesaplanmasina gerek bulunmamakta ve bu iiriinler igin yiiklenilen katma
deger vergisinin ise prensip olarak indirim konusu yapilmasi
gerekmektedir.” Ayrica, KDVK’nun 3/a maddesindeki “Vergiye tabi
islemler disindaki amaclarla isletmeden cekilmesi” ifadesinden promosyon
veya hediye seklinde yapilan teslimler nedeniyle isletmeden cekilen
degerlerin dogrudan vergiye tabi islemlerde kullanilmadigint
anlamaktayiz. Bu teslimler isletmenin rekabet giiciinii, miisteri
potansiyelini arttirmak amaciyla bedelsiz olarak dagitildigindan vergiye
tabi islemlerde kullanilmadiginmi anlamaktayiz. Bu teslimler isletmenin
rekabet giiciinii, miisteri potansiyelini arttirmak amaciyla bedelsiz olarak
dagitildigindan vergiye tabi islemlerle iligkisi dolaylidir. Yani, vergiye
tabi islemlerle iligkisi, sadece iiretim veya satigi arttirma noktasindadir.
Ama, bu maddenin devamindaki “vergiye tabi mallarin isletme
personeline {icret, prim, ikramiye, hediye, teberru gibi namlarla
verilmesi,” ifadesi kanunda agik¢a belirtildiginden bunlar verginin
konusuna girmektedir, denilebilir; ama satig orgiitiine yonelik satig
tutundurma islemleri arasinda bu sayilanlar yoktur. Sonug¢ olarak, satig
tutundurma islemlerinin KDV kapsamina girmedigini soyleyebiliriz.
Ciinkii, satig tutundurma iglemlerinin birinci boliimde saydigimiz amaclar

vergiye tabi islemleri kapsamamaktadir.

Ozellikle, gectigimiz yilin sonuna kadar siiren gazeteler arasindaki
asir1 hediye dagitma olayi, gazetelerin satisint 6nemli derecede arttirmig
olmasina ragmen, bu igletmeleri bile giic duruma sokacak hale gelmistir.

Hediye olarak verilen iiriinlerin KDVK 3/a maddesi kapsaminda
| sayilmayarak bu igletmelere biiyiik miktarlarda avantaj saglamigtir. Iste bu
sorun kanunun 29/4’iincii maddesi ile Maliye Bakanligina taninan yetki

cercevesinde, “promosyon iiriinii olarak verilen malin (aymi igletmede
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imal veya inga edilenler dahil) tabi oldugu katma deger vergisi oraninin;

-Satig1 yapilan mala ait katma deger vergisi oranina esit veya diisiik
oranda olmasi halinde promosyon iiriinii icin yiiklenilen katma deger

vergisinin tamaminin indirim konusu yapilmasi,

-Satig1 yapilan malin tabi oldugu katma deger vergisi oranindan
yiiksek olmasi halinde ise promosyon {iriinii icin yiiklenilen katma deger
vergisinden, satigt yapilan malin tabi oldugu orana isabet eden kismin
indirim konusu yapilmasi kalan kismin gelir veya kurumlar vergisi

acisindan gider veya maliyet olarak dikkate alinmasi,
uygun goriilmiigtiir.

Promosyon liriiniiniin tabi oldugu katma deger vergisi oraninin, satigl

yapilan malin tabi oldugu orandan yiiksek oldugu hallerde ise;

-Promosyon olarak verilen mallarin alimi, imal veya insasi ile ayrica
bir bedel tahsil edilmeksizin miisterilere verilmesi igleminin ayni donemde
gerceklesmesi halinde, bu mallarla ilgili olarak yiiklenilen ve Oncelikle
“indirilecek katma deger vergisi” hesabina alinmig olan katma deger
vergisinden, satig1 yapilan malin tabi oldugu isabet eden kisim digindaki
tutar, “indirilecek katma deger vergisi” hesabindan ¢ikarilarak gider

hesaplarina intikal ettirilecektir.

-Promosyon iiriiniiniin satin alindig1 ya da igletmede imal veya insa
edildigi donemde degil de, daha sonraki donemlerde miisterilere verilmesi

halinde ise bu iiriinlerle ilgili olarak mallarin satin alindigi, imal veya insa
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edildigi donem beyannamesinde “indirilecek katma deger vergisi” olarak
beyan edilen tutardan, satig1 yapilan malin tabi oldugu orana isabet eden
kismin diisiilmesinden sonra kalan tutar, iiriinlerin ayrica bir bedel
alinmaksizin teslim edildigi donem beyannamesinin 47 nci satirina dahil

edilerek beyan edilecek ve ayni miktar gider veya maliyet hesaplarina

alinacaktir.

Promosyon liriinii i¢in yiiklenilen vergiden indirim konusu yapilacak

kisim;

Promosyon iiriinii icin X Satist yapilan malin tabi oldugu oran
yiiklenilen vergi tutar Promosyon iiriiniin tabi oldugu oran

formiilii ile hesaplanacak, artan kisim gider veya maliyet olarak

dikkate alinacaktir.

Ote yandan, promosyon iiriinii olarak verilen mallarin alig1 sirasinda
yapilan diger giderlere iligkin yiiklenilen katma deger vergilerinin genel

hiikiimler cercevesinde indirim konusu yapilacag: tabidir.”3>

IV.WVERASET VE INTIiKAL VERGISI KANUNU
KARSISINDAKI DURUM

7338 sayili Veraset ve Intikal Vergisi Kanunu’nun 1. maddesine
gore, “Tiirkiye Cumhuriyeti tabiiyetinde bulunan sahislara ait mallar ile
Tiirkiye’de bulunan mallarin veraset tarikiyle veya herhangi bir suretle
olursa olsun ivazsiz bir tarzda bir sahistan diger sahsa intikali Veraset ve
Intikal Vergisi’ne tabidir.” denilmektedir. Buradaki “ivazsiz intikal” ikinci

maddenin d. bendinde “hibe yoluyla veya herhangi bir tarzda olan ivazsiz

35 RG. T. 25.12.1995, Say1 22504, 5.37-38.
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intikalleri” seklinde agiklaniyor.

Bu kanunun 4. maddesinde istisnalar ele alinmis ve e bendine gore de
~“Para ve mal lizerine diizenlenen yarigma ve cekilislerde kazanilan
ikramiyelerin 67.000.000 lirasi” Veraset ve Intikal Vergisinden

miistesnadir denilmistir.

V. TUKETICININ KORUNMASI HAKKINDA KANUN
KARSISINDAKI DURUM

4077 numarali Tiiketicinin Korunmas:t Hakkinda Kanunun 5.
maddesinin birinci fikras1 sdyle demektedir: “Uzerinde numunedir veya
satilik degildir ibaresi bulunmayan bir malin; ticari bir kurulusun
vitrininde rafinda veya agikca goriilebilir herhangi bir yerinde teshir
edilmesi, onun stokta bulundugu anlamina gelir. Satici teshir ettigi
mallarin satigindan kaginamaz. Satilmadigr halde satilmig gibi

gosteremez”30.

Ayni kanunun 7. maddesinin birinci fikrasi ise sOyledir. “Gazete,
radyo, televizyon ilam1 vesair yollarla halka duyurularak diizenlenen
kampanyalara igtirak¢i kabul etmek suretiyle ve malin veya hizmetin
bilahare teslim edilmesi veya yerine getirilmesi vaadiyle yapilan
satiglarda, ilan ve taahhiit edilen mal ve hizmetlerin teslimatinin
zamaninda yapilmamasi, fiyat, nitelik ve miktarinda anlagmalara aykir
davranilmas1 durumunda, satici, bayi, acenta, temsilci, liretici ve ithalat¢i

miistereken ve miiteselsilen sorumludur.”

36 Esma-M.Serhat YENER, Telif Haklar ve Tiiketici Haklar1 Mevzuat,
Sec¢kin Yayinevi, Ankara, 1995, s.175.
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UCUNCU BOLUM

SATIS TUTUNDURMA UYGULAMALARININ URETICI1
ISLETMELERDE MUHASEBELESTIRILMESI VE
RAPORLANMASI

Uretim isletmeleri; hammadde, yardimci madde ve yari islenmis
maddeleri insangiicli, makina ve ¢esitli araglardan yararlanarak isleyen,
seklini ve yapisini degistirerek ihtiyaclara daha uygun yeni mallar

meydana getiren kuruluglardir37.
I. SATIS TUTUNDURMA ISLEMLERI VE BELGELENDIRME

Bu konuda; isletmelerin, satiglarini arttirmak veya birinci béliimde
saydigimiz diger amaglarimi gerceklestirmek igin satig tutundurma
uygulamalarim1 uygulamaya karar vermesi, bu triinleri elde etmesi ve
dagitmas: sirasinda yapilacak islemlerden ve diizenlenecek belgelerden

bahsedilecektir.

37 Ertugrul CETINER, Uretimde Maliyet Hesaplari, Gazi Biiro Kitabevi, Ankara,
1992, s.7.
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1. Satis Tutundurma Uygulamasina. Karar Verilmesi

I[sletme 6diillerin tiirlerine gore iki ¢esit satig tutundurma
uygulamasina karar verebilir. Bunlar iiriin/hizmet odiilleri ve parasal
nitelikteki oOdiillerdir. Fakat bu 6diil tiirlerine gore satits tutundurma
uygulamalari, hesap planina ve muhasebe kayitlarina alinirken iiriin ve

hizmetler ayr bir baglik altinda ele alinacaktir.
A. Uriin Dagitimina Karar Verilmesi

Satis tutundurma uygulamalarina karar verilmesi icin gerekli
olan bilgiler muhasebe sisteminden ve muhasebe sistemi digindan

alinabilir38;

Muhasebe sisteminden alinabilir bilgiler:
-Satis miktarlan ve fiyatlari, miktar-fiyat arasindaki iligkiler, satiglar
toplamu (gesitli iiriin bilesimlerine gore, yillar itibariyle karsilagtirmali),
-Reklam araglarimin ve diger tutundurma uygulamalarinin ayri ayri
maliyetleri (biitge ve fiili durumlar itibariyle karsilastirmali),
-Sabit maliyetler,
-Degisken iiretim maliyetleri,
-Toplam, birim ve iiriin ¢esitlerine gore iiretim maliyetleri,

-Birim katki payu.

Muhasebe sistemi digindan alinabilir bilgiler:
-Isletmenin, karliligin maksimizasyonuna iligkin temel amaci,

-Uriinlerin cizimleri, teknik 6zellikleri, standartlari, kaliteleri,

38 bkz. Cengiz ERDAMAR, Muhasebe Bilgileri ve Isletme Kararlari Teori
ve Uygulamalar, Ekonomi ve Bilimsel Yayinlar Yayin No:1, I[stanbul, 1982,
s.85.
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-Niifusun yerlesme diizeni, gelir, kiiltiir ve egitim seviyesi,

-Tiiketicilerin korunmasina ve reklam bicimlerine iliskin yasalar,

-Piyasadaki rekabet kosullari,

-Tiiketicilerin satinalma giicleri, tiiketim miktarlar1 ve zamanlari,
tiriinlerde aradiklar1 6zellikler ve bu iiriinden beklentileri,

-Rakip isletmelerin uyguladiklarn tutundurma yontem ve bicimleri,

-Uriinlerin yasam egrilerinin hangi déneminde bulunuldugu.

Bu bilgiler dogrultusunda karar vericiler hangi satis tutundurma
uygulamalarint uygulayacaklarina karar verirler. Buna gore karar
verilecek iiriinler; Ornek iiriin, aracilara veya tiiketicilere dagitilacak
armaganlar, hediye pullar1 ve yarigma ve c¢ekilislerde verilecek

armaganlar olabilir.
a. Satis Tutundurma Uriinlerinin Elde Edilmesi

Isletme bu iiriinleri kendisi iiretebilecegi gibi, bagka bir isletmeden

de satin alabilir.
aa. Satis Tutundurma Uriinlerinin Uretilmesi

Uretilecek iirtinlerin miktarlarinin ve iretim zamanlarinin
saptanmasi i¢in muhasebe sisteminden ve muhasebe sistemi disindan gesitli

bilgiler alinir3?;

Muhasebe sisteminden alinabilir bilgiler:
-Isletmenin stok tiirleri, miktarlari, degeri ,
-Giinliik, haftalik, aylik satis miktarlari, fiyatlari ve toplam sabit

maliyetler,

39 bkz. : ERDAMAR, a.g.e., s.87-88.
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-Birim degisken maliyetleri toplamu,

-Uriiniin standart, fiili birim maliyetleri-farklar, toplam iiretim
maliyetleri,

-Alinan iiriin siparigleri ve verilen malzeme siparislerinin miktar ve

zamansal yOniine iligkin bilgiler.

Muhasebe sistemi disindan aliabilir bilgiler:
-Fabrika binasi, makineler, depo binalar1 kapasiteleri,
-Uretim yontem ve kurallari,
-Uretilen iiriinlerin teknik 6zellikleri,
-Uretim siireleri-bekleme siireleri ile ilgili yasal sartlar,
-Hammadde-malzeme satinalma olanaklari, zamanlari, miktarlan,

-Alternatif iiretim teknikleri-teknolojik gelismeler.

Uretici igletmeler bu bilgiler dogrultusunda satig tutundurmada
kullanacagy iirlinleri iiretmeye baslayabilmek i¢in malzeme gereksinimine
ihtiya¢ duyar. Bu durumda, ya atelyeler istek fisi diizenler ya da stok
kontrol servisi malzemelerin en yiiksek-en diisiik seviyelerinin izlendigi
malzeme gereksinimini belirler. Gerekli olan malzeme miktar:
belirlendikten sonra, gereksinim miktar: satinalma bdliimiine iletilir ve
harcama biitcesi kontrolii yapilir. Belirli yontemlere gore (ihale, teklif,
pazarlik gibi) malzeme alimi gerceklestirildikten sonra teslim almada
tarti, muayene komisyonu, laboratuar analizi gibi iglemler yapilarak gelen
malzemenin uygunlugu onaylanarak teslim alma islemi sonuglandirilir. Bu
malzemelerin ambara girisi ambar girig fisi diizenlenerek yapilir ve
ambar stok kartina giris miktar1 iglenir. Daha sonra burada malzeme
degerleme islemi yapilir. Buna gore, isletmeye giren malzemenin kesin
ambara giris maliyeti (fatura tutarina sigorta, giimriik, i¢ nakliye vb.
maliyetlerin eklenmesi ve bulunan tutarin adet, kilogram gibi birimlere
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boliinmesi ile birim maliyeti) saptanir. Bu giris tutarlar1 ve birim
maliyetleri malzeme yardimci defter niteliginde olan stok kartlarina
islenir. Son olarak da muhasebe figleri (mahsup veya Odeme fisi)
hazirlanarak malzeme girisleri, ilgili stok ve liciincii sahis hesaplarina
islenir. Bu malzeme gereksinimleri karsilandiktan sonra, iiretim igin
gerekli malzeme miktar: ve tiirli yetkili kisiler (atelye sefi, ustabagi)
tarafindan saptanir ve malzeme istek fisi tizerinde gosterilir. Malzemenin
ambardan c¢ikisi, ¢ikis fisi iizerinde saptanir ve bu fig lizerine c¢ekilen
malzemenin kullanilacagi yer ve miktar1 yazilir. Bu ¢ikis fislerindeki
bilgilere gore (¢ikis tarihi ve nosu) stok karti iizerinde, malzeme
cikislarinin miktar1 ve degeri gosterilir. Toplayici belge durumundaki
malzeme kullanim tablosuna dayanilarak malzeme giderleri
muhasebelestirilir*®. Bu malzeme giderlerinin yanisira iretim igin
gerekli olan iscilik giderleri ve genel iiretim giderleri de vardir. Bunlann
muhasebe kayitlarina aktarilmast ise goyledir: isciliklerin saptanmasinda,
“bordro ve puantaj gruplamasina gore iscilik tutarlarimin direkt, endirekt
ve donem gideri arasindaki dagilimi belirlenir ve muhasebe fisleri
lizerinde muhasebelestirilmesi yapilir”4!. Genel iiretim giderleri ise
genellikle dagitim yolu ile mamul maliyetine yiiklenirler*?2. Bu genel
liretim giderlerine endirekt malzeme kullanimi, endirekt is¢i licret ve
giderleri, disardan saglanan fayda ve hizmetler, c¢esitli giderler,
amortisman ve tiikkenme paylari, genel yonetim giderleri payi
girmektedir3.

40 bkz : Fahir BILGINOGLU, Muhasebe Organizasyonu, Muhasebe Enstitiisii
Egitim ve Arastirma Vakfi Yayin No:6, Istanbul, 1988, 5.72-75.

41 BILGINOGLU, a.ge., 5.79.
42 bkz : KIZIL, a.ge., 5.201.

43 bkz : Biilent USTUNEL, Tek Diizen Hesap Plami ve Uygulama Kilavuzu,
Denet Yayincihk, Istanbul, 1995,.5.717.
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ab.Satis Tutundurma Uriinlerinin Satinalinmasi

Ambar, dagitilacak olan satig tutundurma iiriinlerine ihtiyag
oldugu zaman iki kopya istek pusulast hazirlar ve bu kopyalardan bir
tanesini Borglar Muhasebesine, digerini de Satinalma memuruna gonderir.
Istek pusulasini alan Satinalma gerekli piyasa arastirmasi yaparak 5 niisha
satinalma emri hazirlar. Bu satinalma emrinin bir sureti ambara
gonderilir. Ambar satinalma iizerinde fiyat, satinalinan yer ve siparisi
verilen malin nitelikleri ile ilgili kontrol yapar. Satinalma emrinin birer
kopyast dosyalanmak ve siparisin verildigini belirtmek i¢in Borglar
Muhasebesine ve Teslim Alma Boliimiine gonderilir. Satinalma emrinin
kalan iki kopyas1 da saticiya gonderilir. Satic siparigi aldigini belli etmek
icin satinalma emrinin bir kopyesini imzalayarak satinalma memuruna
geri gonderir. Satici bu satig tutundurma araci olarak kullanilacak
tirinleri dogrudan Teslim Alma Béliimiine gonderir. Teslim Alma malin
sayimini bagimsiz olarak yapar ve ii¢ kopya olarak teslim alma raporu
diizenler. Uriinlerin kontrolii yapildiktan sonra mal teslim alma
raporunun iki sureti ile birlikte ambara verilir. Ambar teslim aldig:
lirtini teslim alma raporundaki bilgilerle karsilagtirarak kontrol eder ve
teslim alma raporunun bir kopyasim1 Borglar Muhasebesine gonderir.
Teslim alma raporunun iiciincii kopyesi teslim alma boliimii tarafindan
satinalmaya gonderilir, burada satinalma kosullar1 ve diger ayrintilar
kontrol edilir. Satict iki kopye olarak diizenledifi satig faturasini
Satinalmaya gonderir ve Satinalma bir kopyeyi kendisinde saklar, diger
kopye ise Bor¢lar Muhasebesine gonderilir. Borglar Muhasebesi mal istek
pusulasi, satinalma emri, alig faturasi ve teslim alma raporundaki bilgileri

karsilagtirir ve bu belgeler islemi belgelemek iizere birlikte dosyalanir®4.

44 bkz. : Ersin GUREDIN, Denetim, Muhasebe Enstitiisii Yayin No:50, Istanbul,
1987, s.199.
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b.Satis Tutundurma Uriinlerinin Dagitilmasi

Isletme satig tutundurma igin dagitacag iriinleri 157.DiGER
STOKLAR HS.’da bulundurur.

Satis islemi sirasinda veya belli bir siire sonra bu tirtinler

dagitilacaksa, dagitim zamanina gore bu hesaptan ¢ikiglar olur.
ba. Satig Islemi Sirasinda Dagitim

Burada yapilacak iglemler, i¢ kontrol politikalarini ve
prosediirlerini de ig¢ermektedir. Islemleri su fonksiyonlara gore

siniflandirabiliriz.

-Miisteri siparisinin kabul edilmesi,
-Miisteriye agilacak kredinin onaylanmast,
-Siparisi génderme,

-Fatura diizenleme

-Satig iglemlerini muhasebele§tirme.

Miisteri sipariginin kabul edilmesi halinde;

Satis islemleriyle ilgili genel yetkiler personele verildiginden dolayz,
satig tutundurma iiriinlerine ait sorumluluk pazarlama genel mudir
yardimcisina aittir. Satig tutundurma {irlinleri satis islemi sirasinda
dagitildig igin miigterilerin sipariglerinin nasil verildigi de 6nemlidir.
Yani miisteri siparigleri satig personeli tarafindan alinabilecegi gibi posta
ve telefonla da alinabilir. Satis fisi hazirlama kismi, siparig veren
miisteriyi onaylanmig miigteri listesinden karsilastirir ve satig fisi

diizenler. Satis fisinin bir niishasi dosyada kalir, diger niishalar
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onaylanmasi i¢in kredi agma kismina gonderilir.

Miisteriye agilacak kredinin onaylanmasindan sonra, onaylanmig
satis figi miisteri siparigi ile birlikte satis magazasina veya iiriin ambarina

gonderilir.

Siparigleri gonderme;

Satis magazasi veya iirin ambari siparig fisi ile satig fisinin
gonderilecek mallarin tiir, kalite ve miktar bakimindan uyusmast igin bu
siparis fislerini kargilagtirir ve sevk kismina mallar ‘teslim eder (satig
tutundurmada kullanilacaklar dahil) ve ambar ¢ikig fisi diizenler. Sevk
kismi; mallart paketler, gonderir, sevk belgelerini hazirlar ve
gonderilecek mallarla satig fisini karsilagtirir. Mal gonderilmelerinde,
onceden seri numarasi basili sevk irsaliyeleri kullanilir. Sevk
irsaliyelerinin bir niishasi miigteriye, bir niishasi fatura diizenleme

kismina gonderilir.

Fatura diizenleme;

Fatura diizenleme kismi veya memuru miigterinin siparis fisi ve sevk
irsaliyesini birbiriyle kargilagtinincaya kadar fatura diizenlememelidir.
Faturalarin bir niishast miisteriye, diger niishalar1 muhasebeye

gonderilird>.

Satis tutundurma islemlerinin muhasebelestirilmesi iizerinde ise bu

boliimiin sonunda durulacaktir.

45 bkz. : Ferruh COMLEKCI,Celal KEPEKCI,Melih ERDOGAN, Muhasebe
Denetimi, Birlik Ofset Yayincilik, Eskisehir, 1992, s.160-164.
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bb.Satig Islemi Sonrasinda Dagitim

Belli bir siire sonunda yapilacak dagitimlarda ise, sadece satig
tutundurmada kullanilacak iiriinler iizerine ayni islemler yapilacaktir.
Yalniz, miisteri sipariginin kabul edilmesi yerine tiiketicilerden ve
aracilardan gelen satinalma kanitlarinin dogrulugunun ve yeterliliginin
aragtirilmast vardir. Ayrica burada miisteriye agilacak kredinin

onaylanmasi kismi yoktur.

B. Nakit Dagitimina veya Hizmet Sunumuna Karar

Verilmesi

Satig tutundurma wuygulamalarindan, iriin dagitimini
gerektirenlerin yanisira nakit dagitimint ve hizmet sunumunu
gerektirenler de vardir. Nakit dagitimina 6rnek olarak, para iadelerini ve
bazen de yarisma ve cekiligler sonucunda verilen nakitleri, hizmet
sunumuna Ornek olarak da paketleme, magaza i¢i gosteriler, satis noktasi
malzemeler, fuar ve sergiler ve bayi toplantilar1 satig Orgiitiine yonelik
satig yarigsmalarn ve toplantilar, kataloglar ve brogiirler, satis el kitaplari,

portfoy ve goze hitap eden araclar verilebilir.

Burada sadece nakit dagitimlarindan para iadelerini gdézOniine
aldigimizda, yapilacak iglemler ve diizenlenecek belgeler tamamen nakit
cikisina iligkin olacaktir. Daha 6nce de soylenildigi gibi, tiikketici triini
satinaldigin1 gésteren satinalma kanitim iiretici isletmeye gonderir. Bu
para iadelerinin verilmesiyle Borglar Muhasebesi ilgilenir. Borglar
Muhasebesi bu gelen kanitlarin dogrulugunu ve yeterliligini saptadiktan
sonra 6deme yapilir. Ama bu ddemenin yapilabilmesi igin, ddeme igin
onayin verilmis oldugunu belirten bir yazili talimat veya karar bulunmali

ve dosyada saklanmalidir. Odeme yapildifinda ise bir kasa tediye fisi
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kesilmelidir.

Hizmet sunumunda yapilacak iglemler ise soyledir: Satis tutundurma
amactyla yaptirilan bu hizmetlerin bedeli hizmeti yapan kisi veya kisilere

verilir ve yine bu bedel tutar1 kadar kasa tediye fisi diizenlenir.

II. SATIS TUTUNDURMA UYGULAMALARININ HESAP
PLANINDAKI YERI

1.Satis Tutundurma Uriinlerinin Elde Edilisinin Hesap
Planindaki Yeri

Satis tutundurma iiriinleri, dagitilmak iizere satinalindiklarinda
veya tretildiklerinde 157 DIGER STOKLAR HS.’ nin

157 00 001 Hurdalar

157 00 002 Artiklar

157 00 003 Konsinye Verilen Mallar

157 00 004 Odiing Verilen Mallar

157 00 005 Yoldaki Mallar

157 00 006 Fason Uretime Ait Mallar (imalata verilen malzeme)

157 00 007 Promosyon Malzemesi Stoklar

157 00 008 Numune Mallar

alt hesaplarinda yer alir*6. Ayrica, isletmenin durumuna ve ihtiyacina

gore de bagka tali hesaplar ve alt hesaplar agilabilir.

Satis tutundurma iiriinlerinin iiretimi tamamlanip, dagitima hazir hale

46 pkz. : Duran YAGMURLU, Tek Diizen Hesap Plam ve Aciklamalar, Alfa
Basim Yayim Dagitim, Istanbul, 1994, 5.42.
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geldiklerinde 152 MAMULLER HS.’da yeralir. Daha sonra, 157
DIGER STOKLAR HS’1 borglandirilarak satig tutundurma iiriinleri bu

hesaba aktarilir.

Isletme gelecek donemlerde kullanacagi promosyon diiriinlerini de
satinaliyor veya iiretiyorsa bu iriinler 293 GELECEK YILLAR
IHTIYACI STOKLAR HS’a alinur.

2.Satis Tutundurma Uriinlerinin Dagitilmasimin, Nakitlerinin

Odenmesinin ve Hizmet Sunumunun Hesap Planindaki Yeri

Satis tutundurma iriinleri dagitildiklarinda, maliyet bedeli ile
(maliyet esasi kavramina gore) gider kaydedilir. Bu giderin hangi hesapta
yeralacag: isletmenin maliyet hesaplarini izledigi 7/A veya 7/B segenegine

baghdir.
A.7/A Secenegine Gore Hesap Plamindaki Yeri

760 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI
HS iiretilen malin stoklara verildigi ve hizmetin tamamlandig1 andan
itibaren, alicilara teslimine kadar, pazarlama satig ve dagitim
faaliyetleriyle ilgili olarak yapilan giderlerin izlendigi hesaptir. Bu

hesabin yardimci hesaplan sSyledir:

760 00 4.. Cesitli Giderler

760 00 47. Tanitim ve Pazarlama Giderleri
760 00 471 Numune Giderleri

760 00 472 Promosyonlar

760 00 473 Fuar ve Sergi Giderleri

760 00 474 Nakit Giderleri
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Isletme Onceden saptanmis maliyet yontemini kullaniyorsa
dagitimlara ge¢cmeden oOnce 761 PAZARLAMA SATIS VE
DAGITIM GIDERLERI YANSITMA HS ve 631 PAZARLAMA
SATIS VE DAGITIM GIDERLERI HS’ 1 karsilikli calistiracaktir.
Bu hesaplara iligkin aciklama, bu giderlerin sonu¢ hesaplarina aktarilmasi
konusunda verilecektir. Ayrica bu hesaplara ek olarak, igletme genel
muhasebesini ve maliyet muhasebesini ayr tutuyorsa 700 MALIYET
MUHASEBESI BAGLANTI HS ve 701 MALIYET
MUHASEBESI YANSITMA HS’lari da hesap planlarinda
yeralacaktir. Bu hesaplarin islevleri ise soyledir: 700 MALIYET
MUHASEBESI BAGLANTI HS genel muhasebe ile maliyet muhasebesi
arasinda baglantilarin kurulmasini saglayan ve genel muhasebe tarafindan
izlenen hesaptir*’. 701 MALIYET MUHASEBESI YANSITMA HS genel
muhasebe ile maliyet muhasebesi arasinda baglantilarin kurulmasini
saglayan ve maliyet muhasebesi tarafindan izlenen ve ilgili hesaplara

aktarma yapmakta kullanilan hesaptir#s.
B.7/B Secenegine Gore Hesap Planindaki Yeri
794 CESITLI GIDERLER HS., mal ve hizmet iiretimiyle

direkt ilgisi bulunmayan giderleri i¢ine alir. Bu hesabin yardimci

hesaplar1 soyledir??:

47 USTUNEL, a.g.e., 5.807.
48 USTUNEL, a.g.e., s.815.
49 USTUNEL, a.g.e., 5.631-633.
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794 00 7.. Pazarlama, Satig ve Dagitim Gider Yerleri
794 00 70. Tanitim ve Pazarlama Giderleri

794 00 701 Numune Giderleri

794 00 702 Promosyonlar

794 00 703 Fuar ve Sergi Giderleri

794 00 704 Nakit Giderleri

3.Satis Tutundurma Giderlerinin Sonu¢ Hesaplarina

Aktarilmasimin Hesap Planindaki Yeri
A.7/A Secenegine Gore Hesap Plamindaki Yeri

760 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI
HS’nin sonu¢ hesaplarina yani 631 PAZARLAMA SATIS VE
DAGITIM GIDERLERI HS’ a aktarilmasi ise; 761 PAZARLAMA
SATIS VE DAGITIM GIDERLERI YANSITMA HS araciligiyla
yapilir. “631 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI HS mal
ve hizmetlerin pazarlama satig ve dagitim faaliyetleri ile ilgili olarak
yapilan endirekt malzeme, personel giderleri, digsardan saglanan fayda ve
hizmetler, reklam giderleri, cesitli giderler, vergi resim ve

harclar,amotismanlar ve tiikenme paylarindan olusur”9,

Bu hesap altinda tek bir yardimci hesap agmak yeterlidir.
631 00 000 Pazarlama Satig ve Dagitim Giderleri
761 no’lu hesap, “760.Pazarlama Satig ve Dagitim Giderleri hesabinda
olusan fiili tutarlarin, cari dénem sonunda sonug hesaplarina aktarilmasi
amaciyla kullanilir.

Yardimci hesap olarak ayni isim altinda tek bir hesap agtlir.
761 00 000 Pazarlama, Satis ve DaZitim Giderleri Yansitma Hs.

50 {JSTUNEL, a.g.e,.s.771.
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B.7/B Secenegine Gore Hesap Planindaki Yeri

794 no’lu hesabin 631 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM
GIDERLERI sonu¢ hesabina aktarilmasi,

798 GIDER CESITLERI YANSITMA HS.
798 00 000 Gider Cesitleri Yansitma Hs

araciligiyla yapilir. Bu hesap, dénem boyunca 790-797 no’lu gider
cesitleri hesabinda biriken giderlerin dénem sonunda ilgili maliyet ve

sonu¢ hesaplarina aktarilmasi amaciyla kullanilir.

Bu hesaplar, hem fiili maliyet yonteminde hem de 6nceden saptanmig
maliyet yonteminde aymdir. Sadece ¢aligtiriimalari farklidir. Bunlarin

nasil ¢alistig1 bir sonraki konuda gosterilecektir.

Satig tutundurma uygulamalarinin ilgili dénemin satiglarina bagh
olarak ertesi dénemde dagitilacak iriin ve 6denecek nakitler (hizmet
maliyetleri dahil) ilgili donemin yil sonu envanter kayitlarinda yeralirken
379 DIGER BORC VE GIDER KARSILIKLARI HS’1 kullanilir.
Ciinkii 37 BORC VE GIDER KARSILIKLARI hesap grubu icinde
bilango diizenleme tarihi i¢inde veya donem iginde ortaya ¢ikan ancak
tutar1 kesin olarak bilinemeyen veya tutari kesin olarak hasaplanipta ne
zaman tahakkuk edecegi bilinemeyen kisa vadeli borglar ve giderler i¢in
ayrilan kargiliklar izlenmektedir. Buna gore satig tutundurma giderlerinin
tutar1 belli olmakla beraber ne zaman tahakkuk edecegi b'ilinmemektedir.
Bu yiizden gelecek donemde 6denecek giderler 379 DIGER BORC VE
GIDER KARSILIKLARI HS’inda izlenir. Isletmenin bilgi ihtiyacina
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gore alt hesaplar agilabilir. Buna gore;
379 DIGER BORC VE GIDER KARSILIKLARI HS
379 00 002 Promosyon Giderleri

seklinde alt hesap acilabilir.

III. SATIS TUTUNDURMA UYGULAMALARININ
MUHASEBE KAYITLARI

1.Satis Tutundurma Uriinlerinin Elde Edilmesinin
Muhasebe Kayitlari

Satis tutundurma uygulamalarinda kullanilacak iriinler

satinalindiginda;
/
157 DIGER STOKLAR HS X
157 00 007 Promosyon Malzemesi Stoklar x
191 INDIRILECEK KDV HS X

191 00 001 Indirilecek KDV X
191 00 002 ind. Miimkiin Olm.KDV x
100 KASA HS X
100 11 000 Merkez Kasas1 x
/
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Satis tutundurma uygulamalarinda kullanilacak diiriinleri kendisi
tirettiginde;
/
157 DIGER STOKLAR HS X
157 00 007 Promosyon Malz. Stoklar x
152 MAMULLER HS X
152 00 007 Promosyon Malz. Stoklar x
/

Isletme gelecek yillarda kullanacag: satig tutundurma iiriinlerini ilgili
donemde satinaldiginda;

/
293 GELECEK YILLAR IHT. STOKLAR HS X
191 INDIRILECEK KDV HS X
191 00 001 Indirilecek KDV X
191 00 002 Ind. Miimkiin Olm.KDV x
100 KASA HS X
100 11 000 Merkez Kasas1 x
/

tirettiginde ise;

/
293 GELECEK YILLAR IHT. STOKLAR HS X
152 MAMULLER HS X
152 00 007Promosyon Malz. Stoklar x
/

Satis tutundurma uygulamalarinin bundan sonra yapilacak muhasebe
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kayitlarinda su sira takip edilecektir.
7/A Secenegi (Biiyiik Uretim ve Hizmet Igletmeleri igin zorunlu)

-Maliyet Muhasebesi Genel Muhasebe icinde
Fiili Maliyet Yontemi
Onceden Saptanmig Maliyet Yontemi

- Genel Muhasebe ve Maliyet Muhasebesi ayr ayri
Fiili Maliyet Yontemi

Onceden Saptanmig Maliyet Yontemi

7/B Segenegini uygulayan isletmeler (isteyen Ticari, Kiigiik Uretim
ve Kiiciikk Hizmet Isletmeleri) sadece gider gesitleri itibariyla kayit

tutarlar ve maliyetlerini haricen ¢ikarirlar®!.

51 JSTUNEL, a.g.e., 5.595.
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2. Satis Tutundurma Uygulamalar1 Taahhiitlerinin Yerine

Getirilmesinin Muhasebe Kayitlar:

A.Satis Tutundurma Uriinlerinin Teslim Edilmesinin
Muhasebe Kayitlar:

a. 7/A Secenegine Gore Yapilan Muhasebe Kayitlar
Maliyet Muhasebesi Genel Muhasebe Iginde Tutuluyorsa:
Fiili Maliyet Y&ntemi Uygulaniyorsa;

Donem icinde satis tutundurma i¢in tirlinler teslim edildiginde,
/
760 PAZARLAMA, SAT. VE DAG. GIDERIHS X
760 00 472 Promosyonlar ~ x
157 DIGER STOKLAR HS X
157 00 007 Promosyon Malzemesi Stoklar x

Promosyon olarak verilen mallarm

gider kayd.
/
760 PAZARLAMA, SAT. VE DAG. GIDER. HS X
760 00 472 Promosyonlar x
191 INDIRILECEK KDV HS X
191 00 002 Ind. Miimkiin Olm KDV x

Promosyon olarak verilen mallar i¢in yiiklenilen KDV’lerden

50 seri numarali KDV Genel Tebligi geregince indirimi miimkiin
olmayan KDV’lerin gider kaydi.
/
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/
700 MALIYET MUHASEBESI BAGLANTIHS. X
700 00 900 Aktif ve Sonug¢ Hesap Yans. X
157 DIGER STOKLAR HS X
157 00 007 Promosyon Malzemesi Stoklar x
/

Maliyet muhasebesindeki kayit ise; genel muhasebede “700 Maliyet
Muhasebesi Baglanti Hs.” min borcuna kaydedilen giderler genel
muhasebeden gelen belgeler dogrultusunda “701 Maliyet Muhasebesi
Yansitma Hs.min alacagina, fonksiyonel gider hesaplarinin, burada

760Pazarlama Satis ve Dagiim Giderlerinin, borcuna yazihr.

/
760 PAZARLAMA SAT. VE DAG. GID. HS. X
760 00 472 Promosyon Giderleri  x
701 MALIYET MUHASEBESI YANSITMA HS. X
701 00 000 Maliyet Muhasebesi Yansitma X
/

Isletme bu iriinleri kendisi tiretiyorsa yukaridaki gibi kaydedecekdir.
Ama satinaldiysa bu kayitlara ek olarak asagidaki kaydi yapacaktir.

/
760 PAZARLAMA, SAT. VE DAG. GIDER. HS X
760 00 472 Promosyonlar X
191 INDIRILECEK KDV HS X
191 00 002 Ind. Miimkiin Olm. KDV x
Promosyon olarak verilen mallar igin yiiklenilen KDV’lerden
50 seri numarali KDV Genel Tebligi gereince indirimi miimkiin
olmayan KDV’lerin gider kayd.
/
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b.7/B Secenegine Goére Yapilan Muhasebe Kayitlar:

Pazarlama, Satig ve Dagitim Giderleri, kural olarak 794
CESITLI GIDERLER HS.’nin borcuna kaydedilir.

Doénem ig¢inde satig tutundurma iirlinleri dagitildik¢a asagidaki gibi
kaydedilir.

/
794 CESITLI GIDERLER HS X
794 00 702 Promosyonlar x
157 DIGER STOKLAR HS X
157 00 007 Promosyon Malzemesi Stoklar x
Promosyon olarak verilen mallarin gider kayd.
/
794 CESITLI GIDERLER HS X
794 00 702 Promosyonlar x
191 INDIRILECEK KDV HS X
191 00 002 ind. Miimkiin Olm.KDV x

Promosyon olarak verilen mallar i¢in yiiklenilen KDV’lerden

50 seri numarali KDV Genel Tebligi geregince indirimi miimkiin
olmayan KDV’lerin gider kayd.
/

7/A Seceneginde oldugu gibi, burada da, her iki kayit satig
tutundurma triinlerinin satinalinmasi halinde yapilir. Ama isletme bu

iiriinleri kendisi iiretiyorsa sadece ilk kaydi yapacaktir.
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c.Satig Tutundurma Uriinlerinin Tesliminde KDV

Hesaplanmasi

Satig tutundurma iriinlerinin alig kayitlari II.1°de anlatildig:
gibidir. Mallarin tesliminde KDV hesaplanmasina ragmen, alicidan
herhangi bir KDV tahsili sézkonusu degildir. Bu nedenle tahsil edilerek
mahsup veya ddendigi gosterilen vergilerden isletmenin iizerinde kalanlar
yine gider olarak dikkate alinacaktir. Fakat bu giderler mali kan
etkilemeyecegi i¢in ticari kara yonelik giderler olacak ve mali karin
tespitinde Kanunen Gider Kabul Edilmeyen Giderler bashigi altinda
muhasebelestirilecektir. Ayrica mallarin alimi sirasinda yiiklenilen
KDV’nin 191 hesap altinda indirilecek ve indirilemeyecek seklinde bir

ayrima gerek yoktur.

Uriin teslim edildiginde; promosyon olarak verilen iiriinlerin gider
hesaplarina intikali az 6nce acgiklandig1 gibi olacaktir. Miisterilerden tahsil
edilecek KDV miktar da su kayitla gosterilir:

/
120 ALICILAR HS. X
391 HESAPLANAN KDV HS. X
/

Bu kayitla isletme alacagi KDV’yi tahsil edecekmis gibi
gostermektedir. Fakat az oncede belirtildigi gibi alicidan herhangi bir
tahsil s6zkonusu olmadii i¢in soyle bir kayit yapilir.

/
760 PAZARLAMA, SAT. VE DAG. GID. HS X
760 00 006 Kanunen Gider Kabul Edilmeyen Giderler x
120 ALICILAR HS. X

/
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Sonra, islemlerde 191 ve 391 hesaplar karsilastirilarak kapatilmali

veya devreden KDV icerisinde gosterilmelidir2.

B. Satis Tutundurma Nakitleri Odemelerinin Muhasebe
Kayitlar:

Satis tutundurma nakitlerine, daha 6nce de bahsedildigi gibi, para
iadeleri, yarisma ve cekiliglerde dagitilan nakitler vb. girmektedir.
Burada bunlarin hepsi bir yardimci hesap altinda gosterilmistir. Isletme
bunlardan birini veya birkacini uyguladiginda Pazarlama, Satig ve
Dagitim Giderleri veya Cesitli Giderler Hs’nin Nakit Giderleri yardimci
hesabinda toplayabilir.

a. 7/A Secenegine Gore Yapilan Muhasebe Kayitlari
Maliyet Muhasebesi Genel Muhasebe Icinde Tutuluyorsa:
Fiili Maliyet Yontemi Uygulaniyorsa;

/
760 PAZARLAMA, SAT. VE DAG. GID. HS X
760 00 474 Nakit Giderleri X
100 KASA HS X
100 11 000 Merkez Kasas1 x
/

52 pkz. : OZER, a.g.m., s.153-155.
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Onceden Saptanmig Maliyet Yontemi Uygulaniyorsa;

Tahmini degerler iizerinden donem baginda agagidaki kayit yapilir.
/
631 PAZ. SAT. VE DAG. GIDERLERI HS X
631 00 000 Paz. Sat. Dag. Gid.  x
761PAZ. SAT. VE DAG. GID. YAN. HS X
761 00 000 Paz. Sat. ve Dag. Gid. Yan. Hs. x
/

Daha sonra, dénem iginde bu giderler gerceklestiklerinde fiili

maliyet yontemindeki gibi kayit yapilir.
Genel Muhasebe ve Maliyet Muhasebesi Ayrt Tutuluyorsa:
Fiili Maliyet Yontemi Uygulantyorsa;

Genel Muhasebe tarafindan yapilacak kayitta maliyetlerle ilgili tim
giderler tahakkuk ettikge 700 no’lu hesaba borg, ilgili aktif veya pasif
hesaplara alacak kaydedilir.

/
700 MALIYET MUHASEBESI BAGLANTIHS. X
700 00 900 Aktif ve Sonug Hesap Yans. x
100 KASA HS X
100 11 000 Merkez Kasast x
/

Maliyet muhasebesindeki kayit ise; genel muhasebede “700 Maliyet
Muhasebesi Baglantt Hs.” nin borcuna kaydedilen giderler genel
58
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muhasebeden gelen belgeler dogrultusunda “701 Maliyet Muhasebesi
Yansitma Hs.” nin alacagina, fonksiyonel gider hesaplarinin, burada 760

Pazarlama Satis ve Dagitim Giderlerinin, borcuna yazilir.

/
760 PAZARLAMA SAT. VE DAG. GID. HS. X

760 00 474 Nakit Giderleri x u
701 MALIYET MUHASEBESI YANSITMA HS. X

701 00 000 Maliyet Muhasebesi Yansitma X
/

Onceden Saptanmus Maliyet Yontemi Uygulaniyorsa;

Dénem basinda tahmin edilen satis tutundurma nakit giderleri

asagidaki muhasebe kayitlar1 yardimiyla bu hesaplara kaydedilir.

Genel muhasebede,
/
631 PAZ., SAT. VE DAG. GID. HS. X
631 00 000 Pazarlama, Satig ve Dagitim Gider. x
700 MALIYET MUHASEBESI BAGLANTI HS. X
700 00 900 Aktif ve Sonug Hesap Yans. x
/

Maliyet Muhasebesinde ise, mukabil kayit olarak 701 no’ lu hesaba
bor¢ verilmek suretiyle 761 no’ lu Pazarlama, Satis ve Dagitim Giderleri

Yansitma Hs’a alacak yazilir.
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/
701 MALIYET MUHASEBESI YANSITMA HS. X
701 00 000 Maliyet Muhasebesi Yansitma Hs x
761 PAZARLAMA, SATIS VE DAGITIM
GIDERLERI YANSITMA HS. X
761 00 000 Pazarlama, Satis ve Dagitim

Giderleri Yansitma Hs. x
/

Donem i¢inde de bu nakit giderleri dagitildikca asagidaki sekilde
kaydedilir.

Genel Muhasebede,
/
700 MALIYET MUHASEBESI BAGLANTIHS. X
700 00 900 Aktif ve Sonu¢ Hesap Yans. x
100 KASA HS X
100 11 000 Merkez Kasas1 x
/

Maliyet Muhasebesinde;
/
760 PAZARLAMA SAT. VE DAG. GIDER. HS. X
760 00 474 Nakit Giderleri X
701 MALIYET MUHASEBESI YANSITMA HS. X
701 00 000 Maliyet Muhasebesi Yansitma X
/
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b.7/B Secenegine Gore Yapilan Muhasebe Kayitlari

/
794 CESITLI GIDERLER HS X
794 00 704 Nakit Giderleri  x
100 KASA HS X
100 11 000 Merkez Kasas1 x
/

C.Satis Tutundurma Hizmetlerinin Ifa Edilmesinin

Muhasebe Kayitlari

Satig tutundurma hizmetlerinin neler oldugundan 42. sayfada
bahsedilmisti. Buna gore asagida sadece Fuar ve Sergi Giderleri yardimct
hesabi kullanilmigtir. Ama igletme yaptigi diger hizmetler igin de ayn bir

hesap acgabilir.
a.7/A Secenegine Gore Yapilan Muhasebe Kayitlan

Maliyet Muhasebesi Genel Muhasebe Iginde Tutuluyorsa:

Fiili Maliyet Yontemi Uygulaniyorsa;

/
760 PAZARLAMA, SAT. VE DAG. GID. HS X
760 00 473 Fuar ve Sergi Giderleri X
100 KASA HS X
100 11 000 Merkez Kasas1 x
/
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Onceden Saptanmig Maliyet Yontemi Uygulaniyorsa;

Donem basinda tahmini giderler {izerinden su kayit yapilir.
/
631 PAZ. SAT. VE DAG. GIDERLERIHS X
631 00 000 Paz. Sat. Dag. Gid. x
761PAZ. SAT. VE DAG. GID. YAN. HS X
761 00 000 Paz. Sat. ve Dag. Gid. Yan. Hs. x
/

Do6nem icinde fiili giderler gerceklestikge fiili maliyet yontemindeki
gibi kayit yapilir.

Genel Muhasebe ve Maliyet Muhasebesi Ayr: Tutuluyorsa:

Donem basinda yapilacak islemler diger satig tutundurma

uygulamalar tiirlerinde oldugu gibidir.

Genel Muhasebede,
/
631 PAZ., SAT. VE DAG. GID. HS. X
631 00 000 Pazarlama, Satig ve Dagitim Gider. x
700 MALIYET MUHASEBESI BAGLANTI HS. X
700 00 900 Aktif ve Sonuc Hesap Yans. x
/

Maliyet Muhasebesinde ise, mukabil kayit olarak 701 no’ lu hesaba
bor¢ verilmek suretiyle 761 no’ lu Pazarlama, Satis ve Dagitim Giderleri

Yansitma Hs’a alacak yazilir.
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/
701 MALIYET MUHASEBESI YANSITMA HS. X
701 00 000 Maliyet Muhasebesi Yansitma Hs  x
761 PAZARLAMA, SATIS VE DAGITIM
GIDERLERI YANSITMA HS. X
761 00 000 Pazarlama, Satig ve Dagitim
Giderler1 Yansitma Hs. x

/

Genel muhasebede ve maliyet muhasebesindeki kayitlar, bu hizmetler
dénem icinde gercgeklestikce, satis tutundurma iirlinleri ve nakitlerinde

aciklandig: sekilde olacaktir. S6yle ki:

Genel Muhasebede,
/
700 MALIYET MUHASEBESI BAGLANTIHS. X
700 00 900 Aktif ve Sonu¢ Hesap Yans.  x
100 KASA HS X
100 11 000 Merkez Kasas1 x
/

Maliyet Muhasebesinde,
/
760 PAZARLAMA SAT. VE DAG. GID. HS. X
760 00 473 Fuar ve Sergi Giderleri x
701 MALIYET MUHASEBESI YANSITMA HS. X

701 00 000 Maliyet Muhasebesi Yansitma X
/
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b. 7/B Secenegine Gore Yapilan Muhasebe Kayitlari

/ .
794 CESITLI GIDERLER HS X
794 00 703 Fuar ve Sergi Giderleri x
100 KASA HS X
100 11 000 Merkez Kasas1 x
/

Isletme bu hizmetleri sunarken personel kullanimina da ihtiyac
duyabilir. Bu durumda bu kisilere verilen avanslar ve iicretler soyle
muhasebelestirilir.

/
196 PERSONEL AVANSLARI X
196 02 002 Murat Kara x
100 KASA X
/
760 PAZARLAMA, SAT. VE DAG. GID. HS.

veya 794 CESITLI GIDERLER HS X
335 PERSONELE BORCLAR X
/
335 PERSONELE BORCLAR X
196 PERSONEL AVANSLARI X
100 KASA X
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3.Satis Tutundurma Giderlerinin Sonu¢ Hesaplarina
Aktarilmasi

Giderlerin sonug hesaplarina aktarilmasi 761 ve 798 no’lu

hesaplar araciligiyla yapilir.

A.Satig Tutundurma Giderlerinin 7/A Secenegine Gore
Sonu¢ Hesaplarina Aktarilmasi

Pazarlama, Satig ve Dagitim Giderleri, ya fiili gider esasina gore
ya da Onceden saptanan maliyet (standart maliyet) esasina gére tespit

ediliyordu, buna gore hesabin isleyisi her iki sekilde de gosterilecektir.

a.Maliyet Muhasebesi Genel Muhasebe Icinde
Tutuluyorsa

aa.Fiili Maliyet Yoéntemi Uygulaniyorsa

Fiili maliyet yonteminde 760 no’lu hesabin donem sonu
bor¢ bakiyesi, 761 no’lu hesaba alacak verilmek suretiyle sonug
hesaplarina aktarilir.

/
631 PAZARLAMA, SAT. VE DAG. GID. HS. X
631 00 000 Pazarlama, Satis ve Dagitim Gider. x
761 PAZ., SAT. VE DAG. GID. YAN. HS. X
761 00 000 Pazarlama, Satig ve Dagitim
Giderleri Yansitma Hs. x
/
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Bu kayittan sonra da su kayit yapilmalidir.
/
761 PAZ., SAT. VE DAG. GID. YAN. HS. X
761 00 000 Pazarlama, Satig ve Dagitim Gider. Yan. Hs. x
760 PAZ., SAT. VE DAG. GIDER. HS. X
760 00 472 Promosyonlar
/

ab.Onceden Saptanmis Maliyet Yontemi Uygulamiyorsa

Bu yontemde donem basinda tahmini giderlerin belirlendigini ve
dénem iginde fiili giderler gerceklestiklerinde nasil muhasebelestirildikleri daha
once gosterilmisti. Dénem sonunda ise bu fiili ve tahmini giderler
arasindaki farklar giderilecektir. Buna gére olumlu veya olumsuz farklar
762 no’lu hesap kullanilarak giderilir.

Fiili gider > Onceden saptanmus gider olmasi halinde;
/
631 PAZARLAMA, SAT. VE DAG. GID. HS. X
631 00 000 Pazarlama, Satig ve Dagitim Gider. x
762 PAZ., SAT. VE DAG. GID. FARK HS. X
762 00 000 Pazarlama, Satis ve Dagitim
Giderleri Fark Hs. x

Fiili gider < Onceden saptanmis gider olmasi halinde 762 no’lu hesap
bor¢landirilir.

Bu islemlerden sonra 761 no’ lu hesap, 760 ve 762 no’ lu hesaplarin
bakiyeleri ile kargilagtirilarak kapatilir33.

53 bkz. : USTUNEL, a.g.e, s.771-773.
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b.Genel Muhasebe ve Maliyet Muhasebesi Ayri
Tutuluyorsa

ba. Fiili Maliyet Yontemi Uygulaniyorsa

Fiili maliyet yonteminde 760 no’lu hesabin dénem sonu borg
bakiyesi kadar tutar 761 no’lu hesaba alacak verilmek suretiyle genel
muhasebeye intikal ettirilmek iizere 701 no’lu yansitma hesabina aktarilir.

Donem sonunda da 760 ve 761 no’lu hesaplar bir kayit altinda kapatilir.

/
701 MALIYET MUHASEBESI YANSITMA HS. X
701 00 000 Maliyet Muhasebesi Yansitma Hs  x
761 PAZARLAMA, SATIS VE DAGITIM
GIDERLERI YANSITMA HS. X
761 00 000 Pazarlama, Satig ve Dagitim

 Giderleri Yansitma Hs. x

/
DoOnem sonunda;
/
761 PAZ., SAT. VE DAG. GID. YAN. HS. X

761 00 000 Pazarlama, Satig ve Dagitim
Giderleri Yansitma Hs. x
760 PAZ., SAT. VE DAG. GID. HS X
760 00 472 Promosyonlar  x
/

Maliyet donemi sonunda yapilacak diger bir kayit ise soyledir:

Maliyet muhasebesi tarafindan genel muhasebeye bildirilen veriler 700
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no’lu hesabin alacagina, 631 no’lu hesabin borcuna kaydedilir.

/
631 PAZ., SAT. VE DAG. GIDERLERI HS. X
631 00 000 Pazarlama, Satis ve Dagitim Gider. x
700 MALIYET MUHASEBESI BAG. HS X
700 00 000 Aktif ve Sonug Hs Yan. x
/

Bu yapilan son kayitla 700 no’lu hesap her maliyet donemi sonunda

defter-i kebir seviyesinde sifirlanir.
bb. Onceden Saptanmis Maliyet Yontemi Uygulaniyorsa

Donem iginde fiili harcamalar genel muhasebeden dekont edilir ve
donem sonunda, gergekten fiili giderlerle 6nceden saptanmis bulunan
giderler arasindaki olumlu veya olumsuz farklar 762 PAZARLAMA,
SATIS VE DAGITIM GIDERLERI FARK HS.’1 kullanilarak giderilir.
Bu hesap, 6nceden saptanmis maliyet bedeli yonteminde kullanilir. Ayrica
fiili pazarlama satig ve dagitim ile 6nceden saptanmis giderler arasindaki
olumsuz farklarin izlendigi hesaptir.

Fiili gider > Onceden saptanmus gider olmas: halinde;

Maliyet Muhasebesindeki Kayit:

/
701 MALIYET MUHASEBESI YANSITMA HS. X
701 00 000 Maliyet Muhasebesi Yansitma Hs x
762 PAZARLAMA, SATIS VE DAGITIM
GIDERLERI FARK HS. X
762 00 000 Pazarlama, Satis ve Dagitim
Giderleri Fark Hs. x

/
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Genel Muhasebedeki Kayit:
/
631 PAZARLAMA, SAT. VE DAG. GID. HS. X
631 00 000 Pazarlama, Satig ve Dagitim Gider. x
700 MALIYET MUHASEBESI BAGLANTI HS.X
700 00 900 Aktif ve Sonuc Hesap Yans. x
/

Fiili gider < Onceden saptanmis gider olmas: halinde ise alacakli

hesaplar borglu, bor¢lu hesaplar ise alacakli olacaktir.

Do6nem sonunda, 761 no’ lu hesabin alacak bakiyesi, 760 ve 762 no’
lu hesaplar ile kargilagtirilarak birlikte kapatilir>*. 700 no’lu hesap ise
daha Onceden saptanan miktar ile fiili miktar karsilagtirilarak aradaki

fark, yukaridaki son kayittaki 700 no’lu hesapla giderilerek kapatilir.

B. Satis Tutundurma Giderlerinin 7/B Secenegine Gore

Sonu¢ Hesaplarina Aktarilmasi

/
631 PAZARLAMA, SAT. VE DAG. GID. HS. X
631 00 000 Pazarlama, Satis ve Dagitim Gider. x
798 GIDER CESITLERI YANSITMA HS. X
798 00 000 Gider Cesitleri Yansitma x
/

Doénem sonunda, 794 no’lu hesap diger gider ¢esidi defter-i kebir

hesaplariyla birlikte, 798 no’lu yansitma hesabinin bakiyesiyle

54 pkz. : USTUNEL, a.g.e., s. 893-895.
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karsilagtirilarak kapatilir.

/
798 GIDER CESITLERI YANSITMA HS. X
798 00 000 Gider Cesitleri Yansitma — x
794 CESITLI GIDERLER HS X
794 00 702 Promosyonlar  x
/

Isletmenin ilgili donemde yapacagi satis tutundurma giderlerinin
ertesi doneme sarkmasi durumunda, yani ilgili donemin satiglarin
arttirmak 1¢in yapilan satig tutundurma taahhiitleri ertesi donemde yerine
getirilecekse, bu giderler donemsellik kavrami gere8ince bu yilin

giderlerinde su sekilde gosterilmelidir.

/
631 PAZARLAMA, SAT. VE DAG. GID. HS. X
631 00 000 Pazarlama, Satig ve Dagitim Gider. x
379 DIGER BORC VE GIDER KARSILIKLARI X
/

IV.SATIS TUTUNDURMA UYGULAMALARININ MALI
TABLOLARDAKI YERI

1. Bilanco

Bilanco bilindigi gibi, bir igletmenin belli bir tarihte sahip oldugu
varliklar ile bu varliklarin saglandigi kaynaklari gosteren mali
tablodur>,

35 Umit ATAMAN, Muhasebede Dénem Sonu i§lemleri; Yaylim Matbaast,
[stanbul, 1994, s. 236.
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Bilanconun diizenlenmesinde, ikinci boliimde tizerinde durdugumuz,
mali tablolar ilkelerinde verilmis agiklamalar esas alinacaktir. Buna gore,
isletmenin dagitmak lizere iirettigi veya satinaldigi promosyon iiriinler,
gelecek yillarda dagitilacak kisim ve indirilecek KDV bilangoda asagidaki
sekilde gosterilir.

AKTIF (VARLIKLAR)
1.DONEN VARLIKLAR

E.Stoklar
1.
2.
3.
4.
5.Diger Stoklar

G.Diger Donen Varliklar
1.Indirilecek KDV
2.Devreden KDV

2.DURAN VARLIKLAR

H.Diger Duran Varliklar
1.
2.
3.Gelecek Yillar Ihtiyaci Stoklar
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PASIF (KAYNAKLAR)
I.LKISA VADELI YABANCI KAYNAKLAR

F. Bor¢ ve Gider Karsiliklari

1.

2.

3.

4.Diger Bor¢ ve Gider Karsiliklarn

2.Gelir Tablosu

Gelir Tablosu, isletmenin belli bir dénemde elde ettigi tiim gelirler ile
ayni donemde katlandig biitlin maliyet ve giderleri ve bunlarin sonucunda

isletmenin elde ettigi donem net karim veya donem net zararim kapsar>®.

Promosyonlar, Numune Giderleri ve Fuar ve Sergi Giderleri
pazarlama satig ve dagitim giderleri arasinda, bu pazarlama satig ve
dagitim giderleri de Gelir Tablosunda E Boliimiinde Faaliyet Giderlerinin

altinda yeralir.

56 ATAMAN, a.g.e, 5.237.
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E. FAALIYET GIDERLERI
l.Aragtirma ve Gelistirme Giderleri
2.Pazarlama, Satis ve Dagitim Giderleri

3.Genel Yonetim Giderleri
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DORDUNCU BOLUM

SATIS TUTUNDURMA UYGULAMALARININ ARACI
KURULUSLARDA VE TUKETICI ISLETMELERDE
MUHASEBELESTIRILMESI VE RAPORLANMASI

I. ARACI KURULUSLAR VE TUKETIiCi ISLETMELER

Araci kurulusglar, yeniden satmak iizere mal satin alan kisilerden ve
isletmelerden olusur. Yani bu araci kuruluslar dedigimiz toptanci ve
perakendeci igletmeler, yeniden satmak iizere cesitli mallar satinalirlar ve
nihai tiiketicilere bu mallar1 satarak aracilik hizmeti goriirler>’. Bundan
dolay: tiretici ve satici isletmeler de mallarimi satan araci kuruluglara ek
bir fayda saglamalidir. Ciinkii, 6diillendirilen araci kuruluglar o
isletmenin mallarim daha ¢ok satmak isteyeceklerdir. Ayrica araci
kuruluslara faydasi dolayli olan satis tutundurma uygulamalari da vardir.
Bunlar; satis noktas: malzemeler, fuar ve sergiler ve bayi toplantlaridir.

Araci kuruluslarin bu sayilan satig tutundurma uygulamalan sayesinde,

57 bkz. : Birol TENEKECIOGLU, Makro Pazarlama, Bilim Teknik Yaynevi,
Eskisehir, 1994, s.34
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miigterileri artar ve miisterileri daha kolay tespit edilir.

Satig noktast malzemelere bagka bir acidan bakildiginda, bunlar araci
kurulusun bir varligi gibi belli bir siire igletmede kalmaktadir. Araci
kuruluslarin, satis tutundurma uygulamalarinin uygulanmasinda, diger bir
rolii de tretici firmalar tarafindan tiiketicilere yonelik uygulamalara
aracilik etmesidir. Bunlarin yaninda, araci kuruluslar kendi satiglarini
arttirmak icin de bizzat kendisi satis tutundurma uygulamalarina
bagvurabilir. Bunlara ornek olarak armagan dagitimlari, fiyat indirimleri,
magaza i¢i gosteriler vb. verilebilir. Bu uygulamalar i¢in yapilacak
islemler, iiretici isletmelerin satig tutundurma uygulamalari i¢in yaptig1

1slemlerle aynidir.

Tiiketici isletmeler ise bu mali alan son tiiketicidir. Bu isletmeler,
belli bir malt aldiklarindan dolay: tiiketicilere yonelik satis tutundurma
uygulamalarindan birini kazanir. Bu isletmeler i¢cin bu kazanilan
hediyenin muhasebe kavramlarindan sosyal sorumluluk kavramina gore

muhasebe kayitlarinda gosterilmesi gerekir.

Bu araci kuruluglar ve tiiketici igletmeler, yaptiklar1 hizmetler ve
satinaldiklar1 mallar kargiliginda ek bir fayda saghiyorlar. Bu ek faydalar
hizmet gdrmeleri ve mal satinalmalarindan sonra gergeklestigi i¢in
yapacagimiz islemler bu ek faydalar elde edildikten sonra yapilan
islemleri kapsamaktadir. Yani, bu faydalar1 muhasebe kayitlarina alirken,
satig tutundurma uygulamalarinin hesap planinda alacag yeri, satic1 veya
iiretici isletmelerin diizenledigi faturaya dayanarak muhasebe kayitlarinin
nasil olacagi ve mali tablolardaki yeri gosterilecektir. Ayrica ikinci

paragrafta deginilen uygulamalar i¢in de bu iglemler yapilir.
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II. SATIS TUTUNDURMA UYGULAMALARININ HESAP
PLANINDAKI YERI

Araci kurulusglar veya tiiketici igletmeler satig tutundurma
uygulamalarindan birini elde ettiklerinde;
602 DIGER GELIRLER
649 DIGER OLAGAN GELIR VE KARLAR
679 DIGER OLAGANDISI GELIR VE KARLAR’dan herhangi birine
kaydedebilir. Ancak, muhasebe kavramlarindan 6ziin 6nceligi kavramina
gore 649 DIGER OLAGAN GELIR VE KARLAR sonug hesabina
kaydedilmesi daha uygundur38.

Uriinler teslim alinip aktiflestirilirken, her iki isletmede de 157
DIiGER STOKLAR HS’na alinabilir. Ayrica, aract kuruluglara verilen
teshir amagli malzemeler tekrar iiretici veya satici isletmelere geri
verilebileceginden 900 BORCLU NAZIM HESAPLAR ve 950
ALACAKLI NAZIM HESAPLAR’de gosterilebilir. Ayrica bu
hesaplar, iiretici firmalardan tiiketicilere dagitilmak iizere araci kurulusa

gelen armaganlarin muhasebelestirilmesinde de kullanilur.

58 bkz. : Faruk OKTAS, Ticari Isletmelerde Promosyon Uygulamalarinin
Muhasebe Acisindan Degerlendirilmesi, Yiiksek Lisans Tezi, Eskisehir,
1995,s.40.
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II. SATIS TUTUNDURMA UYGULAMALARININ
MUHASEBE KAYITLARI

Araci kuruluglar veya tiiketici igletmeler dogrﬁdan maddi bir hediye

kazaniyorsa,
/
157 DIGER STOKLAR X
157 00 007 Promosyonlar  x
649 DIGER OLAGAN GELIR VE KARLAR HS X
/

Araci kuruluglarin dolayli yollardan ek fayda saglamasi halinde ise
buradan elde edecegi kazang hesaplanamayacagindan para 6lgiisii kavrami

geregince muhasebe kayitlarinda da ayrica gosterilmesi imkansizdir.

Satis noktasi malzemelerinin ve dagitilacak armaganlarin araci

kuruluglar tarafindan teslim alinmasi halinde;

/
900 BORCLU NAZIM HESAPLAR X
900 70 000 Promosyon Malz. Borglular x
950 ALACAKLI NAZIM HESAPLAR X
950 70 000 Promosyon Malz.Alacaklilar x
/
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teslim edilmesi halinde ise;

/
950 ALACAKLI NAZIM HESAPLAR X
950 70 000 Promosyon Malz. Alacaklilar x
900 BORCLU NAZIM HESAPLAR X
900 70 000 Promosyon Malz. Bor¢lular x
/

Aract kuruluglar bizzat kendileri satig tutundurma uygulamalarini
yaptiysa muhasebe kayitlari; iiretici igletmelerin satis tutundurmada
kullanacag@ iiriinleri satinalmasi, taahhiitlerini yerine getirmesi ve sonug
hesaplarina aktarmasi halinde yaptiklan kayitlarla aynidir.

III. SATIS TUTUNDURMA UYGULAMALARININ MALI
TABLOLARDAKI YERI

1.Bilanco
Diger Stoklar Hesabinin bilangoda nerede yeraldigi III. Boliimde

gosterilmisti. Nazim Hesaplar ise, bilangoda aktif ve pasif toplamu altinda
yeralirlar. Soyle ki:

Bilanco
X X
X X
X X
+ +
AktifTop. X PasifTop. X
Nazim Hs.x NazimHs. x
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2.Gelir Tablosu

Tiketici igletmeler ve araci kuruluslar satig tutundurma
uygulamalarindan elde ettikleri gelirlerini, Gelir Tablosunun E

boliimiinde 6. sirada gosterir. Soyle ki:

E.DIGER OLAGAN GELIR VE KARLAR
1.

2
3.
4.
5
6

FAALIYETLE ILGILI DIGER GELIR VE KARLAR
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BESINCI BOLUM

SATIS TUTUNDURMANIN MUHASEBELESTIRILMESININ
ORNEK ISLETMELERDEKI UYGULAMASI

1.SATIS TUTUNDURMANIN BiR URETICI ISLETME
OLARAK ETI GIDA AS.DEKI UYGULANISI

1. Isletme Hakkinda Kisa Bilgi

1961 yilinda Kollektif Sirket olarak Eskisehir’ de kurulan Eti Gida
1972 yilinda Anonim Sirket olarak faaliyetine devam etmistir. Sermayesi
500 Milyar TL’dir. Yillik iiretim kapasitesi 60.000 Ton civarindadir ve
2000’e yakin calisani vardir. ismet Inonii caddesindeki merkez fabrika,
Organize Sanayi Bélgesindeki yeni fabrika, Boziiyiik’te Etimek Tesisleri
olarak iiretim faaliyetinde bulunmaktadir. Ayrica Istanbul Osmanbey’ de
Pazarlama Genel Miidiirliigii vardir. Toplam 22.000 metrekare iizerinde
faaliyet gostermektedir. Istanbul’daki Genel Miidiirliikten Amerika,
Avrupa, Ortadogu ve Tiirki Cumhuriyetlere ihracat yapilmakta ayrica
yurti¢gine de mal goénderimleri buradan yapilmaktadir. Eti Gida Sanayinde
tiretilen baglica kalemlerden bazilan sunlardir:
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Petite Beurre, Finger, Bumbo, ABC, Kékaolu, Cici Bebe, Gofret,
Piknik, Susamli, Findikli, Kremali, Negro, Rubby, Katmer, Kraker,
Balik, Topkek, Form, Yulafli, Sultani, Cin.

2. ETI GIDA AS.’de Satis Tutundurma Uygulamalarinin
Muhasebelestirilmesi

Eti Gida AS. yeni cikardigi iiriinleri tiiketicilere tanitmak
amaciyla biiylik marketlerde lezzet testleri diizenlemektedir. Bu lezzet
testleri i¢in Urettikleri mallarin iretiminden, dagitilip gider hesaplarinda
goriilmesine kadar gecen siire igcinde yapilan islem ve kayitlart soyle
siralayabiliriz. Ama Once satis tutundurma uygulamalarinin 7/A

Secenegini kullanan Eti Gida AS’nin hesap planindaki yerini gosterelim.

760 Pazarlama, Satig ve Dagitim Giderleri

760 103 4000 Reklam-Sergi-Ilan
4330 Basin-Ilan Reklami1

4331 Radyo Reklam
4332 Sinema Reklam
4333 Televizyon Reklam
4345 Promosyon
4351 Hediyelik Esya
4352 Numune Gideri

4356 Fuar Reklam Masraflar:
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760 104 6000 Diger Cesitli Giderler
6550 Dava ve Icra Giderleri

6551 Noter Giderleri

Eti Gida A$’nin Genel Muhasebesi ve Maliyet Muhasebesi icige yani
genel muhasebeden gelen bilgiler maliyet muhasebesinde takip
edilmektedir. Maliyet sistemleri higcbir sisteme bagh degil kendilerine
Ozgii bir maliyet sistemleri vardir.

Bu iiriinler Eskisehir’deki iiretim fabrikasinda diger satig amach
tiriinlerle birlikte iiretilmekte ve buradan Istanbul’daki pazarlama

midiirliigiine gonderilmektedir.

Saticilardan satinalinan hammadde ve ambalaj malzemeleri ambar
stoklarina alinarak satici hesaplariyla karsilagtirilir. Sonra saticilardan

alinan faturalara dayamlarak su kayit yapilir:

/
150 ILK MADDE VE MALZEME X
191 INDIRILECEK KDV X
320 SATICILAR X
/

Uretim icin talep veya malzeme istek fisi ile stoklardan c¢ikis yapilan
malzemeler iiretim hatlarina aktarilir. Stoklardan c¢ikisi yapilan
malzemelerin stok muhasebesinde cikislann 150 Ilk Madde ve Malzeme

Hs’dan 710 Hammadde ve Malzeme sarf hesabina ¢ikis yapilir.
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/
710 DIREKT ILK MAD. VE MAL. HS X
150 ILK MADDE VE MALZEME X
/

Bu c¢ikiglar stok ekranindan adet olarak cikiyor daha sonra ise

TL’lendirilerek Ticari Muhasebeye aktariliyor.

710 Direkt Ilk Madde ve Malzeme Hs’a aktarilan hammadde ve
malzemeler, 711 Direkt Ilk Madde ve Malzeme Karsihigi Hs., 721 Direkt
Iscilik Ucret Karsiligi Hs ve 731 Endirekt Iscilik ve Ucret Masraflar
Karsilig1 Hs alacaklandirilarak 151 Yar: Mamul Uretim Hs’a aktarilir.

| /

151 YARI MAMUL URETIM HS X
711ILK MADDE VE MAL. KAR. HS. X
721DIR. ISC. UCRET KAR. HS X
731 ENDIR. ISC.VE UC. KAR. HS X

/

151 Yar1 Mamul Uretim Hs’da olusan maliyetler miktar ve TL’li
olarak 152 Mamul Stoklar1 Hs’a borg¢ kaydedilir. Yani 150, 151 ve 152
no’lu hesaplar stok muhasebesinde miktar olarak isgliyor, Ticari

Muhasebeye ise TL olarak yansiyor.

/
152 MAMULLER HS X
151 YARI MAMUL URETIM HS X
/

Buraya kadar bu iiriinler iiretilmis oluyor. Daha sonra bu iiriinler
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Pazarlama Genel Miidiirliigii’ne gonderilir. Pazarlama Genel Miidiirliigii
de lezzet testleri icin kullanilan tirlinlerin miktar ve tutarini gosteren
faturay: iiretim isletmesine gonderir. Uretim igletmesinde de sdyle bir
kayit yapilir.

/
760 PAZ., SAT. VE DAG. GID. HS X
760 104 6555 Hediye Esantiyon Biskiivi

152 MAMULLER X
/

Do6nem sonunda;
/
631 PAZ., SAT. VE DAG. GID. HS X
761 PAZ., SAT. VE DAG. GID. YAN. HS X
/
761 PAZ., SAT. VE DAG. GID. YAN. HS X
760 PAZ., SAT. VE DAG. GID. HS X
760 104 6555 Hediye Esantiyon Biskiivi
/

Promosyon, hediyelik esya, numune gideri, fuar reklam

masraflarinin Eti Gida AS’de muhasebe kayitlan soyledir.
Bu iiriinler icin Oncelikle bir yillik biitceden 6denek ayrilmaktadir.

Ayliga tekabiil eden kismi karsilik hesabi ve yansitma hesabiyla karsilikli

calistirtlarak masraflara intikal ettirilir. Biitceden aynlan pay ,
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(000.000)
/
631 PAZ., SAT. VE DAG. GID. HS 40
761 PAZ., SAT. VE DAG. GID.YAN. HS 40
/

bu sekilde muhasebelestirildikten sonra, yil sonuna kadar degisen
zamanlarda pazarlama sirketinden fiili masraflar gelir ve su sekilde

muhasebelestirilir.

/
760 PAZARLAMA., SAT. VE DAG. GID. HS 50
760 103 4351 Hediyelik Egya
191 INDIRILECEK KDV 7.5
120 ALICILAR 57.5

Pazarlama Miid.
/

120 ALICILAR HS’nin islemesinin nedeni, Istanbul’daki pazarlama
sirketi ile Eskisehir’deki iiretici igletmenin aralarindaki islemlerin mahsup
edilmesidir.

31/12’de fiiliye gore karsiliklar (+) ve (-) olarak fiiliye uyarlanur.

Fiili tutarlar tahmin edilenden fazla ise,

/
631 PAZ., SAT. VE DAG. GID. HS 10
761PAZ., SAT. VE DAG. GID. YAN. HS 10
/
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/
761 PAZ., SAT. VE DAG. GID. YAN. HS
760 PAZ., SAT. VE DAG. GID. HS
/

Fiili tutarlar tahmin edilenden az ise,

/
761PAZ., SAT. VE DAG. GID. YAN. HS
631 PAZ., SAT. VE DAG. GID. HS
/
760 PAZ., SAT. VE DAG. GID. HS
761 PAZ., SAT. VE DAG. GID. YAN. HS
/

86

10

10
10

10
10

10



II. SATIS TUTUNDURMANIN BiR ARACI ISLETMEDES
UYGULANISI

7/B Secgenegini uygulayan bu igletmenin dagittiklart armaganlari,
yaptirdiklart gosterileri ve iireticilerden tiiketicilere gelen armaganlari
nasil muhasebelestirdigi, muhasebecisinden edinilen bilgilere gore

asagidaki gibidir:

Uygulamaya alinan igletme, bir buzdolab1 alan tiiketiciye bir hali
verecegini duyurmustur. Bunun i¢in igletme Kasim 1995’te 100 Milyon
liralik hali satinalmistir. Halilarin yarisini Aralik ayinda yarisimi da Ocak
1996’da dagitmistir.

(000)

1 15/11/95

153 TICARI MALLAR 100.000
153 01 Promosyonlar

191 INDIRILECEK KDV 23.000

100/102/ 123.000
2 31/12/95
794 CESITLI GIDERLER 50.000
794 01 Promosyon Uriin Giderleri

153 TICARI MALLAR 50.000

153 01 Promosyonlar
3 31/12/95
690 DONEM KARI/ZARARI HS 50.000

794 CESITLI GIDERLER 50.000

794 01 Promosyon Uriin Giderleri
[/

3% Adinin agiklanmasint istemeyen bir araci igletme.
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4 31/01/96

794 CESITLI GIDERLER 50.000

794 01 Promosyon Uriin Giderleri
153 TICARI MALLAR 50.000
153 01 Promosyonlar

5 31/12/96

690 DONEM KARI/ZARARI HS 50.000
794 CESITLI GIDERLER 50.000
794 01 Promosyon Uriin Giderleri

[/

Burada bir buzdolabi alan tiiketiciye armagan olarak bir hali verildigi
icin INDIRILECEK KDV Hs’da higbir sorun ¢gikmamaktadir. Ancak,
buzdolab: alana degil de % 23 KDV oranindan daha diisiik bir orana
(0rn.%15) sahip bir mal karsilifinda hali verilecek olsaydi diye
soruldugunda ise; INDIRILECEK KDV Hs’dan KDV oram farki kadar
tutar, ya maliyet hesaplarina ya da gider hesaplarina aktarilacagi yoniinde
aciklama yapildi. Soyle ki:

23.000.000x15/23=15.000.000
23.000.000-15.000.000=8.000.000 (bu kadar tutar gider veya maliyet

hesaplarina aktarilir.)

1 15/11 /95

153 TICARI MALLAR 100.000
153 01 Promosyonlar

191 INDIRILECEK KDV 23.000

191 01 %23 Ind. KDV
(Promosyon iirline isabet eden)
100/102/... 123.000
!/
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2 31/12/95

153 TICARI MALLAR
153 04 Satlan Malin Promosyon
Maliyet Ilavesi

191 INDIRILECEK KDV

191 01 %23 ind. KDV

(Prom.iir. indirilemeyecek kismi)
3 31/12/95

620 SATILAN TIC. MALIN MALIYETI
153 TICARI MALLAR
153 04 Satilan Malin Promosyon
Maliyet Ilavesi

4 31/01/96

153 TICARI MALLAR
153 04 Satilan Malin Promosyon
Maliyet Ilavesi

191 INDIRILECEK KDV
5 31/01/96

620 SATILAN TIC. MALIN MALIYETI
153 TICARI MALLAR
153 04 Satilan Malin Promosyon
Maliyet Ilavesi
/]

4.000

4.000
4.000

4.000
4.000

4.000
4.000

4.000

Bu 4.000.000 TL’lik tutar KDV Beyannamesinde 47. satira yazilacaktir.

Magaza icinde yapmis oldugu gosteriler igin, gosteriye katilan kisilere

gider pusulas1 diizenleyerek muhasebe kaydini asagidaki gibi yapmaktadir.

89



/]
794 CESITLI GIDERLER X
794 07 Gosteri Giderleri
100/102/... X
!/

Uretici isletmelerin yapmig olduklari promosyon kampanyalarinda ise
bu araci isletmeye gelen mallar esantiyon mallar olarak islem goriir.
Muhasebe kayitlarina alinirken de bunlarin isletmedeki varligini belli
etmek i¢in birim basina 1 lira degerle kaydedilir. Ciinkii bu esantiyonlar
bedelsiz olarak igletmeye gelirler. Isletmeye 100 tane esantiyon mal

geldigi diisiiniiliirse;

/1
153 TICARI MALLAR 100
153 02 Esantiyon Mallar
100 KASA 100
/1

Araci igletmeye promosyon olarak gelen mallar tiiketicilere dagitildikca
da bu esantiyon mallardan c¢ikiglar olur.
/]
100 KASA 100
153 TICARI MALLAR 100
153 02 Esantiyon Mallar
/1
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ITI. SATIS TUTUNDURMANIN BIR TUKETICI ISLETME
OLARAK ETI GIDA AS’DEKIi UYGULANISI

Eti Gida AS’i hammadde ve ambalaj malzemesi tiiketen bir isletme
olarak da karsimiza ¢ikmaktadir. Bu isletmenin iiretiminde kullandig:
malzemelerden birisi yaglardir. Bu yag iireticisinden Eti Gida AS’ine
yOnelik bir satig tutundurma araci olarak prim iadeleri yapilmaktadir.

Bu uygulamada Eti Gida AS’i yag cekislerine gore yil sonlarinda satig
prim iadesi adi altinda bir rakam belirleyerek bunu yag iiretim sirketine
fatura diizenliyor. Bu faturada 1 Ocak/31 Aralik tarihleri arasinda
satinalinan yaglarnn tonajlart ve TL cinsinden ifadeleri bulunmaktadir.
Uretici igletmeden bu iade KDV olugsmamas: icin dekont sekliyle alacak

veriyorlar. Eti Gida AS’i bu iadeyi soyle muhasebelestirmektedir.

/
320 SATICILAR X
679 DIGER OLAGANDISI GELIR VE KARLAR HS X
/
679 DIGER OLAGANDISI GELIR VE KARLAR HS X
690 DONEM KARI VEYA ZARARI X
/
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SONUC

Son yillarda, iilkemizde, isletmeler satis tutundurma uygulamalarint
promosyon olarak adlandirarak yapmaktadirlar. Hatta bu calismada bile
bazi yerlerde “promosyon iiriinleri” ifadesi kullanildi. Promosyon
denilince ilk olarak, satinalinan mal yaninda ek bir armaganin verilmesi
diigiiniilmektedir. Ama satig tutundurma, yani genel bir ifadesiyle
promosyon sadece ek armaganlardan ibaret degildir. Bunun yaninda;
Ornek iirtin dagitimi, kuponlar, para iadeleri, yarigma ve cekilisler,
paketleme, magaza i¢i gosteriler, hediye pullar, fiyat indirimleri, satis
noktasinda bulunan malzemeler, fuar ve sergiler, bayi toplantilari, satis
yarigsmalar1 ve toplantilar, satig el kitaplari, portfoy ve gdze hitap eden
araclar da bu konunun kapsamina girmektedir. Bu kadar ¢ok satig
tutundurma uygulamas: varken ve bunlarin ¢ogu da isletmeler tarafindan
uygulanirken, bu uygulamalar bazi igletmeler tarafindan muhasebe
kayitlarina alinmamaktadir (uygulama yapmak amaciyla gidilen
isletmelere dayanarak). Bu da bu ¢aligmanin uygulama alanim iki igletme
ile sinirlamigtir. Uygulama yapilan igletmelerin muhasebe kayitlariyla bu
calismada savunulan muhasebe kayitlar: arasinda goéze batan bir gekilde
farklilik yoktur. Soyle ki:

Eti Gida AS. bir iiretici isletme olarak diisiiniildii§iinde tiretim
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asamasindaki muhasebe kayitlan da goriilmektedir. Ama bu c¢aligmada
liretim asamasindan sonraki muhasebe kayitlari yapilmigtir. Ciinkii,
belgelendirme kisminda deginildigi gibi, isletme bu satis tutundurma
rtinlerini liretirken normal iiretim seyrini izlemektedir. Bu yiizden
onemli olan bu iriinlerin iiretimden sona hangi hesaplarda yeraldig1 ve
hangi gider hesaplarina kaydedildigidir. Ayrica bu igletme lezzet testleri
icin kullanilan iriinleri 152 MAMULLER HS’a kaydetmistir. Boyle
yapmakta da haklidir. Ciinkii isletme bu liiriinleri pazarlama girketine
gonderirken satig tutundurma amacgli iirlin olarak gondermiyor.
Pazarlama sirketi bu gonderilen iiriinlerden lezzet testleri igin

kullandiklar1 miktar1 ve tutarini fatura ediyor.

Araci kuruluglart ele aldigimizda; konunun daha iyi anlagilmasi icin,
kurulusun muhasebecisi tarafindan verilen, rakamlar yardimiyla bu satis
tutundurma triinleri giderlerinin nasil muhasebelestirildigi anlatilmistir.
Bu kurulusun, promosyon olarak kullandig: iiriinleri 153 TICARI
MALLAR HS’da gostermesi hatalidir. Ciinkii bu hesapta satig amacl
tiriinler yeralir. Promosyon iirlinlerine ait indirilemeyecek KDV kismi ya
maliyet ya da gider hesaplarina aktarilacaktir. Buna gore bu kurulus
maliyet hesaplarina aktarmay: tercih ederken, bu c¢alismada gider
hesaplart kullanilmigtir. Ayrica bu isletme iireticiden gelen satig
tutundurma amaclt iriinleri esantiyon mallar olarak degerlendirmistir.
Aslinda promosyon iriinii olarak degerlendirmelidir. Ciinkii, esantiyon
mallar igletmelerin kendi tanitimlarini yapmak amaciyla herhangi bir

bedel almaksizin dagittiklar armaganlardir.

Eti Gida AS’i ayrica tiiketici igletme olarak da ele alindi. Ciinkii bu
isletme de iiretimde kullanacag: ilk madde ve malzeme ile ambalaj
malzemelerini almakla bir tiiketici konumunda olmaktadir. Uretici
firmalardan elde ettigi satis tutundurma gelirini 679 OLAGANDISI
GELIR VE KARLAR HS’a kaydetmektedir. Fakat, 6ziin 6nceligi kavrami
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geregi 649 OLAGAN GELIR VE KARLAR HS’a kaydetmesi gerekir.

Bu ¢aligmada bu satis tutundurma giderlerinin, fiili ve 6nceden
saptanmig maliyet yontemine gore nasil muhasebelestirildigi iizerinde
durulmugtur. Ulkemizde pazarlama giderlerini standart verilere gore
izleyen firma pek bulunmamaktadir. Ama uygulamada ele aldigimz Eti
Gida AS’i promosyon, hediyelik egya, numune gideri ve fuar reklam
masraflar1 gibi pazarlama giderlerini 6nceden saptanmis (standart)
maliyet yontemine gére muhasebelestirmektedir. Bu caligmamn da Eti
Gida AS gibi, dnceden saptanmig maliyet yontemini uygulayan ve

uygulamak isteyen igletmelere yardimci olacag: inantlmaktadur.
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