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hakkinda ¢erceveler toplam 801 haber iizerinden incelenmistir. Bu ¢alisma ayrica
The Daily Graphic ve The Ghanaian Times, gazeteleriyle ilgili Gana’da yapilan ilk

calismadir.

Calisma sonucunda secimlerle ilgili The Daily Graphic gazetesinin The Ghanaian
Times gazetesinden daha fazla haber yayinladigi belirlenmistir. The Daily Graphic
gazetesi The Ghanaian Times gazetesi ile karsilagtirildiginda haber yapma
konusunda Ulusal Demokrasi Meclisi (NDC) partisini Yeni Milliyet¢i Parti (NPP)’ye
gore daha fazla tercih etmistir. Ayrica Yeni Milliyet¢i Parti (NPP) The Ghanaian
Times gazetesine se¢im ile ilgili hi¢ kampanya reklami vermemistir. Kampanyalarin
gazetelerde konulastirilmasi ve tislubu bakimindan iktidarda olan Ulusal Demokrasi
Meclisi (M 'C)’den yana, muhalefet partisinin karsit durumdadir. Haber metinlerinde
a iyla 1ily i olarak Avrupa iilkelerinde ve ABD’de oldugu gibi benzer yayinlar
olmakla birlikte Bati lilkelerinde oldugu gibi: andallar degil politikalar ve sorunlar

giindeme gelmistir.

Anahtar Kelimeler: Giindem Belirleme, Cergevelenme, Ikinci Asama, Siyasal
Kampanyalari, siyasal Parti, Gazete
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EXAMINING SECOND LEVEL OF AGENDA SETTING: NEWS FRAMES
OF NEWSPAPERS ON THE POLITICAL CAMPAIGN ON THE GHANAIAN
GENERAL ELECT NS IN 2012.
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Anadolu University, Graduate School of Social Science, June 2015

Advisor: Assoc. Prof. Dr. Deniz KILIC

Following the ground-breaking study by Maxwell McCombs and Donald Shaw in
1972 which looked at the role of the media in 1968 presidential campaigning in
Ct el Hill which birthed the Agenda-Setting theory, Communication Schc s have
not only confirmed how the media coverage on campaigns influence voters on

political issues but have futher broadened this theory.

However, most of the research referred to in the internatic al literature is done in the
US, Spain, Sweden, Britain. Therefore, the question regarding the link between this
theory and the voters in Ghana needs to be asked. The study examined second level
of agenda setting: news frames of newspapers on the campaign and advertisements

about the ; anaian general elections 1n 2012

Perpusive sampling was used to select the only two state newspapers which are
considered not only ) be Ghana’s respectable and non-political newspaper but are
argu ly the best in terms of professionalism and nuetrality. They are relied on by
the larger Ghanaians populace. Th: is, the stories pul shed by this ewspap: ; have
the ropensity to inform people about pc tics and politicc campaiy s ereby

directly or indirectly setting the public agenda .

The study first of it’s ind in Ghana is relevant in that, in examin g the content of
the The Daily Graphic and The Ghanaian Times, further uses 4 framing issues to

evaluate the morality, emotions, conflict and economy concerning the two biggest



political candidates. The rate at which media covered political/campaign related
issues, the nature of the news reports, could shape how the public perceive not only

the issues but the salience of issues in the public agenda.

The study found out that, the Daily Graphic had a lot of publications than the
Ghanaian Times indicating that, the Daily Graphic is a preference to the Ghanaian
Times among the National Democratic Congress (NDC) an the New Patriotic Party
(NPP). The New Patriotic Party (NPP) did not even advertise on the Ghanaian Times
newspaper. Although the news coverage favoured the (NDC), the incumbent
political party more than the opposition, in terms of coverage and tone, but there is
no overall bias toward the ( °P) political party. Personality coverage has gained
grounds in Ghana just like how it is in the United States as well as in Europe, bu the
news coverage placed emphasis on policies and issues, as compared to coverages

from scandals as it is in some of the Western countries.

Keywords: Agenda Setting, Framing, Second-level, Political Campaign, Newspaper,
Political party.
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Etik Ilke ve Kurallara Uygunluk Beyannamesi

Bu tez ¢aligmasinin bana ait, 6zgiin bir ¢alisma oldugunu; ¢alismanin hazirlik,
veri toplama, analiz ve bilgilerin sunumunda bilimsel etik ve kurallara uygun
davrandigim; bu ¢aligma kapsaminda elde edilmeyen tiim veri ve bilgiler i¢in kaynak
gosterdigimi ve bu kaynaklara kaynak¢ada, yer verdigimi; bu ¢alismanin Anadolu
Universitesi tarafindan kullanilan bilimsel intihar tespit programiyla tarandigii ve

hi¢bir sekilde intihar igermedigini beyan ederim.
Her hangi bir zamanda, ¢aligmamla ilgili yaptigim bu beyana aykirt bir
durumun saptanmasi durumunda, ortaya ¢ikarak tiim ahlaki ve hukuki sonuglara razi

oldugumu b liririm.

Baba Alhassan YAKUBU
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Buradan hareketle, bagimsizliklar1 1992 Gana Anayasas: ile giivence altina
alinan, hiikiimet tarafindan kontrol edilmesi Ulusal Medya Komisyonu vasitastyla
engellenen iki kamu (finansmani halkin vergileri ile saglanan) gazetesinin (the Daily
Graphic ve Ghanaian Times) Gana Genel Segimleri sirasinda siyasal kampanyalarini
ytiriiten tlkenin dnde gelen iki siyasal partisinden (Ulusal Demokrat Kongresi ve
Ulusal Milliyet¢i Parti) birine adil olmayan bir 6ncelik vermesi ya da gazetecilik
kurallan dogrultusunda dengeli haber yapip yapmamalari bu ¢aliymanin temel
sorunsalini olusturmaktadir. Neredeyse tiim iilkelerde kitle iletisim araclarimin bir
ka¢ sermaya sahibinin elinde toplandigi bir medya ortaminda halkin demokratik
haber alma hakki igin kamu hizmeti yayincihg: bir zorunluluktur. Gana halki i¢in
hazirlanan, Gana halki tarafindan finanse edilen ve Gana halki tarafindan kontrol
edilen the Daily Graphic ve Ghanaian Times gazetelerinin se¢im dénemindeki
yayineilik anlayislarinin kamu hizmeti yayincihigina paralel olmasi beklenmektedir.
Bu tez kapsaminda bu iki gazetenin bu beklentiye uygun bir yaymeilik anlayisi
iginde olup olmadig1 sayisal verilere bagh olarak Cerceleme Kurami baglaminda

incelenecektir.

1.1.1. Gana tarihi

Gana kuzeyde wrkina Faso, doguda Togo, giineyde Atlantik Okyanusu ve
batida Fildisi Sahilleri ile komsu olan bir Bat1 Afrika iilkesic . D: a éncele Ingiliz
somiirgesi olan ve “Gold Coast” (Altin Sahil) olarak bilinen Gana, 6 Mart 1957’de
Dc tor Kwame Nkrumah onderliginde bagimsizhigma kavusmustur. Gana sub-
Sahar. (i Sahra) Afrika i eleri arasinda s6n ‘ge ydnetiminden bagimsizhgin
kazanan ilk siyahi iilke olmustur. Ulkenin ismi, atalarinin geldigine i indiklar eski

Gana Imparatorlugundan gelmektedir.*

Niifus ve Barinma Ofisi’nin (Population and Housing Census) verilerine gore
26 Eyli 2010 yili itibariyle Gana’min niifusu 24.658.823’tur. u sonuca gore
Gana’'nin niifusu 2000°deki 18.912.079 r. amina gére 30.4 % likk bir artis

! http://www.ghanaembassy.org/index.php?page=about-ghana.(Erisim Tarihi: 1/03/2015).












Ulusal Medya Komisyonu, Gana Gazeteciler Cemiyeti, Ulusal Iletisim
Otoritesi, Sivil Egitim Ulusal Komisyonu, Bati Afrika Medya Vakfi ve Ulusal Baris
Konseyi gibi kuruluslar gazeteciler igin segimler ile ilgili etkili haberler yapma
konusunda caligtaylar ve egitim programlari diizenlediler. Gana basin 6zgiirliigiinde
on siralardadir. 2015 Simir Tanimayan Gazeteciler Endeksi’ne gére Gana basin

ozgiirligii konusunda 175 iilke icinde 22. siradadir."”

1.1.3. Gana’da sec¢imler ve parti sistemi

Ulkenin anayasast Amerikan baskanlik sistemi ile Ingiliz Westminister
parlamento sistemini birlestirmektedir. Buna gore bir parti altinda segilebilen
bagkanin aynen milletvekilleri gibi halkoyuyla da segilebilmesine olanak
saglamaktadir. Partilerin giiciine karsin, askeri miidaheler gibi olaylar maalesef Gana
siyasal partilerinin itleler yerine belli bash odaklarin ya da kisilerin masasi gibi

gostermistir (Ninsin, 2006).

Gana’da ¢ogunlukla parti tyeleri ve sempatizanlarindan gelen aidatlar ve

¢ikartilan yayinlardan gelen nakti katkilar ile partiler gelir ederler.'®

1992 Gana Anayasasinin 42. maddesi soyle der: “Saglikli diistinebilen 18 yas
ve {izeri her Gana vatandasinin oy verme hakki vardir ve se¢imler ve referandumlar
i¢in segmen olarak kayde ne hakkina sahiptir.” Se¢im kurulu oy verme yasina
giren kisileri segmen « wak kaydeder ve ¢ 'n se¢menlerin isimlerini de ise

se¢imlerden Once eler.

Gana Bagkani dort y 1k bir don 1 igin segilir ve tekrar ser irse en fazla 8
yil i¢in gorev yapabilir. Ancak anayasal olarak bagkan se¢il ilmek i¢in, adaylar
gegerli oylarin en az % 50’sinin bir fazlasini almasi gerekm:  tedir. Eger adaylardan

igbiri u oy oranini yakalay naz ise, :ne tur segil er yapilir ve b turda gecerli
oylarin ¢ogunu alan aday baskan ol ik segilir. Hem baskanlik se¢imi hem de
parlamento segimleri ayni giin yapilir; 7 Aralik’ta. Parlamer » adaylari verilen
gegerli oylarin ¢og  lugunu almak zorundadir ve her dort yilda parlamentoya tekrar

tekrar smirsiz se¢ilme hakkina sahiptir. 6 Mart 1957°de “Gold Coast™ (biigiinkii

" http://index.rsf.org/#!/ (Er rihi:01/05/2015
'® (CDD-Ghana, 2005). (Erisim tarihi:12.02.2015)















1.1.5.1. Giindem belirlemede konular ve anlam yiikleme
(Baglamsallik)
Lippman’a gore “haber medyast kafamizda olusan resimlerin ana

K

kaynagidir.” Lipmann’in goézlemlerine goére kamuoyundaki davraniglarun g¢ogu
gergekmis gibi sunulan hayal edilmis sdzde ortamlara, zihinsel imgelere ve olaylara

olan verilen tepk rdir. (Lippman, 1922)

Lippman’in bakis agisini agiklarken, Mc Combs ve Ghanem soyle der:
“Guindem belirleme, “salience” (6nem verme) algisinin kitle iletisim araglarindaki
resimlerden kafamizin igine transfer edilmesi ile ilgili bir kuramdir. Ayrica onlara
gore, bu zihinsel resimlerin giindem belirleme ve ger¢eve olusturmanin birbirine

yaklastig1 alanlardir.

McCombs’a gore kitle iletisim araglarimin giindem belirlemedeki rolii ile ilgili
tartismalarin ¢ogun 1, her glindemin analizinde kamusal sorunlar karsimiza
¢ikmaktadir. Ancak kamuoyunu ilgilendiren sorunlar giindem belirleme bakis agisi
ile analiz edilebilecek tek konu tiirleri degildir. Giindemi belirleyen birgok farkli
konu vardir; érnegin kamusal sorunlar, siyasi adaylar ya da giindemi belirleyen diger
konular. McCombs ve Ghanem (2001) durumu soyle agiklamaktadirlar: .onular
O6nem a ndan degistigi gibi n ‘:likleri (konuya yi lenen anlamlar) bakimindan da

degismektedirler. Gazete: er ve vatanc lar farkli konularda igiini  konustugunda

bazi nitel ler merkezi 6neme sahipti r.

Konu ve anlam yiikleme b: imindan, Shaw ve McCombs (1977) sdyle
demekted er: Ilgi ¢ekmek i¢in nesnelerin secimi ve bu konular hakkinda
konusulacak ‘baglamsal yaklasim’ (anlam yiikleme) giindem belirlemede oldukga
onen dir. Bu onuya kuram ile ilgili ¢ikan ilk yazilarin baz rinda (McCombs ve
Masel-Walters, 1976) deginilmis olsa da ve birkag ¢alismada iizerinde ¢alisilsa da

1ci seviye giinden olusturmaya olan ilgi ¢ok yakin zamanda ortaya ¢ikmustir.

(McCombs, 1994; McCombs ve Evatt, 1995)

McCombs’a (2004) gore haber giindeminin ve konularmin énemli bir pargasi

gazetecilerin  ve kamuoyunun kafasinda olanlardir. Stphesiz, ilk seviye
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1.1.6.4. Gazetecilik ve haber sunumu

Hangi haberin sunulacagi konusunda se¢im yaparken, medya asagidaki
degerleri dikkate alir: Zamanlama; okuyucu/izleyici ilgisi; okuyucu/izleyiciye olacak
etkisi; okuyucu/izleyicinin oturdugu yere cografi yakinligi; her yerde bulunmamasi,
nadirlik; ve ilgi ¢ekme (Coombs, 2008). Brants ve Van Praag (2005) soyle
demektedir: Gazeteciler betimleme tarzi habercilikten ¢ok yorumlama tarzi
heberciligi tercih etmeye baglad ir; bu tarz da yorum, konuyu ve onu aydinlatacak

gercgekleri sunar”

Yorumlamaci tarz, politika haberlerinin igeriklerinin medya mantigini
yansitan gazeteci miidahelesi ile ne kadar gekillendirildigi hakkindadir (Strémback
ve Dimitrova, 2011: 35). Medya mantiginin kamu demokrasinin iglemesindeki rolii
iizerine etkisi medyaki sansasyonel habercilik anlayist (media malaise) ile
iliskilendirmistir. Medyadaki marazi (kotii) konularin sasnsasyonel bir bigimde
sunulmasi kitle medyasinin politika ve sosy: hayatta énen ve zararh bir etkisi

oldugu iddasin1 isaret eder (Newton, 2006: 209).

Politika alaninda medya ile ilgili endigeler akademik tartigmalarda da yer
almistir. Bu tartismada merkezi rol oynayan konu medya mantigidir (Altheide ve
Snow, 1979; Mazzoleni, 787). “Medya mantig1” 1edya logic) medya formatinin ve
sunus tarzinin avantajim kullanmak ve insanlarin ilgisini ¢ekmek i¢in gosterilen
cabalarda rekabet giicli kazanmak i¢in haber degeri ve ikayeleme tekniklerini
kullanma siirecidir. (Stroméck, 2008: 233). Medya mantigi &zellikle se¢im
zamanlarinda sansasyonel h: ercilik anlayisi ile iliskilendirilen modern Kkitle
medyasinin bir ozelligidir (Van Santen ve Vi Zoonen, 2009). Ancak, medyada
marazi olaylarin sansasyonel i¢im :sunulmasini inceleyen (Media Malaise heory)
kuram i¢in elde ¢ok az amprik kanit bulunmaktadir (Newton, 2006; Norris, 2000;
Strombéck and Shehata, 2010).

Benzer sekilde, Brants ve Van Praag (2006: 30) soyle demektedir: Haber
degerleri medya pazarinda artan rekabetin baskisi altinda daha ©&nemli hale
gelmektedir. Kamunun medyanin sectikleri ve sunduklari konusunda farzedilen

onkat ri ve istekleri daha ararli hale gelmigtir.
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Galtung ve Ruge (1965) insanlan 6zellikle de elit insanlar1 1965°1i yillarda
onemli bir haber degeri olarak belirlemislerdir ve o zamandan beri haber degeri
¢aligmalart da ayni1 sonucu bulmaktadir (Harcup and O’Neill, 2001). Daha sonra
medyanin haberleri daha sansasyonel sekilde hazirlayip kamuoyuna kampanya
etkinliklerinin yorumu ile sunma egilimleri haber sunumununun merkezine bir yaris
havasini vermistir; baska bir ifadeyle “taktikler, stratejiler ve at yarisi” (Strombick

ve Dimitrova, 2011: 36).

Akademik arastirmalar sonucunda “politik rekabetin” at yarisi haberleri
formatinda sunulmasinin segmenlerin ilgisini ¢ektigi bulunmustur (Iyengar vd.,
2004). Dahast medya olumsuz olan1 daha ¢ok isleme egilimine girmistir. Olumsuzluk
1965°te haber degeri olarak zaten belirlenmis olsa da (Galtung ve Ruge, 1965),
bugiin o kadar 6nemli olarak gorelmekte ve bir nevi “haber ideolojisi” olarak

tanimlanmaktadir (Lengauer vd., 2012: 181).

I :dya mantig1 kurami bazi igerik 6zellil rinin 6ne ¢ikmasina yol agab cek
politika haberlerinin sunumu ve se¢iminde gazetecilerin ¢ogunlukla haber degerleri
ve endi format gerekliliklerini temel aldiklarini varsaym: tadir. (Altheide ve Snow,

1979; Mazzoleni, 1987).

Medya mantigi (Media Logic) tartismalarinda 6nemli haber degerleri ile
uyusan ii¢ igerik ozelligi 6n plana ¢ikmaktadir (Galtung ve Ruge, 1965); ilki
gazetecinin kigise ‘:stit nis sunumu tercih etmesi (Campus, 2010; Mazzoleni,
1987), Ikincisi yaris ve oyun sekilde sunum (Mazzoleni, 1987; Strombick ve

[ nitrova, 2011 ve liglinciisii de olumsuz sunum 1r  engauer vd., 2012).

Rahat ve Sheafer (2007: 67) ye gore “kisist estirilmis sunum” medyada
partiler, orgiitler ve kurumlar yerine daha ¢ok bireysel olarak pol Kkacilara
yogunlasilmasi anlamina gel ektedir. “Siyas biliminde, belli bir politikaci, parti
deri grubuna yogunlagsmaya “presendialization” dei iektedir (Karvonen, 2010).
Genel : pol kacilarin goriiniiliirliigii, 6zelde ise sirlh sayida siyasi liderlerin
gorunilirltigt  “kisisellistirilmenin iki farkli :  boyutunu « isturur. Bunlar

kisisellestirme seklinde yapilan haber sunumu (personalized coverage) ve
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etmislerdir. Baska bir ifadeyle basar1 ve basarizigin aynm politik yaris haberlerinde
oldugu gibi olumlu ya da olumsuz olarak tezahiir ettigini, politik aktorlerin
arasindaki iligkiler de olumsuz (¢atigma) ve olumlu (isbirligi) olarak tezahiir ettigini

belirlemislerdir.

Catisma hatir1 sayilir bir bi¢imde akademik ilgi g6rmiis (Price vd., 1997,
Semetko and Valkenburg, 2000), isbirligi ise genelde g6z ardi edilmistir
(Kleinnijenhuis vd., 2007; Vliegenthart vd., 2011).

ABD’de bir politik yaris sunumu formu olan “oyun planmi”na olan ilgi
toplumsal sorunlarla ilgili haberlerin g6z ardi edilmesi pahasina artmistir (Patterson,
1993). Benzer egilimler Almanya’da da ortaya ¢ikmustir (Reinemann ve W e,
2007; Schultz vd., 2005). Ancak “oyun ¢ergevesi”nin kullanimi ile ilgili énemli
bulgi irin Aalberg vd. (2012) tarafindan incelenmesi zaman iginde dogrusal bir
egilim gostermeyen ¢alismalarin bir listesini ortaya ¢ikarmistir (6rnegin. Sheafer vd.,

2008). Hollanda’da yaris seklinde sunumla ilgili kanit karmasik bir yapr géstermis

1.1.6.5. Gazetecilik ve haber kaynag

Sosyolog Herbert Gans (1980: 116) s6yle demektedir: “Kaynaklar ve gazeteci
arasindaki iliski dansa benzer; ¢iinkii kaynaklar gazeteci ararken gazeteciler de
kaynaklara ulagmak ister. Tango i¢in iki kisi ger: li oldugu ve birinin nciiliik ettigi
gibi, kaynaklar ya da gazeteciler bu siirecte birbirine baskin olmaya ¢aligsalarda
genel : kaynaklar onciiltik yaparlar. Bu ylizden gazeteciler ve kaynaklar1 arasindaki
iligski simbiot  (birbirine daima yarar saglama zorunh 13u olmaksizin, gegici veya
stirekli bir sekilde yiiriittigu birlikte yasam bigimi.) « wak goriilebilir (Sigal, 1973;
Gans, 1980; ) ve her iki grup da siyaset bilimci Timothy Cook’un deyimiyle ‘haber

dege liginin miizakeresi’ i¢ine girerler (Cook, 1998: 90).

Stiregelen u miizakerelerde hem kaynaklar hem de gazeteciler ana
aynaklar1 kontrol ederler. Goriintirliigiin ko1 olii gazetecilerdedir; bagka ir
a1 1itimla kaynaklarin yeterli ilgiyi toplamasi ve haberin tonu (iislup) gibi konularda
s6z sahibidirler. Ote yandan haber kaynaklar: bilginin kontroliine sahiptir, ayrica
eger yeterince giicliiyseler habere mesruluk kazandirma giiciine de sahiptirler.

Gazeteciler kaynagin verecegi bilgiye il ya¢ duyarlar ve haber kaynaklari da
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2. Politik aktorler yayinlarin okuyucularin politikalar hakkindaki algilarim

etkiler.
1.5. Smmirhihiklar
Asagidaki sinirliliklar belirlenmistir:
1. Calisma Gana’d: 1 iki biiyiik siyasi parti ile sinirlidir.
2. Calisma Gana’daki iki kamu (devlet) gazetesiyle sinirlidir.

3. d gazetenin igerigi ve se¢menlerin ve gazetecilerin haberlerle ilgili

davransglarini inceleyecek yontemler dahil edi 1eden analiz edilmistir.

48





















olaylar1 nasil algiladiklan konusunda gazetede yayinlanmistir Ancak okuyucular
tarafindan da okur mektubu olarak, diisince yazilar1 ve mektup formatinda politik
konular ve politikalar hakkindaki diistincelerini yansitmak i¢in yazilar yazilmistir. Bu
diistinceler bir parti hakkinda gli¢lii ve zayif yanlari hakkinda olabildigi gibi bir
partiyi desteklemek amaciyla da yazilmistir. Reklamlara 6demeler yapilmis oldugu

:in haber hikayelerinden farkli bir sekilde degerlendi nislerdir.

Toplamda 5 makale (%0.6), 5 mektup (%0.1), 1 diisiince yazisi (%0.1), 6 editor
yazisi (%0.7), 20 okur mektuplar1 (%2.5) yayinlanmistir. Yine toplamda 682 haber

toplam yayinin %85.1°ni haber 81 reklam %10.1 ini olusturmustur.

Tablo 3. Yazilarin Yaywnlandig: Yer

Yazilart nyayinlandig: Yer Say1r | Yiizde
| On sayfa 3 4
| On ve ig sayfalar 42 5.2
I¢ Sayfalar 754 94,1
i Arka Sayfa 2 ,2
| Toplam |_8u1 ©100,0

Haberin yerlestirilmesi gaz :ciligin tarafsizlig1 s6z konusu oldug 1da olduk¢a
onem kazanmaktadir. Analiz sonucunda 3 ©6n sayfa haberi (%0.4), 6n sayfada
baslayip orta sayfada :vam eden 42 haber (%5.2) 754 orta sayfa haberi ve (%94.1)
ve 2 arka sayfa (%0.2) haberi bt inmugstur. Haberlerin ¢ogunlugu gazetelerin

polit a sayfasi olarak goriilen orta sayfada yayn u 1aktadir.
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Tablo 4: Yazi Tiirlerinin Gazeteler Gore Dagilun

Yazi Tiirii Gazete
Dailv Graphic | Ghanaian Times Toplam

Haber Sayi 438 245 683
Haber Yiizde 64,1% 35,9% 100,0%
Bas Makale Say1 5 0 5
Bas Makale Yiizde 100,0% ,0% 100,0
Mektup Sayi 4 1 5
Mektup Yiizde 80,0% 20,0% 100,0
Diisiince Say1 1 0 1
Diigiince Say! 100,0% ,0% 100,0
Editor Yazisi Sayi 1 5 6
Editor Yazisi Yiizde 16,7% 83,3% 100.,0
Fikir Yazis1 Sayi 20 0 20
Fikir Yazis1 Yiizde 100,0% ,0% nn (%
Reklam  Sayi 48 33 81
Reklam/ilan Yiizde 59.3% 40,7% 100,0%
Toplam Say1 517 284 801
Toplam Yiizde 64,5% 35,5% 100,0%

Gazeteler ve haber tiirleri ile ilgili hazirlanan ¢apraz tabloya gére The Daily
Graphic gazetesinde 438 haber (% 84.7), bas makale (%1.0), 4 mektup (%0.8), 1
dustince yazist (%0.1), 1 editor yazis1 (%0.1) ve 20 okur mektubu (%3.9)
yayinlanmigtir. The Ghanaian Times ise 245 haber (%86.3), 1 mektup (%0.4) bes

editor yazisi (%1.8) yayinlarken makale, disiince yazi

yayinlamamigtir.

Tablo 5: Gazetelere Gore Haberlerin Yerlesim Yerleri

ve okur mel

Haber Yeri
Gazete R " On ve Orta
On sayfa Sayfa

raphic Sayi 0 28
0,6% 1 2%

in Times Say1 0 17
,0% 6,0%

Say1 0 45
0% 5,2%

(C  zteler ve haberlerin yerlestirilmesini gosteren capraz tabloya gore; The

Daily Graphic’te 3 6n sayfa (%0.6), 25 on-orta sayfa (%4.8) ve 487 orta sayfa

wrka

ayfa Toplam
2 517
14,0% | 100,0%
0 284

,0% 100,0

2 801

2% 100%




(%94.2) ve 2 arka sayfa (%0.4) haberi bulunmaktaydi. The Ghanaian Times da ise 17
on-orta sayfa (%6) ve 267 orta sayfa (%94) haberi varken 6n sayfa ve arka sayfa
haberi yoktur. Toplamda 801 yayindan 3 6n sayfa haberi (%0.4), 42 6n-orta sayfa
(%5.2) 754 orta sayfa (%94.1) ve 2 arka sayfa (%0.2) bulunmaktadir.

Tablo 6: Haber Konulari

Haber Konulari Sayi Yizde
Ekonomi 25 3,1
Tarim 7 9
Egitim 85 10,6
Saglik 17 2,1
Kiiltiir/Din 3 4
Ulusal Kalkinma 73 9,1
Segim 450 54,4
Catisma 96 12,0
Diger b 7,4

Toplam 801 100,0

Habe :rin bashigi ve altyazilarina gore, ¢alismada haberler ekonomi, tarim,
egitim, saglk, kiltir/d , ulusal ki unma, se¢im, ¢atisma ve diger « wak
siniflandirilmistir. Burada diger kategorisi kapsaminda baris, tavsiye ve diger ikincil
konular dahil edilmistir. Calisgmada ekonomi hakkinda 25 (%3.1), tarim hakkinda 7
(%0.9), egitim hakkinda 85 (%10.6), saglik hal inda 17 (%2.1), ki iir/ n hakkinda
3 (%0.4), ulusal kalkinma h: kinda 73 (%9 ), se¢imler hi kinda 436 (%54.4),
catisma hakkinda 96 (%12) ve diger kategorisinde 59 (%12) haber tespit edilmistir.

Haberlerin ¢ogunun se¢imlerle ilgili oldugu bulunmustur.
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Gazeteler ve fotograflarin ¢apraz tablosunda The Daily Graphic’in birden fazla
fotograf ile yayinlanan 60 haber (haberlerin %11.6°s1 ve fotograflarin %68.2si)
bulunmaktadir; Olay ani fotografli 166 haber (haberlerin %32”si ve fotograflarin
%65°1’1); portreli 134 haber (haberlerin %25.9’u ve fotograflarin %70.2°si); 152
fotografsiz haber (haberlerin %29°4 ii ve fotograflarin %60.6’s1) ve diger insanlarin
fotografi olan haber (haberlerin %1’t ve fotograflarin %31.1°1i) yayinladig
goriilmektedir. The Ghanaian Times ise birden fazla fotograf ile yayinlanan 28
hikaye (haberlerin %9.9’u ve fotograflarin %31.82’si); aksiyon fotografli 89 hikaye
(haberlerin %31.3’1 ve fotograflarin %34.9’u); portreli 57 haber (haberlerin %20.1°1
ve fotograflarin %29.8°1); 99 fotografsiz hikaye (haberlerin %34.9’u ve fotograflarin
%39,4°11) ve diger insanlarin fotografi olan 11 haber (haberlerin % 3.,9°u ve

fotograflarin %68.8°1) yayinlamistir.

Tablo 10: Haber Kaynag: Olarak Habere Konu Olan Kisi ve Partilerin Dagilimi

Habere kaynak olan aday ve partiler Sayr | Yiizde ]
NDC 129 16,1
1 C Adayi 282 35,2
TP 69 8,6
NPP Adayi 130 16,2
Diger Partiler 15 1,9
Diger Part1 Adaylar: 3 A
Sivil toplum kuruluglar 107 13,4
Adaylarin birlikte kaynak olma durumu 66 82
Toplam 801 100,0

Haberleri kaynagi da gazetecilikte 6nemli bir degerdir. Bu yiizden ¢alismada
her iki gaz ‘:nin haberleriyle ilgili ad 7 ve partiler hi kinda veri toplanmustir.
Galisma NDC tyelerinin 29 haberin (%16.1) kaynaj; oldugunu; NDC adaylarinin
282 haberin (%35.2). NPP iiyelerinin 69 haberin (%8.3), NPP adaylarinin 130
hikayenin (%16.2) ve diger partilerin tiyelerinin 15 haberin (%1.9) kaynagi « lugunu
bulmugstur. Ayrica diger partilerin baskan adaylart 3 haberin (%0.4) haber kayn
oldugunu bulmustur. Hem NDC hem de NPP’nin destek¢ :ri 107 haberin (%13.4)
ve siyasi baglantist olmayan tarafsiz iiyeler 66 haberin (%8.2) kaynag

durumunda r.
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Tablo 11:Haberin Hazirlandigr Ortam

Sayi Yiizde
Basm Toplantisi 45 5,6
Miting/Kampanya 230 28,7
Tartigma 29 3,6
Roportaj 69 8,6
Goriisme 65 8,1
Kampanya baglatilmasi 47 5.9
Projelerin agiklanmasi 19 2.4
Diger 297 37,1
Toplam 801 100,0

Haberlerin yapildig1 baglam da ¢alisma ¢ergevesinde incelenmistir. Buna gore
45 hikayenin (%5.6) basin toplantilarindan, 230°’nun (%28.7) miting ve
kampanyalardan, 29u’nun (%3.6) tartismalardan, 69u’nun (%8.6) roportajlardan
47’sinin (%5.9) segim bildirgelerinin agiklanmasi ve kampanyanin baslatilmasindan,
19’unun  (%2.4) projelerin  agiklanmasindan ve 297si’nin  (%37.1) diger
kategorisnden yapildigini bulmustur. Diger Kkategorisine basin agiklamalari,
makaleler, diistince yazilari, mektuplar, okur mektul r ve I1smar’ 1a
hab: er ve ana kategoriler disinda ki inlar dahil edilmigtir. Sonug¢ olarak miting

/kampanya kategorisi en ¢ok haberin yapildigi kategori olmustur.
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destekgileri 60 haber (karakter baglaminin %20.2 ve ilgili karakterin %56.1); hepsi
beraber 48 haber (karakter baglaminin %16.2’si ve ilgili karakterin %72.7’si.

3.2. Haber Sunumunun iislubu (Tonu)

Haber sunumunun tonu haberin siyasal partilere olumlu ya da olumsuz imaj
ve ) vermeyecegi ile ilgilidir. Her haber politik bir ¢izgi tasimasa da bu ¢alismada
incelenen her iki gazetede de ¢ogu haber bir parti ya da adayi okuyucuya ya olumlu
ya da olumsuz olarak gosterecek sekilde sunulmustur. Yapilan analiz sonucunda
NDC bagkan aday1 hakkinda 497 olumlu haber (%62), 149 olumsuz haber (%18.6),
21 nétr hi er (%2.6) bulunmaktadir. 134 haberde adayla dogrudan ilgili
degildir.(%16.7). Burada “llgisiz” kategorisinde yer alan haberler NDC adayi ile

dogrudan ilgisi olmayan haberleri kapsamaktadir.

Tablo 13: NDC Adaymnin Sunumu

NN Adayi Sayi Yiizde
Olumlu naoer 497 62.0
Olumsuz haber 149 18,6
Tarafsiz haber 21 2,6
Adayla ilgisiz haber 134 16,7
Toplam 801 100,0

Tablo 14: NDC Adaymin Gazetelere Gore Sunumu

NDC Adaymin Sunumu

Gazeteler Toplam

Olumlu | Olumsuz wafsiz | iloisiz
Daily Graphic Sayi 304 115 8 Yy 517
Yiizde 58,8% 22,2% 1,5% 17,4% | 100,0%
Kendi iginde Oran 38,0% 14,4% 1,0% 11,2% | 64,5%
Ghanaian  mes Sayi 193 34 13 44 284
Yiizde 68,0% 12,0% 4,6% 15,5% | 100,0%
Kendi i¢inde Oran 24,1% 4.2% 1,6% 5,5% 35,5%
497 149 21 134 801
Toplam 62,0% 18,6% 2,6% 16,7% | 100,0%
100,0% ‘ 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%

Gazeteler ve M 1C bask: adayinin tonu ile ilgili ¢apraz tabloda su sonuglar
gorii  ktedir: The )aily Graj ic gazetesinde 304 olumlu haber (topl.  habe :rin

%58.8’1 ve tonun sunumunun %61.2°si) bulunmaktadir; 1., olumsuz haber
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3.3. Parti ya da a 1y tarafindan verilen sozler

Insani ilgi ¢ergevesi kapsaminda haber metinlerinde “Haber metni bir parti ya
da aday tarafindan verilmis bir s6zii igeriyor mu?” sorusunun yaniti aranmistir. Bu
¢erceve kapsaminda parti adaymin ya da partinin segmene verdigi soze ile ilgili
haberlerin baslik ve metinlerine gore siniflandirilmasi yaninda gercevelere gére de
simiflandirma yap nustir. Insani 1 ad1 verilen ¢er¢evede hikayenin verilmis bir
s0z igerip icermedigi incelenmistir. Buna goére bir parti/aday tarfindan verilen bir s6z
iceren 236 haber (%29.5) ve boyle bir soz igermeyen 565 haber (%70.5)

bulunmustur.

Tablo 31: Parti ya da Aday Tarafindan Verilen Sézlerin Haber Metnine Yansimasi

Gazeteler Toplam
Daily Graphic | Ghanaian Times

Insani ilgi ile ilgili haber Say1 124 112 236
Yiizde 52,5% 47,5% 100,0%
Kendi i¢inde oran 24,0% 39,4% 29,5%
15,5% 110% 29,5%
Insani ile ilgili olmayan haber 393 172 565
sayisl 69,6% 30,4% 100,0%
Yizde 76,0% 60,6% 70,5%
KEndi iginde oran 49,1% 21,5% 70,5%
Toplam Sayi 517 284 801
Yiizde 64,5% 35,5% 100,0%

“ ani ilgi 1 gergevesi ve gazett :r ¢apraz t. losunda the Daily Graphic
Gazetesi i¢in asagidaki sonuglar bt inmustur: Parti ya da aday tarafindan s6z verme

seren 124 hikaye (haberlerin %24’ ve insanlik ¢ergevesi 1 kategy 1 %52.5°17);
parti ya da aday tarafindan verilmis s6z igermeyen 393 hikaye aberle 1 %76’s1 ve

1sanlik ¢ergevesi kategorisinin %69.6’s1). The Ghanaian Times i¢inse sonuglar
soyledir: Parti ya da aday tarafindan s6z verme igeren 112 hikaye (haberle 1
%39.4’1 ve insar ilgi | gergevesi kategorisinin %47.5’1); parti ya da aday tarafindan

verilmis s6z igermeyen 172 hikaye aberlerin %60.6’s1 ve insanlik ¢ergevesi 1

kategorisinin %30.4°).
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260 haber (%32.5) ve parti/aday arasindaki anlasmazlik igermeyen 541 haber
(%67.5) tespit edilmistir.

Tablo 34: Parti ya da Adaylar Arasindaki Catismanmn Gazetelere Yansimasi

Parti ya da adaylar arasinda ¢atisma I Gazeteler ' Toplam
Daily Graphic Ghanaian Times
Konu ile ilgili haber sayisi 191 69 260
Yiizde 73,5% 26,5% 100,0%
Kendi iginde oran 23.8% 8,6% 32.5%
Konu ile ilgili olmayan haber sayisi 326 215 541
Yiizde 60,3% 39,7% 100,0%
Kendi iginde oran 40,7% 26,8% 67,5%
Toplam 517 284 801
64,5% 35,5% 100,0%

3.8. Birbiriyle ¢: san (sitem eden) aday ya da partile 1 gazetelere yansimasi

Haberlerin baglik ve haber metinlerine gore siniflandirilmasi yaninda
cergevelere gore de siniflandirm:  yapilmigtir. Catisma 2 adi verilen gercevede
haberin parti/adayin digerine sitem edip etmedigi bilgisini igerip igermedigi
incelenmistir. Calismada bir parti/adayin digerine sitem et # 174 aber (%21.7) ve

bir arti / adayin digerine sitem etmedigi 627 haber (%78.3) tespit edilmistir.
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Tablo 35: Birbiriyle Catisan (Sitem Eden) Aday ya da Partilerin Gazetelere

Yansimasi
Birbiriyle ¢atisan aday ya da partiler Gazeteler
Toplam
Daily Graphic | Ghanaian Times
Konu ile ilgili haber say1si 123 51 174
Yiizde 70,7% 29,3% 100,0%
Kendi iginde oran 15,4% 6,4% 21,7%
|

Konu ile ilgili olmayan haber sayisi 394 233 627
Yiizde 62,8% 37,2% 100,0%
Kendi iginde oran 49,2% | 29,1% 78,3%
Toplam 517 284 801
64,5% | 35,5% 100,0%

(Catisma 2 gergevesi ve gazeteler ¢apraz tablosunda su sonuglar bulunmustur:
the Daily Graphic gazetesi bir parti/adayin digerine sitem ettigi 123 haber (Catisma 2
gergevesinin %70.7°si ve haberlerin %23.8’i); bir parti/adayin digerine sitemde
bulunmadigr 394 h: er (Catisma 2 ger¢evesinin %62.8°i ve haberlerin %76.2’si)
yaymnlarken ayni alt kategoride sonuglar the Ghanaian Times bir parti/adayin
digerine sitem ettigi 51 haber (Catigma 2 ger¢evesinin %29.3ii ve haberlerin %18°1);
bir parti / adayin digerine sitemde bulunmadigi 233 haber (Catisma 2 ¢er¢evesinin

%37.2 ve haberlerin %82’s1).

3.9. P: tiigi ¢catisma

[aberlerin ba ve altyazilarma gore siniflandirilmasi yaninda g¢ergevelere
gore de simiflandirma y: 1lmistir. Catisma 3 adi verilen ¢ergevede haberin parti i¢i
catismaya gonderme yapan bir anlagsmazhk igerip igermedigi incelenmistir.
(alismada parti i¢i ¢at1 1aya génderme yapan bir anlasmazlik igeren 48 haber (%06)
ve parti i¢i catismaya gonderme yapan ir anlasmazhk igermeyen 753 haber (%94)

tespit edilmistir.

78



Table 36: Parti ya da Adayin Parti I¢i Catisma ile llgili Olarak Gazetelere

Yansimasi
Parti i¢i ¢atigma/anlasmazlik Gazeteler Total
Daily Graphic | Ghanaian Times
Konu ile ilgili haber sayisi 32 16 48
Yiizde 66,7% 33.3% 100,0%
Kendi i¢inde oran 4,0% 2,0% 6,0%
Konu ile ilgili olmayan haber sayist 485 268 753
Yiizde 64,4% 35,6% 100,0%
Kendi i¢inde oran 60,5% 33,5% 94,05
lam 517 284 801
64,5% 35,5%% 100,0%

Gatisma 3 denilen gergeve ve gazeteler ¢apraz tablosuna gére the Daily
Graphic gazetesi parti i¢i ¢atismaya génderme yapan bir anlagsmazlik iceren 32 haber
(Catisma 3 gergevesinin %66.7°si ve haberlerin %6.2’si); parti i¢i ¢atismaya
gonderme yapan bir anlasmazlik igermeyen 485 haber (Catisma 3 cercevesinin
%64.4°4 ve haberlerin %93.8°i) yayinlamistir. Ayni alt kategoride sonuglar the
Ghanaian Times igin asagidaki gibidir: parti i¢i ¢atisi i1ya génderme yapan bir
anlagmazlik iceren 16 haber (Catisma 3 gergevesinin %33.3’li ve haberlerin %5.6°s1);
parti i¢i ¢catismaya gonderme yapan bir anlagmazlik igermeyen 268 haber (Catisma 3

gergevesinin %35.6°s1 ve haberlerin %94.4’1i).

3.10. : tiyada adaymn al ki vasiflan

Haberlerin ba k ve altyazilarina gére siniflandirilmasi yaninda gergevelere
gore de sim1 indirma yapilmistir. Ahlak 1 adi verilen gergevede haberin parti ya da
adaym karakteri lizerine odaklanip ¢ iklanmadigi incelenmistir. Calismada
partinin/adayin karakterine siyasi ahlakina od: lanan 252 haber (%31.5) ve
partinin/adayin karakterine siyasi ahlakina odaklanmayan 549 aber 753 haber
(%65.5) tespited nistir
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odaklanmayan 277 haber (Ahlak 3 ¢ergevesinin %35.9’u ve haberlerin %97.5°1)

haber yayilamistir.

Tablo 39: Parti ya da Adaymn Yolsuzluklarla lligkisi

Volsuzluklar Gazeteler Toplam
Daily Graphic | Ghanaian Times

Yolsuzluk ile ilgili haber sayisi 22 7 29

Yiizde 75,9% 24,1% ' 100,0%

Kendi iginde oran 2, 7% 9% 3,6%

Yolsuzluk ile ilgili olmayan haber sayisi 495 277 772

Yiizde 64,1% 359% 100,0%

Kendi iginde oran 61,8% 34,6% 96,4%

517 284 801

64,5% 35,5% | 100,0%

3.13. Partinin ya da aday ekonomi politikas1 ya da « onomik gelisim

hakkindaki isiinceleri

Haberlerin baghk ve altyazilarma gore smmiflandirilmasi yaninda cergevelere
gore de simflandirma yapilmi r. Ekonomi adi verilen g¢ercevede haberin
parti/adayin ekonomi politikasina odaklanip odal inmadig: incelenmistir. Calismada
parti/adaym ekonomi politikas a odaklanan 376 haber (%46.7) ve arti/adayin
ckonomi politikasina od:  lanmayan 425 haber (%53.1) tespit edilmistir.
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Tablo 40: Partinin ya da Adayin Ekonomi Politikas: Ya Da Ekonomik Gelisime
Katkis

Ekonomi Politikasi Gazeteler Toplam
Daily Graphic | Ghanaian Times
Ekonomi ile ilgili haber sayisi 261 115 376
Yizde 69,4% 30,6% 100,0
Kendi iginde oran 32,6% 14,4% 46,9%
Ekonomi ile ilgili olmayan haber sayisi 256 169 425
Yiizde 60,2% 39,8% 100,0%
Kendi iginde oran 32,0% 21,1% 53,1%
517 284 801
64,5% 35,5% 100,0%
|

Ekonomi ¢ergevesi ve gazeteler ¢apraz tablosunda the Daily Graphic gazetesi
i¢in su sonuglar bulunmustur: parti/adayin ekonomi politikasina odaklanan 261 haber
(Ekonomi ¢ergevesinin %69.4’ti ve haberlerin %50.5°1); parti/adayin ekonomi
polit asina od: lanmayan 256 haber (Ekonomi ¢ergevesinin %60.2°si ve haberlerin
%49.5’1). Aym1 a kategoride sonug¢lar the Ghanaian Times i¢in ise asagidaki
gibidir: parti/adayin ekonomi politikas a odaklanan 115 haber (Ekonomi
cergevesinin %30.6 ve haberlerin %40.5°1); par adayin ekonomi politikasina

odaklanmayan 169 haber (Ekonomi gerg¢evesinin %39.8’1 ve aberlerin %59.5°1).

3.14. Partinin ya da Adayn Saghk Hakkind Gériisleri

H: erlerin baglhk ve altyazilarina gore siniflandiriimasi yaninda ¢ergevelere
gére de smflandir 1 yap wstir. Haberin sagliga odaklanip odaklanmadig
incelenmigtir. Calismada saghk konusuna odaklanan 134 haber (%16.7) ve saglik

konusuna odakl: mayan 667 haber (%83.3) tespit ediln tir.
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Tablo 41: Parti ya da Adaywn Saghk Politikalar: ile llgili Haberlerin Gazetelere

Yansimasi
Saghk Gazeteler Toplam
Daily Graphic | Ghanaian Times
Saaglik ne nugin naber sayisi 92 42 134
Yiizde 68,7% 31,3% 100,0%
Kendi i¢inde oran 11,5% 5,2% 16,7%
Saglik ile ilgili olmayan haber sayisi 425 242 667
Yiizde 63,7% 36,3% 100,0%
Kendi i¢inde oran 53,1% 30,2% 83,3%
- 517 284 801
64,5% 35,5% 100,0%

Saghk c¢ergevesi ve gazeteler ¢apraz tablosunda sagidaki sonuglar
gosterilmekte r: the Daily Graphic gazetesi saglik konusuna odaklanan 92 haber
(Saj k gercevesinin %68.7 ve haberlerin %17.8); saglik konusuna odaklanmayan
425 haber (Saglik cergevesinin %63.7’si ve haberlerin %82.2°s1) yayinlarken the
Ghanaian Times saj k konusuna odaklanan 42 aber Saglik ¢erceve 1in %31.3 ve
haberlerin %14.8); saglik konusuna odal inmayan 242 haber (Saglik ¢ergevesinin

%36.3’11 ve haberlerin %85.2’si) haber yayilamistir.

3.15. Partinin ya da Adaym Egitim Hakkinda Gériisleri

Habe ‘rin bashik ve altyazilarina gore siniflandirilmasi yaninda cergevelere
gore de smiflandirma yapilmistir. Egitim adi verilen ¢ergevede haberin egitime
od: lan odaklan adig1 incelenmistir. Calismada egitim konusuna odal nan 275
haber (%34.3) ve egitim konusuna od: lanmayan 525 haber (%65.5) tespit

edilmistir.
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Tablo 44: Parti ya da Adayin Tarim Politikalar: ile llgili Haberlerin Gazetelere

Yansimasi
Enerji Gazeteler Toplam
Daily Graphic Ghanaian Times
Enerji ile ilgili haber sayisi 34 7 41
Yiizde 82,9% 17,1% 100,0%
Kendi i¢inde oran 4,2% ,9% 5,1%
Encji ile ilgili olmayan haber say1st 483 2771 760
Yiizde 63,6% 36,4% 100,0%
Kendi i¢inde oran 60,3% 34,6% | 94,9%
Toplam 517 284 - 801
64,5% | 35,5% | 100,0%
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4.1.5 Haber konularinin sunumu

Bu ¢alismada secilen konu se¢im idi. Hem Ulusal Demokrasi Kongresi (NDC)
hem Yeni Milliyet¢i Parti (NPP) partisi se¢menlere ulasmak igin en ¢ok
kai sany: wa giivendi. Halk arasinda her hangi bir adayi desteklemeyen gibi
goriinen dini liderler, be i yerlerin baskanlar1 ve diger tarafsiz kisilerle goriismeler
yapildiktan sonra, bu baskan adaylari, parti ada: 1 ve taraftarlar1 se¢menlere
kendilerini duyurmak i¢in kampanyalara basladilar. Bu kampanyalar sirasinda diger
partilerle kiyaslandiginda daha iyi gelecek vaat eden sozlerle duygusal olarak
destekcilerine ve taraftarlarina seslendiler. Bu kampanyalar genellikle a¢ik alanlarda
yapildi. Bu durum gazetecilerin bilgiye ulasmalarini kolaylastirdi ve adaylar ve
secmenler arasinda seffaf bir iletisim sagladi. Ayrica kanaat onderleri ile gizli
goriisen adaylarin haberlerini veren gazetelerden daha fazla halka a¢ildi. Kiiltiir / din
siniflamas1 olitikada dinin ve kabileciligin sinirli kullanimindan dolayi en az haber
olarak yer aldi. Politikac ir kabilecilik ve dini baglantilari agik bir sekilde
secmenlere karsi oy avciligt yapmak i¢in kampanyalarinda kullanamazlar. Fakat

kabile ve dini liderlere karsi sayy vardir.

1sal Demokrasi .ongresi (NDC) ¢ok kan anya yaptigi i¢in en ¢ok haberi
yapilandi. Mevcut hiikiimet olarak Ulusal Demokrasi Kongresi (NDC) vizyonlarin
anla 1ak i¢in basin toplantilari, goriismeler, vb. diizenlemete asarihydi. [lusal
Demokrasi Kongresi (NDC) her gazetede bildiri yayinlayan tek partiydi. Ayrica
gazetecilerin  davet edildigi neler oldugunu gosteren ve vizyonlarim
gosterebilecekleri ve anlatabilecekleri yemin tdrenleri/ projelerin devreye alinmasi

gibi faaliyetlerde vardir.

4.1.6. Haber (hikayelerin) baglami ve haber kaynaklar

Adaylarin tavirlann direk habe ‘rden, makalelerden, fikir yazilarindan,
mektuplardan, rel imlardan olup olmadigina gére gazeteler o1 ir hakkinda olumlu
yada olumsuz diistinmesini saglar. Haberler igerik agisiyla farkl sekillerde olduklar
i¢in incelendi. Yeni M iyet¢i Parti (NPP) adayinin “Ben baris i¢in burada degilim”
ve Ulusal Demokrasi Kongresi (NDC) adayinin “Hepinizin babasi olacagim” gibi

olu suz agiklamalar olumlu tavir seklinde ifade edebilir. Bu-  agiklamalarin partiyi
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4.3 Tavsiyeler

Her iki gazetenin de se¢im siirecinde oynadigi rol sorumlu gazetecilik 6rnegi
gdstermistir. Bu sorumlu gazetecilik de bireylerin ¢ikarlari yerine bagimsizlik, adillik
ve dengenin s6z konusu oldugu -6zellikle sert olsa da halkin isiincelerinin ifade
edildigi - bir tilkede demokrasinin gelismesi ve giiglenmesi i¢in olduk¢a énemlidir.
Bu durum demokratik bir segim siirecine daha etkin bir katilimin saglanmasim
kolaylagtinir. Bu ¢alismanin bulgulart ve simirliliklari temelinde, Gana medyasinin
icerik analizi konusunda ileride yapilacak c¢aligmalar i¢in asagidaki tavsiyeler

verilmigtir:

e eride yapilacak c¢aligmalar kullanilan bilgi akisi diizenleme teknikleri
konusunda gazetelerin muhabirleri ve editdrleriyle yapilacak derinlemesine
miilakatlar1 icerebilir. Kamu gazetelerinin nasil ¢alistigr ile ilgili daha fazla
bilgi bilgi edinmek amaciyla siyasal partiler ve okuyuct irla da milakatlar
yapilabilir.

e lleride yapilacak ¢aligmalara gazeteler, haber sunun 1, tarafsizlike gesitli
siyasl partiler arasindaki ili iler konusunda karsilastirmali ve daha kapsamli
bulgular elde etmek amaciyla 6zel gazeteler ve diger siyasi partiler de dahil
ed ‘bilir

e lleride yapilacak ¢alismalar aralarindaki irkliliklan karsilastirmak ve
gergeve 0 sturma yonten rini 1celemek amaciyla arastirm: irin1 sadece

gazeteler tarafin in yapilan yayinlara sinirlayabilirler.
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