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“Turk Basininda Tutundurma Caligsmalar1 ve Ansiklopedi
Kampanyas1” baghkh bu ¢aligma, Tiirk basinimin son yillarda toplumla
girdigi etkilegimi konu almakta ve ii¢ bolimden olugmaktadir.

Birinci béliimde tutundurma kavrami gazetecilik, haber ve tiraj
kavramlanyla olan iligkileri baglaminda irdelenmeye ¢ahsilmistir. Ikinci
bsliimde 6nce Osmanh Imparatorlugu, sonra da Cumhuriyet désneminde
yazil1 basimin geligme siireci 6zetlenmistir. Uglincii ve son bélimde ise
Tirkiye'nin en yiiksek' tirajina sahip gazeteleri arasinda yer alan
Hirriyet, Milliyet ve Sabah’in 1990-1992 yillarindaki tutundurma
caligmalan ve ansiklopedi kampanyalar: yer almaktadir.

Bu aragtirmamin sonucuna gore, 1990’lh yllarda Tirk basiminda
yogun bir tutundurma etkinliginin ortaya ¢iktigindan soz etmek
mimkiindiir. Bu ivme 1992 yili sonunda o6zellikle ansiklopedi
kampanyas ile daha da artmigtir. Ancak sézkonusu geligmenin basinin
toplumla iletigimini arttirmada fazla bagarihh olamadig, tersine bu
sektorde yasanan ekonomik krizi giderek arttirdigi, haberciligi olumsuz
yonde etkiledigi ve Tiirk basinindaki tekellegmeleri daha da
yogunlagtirdig1 gézlenmektedir.



SUMMARY

This thesis, which named “Promotion Activities and Encylopedia
Campaigns in Turkish Press” aims to search the interaction supposed to
be realized between Turkish Press and the society in recent years. In this
context, it consits of three sections.

In the first section, the concept of “promotion” is described in the
framework of the relations it develops with the concepts of “journalism”,
“news” and “newspaper circulation”. In the second section, the
development process of Turkish Press througthout the periods of
Ottoman Empire and Turkish Republic is ‘examined In the third section,
the promotion activities realized by Hiirriyet, Milliyet and Sabah which
are the newspapers with the highest circulations in Turkey, are explored
as of the years 1990-1992.

According to the results of this thesis, it is possible to state that
since the beginning of the nineties an intensive promotion activity has
occured in Turkish Press. This accelaration become more powerful at the
end of the year 1992 with the contribution of encyclopedia campaigns. But
this development wasn’t fully successful in increasing the level of
interaction between Turkish Press and the society. On the contrary, it
effected the journalism negatively, intensified the economic crisis existed

in Turkish press and strengthened the monopolies thoroughly.
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GIRIS

Demokratik toplumlarin yasamlarini saglikli bir bi¢imde
sirdirmelerinde en biiyiik igleve sahip kurumlardan biri olan basin, aym
zamanda gei'i kalms toplumlarda geri kalmanin yapisallagmasim
onlemede ve bireylerin ﬁfetici_becerilerle, bilimle, sanatla ve kiltiirle
beslenebilmesinde 6nemli roller oynayabilecek bir kitle iletisim aracidir.

Bu iglevlerin ger¢eklesmesinde iki 6ge ¢cok dnemlidir:

1.Gazetenin igerigi,

2.Gazetenin ulastigr kitle.

Sézkonusu amaca uygun igérikle donatilmis bir gazéte yeterince
alict bulamiyorsa, bir bagka dﬂeyisle kendini okutamiyorsa iglevlerini de
verine getiremeyecektir. Kurumun isglevlerini gerceklestirebilmek i¢in
oncelikle toplumla iletisim kurmasi gerekmektedir. Bu amacla gazeteler
“sik sik tutundurma kampanyalan yapmaktadirlar. Ancak kampanyamh
yéntemi ve izlenen politikalar amaca ulagrﬁada yasamsal bir oneme
sahiptir.

Tirkiye'de gazetelerin 1992 yilinin son aylarinda baslatip 1994
yilinin ilk aylarinda tamamladiklar1 ansiklopedi' kampanyasinin
amaclart (bu kampanyanin olugturulup, yuridtilmesinde etkih
calisanlarca) bu dénemde saglanan tirajla, toplum-gazete iletigimini
artirarak belirli bir kitleye gazete okuma aliskanhigini kazandirmak
olarak belirtilmektedir. Ancak bu dénemde gazetelerin izledigi
politikalar ve gazeteleri ne yonde etkiledigi incelenmesi gereken ¢neml
bir konu olmaktadir.

Tam bu soéylenenler 1s1ginda arastirmaya, ansiklopedi
kampanyasinin toplumla iletigimi artirarak; Tirk basinimin  yillardir
yasadigl tiraj tikamkligin1 asmada dnemli bir tutundurma etkinligidir

varsayimiyla baslanmistir.



Bu calismada Turk basimminin 1990’h ‘yllylardaki tutﬁndurma
etkinlikleri, ansiklopedi kampanyas:, bu kampanya déneminde izlenen
politikalar ve bu kampanyanlh gazetelere etkileri irdelermeye
calisilmigtar. ' |

Ucg ana béliimden olusan bu ¢alismada, “Bir Pazarlama Politikas:
Olarak Tutundurma ve Tiirk Basin Isletmeciliginde Tutundurma”
baslikli birinci béliimde, “promosyoﬁ” kavraminin yerine kullamilan
“tutundurma’; kavraminin tanimlan verilerek, pazarlama iletisimindeki
énemi ve araclan aciklanmaya calisilmistir. Ayrica bu bsliimde basin
isletmelerinin szellikleri, basin pazarinin yapisi ile gazete kavrama,
iglevleri ve 6nemi irdelenmeye caligilmistir.

“Cumhuriyet Donemi Tirk Yazihi Basimimin Gelisimi” baslikli ikinci
bsliimde ise Osmanli Imparatorlugu’'nda matbaanin kabuli ve
gelisiminin ardindan, 1980l y1llarin basimindaki yeni olusumlara zemin
olusturmas i¢gin Cumhuriyet Donemi Tirk Basimi donemlere aynlarak
irdelenmeye ¢allsllm1§t1r.

“Yazili Basinin Tutundurma Calismalar: ve Ansiklopedi
Kampanyasi” baslikli ticiincii ve son bslimde ise aragtirma kapsaminda
bulunan Milliyét, Sabah ve Hiirriyet gazetelerinin 1990, 1991 ve 1992
yilinda tutundurma amaciyla verdikleri iriinler ve bu ¢alismanin asﬂv
amacin olusturan ansiklopedi kampanyasi irdelenmeye ¢aligilmastir.

Bu amacla kampanyay1 baslatan ve Tiirkiye'nin en ¢ok tiraja sahip
iic gazetesi Sabah, Hirriyet ve Milliyet gazeteleri arastirma kapsamina
alinmigtir. |

Ansiklopedi kampanyasinin yogun olarak yiiratildigia 1992 yihnin
son aylar (Ekim, Kasim, Aralik), 1993 yilimin tima ve 1994 yilinin ilk
aylarnt (Ocak, Subat, Mart, Nisan, Mayis) arastirilmaya calisilan
donemdir. Ayrca, 198011 yillar Tirkiye i¢in yepyeni olusumlarin oldugu

bir déonemdir ve 1980°1li yillarin sonuna dogru basin kurulu@lar}’\ﬁlke
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genelindeki bu genel degisimden hem etkilenmis hem de etkilemigtir. Bu

yeni olusumlarn asil etkilerinin ise 199011 yillarda gorilmesi ve

ansiklopedi kampanyas: dénemine nasil gelindigini agiklamaya yardime:

olmas1 nedeniyle 1990-1991 ve 1992 yillarinda séz konusu gazetelerin

tutundurma ¢aligmalan irdelenmeye gahsﬂrm@tuj, Okuyuculara yardimal
" olmas1 varsayimiyla da ayrica tablolar halinde verilmigtir.

Arastirmanin amaci dogrultusunda stz konusu yillari kapsayan
gazete tarama ve teorik kismin yazilmasinda onemli olan kaynak
tarama modeli kullanilmigtir. Ayrica gazetelérin ansiklopedi
kampanyastmn planlamp, yiirtitiilmesinde gorev almis birer kisiyle stzli
goriigme yapilmistir. |

Ansiklopedi kampanyasina daha sonra diger gazetelerde |
girmislerdir. Ancak bu arastirma en yiiksek tiraja sahip Milliyet, Sabah
ve Hiirriyet gazeteleri ile simirhidir. Gazete taramasinda bazi giinlerin
gazetelefinin bulunamamasi ve bazi bilgﬂerinde sozlii gorismede
sirketin 6zel sirn olarak kabul edildigi igin soylenmemesi de (6rnegin

ansiklopedilerin maliyeti) bu ¢alismanin simrhiliklarm olugturmaktadir.



I. GIRIS

1. BIR PAZARLAMA POLITIKASI OLARAK TUTUNDURMA

Bu boliimde, ¢alismanin temelini olusturan ve daha sonraki
bolimlerde tartismalarin ¢ikis noktasi olacak bazi kavramlarin

acaklanmas: yapilmaya calisilacaktir.

A. TUTUNDURMA
a. Tutundurma Kavrami ve Tanim

Bu ¢alismada tutundurma olarak ‘terimlestirilen kavram,
Anglosakson literatiirde “promotion” olarak kullanilmaktadir. Latince
“pFGfﬁa{i‘éﬂfé;’dehb t;iiretile»n sozciik ileriye dogru hareket ettirme
anlam;ndédlr.l

Tirkce kaynaklardaysa heniiz tam bir terim birligine
varilamamistir. Yikseitim {catis art:r:na)?, satig artiricr cabalard,

satig gabalar14; satis tahriki® ya da promosyon terimleri

1 James U. McNEAL, Readings in Promotion Management, Appleton-Century-

Crafts, New York 1966, s.3.

o

Philip KOTLER, Pazarlama Yoénetimi, Cev: Yaman Erdal, 2.Basim, Bilimsel
Yayimnlar Dernegi, Ankara 1976, s.268.

Ismet MUCUK, Modern Isletmecilik, 2. Basim, Der Yayinlari, Istanbul 1985,
s.281.

4 {lhan CEMALCILAR, Pazarlama, Eskisehir 1983, s.351.
Zeyyat HATIPOGLU, Pazarlama, Amil Kitabevi, Istanbul 1977, 5.17.
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kullanmilmaktadir. Tutundurma terimi ise ilk kez Mehmet Olug tarafindan
1970 yilinda”Pazarlama Ders Notlari’nda kullanmilmistir.® Kullanilan
kavramliarin hepsi i¢erik olarak satig arttirici ya da gelistirici anlamin
vermeye ¢caligmaktadir. Tiirk¢emizdeki “tutunma” kelimesinden tiireyen
“tutundurma” terimi de bir nesne, goriis ya da diigiincenin kabul gormesi,
benimsenmesi anlamina gelmektedir.”

Tutundurmanin anlamini irdelemek i¢in degisik tanimlarina
bakalim: “Tutundurma isletmenin tirettigi mal ve hizmetler hakkinda
tiiketicilere bilgi verme, onlar inandirma, belli bir davranisa yoneltme ve
hatirlatmadar.”®

Kavramin iletisim yonine agirlik veren bir tanima goére,
“Tutundurrfla‘, isletme tarafindan hedef pazara génderilen ve ahcilara
iletigim ve hizmetlerle ilgili bilgi vererek isletme yararina gerekli diger
degisiklikleri saglamaya yonelik mesajlarin iletilmesine 1iligkin
pazarlama ¢abalaridir.”

o Tutundurmay1 daha kapsamh agiklamaya ¢alisan diger bir tanimda
soyledir: “Tiketici ile isletme arasinda gerekli bag: kuran; satist
kolaylagtiran (benimsetmek, baghlik yaratma) amaciyla, isletmenin
denetimi altinda yiiriitiilen, musteriyi ikna etme amacina yonelik, bilingli
programlanmsg faaliyetlerden olusan bir biitiindiir.”loq

Yukandaki tammmlardan da anlasilacag: gibi tutundurma, igletme
tarafindan planlamp, yuriitiilen ve daha ¢ok satig, olumlu gériis yaratma

ve benimsetme gibi amaclara yonelik bir iletisim etkinligidir. Gercekte

6 Ali Atif BIR, “Yeni Mamiilde Pazarlama [letisimi Stratejisi”, Kurgu Dergisi,

An. U. Yay., No: 320, AOF Yay., No: 141, Say:: 5, Eskisehir, 1989, s.75.
7 a.gk., s.76.
8 Halil CAN ve Digerleri, Genel Isletmecilik Bilgileri, 4.Ba$k1, Adim Yayncilik,
Ankara 1991, s.240.
9 Cemal YUKSELEN, Temel Pazarlama Bilgileri, Adim Yayinalik, Ankara 1989,
s.143. -
10 BIR, 5.76.



bir igletmenin tim varhigi, gorintisi, tutum ve davranmsglan
tutundurmasim etkiler. Isletmenin yaptiklarn kadar yapmadiklar: da

tutundurmanin kapsamindadar.
b. Tutundurmanm Onemi

Pazarlama, iyi bir malin gelistirilmesi, o malin dogru olarak
fiyatlandirilmasi ve malin misterinin istedigi zaman alabilecegi bicimde
hazir bulundurulmasindan daha bagska islerin yapilmasini da
gerektirir.!! Hedef pazardaki tiiketiciler isletmeyi ve mallarini
tanimiyorsa, sundugu yararlardan haberdar edilmiyorsa pazarlama
programinin basar sans1 da olmayacaktir. Iste bu eksiklik tutundurma
kararlan ile giderilebilir.12 Bir baska deyisle tutundur.rna, 1sletmelerin
titketiciyle kurmak zorunda olduklar iletisim siirecidir.

Tutundurmanin inandiric iletisim (ikna edici iletisim) olma yoni
onu diger pazarlama etkinliklerinden ayiran en 6nemli niteligidir. Bu
yﬁzderf:-{étkili tutundurma, etkili iletigim demektir. Bilgi vererek iletigim
gerekli (;lrnakla birlikte yeterli degildir; zira tiiketiciye tretilen mallar ve
hizmetler hakkinda bilgi vermenin yaninda onun tutum ve davramslan
istenilen yonde ise bunu gi¢lendirmek gerekir. Bunun da otesinde
tiiketicinin tutum ve davramisim degistirmek ve istenilen yoéne cekme
amac: gudimel r’;e<iir.1j3 :

Bunun yani sira igletmeler talebi tesvik ederek satislarmi ve
karlarini artirmaya cahisirlar. Bu ana amag dogrultusunda, gelecekteki
satiglar1 artirmak, pazar paymm artirmak veya korumak, rekabet

istinligi saglamak, bilgi vererek tiiketicileri egitmek ve sosyal

sorumlulugu vurgulamak da tutundurmanin amaa olabilir. 4

11 KOTLER, s.268.
12 YUKSELEN, s.143.
13 MUCUK, s.281.
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Tutundurma ¢abalarimin 6nemi giiniimizde iyice artmistir. Bunun
baghca nedenleri:

1.Uretici ile tiiketici arasindaki fiziksel uzakligin iyice biiyiimesi ve
titketicilerin sayistmn artmasi.1®

2.Fiziksel dagitim arag-gereglerindeki ve olanaklarindaki
gelismelerle pazar alanlarimin genislemesi. 16

3.Dagitim alanlarmnin genislemesiyle aracilarin kullaniminin
gerekmesi.1?

4 Ekonomik giicliiklerin ortaya ¢iktign donemlerde tiretimden ¢ok
pazarlamanin sorun olmas:.18

5.Uretimin dar gevre ile yapilmayip genis dlcekli olmasi.19

6.1kame (kolayca vazgecilebilen) mallarimin sayisal artisiyla

rekabetin yogunlagmasi.20
c. Tutundurmanin Pazarlama Tletisimindeki Yeri

Pazarlama -iletisimi, igletmenin potansiyel tiiketicilerde ya da
halihazir kullanicilarda davrams/tutum degisikligi yaratmak amaciyla
iriin ve hizmetleriyle neler vaat ettigini ve neler saglayabilecegini
anlatmak icin gerceklestirdigi programlanmig, inandirict iletigim
cabalarinin tiimi olarak tamimlanmaktadir 21

Pazarlams iletisimi drin, fiyat, dagitim ve tusandurma olmak tizere
dort farklh degiskenin biraraya gelmesinden olugmaktadir. Baz

kaynaklarda “pazarlama iletigimi karmas1” da denilmektedir.

15 CEMALCILAR, s.352.
16

17

a.gk.
a.g.k.
18 a.g.k.

19 MUCUK, s.281.

20 CAN ve digerleri, 5.240.

21 BiR, s.73.



Tutundurma, pazarlama iletigiminin temel 6gesidir. Bir i§1etmenin
pazarlama etkinliginde tiiketiciyle gerekli iletigimi saglayan kopri
olarak da adlandirlabilir.22

Pazarlama yonetimi agisindan iriin, fiyat, dagitim ve tutundurma
ihcelendiginde birbirini tamamlayan 6geler oldugu anlagilmaktadir.
Herbiri pazarlama yonetiminin vazgecilmez birer ¢gesidir. Tutundurma,
uretilen mallar satmak i¢in yiriitilen zorunlu iletigim ¢abalarindandir.
Tutundurma c¢aligmalari olmazsa satig kendiliginden gercgeklegsmez,
béylece pazarlama karmasinin 6teki elemanlariyla ilgili caligmalar ve

harcamalar bosa gider.
d. Tutundurma Modeli

Tutundurmanin isletme ile olas1 tiiketiciler arasinda gerekli
iletisimi kurmay: amacglayan bir etkinlik oldugu belirtilmigti. Bu
etkinligi diger pazarlama iletigimi 6gelerinden ayiran ozellik ise kitle

iletisim aracinin kullanilmasidir.

Kodlama
] Uriin ' :
A Dagitim (OLUK) - COZME
Tutundurma

A

~«<— Giriltia >

Y

YansimaT€ TEPK] [<

Sekil 1: Tutundurma Modeli %

22 Gene MAHANY, Mahany in Sales Promotion, Crain Books, Chicago 1982,
s.1.
23 BIR, 5.74.



Isletme, iletisim siirecini baslatan kaynaktir. Ileti ise iiriiniin
kendisinden, markasindan, fiyatindan, ambalajindan, satildig: yerden ve
tutundurma c¢aligmalarindan olugan bir ineriler biitintdtr. Iletiyi
igsietmenin kendisi kodlayabilecegi gibi bir baska reklam ya da halkla
iligkiler girketine de yaptirtabilir. Pazarlama iletigimi kanali, satig

elemani, kitle iletisim araglar, driinin kendisi ya da fiyati olabilir.

e. Tutundurma Araclar

Tutundurma araclar1 reklam, yiiz yiize satis, satis gelistirme ve

halkla iligkiler olmak tizere dérde ayriimaktadir.
ea. Reklam

Kisa fakat genel bir reklam tanimi soyledir: “Parali veya tcrethi bir
haber seklidir.”24

Amerikan Pazarlama Birligi’nin tanimina gére “Reklam herhangi
bir malin, hizmetin veya fikrin bedeli verilerek ve bedelinin kimin
tarafindan 6dendigi anlasilacak bigimde yapilan ve yuzytize satig disinda
kalan tamtim faaliyetleridir.”25

Daha ayrintili bir reklam tamimi ise soyledir: “Tiketicileri bir mal
va da markann varlign hakkinda uyarmak ve mala, miarkaya, niznste 32
da kuruma, olumlu bir tutum yaratmak amaciyla goze ya da kulaga
seslenen iletilerin hazirlanmas:1 ve bu iletilerin tcretli araglarla

yayimlanmasidir.26

24 {lhan UNLU, Reklam Kampanyasi Planlamasi, A.U. AOF Yaymnlan, Eskisehir
1985, s.25.

25 Kemal KURTULUS, Reklam Harcamalar, 2. Bask:, Istanbul 1982, s.7.

26 UNLU, 5.25.
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Tanimi ne sekilde yapilirsa yapilsin reklam, asagidaki dort 6zelligi
kapsamaktadir:

1. Bedel 6denmesi

2. Kitlesel ileti niteligi

3. Belirli bir mal veya hizmetin tanitilmasi

4. Reklam verenin bilinmesi

Reklamin amac, tiiketici adaylarinda marka veya kurum lehinde
davramg degisikligi yaratmak olduguna goére, marka veya isletmenin
agikca belli olmas: bedel 6demenin dogal bir sonucudur. Markanin veya
igletmenin belirlenmedigi durumlarda reklam kavrami ortadan kalkar.
Cunkd, reklam belirli bir mal veya hizmet hakkinda istenilen tavn
yaratmak i¢in kullanilan bir pazarlama aracidir.27

"Mal ve hizmetlerin satiglarini ve karhiligimi artirma nihai amaca

dogrultusunda reklam cesitli amaclarla yapilir:28

1. Yeni mamuli pazara sunmak veya yeni pazar bélimlerine girmek.

2. Dar bir ztiimrenin kullandign mali genis kitlelerin kullanmasim
saglamak.

3. Firma imaji ve markaya baglihk yaratmak.

4 Firmay1 ve malin 6zelliklerini anlatarak satiggilara yardime:
olmak.

5. Talep diizeyini korumak i¢in malin kullanim zaman ve adetlerini
degistirmek.

6. Satiscilarin ulasamadigr kimselere ulagsmak.

7. Tiiketicileri egitmek.

27 KURTULUS, s.8.
28 MUCUK, s.282.
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e.b. Yiiz Yiize Satis

Yiz yuze satig, ile varolan ya da umulan alicilaria pazarlama
Srgiitiinin gorevlisi arasinda dogrudan ve sozli pazarlama ¢abas: olarak
tammlanmaktadir.29

Yiizytize satis en eski tutundurma cegididir ve degisim olayimn ilk
ortaya giktigindan beri uygﬁlanagelmektedir. Yiiz yuze satis1 diger
tutundurma c¢esitlerinden ayiran en onemli 6zelligi; kisisel iletisime
dayanmas: ve kitle iletisim ara¢larindan yararlanmamasidir.

Yiiz yiize satista, satiggl veya satict uygulamada oldukcga genis bir
esneklige sahiptir; ¢iinki urun veya hizmeti sunugunu, tiketicinin ihtiyag
ve isteklerine gore, yiiz yize goérismesi sirasindaki tutum ve
davranislarimi ayarlayabilir. Tiketicinin tepkisini gorip, satis yerinde ve

aninda en uygun yaklasima yonelebilir.30
e.c. Satig Geligtirme

Satig gelistirme satisgilarin ve aracilarin firma iriinlerini satma
kapasite ve arzularini artiran, tiiketicileri satin almaya isteklendiren,
diger pazarlama bilegsenlerinin sagladign malzeme ve teknikleri
destekleyen ve giiclendiren diger tutundurma cabalarndir.”3!

Satig geligtirme eyiemlerinin amact olasi mdigteriierl satig
noktalarina g:ekmektir.32 Bu amacla vitrin dizenleme, sergileme,
gosteri, kupon yayinlama, esantiyon, yarisma diizenleme, prim, indirim,

ikramiye vb. cabalar satis gelistirme olarak bilinir.

29 CEMALCILAR, s.354.
30 MUCUK, 5.285.

31 BIR, s.77.

32 YUKSELEN, s.161.
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Satig gelistirme t¢ grupta toplanabilir:

1. Isletme personeline &zellikle satig elemanlarina yonelik ¢abalar.

2. Araci igletmelere yonelik ¢abalar.

3. Son tiiketicilere yonelik ¢abalar.

Yuz yiuze satis endistriyel iiriinlerde daha ¢ok kullanilmasina
ragmen, reklam, titketim mallarinda kullanilmaktadir. Tamitma ve satis
gelistirme 6geleri ise her iki iiriin tiriinde de kullanilabilmektedir.

Satig gelistirme ve yontemlerinin ¢ok stk kullanilmasi halinde
tiketiciler, siirekli bir tegvik bekleyisine itilerek tesvik dis1 dénemlerde

satin almay erteleyebilirler.

e.d. Halkla fligkiler

Reklam, kigisel satis ve 6teki satis ¢abalan belirli bir iiriiniin ya da
hizmetin markasinin tamitilmasina, iiriin ya da hizmet markasinin
tuketicide olumlu bir imgenin olusmasina yonelik calismalarin esas
alindigh faaliyetlerdir. Halkla iligkiler ve tamitma c¢aligsmalan ise daha
cok isletme imgesinin olusmasina yénelik calismalardir.33 Ginimiiz
toplumsal kosullarinda iyi planlanmig pazarlama politikasinin yamsira
igletmelerin halkla biitinlesmelerinde halkla iligkiler calismalarina
ihtiya¢ duyulmaktadir.

“Haikla iligkiler bir kurulusun yonetiminin 1ziemekte oldugu
politikanin halka benimsetilmesi, ¢alismalarin devamli ve tam olarak
halka duyurulmasi, yonetime karsi olumlu bir hava yaratilmasi, buna
karsilik halkin da yonetim hakkinda ne diigiindiginin, yonetimden ne

istediginin 8grenilmesi ve halkla igbirligi saglanmasidir.”34

33 Tunc¢tan BALTACIOGLU, Isletmelerde Satis Artirma Cabalar, AITI Akademisi
Mugla Isletmecilik Y.O. Yayinlan, Ankara 1980, s.121.
34 BIR, s.77.
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Bir bagka tamim ise goyledir: “Halkla iligkiler, kamunun anlays ve
sayginhigini saglamak i¢in ifadesini halkla bagintimin kuruldugu politika
ve uygulamalarda bulan yonetimin bir sosyal felsefesidir.”>

Tum isletme ve kurumlarda yaygin bir islev olarak kargirmza ¢ikan
halkla iligkiler, uygulamada ii¢ asamadan ge¢mek zorundadir. Bunlar,
“dikkat cekmek”, “inan¢ veya giiven vermek” ile “anlayis1 saglamaktir.”
Gecilecek bu asamalardan sonra ulasilacak amacg, halka bir tutumu
benimsemeleri veya belli bir hareket tarzini izlemeleri gerektigi
konusunda kanis vermedir.38 Bunu basarmak i¢inde 6rgiit yonetiminin,
halkla iligkiler agisindan asagidaki sorulan cevaplamas: gerekecektir.

1. Yonetimin vermek istedigi haber nedir?

2. Bu haber kime verilecektir?

3. Nasul verilecektir?

4. Bunun Amac Nedir?

Tanmitim ve kurumsal reklam, halkla iligkiler islevlerinin en
onemlileridir.

Tanitim, halkla iligkilerin bir araaidir, bir halkla iligkiler teknigidir.
Bir iletinin (bireysel, 6rgiitsel ya da 6zel) 6deme yapmadan, kitle iletigim

araglariyla haber niteliginde agiklama/duyurma faaliyetleridir.

B. TURK BASIN iSi.ETMECILIGINDE TUTUNDURMA
a. Basim ve Basin Isletmesi Kavramlar

0<Bas1m isletmeleri, farkli bask: sistemlerini ayr1 ayrn ya da birlikte

kullanarak, standart tip ve belli hacimde olméyan birbirlerinden farkh

35 inal Cem ASKUN, “Isletmelerde Halkla Iliskiler”, Halkla iligkiler (Segme
Yazilar), A.U. AOF Yayinlan, Eskisehir 1986, 5.80.
36 ASKUN, s.81.
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basili trtinlerin tiretimini yapan endiistri isletmeleridir.?’w

Sozkonusu igletmeler, tretim elemanlarimi biraraya getirerek
tiretim konularini olugtururlar. Basin igletmelerinin alsine iiretim
etkinlikleri sonucunda olusturulan driinlerin diigtince yonleri ve icerikleri
ile ilgilenmezler. Basim igletmelerinin temel iglevi bask isidir.

! Basin igletmeleri ise bir yandan ekonomik ve ticari bir birim, bir
yandan da sosyal yonu olan igletmeler olarak tanimlanabilir. Bu agidan
basin igletmeleri ticari igletme niteligine sahip olmakla beraber aym
zamanda diisiince iireten ve kamu hizmeti géren ekonomik birimlerdir.
Bu ekonomik birimler, insanlarin diigiince ve davraniglarini etkileyen
egitici ve bilgilendirici toplumsal kurumlardir.3f

Basin igletmelerinin siniflandirilmas1 gelisen teknolojiye kosut
olarak degisebilmektedir. Mevcut yayim teknolojisi gézéninde
bulundurulursa;

1) Yazih Basin Isletmeleri:

- Dergiler
- Gazeteler
2) Sozli Basinlsletmeleri
- Radyolar
3) Sozli-Gorintili Basn Isletmeleri
- Televizyonlar

seklinde gruplara ayrilabilir.
b. Basin Isletmelerinin Ozellikleri

Basin isletmeleri de insan gereksinmelerinin doyumuna katilan bir

ekonomik varhktir.

37 Istk OZKAN, Basim ve Basin Isletmeciligi, Bilgehan Basimevi, Izmir 1989,
s.6.

38 a.gk., s.7.
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Gazete bir 6zdeksel (maddi) Giriin miidir? Cunki elle tutulan gozle
goriulen bir kagit tomar1 halindedir. Bu tomar dzerine yansitilmig
haberleri ve yazilar1 kaldirsamz ¢lde kalan kagit demeti ne ise yarar?
Paket yapilir, bir yere serilir, bir yere tikanir, ambalaj yapiminda
kullamhr:i Ama bu isleri benzeri baska kagit tomarlan da yapabilir.
Oyleyse gazetenin 6zdeksel varliginin Gtesinde ve istiinde bir iglevi
olmahdir. Iste o islev “haber verme”, “bilgi verme” islevidir. Bu islev ise -
ozdeksel bir Uriin degil, hizmet tGrintdir. Bir bagka deyigle, kagit tomar
haber sunma hizmetini iletmek i¢in kullamlan zorunlu bir aragtir.39

Basin igletmeleri ilke olarak hizmet tretmektedirler. Bu nedenle
hizmet isletmelerinin tipik 6zellikleri basin isletme]erindé gorilebilir,
Ancak bu hizmet, belirli bir iirini (gazete ve dergi) tretmek amaciyla
verildigi icin, bir yazili basin isletmesinde herhangi bir endustri
isletmesine ait pek ¢ok 6zellik goriilebilir. Ciinkd basin igletmesi drettigi
hizmeti, yine kendi iirettigi tirtin araciligiyla tiiketicisine ulagtirir.40

Bir basin igletmesi kamuoyu, devlet, okuyucular, yasalar, teknoloji
ve kiltir gibi farkli dig ¢evre unsurlarindan da etkilenir; dolayisiyla dis
cevre unsurlanmn etkileri altinda etkinlik gosteren ve tiretim sitirecini ¢ok
kisa bir zaman dilimine sigdirmak zorunda olan bir isletmedir. {

Basin isletmeleri ekonomik ve ticari bir birim olmanmin yanisira
sosyal niteligi de olan igletmelerdir. Cinki, gazeteler sadece drin
dretmez aym zamanda {ikir de tretirler. Basinin siyasal, sosyal ve
kiiltiirel islevleriyle kar arasindaki orani dengede tutabilmesi zaman
zaman iki amacin birbirine karistigi durumlar olsa da-iki amacin

birbirini etkilemeden etkinlik géstermesi oldukca zordur.4!

39 Sevket EVLIYAGIL, Gazete Yayimlama Yoéntemleri, A.U. Siyasal Bil. Fak. Bas.
Yay. Y.O,, Ankara 1981, s5.20.

40 BZKAN, s.7.

4l Semra ATILGAN, “Basin Ekonomisi ve Promosyon”, Marmara Iletigim Dergisi,

Marmara Universitesi Ilet. Fak. Yayini, Temmuz 1993, Say1:3, 5.234.
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Gazeteler “KOLAYDA MAL” olarak kabul edilen iirin gl‘ﬁbu icinde
yer almaktadir. Bu tiir iiriinlerin temel 6zellikleri sunlardir:42

1. Aligilmag bir satinalma yapisina sahip olmalar:.

2. Birim fiyatlarinin diisiik olmasi.

3. Yaygin bir dagitima tabi olmalar.

4. Sik alimiglan olmasidar.

Gazeteler ait olduklar1i mal grubunun o6zellikleri nedeniyle
yoneticileri, fiyatlandirma ve dagitim konularinda genis bir hareket
imkanm vermemektedir. Hergiin alinan bir malin fiyatinin gerekenden

yiksek olmasi durumunda satiglar azalir.43
c. Pazarlama Fonksiyonu

Pazarlama, herhangi bir tirtin ya da hizmetin miilkiyet ve tasarruf
hakkinin devredilmesiyle ilgili, iiretimden baslayip son tiikketiciye kadar
olan igletme faaliyetlerinin tiimii olarak tammlamr.44

Pazarlama kavrami ve tamimi geleneksel tamimlann ¢izdigi sinirlan
asarken, pazarlama anlayist da teknik gelismelere kogut olarak
degismektedir. Pazarlama anlayisi, pazarlama sistemi ile ilgili
planlama, yiiritme, koordinasyon ve denetim faaliyetlerine egemen olan
felsefeyi ifade eder.4® Pazarlama etkinliginin viirtitildigd ortam ve
cevre pazarlama anlayisi izerinde etkilidir. Ayrica igsletmenin amaclan,
olanaklari, yvoneticilerin ¢agdas pazarlama bilim ve uygulamalan

konusundaki bilgi ve deneyimleri de 6nemlidir.

42 Opuzhan KAVAKLI, Tiirk Basininda Tiraj Cikmazi, Izmir 1989, s.66.

43 a.gk.

44 a.g.k., s.95.

45 a.g.k.
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c.a. Basin Pazarlamasinda Politika Belirlenmesi

Basin isletmeleri agisindan pazarlama, mevcut ve muhtemel
titkketicilerin (okuyuculann) gereksinim ve isteklerini karsilamak izere
pazarlama bilesenlerinin rasyonel bigimde planlanmasi, uygulanmassi,
esgiidiimlenmesi ve denetimini i‘(;eren'bir etkinlikler dizisi olarak
tanimlanabilir.46

Bu isletmeler tiiketicilerine veya okuyucularina sadece basih bir
driin degil tiim pazarlama bilegenlerini sunarlar.

Basin isletmeleri pazarlama amacglarina ulasabilmek i¢in bir
pazarlama politikas1 gelistirmelidir.

Pazarlama politikas: iki agamalidir:

1. Hedef pazann se¢imi

2. Bir pazarlama iletigiminin geligtirilmesi

Basin isletmelerinde pazarlama politikasimin gelistirilmesinde ilk
agsama hedef okur kitlesinin se¢imidir. Bu belirleme yapilirken,
tiiketicilerin ortak ya da ayina 6zelliklerinden yararlanilabilir. Hedef
kitlenin secilmesinin temel nedeni, bu kiimede yer alan tiiketicilerin istek
ya da gereksinmelerine uygun pazarlama karmasinin gelistirilmesi ve
béylece hedef kitlenin istek ve geréksinmelerini giderecek kosullann
saglanmasidir.4”

Hedef pazarin belirlenmesinden sonra ikinci asama (hedef
pazarinda yapisina uygun) bir pazarlama iletisiminin olusturulmasidar.
Basin isletmelerinde de pazarlama karmasinin daha énce aciklanan dort

temel 6gesi vardir. Bunlar: Uriin, fiyat, dagitim ve tutundurmadar.

46 a.g.k., s.96.

47 a.g.k.
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d. Pazarin Genel Yapisi

Basin oligopo!l (tam rekabet) pazar kogullar i¢inde etkinlik gosterir.
Alicilarin biyik cogunlugu ekonomik sikint: igine distigd ya da aldif
gazetede fiyat artis1 oldugunda ¢abucak kitle iletisim aracim degistirme
yolunu secip, gorsel kitle iletigsim aracina yonelebilir.

Diger tiim isletmelerde oldugu gibi basin igletmelerinde de
karhligin artirlmasi ancak tirajin belli bir seviyede yiikselmesi ile
miimkindir. Ayrica bir«baska yol da, birkag saatlik ¢alisma disinda atil
olarak bekletilen makina ve techizatin diizenli bir igletmecilik anlayis:
icinde tam kapasite kullanilmasidar.

Bir isletme amac: olarak biiylimeyi secen bir basin igletmesi i¢in ig
secenek vardir:

1-Mevcut yayinlarina yeni pazarlar aranmasi,

2-Mevcut miisterilerinin heniiz tatmin edilmemis gereksinimleri i¢in
icerik zenginlestirilebilir ya da yeni yayinlar hazirlanmas,

3-Birikimlerini baska yatinm alanlarina yénetilmesi.

Bu olguyu en basit haliyle asagidaki gibi gosterebiliriz.48

Mamiil
Mevcut Yeni
Pazar
AN
AN
Meveut [—\ —|— >
] N
N
¢ N
Yeni (2) A
(3)

Grafik 1: Biiyiime Secenekleri *°

48 KAVAKLIL 5.65.

49 a.g.k.
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Bu matriste firmamn segtigi politikay: ve onun biiytime yolunu veya
sektorini gostermektedir. Matriste goriilen 3 nolu diyagonal ok yeni bir
pazara, yeni bir mamiile giriimesini gostermektedir. Birgcok basin
kurulusu tarafindan tatil koéyleri kurmak, pazarlama girketleri
olusturmak, banka kurmak gibi uygulamalar1 olmasina ragmen bu
¢aligmanin konusuna girmedigi i¢in bunlarin tizerinde durulmayacaktir.

Basin igletmeleri karlihiklarini artirmak icin biyimek
zorundadirlar. Bunun i¢inde rekabet etmeleri gerekir. Rekabetin geklini
ve yerini belirleyen temel unsur ise i¢inde etkinlik gosterilen oligopol (tam
rekabet) pazar kogullandir.

Y Bitin diinyada oldugu gibi Tirkiye’de de basin sektorii birkag biiyiik
basin igletmesinin pazara egemen oldugu aksak rekabet kosullarinda
isleyen bir pazar yapisinda etkinlik gostermektedir. Basin isletmeleri
fiyat rekabetinden ¢ok fiyat diginda kalan diger rekabet unsurlarina
bagsvurmak zorundadirlar. Bu nedenle giinimiizde basin isletmeleri
oncelikle pazar paylarmm korumak ve daha sonra da yeni okuyucular
kazanmak amaci ile tutundurma tekniklerinden biyik bir siklikla
yararlanmaktadirlar.50

e. Bir Uriin Olarak Gazetenin Pazarlanmasi

Bir iiriin olarak gazetenin pazarlanmasinda fiyati, sayfa sayisi,
zamamnda ulagim, tanitim ve marka imaj énem tasimaktadir. Bununla
birlikte kisa siirede hizli tiraj kazanma konusunda da en etkin yol olarak

lotaryadan ve tutundurmadan yararlanilmaktadir.

50 a.gk., s.66.
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e.a. Fiyat Artislart

Hicbir fiyat artist siirekli degildir, pazar kogullar1 basin
igletmelerini zam yapmaya zorlayabilir ve bu fiyar artigi, satis miktarim
onemli 6lciide etkilemektedir.

Pazar payinin genigleme ya da daralmasinda pek fazla etkisi
olmayan fiyat artiglar1 gazetenin toplam tirajimin disiisiinde en biiyiik
etkenlerden birisidir. Gazetelerin, fiyat artigina sebep olan kagit, boya,
letisim ve personel giderleri gibi maliyet artig faktorleri bitiin gazeteler
icin gecerli oldugundan, son yillar istisna kabul edilirse, biitiin gazeteler
aynmi anda fiyatimi ylkseltmektedir. Bu nedenle gazeteler arasinda
rekabet unsurunu olusturacak fiyat farkliliklan pek fazla olmamaktadir.
Gazete fiyatlar: hep birlikte yiikseldigi i¢in de tirajlar1 da hep birlikte

dismektedir.5?
e.b. Gazetenin Sayfa Sayist

Gazetenin sayfa sayisi da pazarlamada psikolojik bir etki unsuru
olarak karsimiza gikmaktadir.52

Gazeteler ek verdikleri zaman daha c¢ok tiraj kazanmaktadirlar.
Ayrica Ege Universitesi Iletisim Fakiitesi'nde yapilan bir arastirmada
fivati1 ayni ancak sayfa adedi daha az olan gazetelerin satis sansinin

daha az oldugu tespit edilmistir.
e.c. Zamaninda Ulagim

Tim gazetelerin iki dagitim sirketi tarafindan satis noktalarina

ulastinlmasi, fiyat konusunda oldugu gibi ulasimda da rekabeti ortadan

2l 3¢k, s.55.
52
< a.gk.
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kaldirmaktadir. Ancak okuyucuya zamanminda ulastinlamayan gazetenin
satig sans1 azalmakta, imaji zedelenmektedir. |

Satig1 etkileyen asil etken, mevsimlik dalgalanmalar yaratan
ulasimin giiglestigi kig sartlan ve herkesin tatile giktigi yaz aylandir. Bu

mevsimde tiim gazetelerin tirajlari toplu olarak diigmektedir.
e.d. Tamtim-Marka Imajt

Gazetenin urin olarak pazarlanmasinda marka imaji, bir baska
deyisle, gazetenin ismi ve taminmighg da onem tagimaktadir. Okuyucu
sirekli aldighn gazetesini bulamadig takirde yerine ikame olacak
(gecebilecek) gazete olarak, taninmis ve toplumda giiven duygusu
yaratms bir yayini tercih etmektedir. Yayin hayatina yeni girmis ve
hentiz yeterince taminmamis ya da toplumda iyi izlenim birakmamas
gazetenin satin alinma sans: pek olmamaktadir.53

Burada Tiurk basini konusunda c¢aligmalariyla taninan ve aym
zamanda da bir akademisyen olan Oguzhan Kavakh’nin goriisiiniin yeterli
olmadig belirtilmelidir. Bir gazetenin alinmasinda isim ve taminmiglik
yeterli degildir. Gazetenin igerigi de ¢ok 6nemlidir. Haber bashklan,
kullanilan gérsel malzeme, ;*enk ve gazetenin asil politikasim olusturan
kose yazaﬂannin giindeme getirdigi yorumda ¢ok 6nemlidir. Okuyucu her
zaman aldigi gazeteyl bulamadigi zaman daha ¢ok kendi yasam tarzi ve

goruglerine uygun gazeteyi segmek isteyecektir.
f. Gazete Pazarlamasinda Reklam Almanm Onemi

Basin sektorintin iki temel gelir kaynag vardir:
1. Fiyat geliri

2. Fiyat dis1 gelirler (ilan, reklam gelirleri ve diger gelirler)

53 KAVAKLI, s.69.
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Turkiye’de gazetelerin tiraj gozoninde bulunduruldugunda fiyat
gelirinin aslinda istenilen diizeyde olmadig gériilmektedir.

Bir ticari igletme olan gazetelerde, igletme ké&rm a:tirmak ve
gazetenin maliyetini en aza indirmek i¢in reklam alma yoluna
gidilmektedir. Tirajla reklam arasinda dogru orant: vardir. Reklam ne
kadar fazla kitleye ulagirsa maliyeti reklamveren i¢in o kadar digecektir.
Bu yiizdendir ki, tiraji yiiksek gazeteler daha ¢ok reklam alma sansina
kavugmktadir. Bu ¢alismanin 6rnek olay incelemesinde yer alacak

ansiklopedi kampanyasinin temelinde de bu géris yatmaktadir.

2. BIR KITLE ILETISIM ARACI OLARAK GAZETE

A. GAZETE KAVRAMI VE ONEMI

a. Toplumun Tletisime Gereksinimi

Insann iletisimini hayvanlann iletisiminden asil olarak ayirt eden
degustan/kalitim yoluyla sahip oldugu dzellikler dedil, bu dzelliklerin
insanin toplum yasam i¢inde gergeklestirdigi etkinlikler ve etkilesimle
kazandig: toplumsal ve simgesel boyuttur. Ancak toplumsal yasam
bicimi salt insanlara 6zgi degildir. Hayvanlar dinyasinda da bazn
tirlerin oérgitlenmis bir toplum yasamina sahip oldugu bilinen bir
gercektir. Anlar, karincalar, maymunlar ve daha birgoklan cinsiyete, yasa
ve bir tiir “statiiye” gére isbslimiinin varoldugu bir toplumsal yasam
bicimi sergilemektedirler. Hayvanlarin dinyasinda gézlemlenen bu

yasam bicimi kalitimsal olarak belirlenmis “dogal” toplumsal diizenlerin
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ornekleridir. Bu nedenle de, sagsmaz bir mekanik i¢inde stiriip g‘ider]er. Bu
biyolojik diizenler tiirin yasayabildigi her ortamda aynidir. Buna
karsilik, insan biyolojik varhik olmanin &tesinde, canhlar diinyasinda
kendisini lider duruma getiren bir toplumsal yasam bi¢imi
geligtirebilmigtir. Bu yagsam bi¢iminin temelini de kiltir olusturur.
Basgka bir deyisle, insan toplu yasays ve etkilesim anlaminda “toplumsal
bir varlik” olarak tanimlandiginda degil, “kiltirel bir varlik” olarak
tamimlandiginda canlhilardan ayn ve ayricalikli olabilmektedir.

Kisaca insanin dogaya kars: yarattigr hersey olarak tanimlanan
kiltir, insan yasamim rastlantisal ve i¢giidisel olmaktan kurtanr.
Kultirel varlik olarak yasamim siirdiirmek isteyen insan i¢in iletisim
vazgecilmezdir. Clinki kiltirel yasamin siirekliligi ve gelisimi ancak yeni
bireylerin i¢inde bulundugu kiltirel yasam 6grenmesiyle mimkin
olmaktadir.54

Toplumbilim Terimleri So6zligi’'nde toplum, “yasamlarini
sirdirmek, bir¢cok temel ¢ikarlarimi gergeklestirmek i¢in igbirligi yapan,
aym toprak parcasi izerinde birlikte yasayan ve ortak bir kiiltiri olan
insan kiimesi” olarak tanimlanmaktadir. Bu tanimda da toplum
sozciiguyle bireylerin aritmetik toplami degil i¢cindeki kurumlar ve
iligkilerden olusan bir yaprt vurgulanmaktadir. Her toplum belli bir
sistem yapisina sahiptir. Bunun da dtesinde hemen her toplumsal
yapilanma varlik nedeni olarak biiyiime, etkilesim ve kararlilik 6gelerine
de sahip olmak durumundadir. Aksi halde, toplum siralanan bu
amaclardan herhangi birine sahip olmadigi ya da bu amaglar
onemsenmeyip gozardi edildiginde sistemin giderek islevsizlesmesi ve
hatta ortadan kalkmasi gibi bir durum ortaya ¢ikabilir. Kisacasi, toplum

kavrami s6z konusu edildiginde ashnda,yalnizca bir bireyler toplamindan

54 Ayrintih bilgi i¢in bkz: Merih ZILLIOGLU, Iletisim Nedir? Cem Yaymnevi,
Istanbul, 1993, s.45-52.
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sz edilmemekte, bireyler arasindaki iligkiler toplami sodzkonusu
edilmektedir.5? |

Belli bir toplumsal yapida, bir arada yasayan insanlar en basitinden
en karmasifina kadar biitin gereksinmelerini kargilayabilmek i¢in
mutlaka diger insanlarin su ya da bu diizeyde destek ve yardimina ihtiyag
duyar. Bunun da 6tesinde toplumlarin bir sistemi olarak amaclarin:
gerceklestirebilmesi i¢in dyesi olan bireyleri bilgilendirmesi gerekir.
Bunlar ise hep iletigim olgusunun varlig ve igleyisi ile s6zkonusu olabilir.
Bu baglamda iletisim varolmadan ve iglerlige kavusmadan toplum
kavramindan degil, ancak insan kalabaliklarindan sézedilebilir demek
yanlis olmayacaktir.56

Insan yasam iletisimle 6ylesine kusatilmistir ki uyku disindaki her
aninda insan cevresinden iletiler alip vermektedir. Baska bir deyisle,
insan kimi zaman iletisimde bulunmak i¢in 6zel ¢aba giostermek
durumunda kalirken kimi zamanda iletisimi ¢evresinde hazir
bulmaktadir. _

Bir toplumu olusturan 6geler arasindaki herhangi bir iliskiden soz
edilmesi durumunda ayni zamanda iletisim olgusunun varhigindan
sozediliyor demektir. Insanlar arasinda herhangi bir iliskinin
kurulabilmesi i¢in, bireylerarasinda bilgi, goris, davranig ve kani
bicimlerinin su ya da bu diizey ve sekilde paylasilmasi, degis-tokus
edilmesi gerekmektedir. Burada anilan degis-tokus, temel ge¢im
araclarinin yapim bilgisinin, her tirli dretim deneyimi birikiminin
yayginlagsmas: anlamin tagidign gibi; her tirlid anlatim, 6grenme, ikna
etme ve deneyim kazanma ¢abalarini da kapsayabilmektedir.?” Baska
bir deyisle toplumsal yasamda insanlar bildiklerini, gordiklerini,

duyduklarini, distindiiklerini ve hissettiklerini birbirlerine ¢esitli bicim

55 A.Halak YOKSEL, “Iletisimin Toplumsal Boyutu Olarak Kitle Iletisimi”, Kurgu
Dergisi, An.U.Yay., No: 386, AOF Yay., No: 149, Say1:7, Eskisehir, 1990, s.10.

56 a.g.k.

=

51 a.gk., s.11.
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ve yollarla aktarmalari ve ortaya yeni ¢ikan durumlara uymalan iletigim
olarak nitelendirilebilir. Bu durum: toplumsal yasarurn strekliligi igin
biiyik 6nem tasir. Bireylerin soz konusu ¢abalar, kisaca iletigim olarak,
toplumsal yapinin en 6nemli 6gelerinden birisi biciminde ortaya ¢ikan
iletigim olgusunun gerceklegmesine aracilik eden hemen hergeyin iletisim
arac olarak nitelendirilmesi miimkiindiir. Bunun i¢in tek kosul iki ilgili
arasinda ya da kaynakla alica arasinda baglanti1 kurmas: ve ileti
tasimasidir. Bu baglamda konusma sesi, basihi sdzctik, jest ve mimikler,
dokunma, sessiz kalma vb. birer iletisim araci olarak kabul edilir. Bu
baglamda iletigsimin amacglarini asagidaki gibi 06zetlemek
miimkiindiir:58

Toplumsal olarak:

1.0rtam hakkinda bilgilerin paylagim.

2. Toplumun yeni dyelerinin toplumsallasmasi1 yoluyla,
oynayacaklan rolleri 6gretmek, normlarin ve geleneklerin korunmas.

3.Uyelerin eglendirilmesi, tatminsizlik ve dertlerden uzak
tutulmasi, sanatsal bi¢gimlerin yaratilmasi.

4.1zlenecek yol konusunda kamusal onay elde edilmesi; takipci veya
destekci kazanilmasi, davramislarin kontroltt ve kaynaklarn istenilen
yonde kullaniminin saglanmasa.

Iletizirn biliminin gintmizdeki o6iciide gelismedigi ve kitic
iletisiminin bugiinki kadar yayginhik kazanmadig: dénemlerde, toplum
yasantisinin sadece siyasal ve ekonomik kavramlara dayali olarak
tammlandigr bilinmektedir. Baska bir deyisle, ekonomik ve siyasal
terimlerle yapilmis olan yasam tamimlamalarina alisilmis ve bu
baglamda teraelsiz toplumsal kuramlar gelistirilmeye ¢aligilmist:. Oysa
toplumsal yasamda iletisim olgusunun yayginhk ve agirhk kazanarak

toplumlarin bir anlamda “hara” durumuna gelmesiyle birlikte siirec

58 a.gk., s.12.
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igerisinde elde edilen deneyimlerin bir sonucu olarak, artik insanlann ve
toplumlarin yalnizca siyasal gii¢, miilkiyet ve tretim arasindaki
iligkilerle yetinemez duruma geldikleri gézlemlenebilir bir olgudur. Bu
baglamda toplumda ba§at iligkiler artik ekonomik degil, iletisimseldir
denilebilir.59

Insan yasaminin diger canh yasamlarindan ayricalikhi bir konuma
konulmasi1 nedeninin kiiltir oldugu daha 6nce belirtilmisti. Kiiltiiriin
devingen yapisina kosut olarak iletisim toplumsal/kiltiirel degismede
6nemli bir role sahiptir, ¢iinkd bir topluma bagka kiiltirlerden yeni bir
takim 6gelerin gelmesi ve yayilmasini saglayan arag iletisimdir. Iletisim
teknolojisindeki geligsimle birlikte artik kultirlerarasi ahlig-veris
kac¢inilmazdir. Daha 6nce séylenenle celigkili gibi goriinse de bu durumda
da toplumun varolan kiiltiirel yapilanmasinmi korumak ve stirdiirmek gibi
6nemli bir gérevde kitle iletisim araclarina aittir. Ozer Ozankaya ise kitle
iletisim araclanyla ilgili su degerlendirmeyi yapmaktadir: “Merkezilegen
ol¢tileri dev boyutlarina varan bu toplum yapisi iginde yurttaglarin
yonetime katilmasi ve karar mevkilerine secilenleri denetleyebilmesi
zorunlu olarak iletisim yoluyla olacaktir. Bireylerin tretici becerilerle,
bilimle, sanatla beslenebilmesi de kitle iletisim araclariyla
olanaklidir.”69

Tum bu soéylenenlerin 1s1ginda toplum, iletisim teknolojisindeki
gelismelere de kosut olarak, artik sadece bir siyasal ve ekonomik iligkiler
ag1 olarak tamimlanamaz. Toplum ayni zamanda bir 6grenme ve bagh
olarak bir iletisim ag olarak tanimlanabilir. Ogrenmek, anlatmak,
anlamak, egitim gormek, degismek ve degistirmek kisacasi iletisim,
insanligin yasayigi i¢in gerekli ve vazgecilmez bir parcasidir. Ayrica,

cagdas sanayl toplumunun merkezilesmis buyik slgekli yapisinda kugiik

59 a.gk., s.14.

60 Ozer OZANKAYA, “Tiirkiye’'de Yigin [letisiminin Demokratik Siyasal Kiltir
Gelisimindeki Yeri ve Onemi”, A.U. SBF Dergisi, Cilt XXXIV, Ocak-Arahk, 1990,
No: 14, s.161.



27

ailenin sinirlari i¢inde yalnizlagan birey disariya bakabilecegi bir

pencereye kesinlikle muhtactir.61
b. Gazete Olgusu

Birgok uilkede okur-yazar her yetigskin 6mriinde hi¢ kitap kapa@
acmamis olsa bile, hemen c¢ogu, giinliik bir gazete (ya da gazetenin bir
bolimiini) okur.82 Gelismekte olan ilkeler grubuna dahil edilen
Turkiye'de de (okuma ahgkanhgj cok az olsa da) okuma-yazma bilen her
yetiskin icin gazete kavraminin bir anlami vardir. Tirk basim konusunda
arastirmalanyla taninan Sevket Evliyagil, gazeteyi “Belirli bir okuyucu
kitlesine belirli arahiklarla ve siirekli olarak taze haberleri basili olarak
sunan bir basim irind” olarak tanimlanmaktadir.83 Tammda da
belirtildigi gibi Sezar Doénemi Roma Imparatorlugu’nun duvar
gazetelerinden giinimiiziin liberal demokrasilerinde ¢ok ileri teknolojiyle
cikarilan gazetelere kadar basina yiiklenen temel islev “haber verme”dir.
Cya Tokgioz’e gore gazetecilik, bir bakima sorunlarin c¢éziilmesine
yardimec: olan bilgilerin ulastirilmasidir.64 Sozii edilen bilgilerse
haberdir.

Pierre Denoyer gazeteyi “En dayaniksiz sebzelerden ve meyvelerden
daha ¢abuk degerini ve tazeligini kaybeden bir mal” olarak nitelendirerek -
“Belirli bir saatte deger fiyatiyla sattigimiz bir nesne birka¢ saat sonra

haberler bayatladigr i¢in degersiz bir hale gelir. Haberler tazeligini

61 a.g.k., s.162.

62 yUgur DEMIRAY, “Basin” Insan iletisiminin Boyutlarr A.U Egitim Tek. ve
Yaygin Egitim Vakfi Arst. ve Bilimsel Yaymlar Dizisi No: 003 Eskisehir,1988,
s.27

63 Sevket EVLIYAGIL, “Gazete Yaymlama Yontemleri”, AU Siyasal Bilgiler
Fakiiltesi Basin Yayin Y.O., Ankara,1981

64 Oya TOKGOZ, Temel Gazetecilik, 2.Basim, A.U. Basin Yayin Y.0. Yayinlar:: 8,
Ankara 1987, s.10.
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kaybettigi andan itibaren basilmig olan gazete kagidinin agirligs kargilign
olan fiyata satilamaz’6® demektedir. Denoyer’e gore gazete sadece
icindeki grincel haberlerle deger kazanabilen bir ortamdar.

Yukarida sGyienienler 1s1ginda gazete ancak haberle anlam ve 6nem
kazanan bir kitle iletisim aracidir demek yanlig olmayacaktir. Bu
baglamda gazeteye onemini kazandiran habercilik 6nemini nereden
almaktadir sorusu sorulabilir.

Demokrasi, baska deyisle halkin erk sahibi olup topluma genis
yiginlarin yararlarina gére bicim ve yon verebilmesi diizeni®® saglikh
haber iletimiyle isleyebilir. Insanlar yasadiklari ortamin niteliklerini
bilmeden, giivensizligin, yoksullugun, haksizligin, hastaligin nedenlerini
bilmeden bunlari 6nlemenin yollarini da bilemezler, béylece kendi
kendilerini yénetemezler. Genel kamu yararini1 ve toplumun gelecegini
glivenceye alabilecek program, kurum ve bireyler ortaya gkarip karar
mevkilerine getiremezler.5” Bu durumda demokrasinin saghkl isledigi
de soylenemez. Iste haberciligin ve gazetenin dnemi bu noktada
aranmalidir. Basin, baska deyisle gazete, insana ve insan yasamina en
¢ok yarasan yonetim sistemi olarak kabul edilen demokrasinin can
damarlarindan birisidir. Bu noktada nasil bir habercilik anlayis:
olmalidir ki basin isglevini yerine getirebilsin sorusuna da agikhk
getirilmeye cahisilmalidir. Dogru ve nesnel habercilik ilk verilecek
yanmtlardand:r. Bu noktayr daha iyi aydiniatmak i¢in bir 6rnek vermels
gerekirse; Tiirkiye'de Atatiirk Devrim ve ilkelerine bagl ve aym zamanda
sol kanattaki partilere yakinlhigiyla taninan “Cumhuriyet” gazetesinin bir
okuru, radikal Islamc partilere ve dini akimlara yakinhigiyla taninan
“Zaman” gazetesinde bir haberi okudugu zaman olay: 6grenebilmelidir.

Aym sekilde bir “Zaman” okuru, “Cumhuriyet”te bir haber okudugu

65 M.Nuri INUGUR, Basin ve Yayin Tarihi, 2. Basim, Caglayan Yaymevi, Istanbul
1982, s.22.

66 OZANKAYA, s.159.

67 a.gk., 5.159-160.
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zaman olay1 ve boyutlarini anlayabilmelidir. Bagka bir deyisle, yorumla
haber karigtinnlmamalidir. Gazeteler i¢in yayin politikasi kuskusuz
onemli olmahdir; ancak kurumun asil iglevini ve 6nemini zedeleyecek bir
politika uzun siireli distinildiiginde toplum ve kurum i¢in onarilmasi zor
tahribatlara yol acabilir. Iste bu noktada da sorumluluk duygusunun
onemi ¢cok artmaktadir.

Yasama, yuritme ve yargi organlarindan sonra dérdinci kuvvet
olarak nitelendirilen basin, iglevi itibariyle ele ahindigr zaman diger {ig
kuvvetten farkli bir gériitntim olusturmaktadir.

Meclis tarafindan ¢ikarihip, hitkiimetlerce uygulanan yasalar; ihtilaf
halinde, bagimsiz mahkemelerce sonuca ulstinlir. Bu arada toplum
yararina olmayan yasalarin hazirlanis sathasindan itibaren, toplum
vicdaninin sesi basinda yikselir. Basin, konuyu kamuoyu 6niinde irdeler.
Basindaki tartismalanyla diger ii¢ kuvvet de ilgilenir, etkilenir.8

Uc kuvvet organik bir aksiyon giicii halinde yasarken, basin, bu g
kuvvettin zaman zaman hepsini birden yapisal degisikliklere zorlar.
Yapisal hatalar ve igleyig aksakliklarnn baska bir deyisle yuritmedeki
sarsintilar, kanun yapimindaki manasizliklar basin tarafindan dnce
uyarilir; sonra degisiklik yapimina zorlamir. Basinin dérdiunci kuvvet
olusunda diger giiclere oranla farklilig:r ve etkisi bu noktada gizlidir.
Bagka bir deyisle, yetkisiz sorumluluk.69

Baska bir deyisle sorumluluk tasimayan yetki olmayacagina gore,
basindan sorumluluk duygusunu kaldirdigimizda giici de kendiliginden
yok olacaktir. Onun i¢in muhabirden genel yayin midiriine ve hatta
gazete sahibine kadar bu sorumluluk duygusu herkes tarafindan

hissedilmeli, fikir iiriinlerinin degerlendirilmesinde sorumluluk ilkesiyle

68 Oguzhan KAVAKLI, “Basinda Sorumluluk”, Tiirk Basinimin Sorunlar
Sempozyumu, A.U. Rektorhigi Yayinlari, No: 95, Ankara 1986, 5.75.
69 a.gk., s.75.
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bagdagmayan eserlere gazete siitunlarinda yer verilmemelidir.’% Ciinki,
onceki bolimde kamusal {irlin ya da hizmet olarak tanimladigimz
gazete, Ozellikleri geregi topluma bir takim dig faydalar ve maliyetler
yaymaktadir. Bu dis fayda ve maliyetler okurun gazeteyi satin alirken
odedigi fiyat olan dogrudan maliyetten cok farkhidir.”! Insanlar
kamusal iligkiler iizerinde hiikiim verirken aldiklar1 haberleri
degerlendirirler. Gazetelerin “haber verme iglevi” gazetecilik ahlak ve
gazetecilik sorumluluguyla yakindan iligkilidir. Dogru ve nesnel haber,
kamuoyunu nasil olumlu yonde etkileyecekse; saptirilmisg, abartilmas,
vanlis ya da tam yansitilamamis haberlerde kamusal iliskiler tizerine
hikiimleri olumsuz yonde etkileyerek, saptirabilecektir. Iste bu durum
dogrudan gazete okuru disinda topluma yansiyan bir dis maliyet, sosyal
maliyettir.72

“Gazete toplumun aynasidir” sozi gazete kavramim agiklamaya
calisan tanimlardan biridir. Basinin fikir ig¢ilerinden olan Semsi
Kuseyri, 1980°1i yillarin Tirk basinini elestirenlere karsilik sunlar:
stylemektedir: “Zenci ilk defa aynaya bakmis bir de kargisinda ¢ok ¢irkin
bir adam gériince aynayr kirmis. Iste basinin durumu budur. Bugiin
basindan sikayet edenler tamamiyle aynay1 begenmediklerindendir.
Ciinkii kendilerini goriiyorlar icinde.””3 Basin dogru ve nesnel habercilik
ilkesine uyarak verdigi haberlerle toplumda olup bitenleri yansitma
olanagina sahiptir. Ancak 1980°li yillarin Tirk basininda bu ilkenin

yeterince uygulandigt soylenememektedir. Bu donem lotarya kisir

70 a.g.k., s.76.

1 Turgay BERKSOY, “Basin Ekonomisi ve Promosyon”, Marmara Iletisim Dergisi,
Sayi: 3, Temmuz 1993, s.217.

72 a.gk., s.218.

73 Semsi KUSEYRI, Tirk Basimin Sorunlart Paneli'nde sunulan bildiri, Tiirk
Basininin Sorunlart Sempozyumu, A.U. Rektorliigd Yayinlan, No: 95, Ankara
1986, s.88.
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déngiisii’ ve tekellesmeler’® tartismalanyla gecmistir. Haluk Sahin,
lotarya olgusuna meslegin sayginligi ve guvenirliligi acisindan
bakildiginda basimin zaten asparagas {(gercek olmayan haber) olay1 ve
hitkimetin sistematik ¢abalari sonucunda ciddi bir prestij kayb1 sorunu
ile karsi kargiya bulundugunu belirtmektedir. Ayrica, “Bir tirtin diigiiniin
ki, kendi iglevi ya da 6z degeri dolayisiyla yeterince satilamiyor, ama bir
piyango bileti ya da spor toto kuponu gibi satiliyor. Burada meslek
acisindan onur kirict bir durum yok mu?”7® sorusuyla basinin
sayginhigini ve inanihirhgim zedeledigi vurgulanmaktadir.

Tiirkiye’de okuma aligkanliginin yeterince gelismemis olmasi, halkin
egitim dizeyinin. disiik olmasi gerekgeleriyle gazetelerin igeriginin
diisiiriilmesi, kurumun islev ve oneminin azalmasina ve hatta yok
olmasina yol agmaktadir.

Geri kalmighk yapisallastiga 6l¢iide toplumun kendi kaynaklarin:
ozerkce kullanabilme yetenegi azalir; tiirli mekanizmalarla toplumun bir
hammadde treticisi ve tiikketim mallar1 pazar olarak kalmas: bagka bir
deyisle geri kalmanin kendi kendini siirdiiren bir yapiya kavusmas:
saglanir. Ekonomi, siyaset, hukuk, egitim, ulasim, saghk, bilim, sanat,
spor... alanlarinda oldugu gibi iletisim alaninda da bu mekanizmalar
igletilir. Cinki 6bir alanlarda bu somiiriiniin devamli olabilmesi, i¢erde
anlatim 6zgurliginiin elden geldigince engellenmesini, yozlastirilmasini,
insaniara biili mesajlaiin ya ulagsamamasi ya da insanlarin onlara kars:
gozlerini, kulaklarini, kafalarini kapamaya kosullandirilmasini

gerektirir. Bu yollarin hepsine bagvuruldugunu gordiigimiz geri kalmis

Ayrintili bilgi icin bkz: Haluk SAHIN, “Lotarya Kisir Déngiisi” Tiirk Basininin

Bes Sorunu, Basm Konseyi Yayinlari: 2, Istanbul 1989, 5.29-31.

75 Giiventirk GORGULU, Basinda Ekonomik Bagimlilik, Gazeteciler Cemiyeti
Tezler Dizisi, Istanbul 1991, 5.24-46.

76 SAHIN, 5.29.
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toplumlarda iletisimin demokratik katkilari boéylece ¢ok ciliz
kalmaktadir.”? Bu séylenenler 1s;1g1nda Tiirk basininin toplumun aynasi
oldugunu belirten Semsi Kuseyri, basinin igerigini diisiirerek geri
kalmanin kendi kendini siirdiiren yapisina katkida bulundugunu da
kabul ediyor demektir. Oysa degisme, gelisme ve demokratik kiiltiiriin
yerlegsmesi i¢in basin halkin begeni diizeyine inme ¢abasinda degil, bu
diizeyi yikseltme ¢abasinda olmalidir.

Gazeteler i¢in farkl olmak, ¢ok seslilik, ¢ok yonliilitk demokrasinin
geregidir. Ama sistemin dayanag asgari mustereklerdir. Nereden
bakarsak bakalim temelde asgari misterekler saghikli yapilanmalar i¢in
gereklidir.”® Gazeteler i¢in saghkli yapilanmann ilk kosulu okuyucu
givenini kazanmadir. Kuskusuz okuyucu giivenini kazanma bir gazete
icin kolay olmamaktadir. Bu ¢aba uzun siireli ve dengeli bir politikay:
gerektirmektedir. Okuma aligkanlhiginin yeterince gelismedigi Turkiye'de
halk agisindan basin ve basindaki yazarlar onlarnn kiltir gereksinimini
kargilamakta, diinya gortisiini bi¢cimlemektedir. Gazeteci onun tek
kiiltir, tek gercek, tek haber kaynagidir.”® Bu durum Tirkiye’de
yayincilikta devlet tekelinin kinlmasiyla degismistir.89 Bu yiizden basin
onemli bir gice sahiptir. Béyle bir giice sahip olan bir meslekte

olusturulacak politikada ise meslek ahlak ilkeleri de mutlaka yer

7T OZANKAYA, 5.163.

3 Mete CUBUKCU, “Zoriukara Gogis Geren Bir Yayin Aract ve Dérdiincii Kuvvet”,
Gazete Nedir Ne Degildir ve Basin Ozgiirliigii, Gaz.Cem., Istanbul 1984, s.14.

79 Niyazi OKTEM, “Gazetecinin Giicii ve Sorumlulugu”, lletisim Diinyas1, Say1: 10,

Temmuz-Agustos 1992, s.3.

80 1992 yihina kadar radyo ve TV yayinaihigh devlet tekelinde oldugu i¢in devletin

radyo ve TV’si olan TRT’de hikiimetin politikalarimin aleyhinde yorum ve

gorislere yer verilmezdi, boylece toplum tek yonld bilgilendirildi. Bu dénemde

hiikiimetin politikalarina alternatif yorum, goriis ve elestiri sadece yazih basinda

yer alabilirdi. Ancak 1992 yilinda radyo-TV yayincihiginda devlet tekelinin

kirtlmasi ve 6zel radyo-TV istasyonlarinin hizla artmasiyla toplumun haber

alternatif yorum, géris ve elestiri kaynaklari olan gazeteciler yazili basinla simirh

olmamaktadir.



33

almahdir. Gazetecilikte meslek ahlakinin uluslararas: ilkeleri kisaca
soyledir:81

1.Insanlar, dogru ve kapsamli bilgi ile gercekligin nesnel bir
goriinimiini edinme hakkina sahip olduklarn gibi kendilerini ¢esitli
kiiltir ve iletisim araglan ile §zgiirce ifade etme hakkina da sahiptirler.

2.Toplumun diinya hakkinda dogru ve kapsamli bir gordinim
olusturmasi i¢in gazetecinin en basta gelen gorevi, halkin dogru haber
alma hakkina ve nesnel gergeklige bagli kalarak olgulari ve olaylan
yaratici kapasiteden de yararlanarak igleyip, duyurmaktir.

3.Gazetecilikte haber toplumsal bir Griin olarak degerlendirilir. Yani
gazeteci iletilen haberin sorumlulugunu paylasir ve bu nedenle sadece
ortami kontrol edenlere degil, ¢esitli toplumsal ¢ikarlar dahil genel olarak
kamuya kars: sorumludur. Gazetecinin toplumsal sorumlulugu onun her
durumda kisisel ahlaki bilincine uygun olarak hareket etmesini
gerektirir.

4 Hakaret, iftira, lekeleme ve karalamay: yasaklayan ve
baskalarinin haklarinm ve s6hretlerini korumaya iligkin uluslararasi ve
ulusal yasalarin maddelerine uygun olarak bireylerin 6zel yasamina ve
insanhk onuruna sayg: gazetecinin mesleki 6l¢iitlerinin ayrilmaz bir

parcasidir.

81 Halok SAHIN, Yeni Iletisim Ortam Demokrasi ve Basin Ozgirliigii, Basin
Konseyt Bilimsel Arastirmasa, Istanbul 1991, s.93-95.
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5.Gazetecinin mesleki 6l¢litleri onun demokratik kurumlar: ve
toplum ahlaki ile ulusal topluluga layik oldugu saygiyr gostermesini
buyurur.82

Yukaridaki ilkeler gostermektedir ki bir gazeteyi sekillendiren
gazeteciler, mesleki yagsamlan boyunca toplumsal sorumluluk bilinciyle
hareket edip, demokrasinin tim kurumlarina insanlik onur ve 6z
yasamina saygili davranmalidir. Ancak bu kosullarda tretilen gazeteye
okuyucu giiveni kolaylikla saglanabilir. Basin, demokratik toplumun
vazgecilmez sart1 ve zorunlu unsuru; kisi ise, kurumun hiicresi, varlik

sebebidir. Basimin hukuki sorumlulugu, bu iki deger arasindaki hassas

denge bozulmadan kurulmahidir.®3 Bu dengenin kurulmas:

82 Gazetecilikte, meslek ahlakinin uluslararasi ilkelerinin konuyla dogrudan ilgili

bes maddesi yukarnda agiklandi; ancak diger bes madde de konuyla ilgihi oldugu
i¢in bilinmesinde fayda vardir. Bunlar:

1.Gazetecinin toplumsal roli nedeniyle en yiksek darastlik élgtitlerine gére
davranmas: zorunludur; kendi inanglarmna aykir isler yapmamak, enformasyon
kaynaklarmi agiklamaktan kaginmak ve ¢alistigy iletisim kurumundaki karar
streglerine katilmak bunlar arasindadir. Mesleki diiristlik gazetecinin herhangi
bir riigvet almasina izin vermez. Aym sekilde, fikri haklara sayg géstermek ve
ozellikle intihalden kaginmak meslek ahlakinin geregidir.

2.Meslegi niteligiyle gazeteci toplumun enformasyona erigmesine ve medyaya, di-
zeltme ve cevap hakki dahil, ¢esitli yollarla katilimda bulunmasina destek olur.
3.Gercek bir gazeteci, basta baris, demokrasi, insan haklan, toplumsal ilerleme
ve ulusal kurtulus olmak tizere hiimanizm evrensel degerlerini destekler: her
kialtirian kendine iliskin kigiligine, degerine ve onuruna ve aym zamanda her
halkin kendi siyasal, toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel sistemini ézgiirce secip
gelistirmesine sayg gosterir. Boylece gazeteci toplumun demokratik iyilesme
yoéninde toplumsal doniisiime etken olarak katkida bulunur,

4.Guazetecinin evrensel degerlere duydugu ahlaki baghhik onun asagida
sayilanlarm hakli gostermekten ya da kiskirtmaktan ka¢cinmasimi gerektirir;
saldirganhk savaslan ve ozellikle niikleer silahlarla silahlanma yarisi, diger cesit
siddet, nefret ve aymmaihk ve 6zellikle irkgilik ve despotea rejimlerin baskis,
somurgecilik, yeni somirgecilik ve yamisira yoksulluk, kot beslenme, hastahiklar
gibi insanhigin basina bela olan diger biyik kottlukler.

5.Gazeteci cagdas dunyada, genel olarak yeni uluslararas: iliskiler 6zel olarak da
yveni iletisim diizeni ¢ergevesinde ¢alisir. Yeni Uluslararas: Ekonomik Dizen’in
ayrilmaz parcas: sayilan bu yeni dizen enformasyon ve iletisim alanimin hem
ulusal hem de uluslararasi dizeyde sémirgecilikten arindirilip, hallar arasinda
bans iginde birarada yasama ilkesine uygun olarak kiltirel kimlige tam sayg:
duyarak demokratiklestirilmesi hedefini tasir.

83 PFikret EREN, “Basinda Hukuki Sorumluluk”, Tiirk Basininin Sorunlar:
Sempozyumu’ndan ahnmistir. A.U. Basin-Yayin Y.0., Ankara 1986, 5.35.
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demokrasinin ileriye yonelik evrilmesinde ¢ok ¢énemli gelismelere yol
acabilecegi gibi tersi bir durum yozlagsmalara ve hatta onarnlmasm
olanaks1z zedelenmelerede yol acgabilecektir.

Gazeteler, toplumsal olaylarn deyim yerinde ise sicagi sicagina
izleyerek gelecege belge birakirlar. Bu tiir belgeler yanli ve yamltic
olabilecegi gibi, tarihsel gerceklere kargi sonradan yapilan yaniltma
girisimlerini de diizeltebilecek niteliktedir. Tarihsel olay ve olgulara
bilimin mercegi ile bakacak olanlar bu tir belgeleri ihmal edemezler.84
Bir baska deyisle, gazetenin iglevi ve 6nemi o giiniin kogullaryla simirh
degildir. Toplumun gelecegine 151k tutma acisindan da ¢ok 6nemli bir role
sahiptir.

Otoriter yonetimlerde; elestiri, alternatif yorum ve
degerlendirmelerle denetim olmadigl, buna izin verilmedigi bilinen bir
olgudur.85 Buna ragmen basin bu tiir yonetimlerde de onemli bir giic
olarak kabul edilmektedir. 1917 yilinda genig halk kitlelerinin
katihmiyla gercgeklestirilen Rusya’daki Sosyalist Devrim, muhalifsiz
Sosyalist partinin yoénetimini 6ngérddgu i¢in otoriter bir yénetim olarak
kabul edilmektedir. Devrimin otoriter lideri Lenin, gazeteyi devrimin en
kuvvetli silahi olarak nitelemekte ve bu devrimle ydnetime gelen
iktidarin hizmetinde olmasi gerektigini vurgulayarak ancak gidimli bir
basina izin verilecegini de belirtmektedir. Bir baska otoriter yonetici
Napolyon’a gire gazete, “Hitkiimetin kararlarnni destekleyen ve istedigi
sekilde hareket eden matbuadir.” Hitler ise basin: yoneticiler elinde bir

arac saymaktadir.86

84 Ugur KOCABASOGLU, “Milli Miicadele Sozciilerinden: Anadolu'da Yenigiin®, AU.
Siyasal Bilgiler F. Dergisi, Cilt: XXXVI, Ocak-Arahk 1981, No: 114, 5.188.

85 Haluk YUKSEL-Ugur DEMIRAY, Basinin Toplumsal fletisimdeki Islevleri, AU
Egt. Tek. ve Yaygin Egitim Vakfi-Egt.Ars. ve Bilimsel Yayinlar Dizisi No: 002,
Kskigehir 1988, s.54.

36 INUGUR, s.22.
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Otoriter yonetimlerde gazetenin bu sekilde nitelendirilrﬁesi dogal
sayilmaktadir. Cinkii gazete, idare edenlerin konusan dili olarak
gorilmektedir. Bir bagka deyisle denetim ve elestiriye izin verilmeyen
otoriter yonetimlerde basin ya da gazete, yonetimin ya da ideolojisinin
propagahda.sm.l yapmas1 gereken bir kitle iletisim araci olarak kabul
edilmektedir.

Otoriter yonetimlerde iktidarin sesi; demokratik yonetimlerdeyse
sistemin isletilmesinde vazgecilmez ve bilgi akigimin temel araa sayilan
gazete icin zaman c¢ok onemlidir. Okuyucu sabahleyin rafta goremedigi
gazetesinin yerine belirli bir takim 6zellikleri gézoniinde bulundurarak,
(kendi yasam tarzi ve goriiglerine uygunluk vb.) kendi gazetesine en yakin
ozellikleri igeren bir gazeteyi seg¢ebilir. Bu durumda gazetenin
orgitlenisinin de ¢ok iyi olmasi ve okuyucuya vaktinde gazeteyi
ulastirabilecek bir sistemi kurmas: gerekmektedir.

Yazi, insanlar aras: iligkilerde ve iletisimde hem baglayici, hem de
gﬁvenlik saglayial iglevler dstlenir. S6z yaziya gecirilip baskalarina
ula@fs-lgmda yadsinamaz bir gerceklik kazanmir. Ote yandan bu yazilmig
ébzﬁn yorumunda, degerlendirilmesinde insamin daha 6zgiir olabilmesi
sozlii iletisim ortamimin zaman ve mekan boyutlarindaki kisithligim
asarak daha derinlemesine diigiinebilmesi anlamina da gelir.87
Yazinsal iletisimin bu istinliigii gazetenin toplumsal/kiiltiirel
- yasamdaki iglevlerini yerine getirmesini kolaylasfﬂlrlm bir durum
yaratirken kiiltiirel gelismede geri kalmis iilkelerde ya da sézla kiltirden
yvazili kiltire gecememis toplumlarda tersi bir duruma da yol

| agabilme‘ktedir.

87 ZILLIOGLU, s.173.
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c. Gazete Tiirleri

Gazeteler igeriklerine gore iki gruba ayrilmaktadar:
1. Fikir gazeteciligi
2. Magazin gazeteciligi

c.a. Fikir Gazeteciligi

Fikir gazetelerinin temel amacglar1 haberleri yorumlayarak
degerlendirmektir. Ayrica haberleri derinligine inerek, ayrintilariyla
nedenlerini sorugturarak da verebilirler. Bir baska deyigle, haber verirken
agiklayic1 ve yorumlayic: bir yaklagimin yamisira sorugturucu ve aragtinc
bir yolu da benimseyebilirler. Fikir gazetelerinde ciddi icerikli haberler
yaninda yorumlara ve ¢esitli goriiglerin degerlendirildigi makalelere de
yer verilmektedir. Bu tiir gazetelerin tirajlan yonelmek istedigi kitlenin
goruslerine uygun geldigi ol¢ide yikselir ya da algcalir. Magazin
gazetelerine oranla satislarinin diigiik oldugu bilinen gerceklerdendir.8®

19.ytizy1lda Sanayi Devrimi’'nin ardindan gelen teknolojik geligmeier
gazetelere gesitli yenilikler getirdi. Daha hizh ve ¢ok bask: olanagi daha
fazla haber gereksinimini beraberinde getirdi. Bu durum haber
konusunda degisik yaklasim ve uygulamalara yol agt1. (Bu yaklagimlar

haber kavram irdelenirken agklanmaya calisilacaktir.)

c.b. Magazin Gazeteciligi

20.yiizyalin sonlarinda ¢ok yaygin olarak gérilen diger tir gazetecilik

magazin gazeteciligidir. Magazin gazeteciliginin amac: ise eglendirirken

88 Ayrintili bilgi i¢in bkz: TOKGOZ, 5.145.
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bilgi vermektir.8? Bir bagka deyigle magazinin gérevi egléndirirken
egitmek olarak ifade edilmektedir.99

Magazin gazeteciligi 6nce Ingiltere’de daha sonralar1 ABD’de ve diger
Avrupa ilkelerinde denenip, yayginhk kazanmistir. Halka doniik
gazetecilikte denilen magazin gazeteciliginin iki amaci vardir:

1. Insanlann ilgisini ¢eken konular: islemek,

2. Ucuza gazete satmak.

Yukaridaki her iki amagta gercekte birbirleriyle baglantilidir. Bir
yandan okuyucuyu gazetelere yoneltmek i¢in onlarin ilgisini ¢cekebilecek
konular: bulmak, diger yandan ise ucuza gazete satarak okuyucunun
gazeteyi almasinmi saglamak. Bunun i¢inde cesitli yollar denenmistir ve bu
sekilde kitle gazeteciligi yoniinde adimlar atilmistir.

20. yizyilin sonlarinda gelisen teknolojiye kosut basim teknolojisi de
geligsmig, eskiye gore cok daha kisa siirede ¢ok fazla sayida gazete
basabilme olanag: yaratilmistir. Bu teknolojinin atil kapasite
kullanilmasi1 da gazetelerin tirajinin yiikselmesine baghdir. Béylece
gazetelerin tirajim yikseltmek i¢in insanlarn ilgisini ¢ekebilecek cinayet,
seks, ironi, yolsuzluk vb. konularda sansasyonel habercilige yonelindi. Bir
Penny’e satilan bu gazetelere de sar1 basin (yellow press) ya da kitle
gazeteleri denildi. Bu akimin 6nciligini Gordon Bennett ve Joseph
Pulitzer vapmaglardir.

Tirkiye’deki magazin anlayis: ise genel anlamda c¢iplak kadin resmi
vermek, bu resimlerle sayfay1 siislemek, altina da fotografi konusturmak
icin birkac satir yazi1 yazmaktir. Sadece sinema ve sahne diinyasinmn

yildizlanndan haber vermekle magazin yapmis olmak sayilmaktadir.1

89 a.g.k., s.153.

90 Yener SUSAY, “Magazin Nedir, Ne Degildir?”, Gen¢ Gazeteciler Egitim Semineri,
Gazeteciler Cemiyeti Yayinlan, Istanbul 1986, s.195.

9 a.gk., s.195.
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toplumsal bir dinamik bir denge ve demokrasiyi besleyen oénemli bir
kanaldir.92 Ciinkii, insan yasam ayricalikli bir konuma topiumsal bir
varhik oldugu i¢in degil kiiltiire bir varhk oldugu i¢in konulmustur.
Kiiltirel yasamin dinamigini de ileti alig-verisi saglar. Basin,
demokrasinin bir pargas: olarak gerektiginde tiim organlarim kullanarak
tek bagina gerektiginde de diger kurumlarla birlikte, iilkede yasayan
toplumun bifeyleri, gruplari, kurumlar, yonetenleriyle, yonetilenleri,
caliganlan ve ¢aligtiranlan arasinda bir iletigim kopriisudiir.93

Bir bagka deyisle, sivil toplum, bagrinda gelisen degisik giicler ve
sosyal kesimler i¢inde stirekli bir etkilesim, ¢6ziimleme ve yeniden
catigsma dinamigine dayanir. Bu baglamda da sivil toplum olgusunun
gelisimiyle basinin (...) gelisimi arasinda islevsel ilviskiler vardir. Her
turli bilgi akimi sivil toplumu var eden organizmay: besler ve daha
ileriye evrilmesine destek olur. Basin, bu yeni olusan yapimin dinya
goriigiini yiginlara dogru yansitir,.%4

Gazetecilik meslegi 1787 tarihli ve diinyanin en eski yazili
anayasasi olan ABD Federal Anayasasinda 1791'de ilk degisikligi
yapildigr zaman, anayasanin guvencesine kavusturulan ilk ve tek igskolu
olmustur. Ne var ki bu teminat bir “igletmecilik” kolu oldugu i¢in degil,
gercegi bulup veya ortaya cikarip halki aydinlattig igin verilmistir.?®

Gazetecilik, kamunun tim dogrularn kendi yazgis1 ve yonetimi ile
ilgili kararlan yamlgiva diismeden, gerceklerin 1s1ginda verilebilmesine

aracilik etmedir. Gazeteci de bu isi yapan kisidir.

92 Murat VURAL, “Demokratik Toplumlarda Basin Ahlak: ve Arastirmac
Gazetecilik”, Kurgu Dergisi, An.U.Yay., No: 625, Ilet. Bil.Fak.Yay., No: 4 Say1:10,
Eskigehir, 1992, s.128.

93 a.gk. '

94 Ali GEVGILIL, Tiirkiye’de Yenilesme Diisiincesi, Sivil Toplum Basin ve Atatiirk,
2.Basim, Baglam Yaymnlar: 32, Istanbul 1990, s.21.

95 fsmet GIRITLI, Gazeteciligin Baz1 {lke ve Sorunlar, [.I.T.I. Akadamisi, Nihad

Sayar-Yayin ve Yardim Vakfi Yayinlan, Istanbul 1978, s.2.



41

Gunimiziun acik ve demokratik rejimlerinde benimsenen hiirriyetci
anlayis, kisiyi celisik durumlar ve farkl tercihler kargisinda kaldig
zaman dogruyu yanhstan, iyiyi kétiiden ayrima yetenegine sahip rasyonel
bir varhk olarak kabul etmektedir. Gergek hi¢ kimsenin tekelinde
olmadig gibi, gercegi aramak kiginin vazgecemeyecegi dogal haklarindan
birisidir. Bireyin demokratik rejimde oyunu amaca uygun olarak
kullanabilmesi ve gérevini yerine getirebilmesi i¢in hergeyl dogru olarak
bilmesi, bildiklerini de baskalarina duyurmasi, disiindiiklerini acike¢a
soyleyebilmesi gerekir. Bu tir bir diyalogun kurulmadig hallerde halk
yonetiminden s6z edilemez. Nitekim, basin icin kullamilan “Dérdiincii
Kuvvet” deyimi de bu gercegi ifade eder.%® Ancak basimin boyle bir
nitelige ozellikle parlamenter demokrasilerde sahip oldugu da
belirtilmelidir.

Basinin toplumsal yasamdaki vazgecilmezligini, sahip oldugu ban
kamusal gorevlerden almaktadir. Bu noktada kamusal olarak
adlandirilan gorevlerin devlet tarafindan gerceklestirilen resmi
gorevlerden ayrildigini belirtmek gerekir. Basinin kamusal gérevlerinin
basinda temel iglevi olan “haber verme” gorevi gelmektedir. Demokratik
hukuk devleti giiciini vatandaslarin ozgir iradesinden alir.97 Bu
baglamda ancak dogru bilgilendirilen birey se¢imini 6zgirce ve saghikh
olarak yapabilir.

Bas:n kurumunun ikinct kamusal girevi oiarak “denetim ve elestiri”
goriilmektedir.2® Otoriter yonetimlerde elestiri, alternatif yorum ve
degerlendirmelerle halk denetimine buna izin verilmedigi daha 6nce
belirtilmisti. Ancak demokratik yonetim anlayisi, gelistirici, yanliglan

belirtip dogruyu ve iyiyi gosterici elestiri ile yeni bir gii¢ kazanir.%?

96
97

a.g.k.

Kayihan ICEL, “Gintiimizde Basinin Kamusal Gérevleri”, Geng¢ Gazeteciler
Egitim Semineri, Gazeteciler Cemiyeti Yayini, Istanbul 1986, 5.18.

98 a.g.k.

99 YUKSEL-DEMIRAY, s.55.
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Toplumsal/kiiltiirel yasamda bireylerin toplumsal kaygiyla' yaptiklar:
elestirilerde basin onlarin sézciliigiini yapar. Béylece basin toplum
yvasaminin denetimini, elestirisini, alternatif yorumunu ve
degerlendirmelerini yapabilmektedir.

Demokratik sistemin igletilmesi toplumsal yasamdaki kurumlarnn
birbirlerini denetlemesi ve elegtirmesi ile miimkiin olabilmektedir.
Nitekim hiikiimet parlamento; idare ise yargi erkleri tarafindan
denetlenebilir.100 Ancak iktidar partisi ya da partilerin sézkonusu
kurumlan denetim mekanizmalarini gsu ya da bu bigim ve oranda da olsa
etkileyebilmesi ihtimali de unutulmamalidir. Bu nedenle demokratik
yonetim bic¢imine sahip tlkelerde en o6nemli ve etkili denetim
mekanizmasinin 6zgir ve bagimsiz basin oldugu kabul edilmektedir.

Kuskusuz, basin amlan denetim, elestiri, alternatif yorum ve
degerlendirmeler yapma goérevini yerine getirirken, yalnmizca toplumsal
hayattaki eksik ve kusurlu yanlarini bulup ¢ikarmakla kalmaz ve
kalmamalidir. Basin kurumunda goérev alan konu uzmanlar1 araciligiyla
devlet mekanizmasinin istiinde ve ekonomik hayatin degisik alanlarinda
bir tiir bilirkisilik yapar.101

“Kamuoyunu aciklama ve olusturma” gérevi de basinin bagka oénemli
bir kamusal gorevidir. Gorialdaga gibi, basinin kamuoyu konusundaki
gorevi iki yonlidir: Basin bir taraftan kamusal iradeyi agiklarken, diger
yandan kamusal iradeye y6n veren bir motor durumundadir.192 |

Toplumu olusturan bireyler, demokratik sistemin geregi olarak
kamusal sorunlar hakkindaki disintisina ve gérii&':mii, belli araliklarla
tekrarlanan se¢imler araciligiyla dile getirebilir. Se¢cimlerin diginda halk,
olaylar ve sorunlar hakkindaki gorislerini baska sekilde giésteremez.

Cunkd, genellikle anayasal diizenlemeler bu sekilde yapilmistir. Bu

100 {CcEL, 5.19.
101 y(JKSEL, s.56.
102 {CEL, s.19.
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durumda basin, hemen hemen tim toplumsal durumda, toplum
tiyelerinin disilincelerini ve sesini duyurabilme araca olarak iglev ve 6nem
kazanmr demek yanlis olmayacaktir. Basin toplum bireylerinin sesini
ilgili kurumlara duyururken son derece hayati bir islev goriir: Devlet
yonetiminde bulunan yoéneticiler basin aracilifiyla gelen tepki ve
uyarilarla bagska deyisle yansimayla kendilerine ¢eki, diizen verir ve
sonraki uygulamalarini anilan yansimaya gore diizenlerler.103

Toplumsal yapilanmada basina diisen gérev ve islevler kuskusuz
yukarida ele alinanlarla simirh degildir. Ornegin basin okuyuculari
egitmekle baglh olarak “sistemin kendini yeniden tiretmesi” olarak anilan
gorevle de yukumlidir. Bu baglamda, basin tiitketicileri olan okurlar,
basinin ogrencileri olarak nitelendirilebilirler.194 Bu noktada insan
egitiminin sadece programli egitim kurumlar olan okullarla sinirh
olmadigini da vurgulamalidir. Insanlann calistiklar1 kurumlar, basin,
diger kitle iletisim araglan, cevresi vb. hep bir anlamda insanlarin
toplumsallasmasinm saglayan egitim birimleridir.

Basinin yukanda anilan kamusal gorevlerini gercek anlamiyla ve
tam olarak hayata gec¢irebilmesi i¢in basinin devletin her tir baskisindan
uzak kalmasi gerekir.10% 657 sayili Devlet Memuru Kanunu'nun 16,
Maddesi; merkezde bakanlar, illerde valiler disindaki kisilerin veya
onlarin yetkili kildigr kisilerin disindakilerin bilgi vermesini
yvasaklamistir. Bu durumda basin mensuplarinin saghkli bilgilere
ulagmas: ve hatta haberi kontrol etmesi gii¢c olmakta baz1 durumda ise
mimkin olamamaktadir. Kendisi dogru habere ulasamayan, yasal
sinirlamalarla karsilasan basin, topluma da dogru bilgi
aktaramayacaktir. Halkin gercekleri 6grenme hakki olarak tamimlanan
basin 6zgiurliginin yeterince gelismedigi tilkelerde basinda iglevlerini

istenilen dizeyde yapamamaktadir.

103 y{yKSEL, s.57.
104

105

a.g.k.

a.gk., .58,
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e. Gazetecilikte Haber Kavramm

Gazetenin temel iglevinin “haber verme” oldugu daha once
belirtilmisti. Bu baglamda gazetenin temel 6gesi de haberdir denilebilir.
Kavram olarak haberin ne oldugunu agiklayan bir tanim birligine heniiz
varilamamistir. Haber kavraminin 6nemini, tasidigr anlama, 6zelliklerini
somut bir sekilde belirleyebilmek yoniinden iki temel etkeni devamh
olarak gézéniinde tutmak gerekmektedir.106 Bunlar:

1. Toplumda gecerli ve kullanilmakta olan iletisim teknolojisi,(™

2. Mevcut iilkenin toplumsal yapisi.

Her toplumda, insanlarin yasamlarini siirdirmek i¢in giristikleri
ekonomik etkinliklerle, siyasal, ideolojik vb. etkinlikler arasinda
vazgecilmez diyalektik bir iligki yurirliktedir. Siyasal, ideolojik, kiiltiirel
vb. etkinliklerin, kisaca st yapinin, bir 6gesi olan kitle iletisimi bu
kargilikli iligki biitiini icinde kavranabilir.107 Nitekim gazeteyi elinde
bulunduran egemen sinif ve tabakalarin konumlarini benimsetmek ve
pekistirmek iglevlerinden de soyutlamamak gerekir. »

Habercilikte iki 6nemli tartisma yoni vardir:

1.Kitleye iletilecek icerigin hangi etkenlere gire secilecegi,

2.Secilen igerigin en iyi sekilde kavranmas: i¢in haberin verilis
yontemi ne olmahdir ki insanlarn disiinceye yoneltsin. (Bu ¢aligmanin
kapsam: digsinda oldugu i¢in bu madde agiklanmayacaktir.)

Kapitalist sistemde haber ticari bir drin olarak ele alinmaktadir.
Bir ticari iiriin olarak haber, gercekte Ingiltere’de ve ABD’de 19’uncu YY1in
sonlarina dogru gelismeye baglamig ve 1900 yiliyla birlikte somut bir

varlik kazanmistir.

106 TOKGOZ, 5.53.

(*)  Bu madde calismanin kapsam disinda cldugu i¢in agiklanmayacaktir.

107 Uygur KOCABASOGLU, “Haber Kavrami Uzerine”, Yillik 1974-76, A.U. SBF
Basin-Yaymin Y.O., Ankara 1977, 5.335.
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Haber bir taraftan toplanan, iglenen, ambalajlanip kitle iletisim
araglarinda satilan bir iriin; bir taraftan da beyinlerde olusturulan bir
durumdur. Her ne olarak diigiiniiliirse diisiiniilsiin haber; okuyucu,
dinleyici ya da izleyicinin ilgisini ¢ekebilendir.108

“New York Herald Tribune”iin yazi igleri miidiirlerinden Stanley
Walker’a gore haber: “Bazen riizgardan daha az kestirilebilir, bazen de
yvash piramidler kadar eski bir olayin tekrandir. Cogunlukla da genel
deneyimlerin disindadir.”109

Hillard’a gére “Gercek olan ve insanlar i¢in ilgi ¢ekici olan her
olusum haberdir.”*10 Bir bagka tarmima gére ise “Insani etkiler arasinda,
halk: ilgilendiren, bilgilendiren ya da eglendiren, o ana kadar
yaymlanmamuis bilgidir.”111

19. yuzyilda St. Louis Dispatch ve New York World gazeteleriyle
genis kitlelere ulagabilen ve ABD’de “sar1 basin” olarak adlandirilan kitle
gazetelerinin yaraticilarindan sayilan Joseph Pulitzer'in de kendine gore
haberle ilgili olc¢iitleri vardi. Bu 6zellikler s6yle siralanmaktadir:
Orijinallik, farklihik, romantiklik, heyecanlandincilik, komiklik, tuhaflik,
benzersizlik, aciklilik, biriciklik ve iizerinde konusmaya uygunluktur.112
Kitlesel gazeteler goz oniinde bulunduruldugunda sansasyonel olma, seks,
ironi, umut ve sirpriz icerme gibi baz1 6zellikleri de ekleyerek listeyi
genisletmek mimkiindir.

Bernard Roshceo’ya gore haber, insanlarin hem fiziksel hem de sosyal
cevrelerinde olup bitenleri 6grenme gereksiniminden dogmustur. Haber,

bir sosyal iletisim araci oldugu iginde ¢ok 6nemli ve gereklidir. Ayrca

108 George A. HOUGH, News Gathering, 3 Edt., The University of Georgia, Houghton

Mifflin Company, Boston, 1984, s.1.

109 a.g.k.

110 kOCABASOGLU, 5.237.
11 Cemalettin SENOCAK, Yayim ve Haberlesme, (Yayinevi yok), Ankara 1967,
$.229.

112 HOUGH, s.2.
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haber, giincel bilgilerle sosyal kontroliin olusturulmasinda ve sosyal
uzlag saglanmasinda bir gereksinimdir.113 Bunun yamsira toplumlarin
birbirlerine yaklagmasinda, uzlagmasinda (kimi zaman tersi bir durum
da soézkonusu olabilir). Haber énemli 6gelerdendir. Gergekte, evrensel
énemiyle haber, toplumun i¢inde bulundugu konumunun kavramasinda,
gecmigle gerekli baglantiy1 kurabilmesinde ve gelecege evrilmesinde
gerekli temel bilgilerdendir.

Tim bu séylenenler 1$1¢1inda haberin hem tamimlarinda hem de ana
ogeleri olarak belirtilen &l¢iitlerde ilgi ¢ekiciligin en snemli 6ge oldugu
kabul edilebilir. Insanlarin ne kadar ilgisini cekecefi ve merak
uyandiracagini belirlemede bazi etkenlere dayanma zorunlulugu vardar.
Buﬁu belirleyecek kisilere ise ¢ok genis “manevra” alani birakmaktadir.
Bu manevra olanagi ya da bagka bir deyisle habercinin neyin haber
oldugu konusunda yapacag: se¢me o kisinin bilgisi. egitim diizeyi ve
cercevesinde egemen olan normlar vb. etkenlere oldugundan ¢ok, o kiginin
siifsal konumu, iliskileri ve baglantilarinca belirlenir.*14

Insanlamn ilgisini ne tir olaylarin ¢ekecegi sorusuna yanit, “insan
yasamina iliskin olaylar” olmaktadir. Insan yasam: ¢ok genis bir alam
kapsamasina ragmen habercilik alaninda yapilan calismalarda
genellikle “bir adamin képegi 1sirmasi” ornegi tekrarlanip durulmaktadar.
“Beklenmediklik”, “olagandisihk” ve “giinlik yasamdan ayrilan bir
ozellik tasima” gibi etkenlere de rastlanmaktadir. Insazlann ginlik
yasamlarinda ortaya ¢ikan kimi siradan kimi ¢arpie: bir takim ola_ylam,
toplumsal ézlerinden soyutlayarak ve tstelik ¢carpitarzk haber bi¢iminde
sunmak boylelikle insanlann dikkatini ikinci nemdek: sorunlar iizerinde
odaklastirmak kitlesel gazetelerin (sar gazeteciligin) en vazgecilmez
uygulamasidir. Bu baglamda gazetecilerin kamusal gérevden ya da kamu

yararindan ne anladiklan ¢ok 6nemli olmakta, gazetenin politikasimin

113 Bernard ROSCHO, Newsmaking, The University of Chicazs Press, 1975, s.10.
114 gOCABASOGLU, s.339.
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neye gore belirendigi hayati énem tasimaktadir. Kapitalist toplumlarda
kitle iletigim araclarinin tretim gl¢lerinin ve iretim iligkilerinin yeniden
dretimini saglamada ¢nemli islevler yiliklenebilecek birer iist yapi
kurumu olduklar1 gézoéniinde bulundurulursa gazetenin politikasim

olusturan kisiler ve onlarin odlgiitleri tartisma konusu yapilabilmektedir..

e.a. Haber ve Gergek

Habercilik alanindaki tartisma noktalarindan biri de haber ve
gercegin ayni sey olmadigi ve bunlann kesinlikle birbirinden ayrilmas:
gerektigi noktasinda odaklasmaktadir. Bu tezin savunucularina gore,
haberin iglevi bir olaya isaret etmek iken gercegin iglevi gizli kalmig
olaylart ortaya ¢ikararak, birbirleriyle iliskilerini kurarak, insanlarin
uygun davramslarda bulunabilecegi bir cerceve yaratmaktadir.}1® Bir
olayin haber olabilmesi i¢in de az ya da ¢ok acgik bir eylem olarak ortaya
cikmasi gerekir. Bir bagska deyisle, bir olayin haber olabﬁilmesi icin,
olaylarin gidisi kesin tammlanabilir bir sekil almalidir. Bu bakis agis:
bir yonuyle de, Amerikan toplumsal bilimlerinde egemen olan agsin
ampirizm ve pozitivizm yansimasindan baska bir sey degildir.116

Bu anlayisa gore “haber, ilging olan ve ag¢ikca ortaya c¢ikmig
goriunumlerin 6zetidir’. Tanimdan da anlagilacag gibi halkin ilgisini
cekebilme 6l¢iitii olarak agik bir gériinim kazanmasa bile halkin ilgisini
cekebilecek o kadar ¢ok konu vardir ki.

Haber ile gergek baglantisimi iletisim kuramlarindan Westley-
MacLean kuramiyla a¢iklamak mimkindir. Bu kurama gore bir kitle
iletisim aracindan gonderilecek ileti, kitle iletisim aracini elinde
bulunduran bireyin (ya da bireylerin) ve ortamda aktif ¢alismakta

olanlarnn 6zneligi alanlan ile secici algilarina gore bigcimlendirilmektedir.

115 a.g.k., s.341.
118 a.g k., s.342.
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Bu baglamda bir kitle iletisim aracinda yer alan bir haber aracin
sahibinden, muhabirine kadar gesitli kademelerin eleme siizgecinden
gecmektedir. Hatta bu cercevede “haber, kitle iletisim aracinin icerigini
denetleyenin haber olarak belirledigidir.” diisiincesini savunanlar da
cikabilmektedir.117

Kapitalist toplumlarda, biyiik ¢ogunlugu egemen giiclerden yana
olan kitle iletisim araélam, varlik nedenine uygun diisen habercilik
anlayisim yaratmiglardir.118 Ancak , ayni kapitalist sistemde toplumsal
yapilar, ¢ikarlar: bu sistemden ve isleyisinden yana olmayan toplumsal
glcleri de yaratmaktadir. Bir yanda haberi bir olayin olgusal anlatimi
olarak ele alan 6nem, zamanlilik ve olagan disilik gibi ¢zellikleri 6n plana
cikaran geleneksel yaklagim varligani stirdiiriirken, 6te yandan, haberi
tarthsel ve toplumsal nedensellikleri icinde ele alan ve hedef kitlenin
kitle iletisim aracindan beklediklerine daha fazla duyarhlik gosteren bir
egilim giic kazanmaya baslamistir. Haberin geleneksel tanimlarina
iliskin bir doyumsuzluk olmasina ragmen bu konuda heniiz bir uzlasiya
varilamamigtir. |

Ne tiur olaylarin halkin ilgisini ¢ekecegine iliskin kararlarin 6znel
kistaslara dayamilarak verilmek durumunda olmasi,sadece agik bir
gorinim kazanmis olaylarin, dogrudan halkin ilgisini g¢ekecegi
varsayllmaktadir. Oysa, heniiz acik bir gériiniim kazanmamakla birlikte,
tagidiklart 6nem ac¢isindan genis kitleleri ilgilendiren olaylarn da

“insanlarin ilgisini” cekebileceginden kusku duymamak gerekir..11°

Semra AKDEMIR, “Uluslararas: Iletisim Alaninin Diizenlenmesine Yonelik
Normatif Kavramlarda Ortaya Cikan Yeni Gelismeler” (Basilmamis Doktara
Tezi) Maramara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisi, Istanbul, 1993

118 KOCABASOGLU, s. 343

119 a.g.k., $.343
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e.b. Yeni Yaklagim ve Tanimlar

O Habercilikteki yeni yaklasimlar 6nce bu etkinligin amacin ortaya
koyuyor: “Genis kitlelerin, dogru bilgilere ve gergeklere dayanan, diinya
degistikce degisen giiclenen ve mitkemmellegen bir diinya gériisiine sahip
olabilmelerini saglamak.” Bu baglamda haberi okuyanlar ya da izleyenler
uzerinde birakacag 6znel ilgi ile nesnel 6nem ve anlamhihi@ arasinda bir
ayrim yapmak gerekmektedir. Haberin belirlenmesinde kullamlacak
gercek haber secim ol¢iileri, haberin insanlarda uyandiracag ilgi yerine
bir sorun ya da olayin insanlar i¢in ortaya koydugu nesnel 6nem tizerine
oturtulursa daha gercekci haber anlayigina ulagsmak olanaklidir. Haber
degerini belirlemede kullanilacak olguler “ilgililik-ilginglik” ekseni
Uzerine degilde “Onemlilik-anlamlilik” ekseni iizerine oturtmak,
haberciligin “sansasyonel habercilige” kaymasin1 6nlemede giivence
olabilecektir.120 A

Daha o6nce aciklanan ilgi ya da ilgingligi, haberin iceriginin .
belirlenmesinde degil de, haberin sunulugsunda bir arac¢ olarak
kullanmak, haberin anlasilabilirligini ya da algilanabilirligini
saglamada onemlidir.

Bu nokta da onemle belirtilmelidir ki, haberde oldugu gibi kitle
iletigiminin tim 6teki uygulamalarinda da 'igl uyandirmak ve bu ilgiyi
iletinin iletilmesi siresince yiksek tutmaksizin basarili olmak
olanaksizdir. Burada 6nemli olan, ilgi-ilgin¢ligi haberin igeriginin
belirtilmesinde en 6nemli kavram olmaktan kurtarmaktir.

Buraya kadar soylenenler 1siginda bir haber tanimi yapmak
gerekirse, “haber o6lciilerine gore, izleyici (okuyucu) i¢in 6nemli olan ve
yakin zamanda meydana gelmis ya da ortaya gikarimig bir olaya iligkin

bilgidir.” Haber yakin zamanda meydana gelmis bir olay hakk:nda

a.gk., , s.344
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olabilecegi gibi, onceki bir tarihte meydana gelmis ancak yeni gikarlmig
yva da onem kazanmis bir olay hakkinda da olabilir.

Yukarida soylenenler haglaminda haber seciminde kullanilacak
olgiler 1ki grupta toplanabilir:

1.Bir haberin 6nemini ilk belirleyen, aktarilan olayin izleyicinin ve
okuyucunun yasaminm dogrudan ya da dolayli olarak ne denli etkiledigidir.
Boyle bir etkinin varhg: izleyici ya da okuyucu bunun farkinda olmasa
bile vardir.

2.Habere konu olarak olayin icerdigi onemliligin genellik niteligi
tasimasidir. Habere konu olacak olaylarin etkiledigi kitle ne denli
biiyikse, olayin haber degeri o denli artaracaktir. Bir baska deyisle,
herhangi bir olayin haber degeri, o olayin etkileyecegi kitlenin buyukligi
ile dogru orantilidir.

Yakin zaman boyutu i¢inde ¢ikan bir dizi olay ve sorun i¢inden
hangilerinin secilip haber yapilacagn konusunda asagidaki maddeler
aydinlatic: olabilir:

1.Bir olay ya da sorunun sonuglarinin gercek agirligy ya da yoguniugu
nedir?

2.0lay ya da sorunun sonuclari, dogrudan ya da dolayli bi¢cimde
etkiledigi insanlarin sayis1 agisindan ne denli kapsayicidir.

3.1zleyiciler ve okuyucular habere konu olan olaylardan ne 6lciide
etkilenmektedir?

Yukarida tzerinde durulan yeni olgitlerle, habercilige yalnizca
olaylar degil, sorunlarda girmistir. Bu durumda insan yasamlarim
yvakindan ilgilendiren ve etkileyen olusumlar, “a¢ik bir gérinim”
kazanmalarina gerek kalmadan haber olarak degerlendirilebile-
ceklerdir.12! Ancak bu noktada birer iletisim kurumu olan gazetelerin
kendilerine ulasan bilgileri baskalarina dagitirken kurum olarak yansiz
ama organ olarak yanh olabilmektedir. Ciinki herkes kendi kamuoyu

cevresine kendi sorunlarini aktarmak durumundadair.

121 By konuda ayrintihi bilgi icin bkz: KOCABASOGLU, s5.344-349.



51
B. TIRAJ KAVRAMI
2. Tirgj Kavram: ve Tamim

Fransizca “Tirage” sozciigiinden gelen tiraj “Bir gazete, kitap veya
derginin bir seferde basilan niishalarinin tﬁmﬁdﬁr.”mz Bir baska deyisle
basilan miktar tiraj kavramiyla ifade edilir. “Basilan yaylnlﬁ, bozuk ve
1adesi glktlictan sonra okuyucu tarafindan tiiketilen miktari”*23 net satig
olarak tamimlanmaktadir. Satilan miktarla, basilan miktar arasinda

genellikle paralellik saglanir.
(a.a. Tirajin Gazeteler Icin Onemi

Dinyanin higbir ilkesinde yiksek tiraja sahip olmak, okuyucu
glivenini saglamada ve “iyi gazete” sifatina sahip olabilmede 6l¢ii olarak
kabul edilmemektedir. Kamuoyunu olusturup yonlendirmede daha etkili
oldugu kabul edilen fikir gazetelerinin tirajimin magazin gazetelerinin
tirajindan daha diisiik oldugu da bilinen bir gergektir. Bu baglamda tiraj,
gazetenin etkinliginin dl¢tisi degildir.

Basin igletmeciligi bolimiinde gazetelerin iki temel gelir kaynag:
oldugu belirtilmisti. Bunlar:

1. Fiyat gelin,

2. Fiyat dis1 gelirler (ilan, reklam gelirleri vb.).

Gazete fiyat: insanlarin alim gictiyle dogrudan ilgilidir. Fiyatlar ¢cok
yitkseltilirse okuyucu kolayca vazgegebilmektedir. Bu nedenle gazete
fivatin1 asgari dizeyde tutarak diger gelir kaynaginm yikseltme yoluna
gidilmektedir. Iste bu durumda reklam gazete i¢in hayati énem

kazanmaktadir. Reklam sirketleri ya da reklamveren kuruluslar, iletinin

122 Meydan Larousse, Meydan Yayinevi, [stanbul 1981, Cilt: 2, 5.172.

123 RAVAKLI, s.5.
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yayinlanacag gazeteyi segerken, hedef kitle (titketici-alici) tarafindan
izlenen gazete alma 6zelligi diginda, bu gazetenin yiiksek tirajh clmasin
da arzu etmektedirler. Cinki birim tiiketiciye iletinin, diigiik maliyetle -
ulasmas: tirajin yiksekligiyle orantilidir.124

Gazetenin etkinligi sadece yiiksek tirajla orantil degildir ancak bu
etkinligi artirmada onemlidir. Ciinki insanlarin gazetenin gonderdigi
iletilerden etkilenmesi, temelde tiim olarak bu kitle iletisim aracina agk
olmalar: ile olanaklidir. Iste bu yiizden tim gazeteler tirajlarim

yikseltmek isterler.
a.b. Tirgjin Toplumsal Onemi

Uzun zamandir gelismigligin 6l¢titlerinden biri, toplumlarnn dizenli
okuma egilimleridir. Televizyonlarin gelismesiyle de her ilkede gazete
tiketimi yakindan izlenmis, okurlarin ya da yayinlarin azalmasi, o
toplum i¢in kayg verici isaretler olarak nitelenir olmustur. Batida bugiin
hedef, siirekli daha ¢ok yayin ve daha ¢ok okurdur.12® Bir baska deyisle
kiltirel yasama olan istek toplumun her alanina yansiyacak, ilke
kalkinmasimi1 hizlandiracaktir. Yiiksek tiraj daha ¢ok okuyucu olarak”
kabul edilirse, demokratik yonetime katilim ve denetimde daha fazla
olacaktir, Bu baglamda UNESCO’ya gore herhangi bir iilkede 100 kisiye
10 gazete diismiiyorsa, o ilkenin kalkinmamis oldugu kanisina

varnlmaktadir.126

124 a.g.k., s.4
125 Okay GONENSIN, “Geligmislik”, Cumhuriyet Gazetesi, 1 Subat 1988, s.2.

126 RAVAKLI, s.8.
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Tablo: 1
Bazt Ulkeler ve 100 Kigiye Diigen Gazete Sayist

Ulke ads 100 kisiye diisen
gazete sayisi
Kanada 74.5
Ingiltere 72.7
Japonya 71.9
ABD 54.2
Bat1 Almanya 41.1
Fransa 18.4
Italya 9.2
Ispanya 8.7
Turkiye 6.4

Yukaridaki tablo incelendiginde gelismis olarak kabul edilen
tilkelerde kisi basina diigsen gazete sayis1 ¢ok yiksektir. Bu baglamda
Tirkiye’yi de gelismis bir tilke saynlamamaktadir.

b. Kopiik Tiraj-Saglam Tiraj

Gazetelerin tiraj grafikleri incelendiginde bazi gazetelerin
mevsimlik dalgalanmalar disinda diz bir ¢izgiye yakin sapmalar
gosterdigi, bazilarinin ise u¢ noktalar birbirinden ¢ok uzakta buyik
dists ve yukselig zigzaglan ¢izdikleri gérilmektedir. Kig sartlarinmin
ulagim etkiledigi sartlarda gazeteler dagitim noktalarina zor ulastigy
i¢in gecikmeler nedeniyle tiraj diiser. Bu tiim gazetelerde genel diiststiir.
Yine aynt sekilde yaz doneminde daginik kamp alanlarinda ve baz:

yazliklarda gazete bulunmadig i¢in gazetelerin tiraji diiser. Yaz ve kis
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aylarindaki bu genel dustslere mevsimlik dalgalanmalar
denmektedir.127

Bu genel diisiislerin diginda gazetelerin lotarvava bagh yiikselis ve
dustiisleri kopiik tiraj-saglam tiraj olgusunu ortaya ¢ikarir. Hemen hemen
biitiin gazeteler reklam kampanyasina dayah tutundux:ma calismalariyla
onemli tirajlar kazanir, ancak bu kitleyi igerigi zenginlestirerek kazanma
yoluna gitmezse hemen kaybetmektedirf Iste bu kitlenin sagladig artisa
kopiik tiraj denilmektedir.

¢.Tiraj Tikamkhgina Yol Acan Etmenler

\f, Tirk basiminin ortaya ¢iktigi dénemlerden beri éniindeki en biiyik
sorun olarak tiraj titkamiklig1 gérilmiis ve 1980°li yillarin basindaki
ekonomik sartlarin agirlasmasiyla da iyice kendini gostermektedir.128
80’11 yillarin sonuyla, 90’1 yillarin baglarinda gazeteler, yeni okuyucu
kitlesi yaratmak i¢in biyik reklam kampanyalariyla da desteklenen
tutundurma politikalan olusturma yoluna gitmektedirler,

Tirkiye’de Bagimsizlik éavasmm ardindan baglatilan kiltiirel,
politik ve toplumsal yasamdaki gelismeye ve degismeye kosut olarak bir
tiraj yiikselmesi hala saglanamamistir. Ozellikle 80’li y1llarin sonlarinda
ve 90’hh yillarmin baslarinda gazeteler yiriittiikleri tutundurma
politikalanyla kimi zaman tirajlarini iki katina bile gkardilar (6zellikle
ansiklopedi kampanyasiyla); ancak tutundurma kampanyasinin
bitmesiyle de tirajlarin hemen diistigi gozlenmektedir

¥Gazetelerin agirlasan mali sorunlar, okuyucu ¢ekme ¢abasinda
irrasyonel yollara sapmalarina neden olmakta, bunun da o6tesinde
uygulanan yontemler gazetelerin igeriklerini 6nemli &lgude

bosaltmaktadir. Mevcut ve potansiyel gazete okuyucularinin gazetelere

127 RAVAKLI, s.10.
128 GORGULU, s.85.
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kargi giiveni, kullanilan yontemler dolayisiyla 6nemli olcide
kaybolmaktadir. Bunun sonucunda yeni okuyucu ortaya cikamamakta
gazetelerde okuyucu ¢ekmek i¢in kullandiklan irrasyonel yontemlerin
dozunu artirmaktadir. Biiyik basin kuruluslarimin yayinladiklar:
gazeteler, boyle bir kisir déngiiniin i¢inde hergiin biraz daha batarken,
agirlasan ekonomik kosullar, mevcut 6rneklerden daha farkli bir
gazetecilik anlayigimin filizlenmesini de engellemektedir.12° Bu ortam
yiizer-gezer adi verilen tutundurma amach verilen seylerin niteligine
bagli olarak gazete alan kitlenin Blugmasmada yol agmaktadir.}
Asagidaki grafik incelendiginde tirajlarin tutundurma kampanyalarina

baglh olarak strekli inig-gikis gosterdigi goriilmektedir.

Grafik: 2
Gazetelerin Yillara Gore Toplam Tiraj Rakamlar
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(*) Tiraj rakamlan basii-ilan kurumu'ndan ahinmistir.

129 a.g.k.
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ﬁTi1~aj sorununun kiltirel, siyasal ve ekonomik bir ¢ok nedenleri
vardir; ancak scrunun nedeni ne olursa olsun basinin bunu kirmak igin
olusturdugu politikalaria birlikte goriinimi ¢ok ciddi ve tehlikeli
boyutlardadir. Tirajlarin disikligi Tirkiye’de sadece basin alaninda
degildir, kultiirel ve sanatsal iiriinlerin tiketiminin, istenilen dizeyde
olmadigi, bunun ¢ok altinda oldugu da bilinen gergeklerdendir.
Tirkiye’de ulusal gazeteleﬁn tiketiminde bolgeler arasinda da agik
bir dengesizlik gbriilmektedir. Turkiye genelinde her 100 gazetenin 45’1
Istanbul, Ankara ve Izmir illerinde satilmakta geri kalan 55 gazete ise iic
biyik kent disinda tim Tirkiye'de tiiket@lmektedir.l‘o’o Ug biiyiik kent
lehine gazete tiiketiminde asir bir dengesizlik vardir. Bu durum tiraj
tikanikhiginin nedenlerinin.ve ¢6zUm onerilerinin olusturulmasinda diger
iller ve kirsal bolgelerde detaylh arastirma yapilmas: geregini ortaya
koymaktadir. (Bu sorun bu calismanin kapsam: disinda oldugu igin
tizerinde fazla durulmayacaktir; ancak ulusal gazetelerin dzellikle
Istanbul ve Ankara haberleri agirlikli olarak hazirlandig1 da belirtilmeli.)
Okuma ahgkanhgimn yerlesmemesi, dagitimdaki bozukluklar ve tasraya
gonderilen gazetelerdeki 6zensizlik ii¢ biyik kent disinda gazete
satislarinin disik seyretmesine yol agan nedenler olarak gorilebilir 131
» Tiirkiye’'de bireylerin ekonomik gelirlerinin ¢ok disik olmas: tiraj

tikanmikliginin bir bagka nedenidir?

130 a.gk., s.89

131 a.gk.



57

Tablo: 2
Asgari Ucretin Alabilecegi Gazete Miktari ve Gazeteye Ayrilmast Gereken Oran

Yillar Alinabilecek gazete Asgari ticretten 1 ayhk
miktar gazeteye ayrilmasi gereken oran
1976 1200 %2.5
1979 1080 %2.7
1983 540 %5.5
1987 370 %8
1990 400.1 %5.7
1991 517.5 %7.5
1993 356 %8.4

(*) Asgari licrette briit esas almip hesaplanmistir.

\ Bati’da gazete kiiltiiri (bagka deyisle iletisim gereksinimi) ticaretin
canlanmasiyla hiz kazanmig, Sanayl Devriminin ardindan, kitlesel
liretim olanaklanninda artmasiyla, giinliik yagamin bir pargas: olmustur.
Oysa Tiirkiye'de, ticaretin ve iiretimin istenilen diizeye ulagsmamasi (ya
da Sanayi Devrimi'nin gerceklestirilememesi) gazete kiltirunun
yeterince gelisememesinde énemli etkenlerdendir.

Tirkiye’de yazili basinin gelisgmemesinin nedenleri konusunda
toplumbilimeci Emre Kongar da yazili ve sozli kaltir geligkisine agirhik
vermektedir. 132
“Tirkiye’'nin bir kesimi heniiz feodal kiltir kalintilarinmin

kosullanmighginmi yasarken, bir baska kesimi de endiistri toplumunun

olgunluk cagindaki “sozli ve goruntuli” kiltlirin egemenligine girmistir.

132 GORGULU, s.93.
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Bir baska deyisle, kirsal alanlar yéterince gelismedigi icin, kentsel
alanlarda yeterince gelistikleri i¢in yazili kitle iletisim araclarimin ve
~ basinin kullanilmasina uygun bir yapidan uzak kalmaktadir. Yeterince
geligmemis kirsal alanlar da yazili iletisim araclarini kullanma
agamasin yasamadan ilkel diizeydeki bir sozlii kiiltiirden, ileri diizeydeki
bir sozli kiiltire gegecek ve yazili iletisim araglari ancak “onokronik”
(tarih i¢inde yerini sagirmig) bir 6zellik tasiyarak gittikce islevlerini ve
etkilerini yitireceklerdir.” ~

Tiraj sorununun (aym zamanda kiiltiirel ve sanatsal irinlerinde
tiiketim azligl) 6nemli nedenlerinden biri de Kongar'in belirttigi yazili ve
sozli kiltiir arasindaki geliskidir. 1970’li yallarda giinliik yasama giren
televizyon 80’li yillarda renkli yayina ge¢mesi, 90’1 yillarda ticari
kanallarin artmasiyla gorsel-igitsel kitle iletisim araclan yazinsal kitle
iletisim araglar1 karsisinda ezici bir tstiinlitk kazanmislardir. Gérsel-
isitsel kitle iletisim araglarinda, 6zellikle ticari kanallarinda artmasiyla,
icerikleri yiizeysel tutularak izleyiciye anlama ve dinlemede bir ¢aba
gerektirmeyen, izlemesi kolay programlar sunulmaktadir. Halkin
begenisi gerekcesiyle (gercekte 6yle olmamakla birlikte) topluma
dayatilan, anlamas1 belirli bir emegi gerektirmeyen, diisiince ve
tretimden uzaklastirip; tiketime yaklastirmay: amagclayan bu politika
insanlar1 yazinsal urinlerden ve gazetelerden iyice uzaklastirmaktadir.

Endistr1 toplumlarinda gérsel-igitsel kitle iletisim arac¢larinin
gelisimi daha farklidir. Bu toplumlarda Tiirkiye'de oldugu gibi yazih
kiiltirin gelismesini engelleyici olmamaktadir. Tiirkiye'nin asil sorun,
st yap1 gelisiminin alt yap: gelisiminden hizli olmasinda aranmalidir.
Koy kiltiirinden kurtulamamis, hizla kalabaliklagsan bir kentsel yap
icinde yazili kiiltir yerine ki‘silerin feodal yamina seslenen “seyretmeye ve

dinlemeye dayali” kiiltiiriin hizla gelismesi kagimlmaz olmustur.133

133 a.g.k., 5.93-94.
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Toplumsal yasamin ileriye evrilmesinde etkin rol oynayabilecek
nitelikteki sanatsal ve kiltiirel yonii agirlikta olan gazetelerin (ve hatta
diger urtinlerin) Tirk toplumunda ¢ok ilgi gérmemesinin nedenlerinden
birini de basimin kendi i¢ dinamiklerinde aramak gerekir. Yerel basinin
yeterince gelismemesi ve ulusal basinin ii¢ buyik il disindaki
baskilarinin 6zensizligi ve halkin yeterince ilgisini ¢ekememesi sonucu
tiketimi az olmaktadir. Cinsellige ve lotaryaya dayali hazirlanan
gazetelere saglam tiraj saglanamamaktadir. Basin kendisi gibi
okuyucuyu da bir kisir déngi i¢ine ¢ekmektedir. Dogu Peringek basinin
gorinimd i¢in sunlan séylemektedir:

“Bugiin TV ve basin aracihigiyla yurttaslarnn begenileri ve talepleri
de imal ediliyor. Piyasada gecerli haber tiirlérini, yazi1 konularini,
fotograflar1 vh. bu imal edilen begeni ve talepler belirliyor. Basin derinlik
boyutu olmayan bir insan tipinin yaratilmasina aracilik ediyor ve ondan
sonra da kendi yarattigi bir tipin talep ettigi bir tirden bir gazetecilige
mahkum oluyor. Basin kendi 6zgurlik ve yaraticiligina, bu yolla da
simirlar getirmekte, ylizeysellesmekte ve basitlesmektedir.”t3¢ Bu durum
gosteriyor ki Tiirk basimi saglam tiraj arayislarinda degil; kopik
tirajlarla kisa dénemde ekonomik sikintilan atlatma arayisindadir.

Ozet olarak Tiirkiye'de yazili basinun tiraj disiikliginin nedenlerini
tic ana baslikta toplamak miimkiindiir.13%

1.Tirkiye'de gazete okuma aliskanliginin heniiz yerlegnemis olmasi.
Kentler dahil olmak tzere kirsal kiltirin cesitli 6gelerinin Tirkiye
genelinde agirligin hala korunmasi.

2.Gazetelerin igerigi bog, lotarya ve reklama dayali olarak satilmaya

caligilmasi, tiim gazetelerin birbirine benzemesi okuyucuyu sogutmasi.

134 Dogu PERINCEK, “Devletin Tabularin ve Piyasanmin Haber Uzerindeki Denetimi”,
Tiirk Basiminin Bes Sorunu, Basin Konseyi Yayinlar: 2, Istanbul 1989, 5.26.

135 GORGULU, 5.97-98.
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3.Gazete fiyatinda satin alma giiciine gére ¢ok daha hizhi artis

olmasi. Satin alma gicilinin genel olarak diismesi.



IL. TURK YAZILI BASININ GELISIM SURECI

3. OSMANLI IMPARATORLUGUNDA YAZILI BASININ GELISIMI

A. OSMANLI IMPARATORLUGUNDA MATBAANIN KABULU
VE GELISIMI

a. Avrupa Toplumlarmda Iletisim Isteminin Dogusu

Yaklasik biitlin ilkcag kavimleri insani dinler ¢evresine girdikleyri
zaman onemli degiskiliklere ugramislardir. Bu dinlerin tiimel-biitiinsel
ozelligi, yeni bir yagsam kurali ve insan anlayis1 getirmesi, Hiristiyvanhg
oldugu kadar Islamhik ve Budistligi kabul eden kavimler tizerinde aym
derin etkiyi géstermistir. Ice dénme (introversion) ve manevilesme
(spiritualisation) denilen bu etki, modern insanin 6nemli yapilarindan
birini hazirlamigtir. Ancak burada ¢ok 6nemli bir niians vardir: Islam ve
Budist dinyalar1 bu gelismenin son halkas1 ve kendi i¢ine
katlanmasindan olusan Skolastik’te donup kaldigr halde bati1 dinyas:
essiz baz sartlarin yardim ile payen kiltirden yeni asilar olarak
Skolastik'i kirma giicini gosterebilmistir.13°

Batr’'nin kendi icinde, i¢e doniik ve diinyayr reddeden bir kiltiirin
kazang ve zararlan tzerinde hesaplagsmasi yiizyillarca siirmiis ve kolay
olmamistir.}37 Bir baska deyisle, Batmin kendi i¢i sentezine
ulagabilmesi uzun yillann alan i¢ tartigmalarin hatta catigmalarin

sonucudur. Akdeniz kavimleri 7. ve 9. yiizyillarda Hellenistik felsefe ve

136 Hilmi Ziya ULKEN, Tiirkiye’de Cagdas Diisiince Tarihi, Ikinci Baski, Ulken
Yayinlari, Istanbul 1979, s.17.

137 a.g.k.
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ilimden Arapga’ya ceviriler ve etkilerle Islam kiiltiiriinin, 12. ve 13.
yizyillarda Arapc¢a’dan Latince’ye gevirilerle Bati-Hiristiyan kiltiiriiniin
gelismeleri yiiziinden birbiriyle siki alis-verise girmistir. Oyle ki aym
kokten gelen iki dinin Akdeniz ¢evresinde birbiriyle yarisan iki evrensel
diinya goriisii halini almalan aralarindaki gerginligi iyice artirmigtir.138
Oyle ki XI. yiizyilda Tiirkler Hiristiyan tarihinde yerlerini aldiklarinda
(XV. yizyilda) Bati diinyas:t kendi varligini yalmz “Hiristiyan” degil, fakat
“Miusluman Tirklere kargi” olarak da algilamigtir. Turkler de aym
donemde kendi kimliklerini (ya da varhklarini) Bati’da heniiz
fethedilmemis “Hiristiyan Dinyasi'na kars1” gérmeye baglamistir.139 Bu
zihniyet daha sonraki yillarda Bati’dan yeniliklerin alinmas1 sirasinda
Miisliman Tirkler'de “gavur icadi” tanimlamasiyla bir engel olarak
gorilmustir.

Bati kiltiiri dnce ekonomik-siyasi alanda sonra bitin degerler
alaninda dinya gorisi olacak kadar genisledigi zaman, 16. yy’dan sonra
onun gelisme hizina ayak uyduramayan baska kiltiirler i¢in tek yol
kaliyordu: Modernlesmek.0 Baska bir deyisle, bundan sonra Dogu ile
Bati'min karsilagmas: kendi igine kapal: iki kiiltir alig-verisi olmamistir.
Kendi i¢ sentezine ulagamayan ve bu sentezi olusturan Bati'min gegirdigi
siireclerin gercek nedenini kavrayamayan Dogu i¢in yapilacak bu
medeniyet seviyesine ulagma ¢abalar olmustur.

Selcuklular, Anadolu kiyilarindan ¢ogunu ele gegirememisglerdi.
Fakat Osmanhlar Anadolu ve Rumeli’yi tamamen elde ettikleri zaman
Dogu Roma’nin bircok bakimdan varisi oldular. Bizansin yerini tutan ve
biitiin bu ayn cinsten kavimleri yénetme igini tizerine alan Osmanhlarin

siyasi ve kiiltiirel kaderi igin iki olasilik belirmigtir.

138 4.gk., s.18.

139 Bozkurt GUVENC, Tiirk Kimligi, Kiiltir Bakanhg Yayirlari: 1549, Ankara 1993,
$.168.

140 JLKEN, s.18.
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1.Dogu Roma’yr eski kanun ve geleneklere uygun bir tarzda
yonetmek.

2.Abbasi Halifeligi’'nin yikilisindan beri acikta kalan Islam
hegemonyasim ele gec¢irmek.

Osmanh padisahlan, “Sultdn-1 Iklim-ir Rim” ve “Halife-i Riy-i
Zemin” gibi ¢ok farkli nitelikteki iki iinvam birlestirme karanr
almiglardir. Boylece, 16. yy’da Viyana’ya kadar ilerlemis olmasina
ragmen Osmanlh Imparatorlugu “manen” Dogu’ya cekilerek ve Dogulu
olmay: tercih etmistir,14!

Ancak 1492’de Christophe Colombe’un Hindistant ararken Amerika
kitasina ulagsmasi, 1502’de Macellanin Pasifik’i dolasmasi ve bilim
alanindaki dnemli gelismelerle 12. yy’da Bati’ya onderlik eden Islam
ilimlerinin (bundan sonra) hi¢bir roli kalmamistir. Bati'min okyanus étesi
yeni topraklar kesfedip onlar1 kullanmasi, ekonomik yasaminda éneml:
gelismelere yol agmistir. Boylece Ortacag’da temelleri atilan ticaret ¢ok
daha genis alanlara yayilmigtir.

Bagka bir deyisle, Bati1 uygarhiginin altinda kapitalist gelismenin
dinamigi yatmaktadir. Kapitalist gelisme ise temelde uluslagma,
laiklesme ve demokratiklesme siirecleriyle birlikte olmustur.142

Bilgi ve bilim alanlarinda 6nemli yeniliklerin gergeklestirildigi
Yenicag, teknolojide de ilk yansimalarini bulmustur. Matbaanin
bulunusgu, bu anlamda ekonomik, kiltiirel ve sosyal dontugtimiin dogai bir
uzantis1 olarak gorilmektedir.143 Bagka bir deyisle bu siireclerin
sonunda 1iletisim olgusu, Bat1 toplumlar: igin zorunlu bir gereksinim
olarak ortaya gikmustir. Ozellikle laiklik tartismalarinda kitap tiketimi

ivme kazanmigtir. 1520’de Luther’in “Haristiyan Soylularina Cagn” adh

141 a.gk., s.22.
142 Emre KONGAR, Imparatorluktan Giiniimiize Tiirkiye’nin Toplumsal Yapasi,
6.Basim, Remzi Kitabevi, Istanbul 1992, s.24.

143 Ali GEVGILILI, Cumhuriyet Dénemi Tiirkiye Ansiklopedisi, Iletisim Yaynlari,

Cilt:I, s.202.
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kitab1 bes giinde dort bin adet satmistir. Incil ¢evirisi de yitksek fiyatina
karsin haftada 5 bin adet satmug, iki yilda 14 resmi, 66 korsan baskisi
yapilmistir. Katolik Kilisesininde buna kargi propaganda mekanizmasi
kurmasi, matbaamn etkinligini biisbiitin arttirmistir. Béylece matbaa
artik kimsenin reddedemeyecegi bir sekilde toplumda yerini almigtir. 144
16. ve 17. yiizyillarda Bati din tartigsmalariyla sarsilirken Dogu
toplumlarinda bu dénemde din kurumu Osmanlh Devleti ve hilafeti
altinda iyice yerlesip, pekistirilmistir.14® Ticaretin okyanus otesi
tilkelerle yapilmaya baslamasiyla tiiccarlarin haber iletiminde hizli bir
lletisim dizgesine gereksinim duymalarina yol agti. Boylece de gazete

kiltira gelisip, yayginlasta.
b. Osmanh Imparatorlugunda lletisim Isteminin Dogusu

Osmanh Imparatorlugu’nda iletisim gereksinimi ise Bati'ya gore ¢ok
daha ge¢ bir dénemde ortaya gikmaktadir. Matbaa, Bati’da Gutenberg
tarafindan geligtirilmesinden yaklagik ¢ yiiz yil sonra Osmanl
Imparatorlugu'na gelebilmistir. Bu gecikme baz1 aydinlarimiz tarafindan
abartilmaktadir. Daha once gelseydi ya da gelebilseydi gelismeye onemli
bir katkist olacakmis gibi distinilir. Oysa iki noktaya dikkat etmek
gerekir; birincisi, Bati’da iletisim matbaa sayesinde gelismemistir.
Ondan once yaygm bir kitap ve elle gogaltilan haber dolagimi séz
konusudur. Matbaa bunlarin daha ¢ok kisiye ulastirilmasina yardimci
olur. Ikinci nokta, Tirkiye’'ye matbaa geldikten sonra canlanan bir
kiltirel ortamin olmamasidir. Baska deyisle, matbaa tek basina basilan

eserlerle Osmanh Imparatorlugu’nun kiiltiir ya da iletisim alamnda bir

144 Orhan KOLOGLU, Basimevi ve Basinin Gecikme Sebepleri ve Sonuglari,

Gazeteciler Cemiyeti Yaymlan, Istanbul 1987, 5.28.

145 a.g.k.
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degisiklik yapmamistir.146 Damat Ibrahim Pasa, Macar donmesi olan
Ibrahim Miiteferrika’'ya matbaa kurdurdu. Bu matbaa 1727 ile 1747
arasinda yayinlarim yapti. Bu matbaa, Bati kiiltiiriiniin yeni zihniyetini
getiren eserleri yayinlayacak yerde, biitiin kurumlar: ile donmus bir halde
duran ve yenilesme bakimindan hi¢bir kimildama eseri géstermeyen
Skolastik egitim sisteminin eski eserlerini basmakla ige girismisti:
Bunlar arasinda “Van Kulu Ligat1”, “Ilan Arabsah Tarihi”, Aristo-Gazali
fikirlerinin bir ¢esit 6zetinden ibaret “Usul-ul-Hikem Fi Nizim-il-Alem”
bulunuyordu. Fakat butin bu yayinlar eski diisiince sisteminin matbaa
yoluyla devamindan baska birsey saglamamistir.147 Ciinkii Avrupa’dan
alinan matbaa toplumsal ve kiiltiirel geligmelerin zorlamasiyla degil,
birka¢ aydin yoneticinin yenilesme bilincine ulagsmasiyla alinmigtar.
Iletisim isteminin Osmanli toplumunda bu kadar gecikmesinde
Osmanh Imparatorlugu yénetim sisteminin de rolii vardir. Osmanli’da
halktan ve toplumdan kopuk bir devlet anlayisi goriilmektedir. Istanbul’u
alan Fatih, hemen ardindan Vezir-i Azam1 Candarl’yr éldiirterek
devsirme vezir Mahmut Pasa’y1 Vezir-i Azam yapmistir. Boylece, devletin
Tirk soylulanyla iligkisi kesilerek, halktan kopuk, devsirme biirokrasi
donemi baslamistir. Devsirme biirokrasi ve onun vurucu gici olan
Yeniceriler, devleti yonetmekle birlikte, toplumda hi¢bir ekonomik,
toplumsal etnik ve benzeri kdkene sahip degildirler. Ctinkd hem Ortadoks
Hiristiyanlar’dan devsirilmiglerdi, hem de can giivenlikleri tamamen
padisaha bagliydi. Osmanl giicini dinden ve gelenekten almistir ve bu
giiciini koruyabilmek i¢in de ¢ok ince dengelere dayanmak zorunda
kalmistir. Bu dengelerin basinda da, reaya (yonetilen halk) karsi, ondan

kopuk bir merkezi birokrasiyi kullanmak gelmigtir.148 Osmanli’da bu

146 Rorkmaz ALEMDAR, Tiirkiye’de Cagdas Haberlesmenin Tarihsel Kokenleri,
AITIA Yaymnlar: 165, Ankara 1981, s.99.

147 {JLKEN, s.24.

148 KONGAR, s.22.
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ince dengeler geregi ticari ve sinai etkinliklere kugkulu bakilmigtir.
Servet birikimi siyasal gii¢ olarak gorilmis ve Osmanl’nin tacim
tehlikeye disilirecek bir siyasal giictin onlenmesi amaciyla ticari ve sinai
etkinlikler hicbir zaman siyasal gii¢ olarak gorilmeyen Hiristiyanlar’a
birakilmigtir. Sonunda bu siire¢ imparatorluk topraklarinda (Fransiz
Devrimi’nin de etkisiyle) ulus¢uluk akimlarinin hizlanmasina ve
giclenmesine yol acmigtir. Zamanla sanayi ve ticaret azinliklarin eline
gecmis; devletin topraklari kisilerin eline gegerek toplumdan kopuk
vezirler ve yenigeriler toplumda ekonomik tabanlar olusmustur. Merkezi
giice dayali diizen kapitalist asamaya ulasamamistir.l4® Bati’da
iletisimin gelisimine yol acan bu énemli siire¢ Osmanl Imparatorlugu
déneminde olusamadig i¢in ve iletisim istemine yol acacak toplumsal ve
kilturel geligsmelerin de daha ge¢ olusmasiyla matbaa daha gec
gelisebilmigtir.

Oysa bir toplumsal yapi i¢inde yagamim stirdiiren insanin en temel
gereksinimlerinden birisi de iletisimde bulunmasidir. Bu bir gereksinme
oldugu i¢in kisiler degisik yontemler kullanarak bu gereksinimi
gidermeye ¢calismigtir. Devlet-halk iletisimi baglaminda olmasa da, halk
en azindan kendi i¢ iletisimini saglamak i¢in devletin yapmadiklarnim
yapmaya yonelmis ve kendi iletisim orgiitlenislerini saglamiglardir.159

(Halk ozanlari, gezginler, parayla haber tasiyan sai, kahvehaneler vb.) 151

¢. Osmanh Imparatorlugu’nda Matbaanin Gelisim Engelleri

Matbaanmin gecikmesinin ve yavas gelisiminin sebebi olarak
Tiirkler'in bagnazhig: gerekcesi one siiriilmektedir. Matbaa Osmanh
Imparatorlugu topraklarinda 1727 ile 1747 yillarinda basim yapmasina

ragmen Tirk basiminin dogusu 19. yizyilda gergeklesmistir. Ancak bu

149 a.gk., s.23.
150 By konuda ayrintih bilgi i¢in bkz: YUKSEL-DEMIRAY, s.58-71.

151 gy konu, ¢calismanmin kapsam: dasinda oldugu i¢in daha fazla agiklanmayacaktr.



67

donemde toplumsal diizende, ekonomik yapida ve diinya gorislerindeki
degisim siireci yepyeni bir iletigim ortamini zorunlu kilmistir. 18. yiizyil
sonu ile 19. yiizy1l ortalarina kadar Osmanli Imparatorlugu’'nda yer alan -
ekonomik, sosyal ve kiiltirel geligmeler ilk Turkge gazetelerin dogmasina
yol agmiglardir.152 Bir baska deyisle, gazete kiiltiiriiniin olusmasina yol
acan kosullar ancak 19. yt’izyll ortalarinda gerceklesmistir. Bu durumda
Turkler’in bagnazligi gerekgesi ¢ok yetersiz ve yanhs bir gerekcedir. 19.
yizyildaki toplumsal gelismelerin bir sonucu olarzk II.Mahmut'un baz
projelerini topluma duyurmak amaciyla ¢ikmasini istedigi ilk gazete
1831 yihinda gkarilan Takvim-i Vakayi'dir.15% Bu gazeteyi, 1840°da
yvayinlanan Ceride-i Havadis izlemis, tanzimzt Fermani’min yayin
araciligiyla duyurulmasi amaglanmigtir. Diger yenilesme hareketlerinde
oldugu gibi bu gazetelerin c¢ikiginda da, insivatif devletten gelmis,
devletin yararina oldugu diiglincesiyle yapilan islerin duyurulmasi
hedeflenmistir,154

Gecikmenin sebebi olarak tne siiriilen bir diger gerekce de Islam
dininin tutuculugudur. Islam dininin kurallarinm bilmemekten ve yanhs
yorumlamaktan dogan bu sav da ger¢ek disidir.155 Islam dininin temelini
olusturan Kuran, Hadis ve Sinnet’te kitap okumayi, yayinlamay
yasaklayan bilime karg1 ¢ikan kitap yazma ve yavma teknikleri tizerinde
ayricaliklar oneren 6geler yoktur; aksine “bilime ulagmak icin gerekirse
Cin’e kadar gidilmesi” 6nerilir. Gecikme nedeni olarak gosterilen bir
baska gerekcede hattatlardan (yazicilardan) gelen tepkidir. Yazicilarin

asil ¢calisma alami olan dini kitaplarin basimi zaten yasak oldugu i¢in

152 Nilgiin GURKAN, “Tiirkiye’de Demokrasiye Gegiste Basinin Rold, 1945-1950”
(Basilmamis Doktora Tezi), A.U. Sosyal Bil.Ens. Ankara 1994, 5.39.

153 Osmanh Imparatorlugu topraklarinda ¢ikarilan ilk gazete Takvim-i Vakayi

degildir. Imparatorluk topraklarinda yasayan azinlikiar matbaa kurarak gazete

gikanyorlarda.

a.gk.

155 gOLOGLU, s.28.
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onlardan gelen divitlerin tabuta konularak yiiriinmesi eylemi énemli
sorunlara yol agmamigtir. Ayrica ulemadan (bilginlerden) gelen matbaa
aleyhinde bir isyana iligkin bilimsel bir bilgide yoktur. Buna karsilik,
Cin’e kadar gitmeyi gereksindirmeden bilimi, bol, ¢abuk ve ucuz
saglayacak teknigi yiizyllarca dislamanin temelinde Islam diniyle ilgili
bazi “geleneksel davraniglarin” ya da “toplumsal bir zihniyet”in varhg
yadsinamaz.16 Bu gecikmede rolii olan geleneksel davramslarin en

onemlilerinden bazilar sunlardir:
c.a. Arapea’nin Sozlii Geleneginin Etkist

Her ilkel toplumda bulunan sézlii anlatim geleneginin Islam 6ncesi
Araplarinda digerlerinden daha ileri gitmis oldugu anlasilmaktadir.
Yazili eser vermede geri kalan Araplar (ancak M.S. 4 ve 5. ylizynl) sozlide
gelismiglerdir. O kadar ki bir siirdeki anlam tam belirgin olmasa da
ahengi, kafiyesi ve miizikalitesi onlar izerinde “Sihri Halal” dedikleri
hayranligl, tutkuyu yaratiyordu. Sairin sézlerinin “célde oktan daha hazh
uctugu” inanci yer etmisti.157

Muhammed’in peygamber olmasi ve vahiyleri “duydugu” inanci,
Kuran'in da “ezberden okuma” anlamina gelmesi dilin s6zli gelenegine
daha da kuvvet katmigtir. Boylece Kuran hafizligi, Kuran yazarhigindan
cok daha yaygin bir meslek olmustur.158

Islam’in ilk déneminde Arap¢a’min sozlii geleneginin c¢ok giglia
olmasi, Kuzey Afrika’dan Irak’a kadar biutin toplumlarin
Araplastirilabilmis olmlas1 (dilden baska bir kiiltiirel 6gesi bulunmadan
ve o dilde de kendine bagladig1 ileri uygarhiklara sahip toplumlarin

teknik, bilimsel ve yonetimsel bilgilerine sahip olmaksizin) “Arap¢a’nin

156 KOLOGLU, s.28.
157 a.gk., s.35.
158 a.gk., s.36.



69

mucizesi” olarak adlandirilmistir. Ozellikle dualarin Kuran’daki nazim
diizenine uyularak okunmasi gerektigi konusunda tam bir fikir birligi
saglanmigtir. Boylece Kuran’in yliksek sesle ve ezgi ile séylenmesi, onun
kitap olarak okunmasindan daha gegerli sayilmigtir. Bir baska deyisle,
yazili metnin heniiz herkes tarafindan okunabilecek duruma gelmedigi
dénemde olugsan kitabin ya da yazilinin, sozli olarak yasatilmas:
zihniyeti yerlesmistir.199

Kendi dilleriyle anlama gereksinimlerini karsilayan Tirkler de
(sanki dinsel zorunlulukmus gibi) s6zlii niteligi én planda tutmuslardir.
Katip Celebi’de bilimin yazmakla degil, ezberlemekle énem kazandigim
belirtmektedir: “Ilim bir avdir, onun bukagis1 yazmaktir. Yazdigin: da
ezberlemesi gerekir, zira ilim hatirda tutulandir, defterlere emanet edilen
degil.”160

Niyazi Berkes, ise bir tlkede matbaanin alinisindan sonra .
gelismesinide su nedenlere baglamaktadir:161

1.Basim isinin baslamas: ve yuriimesi i¢in gerekli teknik ilerlemeler
~ olmalidir.

2.Yeterli kagit Giretimi olmalidar.

3.Basim sanatinin beslenmesi i¢in yeterli okuyucu kitlesi olmahidir.

Osmanh Imparatorlugu matbaayr Bati’min gelistirmesinden
yaklagik 200 yil sonrab almasi1 nedeniyle teknik olarak pek
zorlanmamagtir. (Bu konuda bir soruna dair herhangi bir bilgiye kaynak
taramasinda rastlanmamastir.)

Matbaanin son bastign kitabin tarihi olan 1742’de yeterli kagit
olmadig: i¢in basima ara verilmek zorunda kalinmistir. XVI. yizyilda

Istanbul’da kagit yapiliyor olmasina kargin bu dretim ancak hattatlarin

159 a.gk., 5.36-37.

160 a.gk., s.38.

161 Niyazi BERKES, Tiirkiye’de Cagdaslagma, Dogu-Bat: Yaymlari:1, Istanbul 1978,
s.63.
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ihtivacimi kargsilamaktaydi. Kagit iiretiminin artirilmas: icin Eflak
Voyvodasi’na emir verilerek, Polonya’dan kagit ustalar getirtilmigtir.
Ustalar ancak 1749’da iretime baslamiglar, Miiteferrika Matbaas: da
1755'de yeniden basma isine baglayabilmisgtir.162

Daha 6ncede belirtildigi gibi matbaanin Avrupa’da tutunmasini ve
vaygmlagmasim saglayan iki temel konu aktiiel politik haber ve din
tartismalardir. Osmanl yonetimi her ikisinide matbaanin ¢alisma alani
diginda birakarak yayginlagmasimi geciktirici bir rol oynamigtir.
Basmacihikta asil kazancin saglanacag: konular Kuran, tefsir, fikih vb.
yazicilanin tekelinde kaldig i¢in matbaayr besleyecek okuyucu kitlesi
olusturulamamistir. 163

Selim Niizhet Gergek’e gore matbaanin kesfedilerek gelisebilmesi
icin li¢ onemli 6geye gereksinim vardir: Bunlardan matbaay1 besleyecek
gerekli okuyucu kitlesinin olmas1 ve basim i¢in yeterli kagit tiretiminin
olmas1 Berkes’le ortiismektedir. Bununla birlikte Gergek’e gore bir
toplumda matbaanin kegfedilmesi ve hatta gelistirilebilmesi i¢in o
toplumun alfabe yapisi da uygun olmahdir.164 Arap¢a’nin tam okunabilir
olmasi i¢in 450 harf ve sekle gerek bulundugu hesaplanmistir. Dizgi
makinelerinin icad edilmedigi, dizginin elle yapildigi donemlerde

alfabenin az karakterli olusu isi kolaylastiric1 bir etken olmugtur.16°

B. CUMHURIYET DONEMI TURK YAZILI BASINT

Cumbhuriyet dénemi, Tirk yazili basini ekonomik, toplumsal ve

kiiltiirel olaylara kosut olarak su dénemlerde ele alinabilmektedir:

—
[o)]
[\

a.g.k., s.63-64.

163 KOLOGLU, s.55-56.

164 Selim Niizhet GERCEK, Tiirk Matbaacilign I (Miiteferrika Matbaasi), Istanbul
Devlet Basimevi, Istanbul 1939, s.12.

165 KOLOGLU, s5.41-44.
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a. Bagimsizlik Savasi ve Tiwrk Basum

Anadolu’da Milli Micadele’nin dogup gelismesinin yani sira bir de
Milli Miicadele basini dogmus ve gelismistir. En basit baski araclanyla
calismigtir bu basin. “Esercedid” denilen yazi kagitlarina gazete
basilmigtir baz1 yerlerde. Baski makineleri at ve ¢kiiz arabalar ile ilden
ile taginmis ve en ilkel kogullar altinda gazeteler yayinlanmastir.
Meslekten miirettip yoktur, matbaac1 yoktur, kagit yoktur, miirekkep
yoktur, yedek par¢a yoktur ama hergeye ragmen gazete ¢ikarilmigtir. Bu
yillar Tirk basin tarihinin kahramanlhiklarla dolu, en oviinglid
donemlerinden biri olarak sayilmaktadir.166 Bir baska deyisle Tirk
basimnin da bagimsizlik sinavimi kazandigi dénemdir.

Mustafa Kemal’in onderliginde baglatilan bagimsizlik miicadelesi,
Anadolu’daki ilk orgiitlenme ¢abalariyla birlikte basina ilgi duymustur.
Bu kadro, i¢ ve dis kamuoyunu etkilemede basinin giciini biliyordu. Bu
amacgla 14 Eyldl 1919da Mustafa Kemal’in Sivas’a gelmesinden sonra
“Irade-i Milliye” gazetesi Sivas Kongresi’nin tutanaklarim1 ve Mustafa
Kemal’in goriislerini yaymada etkili olmustur.167

Millet Meclisi’'ni toplamak tizere Mustafa Kemal’in Ankara’ya
gelisiyle 10 Ocak 1920’de adimi Mustafa Kemal'in koydugu Hakimiyet-i
-Milliyet gézetesi yayinlanmistir. Onceleri haftada 2 giin glkaﬁlau gazete
Ankara’ya yerlesen giiclerin etkinlesmesinden sonra 1921 subatinda
giinliik gitkanlmaya baglanmsgtir. Gazete, Kemalistlere katilan yazar ve
diistiniirlerin yardimiyla Cumhuriyet rejimini yaratan eylemin de ona

siyasal s6zciisii olmustur,168

166 iz TOPUZ, 100 Soruda Tiirk Basin Tarihi, Ger¢ek Yaywmevi, Istanbul 1973,
s.127.
167 GEVGILILI, s.213.

168 a.gk.
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Bu dénemin 6nemli gazetelerinden bir digeri de Yunus Nadi’nin
gkardign “Yenigiin”dir. Yunus Nadi Istanbul matbaasini Ankara’ya
tasimig ve Yenigun'le bagimsizlik miicadelesini desteklemistir. Bunlarin
yanisira Anadolu'aun degisik kent ve yorelerindeki pek cok yerel
gazetenin bagimsizhk savasina snemli katkilar olmustur.

Istanbul basininda Anadolu’daki bagimsizlik savasina verilen
destegin yanmisira muhalif kalan bazi gazete ve gazeteciler de olmusgtur.

Bunlarda daha sonra cezalandinlnuglardir.
b. Cumhuriyetin lan ve 1923-1930 Dénemi

Turk basini, Cumhuriyet déneminde toplumu dénugtirme iglevini
gecmise kiyasla daha radikal bi¢imde devam ettirmigtir. Ancak degigim
ve yenilesme siireci Cumhuriyet sonrast hizlanan Tiurk toplumunda,
aydinlar basta olmak tizere cesitli toplumsal-siyasal giiclerin bu radikal
istekleri, Kurtulus Savagi’min ardindan egemen olan resmi ideolojinin
sinirlar igine girmek zorunda kalacaktir. Cumhuriyet’in ilk yillarinda
basinla yonetim arasindaki iligkilerin seyri, basinin elestiri 6zgiirligunin
simirlarini olusturmustur. Yeni bir yapt kurulurken basindan elegtiri
degil, destek beklenmektedir.169

5 Ocak 1924’te Istanbul basinindan uygun gérdiigi gazetecilerle
Izmir’de bir toplanti yapan Mustafa Kemal, yeni rejimin siyasal
savagiminin daha bitmemis oldugunu belirterek, basindan Ankara’yla
uyumlu davranmiglar istemistir. Buna ragmen Ankara’yla Istanbul
arasinda slrtigmeler bitmemistir. Yﬁnus Nadi'nin 8 Mayis 1924’ten
itibaren (Yenigiin’in adimi degistirip) Cumhuriyet’t yayinlamaya
baslamas:1 Istanbul basininda Kemalistler'e ilk kopri basim

saglamistir.170

169 GURKAN, s.47.
170 GEVGILILI, s.213.
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Halifeligin kaldirilmas: ¢aligmalarinda Istanbul basimindan ciddi
bir muhalefet gorilmiistiir. Halifelik yanlis1 yayinlar yapan Tanin, Ikdam
. ve Tevhid-i Efkar gazetelerinin yaz isieri miidiirleri Hiiseyin Cahit
Yal¢in, Ahmet Cevdet ve Velid Ebiizziya Istiklal Mahkemesi'nde
yargilanmislar fakat tutuklanmamislardir.171

Istiklal Mahkemeleri’nin ikinci dénemi 1925'te baslar. Bu arada
Istanbul’da muhalif gazete ve gazetecilerin sayisi artmistir. Seyh Sait
ayaklanmasini bastirmak i¢in ¢ikarilan Takrir-i Siikin Kanunu (4 Mart
1925) basina da pek ¢ok sinirlamalar getirmistir. Ayaklanmada degisik
egilimlerdeki muhalif basinin 6nemli rolid oldugu kabul edilerek
Istanbul’da ve Anadolu’da bir¢ok gazete ve dergi kapatilmistir. Yazarlan
da Elazg Istiklal Mahkemesi'ne verilerek tutuklanmiglardir.

Yeni rejim, baska bir deyisle, sivil toplumun 6zellikle liberal tutucu,
Islamc1 giicleriyle birlikte daha sol kanatlarini da Takrir-i Siikfn
yasasinin golgesinde susturmustur.172

Bu donemin bir diger 6nemli olay1 da 1928 Harf Devrimi’yle birlikte
basinin tirajindaki ¢ok biyik disistir. Yeni Latin harflerini
ogrenemeyen halk bir stire gazete alamamis ve bu dénemde baz: gazeteler
okursuzluktan kapanmistir. Buna kargin hitkiimet 3 y1l siireyle gazete ve
dergilere prim vererek okurun yeni harflere alismasina katkida

bulunmugtur.173

c. 1930 larda Tiirk Basim

Fethi Okyar'in 1930’da Serbest Cumhuriyet Firkasi’'m1i kurmasiyla
baslatilan ¢ok partili rejim denemesiyle basinda yeni gazete ve dergiler

yayin hayatina baslamigtir. Arif Oru¢’'un Yarin gazetesi, Serbest

171 TQPUZ, 5.136.
172 GEVGILILI, s.214.
173 a.g.k., s.215.
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Cumbhuriyet Firkas: yanhsi goriinerek sert elestirileriyle 50 bini asan
tirajlar kazanmisg, Son Posta ise daha liberal bir ¢izgide kamuoyu 6niine
cikmistir. Izmir'de de Hizmet bu parti. dogrultusunda CHP’ye yogun
elestiriler yoneltmistir. Cok partili rejim denemesinin basarisiz
olmasiyla CHP, muhalif basina sert bir tutum takinmastir. 1930 yilimin
gelismeleri i¢inde yeni bir kanun zorunlu gérilmius, ¢alismalara
baglanmistir. Kanunun TBMM’de tartigilmasi sirasinda ana fikir, basin
6zgiirliginiin iilkeye zarar vermemesidir.17¢ 1931 yilinda gkarilan
Cumbhuriyet dénemi ilk basin anayasasiyla, Yarin gazetesi kapatilmis;
basina genis kisitlamalar getirilmistir. Yasa hilafet, saltanat, anargizm
ve komiinizm yanlisi yayinlara ilk kez agk simirlamalar getiriyor,
yuritme organina gecgici kapatma yetkisi tamiyordu. 1933 yilinda
Matbuat Umum Mudirligi’nin kurulmasiyla da rejimin basin tistiindeki
denetimi de iyice artiyordu.17°

1933 yilinda Cumhuriyet’in onuncu yili kutlamirken Tiirkiye'de
basinin disilince ve sanat ortamini uzun siire etkileyecek bir dizi yeni
dergi yayin diinyasina gakmstir.

1938 Haziraninda, 1931 yilinda ¢ikarlan basin yasasi tekrar
diizenlenmis yasa, yeni gazete ve dergi ¢ikarmayr bir bankadan 1.000-
5.000 lirahk garanti mektubu alinmasi 6n kosuluna baglamigtir.
Bununla birlikte yeni bir yayina baslarken 1931 yasasinda oldugu gibi
salt bildiride bulunmak yeterli olmayacak ve hitkiimetten ruhsatname
alma zorunlulugu da getirilmistir. Ayrica koti sohret sahibi kigilerin
gazete ¢ikarma ve ¢alismalart da yasaklanmigtir. Tiurkiye’de basin
ozgiurluginiun ilk agsamasini olusturan basim hakkina béylece
simirlamalar getirildigi gibi haber verme hakki da daraltilmistir. Elestiri
hakki ise, hitkiimetlere gazete kapatma hakkinin tanmindig1 1931°den beri

174 GURKAN, s.57.
175 GEVGILILL, s.215.



zaten denetim altindayd:.1”® Boylece Ikinci Diinya Savaginin esiginde
Turkiye siyasal ve diigsiinsel ortamiyla tiim basin, devlet denetim ve
kisitlamalarina sonuna:kadar agik duruma getirilmistir. Bakanlar
Kurulu'na gegici gazete kapatma yetkisi verilmis ve bir telefonla bircok

gazete bu donemde gegici kapatilmastir.

d. Cok Partili Doneme Gegis ve 1945-1950 Doneminde Tiirk Basim

1946 yilinda ¢ok partili rejime ge¢is déneminde CHP hiikiimeti, oy
kaygilariyla basina baz édiinler vermek zorunda kalmistir. Bu déneme
kadar birtken muhalif potansiyel DP’yi destekleyerek ortaya ¢ikmastir.
Basinin ¢ogunun DP’yi desteklemesi ve CHP'nin de se¢im hazirhklannn
baslamasiyla 1931 yilinda, Matbuat Kanunu'yla Bakanlar Kurulu'na
verilen gecici gazete kapatma yetkisinin kaldirilmasina yol agmistir. DP
bu dénemde (1945-50), basin 6zgirliginin en biyik savunucusuydu.
1 Haziran 1946 yilinda Bakanlar Kurulu'nun gazete kapatma yetkisi
kaldirildi. 177

1941 yilh ayni zamanda Tirkiye'nin Bati ve ABD ile
bitinlesmesinin de baslangi¢c asamasi olmustur. Truman Doktrini'nin
esiginde Birlesik Amerika ve Tirkiye arasindaki iligkileri timiyle
isbirligine dogru yonelten bir ortamda, basin da liberal, orta ve sag
egilimlerin egemenligine girmistir. Buna ragmen tek partinin bask: ve
yetersizliklerinden bunalmis bulunan Tiurkiye’de demokratiklegsmeyi ve
sivil toplum arayislarini birdenbire yepyeni boyutlara ulastiran
muhalefet, basinin nitelik ve nicelik¢e hizla gelismesine yol agmisgtir.
Savas sonrasinda rotatif makineleri yenilenmis, modern bask: ve
gazetecilik yoéntemleri giinlik basina girmeye baslamistir. Siyasal ve

sosyal olaylarin hizlanmasi, muhalefetin olaganiistii biiyiimesi ise

176 a.g.k.

17T pOPUZ, 5.169.
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elestiri ve haber verme haklarinin gittikge 6zgirlesmesine yol acms;
gazetelerin baski sayilarim ilk kez 70-80 binlere cikarmigtir.178

1 Mayis 1948de Istanbul’da ¢ikarilan Hirriyet, genis halk
gruplarina dénik ilging haber, kisa yaz1 ve yorumlar vererek y1fin
gazetesi niteligi tagsiyarak toplumsal ve siyasal siirece yeni kimselere
kendini okutturmustur.17?

3 Nisan 1950’de yayimina baslayan Milliyet’te basina yenilikler
getiren bir gazete olmustur. Degisik konularda ve hergiin bol yazi, haber
ve zengin bir 6zle aydin ve yar1 aydin bir kesime yonelmig bir
gazetedir.180

1946-50 doneminde sertlegsen elestirilerle basin davalar ve hapis
cezalar1 da artmistir. Bu arada Istanbul Universitesi'nden uzaklastirilan
M.Ali Aybar, “Hiir ve Zincirli Hilkkiimet”; Sabahattin Ali, Aziz Nesin ve
Rifat Ilgaz’in “Markopasa” guldird gazetesiyle baglayip, bunlar
kapatildiktan sonra “Malum Pasa” gibi adlarla siirdiurdiga yayinlar 50-
60 binlik baskilara ulasabilmistir. Orhan Veli iki sayfalik “Yaprak”
dergisinde diigiincesiyle sanat arasinda kopri kurmaya ¢aligmigtir. Sol ve
sag liberal egilimli yazilar artmistir. Bir bagka deyisle, bu dénemde sivil
toplumun degisik gli¢leri, gorisleri dogrultusunda yogun bir savagima

girmiglerdir.181
e. Demokrat Parti Donemi Tiirk Basim (1950-1960)
Tiirkiye’de 50°’1i yillarda sivil topluma 6zgi dinamikler ¢ok daha

ozgiirce islemeye yonelmistir. Yerel giigler artik yatay ve dikey olarak

istek ve inang¢larim topluma yansitmaya baslamistir. Ne var ki, DP ilk

178 GEVGILILI, 5.219-220.
179
180
181

a.g.k.
a.g.k.
a.g.k.
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iktidar yailindan sonra bu 6zgirlestirici dinamikleri kendi dogrultusunda
bask: altina alma ¢abalarina diiseceginden onemli ¢eliskilerle yiizyiize
gelmigtir. Toplumun bittininde oldugu gibi, basin alaninda da sivil
toplum gereksinimleriyle bask: ve kisitlama ¢abalar 1950’lerde ikili bir
yapiy1 ortaya ¢ikarmigtar.182

1-21 Temmuz 1950’de DP, basin yasasindan on izin ve ruhsat
zorunlulugunu kaldirmis, gazete sahiplerinin ceza sorumluluguna son
vermis ve basinla ilgili yargilamalar i¢in Basin Mahkemelerini
kurdurmustur. Sosyal giivencelerden yoksun olarak ¢alisan diigiince
emekcileri de sosyal giivenlik sistemi kapsamina alinmistir. Isverenlere
13 sb6zlesmesi yapma zorunlulugu getirilirken gazetecilere de sendika
kurma hakk: taninmigtir.

Bu 6zgir ortamdan sonra 2.Kore Savas: yillarinda distince agiklama
ve elestiri 6zgirliklerini kisitlayan girisimler olmustur. Ozellikle
ekonomiye yonelik bunalimlarin basinla ag¢iklanmasi, DP’yi 1955’ten
sonra hoggorisiiz ve sert bir tavira itmistir. Siyasal iktidar haber verme
ve elestiri hakkini kisitlamak ve denetim altina almak icin bir dizi yasa
cikarmistir.183 Bu dénemde bir yandan muhalif basina kars: sert
tavirlar1 artarken, DP’yi destekleyen basina da maddi yardimlar
yaptlmistir. DP’nin mali yardimim alan bu gazeteler i¢in de “besleme
basin” tammlamas1 kullanilmigtir.

Bu celisik donemde basin canli bir gelisim gostermistir. 1950’lerin
ikinci yarisinda Hirriyet, Milliyet ve Yeni Sabah teknolojik ve yeni
gazetecilik anlayisiyla tirajlarim yiizbinin tizerine ¢ikararak toplumun en
alt kesimlerine kadar inebilmis, eskinin segkinci basini yerini daha
standart da olsa kitlesel nitelikteki iletisim diizenine birakmistir. Bir
baska deyisle, 1950’li yllar basinda 6nemli bir yiikselis devri olmustur.

1910’tu yllarda basina giren ve diigiince yazilariyla etkili olan kidemli

182 a.g.k., s.251.

183 a.g.k.
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gazetecilerin yamsira toplumsal sorunlari dile getiren ve héla basinda
caligmakta olan geng¢ gazeteciler gorilmektedir. Bu donemde ayrica
sanat, edebiyat, sinema ve tiyatro dergilerinde d¢ bir canlilik

goriillmektedir, 184
f. 1961 Anayasasi ve Tiirk Basim (1961-1970)

27 Mayis Ihtilali ve sonras1 Tiirkiye basiminda hak ve 6zgiirliiklerin
kullaniminmin yayginlastigi bir demokratik ortam yaratmigtir. 195011
yillarin kisitlamalan kaldirilarak, Basin Ilan Kurumu yasa yoluyla
kurularak resmi ilan ve reklamlarin siyasal amagcglarla tek yanlh
kullanimina son verme amaglanmigtir. 1961 anayasasinin getirdigi 6zgur
ortamdan liberal-kapitalist Adalet Partisi'nden, Sosyalist nitelikli
Tirkiye Isci Partisi'ne kadar bir dizi yeni siyasal érgiitlenise kosut olarak
basinda da politik ve ideolojik boyutlar geniglemistir. Politik yagamdaki
canliligin yani sira iilkede sanayilesme ivme kazanmigtir. Yenilesme,
kentlesme ve sanayilegsme topluma yepyeni iletisim kanallar1 acmigtir.
Boylece basin, teknolojik gelismeye yonelmis ve okuma alisgkanlhiginin
artmasi, ulagtirmanin kolaylagmasi ile gazeteler yurdun her kosesine
ulasarak, tamamiyle kitlesel nitelik almiglardir. Bu dénemde Hiirriyet ve

Milliyet 1 milyonu asan tirajlar kazanmaya baglamislard 185
g. 1970l Yillar ve Tiirk Basim

Uluslararast yasama egemen olan yumusama i¢inde kentlesme,
sanayilesme ve demokratiklegsmenin gerceklestirdigi 1960’lar Tirkiye’si,
kendini kanh c¢atismalarin ortasinda bulmustur. 1971 yilinda

komutanlarin muhtirasiyla AP’nin yoénetimden uzaklagtirlmasina yol

184 5 g k., 5.222.
185 a.gk., s.224.
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acan bunahima Tirkiye yogun bir terdér ortaminda girmigtir. 1961
anayasasina biiylk kisitlamalar getirilmistir. 1973 yilinda tekrar sivil
hayata donilmistir. Basina goreli bir 6zgirligin geldigi bu donemde
ideolojik ve politik yoni g¢ok ¢esitli olan birgcok gazete ve dergi yayin
hayatina girmistir. Sanat, kiiltiir ve bilim alanlarinda sireli yayinlar
hizla artarken, her degisik ¢evre bir yayin organiyla kendi kamuoyu
cevresine seslenmigtir.186

1970°i yillarda Tirk basimi TV’nin kisa stirede biitiin Anadolu’ya
yayilmasinin getirdigi sorunlarla karsilasmistir. Yayginlasan TV,
gazetelerin yeni okurlar kazanmasini engellerken; ilan ve reklam
gelirlerinin yariya yakin1 da ona yonelmistir. Kiicik gazeteler 6nemli
sarsintilar gecirirken, biytikler de modern elektronik yontemlerden
yararlanan ofset baskiya yonelmiglerdir. Boylece sermaye yogunlasmasi
ve tekellegsmeler goriulmeye basglamigtir. Cinkd renkli sayfalarin
artmasi1, kagit zamlar1 ve dis girdiler gazetelerin maliyetini
yiikseltmistir. Cogunlukla magazin gazetesi 6zelliklerinden yararlanan
baz1 biiylik gazetelerde okur alabilmek amaciyla lotarya ve tutundurma

calismalarina baglamislardir.187

h. 1980°1i Yillar ve Tiirk Basim

Tirkiye'de 198011 yillar 6nemli degisimlerin ve bunalimlann
yvasandig1 bir dénemdir. 24 Ocak 1980’de yeni bir ekonomi politikas:
olusturulmus ve 12 Eylil 1980°de de Tirk ordusu, Cumhuriyet doneminin
sivil yénetimine tg¢iinci miidahalesini yapmistir. Iste bu yiizden bu
donemin basinini incelemeden once toplumun ekonomik, siyasal ve

kiiltiirel ortamini incelemek faydali olacaktir. Once 1980°li ve bu dénemin

186 5 g k., 5.224-227.
187 a.g.k., s.228.



80

devami olan 1990’lh yillarnin ilk yillarinin ekonomik, siyasal ve kiiltiirel

kosullan agiklanmaya ¢aligilacaktir,
h.a. Ekonomik Kogullar

1970711 yallar petrol krizinin diinya ekonomisini énemli 6l¢iide
sarstigr yillardir. Bu kriz, gelismis kapitalist ilkelerdeki ekonomik
politikalarin gézden gecirilmesine de neden olmustur. Ikinci Diinya
Savagi’ndan sonra yaygin olarak kullanilan ve devletin ekonomik hayata
miidahalesini 6ngéren “Keynesgil” politikalar terkedilmis; “Friedman”
gibi iktisatcilarin 6ni ¢ektigi, devletin miidahalesini istemeyen liberal
ekonominin ilkeleri egemen olmustur.188

1973 yili sonunda ortaya ¢ikan petrol bunalimi ve onun yarattig
dinya ekonomik bunalimi Turkiye’yi de ¢ok olumsuz yonde etkilemistir.
Odemeler dengesi iyice bozulmus; 1970’li y1llarin ikinci yarisinda Tiirkiye
ekonomisi gittikce hizlanan bif bunalima girmistir. Sonucta:189

-KIT ac¢iklan biiyiik boyutlara ulasmas,

-Biitge agiklan genisglemis,

-Buna bagl olarak emisyon artiginda rekorlar kirilmas,

-Ithal ikamesine dayali sanayilesme politikas1 tamamen tikanmis,

-Déyiz darbogaz ekonomiyi felce ugratmus,

-Ve en onemlisi siyasi istikrarsizhik iilkenin gelecegini tehdit eder
hale gelmistir. |

Biitiin bu gelismeler Tiirkiye'de bir yandan 'enﬂasyonun artmasina,
diger yandan da biylimenin tamamiyle durmasina yol a¢mistir. Bu

durumdan kurtulmak i¢in ekonomik alanda radikal tedbirlere gereksinim

188 Tevfik CAVDAR, Tiirkiye’de Liberalizm (1860-1990), Imge Yaynevi, Ankara
1994, 5.226.

189 {smet ERGUN, “Diinden Bugiine Tiirkiye Ekonomisi ve Ikibinli Yillara Bakis”,
Hacettepe Un.I.B.F. Dergisi, Cilt: 8, Say1: 1, 1990, s.60.
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duyulmustur. Bu amagla 1980 yilinda Tiirk Iktisat literatiiriine 24 Ocak
kararlar olarak gegen kararlar alinmsgtir.190

Bu kararlarn temel amaclar ise sunlardir:

-Oncelikle enflasyonu kontrol altina almak

-D1s 6deme gugliiklerini azaltmak.

-Piyasa mekanizmasina iglerlik kazandirmak.

-Ekonomik etkinliklerde devletin payimi azaltmak.

-Ekonomiyi disa agmak.

Bu amagclara ulasmak i¢in de su politikalar 6ngérilmiistiir:

-Sik1 para politikasa.

-Yiiksek faiz (reel faiz) politikasa.

-KIT iiriinlerinin fiyatlarinin gercekei belirlenmesi.

-Stibvansiyonlarin kaldiriimasi.

-Sabit kur politikalarimin terkedilip gercekei déviz kuru politikasimn
1zlenmesi.

-Thracatin tesvik edilmesi.

-Dis ticaretin liberallesmesi.

-Ithal ikamesine dayali sanayilesme politikasinin terkedilip
ihracata dayal sanayilesme politikasinin uygulanmasa.

1980 yilinda Demirel hitkiimeti, Osmanli’dan o giine kadar egemen
olan politikay1 temelden sarsacak radikal kararlari almisti, ancak
uygulamak i¢in yeterli siyasi giice sahip degildi. 24 Ocak kararlarimin
mimar1 Turgut Ozal 12 Eylil’de ordunun miidahalesinden sonra Ulusu
hikimetinde bashakan yardimciligina getirilerek soz konusu politikalar
uygulamak i¢in gereken tiim yetki ve destege kavusmustur.}?1 Boylece bu
kararlar yiururlige koymada bir muhalefetle karsilagilmamaistir.

Emre Kongar'in bu déneme iligkin degerlendirmesi séyledir:

“Toplumbilimsel acidan (biraz zorlama ile) iktidarin “ulusal

190 a.g.k.,s.70.
191 CAVDAR, s.227.
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burjuvazinin” yeterince gig¢lendigi konusunda yaptigi bir gozleme
dayaniyor gibi goriiniiyor; Tirkiye'de sermaye simifi, Tiirk sanayi artik
Bati ile rekabet edecek olgiide giiclenerek, dis ekonomik diinya ile
biittinlesebilir gibi algilanabilir. Ancak 24 Ocak kararlarna ve o siradaki
Tiurk ekonomisinin durumuna dikkatle bakildiginda goriinen husus,
‘korkunc bir doviz darbogazi’dir. Sorun Baratov’in teghisiyle kroniklesen
dis agiklardan kaynaklanmaktadir. 1973’den beri artamayan ihracat
gelirleri, yabanc ilkelerde yasayan iscilerin yolladiklari paralardaki
diismelerle de cakisinca, Tirk ekonomisi dig 6demeler acisindan tam
anlamiyla ‘iflas’ etmisti. Bu duruma ¢are arandiginda, yapisal ¢oziimler
kisa vadede bir anlam ifade etmediginden pek c¢ok kisi i¢in sorunu
| cozmenin tek yolu ‘yabanci kredi’ saglamakti. Yabanca kredilerin anahtar:
ise, IMF’nin elindeydi. Bu nedenle monetarist acidan yapilacak tek is
IMF’nin ‘istikrar programi’ adi altinda o6nerdigi ‘ekonomik ve mali’
énlemlerin timinid almak ve kredi musluklarin acmak gibi
goriintiyordu.”192

Sozkonusu ilkeler en etkin bi¢cimde uygulamaya konuldu.
Devaltiasyon IMF'nin beklediginden daha ytksek yapilmisti ancak dis
kaynakli kredi yine de ¢ok zor saglandi. Sonunda Tirkiye dis
o6demelerdeki iflas bunalimina dayali bunalimi gecici olarak atlattu.
Ancak 1994 yilinda dis 6demelerdeki bunalim ve bitge agikiar1 gok
genigledigi i¢in 5 Nisan’da DYP-SHP koalisyonunda olusan hikimet
tekrar istikrar tedbirleri almak zorunda kaldi. Bu durum 24 Ocak
kararlarinin yapisal ¢oziimler getiremedigini, sorunu gecici olarak
cozdiigiint gosteriyor. Bunun da otesinde 24 Ocak kararlarinin tlkedeki

gelir daghlimim iyice artirdiginmi ve tekellesmelere yol actigimi savunan

192 KONGAR, s.311.
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goriisler yogunluktadir. Bu konuda Prof.Dr.Ismet Ergin’in
degerlendirmesi goyledir:

“24 Ocak kararlar ile piyasa mekanizmasina iglerlik kazar?dwina
yolunda Onemli mesafeler kaydedilmistir. Fiyat kontrollerinden
vazgecilmig, stbvansiyonlar kismen kaldimlmistir. Ayrica fiyatlarin
piyasada arz ve talebe gore serbestce olusmasi ve fiyatlarin dogrudan
degil, dolayli olarak etkileme ilkesi benimsenmigtir. Ne var ki mal
piyasasinda istenen rekabet ortaminin yaratilamamis olmasi, bazi
sektorlere verilen agir1 tegvikler ve on yildir bir tirld kontrol edilemeyen
enflasyon nedeniyle gelir dagilimi iyice bozulmustur.”193

24 Ocak kararlarimin uygulama asamasinda tekellesmelerin
arttigim savunan bir diger gériise gore de:

“24 Ocak kararlarinin uygulamaya konulmasiyla cesitli tesvik, kredi
ve vergi indirimlerinin biyiik sermaye birimlerine doniik kullanilmasi,

sermayenin dogal merkezilesme ve yogunlagma siirecini hizlandird:.”194
h.b. Siyasal Kogullar

Genel olarak anayasa, bir siyasal toplulugun genel dizenini ifade
eder. Daha mutlak bir tanimlamayla anayasa, bir devletin siyasal ve
sosyal diizéninin somut'biitiinsel durumu demektir.19% Bu baglamda
1880’11 yillarin siyasal ve kiiltiirel ortaminda 1982 Anayasasi’min ¢ok
etkin oldugunu kabul edebiliriz.

1961 Anayasasim sagladign 6zgirlikleri ciddi bigimde kisitlayan

yeni bir anayasa hazirlanarak 7 Kasim 1982'de referanduma sunuldu.

193 ERGUN, s.71.

194 SHICK-TONAK, 5.397.

195 Mithat SANCAR, “Insan Haklan Agisindan 1982 Anayasasi”, Amme Idaresi
Dergisi, Cilt: 25, Say1:2, Haziran 1992, s.3.
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Anayasanin kabuli ya da terdére dontig ikilemi ile kamuoyuna sunulan
1982 Anayasasi toplumun % 91.4’liik dilimi tarafindan kabul edildi. .196

1982 Anayasas: sivil toplum olusumunda 6nemli rollere sahip hak
ve ozgiirliikler baglaminda degerlendirildiginde, ortaya ¢ikan tablo, genis
kisitlama olanaklariyla tamamen kugatilmig dar 6zgiirlik parcalar
bicimindedir. Anayasa hakkin taninmasindan sonra hakkin simirlarinin
gosterilmesi suretiyle ¢ogunlukla da yasak koyan diizenlemelerden
olusmaktadar. 197 Anayasanin 12, 13. maddeleri temel hak ve
ozglrliklere iligskindir. 14. madde ise esnek ve belirsiz gerekgelerle hak ve
ozgurliklerin kisitlanabilecegi durumlar belirtmektedir. 26, 27 ve 28.
maddeler digtinceleri agiklama ve yayma o6zgirligi, bilim ve sanat
szgiirligine iliskindir. Ancak bu maddelerde de 6nce hak verilmekte daha
sonra da genis kisitlamalarin yapilabilecegi durumlar belirtilmektedir.
Bir ornekle agiklamak gerekirse:

Madde 28.- “Basin hiirdiir, sansiir edilemez. Basimevi kurmak i¢in
izin alma ve mali teminat yatirma sartina baglanamaz.

Devlet basin ve haber alma hiirriyetlerini saglayacak tedbirleri alir.”

28. madde, (yukarida belirtildigi gibi) basina gerekli hak ve
ozgurligi sekilsel olarak verdikten sonra ¢ok genis kisitlamalarla devam
etmektedir. “Devletin i¢ ve dig giivenligini, iilkesi ve milletiyle boliinmez
biitinligini tehdit eden veya sug islemeye ya da ayaklanma vaya isyana
tesvik eder nitelikte olan veya devlete ait gizli bilgilere iligkin bulunan
her tiirlid haber veya aym amacla, yazanlar veya bastiranlar Veya ayni
amagla basanlar, baskasina verenler bu suglara ait kanun hitktiimleri

uyarinca sorumlu olurlar.

196 Irvin Cemil SHICK, Ertugrul Ahmet TONAK, “Sonug¢” (Derleyen: Irvin Cemil
Shick, Ertugrul Ahmet Tonak), Gegis Siirecinde Tiirkiye, II. Basim, Belge
Yaynlan, Istanbul, 1987, 5.395. '

197 SANCAR, s.11.
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Stireli veya siiresiz yayinlar, kanunun gosterdigi suglarin sorusturma
veya kovusturmasina ge¢ilmis olmasi hallerinde hakim kararyla;
devletin tlkesi ve milietiyle boélinmez bitinliginin, milli giivenligin,
kamu dizeninin, genel ahlakin korunmas: ve suclarin dnlenmesi
bakimindan gecikmesinde sakinca bulunan hallerde de kanu.nun agikea
yetkili kildig1 mercinin emri ile toplatilabilir”.

Tirkiye’de yayimlanabilen bir siireli yayin, devletin iilkesi ve
milletiyle bélinmez biitinligiinid, camhuriyetin temel ilkelerini ve genel
ahlaka aykir1 yayinlardan dolayr mahkum olma halinde mahkeme
kararyla gecici olarak kapatilabilir.

Kisitlamalara yol acabilecek kosullar gergekte olduk¢a esnek ve
goreceli kavramlardir. Ornegin; iilkenin ve milletin béliinmez biitinlagi
kamu diizeninin korunmasi, genel ahlak ilkeleri ve suclarin énlenmesi
kavramlarn herkesce ayr1 tamimlanmakta farkh yorumlanabilmektedir.
Anayasa, kavramlarin yorumunu tamamen ylritmenin yetkisine
birakmaktadir. Bu durum ise baz1 kosullarda ¢ok yanlis yorumlanmakta
ve hem bireysel hem de kollektif ¢caligmalarda sinirlayict etkenler olarak
var olmaktadir. Bunun da 6tesinde keyfi uygulamalara yol acabilecek
niteliktedir.

Etkin yoniiyle sivil toplum ile siyasal toplum arasinda baglantiya
saglayan edilgen yontiyle de birey ile devlet arasinda tampon gérevi yapan
ara yapilarl®® olarak kabul edilen dernekler ve sendikalara iligkin hak ve
ozgiirliiklere de anayasa cok genis kisitlamalar getirmektedir.

Madde 33’te “herkes 6nceden izin almaksizin dernek kurma hakkina
sahiptir” denilmektedir. Ancak siyasi ama¢ giidemezler. Siyasal
etkinliklerde bulunamazlar, siyasi partilerden destek goéremez ve onlara
destek olamazlar, sendikalarla kamu kurumu niteligindeki meslek

kuruluslan ve vakiflar da ortak hareket edemezler denilerek caligma

198 Taha PARLA, Tirkiye’'nin Siyasal Rejimi 1980-1989, Ikinci Basks, [letisim
Yayinlarm 142, Arastirma Inceleme Dizisi 22, Istanbul 1993, s.61.



86

alam ¢ok daraltilmakta, derneklerin asil iglevi 6nlenmektedir. Bir bagka
deyisle; dernekler, sendikalar, basin ve siyasal partilere getirilen
orgitleme ve faaliyet yasaklar: basta olmak {izere, siyaset yasaklar: ve
grev hakkina yonelik sinirlamalar da kollektif 6zgiirliikleri sinirlamaya
bunun da 6tesinde toplumu apolitik bir ortama gekmeye yoneliktir. Oysa
sivil toplum ve bunun sesi anlaminda kamuoyu, hem bagimsiz olarak
hem de diger giivencelerin daha etkili olmalarim saglamak baglaminda
yasamsal bir igleve sahiptir. Cogulcu bir yapidan kaynaklanan saglikh
bir sivil toplum ile aydin ve uyanik bir kamuoyunun, 6zgiirliikkler rejimi
i¢in en saglam ve en giivenilir giivence oldugu kabul edilmektedir.19°

Tim bu soylenenler 1s181nda 1982 anayasasiyla ¢ogulcu demokrasi
bakimindan yapisal énemde olan orgiitlenme, ifade-iletisim ve katilma
ozgurliklerine getirilen yasaklarla sivil gtvencelerin olusum kanallan
kapatilma egilimindedir.290 Oysa ¢ogulculuktan beslenen sivil toplumun
temelinde orgiitlenme ve o6rgiitsel etkinlikler vardir. Sivil toplumda
yasamsal 6neme sahip kamuoyunun serbestge olusmasinin 6n kosulu;
inan¢ fikir, ifade ve iletisim 6&zgiirliklerinin en genis sekilde
tanimlanarak giivence altina alinmasidir. Ozgiir diisiince ve aciklama
1982 Anayasasinda yer alan kisitlamalarla zedelenmekte, bunun da
otesinde diustinme de belirli kurallara baglanmaktadir.

28.Madde’nin son ﬁkrasinda mevkutenin mahkum olma durumunda
hakim karé.nyla kapatilabilecegini, kapatilan mevkutenin agik¢a devam
niteligi tasiyan her tiirli yayinin yasak oldugu ve hatta hakim karanyla
toplatilabilecegi belirtilmektedir. Bu durum, disince acgiklamawy
kisitladigr gibi halkin 6zgiirce haber alma hakkini da kisitlamaktadir.
Ayrica 1982 Anayésam savas, seferberlik ve sikiyonetim ya da
olaganiistii hallerde temel hak ve hiirriyetlerin kullanilmasinin kismen

yva da tamemen durdurma yetkisini “Kanun Hiitkmiinde Kararname”

199 SANCAR, s.19.

200 5 g k.



87

cikarma yetkisiyle Bakanlar Kurulu'na vermektedir. Bu yasa (Madde 15)
sozkonusu durumlarda anayasada ongériilen giivencelere aykir: tedbirler
de alinabilecegini belirtmektedir. 1990’ yillarda bu yetkiye dayamilarak
cikarilan KHK’lerle basina genis kisitlamalar getirilmis, Giiney Dogu
Anadolu’daki olagantistii hal geregi resmi haber kaynaklar: basina
tamamen kapatilmigtir.

1982 Anayasasinin ¢ogulcu demokrasinin gelismesini onleyici
nitelikteki genis kisitlamalarina ragmen bu donemde de Tirk
demokrasisinde bir aglim olmustur. 6 Kasim 1983’te yapilacak genel
secime 15 parti hazirlanmistir ve ancak 3 parti onay alabildigi i¢in g
parti secime katilabilmigtir. Se¢im sonucunda Turk toplumu, ordunun
destekledigi MDP’y1 desteklemeyerek sivil toplum istemini gostermistir.
Irvin Cemil Schick ve Ahmet Tonak’in birlikte yazdiklar1 “Gegig
Siirecinde Tirkiye” adli kitapda bu sonug soyle degerlendirilmektedir:

“6 Kasim 1983 sec¢imleri bir bakima demokrasiyi devletin vesayeti
altinda tutma c¢abasinin yeni bir yenilgisidir. Basa giiresecek pek ¢ok
partinin ortadan kaldirilmasina, bir ¢ok adayin yasaklanmasina ve
Kenan Evren’in se¢cimlerden 6nceki giin oylar1 yonlendirmeye calisan
demecine ragmen ordunun destekledigi MDP'nin se¢imlerdeki hezimeti
6nlenemedi. U¢ y1l once siyasi ve iktisadi kargasadan cikabilmek igin
ordudan medet uman halk, bu kez demokrasiye donmek arzusundayda.
Tiirkiye’'nin askeri gelenekten nasibini aldig: iddiasina bir élciide hak
verilebilse de artik derin bir demokrasi geleneginin de varoldugundan

siiphe edilmemesi gerekir.”201

h.c. 1980°li Yillarda Tiirk Basint

1980711 yillara kadar olan dénemlerin basininin olusumunda siyasal

ve sosyal etkenler 6n planda olmasina ragmen 1980’den sonra

201 gHICK-TONAK, s.399.
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belirleyicilikte onceligi ekonomik o6geler almigtir. Bu donemde basiin
icerigi ve toplumsal roli tizerinde ekonomik bagimlhiiiklar: kesin rol
oynarmstnr.?o2

Daha once de belirtildigi gibi 1980’den sonraki yillarda toplumda
gorilen temel olugsumlara ya da dontisimlere yol acan etkenler 24 Ocak
“istikrar kararlar” ve 12 Eylil askeri miidahalesidir. Tiim ekonominin
yeniden sekillenmesinin tarihi olan 24 Ocak basin i¢in de yeni
olusumlarn tarihidir.203

Bu nedenle 6nce basinin finansman kaynaklar1 aciklanmaya
caligilacaktir.

24 Ocak 1980’e kadar gazete kagidi basina, devlet tarafindan ¢ok
yiksek bir siibvansiyonla veriliyordu. Gazete kagidi kilo maliyeti 30-35
lira arasinda iken, ithal edilenler de dahil 9 liradan aktarnliyordu. Bunun
katkis1 1978°de Giinaydin grubuna 130 milyon lira (6.2 milyon dolar)
Hirriyet ve Terciiman’a 60’ar, Milliyet ve Yeni Asir’a 40’ar, Diinya’ya 30,
Cumhuriyet’e 24 milyon liraydi. (Dolar olarak sirasiyla 3, 2, 1, 5, 1
milyon).204

Demirel hitkkiimetinin karariyla kagit fiyat: 25 Ocak’ta 41 lira olarak
saptandi. Bu biitiiri basimin ve yayincilik diinyasinin biiytik ve ani bir para
sikintis1 i¢ine diismesine neden oldu. Ancak arkasina biiyik sermayeyi ve
oradan geien bol reklam:n destegini alabilenler ayakta kalabiidi.
Direnmeyi deneyenlerin ise sayist hayli sitmirlidir. Cumhuriyet kapanma
tehlikesi karsisinda Haziran 1980°de bir bildiri ile liberal ekonomiyi
savunacagin agiklamak suretiyle zorlugu asabildi. Elde ettigi 6din kose

yazarlarina dokunulmamasi olmustur. Aydinlik’in okuyucu bagis: ile

202 Orhan KOLOGLU, Osmanhdan Giiniimiize Tiirkiye’de Basin, Iletisim Yayinlan,
Istanbul 1992, s.82.

203 Tirkiye'deki pek ¢ok degisimin nedeni olan ve basimin bu denli degisimine yol
acan tek bir giiniin eseri degildir. Degisime yol agan etkenlerin incelenmesi bu
¢ahismanin kapsami disinda oldugu i¢in agiklanmayacaktir.

204 a.g.k.
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ayakta kalma cabalar ise duygusal bir davranistan ileri gidemedi. Bu
onlemin en dnemli etkisi daha dnce kisisel tasarruflarla en azindan dergi
cikarmak miimkiin iken bunur artik imkansiz hale gelmesidir.205

Istatistikler iilkemizde 1979’dan bu yana fiyat1 en ¢ok artan mahn
kagit oldugunu gostermektedir. 13 lira olan kagidin fiyati 24 Ocak
1980’de yapilan ilk zamdan 1991 Nisan'indakine kadar yapilan 19 zam
sonunda 2300 liraya ulasmistir. Boylece kagit fiyatlar1 180 kere
arttirtlmistir Bu artiga kosut olarak gazete fiyatlar da 5 liradan 2000
liraya yikselmistir. Bu artisin satislarn frenlemesindeki rolii gazete
masraflarinin aile biit¢esindeki payindan gikarilabilir. Avrupa’da gazete
giderlerinin oram %1 iken, Tirkiye'de aile biit¢esinin %3 ile 6 arasinda
degismektedir.208

Gazetelerin, kagidi piyasa fiyati tizerinden alma zorunlulugu
karsisinda umutlar ilan ve reklamlara baglandi. Boylece basinin biiyik
sermaye ile iligkisi baslada.

Avrupa’da kisi basina diisen gazete sayist bakimindan Tiirkiye, en
geri konumda olmasina ragmen, ilk ortaya gktign 1800°la yillardan
itibaren Ybasm her zaman o6nemli hesaplasmalarin ve cekismelerin
merkezinde olmustur. 1950’li yllarin ortalarina kadar basin alanindaki
bu ¢ekismeler hitkiimet, hikimet yanlis1 basin ve muhalif basin
iicgeninde cerayen ederken 1960 yillarda geligimin onemli bir
asamasini tamamlayan 6zel sermaye, ¢ekismenin dérdiincii tarafi olarak
sahnede yerini almistir.207

Sermaye basin iligkisini birbirinin i¢ine ge¢mis olarak iki asamada
agitklamak mimkindiir:

1.Basinin, sermaye gruplarinin parasal destegine bagimlihig

{reklam, ilan vb.)

205 a.g.k., s.86-87.
06 a.gk., s.94.
207 GORGULU, s.23
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2.Basin sektoriinin dogrudan biiyiik sermaye denetimine girmesi.

Ciineyt Arcayiirek bu olugumu goyle ifade etmektedir: “1980’1ere
kadar gazete, gazetecilik i(;indi.”zo8

1980’11 yillar basininda en ¢ok tartigilan konularin baginda
kitlesellesme ve biiyiikk sermaye gelmektedir. Ahmet Oktay, biiyiik
sermayenin basima yonelisini sdyle a¢iklamaktadir:

“Basin, artik iktidarlar nezdinde bir baski araci olarak kalmayor
iktisadi bir giicte saglayabiliyordu. Biyik sermaye hem kendi
sirketlerinin Urtnlerini pazarlayabilmek hem de 6teki sirketlerin reklam
harcamalarindan pay alabilmek, hem de iglerin yiritiilmesinde hiku-
metlerle iyi iliskiler kurabilmek i¢in gazetecilik alanina yéneldi.”209

1980’den itibaren bir yandan tiketimdeki artis diger yandan her yil
%40-70 arasinda degisen enflasyonun etkisiyle reklama harcanan
miktarlar giderek artti. Hele basimin kendisininde TV’de yogun reklama
girismesi bu piyasay: daha da canlandirdi. 1985-1989 arasindaki toplam
reklam harcamalarinin yaklagik onda birini basin harcamigtir. 1990°da
basin, TV reklam harcamalarinda sektér olarak ti¢iinctlikten ikincilige
yvitkseldi.210 Basin 1985-1989 arasina toplam 102 milyar liray1 reklama
harcarken 5.7 mislinden fazlasim gelir olarak sagladi. Bunun yaklasik
5/1’1 Hirriyet'e giderken onu yakindan izleyen Sabah %12.5, Yeni Asir
%10, Gunaydin %9, Milliyet %8.7, Cumhuriyet %5.5, Turkiye %3.6 ve
Terciman %1.4 oraninda pay almiglardir. Ancak reklam gelirleri de basin
isletmelerinin artan giderlerini kargilamada yeterli olmad:. Bu dénemde
ozel sektoriin basina yapti§y reklam harcamalarnnin artmasina ragmen
basin, 1970’li yillardan itibaren hem hedef kitle hem de reklam geliri

yoéniinden ¢ok biyiik bir rakiple, televizyonla rekabet etmek zorunda

208 Ahmet OKTAY, Toplumsal Degisme ve Basin, Bilim, Sanat, Felsefe Yayinlan,
s.81.

209 a.gk., s.91.

210 KOLOGLU, 5.87.
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kalmigtir. 1980’11 yillarda reklam pastasinin %50°lik bir kismint TV’ye

kaptirmistir. -
il Uriin Hizmet Reklam Kii¢iik Ilan Resmi lan
1975 48.80 25.25 25.93
1989 95.52 4.10
0.37
Sekil: 2 Basina Yaplan Reklam Harcamalarinin Yiizde Olarak
Dagduma (1975-1989) 211
Yil Basin TV Radyo
59.22 35.52 5.45
62.94 35.86
4.13
1989 50.98 48.18
0.82

Sekil: 3 Reklam Harcamalarinin Kitle Hetisim Araclarina Dagium 212

Yasayabilmek i¢in 6zel reklam pastasindan daha biyiik bir pay
alabilme savasi gazeteleri tiraj artirmak amaciyla ¢ok masrafli hatta

yikier tutundurma kampanyalarina yoéneltti. Boylece “lotarya yé da kupon

211 GORGULU, s.25.
212 a.g.k., s.27. -
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gazeteciligi” dogdu. Okuyucunun belli bir gazeteden kestigi kuponlarla
katildign kura ¢ekimleri o hale geldi ki, ig, tek kuponlu ¢ekilislere kadar
indi. Hatta 5-6 kupon yerine gecen siiper kuponlar, hatta 14-15 kupon
yerine gecerli mega kuponlar kullanilmaya baglandi. Gazetede
yayinlanan kuponlan toplayanlara esya dagitilarak ya da kura ile ¢ikar
saglayarak tiraj artirma kampanyalar genelde artistan ¢ok, mevcudu
korumanin araci olmuglardir. Bunlarin en 6nemli etkisi yiizer-gezer adi
verilen, okuyucu niteligi ¢ok zayif bir gazete alicis1 tiirtinin belirmesinde
goriuldi. Bunlar, daha c¢ekici bir kampanya baslayinca hemen gazete
degistiren kigilerdir.213

Bu durumu 80 sonras: toplumun degerlerinde olugan dénisiimiin bir
uzantisi 'blarak goriip, basindaki bu yiizer-gezer okuyucu davranisin da
bu psikolojiyle 6rtistiiren gorisler de vardir.

Ali Gevgilili, 1980 sonrasindaki degerler déniisimini soyle
agiklamaktadir:

“Kiltirel st yapr doniisimi Turkiye'de sivil toplumun timini
kapsayan insan davramslanyla ilgili etik boyutlara dogru da
uzanmaktadir. Birokratik kokenli sec¢kinci aydin kiltird ac¢isindan
sermaye ya da para hicbir zaman oncelikli simgeler olmamagti. Liberal
ekonomik politikalarin yogun bi¢gimde uygulamaya konuldugu 1980’ler
sonrasi Tiirkiye’sinin en gozde simgeleri ise “ig bitirme” ve “kége donme”
kavramlaridir. Daha 6nce hi¢ rastlanmayan boyutlarda sivil toplumun
ontine konulan olaéam‘istii yararc bir diinya gorisi, herkesi o ana kadar
uygulanan yontemlerin diginda bir seyler yaparak, kisa siirede biyiik
varliklar elde etmeye c¢agiriyordu.”?14 Tirk basimida béyle bir
psikolojiden yararlanarak tiraj kazanma yolunu se¢mistir.

1990'1in son ayindan itibaren genel satigin 4 milyona yaklagmas:

tutundurma politikasinda kura yerine her okuyucuya kupon karsiliginda

213 KOLOGLU, s.88.
214 GEVGILILI, s.143.
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birgsey verme yonteminin tercih edilmesi sayesinde olmustur. Bu akinu
cocuklara karton oyuncak dagitimiyla Milliyet baslatmis, sonra her
okuyucuya kitap, sozliik, atlas vb. vererek siirdiirmiis; basar saglamistir.
Bu politika 1992’nin son aylarinda ansiklopedi ¢ilginligina varabilecek
politikalarla diger gazeteler izlemiglerdir.

Gazeteler 1960’1 yillarda sikintiya diistigi zaman temeli Aksam
tarafindan atilan pazarlama sgirketleri kurarak da buyik karlar
sagladilar. Hur-Pa (Hiirriyet'in), Mil-Pa (Milliyet'in), Tir-Pa ve Ihlas
(Turkiye'nin) pazarlama sirketleri bunlar arasinda sayilabilmektedir.
Kendi yayinlarinda bedava sagladiklar: ilanlar sayesinde de dnemli
kazanclar sagladilar ve dogal olarak ticari nitelikleri daha da pekisti.
Ornegin 1985 yilinda 209 bin renkli TV (Turkiye’deki yillik dretimin
%19u) ve 39 bin video (Tirkiye’deki yillik dretimin yizde 25°1)
satmislardir.

Ozgen Acar, “Media'min Cark: Felegi” bashkh yazisinda Tiirkiye'de

medyanin giicii nereden geliyor sorusuyla su tabloyu vermektedir.215

Yatirmlar Milliyet Sabah Hirriyet Tiwkiye Cumhuriyet
Banka Var = -- Ortak - --
Pazarlama Sir. Var Var Var Var --

Oteki Yatinmlar Var Var Var Var -

TV Var Var Var Var --
Radyo Var - Var Var --

Oteki Gazete Var 3 tane -- -- -
Dergiler Var Var Var Var -
Degisim Sirketi Ortak  Ortak Ortak Ortak --
Sendika -- -- -- -- Var

Sekil: 4 Tiirk Baswn Sektorii ve Ticari Yatirunlar

215 Ozgen ACAR, “Media’'min Carki Felegi”, Cumhuriyet Gazetesi, 19 Eylil 1993, s.3.
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Ozgen Acar, “Neden bir isadam1 ya da bir bankac Babiali'de bir
gazete sahibi olmak ister? Ya da neden bir gazete sahibi TV istasyonu
satin alir ya da yenisini kurar? Neden bir TV istasyonu sahibi pazarlama
sirketi kurar?”216 sorularim sorup soyle yamtlamaktadir.

“Ornegin, pazarlama sirketi aym holdingin TV, gazete ve dergilerine
bol bol reklam verir. Bunlar masraf gésterir ve kdr1 azaldig: icin devlete
daha az vergi 6der. Ancak bu reklam gelirlerini alan yayin kuruluglarn ise
ek gelire kavusmus olduklarindan 6teki holdinglerin yayin kuruluslar
karsisinda daha gicli bir rekabet olanag elde etmis olurlar. Béylece
yaratilan katma deger dengeli bir bicimde aile i¢inde dagilir ve devlete
fazla vergi 6demeden yeni yatinnmlar finanse edilir.”

Tirk basiminda 6zel sektore bagimh ekonomik yapiyr gii¢clendiren bir
baska gelismede 1960’hh yillarda baslayan teknoloji ithalidir.217
Gazetelerin birbiri ardina ¢ok pahali basim teknolojisini ithal etmesine
ragmen tirajlarda bir artisin olmamasi, satig gelirinin artmasina ve
reklam gelirininde olumsuz yonde etkilenmesine yol agmigtir. Tirajda
artis olmamasi: baska deyisle satis gelirinin yeterli diizeyde olmamas:
reklama olan bagimliligi artmistir. Bu durum bir yandan tutundurma
politikasina diger yandan %90lik atil kapasite renkli, kisa haberli, bos
icerikli magazin gazetelerinin ortaya gitkmasina yol agmistir. Cok satisa
¢ok reklama ve ¢ok kara yonelik bu teknoloji istenilen tiraji
saglayamayinca sayfa sayisimi artiran gazetelerde iceriklerini digiirme
gorilmektedir. Mimkiin oldugu kadar az masrafi geréktiren masa basi
haberler, sansasyonel ve cinsellige dayali yazi ve fotograflarda artma
goriilmektedir.

1980’den sonra magazin basinindaki bu artigta basina getirilen

ekonomik kisitlamalarin yanisira yasal sinirlamalarda etkili olmustur.

216 a.g.k.

217 GORGULL, s.30.
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12 Eylil 1980°de terdr ve anarsiyi durdurma gerekcesiyle sivil
yonetime mudahale eden Tiurk Silahli Kuvvetleri, ¢ogulculugu dur durmus,
kendisinden sonraki sivil yonetiminde basindan rahatsiz olmama31 icin
gereken ¢nlemleri almigtir.218

1949 yilindan 1990 yilina kadar gecen siirede 4 bin 945 yazili yayin
yasaklanmigtir. Bu 40 yillik dénem iginde 12 Eyliil 1980 sonras1 10 yillik
stire¢ olduk¢a 6nemli bir yer tutmaktadir. Ciinkii 1980 sonras: 2 bin dava
acilarak 3 bin kigi yargilanmigtir. 12 Eylil 1980 sonrasi 32 yazi isleri
miudirine toplam 5 bin y1ldan fazla hapis cezas: verildi. 850 yazili basin
yasaklandi, 1033 yayin toplatildi. Gazete, dergi ve matbaalara el
kondu.219 12 Eylal sikiyonetim doneminde, basin i¢in olusturulan
denetleme politikasi daha sonraki sivil yonetimlerce de artarak
surdirildi. Daha dncede belirtildigi gibi askerlerin kurdurdugu MDP’ye
karsi sivil bir yonetim arzuladig i¢in halkin oylarimin biiyiik ¢ogunlugunu
vererek yonetime getirdigi ANAP’'ta 1983 sonundan itibaren gorev
siiresince denetimci ve yasake: politikayr siirdiirdii. Ozgiirlikleri sadece
ticarette degil her alanda liberalizmi getirecegi umuduyla basin
tarafindan da desteklenen bu parti déneminde, 1989 yilinin sonuna kadar
2627 gazeteci hakkinda 1820 dava a¢ilmig, 12.8 milyar Turk Liras:
tazminat hikmi verilmistir. 26 gazeteci 784 y1la mahkum olmus, 195
kitapla 260 diger yayin yasaklanmigtir. (1990’a kadar) 1990 yilina ait
bilanco ise ¢ok daha serttir. 302 gazeteci i¢in 2814 yil hapis istenmis, 223
hukuk davasinda ise 64 milyar tazminat istenmistir.220 Ayrica her yilin
sonunda ¢ikarilan (bir siire sonra da yurtrliikten kaldirilan) 413 sayilx
KHK ile Giiney Dogu Anadolu’daki Olagantiistii Hal Bolge Valisi'ne genis
yetkiler taninarak, bolge disindaki bir matbaayr kapatma, yazili eseri

toplatma ve haberlere sansiir yetkisi tanminmistir. Bu durum ise resmi

218 ROLOGLU, s.95.
219 Cumhuriyet Gazetesi, 24 Nisan 1990, s.9.
220 ROLOGLU, s.96.
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haber kaynaklarinin basina iyice kapatilmasina spekiilatif ve
sansasyonel habercilige yonelinmesine yol agmigtir.

Hilkimetten de destek goren basini agagilama kampanyasi,
gazetecilere 6ldiricu saldirlara cesaret vermis; Cetin Emeg¢, Turan
Dursun ve Ugur Mumecu gibi kamuoyu olugsumunda dnemli isimler
oldiiriilmiislerdir. Bu dénemde bagbakan olan Turgut Ozal “Iki bucuk
gazete kalacak”, “Gazete okumayin insani yanlsa yoneltir”, “En ¢ok Red-
Kit severim”, “Diinya haberlerini sadece CNN’den (ABD &6zel TV’si)
alimm” sozleri ANAP yénetiminin basin hakkindaki -distincelerini

yansitmaktadir.221

221 ROLOGLU, s5.96.



1. TURKIYE'DE YAZILI BASININ TUTUNDURMA CALISMALARI
VE ANSIKLOPEDI KAMPANYASI

4. TUTUNDURMA CALISMALARI

Daha o6nceki bélimde Tirk toplumunda iletigim isteminin
olusmasina yol agcacak toplumsal ve ekonomik kosullarin Avrupa
toplumlarina gore ¢ok daha gec¢ olustugu ve Tirk basimimin gelisiminin
daha yavag oldugu belirtilmisti. Dénemlere ayrilarak incelenen
Cumhuriyet Donemi Tiurk basiminin 1980°den sonra ilkenin ekonomik
dizen ve siyasal yasamdaki gelisimine kosut olarak c¢ok degistigi
gozlenmektedir. Ozellikle 1980’li yillarin sonunda Tiirk basininin
gercekte geleneginde olmayan tutundurma etkinlikleri ile karsilastigh ve
bu yeni olusumlarin asil etkilerinin 1990’1 yillarda ortaya gaktig:

gozlenmektedir.

A. YILLARA GORE TUTUNDURMA CALISMALARI

Calismanmin bu béliminde arastirmanin kapsamina alinan en ¢ok
satan 3 gazetenin (Milliyet, Hiirriyet ve Sabah) 1990, 1991, 1992 ve 1993
yillarinda tutundurma ¢aligmalarinda ne tir drinler verdigi ve hangi
tarzda verdigi tablolarla da agiklanmaya ¢alisilacaktir.

Asagidaki tablolar incelehdig’inde 1990-1992 willarinda Tirk
basininda yogun bir tutundurma etkinliginin yasandig: goriillmektedir.
Ornegin Milliyet 1990 yilinda tutundurma etkinligi kapsaminda salt
kiltiir iiriinleri vermekteyken, 1991 yilinda kiltiir tirtinlerini otobis (bir
tane), ev (3 tane), araba (3 tane), ditkkkan (5 tane), buzdolab (50 tane) ve

tam otomatik ¢amasir makinesi (25 tane) gibi maddi degeri ¢ok yiiksek

97



98

triinleri de lotarya olarak ilave etmektedir. 1992 yilina gelindiginde ise

', sbzkonusu gazetenin maddi degeri olan triinlerin ¢esidini ve verilen

miktarim arttirdiga goriilmektedir. Ornegin 862 tane bisiklet, 2000 tane
dikis makinesi, 250 televizyon ve 100 6rgii makinesi.

Hirriyet'in 1990 y1linda salt kiiltiir Grint gibi bir slogam yoktur.
Kitaplarin yanisira pahali lotaryalarda yapilmaktadir. Bu gazetede de
yillara giore hem iiriin tiiri hem de verilen miktar artmaktadir: Ornegin
1990 yilinda 25 tane araba verilirken, 1991’de 88 tane, 1992’de ise 232
tane araba verilmektedir. Televizyon 1990 yilinda 7 tane, 1991°'de 10 tane
ve 1992 yilinda 4950 tane verilmektedir. Ayrica sézkonusu gazetede 1990
yilinda 25, 1991 yilinda 30 ve 1992 yilinda ise 41 adet driin tiri
tutundurma etkinliklerinde kullanilmaktadir.

Sabah gazetesi 1990 yilinda Hiirriyet gibi kiltir triinlerinin
yansira ¢ok pahali lotaryalar uygulamaktadir. Ornegin 100’er milyonluk
ti¢c gayrimenkul, 30 tane araba, 3 tane ev, 3 otokaravan ve 16 tane Avrupa
tatili. 1991 yihna gelindiginde ise pahali trinlerin miktar1 artarken
ozellikle de iiriin tiri ¢ok artmaktadir. 1990 yilinda 21 ¢esit, 1991'de 33
ve 1992’de 30 cesit trin kullanilmaktadir. 1992 yilinda drin tira
azalmasima ragmen verilen miktar artmaktadir: Ornegin 580 tane araba,
100 tane otomatik ¢amagir makinesi, 4601 tane televizyon, 4 tane villa,

50 tane bulasik makinesi vb.
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a. 1990 Yilinda 3 Gazetenin Tutundurma Calismalar

a.a. Milliyet Neler Verdi?

Uriin Thirit Verilen Miktar
BBC Follow Me |

Basic English System

Basic English Course

7 Takimhik Ingilizce Kitap

Ansiklopedi

Turkee Sozlik

Imla Klavuzu

Universiteye Hazirhk

X :RKupon karsiligh herkese
A : Gazeteyle birlikte herkese
v (Kupon gonderenler arasinda yapilan ¢ekiligle) Lotaryayla

Verilis Tara

P T A IS
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a.b. Hiirriyet Neler Verdi?

Araba

Camasgir makinesi
Bulagik makinesi
Buzdolab:
Ansiklopedi

Kitap

Karton oyuncak
Kuran-1 Kerim
Tatil

Poster

Diinya Kupas: saatleri
Ev

Firin

Rayma Bilezik
Televizyon

Villa

Atlas

Sozliuk

Yatak odas: takim
Kaset |
Spor ayakkabi
Video+TV

Cep Ajandasi
Takvim

Tombala

Verilen Miktar

25 tane
8 tane
5 tane

5 tane

2 tane

854 tane
1 tane

7 tane
77 tane
7 tane

1 tane

30 tane

1000 tane

5 tane

Verilis Tarz

O NN T T Y N N N N N SR WIS A
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a.c. Sabah Neler Verdi?

t}[‘ﬁnT" .o
Ansiklopedi

100’er milyonluk gayrimenkul

Kaset

Kitap

Lig fikstiri
Poster
Margarin
Yemek karts
Karton oyuncak
Elbise patronu
Araba

Ev

Tatil

Avrupa tatili
Otokaravan

Kahve

Temel Britannica

Ansiklopedisi
Ogrenci seti
Oyuncak
Uydu anteni

Verilen Miktar

3 tane

30 tane

3 tane
10 tane
16 tane

3 tane

700 tane

1000 tane
1000 tane

Verilis Tarz

SR N N . T T N N . N U N R ST

Moond N
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b. 1991 Yilinda Gazeteler Neler Verdi?

b.a. Milliyet Neler Verdi?

10 Ana Bilim Dalinda

- Ansiklopedi

Siiper yol haritasi

10 ayr dalda 10 cilt kitap
Memo Larousse

Tommiks

Lig fikstura

Takim posterleri
Ingilizce-Tiirkce Collins Sozlitk
Kuliip bayraklar

Biiyiik Tiirkiye ansiklopedisi
74 i1 il Turkiye haritas:
Diinya klasikleri ¢izgi roman
Otobiis

Ev

Araba

Diikkan

Tombala takimi

Sega (TV oyunlari)

Oyuncak (Sindy bebek)
Buzdolab:

Tam otomatik ¢amasir mak.

Verilen Miktar

1 tane
3 tane
3 tane

5 tane

250 tane
250 tane
50 tane
25 tane

Verilis Tarza

NS S S o SN NSNS o e M b b >
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b.b. Hiirriyet Neler Verdi?

Araba

Ingilizce kitaplar serisi
Oyuncak (maket)
Oyuncak

Tirkiye ekonomi atlasi
Poster

Ansiklopedi

Vergi rehberi

Oto doseme kilifi

3 m.kumas

Karayollan haritas:
Imsakiye

Org

Mutfak énligu

Kislik daire+villa+araba
Bisiklet

Televizyon

Bilgisayar

Futbol lig fikstiri
Kalem kutusu

Tirkee séziik

Imla klavuzu

Digital tansiyon odlcer
Memo ajanda
Fizik-Kimya-Matematik
formiilleri

Bayrak

Siirlerle Atatiirk kitab:
Zeka testleri

Mevlana mevlevilik kitab1

Verilen Miktar
88 tane

3000 tane

600 tane

50 tane

1 tane
555 tane
10 tane
200 tane

1500 tane

1500 tane
500 tane

Verilis Tara
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b.c. Sabah Neler Verdi?

Ul'ijnT" .

Verilen Miktar

Ansiklopedi (Oxford, Meydan L.)

1991 il takvimi
Gimis kolye, glimiis kiipe
Glmiig kolye, gumiis kiinye
40 hadis albimi

Hat yazili tablo

Araba

Nobel kitaplan
Karavan

Akild araba

Zaynflama aleti
Oyuncak

Apartman (7 kath)
Miizik seti

Bulagik makinesi

Mini TV

Dikis makinesi

Mini org

Walky Talky (telefon)
Walkman

Bisiklet

Motorlu kaykay
Porselen yemek takima
Mutfak robotu

Fritoz

Bilgisayar

Catal-bicak takimi
Futbol takim posterleri
Cay ve pasta takimi
Yatak ortisi

Okul seti

1 ev+1 araba+50 milyon
Tipta yenilikler (5 kitapgik)

13 tane

3 tane
200 tane
200 tane

1201 tane

1 tane

5 tane

5 tane

30 tane
30 tane
300 tane
100 tane
500 tane
25 tane
10 tane
4003 tane
1001 tane
501 tane
101 tane
1001 tane

1001 tane
1001 tane
25.000 tane
1 tane

Verilis Tarz
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¢.1992 Yilinda Gazeteler Neler Verdi?

c.a. Milliyet Neler Verdi?

Ingilizce sozliik

Otobiis

BEv

Araba

Motosiklet

Bisiklet

Kitap (Yemek, dantel,
diet, orgii)

Ansiklopedi (Saghk ans.,
genel kiltir, Biiyiik Larousse)
Porselen yemek takim
Karton oyuncaklar
Oyuncak (Sindy-Ninja bebek)
Dikis makinesi

1992 Karayollar: haritas:
Turizm rehberi
Televizyon

Akuli jeep

Posterler

Lig ajandas:

Orgit makinesi

Orgii yiini

Verilen Miktar

1 tane

3 tane

2 tane
12 tane
862 tane

-1001 tane

5000 tane
2000 tane

250 tane
25 tane

100 tane
1000 tane

Verilis Tarz
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c.b. Hiirriyet Neler Verdi?

Kristal cay takim
Televizyon

Porselen yemek takim
Oyuncak (kizma birader,
satrang, amiral batti)
Oyuncak (Sindy-GIJDE)
Poster

Gumis sekerlik

Saat

Borcam tencere seti
Teflon tepsi

Kitap

Imsakiye

Video

Dikis makinesi

Tras bicag

Carsaf dergisi

Araba

Kot pantolon

1 milyonluk hediye ¢eki
Miizik seti

Masa seti

Otomatik camasir makinesi
1992 karayollan haritas:
Ev

Fotograf makinesi

Sozliik

Verilen Miktar
1500 tane
4950 tane
6000 tane

1000 tane

200 tane
1000 tane
2000 tane

300 tane
20 tane

232 tane
6000 tane

1 tane
500 tane
1000 tane
500 tane

4 tane

21000 tane

Verilis Tarza
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Walkman

Cep televizyonu

Sa¢ kurutma makinesi
Porselen pasta takim
Otel

92-93 lig fikstiiri

El kameras:

Atlas seti

Cep ajandasi

Radyo

Panco

Sistem 2000 (kitap)+burs

Dis macunu

Ansiklopedi

500 tane
50 adet
10000 tane
5000 tane

1 tane

150 tane

5000 tane

X+v
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c.c. Sabah Neler Verdi?

Avrupa haritasi
Oyuncak (Ninja seti)
Hali

Kitap

Araba

Otomatik camagir makinesi
Ansiklopedi

Imsakiye

Hilye-i Serife
Catal-bicak takimi
Ev+araba

Televizyon

Canta

Oto karavan

Villa

Bisiklet

92 karayollar1 haritas:
Avrupa futbol sampiyonasi
rehberi

Bulastk makinesi

Firin

Atlas

Turkee sozlik

Imla Klavuzu

10 milyonluk hediye ¢eki
Nevresim takimi

Masa ortisi

Ev

Deterjan

Takvim

Verilen Miktar

700 tane
1200 tane

580 tane
100 adet

3900 tane
1 adet
4601 tane
15000 tane
2 tane

4 tane
1000 tane

50 tane
2000 tane

100 tane
1000 tane

10 tane

Verilis Tarz
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B. ANSIKLOPEDI KAMPANYASI

Tirk basininda tutundurma kampanyalarinda iiriin olarak
kullanilan ve gazeteler arasinda sert tartismalara yol acan ansiklopedi
kampanyasina ge¢meden Once ansiklopedi kavraminin tanimlar:

verilmeye ¢aligilacaktir.

a. Ansiklopedi Kavrami

Turk Dil Kurumu’'nun Tirkee Sozligii'nde ansiklopedi kavramu goyle
tammmlanmaktadir: “Biitiin bilim, sanat dallarin: tek veya bir arada belli
bir yonteme gire inceleyen bilim dah.”

Kavrama, Biiylik Larousse Ansiklopedisi ise s6yle tammlamaktadir:

“Evrensel (genel ansiklopedi) ya da bir bilgi alanina iligkin 6zel (6zel
ansiklopedi) bilgilerin tiimiiniin konu ya da abece dizeni iginde sunuldugu
yapit.”

Ana Britannica’nmin ansiklopedi tanimi da Biyik Larousse’un
tamimina uymaktadir: “Bitin bilim dallanyla ilgili bilgi iceren ya da
belirli bir bilgi dalim kapsamh bi¢imde isleyen bagvuru kaynagi.”

Ana Britannica ansiklopedisi’nde, ansiklopedi kavraminin 3 amac:
oldugu belirtilmektedir:

“1)Belirli bir disiplinle ya da disiplin grubuyla ilgili giincel bilgileri
kapsamak.

2)Bu bilgileri bir sistem biitinligi icinde sunmak.

3)Bilgiye en kolay bicimde ulagilmasim saglamak.”

Ansiklopedinin diger egitsel metinlerden farki, kolay bagvurmaya
olanak vermesi ve uzman olmayan okur tarafindan da izlenebilmesidir.
Ote yandan, ansiklopedilerin genis kapsamli olusu, bu yapitlar: rehber, el

kitabi, atlas ve benzeri 6grenim ara¢larindan ayirir. Eski Yunanca
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enkylopodeia (6grenme ¢emberi) kokiinden tiireyen “ansiklopedi” s6zciigi,
baslangicta eksiksiz bilgi sistemi ya da biitiinsel egitim anlamina
geliyordu. Sézcugi ilk kez Fransiz yazar “Rabelais” Fransizca'ya
cevirmistir. Ansiklopedilerin tarihi, bilim yagaminin gelisme siirecinin
bir yansimasidir. Cinki yiizyillar boyunca ansiklopedi, yayimlandiklan
tarihte varolan bilgileri kagida doken birer temel belge islevini

gormuslerdir.
b. Ansiklopedi Kampanyasimin Nedenleri

Tirkiye Cumhuriyeti, 1 Kasim 1928 giini “Latin” alfabesini kabul
etmesiyle Cumhuriyet Gazetesi’de Latin harflerini kullanmaya
baglamigtir. Ancak toplumun biyitik ¢ogunlugunun bu alfabeyi bilmemesi
yizinden tim dergi ve gazetelerde oldugu gibi Cumhuriyet gazetesinin
tirajinda da 6nemli diigmelere yol agmistir. Bunun tzerine Cumhuriyet
gazetesi yeni okuyucular kazanmak; bir baska deyisle, tirajini
yikseltmek “igin okuyuculara hediye kuponlar yayinlamaya baslamigtir.
Ik aciklama ise sdyledir: “Gecen niishamizda da yazdigimiz gibi 7.000
lira kiymetinde 1000’den fazla hediyemize nail olmak i¢in sadece
kuponlar1 toplamak kafidir. Gazetemizin kuponlarini muntazaman
(stirekli) toplamak demek, bayram hediyemizi almaya hazirlanmak
~demektir. Hediyelerimizin uc¢tGnci listesi yarinki nushamizda
dercedilecektir (yayinlanacaktir).”222 Béylece Cumhuriyet dénemi Tiirk
basinminda ilk tutundurma kampanyas: baslatilmistir. Ancak o dénemde
bu tir kampanyalar uzun siireli olmamagtir.

Ikinci dénem tutundurma kampanyasimi 1960 yilinda Hirriyet
gazetesi, okuyucularina Hirriyet istikrazi tahvillerini kupon karsilig:
dagitarak yapti. Hiirriyet’ten sonra Malik Yola¢’in sahibi oldugu Aksam

gazetesi bir tutundurma kampanyasi baslatti. Aksam gazetesi

222 gmin KARACA, Cumhuriyet Olay, Altin Kitaplar Yaymnevi, Istanbul 1994 s.45.
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pardesiiliik kumastan, Kuran-1 Kerim’e kadar degigik trinler dagitt.
Ardindan Haldun Simavi'nin sahibi oldugu “Son” gazetesi bol lotaryal ve
bol fotegrafli sansasyonel habercilik anlayisi ile basin dt’inya'sm’daki‘
yerini adi.223

1968 Eylilinde yayin hayatina giren Giinaydin gazetesinde de
tutundurma faaliyetleri etkin bicimde yer aldi. Glinaydin gazetesinin pay
kuponu dagittigt bu donemde Hiirriyet gazetesi de kar kuponu
yayimlamaya basladi.

1970’li yillarda tutundurma politikalarinda zayiflama gorildi.
1980’11 yillarda ise tutundurma ve lotarya kampanyalarinda yeniden
hizlanma basladi. 1982 yilinda pazara zaten lotaryayla giren Giines
gazetesi, Asil Nadir’in satin almasiyla 1980°li yillarin sonlarinda
lotaryaya daha da hiz verdi. Bu arada diger gazeteler de reklamin
timind ve pazari kaptirmamak i¢in lotarya ve tutundurma
kampanyalarina agirlik verdiler. Bundan sonra lotarya ve tutundurma
kampanyalan stirekli tepkiyle kargilanmasina ve olumlu sonug¢ vermedigi

bilimsel arastirmalarla224

ortaya konmasina ragmen artan bir ivieyle
devam etti.
1992 yilina gelindiginde 4950 tane TV, 300 tane video, 6000 tane

araba, 4 tane ev sadece Hiirriyet; 1 tane ev+araba, 2 tane oto-karavan, 50

223 Semra ATILGAN, “Basin Ekonomisi ve Promosyon”, Marmara Tletisim Dergisi,
Say1:3, Temmuz 1993, s.235.

224 By konuda daha énce yapilmig 3 tez vardir. Her ¢ tezde de ulagilan sonug,

gazetelerin lotarya ve tutundurma kampanyalarnyla tiraj tikamkhgim

asamayacag, sorunun ¢dziminiin gazetecilik ilkelerine uygun yayincihk oldugu

belirtilmektedir.

Yiicel SARI, “Basinda Satis Artirma Cabalar”, (Basilmamis Yiksek Lisans Tezi),

Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 1991.

Seyma TOMAC, “Gazetelerde Promosyon”, (Basilmamis Yiiksek Lisans Tezi),

Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi, 1992.

Nazan HAYDARI, “An Investigation About Newspaper Buying and Effects of

Soles Promotion on Newspaper Choice”, (Basilmams Yiksek Lisans Tezi),

Bilkent Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi, 1992.
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tane bulagik makinesi, 100 tane otomatik ¢amasgir makinesi Sabah ve
250 tane TV, 1001 yemek takimi, 2000 dikis makinesi, 862 motosiklet ve
- 100 tane oOrgii makinesi de Milliyet tarafindan verilmistir. Ayrica
deterjan, dis macunu, masa ortisii, atlas ve kitap gibi bir¢ok iiriin tiirii de
kuponsuz, ¢ekiligsiz gazeteye birlikte verilmektedir. 1992 yilinin son
aylarinda ise bu rekabet iyice artti; “ansiklopedi clginhig” ve
“ansiklopedi savas1” gibi ifadelerin kullamldig:; sert tartismalarin
yapildigr bir kampanya bagladi. Tutundurma kampanyalarnnin gittikce
artirilmasi bazi tiiketici davramislarinin degigsmesine yol a¢gmis, artik
hangi gazetenin ne tir urin verdigine bakilarak gazete alinir duruma
gelmistir. Bir bagka deyisle, 1992 yilinin sonlarinda gazeteler tirajlarim
artirmak i¢in tutundurma kampanyalarinda kullandiklarn tiriiniin dozunu
artirma geregi hissetmislerdir.

Bu kampanyanin baglatilma gerekgesi gazete tirajlarimi artirma
cabast olarak belirtilmektedir. Gazetelerin tirajlarim artirmak icin bu
tir yollara bagvurmaya zorlayan nedenlerin basinda Tirkiye niifusunun
ve okuma-yazma oraninin siratle artmasina ragmen tirajin bu art1§a
kosut olarak ya da istenen diizeyde artmamasidir. Daha o6nce de
belirtildigi gibi halkin alim giiciiniin giderek azalmas: ailelerin, kiiltiir
trunlerine harcama yapmalarini zorlastirmistir. Bir yandan hedef
kitlenen alim giici duserken diger yandan  devlet destekli
sibvansiyonlarin kaldinlmasiyla kagit fiyatlarinin tilke enflasyonundan
daha fazla yikselmesi, gazete maliyetlerini iyice yikselmistir. Bu
durumun gazete fiyatlanna da yansimasiyla yillardir asilamayan tiraj
tikanikhg iyice artmistir. |

Bir diger neden reklam gelirini artirmaktir. Bir gazetenin tiraj
yitkseldik¢e bin kisilik birimlere reklam mesajint daha ucuz
ulastiracaktir. Bir baska deyisle, yiuksek tirajli gazeteler reklam gelirini
artirmada daha avantajli duruma ge¢mektedirler. Bu durum ise tiraj

artirma rekabetini yogunlastirmaktadir.
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1990°dan sonra Tiirkiye'de radyo-TV yayinciliginda devlet tekelinin
delinmesiyle ulusal ve bélgesel yayin yapan radyo ve TV kanallarimin
sayisit hizla artmigtir. Bu durum réklafn pastasindan pay alacaklarin
sayisinl artirmig ve paylagim yazihh basinin aleyhinde gelismistir.
Gazeteler 1991 yilinda reklam pastasindan %53.4°liik bir dilim alirken
1992 yilinda bu dilim %40.6'ya diismiistiir. Televizyon kanallarn 1991
yilinda %39.5°lik bir dilimi alirken 1992’de bu rakam %50.3%
ylikselmigtir.

Bir diger ve en 6nemli neden ise 1980 sonras: Tiirk basininin biiyiik
sermayeye yakinlasmasi ve bundan sonra Tirk basinindaki yeni
olusumlardir. Gazeteler yan kuruluslar olusturarak ticari etkinliklerde
bulunurkén, (Bkz sekil 4) ayni1 zamanda baz ticari kuruluslar tarafindan
da desteklenmektedir. Bu durum ise salt lider olmak; bir bagka deyisle,
en yiksek tiraja ulasmak i¢in zararina bile olsa maliyeti ¢ok yitksek
olabilen tutundurma kampanyalarinin baslatilmasina yol agmistir.
Sonug olarak basin yoluyla iktisadi ve siyasi giicii artirma istegiyle Tiirk
basiminin dengeleri bozulmus, geleneginde olmayan sert tartismalar

kamuoyuna duyurularak yapilmaya baglanmistir.
c. Ansiklopedi Kampanyasinda Izlenen Politika

Bu kampanya, 24 Ekim’de Sabah’in manget haberinin bashgim
“Basinda Olay” olarak duyurmasiyla baslatildi. Ayn1 haberin spotunda
ise 4 milyon 698 bin lira olan Meydan Larousse ansiklopedisini her
okuruna bedava Vefecegi yer aliyordu.

Bir sonraki gin (25 Ekim’de) o dénemin basbakani Siileyman
Demirel, ANAP Genel Baskani Mesut Yilmaz ve CHP Genel Bagkam

Deniz Baykal'in imzali birer mesaji1 yayinlanarak; liderlerin Sabah’in bu
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girigimini takdirle kargiladiklar belirtilmektedir. Yine aym giin i¢
sayfanin biri tamamen Meydan Larousse reklamina ayrilmistir.

26 Ekim’de ilk saytada Tirkay Soray “Yagmur icin ben de aldim”
derken, Zilfii Livanelli ve Ahmet Vardar'da o giinkii késelerinde Meydan
Larousse’u ele ahiyorlardi. Zilfi Livanelli'nin konuyla ilgili yorumu
soyledir: “Is geldi yiiz otomobillere kadar dayandi. Boyle bir tirmanmayla
nereye varilacak? Bin otomobile mi?

Q(Gazetelerin bu tirmanmadan kurtulmalarinin en kestirme yolu,
kiiltiur hizmetlerine yonelmeleridir.

~Boylece hem gazetecilikle ¢elismeyen kampanyalar yiiriitiilmis olur,
hem de Tirkiye'de kiiltiirle ugrasan, bilgilenen insan sayisi artar.

Diinya bilgi birikiminin bas yapit1 olan Larousse sadece zengin ve
seckin kisilerin evlerinde bulunmayacak. Sabah gibi biiyiik bir kitle
gazetesinin kiiltiirle ilgilenmesi ve bir y1l boyunca Larousse dagitmas:
biiytuk bir kiltir seferberligi anlaminda.”

27 Ekim’de ise Sabah, o dénemin Cumhurbaskan: Turgut Ozalin
ovgil dolu mesajlm yaymnlarken, M.Ali Birand ve Hincal Ulu¢’da o giinki
yazilarinda Meydan Larousse ile ilgili yorum yapmaktadirlar.

M.Ali Birand, Sabah’in Meydan Larousse gibi ¢ok pahah bir
ansiklopedi vererek kaliciligr tercih ettigini belirtirken Tiirk toplumunun
da bu kampanyaya ilgisinin “muazzam bir istek ve miithis bir begeni”
oldugunu yazmaktadir. Ayrica bir ¢ocuga verilebilecek en giizel armaganin
boyle kaliteli bir eser oldugunu vurgulayarak, Meydan Larousse olayini
basit bir tutundurma olarak gérmemek gerektigini, her yénden sevindirici
bir gelisme oldugunu da ilave etmektedir.

Sabah baslattigr ansiklopedi kampanyasinin tanitimini yaparken
kuponlar1 da vermeye bagladi. Kasim ayinda Sabah gazetesinin ayhk
ortalama net satis1 1.274.367ye cikmaktadir. Bir bagka deyisle 551.000
okuyucu kazanmis; bir 6nceki aya gore %7611k bir tiraj artis1 saglamigtar.

2 Kasim'da Sabah “Basinda Rekor” bashgiyla Hirriyet'in ve Milliyet’in
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satigindan daha fazla sattigim belirtmektedir. Ayrica asagidaki sekli ve

rakamlar: da vermektedir.

Hiirriyet Milliyet
%30.3 %17.6

Yine ayni giin Sabah gazetesi Genel Yayin Midiirti Zafer Mutlu, kése
vazisinda Turk gazete okurlarina tesekkiirlerini belirtmektedir. 6
Kasim’da ise Sabah okurlarina 9 kupon degerinde siiper kupon ve yanminda
da herkese masa ortiisti vermektedir. Bir giin sonra da (8 Kasim 1992’de)
sirmansetten “Artik Tirkiye'nin 1.5 Milyon Tirajlh Bir Gazetesi Var”
denilmektedir. Ansiklopedi kampanyasinin yanmisira Sabah 20 Kasim’da
Bahcesehir'de 10 kupona 10 daire verecegini duyurmaktadir.

Ans:lopedi kampanyasim baglatan Sabah, 21 Kasim’da Hiirriyetin
“Britannica’niz Yoksa Ansiklopediniz Yoktur” sloganiyla pazara
girmesiyle ilk rakiple kargilagmis oldu. Bunu Milliyet “Ansiklopedi Olay,
Milliyet Turkiye'nin en carpici, en biiyik kiltir hizmetini gururla sunar”
sloganiyla izledi ve Sabah ikinci rakibiyle kargilagmig oldu.

Hirriyet'in kose yazarlan da Sabah’ta oldugu gibi kése yazilarinda

gazetelerinin ansiklopedisine yer ayirmaktadirlar.
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26 Kasim’da Hiurriyet kose yazar Bekir Coskun:

“Bizim basinin cincik boncuk vermeyi birakip, okuyucularina
ansiklopedi vermeye yorielmesi ¢cok sevindirici...

Her eve bir ansiklopedi...

Hiirriyet'in verdigi Britannica siiphesiz en iyisi.

Artik bir Britannica’niz olsun...” demektedir.

Yine aym giin Hirriyet'in bir baska kose yazari Rauf Tamer, “Kiiltiir,
eger gercekten akilda kalan ise, onu akilda tutmanin en etkili silaha,
ansiklopedi aligkanhgidir...

Hayir yetmez.

Ansiklopedi kullanmak, ayr1 bir sanat...

Bu bir meleke...

Bu bir stirat...

Adeta bir refleks....

Ama ansiklopedinin size ‘sevimli’ gelmesi lazim ki aranizda bir
~ gonil bag kurulsun. Once bu...

-Urkiiten degil, giilen

-Usendiren degil, 6zendiren...

Velhasil

-Kafay1 kanstiran degil 1s1ldatan... Dagarcaiginiza komprime halinde
yerlesen... Kolay sindirilen Iste Hiirriyet'in size bedava olarak versceg
Temel Britannica, boylesine giiler yizli bir bilgi hazinesi...” demektedir.

Dogan Hizlanin yorumu ise goyledir:

“Ansiklopedi diinyasinin zirvesi Britannica’dir. Bitin ilkelerde
mahkemelerin bile belge niteligini kabul ettigi tek ansiklopedi
Britannica’dir.

Bana kalirsa iinli Fransiz diisiiniird, ansiklopedisti Denis Diderot
(1713-1784) Britannica’min Temel Bilgilerini okusaydi, ideal bir

ansiklopedinin bu nitelikleri tagimas: gerektigini, kendi ansiklopedisine

ragmen, ¢cekinmeden aciklardi.
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Temel Britannica’siz bir ev digiinemiyorum.”

Ansiklopedi kampanyasina en son katilan Milliyet, “1968’ir degil,
1992'nin Larousse’u” sloganiyla Sabah’in verdigi Larousse’un cok eski
oldugunu; “7’den 77’ye herkesin ansiklopedisi Yeni Biiyiik Larousse”
kiyaslayin karari kendiniz verin: Cocuk ansiklopedisi mi?” diyerek de
Hirriyet’in verdigi ansiklopedinin ¢ocuk ansiklopedisi oldugunu
belirtiyordu. Ayrica kendi ansiklopedisinin “24 cilt halinde, 1.hamur
kagida, renkli ve bez ciltli, dstelik 11 ayda” teslim edilecegi de
vurgulanmaktadir.

Bunun dzerine Tirkiye'nin en ¢ok satan ti¢ bliyik gazetesi arasinda
kimi zaman sertlesen, kimi zaman da uzlagsmalarin yapildig1 bir dénem
baslamis oldu. Sabah, 26 Kasim’da “Iste Gercek” baslhigiyla
sirmangetten “Meydan Larousse (Sabah’in verdigi ansiklopedi) tam 671
bin maddelik bir bilgi hazinesidir. Milliyet'in taklit Larousse’u ise sadece
203 bin maddedir. Hurriyet'in verecegini duyurdugu da c¢ocuk
ansiklopedisidir” diyerek her iki gazetenin ansiklopedisini de elestirerek
kendi verdigi ansiklopediyi 6vmektedir.

Bunun iizerine bir giin sonra (27 Kasim 1992’de) Hirriyet, manset
haberinin baghgini “Sabah’ta Panik” olarak vermektedir. Sabah’in daha
once de degeri dusiik kolyeler ve kaza yapmis otomobillerle yarattigy
tutundurma skandallarina bir yenisini daha eklemenin telag: iginde
herkese saldirmaya basladigini yazan Hirriyet, III. hamur kagida,
sivama ciltli ve siyah-beyaz verecegi ansiklopediye tepkiden korktugu icin
saldirmaya basladigini belirtmektedir. Hiirriyet’in yayin yonetmeni ve
ayni zamanda kose yazar Ertugrul Ozkok, aym giinkii kése yazisinda sert
olmamakla birlikte Britannica’nin ve Hurriyet'in istiinliiklerinden s6z
etmektedir. Ayrica Mesut Yilmazin ¢alisma odasinda bile “Britannica”
bulundugu; simdi en zengin evlerden en mitevazi evlere kadar
Hiirriyet’in, bilgiyi Olimpos Dagi’ndan insanlara indirip evrensellestiren

ansiklopediyi dagitacagim belirtmektedir.
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Milliyet Gazetesi koge yazari Altan Oymen ise, 27 Kasim’daki “Foya
Ortaya Cikinca” baghkli yazisinda “Tirkiye’de 1968’de yayinlanan
Meydan Larousse’u almis, sayfalarini ofset teknigiyle oldugu gibi filme
cekip gazete kagidina basarak okurlarina vermek istemistir.

Simdi bu gazete, Milliyet'in 1992'nin Buyik Larousse
hazirlamasiyla bu foyas: ortaya gikinca sinirleniyor. O sinir iginde de
Milliyet’e saldinyor.” demektedir. Aym: giin Milliyet'in bir baska koge
yazar1 Yalcin Dogan, “Ansiklopedi sarap degil ki, eskidikce deger
kazansin!” demektedir.

Hirriyet ve Milliyet'in Sabah’a yonelttigi bu elestirilere karsilik 28
Kasim’da Sabah’ln kiose yazarlar da yamt verdiler: Ahmet Vardar o
giinki yazisinin bagligina “Daha Onceleri Nerelerdeydiniz?” diyerek; diger
iki gazeteyi “saskin ordek” olarak tammlamaktadir. “Sirkeci
esnafligindan gelip, paray1 bastirip gazete sahibi olmak kolay! Amma
velakin ‘Gazetecilik yapmak zor istir’ Biz ‘Tavukc¢uluk’ yapmiyoruz...
‘Araba ticareti’ de yapmiyoruz. Gazetecilik yapiyoruz” diyerek devam
etmektedir. Yine aym giin Hincal Ulug ise “Meydan ve Hodri Meydan!”
baslikli yazisinda kendisinin Meydan Larousse’tan ba§kav hi¢bir
ansiklopediye degismeyecegini belirterek diger gazetelere ég1k§:a meydan
okumaktadir.

29 Kasim’da, ansiklopedi kampanyasini ilk baslatan Sabah,
ansiklopedilerin ilk iki cildinin dagitimina basladi. Dagitimla birlikte bu
u¢ gazete érasmda tartisma yeniden sertlesti.

1 Aralik’ta .Hiirriyet, V“Te.rnel Britannica”y1 bayilerde inceleyen
okurlarin cok begendigini, Sabah’in verdigi gazete kagidina basilmisg
ansiklopedileri hi¢ begenmediklerini yazarken; Milliyet'te ilk sayfada
verecegi ansiklopedinin 6rnek ciltlerini inceleyen okuyucularin tesekkiir

mektuplarim yayinlayarak; okuyucu fotograflanyla birlikte “Gergekten
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En Iyisi” bashgm kullanmaktadir. Ayrica “Sabah Yalana Sarildy”
bashigiyla Sabah’in vermekte oldugu ansiklopediyi kétillemektedir. -

Bunun izerine 1 Aralik’ta Sabah mansget haberinin bashgina
“Yalancilar Yakaland1” yazip; Milliyet ve Hirriyet'in verecekleri
ansiklopedilerin fiyatlarint bir ka¢ kat daha fazla gosterdiklerini
belirtmektedir. Milliyet'in 5.150.000 olarak duyurdugu ansiklopedinin
fiyatimin gercekte 2 milyon oldugunu; Hirriyet'in ise 4.5 milyon olarak
duyurdugu ansiklopedi fiyatimin 2.5 milyon oldugunu belirtmektedir.
Sabah’in yayin yoénetmeni Zafer Mutlu da o ginkta yazisinda “Gilines
balcikla sivanmaz” diyerek gazetesini savunmaktadir.

Ayrica yine aym giin (1 Aralik’ta) Sabah, Hirriyet'in ve Milliyet'in
belirttikleri gibi ansiklopedi veremeyeceklerini iddia ederek; onlar
yalancaihikla su¢layip basarabilirlerse her ikisine de 10’ar milyar lira
basart 6diilii verecegini duyurmaktadir.

2 Aralik’ta Milliyet’se siirmansetten “Yalanci Sabah’ta Panik”
bashgyla, “Halka sugiistii yakalamp satig1 diigiirmeye baslayan Sabah,
yalan krizine girdi” demektedir. Sabah’in krizinin bir nedeninin de
Milliyet’in 400 bin yeni okuyucu kazanmasi oldugunu ve verecegl
ansiklopedinin piyasada vadeli fiyatimin 5 milyon 150 bin oldugunu da
vurgulamaktadir.

Uc¢ gazete arasinda ansiklopedi tartigmalan devam ederken, diger
yandan ikinci bir tutundurma kampanyas: baslatildi.

7 Aralik’ta Hiirriyet, sirmansetten”Unutmayin, Saghk Agizdan
Baslar... Herkese Dig Macunu” baghgim kullanmaktadir. 9 Aralik’ta ise
duyurdugu dis macunuyla birlikte “Bulunmaz Firsat” sloganiyla 12 kupon
yerine gecen “mega kupon” vermektedir. Bir giin sonra da (10 Arahik’ta)
sirmansette “Tirkiye'ye tesekkiir!” diyerek 12 kuponluk mega kuponun
muhtesem bir ilgiyle karsilandigim ve o ginin Hirriyet'ini
bulamayanlara bir firsat daha yarattiklarim belirterek, 13 kuponluk

mega kupon vermektedir 11 Arahk’ta ise, “Basinda Mega Rekor”
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bashgiyla Hiirriyet'in, Turk okurlarini gururlandiracak bir basanya daha
imzasin attigini; Tirk basininda 1.5 milyonluk net satis1 asarak rekor
kirdigini belirtmektedir ve bir giin sonra (13 Aralik’ta) siirmansetten
“Cok Ozel Imkan” duyurusuyla 16 kuponluk “6zel mega kupon”
vermektedir.

Sabah 4 Aralik’ta, o dénemin Cumhurbaskani Turgut Ozal'in
fotografin1 da kullanarak “Gazetemizi ve tesislerimizi gezen
Cumhurbaskam Turgut Ozal, Meydan Larousse birinci ve ikinci cildini
inceledikten sonra ‘diger gazeteler size tegekkiir etmelidir’ dedi” séziinii
kullanmaktadir. Bu arada Sabah ansiklopedi kampanyasi devam
etmesine ragmen bir baska tutundurma kampanyasi baslatmigtir. 10
Aralik’ta 1200 kisiye altin ¢atal-kasik takim verecegini duyurdu. Ancak
bununla da bitmedi ve 18 Aralik’ta “bir tagla iki kus” sloganiyla Sabah’in
aym zamanda ikinci bir ansiklopedi verecegini duyurmaktadir. O giin
Sabah: 1. ve 2. ciltleri icin istek kuponu, 2. ve 3. ciltler i¢inde 22 kuponluk
“tarihi firsat kuponu” ve bir kutu deterjan vermektedir. Ik sayfamn
tiimiinii tutundurmanin duyurulmasina ayiran Sabah, sayfanin en altina
“Giiniin haberleri son sayfada” dipnotunu yazmaktadir. Bir giin sonra da
sirmangette “Basinda Tarihi Rekor” baglhigiyla bir giin 6nce Sabah’in net
satisimn 2 milyon oldugunu belirtmektedir.

Gazeteler arasindaki tartismalar, televizyonda kullanilan
reklamlarin destegiyle iyice sertlestirildi. Sabah, Hirriyet'in verdigi
ansiklopedinin boyutlan kiigiik oldugu igin “Bir karis ansiklopedi” diye
nitelendirirken; Hiirriyet'te “Sabah’in Gergek Yiizii-2” bashgiyla bir yil
6nce Sabah'in ayni ansiklopediyi verdigini ve o zaman Sabah gazetesinin
ansiklopediyi 6ve 6ve bitiremedigini yazmaktadir.

Birkac giin sonra tartigmalar daha da sertlesti ve Hurriyet 25
Aralik’ta “Dev Hizmet” bashigiyla “Britannica’nin her eve girmesi igin

hicbir fedakarliktan kaginmadik kaginmayacagiz... Iste kaniti: Sabah'in
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verdigi saman kagith Meydan Larousse’un ilk iki cildini alanlar... Alip
hayal kirikligina ugrayanlar... Hi¢ Giziilmeyin Meydan Larousse’uni ilk iki
cildini getirin, size piril piril Temel Britannicamin ilk iki cildini verelim.”
diyordu. 27 Aralik’ta da Hirriyet, Temel Britannicamin ilk iki cildinin
dagitimim baglatt: ve 29 Aralik’ta “Aldattigr okurlar Sabah’a dénmiiyor”
baghigiyla, okurlarin Sabah’1 boykot ettigini ve Meydan Larousse’u Temel
Britannica ile degistirdigini belirtmektedir. Ayrica gazetede ansiklopedi
degistiren insanlarn fotograflan da kullamilmaktadir.

Hirriyetin Temel Britannica’yr, Sabah'in verdigi Meydan Larousse
ile degistirmesine kargilik Sabah’ta “Cocuk Ansiklopedisini Getir
Meydan Larousse’u Al” slogamyla ayni degisim kampanyasint baglatt.
Birka¢ giin sonra o da Temel Britannica’yi Meydan Larousse’la
degistirmekte olan okuyucular ve birikmis Meydan Larousse ciltlerinin
fotografim kullanmaktadir.

15 Ocak’ta Hiirriyet, ansiklopediyle siirmekte oldugu tutundurma
kampanyasina bir yenisini eklemektedir: “Bedava Sigorta”.
Okuyucularina “Her tirli kazaya karsi, tek kurus édemeden sigortali
olacaksiniz” diye duyurulan Hiirriyet’in bu kampanyasi, Sabah ile
Hiirriyet arasinda yeni bir tartismanin baslamasina yol acti. Sabah, 21
Ocak’ta “Hiirriyet’in Sigorta Palavrasi” baghgiyla, “Sirf sigortali olmak
i¢gin Hirrivet almaya baslayanlar, insnilmaz bir kazik yems ciacakiar
Piyasada sigorta sirketleri ayni paraya 50 milyon lira degil, 1 milyar lira
tazminat veriyor” demektedir. Bu tartismadan birka¢ giin 6nce (15
Ocak’ta) Sabah bir kez daha deterjan vererek, 16 Ocak’ta siirmansette
“Sabah, bir biiyiik rekor daha kird1” 2.5 milyon gazete duyurusunu
yapmaktadir. Sabah bir ay sonra (22 Subat’'ta) “Hazir ¢orba, et suyu ve
puding”ten olusan driinleri “Ramazan Paketi” adiyla herkese
vermektedir.

Hiirriyet, bedava sigorta kampanyasindan sonra “Yildizhh Ginler”

sloganmyla 30 Ocak’ta bir tutundurma kampanyas: daha baglatti. Milliyet
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ise, ansiklopedi kampanyasinin tizerine bir bagka tutundurma
kampanyas: baglatmada.

Hirriyet, Milliyet ve Sabah gazeteleri arasinda zaman zaman sert
tartigmalar olmasina ragmen uzlagmalarin oldugu dénemlerde oldu. 28
Subat’ta bu uzlagmay: Sabah siirmangetinde séyle duyurmaktadir:

“Ansiklopedileri daha fazla okura ulagtirabilmek amaciyla
yayimlanan mega, altin ve sliper kuponlarin ansiklopedi {iretim
planlamasini olumsuz etkiledigi, hatta boyle bir planlamay1 yapilamaz
hale getirdigi g6zlemlenmektedir. Bu saptamanin 1s181nda her ii¢ gazete
birden fazla kupon yerine gecen ‘mega’, ‘altin’, ‘stiper’ vb. kuponlar1 1 Mart
1993’ten itibaren yayimlamama karari almistir. Okurlarimiza bu ortak
karar ¢ercevesinde, ansiklopedilerin tiim ciltlerine sahip olmak i¢in geride
kalan kuponlan titizlikle biriktirmeye daha buyik 6zen gostermeleri
onemle duyurulur.” Duyurunun altina ise Hiirriyet, Milliyet ve Sabah
imzalar1 atilmaktadir.

Uc gazetéde bu uzlasmaya Mart ayindan Ekim ayina kadar stiren 6
ay siiresince uymaktadir. Bu donemde hergiin kupon verilmekte daha
sonra da éksik “kuponlar1 tamamlatmak i¢in yedek kuponlar
verilmektedir. 1993’in son aylarinda ise gazeteler arasinda uzlas:
~terkedilerek tartlsmélér yeniden baglamaktadir:

.. Eylil ay1ndé» Hiirriyet, bir atlas kamp2nyas: baglatmaktadir ve
kampanyada Sezen Aksu'nun fotografimi kullanarak, sanatginin “stiper
bir atlas” olarak degerlendirdigi belirtilmektedir. Bu atlas'i(;in sliper
kupon verimi de baglamaktadir. 3 Ekim’de ise Hiirriyet 22 kuponluk
mega kupon vermektedir. Birka¢ hafta sonra ise (15 Ekim 1993’te)
“Hirriyet Ansiklopedilerin Ansiklopedisini Veriyor” ve “Savasa Son”
sloganlarin1 siirmangetten vererek yeni bir ansiklopedi kampanyasi
baslatacagim belirterek; savasa son slogamyla da gercekte meydan

okumaktadir. Ikinci ansiklopedi kampanyasinda “Ana Britannica'y1”
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vermeye karar veren Hirriyet, okuyucularina; Ana Britannica’ya sahip
olmanin bankada para sahibi olma ile esdeger oldugunu; bu
ansiklopedinin satis rekorlar kirdigini, essiz bir eser ve vazgecilmez bir
kaynak oldugunu duyurmaktadir. 16 Ekim’de ise Ana Britannica'yi
tanitan 6zel bir ek yayinlayarak, bu ekte “Ne Mutlu Tirkiye'ye” bashgin
kullanmaktadir. 20 Ekim’de de ilk kuponu vermeye baslamaktadir.
Sabah, ise 8 Ekim’de “Tarihi Agiklama” bashgyla o ginkd ilk
sayfanin timtiyle bu ac¢iklamaya ayirmaktadir. “S6z Veriyoruz” alt
baghgiyla baslayan duyuruda, “Bu gazete, halkin dogru ve gercek haber
alma hakkini, varlifinin birinci sebebi olarak koruyacak ve savunacaktar.
Haberi, herhangi bir mal degil, toplumsal bir deger sayacak; dogrulugunu
garanti etmenin sorumlulugunu tasiyacaktir” diyerek habercilik ve
gazetecilik sorumlulugundan séz etmektedir. Halk: aydinlatma ve
kamuoyu olusturma gibi basinin sorumluluklarini da belirterek bunlara
uyacagina dair s6z vermektedir. Bunu da “Sabah, Halkin Vicdani”
sozleriyle vurgulamaktadir. Bir giin sonra da “Sabah’a Tesekkiir”
bashigiyla, bir ¢nceki ginki agiklamalan i¢in tesekkiir mesajlar
aldiklarim belirtmektedir. Bu agiklamalardan birkag¢ giin sonra Sabah,
“Yepyeni bir Sabah” baglhigiyla icerigini yenileyecegini ve yeni ekler
verecegini duyurmaktadir. 30 Ekim’de de Sabah, uzlasmay: bozarak
Gelisim Hachette i¢in 12 kuponluk siiper kupon vermektedir. ‘
Sabah’in yukarida sozedilen agk]aﬁiasma karsilik bir aciklama da |
Milliyet'te yapilmaktadir. Milliyet ise agiklamasim séyle yapmaktadar:
“Ornek Okur Ornek Gazete” baghgiyla 5 farkli madde yayimlanarak,
1)*Temiz toplum kampanyasi” ile bir¢gok kurumu kendilerine ¢eki-diizen
vermeye cagirmaktadir. 2)Siyasi partileri, resmi ve 6zel kuruluglan
etkileyen “Tirkiye’nin temiz toplum hedefi” bashkli kampanyanin
sonucunda bazi basin kuruluglarinin da meslek ilkelerine uymaya en
azindan “s6z vermesi” sonucunu, dogurdugu belirtmektedir. 3) “Soz

verilenler zaten bu meslegin alfabesi, kurallan, ilkeleri... Milliyet 43
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yiuldir titizlikle uydugu ve Tiirkiye’deki 6rnek uygulayicisi olarak ‘basinda
giiven megalesiyle’ ayakta tuttugu bu evrensel ilkelerin degerinin
anlagilmasindan seving duyuyor. Yeter ki, nihayet 6nemi farkedilen bu
ilkeler icin verilen sozler “cek”, “cak”a kalmasin.” demektedir.
4)Bagimsiz arastirma kuruluglarinin kamuoyu arastirmalarinda,
Milliyet’in halk tarafindan hep “en giivenilir, en diiriist, en dogru gazete”
secilmesi bu gazetenin mensuplan ve okurlari igin gurur verici oldugu
vurgulanmaktadir. 5)Milliyet’in “6rnek gazete” olugunu belgeleyen bu
sonug, ayn1 zamanda dikkat ¢ekici oldugu belirtilerek tiraj farklarinmin ¢ok
dtesindeki “giiven farkinin” kapanmasi, diger gazetelerinde bu konuda
Milliyet’e yaklasmas: (okur adina) kendilerini mutlu edecegi de ilave
edilmektedir. Bu meslegin en temel ilkelerirﬁn hatirlanmasinin da en
azindan umut verici oldugu vurgulanmaktadar.

(9 Ekim’de) Altan Oymen o giinki kése yazisinda, baz gazetelerin
ileriye yonelik taahhiitlerde bulunmalarini umut verici gelismeler olarak
nitelemekte ve “basin kavgasi’ndan gikarilmas: gereken dersleri su 3
maddede toplamaktadir:

“1.Gazeteler ve TV'ler birbirleriﬁi mutlaka elestirmelidirler; birbiri
yayinlarinda ve kurumlarinda usulsiizliik olursa hele ki yasalara aykiri
davranilirsa mutlaka yazmalidir. Ancak bunlar geciktirilmeden ve
biriktiri!meden yazilmalidir.

2.Elestirilerini genel ifadelerle degil, somut érneklerle yapmalhdir.
Suclamalar ise kulaktan dolma riva'yetlerle degil; belgelerle yapmahidir.

3.Bunlar yaparken kamu yaran disindaki hallerde kisilerin 6zel
hayatlariyla ugrasmamalidir.”

14 Ekim’de Milliyet, “Milliyet, Milliyet's de Asiyor” bashgim
kullanarak, bir giin sonra da “Tirkiye’de ilk kez 3'i birden!” demektedir.
16 Ekim’de ise “Thema Larousse, Dictionaire Larousse ve Junior

Larousse”lar1, 6 ayda bedava dagitacagini duyurmaktadir. Bu arada
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Hiurriyetle Milliyet arasinda bir bagka tartigma bagladi:

22 Ekim’de Hirriyet “Okura Saygi” baglikli yazisinda “Kiltird
karmsla, metreyle 6lgme isinin mucidi Milliyet gazetesi simdi de bir 6rnek
cilt diye sundugu seylerin incelenmesini 6nlemek amaciyla posete soktu.
Yoksa ayip sayilacak bir gsey mi var ortada” derken;

23 Ekim’de Milliyet’'de “Hirriyet ‘ana’ dedi yavrusunu veriyor!”
bashgiyla, “Gegen y1l Britannica deyip ¢ocuk ansiklopedisi veren Hiirriyet
aynm kandirmacaya bu yil da basvuruyor: Ash 33 bin sayfa olan orjinal
Britannica’nin 14. bin sayfalik ‘yavru’sunu veriyor” demektedir.

24 Ekim’de ise Hirriyet “Zavalli Milliyet'in Telag1” baghgiyla soyle
demektedir:

“Ana Britannica tartisilmaz bicimde dinyanin en 1iyi
ansiklopedisidir. O ylizden diinyanin her yerinde satilir. Biz verdigimiz
ansiklopedinin degerine ve giicine inandigimiz i¢cin Milliyet’in yaptig: gibi
‘Bir kitap yaminda bir de tarak bedava’ tiriinden igportact zihniyeti ile
vatandasa modast ge¢mis bir pazarlama yapma yoluna gitmedik.” Ayrica
ansiklopedi i¢in 17.5 milyon dolar yani 230 milyar lira telif 6dediklerini
de ilave edilmektedir.

8 Aralik’ta Sabah yeni bir kampanya baslatacagini séyle
duyurmaktadir: “Ve Inanilmaz Gergeklesiyor: Sabah Gazete
Ansiklopedisi Dénemini Kapatiyor

Peki hangi donemi agiyor: Yarin”

Bir sonraki gin “1. kapiy1 ac¢tik” bashgiyla “Grolier International
Americana” adl1 bir ansiklopedi verecegini; her cildin icinde bir de sans
numaras1 bulunacagim1 ve TV'de canh yapilacak cekiligsle Sabah
okurlarinin binlerce muhtesem armaganin sahibi olacag
duyurulmaktadir. Ilk ayin hediyeleri ise: 3000 adet renkli TV ve 30
otomobildir. 3. kapimin ardindaki “muhtesem, olagantstii, inanilmaz

armagan” icinse biraz sabir istenilmektedir.
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Sabahin bu kampanyas:1 Tirk basininda yeni bir tartismanin
¢ikmasina yol agt1. Bu tartigmada Hiirriyet ve Milliyet birlikte anlagarak
Sabah’a yonelik sert agiklamalarda bulunmaktadirlar:

16 Aralik’ta Milliyet “Basinda Skandal” derken; Hiirriyet “Bir
gazetenih yarin verecegini séyledigi ‘orjinal’ ansiklopediye dikkat!”
diyerek okuyucularin bazi noktalara dikkat etmesini istemektedir.

“Yanlislara Dikkat

Eger ¢ocugunuz 6grenciyse bu ‘orjinal’ ansiklopediyi ondan uzak
tutun. Cinkd 6grendikleriyle simfta kalir. Iste bu orjinal ansiklopedi.”

Ayrica 1. cildindeki yanlislar spotuyla ansiklopedi 1.cildinden baz

alintilar yapilarak yanhs olduklar vurgulanip, dogrulan kargilarina
yazilmaktadir.

“Uyduruk Isme Dikkat” spotuyla da “Bu orjinal ansiklopedinin
orjinal ismi ansiklopedi yayinlayan tarafindan kurulusun baskan
yardimcist Kenneth W. Leish’in mektubunda da belirttigi gibi, Grolier
International Americana. Yani ‘Americana’ ismi uydurularak sonradan
eklenmis. Neden acaba? Britannica ismini ¢agristirsin, andirsin diye mi?”
denilmektedir. 17 Aralik’ta ise Hiirriyet sirmangette “Tirkiye’m nefesini
tut ve Hirriyet’i dinle!” diyerek ‘orjinal’ ansiklopedi yanlishiklar ve
eksiklikler kilavuzu 7. sayfada, mutlaka okuyun” notu verilmektedir. 7.
sayfada da okuyucularin dikkati belirli noktalara ¢ekilmektedir:
“YALAN! Diinyada ‘Grolier International Americana’ diye bir ansiklopedi
yok. |

Yani asil gazete ansiklopedisi iste bu! Cok orjinal degil mi?

YANLIS! Bu orjinal ansiklopedideki bilgiler yanlis. Olmiis insanlar,
yasiyor. Bélinmis tilkeler hala var. Cok orjinal degil mi?

EKSIK! 10 bin sayfa eksik. 20 cilt eksik, 50 bin madde eksik.

TEHLIKELI! Eger ¢ocugunuz 6grenciyse bu ansiklopediyi ondan

uzak tutun.
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Uyduruk, yalan, dolan dolu, yanhs, eksik, tehlikeli! Iste Sabahin
verdigi ‘orjinal’ ansiklopedi! Bu uyduruk ansiklopediyi, evinizden uzak
tutun ve dinleyin.”

Yine bu dénemde Milliyet'in gikardigy gazetelerden Meydan gazetesi
muhabiri ve TRT spikeri Turan Yavuz, bir TV reklaminda ABD’nin
kitapeilarinda ve kiitiiphanelerinde bu isimde bir ansiklopedi olmadigim
duyurmaktadir.

Tim bunlara Sabah’in yanit1 ise soyledir: 18 Aralik’ta “Bu Ofke Bu
Telag Neden?” baghgiyla “Sabah ne zaman birgey yapsa dinozorlar ayaga
kalkiyorlar. Bizi taklit etmelerinden sikildik; onlar birsey yapsin diye
bekledik. Biz yine etkili bir sey yaptik. Tiirk halkini uzun yillar istismar
eden, sémiiren dinozorlar, okurlarin yine Sabah destekledigini gériince
ayaga kalktilar.”

Ahmet Vardar o giinkii kdse yazisinda “Baykuslar yine otmeye
baslad1” derken Giingor Mengi “Kiskanglik Krizi"olarak nitelemektedir.

20 Arahik’ta ise Sabah sirmangette “Skandal” baghgiyla, Meydan
gazetesi muhabiri Turan Yavuzla telefon goriismesi yapan Cengiz
Candarin telefona bagladig teyple kaydettigi sesi yaziya dékerek: Turan
Yavuz’un kelime oyunlar1 yaparak televizyonda yalan soyledigini itiraf
ettigini yazmaktadir. Cengiz Candarin bu tavr: ise Tiirk basininda biiyiik
tepkiyle karsilanmaktadir.

21 Aralik’ta Emin Célasan, Hiirriyet gazetesindeki kose yazisina
soyle baslamaktadir:

“Tirk basininda herseye, her rezalete tanik olmustum da, béylesini
hi¢ gérmemistim. Arkadasin arkadasa, gazetecinin gazeteciye boyle bir
kazik atacagmi kirk yil diisiinsem aklima getirmezdim.” Ayrica bu telefon
gorigmesinin yayinlanmasini meslek ve insanlhk ayib1 olarak
nitelendirerek “Sen en yakin arkadaslarindan birisini telefonla

arayacaksin, konusmay banda alacaksin ve sonra bunu yayimnlayacaksin!
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Bu bir basin ayibidir. Gazetecilik ayibidir.” diyerek “Béyle bir basinin
sayginlign kalir m1? Sonra size kim giivenecek, kim inanacak?”
demektedir.

21 Aralik’ta Cumhuriyet’in kése yazarlarindan Ilhan Selcuk “Pislik”
baslikli yazisinda sunlan yazmaktadir:

“Cevremiz kirleniyor...

Hava kirleniyor, su kirleniyor, doga kirleniyor, en kotiisii insan
kirleniyor.

Babiali kirleniyor...

Medya kirleniyor...

Insanin yiiregini, beynini vicdanini, ruhunu deterjanla kopiirtiip
yikayamazsin ki...

Pislik dalga dalga medyay: sanyor, adi gazeteciye ¢ikmig kimisine
baktigin zaman tiksiniyorsun, insan kirlenmesinin yaaninda cevre
kirlenmesi solda sifir kahr.”

Sonunda birisi gelip sifonu ¢ekmeden, bu kirlenmeyi el birligiyle
durduramaz miyiz?”

21 Aralik’ta Milliyet “Ahlaksiz tuzak” bashigiyla “Sabah,
ansiklopedi yalaninda sug¢iisti yakalanmanin telasiyla, bir basin
kurulusu i¢in en ahlaksiz yola bagvurdu. Dis politika yorumcusu kilikh
Sabah mensubu Cengiz Candar ‘ajan’ gibi 15 yilhik arkadag1 gazeteci
Turan Yavuz'a komplo kurdu.” demektedir. Ayrica Turan Yavuz da Cengiz
Candarin ashinda soylemedigi sozleri sdylenmis gibi gosterdigini iddia
etmektedir.

22 Aralik’ta Sabah’in kidse yazar1 Cengiz Candarin Milliyet'e yanitz
soyledir:

“Banttan ancak skandal yapanlar korkar. Almi ac¢ik olanlarin
korkacak hicbir seyi yoktur. Gergekler giin 1;181na ¢ikinca insanlann ve
kurumlarn zerinden cckmayacak leke ve ayip, sahtekarlara, yalancilara

ve miiflere yapisip kalir. Milliyet'in durumu gibi.”
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Ayn1 gin Milliyet “hezeyanmi birakin” bagllglyia Sabah’in verdigi
~ ansiklopediyi, Istanbul 8 Noterinin inceledigini ve “Encyclopedia
Arnericana” olmadigina karar verdigini belirtmektedir.

23 Aralik’ta Sabah’in yanmiti daha da sertlesti:

“Once cevap vermeyelim su pisliklere diye distndik. Fakat daha
sonra gazete kisvesi altinda kirli ticari ¢ikarlar ugruna yapilan bu biiyiik
sahtekarlign kamuoyuna duyurmanin da gazetecilik oldugu noktasindan
hareketle okurlarimiza aktardik.

Ancak diinkii Milliyet'in halini gériince bunlarn adam yerine koymak
da yanhs.

Bu nedenle, gittikce eriyen tirajla ve kaybolan prestijle cirkin, cirkef
yiizii iyice ortaya cikan Milliyet’e bagka kapiya git diyoruz.”

Bu tartismadan sonra gazeteler arasinda ansiklopedi
kampanyasina y.ijnelik sert bir tartigsma olmadi. Basin Konseyi ve
Gazeteciler Cemiyeti'nin ¢agrisi izerine uzlasma sagland: ve 1 Subat'ta
da yayinlandi. Her ti¢ gazetede bu anlagmaya uydu. “Basinda Uzlasma”
baghgiyla gazetelerde de yayinlanan ve iizerinde uzlasilan ilkeler
sunlardir:22%

“Yazili, s6zli ve gorintilid basin (medya) diinyamizi kendi
alanlarinda temsil yetkisine sahip biz asagida imzasi bulunan
- gezeteciler, Basin Konseyi'nin ¢agrisi iizerine biraraya gelerek izerinde
uzlastigimiz ilkeleri kamuoyuna sayg ile arz ederiz:

1.Halkin dogru haber alma ve gercekleri 6grenme hakki, varhigimizin
birinci nedenidir. Bu, aynm1 zamanda demokratik sistemin varhginin da
temel gartidir.

2.Turk basim son yillarda Tirk toplumunu derinden sarsan birgok

karanlik olay1 ve yolsuzlugu su ylziine gikarmada serefli bir gorev yerine

225 Gabah Gazetesi, 1.Subat.1994, s.1.
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getirdiginin bilincindedir. Bu goérevin basin diinyamiza sagladig:
sayginligin, meslek i¢i kavgalar, g:ekismeler ve karalamalarla
bozulmamas: i¢in gereken dikkati géstermek hepimizin gorevidir.

3.Bir kamu miiessesesi olan gazetecilik mesleginin, ahlaka aykin
pzel amac ve gikarlara alet edilmesi kesinlikle kars: oldugumuz ve
olacagimz bir husustur.

4 Yayinlarimizda hi¢ kimseyi 1rki, cinsiyeti, sosyal dizeyi ve dini
inanclar1 nedeniyle kinamaya hakkimiz olmadigina inandiginz;

5.Siddet ve zorbaligi 6zendirici yayin yapmaktan kaginacagimiz;

6.Insanlarin 6zel hayatina ve insanlik onuruna saldiri, hakaret ve
iftira gibi davramslan kendi i¢ denetim mekanizmalarimiz yoluyla
onleyecegimiz veya diizeltecegimiz, hukuk devletinin temel ilkelerine ve
masumiyet karinesine 6zen gosterecegimiz;

7.Kendi aramzdaki rekabeti tiriin kalitesi disina gtkarmayacagimiz;
birbirimizin promosyon kampanyalar1 konusunda kétileme yoluna
basvurmayacagimiz, birbirimiz hakkinda kamuoyunun bilmesi gereken
ve haber niteligi tasiyan bilgileri vermeye devam edecegimiz;

8.Yanhs yayinlardan kaynaklanan cevap ve diizeltme haklarnnin en
hizli ve en etkili bir bi¢cimde kullanilmasina daha c¢ok ©zen
gosterecegimiz;

HERKES TARAFINDAN BILINMELIDIR

9.Son zamanlarda kamuoyunda elestirilere yol acan ve giderek basin
(iletisim) 6zgurligini istemeyen ¢evrelere de firsat verecek hale gelen
hasin ici gerginlige son vermeyi, hem meslegimize hem de kamuoyuna
kars: bir bor¢ saymaktayiz.

Oneminin ileride daha iyi anlasilacagindan emin olarak vardigimiz
bu uzlasmanin diger basin organlarimn imzasina da agk oldugunu
belirtmekte ve bu uzlasmanmin kalici olmas: i¢in Basin Konseyi'nin

gereginde kendiliginden harekete gegmesini ve aldigr karart kamuoyuna
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agiklamasini kabul etmekteyiz.

Keza bu uzlasma modelinin toplumun biitin kurumlar arasinda
vayginlasmasimn, kritik giinler yasayan tilkemiz agisindan son derece
onemli oldugu gérisindeyiz.

Cagdas demokrasi ve tilkemizin 6zel sartlari, medyaya eskisinden
daha o6nemli gorevler yikliayor. Bu bilingle sorumluluklarimizi
kabulleniyor ve bunlarin geregini yerine getirmek i¢in tim giicimiizii ve
olanaklarnmiz1 kullanacagimizi ilan ediyoruz.

Imzalayan Kurumlar:

Anadolu Ajans1 Mehmet Muhsinoglu (Genel Mudir Yardimeisi),
Sabah Gazetesi Zafer Mutlu (Genel Yayin Maddurid), ATV Ercan Arikh
(Yonetim Kurulu Uyesi), Tirkiye Gazetesi TGRT Prof.Dr. Nevzat
Yalcintas (Bas Danigsman), Basin Konseyi Oktay Eksi (Konsey Baskani),
TRT Nevzat Avct (Genel Miidiir Yardimeist), Hirriyet Gazetesi Ertugrul
Ozkok (Genel Yayin Yonetmeni), Zaman Gazetesi Alaeddin Kaya (Imtiyaz

Sahibi), Millivet Gazetesi Umur Talu (Genel Yayin Yonetmeni).

d. Gazetelerin Goriisleri

da. Sabah Gazetesi

Sahah Gazetesi Reklam Miidiirii: Mithat Topaci
Goriisme Tarihi: 18.7.1994

SORU: Bir gazete icin tutundurmanin (promosyon) énemi nedir?
“Tirkive'de gazete satislan oldukea diisiik seviyede, tiraji artirmak

icin boyle bir yola ihtiyag duyuluyor. Bu promosyonun ilk kavgas

Ginaydinin Asil Nadir, tarafindan satin alinmasindan sonra

baslamistir. Onceleri TRT'de kiiltiir irtinleri disindaki promosyonlann



132

tanmitimi, reklami yapilamazdi. (O dénemde Tiirkiye’nin tek TV kanali
TRT’ydi) Asil Nadir’in satin aldigi Giinaydin bu yasag deldi ve bundan
sonra da cilgin bir yarig bagladi.”

SORU: 1992'nin son aylarinda neden ansiklopedi kampanyasini
baglattiniz?

“Ilk ansiklopedi fikrini ortaya bizim grup atti. Tirkiye'de en ¢ok
bilinen ansiklopedi Meydan Larousse’tu ve bizim yaptigimiz
degerlendirme sonucta dogru ¢ikti. Tiirk halkinin ansiklopediye kars:
meraki var fakat bunu satin alamiyor.”

SORU: Toplumun bu ihtiyacim nasil anladiniz? Buwkonuda yapilmis bir
arastirmaniz var mi?

“Bu bir deterjan ya da parlatici degil; bir kamuoyu arastirmas:
yvapmak mumkiin degil. Bizim gazete satislarinda en biiyiik nabzimiz
gazete saticilandir; ¢iinkd halkla yiiz yiize olan onlardir. Onlarla gerekli
goriismeler yapildi. Bunun en kisa 6zeti okuyucunun ekibi tanimasi.”
SORU: Neden ikinci ansiklopediler verildi?

“.Ikinci kampanyada Hirriyet ve Milliyet bizden &nce
ansiklopedilerini bitireceklerdi. Bunun i¢in onlar ikinci ansiklopedi
vermeye karar verdiler. Bizde pazar birakmamak i¢in ikinci kampanyay
baglattik. Ikinci ansiklopedi savasimin nedeni onlarn kuponlarinin daha
once bitmeéidir, rekabeti birakmamak i¢in biz de girdik.”

SORU: Siiper kupon, mega kﬁpon ve hatta siiper mega kuponlar neden
verildi?

“Tirk halkinin alim giicti son zamanlarda iyice daraldi. Bugtin bizde
giinde 10.000 ayda 300.000 lira talep ediyoruz. Halkin bir bélimi bunu
almak istiyor fakat alim giicii buna yetmiyor. Yani halktan gelen talebin
sonucu diyebilirim.”

SORU: Peki bu talebi nasil tespit ettiniz? Bir arastirma yapildr mi? Ya
da okuyuculardan mektup, telefon vb. aldimiz m?

“Bir arastirmamiz olmadi, mektupta gelmedi, ama zaman zaman
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telefonlar aldik. Mesela bir hanim telefon etti. Kendisi 3 milyon, esi de 6
milyon maagla ¢ahsiyormus. Ev kirasi, mutfak masrafi, faturalar ve yol
ucretinden hi¢ para kalmiyormus. Sabah’m ansiklopedisini almak
istedigini, ancak paralarimin yetmedigini séyledi. Biz boyle kimselere
yvardimaer olduk.”

SORU: Ansiklopedi kampanyas: déneminde bir giin deterjan verdiniz?
Neden buna gerek duyuldu?

“O ginkil mega kuponun daha ¢ok kisiye ulagsmasi i¢in bu tip
birgeylerde vermek gerek. Gini geldi bu deterjan oldu, giini geldi
dismacunu oldu ve giint geldi corba oldu. Promosyon zaten bir satig
yontemidir. Bugiin markete girdiginizde bir deterjan alirken ya da baska
bir sey alirken, yaninda bir de ﬁfak hediye buluyorsunuz. Piyasa darald:
ve cesit artti. Onlar arasinda yer edinebilmek i¢in bu tir promosyon
tekniklerine bagvurmak zorundasimz.”

SORU: Peki bir gazete promosyon adina hersey verebilir mi?

“Verdiginiz tirtintin okuyucuya fayda saglamas: 6nemlidir. Verdiginiz
iiriin fayda saghyorsa tabi verilebilir.”

SORU: Ansiklopedi kampanyas: boyunca tug¢ gazete ile tartigmalara
girdiniz, hatta zaman zaman sertlesti. Neden bu tiir tartismalara
girdiniz.

“Biz Meydan Larousce verince 1.200.000 satmaya basladik; o zaman
onlar 200.000-300 bin arasinda satiyorlardi. Bizim karsimizda baz
arkadaslarimiz bizim ansiklopedilerimizi yerlere attilar; ilk saldir
onlardan geldi, biz de kendimizi miudafa ettik. Bizim ansiklopedimizi
yere atanlar sadece kab1 iyl mi, cildi iy1 diye baktilar. Oysa ansiklopedi
icerdigi bilgilerle sl¢tlir.”

SORU: Ansiklopedi kampanyas: Sabah gazetesinin tirajina kalici etki
yaptt m?

“Gergek anlamda okuyucu kalacaginmi saniyorduk. Ciinkii her giin 1
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milyonun istiinde kisinin evine gazete giriyordu ancak hi¢ tortu
birakmadi.”
SORU: 1992 ile 1993 y1linda reklam gelirinde bir degigme oldu mu?”
“Tirkiye'de reklam pastast bellidir. Onemli olan o pasta payim
artirmak. Ama su anda onun boligtim kavgas: var. Eger ortadaki rakam
100’se onu 150 yapmak, 200 yapmak. 100’4 paylasmak onemli degil; iste
biz bunun miicadelesini veriyoruz.”
SORU: Bu pastay buyltebildiniz mi?
“Evet, buyuttik.”
SORU: Ansiklopedi kampanyas: donemi pastadaki diliminizi artirdi m?
“Kampanyaya baglarken dilimimiz zaten biyikti, ama daha da
biiytimedi.”
Sp(gRU: Turk basininin tiraj tikanikhi§ini asmasi i¢cin ¢6ziim nedir?
“Gazete fiyatlarini asgari dcrete vurursak cok pahali bir meta
oldugunu goririz. Halkin alim giicii yok. Ornegin biz Yeni Asiri cama
asardik, insanlar gelip oradan notlar alirlardi. Gazete fiyatlari ekmek

fiyatin1 agsmamali. Tek ¢6ziim halkin alim giicinlin artmasi.”
d.b. Hiirriyet Gazetest

Hiirriyet Gazetesi Yaz Isleri Miidiirii: Fikret Ercan
Goriisme Tarihi: 12.7.1994

SORU: Bir gazete i¢in tutundurmanin (promosyon) 6nemi nedir?
“Promosyon tamitim anlamina geliyor. Tiirkiye"de bir drind
tanitmak degilde, satis1 artirmak yani bilinen gazetelerin tirajim
artirmak daha fazla satmak i¢in kullamilan bir yontem; bir rekabet
yontemi. Ancak burada ¢ok hassas dengeler var. Ciinkii, promosyona para
yatiriyorsunuz yani bir maliyeti var. Bu maliyet, satistaki artisla

karsilanabiliyor mu? Bunun hesabinin ¢ok iyi yapilmas: gerek. Tirk
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basim 6yle bir promosyon krizine girdi ki artik bu maliyet hesaplan bile
rafa kaldinlir oldu.”
SORU: 1992'nin son aylarmdé' neden ansiklopedi kampanyasin
baslattiniz? Klasikler vb. degilde neden ansiklopedi verdiniz?

“Rakibinizin yaptigi yani denenmis, tutunmus; ise yaramaz bir
urinle bile olsa somut bir sonu¢ aldigi, biiyik tiraj kazandigr bir
kampanyada onu vurmak i¢in yapacaginiz gsey aynmi urinin daha
kalitelisini, markasinin daha iyisini se¢ip, vurmaktir.

Sabah’in yaptigr ¢ok sasirtic1 bir seydir. Gazete kagidina basilan,
kismen daha ucuz bir ansiklopediyle o glinku pazar payinmi kapmig
durumdayd; biytk tiraj patlamasi olmustu. Rakibimizi vurmak i¢in
bizde girdik.

Hiirriyet, hicbir zaman kétd bir Griin vermekten yana degildir.
Gazete kagidina basilmig bir ansiklopedi vermeyi diisiinmez, nitekim
oyle de yapti. Sabah’tan sonra o piyasaya mutlaka girmek gerekiyordu;
" ama okuyucuya sayg: olarak da kaliteli bir ansiklopedi vermek
gerekiyordu. Hirriyet, miimkin oldugu kadar okuyucuya saygili ama
biraz da kii¢iik bir ansiklopedi tercih etti. Ansiklopedi gercekten maliyeti
cok biiyiik olan bir iriin, bugiinkii piyasa degeriyle trilyonlara varan bir
maliyeti var. Televizyon reklamlanyla, yayin hakkiyla, baskisiyla biiytk
bir organizasyon bu.”

SORU: Neden ikinci ansiklopediler verildi?

“Herkes gerilemeye eski tirajlarina dogru yol almaya basladi. Bu
arada herkeste birbirini kolladi. Bu bir rekabettir. Rekabet ortaminda
herkes yeniden ansiklopedilere devam edilecegini; bu tutulmus pazar
paylarini kaybetmeyecegini, dirsek temasiyla birbirlerinin ansiklopedi
verecegini 6grendi ve yeniden devam etti.”

SORU: Tiim bu soyledikleriniz 1s1¢inda Hurriyet, Sabah boyle bir yontem

izledi ve bu yontem tutundu; 6yleyse basarli bir kampanyadir; biz de
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ansiklopedi kampanyasina girelim diye girmis oldu diyebilir miyiz?

“Evet, dogrudur.”

SORU: Bu kampanya siiresince neden '5-6 kupon degerinde siiper kupon
ya da 15-16 kupon degerinde mega kupon, siiper mega kupon verildi?

“Burada sirf kendi okuruna vermek degil de diger gazetelerin
okurlarina da vermek ya da onlar ¢almak icin, bu gazeteler i¢in gecerlidir,
yapildi. Basta bekledigimiz sonucu alamayinca 15 kupona kadar gidildi.
Bekledigimiz sey alinamayinca 15 kuponla birlikte diisiiniilmeyecek
birgsey daha vererek biraz daha okuyucu kazanma yoluna gidildi. Mega
kuponlarla 40-50 binlik okuyucu kaymalar: oldu. Yani ikinci bir ¢engel
atmak.”

SORU: Peki 15 giin boyunca gazeteyi alanlar biz enayi miyiz diye
dusiinmezler mi?

“Tabi, mutlaka dusiiniirler. Bu da sonradan zaten gecerliligini
kaybetti. Promosyona basliyorsunuz. Ik 15 giin birsey degismiyor ya da
cok az degisiyor. 15 giinden sonra okuyucu nasil olsa mega kupon verir; o
zaman alirnm demeye basladi. Okuyucu da bu yolu kegfetti, ona gore
davranmaya basladi. Ama bu da suna yol aciyor gercek gazete okuru
degil; takilanlar, promosyon ockuru yani menfaat i¢in aliyor. Promosyon
bittigl zaman o okur zaten kaybedilecek demektir.Yani bir yerde okurun
ahlakini da bozuyorsunuz.”

SORU: Ansiklopedi kampanyas1 sirasinda bir giin Sabah deterjan,
Hiirriyet’de dis macunu verdi. Neden promosyon iistiine promosyon?

“Bunlan mega kuponlarla birlikte verdik. Amag rakibe ikinci kez
cengel atmaktir. Bu korkung rekabetin bir sonucu.”

SORU: Ansiklopedi kampanyast boyunca ii¢ gazete (Hurriyet, Milliyet,
Sabah) tartismalara girdiniz. Hatta zaman zaman sertlesti. Neden béyle
tartismalar oldu?

“Bu da acimasiz rekabetin, tiraj kavgasinin sonucu. Buradaki amag,

biiyiik tiraj dilimini kapmak ve bundan sonra da yerini garantilemek;
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sonra da ilan postasindan biiyiik dilimi kapmak. Iste burada biiyiik bir
1ekabet var. Tiirk basinini bu rekabete zorlayan asil neden de bundan 7-8
yil 6nce Tirkk basininin bir oturmuslugu vardi. Her gazetenin kulvaﬂn,
tiraji beliydi ve herkes bu yerine raz olur gibiydi. Sabah gazetesi herseyi
altiist etti. Piyasaya girmesiyle belirli bir yere razi olmayacagini her tiirli
yontemle pazarin birinci gazetesi olacag: iddiasiyla geldi.

Okuyucu 6niinde Turk basininin i¢ yapisinda ve geleneginde olmayan
¢ok biiyiik kavgalar ve hakaretler baglatti. Tim bu tartismalarin nedeni
iste budur. Sabah, her tirla yolu mitbah sayarak santaj, tehdit, kavga,
okuyucu kandirma yani her tiirli yontemle; piyasaya saldirarak birinci
olurum diyor. Tirk basininin geleneginde olmayan bu durumu bir siire
diger gazeteler saskinlikla izlediler. Fakat onlar da goérduler ki
sessizlikle, efendilikle bir yere gidilemiyor. Taktik degistirip onlar da
cevap vermeye bagladilar.

SORU: Sabah’in bu tavrimi neye baghyorsunuz?

“Sabah zaten Tirk basinimin sayginliginin koruyucusu olarak
gelmedi ki; 6yle bir niyeti yok. Birinci amac ekonomik gelir. Piyasay
zorlayarak bir numarali tiraja ulasmak. Bir numarali tirajda hem
ekonomik gelirdir, hem de iktidar. Tamamen iktidar hirsidir, baska
birsey degildir.”

SORU: Ansiklopedi kamipanyas bitﬁgfinde Hiirriyet ne yonde etkilendi?

“Olumsuz etkilendi. Aslinda biitiin gazeteleri olumsuz etkiledi.
Belirli bir tiraja ulasiyorsunuz. Kampanya bittikten sonra eski tirajiniza
diistiyorsunuz; bu bitin gazeteler i¢in gecerli. Ulastigimiz tiraj
tutamiyorsunuz. Tipk: birlesik kaplar gibi bir taraf doluyor; diger
taraftan bosaliyor. (Yani bu rekabeti stirdirdiigiiniz oranda...)

Tiirk basimimin kazanamadif paralar bu rekabet, promosyon salgim
yiiziinden sokaklara atiliyor. Bu tg¢ biiylik gazetenin yaptigr promosyon

yarist trilyonlar gegiyor. Bu trilyonlar basinmin kalitesine, alt yapisina,
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calisanina yatirilsa daha baska tirld olurdu. Ama Sabah’in yanlis
hedefledigi pazar pay1 kavgasina diger gazeteler de mecburen katihiyorlar.
Bu piyasayn bir tek Sabah’a birakamazsiniz, onu oturup seyredemezsiniz.
Ansiklopedi kampanyasina oturup maliyet-denge hesaplar: yapilmad,
yapilamad: da. Gozunuzi karartip, pat deyip gireceksiniz. Oturup
seyrederseniz giderek digersiniz. Ciinkd, ¢ok cazip seyde okuyucu siirekli
o tarafa akmaya baslar, bu da uzun siire boyle devam ederse Sabah
amacina ulasacak. Ben bir numarali gazeteyim diyerek ilan payiyla,
politik giicte olacak. Yani burada ekonomik hirsla iktidar hirs: i¢ ige.”
SORU: 1992 yih ile 1993 yili arasinda Hiirriyetin reklam gelirinde
degisme oldu mu?

“Hayir olmadi. Hiirriyet’in reklam pastasindan aldig:1 pay
ansiklopedi kampanyasinda da degismedi.”

SORU: Yani ek bir reklam geliri saglamadi m?

“Hayir olmadi. Herkesin amac tirajini yiikselterek ilandan daha
buyik pay almakt: ancak olmadi. Ciinki ilan sektéride bu tirajlarnn suni
oldugunu biliyorlar. Promosyonla alinan bir gazetenin kuponu alinip,
atihiyor. Ilan veren buradaki reklamin islevsel olmadigimin bilincinde. Bu
yiizden Hiirriyet’in ilan gelirinde bir degisme olmadi, diger gazetelerde de
oldugunu sanmiyorum.”

SORU: Satigtaki rekor ansiklopedilerin maliyetini karsilamada yeterli
oldu mu?

“Hayir, kargilayamadi. Zararina da olsa bu yapilmaya mecbur
birakildik.”
SORU: Bu durumda Tirk basininin i¢inde bulundugu krizin
nedenlerinden biri de bu kampanyadir denilebilir mi?

“Tabi, fazlasiyla neden budur.”
SORU: Cozum nedir?

“Coziim gazetecilikten geciyor. Asil islevimiz haberciliktir; diizenli

habercilikle halka giiven vermek. Haber satmak; gercek haber satmak.



139

Gazeteyi bu yonde beslerseniz amacinmiza ulagirsiniz. Gazetenizde zaman
zaman glizel yazi dizileri baslatirsiniz ya da vitrininizde gostermeniz
gereken seyler olur. O zaman dersiniz ki ben yeni seyler yaptim; Hiirriyet
disindaki okurlara da seslenmek igin bazi yararlh promosyonlar
yapilabilir. Benim s6le bir dizim var; bunun yaminda da séyle bir kiiltiir
Urtind verebilirim denilebilir. Gazeteyi bir yana birakip amag¢ promosyon
olursa bir faydasi olmuyor; eski tirajimiza déniiyorsunuz. Promosyon

cilginhgnin faturas: da agir oluyor.”
d.c. Milliyet Gazetesi

Milliyet Gazetesi Genel Miidiirii: Ergin Unal
Goriusme Tarthi: 18.7.1994

SORU: Bir gazete i¢in tutundurmanin énemi nedir?

“Diinyanin sorunu bir sey; okuma aligkanhiklarinda bir gerileme var.
Bunu da elektronik nesillere baghyorlar. Tabi Tirkiye’de bundan nasibini
aliyor. Ulkeler arasinda iyi satabilmek i¢in promosyona basvuran ilke
sadece Tiirkiye degil; ABD’de ve tiim diinya iilkelerinde ¢esitli boyutlarda
var. Fakat bunun en biiytk érnegi ansiklopedi olayinda cereyan etti. Oyle
samyorum ki bu okuma aligkanhigindaki gerileme gazeteyi satabilmek
icin promosyon ihtiyacini getirdi.”

SORU: 1992nin son aylarinda neden ansiklopedi kampanyasim
baslattimiz? (Bu kampanyaya baslamadan 6nce ansiklopedi aclig1 olup
olmadigina dair bir aragtirma yaptiniz mi?)

“Hayir, bir okuyucu arastirmas: yapilmadi. Biz zaten kitap, sozliik

vb. kiiltiir iirtinlerini promosyon malzemesi olarak kullandik. Bunlarda

bir doyma oldu ve doyma noktasinda da daha biyugine birgeyler oldu.
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Mesela Memo Larousse verdigimiz zaman muthis bir prim aldi; ilk defa
verilen bir seydi 0. O bir igsaret verdi, demek ki daha ciddi, daha kapsaml
verilebilecek bir ansiklopedi prim alir ya da hizmet ¢ yonde daha biiyiik
verilebilir gibi. O yonde bir gériis hakim oldu ve dyle girildi.”

SORU: Neden ikinci ansiklopediler verildi?

“Meydan Larousse’un ilk iki cildini verdigimiz zaman halk gordii ki,
hem igerik olarak hem de cilt olarak diger ansiklopedilerden daha iyi ve
tercihlerini Milliyet’te kullandilar. O dénemde 300 bin civarinda
satiyorduk birden 1.400.000 civarinda satmaya basladik. Fakat bu sefer
teknik olanaklarimiz yetmedi. (O zaman bugiinki olanaklarimiz yoktu.)
Ansiklopediyi o diizeyde Tirkiye'de basmaya olanaklarimiz el vermedi ve
disanya acgildik; bu belki de bir sansti. Avrupanin tesislerinde son derece
kaliteli uriunler ortaya ¢ikti. Ama bu bize ¢ok biiyiik maliyet getirdi.

Bu arada gazete atiglarinda gazete fiyatlarinin siirekli artisindan
kaynaklanan bir yikselme oldu. Bu bizim basglangi¢ta devam eden
ansiklopedi egrimizi 1 milyonun altina distirdii. Bu bir.

Ikincisi de Tiirkiye’de bir ansiklopedi achg vardi. Bizim ikinci
dénem ansiklopedimiz kisa donemli birseydi ve 3 ayda 3 ansiklopedi
vererek setimiz tamamlansin istedik.”

SORU: Siiper kupon, mega kupon vb. neden verildi?

“Tirajin dismesiyle ilgili. Cazete fiyat1 3.500 TL’den. 5.5C0-6.000
TL’ye ¢ikinca ona ilgi azaldi. Bu azalma nedeniyle 2 kupon yerine gececek
bir kupon vererek o okuyucuyu tekrar ¢ekmek gibi bir ek uygulama
baslatildi; bu ilk uygulama baslatildiktan sonra okur tzerinde bir
aliskanhk yaratti. Ik ciktigr giinlerde almamaya basgladilar. Nasil olsa
iki kuponluk kupon verilir denildi; o siiper kuponu o da mega kuponu
getirdi. Okuyucunun agkgozliliginden kaynaklandi.”

SORU: Yani bu uygulamay dogrudan okuyuculara mu baghyorsunuz?

“Tabii, almadilar ve tiraj diistii. Tiraj1 yikseltmek i¢in siiper kupon

vermek zorunda kaldik.”
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SORU: Ansiklopedi kampanyas: boyunca ii¢ gazete ile tartismalara
girdiniz, hatta zaman zaman setlesti, neden biyle tartismalars gir‘aihi'z?

“Dogruyu sdylemek gorevimizdi. Biz dogruyu séyledik. Sabah 19601
villarin Meydan Larousse’nu vermeye basladi, fakat ansiklopediler
eskiyen seylerdir, tekrar yenilenmesi gerekir. Bizim elimizde de yeni
versiyonlar1 vardi, biz onlari veriyoruz dedik ve halkin yamlmasin:
onleyici bir tavir takind1 Milliyet. Boyle oluncada Sabah, kizilca kiyameti
kopardi. Boylece tartismalar baslada.

Ikinci tertip ansiklopediler verilirken de bazi kurumlar gene hata
yvaptilar. Biz yine baslangictaki titizligimizi gésterdik ve yanlhs
yaptiklarim belirttik. Bizim gérevimiz dogruyu séylemektir.” ‘

SORU: Ansiklopedi kampanyas1 doneminde gazetelerin verdigi deterjan,
dis macunu vb. Tirk basininin sayginligini ne yonde etkiledi?

“Son derece zedeledi. Ornegin Sabah, 2.500.000 sattig1 giin gazeteyi
satmadi, deterjam satti. Ama bir gercegi de yadsimak mimkin degil,
gazetenin verdigi seyle gazeteyi alma egiliminde. Okuyucu, bakiyor hangi
gazete ne veriyorsa ona gore se¢im yapiyor. Her gazetenin aslinda
kemiklesmis bir okuyucusu var; sigara tiryakiligi gibi ama bir de “yuzer-
gezer” dedigimiz hangi gazete ne veriyorsa ona gore gazete alanlar var.
SORU: 1992 ile 1993 yilinda reklam gelirinde bir degisme oldu mu?

“Tiurkiye’de reklam olgusunda c¢ok degisik 6lgtitler ku]lémhyor.
Aslinda bir hedef kitle gézetilmeksizin CPT dedigimiz (Cost Per
Thousand) bin kisiye disen bir maliyet hesab1 yapiliyor. Bu hesapta
rakamlarda 6l¢iit olarak kullamliyor. Tiraj ylikselince 1.000 kigiye ulagim
birimi reklamveren i¢in dustyor. Tiraj disince yiikseliyor. Oysa Bati
normlarinda 6énemli olan hedef kitle se¢imi ve ona ulagimidir.
Ansiklopedi kampanyasiyla tirajimiz yiikseldigi i¢in reklam alirken daha

avantajli duruma geldik ve reklam girdisinde artma oldu.



142

SORU: Kampanya bittigi zaman Milliyet yeni okuyucular kazand: mu?

“Bekledigimiz kadar degil. Tiraj, ortalama 500 binlere oturmustu;
kampanya bitince 400 binlere diistd. Milliyet, sonugta 50-60 binlik bir
okuyucu kazanmisg gibi gériiniyor. Cok biyiik bir tortu birakmis degil,
beklentimiz bir y1lda daha fazla aligkanhk birakir idi.”

SORU: Tirk basininmin i¢inde bulundugu tiraj tikanikhgini asmasi i¢in
sizce ¢ozUim nedir?

“Su anda promosyona doymusluk var, tatmin etmiyor. Cok kisa
streli olursa, adet ¢ok olursa, kazanma sansi yiikksek olursa ve de gazete
fiyati disiikse bir egilim goriilebilirABundan sonra tiraji yiikseltmek
kaliteli gazete yapmaya bagh. Bir olaya yalmz bir agidan degil, ¢ok
degisik yonlerden yaklasmak gerek. Tiirkiye biiyiik bir iilke. Ulkenin
butin sorunlarina egilinebilecek canli ve dinamik gazete yapmak. Bir
zamanlar tiraj koge yazarlarinin yazilarindaydi, simdi ise haberle

yiiriiyecek. Tiirkiye saniyorum o siirece geldi.
e. Ansiklopedi Kampanyasimn Sonuglar:

Ansiklopedi kampanyasinin sonug¢larini degerlendirmeye ¢aligirken
genel kabul goren ortak goris sudur:

“Bu kampanya senucunda gazete fiyatlar ¢ok yikselse de hem anne-
baba hem de c¢ocuklar i¢in ¢ok degerli bilgi hazinesi olan ansiklopedi
_setleri bir ¢ok kigiye kazandirilmistir ve bu ¢alisma,” Tiurk kiltir
yasamina kazandirilmig, 6nemi yadsinamayacak bir kiiltir hizmetidir.”

Bu konuda, tutundurma-vergileme iliskisini gézéninde
bulundurarak yapilan bir baska degerlendirme de soyledir:

“Promosyon (tutundurma), gazetelerin satisini, dolayisiyla
hasilatini ve bunun dogal bir sonucu olarak da vergi matrahini
biiyiitmektedir. Buna karsin meselenin bir de ters yonde etkisi soz

konusudur. Séyle ki; promosyon (tutundurma) dolayisiyla yapilan tim
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harcamalar yasalar geregi gider kaydedilmekte, bu da, sonucta

odenmemesine yol acabilmektedir. Bu durumda promosyon

harcamalarim dar anlamda hazine, gercekte ise gazete alsin almasin tiim
toplum iistlenmis olmaktadir.”226

Ansiklopedi kampanyas: tiraj rakamlarina gore degerlendirilirse

~ ortaya gikan tablo ve grafik agagidaki gibidir:

Grafik I: Tiraj Oranlan
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Tiraj rakamlan Basin ilan Kurumu'ndan alinmistir.

226 Aysegiil MUTLU, “Sosyal Fayda ve Maliyetleri A(;lsmdan Basin Sektori ve

Promosyonlar Uzerine Bir Yorum”, Marmara iletisim Dergisi, Say1: 3, Temmuz
1993, s.240.
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Tablo: 3
Gazete Tirajlartrun Ansiklopedi Kampanyast Doneminde Bir Aylik Artig Miktary
- ve Yiizdesi
Hirriyet Milliyet Sabah
Aylar Artig Artig Artis Artig Artig Artig
Miktart Yiizdesi Miktar: Yuzdesi Miktar Yiizdesi

(%) (%) (%)
(1992)
Ekim - - 73.060 11.2
Kasim - - 551.417 76.3
Arahk 284.778 35 586.914 176.8 -128.366 -10
(1993)
Ocak -31.291 -3 20.8 -275.066 -24
Subat -18.857 -0.6 27.235 0.4 -59.963 -4.8
Mart -185.615 -17.8 76.127 -6.9 102.027 8.9
Nisan -41.232 -4.8 -18.813 -1.8 -60.565 -6.3
Mays -64.739 -7.9 -65.554 -6.3 -13.000 -1.3
Haziran -54.808 -7.3 -65.206 -6.7 -12.514 -1.3
Temmuz 59.711 8.5 -6.091 -0.7 -27.895 -3.4
Agustos -55.840 -7.4 -33.332 -3.7 29.242 3.5
Eyliil -33.493 -4.8 -3.112 -0.3 6.965 0.8
Ekim 66.458 9.9 -60.143 -7 -149.862 -18.9
Kasim -74.461 -7.1 -246.632 -30.4 143.714 19.3
Arahk -31.662 -4.8 -37.286 -6.6 12.758 2
{1994)
Ocak -32.493 -5.2 74.293 14.1 15.105 1.9
Subat -13.473 -2.3 -102.547 -17 -101.903 -13.1
Mart -23.511 -0.2 -37.031 .74 . -14.016. -2
Nisan -69.410 -12.4 -37.013 -8 -108.222 -16.5
Mayis 22.273 4.5 -115.179 -27.1 17.637 3.2

(*) Tiraj rakamlan “Basin-Ilan Kurumu”ndan ahnmistir.

(*) Artasg yiizdesi bir énceki aya gore alinmistir,

’

Ansiklopedi kampanyasinin ii¢ gazeteye kazandirdig1 ortalama tiraj

1.420.000’dur. Ancak bu miktar yavas yavas azalmis; deterjan, dis

macunu vb. verildigi zaman tiraj ginliik olarak ¢ok yiiksek rakamlara

ulasmis ve kampanya bitigi zaman tu¢ gazetede eski rakamina

ulagsmistir.
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Tablo: 4

Gazetelerin Ansiklopedi Kampanyast Oncesi ve Sonwrasi Tiraj Rakamlart

Eyliil 1992 (Kampanya Mayis 1994 (Kampanya

Oncesi) Sonras)
Milliyet 365.622 308.672
Hirriyet 551.733 513.964
Sabah 649.890 566.435

(*)  Tiraj rakamlar Basin-ilan Kurumu'ndan alinmistir ve ayhk ortalama net sat@

gostermektedir.

Boylece bu kampanya dolayisiyla gazete alanlarin bir kisminin
gazete okuru olabilecegi beklentisi bosa ¢ikmigtir.

Bu kampanyay1 pazarlama politikasina gore degerlendiren bir diger
goriiste ise “Promosyonlarda (tutundurmada) ulasilan boyut artik
anlasilir olmaktan ¢ikmistir. Siz bir pazarlama yoneticisi olarak
kendinizi diisiiniin. Kendi triiniintizi kendi 6zellikleriyle degil de, destek
bir promosyon malzemesi ile satmaya basladiysaniz ve promosyonu
kesemeyecek boyuta gelmigseniz, ne yaparsiniz? Basit, trind gelistiririz.
Yeni ozelliklerini kullanarak imajim olustururuz; ama iirini hi¢ alakas:
olmayan bir baska tiriinle satmayiz. Hadi ansiklopedi enformasyon
(iletisim) sektord riinidir, ama benim gazete okuma tercih ve
ihtiyaclarimla kirli gamasirlanmin ne alakas: var? Bu iste bir tuhaflik

yok mu sizce?”227 denilmektedir.

227 Gelim OKTAR, “Benim Gazetem Daha Beyaz Yikar”, Aragtirmac: Marketing
Medya, 1 Subat 1993, Yil:1, Sayi: 1, s.5.
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Ansiklopedi kampanyasinin en énemli sonuglarindan bir digeri ise
habercilik anlayisimin olumsuz yonde degismesidir. Hiirriyet Haber
Ajans1 Midird Hasan Yilmaer, 12.7.1994 tarihli goriismede “Bir gazete
icin kagidin anlami ve 6nemi ne ise haber de ayni anlam ve dneme
sahiptir. Gazetenin ana uriind haberdir” demektedir. Daha 6nceki
bslimde de gazetenin temel Ggesinin haber oldugu belirtilmistir. Buna
ragmen kampanya déneminde baz giinler gazetenin ilk sayfasi tamamen
gazetenin ya da gazetenin verdigi ansiklopedinin tanitimina
ayrlmistir.228 Gazetenin sirmangetinde olaganistid haberlerin yer
almas1 gerekirken ansiklopedi reklami ve rakip gazeteyi karalama
yazilar1 yer alabilmistir. Bu kampanya déneminde yorum ve diigiince
yazilan ile fotografin onemi olumsuz yonde etkilenmis, farkh iglevlerde
kullanilmigtir. Daha onceki bolimde bazi 6rneklerinin de verildigi baz
kose yazarlan asil iglevleri olan o giiniin 6nemli olaylari hakkinda yorum
yapma bir bagka deyisle, halki aydinlatma yerine rakip gazeteyi suglayic
ya da kendi gazetesini savunucu; gercekte toplumu ilgilendirmeyen
konulan islemislerdir.' Bu tiir yazilar ise o kisilere ve yorumlarina olan
gliveni sarsmistir. Kisa bir deyisle, kampanya déneminde haberin yapis:
degistirilmis; sézkonusu tdrin haberin ve dusin yazilarinin 6nine
gecirilmistir. Ayrica dis macunu, deterjan vb. verildigi glinlerde ayn: eve
ayni gazeteden 4-5 tane alindigr bile gozlenmistir. Bu durumda o giin
satilan irinin gazete oldugunu sdylemekte yanlistir.

Ayrica kimi zaman (yaratilan talep geregi) gazeteler bazen erken
baskiya girmek zorunda kalmiglardir. Boylece hem ge¢ gelen olaylar
gazeteye ahnfnamw hem de yeterince arastirma yapilamamistir. Haberin
yapistmin degistirilmesinin yam sira hizli haber akis1 da zedelenmistir.

Ansiklopedi kampanyasinin maliyetinin c¢ok yiiksek olmas:
gazeteleri ekonomik agidan da ¢ok olumsuz etkilemistir. Bu donemde

kazanilan tiraja ragmen reklam gelirinin ve satis gelirinin yeterince

228 Bkz.: Sabah 18 Aralik 1992, Hirriyet 16 Ekim 1993,
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artmamasi baz1 gazeteleri mali krize itmistir. Bu kampanyadan en ¢ok
etkilenen de Hiirriyet gazetesidir. Milliyet, Hurriyet'tin énce %50 kisa bir
siire sonra da %20 hissesi satin alarak %70 hissesine sahip oldu. Boylece
Tirk basininda zaten var olan tekellesmeler artti. Bu durumdan en ¢ok
zarar goren ise basin 6zgurligi ve demokrasidir; ¢iinkd devlesen basin
kuruluslar: karsisinda diger gazetelerin bagka deyisle farkl goriislerin
yasama sansi kalmamaktadir. Boylece gogulculuktan beslenen demokrasi
zedelenmekte ve siyasal katilim saglikli olamamaktadir. Ayrica
gazetelerde ¢alisan fikir ig¢ilerine salt ticari kaygilarla yayin politikas:
tiretme zorunlulugu gelmekte ve kamuoyu yanhs yonlendirilmektedir.

Bunun da 6tesinde yapay giindemler olusturulmaktadir.



SONUC

Pazarlama, iyi bir malin geligtirilmesi, o malin doéru. olarak
fiyatlandirilmasi ve malin tiiketicinin istedigi zaman alabilecegi bicimde
pazarda hazir bulundurulmasindan bagka etkinlikleri de kapsamaktadir.
Sanayi Devrimi'nin ardindan gelistirilen seri tiretimin her ¢esit alanda
yayginlasmasiyla tiretim hizi ¢ok artmigtir. Seri iiretim aym sekilde izl
tiketimi/kitle tiilketimini de beraberinde getirmistir. Milyonlarca kisi bir
anda olas1 tiketici kabul edilmekte ve pazarlama etkinliginde dogrudan
hedef kitle olmaktadir. Boylesine biiyiik bir kitleyle dogrudan iletigim
mumkin olamayacag: i¢in kitle iletisiminden yararlanan yeni yontemler
gelistirilmektedir. Bir bagka deyisle, siyasal ve teknolojik gelismeler
sonucunda genigleyen pazar ve bu ortamda gittikce artan rekabet
dreticileri yeni pazarlama yontemlerine yoneltmigtir. Bu gelismeler
isletmelerin “pazarlama iletisimini” olugturmalarina yol acmmsgtir.

Pazarlama iletigimi, treticilerin olasil tiketicilerde ya da halihazir
kullamcilarda davranig/tutum degisikligi yaratmak amaciyla Grinini ya
da hizmetini tanitmay: ve kendisi lehine olumlu géris ve tutum
gelistirmeyi amaglayan etkinliklerin tiimi olarak tamimlanabilmektedir.
Pazarlama iletigimi irin, fiyat, dagitim ve tutundurina baghkl birbiriyle
yakindan iligkili doért 6geden olusmaktadir.

Pazarlama siirecinde 6nemli bir yeri olan tutundurma kavrami
“satis artiric1” ya da “gelistirici” anlaminda kullanilmaktadar.
Tutundurma konusundaki arastirmalarda, bu kavram “igletme ile hedef
pazar arasinda gerekli iletisimi kurmasi gereken bir etkinlik” olarak
tanimlanmaktadir. Bir baska deyisle, hedef kitlenin buyuklugia ve
rekabete dayali pazar yapisi ireticileri, tutundurma yontemleriyle

tiiketicilerle iletisim kurmaya zorlamaktadir.

148 .
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Basin igletmelerinin yénetimi ve pazarlamas: 'tar't1§,1hrken iizerinde
yogunlasilan sorunlarin baginda gazetenin maddi bir mal olup olmadig
gelmektedir. Bir tanimda da wvurgulandig: gibi i¢indeki haberlerin
giincelligi bittigi anda gazetenin maddi olarak degeri de bitmektedir. Bu
baglamda gazete icerigiyle 6nem tagimaktadir ve degerini de igerigi
belirler denilebilmektedir. Ancak burada gézard: edilmemesi gereken
onemli bir nokta basin kurumunun da bir ticari igletme oldugudur Bir
yandan tum ticari kuruluslarda oldugu gibi uyulmasi gereken yonetim ve
organizasyon kurallar1 varken diger yandan topluma sosyal ve kultirel
faydalar saglayan bir kurumun sorumlulugu vardir; Bir baska deyisle
basin kurumlar: islevleri geregi salt bir ticari kurulusun kullandig:
yontem ve teknikleri kullanmamalidirlar ve salk ticari kaygilarla hareket
etmemelidirler. |

Bir gazetenin pazarlanmasinda pekc¢ok degisken 6nemli birer etken
olmaktadir. Bu degiskenlerden en 6nemlisi hedef kitlenin belirlenerek,
gazetenin igeriginin bu beklentiler dogrultusunda hazirlanmasidir.
Bununla yakindan ilgili olan yazar kadrosu, fiyati, zamaninda ulagim,
sayfa adedi, marka imaj, tanitimi ve hatta sayfa diizeni de 6nemli
degiskenler arasinda yer almaktadir.

Yukarida salt bir ticari kurum olmadigi ayni zamanda bir hizmet
kurvmu da oldugu vurgulanan basmin kamuoyunu olugturabilmesi ve
kamuoyunu yanmtabilmesj sivasal yasamda belirleyicf bir rol
oynamasina yol a¢gmaktadir. Basin, muhalefet 6gesi olmasi niteligiyle
dordiincii bir kuvvet olarak yasama, yiiriitme ve yarg: organlarindan daha
etkili olabilmekte, bu ii¢ kuvvetin zaman zaman hepsini birden
degisiklige zorlayarak kamuoyu yaratmaktadir. Basin bu iglevi iki yoldan
yerine getirmektedir:

-Siyasal iktidar1 ve muhalefeti elestirerek, bu elestirilerini

dogrulayan yapical ve etkin yorumlar yaparak, sistemdeki aksakliklan ve
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yolsuzluklan ortaya koyarak gerceklestirmektedir.

-Ulusal ve uluslararasi haberleri kendi yorumlariyla birlikte
| ’vererek, bireylerin haberdar olmasinda ve fikirlerin .vohyié‘nvlésmda etlzi
yapabilmektedir.

Basin, hem haber iletigimini saglayabilmesi, hem de diigstinceleri ¢ift
yonli yansitabilmesiyle toplumun ileriye evrilmesinde destek olan
kurumlardan biridir. Ancak, haber iletiminin 6zgiir ve dogru
yapilamadigi; diisiincelerin ifade edilemedigi, insanlara belirli mesajlarin
ulastirilamadigs ve kamuoyunun kitle iletisim - ara¢larinda
yansitalamadigr durumlarda basinin hicbir sosyal faydas: olamayacaktir.
Bunun da 6tesinde, toplumun bir kisir déngiiye diigmesine yol acacak ve
yozlasmalar yapisallasmaya baslayabilecektir.

Tim bu soylenenler 1s181nda haberciligin basin kurumunun temel
ogesi oldugu sonucuna ulagilmaktadir mimkindir.

Haber olgusu irdelenirken gézoniinde bulundurulmasi gereken 2
temel nokta vardir. Bunlar:

-Toplumda gecerli ve kullanilmakta olan iletisim teknolojisi.

-Sézkonusu iilkenin toplumsal yapisi.

Kapitalist sistemlerde haber, ticari bir mal olarak goériilmekte ve
ambalajlanip kitle iletisim arag¢larinda satilmaktadir. Bu sistemde
haber olgusunun tarihsel gelisimide ticaretin ve kapitalizmin geligimine
kosut olan bir gelis,»im gbsterfnektedir. Sosyalist sistemde ise haber,
sosyal iletisimin saglanmasinda temel ogelerden biri olarak kabul
edilmektedir. Bunun da Gtesinde sosyal kontrolin olusturulmasinda ve
sosyal uzlasiya ulasilmasinda ¢ok énemli gorilip bu yoénde kullanilmas:
gerektigi vurgulanrhaktadlr.

Haber konusunda bir yandan geleneksel tanimlarin 6n plana
akardign “olagandigilik”, “ilginglik”, “zamanlihk” ve “6nem” gibi 6geler
varligim sirdiriirken, diger yandan haberi bir olayin olgusal anlatimi

olarak ele alan egilimlerde gii¢ kazanmaktadir. Haberi tarihsel ve
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toplumsal nedensellikleri icinde ele alan ve izleyicilerin kitle iletisim
araclarindan bekledilzlerine daha fazla duyarhlik géstermesi gerektigini
savunan egilimler de gérilmektedir. Haber konusunda geleneksel
tamimlara yonelik bir doyumsuzluk ortaya ¢itkmis olmasina ragmen, bu
konuda ortak uzlagimin saglandig1 bir tamma da ulasilamanustar.

Yukarda irdelenmeye caligilan basin ve haber olgusu toplumlarin
siyasal, kiiltiirel ve ekonomik geligme siire¢lerine kosut olan bir geligsme
gostermektedir. Avrupa kapitalizminin temel dinamiklerini olusturan
uluslasma, laiklesme ve demokratiklesme siireglerinde kitle iletisimi,
son derece etkili bir toplumsal gereksinim olarak goriilmektedir. Bu
gereksinim sonucunda matbaa bulunup gelistirilmis ve kitle iletisim
gereksinimi de giinliik siyasi gazetelerle giderilmeye calisilmigtar.

Osmanli Imparatorlugu’nda ise bu toplumsal gereksinim
Avrupa’dan ¢ok daha ge¢ gorilmektedir. Imparatorluk topraklarinda
matbaa 1727 ve 1747 wynllan arasinda basim yapmasina ragmen Tiirk
basininin dogusu 19. yy.'da gergeklesmistir. Ancak bu dénemde
toplumsal, diizende ekonomik yapida ve diinya goriislerindeki degisim
siireci bir kitle iletigim ortamim zorunlu kilmistir.

Kitle iletisimi Tiirk toplumunda ¢ok ge¢ dogmasina ragmen ozellikle
1980’den sonra bu alandaki teknolojik gelismeler yakindan takip edilmig

—.ve her cesit teknik olanak ithal edilmistir. Antak gazetelerin tiraj

tilkenin niifus artis oramnin ¢ok altinda kalmigtir.

19807l yillarda, “24 Ocak Istikrar Kararlar”, “12 Eylil Askeri
Darbesi” ve bunun ardindan gelen 1982 Anayasasi’yla Tiirkiye'de yepyeni
bir sosyal yapr ve ekonomik diizen olugsmaya baslamstir. 24 Ocak
istikrar kararlari geregi tim kuruluslardan deviet destekli
sibvansiyonlar kesilmisg, bunun da otesinde kagit fiyatlarina iist iste
zamlar yapilmistir. Bu durum basinin zaten siregelen ekonomik

sikintisimi iyice artirmistir. Diger yandan 1982 Anayasasi’min ilke
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genelinde disinme ve disitinceyi ifade etme o6zgiirliigiine getirdigi
yasaklamalardan basinda onemli oranda etkilenmistir. Bu donemde
gazetelerin igeriginin onemli oranda bosaltildigr gozlenmektedir. -
Gazetecilere ¢cok agir hapis ve para cezalar verilerek;yayinlar toplatilmus;
sansir edilmis bunun da 6tesinde matbaalar kapatilmistir Bu bunalimh
donemde basin i¢in bir yeni gelismede biyik sermaye-basin
yakinlagmasi olmustur. Bir baska deyigle, 1980°li yillara kadar olan
donemlerde basinin olugsumunda 6n planda olan siyasal ve sosyal
etkenler bundan sonra énceligini ekonomik etkenlere birakmistir.

1980°’li yillarin sonlarina gelindiginde ise Turk basini hi¢ de
geleneginde olmayan lotarya ve tutundurma kampanyalariyla
karsilasmaktadir. Kibris asilli isadami (ki o dénemde Ingiltere’de
oturmakta olan) Asil Nadir'in Tiirk basiminda pespese birkag gazete satin
almas1 tekellesmeleri de giindeme getirmektedir. Bundan sonra Tirk
basininda sorun kabul edilip tartisilan konulara tutundurma etkinlikleri
ve tekellesmelerde dahil edilmektedir.

19901 yillara gelindiginde ise basinin sorunlarindan higbirinin
coziilemedigi, aksine ekonomik sorunlarin basina yonelik giivensizligin ve
tiraj tikamklhigimin artarak devam ettigi gozlenmektedir.

Tiraj ikanmkliginmin baslica nedenleri ise gsunlardir:

-Tiirkiye’de sosyal yap1 ve ekonomik diizenin hala yazili iletisimi bir
gereksinim olarak gérmemesi.

-Gazetelerin belirli bir toplum kesimine doyurucu bir igerik
sunamayisl.

-Gazetelerin tiraj tikanmikligint agsmada etkin bir ydntem
gelistirememesi. Bunun da 6tesinde tiraj kazanmak amaciyla irrasyonel
yollara basvurarak sorunu daha da biyitmeleri. Bir baska deyisle
yonetim bozuklugu.

-Gazetelerin tasra baskilarnnin 6zensiz olmasi nedeniyle ti¢ biiytk il
disinda (Ankara, Istanbul, Izmir) gazeteye olan talebin daha da az

olmasi.
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-Turk toplumunun yazih kiltird yasayamadan anlamas: ve izlemesi
belirli bir cabay: gerektirmeyen gorsel/igitsel kiiltiirle tanismasi ve
hemen bu kiiltiiri benimsemesi. |

-Yerel basinin yeterince gelismemesi.

-Gazete fiyatlarinin halkin alim giiciine gore ¢ok yiitksek olmasa.

Tirk basim iginde bulundugu ekonomik krizi ve tiraj ikanmikligini
asmada (ki her ikisi de birbiriyle yakindan baglantilidir) bazi ¢6ziim
yollar1 aramaktadir. Bunlardan en c¢ok uygulanan ise tutundurma
kampanyalamd1@®13990 yilindan 1994 yilina kadar olan siireci kapsayan
donemde en yiliksek tiraja sahip ii¢ gazete (Hiirzfi'yet, Milliyet ve Sabah)

tizerinde yap\ﬂéﬁﬂéraétirma sonucunda sdyle bir tablo gériilméi«:ﬂfédir:

Her ug gaZéte de bazen lotaryaya 'dayah, bazen salt kupon karsiligi
bazen de gazeteyle birlikte olmak iizere, degisik idriinler tutundurma
kapsaminda ele alinarak okuyucuya verilmektedir. Milliyet, ilk yillarda
(6zellikle 1990’da) “kiiltiir hizmeti” sloganmiyla salt kitap, ansiklopedi,
sozlik vb. tirtinler vermekteyken daha sonraki yillarda kiltir driinleriyle
birlikte bagka iriinleri de kullanmaktadir. Her ti¢ gazetede de hem iiriin
tirinde hem de Bu iriinlerin verilis miktarinda gittikge artan bir ivme
gozlenmektedir. AS’I‘IC& bu kampanyalarda her ¢esit tiriin (deterjan, jilet,
dis macunu, siit, ekmek vb.) kullamlmaktadir. Gazeteler arasinda bu
kampanyalara dayall cok yogun bir rekabet yaganmaktadir.

1990’dan sonra tutundurma rekabeti 1992'nin son aylarinda
ansiklopedi kampanyas: ile iyice artmakta ve sertlesmektedir. Once
Sabah’in baglattigi bu kampanya daha sonra Hiirriyet ve Milliyet
tarafindan takip edilmektedir. Ancak bu dénemde tutundurma etkinligi
ansiklopedi ile simirli kalmamakta 15-16 kuponu kapsayabilen siiper
kupon ya da 20-21 kuponuda kapsayabilen mega kupon verilmektedir.
Bunun da otesinde bﬁ kampanyalarin {izerine bagka bir tutundurma

kampanyas1 daha uygulanmakta ozellikle siiper ve mega kuponlar
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verildigi giinlerde gazeteyle birlikte deterjan, dis macunu vb. triinlerde
verilmektedir.

Ansikloped: kélhpanyaS1 bittiginde 1ise su tabloyla
karsilagilmaktadir:

-Gazeteciligin temel 6gesi sayilan habercilik ve bunu destekleyen
fotograf bu dénemde bazen ikinci plana atilabilmistir. Bir bagka deyisle,
gazeteler tutundurma kampanyasini asil iglevleri gibi én plana
cikarmaktadirlar.

-Basin kurumunun bir diger 6nemli islevi olan yapici yorum ve
elestirilerinin bu dénemde. salt ansiklopedi kampanyasini destekleyen ya
da rakip kampanyay: karalayan konularda odaklastigr gézlenmektedir.

-Mega kuponlarla birlikte yapilan tutundurma istiine ikinci
tutundurma kampanyalan gazete satmayl amag olmaktan gkarip arag
yvapmaktadir.,

-Bu db‘nemd.e gazeteler arasinda oOylesine sert tartigmalar
yapilmaktadir ki bu tartismalar gercekte okuyucu ilgilendirmemektedir.
Bu tartismalar ve rekabet 6ylesine artmaktadir ki ikinci grup bir
ansiklopedi kampanyas: daha baslatilmaktadir.

-Gazetelerin tiraj ve reklam gelirindeki artig beklentisi
gerceklesmemis, dolarin asirt ylikselimi yurtdisiyla baglantili yirttilen
kampanyanin mali yukini iyice yikseltmistir. Bu mali yik ozellikle
Hurriyeti ¢ok olumsuz etkilemis ve gazeteléﬁﬁ %70 hissesi Milliyet'e
satilmigtar.

-En yiiksek tiraja sahip ¢ biiyiik gazeteden bir digeri tarafindan
satin alinmas: ¢ogulcu demokrasiyi zedeleyebilecek tekellegsmeleri
artirmasina yol acmisgtir.

Ansiklopedi kampanyasinin baglangicina ve sonucuna iliskin
gazetelerin gorisleri ise soyledir:

Ansiklopedi kampanyasim baslatan Sabah, Tirk toplumunun bir

ansiklopedi setine ihtiyac oldugunu, (bununla ilgili bilimsel bir ¢calisma
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| yapilmamasina ragmen) kend‘ilerinin bu ihtiyac: tespit ettiklerini ve bu

talebi karsilamak icinde bu kampanyay: baslattiklarini belirtmektedir.
'Hiir‘riyet, bu kampanya déneminde ’paiai*d'aki paylarimi azaltmamak; bir
.ba§ka deyisle Sabah rakipsiz birakip 6nemli bir okuyucu kitlesini
kaybetmemek i¢in boyle bir ka‘rnpanya baslattigini ifade etmektedir.
Milliyet ise daha onceki ylllarda‘ verdikleri ansiklopedilerden ¢ok iyi
sonuclar aldiklarini ve bu kampanyayla da iyi soﬁuglar alacaklarina
inandiklan i¢in girdiklerini belirtmektedir.

Bu dénem boyunca Hiirriyet ve Sabah gazeteleri reklam gelirlerinde
bir artigsin olmadiginm belirtirken Milliyet, bir miktar artisin oldugunu
belirtmektedir.

: Her u¢ gazetede, kampanyaya baslarken sonucta belirli bir kitleye
gazéte okuma aligkanligr kazandirabileceklerine inandiklarini, oysa
gercekte kampanyanmin béyle bir sonu¢ vermedigini vurgulamaktadar.

Sabah, tiraj tikanikligini agsmada en 6nemli ¢6ziimiin halkin alim
gicinin yikseltilmesi oldugunu belirtirken, tutundurma
kampanyalarinda da okuyucuya faydali olan her c¢esit irinin
verilebilecegini ifade etmektedir. Hirriyet ve Milliyet 1se sorunun
¢ozimiinin daha iyi gazetecilik yapmak oldugunu;bir baska deyisle,
icerigin okuyucu.tatmin etmesi gerektigini vurgulanmaktadirlar.

Tim bu soylenenler i;ginda ve ansinlopedi. kampanyasinin
etkinliginin dogrudan gostergesi olan tiraj rakamlar1 gézdninde
ka/mpanya& tiraj tikanikligini asmada o6nemli bir tutundurma
etkinligidir” varsayimimin dogrulanmadigi goriilmektedir. Cunku
kamp-é}iy; sonunda gazetelerin tiréj rakamlari baslangictaki
rakamlarindan daha da disiiktiir. Ayrica 3 bolumde tablolar
incelendiginde de gazetelerin gergekte tutundurma politikalarnnin dozunu

artirmak icin boyle bir kampanyay baslattiklan gortilmektedir.
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ﬁu calisma sonucunda, Tirk basimimin okuyucuyla iletisimini
artirmada 6nemli ancak tek degisken olmayan tutundurma
politikalarinin amacina ulagmadigi; bunun da 6tesinde hem bto;l)l‘lilma hem
de kuruma zarar verici sonuglara yol actigr gézlenmektedir. .

! Pazar payinin biiyiimesi ve artan rekabet ortam bir ticari isletme
olmamn &tesinde bir hizmet kurumu olan basim, okuyucuyla iletigimini
artirmak i¢in tutundurma kampanyalarina zorlayabilir. Iste bu noktada
basin kurumunun olusturacag: politikalar ¢ok onemli olmaktadir ve
kurumun salt bir ticari igsletme gibi davranmasi ¢ok tehlikeli
olabilecektir. Gozard1 edilen sosyal sorumluluklar toplumun ileriye
evrilmesine destek olacakken tersi bir durumda geri kalmanin
vapisallagsmasina da yol acabilecektiry

Tiark basininin okuyucuyla iletisimini artirmas: i¢in igerigin
gel/lgllﬁlmfeg\ljg’e/rgktlgl Hirriyet ve Milliyet gazeteleri tarafindan
vurgulanirken neden bunun uygulanamadig sorusu arastirilmas: gereken

onemli bir sorun olarak gorilmektedir.
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