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Bu ¢aligsmanin amaci, Tirkiye’ de yayinlanan spor gazetelerini (Spor,
StiperFotospor, Fotomag) toplumsal yap1 ve yazili basindaki gelismeler
cercevesinde incelemektir.

Calisma, ampirik kismi destekleyici ti¢c kuramsal bsliimden ve igerik
analizi sonucu elde edilen bulgular ve yorum béltimlerinden olusmaktadir. Bu
calisma betimleyici bir 6zellik tagim aktadar.

Kuramsal bélimler, gazetelerin toplumdaki yeri, haber kavrami ve
toplumsal bir olgu olarak spor baghklarinda ele alinan konulan icermektedir.
Bu boliimlerde, gazeteler toplumsal, ideolojik kurumlar olarak incelenmis ve
siyasallagma siirecindeki ve kamuoyu olugumundaki iglevleri ele alinmigtir.
Ayrica haber yazmada onemli olan temel ilkeler ve sporun politika,
milliyet¢ilik, ekonomi, toplumsal smiflar, cinsiyet, yerel ve bélgesel kimlikler
ve popiiler kiiltir kavrami icindeki rolii belirtilmigtir. Son olarak da, sporun
kitle iletigim araglar ve 1980 sonrasi Tirkiye'deki gelismeler boyutundaki bir
analizi yapimistir.

Aragtirmacimimm buldugu sonuclara gore, Tirkiye'deki spor gazeteleri,
kullanilan dil, haber yazimi, s6ylem ve icerik agisindan istenilen diizeyde
degildir. Gazetelerin bir toplum igindeki temel fonksiyonlarini
yansitamamaktadirlar. Arastirmaci, bu gazetelerin istenen diizeye gelmesi

icin gazetecilikle ilgili temel kurallan yerine getirmelerini 6nermektedir.



ABSTRACT

The purpose of this study is to describe the sport newspapers (Spor,
SuperFotospor, Fotomag) connected with the social structure and the
devolopments of the jowrnalism in Turkey.

This study have three theoretical chapters which support the
emprical part and the results which are reached by way of content analysis
method.

The theoritical chapters include the basic roles of print media in the
society, the news concept and sport as a sociological concept. In this chapters,
newspapers rewiev as sociological and ideological institutions and their roles
in the political process and the creation of public opinion. In addition, the basic
rules of newswritting and the roles and relation of sport with social classes,
politics, economics, gender, identity, popular culture and nationalism. And the
end of this chapters, the analysis of sport are made in the developments of
Turkey after 1980’s and the mass media.

The researcher concluded that the sport newspapers in Turkey have
some problems such as language, newswritting, discourse and content. They
cannot reflect basic functions of the newspapers for the society. The researcher
recommends that the sport newspapers have to obey the basic rules of

journalism.
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1.BOLUM
GIRIS
1.1. Problem

Glintimtizde, insanlar hem kigisel hem de toplumsal olarak, kitle
iletisim araclarina bagimli duruma gelmiglerdir. Biiyiik veya kii¢iik
boyutlarda yasantimizdaki hemen hemen her temel etkinlik kitle iletigim
araclarm kullanmamiz gerektirmektedir. Toplumsal iletisimin énemli
bir kesiti, daha acik bir ifadeyle, haberin, bilginin ve kiiltiiriin toplumsal
vaylhimi ve dagitimi 6zel olarak bu amag icin gelistirilen araclar yoluyla
gerceklestirilmektedir. Bu araclar ve isleyisleri tiim toplumlarda bir
kurum haline gelmiglerdir. Kitle iletigimi, temelde toplumsal iliskilerde
araci roli olan bir kurumdur; bizimle, dogrudan bir iligkimizin olmadig
bir diinya ve toplumsal kurumlar arasinda aracilik yapar. !

Bir kurum olarak kitle iletigim arac¢larimin en temel iirtinlerinden
biri de gazetelerdir. Insanlar mecliste alinan kararlari, mahkeme
kararlarini, iktidar ve muhalefet partilerinin etkinliklerini,
cumhurbaskaninin demeclerini, kisaca giinlik hayatin notlarini
gazetelerden Ggrenirler. Bunun sonucunda ise halkin daha 6nce bilmedigi
olaylari 6grenerek bu olaylar hakkinda bilgi sahibi olurlar; ya da
gazeteler daha &énce hallkun fikir sahibi oldugu konular: arastirarak

olaylarin diger yiizlinii ve geligimlerini okuyucuya sunarlar. Boylelikle

Rasit Kava. KitlelletisimSistemleri. Teori Yayinlar,, Ankara, 1985, 5. 2



olaylara daha degigik agilardan bakarak, halkin daha énce géremedigi
yonleri agiga qgakarirlar.

Gazetelerde yayimlanan siyasal icerikli haberlerin, toplumun
siyasal tutumlarmma etkisi, bu tutumlarinin pekistirilmesi yéniinde olur.
Farkl: siyasi kanatlara gére yazilan haberler, kendilerine gére bir
okuyucu kitlesi bulur ve fikirler peki§ir.2 Gazetelerde yayimlanan
haberler ve olaylar, toplum bireyleriyle iletisim kurarlar. Toplumun
bireylerinin bir kismi bu haberleri bizzat gazeteden alirken, diger kism1
da toplumsal yayilm a siireciyle bu haberlere ulasirlar.

Gazeteler, ayn1 zamanda, kisileri belli konular ve yéreler hakkinda
da bilgilendirirler, kiiltiirel etkinliklerle kimlik olusturup, kiiltiiriin
slirekliligini saglarlar ve kigileri ilgilendiren kamusal olaylari irdeleyerek
ve toplumdaki gruplar arasindaki etkilesimleri érnekleyerek
toplumsallagmay: giiclendirirler. Ayrica, insanlar giindelik yasamin
sikintilarindan anndirmak icin eglendirme iglevine de yer ayirarak,
sanatsal ve sportif etkinlikleri yayginlastrirlar, 5

Medya uygulamalar icinde, séz konusu etkinliklerin toplumsal
bogalim saglamaya yonelik olarak ele alinan spesifik alanlardan biri de
magazin gazeteciligidir. Insanoglunu bilgilendirmekten cok, hosca vakit

gecirmesini vurgulayan magazin gazetelerinin izleyicisi, fikir gazetelerine

2 Ova Tokgdz. Siyasal HaberlesmeveKadin. Ankara, Seving Matbaas,
1979, s. 1.

8 ElihuKatz. “The Two-Step Flow of Comimunication.™ The Processand
EffectsofMassCommunication. (Ed.) W. Schramm. Urbana: University of
Illinois Press, 1977 ve Graeme Burton. More Than Meets The Eye. 1.ondon:
Edward Arnold, 1990°dan aktaran Ayseli Usluata. fletigine. Iletisim Yaymlan,
{stanbul. 1993, s. 76



oranla cok daha fazladir. Her egitim diizeyine hitap edebildiginden vakit
gecirmek, oyalanmak icin okunulur?. Bu baglamda, magazin
gazetelerinin amaclarini ise eglendirirken bilgi vermek seklinde
szetleyebiliriz. Haber olabilecek her konu haber yapilarak yayimlamnir.
Basgarih olurlar da olmazlar da. Bu yonden, insanoglunun hoguna giden,
onlar1 diisiinceye yéneltmeyen haberlerin yaninda, cofu kez yapay
haberlér de verilir. Gilinlitk haber biiltenlerini fantazyaya (kurmacaya)
déniik tath haberler olusturur. Insanlan oyalamak, modern yasantimmim
monoton, sikici diizeninden diis diinyasina goétirmek, duyularina
yénelmek icin akla gelmedik yollar: denerler®.

Sanat, kiiltiir ve sansasyon gibi konular disinda magazin basininin
en énemli bir ilgi alanmi da spordur. Nitekim, spor karsilasmalarina
yonelik haber ve yorumlar, takimlarin oyuncu, yénetici ve teknik
direktorlerinin verdigi demecler, spor starlarinin &zel yasantilar,
roportajlar, lig fikstiirleri, takimlarin puan durumlan vb. konularda
vogunlagan sportif geligmeler renkli bir anlatimla gazetelerde sik sik yer
alirlar. Bu baglamda spor karsilagmalarinin sunumu toplumsal diizenle
paralellik gésterir. Bagar1 desteklenir ve édiillendirilirken, basarsizhk
verilir. Bir gruba ya da bir millete ait olma duygusuyla percinlegen birlik
duygusu bu gazeteler tarafindan bagarili bir bicimde yasatilip,
stirdiiriliir.

Diinyada, iletigim teknolojisinde yeni gelisimlerin ortaya

citkm asiyla birlikte siyasi-ekonomik dergiler, sosyete haberlerini iceren

4 Ova Tokgoz. TemelGazetecilik. 3. Baski. Imge Kitabevi, Ankara, 1998, .

285.

5 a.ge. 5. 285-286.



dedikodu dergi ve gazeteleri, moda, dekorasyon, giizellik, saghk ve erotik
dergilerin yani sira spor dergi ve gazeteleri de yayginlik kazanmaya
baslamagtir.

Diinyada olugsan bu tiir gelismeler dogal olarak yansimalarim
Tiirkive’de de bulmustur. Nitekim, 6zellikle 1980 sonrasi Tirkiye'sinde
toplumsal ihtiras ve ¢ogkunun kendini en yogun bi¢cimde diga vurdugu
alan futbol olmustur®. En biiyiik kitlesel senlikler futbol takimlarmin
sampiyonluklariyla yaganmaktadir. Bu baglamda futbol basta olmak
lizere biiyiik sermayenin icinde oldugu spor dallar, yayinabk yasamina
yeni baglayan spor gazeteleri tarafindan desteklenmektedir. Televizyon
kanallarindaki spor programlarinin bir dl¢iideki destegiyle (reklam ve
spotlar) giinliik spor gazete ve dergileri bayii vitrinlerindeki yerlerini
alarak spor basminda bir patlama yapmislardir.

Benzer sekilde, popiiler nite]ikji sportif ilgi alanlarina yénelen bu
gazeteler belirli bir okuyucu destegini arkalarina almakta
gecikmemiglerdir. Nitekim, Spor, Fotomag, SiiperFotospor adi altinda
etkinlik gsteren spor gazetlerinin tirajlarn gimdiden 400.000 dolaylarina
ulagmigtir. Bu gazetelerin insanlan giinlhik sikintilarindan bir slcilide
kurtarma, kollektif kimlik bilincini gelistirme, sportif etkinlikler yoluyla
toplum biitiinlegmesine katk: saglama vb. hedefler yoluyla genig bir
okuyucu kitlesiyle biitiinlesmeye yoneldikleri gézlemlenmektedir.

Ancak, promosyon, cinsellik, popiilerlegmeve asp;aragas habercilik
gibi glinliik gazetelerde sik sik elestirilen hususlar, spor gazetelerinde de

vansimalarim bulmakta gecikmemiglerdir. Béylece, bir yandan agirhkh

6 Ayvdin Ugur. KesfedilmemisKita. Iletizim Yavinlary, [stanbul, 1991, s. 59.



olarak gdrsel medyamin olumsuz rekabeti karsisinda tiraj kaygisina
yénelen, bir yandan da Tiirk Basini’ nin kroniklegmis sorunlarim
devralmak durumunda kalan bu tir gazetelere yonelik elestiriler son
zamanlarda hem toplum genelinde, hem spor camiasinda hem de
akademik cevrelerde giderek daha fazla yogunlasmaya baglamistir.

Bu noktada, basm sektériindeki olumsuzluklardan biiyviik slciide
etkilendikleri izlenimi veren spor gazetelerinin yaydig1 bicim ve igerige
yonelik iletilerin toplum genelinde yerine getirdigi iglevlerin arastirilmasi
oldukca onem tasimaktadir. Bu gazeteler yoluyla topluma nasil bir
ideolojinin asilandig:; habercilik, toplumsallastirma, motivasyon,
kiiltiirel geligme, eglence ve biitiinlegtirme gibi islevleri ne Sl¢lide yerine
getirdigi; sporun toplumdaki ekonomik, siyasal ve kiiltiirel nitelikli diger
kurumlarla biitiinlesip giliclenmesine ne &lclide destek verdigi gibi
durumlar arasgtirnilmasi gereken onemli oncelikler arasinda yer

almaktadir.

1.2.Amac

Bu ¢caligmanin temel amaci, Tirkiye'de yaymlanan spor gazetelerini
(Fotomag, Spor ve Siiper Fotospor), 1980 sonrasi toplumsal yap: ve yazih
basmdaki gelismeler ¢ercevesinde incelemektir.

Bunun ic¢in, asagidaki su temel sorulara yanit aranmaya
caligilacaktir:

1-Spor basim icerisinde ele almacak spor gazeteleri, igerik olarak

hedef kitlelerine neler sunmaktadn?



2-Bu icerik, bicimsel oléu*ak nasi sunulmaktadr?

3-Popiiler kiiltiir égeleri spora nasil yansimakta ve bu égeler spor
gazetelerinde nasil yeralm aktadur?

4-Sporun yayginlagm asinda, ekonomik iligkiler spor dallarina nasil
etkide bulunmaktadirlar? Bu iliskiler spor gazetelerine nasil
yvansmaktadir?

5-Spor gazeteleri yoluyla topluma nasil bir ideoloji agilanm aktadir?

6-Sporun, cinsiyet farkhliklarim éne ¢ikaran yam, spor gazetelerine
nasi yansimaktadir?

7-Kitle iletigim araclarinin sporu yayginlastirmadaki etkileri nedir?

8-Gazeteciligin temel iglevleri spor gazetelerinde nazil

uygulanmaktadir?

1.3. Onem

Toplumsal degisimler paralelinde giindelik yagamda etkin bir yer
alan spor gazeteleri gerek icerik gerekse bicim olarak, toplumsal yap: ve
degerlerdeki geligmeleri hedef kitleye ulastirmada dnemli bir iglev
yiikklenmistir. Bu caligma, Tirkiye'deki spor olgusunun ve spor basiminmn
varolan toplumsal yapiyla olan iligkileri hakkinda &nemli ip uc¢lan
verecefinden, alanla ilgili litaretiire katkida bulunacaktir. Bu
calismadan, basta basin yayin ve sosyal bilimlerle ilgili okullardaki
8gretim elemanlar:i ve dgrencileri olmak tizere, basin ¢aliganlan ile
yoneticilerinin, Spor Bakanhgrndaki yetkililerin ve konuya ilgi duyan

diger kesimlerin yararlanmasi hedeflenmektedir. Calisma, genis bir
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Bu ¢alismanin simirhliklar asagidaki gibi belirlenmigtir:

1-Calisgmada incelenen gazeteler (Spor, StiperFotospor ve Fotomac
gazeteleri) 19 Eylil-31 Aralik 1994 tarihleri arasindaki sayilari
icermektedir.

2-Gazetelerin ilk ve son sayfalarn calisma kapsami icindedir.

3-Spor gazetelerinin incelenmesi haberlerin icerigi ve bunlarin
verilme bicimleri agcisindandar.

4- Sosyal bilimlerin odaginda insan oldugu igin, bu ¢alismada da

insan kaynakl simrhliklar gecerlidir.



2.BOLUM

YONTEM

Bu c¢alisma betimleyici bir ¢alismadir. Calismada icerik analizi

vontemi kullamlmasgtir.

2.1.Evren ve Orneklem

Caligm amn amacinda belirtilen hedeflere ulagilabilmek icin giinliik
olarak Tirkiye'de yayinlanan ve toplam tirajlar: 400.000’e ulagan biiyiik
ve ulusal li¢ spor gazetesi (Spor, Fotomag¢ ve Stiper Fotospor) calisma
kapsami igine alinmistir. 19 Eylil 1994- 31 Arahk 1994 tarihleri
arasindaki toplam 315 spor gazetesi hergiin almak suretiyle
toplanmistir. Bu gazetelerden 35 tanesi agagida belirtilen véntemle
calisma kapsami igerisine alinmigtir.

Caligmada, dizgeli dérneklem yéntemi kullanilmigtir. Dizgeli
orneklem rastgele 6rneklemin daha sistematize edilmis halidir. Bu
teknikte bir baglangic noktasi tespit edildikten sonra her “N” inci say1
caligma kapsamma alinmaktadir.” Bu cahsmamn kapsamina alinan

35 gazete daha ¢ok Ornegfe ulagabilmek ve verilerin daha saghkh

7 Klaus Krippendorff. ContentAnalysis. Beverly Hills, Ca: Sage Publications,
1980.5.67. Roger D. Wimmer ve digerleri. Mass Media Research. Belmont, Ca:

Wadsworth Publishing Company, 1983, s. 63.
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toplanabilmesi amacini icermektedir. N sayisi ise toplam gazete sayisi
olan 315’in calisma kapsamina girecek olan 35 gazeteye bélinmesiyle
ortaya cikan 9 sayisidir. Béylelikle, baglangic noktasmmin bulunmasindan
sonra her dokuzuncu gazete ¢alisma kapsamina alinmistir. Bu durumda
soyle bir formil ortaya ¢ikmaktadir: 315: 35= 9. Bagka bir degisle,
baglama noktasindan sonra her N.inci (9 uncu) caligma kapsamina
almmistir. Baglama noktas: ise gazetelerin alinmaya bagladig: ilk giin
olarak tespit edilmistir.

Caligsma, gazetelerin ilk ve son sayfalarimin incelenmesiyle
olugsmusgtur. Bundan amag, gazetelerin birinci sayfalarinda yer alan
haberlerin digerlerinden farkhhgidir. Gazeteyi sattiran, okuyucunun
ilgisini ¢eken birinci sayfadir. Birinci sayfa kiiltiirel, ideolojik ve hatta
estetik acidan onem tagiyan bir sayfadir. Ayrica bu sayfaya giren haber ve
fotograflar o giiniin giindemini de olugturmaktadir. Bu, spor gazeteleri
i¢in de kabul edilebilecek bir gercektir. Ayrica, bu ¢alisma kapsaminda ki
spor gazetelerinde son sayfada yer alan haber ve fotograflarin da birinci
sayfadakilerin devami niteligi oldugu gériilmiistiir. Bu nedenle son sayfa

da caligma kapsami icine alinmigtir.

22.VerilerinToplanmas:

Verilerin toplanmasi ¢aligmanin amaclar: dogrultusunda hazirlanan
sorular yardimiyla olusturulmustur. Sorular amaclarla birlikte
varsaymmlarla ilgili diigiinceleri de goz oniine alarak li¢ katagori halinde

hazirlanmistir. Bu katagoriler; (1) Genel Sorular ve Bicim, (2) Islenen
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(8) Dil ve Anlatim bashklarini icermektedir. Sorular

aragtirmaci tarafindan hazirlanmig ve verilerin toplanmasi yine

arastirmaci tarafindan yapilmistir. Sorularin desgifre edilmesinde

kodlama kagidi kullamilmistir ve bu kodlama kagidi érneklem sayisina

ulagana kadar doldurulmustur.

2.3.Verilerin Degerlendirilmesi

Icerik analizi yéntemi uygulanan bu calismada bir frekans

arastirmasi1 yvapilmistir. Bu amacla her konunun kag¢ kez vinelendigi

Sletilm tigtiir.

Siklikla ilgili sl¢iimlerde su gruplama yapimisgtir:

0 Kodlanamaz
1 12

2 34

3 58

4 78

5 9-10

6 11-12

7 13-14

8 15-18

9 Dahac¢ok
10 Yok

Arastirma verileri degerlendirilivken 1 ve 2. secenekler “cok az”, 3 ve

4. secenekler “az”, 5 ve 8. segenekler “normal”, 7 ve 8. segenekler “cok”, 9.



secenek ise “cok fazla” olarak ele alinmis ve yorumlarda bu dogrultuda
yapimigtir.

Sorularin bir kismi ise “evet-hayir” yamitlannm icermektedir. Bu da
yvine sikhik &8leme yoluyla degerlendirilmistir. Dil ve anlatimla ilgili
sorular ise basliklarla simirlandirilarak 35 gazetenin ilk ve son
sayfalarinin taranmas: yoluyla yamtlanmigtar.

Elde edilen veriler bilgisayar araciligiyla bulgular olarak
degerlendirme kapsamina alinmigtir. Degerlendirme, tablolarin

olusturulmasi ve bunlarin yorumlanmasi seklinde olmustur.

CooNby T

g KUTDE R
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3.BOLUM

BIR KITLE ILETISIM ARACI OLARAK

GAZETENIN TOPLUMDAKI YERI

Bu béliimde, gazetelerin toplum icindeki yeri belirli simiflamalar
icerisinde ele alinmistir. Oncelikle, gazetelerin bir kitle iletisim araci
olarak toplum ig:érisinde yer aliglar1 ve bu siirec icerisinde yiiklendikleri
iglevler tartisilmistir. Gazeteler degisik ideolojik iglevler cercevesinde
toplanan kurumlar oldugu ve ideolojileri cercevesinde kitleleri
biitiinlestirdigi icin, gazetelerin ideolojik bir kurum olarak ele alinmasi
da bu bélimde énem kazanmistir. Gazeteler ayni zamanda ve biiylik
dlgtide de siyasal iglevler yliklenmektedir. Bu amacla gazetelerin siyvasal
islevleri yéntinden degerlendirilmesi de caligmaya daha genis bir
perspektiften bakma olanag saglayacaktlr. Glindem saptayarak
kamuoyu olusturmak ise gazetelerin kacinilmaz ve mutlaka

degerlendirme kapsamai icine alinmasi gereken isglevidir.
3.1.Toplumsal Bir Kurum Olarak Gazeteler
XX. yiizyll, teknolojik alanda birgok gelismelere tamklik etmektedir.

Bu gelismeler sonucunda, aralarinda binlerce kilometrelik uzakhk olan

insanlar birbirlerine yaklagsmaktadir. Bu gelismeyle, aralarinda bu kadar
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biiytiik uzakliklar olan insanlar, birbirleriyle iletigim kurma imkanim
yakalamiglardir. Bu iletigim siireci, teknoloji alaminda kaydedilen
gelismelerle, her gecen giin daha da karmasiklagmaktadir. Bu noktada,
kitle iletigimi daha da biiyiik bir énem kazanmaya baglamigtir.

Bir kitabi, gazeteyi milyonlarca kisi ckumakta, radyoyu-milyonlarca
kigi dinlemekte, sinema filmlerini ve televizyonu milyonlarca kisi
izlemektedir. Iletisimde, insanla kaynak arasina teknolojik bir arac
girmigtir. Kitap ve gazetede baski makinalari, radyo ve televizyonda
alicilar, sinemada ise projeksiyon makinas, iletisime katilmaktadirlar.
Buradan hareketle, kitle iletigimini “arach iletigim” olarak adlandirmak
olasidir.8

Kitle iletigimi genis ve bilinmeyen alicilara ulasan bir ozellik

gosterir. Kitle iletisimi genigtir; iletiler herkese aciktir. Gazeteyi okuyan,

televizyonu izleyen, radyoyu dinleyen herkes o anda kaynaktan cikan
iletiyi alir. Iletigimci, ahcilarla yiiz ytize bir iligkiye giremez. Iletigimci,
iletilerini kime gonderdigini bilmedigi i¢in alicilar bilinmez. Kitle

iletisimi kamusaldir; ileti halkin izlemesine aciktir. Kitle iletigimi

hizhdir; iletigimei, iletilerini, alicalara kisa siirede ya da ayni anda

iletmek icin hazrlar. Kitle iletisimi gecicidir; ahcilar iletiyi aldiklari

anda tiiketirler.®
Kitle iletisimini, iletisimden ayiran en 6nemli 6zellik, iletigimin
araclh olmasimn yaninda, kitle kavramidir. Kitle, toplumsal bakimdan

farksiz, heterojen, birbiriyle bagintisiz, sinifsiz, cinsiyet ve rk

8 (inder Senyapil Toplumvelletisim. Turan Kitabevi, Ankara, 1981, s. 49.
O Irfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar. iletisimve Toplum. Bilgi Yayinevi, Ankara,
1990, s. b4
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bakimindan kesin farklardan yoksun bir niifustur.1?
Kitle iletigiminin, De Fluer ve Dennis’e gére olugsumu bes ayri agsamada
aciklanir!1;

1-Profesyonel iletigimciler sunu ic¢in degigik igerikli iletiler |
olugtururlar.

2-Bu iletiler mekanik araclar araciliginda hizh ve siirekli dagitilir
yva da yaymlanirlar.

8-Ileti ¢cok sayida ve cesitli (baska bir deyisle kitle durumundaki)
izleyiciye uwlagir.

4-Kitle icindeki bireyler, iletiyi kendi deneyimlerindeki anlamlara
~gdre yorumlarlar.

5-Sonucta bireyler su ya da bu bigcimde etkilenir.

Wright ve Mc Queil de, kitle iletigiminin &zelliklerini belirtirken
yukaridaki agiklamalara su eklemeleri yapmaktadir: 12

1-Izler kitle, gesitli toplumsal kiimelerden gelen degisik ve cesitli
niteliklere sahip insanlardan olugan ayri bir topluluktur.

2-1zler kitle, kimliksiz bir topluluktur, izler kitle iiyesi ve iletimoci,
kisisel olarak birbirlerini tamimazlar.

3-Kitle iletigimi kamusaldir, herkese aciktir.

10

a.g.e, s. b4

11 Melvin DeFleur ve Everette Dennis. UnderstandingMass Conununication.
Boston: Hughton Mifflin Comp.1981'den aktaran Ayseli Usluata. Iletigim.
Iletisim Yayinlary, Istanbul, 1994, s. 75.

12

Charles Wright. MassConununication. ASociologicalPerspective. 2. Basim. New
York: Random House, 1975; Dennis McQuail. Mass Communication Theory:An
Introduction. Newbury Park, Sage, 1983ten aktaran Erol Mutlu. fletisim
Sodiigii. Ark Yayinevi. Ankara, 1993, s. 130



16

4-Kitle iletisim araclar, kaynaktan uzakta bulunan, birbirlérinden
de ayri konumlanmig ¢ok sayida insanla aymi anda iligki kurabilirler.

5-lletisim, geri déndiiriilemezcesine tek yénliudiir. Izler kitlenin aym
anda cevap verme olana@ fiilen yoktur. Iletisim sisteminde géndericiyle,
alici arasinda keskin bir kutuplagma s6z konusudur.

6-Kitle iletigim araclarnim tiriinleri hem fiziksel anlamda, hem de
bireye maliyeti oldukca az olmas: nedeniyle parasal anlamda, halkin
cogu icin kolayca elde edilebilirler.13

Insanlara mekanik kanallarla iletiyi génderen kitle iletigim
araclari, toplum tizerinde etkiler yaratirlar. Bu etkileri olusturmak, ne
icin varolduklarimi, neyi amacladiklarini, neleri icerdiklerini anlamak
icin, kitle iletigim araclarinin iglevlerini belirtmek gerekir. Bu iglevler

Burton’a gére soyledir!4:

1- Eglendirme iglevi

2- Bilgilendirme iglevi

3- Kiiltiirel isglev

4- Toplumsal iglev

5- Siyasal iglev

Kitle iletigimini tanimlarken hizli, kamusal ve gecicilik 6zelliklerine

deginilmisti. Gazeteler de, radyo ve televizyon kadar olmasa da,

13 Kitle Kavram: Kitle belirli amagclar i¢in bir araya gelme ve eylemde bulunma
vetisine sahip degildir. Tlun toplumsal katmanlardan ve demografik kiunelerden
gelen buytuk sayilardaki kigilerden olugur; 6zgitl bir ilgi nesnesini, kendisini
gudip vonetmek istevenlerin algisina gbre se¢me davramsinda ise turdestir.

14 Graeme Burton a.g.e.s. 62den aktaran Ayseli Usluata. a.g.e. s.76.
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mesajlarini hizli bir gekilde iletirler; eglendirici, bilgilendirici, kiiltiir
yayma ve olusturma, siyasal olusuma etki ve kamuoyu olusturma
iglevleriyle kamusal bir kurumdurlar. Habercilikte hiz énemli bir
faktordiir. Haberler, cogu kez bir saat sonra bile bayatladigi icin,
gazeteler gecicidirler. Gazeteler toplumsal sorunlari, bu sorunlar:
cozmekle ylikimli kigi ve kurumlara aktarirlar. Toplumdaki bireyleri
ilgilendiren, siyasal, ekonomik ve politik olaylari, toplum bireylerine
aktarirlar. Boylece, hem toplum-siyasal gii¢, hem de siyasal gii¢-toplum
arasmdaki iliskiyi kurarak, toplumsal gérev ve islevlerini yerine getirmis
olurlar.

Cagdas gazetecilik, topluma énemli iki unsuru sunar: Evrensellik ve

nesnellik. Evrensellik, toplumun diger toplumlardan haberdar olma
gereksinimi kargilar. Nesnellik ise, toplumun olaylarn dogru bir sekilde
alma gereksinimine karsihk gelir.1®

Gazeteleri, siyasal iletigimin yayiminda oynadiklar1 biiyiik rolden
dolay:, “siyasal alt sistemler” olarak da tanimlamak olasidir. Toplum
icinde gazetenin oynadigi en o6nemli rol ise, toplum iginde ve
toplumlararasi akip giden iletisimin dengeli dagiliminda, iletigimin alt
yapisimi diizenlemeleridir.

Bir kitle iletigim araci olarak yazili basin, kigilerin, giindelik
hayatta meydana gelen olaylar yorumlayabilmelerine, inceleme
yapabilmelerine ve elestiride bulunabilmelerine olanak saglar.!6

Kitle iletigim arag¢larinin toplumsal kurum niteligini kapsamh

15 Philippe Gailard. Gazetecilik. Iletigim Yayinlari, Istanbul, 1991, s. 18- 19.
16 Qezer Akarcall. “Basinin Sorumluluklam”™. A.U. SBFBYYO Yillige Cilt: XLIV,
Ankara, 1989, s. 266.
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olarak ele alan MacBride Komisyon'y, s6z konusu araglarala baglantih
olarak iletigimin iglevlerini gu gekilde siralamistir : 17

1-Habercilik: Bireysel, toplumsal ve uluslararasi konularda olaylar
kavrayabilmek i¢in zorunlu olan haber, verilerin toplanmasi, incelenmesi,
islenmesi ve dagitilmasiyla olur.

2-Toplumsallagtirma: Her bireye, ic¢inde yasadign toplumla

bitiinlesmeyi saglayan, toplumsal biitiinlesmeyi ve halk:i ilgilendiren
konular sunarak, halkin bu konularda bilgi ve diigiince sahibi olmasim
saglamak.

3-Motivasyon: Toplumun belirledigi ulusal ve uluslararasi hedeflere

ulasmasinda, bireysel ve kitlesel etkinlikler baglaminda, bireyleri
uyarmak.

4-Tartisma ve diyalog: Toplumsal uzlagsmay1 ve kamusal gkarlan

korumak amaciyla, gerekli bilgilerin halka ulasmasim saglamak.

5-Egitim: Bireylerin kiiltiirel dagarcigimi genigletmek, toplumsal
yapimin diizeyini yiikseltmek i¢in, yagamin tiim noktalarinda gerekli bilgi
ve becerileri halka sunmak.

6-Kiltiirel Gelisme: Toplumsal mirasi koruma, sanatsal yasami

destekleme ve yayma amaciyla, kiiltiirel ufuklarn geligmesini saglamak.

7-Eglence: Bireyleri giinliik sikintilardan armmdirmak i¢in, sanatsal

ve sportif etkinlikleri yaymak.

8-Biitunlestirme: Birey, grup ve uluslarin birbirlerini tanima,

6grenme ve anlamalarini saglamak amaciyla, gerekli olan mesaj

cogulculuguna ulagmay: kolaylagtumak.

o Bir Cok Ses, Tek Bir Diinya. Baskiva Hazirlavan: Suat
Sinanoglu. UNESCO Turkiyve Mill Komisyonu, Ankara, 1993, s. 15
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Ortaya koydugu etkinlik diizeyi agisindan temel bir kitle iletisim

araci olan yazili basin da belirtilen bu islevleri paglagmaktadar.

3.2.Ideolojik Bir Kurvum Olarak Gazeteler

Ideoloji, diinya, evren, toplum ve insanla ilgili duygu, diisiince ve
inanclar toplamaidir!® Ideoloji kavrami, icinde degisik unsurlar
barmdirmaktadir. Sistem atik bir fikir yapis: olarak da, tammlamr.1®

Icinde yasadiklarn toplumu algilama ve yorumlama, insanlarin
toplumsal yagsamlarini belirleyen bir égedir. Mardin’e gére, her insan,
kendi toplumu i¢indeki diger kisilerle ve 6zellikle yakin oldugu gruplarla
bir “toplum haritas1” paylasir. Toplum icindeki insanlar béyle bir temel
“harita®dan hareket ettikleri i¢cin anlagabilirler ve icinde yasadiklar:
toplumun gereklerini yerine getirebilirler. Bu “toplum harita’s1 gercek bir
haritada oldugu gibi kesin cizgilerle cizilmemistir. “Harita’nin tasidig
anlamlar esnektir ve degigime- az veya cok- acik bir “simge dagarcigr”
yoluyla toplumdan insana kugaktan kugaga gecer. Bu simge sisteminin
calismasma da “kiiltiir” denmektedir. “Ideoloji” gercegi “kiiltiir” gercegi
ile cok yakindan ilintilidir.2"

Ideoloji icin sdylenenlerden biri de ideolojinin, bireylerin gercek

varoluslanyla aralarindaki hayali iligkileri temsil etmesidir. Buna

18 Smer Demir ve Mustafa Acar. Sosyal Bilimler Sozliigii. Agag Yaymcihk,

Istanbul, 1992, s. 172

19 Serif Mardin. jdeoloﬁ. SB.D. Yawinlari: G-6, Ankara, 1976, s. 3.

20 ag.e., s. 6-7.
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karsin, gercekle uyusmadigy, yanilsama oldugu kabul edilirken, bir
yandan da, gercekleri ima yoluyla sundugu, gercekleri bulmak i¢in onlan
yorumladigi da sdylenmektedir. Kitle iletigim araglar da, bagkalarnnn
diinyalar: ve yasanan gergeklikleri ile bizimkilerini bir biitiinliik icinde
yorumlayarak toplumsal bilginin ve toplumsal imgenin saglanmasina yol
acar. Bunu yaparken de amacg, sermaye ve iliretim kogullarinin etkisi
altindaki toplumsal siif ve alt kiiltiirlerdelki cogulculugu yansitmaktir.
Kitle iletigim araclari bu c¢ogulculugu yansitir ve belirtirken, bu
cogulculuktaki hayat tarzlarimi ve sézciikleri sabitlestirir. Kitle iletigsim
araclan, buna bagh olarak, temsil ettigi ve stmiflandirdigi halk yiginlarimi
orgiitleme, diizenleme ve bir araya getirme islevini de yiiklenir. 21

Yukarida anlatilanlarin 1s181nda, kendilerine uygun bir ideolojik
diigtiniisi secen kitle iletigsim araclari, kendi ideolojilerini, hedef
kitlelerine sunarak, hedef kitlelerini érgiitler ve bir araya getirirler. Bir
kitle iletisim arac: olarak gazeteler de buna uygun bir yol izlerler. Diinya
goriigii liberalizme dayanan gazeteler libarel 6rgiitlerin ve hayat tarzinin
yayumasima hizmet ederler. Okuyucularim liberal kitle olarak gériirler ve
liberal yagam ve diigliniig tarzimi, liberal ideolojiyi asiarlar. Kamu
otoritesinin, ekonomik, sosyal ve dinsel siireclere miidahale etmesine
kargi qkilmasimi savunurlar. Kendi kitlelerini tiiketime &ézendirici
mesajlar verirler ve iktisadi olaylardan devletin cekilmesini isteyerek, bu
ideoloji cevresinde olusturduklan, smiflandirdiklan kitleyi, bir biitiin
haline getirmeyi amaglarlar.

Sosyalizm ideolojisinin egemen oldugu gazeteler, liretim araglarimin

21 Stuart Hall “Kultur, Medya ve Ideolojik Etki”. Medya, Irtidar, ideoloji. Ceviren
ve Derleven: Mehmet Kuguk. Ark Yayinlar, Istanbul, 1994. s. 200-201.
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miilkiyetinin devlete ait olmasim, tiretimin devlet eliyle toplumun tiim
simiflarina esit olarak paylagtinlmasini, 6zellestirmenin bir ¢ikig noktas:
olmadigim savunarak, mesajlarini kitlelerine sunarlar.

Dinsel ideolojiyi kendisine se¢en gazetelerde ise, yagamin anlamimin
ibadet; inanmammn temel &zellik; asil yasamin dinsel yasam oldugu
mesajlari verilir.

Gorildiigu gibi, gazeteler degisik ideolojilerin gevresinde toplanan
kurumlardir. Bu ideolojilerin yayilmasinda, tekrar tiretilmesinde,
kugaklara aktarilmasinda énemli roller iistlenmislerdir. Herhangi bir
ideclojiye hizmet eden gazeteler, kendi kitlelerini toplumsal simiftan
aywirlar. Bu ayirmmcaligin yanminda, onlarin ideolojilerini kabul eden bu
kitleleri de kendi aralarmda biitiinlestirirler.

Spor basimi da, diger béliimlerde daha ayrintilhi olarak deginilecek
titketim olgusu ve popliler kiltirin yayiminda, yukaridaki paragrafta
belirtilen islevleri yerine getirmektedir.

Gazetelerin yaymaya caligtigir ideolojilerin bir &égesini de kiuiltiir
olugturmaktadir. Kiultirin yaymminda gazetelerin, 6nceki sayfalarda da
belirtildigi gibi, bazi1 sorumluluklari ve islevleri vardir. Kiltir
politikalarinin olusturulmasinda, ortaya konulmasimmda ve topluma
yvayllmasinda, gazeteler énemli roller tstlenmiglerdir. Gazeteler,
toplumun kiiltiirel ihtiyaclarini kargilamakla beraber, kiiltiirel
deneyimlerini bicimlendirir ve kiiltiirii gelecek kusaklara aktarwrlar.22

Toplumda birbirleriyle iligkiye giren bircok sistemden biri de,

toplumdaki bireylerin diigiince, inang ve deger yargilarindan olusan kiiltir

22 Bir ok Ses ......, a.g.e, s. 32-35.



sistemidir.
Kiiltiir, toplumsal yap:1 arasindaki iligkileri Richard A. Peterson ii¢
ana béliime aymr2S:

1-Ozerklik Gériisii: Kiiltiir ile toplumsal yap: arasinda iligki yoktur.

2-Matervalist Goriis: Toplumsal yap: kiiltiiria olugturur.

3-Idealist Gériis: Kiiltiir toplumsal yapiy1 olusturur.

Ozerklik gériisiine gore, kiiltir ile toplumsal vapi ayr1 kulvarlarda
kogan, birbirlerinden farkh kurallari olan, ézerk sistemlerdir. Bu goériige
gore, kitle iletisim araglar toplumu ne yansitir ne de bigimlendirir.
Bagka bir deyisle, bir etkilegim s6z konusu degildir. Materyalist gériige
gore ise kiiltiir, toplumsal yapinin bir yansimasidir. Bu gdriige gore kitle
iletisim aracglari gecikmeli de olsa toplumsal degigmeyi yansitir ve
toplumdaki meveut durumlar: korur. Idealist yaklagimda da, kiiltiir
toplumsal yapiyr olusturmaktadir. Buna bagh olarak kitle iletisim
araclar1 toplumsal yapiyr ve kiiltiirel sistemleri belirlemekte ve
bicimlendirmektedir.

Bu gériiglerden idealalist yaklagima gore, kitle iletigim araclar:
toplumu bigimlendirmektedir. Kitle iletigim araclarindan aldigimiz
haberler ve bu araglarin yorumlarina gore, bu yorumlarn gercgevesinde,
etrafimizda gelisen olaylar yorumlamaktayiz. Bu olaylara, kitle iletigim
araglarimin baktig vizérden bakmak zorunda kalmaktayiz. Eglence
bicimlerimizi, egitimimizi ve kiiltiir olgusunu, kitle iletigim araclarinmin

sundugu sekilde almaktayiz. Béylece, kitle iletigim araclari toplumsal

23 Richard A. Peterson. “A Prolegomenon’ .TheProductionof Crdture. Der. Richard
A. Peterson. Beverly Hills: Sage Contemporary Social Sciense Issues 33, 1976'dan
aktaran Konea Yumlu. KitlefletisimArastirmalar:. Izmir, 1990, s. 30.



yvapiy1 ve kultirel sistemleri belirlemektedir.

Ozerk yaklagimda ise, kitle iletigim araclari toplumu ne yansitir ne
de bicimlendirir. Bu goriiste, kitle iletisim aracglari ile toplumsal yap1 ve
kiltiir arasmmda bir bagmtinin olmadigi, bir etkilesimin séz konusu
olamayaca@ savunulmaktadur.

Materyalist yaklagimda, kitle iletigim araclar toplumsal geligmeyi
vansitir. Yalniz, bu yansima gecikmeli olarak meydana gelmektedir. Kitle
iletigim araglari bu goériise gdre, toplumdaki mevcut durumlar
korumaktadir.

Karl Rosengren, yukarida anlatilan yaklagimlara bir ek yaparak,
karsiikh bagimhlk yaklasimimi getirmistir?. Bu yaklagima gére, kitle
iletisim araclar toplumu hem yansitir hem de bigimlendirir.

Gazeteler, kargihikh bagimlilik yaklasimina gére, egemen ideolojiyi
bireylere yayarak, toplumu egemen ideolojinin gerekleri dogrultusunda

bicimlendirir.

3.3.Siyasallasma Siirecinde Gazeteler

Kitle haberlegme aracglarimin gelisiminin siyasal etkileri tizerine iki

temel goriis ortaya atilmistir. Bu gériislerden birine gére, haber ve

olaylarin aktarimindaki bu yogunluk siyasal duyumsamazliga neden

24 Rarl E. Rosengren. “ Culture, Media and Society”. Paper Delivered at

‘Sommatie’85, The 1985 Conference of The Fundation for MassCommuanication
Research(SOM) In The Neterhlands, Velthoven, March 28-29, 1985'den aktaran
Konea Yumly, a.g.e., [zmir, 1990, 5. 31
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olurken, bir dier goériige gére ise, siyasallagma yoniinde artisa neden
olmustur.25

Siyasal haberlerin, siyasal yénelmeye etkisi konusunda yorum
yapan Berelson’a gére, bu haberlere acik kalmamnin, onlari okumanin,
siyasal ve kamusal sorunlar hakkinda bilgi edinme ydniinde olumlu
etkileri vardir. Bu haberleri okuyan insanlar siyasal gelismeleri takip
etme, onlari yorumlama imkanina sahip olurlar. Toplumsal sorunlan
&8renme ve onlarin ¢ozlimii i¢in, toplumsal dayanism aya giderler. Habere
agk kalm anin, daha 6nce hicbir fikrin varolmadig olaylara, sorunlara ait
fikir olusturma etkisi vardar.25

Kamusal sorunlar hakkinda ilginin genel bir deger oldugu kabul
edilirse, bu yayinlara acik olma, siyasal ve kamusal sorunlar hakkinda
genellesmis bir ilgi yaratir. Bu durum karsisinda, kurumlar ya islevsiz
kalmakta ya da gazeteler kadar etkin olamamaktadirlar.

Berelsonun bu goriislerine kargin, Lazarsfeild ve Merton, siyasal
haberlerin yogunlugu sonucunda halkta bir doyma meydana geldigini ve
siyasal olaylara kargi duyumsamazhk etkisini beraberinde getirdigini
savunurlar. Bu durum kargisinda halk, fikir ve eylem konusunda hataya
diigebilir. Bu durumda gazeteler, halkin olaylara etkin katilimim
énleyerek, halkin bilgilerini eyleme gecirmesini olumsuz yénde etkiler.
Robet Lane ise, yaymlara acik kalmamin siyasal tartigmay: arttirdigim
ileri siirer. Bu haberleri alan kisiler, olaylari kendi yakin cevrelerinde

yorumlayarak, tartisarak siyasallagma yoluna girerler. Ayrica, ertesi giin

25 Ova Tokgoz. a.ge. s 1.

[\l
()]

age., s. 7-8.
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vayinlanacak haberleri merakla beklerler, yeni geligmeleri 6grenme
egilimine girerler, bu ise haberlere agik kalmay: arttirir. Bu durumlarda
da gazetelerden alinan siyasal haberler, kamusal sorunlan tartigma
olgusunu arttirir, tartigmalara yén verir, daha fazla bilgiye zemin

hazirlar, halkin ilgisini bu yénde arttirir.27

34 .Kamuoyu Olusumiunda Gazeteler

Gazeteler, toplumdaki bireylerin haber kaynaklarindan biridir.
Bireyler, gazetede yer alan haberlerle, olaylar ve kisiler hakkinda bilgi
sahibi olurlar. Alinan bu bilgilerle de konular hakkinda degerlendirme ve
yorum yapma imkanim bulurlar. Haberlerle aktarlan konularla bilgi
sahibi olan okurlar, bu haberleri yorumladiktan ve degerlendirdikten
sonra, diigiinsel anlamda bu konularn etrafinda c¢evrelenirler. Boylece,
halkin ilgisi bu konulara ¢ekilerek kamuoyu olugturulmus olur.

Kamuoyu, toplumdaki bireylerin gériiglerinin toplamindan c¢ok,
goriglerin genig bilgi ve deneyim temeli iizerinde kargilastirilmas: ve
ayrigtirilmasidir.

Kamu kavrami incelendiginde, toplumdaki bireylerin matematik
toplamindan daha farkh bir sey oldugu ortaya cikacaktir. Kamuoyu
kavrami, deneyimler, gelenekler, gérenekler, yasam standartlarindan
dogan bir ortakliktan gelir. Bunun yaninda kiigiik gruplarmm bile, sosyal
statii, dinsel inan¢ ve ekonomik diizeye gdre, aralarinda farkliliklar

olusmaktadir. Kamunun tamamen kendine gére tutum ve nitelikleri

~
27

a.g.e., s. 10-11.
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olmasaydi, kitle iletisim arag¢larnin enformasyon bombardimaniyla,
onlara her inang, her siyasal ve ekonomik gériig, her yasam tarz, oldugu
gibi kabul ettirilebilirdi. Kitle iletigim araclar: toplumda her gériigi, tiim
toplum bireylerine yayamamakta, farkh bireyler, farkh gériiglerin etki
alaninda kalmaktadir. Bunun nedeni, kamuoyunun tek bir sosyal,
ekonomik ve politik yapidan olugmamasidir.?8

Gazetelerde yayinlanan haberlerin, halka, hiikiimetin olumlu ya da

olumsuz kararlarinin duyurulmasi, toplumsal skandallarnn ve yasa dis:
eylemlerin elestirisi, adaletsizliklerin ortaya c¢ikarilmasinda biiyiik
etkileri vardir. Tiim bu haberlerle kamuoyu olugturulur; kamu bazen
baski mekanizmasi olarak kullanihr, bazen de etkisizlestirilir.
Yakin gegmisimizde gazetelerin kamuoyu yaratma etkisi iki olayda
kendisini g&stermistir. Bunlardan birincisi ISKI'de meydana gelen
yolsuzluklarin ortaya cikarimas: sonucu ISKI'deki yapisal degisim,
ikincisi de, 6zellestirme politikasinin yanhs uygulandig vurgulanarak,
dzellestirilecegi agiklanan bazi kurumlarda, halkin etkisiyle, hiikiimetin
bu kararlarim geri almasidir.

Gazeteler, giindem koyma ve saptama igleviyle kamuoyu
olusturmaktadirlar. Giindem koyma ve saptama islevi, kitle iletisim
arastirmalarimin son yirmi yildir en 6nemli konularindan birini
olusturmaktadir. Kitle iletigim araclarimin giindem koyma ve saptama
islevi tizerinde bircok arastirma yapilmis ve yapdmaktadar.

Kitle iletigsim araclarimin giiclii oldugu, izleyenler iizerinde gticli

etkilere sahip olduklan gériisii, giindem koyma ve saptama yaklagimiyla

9, . ‘
28 Bir Cok Ses....... .a.g.e, s. 217,



tekrar kabul gérmiigtiir.

Gergek diinya ile kitle iletigim araglarimin bizlere sundugu diinya
arasinda farklibklar var midir? Walter Lipman’a gére, gerceklerin ilk
elden alimmamasimin yoksunlugu sonucu, insanlar, cevaplarnm kitle
iletisim araclarinin olugturdugu yapay gevreden secerler. Basgka bir
deyisgle, kitle iletigim aracglar tarafindan olusturulan gercegin sosyal
olusumunun insanlara sunuldugu séylenir.2°

Gilindem koyma ve saptama iglevi, dis diinya ile kafamizda
yarattigfimiz imgeler diinyasi arasinda bir képrii kurar. Giindem koyma ve
saptama iglevi, en basit gekliyle gbyle tanimlanabilir: Kitle iletigim
araclar: baz haberleri secer ve bu konulara yer verirken, izleyicilerin,
sectikleri bu konulari ne kadar ©&nemseyeceklerini ya da
énemsemeyeceklerini belirlerler. Baska bir deyigle, kitle iletisim
araclarimca konulara verilen énem diizeyi ile ayni konulara hallin verdigi
énem diizeyi arasmda nedensel bir bag vardir.S"

Giindem koyma ve saptama iglevine gére, kitle iletisim araclar, bazi
konulan atlayarak, belirli konular tizerine daha fazla yogunlagmaktadir.
Insanlar, kitle iletisim araclarmn tizerine fazla yogunlastiga konular
takip etmek isteyeceklerdir. Béylelikle, kitle iletigim aracglar:,
kamouyunu etkileyebilmektedir.

Giindem saptama ve koyma iglevinin kamuoyu tizerindeki etkilerini

aragtiran kurameilar su sorulara cevap bulmaya ¢ahgirlars®:

29 Melvin L DeFluer. ve digerleri. UnderstandingMassConununication. Houghton
Mifflin Company, Boston, 1980, s. 342

S0 Konea Yumlu, a.g.e., 5. 98.
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1-Haberler nasil segiliyor ve sunuluyor?

2-Giindem koyma ve saptama iglevinin sonuglar nelerdir?

3-Giindem koyma ve saptama iglevi, medya tarafindan sunulan
gorece 6neme sahip konularda, kamuoyunun diigiincelerini nasil etkiliyor?

Glindem koyma ve saptama islevine bazi faktdrler de etki
etmektedir. Kigilerin egitim diizeyleri, sosyal, siyasal ve ekonomik
olaylara ilgi diizeyleri, kitle iletigim araclarim izleme diizeyleri, diger
iletisim araclamn arasindaki enformasyon kaynaklari, giindem koyma ve
saptama iglevine etki eden faktérler arasinda sayilabilir.

Yiiksekogretim almig kigilerde , giindem koyma ve saptama iglevinin
etkileri azdir. Bu kigiler, aldiklar yiiksek égretim sayesinde siyasi bilince
sahiptirler. Siyasi haberlere yénelimleri daha az oldugundan, medya
giindeminden daha az etkilenirler. Enformasyon kaynaklarinin az oldugu
konularda, gindem koyma ve saptama iglevinin etkisi daha fazladir.
Zamlar, vergiler vb., giinliik hayatta rastlanan ve tim toplumu
ilgilendiren konularda, giindem koyma ve saptama iglevinin etkisi
azalacaktir,52

Mc Quail ve Windahl da, yukarida anlatilanlar ¢ercevesinde bu
kavramlarla ilgili bazi belirsizliklerden séz etmislerdir. Giindem
belirlemenin kitle iletigim araclarn tarafindan mi; toplumdaki bireyler ve
onlarin ihtiyaclan tarafindan mi; ya da, kitle iletigim araclar icin kaynak
olarak hareket eden kurumsal se¢kinler tarafindan mi yénlendirildigi

konusunda belirli bir aciklik olmadigim iddia ederler.53

32 Konca Yumluy, a.g.e, 101,
33 Denis MeQuail ve Steven Windahl. Communication Models For The Study Of
MassCommunications. Longman Inc. New York, 1981, s. 64.



4. BOLUM

HABER KAVRAMI

Yazh basmin tiimiinde, icerigi ne olursa olsun, haber kavrami biiyiik
bir énem tasimaktadir. Haber olay iligkisi, haberin yazim bicimleri ve
haberde tslup her zaman bir haberin niteligini etkilemekte ve onun
okuyucusu ile olan iligkisinde belirleyici olmaktadir. Bu béliimde, bu
cercevede verilecek olan temel bilgiler, spor basininda oldugu gibi, diger

tirler icin de aym 6nemi tagimaktadir.

4.1 . Haber Tanumlar: ve'ézellikleri

Haber verme gazeteciligin en temel iglevidir. Gazeteler, yerel ve
wlusal olaylar haber yaparak okuyucularina iletirler. Toplumu olugturan
biréylerin, toplumsal konularda degerlendirme yapmalari, haberler
sayesinde olur.

Thoreou’ya gére, haberin felsefesi dedikodudur. Haber dedikodu mu,
gercek mi, yoksa dedikodu ile gercek arasinda birsey mi?>4 Thoreou bu
sorular yamtlamaya caligir. Lipmann’a gore, haberin fonksiyonu olaylan
belirtmesidir. Gergeklerin iglevi, saklanan gercekler tizerine 151k tutmak,

birbirleri arasinda baglanti kurmak, bdylelikle olaylarin gercek

o4 Henrv D. Thoreau. Walden, Or, Life in the Woods. Boston: Houghton Mifflin,
1854, 11, s.148-149dan aktaran Melvin L. DeFluer ve digerleri. a.g.e. 5. 443
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tablolarim olugturmaktir.3° Thoreou ile Lipmann aym diisiinceleri
paylagmaz. Thoreou’ya gore, olaylar belirtme gergekleri saklamaktir.
Raymond Mungo'ya gére ise, durum ve gergekler birbirlerinden aymlhklar
gésterirler; durum bazen sikicidir ve gercekleri carpitir.56 Fakat
gercekler insan ifadesinin en basarh bicimidir. Mungo'ya gore, haberin
toplanmasi hayat boyu siliren hatta bazen bir hayat siiresini bile agan bir
stireci igerir. Ciinkii, haber toplama isi kusaklar boyunca yapilan bir istir.
Haber, cogu zaman zor sartlar altinda toplanan, gercekleri yansitan bir
siirectir. Gazeteciler, bilim adamlarina ve diisiiniirlere oranla daha kisith
zamana sahip insanlardir. Edward Jay Eipstein’e gore, gergeklerin
kuruddugu temeller kargisinda, gazeteciler kendi haber kaynaklarima gore
nadiren gerceklerin versiyonlarim rapor ederler. Haberler, bizlere zaman
icinde insan etkinliklerinden segtikleri fotograflari sunarlar. Bu
fotograflar ise insanlarin bakig a¢ilarim genigletmeye cabalar.5” Walter
Lipmann, haberlerin, sosyal konumun bir yansiticis1 olmadigini fakat
haberin i¢cinde dogal olarak varolan gli¢lerin bir raporu oldugunu séyler ve
“haberlerbizlere, tohumunioprakianasilfilizlendiginidegil, filizin ilk
olusumunuwerir,topraginalindakalanlaribizlereanlatamaz” der.38

New York Sun Gazetesinden John Bogart, 1880 yilinda habere goyle

85 Walter Lipmann. PublicOpinion. New York: Free Press, 1967. s. 226dan
aktaran Melvin L. DeFluer ve digerleri. a.ge. s. 443.

% Raymond Mungo. Famous Long Ago: My Life and Hard Times With Libaration
NewrsService. Boston: Beacon Press, 1970°den aktaran Melvin L. DeFluer ve
digerleri. a.ge. s. 443

ST Edward J. Epstien. Beticeen Factand Fiction: The Problemofdournalism. New

York: Vintage Books, 1975, s.3ten Aktaran Melvin L. DeFluer ve

digerleri. a.g.e. s. 443.

DeFluer Melvin L. ve digerleri, a.g.e, s.442-446.
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bir tanimlama getirmistir. “Bir kopek biriniisirirsa bu haber olmaz.
Fakat bir adamin bir kopegi isirmast haberdir.” New York Times
Gazetesinden Turner Cutledge “Diin bilmedigimiz hersey haberdir”
diyerek haberi tanimlamaktadir. ABC'den David Brinkley’e gére, haber,
“rastlanmayan,beklenmeyen herolay haberdir.Sitkunet haber olamaz.
Birucakhavalandiginda bu haber degildir. Eger ucak bir yere carpar,
diiserse, istebuhaberolur” seklinde haberin tanimim yapmaktadir.

Haberi olusturan baz temel 6zellikler séyle tanmlanmaktadir®:

1-Zathik: Toplumda gerilim yaratan olaylarn yamisira siipriz olaylar

2-Gelisim: Elde edilen zaferler ve basanlar

3-Felaketler: Bozgun ve yikumlar

4-Sonuc: Toplumu etkileyen olaylar

5-Doruk: Schret ve énemlilik

8- Yenilik: Nadiren rastlanan olaylar

7- Insan iligkileri: En yeni, en taze olaylar

8- Yakinlik: Yerel olaylar

Haberde aranan baz ézellikler de sunlardir:4?

Haber, genellikle bir olaya, fikre ve soruna dayanmaktadir. Bunlar
olmadan haber de olmaz. Bagka bir deyisle fikirler, sorunlar haberlerin
ham maddesini olugtururlar.

Olaylar, fikirleri, sorunlar1 haber yapabilmek icin, 6zetlenerek,
hikaye edilerek verilirler. Ozetleme islemi ise, giiniimiiz gazeteciliginde
sézlii, yazli ve resimle yapilmaktadir. Ozetleme islemi sirasinda,

tizerinde durulmasi gereken en énemli nokta, haberi yapanmn olayi, fikri

39 g.ge.,s 445.

40 Oyva Tokgoz, a.g.e., s.123-126.



veya sorunu, referans cergevesi icinde nasil kurdugu, kurguladigidar.

Olayin, fikrin, sorunun hikaye edilmesi, ézetlenmesi sirasmmda, olay1
esas cercevesine oturtmak icin, olaylar arasmda baglant: kurulurken,
haber ile gercek arasindaki iliskinin degerlendirilmesi gerekmektedir.

Haberi olusturan ham maddenin, haberin yazildigi ana uyguniuk
gstermesi gerekir. Bu yénden, haberi olusturan yapmin ve olayin, fikrin,
sorunun dikkati cekebilmesi i¢in, simdiki zamandan yazilmasi
gerekmektedir.

Haberi olugturan olayin, fikrin, sorunun hayal olarak kalmamas:
icin, devamli olarak kigiler arasinda aktarilmasi, iletilmesi
gerekmektedir. Insanlar arasindaki aktarimi, iletimi
gerceklestirebilmesi i¢in, olayi, sorunu 6zetleyen, hikaye eden kisi,
izleyicinin se¢meli ilgisine yénelmek durumundadar.

Haberciligin temel ilkelerini soyle siralayabiliriz:4!

1-Zamanhlik: Haberin zamanh olmasi, daima, “ne zaman ortaya
cikt1?” sorusuna da yanit vermektedir. Telefon, telgraf, telsiz. telex ve
iletigim uydulari sayesinde diinya artik kiiciilmiistiir. Bu nedenle,
haberler yiiksek bir hizla diinyaya iletilebilmektedir. Bu hizli siirec
icerisinde, bir haber ¢ok ¢abuk degerini yitirebilmekte, bayatlamaktadar.
Toplanan haberlerin zaman kaybetmeden iletilmesi gerekmektedir.

2-Yakinhk: Yakinlhik da zamanlilik gibi, haberin, niteligini
kazanmasinda 8zen gdsterilmesi gereken bir haber degeri olarak
gbsterilebilir. Her iki haber degeri, haberi yapan temel dgeler olarak,

haber olarak izlenecek olay veya olaylar ortaya giktiktan, daha dogrusu

41 Ovya Tokgdz, a.g.e., s.139-142.
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acik bir goriiniim kazandiktan sonra, gazeteciler icin anlamli olmaya
baglarlar. “Ne zaman?” sorusu, haberde zamanhihk ilkesini belirtirken,
“Nerede?” sorusu da haberde yakinhk ilkesini belirtmektedir.

3-Sonug: Zamanhhk, yakinhk haberin temel 6geleri olmakla beraber,
haberi haber yapan, asil, haberin sonucudur. Bubakimdan, haberde sonug
dgesi degerlendirilirken su sorular sorulur. “Haberibukadar bityiik hale
getirennedir?” Buradaki “Ne?” sorusu sonug ilkesini vermektedir.

4-Onemlilik: Onemli kisiler, garip olaylar, zithiklar, haberi énemli
yvapan unsurlardan bazlandir. Insanlar dogalari geregi, taninmis
kigilerle ilgili haberleri zevkle, merakla takip etmektedirler. Taminmig
kigiler kadar, baz iilkeler, kentler, kurumlar, kuruluglar haber degeri
olarak énem kazanabilmektedirler. Haberin énemini belirten sorular ise

“Nasil ?7, “Nereden ?” sorularidir.

4.2. Haber Olay Iliskisi

Haber kavrami, genelde olayin veya olaylarin hikayesi veya 6zeti
olarak tamimlanmaktadir. Olay, belirli konularn, belirli bir mekan ve
zaman icerisinde olusmasidir. Olay ve olay1 olugturan konular yerel,
wusal ya da uluslararas: da olsa, insanin harekete gecmesini saglayan
stirecler ve sorunlar olarak tartigmalara zemin hazrlar. Olay veya olaylar
medyada gazeteciler tarafindan 6grenilip, degerlendirildikten sonra,
medyada yer alirlar. Baz olaylara, gazeteci ve toplum, aym anda tanik

olup, gozleyebilirler. Dogal afetler, kazalar ve grevler bunlara érnek



34

olabilir. Bunlarin diginda kalan olaylarda ise gazetecinin gézlem ve
izlenimleri, yetenekleri 6n plana ¢ikmaktadir. Olayr olugturan olaylarin
gozlenebilme, gérilebilme nitelikleri degerlendirildigi zaman, gazeteci
olay1 asil ¢ercevesine oturtarak haberi yapar. Bu arada gazetecinin, olayx
olusturan olgular arasindaki ilgkiyi degerlendirmesi, hikaye etmesi ve
szetlemesi gerekmektedir. 42

Olayin habere déniistiriilmeden once, degerlendirilmesi gerek iig
sleiit sunlardur;43

1-Giincellik: Haberin olusmasi i¢in olayda gitincellik olmas:
onemlidir. Gazeteciler arasinda haber atlatma yarsi, bazen haberin
inceliklerinin ka¢gmasina neden olmaktadir. Gazeteciler arasinda bu ne
kadar oénemliyse, okuyucular da bu cabaya o kadar duyarsizdirler,
Okuyucular haberi tam ve ayrintili almak ister. Giincelligin
uygulamadaki etkisi, bir haber, kamuoyunun tepkisini aldig: zaman,
haberin yayinlanmasindaki gecikmenin kizginlik yaratan sonuglar
meydana geldigi zaman, acik¢a goriilmektedir. Boyle bir durumla politik,
kiiltiirel ve spor olaylan kargilasabilir.

2-Olaym Anlami: Olaylarin anlami, olaylarnn dogrudan kendisiyle

iligkilidir; olayin zaman ve mekan i¢indeki yankilarma baghdir. Anlamin
etkenleri ¢ok sayida da olsa, bir olayin yayinlanmaya deger olup
olmadigina ve olaya ne kadar deger verilecegine karar verebilmek igin,
hizla yapilacak bir analiz, ¢cogu zaman yeterli olmaktadir. Ama, baz

durumlarda olayin anlami kendini aciga vurmaz, ancak dikkatli bir

42
43

Ova Tokgdz, a.g.e., s. 125-126.
Philippe Gailard. Gazetecilik. Cev: Mehmet Selami Sakiroglu. Iletisim Yayinlar,
Istanbul, 1991, s 32-36.
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aragtirma sonucunda anlagilabilir.

3-Ilgi: Bundan énceki iki 6lciite gore, ilgi 6lciitii biraz daha karmagik
bir yap1 gdstermektedir. Ciinkii, sadece olayin kendisine baglantih
degildir. Ayni zamanda, gazetecinin adina ¢aligtign toplumun da bakis
acisia baghdir. llginin birinei yanm1 dogrudan, nesnel ilgidir; toplumun bir
haber karsisinda gosterecegi tepkidir. Hikiimetin aldigi kararlar,
trafikteki yeni uygulamalar, miting duyurusu olaydaki ilgi unsuruna
ornek olarak verilebilir.

Ilginin bir diger sonucu da, haberin iletildigi toplum ile olayin
meydana geldigi yer arasmdaki uzakliktir. Ornegin, bir Fransiz atletinin
basarisi, Turkiye'de fazla ilgi uyandiramayabilir fakat Avrupa
ilkelerinde bu haber ilgi uyandiracaktir. Haberdeki ilgi unsuruna insani
ilgi de etki eder. Uludag’da kayak yapan bir isadami, memurlarin gecim
sikintisini konu alan bir haberle ilgilenmeyecektir. Bu isadami,
hiikkiimetin aldigr ekonomik ve politik kararlarla, borsayla ya da rakip

kuruluslan igleven haberlerle daha ¢ok ilgilenecektir.

4.3. Haber Yazma

Iyi bir haber yazabilmek icin, éncelikle, olaylar iyi bir bicimde rapor
etmek gerekmektedir. Bunun yanmmda sadelik, zamanlihk ve ilginin de,
haber yaziminda bulunmasi gerekmektedir.

Haber yvaziminda kullanilacak kelime sayisimin 20 kelimeyi
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gecmemesi 6nemlidir. Haber yazim modeli olarak da, yaygin gekilde ters
piramit kullanilmaktadir. Ters piramit modelinde, en 6nemli olay en
baga yazilir. Olaylar énem derecesine gére siwralanarak, model
olusturulur.

Haber yaziminda dikkat edilmesi gereken unsurlar sunlardir:44

1-Olaylar1 birinin agzindan aktariyormugcasina yazmak,
okuyucunun ilgisini daha ¢ok ¢ekmektedir. Unutulmamasi gereken bir
konu da, haberle iligkili kimselerin her anlattiklarinin haber degeri
bulunmadigidir.

2-Haber yaziminin temel amaci, bilgileri, diigiinceleri ve fikirleri
okuyuculara aktarmaktir. Haberler dogru, kisa ve kolayca anlagilir
olmahdir.

3-Muhabirler, miimkiin oldugunca kisa ve basit ciimle ve paragraflar
kullanmahdular.

4-Bir climlede sadece bir fikire yer verilmelidir.

5-Kisa, bilinen kelimelerin kullanilmasina 6zen gésterilmelidir.
Yabanci kelimeler agiklanmali, haberi okuyanlar sézliige bakmak
zorunda kalmam ahdirlar.

6-Etkin fiilller kullanilmah, miimkiin oldugunca sifat ve zarflarin
kullanimindan kagimmmali, eger ¢ok gerekliyse, sifat ve zarflar kullamirken
dikkaﬂi olm alidur.

7-Haberin aktariminda olumlu olunmali, olumsuz kelime ve
anlatimlardan kagmlmahdir.

8-Istatistiksel sonuclar basitlestirilerek, okuyucularin

4 John Hohenberg. TheProfessionalJournalist. Fifth Edition, CBS Collage
Publishing, 1983, . 42
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anlayabilecegi bir bicime déntigttirilm elidir.

9-Haberler basit olarak ikiye ayrilmaktadirlar. Girig ve haberin
tiimii. Giris ctimlesinde 5N 1K modelinin égeleri kullamilmalidir. Geriye
kalan dékiim anlar da haberin tiimiini olugturacaktir.

Tokgdz, yukarida anlatilan noktalara sunlarn eklem ektedir:4®

1-Haber yaziminda fazla ciimleler atilmahdir.

2-Haberi yazan gazeteci, kendi fikirlerini habere katmamal, fakat
“benim, ben, bana, bizi, bizim” gibi stzleri, anlatana génderme yaparak
kullanilm alidir.

3-Haberle iligkili kisiler iyice tamitilmalidir.

4-Haber kaynagi iyice belirtilmeli, riske girilmemelidir.

4.4. Haberde Uslup ve Onemi

Haber yaziminda énemli bir olgu da “lslup”tur. Haberde iislup,
habercilikte kullamilan temel ilkelerin haberin i¢cinde kullanilmasidir.
Sadelik, kesinlik, canhlik, haberin dogru olmasi, gibi unsurlar haberin
iislubunda yer almaktadirlar. Bu nitelik, haberin icinde madde madde
gdze carpmaz fakat haber okundugunda, dinlendiginde, haberin
biitiiniinde ortaya c¢ikan, temel ve olmasi gereken 6zelliklerdendir.

Dilin en iyi gekilde kullanilmasi zorunlulugu, iislubun temel ilkesini
olusturmaktadir. Haberin sade, dogru ve dolaysiz yazilmasi, dikkat

edilecek unsurlar olarak, haber iislubunun icinde yer ahrlar. Bu noktada,

B Oya Tokedz, a.g.e. s 180.
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Tiirkce’nin tam olarak kullanmilmasi énem kazanmaktadir. Isimlerin,
fiillerin. zarflarin, sifatlarin yerli yerinde kullamilmasi, dilbigisi
kurallarinin iyi bir gekilde bilinmesini ve uygulanm asimi gerektirir.

Haberde sifatlarm kullammi, dikkat edilmesi gereken bir unsurdur.
Sifatlarin yanhs kullanimi, haberde, anlami bozar, haberi karmagik bir
hale getirir. Fransa Digisleri Bakanlarindan Clemenceau, La Justice
Gazetesi'nin yaziisleri midiiri iken, ise yeni giren bir muhabire soyle
demistir: “Gencadam, bir ciimle yazarken, énce bir isim, bir fiil, bir de
titmleckullanacaksin. Sifat kullanmalk istivorsan, once benim iznimsi
almalisin’.

Fiilllerin kullanimi, haberin iislubunu olusturmada en 6nemli
noktadir. Fiil zamanlarinin dogru kullamlmadig, haberin i¢inde bir
ciimlede bagka, bir diger climlede bagka bir fiil zam an1 kullamildiginda, o
haberde tiislup aranmaz, o haberde tisluptan s6z edilemez. Fiillerin etken
ve edilgen kullanilmasi da énemlidir. Okuyucularin dikkatlerinin
dagilmamasi, haberi daha iyi anlamalari, haberi akici bir sekilde

okumalan icin, etken fiillerin kullamlmalar: daha dogru olacaktr.45

46 (Ova Tokgoz, a.ge, s. 177-178.
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5.BOLUM

TOPLUMSAL BIR OLGU OLARAK SPOR

Insanin varolmasiyla birlikte ortaya cikan spor kavrami, her zaman
" toplumsal bir olgu olarak ele ahnmaktadir. Bu ézelliginden dolay: da,
toplumdaki diger bircok kavramla da iligki icerisine girmekte ve ¢ogu
zaman birlikte diistintilmektedir.. Calismanin ssmrhliklar: ¢ercevesinde,
sporun, politika, yerel ve bélgesel kimlik, milliyet¢ilik, ekonomi,
toplumsal simiflar ve cinsiyetle olan iliskisi bu bolimiin ele aldig: temel
noktalardandir. Bunun yaninda, modern kapitalist toplumun bir triinii
olan popiiler kiltur kavrami da  spor  kiltiiri cercgevesinde
tartigilmaktadir. Cagimizin en 6nemli geligimi olan kitle iletigim
araglan, sporun daha genis kitlelere yayilmasina neden olmustur. Bu
yviizden, bu konunun da ele alinmasi daha 6nceki satirlarda belirtilen
konularla birlikte, 1980 sonrrasi Tiirkiye'deki geligmeler ve spor

hakkimda belirli bir alt yapiy1 olusturacaktar.

5.1.SporunDogusu

Sporun dogusu insanhk tarihiyle paralellik géstermektedir. Insanin,

yagamim siirdiirebilmesi i¢in hayvanlarla, dogayla girdigi miicadelede,

sporun ilk tohumlan gériilmektedir. Fakat, insanin yagamini ve gecimini
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stirdiivebilmek kaygisiyla yaptig1 eylemler, hayvanlarla, dogayla girdigi
savaglar, avlanma, hayatim siirdiirebilmek icin diger insanlarla yaptig
fiziki kavgalar, tam bir spor olarak tanimmlanmamakta, sporun spor
olabilmesi igin, beslenme, barinma, giyinme, savunma ve saldiriya déniik
bedensel eylemlerinin tarz degistirmesi ve insamin daha 6énce yapmadig
bir eyleme girmesi gerekmektedir.2” Bu da, daha énceleri dogay: tiiketen
insanin, artik, lireterek dogayla bir isbirligine baglamasi ve doga
tarihiyle insanlik tarihinin birbirlerinden ayrigsmasim gerektirmektedir.
Bu ayrigim insamin tarimla ugrasmasiyla saglanmistir. {1k sportif
eylemlerin, doganin kullugundan kurtulan, topragi eken, hayvancihk
yapmaya basglayan insanlarn yasadigi en eski tarmmer yerlesim merkezi
olan Urdiin'de goriildiigii belirtilmektedir. Tarimsal devrimle sporun
dogusu iic ana kogula baglamr.48

Insanin spor vapabilmesi icin, ilk kosul spor vapacak zaman
yaratmasima baglidir. Dogayla olan i1i§kisi‘nde tek amaci sliim-kalim
miicadelesi vermek olan insanin, spora aywracak bog zamam dogal olarak

olmayacakt1. Ikinci kosul, avladiklariyla giinii birlik gecinen ilkel

insanlarin miizik, resim, spor gibi kazan¢ saglamayan islerle
ugrasabilmesi ic¢in, kendilerine yetenden daha fazlasini iiretme

gerekliligini yerine getirmeleri gerekmektedir. Uciincii kosul ise, bazi

kigilerin iiretim siirecine katilmadan, tiriin fazlasimndan pay almalarimi
saglayan bir iiretim diizeyine varimasi ve ilgili béliigtim mekanizmasmin
olusturulmasidir. Bu ii¢ ana kogul toplumsal gelismenin ti¢ ayr1 asamasi

olarak belirleniyor.

47 Kurthan Fisek. SporYonetimi. SBF BYYO Basimevi, 1980,s. 14.

48 age. .14
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Birinci agama, toplulugu olugturan insanlarin bir kisminin
hayvancilikla ugrasirken, bir bagka kismimin da, topraktan liretmesine
dayal bir igbslimiinde somutlagmaktadir. Baska bir deyisgle, yerlesik
tarima ve onun teknolojisine gecisten 6zelligini almaktadir. Bu
doniigiimle beraber, insanlar, sliim-kalim miicadelesinin yaminda, spor
gibi diger ugras dallar: icin gerekli aletleri iiretmeye basladilar. Ikinci
asama ise, insanin, uretim siirecinden dogal olarak kendine yetenden
fazlasini iiretmeye basladigy asamadir. Insanlar, tunctan savas
arabalar, mizrak ve saban yapmaya baslamislardir. Okiiziin sabana
kogsulmasiyla beraber, tarimda hayvan gilcinin kullanilmas:
baslamaktadir. Uctincii asama demir ¢agidir. Demirin kesfiyle, tarim,
savasg ve sanayii geligim gdstermektedir. Balta ve sabanla yeni topraklar
tarima acilirken, tuncg ¢agi kralliklar: yerle bir edilmeye baglanmistir.
M.O. 17007lerde Hitit'lerce kullamlabilir hale getirilen, M.O. 12007erde
yaygin duruma gecen demir, savag ve liretim bicimlerini degistirmistir.
Yeni topraklar: igleyebilecek ek ig | giicii kolelik sisteminin kurulmasiyla
gerceklesmigtir. 49

“Bu asamalarla sporun bagintisi nedir?” sorusunun cevabi ise,
tarihte ilk spor eylemlerinin, 6liitm-kalim miicadelesine giren insanlarm
zorunlu bedensel eylemlerinden ortaya c¢iktigidir. Avlanmak icin
kullamlan ok, M.O. 3000 yillarinda tunc teknolojisinin gelismesi ve Misir
Prenslerinin hedef atiglarindaki yarnsmalanyla ok¢uluk sporunu
baglatmaktadir. Insamin kendini savunmak icin kullandign yumrugun,

tung¢ cad Misir Kralliklarinda hem savunma ve hem de saldir1 araa

49 age.,s 15
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olarak kullanilmasiyla birlikte, spor eylemlerine girmesiyle boks sporu
dogmugtur. Yine, savunma ve saldiri amaciyla kullanilan kili¢ ve devami
olarak eskrim, magara insanlarima kadar giden goégiis gégiise savagin
giirege donilisiimi gibidir. Spor tiirlerinin ortaya c¢ikisiyla, toplum

tarithindeki kogutluk, bir paralellik gostermektedir.

52.SporunTaninu

Sporun kelime anlami eglence, isten uzaklagsmadir.

SPor, insanin dogasinda bulunan saldirganlik ig¢gilidiistini
bosaltmaya yarayan mesru bir ortam, olarak da tanimlanmaktadir. Bir
ilkenin ulusal mars1 okunurken, bagka uluslara diigm anlik duyulmadig:
tek yerin Olimpiyat Oyunlarn oldugu belirtilerek, saldirganh@in barigc ve
arindirial bir sekilde bogaltildig tizerinde durulmustur.5°

Bir bagka tanima gore ise, spor, toplumdaki bireylerin ruh ve beden
sagliklarini giivence altina alan bir kavramdir. Giinliik hayatta,
insanlarin karsilagtiklar gerginliklerin iistesinden gelebilmeleri icin,

onlara yardim eden bir ila¢ gibidir, spor.5!
5.3. Spor - Politika Iliskisi

Genelde tammmlandig gibi spor, toplumsal sorunlarn diginda kalan

50 a.ge.s 37
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bir kavram degildir. Spor sadece eflenme, bosalma ve haz olma olay1
degil, toplumsal bir olgu niteligindedir.

Egemen ideolojinin yeniden tretimi ve dagilimi sonucunda, spor,
ideolojiden uzak, ideolojisi olmayan bir kavram gibi sunulmaktadir.5?

Siyaset olgusunu salt secimler, parti etkinlikleri olarak algilamak,
toplumdaki giic dengesini ve yéneten ve yénetilen arasindaki iligkiyi
saklamaktadir. Egemen olan ideoloji, iletisim araclarindan ilkokullara
kadar elinde bulundurdugu tim kaynaklari kullanarak, c¢akisan
smiflardan olugan toplumu, birbirleriyle uyumlu yagayan kitleler olarak
gostermektedir. Spor, giinliik toplumsal iligkilerden apayn bir statiiye
donugstiiriilerek, kitlelere sunulmaktadir. Spor, toplumun icindedir ve
topluma bagh bir anlam tagimaktadr.

Tiirkive'de sporun, 6zellikle futbolun gelisimi, tarihsel olaylarla
paralellik géstermektedir.

Yunan isgali altindaki Izmir'in mahalleleri yoksul ve geri kalmistir.
Tiirk gencleri kendi vatanlarinda ikinci simif vatandas olmanin ezikligini
yasarken, Izmir'in tiim iktisadi ve ticari isleri yabancilarm elindeydi.
Izmir Futbol Ligi de yabana takimlarla doluydu. Panianos, Apollon,
Pelops, Evangelidis, Istog, Karakoviri ve Midilli Karmas1 gibi, Rum-
Yunan-Ingiliz Karmasi takimlarla, Italyan Garibaldi Takimi bu ligde yer
aliyordu. Daha sonra, Izmiri Yunanhlar'a sunacak olan Baspapaz
Hrisostomo, her maca gelip, Yunan takimlarini takdis ediyor ve
tribiindeki rahiplerine ilahiler okutuyordu. Béyle bir ortamda, Namik

Kemal'in siirleri ve Megrutiyet’in getirdigi 6zgiirliikkeii hava ile Turk

52 fyfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar. PopiilerKiiltiirvefletigim. Bilgi Yayinevi,
Ankara, 1994, s 78.
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gencleri, 1912 wyilinda ilk futbol kiiliipleri olan, Karsiyaka Spor
Kubiibivni (KSK) kurdular. 1914’te de Altay kuruldu. KSK’nin
kurulmasiyla bir ¢ok Tiirk Genci kuliibiin etrafinda toplanmaya
baglamigtr. Kuliip,Ittihat-1 Terakki Cemiyeti'nin himayesine girmesiyle,
daha kurulus agsamasinda, politika ile ic ice gecti. KSK, 1922 yilina kadar
on yil boyunca, Tirk Gencliginin yabanci egemenligine kars1 verdigi
direnisin simgesi olmus ve Cumhuriyet’in ilanindan sonra da Kemalist
Devrim’in bir savunucusu olarak, gencligi, Atatiirk’iin isaret ettigi ilkeler
dogrultusunda giicl, dinamik, kiulturly, cagdas, batia yetistirmek icin
faaliyetlere baglamigt1.55 KSKmn renk secimi de futbol ile ideolojinin i¢
ice girdifini, ayrimadifim gostermektedir. Yesil-kirmaz olan renklerinde,
yesil musliimanhig, kirmaz da Tirkligi simgelemektedir.

Istanbul'da Rum takimi Pera ile Fenerbahce ve Ittihatspor arasmda
yapilan maclarda, Rumlar tribiinlerde “Yasasin Venizelos” diye
bagimrken, Tiirk seyirciler de Istanbul’da bulunan Yunan savas gemisi
Kiltighn bayragmi yakarak, futbol mac¢larini, Tirk-Yunan savasina
cevirdiler.°* Milli Miicadele’'nin simgesi olan futbol maclarinda,
kazamlan maclar, milli zaferlere déniismeye baslamist1.5°Buna gore,
Ozellikle Fenerbahce, isgal kuvvetleriyle yaptign 50 macin 41’ini
kazanarak, bu efsanenin bas mimar olmustu. 1920 yilinda “miittefik

kuvvetlerine diigmanca duygular beslemek” gibi nedenlerle Fenerbahce

538 Yasar Aksoy. “Gavur [zmirdi Gol Sesleri”. FutbolveKiiltiirii. Der. Roman Horak,
Wolgang Reiter, Taml Bora. Iletigim Yayinlar, Istanbul, 1993, s. 329.

54 Taml Bora ve Neemi Erdogan. “Dur Tarih, Vur Turkiye”. Futbol ve Kiiltiirii.
Der.Roman Horak, Wolgang Reiter, Taml Bora. Iletisim Yayinlari, Istanbul,
1993, 223

55 Taml Bora, Necmi Erdogan, a.g.e., s. 223.
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Kuliibii kapatildi. Tipki, futbolecularinin milli miicadeleye katilmalarma
gerekce gdstererek, Altay'imm, Yunanlilar tarafindan kapatilmasi gibi.
1967 yilinda Balkan Kupas: finallerinde, Fenerbah¢e ve AEK’'nin
kargilagmasi Tirk ve Yunan milliyetc¢iligi icin 6nemli bir olay olmustur.
Ik iki macta yenisemeyen takimlar, araya Kibris bunalimimin girmesiyle,
1968 yilinda kars: karsiya geldiler. Tirk Basima “Kibrisin hine1 alinacak”
diye baghk atarken, Yunan Basini da “AEK Bizans efsanesine yeni bir
sayfa ekleyecek” ifadelerini kullandilar 56 Erdogan ve Alemdar’a gére,
futbola popiilerlik kazandiran, topun arkasindan koganlar degil, oyuna
yiiklenen anlamdir.57
Spor takimlari, iclerinde politik kimliklerini de
barmdirm aktadirlar. Spor politik ya da yari politik olarak iginde bir
kimlik barindirmaktadir ve bu kimligi baska alanlara da
kaydirmaktadi.58
Belli dénemlerde tinlii sporcular siyasi liderlerin yaninda bulunarak,
sivasi partilere oy kazandirmislardir. Fenerbah¢e Kuliibii tarihinin en
bityiik futbol yildiz1 olarak kabul edilen Lefter, Ismet Inénitniin adayr .
olarak secimlere katilma teklifi almistir. Boylelikle, Istanbul'da hatimr
sayilir Rum oylar1 da CHP’ye akacakti. Lefter'in CHP’ye fazla yaran
olmasa da, belki de ilk kez bir sporu siyasi yagama adim atturilmak
istenmisti. Maratoncu Veli Ballimin Ecevit tarafindan 6rnek gésterildigi,

yiceltildigi iligkiyi, Naim Siilleymanoglunun kacirilip Tirkiye'ye

56 Taml Bora, Neemi Erdogan, a.g.e, s. 224
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getirilmesindeki Turgut Ozalin biiyiikk govde gésterisini, Cemal
Kamacamim “Islamim Yumrugu” olarak Necmettin Erbakanin yaninda
ringe cikigimi drnek olarak gosterebiliriz.®®

Coskun Ozdemir’e gére, futbolun siyasetle iliskisi kuvvetli bir bag
icerisindedir. Politik gelisimler halkin aleyhine de olsa, futbol bu
olumsuzluklan kapatmaktadir. Gegim sikintisi ¢eken insanlar milyarlik
transferleri seyrederek, giinliik sitkintilarmdan kurtulmaktadular.5”

1978 Arjantin Diinya Kupasinda, televizyon yaymnlari iki gercegi
gozler dniline sermisti: Futbol ve Arjantin Diktatérligii. Televizyon
ekranindaki futbol géleni, televizyon karsisindaki milyonlarca insani
biiytiilemisti. Bir baska acidan da tilkede varolan gercekler, bu
goruntiilerin arkasina itilmisti. Boylece, diktatorlik, hem yaptigini
mesgrulastirmakta hem de kendi ideolojisini bu yolla kitlelere
iletmekteydi.6!

25 Mayis 1995 giinii Ankara’da oynan Fenerbahc¢e-Galatasaray
Bagbakanlik Kupasi futbol mac1 6éncesi, Basbakan Tansu Ciller’in,
magtan dnce kendisine soru soran bir televizyon muhabirine “Avrupa
Birlifine imza atmak ilizere oldugumuz su giinlerde, Tirk Sporu'nun
gelismesini istiyorum” ve 4 Haziran 1995 giinii yapilan belediye ara
secimlerinin aksaminda “Futbol takimimiz galip geldi,
basketbolcularimiz da Avrupa Kupalarina katilmaya hak kazand, biz de

tiim belediyeleri aldik. Bu aksam c¢ok mutluyum” diyerek, politika ile

59 Aydin Cubukeu. KiiltiirveldeolgjiSorunlart. Evrensel Kultur Kitaplg, Istanbul,
1994, «.131.
60 Coskun Ozdemir. “Futbola Ovgit®. CumhuriyetGazetesi. 8 Eylul 1994,

61 Geoftfrey Nowell-Smith, a.g.e., 161.
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sporun birbirinden ayrilmadigini ve i¢ i¢e oldugunu bir kez daha
belirtmistir. Refah Partisi Genel Bagkani Necmettin Erbakan’in,
Konyaspor'un sezon agihisina katiumasi, Ankara Biiyiiksehir Belediye
Bagkani Melih Gokcek'in ve Ankara Biiyiik Sehir Belediyesi’nin
diizenledigi 6zel bir futbol karsillagmasinda, belediye caliganlarinin
formalarina Ankara’nin “kesinlik” kazanmayan yeni amblemini
koydurmasi, futbol ile politikanin ayrilmadigim géstermektedir.
Galatasarayl eski futbolecu Hakanin diigiiniinden bir giin 6nce,
Hakan ve esgini kabul eden Basbakan Tansu Ciller “Gimriik Birligine
hazirlandigimiz bu giinlerde, Hakan ve esi benim el¢ilerimdir...Sakin
Tirkiye'nin temsilcisi, benim é6zel elgilerim oldugunuzu unutmaymm”
diyerek, spor-politika iligkisi i¢in énemli bir érnek olusturmustur.82 Bir
bagka ornek olarak yine Galatasarayl eski futboleu Hakan Sikiirin
diigiin téreninde, nikahi Tayyip Erdogan’in kiymasi ve Fetullah Giilen’in
nikah gahitlerinden biri olmasi ve bu térenin televizyon kanallarinda
naklen verilmesi, politika ve futbol iligkisini bir kez daha gozler oniine

sermektedir.

5.4.Sporun Yerel ve Bolgesel Kimlikle Iliskisi

Sporda aymi zamanda yerel ve bélgesel ézellikler, farklihklar éne

cikanlarak, yerelcilik ve bdlgeselcilik desteklenmektedir. Yerel ve

bslgesel diizeyde birlik ve beraberlik duygusu, én plana gkarilmaktadir.

62 HiwrriyetGazetesi, 15 Agustos 1995
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Spor, yerel ve bélgesel kiskanchiklar:y, digmanliklarn da su yiiziine
cikartmaktadir. Sivas ve Kayseri futbol takimlar arasinda yapilan
mactan sonra cikan olaylar nedeniyle, iki kent arasinda gkan olaylann
savag boyutunda siddetlenmesi, alevi-siinni c¢atigmalarinin
kériiklenmesi, Anadolu takimlar taraftarlarinin, Istanbul gazetelerinde
calisan gazetecilere saldirmalari, Istanbul takimlariyla Anadolu
takimlar arasindaki spor karsilagmalarinin, Anadolu-Bizans savagina
déntigtirilmesi, sporun yerelcilik ve bélgesellik tizerindeki etkilerini
gostermektedir.53

Katalonya'nmin ézerkligine kavusm asi icin yillardir Ispanya’da verilen
miicadele, Barcelona futbol takimimim bu miicadelenin sembolii olmasa,
spor ile yerelcilik ve bélgesellik arasindaki bagintiy1 iyi bir sekilde
aciklamaktadir. Barcelona futbol takimi, Katalon halkinin bir futbol
takimi suretindeki efsanevi yiiceligi olarak tanimlanmaktadar.
Barcelona’min bir kiillipten 6te bir gey oldugu ifadesi, devlet olarak
yaplanmay: bagaramamig olan Katalon halkimin hiisranlarini ve
dzlemlerini, bir futbol takimiyla ytiiceligini sembolize etmektedir. Katalon
bayragh “senyra”’min yerine, Katalon’lari simgelemesi ag¢isindan
Barcelonamin bayragmin kullanilmasi, Katalon'larla futbol takimlar
arasindaki 6zdeglesmeyi géstermektedir.®? Barcelonamin, merkezi
iktidar temsil eden Real Madridi, Madrid'de 5-O yenmesi, Ispanya’'da

demokratiklesmeye gecig siirecinin baglangici olarak kabul edilmektedir.

83 Irfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, e.g.e., s. 80.

84 Gabriel Colome. “FC Barcelona ve Katalan Kimligi". Futbol ve Kiiltiirii.
Der Roman Horak, Wolgang Reiter, Taml Bora. Iletigim Yayinlariy, Istanbul,
1993, s 125
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Gegmiste ve giintimiizde gegerlilifini siirdiiren bir olgu da, hemen
herkesin Fenerbahce, Besiktas ve Galatasaray futbol takimlarim
tutmalaridir. Istanbul diginda yasayanlarin bu takimlara yénelme
nedenleri, Erdogan ve Alemdar’a gére, ezen veya ezebilme olanagi daha
fazla olanla, kendilerini bagdastirma, ya da yenilen ve ezilenin yaninda
olunmak istenmemesidir. Aym1 zamanda, giintimtiizde, ti¢ biiyiik takuimin
yamnda yerel takimlan destekleme de yayginhik kazanmigtir. Bugiinkii
durumuyla spor, yerelcilifin ve bélgeselciligin aciga cikmasina ve

gelismesine yol agcmaktadir.®9

5.5.Spor-Milliyetcilik Iliskisi

Uluslararas: spor karsilagmalarinda miicedele eden takim ya da
sporcy, tiim iilkeyi temsil ediyor diigiincesiyle, bir anda hemen hepimizin,
bizim takimimiz ya da sporcumuz, oldugu konumuna sokulmaktadir.
Uluslararasi spor kargilagmalari, uluslara yiiklenen én yargilarin ve
tutumlarn one gktigr bir dille sunulur ve by, ulusal gsévenizmin, dostluk
ve diigmanliklarnn, hayranhk, asaglik ve iistiinliitk duygularimin ifade
edildigi bir séyleme oturtulmaktadar.56

Hemen hemen tiim uluslararasi spor karsilagmalarinda, artik
gdérmeye alistigimiz belli isaretler, defisik bayraklar, milliyetciligin
sporla ifadesinin tribiinlere yansiyan goriintiilerini olusturmaktadir. Son

yillarda, terdr eylemlerinin artmasiyla ulusal tim spor

65 {rfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, a.g.e., .s. 81.
66 q.ge .5.81-82.
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karsilagsmalarindan énce Istiklal Marsimin hep bir agizdan tribiinleri
dolduran onbinlerce kisi tarafindan okunmasi, artik, alelade bir
tezahiirat olmustur.

Belli gruplar, milli maclarda “Sevr hayallerini yikacagiz”, “Yiizde
yiiz Tiirk oldugun giin cihan senindir”, “Tiirkiye bdliinmez bir biitiindir”,
“Yagasmn ditnya Turkliigi” yazli pankartlar: tribiinlerde acip, sportif
kargilagsmalara ¢ok aymn anlamlar yiikleverek, milliyetcilik propagandas:
yvapmaktadirlar.t? “Efes Pilsen Alman hakeme yenildi”, “Ingiliz hakem
iki penaltimiza vermedi” gibi sunusglar, milli mag¢larda ya da Turk spor
kuliiplerinin Avrupa’da yaptig1 karsilagmalarda wk ayrnminin altini kalin
cizgilerle cizmektedir. Son yillarda, yanli ma¢ yonettigi iddiasiyla,
maclar: yoneten hakemlerin ev adresleri, ev telefonlari, fax numaralan
gazetelerde yayimlanarak, tribiinlerdeki potansiyel “Tiirk Ordusunun”

milliyetei duygularnm, “diigmanlarimiza” kars: kusmalan istenmektedir.

5.6.Spor-Ekonomi Iliskisi

Chas Critcher, yaptig1 aragtirmalar sonucunda, futbol ekonomisinde
radikal degisimlerin meydana geldigini gézlemlemigtir. Futbol
kuliiplerinin finanse edilmeleri, kuliipler ile“ sponsorlar arasindaki
ilgkiler, uluslararasi yarigmalarin énem kazanmasi, futbol ile ekonomi

arasmdaki degisimleri vurgulamasi agsindan 6rnek verilmektedir.68

67 Taml Bora, Neemi Erdogan. Age s. 237.
68 Tony, Benett, Susan Boyd-Bowman, Colin Mercer and Janet Woollacott (Eds).

Popiiler FilmAndTelevision. An Open University Set Book, 1981, s. 161.



51

Glntimiizde spor, endiistrilesmig ve biiyitk bir pazar haline
getirilmigtir. Futbol sahasinin, basketbol, voleybol salonlarinin etrafini
cevreleyen reklam panolan, gercekte, Tiirk ve diinya ekonomisini tekelleri
altinda bulunduran ekonomik giicleri temsil etmektedir. Spor
karsilagmalan yillardir bu kiskac altinda siiregelirken, ne tribiinlerdeki
onbinler, ne de ekranlarin bagindaki milyonlar, bu kiskacin
farkindadirlar.

Sporun sermaye ile olan iligki bigimlerini birbirinden ayirmak
gerekir. At yanglan ve araba yariglan gibi orgiitlenmelerde, yatirimim
iglevi sermaye biriktirmektir. Bazi orgiitlenmeler c¢ok fazla
ticaretlestirilmis olmalarina ragmen, dolayh olarak sermaye birikimine
neden olurlar.

Is cevreleri spor kuliiplerine sponsorluk yaparak, sermaye
attuimindan cok, toplumda sayginhk kazanmaya c;ah§1r1ar.69 Boylelikle
adlarindan ¢ok séz ettirirler, kiltiirel etkinliklerde s6z sahibi olurlar.
Efes Pilsen, Ulkerspor, Eczacibag1 ve Canakkale Dardanel’de oldugu gibi.

Spor sosyologlarmin yaptiklarn aragtirmalarda, spor ile sponsorluk
arasindaki ilgkinin dolaysiz ve basit olmadif, tam tersine direk ve
kompleks bir yapr icerdigi ortaya cikarilmistir. Sponsorluk ile ilgili
yvapilan calismalarda, kapitalizm ideolojisinin asilandigr ortaya
cikarilmigtir.’? Bu da, katilmeiligt engellemekte ve sistemin icerisinde

seyircileri insafsizca sémirmektedir. Ciinkii, kapitalizm stirekli bir

89 frfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, a.g.e., s. 85.

0 Don Saba, Merrill J. Melnick and Beth Vonfossen. “Corparate-Sponsored Sport
Research: A holy or Unholy Marriage”. Applied Sociology Of Sport. Editors:
Andrew Yiannakis and Susan L. Greendorfer. Human Kinetics Publishers,
Iliinois, 1992, s. 220-221.
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bicimde biiylimek ve gelismek, yayginlagmak istemektedir. Kapitalizm
icin giizel olan gey kii¢iik olan degildir. Spor aktivitelerinde tribtinleri
dolduran, ekramn kargisina gecgen izleyiciler, potansiyel tiiketici olarak
algilanm aktadir. Futbol gibi ¢ok sayida seyirci toplayan spor dallan
desteklenirken, tribiinlere fazla seyirci cekemeyen gtires gibi spor dallar
da yayok olmaya yiiz tutmus, ya da ¢coktan yok olmuslardar.

Yukarida anlatilanlarin igiginda, spor gazeteleri, sporcularla
vaptiklan roportajlarda, bu sporculan popiilarize ederek, insanlarn ilgi
odagi haline getirmektedirler. Ayni zamanda, spor olaylarinin
anlamlarm kitlelere mal ederek ve onlarin ilgilerini bu konuya cekerek,

spor olaylarim kitlelere pazarlamaktadirlar.”1

5.7. Sporun Toplumsal Sumiflarla Iliskisi

Yapilan aragtirmalar, sporla toplumsal siniflar arasinda bir
paralellik kurmustur.’?2 Baz spor dallari, bazi siniflarla
ozdeslestirilmistir. Ornegin, tenis bir elit tabaka sporu olarak
betimlenmig ve bu kargilagmalarda, ¢ok nadir, hatta yok denecek kadar
az rastlanan olaylann disinda (Ornegin Yugoslav asilli Amerikali tenis
oyuncusu Monica Seles’in mag¢ esnasinda fanatik bir seyirci tarafindan

bicaklanmasi ) iyi giyimli insanlarin tribiinleri doldurdugu, oyun icindeki

71 Janet Lever and Stanton Wheeler. “Mass Media and The Experience Of Sport”.
CommunicationResearch. Sage Publications. Vol 20, Nr: 1 February 1893.

£.127.

Irfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, a.g.e., s. 83-84.
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tepkilerin centilmence oldugu, oyunun sonunda yenilen ile yenenin
centilmence el sikigtigns ve bu maglardan sonra dayak yiyen hakem
gdérmenin ve kavga eden taraftarlara rastlamanin mimkin olmadig
belirtilmigtir. Tenisin yaninda ayrica, halkin yasaminin ig¢inden
gelmesine ragmen, kriket, polo, golf, kayak, kiirek ve okuguluk gibi spor
dallan, elit spor dallar olarak gosterilmisgtir.

Daha alt siniflann ilgilendigi spor dali ise futboldur. Sporun
denetlenmesi, yoénetimi, yoénlendirilmesi, kullanilmasi ve
kurumsallagtmlmas: ise, yukarida bahsedilen st stmflarm elindedir.”?

Daha alt diizeyde ve genis bir kitlenin sporu olarak belirtilen futbol,
yavag yavag belli degisimlere ugramaktadwr. Ornegin, futbol kuliiplerinin
sezonluk bilet satigina baglamasiyla, daha ligler baslamadan, kimlerin
maca gidip gidemeyecegi belirlenmektedir. Ayrica, futbol takimlarinin
mag¢ yayin haklan sifreli 6zel televizyon kanallarina satilarak, izleyici
kitlesi bir bakima smirlandirilm aktadir. Bu da, futbolun genig kitlelere

yayilmasim engellemektedir.”4

5.8.Spor-Cinsiyet Iliskisi

Sporun yaratiligtan ve dogal olarak erkek ugrasi olarak nitelenmesi,
toplumdaki cinsel béliinmeyi desteklemesi sonucunu dogurmustur.
Spor, erkeklik olgusunu, mitini yeniden tiretir. Spor, erkegin daha

aktif, saldirgan, rekabetci, kuvvetli oldugu savini yeniden

V8 Aydin Cubukeu, a.g.e., s. 132.

ol
i

4 Can Kozanoglu. “Futbol Ozellesivor™. Siyah-BeyazGazetesi. 19 Mayis 1995,



54

pekistirmektedir.”® Ornegin, Tirkiye’de 1995 yilinda kurulan Bayanlar
Futbol Liginden sonra, basinda c¢ikan haberlerde, “Sutlar, calimlan
erkekler gibi”, “maclarda erkekler gibi birbirlerine kiifiir ediyorlar” gibi
ifadeler kullanilarak, kadinlarin sportif faaliyetleri erkek bazinda
degerlendirilmeye alinmistir. Bircok turnuva sonucunda erkek sporcularin
aldigrs maddi ddiiller, ayn1 spor dahnda ugrasmalarina ragmen, bayan
sporculardan daha fazladir.

Mag aralarinda ve molalarda, sahada akrobatik gésteri yapan bayan
sporcular, seyirciye, sporcu olarak degil, kadin kimlikleriyle
sunulmaktadir.

Disk, ¢ekic atma ya da viicut geligtirme sporlariyla ugrasan bayan
sporcular medyada “erkek gibi kadin” ifadesiyle yer almaktadirlar.
Toplumda bayan sporcularin sunumu yapilirken, onlarin, sporcu
kimliginden soyutlanip kadin kimlikleri 6n plana c¢ikarilmakta, ya da,
ugrastiklar spor dallari erkeklerle kargilagtirilarak, erkeklik miti
yeniden tiretilmektedir.

Spor etkinliklerinde kadinlarn da yer almalan ka¢gmmlmazdir. Spor
endiistrisi, kadinlan spor etkinliklerine ¢ekerek, kendine yeni bir pazar
acmiagtir. Kitle iletigim araglarinda yer alan spor béliimlerinde, kadinlar
cagdas, ozgilir ve gizellikleri 6n plana c¢ikarilarak sunulmaktadir.
Kadinlar, her ne kimlikle sunulmaya c¢alisihrsa c¢aligsilsin, spor
etkinliklerinde erkek egemenligi vardir.

&

75 frfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, a.g.e., s 84.
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5.9. Spor Kiiltitrii ve Popiiler Kiiltiir Kavrama

Birgok aragtirma, sporu, modern kapitalist toplumu yansitan bir
ayna gibi niteler. Sporda ihtisaslagma, standartlagma ve istatistik gibi,
endiistrilegmis tiretimin temel karakterleri oldugunu séylerler. Spor,
tamamen ticaretlesmis ulusal ve uluslararasi pazarin egemenli§i
altindadir. Kitle iiretimi i¢in tiretilip satilmaktadir. Ayrica, banndirdig
egoist ve saldirgan bireycilik, milliyetcilik, rekabet gibi olgular, belli bir
ideolojinin yansimalaridir.”® Althusser’e gore, devlet, ideolojisini
ideolojik aygitlariyla yaymaktadir. Ideolojik aygit: baski aygitindan
ayiran nokta, zor kullanmanin yerini ideolojinin almasidir. Bir kiiltiirel
aygit olarak nitelenen spor da aym islevi gérmektedir. Ornegin
alcakgonillilik, itaat, feragat, kendini biiyiik gérme gibi seyler, ailede,
orduda oldugu gibi, stadyumlarda da &6grenilir. Sporda ideoloji
saklanarak yasanan duruma déniistiiriilmektedir.”? Spor, toplumsal
diizenin giic yapilarinin gerekli yapilan arasindadir. Spor-giic iliskisinin
tiketilmesi, bu iligkinin aligilagelmis eylemleri icerisinde
gizlenmektedir. Bircok alanda oldugu gibi, sporda da siirekli egemenlik
miicadelesi verilmektedir. Ayrica, kiiltiir emperyalizmi kapsamai i¢cinde
“ahgtirma” stirecinin gerceklestirilmesinde, spordan faydalanma egilimi

goriilebilir. .78

-1

age., s. 95-95.

Louis Althusser. Ideoloji ve Devletin ideolojik Aygatlar:. Cevirenler: Yusuf Alp ve
Mahmut Ozisik, Iletigim Yayinlary, 3. Basks, Istanbul, 1991, s. 45.

78 Mustafa E. Erkal. SosyolojikAcidanSpor. 2. Bask:. Turk Dunyasi Aragtirmalan
Vakfi Yayinlar, Istanbul, 1992, 5. 76
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Popiiler kiiltiir, giindelik halk yagamimin kiiltiiriidiir. Dar anlamayla,
emegin giindelik olarak yeniden iiretilmesinin bir girdisi olarak, eglenceyi
icermektedir. Genis anlamiyla ise, belirli bir yasam tarzimimin ideolojik
olarak yeniden iiretilmesinin én kogsullarimi saglamaktadir.’® Aym
zamanda, popililer kiiltiir biinyesinde en genel yasam aligkanliklarinin
gorsel ve sézel olarak yeniden iiretimini barmndirir.®? Daha &nceki
satirlarda da belirtildigi gibi, spor, tiikketim toplumu kahplar i¢erisinde
goriilmektedir. Kitlenin tiiketimi icin tretilip satilmaktadir. Bunu
poptler kiltir kavramai iginde diigtiniirsek, tipki diger tiriinlerde oldugu
gibi, bireyin nasil eglenecegi, nelerden hoglanaca@, baskalari tarafindan
belirlenm ektedir. Bir kiiltiir iirlini olan spor da, glinlimiizde, diger kiiltiir
trtinleri gibi, belli kaliplara gére pazarlanmaktadir. Bu tiir popiiler
kiiltiiriin bireyin lizerindeki etkisi de o derecede artmaktadir. Buna gére,
kiiltiirel mekanizmanin cercevesinde sanat, bilim, eglence, &grenme,
haber alma, hem iiretilmekte hem de dagitilmaktadir®l. Tiketiciler,
dogrudan isteyven konumundan ¢ikm aktadir. Artik, tiiketimi, tiiketiciler
adina izleyen kisiler ortaya gikmistir. Bu durum 17. ytizyildan beri
varolan bir durumdur. Bununla ilgili 6geler de kitle iletigim araclan ile
kitlesel bir dagilma olanag bulmustur. Bu kavramin geligmesiyle, meta
fetigizmi, popililer ikonoloji de gelisme gostermistir. Standartlagmig

tiikketim nesneleri, tasidiklan simgesel takilar, amblemler, siisler, cesithi

79 Ahmet Oktay. Tiirkiye’dePopiiler Kiiltiir. Yap: Kredi Yayinlan, Istanbul, 1993.
s 17.

80 Veysel Batmaz. “Populer Kultir Uzerine Degisik Kuramsal Yaklasimlar”

jleii.gim. AITIA Yavinlar, Ankara, 1981, s. 164.

81 Nermin Abadan-Unat. “Kitle Iletisim ve Kultur’. S.B.F. B.Y.Y.O. Yillig1,
Ocalc’Aralik 1984, Cilt: 89, Ankara, s. 66.
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idoller, im ajlar, ¢ekici goériilen gerekli gereksiz her tiirlii esyanin etkisiyle,
genig bir ikonoloji ¢agina girilmigtir. Popiiler ikonoloji, insanlarda, bir
gruba ait olma duygusu, sézde kimlik yaratmaktadir.8% Bu, sporda da
kendini géstermistir.

Marcuse’yve gore, geligsmis kapitalist kosullar altinda kiiltur,
ekonomik sistemin kitlelere sundugu maddi mallar gibi, siradan bir
metadir. Onlar, sosyal ve siyasal sisteme riza yaratici iglevlerini
paylasirlar. Bu nedenle kiiltiirel tretim, tiiketicilerin zihinlerinde
muhalefet diigiincelerini bastirmak amaciyla tasarlanmistn®3 Oskay
da, Popiiler kiiltiir triinlerinin, insanin kiiltiirel yasaminin
zenginlegsmesini engelledigini ve daha riza gosterici bir kimlige sahip

olmalarina neden oldugunu séyler.84

5.10.Kitle Iletisim Araclart ve Spor

Kitle iletigim arac¢larimin gelisimi, sporun daha genig kitlelere
vayllmasina olanak vermigtir. Televizyonda, gazetelerde, radyolarda
spora ayrilan yver ve zamanda da artig olmustur. Televizyonda sadece
pazar ginleri yaymlanan spor programlari, kitle iletisim araclarinmin
gelismesiyle, magazinlestirilerek, hafta icine de yayilmigtir. Genelde

gazetelerin son sayfalarinda yer alan spor haberleri, onceleri sayfa

82 Unsal Oskay. XIX.Yiizy:ldanGiiniumiizeKitle fletisimininKiiltiirel Islevleri. Der
Yayinlary, Istanbul, 1993, s. 182.
83 Al Taygun. “Populer Kultin”. AdamSanat. Kasun 1985, Say112, = 8.

84 {Insal Oskay. “Populer Kulturin Ortanu ve Ideolojik Islevleri Uzerine”.
A.USB.F.BY.Y.O.Yillig:, Ankara, 1977-1978, s.201.
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saydarnm arttirmig, daha sonra da, kendine 6zgii gazetelerin ¢itkmasina
olanak yaratmiglardir/ 1994 yihnda, Tiirkiye'de, spor tartigmalara ve
spor haberlerine yer veren bir radyo kanali da yayin hayatindaki yerini
almagtir.

r Futbol oyuncularinin yildizlagtirilmasi, milli kahraman gibi
gosterilmeleri, kitle iletisim araclarimin spor alaninda yayginlasmaya
baslamasiyla olusmustur. /

1974 Diinya Kupasi'nda Iskogya-Brezilya macinin 24 milyon insan
tarafindan izlenmesi ve bu mac¢ yaymnimin BBC'nin encok izlenen 12
programinda 3. siraya yerlegsmesi, kitle iletisim arac¢larimin sporu
yaygnlastirmadaki etkilerini gosteren giizel bir rnektir.80

Spor, kitle iletigim araclarinda, ideolojiden ve politikadan
soyutlanmiyormusg gibi sunulmaktadir. Ciinkii, herkesin izledigi, yaptigi bir
seyde ideoloji ve politika aranamaz diigtincesiyle hareket
edilmektedir.®® Ornegin, 1995 yilinda Giineydogu Anadolu’da kurulan
futbol liginin am ac1, Giineydogu’lu genglere spor imkanmmn sunulm asidar.
Fakat gercekte, genclerin bos zamanlarimi doldurarak, depolitize
olmalar, yasadigi érgiitlere katilmalarini énlemektedir. Kitle iletigim
araclarinda normal bir spor olayr gibi gdsterilen bu haber sporun
ideolojiden ve politikadan ayrilamayacagim da géstermektedir.

/ Iletisim araclarindan yazili basinda, spor haberleri, genel olarak
giinliik gazetelerin son sayfalarinda ayn bir sayfa olarak; TV ve radyoda

ise haber biiltenlerinden sonra, ya da ayri bir zaman diliminde topluma

35 Benett, Tony, Susan Boyd-Bowman, Colin Mercer and Janet Woollacott (Eds).
a.ge., 5142

86 Irfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, a.g.e., s.87.
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sunularak, giindelik ekonomik, siyasal ve politik olaylardan ayr:
sunulm aktadair. Spoi* haberlerinin, gazetelerde ilk sayfadan,
televizyonlarda da ilk haber olarak verilebilmesi icin, herhangi bir bagarn
durumunun diginda, siyasetle, skandalla, ya da felaketle dogrudan bir
baglantis1 olmasi gerekir. /Naim Sileymanoglunun Turgut Ozal
tarafindan getirilmesi, OJ Simpson’un cinayetle suc¢lanmasi,
Maradona’min uyusturucu kullandiginin ortaya c¢ikmasi ya da bir spor
kargilagmasimn sonunda c¢ok sayida 6lii ve yarali olmasi gibi.

Sporun kitle iletigim araglarindaki sunum sekli, kitlelere
farkettirmeden, biiyiik oranda ideolojik is amachdir. Ornegin, bir futbol
macinin naklen yayminda neler gizlidir? Ana kamera, magi en iyi
goriintileyebilecek yere yerlestirilir. Ana kameraya yakin oturanlarla,
magi kale arkasimndan seyredenlerin gériis acilar: birbirinden farklidir.
Ana kamera, ortalarda bir yer segmekle, tarafsizligini ima eder. Yakin
cekimler tercih edilerek ve bir takim sporu oldugu gercgegi géz arda
edilerek, futbol, bireysel becerilerin 6n plana ciktigi bir oyun haline
sokulur. Gollerin ve dramatik anlarin tekrar edilmesiyle, bu amac
desteklenmektedir. Golii atan futbolcunun sevinci (bagarn), goli yiyen
kalecinin tiziintiisii (bagarisizhik) defalarca gtis’ceri]mektedjr.87

Yukaridaki érnekte oldugu gibi, spor karsilagmalarimin sunumu,
toplumsal diizenle paralellik géstermektedir. Bagar1 desteklenir ve
sdiillendirilirken, basarisizhik yerilmektedir. Oyunun kurallari, oyunda
olmayanlarca belirlenir. Ulkeyi yéneten ama o iilkede yagamayan (halkla

ayni sorunlar paylasmayan) yoneticilerin aldiklar: siyasal, politik ve

87 a.g.e., s.90
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ekonomik kararlar gibi. Oyunda hakem, egemen ideolojiyi, kurulu diizeni
temsil eder ve bu diizenin kurallarini uygular. Egemen ideolojiye aykir
davrananlar (faul yapanlar), ikaz edilir (sar1 kart). Bu aykin tutumlar:
devam ettifinde ise, toplum onlari soyutlar, icinden atar (kirmizi kart).
Tribiinlerdeki seyirciler, tilke yénetimine katilamayan kitleleri temsil
etmektedirler. Egemen ideolojinin (hakemin) kararlarimi protesto ederek,
kendilerini temsili demokratik stirecin yap: taslan olarak gortirler fakat
vaptirim giigleri yoktur; hakem kararlarina kimse miidehale edemez.
| Kitle iletigim araglari, sporda, milliyetciligi ya da en azindan bir
millete ait olma duygusuyla percinlesen birlik duygusunu, bagarili bir
sekilde yasatip siirdirmede snemli roller almaktadirlar.38 Katii
sonuglar hakem kararlarina, tiim diinyanin Tiirk diismanh§ina baglanar.
Tirk sporcular:, uluslararasi maclarda hakeme sik sik itiraz ederek, bu
magdur millet motifini giiglendirmektedirler. Tirkiye'de, spor séylemi
milli kimligi yeniden treterek kurar. Kitle iletigim araclari oyun
hakkinda sadece haber veriyormus, olani biteni anlatiyormusg gibi bir
tavir takinirlar. Kitle iletisim araclarn, aslinda bunu, yapilagmig bir
ideolojik-sdylemsel kompleksin igcine sokarak yapmaktadir. Uluslararasi
maclar, milliyetci bir baglamda yeniden kurulm aktadir.®® Basarn
kazamldiginda Tiirk giicii Avrupa’ya, ya da diinyaya gésterilmis olur.
Basarisizhiklar ise, milliyetci sdylemle, dis gliclere baglamr. /
Kitle iletisim araclarindaki sporun sunumunda, militarist

séylemlere de rastlanmaktadir. Ma¢ kazanan sporcular “asker”,

88
89

a.ge., s.85
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antrendrler “general” olarak sunulur. Kritik maglar “slim-kahm mag”,
“sonuna kadar savasacagz”, “Avrupa’y: feth edecegiz” ifadeleriyle, kitle
iletigim arac¢larinda yer almaktadir. Tiirk takimlarmin Avrupa
maclarinda, ya da milli diizeyde yapilan spor kargilagsmalarinda,
tribiinlerdeki seyirciler “clmeye geldik” sloganlarini atarak, bu militarist

vaklagimi desteklerler.

5.11.1980 Sonrast Tiirkiye'deli Gelismeler ve Spor

12 Eylil 1980, Tiirkiye'nin en biiyiik déniim noktalarindan birini
olugturmaktadir. 12 Eyliliin getirdigi sosyal ve ekonomik kosullar,
bireylerin iizerinde yeni aligkanliklarin kazanilmasina, va da
kazandinlmasina, eski alisgkanlhklarin, yagam ve diigliniig bi¢imlerinin
unutulmasina ya da unutturulmasina, sistematik bir bigimde yol
acmisgtir,

Toplumun uymasi gereken bir deger sistemi olarak, 12 Eyliil
zihniyeti, milliyet¢iligi, én plana cikartmistir. Onceden de toplumda
saygmhgm yitirmis olarak varolan milliyetcilik , yeniden tiretilip 12
Eylil ile birlikte saygideger bir yap1 i¢erisine sokulmugtur.9¢

1980 sonrasi, milliyetcilik kavrami spor alanlarimda da yesermeye
baslamigtir. Belge'nin de dedigi gibi, daha o6nceden de varolan

milliyetcilik kavrami, yeniden iiretimiyle birlikte, spor miisabakalarinda

rutin tezariihatlara déniistirilmigtir. Uluslararasi spor

90 Murat Belge. 12Yul Sonra 12 Eyliil. Birikim Yayinlar, Istanbul, 1992, s.10.
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miisabakalarinda, her yengiden sonra, tribiinlerde ve sokaklarda belirli
anlam ifade eden igaretler yapilmaya, belli bir partileri simgeleyen
bayraklar Tiirk bayragina 6zdes tutulmaya baglandi.

Basin lizerine biiyiik bir sansiir operasyonunun uygulandigi dénem
yine 12 Eylil 1980 sonrasina rastlamaktadir. Bu uygulamayla
kamuoyunu ilgilendiren haberlere basinda rastlanamamigtir.%! Bunun
yamnda, 80'lerin ikinci yarisinda, sermaye birikiminin artmasiyla yeni
gazeteler, haftalhk, aylik haber dergileri, belirli kitlelere ulagmaya
bagladi. Kadinlara, genclere, degisik toplum kesimlerine seslenen daha
kapsamli dergi ve gazeteler yayimlanmaya baglamigtir. Tirkiye'de, spor
gazeteleri de bu dénemde yaymn hayatina girmistir.

Birol Nadirin sahibi oldugu Biz Yayincihik, 1988 yilinda Tiirkiye'nin
ilk spor gazetesi olan “Fotospor”u kamuoyuna sundu. Futbolun agirhkh
oldugu haber ve fotograflardan olusan gazete, kisa zamanda biiyiik ilgi
gérmeye bagladi. Birol Nadir'in iflas etmesiyle, Fotosporu, 1992 yilinda,
EM-PA Insaat ve Turizm San. ve Tic. A.S’i, Biz Yaymciliktan satin
alarak, “StiperFotospor” adiyla tekrar piyasaya siirdii. 1991 yalinda ise,
Sabah Gazetesinin sahibi oldugu yaym kurulusu Medi Grup, yeni bir spor
gazetesiyle yayin hayatima girdi. “Foto Mag” gazetesi 1991 yilindan beri
yaymlarm siirdiirmektedir ve yine futbolun agirhk kazandigi haber ve
fotograflarla okuyucu kitlesine seslenmektedir. Tiirkiye'de yayin hayatina
giren en son spor gazetesi, Erol Aksoy'un sahibi oldugu, Universal
Yaymeilik ve Tic. A.S. tarafindan gkarlan “Spor” gazetesidir. (Bu bilgiler
aragtirmacinin séz konusu gazetelerin yetkili cahisanlaryla yaptig yiiz

yiize ve telefon gériigmeleri sonuc{unda elde edilmistir.) Bu ii¢ gazetenin,

91 Emre Kongar. 12 Eyliil Kitltiirii. Rjemzi Kitabevi. 2. Basim. Istanbul, 1993, s.39.
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temelde birbirlerinden fazla farklar goriilmemektedir. Giinliik
gazetelerde oldugu gibi, spor gazetelerinde de promosyon uygulamalan
olugmustur. Verilen hediyeler Fenerbahge, Galatasaray, Besiktas ve
Trabzonspor ile ilgili anahtarlik, takim ve futbolcu posterleri, iskambil
kagitlari, tavla, takimlarin filamalari, sapkalar: gibi, taraftarlan
kamplastirmaya yoénelik, onlarda bir gruba ait olma duygusunu, sdzde
kimlik kazandiran hediyelerdir. Bu uygulamayla, spor basim popiiler
ikonografiyi giclendirmistir. Biiylik sermayenin iginde oldugu spor
dallan, ozellikle futbol, bu spor gazeteleri tarafindan desteklenmektedir.
Tiirkiye’de yayin hayatina giren bu “spor” gazeteleri, “futbol” gazetelerine
déntigmiis goriintimdedir.

1980 sonrasi, kuskusuz, toplumsal gerilimin bogalma kanallarinin
kapatilmasi sonucunda, bu gerilimin bogaltilabildigi tek alan, futbol
oldu®2 Ehrenberge gbre, giiniimiiz toplumlarinda bagat iki olgunun
izdiiglimii futbolun icinde sakly; rekabet ve demokratiklik vaadi 3

Rekabet, bireyciligin egemen oldugu bir toplum diizeninde,
kargilagilmasi en dogal olan durum, spor ise, rekabetin en yalin yasandigy
etkinliktir. Kimin kime tiistiin geldigi, herkesin anlayacagi, itiraz
edemeyecegi bir bicimde ortaya konulmaktadir. Futbol da, bu etkinligin
binlerce géz énilinde sergilendigi bir oyundur.

Futbolda her zaman, bir esitlik ilkesi s6z konusudur. Oyuncu
sayilari egittir, hemen hemen birbirine yakin yastaki futbolcular, oyun

alanlarninda miicadele etmektedirler. Diger yandan, kurallar bellidir ve

92 Aydin Ugur. KesfedilmemisKita. lletisim Yayinlars. Istanbul, 1991, s.59.

9 Alain Ehrenberg. “Des states sans dieuks”, Le Debat. No: 42. Mai-Septembre,
1986 tan aktaran Aydin Ugur a.g.e. 2.59.
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kesindir. Kisacasi, demokrasinin tiim ilkeleri futbol oyununda kendisini
gostermektedir. Bu kosullar altinda, takumlar rekabete girecek ve esitler
arasmnda, {istiin olan kargilagsmay: kazanacaktir.

1970’1lerle birlikte, Tiirkiye’de, tagra kentleri, bir kenarda
birakilmighga sessizce katlanmaktan vazgecti. Tasra kentleri bu
dénemde, toplumsal sahnede, sahip olduklarindan daha fazla yer
istiyordu. Biytik kentlere gore isleven diizenin kendi kentlerine de
getirilmesini, bu donemlerde talep etmeye basglamiglard:. Bunlarla
iligkili olarak “biz” ve “onlar” karsitligi, ozellikle tagrah taraftarlarn,
hem kigisel, hem de yoresel kimligine si1zmaya baglamigti.

Her an patlayabilecek olan bu karisim, pek fazla géz oniine
alinmamaktadir. Ugur’a gore, siyaset, kisa dénemde, hoga gitme
kaygisiyla, futbol sahnesinde s6z almaya yeltendiginde, patlamalarin bag
gdstermemesi imkansiz bir duruma gelecektir'4.

Muzaffer Sherife gére, dar ve defismez bir fizik mekanmm paylagan
insanlar, dogal bir liderin giidimiinde, kii¢iik gruplar meydana
getirmektedirler. Girdikleri iligkiler icinde, herkesin uymasi gereken baz
davranig normlan gelistirirler. Grup tiyeligi en biiyiik miieyyidedir. Ya o
davramslar: benimsersiniz, ya da o gruptan dislamrsimiz. Sikigtiridan
gaz nasil patlarsa, futbol stadyumlarinda daralan insan da &yle
patlar 95

80’lerde daha da zorlasan hayat sartlannin etkisiyle, kirdan kente

54 Aydin Ugur, a.g.e., s.59-63.
95 RKurthan Fisek. “2 Olt, 8 Agir Yaralt Daha Ne Var, Ne Yok? (1)". Hiirriyet
Gazetesi. 30 Nisan 1995, s. 24.
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biiytik bir go¢ olustu. Kirdan gelen yeni kentliler, kent ortaminda da kirsal
geleneklerini siirdiirerek, arabeski , 6nce gehrin varoglarina, daha sonra
da tiim kente oradan da iilkeye yayarak, arabesk’in 807lere damgasim
vurmasini sagladilar.

Kongar’'a gore, arabesk, toplumun cesitli siniflar icerisinde varolan
bir alt kiltirdiir. Arabesk, Tiirk toplumunun bir gecig dénemi olarak
karsimiza gkmaktadir.9® Arabeskin énemi, belli bir toplumsal gelisme
siireci igerisinde, tarihin belirli dénemlerinde Tiirk toplumu icin bir
anlam tagmimasmdan ve bir yansima olmasindan, ileri gelmektedir. Bir
yagam bi¢imi, bir kiiltiir modeli haline gelen arabesk, Kastelli'siyle,
sonradan gérme zenginleriyle, arabesk, giinlimiiziin egemen zihniyetini
yvansitirken, 6nemli bir olaydurumuna déniiserek. egemenligini bir
kiiltiir modeli olarak ilan etmistir.%”

Arabesk, bugilin gelip yarin kalandir. Daha &nceki ve bugiinkii
kitlttiriin uzlastigi noktadir. Arabeski geldigi yerden de, kaldigr yerden de
ayiran, 6nceki kiiltiirden koptugu, yeni tamstign kiltiire direndigi
yerdir.?8

Ugur, arabeski, Cumhuriyet’in ilk 6zgiin popiiler kultiirii olarak

tanimlamaktadir.9°

Arabesk, toplumun birbirinden farkli kesimlerini
aym1 anda cafiran, ilk kitlesel kiiltiirtimiizdiir. Bu ¢agn giiclintin ardinda,
belki de, bir baska becerisi daha yatmaktadir: O da, bunca yildir seckinler

katinda s6zii edilen Dogu-Bati sentezini, kendi biinyesinde, kendi

98 Emre Kongar, a.g.e., s.231.
97 tsmail Cem. GecisDonemi Tiirkiye’si 1981-1984. Cem Yayinevi, Istanbul 1993,
5.167-168.

98 Nurdan Gurbilek. VitrindeYasamak. Metis Yaymlari, Istanbul, 1992, «. 31.
Aydin Ugur, a.g.e., s. 101
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dgeleriyle basarabilmis olmasidir. Tiirkiyenin 1980 sonrasi dénemini
incelerken, séylenmesi gereken en énemli geligmelerden biri, 1970’lerde
ilk belirtilerini gésteren “arabesk” olgusudur. Bu olgu, Cem’e gore, bir
toplumun ekonomisinden insanina, yénetiminden aile iligkilerine kadar,
her alanda agiklayan bir anahtar, o toplumdaki kiiltir titresimleri, kiiltiir
ozellikleridir. Futbol agirlikh olmak iizere, sporumuz da bu olgu i¢inde ele
almm ak zorundaduw. 19¢

100 t5mail Cem, a.g.e., 5.166-167.
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6.BOLUM

BULGULAR VE YORUM

Bu ¢alisma kapsami iginde ele alinan 315 spor gazetesinden, dizgeli
érneklem yontemiyle secilen 35 gazete analiz edilmistir. Sonuclar;

{1)Genel sorular ve bicim, (2) Islenen konular, (3) Dil ve anlatim, bash@n

altindaki kategorilerde degerlendirilmistir. Sonuclar, ii¢ gazete icin ayn \';\

.« o A - ‘\‘
ayri ve biitlin gazetelerin ortalama yilizde dagilimlarina gore H

degerlendirilmigtir.

6.1. Genel Sorular ve Bicim

Calismanin kuramsal béliimlerinde, giinlimiizde yayinlanan spor
gazetelerinde agirhikh konuyu futbolun olugturdugu ve spor gazetelerinin
“futbol gazeteleri” gériiniimiinde oldugu belirtilmigti. Bu boéliimde elde

edilen degerler, bu durumu kamitlam aktadir.(Tablo:1)



Tablo:1

Haberlerin Spor Dallarina Gore Dagilimi (%)
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SporDallar Spor S.Fotospor Fotomag
% 75 %e
Futbol 91.90 100 100
Basketbol 4.05 _ _
Voleybol 0,90 _ —
Atletizm 0.45 _ .
Triatlon 0.45 — _
Halter 0.45 _ __
Giires 0.45 _ _
Oto Safari 0.45 _ _
Kick-Box 0.45 _ _
Rizgar Sorfii 0.45 — _
Toplam 100 100 100

Spor gazetelerindeki haberlerin daglimina bakildiginda, tiim
haberlerin % 91.90'm1 futbol, % 4.05'ini basketbol, % 0.901m1 voleybol
olugturm aktadir. Atletizm, triatlon, halter, giires, oto-safari, kick-box ve
rizgar sorfii gibi sporlarin da % 0.45’erlik yiizdelere sahip oldugu
goriilmektedir.

Futbol ile ilgili haberler giinliik antrenmanlar, mag¢ sonrasi
yvorumlar, mac¢ éncesi tahminler, futbolcu, yonetici, teknik adamlarin
demecleri gibi, futbol ile ilgili en ufak ayrintilara kadar yer almaktadir.
Buna kargilik, diger spor dallar1, ancak, uluslararasi diizeyde bagar elde
edildigi zamanlarda konu edilmektedir.
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Spor Gazetesinde futbol dig1 spor dallarina rastlamilmasina kargin,
S.Fotospor ve Fotomag¢ gazetelerinde futbol disi habere
rastlanimamagtir. Gériilmektedir ki, bu ¢alismanin kapsama icinde ele
aliman spor gazeteleri, kiiltiirel, ideolojik ve estetik agidan 6nem tagiyan
ilk sayfa ve buna baglantili olarak son sayfalari ile kamuoylarim
olugtururken, giindemini futbolla ilgili haberlerle smirh tutmaktadir.
Futbol dis1 spor dallarina yer veren Spor Gazetesinin bu tutumu ise,
diger spor dallarina verdigi 6nemi gostermemektedir. Elde edilen
yiizdeler incelendiginde futbol disindaki oranlarm c¢ok diigiik oldugu
gorilmektedir. Bu durum, bu spor dallarina belli kitleleri ¢ekmek yerine,
sadece belli bir zaferin kazamlmasi sonucu, bir bakima, bu haberi vererek
kendilerince gazetecilik yapma amaci tagimaktadir.

Spor gazetelerinde yer alan fotograflar i¢in de aym geyleri stylemek

olanakhdir.(Tablo:2-3)



70

Tablo:2

FotograflarinSporDallarina Gore Dagilimi(%)

SporDallan Spor S.Fotospor Fotomag
Futbol 75.34 100 100
Basketbol 7.53 _ _
Voleybol 3.23 _ _
Halter 2.15 _ _
Riizgar Sorfu 2.15 _ _
Triatlon ' 2.18 —
Giires 1.08 _ _
Oto Safari 5.38 _ _
Toplam 100 100 100

Spor Gazetesinde fotograflarin % 76.34inl futbol,% 7.53™inii
basketbol, % 3.23inli voleybol, % 5.38’ini otosafari olugturmaktadir.
Triatlon, halter ve sorf % 2.15 oraminda yer almaktadir. Giires ise, %
1.08'ini olusturmaktadir. Haberlerde yer alan atletizm ve kick-box ta ise
fotograf kullamlmamistir. Bu oranlar Spor Gazetesine aittir. S.Fotospor
ve Fotomag gazetelerinde fotograflarin % 100 futbola ayrimisgtir.

Spor gazetelerinde futbolla ilgili yayinlanan fotograflarin igerigine
bakildiginda da su sonuclar elde edilmistir: Spor Gazetesi % 36.36 takim,
% 42.86 bireysel, % 10.39 yénetici, % 7.79 teknik direktdr, % 2.60 aile

fotografi icermektedir. Fotoma¢ Gazetesinde % 15.61 takim, % 58.05
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bireysel, % 14.83 yénetici, % 8.78 teknik direktér ve % 2.93 aile fotografi
gorilmektedir. S. Fotospor Gazetesinde ise % 11.76 takim, % 60.29
bireysel, % 16.69 yonetici, % 11.27 teknik direktér, % 0.92 aile fotografi
yer almaktadar.

Calisma kapsami icindeki gazeteler, giindemi olustururken bir
haber niteligi tasiyan fotograf unsurundan da biiyik &l¢iide
yararlanmiglardir. Ancak bu fotograflar, haberi iletmekten ¢ok, habere
magazinsel bir boyut kazandirmakta ve bunu da yine futbol agirlikh
olarak yapmaktadirlar. Amac, haberi en dogru ve detayl bir bicimde
nasil aktarilacagimin yerine, en sansasyonel, en dikkat cekici bicimde
nasiy aktarilacagl kaygisi olmaktadir. Bu baglamda, fotograflar
incelendiginde her ti¢ gazetede de en biiyiik oranin futbolcularin bireysel
fotograflarinin olugturdugu gozlenmektedir. Béylelikle, Futbolun takim
sporu oldugu gercegi gdzardi edilmektedir. Bir bagka deyigle, futbol bile
gercek ozellikleriyle yansitilamamaktadir. Kazanilan galibiyetler ve
yvenilgiler kigisellestirilmekte ve takim ruhu ortadan kaldirilmaktadir.
Bu sonuca gére, 1980 sonrasi toplumda hakim kilinmaya caligilan
bireysellik olgusunun spor basinina da yansidig:r sdylenebilir.
Futbolcularn bireysel fotograflarinda, maclarla ilgili olanlarin diginda en
cok aile fotograflari yer almaktadir. Boylece toplumsal kabul géren

degerler de pekistirilmekte, aksi durumlar ise yer almamaktadir.



Tablo:3
Futbolilellgili FotograflarinIcerigi(%)

Fotograflar Spor S_Fotospor Fotomag
N7 “e Ge
Takun 36.36 11.75 15.61
Birevsel 42.86 60.29 58.05
Yonetici 10.39 16.87 14.63
Teknik Direktor 779 11.27 8.78
Aile 2.60 0.92 2.93
Toplam 100 100 100
Tablo:4

SporGazetelerindeCiplak Kadin Fotograflarirun Dagilimi (%)

w.

%

Gortiliiyor 70
Gortilmtiyor 30
Toplam 100
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Spor Gazetesi'nde, dogrudan bir spor olayima vermeyen fotograflar
icerisinde, ¢iplak kadin fotografi kullanimi % 70 orammmdadir. S.Fotospor
ve Fotomag gazetelerinde ¢iplak kadin fotografina rastalanilmamigtir.

Spor Gazetesinde c¢iplak kadin fotografinin yogun bir gekilde
kullanimi, spordaki cinsiyet ayirimi ve hedef kitle acisindan énemli ip
uc¢lar: vermektedir. Ciplak kadin fotografi kullamilan gazete, o gazeteyi
satin alan ve spor ile ilgilenen kigilerin erkekler oldugu én kabuliinu
ortaya koymaktadir. Bu nedenle spor erkeklere yonelik bir ilgi alami
olarak algilanmaktadir. Tiirkiye’de spor ile ilgilenen kesim erkeklerdir
mesaj1 verilm ektedir.

Ticari amacgla ve tiraj arttirimi kaygisiyla, ciplak kadin
fotograflarinin kullanimi, Spor Gazetesi’nin erkekler tarafindan
okundugu gézéniine alinarak olusturulan bir uygulamadir. Boylelikle,
kadinlar, gazetenin hedef kitlesi olarak gériilmemektedir. S.Fotospor ve
Fotomac gazetelerinde ciplak kadin fotografi kullaniminin olmamasi, séz
konusu gazetelerin, erkek egemen séylemden bagmsiz oldugunun ve
icerik olarak hem kadinlara hem de erkeklere seslenildiginin bir
gostergesi degildir.

Onceki sayfalarda, sporun toplumsal yapidan ayr bir olguymusg gibi
diigiiniillemeyecegine deginilmisti. Ciplak kadin fotografinin kullamlmas:
da, bu olguyu (kadin cinsellifi) somutlagtiran bir érnek olarak kargimiza
cikmaktadir. Tiirkiye'de toplumsal bir olgu olarak, cinsellik, kapaliligim
ve tabu olma 6zelliini siirdiirmektedir. Bu nedenle, cinsellik, Kitle
iletisim araclaninda somiiriilmekte ve meta haline getirilmektedir. Bu

érnekte de oldugu gibi, Spor Gazetesi, bu toplumsal olgudan hareket
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ederek, diger spor gazetelerine gére daha fazla haber, daha iyi fotograf,
daha tecriibeli bir kadro kurma yerine, gazetede ¢iplak kadin fotografi
kullanimina yonelmektedir. Ayirt edici ve tiraj artirmaya yénelik olan bu
uygulama, Tirkiye’de, kadin cinselligin bir meta olarak alimip-satildig:
toplumsal gercegini, bir kez daha ortaya koymakta ve spor gazetelerinin
toplumsal yapidan soyutlanamayacagini bir kez daha

gostermektedir.(Tablo:4}

Tablo:5

SporGazetelerindeFotograflarinDagilimi(%)

Spor S.Fotospor Fotomac
Fotograf Kullanilan 55.85 75.17 86.36

Haberler

Spor gazetelerinde, tiim haberler icinde % 72.46 oraninda fotograf
kullanim: gézlenmigtir. Giintimiiz gazeteciliginde fotograf kullanimai,
estetik acidan gazete sayfalarina bir katkis: oldugu icin, yogun bir sekilde
yvapilan bir uygulamadir. Spor gazeteleri de bu gérsel zenginlikten
faydalanm aktadirlar. Fotograf kullanimi, gazete okumayi daha da
rahatlatan ve kolaylastiran bir olgudur. Gazetelerde fotografin islevleri

su sekilde siralanabilir: Fotograf ¢agin taniklifini yapan bir nesnedir.
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Gazeteler, fotograf kullanarak, metinden c¢ok gériintiiye giiveni olan
okuyucular: haberdar etmek istemektedirler. Gazetelerde yayimlanan
fotograflar, metinlere gére, ¢ok daha anlagilir ve anlam yiikliidiirler.
Basin fotograflarinda kitlelere belli mesajlar iletilmektedir. Fotograf
kullammminda énemli olan bir unsur da, fotografin, énce haber daha sonra

goriintii olarak degerlendirilmesidir.101

Yukarida belirtilenlerin 1s1§1nda, spor gazetelerindeki fotograflar
incelendiginde, fotofraflarin, bir anlam, bir mesaj iletmekten cok, bir
gbrintii malzemesi olarak kullamildiklar:i ortaya cikmaktadir.Spor
gazetelerinde fotografin yogun bir gekilde kullanimiyla, gazeteler, gorsel
acidan daha ¢ekici olmakta ve sayfanin doldurulmasi da

kolaylasm aktadir. (Tablo:5)

101 Yazgtltt Aldogan. “Guntmiz Turk Basim I, SBF. B.Y.Y.O.Yilligh, Ankara,
1982, s. 272.
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Tablo:6
Goriintiit Malzemesi Olarak Amblemlerin Takimlara Gore Dagilimi(%)

Takumlar Spor S.Fotospor Fotomac
% % %
Fenerbahge 9.28 49.54 27.62
Besiktas 27.78 10.28 14.47
Galatasaray 31.48 33 .64 33.06
Trabzonspor 29.63 2.80 3.31
Kocaelispor . - 2.48
Denizlispor — _ - 1.65
Kayserispor - - 2.48
Tirk Bayrag 1.85 . 9.09
Yabanca Takimlar _ 3.74 4.96
Petrol Ofisi L . 0.88
Toplam 100 100 100

Spor Gazetesi'nde kullanilan amblemlerin % 9.26’smi1 Fenerbahcge,
%27.78'ini Besiktag, % 31.48’ini Galatasaray, % 29.63"tint Trabzonspor,
% 1.85’ini ise Milli Takimla ilgili olanlar olugturmaktadir.

S.Fotospor Gazetesinde % 49.54 oraninda Fenerbahge, % 10.28
orananda Besiktas, % 33.64 oraninda Galatasaray, % 2.80 oraminda
Trabzonspor, % 38.74 oraminda da yabanci futbol kuliiplerinin

amblemlerine rastlanmaistir.
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Fotoma¢ Gazetesinde kullamilan amblemlerin ise, % 27.62’sini
Fenerbahge, % 14.47’sini Besgiktag, % 33.06'stm1 Galatasaray, % 3.831’ini
Trabzonspor, % 9unu Milli Takim, % 4.96’sim1 da yabanci futbol kuliipleri
olugturm aktadir. Geri kalan kiiciik bir oran da diger takimlar arasinda
paylagilmaktadwr. Gériintii malzemesi olarak habere zenginlik getiren
amblemler, aynmi zamanda belirli degerlerin de okuyucunun zihnine
yerlegsmesine neden olmaktadwr. Bu degerler, spor=futbol, futbol=dért
biiytikler (FB,BJK, ,GS,TS) olarak yorumlanabilir.

Spor gazetelerinde, haberler ve fotograflarin disinda kullanilan
amblemlerde de futbol egemenligi gériilmektedir. Dért biiyiikler olarak
anilan Fenerbahce, Besgiktas, Galatasaray ve Trabzonspor en ¢ok yer alan
takimlardir. Bunlarin digindaki takimlar, sadece dért biytikler ile
vaptiklari maclar nedeniyle yer almaktadirlar. Bunlarn yer aldig1 gazete
ise sadece Fotomag¢ Gazetesi'dir. Yabanci futbol kuliiplerinin amblemleri
de, vine bu gazetede Tiirk takimlan ile yaptiklarn macglar nedeniyle
kullamilmaktadir. Milli Takim ile ilgili amblemler de uluslararas:
kargilagmalar oldugu zaman yer almaktadir. Futbol digindaki diger spor
dallarina iligkin amblemlere ise, birinci ve son sayfada

rastlanilm amaktadir. (Tablo:6)
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Table: 7

Haberlerin Cinsiyete Gore Dagilimi(%)

Haberlerirdcerigi Spor S.Fotospor Fotomag
G “ ¥
Erkek Sporcu 83.58 79.38 100
Kadin Sporcu 2.24 . o
kodlanamaz * 14.18 20.63 _
Toplam 100 100.01 100

* Cok sayida erkek ve kadin sporeunun yer aldigi grup fotograflan

Cahgmanin kuramsal béliimiinde, sporun erkek ugrag: oldugu ve
toplumdaki cinsel béliinmeyi destekledigi, ayrica, sporun toplumdaki
erkeklik mitini yeniden iirettifine de definilmisti. Elde edilen sonuclara
gore, spor gazeteleri kuramsal béliimde sézii definilen noktalarn
pekistirir niteliktedir.

Konu ile ilgili su sonuglar elde edilmistir: Spor Gazetesinde % 83.58
oraninda erkek, % 2.24 oraninda ise kadin sporcularin konu oldugu
haberlere rastlamlmigtir. Kadin sporcular, ancak biiyiikk bagarilar elde
edildiginde ve bir bayan futbol takimimin yaptigi yabanci oyuncu transferi
ile Spor Gazetesi'nin sayfalarnna girebilmigtir. Erkek sporcularn haber
konusu olabilmeleri i¢in ise biiyiik basgarilar elde etmeleri

gerekmemektedir.
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S.Fotospor ve Fotomac¢ gazetelerinde kadin sporcularla ilgili
haberlere rastlanilm amigtir.

Elde edilen sonuglara gére, spor gazeteleri de toplumsal deger
yargilarindan soyutlanmamaktadir. Tiirk Toplumunun ataerkil bir yapi
icermesi, bu gazetelerde de kendini géstermektedir. Bagarih ve aktif olan
erkektir. Kadin, toplum icinde oldugu gibi, spor gazetlerinde de erkekten

sonra yer almaktadir.(Tablo:7)

Tablo:8
SporGazetelerinde Reklamlarin Dagilirmi(%)

Spor Fotomag
% Ge
Gazete Promosyonu 33.33 bo
90U u Telefonlar 66.67 .
Saat _ 25
Pepsi . 25
Toplam 100 100

Spor gazetelerinde yer alan reklamlar incelendiginde, su sonuglar ortaya
ckmaktadir: Spor Gazetesi’inde % 66.67 oramnda erotik icerikli telefon
hatlan, giplak kadin fotograflarinin destegiyle sunulm aktadir. Gazetenin
icerigiyle uyusmayan bu reklamlar, kendi 6zel amaclarinin diginda,
fotograflarin, gazetenin ilk ve son sayfalarinda dikkat ¢eken bélimlerde
ver aliglaryla, belli bir tiraj arttuma kaygisinin bir géstergesidir.

Spor Gazetesi'nde difer bir reklam icerigi, % 33.33 oranyla,

gazetenin promosyonuna iliskindir. Promosyon ile okuyucuya verilen
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urtinler, dért biyiiklere ait takvim, takim ve sporcu posterleri ve dért
biyliklerin posterleri ve fikstiirlerinden olugsmaktadir. Bu fdiriinler,
bunlara sahip olanlara, sézde kimlik kazandirmakta ve baz futbolcular
ikonlagtirmaktadir. Bu da, spor-popiiler kiiltiir iliskisinin bir sonucudur.

Fotomag¢ Gazetesi % 50 oraninda promosyon, % 25 oraninda saat, % 25
oraninda da Pepsi reklamina yer vermektedir. Caligmanin kuramsal
kisminda, biiyik sgirketlerin, sponsorluk yaparak kar etmekten cok,
diinyaya adlarini daha iyi duyurma ve siirekli giindemde kalmaya
calisma amaclarina yer verildi. Fotoma¢ Gazetesi'nde reklamlarin
%25’'ini olusturan Pepsi reklami, bu ifadeyi desteklemesi agisindan
dnemlidir. Diinyaca tinli bir futbolcunun (Monacolu futbolecu Scifo)
transferinde sponsorluk yapan Pepsi, bu oyuncu ile birlikte yeniden
gindeme gelmigtir. Transfer edilecek takimin taraftarlarmi Pepsi'ye

cekmek, Pepsi tiiketimini arttirmasy acisindan dnemlidir. (Tablo:8)
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Tablo:9

Spor Gazetelerinde Kullanilan Gorsel Malzemenin Dagilimi (%)

Spor S.Fotospor Fotomag

< e %
Info-grafik 11.76 _ 36.84
Gazete _ 50 26.32
KRupura
Tablo 17.85 50 36.84
Karikatur 70.59 . .
Toplam 100 100 100

Spor gazetelerinde gorsel malzemenin 6n plana gkmasimin nedeni,
metinlerin daha kolay anlasilmasini saglamaktir. Her ii¢ spor
gazetesinde de, cesitli gdrsel malzemelerin kullanimi séz konusudur.
Bunlarmn i¢inde, tiim gazetelerde kullanilan bilgisel grafik (info-grafik)
orami % 16.20°dir. Info-grafik kullanimi, haberi dzetlemesi ve daha kolay
onlasilmasi icin énem tasmmaktadir. Spor Gazetesinde 11.76, Fotomacg
Gazetesinde 36.84 oranlarinda info-grafik kullanilmistir. S.Fotosopor
Gazetesi'nde info-grafige rastlanilmamaigtir. Info-grafigin kullanim
yerleri, futbol takimlarimin saha diziligleri ve baz gollerin ¢izimlerinden
olugmaktadar.

S.Fotospor Gazetesi'nde % 50, Fotoma¢ Gazetesinde % 26.32 oraninda
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verli ve yabana gazetelerin kiipiirleri kullamilmigtir. Gazete kiipiirleri
daha ¢ok, o gazetenin haklihfimi ispatlama amaciyla kullanilm aktadar.
Gazetelerdeki tablo kullanimi, tiim gazetelerde % 34.83 oranini
olusturmaktadir. Puan durumlar tablolar halinde verilmektedir.
Karikatiir kullanimina, sadece Spor Gazetesinde % 70.59 oraninda
rastlanilmistir. Karikatiirlerde futbol olaylariyla ilgili diigtinceler
aktanlmaktadir.

Giintimiiz gazetecilifindeki teknolojik geligimler, gazetelerin ofset
baski yapmalari, gorsel malzemenin daha zengin bir bi¢imde
kullanilmasina olanak vermektedir. Gorintinin gazetelerde
kullanilmasi, her kiiltiirden, her dilden insanin anlayacagl bir yaz

niteligi tagimasidar.%2(Tablo:9)

102 age., s 27

-3
N
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6.2. ISLENEN KONULAR

Tablo: 10
HaberlerinIslenenKonulara Gore Dagiluni(%)

GenelKonular Spor S. Fotospor Fotomae
Ekonomi 3.66 2.43 1.65
Politika 2.09 0.97 1.10
Din 062 _ —
Magazin 2.09 1.46 5.49
Saghk 1.086 0.97 0.55
Dogrudan 90.58 94.17 91.21
Sporla Ilgili

Toplam 100 100 100

Spor gazetelerinde islenen konulari, dogrudan sporla ilgili konularm
diginda, politika, ekonomi, din, magazin, saghk olusturmaktadir. Spor
digindaki bu konular, spor olaylarnyla baglantili olarak verilmigtir. Spor-
politika iceren konular da genellikle, politikacilarin (eski cumhurbagkam,
bagbakan, milletvekili, belediye baskani) bir spor karsilagmasina
katilimlar1 ve sporcularla diyaloglari gercevesinde verilmigtir. Bu
davramis bicimi, politikacilarin gerek kendi, gerekse temsil ettigi
diisiincenin pekistirilme ¢abalari olarak yorumlanabilir.

Spor-ekonomi, spor-saghk iligkileri, sporcularin ekonomik ve saghk
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problemleri ve spor tesislerinin kurulmasi ile baglantili olarak ele
alinmigtir. Spor-din iligkisi ise, ¢ok az ve sporcunun 6zel yagantisindaki
bir konu olarak veﬁlmiﬁir. Spor-magazin iligkisi ise, sporcularin spor
disi eglence hayatlarinin yansitilmas: olarak sunulmustur. Buna gére,
toplum yasaminin nabzini tutan politika, saghk, ekonomi, din gibi

konular spor giindemine ¢ok az da olsa girmektedir. (Tabblo:9)

6.3. DIL ve ANLATIM
6.3.1.Spor Gazetelerinde Yer Alan Milliyet¢cilik Séylemni

Bu ¢alismamin kapsami icinde yer alan Spor, S.Fotospor ve Fotomag
gazeteleri incelendiginde, Tirklerin ve Tirkiyenin digariva karsi
konumlari, gerek milli mac¢ gerekse Avrupa Kupalarinda miicadele eden
lig takimlar1 cercevesinde milliyet¢i ve korunmact bir séylemle dile
getirilmektedir. Diger bsliimlerde de belirtildigi gibi, verilen haberlerin
cogu “futbol” icerdigi i¢in, ¢cikan sonuglar da bu egilimdedir.

Elde edilen sonuglara gére, kuramsal bosliimde de belirtildigi gibi,
yurt disinda miicadele eden takimlar veya sporcular tiim tilkeyi temsil
ediyor diigtincesiyle, o siire iginde hepimizin takimi ve sporcusu

konumuna sokulmaktadir.



85

- “Gururumuz Trabzon”
- “Gurur duyuyorum”

- “Salla pencgeni Kartalhm”

“Avrupa selam dur Kartalima”

- “Cim Bomum gurur duy”

- “En biytikstin Trabzonum”

- “Trabzonsporum Ingiltere’de tur atar”

- “Galatasarayim Manchester da yikacak”
- “Galatasarayimin diigmani ¢ok”

- “Cim Boma inancimaiz sonsuz”

Uluslararasi miicadelelerde “biz” ve “onlar” kavramlan alta ¢izilerek
verilmektedir. Bir tarafta “Tiirkiye”, diger tarafta kargilarinda mutlaka
“zafer” kazanmilmasi gereken “diger iilkeler”. Bunlar bazen de
“‘diism anlarimiz” olm aktadirlar. Tiirkiyenin, ister milli takim diizeyinde,
isterse lig takamlar diizeyinde olsun, “Tiirk zaferi"ni ve “Tirk’in glicii"ni
gistermesi gerekmektedir. “Onlar’a dersleri verilmelidir. “Bagan” “zafer”
dir. Tersi ise “felaket”. Ayrica, bir¢ok yenilginin altinda mutlaka bir “kétii

niyet” ve “diismanhk” aranmaktadir.

-” Soner, Rumenleri stattan kacirds”
- “BEzdik, yenemedik”

- “Efes’ten bir zafer daha”

- “Ingiliz basim sagkina déndii”

- “Avrupa gordii ki yenilse de Galatasarayin bas1 dik”
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“Haydi yeni bir zafere dogru”

“Ya kazanacagz ya kazanacagiz’

-"UEFA Galatasarayin degil Tirk Ulusu'nun gururuyla

oynadi”
“Istiklal Marsimiza ceza”
“Avrupanin dev takimlarinin korkulu riiyas: Trabzonspor”
“Titre be Isvicre”
“ Simdi siradaki kimse o gelsin”
“Ingiliz’ler iic macta Galatasaray karsisinda rezil olmamn sokunu
yagiyor’
“Trabzonspor, Avni Aker’deki “devleri ezme” gelenegini stirdiirdi”
“Sen Auxerre’den daha iyi takimlara ders verdin”
“Biiytikler hep kazanir”
“Cim Bom affetmez”
“Barcelona zaferinin sahibi Galatasaray”

“K.Orhan goliini att, Ingiliz’leri nakavt etti”

- “Manchester tir tir titriyor”

- “Millilerimiz ¢izmede gii¢ denedi”

“Diinya ayakta Naim'’i alkaghyor”
“Gliclimiizii gésterme zamant”
“Ka-za-na-ca-g1z”

“Barcelona gibi bir devi ¢ime gémen Galatasaray”
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Ayrica “batil’” olma, o kategoride gériilme o&zlemleri de
o &

yansitilmaktadir.

- “Trabzon Avrupa ustast”
- “Avrupann gururu”
- “Galatasaray da, Trabzon da “gercek Avrupali benim” diyor”

- “Tirkiye ve Avrupa’h Cim Bomu konusuyor”

Milliyetc¢i sdyleme ek olarak, militarist bir yaklasim da
gorilmektedir. Bu kavram, toplumda yaygin olarak kabul géren “Tirk
asker dogar asker 6liir” deyisinin bir devami olarak 1980 sonrasi yerlesen
zihniyetin de bir lirtini olmaktadir. Spor gazeteleri de, gerek spor
olaylarinda, gerekse ilgili kisgilerin haberlerinde bu séylemi sik sik
kullanmistir.

- “Ilker hazir asker”

- “Bu ekip “intikam taburu” dur”

- “Yorgun savaggr ganimeti buldu”

- “Haminin topu direkte patladi”

- “Haminin muhtegem fiizesi iist direkten dondi”

- “Galatasaray’m yilduim harekati”

- “Tki biiyiigiin transfer dalagi, sanki ticlincii diinya savag”

- “Iki kuliip arasimdalki savasta son goriintii: Bu karsilikh

kursunlamanin éniimiizdeki giinlerde de stirecegi diistintiliiyor”

- “Ankara Giiciini Oktay vuracak”

- “Baris artik gerekli”
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- “Askerler nébete”

“Olmek var dénmek yok”

“Devlerin iinvan savast”

- “Kartal, Fransa’da tur i¢in vuracak”

- “Trabzon uzaktan vuracak”

- “Alt yap1 savagt”

- “Ali Sen’den yedi bomba”

- “Trabzon bombalad:”

- “Daum’dan ¢ok akill taktik”

- “Bomba gibi dénecek”

- “Besiktag Kayserispor'u kanatlardan ¢skertti”
- “Fener savasarak”

- “Osi’den herkese yayhm atesi”

- “Bombacilar Kartal i¢in pusuda”

- “Almanlarin taktik savas”

- “Manchester United bozgunu”

- “Kibrit ¢aksan bomba gibi patlayacaklar”
- “Cim Bomun ayak sesleri”

- “Stirgiindeki Fener”

6.3.2.Dil ve Anlatimmin Ozellikleri

Caligmanin bu bélimiinde, kullamlan dilin yapisi aragtinlmagtir.

Sonuclara gére, agirlikh olarak konugma dili kullanildig: goriilmektedir.

Bu, hedef kitleye istenilen mesaj1 letme agisindan, dogru bir yaklagim
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olarak gériilse de, haber yazimindaki kurallar dikkate alindigainda, belli
yanhghklari da beraberinde getirmektedir.

Daha onceki béltimlerde, haber yaziminin temel amaci olarak,
bilgilerin ve diigiincelerin dogru, kisa ve kolayca anlasilir olmas1 ve
bilinen kelimelerin kullanmilmasi gerektigi belirtilmisti. Spor gazeteleri
bunun yakalamaya caligsa da, ¢cogu kez bu smirlanni agarak, haberin
iceriginden cok, kullandiklar: dille dikkatleri cekmeye calismiglardar.
Haberin, sade ve dolaysiz yazilma ilkesine pek uyulmadig gériilmektedir.
Bundaki amacin, hedef kitleye kolayca ulasma kaygisi oldugu

diigtiniilmektedir.

6.3.2.1. Deyimler

Calisma kapsamai i¢indeki spor gazeteleri incelendiginde, “deyimler”
in ¢okg¢a yer aldigr goriilmektedir. Deyimler, “cekici bir anlatim kiliga
tagsiyan ve cogunun, gercek anlamindan ayri bir anlami bulunan,
kaliplasmis sdzcitk topluluklari”l® olarak tanimlanmaktadir. Spor
gazetelerinde deyimlerin kullanilmasindan amag¢, daha genis bir kitleye
renkli bir anlatim diliyle ulagmak ve aym zamanda da, belli degerleri ve
diiglinceleri bu yolla pekigtirmek ¢abasidr.

- “Italya’da yasak savdik”

- “Millilerimiz ¢izmede giic denedi”

103 Omer Asim Aksoy. Atasozlerive DeyimlerSozliigii. TDK Yayinlar, Cilt: I,
Ankara, 1971, s. 49.
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- “Biitiin takimlara meydan okuyan Besiktas teknik direktsri

Daum”

- “Osi at oynatamavacak™

- “Rakiplerini dize getiren Trabzonspor”

-"Tugay aklhim bagina al”

-"Sart kirmizililar mag saatine kadar agizlarina kilit vuracak”

- “Saftig bu macglarn kaybederse resmen topun agzinda olacak”

“Fenerbahce’de firtina koptu”

“Saftig diline kilit vurdu”

- “Kuzman Rodop’la konugurken sézilinii sakinmadi”

- “Hakan1 efkar bast1”

- “Saftig’'in géziine uyku girmivor”

- “Saftig Kuzman’a toz kondurmuyor”

- “Fenerbahce, Izmirde &lii topragim tizerinden att:”

- “Afrikalilar lige renk kattilar”

- “Okan veniden dogdu”

- “Ali Nail vikilda kaldy”

- “Besiktag yeni rotasim ¢izdi”

“Ozel ilgi Okan1 hayata déndiirdii”

- “Teknik heyet, yonetim ve futbolcular adeta sirat képriistinden

gececek”

“Parava bogulacaklar”

“Ingiliz basim sagkina déndi”

“Efes’i hirs bast1”

“Polat kollar1 sivady”
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- “Manchester tir tir titriyvor”

“Teselli bulamadik”

- “Dise dis miicadele”

“Fener bicak sirtinda”

- “Damsikh ddviis mi?”

- “Sokaga dokiilmek icin hazirz”

3

- “Tek yumruk olalim”
- “Futbolcularda tat tuz yok”

- “Trabzon’da tam bir glim-kalim miicadelesi sergileniyor”

- “Topun agzinda”

6.3.2.2. Simgeler

Caligmada “simge” lere de rastlanmigitr. Simgeler sayesinde
karmagik ya da soyut gercekler, somutlanmigtir. Hergey simge
olabilmektedir. Bu da bir tiir anlatim kolayhg olarak nitelenm ektedir.

- “ Koltuk kavgast”

“Futbolun adaleti”

“Kiyamet glinii”

“Yiicetiirk'ten pembe tablo”

“Sok hezimet”

%

Ligde cumartesi atesi”

“Galatasaray her zaman bir numara”

1

“Galatasaray’dan hodri meydan”




6.3.2.3 Hedef Kitle

Caligmada, cok fazla “yorum” bulunmugtur. Haberi yazan
gazetecinin kendi fikirlerini habere katmamasi kurali diiglintiliirse, bu,
spor gazeteleri igin bir ilke haline gelmemigtir. Ayrica, hedef kitleye ¢cok
fazla “seslenme” de goriilmektedir. Bu da, okuyucunun haberi saghkh
yorumlamasim etkilemektedir. Bagka bir agdan bakildiginda da, spor

gazeteleri, haberi aktarmaktan ¢ok, haberi olugturm aktadirlar.

- “Utanmin reziller”

1

Fener'imi geri verin

“Patavatsizlar”

“Hesabi Daum vermeli”

- “Hey baba Cim Bom hey”
- “Megastarsin Kara Kartal”

“Helal olsun sana Hakan”

“Haydi koyiintize geri dénin”

“Agla Cimbom agla”

“Tugay akhim bagina al”

“F'ener’i seven sesini keser”

t

“Giintini géreceksin Manchester”

“Maclara bak maclara”

- “Helal sana Kazim”

“Béyle Kartal istemiyoruz”

~ “Titre be Isvicre”
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- “Haydi Fener'i bagkanim se¢”

- “Salla pencgeni Kartalim”

- “Sen Auxerre’de daha iyi takimlara ders verdin”
- “Kogun Ali Sami Yen'e kogun”

- “Korkmayin Be”

- “Nerede o eski goller”

- “Olmek var dsnmek yok”

- “Degerleri korumali”

- “Namin yeter Cim Bom”

6.3.2.4. Tiirkee’nin Kullanima

Haber yaziminda, o kiiltiiriin dilinin kullanima énemlidir. Bu
nedenle Tiirk¢e’nin tam olarak kullanilmasi da énem kazanmaktadir.
Dilbigisi kurallarinin iyi bir gekilde uygulanmasi gerekmektedir.

Incelenen gazetelerde, gerek olay ve gerekse kisiler ile ilgili
haberlerde, sifatlarin yogun olarak yer aldigi goriilmektedir. Sifatlarin
kullanimi, haberde ¢ok dikkat edilmesi gereken bir unsurdur. Sifatlarnn
¢cok fazla kullanimi, habere degisik anlamlar yiikler ve dikkati bagka

tarafa ceker.

“Hor hor Feyyaz”

“Stipermen Suat”

“Megastar Besgiktag”
- “Aslan Osieck”
- “Talihsiz Cim Bom”



94

- “Kartahn siiper kizlar”

- “En biylksiin Trabzonspor”
- “Besiktag’n zorlu pazart”

- “Fener’in kader haftas1”

- “Trabzonun déniim magt”

- “Of aman Kuzman”

Caligmada, kullamilan dilde ¢agu zaman isimler, fiiller ve tiimlecler
acisindan yanhs, yersiz kullanimlarin ve kuralsizhklarin sonucunda,
argo olarak nitelenebilecek bir anlatimimn hakim oldugu gézlenmektedir.
Bu, konugma dilinden c¢ok “sokak agzi”™ kavramini 6n plana
cikartmaktadir. Burada da, hedef kitleye en kisa ve en carpici yoldan
wagma kaygisinin yattigl anlagilmaktadir.

- “Foss!

Thss!
Vinn!”

- “Korkmayin be!”

“Engin’e No!”

“Zagalo’yla ¢aligmak megaolay”

“Hey baba Cim Bom hey”

- “Geliyor, geliyor Ali Sen geliyor”

- “Fener 8'e katladr”

- “Ve huzurlarimzda Fenerbahce-Begiktag”

- “Yidmaz Vural ugtu, Simovi¢ antrensr”

- “Yazdik ve Biilent bizi utandirm ady”



“Faciaya beg kala”

“Mecnur’a makas”

“4 jistifa cepte”

“Aston Villa baston yuttu”
“Once cark ettiler”
“Ka-za-na-ca-giz”

“Saffet igi bitirdi”

“Kartal, Trabzon™u fena yapt1”

“ Fener Cim Bom kapigt”

- “Fener’in tepesi atty”

- “ Titre be Isvicre”

“Prensibini seveyim Osieck”

95
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7. BOLUM

OZET, YARGI ve ONERILER

7.1.0zet-Yarg:

Bu calismada, Turkiye'de yayinlanan spor gazeteleri; toplumsal
vapi, vazili basindaki gelismeler ve haber kavrami acisindan
incelenmigtir. Bunun i¢in, 1980 sonrasi Tiirkiye’sinde sporun hangi
konuma geldigi, kitle iletisim araclarinda, 6zellikle spor basminda bu
konunun icerik, popiiler kiiltiir dgeleri ve diger toplumsal olaylar
agsindan nasil ele alindig1 gibi sorulara yanit bulunmaya caligilmistar.

Cahsma dért bolimden olusmustur. Ilk bslimde, gazetenin bir kitle
iletigim araci olarak toplumdaki yeri ideolojik, siyasal, kamuoyu
olusturma ve toplumsal kurum olma &zellikleri acisindan incelenmigtir.
Ikinci béliimde, gazeteciligin en temel islevi olan haber verme kavrami
tizerinde durulmustur. Haber yaziminda dikkat edilmesi gereken
unsurlar ve haberde itislubun 6nemi, caligmanin temel amac
dogrultusunda ele alinmigtir.

Uctincii béliimde, toplumsal bir olgu olarak, spora deginilmistir.
Spor kavrami politika, toplumsal kimlik, millivetcilik, ekonomi ve
toplumsal simiflar cercevesinde incelenmigtir. Spor kiiltiirii ve popiiler
killtiir kavrama birlikte irdelenerek, bu kavramlar genelde kitle iletigim

araclarnin 6zelde gazetelerin sporun sunumundaki rolii ve 1980 sonrasi
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kahvehanelerdeki dil yapisiyla 6zdes olmaya baglamagtir.

3-Gazetelerin, promosyonlar olarak okuyucularina dagittiklari,
bayrak, poster, sapka, semsiye, takim formalari gibi uygulamalar,
popiler kiiltir iiriinlerini gostermektedir. Caligmada, popiler kiiltiir
tirtinleriyle birlikte, toplumda yagayan bireyler tizerinde bir topluluga ait
olma ve buna bagh olarak, sahte bir farklilagma saglama, sézde kimlik
olugturma gibi unsurlara deginilmisti. Gazetelerin promosyonlarinda
verilen triinler de, spor kamuoyu tarafindan digerlerine oranla daha fazla
dnem verildigi diiginililen takimlara aittir. Ekonomik olanaklar:
nedeniyle giiclii yapilanm alar gésteren ve basariya daha yakin olan bu
takimlarin tirtiinlerine sahip olunarak, bagarinin beraberinde getirdi§i
yenme, ezme gibi kavramlarla, bu triinlere sahip olanlarin kendilerini
dzdeglestirdikleri ve bu kesimlerin iizerinde sézde kimlik olusturuldugu
belirlenmektedir.

4-Daha o6nceki boéliimlerde de belirtildigi gibi, ekonomik acidan
desteklenen spor dallar gelismeye, desteklenmeyen spor dallar ise yavas
yavas azalmaya hatta yok olmaya yiiz tutmustur. Spor gazetelerinde de,
bu iligki gézéniinde tutuldugunda, ¢ok fazla tiiketicisi olan futbolun 6n
planda oldugu gériilmektedir. Bu durum, gazetelerin tiraj arttirma
kaygisinin da bir sonucudur. Bir bagka acidan da, en popiiler olan, en
fazla desteklenen spor dal gazetelerin ge¢im kaynaklari olmaktadir.

5-Spor gazetelerinin, hem futbol gibi genig kitlelerin sporunu
sundugu hem de toplumda varolan degerleri pekigtirdigi gériilmektedir.
Bu gazetelerle pekistirilmeye ¢aligilan degerler, milliyetc¢ilik kavrama

lizerine yogunlagmigtir. 1980 sonrasi Tiirkiye'nin yagaminda iyice yer
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eden militarist séylem, bu gazetelere de yansimistir. Ayrica, yine bu
donemde 6nem kazanan bireysellik olgusu da spora yansitilmaya
calisilmigtir. Toplumdaki rollerin dagihmi acisindan ataerkil bir ézellige
sahip olan Tirkiye'deki toplumsal yapi, bu gazetelerde de kendini ortaya
koymustur.

Milli Takim ve lig takimlarimn uluslararas: diizeyde yaptiklar1 spor
karsilagmalanyla ilgili haberlerde, diger toplumlara karsi beslenen
toplumsal diismanliklar ve batili olma, batiya daha ¢ok yaklasma gibi
kompleksler de 6n plana cikarilmaktadir. Bu, daha &nceki satirlarda
belirtilen milliyet¢ilik kavrami iginde diigiiniilebilecek bir olgudur. Biitiin
bunlar spor gazeteleri yoluyla topluma asilanmak istenen ideclojinin
yansmalardir.

B8-Spor gazetelerinde, sporun temel amaciyla uyugsmayan baz
uygulamalarin da oldugu goriilmektedir. Ciplak kadin fotograflarinin
kullanimi bu uygulamaya bir érnektir. Gazetelerde kullamilan c¢iplak
kadmn fotograflanyla, daha énce belirtilen, sporun toplumdaki cinsel
bolinmeyi destekledigi savi da ispatlanmistir. Bu fotograflarin
kullanimi, hedef kitlenin erkekler oldugunu gostermektedir. Tiraj
arttinmi kaygisi olarak belirlenen bu uygulamada, “spor gazetelerini
satin alan ve dolayisiyla spora ilgi duyan kesim erkeklerdir” én kabuli
de iglenmig olmaktadir.

Haberlerin igeriklerinde yer alan ba=z ifadeler de toplumdaki cinsel
boliinmeyi gostermektedir. Erkegin dogasinda bulunan kuvvetli olusu,
saldirganligl, toplumsal bir kabul icerisinde iglenen cesurlugu gibi bazm

ézellikleri, spor gazetelerinde yayinlanan haberlerin igerigini olusturan
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ifadeler olarak dikkat ¢cekmektedir.

7-Kuramsal bsliimlerde de belirtildigi gibi, kitle iletigim arag¢larinin
gelisimi, sporun daha genis kitlelere yayilmasina olanak vermistir. Bunu
yaparken kitle iletigim araclari ideolojik bir islev de yiiklenmig, bu
sunumlar toplumsal diizenle paralellik gdstermistir.

%Eazetecihg'in temel islevleri acgisindan, spor gazeteleri ele
alindiginda, eglendirme iglevinin 6n plana cktigi gérilmektedir.
Bilgilendirme, kiiltiirel ve toplumsal iglevlerin ise, eglendirme iglevi
tarafindan geri plana atildigi, bunun da bazen asiriya kacarak

yozlagm aya neden oldugu ortaya ¢ikmaktadar.

7.2.0neriler

Spor gazetelerinin, olmasi gereken diizeye ulagabilmeleri igin, baz
uygulamalarin yerine getirilmesi gerekmektedir. Spor gazetelerinde
amag, spor haberlerinin dogru bir bicimde aktarilmasidir. Onemli olan
haber yaratmak degil, haber aktarmaktir. Gazetecilikte, haberle ilgili
uyulmasi gereken ilkeler, spor gazeteleri i¢in de gecerlidir.

Ele ahnmasi gereken en énemli noktalardan biri kullanilan dildir.
Kullanilan dilin dogru, kolay anlagilir ve dilbilgisi kurallarina uygun
olarak aktarimi énemli bir olgudur. Aksi takdirde, bugiin spor
gazetelerinde goriildigii gibi, bir yozlagma s6z konusu olmaktadir. Bu
yozlagsmanin bir an ¢nce dniine gecilmelidir. Kitle iletigim arac¢larinn,
toplum tiyelerini daha asagiya ¢cekmek yerine daha yukanya cikartmak

gibi dnemli bir gérevi vardir. Dilde yozlasma kiiltiirde de yozlagsmay:



getirecektir.

Tiirkiye geligmekte olan bir tilke oldugu i¢in, bir¢ok spor dali da yeni
yeni gelismeye baglamistir. Bu nedenle, kitle iletigim araglarinda bu spor
dallarina esit olarak yer vermek, geligsimi hizlandiracaktir. Spor
gazetelerine bakildiginda ise, hemen hemen tek bir spor dalina (futbol)
agirhk verildigi gériilmektedir. Spor gazetelerinin, “futbol gazeteleri”
gorintiminden kurtarilabilmesi icin, futbol disinda kalan diger spor
dallarina da yer vermeleri gerekmektedir.

Spor gazetelerinin amaci, spor haberlerini iletmektir. Spor
gazetelerinde, c¢iplak kadin fotograflar:i gibi sporla ilgisi olmayan
uygulamalarin yer almasi, bu gazeteleri amaclarindan saptirmaktadir.
Ayrica, toplumdaki rollerle ilgili belli degerleri de yanlis yénde
pekistirmektedir. Bu nedenle, bu gazetelerin iceriklerinin yalnizca
seviyeli spor haberlerinden olugmasi, hedef kitleyi olumlu yénde
etkileyecektir.

Spor gazetelerinde kacginilm as1 gereken konulardan biri de milliyetci
ve militarist séylemlerdir. Burada asirihga kaglmasi, toplumda ben
merkeziyetciligin ve giddetin pekistirilmesine sebep olmaktadir. Bu
nedenle, bu tir sdylemlerden kaginilmali ve olaylara daha objektif
bakabilen kitleleri olugturm a hedeflenmelidir.

Bu caligma, 19 Eylil-31 Aralik 1994 arasinda Tirkive'de yayinlanan
Spor, SiiperFotospor ve Fotomag gazeteleriyle sinirli oldugu i¢in, alinan
sonuc¢lar da bu smirhhiklar icerisinde degerlendirilmisgtir. Bu konu ile

ilgili gelecekte, hem tarihsel ve hem de giinliik siyasi gazetelerin spor
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sayfalar agisindan, daha genis bir dilimin ele alinarak yapilacak olan

bir calisma, aragtirmacinin bundan sonraki hedefidir.
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