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GIRIs

Cagimizin ¢egitli alanlarindaki geligmelerle birlik-
te, kigiler her an reklamlarla birarada yagamaktadirlar. Kit-
le iletigim arag¢larinin, yasamin her alaninda Onemli yer tut-
mas1 ve buna bagli olarak reklamlarin bu araglarda siirekli
kullanilmasi rol oynamaktadir. Reklama her iilkede milyonlar-
ca lira ayrilmig bu nedenle onemli bir ekonomik gili¢ haline
gelmigtir,

Reklam, "bir iiriin, merka, kurum, goriig ya da bir fik-
rin kitlelere iletilmesi amaciyla ¢egitli mesajlarin bir be-
del kargiliginda, reklam verenin kimligi bilinerek g¢egitli
mecralardan yaylnlanma81d1r"1 diye tanimlayabiliriz.

Bu tanima gbre reklamda 4 unsur goririiz.
1. Kaynak: Reklam veren

2. Hedef : Miigteri kitlesi

3. Mesaj Reklam

4. Ara¢ : Kitle iletigim araglara

Bir reklamin bagariya ulagmasinda hedef kitlenin ve
amaglanan kitleye ulagmak i¢in aracin iyi se¢ilmig olmasa
gerekir,

Reklamcilik, insanlarin birbiriyle aligverige bagla-
masiyla birlikte varolmustur. (Glinkii mali verecek kigi, malin
vzelliklerini belirtmek ve begendirmek zorundadar.

Glinlimiize kadar gelen Eski Misir, Babil ve Roma kalin-
tilarinda reklam aracglarina rastlenmektadir. Bununla beraber

(1) Stileyman NebioZlu. "Reklamcialiak", Cumhuriyet Donemi Tir-
kiye Ansiklopedisi, Fasikiil 53, 1984, s. lbobb,




ilk ve
oluyor
tenben
¢izir
bir il

~larini
asir y
ciliga
giltere
kurulm
devrey
mas1 1
cilak

parale

orta gaglarda reklam sesli olarak ve ilkel gekilde

s kigisel kabiliyet “nemli rol oynuyordu. 1450'de Gii-
g'in matbaa makinasini icadi reklamcilikta yeni bir
a¢ti. Ilk gazete ilani, 1525'de Almanya'da yayinlanan
ag reklam1d1r.2

17. yy. baglarinda Ingiltere'de reklamcilik ilk adim-
atiyor. 1650'de ilk gazete ilanina rastlaniyor. 17.
eni bir media olan basinin dogm391yla modern reklam-
ilk adimin atildigi devirdir. 19. yy. baglaranda In-
'de ilk reklam ajamsinin kuruldugu goriiliir. Ajanslarin
aslyla birlikte reklamcilik daha planli, biling¢li bir

e girmigtir. Amerika'da ise ilk reklam ajansinin kurul-
9. yy.'1n ortalarini bulmaktadir. 20. yy.'da reklam-
son derece hizle bir geligme ig¢ine girmistir.3

Tlirkiye'de reklamcilik ticaret ve ekonomik gelisgimle

1 olarak gelisim gostermigtir. Dilnyade oldugu gibi Tir-

kiye'de de folklorun bir pargasi olan satici manileri ilk

reklam

mesajlaridir. Ilk basin reklamlari gazetelerde ¢ikan

satilik ev, arsa, kitap ve resmi ilanlardar. Ayrica Ceride-i
Havadis gazetesinde Avrupa gazetelerinden kopya olarak olim
ilanlari goriiliir. Ticari ilana Terciiman-1 Ahval'ain 1864 yili
koleksiyonunda rastlanmaktadlr.4 1908 Megrutiyeti ile gelen
basin @zglirliigii, hakiki anlamda ilanciligin baglangici sayil-
di. 1909'da ilk reklam ajansi diyebilecegimiz "Ilancilik Kol-

lektif

Sirketi" kuruldu. Cumhuriyet doneminde reklamciliak ge-

ligme donemine girdi. Harf devrimi sirasinda duraekladiysa da

daha sonra ayni hizla devam etmistir.5 Basin ve yayinciligan

(2) Yilkksel Unsal. Bilimsel Reklam ve Pazarlamadaki Yeri. 2. bs.
Ankara: TIVI Rexlam, 1954, 8. 21.

(3) A.g.e. 8. 22,
(4) A.g.e. 8. 46-47,
(5) Aogoeo Se 48-
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geligmesiyle birlikte, reklamcilikta ayna paralelde geligme
gostermigtir, Glnkii reklamin kitlelere ulagmasi igin kitle
iletigim araglarina gereksinim vardir. Belirli anlam yiikli
mesajlarin hedef kitlesine ulagtlrllma31 kitle iletigim or-
tamlari araciligiyla miimkiindiir.

Reklam ortamlari gu gekilde gruplanabilir:

-Basin ortamlara

-Yayin ortamlari

-Diger ortamlar’
Basin ortamlari mesajlarin, hedef kitlesine yazi, grafik ve
benzeri gdrsel unsurlarle ulagildigi ortamlard1r.8 Bu ortam-
lar, gazeteler ve dergilerdir.

Gazetelerin, ekonomik ve siyasi yonden ¢ok hareketli
gegcen gagimizda insan yagantisinda Onemli yeri vardir. Bu
ylizden ¢ok genig bir okuyucu kitlesine seslenmektedir., Tiir-
kiye'de pazarlanacak mallar agisindan Onemli bir medyadar.

Basin ortamlari icinde ikinci Ynemli reklam ortama
dergilerdir. Glinkili baski kalitesi ve renkli olmasi reklam
ortemi olarak dergilere bliylikk listiinlilkk saglamaktadir. Tiir-
kiye'de yayinlanan dergileri bir kag¢ grupta toplayabiliriz.

~Genel konulu dergiler

-Belirli topluluklari ilgilendiren dergiler

-Meslek dergileri

-0zel dergiler
Dergiler haftalik, onbeg glinliik, aylik, iki veya li¢ aylik
alty aylik veya yillaik olarak c¢ikmektadir. Dergiler reklam-
lari genellikle arka kapak tam sayfa, kapak ig¢leri, i¢ say-
falar ise tam sayfa yarim sayfa ve 1/4 sayfa olarak kabul

(6) Ilhan Unlii, Reklam Ortamlara Planlamasi. Eskigehir: Ana-
dolu Universitesi AgikOgretim Fakultesi, 1986, s. 21.

(7) A.g.e. 8. 21.
(8) A.g.e. s, 22




etmektedir.,

Aragtirmamiz, reklam ortamlarindan biri olan ve ige-
rik bakimindan kadin kitlesine seslenen dergiler ve bunla-
ran i¢inde yasyinlenan reklemlarin incelendiZi bir alan arag-
tirmasadar.

Bu aragtirma igin Tirkiye'de yayinlanan 4 kadin der-
gisi olan Kadinca, Kadin, Elele ve Ev Kadini dergilerini in-
celeme igine aldak. Bunlar reklamin unsurlari olan hedef,
arag, mesaj agisindan incelenmigtir., Kadain dergilerindeki.
reklamlarin durumn gdzoniine alinarak irdeleme yapilmigtar.
Caligma igin mewcut istatistik aragtirmalardan ve dergi ya-
yinevlerine gidilerek yapilan goriigmelerden yararlanilmigtar,
Dergilerin 1986 yili sayilari inceleme igine alinmigtar.

Aragtirmamiz iki bOliimden olugmugtur. Birinci bo&liim -
de kadinin okuma-yazma oranlari ele alinmig, reklam ortami
olarak dergiler ve Tirkiye'de yayinlanan kadin dergileri
ayrintili olarak incelenerek baginti kurulmaya galigilmagtar.
Ikinci boliimde ise, dergilerdeki reklamlar konusunda yarati-
ci1 c¢aligmalara deginilmig, dergilerde hangi tiir reklamlara
yer verildigi oranlarla belirtilmig, her kadin dergisinden
rastgele erigimle birer ornek alinarak, kadin dergilerinde
yayinlanma orani yilksek olan kozmetik iiriinleri reklamlari
incelenmistir.

Sonu¢ bolimiinde ise, hedeflenen kitlenin reklamlar-
dan dogru olerak etkilenmesi igin reklamlarin big¢im ve ige=
riginin tnemi, ayrica hedef, arag, mesa] agisindan analiz
gonug¢lara incelenmigtir,



BOLUN I

KAVRAMLARIN ACIKLIGI

1.1, Tiirkiye'de Kadinlarin Okur-Yazarlik Oranlari

Cumhuriyetle birlikte Tiirkiye'de kadinlara hukuk a914
sindan egit haklar yaninda eZitim ve ig hayatinda egit ola-
naklar saglanmasi amaglenmigtir. Bdylece kadinin gagdaglag~-
ma siireci kesin olarask baglamigtir. Atatiirk devrimleriyle bir-
likte yasamin her alaninda kadin Cnemli roller ilistlenmig, bu-
na bagli olarak da kadinlarin egZitimine daha biiyilkk nem ve-
rilmeye baglanmigtir. Toplumumuzda kadin egitiminin 1870'le-
re kadar uzanan bir gelenegi vardir. Kizlar i¢in ilkokul bu
tarihte agilmistir. 1908'de ortadgretime, 1915'de Istanbul
Universitesi'ne bayanlar kabul edilmeye baglanmlgtlr.g

Cumhuriyet ddneminin baglangicindan itibaren baglati-
lan egitim seferberligi bagaraili ve verimli sonug¢lar almsaya
baglamig, fakat gilinilimiizde bile egitim sorunu heniiz yeterince
¢6ziim bulamamagtir. Ulkemizdeki okur-yazar oraninin diZer uy-
gar ililkelere gore diigilk olmasi, okul ve Ogretmen sayisinin
Tirkiye niifusuna gore yeterli olmayagi neden olarak gdsteri-
lebilir.

Tirkiye Istatistik Yi1lligi'nda belirtilen, 1985 niifus
sayimina gbre okur-yazarlak orani ve kadinlarin egitim durum-
lara gbyledir.lo

(9) Necla Arat. Kadin Sorunu. 2.bs. Ankara: S
1986, s. 130, nkara: Say Yayinlara,

(10) Tiirkiye Istatistik Yillipi. Ankaras: Devlet Istatistik
Eﬁsfi%ﬁsﬁ, 198%, s. 44,




Cinsiyete gore Tiirkiye niifusu:

Yal Kadan Erkek Toplam
1986 18 524 522 18 999 101 37 523 623

Tiirkiye'de kadinin egitsel durumu agisindan bizi ay-
dinlatmasi i¢in son sayimlardeki bulgulara bakmak yerinde
olur. 1985 sayim1i sonuglarina gdre Tirkiye'de 67 il, 572 il-
ge, 36 155 bucak ve koy bulunmaktadir. Yine ayni sayim sonug-
larina gore 6 ve daha yukari yaglarda ki niifusun okur-yazar-

lik ve cinsiyete gbdre dagilimai §6y1edir.1l

Kadan Erkek
Okur -yazar olmayan 8 354 868 3 802 455
Okur-veazar olan 10 123 133 15 188 078
silinmeyen 6521 8568

Bu istatistiklere gore kadan ve erkek niifusu syila-
r1 bakimindan birbirlerine yaskin olmalaerina kargin aralarin-
da % 50 oraninda bir ayram bulunmektadir. Bu rakamlara gore
kadain niifusunun % 66.92 1lik okuma-yazma bilenlerin kentlerde
oldugu goriilmektedir. Bundan gu sonucu ¢ikarabiliriz. Kadin
eZitiminin &zellikle yerlegme big¢imi ve kentlegme ile yakin-
dan iliskisl vardir. Egitsel alanda bir bagke sorunda gelig-
mig bdlgelerde okuma-yazma durumu ile geligsmemig kentlerde
okuma-yazma arasinda bir dengesizligin stz konusu olmasidir,

Okuma-yazma bilen

Istanbul : % 67.56
Izmir : % 53.06
Hakkari : % 3.38
siirt  : % 7.77%2

(11) Aogoeo S. 46
(12) A.g.e. s. 46
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Turk kadininin eZitim agisindan nedenleri ne olursa
olsun eZitsel olarak esit olanaklara sahip olmadiklarini
gostermektedir. Kadin niifusunun bitirilen son dgretim kuru-
muna gore Tirkiye Istatistik Y1lliZi'nde belirtilen sonugla-
ri sbyledir.13

Okur-yazar olmayan : 8 394 868

Okul bitirmeyen : 2 711 109
Okul bitiren : 7 410 410
Tlkokul s 5 820 840
Ortaokul : 676 651
Ortaokul Dengi

Meslek Okulu : 14 735
Lise : 396 627
Lise Dengi Meslek

Okulu : 285 552
Yilksekokul-Fakiilte : 215 039
Ogrenim kurumu

bilinmeyen : 966
Bilinmeyen : 8 135

Yukarida belirtilen oranlara gére 10 123 133 kiginin
2 711 109 kigisi higbir egitim kurumunu bitirmedigi gorii-
lir. Geriye kalan 7 410 410 kigi belli bir efitim kurumunu
bitirmistir ve bunun 5 820 840 kigisi ilkokul diizeyindedir.
Bu durumda kadin okuma diizeyinin ve efitiminin ne kadar ge-
ri kaldigi goriilmektedir.

Tirkiye kadin nlifusuna gbre, eZitim diizeyinin bu kadar
diglik olmasi, gegitli yayinlara okuma aligkanliginin da ge-
ligmemesine yol acacektir. Okuma ve gegitli yayinlari izle-
me aligkanligi da genellikle gelismig kentlerde ve orta egi-
tim ve yliksek egitim yapanlarda gorilmektedir.

1.2. Reklam Ortami Olarak Dergiler ve Hedef Kitle

Reklam mesajlaranin hedeflenen kitleye ulasmasi i¢in

(13) A.g.e. 8. 46
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kitle iletigim araglarina gereksinim vardair. Mesa]j vermek
agisindan reklam ortaminin se¢imi ¢ok Onemlidir. Hedef kit-
le, mesajin tagima, gabukluk, mesajin kalicilifi ve maliyet
yoniinden dogZru bir reklam ortami segmek gereklidir.

Reklam ortamlarini sdyle ayirabiliriz:

Basin ortamlara: Gazete ve dergiler
Yayin ortamlari: Radyo ve TV
Diger ortamlar : Afigler, mektup, brogiir, kart vb.

Basin ortamlari olarsk dergiler, gazeteler kadar bii-
yik bir okuyucu kitlesine sahip olmamasina kargin biitiin iil-
keye yayilabilir ve bir ¢ok kigi tarafindan okunabilirler.
Renkli ve glizel baskisiyla gazetelere rakip olmaktadarlar.
Dergiler genellikle genel konulu, belirli bir meslek grubu-
na veya daha belirli kigi gruplarine hitap ederler. Yayin
periyodleri haftelik, onbeg glnliik, aylik, ii¢ aylik, alta
aylik ve yillik olarak goriilmektedir. Genel konulu dergiler
genig tliketici kitlesine hitap eder. Okuyucular, gazete oku-
yuculara ozelliklerine sahiptir. Reklamcailikta genel konulu
dergiler, gazeteler gibi kullenilir. Dergi reklamlarinin be-
lirli avantajlari vardir. Bir derginin igerdikleri konular
agisindan hitap ettikleri hedef kitle belirgindir. Dergiler
baskl teknigi olarak kaliteli kagida ve daha milkemmel bir
teknikle basildigir ig¢in avantajlari daha fazladar. Reklam-
da renk ve baski dnemli oldugu ig¢in tercih nedenidir. Der-
gilerin uzun omiirlii olmasi da  avantajlar arasinda sayila-
bilir. Dezavantajlari ise, dergiler belirli araliklarla ya-
vinlandigi i¢in mesajlarin kullanica ilizerindeki etkileri aza-
lar. Ayrica yayain periyodlari nedeniyle giincel konulara bag-
11 olarak hazirlanan reklamlarin kullanilmasi olanaksizdir.

Dergi reklamlari genellikle, standart boyutlarda ve
yayindan bir miiddet once kabul edilir.



1.3, Tlrkiye'de Kadan Dergileri

Tiirk kadininin birey ve kadin olarak bilinglenmeye
adim atmasi 19. yy.'in sonlarinda baglamigtir. Ardarda ¢ikan
savaglar, yenilgiler ve diizenin sarsilmasiyla glindeme gelen
yeni arayislar, diger yendan Avrupa'da ve Amerika'da ortaya
¢i1kmakta olan kadin hareketleri =~ Osmanli kadininin kendi
durumunu gozden ge¢irmesine neden olur.

Baglangig¢ta Osmanla devlei “"ricali" ve aydin kesimi
ailelerine mensup, olanaklari gtrece genig kadinlar, aldik-
lari egitim ve yabanci dil bilgileri ile Tiirkiye'de kadan
hareketinin ilk s®zciileri ve Oncilileri olurlar, Donemin on-
de gelen kadin yazarlari arasinda Ahmet Cevdet Paga'nin ka-
z1 Fatma Aliye yer alir., 1895'te yazarlarin hemen hepsi ka- ]
din olan "Kadinlara Mahsus Gazete"deki ve donemin diger der-
gilerindeki yazilara, c¢evirileri ve romalari ile sivrilen
bir isimdir Fatma Aliye. Onun yanisira 19. ylizyil sonlarinin
tnde gelen kadin yazar we gairleri arasinda Makbule Leman,
Emine Semiye, Fehriinnisa Sair Nig@r ve Abdiilhek Hamit'in kiz- {
kardegi Mihriinnisa sayilabilir.

Tanzimat'la baglayan i1slahet hareketleri doneminde
Namik Kemal'den Abdiilhek Hemit'e, Semsettin Sami'den Sliley-
man Nazif'e bir ¢ok yezar ve gair kadin scorununa yeni ve ile-
rici fikirlerle yaklagayor.

I1k ¥Kadain Dergileri

&

1876 yilinda I.Megrutiyet'in ilanini takip eden yil-
lar Osmanli Imparatorlugu'nda dergiciligin geligimi agisin-
dan Ynem tagir. I. Megrutiyet'in ilanindan yaklagik sekiz yil
nce 1868'de Ali Ragit ve Filip Efendi'nin g¢ikardiklarai Terak-
ki Gazetesi‘sayfalarlnda kadain haek ve Ozglirliikklerini savunean
yazilara yer vermekle kalmamig yine ayni yi1l ig¢inde haftada
bir yayinlanan Muhadderat (Islam kadinlari igin gazetedir)
ismiyle bir ek de gikarmigtir. Terakki'de ve Muhadderat'da
s1k sik iglenen temalar arasinda, kadinlara Sg8renim hakka
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teninmasi, galigma olanaklari verilmesi, gok karilik ve ka-
din-erkek egitligi sayilabilir. Kadainlar tarafinden ¢ikari-

-lan ilk dergi ise Siiklifezar'dir. 1886'da Arife Hanim tarafin-

dan ¢ikarilan derginin hemen biitiin yazarlari da kadindlr.

1895 yili kadinlar tarafindan .g¢ikarilan ikinci dergi"Hanim-

lara Mahsus Gazete¥nin yayinlandigi yildir. Sahipligini Meh-

met Tahir'in, yCnetmenligini ise karisi Sadiye Hanim'an yaptiZi b
haftalik dergi sayfalarinda yine kadinlarin yazi ve giirleri-

ne yer vermig, okuma yazmanin tnemini vurgulamigtir.

II. NMegrutiyet'in ilani ile birlikte kazanilan yeni
toplumsal ve siyasal haklar, zgilirliikkler kadinin geleneksel
roliiniin bir kere daha tartigsilmasina yol agar. Bu gelisimle
birlikte kadin dergilerinin sayisinda da bir artig gbdze garp-
maktadar.

"Hanimlara Mahsus Musavver idecmua® Demet, II. Megru-~
tiyet'in ilk aylarinda yayinlanan bir kadin deérgisidir.
Eylil 1908 tarihli ilk sayisinde kadindan ¢ok erkek yazarla-
ra rastlenir. Bunlaran g¢ogu Jon Tiirkler'dir. Cenap Sahabet-
tin, Ahmet Samim, Hiiseyin Cahit, Mustafa Namik, Server Cemal,
Celal Saghir, Fazil Ahmet'le Selim Sirra tunlar arasindadir,
Dergi kadinlarin egitim sorununa egilir. Unlii Osmanli kadan-
larina okuyucularlné tanitir. Qocuk terbiyegi, kadin egitimi,
yiiz bakimi ve moda dergide sik sik islenen konulardar.

1908'de Mehmet Reuf tarafindan ¢ikarailan "Mahasin"
dergisinde kadinlara verilen konferanslar yer almigtir. Ah-
met Hikmet ve Celal Sahir konferanslarinda kadin esaretine
son vermek gerektigini, okuma ve meslek sahibi olma Gzglir-

zagina da rastlanmektadar.

Yine ayni yil Selanik'te gair Siileyman Beshri kadin
dergisini g¢ikerir. Kadin haklarini savunan bu dergi ayni za-
" manda belirlenmig sinirlari zorlayan kadinlara dair haber-
lere de sayfelarinda yer verir. Ayni yil Selanik'te gikmak-
ta olan haftalik siyasi gazete Bahg¢e 13. sayisainda kadin
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dergisinin g¢aikigini okurlarina duyurur ve Osmanli kadinla-
rinin fikri ve toplumsal geligimine dnemli katkilari olaca-
gini belirtir,

4 Nisan 1913 Pergembe giinii Isteanbul'da giinliik olarak
Kadinlar Diinyasi dergisi yayinlanir. Imtiyaz sahibinin Nuri-
ye Ulviye, mesul mildiiriiniin Emine Seher oldugu dergide "fen-
ni, edebi, i¢gtimai hanimlara mahsus yevmi gazetedir" ve
"gghifemiz cins ve mezhep ayirmaksizin muhterem Osmanli ha-
nimlarl eserlerine aittir" ibareleri yer alar. Derginin sii-
rekli bolimleri vardir. Kedinlar Diinyasi imzasi ile ¢ikan
"Hukuk-1 Nisvan" yani Kadain Hukuku boliimiinde tarih boyunca
gegitli toplumlarda kadinin konumu, haklari anlatilair, "Ter-
biye-i Etfel" bolilimlinde g¢ocuk terbiyesi, "Bedia'nin Dersi®
ve "Bedia'nin Imtihani®™nda ise hikaye iislubu ile 12 yagin-
daki bir kizin tip egZitimi gbren agabeyinin kitaplarina il-
gisi anlatilarak Osmanli kadininin degigmekte olan roliine
dikkat ¢ekilir. Yaklagik bir yil sonra derginin haftalik ola-
rak yayinlanmaya bagladigi goriiliir, Haftalik diizendeki der-
ginin sayfa adedi artmig, ismi kapakta "Kadinlar Dinyasi,
Monde Féminin" olarak da yer almigtir. Kapakta ayrica fotog-
raf kullanimina geg¢ilmig, 142, sayinin kapaginda Osmanli
Kadin Hukuku Miudafaea Dernegi iiyelerinden Nimet Cemil'in fo-
tografina yer verilmigtir. Giinliik olarak yayinlanan dergiye
oranle haftelik sayilara alinan ilanlarda Snemli bir artag
goze carpar. Dergi, 1918'de beginci yilini tamamlar, sahibi
yine aynidir. Igerikte fotograf kullanimi artmakla birlik-
te yine yazi agirlaklidir. Kadinlak hukukuna iligkin boliim-
ler, edebiyat sayfalerinin yanisira okur mektuplari da yer
alar,

Kadinlar Diinyasi'nin eldeki son sayisi 7 Mayis 1921
9. sene sayi 194 tarihini tagamaktadir, Dergicilik alaninda
tiim ¢abalara kargin kisa slirede kapanan nice derginin yanin-
da Kadinlar Diinyasi'nindokuz yil gibi uzun sayilabilecek bir
siire yayan hayatini sirdiirebilmis olmasi bu dergiye ayri bir
onem verilmesini gerektirir,



12

1914 yilinda Yazi Igleri Miidiirliigli'ni M. Ekrem'in
Bagyazarligi'ni ise Feriha K&@muran'an yaptiZi Xadinlar Ale-
mi dergisi yayin hayatina atilir. Haftalik olarak yayinlanan
dergi "igtimai, edebi, resimli hane gazetesi" olduZunu be-
lirtir. Dergide yer alan imzalar arasinda Hacer, I. Ferhun-
de, Esref Nesip ve Fuat Mibin'e rastlanmaktadir. Derginin
i¢inde yer alan yazZilar sirasinda edebiyat sayfalari, mek-
tuplar goriiliir. Daha once ele alinan kadin dergilerinde gbo-
riilen kadin sorununa radikal yaklagima Kadinlar 2lemi'nde
rastlanmaz. Dergi daha ¢ok edebiyat agirlikli bir “hane"
dergisi goriinlimlindedir.

1919'da Istanbul'da ¢ikan "Kadinlar Oyuncak Degildir"
adindaki bir dergi Diken dergisi yayinidir ve kadinlar igin
¢gikan ilk ve tek mizah dergisi olmesi agisindan ilgingtir.
Dergiyi donemin kedin dergilerinde adina sik sik rastlanan
Hallistan ve Glilistan gazetelerinin yazarlarindan Ahmet Hik-
met Fey ¢ikarir.

1 Subat 1919'da birinci sayisi gikan Inci dergisini
kadan dergiciliginde bir doniim noktasi saymak gerekir. Aylak
olarak yayainlenan derginin sahibi Sedat Simavi'dir. Dergi
bigimsel olarak o zamana kadar c¢ikmig diger dergilerden fark-
11 ozelliklere sahiptir. Kapaklarda renkli kadin illiistras-
yonlarina yer verilir. Sayfa mizanpajinda yazilar gergeve
i¢ine alinir. Yazi bagliklari fotograf,illiistrasyon ya da
cesitli grafix diizemlemelerle zenginlegtirilir. Inci'ye go-
re Tirk kadini iki sahnede bagarili olmek zorundadir. Birin-
cigsi aile hayati, ikincisi ise "umumi" hayat. Bu iki sahne-
de basaraili olmak igim rehbere ihtiyaci oldugu belirtilmek-
tedir. Kadinin artik kendi evinin ihtiyacini kendisinin gi-
dermek zorunda oldugu, iyi bir anne olmek ig¢in ise yeni "fen-~
ni" usullerin Sgretilmesi gerektigine dikkat g¢ekilir, Ote
yandan g¢aligmak gzorunda olen kadinlara da yardimci olunmasi
gerektigi belirtilir. Ayraica derginin big¢imsel olarak kadin-
larin Oniine "temiz ve zarif bir kiyafetle"™ c¢ikmayi ama¢ladi-
g1 ve bu nedenle savagin olumsuz etkisiyle matbaaciliktaki
zor kogullara kargin kullanilan resim ve kagida Ozen gidster-
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digi agiklanir. Dergi hemen her sayisinda edebiyata -dzel-
likle oyuna- oldukg¢a genis bir yer ayirar. Giizellik, mo-
da ve gocuk bakimi hemen hemen her sayida vardar,

inci dergisi Ozenli mizanpaji, kagidi, fotograf kul-
lanimi ile bigimsel agidan kendinden onceki. dergllerden ol-
dukga farkli, batili bir goriniime sahiptir. Dergi kadinlik
durumuna bir sorun olarak bakmak yerine bir olgu olarak bak-
mak yerine bir olgu olarask bakmayi yegler. Oncekiler gibi
kadin-erkek egitligi, kadinin kendi diginda belirlenmis si-
nirlarini zorlamasi, degigtirmesi meselelerine girmemisgtir,
Kadinin hoguna gidecek, onu eglendirecek konulara yer vere-
rek bugilinkii magazin dergiciliginin ilk edimlarini atan der-
gi, ayni zemanda degigen aile ve toplum yapisina da dolayli
olarak dikkat c¢eker,

1919'da Inci ile kadan dergiciligine giren Sedat Si-
mavi daha sonre 1921'de Hanim, 1922'de Yeni Inci, 1924'de
Yildaiz, 1927'de Yeni Kitap ve 1937'de Model dergileri ile bu
ugreagisini siirdiiriir. Benzer igerikte g¢ikan bu dergiler ede-
biyata, aile va toplum yagamina, aktiilel konulara sayfalarin-
da yer verirken, bigimsel olarak "giler yiizlii" olmaya Gzen
gostermiglerdir. Aylak bir moda dergisi olan Model'in disin-
da ki dergiler salt kadina yonelik olmaktan ¢ikip, aileye
yonelik olmaya baglar.

Cumhurivet Devpi: Tirk Kadin Yolu, Tirk Kadin Birli-
gi'nin yayin organi olarak 1925 yilinda ¢ikmigtir. Yeni
Cumhuriyet rejiminin gerceklegtirmeyi ama¢ladigi inkiléplar-
da kadina yodnelik diizenlemelerin de yer almasini savunan bir
tavar alan Tirk Kadin Yolu yayinini bu ilke dogrultusunda

sirdirmigtiir.

1926'da yayain hayatina atilan Kadain Yazilara dergisi
de milli aile dergisi olarak ¢ikar. Aylik olarak yayinlanan
dergideki yazilar genellikle Cumhuriyet Tirkiyésinde kadi-~
nin aille i¢indeki iglevini yeniden tanimaya yoneliktir,
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1920'lerde kadin haklarini savunan, tavir alan, ra-
dikal feminist kadain dergileri, 1920'lerden sonra giderek
kadinin aile ve toplum i¢indeki yerini pekigtirici, daha
az talepkdr, daha ¢ok statilkocu bir formiilii benimserler.

1930'1lara gelindiZinde ise Cumhuriyet Hiikiimeti'nin
girigtigi siyasal ve toplumsal diizenlemeler ve reformlardan
kadimlar da payini alir. 1926 yilinda Medeni Kanunla aile
i¢indeki haklari kesinlik  kazanan kadinlar 1930 ve 1934
yillarinda gikan seg¢im kanunlari ile siyasi haklarina da
kavugurlar.

1934 Mart'inda Cumhuriyet Kadini dergisi c¢ikar. Bu
dergide Tiirk kadininin g¢ok islevli, ig hayatindan toplum-
sal hayata, aile hayatindan fikir hayatina kadar ¢ok cegit-
1i elanda faal bir birey haline geldigi belirtilmektedir,

Bu g¢ok yonliiliik 1930'lardan itibaren kadin dergicili-
ginin ana temalarini belirlese de esas agirlik kadinan ana-
1ak ve ev igi iglevlerindendir. Cumhuriyet'le birlikte ka-
dina verilen toplumsal, siyasal haklarla her ne kadar kadin
erkekle esit olanaklara sehip kilinmigsa da esas olarak amag-
lanan kadinin evde iiretken ve yeni cumhuriyet neslini ye-
tigtirmekte yetkin ana olmasadar.

1930-1940 Dtnemi Xadin Dergileri: Igte bu bakig agi-
g1 1930%lar kadin dergiciligini bigimlendirir. 1936'da Moda
Albimii dergisi, 1937'de Ev-Ig dergisi yayinlanir. Dergide
yer alan yazilarda kadinin evde olsun, iste olsun, kGCyde
olsun, kentte olsun iiretici olmasi gerekliligi lizerinde du-
rulmug ve Ozendirilmigtir. Orgii, yemek, dikig, moda, giizel-
lik ve gorgii kurallari dergide islenen konular arasindadar.
Ayrica hikayelere, kadin kuruluglarina iligkin haberlere ve
okur mektuplarina da dergide yer verilmigtir. Dergi biling-
1i formiilii ve kaliteli bigimiyle olduk¢a uzun oOmiirlii olmug
va 1953'e kadar yayin yagamini slirdiirebilmigtir.

1945'de Ev-Ig benzeri bir formille Ev-Kadin yayin
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hayatina atilir. Ev-Kadin'ain hedef okuru ev kadinlaradar.
I¢inde bol bol orgii, el igi, yemek tarifleri, moda sayfala-
ri yer alair. Okur mektuplari ve Goniil Abla kdseleri ile okur-
larla diyalog kurulmak istenir,

1947 yi1li Ocak ayinda yayain hayatina atilan Halil
Litfi Dordiincli'niin Hanimeli dergisi ise kadina dar anlamiy-
la yaklagmak yerine, ilk cumhuriyet yillarinin idealist
yaklagimini bir ©Olglide siirdlirmeyi seg¢mig goriinlir. Oldukga
zengin bir igerigi olan dergide diinya kadinlarina iligkin
haberler, moda, Orgii, el igi, yemek, pratik bilgiler, yerli
ve ¢eviri giir, oykiiler, saglik ve hukuk gibi konulars yer
verilir,

1947 yilanda yayinlanmaya baglayan bir diger dergi de
Yapi ve Kredi Bankasi tarafindan yayinlanan, Vedat Nedim
Tér tarafindan ydnetilen Aile dergisidir. Ui¢ ayda bir yayin-
lanan dergi kitap boyutunda, fotograf kullanilmakla birlik-
te daha ¢ok yazi agirliklidair. Bu dergide yabanci kadin
dergilerinden aile hayatina, sagliga, gocuga iligkin gevi-
rilere yer verilirse de sayfalarain hemen hemen ligte ikisi
edebiyat ve sanata ayrilir,

1950-1960 Dinemi Dergileri:1950'lerde Demokrat Parti
iktidara ile batiya, ©zellikle Amerika'ya as¢ilan Tiurkiye'de
dergicilik de bu agilimden etkilenir, Bu ddnemde dergi yayim-
cilari ailenin hemen bilitlin bireylerine ydnelik, sayfalarainda
gok cegitli konuya yer veren, eglendirici, yurt ve diinyadan
belirli ©lgililerde ve Ozellikle iinliilerin yagamlarina ilig-
kin haberleri veren magazin dergilerine agirlaik verirler.

1949'da Hafta, 1952'de Yirminci Asair, yine 1952'de
Resimli Hayat, 1953'de Yelpaze ve 1956'da Hayat dergileri
¢ikarilmigtir. 1960'11 yillar Saglik ve Kadain Diinyasa,
Giiniin Kadini gibi kisa oumiirlii bir kag dergi ve yine 1960
larin sonuna doZru popliler olan fotoroman dergileri ile ge-
cer. Bunun nedeni ise 1961 Anayasasi'nin getirdigi ozglrlik
ortaminda genel ilginin siyaset lizerine odaklagmasina bagla-



16

nabilir. Bunun otesinde, kadinin toplum igindeki konumu ve
taleplerine iligkin bazi nedenler de akla gelmektedir., Ga-
ligan kadain niifusunun artmasina ragmen kendi taleplerini ge-
ligtirecek yogunluga ulagsmamig olmasl ve ycneticilige gi-
den yolda fazla bir mesafe katedememig olmasi, ig kadinlaga
ile ev kadanlagi erasinda ki ¢eligkinin keskinle§mémesi ve
nihayet batili anlamda tiiketici kadain olabilmek ig¢in gelir
dagilimindan yeterli pay alamamig olmasina baglamak miimkiin-
diir.

1970'1i Yillar ve Sonrasi: Tirkiye'nin 1970'lerde

gegirdigi toplumsal degigim, siyaset, toplum, diigiin ve ik~
tisat alanlarinda yeni alternatif ©nerilerin geligtirilmesi-
ni hizlandarir. Sagda ve solda yeni siyasal partiler ve iz-
ledikleri politikalar giderek bir kutuplagmaya ve bu kutup-
lar arasi ayrigmalara varir. Bu politize ortamda kadin me-
selesine farkli ag¢idan yaklagan yeni bir tiir kadin dergici-
1igi boy verir. Kadin sorununa yonelik bagimsiz kadin der-

gilerinin ortaya glktlé; gorilir, Bunlar arasinda diizenli
yayinlanan kadin dergileri olarak Demokrat Kadan ve Kadain-
larin Sesi ©ne c¢ikmaktadir. Her iki dergide kadinin tam an-
lamiyla Ozgiir olabilmesini mevcut dlizenin degigmesiyle ko-
gsut goriir,

1975'de Ilerici Kadinlar Dernegi'min yayain organi ola-
rak ¢ikan Kadinlarin Sesi beg yi1l diizenli olarak yayinlanar.
Bu derginin konuleri arasinda kadin ig¢ilerin sorunlara,
grevler, direnig haberleri, ev, el igleri, g¢ocuk sorunu, sag-
1lak konulari ve kadin cinselliZi yer alar.

Tirkiye'nin tiikketim toplumuna doniigmeye baglamasi,
kentlesme ve toplumsal farklilagmanin ilerlemesi ile, ti-
ketici anlamda dergi okuru 1970'lerde yayganlik kazanda, Bu,
‘dsnemde gazetelerde kadina yonelik ekler vermeye baglar.
1970'lerin baglarinda hemen tilimliyle kadin okurlara seslenen
iki gazete vardair. Saklambag ve Kelebek. Fakat uzun Omiirli
olmayan bu gazeteler, daha sonra Glinaydin ve Hiirriyet Gaze-
telirinin ekleri haline gelirler.
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Bir yandan okuma aligkanligi olmayan kadinlarin okur
haline gelmelerine katkaida bulunurken, Ote yandan ise okur-
larin dergilerde doyurabilecekleri ihtiyag¢lari glinliik dii-
zeyde doyurularak, dergiciligin Oniinii keserler,

1950'lerin sonuna dogru dergicilige baglayan Erdogan
Bgeli 1970'li yallarda birbiri ardina kadin dergileri g¢i-
karmaya baglar. Samanyolu, Sizin I¢in, Ev Kadini gibi der-
giler genel dergi pazarinda Onemli bir yer tutar. Bunlar
genellikle ev kadinina ytnelik bilgiler vermeyi amaglayan
ve magazin boyutu fazla agir basmayan dergilerdir. Gazeteler
arasinda kadin okurun Snemli bir potansiyel oldugunun ilk
farkina varanlar Hiirriyet 1976'da batidaki orneklerinden
esinlenerek (Eltern) formiile ettigl, anne ve anne adaylari-
na yoénelik Elele dergisini gikarir. Hedef okurunu agik bir
big¢imde sinirlayan bu dergi, kadinin vazgec¢ilmez iglevlerin-
den biri lizerine kurdugu formiilii ile sekiz yil yayan haya-
tini slirdiirmig, 1984 sonlarina dogru daha magazin agirlikla
bir kadin dergisi olmak yolunda degigime ugrawmistar.

1978'de yayin hayatinzatilan Kadinca dergisi ise Duy-
gu Asena yoOnetiminde Geligim ¥ayinlara tarafindan ¢ikarilar.
Dergi baglangig¢ta klasik bati formiillinden yola g¢ikarak gii-
zellik, moda, yemek, gocuk bakimi ve sagligi, ev ve el ig-
leri konularina yer verir. Ayrica o gline kadar Tirkiye'de
ki kadin dergilerinde pek yer almayan cinsiyet yazilari da
dergide yer alir., Dergi 1980'lerin baginda klasik formiili
agar ve kadina genig bir g¢ergeveden bakmayi amaglar. 1981
gonlarinda derginin satisi 70.000lere ulagir. Kadinca yeni
igerigZinde kadinin toplumsal konumu, kadin-erkek egitligi,
ekonomik bagimsizlik ve kadinin cinsel konumu konularina egit-
likg¢i ve paylagmaci bir yaklagima yer verir,

Bu dergide yer alan kadin cinselligi ve kadinin kendi
bedenini tanimasi gerekliligi lizerindeki konular kadin der-
gilerinde geligtirilen kadin bakig agisina yeni bir boyut ek~
ler. Kadinin g¢aligma hayatinda giderek fazla yer almasi, mes-
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lek sahibi olmasi iizerine durdurulur ve bu nedenle erkegin
kadanla birlikte ev igi sorumluluklari paylagmasi onerilir.

Geligim Yayanlari bu derginin bagariya ulagsmasi ne-
deniyle Geng¢ Kadin adi altinda ikinci bir dergi g¢ikarar,
Meslek sahibi, ekonomik bagimsizligini elde etmisg, sosyal
yagama katilan bir kadin okuru hedefleyen bu derzi tam ola-
rak bu tlir okuru bulamadigindan ikinci yalin ortalarinda
yayimina son verir.

Giderek artan kadin okura yotnelik bazi uzmanlik der-
gileri de bu yillarda pazara katilar. Yine Geligim Yayinla-
r1 tarafindan ¢ikarilan Kadanca Orgii dergisi 1980 Mart'anda
bagladigi yayin hayatini siirdiirmektedir. Yemek ve mutfak sa-
natina iligkin konulari igleyen Tat dergisi ise birineci yil
sonunda kaliteli igerik ve bigimine ragmen yayinini keser.

Bu arada Tirkiye'de Onemli sanayi kollarindan biri
haline gelen tekstil ve konfeksiyon sansyinin de etkisiyle
moda agirlikli kadin dergileri yayincilik agisindan cazip
bir alan haline gelir. Bu alanan 1980'lerde en onde gelen
temsilcileri Vizon'dur. Bu derginin agirlik noktasini moda
olugturur. Dergl list gelir diizeyindeki kadinlara seslenir,
Bunun nedeni fiyatinin yliksek olmasidir. 1984 yili baginda
vayain hayatina atilan Kadinca dergisi Karacan Yayinlara ta-
rafindan ¢ikarialmaktadir. Saglik, moda, glizellik, cinsel ya-
gam ve linliilerin yagamlarina iligkin magazin konularinin yer
aldigr dergi kaliteli kaZit ve ofset baski teknigi kullanmak-
tadair. 1984 yilinin Nisan ayinda Geligim Yayainlara tarafin-
dan Ev Kadini dergisi glkarllmigtlr. Dergi ev kadinlarina
yonelik konulara agirlik vermektedir.

(14) Tiirkiye'de Dergiler Ansiklopediler (1894-1984). Istan-
bul: Geligim Yayainlari, 1984, s. 163-184.




BOLUM II

KADIN DERGILERINDE REKLAM ANALizZI

2.1. Dergi Reklamlarinda Yaratici Calismalar

Urin ya da hizmetin, tiiketiciye iletmek igin reklam
mesajinin yaratilmasi agamasi, yaratici ¢aligmalarin yapil-
di1g1 agamadir. Bu ¢aligma iginde metin, grafik, fotograf,
illiistrasyon gibi big¢imlere doniligmesi ise big¢im ve igerik
dedigzimiz son b&liimdiir.

Yaratici galigmada, igerik olarak karar verilmesi ge-
reken en onemli gey, bulunan tek anafikirin kampanya boyun-
ca ayni etkililigi silirdiirmesidir.

. Basin reklaminda yaratici galisma mesaj ve grafikte
yoéuﬁla§1r. Baglik ve resimin etki uyandirmasiyla, okuyucu
metni yani anlatilmak isteneni gorebilmelidir. Bir reklamda
goriinlig nemliyse, metin ikinci planda kalabilir (6r. giyim
reklamlari). Reklam metninde tliketici vaad arar. Reklam ve-
ren ise okuyan tarafindan o iiriiniin satin alinmasidir. O hal-
debir reklam metninde, iretici .ve tiiketiciyi ilgilendiren
iki ana unsur bulunur, Bunler: migteri ig¢in liriin yarari yani
"veud" reklam veren ig¢in ise "satls"tlr.l .

Reklam metninde en Ynemli boliim bagliktair. Clinkii oku-
yucunun ilk dikkatini ¢eken bosllimdlir. Bagliklari dogrudan
vaad bagliklari, haber bagliklari, meraklandirici bagliaklar,
emir baglaklari, soru bagliklari ve nasil,ni¢inli bagliklar

- geklindedir.

(15) Haluk Mesci, {(der.). Reklamcilik Secme Yazilsr(Don E.
Schultz, Essentislg of Advertising Strategy). Eskige-
hir: AOF , 1984, no. 30, s. 37.
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Metin ve bagliktan sonra en dnemli oge slogan, marka
ve amblemdir. (iinkii metnin baginda veya sonunda firma ve-
ya lriniin slogan, amblem veya markasi bulunur. Bir sloga-
nin gérevi Onclililk, aciklayicilik ve harekete gegiriciliktir,

Sloganlar,
1., Vaad ve fayda anlatan sloganlar

2. Yapilan igi n plana alan sloganlard1r.l6

Marka ve amblem firma ve liriiniin ayirdedilebilmesini sagla-
yan ogelerdir,

Bir reklamda goriintli ¢ok Onemlidir. Ciinkii iriiniin ozel-
1igini gbrsel olarak anlatmak daha inandiricidir. Goriinti
gsadece resim ve fotograf degildir. Yazi, baglik, resim
ve metnin yerlegtiriligi de g¢ok ©nemlidir.

2.2, Kadinca Dergisi

Tiirkiye'de yayinlanan kadin dergilerindeg olan Ka-
dinca dergisi Geligim Yayainlari A.S. tarafindam yayinlan-
maktadir. Ilk yeyin tarihi 1978'dir.l7

Kadinca dergisi teknik fisi:

Kategori : Kadin dergisi
Periyod : Aylak

Satig fiyata : 500.~-TL.
Boyutlara : 19.5 x 27

Ofset

Kuse kapak, 6.5 forma, l. hamur, 0.5 for-
ma kuge kagit

112

Basgki teknigi
Bagka kalitesi

Sayfa adedi

Yallak reklam -
girdisi

e

.e

114.863.000.-TL.

(16) Unsal, On.ver., s. 291.

(17) 10.2.1987 tarihinde istanbultda Geligim Yayinlarai Bag-
kan Yardimcisi:/(Idare-Reklam) Teniz Insel $ahin ile
yapilan goriigme.
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1. hamur kagirda, kuge kapak olarak hazirlanan dergi
ofset baskidir. Igerik olarek moda, kadinlara yonelik ro-
portajlar, aragtirmalar, saglik ve sanata y®nelik yazilar
yer almaktadir. Kadinca dergisinin hedefledigi kitle, egi~
tim ve gelir diizeyi yliksek, yag ortalamasi olarak 16 yastan
bliyiik her yag seviyesindeki bayanlara yonelmig bir dergi-
dir.

Okuyucu profili goyle belirlenmigtir.

Yag gruplara:

16'dan kiiglik : % 0.6
16-25 : % 56.6
26-35 : % 33.4
36-50 : % 6.5

51'den bliyiik : % 0.9

Goriildiigi gibi Kadainca dergisini en ¢ok okuyan yag
grubu 16-35 yaglari arasaindaki okuyuculardir.

Medeni durum:

Bekar : % 56.0
Evli : % 35.0
Dul, bogsanmig : % 9.0

Egitim Diizeyi:
Tlkokul : % T.4

Ortaokul : % 9.3
Lige : % 53.6
Universite : % 29.7

Meslek:

Ev kadana s % 32.2
Devlet memuru: % 25.5
0zel sektor

galigani : % 22.2
Ogrenci : % 12.1
Emekli : % 1.2

Diger % 6.8

(14
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Egitim diizeyinde gozlendigi gibi, okuyucularin bii-
yuk bolimii lise ve yiksekokul mezunudur., Ayrica okuyucularin
% 47.7 si ¢aligan kadin grubunu temsil etmektedir.

2.2.1, Reklam $ﬁf1eri

1986 yi1li Kadinca dergisi sayilarina incelediZimiz-
de yayinlanan reklam tirlerinin durumu yiizde olarak g6yle-
dir:

Kozmetik : % 31.97
Giyim : % 30,27
Saglik : % 13,61
Ev-Mutfak egyasi : % 5.78
Gida : % 5.44
Yayin-Sanat-Egitim : % 4.42
Yiin-Iplik : % 3.06
Temizlik : % 2.72

Baenka-sigorta : % 1,02
Saat-Optik : % 1.02
Elektronik : % 0.69

Kadinca dergisi igerik yoniinden ve yukarida belirtti-
gimiz gibi Kadanca okuyucularainin demografik Gzellikleri
€0z Oniline alindiginda reklem tiirlerinin yizdelerinde belir-
gin bir farklilik vardair. Egitim ve gelir diizeyi orta ve
yiksek olan Kadinca okuyucusuna yonelik reklamlar kozmetik
ve giyim ylzdeleri, diger {iriinlerden farklilik gdstermekte~
dir,

2:2.2. Reklam Bicim ve Icerik Analizi

Kadinca dergisinde kullanilen reklamlar iginayrilan
boyutlar goyledir:

Silme tam sayfa : 19.5 x 27
¢ergeveli tam sayfa : 17.5 x 24.5
¢ergeveli 1/2 sayfa : 12 x 17.5
Cergeveli 1/4 sayfa : 8.5 x 12

e
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1 yllllk 12 sayi incelendiginde goriildiigi gibi giyim
reklamlarai 19.5 x 27 cm tam sayfa olarek on ic¢ kapak, arka
kapak sayfalarinda yer almaktadir, Ayrica moda sayfalari ara-
larinda goriilmektedir, Kozmetik reklamlari tam sayfa ya da
19.5 x 27 x 2 cm olarak 6n sayfalarda yer almaktadair.

Kadinca dergisi genellikle reklamlari Sn sayfalarda
araliksiz olarak kullanmigtir. Dergi i¢ sayfalarinda konu-
lara yakinliZi olan iirlinler o konularin iglendigi sayfa-
lara yeskin yerlerde tanitilmagtir., Saglikla ilgili iiriinler
saglik sayfalari yaninda, gida maddeleri yemek tarifleri
sayfalari yanindadar.

Kadinca dergisinde 1 yillik seyilarinda yayinlanan
reklamlarda % 31.97 lik bir oranla kozmetik reklamlari biiyiik
yer tutmaktadir. Kadinca dergisi incelendiginde, kozmetik
reklamlarini tam sayfa ve renkli olarak, arka arkaya goril-
mektedir.

1 Nolu Reklam (FlorMar): Aralik 1986 tarihinde Kadin-
ca dergisi 8. sayfada tam sayfa olarak yayinlanmagtir.
Emir baglagi seklinde verilmig. Metin kozmetiklerin tzellifi-~
ni anlatici nitelikte goriilmektedir. Slogan, yapilen isi ©On
plana alen bir big¢imde verilmek istenmigtir. Marka, firma
ismi, resgim fotograf gseklinde renkli olarak verilmektedir,

2 Nolu Reklam (Un Jour Parfiim): Nisan 1986 tarihinde
Kadainca dergisi 12. sayfa tam sayfa olarak yayinlanmigtair.
Firma adl ve marka adi verilerek iirin renkli fotografla ©n
plana ¢ikaralmigtir. Baglik, metin, slogan verilmemig. Uriin
resmi tlim bunlarai igerecek gekilde diizenlenmigtir.

Kadinca dergisinin hedef kitlesi, ¢agdag, kiiltiirlii,
gelir diizeyi  ortenin iizerinde ve genellikle ¢aligan ka-
din kitlesi olugturmaktadir. Metin ve baglik olarek ¢aligan
kadin hedef alinarak vaad eden baglaik kullanilmig ve gali-~
gan kadinin ortak sorunlarina deginerek hedef kitlesinin il-
gisini cekmeyi amaglamigtair.



2.3. Kadin Dergisi

Kadin magazin dergilerinden XKadin dergisi Karacan

Yayinlari tarafindan ¢akarilmaktadar.

Kadinca dergisi teknik figi:

Kategori ¢+ Kadin dergisi

Periyod . Aylak

Satig fiyata : 600.-TL.

Boyutlara : 19.5 x 28

Basgki teknigi: Ofset rotasyon basgka
Baski kalitesi : Kuge kapak, kuge kagit
Sayfa adedi : 116

1986 yillaik okuyucu adedi : 150 737

Kadin dergilerinin hedefledigi kitle, moda ve diinya

olaylarayla ilgili, gelir dlizeyi yiiksek,
mi seven, c¢agdag kadan kitlesidir, 8

Okuyucu profili soyledir:

CinsiEet:
Kadan : % 92

Erkek : % 8

Medeni Durum:
Evli : % 32
Bekar : % 68

Yas Gruplari:
15-24 yag arasi : % 55

25-34 " " : % 35
35-44 ¢ " : %8
45-54 " " : %2
55 yag ilizeri $ -

yagamayl ve tiikketi-

(18) 16.2.,1987 tarihinde Istanbul'da Kedin dergisi Ilan ve
Dig Iligkiler Boliimii yetkilileriyle yapilan goiriigme.
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Ogrenim Durumu:

I1kokul : % 4

Ortaokul : % 18

Lise ve Dengi : % 46
Universite ve iistil : % 32

Kaedin okurlarinin biliylk bir kismi 15-24 yag dilimi
igindedirler. 25-34 yag grubu ise yine yiksek bir oranda
goriilmektedir. OGre im durumu lise ve yiiksek egitimliler
okuyucu yoZunlugunu olugturmsktadir.,

Sosyal Durum:
Ucretli-Maasla : % 32

Serbest : % 12
igsveren : % 6

BEv Kadana : % 20
Emekli I
Ogrenci : % 30
Gelir Dagilami:

50 000.-TL alta : % 2
50 000-100 000 : % 18
100 000-200 000 : % 34
200 000-300 000 : % 26
300 000-500 000 : % 12

500 000.-TL iistiinde : % 8

.

Kadin dergisi okuyucularinin en fazla b&liimliini ¢alai-
san kadin kitlesi olusturmaktadir. Ayraica gelir grubu olarak
100 000-300 000.-TL arasinda geliri olan okuyucular dergiyi
okumaktadirler.

2.3.1. Reklam 'flirleri

1986 yili, 12 say:r Xadin dergisinin reklam yayin yiiz-
deleri goyledir:

Kozmetik : % 30,80
Giyim : % 35.44
Saglik : % 10.50

Ev ve Mutfek Egyasi ¢ % 4.89
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Gida : % 5.54
Yayan : % 4.32
- Yiin-Iplik : % 3

Temizlik : % 2.78
Banka-Sigorta : % 2.04
Elektronik-Optik : % 0.69

Kadain dergisi, okuyucu profili ag¢isindan ele alindi-
ginda okuyucularan iist gelir grubu ve yiilksek egitim grubuna
giren ve g¢aligan kadan kitlesini hedefledigi goriiliir. Bu agi-
dan yola ¢ikarak reklamlarain yliksek ylizde oranini kozmetikler
ve giyim (6zellikle kiirk ve deri iriinleri) kapsamaktadar.

2.3.2. Reklam Bicim ve Icerik Analizi

Kadin dergisi, reklam boyuklaraini tam sayfa, yarim say-
fa veya 1/4 sayfa olarak belirlemesine karsin reklamlar tam
sayfa veya iki tam sayfa olarak kullanilmigtir. Arka veya ©n
i¢ sayfalar bir yil boyunca Derimod firmasa tarafindan tam
sayfa olapaek k llanilmistir. Giyim reklamlari moda sayfalari
yaninda ve ayrica arka kapak, on i¢ kapakte yer almigtir. Ev
kadinlari hedeflenmedigi ig¢in gida, ev egyalari ve temizlik
malzemeleri gibi ilriinlerin yer aldiZi sayfalar azdair.

3 Nolu Reklam (Impulse Deodorant): Kadin dergisi Kasim
1986 sayisainda 43. sayfada yayinlanmigtir. Tam sayfe olarak
¢ikan reklamin bagligi merak uyandiraci . niteliktedir. Anla-
ti1ci metin olup, vaad ve fayda anlatan slogandir. Marka Urii-

niin ismidir, Renkli fotograf geklindedir.

4 Nolu Reklam (Existence-Helena Rubunstein): Kadin
dergisi Mart 1986 sayisinda yayinlanmigtir. Tam sayfa olarak
i¢ kapakta yer almaktadir. Baslik merak uyandirici, metin
anlatici olup slogan vaad veren big¢imde ifade edilmigtir.
Marka firma ismidir. Resgim renkli faotoZraf olarak yayinlan-

migtair.

Kadun dergisinde kullanilen reklamlarda kadin unsuru
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genellikle giizel, ¢agdag ve galigan kadin tipidir, Ayraca
birgok reklamda seks objesi gorilintiisii ile verilmigtir,

Baglik ve metin agisindan hedef kitle olan kadina
verilmek istenen mesaj hersgey kadinin glizel olmasi, g¢ekici
olmasi geklinde goriilmektedir. Cinsiyet faktorii burada da
on plandadir. Gada, ev egyalara iriinleri ig¢in ayni ¢agdag
kadini, ev kadini goriintiisii ile birlegtirerek verilmek is-
tenmigtir. Basilklar ve metin kadinlari aydinlatici, bilgi-
lendirici mesajlar igermektedir. Resimler, baglik ve metin
birlegtiginde kadin duygusalligini simgeleyen bir yumugaklik
iginde oldugu goriilmektedir.

2.4, Blele Dergisi

Elele dergisi Hﬁfgﬁn Gazetecilik ve Matbaacilik A.S.
tarafindan 1976 Ocak ayinda yayinlanmaya baslamlstlr.lg

Elele Derglisi teknik fisi:

Kategori : Kadain dergisi

Periyod : Aylak

Satig fiyatir : 500.-TL

Boyutlara : Silme tem sayga 19.5 x 27

Bask1l teknigi : Ofset baska
Baskil kalitesi: Kuse kapak, 1. hamur
Sayfa adedi : 114

(1]

1. hamur kagida kuge kapskli hazirlanan derginin
model bOliimleri seman kagit olarak hazirlammigtir. Icgerik
olarsk 1985 yilina kadar kadinlara yonelik bilgiler, gocuk
bakimi, saglik bilgileri konusunu kapsamig, daha sonra ka-

din magazin dergisi haline douniigmiigtir. Moda, ®rgii, yemek

(19) 17.2.1987 tarihinde Istanbul'da Elele dergisi yetkili-
leriyle yapilan goriigme.
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tarifleri, alig-verig, dekorasyon konulari agirliktadir.
Ayrica magazin haberleri dnemli yer tutar.

Okuyucu profili gdyledir:
Yas Gruplari:
15-20 : % 26.78
20"39 H % 41090

30-40 s % 22,27
40-50 : % 7.05
50 lizeri : % 2

Elele dergisinin okuyucu yag ortalamasinda en yliksek
sirayl 20-30 yag grubundaki okuyucularain aldigi goriilmektedir.

Medeni Durum:

Evli : % 52.18
Bekar : % 41.62
Dul-Boganmig : % 6.19

Egitim Diizeyi:

Ilkokul mezunu : % 10.09
Ortadgretim mezunu : % 15,63
Yiiksek egitim : % 25.54
Yanitlamayan : % 0.74

Meslek:
Devlet memuru : % 36.76
Ozel sektdr galisani : % 20.36

Ev kadina : % 24.16
Ogrenci : % 9.05
Emekli : % 4.48
Diger : % 2.34

Gelir . agilima:

50 000-100 000 % 40.27
100 000-200 000 : % 36.54
200 000 iizeri : % 21.69
Yanitlamayan : % 2.09

.
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Diger dergilerde oldugu gibi Elele dergisinde de or-
ta egitim ve yiiksek egfitim diizeyinde olan okuyucularin der-
giyi okuma egilimi daha fazla olup, yine ilk siralari c¢a-
laigan kadin almaktadir. Yag grubu olarak 15-40 yag grubu
igindekiler okumaktadir.

2.4.1. Reklam Tirleri

Elele diergisi:reklam.pgirdilerinin~sekt6j:tealadaé11m1s:~~
Kozmetik : % 30.3

Ev-Mutfak Egyasi : % 14

Gida : % 11.2

Temizlik Malzemesi : % 11.2

Yin-Iplikler: % 10.1

Konfeksiyon : % 6
Saglik : % 6
Yayin-Banat : % 4
Optik t % 3
Saat : % 2.2
Turizm : % 1.3

Hediyelik egya : % 0.7

Elele dergisi reklam girdilerinin sektdrel dagila-
mina goére en fazla orani kozmetik kapsamaktadir. Ayraica he-
def kitlesi orta gelir diizeyinde g¢aligan kadinlardir, bu
yuzden de reklam medyasi olarak genig bir okuyucu kitlesine
sahiptir.

2.4.2. Reklam Bicim ve Icerik Analizi

Dergideki reklam girdilerinin sektdrel dagilimin-
da kozmetiklerden sonra ev ve aile yasamini ilgilendiren
tiketim meddelerinin yer tuttugu goriilmektedir. Bu reklam-
lar genellikle konularaiyla ilgili sayfalarain yaninda yayin-
lanmaktadar.

5 Nolu Reklam (Pinky Parfiim Deodorant): Baglaik olarak
Uriniin adi kullanilmigstir. Metin bilgi verir nitelikte olup
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slogan vaad veren, marka iiriniin adi, resim el g¢aligmasa
ve lirliniin fotografi seklinde verilmigtir. Bu reklam Elele
dergisi FEkim 1986 sayisi 35. sayfasinda yayinlanmigtair.

6 Nolu Reklam (Tiama Parfiim): Bagslik merak uyandiri-
c1 nitelikte olup metin kullanilmamigtir. Slogan yoktur.

Marka {iriiniin adi olup fotograf kullanilmamigtir. Eleele der-
gisi Aralak 1986 sayisi 13. sayfasinda yer almagtar.

Reklamlarda kullanilan kadin imaji ¢agdag kadain go-
clintlislinii evinde, ev iginde g¢alisan kadin tipiyle gorintii-

lemektedir,

2.5. Ev Kadina gergisi

Kadin dergileri olarak inceleyecegimiz bir bagka der-
gi Ev Kedini dergisidir. Geligim Yayinlara A.J. tarafindan
1984 yilindan itibaren yaylnlanmaktadlr.zo

Ev Kadaini dergisi teknik fisi:

Kategori ¢ Kadain dergisi

Periyod : Aylak

I1k yayin tarihi : Nisan 1984

Satig fiyata : 400.-TL

Y11lak yayain adedi : 12

Boyutlara : 19.3 x 27

Baska teknigi : Ofset ,

Bagki kalitesi: Renkli kuge kapak, 5 forma, 1. hamur
Sayfa adedi : 96

Ev Kadini dergisinin hedefledigi kitle daha g¢ok ev
kadinlaridir. Iceriginde moda, ©brgii, dekorasyon, glizellik,
yemek, ¢igek, saglik ve ¢ocuk egitimi konularaina yer vermig-
tir. Ayrica mektuplar, yildiz fali gibi konular da yer almak-
tadir.

(20) 10.2,1987 tarihinde Istanbul'da Geligim Yayinlari Bag-
kan Yardimcisi/ (Idare-Reklam) Deniz Insel Sahin ile
yapilan goriigme.




Okuyucu profili:

Yag Gruplari:

16"'25 H % 4005
26-35 : % 30.1
36-50 : % 29-4

Medeni Durum:

Evli : % 58.3
Bekar : % 39.5
Dul-Boganmig : % 2.2

Egitim:

flkokul : % 24.4
Ortaokul : % 19.5
Lise : % 44.8

iniversite : % 11.3

Meslek:

Ev kadina : % 56.8
Memar : % 27.2
Ogrenci : %9
Igei : % 4.4
Emekli : % 1.5
Diger : % 1.1
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Ev Kadaina dergisini daha g¢ok evli kadinlaran ve egi-
tim olarak her diizeyde okuyucuyu igerdigini, ¢aligmayan ev
kadinlarinin fazla olarask okudupunu gtrmekteyiz. Bunun nede-
ni, ig¢indeki konularain hitap ettigi kitlenin ev kadainlara

olmasadir.

2.5.1. Reklam tiirleri

Kozmetik : % 30.87
Saglik : % 17.45
Temizlik + % 16.11

Yiin-Iplik % 10.74

(23



32

Giyim : % 10.07
Ev-Mutfak Egyasi : % 6.04
Gida : % 4.03

Banka-Sigorta : % 1.34
Elektronik : % 1.34
Yayin-Egitim : % 1.34
Saat-Optik : % 0.67

Ev Kadina dergibinin hedef kitlesi g¢aligmayan ev ha-
nimlaraidir. Bu ylizden dergide elbise patronlari, yemek ta-
rifleri, el igleri yayinlanmektadir. Bu tiir bir dergide ise
reklamlar dogal olarask evde ¢aligan kadinlara: tilkketime ga-
girmek amacindadir. Ev Kadini dergisinde kozmetik, saglaik,
temizlik ile ilgili reklamlarain  ©n sairalarda yer aldiga
gorilmektedir,

2.5.2. Reklam Bigim ve Icerik Analigzi

Ev Kadini dergisimndekl reklamlarda kadin imaji yumu-
gaklik ve sevecenligi on plena alarak iglenmigtir. Ayraca
reklamlarda ev kadinina ydnelik agiklayici baglik ve metin-
ler yer almgktadir. Ev, mutfak arag¢lari, yiinler, temizlik
malzemeleri ev yagamini kolaylagtirici bicgimde ©Ozendirile-
rek verilmigtir. Kozmetik reklamlari yine 6n sairalardadar.

7 Nolu Reklam (Caresse): Ev Kadini dergisinin Haziran
1986 sayisi 75. sayfasinda yer almigtir. Baglaik olarak kit-
lesini segen baglik kullenilmig, anlatici metinle iiriin hak-
kinda 8zendirici bilgi verilmigtir. Slogan vaad veren nite-
liktedir. Marka firma ismidir, resim fotograf geklindedir.

8 Nolu Reklam (Helena Rubinstein): Ev Kadini dergi-
ginin Ekim 1986 sayisinin 90. sayfasinda yer almaktadir. Bag-
11k, metin,slogan kullanilmamis, reklamda iriin gdrsel olarek
veriluigtir. Onem kazandairilan nokta marka ve iiriiniin kendi-
sidir. Potograf kullanilmaigtir. Reklam tam sayfa olarak ve-

rilmigtir.




SONUG

Reklamcilar ig¢in en Onemli hedef kitleyi kadinlar
olugturur. @Qinkii kadinin aile i¢indeki iglevleri ve buna
bagli olarak tilketim alanindaki {iriinlere istemi ©n plan-
dadir. Evi ile ilgili her konuda karar verici kadandar.
Mutfak, temizlik, giyim konularinda kadinin egemenligi stz
konusudur. Puna bagli olarak son yillarda gagdas boyutlar-
da gelisimini tamamlayan kadain dergileri, kadainlara ulag-
mak i¢in en iyi reklam ortamlarindan Dbiridir.

Konumuz ig¢inde bulunan dergilerden Kadinca,.Kadin
dergisi okuyucularinz demografik ©z:llikleri bakimindan iist
ve orta diizeyde gelire sahip lise ve yiiksekokul egitimi gor-
mils kadinlar olugturmaktadir. Elele dergisi okuyuculari da
bu dzelliklere sahip olmakla birlikte orta gelir grubunu
olusturan kadinlar agirlik kazanmaktadir. Celigan ve ev ka-
dini olan okuyucularain oranlari aynidir. Ev Badini dergisi
ayri btir ozellik gostermektedir. Derginin hedefledigi kit-
le isminden de anlagilacagi gibi ev kadinlaraidir. Egitim
dizeyleri orta egitim ¢oZunluZundadir. u nedenle diger
dergilere gdre reklamlarinin deZgigkenlik gbsterdigi goriil-
mektedir, Bu dergilerde Uzellikle yayinlanma ylizde oranlari
en yliksek olan kozmetik reklamlari incelendizinde verilmek
istenen birinci Ogenin marka imaji oldugu gdrillmektedir.

Sonug olarak, bigim ve igerik analizleri ele alindi-
ginda baglak gtrevini tam olarsk yerine getirmeli ve oku-
yucu etkilenmelidir. Baglik ilging olursa okuyucunun ilgisi
gekilecek, bOylece metni ockumasi saglanabilecektir. Metin
uzun olmadan Urlnil cazip hale getirecek bir kag¢ climle ye-
terli olabilir.

Kozmetikler liiks tiiketim iriini oldufu ig¢in metinle
birlikte gorlinti on plana ¢ikmalidar, g¢lnki ilgi ¢ekmek igin
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Kadinca dergisi, :
Leklam nos 1 ' 36
Aralak 1966, 8. sayfe

FlorMar Allik... Tas pudra... Terre de Soleil- Flo

FlorMar Far...

rMar Ruj... Mascara... Oje

Gozlerde 1sildayan bir renk... Secin FlorMar renklerinden

Dudaklan susleyen bir inci... size yakiganlanni... ,

Yanaklarda dolagan bir duygu... ...glzelliginizi bitinlemek igin. ‘Makyajda renk ve uyum’
Ellerde yanstyan bir sirdir FlorMar. Genel Dagiim:

KOSAN KOZMETIK

Sanayi ngicarel A. Kom. Sti.

YARATIM/FCB



Glinca derglsi,
Lellan nos 2

Hisan-1966, 12¢ o

©

o

EAU DE TOILETTE
200 mi-6.8 floz 80% Vol.




Impulse , etkili bir deodorantin verdigi giiven ve
biiyiileyici bir parfimiin kazandirdifn cekiciliktir...
Iste, kigisel zevklere uygun dort degigik Impulse
Romane, Romantik... duygulu ve ige doniik
bir tebessiim gibi...
qu‘uu‘&./ Etkileyici ve seclan... tim ciceklerden bir demet...
Miwic Musk Esrarengiz..genglige heyecan veren parfiimiiyle
giiniin tutkusu...
Piomiise»  Yesilin tazeligi, dogamn dzgirligd..
Impulse bityiileyici ve kahc parfiimii ile cazibenizi artirir. Bu ylizden

hic'tammadxglmz bir I\?;:i(ek.slirzf clifbekdl '
verirse, $asurmayin... eni Impulse’dir!
Dortayrt pUlSC o
ve cekici parfiimiiyle... BODY SPRAY




dersisi,

: 4
urt 1986, 2. sayfa
Helena Rubinstein’dan enerji :

oid

.

°
.

Frelilaun no

Ruoiin
cildin

i7]
Yayarm

Viicudumuzun biitiin hiicreleri gibi cilt hiicreleri de kendilerini korumak ve fonksiyonlanni
yerine getirmek i¢in enerji titketirler. Bu enerji_bazen, eksik kalabilir ve hiicreler gorevierini
tamarniyle yerine getiremez olurlar... deri zayiflar, cilt daha cabuk yaslanir, tahribatlara karst
savunma gucil azalir.

Yasamin esas bileskenlerinden birinin kaybini kargilamak ve yeniden kazandirmak i¢in
GLP kompleksli (polyenerjizan kompleks) Existence Cream cildinize dogrudan dogruya
enerjiye doniisebilecek maddeler saglar. Canh bir cildin parlakligin
ve isilusim gok kisa siirede sagliyacak olan, bu yedek encrjidir.

Existence Cream ile bugiin temponuzda yasayin,
Yann gibi...

x®

Exist

PO & Nteﬁpg
cream:
Hdmgammuw“
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EXISTENCE

Helena Rubinstein
GUZELLIGIN BLIM

GaMnae

|
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Birbirinden carpicy ii¢ degisik parfum-deodorant.
Hepsinin kapag kendi ozel kokusunda.

Ayrica her zaman yamnizda tagiyabileceginiz
ozel ““mini-boy” larda.

W Parfumlil w7 Kapaklar w7

Rron 4 aerad
Vi
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EAU DE PARFUM
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Dunya Sizinle Guazel...

Kadin,

dunya kuruldugundan bu yana
yasamin en guzel ogesidir.

Ve, bu gercedi kadin bilir.

Guzelligini kalici kilmak igin,

ozenle ugrastr, yeni guzellikler yaratir.

Iste Caresse!

Guzellikde yepyeni bir yol.
Kaliteyle guzelligi birlestiren,
secmeyi bilen, secilen kadin igin.
Kendinizi tesaduflere birakmayin,
guzelliginizi Caresse’le yasaun.

Caresse

Ruj, Oje, Maskara dizisiyle

yepyent bir kalite anlayisi sunuyor.

Caresse Ruj, Caresse Oje,

Caresse Maskara kiasik ve moda renkleriyle
guzelliginize yeni renkler katacak.
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carpicl bir ambala] goriintiisiinii de vermek zorundadir. Go-
riintillerde gergek resimler yani fotograflar daha etkili ol-
maktadir. Ayrica canl: renkler kullenmak daha dikkati c¢eke-
cektir. |

Kozmetik reklamlarinin incelenmesinde goriilen diZer
bir konu ise bu iirtinlerin patent firmasinin reklami diinya-
nin her yerinde ayni olmasidir (Helena Rubinstein, Elidor
gibi). Reklam kampanyalarli hazirlanirken hedeflenen kitle-
nin czellikleri gdzdniline alinirsa mesaj kitleye olumlu bir

bicimde ulasgir.

Bigim ve igerik bakimindan yeterli reklamlar hedefe

ulazarak Urlnin talebini arttiracaktir.



