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GIRIS

Glinlimlizde herkes giderek artan bir bicimde, rek-
lémlarla kargi karsiya kalmaktadir. Clinkii, rekl&m top-
lunun tim kesimleriyle devamli temas halindedir. Okudu-
gumuz dergi ve gazete sayfalarinda, radyo ve televiz-
yonda, duvar afigleri ve ilanlarla yollarda yer ve

zamanl belli olmayan bir bigimde kargimiza cikmaktadir.

Reklam, ekonomik sistemleri ne olursa olsun her
toplumda mevcuttur. Glinlmiiz toplumlarinda rekl&m Onemli
bir ekonomik gili¢ olmugtur. Her yil rekl8ma milyonlarca

liranin harcanmasi bunun kanitidir.

Reklfmecilik Ozel beceri ve dikkat gerektiren ¢ok
yonli bir meslektir. Hedef kitlesi toplumdur. Rekl&m,
igletmelerin pazarlama sistemlerinin Snemli bir ogesi-
dir. Satisi arttlrméyl amaclar. Ancak ¢ok bagarili bir
rekl&m bile diger pazarlama c¢aligmalarindaki yetersiz-
1lik nedeniyle olumlu sonu¢ vermeyebilir. Bununla bera-
ber, malini veya hizmetini satmak isteyen her igletmenin

mutlaka reklfma ihtiyaci vardair(l).

(1) Fermani MAVIS ve Hikmet SECIM(Ed.) Rekl&mecalak ve
Satis Yonetimi, 1.F.(Ankara: Anadolu Universitesi,
Aciksgretim Fakiiltesi Yayini, 1985), s.2.




Rekl8m, reklémei tarafindan bir fikir, mal veya
hizmetin bedel kar§111g1nda kitle iletigim éraglarlnda
kigisel olmayan sunumudur. Bu tanimda rekl&meci, tretici,
hizmet igletmesi ve aracidir. Kitle iletisim araclari
ise reklfm mesajini hedef tikketici kitlesine ileten
gazete, dergi, radyo, televizyon ve pano gibi aracglar-
dir. Yukaridaki tanima gtre reklfimin &zelligi, genis
halk kitlesine hitap eden kigisel olmayan bir sataisg
teknigi olmasi, bu teknigin bir bedel kargiliginda kul-
lanilabilmesi ve bu bedel kargiliginda kullanildiga
icin de bedeli ddeyenin reklém faaliyeti iizerinde tam

bir yetki ve denetim hakkinin bulunmasidir,

Rekl&m bir satis teknigidir. Diger bir satis
teknigi olan kigisel satigan aksine tek yonli bir ile-
tigim geklidir. Kigisel satigtan farkli olarak kitle
iletigim arac¢larini kullanir. Teknik bir igtir. Yara-
ticilik ister. Onun i¢in rekl&m ¢aligsmalari reklém

ajanslari kanali ile yﬁrﬁtﬁlﬁr(z).

Medya seg¢iminde hedeflerin iyi tayin edilmesi
gereklidir. Iyi bir rekl8m metninin yaratilmasinda med-
yanin bliylk bir roli vardir. Reklamln yayinlanacagl
medyanin tam olarak anlasllmlg olmas1i ozelliklerinin

bilinmesi rekl&min basarisi i¢in gereklidir. Satiglari

(2) MAVIS ve SECIM(Ed.), s.2.



6zendirmek amacini gliden rekl&m, bu islevini yerine
getirirken degigik haberlegme arag¢larindan faydalanir

ki, bunlara rekl&m medyalari denilmektedir(3).

0 halde medya, reklim verenin mesajlarinin halka
ulagmasi i¢in bagvurulan 'yol ve yontem' dir. Fonksi-
yonu, rekl&m mesajinin hedef kitleye iletilmesini

saglamaktir(4).

Rekl&mda kullanilan medyalar(ortamlar) farkla
kaynaklarda farkli bic¢imde sainiflandirilmaktadir. Ancek,
genel egilime gdre reklam ortamlari su gekilde grupla

nabilir.

-~ Basin Ortamlari (Gazete, dergi v.b.)

- Yayin Ortamlari (Radyo v.b.)

Diger Ortamlar (Ag¢ik hava rekl&m ortami, dog-

rudan posta V.b.)

Bu arastirma saydigimiz reklém medyalarindan

sadece gazeteleri ele almaktadir. Bizde gazeteler,

(3) Tuncer TOKOL, "Medya Sec¢imi" Reklfmcilik ve Satis
Yontemi, 2.F., (Ankara: Anadolu Universitesi Agik-
ogretim Fakiiltesi Yayini, 1986), s.82.

(4) Yiksel UNSAL, Bilimsel Reklémecalik ve Pazarlamadaki
Yeri, (Istanbul: TIVI Ygyini, 1971), s.415.



. Ulusal,
. Bblgesel,

. Yerel
olmak lzere ii¢ ¢egittir.

- Ulusal gazeteler(Hirriyet, Milliyet, Terciman,

Glinaydin, Cumhuriyet veb.)

- Blgesel gazeteler(Bursa Milli Hgkimiyet,

Yeni Asir v.b.)

- Yerel gazeteler(Sakarya, Istikbal, Gaziantep,
Antalya, Diyarbakir v.b.)

Yerel gazetelerin en Onemli Ozelligi ise, bliylk
tlcilide abonelerine dagitilmasidir. Tirajlari azdir. Bu
gazeteler yayinlandiklari kent veya yoreye hitap etmek-
tedirler, hedef kitleleri bellidir. Bu tiir gazeteler-
deki rekl@mcilik anlayisi, gazete sahibinin anlayisgli
cercevesinde yilirlitilmekte ve daha ¢ok hatir-gdnil mese-

lesi ile c¢aligmaktadar.

"Ankara ve Istanbul gazeteleri baski tekni-
gindeki gelismelerden, ulasgim imk&nlarindan ve
zaman unsurundan yararlanarak merkezleri digin-
daki bolgelerde giiniine, hatta sabahin erken
saatlerinde ¢ikmaya baglamiglardir. Bununla da
kalmiyarak cesitli illerde kurulan basin tesis-
leriyle hem erken yayinlanma, hem de cevre
haberlerini yayimlama yoluna girmislerdir.
Pabiatiyla, sermaye teknolojik gelismeye bagla



olarak gerceklestirilen bu girigimler sonucu
Istanbul ve Ankara gazetelerinin tirajlara
artmig, ilge ve kOylere kadar yayilan yeni bir
pazar meydana getirmigtir,

Bu durum, esasen dar bir teknik imkfn ve glic—
sliz bir sermaye ile yayini siirdlirmeye calisan
Anadolu gazetelerinin o dodneme kadar mevcut
pazarlarinin da daralmasi sonucunu dogurmug-
tur. Kaldiy ki, yaygin basindaki yenilesme ve
son teknik imkénlarindan yararlanma girigim-
leri durmamig ve bu kez de Rotatif teknigi
yerine ofset baski teknigi uygulanmaya bagla-
migtir. Bu teknigin yarattiZi renkli baska
imkéni1 Gzellikle Istanbul gazetelerinin pazaz-
larini daha da genigletmeleri sonucunu vermig-
tir."(5)

Yerel basin reklfmcilig: da ayni teknolojik

gelismeler igerisinde ulusal basin reklfmciligina ayak

uyduramamigtir.

"Tirkiye'de yayinlanan gazetelerin ulagami
ya gazetelerin kendi dagitim oOrglitleri ile sag-
lanmakta ya da dagitim sirketleri aracilagi ile
olmaktadir. Yayin saikligir agisindan gazeteleri
ginlik, haftalik, aylik veya yayinlandiZi saate
gore akgam, sabah gazeteleri olarak siniflama-
m1z mimkindir.

(5)

Erdogan TAMER, "Iller Basininin Sorunlari" iginde:
Tirk Basin Kurultayi 2. (Ankara: Basbakanlik Basim-
evi, 1976), s.100-103.




Gazetelerin sayfa diizenleri genellikle siitun
ad1l verilen bolimler iizerine kuruvlmustur. Bir
gazetenin sayfasi 8 veya 9 siitun genigliginde~
dir. Yiksekligi ise yaklasik 52 cm'dir. Tirki-
ye'deki gazetelerin g¢ogu sayfalari siyah beyaz
olarak basilir. Son yillardaki baski teknolo-
Jisindeki geligmeler glinden giine renkli basilan
sayfa sayisini arttirmistir"(6).

(6) Ilhan UNLU, Reklfm Ortamlari Planlamasi, (Eskigehir:
Anadolu Universitesi AgikSgretim Fakiiltesi Yayini,
1986), s.22-23.




BiriNncI BOLUM

I. GAZETE REKIAMCILIGI

1. Tarihce

Yazi1li reklfimin baglangi¢c tarihi kesin olarak
bilinmemektedir. Bununla birlikte, British Museum'da,
3000 yil once bir pap iriise yazdigi sanilan ve sahibin-
den kag¢mig bir k&lenin geri ddmmesini isteyen bir cesit
duyuru vardir. Bu, yazili reklfmin en eski ornegi sayil-

maktadir.

Romalilarin ise duvarlari diizenleyip beyaza boya-
yarak, bunlar lizerine bir takim duyurular yazdiklari ve
bunlari yazmayi meslek edinenlerin bulundugunu biliyo-
ruz. Roma uygarliginin yikilmasiyla, yazili rekl&m
islerinde de bir gerileme s6z konusu oldu. Clnki oku~-
yup vazma bilenlerin sayisi azaldi, ama s0zll reklém ve

- duyurular siirip gitti.

Modern haberlesmeyi saZlayan matbaanin kesfin-

den tnce ii¢ tiirlii rekl&m vasitasi kullanilmigtir:



- Sanatk@rlar yaptiklari iglerden gurur duyarlar,
onlara kendilerini belli edecek igaretler ko-
yarlardi., $imdi, rekl8mi yapilan mali alici
nasil ariyorsa o zaman da, aglizdan agiza meg-
hur sanatkfrlarin ismi yayilir ve bunlarin

yaptig1l eserler aranirda.

- Ionca sistemi ile kurulan tekeller belirli bir
mali yapmaga izin alani kanunen korurdu. Lon-
canin igareti olmayan mallar satilmaz ve sah~
te marka koyanlar agir cezalara g¢arptirilirdi.
Bugiin de marka aliciyi aldigi maldan emin hale
getirir, satici da bagkalarinin diigiik kaliteli
mallari ile markali mali ayirir, sonucta hem

alici hem de saticiyl korur.

- Bgzi tiiccarlar, oOzellikle Fenikeliler ticaret
yollari iizerindeki biiylk taglar lizerine ticari
mesajlar birakirlardi. Bu mesajlar bugiinki
modern yol rekl8mlarinin yaptigi isi gdrmek-

teydi.

"I1k rekl&m (M.0. 136) yol ile ilgili meshur
"Rotesta" tasidir. 1879'da Napolyon'un Nil sefe~
rinde bulunmustur"(7).

Bir yandan matbaanin bulunugu ile okuyup yazma

(7) MAVIS ve SECIM(Ed.) s.12.



bilenlerin ¢ogalmasi, bir yandan sanayi devrimi ile
bliylik Olg¢lide iiretim olanaklarinin geligtirilmesi ve
bu ylUzden yeni pazarlar bulma gereksiniminin dofmasi
reklf&meciligin gelismesini kamg¢gilayan etkenler olarak

ortaya c¢ikti.

Matbaaciliktaki gelismeler sonucu onceleri basili
el duyurulari; daha sonralari haber brogiirleri ortaya
cikti. I1k rekl&m 1478 yilinda yayinlandi. Bir Ingiliz
yazdiZl bir kitabi basip dagittiga bir brogiirle halka
tanitti. 1622'de Ingiltere'de haftalik bir haber gaze-
tesi "Weekly News" yayimlanmaya bagladi. Fakat bu gaze-
te, reklfma yer vermiyordu. 1670'lerde "Weekly News"
ilk kez bugiinkii gazetelere benzer bir bigime sokuldu.
T1x glinliik gazete de yine Gingiltere'de 1702 yilinda
yayimlandi. Glinlik gazetelerin yayimlanmasina gidilince,
bu gazetelerde c¢egitli reklamlara da yer verilmeye
baglandi. 11k gazete rekl&mlari geleneksel metodlarla
yapiliyor daha ziyade bir bildiri geklinde oluyordue.
Rekl&m yapanlar daha ziyade Ingiltere'ye yeni mal geti-
ren ithalat¢ilardi. Ornegin gazetede ilk kahve reklmi
1652'de yayinlanmis, bunu 1657'de ¢ikolata ve 1658'de
cay reklfmlari takip etmistir. Gazeteler arasinda
1709'da yayimlanmaya baglanan "The Tatler" adla gazete
cok tutunmustu. Rgkipleri olan bir mali tanimak ig¢in
yapilan ilk reklé&mlar ise ilag¢ ve ustura kayigi ig¢in

1710'da yapilmis ve 14 Eylil tarihli "The Tatler™
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gazetesinde yayinlanmigti. Bﬁ tiir rekl&mlar okuyucuya
sadece mali tanitip nereden alinacagini bildiren rek-
18mlar olmayip okuyucuya rekllmi yapilan malin diZer-
lerinden iistiin oldugunu ikna etmeye ¢aligan ilk rek-

1émd1 .

Amerikatda ilk gazete "Boston Newsletter® 1704'te
Boston'da yayimlandi. Haftalik olan bu gazetenin daha
ilk sayisinda ne gibi reklf&m ve duyurularin verilebi-
lecegine ve Ucret tarifesine iligkin bilgiler wvardi.
1770'lerde gazete sayisi ¢ok artti. Bunlar arasinda
Benjamin Franklin'in sonradan "Saturday Evening Post”
adini alan "Pennsylvania Gazette" reklfma ¢ok yer veri-

yor ve B. PFranklin metin yazarligini da yapiyordu.

S6z1ii reklam ve duyuru Tirkiye'de de c¢ok eskiden
beri vardi. Savasa ¢agrilan, savag zaferleri davullar,
zurnalar ile halka duyurulurdu. Gargida pazarda ¢igirt-
kanlar sattiklari mallari overler; gezici saticilar da
mallarini cesitli benzetmelerle Oviip ¢igirtkanlik edip

satarlardi.

Yaz1l1i reklfm ve duyuruwlar daha ¢ok hayir sahip-
lerini belirten han, hamam, g¢esme kitabelerinde goOrii-
liirdii. I1k gazetelerimizin kolleksiyonlari karigtiril-
d1g1 zaman goriilen tek tik duyurular, ya bir &lum, ya
satilik arsa veya ev, bir kitabain c¢iktigina iligkin

duyurular idi. 1864'de Terciim-1 Ahval'de ticari deger
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tagiyan bir iki duyuruya rastlanmaktadir. Ilk ilan
seklindeki rekl&m 1864'te "Terciman-i Ahval" gazete-

sinde ¢ikan kasa reklémidir(Sekil 1).
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Sekil 1. Terciiman-1 Ahval'de Cikan Kgsa Rekl1l&ma

"Bunlardan birinde, Yeni Cami avlusunda'ki
magazada Kaliforniya yapisi tabak ve sofra
takimlari satildigi, digerinde de tarima ilig-

kin makinalarin ve demir egyanin satildigl
bildirilmekteydi"(8).

1896’15rda Servet-i Minun, ticari reklémi Ozen-

(8) MAVIS ve SECIM(Ed.), s.16.
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dirmigj; bu yoldan aylik rekllm ve duyuru geliri 12-15
altina varmigtar.

"Gazetecilik ve ilancilik 1924'den itibaren
tekrar gelisme yoluna girdi. Yerli igletmele-
rin de rekléima Onem vermesi basinin ylzini
glildlirmiig tirm(9).

Sekil 2'de Eskigehir'de Sgkarya adli gazetede

¢ikan iki rekl&m goriilmektedir.
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Eskisehir'de Sakarya adli gazetede yaymlanan
reklamiar

Sekil 2, Egkigehir'de Sakarya Adli Gazetede

Yayinlanan Reklamlar

(9) "Pazara Ac¢ilan Kapi", Dinya Reklamcalik Dosyasi,
(17 Kasim 1986), s.7T.
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Buglinkli anlamdaki rekl8min Tilirkiye'deki tarihi
olduk¢a yenidir. 1923-1944 doneminde yayimlanmig rekl&m-
lardan 1928'e kadarkiler Arap harfleriyledir, genellikle
ilkel bir gorlinim tagimaktadir. 1932'lerden sonra yerli
sanayinin gelismeye baglamasi ile birlikte basanda

rekl&m Onem kazanmigtir.

1929-1944 arasi donemde, Tilirkiye'de reklfmecilik,
bir tek isimle Gzetlenebilir: Cumhuriyet Gazetesi. O
yillarda ilancilik sirketi kurdugu ig¢in, biitiin reklém-
ci1lik sektori bu sirketin kontrolii altindaydi. 1 Mayis
1948'den itibaren Hiirriyet Gazetesi'nin yayim hayatina
girmesiyle Tiirkiye'de rekl&mecilik gergek bir varlak

haline gelmeye baglamistir.

"Reklimi yapilan mal ve hizmet cinsine gore
bu gazete veya dergide genel tiketicilere veya
meslek gruplarina hitap etmektedir. Ilag rek-
18minin bir tip dergisinde rekl&mi yapilirken,
sabun reklfmi da tiketiciye hitap eden gazete
veya dergide yayinlanmasi daha uygun olacaktar.
Basin rekl&mlari biitiin diilnyada reklfmeciligin
baglangici olmustur, diger rekl&m vasitalari-
nin geligmesi nisbetinde Onemi azalmigsa da
bugiin dahi Snemini yitirmemigtir."(10)

(10) Ali TOPAIOGLU, "Rekldm Faaliyetleri", Iktisat
Dergisi, C.IX, (Ekim 1969), s.64.
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"TMirkiye'de modern anlamda reklfmciliZin bag-
langi¢ tarihi ise 1970 yillaradir. Manajans,
Rekl8m Moran, Cenajans, Ajantiirk, Repro, Ajans
Ada, Markom gibi devamli biliylme potansiyeli
gbsteren ajanslar da bu donemde ortaya ¢ikmig-
tir. Bu donem Tirk reklfmciliginin sezgisel
reklfmeciliga gecis donemidir."(11)

Son yillarda ise, iki temel olay reklfmciligi-
m1zin gelisimini belirgin bi¢imde damgalamigtir. Biri
1964 'ten itibaren basinimizda yer alan ofset ve renkli
baskil devrimidir, diZeri 1972'de genel yayina giren

televizyondur.

Gelisimi ve uygulamasina baktigimizda rekl&mi,
"bir mal ya da hizmetin, kitle iletisim araglari ile
bir bedel odenerek kitlelere tanitilmasi ve bunun kar-
si1liginda kisa donemde reklfmi yapan kurulugun satigini
artirmasina, k8r etmesine neden olan bir uygulama tek-
nigi" olarak gdrmekteyiz. Reklfm "Dogrudan dogruya kér
etmek icin miigterileri etkilemek, mali satmalk, hizmeti
pazarlamak ya da onlara talebi arttirmak eylemi olarak

tanimlanir(l2).

(11) MAVIS ve SECIM(Ed.), s.15-17.

(12) M. Salim KADIBESEGIL, Halkla Iligkilerde Temel
iikeler (Izmir: Tikelmat A.$., 1986), s.53-54.
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2. Gazete Reklémciligainin Avantajlari ve Sakin-

calary

Yaklagik olarak rekl&m biitcelerinin % 40-50'sini

basin rekl&mlari tegkil eder.

"Bizde rekl2m gec¢tigimiz son on yilda uzun
aragtirmalara konu olmug, resmi reklfm ve Ozel
reklfm diye yapilan ayirimlara gazete reklé&mi
veya televizyon reklfmi gibi teknolojik yakla-
simlar da yapilmigtir. Elde meveut aragtirmalara
gbére televizyon rekl@mlarinin etkinligi pesinen
kabul edilmigstir"(13).

a. Avantajlara
- Bsneklik:s

"Medialar iginde hemen en elastiki olani
gazetedir. Istediginiz yere istediginiz glgte
yilkleme imk&nini verdigi gibi, zaman bakimindan
da en miisamahak8r mediayil teskil eder. Bir kag
saat zarfinda istediginizi yayinlatir, bir kag
saat evvelden haber vererek istediginiz degi-
sikligi yapabilirsiniz. Buglin saat 15.30'a kadar
idareye teslim ettiginiz ilf8n, yarin sabahki
gazetede ¢ikabilir. Bilhassa son yillarda ofset
basim tekniginin gazetelerin ¢oguna girmig ol-
masi, klige yapimi ig¢in gegen zamani da kaldir-

(13) Nezih DEMIRKENT, "Reklam Anlayigimiz" Hiirriyet
(8. Giin), 30 Agustos 1981, s.6.



mistir. Gazeteye hazirladiginiz ilanin orijina-
lini vermeniz, yayin ic¢in kafi gelmektedir.

- Presti]j:

Halkain tutup, inandigi gazetelerin sec¢imi ile
rekl&min prestiji saglanir. Muhatabiniz, gliven-
digi bir yayin organinda g¢ikan rekl8miniza daha
olumlu gozle bakacaktir.

-~ Kapsamin Derinligi:

Gazete hemen biitln evlere girmektedir. Ayrica
girdigi evde de kadin, erkek, gocuk, her yasgstan
her siniftan herkesin elinden geger. Kimi spor
sayfasini, kimi haberleri ve bag makaleyi, kimi
magazin kismini, moda sayfasini, resimli roma-
nini okur. K&y odasinda okunan gazete, okuyup
yazmasi olmayanlarin da bilgi @&lmasina yarar,
balhassa cahil kigiler nazarinda, gazetenin her
vazildigr dogrudur; tabii bu arada, reklfm da
bir haber ciddiyetiyle okunacak ve ayni samimi-
yetle onun sodylediklerine de inanilacaktar.

~ Detay Bilgi Imkanzi:

Yeriniz miisait oldugundan her tirli bilgiyi
verebilirsiniz. Kelime sayisi kisitli degildir.
Bilhassa telefon numarasi, adres, fiyat gibi
kolay unutulabilecek malumat her an okuyucunun
elinin altindadir.

- Perakendeci-Imalater Ighirligi:

Bir malin lokal ilani hem saticinin hem de
mamuliin rekl8mini yapar.

16
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b. Sakincalara
- K1sa Omiirliis

Gazete en ¢ok bir iki glin Omri olan bir medi-
adir. Reklé&mlarimiz o glinlerde goriilirse gorii-
liir, yoksa ya paket olur ya da ¢odpe atilir gider.

-~ Acele Okunma:

Aragtirmalar, okuyucunun ginde 20-30 dakika-
sinl gazete okumaya ayirdigini gostermektedir.
Buna gdre reklf@miniz ya silir'atle tesir eder,
yahut dikkatten kagip kaybolur gider.

- Kotl Baski:

Gazete, basili medialar i¢inde en kotu tek-
nikle en kot kagida basilanidir. Bilhassa
fotografa dayanan sanat g¢aligmalari perigen
olur.

-~ Okuma Ygzma Orani:

Memleketimizde okur yazar saylsinin azligl

gazeteyi, batili memleketlerine oranla daha az
avantajli kilmaktadir.

Bunlara ilave olarak, gazete televizyona gore

bayat haber olmaktadir. Her bdlgeye ayni anda ulastiri-

lamamaktadir. Hedef kitlesi sinirlidir. Gazete tiraj-

lara diguktir.
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5. Gazete Reklam Sekilleri

"Gazeteye iki tir rekl&m verilebilir. Bu ya
bir kampanya konusudur ve kompozisyonu miigteri
veya ajans tarafindan hazirlanmigtir yada kii¢ik
ilandir ve tertibi gazeteye birakilir.

Normal reklfAmlarain orijinali, rotatif baska
yapan gazetelere klise, ofset baski yapanlara i
ise resim olarak verilir,

Kiiciik ilanlar da iki tiirde olur. Birincisi
normal ilanlar arasinda yayinlanacak gekilde
ve takribi siitun/cm. 6lglisi bildirilerek iste-
nir. Bu ilanda hangi yaziyli ne bliylklikte harf-
lerle istediginizi de belirtirseniz, gazete
bunu kendi hurafati ile dizer ve yine talima-
tiniza gore ince veya kalin bir ¢ergeve igeri-
sinde basar. Diger tir kiiglik ilanlar, siniflan-
dirilmis kiigikk ilanlar tarifesinde yayinlanir.
Bunlarda daha ziyade kelime bagina licret alinir.
Ilaniniz ya bir ajans aracilifiyla ya da dogru-
dan dogruya gazeteye werilerek yayinlanir. Gaze-
tece muteber bir ajans kullaniyorsaniz, Odeme-
nizi ajansa yaparsiniz, ajans da gazeteyle
anlasma sartlarina gire ilicretini dder. Burada
ilan sahibi gazeteye muhatap olmaz. Dogrudan
dogruya gazeteye ilan veriyorsaniz, yayindan
evvel bedelini nakden Odemek zorunda kalirsi-
niz.

fleride dogabilecek ihtilaflari onlemek igin
ordinolar ¢ift niisha olarak hazirlanmali, biri
gazeteye verilirken digeri reklfm servesinin

sorumlu elemanlarindan birine imzalatilarak
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muhafaza edilmelidir"(14).

"Basin-ilan Kurumu Agustos/1985 verilerine
gbre 31 Istanbul, 3 Ankara, 5 Izmir, 3 Adana,
4 Bursa, 5 Konya gazetesi ve 142 adet de siire~
1i yayin resmi reklfim alabilmektedir. Bunlardan
bagska gazete ve dergilerine gore en yilksek tiraj-
11 gazeteler Bulvar, Cumhuriyet, Gilinaydin, Glnes,
Hiirriyet, Milliyet, Posta, Tan, Terciman, Turkiye
ve Yeni Asir gazeteleridir. Aylik tiraji 1 mil-
yondan fazla olan gazeteler "en yiksek" tirajla
olarak belirtilmislerdir.

Santim/siitun olarak hesaplanan reklémlarin
fiyatlari sayfalara gazete ve dergilere gore
degigmektedir. Incelenen mal ve hizmetler igin
1985 yilinin ilk sekiz ayinda 14 Milyar 505
Milyon 300 bin: TL.(15).

Memleketimizde gazete ilanlari iicretlerinde
stitun/em birimi kullanilir. Bu birim bir sfitun
genigliginde, 1 cm. ylksekliginde bir alanin
fiyatidir. Gazetelerin gogu, bir sayfalarini
8 siituna bdlmiistiir, ylkseklik ise 52,5 cm'dir.
Yani tam sahife gazete ilani 8x52,5= 420 cm.
eder. Piyatlar ise her gegen gilin yapilan zam-
larla bag dondiiriici gekilde yﬁkselmektedir(16).
Haziran 1971 itibariyle memleketimizde g¢ikan
belli bagli gazetelerin ilan icret tarifelerini
veriyoruz (Tablo 1).

(14) UNSAL, s.418, 419.
(15) TOKOL, s.124-125.
(16) UNSAL, s.419-420.



TABLO 1

GAZETELERIN ILAN TARIFESI
(TL/cm)

GAZETELERIN ILAN TARIFESI (TL/cm)

i1 2 3 D 'I !

an . . evam |stanbul _ | Tasra
GAZETE Sayfasi| Sayfa | Sayfa |Sayfasi baslel!Eglence bas$k|51 llave
Hirriyet 105 130 140 120 70 60 35 —
Hirriyet (Pazar)| 145 140 150 130 80 70 45 _—
Milliyet 20 110 110 100 65 55 30 —
Milliyet (Pazar) 95 115 115 105 60 40 — 60
Terciiman 100 — 110 100 —_ — 40 1R.125
Tercuman (Pazar) 105 —_ 115 105 65 40 SB 100
Ginaydin 75 — 100 100 40 20 20 —
Cumbhuriyet 75 80 85 80 50 35 25 —_—
Akgam 55 65 65 60 40 30 20 —
Yenigazete 40 40 40 —_ — 15 — —
Yeni Istanbul 55 85 65 — 40 25 — —
Adalet 25 30 30 —
Ulus 35 40 40 40  Ankara (15)
Vatan 25 25 25
Zafer 35 40 40
Demokrat izmir 20 30 30 1. Sayfa 50 8. Sayfa 25
Ege Ekspres 20 30 30 1. Sayfa 50 8. Sayfa 50
Yeni Asir 25 30 30 35 1. Sayfa 60 Spor 40
Hur Anadolu 50 50 50
Bayram (Ank.) 60 100 100 4-5 Sayfa 75
Bayram (lst.) 100 | 150 | 150 | 4-5 Sayfa 125
Bayram (lzm.) 75 100 100 1-8. Sayfa 100
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IKINCI BOLUM
I. CGALISMANIN AMACI VE ONEMI

Bu araggirmada toplumsal yasami etkileyen bir
kitle iletigim araci olarak yerel basinin, toplumda
birgok olgulari inceleme ve yansitma araci oldugundan
hareket edilerek Eskigehir'de yayinlanan Sakarya ve
Istikbal gazetelerinin reklé&m anlayisi ve gallghalarl—

nin incelenerek durumlarinin saptanmasi ama¢lanmigtir.

Caligsma yerel basinimizda rekl@mcilik agisindan
galigmak isteyenlere bilgi vererek, onlari yerel basin
reklameciligl hakkinda hareket edebilecekleri diigiince-

lere yoneltebilecektir.

IT. YONTEM

Caligma Eskigehir yerel gazetelerinden Sgkarya
¥e Istikbal gazetelerindeki 1981-1985 yillari arasin-
daki rekl&mlarin taranmasi yapilarak baslanmig, ¢ikan
neticeler bi¢im ve icerik agisindan incelenerek tablo-

lar ¢aikartilmigtir. Daha sonra gazete sahipleri ile
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yiiz yize yapilan goriigmelerde, yerel basin rekl8mcilif

hakkinda bilgiler alinmigtar,
ITI, SINIRLILIKLAR

Gagetelerin ilk ve son sayfalari inceleme digi
tutulmustur (I1k sayfada yerel haberlere, son sayfada

ise spor haberlerine yer verilmesi nedeniyle).

Yerel basinda sadece Sgkarya ve Istikbal gazete-

leri ele alinmigtir.

Aragtirma 1981-1985 yillari arasini kapsamakta-

dir.
Aragtirma durum saptama tlurilindedir.

Ayrica adi gegen gazetelerin sorumlu miidirleri
ve sahipleri ile goriigmeler yapilmigtir. Gazetelerde
resmi ilanlar arastirmanin disginda tutulmugtur. Yalniz

ozel rekl&mlar ele alinmigtir.
IV. YEREL BASIN ESKISEHIR UYGULAMASI

1. Yerel Gazetecilik

Ana hatlariyla bir yerel basin tarifi yapmaya
kalkisirsak, dagitimi ve satisi bliylk dlglide bir ilin,

yada ilgenin gergevesinde kalan gazete diyebiliriz.
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Yerel basin, yorenin haber ve konularina genig yer ayi-
ran bu bakimdan da yayinlandigi yerde ilgi toplayan

bir organdair.

"Gazeteceligin, veya daha dogru deyimiyle
yazili basinin Tlirkiye'de bu kadar uzun gegmigi
olmasina degin, ililkenin timii dikkate alindifinda
yerel olarak gazetelerin yapi ve dagilim baki-
mindan gosterdifi Ozellikler hayli ilging¢tir.
Half dinyanin hemen hemen her iilkesinde aydin-
lar arasinda en etkin kitle haberlesme araci
olma o6zellifZini koruyan gazetelerin, Tirkiye
agisindan oynadigi rol ve Onem ise lizerinde
durulmaya degerdir. Gazete sayisinin c¢oklugu
bir yana gazetelerin sayica yayginligir her kent
merkezi veya bdlgede ayni Olg¢lde degildir. Ye-
rel olarak bazi kentlerde ve bdlgelerde g¢ikan
giinlik gazete sayisi fazla ve tiraji ylksek-
ken, digerlerinde gazete sayilsi fazla olmakla
beraber diiglik tiraj goriilmektedir. Dgha bagka
deyigle, gazetecilik Tirkiye'nin bazi bolgele-
rinde digerlerine oranla daha fazla geligmig-
tir. Bazil kent merkezleri ise ©zellikle, yerel
olarak gazeteciligin modern anlamda gergekleg-
tirildigi merkezler olmaktadir. Bunlara Ornek
olarak Istanbul ve Izmirfi verebiliriz. Ankara
baskent olmakla birlikte, gazetecilik yoniinden
etkinligi olan Onemli bir merkez degildir. As-
linda, Ankara'nin Anadolu'nun diger kent mer-
kezlerinden gazetecilik yoniinden pek farka
bulunmamakta, yalniz yayimlanan gazetelerin
tirajlara diger Anadolu kentlerine oranla
biraz famlalik gostermektedir.

Ankara, Istanbul, Izmir, Konya, Adana, Bursa
kentlerinde yayimlanan gazetelerin tirajlaris
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bakimindan istatistik bulmak olanaklidir. Bu
kentler Tiirkiye'nin digZer kentlerine oranla
gelismis olan kentleridir. Anadolutda diger
kentlerde de pek ¢ok gazete yayimlanmakla bera-
ber, bunlara ait tiraj sayilarani bulmak olanak
digidir. Zaten, Anadolu'nun pekg¢ok yerinde yayim-
lanan gazetelerin devamli olarak yayimlanmalari
da pek so6z konusu olmamaktadir.

Istanbul kaynakli gazetelerin yaninda diger
kentlerde yayimlanan gazetelerin gazetecilik
yonlinden onemli katkilari bulunmamaktadirlar.
Belki bunlarin, yerel veya bolgesel olarak gaze-
tecilikte rol oynadiklarindan, katkida bulunduk-
larindan so6z edilebilir. Ulusal gazeteler, yerel
gazetelerin roliini ve onemini indirgemektedir-
ler. Ekonomik ve teknolojik Ustiinlikleri ise
yverel ve bodlgesel basini engelleyen, bliylimesini
kostekleyen bir nitelik gdstermektedir.

Anadolu'da c¢ikan gazetelerin, genellikle c¢ok
kliclik matbaacilik igletmeleri geklinde ¢aligtik-
lari, c¢ok diigiikk diizeyde muhabir kadrosu bulun-
durduklari, kagit, matbaa malzemesi, resmi ilan
yoniinden devamli olarak yakinmakta olduklarin-
dan soz edilmektedir. Aslinda, anilan sorunlar
Tirkiye'de tim basin kuruluslarinin ortak soru-
nudur. Yalniz, bu sorunlar ic¢inde belki en Onem-
1isi Anadolu Basininin, gazeteyl olugturacak
haber malzemesini nasil temin edebildigidir.

Anadolu Bagsini, gercekten haber malzemesi
bulma bakimindan biiylk zorluklar icindedir. Bulsa
bile bunu degerlendirecek elemani fazla degildir
veya hi¢ yoktur. Haber ajanslarinin yeterli ol¢li-
de Tyrkiye dlizeyinde haber alig verigini gergek-
lestirememeleri, Anadolu Basini bakimindan haber
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bulabilme yoniinden dengesizligi daha ¢ok pekig-
tirmektedir. Bu yonden, Anadolu gazetelerinin
haber dagarciginin diger degerlendirilenlere
oranla daha degigik yapiya sahip oldugunu soy-
lemek yanlig olamamsktadir. Yglniz, bu yapisal
6zellik hakkinda elde gorgil aragtirmalara da-
yanan veriler mevcut degildir.

Anadolu Basininin, haber malzemesi yOniinden
farkli yapiya sahip olmasi, buralarda g¢ikan ga-
zetelerin ulusal diizeyde egemen olan bir sap-
tama yapmamizli da olanakli kilamamaktadir. Zira,
Anadolu basinini kimlerin izledigi, ic¢ireginin
ne oldugu hakkinda elde yine envanter yapici
bilgiler bulunmamaktadir. Bu bakimdan, Anadolu
basini i¢in gorgil aragtirmalar yapilmadan kesin
bir genellemeye gitmek pek saglikli olmayacaktir.
Dgha bagka deyigle, belki en anlamli saptama,
"Anadolu basini kendine Ozgl Ozellikler tasimak-
tadir" geklinde yapilacak belirlemedir.

Tirkiye'de gazete ¢ikmayan hi¢ il yoktur.

Yalniz, bazi illerde g¢ikan gazete sayisi ¢ok
yiksekken, bazilarinda bu sayilar ¢ok kii¢tilmek-
tedir. Cografi Bzellikler ve kismen geligmiglik
diizeyi dikkate alinarak, iller itibariyle bazi
genellemelere gitmek olanakliy olmaktadir. Tir-
kiye'nin geligmis yonleri ile az geligmis yon-
lerinde gazeteciligin geligme dlizeyi ile haber
alig verigi, baski ve daZitim olanaklari, resmi
ve ozel ilan ve rekl&m alabilme bakimindan goru-
lenler, dengesiz haberlegmenin en Onemli ve ti-
pik belirtileridir. Bir yanda, en ileri dizgi
ve baski yontemleri, haber degerlendirilmesi
bulunurken, diger yanda haber malzemesi bulma
gicliigli c¢ekilmekte, dizgi ve baski oldukga
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eskimig yontemlerle yapilmaktadir. Basilan gaze-
telerin daZitimi, ilan ve rekllmin gerek kamu
gerekse Ozel girigimden temininde blylk zorluk-
lar bulunmaktadar.

Dengesiz haberlegme cercgevesinden olguyu
degerlendirdigimizde, Basin Ilan Kurumu, ile
Basin Yayin Genel Mijdiirliigliniin ¢abalarinin,
dengesiz haberlegmeyi Onleyici degil, tersine
pekistiren bir mekanizma olarak igledifi ortaya
¢ikmaktadir. Asil onemli olan ise Tirkiye dlize-
yinde, haber aligverigini hizlandirici, siirekli
haber dagitim aZinin kurulmasi, gazetelerin
kiiclik igletmeler yerine modern anlamda gazeteci-
1ik kuruluglari sekline ddniigebilmesidir(17).

2+ Eskigsehir Basini

a. Tanitim

"Geligen dlinyamizin en biliylkk iletisim araci
basin, gliciinii ylizyillara, llkelerin toplum ve
yonetim big¢imlerinin gegitlilifine kargi koru-
mayl slirdiiriiyor. Basinin diinyada ve llkemizde
toplumlari etkileme glicli, gercegi bm yazinin
konusu degil"(18).

Bilinen gercekten yola ¢ikarak Anadolu basini

icinde onemli yeri olan Egkigehir'de yayimlanan ilk

(17) Oya TOKGOZ, "Tirkiye'de Yerel Gazetecilik", Yallik
(1979-1981), s.271-294.

(18) Turhen BARAZ, Eskigehirde i1k Gazeteler, (Basilma-
mis Cglisma)(Eskigehir, 1986), s.267.
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gazeteyi ele alarak ginlmilize degin gelismelere bir goz

atalime.

BEskigehir'de yerel basin tarihi 1908 yillarina
kadar uzanmaktadir. 1908 yilinda ¢ikan Nimet gazetesin-
den bu yana Eskigehir'de yerel basin defZigik geligme
grileri c¢izerek giintimize kadar slirmligtir. 164 degigik
slireli yayin 6rnekle}i Eskigsehir Basin Sergisinde sunul-

mustur.

Nimet gazetesinin ilk sayfasi §ekil 3'de veril-
migtir. Nimet gazetesinin ilk sayisi 22 Mart 1908 tari-
hini tagimaktadir. Haftada lic kez yayimlanan gazete 4
sayfa olarak ve 10 para fiyatla ¢ikmistir. Difer yerel
gazeteler ise yayim tarihlerine gore (Ek 1) de liste-

ler halinde verilmigtir.

Sekil 3. Nimet Gazetesi Ilk Sahifesi
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Buglin Eskigehir'de iki ofset, iki tipo ile basi-
lan ddrt yerel gazete bulunmaktadir. Ote taraftan yerel
haberlerin iletilmesinde Istanbul temsilciligini lst-
lenen Hiirriyet, Milliyet, Gilinaydin, Cumhuriyet, Tercii-
man'nin biiro temsilcileri ayrica THA(Tiirk Haber Ajansi)

bulunmaktadir.

BEskigsehir ili merkezinde yayinlanan yerel gaze-
telerin matbaalari gazete basimi diginda blylik bir
yogunlukla gazete digl baski alanlarinda kullanilmak-
tadir. Gazetelerin dagitimi Hir-Dagitim ve Gameda(Unvak)
orglitii tarafindan gerceklestirilmektedir. Gazetelerin

tiimii alti sayfa olarak yayinlanmaktadir.

b. Sakarya Gazetesi

Eskisehir I1 Halk Kiitiiphanesinde bulunan T ,C,
Salnamesi 1927-1928 yi1llari gazeteler b&limlinde Sakarya
gazetesinden stz edilmektedir. Sakarya Gazetesl 25 Agus-
tos 1915'te yayin hayatina baglamig olan haftalik siyasi
bir gazetedir. Gazetenin imtiyaz sahibi Ali F. Ulvi,
Bagmuharriri Faruk Jikrii, Mes'ul Midiri ise Osman Bey'-
dir. Gazete o denemlerde Istikamet Matbaasinda basilmak-
taydl. Sakarya Gazetesinden bir vesile ile Mustafa Kem&l
Atatiirk'te bahsetmektedir. Atatiirk'un Yurd Gezileri adla
kitabin 157. sayfasinda Atatirk'iin sozl gegen gazete
icin soyledikleri aktariliyor ve onun gazete ile ilgi-

lendigi ve dzellikle de gazetenin adinin Atatiirk tara-
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faindan ¢ok begenildigl aktarilmakta ve gsu climleleri
sarfetmektedir. "Gazeteler, gordiklereni, disindikle-
rini, bildiklerini, samimiyetle yazmalidir."(19)(Tarih

5 Afustos 1929).

Daha sonra gazete on senelik bir aradan sonra
1946'da gazetenin gimdiki yOnetim kurulu bagkani olan
Uniigiir'iin babasi1 olan Abdurrahman Uniiglir tarafindan
satin aliniyor. Gazete bundan sonra ginlik olarak ¢ik-
maya bagliyor. Ggzetenin daha saglikli calisabilmesi
icin gerekli goriilen bir tegkilat gemasinin meydana
getirilebilmesi ancak Haziran 1983'te olabilmigtir

(Tablo 2).

TABLO 2
SAKARYA GAZETESI TESKILAT SEMASI

Yonetim Kurulu

Genel Mudir

Genel Yayin Md.

I istibbarat Sefi I

Yazi Isleri Md. Bslge Haberleri Sefi

Muhabirler A
uhabl B&élge Muhabirleri

(19) Mehmet ONDER, Atatiirk'un Yurd Gezileri, (Ankara:
Tirkiye Is Bankasi Kiltiir Yayinlari, 1975), s.157.
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Sakarya gazetesinin 1982'deki ortalama tiraja
3.500, 1983%t'de ise 4.200'dlir. Bu glinlik tirajdan her
gin degigik faktorlere gore def8isiklik gosterebilen
% 14-15'1ik bir iade orani soz konusudur. Gazete sahi-
bine gbre girketin her iki matbaa makinasi da gazeteye
baglansa bile maksimum tiraj kapasitesi 7.000'dir. An-
cak gimdiye kadar gazete igin matbaanin maksimum tira-
jini zorlama mecburiyeti hasil olmamigtir. Burada gaze-
te sahibi bir noktayi tnemle belirtmektedir. Sirketin
sahip olduZu makinalar aslinda gergek anlamda birer
matbaa makinasidirlar, yani sadece gazete ig¢in imal
edilmemiglerdir. Bu sebepten gazeteler elle katlanmak-
tadairlar vb. Bu hal de tiraj durumunu hi¢ kuskusuz

etkilemektedir.

Sakarya gazetesi ddnem ddnem gelisme ve gerile-
meler gostermis, tiraj da buna orantili olarak etkilen-
mistir. Sakarya gazetesinin halen yOnetim kurulu bagkani
olan Ustiin Uniligiir'e gbre gazetenin Oniindeki hedefi
Bilecik, Kijtilhya, Afyon gibi illerde de satarak bdlge
gazetesi durumuna gelmek. Ona gore 1969-70 yillarinda
Kiitahya'da 700 satan bir gazete igin bu pek de zor ol-
mayan bir gey. Yine Uniliglir'in iddiasina gore Sakarya
Gazetesi Mirkiye'deki en geligmig ve Ozelliklerini
koruyan yerel basin Srnegidir. Buylk gibi goriilen diger
yerel gazetelerin birgogu Glinaydin gazetesine bagli

sirketin % 51 hissesi ile galigiyorlar, veya artik
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artik bolge gazetesi durumuna gelmiglerdir. Sakarya

Gazetesinin ¢egitli zamanlarda deZisen basliklarindan
O6rnekler Sekil 4'te verilmigtir.
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Gazetesi Bagliklari
c. Istikbal Gazetesi

Eskigehir'de yayin hayatini siirdiiren Snemli gaze-

telerden birisi de Istikbal gazetesidir.

Istikbal gazetesinde kelime anlami ile bir tes-

kilat gemasi bulunmamaktadir. Ancak: Genel Yayin Miudiri
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——Yaz1 Igleri Mudiiri — Muhabirler geklinde tabii
bir tegkilatlammadan s6z edilebilir. Aslinda kugkusuz
ki boylesi bir teskilatlanma bir gazetede olmasi gere-
kenden farkli bir igletmedeki miidiir, sef, memurlar
bi¢imindeki bir teskilatlanma yapisi gostermektedir.
Gergi gazeteyi ybnetenler bu durumun farkindalar, ancak
heniliz modern ve bilimsel anlamda bir tegkilatlanmanin
getirecegi faydalarin tariigilmasi onlari megsgul etmek-—
tadir. Aslinda, yoneticilerin de ifade ettikleri gibi
karmagik bir tegkilatlanma gemasinin igletme ig¢inde

islerin karigmasina yol acacagl goriuglindedirler.

Istikbal gazetesinin basildigi "Ugur Matbaasi®
hem tipo hem de ofset galigabilmektedir. Gazetenin
Genel Yayin Midiirliniin ifadesine gore matbaanin mali
agcidan gelir getirici asil islerini etiket, davetiye

ve kitap basma meydana getirmektedir,

Genel Yayin Midiri tarafindan gazetenin iki
y1llik ortalama ginlilkk tiraji sualine verilen cevap
3.000-5,000 gibi yine ortalama bir rakam olmustur. Bunun
arkasindan da gazetenin % 10-15 iadesi oldugu ve maksi-
mum tiraj kapasitesinin 5.000 oldugu sOylenmistir.,
Buradan ¢ikan neticeye gore gazete bazi glinler maksi-

mum tiraj kapasitesi ile c¢alismaktadir.

Gazetenin genel yayin politikasinin saptanmasi

gazete sahibi, genel yayin midiri, yazi isleri midiiri
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ve muhabirlerin -=ozellikle kidemli olanlarinca- ortak
olarak yapilmaktadir. Yazilarin denetimi miimkiin oldugu

kadar "ananda" gercgeklegtirilmeye g¢aligilmaktadir.

Halkla iliskiler konusu okuyucu mektuplarl ve
okuyucularin gazeteye gelip yliz ylize goriigmeleri ile

saglanmaktadair.

Gazete 1lin yakinlarindaki bazi idcelere de
ginlik olarak gonderilmektedir. Ancak buna ragmen
fstikbal Gazetesli yOneticileri en azindan gimdilik
bGlge gazetesi haline gelmeyi hedeflemediklerini ifade
etmektedirler. Gazetenin kisa tarihgesi ise goyledir;
1950 yilinda Ziya Surol adli bir matbaacinin bagvurusu
lizerine "Surol" adi altinda glnliik olarak ¢ikmaya bag-

lamigtir. Surol'un 17 Haziran 1950 yilinda ¢ikan bir

gézete bagligir Sekil 5'te verilmistir.

Sahibi ve Yaztiglerini
fiilen 1dare eden
Ziyva SUR O L

U

Basnidtg‘gl yer : i
TAM-T1S-MATBAASI

ESKISEHIR
Fiat1 5 Kurug

/4 ",
Milli Birlik ve Beraberlik Sembolii

Yd 1 Say1 : 9 Giinlikk Siyasi Gazete 17 Haziran Cumartesi 19509

Sekil 5. Surol Gazetesi Basligy

Aradan 15 giin gecince gazetenin adi “"Istikbal'e
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cevrilmis. 1950'den sonra 28 yil gazeteyl ayni kisi
cikarmigtir. Gazete Once dergi ebadinda iken, bir miid-
det sonra aligilagelmis gazete ebadina doniigtirilmiis.
Gazete klige sistemi ile tipo baski yapalarak ¢ikaril-
mis o donemlerde. 28 senelik uzun sayilabilecek bir do-
nemden sonra gazeteyi Eskigehir'in taninmig kigilerinden
Celil Karaca satin almis. 1,5 sene boyunca gazeteyi bu
kigi g¢ikarmig. Bu donemden sonra gazete Ugur Matbaasi
sahibi olan Oguz Tiirkmen tarafindan satin alinmigtir.
istikbal gazetesinin gegitli tarihlerde ¢ikan gazete

basliklari Sekil 6'da verilmigtir.

Gunluk Bnyas Cazete

lsnkbal 1,%@5}-%’

GEUNLUK \l\\\li AZNTE
Yil: 29 Sayi: 8646 Cetied Yayin Mudow @ Co i Kata 1ca Tel, 18975 sy n !w kry

Sekil 6. Qesitli Tarihlerde Gikan Istikbal

Gazetesi Bagliklari

Gazeteyi yeni sahibi almasindan sonra da gazete

yine tipo baski olarak g¢ikmasini stirdiirmiig. 1983 senesi
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baglarindan itibaren gazetenin birinci ve son sayfalari
ofset olarak basilmaya baglanmig, Mayis 198%'den iti-
baren ise gazetenin tamami ofset olarak basalmaya bag-
lanmistir. Gazete Haziran 1983 baglarinda daha diizenli
bir calisma ortami saglayabilmek ig¢in yOnetim ve hazir-
11k bolimlerini ayri bir binaya toplamigtir. Gazetenin
rekl8m departmani yoktur. Reklém iglerinin timii eg dost
iligkileri igerisinde ylirtitiilmektedir. Resmi ilé&nlar ve
matbaacilik daha agirliktadir. Gazetelerin yagamlarini
stirdiirebilmeleri icin gerekli olan paranin rekl&m gelir-
lerinden elde edilebilecegini belirten ytneticiler dahi
rekl8mlarla ilgili g¢aligsmalara ayri bir zaman aylrama-

maktadirlar.

3, 1981-1985 Yillari Arasinda Sakarya ve Istikb&l
Gazetelerinde Reklfmlarin Bigim ve Igerik

Yoniinden Deferlendirilmesi.

Bugiin yerel basinimizda reklém gelirleri, Ozel
rekl8mlardan ve resmi il8ihlardan temin edilmektedir.
Eskigehirde BIK(Basin I1&n Kurumu)'nun yerine vilayette
basin mudiirliigi bulunmaktadir. Bu kurulus resmi ilénlara
yerel gezetelere egit olarak paylastirmaktadir. Ozel
rekl8mlar ise daha cok hatir-goniil iliskileri igerisinde
pazarlik konusudur. Buglin yerel basinimizda Ozel reklim

tarifesi gu gekildedir;

- On sayfa(Birinci sayfa) st/cm'si 3.000 TL.
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- Arka sayfa st/cm'si 1.500 TL.
- I¢ sayfalar st/cm'si 300 TL.'dair.

Yerel gazetelerde gazetelerin bir sayfasij;
8 x 52 = 416 st/em'dir.

Gazeteler 6 sayfa olduZuna gdre 6 x 416 =
2.496 st/cm'dir.

Yillak ise, 2496 x 365 = 911.040 st/cm'dir.

Yerel gazetelerimizin Sakarya ve Istikbal'de
reklémlarin kapladigi alan yillara gore tablolar halin-
de Ek-2'de verilmigtir. Bu tablolardan da anlasilacagi
iizere bes yillik taramada Sakarya gazetesi (% 28,61),
Istikbal gazetesi (% 18,70) oraninda sayfalarini reklé-

ma ayirmigtir.

a. Yerel Basin Reklamlarinin I¢erik Yoniinden

Degerlendirilmesi

aa. Metin ve Baglik

Rekl8mda metin; sadece rekl8m mesajinin yazllma-
s1 degil, ayni zamanda rekl&m mesaji i¢in gegitli fikir-

lerin liretilmesi anlamini da ifade eder.

Yerel basin rekl8mlarini metin yoniinden incele-
digimizde; sekil 7'de 12 Eyliil 1985 tarihli bir yerel

gazeteden alinan rekl&m ornek olarak verilmigtir.
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Sekil 7. 12 Eyliul 1985 Tarihli Sakarya Gazetesinde

Yayinlanan Bir Video Jirketi Rekléma.

Verilen Ornekte baglik ve metin birbirinden
ayirt edilememektedir. Metin, baski 'hatalari ylzlinden
silik cikmis ve okunmasl zorlagmigtir. 26 Eylil 1985
tarihli Istikbal Gazetesinden alinan bir reklém orne-

gi de Sekil 8'de goriilmektedir.

Bu ornekte metin; grafik dizenlemeden yoksun,
okunmada gliglikk ¢ekilmekte, derli toplu ve inandirici-
11k dzelliginden ¢ok uzaktir. Gereksiz uzatmalara gi-

dildigi gorilmektedir.

"Rek1l8m, temelde bir fikir ifadesidir. Baga-
risi ifade edilmek istenen fikrin gligligline bag-
11d1r. Reklfm mesaji kelime ve resim olarak ne
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b . KIRALIK KOMPRESORLER SERVIS1 B
%', Asnmuzin harikass ATLAS COPCO'nun Kaya-Beton-Delici-Kiri
g;fl’a_rg:aiag?na»l(esici ¢ok gicli 8 adet Tabancalan, T.elsiz.li, tecriibe
lekip ve oparatorleriyle resmi daire, Belediye, Miiteahhit, Tagerp
 Harfiyatg1, Madenci, Fabrikalar ve Vatanimizin her yerindeki ihtiys
lahiplerine cok ekgnomik fiatla kirabikuir...

% ALET IYl CALISIRSA I$ YURUR,EL OGUNUR...

ixx. ISINIZI BIR BILENE YAPTIRIN, DAHA COK KAZANIN
JXXX. -ATLAS COPCO KOMPRESORLERINI BILEN 1Yl BILIR
Not : Pegin odeyerek ydalacak Binalarmuzin yikama aluur, giiniinde te
Him edilir: . YAMAN . R
- KIRALIK KOMPRESORLER SERVISI- -

-

-ADRES: 2Eyliil Cad. Belediye lg Hans Oria Kat No: 5
. Tel :11911-15599 ESKISEHR |

Sekil 8. 26 Eylul 1985 Tarihli Istikbal Gazetesi
Rekl&m Ornegi.

kadar iyi diizenlenmig olursa olsun, satig fikri
zayilfsa mesajin gligli olmasi beklenemez. Onun
i¢in metin yazarinin metni yazmadan Once duglin-
mesi gerekir. Clinki, metin yazimi yaratici bir
slire¢ctir. Psikologlara gbre metin yazari zeki,
deneyimli, estetik agidan duyarli, esnek, ba-
gimsiz digilinen ve sorunlara ¢ozim bulmaya istek—
1i kigi olmalidar®(20).

(20) MAVIS ve SECIM(Ed.), s.64-65.
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Metinle ilgild Orneklerimizde igletmelerin amag-—
larina uygun, hedef tilkketicinin 6zellikléri g0z Oniine
alinarak hazarlanan reklfm metinlerine az rastlamakta-
yiz. Tanitilan lrin veya mallarin Ustiin dzelliklerinin
belirtilmeleri gerekmektedir. Sgnat ¢aligmalari ve pro-
diksiyon teknikleri agisindan da lizerinde fazla durul-

mamistlre

Baglik; basligin temel fonksiyonu g¢arpiciligi
ve reklfm metninin okunmasini saflamakitir. Baslik rek-
18m mesajinin onemli Sgelerinden birisidir. Bagliklar
yalniz baslarina yapilabilecegi gibi gorinti ©gesi ile
birlikte calisilarak da reklémda verilebilir. Yerel
basinimizda 17 Ekim 1984 tarihli Sakarya gazetesinde

Sekil 9'da ele alinan bir rekl8m Orneginde; baglik

Almanya'dan getirdigim
tipi 10355 silindirli Mengene
Marka Beko kazici, ‘
harfiyat ve kazi islerinizde
emrinizdedir.
: S metre derinlik kazilabilir.
" Miiracaat: Kopriibasi cad. Merkez Isham No.120/6
: Tel: 193}0 }
Hacioglu
M.GULER

Sekil 9. 17 Ekim 1984 Tarihli Sakarya Gazetesi
Rekl&m Ornegi
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verilmemigtir. Bagliksiz verilen bir rekl&mda hedef
kitlenin ilgisini g¢eken bir unsur ortadan kalkmigtir.
Yerel basindaki reklfm Orneklerimizde yaptigimiz c¢alig-
malarda baslik ve metin blitlin rekl&mlarda vardir, lakin
bu metin ve bagliklar yetersiz kalmigtir. Buglinkli rek-—

18m anlayisindan uzaktir.

"Bir c¢ok deneyimli reklfmeiya gore, basili
medya reklfminin bagari ve bagarisizligi, bag-
l1gin giicline baglidir™(21).

Baglik ig¢in verecegimiz ikinci ornek ise; Jekil
10'da Sakarya Gazetesinin 14 Bkim 1984 tarihli bir
reklémrdir. Bu reklémda baglik yine verilmemigtir.

Logo bagsligin yerine konulmugtur. Gorintil 6gesi kiiglk

‘ EVI
L;mmumnomm
§2¢¢ Fuzul; Caddesi No: 33

] A Sadik Miidirkigii karps ’

L

SEZON SONU %10 INDIRIMLI VE HIC PESINATSIZ
TAKSITLE SATISLARIMIZ BASLAMISTIR. KURK
SATISLARIMIZDA, KURK TAMIR IgLERIMlZDE
KURKLERIN{ZIN MODELLERININ DEGIST{RILME-
SINDE, KURKLERINIZIN DAHA KIYMETLILERIY-
LE DEGISTIRILMESINDE ALINACAK FARKTA
! YAPILACAK %10 INDIRIMDEN ISTIFADE EDINIZ.
ESKISEHIR'DE YALNIZ BIZIM YAPMAKTA OLDU-
. GUMUZ; HER CINS DERI~SUET VE GUDERI CEKET
'KABAN VE PALTOLARINIZIN GARANTILI OLA-
RAK TEMIZLENMESI, HER RENGE BOY ANMASI VE
ESKI RENKLERININ DEGISTIRILMES! ISLERINDE
DE COK INDIRIM YAPILMAYA BASLANMISTIR. .
HUZUR KURK EVINiZ

{7

Sekil 10. 14 Ekim 1984 Tarihli Sgkarya Gazetesi
Rekl&m Ornegie

(21) MAVi§ ve SEgiM(Edo)’ Se54-55.
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kalmig, metin okunmasi agisindan ag¢ik sec¢ik degildir.
Bu tip rekllmlara yerel basinimizda rastlamamiz her
zaman miimkiindlir. Bunun bdyle olmasina sebep de reklam-—

larin bir ajans tarafindan yapilmamasi diyebiliriz.

ab. Potograf

"Goriintii, fikirleri godrsel gekle sokmektir.
Beklamda goriintii temel bir dikkati ¢ekme araci-
dir. Gercege yazl dilinden daha yakindir. Bir
ajans yoneticisine gore, "iyi bir resim, iyi
bir metin" gibidir.n(22)

Yerel basinimizda gorintii Ogesine Ornek verecek
olursak Sekil 11'de 29 Ocak 1983 Tarihli Istikbal Gaze-
tesinden alinan reklfm, gtrinti(fotograf) yoninden in-
celendiginde, fotograflar g¢ekim ve baski hatalari yi-
ziinden silik ve anlasilmasi zor oldugu goriilmektedir.
Rekl8mda fotoZraftan yararlanma anlayisindan, okuyu-

cunun ilgisini gekmekten uzak goriilmektedir.

Yerel basindaki reklé@mlarin aragtikilmasinda
6zel reklBmlarin g¢oZunun fotografli oldugu gidze carp-
maktadir. Gazino rekl8mlarinin ¢ogunlugu tegkil ettigi
yerel basinimizda fotograflarda kontrastlik hakimdir.

Fotograf cekmekteki sanatsal ¢aligmalardan uzak olarak
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Sekil 1l. 29 Ocak 1983 Tarihli Istikbal Gazetesi
Rekl&m OrnegZi.

basilan goriintiiler istenilen diiglincenin altindadir.
Sekil 12'de verilen bir reklémda i1gik parlamasindan

5tiri diikkanin adi okunamamaktadir.

Taninmis reklémcilarimizdan Haluk Mes¢i fotog-

raf 8gesi ig¢in gunlari sdylemigtirs;

"Fotografin, sagmaz bigimde, illiistrasyondan
daha etkili oldugu saptandi. Daha ¢ok okur ¢eki-
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Belde

AILE KEBAP VE BAKLAVA

Ev ve lsyerlerme
ACELE SERVISIMIZ BASLADI
iste Hizmet budur
Nezih Ortamda
NEFiS TANDIR
*]zgaralar ' ‘
*Yaprak Doner
*Corba cesitleri
 Not : Yeniliklerimizi bekleyiniz.’
ADRES: 2 Eytliil Cad.No :57 .
@ﬂicaret Odasi kargisi Tel 114377) LSKISEHIR
i - —____—__—___J

Sekil 12. 13 Eylul 1984 Tarihli Istikbal Gazatesi

Rekl8m Ornegi.
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yor, igtah yaratiyor, daha iyi hatirlaniyor ve
hemen hemen her zaman daha ¢ok satig sagliyor."(23)

Yerel basindaki rekllmlarda fotograf 6Zesini
ozetlersek; baski hatalarindan kaynaklanan silinti,
kayma, netsizlik, kontraslik ve yerlegtirme hatalara
goze garpmaktadlr. FPotograflarin sec¢ilmesi ve ¢ekim
hatalarinin yaninda sanatsal ¢aligmalardan da uzaktir.
Reklamin gorinti fonksiyonu olan fikir iletisimi, dik-

kati ¢ekme, ilgi uyandirmaktan uzaktir. Buna iki drnek

' L
- Selin
UCUZLUKTA UNBER ;

L H T BEBE
- Kis Sezonunda 0—14 yas

KONFE RS TYN

IMALAT, TOPTAN VE PEZ/ «c
HASAN VARLI¥

Sekil 13'te verilmigtir.

cocuk giysilerinde
aradigimz her sey,
Advitasy fabarys Istara ars. kalitesiyle, cesidiyle

ST
IR

CN®:2,8 MAg. . Gll

ve uygun fiyatlariyla
hizmetinizdedir.
~ Tel:14545 Yediler/ ESKISEHIR

Sekil 1%. 29 Ocak 1983 Tarihli Igtikbal Gazetesi
ve 19 Kasim 1984 Tarihli Sgkarya Gazetesi

(23) Haluk MESGI, "Satici Rekl&m Nasil Ygratilar® iginde
ReklAmeilik Secme Yazilari, (Bskigehir: Anadolu
Universitesi, Ac¢ikogretim Fakiiltesi Yayini, 1984), s.Tl.
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ac. Layout

"Layout; baglik, metin ve gorinti gibi rek-
18m OfZelerinin fiziksel olarak diizenlenmesidir.
Hangi Ogenin reklfmin neresinde ve ne biiylklik-
te olmasi gerektifini belirler. Rekl&min prova
baskisi gibidir. Grafikerlere yol gosterir.
Metin yazarina rekl&m basildiktan sonra yazi-
larinin ne gekilde goriinecegi hakkinda fikir
verirn(24).

Dizgi, klige, kalip ve baski iglerini yapacak
teknik elemanlar ic¢in onemli bir yol gdstericidir. Bii-
tin bunlar loyout'un fonksiyonlaridir. Layout bir an-

lamda eskiz caligmasidair.

Yerel basindaki rekllmlari inceledigimizde kimi
reklémlarda fotograf, kimilerinde metin agirlikladir.
Yerel basin reklfmlarinda en belli bagli eksikliklerden
biri de grafik diizenlemenin eksik oldugudur. 30 Kasim
1984 Tgrihli Sakarya Gazete'sinden alinan bir reklim
Srneginde(Sekil 1l4'de goriildiigii gibi); baslik, metin,
amblem olarak bir reklam(odvi video) verilmigtir. Odvi
Video yazisi li¢ defa kullanilmig, alti gesit yazi ka-
rakterine yer verilmig, anlatilmak istenen fikir tam
olarak belirlenememigtir. Yazilan yazilar belirli bir

diizenlemeden uzak, geligi glizel, istenilen yerlere

(24) MAVIS ve SECIM(Ed.), s.74.
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Sekil 14. 30 Kasim 1984 Tarihli Sakarya Gazetesi

Rekl&m Ornegi.

xonulmugtur. Hangisi metin, hangisi baglik belli degil-
dire. ReklAmda belirli bir bogluk bairakilmadan her yer

doldurulmugtur.

ikinci ornegimizde(Sekil 15) fotograflar siyah

beyaz verilmis olup gok kontrastir. Sekil 14'teki
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"#Veni yerinde sizlerin hizmetinde.
*Saym dost ve miigterilerimizin yeni yilm kq't_!z}f,‘
© size hizmetten kivang duyariz. :

ADRES: Duygu Pasajt

=y

gekil 15. 3 Ocak 1983 Tarihli Sakarya Gazetesi

:AYTEN & desire

Reklam OrneZi.

reklama oranla bog alanin fazla birakildigi dikkati
cekmekte, adres tam olarak belirtilmemekte, ayrica bag-

11k ve metin birbirinden kopuktur.
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yakin dostlarimzla‘birlikte agirlamaya
her zamanki titizligi ile devam edecektir. _

SEDAT

.\
N R Her aksam unutulmaz

~ geceler
I Amerikan Folk Miizigi ve
; Turgay
- - Cumartesi — Pazar
K Gengler Matinesi

v
Sekil 16. 25 Kasim 1984 Tarihli Sakarya Gazetesi

Rekl&m Ornegi.
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Yaptigimiz igerik aragtirmasinda, yerel basini-
mizda rekl8m ajanslarinin olmayisinin verdigi eksiklik-
ler goze carpmaktadir. Gazetelerin kendi bilinyelerindeki
reklamcalik anlayiglari gergevesinde veya piyasadaki
birkac kiiciik rekl8mcinin(rekl&m ve tabelacilik zihniye-
ti ile yapalan) reklamlari bugiinkii reklémcilik anlayi-
sindan uzaktir. Daha ¢ok resmi il&na ve matbaacilik
igslerine yotnelik caligmalarin igerisinde faaliyetini
slirdiiren yerel basinda daha ziyade gazino rekl&mlarinm
(Sekil 16) agirlikli oldugu gdrillmiigtir. Oyleki gazino
rekl&mlari yerel gazetelerin en sadik ve devamli miig-

terisi olma ©zelligini silirdirmektedirler.

b. Yerel Basin Reklamlarinin Bicim Yoniinden

Degerlendirilmesi

Buglin alti sayfa olarak g¢ikan yerel gazetelerin
reklima agirlikli olan sayfalari i¢ sayfalaridir. Bunda
en biiylikk etken, i¢ sayfalarin daha ucuz olmasidir.
Sayfa diizeni igerisinde rekl&min kapladigi alan Ek-2'de
yiizde olarak hesaplanmig ve yillara gore deferlendirme-
leri bulunmustur. Ek-2'deki tablolardanda anlagilacagi
iizere yillar arasinda rekl&min kapladifi alan agisin-

dan pek ©Cnemli bir fark gbze ¢arpmamaktadir.

Sakarya Gazetesi'nin 1981 yilindaki rekl&mlarin
kapladigl alan % 6,27 st/cm iken 1985 yilinda ise bu

oran % 6,85 st/cm'dir. Yine Istikbal Gazetesi'nin 1981
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yilindaki reklémlarin kapladigi alan % 3,34 st/cm iken,
1985 yilinda bu oran % 4,47 olmugtur.

1981 ile 1985 yillara arasindaki rekl&mlarin kap-
ladigir alan, reklém verenlerin artmadiZini gostermekte-—
dire. Rekl&m gelirleri de buna paralel olarak artmaya-

caktir. O haldes

"Tagrada'ki kendini geligtirmek isteyen rek-
18m ajanslari ile Istanbul'daki gelismis reklém
ajanslari arasinda bir kopri kurulmali: Bu kopri
sayesinde, kendini gelistirmeye cgaligan rekl&m
ajanslari karsgilagtiklari sorunlari da biliylk
tlciide ¢Oziimiinii saglamis olur"(25).

(25) "Tagrada Rekl&mcilik", Dinya Reklfmeilik Dosyasi,
(17 Kasim 1986), s.l6.




SONUC

Tirk ulusal basinin reklamcilik alamndaki
gosterdigi ilerlemeyi, yerel basinimizda gdrememek-
teyiz. Buglin gazetelerin glkmaja baglamasiyla ve
finansman katkisi agisindan "reklam" olgusunun bu
yayinlarda onemli bir unsur olabileceginin kegfe=-

dilmesi de pek uzun stirmedi.

Gazetelerin genig okuyucu kitlesi bulmasi,
toplumlarda okur-yazer oraninin artmasi ve tekno-
lojik geligmelerin sliratle yayilmasi, gazetelerde

reklam olayina bir hamle tegkil etmigtir.

Reklam olayinin ¢ikig nedeni "dogrudan dog-
ruya kar saglamak igin, hedef kitleyi etkilemek,
mali satmak, hizmeti pazarlamek talebi arttirmak-

tir." geklinde tanimlanabilir,
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Reklam ig¢in yapilan harcamalar glin gegtikge
fazlalagmakta gazete ile birlikte radyo ve televiz-
yonun reklam araci olarak kullanilmasi maliyetleri
de giderek arttarirken bir yandan da blitgelerin

kabarmasina neden olmaktadir.

Reklami bir haber ulagtirma olarak degerlen-
dirirsek, "tiiketiciye, liretil en mal ve hizmetler
hakkinda yeterli ve dogru bilgiyi vermektir." gek-

linde tanimlanabilir,

Buglin yerel basinimizda bir reklam depart-
mani yoktur, Bu sebepten yapilan reklam galigmalara
¢ok ylizeysel kalmakta, gazetelerin maddi ag¢idan
snemli gelir kaynai olan reklamlarin yerine, mat-
bea ve resmi ilanle elde edilen gelirlerin dogrultu-

sunda ¢aligmalar yapalmaktadar.

Televizyon reklamlarinin etkinligi ortadadar.
Bunun nedenleri ise; televizyon reklamlari hareket-
lidir, dogrudan mesaj verebilmektedir, renkli yayin
yapabilmektedir., Ne var ki; biitlin bunlara ragmen
gazete reklamlarinin dnemini inkar etmek miimkiin
olmamaktadir. Gazete reklamlarinin kalici etkisi,
ucuz olmasi, yerel reklam yvapilabilmesi, hedef kit-
leye direkt hitep olanagimn olmasi etkili kilmak-

tadair.
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Buglin yerel gazetelerimizde eksik olan bu
reklamcilik anlayigi, kurulacek olan bir reklam
departmani ve bu alanda yapilacak reklameilik arag-
tirmasi ile ydnlenecek ayni zamanda parasal agidan
daha genig imkanlar saglayacaktir, Bunun yaninda
reklamec1ligin vermis oldufu hareketlilikle eldeki
personel dsha genigleyecek, gazete yerel bir ortam-

dan ySresel olmaya dogru ilk adimini da atacaktair,

Bugiin yerel gazetelerin yaninda, reklam
ajanslarinin da olmayigi yaratici galigmalarda mal
ve hizmeti yayin orgeninin okuyucularina sunmada

gligliik ¢ekildigi bir gergektir.

Reklam, genel olarak; metin, gdrsel 8geler
ve ses Ogesinden olugur. Basin reklamlarinda ses
ogesi yoktur, gorsel Ogeler ve metin &gesi tiim
agirliginca dn pléndadlr. Yine basin reklamlarinde
metnin yazi olarak kendisinin bir gergeve igeriaine
yerlegtirilmesi, kaplayacagi alan ve yazilar digin-
daki fotograf, illustrasyon ve karikatiirler rekla-
min gorsel Ygeleri iginde yer almaktadarlar. GOr-
sel geler de, metin de anlam ve igerik olarak bir
biitiin olugturmak zorundadir. Bunlar ne kadar bhaga-~

rili olursa reklam da o denli amacina ulagacaktair,

Eger dar bir cercgeve igerisinde degilsek

reklamin tiiketime oldufu kadar firetime de tesir
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edecegini kebullenmemi z gerekecektir. Clinkii reklam-
g1z bir malan halka sunulmasi zemaninhin, artik gok

gerilerde kaldagi bir gergektir.

Giinlimiizde reklam genellikle reklam ajansi
denilen kuruluglarca gergeklegtirilmektedir, Reklam
ajanslara liretici ve pazarlayici firmalar adains
reklami planlar, hazirlar ve yayinlar. Ajanslar
yaptiklara bu hizmetlerin kargiligi olan licreti,
yayin kuruluglaranin verecegi komisyonlardan alir-

lar,

Reklamciligin geligmesinde sanayi devriminin
yarattiglr genig iliretim kapasitesi, geligen pazar
gartlari, basin yayin organlarindaki geligmeler
yayainda reklam ajanslari da Snemli bir rol oynar-

lar,

Bugiin igin geligen teknolojiye ayask uyduran
basin, yarin yetersiz kalabilir. Bu bakimdan yerel
basin giiniin kogullari igerisinde kendini hergiin yeni-

lemeye hazir bulunmalidair.,



YAYIM TARIHIERINE GORE ESKISEHIR GAZETELERI

GAZETENTN_ADI 1L YAYIM_TARIHE
Nimet 22 Mart 1908
Hakikat 1 Haziran 1910
Eskigehir 12 Temmuz 1910
Metanet 3 Mart 1912
Kurultay 9 Haziran 1915
Karacahisar 1915
Azim ve Emel 4 Ocak 1916
Nevzat 1917
Ahrar 1919
Millet 14 Kasim 1919
Istiklael 21 Temmz 1920

Resmi Eskigehir 4 Haziran 1920



GAZETENIN ADT 11K YAYIM TARIHI
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Yeni Diinya 30 Agustos 1920
Sakarya 15 Kasgam. 1925
Glizel Egkigehir 14 Subsat 1937
Pinar 10 Nisan 1937
Kocatepe 29 Ekim . 1937
Eskigehir Postasai 13 Subat 1938
Yeni Gazete 25 Mayas 1938
Eskigehir 23 Eylil 1942
Inkalap 20 Haziran 1945
Porsuk 6 Ocak 1946
Sesigik 21 Mart 1946
Halkgi: Porsuk 2 Temmuz 1946
S6z Milletin 24 Aralak .1946
Hir Millet 9 Temmz 1947
Demokrat Eskigehir 31 Ocek 1948
Yegilnur 7 Haziran 1949
Mihrak 4 Eylil 1949
Demokrat Hamle 23 Aralik 1949
Halk Yolu 28 Aralik 1949
Stirol 8 Haziran 1950
Ibret 25 Ekim 1950
Bozdag 6 Ocak 1951
Porsuk 8 Ocak 1951
Demokrat 10 Ocak 1951

Hekikat 3 Mart 1951



GAZETENIN ADI

Istikbal
Igcinin Sesi
Demokrat Porsuk
Anadolu
Politika
Miicadele

Dalga

Amator Spor
Saksagan
Cinayet

Savag

Yeni Eskigehir
Tezgah

Yeni Hekimiyet
Safak
Eskigehir Telgraf
Bagak

Fazilet
Yiikselig
¢imdik

Son S6z

Yeni Haber
Megale

Hiir Bilek

Cinayet Roportaj

IIX YAYIM TARIHI
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6 Haziran 1951
22 Eyliil 1951
20 Arelik -1951

T Haziran 1952

5 Temmuz 1952
29 Ekim 1952
21 Ocak 1953
21 Mart 1953
20 Haziran 1953
19 Temmuz 1953

3 Agustos 1953
19 Eylil 1953
23 Aralak 1953
20 Oceak 1954
20 Subat 1954

8 Mayis 1954

1 Haziran 1954

1 AZustos 1954

6 Ocek 1955
11 Subat 1955

6 Temmuz 1955
25 Mart 1956
11 Mgyis 1956
10 Mart 1957
30 Temmuz 1958



GAZETENIN ADI TIX YAYIM TARIHE
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I¢ Anadolu 26 Agustos 1958
Her Sgbah 29 Ekim 1958
Terazi | 17 Aralrik 1959
Eskigehir Spor 31 Mart 1960
Bizim Sakarya 5 Meyas 1960
Kiiglik Gazete 7 Mayis 1960
Tirk Glici 2 Haziren 1960
Eskigehir Ekspres 4 Agustos 1960
Hir Yol 1 Aralik 1960
Koye Dogru 8 Temmuz 1960
Adale tin Sesi 27 Eylil 1961
Eskigehir 23 Mayis 1962
Mihalliggik Postasa 12 Nisan 1963
Yirmi Eyliil 13 Nisan 1963
Tirk Yolu 13 Nisan 1963
Anadolu 13 Nisan 1964
Bizim Teraszi 12 Nisan 1965
Seyizgazi Postasa 4 Kasam 1965
S6z Milletin 28 Ocak 1966
Bizim Anadolu 26 Mart 1966
Eskigehir Spor 11 Haziran 1966
Eskigehir Ticaret 6 Afustos 1966
Sivrihisar Halkevi 4 Eylil 1968
Milli Irade 11 Kesim 1968

Gergek Yol 2 Eylil 1969



GAZETENIN ADI
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Yurtspor

Yunus Emre'nin Sesi
Cerag

Savag

Sivrihisarain Sesi
Sonolay

Yeni Haber

Sirdag

Eskigehir

Foto Haber
Mehmudiye Hakimiyet
Yaldaram
Battalgazi

Yunus Emre Postasa
Hir Kalem
Eskigehir'de Yedi Giin
Tirk Basin Birligi
Janli Seyitgazi
Son Haber
Eskigehir (26)
Devir

Olay Spor

Triblin

Saricakaya
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IIK YAYIM TARIHL

o 2 U S e o s S v T b S o P e e
-+ 33433

30 Mayis 1973
25 Eylil 1973
6 Mart 1975
12 Mayais 1975
21 Mayis 1975
28 Haziran 1976
3 Kasim 1977
31 Ocak 1979
11 Subat 1980
2 Mayis 1980
29 Ekim 1980
23 Subat 1982
6 Aralak 1982
25 Nisan 1983
13 Mayis 1984
3 Kasim 1984
14 Ocak 1985
25 Eylil = 1985
15 Ekim 1985
18 Nisan 1986



YAYIM TARIHIERINE GORE ESKISEHIR DERGILERI

DERGILERIN ADI

Demiryolu
Avukat Mecmuasi
Halkevi
Kocatepe

Bozkar

Tirk'e Dogru
Diiglince

Hukuk Dergisi
Siir Defteri
Ileri

Yolumuz

Doganay

Birlik

Devrim

Ozglr

Cevre

Emre

Olay

Isak

Deneme

Bozdag

Yunus Emre Yolunda
Anadolu'da Sanat

izlem

ILK YAYIM TARIHE
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23

10
20
15
22

15
15

Heaziran
Mart
Kasim
Haziran
Aralik
Haziran
Ocak
Agustos
Haziran
Ocak
Nisan
Jubat
Mayis
Subat
Mart

Nisan

Nisan
Nisan
Ekim

Nisan -
Mayais



YAYIN ADLARINA GORE ESKISEHIR GAZETELFRI

Adaletin Sesi
Ahrar

Amator Spor
Anadolu
Anadolu

Azim ve Emil

Bagak
Battalgazi
Bizim Anadolu
Bizim Sakarya

Bozdag

Cinayet

Cinayet Roporta]

Cerag

Gimdik

Dalga

Demokrat

Demokrat Eskigehir
Demokrat Hamle

Devir

Egkigehir
Egkigehir
Esgkigehir
Eskigehir
Eskigehir
Eskigehir
Eskigehir
Eskigehir
Eskigehir
Eskigeh ir
Eskigehir
Egkigehir

Fazilet

(26)
Ekspres
Postasa
Spor
Spor
Ticaret
Yedi Glin

Telgraf

Fato Haber

Gercek Yol

Glizel Eskigehir

Hakikat
Hekikat

Halkg¢a Porsuk

Helk Yolu
Her Sabah
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Hir Bilek
Hiir Kalem
Hir Millet
Hiir Yol

Ibret
Inkilap
Istikbal
Istiklal

Igginin Sesi

Karacahisar
Kocatepe
K&éye Dogru
Kurultay
Kiigiik Gazete

Mahmudiye Hakimiyet
Megale

Metanet

Mihallaiggaik Postasa
Mihrak

Millet

Milli Irade
Micadele
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Nevzat

Nimet

Olay Spor

Panar
Politikse
Porsuk

Porsuk

Resmi Eskigehir

Sekarysa

Seksagan
Saraicakaya

Savag

Savag

Segigik

Seyitgazi Postasa
Sairdasg

Sivrihisar Halkevi
Sivrihisarin Sesi
Sonhaber

Sonolay

Son S6z
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S8z Milletin Yiikselig
S6z Milletin

Stirol

Safak
Janliy Seyitgazi

Terazi

Tezgah

Tirk Basin Birligi
Tirk Glicii

Tiirk Yolu

Tribiin

Yeni Diinya

Yeni Eskigehir
Yeni Gazete

Yeni Hsber

Yeni Haber

Yeni Hekimiyet
Yegil Nur

Yaldaran

Yirmi Eylil

Yunus Emre Postasi
Yunus Emre'nin Sesi

Yurtspor



Oceak
Subat
Mart
Nisan
Mayis
Haziran
Temmuz
Agustos
Eylul
Ekim
Kasaim

Aralik

Toplam

Sayfe

2-4-5
3-5
3-4-5
2-3=5
2-3-5
2-3-5
2-5
2-3-5
2-5
2-3-5
2-5
2-5

SAKARYA GAZETESI 1981 YILI DEGERLENDIRMESI

Reklem
Adedi

111
162
100
210
175
215
114
160
220
168
114
133

1882

Kepladaga
Alan

3000
4700
5430
6010
4730
6400
3970
5210
7000
4220
3490
4000

57160

Metin

98
120
75
123
132
155
78
113
143
100
76
84

1410

ST160_ 100 = % 6.27 st/cm?

911040

Fotograf

24
90
60
78

113

110
73
48
66
74
30
54

820

Grafik

35
62

20
63
78
93
52
63
44
67
39
57

673

Renk

S.B,
S. B,
S.B.
S.B.
S« B.
S.B.
S.B,
SeB.
SeB.
S.B.
Se B,
S.B.
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Ocak
Subat
Mart
Nisan
Mayis
Haziren
Temmuz
Agustos
Eylil
Ekim
Kasim

Aralaik

Toplam

SAKARYA GAZETESI 1982 YILI DEGERLENDIRMESI

Reklam . Kapladiga

Sayfa Adedi

2-5 108
2-4 180
2-4-5 137
4-5 204
2-5 197
2-4 103
2-4-5 137
3-5 126
3-5 80
2-3-5 196
2-4-5 120
2-5 135

1723

Alan

5427
5640
5889
6331
6340
3665
2560
2700
2120
3270
5020
6300

55262

Metin

108
163
105
159
136
69
83
90
65
173
113
120

1384

Fotograf

80
87
83
145
70
52
65
71
40
57
74
105

929

—22:262_ 4 100 = % 6,06 st/cm®

911.040

Grafik
97
66
57
77
78
76
47
68
25
45
88
120

844

Renk

S.B.
S.B.
S.B,
S.B.
S.B.
S.B.
S.B.
S.B.
S.B.
S.B.
S. B.
S.B.
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Ocak
Subat
Mart
Nisan
Mayis
Haziran
Temmuz
Agustosg
Eyliil
Ekim
Kasim

Aralak

Toplam

Sayfa
2-3-5
2-5
2-4-5
2-5
2-4-3-5
2-4-5
2-3-5
2-3-5
2-5
2-5
2-3-5
2-3-5

SAKARYA GAZETESI 1983 YILI DEGERIENDIRMES

Reklam  Kapladiga

Adedi Alan
104 4325
132 3980
164 2961
160 3544
172 3051
180 3220
175 3617
204 4020
184 3270
160 3200
153 2089
144 2000
1932 39277

Metin
117
140
107
146
148
154
160
175
163
160
144
137

1751

Fotograf
68
87

100
93
98

113

107

120

109

112

103
98

1208

32277 x 100 = % 4.31 st/cm®

911.040

Grafik
70
64
76
43
30
44
23
37
51
60
47
38

523

Renk
SeB.
S. B.
S.B.
S.B.
SeBe.
SeB.
S«Be
SeB.
S.B.
S.B,
S.B.
Se¢Be

99



Ocak
Subat
Mart
Nisan
Mayis
Haziran
Temmuz
Agustos
Eylil
Ekim
Kasam

Aralak

Topiam

Seyfa
2-3-5
2-4~-5
2-4-5
2-5
2-3.5
2-3-5
2-3-5
2-5
2¢5
2-4-5
2-3-4-5
2-5

SAKARYA GAZETESI 1984 YILI DEGERLENDIRMESI

%ggégm Kaﬁ%gglél Metin Fotograf
109 2970 21 52
150 3600 35 45
100 3000 30 40
100 3000 30 40
130 3250 28 42
125 3150 28 41

98 3000 23 33
112 2700 g5 35
142 4200 37 39

95 5800 30 33
103 6000 32 30
110 6000 35 31

1374 46670 351 461
46.670 ¥ 100 = % 5.12 st/cm?

911.040

Grafik
29
15
15
15
17
18
13
15
22
19
20
32

230

Renk
S.B.
S.B.
S.B.
SeBe
S. B,
S.B.
S.B.
S.B.
SeBe
S.B.
SeB.
S.B.
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Oceak
Subat
Mart
Nisan
Mayis
Haziran
Temmuz
Agustos
Eylul
Ekim
Kasim

Aralrk

Toplam

Sayfa
2-4-5
2-3
2-4
2-4-5
2-5
2-4-5
2-3-5
2-3-5
2-3-5
2-3-5
2-3
2-5

SAKARYA GAZETESI 1985 YILI DEGERIENDIRMESI

Reklam Kapladiga
Adedi Alan
107 4020
132 5600
171 6450
192 7100
102 4630
133 5975
121 5146
106 4785
90 3860
96 4050
120 5080
145 5775
1515 62471

Metin
105
120
108
151

94
118
115

91

75

78
10%
100

1262

Fotograf
70
105
126
140
- 87
114
99
83
68
71
108
80

1133

__égéﬁllh-x 100 = % 6.85 st/cm2

911.400

Grafik
96
94

145
133
89
91
104
87
72
65
94
77

1147

Renk
S.B.
SeBe
S.B.
SeB.
S. B,
S. B.
S.B.
S.B.
Se B
S.B.
S.B.
S. B.

89



ISTIRBAL GAZETESI 1981 YILI DEGERIENDIRMEST
Reklam Kapladiga

Seyfa Adedi Alan Metin PFotograf Grafik Renk
Ocak 2-5 69 2040 56 50 36  S.B.
Subat 2-3-5 75 2350 48 39 14 S.B.
Mart 3-5 81 2310 64 54 24 S.B.
Nisan 3-4-5 66 2000 60 44 20 S.B.
Mayais 2-3-5 T4 2460 68 47 30 SeB.
Heziran 2-5 83 2700 73 54 36 S.B.
Temmuz 2-5 89 2760 77 50 44 S.B.
Agustos 2-3-5 94 3036 84 64 40 S. B.
Eylil 2-3-5 97 3000 80 60 37  S.B.
Ekim 2-5 63 2700 60 37 15 S.B.
Kasim 2-5 40 2400 57 44 19 S.B.
Aral ik 2-5 57 2700 69 40 20 SeB.
Toplam 888 30456 769 583 385

20:4%6 100 = % 3,34 st/cnm?

911.040
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ISTIKBAL GAZETESI 1982 YIII DEGERLENDIRIIMESI

Reklam Kapladiga

Sayfe Adedi Alan Metin Fotograf Grafik Renk
Oceak 2-5 65 2150 58 36 42 S.Be
Subat 2-3-4-5 48 2460 34 40 42 S.B.
Mart 2-4-5 42 2325 35 28 37 S.B.
Nisan 2-3-5 53 2578 34 48 42 S.B,
Mayis 2-3-5 56 2480 36 42 46 S.B.
Haziran  2-3-5 45 1926 38 28 23 S.B.
Temmuz 2-3-5 64 2630 57 44 31 S.B.
Afustos 25 58 2360 45 57 38 s.B.
Eylil 2-5 T4 3290 52 44 39 S.B.
Ekim 2-5 65 2700 43 57 46 S.B.
Kasim 2-3-5 52 2550 35 38 29 S.B.
Aralak 2-3-5 63 2725 46 55 34 S.B.
Toplum 685 27814 513 517 449

—27.814  + 100 = % 3.05 st/om>
911,040
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Ocak
Subat
Mart
Nisan
Mayis
Heziren
Temmuz
Agustos
Eylul
Ekim
Kasim

Aralik

Toplam

Sayfe
2-5
2-4-5
2-5
2-3-5
2-4-5
2-4-5
2-4-5
2-3-5
2-5
2-5
2-5
2-5

ISTIKBAL GAZETESI 1983 YILI DEGERLENDIRMESI

Reklam
Adedi

79
68
65
72
56
80
64
53
45
54
59
55

750

Kapladiga
Alan

3550
3610
2960
3450
2700
3740
3100
2870
1900
2500
2850
3050

37280

Metin
53
51
47
64
41
63
58
38
38
39
45
42

579

Fotograf
47
45
39
53
35
44
32
34
31
33
38
26

457

— 37280 & 100 = % 4.09 st/cm?

911.040

Grafik
43
40
38
48
32
58
47
36
33
30
39
37

481

Renk
S.B.
S.B.
S. B,
S.B,
S.B.
SeBe
SeB.
S.B.
S.B.
S.3B.
S.B.
S.B.
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ISTIKBAL GAZETESI 1984 YILI DEGERLENDIRMESI
Reklam Kapladiga

Sayfa Adedi Alan Metin Fotograf Grafik Renk
Ocak 2. 2-3-5 135° 3455 126 37 72 S.B.
Jubat 2-3-5 127 3080 112 42 30 Se B,
Mart 2-3-5 89 2740 68 53 40 S.3B.
Nisan 2-3-5 105 2950 93 68 72 S.B.
Mayais 2-3-5 94 2810 85 76 58 S.B.
Haziran 2-3-5 113 2830 90 67 53 S.B.
Temmuz 2-3-5 125 3150 103 85 : 67 S.B.
Afustos 2-3-5 93 , 2580 74 36 40 S.B.
Eylil 2-3-5 88 3100 64 51 48 S.B.
Ekim 2-3-5 75 2470 57 43 29 S.3B.
Kasim 2-3-5 81 2600 65 40 35 S.B.
Aralik 2-3-5 74 2390 53 49 42 S.B.
Toplam 1199 34155 990 647 586

—24.120 % 100 = % 3,75 st/cm®
911.040
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ISTIKBAL GAZETESI 1985 YILI DEGERIENDIRMESI
‘Reklam Kapladaga

Sayfa Adedi Alan Metin Fotograf Grafik Renk
Ocak 2. piyzg> 75 2400 65 56 61 S.B.
Subat 2-3-5 96 3250 84 67 76 S.B.
Mart 2-3-5 88 3100 81 74 63 S.B.
Nisan 2-3-5 105 3410 98 95 89 S.Be
Mayais 2-3-5 T4 2860 65 60 55 S.B.
Haziran 2-3-5 93 3230 87 76 71 SeBe
Temmuz 2-3-5 116 3750 96 88 84 S.B.
Ajustos 2-3-5 130 5400 112 93 120 S. B,
Eylil 2-3-5 108 3340 93 84 89 S.B.
Ekim 2-3-5 97 3150 91 76 92 S.B.
Kasim 2-3-5 85 2800 78 67 64 S.B.
Aralik 2-3-5 94 3960 90 82 87 S.B.
Toplam 1161 40750 1040 918 951

—40:720 = 100 = % 4.47 st/cm?
911.040

¢l
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