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GIRIS

Bir reklam hedef kitle Uzerinde amacladifi etkiyi yarat-

(\)

mak zorundadir. Feklam kisaitli bir zaman dilimi ig¢inde ya da

sinirli bir mekanda pekc¢ok mesaji gondermeye calisir. Bovle

7.

bir c¢aba 1¢inde sozciklerden muzige, slogandan fotografa

Lir ozen ve dikkatle tesarlanmis

kadar butiin ofelerin
o)

lmasi gerekmektedir.

es sanat¢ilari, snorcular, volitika

i, s c e
sunucular gibil Unlid kisilerden yararlanilmaktadir. Televizyon-
da, radyoda, basinda yer alan reklamlari imizde bun-
larin ¢ofunda uUnli kisilerin kullanildifini goruruz.

Razi basarili reklanm walarinda unlid kisiler kulla-

vsa sadece unli kisileri kullanmak, bagarinin ne-

deni olamaz. Rasari, belirlenen strateji ve uvgulanig bicimi-

ne baslidir. Unli kigi kuilanan, ancak yaniig bir st
1

zerine kurulmu@ ve Koti uygulanmis bl
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wlemlarda unli kigi kullesnmakx nedef kitlenin dikkatini

iatek raratwmada yardimcer bir uasur

cCe 'l m1bl, yaratvicl calicralarcrda ‘a reklamcilara Ko-

Pu ¢galigmanin amaci, Mirkeye'deki reklamlarda kullanilan
unli kisilerin ara$t1r17maglilj. “u amagla yapnilan calismada
unlileri reklamlarinda kullanan lrin ve hizmet grupktari ile

rexlamlarda yer alan Unliler incelenmigtir.

Caligmanin birinci bolumiinde, reklam ve Unlu kavramlara

ayrintili bir sekilde tanimlanarak, reklamlarda kullanilan

unli kisiler siniflandirilmastair.
Tkinci bolumde, reklamlarda kullanilan Unliler medyalara

ncelenmigtir. ﬁnlulerin rol aldigir reklamlar butin med-
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gorulmektedir. Ancak bu c¢aligmanin ikinci bolunmiinde

Y
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tnlulerin c¢offunlukla gdrulduiu, televizyon, radyo ve basin
medyalarli QOcak 1979 - Qcak 1439 tarinleri arasinda incelen-

nmistir. Ayrica, reklamlarda unli kisilemin kullanilmasinda
ki yerarlar ve dikkat edilmesl gereken noktalar da bu bolim-
de ec¢aklanmistir.

“iclincl boliumde ise, Mirkiyve'deki reklamlarde kullanilan

da kullanan urun ve hizmet

L

tinliler ve bu uUnlileri
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gruvlari incelenmistir.



I - TEMEL KAVRAMLAR

A. REKLAM

Reklam bir isin, bir malin veya bir hizmetin para kKarsi-
liginda, gerel yayin araclarinda, tarif edilerek genig halk

kitlelerine duyurulmasidir(l).

Tanimdan da ortaya cikarilaca¥i gibi reklamin bazi ozel-
likleri bulunmaktadir. Burnlar:

Bedelinin odenmesi

!

Kitlesel mesaj tasimasa

Tanitilan mal veya hizmetin acik olmasi

!

Reklam verenin belli olmasa

Reklam piyasaya yeni firmalarair, yeni irinlerin girmesi-
ne ve tanitilmasina yardimci olur. Bu piyasada fiyatlarain bel-
1i orarda kontrol altinda satilmasini saglar(2).

(1) Yuksel Unsal, Eilimsel Reklam ve Pazarlamadaki Yeri
(Istanbul: Easkent Ofset, 108L), s.12.

(2) Haluk Kaynar, "Reklam Nedir?" Admar Reklam Ajansi
(Istanbul: Admar Reklam Ajarnsi, 1983), s.3.
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Temel amaci firma karini en st diizeye cikarmak olan rek-
lam, duyuruculuk ve ikna etme Ozellikleriyle malin veya hizme-
tin iceriFini ve 0Ozelliklerini, iretim bic¢imini, kullanildifa
yerleri, gecmisteki durunu ve fiyati konularinda bilgi vererek
Uuretim konusurda aciklamalar yaparak esas amaci olan igsletme-

nin tretim potansiyelini arttirma hedefini gerceklestirebilir(3).

Bu genel amacindan yola ¢ikarak, 0zel amaclarini da soyle
siralayabiliriz(4):

- Kisisel satais programaini desteklemek

- Saticilarain ulasamadifggl kigsilere ulasmak

~ Aracilarla iligkileri gelistirmek

~ Yeni bir pazara girmek ya da yeni bir tiketiwi grubunu
isletmeye c¢ekmek

— Yeni bir mali pazara sunmak

- Malin satigsini arttirmak

- Isletmenin sayginligini saglamak

B. REKLAM STRATEJILERI

Reklamda "neyin" anlatilacagi, bu konuda gelistirilen
stratejilerden biri sec¢ilerek olusturulur., Temel reklam stra-
tejilerini gdyle siralayabiliriz(5):

- Temel satis vaadi (USP)
~ Konumlandirma (Positioning)
- Marka Imajxr (Brand Image)

(3) Metin Inceoglu, Glidiileme Yontemleri (Ankara: Ankara Uni.
BYYO, 1985), s.17%.

(4) Ilhan Cemalcilar, Pazarlama, 3.B. (Istanbul: Eakan Ofset,
1987), s.396.

(5) H. William Bolen, Advertising (New York: John Wiley and
Sons, 1981), s.171-172.




Reklam stratejilerinden hangisini secersek segelim, dik-
kat edilecek nokta, tek bir tiikketici yararini (ya da sorun
¢Oziminii) segmek ve bunu bir reklam stratejisi tanimina ¢e-

virmektir.

Bagsarila bir reklam strqtejisinin "tiketici yarari" agi-
sindan dort temel 6zellifi sunlardar(6):

- Strateji bir "tiketici yarari" ya da bir "tiketicil so-
rununun ¢ozumi''ni icermelidir.

- "Tiketici yarari" ya da "sorun ¢ozumu" tiketici tara-
findan arzulanir olmalidar.

-~ Onerilen "tilikketici yarari" ya da "sorun ¢ozimi" markay-
la gdzdeslestirilmelidir.

- "Tiketici yarari" ya da "sorun ¢ozimi", kitle mecrala-
rinda yurutilecek reklam faaliyetiyle duyurulabilir olmalaidar.

1. Temel Satis Vaadi

Basarila bir reklamin ilk sarti o Uriune mahsus bir ozel-
ligin ortaya cakarilmasidir. Bu Ozellife dayaran reklam stra-

tejisine Temel Satis Vaadi denmektedir(7).

Temel satis vaadil stratejisine gore:

~ Her reklam, tiketiciye bir Urinin istinliguni anlatmae-
lidar,

- Sunulan urintn Ustinligid, reklami yapilan lriinde bulun-
malidir,

-~ Uriiniin 6zelligi, malin kitleler tarafindan satin alin-
masinl saflayacak kadar onemli ve etkili olmalidar.

Temel satis vaadli stratejisinin onemli noktasini "tlketi-
ci yarari" olusturmaktadir.

(6) Don. E. Schtuz, "Reklam Stratejisinin Gelistirilmesi",
i¢cinde : Ealuk Mesci(der.), Reklamcilik Secme Yazilara
(Eskisehir: Anadolu Uni. AOF Yayinlari, 1084), s.35.

(7) Unsel, s.198.




"Tiketici yarari", hedef tiketicinin sorununa en iyi ¢o-
zimli sunacak Ozellikte olmasi ve hedef tiketiciye "bu markayi
satin almakla su yararlarai sagliyacaksin" seklinde bir odul
vaat etmelidir. Bu yonden ilk yspilmasi gerekern ig, hedef tu-
keticiler acisaindan onem tasiyan "temel satis vaadi''nin ne o-
lacagini kararlastirmaktir. Belirlenen satig vaadi, hedef tu-
keticilere belirli kar ve fayda saplayacak Gzellikte olmala-
dir. Sozgelimi, tuketdciler kumas alirken, ayni zamanda fark
edilme umudu da satin almis olurlar(8).

"Tiketici yarari" hedef kitleye kar ve fayda saglayarak
6diillendirici bir ozellik tasiyabilecegi gibi, rekabetc¢i bir
0zellige de sahip olabilir. Sozgelimi, bir deterjan reklamin-
da, "Y marka temizleme tozu, diger maraklarin temizleyemedi-
gini de temizler" demesi gibi(9).

2. Konumlandirma

Reklam terimleri sozlu#i konumlandirmayl soOyle tanimla-
maktadir: "Islebtmenin tiketicinin zihninde rakip mallara ki~
yasla malinin faydasaini ve algilanabilirlifini yaratma caba-
sidir(10)".

Konumlandirma stratejisinin ana amaci, mali tiketicinin
zihninde belirli bir yere oturtmaktir, ona belirli bir konum
kazandirmaktir(ll). Bu stratejinin uygulanmasinda, malin reka-
bete gore konumu veya bizim ona vermeyi diigindiigimiz konum
sozkonusudur.

Konumlandirma stratejisi '"negatif konumlandirma" olarakta
sik sik kullanilmekta. ve cok etkili olmaktadir. Cilinki, insan

(8) Bolen, 172.

(9) Huntley Baldwin, Creating Effective TV Commercial
(Chicago: Crain Books, 1982), s.53.

(10) Ilhan Unli, Reklam Kampanyasi Planlamasi (Eskisehir: Ana-
dolu Uni. AOF Yayinai, 1987), s.090,

(11) Baldwin, s.53.
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beyni capraisimla daha iyi hatirlamaktadir. Sozgelimi, kiralik
araba servis isletmesi AVIS "We are number two (biz ikinciyiz)"
sloganiyla, o gune kadar pazarda lider durumda bulunan Hertz
ile iligkilendirilmis ve pazarda kendisini ikinci siraya ko-
numlandirmistir(12). '

3. Marka Imaja

Bu anlayisa gore reklam, bir marka 1¢in yapilan uzun va-
deli bir yatirimdir. Burada amac¢, Uriin icin bir imaj(kisilik)
gelistirmektir. Boylece, tiketiciler malin kenidisini degil,
malin kullanilmasiyla sahip olunacak fiziki ve psikolojik so-
nu¢lari satin alir. Bu goriise gore, mal ic¢in nelerin soOylene-
cefi, malin fiziki niteliklerinden cok daha: onemlidir(13).

Sozgelimi lc¢ tikenmez kalem markasi lzerinde yapilan bir aras

1

tirmadd, birinci markayi satin alanlar "inlu bir marka" oldu-
gundar, ikinciyi alanlar, "kalitenin iyiliginden™, lg¢incuyu
kullananlar ise "fiyatanin ucuzlufundan"” tercih ettiklerini
sOylemislerdir. Fu bulgurun en ilgirng¢ yori, ucuzluk ve kali-
te gibi ¢ok arandiffyl sanilan iki o6zellife karsi, taninmig bir
marka olmanin en etkan faktor oldufu ve bu ozelligi tasiyan
kalemin en fazla sataldigaini gostermesidir(ly).

Yaratalan imaj, tiketiciye bir avantaj, bir istinlik ve-
detmeli, onun bir sorununu c¢ozmelidir. Reklamda yaratilan bir
kerakter veya imaj, doffrudan dofruya tiketiciye saflanan avan-
taja veya sorununa baflanmaladir.

Tuketicinin zihninde marka imaji kavramini olusturmanin
yolu, tiliketici ile markayi bitinlestirme cabalarindan gecer(1l5).

(12) Kaynar, s.8.

(13) David Ogilvy, Ogilvy on Advertising (New York: Crown Pub-
lishers, Inc., 1983%), s.13.

(14) Unsal, s.198.
(15) Unlii, s.101.




Sozgelimi, "Beymen'le farkedilirsiniz", "IGS iyi giyinmeyi se-
viyorum" orneklerinde oludgu gibi.

Hizla gelisen teknoloji, iurinleri biribirlerine daha cok
benzer hale getirdigi igin, Urun Ozellifine dayali strateji ge-
ligtirme gittikce zorlasmaktadir. Bu nedenle, marka imajina da-
yali reklam stratejileri sik sik basvurulan yollardan biridir.
Gucli bir marka imaji yaklasimi ile, pekgok irin igin tutarla
reklam stratejileri olusturmak mimkiindir(lé).

C. REKLAM YAKLASIMLART

Reklam stratejisinin belirlenmesinden sonra, hedef kitle-
ye Uriniun veya hizmetin nasil sunulacagi reklam yaklasamlara
ile belirlenir.

GUnumuzde fazlaca kullanilan reklam yaklasimlara sunlar-
dir:

Mizah (Humor)

i

Mizik (Musical)

Acaiklayici gosterim (Expose)

Yagam bicimi (Lifestyle)
Taniklik (Testimonial)

1. Mizah

Mizah yaklasimi, reklam vaadini daha g¢ekici ve canlia kil-
mak amaciyla kullanilan oldukc¢a zor ve tehlikeli bir reklam yak-
lagimadar.

Mizah yaklasaimanan iUstin ve zayif yonlerini goyle sira-
layabiliriz(1?):

- Mizahla mesajlar dikkat ceker.
- Mizah, mesajlari anlatmaya engel olabilir.

(16) Kaynar, s.8.

(17) Barold W. Brekman ve Cristopher Gilson, Advertising Concepts
and Strategies (New York: Random Hause, 1980), s.217.




- Mizah, izleyicilerin zihnini veya ilgisini bagka yere
¢ekebilir. Bu agidan, izleyicinin reklama ilgisinde azalma go-
rulur.

- Mizah yaklasimi ikna edicidir. Bu ikna etme en 1yi ve
en Qarplci efektlerden yararlanilarak saflanir.

- Mizah yvaklasaminda, unli kisiler kullanilarak dikkat
daha ¢ok arttirilar.

- Mizahli mesajlar, butun hedef kitle tarafandan ayni o-
randa begZenilmeyebilir.

Mizah, odzellikle dikkat cekmede etkili olabilmektedir. Iyi
uygulanmig bir mizah, dikkat c¢ekmenin yanainda, satis arttairma
sonucunu getirebilir. Ayrica, tiketicinin tutumlarina ters ge-
len reklam ve mesajlarla tutum catismasini azaltici bir rol de
oynayabilir. Basgarili bir mizah uygulamasi i¢in su noktalara
dikkat etmek gerekir(1l8):

- Mizah uUrinun kullanicilarina yonelik olmalidar. Tiketi-
ci kendisi ile alay edildifi veya kicik disUrludigu kanisina
sahip olmamalidar. Bu ylzden seviyeli ve glizel mizahlar tercih
edilmelidir.

- Mizah markaya yonelik olmalidair. Marka on plana c¢ikar-
t1lmali ve vurgulanmalidar.

- Satisi gerceklestirecek odak noktalari mizah icinde yer
almalaidar.

Mizeh yaklasaimi, goruntili olmasi nedeniyle televizyon ve
sinema reklamlarinda daha geg¢erli olmaktadir. Mizah yaklasimin-
da dikkat edilecek husus, mizahin sedece zeki gorirmek ig¢in kul-
lanilmamasiadar. Efer mizah satis hedeflerine varisi kolaylasti-
riyor, efektlerle takviye ediliyor, temel satis vaadi'nin ag¢ik-
lanmasini kolaylastiriyorsa basvurulmalidir(1l9).

(18) Yavuz Odabasi, Tiikketici Davranisi (Eskisehir: Anadolu Uni.
Yayinlari, 1986), s.82.

(19) Unsal, s.274,
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Puzlkll reklamla dijer yadlazimlaorn oranla daba ¢ok
sat1; S@rCe'lejtli'7‘1e“u““ Y. unku temel mesad Mivil duv-

nir anlatim bigimi olar mizik ise, reklamin tumiyvle

miizix ya da mizik ve dansin birlilkte kullenilwmasi yva de rei-
lam vaadinin cingil adi verilen sarkilar aracilifivlia anla-
tilmasidir. Cingil reklamil yapilan mal ya da hizmetin ustin-
liklerini tanitan sozlu muzik parcalaridir. Cingilin, rekla-
min akilda kalicilaigini arttirdifi belirlenmis bir gergektir.
Izleyicilerin cingila kolayca of¢renip hatirlamalari nedeniyle
cingili duyduklarinda reklami yapilan mamulle 1ligkl kurmala-

r1 gi¢ olmaz(22).

Ningll ritmli ve kafiyeli olmasi nedeniyle daha kolay
dinlenir, daha c¢abuk algilanir ve c¢abuk animsaniy. Pagarili

bir cingila "iletisim sovu™ gozu 1le bakilabilir.

Cingirla en gizel orneii, Telibon ve JTopitop reklamlara

olusturmaktadir.

1Xie
#i ise, uUrinle 1lgili olmavlp meka
1

levine uygun xul

Mzlk yvaklasaiminin reklamlarda safladifii
- Gec¢isleri tamamlar
- Duyszusal havayi goriintid ile birlikte guglendirir

Tzleviciyi ve dinleyiciyi psikolojik havaya hazirler

. T ~ T e o [y
vori: handom sause, 1 e /‘\ .

uk Gursen, "Televizyon Tedlianla
samalari’™, ilg¢inde: All A. : .
"-'-"61-11.“1*'1 f””cu {Anksra. Bilegl fayinevl,

Tir ve




Konuyu destekleyici ve acici ozellik tasar
Dikkat ceker

Reklamin akilda kalzcailiffini arttirar

1

GCaffrisim yaratar

5. Aciklayaci Gosterim

Aciklayici gosterim yaklasiminin amaci, uUrin ozellikleri-
nin aciklamali olarak gosterilmesidir. Acgiklayici gosterim,
Urin ozelliklerini on plana ¢ikarmasi nedeniyle, diger yakla-
simlara gore daha ikna edici ve harekete gegiricidir. Agikla-
yic1 gosterim yaklasimi ile yapilan reklamlar, hedef kitlede
daima gliver duygusu yaratir(23).

Aciklayici gosterim yaklasiminda hedef kitleye, urinin
kullanilmasiyla saglanacak fayda, agiklayici bir gekilde uy-
gulamalil olarak gosterilmektedir(24).

Acaiklayici gosterim yaklasiminin bazi ¢esitleri bulunmak-
tadir, bunlari kisaca soyle agiklayabiliriz(25):

Reklami yapilan mal ya da hizmetin ne ise yaradii, he-
def tiketicilerin hangi ihtiyacini, nasil karsiladzfi genel-
likle "ag¢iklayici gosterim" bpic¢imi kullanilarek anlatilar.
Sozgelimi, Auer Halo Term Firain'inan reklaminda urine ait ozel-

likler anlatilirken goruntiye o ozellikler tek tek getiriliyor.

Agaiklsayici gosterimde dikkat edilmesi gereken nokta, Urin-
le 1lgili soyleneceklerin gerceklere uygun olmasi ve hedef kit-
lenin sorurunu ¢ozlici olmasidir.

(2%) Engel, s.562.
(24) Berkman ve Gilson, s.345,
(25) Glirgen, s.270.
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Yan yana gosterme, reklami yapilan mal ya da hizmetin,
rakipleri karsisindaki Ustinlipgl gosterilmek istendiginde
kullanilir. Sozgelimi Dyo Sadosan boya reklaminda oldufu gi-

bi. Acemi badaraci baska bir markayi kullandai#:r ig¢in bada-
nada buyuk guglilklerle karsilasarken, usta badanacinin Dyo-
yu kullandipi ve ortaya harika bir badanarin caiktaifl ayri

reklamda verilmektedir.

Yan yana gostermede reklami yapilan uUrune iligkin bilgi-

ler, vaadler agik ve anlasilir bir sekilde ortaya konmalidair.

Aciklayici gosterim yaklagsimlarindan bir digeri de daya-—
niklilik testidir. Bu yaklasima en iyi oOrnefi Cuneyt Arkin'an
rol aldigi Profilo Buzdolabi reklami gosterilebilir.

Bu gosterme tiri kullanildiginda, reklamin hatairlanmasi
gerceklestigi halde, insanlarin kuskucu olma Ozellikleri nede-
niyle gosterilen gercgek bile olsa ¢ofu zaman inandirici bulun-
mayabilir.,

Once ve sonra yaklasimi hedef tiiketicilerir reklami ya-
pilan mel ya da hizmeti kullanmalari durnunda ugrayacaklari
yvarar gosterilmek uzere kullamilir. Sozgelimi temizlik malze-
melerinden Wipp Expres. camagir tozunun reklamlarinda oldufu
gibi.

Once ve sonra yaklasimi iki asamada gerceklesmektedir.
Birinci agama hedef kitlenin lrini kullanmadan onceki durumu,
ikinci agama ise kullandaktan sonraki durumunu anlatir. Bu yak-
lagim hedef kitlerin sorunlarini gercekci bir sekilde dile ge-
tirir. Sozgelimi, dnce sacglari doklilmeye baslamis bir kisi gos-
terilir. Sonra ise saclari dokiilen kisinin A ilaci ile yaptiga
tedavi sonucundeki durumu gosterilir.

Efer reklami yapilan iirlin veya hizmet gdzle gdrinir bir
geligme saflayabiliyorsa ve bu gelismeyi kolayca ve gercekci
bir gekilde gosterebilmek mimkiinse, once ve sonra yaklasimini

kullanmakta fayda vardir. Hedef kitlenin iiriinden ve sorunlari-
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nin ucuz, basit ve ¢abuk sekilde bitmesinden ne kadar hosnut
olduklarini tiikketiciye gostermek iyi sonuc verir(26).

4, Yagam Bicimi

Insanlarin yasadiklari cevreyi ve davraniglarini konu

alan reklam yaklasimina yasam big¢imi denmektedir.

Bu yaklasimda ana diglince de#isik ve Ozel yasam bigimle-
rini ozendirmek ve tercih edilmesini saglamaktair,

Yagsam bic¢imi yaklasaiminin kullanilmasinda bazi noktalara
dikkat etmek gerekir, bunlari sdyle siralayabiliriz(27):

- Reklamin yayinlandigi Ulkenin, kulturu, normlari, ya-
sam gartlari, bagari sartlari bilinmelidir.

- Ozel yasam bic¢imleri, sosyal sinifyar, etnik ya da ra-
dikal gruplar dikkate alinmalaidar.

- Kigilerin fikirleri, disilinceleri, kiymet verdikleri de-
gerler on planda tutulmaladar.

Insanlar kendilerine bir yasam big¢imi belirlerler. Bu ya-
sam big¢imlerini de gruplarla paylasirlar. Sozgelimi tavernelar-
da, diskolarda, karnavallarda, plajlarda dostluk kurarlar. Bu
da reklama en glizel malzemeyi hazirlar. Bu tiur hareketli, dik-
kat c¢eken reklamlarda, mesaj "bu c¢esit bilr insanmisin ya da ol-
mak istermisin?" diislincesini iletmeye gayfet eder(28).

5. Taniklaik

Taniklik, musterilere mal veya hizmetin kullanici tarafin-
dan gosterilmesi ya da hizmet veya ilrinin tarif edilmesi bigi-
minde tanimlanabilir(29).

(26) Alastair Crompton, Do Your Advertising (England: The Gold
Farthing Press, 1985), s.125-125.

(27) Rerkman ve Gilson, s.6.

(28) C. H. Sandage ve Vernan Fryburger, Advertising Theory and
Practice (Illinois: Irwin, 1983), s.2105.

(29) Berkman ve Gilson, s.39%4.
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Taniklikta halktan kisiler kullanilabilecegi gibi unlu
kigilerde kullanilmaktadir.

Taniklikta kullanilan iinlil kisileri sdyle siralayabili-
riz:

- Sanatcilar

- Sporcular

- Is Adamlari/Yoneticiler

- Gazeteciler

- Bilim Adamlari/Uzmanlar

- Politikacilar/Devlet Adamlari

- Spikerler ve sunucular

Taniklak reklamlarinda iunlu kisi kullaniminda ana amag
se¢ilen kisinin veya sunucunun kigiligindeki bazi ozellikleri
Urune yansitabilmek ve toplumun bu kisilere gosterdigi ilgi-
nin bir kismini firine yoneltebilmektir(30).

Taniklikta tenik olarak kullanilacak kigilerin sec¢imi ¢ok
onemlidir., Glinki onlar reklamlarda yol gosterici, ikna edici
rol uUstlenirler(31).

D. UNLU CQESITLERI

Sozlik anlama ile inli, kendi dalinda un salmis olan, soh-

+

retli, meshur kisidir.

Unlileri iki gruba ayirabiliriz. Birincisi, toplumda bege-
nilen, sevilen, saygi duyulan, soylediklerine inanilan iyi yon-
deki iinlllerdir, Ikincisi ise sevilmeyeén, nefret edilen koti
yonde Un yapmig kigilerdir. Ancak, sunuda belirtmek gerekir ki,
bazi kisiler tarafindan sevilen kisiler, diferleri tarafindan
sevilmeyebilir. |

1. Sanatc¢ilar

Sanat¢a birlikte yasadifil insanlara olaylarin gercek anla-
minil ac¢iklamak, toplumsal ve tarihsel geligmenin gerekliligini

(30) Imaj Yaratiminda Yanﬂlgllar (Istanbul: ParsMcCann Erickson
Reklam Ajansz, 1985)4 S. 14,

(31) Sandage ve Fryburger, s.87.




ve kurallarini anlatmak, insanla do#ia ve insanla toplum ara—

sindaicl temel 1ligkileril sallamakla gOreevlidir’ 2. Bununla

+

1 ) . . P crm e e e \ » [ I T . P -
deraner sanatgl, yasama nesc kKatarak cekilcl bhir nale metirmex

},_I.

r,ve roumancl

=

zorund=zalir. Teyvkeltras ve mimar nesnelere, sa

olaylara oyle bicimler verir ki, ilasanlar onlari dinlecken,

izlerken mersit ya da hayret etmenin hazzini talar{ 235).

Sanat¢ilarin gorevlerinden kaynaklanan uUnliilukleri, reii-

lamcilar tarafindan bir kaynak olaraik gorulwmis ve Ozellikle

Televizyon reklamlarinda unlu sanat¢ilar kullanalmisdair.

Reklamlarda kullanilan sanat¢ilarin ¢ofu tiyatro, sinema
ve muzik sanatc¢ilaridir. Bunun en onemli nedeni de, bu sanat
dallarinin seyircilerinin sayica fazla olmasi ve bu sanatgi-
lara.. toplum tarafindan daha ¢ok 1lgi duyulmasidar.

2. Sporcular

reklamlarda kullanilan unlilerin ikinci grubunu snorcular

olusturmaktadir.

melevizyon ve gazetelerin sayeesinde halkin spora ve 500T-
cuya duyvdufu ilgi artmistir. Ru nedenle de sporcularin reiklanm-—
larda kullanilnh ranlari artis gzOstermistir.

Heklamlsarda kullanilan sporcularin basinda fu
basketbolcular, voleybolcular, tenisgiler ve yizicliler gelmek-
tedir. Runun nedeni Turkiye'de bu spor dallarina daha fazla
ilgl olmasi ve bu branglarda yersalan sporcularin da bu 1lgi
p e

linde daha ¢ok taninmasidir.

(22) vehmet H. Doftan, 100 Soruda Estebik /iIstanbul: Gergek

favinevil, 1975/, s.lh@.
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3, Is Adamlariy / Yoneticiler

Reklamlarda son zamanlarda godriilen iinluler grubuna yone-
ticiler ve is adamlari da katilmaistair. Yoneticiler ve 1is a-—

damlarinin kullanildaffy reklamlar genelliltle, banka, banker,
i . b

'sigorta reklamlaradir. Glurkid bu tur kurulus reklamlarinda, he-

"def kitlenin aradi#i, daha kolay ilma olmasini saflayacak ozel-

likler yoneticiler ve is adamlarinda bulunmaktedir. Sozgelimi

kendine gliven, objektif olmak, iradenin kuvvetli olmasi gibi(34).

Bu ozelliklerin ne kadari reklamlarda yansitilirsa reklamin
basarisi o oranda artacaktar.

4, Gazeteciler

Gazetelerin kendi reklamlarina agirlik vermeleri, Unli
gazetecilerin gazete reklamlarinda c¢ikmasina neden olmustur.
Ayrica banka ve kurum reklamlarinda da iinli gazetecileri gor-
mekteyiz.

Gazetecilerin reklamlarda kullanilmalarinin en onemll ne-
deni, gazetecilikten gelen haber verme 0zelliklerini o mal ve
hizmetl tanitma sirasinda kullanmalarindindir. Ayrica gazete-
cilerin toplumda sevilmeleri ve saygl duyulmalari da reklam-—
larda kullanilmalarina neden olmustur.

5. Bilim Adamlari / Uzmanlar

Bilimle ufrasan kigilerin reklamlarda kullanilmasi, tike-
ticilerin reklamlarda duygusal unsurlarain yaninda acgiklayici
teknik ozellikleri oOFrenmek istemelerinden kaynaklanmaktadir.
Ozellikle saflik mal ve hizmetlerinde, pahali teknik cihazla-

rin reklamlarinda, bilim adamlaraini fikir lideri olarak gor-
mekteyiz.

Kendl branslarinda basarili olup, mesleginin en iyileri
clarak siniflandirdiffimiz uzmanlar ise reklamlarda sik sik
kullanilmaktadir. Glirki bdyle kisilerin ilinleri hemen ortaya

¢ikmamekta, bransinda bagariya ulastiktan sonra olusmaktadir.

(34) Glngdr Oral, Isletme Organizasyonu ve Yonetimi (Bursa:
Akademi Kitabevi Yayinlari, 1983), s.0.
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Uzmanlar reklamlarda mal ve hizmeti denemis: ve hognut
olmus ve bunu tiiketicilere aktarmakla gorevli kisi isini
Ustlenmektedirler.

6. Politikacilar / Devlet Adamlari

Politika reklamarainin son senelerde onem kazanmasi, po-
litikacilarin reklamlerda kullanilmasina neden olmustur.

Politikacilarin genelde uUyesi oldugu partinin reklamla-
rinda yer aldigi gorilmektedir. Ayrica, ¢ok ender de olsa kil-
tir yayinlarinda da politikacilari gormekteyiz.

Bir partinin en gizel tanitimini, bu partinin mensuplari
yapacaktir, CGunki partinin ozelliklerini, amaclarini bu kigi-
lerden baska hic¢ kimse tam anlamaiyla bilemez. Bu mantiktan ha-
reket edersek parti bagkanlarinin, genel sekreterlerinin rek-
lamlarda kullanilmasi kacinilmazdir. Ayrica boyle kisiler de-
vamlil halkla i¢ ige olduklarindan, halkin onlar hakkinda bir
bilgisl ve kanaati bulunmaktadir.

Politikacilarin disinda reklamlarda kullanilan diger in-
luler ise devlet adamlaridir. Devlet adamlarinin rol aldiZa

reklamlar genellikle kultir yayinlarinin reklamlaridir.

7. Spikerler ve Sunucular

Reklamlara c¢ikan bir grupda, TRT kurumundan ayrilip rek-
lam filmlerinde yer alan spikerlerdir. Spikerler, TRT kurumun-
da calisirken sagladaklari ilnlerini reklamlara aktarmaktadir-—
lar. Spikerler genellikle banka, banker, sigorta reklamlarinda
gorulmektedir.

Unlerini sahnede ve TRT'de kazanan diger bir grupda sunu-
culardir, Unliler iginde iirin ayirimi olmaksizin her reklama
¢ikip goriilen kigiler sunuculardir(temizlik lrinleri, gida mad-
deleri reklamlari vb.). Bu ayirimin olmamasinin nedeni, sunucu-
nun gorevinden kaynaklanan, her olayi, her kigiyi sunabilir ol-
masindandir.
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Yasamin her aninda insanlar sevdikleri,

landiklari kisilerd
¢iklanabilir: '"lNeye
bilg

r ko
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h
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limindeyilzdir. Konu

kinda oOze

mizde saygin

REKLAMLARDA UNLU KISI KULLAKWIMI

Q

he)

aydiklary, hos-

en etkilenmekftedirler. Bu durum gsovlie a-
inanacagimizl bilemedifimizde, konu hak-
iye sahip oldufu dusinUlen ya da belleXi-

num elde etmls bir otoriteye ybnelmek elfi~
1le 1lgili karari bir uvzmena yiklemel

bilgimizdeki boslufu kapatir ve bize guvenlik duygusu verir®
S0zgeliml basarili ig adamlari, film yildizlsri, sporcular
gibi. Pu kigilerin soylediklerine inanma efilimi reklamcilar
tarafindan siit sik kullanilmektadir(:5).

A, MEDYALARA GORE UNLU KISI KULLANIHMI

Peklam ajansi veva reklam veren jirketler tarafindan, ha-
zirlanan reklam mesajlarinin, hedef Xitleye ulasmaesina olanak
veren ve planlamasi reklam kampanyasinda yver alan aracglara
reklam araclari denir.
{43} Zandace ve Fr
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Pagariyla hazirlsamig bir reklam kampanyasinin hedefe
ulasmasi 1¢in medyalarin dzelliklerinin bilinmesi gerekmek-

tedir,
unld kigilewrin kullanildi-1 medvalari o0vle siralavabi-
Televizyon

- Radyo

- Basin

I,_J

Televizyon

Kitle 1letisim araglari icerisinde hedef kitleyl etki-
leme gucu en fazla olan kuskusuz televizyondur. Fu nedenle
de reklamlarain hedef kitlelere aktarilmasinda televizyon

vazgegilmez bir reklam araci olarak gorulmektedir.

melevizyonun reklam aracl olarax tagidigil ozellikleri
s

S N
iralayvabiliriz(55):

- Televizyon hem kulaga, hem de goze nitan etumesi bhakai-
e

8|

- Televizyon oahalil bir medya olmasi nedenlyle reklamla-

rin ¢ok sik yayinlanmasina imkan vermemektedir.

- televizvende vavinlanan reilamlarin kalicilia,
1

1itiyla orantilidir. Kisa araliklarlsa yayinlanan
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klam filmleri izlevicide kalaici olmaktadar.

- Televizvon reitlamlarinin

QJ

ezavantailarindan en Cnemli-

ardir. Bu kurallorin da-

1zrrlanmys reklam £ilm-

Mirkiyetde gok savada televirvon reklarmlarainda Unli ki-
gilere yer verilmektedir. 1nli kisileri reiklamda kullanan
gi@iler/kurulu;lar bunlar sayesinde tiketicileri etkilemeye,
kisacasi mal veys hizmetlerine olan talebl arttirmaya calis-
makta ve bu ki@ile e yluksek oranda onemll denilebilecek. ic-
retler odemektedirier(%7).

Televizyonda kullanilan Unlu kisiler genelde sinema ve
televizyonda gordufumuz sanatgilar, sporcular, politikacilar,
gazeteciler, spikerler ve sunucular, 1ig adamlarl/ydneticiler

ve bilim adamliaridir.

m

2. Radvo

Televizyona oranla Uunli kirilerin daha az kullsnildifa

medyvalardan biri radvodur.

Hadyonun bir reklam araci olerak ozelliklerini goyle
s e
sirelevabiliriz(38):

Ve A< 3o o R (g | R - 1
ladyo deha ucuz bir medya olmesi bakim

- Hadyo dinleyicinin hayal glicini gelistirmektedir. Go-
remedifi, sadece duydufu sozler dolrultusunda ki@l, Kendl ka-

Hf|

N
N
~J
S

Televizgvon Heklamlarind
\vasi, C. 1-~.b (Hart/Milsa:

N
U
@]
N
<
i
}_J
<
w0
.
o
I
8]
N
.
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fesinda yeni mamelleri deflsik bigimlerde canlandirabilir.

- Tek bir duyum organine nitan eden radyonun ebtkisi di-

varin araci olan televisyens odre daha szdir.

- Radyo rel

once verilme

klamlari i¢in bekleme suresi oldukga azdir.

ir reklam spotunun en kisa siurede yayin-
ilme olana@i mevcuttur. Sozgelimi kurum spi-
rekxlamin bilir gun Onceden veya birkag¢ saat
vayinlanma olanafil mevcuttur.

madyonun sadece kulafa hitzp etmesi, bu medyada kulla-
nilacak Uniitleri sinirlamaktadir. Cunku dinleyici sadece duy-
u

sesten kisileri tanaivacalktar.

ba ayirarak, 1lnce-

Gazetenin reklam araci olarak Ozelliklerini goyle sira-

-~

ete esnek bir aragtir. Tek bhir yoreyl kansadifa

eihi, bircck voreyi va da tum Ulkeyl kapsavabilir.

- razetelerin okuyucu kitlelerinde fark olmasi, rexlam-

cilarin hedef kitleve ulasmasinl kolaylagtirmaktadir.
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- Pazi gazetelerin bolgesel olmasiy da reklamcilara bir
imkan vermextedlr. Lozgelimil Tskigehir bolgesinde yayinlanan
sasetesl gibl. Bu da sadece bir bdlgeyi

anpanyasinin butun yurtte yavinina me-

21k Feonulara say
y

fa ayirmasi, reklam-

bolinmesine de yard1m01 olmaktadzir.

~ Gazetelerde reklam mesajlarinin sik yayinlanmasi, he-
def kitlenin reklama karsi ilgisinin taze kalmasini sagla-
maktadir.

Dergilerin reklam araci olarak oOzelliklerini ise gdyle

siralayebiliriz(40):

- Dergi igeriklerinin belirli konularda agirlikli olmasi
nedeniyle okuyucu kitlesi de olduk¢a belirgindir. Bu da rek-
lamlarin hangi hedef kitleye ulasmasi isteniyorsa, o kitleye
ulagmasina clansk verir. Sozgelimi BlueJean dergisinde genc-

lere yonelik reklamlarin verilmesi gibi.

lerin b

Unliilerin televizyondan sonra en yaysin olarak kullanil-
digr medya basindir. Basinin Ozellikleri unli kisilerin rek-

lamlardes kulilanilma oraninin artmasina neden clmustur.

zyvonda olduZu gibl butin Unlu gruplarindaki kigil-

pirlmaksizan basinda gorulmektedir.

(40) Ilnen Jnli, Heklam Ortamlari Plaﬂlam331 (Bskisehir: Ana-

dolu Jni. sayainlary,



B. REKLAnLARDA UNLU KISI KULLANTHMININ SASLALIUI

YARAGTLAR

Dikkat, psiko-fizik enerjinin bir nokta lzerinde toplan-
mektir. bir olay ya da nesneyl iyice kavramak Uzere or-

m
ganizmanin hazir bir duruma girmesidir.

Dikkat, sik sik bir konudan baska bir konuya gecer. Ru-
na dikkatte kayma denir. Sozgelimi, bir reklam izlediZimizi
dusunelim. Dikkatimiz bazen konugsanin sesine, bazen soyledik-
lerine, bazen yuz ve el hareketlerine, bazen lrine, bazen de

arkadaki fona kayabilir.

SUirekli dikkat durumu, dikkatin belirli bir siire iginde
o konu uzerinde kalmasidir. So0zgelimi, ilgili ile izlediZimiz
bir reklami seyrederken dikkat bazen oyuncuya, bazen urune,

bazen konunun gectiZi vere kayma yapar(4l).

Televizyonda olsun, gazetede olsun izleyiciler, dinleyi—

ciler devamli rexklamlarla karsi: kargiys gelmektedirler. Fu
rekxlamlarda izleyicinin dikketini c¢ekebilmek ve reklami sirek-
1i izletebilmek i¢in zamen zaeman Unlu kisiler kullanilmaktadai

2. Ilgi Uvandirma

Reklamlarda kullanilan Unli kisiler reklami yapilan uUrlne
veva hizmete karsi tuketicide i1lgi vyandirma amacl tasgimalidar.
Sozgelimi, Unlu bir atlet, baskelbol oyuncusu veya spor yazari
sporcularin malzemeleri konusunda kendilerine guven duyulan
kKisilerdir. £u nedenle bu tir kisiler tarafindan ovilen bir

mala spor vaopanlar daha fezls guvenip 1lgl duyacaklardar.
i 19, ] L 5
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rialacak blngue, nedefln sanlp olduu yagan ddneyvi ve kultir

dilveyinl ifade edebilecek Gnli kisiler kullanilarak verilme—
- - ~
ve caligsrlmalrdir(4l).

5. lstek Yaratma /

Tiketicilerin bir lrini satin slmasi ic¢in, istel varst-

max amacliyla reklamlarda Unlu kisiler kullanilmaktadir.

Izleyiciler genelde, iinlii kigilerin kullandiil veya
onerdifi iirinlere karsi bir istek icinde olurlar. Ancak bdbu
her Unlu icin gecgerli degildir. Sayet Urinin hedef kitlesi
reklamda yer alan uUnluyu seviyor, beZeniyor ise o Unliu ile

ozdeslesmek istediginden soOzkonusu uUrune karsi istek duya-

caktir.

Unll kigi tarafindan kisinin daha miilkemmel, btasarili ol-
glayacak ve toplumda sayginliiiini arttlracak bir

1, hizmet veya fikir oOne surulduginde, 1izle
e r. Ozellikle sa%lik, giyim ve konut da

4
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amda bu senarvo sik sik ﬁullanlllr(45>.

4, Yaratici Calismaya Saflansn kolavlik
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Unlii kisilerin reklamcailara sa?ladiii bi
0T

varatici c¢alismalarda gorulir.

Urlinle veya hizmetle i1lgili anlatilacak Ozellik bulunma-
di1%1 veya butun ozelliklerin anlatilip bitti¥i zamanlarda, tu-

Keticiyl duygusal ve rasyoncl olarsk etkililemek ig'

lerin yardimlarindan faydalanlllr. ©ozgeliml, Artema T

rinda Jener sen'in kullanilmasi gibi. ¥Yaillsrdair basinda
e

yoda, tTelevizyonda delllgik kampanyalarla verilen Arftema 1c¢in
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iletilecek yeni bir mesaj yoxtu. Ancak Artema vetkilileri
markanin unubtulmanasiy ve zitinlerde ver ebmeve dev:
ig¢in reklam yvayinlarinin sirdiirilnesianl pevexli glrmitslerdir.
bu dilgdnce doXrultusundn yenl biy kampanvaya ~irven

ar cosunu

gener Jen'i kullan bulmuslardir., Uy

kampanva yayindan kallitiliten sonra bLile halkta lener
ve "Aciyorum kapiyorum ben bunu heo yaviyorum', 'Ag kapa

a¢ kapa Artema’” sloganlari dilden dile dolagmistair.

C. REKLAMDA UNLU XIZI XKULLANIMIWNDA DIKKAT EDILMESI
GEREKEN NOKTALAR

1. Kiginin Inanirlaiia

Reklamin inandiricilifi, reklamda yer alsn kisiyi izle-
yicilerin kendi dalinda ne oOlcuUde bilgi ve deneyim sahibi o-
larak gordiklerine ve ona dojiruvu sOyleme agisindan, ne Olgu-

de guvenildigine baglidar.

Dolayisiyle xullanilacak Unli kisinin herseyden Znce ken-
di dalainda bilgili, tecribell bir kigl olarak kabul edilmesi
gerekir. 5o0zgelimi Belgin Doruk'un Vita Yemeklik fargarin'in

Klaminda yer &almasi gibli. Bir margaerin rexlaminda efer

vurgulanmaek istenen 0Ozellik "disiik kalori'" ise yaslanmis

gigmanlamis ve fiziki ozellifini onemli olc¢uUde yitirmis bir
sinema oyuncusu kullanmak yerlne bunun Tersli Ozelliklere sa-

hip bir oyuncu kullanmak daha etkili olacaktir. Lfer vurgu-
lanmak istenen lezzel 1se bu kez de reklamin etkili olabilme-
si 1¢in Belgin Doruk'un yemek konusunda ger¢ekten usta olma-
1 ve toplumun onu bu yonuyle kabul etmesli zorunludur. Fier
effillse, reklamin basarili olabilmesi i¢in gerekli olan "mal-

tanitim? 1liskisi kurulmamis olacaktair(i44).
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mis olan bir kigivi

dir. Bu durum

rilebilir. Sozgelimi Reward De

tenis gampivonu Hecvet Demir. L

kullanan biry

ucuz bir deodorant olan Reward'a

tenls 1le 1lgilendigl o

vyini sirasinda ekranin alt kisminds,

Tenis Bampiyonu" yazisil verilmist

3. Uriine Uyzunluk

kullanildai:a

uysun olumn

amnacina

poruntili reklamlar
oc¢

syon,

Y

kitlenin ya da differ decodorantlara

ek sOylenenez.

ulagmaSL

tanit
alt yazi 1le gerg
ant reklamls

parfum yerine deodorant

cerekli-
eklegsti-

alan

alele Rl
rinda

yer

oranla daha

kullanabilecek bir kitlenin

bu nedenle reklam ya-

"Wecvet Demir Turkiye
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aklinl xarigstirabilir ve marka ima-

1imi

avni unli Xullanylmwaighir., Du vanlig
birbirine ¢ok benseyen bu senaryolarda markayi ayirt etmek
guclegsmektedir. Hedef kitle Nikhet Duru'yu ve soyledikleri-
ni belki hatirlayacaktir. Ancak tiketici Gumissuyu mu, Ko-
yunlu nmu diye teredditte kalacak, iki halinin satiginda da

defisiklikler olacaktair.

5. Tovnlumdaki Yeri

Taninmis kisilerin ner hareketi tToplumun elestirisine
aciktir ve kXxiginin devranis bigimi kolaylikla tuketicl 1ile
B 5 bir

ulagtirilmak




6. Unliliitin Deisebilme Imkani

de Unlil kKisinin tagadaa

nesl ya da isminin kotu

HRC AN | P N N, — T e
wONViIe bir durumds relkles

-

layly olarsk etkisi alting &L&C&k’fo
minz neden olacaktir. Lozgelimi, reklam filminde oynayan ln-
1il bir kisinia reklan yaylndayken aleyhinde gaikaralan kotu
haberler, reklama Xonu olan urtne 1lginin azalm

olacaktir. Yelevizyonda khartopu orgu yﬁnlerinin reklamlary
ile teninan 1987 dinya gluzell Avusturya'lir sarisin Ulla we-
igerstorfer i1iki yil once ¢ektirdifi c¢iplak fotograflarlnln
yvavinlanmasl ile Ozellikle toplumumuzda buyik tTepki gormus,
reklama clan ilgi azalmig, bunun uzerine reklam yayindan

¥aldirilmistir.



IIT - TURKIYE'DEKI REKLAMLARDA UNLU KI@iLERiN KULLANTIMT

Reklamlarda sinema, sahne, spor, is dunyasindan Unlilex
rin rol almasi yabanci ulkelerde oldufu kadar Turkiye'de de

kullanilan bir yeklasimdir.

Ajda Pexkan'a, Vestel uriunleri Imel Sayin'i, Emirhan Su gol
krali Tanju Golak'a, SBimtel urinleri Cenk Koray'a reklamla-
rinda oynatirken amac¢lari mallarinin satigsini daha fazla art-
tirmakti. Ancak bu iUnlilerin reklamlara girmesiyle reklam ma-
liyetleri bilyik meblaflara ulagmaktadir. Bundan 4-5 sene once
"tagsiz kralige' Turkan Joray yoZun israrlara dayanamayarak
bir jilet firmasinin reklam filminde rol almayi kabul edince,
50 saniyelik bu roliun karsiligi olarak aldiii para gunlerce
magzzin gazetelerinin sayfalarini mesgul etmigti. Bu unlid o-
yuncunun bir c¢irpida aldifi yaklasik 10 milyon lira, o zaman-

lar bu piyasada kimsenin alamadigi bir miktarda.

1M111i Piyango'nun "talih kuglari" Zeki Alasya-Metin Ak-

pinar ikilisinin, oynadiklari recklam filminden ellerine gegen
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para 1985 yilinin "en bilyilik ikramiye" tutari olmustur. Ucar-
ken, dans ederken, Jjimnastik yaparken en temiz, en beyaz yi-
kayan deterjanin "Alo" oldujunu sdoyleyen Ajda Pekkan'ain 1986
yilinda aldasi 50 milyondan fazla para, reklam dlinyasinda

kulaktan kula a dolagmistair.

Reklamin amaci ilgiyi cekmek, daha ¢ok kisi tarafindan
seyredilmek oldufuna gore, reklamlarda uUnlu sanatg¢ilara rol
vermek suphesiz istenen ilgiyi saglamaktadir diyebiliriz.
Ancak Unliilere Odenen paralar reklam giderlerini birdenbi-

re birkac¢ katina ulastirmaktadir(47).

A. TURKIYE'DEKI REKLAMLARDA UNLU KISILERIN KULLANILDIGI
URUN VE HIZHET GRUPLARI

drkive'deki reklamlarda Unli kisilerin kullanimi, uriin
ve hizmet grubu ayirimi yapilmaksizin gergeklestirilmektedir.

Bunda en onemli neden, uUnli kisilerin hedef kitleyi daha ca-

buk ve daha kesin etkiliyor olmalaridar.

Ancak bazi reklamlar vardair ki, Unli kigi kullanilmasina
ragmen urianun satisini gerceklestirememistir. Sozgeliml ha-
nimlar Ajda Pekkan im2a51n1 tagsiyan ¢arsaflaria kapli yatak-
larda eglerinin yatmasa istememiglerdir. Fatma Girik karak-
terine uymayan ve hedef kitlesini rouklarla genglerin olus-
turdugu Diloy cikletleri hedef kitlesini ya kalayamamistir.
Bir digfer ornek 1979 yilinde yayimlanan Fuar kolonyalari rek-
laminda gorulmistir. Bu reklam yayinlandifil sure iginde en ¢ok
izlenen ve hatirlanan reklam olmustur. Ancak bu hatirlamanin
nedeni Urinun kendisi ya de reklamin ¢ok basarili bir reklam
olusu de#ildi, reklamda rol alan unli sanat¢i Mijde Ar'di.
Reklamda Mijde Ar'in asiri derecede On planda olmasi ve seksi
goriiniinii lriinden daha fazla dikkat ¢ekmis, tiketiciye irinu

unutturmugtur.

(47) "En Pahbll Saniyeler', Nokta, Y1l 3, Sayr 5 (Subat 1985),
s. 50-51
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Turkiye'deki Urin ve hizmet gruplarinin bazilari kendi
ozelliklerine uymayan unlileri reklamlarinda kullanmaktadir-
lar. Bu da uUrun veya hizmet icin olumsuz sonug¢lar doJurmak-
ta ve daha ¢ok unlulerin kendi reklamlari olmaktadir. Sozge-
limi temizlik malzemelerinden Alo deterjaninin reklamini e-
le alalim. Ajda Pekkan'li, Zeki Miuren'li, Nevra SBerezli'li
Alo reklamlari hedef kitle tarafindan oldukca ilgi ile iz-
lenmistir. Ancak, is reklamin ikna etme glcline geldiginde,
tiketici deterjani kullanmayan bu kigilerin soyledikleri
sozleri dikkate almamis ve Alo deterjanini kullanmamistir.

Reklamlarda Unli kigileri kullanan uUrin ve hizmet grup-
larini tablolar halinde verebiliriz. Tablo 1l'de ¢oZunlukla
tiyatro ve sinema dlinyasinin Unlilerini kullanan Gida sekto-

ru verilmigstir.

SEKTOR : Gida
MARKA URUN UNLU YIL
Aymar Aycicek yaga Sevket Altug 1983
Gaykur Cay Meltem Doganay 1987-388
Diloy Giklet Fatma Girik 1986
Emirhan Su Tanju Colak 1987
Evet Yemeklik HWar. Belkis Akkale 1988
Evin Kahvaltilak mer. Adile Hasit 1985
Filiz Makarna Cigdem Tung 1988
Aydan Sener 1968
Nedret Glveng 19838
Lezzo Toz igecek Hulusi Kentmen 1985
Lipton Cay Gilriz Sururi 1989
Léwenbrau Bira Ercan Yazgan 1685
| Hiiseyin Peyda 1085
Marsa Yemeklik mar. Gluzide Kasaca 1687-88
Minti Giklet Nejat Uygur 1986
Mis Sut Clineyt Tanman 1688
Neba Kahvaltilik mar. Suna Pekuysal 1987
Defne Yalniz 12E8




SEKTOR : Gida (Devami)
MARKA URUN UNLU YIL
Nestle Kakao. Cansu Akbel 1988
Ozcan Ciklet Kayahan 1087
Pango f1sir gevredi Erol Glnaydain 1987
Patbom Ciklet Atilla Arcan 1588
Pepsi Cola liesrubat Michael Jackson 1988
Lional Richie 1987
Tina Turner 1987-88
Gir Akad 1987-88
Tamek Meyva suyu Derwall 1988
Topitop Seker Sema Yunak 1987-88
Ulker Gubuk kraker Komedi Dans Ugliisii 1988
Vita Yemeklik mar. Belgin Doruk 1988
Yesilim Giklet Sibel Egemen 1987

Tablo 1. Reklamlarda iinli kullanan gida sekbtori.

Tablo 1'den de anlasilacafr gipi hedef kitlesi gocuklar,
gengler ve nanimlar olan iirinlerin reklamlarinda kullanilan
iinliiler devamlil televizyonda, sinemada karsi karsiya geldi-
¥imiz kisilerdir. Bu.da taniklik yaklasimini kullanan reklam-

larin avantajini arttirmaktadir.

Pepsi Cola'nin 1987 ve 1988 yilinda yayinladiZl reklam

kempanyalari basarili Urin-inli iligkisine 1iyi bir ornektir.

1687 yilinda yayinlanan reklamda, hatirlanacagl gibi
Klips Grubu'nun solisti Gilir Akad, Tina Turner'la birlikte
ver almaktaydi. Bu kampanya hedef kitlenin dikkatini c¢ekin-

ce 1988 yilinda da bir sure devam ettirilmisti.

Pepsi Cola'nin 1988 yilinda yayinladiil reklamnda 1se
Michael Jackson yer almaktaydi. Pepsi Cola'nin, gengler ta-

rafindan ilgi posterilen bu Unlileri segmesl ve bu unlulerin



ozgun Pepsi Cola sarkisina kazandairdiklari dinamizm, genglere

yonelik kampanyanin etkinli.'ini fazlasiyla arttirmistair.

1988 yilinda yayinlanan baska bir ornek Evet Margarin
reklami ve reklamda yer alan Belkis Akkale'dir. Reklama, ya-
yinda kaldifl sure itibariyle bakacak olursak 30 saniyenin
20 saniyesi Belkas Akkale'nin gorintisiyle geg¢mektedir ki,
bu durumda on planda Urinin de#il Unlunin oldugunu gosterir,
Ustelik Belkis Akkale'nin Rvet Margerin'i kullanan/kullanacak
hedef kitleye hitap edip: etmedifi de ayri bir sorundur.

Yine 1988 yilinda televizyonda sik¢a gérdigimiz bir un-
1i Galatasaray'li Cineyt Tanman'dir. Clneyk Tanman'in Mis Sut
reklamlarinda rol almasi, lrin ile lnli Szdeslesmesine glzel
bir Ornektir. SUt saglikla ilgili bir Urindir, bdyle bir u-,
rinde sagglakla ve hareketli olarak bilinen bir futbolcunun
rql almaél Urinin O6zelliklerini de tam anlamiyla simgeliyor
diyebiliriz. Ancak unutulmamalidir ki, sporcular hemen her

zaman yenilgiye agik kisilerdir.

Tablo 2'de Banka-Banker-Sigorta reklamlarinda rol alan

unliler siralanmigtair.

T

SEKTOR : Banka - Banker - Sigorta

PIRMA UNLU YIT,

Akbank Haldun Dormen 1988
Izzet Glney 1988
Erol Evgin 1981
Erkan Oval 1981

Anadolu Bankasa Zihni Goktay 198

Banker Bako Cenk Koray 1882

Banker Kastellil Selma Glneri 1982
Fikret Haken 1982
Izzet Glney 1682
Egref Kolgak 1982
Ekrem bora 1082
Cineyt Arkin 1982
Orhan Gungiray 1982
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SEKTOR : Banka - Banker - Sigorta (Devamai)

FIRMA UNLU YIL

Banker Zalman Atilla Atasoy 198

BoXazici Koprisi

ve Keban Baraji Getin Tekindor 1¢:6
Erdem Finansman Sibel Lgemen 1961
Garanti Bankaszi Erman Kuter 1985
Is Bankasz Ahmet ILvintan 1982
Cemile Kutgln 1981
Osmanli Bankasa Mehmet All Birand 1988
Izzet Glnay 1680
Sark Sigorta Nevra Serezli 1887
Ziraat Bankasi Zeki Alasya 19868
HMetin Akpainar 1988
Vaki1flar Bankasz Cihan Unal 12988
Yapi Kredi Bankasi Nege Drberk 1683
Kazim Tagkent 1987

4

Tavlo 2. Reklamlarda unli kullanan banka-banker-sigorta

sektoru.

Banka~-Banker-Sigorta reklamlarinda kullenilan Unltlerin
cofZu halk tarafindan sevilen, saygilr duyulsn kisilerdir. Bu
sektorin reklamlarinda kullanilan Unlilerin ilk sirasini
sinems dinyasinin karakter oyuncular: olusturmaktadir. Daha
senra tiyatro sanatg¢ilari ve spikerler yer almaktadair.

Akbank reklamlarenda Erkan Oyal'in kullanilmasi 1981
vilinda sansasyon yaratmisti., GUnxi o zamana kadar TRT bun-
yvesinde c¢aligan bir spiker reklamlarda kullanilmmunigti. bu

nedenle halk sansasyonu yaratan Akbank firmasina buyul bir

I.J.

lgi duymustu.

HazirladiZi ve sunduifu haber programlari ile halk tara-

)

rian sevilen, glven duyulan ve gercekleri gizoniine petlren

1

olaral taninan Unlil bir kisi de M. Ali »irand'dar.

OJ
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!
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Osmanli Bankasi'nin rexlaminda rol alan . Ali ui“apd'ln

kendl programini sunuyormug gibi Osmanla bankas s1'n1 anlatma-
51 halwzin dikkaetini farlasiyla c¢elimilg, rexlami izlenelerine,

ajlaryi dikkatle dinlemelerine neden olmustur. Da-
Birand'ln kendi iki: indekl pUven verme duyiu-

il
abllmistir.

198011 yaillarin baginda bankerlik firmalari asiri de-
recede ¢ogalmaya baslamistir. Halkta bu firmalara ilgi duy-
mustur. Ancak ig¢lerindeki supheleri de atamamisglardir. Bu
nedenle, halkin suUphelerini yok etmek ig¢in, bankerlik firma-
lari halkin sevdifil ve saydifil kigileri reklamlarda kullanmaya

baslamislardir.

Banker Kastelli, reklamlarinda kullanilan unlu sinema
sanat¢ilari ile halk butunlestirilmeye ¢aligilmigtair. Reklam-
'1arda,kullanllan Unllilergq halka "Ben Kastelli ile yasiyorum,
va siz " slogani ile yeklasmigslar, kendilerine duyulan guve-

ni sevgiyi Banker Kastelli'ye aktarmaya galigmiglardar.

3 '1

Reklamlarinde ¢oiiu kew Unlileri kullanan bir sektdor de

Ztorudir. Bu seltorun reklamlarindas ullisnilan

unliler ¢ofunlukla gazetelerin kendil bunvelerinde bulundur-
duklar: Unli gazetecilerdir. Bunlarain disinda politikacilar,

is adamlari/yoneticiler ve sanatg¢ilar de ba51n_yay1n reklam—
larinda kullsnilmaktadar. Unli gazetecilerin halkta glven ve

inanalirlaik sa@flamaleri reklanlarda rol almalarina neden ol-

maktadir. Fasin-vayin sektori reklamlarinda kullanilan uUnli-
ler Tablo %'de verilmistir.
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SEKTOR : Basan-Yayin

FIRMA URUN UNLU YIL
Boom Genclik dergisi Sezen Aksu 188
Ana Pritannica Ansiklopedi ulent Ecevit 1636
‘Slileyman Demirel 1986
Turgut Ozal 1986
Gelisim Yayin Pazarlama servisi Sema Yunak 1984
Golge Adam Gazete Adnan Kasgikca 1988
Gorsel Yayin Ansiklopedi Mugsfik Kenter 1987
Hurriyet Gazete Erol Simavi 1988
Emin Colasan 1988
Getin Altan 1688
Adile Nasit 1982
Zeki Aplasya 1985
Metin Akpinar 1985
Ayseglil-ali Atik 1988
Ufur Dundar 1987
Kelebek Gazete Aysegil Aldincg 1987
Milliyet Gazete Altan Oymen 1588
Hasan Pulur 1983
Bedri Koraman 1688
Teoman Brel 1988
M. Ali Birand 19838

Ulkii Kuranel 1987-88
Para Kitap Bekip Sabanci 1987
Rapsodi Kadin dergisi Sezen Aksu 1988
! Sabah Gazete Bulent Eczacibagi 1688
Halis Komili 1688
Mige Titiz 1688
Sakip Sabanci 1988
Uzeyir Garih 1988
Tan Gazete Lmel Bayan 1888
Zeki Miren 1988
nucuk Imrah 1988
TV'de Gong ‘Dergi Aydan iener 1987
‘ | Kemal Sunal 1687
Kagir Inanir 1987

&

Tabvlo 3. Reklamlarda uUnli kullanasn basin-yayin sektori.



1966 yalinda basinda yayinlanan Ana Britanica reklamla-
rinda ulkemiuzde basbakanlik yapmis ve yapmakta olan ¢ Unli

politikaci kullanilimagtar.

Politixacilarin, kaybetme olasiliklarini ve mualifleri-
ni dusindugumizde reklamlarda kullanilmalari oldukca risk ta-
$iyan bir durwn ifade etmektedir. Ancak, Ana Britannica rek-
lamlarinda uU¢ defisik goriise sahip liderin bir arada kulla-
nilmasi, blitin taraflara seslenebilme imkani vermistir. Ay-
rica Ana Britannica, her firsatta birbirlerinin yanlisini bu-
lan, devamla birbirlerinevsaldlrlda bulunan, i¢ farkli gorii-
sun liderini ayni gorus lizerinde bir araygrgetirmistir. Bu
durumda heréeyi zor befenen, befendikleri birbirine uymayan
ve halkin iyiligini isteyen bu U¢ liderin de Ana Britannica-
y1 befendifine gore Ana Brltannlcd gergekten fevkalade bir,
an51k7009d1d1r seklinde, hedel kitlede olumlu bir imaj olus-—

turulmaya calisilmistir.

Tki defigik markanin reklamlﬂda aynl unluyli gormemiz de
wumkiin olabilmektedir. Sezen Aksu ornefinde olduiu gibi. Se-
zen Aksu'yu hem Boom, hem de Rapsodi markal:z dergi reklamla-
rinda aynl yayin donemi icinde arka arkaya izledik. Ustelik
bu dergilerden birisi genglere diferi hanimlara olmak uzere
iki ayri hedef kitleye seslenmektedir, Bunun nedenini arasg-
tirdigimizdl Sezen Aksu'nun her 1k1 hedef kitle tarafindan
da begenllen bir sanatg¢i oldufunu defil, Gunes Yayinlari'nin
¢ikardifir dort derginin sahibi oldugunu, bu dort ig¢inde Rap-
sodi ve Boom adli iki dergininde bulundufunu goriyoruz.
Burdan da anlasllaoa@1 gibi, maalesef ki bazi reklamlarimiz-
da Unlu sec¢imi, reklamin amaci ve hedef kitlesi dikkate alin-
madan baska nedenlere gore gergeklesmekte reklam basarisiz-

l1ga 1tilmektedir.

Reklamlarinda Unli gazetecileri kullanan Hurriyet ve
Filliyet gazeteleri hemen hemen ayni stratejiyi uygulamakta-

dirlar. Iki gazetede lnll gazetecileri, kendi gazetelerine
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transfer olduklarinda ya da unli gazetecilerin ilging rd-
portaj ve aragtirma yazilari kendi gazetelerinde yayinlan-

digi zamanduyurmak amaciyla kullanirlar.

Tablo 4'de beyaz egya sektorinin reklamlarinda ullani-

lan uUnluiler verilmistir.

SEKTOR : Beyaz Esya
MARKA URUN UNLU YIL
AEG Firin Sevket ALtug 1987
Arcelik Gamasir makinesi Cihan Unal 1987
Auer Firin Nisa Serezli 1988
Aygaz Beyaz esya genel Tekin Akmansoy 1981
Leman Ciman 1981
Profilo Buzdeclaba Clineyt Arkain 1988
Simtel Beyas esya genel Cenk Koray 1988
Sulten  Buzdolabi Neco 1981

Tanlo 4. Reklamlarda unli kullanan beyaz egya sektoru.

Tiketicilerin beyaz esya satinaliminda dikkat ettikleri
konu Urinln kullanislilizi ve teknik Ozelliidir. Bu nedenle
beyaz esya reklamlarinda, Table 4'de yer alan unliulerden ¢ok,
uzman kizllere yer verilmesi daha akilci bir yaklasim olabi-

lirdz1.

Profilo buzdolabinin dayaniklilaifini kanitlamak i1g¢in,
gUc¢lilufu ile Unlu Clneyt Arkin'in reklamlarda kullaniimasai,
Urinin bu ozelligini zihinlere verlestirmek ac¢isindan olumlu
olabilir. Guinku buzdolabi sik sik alinmayan ve deffistirilme-

yven bir esyadir, bu nedenle dayaniklilig: onemlidir.

Reklamlarda unli kullanan bir sektcr de Tablo 5'de veri-

len kozmatik sektoriudiir.



SEKTOR : Kozmatik
MARKA URON UNLU YIL
Agua Velva FParfum Seyyal Taner 1879
Xuar {olonya [iijde Ar 1979
Kromatik Tfas bigail Ercan Yasgan 1988
Lancaster Cilt bakim serisi Filiz Vural 1986
N, Deniz Kuruoflu 1986
Nese Erberk 1986
Pacoral Trag losyonu Tarik Tarcan 1988
Permatik Tfag bicagy Kadir Inanir 1938
Reward Decdorant Necvet Demir 1988
Tablo 5. Reklamlarda Unli kullanan kozmatik sektoru.

ozmatik eehtorunun reklamlarinda kullanilan inluler,
sinema sanatinin ve moda dlinyasinin onde gelen isimleridir.
Bu Unlilerin kozmatik ﬁrﬁnlerinin reklamlarinda kullanilmalas
ri, urlin ozellikleriyle kendi kigiliklerini basarili bir se-
%ilde bhirlestirerek, hedef kitleye aktarabilmelerindendir.
Bu sektérde rol alan kigiler, sgercek hayatta da meslekleri
ka ba

Falk bunu bildiri icin, bu tip linlilerin kullandiga kozma—

gereitli halkl k1mli ve hos gozilkmesi gereken kigilerdir.

tik irinlerini devamli merak eder durumdadlr. Clinki ic¢lerin-

de bu tip Unlllere benzeme isteil cok yogun bigimde vardir.

Aqua Velva reklaminda hedef kitle birinci derecede er-
kektir. Bu nedenle bir seks yildizi clarak bilinen seyyal

Taner hedef kitlevi ¢ekmek agisindan bagarili olmugtur.

1688 yilinda yayinlanan ve ilgi ile izlenen bir reklamn

filmi de Permatik trag bigafi reklamidir. Permatik tras bi-

cagl reklamlarinde kullanilan iinli sinema sanatg¢isi Kadir
dingligi,

Inanar 6zellikie bayanlar tarafindan begenilen, ha-

exetlil

gin amacl da, kars1l cinsin bu Szellikleri kendisinde

i7i, yakigaklalaza simgeleyen bir isimdir. CoZu erke-

bulmasi-
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dir. Bu Ozellikler ise Permatik tras bigaitax kullanan erkek-
lerde olacaktir dluslncesini olusturmaya c¢alisan kampanya bu

diglnceyi Kadir Inanir'la desteklemistir.

Dlgunce oldukga gureldir ve satig saiflayabilecek bir
disincedir. Ancak reklamda tras bigaiy ve Kadir Inanir iki-

lisi pek net verilememistir. Urln ikinci plana atilmig On

planda Kadir Inanir yer almisgtir.

iInliilleri reklamlarda sikc¢a kullanan sektorlerden biri de
elektronik aletler sektoridiur. Bu sektorin reéklamlarinda her
alandan Unliyi gormek mimkiindir. Tablo 6'da bu sektoriun urun-

leri unluleri verilmistir.

SEKTOR : Elektronik Aletler

MARKA URUN UNLU YIL

Grundig Video Wil Arda 1985

Profilo Televizyon  lHazhar-Fuat-Ozkan 19837

Saba Televizyon Schumacher 1288
Simtel Televizyon

Mizik seti Cenk Koray 1588
- Sony Video Atilla Ozdemiroglu 1987
Toshiba Video Atilla Arcan 188&e
Vesgel Video Emel Sayin 1966-87

l,.__l
O
w
1

Ferhan Sensoy

Tablo 6. Reklamlarda unli kullanan elektronik aletler sektoru.

Ulkemize geldifinde blylk sensasyon yaratan Alman milli
tekininin Unli kalecisi Schumacher'in, Alman patentli Saba
televizyonlarinin reklamlarinda kullanilmasi basarali clabilir.
Cuinkil Schumacher Ulkemize geldifinden beri 1lgi ile izlenen
sevilen bir kisi olmustur. Ayrica uUrini gergekten kullanmasi
ve Urinden memnun oldu¥unu belirtmesi hedef kitleyi kolayca

.

etkileyehilir.
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Rexlanlarda 1inluleri kulls temizlik malzemeleri sek-

o

12

U
o

tori Tahlo 7'de verilmigtir

SEKTOR : Temizlik Malzemeleri

MARKA URUN ULy YTIL

Al [e] TO v Jdeter l an A J da Pekikan 1_/\1’3()
Zeki Firen 13686

Hevra Serezli

Arko Tras sabunu Halit £ivang

R

1

Cinevt Arkin 188
1¢
1

Selcuk OUzer
eco 1287

Duru Banyo-el sabunu nalit Kivang 1988

Fay Toz deterjan Selma Guneri 1980
Jel Krem deterjan Senna Yunak 1287

Tux Danyo-el sabunu Nastassia kinskl 1668

Mintax Toz deterjan Gazanfer-Ulkil Uzcan S8Y
Omo Toz deterjan Halit Kivang 198

Pril S1vi deterjan Emel Sayin 1a84

Sema Yunalk 1886
Pop Toz deterjan Adile Nasit
Tom Toz deterjan Defne Yalniz

Ty

UlkU =uranel

silt Toz deterjan

A ]
i

Tahlec 7. Reklamlarda inlU kullanan temizlik malzemeleri sektori.

Tavlo 7'de wdrildili gibi ayni sektir iginde farkli mar-

O

kelarin reklaminda ayni Unli kullanilmaktadlir. bunun tuketici-

vi etkilemede ne derecede basgarili olaca®i tartizilmakts olan
bir konudur. Gunki tlketici ayni uUrin grubu iginde devamrly

vn1 dinliyl gordisi i¢in Uriinleri ve markalarl xar 1stiranil-

mektedir. Ayni unlinin kullani reizlaml vapilen markela-

r1 olunsuz yonde etkilemelitedir. iedef kitlenin zinninde tex

ir marka verle mesckte, markelar birbirirle karijtirilmakta-

3

o

o

3

X
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vendislic malveneleriade, Omo tor deterion, sArko tras hre-

mi ve Jura bonyo-el sabunu rexklsz Larande .alilt savang cullanil-
ml

stir., hallt sivang'ain bu U¢ reklamn arasinda ilk ¢ilbiiy rek-
er

lam Umo toz deter,jan olmustur. Ancok, 4i) urinlerin rexlam—

larinda rol almasi, Omo to: deterjana yarami, tir. Guaxl izle-
ylcilerin c¢offu malit sivang'i Omo toz deterjan re:laminda
gormeye alijtifi ic¢in, Arko ve Duru Uriunlerinin reklamlarin-
da ralit xivang'yi gordiklerinde ister istemez Omo reklama
cairigim yapmsaktadir. Bundan da anlasilacagi gibi Unlu kulla-
nilmasinda dikkat edilecek noktalardan biri de, unlu kisinin

cevirdi#i film sayisil ve c¢esidil olmaladar.

1675 yilinda Tom deterjaninin reklaminda rol alan Defne
Yalniz, senaryo i¢inde Urune yakisan bir gorinumde kullanil-

mistir.

Defne Yalniz unini kazandiiga ”KaynanaWar” dizisinde evin
hizmetcisi roliinde idi. Bvin temizlilti, camasiri, bulasizi
Defne Yalniz'dan sorulurdu. Bu nedenle(liniini kazandigy dizi-
deki roliini cafiriytirip, reklami deha inandiricil kilabilmek icin)
Defne Yalniz Tom tez deterjanlarinin reklawminda sirekli c¢ama-

$1r yikayan bir Xisiligil canlandairmisgtir.

Tekstil ve hazir giyim sektorinde kullanilan uUnliuler

Tablo 8'de verilmigtir.

SEXTOR : Tekstil ve Hazair Giyim

MARKA ~ URUN UNLY YIL

Aksu . Eumag Tarilc Tarcan 1985

Yagar Alptekin 1985
Diana Ip Ayzeglil Alding 1486
GUimugsuyu - Hala fiknet Duru 1480

IGs Hazir giyim  Tarik Tarcan 1985
Clneyt Arkain 1674

Loyunlu nala Makhet Duru 19&87-28
fiudo llazir gilyilnm Ajda Peikan 1436

Ali wocatepne 1950
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SEKTOR : Tekstil ve Hazir Givim (Devami)

MARKA URUON UNLU YIL

sudoe ranir pivim Hincal Ulug 1986
Huneyra 1486
lletin Tekin 1286

Jren EBayan Nakig 101idi  Turzan Soray 1986

Sultan Hala Zihni Goktay 1¢7y

N

Tablo &. Reklamlarda Unli kullanan tekstil ve hazir giyim

sektori.

Tirkan Soray'in {ren Zayan nakis ipliginin reklaminda
kullanilmasi, reklamcilik ¢evrelerinde oldukca ilgi uyandir-
mistir. Oren Bayan nakis iplifinin reklamlarinda Tirkan jo-
ray on plandadir. Reklam filminin wvarisindan c¢o#funda Turkan
Soray gorilmektedir. Durum bdyle olunca Uren Bayan dilis ip-
1li¢i verine dikkat geken Tlrkan Soray olmustur. Bu reklamda
bir baska nokta da, nakig iplifi kullanmayan bir kisinin he-—

def Xitvle Uzerinde ne derecede ina gucu olacagidix

Mudo hazir giyim 18986 yilinda yayinlamis olduiu kampan-
ya ile oldukg¢a ilgi uyandiry 1§t1r. Cunkl toplumun sevdifi,
Ozenerek baktifi Unll kisilere reklamlarinda rol vermigtir.
Boylece hedef kitleye ulagmada kolaylik sailamigtir. Mudo'nun
rexlam kampanyasi, ilude'dan giyinen kigileri tenitmig, halk-
ta bu kigilere kargi Ozlem uvandirmis bu ozlemi de Fudo utrin-

“leri giyerek karsilayabileceklerini vermeye ¢aligmistair,

Anlatilan sektdrlerin disinda kalan differ sektcrlerin U-
rinleri, markalari ve Unlileri Tablo ¢'da difer selktirler adi

altinda verilmistir.



SEKTOR : Digerleri

MARKA VE FIRiA URUN UNLU f Y1iL

Akra sotor yaga Avdan jener 1986
- Artenma winhl tesisat mal.gener wen o8
Beko Digin nakinesi Nurnan Damcicz1ulS988
Galeria raftaza Can Glrzap 1928
HB Sigara ltetin Oktay 1985
felix Motor yafzy fiuzeyyen Senar 1986
Meges Insaat mal. Kadir Savun 1084
Mercedes-Eenz Otobiis Umit Veli ¥Xogal 1938

Milli Piyango Sans oyunu Zeki Alasya 1980-88
| Metin Akpinar 1580-88
Mobil Motor yaiia Ferdi Tayfur 1986-88
VEli ¥alla 1284
Renault 11 Otomobil Cihan Unal 1988
Shell FKotor yai Unit Veli fogal

=
1o
G

q
!
N®
~
i

Spor-Loto Jans oyunu Texin Akmansoj

Perran Kutman

}—

G

08 H
~J O N3 O

spor-Toto rans oyunu Tekin Akmansoy 198
Perran sutman 1o

Sumerbank Magaza Harun Kolgak 1388

Tayf-ralks Inzaat mal. Hulusi krentmen 1920

Table 9, Reklamlarda unii kullanan difer sektor gruplari

Hedef kitlevi en gizel valkaleyan inlilerden biri Ferdi
Tayfur'dur. Yerdili Teyfur, motor yair xullanan dolmus, otc-
bls, kamyon sofdrleriain sevdifi ve devamli zevkle dinledi#i
sanatcidir. £dyle bir sanatginin, tavsiye edeceil motor yafi-
nin soforler tarafindan tercih edilmesi daha kolay olabilir.

Urlin ile Unlinin bitlinlegmesine, halkxain zevkle ilgi ile
izledi¥i ve 1940 yilindan glinlmize kadar reklamlarda gOordudii-

mitz ¥illi riyvanco Zeki alasyza-lietin Akpinar ikilisi bagarili

bir Ornektir.
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dalk #1l1i Yiyanco'yu duyduirunda neki Alasya ve wvietin
Akpinar'i hatirlamakta ayni selkilde Zeki Alasya ve Metin
Akninar'i gordufinde HMilli Pivango'yu hatirlanmaktadir. Bu
unli ikilinin Ziraat idankasi rexlanlarinda yer almasi bile
billi Piyanso'yu zihinlerden atamamigtir. Bunun nedenini,
uzun siredir aynl marka altinda, ayni reklamda, ayni unlu

kigilerin yer almasina ba layabiliriz.

B. TUR«LIYE'DEKI REKLAMLARDA MEDYALARA GORE KULLANILAN
UNLU KIZILER

Tirkive'deki reklamlarda son zsmanlarda iUnli kigsilarin
kullanimi agiri derecede artmistir. Reklamlarda gordigumiiz
unliler hemen hemen her meslek grubundan olusabilmekkedir.
Ancak reklamin bagarili olmasi ig¢in se¢ilen lnlilerin lrline
uygunlufuna, hedef kitle tarafindan taninirliZina ve rol al-

diklari film sayisina dikkat etme gerekir.

Turkiye'de reklamlarda kullanilan iUnlU kisileri meslek-
lerine gore ayirdiZimizda, en ¢ok ses ve sinema sanatc¢ilari
gorulmektedir. Daha oncede belirttifimiz gibi, bunlari ti-
yatro sanat¢ilari, spikerler ve sunucular, gazeteciler, spor-

cular, ig adamlari/ydneticiler ve uzmanlar izlemektedir.

Taplo 10'da reklamlarda rol alan sanat¢ilar ve hangsi

medyalarda kullanildaklari incelenmistir.

MESLEK GRUBU : Sanatg¢ilar

UNLU MESLEK MEDYA YIL
Atilla Ozdemirozlu Besteci .Televizyon 1987
Ajda Fekkan Ses Sanatgisa TV/Radyo/Basin 1986
Ali Koéatepe " " Basan 1986
Atilla Atasoy " " Basin 1981
Aysegul Alding " N TV/Basin 1936

Belkis Akkale " " Televizyon 1688
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MESLEK GRUBU

Sanatc¢ilar (Devami)

UNLU MESLEK MEDYA YIL
Aadir Savun Sinema Uyuncusu TV/Basin 1964
Hazim Tagkent ! " Basin 1557
Kemal Sunal " ‘ " Basin 1087
Fijde Ar n L TV/Basin 1979
Selma Giineri i i TV /Basin 1982
Sener Sen " i TV/Basan 1988
Tarik Tarcan " " TV/Basin 1986-38
Tasar Alptekin 1 " Basin 1985
Adile Nagit Tiyatro Oyuncusu TV/Basin 1985-86
Atilla Arcan " " TV/Radyo/Basin 1987-88
Can GuUrzap " " Televizyoa 1988
Defne Yalniz " " TV/Basin 1979-85
Ercan Yazgan " " TV/Bdsin 1985-388
Erol Gilnaydin " " Teleﬁizyon 1987
Ferhan Sensoy : ! TV/Basin 1984
Gazanfer-Ulki Ozcan " " TV/Radyo 1987
Gilriz Sururi " " Basin 1939
Haldun Dormen " " Televizyon 1988
Leman Ciman " " TV/Basin 1881
Hugfik Kenter " " TV/Basain 1987
Nedret Glvenc " " TV/Basin 1588
Hevra Serezli “ " TV/Bdsain 1987
Nejat Uygur " " Televizyon 1925
Nisa Serezli " " TV/Basin 1988
Perran Kutuan " : TV/Basin 1987
Belcuk Ozer : i Televizyon 1983
Suna Pekuysal " b TV/Basin 1987-88
wevket Altug : ! Televizyon 1985-89
Tekin Akmansoy " " TV/Basin 1931
Zeki Alasya " " TV/Basin 1930-88
Metin Akninar " : TV/Basin 1980-88
| 2ihni Goktay ! ! TV/basin 197--88
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MESLEK GRUBU : Sanatcilar (Devami)

UNLU OZBLLIG MEDYA; COYIL

Meltem Dortanay Turkive suzell ' Televizyon 198E
Hege wrberk " ! IV/basin ' 1985-28
Nil Arda " b Basin 9835

1
TV/ba81n§ 198487

Filiz Vural " " Basin 1698%

Sema Yunak

1 n

flazli Deniz XuruoZlu Basin 188%

Tablo 10. Reklamlarda kullanilan Unli sanatcilar.

Tablo 10'da belirtildifi gibi reklamlarda ayirim yapil-

maksizin her alandan Unli sanat¢iyi gormek mimkindir.

Reklam medyalarinin ¢oialmasi ve gelismesi, hedef kitle-
lere ulasmak i¢in deX¥isik stratejiler uygulamayl serektirmek-
tedir. Sozgelimi televizyon reklamlarinda sanat¢ilarin asirl

derecede kullanilmasi bunun bir scnucudur.

urkiye'deikli reklamlarda ayni Ualiyi
bir urin ve markanin reklaminda goriirken,

bir uriun ve markanin reklaminda gormekteviz.

undan oaska det urin ﬁrunlar1Wda aynl unliniin rol

aldi¥inr da gCrmekteyiz. Bozpelini rlercedes otobils ve Lhell
motor ya#i reslamlarinda Umit Velil Kogal'l gorrekteyiz. Del-

Ty o -‘l

ki de reklamcalar bunu bhilerek mernellegtirmiglerdir. $0yle
11

ki, belirli bir takaim Ozelliklere sahip tilketiciler belirli
bir Uriin grubuna yoneltilmek istenilmis clahilir., Yani Tablo
9r'da da belirtildisi gi»i ayri marka uriunlerin reklamlarinda
kullanilan ayni Unli ile, sozgelimi hercedes marka otobis

o

n

kullanan kitlenin Shell marks motor yati kullanmasi tesvik

edilivor olabilir.

> ikl sewilde kulla-

b
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nilmaktadir. cirincisi rsklamlarda rol almasi, ikincisi 1s
fonda seslerinin duvulmasidir. oozrelimi, Galeria reklamla-

rinds Can Glirzap'in fonda keonusmasl, Jlki Huranel'in bazen
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goruntiisiiyle, bazen fonda sesiyle illiyet zaetesinin rek-
lamlarinda rol almasi, Cihan Unal'in Renault 11 Flash oto-

mobillerinin rexlanlarinda foanda sesinin duvulmasi sini.

kadyo reklamlarinda Onerli olan ses'dir. Bu nedenle

radyo reklamlarinda kullanilan inli kigiler sesleri ile

b3

un yaomis sinema, tiyatroe, ses sanatgilari ve solker ile
sunuculardir. Sozgelimi, iHarun KNolgak'ain Sumerbanik ma¥aza-

larinin reklamlarinda rol almasi gibi.

Taklo 1l'de cofunlukla gida ve elektronik aletlerin
reklamlarinda rol alan Unli sporcular verilmistir. Spor-

cularin kullanildigi medya genelde televizyon ve basindar.

MESLEK GRUBH : Sporcular

UNLU SPOR DALI HEDYA YIL

Cineyt Tanman TFutbolcu Televizyon 1988
Derwall Futbol antrenoru Televizyon 1988
Zroman Kuter Basketbolcu Basin 1985
Yetin Oktaw Futbolcu Basin 1886
Metin Tekin Futbolcu Basin 1936
Necvet Demir Tenisci Televizyon 1988
Schumacher Futbolcu ™V/Basin 1988
Tanju Golak Futholcu TV/Basin 1887
Veli Balla Atlet TV/Basin 1984

Tablo 11. Reklamlarda kullanilan Unli sporcular.

Reklamlarda kullanilan sporcularin ¢ofunluiunu futbol-
cular olusturmaktadir. Bundan anlasilacaf$i gibi Turikiye'de

en ¢ok sevilen ve izlenen spor dala futboldur.

Reklamlarda sanatcilara oranla, sporcularin az kullanil-
masi spnorcularin ve takimlarinin her an venilgive ulframa cla-
s1liklary ve buna ba¥li olarsk da linliliiklerinin xaybolabil-

mesidir.
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Turkiyve'dexi rexlamlarda kullanilan sporcular tarafitar

ayirirl gOsterumelizizin sevilen ve befenilen kisilerdir.

won zanmanlarda Ozellikle gazete reklamlurinda ~orilme-

o

ve baglayvan mazeteciler Yable 12'de verilmistir.

MESLEK GRURU Gazeteciler

UNLy GOREVI MEDYA YIL
Altan Uymen Las yazar Televizyon 1988
Bedri Koraman Karikaturist Televizyon 1988
Cetin Altan Kose yazara Televizyon 1988
Emin ¢odlasan Kose yazari Televizyon 1988
Erol Simavi Yonetici Televizyon 1988
Hasan Pulur Kose yazari Televizyon 1988
Hincal Uiug Spor yazari Basin 1988
M, Ali Birand  Kosge yazari Televizyon 1988
Teomen Erel Kose yazari Televizyon 1982

Tablo 12. Reklarmlarde kullanilan

Heklamlardsa

sweteciler.

mullanilan gazeteciler, mene

de kendi c¢alig-

tiklari gazetelerin reklamlari ig¢in kullanilmaktadirlar. S0z-

gelimi, Emin C¢olagan'in Hurriyet gazetesi reklamlarinds kul-

lanilmasi gibi. Ayrica

gazeteciler bir gazeteden, difer bir

gazeteye transferleri sirasinda reklamlara konu olmaktadir-

lar. BOylece transfer clan gazetecinin okuyucusunun da garete=

sini de@#figtirebileceii ima edilmektedir. Sozgelimi Hasan Pu-

lur'un Hlirriyet gazetesinden Milliyet gazetesime gegisindeki

cibil.

Gazetecilerin transferleri sirasinda yapilan reklaml

ar

Gl

genelde duyurucu nitelikte olmakta ve medya olarai televiz-

von kullanilmaktadar.

Reklamlar

2 kullanilsm di¥

eflence programl sunan £

ve
ciklamalar Table 17'de verilmigtir.

‘er bir Unlid grubu da spiker

nat¢ilardir. Punlarla 1lgili a-
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MESLEK GRUBU : Spikerler ve Sunucular

UNLU MESLEK MEDYA YIL
Erkan Oyal Spiker TV/Basin 1921
Cansu Akbel Sunucu Televizyon 1883
Cemile Kutgln  Sunucu TV/Basin 1981
Cenk Xoray Sunucu TV/Basain 108.:.38
falit Kaivang Sunucu TV/Basin 1981-88
Ulkl Kuranel Spiker Televizyon  1987-88

Tablo 1%. Reklamlarda kullanilan spikerler .wve sunucular.

IRT kurumunda g¢aligan spikerler, kurumun koydufu kural-
lardan doléyl TRT kurumundan istifa ettikten sonra reklamlar-
da rol almislardir. Sozgelimi Akbank reklamlarinda gordugu-
miz Erkan Oyal gibi. Bunun diginda TRT kurumunda s6zlesmell
calisip, reklamlarda rol alan Unliler de bulunmaktadir.

Sézgelimi. Simtel Urlnlerinde rol alan Cenk Koray gibi.

AR

Spiker ve sunucular televizyon pregramlarindan tanindzli~
lari icin, cofumlukla televizyon reklamlarinda rol almislar-
dir. Bu grup lnliiler, Urin ayimimi yapilmaksizin bir gok U-

rin reklaminda rdl almislardir.

Tablo 14'de reklamlarda kullanilan difer Unlil kisiler

veriimigtir.

MESLEK GRUBU : Digerleril

UNLU MESLEK “MEDYA YIL
Adnan Kasikca Sanayici Televizyon 1283
Bulent Iczacibasgi Sanayicl Televizyon 1988
Halis Xomili Sanayici Televizyon 1987
Ssxip Sabanci Sanayici TV/Basin 1988
Bllent Ecevit Politikacy Basin 1986
Suleyman Demirel Politikaca Basin 1686
Turgut Ozal Politikaci Basin 1586
vlige Titilz Tonetici Televizyon 1e88
Umit Veli Kogal Uzman 30fdr TV/Basin 1882

Tanlo 14. Reklamlarda kullanilan difer unluler.



Ydneticiler/Is
gifirlixli Urinlerin
nedeni pu unlilerin

ha fazla olmasidar.

adamlari ve politikacilar basin-yayin
reizrlamlarinda rol almislardir. Bunun

hedef kitleyl etkileme giclerinin de-
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IV - SONUG

Reklamin birinci islevi, hedef kitleye uUrin veya hizme-
tin saflayacafil yararlar kecnusunda bilgi vererek tutum ve
davranigini etkileyvebilmektedir. Hedef kxitleyi etkileyebil-
mek 1¢in reklamlarda inli kigiler kullanilmaktadir. Reklam-
larda ayiraim yapilmaksizin her alandan uUnlu sanat¢iyir gormek
munkiindir. Bunun nedeni televizyvonda, sinemada, basinda de-
vamlil goriilen sanatg¢ilaran kamuoyu tarafindan befenilmesi
ve yuzlerce reklam arasindan daha c¢abuk dikkat cekebilmesi-
dir. Unli kigi ise kendi is alaninda taninmis kisidir. Bu
goristen hareket ederek tezin i1lk bolumiinde, reklam ve Unli

kavranlarl aciklanmistir.
¢ 3

Ikinci boliimde, reklamlarda uUnli kullanimi ayrintili bir
gekllde incelenerek, Unli kullaniminin yararlari ve dikkat

edilmesi gereken noxtalar belirtilmistir.

Reklamlarda kullanilan Unli kisilerin inanirligi, tani-

M-

oynadiklara film sayisi ve ¢egidi,

s

1rliZi, uridne uyzunlh
8zel hayatlari, toplumdaki yerleri reklama konu olan urin
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veya hizmetle dorrudan ilrilidir. linki Urine uyzun olmayan
tuxeticiye suven vermeven, baska Uriinlarin reklamlarinda
s0rilmisg olan, topluma itici celenilecek davranislari ol-

mus Xisd ne denli Unli oclursa olsun reklamini yaptiZa Urii-

3

nun veya hizmetin imajini kdtil yoénde etkilevebilmektedir.

Tezin Ugunci boliminde, Tirizive'deki rekleamlarda kulla-

nilan unliuler incelenmigtir.

Turkiye'deki reklamlarda unli kisileri kullanmak, rekla-
min etkinligi uzerinde genelde olulilu yonde bir etki yapmak-
tadir. Ancak, reklamlarda iUnli kullaniminda dikkat edilmesi
gereken noktalar gozden uzak tutulursa, reklamdan beklenen
fayda ortadan kxalkabileceii gibi, olumsuz sonu¢larin doZma-
sina da neden olabilir. Unli kisginin reklamda yer almasi Uriin
veya hizmetin daha fazla duyulmasina neden olmuyorsa, bir
yerde sadece unlu kisinin reklemi yapilmig olur ki, bu da

yanlig bir yoldur.

Sonug clarak, Tirkiye'deki reklamlarda Unliu kis r kul-
anllirken, unlinin intne uygunluiuna, inanlrllﬁlna, taninir-
1ina, toplumdakl yerine dikkat etmek gerelkmektedir. Planla
e urine uygun unli xullaniimalidir. Sirf reklamlarda Unliye

yer vermex 1¢in kullanalmamalidar.



EK 1

TURKIYe'DAKI RiUKLAMLARDA KULLANILAN SANATCILARA ILISKIW

ORNEKLER.



: Mudo - Bluz: - Cizgil
poplin, 16.500 TL, Mu-
e do Kemer:  Hakiki
, 'deri, 6.820 TL Mudo
Etek:Lambswoll,
13.750TL Mudo
Ayakkabi: Hakiki

deri, 17.600 TL, .

ANKARA D XIZILAYZANTALYA 0 | - |
P ALANYAZAYDIN® KUSADASI
BURSA / HATAY B ANTAKYA “ 5577
ISTANBULD RUMELI» BAHARIYE . .
» ERENXOY » BAGOAT » MECIDIYEKOY . " °
» MISIR GARSISt » BAKIAKOY » LEVENT ;-

P EATIH® BESIKTAS ™ YESILKOY .

» AKSARAY » FITAS 7 IZMIR B KOROON * .
KOCAELi » GOLCUK 7/ KONYA
WALATYA/ MANISA > TURGUTLY
MUGLA> BOORUM > MARMARIS

Sekil 1. Mudo reklamlarinda yer alan Ajda Pekkan.
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KIMDEDIR

DOKUN

Kimdedir giizeli sesin

Kim bana der giizel sensin
Mavi kimde, kirrmuzt kimde
Yegil kimde, al kimde
VESTEL. Renkli diinyam
VESTEL. Gizli sevdam
VES TEL. Kim sevmez seni
VESTEL!

Emel Saym Vestel igin
size iki giizel sark s6yliyor...

Televizyon ve radyodan dmleym,
karanmz verin: -
Hangisi daha gtizel?

“Kimdedir” mi, “Dokun” mu?
Vereceginiz oylarla

Vestel Sarkisi’ni siz sececeksiniz;
Emel Sayin soyleyecek.

Dokun, tiim renkler ipege donsiin
Dokun, nagmeler, sesler dokiilsiin
Dokun, rityalar gercege donsiin
VESTEL, VESTEL!

Giinlerim VESTEL'le

Daha bir guzel.

Vestel Sarkisi’ni segenler

arasinda ¢ekilecek kurayla

Vestel renkli televizyonlar,

Vestel videolar, Vestel mizik setlerd
kazanacaksinz.

Vestel Sarkist’ni segin.
Biz, halkin sectigi

bir sarkiya kavugalim,
siz Vestel’ler kazanin.

“lleri teknoloji

Sekil 3. Vestel Televizyon reklamanda yer alan Emel

den ustiin urun!

(1]

r”

VESTEL Sarki Yarigmast

PK 158 ]

80622 Levent-Istanbul

Emel Saymn'in 58yledigi

Vestel Sarkilan’ndan

asagida isaretledigimi daha gok begendim.

Kimdedir [} Dokun [}

Adim Soyadim: ..

AATESIME oo

Vestel Sarkdan'm 14-19-21-26-28 Kasim gecelert
saar 2f.30-22.30 arasinda ielevizyonda ixleyebilir ve
. Cumariesi Pazar hanig her pin TRT-! ortak yavininda dinleyebiliriniz,

Sayin.

\J1
\J1
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Sekil 4, Pepsi Cola reklaminda yer alan Michael Jackson.



KADINLAR AQUAVEDA KULLANMAZ.
AMAGENEDE =
AQUAVEIA "KADINLAR iCiN’ DIR...

@
X
3

\QUAVEIVA KULLANAN ERKEKLERDEN SAKININ!

HOLDING

Sekil 5. Agqua Velva Tras Losyonu rekl
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AMERIKA, AVRUPA JAPONYANIN YAY]N SISTEMLERINI, TUM KAYIT SlSTEMLERiNI UYDULAR! {ZLEYEN,
‘ ULKEMIZIN LK VE TEK RENKLI TELEVIZYONU

SISTIE ML

PAL/SECAM/NTSC4.43/NTSC3.58
i

"Ustelik tek sistem fiyahina”

£ ,*.K"Ltm PROFILO YARATIR.BASKALARI! {ZLER. _ .

. - - \J’_‘
Sekil 6. Profilo Televizyon reklaminda yer alan Mazhar-Fuat-Ozkan
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¥ LI B FEM Vit SIMediSiZ ielzetind LKL 245 vieCialyekoy istanbul
C 9 ailece ladin hem de Evin'in adresine génderin,
' 'teE / Zeﬂ ; n T hediyelerini kazanin, Daha gok Evin ahn, daha gok

zarfla katlin, kazanma sandinizi

Hepinize bol sansiar. daha da arttinin,

Nasid kazanacaksiniz

muijdesi...

Evin margarinin yeni G sher notec huzununda
ambalajirun yarinda “Hediye 31 Temmuz, 18 910 ve
Yagmuru” Kuponu var. 21 EXim tadnierinde yapdacakbr.

=y

—’

MARECY Margarin Sanayi AS.

¥ 20 ENim larhing *acar jeleces sLBCNAr 3CN {eRAGe XBtndcaRr

AAaraa ve AQmar mensupiar «atidrraz

“:;'5
E
]

s it s e+ s s oo gyt Gl

pekil 9., Bvin Margarin reklaminda yver alan Adile Nasit .

1o



PROFILO LUKS
BUZDOLABI
ici DE DISI GiBi
C E

BijtUn dinyada celik,
saglamhdi ve dayanikliidyla
tarinir.

Bu nedenle, Profilo
Buzdolabi'min ici de diss
gibi celiktir,

Profilo’ da, sanki iki
buzdolabr ig lqedir.

ict de dist gibi celik clan -
Profilo Luks Buzdolabr ne
asinir, ne cizilir. Yillarca
soglom ve saghkh kalir.

Hangi buzdolabin
chirsaniz alin, ici de disi
giti celik olsun.

- . .
ustun ununler .
. -
N Turkeve Tok et Ddarnens: PROFMLO DAGITIM A.S.
. total
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Banker Kastelli A.S.

2 Ocak 1982 tarihinden itibaren

kisa vadeli/ yiiksek faizli

tahvil ve mevduat sertifikalarinin ahm-satiminda yeni bir
uygulama baglatt.

1 Ocak 1982 tarihinden énce yahrnn yopn1§ esklfas rruf.ﬁ
sahiplerinin haklari mahfuzdur.

Yeni uygulama bu tarihten itibaren yasal menkul deger
sattn almak ve satmak isteyen tim tasarruf sahlplerl igin -
- gegerli olacaktr. :

Yiiksek faizli_menkul deferlerin alim-satim bedellerine lh;kln ayrintift bilgi igin
merkez ve ;ubelenmlze ba;vurunuz . .

Satin aldigimz menkul degerleri
dilediginiz an geri satabilirsiniz.

[

Banker Kastelli

Menkul Degerler Ticaret A.S.

BANKER KASTELLI MENKUL DEGERLER TICARET A §.nin
NOMINAL SERMAYES| TAMAMI ODENMIS OLUP 500.000.000-- TU'dir.

MERKEX

4. Vakif Han, Asma Kat No: 21

Bahgekap: - Istanbul

Tel: 205320 - (5Hat) 2236 44 - "82038
KADIKOY

Kastel insaat Efes |sham Kat2
Tel:381828-380693-380758-384173

ELMADAG

Cumhuriyet Cad. Erk Apt.No: 14

Kat2 Elmadag - Istanbul
Tel:416250-416251-416252-416253
BAKIRKOY .

Ebuzziya Cad. Marmara ighani Kat 1
Tel:712644

ANTALYA .
Ataturk Cad. Rasit Berberogiu ishan:
Kat1No:6-7 Tef:5049-7551
1zmir

Cumbhuriyet Mey. Meydan Apt. No: 11
Kat: 1 - 3 Teleks: 52678
Tel:219590-91-92 - 212094

Ll -
Blytikdere Cad. No: 4 Kat 1
(Sigli Camii kargist)
Tel:464312-463943-464271
ANKARA
Alatiirk-Buivan No: 94 Kat 4 Kizilay
Tel: 17 5900 - 18 32 54 - Teleks: 43248

BURSA .

Atatiirk Cad. Kurtul Ishan No: 59
Asma Kat Tel. 20 369 - 11 336

Teleks: 32184 Liratr.

SAMSUN

Kazimpaga Cad. No: 5 Kat 1 Tel: 19482
20893 -208%4

KAYSERI|

Cumhuriyet Mah. Vatan Cad. Buyiikaksakal
ishant No: 16 Kat 2 Tel.: 13 931
ESKISEMIR

Kopriibag Meydan Inonti Cad.

Porsuk Ishani Kat 2 No: 201 - 202

Tel: 16 185

MERSIN
Alatiirk Cad. No 14 - L Tel.: 16458

FRANKFURT

KAISER Str. 60.

6000 Frankfurt / M. Deutschland
Tet: (0611) 233243~ 233244

Sekil 11.

lanker Kastelll reklanminda

t,

)

o £l -
Lzzet Gunay,

Cine,t Arkin,

yer alan Selma
Blkrem

' T e -
Bora, ILsref Kolgak,

.Guneri,

()
N
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TOKGOT

Guta Sararyi ve Ticomt Koseknf Seketi
Unicankw CadNa 23 Samanpazan

ANKARA T 111977 14016

o Camasir,
cagdas bir formulle yikaniyor simdi.
Tom var simdi. :

Atomize oz delerjan Tom'un

U . sihizhi formiltyle,

y . camasirlar bembeyaz, ‘

v pint pinl yumusacik... Camasiy yikamayin,

h camasint Tom yikiyor simdi.

Atomize toz deterjan Tom,

dokulann derinligine inip:

‘ camagirianmz hem temizliyor,

hem yumusstiyor.

Cagdas fonmtlt mutlak deneyin.

Camastirda Tom gagt simdi.

heyaziar (ol beyaz
ranikiiler daha cantt

2K

Coel Samatter R

HAKAN KiMYA SANAY]

MERKEZ Kitdr Cesme Cad Kargesior Hon Kat. 3 o B4A
Eminceg Tel 273434

PABRIKA: T, 581233

sekil 15%.

Tom Toz Deterjan reklaminda yer alen Defne ¥alniz.
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Sark Sigorta'mn Ozl Emeklilik Sigorfasu daha
ilk yilinda © 17 verim saglad:.

“Snrketlmlz nezdinde yaptimisg
oldugunuz Ozel Emeklilik Sigortast
poligesinin teminat degerlerl .
yikseld. ;

Tek primle policenin tumunu
almaktan kaynaklanan bu
kazanciniz sigorta suresnnce her yil
cogalacak, buyuyecek

_ Dahalilk yllda pesinen kazanllan

-~ faizle birlikte sadlanan toplam % 42 1 7
verime ek olarak, Odediginiz- primin -~
% 25-50"sini vergi muaflyetmden -
|stlfade ederek geri aldlglnlz da '

Beklenen mektup:

* Police |g|n odonen pnm' 193 saylll Gelcr Vergfsr
Kanunu'nun 63.ve 89. maddeleri uyarinca ister- -
beyannameye tabi istér Geretli olsun, miikellefin t&bi”
oldugu vergi dilimine gore vergi matrahindan digtllr.

O SARK SIGORTA

“1923’ten ben 5

CSekil 15. Sark sSigorta reklaminda yer alan Nevra Serezli.



LICHTTATIC SONUNGA "marka™y1 acikiaai:

Evet. Isini bi »
yanhs adim atmayan Aile'miz
sonunda seg¢imini yapti.

* Aygaz Buzdolaplar:
bitiin Thrkiye'de
aym fiyatlarla ve orijinal
ambalajlarinda satihir.

)
.. Genel Sanctsi : ALPA A. S.
KOC HOLDING kurulusudur.

Sekil 16,

Almigken en iyisi,
Aygaz Buzdolabi alalim dediler.
Guvendikleri Aygaz bayiine gittiler.
Miikemmel bir Aygaz Buzdolab1
segtiler:

Birinci kalite, garantili, giizel,
Ustelik servisi glicli, édemesi kolay.

-Aygaz her kes gibi yillardir tamyorlar.
Ama artik buzdolabi ile birlikte Aygaz,
Bizim Aile'nin "ev markasi” oldu.

Siz de Aygaz'dan sagmayin.




BYTX sasi

“Know now"in Japoniar'in da-satin almak zorunda
kaldikian, Ingihere de Kraiyet Toknolop Odulu'nu kazanms.
olan TX sass, VESTEL FERGUSON TX ‘i engimez
katitesinn, saglamiGirmn ve uzun omrynun ang kaynagidu,

F1“Luma chroma processor”
VESTEL FERGUSON TX n mucizev goruniu kaitesin,
INANIMAZ Canisik ve pactakliiak: renklenm yaratan sistem.

K)Enfraruj uzaktan kumanda

VESYEL FERGUSON TX “entrary)” uzastan kumanda
chazimzia VESTEL FERGUSON TX1 agsp kapatabiinsinz;
S5, renk, KOnMrast. pariakik ayarann: yapabirsini2, kanal

4 y dokunmadan, y
kalkmadan!
[ Otomatik istasyon arama,
kanal buima

Turkive rin “tam eksitronik” felevizyonu VESTEL

FERGUSON TX'm sundugu essiz ustuniuk: Istasyon arama,

kanat bulina Cihazimz, T i

Tarkiye nihayet, cagin

en ileri teknolgjisiyle Uretilen
renkli televizyona kavustu:
VESTEL FERGUSON TX

Turkiye, butun Gstinlukleri bunyesinde
toplayan renkli televizyona kavustu:
VESTEL FERGUSON TX

Turkiye renkli televizyoniarin
en iyisine kavustu:

hatizasina kaydeder. Uzakian kumanda cinazimn

Qugmesine basihyiniz anaa, SeCh§iniz Program ekrana geir,

K Otomatik dikey ve yatay ayar
VESTEL FERGUSON 1X " 1am elen ook tir. Dikey ve
yatay genltik ve kayma ayar giekirmez; bu ayarian en
hassas seklae kendis vapar

[Fotomatik ince ayar

VESTEL FERGUSON TX, ' am elekironik” oidudu ign ses
Ve tenk Ince ayann) da olomatik olarak kendist yapar. En
hassas bgimde!

L7380 saptirma agih resim tipi

VESTEL FERGUSON TXOn engimez gorunty kaltesimn b
neden de. goruntitvy 110 aiyla olugturan resim 1poaur.
Butun VESTEL FERGUSON televizyoniannda 110" acih
resim tupu kutiamiir

[otomatik koruma sistemi

VESTEL FERGUSON TX olomati volla) korumatich. 185+

265 volt arasi $ebeke gaakmienne karst reQuiator
L ant voita)

otomatik olarak korur

kendi

gbziyle bakiyor.

X w el > A athiA
Ustin olmasi igin, herkesin gipta stligitam &

tam olormnatik VESTEL FERGUSON TX'i segi
Evinizi, kendinizi, VESTEL FERGUSON TX kalitesinden
mahrum birgkmaym.

Bitdn ddnyada VESTEL FERGUSON X1 gbrenler,
bu televizyona bir “elekironik mucizesi”

Siz e VESTEL FERGUSON TX'in 12 GstiinliginG
dikkatle inceleyin. Ve renkli televizyon gibi
Gnemli bir cihaz) satin aimadan once,

VESTEL FERGUSON TX'i mutiak

Kendi televizyonunuzun, diger ootin televizyoniardan

& gbran.

igktronik,

I2
LIRN

[FERGUSON

El“cabie Tv"

VESTEL FERGUSON TX i kuguk bir parga ilavessyle kablolu
1elevizyon olarak da kullanabilir, “Cable TV

yaynlanm zheyenirsinz

[V} Bilgisayartara ve video

oyunianna mikemmel uyum

VESTEL FERGUSON TX 1 analog vert g bilgisayar
terminali olarak da kullanatiirsimz. Ayrica -mukemmet
yazive tenh Kamestyle: prested ve teletext kularmmi ile
UM VIdEo Oyunianna GOk uygurdur

m"Hi-ﬁ“ ses... isterseniz stereo

VESTEL FERGUSON TX'n "miuting” sistemi dip
gurutiusunu temizieyerek puruzsuz, net “hi-h” ses saglar
Hoparior sisterm gucludur. tkinc bir hopartor ilavesiyle stereo
VIO Kaset (e iZieyColrsimz

{Flotomatik Pal/Secam sistem...

16 kanal
VESTEL FERGUSON nem PAL hem de SECAM sistemlidir
Cromatiktir. 16 kanalidir.

Nihayet... ileri teknoloji:
VESTEL Elektronik Sanayi ve Ticaret A.S.

VESTEL Eleklronik Sanayr ve Ticaret AS
1983 yilinda. dunyanin en der elexironix tekno-
lojisini ulkemize getirmek Gzere kurulcu

8 mityar TL'un (stGnde bir yatirinla  35.000
m"si kapals. toptam 100 000 m*'ik by alanda
kurulu VESTEL Uretim Tesislen'nde. dunyaca
onlG Ingiliz Thotn EMI Ferquson: Iisansiyla,
VESTEL FERGUSON marka renkli televizyon ve
VHS video c:hazlan Uretimeiiedy Tesislerin
bugiinku Uretim kapasites:, yilda 160 000 renkl
televizyon ve 48 000 VHS vigeo chazidy

VESTEL Uretim Tesisler:, laboratuvarlan, aras-
tirma ve gelistirme binmlers, biigisayar kontrolla
tarn otomatik Uretimi, bilgisayariarca yuritlten
kalite kontroll Hle Avrupanin 3 biylk elektro-
nik tesisleridic

lier teknoloy Ulkelerinin (slin kalite standartia-
nina harfiyen uygun Gretim yapildigr igm. VES-
TEL urinien. pek cok Avrupa ve Ortadogu
Ulkesine thra¢ edimekledir

istanbul Satrs Koordinatdrligi, Tel 163 07 71 - 165 74 48 (saniral) w Ankara ve Orta Anadolu Bélge Muginigis , Tel: 29 15 25w lzmir ve Ege Bolge Mudlniga , Tel: 21 89 43
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ulriz Sururi ile
ay saati;

A}

Sohbet dolu...

muzik Olll! o,

Sicacik, nefis demli caylanint igtiginiz Lipton Yellow Label, simdi size sicactk bir armagan sunuyor:
“Sohbet dolu... mizik dolu™ bir cay saati. Bir keyif kaseti! : ) :

- Unli tiyatro sanatgimiz Giilriz Sururi, evinize konuk olacak. Kendisini taniyorsunuz zaten... g0 g
Ancak sanatimiz bir bagka yanyla da Gnli. Yiyecekler, lezzetli sofralar, divetler konusunda e |
uzman; iki giizel kitabin da yazart. Iste bu kasette, sizinle hem tatl: tatli sohbet edecek...
hem de, cok degisik, cok lezzetli, Gstelik duistk kalorili 6zel kek-pasta tariflerini verecek!

... Ve harika bir miizik soleni beklivor sizi! Sevdiginiz sanatwgilar en giizel
sarkilanim sizin icin soyleyecek!

Haydi Liptoncular, Lipton Yellow Label kapaklarini bir an dnce
yollayin... armagan kasetinizi bir an once alin!

Bakin bu kasette neler var:
_ Gulriz Sururi ile tatls tatls sohbet var!..
Unia tiyatro sanat¢umizin cok degisik,
¢ok lezzetli, tstelik disik kalorili 6zel kek-
pasta tarifleri var!.. Sevdiginiz sanat¢ilarin
en glzel sarkilan var! ‘

g

Armagan kasetinizi almak igin.. » Caymnizy alirken, bakkalmzdan va da marketinizden Ozel Lipton
Zarfy'm da isteyin. » Ya 100 gramlikian 4 adet, va 200 gramhkian 2 adet ya da 300 grambikian 1adet Lipton Yellow tabe!

Kapagm kesip zarfa kovun. (Lipton kutularin valnizea gram bhelirten amfini keseceksiniz) ¥ Zarfi, size ait olan bolimuna

doldurarak, 31 Man 1989 tacihine kadar, Uzerinde yaaili adrese gonderin. * Zarfiniz elimize gecer gegmez, armuagan kasetiniz

hemen adresinize ulagurilacakur. - ~J
Lipton Yellow Label kapaklar””)'O””.W”--- armagan kasetinizi alin! Gzel Liptoa Zarfi'n hulamazsaniz, tzdilmeyin; kutu kapaklanm herhangi bir zarfa da koyup gonderebitirsiniz. Adresimiz, O

Son katilma taribi: 31 Mart 1989

TIPTON TK: 9 Sigli. 80222 {stanbul. Zarfin arkasina adinizi, sovadimas, yasimzi, mesleginizi ve adresinizi yazmayt unutmayin!

Sururi.
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- i Herkese binlerce tesekKk(r...
Hediye yagmuruna tuttular bem

EKsik olmasiniar; ama :

bazilan hep ay'n ylen atmlsl

: Qe\/g. dolu... prsml &3nlayaca<jlm
hi¢ u.lqu“ayacagxml

. belirtmisler. Otesini bana
* birakmuslar. En sevdigimi,

Z-Omeglﬂ o ‘en qerekisini ben Sececedjim.

12 dolma kalem! 8 cantal
S radyol 4 tane de Walk‘.la

BEmm icin, en glizeii
“Yap .'\uedg Hediye Ceki”

. Bazilan da HusunmUs o
“"Yapi Kredi Hediye Ceki” vermeyi . ‘ S : 7
" uygun bulmus; iyi ki de distnrmUs] Bir kere cok guLeI o o \\j

jcok anlamh En xy} d1 eklerini 1letmi$ler bana f_
| YAEEE KREDD

: : . hxzmﬁfe Qnmr)ol\tur

: ke thnmast gereken mutiy olaylar vardr. Riiylk kolayhktir.
! . Degisik guzellikter, farkh aniamlar tasirlar. | Hesotn ofsun olrnasmn, herkes
: Dogum glnieri, nisanlar, evienmeler, | Yam Kredi'nin 59% subesinden
’ -okul bitirmeler. Yiibasi Qunlen bayramiar | “Yapr Kredi Hediye Coki™ alabilir.
aibi... Sr.*vdigine kibarca para hediye edebilir,
Yapn Kredi tarafindan on hes yi éince her | " Yapt Kredi Hedive Cokleri” .
"+ mutlu olay i¢in ayrt ayn distintiierck | biitiin Yap Kredi'lerde derhal paraya
“gikartitrmis olan “Hediye Cokleri™ tzel | cavrilin, .
g dosenli renkli, deQisik kuse kaplar | tutlu glnleriniz.
icinde sunuimaltadir, am Kredi Hedive Cekleri” yle
“Yap Kredi Hediye Cekleri; hediye | daha da glzeliesir.
secimindeki zarluklar |
ortadan kaldinr.

‘Sonra yalnizea, hediyelerin tutanni

ekil 19. Yapni Kredi Bankasi reklaminda yer alan liege Erber

~
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West Germany

|
|
: 1
|

"y telewzyon”

Ta Deutschland hatte r_h ela Suba 9 $1she_m..)'c.é.j‘c kuLan_h. la Au‘ ’f‘u,-)u.q wleder elnen
" Saka 9 System, domit Mr?vljﬁ ich Fusshball 1a dec qanzen Welk. Lo

- - 7 i
“Almanya'da bir "SABA 9-Sistem” televizyonum vardh. Simdh Tirkiye'de gene bi-“SABA § Sistem”™im vac  + / W % Zg X

; Biylece ttim ciinya tutbolury izleyebityorum.» = (V
. Tori SCHUMACHER L .

Ustiin Urlinter
T )

T o s s Arhhimas -
exil 20. Saba Televisyen 1aminda yer alan Schumacher.

Wl
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Emirhan zengin minerall
b i / / u r / b i S u Yizyflann anittgr coskun kaynak

: g « simdi gvinizde. An-duru. biltur gibi
bir su: Emirhan. Emirhan, Dinya Su Birligi'nin kalitesini onayladig
Tiirkiye'nin tek suyudur. Unutmayin, Sudan suya fark var. ™

Emirhan zengin mineralli kaynak suyudur.
Kaynag: Carsamba'dan, Coskun Karadeniz dogasindan.

Tanju §olak
Goi Krair, Miili Futbolcu

B
EMIRHAN
Crmoem) Kaynak Sulart lsfetmeleri AS.
1432320 - 143 23 21 - 524 75 06 - 524 76 41

Emirhan Kaynak Sulan. bir Mentesodiu kurulusudur.
b

ADAKA BAYIH

Ko Pastin Sanaya Tic AS

Ceyhae Yo Farg Seryrs Yimu 048 o Sox
ADMA Ter 12602113 %5

‘AMASTA AT

Dogus Wessioat Pazxiamd

T matrmogiu Petiololse yan AMASTA

ANKARA BATIL

Yi3a53n Mesruoal Pazacians Suaa Sanavi 43
ifan Basiug Ca9. No 205:2

Hereays ANEARR Tel 154 12 98-394 12 57
ARTALYA dartl .
ANagasan Sndd Sanayn ve Twarel Lig Sh
Teomaogasa Cad %3 73 A

ARTALIA (el 192 10209 8

BABAESK Bavil

Levent Tigaret

Saraye Garsi

JABLESKI Ter 1969

3008UM BAYI

Axeiar Mesrudat

2Qacnnor Hoyol Xaviag 3erum 3k (o
00AUMMURA Tei 1234

TARSAMBA 2ATUHLERI

Aivecier Ticarst

CARSANEL  Tef 13201 77

MEYSAN TICARET

Sunguity Mah CARSANSA Ta 115 95

QUZCE Baxl

Qamsmaz Dicdrel

EQANE 3aTH
v Baer
ananaw

GELIBOLY Trr 1737
ISKENDEAUN BAYIl
faazel
it Cat My 3
ISKENTEAUR, SATAT Loy 11D %5156 )

Emirhan Su reklaminda yer alan Tanju Colak.

ISTANSUL SAYHLERI

is1850] 3dvn (E4AF Guaa Tikem Vacsean A S

G20 Pt D1 Vo 13
dancriyio 1STARBIR e $75 V) T 303 1 77

KAJIXQY USKLOAA SaTl
{CH

agraraas. 130 9.3

SRR T8 32 70

YALGVA MESRUSATLARI

Cewizn 10 Ausess Tad ezt s 5T Mo S
LomASTANBIL Tai 382 % 53

AGALAR 3ATY
CEwEa L1050
Fenanve Tag Nispe
Len STAREUL
1IMIR SELCUK 3AYH
Agman (ELEEN
¥AMapazar Yen Macer Yam
SELCURATNR T 030
KAYSERD 3ATII

Zor Saragc:
$ias L9043
arseai
KE3AN 94TH
Rwrect TAVCAD

o

M5 839

HTREETE]

XOXYA 3AYH
SAGURS T
3aat0r ian
CNTA et W

MARMAAIS 32

Sae sy Apt N 0RS

Diinya Su Birliginin
yaiige kabul ettigi
Turkiye'nin tek suyu.

SAMSUN IATIE

eaa T carel (ot 50

T Van (etmamam Lag \a ta
SN Ta Al K

SAMSUK TEAME 3AYY

Feyran fearel

£ Jasamoa Cae N B

TEAME e o073

3IOKE 201M 3AYIL

o 15

2r Camn Man Baguarass Cad N0 1504
SOKE-MU@A fer 111291

SUNGURLY 8411l

Seinat Tcaren

2 Waws $ad deyaal Sox No 3
SunsuLy

TARSUS 3atHl

Tag Hona

0N quin Yenamanarte MyLamiier 39k Ng b
DAY e 55 I7S

TERIRCAS T TR
(EKIROAG MALKARA Satil

34
MALKAR 2 u
TERIRDAE SARAY 3ATH
5 Anan Gl4aN
<enaisass Van
SAART TERIRDAG s
TRAQION SATILERL

g 5o

e
T Tet
TRABION

g et 2asuama wiun
TRANQN fal 122

*GHGULAAK 3ATd

74,



4Mtn, kisindan” Cukurova |
“iklimde akiciigini korur. Mobil Super motorda
asinmayi azaltir, Piston yataklanni temiz tutar.

-. Arabaniza ve size rakipsiz ekonomi saglar.

Simdi Maobi! Super kutulanna 1000, 5000, 10000, 20000
lirahk fisier serpistiriimistir.
Alin, bulun, bayinize bagvurun.

Simdi alin... kazanin... -




TURKIYE'DEK] REKTAMLARDA KULLANTLAN SPIKER VE SUNUCULARA

AT, T T
ORNZKLER.
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e Tasarrufta glivence esastir.

eBu ylzden, paramzi yatiracaginiz banka
veya bankerin bilangosunu tetkik ediniz.” ‘

e Yonetiminl inceleyiniz, : : .

eSize yelerli givence verip vermedidini '
arastiriniz. '

: eClivence gostermelik sézlerle olmaz.

wthe oL -

e Gluvence mutlaka rakamlara dayanmaldir.

MWMME;a tasaxmﬁ S
siz de Akbank 1, yuksek faizi
%100 qiivenceyi secin.
Yarna guvenie balon.

Iste AKBANK giivencesi:

Ciddi ve istikrarh yvénelim

6 milyar liravy asan (v711)\'nn<l.1r
11_)_11ixl\'1| hmu agan_mevdoal
! :ub(' Dl\ h'm Teilikior

IIb}:i—ﬁun\—‘_u—ﬂlw(,}sundc hityik G4 istirak

Istirakleri ile birlikte 35 000°¢ yaklagan deneyimli personel.

VIEVDUAT AKGELIR
SERTIFIKAS] {Akbank’a dzgi
(isimsiz hesap) viiksek gelir hesabi)

® Gy, 12ay, 24 ay vadel

# Iximais, kayiterz, hamiline

o Avhik faiz kupoalu, tipks maag gibi
@ Her an paeaya cesrilebilir @ Dilerseniz yilhik faiz

@ lhtivacts kredi imkany saglar ® Dilerseniz ayhk faiz, bpki inaag gibi

gz&tatwc}'m cserd

I yil ve daha nzon vadeli heraplarimza
istediginiz gelir imkanmy kendiniz secin.

[aki1l 2% . Akbhank reklaminda ver 21lan brkan Ovel.
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istanbul-Etilerden Bn.GULAY GUVENC, HALIT KIVANC a sordu:
* "OMQ dan da temiz yikayan bu deterjan nedir?”

“Yyeni formuZl

-~ Yeni QMO iistiin temizieme gilcil ile

”

~ camasirdanmzi ihik suda hile
‘herzamankinden cok daha temiz ytkar

LA N, |

m~o N M e Thmd amm <t emamn mmealerT v v A <7 alam fin)lad+ KAaxvrane

7 (GiM oM gno




TURKIY.S'DEKT REBKLAMLARDA KULLAWTILAN POLITIKACILARA

ITESKI




AUFKIYC CHITHIUETYCUU TR
u¢ basbakam
ayni g@mge.

“Uvgdrhgm buyuk ve xlgmg beleelennden olan
Encyclopaedia Britannica'nin diizglin, sade,
fakat bitiin kugaklann anlayacag bir dille
Turkgelestiritmest ilim ve kiltiir hayaumiza
yaptlabilecek son derece biiyilik bir hizmettir.

Caglara acilan bu biylk pencereden yeni avdinhiklar
kazanacagnz. Boyle bir tesebbiist takdirle kargiivor,
tebrikler sunuyorum. Baganlar diliyorum.”

Siilevmas Dernirel

«

“Bntanmca ansiklopedik bilgivi agan bir

Ulkelerin kalkinmasinda en dnemli unsur
msan malzemesidir. bilgi hazinesidir. Her zaman

Ulkeler valnizea fabrikalarla kalkinmaz. glivenerek yararlandignm bir kaynak vapitin
Insunlann beyinlerinin igini aydinlatmak ilkemize iligkin konularda

iler sevivelere ulagmak igin gereklidir. zenginlegtirilerek Tirkgeye kazandinlmas
Britannica'nin Tijr}\iye’d&, yayinlanmas bilgi
" atllar cadlavs . R . .
ve kaltir birikimine 6nemli katkilar saglayacaktr. Biilent Ecevit

Turgut Ozal

P

iBritannica

uun'anm I numaral al’le\lODGCHSI

i

o sayfairk ik fasikid, 16 savfalik “Sunug”, 8 sayfahk
“Kargitagnrmalt Ulusal Istausiikler” ekivle, 6zel dosyasiun i¢inde bayilerde. 730 TL..

Cok segenekli abone kogullarivia Hgili eyrnnly bilgivi 1. jusikiidde bulacaksiniz.

Buglin AnaBritannica’nm ilk fasikiiliinii ahn. Cocuklarmizin, evinizin,
Turkiye’nin bilgi ve genel kuiltiir ufku genislemeye baglasmn!

kiiltlir yagsamimizda 8nemli bir agama olacakur.”

Ana Yaymncihk A.S. ve Encyclopacdia Britannica. Inc.igbirtigi ile yayimlanmaktadir.

-

vekil 26. Ana Britannica reklaminda yer alan Slleyman Demirel,

v N p24 -

-

n —— . 4
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luslararast Karayollar) Emniyet =
kitle tasimaciiginin bliyik yikiini’
kaptan sofdrlerimizin tam bir trafik
le hareket etmelerini tesvik amaciyla
\RSAN ve ye Trafik Kazalarinr
Dernedi'nin birlikte diizenledikleri
APTAN SOFORU Yarismasi

unun azami givenligini saglamayi ilke
s olan OTOMARSAN, bu sorumiulugun:
le, bliylk 6dilt Glkemizin en glivenli ve
u otobiisii olan OTOMARSAN 0302S
arast otobiis olarak belirlemistir.

RSAN'In dstlin teknoloji ve yiiksek
ini yapisinda biitiinlestiren son model -
RSAN 0302 S sehirlerarasi otobiis,
VELI OMIT KOGAL'a tdrenle teslim
tir.
anin degerlendirmelerini yapan sayin
lerine ve tim katilanlara tesekkiir eder,
sofdrlerimizin basardarimn devamini




YARARLANILAN KAYNAKLAR
BATLDVWIN, Huntley
BAYHUR, Feriha

BOLEN, H. wWilliam

BREKMAN, Harold W.
GILSON, Crostopher

CEMALCILAR, Ilhan
CROMPTON, Alastair
DOGAN, Mehmet H.

EDMAN, Irwin
(Cev : Turhan Oguzkan)

ENGEL, Jack

GURGEN, Haluk
BIR, Ali A. ve

MAVIEZ, Fermani (der.)

Creating bffective TV Commercial,

Chicago:Crain books,1982.
Genel Psikoloji, Istanbul:Inkilap

ve Aka nitapevi,198%.
Advertising, Wew York:John Wiley

and Sans,1921.

Advertising Concepts and Strategi-

es, New York:Random Hause,1980.

Pazarlama, 3.B.,lstanbul:Hakan
Ofset,1987.

Do Your Advertising, England:
The Gold Farthing Press,1885.
100 Soruda Estetik, Istanbul:

Gercek Yayinevi,1975.

Seanat ve Insan, 2.B.,Istanbul:

Inkilap ve Aka Kitapevi,1977.

Advertising,«New York:Random
Hause,1975. :

"En Pahalai Saniyeler”, Nokta-
Yil 3, Sayi.5, Subat 1985.

"Televizyon Reklamlarinda Yaratici
Uygulama Agamalari’ ig¢inde: Rek-
lamin Giicl; Ankara:Bilgi Yeyainevi,
1388,

Gudlileme Yontemleri, Ankara:

Ankara Uni. B.Y.Y.O. Yayini,1985.

"Imaj Yaratiminda Yanilgilar'

Tstanbul :Pars/McCann Erickson

Reklam Ajansi,1983.



KARAFAKIOGLU, lMehmet

4

KAYNAR, daluk

ODABAGI, Yavuz

OGILVY, Davig

ORAL, Glngor

SANDAGE, C.H.
TRYBURGER y Vernan

SCHIUZ,
MBEgI, Haluk (dev

b—‘;i

Dan

\

UNLU, Ilnan

UNLU, Ilhan

UNSAL, Yiksel

85

"Televizyon Reklamlarinda Unlii
Isimler", razarlama Dinyasi,
C.1,8.% Mart/Nisan 1938.

'keklem edir?", Admar Reklam

Ajans iHizmetiy Istanbul:Admar

Reklam Ajansi,1C8%.

Tuketici Davranisi, Eskigehir;

Anadolu Uni. Yayinlari,1G86.

Ogilvy and Advertisings New York:

Crown Publishers,Inc.,1983.

Isletme Organizasyonu ve fonetimi,

Lkadenmi titaebevi Yayainlari,1983.

Advertising Theory and Practice,

Illinois:Irwin,198%.

"Reklam Stratejisinin Gelistiril-~

mesi” dicinde: Reklamcilik Secme

vagilari, BEskisgehir:Anadolu Uni.

Reklam Kamnanvasil Flanlamasi,

Eskisehir:Anadolu Uni. Yayinlarzi,

‘vﬂf\'/
<3 .

o
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2lanlamasi,

Eskigehir:Anadolu Uni. Yayinlara,

o
WO
o
()

Bilimsel Reklam ve Pazarlamadaki

Yeri, Istanbul: Da%Kent Ufset, 1984



