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OZET

Bu arastirmada, ydresel kalkinmada motor iglevi gdren
ydreyle ilgili bir kaynadin (kuru kayisi) agirlikli olarak
ekonomik boyutu ele alinmigtir. Ilgili kaynadin dissatim
olanaklarainin vyuksek olmasi sebebiyle dig pazar ve
pazarlama konularina &ézel bir dnem verilmistir.

Birinci bdélimde, aragtirma hakkinda aciklamalarda
bulunulmustur. Bu bdéllimde, konunun 6nemi, ¢alisgmanin amaci,
hipotez ve ydntem ve tezin sunusg plani yer almigtir.

Tkinci b&élim, tezin ana kurgusu olan ydreye dzgii tirtin
kavrami {lzerinde vyogdunlasmistir. Ydéreye &zgli Urlnln
korumaya konu olan ve lretime konu olan tlrleri ayri ayra
ele alinmistir. Ornekolay gail$ma51n1n 6zelliginden
kaynaklanmasi sebebiyle, karsilagtirmali "gdreli" ve
"mutlak" verim Ustinligl ag¢iklanmistir.

Ybre ve bdlge kavramlarinin i¢ ic¢elidinin ortaya
konulmasi, yore hékklnda etrafli bir degerlendirme
vapilmasi ve bdlgesel kalkinmada yaklasimlar tg¢lncl bd1tmin
ana ¢ercevesini olusturmusgtur.

DOrdinctt bdlim, 6rnekolay ¢alismasina konu olan kayisi
Urtnt ile ilgili bilgilerin verildigi bir bdéluim olarak
distntlmustlir. Ayrica, Urunle ilgili Turkiye ve dlinya
blcedinde degerlendirme vyapilmis ve kuramsal vyaklasimlar
konu c¢ercevesinde incelenmistir.

Beginci bdélim, ydre kalkinmasinda atesleyici gli¢ olan
kaylsl%}n varolan durumunu ortaya koymaktadir. Bu amag¢la
varolan kayisi Uretim dlzeni, varolan tidketim bigimleri ve
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varolan pazarlama dlzeni ayri ayri ele alinarak
deerlendirilmistir.

Altinci Dbdlim gelecege ybnelik bir bakis agisi
olusturmaktadir. Urintin, bundan sonra nasil, ne kadar,
hangi fiyattan, hangi kosullarda ortaya konulacadina
yénelik bir arastirmaya ydnelinmigtir. Bu gercevede "olmasi
gereken" {retim dlzeni, tlketim big¢imleri ve pazarlama
dizenlemeleri ele alinmisgtir.

Arastirma sonug ve Oneriler bdélumiyle son bulmustur.
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ABSTRACT

In this study, a sourxrce (dried apricot) which
functions as a motor in district for the local development
is dealt with for its economic dimension. Because the
export possibilities of the source is high, foreign market
and marketing subjects are especially esteemad.

In the first chapter, the study is explained. In this
chapter, the importance of subject, the aim of the study,
hypothesis and medhod and the submission plan of thesis
took part.

The second chapter has intersified on product concept
peculiar to the region that is. the main key of the thesis.
The product is handled seperately as the kinds that subject
to protection and is and subject to production. Because
relative and absolute the model subject is originated the
study’s characteristic, out put superiarity has been
explained comperatively.

Exposing the intimacy of the region and district
concepts, an extensive evaluating about region and
approaches at regional developments are the main frameworks
of the third chapter.

The fourth chapter is thaught as a section that gives
knowledge about apricot product which is subject to the
model subject study. Also, the product is evaluated in
Turkey and in the world standart and theoretical approaches
are examined inside the subject.

Fifth chapter; exposed the existing position of
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apricot that 1is a provocative power. For this reason,
existing apricot production order, existing consumption,
forms and existing marketing orders are dealt with and
evaluated seperately.

Sixth chapter, forms different point of view for the
future. The product is a reseach ig started about how much,
in which prize and in which conditions product be produced.
In this will production order "that must be", consumption

forms and marketing arrangements are dealt with.
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BIRINCI BOLUM
ARASTIRMA HAKKINDA ACIKLAMA

1. Konunun Onemi

Kayisi, Malatya ydresi ig¢in yenilebilir endemik Uriin
6zelligi tasimaktadir. Endemik Urin, o ydreye o&zgl olan,
diger yetigtirme alanlarina gbre ilgili ybrenin
karakteriyle uyusan anlamina gelmektedir. David Ricardo’nun
"Karsilastirmala Ustlinltk" teorisi bize konunun Onemi
acisindan ip ug¢lari verebilmektedir. Ayni ydrede vyetigen
bir kag GUrinden bir tanesi (veya iki tanesi)
kargilagtirmali Ustlinltie sahip ise bu Urinln Uretilmesi
tercih edilebilecektir. Bu durumda firsat maliyeti
kuralindan vararlanarak, kaynaklarin dagilimi vyeniden
dliizenlenebilecektir'. Konunun énemini en yalin gsekilde gdyle
6zetlemek mimkUndir.

Yluzeysel bir gbzlem bile Malatya’da, &zellikle son
yillarda kayisi vyetistirme alanlarinin genisledigini
gbdstermektedir. Bu durum, Uretici sayisinin artmasina
parelel olarak Kkayisinin vydresel kalkinmadaki Snemini
ortaya koymaktadir. Ylzeysel gbzlemin O&Otesine gegerek
kayisi Uretim, igleme +ve ©pazarlama faaliyetlerinin
Malatya’da fiilen varolan durumunu saptamak ve bdylece bu
konuda karar vericilere gerekli bilgileri sunmak oldukcga
bnem kazanmigtir.

Bu konuyu argatirmanin 6nemini ortaya koyan baska bir

nokta da sudur: Malatya’da kayisi Uretiminin artisgi,

! Jonh, S., HODGSON, Mark, G. HERANDER, International
Economic Relations,Newjersey, 1983,s.13.
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ybrenin gelir-tiketim kaliplarainz agiklamada

kullanilabilecekk énemli bir "gbsterge faktdr" dur.

2. Galismanin Amaci

Bu ¢aligma ile y&renin gizil gl¢l olan kaynadin (kuru
kayisi), Uretim asamasindan tuketim asamasina kadar ele
alinmasidir. Ayrica, dofrudan ve slUrekli olarak ve hemen
hemen tamami digssatima konu olan ydre kaynadinin ekonomik
etkinligini artirmaya yardaimci olmak bir dier amag¢ olarak
digunllmigtlir. Bu amaca ydnelik olarak o6zellikle Uretici
kesimi ile ihracat¢i kesimin &rgltlenmesi temel hedefler

arasinda gdbrilmistir.

3. Hipotez ve Yéntem

Bu aragtirma i¢in asagidaki hipotez geligtirilmistir.
"Uretim, isleme, tlketim ve depolama konularinda bilimsel
yontemlere tam uyulduunda, Malatya’da Karsilastirmala
Verim Ust{inl{i§i’ ne sahip kayisi iretimi y&re ekonomisine en
az blUtln oOteki tarimsal Urlinlerin sadladigi katki kadar
katki yapabilir."

Bu arastirmada tarihsel ve betimsel arastirma
ybntemleri kullanilacaktir. Betimsel arastirma ydnteminin
alt tirlerinden biri olan O&rnekolay (case study) ydntemi

tezde temel alinacaktir.



4. Tezin Sunus Plani

Aragtirmanin birinci bdéliminde, genel hatlariyla
ilgili Dbilgi sunulmustur. Bu bdllmde, konunun O&nemi,
calismanin amaci, hipotez ve ydntem ele alinarak bilgi
verilmistir.

Ikinci b&lim, ydreye &zglinlidlin deferlendirilmesi ve
ydre Urlntnin "mutlak verim Ustinlddi" olarak belirlenmig
ve gerekli aragtirma detayla olarak verilmeye
galisilmistair.

Yoresel kalkinma kavrami, ybre-bdlge kavramlarinin i¢
igelidi ve bir ydrenin kalkinmasinda kullanilabilecek bir
kacg uygulama sekli dcltncid bé1limin icerigini
olusturmaktadair.

Doérdinct bdlim, teorik vyaklasimlarin ydre duUruntyle
olan yakin iliskisi g¢ercgevesinde arastirilmistir. Ayrica,
dérdiinctt  bdlumde, Turkiye ve dlnya kayisi Uretimi,
kayisiyla ilgili genel bilgiler arastirmaya temel olacak
gekilde sunulmusgtur.

Beginci bdlim, de "mutlak dofal verim Usttinlidu" ne
sahip kayisinin varolan, Uretim, tiketim ve pazarlama
diizeni uygulamadan &rneklerle a¢iklanmigtar.

Altinci bdlum ise olmasi gereken Uretim, tlhketim wve
pazarlamasi dlzeneJine ayrilmistir.

Sonu¢ ve Oneriler bulgularla desteklenerek arasgtirma

tamamlanmigtir.



frinci BOLUM
YOREYE 0zGU URUN VE KARSILASTIRMALI MUTLAK VERIM
UsTUNLUGT

Ikinci b®dlumde ydreye 6zgl Urlin kavrami ayrintilayla
incelenerek, arastirmacinin &érnekolayi olan kuru kayisinin
yoreye o&ézgunlik igindeki yeri ve &nemi incelenmigtir.
Ayrica ydreye o6zgl Urinin "gdreli" ve '"karsilastirmali
mutlak verim" UstUnlidl gerekgeleriyle anlatilmigtir. Bir

diger ag¢iklama ise verimlilik kavrami lzerine olmusgtur.

1. Ydéreye Ozgli (Endemik) ¥Uriin:"Ydreye &zgli Urtn" ile
bir ydrede o ydrenin &ézglin kogsullarina badli olarak
retilen Urtin ifade edilmekdedir. Dider bir ifade ile,
yoreyle OGzdeglegmis Urlinden sdzedilmektedir.

Bu ¢alisgmada, ydresel kalkinmanin dinamiklerinden biri
olarak gbérdigtimiz, ybreye &zgl Urtin Uretimi litaratlrdeki
"endemik UrlGn" c¢ergevesinde ele alinmistir. Ydéreye Ozgl
rinlt Tlrkiye Olg¢eginde &Srneklendirerek bir c¢ercgeve
olusturmak olanaklidir.

Bu bakig agis: altinda, Ulkemizin geleneksel tarim
ihra¢ UrtGnleri bize yol gdsterci olabilecektir. Findigin
Giresun, Uzumin Izmir, incirin Aydin illeriyle &zdeslesmis
olmasi, bu Urlnlerin ydreye &6zglinliiunlt ortaya koymaktadir.
Kayisinin Malatya vyoresiyle oOzdeslesmesi de bu kapsam
dahilindedir.

Ulkemezin iklim kosullari bir ¢ok meyvenin, birden cok
alanda yetismesine olanak tanimaktadir. Ancak, bir &nceki

paragrafta yapilan siniflandirmaya gbre bakildiginda, bazi
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ybreler daha o&zglin O&zellikleri sebebiyle bazi Urlnlerin
Uretim merkezi olma gbrevini dUstlenmiglerdir. Bu gdrev,

ilgili ybrelerde vyetisen Urlnlerin ybreye O&zglinligini

ag¢giklamaktadar. Bu sonug, anilan ybrelerin tipik
denilebilcek '"yerel iklim" (mikroklimal) o&zellikleriyle
aciklanabilir.

1.1. Yéreye Ozgli Urlin Kavrami

Yéreye &6zgl Urtin kavramini daha iyi ag¢iklayabilmek
i¢in '"endemik turler" 1in anlamini ortaya koyma geregdi
vardir. Ayrica "endemik" kavrami ile ne denmek istendidinin
aciklanmasi gerekmektgdir.

"YerylUzlinin sadece belli bir bdlgesinde yetigebilen
bitkilere endemik bitkiler denmektedir. Endemizmin siniri
bazen dogal, bazen de idari veya siyasi olabilir. Herhangi
bir bitki tlirti, o tilkenin codrafi bir b&dlgesi (I¢ ve Dodu
Aﬁadolu gibi) i¢in endemik olabilecedi gibi, vyalniz bir
dagi (Erciyes Dagi), bir dag silsilesi (Toros Daglari), bir
ilkenin bazi il sainairlari (Ankara), veya bir bdlgesi (Tuz
G614 Cevreleri gibi) i¢in de endemik olabilir.m ?

Bir baska tanimi ise gdyledir.? 1. Muayyen bir bdygeye
has, vyerli, disirdan gelmemis, 2. Bir memleket vya da
iklimede dogal olarak vyasayan ya da bluylyen. Endemik tilr

(Endemic Species) ise gdyle tanimlanmaktadir: Belirli bir

2 Yicel, CAGLAR, Ali, DEMIRSOY, Tuna, EKIM, Sthendan, KIRAG,
Tirkiye Gevre Gevre Sorunlari, Flora ve Fauna, Ankara,
1995, s.383.

> Nurettin, MARDAN, Buyilik Tarim Sézldidl, Tiirkge, Latince ve
Ingilizce, Tarim Sézciik ve Terimlerinin Agiklamal:i
Karsiliklari, Ankara, 1984.



bélgeye &zgli, yerli, disaridan gelmemig tlrler.

Caligmanin ilerleyen kisimlarinda acgiklanacagi lzere
endemik kavrami bir ilin (Malatya’nin) sinirlari olarak ele
alinacaktir. Aslinda kayisz dinyanin oldugu gibi
Turkiye’nin de pek ¢ok ydbresinde yetigsen bir meyvedir.
Ancak onu Malatya ili ydresine &6zgl kilan "kargilagtirmala

mutlak verim Gstuinligt"dir.

1.2. Korumaya ve Uretime Konu olan "Ydreye Ozgii®
Tirler
Yoreye &zgl tlrleri, korumaya konu olanlar ve liretime
konu olanlar olmak Uzere ikiye ayirmak, onlardan,velde
edilecek faydanin ortaya  konulmasz agisindan  dnem
tagsimktadir. Konuyu ayrintili olarak incelemek ig¢gin konunun
béyle ikiye bdéllinmesi yoluna gidilmistir.

Her iki tGr de, vetigtikleri vydérede ydre halka

tarafindan, sanayi kurulgulari tarafindan, bilimsel
arastirmalar ig¢in ve bireysel amag¢larla
kullanilabilmektedir.

1.2.1. Korumaya Konu Olan Ydreye Ozgii Tirler

Bu b&élumde daha ziyade daglarda, dag silsilelerinde
yvetisen ve elma, armut, incir, kayisi ve UzlUm gibi insanlar
icin tlketimde 6ncelidi olan turlere gdre ikinci sirada yer
alan tlrler ele alinmistar.

Bir Ulkeye b&zgl turler, koruma ve g¢evre sorunlara
bakimindan o Ulkede yetigen en Onemli bitkilerdir. Butiln

bitkilerin korunmasi evrenseldir, ancak ydreye 6zgll olmayan
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tlirler diger bdlgelerde de yetistikleri ig¢in vyvdreye &zgl
tlirler kadar Sénemli ve korunma ag¢isindan acil degildirler.?

"Flora kayitlarina gdére Tlrkiye’deki endemik bitki
tlirl sayisi 3000 civarinda olup, bunlarain blitin bitkilere
oranl %$33'tlUr. Avrupa’da en ¢ok endemik tlre 800 kadar ile
bizden sonra Yunanistan gelmektedir. Onu Ispanya 700 tiirle
takip etmektedir. Endemik bitki tUrd ac¢isindan Turikye’nin
en zengin familyasi 436 endemik tlUrle compositac
(Papatyagiller)dir."?

Turkiye’deki bdélgeler agisindan ydreye Ozgl tlUrlere
bakildiginda gdéyle bir durumla karsilasmaktayiz; Akdeniz
B&lgesi 675 tlrle ydreye &zgl bitkiler agisindan ilk sirada
yer almaktadir. Dodu Anadolu 380, Orta Anadolu 290,
Karadeniz 230 ve Ege B&lgesi 160 tlrle sirayi takip
etmektedirler. Yoreye 6zgl tlUr ag¢gisindan en zayif (yoksul)
bdlgeler ise 75 tlrle Marmara ve 40 tirle Glneydodu Anadolu
Bdlgeleri’dir.®

Korunmaya konu olan endemik tlrlerin bazilari; Ardig
AJagi, Adagayl, Kardelen, G&1 Sogani, Yogurt Cigedi, Salep

Bitkisi, Meyan Kokli, Kbk Boyasi olarak siralanabilir.

¢ CAGLAR, DEMIRSOY, EKIM, KIRAG, a.g.e, s.383.

> a.g.e, s.384.

® a.g.e, s.385.



1.2.2. Uretime Konu Olan Ydreye Ozgili Tiirler

Uretime konu olan, bir cok ydreye &zgl tlrld siralamak
mumkindlr. Ancak, bu ¢aligmanin igeridini ortaya koymasi
agisindan bu tlrler, kayisi gibi geleneksel tarimsal ihrag
Urtinlerimizden olan incir, Uztm ve findik, ile sinirla
tutulacaktir. Ydreye Ozgl bir tlr olarak lUretime konu olan
kayisi tlketim big¢imine gdbre dahi vydresel 0Ozellik
gostermektedir. Malatya ydresi kayisisi daha ¢ok kurutulmug
olarak tuketilirken, Mut’ta ve IJdir’da yetisen kayisi daha
¢ok sofralik ve taze olarak tuketilmektedir. DoJal olarak,
Tuirkiye’de, en ¢ok Mut’'ta yetisen taze kayisi o ydbreye
6z¢gl bir lGrin nitelidine blUrlinmektedir.

Nitekim, Turkiye’'nin en ¢ok dikkat etmesi gereken
noktalarin basinda, Avrupa’da yogun tlketilen taze ve
sofralik kayisi Uretimine gerekli Onemi vermesidir. Clnkl
taze ve sofralik kayisi katma deJer agisindan Ustln bir
bdzellige sahiptir. Burada alti ¢izilmesi gereken husus bu
brgtutlemenin &zellikle ve &ncelikle Avrupa Pazari i¢in
olugsturulmasi geregdidir.

Ayrica soya fasulyesi, yerfistidi ve pamuk gibi yagl:
Griinleri de bu &bek ig¢ine koymak mumkindir. Clinkd her biri
vetistigi bdélgelerin &zel kosullarina uyum saglamig ve o
yorelerle &zdeslesmiglerdir.

Ornedin pamuun Cukurova’da Uretelmesinin ilgin¢ bir
6yklistt vardir. Ingilizler Amerikan i¢ savasi sebebiyle
karsilamakta zorluk gektikleri pamuk taleplerini, dinyanin
cegitli bdlgelerinde yetistirme karari almiglar ve tesbit

ettikleri bdlgelere uzmanlar géndermislerdir. Bu bdlgelerin
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en S6nemlilerinden bir Cukurova dideri ise Nil Vadisi olarak
tesbit edilmistir.

Balangic¢ta ylksek Urlin verimi alinmis ancak Ingilizler
Hindistan ve Nil vadisine agirlik verince C(ukurova’nin
Uretimi digmigtlr. Bu bize tirtine gerekli Onemin
verilmedidini gd&sterir. Benzer sorunlarin kayisi Uretimi

igin de gecerli oldugunu sdyleyebiliriz.

2. Uretimde Kargilagtirmali Ustiinlik

Burada agiklanmak istenen, kuru kayisi Uretiminde
dinya ticaretinde ©&nemli vyere sahip olmanin altina
¢izmektir. Karsilastirmali uUstlinltk kavrami kullanilarak
uluslararasi ticarette lehimize olan arz yoénl vurgulanmak
istenmigtir.

Ayrica Uretimde agirlagi taraflar ydnlinden ortaya
koymak i¢in bir bakis agisi olugturlumasi digtntUlmistir.
Diger bir ifade ile kuru kayisi Uretiminin gerek dlke
i¢inde gerekse dinya 6l¢edindeki Uretiminde Snemli bir payi
oldugu Uzerinde durulmak istenmistir. Yoksa, 19. ylzyilda
ortaya atilmis olan statik uluslararasi ticaret teorisinin
yinelenmesi disinllmemisgstir. Zaten dinya ticareti o glnki
tamamlayici konumundan ayrilmig ve rekabetg¢i bir vyapiva
bﬁrﬁnmﬁ$tﬁr. Oyleki buglin dinya tiareti kiiresel bir cerceve
kazanarak daha karmasik hale gelimgstir. Petex Drucker’in
deyimi ile Dbuglnkl dlnya ticareti" muhasim" bir hal
almistir. Drucker’in tanimlanmasiyla muhasim ticaretin
amaci" endlUstrilere tUmiyle hakim olmaktir". Ancak bu

4dngdrintin tarim kesimi i¢in bu kadar siddetli oldugunu
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sdylemek pek mimkin de§ildir. Cunkl uluslararisi pazarin
rekabeti, siddeti artarak sanayi Urlunleri {izerinde

vogunlasmaktadir.

2.1. Karsilastirmali Ustiinliik

Karsilastirmali Ustinligt yatay, dikey ve ulusal &tesi
olarak gruplara ayirmak, ydresel kalkinmada kuru kayisinin
rollinli ortaya koymasi ag¢isindan Snemlidir.

Yatay Ustlnlik; kuru kayisi dretiminde tim Tlrkiye’de
saglanan Uretimin bUyldk béliminin Malatya yoresinden (% 60
civarainda) elde edilmesidir. Dikey uUstlinltk, kuru kayisinin
i¢ findik, kuru .incir ve kuru Uzim kargisindaki konumunu
ortaya koyar. Ulusal Otesiyle anlatilmak istenen ise
Ulkemizde firetilen kayisinin kalite, fiyat, Urln ¢egitleme
ve pazarlama gibi nitelikler ag¢isindan rakipleriyle olan
rekabetini gbstermektedir.

Yatay karsilastirma agisindan bakildiginda
gbrilmektedirki, Turkiye’'nin bir g¢ok bdlgesinde kayisi
yetigtirilmesine radmen, Malatya ydresi 1ilk sirada vyer
almaktadair." Tirkiye kayisi Uretiminin yaklagik % 68.5’ini
Malatya tek Dbasina karsilamaktadir"’. GCigelge-1 bu

karsilastirmaya i1sik tutabilcektir.

IR 1 I E

vl AL R RO T

7 M.Levent, CAMLIBEL, IGEME Urlin Profili, Kuru Kayisi, 1996,
Taraim, S.1, s.3.
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CIZELGE-1: Kayis1 Uretim Ve Dis Ticaretinin Gelisimi

Taze Kayist Uretimi (Ton) 1984 199 Fark Art1(%)
Tiirkiye (Genel) 200.000 400.000 200.000 100.0
Malatya 91.461 263.371 171.910 188.0

Agac Sayist (1000 Ad)

Tirkiye Genel

Meyve Veren 6.000 8.680 2.680 44.7
Meyve Vermeyen 2.300 2.590 290 12.9
Malatya

Meyve Veren 2.421 4.405 1.984 81.9
Meyve Vermeyen 1.092 1.134 42 3.9

Kuru Kayasi Uretimi (Ton)
Malatya 22.000 64.803 42.803 194.6

Kuru Kayis: Ihracati

Miktar 18.853 44.927 26.07 4 138.3
Deger (1000 Dolar) 33.919 87.656 53.737 158.4
Birim fiyat (Dolar/Ton) 1799.1 1951.1 152.0 8.4

KAYNAK: IGEME, 1996, s.3.
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Cizelge-1'1in acikga gésterdigi gergek, yatay GUstinlgin

Malatya ve ydresgine ait oldugudur. Ancak, gelecekte GAP

bdlgesinin ¢etin bir rakip olabilecedi Uzerinde durulmasa
gerekmektedir.

Dikey karsilastirma da Malatya kuru kayisinin &nemli

rakipleri oldudu gbrilmektedir. (Cizgelge-2 bunu agikca

ortaya koymaktadir.

CIZELGE-2: Ulke Obeklerine Gére Kuru Incir,Kuru Kayis1 Kuru

Uziim ve Findik Thracati (1994)

Kuru Incir

Ab (12 Ulke): % 54.79
Efta (6 Ulke): % 10.86
ORTADOGU: % 3.35
NAFTA: % 19.48
Diger % 6.52
Findik (I¢)

Ab(12 Ulke) : %80.49
Efta (6 Ulke): %10.75
ORTADOGU: %2.99
NAFTA: %1b40

Diger: %4.37

Kuru Uzim

AB (12 Ulke): % 75.37
NAFTA: % 9.24
Avustralya-Y.Zelanda: %4.44
EFTA (6 iilke) %3.68
Diger: %7.27

Kuru Kayisi

AB(12 Ulke) : %42.67
NAFTA: %31.75
Avustralya-Y.Zelanda: % 9.12
ORTADOGU: %6.71
EFTA (6 Ulke): % 3.17

Diger: %6.58

KAYNAK: IGEME, URUN PROFILI, 1996, s.10.
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AR Ulkeleri ag¢isindan Cizelge-2’ye bakildiginda kuru
kayisa ihracatta rakiplerinin geriéinde kalmig
gbzlkmektedir. Bu ilk bakista AB ig¢inde kuru kayisi pazar
potansiyelinin varlifina isaret eder. Ancak pazarin Ozel
niteliklerini iyi analiz etme ve deJerlendirme geredi
aciktair.

Kuru kayisinain ihracati, findik, kuru d4zim ve kuru
incirin ardindan takip etme &zellidi daha az farkla EFTA
Ulkeleri ig¢inde gegerli olmaktadir.

NAFTA kuru kayisinin tartigmasiz pazari konumundadir.
En yakin takipgisi % 19.48 ile kuru incirdir.

Orta Dogu 1ile Avustralya ve Yeni Zelanda geligen
pazarlar arasinda yerini almaktadir. Buna son iki yilda
Japonya pazarini da eklemek mimkUndir.

Cizelge-1l’e ve (izelge-2'ye bakarak karsilastirmali
Ustuntk yerine "emsal olarak deferlendirme" kavramini da
kullanabiliriz. ClUnkl bu tUrlnler birbiriyle rakip dedildir.
Rakip olmalari ancak daha ¢ok ihracat vyapilabilmeleri
dtizleminde distntlebilir.

Kargilagtirma yoluyla, ihracat Urtnd olma bakimindan
konumu ayni olan Urlnlerin ortak sorunlarini g¢dzUme
kavusturma olanagini elde etmek mimkindir. Bu ¢ikis
noktasindan hareketle son glinlerde gazetelerde c¢ikan findik
ihracat¢ilarina yonelik uyarilar dikkate degexr
bulunmaktadir.

"Avrupalil c¢ikolata Ureticilerinin, Turikye’nin ihrag
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ettigi findik fivatindaki ylksek artis nedeniyle, findik
oranini kademeli olarak diglrerek, bilegimi farkli ¢ikolata
tirleri tretmeye basladidi"® bildirilmistir.

Enflasyon orani vyiksek olan {lkemizin ihracatta
kargilastig: en blylk sorunlardan biri de fiyatlamadar. Bu
sorunun ¢&zuml elbetteki iceride uygulanacak uygun iktisat
politikalarina, siyasal istikrara ve Ureticinin o&rgltlt
hale getirilmesine bagla olarak tedricen ortadan
kaldairilabilecektir. Ayrica ihracatci firmalarin ortak
fiyat politikasi drinin uluslararasi pazarda sunumunu
kolaylastairacaktair.

Ayni vyazida yer alan "bizde Avrupa’nin findiktan
vazgegemeyecedl gibi bir kanaat var. Ama findigin ikamesiz
bir Urin oldudunu zannedenler yaniliyorlar" ifadesi her
tirltd ihracata bakis a¢aimizin bir kritigdini ortaya
koymaktadir.

Kuru kayisi ihracatinda da benzer sorunlar sik sik
vasanmaktadir. Ozellikle, diinya pazarinin taleplerini en
ylksek ornada karsilayan Tlurkiye dolayisiyla Malatya, bu
konumunun getirdigi/ getirecedi rehavete asla
kapilmamalidir. Aksi takdirde miras yedi konumuna dismekten

kendini ali koyamayacaktir.

2.2. Karsilastirmali Verim Ustinligd
Verimlilik en genel tanimiyla ¢iktinin-girdiye orani
olarak verilmektedir. Bu tanim, bir karsilastirma olanaga

sunmaktadir. Bu tanima gbre girdi ile g¢ikti arasinda

8 Bkz. Hiirriyet Gazetesi, 1 Nisan 1997, Sali, s.9.
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organik bir iligki gbzlenmektedir. Ayrica bu tanimlama
iligkinin etkenligini ortava koyma yoénlndedir.

Verimliligin kapsam alanini gdyle tarif edebiliriz:
"Verimlilik, inceleme sonucu elde edilen bulgulara gdre
insan 1ligkilerini, sermaye ile dodal kaynaklari ve
etkinligi artirici bagka etmenleri uyumlulastirmak,
Uretimin artirilmasi igin uyulmasi zorunlu belli bir takim
kurul ve disiplinleri igerir"’. Bu genis tanimlama bize,
iretim slrecine etki edebilmeyi saglamaktadir. Bu etkil ise
kaynaklarin; zamaninda, yeterince ve en uygun bilegimlerle
slirece sokulmasini zorunlu kilmaktadir. Buna badli olarakta
katile ve fiyat i¢, &zellikle de dis pazarin kosgullarina
uygun hale gelebilir.

Kayisi UGretiminin verimlilik kosullarini vyerine
getirerek Uretildigini sdylemek pek kolay gdzlkmemektedir.
"Ulkemizin tabiati ve klimatolojik sartlari kayisi afacinin
yvetistirilmesine elverisli oldugundan her vyil dikim
sahasinin artigi vyaninda verim arzu edilen dlzeye
yﬁkselmemistir. Ulkemizde birim Uretim alanindan elde
edilen ortalama miktar gelismisg Ulkelerle mukayese edilecek
olursa c¢ok diglik seviyelerde oldudu anlasilir. Bu nedenle
teknigine uygun olarak agag¢larin yetigtirilmesi, bakimi,
hastalik ve zararlilarla mlcadelesi ig¢in ¢iftg¢inin yeterli

bilgiye sahip olmasi gerekmektedir"?®

° Dilek, SENEL, "Verimlilik Kavrami, Tarimimizda
Verimlilik Gelismelerin Kaynaklari ve Engelleri",
Ankara, 1990, s.9.

10 Bkz.Ali, BAYAT, "Kayisi Uretiminde Kullanilan Tarim
Makinalara", Ekonomik ve Teknik Dergi Standard, Turk
Standardlar Enstittst, Yil:33 (1994), Kayisi Ozel
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Ulkelerin gelismislik dlzeyini gdsteren cesitli
6lcliler wvardir. Kigi Dbasgina disen gelir, c¢ocuk 6lUm
oranlari, kisi basina elektrik tlketimi, kigi bagsina disen
retim artisi bunlardan bir kag¢ tanesi olarak sayilabilir.
Makroekonomik anlamda bizi ilgilendiren kigi bagina gelir
ve kigi bagina liretim artisidir. Konumuzla ilgili olarak da
kigi bagina gelir artisi Onemsenecek defere sahiptir. Ayni
gegerlilik kisi basina Uretim i¢in de sdz konusudur. Cunk(
yére insaninin kigi bagina Uretimi ve gelirini artirmasa,
ekonomideki gelir-harcama dizenedini olumlu yonde
etkileyecektir. Ayrica geliri ylikselen insanlarin tasarruf
yapma oranl artabilecektir. Ya da geliri artan insanlarain
gsektdrler arasi gelir transferini artirica etki
yapabilecektir.

Tirkiye, tarim Uretimi &nemli bir yere sahip ulke
olarak birim alanda AB tiilkeleri kadar Uretememektedir.
Orne&in, bizde 17.8 olan birim alandaki bufday verimi, AB
tlkelerinde 46.1'dir. Turkiye’'nin bu sorunu ¢bzlme
kavusturmasi gerekmektedir®.

Bu sebeple '"bir yandan Uretim artisi ig¢in g¢areler
Uretilirken, diger yandan da tarimsal UrlUnlere katma deder
ekleyerek sinayi Urtn olarak ihra¢ etmenin vyollari

aranmalidir"*?.

Sayisi, Ankara, 1994, s.46.

1 Bkz.Cumali, UNALDI, "RKayisinin Tirkiye-Malatya
Ekonomisindeki Yeri wve Onemi", Ekonomik ve Teknik
Dergi Standard, Turk Standardlar Enstitisd, Yi1l:33
(1994), Kayisi Ozel Sayisi, Ankara, s.78.

2 Bkz, a.g.e, S.78.
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CodzUmlemedeki en can alici nokta katma deferi ylksek
irinlerin Ulretilmesi ve digs satima sunulmasidir. Bu
cegitlendirme, kayisi Urtnt ve difer geleneksel tarim ihrag
Urlinleri ig¢inde kac¢inilmayacak bir erisim noktasidir.

Genel olarak, tarimsal verimlilikten ve ydrenin ic¢inde
bulundudu bdélgenin verimlilik ©&zelliklerinden bahsetmek
calismamiza 1sik tutacaktir.

Tarimsal verimlilik konusu incelenirken, &ncelikle
agafidaki bir kag¢ noktanin dikkatlerden uzak tutulmamasi
yvararli olacaktir:*?

-"Tarimsal arastirmalarda {Uretimin arz yoéni kadar,
talep yo6nl de agirlikla ele alinmali; tarimda verimliligi
artirmaya yoénelik ¢alismalar i¢ ve dig pazarlarin talep
yapilar: ve potansiyvelleriyle birlikte
degerlendirilmelidir.

- Bblge, urlin wveya alt kesim (bitkisel Uretim,

hayvancilik, ormancilik vb.) temeline gbre vyapilan
caligmalar, tarimsal vyapi  tumlyle Dblutlnlegtirilerek
incelenmelidir.

- Yine tarimsal arastirmalarda, tarimin, tarim disi
kesimlerle baglantilaria ve girdi-g¢ikti iligkileri mutlaka
hesaba katilmalidair."

Genelde, tarim politikalarinin, &zelde calismanin
temelini olugturan y&resel rin politikalarinin
kliiresellesme c¢ergevesinde ice ydnelik oldufu kadar disa

yénelik de olmasi geredi vardir.

* Senel, a.g.e, S.6.
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Yérenin dahil oldudu cografi bodlgenin &zellikleri,
verimlilik durumu genel Dbir bakigs acgisi olugturmas:
agisindan yararli olacaktir. Cunkl bdlge bahce bitkileri
iretimi ag¢isindan bir zenginlik gbstermektedir.

"B&lgede bahce bitkilerinde verimin artirilmasi icin
bélgeye uygun tlUr ve cesitlerin tespiti, yetistiricilerin
teknik ve kiilttrel alanlarda eJitilmesi ve bahc¢e Urunlerini
isleyen sanayinin kurulmasi gerekmektedir"*.

Bu tesbit, bu g¢alismada ©&nemle vurgulanacak olan
Uretimin bir orgltlilik iginde bagtan sonra gergeklegmesi
gercedini gézler o&niline koymaktadir. Ozellikle fireticinin
orgutlenmesi kalitenin, verimin artmasina neden olacag:
gibi talebin &zel niteliklerine de cevap verme olanadi
bulunabilcektir.

Yetigtiricilik, deerlendirme ve pazarlandirma ile
sosyo ekonomik® sorunlar, tUm bdlge ig¢in gecerli oldudu
kadar, Malatvya yOresi kayisi yetigtiriciligdi ig¢in de kabul
gbrmektedir. Verimlilig§i bir akim degsiken olarak ele
alirsak ilgili  hususlarin verimliligi etkileyen basg
aktdrlerden oldugu rahatg¢a gézlenebilir. Ayrica verimliligi
etkileyen en ©&nemli doJal sorun vejetasyon slresinin
kisaligidir.

Diger tarimsal ihrac¢ Urtnlerinin verimlilik sorunlar:

incelenerek kayisi Uretiminde bu sorunlari asmanin daha

4 Muharrem, GULERYUZ, Refik, ALAN, Ibrahim, BOLAT, Hiiseyin,
PADEM, Dodu Anadolu Bdlgesinde Bahge Bitkilerinin
Uretim ve Verimlilik Bakimindan DeJerlendirilmesi ,
Ankara, 1990, s.80.

* a.g.e, s5.80.
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kolay olacagdi dustntlmektedir. Bbylece karsilagtirmali

verim Ustlinlidint elde etmek daha da kolaylasacaktir.

2.2.1. Rarsilastirmali "GOreli" Verim Ustiinligi

Bu baslik altinda diJer llkelerdeki kayisi Uretimi ile
yorede yetigen diger tarim Urinlerinden bazilari arasinda
bir karsilastirma vyapilacaktir. Ancak, diJer Ulkelerde
yvapilan kayisi dUretimi kisaca verilmeye c¢aligilmigtar.
Clinkl  ileriki  bélumlerde dinya kayisi {Gretimi wve
ticaretiyle ilgili olarak genisg bilgi verilmistir.

Bilindigi Uzere TUrkiye hem taze kayisi liretiminde hem
de kurutmalik kayisi Uretiminde dinyada ilk sirada yer
almaktadir. Ancak ilkemizde iretilen taze kayisi
uluslararas: pazarda ticari dneme pek sahip
gbzlkmemektedir. Diger bir ifade ile arz ve talep kosullari
olusturulamamistir. Bu ag¢gidan bakildi§inda Snemli bir pazar
alani olma niteligindedir. Bunun alt yapisinin hazirlanmasi
gerekmektedir. Taze kayisi Uretiminde ©Onemli asamalarin
katedildigi iller bulunmaktadir." Iskenderun, Mersin ve
Antalya turfanda taze kayisi yetistiriciliginin yapildag:
illerdir. Ancak Mersin ili Mut Ilgesi dis ticarete konu
olan sofralik taze kayisi Uretiminin tamanina vyakin bir
kismini karsilamasi ve turfanda kayisinin ilk yetsitigi
bdlge olmasi agisindan énem arzetmektedir"?'®.

Bu geligme Dbize, yoreye &6zgl Urin gelistirme

vaklagsimini destekleme olanadi sunmaktadir. O halde,

16 Meral, GUNDUZ, IGEME Uriin Profili, Taze Kayisi, Ankara,
1991, Tarim Sayi:6, s.2.
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Turkiye, kuru kayisi Uretiminde Malatya, taze kayiszi
Uretiminde ise Mut’la Ozdeglesmis sayilabilecektir. Bu
6zellik ilgli ydrelerin kalkinmasinda rahat digpazar bulan
Urtin olmasi sebebiyle motor gdrevi gdrebilecektir.

Kuru kayisi lUretimde de dlinya liderligini tlke olarak
elde tutmaktayiz. Ulke icinde bu o6nderlidi Malatya ve
yoresi gbJuslemektedir. Bu g¢alismanin temelini olguturdudu
i¢in daha genis arastirma sonug¢lari ilgili bltltumlerde
sunulmustur.

Taze kayisi Uretimindeki gdéreli UstlinliFlumlze rakip
olan baslica Ulkeler; "S.S.C.B (S.S.C.B'nin dagilmasindan
sonraki durum bir belirsizlik olarak devam etmektedir),
italya, ispanya,‘Fransa, A.B.D,Yunanistan ve Fas’tair"?!’.
S.S.C.B dagildaiktan sonra ortaya ¢ikan cumhuriyetler ig¢inde
yer alan Turk kékenli olanlarin tarimsal f{Uretiminde
kayisinin hemen hemen hi¢ vyerinin olmadigini vyapmig
oldugumuz c¢aligmalarda gdrmis bulunmaktayiz. italya,
ispanya ve Fransa taze kayisi f{retimi konusunda bizi
yvakindan takip etmektedirler.

Malatya ydresi ekonomisinin dinamidini ortaya ¢ikarmak
i¢gin vyetigtirilen kayisi Urtntt ile diger {rlnlerin
kargilastirilmasi Onem arz etmektedir. Ybrede yetisen digerv
belli bagli Urunler; budday, arpa, nohut, seker pancari
sayllabilir. Ayrica sebze olarak da, kavun-karpuz,
domates, oncelikli ekim alanlarina sahiptirler.

Yérede Uretimi vyapilan diJer Urldnler ile kayisz

Uretimi arasindaki gdéreli Ustinliglt ortaya koymak ig¢in

¥ a.g.e, s.1.
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ihracat rakamlarina bakmak yeterli olabilecektir.

1993 yilinda Malatya ydéresinden yapilan toplam
ihracat; 36,732,402 dolardir. Bu toplamin; 24,677,215
dolari kuru kayisidan saglanirken, geri kalan 12,055,192
dolarlik ihracat ise ydredeki diJer birgok uUrdnlli igine
almaktadir. Benzer rakamlar daha da blylUyerek 1994 yilinda
ve sonraki vyillarda tekrar etmis durumdadir. 1994 vyila
ybrenin toplam ihracati; 42,174,547 dolardir. Bu ihracatin;
28,099,520 dolari kuru kayisaidan 14,075,027 dolari 1ise
diger birgok Urfinden saflanmistir. (KAYNAK: Malatya Ticaret

Borsasi) .

2.2.2. Karsilastirmala "Mutlak" Verim Ustinligi

"Mutlak" Uustinlik; kati olarak, her kogulda gerek
nicel gerekse nitel olarak en c¢ok olma anlamina
gelmektedir. Bir bagka yodénden dederlendirildiginde ise
rakiplerinin onlinde olan anlami tasiyabilir.

Ornekolay calismasinin kapsamina giren Malatya yd®resi
kayisisi gercekten de hem nitel hem de nicel olarak 6n
sirada yer almakta ve mutlak olarak rakiplerine Ustlinlik
saglamaktadir. Bu &6zellidi ona kazandiran etmekleri c¢ok
genig bir yelpazede ele almak mimkindir.

"Kayisl diger meyveler gibi glnlik enerji ve protein
gereksinimine ¢ok az katkida bulunur. Yapisinin buytk bir
kismi sudan olusur. Buna karsin minarallerden, potasyum ve
vitaminlerden, A vitaminin oén O0Jesi olan B. Karoten
yénunden zengindir. Vitamin A; vicudu ve organlari saran
epitel doku ve gdzin sadgligi, kemiklerin ve dislerin

gelisimi ve sadlidir endokrin bezlerinin g¢aligmasi igin
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elzemdir. A vitamini, kanser etiolcojisinde de &nemli rol
oynamaktadir."?®. ’

Meyvenin 1ig¢erdidi bu vitaminsel O&zellikleri, vyore
kayisisinin en Onemli Ozelliklerinden oldufunu ortaya
koymasi a¢isindan asagidaki tablo verilmigtir. Bu dzellik,
insan sagliginin gereksinimi a¢isindan bir mutlaklik olarak

gébrlilmektedir.

CIZELGE-3: 100 Gram Kayisinin Enerji ve Besin DeJerleri

BESINLER KAYISI
Taze Kuru Pestil
Su (gr) 85.3 25 3.5
Enerji (KKal) 51 260 332
Protein (gr) 1.0 5.0 5.6
Yag (gr) 0.2 0.5 1.0
Karbonhidrat (gr) 12.8 66.5 84.6
Posa (gr) 0.6 3.0 2.2
Kil (gr) 0.7 3.0 5.3
Kalsiyum (mgr) 16 67 86
Demir (mgr) 0.5 5.5 5.3
Fosfor (mgr) 23 108 130
Potasyum (mgr) 281 979 1260
Sodyum (mgr) 1 26 33
Vitamin A ve Karoten B 2700 10900 140100
Tiamin (mgr) 0.03 0.01 Eser
Riboflavin (mgr) 0.04 0.16 0.08
Niasin (mgr) 0.6 3.3 3.6
Vitamin C (mgr) ' 10 12 15

KAYNAK: Ekonomik ve Teknik Dergl Standard, s.63.

18 pkz. Seving, YUCECAN, "Kayisinin Beslenmemizdeki Yeri ve
Onemi", Ekonomik ve Teknik Dergi Standart, Turk
Standartlar Enstitlisi s.6€6.
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Yukarida belirtilmis oldudumuz A vitamini ve B -
Karoten &zelliklerinin &6zellikle kuru kayisida ne kadar on
plana c¢iktidi agikga gdrllmektedir. Ayrica kurutulan
kayisinin enerji miktarida yaklasik 5 kat artmistair.
Gizelge-3'te gbrilen Snemli bir diger 6zellik ise potasyum
oraninin ¢ok ylkselmesidir.
Mutlak verim Ustlnlgl ortaya ¢ikaran bir basgka 6zellik
ise kuru kayisinin Dbilesiminden, analizinden elde
edilebilir. Bu amac¢la Cizelge-4 dlzenlenmigtir. Ayird edici

bu 6zellidi besin zenginlidi olarak tanimlayabiliriz.
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CIZELGE-4 Kuru Kayisinin Bilegimi

Enerji ve Besin Bulgular LiteratQr
Ogeleri ‘ Bulgulari
Nem % 15.48 15.00-24.00
Enerji 294 260.274
(Kkal/100ger)
Protein (%) 3.61 4.80-5.20
Eter Ekstrakti 0-33 0.40-0.50
(%)
Karbonhidrat (%) 77 .44 63.7-73.10
Ham Seltloz (%) 2.51 2.60-3.80
lxa1 (%) 3.14 3.10-3.80
1Bl Vitamini 0.010 0.003-0.010
(mg/100 g)
B2 Vitamini 0.020 0.06-016
(mg/1009)
Niasin (mg/00g) 2.81 . 2.80.3.30
Karoten (Mg/100g) 2.50 3.50-5.50
Demir (Mg/100g) 3.88 67.00-92.00
Kalsiyum 22.87 67.00-92.00
(Mg/1009)
Cinko (mg/100g) 0.61 0.20-0.50
Potasyum 1269 980-1700
(Mg/100g)
Sodyum (Mg/100g) 1.25 4.00-33.00
Magnezyum 47.68 38.00-76.00
(Mg/00g)
KAYNAK: Ekonomik ve Teknik Dergl Standard s.66

Cizelge-4'teki veriler, Malatya’da kurutmalik olarak
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yetistirilen en &nemli cins olan Hacihalilodlu kayisisi
lUzerinde elde edilmigtir. Enerji deferi 294 kcal/100 g olan
kuru kayisinin tazesine oranla besin &geleri bilegimi
yuksek ¢ikmistir. Bunda etkili olan faktdr ise kuru kayaisza
nem oraninin (% 15.48) diuslik olmasidir. DiJer taraftan kuru
kayisinin saglikli beslenmede bliylk Onemi olan selliloz
yéninden de zengin oldugdu gdrilmistlr.

Cizelge-4'teki karoten bulgularinin literattlr
bulgularindan dustk olmaszi kurutma yéntemindeki
farkliliklardan kaynaklaniyor olabilir. Diglk Sodyum
dtizeyine karsilik, vylksek potasyum igermesi sagliklz
beslenme i¢in O&nemli bir yer tutmaktadir. Bilegim
oranlarinin, Urini elde etme yontemlerine gbre
deJisebilmesi, Uretim asamasina azami dikkati gerekli
k11diJ1i gbzlenmektedir *°.

Malatya ydresinde Uretilen kayisinin karsilagtirmala
"Mutlak" verim Ustlinlidlne sahip olmasinda en &nemli
etkenlerden bir digeri de ybrenin kayisi i¢in Ozel bir
mikroklimal alan olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu faktdr(,
yorenin iklim-bitki ve toprak vyapisi olarak ifade etmek
mimktndir.

"Kayisi esas itibariyle, mevsimlerin birbirinden kesin
ayrildidi, sofuk ve slrekli kis mevsimi, yagissiz ilkbahar
aylari, glUnegli vyazi olan kara ilkiminin hakim oldugu

b&élgelerde vetisir. Meyvenin kalitelil bir sekilde

% Bkz. Mehmet, PALA, Filiz, ACKURT, Mahmut, LOKER, Y.Birol,
SAYGI, "Degigik Kayisi (Cegitlerinin Bilegimi",
Ekonomik ve Teknik Dergi Standard, Tirk Standardlar
Enstitlsli, Ankara, Y11:33 (1994), Kayisi Ozel Sayisi,
S.66.
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olgunlasabilmesi i¢in yaz aylarinda atmosferin kurak olmasi
gerekir"°.

"Kayisi derin, geg¢irgen, iyi havalanan, sicak ve besin
maddelerince zengin ince dokulu, tinli ve tinli-kirec¢li
topraklarda vyetisir. Cok fakir wve kumlu, alt kisma
kayalikli ve derinlidi az olan topraklarda yetisgmesi ig¢in
topragin iyi glbrelenmesi ve yeterince sulanmasi gerekir?!.

Yukardaki iki pragrafta bahsedilen genel cerceve kuru
kayisi cinslerinin vyetigmesine zemin hazirlamaktadir."
Malatya’da ekolojinin uygunludu, burada vyetistirilen
mahalli ¢esitlerden, vrenk, aroma, kuru madde tat vs.
bakimindan kaliteli trun elde edilmesine imkan sadlar"?2.

Ayrica, kuru madde orani ybre kayisisini difJer yerli
ve yabanci cinslere gbre Snemli kilmaktadir. CUinkl ydrenin
kuru kayisi kuru madde orani % 24 ile 30 arasinda
bulunurken diger cinslerde bu oran en fazla % 18-20’'yi
bulmaktadir.

Dinyada kirliligin artmis olmasi, canli vyasgamini,
dogal olarakta insan sagligdini olumsuz etkilemektedir.
Ozellikle radyoaktif kirlenmenin gidalar vyoluyla insan
sagligini tehdit etmesi bir takim Oénlemleri gerekli
kilmaktadir. En basta, geligmig uUlkeler gida UrlUnlerine

gdnelik dig alimlarina ¢ok &nem vermektedirler. Bunun dogal

* Thsan, YAPA, Kayisinin Yetigtirilmesi Islenmesi ve
Ihracati, Malatya, 1995, s.7.

2 a.g.e., s.8.

22 Bkz. CAMLIBEL, "Kuru Kayisi Ihracatimiz", Ekonomik ve
Teknik Dergi Standard, Tirk §tandardlar Enstitilst,
Ankara, Yil:33 (1994), Kayisi Ozel Sayisi, s.51.
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sonucu olarak da gida Urlnleri satan Ulkelere bazi
kogullari dayatmaktadirlar. Dogal gidalara yd®nelik tlketim,
gidalarin bazi elementler yénlinden belli oranlari asmamasi
gibi.

Dogal gidalara doéontk tlketimin &zendirilmesi, bu
Urlnlerin {reticilerine piyasalarda (dis satim pazarinda)
Ustiinlltk saglamaktadir. Kurutulmug kayisi bu anlamda &zel
bneme sahiptir. ¢unkt kUklurtleme disinda tamamen dogal
igerige sahip bulunmaktadir. Bu, gelecekte bizim akilca
politikalarla blUylk mesafeler katedecedimizin habercisi
durumunda gbrllebilir. Bu gelismeye ayak uydurabilmek ic¢in
kikirt oraninin sgimdilerde istenen 2000 ppm dizeyine
cekilmesi caligmalarina hiz verme geredi agiktir.

"Mutlak"™ dUstlinlgli saglayan bir diger unsur ise
ybrede yetigen kayisi cinslerinin o6zellikleridir. Bu

bzellikler ¢izelge-5'te verilmisgtir.
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CIZELGE-5: Malatya’da Yetisgtirilen Yerli ve Yabanci

Kayisi Gegitlerinin Bazi Ozellikleri

S Ceglt Adch O tshann OQzellibler Kury Madde
Ne Afarhl (Gr) e
! Hacihalifoptu 74.37 1 - Sekeri yitksek, asit ve su a7z Litsiz, kurutmabik 25.20
2 Husunbey 31858 ) - Sckeri yilksek. hafif sulu asit az, sofrulik 20.8K
3 Sofunc a550f - Eckcyi vilksek asit a7 sofrahik, kunnmahk, regellik 26.80
4 Cataloflu 27-37 1 - Sckeri yUhsek nsit ve su az thysttz, kurutmahk 238K
s Kabn ast 45-60 | - susuz kurumadde yitksek iri, kurutmalik 2600
) Colafin 4045 | - Hafif xulu, aromals, gcker az, regetik 21.20
7 Sckerpare. 20-35 § - Sulu, 1th, sofralik, giin kerusu igin gok uypun 26.2
K Kurul.abuk 37490 | - Aromal, rolu, asitli, yekeri az, sofinbik 1545
Y Yepen 24.32 | - Sulu, aromah, mfrahz . 26.90
N Hacikiz 4045 1 - Susuz, yavan, yegil renkli yarma kabuk olur 15.20
1l Aprikor 55-60 | - Cok sulu, aromall, ince kabuklu, ethi, sofratik 17.63
12 Yirken I’.f rik 25.40 | - Sulu, zromaly, sekeri yitksek sofrabik ve sanayi tipi 21.80
13 Tokuloflu (Yalova) 35-40 { - Cok sulu, gekeri ona, ince knbuklu, sofralk 14.10
i4 1'(vkul()£lu (Lrrinenny S0 55 | - Cok sulu, eromaly, iri, az 1ifli, sofrahk 17.70
i 15 Tobalogiu (Frepli) 40-45 | - Susuz, yavan, lifsiz, sanayi tipi 21.76
! HY Cobitdeh-52, 50.55 1 - Sulu, az yekerli ytiksek verimli, sofrahik 14.10
ST Karseahey 0570 | - Suluy, asitli, aromab iri. sofrahik 12.43
LR Sdyanak 7075 | - Ona suly, a2 sekerli i, asitli, sofrabk 11.86
o Fihembrey A45.50 1 - Sulu, renkli, aromah sofraltk 17.40
v frrnhon KISICI I ?cl;cri n7 kalin kabuktu 13.30
2 Sam 20 33 { - Parlak, suly, 87 1iff sofrehik 13.60
722 Rakowehy 840 1 - Onu sulu, a7 sekerli ona dereeede sotrahih 14.40
;23 Polenais 60 65 1 - Sulu, sromah, ctli, sanayi tipl 20015
P24 Paviot 500 55 1 - Suby gromaly, Lokulu, iyi derecede sofruhk 10 4R
P28 Ulngarivh Beste 358-10 4 - Onn sulu, a7 sekerli, ona der. sofrahik 12.40
L20 Viison delicions 445 | - Ona sulu, 82 sekerli ona derecedi solrmhik 17.70
27 Srarh. emtly vrange SO 55 | - Sulu, aromaly. asithi, hasat dnt diktimil fazle sofrahk 18,20
2K Frecoce de Boulbon 6570 | - Lekesiz, ynvan, ckyi tada sahip, iyi verimli, ir orta derecede sofrahik 16,70
LY Boccueein Ak-40 1§ - Eckirdck wad: act, kabuk renpi twruncu, sofrabk suyy 15.70
0 Canine AR-40 | - Kabuk rengi kermz, gilli gekirdek i sulu, yumugak softabik 19.00
2 Precoce de colomer 2030 | - Sar nz ¢ilh, Labuk rengine sahip ono suly m?'rnhk 12.50
32 Francasso 30.32 | - Sulu, senn, turuncy ot renginde, ElmllZI gitli dig renge xnhip sofahk 16.10
a3 Cafonn 35.360 1 - Ona sulu. ona sertlikic az yekerli sofralsk 15.00
34 Pacse 2628 | - Kimuz illi, kabuk rengi turuncu et rengi, gek. tuth onn sulu orta set 12.00
KA Palumclin 31-32 | - Act gehirdekli, agik san et renhli, scnt, ot derece tath 12,00
a6 Earty Kichinevshy 22.24 { - Orta sent onta suly a7 tath kiigtik, sofrahik 12.80
Ky Belxeco 87.58 | - Koyu san diy renkli if‘i tada xahip ona sen, iri sofrahik 18.20
ax Butidn 20.22 | - Tath cok. san et renkli sert ona sulue sofrabhk 10.80
209 recoce de 45-46 1 - Knbuk agth kimrmizi renkli, orta sulu, sert, ird, sofrahik 0 KM
4t Belliann 22.24 | - Kwnuzy ¢illi dig renge sship, sert, orta sulu, ona sofrahk 1624

KAYNAK: Standard, Kayisi Ozel Sayisi, s.68.
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Uctnct BOLUM

YORESEL KALKINMAYA YARKLASIMLAR VE "MALATYA YORESI®

Yére ve bolge kavramlarina vyaklasimlar, bdlgesel
kalkinma calismalari, Maltaya’nin bir ydre ve bdlge olarak
konumu, blUyltme odagr olusturma vyaklagimi, bluylk yatirim
projelerini konugslandirma vyaklasimi ve ydreye Ozgl
Urtn(ler) gelistirme yaklasimi bu bdlimin alt basliklar:
olarak incelenmigtir.

Yoresel kalkinmadan, suya atilan bir tagin vyarattig:z
digsa ag¢ilan dairesel etkiler gibi yararlanmak olasidir. En
merkezdeki yani c¢ekirdekdeki geligme bir sonraki daireye
(alana), oradaki gelisme ise kendinden sonraki bir diger

daireye aktarilarak devam eder.

1. Yore ve Bdlge Kavramlarina Yaklasimlar

Bu calisma, genel yapisi bakimindan, yéresel
kalkinmada etkilesimlerini (dinamiklerini) inceleme lGizerine
kurulmustur. Bu amaca yodnelik olarak da &rnekolay (case
study) arastirmasi yapilmistir. Arastirmanin bir &drnekolaya
dayandirilmasazi, calisma alanini yoresellistirmis
gbzlkebilir. Bu anlama bagla: olarak da ydére kavramini
tanimlama geredi ortaya c¢ikmaktadir. Ydére kavrami, bizi
dncelikle bdlge kavramini irdelemeye yoneltmektedir.

Buradan ¢ikan sonug, bdlge kavrami ile ydre kavraminin
i¢ iceligidir. Bdélgenin ¢esitli tanimlamalari gdz Online
alindiinda, bdlge kavrami yerine ydre kavramini ikame

etmek mimkin gdzlkmektedir.
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O halde bblge kavraminin c¢esitli tanimlamalarinzi
ortaya koyma geredi vardir. Sunu da hemen belirtmek gerekir
ki, ybresel halkinma ile bdlgesel kalkinma kavramlarida
belirtilen cergevede &zdeg gbrilebilirler.

Asagidaki paragraflarda verilmisg olan bdlge tanimlari
incelendiginde, sanki her bdlge bir yoéreyi igeriyormus
izlenimini ediniyoruz.

Bélge kavrami, 1lgili alanin, ékonomik, sosyal,
ktiltlrel ve sosyo-ekonomik igleyigini yerellegtirmektedir.
Bu, isleyisler arasindaki olguyu tUmevarimci bir anlayigla
orataya koymaktadir.

"Genel olarak bdlge, belirli kriterler bakimindan-
homojen (Mitecanis) mekan pargas:z seklinde tarif
edilebilir. Bir diger tanim ise "bdlge, cogdrafi unsurun bir
tali tipidir. Bolge, halkin tesgkil ettigi farkla
topluluklar ig¢in de karsilikla mlnasebetleri wve ic¢ten
bagliliklari organize eden belirli bir sahadir"?®

Bu tlUr bir bdlge tanimi ¢ok genel ¢izgileri igermesi
nedeniyle, ¢alismamiz a¢isindan pek bir anlam ifade
etmemektedir. Bu tanimlama, Turkiye’deki vyedi codrafi
bélgenin genel niteliklerini ortaya koyma yoénlnde ve
agirlikli olarak cografidir. Oysa bize, daha &ézel, ekonomik
yvaklagimi ig¢ine alan bir tanimlama gerekmektedir. Bu
sebeplerdir ki, ekonomik gelisme dlzeylerine bagli bir
tanimlama anlamli olacaktair.

Ekonomik gelisme diizeyine gbre bdlge tanimlari su

Zpiirkiye’de Bblge Planlamasanin Evreleri, Ankara 1993, s.16
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basliklar halinde ifade edilebilir.?:.

Geligmis Bdlge

Az Gelismis Bdlge (Geri Kalmis Bdlge)

Geligme Halinde Az Geligmig Bdlge (Gizilglgleri
(Potansiyelleri) Bakmindan Geligme Bdlgesi
- Gizilglg¢leri Bakimindan Az Gelismig B&lge

- Anakent (Metropolitan) Bdlgesi

Islevsel (Fonksiyonel) B&lge

Y&resel kalkinmaya a¢iklik getirmesi ag¢isindan bize
yol gbsterici olan iglevsel bdlge tanimlamasidir. Bu tanima
gbre "bir tilkede belli bir alanda yasayan ntifusun sosyal ve
ekonomik faaliyetlerine ve yasam bi¢imine ydén- veren, etki
yapan belirgin faaliyet veya 6zellidi, o alanin fonksiyanel
bdge olarak tanimlanmasina neden olmaktadir. Ornedin;
Antalya ve cevresinin turizm, Izmit ve cevresinin sanayi,
Zonguldak ve vybresinin madencilik, Konya ve Cukurova
cevrelerinin taraim &zelliklerinin afir basmasi nedeniyle bu

yénlerde geligmeleri ve bilinmeleri gibi"?®.

Bu tanimlamaya uygun olarak c¢aligsma alani, bdlge
kavraminin islevsel tanimlamasi ic¢inde yer almakta ve buna
badli olarak da ydresel nitelikler tasaimaktadir. Malatya ve
cevresinin kayisi yetistiricilidi wve tekstil alananda
gelismesi gibi.

B&lge ve yd&re arasindaki iligkiyi, dinya ve uydusu ay

arasindaki iligkiye benzetmek olanaklidir. Bir baska bakis

* a.g.e., s.21,22,23.

% a.g.e., s.23.
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acisiyla birkag ydre bir bélgeyi olusturmaktadir.
Bblgenin ekonomik ¢bzlimlemesini (analizini) iyi yapma
zorunlulugu vardir. Bir dlke ig¢inde yer alan ¢estili
bélgeler, dogal kaynaklar bakimindan diger bdélgelerden daha
iyi konuma sahip olabilirler. Bu bdlgelerde ekonomik
kalkinmayz hizlandirmak, sahip olunan bd&lge
6zelliklerinden, kaynaklarindan ve ilgili mallarin
Uretiminden faydalanmak mimkindir. Bdlgesel ekonomilerin
kalkinma hizlari da ayni milli ekonomilerde oldudu gibi,
bdlgede mevcut kit Uretim faktdrlerinin gegitli secenekler
arasinda etkin dadilimi ve kullanilmasiyla artairilabilir?.
Bblgesel kalkinmada ¢ok Snemli bir etmende, bdlgede
Uretilcek mal ve hizmetlerin efektif talebinin gdz Online

alinmasaidir.

2. Malatya’nin Bir Y&ére ve Bélge Olarak Konumu

Konunun a¢ikliga kavusmasi ig¢in ¢ekim kutbu bdlgesi
(GKB Polarize bdlge) tanimlamasina da ihtivyag
bulunmaktadir. CKB "bir ya da birden c¢ok klUglik yerlegme
merkezlerini etkisi altina alan cazibe merkezinin etki
sahasiyla birlikte kapsadidi alan" olarak tanimlanmaktadir
LU e R

CKB saptanmasinda bir kag¢ yol izleﬁégilﬁektedir. Ancak
calismamizi aydinlatici kilmasi ag¢isindan seg¢ilen y&ntem,

"bb&lgelerde Uretilen mallarin ttketildigi ybrelere

26 y{iksel, ISYAR, Kuzeydodu Anadolu Bdlgesinde Onemli Tarla
Uriinlerinin Ekim Alani, Arz Duyarliliklari-Ekonometrik
Bir Yaklagim, Erzurum, 1975, s.22.

27 Zeynel, DINLER, Bdlgesel Iktisat, Bursa, 1994, s.101.
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bakilarak yerlegme merkezlerinin hiyverarsisinin
saptanmasidir. Bu ydntem cok basittir. Bazi mallar sbzde
Uretildigi yérede, (ybresel mallar), bazi mallar Gretildigi
bélgede (bdlgesel mallar), ve nihayet bazi mallar tum
Ulkede (lUlkesel mallar) tlketilmektedir. Bir vyerlesme
merkezinde Uretilen mallarin gbsterdidi niteliklere
(ydresel, bblgesel ya da Ulkesel mal olup olmadidina)
bakilarak yerlesim merkezinin kutuplasmas:i hiyerargisini
saptamak mumkin olabilmektedir"?®.

Bu tanimlama, ¢alismanin ¢ergevesiyle bir zitlasma
iginde gdériunmektedir. Cunkl, bu bdlge tanimlamasi yobresel
Uretimin ydrede tlketimini esas almaktadir. Oysa ki kuru
kayisi UGrint ydresel Uretilip blUylk oranda -hatta tamamina
yakin bdélimi uluslararasi dizeyde tlketilmektedir. Bu
tanimlamaya vyer verlimesindeki amag¢, Malatya vyodresinin
tanimlamasini, belli Olcitler kullanarak rahatca
yapabilmektir.

Tirkiye’de CKB saptama ¢alismalari Devlet Planlama
Tegkilati tarafindan yapilmaistir. Bu galisma g¢izelge-6'da

verilmistir.

% a.g.e., s.104.



CIZELGE-6: Tiirkiye’de Qekim Kutbu Bdlgeler (GKB)
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Bdlge Bdlge Merkezin Etkiledigi Iller

Nosu merkezi

Bbélge I istanbul Istanbul, Bolu, GCanakkale,
Edirne, Kairklareli, Kocaeli,
Sakarya, Tekirdad, Zonguldak,
Kastamonu

Bdlge II | Bursa Bursa

Bolge Eskigehir Eskisehir, Bilecik, Kltahya

IIT

Bélge IV | Izmir izmir, Manisa, Mudla, Usak,
Balikesir, Isparta,
Afyon,Antalya, Aydin, Burdur,
Denizli

Bdlge V Ankara Ankara, Cankiri, Corum, Kirsehir

Bblge VI | Konya Nigde, Konya

Bdlge Adana Hatay, Icel, Adana

VII

Bdlge Samsun Amasya, Samsun, Giresun, Ordu,

VIII Sinop, Tokat

Bblge IX | Kayseri Nevsehir, Yozgat, Kayseri

Bdlge X Sivas Sivas

Bblge XI |[Malatvya Malatya

Bolge Gaziantep Adiyaman, Sanliurfa,

XII Kahramanmaras, Gaziantep

Bdolge Trabzon Trabzon, Artvin, Rize, Gumlighane

XITI

Bdlge Erzurum Erzincan, Erzurum, AJri, Kars,

XIV Mus

Bdlge V Elazig Bingdl, Tunceli, Elazig

Bdlge Diyvarbakir |Bitlis, Hakkari, Mardin, Siirt,

XVI Van, Diyarbakir

KAYNAK: DPT, V. BYKP, s.395.
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Cizelge-6'da gbrildigli gibi Malatya CKB olarak sadece kendi
ilgeleriyle sainirla bir etki alani ig¢inde tutulmustur.
Bunun olumsuz olan yani, diger g¢evre illerle olan iletigim
ve ekonomik iligkilerinin soyutlanmig olmasaidir. Bu
bbekleme (gruplandirma), diJer yodrelerin kaynaklarindan
faydalanmayi etkisiz hale getirmek gibi bir &6zelligdi ortaya
¢ikarabilir. Ancak, diJer taraftan bakildidinda vydre
kaynaklarinin sinirli olan kendi ¢evresiyle daha etkin ve
bol olarak kullanimi dlisgstnilebilir.

Bdlge tanimlamalarin da, az gelismisg, gelisme halinde
az geligmis ve gelismis bdlgeler gibi baska ayrimlara da
gidilebilmistir. Bu ag¢idan bakildiginda, Malatya yéresi
gizilgl¢ bakimindan gelisme bdlgesi olarak rahatlikla ele
alinabilir.

Siniflamadaki asil amag¢, elbette ki ybrenin mutlaka
bir cerceveye oturtulmasi dedildir. Onemli olan, "yapilar:
icabi topoloji iklim veya diger kurulus yeri faktdrleri
bakimindan elverigsiz bdlgelerin uygun bir yolla
¢bzlmlenmesidir." Ydéresel verimliligin nisbeten fazla
oldudu sektdrlerin tegvikleri" bir ¢bzlim yolu olabilir.

"Tarim ve/veya madencilik ve/veya turizm gibi"?®.

Sonug¢ olarak, Malatya ydresi bu galisma kapsami ig¢inde
bir c¢ok bdlge tanimi ig¢inde yer alabilir. Fakat asal
siniflamada iglevsel bdlge olarak karsimiza c¢ikmaktadir.

Ayrica bir gizilglg¢ gelisme bdlgesi oldufunu da gbzardi

* Frank, JB., STILWELL, Bdlgesel Iktisat Politikasi, Cev:
Dr. GUran, SEVGI, Istanbul, 1980, s.16.
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etmemek gerekmektedir.

3. Blylime Odagi Olusturma Yaklagimi

Onecelikle bdlgesel iktisat kuramlarinin mikro ve
makroekonomilere katilari lzerinde durulmustur.

Bilindidi gibi mikroekonomi ugrag alanini, bireyler ve
igsletmeler temeline oturtmustur. Bu, onun tlUmevarimci
yaklasimini ydre c¢evresinden -bdlge cevresinden-llke
geneline ulasmasina olanak tanimaktadir. Bu anlamiyla mikro
iktisadin bdlgesel politikanin big¢imlenmesine potansiyel
katkisi, kisisel kurulus vyeri kararlarini etkileyen
faktdrlerin daha iyi kavranmasindan doJmaktadir" 3°.

Bu dligince, Malatya ydresinin kuru kayisi Uretim
bélgesi olarak bir sanayii olusturmasi fikrini &n plana
cikarmaktadir. Zaten bunun gergeklesmesi halinde sektdrler
arasi kaynak transferinin olumlu etkisinden ve vyoresel
gelismenin olmasindan bahsetmek mimkin olabilir. Kuramsal
hedef, tarim sektdriinden sadlanan kaynaklarin sanayiye
aktarilmasini uygun gédrmektedir. Cunkl hizli, rekabet glicl
olan esas gelisme endlstriyel sanayinin varolmasiyla mimkln
gbrtilmektedir. Ayrica, katma defer yaratma ve dis ticaret
hadleri ac¢isindan da durum bu distnceyil desteklemektedir.

Makroekonomi daha genel hatlari igermektedir. Yani
udras alani bir takim blUytklikleri, issizlik, enflasyon,
buylime, v.s., kapsamaktadir. Bu ydénillyle de mikro ekonomiden
ayrilmaktadir." Yerel makroiktisat blyltme ve kalkinma makro

teorilerinin uygulanabilecegi bir bblgesel gergeve

3% a.g.e., s.33.



37
varsayimil yapmak zorundadir"3!.

Bblgesel buylume teorilerini farkli gruplarda ele almak
mimkindir. Bu ¢alisma ¢ergevesi iginde bir takaim
sakincalari oldugu bilinse de "bliyume ile bdlgenin
(ydrenin) ihracat imkanlarinin genisletilmesi arasinda"
kurulan i1liski vyonlinde dederlendirme vyapilmistir. Cunkl
yoresel UGrin % 95 gibi yuksek bir oranla ihrag
edilmektedir. Ydresel kalkinmanin asil motoru olarak bu
Urtinin ihracat glcl gdrilmektedir.

Bu vaklasim, "bdlgesel ihracatin bdlgesel gelir
tizerindeki tesvik edici etkisini esas almaktadir. Ihracat
artigsi kisa dbénemde hem dogrudan dodruya, hem de vyerel
olarak Uretilen mal ve hizmetlere olan talep Uzerindeki
ikincil etkileri yoluyla bdlgesel gelir artisina sebep
olacaktir. Uzun dbénemde bodlge ekonomisinin vyapisinda
meydana gelecek defisiklikler sermaye ve emek hareketleri
sonucunda oclugacak ve bu da bd&lgesel Dblylime slirecini
hizlandiracaktir"3?.

Talebi yari esnek olan (ne inelastik ne de tam esnek
durum digsinda olan) kuru kayisi ihracati, uygun fiyat ve
kalite politikalariyla ydresel kalkinmanin motoru olmaya
uzun yillar devam edebilecektir. Burada gbzetilmesi gereken
en Snemli husus dis rakiplerin kollanmasidir.

Malatya’da Uretilen taze kayisi pazara sunulma
bzelligi gdstermemektedir. Bu ydrenin kayisilari tamamen

kurutmalik olarak iglenmektedir. Mersin 1lgesi Mut

3 a.g.e., £.40.

32 a.g.e., s.41,42.
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ybresinin kayisilara ise taze olarak pazara sunulma
6zelligine sahiptir. Bu 6zelligindeki temel belirleyici dis
rakiplerle es zamanli olarak piyasaya sltUrtlebilmesidir. O
halde Tuarkiye, kayisi Uretiminde blUylme odadi olusturma
yvaklasimi ig¢ine girmelidir. Y&éresel kalkinma kutuplari
olusturma dlslincesi Tuarkiye’'yi her iki Uretim tlrinde de
dig pazarda o6n planda tutabilecek glictedir. Bu yaklagim ile
hem Ulkenin déviz kazanci artirilabilecek hem de ydrenin
gelir-ttketim iligkilerinin deJismesi sebebiyle ybresel
kalkinma hiz kazanabilecektir. Ayrica "Son dbénemlerde kabul
gbrmiis olan bdlgesel politikalarin Ulke g¢apinda istikrara
katkida bulunacadi" ** dlUslncesi destek bulmus olacaktir.

Bdlgesel kalkinma teorileri ig¢inde en g¢ok adi gegen
iki teori ihracat merkezleri teorisi ve sektérler
teorisidir. ihracat merkezleri teorisi bdlgelerin
geligmesini baska bdlge veya Ulkelere ihracatlari esasina
gbre belirlemektedir. Bdlge mallarina olan talep bdlgedeki
geligmenin seyrini vermektedir. ihracat merkezleri
teorisinin en belirgin o&ézelliklerinden birisi vyerlegim
biriminin yerlesim geklini etkilemesidir. Bu etkiyi yaratan
Gretim ve maliyet masraflaridir?.

Sektdbrler teorisi fert Dbasina gelirin, c¢esgitli
sektdrlerde ve gesitli zamanlarda farkli oldudu ve tarimsal
nifusun artisiyla azaldigi ve ikinci derecedeki ekonomik

faaliyetlerin ¢oJalmasiyla arttidi fikrine dayanmaktadir.

¥ a.g.e., s.47.

3% Erdogan, SORAL, Erdogan, SAKMAN, Bblgesel Planlama,
Ankara, 1966, s.67,69.
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Buna neden olan ise bdlgesel ekonomide dedigsik sirada Snemi
olan sektdr mallarinin talep elastikiyetlerinin ve isg
verimliliklerinin farkli olmasidir. Bu ag¢gidan bakildidinda
sektdrler teorisi, dis etkenlerden c¢ok i¢ etkenleri esas
almaktadir. Fakat dig talepteki degisgmeleride ihmal

etmemektedir 3°.

Kuru kayisi Uretim ve tuketimi gdz Onlne alindidinda
ihracat merkezleri teorisi yukarida da belirtildigi gibi
daha wuygun bir tercih olmaktadir. Mala olan talebin
argirlikli olarak dis pazardan gelmesi, i¢ etkilegimleri
temel alan sektdrler teorisini daha zayif bir olasilikla
kargilamaktadir.

Bliylme odadi olusturma yaklasimi, ya da diger bir
ifade ile kutuplasmig bdlge irdelemesine girmeden O&nce
yaklagimla ilgili asagidaki agiklamayl yapma geredi vardir.

Hergseyden &nce ydresel kalkinmaya yaklasimlar genelde
sanayi sektorl tzerine yoJunlasmaktadir. Oysa bu ¢alismada,
tarim sektdrintin bir ydredeki 6zel UGrlninden yola c¢ikilarak
gelisme slreci ele alinmaktadir. Sonu¢ a¢isindan fark eden
sey, sonuca giden yolun farkli olmasidir. Cunkl ydreye &zgll
6zel Urtnden saglanan gelirin sanayinin finansmaninda
kullanilmasi geredine her vesile ile igaret edilmigtir. Bu
sebepledir ki vydresel kalkinmaya yaklasimlar bir zaman
dilimi sonucunda-Uretim ve gelirin elde edilmesi asamasi

dénemi-ayni ydringeye oturacaktir.

*® a.g.e., £.70,71.
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"Kutuplasmis bdlge, bir merkezle onu ¢evreleyen
hinterlandindan {(arka planindan) tesekkil eder. Kutuplasmig
bdlge, bdlgeleraras: deJisimlerin tasvir edilmesi, lokalize
olmus iktisadi akimlarin analizi ve sehir hiyerarsigi wve
etki alanlariyla belirlenir." 3¢,

Kalkinma kutbu ilkesine gdre, gelisme, bir strtkleyici
birimin wvarlifiyla ortya ¢ikacaktir. GGalisilan ydreye
bakildiginda bunun kuru kayisi oldufu gdbrlilmektedir. Bu
ilkenin bir diger belirgin &zellidi, ilgili birimin gelisme
hizinin bdlge itibariyle diger birimlerden ylksek olusudur.
ilgili birim vya da Urtin c¢evresine, teknik ekonomik
psikolojik ve cografi anlamlarda bir dizi kutuplagma
etkisinde bulunur®’.

Kutuplasma ilkesi, bdlgesel siniflandirmaya ¢ok fakli
bir agidan bakmakta ve bdlgesel politika tegviklerinin daha
dar olarak tanimlanmis blytme merkezlerinde
yoJunlagtirilmasinin Snemini belirtmektedir. Buradan ¢ikan
sonu¢, bdlgenin bitintini olusturan alt yérelerin kendi
aralarinda fonksiyonel iligki wve ag¢ik Dbir hiyerarsik
siralama ig¢inde olmalaradir. Kalkinma kutbu ilkesi fert
bagina gelirlerdeki bdlgeler arasi farklilifin azaltilmasa
amacina uygun bir blylme merkezi politikasidir?®.

Kutuplagmanin farkli gelirleri denklestirme yaklagima,

caligma vy&resi agisindan ilging ipug¢lari vermektedir.

3 Tanju, POLATKAN, Bdlgesel Geligme ve Politikasi, Ankara,
1968, s.22.

37 pINLER, a.g.e., s.227.

3% gTIIWELL, a.g.e., S.54,55.
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Malatya y&resinin terdr olaylarindan fazla etkilenmemesi
ydresel Urtnin sagladidi refah genigliginden kaynaklaniyor
olabilir. Tabi bunun baska sebepleri de icermesi mumkUndir.
Ornedin, ikinci ordunun ydrede bulunmasi gibi. Ancak esas
sebeplerden biri olarak ekonomik alt yapinin sadlam olmasi,
bunu istihdam edilme, ylksek gelir elde etme ve geliri
bagka alanlara transfer edebilme, fikriyle ortaya koymak
yvanlig bir ¢dzimleme olmazsa gerek. ‘

Dinyada blUytme odagi olugturma yaklasimini uygulayan
bir ¢ok tilke bulunmaktadir. Fransa, Belg¢ika, Hollanda gibi.
Bu yaklasimi kismen topolojik karekteristikleri nedeniyle
asagi vyukari tamamen uygulayan bir Ulke de Norveg’tir.
ingiltere ve 1Italya uygulamaya aJirlik veren tdlkeler

arasinda yer almaktadirlar®.

4. Blylk Yatirim Projelerini Konuglandirma Yaklagima

Gerek gelismig lUlkelerdeki bdlgesel kalkinma planlari
gerekse Tirkiye’deki bdlgesel kalkinma planlari genel
cergeve olarak 1ilgili Ulkelerin geri kalmis ydrelerini
diger ybrelerin seviyesine getirme ve Ulkeyle bltlnlestirme
cabisindan ibarettir. Bu distnce tarzi A.B.D’de Tennesse
bdlgesi  ig¢in, Italya’da Mezzogiorno bdlgesi  icin,
Turkiye’de Antalya ve GAP bdlgesi i¢in hep gegerli
olmustur.

Bu dlsglnce zinciri bu ¢alismanin kapsama alani iginde
gecerli olmaktadir. Ancak klgik bir ayrintiyi ekleme geregi

vardir. Calisma ydresi, (Malatya) Tlrkiye geneline gdre gok

¥ a.g.e., 8.56.
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geri kalmig bir ydre gdbrintilisli vermemektedir. Zaten ¢ikig
noktasida, topyekin bir kalkinma hamlesi baslatma
dislincesinden degil, vyorenin sahip oldudu zenginliklerin
etkinligini ve verimliliQiniv artirarak yorenin kalkinma
hizini artirmaktir. Fakat bu amag¢ g¢ergevesinde ¢ok geligmig
bdlgelerle olan farklari kapatmak disiincesi elbette
bulunmaktadir.

Bakig acisini degistirerekte "~ bunu gbzlemlemek
mimkindlir. Tirkiye’'nin en geri kalmig bdlgelerinden biri
olan Dodu  Anadolu Bolgesi ile ilgili calismalar
incelendiginde Malatya vy&resine sanki bu bdlgenin ili
deilmigcesine pek az vyer verilmektedir. Bu anlayisg,
Malatya yOresinin bdlgenin dier illerine gdre sahip oldudu
konum itibariyle ac¢iklanabilir. BuGtin bdlge ig¢in genel
olarak dusltnilen projelerin basinda hayvancilik gelirken,
bunun Malatya ybresinde gok gegerli olmadigi
gbzlenmektedir. Cunklli hayvancilik alt sektdrlinin yerini
kuru kayisi Uretimi ve son yillarda iyice gelisen tekstil
Uretimi almistair.

Bu vyoénleriyle bakildiginda ydérenin blUylk yatirim
projelerini konuglandirma yaklasimi, i¢inde yer almasi daha
az olanakli gdzlkmektedir. BlUylk vyatirim progjeleri (GAP
gibi bltlinlesik projelerin) ydreleri ulkeye bltinlestirme
dislincesinden dodmaktadir. Bu tlr projelerde nicel ve nitel
tim faktdrler gbdzdninde tutulmaktadir.

Buylk yatirim projeleri alanlari, yatirim alanlarinin
cevre-merkez iletisimine dayanarak kendi ig¢inde sivrilmis

bdlgeler yarattida Glkemizdeki GAP ile gbzlenebilmektedir.
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GAP c¢ergevesinde Diyarbakir, Gaziantep ve Sanliurfa bu
etkiye ag¢ik olan iller olmuglardir. Projenin agirligini
bitin yoénleriyle bu iller o&ncelikli olarak Ustlenmis
gbrilmektedirler.

ispanya bdlgesel kalkinmasinda énemli bir yere sahip
olan Badajoz ve Jean bdlgeleri, Tlrkiye’deki GAP projesine
benzer 6zellikler gbdstermektedir.

"Baraj ve insa edilen kanallarla sulama tarima
elverisli arazide gercgeklestirilirken tarimsal Uretimi
azami seviyeye ¢ikarmak ve sair sosyal sorunlari ¢dzebilmek
i¢gin bdlgesel yerlegime de dnem verilmisg ve yeniden 36 koéy
insa edilerek ficra ve ormanlik sahalardaki nifus entansit
bitkisel Uretime ve bu Uretim dolayisiyla tarim sanayine
aktarilmigtair"*®.

Hemen hemen bir ¢ok benzerlikleriyle GAP'ni
animsatmaktadir. Benzer bir blylk vyatirim projesi de
italya’daki Mezzogiorno bdlgesine uygulanmigtir.

Buylk vatirim projelerinin gergeklestirildigi GAP
Malatya ydresinin en &nemli rakabet dali tahmin edilecegi
Uzere kayisi Uretimi  konusundadir. Kalkinmanin c¢ok
yodunlastigi bu bdlge meyve Uretimi ag¢isindan gerekli
tekniklerin kullanildiga bir yer olmustur. Bu nedenledir ki
Malatya ydresi kayisi yetistiricilidi Ustlnliglnt vermemek
icin gerekli vatirimlara ve teknik geligmeleri

hizlandirmalaidir.

40 gORAL, SAKMAN, a.g.e., s.41.
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5. Ydreye Ozgli Uriin(ler) Geligtirme Yaklasimi

Bir vybreye Ozgl &zel urln(ler) vyetigtirme ve/veya
geligtirme oncelikle ilgili {#rdnin, o ydrenin iklim, bitki
Ortlisl ve toprak yvapisiyla uyum i¢inde olmasini gerektirir.
Buna Urin gelistirmenin "dogal kaynagdi" ismini verebiliriz.

Kuru kayisiyla ilgili ilk ciddi bilgileri 1963'te
Ticaret Bakanligina badli Dis Ticaret Dairesi’nden
edinmekteyiz. Kuru kayisi 1953’te 2000 ton elde edilmigtir.
Bu miktar 1962’de 4000 tonu bulmustur. Bu Uretimin 1679
tonu Bati Avrupa Ulkelerine satilmigtir. Bu klc¢lk c¢apli
Uretim zamanla artmistir. Buna bagli olarak da Malatya’da
kayisi agaci sayisi artis gdstermigtir. Bu artisin en
dnemli sebebi Izmir’deki kuru incir ve kuru Uztm
ihracatg¢ilarnin, benzer 6zellikleri sebebiyle kayisiyi da
ihra¢ etmeleridir. Dogaldirki, ihracatin olmasi mal
talebini artirici ydnde etkilemis, mal talebi artigi ise
Ureticileri bahgeler kurmaya ydneltmigtir?'.

Diger taraftan Teknik Ziraat Mudirligt, Zirai Micadele
Midirlagt, Fidanlik gibi taraimsal kuruluslarin kayis:
yvetigtiricilidinden klkiUrtlemeye kadar biling¢li bir c¢iftei
kegimi olusturmak i¢in g¢abalarini da unutmamak gerekir.

BlUtuin gelismeler bir araya getirildiginde, 1996
yilinda 100 milyon dolar déviz kazanci saglayan, degil
tarimsal, bir ¢ok ailenin ¢esitli asamalarda ondan gelir
safladidr ve Malatya tarim arazilerinin biylk kismininin

ayri1ldigi OZEL URUN kayisi dofmus oldu®?.

41 UNALDI, a.g.e., S.75.

2 a.g.e., s.76.
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Uretim miktarini etkileyen cesitli faktdérler vardar.
Bu faktdrlerden iklim kosullari ve toprak yapisi ybreye
bzgl Urln (ler) gelistirmenin de sartlarini olugturmaktadir.
Iklim kosullari a¢isindan dikkat edilmesi gereken Onemli
bir &zellik mevsimsel iklim de§isgsmelerinin ve/veva
kosullarinin bilinebilmesidir. Ilkbahar gecdonlari kayisi
Ureticisi i¢in bu tUr ayrainitilari arastirmayi gerekli
kilmaktadair.

nIlkbaharda havalar isinmaya basladiktan sonra hava
sicakliginin ani olarak donma derecesine (0 °C) yakin veya
altindaki sicakliklara dusmesiyle olusan donlara ilkbalar
ge¢ donlari denir®:.

Bu donlar kayisi Uretim miktarini oOnemli O8lg¢lde
etkilemektedir. Bu etkilenmenin sonucu olarak da kalite ve
fiyat olugumu olumsuz etkilenebilmektedir. Buna bagdla
olarak da Urdndin dis pazar kogullara olumsuz
etkilenebilmektedir. Kisaca, 6zellikle ilkbahar geg¢ donlari
sebebiyle Urin miktarinin azalmasi iktisadin temeli olan
talep kanunun g¢alistirmaya Dbaglar. Bu nedenledir ki
ilkbahar ge¢ donlarina ydnelik koruma ydéntemlerine gereken
bnem verilmelidir.

Bblgenin 6zel kosullari gbz 6ntne alindiginda, ybrenin
topografik yapisi ve iklim kosullari tarla ve bahge tarim
urtnleri Uzerinde diger bblgelere gbre daha zor kosullara

dayatmaktadir. Ayrica kislarin sert ve uzun ge¢mesi

4 Bkz. Glilsen, YUCEL, "Kayisida Ilkbahar Geg¢ Donlari ve
Koruma Yéntemleri', Ekonomik ve Teknik Dergi Standard,
Tlirk Standardlar Enstitlisti, Ankara, Y11:33 (1994),
Kayisi Ozel Sayisi, s.41.
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vejetasyon sUresini kisaltici bir etki yvaratmaktadair.

"Ancak bdlgede ana iklim karakterinden tamamen ayri
iklim sartlarina sahip mikroklima alanlarai mevcuttur.
Bunlardan en 6nemlileri Igdir, Erzincan, Mus ovasi, Vangdll
Havzasgil, Goruh Vadisi ve Elazid-Malatya ybreleridir. Meyve
ve sebze vyetigtiricilidili daha ¢ok sbézkonusu iklim
adaciklarinda yoJunlasmis bulunmaktadir®.

Igdir ydresinde bahsedilen iklim adaciklari sayesinde
turunggil fretimi yapilabilmektedir. Bu, bize ydreye &zgl
Urltn (ler) yetistirme kosullarinin esasini vermesi ag¢gisindan
4nem tasimaktadir.

Ozellikle Malatya ydresinde Karakaya Baraj havzasinin
bnemli iklim degigsikliklerine yol a¢tigi gbzlenmektedir. Bu
iklim dedigikliginin kurutmalaik kayisa cinsi
yetigtiriciligine olan etkileri arastirilmalidir.

Yéreye &zgl Urln(ler) yetigtirme konusunda en Onemli
emsal GAP olarak gbrllebilir. Bu konuda &nemli ¢alismalar
vapilmistir ve vyapilmaktadir (GAP Southeastern Anatolia
Project, Zentrum Fur TURKEIST UDIEN, Bonn, 15981, GAP
Tarimdan Uzun Vadeli Uretim ve Ticaret Perspektifi, Tarkivye
Ticaret Odalari Baskanlari Toplantisi, 19.01.1990, Adana).
Geligmesi olasi UrtGn deseni, bakir olan GAP topraklari igin
bliyik bir uygulama alanina sahiptir. Ekonomik olarak
basarisizlik olmamakla birlikte, Cukurova ig¢in O&nerilen
bitki-trtin deseni gergeklegememistir. Pamuk ve tahil
Urtinleri beklentileri asarken yem bitkileri, sebzecilik ve

dijer sanayi bitkilerinde beklenen gelisme olmamigtir.

% oULERYUZ, ALAN, BOLAT, PADEM, a.g.e., S.81.
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Benzer gelismelerin GAP, ig¢inde gegerli olabilecedi
diglinilebilir. Yeni tretim teknikleri, ekonomik kogullar ve
uygulanacak politikalar Urin desenini belirleyici faktérler
olacaktir®.

Israil’in ¢&1 kumlarini toprak yapma calismalari ve bu
topraklarda Urlin yetistirme teknikleri ydreye bzglinlidl
kanitlayan iyi bir b6rnek olarak gdsterilebilir.

Yoresel kalkinmaya yaklasimlara son vermeden &nce su
dederlendirmeyi onemsediimizi belirtmek isteriz:

"Ekonomik yénden kalkinamamanin baglica nedenlerini,
biraz da Ulke ya da bélge insanlarinda ve onlarin
eserlerinde aramak gerekir. Gergekten de oldukga elverigsiz
cografi kosullara sahip olmalarlna' kargin, eristikleri
yluksek vyasam dlzeyi ile dinyanin sayili llkeleri arasina
giren bircgok devlet (israil, Isvig¢re, Danimarka, Hollanda
vs) saymak olanaklidir. Bu uUlkelerin ekonomik ve sosyal
ilerlemelerinin temel kaynadi, birinci derecede, buralarda
yvagsayan insanlarin bilgi, ktltlar, ve en OSnemlisi
uygulayabildikleri teknidin dizeyinde aranmalidir."*S.

Dinya ekonomisindeki bélgesellegsme egilimleri,
bdlgesel ticaretin dnemini artirmakta, ekenomilerin
bdlgelerden ydénetilmesini &ne ¢ikarmaktadir. Dinyadaki bu
geligsmeye paralel olarak tek tek TUlkelerde de Dbdlgesel
kalkinmanin Ulke kalkinmasina onemli olumlu etkileril ortaya
cikabilecektir. Bu olgu boélgesel kalkinmanin O&nemini

dnlimlizdeki zaman diliminde daha da artirilabilir.

4 pilent, ACMA, Gelismig Ulkelerin Azgeligmig BSlgelerini
Geligtirmeyi Amaglayan Politikalarin Incelenmesi ve
GAP Ornedi, Istanbul, 1991, s.116.

% a.g.e., £.24.
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DORDUNCT BOLUM

RAYISI UROND, KAYISININ YETISME KOSULLARI, FIYATLANDIRMA

POLITIRKASI (DUZENEGI) VE KURAMSAL YAKLASIMLAR

DOrdincti bdlumde kayisinin bir genel tanimlamasi
yvapildiktan sonra, Tlrkiye ve dinyadaki kayisi Uretimi ve
ticaretine ddénlk aglkiamalar yvapilmigtir. Daha sonra
kuramsal vyaklasimlarla konu arasinda bad kurulmaya
¢aligilmistar.

Bu Dbdlumlin acgiklanmasinda ¢izelge ve ¢izimlerden

yogun bir sekilde yararlanilmistir.

1. Kayisi Urlinti: Bir Tarimsal Uriin Olarak Kayisi

Teknik olarak kayisinin tanimlamasi, "dinyada lretilen
meyveler arasinda sinif olarak, sert ya da tasg g¢ekirdekli
meyveler Obedi ig¢inde incelenen taze kayisi TSE 791’e gbre
Prunus Armeniaca L. tlrlne giren kiltlr ada¢larinin taze
meyvesidir" diye yapilmaktadir®’.

Kuru kayisi ise bu kGltlr afac¢larinin &zellikle bazi
cinslerinden elde edilen yas kayisinin bir dizi iglemden
gecrilmesi sonucunda elde edilen Onemli bir Utrindir.

Kayisi, "anavatani Orta Asya’nin daglik kesimleridir.
Tlirkistan’dan bati (Cin’e kadar uzanmakﬁadlr. Kayisi bu
bdlgeden Iran, Kafkasya yoluyla Ilk olarak Anadolu’ya,
oradan Yunanistan’a ve daha sonralari da takriben

Hz.Isa’nin doJum vyillari sirasinda Romalilar devrinde

47 CAMLIBEL,a.g.e., s.l.
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italya’ya gecmis, buradan Avrupa Ulkelerine vyayilmistir.
Bundan 2000 yil once Anadolu’ya getirildigi tahmin edilen
kayisinin gerek tohumlama ve gerekse farkli ekolojik
alanlarda yetistirilmesi nedeniyle genetik agilimlar olmus
ve kendi icinde genig tip zenginlidi meydana gelmistir"*®.

Tahminen 2000 yillik bir gecmisi olan kayisinin
anavatanina bir daha geri d&nmemecesine Anodulu’ya
alistigini sdylemek olanaklidir. Cunkl dlnya kay181
ticaretine baktigdimizda anavatinda bulunan tlkelerin hemen
hemen hi¢ yer almadiklarini gdzlemekteyiz. Buna karsin
Anadolu’da vyetigsen cinslerin duinya pazarinda aranir
dzellikler tadisidina tanik olmaktayiz. Ikinci bdltimde de
belirtildigi gibi bu nitelikler Urlinin ydreye Ozglnlidinl
ortaya koymasi a¢isindan dikkat ¢ekicidir.

Yine GCamlibel’in verdidi bilgilere gbre kayisi
meyvesinin fiziksel ©&zellikleri; "7.10 mm vyikseklidine
kadar ulasan afag¢larda yetisen Urldnin rengi, ag¢ik saridan
koyu portakal rengine kadar degismektedir. Meyvenin kirmizi
hatta mor beneklerinin ve lekelerinin bulunabildigi glnege
bakan ylUzl her zaman daha koyu renktedir. Meyveler boy ve
sekil itibariyle genellikle 4-8 cm arasinda degisiklik
gbsterir. Bazi c¢esitler yuvarlak kenarli ve i¢ kisimlari
diz, diger bazi cegitler de dlz kenarli ve sivri uglu
olabilmektedir. Yine bazi ¢esitler derince bir g¢izgiyle
ikiye ayrilarken bazi ¢esitlerde bu ¢izgi sadece sapa yakin
kisimda belirgin" olarak_81ralanm§ktad1r.

Bu &6zellikler dogal olarak en ¢ok gbz Oninde bulunan,

¢ a.g.e., s.1.
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ticarete konu olan cinsler i¢in siralanabilemktedir. Kirk
civarinda tlUrld olan kayisinin farkli fiziksel g&riintmleri,
tatlara, biyolojik 6zellikleri olmasi elbette ki
unutulmamalidair. Aairlaiklarz vonlinden bunu
Ornekledigimizde; Alyanak 70-75 gr., Karacabey 65-70 gr.,
Precoce de Boulbon 65-70 gr. arasinda diger cinslere godre
en ¢ok agirlidi olanlar olarak siralanmaktadirlar.

Kayisi Urtinlyle ilgili son olarak su sinlflandlrmayl
yapmak olanaklidir: "Kayisilar Pomolojik 6zellikleri,
olgunlasma zamanlari ve kullanma gsekillerine gdre siniflara
ayrilirlar;*°

Pomolojik olarak kayisilar;

- Kaglik meyveli kayisilar. Mindr.

- Blylk Meyveli ve aci ¢ekirdekli kayisilar Commenis.

- Bluylk meyveli, tatli g¢ekirdekli kayisilar. Dulcis

- Seftali kayisilari. PerciCodies

Olgunlasma zamanina gore kayisilar;

- Ilk turfandalar

- Geg¢ olgunlasanlar

- Son turfandalar"

Ayrica, kayisi bir meyve olarak, yas meyvelerin drupa
tipi i¢inde de siniflandirilmaktadir.

GoOruldiglh gibi, kayisi insanlara sagladidi fayda
sebebiyle 1ilgi gbrmis ve Uzerinde g¢alismalar yapilmaya

deder bulunmustur. Bunu biraz da kayisinin kullanim alana

4 Bkz. A. Tarik, PEKTEKIN, "Ulkemizde Yetistirilen Kayisi
Cesitleri ve Ozellikleri" Ekonomik ve Teknik Dergi
Standard, Tirk Standardlar Enstitlsli, Ankara, Yi11:33
(1994), Kayisi Ozel Sayisi, s.49.
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bulmasi diye tanimlayabilecegimiz iktisadi deJerinde aramak

gerekmektedir.

2. Tirkiye’de ve Malatya’da Kayisi Uretimi

Kayisi Orta Asya’dan Anadolu’ya geldikten sonra, bir
¢ok ydrede kendine uygun yetisme kogullari bularak dikim
sahasi olarak geniglemistir. Tabiki uygun iklime uygun tlr
ve oOzelliklere adaptasyon dénemi gegirmistir. Ancak
bzellikle kurutmalik tlUrin vyetismesinde yerlesim alani
olarak Malatya ortaya ¢ikmistir. Bunun nedenlerini, ydreye
6zglinlGgunlt ikinci bdlimde genis bir sekilde agiklamigtik.

- Tirkiye’de taze kayisi Uretim bdlgelerini agadidaki

sekilde &beklere ayirmak mimkUndir.>®°.

a. Malatya-Elazig-Erzincan Yoéresi: Bu bdlgenin en
OSnemli &6zellidi vyetistirilen taze kayisilarin bluylk bir
bé6limintin kurutulmasidir. Bu Ozellik daha g¢ok Malatya
ybresi ig¢in gegerli olmaktadir. Bu ydre &bedinde yetigen
cinsler sgunlardir. Hacihaliloglu, ¢&loglu, ismailaga,
Hasanbey, Sekerpare, Alyanak, Kabaasi, Yegen, Tokalodlu
(Erzincan), Catalodlu, Hacikiz, SoJanci, Pasamismisi,
Mahmudun Erigi, Karakabuk ve Turfanda.

Malatya ydresinde kurutmalik ig¢in yetigtirilen ve Grln
deseninin hemen hemen tamamini kapsayan tlr
Hacihaliloglu’dur.

b. Kars-IJdir YOresi: En Snemli cins Aprikozdur. Daha

¢ok i¢ tlketime ydnelik Uretim sbz konusudur. Tlrler sulu

50 CAMLIBEL, a.g.e., s.1,2.
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ve etlidir. Ydérede yetigtirilen c¢esitler; Aprikoz (Salak)
ve Erken AJaerik’tir.

c¢. Akdeniz (Mut-Iskenderun) Y&resi: I¢ pazara ve
kismende ihracata ydnelik tUretim sbz konusudur. Sofralik ve
turfanda UGretimin gelecekteki Uretim alani olmaya adaydir.
Yorede vyetistirilen cinsler; Tokaloglu, Sabit, Septik,
Lutgani, Hirmanli Diradi ve Tekeler olarak siralanabilir.

d. Marmara (Sakarya-Bileceik) Ydéresi: Ic pazara
ybnelik, kismen sanayi tipi kayisi vyetigtirilmektedir.
Cesitler; Karacabey, Mektep, Ethembey, Imrahor, Tolanodlu
(Yalova), Gekirge 52 olarak verilebilir.

e. Ege Yoresi: AJirlikli olarak turfandaya ydneliktir.
Cesitler; Yerli Izmir, Proyma, Ci&li, TokaloFlu (Izmir),
Malatya, Sam’dar.

f.I¢ Anadolu Ydresi: Sofralik ve sanayi tipi Uretim
vardir. Urglip, Konya ve Glrin’de ¢ok az miktarda kiiklirtleme
de yapilmaktadir. BoJaz, Iribitirgen, Sekerpare alti ve
Tokalodlu baglica tlrlerdendir.

Ybérede vyetigtirilen tlrler incelendiginde en c¢ok
dikkati ¢eken, Tokalogdlu tirunin hemen her ydrede yetigiyor
olma 6zelligi gbstermesidir. Ancak tat, aroma, renk vb.
bzellikler bakimindan ydreden yOrevye fark
gbsterebilmektedir. Bir diger OoSnemli nokta, Malatya
ydresinde kurutmalik i¢in Uretilen Hacihaliloglu tlrintn
diger ybrelerde pek yetisgmemesidir.

Kurutmalik kayisi da vas kayisi Uretiminden elde
edildidine gbre vyas kayisi Uretiminin &nemi artmaktadar.

Yas kayisi Uretimi turfanda ve sofralik olarak
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vapilabilmektedir. Turfanda ve sofralik kayisi Uretiminde
ilk sirayir Akdeniz Bdlgesi almaktadir. Tirkiye’de sofralik
kayisi Uretiminin dadilimina baktiimizda, Icel’in Mut
ilcesi, Hatay’ain Iskenderun Ilg¢esi, DoJu Anadolu’da Igdir
ve KaJizman, Eskisehir’de Sakarya vadisi ve Ege’de Izmir
bnemli yetistirme alanlari olarak kargsimiza ¢ikmaktadir. Bu
yetigme yerlerini Nevgehir, Adana, Antalya ve Ankara gibi
yorelerden ayiran o&zellik, ismi gegen yobrelerde kapama
bahgelerin bulunmasidir. Sofralik dUretimin 1ilk pazar
yverleri, Mersin, Antalya ve Hatay olmaktadir®:.

Sofralik kayisi Uretiminde, Toros daglarinin glney
yorelerinde kurulmus ve denizden ylksekligi 600 m olan Mut
ilcesi en Onemli Uretim bdlgesidir. Bu ilgedeki 1992 yili
Uretimi 35 bin ton olmustur. Bu konuda diger bir ydre ise
iskenderun’dur. Bu vyb®rede vyetigen Salat kayisa c¢esidi
gelecek vaadetmektedir®?.

Ozellikle yani basimizdaki Avrupa pazarinin tlketim
bicimi olarak gelisme gbsteren sofralik tir tlketimi
Tirkiye’'nin OGnemli bir pazar potansiyeli olarak
diglintilmelidir. Bu sebeple anilan ydrelerin sofralik kayisz
Uretimi i¢in gelismesine gayret edilmeli, 6nlemler
alinmali, Uretici bilin¢lendirilmelidir.

Turkiye kayisi Uretimi, &zellikle ilkbahar geg¢ donlara
sebebiyle dalgalanmalar gostersede genel trend olarak artis
seyri izlemektedir. ﬁretim artisi Ooncelikle kayisi agaca

51 Bkz. Nurettin, KASKAYA, "Tlrkiye’de Sofralik Kayisi
Yetigtiriciligi, Ekonomik wve Teknik Dergi Standard,
Tirk Standardlar Enstitisti, Ankara, Yi1:33 (1994),
Kayisi Ozel Sayisi, s.55.

52 Bkz. a.g.e., S.56.
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sayisina bagli olarak artigs gdbstermektedir. Uretim
artiginda verimlilik artis etkisi sinirli kalmaktadir. Bu
sorunun ¢bzlUmlenmesi Uretim planlamasini etkili
kilabilecektir.

Uretim artisinin &zellikle kayisi afaci sayisindaki
artisa bagdli oldudunu ortaya koymak icin DIE’nin 1994 yili
tarim istatistikleri o&zeti (Cizelge-7’'de verilmistir.

CIZELGE-7:Tiirkiye’deki Kayisi AJag Sayisi ve Uretim

Miktaras
Yillar |Meyve veren Meyve vermeyen Uretim miktara
Agag¢ Sayaisa Agag sayisi Ton

1975 3.900 850 100.00
1976 4.100 , 900 96.000
1977 4.200 900 94.000
1978 4.349 1.029 96.000
1979 4.450 1.030 110.000
1980 4.500 1.260 100.000
1981 4.650 1.300 105.000
1982 4.750 1.400 140.000
1983 5.500 2.000 170.000
1984 6.000 2.300 200.000
1985 6.450 2.550 170.000
1986 6.400 2.600 300.000
1987 6.400 2.600 210.000
1288 6.620 2.475 284.000
1989 7.154 2.422 370.000
1990 7.343 2.435 240.000
1991 7.728 2.460 276.000
1992 7.940 2.480 320.000
1993 8.270 2.612 230.000
1994 8.680 2.590 400.000

KAYNAK: D.I.E.1994 Yili Tarim Istatistikleri Ozeti
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Cizelge-7 incelendidinde yillara gbre inis-g¢ikislar
oldugu gbdzlenmektedir. Hatta aga¢ sayisinin Uretim
miktarini etkilemedidi sanisi olusmaktadir. Oysa genel
trend olarak bakildidinda aJa¢ sayisi 3.905 ‘den 8.680
yvaklasik 2.2 kat arkarken, Uretim miktarinda 96.000 tonu
alt diizey aldifimizda 400.000 tona yaklasik 4.2 katlik bir
artsi gdzlenmektedir.

Sofralik kayisi Uretimi i¢in Avrupa pazarindan Snemli
bir pay almak ic¢in Cukurova Universitesi tarafindan &nemli
caligsmalar vyapilmaktadir. Cesitli dUlkelerden (ispanya,
Yunanistan, Italya, Fransa gibi) getirilen yiiksek kaliteli
sofralik c¢esitlerle adaptasyon denemeleri vyapilmigtir.
Uygunlugu test edilen Precoce de Thyrinthe, Carino, Precoce
de Colomer, Priana, Beliana, Ferriana, Scraera, J.Foulon
gibi tlrlerle 1Icel ve Adana’da kapama bahgeler
kurulmaktadir. Bu ¢alismalar Turkiye ig¢in &nemli bir adim
olusturmaktadir. Cinkl elverisli iklim kosgullarinda ilgili
lilkelerden 15-30 gln daha erken pazara sunulabilmektedir®s.
Bu asgamadan sonraki isgslemler; pazar bulma, ambalajlama,
uygun fiyat gibi sorunlari ¢bzlGmleyerek pazar payinin
artirilmaya caligilmasidir.

Kuru kayisi, geleneksel tarim ihraci Urtnlerin
arasinda ikinci sirada vyer almaktadir. Kayisi Uretimi
a¢isindan bakildiginda diinya tUlkeleri arasinda % 15'1ik pay
ile ilk sirada yer almaktadir. Dinya pazarlarindaki bu ilk
sirayi TUrkiye’ye saglayan zenginlik kaynadi ise Malatya ve

yéresidir. Malatya Tlrkiye kayisi lretiminin yaklasgik % 55-

>3Bkz. a.g.e., s.56.
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60’11k Dbir kismini vyalniz basina karsilamaktadir. Bu
konumun sadladidi avantajlar iyi deerlendirilmelidir.

% 90'ni1 kurutmalik olarak ihrag¢ edilen Malatya
kayisisi  bluytk oranda Hacihaliloglu tlUrlUnden elde
edilmektedir. Gelecede ydnelik bir fikir vermesi ag¢isindan
bnemli olan nokta ise yeni kayisi bahgelerinin tamami bu
tlirden olusturulmaktadir®.

Kuru kayisinin Malatya ybresine uyum gdsteren
kayisilardan elde edilmesi onu ydreye Ozgll kilmaktadir.
DPT'nin Malatya yéresi kayasilari ig¢in yaptidi "Malatya
kayisilari genellikle kl¢lk taneli, kirmizi renkli, kuru
madde ve geker miktari g¢ok ylksek, ¢illi wveya lekeli
goébrinimld oldugundan dondurulmaya ve diger gekillerde
islenmeye uydun bulunmamaktadir" saptamasi Ureticiler ve
ybre ekonomisi ig¢in Snemli bazi olumsuz unsurlari
beraberinde tasimaktadir. Herseyden bnce ithalatc¢a
Ulkelerin talep vyapisinda (Kuru kayisi ithali diginda
iglenmig {drtn gibi) olusacak hizli bir de§isme ihracata
olumsuz yd6nde etkileyebilecektir. Ayrica ydrede agirlikli
olarak Hacihaliloglu tlrinin yetistirilmesi ve tilrin de
Urin c¢esitlendirmeye uygunsuzludu ileride problemler
dogurabilecektir.

Turkiye genelindeki kayisi Uretimi ile Malatya ydresi
kayisi Uretimini karsilastirmak ydbre ekonomisinin itici

gl¢lerinden biri olan kayisi hakkinda ve gelecediyle ilgili

¢ T.C. Bagbakinlik Devlet Planlama Tegkilati Mustesarligi
Arastirma Grubu Baskanlidi, Malatya Kayisi Igleme,
Degerlendirme Imkanlara Aragtirmasa, Sonug ve
Oneriler, 1988, s.2.
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Snemli i1p uglari verecektir. Ayrica aga¢ sayisli ve dag

ticaret gelisiminin seyride izlenebilecektir. Bu

karsilagstirmay:r yapabilmek igin (izelge-8 dlizenlenmigtir.

CIZELGE-8:Tirkiye ile Malatya Y&resi Kayisi Uretimi,
Kayisi Agac¢ Sayisi ve Ticaretinin

Kargilagtirilmasa

Taze Kayisi Uretimi (Ton) 1984 1994 Fark Artis$
Tirkiye (Genel) 200.000 400.000 200.000 100.0
Malatya 91.461 263.271 171.910 188.0
Ajac Sayisi (1000 Adet)
Tirkiye Genel -
Meyve Veren 6.000 8.680 2.680 44 .7
Meyve Vermeyen 2.300 2590 290 12.6
Malatya
Meyve Veren 2.421 4.405 1.984 81.9
Meyve Vermeyen 1.092 1.134 42 3.9
KURU KAYISI URETIMI (TON)
Malatya 22.000 66.803 42.803 194.6
Kuru Kayisi Ihracati
Miktar (ton) 18.853 44.927 26.074 138.3
Deger (1000 Dolar) 33.919 87.656 53.737 158.4
Birim Fivat (Dolar/Ton) 1799.1 1951.1 152.0 8.4

KAYNAK: IGEME, Urun Profill 1996.s.3

Cizelge-8 incelendiginde 1984-1994 yillari arasinda
sektdrde en Onemli gelismeler Malatya’daki kuru ve taze
kayisi Uretim miktarlarinda yasanmistir. Varolan artisg,
ihracat miktari ve deerini blUyltmistlr. Yine ayni yillar

arasinda toplam meyve veren aga¢ sayisinda %81.9'1luk , taze
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kayisi Uretim miktarinda %188’'1lik bir artig kaydedilmistir.
1994 yali veri alindidinda Malatya ydresinde meyve veren
aja¢ sayisl toplamin % 50.8'ni, meyvesiz ada¢ sayisi ise
toplamain % 43.8'ni blnyesinde bulundurmaktadir. Ayrica
Tirkiye kayisi Uretiminin yaklasik % 65.8'ni Malatya tek
bagina karsilamaktadir.

Yéreye &zgll kayisinin en can alici sorunlarindan biri
hasat slresinin kisaligidir. Kurutmalik tlr oldudundan
erken hasatin pazar avantaji saglamak gibi kaygisi c¢ok
fazla Onem tasimamaktadir. Ancak hasat slUresinin kisa
olmasi Urinle ilgili tesislerin yilin sadece iki aylik
dénemi disinda atil kalmalari sonucunu doJurmaktadir. Bu
sorun UrlUnle ilgili tesis yapimini zora sokmaktadir. Hasat
dénemi Haziran ile Agustos aylari arasinda yapilan Malatya
kayisisi, hem dbénemin kisalifindan hem de kimyasal
6zelliginden dolayi iglemeyi zorlastirmaktadir.

Tesislerin dbénem kisalidina bagli atil kalma stresini
gidermek i¢in baska Urlnleri domates, seftali gibi
iglemeleri soézkonusu olabilir. Fakat yodrede yetigen diger
bazi Urlinler ancak sofralik talebe cevap verebilmektedir®®.

Bu saptamalarin dodruluk payi olmakla birlikte, bunun
arkasina siginmanin hi¢ bir anlami bulunmamaktadir. 1994
yilinda Bursa’da Uretim yapan meyve suyu fabrikalari:,
yorede seftali Uretiminin az olmasi sebebiyle kayisi suyu
Uretimi i¢in Malatya’dan kayisi tasidilar. Bu, fiyatlarin
artmasina bile etki edebildi. Ayrica GAP gibi blUylk bir

potansiyel, Malatya ydresinin sinirlarina dayanmaktadir.

**> a.g.e., s.,3
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GAP' ta da kayisa Gretimi igcin Onemli galigmalar
vapilmaktadir. Bu ag¢idan bakildiginda Malatya y&resinin
hinterlandinin genig oldugu sdylenebilir.

Turkiye ve Malatya yOresi ekonomisindeki agirlidini ve
verini gésterebilmek ig¢in kuru kayisi lretim miktarlari ve
ihracat degerleri g¢izelgeler halinde surulmustur (Cizelge-
9 ve (Cizelge-10). Kuru kayisi Uretiminin hemen hemen
tamaminin Malatya ydresinde elde edildigi dustntlirse,
¢izelgelerin o&nemi daha da artacaktir. Ayrica, Malatya
ybresi toplam meyve bahgesi alaninin 61122 hektar oldudunu
ve bunun 49436 hektarlik kisminin kayisi bahgesi oldugu
diglintilirse kayisi liretiminin &énemi kavranabilecektir. 1996
yv1li verilerine gbre Malatya ydresinde meyve veren (kayisi)
ada¢ sayilsl 4637900 adet,meyve vermeyen (kayisi) ada¢ sayisi

ise 1044000 adettir (KAYNAK:Malatya Tarim I1 Madarlugi) .

GIZELGE-9:Tlirkiye Kuru Kayisi Uretimi

YILLAR URETIM (TON) |YILLAR URETIM (TON)
1980 6.000 1989 49.267

1981 16.000 1990 21.050

1982 17.000 1991 37.660

1983 25.000 1992 39.474

1984 22.000 1993 23.023

1985 18.603 1994 66.803

1986 35.000

1987 18.656

1988 33.554

KAYNAK: Malatya Ticaret ve Sanayl Odasi Malatya Tarim Il

Madurlagu
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Cizelge-9'un ortaya koydugu en Onemli sonug, Uretim
miktarinin &zellikle bazi yillarda c¢ok dalgali olmasidir.
Bu, Urdanin i¢ ve dis fiyatlarini etkiledigi gibi pazarlama
gorununu da glindeme getirmektedir. Dis Ticaret Mistesarligi
kuru kayisi birimine bigi edinmek i¢in gidildiginde
gbrlisgltlen bir yetkili, "1996 yili Urinit ig¢in ihracat sorunu
cekmediklerini ¢lnkl, UGretim az oldu" demigstir. Ayrica
ihraca& sikintisi c¢ekmedikleri yillarda genis boyutlu
raporlar hazirlamadiklari beyan edilmistir.

Kuru kayisi ihracat ¢izelgesi, Ulkelerin ithalat artis
miktarlarini ve deJer artislarini ortaya koymaktadir.
Cizelge-10 ihracatg¢i firmalarin planlama yapmasi ve
pazardaki gelismeleri gdrmesi ag¢isindan ¢ok O&nemli bir

iglevi yerine getirmektedir.
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KURU KAYIS! IHRACATIMIZ -

KAYNAK: DTM’den Alinan Kaynak (I¢ Rapor)

1952 ‘ ‘MADDE 1983 MADDE 1992 MADDE’ 159; .MAQDE DEGISIM (%)
) MIKTAR DEGER et MIKTAR DEGEF icr MIKTAR DEGER ici MIKTAR DEGER ici- 1994185

ULKE ADI [ TON ' ( 10008 1 £% ) 1 TON ! 1000 § (%) / TON } /10008 (%) { TON ) (10008 ) { %1 IMIKTAR DEGER |

ABD 7.668 A7.676 22.28 8.956 20,633 24.68 12,7581 23774 27.20 14.248 26.487| 29.74 12 11
ALMANYA 4475 12.055 15.19 5.381 13.643 16.32 5.986 12.098 13.84 8,737 12,688 14.25 12 5
INGILTERE 3.865 10,054 12.67 3.884 9.570 11.45 4.373 8.998 10.30 5,071 9,221 10.35 k133 2
JFRANSA 3.199 8936 11.26 4.000 10.621 12.70 3.874 8.735 9.8 4.383 11,018 12.37 13 26
AVUSTRALYA 1.538 3,993 5,03 1.856 4.893 5.85 3.400 7114 8.14 3.548 7.086 7.88 4 0
HOLLANDA 1.686 4173 5.26 1.596 3.836 4.59[" 2.054 3.818 4.37 2,077 4.193 4.71 1 10
KANADA 1.146 2,796 3.52 1.071 2,807 3.12 1454 2,820 3.23) 1,486 2,886 3.24 2 2
ISRAIL 973 2,653 3.34/ 1.011 2,762 3.30 1.328 2,688 3.08 1.082 2,204 247 -19 18
iTALYA 563 1.547 1.95 £00 1.614 1.93 1.024 1.920 2.20 1,064 2,515 2.82 4 31
Y ZELLANDA 548 1,391 1.75] 504 1,125 1.35, 698 1.535 1.76 i 763 1,322 1 4i 9 =14
JAPONYA 663 1,747 2.20] 508 1422 1.70] 571 1,329 1.52 658 1,300 1.4§J 15 -2
RUSYA 15 46 0.08 31 82 O.1(ﬁ 834 1.182 1.35 1,386 1,735 1.85 66 47,
FINLANDIYA 377 872 1.23 252 671 0.80 475 989 1.13 328 693 0.78 =31 30
AVUSTURYA 285 732 0.92 448 1,082 1.28 393 892 1.02 823 1.680 1.77 108 77
ISPANYA 548 1462 1.84 767 1,898 2.27 768 1,350 1.54 866 1,934 217 12 43
DANIMARKA 132 375 0.47 81 195 0.23 169 309 0.35] 242 660 0.74 43 114
IRLANDA 1] o 0.00] 0 0 0.00 24 ] 0.05 4 7 0.01 -83 -84
iSVEC 208 565 0.7 261 721 0.86 326 695 0.80 402 761 0.85 23 9
PORTEKIZ 72 195 0.25 98 242 0.29 56 88 0.10 121 258 0,28 116 183
YUNANISTAN 225 581 0.73 185 5v07 0.61 227 514 0.59 311 826 0.3 37 81
MISIR 244 595 0.75 424 972 1.16 575 1,028 1.18 627 1.471 1.65 ] 43
BELCIKA-LUKSEMB. 454 1,186 149 237 £§27 . 0.75) 285 €70 0.77 408 913 1.03 43 36
AB TOPLAM 16.080 42.833 53.99 17.750 45.228 54.10 20.041 41.121 47.06 22.824 47.267 53.07 14 15
TOPLAM 31.508 79.342 33.804 83.602 44.605 87.401 50.772 89.062 14 2

*= ULKEYE GERGEKLESTIRILEN IHRACATIN DEGER OLARAK PAYL. (KURKAYS.XLS}
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Kuru kayisida dinya ihracatinin ortalama % 65’1
Tirkiye tarafindan gergeklestirilmektedir. Tlurkiye’den
sonra nitelikli {iretime sahip olan llke Iran’dir.

Genel olarak bakildidinda kuru kayisi ihracatimizin %
53714k béluml AB Ulkelerine, % 25’1 ABD’ne, % 6’lik kismi
Avustralya’ya, geri kalan % 16’'lik bdlmli ise diferlerine
vapilmaktadair.

"Dinya sadlikli trin tiketimi ve dengeli beslenmevye
yo6nelik propagandalar yayginlastikg¢a Ulkemizin geleneksel
ihrag¢ Urlinleri kuru meyveler ve kuru kayisinin ttketimi de
gittikce artmaktadir"®®

Bu ag¢iklamanin o&nlimize koydudu en ag¢ik gergek talep

vapisina Ozel Onem vermek gerektigi ve ilgili standartlara

bzenle uyulmasidir.

3. Diinyada Kayisi Uretimi

ilk olarak, dinya kuru ve taze kayisi Uretiminde
Tlrikye’'nin birinci sirada yer aldidini isaret etmek uygun
olacaktir. Dlnyada yaklasik 14 adet kuru kayisi 23 adet ise
taze kayisi Ureticisi {lke bulunmaktadir. Ancak kuru kayisi
Uretcisi Ulkeler arasinda buUytk Uretimi olan hemen hemen
sadece Turkiye sayilabilir. Taze kayisi dUretiminde ise
Turkiye yalniz dedildir. Buyuk Uretim yapan yaklasik on
kadar tlke bulunmaktadir.

Dliinyada kayisi Uretimi bes kitada yapilmaktadir. 1992
vili ortalamasina gbre, dlnyada 2.153.000 ton kayisa

Uretilmektedir. Kayisi tUretiminin kitalara gére dagiliminda

56 DTM Kuru Kayisi Raporu. 15.11.1996 (Kuru kays. X(5)
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ilk sarayi 967 bin tonla Asya almaktadir. Bunu 786 bin
tonla Avrupa, 221 bin tonla Afrika, ve 104 bin tonla Kuzey
Amerika izlemektedir. Ulkeler arasinda Tarkiye, 1992
yilindaki 378 bin tonluk kayisi lUretimiyle birinci sirada
ver almaktadir. 1992 yili esas alindidinda Tlrkiye, dunya
kayisi Ulretiminin % 17.6 sini vermigtir. Yine ayni yilin
verileriyle Ispanya 199 bin tonla ikinci, Italya 175 bin
tonla Uc¢lUncl, 160 bin tonla BDT dordlncli, 159 bin tonla
Fransa beginci sirada yer almaktadir. Bu siralama dikkaté
alindidinda kayisi Uretiminde Akdeniz Ulkelerinin basga
cektigi gdrlUlmektedir®’.

Dinya kuru ve taze kayisi tlUretimini bir g¢izelge

halinde vermek sonuglari gdbrmek ag¢isindan daha yararli

olacaktir (Cizelge 11).

CIZELGE-11: Onemli Ulkeler itibariyle Diinya Kuru

Rayisi Uretimi (Miktar: 1000 Ton)

1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994
Turkiye 42712F 52990F 35508F 41081F 45993F 33546F 54830F
Cezayir 9750F 13777F 12600F 13500F 12235F 20756F 12807F
Pakistan 2160QF 2342F 2449F 3269F 3668F 3907F 4236F
Suriye 4147 47 3122 4000F 5000F 3400F 3500F
ABD 2395 3538 2767 2359 2268 2477 2500F
Avusturalya 1858F 1969F 1701F 2143F 1999F 2219F 1412F
ispanya 648F 648F 648F 648F 648F 648F 648F
Tunus 900F 1080F 900F 630F 630F 630F 630F
Arjantin 540F S573F 672F 390F S570F 570F S70F
Fas 480F 450F 450F 468F 483F 489F 489F
Sili 240F 260F 110F 70F 70F 70F 70F
Kibris 16F 18F 15F 18F 25F 39F 30F
Yunanistan 150F 450F - - - - -
Afganistan 135F 390F 390F 390F 390F - -
TOPLAM 660140 78515 61331 68966 _J 73978 68751 81722

RAVNAK : IGEME Urun Profili, 1996, =.14. F: FAO Tanmini

57 Bkz. KASKAYA, a.g.e., s.54.
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CIZELGE-12: Onemli Ulkeler Itibariyle Diinya Taze Kayisi

Uretimi (Miktar: 1000 Ton)

1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994
Tirkiye 363.0 449.0 300.0 343.0 385.0 280.0 400.0
ispanya 157.4 165.0 119.6 210.9 199.0 210.0 199.0
italya 189.2 181.2 184.7 156.0 175.0 163.0 192.0
Fransa 94 .4 124.9 108.4 106.7 167.0 78.0 156.0
SSCB 198.0 F 220.0 F 208.0- 180.0- - - -
BDT - - - - 225.9- 255.5 F 147.0
ABD 92.5 108.0 111.0 87.0 97.0 88.0 - 144.0
Pakistan 71.7 76.2 81.0 108.8 122.0 130.0 F 140.0
fran 140.4 79.3 85.5 98.5 147.0 145.0 118.0
Yunanistan 149.0 98.6 113.2 69.2 86.0 87.0 80.0-
Fas 92.0 81.0 73.7 92.2 66.0 120.0 73.0
Suriye 88.6 39.0 72.7 §5.7 $8.0 62.0 - 65.0 F
Cin 80.1 95.3 85.0 61.7 73.0 F 53.0 F 60.0 F
Libnan 36.0 F 40.0 F 44 .0 F 48.9 54.0 F 55.0 F 58.0F
Gliney Af: 57.6 55.7 48.5 48.1 48.0 46.0 44.0
Misir 33.0 42.0 38.0 24.8 45.0 45.0F 43.0 F
Cezayir 32.5 45.9 42.0 F 42.0F 42.0 F 42.0.F 43.0 F
Romanya 35.8 49.7 48.0 26.0 41.0 42.0 42.0 F
Macaristan 23.5 73.1 42.3 35.6 40.0 36.0 38.0 F
Afganistan 35.9 F 36.1 F 36.1 F 36.1 F 37.0 F 37.0 F 37.0 F
Irak 32.0 F 32.5. F 33.0 F 25.0 F 30.0 F 33.0 F 31.0 F
Bulgaristan 34.4 44.3 50.5 20.0 37.0 12.0 - 21.0
Avustralya 27.9 29.7 25.2 31.8 29.0 33.0 20.0
Diger 123.2 71.5 152.6 166.0 237.1 228.8 208.0
Toplam 2174.0 2238.0 2103.0 2074.0 2480.0 2272.0 2360.0
KAYNAK: IGEME Urin Profili, 1996, s.15. F: FAO Tahmini

- Resmi olmayan veri

Cizelge-11 ve (Cizelge-12'deki verilerin ¢ok saglikli
olmadidini belirtmek gerekir. Bunun en glzel kaniti ise 1
kg kuru kayisinin 4 kg taze kayisidan elde edildigi
varsayimindan haraketle, Cezayir, Pakistan ve Turkiye’de
elde edilen taze kayisidan belirtilen miktarlardan az ya da

¢cok kuru kayisi elde etmek mimkindlr. Bu disunce hemen
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hemen bltlin lGlkeler ic¢in gegerli gdrinmektedir. Ayrica bunu
Turikiye’deki verilerle kargilagtirarakta gbrmek
olanaklidir. Ornedin; Tirkiye’nin 1994 yili kuru kayisi
Uretimi FAC istatistiklerine gbre 54830 ton iken,
Turikye’deki verilere gbre 66803 ton’dur. Ancak gunuda
belirtmek gerekir ki wveriler genel fikir verebilecek bir
6bzellige sahiptir.

Cizelge-11 ve (izelge-12'nin kargilastirilmasinda
gdriilen bir bagka nokta da sudur: Tirkiye, Ispanya ve
italya gibi UGlkelerin 1994 taze Kkayisi Uretimlerine
bakildiginda, sirasiyla; 400 ton, 199 ton ve 192 tondur.
Fakat ayni dlkelerin ayni yilin verileriyle kuru kayisi
Uretimlerine bakildiginda, sirasiyla; 54830 ton, 648 ton ve
Italya ile ilgili veri bulunmamaktadir. Tlrkiye’nin taze
kayisi Uretimiyle kuru kayisi Uretimi arasinda bir doJru
oranti, paralellik oldudu gdérilmektedir. Oysa Ispanya icin
bu gecerli de§ildir. Italya ile de ilgili wveri
bulunmamaktadir. Bu diger bazi taze kayisgi lUreticileri igin
de (Fransa, Yunanistan gibi) gegerlidir. Bu ¢ikarimin
ortaya koydugu gergek, anilan Ulkelerin taze kayisi
Uretimlerini kurutmalik kayisi disinda sofralik ya da bagka
iglenmig Urlin seklinde tlketiyor olmalaradir. Bu g¢ikarim
dodru varsayildiginda Turkiye’nin taze kayisi tiketimi ig¢in
dbnemli bir pazar potansiyeli vardir diyebiliriz.

Sofralik kayiszi Uretiminde Avrupa’daki kayisi
ireticisi Ulkelerin basta geldigini gbrmekteyiz. Fransa,
ispanya, Italya ve Yunanistan taze kayisi digsatimi yapan

Glkelerdir. Taze kayisi Uretiminde dinyanin diJer
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devletleri de rekabet vyaratma g¢abasi ig¢indedirler.
Macaristan, Fas, Tunus ve Israil turfanda kayisi konusunda
bnemli UGretici Ulke konumundadirlar. Tarkiye sofralik
kayisi tretiminde dinya &l¢edinde kendine Onemli bir vyer
edinememigtir. Dinya sofralik kayisi dissatiminin yaklasik

[+

> 40’n1 Ispanya, % 35'ni Yunanistan yapmaktadir. Italya ve

\O

Frnasa bunlari izlemektedir®®.

Malatya yd&resinin tarimsal zenginlidi olarak ele
aldigimiz kuru kayisinin dinya ticaretinde &nemli bir yeri
bulunmaktadir. Dinyada 30’dan fazla tUtlke kuru kayisi
ithalat¢isi durumundadir. 1994 vyili verilerine bakilarak
dinya kuru kayisi Uretim miktarinin 50.359 ton, uUretim
degerinin ise 116.033.000 $ oldufnu gdrlUyoruz.

Tirkiye, kuru kayisi ithalatg¢isi tilkeler arasinda en
blylk ticaretini ABD ile yapmaktadir. ABD pazarindaki kuru
kayisinin son beg yillik ortalama agirligdi % 94 tur. Bu

[) )

oran Avustralya pazarinda % 91, Avusturya pazarinda % 75,
Kanada pazarinda % 76, Japon’ya pazarinda % 43 tlUr °°.
Kuru kayisi ithal eden dUlkelerin listesi, miktar wve

deJerleriyle birlikte ¢izelge-13’te verilmistir.

58 Bkz. KASKAYA, a.g.e., S.54.

** CAMLIBEL, a.g.e., sS.16.
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Onemli Ulkeler Itibariyle Diinya Kuru

Kayisi Ithalata

M:Miktar (Ton), D:Deer (1000 Dolar)

1990 1991 1982 1993 1994
M D M D M D M D M D
ABD 7881 17174 8358 19022 8226 20002 9503 22792 12027 24568
Almanya 7018 16613 6094 15350 6587 17003 6406 15461 6991 14594
ingiltere 3343 7711 3636 9165 4318 11299 5050 12827 5161 12043
Fransa 2986 8455 3839 9648 3560 9730 4202 12081 4071 9859
Avustralya 1683 3456 1412 3876 2089 5355 2150 5007 3761 8855
Hollanda 2532 5732 1819 4238 2233 6090 2182 5501 2794 6108
Kanada 1401 2957 1692 3898 1626 3996 1715 3951 1616 3289
israil 1100- 3065 2563 896 1000- 3000 1100 3000- 1400- 4300-
Japonya 1153 4116 1117 4644 1309 5336 1429 6422 1326 4960
italya 554 1538 684 1750 703 1955 682 1999 1109 2344
Bel-Liks 480 1260 601 1570 518 1434 731 1405 956 - 2116
Ispanya 538 1427 669 1524 713 1723 831 2099 909 1692
Yeni 719 2113 572 1872 741 2220 853 2221 907 2559
Zelanda
isvigre 745 4005 804 4605 880 5741 1002 6440 895 4900
Finlandiya 397 944 503 1387 479 1410 403 1077 644 1499
Brezilya 403 1178 380 993 359 1011 300 952 597 1346
Suudi A. 325 301 351 322 237 256 391 310 554 377
isveg 437 1460 470 1552 425 1507 488 1507 492 1313
Meksika 274 583 265 240 348 1017 273 602 471 580
Danimarka 376 1101 583 1641 458 1389 438 1183- 397 964
Pakistan 32 9 135 32 133 46 112 59 348 158
Avusturya 278 886 237 798 269 1008 285 991 309 933
Norveg 227 692 304 976 239 805 306 885 268 847
Yunanistan 233 597 201 519 216 605 196 557 217 577-
Portekiz 81 230 133 311 99 291 141 381 176 330
Libnan 166 256 - 150 146 150F 140F 1S0F 140F 150F 140F
Kore 106 237 102 264 70 192 162 467 132 349
Hong Kong 29 47 159 153 144 158 118 141 36 74
Eski SSCB 3575 5496 1600 2900 - - - - - -
Rusya Fed. - - - - 750 1253 - - - -
Dinya Top. 39611 94451 38388 97505 40366 107981 43237 112352 50359 116033
KAYNAK: IGEME, Urun Profaili, 1996, s.17.

F: FAO Tahmini,

Resmi Olmayan Veri
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Kuru Kayisi ticaretinin bir diger ayadi olan ihracatta
Turkiye hem miktar hem de de§er olarak en basta

gelmektedir. Bunu (Cizelge-14'te gbrmekteyiz.

GIZELGE-14:0nemli Ulkeler itibariyle Diinya Ihracata

M:Miktar (Ton), D: Deer (1000 Dolar)

1990 1991 1952 1993 1994

M D M D M D M D M D
Turkiye 32411 71827 30057 69230 31488 79377 33945 83666 44932 87657
ABD 1240 3925 1564 5048 1456 5759 1300 5244 1223 4585
Glney A.C. 950F 3545 950F 3751 685 2779 1100- 4451 1100- 3800-
Almanya 707 2070 2147 4721 759 2436 777 2649 975 3018
Hollanda 564 1340 404 1079 480 1521 566 1654 835 2098
Fransa 203 712 157 600 177 750 605 2403 800 3385
Arjantin 670 1427 385 944 566 1329 146 391 629 1644
Pakistan 398 422 393 466 444 475 448 581 612 759
italya 98 677 139 980 135 1193 304 1852 266 1705
Gin - - - - 141 223 179 230 259 699
ispanya 237 932 322 1168 355 1174 272 822 247 672
Ingiltere 156 305 179 486 203 591 290 643 200 697
Avustralya 435 2391 357 1949 251 1580 209 1279 147 959
Bel-Liks 32 102 39 115 44 99 79 178 126 318
Fas - - - - 9 22 55 140 116 239
Yunanistan - - - - - - 95 164 83- 230-
Hong Kong 10 19 63 43 92 39 194 144 61 65
Afganistan €5 77 110- 100F 115- 100F 35+ 30- 50- 40-
Sili 102 247 66 158 29 93 35 110 49 157
Finlandiya 14 60 5 21 6 12 26 78 42 129
Tunus - - - - - - 17 7 42 20
Suriye A.Cu. 1008 2185 542 1631 7 5 - - - -
israil - - 22 30 - - - - - -
Kanada 21 84 48 100 70 226 66 134 38 71
Danimarka 65 299 98 416 54 314 38 209 29 169
Avusturya 2 10 - 2 1 4 7 10 24 61
Yeni Zelanda 8 37 4 22 51 236 - 6 24 114
isveg 29 66 19 64 10 45 15 51 22 65
Romanya - - - 16 27 8 16

KAYNAK: IGEME, Urtn Profili, s.18.
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Gizelge-14 FAO kaynaklarindan edinilmistir. Bu
verilerle Tirkive’deki ihracata ait veriler
kargilasgstirildidinda bir takim sayisal farklarin oldudunu
gbzden kagirmamak gerekmektedir. Karsilastirma olanagi
vermesi ag¢isindan Tlrkiye’deki kuru kayisi ihracat miktar
ve deJerleri 1978 den 1996 vyilina kadar (izelge-15'te
verilmigtir.
GIZELGE-15: Yillar Itibariyle Kuru Kayisi Ihracat

Miktarlari ve Degerleri

Yillar Uretim (Kg) Deer ( $ )
1978 6.853.83¢6 14.998.911
1979 6.404.242 16.899.078
1980 8.264.722 23.567.678
1981 16.374.245 22.906.807
1982 10.784.843 26.072.501
1983 15.430.807 28.931.127
1984 18.863.899 33.918.706
1985 10.976.637 31.441.529
1986 16.006.722 38.559.983
1987 19.313.318 42.888.149
1988 22.012.337 50.135.44¢6
1989 28.261.773 56.702.533
1990 32.409.237 71.929.072
1991 30.056.071 69.231.326
1992 34.476.532 84.601.199
1993 33.063 83.405.505
1994 46.175.709 89.381.293
1995 52.778.881 100.074.244
1996

KAYNAK: Guney Dogu lhracatcilar Birlidl, Malatya Subesl
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4, Kayisinin Yetigme Kosullari

Tarimsal Urinlerin elde edilmesinde kir ¢ok etmenin
olumlu anlamda bir araya gelmesi gerekmektedir. Bu
etmenlerden birinin eksikligi Urintin olmamasinin yeter
kosulu olabilir. Bu durum taraimsal Urtint elde etmenin
zorlugunu ortaya koyar. Ayni sgey sanayi ve hizmetler
sektdédrindeki GruUnler ig¢inde gegerlidir. Yani teknik deyimi
ile bir Uretim i¢in gerek ve yeterli olan Uretim faktdrleri
ve ara mallari gerekmektedir. Tarimsal UrlGnin bundan
ayrilan yani, ,bir doga olayi olan ve insan faktdrince g¢ok
fazla degigtirilmesi olanakli olmayan iklim etkeninin
belirleyici olabilmesidir. .

Ornedin kayisi, Malatya ydresi yerel iklimiyle bir
uyum gdstermisg ve vyetisme kosullarini sadlayabilmistir.
Ayni sgey, Rize ve Igdir yodresi yerel iklimlerinde
turunggillerin yetismesinde de gdrllmektedir. Ancak, iklim
etkenine toprak vapisinin eklenmemesi bir eksiklik
olacaktir.

Aciklamalar bize gbstermektedir ki, bir {drind
yetistirmek ig¢in insanin dinyadaki yasami i¢in ortam
hazirlayan atmosfere benzer bir ortama ihtiya¢ vardar.
Buradan hareketle kayisinin yetisme kogullarini inceleme,
analiz etme ve ortaya koyma ihtiyaci wvardir. Bu ihtiyag
Urinin veriminin artirilmasi ig¢in de gerekmektedir.

"Kayisi bir i1liman iklim bitkisidir... Derin,
gecirgen, iyi havalanan, sicak ve besin maddelerince zengin

olan ince dokulu, tainli veya tinli kireg¢li topraklarin
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kayisi yetigstiriciligi ic¢in uygun oldudu belirtimektedir"®®
Bu tlUr bir tanimlama, kayisi Ureticisi ig¢in, bir
sanayi mali Ureticisi 1s adaminin, fabrikasini nereye
kuracadini belirlemesi gibi ©&nemlidir. Xayisi adacinin
yetisme kogullari gdz Onltne alinarak, bu tlr yerlerin
se¢ilmesine &ncelik verilmelidir. Ancak yérede bunun yeni
yeni gbrilmeye baslandigini kendi gdzlemlerimle tesbit
etmis bulunmaktayim. Aslinda bu se¢im de Dbiling¢li
yvapilmamaktadir. Seg¢im, ya O6nceden dikim yapilan diiz, taban
toprak dedidimiz arazilerin sinirlandirilmasindan ya da
ticari deferi artan kayisinin gelir getirisi artmasa
sebebiyle bog bulunan arazilerin agag¢landirilmasi ile
yvapilmaktadir. O halde baslangig¢, arastirmalar sonucu elde
edilen uygun toprakli arazi se¢imine dayanmalidir.

Toprak yapisi yaninda en énemli faktdérlerden birisi de
iklim kogullaridir. Genel olarak bakildiginda iklim
kogullarinda, istisnalar hari¢ kayisi agaci ve Urint ile
bir uyum bulunmaktadir. Bunun en temel kaniti kayisinin
ybére iklimi ig¢inde vyetisme sansini en Ust dlzeyde
saglayabilmesidir. Ancak, genel iklim kosullarindan
sapmanin kayisi UrGnt Uzerinde ¢ok ¢ok Onemli etkileri
olusmaktadir. Genel iklim kosullarindan sapmayi, daha &énce
de aciklanan ilkbahar gecg donlari colarak
isimlendirebiliriz.

Malatya yoresinde vyetisen Hacihaliloglu, Hasanbey,
SoJanci ve Kabaasi c¢esitleri tlizerinde vyapilan bir

arastirmada kayisi tlrleri ve yetisen bblgeler dikkate

© a.g.e., s.1.
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alindiginda ayni fenelojik safhalar arasinda 1020 glnlik
farklar gdézlukmektedir. Kale ilgesindeki kayisi aJaclara
bzellikle Karakaya Baraj gdlinin etkisiyle fenelojik
safhalara daha erken girmigtir.®.

Bu sonu¢ bize, 1986 yilinda su tutulmaya baglanan
Karakaya Baraj’inin kayisi yetistirme kosullarindaki
defigimleri denetleme ve yeni ydntemler bulma konusunda bir
veni yol ¢izmektedir. Ozellikle iklim deisikliFine bagl:
olarak tilr gelistirme veya mevcut kuru kayisi yetigtirilen
tirler (Hacihaliloglu, Kabaasi vb) Uzerinde vyeni uyum
calismalari yuritiilmesi geredi ortaya cikmaktadir. Ilkbahar
geg dohlarlnln en aza indirilmesinde tlr sec¢imi ve iklime
adaptasyon &nemli rol oynamaktadir. Ilkbahar gec donlarainin
yarattaigi Uretim miktara dalgalanmalari arz
dalgalanmalarinin en ba$ta gelenidir. Bu seneple konuya
gereken onem verilmelidir.

ilgili calisma, dalgalanma gdsteren sicakliklara en
esnek (tdleransli) c¢egidin Kabaasi, en hassas c¢egidin ise
Hacihalilodlu oldudunu gdstermistir®®.

Bu incelemelerden ¢ikan en é6nemli sonu¢; Malatya kuru
kayisi yetistiriciliginde kapama bahgeler halinde lretimi
yapilan en 6nemli cins Hacihalilodlu olmasi sebebiyle, konu

buiylk bir &énem ve hassasiyet arz etmektedir.

1 Bkz. Bayram, ASMA, Yasar, AKGCA, "Bazi Kurutmalik Kayisi
Cegitlerimizin Dalgalanma G&steren Kigs ve Ilkbahar
Sicakliklarina Toleranslarinin Saptanmasi', Yizincu

YIL, Universitesi Ziraat Fakliltesi Dergisi, Cilt
(Vol):5, No:1, Van, s.57, 58.

62 Bkz. a.g.e., S.62.
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5. Kayisida Arz Dalgalanmalari ve Fiyat Olusumu

Yoéreye &zgl Urin olan kayisi Uretiminin en genel
olarak taraim Urlnlerinin verimliligini, {iretim miktarini ve
fiyatini etkileyen en O&nemli etkenlerden birisi arz
dalgalanmalaridir.

Teknik olarak ifade etmek gerekirse, sanayi mallarinin
arz esneklifiyle tarim Urlnlerinin arz esnekligi blylk
farkliliklar gbstermektedir. Tarim trlnleri arz esnekligi
genel olarak daha dlstk olmaktadir. Bu olgu hem fiyati hem
de kaliteyi etkileyebilmektedir. Fiyati, arzdaki bir azalma
durumunda yukseltici, arzdaki bir fazlalik durumunda ise
azaltici yonde etkilemektedir. Kaliteye etkisi ise agacin
tuttudu meyve miktari ile belirlenir. Sayet agac¢ ¢ok meyve
vermis ise meyveler kiiglik olur ve bu durumda kiloya giren
meyve sayl ¢ogalir. Bu fiyatin distk olmasi anlamini
tasimaktadir. EJer adacin meyve verme miktari az ise
meyveler daha blylk dolayisiyla fiyatida ylksek demektir.

Kuru kayisi, i¢ ve dis pazarlamasinda bir kiloya giren
‘kayisi adedine gbre fiyat 51n1fland1rma81ﬁa tabi
tutulmaktadir. Bir kiloya giren kayisi adedi distlikce fivyat
yliksekmektedir. Bunun anlam:i iri kayisinin &zel bir Oneme
sahip oldugudur. Bu &nem hem fiyatlama hem de kalite igin
gegerlidir. Kayisinin blyluk olmasi kikirtleme alagsaminda da
6nem tasimaktadir.

Tarim UrlUnlerinin en temel 6zellidi Uretimin dogal
kogullara gdre belirli bir sureci kapsamasi ve iklimsel
etmenlerden dodrudan dogruya etkilenmesidir. Ayrica en

tipik &zelliklerinden birisi de uzun slre korunamamasidir.
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Ancak bu son 6zellik kuru kayisi ig¢in pek gegerli dedildir.
En azindan kisa dbénemde hig¢ gegerlilidi yoktur. Bu ozellik
Urintn fiyatlamasinda &nemli bir etmen olarak karsimiza
¢ikmaktadir.

"Malatya’da kayisinin kurutularak stoklanmasi ve
ihtiya¢ duyuldukg¢a bu stoktan belirli bir miktar kayisinin
satilarak degerlendirilmesi imkanz, taze kayiszi
fiyatlarinin diger ybrelere gbre daha ylksek seviyede
olmasina yol a¢maktadirn®?

Tarimsal Urunde fiyatlamayi arz ve talepten gelen
sinyallere gdére ortaya koymak mimkiindlir. Tarimsal {rin
arzinin 6zelliklerini gdyle siralamak mlimkiindir®?:

- Tarimsal Urlin arzi, dodal kosgullarin ve dzellikle

iklimin dogrudan etkisi altindadir.

- Uretim miktari ile arz miktari ayni dedildir.

Tarimci, Uretimin belli bir kismini tohumluk ya
da damizlik olarak gelecek seneye ayirdigi gibi, bir
kismini da kendi tlketimi ig¢in ayirir. Kuru kayisi
Uretim miktari ile arz miktari arasinda Snemli
farklar bulunabilmektedir. Bu fark o6zellikle
Ureticinin kendi tlketimi, hediyelik tlketim ve kuru
kayisinin stoklanabilmesinden kaynaklanmaktadir.
Ayrica, stoklama &ézelliginden kaynaklanan fiyat
beklevigleri de bu farkda etkili olmaktadir.

- Uretim dénemlerinin tarimsal Urlinler arzi lizerindeki

83 T.C. Bagbakanlik Devlet Planlama Teskilati Mistesarligai,
Arastirma Grubu Baskanligi, a.g.e., s.3.

6 DINLER, Tarim Ekonomisi, Bursa, 1993, s.198,199.
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etkisi tarim digindaki mallardan farklidir. CUnkl
tarimsal lUretim canli varliklari konu almaktadir.

- Nihayet bir tek tarimsal Urln arziyla toplam
tarimsal Urlin arzi, esneklik yoénunden farklilik
gbsterir.

Arz dalgalanmalariyla 1ilgili Dbir siniflandirmayz

asadidaki gibi yapmak mimkindir®®:

- Mevsimlere bagli dénemsel dalgalanmalar,

- Hava kogsullarina bagli dalgalanmalar,

- Fiyat ya da maliyetlerde ortay c¢ikan dalgalanmalar.

Bu genel O6zelliklere bagli olarak fiyat olusumunun arz
tarafindan belirlenebildigini gdrmekteyiz. Yukarida sayilan
maddelerden, mevsimlere badli dalgalanmalari, depolama
yoluyla ortadan kaldirmak olanaklaidir.

"Gelismekte olan Ulkelerde gelir dlzeyi ylkseldikce
gida maddelerine olan talebin fiyat esnekligi azalmaktadair.
Gida maddelerine olan talebin fiyat esneklidinin az olmasz
fiyvat fleksibilitesinin ytksek oldugunu gbsterir. Bu ise
arz ve talepte meydana gelebilecek klc¢lk dalgalanmalarin
6nemli fiyat dalgalanmalarina yol ac¢acadgina isarettir. Bu
dalgalanmalar cogunlukla arzda meydana gelen
dalgalanmalardan kaynaklanmakta, bir takaim fiyat riskleri
dourmakta ve bunun da gerek mikro gerekse makro dizeyde

bir takim olumsuz etkileri olmaktadir"®®.

65 Bkz. Tevfik, PEKIN, "Tarim Uriinlerinde Arz
Dalgalanmalari", Dokuz Eylil Universitesi, Iktisadi ve
idari BRilimler Fakliltesi Dergisi, VYal:1, Sayi:3,
Izmir, 1983, s.38.

66 Bkz. a.g.e., s.37,38.
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Tarimda Uretim ddnemleri de fiyat olusumunda etkili
olabilmektedir. Kuramda Uretim ddnemlerini kisa ddénem (SR)
ve uzun dbnem (LR) diye ayirmak olanaklidir. Ancak tarim
Urltnleri Uretiminde bu siniflandirmayl genigletebilmek
mimkindiir.

"Fiyatin fonksiyonu olarak arzi, ¢ok kisa dénem, kisa
dénem ve uzun dénem olmak Uzere U¢ ayri ddnemde
inceleyebiliriz."®

Cok kisa dénemde arz, Urunin ekimi ile hasadz
arasindaki =zamani kapsamaktadir. Tarimsal Urlnlerde bu
genellikle bir yillik bir dénemi i¢ine almaktadir. Ornedin;
hasat edilen arpa, onun ¢ok kisa dbénem arzini gdbsterir.
Hasat edilen arpa miktarai artik stoktur. Talepteki bir
artiga ilgili doénem ig¢inde cevap vermek mimkin degildir.
Ayni sekilde kayisi UrGnu hasadindan itibaren stoktur ve
yuksek talebe o hasat dbéneminde cevap vermek sbdz konusu
dedildir. Bir tarim Uruninin stok imkani ve diger kullanim
alanlari mevcutsa ¢ok kisa ddénemde arz esnek degil,
serttir. Ancak arzin sifir olmasi da beklenemez®®.

Tarim sektdrinin blinyesinde bulundurdudu bir diger
bnemli sorun ise rigk ve belirsizliktir. Her ikiside
Ureticinin karar verme sUrecini O&nemli derecede etkiler.
Ancak segenedi olmayan &zellikle karasal iklimin hikim
sturdigdu bdlgelerde Ureticiler bu risk ve belirsizlikleri
gbze almaktadirlar.

Risk, ampirik veya kantitatif bir seklide &lglilebilen

¢7 DINLER, Tarim Ekonomisi, s.199.

¢ a.g.e., £.199.
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olaylarla ilgili degismeleri veya sonuclari ifade eder.
Belirsizlik ise belirlenemeyen bir olayin meydana gelmesi
olasigidar. Zarar, ziyan, kayba udramadir. Ayrica
belirsizlik, Uretim iligkilerini deJistirebilecek nitelikte
olan ve bnceden kestirilmemeyen olaylar diye de
tanimlanabilir.®®

Tarim kesiminde Ureticinin karsilastigi riskleri soyle

bir sekile gbsterebiliriz.

Hava Klosullarl

Fiyatlar — | greTici | «— Girdi- Cikn

Verimdeki Hastalik ve
Degisme Zararlilar

Gizim-1:Tarim Kesimindeki Cegitli Riskler

Belirsizlikle ilgili siniflamada;’®

- Tarimsal Uretim ve verim dlzeyi ile 1lgili dogal
belirsizlikten,

- Fiyatlar ve nisbi fiyat iliskileriyle ilgili fiyat
belirsizliginden,

- Kanun, yoénetmelik, &rf ve adetlerle ilgili kurumsal

belirsizliklerden,

¢ Bkz. Gamze, SANER, "Taramda Risk ve Belirsizlik"
Verimlilik Dergisi, Ankara, 1994/1, s.198.

° Bkz. a.g.e., s.199.
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2 g,
P:Fiyat (Price)
g:Miktar (Quantity)
S:Arz Dogrusu P
D:Talep dogrusu «—J\\D
0 92 q —d

Gizim-2: Dikim Alani Kisitlamasinin Arz Uzerindeki Etkisi

Dikim alani kisitlamas:i ile birlikte arz eJerisi olan
S,, dogrusu S, -ye kayacaktir. Bu kaymanin olmasi ig¢in
gereken slUre Ceteris Paribus sayilmigtir. Arz egdrisinin
S,’den S,’ye kaymasi, Ceteris Paribus kosulunda dUretim
miktarini g,’den g, ye (q;-g, kadar) azaltmis olacaktair.
Ancak bu Uretim daralmasi fiyatlara yansiyacadindan, fiyat
ylukselmeleri Urln talebi esnekligine badli olarak talebi
daraltacaktar.

Bu ise piyasada satin alinmayip devlet tarafindan
destekleme alimi vyapilan bir Urtin miktarainin ortaya
¢ikmasidir. O halde devlet harcamalarindaki azalma gergekte
(q,-q9,) den daha az olacaktir. Dikim alani daralmasinin
varattida disuk arz miktara verimlilik artisiyla
giderildigi takdirde bu etki, dikim sahasi daralmasini,
arzu edilen sonuca ulagtirmis olacaktir.

Arz dalgalanmalarinin iklimsel, O6nemli etmenlerinden
biri olan ilkbahar ge¢ donlarina daha o6nceki basliklarda

de§inilmigtir. Bu konuda kisaca belirtilmesi gereken,
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ilkbahar geq¢ donlarinin, arzi g¢ok &nemli boyutlarda pesg
pese va da farkli yillarda etkilemesidir.

Tarim Urtinleri piyasasinin arz ydnu, Ureticilerden hig
birinin tek basina piyasayi etkileyemeyecedi seklinde, cok
sayida olmasi nedeniyle rekabet piyasasi kosgullaraina
vakinligaidir’™

Kuramdaki bu deferlendirme fiyat olusumu ac¢isindan ne
kuru kayisi ne de dider bir cok sektdrde bdyle olmaktadir.
Uretici fiyati etkileyememektedir. Ancak ilgili drtntn
ticaretini yapanlar-ki sayilari pek fazla degildir- fiyata
rahatlakla Dbelirleyebilmektedirler. Bu ¢apragik durum
Urlticinin &rgltslz olmasindan kaynaklanmaktadir.

Dissatim olanagi ¢ok yuksek olan kuru kayisi Uretimi
yorenin kalkinmasina Onculik etmekte ve sanayi ile tarim
sektdrleri arasinda bir aktarim dizenedi olugsturmaktadir.
Bu gbrevini vyerine tam anlamiyla getirebilmesi icgin
fiyatlandirmada bir istikrari, ayni zamanda ddviz gelirini
artirmak i¢in de saglamak gerekmektedir.

Bu genel a¢iklamalarin ardindan, O&rnekolay c¢aligma
alanimiza ait olan yoreye 6&ézgl Urtntin fivat olusumunda
verel etkileri dikkate almak gerekmektedir.

Kuru kayisida fiyat olusumu Malatya Ticaret Borsasi
Genel Sekreteri ve Kayisi Birlik Idari Isler Midlru ile
vapilan gdrigsmeler g¢ercevesinde ortaya konacaktair.

Malatya Ticarat Borsasi Genel Sekreteri Blnyamin
BEYRET, Turkiye’deki bir ¢ok birligin numune usulu satig

vaptiklarini, bu yolun kuru kayisi igin de denendigini

2 Bkz. PEKIN, a.g.e., s.42.
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ancak basarili olunmadifini belirtmektedir. Kuru kayisida
fiyat olusumu ticcar ile Ulreticinin karsi karsiya gelerek
pazarlik etmeleri usulune dayanmaktadir. Bu pazarliklar
sonucu clugan ortalama fiyat gelecek sezonun fiyati olarak
ticaret Dborsasi tabelasina geg¢irilmektedir. Fakat bu
pazarlik ydénteminde alti ¢izilmesi gereken nokta, fiyat
olugumunun biyltk miktarli alig-veris pazarliklarinin
sonucunda olusmasidir. Kug¢lk miktarli pazarliklar fiyat
olusumun etkilememektedir.

Kuru kayisida "nokta fiyatlama" pek gegerli
olmamaktadir. Daha c¢ok bir "fiyat aralidindan" sdz etmek
olankalidir. "Nokta fiyat", £fiyatain 300 bin TL. olmasi
gibi, "fiyat araliga" ise fiyatin 300 bin TL ile 360 bin TL
araligainda belirlenmesi  gibidir. Bu o6zellik fiyat
olusumunun pazarlik usullne dayanmasindan kaynaklaniyor
olabilir.

Yapilan gorligsmede fiyat olusma slirecini etkileyen &nde
gelen sebeplerden birisi "ihracatg¢ilar birliginin yodrede
kurulamamasi" olarak belirlenmektedir. Bu gibi bir kurumun

olmayigi Urinin O6zellikle ihra¢ fiyatinin belirlenmesinde

birden fazla fiyat olusumunu ortava ¢ikardiga
belirtilmektedir. Bu fiyat olusumunda bir "fiyat
araligindan" sbz etmekten ¢ok farkli farkli fiyatlarain

ithalatgiya verilmesi geklinde tezahlir etmektedir.

I¢ fiyat olusumununda tavan fiyatin belirlenmesine
esas olusturan ihracat fiyatidir. I¢ wve dig fiyat
arasindaki bu iligki dzellikle dis fiyatin bir istikrar

gbstermesi geredine igaret etmektedir.
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Kayisi Birlik Idari Isler Mudirid ile yapilan gdriismede
1996 yili ihrac¢ fiyatinin 2.5 dolar/kg olarak gerceklegtigi
belirtilmistir. Buna karsin 1997 yili ihra¢ fiyati olarak
1900 ile 2300 dolar/ton teklifi yapilmaktadir. Bu, fivat
gerilemesine dogal, olarakta dbéviz gelir kayibina neden
olacaktir. Oysa subat-nisan ddéneminde teklif edilen fiyat
2700 dolar/ton olmustur. Fiyattaki bu distsl Urin sezonun
gelmesine baglamak olanaklidir. Ancak teklif fiyatinin
gegen vyilin altina dismesinde basgska sebepler aramak
gerekmektedir. En Dbasta ise OGrglttslfiz {lretici wve
ihracat¢ilarin davranislarina bakilmalidir. DiJer vyandan
kayisi Birlik’in piyasanin bir aktdrl olarak dUreticiyi
destekleme glclinin her ddnem tlccarin etki alanindan daha
dar olmasi da fiyat olusumunun sagliklas gelisimini
etkilemektedir.

Ortaya ¢ikan tabloda en &nemli nokta, kuru kayisidan
gelir saglayan tek tek kisi ve &beklerin bireysel ¢ikarlari
icin degil, blylk bir tGretici kitlesi ve ydrenin kalkinmasi
diglincesinin bir payda olarak olusturulmaya ¢a11$1lma51d;r.

Fiyat olusumunu etkileyici bir faktdr olan kurumsal
igleyigin tamamlanmasi geredi ¢ok agiktir. Fiyat olusumuna
etki eden bir baska etmen ise tUreticinin sltrekli bir
"borgluluk" ig¢inde olmasidair. Ureticinin hem bor¢larina
ddemek hem de ddnemsel (mevsimsel) ihtiyag¢larini karsilamak
icin Urlninl parga parg¢a satmaktadir. Bu olgu Ureticilerin
geneli icin distntldidtinde belli bir ddénemde-ki bu ddnem
borclari &deme ve ihtiyag¢lari karsilama olarak beliren lriin

hasat ddnemidir-piyasaya gelen arz miktari artmaktadir. Bu
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ise fiyati dalgalandiran bir etmen olarak kargimiza
¢ikabilmektedir.

Kuru kayisi fiyatlamasinda uygulanan en Snemli ydntem,
kuru kayisilarin sainiflandirilmasidair. Siniflandirma 1 kg'a
giren kayisi adedine gdre belirlenmektedir. Bu tir bir
fiyatlama O6zellikle dig alicilar ig¢in uygulanmaktadir.
Ancak, tliccarlarin Ureticiden mali alirken de sik sik
kullandiklari bir yéntemdir.

Cizelge-16 kuru kayisi fiyatlamasinda siniflandirma
igin dtizenlenmigtir.

CIZELGE-16: Fiyat Olusumunda Kuru Kayisi Siniflamas:z

(-) - 80 Jumbo

81- 100 1. Boy

101-125 1.Boy

126-150 3. Boy

171. 190 5.Boy

191-215 6. Boy

216-240 7.Boy

1
2
3
4
5. 151-170 4.Boy
6
7
8
9

.241-(+) 8.Boy

KAYNAK: Malatya Ticaret Odasi, Mayis 1997 Tarihli Gorlsme

Boylama sirasi arttik¢a kalite dismektedir. Jumbo boy
fiyatlamada 1. boya gdre daha az etkindir. Cinkl Jumbo boy
olusumu daha zor gerceklesmektedir. Ithalatgi tilkelerin

fiyatlama ve kalitedeki bu talepleri gdzardi edilmemelidir.
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6. Tarimsal Urlin Fiyatlarindaki Istikrarsizliga

Kuramsal Yaklasimlar

Bu baslik altinda, =zaman faktdrinl ig¢sellegtiren,
analizleri daha dinamik yapma olanadi sadlayan Orlmcekada
(Cobweb) Teoremi, Urin rekoltesi ile fiyat dalgalanmalara
arasinda iliski kuran King Kanunu, ithalatg¢i Ulkelerden
ihracatcgz Ulkelere yansiyan vergiler sorununu ve
stoklanabilen tarimsal rtGnlerde fiyat istikrarini saglayan

stoklama konulari incelenmisgtir.

6.1. Gecikmeli Bir Piyasa Modeli Ya da Devresel Fiyat
Dalgalanmalari: Oriimcek AJ1 (Cobweb) Teoremi

Oncelikle modelin hangi varsayimlar lizerine
kurulduunu ortaya koymak analiz ag¢isindan daha gergekgi
olacaktir. Modelin varsayimlari gdyle siralanabilir™:

1. Ureticiler farkli fiyat seviyelerinde, de§isik
miktarlarda mal arz edebilirler. Ancak arz miktarini
istedikleri anda artiramazlar. Bunun diger bir anlami, arz
efrisinin bir dbénemden digerine ayni kalmasidir. Bir &nceki
dénemin fiyati bir sonraki dobénemin UGretim miktarini
belirleyecektir. Teknik deyimi ile dUretilecek X miktar:
Urtin bir o&nceki fivatin bir fonksiyonudur. Yani X=P (P-
1)dir.

2. Ceteris Paribusg, durumunda tlketici davranislarida
o malin fiyatina baglidir. X malindan talep edilecek mik-
tarlar ayni ddénem fiyatinin bir fonksiyonundur.Yani X=P (P)

3. Her ddnemde piyasada arz miktarini talep miktarina

3 Orhan, TURKAY, Mikroiktisat, Ankara, 1993, s.147, 148.
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esitleyen bir fiyat tesekkll etmektedir. Urlin stokunun
tamami satilmaktadir ve ilgili fiyat seviyesinde daha fazla
mal satilmasi olanakli degildir.

Ornekolay calismasinin kapsamini olusturan ydreye &zgl
kayisi Urinll varsayimlar ag¢isindan incelendiinde O&nemli
uyugmazliklar gdrilmektedir.

Bu yvil elde edilecek X miktar Urlinin gegen yila ait
fiyatin fonksiyonu oldudu varsayimi, kayisi trin ile kismi
uyum i¢indedir. Kismi uyum, meyve veren ada¢ sayisil
acisindan olanaklaidir. (unkd kayisi dUretimini, dogal
kogullarin el wvermesi durumu disinda bir vyil i¢inde
istenilen miktarda artirmak mimkin deJildir. Uretim sinira,
meyve veren ada¢ sayisi ve 1iyi iklim kosullarina bagli
bulunmaktadir. Ornedin; bir patates gibi ekim alanini
genigleterek arz miktanini artairmak bir yil ig¢inde mimkin
dedildir. Kayisi lUretimini artirmak ancak fidanlarin meyve
verecek c¢ada gelmesiyle mimkindiir. Bu ise en az 4-5 vyil
demektir.

Diger ¢eligkili durum ise Ug¢lncl varsayimda kendini
gbstermektedir. Cunka kuru kayisinin en belirgin
dzelliklerinden biri stoklanabilmesidir. éyleki, Uurdn
rekoltesinin bir vyildan diJer vyila sarkan O&énemli kisma
stoklardan olusmaktadir.

Oriimcek AJ1 Teoremi, fiyat sinyallerine Uretimin
gecikmeyle uyumunu ¢dzlimlemektedir. Fiyat sinyallerine uyum
gdstermede en ¢ok gecikme gbsteren mallar; genellikle tarim
trinleridir. Ornedin; ciftciler genellikle belli bir yilain

vaz aylarinda Uretecekleri mallari, hem nitelik hem de
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nicelik yo6nlinden, bir &énceki yilin sonbaharindaki fiyatlara
bakarak kararlastirirlar’.

Kayisi TUreticisi, kayisi Uretimini bir vil énceki
fivata gbre belirlemek olanadina sahip dedildir. Mevcut
meyve veren adag¢lar iklim kosgullarinin durumuna gdre meyve
tutmaktadir. Kuru kayisi Uretcileri bir o&énceki dénemin
fiyatinin yltksekliginden ziyade, daha uzun ddénemde iyi
gelir elde etme dislUncesiyle hareket etmektedirler. Bunun
diger bir anlami, orta vadede bir {Uretim planlamasz
maliyetine katlanmayi distnUyor olmalaridir.

5rﬁmcek_A§1 Teoremi, slrekli dalgalanmalar, dengeye
yénelik dalgalanmalar ve dengeden uzaklasan dalgalanmalar
diye siniflandirilmaktadir. Bu siniflamadan dengeye ydnelik

dalgalanmalari su sekilde acgiklayabiliriz.

Pt <
P, \ Dy S,
D3 S4
D,
P, Ss
Ss D,
P
Sy b
0 9o qi 92 -4

Cizim-3: Disa Dodru Agilan Oriimcek AJi (Cobweb) Teoremi

74 fsmail, BULMUS, Mikroiktisat, Ankara, 1994, s.276.
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P: Fiyat (Price)
g: Miktar (Quantity)
S:Arz (Supply)
D: Talep (Demand)

"S" Urinin arz edrisini, "D" ise Urunin talep edrisini
géstermektedir. P, Urlnin bir &nceki yila ait fiyatini, Q,
ise baslangi¢ Urin miktarni gdstermektedir. DiJer bir ifade
ile denge fivat ve miktaradirlar. qomiktaflnda Ureticilerin
distindidd en az fiyat P, olmaktadir. Buna karsin
tiketicilerin Odemeye hazir oldugu fiyat P, tlr. P,
fiyatindan bltlin arz edilen mal satilabilecek ve bltun
alicilar taleplerine kavusmus olacaklardir. Yani arz talebe
esitlenmig olacaktir. P; fiyatindan Ureticiler bir sonraki
yilin dretim planini hazirlayacaklardir. P, fiyatindan,
Ureticilerin arz etmeyi dlstindidt miktar arz egrisi
lizerinden gidilerek g, olarak bulunur. Varsayimlar geregdi
planlanan Uretim gerceklesen Uretime egit olacadindan
ilgili doénemde q, kadarvﬁrﬁn piyasayé ¢ikacaktir (Stok yok
demektir). g, kadarlik arz ig¢in alicilarin Odeyecedi fiyat
P, dir. Bu P, fiyati ise bir sonraki dénemin arz miktarini
belirleyecektir. P, fiyatindan dUreticilerin arz edecegi
miktar ise g, dir. g, kadarlik arz fiyati P,’ye
yikseltmektedir. Fiyat ve miktar arasindaki bu iligki devam
ettirildidinde arz ve talep noktalarainin kesistigi noktaya
dodru dalgalanma devam edecektir.

Orimcek AJ1 Teoremi’nin bah¢e Urtnleri igin; mevcut
liretim asamasinda olan adag¢lar ve iklim kosullar:

uygunlugdunda ac¢iklayici olabilecedi distnilebilir. Bu iki
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4
1
AT
M, N, GV
PO Ml N]
v
KO LO PT
Dagrp
St Sasp
« Dy
TURKIYE ABD

i¢in

Gizim-4: Terifelerin Ticaret Hadlerine Etkisi

Ticarete Konu Olan Urlin: KURU KAYIST

P,: Turkiye ve ABD I¢in Glmritk Vergisi Oncesi Fiyat
M,N,; Tirkiye’deki Kuru Kayisi Arz Fazlasi

M;N,; ABD’'ndeki Talep Fazlasi

Q; Uretim Miktari (Quantity)

P; Urlniin Fiyati (Price)

DD,; Tlrkiye’'nin Kuru Kayisi Talep EJirisi

SS;; Turkiye’nin Kuru Kayisi Arz EJrisi

DD,pp; ABD’nin Kuru Kayisi Talep EJrisi

SSaep; ABD’nin Kuru Kayisi Arz Egrisi

P,; Gumrtk Vergisi Sonrasi ABD’indeki fivyat

P.: Gumrtk Vergisi Sonrasi Turkiye fiyata

Gumrtik vergilerinin yansimasi sorununun aciklanmasi

ABD’nin se¢ilmesinin sebebi; yillar gdzdnilne

alindiginda kuru kayisi ithalati en ¢ok artan ulke

olmasindan  kaynaklanmaktadir. AB bir  buatin olarak
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diglinilmedigi ig¢in ithalati ABD’den fazla olmasina radmen
brneklemede kullanilmamistir. Ayrica, AB lUlkeleriyle glmriik
vergileri konusunda 1995 yilinda baslayan farkli ve ozel
bir iligki (glmrtklerin indirilmesi anlagmasi ¢ergevesinde)
drnek olarak ABD ‘nin uygun olmasi gdbdrlislini doJurmugtur.

Turkiye AB ile ortak glUmrik terifesi uygulamaktadir.
Bu amag¢la gUmrik vergilerinin ticaret hadlerini etkilemesi
diger Ulkelerinki kadar olmamaktadir.

AB Ulkeleriyle daha ¢ok tarife disi engellerden
(Prelevmen, referans fiyati, asgari ithal fiyati gibi)
doan ticaret sorunlari ortaya c¢ikmaktadir. Bu sorunlar
gergevesinde kayisi ezmelerinde 90 tonluk bir tarife
kontenjani uygulanmaktadir’s.

Bu ag¢iklamalardan sonra gekildeki ¢bzlimleme gdyle
anlatilabilir’:

OP, gumrik vergisi &ncesi fiyat, Turkiye’deki M,N, arz
fazlasini ABD’ndeki M;N, talep fazlasina esgitlenmektedir.
ABD "GV" kadarlik bir vergi koyunca, fiyatlar; ABD’'nde P,’'ya
yukselmekte, Tlrkiye’de ise P.'ye dismektedir. Bu durumda
verginin P P, kadarlik kismini ABD, P P, kadarlik kismini ise
Turkiye &deyecektir.

ithalatgi tGlkenin buytik alici olmasi kogulunda, glUmriik
yuki{i, UGlkelerin arz ve taleplerindeki esnekliklere bagl:
olarak de§isecektir. Ihracatci dlkenin arz ve talep

esneklikleri dlistk olursa, gumrik vergisinin daha blylk bir

76 g,Ridvan, KARLUK, Avrupa BirliJi ve Tiirkiye, Istanbul,
1996, s.455.

77 Halil, SEYIDO&LU, Uluslararasi Iktisat, Istanbul, 1991,
S.289. K F)"r /;»\v‘ i -
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kismini &deyecektir. (unkili, satilan UrGnun (kuru kayisi)
arz esnekligi disltkse uUretici Ulke (TUrkiye) dis talepteki
bir azalma kargisinda bu malin Uretimini kolayca
azaltamayacaktir. EJer talep esnekligi duslk olﬁrsa fivati
ucuzlayan ihra¢ malinin yurtigi talebi artirilamadidi icin
mal stoklari artacaktir. Bu durum fiyatlarin kirilmasa
yolunda &énemli baskilar olusturacaktir.

Arz ve talep esneklikleri &nemini ithalatgi dlke
a¢isindan da korumaktadir. Eger ithalatg¢i Ulkenin arz ve
talep esnekligi yitksek ise ithalat talebi Snemli derecede
azalacaktir. Ithalat¢i tilkenin ylksek arz esneklii, yerli
Uretimi artirarken, vyiuksek talep esnekligi tlketimi
daraltacaktir. Bu durum gumrik vergisinin ithalati kisici
etkisini siddetlendirmis olur.

Asagi-yukari 22 Ulkeye yapilan kuru kayisi
ihracatinda, glmrtik vergilerinin yansimasi sorunu ile
kargilagmamak ig¢in monopson duruma gelecek tek alica
yaratmamak gerekmektedir. Sayisal digsatim pazari sayi
olarak artirailirken, bu lUlkelere yapilan digsatim miktarini
oransal olarak dengelemek gered§i vardir. Cunkl glumrik
vergilerinin vyansimasli sorunu yeni pazarlar bulundudu
sUrece sorun yaratmayacaktir.

Cizelge-10 1995 wvyili verisine gbre ABD'ne olan
ihracatimiz 14.248 tondur. ABD’'nin Onemli alici konumunda
iken glUmrik vergisi koymasinin vyaratacadi vyukaraida
anlatilan sorunlar, bu miktari baska pazarlara satmakla
ortadan kalkacaktir. Aksi takdirde, 1i¢ tlketimi de

artirilamiyorsa, bunun dogrudan sonucu fiyatlari dismesi



92

olarak kendini gbsterecektir.

6.3. Uretim Miktari ve Uriin Fiyati Arasindaki Iligki:
King Kanunu

King Kanunu, iklim kosullarina bagli olarak ortaya
¢ikan retim dalgalanmalarini fiyatlarla
iliskilendirmektedir. Iliskilendirme, durtinler bol oldugu
dénemde fiyatain disecedi, Urtnin kit olduju doénemde ise
fiyatin yikselecedi ilkesine dayanmaktadair.

"Tarimsal lGrinlerin hem arzinin hem de talebinin esnek
olmamasi, kig¢lk bir arz dedismesi sonucunda, tarimsal Urun
fiyatlarinda ¢ok blyltk de§ismelere neden olmakta, bu da
tarimcilarin gelirlerinin onemli Olclide dlsmesi sonucunu
doJurmaktadir. Bu olguyu ilk defa 1696 yilinda ag¢iklayan
Gregory King’den dolayi, bu olaya King Kanunu ada
verilmektedir. King Kanunu’'na "bolluk paradoksu" da
denilmektedir"’®,

Onceki bdlimlerde verilen kayisi tiretim miktarlarina,
karsima (midahale) wvardir. Bu karismayi gerekli kilan ise
bol lretimin oldugu yillardir. Malatya Ticaret Odasi ile
yapilan gdruismede, Urin miktarinin bol oldudu vyillarda
Gretim miktarlnln tamaninin g¢izelgelere vyansitilmadigdi

belirtilmigstir. CUnkl digs alicilar Urtin miktarinin c¢ok

olmasina dayanarak distk fiyat tekliflerinde
bulunmaktadirlar. Ureticinin gelir kayabini dnlemek
agisindan bu yola basvuruldudu belirtilmistir. Bu

uygulamaya olanak 'sadlayan en temel &zellik ise kayisinan

78 DINLER, Tarim Ekonomisi, s.231.
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stoklanarak bir dbnem sonrasinin hasat ddénemine
aktarilabilmesidir. Bu 06zellik, ilgili kuruluglara fiyati
belirlemede bir opsiyon tanimaktadir.

King Kanunu’nu kuru kayisi tarimsal Grinl c¢ergevesinde

6rnekleyelim:
So
PA SZ
E, / s,
Py
E
§ / \
/ E,
P, -
///// Do
> Q
0 G Q& Q

¢izim-5: King Kanunun’nun Arz Uzerindeki Etkisi
P:Urin fiyati (Price)

Q: Urtn Miktari (Quantity)

S: Urln arz edrisi

D: Urin talep edrisi

Bir "t" dbneminde kuru kayisi arzinin "S;" ve kuru
kayisi talebinin de "D," oldufunu digtnelim. Arz ve talebin
esnek olmadidi varsayimi altinda, iklim kosgullarinin iyi
gitmesi neticesinde Urlin arzinin arttigini distnelim. Bu
durumda arz edrisi sada doJru kayacak ve "S;" durumuna
gelecektir. Talebin esnek olmamasi nedeniyle kuru kayisinin

fiyati bir ddénem oOnceki "P," den "P," vye dlsecektir.
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Fiyatdaki dlusglis talep esneklidinin derecesine bagladir.
Talep esneklidi azaldikg¢a, artan arz dolayisiyla fiyattaki
diisis artacaktir. Fiyat duslistt UGreticinin gelirini
azaltacaktair. Baglangicgta (t dbdneminde) kuru kayisa
Ureticisi P,E,Q,0 alani kadar bir gelir elde ederken, bir
ddénem sonra (t+1 ddbneminde), iklim kosullarinin iyi gitmesi
sonucunda bol Urin elde edilmesiyle, fiyat dusmigs ve
Uretici geliri bu diglse rba§11 olarak P,E,0,0 anlanina
gerilemistir.

Diga ac¢ik bir ekonomi ve UrlUnin stoklanmasi nedeniyle
King Kanunu’nun ag¢ikladigzi fiyat dalgalanmalari daha az
dizeyde olusabilecektir. Ozellikle dis pazar payinin
artirilmasi c¢aligmalari bu tlUr fiyat dalgalanmalarini en
aza indirebilecektir.

Kuru kayisi {UrGninin stoklanma &zelligine sahip
olmasi, Urtn arzinin bol oldugu vyillarda £fiyati ¢ok
diglrebilecek Uretim miktari piyasaya strilmeyerek fiyat
istikrari sadlanabilir. Cizim-5'te "S," arz efgrisi stoklanan
irtin arzini gdstermektedir. t+1 déneminde olusan arz
fazlasi, arz edrisini "S," e, fiyati ise "P," ye disglrmekte
idi. Oysaki UGrlntn bir kismi stoklanarak arz eJirisi "S," de
tutulabilir. Bbéylece (P,-P,) kadarlik fiyat avantajz
saglanmig olur. Bu durumda Ureticinin geliri P,E;Q,;0 alanina
esit olur ve bu alan P,E,0,0 alanindan daha bliylktilir. DiJer

bir ifade ile daha ylksek gelir durumunu gdsterir.
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6.4. Urlinlin Stoklanabilme Ozelliinin Fiyat

Olusumuna Etkisi

Tarimsal Urlnlerin bir ObeJinin stoklanabilmesi, bir
diger &bedinin stoklanamamasi bu iki &bedin fiyat
olugumlarini dogrudan etkileyebilmektedir.

Stok, zamanin bir noktasinda 6lglilebilen bir
bayltkluktlir. 31-12-1996’'da ki Tlrkiye Cumhuriyeti’nin dis
bor¢ toplami gibi, 1996 yi1li dig ticaret ag¢iginin 18.7
milyar olmasi gibi, Ibrahim Calli’nin bugiinkd bilinen tablo
sayisi stok olarak sayilir. Akim ise birim zaman basgina
dlglilen bir buylklilkttr. Haftalik araba Uretimi, yillik
ekmek dUretimi gibi. Bir bidondaki su, kabinda dururken
stoktur. Ancak bidon devrilip ig¢indeki su akmaya
bagladiginda su artik stok dedil, bir akimdir’.

Bu tanimlama ¢ergevesinde, tarimsal Urtinler, &6zellikle
arz fazlasi varolmasi durumunda bir stok, piyasaya
sunuldudu slrece de bir akim 6zelligi gbstermektedir. Stok
ve akim arasindaki zaman dilimi artik¢a maliyet artisi da
beraberinde gelecektir.

Bir UrlGnin saklanabilmesi, bir takim maliyetleri
beraberinde getirese de, Urtin fiyatinin Greticiler ve/veya
saticilar tarafindan kontrol edilmesi deJistirgesini sadla-
maktadir.Stok maliyetleri olan; kira, mala yatirilan para-
nin alternatif getirisi, vyani faiz, Urtnin bozulmasi ve
herhangi bir nedenle fiyatin artmamasi, Urtn fiyatindan
disglik olur ise elinde blyltk miktarlarda UrlGn tutanlar ¢ok

kar saglayabilirler.

7% M,Ilker, PARASIZ, Makro Ekonomi, Teori ve Politika,
Bursa, 1996, s.31.
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Kuru kayisi stoklamasindan Ureticinin blylk bir kismi
pek yararlanamamakfadlr. Bunun birinci nedeni, Ureticinin
brgutstiz olmasi, ikinci nedeni ise dUreticinin genelde
borg¢lu olmasi sebebiyle Urtnunt hasat sonrasi kisa bir
dénem bekledikten sonra borcunu obdemek icin satmasidir.
Stoklama, bir kisim, ekonomik durumu iyi olan Uretici ile
genelde Ureticinin ona kdle edildigi blUytk tlccarlarca
yvapilabilmektedir.

MPiyatlardaki ve gayri safi hasilattaki dalglanmalara
4dnlemenin bir yolu Uretimdeki dedismelere radmen piyasava
arzedilen Urlin miktaraini istikrarli kilmaya yodnelik bir
liretciler birligi kurmak olabilir. Bunun ig¢in de ortalama
Uretimi asgsan hasat ddnemlerinde stoklama yapmak ve Urinin
ortalama Uretiminin altinda kaldaidi: vyaillarda stoklardan

180

piyasaya urlin stUrmektir' Stoklamanin fiyatlamaya etkisi

asadidaki sekil {izerinde analtilabilir®.

S

Stoktan

Py
Karg !anacak Stoklanacak
Miktar Miktar
v
Po
— D

0 Q1 QO Q2 ”Q

Cizim-6: Malin Stoklanma Ozelliinin Fiyati Uzerindeki

Etkisi

8¢  PARASIZ, Iktisada Girig-Prensip ve Politika, Bursa,
1991, s.56.

% a.g.e., s.57.
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Cizim-6'da P, denge fiyataini, Q, denge miktarini, E, ise
denge noktasini gbstermektedir. Denge noktasi pivyasa arz ve
talep edrilerinin kesim noktasidir. "S"  {drunin arz
egirisini,"D" ise Urlnin talep edrisini gdstermektedir.
Cari lGretim Q, ile Q, arasinda deJismektedir. Uretim Q,
oldugunda, denge Uretim miktaraindan (Q,-Qy) kadarlik
fazlalik wvar demektir. Bu Uretim fazlaligi piyasanin
aktdrleri tarafindan (Ureteciler, tliccarlar)
stoklanacaktir. EJer Uretim miktari Q, olur ise bu durumda
denge miktarindan (Q,-Q,) kadarlik bir dUretim eksikligi
ortaya ¢ikacaktir. Bu a¢ik stoklardan .karsilanacaktir ve
denge saglanmis olacaktir. Bdylece dUreticilerin geliri
(P*Q) olarak istikrar kazanmigs olacaktir.
Saklanabilen UrlUGnlerin arzi, saklanamayan Urnililerin
arzina gdre esnektir. Bu nedenle fiyatlardaki vylkselme

arttikcga stoklardan piyasaya verilen Uurin miktara

artackatir®?

Pt

P,

P,
Zaman

0 > (Aylar)

£ t
(Hasat Donemi) (Yeni iirliniin piyasaya siiriilmesi)

Cizim-7: Stok Ile Hasat Dénemi Arasindaki Iligki

82 DINLER, Tarim Ekonomisi, s.240.
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Saklanabilen Urtinler piyasaya ¢iktik¢a Cizim-7’de de
gdrildigt gibi, belirli bir piyasa fiyati olugur, ancak bu
fiyat o UGrunlin satildidas en diustk fiyattir. Normal
maliyetlere stok maliyetleri eklendiginde arz azalir ve
piyasa fiyati yltkselir. Bu ylkselis yeni Urtnin piyasaya
sUrllecedi t, zamanina kadar devam eder. Fiyatlar stoklama
maliyetlerinin  dzerinde oldugunda  ytuksek  kazanglar
sadlanir. Bu sebeple ‘spekllatif para kazanma pesinde
koganlar fiyatlarin ylkselmesinde &nemli paya sahip
olurlar®.

GObrildaglt gibi stoklama, piyasa aktdrlerinin davranig
bigimlerine -gbre Urin _fiyatinda cift yonul etki
yapabilmektedir. Bu etkiler olumlu ve olumsuz olarak
karsimiza c¢ikabilmektedir. Urlin fiyatini dengeleme amac¢li
bir stoklama olumlu etki sayilirken, fiyatlarin slrekli
yvikseltilerek vylksek paralar kazanma davranisi dar bir
kesimin lehinde olacaga i¢in olumsuz etki

sayilabilmektedir.

8 a.g.e., s.240.
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BESINCI BOLUM

"DOGAL MUTLAK VERIM USTUNLUGU" NE SAHIP MALATYA
KAYISISININ "VAROLAN" URETIMI, TUKETIM BICIMLERI VE

PAZARLAMAST

Bu baslik altinda, vyillardan beri devameden ve
gelistirilmesi ig¢in gerekli O&nlemlerin alinmasi geréeken
varolan kayisi lUretim dlzeni, varolan tlketim bicimleri ve
varolan pazarlama diizeni incelenmistir.

Bu bdélimde, uygulamadan elde edilmig birikmis bilgi
birikimide ¢bzumlemede kullanilmigtir. Varolan
uygulamalarin "geleneksel" olarak adlandirilmasi mimkindlr.
Cunkl eskiden bu yana devam etmigtir ve ¢oJunlukla da devam
ettiéi gdrilmektedir. Yeni gelismelerin eski uygulamalara
geride birakmasi da eskilerin ‘'"geleneksel" oldudunu
gbstermesi a¢isindan 6nemlidir. Ayrica varolanin bilinmesi,

olmasi gerekene zemin hazirlayacaktair.

1. Varolan Kayisi Uretim Diizeni

Varolan kayisi Uretim dlzeni T"geleneksel d{Uretim
dlizeni" olarak da isimlendirilebilir. Varolan kayisi Uretim
dlizeni zaman dilimi olarak i1ki asamada anlatilmistar.
Birincisi, bir &énceki hasat doénemi bittikten sonra gtz
mevsimi ile Dbaglayan kayisi agag¢larinin bakimindan
olusmaktadir. Bu slUre, kayisi adacinin meyve verme ddnemine
kadar olan zaman dilimini icine almaktadir. Ikincisi ise,

meyve verme ddneminden hasat dénemi sonuna kadar ki zaman
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diliminden olusmaktadir.

Birinci dénem, vyukarida belirtildigi Uzere gtz
mevsiminde, &dneceki hasat déneminin bitmesiyle
baglamaktadir. Bu asama, genel karakter olarak kayisz
agacinin gelecek sezona ha21flanma81n1 kapsamaktadir. Bu
dénemde, kapama bahg¢eler halinde olan kayisi alanlarinin
otlarinin temizlenmesi, glizllik glbrelerinin verilmesi ve
zararlilarla micadele i¢in gerekli olan ilac¢lama iglemleri
yapilmaktadir. Bu ddénemde ki en kapsamli c¢aligma,
zararlilarla mlcadele i1g¢in agaclarin bir 1ki defa
ilaglanmasiyla ylrttilmektedir. Ayrica vdal - kurumasi®
hastalidi sonucunda olusan kuru dallarin temizlenmesi de bu
ddénemde yapilabilmektedir.

ikinci asama ise kayisi afaclarinin meyve tuttuktan
sonraki ddénemini  kapsamaktadir. Zararlalarla ilag¢li
micadele, &zellikle kayisi meyvesi i¢in bu dénemde de devam
etmektedir. Ozellikle vyo&rede ‘"cafala" denilen vyesil
kayisinin ¢illenmesine karsi ilag¢li micadele yapilmaktadir.
Kigs aylari boyunca serbest kalan toprak meyvelerin blUylumeye
bagladigi bahar ayi ile birlikte yeniden g¢apalanmaktadir.

Kayisi Uretim dlzeninde farkl:i bir asama, kayisa
meyvesinin olgunlasmasiyla baslayan hasat ddénemidir. Bu
agama da diger asamalar kadar Onemli ve duyarlidir. Cunku,
tiketime yodnelik olarak Urltne ilk sekli verilecektir. Esas
olarak UrUGnin ilk sekli yas meyve olarak tilketilmesidir.
Fakat ydrede UGretilen kayisilarin hemen tamami kurutuldugu
icin ilk uUrin sekli olarak kuru kayisi distnilmektedir.

Malatya y&resi kayisi derimi, haziran ayi sonu ile
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austos ay1l sonu arasi bir dénemi kapsamaktadir. Hasat
ddéneminde baslangic, kayisi meyvesinin agactan
toplanmasiyla baslar. Meyvelarin ada¢lardan toplanmasinda
dallarin sallanmaszi, tekmelenmesi ya da sopa ile ¢arpilmasi
yontemleri kullanilmaktadir. Bu ydntemle dalindan ayrilan
meyve va vyere (toprada) vya da adag¢lar altina serilen
bezlerin Uzerine dusltrtlmektedir. EJer meyvelar vyere
(topraga) dugmls ise bunu isg¢iler toplayip kasalara
doldurmaktadirlar. Yas kayisinin toplandigi kaplar; vya
tahta kasalardan vya plastik selelerden ya da &zellikle
domatesin kondudu biyik sebze sandiklarindan olusmaktadir.

Kayisinin yukarida sayilan yéntemlerle hasat edilmesi
bircok sorunu beraberinde getirdidi goérltlmektedir. Bu
sorunlari sdyle siralamak olanaklidir®:

1. Bu yontemler (dallarin sallanmasi, tekmelenmesi ya
da sopayla ¢arpilmasi) kullanildiginda meyvelar adag¢tan
ayrilmadan berelenir, zedelenir ve parg¢alanabilir. Bu tir
zararlar meyvenin gdrintmind bozacagi gibi sgirasinin
akmasina dolayisiyla kuru kayisi veriminin diismesine neden
olur.

2. Toprak lzerine disen meyvelar berelenmis
olduklarindan toprakla temas ettidinden ¢amurlarin ve
temizlenmeleri glg¢legsir. Kayisilarin bu sekilde kirlenmesi
temizleme ic¢in bir zaman ve maliyet &gesini beraberinde
getirecektir.

3. Ham meyvelar da olgun olanlarla beraber ddbkiulir,

8 Yemal, GOKCE, Kayisilarin Kiklirtlenmeleri ve
RKurutulmalara, Ankara,1970, s.7.
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ham meyvenan tadi wve kokusu tam tesekkll etmedigi gibi,
rengl de glzel olmaz ve ayni zamanda kuru kayisi verimi de
azalir. Ayrica, ham ve olgun meyvlar ayni sartlar altinda
ayni miktarlarda kilklrt dioksit almadiklarindan bunlarin
birlikte klUklUrtlenmeleri de doJru olmaz.

4. QGarpma 1ile agacin vyeni slrglnleri kirailar,
yvapraklari ddéktulur, vyapragi azalan afa¢ zayif diser,
zayiflayan agda¢ meyve tomurcudu yapamaz, Kkigin sgiddetli
soguklarina dayananaz.

Kayisinin agactan toplanmasi sirasinda kullanilan bir
‘diger ~yéntem ise kayisi ‘aéaglarlnln_ altinin otlu
- birakilmasi ve bu otlar sayesinde sallanarak, tekmelenerek
veya c¢arpilarak vyere dusen kayisinin, yumusaklik
sadlanarak berelenmesi, =zedelenmesi ve parcalanmasinin
6nlenmeye ¢alisilmasidir. Fakat bu yéntemin en blylk
sakincasi ot saplarinin kayisi meyvesini delmesidir. Bu
durumdaki kayisi, kilikUirtleme sirasinda agiri sira kayibina
ugramaktadir.

Kayisi meyvesinin toplanmasinda kullanilan yéntemlerin
zararlarindan olan ve vukarida TUg¢lncii madde olarak
siralanan ham meyvelarin kopuyor olmasi &Snemli oranlarda
zararlar olusturmaktadir. Olgun ve ham kayisilar arasindaki

farklar agadida c¢izelge-17'de verilmistir.
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GIZELGE-17: Olgun ve Ham Kayisilar Arasindaki Bazi Farklar

OLGUN HAM
Cesitler Taze Taze Verim Taze Taze Verim Hamdan alina
su (%) kayisi% Su (%) K. Kg (%) cak 100 e kar
$1 olgundan
alinan Kg.
Hacihaliloglu 70 2.862 34.94 80 4.290 32.31 1458
¢&loglu 71 2.947 33.93 85 5.700 17.54 193
Cataloglu 70 2.843 35.17 81 4.877 20.50 171
Hasanbey 75 3.604 29.35 85 5.677 17.61 166
Hacikiz 80 4.190 23.86 84 5.677 19.09 124
Ismailoglu 78 3.820 26.20 84 5.261 19.00 137
Ortalama 74 3.344 30.57 83 5.173 19.50 156

KAYNAK: Kayisilarin Kukurtlenmesi ve Kurutulmalari, GOKCE;

Kemal, =.9.

Cizelge-17’'ye baktigimizda, bltiin g¢egitlerde olgun
olanlarin ortalama su miktari 74, ham olanlarin ise 83’'tlr.
Ayrica, olgun kayisilarain 3.344 Kg ve ham kayisilarin 5.173
Kg’dan 1 kg kuru kayisi alindigdi gdzlenmektedir.

Gizelge-17'nin ortaya koydudu yadsinamaz bir diger
gergek 1ise, alti ¢esit kayisinin 510 kg hamindan elde
edilen 100 kg kuru kayisiya karsilik, 510 kg olgun
kayisidan elde edilen kuru kayisi miktari 156 kg’dir®.

Ham ve olgun kayisilardan elde edilen kuru kayisi
miktari ve parasal deferini Orneklendirmek olayi kavramaya
vardimci olabilecektir. Ornedin;ham kayisi toplayan bir
igletme 10 ton kayisidan 2 ton kuru kayisi elde ederse,
olgun kayisi toplayan isletme ayni miktar taze kayisidan 3

ton dan fazla kuru kayisi elde edebilir. Bunun parasal

8 a.g.e., s.9.
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dederi, 1996 yili ortalam fiyat dahminine gdre ham kayisi
toplayan isletme ig¢in 350 milyon, olgun Kkayisi isleyen
firma i¢in 525 milyonu bulmaktadir.Aradaki fark (175
milyon) Ureticiler ig¢in Snemli bir uyara iletisi
tagimaktadir.

Kayisi Uretim dlzeninin bir diger agamasi ise
kikirtlemedir. Geleneksel wuygulamalarin en ¢ok sorun
yvarattigi asama>kﬁkﬁrtlemedir. Bu sorun, dogrudan dissatimi
olan kayisinin alici tGlkeler tarafindan belli standartlara
uyulmasini istemesinden dogmaktadir. Dis talebin bir
fonksiyonu olarak ~ele alinmasi gereken bu kurallara
uyulmasi Turkiye’nin dolayisiyla Ureticilerin lehine
olacaktir.

AJactan derilerek kasalara ya da sandiklara konulan
kayisilar kuklUrtleme odalarina konulmakta ve kikirtleme
igslemi baglatilmaktadir. Bu islem yanlis olmakla birlikte
en ¢ok kullanilandir. Yanlistir, ¢Unkl kasa veya sandiklar
iyice dolduruldugunda altta kalan kayisilarni kikUrtlemeden
yeterince vyararlanmadi§i gbrlUlmektedir. Bir diJer sorun
farkli cinslerin kasalama yaparken ayrilmamasidir. Oysaki
kayisi tlUrlerinin ktklGrt ig¢in farkli &zellikler gdbsterdigi
ortaya ¢ikmistir.

Klikirtleme de diger bir sorun, kikirt odalarinin ve
kiklrdin vyakilma sgseklinden kaynakladidi seklindedir.
Ureticilerin blylk kismi tastan, tuJladan ya da kerpicgten
yapilan damlarda ktktktrtleme yapmaktadirlar. Bazi
Ureticiler ise tagstan ya da tugladan &rtGlmus duvarlarin

lizerine toprak siva yaparak kiklrt daminai
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olusturmaktadirlar. Saptanan bir diger kUklUrt dami sekli
ise betonarme duvarlarin ve duvarain mozayik ile sivanarak
1s1 kayibinin en aza indilmesi seklindedir.

Yukaraidaki paragrafta siralanmsi olan kikirt
damlarinda kukurt vyakma vyeri olarak bir tek vyer
bulundurulmaktadir. Bu durum da kiklrt yakma yerinden
uzakta olan kayisilar &énde olanlara ornala daha az kilkirt
almaktadirlar. DiJer bir anlatimla, kayisilarin ktklrtemesi
esit oranda olmamaktadir. Yakilacak kikirt miktari gbz
karari olarak belirlenmektedir. Yakilacak kiGklUrt miktari
belirlenirken kikiirt odasinin &l¢lilerine, oda icgerisendeki .
kayisi miktarina nitel olarak pek itibar edilmemektedir. Bu
saptamanin en gergekci delili ise ihracat asgamasinda kiklrt
oranindan dolayi slUrekli olarak sikintinin yasanmasidir.

Sayilari ¢ok az olsa da kukirdl disarida yakip igeriye
pisklirten lreticilerde bulunmaktadir. Bu ydntem esas olarak
uygun olmakla birlikte uygulamada pek yer bulamamistir. Bu
yéntemin uygulanabilmesi Uretciye gerekli bilincin
verilmesiyle olankali gdzlkmektedir.

KaklUrdin yvakilmasi i¢in oluturulan kaplarin isitilmasa
son zamanlaxrda adirlaikla olarak disardan
vapilmaktadir.Kuklurt yakilacak ocak tiple isitilmaktadir.
Ya da disarida ateg vyakilarak 1isinin ocaktaki kiakirdad
yakmasi saglanmaktadir.

KuklUrtleme bittikten belli bir zaman sonra, kukirt
odasindaki kayisilar disari ¢ikarilarak, bez ya da naylon
lizerine serilerek glneste bekletilir. GUneste bekletme

stiresi 2 ile 4 gln orasinda degismektedir. Kayisilar
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glineglendikten sonra toplanarak ¢ekirdedinin ¢ikarilacadi
yere ya kasalarla konulmakta ya da Ust dste yiJilmaktadir.
Cekirdedi ¢ikarilan kayisilar tekrar glneste 2 ile 3 gun
arasinda bekletilerek toplanmakta ve depolanmaktadir.
Kayisilarin glneste bekletildigi bir baska yer ise yikanmisg
cakil taslarainin kalin bir tabaka olarak serilmesiyle elde
edilenidir.

Yukarida da belirtildigi gibi, gunegte kurutma
igleminden sonra kayisilar depolara alinmaktadir. Depolama
normal beton bir zemin Uzerine vyapildi§i gibi, naylon
arasina yigilarakta koruma saglanmaktadir. Depolamada
¢uvallara doldurularak koruma yontemi de yaygin
bulunmkatadir.

Bu basglik altinda ortaya konulmug olan Uretim
dizeninin dedigmesinde hem Tirikye’nin hem de vybre
Ureticilerinin blylk avantaji olacagi gdbristi hakimiyet
kazanmaktadir. Bundan temel etken ise UrlUnin dis talebe
cevap veren bir 6zellik tasimasi ve i¢ tluketimin ¢ok ¢ok az

olmasidir.

2. Varoian Tiketim Bigimleri

Kuru kayisinin tltketim big¢imlerini, yerel, ulusal wve
uluslararasi olarak Obeklere ayirmak daha bigilendirici
olacaktir. Yerel tlketim bicimleri arasinda taze kayisi
tlilketimi, kayisi pestili, kayisi sucudu, kayisi gekirdegi,
kiklUrtleme vyapilmamis gin kurusu kayisi, kayisi hosafi,
kayisi lokumu ve nihayet kuru kayisi sayilabilir. Kayisi

gerek vyas gerekse kuru olarak halkin tabiriyle "zengin
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meyvesi" konumuna geldigi igin tiketimi gelirle dogrudan
ilgili olmustur. Y&re insaninin gelir dizeyi, kayisinin
dizenli olarak tlketilmesini sinirlandirmaktadir." Zengin
meyvesi" olma 6zellidini Urtinin digsatim olanaklarinin
yiksek olmasindan kaynaklandigi sdylenebilir.

Genel olarak, kuru kayisi tiketiminin hem tlke ig¢inde
hem de yurt disinda en ¢ok tiketilen big¢im olduunun alti
¢izilebilir. TUlusal tlketim big¢imi de diger tlketim
bigimleri gbzardi edilecek kadar az oldudu i¢in kuru kayisi
olarak belirtilebilir. Ulusal tiketim de kuru kayisi kadar
tlketilen bir diger tlketim bi¢imi ise taze kayisidar.

Kayisi, islenmis mamul olarak genig bir vyelpaze
gbstermektedir. Ancak Turkiye uluslararasi pazara en ¢ok
kuru kayisi satmaktadir. Malatya Ticaret Odasi ve Kayisi
Birlik ile yapilan gdrlismelerde yurt disi talebin agirliklz
olarak kuru kayisi big¢giminde oldudu Dbelirtilmigtir.
Endistriyel kayisi, kesilmis kayisi, ezme kayisi ve tatla
kayisi g¢ekirdedi diger tlketim big¢imleridir.

Turkiye’nin dissatiminda pay:lr olan kayisi tlketim

big¢imleri ¢izelge-18’'de verilmistir.
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CIZELGE-18: 12.07.1994-31.12.994 Tarihleri Arasinda
Tikiye’nin Digsatimina Konu Olan Tur,

Miktar ve Tutarlar.

Tar Miktar Tutar (Dolar)
Kuru Kayisi 30.021.213 148.814.232
Ezme Kayisi 10.605 10.941
Endistriyel Kayisa 10.605 10.941
Endlistriyel Kayisi 604.093 553.247

Tatla Kayisi Cekirdedi |802.425 799.692

Toplam 32.684.563 | 51.351.733
KAYNAK: Ege lhracatc¢i Birlikleri, 1994, Turkiye Geneli

Kayisi ihracat Raporu

Cizelge-18'in ag¢ik bir gekilde gbsterdigi, Turkiye’nin
uluslararasi pazardaki Oncelikli payil kuru kayisi
Uretiminden dogmaktadir.

Turkiye ve dlinyada pazarlanan islenmis Kkayisi
mamtilleri c¢ok c¢esitlilik gd&stermektedir.Islenmis kayisi
mamillerinin en g¢ok tiketildigi vyer ise AB ulkeleridir.
DiJer ‘Ulkeler, mamil Urine AB tllkeleri kadar ilgi
gdstermemektedir. Bu saptama Tlrkiye’'nin &nline  iki
secenekli Dbir vyol sunmaktadir. Birincisi hemen vyani
bagsindaki AB TUlkelerine, onlarin standartlarina uygun
tiretim vyapmak kaydiyla islenmis kayisi dUrltnleri, diger
alici Ulkelere 1ise vyine talep lko$ullar1 gbz Oninde
bulundurularak dodrudan kuru kayisi satmak olmalidir.

Islenmis kayisi Urlni c¢esitleri ve bazi ozellikleri

agsadida (Cizelge-19'da verilmistir.
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GIZELGE-19: Tiirkiye ve Diinyada Pazarlanan Iglenmis

Kayisi Urlini Kayisi Mamilleri Ozellikler

1. Minimal islenmis Kayisi Kontrollli Atmosfer
Ambalajli Taze Kayisi, 90 gin Raf d&mri
2. Dondurulmus Kayisi 3:1 Seker ve 0.5-1 g/kg

Agkorbik asit ilavesi ile-180 °C Depolama

3. Kayisi Konservesi 14-18 Brix surupla
4. Kayisi Pulpu 18 Brix
5. Kayisi Nektari 14. Brix
6. Kayisili Icegekler Kayisi: Portakal Suyu Karisimi (70:30)

Sporcu igecedi
7. Kayis:i Pulp Konsantresi 50 Brix, 55 Galon varillerde

8. Kayisi Regel, Marmelat, Jéle ve Krema

9. Yegil Kayisi Tursusu Japonya‘da vyaygin
10.Kuru Kayisi % 7.5-30 Nem
11.Toz Kayisi Pulpadan yapilmis %

12.Kiyilmig, Kip Dogranmig, Pul Pul -
Kayisi Urlnleri

13.Ekstrizyon Kayis: Mamilleri % 12 Nemli Kayisi Pestili vb. UrGnler

14 .Kayisi Sekerlemeleri

15.Kayisi Ekstrakt: ve Esans:

16 .Kayisi Likdri

17.Enjeksiyonla $ekillendirilmis Kayisi Jelatin
Mamiilleri % 85 Kuru maddeli.

18.Kayisili pasta, kek, bar ve gofret tiri mamilleri

KAYNAK: Standard, Kayis:i Ozel Sayisi, Mayis 1994, s.68.

Cizelge-19'da silralanmis olan iglenmis kayisi
GUrinleri, teknolojinin deigmesine, ttiketim
aligkanliklarinin de§iserek artmasina ve insanlarin agdiz
tadi yvaraticilidina bagli olarak zaman i¢inde
artabilcektir. Ornedin; bu listede yer almayan kayisi
sucudu agiz tadi agisindan hos bir Urin olarak karsimiza

¢ikmaktadair.
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3. Varolan Pazarlama Dilizeni

Varolan pazarlama dizeni i¢inde; pazarlama aginin
unsurlari, ambalaj sekileri, Urtnin en az miktarla ihraca
konusu ve Urtnlin yerli pazar satisinin 6zellikleri Uzerinde
durulacaktir.

Varolan pazarlama dizeni, yerli pazar ve dis pazar
durumu olarak iki &beJe ayrilmistir. Oncellikle vyerli
pazarin 6zellikleri ve yapisi incelenmistir.

Kuru kayisinin Uretiminden, son tuketiciye ulasana
kadar iki zaman diliminde yerel pazarin aktdrleri oOnemli
bir - vyere = sahip bulunmaktadlrlar. Ozel igletmeler,
speklilatdrler, ihracatg¢ilar, bir kurum olarak Kayisi Birlik
yerel pazarda alim-satim yapan aktdrleri olusturmaktadir.
Spektlatif iglem hacmine sahip olmayan bir dijer alim-satim
yvapan kesgim ise tiliccarlardir.

Son zamanlarda yayginlasan, uUreticinin Orgltsltz ve
ekonomik ag¢idan glgslz olmasindan kaynaklanan bir satis
tlirld olarak "teslim Ulzerine satisgs" (alivre satisg) artis
gbstermektedir. Bu satig tlrlnde UrGn henlz dalda iken,
diger bir anlami ile Uridn henlz yas iken satilmaktadir.Bu
satig tlUrl va da.allc1 agisindan alis tUrt (alivre alig)
her iki tarafi da olumlu veya olumsuz olarak etkileyebilir
nOzellikle son yillarda glindemde olan alivre satis konusu
ticari itibar yitirilmesine sebep olmaktadir" °*. Bu sorunun
¢bdzUml gerekmektedir.

Yukarida da agiklandigi gibi kuru kayisi hem ig¢ hem de

dis pazari olan bir tarimsal Urindir. Uretici, TOrkiye’nin

8 CAMLIBEL, a.g.e., S.9.
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genel sorunu olan ©6rgiitlidlide sahip olmadigi ig¢in Urln

pazarlamasinda aktif degdil, edilgen bir role sahiptir.

Uretcilerin bir kismz Urintnd genellikle
ihracat¢ilarin bulunuddu "Sire Pazarinda" ©piyasaya
sunmaktadir. Diger bir kismz ise igletmelerin

gbrevlendirdikleri kisiler veya komisyonculara mallarini
liretim yaptig: ﬁekanda teslim etmekte veya satmaktadir. Bu
yontem Ureticilerin hasat hatalari, temizlik, ,kliklUrtleme
gibi konularda yetismis elemanlarla gdrismesini saglamak

acisindan uygundur 7.

Ayrica, vyine Ureticinin Uretim
sahasinda alim vyapan bir diJer kesim ise kendi adina
¢aligan, islem hacmi dusik ticcarlardir.

Fakat, esas olan, Ureticilerin &rgltll olmasi ve dis
pazara brgitleri araciligiyla a¢limalaradir. Diger
taraftan, Orgltin (kurumsal oOrgtt) teknik, Uretim, zirai
micadele, diger birikim ve yol gbstericiliginden en st
dlizeyde faydalanilmasi mimkindir. Bu yolla lUretici ekonomik
kayibini en aza indirebilecektir.

Urinlin dis pazara sunulmasinda ambalajlama ®nemli bir
yer tutmaktadir. Urin alici lilkelerin ambalaj kosullarina
uyum en saglikli ¢ozlUm olarak gbrilmektedir. Bugln hali
hazirda kuru kayisi ihracati 12.5 Kg’lik mukavva kutularda
vapilmaktadir. Oysa ithalatg¢i Ulkeler bu gsekilde aldaklara
mallari tlketicinin alim kolaylidi istedigi sekle sokularak

daha yiiksek fiyata satmaktadirlar®. Bu belirleme, bir katma

dederin de alici Ulkeler de eklendidi sonucunu vermektedir.

87 YAPA, a.g.e., s.24.

% a.g.e., s.27.
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Bu sonuca Turkiye’de de ulasmanin yollari aranmalidir.

Malatya kayisisini ambalajlamada uzun vyillar bir
ilerleme saglanmamis ve hep ayri tlrde ambalajlama
vapilmistir. Ancak son yillarda O&nemli bir degisme
gbzlenmektedir. Ozlelikle son 4-5 vyildir uygulanan
paketleme sekli; kayisilar tek tek jelatinlere sarilmis ve
bir ylzlne ambalaj yapan sirketin markasi konmugtur. Ayrica
kayisli resmi ve Malatya ismi de ambalaj tzerinde yer
almaktadair.

Bir diger uygulama ise resmi ve O6zel kurumlaran
misafirlerine geker ve tlrleri yerine 6zel ambalajli kayisa
ikram etmeleridir. Buna bir de kayisi kokulu kolonya
Gretimi eklenebilir.

Yerel pazar ag¢isindan bakildiginda; Ureticiden gegitli
aktdrler (tlccar, O&zel isletmeler vb) tarafindan toplanan
urtn, vya toplayici aktdérlerin bir kisimi tarafindan
dorudan ya da dis ticaretle udrasan $ifketlere komisyon
kars1li1gr ( vya da belli Dbir ké&r kargiligdi) satilmak
suretiyle ihrac¢ agamasina getirilmektedir.

Kayisi tulketicisi {ilkelerin Urln c¢egidi talebi
farkliliklar gdstermektedir. Bu amac¢la ¢esitlilide uygun
dizenlemelere ihtiya¢ bulunmaktadir. AB llkeleri daha ¢ok
kayisi ve kayisi mamilleri tidketmektedir. Buna karsin Orta
Dogu ve Dodu Bloku ulkelerinin kuru kayisiyi daha c¢ok
tlketen bir 6zellidi gbrllmektedir. DiJer bir ifade ile

kayisidan mamil Urlin talebini digerine oranla daha az
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tliketmektedirler®.

Bu belirlemenin bize ifade ettidi; Ulke taleplerine
gbre Urln Uretilmesi geredini ortaya koymaktadir. Bunun
anlami ise bir yandan kuru kayisi UlUretilirken, bir yandan
da kayisidan g¢esitli isglenmis dUrtnlerin (pulp, konserve
gibi) Uretilmeye galisilmasidir. Bu durumda kuru kayisi ve
iglenmisg Urlinlerinin bir rekabeti ortaya c¢ikacaktar. Bunun
uzun vadeli ¢&zUml lretim planlamasindan ge¢mektedir. Kuru
kayisi ve islenmis UrlGnler igin ada¢ tlrl seg¢imi, kapama
bah¢e kurulmasi, toprak seg¢gimi ve sanayli tesgislerinin
olusumu slUreci planlanmalidir.

DPT tarafindan yapilan bir arastirmada islenmig ve
kuru kayisi rekabetinin olumsuzluduna dikkat c¢ekilmigtir.
"TOrkiye islenmié kayisi tdrlerinde pazar ararken, bir
yverde Tlrk kuru kayisisini glug¢ld bir rakip olarak
kargsisinda  bulacaktir. Kayisi mamiilleri  ihracatinda
bagarisiz olmasi halinde, kuru kayisinin bu pazardaki
itibari zedelenecektir"®°. ‘Ancak bunun tersi olabilcedi de
gbz ardi edilmemelidir. Ayrica, pazar sahalari tUtlkeler
itibariyle 6nemli farkliliklar da tasimaktadir.

AB digindaki Ulkelerin islenmis kayisi tlketimi AB
lllkelerince karsilanmaktadir. Bu sebeple iglenmis kayisi
pazarindan pay almamiz ¢ok glug¢ gdzikmektedir®. Bu

aciklamanin ortaya koydudu en Snemli sonug; islenmis kayisi

8 7. C. Basbakanlik Devlet Planlama Mistegarlidi Arastirma
- Grubu Bagkanligi, a.g.e., S.7.

° a.g.e., s.8.

r a.g.e., s5.7.
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pazarinda vrekabetimiz ¢ok gl¢ gbzlUkmekte ise bunun
digindaki alanda uzmanlasarak geredinin ortaya ¢ikmasidir.
Bu ise kuru kayisi ve kayisi ¢ekirdedi ihracidair. Basgka bir
secenek ise rekabet edecek dluzeye gelmek i¢in gerekli
yvatirimlari yapmaktadair.

"Tirk kuru kayisilari, AB pazarinda Iran ve Gliney
Afrika kayisilarina tercih edilerek bir numara olarak
nitelendirilmekte ve topluluk ihracatinin % 85'e yakin
bolumt Tlirkiye tarafindan karsilanmaktadir. ABD'de de AR’de
oldudu gibi, Turkiye tek basina kuru kayisi pazarinin %
857'ini elinde tutmaktadar. Ayrica, gumrik vergisi de énemli
6l¢tide (CIF deger Uzerinden yaklasik % 1) dusik oldudundan,
diger islenmis kayisilara gbre daha vylksek pirim
yvapmaktadir"®?.

Varolan pazarlama dizeni ic¢inde karsilasilan en blUylk
sorunlarin basinda ihracatqllarln OSrglitsliz, eg-gudimslz
olmasi nedeniyle Urtin fiyatinin belirlenmesinde ortaya
¢ikmaktadir. Her ihracatgil kendi kosullarinin geregini
yerine getirince genele ait kogullar bitinligtntu
yitirmektedir.

Urtintin dis pazardaki tanitim yollariyla ilgili olarak
sunlar siralanabilmektedir: "Kayisi tanitimi igin pilot
{ilke uygulamasi vapilmamistir. Kayisinin tanitimi ilk
olarak, IGEME ile hazirlanan Ingilizce brosirler yurt
disinda dagitilarak yapilmistzi. Bir bagka yéntem ise Dig
isleri Bakanlidi’ndan, Bluytk elgilerimiz aracilifayla

kayisinin ingilizce tanitma  yayininin  yurt disina

2 a.g.e., s.8.
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gbnderilmesi istenmis ve dagitaimi gergeklestirilmistir.
Dier taraftan, TRT’'nin 23 Nisan 1993'te gergeklegtirdigi
c¢ocuk genliklerine istirak eden 1200 misafir g¢ocuda kayisi
rtini ile Ingilizce, Turkc¢e kayisi tanitim brostri
gbnderilmistir. Yurt dasinda fuar etkinlikleri etkili bir
yéntem olabilir"?3.

Urtinii pazarlamada yeni yéntemlerin Uriin kullanimini ve
tlketimini artiracadi kesindir. Hedef, bu ydntemleri ortavya

¢ikaracak ¢alismalari baslatmak ve devam ettirmektir.

> Rdportaj: Malatya Valisi Saffet Araikan BEDUK ile
yapilmistir. Standard, Kayisi Ozel Sayisi, Mayis,
1994, s.7.
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ALTINCI BOLUM

MALATYA KAYISISININ "OLMASI GEREKEN" URETIMI, TUKETIM

Bi¢IMLERI VE PAZARLAMAST

"Eflatun, ig¢inde yasadidi toplumsal diizeni elestiren
ve zihindeki ideal diizeni anlatarak, olani dedil, olmasi
gerekeni agiklamaya ¢alismigstir"? gdriisinden hareketle, bu-
bélimde, varolan kayisi dUretim, tlketim bg¢imleri ve
pazarlamasina yeni segenekler sunmak amaciyla "olmasi
gereken" dUretim, tiketim bigimleri ve pazarlamasi ele
alinacaktair.

Arastirmanin altinca bagliga gelecege yénelik
projeksiyonlari saglamak ac¢isindan Onem tagimaktadair.
Amac¢lardan birinin, &ncelikli olarak fretici olmak flizere,

6rglitlenme oldudu her vesile ile anlatilmaya c¢aligmigtir.

1. "Olmasi Gereken" Uretim Dilizenlemeleri

"Olmas: gereken" Uretim dizenlemelerinin en basinda
liretim planlamasi gelmektedir. Uretim planlamasi, dis
alicilarin taleplerine wuygun olarak kayisi yetistirme
temeline dayanmalidir. Dig alici Utlkelerin kuru kayisi ve
iglenmis lrenlerinin taleplerine gbre Uretim dlizenlemesine
gitme geredi vardir. Kuru kayisi Uretiminde saglanan
uzmanlasma vyetersizliklerine ¢&zUm bulunmak kaydiyla

gelistirilmeye devam ederken, sofralik tir geligtirme ve

% Muhammet, AKDIS, Faiz Politikalarinin Enflasyon
fzerindeki Etkileri ve Tiirkiye, 1995, s.20.
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iglenmigs kayisi Urlnleri Uretimine de gereken Onem
verilmelidir.

Uretim planlamasina, fidan dikiminden, zararlilarla
micadeleye, kiklUrtlemeden, ihracat £fiyati wve ihracatin

6brgltlenmesine kadar bilitin asamalar dahil edilmelidir.

Uretim asamasinda teknik konulara agirlik
verilmelidir. Tarimsal Urltnlerin deferlendirilmesine
ilisgkin (hasat, hazirlama, igleme vb) mihedislik

calismalarinda biyolojik malzemelerinin, bigim, hacim,
bzgtil é@lrllk, ylzey alani gibi fiziksel o&zelliklerinin,
tasarimlarin bagsarisi i¢in bilinmeleri gereklidir®®.

Uretim diizenlemelerinde; kayisilarin toplanmalari,
kasalanmalara, kiklirtlenmeleri, ‘ilaglanmalarl,
temizlikleri, nem oranlari vyeniden ele alinmalidir. Bu
agsamalarin her birinde ileri olan diizeyler devamettirilerek
geligtirilirken, geri kalinmis olanlarda geleneksel olanin
digina ¢ikilarak teknige ve ileri bilgi dlzeyine
geg¢ilmelidir.

Kayisilar gerekli olgunluk devresine eristidinde el
ile toplanmalidir. Bu toplama, hem gti¢ hem de pahali olarak
diistinilmektedir. Ozelikle vasli ve bliyllk aJaclarda elle
toplama zor olabilecektir. Fakat toplamanin  bitlin

olanaklarindan faydalanilarak el ile vapllmasi

% iprahim, CILINGIR, Metin, GUNER, Ergin, DURSUN, "Malatya
Yéresinde Yetigtirilen Bazi Kayisi Cesitlerinde Tarim
Teknidi Acisindan Onemli Olan Yiizey Alani, AJirlik ve
Eksenel Boyutlar Gibi Teknik Ozellikler ve Bunlarin
Arasindaki Iligkilerin, Saptanmasi", Ankara, 1992,

s.4.
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gerekmektedir®®. Kayisi toplamada son dénemde, afacin
kdklinden tutturulan ve meyveleri ters sgemsiye sgeklindeki
alana toplayan bir yol kullanilmaktadir. Kayisi toplamada
dikkat edilmesi gereken diger bir nokta, farkli cinslerin
birbirine karistairilmamasidir. Bu 6zellikle kiklUrtleme icin
cok Snemlidir.

Uretim asamasinda uUzerinde dnemle durulan bir nokta da
kayisinin toplandiktan sonra kiklrtleme igin
kasalanmasidir. Kayisilarain kikiUrtlenmesi i¢in kullanilmasi
gereken, esas olarak kerevetlerdir. Kerevetlerin gekilleri
kikirtleme odasinin big¢imine gbre ya dikddértgen ya da kare
seklinde olabilirler. Dikddbrtgen olanlarin boylari 18 ve
geniglikleri de 90 cm, kare gseklindekiler ise 90x90 cm.
olmalidirlar. Kerevetlerin aralarindaki aciklik 0.5 cm yi
agmamalidir. Kerevetlerin kavak agacindan yapilmasi daha
uygundur. Kerevetlerin dikdértgen olanlari 32 kg ve kare
olanlari ise 16 kg blutlun kayisi almaktadir®.

Malatya yoéresi kayisisi % 95 gibi ylksek bir ornada
ihra¢ edilmesi nedeniyle, kayisinin kurutma asamalarindan
biri olan kuklUrtleme ¢ok blUylk dnem arz etmektedir.

"Tarimsal UGrunlerin korunmasinda uygulanan yéontemlerin
amaci, mikroboyolojik ve enzimsel deJigimleri énlemek veya
sinirlandirmaktir. Bu mikrobiyolojik ve enzimsel
dedisimleri &énleme ya da sinrilamanin en yaygin uygulama
alani kurutmadir. Kurutma, herhangi bir d{4rtndeki suyun

uzaklastirilmasidir. Kurutmada en 6nemli faktdrlerden ikisi

% GOKCE, a.g.e, s5.8.

" a.g.e., s.12,13.
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mataryale isinin verilis sekli wve kurutma hizaidir.
Urtindeki suyun uzaklastirilmasi ic¢in gerekli olan 1sinin
verilmesinde konveksiyon, kondiksiyon ve radyasyon isi
transfer ydntemerinden yararlanilir"?®,

Alici tGlkelerin, belli seviyelerin Ustlindeki nem
oraninda UrlUn ithaline izin vermemesi kurutmanin &nemini
ortaya koymaktadir. Nem, Urtintn raf Omrtint kisaltmasi ve
kalitesini dislUrmesi nedeniyle Onemli bir ayrainti olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Alici tlkelerin nem orani en fazla %
20-25 arasinda deJigmektedir.

Kuru kayisi Uretim evresinin esas olarak talepten
gelen en Odnemli sorunu kiukirtleme olarak kargimiza
¢ikmaktadir. KuklUrtleme evresinin oOncesini olusgturan
kasalama (ya da kerevetlere yerlegtirme), kiklirt odasinin
sekli, boyutlari ve vyapi malzemesi, wvarsa standartlara
uygun yapilmalidir. EJer belli bir standart yoktur ise bu
konuda oncelikli g¢alismalar vapilmalidir. Verimliligi
artirmak cagcil Uretim  ydbntemleri kullanmak, Urin
kalitesgini artirmak ig¢in Urin gelistirmede standartlagma
dnemli avantajlar sadlayabilecektir. Bu konuda, TUBITAK’in
"Tirkiye Taraimsal Arastirma Projesi" kapsamina kayisinin
sokulmasi onemli bir adim olackatir. TUBITAK projesinin
amaclari kisaca gdyle siralanabilir®:

- Tirk tariminda verimlilik ve kalite artisi saglamak

- Cagcil teknikleri ve Ulretim sltreg¢lerini kullanarak

* cirniINGIR, GUNER, DURSUN, a.g.e., S.6.

% gule, TURKER, "TUBITAK Tarima Destek Verecek", Arasgtirma
Yazisi, Yeni Ylzyil Gazetesi Ekonomi Sayfasi, Nisan,
1997, s.12.
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teknoloji ve yo&ntemleri gelistirerek uygulamaya
aktarmak.

- Tarima dayall sanayileri gelistirmek ve bu kesimdeki

sorunlari ¢b&zlUme kavsutumaya ¢aligmak

- Dinyadaki yenil tarimsal Uretim yaklasimlarina uygun

teknolojiler gelistirerek, lireticilere aktarmak

Bu amag¢lar g¢ergevesinde kuru kayisi Uretimi igin
TUBITAK ile o&nemli calismalar vyapmak olanak dahilinde
gbzlkmektedir.

Kayisinin genelde gelismig Ulkelerce talep edilmesi
6zellikle kalitenin é&ne -¢gikmasini zorlamaktadir. Bu ise
ancak geleneksel UGretim tekniklerinin disinda vyeni
yéntemlerle saJlanabilecektir. Ornedin, kuru kayisinin
igcerdigi ktkurt (SO,) dlzeyi ithalatg¢i geligmisg Utlkelerce
agsadi c¢ekilmektedir. Bu kosula uymak ancak ve ancak
geleneksel disi yeni tekniklerle olanaklidir.

Bazi Ulkelerin en g¢ok kikirt dizeyi oranlari asagida
verilmistir®:

Almanya: 2000 ppm

ingiltere: 2000 ppm

italya: 600 ppm

Fransa: 1000 ppm

Danimarka: 1000 ppm

Avusturya: 300 ppm

ABD, Xanada, Yeni Zelanda ve Avusturalya gibi bir
takim Ulkelerde kuktrt oranina kesin bir sinir

konulmamigtir. Ancak bu oran genelde 3000 ppm civarinda

00 cAMIIBEL, a.g.e., S.6.
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dolasmaktadir. Yukaridaki listede gbsteriyor ki AB llkeleri
kiklirt dlizeyine ayri bir &nem vermektedirler®.

Yukardaki agiklamalar gbstermektedir ki klUrtleme
sorununun ¢bzUmlenmesi gerekmektedir. Malatya ydresinde
tamamen {Ureticinin kendi ¢&zUm alani i¢inde olan
kiklUrtleme; Urinin uzun slre elde tutulmasi ve bozlumasini
6nleme mantidi ¢ergevesinde vyapilmaktadir. Bu yaklagim
kiklrt oraninin bir tirld disltrtlememesi olarak piyasaya
yansimaktadir. Ayrica bu vyaklasim, dreticinin Urinin
pazarlama sorunu olduduna isaret edebilir. Cunk(, Uretici
6zellikle fiyat Dbelirsizlidinden mala elinde tutmak
istemekte ve depoda bekleme slUresini artirmaktadir. Bu
dislnce Ureticiyi, Urltind koruma ig¢in ylksek kiklrt oranina
yéneltmektedir.

Kiklrtleme sorununda dis pazarinda payi bulunmaktadir.
Yukarida belirtildigi gibi kimi tlkeler kiklrt oranina ¢ok
bnem verirken, kimi Glkeler i¢in kiklrt oraninin &énemi daha
azdir. Bu ikili (dual) tercih, Ureticinin  esnek
davranimasina yol a¢maktadir. EJer dinyadaki alici tlkeler
tam bir oran birlidine varabilirse bu Ureticiye de
yansiyacaktir. Uretici kendini bu yeni kosula adapte etmek
zorunda hissedecektir.

Kuru kayisi Uretiminde kikirtleme ig¢in yeni tekniklere
ihtiyva¢ oldugu ag¢iktir. "Kayisinin klklUrtlenmesinde kuklurt
yakma ydéntemine gére en iyi alternatif ydntem, kikiurtlemede
SO, gazinin kullanimidir. Bu amagla kiikirtleme odalarainda

gerceklegtirilecek sinirli dlzeydeki modifikasyonlarla

10 a.g.e., s.6.
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(Soba yakma yerinin kapatilmasi, odaya gaz enjeksiyonu icin
boru baglanmasi, fan kullanimi, gaz tupl ve terazi) gaz
kulaniminin sadlanmasi ama¢lanmigtir. "'

Cok az sayida Uretici tarafindan kullanilan bir diger
ktklUrtleme ydntemi ise klUklUrt havuzu ve kurutma sistemidir.
Hasat edilen kayisilar ayiklanip temizlendikten sonra
kﬁkﬁrtleme‘igin 6zel olugturulmus sivi havuza sokulmakta,
oradan kurutma sisteminden gegirilerek ¢ekirdegi
¢ikarilarak glunesgte stok icin belli bir slire
bekletilmektedir. Bu sistem diJerlerine gdre daha pahal:
gelmektedir. Fakat belli yéreler igin bir tesis kurularak
bir c¢ok dUreticinin vyararlanmasi sadlanabilir. Boylece
maliyeti minimize etmek mimkin olabilir.

KiklUrtleme ile ilgili olarak son ddnemlerdeki en iyi
geligme, 1.8.1993 tarihinden itibaren kuru kayisi ig¢in TS
485 gtandardinin getirilmesidir denilebilir. Cinkl alicz
Ulkeler o6zellikle AB Ulkeleri belirtildigi gibi ktkirt
oranina cok ¢ok Snem vermektedirler. Turkiye’deki
ihracatgailar kiklGrt oraninin 2500 ppm olmasini talep
etmiglerdir ve bu ydénde karar alinmistir. Ancak gelecek
dénemin dig pazar payini korumak ve artirmak i¢in bu oranin
Ulkelerin istekleri dogrultusunda alinmasi ag¢ikga
ortadadir. Bu amaca ulagmada ilk hareket noktasi ise yeni
teknolojilerle birlikte Ureticinin egitilmesi ve
bilinclendirilmesidir®®.

Ozellikle, uluslararasi ticaret ve tlketim

102 pATA, ACKURT, LOKER, SAYGI, a.g.e., s.71.

103 CAMLIBEL, a.g.e., s.6,7.
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kaliplarindaki degismeler duUrini(leri) vyeni vyollarla ve
istenilen tlrde dUretme kosullarini dayatmaktadir. Bu
defisimlerden ilki; "Findik, kayisi, lUzlUm ve incirin kalite
istemi vyiiksek olan tlkelere ihrac edilmesidir. Ikinci
dedigim i1se katma dederin ve tlketimin artirilmasa
a¢isindan gereklidir"'® Dier bir anlatimla, birim

Uretimiden en vyuksek gelirin elde edilecedi mamiller

olugturulmalidir.
Cagdas ekonomilerde tlketiciler (hane halklara)
tliketimlerinde vyénlendirilebilmektedirler. Buna arzin

yénlendirdigi talep diyebiliriz. Ancak bunu gida Urlnleri
igin sdylemek pek kolay gbzlikmemektedir. Ornedin; bir
tekstil drtGnGnin, bi¢im, renk, uyum, ac¢isindan tlketicinin
beenisine sunulmasiyla, bir kayisi Urtnidnlin tlketiciye
sunulmasi arasinda bir nlans vardir. Birincisi daha &znel
(subjektif) olarak deJerlendirilebilecekken, ikincisi
6zellikle saglik kosullari nedeniyle daha nesnel olarak
deJerlendirmeye alinabilecektir. Fakat diger yénden, Urun
cegitlendirmeye giderek farkli agdiz tatlari yaratmak
ttiketimi yénlendirebilecektir.

"Olmasi gereken" Uretim dizenlemelerinde dikkat
edilmesi gerekli olan bir dijer gelisme ise son yillarda,
zararlilarla mlcadele icin artan ilag¢lamadir. Zararlilarla
miicadele ederek Urlin kalitesini artirma amaci glden
lireticilerin, ilaglamanin gerekliligi konusunda
bilin¢lendigi glizel bir gelisme olarak ortaya g¢ikmigtir.

Ancak konunun teknik ydnl UGreticinin bir yalnizlaik

10¢ paTA, ACKURT, LOKER, SAYGI, a.g.e., s.70, 74.
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cektidini gd&stermektedir. Ureticiler hangi ilacglarin
yararli ve uygun olabilecedini, deneme yanilma ve &nce
kullananlarin deneyimlerine bakarak tespit etmeye
calismaktadairlar. Bu konuda kurumsal bir yetersizlik agikga
belirmistir.

Ilaclamanin en Snemli etkisi Urin lzerinde gdsterdidi
etki olmaktadir. Ilaglamanin lrln Uzerindeki etkisi, alici

Ulkelerin sadlik kosullari nedeniyle Urin pazarlamasini

etkilemektedir. "Bilindigi gibi alici istekleri gtinden
glne hassaslasmakta, ©6rnegin, dUrlnin gdrinimd, ilac
kalintisa gibi konularda Snemli blclde titizlik

gbsterilmektedir. Bir c¢ok alici ulke (6zellikle Amerika)
belirledikleri limitlerin Uzerinde "Rezidd" ihtiva eden
maddelerin ithaline kesinlikle misade etmemekte, iade veya
imha etmektedir" 1%,

"Olmas1i gereken" {Uretim dlUzenlemelerinde, agadida

verilen c¢izelge, Ureticinin kuklGrt kullanim miktarina

ayarlamasina yardimci olacagi diusunulmistir.

15 CAMLIBEL, a.g.e., s.7.
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CIZELGE-20: Kayisi Gegitlerine Gére Kikirt Miktari Ve

Kiklirtleme Silreleri

Cesitler Durum Sekil Tona 2 kg.S Tona 1 kg S
Olgunluk ktklrtleme Kiklrleme
sl resi (Saat) Stresi
(Saat)
Hacikaiz Olgun Bltun 3 6
Hacikiz Ham BUtlan 2 4
Hacikaiz Olgun Ce.deksiz Butun 2 4
Hacikaiz Olgun Yarilmis 1 2
Hasanbey Olgun Bltun [ 12
Hasanbey Ham Butln 5 10
Hasanbey Olgun C.deksiz Butiln 5 10
Hasanbey Olgun Yarilmis ) 3 6
Hacihaliloglu | Olgun Bltlun i 4 8
Céloglu Ham Butln 3 6
Gataloglu Olgun ¢.deksiz Butln 3 6
ismailoglu Olgun Yarilis 1.5 3

KAYNAK: Kemal GOKCE, Kayisilarin KiklUrtlenmeleri ve

Kurutulmalari s.25

Ybére Ureticisinin en ¢ok dikimini vyaptigdi tlr olan
Hacihalilodlu kUklirtleme ig¢in &zel Oneme sahiptir. En ¢ok
kuru miktarini blUnyesinde bulunduran Hacihaliloglu cinsi
igin kuklUrtleme slUre ve miktarina dikkat etmek, disg
Ulkelerin taleplerine uygun cevap veribilmenin bir kosulunu
olusturacaktair.

Dedinilmesi gereken son bir nokta ise kayisilarin
kurutma verlerinin; hasaratlarin yodun olabilecgdi
yerlerden, toz-topradin 6zellikle rizgar etkesiyle
kalkacadi alanlardan ve ¢ok ayak alti olabilcek yerlerden

uzakta olusturulmaya ¢alisilmasi geredidir. Ayrica kurutma
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yontemine &zen gbsterilmelidir. Cuinkl Cizelge-4’'te karoten
igin vyapilan Olg¢umler, literatir bulgularindan dlsitk
cikmistair. Buna sebep olarakta kurutma yontemi

gbsterilmektedir.

2. "Geligtirilmesi Gereken" Tiiketim Bigimleri

Su anda  varolan  Uretim, dogal mutlak verim
Ustlnladtinun sagladiga olanaklar kullanilarak
yapilmaktadir. Ancak dlnya pazarinin isteklerine uygun
diisticek tir gelistirme, Urin ¢esgitlendirme, wulagtirma
sistemi -kurma, pazarlama agdi olusturma dedisimine ihtivyacg
bulunmaktadir.

I¢ tiketim vyapisinda blUylk deJisiklikler olmadigi
gérulmektedir. Bu, Urlintn %95 gibi ylksek bir oranda daig
pazarlara sunulmasindan anlagilmaktadair. I¢ tliketim bir kac
iglenmis Urlin tUrint ge¢memektedir. Tlketim, adirlaikla
olarak taze ve kurutulmus olarak yapilmaktadir. Ayrica
Ureticilerin kendi tlketimleri i¢in &zel gln kurusu
hazirladiklarina rastlanmaktadir.

Urlin ¢esitlendirmesi, katma deeri artirmak suretiyle
gelir artisi sonucunu doJurur. Urin satisini ve geliri
artirmak i¢in fivat farkilasmasi ve Urtin tlUrevlemesine
bagvurulur. Bilindigdi gibi tekelci piyasada monopolcy,
satti1di malin farkli kalitesini defisik fiyatlardan satisa
sunarak her fivattan mal almak isteyenleri harcama yapmaya
ybéneltir. Buna monopolde fiyat farkilasmasi denir ve Urln
satisini artir. Urlin c¢esitlendirme ise bir pazarlama

teknigi olanak karsimiza ¢ikar. Bu ydbntemde de ama¢ Urlin
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satigini dolayisiyla satis gelirini artirmaktair.

Tarim sektdri ﬁrétimi, rekabet¢i piyasaya vakin
oldugundan monopol durumu olanakli degildir. Ancak,
blutunlesik tesislerin kurulmasi ve farkli Grin ¢egitlerinin
Uretimine baslanmasi bir adim olusturabilecektir.

Kayisi piyasasi i¢in varolan Dbir endige Urin
rekoltesinin sltrekli wve hizli bir artigs gbstermesidir.
Bunun getirecedi en O&énemli sorunlardan birisi ise duslk
fiyatlar ve gelirdeki azalmalardir. "Rekoltenin 100 bin
tona ¢ikmasiyla ileride pazar tikaniklidi olacadi endigesi
hakimdir. Bunun i¢in kayisidan; kayisi viskisi, kayisz
lokumu, kayisi marmelati, kayisi kremasi, kayisi recgeli,
kayisi sucugu, kayisa ézlﬁ sampuan vb. yeni {rtnler
Ureterek, yeni tlketim big¢imleri ve yeni pazarlar bulmamiz
lazimdair"?%,

islenmis drdn pazarini geligstirme caligmalari
yvapilirken, bir taraftan da kuru kayisi pazarinin dogal
sinirina gelip gelmedidgi arastirilmalidir. Diger bir
anlatimla, henlz girilmemis ancak girilebilecek
uluslararasi pazarlar sunuma a¢ilmaya c¢alisilmalidir.

Kayisinin kuklrtlenmesiyle tiketim Omrl uzamaktadir.
Yani Grinin stoklanmasi tiketimin zaman dilimini
genigletmektedir. Bunun dogal sonucu olarakta her ddbnem
kayisi tliketmek kolaylagsmaktadir. Bu ise, Urtn

cesitlemesini kisitlayici bir etki gbsterebilecektir. Diger

106 Bkz. Hanifi, HAKVERDI, "Kayisi Ihracatgilar Birligi
Kurulmalaidir", Ekonomik ve Teknik Dergi Standard, Tiurk
Standardlar Enstitlsli, Ankara, Y11:33 (1994), Kayisi
bzel Sayisi, s.20.
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taraftan, Uretim miktarindaki artis, pazar bulma kaygisivla
Urin tlrevlemesini on plana ¢ikarmaktadir. Bu geligmeleri
globallegen dlinya dlzeninde talep yapisinin arzi planlamaszi
sUrecinde tartismak mimkindir. Buna, digsal talebin arzin
kendi etkilegimini vyaratmasi diyebiliriz.

Cizelge-19’da verilmis olan iglenmis kayisi Urind
sayisinl artirmak olanaklidir. Ancak bu tlrlerin belli
baslilari dahi i¢ ©pazarda Oonemli bir tlketim alana
bulamamaktadir. Urtn cesitlendirmede sadece dis pazari
hedef alarak ongdrtlerde bulunmak sakincalar doJuracaktir.
f¢ ve dis tlketim belli ©&lgllerde- beraber gdtlrilmeye
¢caligilmalaidir.

"Kayisi konservesi lUretim ve tilketimini olumsuz ydénde
etkileyen baslica wunsurlar arasinda halkimizin tliketim
aligkanlidi kuru kayisidan hemen her mevsimde evde komposto
veya konserve yapabilme imkani, satig fiyatlari, diJer taze
ve kuru meyvelerin rekabeti wvs. sayilabilir. Bu ylzden
kayisi konservesi Uretim ve tlketiminde &énimizdeki yillarda
da 6nemli bir gelisme beklenmemektedir"%’.

Bu belirleme, kayisi iglenmis UrtGnlerinin i¢ pazar
sorunu oldugunu ortaya koymaktadir. Bu sorun, gug¢likleri
daha fazla olan dig pazar ic¢in iglenmis kayisi UrGnint
kisitlayici bir sonucu ortaya ¢ikarmaktadir. Ayraica,
tliketim kaliplarindaki defigimin yeni islenims UGrtGnleri
gelistirme glicu ol&u@unu anliyoruz. Bu ise, i1lgilileri

mikro dlzeyde c¢alismaya ybnlendirme geredine isaret

177 ¢.Basbakanlik Devlet Planlama Teskilati Mistesarliga
Arsatirma Grubu Bagkanligi, a.g.e., s8.5,6.
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etmektedir.

Tdketim aliskanliklarinin deJismesgine etki eden
faktdrleri ttiketici yapisindaki degigiklik, tarim
teknolojisindeki degigiklikler, pazarlama tekniklerindeki
ilerlemeler olarak siralamak mimkindir. Tiketim
degisiklikleri, hayvansal dUrlnlerden bitkisel drinlere
yonelmigtir. Bitkisel dUrtnlerde en ¢ok dikkat edilen,
kimyevi atiklarin sebze ve meyveler Uzerinde kalmamasidir.
Ayrica geker tlketimi yerine ylksek meyveli gekerli glikoz
kullanimi artmigtair®®.

Kayisinin islenmis olarak pazara sunulmasi hem
pazarlama sUresini wuzatmakta hem de kullanim slresini
uzatmaktadir. Kayisinin en tipik &zelliklerinden biri de
meyvesi olan etli kisim ile sert olan g¢ekirdedinin
beraberce tlketilebilmesidir. Yani, kayisi iki ana tlketim
biriminden olusmaktadir. Meyve olan etli kisim ile g¢esgitli
sanayilerle birlikte ve cerez olarak tiketilen
cekirdegidir.

Kayisi ¢ekirdidi islenmis Urin olarak su sekillerde
piyvasaya sunulmaktadir'®: Badem yadi, benzaldehiz (arome
esansi), furfural, aktif karbon, amigdalin ve hidrosiyanik
asit eldesi.

Kayisi ¢ekirdedi ozellikle Bati Avrupa Uulkelerinde

pastacilaik ve kozmetik sanayiinde buytk dlgekte

108 Demet, SESLI, Malatya Kayisisinin Ulusal ve Uluslararaszi,
Pazarlama Sorunlarai, Izmir, 1996, s.28.

105 Bkz. Fatih, YILDIZ, "Kayisi Iglemede Yeni Teknolojiler"
(Alternatif Kaysi Mamiilleri), Ekonomik ve Teknik Dergi
Standard, Tirk Standardlar Enstitlisti, Ankara, Y11:33
(1994), Kayisi Ozel Sayisi, s.67.
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kullanilmaktadir. Kayisi g¢ekirdedi doJrudan tlketimde
oldugu gibi sanayideki ana girdi kullaniminda da bademi
ikame edebilecektir®?.

ihracata vy&énelik drlnlerin temel karakteristigini
belirleyen 0l¢lt, ithalat¢i tilkelerin tiliketim bi¢imleridir.
islenmis Urln gelistirme gerek iilke igi gerekse Ulke disi
taleplere uygun olarak geligtirilmelidir.

"GUunumizde dunya ticaretinde kurutulmus kayisidan;
konserve, dondurulmus kayisi ve ekstriizyon mamillerine
dofru bir tlketim artisi olmaktadir. Tirkiye’nin de bu
pazarda yer almasi ¢ok O&nemli bir hedeftir. Bu sebeple
pulp, konserve, dondurulmus kayisi ve ekstrizyon mamilleri
konusunda faaliyet gbdsterecek tesislerin Malatya ilinde
kurulmasi imkanlarinin ayrintili gekilde ele alinip ortaya
koyulmasi gereklidir"**t.

DPT'nin, bir o6nceki paragrafta sézl edilen konularda
bir caligsma yaptidini gdbruyoruz. Dondurulmugs meyve-sebze
Ulkemizde yeni yeni gelisme gdstermektedir. DoJal olarak
kayisinin bu slrec¢ten etkin ve hizli bir seklide pay almasi
distintilemez. Uriinlerin bu gekilde dederlendirilmesi soduk
zinciri gerekli kilmaktadir. Bu ise uzun bir zamana ihtiyag
gdsterdiginden, ilgili kuruluslar deniz ve gdl Urltnlerine
agirlik vermislerdir. 1988 vyilinda 500-600 ton kayisi
dondurulmus ancak bunun sadece 100 tonu ihrag
edilebilmistir. Malatya’da vyetisen kayisi cinslerinin

dondurulmaya pek elverisli olmamasi ve Malatya kayisi

10 CAMLIBEL, a.g.e., s.13.

11! yAPA, a.g.e., s.7.



131
fiyatlarinin ytksekligi, Igdar yOresinde yetisen kayisinin
dondurulmak i¢in tercih edilmesi sonucunu doJurmaktadir.?®*?

"Kaylsidan mamGl etstrizyon Urldnleri ise hentliz
llkemizde bilinmemektedir. Dolayisiyla Uretim ve tlketimi
yoktur. Sadece kayisi pestili bu grupta mitalaa edilebilir.
Malatya da kurulu kiglik ve iptidai tesislerde yilda 200-300
ton kayisi pestili Uretilmekte ise de Uretimde kayisidan
¢ok, zerdali kullanildigi belirtilmektedir"*®.

Kayisidan iglenmig Urltnler elde edilmesi, vydérede
yetigsen kayisi cinsi (Hacihalilodlu) nedeniyle kaisatla
kalmaktadir. Bu sorunun ¢&zumil, ydrenin ya hep kurutmalik

cinste uzmanlasmasi ya da kurutmalik cinsle beraber diJer

iglenmisg Grinlerin elde edilebilecedi cinslerin
yetistirilmesiyle saglanabilecektir. islenmisg Urin
¢esitlendirmesi konusunda DPT’nin, hammadde temini

yonlinden, vyurtig¢i pazar ydniunden ve vyurtdigi pazarlama
yéninden sorunlar oldudunu belirlemesine radmen sorun 6ncl
bir wveya iki firmanin devlet destegiyle kurularak
igletilmesiyle ¢bzilebilir. Bu gibi bir g¢alismanin
vapilmasinda en o&nemli destek, GAP projesi g¢ergevesinde
elde edilen olumlu geligmelerdir. Tarimsal UGretimin blyuk
blcekte artacadi dlusuncesi ydredeki tesislerin atil kalma
sorununa ¢ozUm getirebilecektir.

Yas kayisinin pahali olmasi, tlrev Urlnlerin elde

edilmesini maliyet ydnunden olmusuz etkilemektedir. Yas

112 7 C. Basbakanlik Devlet Planlama Tegkilati Mistesarlig:
Arastirma Grubu Baskanlidi, a.g.e., s.6.

13 a.,g.e., S.6.
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kayisinin pahalilidi sanayi Urunt elde etmek ig¢in de ayni
sonnucu dogurmaktadir. Yukarida sayilan bazi nedenlerle
beraber, bu &6zellik kuru kayisi Uzerine yodunlagmayzi
gerekli kilabilir. Ancak uluslararasi piyasada tlketim
yéneliminin nereye dodru olduunu iyi takip etmek
gerekmektedir. Aksi halde bir durum degigikligi uzmanlasma

alanini alt Ust edebilir.

3. "Olmasi Gereken" Pazarlama Diizenlemeleri

"Olmasi Gereken" pazarlama dlizenlemelerini anlamli ve
genis bir c¢ergevede ortaya koymak i¢in pazarlamanin bir
tanimlamasina ihtiya¢ vardir. "Pazarlama faaliyetleri,
tiketicilerin istecikleri mala ve hizmetleri, onlarin
istedikleri zamanda, istedikleri  vyerde, istedikleri
miktarda, &demeye razi olacaklara fiyatta temin etmeye
matuf sosyal vazifenin bir bédlumint tegkil eder"**.

Bu tanima bakildidinda, Uretici ve/veya {Urlnin
pazarlamacilari edilgen bir durumda gbrilmektedirler. Cunkl
Grtinle 1ilgili her tlrld bilgi, alici vya da tuketici
tarafindan bildiriimektedir. Bu iligki, dUrtntn, dUretim
agamasindan tlketiciye ulasana kadar gegen sliresine O&nem
yuklenmektedir. Didcr bir bakis ag¢isiyla bakildidinda,
talebin zaman, yer, miktar ve fiyat ag¢isindan isteklerine
uyum saglamak gerek:.=ktedir. Bu uyum davranisini saflayacak

olan ise Uretici ve/veva Urtn pazarlayicilaridir. Uretici,

4 yaldairaim, KILKIS, Kuru ve Kurutulmus Sebze ve Meyve
Endlistrisi Seminer®. "Kuru ve Kurutulmug Sebze ve
Meyvelerimizin Dis Pazarlamasi ve Geligtirilmesi",
Ankara, s.217.
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Uretecedi Urtin ile ilgili gerekli davraniglari (temizlik,
sagliklilik vb.), Urlin pazarlamacisi ise satacadi UrlUnle
ilgili davranislari (ambalaj, reklam, Urtind alistirmak
gibi) gelistirmek zorundadir.

Aciklamalarin bize isaret ettidi, Urln pazarlamasinda
iglevi olan iki wu¢ bulunmaktadir. Bunlardan birincisi
Uretici diferi ise f{dretimin amaci olan tlUketilmeyi
gerceklegtiren tlketicidir. EJer UrlUnler dodrudan Uretici
tarafindan pazarlanmiyor ise, ki genelde Uretici
pazarlamaci dedildir, Gretimi tlketiciye ulastiracak Uc¢lncl
bir aktdr daha ortaya ¢ikmaktadir. Bu aktdr, araci diye
igimlendirilir. Ornekolay c¢alismasina kaynaklik eden
kayisinin pazarlamasida hemen hemen tamaminda Uc¢lncl aktdr
aracilar rol almaktadir.

Urtin pazarlamasinin yukiinlin aracilarda olmasi, onlara
bazi fonksiyonlari ylklemektedir®®:

1. Ihtiyaci karsilayan Urind tlketiciye ulastirmak,
2. Talepten gelen &zellikleri dodru &Jrenerek,
Ureticiye aktarmak ve uygun Urin Uretimini saglamak,
3. Uretilen mallar icin yeni piyasalar, yeni
kullanilis sahalari bulmak, ttketicide yeni

ihtiyvac¢lar yaratarak istemi uyandirmak.

Aracilara ylUklenen bu igslevler, sorumluludun en 6nemli
payini onlara vermektedir. Bu sorumluludu yerine getirmek
onlarin kar marjina, bilgi birikimine, aralarindaki

rekabete badli olarak deJisecektir. Ayrica Ureticiyle olan

5 a.g.e., s.218,219.
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diyalog da bu sorumluludu yerine getirmek ig¢in Onemli bir
etmendir. Bu iglevsellidi bu g¢alisma i¢in "profesyonellik-
uzmanlik" olarak adlandirmaktayiz.

Urlin pazarlamasiyla ilgili olarak, varolan piyasalar
i¢in yer etmig, henlz girilmemis piyasalar ig¢in ise vyer
edilecek ayrimi vyaparak stratejiler gelistirme geredi
vardir. Piyasada yer etmig Urdn ig¢in tam islenmig tlrev
urinler tﬁkéticiye sunularak satislar artirilabilir. En
azinda bu pivasada tlketiciyi etkilemek kolaydair.

Bir piyasada yer almiyorken, o piyvasaya girme karara
vermek, bir “¢ok yonuyle piyasayi analiz etmeyi
gerektirmektedir. Buna vyeni satin alma vyollari da

diyebiliriz ve bunlari gdyle siralayabiliriz®'®:

- A¢lik -Yeniyi denemek
- Saglik -Degigsik olmak arzusu
- Cinsi kudret -Modern olmak arzusu

- Vakit gecirme, eflence -Istah acicilik
- Sahip olma arzusu -Glzellik

- Tasarruf etmek -Moda

Yukarida sayilan ydéntemlerden Urlnle ilgili olanlarza,
girilen piyasanin tlketicileri igin seg¢ilerek yoJunlukla
kullanilarak UrtGnin pazardan pay almasini ve pazar payini
artirmasini sadlamakla ayni anlama gelecektir. Ornegdin,
kurutulmug kayisinin mutlak verim Ustinldaguni sadlayan A ve
C vitaminlerince zenginligi, B Karoten aracilidiyla gbze

faydasi, kansizliga karsi ¢ok etkili oldudu saglik

116

a.g.e., S.226.
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acisindan slrekli olarak ilgili pazarlarda vurgulanabilir.
Ayrica kuru kayisinin cilt glzellidine vararli oldudu
vurgulamasi ¢ok blylk sayilara ulasan kadin tilketicilerin
alim glicinden yararlanmak demektir. Hele bir de kadinlarain
gtizellik konusundaki sinayi Urinlere olan ylksek talebi gdz
bnline alinarsa, konunun O&nemi ac¢ikga ortaya ¢ikacaktzir.
Kurutulmus kayisinin glzellik igin dogal bir Urlin oldudu
vurgulamasi o kitle tlketicisi i¢in dikkat cekici bir etmen
olacaktir. Bu konuyla ilgili olarak, kayisidan Uretilmig
bir sinai glzellik dUrint, dUrdn iglenmesi olayini da
beraberinde getirmig olacaktir.

Birkag paragraf bnce belirtildigi gibi gerek
yerlesilmis piyasa, gerekse yeni girilecek piyasa iglenmis
Urtn gelistirme yoluyla kazanilabilir. Buna bir brnek gdyle
verilebilir®7:

"Kayisi pestilinin, kayisinin bUGtlin hassalarana
fazlasile ihtiva ettigini kabul edelim. Memleketimizde bu
madde genellikle i1i¢ cevizle birlikte vyenir. Acaba bu
pestili ¢drek ve pasta imalinde kullanilarak yeni bir gida
maddesi tlrlt geligtirilemez mi?"

Urtin islemesiyle udrasan taraflarin veni afiz tatlari
gelistireceklerine kesin gbzlyle bakmak gerekmektedir.
Sorun tlUrev Urln gelistirmeden ¢ok bunun satilmasinda
yvatmaktadir.

Turkiye’de Uretilen ve ihra¢ edilen geleneksel
tarimsal ihrac dUrtnlerinin yéfeye 6zginlligl c¢alismanin

bagsindan bu vyana vurgulanmigtir. Bu geleneksel ihrag

7 a.g.e., s5.228.
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Urinlerinin &nemi, &zellikle belli bir bdélge Ureticisinin
birinci dereceden geg¢im kaynadi olmasi, Ulke ihracatinda &n
siralarda yer almasi ve Ulke nUfusunun bu lUrinlere ybnelik
ihtiyacini kargilamasindan dodmaktadir?*®,

Bu dnemi uygulamada ortaya ¢ikarabilmek i¢in taraflara
biytk sorumluluklar dismektedir. Bu sorumluluklari yerine
getirebilmek igin bilgi Orglitlenmesine, bilgi aktarimina
cok o&6zel bir vyer vermek gerekmektedir. Bunun verine
getirilebilmesi ic¢in ise, taraflarin kendi konum ve
durumlarina gdbre hareket etme serbestisi asira &zglrlik
anlami tasimaktadir. Ihra¢ {rlnlerinin pazarlanmasinda
"dededen kalma" yobntemler kullanilmasi sorunlarin artmasini
salamistir/saglamaktadir.

Konunun O&nemini ortaya koymasi ag¢isindan agadidaki
uygulama agsamalari gerekli gbrilmektedir. Bu
siniflandirmaya gerekli gayreti gbstermek birgok sorunun
¢bzUmlenmesi anlami tasiyabilir. Birinci asama ekonomik
ve Orgltsel faaliyetleri, ikinci asama ise teknik
faaliyetleri oratya koymaktadir.!'*?

A. Ekonomik ve Orglitsel Faaliyetler

A.a. Uretim planlamasz,

A.b. Pazar temini ve politikasz,
A.c. Fiyat politikaszi,

A.d. Pazarlama arastirmlarzi,

A.e. Pazarlama editimi ve OFretimi,

118 Kemal, BEDESTENCI, Kuru ve Kurutulmus Sebze ve Meyve
Endlistrisi Semineri, "Kuru ve Kurutulmug Sebze ve
Meyvelerimizin Pazarlamasi" Ankara, s.131.

119

a.g.e., s.132.
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A.f. Pazarlama organlari,
A.f.a. Ureticilerin Orglitlenmeleri
A.f.b. Aracilar
B. Teknik Faaliyetler
B.a. Degigim fonksiyonlara
B.a.a. Alim
B.a.b. Satim
B.b. Fiziki Fonksiyonlar,
B.b.a.Pazara hazirlama,
B.b.a.a. Hasat-Toplama,
B.b.a.b. Ayiklama-Temizleme,
B.b.a.c. Paketleme-Ambalajlama,
B.b.b. Depolama ve Muhafaza
B.b.c. Standardizasyon,
B.b.d. Naklivye,
B.b.e. Isleme
B.c. Kolaylik Saglayan Fonksiyonlar;
B.c.a. Finanse etme ve kredi,
B.c.b. Risk tasima,

B.c.c. Pazar haberleri ve reklam igleri.

Bu siniflandirma, blitin birimlerin aralarinda uyum
gbstermesiyle ve ilsikileriyle olanaklidir. BRBirimler
arasinda bilgi aktarimi, deneyimsel ve teknik ydénlendirme
yok 1se basarisizlik kendini hemen gbsterecektir. Bazi
tarimsal ihrag¢ Urinlerimizin (kuru incir, kuru Gzim,
kayisi, findik gibi) ekonomide sahip oldugu kiymeti

nedeniyle yukardaki siniflandirma ile uyum i¢inde olmasi
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gbrliilebilir. Ancak daha iyi bir noktaya gelebilmek i¢in,
varolan uyumu asgip, uyumlulasmayl artirici Onlemler alma
geredi ortadir.

Yukardaki siniflamada fiziki fonksiyonlara,hasat wve
toplama oncesi asamayil olugturan, meyve veren ve vermeyen
agac bakimi ile, 6zellikle meyve veren adag¢larin meyveleri
igin zirai micadeleye, uUrunin disg pazarlamasi i¢in etkin
bir ¢aba gdsterilmelidir. ABD’de vyapilan bir laboratuvar
incelemesinde ylzey suyu ile sulanan aa¢larin meyvelerinde
sagliga zararli bakterilerin bulundugu belirtilmektedir. Bu
calismanin sonucu olarakta ithal edilen kayisilarda saglik
standartlarina veni eklemler vyapilacagi belirtilmektedir.-
Dolayisiyla Ulretici ve pazarlamacisiyla bu gibi sorunlari
¢bzmek gelecek a¢isindan ka¢inilmazdir.

Gerek kuru kayisi ve gerekse diger Urlnlerin
pazarlamasinda "istenen teknik hususlar tam ve bilgili
olarak hi¢ bir zaman yerine getirilmemektedir. Cuinkl hem
Uretici hémde araci bu konularda egitilmis veya &Jrenime

tabi tutulmamislardir"*?®.

Bu bdlum i¢inde, gsu ana kadar ki ag¢iklamalar pazarlama
konusunda olmasi gerekeni ortaya koymak i¢in genel
hatlariyla fiyatlama, kalite, ambalaj.ve pazarla ilgili
bilgi toplama fonksiyonlarinin yerine getirilmesini isaret
etmektedir.

Fiyat olusumu dordinci bdlumde genis bir gekilde ele

alinmigstir. Bu baslik altinda g¢ofunlukla pazarlama igin

120 3.g.e., s.134.
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fiyat olusumu olmasi gerektidi big¢imi ile ortaya konmugtur.
Kuramsal temele uygun yaklasim esas alinmistir.

Bir malin pazarlanmasindaki en temel nokta fiyatan
talep esnekligidir. Fiyatin talep esneklidini bilmek Urin
fiyatini olusturmada O&nemli bir etken olarak karsimiza
¢cikmaktadir. Ornedin; ¢iftciler bulunduklari yil icinde cok
Urlin elde ederlerse, fiyat dlsmeleri sonucu toplam
gelirlerini distk elde edebilirler. Toplam etkinin vy&ni
(daha vyuksek kar ya da =zarar) talep esnekliine badla
olarak deJisecektir'?'.

Fiyatin talep esnekligi, fiyattaki ylzde deJismenin
talep miktarinda yaratacagd: ylzde dedisme olarak
tanimlanmaktadir. Kig¢uk (e) simgesi ile gdsterilmektedir.
Fiyatin talep esneklidi 1liiks mallar hari¢ negatif deferler
alir. Esneklik sonuglarl -1 den blUyltk ise o malar i¢in
talebi fiyata esnek malar denir. Fiyatin talep esneklidi O
ile -1 arasinda ise 1lgili mallar ig¢in talebi esnek olmayan
mallar denir.

Gida Urunleri talebinin genel olarak fiyata esnek
olmadigi belirtilmektedir. Ancak bunun istisnalarzi
bulunmaktadir. Et bunun en glizel &rnedidir. Diger vyandan,
Tlirkiye gibi bireylerin harcamalari ig¢inde gida harcamasi
payinin gelismis Ulkelerdekine oranla ¢ok daha vylksek

oldugu gelismekte olan ulkelerde, gida UrlUnleri talebinin

121 Tergzan, OZKALE, Selime, SEZGIN, Nimet URAY, Flsun,
ULENGIN, Pazarlama Stratejileri wve Karar Alma
Mekanizmasai, Yeni Ylizyal Kitapliga, Iletigim
Yayinlari, s.18.
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fiyat esneklidinin de daha yuksek oldudu bilinmektedir??.

Fiyat belirlemede, &zellikle fiyatin varolan degerden
asag:r g¢ekilerek olusturulmasinda fiyatin talep esneklidi
bdnemli rol oynamaktadir. EJer fiyati dlsltrmek toplam
hasilati artiriyorsa, talep esnektir ve fiyatai dlstrmek
doru bir karardir. Sayet, fiyatlari duslrmek toplam
hasilati dislrlyorsa, talep esnek dedildir ve bu durumda
fiyatlara dﬁ$ﬁrmek’yanll$t1rn3.

Pazarlama konusunda Onemsenecek fiyata iliskin diger
bir kag¢ gbsterge ise satici Ulkelerin oldudu kadar, alici
Ulkenin de uygun ekonomik kogullara sahip olmasidir. Clnki
uygun ekonomik kogullar tlketicilerin rahat harcama
yapmalarina taban olusturur. Ayrica psikolojik fiyatain
etkileri gdbz o6ntnde bulundurulmalidir. Tlketicinin fiyat-
kalite konusundaki, diyi fiyat kaliteli mal anlayisina
igaret etmek geredi vardir.

Fiyatlama konusundaki agirliklia kuramsal vyaklagim
cercevesinde kuru kayisi pazarlama fiyatina bakildiginda
igaret edilen konularda pek bilimsel yaklasim olmadig:
gdriilmektedir. Ornedin, 1997 vyili basinda 2700 dalor/ton
olarak ifade edilen kuru kayisi fiyatinin 2 veya 3 ay sonra
2300 dolar/ton olmasi hangl nedene bagli olarak ortavya
cikmaktadir? Ustelik hentz hasat sezonu baslamadidi halde.
Bu fiyat indirimi vyapzilan hesaplamalara gdre mi, yoksa
ihracat¢ilarin kendi aralarinda bir birlige

varamamalarindan mi kaynaklanmaktadir? Bu sorulara &zenle

22 a.g.e., s.19.

123 a.g.e., £.20.



141
cevap vermek ve nedenlerini g¢ézlime kavusturmak Urlnin
gelecedil ig¢in kag¢inilmazdir.

Bu ¢aligmanin fiyatlama konusundaki bdéluimi igin
yapilan arastirmada talebin fiyat esnekligi ile ilgili bir
caligmavya rastlanmamistir. Ayrica vapilmisg olan
gbrliismelerde hi¢ dile getirilmemistir. Belki bu konulara
iligkin bir ¢alismanin olmayisi, Malatya kuru kayisinin
doal mutlak verim {stiinltidlne dayanan uluslararas:a
pazardaki su andaki varolan Ustin konumudur. Ancak Onemli
rakiplerin (ABD, Avustralya gibi) zaman i¢inde pazar
payimizi azaltici etkileri ortavya ¢ikaracagi asla
unutulmamalidair.

Su anda, daha once de ifade ettidimiz gibi "zengin
meyvesi" konumunda olan kuru kayisi gelismis fUlkelerce
ttiketildiginden fiyvatan talep esnekligi Snem
tasimamaktadir. Fakat pazar payinin artirilmasina ydnelik
olarak, Misir, S. Arabistan gibi fiyatin talep esneklidinin
yuksek oldugu Ullkelere satisi artirmak ig¢in onemli fiyat
politikalarina ihtiyac¢ duyulacaktir.

Urtin kalitesi fiyati etkileyebildigi gibi, satis
miktarini da etkilemektedir. Bu amag¢la, Uretim asamasinin
ilk halkasindan tilketime wverildidi son halkaya kadar
kaliteli UrlGn Uretmenin zinciri olusturulmalidir. Kalite
kontrolu yapacak sistemler kurulmalidir. Kalite kontrolu,
Urlintn i1¢ ya da dis pazardaki alicilarainin isteklerine
uygunlugu saglama slreci olarak ifade edilebilir.

Kalite kontrolunun &nemi, dis pazardaki alicilarin

devamli talepte bulunmalarini saglamakla birlikte ihracatga
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tlkenin iyi taninmasina olanak verir.'?

Kalite kontrolu gerekli olmakla birlikte o&zellikle
tarimsal UrlUnlerin uygun bir sekilde yetistirilmesi igin
verel alanda lreticilerin egfitilmesi &ncelikli olmaladir.
Bu agsama saglandiktan sonra kalite kontrolu sistemi devreye
sokulabilmelidir. Bu durumda, &zellikle ihra¢ mallari ¢ift
kontrol diyebilecedimiz bir silire¢ten geg¢mis olacaktir.

Kuru kayisinin kalite ozellikleri dogal mutlak verim
stinlugtnden kaynaklandidi ig¢in uluslararasi pazarda talep
gbrmektedir. Fakat, Urtnin dodal mutlak verim Ustinldgu
digindaki, klikGrt orani, ilag¢lamadan kaynaklanan zararlilar
konusunda kalite kontrolu gelecekteki pazar yapinin devam
etmesi ve artirilabilmesi ig¢in kaginilmaz gdrllmektedir.

Pazarlama teknidi ag¢isindan gerekli olan bir diger
konu ise UrlUntin uygun bir sekilde ambalajlanmasidir.
Ambalaj, tasima sirasinda mallarin bozlumadan ve sadlam
olarak pazara varmasina etkl etmektedir. Ayrica ebat ,
gsekil, etiket gibi malin sUrumine etki eden bir &Fedir.
bzellikle vyabanci  tlketicinin mallara alistirilmas:
asamasinda amblaj sorunu son derece titizlikle dzerinde
durulmasi gereken bir konu olacaktir??®®,

Ambalaji yapilmig olan paketlerin Uzerine, vyasalarin
4dngdrdiglt, tlketiciye dogru bilgi veren, Urlni tanitica
kisa ifadelere -serin vyerde saklayiniz gibi- mutlaka yer
verilmelidir.

Kuru kayisinin dig pazarda aranan mal niteliginde

124 RILKIS, a.g.e., S.232.

2% a.g.e., s.234.
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olmasz, belli bir satis hacminin wvarlifina isaret
etmektedir. Ancak tlketici tercihlerinin Ullkeler temelinde
aragtirilarak, tlketimi artiracak, "albeni" imaji yaratacak
yveniliklere ihtiya¢ Dbulunmaktadir. Tiketim mallarinda
bireyin harcama vyapma gudistint bu vyollarla artirmak
elbetteki diger UrUnler kadar mUmkin dedildir. Fakat
kisitly da olsa tuketimi artirici etkide bulunmak
mumkindtr. -

Kuru kayisi ttketimi konusunda dis pazarlarda yapilmig
olan c¢aligmalar, UrGnin daha klu¢ik (100-150-250 gr’lik)
paketler halinde ambalajlandiga ve tlketiciye sunuldudu
gdbrilmektedir. Bu g¢alismalar, Tlrkiye ihracatg¢ilarai ig¢in
yon belirleyici bir 6zellik tasimaktadir. Bu konudaki katma
defer yaratma gizilglclnid kullanmak gerektidi ag¢iktair.

Ambalajlama i¢in vyapilacak vyatirim, hem Urinln
satisini ve satis hasilatini hem de vyéredeki istihdami
olumlu yénde etkileyecektir.

Kuru kayisi ambalaji ic¢in, benzer &zellikler tasiyan
kuru incir, kuru lzlim ambalaj &zelliklerinden yararlanmak
mimklin gézlkmektedir. Bu amag¢la, Forma paket (tahta tabak
Uzerine dizme), Torba Paket (baskili selofan paketleme),
Barket Paketleme usulleri en azindan denenebilecek
nitelikte bulunmaktadirlar®?®.

Dis pazari olan ya da daha ¢ok digsariya satilan bir
malin satisiyla 1lgili en &n bilgi, satilacak pazarla
ilgili bilgi toplamaktir. Bu amag¢la, olasi dis pazarlarin

nereler olabilece§i ortaya konulmalidir. Bunun ig¢in

26 CAMLIBEL, a.g.e., s.8.
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istatistiki wverilere ihtiva¢ duyulacaktir. Bu bilgiler,
ticari atesgse raporlarindan, Ticaret Odalari’nin hazirladigi
bilgilerden elde edilebilir. Diger bir bilgi ise ihrag
edilecek olan Urlinun ulasacadili piyvasadaki Uridnle ilgili
bilgi toplanmasi ve tluketicinin drtne Dbakis agis:a
edinilmeye ¢aligilmalidir. Dig pivasalarla ilgili bir diger
bilgi toplama konusu ihraci distnilen d4rintn, ilgili
lkenin mevzuatindaki yerinin tesbit edilmesidir™?’.

Kuru kayisi pazarlamasinda hedef, Urlnin doJrudan
dogruya tlUketiciye sunulacadi nihai pazara ulagtirmaktir®?®,
Bu amaca ulagmak i¢in i¢ piyasada ihracatg¢i firmalarin-
bncelikle fivatlar temelinde ortak bir uyum gbdstermesi
gerekmektedir. ¢Cunkli ihracatg¢ilarin fiyat rekabeti, hem
Ureticiyi hem Ulke ekonomisini hem de ticari itibara
olumsuz etkilemektedir.

Diger vyandan uUruntn dalinda iken satisai (alivre)
Uretici zararina gelir etkisi doJurmaktadir. Kayisinin
pazarlamasi konusunda geleneksel tarim ihrag¢ Urlinlerinden
olan findik, kuru lGzlm ve kuru incir titizlikle incelenmeli
ve emsal olarak deferlendirilmelidir. Cunkd bu UGrlnlerin
Uretim, tliketim ve pazarlama dizeni ile kurumsal
yerlegiklidi kuru kayisidan daha Snde bulunmaktadir. AB ve
EFTA Ulkelerinde kuru kayisi ihracatinin didJer geleneksel
ihra¢ UrnlUlerinden az olmas: konuya eJilmeyi ve vyeni

teknikler ve yoéntemler geligstirmeyi gerekli kilmaktadzir.

127 XILKIS, a.g.e., §.229, 231.

128 pkz ., A.Kadir, AKER, "Dilnyada Rakibi Bulunmayan Malatya
Kayisisi", DlUnya Gazetesi, 1996, s.2.
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Urtiniin pazarlamasina etki eden etmenlerden biri frin
miktaridir. Urtn miktarinin bol oldudu yillarda ihracatta
sikintilar ¢ekildigi wve bunun 1ilk etkisinin fiyatlarda
gbriildigl bilinen temel iktisat kuralidir. Bu amag¢la dogal
etki digaindaki etkiler kontrol altina alinarak, Uretim
planlamasina ihtiya¢ bulunmaktadir.

Uretimi azaltmada ydntem olarak, f{iretim fazlasi veren
Urtnlerin dU4retiminde kullanilan girdilerin azaltilmasai,
girdilere vyapilan slUbvansiyonlarin dislrllmesi ve Uretim
alani kisitlamasina gidilebilir. Genel olarak uygulanan
politikanin digina ¢ikilmasi gerekebilir'?®®.

Kayisinin dig pazara sunumu kolayligi ig¢in Urinin
bitin ybnleriyle alici Ulkelerde tanitilmasi pazarlama
tekniginin de ©&n plana ¢ikardigi bir yoéntem olmustur.
Oyleki, potansiyel arz eden alici olmayan Ulkelerde dahi
tanitim faaliyetlerine &nem verilerek vyeni ©pazarlar
yaratilmasi olanak dahilindedir. Bu amag¢la 1995'ten bu yana
devam eden kayisi fuari etkinlikleri onemli bir vyere
sahiptir. Bu etkinlik ¢ercevesinde o6ncelikli ama¢ fuarin
uluslararasi bir nitelide blUrlnmesini sadlamak olmalidir.

Bu sayede diger Ulke Ulretici ve tlketicileriyle ortak bir

payda olusturulabilecektir. Diger taraftan, Uretim,
pazarlama ve teknik konularda bilgi alig-verisi
artabilecektir. Ayrica vyerli Ureticinin diger llke
Greticileriyle dogrudan iligki kurabilmesi Uretim

kalitesinin artmasina yénelik psikolojik etkilerde

bulunabilir.

29 ERAKTAN, a.g.e., s.34.
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Bir diger nokta 1ise '"kayisiyla ilgilenen herkesin
bilgi ve becerilerinin geligtirilmesi, Ureticinin
tecrlibesiyle, akademik duzeyde aragtirma yapanlarain

bilgilerinin kaynastirilmasi, uygulamaya doéntUstlirilmesi™

geredidir *3°.

Kuru kayisinin dis pazarda tanitiminda, ticaret
ateseliklerinden ve konsolosluklardan yararlanmak
olanaklidair. Bu kurumlarin ikramlarda  kuru kayisa

kullanmasi GrlGnlin tanitimina OSnemli katkilar sadlayacaktir.
Oyleki bu kurumlarda kiicik capli kuru kayisi lobisi dahi
kurulabilir.

Bir baska vyaklasim ise, Tirklerin yodun yasandigi
Ulkelerde, seg¢ilen bir ka¢ esnafin, tlccarin kuru kayisa
Uzerine yodunlasmalarini sadlamak ve onlara satig vyeri,
cegitli fuarlarda standlar, ¢esitli ambalaj tlrleri ve
rinin farklai tlketim big¢imlerini satmalarini sadlamaktir.

Kayisinin pazarlamasinda en temel yapilmasi gereken
ise lrtnle ilgili bilgi veren g¢alismalar yapmaktir. Bundan
daha 6tesi insan sadligina faydalari en ince ayrintilarina
kadar tlketiciye vyénelerek anlatilmalidir. Bir &nceki
pragrafta belirtilen diGzenleme bu dustnceyi bire bir
gerceklegtirecek yapilanmaya kavsuturulabilir.

Kuru kayisi paketleri igine konulacak  hediye
cekiligleri satig cazibesini artiracaktir. Bu hediyeler
maddi olabileceedi gibi g¢odunlukla Turkiye’de belli bir
zaman dilimini kapsayan tatiller geklinde de olabilir.

Bbylelikle tUlke tanitimina da katki vyapilmis olacaktir.

130 Dlinya Gazetesi, "Malatya Kayisi Fuari", 1996, s.1.
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Hatta bu tatillerin bir kismi ig¢in kayisinin yetisme ydresi
olan Malatya tahsis edilebilir. Bununla ydérenin tanitima
sadlanarak kuru kayisi i1le colan &zdeslidi anlatilabilir.
Yaz aylari boyunca artan turist sayisi tlketime
aligtirailabilecek blUylk bir gizil gli¢ olarak gdrllebilir.
Turistlerin yodun giris yaptigdi hava alanlarinda kurulacak
bir stand ve bir veya iki personel giris yapan turistlere
kuru kayisi, sofralik kayisi ve kayisidan elde edilen tlrev
Urtnleri sunarak tlketim artigiy saglanabilir. Ayrica her
turiste kayisi ile ilgili 6zellikle saglik iletilerini
iceren brostrler sunularak bilgi aktarimi sadlanmis olur.
Gerek kuru kayisi gerekse difJer ihra¢ UrltGnleri igin
reklam O&nemli bir tanitim araci olacaktir. Bu sebeple
reklama Onem vermek geredi kag¢inilmazdir. Reklamin temel
6zelligi bilgi vermek, ikna etmek ve hatirlatmak olarak
siralanabilir. Bilgi wverilirken; tlketici yeni bir durin
konusunda bilgilendirilmis olur, bir Urintn yveni kullanim
sekilleri onerilmig olur, tlketicilere fiyat dedisikligi
konusunda duyuru yapilsi olur ve son olarak Urinin nasil
kullanilacagil aciklanmig olunur. Reklamin ikna &6zellidi,
tlketicinin belli bir marka ya da Urtinl tercih etmesgine
vardimcl olur ve bir Urtntn &zellikleri hakkinda tlketici
dtiglincesinin defistirilmesini saflar. Hatirlatma O6zelligi
ise ttketicinin bir mali hizmeti nereden satin alacadini
belirtir ve tuUketicinin yil boyunca ilgili mali unutmasina
engel olur®:.

Reklamin onemini, SOPEXA (Fransa’nin Tlrkiye’deki

131 §zKALE, SEZGIN, URAY, ULENGIN, a.g.e., s.84.
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IGEME’'sine denk gelen bir kurum) ve Kaliforniya Mirdim
Erigi Kurulunca yurittlen kampanyalardan OJrenerek ortaya
koymak ¢ok anlamli olacaktair.

"SOPEX2Z, Pazarda Rotterdam’in en igslek caddelerinden
birinde kuru yemis ve peynir satan bir perakendeci ile
yvapilan gbrismede, perakende satislarda Uzerinde erik
reklami ve vyararlari i1le ilgili tasarimlari bulunan ve
kendilerine f{cretsiz olarak wverilen kese kaditlarinz
kullandiklari, Dbdylece satislarda &nemli &lglde artaig
sagladiklar: ifade edilmigtir. Ayrica, perakendecilere kuru
erigin O&zelliklerini ve yemek tariflerini igeren klgik
broglirler dagitilmakta, perakendeciler de satig yaparken
bunlari migterilerine vermektedirlert?3?,

MUrdim Erigi ig¢in vyapilan reklamda ise kadinlarda
gdbrilen demir eksikligini giderici bir Urln olarak iletigim
araglarinda tantilmasi saglanistir. Ayrica Japonya’da kan
bagisinda bulunanlara Mirdim Erigi {Gcretsiz olarak
verilmisg, bdlece saglik i¢in faydali ve kan yapici oldugu
konusunda kamuoyu bilgilendirilistir®®?.

Bunlara benzer bir ¢ok basit, maliyeti az ama etkili
yontem kuru kayisi ve dier ihra¢ UGrlnlerimiz igin
rahatlaikla gelistirilebilir. Ozellikle ikinci
kampanyadakine benzer bir ¢ok &zellidi kuru kayisi ig¢in
uyarlamak cok c¢ok kolay olacaktir. Ornedin, kayisinin gdz

rahatsizliklar: ve kanser etiolojisinde &nemli olumlu

etkilere sahip oldudu &nemle vurgulanmalidir. Bu tlUr bir

132 CAMLIBEL, a.g.e., s.11.

133

a.g.e., s.12.
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reklamin ulusal televizyonlardan vyapilmasi dahi kayiszi
ttketimini artiracaktair.

Ister sanayi mali olusun ister taraim trintli olsun bir
malin ya da Urtintn dis pazar sunulmasi ¢ok Dbliylk O&nem
tagimaktadir. Bu sebeple cesitli mal wve UrlGnleri daig
pazara sunmak ic¢in bir takim yéntemler bulunmaya caligilir.
Uluslarasilasmanin yvogunlastigi diinyada, dinya
ekonomilerine eklenme (entegrasyon) belli kurallara uymayi
dayatirken, yeni pazarlar olusturmayi da zorunlu
kilmaktadir. Ulkelerin dis &demeler dengesini sadlamada en
esagli politika ihracat geliri saglamaktir. Bunun ig¢in
Urliinin talep vapisina gdre Uretilmesi ve pazarlamasi Onem
tasimaktadir. Uretilen bir tirtini pazarlamak kalite, sadlik,
istege wuygunluk gibi etmenleri bir arada saglamakla
gercekletirilebilir.

Bunun en glzel ag¢iklamasini Amerikan petrol endiistrisi
brneginde gbrmek mimkindir." Amerikan endistrisi eger
yabanci kaynakli pazarlar bulmamis olsaydi, hig¢bir zaman
buglinkli kadar buylyemez ve buglunkl konumuna gelmezdi"***. Bu
saptama dig pazar Dbulma olgusunun gerekliliini tim
ciplakligiyla ortaya koymasi agisindan Snemlidir. Ayrica bu
saptama, dis pazarin dinamik streg¢ oldufunu ortaya koymasi
bakimindan da dikkate degerdir. ¢Clinkl mevcut pazar (ig
pazar) ancak pazar duralariyla sinarlidir. Oysa dis pazarin
duvari yani hacmi daha genistir.

Mal ve hizmetlerin vya da tarimsal {Urlnlerin

13¢ paniel, YERGIN, Petrol: Para ve Gii¢ Gatismasinin Epik
Oykiisti, Ankara, 1995, s.51.
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pazarlamasinin yeni ydéntemleri ortaya ¢ikarmasi geredini su
uygulamali sonucun aktarilmasindan anlamak daha kolay
olacaktir: "Pazarlardan ¢odunun bu denli hizla geligmesinde
Avrupa’da gbrevli Amerikan konsoloslarinin yeri
unutulmamalidir. Bunlar Yankee icadi (Amerika’nin kuzey
doJusunda yasayanlara verilen isim) denilen petroll ileride
misteri olmasi mimkin kisilere benimsetmek ig¢in ellerinden
geleni vyapiyor, hata bazen bedelini kendi ceplerinden
&deyerek satin aliyor ve mugterilere daditiyorlardi"?s.

Burada dikkati ¢eken en onemli iki noktadan birincisi,
diger -UGlkelerde bulunan Ust dlizey temsilcilerin aktif
olarak. eyleme girismeleri, ikincisi ise bu temsilcilerin
alici olarak dustnllmesidir. Bu bakigs ag¢isi gizilglcg
mlisteri yaratma olarak ifade edilebilir. Ki bu, pazarin
gelecege vyonelik (future) olmasi anlamini tasir. Bir
anlamda gelecekte alica gikintisa ¢ekmemek  olarak
dtiglintilebilir.

Goxr11ldigl gibi satacak mal-hizmet oldugu stlirece
pazarlamada yenilikler ortaya ¢ikabilmekte ve gelismeler
bag déndirlcl bir hizla ilerlemektedir.

Olanakli olmasi wve gerekli gdriuldigtnde kuru kayisi

icin bir marka yaratmak sdzkonunusu olabilir.

3 a.g.e., .s.51.
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SONUC VE ONERILER

Bu arastirmanin amaci, ybresel kaynaklarin bdlgenin
kalkinmasi ig¢in optimal etkinlikle kullanilmasi geredine
isaret etmektir. Bu amaca ulasabilmek ig¢in elde edilen
bulgularin, yerinde ve zamaninda ¢bzUme kavusturulmasi bir
zorunluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Arastirmada elde edilen bulgulari kisaca asagidaki
gibi siralamak olanaklidair:

- Kayisi fidani dikiminde toprak seg¢imi
gdzetilmememektedir.

- Kuru kayisi Ureticisinin ve bu Urtnin pazarlamasini
salayan tlccar ve o6zellikle ihracatg¢ilarin O&rgltsiz
olmasi, Turkiye’nin ve ydrenin bu Urlinden sadlayacadi en
cok gelir dizeyini engellemektedir.

- Urlntn kiikiirtlenmesinde hala adirlikli olarak, gdz
kararina dayali geleneksel yéntemler uygulanmaktadir.

- Kayisi flretim dGzeninde geleneksel vydntemlerin
(dallarin sallanmasi, tekmelenmesi veya sopayla carpilmasi)
agirligdinin uzun zamandir devam ettigi gdbzlenmektedir.

- Urtin fiyatinin belirlenmesinde {iretici hemen hemen
yver almamaktadir. Bu, UuUreticiler ag¢gisindan tam rekabet
kogullarina yakin bir piyasanin varlidindan dedil, UGretici
piyasasinin brgttsizlidunden kaynaklanmaktadar. Urin
fiyatini oncelikle f{Uretim miktari, sonra ise Dblylk
tleccarlar adirlikli olarak olusturmaktadirlar.

- Urtn pazarlamasi tek tek kigiler veya birkac

igletmenin glicli oraninda yuritulmektedir. Tek ama¢ pastadan
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en buyuk pay:r almak olmaktadir. Bu slregte Ureticinin payi
yok denecek kadar azdir. Bu durum, ydéresel kalkinmayi
geciktirici etki dofurmaktadir.

- Kuru kayisi alan Ulkelerin en temel &zellidi,

gelismig ve kalkinmig Ulkeler olmalaridir. Alici lUlkelerin
bu ¢ok énemli &zelligi ﬁrﬁn‘kalitesini, fiyatini ve gerekli
saglik kosullarina uyumu zorunlu hale getirmektedir.
‘ - Son dénemlerde yognulasan zararlilarla micadele Urln
kalitesinin etkilenmesine yol ag¢maktadir. Ilaclarin {rtn
Uzerinde kalmasi bunun en belirgin &zelligi olarak ortaya
cikmaktadir.

" - Urln ve pazarla ilgili bilgilerin toplanmasi ve
yayiminin ¢ok diugtk dizeyde kaldigi gdzlenmigstir. Bilgi
aktarimi ¢ok yavag islemektedir.

- Kayisi UrUnt ve Ureticisi devletten 6zel bir tesgvik
gdrmemektedir. Urlnle ilgili her tlirld gelisme arz ve
talebe gbre ortaya ¢ikmaktadir. Bu bulgunun gelirin dalgala
olmasi sonucunu dogurdudu gébrUlmektedir.

- Uretici tlketiciden habersizdir. Clankd dUretici
Uretim asamasi disinda fonksiyonunu yitirmektedir. Uretici
icin &4nemli olan tarladan mali toplamak ve Oretimi
saglamaktir. Onun ig¢in ttketicinin bir tercihinin oldudu
pek &nem tagimamaktadir.

- Urtinin Uretim asamasindan tliketim asamasina kadar
olan slUreg¢te kurumsallasmanin vyetersiz oldudu acikca
gbrltlmektedir.

-Yoéredeki blUytk 6lg¢ekli Uretim yapan 6zellikle tekstil

firmalari, fabrika alani disindaki genig arazilerine kayisi
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dikimi vyapmakta ve bunun gelirini oto finansman olarak
kullanmaktadirlar.

Bu bulgulardan bazilari éncelikli olarak ele alinmali

ve ¢bzlUmlenmelidir. Bu, ¢alisma ig¢erisinde verilmeye
calisilmistair.
Sonug¢ olarak, dzerinde Onemle durulmasi gereken

bulgulardan biri kurumsal vyetersizliktir. Kayisi Birlik
Genel Midtrlugt, Inéntt Universitesi Kayisi Arastirma
Enstitisti,- Tarim Il Midurludli, Ziraat Odasi ayri ayri
konuyla ilgilenmektedirler. Ancak, bu kurumlarin konuyla
ilgili koordinasyonu ¢ok zayif kalmaktadir. Ornedin Urtin
miktarinin belirlenmesi  konusunda ortak bir sonuca
ulasilamadigi gozlenmigstir. Bu cercevede kurumlar aras:i
koordinasyonun varliagina mutlak ihtiya¢ wvardir. Diger
taraftan, ilgili kurumlarin ihracat dlzenedi ic¢in dahi bir
araya gelip anlasma saflayabildidi gdzlenmemigtir.

Kayisi Birlik, UGreticinin kurumu olmasi aglslndén 6zel
bir énem tagimaktadir. Ancak kurumun kendinden bekleneni
verdidi hemen hemen pek gbrilmemektedir. Sonuca ulagsamamada
en Onemli etken ise finasman olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
1996 vyilinda dagitilan kredi 53 trilyon iken, Kayisa
Birlik’in bu pastadan aldidi pay sadece 200 milyar
olmustur. Bu miktar, 100 bin ton Uretimi bulan bir U4rtnin
piyvasada Uretici lehine destek sadlamasi ¢ok zor hatta
mimkin olmamaktadir.

Kayisi Birlik blUnyesinde bir dékUmatasyon merkezi
clugturularak bilgi akigi hizlandarilabilir. Ayrica yine
Kayisi Birlik o&nctldgtnde bitin taraflari ancak afirlikla
olarak Uureticileri id¢ine alan bir banka kurulabilir. Bu
yolla Kayisi Birlik’in finansman sorunu kismen de olsa

¢dzllebilecektir.
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