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OzET

Turkiye'de imalat Sanayi piyasasi oligopolistik bir yapidadir. Bircok alt
sektérde Pazar az sayida firmanin kontroli altindadir. Fiyat ve fiyatlama

oligopol kosuslari altinda olusmaktadir.

Turkiye’de ylksek oranda Enflasyonun varligi, girisimciyi fiyatlama da

fiyat beklentileri sonucu ile karsi karsiya birakmistir.

Imalat sanayi genelinde bakildiginda, firmanin bekleyisleri rasyonel
olusturdukiari gérulmis ve sadece gecmis dénem fiyat hareketlerini degil diger

tum degiskenleri dikkate aldigi gézlenmistir.



ABSTRACT

The manufacturing industry in Turkey has an oligopolistic market
structure. At many sub sectors, a singificant fraction of total industry output has
been controlled by a few firms which have market power. Pricing in these

industries also taken form under oligopolistic condition.

The existence of the high level of inflation in Turkey, has left the
entrepreneurs encounter with price expectations problem, while they are taking

the pricing decisions.

Observing the manufacturing industry in general, it has been observed
that the firms have taken form expectations rationally and they took not only the

preview price movements but also other variables.
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GIRIS

Sanayilesme uzun yillardan bu yana Turkiye'nin temel sorunu olmustur.
Tarkiye Dunya’da sanayilesme kavramina zamaninda katilamamis Glkelerden
birincisidir. Turkiye'de sanayilesme hamlesi devlet eliyle buylk 6lgude
gergeklestirilmistir. 1980 sonrasi ise 6zel sektdérin bu islevi Ustelenmesi

dastnulerek yeni bir bakis agisi getirilmistir.

Gelismekte olan ulkeler arasinda yer alan Ulkemizde de Dinya’ da Ki
gelismelere paralel olarak enflasyonun hizlanmas: arastirmalarin ilgisinin bu
alana yogunlasmasina neden olmustur. Turkiye gibi Ulkelerde asil amag
ekonomik kalkinma olmakia birlikte ekonomik istikrarda olduk¢a buyuk dnem

arz etmektedir.

Gundmuzde fiyat hareketleri genellikle artma egiliminde olduklarindan

dolay! fiyat bekleyisleri genellikle enflasyon kavrami iginde yer almaktadir.

Girisimciler fiyat hareketlerinin genellikle artma egilimli olmasindan
dolay:, fiyatlama da fiyat beklentileri sonu ile karsi karsiya kalmistir.
Calismamizin amaci da buna yoéneliktir. Amag, imalat sanayinde girisimci
fiyatlamayi yaparken fiyat beklentilerinin lgmeye yéneliktir. Bu nedenle teoride
ortaya konan fiyatlama ydntemleri ile uygulamada karsilasilan yéntemler ayri

ayri incelenmistir.

Calismamizin birinci béliminde Imalat Sanayinin Genel Yapisi ve

Tarkiye Ekonomisinde ki yeri ilave edilmistir.

ikinci bélimde kuramdaki piyasa yapilari ortaya konmaya calisiimis
oligopol teorileri biraz daha ayrintili olarak incelenmistir. Bélumin sonunda

beklentiler ile ilgili kavramsal aciklamalar ilave edilmistir.



Uglincti bélimde imalat sanayi piyasasi ve rekabet kosullari analiz
edilmeye calisiimistir. Bakis agisi olarak daha g¢ok pazar hakimiyeti sektorel
bazda ortaya konmustur. Ayrica imalat sanayinde uygulamada gorllen

fiyatlama yontemlerinde ayri baslik altinda incelenmistir.

Son bélumde ise imalat sanayi ve alt sektérler itibaryla fiyat
hareketlerinin gelismesiyle birlikte, fiyat artiglari 6ngéristine ydnelik olarak nitel
bekleyis verilerinden sayisal bekleyis verilerinin tiretiimesi ele alinmaktadir.
Ayrica bu bdélimde imalat sanayindeki Gretici firmalarin bekleyislerini nasil
olusturduklarinin tespitine yénelik olarak rasyonel bekleyisler ve uyarlanabilir

bekleyisler hipotezlerinin sinanmasina da yer verilmektedir.

Calismanin amacina ulasma derecesi sonu¢ kisminda tartigiimistir.



BiRINCi BOLUM

iIMALAT SANAYININ GENEL YAPISI

I. GENEL OLARAK SANAYi KAVRAMI VE KAPSAMI
1.1 TANIM - KAPSAM

Sanayii dar anlamda Uretim faktoérleri kullanarak hammadde ve mamul
madde haline getirildigi bir Uretim faaliyeti olarak tamimianabilir. imalatgilik
olarak da adlandirilan dar anlamda sanayi terimi katma deer yaratici
faaliyetierinin tumunl kapsar. Genis anlamda sanayi ise mutesebbisin kurdugu
mal ve hizmet mal ve hizmet Uretici ve gelir getirici faktérler kombinasyonu

olarak tanimlanabilir.(")

Tarkiye'de imalat sanayi kavrami ve kapsaminda yukaridaki
tanimlamaya uygun olarak Uluslararasi Standart Sanayi Kalifikasyonuna gore
(Isic, International Standart Industrial Classification Of All Economic Activities)
gelistiriimis ve bes basamakli siniflandiriima kullaniimistir. Buradaki bes
basamakii siniflandirma ABD'de kullanilan dért basamakl siniflandirmaya

benzemektedir. (%)

1.2 FIRMA - ENDUSTRiI KAVRAMI

Genel olarak iktisat¢ilar ekonomik birimleri Gge ayirirlar. Bunlar Hane
halki, firmalar ve devlettir. Ozellik piyasa ekonomisinin organizasyonlarda yada
sistemlerde bireyin yada bireylerin sahip oldugu firmalar bir ekonomik birim

olarak oldukga 6nem kazanmaktadir.

' Rana ESKINAT -Kemal YILDIRIM. Endiistrivel Ekonomi ESBAV va. 1996 5.8
- Joc S. BAIN Industrial Organization, Second Printing. New York . John Wiley & Souns. Inc. 1962.
s. 1



Tuketiciler olarak hane halki, firmalar tarafindan Gretilen mal ve
hizmetlerin miktari gelirler imal ve hizmet fiyatlarinca kisitlanir. Diger yandan da
faktor sahibi olarak hane halklari ellerindeki kaynaklari ve faktorleri firmalarca
satarak gelirlerini maksimize etmeye calisirlar. Dolayisiyla firmalar mahn
uretimi ve satisi konusunda karar veren bir iktisadi birim olarak tanimlanir. Bu
tanim bireysel igsletmeden anonim sirkete oto tamircisinden on binlerce

hissedari olan buyUk isletmelere kadar ¢ok cesitli isletmeler kapsar.(®)

Sé6z konusu firmalar Uretim faaliyetlerine gére gesitli endustriler altinda
toplanmaktadir. Firmalarin endUstriler olarak siniflandiriimasinda belli bagh G¢
kriter kullaniimaktadir. Bunlar,

1- Yapilan igin yonetimi

2- Kullanilan temel hammadde

3- Uretilen mallar yada sagdlanan hizmetler.(*)

Sayilan kistaslar isi§inda dusunuldtgunde bir endustri tanimlanmasinin
hi¢ de kolay olmaya ortaya ¢ikmaktadir. Sonu¢ da genel olarak kabul edilen
dustinceye gb6re endustri, benzer mallari Ureten yada benzer Uretim

yontemlerini kullanan firmalar grubu olarak tanimlanmaktadir.

Turkiye'de imalat sanayinde bu verilere gére yapilan siniflandirmada

450 endustri dali imalat sanayi basligi altinda toplanmistir. (%)

* Rana ESKINAT -Kemal YILDIRIM. Endiistrivel Ekonomi 5.6

* Joun CREEDY. Lynne EVANS. Barry THOMAS. Peter JOHNSON and Rodney WILSON. Economics
An Integrated Approach . London. Prentice-Hall. International Inc. 1984, s.141-142

* DIE. Imalat sanayi Istatistikleri



TABLO.1

Arasgtirmada Kapsanan Sanayi Dallar

STD. NO
3. IMALAT SANAYiI
3.1 Gida, i¢ki ve titun sanayi
3.2 Dokuma, giyim esyas| ve deri sanayi
3.3 Orman Urdnleri ve mobilya sanayi
3.4 Kagit - kagit tranleri ve basim sanayi
3.5 Kimya - petrol, kémur, kauguk ve plastik Grnleri sanayi
3.6 Tas ve topraga dayali sanayi
3.7 Metal ana sanayi
3.8 Metal egya - makine techizat, ulagim araci, ilmi ve mesleki
6lcme aletleri sanayi
3.9 Diger imalat sanayi

Il. IMALAT SANAYININ TEMEL OZELLIKLERI
I.1 TURKIYE’DE SANAYILESME SURECI

Tarkiye sanayile§me surecine zamaninda katilmamis Ulkelerden birisidir.
Ancak sanayilesme geregi Osmanl Imparatorlugu déneminden beri vurgulan-
maktadir. Osmanli imparatorlugunun son déneminde bazi sanayiler 6zellikle
ordunun ve sarayin gereksinmelerini karsilamak amaciyla kurulmus, ancak 6zel
sektérin énculuk ettigi bir sanayilesme hamlesine gegilememistir. 1923 sonrasi
ik 10 yilhk dénemde sanayi tarim UrGnlerini isleme madencilik ve dokuma
alanlarinda, yogunlasan bir nitelik kazanmistir. (°) Bu anlamda 1923 sonrasi ilk
on yillik dénemde sanayilesmenin baslangi¢c asamasinda oldugu kabul edilir.
Ddnemin sanayi Gretimi ¢evirici giic bakimindan buylk 6lgude organik enerjiye

dayandid ve ¢alisan kisi ortalamasi ¢ok dustk oldugu sanayi isyerlerinde ilkel



6

teknolojik yontemlerle Uretim yapildigi géralmektedir. S6z konusu dénemde,
sanayi alaninda tesvik sinirli bir korumacilik ve kamu ortaklari gibi yéntemlerle
O6zel sanayinin gelistiriimesine c¢alisilmis ise de onemli bir gelisme

saglanamamistir.

Devletci iktisat politikalarinin uygulandigi 1930’lu yillar sanayi Uretiminin
6nemli 6lgtide gelistidi ve sanayinin buglinkl yapisinin belirlendigi bir dénemi
simgelemektedir. Devletcilik uygulamasinin  somut olarak sanayilesmeye
yonelmesi ile birlikte temel tuketim mallarinin yerli Gretiminin saglanmasi buyudk
6lcude bu ddénemde gergeklestirilmistir. 1930'lu yillarin basinda Birinci Bes
yillk Sanayilesme Pianrnin benimsenmesi ve uygulanmast ekonomik

gelismede sanayiye o6ncelik verildiginin en énemli géstergesidir.

Bu anlamda korumaci dis ticaret politikalarina dayal ithal ikameci
politikacilar dénemin sanayilesme yaklasimina egemen olmugtur. Agiri
deg@erlendirilmis doviz kuru ithalat yasaklari ve kotalar yuksek gimrik vergileri,
kombiyo kontroll, ¢esitli vergi ve kredi tesvikleri ile énce tuketim mallarinda
sonra ise yatinm mallarinda, ithal ikamesi yani bir tesvik yasasinin
hazirlanmasini bir sanayi bankasinin kurulmasini ve sanayi egitimine éncelik
verilmesini istemistir. Bu isteklere karsilik sanayinin dis rekabet karsisinda
korunmasinin Lozan anlagsmasinin gumrik belirleme yetkisini 1929'a kadar
ertelemesi nedeniyle etkin bir sekilde saglanamadigi gérulmektedir. Ancak
1925'de Sanayi ve Maadin Bankasinin kurulmasi ve Sanayi Tesvik Yasasinin
1927'de ¢ikariimasi ekonomide liberal bir yaklagimin benimsendigi 1923-1929
déneminin en o6nemli duzenlemeleri olmustur.D6nemin sanayi sektoru
agisindan ozelligi, sinai faaliyetlerin tarim Grtnleri isleme madencilik ve belirli
dokuma drdnlerinden olusmasidir. Ayrica isyeri basina c¢alisan sayisinin

dustkluga, yetersiz teknolojik diizey, i¢ pazarin kiigukligl ddénemin sanayi

“ Yakup KEPENEK. Tiirkiyve Ekonomisi Ankara. Savas Ya. 1984 s.45 -46



yapisiyla ilgili diger 6zelliklerdir. Sanayi yaklasimi agisindan dénemin hedefi
6zel sektdr destekli ulusal kapitalist politikayla sinai gelismenin saglanmasiydi.
Ancak sermaye birikiminin yetersizligi ve badimsiz bir gimrik politikasinin
1930 yilina kadar uygulanmayisi sanayilesmede o6nemli bir gelisme

saglanamamasina yol acmistir.

Cumhuriyetin ilk on yilinda sanayilesme de 6nemli bir galismanin
saglanamamasi 1929 ekonomik bunalimini takiben 1930’lu yillarda ortaya
¢itkan wyurtici ve yurtdigindaki gelismelerle birlikte devlet ici sanayilesme
yaklasiminin benimsenmesine neden olmustur. Devlet i¢i sanayilesme gumrik
saptama yetkisinin elde edilmesi sonucu ekonomik yapiy: dis rekabete karsi
koruyan, ozel kesimi destekleyen ve temel tuketim mallarinin yurticinde
tretilmesine yonelen bir yaklasimdir. Bu yaklasim 1950'den sonra daha liberal
ekonomi politikas! ile birlikte karma ekonomi anlayisi icinde uygulanmaya

baslanmistir. (7)

1960’1 yillarda baslayan Planh sanayilesme politikasinin temelini sanayi
drdnlerinin ithalati yerine yurt icinde Uretiminin saglanmasinin olusturdugu
sdylenebilir. 1980’l yillara kadar olusturulmaya ¢aligilan dért kalkinma planinin
en belirgin ortak 6zelligi sanayilesmeye 6éncelik vermesidir. Sanayinin
ekonominin surtkleyici sektérli olmasi, yatirim ve ara mallarinin yerli Uretimine
6ncelik vermesi ve SAN'h kuruluslar araciliiyla teknolojinin yerli Gretimine
ge¢cmeye calismasi s6z konusu planlarda énemle vurgulanan amaglar olarak
dikkat gekmektedir. Bu dénem iginde &zel yerli ve yabanci sermaye dayaniKli
tuketim mallarinin yurtici Gretimine yonelirken kamu sektérininde ara mallar

uretiminde yogunlastigi géralmektedir.

" Yakup KEPENEK. “Tiirkiye'nin Sanayilesmesi Siire¢leri” Cumhuriyet Donemi Tiirkiye
Ansiklopedisi. Istanbul. Tletisim va. 1983 5.176.



Benimsenen sanayilesme yaklasiminin i¢ unsurlara doénik olmasinin

diger bir yont dunya ekonomik konjuktarindeki degismelere tepkisiz

kalinmasidir. Dénem iginde yasanan énemli soklara karsin temel yaklasim

degismemistir.

1923-1980 ddneminin sanayilesme surecinde ortaya ¢ilkan bu yapi
1970'larin sonunda tikanmistir. Sanayinin etkin bir sekilde korunmasi sonugta
verimlilik ve etkinlik &lgttlerinin dikkate alinmadi@i bir sanayi yapisina yol
acmistir. Kuglk i¢c pazar ve yuksek oranda koruma bircok sektérde rekabetin
celismesine olanak vermeyen oligopolistik bir yapiya ve etkin olmayan Uretim
Slgeklerine neden olmustur. Ayrica tesviklerin buyik sanayi firmalar Gzerinde
yogunlasmas: kuglk sanayi agisindan piyasaya giris engeli olmus ve
ekonomideki rekabet bu gelismelerden olumsuz etkilenmistir. Dénemin
sanayilesme yaklasiminin bir diger sonucu da ihracatin caydiriimasindan
kaynaklanan déviz krizinin ithalat kapasitesini sinirlamasi ve bunun dretimin
duraklamasina neden olmaktadir. Turkiye'nin dénem iginde siki bir kambiyo
kontrolUne gitmesi ve ithalat kontenjanlariyla ¢esitli kesimlere ayricalik tanimasi

piyasa yapisinin oligopolistik karakter kazanmasinin énemli nedenlerindendir.

()

1980 yil Tarkiye’'nin sanayilesme yaklasimindan énemli bir degisimin yasandigi
yildir. Planli sanayilesme programinin uygulanmast ile birlikte sanayide yasana
gelismeler 1978 yilinda baglayan ekonomik krizle birlikte kesintiye ugramistir.
Ulke disinda yasanan olumsuziuklarla birlikte, ithal ikameci yaklagiminin
ihracat olanaklarini siniriandirmasi, hizli fiyat artislari, mal kitiari ve dig é6deme
zorluklari gibi daha birgok faktérin saptanabilecek ekonomik bunalim sonugta
ulkenin sanayilesme yaklasiminda degisime neden olmustur. 24 Ocak 1980'de

yasanan istikrar programinda piyasa mekanizmasinin serbestge isleyebilmesi

* Yakup KEPENEK. “Tiirkiye’nin Sanayilesmesi Siiregleri” s.177



igin gerekli duzenlemeler -yapilirken sanayilesme yaklasiminda da temel bir
tercih degisikligine yénelinmistir. Déviz tasarruf edici ithal ikameci yaklasim
yerine ddviz kazandirici ihracata donidk sanayilesme yaklagimi istikrar

programinin zorunlu tercihi olmustur.

1980 sonrasi dénemde ekonomide kokll yapisal degisiklikleri amaglayan
sanayilesme yaklagiminda dikkat cekici bir 6zellik kamunun sanayi Uretimi
icindeki rolunun azaltiimasinin hedeflenmesidir. (°) Bu hedef cercevesinde
mevcut kamu isletmelerinin  bir kisminin zaman icinde 6zel sektére
aktarilmasinin Uzerinde durulmus ve Ozellestirme yolunda somut adimlar
atilmistir. Sanayilesme kamu sektért iliskisinin 6zellestirme baglaminda ele
alinmasi sanayinin yapisina etkileri bakimindan dénemin énemli tercihlerinden
birisi olmustur. ihracata yénelik sanayilesme yaklagimina ve dénem iginde
uygulamalarina getirilen temel elestiri yaklagimin sinai Gretiminin arttinlmasini
piyasa birakmis olmasidir. Bu cergevede Uretim déviz kazandirici niteligine

gore degerlendiriimekte Uretimdeki nitelik farkliliklari dikkate alinmamaktadir.

Genel olarak bakildiginda 1980 sonrasi dénemde rekabete agik
ekonominin ilke ve esaslarinin yerlestiriimesi, dis ticaretin kisitlamalardan
arindiriimasi fiyatlarin belirlenmesinde piyasa guglerine agirlik verilmesi
yonunde 6nemli adimlar atilmistir. Ancak gecgmis yillardaki gelismelerden
kaynaklanan ekonominin i¢ dengesizlikleri dis dengede de hizli bozulmaya
neden olmus 1994 yili basinda para, sermaye ve doviz piyasalarinda ciddi bir
krizle karsilasiimistir. Ekonomiyi hizla istikrara kavusturmak, dis talebe dayal
bir blylme yapisi olusturmak ve yapisal reformlari baglatmak amaciyla 5 Nisan

1994 tarihinde ekonomik énlemler plani yararlige konmustur.

? Fikret SENSES - Abdullah KIRIM. “Tiirkiyve’de 1980 Sonras1 Ekonomi Politikalan- Sanayilesme
Etkilesimi ve Sanayinin Yeniden Yapilanma Gerekleri” TMMOB - MMO 1989 Sanayi Kongresi
bildirileri. MMO va. 134/1 1989.s. 361-371
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Ekonomik Onlemler Uygulama Plani kapsaminda Tirkiye'nin orta vade

de sanayilesme sirecini etkileyecek yapisal 6nlemlerde yer almistir. (')

Yapisal énlemler iginde sanayi sektérii agisindan énem tasiyan unsur
1980 sonrasi temel tercih olarak belirlenen 6&zellestirme yaklasiminin
‘hlzland|r|lmasma déndk duzenlemelerdir. Bu ¢ergcevede 27 Kasim 1994 tarih ve
22124 sayih Resmi Gazete'de yayinlanarak yurarlige giren 4046 nolu

Ozellestirme Yasasi ile gerekli kurumsal dizenlemeler olusturulmustur.

Tarkiye'de sanayinin gelisim slreci icinde ortaya konulan vyapisal
Ozelliklerine gelecek dénemlerde birgok  faktérin  etkide bulunacagi
aciktir. Sanayilesme yaklasiminda temel tercih dedismemekle birlikte sanayinin
organizasyonu planlanirken yeni faktorlerinde dikkate alindigint sOylemek
mumkandur. Nitekim 1996-2000 yillarini kapsayan Yedinci Bes Yillik Kalkinma
Planinin  Sanayilesme basli@l altinda, sanayilesmenin kalkinmanin ana
unsurlarindan biri oldugu belirtiimekte, dinya piyasalarina entegre olma ve
Avrupa Birligi'ne uyum gercevesinde disa agik rekabet giict ylksek ve ihracata
doénuk, hammadde ve insan kaynaklarimizin deg@erlendirildigi bir sanayi

yapisinin 6zel kesim agirlikh olarak olusturulacagi ifade edilmektedir. (”)

Genel c¢izgileri ile belirtiimeye calisilan bu slregte sanayilesme
acisindan yasanan olumlu gelismelere ragdmen, gunimuizde Tarkiye
Sanayilesme slrecini tamamlamamis bir Glke konumundadir. Cesitli
uluslararasi  kuruluslarin  yaptiklari  Glkesini  Planlandirmalarinda  yeni
sanayilesen Ulkeler grubunda ve kisi basina Milli Gelir itibariyle orta gelirli

ekonomilerin alt-orta gelir grubunda yer almaktadir. (*?)

" llker PARASIZ. Kriz Ekonomisi, Ezgi Kitapevi va. Bursa 1993, s.181-186

"Yedinci Bes Yillik Kalkinma Plam (1996-2000) 25-7-1993 tarih 22354 sayili Resmi Gazete

'* World Bank. World Development Report, 1995. Washington. Oxford Universty press.1995.5.162-
163
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I.2. IMALAT SANAYINDE TEMEL EKONOMIK GOSTERGELER

Bu kisimda imalat sanayinin yapisal 6zellikleri, GSMH icindeki payi
istihdam, ithalat - ihracat, yatirnm ve verimlilik gibi alt basliklarda tarihsel

gelisim sureci icerisinde incelenecektir.

I.2.1. imalat Sanayi ve GSMH

Sanayilesmenin  ulastigi  dlazeyin  saptanmasina en  6nemli
gostergelerden biri sektérlerin GSMH icindeki paylandir. Bu konudaki veri

tabani 1923'den ginumuze kadar ki gelismeleri ortaya koymaktadir.

Tablo.2’den anlasilacag: gibi 1923'de GSMH'In % 43.3'UnU olusturan
tarim sektoéri 1994’e gelindiginde % 15.6'ya dusmustir. Sanayi sektérinin
payl da 13.4'den 26.1’e ylkselmistir. Gézle goéruliur baska bir gelismede
hizmetler sektérindedir. Goézle goérulur baska bir degisle hizmetler
sektorandendir. Hizmetler sektéri % 58.3°1Uk pay ile GSMH iginde en blyUk
oransal degere sahiptir. Tablo.2’de dikkat ceken baska bir nokta’da 1990'dan
bu yana tarim sanayi ve hizmetler sektérleri arasindaki oransal paylarin
degismedidi gozlenmektedir. Bu durum akla sanayilesmenin gelisiminin son

bes yilda durakladigini getirmektedir.

Tablo:3'de goéruldugu gibi gelismis ekonomilerde sanayinin GSMH
icindeki payi % 41’lere kadar ulagsmaktadir. Bu oran Turkiye'dekinin yaklasik iki
katidir. Bir baska kayda defer noktada tarimin aldi§i paydir. Geligmis
ekonomilerde tarimin aldidi pay % 1'lere kadar dismus iken Ulkemizde bu oran
% 15-16 lar duzeyindedir. Rakamlar gostermekdedir ki Turkiye hala bir tarim
ulkesi olma konumunu devam ettirmekte sanayilesme  surecini

tamamlayamamaktadir.



Tablo .2
Ana Sektérlerin GSMH igindeki Oranlari (%)

Yillar Tarim Sanayi Hizmetler
1923 433 13.3 433
1930 47 1 14.9 38.0
1940 45.0 18.4 36.6
1950 40.9 18.6 40.5
1960 37.5 21.7 40.8
1970* 30.7 17.5 51.8
1980 242 20.5 553
1985 19.4 236 57.0
1990 16.5 259 57.8
1991 16.1 26.5 57.4
1992 15.8 26.5 57.7
1993 14.8 26.6 58.6
1994 15.6 26.1 58.3

* 1970 yilina kadar ki serilerde 1968 Uretici fiyatlart 1970 sonraki yillara
ait serilerde 1987 uretici fiyatlari baz alinmigtir. Kaynak: DIE
Tablo.3
Bazi Sanayilesmis Ulkelerde GSMH iginde Tarim ve Sanayi
Sektorlerinin Payi(%)

(1993)

Ulke Tarim Sanayi
Japonya 2 41
isveg 2 31
Almanya 1 38
ltalya 3 32

Kaynak:Word Bank. Word Devrelopment Report 1995 s.167 verilerden

yararlaniimistir.
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Sanayilesme’de 1990'lardan sonra yasanan durgunlugun nedeni sadece
sermaye yetersizligi gibi iktisadi kosullardan kaynakianmamakla ulkenin igin
siyasi kogullar yatinmlara ek kaynak aktarilmasi engellemesinden
olusmaktadir.

Tablo.4
Sanayi Sektorii GSYiH sinin Dagilimi (%) (1987 Fiyatlariyla)
Alt Sektér 1988 1989 1990 1991 1992 1993

Imalat Sanayi 84.4 83.1 83.9 83.7 83.5 84.4
Madencilik 7.1 7.7 6.9 7.0 6.6 57
Ele. Gaz-Su 8.5 9.2 9.2 9.3 9.9 9.9
Toplam 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

Kaynak:DIE Tirkiye Istatistik Yilhgi, 1994, s.690

I1.2.2. imalat Sanayi ve istihdam

Cumhuriyet Déneminden gunumize sanayilesmenin ulastigi duzeyi

ortaya koyabilmek icin toplam istihdama da bakmak gereklidir.

imalat sanayinin sanayi sektéri GSYIH’si icinde de katkisi biyuktar.
Tablo da da goruldugu gibi imalat sanayi madencilik ve enerji alt sektérlerinin
hastlasi toplamindan olusan sanayi sektérit GSYiH'in dadilimi gésteriimektedir.
Buna gére imalat sanayinin sanayi sektdéri GSYiH’si icindeki payr 1988 yillinda
% 84.4 1990'da % 83.9, 1992'de % 83.5 Olmus 1993 yilinda ise 1988 yilindaki
duzeye inmistir. Imalat sanayinin sanayi sektérii GSYIH'sindaki payinin ktguk

artis ve azaliglarina kargin % 80'ler duzeyinde oldugu gdzlenmektedir.

Tablo 5'deki veriler nifusun iktisadi faaliyet kollari arasindaki dagilimini
yaklasik olarak vermektedir. Buna gére 1927 yilinda tarm sektérinde

gall§anlar|h toplam istihdam i¢indeki paylari % 81.6 iken 1990 yilinda % 53.6
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Tablo.5
Niifusun iktisadi Faaliyet Kollari itibariyle Oransal Dagilimi

Iktisadi Kollari 1927 1945 1960 1980 1985 1990

Tarim 81.6 73.7 74.9 62.2 58.69 53.6
Sanayi 5.6 8.5 7.5 11.8 15.1 17.8
Hizmetler 17.8 17.8 17.6 26.0 26.0 28.6
Toplam 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

Kaynak: Tevfik. CAVDAR Tirkiye'de Niifus ve Niifus Sorunu 1983 iletisim ya. istanbul, ve
DIE istatistiklerle Tirkiye s.25.

ya ulasmistir. Sanayi sektérinan payt 1927'de % 5.6 iken 5 17.8’ yukselmistir.
Hizmetler sektériinde 1927'den 1990'a bu oran % 12.8'den % 28.6 ya kadar
yUkselmistir. Ancak hizmetler sektért 1980 - 1985 arasinda toplami igin oransal
olarak payi % 26’ile hi¢ degismemistir. Bu dénemde sanayide gorllen istidam
artisI tamamen tarim sektérinden kaynaklanmaktadir. Dider bir dikkat edilmesi
gereken noktada sanayi sektoriindeki istihdamin 1960 - 1980 arasi dénemdir.
Bu dénemde istihdamin sanayi sektériindeki oransal gelisimi % 50'ye yakindir.
Bu da Turkiye'nin sanayilesmesinin ivme kazandi§i 1660 - 1980 dénemine

denk dusmektedir.

Sanayi alt sektorlerinde sivil istihdamin verildigi tablo 6'da imalat
sanayinin sektorl igindeki istihdam payr 1989'da % 89.9, 1992'de % 92.8
1993'de % 92,7 ve 1994'de % 91.5 duzeyinde olmustur. Buna Karsilik
Madencilik ve elektrik - gaz - su olarak da adlandirilan diger sektorlerin payi
1989'yili hari¢ hi¢ bir dénem % 10'un Uzerine §|kmam|§t|r. Bu verilerden de
anla§|.|<':h§;| Uzere imalat sanayi sanayi sektoriinde g¢alisanlarinin % 90'in1 asan

bir kismint istihdam etmektedir.



Tablo.6
Sanayi Alt Sektoriinde istihdamin Dagihimi (%)
(15 ve daha yukan yaslarda ¢alisanlar)
1989 1990 1991 1992 1993 1994

Alt Sektér Nisan Nisan Nisan Nisan Nisan Nisan
Imalat Sanayi 89.9 90.3 93.3 92.8 92.7 91.5
Madencilik 7.8 6.6 4.7 5.0 3.9 53
Elek.-Gaz-Su 23 3.1 20 2.2 3.4 3.2
Toplam 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

Kaynak: DPT Temel Ekonomik Gostergeler. Mayis 1985

Imalat Sanayinin 1994 yili 19.2 milyon kisiye ulagan toplam sivil istihdam
degeri icindeki payl % 15.5 dizeyindedir. Bu oranda yaklasik 2.9 milyon kisinin

imalat sanayinde calistigini gosterir.(*®)

Imalat Sanayinde istihdama bir diger bakis agisi da kamu 6zel sektor
ayrnimidir. Yaklasik 41 yillik stre¢ boyunca 6zel sektérin gelismesi ve kamu
sektérinin ekonomideki nispi 6neminin azalmasiyla birlikte toplam istihdam

icindeki kamunun payi % 25’e duserken dzel sektérin payl % 75’e yukselmistir.
I1.2.3 imalat Sanayinde Verimlilik ve Kapasite

Imalat sanayinde verimlilik isyerlerinin performansi ile ilgili bir olgudur.
Bir ekonomide sanayinin basarisi bdyUk olgtde verimlilikteki artislara baghdir.
Dolayisiyla imalat sanayindeki verimlilik degismeleri dikkatlice incelenmesi
gerekmektedir. Ancak Turkiye'de verimlilik- calismalarini ortaya koyan veri
tabani  yoktur. Baz c¢alismalarda arastirmacilarin  kendi ¢abalariyla

olusturduklari verimlilik seriyle sorunun Ustinden gelinmektedir. Bu serilerin

"* DPT. Temel Ekonomik Géstergeler, Mayvis 1995, s.125
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gavenligi ise ele alindiklari dénem igindeki fiyat degismelerini tam yansita

bilmelerine baglidir.

Imalat sanayinde verimlilik gelismeleri izlenirken ele alinan C'J'lg:(]t
ortalama verimlilik yani isgict verimliligi olmaktadir. (isgct verimliligi) isguct
verimliligindeki degismeler dénemler itibariyla saptana bildiginde alt sektorler
arasindaki verimlilik farklarinin nedenleri aramak daha kolay hale gelmektedir.’
Bu da dlkenin sanayi politikasinin daha gergekgi bir temele olusturulmasinda

onemli bir rol oynamaktadir.

Verimlilik olgusu firmanin ortalama maliyetleri iginde isglcinin énemli
bir maliyet unsuru oldugu kabul edilirse élgek (isyeri buyukitgu) arttiginda
isguct verimliliginin de artmasi beklenebilir. Dolayisiyla isyeri buyUklagu ile

isglct verimligi arasindaki bu iligkiyi mevcut veriler yardimiyla irdeleyebiliriz.

Tablo .6'de olgcedi temsil eden isyeri buayuklukleri kullaniimistir. 1988
yilinda isgtcl basina dusen katma degerin 10-24 kisinin ¢alistigi isyerlerinden
basliyarak her isyeri bayukluginde artti§) sdylenebilen isyerlerinde basliyarak
isglct basina katma deger 9.5 milyon TL' den 100 - 109 kisinin calstigi
yerlerde 19.3 milyon TL’ ye , 1000 ve daha fazla kisinin ¢alisti§ isyerlerinde
37.1 milyon TL' ye yUkselmistir. Bir baska ifadeyle igyeri buyUklagu (6lgek)
arttikca isyeri basina dusen katma deger (isguct verimliligi) yukselmektedir.
Imalat sanayinin bu gelisimini 1990 ve 1991 verilerinde de gozlemek

mumkanddr,

Tablo.7'de ise istihdam verimlilik iligkisi isyeri buyUklUkleri ile

ilintilenerek aciklamaya c¢alisiimistir.



Tablo.7
imalat Sanayinde isgiicii Verimliligi
Isgucl basina katma Deger (000.000 TL)
isyeri BuyUkIGg 1988 1989 1990 1991

10-24 9.5 16.9 30.3 58.2
25-49 12.0 18.6 32.7 58.0
50-99 16.5 26.4 47.3 80.2
100-199 19.3 31.4 50.0 98.6
200-499 243 49.3 79.3 153.2
500-999 33.0 47.0 '90.9 171.9
1000- ---- 371 61.6 98.5 190.2

Kaynak: DIE istatistiklerle Turkiye 1994 yararlanilarak diizenlenmistir

1985'yilina baktigimizda ise blylk ve klUgUk isyeri sayilarinda artis
olmalarina ragmen buyUk isyerlerinin toplam igindeki orani % 5.4e ¢ikmis
kaguk isyerlerinin ise % 94.6'ya dusmustur. 1980'e gére 1985 yilinda buyuk
igyerlerinin de ¢alisanlarin oraninda da bir artis s6z konusudur. Blyuk igyerleri
% 62.1'den % 64'e ylkselirken bu pay kigik isyerlerinde % 37.9 olan % 36'ya
gerilemistir. Toplam Cevrici Gug Kapasitesinde ise KuguUk is yerlerin lehine bir
gelisme vardir. Kuguk isyerleri agisindan diger bir olumlu gelisme toplam
katma deger igindeki paylarinin % 13'e ylkselmis olmasidir. Kiglk isyerlerinin
toplam isyeri sayisi igindeki paylari 1980-1985 arasinda % 95.4'den % 94.6’ya
duserken yillik ortalama calisan sayisi igindeki payl da % 37.9'dan % 36'ya
gerilemistir. Ancak ayni ddnemde gevirici gu¢ kapasitesindeki ( %20.5) toplam
isyeri sayisi icindeki paylari 1980 - 1985 arasinda % 95.4'den % 94.6'ya
duserken yillik ortalama calisan sayisi igindeki payi da % 37.9'dan % 36 ya
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Tablo.8
imalat Sanayinde Ortalama

Cahigan sayisi, Kapasitesi ve Katma Deger

1980 1985
Toplam isyeri Sayisi 100.0 100.0
Buylk Isyeri 4.6 5.4
Kiguk Isyeri 95.4 94.6
Yillik Ort. Calisma Sayisi 100.0 100.0
Buyik isyeri 62.1 64.0
Kiguk Isyeri 37.9 36.0
Top. Cevirici Gug Kapasitesi (BG) 1000 1000
Buyuk Isyeri 79.5 75.4
Kuguk Isyeri 20.5 246
Katma Deger 100.0 100.0
BuyUk Isyeri 88.4 87.0
Kuguk Isyeri 11.6 13.0

Kaynak: DIE Tirkiye Istatistik Yilligt 1994 verilerinden yararlanilarak

dizenlenmistir.

gerilemistir. Ancak ayni dénemde cevirici gic¢ kapasitesindeki (%20.5 den
%24.6'ya) artis kugUk isyerlerinin toplam katma deger igindeki paylarinin

yUukselmelerine neden olmustur.

Tablo 8'deki dluzenleme verimliginin isyeri buyUklagu ve galisan sayisi
iliskisini ortaya koyma amactyla duzenlenmistir. imalat sanayinde isyeri
analizlerinden ¢ikan sonuglara gére Katma Deger istihdam ve gevirici gl¢
kapasitesi gibi gostergelerin buyuk isyerlerinde daha yuksek duzeyde
gercgeklestigi gozlenmektedir. 10 ve daha fazla kisinin ¢alistigi isletmeler baz
alinarak yapilan calismada is yeri sayisi igindeki orana % 4.35 olan 500 ve

daha c¢ok is¢i calistiran igyerleri toplam tum isyerlerinde yaratilan katma



degerin % 59'unu yaratmaktadir. Toplam isyerleri icinde % 78.3'lUk bir paya
sahip olan 100 kisiden daha az calisan isyerlerini istihdam ve katma deger
igindeki pay! oldukga dusiuktur. Toplam katma degerin % 38.9'unu toplam isyeri
iginde % 1.6’lik paya sahip olan 1000 ve daha Ustunde ¢alisani olan igyerlerini
yaratmaktadir. Bu isyerleri % 28.6 duzeyindeki en yuksek istihdam degerinde
sahiptir. Goruldagu gibi imalat sanayi tum sektérler analizinde is gtct basina

dusen katma deger 1000’in (zerinde ¢alisani olan isyerleridir.

Tablo. 9
imalat Sanayinde

isyeri Biiylikligii - istihdam - Katma Deger (1991)

Isyeri Ucretli Calisanlar Katma Deger

Isyeri Say| Oran Sayi Oran Milyar TL. Oran

Bayuklugu (%) (%) (%)
10-24 2912 35.63 44.039 4.67 2.563.9 1.92
25 - 49 2.300 27.85 80.597 8.54 4.679.7 3.51
50-99 1.230 14.89 85.737 9.09 6.879.8 5.16
100 - 199 807 977 112.038 11.88 11.050.3 8.28
200 - 499 620 7.51  193.050 20.47 29594 2218
500 - 999 221 268 152,632 16.39 26.684.4 20.00
1000 - --- 138 1.67 273.175 28.96 51.966.2 38.95

* Kamu sektdriiniin tamami ile 6zek sektorde 10 ve daha fazla kisi ¢alisan isyerleri
Kaynak: DIE istatistiklerle Tiirkiye 1994, s.60-61'den diizenlenmistir

I1.2.4 imalat Sanayinde Kamu ve Ozel Sektor

Turkiye’de imalat sanayinin gelismesine mulkiyet iliskileri agisindan
baktigimizda karsimiza Gg¢ unsur ¢cikmaktadir. Bunlar kamu sektoéra 6zel sektor

ve yabanci sermayenin agirlikta oldugu girisimlerdir. Yabanci sermayeli girigim
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imalat sanayindeki katma deger Uretim ve istihdam paylarinin dusukiaga
nedeniyle dikkate alinmadiginda geriye kamu ve 6zel sektér kalmaktadir. imalat
sanayinin kuruimasinda ve gelisiminde kamu kesiminin 6énemli rol oynadidi
bilinmektedir. Uzun yillar boyunca kamu, 6zel sektérin yapamayacag: islerde
éncultk yapmis ve imalat sanayinin gelisimini yénlendirmistir. imalat sanayinde
kamu igyerlerinin sayisinin buyUk élcekli isyerlerinde yiksek olmasi yukaridaki

ifadeyi dogrulamaktadir.

Konuya 1985 yili baz alinarak bakildiginda imalat sanayinde toplam
194.220 isyerinin oldugu ve bunlardan % 0.2’sinin ( 392 isyeri ) kamu igyeri
niteliginde oldugu gdzlenebilir. Kamu igyerlerinin en fazla oldugu isyeri
buytkltkleri 1000 ve daha fazla kisinin ¢alistigi isyerleridir. Bu igyerlerinden
toplam 143'den 74’0 kamu isyeridir. Dolaysiyla kamunun daha c¢ok blylUk
Glgekli isyerleri kurma ve isletme egilimi bu veriler cercevesinde ortaya
¢cikmaktadir. Ayrica kamunun 1985 yili i¢in istihdam payinin en yuksek oldugu
igyerleri buyuklugti 1000 ve daha fazla kisinin galistigi yerlerdir. 392 kamu
isyerinin imalat sanayinde 194.220 isyerinin yarattigi toplam istihdam digerleri
icinde % 19.5 payi vardir. 200'den az kisinin ¢alistigl isyerlerinde 6zel sektérun
gerek igyeri sayisi gerekse istihdam agisindan % 90’lar1 asan bir payi s6z
konusudur. Imalat 'sanayinde ve 6zel sektérun gesitli blayUkler igindeki
paylarinin gelisimini 1950;den buyana ele aldigimizda genel olarak kamunun
agirhginin giderek azaldigini séyleyebiliriz. Bu edilimi ortaya koymak amaciyla
dizenlenen tabloda imalat sanayinde kamu ve 6zel sektérin toplam isyeri
sayisi, istihdam ve katma deger i¢indeki oransal éneminin degisimi izlenebilir.
Buna goére 1950 yilinda imalat sanayinde yaratilan istihdam % 45.9'unun
toplam isyerlerinin % 3.9'una karsiik gelen kamu isyerlerinde oldugu
gorulmektedir. istihdamin % 54.1'ini ise isyerlerinin % 96.1’ini olusturan &zel

sektdr saglamistir.



) _ Tablo. 10 _
imalat sanayinde isyeri Biiyiikliigiine Gére kamu ve Ozel Sektériin Payi

ISINVELINIAN T3MNIN

ISILISYIAIND n10aYYY

(1985)
| isyeri Sayisi icindeki Payi Istihdam* Icindeki Payi
isyeri Toplam  Kamu Ozel Kamu**  Ozel  Toplam | Kamu*  Ozel  Toplam
Blyuklaga
1-9 183.574 1 183.573 -- 100.0 100.0 -- 100.0 100.0
10 - 24 5.779 2 8.777 -- 100.0 100.0 -- 100.0 100.0
25-49 2.256 44 2212 1.9 98.1 100.0 1.9 98.1 100.0
50 - 99 1.128 36 1.092 3.2 96.8 100.0 3.4 96.6 100.0
100 - 199 662 47 575 7.1 92.9 100.0 8.1 91.9 100.0
200 - 499 519 123 396 23.6 76.4 100.0 25.6 74.4 100.0
500 - 999 199 65 134 32.6 67.4 100.0 32.9 67.1 100.0
1000 + 143 74 69 51.7 48.3 100.0 59.4 40.6 100.0
Toplam 194.220 392 193.828 0.2 99.8 100.0 19.5 80.5 100.0
* Calisanlarin ortalamasi
** Kamunun 1 - 24 kisi ¢alisilan igyeri sayisi ve istihdam igindeki payi ¢ok kiguk oldugu igin dikkate

alinmistir.
Kaynak:B.M. GOKGESU, “ Tiirkiye'de isletme Tiirii ve Sektérel Nitelikler Agisindan Kiigiik ve Orta Olcekli Sanayi
isletmeleri Profili”, TMMOB Makine Miihendisleri Odast 1993 Sanayi Kongresi Bildirileri, Yayin No: 160, 1993.

S 259 verilerden yararlanilarak diizenlenmistir.



Sekil.1 |
Sanayi istihdaminin Toplam istihdam igindeki Payi
Sanayi Istihdami /

Toplam istihdam
16.6
16.4
16.2
16.0
15.8
15.6
154

15.2

15.0

v

1988 1989 1990 1991 1992 1993
Yillar

Kaynak: DIE Tiirkiye Ekonomisi istatistikler ve Yorumlar, Subat 1995. S.276



23

I.2.5 imalat Sanayinde Teknoloji Kullanimi ve AR-GE

Faaliyetleri

Teknoloji, tretimde kaynaklarin veya girdilerin kullanimi ile ilgili ve fiziki
yetenekleri ifade eder. Uretimde girdilerin kullanimi agisindan iki tarl teknoloji
kullanimi s6z konusu olabilir. Bunlardan birincisi Uretimde girdilerin sadece
sabit bir oranda kullanimini sadlayan teknolojiler, ikincisi ise girdilerin degisken

oranda kullanimina olanak veren teknolojilerdir. (')

Teknoloji Uretme ve uygulama yetene@i uluslararasi dizeyde Ulke
sanayilerinin rekabet glcinU belirleyen temel unsurdur. Sanayi Uretiminde
gelismis teknoloji Uretme ve kullanma kapasitesine sahip tlkeler uluslararasi
rekabet surecinde avantajli bir konuma gelmektedirler. Bir ba§ka ifade ile
gundmuzde uUlkelerin ekonomik agirliklari teknoloji kullanabilme guch ile

orantilidir.

Bu agidan bakildiginda teknolojiyi kullanabilmek énce teknolojiyé sahip
olmayi gerekli kilmaktadir. Teknolojiye sahip olmanin iki yolu mevcuttur.('®)
bugiin ABD ve Japonya basta olmak Uzere gelismis Ulkeler teknoloji Ureticisi
durumundadirlar. Bu Ulkelerde ekonomi iginde sanayi ve hizmetler kesimi
énemli yer tutmaktadir ve gelismis teknolojilerin kullanildigi Grtnlerin
Uretiminde uzmanlasma s6z konusudur. Sanayilesme teknolojik gelisme
sUrecine katilamayan gelismekte olan Ulkeler ise arastirmaci, alt yapi, ortam
gibi teknoloji Uretimi agisindan gerekli olan kosullara yeteri kadar sahip
olmadiklarindan basit bir teknolojik yapida kalmislardir. Bu yetersizligi asma
cabasindaki gelismekte olan Ulkelerin teknolojiye sahip olmalari igin

bagvurduklari en énemli ‘arag: teknoloji ithalidir.

” Zeyvvat HATIBOGLU. iktisat Bilimine Giris ve Mikro Iktisat . Temel Aragtrma A.S. Yayuu 19987
s.04

'* ismail GULGER. Teknoloji Uretimi icat, Bulus ve Yenilik Arastirmalann Artmasinda Iktisadi
Politikalarin Etkisi,. Ankara DPT ya. 1991, s.1



24

Teknolojik arastirmalarda belirleyici unsurun piyasa kosullari olmasi,
teknolojik gelismeleri izleyen Ulkelerin sanayilesme yaklasimlariyla da yakindan
ilgilidir. Bu nedenle Tarkiye imalat sanayinde teknolojik egilimleri saplayabilmek
igin ithal ikameci ve ihracata dénuk sanayilesme yaklasimlarinin benimsendigi

dénemlerdeki gelismeleri dikkate almak gerekmektedir.

Turkiye'de sanayilesme surecine ge¢ giren bir Glke olmasi nedeniyle
sanayi yapisini belli bir dizeye getirebilmek icin benimsenen ithal ikameci
yaklasim gercevesinde bir ¢ok Uretim dalinda teknoloji transfer etmi§tir.(16) Belli
mallarin ithalati yerine yerli Gretimin tesvik edildigi bu yaklasimda, mevcut
firmalar korumaci duvarlari arkasinda rekabetci olmayan bir piyasa yapisinda,
geligmis teknolojileri uygulama zoruniulugu hissetmemislerdir. Bu sUrecte
devlet ise 6zel sektériin yetersiz kaldigi alanlarda bizzat faaliyete bulunurken
imalat sanayinin 6zel sektdr firmalarinin gelismis teknolojileri kullanmalarini
saglayacak o6nemli bir caba gdstermemistir. ithal ikameci sanayilesme
yaklasiminin mantiksal uzantisi iginde Uretilen mallarin teknolojilerinin de

yurticinde gerektirdigi halde bu konuda herhangi bri gelisme saglanamamistir.

ithal ikameci yaklasimin terk edildigi 1980 sonrasi dénemde ise bazli
teknolojik davranista bazi 6nemli degisiklikler olmustur.('’) Bu dénemde
firmalarin teknolojik degisime doénik A - G harcamalarinin boyutlart sinirli
duzeyde kalmasina ragmen firma i¢i teknolojik de@isim tutumlar: degismistir. Bu
degisimler icinde en dikkat ¢ekici olani, hem ihracata donuk Gretim yapan hem
de i¢ piyasaya yonelik ¢alisan firmalarin Gran kalitesini iyilestirmeye ve Gretim

maliyetini dustrmeye yonelik ¢cabalarin firmalarin en énemli teknolojik degisim

'* Gokhan CAPOGLU. “Sanayi Stratejileri ve Rekabet Giiciinii Etkileyen Faktérler Tiirkiye icin
Bir degerlendirme” TMMOB - MMO Sanayi Kongresi Bildirileri Ya. No:160. 1993 s. 21-29

" Gokhan CAPOGLU. “Sanayi Stratejileri ve Rekabet Giiciinii Etkileyen Faktorler Tiirkiye igin
Bir degerlendirme” 5.48
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etkinlikleri haline gelmesidir. Ozellikle ihracata yénelmis firmalarda maliyet
minimizasyonu amaci teknoloji edinim konusunda ©6n plana c¢ikmaya
baslamistir. Ancak firma ici teknoloji faaliyetlerinde teknoloji Gretme konusunda
gozlemek mimkin olmamistir. 1980 sonrasi dénemde sanayi yapist igin gerekli

teknolojinin saglanmasinda teknoloji transferi olgusu agirligint strdtrmuastar.

Bu slrecte olusan teknoloji yapisini istatiksel anlamda ortaya koyacak
veri tabaninin ¢ok yetersiz olmasi nedeniyle DIE tarafindan 1990 yilinda bilim
teknoloji ve arastirma gelistirme alaninda uluslararasi standart ve yéntemlerle
uyumlu yeni serilerin olusturulmasina baslanmistir. Dolayisiyla imalat sanayi ile
ilgili teknoloji yapisint genel élgller iginde ortaya koyabilmek i¢in bu verilerden

yaralanmak mimkunddr.

Tabloda da gérilecegi gibi A - G harcamalarinin GSYIH icindeki payini
gostermektedir. Altinci bes yillik kalkinma planinda % 1'e ¢ikariimasi
hedeflenen pay1990 yilinda % 33, 1991°'de % 0.54, 1992'de % 0.50 dlzeyinde
kalmistir. 1992 yili itibariyle A - G faaliyetlerinin GSYIiH igindeki pay! Avrupa
Birligi Ulkelerinde % 2, ABD'de %2.8, Japonya'da % 3 civarindadir.("®) Bu
paylar dikkate alindiginda da Turkiye'nin payina gére AB Ulkelerinin 4. ABD'nin
5.6 ve Japonya'nin 6 kat fazla bir orana sahip oldugu soylenebilir. Ayrica ticari
kesimde yapilan A - G harcamasinin toplam A - G harcamast i¢indeki pay! da
izlenebilir. 1990 yilinda % 20.3 olan pay 1991'de % 21'e 1992'de % 24'e

yUkselmistir.

Ticari kesimin A - G harcamalarinin ana sektére goére dagitimina
bakildiginda en énemli sektérin imalat sanayi oldugu goérulebilir. 1990 yilinda
ticari kesim A - G harcamasi iginde imalat sanayi A - G harcamasinin payi

%94.8 duzeyindedir. S6z konusu pay 1991'de % 90.6’'ya 1992'de ise % 88'e

" Yedinci Bes Yillik Kalkinma Plam
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dagmustar. Bu oranlar degerlendirilirken ticari kesim A - G harcamasi icinde %

20 civarinda bir paya sahip oldugunda dikkate alinmalidir.

Tablo.11

A-G Harcamasi ile ilgili Oranlar

A-G Harcamasi * %
Yillar GSYIH Toplam  TicariKesim (2) (3)
(1) (2) (3) @
1990 393.063.170 1.275.680 259673 033 203
1991 630.116.960 3.330.047 7022549 054 210

1992 1.093.368.044 5.356.813 1.286.951 0.50 240

* Cari Fiyatlarla ve milyon TL:
Kaynak: DIE Tiirkiye istatistik Yiligi 1994, s. 698-699

Sonug olarak belitmek gerekirse, gelismis teknoloji edinebilmek, yerel
~ekonomik kosullara uygun déntstmleri yapabilmek ve teknolojiyi kullanir hale
bir slreci gerekmektedir. Bu slre¢ duzenli bir temele oturtulmazsa Glkenin
Uretim giclnu olumsuz etkileyecegdi agiktir. Turkiye imalat sanayinde firmalarin
teknoloji edinimde teknoloji transferinin agirhdi korudugu, yurtici teknoloji
Uretimi konusunda 6nem tasiyan transfer edilen teknolojinin uyarlanmasiyla ile
ilgili ise yeterli gabanin gosterilmedidi ifade edilebilir. Kamu kesimi A - G
faaliyetlerinde  genellikle akademik ve burokratik nitelikte oldugu
dusunulduginde gergekte dustk olan A - G harcamasi tutarinin blytk

b&lUmunUn de arastirmalara yénelmedigi saptamasi yapilabilir.
I1.2.6. imalat Sanayinde ithalat ve ihracat
Turkiye'nin sanayilesme dizeyi agisindan sanayi sektérunin dig ticaret

buytklikleri icindeki payina bakildiginda énemli gelismelerin yagandigin

gérmek mamkandar. 1923 -1993 arasinda ithalatin madde gruplarina gore
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dagilimi gésteren Tablo.13 e gore 1923 toplam ithalatin % 94.5 sanayi
urGnlerinden olusurken bu oran 1950'de % 88’e, 1960'da %85.6'ya ve 1993 5
83.9 a dugmustar. Bu veriler zaman iginde nisbi olarak azalmak ile birlikte ham
maddeler gibi sanayi dGranleri agisindan disa bagmli  bir yapiy

vurgulamaktadir.

Tablo.12
Madde Gruplarina Goére ithalat (%)

Madde Gruplari 1923 1950 1960 1993
Tarim Urdnleri 0.2 10.5 3.2 56
Sanayi Urinleri 945 89.0 85.6 83.9
Madencilik Urtinleri 53 1.5 11.2 10.5
Toplam 100.0 100.0 100.0 100.0

Kaynak: DIE, istatistiklerle Tiirkiye 1994, s.91

Tablo.13
Madde Gruplarina Gére ihracat (%)

Madde Gruplari 1923 1950 1960 1993
Tarim Urtnleri 88.0 87.4 81.2 15.5
Sanayi Grlnleri | 9.4 7.8 8.7 82.9
Madencilik Urlinleri 26 4.8 10.1 16
Toplam 100.0 100.0 100.0 100.0

Kaynak: DIE, istatistiklerle Tiirkiye 1994, .91

1923-1993 Doéneminde ihracatin madde agisindan goérunimi de
Tablo.14’de verilmistir. Tabloya gére 1923 yilinda ihracatin yalnizca % 9.4'G
sanayi Urlnlerinden olusmakta iken bu oran 1950'de % 7.8’e 1960'da % 10.1ve
1993 de blylk bir yapisal dedisim gostergesi olarak % 82.9'a yukselmistir.
1923 ‘de ihracatin % 88 lik bdlumU tarim Urlnlerinden bu oran 1993'de

% 15.5 ‘e dusmaustar.
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ihracat verileri acgisindan ortaya ¢ikan bu durum sanayilesme slrecinde
Turkiye lehine degerlendirilebilecek ve déviz yaratma kapasitesine sahip
sanayi yapisini gostermektedir. Ancak toplam ithalatin énemli bir bolumun
yatinm maddeleri ve ham maddeler gibi sanayi Ur(nlerinin olusturmas: ihrag
edilen sanayi Grunlerini Gretim yapisini girdiler agisindan disa bagimh oldugdu

saptamasinin yapiimasini zorunlu kilmaktadir.
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iKiNCi BOLUM
PiYASA ANALIZI VE FiYAT

I. PIYASA KAVRAMI VE YAPISI

Piyasa, ekonomik analizinde, énemli-bir yere sahiptir. Ozellikle ekonomik
dustnce tarihinde, adeta ekonomik sistemlerin birbirlerinden ayrilmasinda

dnemli bir unsur niteligini tasimaktadir.

Piyasa, alici ve saticilar birbiriyle iliskiye gegiren organizasyondur diye
tanimlanabilir.(**) Kuskusuz bu cok genis anlami olan tanimdir. Ote yandan dar
anlamda piyasa ise “mal ve hizmetlerin alimip satiididi bir yerdir” diye

tanimlanabilir.

Genis anlamdaki tanimda organizasyon ifadesi alici ve saticilari yani
Uretici ve tUketicileri birbirleriyle iliskiye gegiren her turld araglar ifade

etmektedir.

Piyasada taniminda énemli bir yere sahip olan alici ve saticilar ve genel
anlamda ekonomik birimlerin birbiriyle iliskiye girmeleri, isbirligi karsihkli
bagimiilik, yada ¢atisma ve sosyal uyumsuzluk olarak kendini goésterebilir.
Ekonomik birimler, ekonomik kararlar alirken bu degisim ¢ercevesi icinde gerek
planlari gerek kararlari ve gerekse davranis ve sonuca ulagsmada surekli bir

uyum iginde bulunmaktadir.(*)

' Paul WONNACOTT - Ronald WONNACOTT. Economics, Mc Graw - Hill Book Co. Singopore.
1986. s.481 . .

** Rona TURANLI. Tiirkiyede Serbest Rekabetin Geligmesini Engelleyen Unsurlar, {TO ya. Ist.
1995, 5.8



Piyasa kavraminda rekabet en énemli unsurdur. Rekabet, arz ve talebin
birbirine uyumunu, ekonomik gucin kontrol altinda tutulmasini, piyasa
karsilastlan buyUkla kugUkIU sorunlara ¢6zim bulunmasini, saglamaktadir.
Rekabet kurumunun bu gérevi yerine getirilmesinde en blyuk gereksinimini
Ozgurlaktar. Piyasa mekanizmasinin geregdi gibi islemesinin de vazgecilmez
kosulu rekabet oOzgurlugudur. Rekabet 6zgUrlugu de beraberinde kar

motivasyonunu ve para tasimaktadir.(*")
1.1. PIYASA MEKANIZMASININ UNSURLARI
Genellikle piyasa yapisini belirleyen unsurlar séyle siralanabilir.

- Piyasadaki saticilarin birbiriyle iligkileri
- Ahcilarin birbiriyle iligkisi
- Saticilar - Alicilar arasindaki iliskiler

- Piyasadaki saticilarin potansiyel saticilarla ilisikileri ()
Bu yapilar nitelikler ¢cercevesinde piyasa yapilarini dért gruba ayirabiliriz.

1- Rekabet¢i endustirilerde ¢ok sayida alict ve saticilar belli kosullar
altinda hig bir engel olmada mudahalede bulunurlar. Cok sayida 6zdes firmanin
bulundugu rekabetci firmalarda fiyat kisa dénem marjinal maliyete esittir. Kisa
dénemde karlar pozitif ve negatif olabilir ancak uzun dénem de karlarn sifir
olmaktadir. Bununla birlikte her bir firmanin karlarinin sifir olabilmesi i¢in tum
firmalarin ayni girdigi ve ayni teknolojiyi kullanmalari gerekmektedir. EGer bazi
firmalarin maliyetleri digerine gore daha dusiUk ise piyasaya serbest girigler

sadece piyasaya en son girecek firmalarin sifir oldugunu garanti eder. Endustri

*' Hiisnii ERKAN. Sosyal Pivasa Ekonomisi Ekin ya. izmir. 1987 s.54
** Rana ESKINAT. Kemal YILDIRIM. Endiistriyel Ekonomi s.27
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. yapisinin rekabet¢i olmasi durumunda endistride yaralar firmalar fiyat

kabullenicidirler.

2- Monopolct bir endustride fiyat marjinal maliyet Ustindedir. Kisa
dénemde Kar pozitif yada negatif olabilir, fakat uzun dénemde kar pozitif veya
sifirdir. Rekabetgi firmalarini aksine monopolcu firma fiyati belirleyebilir. Piyasa
girisin  ¢ok zor olmadigi durumlarda rekabet korkusu monopolistin

davranislarini kisitlayabilmektedir.

3- Monopolcu rekabet piyasalarinda her bir firma sag yukaridan sol
asadiya dogru egimli bir talep egrisi ile karsi karsiyadirlar ve monopolci
firmalarda oldugu gibi fiyat marjinal maliyet Gzerinde belirlenir. Bu endUstrideki
piyasa yapisinin monopolcu alabilmesi icin her firmanin asagiya dogru egimli
bir talep egrisi ile karsi karsiya bulunmasi ve bu endustriye girislerin serbest
olmasi gerekmektedir. Giriglerin serbest olmas! bu tUr piyasa yapisina sahip

endUstride uzun dénem karin sifir olmasina neden olur.

4- OQOligopolde firmalar fiyati marjinal maliyet Uzerinde belirler. Uzun
dénemde yeni firmalarin endustriye girisleri engellenebileceginden kar sifir
olmaya bilir. Dolayisiyla kisa dénemde pozitif veya negatif olabilen kar uzun

dénemde sifir yada pozitiftir. (*°)
Ekonomistler fiyat ve marjinal maliyet iliskilerinden bir endUstrinin
yapisina bagli olarak ekonomik karin varligini ve surdurebilirligini tatmin

ederler,

Tablo.19 Cesitli piyasa yapilarini taniyabilmek i¢in dizenlenmistir.

* C. Necat BERBEROGLU. Mikro Iktisat Teorisi . Ant Ya. Eskisehir .1996 . 5.241
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Tablo.14

Piyasa Yapisina Gére Ekonomik Kar Tahmini

P-MC K. Dénem U. Dénem
Rekabet 0 +- 0
Monopolct Rekabet + + - 0
Monopol + + - +0
Oligopol + + - +0

1.2. ENDUSTRI YAPISINI BELIRLENMESINDE KULLANILAN
YONTEMLER

1.2.1 Yogunlagma Orani Yéntemi

Piyasa yapisini belirlemede iktisatgilar 6zellikle yogunlasma Uzerinde
durmaktadirlar. Yodunlagsma seviyesi genellikle firmalarin faaliyet gésterdikleri

cevre icindeki rekabetin en 6nemli géstergesidir.

Yogunlasma ekonomik kaynak ve faaliyetler toplamimin blyUk bir
yUzdesinin bu toplama sahip olan veya kontrol eden birimlerin kuguk bir
ylzdesi veya birkag' tanesi tarafindan kontrol edilmesi ve sahiplenmesidir.
Baska bir degisle o yapinin yogunlasma derecesi o yapidaki birimlerin sayisina
ve 0 yaplya ait ekonomik kaynak ve faaliyetler toplaminin yapiy! olugturan

birimler arasindaki dagilimina baghdir. (*%)

Faaliyet gésteren birimlerin sayisi azaldiginda yada bu birimlerin nispi
buyukleri arasindaki fark arttiinda bir piyasa (endustri) digerine gére daha

yogundur demek mumkunddr.

! Rana ESKINAT - Kemal YILDIRIM Endiistriyel Ekonomi S.44
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Ekonomik kaynak ve faaliyetler toplami dendiginde ise genellikle
calistinlan emek gucl, satislar, yaratilan gelir ve firmalarin sahip oldukiarn
varliklar kastedilmektedir. Bu kavramlarin iktisadi buyukleri yogunlasma oranini
belirlemektedir. Piyasa yapisi analizlerinde hem mutlak sayi yaklasiminin hem
de nispi blyUklik yaklasiminin tek basina kullaniimast yanilitici olabilmekte her
iki yaklasim birlestirilerek belli sayidaki birimler tarafindan kontrol edilen

ekonomik birimlerin ylzdesini gésteren bir 6lgum tercih edilmektedir.

1.2.2. Talep - Maliyet Yontemi

Bir endlstrinin yapisini belirlemede diger kriter bu endustride etkili bir
sekilde faaliyet gosteren firma sayilarinin incelenmesidir. Bu amagla
endustrideki firmalarin maliyet fonksiyonlari ile endustrideki Uretim igin piyasa
talebi iligkilendirilerek etkinlik i¢in yapisal kosullar belirlenir. Eger endustride
etkin bir Gretim duzeyi igin gereksinim duyulan firma sayisi fazla ise bu endustri
sayilmaktadir. Endustride maliyet minimize ederek Uretimde bulunan firma
sayIs! bir tane ise bu durumda endustride dogal monopol bulunmaktadir. Yine

bu iki ug arasindaki durum ise oligopol piyasasini olusturmaktadir.(*)

1.2.3. Olgek Ekonomileri Yontemi

Olgek ekonomileri en sade anlatimla tek bir malin Gretildigi bir firma igin
tanimlarsak Uretimde kullanilan girdilerin tomOnG ayni oranda arttirdigimiz
zaman Uretimin bu oranda saha az ayni ve daha ¢ok olmasi &élgek ekonomileri
gundeme getirir.

Kisaca Uretimde kullandigimiz girdilerin hepsini ayni oranda arttirdigimiz
zaman g¢iktidaki artis bu orandan fazla ise 6igege gére artan getiri ayni ise sabit

getiri daha az ise dlcege goére azalan getiri vardir.

= J.S. BAIN . Industrial Organization, 5.96



Olgcek ekonomileri genelde etkinlik ve firma olgekleri arasindaki iligkiyi
aciklamada bas vurulan yéntemlerden biri olmakla beraber endustri yapisi
hakkinda bilgi edinmeye yardimci olmaktadir. Endistride dlcege goére artan
getiri  durumunda endustrinin - monopollesmeye yoéneldigi  géralmektedir.
Endustride yeteri kadar bayik talep bulundugunda ve firmalar igin 6lgcege gére
azalan getiri varoldugunda endustrinin rekabete ve/veya oligopol piyasalara
yonelecegini séylemek mumkindur.

Il. PiYASA TURLERI VE FIYAT

Il.1. TAM REKABET PiYASASI

Serbest rekabet yada tam rekabet piyasasi arzi kisitlayan veya talebe
sekil veren tekelci unsurlarin bulunmayan bir yapisidir. Oncelikle denge fiyatini
etkilemeyecek kadar ¢ok sayida alici ve satici bu piyasada faaliyet
gostermektedir. Piyasadaki tuketiciler talebi etkileyebilecek, saticilar arzi
etkileyebilecek yeterli blyuklige sahip degildir. ikinci olarak tum alici ve
saticilar ayni standartla veya homojen olan mallar Gzerinde islem yapmaktadir.
Bu piyasada, hicbir tiketici saticilardan birisinin GrGnunu diger saticilardan
alacag Urunlerden daha Ustin gdrmez. Saticilardan birisi Grindn satis fiyatini
piyasa fiyatinin Ustine cikarsa hicbir alict bulamayacaktir. Ote yandan bir satici
thketicilerin dikkati gekebilmek igin reklama ydnelirse parasini boga harcamis
olacaktir. Zira tuketiciler bu firmanin Grtnuntn digerleriyle aynmi oldugunu
bilmektedirler. Uglincii olarak tiketici yada Uretici olarak herkes piyasaya
girebilir yada ¢ikabilir. (*°)

Tam rekabeti dort 6nemli kosul tanimlamaktadir. Birlikte ele alindiginda,
bu kosullar kaynak tahsisini ve gelir dagihimini belirleyen arz ve talep (veya
gelir ve maliyet) guclerini icine alan kisisel olmayan serbest piyasa kosullarini

garanti etmektedir.

* Peter C. DOOLEY (Cev. ilyas SIKLAR). Genel iktisat, Etam A.S. Eskisehir 1993 5.69



1- Kuguk Boyutlu Cok Sayida Firma, ilk olarak tam rekabet piyasasindaki
her ekonomik birimin tum piyasaya goére fiyatlar tizerinde hissedilebilir bir etki
yapamayacak sekilde ¢ok kuglk olmasini gerektirmektedir. Alicilar agisindan
bu her tuketicinin saticilarin ézel ilgisini cekmeyecek sekilde kisisel olarak
onemsizligini vurgulamaktadir. Saticitar agisindan tam rekabet her Greticinin
ciktisint  degistirerek piyasa fiyati etkilemeyecek kadar kicuk olmasini
gerektirmektedir. Bu kosul her rekabetci Ureticinin kendi talep edrisinin yatay
olduguna inanmalari demektir. Tum Creticiler birlikte rekabet ederlerse
miktardaki degismeler piyasa fiyatini etkileyecektir. Fakat tam rekabet
surmekteyse tek bir Uretici etkisiz oldugundan, kisise!l degisikler fark

edilmeyecektir.

2- Piyasaya Giris - Cikis serbestligi, Firmalar ekonomik guglere yanit
olarak piyasa serbestce girebilmekte veya cikabilmektedir. Bu varsayim ozel
endUstriye serbestce giris cikislari tesvik eden ekonomik glicin veya piyasa
glcuntn kar oldugu varsaydmistir. Firmalar bir endustriye normal kar elde

edeceklerse girerler ve karlarin normal karin altina dustuyse terk ederler.

3- Urtin Homojénligi, Firmalar homojen veya tamamen standartlastiriimis
¢ikti Urimektedir. Piyasadaki cesitli firmalarca Uretilen mallar arasinda hig bir

fark yoktur. Tuketiciler herhangi bir satici segmekte tamamen kayitsizdirlar.

4- Tam Bilgi, Tam Belirlilik ve islem Maliyetinin Olmamasi:
Piyasada tam rekabet varsa tiketici, Uretici ve kaynak sahipleri tam
bilgiye sahip olacaklardir. Tuketiciler piyasayi tam olarak bilmiyorlarsa daha

dusugu varken daha yUksek fiyata satin alabileceklerdir. Dolayisiyla piyasada
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tektip fiyat olmayacaktir. Ureticilerde en karli ¢ikti oranina utagsmak icin fiyatlar

kadari maliyetlerde bilmek zorundadirlar.(*')
11.1.1. Atomistik Rekabet Modeli

Ekonomistlerin yararlandigi standart kusursuz olani atomistik rekabet
modelidir. Diger modellere nazaran belirsizlikleri daha azdir. Geleneksel
atomistik rekabet modeline talepteki ve maliyetteki azalma veya artmaya

karsilik fiyatlarin hangi yénde degisecedini tahmin edebilir. (*°)

Atomistik rekabet modeli gok sayida benzer firmalarin ayni tir (homojen)
bir drettigini varsayan. Dolayisiyla bir mal fiyat disi nedenle digerine tercih
edilmemektedir. Her bir satici piyasada belirlenen fiyati kabullenmektedir kendi
uretim  miktarinin  degistirmekle piyasa fiyatini  etkileyemeyecegini
bilmektedirler. Piyasa sefafligi ve mobilitesi altinda her bir fiyat kabullenici firma
karini mi maksimize etmeye yoneltir. Her bir firmanin toplam maliyeti C(gi)
uretiminin bir fonksiyonu olarak yazilabilir. Firmanin marjinal marjinal maliyeti

ise toplam maliyetin birinci turevi alinarak elde edilir.

%CT‘) =C(a;)
Yani atomistik rekabet modelinde firma kar1 sOyle olacaktir.
IT,=Pq, - c.(q,)
Kari maksimize eden Uretim dizeyi ise,
e

P =C(q,) dir. (**)

P - C(g;)= 0 dolayisiyla

> llker PARASIZ Mikro Ekonomi Ezgi Kitavevi Bursa 1994.5.187
* Llovd G REYOLD. Micro Economics Anaysis Policy . Illions . Irwin Inc. 1982 5.167
“ A. KOUTSOYANNIS. Modern Mikro Ekonomi, Teori Ya. Ist. 1987. 5.253
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Boylece piyasa fiyatini kabullenen her firma fiyatinin marjinal maliyete

esit oldugu dizeye kadar Uretimine devam ederek karini maksimize eder.

Denge de her firma, Uretim faktorlerini bu faktérlerin fiyatiarini marjinal
verimliliklerine esit oldugu dizeye kadar istihdam eder. Atomistik rekabetgi
danya’da hi¢ bir satici piyasa fiyatini etkileyemez ve tam esnek bir talep ile
karsi karsiyadir. Satmak istedigi tUm miktari piyasa fiyatindan satabilir. Talep
ile karsi karstyadir. Satmak istedigi tam miktari piyasa fiyatindan satabilir. Tek
secimi ne kadar dretece@i konusudur. Serveti maksimize eden Gretim duzeyi
marjinal gelirin marjinal maliyete esit oldugu noktaya dek Uretime devam
etmekle ulasilan uretimdir. Her bir firma igin marjinal gelir fiyatina esit

olmaktadir, cinki piyasa fiyati tum saticilar igin sabittir.

P Firma Pt
SRMC SRS
SRAC LARC
P1 ' o LRS
0 0 ‘a0 Qa

Sekil. 2 Turdes Firmalar igin Firma ve Endiistri Uzun D6nem Dengesi

SRMC  :Firmanin kisa dénem marjinal maliyetini gosterir.

SRAC  :Kisa dénem ortalama maliyet egrisi
LRAC :Firmanin uzun dénem ortalama maliyet egrisi
LRS :Uzun dénem endustri arz egrisi

Kaynak ‘lliker parasiz, Mikro Ekonomi, Ezgi Kitapevi, Bursa, 1994,s.221
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Bu durumda her bir firma kendi maliyetini minimize ederek Uretimine
devam etmektedir, dolayisiyla endustride ulasilabilecek en dustk maliyete
varmigtir. Her bir icin P = MC bunun yaninda eger diger endustrilerde tam
rekabet dengesine ulasmissa toplam faydada maksimize edilmis olmakta-
dir. (%)

li.1.2. Atomistik Rekabet (Firmalar arasindaki farkhiliklarin olmasi

durumu)

Firmalarin turdes olmasi basitik sagdlamak amaciyla sabit maliyetii
endustriler olarak varsayilan ve yatay bir endustri arz egrisine ulagiimasi
sonucunu doguran model olarak kargimiza ¢gikarmaktadir. Oysa gergek hayatta
endustrideki tim firmalar ayni teknolojiyi kullansalar Uretim faktérlerinin kalitesi
ayni olsa, her yénlyle bile endustride bazi Uretim faktdrleri nedeniyle pozitif
egilimi arz egrisiyle karsilasilir. Cunkl bu faktérlerin fiyatlari talepteki artma ve
azalmaya bagli olarak yukselir ve duser. Dolayisiyla endUstrideki firmalarin

maliyetleride endustrideki genisleme veya daralmadan etkilenir. (*')

* Roger Le Roy MILLER - Roger MEINERS. Micro Economics Third Edicition. Mc Graw Hill Inc.
Singopore. 1986. s.124
*l Robert LEITHER . Modern Economics, New York. Barnes and Nolde Collece Serires.1969. s.142
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: : D
0 Q0 Q0 | Q
FIRMA 1 FIRMA 2 ENDUSTRI

Sekil.3 Firma maliyetlerinde Farklilik Olmasi durumunda Rekabet

Dengesi
Kaynak: Eskinat, Yildinm s. 85

Sekilde géruldaga gibi birinci firma igin ortalama Maliyet (AC) fiyatin
altindadir ve kar sadlamaktadir. Ikinci firma ise hic kar elde edememektedir. Bu
tar firmalar marjinal firmalardir. Uzun dénem icin firma maliyetlerindeki farkhligi
dikkate alan atomistik modelde piyasa fiyati kisa dénem ve uzun doénem
marjinal maliyetlerine esit bununla beraber marjinal firmalarin ortalama

maliyetine esit olmaktadir.

Genel olarak firmalarin maliyetlerindeki bu farklilik piyasadaki paylarini ve
karhlik oranlarini énemli 6lgtde etkilemektedir. Bu nedenle uzun dénemde
karin sifir oldugunu kabul eden rekabet piyasasi anlayisinda sadece karmn sifir
olmadigini durumlar igin rekabetin olmadigini varsaymak hatali bir yontem

olmaktadir. Bu durumda rekabet ortaminda kar s6z konusu olmaktadir.



40

I1.1.3 Giris - Cikigh Piyasa

Giris ¢ikish piyasa teorisi piyasa potansiyel firmalarin her an girebilecegi
baskisi nedeniyle piyasada hadi hazirda bulunan firmalari tam rekabet

kosullarina uymay! yénelten bir glig olarak ortaya ¢ikmaktadir. ()

Giris cikisli piyasa i¢in su varsayimlar esas alinmaktadir.

- Potansiyel devlet mudahelesinin hig¢ bir sekilde olmamasi

- Potansiyel firmalar (piyasaya girecek firmalar) ile hali hazirda piyasa
faaliyetini surdren firma veya firmalar ayni piyasa talep egrisiyle karsi
karsiyadir.

- Piyasa girisleri serbesttir.

- Yillik maliyetler ikmal edilebilir dizeydedir ¢ikislar serbesttir.
Piyasa fiyati : P
n sayidaki firma Gretimi gi, g2, g3.....gn olsun . Fiyat ve miktarlarimn

kombinasyonunun kararli dengeyi olusturabilmesi igin,
i— Hi(piqi):p‘q1 —C.G 20

Bu kosula gc"Jre' piyasa fiyatina bagl olarak elde edilen hasilat o malin

Uretim maliyetinden dusuk degildir. Yani fizibildir.

ii- Herhangi bir giris fiyati olan p®<p igin
M°=p®.q®-cq®<0
Potansiyel firma giriste daha dlusuk bir fiyat ile piyasa ya girerse kar elde

edememektedir. Dolayisiyla disaridaki potansiyel endUstriye giris karli degildir.

** Leonard S. SILK Contemporary Economics:Principles and Issues . USA. Mc Graw Hill Book Co.
1975 s.171
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I.2. MONOPOL PiYASASI

Monopo! belirli bir malin piyasasinda ureticiler kesiminde rekabetin
olmadiyl ve tek bir Ureticisinin bulundugu bir piyasa turunu ifade eder.(*)
Kisaca bir malin arzinin tamamint kontrol etmektir. Monopolct fiyati
belirlemede serbesttir. Ancak bu fiyattan satin alinabilecek miktarlari belirleme
olanagina sahip degildir. Bu miktarlar alicinin global talep egrisiyle sekillenen
arzularina baghdir. Global talep fonksiyonu normal olarak fiyatin azalan

fonksiyonudur. (*%)

Monopol piyasasinin tam rekabet piyasasindan farkli G¢ temel varsayimi
vardir. Bu varsayimlar, tek saticini almasi monopolcunin yakin ikamesi
olmayan bir mali satarsa ve bagka firmalarin piyasa girisini engelleyen olduke¢a
G¢la kisitlarin olmasidir. Bu kisitlar yasal, teknolojik ve ekonomik nedenler
olabilir. Eger bir ekonomide olgek ekonomileri sadece tek bir firmanin
faaliyetlerini devam ettirmesine olanak sadlayacak dizeyde ise bu endustriye
DOGAL TEKEL denir. (*)

Monopol piyasasinin olusumunu saglayan faktorler sdyle siralanabilir. %
- DUsUk talep esnekligi

- lkame mallarin arz esnekliginin diisik olmast

- Monopollesme maliyetlerinin disuk olmasi

- Endustriye giriglerin az olmasi

- Farkllastiriimis mal piyasalarinin olusturulabilinmesi

- Girdi aliminda uzmanlasmak

* €. Necat BERBEROGLU. Mikro iktisat Teorisi, s.144

* Joseph A. SCHUMPETER “Monopoly Power and Economic Performance, New York W. Norton &
Co. Inc. 1968, s.19-33

** Besim USTUNEL. Ekonominin Temelleri Teori ya. 1988, 5.166

* Ali OZGUVEN. lktisat Bilimine Girig, Filiz Kitabevi. Ist. 1991. 5.181
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- Degerli bir malin dustik maliyetle Gretilmesi
- Az bir masrafla rakiplere yiksek maliyet yikletme
- Uretimde standartlasma

- Monopollesmeyi tesvik eden diger nedenler

I.2.1. Monopolde Firmanin Gikti Karan

Tam rekabet piyasasinda oldugu gibi karini maksimize etmek isteyen
monopolcu, karini marjinal maliyetin (MC), marjinal gelire esit oldugu noktada
maksimize eder.(*") Marjinal maliyetinin marjinal gelirine esit oldugu noktada
karin maksimize edecek Uretim miktarini belirleyen tekelci bu Gretimi mumkun
olan en yuksek fiyattan satmak isteyecektir. Bu mimkan en yiksek fiyata da
talep egrisi yardimiyla belirler.

FIYATVE 1
MALIYETLER

Sekil.4 Monopolcii Firmalarnn Kar Maksimizasyonu

" Alfred Marshal. Principles of Economucs. Eight Printing, New York. 1948, 5.329
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Sekilde piyasa talep egrisi (D) ayni zamanda monopolctnin ortalama
hasilat egrisidir. Buna gére monopolcunin her birim basina elde edecegi
hasilat ¢ikti dizeyinin bir fonksiyonudur. Talep egdrisi asagi ya dogdru egimli
oldugundan monopolct firmalarin marjinal hasilat egrisi talep egrisinin altinda
olacaktir, ¢unkU batin birimler ayni fiyattan satin alinmaktadir ve satislar bir
birim artirmak icin fiyat dusmelidir. Yine sekilde firmalarin maliyet (MC) ve
ortalama maliyet egrileri (AC) toplam maliyet fonksiyonlarindan hareketle
cizilmistir. MC ve MR egrileri g, Uretim duzeyinde esitlenmistir. Bu Uretim
duzeyinde talep fonksiyonuyla iliskilendirdigimiz de, P4 fiyat dizeyine ulasmig
oluruz. Bu duzey marjinal karin sifir oldugu dazeydir. Béylelikle tekelci fiyatini
p: duzeyinde belirleyerek tam rekabetle olmasi gereken P duzeyinde ki fiyattan
daha ylksek fiyattan belirlemis olur ve Sekil.3 ‘de tarali alan kadar rekabetgi

firmalardan fazla kar etmis olur.
I1.2.2. Monopolde Fiyatlama (Pratik Fiyatlama)

Monopolde firma yoneticileri firmalarin karsi karsiya olduklari marjinal ve
ortalama egrileri hakkinda sinirli bilgiye sahiptirler.(**) Benzer sekilde firmalarin
marjinal maliyetini belli bir ¢ikti araligini bilmektedir. Bu nedenle MR = MC

kosulu pratikte séyle saglanir.

_ATR _A(P.Q)

MR AQ AQ

Goruldagu gibi marjinal ¢ikti miktarlarindan saglanan  hasilat ikiye
ayrilabilir. Firma asa§iya dogru talep egrisine sahip oldugu igin bir birim daha

fazla satabilmesi icin fiyatta azda olsa dusme gerekir. Boyle bir ayrigmayla,

* Rana ESKINAT - Kemal YILDIRIM Endiistrivel Ekonomi, 5.97
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1
MR =P+P(E—J Buradaki esneklikler kar maksimizasyonunun saglandidi ¢ikti

d

dlzeyindeki esnekliktir. Esitligin her iki tarafina P. Ed'ye béldugumizde sonug,

P-MC_iI t
P "E, olacaktir.

esitligin solu FORMUL fiyatin bir yuzdesi olarak marjinal maliyet Gzerine
konan markup orani vermektedir. Esitligi baska bir sekilde yazarak fiyata

ulasabiliriz.

MC
p= Sonucuna ulasihir.(*)

1
™ 'Eq

Bu sonuglara gére monopolclnin talep esnekligi dusuk ise fiyat marjinal
maliyetinin Ustinde olacaktir. Talep esnekligi buyuk ise fiyat marjinal maliyete
yakindir yani markup orani disukttr. Dolayisiyla monopolci markup oranini

bildiginde pratik fiyatlamasini markup fiyatlama teknigini kullanarak yapabilir.
1.3 MONOPOLCU REKABET PiYASASI

Monopolcti rekabet piyasasi ardinda ¢agristigr gibi monopol ve tam
rekabet piyasalarinin arasinda kalir. Hem monopol hem de tam rekabet
piyasalarinin bazi &zelliklerini yansitmalarina ragmen monopolctu rekabet

piyasasi tam rekabet piyasalarina yakin sayilir.(*)

Bir monopolcl rekabet piyasasi baslica tg temel varsayima dayanir.

i - Birbirinden bagimsiz olarak hareket eden ¢ok sayida alici ve satici

¥ Earl K. BOWEN- Martin K. STARR, Basic Statistics For Busines and Economics, Mc Graw Hill
Book Co. Singapore . 1982.s. 148
* Joseph A. SCHUMPETER .Monopoly Power and Economic Performance, s.19- 35
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vardir.
i - Farkh saticilarin Granleri farkhlasmistir.

iii - Piyasaya giris cikis nispeten kolaydir. (*')

I1.3.1. Monopolcii Rekabet Piyasada Kisa ve Uzun Dénemde

Fiyatin Olugsumu

Monopolcl piyasada oldugu gibi monopolct rekabet piyasasinda da
firmalar asagiya dogru eminli talep edrisiyle karsi karsiyadirlar bu ytzden

monopolcl guce gére sahip olduklari séylenebilir.
Ancak bu durum firmalarin buytk karlar elde edecedi anlamina

gelmemelidir. Ote yandan monopolistik kar motifi piyasaya yeni firmalari

cekerek karlarin sifira yaklasmasina yol agar.

PSR

0 Qon a Q

Sekil.5 Kisa Dénemde Denge Sekil.6 Uzun Donemde Denge

"' Henry William SPIGEL. Introduction to Economucs, The Blakston CO. USA. 1951.5.214
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Sekil.5 monopolct rekabet piyasasindaki kisa dénemdeki dengeyi
gOstermektedir. Temsili firmalarin Orana rakip firmalarin Granlerinden farkl
oldugundan kisa dénem firma talep (DSR) asagiya dogru egilimlidir. (Piyasa
talep egrisi asagiya dogru egimli olsa bile daha diktir.) Firma karin maksimize
eden kisa dénem miktari (QSR) marjinal hasilat egrisinin marjinal maliyet
egrisini kestigi noktaya gére belirlenir. Bu Uretim dizeyindeki kisa dénem fiyat

seviyesi ortalama maliyetinin Gzerinde bulundugundan firma kar elde edecektir.

Uzun dénemde bu karlihk durumu piyasaya diger firmalarin girisini tesvik
edecektir. Piyasaya yeni markalarla giren firmalar nedeniyle temsili firmalarin
piyasa payinda ve satislarinda azalma goérilecektir. Dolaystyla firmalarin talep
egrisi sola kayacaktir. Sekil.6'de géruldugu gibi uzun dénemde firmalarin talep
egrisi ortalama maliyet egrisine teget konumuna gelmistir. Bu durumda Kkar
maksimizasyonuna gére uzun doénem ¢ikti dizeyi QLR ve fiyat dizeyi PLR olup
bu fiyat dizeyi ortalama maliyete esittir ve firmalarin kari sifirdir. Firma hala
monopolct kara sahiptir, uzun dénem talep edrisi asagiya dogru egimlidir.
Cunku firma hala belirli bir markanin tek Greticisidir. Ancak girisler ve diger

mallarin rekabeti nedeniyle kar sifir olmustur.

1.3.2. Monopolcii Rekabet ve Ekonomik Etkinlik

Tem rekabet piyasasinin arzu edilmemesinin nedeni ekonomik agidan
etkinligin saglanmasindadir. Dissalliklar bulunmadigr surece piyasanin
isleyisine hic bir sey engel degilse, toplam Uretici ve tuketici artidi olabildigince
buytktar.(*)

** Joseph A.SCHUMPETER Monopoly Power and Economic Performance, s.19-35
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Plk PAL
F)REKABET
0 Q 0 —Q Q
M REKABET
Sekil.7 Tam rekabet Sekil.8 Monopolcii rekabet

Sekil.7 ve $Sekil.8 karsilastirildidinda monopolcl rekabet endustride
etkinsizligin iki kaynagi géralebilir. ilki monopolcii rekabetin var oldugu
endustride fiyat marjinal maliyet Ustindedir. Bunun anlami ilave ¢ikti maliyetinin
tlketicilere maliyeti,  Gretim maliyetinin Uzerindedir. Bu yuzden refahta bir
kayip s6z konusudur. Bu kayibim yaraticisi monopolcu gugten ikini olarak
monopolcu rekabet endulstride firma asirt kapasite altinda islemlerini gétartr.
Sekilde goéruldudu gibi firmalarin ¢ikti diizeyi ortalama maliyetinin minimuma
ulastigr ¢ikti dizeyinden daha dusiktar. Her iki piyasada da yeni firmalarin
serbest girisleri karlarin sifir olmasini sagdlar. Tam rekabet piyasa da her bir
firma yatay bir talep egrisi ile kars! karsiya oldugundan sifir kar dizeyinde
ortalama maliyetin minimum dizeyinde olusur. Buna karsin monopolci rekabet
piyasada talep egrisi asagiya dogru egimli oldugu i¢in sifirlar noktasina

ortalama maliyetin minimuma ulasmasindan ¢énce ulasiir. Bu asin kapasite
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durumu etkinsizlik demektir. Cunkll daha az firma olsaydi ortalama maliyet
dusebilirdi. (*)

I.4. OLIGOPOL PiYASALAR

Oligopol birbirlerine etki edebilecek kadar az sayida firmalarin gok sayida
alici ile kargi karsiya geldigi piyasa tartdar. Tam rekabet ile monopol arasinda

yer alan bu piyasa gercek ekonomik hayatta en fazla gérulen piyasa tartdar.

(*

Oligopolde birbirini etkileyebilecek ¢ok sayida firma bulundugundan
piyasadaki firmalardan herhangi birinin, Uretim miktar, fiyat ya da reklam
konusundaki karari 6teki firmalari yakindan ilgilendirir. Dolayistyla herbir
firmanin davranislarinin rakiplerin davraniglarina bagli olmasi bu piyasada
dengeyi aclklayacak tek bir karamin olusturulmasinda olanaksiz kilmaktadr.
Herhangi bir oligopolcinin uretim yada fiyat Gzerindeki kararina karst
rakiplerin tepkisi fakli olacagindan her olasi tepkiye fakli bir olgopo! kavram

gelistirmek s6z konusudur.(*)

I.4.1 Geleneksel Oligopol Teorileri
A-Cournot Modeli

Cournot teorisi oligopol teorilerinin en eski ve en Gnlusudir. 1838 yilinda

gelistiriimigtir.

En basit sekliyle Cournot teorisinde homojen bir malin Uretildigi ve Gretim

maliyetinin sifir oldugu varsayllmistir. Yine dogrusal talep fonksiyonlarindan

* A. KOUTSOYANNIS. Modern Mikro iktisat, s.81
** Orhan TURKAY Mikro Iktisat Teorisi, Imaj ya. Ankara. 1994. 5.76
**J. K. GALBRAITH. The New Industrial State, Second Printing. Boston. Miffiln Co. 1971. 5.30
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hareket edilmektedir. Cournot modelinde ve diger klasik modellerde &nemli
olan rakibin davranislarinin incelenmesidir. Oligopolin aciklanmasinda temel
sorun karsihkh bagmliliktir. Cournot teorisini maliyetsiz Gretim varsaylmlyla‘

basitlestirmektedir. (*°)

Cournot modelinde satildigi varsayilan maden suyunun maiyeti sifirdir.
Gunku alicilar suyu kaynakta almaktadirlar. Piyasa talep egrisi dogrusal ve
bellidir. Her iki firma toplam talebin durumun kesin bilmektedir. Her iki firma
toplam talebin durumun kesin bilmektedir. Firmalar birbirlerinin karalarindan

etkilendiklerini bilmekte birlikte bagimsiz hareket etmektedirler. (47)

Alisverise konu olan mal homojen oldugundan iki firma arasindaki rekabet
fiyat degil satis miktari arasindadir. Her Oligopolcl, rakibin piyasaya surmis
oldudu miktari degistirmeyecegini varsayarak kendine en yUksek kari saglayan

Gretim hacmini saptamaktadir. (*®)

Modeli bir érnekle agiklamak miumkundar. Maden suyu Uretim ve satisina
ilk 6nce A firmas tarafindan baslandigini varsayalim. Bu durumda A firmasi
MR=MC= 0 esitliginin saglandigi C noktasinda dengeye gelecektir ve OA birimi
Uretim yapip Grettigi mali P fiyati ile satacaktir. Bu noktada piyasa fiyat

esnekligi bire esittir. Firmanin toplam satis geliri en ylksektir.

Uretim maliyeti sifra esit oldugundan toplam satig gelirinin
maksimizasyonu ayni zamanda toplam karin maksimize edildigini ifade eder.
Maden suyu Gretimine ikinci olarak giren B firmas A firmasinin Gretim miktarini

(OA) degistiremeyecedi inancindadir ve kendi talep egrisinin CD oldugunu

4(_’ ilker PARASIZ. iktisata Girig, Ezgi Kitabevi yva. Bursa. 1995.5.123
" Zevyat HATIPOGLU. Fiyat Teorisi, Tabiat Matbaast. Ankara. 1969. s.134
™ Zevnel DINLER. Mikro Ekonomi, Ezgi Kitabevi Ya. Bursa, 1994, 5.334
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Sekil.9 Cournot Modeli

varsayar. Bu durumda B firmasi AD’nin yarisina esittir. Yani AB birim satig

yaparak toplam satis gelirini ve karini maksimize eder.

ikinci dénemde A firmast B firmasinin  Uretimini degistirmeyecegini
varsayarak kendi Gretimini degistirecektir. Yeni dénemde A firmas tarafindan
Uretilen miktar toplam piyasa talebinin B firmasi tarafindan karsilanamayan
kisminin yarisina olacaktir. B firmasi toplam piyasa talebinin dértte birini
karsilamasi sonucu A firmasi piyasa payinin 3/8=(1/2(1-1/4) olacag! kolayca

saptanir.

Buna karsilik B firmasi Cournot varsayimina goére tepki gdsterecek ve
toplam piyasanin A firmasi tarafindan karsilanmayan bélimunan yarisi kadar

uretim yapar. Uglnci dénemde A firmast B firmasinin Gretim  miktarini
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degistirmeyecegini varsayarak B firmasi tarafindan karsilanmayan yarisi kadar

uretim yapar.

Firmalarin gecmisteki etki tepki kaliplarindan bir sey 6grenmeme gibi saf
bir davranis icinde olduklarinin varsayilmasi sonucu bu tur etki-tepki

davranislar surap gidecektir.

Kisacasi Cournot'un denge ¢6zUmu istikrarhidir. Dengede her firma tekel
fiyatindan daha kuguk ancak tam rekabet fiyatindan daha bulyutk olan ortak bir
duzeyde piyasa Uretiminin Ugte birini karsilamaktadir. Piyasa iki yerine ¢
firmanin oldugu durumda her firma piyasa payinin 1/ 4'ne esit olacagl ve
piyasalarin talebinin 1/(1( n+1)ne esittir. Firma sayisi artik¢a piyasa uretim
miktari ve fiyati tam rekabet kosullarinda gecerli olacak olan karsit degerlere

yaklasir.(*%)

Cournot modelinin elestirildigi yonlerde vardir. Maliyetsiz Uretim varsayimi
gercekgi degildir. Ancak bu varsayimin modeli gegerliligi vyitirilmeden
yumusgatilabilir yada tamamen diglanabili. Bu Cournot modelinin tepki

egrilerinin kullanimi ile ag:|k|anabilecektir.(5°)

Bir tepki egdrisi bir firmanin endustrideki diger firmalarin (az sayida)
eylemlerine nasil tepkide bulunacagini géstermektedir. Herhangi bir firmanin
tepkisi rakibin ¢ikti, fiyat, Grin kalitesi, reklam vb. yada bunlarin karmasini

icermektedir.

Birinci firmanin Gretimi tam rekabet Uretim hacminin tamamina yani bire
esitse ikinci firmanin Gretimi Q dur. Birinci firmanin Gretimi 1/2 ise ikinci

firmanin 1 /4'dar. Bunun tersine ikinci firmanin tretimi 1 oldugu zaman birinci

* A. KOUTSOYANNIS. Modern Mikro iktisat, 5.253
* ilker PARASIZ. Mikro Ekonomi, 5.247
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B
FIRMANIN

SATISI
112

»

A’NIN TOPLAM EGRISi

173
B'NIN TOPLAM EGRISi

0 173 1/2 AFIRMASININ SATISI
Sekil.10 Tepki Egrileriyle Cournot C6ézimii

firmada Uretim Q ikinci firmadaki 1/2 oldugunda birinci firmadaki 1 /4 olur. Bu
rakamlarla hareketle iki firmanin tepki egrisi ¢izilebilir. Sekil 9'da yatay eksene

A ve dusey eksene B firmasinin Gretim miktari gésterilmistir.

Yatik egri B firmasinin tepki egrisidir. Daha dik olan A firmasinin tepki
egrisidir. Iki tepki egrisinin kesim noktasina Cournot Noktasi denir. Bu nokta
modellin Gretim seviyesi bakimindan ¢ézUmunu verir. Géraldugu gibi kesisme
noktasinda her iki firma tam rekabet Gretim seviyesinin 1/3’0 kadar Gretimde

bulunacaktir. (*')

B. Bertrand Modeli
Klasik duopol modellerinin ikincisi yine bir fransizin adiyla aniimaktadir.
Joseph Bertrand (1883) Cournot modelinin varsayimlarindan birisini

degistirerek gok farli ¢6zuim veren modelini olusturmustur.(*)

"l A. KOUTSOYANNIS. Modern Mikro Iktisat, 5.256
** Hal R. VARIAN. Intermediate Micro Economics, Trird Edition. New York 1993. 5.449
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B’NIN FiYAT!
BP? Ra 1 RA
R
BP1 r. ..............................................
BP|
BPs).... /. :
0 AP, AP, AP, AP 0 RA AP,

A'NIN FIYATI

Sekil.11 Bertrand Modeli | Sekil 12 Bertrand Modeli Il

Sekil 11 daki tepki egrileri Bertrand modelinin varsayimlar altinda
ayarlanmas! surecini gostermektedir. A ve B firmalarinin fiyatlari sirasiyla
dugey ve yatay ek eksende gdsterilmistir. Dra ve Ogrg, A ve B firmalarinin tepki
egrileridir. Oga egrisi B tarafindan konan fiyata A firmasinin nasil tepkide
bulunacagint gostermektedir. A'nin tek basina oldugu durumda monopol{n
fiyatini AP, olarak belirledigini varsayalim B firmasi piyasaya girdiginde AP,
den daha dustk BP; fiyatini koyacaktir. B firmas: fiyatini belirlerken A'nin
fiyatini monopol duzeyinin altina distirmeyecegini varsaymaktadir. Kuskusuz A
firmas) fiyati AP,'ye dusurecektir. Bu sirada B firmasinin fiyatini piyasa giris
fiyati olan BP, ‘ye dogru dusts seklini alacaktir. Sureg tepki egrilerince
gosterilen bigimde devam edecektir. Orjnde, endustri fiyati rekabetgi duzeyine

dusaralmustar. Sifir fiyat istikrarli bir dengeyi géstermektedir.(*)

Bertrand modelinde Cournot modelinde oldugu gibi maliyetler géz 6ntnde

tutulmaktadir. Eger firmalarin pozitif maliyetleri séz konusu olursa tepki egrileri
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orjnden itibaren baslamayacaktir. Bu durumda tepki egrileri firmalarin kendi
eksenleri Uzerindeki pozitif bir uzakliktan baslayacaktir. Bu durum Sekil 12
gostermektedir. A'nin piyasa AP, fiyatini koyarak girdigini varsayalim. Daha
sonra B piyasaya girecektir. Oklar E noktasinda dugumlenen ayarlanma yolunu
gbstermektedir. Denge de her iki firmada pozitif bir fiyat koymustur. Cunku

duopollerin pozitif maliyetlerinin oldugu varsayiimaktadir.(>*)

C. Edgeworth Modeli

Edgeworth modeli Bertrand modelindeki gibi rakibin fiyatinin
degismeyecegi varsayimi altinda ve Cournot modelindeki gibi rakibin miktar
rekabetinin oldugu varsayimlari kabul edilmesine karsin, firmalarin Gretim
kapatesinin belirli oldugu her firmanin tek basina tum talebi karsilayamadigi
kabul edilir. Yine Cournot ve Bertrand modelinde oldugu gibi firmalarin piyasa

talep egrileri birbirlerinin ayni ve tretim maliyeti sifirdir. (*)

Edgeworth modelini tium piyasanin iki firma arasinda boélastimis
oldugunu varsayarsak Sekil 11 yardimiyla agiklayabiliriz. A firmasinin solundaki
talep egrisinde B firmasinin karsl karstya bulundugu piyasa talep egrileridir.

Piyasa esit olarak b&lunmis bu iki egri birbirinin aynidir.

Ancak B firmasinin talep egrisi dederlendirmek i¢in miktar rakamlarini 0
noktasindan baslayarak sola dogru okumak gerekir. A firmasinin Gretim
kapasitesi OK, B Uretim kapasitesi OK'dur. Modelin éteki zor sayimlari Cournot

ve Bertrand modelinin varsayimlarindan farkh degildir. Bir bagka degisle

’ * Paul WONNACOTT. Ronald WONNACOTT. Economics, s.254
™ A. KOUTSOYANNIS. Modern Mikro iktisat, s.249
** Zeynel DINLER Mikro Ekonomi, s.431
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aretimin maliyeti sifirdir. Her iki firmada homojen mal Uretmektedir. Simdi yine A
firmasinin bulundugu varsayimindan hareket ederek Edgewarth modelinin

igleyisini ve sonuglarini inceleyelim.

A firmas) monopolar gibi hareket edecek OT miktarinin tam yarisi kadar,
OM kadar mal arz edecektir ve fiyat OF; olacaktir. Maliyet sifir oldugu icin
monopolcinun toplam kart satis hasilatina esittir. B firmasi piyasaya girdiginde
OF; fiyatindan daha dusuk fiyat uygulanirsa A firmasi piyasanin bir kismini ele
gegirecektir. Ancak B firmasinin bekleyisinin aksine A firmasi kendi fiyatini
sabit tutmayacak oda kendi fiyatini rakip firmanin fiyatinin degismeyecegi
varsayimi ile yeniden ayarlayacak B firmasinin tespit ettigi fiyatin aitinda bir
fiyat belirleyecektir. Bu durumda B firmasinin masterilerini A firmasi kapmis
olacaktir. Modelin varsayimina uygun olarak B firmasi yeniden fiyat disecek ve
bu hareket OF, fiyat seviyesine kadar devam edecektir. OF; fiyat seviyesinde

firmalarin herbiri kapasitelerinin tamamina esit arzda buiunmaktadir. Bu

T FiYAT
B’'NiN PiYASA A'NIN PiYASA
TALEP EGRISI TALEP EGRISI
f4
f,
MIKTAR T K M 0 M K T

MIKTAR

Sekil. 13 Edgeworth Coziimi
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noktada firmalardan birisi rakip firmanin satabilece@i butin miktari satmakta
oldugunu fark edecektir. Bir baska degisle rakip firmanin fiyati dustrerek daha
fazla satmasi ve diger firmanin piyasanin bir kismini elde etmesi mumkun
degildir. Géruluyor ki Edgeworth modelinde malin fiyati OF, ve OF, arasinda
devamli bir dalgalanma gérecektir. Modelin istikrarli ve belirli bir sonucu

yoktur.(*®)

D. Stackelberg Modeli

Alman iktisat¢i Heinrich Von Stackelberg tarafindan gelistirilen bu model
Cournot modelinin uzantisidir. Stackelberg duopolist firmalardan bir tanesini
Cournot varsayimina goére hareket ettigini fark edecek kadar gelismis
olabilecegini varsayar. Bu farkina varma gelismis oligopolist firmaya rakip tepki
egrilerini belirleme ve bu tepki edrilerini kendi kar fonksiyonu iginde katarak

karini maksimize etme olanagi saglar.(*)

Modelde her iki firmanin her yénlUyle 6zdes bir mali Urettiklerini
varsayalim ve iki firmanin maliyetlerde ayni dizeyde oldugunu dugtnelim.
Diger modellerle karsilastirmayi kolay kilma agisindan bu modelde ayni talep
ve maliyet fonksiyonlarini kullanarak olusturulur. Modelde énce firmalardan biri
(lider) faaliyete gecer diger firma bunun davranisini izler ve kendi kararini verir.

Bu firmaya takipgi yada izleyici denir.(*)

Firmalardan bir tanesinin gelismis olmasi durumunda gelismis firma lider
olarak hareket eder ve diger ve diger firmanin da takipgi olarak davranmasi
sonucunda istikrarli denge olusur. Bununla beraber her iki firmanin da geligmis

olmasi piyasanin istikrarsiz olmasina yol agar. Nitekim her iki firmada lider

* Orhan TURKAY. Mikro iktisat, s.231-234
*” A. KOUNTSOYANNIS. Modern Mikro Iktisat, 5.273
** Rana ESKINAt - Kemal YILDIRIM Endiistriyel Ekonomi, s.129
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olmas! durumunda fazla kar elde edeceklerinden lider olarak hareket etmek

n

isteyeceklerdir. Bu durum “Stackelberg Dengesizligi " olarak isimlendirilir. Bu
durumda ya firmalardan bir tanesi teslim olup takipgi olarak hareket eder ve
fiyat savasina girer ya da af egrilerini terk ederek anlasmayla Edgeworth

s6zlesme egrisine yakin bir noktaya gegebilir.

Stackelberg modelinin ilgi ¢ekici sonuglari vardir. Firmalarin safga
davraniglarinin yararli olmadidi ortaya konmaktadir. Rakip firmalar birbirleriyle
olan bagimhliklarinin farkina varmalidirlar. Her firma rakibin tepkisi hakkinda
bilgi edinerek daha yUksek kara ulasabilir. Birbirleriyle olan bagimliliklarinin
farkina varmalari durumunda her firma rakibin kari ve tepkisine duyarh kalir.
Rakiplerin birbirlerine dikkate almamalar fiyat savasini kaginilmaz hale getirir.
Sonugta her firma eskisinden daha kéti durumda olur. Model pazarhidin ve
anlagsmanin her iki duopolist firma yararli olaca§|n| g6stermektedir. Duopolist
firmalar anlasma ile Edgeworth sézlesme egrisi Gzerindeki bir noktaya erigserek

birlesik kar maksiminasyonu saglayabilir. (*°)
E- Hottelling Coziimii

Edgeworth gelistirdigi modelde duopol piyasasinda fiyat savasi

olabilecegi dikkati gekmistir. Ancak bu piyasalarda fiyat savagi nadirdir.

X

— A x ¥ p X _Z B
~_ N '

L

Sekil.14 Hotteling Goziimii

* A. KOUNTSOYANNIS. Modern Mikro iktisat, s.273-274-275
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Hotteling bu fiyat istikrarinin nedenini agiklayan basit bir model gelistirmistir.

A ve B fiziksel olarak 6zdes mal Ureten iki firmadir. Ancak bu firmalarin
mallart alicilarin  gézinde nerede satildiklarina baglh olarak farkhlik
gostermektedir. Hotteling piyasasinin her duopolcinin, yari monopolct durum

kazandidi iki satis bélgesine ayrilabilecegini gdstermistir.

A ve B fiyatlarini ayirmakta serbesttir. Ancak hi¢ bir duopolist kendi satis
bélgesinde olan musterilerin mali dider satin alip tasima giderlerine
katlandiktan sonra yine de mali kendisinden alacag: fiyattan ucuza mal edecek
kadar yukseltmez. a ve b pazarlan A ve B'nin mutlak pazaridir. A ile B noktalari
arasindaki dogruyu ikiye ayiran p noktasinin solundaki x uzunlugu ve sagindaki
y uzunlugu A ve B'nin uygulayacaklar fiyata baglidir. Bu nedenle p hem
duopolct fiyatlarini hem de firmalarin pazarlarinin sinirlarini géstermektedirler.
A'nin uyguladigi fiyata Pa, B’'nin uyguladigi fiyata Ps dersek ve birim malin birim
uzakligina tasima tcretinin ( ¢ ) oldugunu dustnursek P, + Cx=Pg+ C. ¥

olmalidir.

Ornekte B’nin fiyatinin daha yuksek oldudu anlasiimaktadir. Bu durum da
birim Gretim maliyetinin sifir oldudu varsayilirsa, A'nin toplam kari Pa(a+x),
B'nin ki ise Pg(b+y) olacaktir. Bu iki karin birlikte maksimize edilmesi sonucu
tek bir P noktasi bulunur ve istikrarli Pa ve Pz fiyatlari belirlenir. Bu istikrarli

kisa dénem dengesidir.

Uzun dénemde A ve B'nin fabrikalari ise yaramaz hale geleceginden A'da
B'de birbirlerine daha yakin fabrika kurarak kendilerinden mal almaya mal
almaya zorunlu olan pazari genisletmek isteyecektir. Bunun dogal sonucu
olarak, uzun dénemde her iki fabrikada L' uzunlugunda ki pazarin orta noktasi
olan M noktasinda kurulacaktir. Cunki A, B'nin veya B, A'nin yéninde M

noktasinin 6tesinde de fabrika kurduklarinda rakibini daha avantajli hale
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getirecektir. O halde yerlesim yeri agisinda uzun dénemde saglanan denge
saglikli olmaktadir. Ancak bu durum toplumsal refah agisindan sakincalidir.
Eger M gibi bir orta nokta yerine A ile B, L uzunlugunun 1 /4 Gnde ve 3 /4 (inde
fabrika kursalardi tuketicinin tasimaya édedigi tutarda minimize edilmis olur-

lar. (%)
I1.4.2. Modern Oligopol Teorileri

Klasik oligopol teorilerinde firma sayisi iki olsa bile bunlarin birbirlerinden
bagimsiz hareket ettigi kabul edilmekteydi. Oysa modern oligopol teorilerinde
firmalarin bagimsiz hareket etmedikleri kabul edilir. Bu teoriler getirdikleri yeni
yontemlerle fiyat anlasmalari, fiyat liderligi ve fiyat takipgiligi gibi ginimaz

sorunlarina daha ¢ok yaklasmaktadirlar.

Firmalar degisik isbirligi formlariyla birbirini etkilemeyebilmektedirler.
Firmalarin birbirlerine bagimliliklari nedeniyle oligopoliin monopol sonuglarina

yénelme egilimine girecedi degisik teorilerle ortaya konmustur. (*')

Oligopolculerin  hepsinin kazana bilecegi bir toplum endustri - kari
mevcuttur. Pazarlikla bu kar taraflar arasinda paylastlir. Pazarlik guct olan

firma bu karin arttirabilir. (%)
A. Chamberlin C6zimii
Chamberlin’in oligopol ¢éziimi Cournot ¢ézUminde varsayilan kosullarin

s6z konusu oldudu bir piyasada,diopolci A ve B'nin. karsthkl pazar

bagimlihgini kabul ettikleri varsayimina dayanir.

“ A. KOUTSOYANNIS. Modern Mikro iktisat, s.275
! Rana. ESKINAT - Kemel YILDIRIM. Endiistriyel Ekonomi, s.137
%2 Zeyyat HATIPOGLU. Fiyat Teorisi s.136
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Sekil.15 Chamberlin Gozlimii

A'nin piyasa ilk giren girisimci oldugunu varsayalim Aoq, kadar arz edip
bunu P, fiyatindan satarak Oqg; Cp, maksimum monopol karini elde edecektir. B
piyasaya girince fiyatin P,'ye dusecegini anlayan A,B piyasaya girer girmez
Uretimini yariya indirerek Oq, kadar Uretecektir. B'de bu davranisin kendi
yararina oldugunu bildirerek o da geri kalan q, g1 miktarini treterek fiyatin p'in
altina dusmesini engelleyecektir. Bu durumda her iki firmada karli gikacaktir ve
Oq; Cp+ monopol karinin Og, Ep; kadarini A, g, g, CE kadarini B elde ederek
bu kari paylasacaktir. (*°)

Chamberlin ¢d6zimu girisimciler gergedi anladiklari ve buna uygun
davrandiklari igin gercede daha yakindirlar. Ayrica istikrarli bir dengeyi sag-

layan bu ¢6ziim homojen malla ilgili oligopol dengesine agiklik kazandirmistir.

% Onder OZKAZANC. iktisadi Analiz, A.O.F. ya. Cilt:1. Eskisehir, 1996 5.223
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B- Fellner Modeli

Fellner, oligopol problemi klasik modellerden tamamen farkli ¢ézme
egilimindedir. Ama hatlariyla ifade etmeye calisilarak oligopolculer musterek
karin maksimize edilmesini hedef almaktadirlar ve bu amagla acik ve zorunlu
anlasmalar yaparlar. Lider kendi durumunu takipgilerinin tepki fonksiyonlarinda
degil kendi yararina uygun takipgileri tarafindan kabul edilebilecek bir
fonksiyonda secer. Anlasma bu durumda daha kesin ve emin olur. Béylece
gactn rakipler arasindaki dagilisina goére yapilacak anlagsmalar oligopol
problemini agiklamak igin kullanilir. Daha énce deginilen oligopol modelleri

endustrinin top yekun karini maksimize etme konusunda garantili degildir.

Feller'e gore piyasa bulunan oligopolcti firmalarin nispi kuvveti zaman
gectikce degisir. Bu dedisiklerin hangi yénde oldugunu da énceden tahmin
etmek olanaksizdir. Dolayisiyla gelecekte birlesik kar maksimize edemezler ve
anlasamazlar. Firmalar arasi savaslarin olmasi s6z konusudur. Firmalar daima

tedbirdir silahlarint terk etmezler. (*%)

Felhere goére temelde endustri i¢cin kar maksimizasyonunun
gergeklesmesi firmalar agisindan daha yararli sonuglar dogurabilir. Bu
durumda endustride olasi en ylksek kar saglanacak daha sonrada bu kar
firmalar arasinda dagitilacak. Burada hareket noktasi rekabetten zarar gérmek
istemeyen oligopolcilerin bir monopolct gibi davranarak en yuksek Kari
aralarinda paylasacak antlagsmalar yapmalaridir. Ancak bu bazi guclikler
dogurur. Karin nasil dagitilacagi belirsizlik ve hatalari firmalar arasindaki Gretim
ve maliyet farkhliklar ve firmalarin risk degerlerlerine farkligi yénetici ve pay

sahiplerinin tercihini uyumlastirmadaki gugluk, arastirma, gelistirme ve reklamla

“ Zevyat HATIPOGLU. Fiyat Teorisi s.147
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ilgili kobrdinasyonun paylasim guglukleri ve fiyat savasi buyuk &lctde firma
sayilaniyla iligkilidir. Cunkl bu sayiya firmaya oranla az sayidaki firmalarin

anlasmalari kolaydir. (%)

11.5.0LIGOPOLISTIK PIYASALARDA FiYATLAMA VE REKABET
I1.5.1.Fiyatlamada Rekabet

Bir endustriyi veya piyasaya incelerken genelde istenen denge
durumundaki fiyat ve miktar durumunun belirlenmesidir. Onemli bir kavram
olarak 1951 yilinda John Nash tarafindan litaritire kazandirilan kavram NASH
DENGE’sidir. Bu denge her bir firma rakiplerinin ne yapiyor olduklarini veri alip
yapabildiginin en iyisini yapmasi durumunu ifade eder. Firmalar rakiplerinin
hareketlerini gézleyerek kendisine en ylksek kari saglayacak kararlari alirlar.
Bu kararlihk duzeyi firmalar arasi isbirligi sonucu elde edilen kardan daha

duguktar.

GuUnUmuzde bir cok piyasa oligopolositik yapiya sahiptir. BuyUk bir ¢elik
firmasi 6rnedin satis fiyatini dustrddgunde eger rakip firmalar fiyatin
dusUrmezse piyasadaki talebin blyUk bir boliumi kendine ¢eker. S6z konusu
firma fiyat kirdiginda piyasadaki fiyatlarini dugUreceklerini biliyorlarsa asla
dusurmez. Ote yandan diger firmalar bu fiyat kirma sonucu fiyatlarini

dusururlerse fiyatlama da fiyat savastari baslar.(*®)

Ancak uygulamada oligopol fiyat rekabeti nadirdir. Fiyat savasi bazi
durumlarda dogal olarak ortaya ¢ikar. Bu durumda firmalar arasi haberlegsme
kanallarinda tikaniklar var demektir. Olaylar normal strecini tamamladiginda

fiyat savalarindan énceki durum tekrar saglanir.

* Rana. ESKINAT - Kemel YILDIRIM. Endiistriyel Ekonomi, s.137
“ Peter. C. DOOLEY (Cev. llvas SIKLAR) Genel Iktisat, .67
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Oligopol piyasa modeli tekelle, tekelci rekabet piyasasi arasinda degisiklik
gosterir. Bu piyasada firmalar fiyat ve tretim hususunda karar verirken poker
ve bri¢ oyunundaki oyuncular gibi diger rakip firmalarin davranis ve kararlarini
g6z 6nunde bulundururlar. Bu ytzden oligopol piyasasinda firmalarin Gretim ve

fiyat politikasi genis 6lgtde birbirlerine baghidir. (%)
A- Oyun Teorileri

Oyun teorisi genel olarak elde edecekleri sonuclar birbirinin
davraniglarina bagh oyuncular igin rasyonel davranisi belirleyen matematiksel
ilkeler olarak tanimlanabilir. Oyun rakipleri karsi karsiya getiren herhangi bir
durumdur. Oyuncularin oyun sonrasi kazanclari ve kayiplari agisindan farkli
durumlar séz konusudur. Bazi oyunlarda bir oyuncunun kazanci mutlaka baska
bir oyuncunun kaybidir. Butin oyuncularin kazanglari sifirdir. Bu oyunlara sifir
toplam oyun denir. Oyun teorisinin en gelismis sekli iki kisi sifir toplam oyun-
dur. (%)

Oyun teorisini soyle érnekleyebiliriz.

Firmalar kendi piyasa paylarini maksimum yapmaya ¢aligsinlar firmalarin
piyasa paylarl %25 ve %75 olsun A firmasi payini artirmak igin Grine ambalaj
aramaktadir. Bu firmanin éninde (¢ farkh ambalaj segenegi vardir. Bu Ug
segenekten her biri bir stratejidir. Bu stratejileri birinci, ikinci ve Gg¢uncl diye
adlandirilan B firmasi da bir reklam kampanyasi planlamaktadir ve dort
secenek Uzerinde durmaktadir. Bunlardan birincisi TV reklamlaridir. Ikincisi
duvarlara afis asmak, GguncUsl gazete reklamlari, dérdincusu el ilanlaridir. B
firmasi bunlardan birincisini secerek reklam kampanyasi igin ayirdigi paray! bu

secenek icin kullanacaktir. A firmasinin kazanglar Tablo.20’dedir. Tablo’daki

" Ibrahim AKSOZ Mikro Ekonomi, E.U. ya. [zmir. 1884, 5.200
“ David N. KREPS. Game Theory and Economic Modelling Oxford Universtiy press. 1991.s.214
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rakamlardan herbiri A’'nin piyasa payin yuzde olarak gostermektedir. Buna
kazang matrisi denir. Satirlar A'min  sttunlarda  B’nin  stretejilerini
belirlemektedirier. Ornegin A bir numarall strateji uyguladiginda B'de dért nolu
stratejiyi uygularsa A'nin piyasa payi % 90 olacaktir. Maksimum itkesi A'nin bir

numarali stratejisi segmesini gerektirir. Bu durumda en kofu piyasa payi
%25'dir (*°)

Tablo.15
Oyun Teorisi

B Firmasinin Stratejileri

1 2 3 4

A 1 60 25 75 48
Firmasinin 2 55 18 40 12
Stratejileri 3 8 15 85 90

Baska bir anlatimla bir se¢im minimum piyasa fiyatlari iginde en yuksegi

se¢mek anlamina gelir.

Oyun teorisi modelleri statik modellerdir. Kisacasi bugun igin iktisat

teorisine &nemli bir katkisi oldugunu séylemek zordur. ("°)

Oligopolistik firmalarin karg! karsiya bulunduklari sorunu agiklamada oyun
kuraminda kullanilan érnek “Prisoner Dilemina” (Mahkum GS sanik Kigidir.)
Problem sdéyle olusmaktadir. 1ki mahkum birlikte sug isledikleri igin
suglanmaktadirlar. Birbiriyle iletisim kuracaklari sekilde ayn hicrelere
kapatiimislardir. Her bir mahkumdan sugu itiraf etmeleri istenmektedir. Eger her

ikisi de itiraf ederse 5'er hapis cezasi alacaktir. Tutuklulann higbirisi sugu

fg David N. KREPS. Game Theory and Economic Modelling s.217
" Orhan TURKAY. Mikro Iktisat Teorisi, s.242
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kabullenmiyorsa dava ile ilgili karar glglenmekte ve karara itiraflarda g6z
onuUne alinacak her biri igin 2'er aylik ceza éngdérulmektedir. Suglardan biri itiraf
ederse 1 ay diger 10 aylik ceza alacaktir.

Tablo.16 Prisoners Dilemma

Tutuklu B

it bulunma | it bulunma

Tutuklu A it bulunma 5,5 -1, 10

it bulunmama -10, -1 -2, -2

Sonuglar ceza olugundan negatif goésterilmistir. Burada bir dilemma
(ikilem) s6z konusudur. Iki tutuklu sugcu kabul etmemede anlassalardi 2 ay
hapis yatacaklard:. itirafta bulunmak her iki tutuklu icin kardir. Cinka 1 ay hapis
yatacaklardir. BlyUk bir olasihikla her ikisi de itirafta bulunarak 5’er ay hapis
yatacaklardir. (") Oligopolistik firmalar kendini sik sik Prisoners Dilemma
igersinde bulur. Bu firmalar piyasada polistik rakiplerine kiyasla daha buytk
paya sahip olmak icin saldirgan bir rekabet politikasi izlemek yada isbirligine
girerek hali hazirdaki mevcut piyasa paylarini koruyarak yeni pasif rekabet
yolunu izleyerek (}Iktlb dizeyini dusurmekle ve daha yuksek bir fiyat uygular ve
ylksek karlar elde edebilirler. Firmalar icin isbirligi arzu edilebilir olmasina
ragmen her firma bunu kuskuyla karsilar. Cunku firmalardan birisi pasif rekabet
politikasi izlerken rakip firma aktif bir rekabet politikasi izleyerek piyasanin
6nemli bir kismini ele gegirebilir. Fiyatlama oyunu igin duzenlenen tabloda
goéruldugu gibi isbirligi yapmakta her iki firma daha iyi konumda olmalarina

ragmen firmalar kendilerini Prsoners Dilemma i¢ersinde bulmaktadirlar.

' Rana. ESKINAT - Kemel YILDIRIM. Endiistriyel Ekonomi, 5.258
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I1.5.2. Fiyatlamada isbirligi

Oligopolct firmalar arasindaki rekabetten taraflarin zarar gérmeleri
konusundaki deneyimleri bu piyasalardaki firmalari ortak hareket etmeye
yonelik anlasmalar yapmaya itmistir. Bu sekilde firmalar monopolcli gibi
davranmalari rekabeti engelleyici anlasmalar yapmalari bir ¢ok tlkede

yasaklanmistir.

Karsilikli gikarlarini birbirine bagli oldugunu bilen firma sayisi ve sayilari
az olan firmalarin bulunmasi oligopollerdeki fiyatlama politikasini etkileyen en
6nemli husustur. Bir firmanin izledigi fiyatiama politikasindaki degisik diger

firmalarin fiyatlama politikalarinda da degisikligi zorunlu hale getirir. (%)

Oligopollerde gesitli yollardan fiyat anlagsmalari yapilabilir ilk ve basit yol
rakiplerin fiyatlarini surekli olarak izleyerek piyasadaki en dustk fiyatin esas
alinmasidir. Piyasa fiyatini dustrmek igin tek bir firmanin fiyat dasurmesi yeterli
iken fiyati yukseltmek igin tim firmalarin birlikte davranmasi gerekir. Firmalarin
rakipleri uyguladid fiyatlari izlemesi durumunda sik sik fiyat savaglarina tanik

olunmaktadir.

Ikinci olarak yillarca birbiriyle rekabet eden isadamlari birbirini tanir hale
gelmektedirler. Toplu s6zlesme yaptiklari sendika buyUk tcret artigi saglamigsa
ve gecmiste isadamlari bunu fiyatlarina yansitmiglarsa, hepsi bu artisin yine
fiyat yansitilacagini bilirler. Bu ylUzden agik veya gizli fiyat belirleme anlagmasi

gerek duyulmaz. Buna mantikh birliktelik denir.

Fiyat konusunda Gglnci ve yaygin yontem fiyat liderligi yontemidir. Bir

firma fiyat belirmeyi Ustlenir. Digerleri onu takip eder. Lider firma eski btyuk ve

"* Erol MANISALIL. Mikro iktisat, Mentes Ya. Istanbul. 1991, s.61
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prestijli bir firma olup uzun yillar kalabilecegi gibi degisebilirde. Durum ne

olursa olsun diger firmalar kararlara uyarlar.

11.5.3. Fiyat Sabitligi

Firmalar arasi zimni igbirligi kolaylikla bozulma egiliminde oldugundan
oligopolct firmalar istikrar icin ¢ok isteklidirler. Bu nedenle fiyat sabitligi

oligopolct endustrilerin bir karakteristigi sayilabilir. Firmalar maliyet ve talep

degisse bile fiyati deg@istirmeye isteksizdirier.

Hasilat maliyeti

X malt Miktar

>
1 d

X X

Sekil.16 Sweezy Coziimii (Dirsekli Talep Egrisi)

Cunku rakiplerin fiyati yikseltmeyecegi konusunda siphelidir. Bu konu da

dirsekli talep egrisi 6greticidir. (™)

> Mitchell BEAZLEY. Economics, London. M. MORRIS. Litd. 1983, 5.247
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Oligopolct gegerli fiyat dizeyi,nde dirsek yapan talep egrisi ile kars
karisiyadir. Bu fiyat duzeyi Gzerinde talep egrisi oldukga esnektir. Cunku firma
bir dazeyin Uzerinde rakiplerin kendisini izlemeyecegini dustunar. Dolayisiyla
firmanin satiglarl azalacak ve piyasa pay! dusecektir. Eger fiyatin altindaysa
diger firmalarda paylarini kaybetmemek igin fiyat indirir. Fiyat dizeyinin altinda
talep inelastikti. Bu modelde firmalarin maliyetindeki degisme fiyat
degistirmez. Maliyet egrisindeki kayma marjinal maliyet egrisi esittir. Bu yuzden
( MC _ MH) fiyat duzeyi ayni kalmaktadir. Bu model basit bir mode! olmakla
birlikte oligopolistik fiyatlamada vyeterli agiklama yapmamaktadir. Cunk{
baslangi¢ fiyatina nasil ulasiidigi ve neden baska fiyat belirlenemedigini

actklayamamaktadir.

Oligopolde olusan fiyatlarin sabit oldugu ve dedismedigi senek olmadidi
savunur. Fiyatlarin esnek olmamasi ile fiyat degismelerinin sikhdi ve bayuklugu

kastedilmektedir.

1.5.4. Hakim Firma Modeli

Piyasalarda bazen ¢ok sayida kuguk firmalarin yani sira bir baydk firma
bulunur. Béyle durumlarda buytk firma endistriye hakim olarak kendisine
maksimum kar saglayan bir fiyat belirlerken piyasadaki kuguk firmalar hakim
firmalarin  kendilerine sag@ladiklari olanaklar dogrultusunda faaliyetlerini
sUrdirmeye razi olurlar. Béyle bir durumda hakim firma ile endustrideki 6bur
firmalar arasindaki Uretim miktari ve satis fiyatl yoninden anlagsma yapiimasi
ve kiglk firmalarin anlasmalara uymasi gerekir. Kigik firmalar piyasada kalan
kisminda Urdnleri arz edeler. Hakim firma diger firmanin Gretim duzeyini dikkate
alilarak bir fiyat diizeyi belirler. Bu modelin dayanak noktas: endlstri talebinin

ve kiguk firmalarin arzlari toplaminin (ki kuglk arzian s6z konusu olunca
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firmalarin marjinal maliyetlerine esittir.) hakim firma tarafindan belirlenmesi-
dir. (™

I1.5.5 Fiyat Sinyali ve Fiyat Liderligi

Firmalar arasi zimni fiyat isbirligine temel engellerden firmalarin birbiriyle
konusmaksizin hangi fiyatin isbirligi fiyati olacagl konusunda anlagmalarin
oldukga zor olmasidir. Ozellikle maliyet ve talep kosullari farkli oldugundan
dogru isbirligi fiyati da farkli olacak anlagsma daha da glglesecektir. Bu guglagu
asmada yada zimni isbirligini saglamada fiyat sinyali bir yontem olarak
kullanilmaktadir. Ornegin bir firma basin yoluyla fiyatini yukseltigini ilan eder
rakiplerde bunu sinyal olarak goértp fiyatini yukseltecegini umar. Eger rakipler
de kendisini izlerse fiyat liderligi modeli olusturulmus olur. Burada ilk firma fiyati
belirlemekte ve diger firmalar kendisini izlemektedir. Bu duzleme fiyat Uzerinde

anlasma problemini ¢ézmus olur.

Fiyat liderligi olgopolist firmalarin fiyat degistirme konusundaki isteksiz
davranmalariyla ilgili aciklik getirmektedir. Cunki firmalar fiyat kismi konusuna
blylk bir korkuyla bakarlar. Ancak talep ve maliyet kosullart degistigi zaman
firmalar belli bir stre igin sabit tutulan fiyatin degdismesinin gerekli oldugunu
dusunar. Lider firmalarin fiyatin ne kadar degisecegi ve ne zaman degisecegi
konusunda sinyali bekler. Bazen endustrideki bir bayuk firma lider konumda

bulunur, fakat zaman iginde bu lider firmalar degisebilir. (75)

Uygulamada cesitli fiyat liderligi sekillerine rastlaniimaktadir. En yaygin
fiyat liderligi gesitleri sunlardir.

i - Etkin firmalarin fiyat liderligi

™ James D. GWERTNEY - Richard L. STRAUP, Micro Economics, The Dryden Press. Sizth Ediction,
F_lorida. 1992.5.264
" Rana ESKINAT - Kemal YILDIRIM. Endiistriyel Ekonomi . s.151
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li - Buayuk (hakim) firmanin fiyat liderligi
lii - Bir anlagsmaya bagl liderlik

iv - Barometrik fiyat liderligi

I.6. ASIMETRIK BILGI iIGEREN PiYASALAR (%)

Mikro ekonomide genelde birimlerin sahip oldugu farkh bilgi duzeyleri géz
ardi edilir. Piyasalarda alicilarda saticilarin mal ve hizmetler Uzerinde tam bir
bilgiye sahip olduklari varsayilir. Mallarin kalitesi konusunda bilgiye ulagsmak
oldukga maliyetlidir. Dolayistyla bu varsayim mantikli olmaz. Cunkl gergek
yasamda bir ¢ok piyasa vardir. Bu piyasalarda satilan mallarin kalitesi

hakkinda dogru bilgiye ulasmak ¢ok pahali olabilir bazende olanaksizdir.

Asimetrik bilgi toplumumuzda birgok kurumsal dtzenlemeleri agiktir.
Ornegin bir Urinin kalitesi konusunda satici her zaman daha fazla bilgilidir.

Yani bilgi satici ve alicl arasindaki simetrik degil asimetriktir.

I1.6.1. Kalite Belirsizligi ve Limon Piyasasi

Tuketicinin yeni satin aldigi bir arabanin ¢ok az kullanimdan sonra satmak
isterse ve hatta garantisi olsa bile araba sahibi artik arabanin satin aldig

fiyattan degil daha dusuk fiyattan vermek zorundadir. Artik araba ikinci eldir.

Arabanin ikinci el olmasi gercedi degerinin dusmesine yol agan tek
nedendir. Alici kendine s6yle sorular sorar. Araba neden dusuk fiyata satiliyor?

Yoksa arabanin sorunumu vardir? Belki de araba dustk kalitedir (Limondur).

’® Rana ESKINAT - Kemal YILDIRIM. Endiistriyel Ekonomi , 5.261 den uyarlanmustir.
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Kullanilmis araba sahibi potansiyel aliciya gére araba Uzerinde alicidan
daha fazla bilgi sahibidir ortada asimetrik bilgi vardir. Nihayet arabalarin limon

oldugu dusuncesini hakim kilar.
I.6.2. Emek Piyasasinda Asimetrik Bilgi

Emek piyasasi rekabetg¢i bir piyasa oldugunda calismak istenen herkes
kendi marjinal Grunune esit Ucret dizeyinden is bulabilir. Ancak bir ¢ok Ulkede
issizlik hissedilir derecededir ve bir ¢ok insan ciddi bir sekilde is aramaktadir.
Bu durumda neden firmalar istihdamini artirarak dolayisiyla karlarini arttirarak

dasUk tcret dizeyinden yararlanmiyorlar.

Gelismis ulkeler icin oldukca yeni teorilerle model c¢ergevesinde
aciklamalar yapilmaktadir. Aldatma model olarak adlandirilan bu modele gére
iscilerin ¢aba duzeyini gézlemek maliyetlidir yada olanaksizdir. Bu modelde
firmalar isciligin verimliligi hakkinda eksik bilgiye sahiptir ve P-A (Principal -
Agent) problemi vardir. En sade sekliyle aldatma modeli tam rekabetgi piyasa
varsayimini yapar, tum isciler esit verimlilige sahiptirler ve ayn ucreti elde
ederler. Bir kez ise alindiktan sonra isgiler ya verimli bir sekilde ¢alisirlar yada
aldatma yolunu secerler. Performanslari konusunda bilgi sinir oldugundan bu

aldatma hareketinden dolay atiimaya bilirler.

Sekilde emek piyasasinda aldatma problemi agiklanmaktadir. Geleneksel
sekilde emek talebi (DL) sol yukardan sad asadiya dogru inmektedir. Eger
aldatma sorunu olmasaydi talebin arzi kestigi noktada Ucret duzeyi W*
olacaktir ve tam istihdama ulasilacakti. Ancak kaytarma yéninden firmalar W*
duzeyinde Ucret 6demeye isteksizdirler. Emek Piyasasinda igsizlige ragmen

firmalar iscileri verimli kilmak icin daha yUksek Ucret 6demek isteyeceklerdir.
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wt Aldatmama Kisiti  SL

\

W* """""""""""""""""""""" , ................ \ DL

Te ¥ "Ld, Ls
Sekil.17 Aldatma Modeli Gergevesinde issizlik

Bu Ucret duzeyi aldatmama kisiti ile gosterilmistir. Kisti gdsteren bu egri
her bir issizlik dizeyinde isgilerin kaytarmamak igin istekleri minimum Gcreti
gosterir. Dikkat edilirse bu aldatmama kisit edrisi hicbir zaman emek arz

edrisini kesmez. Bunun anlami dengede her zaman igsizligin olmasidir.
ll. FIYAT BEKLEYISLERI

1960l yillardan sonra gelistirilmis yeni enflasyon teorileri ile geleneksel
teoriler arasindaki énemli farklardan biri de, enflasyonist bekleyislerin analizi
katiimasidir. Bekleyisler konusunun tartisiimasi Keynes ve Hicks'e kadar
uzanmasina ragmen, beklentilerin nasil olustugu konusu ancak yeni enflasyon

modelleri tarafindan genis olarak arastiriimistir.

Bekleyisler konusuna Keynes'in ve Keynescilerin yaklasimi yeni neoklasik
makro-iktisata kaynaklik eden Phelps ve Friedman'in bekleyislerini igeren

Phillips Egrisi yaklasimindan farklidir. Yeni neoklasik makro-iktisat kuraminda
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bekleyigleri yerini ortaya kayabilmek igin, konuyu Keynes ile baslamak uygun

olacaktir.

Bekleyislerle ilgili olarak Keynes firmalar icin Gretim suresi ile ilgili olan
kisa dénem bekleyisler ve yatirim kararlari ile ilgili uzun dénem bekleyisler
olmak Gzere birbirinden bagimsiz iki tur bekleyisler denilmektedir. Kisa
dénemde Uretim ve dolayistyla istihdam kararlari kurulu sermayenin nasil
isletilecegine yineliktir. Bu anlamda Uretim sUresi ¢cok kisadir ve alinan kararlari
da satis hasilatinin ve maliyetinin kisa dénem bekleyisleri belirler. Yakin
gecmisteki gerceklesmeler ¢odunlukla yakin gelecekte de gecerli olacagindan
bu tur bekleyisler genellikle dogrudur. Eger yakin gelecekteki gergeklesmelerin
aksi yonde gercgeklesecegine dair géstergeler varsa bunlar firmalar tarafindan
da bilinir. Kisa dénemde bekleyisler dodru oldugundan, Uretim ve istihdam
kararlari da dengeyi saglayacak sekilde verilecektir. Sermaye stogunda
yapilacak bir artisin getirisi ve maliyetine iliskin uzun dénem bekleyisler ise, ani
degisiklere ugratabilirler ve bunlar kisa dénem bekleyislerden de etkilenmezler.
Bu tar bekleyisler buginku bilgilere dayanmak zorunda oldugundan ve uzun bir
dénemi kapsadigindan genellikle gergeklesmelerden farkhidir. Keynes'e gore
bekleyiglerdeki bu vyanilimalar belli bir surelilikte gdsterebilir. Piyasa
mekanizmasini uzun dénemde denge disina iten ve dalgalanmalara neden olan
yatinmlarla ilgili uzun dénem bekleyislerdeki yaniimalardir. Bu takim Keynesci
iktisatgilara gore Keynes'in iktisat kuramina en buylUk katkisi ve kendinden
onceki klasik iktisat¢ilardan farkli, piyasa mekanizmasindaki belirsizlikleri ve

dolayisiyla bekleyisleri 6n plana ¢ikmasidir.

Keynes'in kisa dénem bekleyisleri ile ilgili sonucu Hicks’in “gegici denge”
kavramina uygun bir sonugtur. Hicks beklentileri gérisund genel ekonomik
dengenin istikrarliigi konusundaki analizi ile baglantili olarak incelenmistir.
Denge noktasinin kararhigi, onu dengeden uzaklastiran sisteme verilen gokun

beklentilerde yol agtigi degismenin nasil olduguna baglidir. Beklentilerde
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degisme ve dengenin bozulmas! arasindaki iliskin formilasyonu igin,
beklentilerin esnekligi kavrami kullaniimistir. Beklentilerin esnekligi, degiskenin
beklenen degerindeki ylizde degisme ile ayni dediskenin gercek degerindeki

yUzde de@isme arasindaki orani ifade etmektedir.

Eger =* belli bir X malinin gelecekte gecerli alacadi belenen fiyati, P de

simdi gozlenen gergek fiyati ise beklentilerin esneklidi (e, sOyle yazilabiliriz;

dn*f=*
e,=

dp/p

Eger e,- = 1 ise, bugUnku fiyatlardaki bir artis, beklenen fiyatta da ayni
oranda bir artisa neden olacaktir. E,- = O ise, fiyattaki bir dedisme, fiyatin daha
Onceki duzeye dobnece@i beklendiginden beklentilerde bir ayarlama
gerektirmeyecektir. E,>1 ise, bugunkl fiyattaki bir yukselme, fiyatlarin
gelecekte daha da yukselecegdi beklentisine neden olur ve iktisadi birimler artan

edilime sahip fiyat artisi beklerler.(”")

Hicks’in, beklentilerin esnekligi kavrami sadece kararlilik analizinin bir
aracidir. Beklentilerin nasil olustugunu ve nasil degistidini aciklamaz eger
beklentilerin esnekligi birden kiglk ise, iktisadi sistemin dengesini kararli
oldugunu séyleyebilir. Esneklik bire esit ise denge kararlilik ve karasizlik
arasindaki sinir gizgisini temsil etmesine karsin, esneklik birden buylk ise

denge kararsizdir.

Baslangicta Keynes gibi uzun dénem bekleyislerde ¢oguniukla yaniimalar
olabilecegini ifade eden Hicks'e gore ¢ogaltan mekanizmasi ile temsil edilen
Uretim Kkararlani dogru kisa doénem satis bekleyislere gobre, hizlandiran

mekanizmaslyla temsil edilen yatirm kararlari ise yanlis uzun dénem satig

" Ertan OKTAY. Enflasyon Teorileri Elif Matbaacilik. Ankara, 1989. s.134



bekleyislerine goére belirlenmelidir. Daha sonraki yorumlarinda ise Hicks,
bekleyislerde yaniimalar olabilecegini fakat bunlarin rassal - oldugunu

sOyleyecek kadar rasyonellikten tumiyle uzak olmayacagini ifade etmistir.

Dinamik iktisada yaptigi katkilarinda Keynes ci varsayimlara dayall
bekleyisleri énemini vurgulayan R.F. Harrod ise bu varsayimlarin gecerliligini
korudugu goérusundedir. Bir ekonomide sektériere 6zgu ve genel belirsizlikler
oldugu ayimmini yapan Harrod’'a goére, sektdriere 6zgli belirsizlikler piyasa
arastirmalari ile azaltilabilir. Fakat ekonominin makro duzeydeki durumunu
belirleyen gugler konusundaki arastirmalar genel belirsizligi azaltmakta yararh
sayllamazlar. Diger bir degisle genel kosullari iliskin éngéruler guvenilir
olrhaktan uzaktir. CunkU bir ekonominin gelecekteki genel kosullari belirleyen

ogeler iyi anlasilamamistir.

1950'lere gelindiginde, 6zellikle Hicks'in gelistirdigi IS - LM modelinin de
etkisi ile bu model bekleyisleri tumu ile disladidindan, makro iktisatta artik
bekleyisleri yeri yoktur. Keynes'in bekleyislere iliskin degerlendirmeleri
hizlandiran tipi bir makro model icinde yer almayan yatirim g¢alismalarinda
gorulebilmektedir. ("°) Bununla birlikte 1950 lilerin ortalarindan sonra 6zellikle
fiyat bekleyisleri Friedman’'in énderlik ettigi ve Miktar Teorisini yeniden
canlandirip Keynes'in bu teoriye elestirilerini karsilamaya yoénelen iktisatgilar
kanaliyla makro incelemelere girmeye baslamistir. Friedman, Mikta Teorisinin
Cambridge denkleminden yola cikarak, bu esitlii mekanik olmaktan da
kurtarmak cabasiyla bir para talebi denklemi belirlemek amacindadir. Bu
amagla servet sahiplerinin fayda maksimizasyonu yaptiklari varsayimiyla
portféylerini para ve dider altarnetif varliklar arasinda nasil bélebileceklerini
arastirmaktadir. Friedman'in sonucta belirledigi para talebi fonksiyonu iginde

diger degiskenler yaninda fiyat artis orani bekleyiside yer almaktadir.

" Ercan UYGUR. Neoklasik Makro iktisat ve Fiyat Bekleyigleri, Ankara. A U.S.B.F.. 1983.5.8
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Friedman'in bekleyisleri iceren para talebi fonksiyonu ve Philps Egrisi
modeli ile ilgili ampirik ¢caligmalarda, fiyat bekleyislerinin uyarlanabilir.(intibakg)
bekleyeyisler varsayimina gére olusturdugu kabul edilmistir. 1970’lerin basina
kadarda tum calismalarda fiyat bekleyislerin olusturulmasinda bu varsayim

kullantimistir.

1961 yilinda John F. Muth, uyarlanabilir bekleyislere alternatif olarak
rasyonel bekleyisler gdérisunt sunmustur. Muth’un bekleyisleri bu sekilde
formulasyonundan sonra rasyonel bekleyisler gérasunin iktisatgtlar tarafindan
kabul edilmesi on yil kadar bir zaman almistir. Muth’'un caligmasindan sona
1970li yillarda R.E. Lucas, T.S. Sargert’in yaptigi ¢alismalar ve bunlari izleyen
N.Wallace R.J. Barro’'nun Phillips Egrisini elestiren makalelerine baglanti
olarak beklentilerin rasyonel bir sekilde olustugu da kabul gérmeye

baslamistir.(”®)

Bekleyislerin makro ekonomik modeller icindeki yerini geligmesini
Ozetledigimiz bu agiklamalardan sonra,bekleyislerin  olusumuna ydnelik

teorilere gecebiliriz.

Beklenen enflasyon kavramininenflasyon olgusunun incelenmesindeki
yeri ve o6nemi bir c¢ok deneysel c¢aligmalarda vurgulandigi halde,bu
degiskeninin bagimsiz bir bicimde belirlenebilmesi konusunda ¢ok az teorik ve
deneysel c¢alisma mevcuttur. Cogdu deneysel calismalarda,gézlenen fiyat
artislarindan belirli varsayimlar altinda beklenen enflasyon oranlarin taretiimesi

yéntemi benimsenmektedir.

" John F. MUTH “Rational Expectations and the Theory of Price Movements,” Ekonometrika . Vol.
29.1n0:3 1961. 5.315-335
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Beklenen enflasyon oranlarinin nasil olustugunun agiklanmasi konusunda
gunumiz literattrinde uyarlanabilir  (intibakgi) bekleyigsler ve rasyonel

bekleyisler olmak tzere iki 6nemli gérus vardir.
M.1. UYARLANABILIR ( INTIBAKGI ) BEKLEYISLER

Phillips Egrisi modeli ve monetarist enflasyon teorisine iligkin
tartigmalarda,enflasyonist bekleyisler,issizlikle enflasyon arasindaki iligkilerin
ve Phillisps Egrisindeki kaymalarin incelenmesinde kullaniimistir. Ozellikle kisa
ve uzun dénem Phillips egrilerinin agiklanmasinda enflasyon bekleyislerinden
yararlantimistir. Enflasyonist bekleyisler bir bakima enflasyonun nedenidir.
Yani fiyat artiglarinin bir nedeni de halkin fiyatlarin artacagi konusundaki

bekleyisleridir.

Monetarist enflasyon teorisinde inceledigimiz gibi Cagan reel para miktari
talebini agiklayan denkleminde enflasyon bekleyisini agiklayici degisken olarak

kulanmis bu denklemi hiper - enflasyon yasamis Ulkeler i¢in tahmin etmigtir.

Enflasyon bekleyisleri ile ilgili zaman serilerinin elde edilmesinde bu
tartismalarda bekleyisler dogrudan élcllemediginden uyarianabilir bekieyigler

yontemi kullaniimistir.

Uyarlanabilir bekleyisler modeline gére bireyler,belirli bir zaman surecinde
bekleyislerini,gecmis dénemlerle ilgili gdstergeleri dikkate alarak belirlerier.
Buna goére efer bekleyislerde bir hata olmussa yani,degiskenin bekienen
duzeyi gerceklesen duzeyden sapmissa,bireyler bekleyislerini gegmis
dénemlerdeki bekleyisleriyle gercek dederler arasindaki farklari dikkate alarak
duzeltirler. Bu sekil bir yaklasimin temelinde,deneme ve yaniima yoluyla
6grenme metodu gozlenmektedir. Buna gore bekleyisleri asadidaki formille

belirtebiliriz:
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- Ty = B ( Ttq -7 11 ) o<fp<1 (n.1.1)

Denklemde ="y dénemin baslangicinda t dénemi icin olusturulan fiyat artis
orani bekleyisi, m t ddénemindeki gercek fiyat artis oranini, B ise uyum

katsayisini belirtmektedir.

Bu esitlik sunu ifade etmektedir;beklenen enflasyon oranindaki degisme
(yani n'y- n'wq farki) tahmin hatasi ile (yani .4 -n's farki) orantiidir. Eger
mevcut enflasyon orani tam olarak énceden tahmin edilebiliyorsa,bu durumda
gelecek dbénem icin bekleyislerde herhangi bir duzenleme yapilmadan
bekleyisler ayni kalacaktir. Mevcut enflasyon orani beklenen enflasyon
oranindan farkh olmussa bu durumda gelecek dénemdeki beklenen enflasyon
orani bu farkliliga gére yeniden duzenlenecek,tahmin hatasinin 3 gibi belli bir

yUzdesine esit miktarda yukariya veya asagi dogru duzeltilecektir.

Eger B = 1 ise bu durum statik bekleyisler olarak isimlendiriimekte ve
burada beklenen enflasyon orani ile gerceklesen enflasyon orani birbirine
esittir. B = 0 ise beklenen enflasyon orani ve gergeklesen enflasyon orani

arasinda bir iliski yoktur,bu iki deg@isken birbirinden bagimsizdir.

( llL1.1 ) denkleminde basit bir déntstmle uyarlanabilir bekleyigler

modelinin diger bir genel yazilis seklini elde edebiliriz.

=B re +(1-B) e (1l.1.2)

Bu formulasyona goére t doénemindeki beklenen enflasyon oranit
dénemindeki gerceklesen enflasyon orani ile, ( t-1 ) dénemindeki beklenen
enflasyon oranin adirlikli ortalamasidir. Burada uyum katsayilari § ve ( 1- B

),beklenen enflasyon oranimin olusturulmasinda, ( t-1 ) dénemindeki
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gerceklesen ve beklenen enflasyon oranlarinin agirfiklarini géstermektedir.
Eger ( 11.1.2 ) denklemi n"vq |, ©teo ... icin ifade edilip elde edilenlerde ayni
iliskiye konulursa ="y gegmis dénem fiyat artislarinin agirlikli bir ortalamasi

olacaktir.

T =B +B(1-B) T2t B (1B )P Mea+.....
+B(1B) " Hen+ (1-B) W (111.1.3)

n sonsuza yaklasirken ( 111.1.3 ) nolu formulasyon sekli alacaktir;

7't =ﬂﬁ](1-ﬂ)"*‘n,_, (N.1.4)

( 1.1.4 ) denklemlerde t dénemindeki beklenen enflasyon orani,gegmis
dénemlerdeki gercek enflasyon oranlarinin belirli agirliklarinin bir toplamidir.
Devreler i¢in agirliklar ise B ( 1- ), B ( 1-B )2, B (1B )3 , .... seklinde
belirtilebilir. Bu adirliklandirma semasi bir hafiza olarak ta kabul edilebilir. Eger
B sifira yakinsa iktisadi birimler uzun bir hafizaya sahiptirler ve agirliklar
yavasga azaltilir. Buna karsilik eger B bire yakinsa,agirliklar hizla azaltilir ve
iktisadi birimlerin kisa bir hafizasi vardir.(*°) Iktisadi birimlerin uzun hafizaya
sahip olmasi daha eski doénemlere ait bilgiler gelecekle ilgili beklentilerin
olusumunda ©6nemli derecede etkilidirr Buna karsihk kisa hafiza
durumunda,eski doénemlere ait goézlemlerin yalnizca koguk bir agirhg

varken,pratik olarak yakin gegmisteki bilgiler Snem kazanmaktadir.

Sonug olarak uyarlanabilir bekleyisler modeline gére bir degisken igin
beklenti olustururken sadece o degiskene bakan kisi, gecmiste kalmis verileri

belirlenmis bir déneme ait bekleyisleri ile gergek durumu kargilagtirmak-

“ M. H. PESARAN. Formation of Inflation Expections in Manufacturing Industies, The Economic
Journal, 1985, No.2 s.169-183
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tadir. Ortaya cikan farkliligi bilirli bir katsayi ile de@erlendirerek gelecek
dénemler igin s6z konusu degisken hakkinda yeni bekleyislere ulasmaktadir.
Boylece kisi bir deg@isken hakkindaki beklentisini,yalnizca séz konusu

degiskenin ge¢mis degerlerini gdz 6nlne alarak olusturabilmektedir.

Uyarlanabilir bekleyisler modelinin oldukga kabul edilebilir davranissal
varsayimlar olmasina ragmen gesitli agilardan elestirilere ugramistir. Bu
modelin sadece geriye donuk nitelikte olmasi bazi sakincalar icermektedir. Bu
sakincalar kavramin ¢ok yavas islemesiyapilan hatalari duzeltme olanagi
vermemesidir. Bu yaklagim beklenen ve gergeklesen gdézlemlerin birbirinden
sUrekli olarak sapma gosterme olasiligini ifade etmektedir. Eger gerceklesen
gdézlemlerin zaman igindeki gelisimi kolaylikla izlenebiliyorsa, kisilerin hatalarini
dizeltme yoluna gitmeleri beklenemez. Bu durum 6&zellikle enflasyonda bir
hizlanma yada yavaslama oldudu zaman gecerlidir. Eder enflasyonda bir
hizlanma varsa uyarlanabilir bekleyislere gére bu artis ancak uzun bir sire
sonunda,cesitli dénemlerden gecerek bekleyisler Uzerinde etki yapacaktir.
Bdyle gecikmeli etkiler nedeniyle,daha sonraki dénemlerdeki fiyat artislari
oldugundan daha dusuk duzeyde tahmin edilecektir. Ayrica beklentilerini bu
sekilde olusturmaya devam ettikge,bu hatasini en azindan kisa dénemde

duzeltme yoluna gitmeyecektir.

Uyarlanabilir bekieyislere yoéneltilen elestirilerin odaklastigi noktalardan
biri ise,bu modelin bekleyislerin olusturulmasi konusunda tek bir degiskene
dayaniyor olmasidir. Ekonomik birimlerin,bir degiskenin gélecegi hakkindaki
beklentilerinde sadece bu degiskenin gegmis degerlerini g6z o6nlne
almalari,ilgili  diger tim  bilgileri bir tarafa birakmalari  gercekgi
gérinmemektedir. Eger ekonomik birimler tahmin edilecek degiskenin gegmis
dénem dederlerine ek olarak tahminde kullanabilecedi baska bilgilere de
sahipse,uyarlanabilir bekleyisleri kullanmak bu bilgilerin israfina neden

olacaktir. Bu durumda dogal olan,ekonomik birimlerin,bir degiskenin
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tahmininde  sahip  olduklari  tim  bilgileri  igleyerek  bekleyislerin

formuUllasyonunda kullanmasidir.

ll.2. RASYONEL BEKLEYISLER

Yayinlandigi zaman fazla dikkat c¢ekmeyen Muth'un makalesinden
once,herhangi bir degiskene iligkin bekleyislerin o degiskenin gecmis dederleri
ile belirlendigi varsayimi su veya bu sekilde yapiimaktaydi. Muth bu varsayima
soyle karsi cikmaktadir:lktisatta dinamik ekonomik modelleri tamamlamak igin
degisik fakat ayni sonuca géturen bekleyis formulleri kullanila gelmistir. Fakat
varsayimlarin ekonomik isleyis ile ilgili oldugunu gésteren fazla kanit
yoktur.(*')Muth'a gére bekleyisler ekonomik isleyise iliskin bilgilere dayal
ongoriler oldugu igin,bunlarin iktisat teorisindeki ilgili ekonomik modelierden
elde edilen éngérilerle ayni olmasi gerekir. Bu nedenle ekonomik birimlerce
olusturulan bekleyislerin rasyonel oldugunu sdylemek yanlis degildir. Muth
bekleyislerin rasyonelligini savunmak igin ise sunu 6ne strmektedir:Eger iktisat
teorisine dayanan ongériler firmalarin  bekleyislerinden daha dogru
olsaydi,bilgiden kazang¢ saglamak icin firsatlar dogdabilir,iktisatcilar elde ettikleri
ongorileri satarak blyuk karlar saglayabilirlerdi.(**)Burada, iktisat teorisinin
éngérii yapmakta yeterli olup olmadiginin sorgulanmasi yapilmamakta,firmalar
kadar iktisat teorisine dayall modellerin éngérilerinde de yaniimalar olabilecegi
belirtiimektedir. Teoriler ge¢mis uygulamalara dayandiklarindan,eger gegmis
gelecek icin iyi bir kilavuz olamiyorsa,teori ve buna dayall olarak yapilan

ongédrulerde de yanhslar olacaktir.

Rasyonel bekleyisler yaklasiminin uyarlanabilir bekleyisler yaklasimi ile

karsilastiriimasinda U¢ 6nemli varsayima dayandigi gériimektedir. Birincisi

! John F. MUTH “Rational Expectations and the Theory of Price Movements,” Ekonometrika .8.313
** John F. MUTH “Rational Expectations and the Theory of Price Movements,” Ekonometrika .s.318
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kisiler gelecegi ongoérilerinde sistematik hatalar yapmamaktadir. Kisilerin
uyguladiklar bekleyis kurallarindan memnun olmalari,onlari korumalari igin
bunlara dayanarak yaptiklari gelecek hakkindaki éngérilerinin ortalama olarak
dogru olmasi gerekir. Diger bir ifade ile bekleyislerin rasyonel olmasi,beklenen
deger ile gerceklesen deger arasindaki farkin,beklenen degeri sifir olan rassal
bir degisken olmast demektir. Bu aciklama kKisilerin gelecek hakkindaki
ongorilerinde hatalar olabilecegini,ancak bu hatalarin sistematik olmayan
rasgele hatalar oldugunu ifade etmektedir. Ikinci varsayim ise,iktisattaki genel

faydanin maksimizasyonu yaklasiminin bilgi alanina da uygulanmasidir.

Yani kit olan bilgiler ekonomideki maksimizasyonu kurallarina gére en
etkin bicimde kullanilir. Rasyonel bekleyisler anlayigi,rasyonel davranis
ilkesinin bilgilerin elde edilis ve kullanilisi ile beklenti olusturma alanlarinda
uygulanmasi anlamina gelir. Uglincii varsayim ise beklentiler tek bir degiskene
gore degil,ilgili degiskenleri igeren,bunlar arasinda iliskiler kuran bir sistem ve
modele dayanarak olusturulur. Béylece kisi degiskenlere ait beklentilerini
olustururken,diger ilgili de@iskenleri,bunlarin karsilikli iligkilerini de gbz énune
alir. Yani bir modelden hareket ederek bu modele gére bekleyislerini
olusturmaktadir. Muth’'un ifadesi ile “firmalarin bekleyisleri ( veya daha genel
olarak sonuglarin 6znel olasilik dagihmi ) ayni veri seti icin teorinin 6ngérusu
dogrultusunda ( veya sonuglarin nesnel olasihk dagidim ) olma

egilimindedir.(*°)

Muth rasyonel bekleyisler 6nerisinin formllasyonunu su varsayimlarla

yapmistir:

1.Rassal etkiler ( random disturbarces ) normal bir dagthim gésterir.

** John F. MUTH “Rational Expectations and the Theory of Price Movements,” Ekonometrika .s.316
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2.Tahmim edilecek degisenler igin kesinlik denklemleri mevcuttur.

3.Bekleyis denklemleride dahil, modelin denklem sistemieri dogrusaldir.

Muth bekleyisler olayinin formllasyonunda,iki denklemden olusan basit
bir model kullanmistir. Yapilan formullestirmeyi anlamak icin su model

kullanilabilir.(*%)

Qi=-aPy+ bX; + uy, : Talep denklemi (1.2.1)
= CEPy + KY} +uy : Arz denklemi (1h.2.2)

Burada Q miktar,P gerceklesen fiyat dizeyi, EP; beklenen fiyat duzeyi, X
ve Y onceden belirlenmis dissal degiskenler,u; ve u, beklenen degerleri
sifir,varyantlari sabit, i¢csel baginti icermeyen rassal degiskenler,a,b,c ve k

katsayilardir.(l11.2.1) ve (111.2.2) denklemlerinin beklenen degerleri alinirsa,

EQ; =E(-aP; + bX; + uq)
EQ; = E(CEP KY; + uy)

-aEP; + bX (111.2.3)
CEP, +K Y, (111.2.4)

elde edilir. (111.2.3) ve (I11.2.4) denklemleri EP; igin ¢dzulurse,

EP, = (bX:-k Y,) / (a+c) (111.2.5)

olacaktir.

Beklenen fiyat duzeyinin elde edilisinde modeldeki tim digsal degigkenler
kullaniimistir. Cunkt EP, beklenen degerleri alinmis modelin indirgemis halidir.

Bekleyislerin rasyonel olmasi, beklenen deder ile gercekle-

* Ahmet KANDEMIR. Talep Tahmin Teknikleri Desiyap va. Ankara. 1988, 5.316
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sen deger arasindaki farkinbeklenen degeri sifir olan rassal bir degisken
olmasi demektir. Bunu géstermek igin, (111.2.2) denkleminde EP , yerine, EP

ig¢in bulunan ¢ozum (111.2.5) denklemi konularak model P; igin ¢ézilebilir.

Qi = c(bX; -kYy) / (2 + ¢) + KY, + uy (11.2.6)
buradan,
Pt =(bX;-KkYy) /(a+c)+(uyn-uy)/a (111.2.7)

elde edilecektir.(111.2.7) ve (il1.2.5) denklemlerinin farki alinirsa,
Pe-EPy = (uy-ux)/a (111.2.8)

bulunacaktir. Burada  (uy - ux ) / a beklenen degeri sifir olan rassal bir
degigkendir. Bu rassal degisken yapilan varsayimlar gere@i icsel baginti

icermemektedir.

Gdruldagu gibi Muth’'un rasyonel bekleyisler tanimlamasi ile Friedman’in
dogal oran hipotezinin bekleyislere iliskin agiklamasi arasinda paralellik
vardir.Her iki yaklasimda da bekleyisler gerceklesen degerlerden sapabilirler

ancak sapmalar rassal bir sekilde dagiimistir.

Muth’'a gbre ekonomik birimlerde bekleyislerini ayni  sekilde
olugturmaktadiriar. Bdylece buradan su genellemeyi yapabiliriz, = gibi bir

degiskenin rasyonel bekleyisleri olusturulurken,ekonomik birimler o degiskeni
etkileyebilecek ve elde edebildikleri tum bilgilerden yararlaniriar. Eger 1 t.1 t

zamaninda bekleyisleri olusturmak icin kullanilan tGm bilgileri igeren bir kiime
olarak ahmrsa, w'ye iliskin rasyonel bekleyisi su sartli beklenen deger ile ifade

edebiliriz;
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t' = E(m/ Tt ) = Uy (111:2.9)

Bu esitlik beklenen enflasyon oraninin,t dénemindeki tahminlerden énce
varolan ilgili bilgi setine (I 1) dayandi§i ifade eder. ligili bilginin bir kismi

dogal olarak iktisadi modelin kendisidir.

Rasyonel beklentilerin varligi,beklenen enflasyon orani ve gergekiesen
enflasyon oranindaki farkin,beklenen degeri sifir olan rassal bir degisken

olmasini gerektirir.

TEt-TC*t=TCt -E(TCt/It_1 )=Ut (|”210)

Bu esitlik rasyonel beklentilerin tam ve miukemmel bir éngéra olmadigini
ifade etmektedir. Rasyonel beklentiler varsayimi ile tutarli olan tesadufi
hatalara yer vermektedir. Bununla beraber rasyonel beklentiler sistematik
hatalar igermez. Rasyonel beklentiler icsel degiskenin gelecekteki

degerlerinin yansiz bir tahminini Gretir.

Buyik 6lcude Friedman ve Philps’'in dogal oran hipotezine ve Muth'un
rasyonel bekleyis hipotezine dayanan yeni neoklasik makro - iktisadin temel
yazilarini yazmis olan Lucas;1972 ve takip eden yillarda yapmis oldugu
calismalarinda Muth gibi ekonomik birimlerin bekleyislerini rasyonel olarak
olusturduklarini ve fayda optimizasyonu amaciyla davraniglarda bulunduklarini

varsaymislardir.

Muth'un calismalarindan sonra 1973 yilinda yazmis oldugu makalesinde
de Sargent,'rasyone! beklentiler,toplumun beklentilerinin  duzenli  bir

bicimde, iktisadi  teorinin  6ngérdugu  temellere  dayandigi  sonucuna
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varmaktadirseklindeki ifadesi ile Muth'la ayni goérast paylastigini

belirtmektedir.(*)

Rasyonel bekleyislerde para ve maliye politikasinin issizlik ve tretim gibi
reel degiskenler Gzerine etkisi yoktur. Ornedin para arzindaki ©nceden
duyurulmus bir degisiklik,ekonomik birimler dogru modeli bildikierinden
gelecekteki enflasyon oranina iliskin beklentileri dogru yénde ve buyUklUkte

degistirir.

Rasyonel bekleyisler hipotezinin vardigi bu sonuglarla ilgili birgok
elestiriler yoneltilmistir. Bu konudaki ¢esitli c¢esitli  elestirileri  séyle

ézetleyebiliriz: (%)

1-Bir kisim iktisatcilar rasyone!l bekleyisler modelinde ¢ok kuvvetli bir
mantik olmadigi savunmaktadir. Ekonominin yapisi hakkinda minimum herkesin
her seyi bildigi belirtiimekte ancak,politikay! uygulayanlarin farkli bilgi setlerine
gdre politika olusturmalari halinde olusturulan bekleyislerin gergedi uymasinda
farkhliklar olabilecektir. Gelecekle ilgili tahminler sadece politikalarin sabit
tutulmasi halinde gecerli olacaktir. Bireyler politikalari timuyle bildikleri zaman

uygulanan politikalarin sonuglarini tahmin edebilirler.

2-Rasyonel bekleyislere yoneltilen diger bir elestiri ise,rasyonel
bekleyisler varsayiminin ekonomik birimlerin ¢ok iyi ekonometri bilmelerini ve
ekonometrik modellerin gerektirdigi tum verilerinde saglanmig olmasini

gerektirdigi seklindedir. Bunun ise mimkin olamayacag belirtiimektedir.

3-Rasyonel bekleyisler hipotezi,gelecekteki piyasalarin sonuglarinin ¢ok

iyi 6ngérulebildigi anlamina gelmektedir fakat bunun dogru olmasini gerektiren

** Ertan OKTAY . Enflasyon Teorileri, s.15 .
¥ Vural SAVAS. Keynesyen Iktisat Yikihrken Filiz Kitabevi ya.. Istanbul, 1984, s.214-218
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nedeni anlamak gugtir. Ekonomik birimler,piyasanin yapamadi§ini yapacak,
yani ekonominin gelecekteki dengelerini hesaplayabilecek Ustiin yetenekli

istatistikciler olarak gériimektedirler.
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UgUNCU BOLUM
IMALAT SANAYI PiYASASINDA REKABET VE FIYATLAMA

I. IMALAT SANAYINDE FIRMALAR
1.1 TURKIYE’'DE SIRKET KURULUSLARI VE SERMAYE YAPILARI

Tarkiye'de sirketler genis anlamda ticari sirketler ve adi sirketler olarak iki
gruba ayrilmaktadir. Ticaret sirketlerinde sahis sirketleri ve sermaye sirketleri
olarak olusmaktadir. Ticaret konumunda sahis sirketleri, kollektif sirket, adi
komandit sirket olarak tanimlanmaktadir. Sermaye sirketleri ise Anonim Sirket,
Sermayesi Paylara bélunmds Komandit Sirket ve Limited Sirket tarleri
ekonominin gelisim sUrecinde kurulan sirketler icinde agirlik tasiyan grubu

olusturmaktadir.

Sermaye sirketleri i¢cinde yer alan anonim sirketler dunya’'daki gelisimine
benzer sekilde Turkiye'de de kapitalist iligkilerin gelismesi ve piyasalarin

yodunlasmis bir nitelik kazanmasinda énemli bir rol oynamistir.(*)

Cumhuriyet Déneminin baslangicinda bir ulusal ekonomi karma yaklagimi
benimsendiginden sirketlesme, sermaye birikiminin  bir araci olarak
gorulmastiar. Cumhuriyetin kuruldugu 1923 yilinda 106 anonim Sirket mevcut
iken 1933 yilina kadar gegen dénemde 196 yeni anonim kurulmustur. 1930’lu
yillarda devletcilik politikasinin izlemeye baslanmasi ve bazi yabanci
sirketlerin satin alinmasi kent hizmetlerinin katma butgeli kuruluslar eliyle
yUrutulmeye baslanmasi nedeniyle anonim sirket sayisinda énemli bir gelisme

olmamistir. 1943 yilinda anonim sirket sayist 171'dir.

*" [lhan TEKELL “Tiirkiye’de Sirketlerin Gelisimi ve Kapitalin Yogunlagma Diizeyi” Cumhuriyet
Dénemi Tiirkiye Ans. [letisim ya. Istanbul. 1983. 5.2359
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Yeni kurulan anonim sirket sayisi 1950-53 déneminde ortalama 38 iken
bu sayl 1954'de 71 olmustur. 1950-60 déneminde yeni kurulan yillik ortalama

sirket sayisi 62 olmustur.

Bu oran 1960-70 yillar arasinda 128’'e 1970-80 arasinda 1.156'ya ve
1980-93 arasinda 3.430°'a ylkselmistir. Bu ortalama sayilar anonim

sirketlesmenin hizlandidini géstermektedir.

Tablo. 17

Yeni Kurulan Anonim Sirket Sayisi

Yillar Sayi Yillar Sayi

1950 24| 1986 3.467
1955 71 1987 4135
1960 78| 1988 4.095
1965 91 1989 2.980
1970 265 1990 3.843
1975 786( 1991 2.987
1980 2.356| 1992 3.664
1985 3.439( 1993 4.454

Kaynak: San. Tic. Bakanhdi, Tirk  Sanayinde
Gelismeler.1950 - 1985, s.374.
DIE Tirkiye Istatistik Yilligi 1994, s544

Ote yandan 1986-1993 arasindaki 8 yillik dénemde toplam 29.535 anonim
sirket kurulmus ayni zamanda 90 anonim sirket kapanmistir. 19.891 sgirket
sermaye arttinmina gitmistir.(*)u gelismelerde sermaye piyasasi ile ilgili
duzenlemelerin etkisini gézardi etmemek gerekir. Anonim sirketlerinin imalat

sanayi igindeki payina bakildidinda 1993 yili igin yeni kurulan anonim

* DIE Istatistik Yillhig, 1994, 5.544
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sirketlerinin %25.9 unun imalat sanayinde faaliyete gectigi goériimektedir.
(Toplam 4.454 sirketin 1.158'i)

Ote yandan 1993 yilinda kurulan anonim sirketlerin toplam sermayesi igin
de imalat sanayinde faaliyet gOsterenlerin payr ise yaklasik % 23

civarindadir.(*)

1.2. SERMAYENIN MERKEZILESMESI VE TURKIYE'DE SERMAYE
GRUPLARI

Temeli 1933 yilinda Sumerbank ile atilan holding sirket sayisi 1961
yiinda 2'ye 1970 yilinda 18e 1981 yilinda 181'e yuUkselmistir. 1993 vyili
itibartyla 481 olan holding sayisi 1995'de 482'ye yikselmis durumdadir.(*)
Ulkemizde 1995 yili itibariyle mevcut holdinglerin % 70 inin istanbul merkezli
(335 Holding) % 14'Gnin Ankara merkezli (66 Holding) % 5'inin Izmir merkezli
(28 Holding) ve % 11'ininde diger sehirlerde merkezi olan holdingler oldugu

gorulmektedir.

Sirketlesme yogunlasma gibi batincll yogunlagsmayi etkilebilecek
faktérlerden digeri firmalar arasi informel bagladir. Bu baglantilar
saptanabildikleri oranda ekonomik kontrol glicii konusunda agiklayici olabilirler
informal baglantilar ilk olarak aile grubuna dayali firmalar ¢gergevesinde ifade
edilebilir. Cesitlendiriimis bir faaliyet c¢ercevesinde bazi aile gruplari
piyasasinin kontrolinde etkin olabilmektedirler. Turkiye'de bir ailenin yada
birka¢ kisinin kontrolinde holding merkezli sermaye grubu gogunlukla bu

ailenin soy ismiyle aniimaktadir.

*’ DIE. Sirketler, Kooperatifler ve Firma Istatistikleri, 1993, 5.371
* Ekonomist. Tiirkiye 1995 Yilligy, Ozel say1.128
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Tarkiye'nin Holding merkezli sermaye grubundan en blyuga olan Kog

Holding bunyesinde 1988 yili itibariyle gesitli oranlarda faaliyet gésteren 119

sirket vardir. Sabanci topluludu ise 68 sirketi buinyesinde toplamistir.(*') 1994
yiiitibartyla Torkiye'nin 500 blytk Sanayi kurulusu igcinde Kog¢ grubunun
26 Sabanci grubunun 16 sirketi yer almistir. Diger buyUk gruplardan Sise-Cam
Il, Eczacibasi 7 ve Yazar grubu ise 10 sirketin siralamada yer aldig

gorulmektedir.

Tuarkiye'nin en buyuk 100 6zel sanayi sirketi icinde 25 tanesi Kog, Sabanci
ve Is bankasina bagli sirketlerden olusmaktadir. Bu G¢ grubun 100 buylk
sirketin toplam satislarindan aldi§i pay %32, toplam vergi 6ncesi karlarindan
aldiklari pay % 27 dir. Ayrica Ka¢ grubunun ilk 100 icinde 11 sirketi
géralmektedir. 100 blayuk sirketin toplam kari icinde Kog grubu sirketinin payi
% 15 dluzeyindedir. Sabanci grubunun ise 1994 yili itibariyle ilk 100 iginde 8
sirketi vardir. Sabanci grubuna ait sirketlerin 100 buytk sirketin toplam kart

icindeki pay! %8'dir.

Sermaye gruplari bu sekilde davranmaya yoénelten bazi faktérleri finans
kurumlarini ele gecirmenin gruplarin biylmesinde temel bir unsur olmasi 24
Ocak sonrasinda ihracata yoénelen gruplarda dis ticarete uzmanlasmis
bankalara duyulan gereksinim olarak ifade etmek mumkinddr. Ginimuzde de
bir finans kurumu olmayan az sayida blyUk grup kalmis bunlarda mevcut bir
kurumu devir alma veya bir finans kurumu kurma c¢abalarina devam

etmektedirler.

Turkiye’de ekonomik glicun belirli ellerde toplanmasinda aile gruplarin

etkisi diginda ikici tur informal baglanti holding - banka - sigorta sirketleri

”' Mustafa SONMEZ. Tiirkiye'de Holdingler Besinci Basim. istanbul. 1992. 5.200-214
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seklinde olmaktadir. Holdinglerin hiz kazandi§i 1970 |i yillarda gruplarin

buyumesinde rol olacak negatif faiz Kodlarindan finasman olanagi saglamak 6n

T?blo.1 8

Aile Grublarinin Kontroliindeki Bazi Sirketler

Aile Grubu ve Sirket Adi

Aile Grubu ve Sirket Adi

Kog Grubu
1-Arcelik
2-Aygaz
3-Beko
4-Déktas
5-izocam
6-Kav
7-Ko¢ Holding
8-Kog Yatirim
9-Maret
10-Altin Yunus
11-Migros
12-Otokar
13-Otosan
14-Tat
15-Tofas
16-Turk Demirdékim
Sabanci Grubu
1- Akbank
2-Ak Cimento
3-Ak Sigorta

4-Birsa
5-Cimsa
6-Kordsa
7-Olmuksa
8-Nigde Cimento
9-Yunsa
Yasar Grubu
1-Ege Gubre
2-Pinar Et
3-Pinar Su
4-Pinar Un
5-Tuborg
6-Yases
Dinckdk Grubu
1-Akal Tekstil
2-Aksa
3-Aksu
Ege Grubu
1-Ege Plast
2-Ege Profil
3- Vestel

Kaynak Ekonomik Trend Y1l 3. Sayi 44 s.16-1P
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planda rol oynamistir.(*)

Tablo.19
Sermaye Gruplan ve Bankalar

Sermaye Grubu Bankalar
Ko¢ Kog¢ Bank
Sabanci Akbank

Ak-International

BMP Akbank
Cukurova Yap! ve Kredi

Pamukbank

Bank Kress
Dogus Garanti Bankasi

Bank Ekspress

United Garanti

Tasarruf ve Kradi Bankasi

Kérfez bank
Uzan Ada Bank

Imar Bankasi

imar bank Offshore

Dogan Alternatif bank
Disbank
Yasar Yasar Bamnk

Express Trade
Kaynak: HDTM, Tirk Mali Sisteminin Gostergeleri, 1994, s.41

Il. IMALAT SANAYi PiYASASI

** Giilten KAZGAN "Biiyiik Sermaye Gruplarimin Tiirkiye Ekonomisindeki Yeri” Cumhuriyet
Donemi Tiirkiye Ans. Istanbul. 1993, 5.2405
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bir batin olarak ekonominin veya imalat sanayinin az sayida firma
tarafindan kontrolU olarak ifade edilen butinctl yogunlagsmanin élguimesinde

her firma bagimsiz olarak ele alinmakta piyasa analizinde belirleyici olmaktadir.

I.1. IMALAT SANAYINDE FIRMALARIN ORANSAL ONEMi

Tarkiye imalat sanayinde isyeri sayisi 1991 yil itibariyle 194.220°dir.
Bunlardan 183.574'G 1-9 kisi calistiran klgUk igyerleridir ve tamam: 6zel
girisimciler tarafindan isletilmektedir. Kamu sektérinin 25 isgiden daha az
calisani olan imalat sanayinde isyeri yoktur. Kamu sektéri 100’den daha fazla
is¢inin ¢alistigi isyerlerinde isyeri sayist bakimindan 6zel sektérden fazladir.

Kirk bir yillik slireg boyunca 6zel sektérun gelismesi ve kamu sektéranin
ekonomideki nispi 6neminin azalmasiyla kamu sektérinin payi istihdamda
%25'e duserken yaratilan katma degerdeki payi %32.6 olarak gerceklesmistir.

Ancak kamunun toplam isyeri sayist igindeki oransal 6nemi oldukga azdir.
Bu oran %0.2 dolayindadir. Fakat istihdam icindeki pay! %60’a yakindir. Bu da
kamuya ait isyerlerinin 1000 ve daha fazla is¢i ¢alistiran igyerlerinin
olmasindan kaynaklanmaktadir.

Toplam igyeri sayisi icinde kamunun payi 1950'den 1991’'e %3.9 %5'e
%1.1'lik bir artis kaydetmesine ragmen toplam katma deger igindeki pati
1950'de % 58.6 dan 1991'de % 31.6 ya dusmustar. Ozel sektérian ise 1950'den
1991’e katma deger icindeki pay1 %41.1 den % 68.4’e yukselmistir.

Il.2. TURKIYE’DE 500 BUYUK SANAYi KURULUSUNUN iMALAT

SANAYINDEKI YERI

Turkiye imalat sanayinde faaliyet gosteren firmalarin iktisadi Snemini
[SO’nun  Uretimden satislar degerine goére siniflandinimasim  yagtigi

belirlemeden yararlanabiliriz.



) Tablo.20
Imala_t Sanayinde Kamu ve (")ze! sektoriin igyeri Sayi1si*
Istihdam ve Katma Deger Igindeki paylan (%)

(1950 - 1991)

Toplam Isyeri Sayisi igindeki Pay  Toplam Istihdam** icindeki Payt  Toplam Katma Deger icindeki Payi

Yillar Kamu Ozel Toplam Kamu Ozel Toplam Kamu Ozel Toplam
1950 3.9 96.1 100.0 459 54.1 100.0 58.6 41.4 100.0
1960 3.9 96.1 100.0 42.5 57.5 100.0 52.3 47.7 100.0
1970 52 94.8 100.0 . 36.3 63.7 100.0 54.2 458 100.0
1980 4.6 95.4 100.0 36.0 64.0 100.0 40.4 59.6 100.0
1985 3.6 96.4 100.0 29.4 70.6 100.0 38.0 62.0 100.0

- 1990 4.6 95.4 100.0 242 75.8 100.0 31.4 68.6 100.0
1991 5.0 95.0 100.0 25.0 75.0 100.0 31.6 68.4 100.0

* Kamu sektérianun tamami ve 6zel sektérlerde 10 ve daha fazla kisi ¢alisan isyeri sayisi
**Calisanlarin Yillik ortalama sasiyi
Kaynak: D.I.E, Istatistik Gostergeler 1923-1992, Agustos 1994, s 205-207'deki verilerden yararlanilarak diizenlenmistir.
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Tablo.20'da gesitli ekonomik buytklukler agisindan imalat sanayi igindeki
paylari gérulmektedir. Tablo genel olarak degerlendirildiginde imalat sanayinde
yaratilan degerlerin ¢ok buyUk bir béliminun 500 buyUk sanayi kurulusu
tarafindan gerceklestirildigi gézlenmektedir. 1989-1991 arasindaki dénemde
500 buyuk kurulusun toplam imalat sanayi istihdamindaki payi ortalama %73.8
dluzeyinde olmustur. Ayni dénemde 500 kurulusun imalat sanayinde yaratilan
katma deg@er icindeki payl %57.8, imalat sanayi satis hasilati icindeki payi
ortalama %85.3 ve uretimden satislar igindeki payr %79.6 duzeyinde
gergeklesmistir. Konuya piyasanin genel mantigi iginde baktigimizda imalat
sanayinin ekonomik faaliyetlerinde buyUk bir kismimin 500 buyUk sanayi

Kurulusun kontrolG altindadir.

Analizimizi daha da derinlestirirsek 500 buyUk kurulusun %2sine karsilik
gelen 10 buylk sanayi kurulusu olarak ele aldigimizda ortaya ¢ikan géranim

tabloda yer almaktadir.

Tabloya gére 10 blylk sanayi kurulusun toplam istihdam blayUklugu
icindeki payl 1989da %28.2 iken 1994 yilinda %28.8 dizeyine yukselmistir.
Katma deg@er ag¢isindan bu oran 1989'da %35.2 iken 1994 de % 41'e satig
hasilati agisindan 1994'de %34’e yUkselmistir.

Tablodan gikarilacak sonug sudur, 500 buylk sanayi kurulusunun %2’sine
karsilik gelen 10 buyUk kurulusun istihdam , katma deger, satis hasilati ve
Uretimden satiglar gibi buytklkler icindeki paylari % 30 lar arasindadir. Bagka
bir ifade ile 500 buyuk kurulusun ytzde 2’si 500 buytk kurulusun yaratidi
degerin ortalama %30'unu kontrol etmektedir. Ayrica g¢esitli ekonomik
buytkitkler agisindan 500 kurulusun % 2 sinin paylari 1989*1994 dénemi

boyunca genel olarak artis egilimi géstermektedir.
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Tablo. 21

Tiirkiye’de 500 Biiyiik Sanayi Kurulusunun imalat Sanayindeki Yeri
(1989-1991)

Istihdam* Katma Deger Satis Hasilati  Uretimden Satislar
Yillar (Bin Kisi) (Milyon TL) (Milyon TL) (Milyon TL)
500 Kurulusun Toplam Degeri 1989 716.293 28.027.759 96.686.732 79.129.344
1990 703.323 44 228.933 156.597.006 125.064.944
1991 680.833 72.519.018 261.434.981 213.756.022
imalat Sanayi Toplam Degeri 1989 967.537 45.424.008 115.525.586 100.647.195
1990 975.208 76.776.206 183.037.234 159.884.574
1991 900.580 133.418.858 300.224.323 260.032.385
500 Kurulusun Imalat sanayi icindeki 1989 74.0 31.7 83.6 78.6
Yeri (%) 1990 721 57.6 85.5 78.2
1991 75.5 543 87.0 82.2

* Ucretle Calisanlarin Yillik Ortalama Sayisi

Kaynak: 1ISO, Turkiye'nin 500 Biiyiik Sanayi Kurulusu, Ozel Sayilar, 1990-1992, DIE, Tirkiye Istatistik Y1l 1994'deki verilerden

yararlanilarak diizenlenmistir.
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Tablo.22
500 Biiyiik Kurulug iginde Kamu ve Ozel Sektor Kuruluglanmin Yeri
(1989-1994)

Kamu Kamu Kurulusu/500 Buyuk Sanayi Kurulusu (%) Ozel Ozel Sektér Kurulusu/500 Buyik Sanayi
Kurulusu Kurulusu (%) Kurulug Kurulusu (%)
Yillar Sayr (%) Istihdam Katma Satiglar*™ Net Aktifler | Sayr (%) lIstihdam* Katma Satiglar** Net Aktifler
* Deger Deger

1989 90 18.0 545 51.9 41.8 58.7 470 82.0 455 48.1 58.2 41.3
1990 91 182 534 447 40.6 56.6 409 81.8 46.6 52.6 59.4 43.4
1991 86 172 545 447 40.4 54.6 414 828 455 55.3 59.6 45.4
1992 80 16.0 550 46.0 39.0 53.4 420 84.0 450 54.0 61.0 46.6
1993 66 132 512 42.5 354 50.0 434 86.8 48.8 57.5 64.6 50.0
1994 71 142  50.8 47.6 38.9 51.2 429 85.8 49.2 52.1 61.1 48.8

* Upretle Calisanlarin Ortalamasi
** Uretimden satislar
Kaynak : 1SO, Tiirkiye'nin 500 Biiyilk Sanayi Kurulusu, Ozel Say1 1990-1995'deki verilerden yararlanilarak diizenlenmistir.
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Tablo.23
En biiyiik 10 sanayi Kurulugsun
500 BUYUK SANAYiI KURULUSU iCINDEKI PAYI (%)
(1989 - 1994)

Yillar Istihdam Katma deger Satig Hasilatt  U. Satislar
1989 28.2 35.2‘ 29.5 32.2
1990 27.9 37.0 30.2 33.6
1991 29.9 34.0 31.2 34.8
1992 31.4 38.7 31.5 35.7
1993 29.9 398.2 30.8 34.6
1994 28.8 41.0 25.8 34.0

Kaynak: iSO Tirkiye'deki. 500 Biyiik Sanayi Kurulusu Ozel Sayr'dan
uyarlanmistir.

Ill. IMALAT SANAYI PIYASASINDA YOGUNLASMA DUZEYi

Tuarkiye imalat sanayinde birbirleri ile rekabet i¢inde olan firma gruplar
arasindaki  yodunlasma dUzeyinin saptanmasiyla ilgili calismalarina yakin

déneme kadar ¢ok sinirli kaldidint séylemek mumkundur.
1. IMALAT SANAYINDE 1985 ONCESi YOGUNLASMA DUZEYi

1985 o6ncesi pek ¢ok calismada Turkiye imalat sanayin de dizeyinin 4.
Firma yogunlasma oranin(CR;)nin ylUksek oldugu ortaya cikmistir.(**)Bu oranin
% 50'in Uzerinde olmasi piyasanin rekabetci olmayan bir yapida oldugunu
gosterir. 1985 6ncesi donemde yogunlasma orani % 50'nin Gzerinde oldugu alt

sektor sayisi dnemli bir cogunlugu tasimaktadir.

' Erol KATIRCIOGLU. “Tiirkive Ozel Imalat Sanayinde Karhilhik ve Yogunlagma”1975-1983.
Maliye Yazilari No:19-21 Temmuz - Aralik. 198Y. s.55
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1975-85 ddneminde yapilan bir calismaya gére 71 dért basamakh 4
sektdérde ortalama yogunlasma orant 1975de % 49.96, 1980'de %43.08
1985'de ise %79.4 duzeyinde belirlenmistir. (**) 1975 - 1985 déneminde
ortalama yogunlasma oraninda bir azalma gértlmesine ragmen dénem 1975-
1980 ve 1980-1985 olarak iki bélimde degerlendirildijinde sonug
degismektedir. Buna gére 1975-1980 déneminde CR, 71 alt sektérden 45 inde
azalmistir. CR,/Un azaldi§i bir sektér sayisi toplam alt sektérler % 63.4U ne
karsthk gelmektedir. CR,/Un artigi alt sektérler % 13 ve CR,'Un sabit kaldig! alt
sektorler ise % 23.6'lik bir paya sahiptir. 1980-1985 déneminde ise 16 sektérde
CR4 artimis 32 sinde azalmis ve 24 Gnde ayni kalmistir.

Tablo.24
Tiirkiye imalat Sanayinde Yogunlasma Oranlan (CR,)

(1976)
Yogdunlasma Oranlari Gruplari Ozel Kesim Kamu-Ozel Kesim
(%) Sayl (%) Sayi (%)

91-100 24 21 27 21
81-90 11 10 14 11
71-80 15 13 16 13
61-70 14 12 13 10
51-60 10 9 16 13
41-50 19 16 16 13
31-40 13 11 13 10
21-30 7 6 9 7
11-20 1 1 1 1

0-10 1 -1 1 1
Toplam 115 100 126 100

Kaynak : ilhan TEKELI, Selim ILKIN, Yakup KEPENEK, Tiirkiye'de Sanayi Kesiminde
Yogunlasma, Ankara, Ekonomist ya. 1982, s.42

*' Erol KATIRCIOGLU. “Industrial Concentration In Turkish Manufacturing Industries 1975-
1985” The Journal of Contemporary Management. No:2 March 1989, s.31-40
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Kamu ve 6zel kesim birlikte ele alindiginda ise 16 bos basamakli alt
sektorlerden 86'sinda CR4 %50'nin Gzerinde CR,/Un % 91-100 arasinda bir

bayGkluge eristigi 27 alt sektor icinde %21’lik bir agirliga sahiptir.

Yine ayni dénemde 26.781 kurulusun (kamu ve 6zel sektér) verileri ile
950 mal igin piyasa arastirmasi yapiimis ve ele alinan mallarin % 11.7 sinin
rekabetci kosullarda %88.3'Undn ise tekel ve tekel benzeri piyasa kosullarinda

Uretildigi ortaya konmustur.(*°)

lIi.2. IMALAT SANAYINDE 1985 SONRASI YOGUNLASMA DUZEYi

1985 yilinda 9 ana sektérl olusturan 83 doért basamakh alt sektdrde
ortalama CRs % 59.8 dlzeyinde olmustur. 1991°de ise ortalama CR4 81 alt
sektorde kucUk bir azalisla %56.8'e dusmustar. 1991 itibariyla 9 ana
sektérdeki ortalama CR4 degerine bakildiginda, Orman Urtnleri ve Mobilya
Sanayi, Kimya Petrol, Kémar ve Plastik Urlnleri Sanayi, Metal Esya Makine ve
Teghizat, Ulasim Araci, iimi ve Mesleki Olgeme Aletleri Sanayi ve Diger imalat
Sanayinde ortalama CR, imalat sanayi genel ortalamasinin (%56.8)
tzerindedir. Gida-igki ve TUtin Sanayi, Dokuma Giyim Esyasi ve Deri Sanayi,
Kagit, kagit arinleri ve Basim sanayi, Tas ve Topraga Dayanan Sanayi ve
Metal Ana Sanayinde ortalama CR,; imalat sanayi genel ortalamasinin

altindadir

9 ana sektdrin 4'Gn ortalamasinin  Gstinde 5'inin  altinda olmasi
yogunlama egiliminin ortaya ¢ikarsa da Tablo da goéruldagu gibi 1985-1991

déneminin karsilastiriimasi yogunlasma egiliminin artigini géstermektedir.

% Atilla BAGRIACIK. Tiirkiye Sanayinde Pazar Hakimiyeti, stanbul Diinya Yaym No:11 1983
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Toblo.25
Tiirkiye imalat Sanayinde

Dértlii iktisadi Faaliyet Kollarina Gore Ortalama Yogunlasma Diizeyi (CR, )

1985-1991
Dértla Ikt. Faaliyet Koduna Gére Ortalama yogunlasma
Yillar Alt sektér Sayisi Duzeyi (%)
1985 83 58.9
1986 82 57.0
1987 83 58.3
1988 84 57.8
1989 83 57.7
1990 82 56.8
1991 81 56.8

Kaynak :DIE, imalat Sanayinde Yogunlasma, 5.189

1985'e gore 81 alt sektorden 40'inda CR,4 artmis 37'sinde azalmis ve
4'Unde de@ismemistir. Baska bir ifade ile 81 alt sektdérin % 49.3 Gnde CR4

artarken % 45.6'sinda azalmis % 5.1'inde degigsmemistir.

Tarkiye imalat sanayinde piyasa yogunlasmasi kabul goérmus olgitlere
gore yuksek duzeydedir. 1990 yili itibariyla imalat sanayi 6z alt sektérinde
ortalama yogunlasma orani %56.8 duzeyindedir. Bu oranin % 50 dizeyinin
Ustinde olmasi imalat sanayinin yogunlagsmis bir yapiya sahip oldugunun

isaretidir.

Turkiye imalat sanayi alt sektérlerinde artan yogunlasma egilimi ile birlikte

en st yogunlagsma grubuna (%91-%100) giren alt sektérlerin payinda artmakta
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Tablo.26
Yogunlagma Diizeyindeki Degigsme (CR, )
1985 ve 1991

CR, degisme Alt Sektér
Sayl (%)
Artan 40 49.3
Azalan 37 456
Sabit 4 51
Toplam 81 100

Kaynak:DIE,1993

oldugu gézlenmektedir.(*°) 1985 yilinda alt sektor sayisinin % 15.6 sin da CR,
%91-100 arasinda dedere sahiptir. 1991'de bu oran artarak % 17.2 ye
yUkselmistir. 1985-1991 déneminde ortalama alt sektérlerinin % 16.5'inin %91-
%100 duzeyinde yogunlagsmaya sahip oldugu 1991'de  deki degerin

ortalamanin Gstlnde bir dizeye simgeledigi ifade edilebilir.

Sonug olarak yodunlasma oranina bakarak degerlendirdigimizde1991
ythnin imalat sanayi alt sektérintn % 80.4’Gnde oligopolist bir yapinin oldugu
ortaya ¢ikmaktadir.

IV. IMALAT SANAYiINDE REKABETIN YAPISI

Rekabet, piyasa ekonomisinde amaglarin ve c¢ikarlarini gergeklestirmek

isteyen ekonomik karar birimleri arasinda zaman icinde ortaya ¢ikan bir yaris

% Meral OZHAN. “Sanayinde Yogunlagma, Karhhk, Ucret ve Kapasite Kullanimi iliskisi”
Verimlik Dergisi . MPM ya. Say1.1993/3.s.117
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ve karsilik bigimindeki iliski streci olarak tanimlanmaktadir.(*’) Bu baglamdeda
calismamamizda imalat sanayinin piyasa yapisint analiz edecek rekabetin

yapisini ortya koyabiliriz.
IV.1. IMALAT SANAYi PiYSASINDA PAZAR HAKIMIYETI

Turkiye'de hangi kesimde oligopolistik yapi yada tekellesme egiliminin
bulunup bulunmadiginin saptanmasi icin malin talep, arz ve fiyat Uggenine

bakilmakta ve bdylelikle bir yargiya ulasmak mumkuandur.

Imalat Sanayinde bazi kesimlerde talepte bir artis olmadan hatta disme
halinde bile fiyatlarin yikseldigi goézlemlenmektedir. iste bu tip piyasalarin

oligopolistik ya da tekelci bir yapiya sahip olduklari séylenebilir.(*®)

Tablo da Kamu ve Ozel Kesim firmalarin pazar paylari gérilmemektedir.
Toplam 17 firma bazi endustriyel Urinlerde piyasanin tumudne hakimdir. Ancak
surasi belirtiimelidir ki Petrol-Kimya sanayi - demir Celik Sanayi gibi kamu bu
uretim kollarinda tekelci bir yapiya sahipti. Kamu ¢ok bulylUk sermayenin

gerektirdigi bu sektérde sermaye birikimi avantajiyla tekelci konumundadir.

Toplam 10 firma ise ki kamunun pay! 4'dur, piyasanin % 80 den fazlasina
sahiptir. Toplam 49 firmada gene kamu kesiminin payi bu tip piyasalarin 1/ 4G

kadardir, piyasanin % 50-80 arasinda bir oran olup elinde tutmaktadir.

Anlasilacagi gibi 76 firma Turkiye'de Uretimim énemli bir kismini bagka bir

anlatimla pazar payini elinde tutmaktadir.

" J.P. GOULD. C.E. FERGUSON. Micro Economic Theory, USA, 1980, s.46-17
* Rona TURANLL Tiirkiye’de Serbest Rekabeti Engelleyen Unsurlars.213

P
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Tablo.27
Tiirkiye kamu ve Ozel Kesim Firmalarin
Pazar Paylarn

Kamu Kesimi Ozel Kesim

Piyasanin % 100'Gne hakim Firma
Sayisi 14 3

Piyasanin % 80 ve daha yukarisina

hakim firma sayis| 4 6
Piyasanin % 50-80 hakim firma
sayisl 10 39

Kaynak: Rona TURANLI, Tirkiye'de Serbest Rekabeti Engelteyen Unsurlar, s.214

DIE’'nin 1985-1989 arasi Turkiye'de tekellesme konusunda yaptirmis

bulundugu bir arastirmanin sonuglari oldukga ilgi gekicidir.

Tablodaki Uretim kesimlerinin iginde kamu kurumlarinda bulunmaktadir.
Tablo’da dikkat edilmesi gereken nokta érnegin temizlik malzemelerinde, dizel
ve benzin motorlari aksam ve pargalarinda piyasada ¢ok sayida firma faaliyette
bulunmasina ragmen pazarin en fazla % 17 sini ellerinde bulundurmaktadirlar.

Bunlara “ta bi firma’ ya da “gélge firma” isimleri de verile bilir.

DIE arastirmasinda ortaya gikan bir baska ilging nokta 1985-1989 dénemi
icinde tekellesme en fazla ip, sicim imalati, ambalaj endUstrisi, tarimsal makine

ve gerecleri yapiminda ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo.28
Tiirkiye’de Pazar Payinin Bilyiik Kisminin En Fazla
D&rt Firmanin Elinde Bulundugu Alt Sektorler
- Ambalaj Endustrisi
- Petrol Rafinesi ve Petrol Yan Urlnleri
- Tekerlek Lastigi Sektoru
- Halat ip, Sicim, Urgan imalati
- Ucak imalati
- limi ve Mesleki Olci ve Tarti Aletleri
- Motorsiklet ve Bisiklet Uretimi
- Otomotiv Sektdru
- Sabun, Deterjan, Temizlik malzemeleri Uretimi
- Dayanikli Tuketim mallari (beyaz esya)

- Makine Yaglari, Hadde yaglari, Yaglama Gresleri Uretimi

Kaynak: DIE ve cesitli kaynaklardan derlenmistir.

IV.2. SEKTOREL AGIDAN REKABET OZELLIKLERI

Firmalarin iginde bulunduklari piyasalarda fiyati etkileyebilme olanagi

“piyasa guci” olarak tanimlarsak rekabetci firmalarin zayif oligopolci firmalarin

ise yUksek bir “piyasa glicii ne sahip olduklarini var sayabiliriz. Bilindigi gibi

rekabetci firmalarin kendi arz miktarlarini degistirerek ya da kordinasyonuna

girerek fiyati etkileme olanaklari dasuktar.

Oligopolcu grup igin ise tersini sdyleyebiliriz. Bu ¢gergeve iginde .

- Gida
- Dokuma
- Deri

- Madeni Esya
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- Kagit

- Kimya sektérlerinde piyasa gucu zayif firmalarin yogunlastidt,

- Toprak+Cam

- Metal Esya

- Makine

- Tasit sektérunde ise “piyasa glcl” daha ylUksek firmalarin yoduniastigi

goralar.

IV.2.1 Maliyet - Fiyat - Rekabet iligkisi

imalat sanayinde bir firmanin yUksek bir piyasa gicine sahip olmasi p
firmanin fiyat etkileyebilme gucUnin yani sira o firmanin digsal olaylardan
daha az etkilenme oranini da gésterir.

Tablo.29

imalat Sanayinin Rekabet Yapisi

Cok sayida rakip var % 46.24
5'den fazla rakip var %21.51
5’den az rakip var % 27.51
Hic rakip yok % 4.64

Kaynak: Erol KATIRCIOGLU, Ahmet CAKMAK, Nesrin ERTEL.
Tirkiye Ozel Kesim imalat sanayinde Firma Davranis Kaliplari
ve Yatinm Kararlari, iSO ya. No:1991/17 5.120

Tablo’dan da anlagilacagdi gibi yapilan arastirmada firmalarin % 76'si fiyat
artiglar yansitabildiklerini soéylemislerdir. Firmalarin % 14'G  maliyetlerini
fiyatlara yansitabildiklerini  séylerken % 10'uda hi¢ yansitamadikiar

gérulmektedir.
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Tablo.30
Maliyet Artiglarinin Fiyatlara Yansitabilme

Yetenegi (%)

Evet 76
Kismen ‘ 94
Hayir 10

Kaynak: KATIRCIOGLU, CAKMAK, Ertel, s.125

Rekabetci firmalarin yogun oldugu piyasalarda maliyetlerini fiyatlarina
tamamen ya da kismen yansitabilenlerin orani % 82'dir. Bu oran 5'den fazla
rakibin oldugu sektérlerde % 90 rakibin 5den az oldugu sektérlerde ise %
88'dir. Sonuglara rekabetci oligopolcti ayinmi esas alarak baktigimizda
rekabetgi firmalarin % 82’si oligopolct firmalarin % 89 u maliyet artiglarini
fiyatlarina yansitabilmektedirler . Yani firmalarin piyasa guct arttikga maliyetleri

fiyatlara yansitabilme yetenekleri de artmaktadir.
IV.2.2. Fiyat Degismeleri - Uretim Degismeleri iligkisi

Fiyat degisiklerinin satislan etkileme oranlarini gosteren Tablo da
gorulecegi gibi rekabetci ve orta blUyUklUkteki firmalarda fiyatlann etkileme
orani % 25 iken bu rakam oligopolct ve orta buyUkltkte ki firmalarda % 35'e

oligopolct buyuk firmalarda % 59'a yukselmektedir.
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Tablo.31
Fiyat Degigiklerinin Satiglan Etkilemesi

(%)

Rekabet Yapisi Kuguk F. OrtaF. BayukF.
Etkiliyor 25 37 38
Cok Rakipli Etkilemiyor 43 29 28
Rakip Etkiliyor 31 35 35
5'den Fazla Etkilemiyor 15 31 54
Rakip Etkiliyor 19 22 59
5'den Az Etkilemiyor 38 31 31

Kaynak: KATIRCIOGLU, Cakmak, Ertel iSO, ya. S.126

Katircioglu Cakmak ve Ertel Istanbul Sanayi Odasi igin yaptikiari
g¢alismada c¢ikan sonuglar oldukga ilgingtir ve sanayinin rekabet yapisi ve
fiyattamada o©nemli bir analizi ortaya koymaktadir. Bu analizin sonuglari

séyledir.

imalat sanayinde,

1-Oligopolci egilim yukselmektedir.

2-Rekabet azaldikca sik fiyat degismeleri olgusu gérece daha
azalmaktadir. Bu bulgu teorideki “oligopolct firmalarda fiyat yapiskanhigr” tezini
desteklemektedir.

3-Piyasada fiyat ayarlamalarin roli, miktar ayarlamalarindan daha
énemlidir.

4-Talep miktarini daha gok fiyat disi etkenlerin belirledigi piyasa daha ¢ok
oligopolcu piyasalar.

5-Rekabet azaldikga firmalarin “fiyat savasi” beklentisi yukseliyor.
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IV.3. IMALAT SANAYINDE FiYATLAMA YONTEMLERI

Uygulanacak fiyat satislarinin teoride ortaya koydugu gibi olustugunu
soylemek sorunu asir basitlestirmek olur. Ne tam rekabete ne tekelde ve ne de
tekelci rekabete oligopolde fiyat saptanisi uygulanmadakine tipa tip uyar. Bu

nedenle uygulamadaki fiyatlamay! ayrica ortaya koymak gerekir.

IV.3.1. Fiyat Onderligi

Uygulamada fiyat 6nderligi, pazarlarin paylasiimasi, fiyatin belli bir
dizeyde sabit tutulmasi, fiyata dayanmayan rekabet politikalari ile birlikte
uygulanmaktadir. Ve ¢ogu kez onderlik zaman zaman bir firmadan diderine

gecmektedir.

Onderlerin saptadidi fiyat uygulamada codu kez tam rekabet fiyat: ile tekel
fiyati arasinda gérulur. Bu yol saha ¢ok celik, petrol tarimsal arag, kémdir,

yapay glbre ve gimento sektortnde goralar.(*)

IV.3.2. Piyasanin Paylagiimasi

Firmalar fiyat kirmalarina ve yikici rekabete engel olmak amaciyla
aralarinda anlagarak pazari cesitli sekilde paylasmak yolunu secebilirler.
Ornegin anlasmaya giren her firma toplam satislarin ancak belli bir oranini
yapmak hakkini verebilirler. Veya ancak belli bélgelerde satis yapmak yetkisi
taninir. Diger bir yol fabrikalarin ancak belli bir kapasiteyle ¢alismak konusun-
daki sinirlanidir. Bu durumda fiyatlar bitin pazarda ayni olma egilimi gdsterir
ve her igletme kendi payina dugen satisi yapmak amaciyla ve bu élgtde fiyat-

lari degistirebilir. Rekabetin baskist azaldi§i icin firmalar daha iyi Uretim
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yéntemi kullanabilirler.

IV.3.3. Yatinlan Sermaye Uygun Bir Kar Kazandirmak Amaciyla

Fiyatlama

Yatirilan sermayeye belli bir miktarda bir kar kazanabilmesi icin fiyatlar
belli bir noktada olur. Ornegin yatirilan sermaye Uzerinden % 20 kar marji
koymak isterse firmalar sunlara dikkat eder.

a-Firmalar akla uygun fiyatiama yapmaktadirlar.

b-EndUstrideki uygulamalar yani diger firmalarin ne miktar kar kazandigi
g6z 6nlne alinir.

c-Firmalar eski yillarda elde ettigi gelir géz éndine alinir.

d-Firmalarin elde edebilecegi fiyat géz dntne alinir.
IV.3.4. Belirli Bir Piyasa Saptamaya Yonelik Fiyatlama

Baz:i firmalar en dusUk yada en yUksek bir pazar pay: saglamaya yénelten
bir fiyatlama sistemi izleyebilir. Geneliikle bir patente sahip veya tekel guctne
sahip igletmeler bu c¢esit fiyatiama yontemini kullanamaziar. Bazi isletmeler
6rnegin % 25 pazér payina ulasmak isteyebilir veya rekabete ¢ok agik

olabilecegi gerekgesiyle % 50 den daha fazla pazar payi istemez.
IV.3.5. Maliyet Arti Fiyatlama

Ic yasaminda en fazla gorilen fiyatlama yontemidir. Bu tar fiyatlama
yontemine pratik (el yardimi ile) yapilan fiyatlama ya da tam maliyet fiyatlamasi
eklenmektedir.('®) Bu yonteme fiyat malin maliyetine bir marj eklenerek

bulunur. Genellikle bu yol séyle bulunur.

% Zevvat HATIPOGLU iktisat Bilimine Giris ve Mikro Iktisat, s.214
100

" Rana Eskinat - Kemal YILDIRIM Endiistriyel Ekonomi, s.169
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a-Dolaysiz maliyetler saptanir. Genellikle maddeler ve iscilik géz 6ninde
tutulur.

b-Dolayli masrafli  karsitamak Uzere saha 6nce saptanan dolaysiz
maliyete bir tutar eklenir. Masraf dagitiminda kullanilan yollardan biri ile dolayh
masraflar hesaplanir.

c-Kari karsilamak Gzere eklenir. Bu marj genellikle saptanan maliyetin bir

oranidir.

Uygulamada bir cok sanayi isletmesi standart maliyet olarak diustundukleri
bir maliyetin hareket ederler. Uretim miktar! standart bir dizeyde dustnince
gerek dolaysiz maliyet, gerek dolayli maliyet masraflarini saptamak kolaydir.
Standart calisma kapasitesini toplam kapasitenin 3 / 4 veya 4 / 5 olarak
dustnmek adettir. Bazen son zamanlarda ulagilan fiili maliyet bazen gelecek

Igin tahmin edilen maliyetler temel alinir.

Eklenen kar marjlari konusunda yapilan arastirmalarda gdstermistir ki bu
saptanan “makul’, “hakkaniyete uygun” bir kar alinmast esasindan hareket
edilmektedir. S6z konusu marjlar arasinda cesitli endustrilerde ¢ok 6nemli
farklar oldugu bulunmustur. Farklar fiyatlama amaclari, rekabet maliyet yapisi

muhasebe yéntemleri, stok devri ve geleneklere gére ortaya ¢cikmaktadir.

Bu yolun yararlari,

a-Basittir. Fiyat kolaylikla bulunur.

b-Talep bilinmez ise, bu yolu kullanarak akla uygun kar elde edilebilir.
c-Halkla iliskiler bakimindan bu yol yararlidir. Zira tiketiciye maliyet

artinca fiyatlar artar izlenimi verilebilmis olur.

Sakincilart,

a- Malin talebi gbz 6nUne alinmaz.
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b-Bu yoénteme ortalama maliyetlerden yola cikiir. Halbuki maliyetin
degiskenligi cesitli yerlerde gésterilmistir. Ozellikle alternatif maliyetin géz
snune alinmaz.

c-Rekabet durumu ve yeni rakiplerin pazara girme olasiliklari géz éntne

alinmaz.
IV.3.6. i¢ Giidiiye Dayanana Fiyatlar

Bu yonteme goére yoneticiler pazari hissedip fiyat tahmin eder. Genellikle
eski verilerden, gelecekteki akimlardan hareket edilerek yoneticinin ig
gudusune goére fiyatlar tahmin edilir. Fiyat saptamada mekanik esaslara

dayanmaktan ¢ok psikolojik esaslara dayanir.
IV.3.7. Deneye Dayanan Fiyatlama

Bazi isletmeler cesitli denemeler vyaparak fiyatlamalarini deneye
dayanarak yaparlar. Genellikle test yapilarak bir pazar yada pazarlar bulunur.
Ozellikle, yeni piyasaya ¢ikarilan mallarin fiyatlari bu sekilde saptanir. BU gesit
fiyatlamanin gerek kisiler gerek alicilar bakimindan deneme asamasindan bazi

tepkiler ortaya cikarma olasiligi vardir.
IV.3.8. Marjinal Maliyete Dayanan Fiyatlama

Genellikle muhasebeciler fiyati saplarken ortalama maliyetin hareket
etmek durumundadirlar. Bu amag ile isletmenin tum masraflari bulunarak
ortalama maliyet hesaplanir. isletmenin tim faaliyetleri sonucu meydana
getirilen mallarin fiyatlanmasinda bu yol anlamh olabilmekle beraber bir
isletmenin yapacadi ek bir faaliyetin fiyatianmasinda bu yontem istenen
sonuglari vermez. Bu bakimdan isletmenin faaliyetlerini genisletmekte Gretilen

mallarin fiyatlarini saptarken bunu yapmak igin ek masraflarin ne oldugunu
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hesap etmek gerekir. Bu bakimdan fiyat ek masraflar géz 6nune alinarak

bulunur.
IV.3.9. Siirekli Fiyatlama Politikalan

Bazi isletmeler belirli bir stre degistirmemek Uzere fiyat bildirir. Bazi
hallerde uzun vadeli anlasmalar yaparak saticilar ayni fiyatlarla satis yapmayi

saglar.

Bu sekilde bir politikanin saticiya oldugu gibi aliciya da blUyUk yararlar
vardir. Alicilar, fiyatlarin daima ayni kalacaklarini bildiklerinden gint guntne
olmaktansa kendileri igin en elverisli satin alma miktari ne ise bu kadar alarak

tasima saklama masraflarindan tasarruf etmis olurlar
IV.3.10. Bekleyiglere Gore Fiyatlama

Ozellikle yUksek oranda enflasyonun oldugu Ulkelerde fiyat bekleyisleri
firmalar icin son derece ¢nemlidir. Ulkemizde uzun yillardan beri yuksek
enflasyon oranina sahip olan Ulkelerden biridir. Bu nedenle girdi fiyatlarindaki
degisme dogru tahmin edemeyen firmalar enflasyondan kendilerini
koruyamazlar. Bu ylzdendir ki girisimciler Granlerini fiyatlarken fiyat tahmininde
ya da bekleyisinde bulunuriar ve fiyatlamayl gerceklestirirler. Yeni

maliyetlerindeki fiyat artislarini bir sekilde yansitabilirler.
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DGRDUNcU BOLUM

TURK iIMALAT SANAYINDE FiYAT
HAREKETLERI VE FIYAT BEKLEYIiSLERI

Calismamizin bu bélimunde,inceleme dénemi olarak segilen 1987 II -
1995 1 dénemi igin imalat sanayiinde fiyat hareketlerinin gelisimi incelenecektir.
Bu donem igin, alt sektdrler itibariyle fiyat hareketierinin, imalat sanayi gene
fiyat hareketlerinden farkli olup olmadigi ortaya konmaya calisiimis ve bu
farkilligi doguran nedenlerden birisi olarak mevsimlik endeks hesaplamalari
yapilmistir. Alt sektérler itibariyle, imalat sanayii genel fiyat hareketlerinden,
fiyat hareketleri farkli olan sektérler ortaya konulduktan sonra, gerek alt
sektorler gerekse imalat sanayi geneli igin, fiyat artislarinin éngérustine yénelik
olarak, nitel fiyat bekleyisleri verilerinden nicel fiyat bekleyisleri verisinin elde

edilmesi agiklanmaktadir.

I. IMALAT SANAYINDE SEKTOREL FiYAT HAREKETLERININ
GELIiSiMi

1987 1l - 1995 | dénemi icin fiyat hareketlerinin ortaya konulmasinda aylik
olarak yayinlanan Devlet Istatistik Enstitusi (DIE) 1981 = 100 bazli Toptan
ééya Fiyatlari Endeksi (TEFE) kullanilmistir. Ancak nitel bekleyis verilerinden
hareketle sayisal bekleyis verilerinin elde edilmesinde kullaniian egilim
anketleri Gger aylik dénemler itibariyle yayinlandigi icin TEFE'de aylik

verilerden Ucer aylik verilere dénusturaimuastar.

1981 = 100 bazli DIE TEFE, “Tanim”, “Madencilik”, “imalat Sanayii" ve
“Enerji” olmak Uzere doért ana sektér itibariyle yayinlanmaktadir. TEFE iginde,

tarim sektoérine 30.39, madencilik sektoriine 2.98, imalat sanayii sektérune
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64.25 ve enerji sektérine 2.38 adirlik verilerek hazirlanmistir. Endenks
kapsamina alinan ana sektérlere verilen adirliklarin hesaplanmasinda bu

sektorlerin toplam satis degerleri esas alinmistir.

imalat sanayii icin yayimlanmakta olan genel fiyat endeksi, iki rakamli
“‘International Standart Industrial Classification” (ISIC) kodlarina gére tasnif
edilen dokuz alt sektére ait fiyat endekslerinin agirlikli ortalamasi olarak
hesaplanmaktadir. Bu dokuz alt sektére ait ISIC kodlari ve imalat sanayi genel

endeksi icinde paylari Tablo.32'de verilmistir.

Tablo.32
imalat Sanayii Fiyat Endeksi iginde Alt Sektorierin Pay:

IMALAT SANAYI FIYAT

ISIC KODU SEKTOR ADI ENDEKSI ICINDEKIi AGIRLIK
3 Imalat Sanayii 1.00
31 Gida, igki ve titin sanayii 0.21108
32 Dokuma, giyim esyas| ve deri sanayii 0.13382
33 Orman drtnleri ve mobilya sanayii 0.01139
34 Kagit-petrol Grtnleri ve basim sanayii 0.03009
35 Kimya-petrol, kémur, kauguk ve plastik
arunleri sanayii 0.2928
36 Tas ve topraga dayal sanayii 0.06371
37 Metal ana sanayii 0.09211
Metal esya-makine ve techizat, ulasim
38 araci, ilmi ve mesleki 6lgme aletleri 0.16236
sanayii |
39 Dider imalat sanayii 0.00263
1987 Il - 1995 | dénemi icin Gger aylik olarak duzenlenmis olan, imalat

sanayii ve dokuz alt sektdrde fiyat hareketlerinin gelisim (%) artiglar olarak
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Tablo.33'de verilmistir. Alt sektérler itibariyle fiyat hareketlerinin imalat sanayii
genel fiyat hareketlerinden fakli olup olmadiginin sinanmasi igin,

n (i,t) = a + br(t) U, (IV:1.1)
reaksiyon denklemi tum alt sektérler igin tahmin edilmistir. Burada = (i,t), I'inci
alt sektérde t dénemindeki fiyat artigi orani, =n(;) ise toplam imalat sanayii fiyat
artis oranidir. Alt sektorler itibariyle fiyat artis oraninin imalat sanayii genel fiyat
artis orani ile ayni olmasi halinde,regrasyon denkleminde a parametresinin
istatistiksel olarak sifirdan farksiz,parametresinin ise bire esit olmasi
beklenir.(IV.1.1)denkleminin tum alt sektorler icin tahmin sonuglari Tablo
IV.3'de verilmistir. Denklemin tahmin edilmesinde 1987 Il -- 1995 | ddénemi

igin,bir dnceki déneme gére Uger aylik fiyat artis oranlari kullanilmistir.

Alt sektorler itibariyle tahmin edilen denklemlerde,a parametresinin
istatistiksel olarak ve tek tarafli hipotez testi ile sifirdan bUyUk veya kuguk

oldugu sektérler bulunmustur.

A parametresi %5 anlamlilik dizeyinde Dokuma,giyim esyasi ve deri (32)
alt sektérunde sifirdan buyuk olarak bulunmustur. Orman GrGnleri ve mobilya
(33),Tas ve topraga dayali sanayii (36) ve Metal esya makine ve
techizat,ulasim araci,ilmi ve mesleki éigme aletleri sanayii (38) alt sektdrlerinde
ise %10 anlamlilik dizeyinde a parametresi sifirdan buyUk olarak bulunmustur.
Bu sektorlerde fiyat artislari strekli olarak bir yénde degisme géstermektedir ve
arti bir trend’'e sahiptir. Fiyat degismelerinin arti trend’'e sahip oldugu

piyasalarda,diger piyasalara gore fiyatlarin daha esnek oldugu sdéylenebilir.

%5 anlamlilik duzeyinde Kimya-petrol kémir,kauguk ve plastik Grinleri
(35) alt sektériinde a parametresi sifirdan kugUk olarak bulunmustur. Bu
sektorde fiyat degismeleri eksi trend’e sahiptir ve diger sektérlere goére

fiyatlarin daha kati oldugu séylenebilir.
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Tablo 33
imalat Sanayiinde Sektorel Fiyat Artislarinin Gelisimi (%)

Yillar § Dénem 3 31 32 33 34 35 36 37 38 39

1987 01 - - -- - -- - - - - -

02} 6.029 8.128 5.646 4180 15023 4.238 8.459 2.491 5.484 0.268
03] 6.888 2898 12673 6419 4.821 5.893 5863 12344 3674 0.628
04] 2088 2.234 3.011 9750 2754 3.158 0.896 1.378 5.270 2.762
1988 01] 11.305 9710 10.091 21.050 18.740 13.897 21.63 7.926 8320 18.709
02] S5.184 4.082 9634 2119 3.223 2.413 7.611 4.663 6.893 2.380
03] 6.729 3.257 7.292 9.780 5.010 5.035 7.473 7.155 5.567 6.067
04] 9029 12636 8.784 11.620 4403 11.970 3.932 8321 6.848 9.098
1989 0111812 13734 10636 13.873 8.745 13.547 4298 5.0357 10.534 20.045
02112565 19.261 9.674 11.222 22452 9.023 21.473 12489 6.892 12.023
03} 10.550 7.821 7741 6589 12861 15495 6.629 14.739 8.544 2.657
04| 8114 10.735 4748 5641 6.639 12359 9.342 7.300 6.651 5.473
1990 01] 8.921 6.734 7939 9.459 4783 8.483 15123 4752 14001 30934
02] 9645 11.737 7.386 2297 8.562 9994 19.939 8.939 8.269 2.367
03} 7.701 5935 8.934 3671 19764 7.106 9.524 6.918 4873 1.987
04] 7390 10.782 11.678 10.537 3.853 6.154 5.597 5.439 6.237 3.456
1991 01 8.8 9.528 7.847 14934 1.1928 7.016 9.739 4657 11569 22.268
02 6.51 1635 10673 10.534 16.754 1.090 14.493 7123  10.897 9742
03] 5325 2.021 6.747 4975 3784 2238 9.493 9.367 7.5585 3.2658
04] 7228 15783 7.221 14736 6.849 3.904 9.216 4.357 8.367 7912
1992 01] 6911 3500 11.545 15941 9434 2611 9.284 10.631 7.943 9.687
02} 8.491 4451 10958 11.147 18.217 3.933 8.383 14.789 9.469 7.573
03} 7.591 5800 11.636 3.009 5.349 4.963 7.162 8.328 9.302 9.357
04113574 10319 15856 14937 20521 12411 12973 21920 10291 6.987
1993 01] 27349 27915 18.832 26127 22543 32.081 25487 29374 26.029 21.147
02] 15.761 13939 14758 3721 26523 17591 9.397 15912 16.110 19.568
03| 8.183 9.943 8.023 2456 7924 7634 3.451 5736 10.026 26214
04] 15738 13827 15554 13159 11543 14734 9497 17.285 18789 12569
1994 01] 13.167 9.001 9538 6471 33523 15923 14833 15941 15.489 8.487
021 14630 19698 16.534 14.391 9452 9.981 17.092 16.789 12940 12589
03] 14306 21.804 16959 12407 1542 20345 12004 6.563 8.753 6.125
04] 8729 6.739 16.785 9.925 1526 10.046 9.732 2.752 8.619 6.023
1995 01] 13.235 19.411 9.895 16.954 13544 14195 18175 -0.022 11396 33.723

Bu sektorler disinda kalan diger dért sektér,Gida,icki ve tutin sanayii
(31),Kagit-kagit urunleri ve basim sanayii (34),Metal ana sanayii (3 7) ve Diger
imalat sanayii (39) de a parametresi istatistiksel olarak sifirdan farksiz

bulunmustur.
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Tablo.34
Ty = a+b*n, + u, Denkleminin Sonuglan
Sektéri a b R D.W. F
31 -1.2810 1.1426 0.69 219 65.60
(-0.83) (8.10) '
32 4.8658 0.5494 0.46 1.79 25.20
(4.08) (5.02)
33 2.9399 0.7312 0.33 1.56 15.03
(1.43) (3.88)
34 1.0275 0.9921 0.31 2.29 13.32
(0.35) (3.65)
35 -3.3126 1.3005 0.84 1.72 158.18
(-2.94)  (12.58)
36 2.5485 0.38267 0.42 1.84 21.49
(1.31) (4.64)
37 -0.7107 1.0088 0.52 1.24 32.39
(-0.37) (5.69)
38 1.4894 0.8360 0.68 1.58 63.85
(1.31) (7.99)
39 2.3025 0.8400 0.19 1.90 6.79
(0.66) (2.61)

Not :( ) icindeki degerler, t degerleridir.
Ty .'inci alt sektdérunin t dénemindeki fiyat artisi,

ny -t déneminde imalat sanayiinin genel fiyat artigi, olmaktadir.

b parametresinin birden blUylUk veya kugik oldugu sinmasi tek tarafl
olarak ve t =(b-1)/S, istatisti§i kullanilarak yaptmistir. (Burada S, b

parametresinin standart hatasidir).
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Bes alt sektérde b parametresinin istatistiksel olarak birden farkl
olmadig bulunmustur. Dolayisiyla bu sektérdeki fiyat dalgalanmalarinin, imalat

sanayii ortalama fiyat dalgalanmalari kadar oldugu séylenebilir.

Dokuma, giyim esyas! ve deri alt sektérinde % 5 anlamiik duzeyinde,
Orman Urlnleri ve mobilya, ve Metal esya-makine ve techizat, ulagim araci, ilmi
ve mesleki Sigme aletleri alt sektdrlerinde ise % 10 anlamlilik dizeyinde b
parametresi istatistiksel olarak birden kuglk bulunmustur. Bu sektorlerdeki
fiyat dalgalanmalari, imalat sanayii fiyat dalgalanmalarina gére daha az
olmaktadir. Dokuma, giyim esyasi ve deri, Orman Urlnleri ve mobilya ve Metal
esya, Makine ve techizat, ulasim araci, ilmi ve mesleki 6lcme aletleri alt
sektérlerinde ayni zamanda fiyat artislarinin arti trend’e sahip olduklar géz
onune alirsa, bu sektoérlerde kisa araliklarla ve giderek artan bir oranda fiyat

ayarlamalari yapildigi séylenebilir.

Kimya-petrol, kémur, kaucuk ve plastik Grunleri alt sektérinde ise b
parametresi % 5 anlamlilik dizeyinde birden buyik olarak bulunmustur. Bu
sektérde kamu kesimi payinin yUksekligi dikkate alinirsa, bu sonug alt sektér
iginde yer alan an azindan bir takim Uretim dallarinda kamu kesiminin fiyatlama
davranisini ortaya koymaktadir. Kamu kesiminde fiyat artiglari genel fiyat
artisini yakindan takip etmemekte, fiyat ayarlamalari uzun araliklarla fakat
ylksek oranlarda yapilmaktadir. Bagka bir degisle incelenen dénemde kamu
kesimi, ortalama fiyat artisini belli bir stre sonra yakalamaya calismaktadir.
Eger alt sektdrierdeki géreli fiyat dalgalanmalari, enflasyon oraninda artisa
nede olursa, bu tur fiyatlanma davranisi enflasyonu kérlUkleyen bir davranig

olmaktadir.

Sonug olarak % 5 anlamlilk duzeyinde ise u¢ sektorde fiyat

hareketlerinin, imalat sanayii genel fiyat hareketlerinden fakli oldugu
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bulunustur. Diger doért alt sektérde ise fiyat hareketleri (géreli fiyat
dalgalanmalar) imalat sanayii fiyat dalgalanmalari kadar olmaktadir. Bazi
piyasalarda fiyatlarin daha esnek, bazi piyasalarda ise daha kati olmasi
sektorler arasi yapi farkligindan kaynaklanabilir. Tum ekonomilerde geneliikle,
ara mallarinin Uretildigi sektorlerde, fiyat ayarlamalari- nin daha gecikmemeli

olarak yapildigi séylenebilir.

Tahmin denklemlerinde Durbin-Watson istatistigi incelendiginde, sadece
Metal ana sanayiinde (37) birinci dereceden arti i¢sel baginti oldugu

gorulmektedir. Bu nedenle tahmin sonuclarinin guvenilir oldugu soéylebilir.

R? istatistiginin tim alt sektérlerde birden kugUk (yani hata terimi u/nin
varyansinin sifirdan biylk) olmasi, alt sektérlerdeki fiyat degismelerinde imalat
sanayii ortalama fiyat degismeleri ile aciklanamayan dis etkenler oldugunu

gostermektedir.

Fiyat hareketlerinin bazi alt sektérierde, imalat sanayi ortalama fiyat
hareketlerinden farkli  olmasinin  mevsimlik  etkilerden  kaynaklanip
kaynaklanmadigi sorusuna yanit verebilmek igin tum alt sektérlerde ve imalat
sanayii genelinde mevsimlik endeks degerleri hesaplanmistir. (Mevsimlik
endeks degerlerinin  hesaplama yéntemi (ll) kisminda agiklanmistir.)
Hesaplanan mevsimlik degerleri ile Tablo.33 verileri mevsimlik etkilerden
arindirniimis ve (IV.1.1) denklemi mevsimlik etkilerden arindirilmig verilere tekrar

tahmin edilerek tahmin sonuglari Tablo .34’e sunulmustur.

Bu sonuglara goére, sadece Kagit-kagit trinleri ve basim sanayii (34) ve
Metal ana sanayii (37) alt sektérlerinde fiyat dalgalanmalarinin, imalat sanayii
fiyat dalgalanmalari ile aymi oldugu bulunmustur. Mevsimlik etkilerden
aritimamis verilere goére, fiyat dalgalanmalarinin imalat sanayii fiyat

dalgalanmalari ile ani oldugu bulunan Gida, igki ve tutin sanayii (31) ve Diger
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imalat sanayii (39) alt sektérlerinde de fiyat dalgalanmalarinin farkl oldugunu

sonucuna varilmaktadir.

Gida, icki ve tatun sanayii alt sektoérlerinde a parametresi % 10 anlamlilik
duzeyinde sifirdan kiglk, b parametresi ise % 5 anlamhlik duzeyin birden
bayUk olarak bulunmustur. Diger imalat sanayii alt sektériinde % 10 anlamiik
duzeyinde, a a parametresi sifirdan blylk, b parametresi ise birden kugik
olarak bulunmustur. Tas ve toprada dayali sanayii de ise daha 6nce bir'den
farksiz bulunan b parametresi % 5 anlamlilik dizeyinde bir'den klglUk olarak

bulunmustur.

Fiyat degismeleri verilerin mevsimlik etkilerden arindiriimasiyla, Orman
drnleri ve mobilya sanayii, Tas ve toprada dayali sanayii ve Metal egya-
makine ve techizat, ulasim araci, ilmi ve mesleki 6lgme aletleri sanayii alt
sektdrlerinde, daha 6nce % 10 anlamliik dizeyinde sifirdan blyUk bulunan a
parametresi, % 5 anlamliik dlUzeyinde sifirdan blyUk olarak bulunmustur.
Orman Urtnleri ve mobilya ve Metal esya-makine ve teghizat, ulasim araci, ilmi
ve mesleki 6lgme aletleri alt sektérlerinde % 10 anlamlilik dizeyinden birden
kiglk olarak bulunan b parametresi ise veriler mevsimlik etkilerden
arindiriimaktan sonra % 5 anlamlilk dlzeyinde birden kuaglk olarak

bulunmustur.
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Tablo. 35

Ty = a + b * ) + ue Denkleminin Sonuglar (*)

Sektoru a b R? D.W. F

31 2.9217  1.3336 0.67 2.10 60.76
(-1.58) (7.79)

32 4.5271 0.5872 0.46 1.74 25.05
(3.57) (5.01)

33 4.7554 0.5710 0.23 1.77 8.69
(2.27) (2.95)

34 2.8765 0.7794 0.21 2.18 7.85
(0.96) (2.80)

35 37717 1.3489 0.83 1.53 146.42
(-3.13) (12.1)

36 3.5781 0.7106 0.41 1.72 20.82
(2.13) (4.46)

37 2.1909 1.1668 0.52 1.21 32.80
(-1.0) (5.73)

38 3.3664 0.6460 051 136 31.00
(2.69) (5.57)

39 5.1663 0.5388 0.08 1.55 2.50
(1.40) (1.58)

(*) :Mevsimlik duzeltme yapilan verilerin sonuglari.

Not () icindeki de@erler, t degerleridir.

Ty -Uinci alt sektdérin t ddnemindeki fiyat artisi,

Tyt déneminde imalat sanayiinin genel fiyat artisi, olmaktadir.
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Sonug olarak b parametresi mevsimlik etkilerden arindirilmi verilere, % 5
anlamlihk dlzeyinde alti sektérde, % 10 anlamhlik dizeyinde ise bir sektérde
birden farkh olarak bulunmustur. a parametresi ise % 5 anlamlilik duzeyinde
bes sektérde % 10 anlamlilik duzeyinde ise iki sektérde sifirdan farkh olarak
bulunmustur. Dolayisiyla dokuz alt sektérden yedisinde mevsimlik etkilerden
arindiriimig verilerle fiyat hareketleri, imalat sanayii genel fiyat hareketlerinden

farkli olarak bulunmustur.

Mevsimlik etkilerin, alt sektérierdeki fiyat hareketlerini imalat sanayii genel
fiyat hareketlerinden farkhlastinp farklilasmadigi sorusuna su sekilde yanit
verebilir; gercekte fiyat hareketleri imalat sanayii fiyat hareketlerinden farkli
olan bazi alt sektdrlerde, mevsimlik etkiler nedeniyle fiyat hareketleri farkli
degilmis gibi goérlulmektedir. Mevsimlik etkilerden aritilmamis verilere % 10
anlamhlik dizeyinde fiyat hareketleri imalat sanayii genel fiyat hareketlerinden
fakl bulunan sektorler de ise, fiyat hareketlerinin faklilig)r mevsimlik etkilerden
duzeltilmis verilerle daha da kuvvetlenmekte, % 5 anlamhlik dizeyinde farkli

hale gelmektedir.

Il. IMALAT SANAYi VE ALT SEKTORLER FiYAT
HAREKETLERINDE MEVSIMLIK ETKILERIN BELIRLENMESI

Herhangi bir zaman serisi analizinde, serideki hareket veya dalgalanma-
larin dort tar hareketin bir arada gosterdikleri etkiden meydana geldikleri
varsaylimaktadir. Bunlar trend, mevsimsel dalgalanmalar, konjonktir
dalgalanmalari ve tesadufi hareketlerdir. Zaman serisindeki herhangi bir
degerin, bu 6gelerle ilgili ¢esitli faktorlerin bir biriyle garpimindan meydana
geldigi, yani bu faktérler arasinda g¢arpimsal bir iliskinin mevcut oldugu kabul

edilir.
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Bir zaman serisinin uzun dénemde belirli bir yéne dogru gésterdigi egilime
trend, bir trend dogrusu veya egrisi etrafindaki uzun dénem dalgalanmalarina
da konjonktur dalgalanmalari denir. Bir seride tekrarlanan devri hareketlerin
ttmdne ise mevsimsel dalgalanmalar denir. Konjonktur dalgalanmalart,
mevsimsel hareketlere benzer sekilde tekrar etmekte ise de, mevsimsel
hareketlerde devreler en fazla bir yildir, konjonktlr hareketlerinde ise devreler
uzun sureleri belirsizdir. Zaman serilerinde meydana gelen tesadufi hareketler

ise bazi arzi olaylardan meydana gelmektedir.

Zaman serilerinin bilesenlerine ayristinlabilmesi igin trend, konjonktur ve
mevsimlik etkilerin ayri ayri hesaplanmasi gerekir. Zaman serileri meydana
getiren bu 6gelerin birbirinden ayrilmasini saglayan cesitli yéntemler mevcut
olup, mevsimlik etkilerin hesaplanmasinda burada sadece “hareketli ortalama”

yontemi kullaniimistir.(*°")

Mevsimlik hareketlerin tespit edilebilmesi igin verilerin ayhk veya Gger
aylik veriler olmasi gerekmektedir. Biz c¢alismamizda UGger aylik verileri
kullandigimiz icin veriler Uzerinde mevsimsel hareketlerin olabilecegi dugtlmus
ve bu etkiler tum alt sektdrler imalat sanayii geneli igin hesaplanmistir.
Hareketli ortalama yéntemi ile bu etkilerin nasil hesaplandiginin bir érnek
Gzerinde gdsterilmesi igin Gida, icki ve tutin sanayii alt sektérinde
hesaplanmasi anlatilmaktadir. Dider sektérlerin timinde de ayni yontemle

hesaplama yapilmistir.

Tablo.36 ve Tablo.37'da 6rnek olarak segilen Gida, icki ve tutin sanayi
alt sektorinde mevsimlik endeks hesabi gosteriimektedir. Tablo.36 1.
Sutununda, 1981 = 100 bazl fiyat endekslerinin bir énceki u¢ aylik déneme

gore (%) artislar

1" John E. FREUND and Frank J. WILLIAMS. Modern Business Statistics, Prentice - Hall Inc. USA
1959, s.381-458
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Tablo. 36

Gida igki Tiitiin Sektoriinde Fiyat Artiglaninin Mevsimlik Endeks Hesabi

Yillar Doénem TEFE ) (2)

1989 01 1405  9.76
02 147.5 508 30.26
03 153.0 3.74 3417
04 1721 12.89 49.04
1990 01 195.8 1378 52.28
02 2335 19.47 51.02
03 2509 7.45 43.96
04 2779 1087 3531
1991 01 2948 603 3367
02 327.4 1118 33.53
03 3460 578 36.53
04 3827 1040 26.90
1992 01 4161 945 2352
02 4239 187 27.76
03 4325 245 2204
04 4981 1598 25.46
1993 01 5159 378 29.42
02 5405 423 24.98
03 5716 585 48.18
04 633.4 1078 57.38
1994 01 806.4 2798 61.66
02 9196 1349 64.57

03 1007.7 9.95 46.73

04 11463 1349 51.08
19985 01 1249.7 9.20 63.93

02 1491.0 19.73 56.62

03 1807.0 21.71

04 1229.8 3.17

3)

32.67
42.50
51.11
52.10
47 44
39.14
34.44
33.55
34.58
31.26
25.70
25.06
2581
24.20
27.44
27.70
36.56
53.23
59.47

6.02
55.06
49.90
57.06
59.38

4)

8.17
10.50
12.78
13.00
11.68

9.59

8.16

8.93

8.17

7.19

6.72

6.04

6.92

6.00

6.86

6.77

9.21
13.33
14.49
15.08
13.98
12.07
14.04
14.69

®)

0.6545
1.0381
1.8905
1.2569
0.1258
1.1532
0.1598
1.9861
0.1235
1.1286
1.4651
0.1994
0.8859
2.2641
0.9872
0.5294
0.2621
0.1267
1.5247
0.5687
0.8921
1.6263
0.3158
1.4577
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. Bir 6nceki déneme gére fiyat artisi.

(1)

(2) :4 Dénem toplami.

(3) : Ortalanmis 4 dénem toplami.
(4)

- 4 Dénem i¢in kayan ortalama.

sekline getirilmesi gérilmektedir. (2). Sttunda 1989 1 - 1989 IV, 1989 1l - 1990 |

. seklinde (%) artiglarin dért dénem toplamiari alinmistir. Biz Uger ayhk
verilerle calistigimiz igin dért dénem toplamlari alinmaktadir. Eder aylik
verilerle ¢alisiliyor olsaydi, on iki dénem toplamlari alinacakti. (3). Sttunda doért
doénem toplamlari alinan verilerin, 1989 Il - 1989 I, 1989 Il - 1989 IV ...
seklinde ortalanmis dért dénem toplamlari her veri i¢in dort de bélunerek, doért
dénem i¢in kayan ortalamalar bulunmustur. Son sttunda ise, (1). Sttundaki (%)
fiyat artislari, (4). SUtundaki her dénem igin bulunan kayan ortalamalara
bélunerek, gerceklesen fiyat artislarinin doért dénemlik kayan ortalamaya
oranlari bulunmustur. Kayan ortalamalarin bulunmasi sirasinda bastan iki
dénem verisi kaybedildigi igin, son sutin 1989 Ill. Dénemden itibaren
hesaplanmistir. Dért dénemiik ortalamalar alindidi igin ani sekilde sondan iki

veride olmak Gzere toplam dért veri kaybimiz olmaktadir.

Tablo.37'da, Tablo.36'de elde edilen(5.) sutun verilerden hareketle
mevsimlik endeks degeri hesaplanmaktadir. 1989 Ill - 1995 Il dénemi igin
bulunan, gergeklesen fiyat artiglarinin kayan ortalamaya oranlarinin, 1., 2., 3.
ve 4. dénem igin en blylk ve en kuglk degerleri atilarak buttn yil ortalamalari
bulunmustur. Dért dénem igin ortalamalarin toplaminin, Uger aylik verilerle
calisildidi icin dért olmasi gercekliliginden hareketle “dlizeltme faktér( = 4 / dort
dénem ortalama toplami” seklinde bulunmustur. Bulunan bu duzeltme
faktoranun, her dénem ortalamasi ile carpiimasiyla mevsimlik endeks degeri

bulunmustur.
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Tablo.37
Gida igki Tiitiin Sektoriinde Fiyat Artiglarinin Mevsimlik Enkeks Hesabi

Donem[1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995  Ortalama Mev. End.
01 1.0598 0.6999 1.4403 0.5054 1.8339 0.6263 0.9566 1.0116
02 15142 1.3269 02625 0.7275 0.8822 1.2949 1.0579 1.1187
03 |0.4565 0.6033 0.6643 0.3401 0.6237 0.6896 0.5870 0.6207
04 [1.1830 1.0978 1.3157 25162 0.8066 1.1276 1.1810 1.2490

Toplam = 3.7824 4.000
Duzeltme faktoria= 1.0575

Ayni yénteme gore hesaplanmis olan imalat sanayi genel ve alt sektérler

itibariyle fiyat artis oraniarinin mevsimlik endeks degeri Tablo.38'de verilmistir.

Tablo.38
imalat Sanayii Fiyat Artislaninda Mevsimlik Etkiler

ISIC MEVSIMLIK ENDEKS DEGERLERI

Kodu SEKTOR ADI | I i \Y

(3)  IMALAT SANAYi 1.0848 1.0646 0.7908  1.0598
(31)  Gida-icki-Tutin 1.0116  1.1187 06207  1.2490
(32)  Dokuma-Giyim 1.0532 1.0542 0.8551  1.0375
(33)  Orman Urtnleri 1.4310 0.8983 0.4968  1.1739
(34)  Kagit Urinleri-Basim | 1.2416 1.2690 0.7516  0.7378
(35)  Kimya-Petrol Uriinleri { 1.1974 0.8296 0.7838  1.1892
(36)  Tas-toprak 11412 1.3217 07489  0.7882
(37)  Metal Ana Sanayii 08589 12159 09836  0.9416
(38)  MetEs-Mak-TasttArag. | 1.3339 1.0133 0.7682  0.8845
(39)  Diger imalat Sanayii 17171  1.0330 0.5747  0.6752
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Tablo 38'de géruldugu gibi imalat sanayii genelinde fiyat artislarinin, 1.,
2, 3. Ve 4. c¢eyrek yill ortalamalarinin '%‘ 108.48'1 1. doénemde
gerceklesmektedir. Ayni  sekilde % 79.081 ise 3. c¢eyrek yilda
gerceklesmektedir. Burada, imalat sanayii genel fiyat artislarinin da en yiksek
artis oraninin 1. c¢eyrek yilda, en dusuk artisin ise 3. c¢eyrek yilda

gerceklestigini séyleyebiliriz.

Alt sektdrler itibariyle, 1. gceyrek yilda dért ¢ceyrek yil ortalamalarin en
yuksek fiyat artis orani diger imalat sanayiinde gercgeklesirken, 2. ceyrek yilda
Tag-toprak Urlnleri alt sektérinde, 3. geyrek yilda Metal ana sanayiinde, 4.
ceyrek yilda ise Gida, icki ve tatan sanayinde gergeklesmektedir. Ayni sekilde,
dort ceyrek yil ortalamasina goére en dusUk fiyat artisi, 1. ¢eyrek yilda Metal ana
sanayiinde gergeklesirken, 2. ceyrekte Kimya-petrol, kémur kauguk plastik
drdnleri sanayiinde, 3. ¢eyrekte Orman Urlnleri sanayiinde 4. ¢ceyrek yilda ise

Diger imalat sanayiinde gergeklesmektedir.

Imalat sanayii ve tim alt sektérler dikkate alindiginda ise 4. ceyrek yil
ortalamasina goére, en yiksek artis artis orani 1. ¢eyrek yilda, en dustk artig

orani ise 3. ¢eyrek yilda gergeklesmektedir.

imalat sanayii ve alt sektérleri itibariyle fiyat artiglart verilerini mevsimlik
etkilerden arindiriimasi icin, her sektérde Uger aylik ddnemler itibariyle
gerceklesmis ortalama fiyat artis oranlari, ayni sektdrde o dénem icin bulunmus
mevsimlik endeks degerlerine bolunmustir. Béylece fiyat artiglari serisi:; iklim
veya cesitli sosyal nedenlerden ileri gelen ve her yil dlzenli olarak tekrarianan
dalgalanmalardan arindiriimis olmaktadir. Dolayisiyla sadece trend, konjonktar
ve tesadufi etkileri iceren fiyat artislar serisi elde edilmis olmaktadir. Fiyat
artislarl serisinin doért faktoéra carpimindan meydana geldigini kabul ettigimiz
icin, bulunan mevsimlik endekse bélimek suretiyle, seri igindeki mevsimlik etki

arindirtdimis olmaktadir.



131

Bu tur egilim anketlerinde hem sorulan sorular,hem de istenen yanitlar
¢ok basit oldugundan yanitlarin gavenilir olduklari kabul edilmektedir.
Ayrica,anket sonuglarinin duzenlemesi de fazla zaman almadigindan Avrupa
Ulkelerinde genellikle sonuglar alindiktan sonra kisa zaman icinde
yayinlanmaktadir. Bu verilerden hem sanayinin genel gidisi,hem de firmalarin
beklentileri konusunda 6zet bilgiler kisa zaman iginde elde edilmektedir.
Dolayisiyla egilim anketlerinden elde edilen bilgiler amagina ulagsmakta,hatta

iktisat politikalarinin olusturulmasinda bu bilgilere de bagvurulmaktadir.

Turkiye'de ise derinilen veriler alti-sekiz aylik bir gecikme ile
yayinlanabilmektedir. CUnka bunlar Uretim ve istihdam anketleri sonuglari ile bir
arada yayinlanmaktadir ve bu sonuglar ayrintih olarak,miktar,deger,calisan isgi
sayisi,¢alisilan is¢i-saat toplami gibi bilgiler icermektedir. Dolayistyla belli bir
gecikme ile yayinlanan edilim anketlerinden elde edilen bilgiler amacina
ulasmamaktadir. Gelecek U¢ aydaki degismelere iliskin bekleyis verilerinin

ancak bir ay gibi kisa bir siirede yayinlanabilirse anlami olacaktir.

DIE'nin bu anket bilgilerinde,satis fiyatina iliskin olanlar fiyat bekleyisi
degiskeninin tlretiimesi amaciyla kullaniimistir. Simdi yapi itibariyle kalitatif
~ (niteliksel) olan bu arastirma sonuglarini kantitatif (niceliksel) beklenen
enflasyon oranina dénistirmek ig¢in uygulanan yontemin agiklamasina

gecebiliriz.

I.1. NiITELIKSEL BEKLEYi$S VERILERINDEN NiCELIKSEL BEKLEYI$
VERILERININ TURETILMESI

1950 yilindan baslayarak Avrupa’da yayinlanmaya baglayan egilim
anketleri sonuglarint kullanarak,ilk olarak Henry Theil 1952 yilindan baslayarak
ayrintih arastirmalar yapmistir. Theil'in arastirma konularindan biri de,anket

sonuglarinda yer alan bekleyislere iliskin artacak,ayn! kalacak ve azalacak
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yuzdelerinden ilgili degisken de sayisal olarak ne kadar degisme beklendidinin
elde edilip edilemeyecegi degiskenlerde tzerinde yodunlasmaktadir. Diger bir
degisle niteliksel olan bekleyis verilerinden,sayisal bekleyis verilerinin turetilip

tlretilemeyecegi konusunda ¢alismistir.

Herhangi bir alt sektorde t déneminde fiyatlar artacak diyenlerin ylzdesi
Fpew ayni kalacak diyenlerin yuzdesi Foe(t; ve azalacak diyenlerin ylzdesinde
Fney olsun. Bu durumda Fpey ne kadar buylk ise, fiyatlar o kadar ylksek
oranda artacak beklentisi vardir. Cunkl oran yukseldikge beklenti tepkisi artis
yénUnde daha yaygin olacaktir. Ayni sekilde Fney ne kadar blyUk ise fiyatlar o

kadar fazla dusecek beklentisi vardir. Bu durum su sekilde bir araya getirilebilir;
Dy = Fpey - Fneg

Theil D'yi denge istatistigi (balance statistic) olarak tanimlamakta ve bu
istatistigin ortalama fiyat artis orant beklentisi ile yakin bir iligki icinde olacagini
sOylemektedir. Bu noktadan hareketle Theil ve diger arastiricilar 6rnegin t
dénemi igin beklenen ortalama fiyat artis orani ="y yerine Dy ‘yi kullanarak
denklemler tahmin etmiglerdir. Ancak sayisal de@er yerine denge istatistiginin
kullaniimasiyla elde edilen katsay! tahmini, " * nin katsayisinin isareti
hakkinda bir fikir vermekte ise de katsayinin buydkliglu konusunda fikir
vermektedir. Bu konuda fikir edinebilmek igin n"'yi olusturan verilerin dagihimi
konusunda bir varsayim yapmak gerekir. Bekleyislerin dagihimi,ortalama
bekleyislerin arastirmaya katilanlar arasinda nasil dagildigini agiklamaktadir.
Bu dagilim varsayimi yapiimadiginda ="y ve D, arasinda nasil bir iligki oldugu
bilinemeyecektir. Bu noktada Theil tek dize (uniform) dagilim varsayiminin

yapilabilecegi belirtmektedir. Bu durumda =’ ve D, arasindaki iligkinin

T =aDy
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seklinde olacagini gostermektedir. Burada a, tekdlize dadiimin uzakhk

katsayisinin yarisidir.

Theil niteliksel veriler ile sayisal veriler arasindaki iliskinin denge
istatistigi  kullaniimadan,dogrudan sayisal verilerin dagilimi  hakkinda bir
varsayim yaparak da elde edilebilecegini belirtmektedir. Varsayilan dagilim
iginde “ayni kalacak” diyen firmalarin ylzdesinin anlamli bir sekilde yer
alabilmesi i¢in “ayni kalacak” ifadesini sifir anlaminda degil,eksi bir kigik sayi
ile arti bir kigUk sayi arasinda bir deger anlaminda algilanmasi gerekmektedir.
Fiyatlar azalacak diyenlere d, gibi eksi bir kiigllk sayidan mutlak olarak daha
blyuk fiyat dugtust bekleyenlerdir. Fiyatlar artacak diyenler ise d, gibi arti bir
kigUk sayidan daha fazla fiyat artisi bekleyenlerdir. Fiyatlar aynt kalacak
diyenler de d; ve d, arasinda beklentisi olanlardir. Theil d; - d, araligina

X "

“farksizlik araligl” demektedir.

'y ‘nin elde edildigi sayisal degerlerin X, ile simgelendigi varsayilsin. X
degiskeni i¢in artacak,azalacak ve ayni kalacak diyenlerin ylzdeleri, X rassal

degiskeninin olasilik yogunluk fonksiyonu F(x) cinsinden séyle ifade edilebilir.
' 1d1
Fre, = F(d,) = | f(x)d,

d2
Fpe, = 1 -F(d,) = 1 - [ f(x)d,

Foe, =F(d,)-F(d,)

Tanim geregdi Fne + Fpe + Foe = 1 oldugundan Fpe ve Foe yuzdeleri ve X
degiskeni arasinda bir iliski kurabilmek i¢cin ancak iki denklem
kullanilabilmektedir. X degiskeni hakkinda,érnedin normal dagilim varsayimi
yapilmasi durumunda,F(x) X'in ortalamasi Exg ‘yi ve varyansini igerecektir ve
bunlar bilinmemektedir. Bu durumda Exg ‘yi Fpe ve Foe cinsinden ¢ézmek

olanaksizdir,zira iki denklem ve X'in varyasi, ortalamasi,d; ve d; olmak Gzere
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dort bilinmeyen vardir. Theil bu durumda,denge istatistigi icin yaptigi varsayima
dénmekte ve bilinmeyen olarak sadece uzaklik katsayisini igceren tekdlze

dagilimin siklik fonksiyonunu kullanmaktadir.

Theil'in nicelestirme teknigi konusundaki bu katkilarinin Gzerine insa
edilmig olan J. A.. Carlson ve M. Parkin’in 1975 yilindaki ¢alismalarinda konu
hemen hemen ayni sekilde ele alinmakta ve Fpey ,Foey, ve Fneg

yUzdelerinden Exg, ‘nin elde edilmesi amaglanmaktadir.

Tark imalatgi firmalarinin enflasyon bekleyislerini ayni sekilde nitel
verilerden tlretilmesi Gzerinde calismalar yapmis olan Uygur ('%),Carlson ve
Parkin'in calismasina paralel bir sekilde nitel bekleyis verilerinden sayisal
veriler elde etmistir. Ancak izlenen yéntemde ©&nce,gergeklesmis fiyat
degismeleri i¢in verilen arti,azaldi ve ayni kaldi yanitlarindan hareketle modelin
katsayilari tahmin edilmis ve bu katsayilarin bir duzeltme terimi ilavesi ile
enflasyon bekleyislerinin hesaplanmasinda da sabit kalacagi varsayiimistir. Bu
calismalarda da ortalama beklenen enflasyon verilerinin nitel verilerden elde

edilmesinde ayni yéntem izlenmistir.

DIE egilim arastirmalarina katilan firmalarin sayisinin toptan esya fiyat
endeksine dahil edilen mallarin sayisini asmasi nedeniyle Uygur su

varsayimlari yapmistir:

1.Pozitif fiyat dedismelerinin orani yaklasik olarak “fiyatlarda artti” diyen

firmalarin oranina esit olur.(Fp)

2.Fiyat degismelerinin olmama orani yaklasik olarak “fiyatlarda degisme

yok” diyen firmalarin orani ile ayni olur.(Fo)

' Ercan UYGUR. “Inflation Expectations of the Turkish Manufacturing Firms”. (Yayimnlanmarmig
Calisma) T.C. Merkez Bankast APE Genel Miidirliigii, 1989. 5.6
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3.Negatif fiyat degismelerinin orani yaklasik olarak “fiyatlar dusti” diyen

firmalarin oraniyla ayni olur.(Fn)

Firmalarla ilgili fiyat degismelerini artma,ayni kalma ve azalma olmak
Uzere Gg kategoriye ayirirsak,daha éncede belirtildigi gibi bu U¢ oran arasinda

su 6zdeslik saglanacaktir,

Fp+Fo+Fn=1

Fiyat degismelerinin meydana getirdigi X rassal degiskeninin olasilik
yogunluk fonksiyonu altindaki Fo oranina karsilik gelen alani, Theil'in ”
farksizlik araligi “ olarak dustinmek gerekmektedir. Eksi kuglk sayi dy ve arti
kUgUk sayi d; ‘nin mutlak olarak birbirine esit oldugu,yani d; = -h ve d, = +h
varsayimi yaplilirsa,farksizlik araligi Carlson ve Parkin'in ifadesi ile -h ve +h
olmak Uzere “fark esigi” arasinda deger alir. h'in dederi zaman iginde enflasyon

oraniyla birlikte degisebilir ve firmalar arasinda farkliliklar gésterebilir.

Theil'in denklemindeki X degiskenini standardize edilmis ve Y ile
simgelenmis oldugunu kabul edelim. Y degiskenin siklik fonksiyonu g (y) olarak

ifade edersek t zamaninda asagdidaki esitlikler gecerli olacaktir.

-h(t) z1(t)
Fn, = [ fodx = [ " gly)dy

- [0 =1- [ g(y)ay

Fn ®

Tanim geredi Fo(t)= 1 - Fp (t) - Fn (t) olacaktir.
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Burada Z,4, 1Fng yuzdesinde karsilik gelen Yy, de@erl , Z,y ise 1 - Fpg
yazdesinde karsilik gelen Yy, de@eridir. Béylece eger Yy = Zyy ise Xy = -hy ve
Yo =Zag ise Xy = h(t) olacaktir. Standartlastiriimis X'in,

Yo = (Xo -Exp) / Sg

Seklinde yazilacadini géz énune alinarak,

Y1 = Z1 = (-h(t) - Ex ® ) / S(t) (|V31 1)

Y2 = Zz o= ( h ® -Ex ® ) / S(t) (|V312)

olarak yazabiliriz .(IV.3.1.1) ve (IV.3.1.2 ) denklemlerini Exy ve sy icin

cozersek,
Exy = -he [Z1oy + Z2 9 1/ [Z2g - Zigy ] (IV.3.1.3)
Sw =2 hy !/ [Zay - Z1gy (IV.3.1.4)

Burada Sy, degiskeninin standart sapmasidir ve arastirmaya katilan
firmalar arasinda bekleyislerin yayiimasint 6lger. Sy c¢ogu kez enflasyon

belirsizliginin gdstergesi olarak kullaniimaktadir.

Firmalarla ilgili kalitalif arastirma verilerinden kantitatif bekleyigleri
verisinin elde edilmesi i¢in gesitli c¢alismalarda (IV.3.1.3) denklemi
kullaniimistir. Bu denklemin kullanilabilmesi igin, Z1y ve Zxq degerlerinin ve hg,
degerlerinin  bilinmesi gerekmektedir.Z,y ve Zyy sirasiyla Fn  ve 1- Fpg
yuzdelerine karsilik gelen Yy, deg@erleri olduguna gére X degigkeni igin bir
dagilim varsayimi yapilarak bu dagiimin tablosundanZ,y, ve Z,q degerleri elde

edilebilir.
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Carlson ve Parkin, X degiskeninin normal olarak dagildigini
varsaymislardir. Carlsonn ve Parkin'in sayisal olarak ortalama enflasyon
bekleyislerinin elde edilmesi konusundaki ¢alismalarini genisletmis olan R.A.
Batchelor ve A.B. Orr ise X'in hesaplamada kolaylik olmasi igin Lojistik bir
dagilima sahip oldugunu kabul etmistir. Batchelor ve Orr, Carlson ve Parkin’'in
varsayimina katilmamakta ve X degiskeninin dagiliminin merkezi olarak
yogunlastigini ancak tam  olarak  normal  dagilim olmadigini

belirlemektedirler('®).

hg'nin  degerleriyle ilgili olarak, Carison ve Parkin ve diger
arastirmacilarin ¢ogu firmalar arasinda esit ve zaman boyunca sabit oldugu
varsayimini yapmiglardir. Batchelor ve Orr ise hg'nin  sabit olarak degil,
ortalama bekleyisleri de kapsayan Sg'ye bagli olarak alinmasini

énermektedir.('*)

Goraldugu gibi ortalama enflasyon verisinin nitel verilerden elde
edilmesinde kullanilan (IV.3.1.3) denklemde fark esigi hy'nin yer almasi
gercek¢i olmayan varsayimlarin yapilmasina neden olmaktadir. Bu nedenle
eger (IV.3.1.4) denklemden hy'yi g¢ekerek (IV.3.1.3) denkleminde yeri,ne
koyarsak Exg'nin sadece Ziy , Zoy Ve Sgy'ye bagh oldugu esitligi elde

edebiliriz.(IV.3.1.4) denklemden hy'yi ¢cekersek,

he = S . [Zaw -Z1y ]/ 2 (IV.3.1.5)

elde edebiliriz (1V.3.1.5) denklemini (IV.3.1.3 denkleminde yerine koyarsak,

YR A. BATCHELOR and A.B. ORR Inflation Expectations Revisited, Economica. 55 1988 s.319
'™ R.A. BATCHELOR and A.B. ORR Inflation Expectations Revisited, Economica, 55 1988 5.320
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Ex(t) = S (t) . [-Z2(t) - Z1(t) ] /2 (IV.3.1.8)

seklinde fark esitliginin ortadan kaldirildigi ve ortalama enflasyon oraninin
standart sapma ile iliskilendirildigi denklemi elde edebiliriz. Burada sunu
belirtmek gerekir ki (IV.3.1.6) denklemde de géruldugu gibi eder Ziy ve Zag
de@erleri sabit kalsa bile, standart hatadaki bir artis, ortalama enflasyon
oraninda da bir artisa yol agmaktadir. Bu iliski enflasyon bekleyisleri i¢inde
gegerli olup, bekleyislerin standart sapmasindaki bir artis ortalama beklenen

enflasyon arttiracaktir.('®)

Ortalama enflasyon orani,standart sapmasi ve enflasyon bekleyisi
arasindaki bu iliski birgok iktisatgr ileri suUrGimis ve ampirik olarak
dogrulanmistir. Bu iliskinin varh@inin agiklanmasinda cesitli alternatif gorusler
ortaya surtlmektedir. Bu alternatif agiklamalardan birisi toplam ve géreli fiyat
hareketlerinin hatali anlasilmasina dayanan eksik bilgi modelidir. Eksik bilgi
modeline gére dnceden bekienmeyen enflasyon ve soklar,beklenen enflasyon
ve faiz oranlari gibi degiskenler goéreli fiyat degismesine neden olmaktadir.
Géreli fiyat degiskenligi ve toplam fiyat degiskenligi arasinda yakin iligki vardir.
Bu nedenle genel olarak eksik bilgi modellerinde enflasyon géreli fiyat

degisikligine neden olmaktadir.

Ortalama enflasyon orani ve standart sapmasi  arasindaki
iliskinin a¢iklanmasinda ikinci alternatif goérlus,ayarlama maliyeti modelidir.
Bu modele gore enflasyon arttiyi zaman, fiyat degismelerinin buytklagu ve bazi
durumlarda da fiyat degismelerinin sikhi§i ylUkselir. Bu nedenle bekienen ve
beklenmeyen enflasyon goéreli fiyat degisikligine aym sekilde neden olur.
Modelde agiklamalara esas olan nokta farkli,endustrilerde fiyatlarin ayarlamada

tirevsel maliyetlerin farkli olmasidir. Ayarlama maliyetleri modeli ile baglantili

' Ercan UYGUR. “Inflation Expectations of the Turkish Manufacturing Firms”, 5.7-8
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olarak ac¢iklanmasi gereken bir diger gérus ise,fiyatlarin farkli zamanlarda ve
farklh oranlarda degismesini, oligopolistik piyasalarda, fiyatlandirma konusunda
fazla talep yaninda rakiplerin davraniglarinin da dikkate alinmasi fiyat
ayarlamalarinin azar azar yapillmasina neden olmaktadir. Rekabetgi
piyasalarda ise daha ¢ok fazla talebe gére hareket edilmekte ve fiyatlardaki
degismeler daha sik olmaktadir. Bu modelde de eksik bilgi modelinde oldugu

gibi enflasyon géreli fiyat degisikligine neden olmaktadir.

Uglncll  alternatif yaklasim ise dengesizlik modelidir. Bu modelde
minimum bir enflasyon orani vardir,ve tek tek fiyat degismeleri bu enflasyon
oraninin altina disemez. Fiyatlar ise asimetrik bir sekilde fazla talep ve fazla
arza cevap vermektedir. Bu cergevede denge enflasyon orani, esas kabul
edilen orandan daha yiUksek oldugu zaman denge orani gerceklesir. Eger
denge orani, esas kabul edilen enflasyon oraninin dan dustk ise esas kabul
edilen enflasyon orani gerceklesir. Bu kosullar altinda géreli fiyat artis hizinda
meydana gelen dissal bir artis ortalama enflasyon oraninin yUkseltecektir.
Enflasyon orani kabul edilen oran noktasinin altina dasmeyecegi i¢in bu yénde
meydana gelecek degismeler enflasyon ortalamasini etkilemeyecektir.
Dengesizlik yaklasiminda géreli fiyat dedisikliinde meydana gelen bir artig

ortalama enflasyon oranini ylkseltmektedir.

Goreli fiyat degisikligi, toplam enflasyon degisikligi ve enflasyon
arasindaki pozitif iliskinin agiklanmasi, dérdunct alternatif géris tarafindan
farkli zaman peryotlarinda imzalanan Ucret sézlesmelerine dayanilarak
yapilmaktadir. Buna gére enflasyondan kaynaklanan soklar goéreli fiyat
degisikligine, enflasyon degisikliine ve bekleyis degdisikligine neden
olmaktadir. Goreli fiyatlarin degisikliginde 6nemli olan unsur stoklarin varligidir.
Bir talep soku karsisinda, stok maliyetleri ylksek olan endustrilerde géreli

fiyatlarda daha fazla dalgalanma olacaktir.
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Bircok ampirik ¢alismada, enflasyon ve géreli fiyat degiskenligi arasinda
dikkate deger pozitif iliski kurulmakla birlikte, iliski derecesinin zaman ve yer
icinde degisebilecegi sonucuna varilmaktadir. Tark imalat sektérinde goreli
fiyatlarla ortalama enflasyon arasindaki iliskisinin yapisini tespit etmeye calisan
Uygur ise eksik bilgi, ayarlama maliyetleri ve C(cret sdzlesmeleri
yaklagimlarinda oldugu gibi, enflasyondan géreli fiyat degisikligine dogru tek
yonlt nedensellik varsayimi yapmistir. Bu varsayim altinda ortalama enflasyon
oran! ve goéreli fiyatlarin standart sapmasi arasindaki iliskiyi agiklamak igin
yapmis oldugu ampirik ¢alismalar sonucu iki dedisken arasinda dikkate deger

pozitif bir iligki oldugunu saptamistir.

Fiyat artislarin ortalamasi ve standart sapmasi arasindaki bu yakin iligki
kullanilarak, standart sapma, ortalama enflasyon cinsinden formule edilip Sg,

(IV.3.1.6) denklemden elenebilir. Bu formulkasyon su sekilde yapilabilir;
S(t) = (1/f0(t) + 3 ( Fp ® - Fp (t-1)) +0 EX(t) + e (|V317)
burada o, B ve 6 ° 0 ve Eey = 0 kabul ediimektedir.

(IV. 3.1.4) Denkleme dayali olarak standart sapmanin, “fiyatlarda dedisme
yok" orant Fo artikga dustigda ve Fo azaldikga artigini séyleyebiliriz. Bu
nedenle (IV.3.1.7) denkleme Fo orani dahil edilmistir. Enflasyonun hiziandigi
dénemlerde fiyat degismelerini yayilmasi azalacagindan ve enflasyon
hizlanmasi fiyatlarin artma orani Fp'de de bir artisi beraberinde getireceginden
(IV.3.1.7) denkleme (Fpy - Fpesy) terimide ilave edilmistir. Fiyat artiglan
ortalamasi ile standart sapmasi arasindaki bu iliskinin fiyat bekleyisleri

ortalamasi ve standart sapmasinda da olmasi dogaldir.
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Eger bu sekilde formile edilen (IV.3.1.7) denklem (IV.3.1.6) denklemde
yerine konursa, son denklem Exg , Z1¢ ve Z2¢ arasinda dogrusal olmayan bir

iligkiye dénusecektir;

Exy = {[oe. (Zy/ Fog) + B . (Zy (Fpg - Fpen)) / [1-0 Zg]} + Uy (IvV.3.1.8)
Burada, Z(t) = ['Z2(t) - Z1(t)] 12
U(t) = e(t) /[1 -0. Z(t)

Gergeklesen fiyat degismeleri icin uygulanan egilim anketlerine verilen
yanitlarda elde edilecek Fpg ve Fog oranlart ve fiyat degismeleri icin bulunan
uygun istatistiksel dagilimla (IV.3.1.8.) denklemin parametreleri dogrusal
olmayan yéntemlerle tahmin edilebilmektedir. Fny, ylzdesine karsilik gelen Z1
v 1- Fp ¢ yUzdesine karsilik gelen Z2, degerinin elde edilmesi fiyat degismeleri

Igin dagihm varsayimi yapmak gerekmedir.

Herhangi bir degiskenin ortalamasi ile varyansi (dolayisiyla standart
sapmasil) arasinda bir iligki var ise ve hatta bu iki istatistik birbirinden bagimsiz
degiller ise ilgili degiskenin normal dagilimli olmadigi bilinmektedir. Fiyat
degismelerinin ortalamasi ve standart sapmasi (veya goreli fiyat
dalgalanmalari) arasindaki yakin iliskiye daha énce derinilmistir. Bu nedenle bu

degisken hakkinda normal dagilim varsayimi yapmak pek uygun olmayacaktir.

Birgok calismada normal, lojistik, ¢ift Ussel ve tekduze dagilim
karsilastiriimis ve tekduze dagilimin fiyat degismeleri verisine en iyi uydugu
bulunmustur. Tark imalat sanayiinde fiyat degismeleri igin Uygur'da, tekdlze
dagilimmnin belli faktérler oldukga yuksek dereceden oltokorelasyoniu olarak
dikkate alindiginda devamii olarak en iyi sonuclari verdigini saptamistir.('®®) Bu

nedenle bu c¢alisma da da Uygur'u takip ederek fiyat degismelerinin dagiliminin

" " Ercan UYGUR. “Inflation Expectations of the Turkish Manufacturing Firms”. s.10-11
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oldugunu varsayilmistir.

Fiyat degismelerinin tekdUze olarak dagildiginin kabul edilmesinin, Z1
ve Z24 degerleri yerine Fny ve Fpy oranlarinin kullanimini saglamasi gibi
avantajida vardir. Bu durum bu dagilimin, birikimli dagiim fonksiyonu
kullanilarak gdsterilebilir. X degiskeninin tekdize olarak dagildidini, alt limitinin

a, Gst limitinin ise b oldugunu géz énune alalim. Tanim geregi;

x(1)
F(x,)= 1/(b-a)ld
(xo)=[., [1/(b-a)ldx (IV.3.1.9)
=(x, —a)/(b-a)
Standardize edilmis X'i Z olarak gdsterirsek,
Xog=u+2Z,.S (IV.3.1.10)

olacaktir. Burada y xin ortalamasi,S ise standart sapmasidir. Tekdtze dagilim
icin

b
y:a; veS? = (b-a)? /12

esitliklerini (IV.3.1.10) denkleminde yerine koyarsak,
a+b (b-a)

)= . IvV.3.1.11
X() 2 +Z() ‘\/ﬁ ( )
elde edilecektir.(IV.3.1.11) denklemi IV.3.1.9) denkleminde yerine koyarsak,
a+b (b-a)
F(zp) = Zoy.——|-ap/[b-a
(z0) {[ 2 JTz_] } b-al (IV.3.1.12)

F(Zo)=(Zo I V12) +1/ 2

(IV.3.1.12) denkleminden hareketle Z;y ve Zyy dederlerini Fny ve 1-Fpg

oranlari cinsinden ifade edebiliriz.
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Fno= Zio /412)+12
1-Fpo = (Zao W12 +12

Bu iki denklemden,

Ziw =12 (Fng - 1/2)

Zxy = V12(1 - Fng -1/2)

elde edilebilir. Buradan bu (IV.3.1.8) denklemindeki Zy, degerini olusturursak;

J12
Zy= N [Fpo — Fno}

Bulunan bu Zy deg@erini (IV.3.1.8) denkleminde yerine koyarsak sadece

Foy , Fng ve Fpg degerlerine bagh olarak Exg deg@erini elde edebiliriz.

12 12
Exm = {[oc (l/;——— Fpo-Fng/ FO(t)J }} + b(—JZ—_— (Fpo — Fne)(Fpo — Fpe- 1))}

12
/1 (1- @(-‘/2: (Fpo - Fn(t))j + U

(IV.3.1.13) denkleminin tahmininde “azalma”’oranlari Fn birgok ¢alismada
6nemsiz parametre olarak bulunmus ve denklemden gikarilarak sadece “artma”

oranlari Fp ve "ayni kalma” oranlari Fo kullaniimistir.

Imalat sanayii toptan fiyatindaki (%) degismeler ve fiyat artislari igin
verilen “artti"ve “ayni kaldi” yanitlarindan hareketle (1V.3.1.13) denklemi imalat
sanayii igin tahmin edilmis ve asagidaki sonuglar bulunmustur. Denklem

tahmininde kullanilan veriler Ek A'da verilmistir.

GFA3(t) = 5.4233012 + [ 1.481591 . (Fpg / Fog )
(4.077568) (1.745395)
-0.001824434 . Fpy, . (Fpg - Fpea ) 1/ (1-0.008936653 . Fpy ) (IV.3.1.14)
(2.437349) (4.068012)

R? =0.733, R>=0.705, DURBIN - WATSON = 1.739
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Burada GFA; imalat sanayii toplam fiyatinda (%) degisme,

parametrelerinin altindaki parantez igindeki deg@erler ise t de@erleridir.

Imalat sanayiinin ortalama beklenen enflasyon verisini hesaplamak icin,
(IV.3.1.14) denkleme bir duzeltme terimi ilave edilmistir. Eger cari dénemin
gerceklesen enflasyonu igin “artma” orani Fpy, ayni dénem igin beklenen “artig
bekleme” orant Fpe.r'den blyUkse, yani bekleyislerde bir hata mevcutsa,
beklenen enflasyonun standart sapmasinin, gergeklesen enflasyonun standart
sapmasindan buyuk olacagi varsayiliyor. Bu duzeltme teriminin parametresinin
(IV.3.1.14) denkleminin (Fpy - Fpg teriminki ile aym olacagi varsayilarak bu

denklem asagidaki sekilde yazilmistir.

BFA3(t) =5.423312 + [1 .481591 (Fpe(t)/ FOe(t))
-0.001824434 . Fpey . (Fpy] / (1-0.008936653 . Fpsy  (IV.3.1.15)

Burada BFA; imalat sanayiinde beklenen enflasyon orani, Fp. “artis
bekleme” orani ve Fo. “ayni bekleme” oranidir. Son asamada (IV.3.1.15)
denklemine, (IV.3.1.14) denkleminin hata terimleri ugs ilave edilmistir.
(IV.3.1.14) denkleminin tahmininde meydana gelen hatalarin beklenen
enflasyon verisine aktarilmamas i¢in hata terimleri her dénem igin ilave

edilmigtir.

1987 Il - 1995 1 dénemi icin, imalat sanayii gergeklesen fiyat artis oranlar
ve ( IV.3.1.15) denkleminde turetilen beklenen fiyat artis oranlari verileri,
bekleyisler ve gergekiesmelerin karsilastirimasina olanak saglamak amaci ile
Tablo IV.8de, bu verilerin grafigi ise sekil IV.1'de sunulmustur. (IV.3.1.14)
denkleminin tahmini 1987 1l - 1995 | dénemi verileri ile yapildidi igin 1995 Il
dénemi hata terimi hesaplanamamakta ve bu dénem igin sifir kabul
edilmektedir. (IV.3.1.15) denkleminden sayisal fiyat artiglarinin Gretilmesi igin

kullanilan veriler Ek 3’ de verilmistir.
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Tablo.39'de G.F.A. sttununda Uger aylik dénemler itibariyle gergeklesen
fiyatlarin, fiyat endekslerinden hareketle Uretilen (%) olarak artis oranlar
verilmistir. B.F.A. sUtinun da ise DIE egilim anketlerinden hareketle bulunan,
aretici firmalarin. (%) olarak fiyat artisi bekleyisleri sunulmustur. B.F.A.
sutunda dikkat edilmesi gereken. Uretici firmalarin bekleyislerinin, bir sonraki
uc aylik déneme iliskin fiyat artislarinin bayaklagu ile ilgili oldugudur. $ekil.18
de gdrUIduéu gibi Gretici firmalar tarafindan, fiyat artislart gercekleseme
verilerindeki dénus noktalarinin  hemen hemen tumG dogru olarak

6ngdrulebilmistir.

Tablo.39da géruldagu gibi Uretici firmalar 1990 yilv ikinci G¢ ayhk
déneminde, imalat sanayii genel fiyat artisini % 10.723 olarak beklemektedir.
Beklenen bu artis orani mevsimlik etkileride icermektedir. imalat sanayii geneli
icin 1990 ikinci G¢ aylik dénemde beklenen fiyat artis oranin gekgeklegmeyi
yansitacagr varsayimi ‘ile su genellemeyi rahatlikla yapabiliriz; mevsimlik
etkilerden  antiimamis  verilerle  yapilan ¢alismalar  sonucu fiyat
dalgalanmalarinin imalat sanayii genel fiyat farkli dalgalanmalarindan farkh
bulunan Orman Urunleri ve mobilya sanayii, Tas ve topraga dayali sanayii ve
Metal esya - Makine ve techizat, ulasim araci, ilmi ve mesleki 6lgme aletleri
sanayii alt sektdrlerinde de yanilma payimizin baytklugu dikkate alarak 1990
u¢ aylik dénemde fiyat artislarinin imalat sanayii genel fiyat artiginda fazla

farkli olmayacag@ini sdyleyebiliriz.

Imalat sanayii geneli icin tahmin edilmis olan (IV.3.1.13) denklemi, dokuz
alt sektér icinde tahmin edilmeye c¢alisiimis fakat Gida,icki ve tutin sanayii alt

sektérd
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Tablo .39

Yillar Donem G.F.A: (%) B.F.A. (%)

1987 Q1 - -

Q2 6.019 6.405

Q3 6.488 3.627

Q4 2.894 12.261

1988 Q1 11.917 5.265

Q2 5.291 6.362

Q3 6.030 9.512

Q4 9.479 11.293

1989 Q1 11.310 12.426

Q2 12.640 10.583

Q3 10.660 8.785

Q4 8.853 8.674

1990 Q1 8.707 9.571

Q2 9.756 7.690

Q3 7.568 8.312

Q4 7.873 8.195

1991 Q1 8.256 6.231

Q2 6.192 5.058

Q3 5.020 7.615

Q4 7.524 6.485

1992 Q1 6.758 7.191

S Q2 8.198 6.997

Q3 7.577 8.005

Q4 13.477 22.779

1993 Q1 27.004 15.743

Q2 15.173 7.688

Q3 8.090 15.379

Q4 15.837 13.851

1994 Q1 13.695 13.706

Q2 14.252 14.819

Q3 14.114 8.199

Q4 8.353 13.221

1995 Q1 13.088 10.273
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Diginda diger alt sektérier de kat sayilan istatistiki olarak anlamii bir model
ctkmamigtir. Bu nedenle bu alt sektérler igin tahmin sonuglari burada

verilmemistir.

(IV.1.3.13) denkleminin sekiz alt sektérde istatistiki agidan anlamsiz
bulunmasinin nedeni olarak agiklayici degiskenlerin verileri arasinda g¢oklu
baginti (multicollinearity) sorunu gésterilebilir. Agiklayici degiskenler arasinda
yUksek derecede iliskinin varligi (coklu baginti) gercekte istatistiki olarak
anlamii olan parametrelerin anlamsiz olmasi sonucunu dogurabilmektedir.
Kesin olmamakla beraber bir ¢ok yazar ¢oklu baginti sorununun varliginda
tahmin edilen parametrelerin standart hatasinin oldugundan blydk ¢iktig
kabul etmektedirler. L.R.Klein’a goére 'eger ‘X X > R?Y. X1, X2yeereeenn. Xg ise
¢oklu baginti zararhidir’("”’). Burada r ; herhangi iki agiklayici degisken (xi ve
Xj) arasindaki basit korelasyon ve R’de iligkinin genel (¢oklu) korelasyon

katsayisidir.

(IV.3.1.13) denkleminin tahmin sonuclarinin anlamsiz ulundugu sekiz alt
sektérde (Fp / Fo) ve Fp agiklayici degiskenleri arasindaki korelasyon
katsayisinin (r’), modelinin determinasyon katsayisindan (Rz) blyUk oldugu
saptanmistir. Bu nedenle bu sektérde agiklayici degiskenler arasinda goklu

baginti probleminin varliindan stphe edildigi sdylenebilir.

Coklu baginti sorunun g¢dézimine yoénelik olarak cesitli gérusler ileri
strtimektedir. (') (IV.3.1.13) denkleminin elde edilme slreci géz 6nine
alindidinda bu ¢6zUm 6nerilerinden ¢alismamiz i¢in énemli olani, veri sayisinin
artinimast goérastdir. Ancak alt sektér bazinda gergeklesen fiyat artislari

DIE'nin 1981 = 100 bazl endeksinden derlendiginden, veri sayisinin artiriimas

%" A. KOUTSOYIANNIS. Ekonometri Kurami, Ekonemetri Yontemlerinin tamtimina Giris Verso
va.. Ankara. 1989, 5.240 '

1% A. KOUTSOYIANNIS. Ekonometri Kuram, Ekonemetri Yéntemlerinin tamitimina Giris Verso
va.. Ankara, 1989, 5.252-254
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konusunda ayrica ¢alismalar yapilmasi gerekligi ortaya ¢ikmaktadir. Ancak bu

caligmada veri tabaninin degistirilmesi yoluna gidilmemistir.

Gida,igki ve tutun sanayii alt sektéra igin fiyat endeksindeki (%)
degismeler ve sektdrdeki Gretici firmalarin fiyat artislan icin verdigi “artti* ve
‘aynt kald” yanitlarindan hareketle (IV.3.1.13) denkleminin tahmin sonuglari

asagida verilmistir. Denklemin tahmin kullanilan veriler Ek C’ de verilmistir.

GFAsyy = 5.455039 + [1.105885 . (Fp/F0,]-0.002348010 . Fpyy-(Fpes)/
(3.190641) (1.504258) (2.008995)
(1-0.01023501 . Fpg) (IV.3.2.16)

R? = 0.544 R? = 0.493 DURBIN - WATSON = 2.003
Katsayilarin altinda parantez icindeki degerler t degerindedir. Burada
GFA;; Gida, icki ve titin sanayii alt sektort fiyat endeksindeki (%) degismeyi

gdstermektedir.

Gida, igki ve tatin sanayii alt sektérinde uretici firmalar tarafindan bu
sektdrde beklenen fiyat artiglari verilerini hesaplamak igin, imalat sanayii igin
hesaplama yénteminde oldugu gibi (IV.3.1.16) denklemine dizeltme terimi ilave

ederek asagidaki sekle dénasturtimastar.

BFA 31 ~ 5455039"‘[1 .105885 . (Fpe(t)/FOe(t))-0.00234801 O.Fpe(t).(Fpe(t)-Fp(t)]/
(1-0.01023501. Fpeg (IV.3.2.17)

Burada BFAs; Gida icki ve tltiin sanayiinde beklenen fiyat artis orani, Fpe.
“artis bekleme” orani ve Fo. “ayni bekleme’ oranidir. Iimalat sanayii igin
bekleyis oranlarinin tahmininde oldugu gibi (IV.3.1.17) denklemine (1V.3.1.16)

denkleminin hata terimleri Ug.y'ler ilave edilmistir.
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1987 Il - 1995 donemi icin Gida, icki ve titin sanayiinde gerceklesen ve
beklenen fiyat artis oranlari Tablo.40'da bu verilerin grafigi ise'Sekil IV.2’de
verilmistir. (IV.3.1.16) denkleminin tahmini 1987 Il - 1995 | dénemi verileri ile
yaptdidi icin 1995 Il dénemi hata terimi hesaplanamamakta ve bu dénem igin
sifir kabul edilmektedir. (IV.3.1.17) denkleminden, Gida, igki ve tatun
sanayiinde Uretici firmalarin sayisal olarak ne kadar fiyat artigi bekledigini

taretmek igin kullanilan veriler Ek 5'de sunulmustur. |
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Tablo.40
Gida, igki Ve Tiitiin Sanayii Gergeklesen Ve Beklenen Fiyat Artislari
Yillar Dénem G.F.A. (%) B.F.A. (%)
1987 Qft - -
Q2 8.490 3.331
Q3 2.883 4.217
Q4 2.802 10.117
1988 Q1 9.424 4.926
Q2 4.982 5.682
Q3 3.729 13.737
Q4 12.484 14.242
1989 Q1 13.539 19.406
Q2 19.652 7.951
Q3 7.186 10.769
1990 Q4 10.814 6.892
Q1 6.014 10.697
Q2 11.141 7.734
Q3 5.776 10.690
Q4 10.402 8.837
1991 Q1 9.029 1.756
Q2 1.680 2.533
Q3 2.148 14.827
Q4 15.091 3.914
1992 Qi 3.474 5.230
Q2 4.929 6.117
Q3 5.733 7.424
Q4 10.757 20.189
1993 Q1 27.385 14.129
Q2 13.947 9.603
Q3 9.575 13.487
Q4 13.842 8.710
1994 Qft 9.019 17.735
Q2 19.362 21.650
Q3 21.168 6.978
Q4 6.710 19.132
1995 Q1 19.305 11.044
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Tablo.40 da GFA sUtununda, Gida igki ve tatin sanayii alt sektéra Gger
aylik dénemiler itibariyle (%) fiyat artisiari, BFA sGtununda ise Uretici firmalarin
bir sonraki déneme ait (%) olarak fiyat artigi bekleyisleri verilmektedir. Bu
verilerin grafigi Sekil.19'da gérildagu gibi Gida,icki ve tatun sanayii alt
sektérunde Uretici firmalar fiyat artislari gerceklesme verilerindeki dénus

noktalarinin hemen hemen timanu dogru olarak éngdrebilmistir.

Tablo.40’da goruldaga gibi,Gida icki ve tutin sanayiinde Uretici firmalar
1995 yili ikinci G¢ aylik doéneminde % 11.044 oraninda fiyat artisi
beklenmektedir. Mevsimlik  etkilerden arindinimamis  verilerle  fiyat
dalgalanmalari imalat sanayii fiyat dalgalanmalari ile ayni bulunan Gida,icki ve
titin sanayiinde, 1995 yili ikinci dénemi icin beklenen fiyat artisi ile yakin

dizeyde bulunmustur.

l1.2. UYARILABILIR BEKLEYISLER MODELININ SINANMASI

Bekleyislerin nasil olusturuldugunu acgiklamaya yénelik modellerden birisi
olan uyarlanabilir bekleyisler modeli,bekleyiglerin ge¢mis ddnemdeki
gerceklesmeleri dikkate alarak olusturuldugunu kabul etmektedir. Bu modele
gore fiyat artislari konusundaki Uretici firmalarin bekleyislerini fiyat artis
gergeklesmelerinin gecikmeli degerlerinin adirlikh ortalamasi cinsinden iade
edebiliriz. Gecikmeli de@erler,gecikme sayisi artikga geometrik olarak azalan

agirliklarla bekleyisler Uzerinde etkili olmaktadir.

Imalat sanayii geneli ve Gida,icki ve titin alt sektorl icin elde edilmis
olan Uretici firmalarin fiyat artisina iliskin bekieyiglerinin,gergeklesmelerin
gecikmeli degerleri cinsinden ifade edilip edilmeyeceg@ini arastirmak amaci
ile fiyat artisi bekleyisleri,(111.1.3) denkleminden hareketle gergeklesmelerin

gecikmeli degerleri cinsinden ifade edilmistir.



Tt*t =a+ b1 M + b2 T + b3 P t3+ U (|V321)

(IV.3.2.1) denkleminde sadece gergeklesmelerin G¢ gecikmeli degeri
alinmis ve bu sayinin bekleyislerin uyarlanabilirligini test etmek icin yeterli
olacagl kabul edilmistir. Burada by, b, ve bz parametrelerinin (lll. 1.3
denklemindeki devreler icin B, B(1-B) ve B (1 -B)* seklinde geometrik olarak

azalan agirliklara karsilik geldigine dikkat edilmelidir.

(IV.3.2.1) denkleminin imalat sanayii geneli igin - 1988 - 1995 | verileri ile

tahmin sonuglari asagida sunulmustur.

n*t = 6.105 + 0.055 nt-1 + 0.2407t-2 + 0.097 nt-3 (IV.3.2.2)
(2.769)  (0.317)  (1.252) (0.550)
R? = 0.147 DURBIN - WATSON = 1.403

Burada, =* , imalat sanayii Greticilerinin fiyat artig| bekleyisleri, n.1, n.2 ve
s ise imalat sanayiinde gerceklesen fiyat artislarinin sirasiyla 1,2 ve 3
gecikmeli degerleridir. Parametre tanminleri altindaki parantez igcindeki degerier

t deg@erleridir.

Bekleyiglerin, gerceklesen gecikmeli fiyat artislarinin agirlikh ortalamasi
olarak ifade edilebilmesi igin, agirliklarni temsil eden b;, b, ve b;
parametrelerinin  geometrik olarak azalan ve arti degerler olmasi

gerekmektedir.

(IV.3.2.2) denkleminde tahmin sonuglarinda gértldugu gibi by, b, ve bs
parametreleri imalat sanayiinde arti degerler almasina karsin % 5 anlamhifik

duzeyinde bu parametrelerin tglde istatistiksel olarak sifirdan farksizdir.



155

Durbin-Watson istatistigi icin hesaplanmis degerin belirsizlik alanina
dasmesi nedeni ile hata terimleri arasindaki olasi igsel baginti stphesiyle bu
sonuglarin tam guvenilir olmadi§ini séyleyebiliriz. Ancak R? istatistiginin 0.147
olmasi, gerceklesen gecikmeli degiskenlerinin bekleyislerdeki varyansin

sadece % 14.7’'sini agiklayabildigini géstermektedir.

Sonug olarak imalat sanayiinde fiyat artis bekleyisleri gerceklesen fiyat
artislarinin - gecikmeli de@erler cinsinden ifade edilmemektedir. imalat
sanayiinde bekleyislerin olusturuimasinin uyarlanabilir bekieyislerin modeli ile

aciklanamadigi sonucuna varilmaktadir.

(IV.3.2.1) denkleminin, Gida, icki ve ttin sanayii alt sektorl igin turetilen
1988 | - 1995 - | dénemi bekleyis verileri ile tahminlerden elde edilen sonuglar
asagida sunulmustur.

n* = 8.752 + 0.007 m.y + 0.004 my, + 0.010 13 (IV.3.2.3)

(4.565) (0.324) (0.110) (0.294)

R?=0.112 DURBIN - WATSON = 1.841

Burada n* Gida, icki ve tutin sanayii alt sektérinde Gretici firmalarin fiyat
artisi bekleyisleri n.4, T2 ve w3 ise bu alt sektérde gergeklesen fiyat artislarinin
sirastyla 1, 2 ve 3 gecikmeli degerleridir. Parametre tahminleri altindaki

parantez igindeki degerler ise t degerleridir.

(IV.3.2.3) denkleminde tahmin sonuglarinda géraldaga gibi, Gida, igki ve
titin sanayiin de by ve b, parametresi arti, bs ise eski deger almistir ancak ¢
parametre de % 5 anlamhlik duzeyinde sifirdan farksizdir. Durbin - Watson
istatistigi degeri incelendiginde hata terimleri arasinda igsel baginti olmadig
gorulmektedir. Bu nedenle sonuglar guvenilirdir ve gergeklesen fiyat artiglarinin
gecikmeli  de@erleri  bekleyislerdeki varyansin ancak % 11.2'sini

aciklayabilmektedir.



Sonug olarak Gida, igki ve tutun sanayii alt sektériinde de fiyat artisi
bekleyiglerinin, gerceklesen fiyat artislarina goére olusturulmadigini,
uyarlanabilir bekleyisler modeli ile bu alt sektérde bekleyislerin olusumunun

aciklanamayacagini séyleyebiliriz.

lil.3. RASYONEL BEKLEYISLER MODELININ SINANMASI

Fiyat artislari konusunda bekleyislerin rasyonel olarak olusturuimasi,
gergeklesen ve beklenen degerler arasindaki farkin ortalama olarak sifir olmasi
demektir. Yani,

T - T = U
esitligindeki w, ortalamasi sifir olan igsel baginti icermeyen bir rassal degisken
olmalidir. Bu anlamdaki rasyonellfgin verilere dogrutanmasi igin,

m=a+brt+u (IV.3.3.1)
regresyon denkleminde a = o ve b = 1 gecerli olmall ve u; i¢gsel bagint
icermektedir.

(IV.3.3.1) denkleminin imalat sanayii icin 1987 Il - 1995 dénemi verileri ile

tahmin sonuglari asagida sunulmustur.

m=-0.519 + 1.087 n*
(-0.876) ( 19.303)
R? = 0.927 DURBIN - WATSON = 1.299

Burada =, imalat sanayii gergeklesen fiyat artislar, n* ise t-1 déneminde
olusturulan t dénemine it fiyat artisi bekleyisidir. Parametre tahminleri altindaki

parantez icindeki de@erler t degerleridir.

(IV.3.3.2) denkleminde % 5 anlamlilik dizeyinde a parametresi sifirdan

farksiz olarak bulunmustur. B parametresinin bir'e esit olup olmadigini ise ¢ift



parametresinin standart hatasidir.) Yapilan hipotez testi sonucunda b
parametresinin % 5 anlamlilik dizeyinde bire esit oldugu bulunmustur.
Dolayistyla imalat sanayii icin bekleyislerin rasyonelligi konusunda (IV.3.3.1)
denklemindeki a = 0 ve b = 1 siralamalari gecerli olarak bulunmustur. Ancak
Durbin - Watson istatistigi incelendiginde anlamhlik dizeyinin degismesine
bagli olarak birinci dereceden arti i¢gsel baginti, belirsizlik ve i¢csel bagintinin
olmadigi alana dustugu goérulmektedir. Bu nedenle igsel bagdintinin olup
olmadigi konusunda kesin birsey sdylenememektedir. Eger i¢sel baginti
oldugu kabul edilirse (% 5 anlamliik duzeyinde) bunun verilerinin

toplumlastiriimasindan kaynaklandigi séylenebilir.

icsel baginti stphesi nedeniyle R? istatistiginin yukarn dogru sapmali
olabilecedi g6z 6nune alinsa bile fiyat artisindaki varyansin blytk kisminin

acilanabildigi sdylenebilir.

Sonug olarak imalat sanayii, fiyat artisi bekleyislerinin, gerceklesen fiyat
artislarini etkileyebilecek elde edilen tim bilgiler kullanilarak olusturuldugunu
sOyleyebiliriz. Bekleyislerin, Gretici firmalarin fiyat artistari  konusundaki
ongoruleri oldugu géz o6nune alinirsa bu o6ngdrilerin sapmasiz  oldugu
belirtilebilir. Ancak ‘icsel baginti sGphesi nedeniyle éngérulerin  etkinligi

konusunda kesin bir sey séylenememektedir.

Bekleyislerin hangi degiskenleri kullanilarak olusturuldugu konusunda,
ingiltere Imalat sanayii Gzerinde analitik ve ampirik ¢alismalar yapmis olan
M.H.Pesaran ('®), genellikle, fiyatlarin varyansi (veya standart sapmasi)
cinsinden ifade edilen belirsizlik tarafindan bekleyislerin etkilendigi sonucuna
varmistir. Bunun yaninda bekleyislerin olusturulmasinda agiklayici degisken

olarak fiyat degismelerinin varyansi, hammadde fiyatlari, imalat sanayii Gretimi,

' M.H. PERASAN Formation of Inflation Expectation in British manufacturing industries, The
Econonuc Journal. 1985, 5.948-975
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parasal Ucretlerdeki artis orani, para arzindaki blyume ve efektif déviz kuru

alinmistir.

Tark imalat sanayii firma davraniglarinin tekelci rekabet o6zellikleri
gosterdigi kabull ile fiyat kararlarinin nasil verildigini arastiran Uygur ise (''°)
fiyat bekleyislerinin, fiyat degismelerinin yaklasik olarak % 75'ini agikladigini
tespit etmistir. Bekleyislerin sekillenmesinde ise; kamu sektéri harcama ve
acIgi, tedavuldeki paranin yizde degismesi, resmi ylzde kuru, reel faiz orani,
imalat sanayiinde ki talep fazlasi, dis borglar (ki bunu bankacilik kesiminin net
dig varliklardaki degisme ile denkleme yansitiimistir) kamu sektérii toplam satis

fiyatlarindaki ylzde degisme gibi degiskenlerin rolt oldugunu belirlenmisgtir.

(IV.3.3.1) denkleminin Gida, igki ve tutin sanayii alt sektért icin 1987 Ul -

1995 | dénemi verileri ile tahminindeki elde edilen sonuglar asagida verilmistir.

m=-1.143 + 1.117 %
(-1.967) (22.03) (1IV.3.3.3)
R? = 0.94 DURBIN - WATSON = 1.324

Burada =, Gida, i¢ki ve tutin sanayii alt sektériinde gerceklegen fiyat
artiglari, % ise t-1 doneminde olusturulan t dénemine iliskin fiyat artigi
bekleyisleridir. Parametre tahminleri altindaki parantez igindeki degerler t

degerleridir.

(IV.3.3.3) denkleminde a parametresinin sifira esit olup olmadigini cift
tarafli hipotez testi ile sinanmis ve % 5 anlamlilik dizeyinde sifirdan farkli

(kGgUK) bulunmustur. b parametresinin bir'e esit olup olmadigi ise ¢ift tarafli

""" Ercan UYGUR Price, Output and Inverstment Decisions in the Turkish manufacturing,
Yayvinlanmamig Calisma. T.C. Merkez Bankasi APE Genel Midiirliigii, 1989. 5.67
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olarak ve t= (b-1)/S, istatistigi kullanilarak yapilmistir. (Burada S, b
katsaytsinin  standart hatasidir.) Yapilan hipotez testi sonucunda b
parametresinin % 5 anlamlilik dlzeyinde birden farkli (blyUk) oldugu

bulunmustur.

a parametresinin sifirdan kiguk olarak bulunmasi; incelenen dénemin
baslangicinda bekleyiglerin gerceklesmelerin Gzerinde olmasina ragmen,
dénem sonlarina dogru beklenen fiyat artislarinin gerceklesmelere gére bir

dasme egilimi icinde oldugunu gdstermektedir.

b parametresinin bir'den buyuk olarak bulunmasi ise; Gida, i¢ki ve tatin
alt sektérinde fiyat artisi bekleyislerinin, gerceklesmelere gére daha fazla

dalgalanmaya (veya daha blyUk varyans) sahip oldugunu gdstermektedir.

Durbin - Watson istatistigi incelendiginde, imalat sanayii genelinde oldugu
gibi anlamlihk duzeyinin degismesine bagli olarak; birihci dereceden arti igsel
baginti belirsizlik ve igsel bagintinin olmadigi alanlara dustugu igin hata
terimleri arasinda igsel bagintt olup olmadigi konusunda kesin bir sey

soylenememektedir.

R? istatistiginin 0.94 olarak bulundugu g6z énune alinirsa, igsel baginti
varlidin kabul edilmesi (0.05 anlamlilik duzeyinde) halinde bile, fiyat artisindaki

varyansin blaytk kisminin agiklanabildigi séylenebilir.

Sonug olarak, Gida, igki ve titin sanayii alt sektérinde (IV.3.3.1)
denkieminin, bekleyi§lerin rasyonelligi konusundaki a = 0 ve b = 1 sinirlamasi
gecerli degildir. Dolayisiyla bu alt sektdrde bekleyislerin olusturuimasinda
Uretici firmalarin, gerceklesen fiyat artislarini etkileyebilecek tim bilgileri

kullanamadi§i  sonucuna varimaktadir. Ancak burada, Gida, igki ve tutln
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sanayii alt sektérinde rasyonellik kosullarindan uzaklagmanin buaytk olmadigi

belirtmek gerekir.
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SONUG

Ganumuz rekabet surecinin isleyisi ve mevcut piyasa yapilarinin
ekonomik sonuglari hakkinda de@erlendirmeleri 6zellikle fiyatin olusumu
Gzerinde yapilmaktadir. Bir ¢ok iktisat fakultesinin derslerinde fiyat teorisi ve

fiyatlarin Gzerinde 6nemle durulmaktadir.

Ekonomik isleyiste bugtin ne tam monopol ne de tam rekabet piyasasini
bulmak mdmkan degildir. Liberal ekonomide monopol piyasasint olusturan bir
monopolistin, monopolistik karakterini uzun stre devam ettirmesi mumkin
gorulmedigi gibi tam rekabet piyasasini olusturan kosullari bir araya getirmek
de mumkin degildir. Bu nedenle liberalist ekonomilerde gérdugumuaz gercek
piyasa tlrleri daima monopol piyasasi ile tam rekabet piyasasi kavrami

arasinda yer alir.

Aksak rekabet piyasasinda piyasa isleyisine hangi ylzden bakilirsa
bakilsin iligkiler oligopol kavrami yer almaktadir. Sanayilesmis Ulkelerde
oligopol kavrami icinde gérdugumuz firmalar daha ¢ok buyuk ve guglu firmalar
olmasi oligopol piyasasinin genislemesi bir baska piyasa dénusmesini

engelleyen bir unsurdur.

Gelismis ekonomiler sanayilesme surecini tamamlamis tlkelerdir. Ulkemiz
ise henliz sanayilesme surecini tamamlayamamistir. Bu nedenle ¢alismamiz
sanayilesme sdrecini hizla yasayan Ulkemizde imalat sanayinde fiyatin nasil
olustugu ve fiyatlamanin nasil yapildigina iliskin genel gercevede bir kaygi

tasimaktadir.

Tarkiye'de imalat sanayinde yoJunlasma oraninin yuksek olmasi

piyasanin alt sektorier itibariyla oligopolistik bir karakter ortaya koymaktadir.
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Modern oligopol teorilerinde fiyatin ve fiyatlamanin nasil olustugu konusu

ayrintilarla incelenmektedir.

Turkiye Imalat sanayinde firmalar fiyatlamada bir ¢ok yéntem
kullanmaktadir. Bunlardan en yaygin olani maliyet + fiyatlamadir. Ote yandan
Glkemiz ekonomisi yUksek enflasyon sartlarindayken firmalarin fiyat artislari

beklentisi fiyatlama konusunu éne ¢ikarmaktadir.

Fiyat bekleyigleri konusu iktisat kuraminda gerekli ilgiyi gérmustur. Birgok

arastirmada bekleyislerin rasyonel olarak olusturuldugu saptanmistir.

Galismamizin amaci imalat sanayi Uretici firmalarin fiyat bekleyislerinden
alt sektérler bazinda kisa dénemde fiyat artilarin 6n géraimesi oldugu icin bu
amaca yonelik olarak alt sektorler itibariyla fiyat hareketleri imalat sanayi genel
fiyat hareketlerinden farkliik gdsteren sektérierin belirlenmesi ile analize
baslanmistir. Alt sektérier bazinda fiyat hareketlerinin incelenmesi sonucunda 9
alt sektérden dokuma - giyim esyasi ve deri sanayi, orman Urinleri ve mobilya
sanayi , kimya - petrol - kdmur - kauguk ve plastik GrUnleri sanayi, tas ve
topraga dayall sanayi ve metal esya - makine ve techizat - ulasim araglari - ilmi
ve mesieki 6lgme aletleri sanayi olmak Uizere bes alt sektdrde fiyat artislarindan
farkli oldugu tespit edilmistir. Bu farkligin mevsimiik etkilerden kaynaklanip
kaynaklanmadi§i sorusunu yanit bulabilmek amaciyla mevsimlik endeks
degerleri saptanmis ve arindinimistir.  Mevsimlik etkilerin  géreli fiyat

degiskenligini azaltici yénde etkide bulundugu géralmustur.

Imalat sanayi geneli ve alt sektérler itibariyla Uretici firmalarin fiyét
bekleyislerinden hareketle fiyat artislarinin éngérisine yénelik olarak yapilan

calismalar sonucunda imalat sanayi geneli ve gida -igki ve titin sanayi alt
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sektorande fiyat bekleyisleri verileri turetilmistir. Diger sektdrlerde veri sorunu
nedeni ile tretilememistir.

Mevsimlik etkileri iceren verilerle Gida - igki ve TOtin Sanayi, Kagi -
Kagit urtnleri ve Basim Sanayi, Metal Ana Sanayi ve Diger imalat Sanayi Alt
sektorlerinde fiyat hareketlerinin istatistiksel  olarak imalat sanayi fiyat
hareketlerinden farkli olmadigi géz 6nune alinirsa imalat sanayi geneli i¢in
aretici firmalarin fiyat bekleyislerinin bu alt sektérlerde temsil edilebilecegi
kabul edilir. Nitekim Gida ve icki Tutin Sanayi Alt Sektérinde fiyat

bekleyislerinin ¢ok farklt olmadidi bulunmustur.

Bekleyis verilerin turetilebildigi imalat Sanayi ve Gida - icki ve Titin
Sanayi Alt sektérinde, Uretici firmalarin bekleyislerini nasil olusturdugu
konusunda yapilan sinamalar sonucu her iki sektérde de uyarlanabilir
bekleyisler hipotezi red edilmistir. Buna gére sadece gecmis dénem fiyat
hareketlerine bakilarak bekleyigler olusturulamamakta ve fiyat artislarini
etkileyebilecek diger degiskenlerde bekleyislerin olusturmasinda géz 6nine
alinmaktadir. Imalat Sanayi geneli igin Uretici firmalarin bekleyislerini rasyonel
olarak olusturduklarini yani fiyat artiglarini etkileyebilecek tum bilgileri
kullandiklart gérulmuastar. Dolayistyla imalat sanayi geneli igin Gretici firmalarin
bekleyislerini sapmasiz 6n géruler olduklari séylenebilir. Ancak alt sektorier
icinde bekleyis verilerin turetildigi tek sektér olan Gida - icki ve Tutun
sanayilerinde bekleyislerin rasyonel olarak olusturulmadigi bulunmustur. Bunun
nedeni tarima dayall bu sektérde beklenmeyen durumiarin fiyatlarin olusumu
Uzerindeki etkisinin diger sektérlere gore daha fazla olmasi gosterilebilir. Fakat
bu sektérde de rasyonellik kosullarinda uzaklasmanin fazla olmadiginin da

belirtilmesi gerekir.

Son olarak arastirmacilar igin veri sorununu ulkemizde biran oOnce
cézUlmesi, DIE'nin imalat sanayi verilerini zamaninda yayinlamas: gerektigi

sdylenebilir.
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311-
3111-
3112-
3113-
3114-
3115-

3116-
3117-
3118-
3119-

312-

3121-

3122-

313-
3131-
3132-
3133-
3134-

314-
3140-
32-
321-
3211-
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Giyim esyasi disinda kalan hazir
dokuma esya

retimi

Orman sanayi

Hali ve kilim sanayi

ip, sicim ag ve urgan sanayi

EKLER
EK -1
IMALAT SANAYi KAPSAMI

Gida tiitiin ve icki sanayi 3212-
Gida maddeleri sanayi
Mezbaha drinleri 3213-
Siit ve st drdnleri sanayi 3214-
Sebze ve meyve isletme sanayi 3215-
Su drinleri sanayi 3219-

Bitkisel ve hayvansal yaglar sanayii

Un ve unlu mamiiller sanayi
islenmis unlu iiriinler sanayi
Seker tretimi ve antma sanayi

Sekerleme, kakao, gikolata v.b. sanayi

Bagska yerde simflandinimamis gida
maddeleri sanayi

Baska yerde simiflandinimamis gida
maddeleri sanayi

Yem sanayi

icki sanayi

Damitik alkolli igkiler Giretimi

Sarap sanayi )

malt ve bira sanayi

Alkolsiiz igkiler, gaziandirilmis meyva
sulari, dogal meden sular ve memba
sulari sanayi

Titin sanayi

Titdn sanayi

Dokuma sanayi
Dokuma sanayi
hazirlanmasit,

Elyafin iplik haline

getiriimesi dokunmasi,  boyanmasi

v.b. bitirme islemieri

322-

3221-
3222-

323-

3231
3232-
3233-

324-

3240-

33-
331-

Baska yerde siniflandiriimamis
dokuma uriinleri sanayi
Ayakkabi disinda giyim esyasi
sanayi

Deri ve kirk giyim esyasi sanayi
Deri ve kiirk disinda kalan hazir
giyim esyas| sanayi, konfeksiyon
yapay siiet kiirk ve plastik giyim
esyasi

Deri, deri benzeri maddeler ve
kiirk esya sanayi (Ayakkabi ve
giyim esyasi harig)

Deri isleme sanayi

Kiirk isleme ve boyama sanayi
Deri ve benzeri maddelerden ya-
pilmis esya sanayi (Ayakkabi ve
giyim esyasi harig)

Ayakkabi sanayi (Kalip mamili
lastik ve plastik ayakkabilar harig)

Ayakkabi sanayi (Kalip mamiilii
lastik ve plastik ayakkabilar
harig)

Orman iriinleri (mobilya harig)
Agag ve mantar uriinleri sanayi
(Mobilya harig)

Kereste ve parke sanayi



3311-
3312-
3319-

332-

3320-

341-
3411-
3412-

3419-

342-

3421-

351-
3511-

3512-

3513-

352-

3521-
3522-

Kereste ve parke sanayi
Ambalaj sanayi

Diger aga¢ ve mantar driinleri sanayi

Agac mobilya ve diseme sanayi
Agac mobilya ve ddoseme sanayi
Kagit -Kagit driinleri ve basim
sanayi

Kagit ve kagit tirtinleri sanayi

Seliiloz kagdit ve karton sanayi

Kagit ve karton ambalaj maddeleri
sanayi

Baska yerde siniflandinimamis seliiloz

kagit ve karton driinleri
Basim, yayim ve bunlara bagli sanayi
Basim, yayim ve bunlara bagl sanayi

Kimya-petrol, komiir, kauguk ve
plastik urtinleri sanayi

Ana kimya sanayi

Ana kimyasal maddeler sanayii (Giibre
haric)

Kimyasal giibre ve tarimsal ilaglar
sanayi

Sentetik regineler, plastikler, yapay ve

sentetik lifler (cam lifleri hari¢) sanayi

Diger kimyasal driinler sanayi
Boya, vernik-lak sanayi
ilag sanayi(veteriner ilaglari dahil)
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3523-

3529-

353-
3530-
354-

3541-

3542-
3543-

3544-

355-
3551-
3559-

356-

3560-

36-
361-

3610-

362-
3620-
369-
3691-

Sabun, temizleyici maddeler,
parfim, kozmatik ve diger tuva-
let malzemesi sanayi

Baska yerde siniflandirnimamis
kimyasal Urtinler sanayi

Petrol rafinerileri

Petrol rafinerileri

Cesitli petrol ve kémiir tiirevieri
sanayi

Bitiim kdkenli insaat izolasyon
ve baglayici maddeler tretimi
Kok kémiuirii ve briket tretimi
Madeni yag
manlama islemleri

hazirlama ve har-
L.P.G. dolum iglemleri (Tipleme)
Lastik diriinleri sanayi

Tekerlek i¢ ve dis lastigi yapimi

Baska yerde simflandinimamis lastik
driinleri sanayi

Baska yerde siniflandinimamis lastik
driinleri sanayi

Baska yerde siniflandinimamis

lastik irlinleri sanayi

Tasg ve topraga dayall sanayi

Canak, c¢omlek, ¢ini, porselen v.b.
sanayi

Canak, c¢omlek, cini, porselen v.b.
sanayi

Cam ve iiriinleri sanayi

Cam ve Uriinleri sanayi

Tas ve tograda dayal dider san.

Pismis kilden yapi gerecleri Uiretimi



3692-
3699-

37-

371-

3710-

372-

3720-

38-

381-

3811-

3812-

3813-

3819-

382-

3821-

3822-

3823-

3824-

3825-

3829-

Cimento, kire¢ ve algi sanayi

Baska yerde siniflandirnmamis Grinler
yapimi

Metal ana sanayi

Demir, ¢celik metal ana sanayii

Demir, ¢elik metal ana sanayii

Demir celik disinda metal ana sanayi

Demir celik disinda metal ana sanayi

Metal esya-makina techizat, ulasim
aract, ilmi ve mesleki 6lgme aletleri
sanayi

Metal esya sanayi

Her tirl(i bigak el aletleri ve hirdavat
malzemesi sanayi

Metal mobilya ve donatim sanayi
Metal yapi malzemesi sanayi

Diger metal esya sanayi

Makina sanayi (Elektrik makinalan
harig)

Icten yanmali motorlar ve tiriibiinler
sanayi

Tarimsal makina ve gereglerinin yapim
ve onarimi '

Metal ve metal dist makinalan isleyen
makinalarin yapimi

Ozel endistri makinalan ve ge-regleri
yapim ve onarimi

Bilgi islem, biiro, muhasebe ve hesap
makina yapimi ve onarimi

Baska yerde siniflandiriimamis makina
ve gere¢ yapim sanayi (Elektirik

makina sanayi harig)
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383-

3831-

3832-

3833-

3839-

384-
3841-

3842-

3843-

3844-

3845-
3849-

385-

3851-

3852-

3853-
3854-

Elektrik makinalan ve aygitlar
sanayi

Elektrik makinalari ve aygitlari
sanayi

Radyo,televizyon ve haberlesme
alet ve aygitlan sanayi

Elektrikli ev aletleri sanayi
Baska yerde siniflandiriimamis
elektrik makina ve aletleri yapim
sanayi

Tasit araglan sanayi

Deniz tasitlar yapim ve onarim

sanayi

Demiryollari ulagim araglari

yapim, montaj ve onarim sanayi
Motorlu kara tasitlan yapim,

montaj ve onarim sanayi

Tripoter, motorsiklet, moblet,

bisiklet yapim ve onarnim sanayi

Ugak yapim ve onarim sanayi

Baska yerde siniflandiriimanmig

tasitlar yapim sanayi

Mesleki ve ilmi aletler ile bagka

yerde siniflandirtimamis  6lgme  ve
kontrol aletleri ile fotografcilik
malzemesi ve optik aletler yapim
sanayi

Mesleki ve ilmi aletler ile baska yerde
siniflandinimamis élgme

ve kontrol aletleri yapim sanayi
Fotografcilik malzemesi ve optik
aletleri imali

Saat sanayi

Diger



39-
390-
3901-
3902-
3903-

3909-

Diger imalat sanayi

Diger imalat sanayi

Kuyumculuk ve benzeri tiretim sanayi
Mizik aletleri tretimi

Her tarlii spor, atletizm, jimnastik alet
ve malzemesi iretimi

Bagka yerde siniflandirdmamis imalat
sanayi
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EK 2
(3) GENEL IMALAT SANAYI

(Satis Fiyatlarina Verilen Cevaplar %)

Yillar Dénem Arthi Ayni Kaldi Azaldi
1987 Q1 37.0 58.0 5.0
Q2 28.0 67.0 5.0
Q3 29.0 62.0 9.0
Q4 45.0 49.0 6.0
1988 Qt 53.0 45.0 20
Q2 39.0 58.0 3.0
Q3 47.0 51.0 2.0
Q4 49.0 49.0 2.0
1989 Q1 - 60.0 38.0 20
Q2 52.0 46.0 2.0
Q3 51.0 47.0 2.0
Q4 450 52.0 3.0
1990 Q1 54.0 42.0 4.0
Q2 48.0 49.0 3.0
Q3 53.0 45.0 2.0
Q4 52.1 459 1.9
1991 Qt 55.1 426 21
Q2 43.2 535 31
Q3 449 52.3 26
Q4 55.0 43.0 2.0
1992 Q1. 65.7 32.7 1.5
Q2 60.1 38.9 0.8
Q3 64.8 34.0 1.1
Q4 76.8 21.9 1.2
1993 Q1 79.0 18.6 23
Q2 59.3 335 7.0
Q3 61.5 35.0 34
Q4 64.4 315 40
1994 Qt 67.9 28.2 3.8
Q2 64.3 30.7 4.9
Q3 56.7 38.8 44
Q4 54.6 411 4.3
1995 Q1 62.8 33.9 33
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EK3

(3) GENEL IMALAT SANAYI
(Satis Fiyatlarina Verilen Cevaplar %)

Yiliar Dénem Artacak Ayni Kalacak Azalacak
1987 Q1 30.0 68.0 2.0
Q2 29.0 68.0 3.0
Q3 30.0 67.0 3.0
Q4 48.0 47.0 5.0
1988 Q1 39.0 59.0 2.0
Q2 39.0 59.0 2.0
Q3 37.0 61.0 2.0
Q4 56.0 43.0 1.0
1989 Q1 49.0 50.0 1.0
Q2 440 54.0 2.0
Q3 47.0 52.0 1.0
Q4 55.0 41.0 4.0
1990 Q1 44.0 55.0 1.0
Q2 43.0 55.0 2.0
Q3 47.0 420 1.0
Q4 60.9 376 1.4
1991 Q1 459 52.2 1.8
Q2 41.2 57.1 1.5
Q3 51.7 47.2 1.0
Q4 61.4 37.2 1.3
1992 Q1. 49.3 49.7 0.8
Q2 57.4 413 1.1
Q3 57.0 422 0.7
Q4 76.7 225 0.7
1993 Q1 63.5 33.3 3.0
Q2 57.1 39.6 32
Q3 65.2 334 1.3
Q4 68.5 27.7 386
1994 Q1 65.0 33.2 1.7
Q2 63.5 33.6 2.8
Q3 55.5 423 21
Q4 66.7 31.0 23
1995 Q1 56.5 424 1.1
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EK 4

(31) GIDA ICKI TUTUN SANAYI
(Satis Fiyatlanina Verilen Cevaplar %)

Yillar Dénem Artti Ayni Kaldi Azaldi
1987 Q1 45.0 51.0 4.0
Q2 30.0 66.0 4.0
Q3 34.0 61.0 5.0
Q4 45.0 51.0 4.0
1988 Q1 49.0 48.0 3.0
Q2 39.0 59.0 2.0
Q3 52.0 45.0 3.0
Q4 59.0 38.0 3.0
1989 Q1 65.0 33.0 2.0
Q2 58.0 39.0 3.0
Q3 62.0 36.0 2.0
Q4 47.0 50.0 3.0
1990 Q1 55.0 41.0 5.0
Q2 48.0 47.0 50
Q3 59.0 38.0 3.0
Q4 59.5 38.2 21
1991 Qt 46.3 50.4 3.1
Q2 275 65.2 71
Q3 371 59.2 3.6
Q4 57.3 41.1 1.5
1992 Q1 59.5 38.2 21
Q2 599 38.8 1.1
Q3 60.9 37.9 1.1
Q4 80.9 17.2 1.7
1993 Q1 76.8 21.8 1.2
Q2 64.3 31.9 3.6
Q3 66.8 321 0.9
Q4 66.5 31.4 20
1994 Q1 68.1 30.7 1.0
Q2 75.0 23.7 1.2
Q3 60.4 35.5 4.0
Q4 67.5 30.4 21
1995 Qt 63.3 33.5 3.2
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EK5

(31) GIDA IGKi TUTUN SANAYi
(Satis Fiyatlarina Verilen Cevaplar %)

Yillar Doénem Artacak Ayni Kalacak Azalacak
1987 Q1 35.0 64.0 1.0
Q2 250 73.0 2.0
Q3 31.0 67.0 2.0
Q4 41.0 57.0 2.0
1988 Q1 32.0 67.0 1.0
Q2 38.0 60.0 20
Q3 43.0 56.0 2.0
Q4 50.0 49.0 1.0
1989 Q1 56.0 43.0 1.0
Q2 47.0 49.0 4.0
Q3 48.0 51.0 1.0
Q4 48.0 49.0 3.0
1990 Q1 48.0 51.0 1.0
Q2 43.0 55.0 2.0
Q3 51.0 47.0 20
Q4 57.2 41.0 1.7
1991 Q1 36.2 60.5 3.2
Q2 335 64.6 1.7
Q3 57.8 415 0.5
Q4 51.9 46.1 1.9
1992 Q1 47.6 52.0 0.2
Q2 52.1 46.1 1.7
Q3 57.0 42.4 0.4
Q4 67.4 31.7 0.8
1993 Q1 65.9 31.8 22
Q2 56.7 40.9 23
Q3 64.8 342 0.8
Q4 62.2 36.3 1.4
1994 Q1 68.5 30.1 1.3
Q2 63.8 33.9 2.1
Q3 59.1 40.2 0.6
Q4 64.8 33.7 1.6
1995 Q1 60.2 39.0 0.8




