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OZET

Olipopol, aksak rekabet piyasasi iginde yer alir. Kelime anlami; belirli bir mal
veya hizmet piyasasinda az sayida tirctici veya saticinin bulundugu piyasa seklini ifade

eder.

Bir malin veya hizmetin piyasada bir kag biiyiik firma tarafindan tiretmesi veya
satilmasi ve bu firmalarin piyasaya hakim olup, piyasada rakipsiz kalmalar1 ¢esitli
nedenlere baghdir. Ornegin: isletmeye konu olan mal ve hizmetlerin iiretilmesi ve
satilmast, ¢ok bilylik sermaye gerektiren bagka iirctim faktorlerinin bir veya bir kaginin
bu tiir isletmelerin ellerinde bulunmalari ile de fiilen oligopol olusturulur. Daha sonra
tilke yasalarinin kendillerine saglamis oldugu imtiyazlarda igletmeleri olipopollesti-
rebilir. Firmalarin biiyiikligiine bakildiginda firmalar arasinda her hangi bir rekabetin
varlxgi hissedilmeyebilir. Gergekte olipopol piyasasinda rekabetin belirleyici dzelligi

firmalarin diigiince yapisinda yatar.

Giiniimiiz ekonomilerinde dzellikle aksak rekabet piyasalarinda oligopol davranig
ve diigiince yapisi, ekonomik davranig ve diisiincenin aslini olusturur. Gergekte hig bir
ekonomide tam monopol ve tam rekabet firmalari bulmak miimkiin degildir. Bu
nedenle oligopol diisiincesi uygulamaya en yakin olmasi nedeniyle, giiniimiizde

ekonomik yapinin temelini olusturur.




1

ABSTRACT

Oligopoly exists in a market place where competition does not work well, i.e.

few producers or sellers at a certain market of goods or service.

There are several reasons for producing and selling of any goods or service by
few big companies and forhaving no competitors being as a ruler. An example of being
actual oligopoly is that a company can hold one or more production factors solely in
his hands which might require great capital for the certain goods or service. Another
example is the privilege that the laws of the country gives them. Also, when
considering the size of a company you may not feel the competition between them. In
fact, the determinative character of the competition lies on the way of thinking of the

firm in oligopoly market.

In today’s economics, particularly in failed competitive markets, oligopoly
behaviour and structure of thinking constitutes the basement of economics behaviour
and thoughts. It is, however, impossible to find an absolute monopoly or absolute
competitive companies in any economy. That is why, oligopoly is the foundation of

today’s economics structure being the most applicable one.
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GIRIS

Ekonomilerde tamamen monopol piyasasi ile tamamen tam rekabet piyasasina
raslamak miimkiin degildir. Giiniimiizde, hatta ge¢miste dahi géremedigimiz bu piyasa

tiirlerini ekonomi dgretisinin temel varsayimlar olarak kabul etmekteyiz.

Fiyat teorisi, literatiirde hep bu iki piyasa lizerine kurularak gergeklere pek
yaklagsamamustir. Bu ¢aligmanin konusu, bu iki u¢ monopol piyasas: ve tam rekabet
piyasast, arasinda yer alan aksak rekabet piyasasinin tiirlerinden oligopol piyasasi’dir.
Tiirkiye’de gesitli sektorlerde goriilen bu piyasa yapisint galigmamizda tiiketimi gittikge
artan ton balig1 piyasasini inceleyerek, analize etmeye c¢alistik. Calismamiz ii¢

bolimden olugmaktadir.

Birinci béliimde, monopol piyasasi ile tam rekabet piyasasi arasinda bulunan ve
aksak rekabet piyasasi icinde yer alan oligopol piyasasinin yerini kavram ve

varsayimlart incelenmektedir.

Ikinci boliimde, literatiirde teoriden 6teye gidemeyen geleneksel oligopol
¢oziimleri incelenirken, bu arada giiniimiizde sik sik rastladigimiz bazi varsayimlarin
oligopol teorisinde yer alis bigimleri ve gergeklere ne kadar yaklasabilecekleri ortaya

konmaya ¢alisilacaktir.

Uclincii bsliimiimiizde ise, yaptigimiz tiim arastirmaya bir 6rnek olmasi ve
aragtirmamizin bir tabana oturtulmasi bakimindan Tiirkiye ton baligi piyasasini bir

ornek olarak ele almayi diiglindiik.

Bu piyasada iki biiylik firma tiretim yapmaktadir. Dardanel Gida A.§. ve




Kerevitas Gida A.$. Her iki firmada 6zcl scrmayc ile tesekkiil etmistir.

Ton balig piyasasinda iiretim miktar1 ve fiyat belirleme agisindan etkili olan firma
yani piyasanin hakimi Dardanel’dir. Kerevitas ile belirlenen fiyatin altina girmektedir.
Kerevitag iiretim kapasitesi agisindan da Dardanele gore daha diigiik tiretim
yapmaktadir. Bu da Kerevitas’in takipgi bir firma oldugunu gostermektedir. Kisaca ton

bahg: sektoriinde karsimiza diiopol bir piyasa tipi cikmugtir.

Aragtirmamizda, ton balii piyasasini 6rnek almamizin nedenleri arasinda,
tilkemizde oligopol piyasasinin dzelliklerini tasiyan ve arastirmamiza berraklik
saglayacak bir piyasa olarak gériilmesi ayrica Tiirkiye’de ton balig1 piyasasi lizerine

kayda deger hemen hemen hicbir arastirmanm bulunmamasi sayilabilir.




BIRINCi BOLUM
OLIGOPOL KAVRAMI, SINIFLANDIRILMASI, TEORILERI

I. OLIGOPOL KAVRAMI

Oligopol, az miktarda anlamina gelen “oligoi” yunanca kelimesi ile anlamina
gelen “Polein” soziiklerinden tiiremis bir kelimedir. Belirli bir mal veya hizmet

piyasasinda az sayida liretici veya saticinin bulundugu piyasa seklini ifade eder.

Kisaca, birbirine etki edebilecek kadar az sayida saticinin sonsuz sayida alici ile

kars1 karstya geldigi bir piyasadir!.

Oligopol kelimesi, ilk kez 1518 yilinda Thomas More tarafindan latince olarak
yazilan “Oligopolium Utopia” adli kitapta goriiliir. Daha sonra 1914 yilinda Karl
Schlesinger tarafindan yazilan “Die Getsetze Der Oligopolistisch en Preisbildung”,
(Oligopol Piyasasinda Fiyat Tegekkiiliinin Kanunlari) adli kitapta konu olarak

incelenmigtir?.

Oligopol kavramina, daha sonra 1933 yilinda H.Chamberlin’in “On The Origin
Of Oligopoly” adh eserine raslanilmigtir. 1934 yilinda ise Heinrich Von Stackelberg,
kendisinden once gelen yazarlarin makale ve kitaplarindan faydalanarak kaleme aldigt
“Marktforim And Gleichgewicht” (Piyasa formu ve dengesi) adli eserinde oligopol

teorisini kurarak oligopol kelimesini ekonomi litaratiiriine kazandirds3..

Oligopolde saticilar tam rekabette oldugu gibi homojen bir malda satabilirler.

Tekelci rekabette oldugu gibi farklilastirilmig mallarda satabilirler. Bir piyasanin

Zeynel Dinler, Mikro Ekonomi, Ekin Matbaasi, Bursa, 1994, s.332.

2 Halit Cologlu, Oligopol Piyasasinda Rekabet Sorunu, AITIA Yayinevi, Ankara 1982, 5.5’ den
Machlup, F: Oligopol, H.W. B.Der Soziolwissenschaft. Bd.8.Gustaf-Fischer, Stuttgart 1964,
s.82.

3

COLOGLU, a.g.e., s.5°den, Stackelberg, V.Marktform und Gleichgewicht, Jalius Springer.
Wien-Berlin, 1934,




4
oligopol olarak adlandirilmas i¢in o piyasadaki firmalarin birbirlerinin hareketlerini
dikkate almak zorunda olmalar1 gerekir. Oligopolde en fazla firma sayisi belirsizdir ama

en az say1 iki olmahdir. Iki firmadan olugan oligopol piyasasina déopol denir®.

Alg-verige konu olan mal homojen ise yani piyasadaki her firmann iirettigi mal
ayniysa bu durumda tam oligopolden 5oz edilir. Cimento-celik vb. gibi hammadde
olarak kullanilan mallarda her firmanin malt ayni nitelikte oldugundan hangi firmanin
mali daha ucuzsa onu tercih eder. Alis-verise konu olan mal homojenlikten uzak ise

s bl

yani endiistride mallar birbiri yerine ikame edebilen farklilasmis mallar ise bu durumda

noksan oligopolden sozedilir.

- Bir malin ve hizmetin piyasada birkag biiyiik firma tarafindan iiretilmesi ve
satilmast ve bu firmalarin piyasaya hakim olup piyasada rakipsiz kalmalari gesitli
nedenlere dayanmaktadir. Ornegin, isletmeye konu olan mal veya hizmetin iiretilmesi
satilmasi ¢ok biiylik sermayeyi gerektirmekten bagka, tiretim faktérlerinden bir veya
birkaginin bu tiir isletmelerin ellerinde bulunmalart ile fiilen oligopolii teskil etmig
olabilecekleri gibi, oligopol iilke kanunlarinin kendilerine vermis oldugu imtiyazlar

neticesinde de dogmus olabilir.

Oligopol piyasasini olusturan firmalara Petrol Sirketleri, Bankalar, Deniz ve
Hava Nakliyat Sirketleri kendi alanlarinda az sayida olan ¢ok biiyiik firmalar1 6rnek

verebiliriz.

Oligopol piyasasini olusturan firmalar aralarindaki rekabet ve bu rekabet
sonucunda meydana gelen fiyat satig ve iiretim miktarlarini tam rekabet veya tam

monopol piyasalarinda goriilen rekabet sckillerinden tamamen ayridir®.

Orhan Tiirkay: Mikro Iktisat. Turhan Kitabevi, Ankara, 1993, 5.226.
5> DINLER, a.ge. 5.333.
6 COLOGLU, a.g.c. s.6’dan Machlup, F: a.g.e., s.83.




II. OLIGOPOL PiYASASININ DiGER PIYASALARLA
KARSILASTIRILMASI

A. Tam Rekabet Piyasasi

Serbest rekabet ya da tam rekabet piyasasi arz1 kisitlayan veya talebe sekil veren
tekelci unsurlarin bulunmadig bir piyasadir. Oncelikle denge fiyatin: etkilemeyecek
kadar ¢ok sayida alic1 ve satici bu piyasada faaliyet gostermektedir. Piyasadaki
tiiketiciler talebi etkileyebilecek, saticilarda arzi etkileyebilecek yeterli biiyiikliige sahip
degildir. Ikinci olarak, tiim alic1 ve saticilar aym standartta veya homojen olan mallar
lizerinde iglem yapmaktadirlar. Bu piyasada, hi¢ bir tiiketici saticilardan birisinin
lrliniinii diger saticilarin tiriinlerinden iistiin gorerek tercih edemez. Saticilardan birisi
tirliniin satig fiyatint piyasa fiyatinin lizerine ¢ikarirsa higbir alic1 bulamayacaktir. Ote
yandan bir satici tiiketicilerin dikkatini ¢ekebilmek igin reklama yonelirse parasini bosa
harcamig olacaktir. Zira tiiketiciler bu firmanin tiriiniintin digerleriyle ayni oldugunu
bilmektedirler. Ugiincii olarak tiiketici ya da tiretici olarak herkes piyasaya serbestce

girebilir ve ¢ikabilirler”.

Tam rekabet piyasasi iktisat teorisinde belirli kosullar igerisinde bir piyasa ele
alarak bu piyasada iktisadi sorunlarin nasil ¢6ziimlendigini incelemektedir. Hangi
mallarin, ne miktarda ve nasi kimin igin, iretilecegi sorunu, tam rekabet piyasasi
icinde kendiliginden ¢oziimlenmektedir. Boylelikle optimal (en uygun) kaynak dagilimi
da gerceklesmis oluyor. Sistem, siirekli olarék dengededir. Bunun piyasa
ekonomisinin gerektirdigi, asgari kosullar olan 6zel miilkiyet, girigim 6zgiirliigii ve kr

amaci 6gelerine sahip olan bir ekonomi olmast dogaldir®.

Tam Rekabet Piyasasinin sartlarini soyle 6zetieyebiliriz.

Peter C.Dooley (Ceviren: Ilyas Siklar), Genel Iktisat, ETAM A.S. Baski, Eskigehir, Aralk,
1993. 5. 69.

8 Erol Manisali, Mikro Iktisat, Mentes Yayinevi, Istanbul 1991, 5.55-56.




Atomize Sarti:

Ihtiyaglari tatmin edecek mallari genis olarak piyasada arayan insanlar yapacaklari
talepler kargisinda ¢ok sayida arzlarin mevecut olmasint isterler. Bu durumda ayni mala
sahip kisiler bu maldan piyasada birtakim kimselerin ellerinde oludgunu goreceklerdir.
Boylece serbest rekabet piyasasinin birinci sarti kendiliginden ortaya ¢ikmis oluyor.
Yani, piyasada gok sayida alic1 ve saticilarin mevcut olmasi gerekmektedir. Bu sarta

tam rekabetin atomize sart1 denir.

Ayni zamanda bu kisilerin serbestge antlagmasi gerekir. Eger, bu kisiler ilkelerini
birtakim tesirler altinda yapiyorlarsa veya bazi arzlar yine bu etkilerle azalip
¢ogaliyorsa, bu durumda tam rekabet sartlar heniiz saglanmamis demektir. Digardan
miidahale genellikle kamu otoritelerinden gelir. Yani Devlet iktisadi alan1 ve bilhassa
fiyat mekanizmasini etkilediginde tam rekabet sartlari ortadan kalkmigtir. Hatta ve hatta
herhangi bir 6zel tesebbiisiin dahi fiyat iizerinde az da olsa bir miidahalesi bulunsa bu
tam rekabet rejimini aksatir. Tam rekabette arz edenlerle talep edenler serbest bir piyasa

olustururlar bu da serbest rekabetin ilk sartidir.

Homojenize Sarti:

Serbest rekabet piyasasinin diger bir sarti, arz edilen mallarin arasinda bir kalime
farklari mevcut olmamasidir. Yani mallarin ayni olmalart lazimdir. Eger ayni cins malin
birisinin kalitesi yliksek, digerinin diisiikse yiiksek kaliteli malin talebi degisecektir.
Yani, iyi kaliteli mal bir tiir tekel olusturacaktir. Dolayisiyla tam rekabette benzer
mallarin ele alinmasi gerekir veya benzer olan mallar ancak tam rekabet rejiminin

dogmasina yol acar.




Seffaflik Sart:

Piyasa hareketlerinin ayn1 zamanda herkes tarafindan takip edilebilecek,
gortilebilecek bir durumda olmasi gerekir. Fiatlarin durumu goriilebilecek herkes icin

belli olmali ve onlarin talep ve arz hacimleri ve seyirleri hakkinda biitiin sahislar bunlari

takip etme imkanina sahip olmalidirlar.

Mobilite Sarti:

Tam rekabet piyasasinin olugmasi igin arz ve talep edenlerin piyasaya giris ¢ikista
bir engelle karsilasmamasi gerekir. Tam rekabet piyasasinin sartlarindan biri de
piyasadaki mallarin fiyatlarinin satin alinan miktarlara bagl olmamasi gerekir. Yani bir

maldan 1 kilo alinsa 1 ton da alinsa fiyat degismemelidir. Bu sarta béliinebilirlik sart1

denir’.

B. Eksik Rekabet Piyasasi

Gerek otomize rekabet gerekse de monopol piyasalart marjinal modellerdir.

Atomize olmayan yani eksik rekabet su iki durumda sézkonusudur.

1. Piyasada yalnizca iki arzc1 ya da talep¢inin bulunmasi:

(Buna arz duopolu ya da talep duopolu denir.)

2. Piyasada ikiden fazla fakat az sayida arzci ya da talepginin bulunmast:

(Buna da sirayla arz oligopolu ya da talep oligopolii denir.)

Bu piyasa tipine “atomize olmayan rekabet” ya da “eksik rekabet denilmesinin
temel nedeni arzci ya da talepgi sayisinin ¢ok az yani eksik olmasidir. Bu temel 6zellik
ve buna bagli olarak kendini gosteren davranig bi¢imleri piyasanin “tam rekabetgi”

olma ozelligini ortadan kaldirmustir!©,

9 Orhan Oguz, lktisada Girig, Marmara Unv. baski, Istanbul 1992, 5.119-120.,

10 Ergiil Han, Iktisada Giris 1, Anadolu Universitesi Basimevi, Eskisehir, 1993, 5.240.




Tam rekabetin olabilmesi igin varsayilan atomize, homojenlik, mobilite ve aciklik
kosullarinin dogrulandig hi¢bir mal ya da hizmet piyasasi gosterilemez. Ayrica mutlak

monopol piyasasi da gercek hayatta gozlenmeyen bir piyasadir.

Gergek hayatta rastladigimiz piyasalar iste bu iki ug arasinda (tam rekabet - tam
monopol) bulunur. Tam rekabeti saglayan atomize, homojenlik, serbestlik, akilcilik,
seffaflik kosullarini bir arada kilmak miimkiin degildir. Bu nedenle firma dengesinde
hi¢bir zaman MM = OM = MG = P olmayacaktir. Bilakis IMM=0M)> IMG=P! olur.
Eksik rekabet piyasas: bir utopya olarak kargimiza ¢ikan tam rekabet piyasasinin
kosullarinin tam olarak yerine gelmesinden dolay1 olusur. Yani tam rekabet piyasasinin
kosullarindan atomize kosulunda, mallarin homojenitesinde piyasa giris-cikis
serbestisinde piyasanin seffaflifinda bir ariza meydana gelmis olabilir ve bu
kosullarinin bir kaginin meydana gelmemis olmasi gibi hallerde eksik rekabet olusur.

Demek ki, tam rekabetten sapmalar eksik rekabeti meydana getirir!!.

Mobilite ve Atomize Kosullari Agisindan Eksik Rekabetin Olugumu:

Alicilarin saticilarin ve iiretim faktorlerinin piyasaya arzuladiklar: gibi girip
¢ikmalarini ifade eden mobilite kosulu aksadigt zaman piyasada akigkanlik azalir.
Birinin digerini etkiledigi bu iki kosulun ekonomik hayatta aksama nedenleri arasinda

sunlar siralanabilir.

Teknik Bilgi ya da Sermaye Sorunu: Tam rekabet piyasasinda girigimcilerin

normalin izerinde kar alan alanlarda hemen girecekleri ve giriglerin anormal kar
ortadan kalkincaya kadar siirecegi varsayilir. Ne var ki girisimcilerin diledigi alanda
faaliyete gecebilmeleri igin dnce s6z konusu endiistri ile ilgili teknik bilgiye daha sonra
da o alandaki iiretimi saglayacak sermayeye ihtiyag vardir. Her firmanin diledigi alana

(anormal kér olan alana) girmesi olarak nitelenen mobilite kogulunun teknik bilgi ve

1 COLOGLU, a.g.e.’den, S. Divitoglu, Mikro lktisat, Istanbul 1971, 5.175-177, Ali Ozgiiven,

Iktisat flmine Girig, Istanbul 1972, 5.209-252.




sermaye yetersizli§i nedeniyle aksamasi atomize kosulunda da ger¢eklesmemesi

sonucunu dogurur.

Olgek Ekonomisi Nedeniyle Piyasaya Hakimite: Bazi endiistrilerde optimal
liretim tesis dlgegi cok biiyiiktiir. Bu da bazi endiistrilerde par¢a bagina maliyet azalir.
Bu durumlarda bir ya da birkac firma tiim piyasa talebini kargilayacak bir iiretim
kapasitesine erigir. Boylece piyasanin biiytikligii birkag firmanin asir1 kir elde
etmesine imkan taniyorken bir bagka firmanin mal arzini arttirmasi firmalarin tiimiiniin

zarar etmesine yol agabilir. Bu durum diger firmalarin piyasaya girisini engelleyecektir.

Limit Fiyat Uygulamasi: Bu durumda ise endiistriye yeni giren firmaya kars1

yerlesik firma tarafindan kir maxsimizasyonunu saglayan fiyatin altinda maliyet
fiyatinin biraz iizerinde bir fiyat uygulanir. Iste endiistriye yeni girecek bu firmalara

(potansiyel firma) kars1 uygulanan bu fiyata “Limit Fiyat” denir.

Ara Hammade Kaynaklarinin Belirli Firmalarin Kontrolu Altinda Olmast; Bazen

bir endiistrideki temel hammaddeyi olusturan maden yataklari az sayida ve hatta bir tek
firmanin elindedir. Bu durumda endiistriye yeni firma girisi imkansizdir. Ornegin,
Alcoa isimli bir firma Il. Diinya Savasina kadar ABD’de boksit kaynaklarimin tiimiinii

kontrol altinda tutmaktaydi.

Yasal Engeller: Tiim iilkelerde yeni buluslari tegvik ve haksiz rekabeti onleyici
yeni bulus yapanlari koruyucu yasal diizenlemeler mevcuttur. Bazi alanlarda girig
yasalarla engellenirken mobilite kosulu aksamis olur. Ornegin, Selefon kagidinimn ilk

bulundugu yillarda Du Pont firmasi patent hakkina dayanip tam bir tekel olmustu.

Homojenlik Kosulu Acisindan Eksik Rekabetin Olusumu: Alici-satict ve
a1i§veri§e konu olan malin birine tam anlamiyla benzemesi halini ifade eden homojenlik
kosulu gergek hayatta en fazla aksayan kosullardan biridir. Saticilar genellikle homojen
degildir. Alicilar gesitli nedenlerle bazi saticilari tercih ederler. Ayrica mekanda

onemlidir. Tiiketici satin alacagi malin kiymetine gore genigligi farkli olabilen belirli
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mekan (yer bolge) igindeki saticilari tercih etmek zorundadir. Alicilarda bazi
durumlarda saticilar agisindan homojen degildir. Malin az-¢ok alinmasi vb. Asil
homojenlikten uzaklagsma alig-verise konu olan mallarda goriiniir. Saticilarin yaptig

yogun reklam mallarin homojenlikten uzaklagsmasina neden olur.

Agiklik Kosulu Agisindan Eksik Rekabetin Olusumu: Piyasada olup bitenlerden
piyasa kogsullarindaki her tiirlii degismeden alict ve saticilarin aninda haberdar olmasi

gergek hayatta birgok mal piyasasi i¢in olanaksiz denecek kadar zordur.

Buraya kadar anlatilanlarin 1§181 altinda eksik rekabet piyasa tiirlerini bir tablo

halinde 6zetle gostermemiz miimkiindiir!2.

I
Tam Rekabet Piyasasi Eksik Rekabet Piyasast
-Atomize

~-Homojenlik
-Mobilite
-Aciklik

Alic1 Yoniinden

1-Monopson

(tek alici, n saticr)
Satic1 Yoniinden
2-Oligopson

I-Monopol (Teksatici, n alict (az alici, n saticy)

-Iki Yanli Monopol
2-Oligopol (Az satici, n alici) (Tek saticy, tek alici) @ Diiopson
Diiopol (iki satici n alict) (iki1 alic1, n saticr)
Triopol (li¢ satic1 n alici) -Cift Monopol

3-Monopollu Rekabet

(Monopson - Monopol) @ Triopson
(cok satici, n alici) '

(li¢ alic1 n satict

3-Monopsonlu Rekabet
(cok alici, n satict)

Sekil 1 : Eksik rekabet tiirleri

C. Oligopol Piyasasimmn Ozellikleri

Oligopol, fiyat - alicis1 (tam rekabette oldugu gibi) kabul edilmeyecek derecede

piyasa giicine sahip fakat piyasa talep egrisini kendi talep egrisi olarak kabul

12 DINLER, a.ge., 5.231-235.
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edemeyecek derecede rekabetle karsi kargiya olan az sayida firmanin bulundugu bir
piyasa yapisidir. Bu durumlarin ¢ogunda piyasa giris ne tam olarak serbesttir ne de
tiimiiyle engellenmistir. Bir ok endiistride -3 ile 12 arasi az sayida firma endiistriye
hakim olma egilimindedir. Amerikan otomobil endiistrisinin deneyimleri ¢ok
ogreticidir. Bu endiistri 1989°da ii¢ bilyiik ve bir de kiigiik firmadan olusmaktaydi.
Bunlardan en azindan biri hayatta kalmaya gabalamaktaydi. Dodge kardegler Ford’tan
ayrilip kendi arabalarini yapmaya basladiktan sonra 50 yildan fazla zamanda hig kimse
bu piyasaya basar ile girememistir. Henry Kaiser 1946’da girmeye tesebbiis etti.
Onaat Kauzer-Frazer piyasaya c¢ikti. Fakat araba satiglarinda savas sirasindaki

yiikselise ragmen sirket siirekli kaybetti.

Daha sonra 1953°de sessizce piyasadan ¢ekildi. Son yillarda, yabanci otomobil
firmalart ABD’de fabrikalar kurmaktadir. Fakat bunlar diinya otomobil endiistrisine
yeni giren firmalar de§il, eski ve yerlesmis firmalar tarafindan kurulan yeni

fabrikalardir. Otomobil endiistrilerini olagan dig1 yapan “Rekabetgi Kiigiik Unsurlarin”

olmamasidir!3.

Piyasada bulunan saticilarin sayisi oligopol piyasasi igin belirleyici bir 6zellik
tagimaz. Zira herseyden Once, ¢ok sayi ile az say1 arasinda belirli bir sinir ¢izgisi
yoktur. Bu arada oligopol arzinin piyasa sinirlarinin nerede baslayip nerede bittigi

sorununa objektif olarak cevap vermekte zorluk ¢ekilmektedir.

Ancak, acaba gergekten piyasada bulunan malin saticilar sayz1 itibariyle birden
fazla olup rekabet etmektemidirler ve bu saticilarda kendilerinin durumlarinin bilinci
iginde midirler? Acaba satict kendisini diinya iizerinde veya iilke i¢inde, iilkenin belirli
bir yerinde, bir kogesinde semtin belirli bir yerinde kendisinden bagka biiyiik veya

kiiciik saticilar tarafindan ilk rakip olarak gormekte midirler?

Belki bu sorulara objektif olarak yanit vermek miimkiindiir. Fakat, oligopol

piyasasinin belirleyici 6zelligi saticinin diisiince bi¢iminde yatar. Bir satic1 eger

13

Richard Lipsey, Iktisat, Bilim Teknik Basimevi, Istanbul 1989, 5.257-258.
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kendisinin parametreleri (arz fiyati, arz miktar, iiriin kalitesi, kapasite genisligi, reklam
faaliyetleri vs.) lizerine verecegi karara kars1 rakiplerinin tepkilerine karg1 rakiplerinin

tepkilerini de diisiinmek zorunda oldugunu hissederse oligopolist olarak

degerlendirilebilir!4.

Oligopolde, piyasada ayni mali ve hizmeti iireten ve satan iki-ii¢ satict vardir. Bu

saticilar arasinda gergekten bir rekabet oldugu goriilebilir.

Ancak, tam rekabette piyasada bulunan bir polipolist bir oligopolistin
diigiincesini kendisine dert etmez.Clinkii, piyasada kendisi gibi her birinin ne yaptigini

diisiinemeyecegi sayida ¢ok saticilar ve alicilar vardir.

Her ne kadar oligopolist kendisini monopolden arz mentalitesi, piyasadaki tutum
ve davranigi itibariyle farkli gormekte ise de, aslinda genel anlam itibartyla dogrudan

dogruya monopolden farklilastigi séylenemez.

Ornegin, Organize edilmis bir oligopol toplulugu, kollektif bir monopol
durumunu arz etmekte olup, diger monopollerden higbir fark: yoktur. Aralarindaki
olmas: gereken rekabet, kurulan organizasyon tarafindan kaldirilmaktadir. Béylece
oligopol grubuna dahil igletmeler bir monopol goriiniimii igine girmislerdir. Ayrica
isletmeler ayni mali liretmemis dahi olsalar ve mallar arasinda ikame kabiliyeti olsa yine
de bir degisiklik olmayacaktir. Aslinda igletmelerin parametreleri tizerindeki tutum ve
davraniglan tek tek diigiiniildigiinde herbiri birer oligopol gériiniimii i¢indedirler.
Fakat bu isletmelere bir grup iginde bakildiginda 6nce grup olarak daha sonra yerel

olarak birer monopolist olduklari goriiliir.

Ornegin, Endiistri dalinda faaliyet gosteren isletmeleri endiistri grubu olarak ele
aldigimizda monopol, bu igletmeleri iinite olarak ele aldigimizda oligopol yine bu iglet-

melere iirettikleri mallarin markalar itibariyla bakildiginda monopol olarak goriiliir!>.

14 COLOGLU, a.g.c.’den Seitz T. a.g.e., 5.16 oft A.E. Marktform und Gleichgewicht,

Stuttgart, 1959, s.16.
15 COLOGLU, s.11’den Seitz, T., a.g.e., s.17-18.
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III. OLIGOPOL PIYASASINDA TALEP VE DENGE

A. Oligopolciiniin Talebi ve Piyasa Talebi

Oligopol piyasasinda ¢ok sayidaki alicilarin talepleri toplami olan piyasa
(enddistri) talebi sol yukardan sag asagiya dogru olan tipik bir talep egrisidir. Bu
piyasadaki giiglii birkag oligopolcu firmadan herhangi biri piyasa talebi bilinse dahi-
kendi talebini bilemez. Clinkii bir firmanin kars1 karstya oldugu talep egrisi onun hangi
fiyattan ne kadar mal satabilecegini gosterir. Oysa oligopol piyasasindaki firmalardan
herhangi birisinin fiyat ya da miktar konusundaki alacagi bir karar 6teki firmalarin
tepkisine neden olmaktadir. Rakibinin tepkisinin ne olacagini kestiremeyen oligopol-

ciiniin kendi talep egrisini saptamast miimkiin olmamaktadir!®.

4‘ Fiyat Maliyet
MM, MM,
T, MG, MG ) T,
Mikt 0 Miktar
1Ktar M] M2

Sekil 2 : Piyasa Talebinin Paylagiimast

Yukarida goriildigii gibi piyasa talebini anlatan bir gekille konu daha iyi
anlagiliyor.
Iki firmalarin yer aldig1 marjinal maliyet egrileri farkli iki arzcinin ayni P fiyatinda

piyasa talebini (T| ve T, bi¢iminde ayirarak) nasil paylasacaklarini bir arada

16 DINLER, a.g.e., .333.
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gosterilmeye caligilacaktir. Burada her iki arzcinin kargilagtig: farkli My ve M, miktari

karin1 maxsimize eden miktarlardir!?.

Oligopolcii firmanin talep egrisine gelince oligopol piyasasinin daha iyi
anlasilmasi agisindan Paul Sweezy’nin tinlii “Dirsekli Talep Egrisi ” bu konuda ilging
sonuglar sergilemektedir. 1939°da ortaya atilan ve bugiin etkisi o kadar ilgi gérmeyen

bu model oligopolde var oldugu iddia edilen fiyat katithigini agiklamak amaci

giidiiyordu!8,

Firmalarin fiyatlarin: yiikselttigi zaman avantajli olacagina inandigimi varsayalim.
Endiistrideki tiim diger firmalarda fiyatlarini yiikseltirlerse boyle bir karar yerinde
olacaktir. Eger diger firmalar baglangi¢ fiyatlarin1 muhafaza ederlerse fiyatini yiikselten
firma kendi piyasa payini rakiplerine kaptiracaktir. Ciinkii oligopol, diger piyasa
yapilarina benzememektedir. Oligopolcu malinin fiyatini yiikselttigi zaman rakiplerinin
kendisini izlemeyecegini bildiginden, kendi talep egrilerinin ¢ok daha esnek olacagini
bilirler. Boylece firma fiyatini karar fiyat1 {istiine yiikselttiginde birgok miisterisi

fiyatlarini degistirmeyen rakiplerinin miisterisi olacaktir!?.

Dirsekli talep modelinde firmanin karsi karsiya oldugu iki talep egrisi vardir.
Bunlar Chamberlinin iki talep egrisidir. Kiigiik t isaretli talep egrisi rakip firmanin veri
oldugu varsayimina T isaretli talep egriside rakiplerinin fiyatlarinin da degisken oldugu
varsayimina dayanmaktadir. Sweezy bu iki talep egrisinin birer pargasini alarak yeni
bir talep egrisini olusturmaktadir ve modeldeki firmanin bu talep egrisini kars: karsiya

bulundugunu varsaymaktadir.

7 HAN, a.g.e., s.245.
18 TURKAY, a.ge., 5.234.
9 llker Parasz, Iktisada Giris, Ezgi Yayinevi, Bursa, Eyliil 1995, 5.123-124.
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Hasilat
Maliyet (TL)
MM
A \ B 2
f
\4 o t
N OM ,
MM,
T oM,
T D T
X Mali Miktan
X X

Sekil 3 : Dirsekli talep egrisi

Baslangigta firma dengededir. Dengedeki fiyat Of satis miktar1 Ox’dir. Firma
kendisi fiyat ylikseltirse rakip firmalarin ve fiyat yiikseltmeyecegini fakat kendisi fiyat
diigiiriirse rakip firmalarinda fiyat diiglirecegini diiglinmektedir. Bu varsayimin sonucu
ABT talep egrisidir. Clinkii Of in iistiindeki fiyatlarda rakiplerin fiyatlar1 veridir. Yani t
egrisi gecerlidir. f noktasinin iizerinde firmanin kargt karsiya oldugu talep egrisi
AB’dir. Firma fiyati diigiirdiigii zaman rakiplerinde diisiireceklerine inandig igin f
noktasinin altinda firmanin karsi karsiya oldugu talep egrisi BT dir. Boylece dirsekli

talep egrisi ortaya ¢ikmaktadir. Firmanin karg1 kargiya olduguna inandig: talep egrisi

ABT egrisidir?V.

B. Oligopolde Denge

Oligopol fikri, bu kelimenin ekonomide kullanilmaya baslanmasindan dncelere
gider. Bu alanda ilk teorik galigma Augustin Cournot tarafindan 1838 yilinda yapil-

mustir. Cournot, iki satici arasindaki rekabeti incelemistir. Daha sonra Chamberlin, Mrs

20 TURKAY, a.g.., .235-236.
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Robinson, Stackelberg’in ¢aligmalariyla oligopol ekonomik analize girmistir. Ayrica
son yillarda W Fellner ve Machlup olmak iizere, birgok yazar bu alana katkida bulun-
mugtur. Ne varki oligopolde firma sayisinin az olmasinin yaninda her firmanin
davramiginin rakiplerinin davranigina bagli olmasi, bu piyasada dengeyi agiklayacak tek
bir teorinin kurulmasini olanaksizlagtirmustir. Herhangi bir oligopolciiniin iiretim ya da
fiyat lizerindeki kararina karg: rakiplerinin tepkisi farkli olacagindan her muhtemel
tepkiye gore farkls bir oligopol teorisi geligtirmek olasidir. Gergekten her yazarin farkli
varsayimlarina dayanarak diger yazarlardan farkli oligopol teorileri gelistirdigi

gorilmiistiir.

Burada oligopol teorilerini iki grup halinde toplayarak kisaca her grubun

ozelligini ve denge arayisini ozetleyelim.

Birinci grup teorileri, endiistride faaliyette bulunan firmalar arasindaki savaglara
neden olabilmektedir. Klasik modeller ya da anlagsmasiz oligopol denilen bu modeller
her firmanin fiyat, miktar ya da reklam politikasinda 6teki firmalardan bagimsiz
davrandiklari varsayimt lizerine kurulmustur. Bu endiistride rekabet¢i davraniglar fir-
malar arasinda zaman zaman nedenlerlc savaslara yol agabilir. Genellikle oligopolcﬁ‘-

——

Jerden birinin 6tekilerden bagimsiz olarak fiyat miktar ya da reklam alaninda yeni bir

politika uygulamasi bu piyasada “savag ilant” anlamina gelir. Fiyat savagi piyasadan

giicsiiz olanin kovulmasina kadar devam ctmesi goriiliir.

Bu gibi savagi goze alacak oligopolcu firmalara daha ¢ok geng endiistrilerin
biinyesinde raslanir. Rakiplerinin gii¢lerini ve kendi giiciinii yeteri kadar tartmayan
herhangi bir bagimsiz hareketin sonuglarini goremeyen geng firmalar cesaretli olurlar.
Bagimsiz hareketten sonugta kendilerinin de zararli ¢ikabilecegini diisinmezler.
Oligopol piyasasindaki savastan magluplarin kadar galiplerinde zararh olmasi firmalart
bagimsiz hareketten uzaklastirir. “Yagh” endiistrilerin biinyesindeki olgunlagmig

firmalar savagsi davet edeci hareketten kagtnur.
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Ikinci grup teoriler, oligopolcii firmalarin uzlagmaci davraniglarinda bulundugu
varsayimi tizerine kuruludur. Bu teorilerin hareket noktasi rekabetten zarar gérmek
istemeyen oligopolciilerin bir monopolcii gibi davranarak saglayacaklari en yiiksek kar
aralaninda paylagacak anlagmalar yapmalaridir. Bu antlagmalar zimni olabildigi gibi
kesin hiikiimler tagiyan agik antlagmalarda olabilir. Ote yandan anlasmalarin konusu,

fiyat, nitelik, nicelik ya da reklamlar olabilir?!,

2l DINLER, a.g.c., 5.334-335.
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IV. OLIGOPOL PiYASASININ SINIFLANDIRILMASI

A. Geleneksel Simiflandirma

Geleneksel Siniflamayi ti¢ ayr baglik altinda inceleyebiliriz.

- Homojen - Heterojen

Oligopolleri igletmelerin iirettikleri veya sattiklari mal ve hizmetlerin ikame
kabiliyetine gore siniflandirmak miimkiindiir. Eger piyasadaki mallarin homojenligi
tam ise tam oligopolden (Reines Oligopol) eger mallar arasi homojenlik degisiklik arz

ediyorsa bu kez de farklilagmus oligopoden bahsedilir (differenziertesoligopol)22.

2- Kapali - Acik

Oligopolleri bir bagka acidan piyasadaki rekabetin zoriuk derecesine gore
siniflandirmakta miimkiindiir. Piyasa girmek ve mevcut igletmelerle rekabet imkanlar1
cok sinirli ise kapal1 oligopol (geschlosscnes oligopol) veya piyasaya girmek ve diger
isletmelerle rekabet etmekte herhangi bir giigliik yoksa, agik oligopolden (offenes

oligopol) soz edilir?3.

3- Simetrik - Asimetrik

Son olarak oligopolleri bir grup i¢inde liderlik problemi agisindan simetrik

oligopol ve asimetrik oligopol olmak iizere siniflandirabiliriz.

Simetrik oligopol grubu i¢inde bulunan igletmeler arasinda ¢esitli anlagmazliklar
vardir. Bilhassa fiyat politikalarnin tesbiti a¢isindan ya hepsi lider (preis fiihler) olmak

arzusundadir. Veya hepsi uydu (opportunist-Mitlaufer) roliinii tercih eder.

22 CCLOC}LU, a.g.e.’den Bain, J.S. Price Lcaders, Barometres and Kinds, “Journal of Busines”

Chicago, Woll 1960, s.19-34.
23 COLO(}LU, a.g.e.’den Eucken, W.Grundlagen der Nationalekonoie, 1965, 5.98-105.
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Oysa asimetrik oligopol grubu i¢inde bulunan igletmeler bir uyum (Aspiration)
i¢inde birbiriyle anlagmis durumdadir. Grup igindeki isletmelerden birisi liderlik
pozisyonunda bulunuyorsa, diger isletmeler miicadeleden ¢ok, lider pozisyonunda
bulunan igletmeye fiyat takipgiligi anlayis1 ¢ergevesinde uymaya galigirlar. Oligopoller
genellikle bir anlasma cercevesi iginde yasarlar. Bagka bir ifade ile aralarinda

yapacaklari agik bir rekabetin kendilerine yarardan ¢ok zarar getirecegini bilirler24.

B. Koordinasyon Esasina Goére Simiflandirma

Koordinasyon metoduna goére oligopolleri iig. ana bolimde incelemek

miimkindiir.

1- Miikemmel Koordine Edilmis Oligopoller

Bu tiir oligopollerde kendi aralarinda iki sinif agisindan incelenmektedir.

a. Sendikalagmis Oligopoller: Bu gruba dahil isletmeler hi¢bir zaman yalniz
baslarina hareket etmezler. Fiyat, miktar, iligki ve politikalar1 bakimindan birbirlerine
tam bagimlilik i¢indedirler. Bu isletmelerin fiyat politikalari, ¢caligma stratejileri kendi

aralarinda sectikleri temsilcilerden olugsan sendikalar tarafindan belirlenir.

b. Yumugak Oligopoller: Bu gruba dahil isletmeler digardan sendikalagmis
oligopollere benzerler. Fakat aralarinda sendikalagma gibi birlesme yoktur. Bu
isletmelerde kendilerinin fiyat ve miktar politikalarini tek baglarina tesbit edemezler. Bu
gorev bagimsiz kuruluslar tarafindan yiiriitiiliir. Ornegin: Odalar Birligi Fiyat, Tesbit

Komitesi, Bakanlik Kuruluglan gibi.

24 COLOGLU, a.g.e.’den Steckelberg V.H., a.c.g.,, 5.84-96.
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2- Kismen Koordine Edilmis Oligopoller

Bu grupta oligopolleri lider oligopoller ve sempati oligopoller olarak ikili bir

ayrima tabi tutmak miimkiindiir.

a. Lider Oligopoller: Bu gruba dahil igletmeler aralarinda herhangi bir sekilde
anlagmiy degillerdir. Lider durumunda bulunan igletme piyasada hiikmiidici bir
niteliktir. Diger isletmeler ise bagimsiz harcket etme niteliginden yoksun oldugundan
fiyat-miktar politikalarinin lider firma tarafindan diisiik tesbit edemedikleri gibi
yiiksekte tesbit edemezler. Dolayisiyla bu tiir igletmeler barometrik oyun igindedirler.
Burada lider durumda bulunan firma kism1 monopol diger firmalarda ise kismi oligopol
gortinimii igindedir. Clinkii lider firma, liderlik vasfindan dolay: piyasaya hakimdir ve
tim parametreleri elinde tutar. Diger firmalar ise fiyat miktar politikalarini lider firmaya

uydururlar.

b. Sempati Oligopoller: Bu tiir oligopol grubundaki isletmeler arasinda
kesinlikle yapilmig bir anlagma yoktur. Bu firmalar ¢ogunlukla biiyiik sermayeyi
gerektiren kuruluslar olduklarindan birbirlerinden daima cekinirler ve aralarinda
¢ogunlugu ilgilendiren konularda belki bir prensip anlagmasina varabilirler. Fiyat
rekabetine kesinlikle meydan vermezler. Ciinkii boyle bir miicadele biitiin taraflar i¢in
belki sonun baglangicr olabilir. Bu nedenle aralarinda sessiz-metinsiz siikut anlagmalari

mevcuttur.

3- Koordine Edilmemis ve Diizensiz Oligopoller

Rekabet genellikle gecici olup iktisadi rasyonellik prensibine dayanir. Burada
fiyat rekabeti ve rekabet iistii caligmay1 birbirinden ayirmak gerekir. Fiyat rekabeti,
genéllikle iki veya daha c¢ok rekabetci kars1 tarafin pesettigini hesaplar. Buna karsihik
rekabet iistii ¢calismada, zafer ve iflasyerine, isletmelerin devamini giivence altina

alabilecek yeterli siparig anlagmalarinin saglanmaya ¢aligmasi diisiincesi vardir. Burada
TR T e




21

biitin diger bilgiler oligopol tiplerinde oldugu gibi rekabetci firmalarin birbirinden
cekinmesi ve karsi tarafi rekabete tegvik edici bir takim olaylar yoktur. Korku firmanin
onemli miigterilerinin rekabetgi firmalar tarafindan alinabilecegi diisiincesinde yatar.
Olay daha ¢ok aksak oligopol rekabetine benzemektedir. Her firma bireysel olarak
rekabet etmektedir. Karsisinda belirli birtakim firmalar vardir. Her firma rakiplerinin
miisterilerini alabileceginden ¢ekinmektedir. Netice itibariyle firmalarin bu

diislincelerinden miisteriler istifade etmektedirler.

Oligopol firmalarin hepsi de, piyasanin bu karmagik durumundan sikayetgidirler
 ve ileride aralarinda diizenli bir rekabet veya 1yl bir kartel anlagmasi yapabileceklerini
limit ederler. Diizensiz oligopollerin sik gerilen diger bir sekilde zincir oligopollerdir.
Bu oligopollerde firmalar daha ¢ok komsu firmalarla rekabet icinde bulunurlar.
Diizensiz oligopollerin zaman zaman ortaya ¢ikan bir sekilde, konjonktiir
oligopollerdir. Bu tiir oligopoller olmayan bir grubun firmalarin rakiplerine karg1 tutum

ve davranislari da 6nceden kestirelemez.

25 CcOLOGLU, a.g.e., s.15-18.
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V. OLIGOPOL TEORILERI
A. Geleneksel Oligopol Teorileri

Bu tiir oligopol teorilerini iki grup halinde toplamak miimkiindiir. Problemin
belirli bir ¢dzlim yolunun bulundugunu ifade eden teoriler ve belirsiz ifadesinin

bulundugunu ileri siiren teoriler. Belirlige iki yoldan ulagilabilir.

- Oligopolistler kendi hareket ve kararlarinin rakiplerin kararlari tizerinde tesirli

olamayacagini kabul ederler. Cournot ve Bertrand’in goriisleri boyledir.

- Oligopolistler kendi hareket ve kararlarinin rakiplerin kararlari iizerinde tesirli

oldugunu kabul ederler. Fakat bazi yardimci varsayimlarla belirlilik temin edilebilir.

Bu goriige dayanan teorilerin bir degeri yoktur. Ciinkii burada piyasanin oligopol
piyasasinin en dnemli 6zelligi olan karsilikli etkilesim goz oniine alinmamaktadir.
Rakiplerin karsilikli davraniglarini kabul eden teoriler ise realiteye daha yakindir. Ote
yandan teorilerin hepsi su noktay: vurgular. Endiistrilerin biinyesi degismez kabul
edilir. Halbuki duopol ve oligopol’de firmalar piyasa durumunu etkiler ve degistirir.
Bu yoniiyle bu goriisleri realiteden uzak goriisler olarak degerlendirmek gerekir. Su
halde fiyatin belirsiz bulundugunu ileri siiren yazarlar meseleyi daha fazla
aydinlatmislardir. Duopol ve oligopol durumlarinda firmalar, fiyatin belirli
bulundugunu gosteren teorilerin meseleyi halletmek igin bagvurduklari piyasa sartlarini
degistirme giicline sahiptirler. Oligopol piyasalari i¢in belirsizligin kabul edilmesi

¢oziimiin mevcut fiyat teorisi sinirlar iginde saplanamayacagi anlamina gelmektedir.

Diger bir deyisle davranis tarzini belirli hale getirmek igin fiyat dengesi
konusunda iktisat teorisinde kullanilanlardan farkli degiskenlerin eklenmesi gerekir.
Mali giig, politik etkilesim prestij psikolojisi iyimser veya kotiimser tavir gibi unsurlar
davranig seklinin tayininde 6nemli roller oynamaktadir. Duopol ve oligopol teorisinde

en Onemli unsur rakiplerin davranig ve stratejileri olmaktadir20.

26

Zeyyat Hatipoglu, Fiyat Teorisi, Tabiat Mat., Ankara 1969, 5.134-135.
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1- Cournot Modeli

En eski duopol modeli 1838 yilinda Fransiz Iktisatg1 Agustin Cournot tarafindan
geligtirilmistir. Cournot modeli gesitli sekillerde incelenebilir. Model, duopolist
firmalar tarafindan iiretilen mallarin ve bu mallarin iiretiminde karsilagilan maliyetlerin
birbirinin ayni oldugunun varsayilmasi sonucu son derece sinirhidir. Cournet modelini
gergekte maden suyu kaynagina sahip maliyetsiz iiretim yapan iki firma iizerine

kurmugtur?”.

Cournot Modeli’nde satildig1 varsayilan maden suyunun maden suyunun maliyeti
sifirdir. Ciinkii alicilar suyu kaynakta kendi kaplarina doldurup gitmektedir. Piyasa
talep egrisi dogrusal ve bellidir. Her iki firma toplam talebin durumunu kesin olarak
bilmektedir. Her iki firmanin amacida kar maksimizasyonudur. Firmalar birbirlerinin
karar]arindan etkilendiklerini bilmekle birlikte bagimsiz hareket etmektedirler. Modelin
son ve ¢ok 6nemli varsayimi firmalarin her birinin rakip firmanin satig miktarini veri

olarak kabul etigi ve kendi satig seviyesini bu veriye dayanarak kararlagtirdigidirZ8,

Alig verige konu olan mal homojen oldugundan iki firma arasindaki rekabet fiyat
degil satig miktari alaninda olmaktadir. Her duopolcu rakibin piyasaya siirmiis oldugu
miktar1 degistirmeyecegini varsayarak kendine en yiiksek kiri saglayan iretim hacmini
saptamaktadir. Fakat bu varsayim gergeklesmemekte bir firmanin saptadigi iiretim
miktarina rakip firma tepki gostererek tiretim diizeyini yeni duruma gore karini
maksimum kilacak duruma getirmektedir. Bu gekilde piyasadaki firmalarin ayni

mantikla birbirine zincirleme tepkileri duopol piyasasinda denge kosuluna kadar devam

etmektedir?®.

Konuyu bir 6rnekle agiklamak miimkiindiir. Maden suyu iiretim ve satigina ilk

once A firmasi tarafindan baglandigin1 varsayalim. Bu durumda A firmas1 MR=MC=0

27

A. Koutsoyannis, Modern Mikro Ekonomi, 1987, 5.253.
28 TURKAY, a.g.e., 5.335.
29 DINLER, a.g.c., 5.335.
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esitliginin saglandig1 C noktasinda dengeye gelecek ve OA birim iiretim yapip lirettigi
mal1 P fiyat: ile satacaktir. Bu noktada piyasa fiyat esnekligi (talep) bire esittir. Ve
firma toplam satig geliri olasi en yiiksck diizeydedir. Uretim maliyeti sifira esit
oldugundan toplam satig gelirinin maksimizasyonu ayni zamanda toplam Kérin
maksimize edildigini ifadc cder. Maden suyu iiretimine ikinci olarak giren B firmasi A
firmasinin tiretim miktarini (0A) degistirmeyecegi inancindadir ve kendi talep egrisinin
CD oldugunu varsayar. Bu durumda B firmasi AD’nin yarisina esittir. Yani AB birim
sati yaparak Uiretim yaparak toplam satis gelirini ve kirin1 maksimize eder. Bir bagka
deyigle B firmasi toplam piyasa talebinin A firmast tarz;flndan karstlanmamig olan
kisminin yarisi kadar liretim yapar. Bu durumda B firmas: {iretimi toplam piyasa

talebinin dortte birine esittir (1/2 . 1/2).

Ikinci dénemde, A firmasi B firmasinin {iretimini degistirmeyecegini varsayarak
kendi tiretimini degistirecektir. Yeni donemde A firmasi tarafindan iiretilen miktar
toplam piyasa talebinin B firmasi tarafindan karsilanamayan kisminin yarisina esit
olacaktir. B firmasi toplam piyasa talebinin dortte birini kargilamasi sonucu A firmasi

piyasa payinin 3/8 (=1/2 (1-1/4)) olacag: kolayca saptanir.

Plp
P \ =1
R \
D

0 A B\ X

Sekil 4

Cournot Modeli
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Buna kargilik B firmas1 Cournot varsayimina gore tepki gosterecek ve toplam
piyasamn A firmas: tarafindan kargilanmayan boliimiiniin yarist (toplam piyasanin 5/16
(=172 /1 - 3/8)s1) kadar iiretim yapar. Ugiincii dénemde A firmast B firmasinin iiretim
miktarini degistiremeyecegini kabul etmeye devam eder ve toplam piyasanin B firmas:

tarafindan karsilanmayan boliimiiniin yarisi (toplam piyasanin 11/32 (=1/2 (1-5/16) s1

kadar liretim yapar.

Firmalarin gegmisteki etki-tepki kaliplarindan birsey 6grenmeme gibi saf bir
davranig icinde olduklarinin varsayilmasi sonucu bu tiir etki-tepki davranisi siiriip
gidecektir. Bununla beraber piyasa enindc sonunda herbir firmanin toplam piyasanin
ligte biri kadar iiretim yaptig1 bir dengeye ulagir. Firmalar tarafindan gergeklestirilen
toplam liretim toplam piyasanin iicte ikisine esittir. Her donemde bireysel firmalara ait
kar olasi en yliksek diizeydedir. Ancak endiistri kir1 maksimize edilmemistir. Yani,
firmalar tepki ongoriilerinde basarilt olmamalari sonucunda birbirleri ile olan
bagimliliklarinin farkina varmalari durumunda daha yiiksek bir kir dizeyine
erisebileceklerdir. Aralarindaki bagimliliklarin farkina varmalart (ya da agik anlagma
yapmalart) durumunda firmalar toplam piyasanin yarisi kadar iiretim yapan ve lrettigi
mal1 P fiyati ile satan “tekelci bir firma” gibi davranacaklardir. Boylece toplam iiretim

iki firma arasinda esit bir sekilde paylasilmig olacaktir.

Kisaca Cournot’un denge ¢oziimii istikrarlidir. Dengede her firma tekel
fiyatindan daha kiiciik ancak tam rekabet fiyatindan daha biiyiik olan ortak bir diizeyde
piyasa liretiminin {i¢te birini kargilamaktadir. Piyasada iki yerine li¢ firmanin oldugu
durumda her firma piyasa paymnin 1/4’ne csit olacag! ve firmalarin toplam piyasa
talebinin 1/(1+n)’s1 kadar tretim yapar ve toplam endiistri iiretimi toplam piyasa
talebinin n/n+1 = 1 (n+1)’ne esittir. Agikca endiistrideki firma sayisi arttik¢a endiistri
liretimi artacak ve mal fiyati azalacaktir. Firma sayis1 arttik¢a piyasa iiretim miktar ve

fiyat1 tam rekabet kogullarinda gegerli olacak olan karsit degerlere yaklasir.

Cournot Modeli, sonugta istikrarli bir dengeyi saglar. Fakat elestirdigi yonlerde
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vardir. Bunlarin baginda firmalarin safca bir davranig iginde olmalar1 gelmektedir.
Firmalar rakiplerinin tepkileri ile ilgili gegmiste yaptiklari 6ngorii hatalarindan ders
almamaktadiriar. Her asamada rakip firmalar tarafindan gergeklestirilecek iiretim
miktarinin sabit kalacaginin varsayilmasina ragmen bir “miktar” rekabeti olugur ve bu
da fiyatin tam rekabet¢i bir firmada piyasada gecerli olacak fiyat diizeyine dogru
azalmasina neden olur. Cournot modcli herhangi bir sayidaki firmalar toplulugunu
kapsayacak sekilde genisletilebilir. Bununla birlikte model yeni firmalarin endiistriye
girmesine olanak tanima bakimindan “kapalidir”. Yani basglangictaki firma sayisi
dengeye ulalsincaya kadar ki zaman aralifinda degismemektedir. Modelde dengeye
ulagmak i¢in gerekli olan zamanin uzunlugu belli degildir. Maliyetsiz {iretim varsayimi
gercekei degildir. Ancak bu varsayimin modeli gegerliligi yitirilmeden yumsatilabilir ya
da tamamen diglanabilir. Bu cournot modelinin tepki egrilerinin kullanim ile

aciklanmasinda gerceklestirilebilecektir3C.

Tepki egrisini rakip firmanin veri kabul edilen iiretim seviyelerinde bir firmaya en
yiiksek kari saglayan iiretim miktarini gosteren egri olarak tanimlayabiliriz. Birinci
firmanin iiretimi tam rekabet iiretim hacminin tamamina yani 1’e esitse ikinci firmanin
tiretimi O’dur. Birinci firmanin tretimi 1/2 ise ikinci firmanin 1/4°diir. Bunun tersine
ikinci firmanin iiretimi | oldugu zaman birinci firmadaki tiretim O ikinci firmadaki 1/2
oldugunda birinci firmadaki 1/4 olur. Bu rakamlardan hareketle iki firmanin tepki
egrilerini gizebiliriz. Sekil 5’te yatay eksende A ve diisey eksende B firmasinin iiretim
miktar1 gosterilmistir. Yatik egri B firmasinin tepki egrisidir. Daha dik olan ise A
firmasinin tepki egrisidir. Iki tepki egrisinin kesim noktasina Cournot Noktast denir.
Bu nokta modelin iiretim seviyesi bakimindan ¢oziimiinii verir. Goriildiigii gibi
kesisme noktasinda her iki firma tam rekabet iiretim seviyesinin 1/3’ii kadar iiretimde

bulunacaktir3!.

30 KOUTSOYANNIS, a.g.e., 5.253-256.
31 TURKAY, a.g.e., 5.229-230.
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B firmasinin

satigt - A
A'nin tepki egrisi
172
1/3
B'nin tepki egrisi
>
0 13 12 A firmasinin satig

Sekil 5: Tepki Egrileri ile Cournot Coziimii

2- Bertnard Modeli

Klasik duopol modellerinin ikincisi yine bir Fransizin adiyla amilmaktadir.
Joseph Bertrand (1883) Cournot modelinin varsayimlarindan birini degistirerek ok
farkl: bir ¢oziim veren modelini olusturmustur. Duopolcu firmalar birbirlerinin iiretim
seviyeleri veri kabul etmek yerine Bertrand modelinde fiyat seviyelerini veri kabul
etmektedirler. Birinci firmanin baglangicta monopolcu olarak faaliyette bulundugunu
dolayisiyla tam rekabet {iretim seviyelerinin yarisi kadar iiretimde bulundugunu kabul
edelim. Ikinci piyasaya girdigi zaman birinci firmanin fiyat seviyesinin degisme-
yecegini varsayarak kendi fiyat seviyesini kararlagtiracaktir. Monopol fiyatindan biraz
daha diisiik bir fiyat istedigi takdirde biitiin alicilar1 kendisi kazanmis olacak birinci
firmanin satig1 sifira inecektir. Fiyat diigiirmekle bir firmanin biitiin piyasay1 ele
gecirmesi miimkiindiir. Clinki firmalar homojen bir mal satmaktadirlar. Bu durumda
tepki gOsterme sirast birinci firmadadir. Birinci firmada ikinci firmanin fiyatinin
deé@mejeceéini kabul edecektir. Dolayisiyla ikinci firmanin fiyatindan biraz daha

diistik fiyat istedigi zaman biitiin piyasaya elde edebilecek ikinci firmanin sartini sifira
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indirecektir. Bu hareket fiyat-maliyet seviyesine diisiinceye kadar devam edecektir.
Bdoylece denge seviyesindeki iiretim hacmi ve fiyat tam rekabet ¢oziimiiniin verecegi

tiretim hacmine ve fiyata esit olacaktir32.

Bu modelde ge¢mis deneyimlerden hig ders almadan her defasinda rakiplerinin
fiyatin1 sabit tutacagini kabul ederek, kérini maksimum kilacak fiyat saptamaya y&nelen
firmalarin kargilikli tepkileri sonucunda denge olusmaktadir. Ancak denge halinde
firmalardan herbiri kdrlarini en yiiksege ¢ikarirken endiistri kar1 (Bilesik kar)

maksimum diizeye erigmektedir.

Endiistriye girigin s6z konusu olmadig1 Bertrand duopol modelinde firmalar
arasindaki rekabet sonucu fiyat, maliyet fiyatina kadar diisecek eger iiretim maliyeti

sifirsa fiyatta karsilikli tepkiler sonucu sifira inecektir33,

Bu modelde, duopolist fiyatlara ait tepki fonksiyonlar: kullanilarak agiklama
yapilmustir. Bertrand modelinde tepki egrileri simdi fiyatlarin 6lgiilmesi i¢in kullanilan

eksenlere digbiikey olan es-kar paftasindan clde edilir.

A'nin
tepki
fonksiyonu
Py Py B'nin tepki
fonksiyonu
P \ \3\ a3
Pﬁ; A . ~f g3
P \ e ./H A2 I1 B2
P \ © _l-ma 138:Y
B e
< | <— p p
A
PAc PA2 PAl A
Sekil 6 Sekil 7
Bertnard Modeli

32 TURKAY, a.ge., 5.230-231.
33 DINLER, a.ge., 5.338.
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A firmasina eg-kar egrisi A ve rakip firmalar tarafindan uygulanan degisik fiyat
diizeylerinde A’nin elde edebilecegi ayni kér diizeyini gosterir. A firmasina ait eg-kar

egrisi fiyat eksenine (PA) disbiikeydir.

Es-kar egrisinin bu gekli aynt Kér diizcyinde (TA,) kalabilmek igin rakip firmanmn
fiyat azaltmasi kargisinda kendi fiyatini belirli bir diizeye kadar (Sekil 5’te e noktasi)
diigmesi gerektigini gosterir. Bununla birlikte bu noktaya erisildikten sonra B firma-
sinin fiyatint azaltmaya devam etmesi durumunda A firmas: kendi fiyat diizeyini
(PAc’de) degistirmese bile ayni kir diizeyinde kalamayacaklardir. Ornek olarak, B
firmasinin fiyatin1 Pg’ye diistirmesi durumunda A firmasi kendisini daha diisiik bir kar
diizeyini ifade eden daha diisiik bir es-kar egrisi (mA,) ‘in lizerinde olacaktir. A firma-
sintn kérindaki azah fiyatin diigmesi iiretim artigt sonucu firmanin optimum iiretim
diizeyinin lizerinde ¢aligmasindan kaynaklanan maliyet artigidir. Agikga goriildiigii gibi

es-kar egrisi ne kadar asagida ise ifade ettigi kir diizeyi de o kadar kiigiik olur.

Ozet olarak, B firmas: tarafindan uygulanan her fiyat i¢in A firmasinin karini
maksimize eden tekbir fiyat vardir. Bu fiyat ulagilabilecek olan en yiiksek es-kar
egrisinin minimum noktasina tekabiil cder. Es-kér egrisine ait minimum noktalar
birbirlerinin saginda yer almaktadir. Bu A firmasinin daha yiiksek kar diizeylerine
¢iktikga fiyatini artiran B firmasina ait misterilerden bazilarini (kendi fiyatini
artirmasina ragmen) kendi tarafina ¢ektigini ifade eder. A firmasina ait tepki (ya da
konjonktiirel degisim) egrisi es-kir egrisinin minimum noktalar: birlestirerek
tanimlanabilir. Yani tepki egrisi rakip fiyat diizeyi verildiginde A firmasinin belirli bif
fiyat uygulayarak elde edecegi maksimum kar diizeyinin geometrik yerini gosteren
egridir. B firmasina ait tepki egriside benzer gekilde es-kar egrisinin minimum

noktalarinin birlestirilmesiyle belirlenir (Sekil 7).

Bertrand modelinde denge, iki tepki egrisinin kesistigi noktaya (Sekil 8’e

noktasi) tekabiil eder.
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Istikrarli bir noktadir. Yani bu noktadan herhangi bir uzaklasma, A ve B

firmalarinin sirastyla P A, Ve Py, fiyatlarint uyguladiklar e noktasina donmeyi saglayan

faktorleri harekete gegirir.

Ornek olarak, A firmasmnin denge fiyatindan daha diigiik olan PA1 fiyatini
uygulamasi durumunda B firmas: PB1 fiyatin1 tercih edecektir. Bunun nedeni Bertrand
varsayimi altinda B firmas: karinin bu fiyat diizeyinde maksimum olmasidir. A firmasi
rakip firmanin bu kararina baslangi¢ fiyatindan daha yiiksek olan P, fiyatini
uygulayarak gosterir. Diger tarafindan B firmasi da benzer sekilde tepkisini gdstererek
fiyatin1 yiikseltir. Bu siire¢ piyasanin dengeye ulagtigi e noktasina kadar siirer.
Firmalarin Pa.Yyada Pg_ fiyatlarindan daha yiiksek olan bir fiyat uygulamalar
durumunda ayn1 denge noktas: elde edilir. Yani, rekabetgi fiyat indirimleri her iki

fiyatida karsit P ve Pg  denge diizeylerinde dogru itecektir.
Ae V€ PR,

Py
Es fiyat dogrusu
A'nin tepki
fonksiyonu
B'nin tepki fonk.
PBe
PBz
45
Pal Paz Pac P\

Sekil 8: Bertnard Modeli

Dikkat edildiginde Bertrand modeli endiistri karinin (bilesik kéar) maksimize
edilmesini saglayamamaktadir. Bunun nedeni firmalarin her zaman rakiplerin fiyatini

sabit tutacaklarini varsaymalar1 ve ge¢cmis tecriibelerden hicbir sey dgrenmeme gibi bir
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davranig sergilemeleridir. Firmalarin ge¢mis hatalarini gormeleri ve Bertrand davranig

kalibini terk etmeleri durumunda endiistri kar1 artacaktir3?.

3- Edgeworth Modeli

Edgeworth modelinde, Bertrand modelindeki gibi fiyat rekabetinin (rakibin fiyat:
degismeyecegi) varsayimi altinda) ve Cournet modelindeki gibi miktar rekabetinin
(rakibinin iiretim miktar1 degistirmeyecegi) oldugu varsayimlar1 kabul edilmesine
kargin, firmanin {iretim kapasitesinin belirli ve dolayisiyla sinirli oldugu, her firmanin
tek bagina tiim talebi karsilayamadigi kabul edilir. Yine Cournet ve Bertrand modelinde
oldugu gibi firmalarin piyasa talep egrileri (pazar paylart) birbirlerinin ayn1 ve iiretim

maliyeti sifirdir3?.

Edgeworth, Bertrand poradoksuna, firma kapasitesinin sinirli oldugu
diistincesinden hareketle ¢oziim getirmeye yonelmistir. Ciinkii firmalar iirettikten
fazlasini satmayacaklarindan bdyle bir sinirlama ile karst karsiyadirlar. Bu durumda

Bertrand modelinde dengeden bahsedilemez3®.

Edgeworth modelini biitiin piyasanin iki firma arasinda boliiglilmiis oldugunu
varsayarak Sekil 9 yardimiyla agiklayabiliriz. A firmasinin solundaki talep egrisinde B
firmasinin karsi karsiya olduklari piyasa talep egrileridir. Piyasa egit olarak boliinmiig

kabul edildigi i¢in bu iki egri birbirinin aynidir.

Ancak B firmasinin talep egrisini degerlendirmek ic¢in miktar rakamlarint O
noktasindan baglayarak sola dogru okumak gerekmektedir. A firmasinin iiretim
kapasitesi OK, B firmasinin kapasitesi OK” ’diir. Modelin 6teki varsayimlar1 Cournet
ve Bertrand modelinin varsayimlarindan farkl: degildir. Bir bagka deyisle bu modelde

tiretimin maliyeti sifirdir. Her iki firmada homojen bir mal iiretmektedir. Simdi yine

34 KOUTSOYANNIS, a.g.e., 5.264-266.

35 DINLER, a.ge., 5.338-339.

36 Rana Esgkinat, Kemal Yidinim, Endustriyel Ekonomi, Anadolu Unv. Basimevi, Eskisehir,

Eyliil 1994, s.128.
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piyasada sadece A firmasinin bulundugu varsayimindan hareket ederek Edgeworth
modelinin igleyigini ve sonuglarini inceleyelim. A firmasi bir monopolcu gibi hareket

edecek OT miktarinin tam yarisi kadar, OM kadar mal arzedecek fiyat Of 1 olacaktir.

T fiyat
B'nin piyasa . A'nin piyasa
talep egrisi fy talep egrisi
fy
(Miktar) T K M 0 M K T (Miktar)

Sekil 9 : Edgeworth Modeli

Maliyet sifir oldugu i¢in monopolciiniin toplam kari satig hasilatina esittir. B
firmasi piyasaya girdiginde Of; fiyatindan daha diisiik fiyat uygulanirsa A firmasinin
piyasantn bir kismini elde edecektir. Ancak B firmasinin bekleyisinin aksine A firmasi
fiyatin1 sabit tutmayacak o da kendi fiyatin1 rakip firmanin fiyatinin degigmeyecegi
varsayimi ile yeniden. ayarlayacak B firmasinin tesbit ettigi fiyatin altinda bir fiyat

belirleyecektir. Bu durumda B firmasinin miisterilerinin bir kismini A firmas: kapmig

olacaktir.

Modelin varsayimina uygun olarak B firmast yeniden fiyat diigiirecek ve bu
hareket Of, fiyat seviyesine kadar devam edecektir. Of; fiyat seviyesinde firmalarin
her biri kapasitelerinin tamamina esit arzda bulunmaktadir. Bu noktada firmalardan
birisi rakip firmanin satabilecegi biitiin miktar: satmakta oldugunun farkina varacaktir.
Bir bagka deyisle rakip firmanin fiyatt diislirerek daha fazla satmasi ve diger firmanin .

piyasanin bir kismini elde etmesi miimkiin degildir. Su halde bu durumun farkina
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varan firma rakip firmanin fiyatin1 degistirmeyecegi varsayimi ile kendi fiyatin1 yeniden
Of | seviyesine ¢ikararak Of; OM’ye esit olan monopolcu kirinin tamamini elde
edecektir. Ne var ki rakip firma hareketsiz kalacak degildir. Baglangigta oldugu gibi
Of ‘den biraz diisiik bir fiyat uygulayacak biitiin tiretimini atma imkani bulacak, rakip
firmada yine buna tepki gosterecek dolayistyla fiyat yeniden Of, ‘ye kadar diigecektir.
Goriiliiyor ki Edgeworth modelinde malin fiyat: Of; ve Of, fiyatlar1 arasinda devamli

bir dalgalanma gorecektir. Modelin istikrarli ve belirli bir sonucu yoktur3’,

Bu modelde kapasitenin sinirlt olmast nedeniyle genelde firmalar pozitif kar
saglayacaklardir. Diger bir degisle piyasa fiyati marjinal maliyetin iizerinde olacaktir.
Buradaki soru, firmalarin tiim piyasa talebini karstlayacak sekilde sermaye birikimine
yonelip yonelemeyecegidir. Bu sorunun cevabi ise “hayir” olacaktr. Ciinkii hem
sermaye birikimi ¢ok maliyetlidir hem de firmalar sifir kir durumu (P=MC)

istemeyeceklerdir.

Kapasite kisit1 altinda rekabet¢i olamayan fiyat uygulamalarint gérmek olasidir.
Ornegin, kiigiik bir sehirde iki otel oldugunu varsayalim. Kisa dénemde otellerin
herbiri kapasitesini (yatak sayis1) degistiremeyecektir. Bu iki firma (otel) tek baglarina
piyasa talebini karsilayamiyorlarsa siki bir rekabete girismeleri anlamsizdir. Rekabet
sozkonusu oldugunda bunlar uzun dénemde de kapasitelerini degistiremeyecektir.
Clinkii aralarinda siddetli rekabetin iki firmaya da zarar verecegi bilinir. Bu durumda
Bertrand paradoksunun gergeklesemeyecegi Edgewofth tarafindan ortaya
konulmaktadir. Edgeworth’un Bertrand paradoksuyla ilgili ikinci elestirisi, zamanla-
manin ekonomik gergekleri yansitmadif1 yoniindedir. $oyle ki Bertrand ¢oziimleme-
sinde P;=P,>C’nin denge kosulu olmayacag, ¢linkii firmalardan birisinin kiigiik bir
fiyat indirimi ile tim piyasayi ele gegirecegi kabul edilmektedir. Daha sonra herhangi
bir gelisme olmadig: ¢iinkii ikinci firmanin buna reaksiyon gostermedigi kabul

edilmektedir. Oysa gergek yasamda ikinci firma da fiyat indirimine giderek tekrar

37 TURKAY, a.g.c., 5.231-234.
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piyasada faaliyetini siirdiirme yollarini aramaktadir. Hatta firmalarin ileride dogacak
fiyat savagim1 da gozoniine alarak fiyat indiriminde daha dikkatli davrandiklart
gozlenmektedir. Diger bir elestiri ise firma iiriinlerinin tam ikame olmayabilecekleri
konusudur. Uriin farklilagsmas: olabilecegi gibi firmalarin farkh yerlerde faaliyette

bulunmalari ve ulagim maliyeti varligi nedeniyle P;=P,=C denge kosulu

olmayacaktir38,

Cournot, Bertrand ve Edgeworht modelleri, goriildiigii gibi firmanin aldigi
kararin (miktar ve fiyat konusunda) rakip firmalarca izlenmeyecegi, saf davranigin
firmalarca siirdiiriildiigii varsayim iizerinde olmaktadir. Rakiplerin tepkilerinden
firmalarin ders almamalari en 6nemli elestiridir. Bu elestiri yaninda yeni firmalarin
endiistriye girisi reklam ve mal farklilagmas: karsilikli tepkilere ragmen modelin statik
kalmas! (zaman igindeki degisikliklerin analizde yer almamasi) bu modellere yoneltilen

diger elestirileri olusturmaktadirlar3?.

4--Stackelberg

Alman iktisatg1 Heinrich Von Stackelberg tarafindan gelistirilen bu model
Cournet modelinin uzantisidir. Stackelberg duopolist firmalardan bir tanesinin
rakiplerin Cournet varsayimina gore hareket ettiginin farkina varabilecek kadar gelismis
oldugunu varsaymaktadir. Bu farkina varma gelismis oligopolist firmaya rakip tepki
egrilerini belirleme ve bu tepki egrilerini kendi kar fonksiyonu igine katarak karin

maksimize etme olanag1 saglar0,

En kolay sekliyle modeli agiklamaya gahigirsak yine iki firma her yoniiyle 6zdes
birmali iirettiklerini ve iki firmanin maliyetlerde aym diizeyde oldugunu varsayalim.
Diger modellerle karsilagtirmay: kolay kilma agisindan bu modelde ayni talep ve

maliyet fonksiyonlarini kullanarak olusturulmustur. Bu modelde 6nce firmalardan biri

38 ESKINAT-YILDIRIM, a.g.c., s.128-129.
39 DINLER, a.g.e., 5.340.
40 KOUTSOYANNIS, a.ge., 5.273.
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(piyasada lider olarak anilan) faaliyete geger diger firma bunun davranisini izler ve

kendi kararini verir. Bu firmaya takipgi veya izleyici denir®!.

Duopolist firmalara ait cg-kar ve tepki fonksiyonlarinin Sekil 10’da verildigi gibi
oldugunu varsayalim. A firmasinin geligmis oligopolist olarak belirlenmesi durumunda
bu firma rakip firmanin kendi tepki egrisine gore hareket edecegini varsaymaktadir. Bu
on bilgi A firmasina kendi kérini belirleme olanag: verir. A firmasinin karini maksimize
eden iretim miktari, B firmasi tepki cgrisi verirken A firmasinin elde edeecegi
maksimum kér1 gdsteren ve A firmasina olasi en diisiik eg-kar egrisi lizerinde yer alan a
noktasina tekabiil eder (Sekil 10). A firmasi (B firmasina ait tepki egrisini kendi kir

maksimizasyonu hesaplarina katarak) tekel gibi hareket eder. X 5 birim iiretim yapar.

Bnin Xp
tiretimi A'nin tepki egrisi

- Geligmis lider firma
\’ B ile stackelberg dengesi

X' Q
Cournet

Dengesi
e

Geligmis lider firma
( A ile stackelberg dengesi

Xy
/
B B'nin tepki egrisi
0 X, X, Xy vV
A'nin
liretimi

Sekil 10: Stackelberg Modeli

B firmas: ise, kendi tepki egrisine gére XB birim tiretim yaparak tepki gosterir.

Geligmis oligopolist firma gelecekte lider duruma gecerken Cournot varsayimina gore

hareket eden saf bir rakip firma liderin takipgisidir. Bu durum A firmasinin yararinadir.

41 ESKINAT-YILDIRIM, a.g.c., 5.129.
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Clinkii A firmasi boyle davranarak yatay ekscne daha fazla yakin olan bir es-kar
egrisine ulagabilmektedir. Rakip firma ise (Cournet Dengesinde elde edebileceginden
daha kotii bir durumdadir. Ciinkii B firmasi bu iretim diizeyinde, ancak kendi

ekseninden daha uzakta olan bir es-kir ejrisine erisebilmektedir.

' B firmasmin gelismis olmasi durumunda ise bu firma A firmasina ait tepki
egrisinin lizerinde bulunan b noktasina tekabiil eden X birim tiretim yapmay: tercih
edecektir. Bunun nedeni eg-kér paftasi ve A firmasina ait tepki egrisi verildiginde bu
noktanin B firmasinin elde edebilecegi maksimum kari belirlemesidir. Simdi B firmast

lider, A firmasi takipgidir. B firmast daha yiiksek kira sahiptir.Ancak A firmasi

Cournet dengesine gore kotii durumdadir.

Kisaca firmalardan yalnizca bir tancsinin gelismis olmasi durumunda gelismis
firma, lider olarak hareket eder ve diger firmanin da takipgi olarak davranmasi
sonucunda istikrarli bir denge olusur. Bununla beraber her iki firmanin da gelismis
olmasi piyasanin istikrarsiz olmasina yol agar. Nitekim her iki firma da lider olunmast
durumunda fazla kér edeceklerinden lider olarak hareket etmek isteyeceklerdir. Bu
durum “Stackelberg Dengesizligi” olarak isimlendirilir. Bu durumda ya firmalardan bir
tanesi teslim olup takipgi olarak hareket eder ve fiyat savagina girer ya da kendi af tepki

egrilerini terk ederek bir anlasmayla Edgeworth sozlesme egrisine daha yakin olan bir

noktaya gegebilir.

Nihai denge noktasinin sézlesme cgrisi iizerinde yer almasi endiistri (bilesik)

karinin maksimize edildigi anlamina gelir.

Stackelberg modelinin ilgi ¢ekici sonuglari vardir. Modelde safca bir davranisin
yararli olmadigi agikca goriilmektedir. Rakip firmalar birbiriyle olan bagimhiliklarin
farkina varmahdirlar. Her firma rakibin tepkisi hakkida bilgi edinerek daha yiiksek
kar’a ulagabilir. Birbiriyle olan bagimliliklarinin farkina varmalar1 durumunda her firma
rakibin kar1 ve tepkisine duyarlilik kazanir. Rakiplerin birbirini dikkate almamalari fiyat

savagini kaginilmaz hale getirir. Sonucta, firmalar eskisinden daha kétii bir duruma
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gelirler. Model, pazarligin ve antlasmanin her iki duopolist firma iginde yararli
olacagini gostermektedir. Duopolist firmalar anlasma ile Edgeworth s6zlesme egrisi

tizerindeki bir noktaya erigerek bilesik kar maksimizasyonunu saglayabilir.

Son olarak, iki firmanin da lider olmayi tercih etmesi durumunda ise dengesizlik
ortaya ¢ikar. Stackelberge gore bunun sonucu iktisadi savastir. Denge ya antlagmayla

ya da “zayif” firmanin diger firmay: kabul etmesiyle saglanir?2.

B. Modern Oligopol Teorileri

Klasik oligopol modellerinde piyasadaki firma sayisi iki olsa bile bunlarin
birbirinden bagimsiz hareket ettigi kabul edilmekteydi. Oysa Modern Oligopol
teorilerinde firmalarin birbirinden bagimsiz hareket etmedikleri kabul edilir. Bu teoriler
getirdikleri yeni metodlarla fiyat antlagmalari, igbirligi formlari, fiyat liderligi fiyat
takipgiligi gibi giliniimiiz sorunlarina daha gok yaklagmaktadirlar. Modern teorilerde
tepki katsayilar: sifir degildir. Bu piyasada pay: bilyiik olan firma ve firmalar neleri
etkileyebilecekleri ve rakibin davranigi hakkinda bilgi sahibidirler.Firmalar degisik
igbiligi normlariyla birbirlerini etkileyebilmektedir. Firmalarin birbiriyle bagimliliklart
nedeniyle oligopolun monopol sonuglarina yonelme egilimine gircegi degisik teorilerle

ortaya konulmustur®3.

Oligopolciilerin hepsinin kazanabilecegi bir toplam endiistri kir1 mevcuttur.
Pazarlikla bu kir taraflar arasinda paylasilir. Bu kir miktar1i maliyet ve talep

fonksiyonlarina baghdir. Pazarlik giicii olan firma kirm artirabilir®.

42 KOUTSOYANNIS, a.g.c., 5.273, 274, 275.
43 ESKINAT-YILDIRIM, a.g.e., s.137.
44 HATIPOGLU, a.g.e. s.136.
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1- Chamberlin Modeli

Chamberlin piyasanin endiistri performansini nasil etkileyecegi ve endiistrinin

yogunlagmasi konularinda belirsizlikleri olan teoriler 6ne siirmiistiir.

Ilk olarak, piyasada tam bilginin bulundugu varsayimindan hareketle diiopolde
her satici firmanin piyasay1 6nemli derecede etkiledigini kabul etmektedir. Bu durumda
eger firmalar fiyatlar tizerinde etkili ise, fiyatlarda monopol piyasasindaki diizeye dogru
bir egilim ¢ikacaktir. Firma sayisi ii¢ veya daha fazla olsa bile yine monopollesme
fiyatina dogru y6nelmé gozlenebilecektir. Yani Cournet modelinde oldugu gibi firma
sayisindaki artiglar fiyatlar yavas yavas asagi cekmeyecektir. Tekbir firmanin fiyat
tizerindeki etkisi ihmal edilebilecek derecede az oldugunda bu islem duracaktir. Bu
teorinin gergek diinya ile bagdastigint diigiinenlere gore endiistrideki birlesmeler

ve/veya antlagmalar (gizli veya agik) bu geligmeleri saglayacaktir.

Chamberlin belirsizligi ve zaman gecikmelerini ayr1 inceler. Genel olarak
belirsizligin sorunun ¢oziimiinii belirsizlige soktugunu ileri siirer. Piyasadaki belirsizlik
oligopolistleri kollektif davranig politikalar: izlemeye yoneltir: Kollektif davranig
politikasini segen firmalar grup igerisinde grubun elde ettigi toplam kar’dan daha cok
pay alma egilimi i¢indedirler. Bu nedenle sadece kir maksimizasyonu degil ayni
zamanda piyasa paylagimi sorunununda ¢oziilmesi gerekir. Belirsizlik ortaminda
fiyatlar, monopol rekabet veya her ikisi arasinda bir yerde gerceklesir. Yogunlasma

orani bu diizeyi belirleme agisindan énemlidir.

Ornegin; asiri yogunlagma monopolistik sonuglari, agir1 atomizm rekabetgi
sonuglar1 dogurur. Genel durum ise gergek diinyada bu iki ug arasindadir. Chamberlin,
piyasada tam bilginin olugmasinin énemli oldugunu belirtmekle birlikte firma sayisiyla

ilgili net agiklamalar getirmemistir.

Clinkii firma sayis1 tanimlanmadigs icin ne kadarlik bir degismenin etkisi olacagi

konusu pek agik degildir. Bu nedenle Chamberlinin oligopol teorisine katkist azdir.
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Kendisi daha ¢ok ortaya koydugu monopolcii rekabet teorisi ile bilinir®,

Chamberlin firmalarin bagimliliklarinin farkina vararak endiistri karin1 maksimize
edecek bir sekilde davranmalari durumunda tckel fiyatinin uyguladig: istikrarh bir
dengenin elde edilebilecegini ileri siirmektedir. Chamberlin firmalarin birbirleriyle olan
bagimliliklarinin farkina varmalari durumunda ya (firmalar rakiplerin iiretim miktarini
degistirmeyecegi varsayumi altinda bagimsizca harcket ediyor ise) Cournot Dengesinin
ya da (firmalar rakiplerinin fiyatlarini degistirebilecegi varsayimi altinda bagimsizca
hareket ediyor ise) Bertrand Dengesinin elde edilebilecegi kabul edilmistir. Bununla
beraber, Chamberlin bagimsiz hareket varsayimini kabul etmez. Ona goére firmalar
gergekte bagimliliklarinin farkindadirlar. Firmalar saf degildirler ve kendi fiyat ya da
liretim miktar1 degismelerinden kaynaklanacak olan dolaysiz ve dolayl etkilerin
farkindadirlar. Dolaysiz etkiler firmalarin pasif kalacaklar1 varsayilmas: durumunda
ortaya ¢ikar. Dolayl etkiler firmalarin fiyat ve tirctim miktar1 ile ilgili ortaya gikan

degisiklikler karsisinda rakiplerin pasif kalmamalar: sonucu ortaya ¢itkan tepkileri

kapsar?0.

Chamberlin duopolist agiklamadan yola ¢ikarak “kii¢iik gruplar” i¢in gelistirdigi
modelde, firmalarin gegmisten ders alabildiklerini, firmalarin karsiliklt bagimliliklarint
kabul ederek endiistri karini maksimum kilacak sekilde hareket edip maksimum
monopol kari saglayan istikrarli dengeye ulasacagini varsayar. Chamberlinin hareket

noktasi Cournot modelindeki gibidir.

Piyasada baslangicta A firmasi vardir. Bu firma maliyet masraflari olmadigindan
(MC=0) kir maksimizasyonu kosulunun gerceklestigi P noktasinda dengeleye gelecek
0q; kadar iiretip P; fiyatindan satacak ve OP; kq; dikdortgeni kadar kar elde
edecektir. piyasaya giren B firmas1 Oqq kadar olan piyasa talebinin Oq; kadarinin A
firmasi tarafindan iiretildigini goriince, A’nin bu kadar mali tiretmeye devam edecegi

varsayimindan hareket edip, kirim1 maksimum kilmak igin toplam talebin

45 ESKINAT-YILDIRIM, a.g.c. s.137-138.
46 KOUTSOYANNIS, a.g.c., 5.267-268.
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kargilanmayan q; qq ‘in yaris1 kadar iiretecektir. B firmasi q; q, kadar iiretim yapinca
piyasa fiyat1 P, ‘ye diiser. Buraya kadar anlatilalar Cournot modelinin aynisidir ve A
firmasi piyasada tek iken toplam talebinin yarisini (0q; kadar) B firmasi ise

kargilanmayan talebin yarisini dolayisiyla piyasa talebinin 1/4’iinii iiretmektedir.

P N\T
Pl e=1
\ K
P2
H } H q
0 q5 qQ4 q, )
MR

Sekil 11 : Chamberlin Modeli

Cournot bu noktadan A’nin B firmasinin iiretim miktarini degistiremeyecegi

varsayimt ile yeniden kr maksimizasyonuna yonelecegi varsayilmusti.

Chamberlin ise bu noktada ayriliyor kiigiik ayrimi yapmadan A firmasindan ders

alacagini varsayar. Firmalar “saf” degil aksine ¢ok “zeki”dir.

A firmasi sozkonusu piyasada B’ye bagimli oldugunu goérerek tamamen kendi
arzusuyla ve aralarinda higbir goriisme ve anlagma olmaksizin iiretimini ilk tiretim
miktarinin yarisina 0qy’e disiirerek P, fiyatindan satisa devam etmeyi segecektir. A
firmasi ile B firmasinin tiretiminin toplami toplam talebin yarisina esit oldugundan
(095+9;9,=0q,) ve piyasa fiyat1 P; diizeyine ¢ikmis olacagindan B firmasi da P
fiyatindan satig yapma durumuna gececektir. Iste bu noktadan sonra B firmasida A

firmasi gibi, piyasada kargilikli bagimlilig1 kabul eder. Kendi arzusuyla ayni miktar

(toplam talebin 1/4’iinii) iiretmeye devam eder ve P; fiyatindan satar. Bdylece iki




41

firma endiistride bir anlagma olmadan, monopol gibi hareket ederek ortak kar

maksimum kilacak iiretim miktarini belirlemis olacaktir®”.

2- Fellner Modeli

Fellner, oligopol problemini klasik modcllerden tamamen farkli ¢ozme
egilimindedir. Ana hatlartyla ifade etmeye ¢aligirak oligopolciiler miisterek karin
maksimize edilmesini hedef almaktadir ve bu amagla agik ve zorunlu antlagmalar
yaparlar. Lider kendi durumunu takipgilerin tepki fonksiyonlarinda degil kendi
menfaatine uygun takipgileri tarafindan kabul cdilebilecek bir fonksiyonda seger.
Anlagma bu durumda daha emniyetli ve kesin olur. Boylece giiciin rakipler arasindaki
dagiligina gore, yapilacak antlagmalar oligopol problemini agiklamak i¢in kullanilir.
Daha 6nce deginilen oligopol modelleri endiistrinin topyekiin karin1 maksimize etme

hususunda garantili degildi.

Zaten diger sebepler yaninda bu scbepte, soz konusu modelleri keyfi ve
realitelerle bagdagmayan bir duruma getirmekteydi. Rakipler klasik modellerle hareket
ettiklerinde kérlarin1 maksimize etmek imkanina sahip olmamaktadir. Eger firmalar
arasi koordinasyon tam ise her firma toplam karin maksimizasyonu hi¢ siiphesiz
isteyecektir. Kendi payi artacaktir. Koordinasyon tam degil ise, ancak baz basitlestirici
varsayimlarda firmalarin bu sekilde hareket edecegi sdylenir. Firmalarin ayn1 maliyet
yapisinda olduklar1 ve iiriin farklilagtirmasinin oldugu durumda endiistrininin toplam
karinin maksimize edilmesi amaglanirsa, s6z konusu karin firmalar arasindaki dagilimi

eskisinden farkli olacaktir.

Buradan anlasildigi tizere oligopolde ilk &zellik taraflarin toplam kéir1 maksimum
yapmak istediginden hareket edilir. Burada kédrin maksimize edilmesi egilimi su

unsurlardan kaynaklanabilir.

47 DINLER, a.g.e. 5.340.
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Fertlerin ve igletmelerin amaci para kazanmak olmayabilir.

Isletmeler gelir ve maliyetlerle ilgili tahminler yaparak politika

belirleyebilirler.

Oligopolciiler fiyat ve tiretim miktarini belirlerken yalnizca kisa vadeli tesirleri

degil uzun vadeli tesirleri de g6z oniinde tutmak zorunlulugunu hissedebilir.

Birgok isletmenin idarecileri ayni zamanda igletme hisselerinin isletmeyi

kontrola yeterli miktarina da sahiptirler.

Ote yandan endiistri kirinin maksimum yapilmasint kisitlayan sebeplerde

mevcuttur.

Fellner’e gore piyasada bulunan oligopolcii firmalarin nisbi kuvveti zaman

gectikge degisir ve bu degisikligin hangi yonde oldugunu da 6nceden tahmin etmek

miimkiin degildir. Dolayisiyla gelecekte bilesik kdr maksimize edemezler ve

anlagamazlar firmalar arasi savaglarin olmasi s6z konusudur. Firmalar daima

tedbirlidir. Silahlarini terk etmezler.

1~

Firmalar aralarinda sert bir miicadeleye gircr ve birbiriyle kiyasiya rekabet
yapar ise toplam endiistri kdr1 maksimize cdilemez. Bu gesit rekabetin amaci

rakibi belirli bir harekete zorlamak ve tamamen piyasadan atmaktir.

Firmalarin giiclerinde olan degisiklik, oligopolciilerin aralarindaki anlagmay1
ortadan kaldiracak sekildedir. Fellner’a gore oligopolcii rekabetin ancak ¢ok

olgun bir devresinde bu tiir antlagmalart bir miiddet yapabilir.

Mesele statik olarak degerlendirilince maliyet farkliliklari ve {iriin
farkhlagtirilmasinin ortak karin maksimizasyonu ilkesini zedeleyecegi

goriilecektir®S.

48 HATIPOGLU, a.g.c. s.147-151.
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Fellner’e gore, temelde endiistri i¢in kar maksimizasyonunun gergeklesmesi
firmalar agisindan daha yararli sonuglar dogurabilir. Bu durumda endiistride olas1 en
yiiksek kar saglanacak daha sonra bu kar firmalar arasinda dagitilacak. Burada hareket
noktasi rekabetten zarar gdrmek istemeyen oligopolciilerin bir monopolcii gibi
davranarak en yiiksek kér1 aralarinda paylasacak antlasmalar yapmalaridir. Ancak bu
bazi giicliikler dogurur. Bu giigliikleri $0yle siralamak miimkiindiir. Karin nasil
dagitilacagi belirsizlik ve hatalar, firmalar arasinda ki maliyet ve iiretim farkliliklar ve
firmalarin risk degerlendirme farklilif1 yonetici ve pay sahiplerinin tercihini
uyumlagtirmadaki gii¢liik, aragtirma gelistirme ve reklamlarla ilgili koordinasyonun
paylasim giigliikleri Fellner’de firma sayisiyla ilgili bir agiklama getirmemigtir.
Giigliikler ve fiyat savas biiyiik 6l¢iide firma sayilariyla iligkilidir. Ciinkii bu sayida

firmaya oranla az sayidaki firmalarin antlasmasi daha kolaydir®.

3- Stigler Modeli

Su ana kadar modern oligopol teorilerini inceledik. Bu béliimde son olarak da
stigler modelini inceleyecegiz. Stigler teorisi, istatistiksel ve bilgi teorileri cercevesinde
genig bir varsayim kiimesinden hareket eder. Teorinin hipotezleri nicel ve test
edilebilir, amprik gdzlem yapilabilir. Stigler, 6ncelikle oligopollerin anlagmaya istekli
olduklarini ve birlikte kdr maksimizasyonuna yoneldiklerini varsayar. Bu teoride,
anlagsma cer¢evelenmis olmasina ragmen ne varsayim olarak ne de sonug olarak
oligopolistlerin birlikte kar maksimizasyonu monopolcii kar maksimizasyonunu garanti
etmez. Anlagma olmamast durumunda ise oligopol piyasas1 monopolden daha biiyiik
farkliliklar gosterir. Birbirleri hakkinda tam bilgiye sahip olacaklar1 varsayimi olsada
rakipler gergekte tam bir eksiksiz bilgiye sahip degildir. Kargilikl1 bagimsizlik bilgi
eksikligi ile gerceklere daha yakin goriinmektedir. Boylece bir durumda stigler
firmalarin piyasada gizlice fiyat indirmine gideceklerini varsayar ve fiyat indirimini de

miigterilerin, ¢ekilmesi bakimindan gizli yaparlar. Fiyat indirimi yapilmiyorsa

49 ESKINAT-YILDIRIM, a.g.c., s.138-139.
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miisterinin daha 6nce hangi saticidan aliyorsa yine o saticidan alacagi varsayilir. Eger
fiyat indiriminin sunuldugu durumda miisteri sayis artiyorsa rakipler piyasada fiyat

indirimini tesbit eder ve bu say1 indiriminin gekiciligi ve ne kadar olacagini belirler.

Endiistride satis hacmi ve miisteri sayisi belliyse saticilarin sayisini arttirmak her

bir saticinin hizmet verdigi miigterinin sayisini ve oranini azaltr.

Endiistrideki firmalar is hacimlerinde ortalama bir dalgalanméyl bekieyebilir.
Firmalar arasi gizli anlagmada diger firmalar1 aldatma s6z konusu olmasa dahi bu
dalgalanmalar olasidir. Bir firmanin atiglari bu ortalamanin altina diiebilir. Bu diistis
sans eseri olabilecegi gibi bagka firmalarin davranislari nedeniyle de olabilir. Fiyat
indiriminin siirecegi konusunda emin olmak giigtiir. Fiyat indirimleri fiyat kiricilarin
saklayabilecegi ve diger firmalarin gans degisikligi olarak yorumlanabilecegi limitler
igerisinde yiiritiiliir. Bu da bir dereceye kadar gétiiriilebilir. Yani firma miisteri
baglilig1 nedeniyle miisterileri belli bir donemde hangi satici firma ile iliski iginde ise
sonraki donemde belli bir olasilik oraninda bu iligkinin siirecegi kabul edilir. bu

orandaki biiyiik dalgalanmalar piyasada firma davraniglarinin degistigini gosterir.

Stigler fiyat kiricilarin elde ettigi avantaji firma satiglarindaki yiizde art1§larlé
Olger. Bu aVantaj saticilarin fiyat kirmada ve diisiik fiyatlarin devaminda hangi kuralt
uygulayacaklarina baglidir. Miigteri sayis1 satici sayisi ve miigterilerin ayni firma ile
iligkilerini siirdiirecegi olasiligs stiglerin hesaplamasina gore fiyat1 gizli bir sekilde
indirmenin sonuglari herbir satic1 firma bagina diisen miisterileri sayilarindaki azaliglar
eski migterilerin ayni firmadan tekrar alig-veris yapma olasihigindaki azaliglar ve rakip
firma sayilarindaki gelisi-giizel dalgalanmalar geklinde goriiliir. Endiistriye tek bir
monopolcii firma hakimse fiyat indirimlerine gerek yoktur. Piyasada iki firma varsa
gizli fiyat indirimine gitmek avantajlar saglar. Bu say1 arttik¢a avantaj artar. Boylece

Cournot’un bazi 6nemli sonuglart piyasadaki eksik bilgi halinde desteklenmektedir.

Stigler teorisinde piyasada girisleri ihmal eder. Politika uygulamalar1 bazi

alanlarda pek agik degildir.
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Firma sayilar1 uygulanan politikalar tarafindan etkilenir. Yine firmalar aras1 gizli
anlagmalar basarili yiiriitiiliiyorsa, tiiketiciler oligopol piyasasindan zarar goriirler.
Ozellikle maliyetler firma sayilari ile etkileniyorsa yasalarda firmalar arasi anlagmalari

onlemek firma sayilarini degistirmek seklinde etki olusturacaktir.

Son olarak, Stigler’in teorisinde iki kargilagtirilabilir. Durum olarak ¢ok sayida
firmanin bulundugu piyasa az sayida alicinin bulundugu piyasa veya her ikisinin
bulundugu piyasalarda genelde fiyat diizeyi diisiiktiir. Goriildiigii gibi firmalar
arasindaki antlagmalarin varligt modern oligopol teorilerin temelini olusturur. Bu
anlagmalar gizli olabilecegi gibi agtkta olabilir. Bu antlagmalarla ilgili goriisler yer

alacaktir>©,

50 ESKINAT-YILDIRIM, a.g.c., 5.139-142.
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IKINCI BOLUM
OLIGOPOL PiYASASINDA FiYATLANDIRMA VE OLiGOPOL
PIYASASININ EKONOMIK ETKILERi

I. OLIGOPOLISTIK FiYALAMADA REKABET
VEYA ISBIRLIGI ICEREN STRATEJILER

- A- Fiyatlamada Rekabet

Bir endiistriyi veya piyasay1 incelerken genelde istenen denge durumundaki fiyat

‘ve miktar diizeyinin belirlenmesidir.Onemli bir kavram olarak 1951 yilinda

Matematikgi John Nash tarafindan literatiire kazandirilan kavram Nash Dengesidir. Bu
denge her bir firma rakiplerinin ne yapiyor olduklarmni veri alip yapabildiginin eniyisini
yapmasi durumunu ifade eder.Firmalar rakiplerinin hareketlerini gozleyerek kendisine
en yiiksek kér saglayacak kararlar alirlar. Bu kararlilik diizeyi firmalar arasi igbirligi

sonucu elde edilen kirdan daha diisiiktiir .

Giinlimiizde bir¢ok piyasa oligopolistik yapiya sahiptir.Biiyiik bir ¢elik fabrikasi
satig fiyatini diisiirdiigiinde eger rakip firmalar fiyatin1 diigiirmezlerse piyasadaki
talebin biiyiik bir boliimiinii kendisine ¢eker. Sézkonusu ilk firma fiyat kirdiginda
piyasadaki rakiplerinin de fiyatlarini diislireceklerini bekliyorsa asla fiyatini diisiirmez.
Ayni yol lizerinde 4 tane benzin istasyonu oldugunu diisiinelim. Bir tanesi fiyatini
diisiiriirse diger benzin istasyonlar1 bunu gormezden gelemezler. Bu benzin
istasyonlart da fiyatlarini diisiiriirlerse bu durum di gér yollardaki benzin istasyonlarini
da fiyat diislirmeye iter.Fiyatlarimada rekabetin ortaya ¢ikmasi fiyat savaslarini ortaya

cikaracaktir2,

Ancak uygulamada oligopol piyasalarinda fiyat rekabeti nadirdir. Fiyat savasi

31 ESKINAT - YILDIRIM, a.g.c., s.142.
52 DOOLEY, ag.e., 5.197.
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bazi durumlarda dogal olarak ortaya ¢ikar. Bu durumda ise firmalar arasi haberlesme
kanallarinda tikaniklik var demektir. Olaylar normal siirecini tamamladiginda fiyat

savaglarindan dnceki durum tekrar saglanir.

Bu durumda genel olan uygulama fiyat disi rekabettir. Fiyat dis1 rekabetin en

onemli teknikleri ise reklam, kalite farklilastirma, model farkhla§t1r11ma51dn53.

Piyasalar yoniinden kisaca agiklamaya ¢aligirsak; dnce bir tekelcinin fiyatini
koydugu ve alicilarin bu fiyattan satin almak istedigi tiim miktar1 arzettigi tekbir iiriinii
lireten bir endistri diigiinelim. Tekelci rekabetgi firmanin aksine fiyat alici degil fiyat

koyucudur. Tekelci firma agagi dogru egimli bir talep egrisi ilekars: karsiyadir>?.

Tam rekabet piyasasinda ise belirli bir mal veya hizmetin arzi ve talebi higbir
kisitlama olmadan kars: karstya gelebileceklerdir. Piyasada s6zii edilen malin fiyati o
mali satmak isteyenlere, almak isteyenler karsi karsiya gelmesiyle olusacaktir. Arz ve
talep piyasada karg1 karsiya geldigi zaman arz edilen miktarla talep edilen miktar
birbirine esit kilan fiyat tam rekabet fiyat: yani denge fiyat1 olacaktir. Arz edilen miktar,
fiyat degisiklikleri ile ayn1 yonde talep eilen miktar ters yonde hareket ettiklerinden bu
ikisi mutlaka belirli bir fiyat diizeyinde birbirine esit olacaktir. Tam rekabette fiyat
rekabetine talebin fazla oldugu durumda mal bulamayanlar aynt mali daha yiiksek

fiyattan satin alirlar ve talebin az olmast durumunda bu kez satanlar diisiik fiyata razi

olurlar diyebiliriz.

4

Arz ve talebin birbirine esit oldugu durumda malin tiimii satilacaktir. Boylece
fiyatlar lizerinde ne asagiya ne de yukariya dogru bir fiyat baskis1 ortaya glkarss.
Atomize rekabet veya tam rekabet piyasasinda higbir arzcinin piyasa fiyati diginda bir
fiyat politikasi izlemesi miimkiin degildir. Bu arzcinin talebi etkilemeye giicii yetmez.

Arzci malini piyasa fiyatindan daha pahaliya arz ederse hig satig yapamayacag gibi

33 Onder Ozkazang, Iktisadi Analiz, Anadolu Universitesi Web-Ofset. Eskischir, Eyliil 1990,

s.184.
>4 LIPSEY, a.g.e., 5.234.
55 Nejat Berberogiu, Genel Ekonomi, Ant Matbaasi, Eskigehir 1995, s. 97-99.
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piyasa fiyatinin altinda arz bulunursa bu durumda da kazancin tiiketicilere bagislamis

olur.

Buna kargilik piyasay1 olustura ve arzc1 ve talepgi birer taneyse, yani arz tekeli ve
talep tekeli varsa piyasanin niteligi degisir ve tekelcinin piyasa iizerindeki etkisi ortaya
¢ikar. Tam rekabette fiyat politikasi izlemeyen piyasa fiyatini veri kabul eden arzci ve
talepgi tekel modelinde elli bir fiyat politikasi izleme dudurumundadir. Burada piyasa
fiyatindan degil artik tekel fiyatindan s6z edilir. Bu pozisyonda olan arzci ve talepgi
digerleriyle beraber arzda (talepte) bulunmakla beraber toplam iiretimin biiyiik bir
kismini arz (talep)eden kism tekelci de, sahip oldugu piyasa giicii sayesinde ister “fiyat
lideri” olarak diger kiigiik rakiplerini isterse kendi fiyatiyla tiiketiciyi etkileyecek bir

fiyat politikasi izler.

Eksik rekabet fiyatlarina gelince, bunlar da tam atomize rekabet fiyati ile monopol

fiyat1 arasinda bir fiyatta rekabet ederler.
- Eger rekabetci az veya anlasma miimkiinse fiyatlar monopol fiyatina yaklagir.

- Ama rekabetgi sayist ¢ok artar ve anlagma ¢ok zor bir ihtimal ise fiyatlar, tam

rekabete daha yakin olacaktir.

Oligopolistler ayn1 zamanda hem fiyati hem de iiretim miktarini baglarina
belirleyemezler bu konuda biiyiik 6l¢iide birbirlerinin tepkisine baghidirlar. Bu tepkiler
oligopolistik fiyat rekabeti, sessiz oynanan oyunlar ve anlasma yoluyla daraltiabilir,

yonlendirilebilir.

Tam rekabet piyasalar ile oligopol piyasalar arasindaki en ¢arpici zitliklardan bir
tanesi fiyatlarin davranigina iligkindir. Tam rekabette fiyatlar arz ve talepteki
degisiklikiere bir tepki olarak hergiin hatta her saat degisir. Radyo, televizyon,
otomobil ve erkek elbisesi imalatcilari fiyatlarini temel maddeler veya hisse senedi ve

tahvil piyasalarindaki sikhikla degistirmezler.Bir magazada erkek veya kadin elbise

56 HAN, a.ge., 5.211-212, 248-249.
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fiyatlart degigmektedir. Fakat oligopolistik fiyatlarda fiyatlar genellikel nisbeten biiyiik
miktarlarda ve kesintili araliklarda degisir. S6zgelimi kitap yayincilari ve dayanikli mal
imalatgilari diriinleri igin liste fiyatlari ilan ederler ve bazi fiyatlar seyrek bir sekilde
degigtirirler. Bununyerine fiyatlarini sabit tutarlar ve kisa désnemde satilan miktarda
ayarlamalar yaparlar. Oligopolcii firmalarin aralarindaki rekabet sonucunda olagan
olani oligopol fiyatlarinin iiretim maliyetlerinde biiyiik degisikilkler olmasi halinde
degismesidir. Hammadde fiyatlarindaki ve iicret oranlarindaki yiikselisler hemen iiriin

fiyatlarina aktarilir. Ev bilgisayarlarinin gelistirilmesinde oldugu gibi maliyetlerde

biiyiik azalma olursa bu fiyatlarda azalmaya yol agar.

Eger endiistride siirekli ve beklenmedik talep kaymasi yaganiyorsa piyasasini
uzun donemli ayarlamalar yapabilme kadar, tutabilmek igin fiyatin1 diisiirecektir.
Ornegin Amerikan otomobil endiistrisi 1980’lerin baslarinda Japon ithal arabalari ile
rekabet edebilecek kiigiik ve yakit kullanimi bakimindan etkin otomobiller
geligtirmedikge azalan bir taleple karsilagti. Boylece fiyatlamada rekabet uygulama yolu
olarak fiyatlarda uzun donemde siirdiiriilmesi miimkiin olmayan biiyiik indirimler

yaptr>’.

Oligopol piyasa modeli tam tekelle tekelci rekabet piyasasi arasinda degisiklik
gosterir. Bu piyasada firmalar fiyat ve liretim hususunda karar verirken poker ve birig
oyunundaki oyuncular gibi diger rakip firmalarin davranig ve kararlarin1 goz oniinde
bulundururlar. Bu nedenle bu piyasadaki rekabet sekli kagit oyununa benzetilir. Bu
oyunlarda nasil bir oyuncunun oynayacagi kagit biryandan kendi eline, diger taraftan
karsisindaki oyuncunun oynayacag kagida bagl ise, oligopol piyasasinda da bir firma
fiyatta -veya miktarda bir degisiklik yapmak istediginde karar vermeden 6nc erakip
firmalarin ne sekilde hareket edebileceklerini bilmek zorundadirlar. Bu yiizden oligopol

piyasasinda firmalarin iiretim ve fiyat politikasi birbirine genis olciide baglidir 8,

57 LIPSEY, a.g.c., s. 260-261.
58

Iorahim Aksoz, Mikro Ekonomi, Ege Universitesi Yayinevi, {zmir Bornova, 1984, s.200.
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Ikinci Diinya Savagi siralarinda yazilan ve The Theory of Games and Economic
Behavior, isimli kitabin yayinlanmasi ile iktisatgilar arasinda biiyiik bir ilgi uyandiran,
oyun teorisi o tarihte oligopoliin genel teorisi olabilecegi iimidini vermisti. Oyun teorisi
genel olarak, elde edecekleri sonuglar birbirinin davraniglarina bagli oyuncular igin
rasyonel davranisi belirleyen matematiksel ilkeler olarak tanimlanabilir.Oyun, rakipleri
karg1 kargiya getiren herhangi bir durumdur. Oyun teorisinde rakiplerin herbiri bir
oyuncudur. Her oyunun kurallart vardir. Bunlar baglangigta belli olan verilerdir. Bir
oyuncunun yapacagi bir hamle strateji olarak adlandirilir. Bir oyunda oyuncularin
yapacagi biitlin hamleler bilinmektedir. Ancak bir oyuncunun bunlardan hangisini
sececegini rakip oyuncular bilemezler.Oyuncularin oyun sonrasi kazanglari ve kayiplart
agisindan farkli durumlar s6zkonusudur. Bazi oyunlar da bir oyuncunun kazanci
mutlaka bagka bagka bir oyuncunun kaybidir. Biitiin oyuncularin kazanglar sifirdir.

Bu oyunlara sifir toplam oyun denir.Oyun teorisinin en gelismis sekli iki-kisi sifir-

toplam oyunudur.

Opyun teorisinin oligopol de kullaniligin1 diiopol 6rnegi ile gostermeye galigalim.
Firmalar kendi piyasa paylarini maksimum yapmaya ¢aligsinlar.Firmalarin piyasa
paylar1 %25 ve %75 olsun. A firmasi payini artirmak igin liriine ambalaj aramaktadir.
Bu firmanin Oniinde li¢ farkli ambalaj segenegi vardir. Bu ii¢ se¢enekten her biri bir
stratejidir.Bu stratejileri birinci, ikinci ve liglincii olarak adlandirilan B firmas: da bir
reklam kampanyas: planlamaktadir ve dort secenek iizerinde durmaktadir. Bunlardan
birincisi TV reklamlaridir.Ikincisi duvarlara afis asmak, iigiinciisii gazete reklamlari,
dordiincisii de el ilanlaridir. B firmasi buniardan birini segerek reklam kampanyasi i¢in
ayirdigi parayi bu se¢nenek icin kullanacaktir.A firmasinin kazanglar1 Tablo 1’dedir.
Tablodaki rakamlardan her biri A’nin piyasa payini ylizde olarak gostermektedir. Buna
kazan¢ matrisi denilir. Satirlar A’nin siitunlarda B’nin stratejilerini belirlemektedir.
Mesela A bir numarali stratejisini uyguladiginda B’de kendi bir numarali stratejisini
uygularsa A’nin piyasa pay1 %60 olur. A li¢ B’de dort numarals stratejisi uygularsa

A’nin piyasa pay1 %90 olacaktir. Firmalar degisik stratejileri uygularlar. Maksimum
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tilkesi A’nin bir numaralr stratejiyi segmesini gerektirir. Bu durumda en kétii piyasa

pay1 %25’tir.

Tablo 1 : Oyun Teorisi

B Firmasinin Stratejileri =~

1 2 3 4

\ 1 60’ 25% 75 48

A Firmasinin
Stratejileri 2 | 55 18 40 12%*

3 8* 15 85' 90'

Bir bagka ifadeyle bir se¢im minimum piyasa fiyatlani iginde enyiiksegini secmek

anlamina gelir. A’nin minimum piyasa paylari matriste * isareti ile gosterilmistir.

S minimaks ilkesini uygulayacaktir. Matristeki rakamlar A’nin kazanglari oldugu
icin B agisindan en kotii sonuglar, A’nin piyasa payinin en yiiksek oldugu sonuglardir.
Mesela B bir numarals stratejisini uyguladiginda kargilasacagi en kotii olasilik A’nin bir
numarali stratejiyi uygulamasidir. Bu durumda A piyasanin yiizde %60’1n1 elde eder. B
agisindan en kotl sonuglar matriste () isaretiyle isaretlidir. Kotiiler arasinda en iyisini
segecek olan B firmast A’nin kazanglarinin en kiigiigiinii hedef alacak. Yani minimaks
ilkesini uygulayacaktir. Minimaks maksimumlarin minimumunu ifade etmektedir.

Buna gére B iki numaralr stratejiyi benimseyecektir.

Goriiliiyor ki 25 rakamu lizerinde hem * hem de “ isaretleri vardir. Bu durum
oyunun bir ¢oziimii oldugunu gosterir ve maksimini minimaksla esiteyen degere,

buradaki 25 gibi, oyunun degeri ad1 verilir.

Oyun teorisi modelleri statik modellerdir. Kisacasi bugiin igin iktisat teorisine

onemli bir katkis1 oldugunu séylemek zordur?.

59 Orhan Tiirkay, Mikro Iktisat Teorisi, Imaj Yayincvi, Ankara, Ocak 1996, s.242-245.
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Oligopolistik firmalarin kars1 karsiya bulunduklart problemi agiklamada oyun
kuraminda kullanilan 6rnek “Prisoners dilemma” (mahkumlarin ¢eligkisi) dir. Problem
soyle olugmaktadir. Iki mahkum bir sug igin isbirligi yaptiklar1 konusunda
suglanmaktadirlar. Bu mahkumlar birbiriyle iletisim yapamayacaklar1 sekilde ayr1
hiicrelere kapatilmiglardir. Her bir mahkumdan sugu itiraf etmeleri istenmektedir. Eger
her ikisi de itiraf ederse her ikiside 5 ay hapis cezasi alacaklar. Tutuklulardan higbirisi
sugu kabullenmiyorsa dava ile ilgili karar giiclesmekte ve karara itiraflarda géz 6niine
alinarak her biri igin 2’ser aylik ceza 6ngoriilmektedir. Suglulardan biri itiraf ederse 1

ay digeri ise 10 aylik ceza alacaktir.

Asagida verecegimiz sonug matrisi tiim olasiliklari igermektedir.

Tablo 2 : Prisoners Dilemma

Tutuklu-B
it. bulunma it. bulunmama
it.
bulunma -5,-5 -1,-10
Tutuklu-A
it.
bulunmama -10, -1 2,2

Sonuglar ceza oldugundan negatif gosterilmigtir.Burada bir dilemma (ikilem) s6z
konusudur. Iki tutuklu sugu kabul etmemede anlassalard: 2 ay hapis yatacaklardi.
Itirafta bulunmak her iki tutuklu iginde karhdir. Ciinkii 1 aylik hapis yatacaktir. Digeri
ise 10 ay hapis yatacaktir. Biiyiik olasilikla her ikisi de itirafta bulunarak 5’er ay hapis
yatacaklardir. Oligopolistik firmalar kendilerini sik sik Prisoners dilemma igerisinde
bulurlar. Bu firmalar piyasada rakiplerine kiyasla daha biiyiik paya sahip olmak igin,
saldirgan (aktif) bir rekabet politikasi izlemek ya da isbirligine giderek hali hazirdaki

mevcut piyasa paylarini koruyarak pasif bir rekabet yolunu izleyerek ¢ikti diizyeini

diisiirmekle ve daha yiiksek bir fiyat uygular ve yiiksek karlar elde edebilirler. Firmalar
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igin igbirligi arzu edilebilir olmasina ragmen her firma bunu kusku ile karsilar. Ciinkii
firmalardan birisi pasif rekabet politikasi izlerken rakip firma aktif bir rekabet politikas
izleyerek piyasanin 6nemli bir kismini ele gegirebilir. Fiyatlama oyunu igin diizenlenen
tabloda goriildligii gibi isbirligi yapmakla her iki firma daha iyi konumda olmalarina
ragmen firmalar kendilerini Prisoners dilemma i¢inde bulunmaktadir. Ciinkii hi¢ bir

firma digerine glivenmemekte ve rakibin yiiksek fiyat politikast uygulayacagini

beklememektedir®?.

Yukaridaki drnekte oldugu gibi pek ¢ok durumda ihtimaller bilinmemektedir. Bu
gibi durumlar “satrang” veya “niikleer silah stratejileri” gibi “kars: tarafa yonelik
stratejik oyunlar” olarak isimlendirmek miimkiindiir. Prisoners Dilemma gibi
Slumdords Dilemma (Harap ev sahibinin agmazi) da bu tiir oyunlara enterasan bir
ornektir. Iik kez Otto DAVIS ve Andrew WHINSTON tarafindan ileri siiriilen bir oyun
¢oOziimiiniin “sinirlandirilmis oyun yaklasimi” ile elde edebilecegi, digsalliklarin yer
aldig1 kentsel resterasyon sorunu ile ilgilidir.Larty ve Sally adinda iki harap ev
sahibinin oldugunu diisiinelim. Her iki ev sahibi sayet evlerini birlikte tamir ettirirse,
bolgenin en gilizel, diisiik kirali evlerine sahip olacaklarini ve bu yatirimlarinin
karsihiginda yiiksek getiri saglayacaklarini (6rn. 6000 $ extra kér bilmektedir. Ote
yanda sayet Larry yatirim yapar, ancak Sally yapmazsa bu durumda Larry herseyini
kaybedecek ancak Sally biiyiik bir kar saglayacaktir. Buradan anlagildig1 gibi her iki ev

sahibinin saglayacagi tipki onceki ornekte oldugu gibi kazang kargidakinin kararina

baghdir.

Burada dissalligin 6nemli bir rolii oldugundan yukarida belirtilen alternatiflerin
ikincisi meydana gelebilir. Daha agik bir ifadeyle Larry yatirim yaparken Sally yapmaz.
Sonugta Larry’nin binasina olan talep ¢ok az artacaktir. Ciinkii binasi harip bir evin
yanindadir. Larry’nin kira gelirindeki artig tamir-resterasyon maliyetlerinin ¢ok altinda
kalacak, net kir1 5000 $ azalacaktir. Ote yandan Sally hi¢ yatuim yapmamasina

karighk pozitif digsallik nedeniyle binasina daha fazla bir taleple karsilasacaktir.

60 ESKINAT - YILDIRIM, a.g.c., s.146-147.
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Sally’nin binasi simdi iyi bir evin yaninda oldugundan kéir1 7000 $ artacaktir.
Problemi daha agik bir sekilde gorebilmek igin ev sahiplerinin alternatif davraniglarini

matris seklinde gosterelim.

Tablo 3 : Davis ve Whinston Oyun Coziimii

Slomlord Sally

Yatirum yapmak Yatirim yapmamak

Slumlord  Yatirim yapmak 1000 $ , 6000 $ - 5000%, 7000 §$

Larry Yatirim Yapmamak 7000 $ , -5000 $ 0%,0%

Eger taraflarin yapip yapmama kararlarini nelerin etkileyecegini diigliniirsek su
sonuglara ulasabilirler: Harap ev sahibi Larry soyle diisiinebilir; Eger Sally yatinim
yaparsa bu durumda ben yatirim yapmazsam daha kérli olurum (7000 $ > 6000 $).
Eger Sally yatirim yapmazsa bu durumda ben yine yatirim yapmazsam daha kéarli
olurum. Her iki durumda da yatirim yapmadigim zaman daha kéarl1 olacagima gore

Oyleyse yatirim yapmam.

Acikga goriilecegi gibi Sally’de aym sekilde diisiiniip yatirim yapmamaya karar
verecektir. Matristen goriilecegi gibi boyle bir karar her ikisinin de birlikte 6000 $
kazanabilecegi altin firsati kaybetmelerine ve hicbir sey kazanmamalarina neden
olacaktir. Boyle bir durumun meydana gelis nedeni her iki tarafinda kars: tarafla
yatirim yapmaya anlagsalar bile karg: tarafin yatirim yapip yapmayacagi konusunda
emin olmamalaridir. Ornegimizdeki gibi zor degil bu durumda olan 10 veya 20 ev
oldugunu varsayarsak ornedi daha ger¢ekgi hale getiririz.Bu durumda taraflarin

birbirine glivenmemeleri evlerin gayri eckonomik bir bigcimde harebe olarak kalmalarina
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neden olacaktir. Meseleyi bu sekilde agikladiktan sonra bunun nasil ¢ziilecegi sorusu
akla gelmektedir.

Cozim digsalliklarin yer aldigs diger problemlerin ¢oziimlerinden farkli degildir.
Coziim igin etkileri bir yolla i¢sellestirmek grekir.Eger iki ev s6z konusu ise taraflardan
birini evin digerine satma konusunda ikna ederiz.Fakat gergekgi diisiiniirsek cok sayida
mal sahibinin oldugu durumda bunu yapmak ¢ok zor olacaktir. Kentsel yenileme
(urban reve wal) bu durumda ¢ziim olabilir. Daha agik bir ifadeyle hiikiimet giiciinii
kullanarak biitlin evleri satin alir. Dah asonra bunlari ya kendisi tamir eder veya bu

amagcla kisi veya kurumlara satar.

Bu noktada kisilere karsi oyunlar ile tabiata kargi oyunlar arasindaki farklilig
gostermeki ¢in ilk drengimize daha 6nce agikladigimiz (slate preference) durum tercihi
yaklagimi agisindan bakalim. Larry’nin oyunu bir kisiye kars1 degilde iki farkhi duruma
kargt oynandigini varsayalim. A durumunda Larry yatirim yaparsa 6000 $ yapmazsa
3000 $ kazanirken, B durumunda yatirim yaparsa 2000 $ kaybedip yapmazsa higbirsey
elde etmesin. Bu sonuglarin aynen gecgerli oldugu bagka bir kisinin A veya B
durumlarindan birini bilerek sectigini ve her ikisinin iletisim kuramadiklarini
varsayalim. Bu durumda Larry karsidakinin hakim stratejiyi sahip oldugunun farkina
varacaktir. Yani A durumu B durumundan iyi olduguna gore Larry hangi stratejiyi

segecek olursa olsun digert A’y1 segecektir. Dolayisiyla Larry yatirim yapmaya karar

verecektir.

Analizimize bir kez durum tercihi yaklagimini kattigimizda bireylerin durumlarin
meydana gelme ihtimallerine iligkin subjektif diistinceler olusturacaklari sdylenebilir.
Boyle bir durumda 6nceden belirlenis (veri) ihtimalleri degistirmesi ve bireyin daha 1yi
karar almasini saglamasi agisindan, “bilgi” degerli bir unsur olacaktir. Bilgi ayn1
zamanda veri ihtimal hesaplamalarinda bireyin beklenen en yiiksek fayday: saglayacak

sekilde kigiye tercihlerini gozden gegirme, degistirme imkani sunar. Simdi varsayalim

ki A durumu sehir meclisinin Larry’nin yatirim kararini olumlu ydnde etkileyecek bir
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diisiirmesi diger firmalarinda fiyatlari diistirmelerini zorunlu kilabilir. Bu ylizden

fiyatlama politikasi lizerinde bir anlagma gerekli hale gelmektedir.

Fiyatlama konusunda yapilan oligopolcii anlagmalar 6zdes mallarin fiyatlarini

aynt yapma farklilastirilmis miktarlardaki mallardaki fiyat farkliigint bir kurala baglama

amacina yoneliktir.

Ornegin, belli bir alandaki ayni markali tiim benzin istasyonlari normal benzini
ayni fiyattan satma egilimine girebilirler.Eger bir istasyon fiyat kirarsa digerleri de
kirar. Ayni bolgede yer alan bu markanin digindaki istasyonlar normal benzini diiglik
fiyatla satabilirler. Markali ve markasiz istasyonlar aralarindaki farklilik bu kurala
baglanmis olur. Eger belli bagli markalar fiyatlarini degistirirse marka dig1 istasyonlar
da fiyat degistirir. Anlagma sonucunda ortaya ¢ikacak fiyat hususunda iki ya da ii¢
firmadan olusan oligopoliin yirmi ya da otuz firmadan olusan oligopolden farkli
davranis izleyecegi soylenebilir. Cok sayida firma bulundugunda her firmanin
fiyatlama politikasi digerlerini ¢ok yakindan etkiler. Bu tiir bir oligopolde oligopol
tiyeleri igbirligi yoniinden ¢ok giiclii bir c¢gilim tasiyacaklar ve ortak karini maksimize
etmeye gah@_caklardxr.@ok az sayida firma oldugu igin bir anlagsmaya ulagmak
kolaydir. Cok sayida firma olsaydi her firmanin piyasada 6nemi azalacak ve tek firma
gibi davranmalan giiglesecekti. Cok sayida firma olmasi nedeniyle yararli bir anlagma
giictiir ve ok daha sik fiyat savagina rastlanir. Zira firma sayis1 arttik¢a isgbirligi yerini
rekabete birakir. Bir piyasadaki firmalarin biiyiikliklerinin dagilimi da piyasa
davramslarini etkilemektedir. Esit biiyiikliikteki 100 tireticinin bulundugu bir piyasa
yine 100 iireticinin bulundugu ancak bunlardan ii¢ tanesinin lider konumda oldugu
piyasa konumuna gore fiyatlama politikalari konusunda daha rekabetgi olacaklardir.
Toplam sektor iiretiminin bilyiik bir bolimi az sayida firma tarafindan kontrol
ediliyorsa, bu firmalar kendi iiretimini kisitlayarak fiyatin yiiksek diizeyde kalmasini
saglayabilirler. Ayrica bu biiyiik firmalar kiigiik firmalar lizerinde baski kurarak fiyat

diisiislerini engelleyebilir. Ayrica iiriin farklilagmas: bir firmaya belli Slgtide tekel giicii
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saglar. Mallarin hemojen ve standart oldugu bir piyasada, firmalar karsilikli olarak

birbirlerine daha da bagimli hale gelirler.

Sektorde rekabet korkusu rekabetin yerini alabilir. Sektore yeni firmalarin
giriginin kolay olmasi durumunda mevcut firmalar igin agir1 kir elde etmek oldukga
gligtir. Bagarilt bir iiriin farklilagmasi s6z konusu ise bu iiriin eski veya yeni
firmalardan gelecek rekabetten siyrilmis demektir. Ornegin bilgisayar piyasasinda
IBM’in gosterdigi liderlik bagaris1 bu konuda iiretim yapmak isteyen potansiyel
uretiileri uzun yillar tirkiitmiistiir. Fiyat ve kalite temelinde IBM’le rekabet etme giiciine
sahip birgok firma, tiiketicilerin IBM iriinlerine bagliliginin ¢ok yiiksek olmast
nedeniyle piyasaya girememis. Bu engel,potansiyel iireticilerin piyasaya girigini

onlemis ve IBM’in yiiksek karlar saglamasina olanak tanimustir.

Oligopollerde gok ¢esitli yollardan fiyat anlagmalarina varilabilir. 11k ve basit yol
rakiplerin fiyatlarini siirekli olarak izleyerek, piyasadaki en diigiik fiyatin esas
alinmasidir. Bu yol is adamlarinin arzuladig1 bir yol olmaktan uzakti. Zira sonugta -
karin azalmast s6z konusu olabilir. Piyasa fiyatini diigiirmek igin tek bir firmanin fiyat
digtirmesi yeterli iken fiyat: yiikseltmek i¢in tiim firmalarin birlikte davranmasi gerekir.
Firmalarin rakiplerin uyguladigi fiyatlari izlemesi durumunda sik sik fiyat savaglarina

tanik olunmaktadir.

Ikinci olarak yillarca birbiriyle rekabet eden isadamlari birbirini ¢ok iyi tanir hale
gelmektedirler. Digerlerinin diisiinceleri hakkinda az ¢ok fikir sahibidirler. Toplu
sozlesme yaptiklar sendika biiyiik bir licret artig1 saglamigsa ve gecmiste isadamlari
bunu fiyata yansitmiglarsa, hepsi bu artigin yine fiyata yansitilacagini bilirler. Bu
yiizden agik ya da gizli fiyat belirleme anlagmasina gerek duyulmaz. Buna mantikl1

birliktelik veya esaslt koordinasyon denir.

Fiyat konusunda ii¢iincii ve en yaygin yontem fiyat liderligi yontemidir. Bir

firma fiyat belirlemeyi tistlenir. Digerleri onu takip eder. Lider firma en eski biiyiik ve

prestijli bir firma olup uzun yillar kalabilecegi gibi degisebilirde. Durum ne olursa
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olsun diger firmalar kararina uyarlar.Ornegin Amerikan Celik, Sigara ve Petrol

Sirketleri gosterilebilir®3.

1. Fiyat Sabitligi

Firmalar arasinda zimni igbirligi kolaylikla bozulma egiliminde oldugundan
oligopolcii firmalar istikrar igin ¢ok isteklidirler. Bu nedenle fiyat sabitligi oligopolcii
endistrilerin bir karakteristigi sayilabilir.Firmalar maliyet ve talep degisse bile fiyat:
degistirmeye isteksizdirler.Ornegin piyasa talebi azaldiginda maliyetler diistiigiinde
firmalar fiyat indirimine gitmeye goniilsiizdiir.Ciinkii bu rakiplere yanlis bir mesaj
olabilir veya fiyat savagini baglatabilir Eger maliyetlerde ve talepte bir artig vardir ise
firmalar yine fiyat yiikseltme konusunda goniilsiiz olacaklardir.Ciinkii rakiplerinin
fiyatlar yiikseltmeyecégi konusunda siiphesi olacaktir. Bu konuda dirsekli talep egrisi

oldukga greticidir.

Oligopolcii gegerli fiyat lizerinde dirsek yapan talep egrisi ile karsi kargtyadir. Bu
fiyat diieyi lizerinde talep egrisi oldukga esnektir. Ciinkii firma bir diizeyin tizerinde
rakiplerin kendisini izlemeyecegini disliniir. Dolayisiyla firmanin satiglar1 azalacak ve
piyasa pay1 diisecektir. Eger fiyatin altindaysa diger firmalarda paylarini kaybetmemek
i¢in fiyat indirir.Fiyat diizeyinin altinda talep egrisi inelastiktir. Bu modelde firmanin
maliyetinde degisme fiyat: degistirmez.Maliyet egrisinde kayma marjinal hasilata esittir.
Bu yiizden (MC = MH) fiyat diizeyi ayn1 kalmaktadir. Bu model basit bir model
olmakla beraber oligopolistik fiyatlamada yeterli agiklama yapmamaktadir.Ciinkii
baglangic fiyatina nasil ulasildigini ve neden bagka fiyat belirlenmedigini
aciklayamamaktadir. Ancak fiyatin sabitligi konusundaki agiklamasinin yeterli oldugu
sOylenebilir.Fiyatin sabitligi ile ilgili aciklama ise; Prisoners Dilemma’dan ve firmalarin

kargilikl yikici fiyat rekabetinden kaginma isteklerinden gelmektedir®.

63 DOOLEY, agec., s.114-117.
64 BSKINAT - YILDIRIM, a.g.c., s. 149-150.
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Oligopolde olusan fiyatlarin sabit oldugu degismedigi, esnek olmadigi
savunulur. Fiyatlarin esnek olmamasi ile fiyat degismelerinin siklig1 ve biytkligi
kastedilmektedir. Toplam depresyon donemlerindeki durumlardan refah dénemindeki
durumuna dondiigiinde bazi mallarin fiyatlar1 digerlerine gore daha az degisir.Genel

olarak imalat sektoriindeki fiyatlar tarim sektoriindeki fiyatlara gore daha az araliklarla

ve daha kiigiik oranlarda degisir®.

2. Hakim Firma Modeli

Piyasalarda bazen ¢ok sayida kiigiik firmanin yanisira bir biiyiik firma bulunur.
Boyle bir durumda biiyiik firma endiistriye hakim olarak kendisine maksimum kéar
saglayan bir fiyat belirlerken, piyasadaki kii¢iik firmalar hakim firmanin kendilerine
sagladig1 olanaklar dogrultusunda faaliyetlerini siirdiirmeye razi olurlar. Boyle bir
durumda hakim firma ile endiistrideki ¢biir firmalar arasindaki liretim miktar1 ve satig
fiyat1 yoniinden anlagsma yapilmasi ve kiiiik firmalarin anlagmalara uymasi gerekir.
Kiigiik firmalar piyasada kalan kisimda iiriinlerini arz ederler. Hakim firma diger
firmalarin liretim diizeylerini de dikkate alarak bir fiyat diizeyi belirler. Bu modelin
dayanak noktas1 endiistri talebinin ve kii¢iik firmalarin arzlar toplaminin (ki kiigiik
firmalarin arzlart s6z konusu firmalarin marjinal maliyetlerine esittir) hakim firma
tarafindan bilinmesidir. Sekil 12’de TT endiistri talebi AA ise kii¢iik firmalarin arzlan
toplamidir. Eger hakim firma endiistride faaliyette bulunmazsa piyasada arz ve talep
egrisinin kesistigi D, noktasinda denge tesekkiil edecek ve piyasa talebi P, dijzeyinde
olusacaktir. Oysa sozkonusu piyasada fiili fiyat P,’in altina diistiiglinde bir talep fazlas:
olacaktir ki iste bu talep fazlasi kadar mal lider firma tarafindan fiili fiyattan piyasaya
satilabilecektir. Sekil 12’de goriildiigii gibi eger hakim firma piyasa fiyati P, olarak
belirlerse bu fiyattan satin alinmak istenen P;E kadar malin P,D kadan kiigiik firmalar
tarafindan karsilanirken DE kadarlik bir talep fazlasi hakim firmalarca kargilanir. P,
fiyatinin altinda fiyatlardan hakim firmalarin kargilayacagi miktarlar1 TT ile AA egrileri

arasindaki aciklik (her fiyat diizeyindcki talep fazlas1) gostermektedir.

65 DOOLEY, a.g.c., 5.120.
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Sekil 13’de hakim firmanin tt talep egrisi Sekil 12°deki arz ve talep egrileri
arasindaki P, denge fiyatinin altindaki talep fazlaliklarina 6zdestir. Burada su sorunun
cevaplanmas:1 gerekmektedir. Acaba hakim firma endiistri fiyatin1 hangi diizeyde
saptayacaktir? Bir baska deyisle endiistrideki 6teki firmalarla yapacagi anlagma ile
onlara hangi fiyat1 piyasa fiyati1 olarak kabul ettirecektir. Kar maksimizasyonuna
yonelen hakim firma MC=MR denge kosulunun gergeklestigi D noktasinda dengeyé
gelerek q, kadar iifétip P, fiyatindan P,B kadar mal piyasadaki kiiciik firmalar
tarafindan satilirken hakim firmada B kadarlik bir miktar1 bu piyasada satacaktir ki BC
= P,K oldugunu yukarida, tt talep egrisinin elde edilisini aciklarken belirttik.
Goriildiigi gibi modelde hakim firma kir maksimizasyonnu gergeklestirecek sekilde
hareket etmektedir. Endiistrideki obiir firmalar ise hakim firmanin fiyat konusundaki
kararina uyarken maliyet yapilarina goére karlarini maksimum diizeye ¢ikarabilecekleri

gibi ¢ikaramayabilirler®®.

66 DINLER, a.g.c., 5.347-348.
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3. Fiyat Sinyali ve Fiyat Liderligi

Firmalar arasi1 zimni fiyat igbirligine temel engellerden birisi firmalarin
birbirleriyle konusmaksizin, hangi fiyatin isbirligi, fiyat1 olacagi konusunda
anlagmalarinin oldukga zor olmasidir. Ozellikle maliyet ve talep kosullar farkli
oldugundan dogru isbirligi fiyat: da farkli olacak anlagsma daha da giiclesecektir. Bu
gligliigli agmada ya da zimni isbirligini saglamada fiyat sinyali bir yontem olarak
kullanilmaktadir. Ornegin; bir firma basin yoluyla fiyatini yiikselttigini ilan eder ve
rakiplerinin de bunu bir sinya olarak goriip fiyatimi yiikselttigini ilan eder ve
rakiplerinin de bunu bir sinyal olarak goriip fiyatin1 yiikseltecegini umar. Eger rakipler
de kendisini izlerse fiyat liderilgi modeli olusturulmus olur. Burada ilk firma fiyati
belirlemekle ve diger firmalar kendesini izlemektedir.Bu diizleme fiyat iizerinde

anlagma problemini ¢6zmiis olur.

Ornegin, ii¢ oligopolcii firma-hali hazirda iirettikleri tiriinler i¢in 5 birimlik bir
fiyati uygulamaktadiriar. Eger firmalarin tiimii piyasa talep egrisini biliyorsa bu bir
Nash denge fiyat1 olarak kabul edilir.Sayet firmalar fiyatlarini 10 birime yiikseltmek
konusunda igbirligi yaparlarsa karlarinda onemli artig saglarlar. Fiyatin 10 birime
ylkseltilmesi konusunda toplant1 yapmalart anlagmalar: yasal degildir. Fakat firmalar
fiyatin1 7 birime yiikselterek ve bunun endiistriye ekonomik canlilik kazandirmak i¢in
alinmig bir karar oldugunu ilan eder. Diger iki firmada bunu agik bir mesaj olarak
gorerek fiyatlarim yiikseltir. Daha sonra firma 9 birime ve 10 birime yiikselir. Diger iki
firmada kendisini izler. Boylece firmalar agisindan fiyat iizerinde yasal olmayan

anlagsma yapmaya ve toplanti yapmaya gerek kalmaksizin zimn1 anlagma saglanmis

olur.

Bu sekilde fiyat sinyali ve fiyat liderilgi u¢ 6rneklerdir. Birgok iilkede boylesi
durumlarda anti trost yasalari ile kargilagilir. Fakat bazi endiistrilerde bir biiyiik firma
dogal lider olarak ortaya cikar, diger firmalar ise rekabet yerine bu firmanin fiyatmi

izlerler.
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Fiyat liderligi, oligopolist firmalarin fiyat degistirme konusundaki isteksiz
davraniglariyla ilgili agiklik getirmektedir.Ciinkii firmalar fiyat kismi konusuna bilyiik
korku ile bakarlar. Ancak talep ve maliyet kogullar1 degistigi zaman firmalar belli bir
stire i¢in sabit tutulan fiyatin degigmesinin gerekli oldugunu diisiiniir. Lider firmanin
fiyatin ne kadar degisecegi ve ne zaman degisecegi konusundaki sinyali bekler. Bazen

endiistrideki bir biiyiik firma lider konumda bulunur, fakat zaman icinde bu lider

firmalar degisebilir®’.

67 ESKINAT-YILDIRIM, a.g.c., 5.150-151.
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II. OLIGOPOLDE FiYAT LIDERLiGI KAVRAMI
A) Fiyat Liderliginin Tanim ve Varsayimlari

Fiyat liderinin gok ¢esitli tanimlarina raslamak miimkiindiir.Bir kavramin tanmmu,
o kavramin tiim Ozelliklerini ve varsayimlarini kisa ve 6z olarak biinyesinde
toplamahdir. Lambert, oligopol fiyat liderligi tanimlarinin tiim ortak yonlerini ve
ozelliklerini tek bir tanimda topamay: basarmigtir. Lambert’e gore fiyat lideri “Bir
iktisadi sektdrde -endiistri kolunda- yer alan isletmeler toplulugu i¢inde bir isletme
piyasa fiyatlarinda herhangi bir degisme ongordiigii vakit, diger isletmelerinde bu
igletmenin davraniglarinda kendi fiyatlarinda ayni yonde degisiklik yaparak uymalari”

seklinde ortaya cikar.

Liderlik kavramu, aslinda kollektif kurum ve organlarin tek bir biinye veya organ
tarafindan temsil edilmesi fikrinden dogmustur. Bu nedenle birden fazla firma veya
kuruluglarin olusturduklar gruplarin tek bir firma veya kuruIU§1drm olusturduklar
gruplarin tek bir firma veya kurulug tarafindan temsil edilmesi fikrinden dogmustur.
Bu nedenle birden fazla firma veya kuruluslarin olusturduklar1 gruplarin tek bir firma
veya kurulug tarafindan temsil edilmesi ya da o firma veya kurulug gruplar i¢inde tek

bir firma veya kurulugun insiyatifi tek bagina ele gecirmesi seklinde ortaya ¢ikar®8.

Fiyat liderligide aslinda bir anlagmadir.Oligopolistlerin birbiri ile uyumlu
davramglarinin bu gekilde fiyat belirli bir firma tarafindan belirlenir ve diger firmalar bu
uygulamayi kabul ederler.Firmalarin takip¢i olarak hareket etmeyi kabul etmelerinin
nedeni bu durumun kar maksimizasyonundan uzaklagmasina ragmen daha avantajli
olmas: ya da rakiplerin tepkileri ile ilgili belirsizlikleri ortadan kaldirmasidir. Fiyat
liderligi altinda firmalar iirettikleri mal ve satig etkinlikleri ile ilgili olarak tam bir
serbestlige sahiptirler. Dolayisiyla fiyat liderligi tiim kararlarin merkezi birim tarafindan

verildigi kartellere gore takipci firmalarca daha fazla tercih edilir. Bu nedenle fiyat

68 COLOGLU, s.94’ten (Labpet, H. Die Preisfiihrer schaft, Jahrbiicher fiir Nationale konamic und

Statistik, Bd. 172, 1976, s.203).
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liderligi gercek hayatta daha yaygindu®.

Piyasada bir oligopolist egemen bir konuma sahip ve &biir kii¢iik arzcilar
davraniglarinda biiyiik firmanin kararini temel aliyorsa, herbir kiigiik arzci bﬁyugﬁn,

liderin fiyat fonksiyonundan ve o6biir kiigiik arzcilarin davramiglarindan yararlanir

(Sekil 14).

Fiyat-Maliyet Fiyat Kiiciiklerin
Piyasa talebi A &
T, N A Ag [ Bz
Foooq ‘ 1 Egrisi
p <> <>
Kiiciiklerin
arzini dikkate
GK alan fiyat lideri-
nin fiyat-satig
grisi
= 1
o EF > >
<—>< > Miktar  Kiiciiklerin Miktar
Fiyat Kiigiik - Arzi
Listelerinin  Firmalarin
Arzx Arzi

Sekil 14 : Fiyat lideri

Fiyat liderinin kiigiiklerin arz fonksiyonlarini (=marjinal maliyet egrileri) bildigini
kabul edelim. Bunlarin bireysel arz egrilerinin yatay toplami A, egrisini verir. Fiyat
lideri bunu piyasa talep egrisinden ¢ikarildiginda; geriye kendi Fiyat-Satig Fonksiyonu
(Tg) kalir. Fiyat liderinin krini maksimize eden fiyat kiigiiklerin de fiyatidir ve bu fiyat

kiiciik firmalar igin rekabet fiyatindan daha yiiksek diizeydedir©.

Herhangi bir sektorde fiyat liderliginin olusabilmesi igin bu sektdrde veya
endiistri dalinda en azindan iki isletmenin bulunmasi gerekmektedir. O halde endiistri

dalinda veya ekonomik sektorde bir fiyat liderinin olustugu piyasadaki firma sayilarinin

69 KOUTSOYUANNIS, a.g.c., 5.288.
70 HAN, a.g.c., 5.246.
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alt sinir1 iki olmakla beraber iist sinirin1 kesinkes belirtmek miimkiin degildir. Bir
oligopol grubunda bulunan kiigiik isletmeler iizerinde bir fiyat diktatorii durumunda
olan bir igletmeye digerlerinin uymas: diye birsey sézkonusu olamaz. Bu durumda
piyasada bir kismi monopol var demektir. Eger fiyat degismeleri bir kismi oligopolde
s0z konusu ise bu durum oligopolistler arasi davranis olmaktan cikar ve lider bir fiyat
lideri degil daha ¢ok bir fiyat beyi durumuna gelir. Diger taraftan bir oligopol grubu
icinde devletin fiyat lideril§ine de raslamak miimkiindiir.Burada tiim agirlik devletin
uzerinedir. Fiyat liderligi kavramini oligopolistler arasi davraniga mal etmek miimkiin
degildir. Fakat fiyat liderliginde firmalarin azami sayisi bilinmemektedir. Bunun
yaninda oligopol grubu iéindc bulunan firmalarin azami sinir1 da agiktir. Bu nedenle

fiyat liderligi kavrami, genelde oligopolde incelenir’!.

B. Fiyat Liderliginin Cesitleri

Fiyat liderligini birbiriyle karsilastiran ii¢ teorisyene rastlamaktayiz. Bunlar
Machlup, Stigler, Markham’dir.Bu ekonomistlerin goriislerini asagidaki bagliklar

altinda inceleyebiliriz.

1) Diizenli ve Diizensiz Fivat Liderligi

Machlup’a gore, oliéopol piyasasinda fiyat liderinin diginda kalan diger takipgi
firmalar ufaktir. Bunlar, kendi piyasa fiyatlarini belirleme imkanina sahip degildir.
Takipgi firmalar lider firmanin piyasa fiyatindan daha yiiksek bir fiyata herhangi bir
mal satamazlar. Fakat buna karsilik lider firmanin piyasa fiyati iizerinden diledikleri
miktarda mali herhangi bir zorlukla kargilagmadan satabilirler. Bu nedenle takipci

firmalar lider firmanin piyasa fiyatindan daha diisiik bir piyasa fiyatin1 diisiirmezler.

Oligopol piyasasinda takip¢i firmalar aslinda kendi piyasa fiyatlarin1 belirleme
imkanina sahiptir. Bu davranislar1 onlara, eger piyasa fiyatlari, lider firmanin piyasa

fiyatindan daha diisiik ise talep kazancina, aksine durumda ise talep kaybina sebep

71 COLOGLU, age., 5.96.
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olabilir. Ancak her firmanin liderden bagimsiz bir davranigi, lider firmanin ve diger
takipgi firmalarin tepkilerini dogurabilir. Bu nedenle bu tiir davraniglar, ¢ogu zaman
sonu meghul, fiyat rekabeti gibi tehlikeli nitecelerle son bulabiecegi igin, takipgi

firmalarin, piyasa fiyatlartnin tesbitinde ¢ok daha dikkatli davranmalari gerekmektedir.

Oligopol piyasasinda, lider firma diginda olan firmalarin kendi fiyatlarin '

kendilerinin tesbit imkani vardir.

Ancak takip¢i firmalarin bu davranigtan vazgegmeleri diger firmalarin kars tepki
gostermelerinden ileri gelmemektedir. Bilakis,boyle bir davramg lider firmay: liderlik
pozisyonunda kugkuya diisiirebilecegi ve liderin diger firmalardan once sadece
kendisine kars1 davranig tesbit edebilecegi diisiincesinden dogmaktadir. Bu nedenle,
takipei firmalar fiyat politikasinda insiyatifi daima biiyiiklere terk etmenin kendileri

agisindan daha rasyonel olacagi kanisindadirlar.

Oligopol piyasasinda, takipci firmalarin kendi piyasa fiyatlarini kendilerinin tesbit
etme imkani vardir. Ancak bdyle bir davranig - Bagimsiz Davranis- rakip davranisan
kamgliayacaktlr. Bu sonucu, takip¢i firmalar esasen uzun tecriibelerinden
bilmektedirler. Bu nedenle, fiyat tesbiti hususunda insiyatifi kendilerinden daha gii¢lii
ve daha merhametli olan firmalara birakmay1 uygun goriirler. Bu tiir sessiz uyum

saglamanin bagimsiz davranistan daha rasyonel oldugunu bilmektedirler.

Machlup, oligopol piyasasi fiyat liderligini dort kistmda incelemigtir. 11k ikisinde
uyum i¢inde degildirler. O nedenle bu fiyat liderligi dﬁzensiz‘Tiyat liderligi adini alir.
Uciincii sikda ise sessiz bir anlagmanin oldugunu sdylemek zordur. Zira iliskiler
kugkulu devam etmektedir. Bu tiir fiyat liderligini de diizensiz olarak gosterebiliriz.
Ancak gruptaki iligkiler diizenlilik ve diizensizlik iginde siirer. Sonuncu gruptakiler ise
iligkilerinin sessizlik iginde uyum halinde oldugunu gostermektedir. Bu tiir fiyat
liderlerine de diizenli fiyat lideri denebilir. Machlup fiyat liderilgine bu sekilde bir

aciklama getirmistir’2.

72 cOLOGLU, s. 98’den (Machlup, F; The Political Economy Monopoly, Busines, Labor ad

Goverment Policies, Baltimore 1952, s.134).




68

2. Hiikmedici - Barometrik Fivat Liderligi

Bu modelde piyasanin énemli bir boliimiinii elinde tutan bir firmanin (hiikmedici
bir firmanin) olmasmin yani sira kiigiik paylara sahip firmalarin oldugu da
varsayilmustir. Piyasa talep egrisi bu firma tarafindan belirlenir (Sekil 15). Ayrica bu
firmanin kiigiik firmalarin MC egrilerini de bildigi varsayilmistir. Hitkmedici fiyat
liderliinde MC egrilerinin yatay toplamiyla kiigiik firmalarin degisik fiyat
diizeylerindeki arz edeceklerini saptayabilir veya gegmis tecriibelerinden bu kaynaktan
degisik fiyat seviyelerinde arz edilcek miktarlar hakkinda dogruya yakin bir tahmin.
yapabilirler. Kisaca bu firma her bir fiyat diizeyinde kiigiik firmalarca karsilanmayan

talep dogrultusunda piyasa talebini belirler’>.

P kiiciik firma-
H1

arin arzi
P

Liderin arzt

PO /B’\CDz

2
P, Liderin arzi \D3
\p
> X

Sekil 15 : Stiglerin hiikkmedici fiyat lideri modeli

Stigler’in oligopol piyasasinda yapmis oldugu hiikmedici fiyat liderligi tanima,
fiyat takipciligine benzer. Hilkmedici fiyat lideri bagimsiz fiyat politikasi izlerken fiyat
takipeisi firmalar hitkmedici fiyat liderlerinin piyasa fiyatlari lizerinden bagimsiz miktar

politikasi izlerler.

Oligopol piyasasinda hitkmedici firma piyasasinin en az %40’ 1na sahip olmalidir.

73 A. KOUTSOYAANNIS, a.g.e., s.291.
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Stigler tarafindan formiile edilen hiikmedici fiyat liderligi Machlup’un organize
edilmemis fiyat liderligini animsatir. Lambert, Markham ve Bain, Stigler’in hiikkmedici
fiyat liderini daha ziyade bizim anladigimiz sekliyle kismi monopol veya fiyat beyi

olarak gormektedirler. Oligopol piyasasinda hiikmedici fiyat liderinin tagimasi gereken

ozellikleri su sekilde siralamak miimkiindiir.

— Hiikmedici fiyat lideri olarak firma, kii¢iik firmalarla mukayese edildiginde o
denli biiylikliikte olmalidir ki, kii¢iiklerin hep birlikte veya ayri ayrt otonom

davraniglarindan ciddi bir sekilde etkilenmemelidir.

— Hiikmedici fiyat lideri olacak firma, kiigiik firmalarla mukayese edildiginde,
endiistri i¢inde giittiigii fiyat politikasiyla o denli gii¢ olmalidir ki; kiigiik firmalar, bu

firma karsisinda arzularinda daha agir bagli davranmak zorunda kalsinlar.

— Hiikmedici fiyat lideri karsisinda olan takipg¢i firmalar aralarindaki
kargilastirmalarda birbirlerine kiyasla degisik biiyiikliikte olabilirler. Bu firmanin
davramg otonomisi diger firmalar ve bilhassa lider firmay1, kendisiyle tahrip edii bir
fiyat rekabetine siiriikleyebilir. Hiikmedici lider firma kendisinden sonra gelen ikinci

bilyiik firmay1 bu diisiinceye sevk edilecek giicte olmalidir.

— Oligopol piyasasinda bir firmanin hiikmedici olabilmesi i¢in firmanin endiistri
icindeki diger firmalara kiyasla daha avantajl1 bir yapiya sahip olmasi gerekir. Piyasa
degerlendirmesinde digerlerine kiyasla daha isabetli karar alabilmeli ve tesbit ettigi

piyasa fiyat: tiim endiistriyi ayakta tutacak biiyiikliikte olmalidir.

Barometrik fiyat liderligi olayinda isc Stigler’in belirttigi gibi firmalar arasi sessiz
bir anlagmanin olup olmadig1 tam acikliga kavugsmamustir. Bu nedenle barometrik fiyat
liderliginin Machlup’un ayrimina gore diizenli fiyat liderilgi sinifina m1 yoksa diizensiz

fiyat liderligi sinifina mu dahil edilecegi konusunda tereddiitler mevcuttur.

Stigler’e gore hiikmedici fiyat liderinin talep egrisinde kirik yoktur. Talep

egrisindeki kiriklik barometrik fiyat liderini hikkmedici fiyat liderinden ayirmaktadir.
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Her iki lider firma arasindaki ayirict ozellik talep egrisindeki kirikliktan ileri

gelmektedir’4.

Bu modelde piyasa kosullar hakkinda iyi bir bilgiye sahip oldugu ve piyasadaki
olasi degisiklikler hakkinda diger firmalardan daha iyi bir 6ngoriide bulunabildigi
diigliniilen firma tarafindan gergeklegtirilecek olan fiyat degisikliklerinin tiim diger
firmalarca (tam ya da yaklagik olarak) takip edilecegi hakkinda resmi ya da gayri resmi
bir anlagma vardir. Kisaca, lider olarak segilen firma iktisadi ortamdaki degisiklikleri
yansitan bir barometredir. Bu firma diigiik maliyetli veya en biiyiik firma olmayabilir.
Cogu kez iktisadi ortamdaki olas1 degismeleri ongérmede gegmis davraniglariyla iyi bir
sohret olugturan firma lider olarak segilir.Farkli endiistrilerde ait firmalarda barometrik
lider olarak segilebilirler.Ornegin, Celik endiistrisindeki bir firmanin otomobil

endiistrisindeki fiyat degisiklikleri igin (barometrik) lider olarak secilmesi miimkiindiir.

Daha once Barometrik fiyat liderligi ¢esitli nedenlerden kaynaklandigi
belirtilmigti. Bu nedenleri kisaca 6zetlersek, endiistrideki biiyiik firmalar arasindaki
rekabet bu firmalardan bir tanesinin lider olarak kabuliinii imkansiz kilabilir. Ikinci
olarak barometrik fiyat liderliginin olusturulmasi ile takipgi firmalar iktisadi kosullar

degistikge yapmak zorunda olduklart maliyet hesaplarindan kurtulurlar.

Uciincii olarak, barometrik lider, ¢ogu kez endiistrideki talep ve maliyet kosullari
ile tim ekonomi hakkinda dogruya yakin 6ngoriide bulunabilecegini kanitlamig bir
firmadir. Dolayisiyla, diger firmalar lideri takip ederek dogruya yakin fiyat

politikalarini kullandiklarindan emin olabilirler’>.

74 COLOGLU, age., s.101-102.
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3. Monopollii veya Rekabetli Fivat Liderligi

Markham, acaba barometrik fiyat lideri davramslari ne derece rekabetli,
dolayisiyla monopolist karakterde olabilir, sorusuna cevap aramakla arastirmalarini
stirdiirmiigtiir. Markham’a gére, barometrik bir fiyat liderinin monopolistik karakter

kazanabilmesi igin su kosullarin yerine gelmesi gerekir.

— Aragtirmalara konu olan oligopol piyasasindaki firmalarin sayilar1 ¢ok az
olmalidir.Fakat grup igindeki firmalar gii¢ bakimindan o denli biiyiik olmali ki, her

firma fiyat politikalarin: tesbit ederken, diger firmalarin dogrudan veya dolayl etklerini

de hesaplamak zorunda olmalidirlar.
— Oligopol piyasasinda girmek gergekten ¢ok zor olmalidir.

— Her oligopolistin iirettigi veya sattig1 mallar arasindaki ikame kabiliyeti ¢ok

kiigiik olmalidir. Diger bir ifade ile, talep sonsuz olmasi ile hissedilir derecede hareketli

olmalidir.
— Endiistri dalinin toplam talep elastikiyeti bir’i gegmemelidir.

— Oligopolistlerin maliyet egrileri hemen hemen ayni diizeyde olmalidir.

Boylece biitiin firmalar kapasite yoniinden yiiklii olmamalidir.

Dolayisiyla Markham’1n bu ayrimu gliphe gotiirmez bir ayrim degildir ve onun bu
¢aligmasi barometrik terimine iki yonlii bir deger vermekten 6teye gidememistir. Diger
taraftan fiyat liderligini iktisadi acidan monopollii fiyat lideri ve rekabet¢i fiyat lideri

gibi bir ayirima tabi tutmayi anlamanin gok gii¢ goriildiigiinii belirtmek dogru olur.

C. Piyasa Yapisina Gore Fiyat Liderligi

Bu tiir fiyat liderligini iki baglik altinda inceleyecgiz. Tam oligopol ve aksak

oligopol piyasalarinda fiyat liderligi.
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1. Tam Oligopol Pivasasinda Fivat Liderligi

Tam oligopol piyasasi elbette tam rekabet piyasasindan farklidir. Tam oligopol
piyasasinda mallar arasindaki homojenlik tamdir. Isletmeler belirli davranis icindedirler
ve herhangi bir isletme fiyatlarinda herhangi bir degisme éngéruldﬁgﬁnde diger
isletmelerde ayni yonde fiyat degigmeleri 6ngoriirler. Burada piyasa “tam” 6zelligini

mallar arasindaki homojenligin tam olmasindan almaktadir.

Bu piyasa fiyat liderliginde Boulding’in 3 ayr1 modeli mevcuttur. Ilk model,
igletmelerin maliyet yapilar arasinda bir fark olmadigi ve piyasada esit miktarlarda
temsil edildikleri varsayimlarda harcket etmektedirler. Boulding’in bu modelinde her
iki firmanin da marjinal maliyet egrileri “U” bi¢iminde olup ayni diizeyde
seyretmektedirler. Buradaki ¢6ziim firmalarin tek fiyat iizerinden karlarim1 maksimize
ettiklerini gostermektedir. Ayni sonuéu Gutenberg modeline dahil ettigi iic firma
¢Oziimii ile bulmug ve bu ¢oziimii fiyat liderligi kavrami ile iligkilendirmigtir.
Gutenberg’e gore esit piyasa fiyati,sabit marjinal maliyet ve toplam talebin esit dagilimi
varsayimi altinda, “fiyat lideri” karin1 maksimize eden herhangi bir fiyat tesbit ederse
bu davranig1 rakip firmalarin ¢ikarlari iginde gegerlidir. Bu tesbit edilen fiyatlar grubun
kdrin1 maksimize edecektir. O halde burada oligopd] grubunun ortak kar
maksimizasyonu sdz konusudur.Fiyat liderinin buradaki rolii herhangi bir igletmenin
piyasaya arz ettigi miktarlart yilikseltmesini ve boylece tesbit edilen fiyatlar: bozmasini
ve neticenin her igletme igin kotiiye gitmesini onlemektedir.Bu gerek¢e aslinda pek
uygun degildir. Boulding’in ve Gutenberg’in ¢oziimleri bir oligopol grubunun toplam
kar maksimizasyonunu izah etmeye caligmaktadir. Oysa, Gutenberg’in iddia ettigi fiyat
lideri firmalardan hangisidir. Burada her firma fiyat lideri olabilecegi gibi fiyat takipgisi
de olabilir. Bu nedenle, bir igbirligi i¢inde lidersiz fiyat liderligi olarak gosterebiliriz.

Bu fiyat liderligi daha gok Machlup’un “doner” fiyat liderligine benzemektedir.

Ikinci olarak, birinci modelde oldugu gibi tam oligopol piyasasindan hareket

etmekte dolayisiyla piyasa iki firma arasinda esit fiyatlarda egit olarak boliinmektedir.
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Ancak retim maliyetleri degisik goriiniimiindedir. Bu “monopol-oligopol” modelinde
elde edilen firmalarin maliyet fonksiyonlar: birinci firma icin diisiik maliyet yiiksek
kapasite, ikinci firma igin yiiksek maliyet diisiik kapasite olarak ele alinir. Bu noktada
Boulding iki firma arasinda bir anlagmazlik olacagim savunur. Ciinkii burada birinci
firma avantajli durumdadir. Bu oligopol olayinda birinci firmanin diisiik maliyet
yiiksek kapasite sartinda piyasaya hiikmeden potansiyel bir fiyat lideri oldugunu veya
kismi monopol durumunda oldugunu sdylemek yanlis olmaz.Aklimiza hemen fiyat

takipgisi olan ikinci firmanin durumu gelir. Bu duruma diisen firma;

— Kendisini takip ettigi ilk fiyat politikasindan vazge¢meli buna karsilik fiyatlar

bir veri olarak kabul edip, miktar politikas: yapmalidir. Ayrica,

— Kendisinin monopolist kar maksimizasyonu olan, Marjinal Maliyet = Marjinal

Gelir Ilkesiin Marjinal Maliyet = Fiyat ilkesiyle degistirmelidir.

Ugiincii olarak ise, yine diiopol piyasasindan hareket edilir. Ancak burada her iki
firma é§it maliyet yapisina sahip olmakla birlikte piyasada degisik miktarlarda temsil
edilmektedir. Boulding’in klasik iiretim fonksiyonunda marjinal maliyet egrileri esit
diizeyde ve “U” seklindedir. Toplam talep esit fiyat diizeyinde yani birinci firma 3,

ikinci firma 1 birim ile temsil edilir.

Burada firmalar arasi bir ¢ikar anlagmazligi goriiliir. Ikinci firma daha diisiik
fiyatlarla kir maksimizasyonunda avantajli durumda goriiliir. Yapilan varsayimlara
gore piyasada farkli fiyatlara izin verilmediginden fiyati yiiksek olan birinci firma
fiyatindan vazgegip, ikinci firmanin fiyatin1 kabul etmek zorunda kalacaktir. Bu
¢Oziimde bizi yine hiikmedici potansiyel fiyat liderligine gotiirmektedir. Bouldingin bu
modelinin diger modellerden farki firmalarin marjinal maliyetleri iizerinde bir fiyat
liderligi kurulmamis olmasidir. Buradaki fark piyasada farkli miktarlarda temsil
edilmeleri ve her bir firmanin degisik marjinal gelire sahip olmalar1 ve fakat esit

marjinal maliyet eZrileri ile fiyat liderini tesbit etmeye ¢aligmasidir. Ayrica Lambert’in
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Boulding modeline katkisi,tam oligopol piyasasinda oligopolistlerin piyasada degisik
miktarlarda temsil edilmeleri ve ayni zamanda farkli marjinal maliyet egrilerine sahip

olmalari halinde “fiyat liderligini” belirleyerek olmustur.

Yukarida belirtilenler dogrultusunda Lambert’in vardigi sonuglar soyle

Ozetlenebilir;

Degismeyen marjinal maliyetler halinde daima marjinal maliyeti daha diisiik
seviyede olan oligopolist potansiyel fiyat lideri durumundadir. Oligopolistlerin
piyasadaki miktar temsil nisbetleri degismeyen marjinal maliyetler halinde fiyat

liderligini etkilemez.

Piyasadaki oligopolistlerin marjinal maliyetlerinin esit ve fakat yiikselen bir seyir
takip etmesi halinde her seferinde piyasada daha az miktarla temsil edilen oligopolist

potansiyel fiyat lideri durumundadir.

Oligopolistlerin piyasa miktar temsil nisbetlerinin esit ve marjinal maliyetlerinin
degisik olmasi halinde daima marjinal maliyeti diisiik olan oligopolist potansiyel fiyat
lideri durumundadir. Oligopolistlerden herhangi birinin piyasadaki miktar temsil nisbeti
ve marjinal maliyetleri, digerlerine kiyasla daha diisiik ise bu oligopolist, grubunda
potansiyel fiyat lideri durumundadir. Eger oligopolistlerden biri piyasada miktar temsil
orani digerlerine kiyasla daha yiiks:ek ve fakat marjinal maliyet kiyaslamasinda yine

diistik durumda ise, fiyat liderligi herhangi bir modelle belirlenmemistir.

2. Aksak Oligopol Pivasasinda Fiyat Liderligi

Bu piyasada, oligopolist rakiplerinin kargisinda farkli fiyatlarla ¢ikmakta ve aym

kar, fiyatlarinin degisik bilesimleri yoluyla maksimize etmektedir’®.

Fiyat lideri olarak oligopolcii girigimlerin Aksak Rekabet bagligi altinda
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incelenmesinde temel belirleyici 6zellikler.
— Piyasadaki girisimci sayisinin ¢ok degil, az olmasi (oligopolistik dzellik) ve

— Malin tam olarak homojen degil nisbeten hetorojen yapilmasidir (Aksayan

Rekabet Ozelligi).

Malin heterojen olmasi ve dolayisiyla birden fazla tercihin bulunmasi birbirinden
farkli gelisme gosteren fiyat satig egrilerinin olugmasina neden olur. Sekil 16’te (a)’da
girisimci A’nin fiyat-Satis egrisi (b)’de ise girisimci B’nin fiyat-satis egrisi
gortilmektedir. Burada iki noktay1 aydinlatalim. Sekil 16’deki fiyat-satis egrilerinin
neden farkh egilim veesneklikte oldugunu ve Sekil 16(a)’da A girisimcisi i¢in ¢izilen

fiyat-satig egrisi ile onun karsi karstya oldugu talep egrisinin ne anlama geldigini.

Girisimci A ile B’nin fiyat-satig egrilerinin farkli fiyat esnekliklerini
yansitmalarinin nedeni, A ve B girisimlerinin iirettikleri malin nisbeten farklhilagtiriimig
dolayisiyla miisterilerinin farkli degerlendirmelere sahip olmasi ve belkide gelir ya da

sosyal gruplardan olugmalaridir.

Fiyat-Maliyet \Fiyat
, ot T A
e A'in fiyat-satis egrisi B'nin fiyat-satis egrisi
A'nin optimal fiyat:
p : Pao A'nin optimal fiyat:
Ao
GK 230 T \\ B'nin optimal fiyati
Py, ' B! g GK
\ A A'nm ilk TA! h
— talep
egrisi
0 === 0 —>
E Miktar E Miktar
B'nin diisiik
(a) fiyatindan (b)

sonraki A'nin
talep egrisi

Sekil 16 : Aksak oligopol piyasasinda fiyat liderligi
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Sekil 16(a)’daki fiyat-satigve talep egrilerinin ne anlama geldigi ikinci Snemli
noktadir; farklilagtirilmig mal piyasalarinda ister monopolcii isterse oli gopolcii rekabet
kosullari gegerli olsun birbirine yakin ama farkli fiyat uygulayan girisimcilerin fiyat-

satig egrileri ile karsi karstya olduklari talep egrileri birbirinden farklidir.
Buna gore A girisimcisinin durumu;

A’nn fiyat-satig egrisi, ilgili piyasadaki tiim girisimciler bu arada B’de A’nin
fiyatint uyguladiklan takdirde B’nin ¢esitli fiyatlardan satabilecegi miktari gosteren

talep egrisidir.

Her iki ¢izimde de GK = E ‘nii veren kesigme noktalar: sirastyla A’nin optimal
fiyati (Pa) ile B’nin optimal fiyatini (PBI) belirlemektedir. Sekillerde goriildiigii gibi
Pay» P, in istiindedir. Eger B, A’nin fiyatina uysaydi. Daha az toplam kar
saglayacakti. Heterojen mallarda genelde ortak bir fiyat olmaz. Farkli kalite ve tercihler
arasindaki iligkiyi B’nin bir baska Pa,‘in Gstlinde ya da altinda olan bir fiyati
belirlemesine yol agar.Ornekte belirlenen Pg,, Pa,, ‘in altindadir. Bir an igin varsayalim
ki, piyasa, Pa, 1 kabul etmistir ve buna karst B igin Pa,‘in yine altinda fakat Pg,‘in
listlinde olan bir fiyata (=Pg) imkan vermektedir. Ne var ki B, maliyet diigiinceleriyle
piyasaya ‘P, ’1 empoze etmigtir.Bu fiyat, talepgilere Pay‘a gore daha disiik
gortinecektir. Talepgiler kismen A’dan B’ye gececekler bunun sonucunda da A’nin ilk

talep egrisi sola dogru kayacaktir.

Optimal fiyati, piyasanin imkan verdigi Pp,‘in altinda olan girisimci B. fiyat
lideri olarak oteki arzcilarin davraniglanini belirleme konumundadirlar. A, B’nin

davraniglaniyla gerileyen talebe uygun daha disiik bir talebi uygulamak zorunda

kalir’7.

7T HAN, a.ge., 5.256-258.
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III. OLIGOPOL BENZERI BiR DURUM= KARTEL

A. Kartelin Tanim ve Olusmasi

Kartel,iretim hammadde ve 6zellikle pazarlama konularinda ayni dalda galisan
firmalarin, mallarinin fiyatlarini belirlemek, baska firmalarinpiyasaya girigine engel
olmak, aralarindaki rekabeti kaldirmak veya sinirlandirmak piyasay1 yer, zaman ve

{

miktar olarak paylagarak karlarini maksimum yapmak igin aralarinda yaptiklar bir

anlagmadir.

Kartel olugsumunda en agin bigcim Merkezilesmis karteldirve tekelci bir firma gibi
davranir. Merkezi Kartel modeli liye firmalarinin tiim kararlarini saptayarak onlari

kabul ettirir’8,

Endiistri karinin dagitiminda oldugu gibi iiretecekleri miktar konusunda da bir
merkezi karar vardir. Uygulanacak politika endistri kirini maksimum yapmalidir.

Firmalarin benzer mallar tirettigini farz ederek sekillerini inceleyelim.

T
<

A
- D
.%‘ p AN MC
=
= D
Tor
<
T
MR
> x Miktar

X

Sekil 17 : Kartel
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Merkezi kartel endiistri talep egrisi ile karst karsiyadir ve endiistrinin marjinal
gelir egrisi bir talep egrisinden bildigimiz sekilde elde edilir. Sekil 17’de endiistrinin

talep ve marjinal gelir egrileri DD ve MR’dir.

Endistrinin marjinal maliyet egrisi, firmalarin kisa donem marjinal maliyet
egrilerinden elde edilir. Merkezi kartelin belirli bir tiretim igin endiistri maliyetlerinin
minimuma inmesi gerekiyor. Bu da iirctilecck miktarin iiye firmalarca belirlenmesi
tretimin pay edilmesiyle miimkiin olur. Ve marjinal maliyetler her firma igin esittir.

Endustrinin marjinal maliyet egriside sckilde MC ile gosterilmistir.

Sekile bakildiginda, kartelin karini maksimum yapan fiyat P fiyatidir. Uretim X
miktaridir. Her firmanin kisa donemde marjinal masrafin endiistrinin marjinal gelirine
(r) esit oldugu iiretim pay icin faaliyette bulunmasi gerekir. Eger endiistrinin ¢iktisi
X’den biiyiik olursa bir veya daha fazla firmanin marjinal maliyeti (r)’den biiyiik olur
ve marjinal geliri azalir. X’den daha biiyiik ¢iktilar endiistrinin marjinal maliyetine,
toplam gelirden daha fazla etki yapar ve kir azalir. X’den az ise firmalarin marjinal
maliyetleri r’den az olur. X’e dogru daha fazla ¢giktilar endiistrinin toplam masraflarina

yaptiklari katkida daha fazla toplam gelire katki1 yapacagindan kér yiikselecektir’®.

Bazen de karteller piyasa paylasimina dayali modeller olusturur.Merkezi
kartelden daha esnektirler. Kartel, iiye firmalarin her birinin sahip olacaklari piyasa

pay1 izerinde anlasmaya dayandiridmigtir80.

Piyasa paylasan kartelde firmalarin tiretim masraflar1 ¢ok biiyiik bir ihtimalle egit
degildir. Piyasa paylasimi marjinal maliyeti yiiksek olan firmalardan diisiik olan
firmalara transferini engeller. Piyasa paylagimi kartelin de firmalarin farkli goriis ve
menfaatleri endiistri karinin maksimurm olmasini da etkiler engelleyebilir. Firmalar belli
bir fiyat ve piyasa paylariyla kendilerine ait piyasay: teskil eden mal miktarini agip

digerlerinin piyasasina el uzatabilirler.Sahsi hareketler firmalar1 kartelden uzaklastirip

79 Richard H. Leftwich, Fiyat Sistemi ve Kaynak Tahsisi, 1969, 5.191.
80 CIKIN, KONAK, a.g.c, s.164.
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ayrilmalarina neden olabilecektir. Piyasa paylasan kartellerde piyasanin esit olarak
paylagim durumu yoktur. Yiiksek kapasiteye sahip firmalar diisiik olan firmalardan
daha fazla piyasaya sahip olabilir. Piyasay1 bélge olarak paylasmis olabilirler. Her

firma bir piyasay: beraber paylagma yerine belirli bir cografi sahada kurulmus

olabilird!,

B. Kartelde Fiyatlama

Gergek hayatta en fazla kargilasilan kartel tipi, firmalarin belirli bir fiyatin (kartel
fiyat) alunda satis yapmamay: karsilikli anlagmalarina karsin, fiyat disi rekabetin
_ serbest olmasidir. Boyle bir kartelde firmalar fiyat dist reklam,kalite,tasarim nitelik vb.
bir¢ok alanda piyasa paylarini artirmak amaciyla kiyasiya rekabet ederken,kartel de
genel olarak fiyat rekabetine gitmeme gibi anlagmali bir fiyatlama yolu izlerler. Bu tiir
kartel anlagmasinin amaci fiyat savaginin tahribatindan endiistriyi korumaktir. Zira fiyat
savagt acimasizdir. Daha 6nceden deginmigtir. Fiyat savagi sonucu bir kismi galip
gelirken malup olanlar piyasayi terk etmek zorunda olacaklardir. Oysa reklam savasi
promasyon savagi kampanya (pesin fiyatina taksitle satig kampanyasi) savagi vb. fiyat |
savagl digindaki rekabet sadece piyasa payinin bilyiitme savagidir. Ayrica olumlu
sonuglarda dogurabilir. Tiiketiciye daha kaliteli mal sunma toplumun tatmini refah

diizeyinin yiikseltilmesi gibi.

Eger bir firma fiyatini diisiiriirse s6z konusu endiistride var olan reklam kalite
vb. alandaki rekabeti fiyat savagina doniistiiriir. Bu da yiiksek maliyetli tiretim yapan

ya da gii¢siiz firmalarin sonu demektir.

81 LEFTWICH, a.g.c., 5.194-195.
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Sekil 18 : Kartel’de fiyatlama

Endiistride maliyet yapilar1 birbirinden farkli iki firmanin (A ve B) aralarinda

yaptiklari anlagmalart sonucunda olusturduklari kartel Sekil 18’de gériiliiyor.

Kartel fiyati, daha yiiksek maliyetle iiretim yapma durumunda olan A firmasinin
karmni maksimum yapan fiyattir. Boyle bir kartel anlagmasinda istikrarin saglanmasi B
firmasina baghdir.B firmasi igin fiyat: kartel fiyatinin altina indirerek fiyat savagini
baglatma az riskli gibi goriilebilir. Dolayisiyla firmalar arasinda maliyet yapilar

yoniinden var olan farklilik azaldikga istikrarsizlik olasilig1 da artar.

1993 yilinda yapilan bir aragtirmada sanayimizin %45’ inde %70 iizerinde
monopollesme (tekellesme) goriilmektedir. ABD bizdeki tiir ve tekellesmenin bu iilke
sanayinin sadece %10’unu kapsadig gézoniine alindunda iilkemizdeki tekellesmenin
cok ileri boyutlara ulagtig1 gézoniine serilmektedir.Ote yandan tekellesmenin iilkemize
gore daha az oldugu ABD ve Avrupa Toplulugu iilkelerinde tiiketiciyi korumaya
yonelik,piyasada rekabeti engelleyen her tiirlii anlasmayi yasaklayan yasalarin (anti-
trost yasalar1) ¢ikarilmig olmasina ragmen iilkemizde ciddi anlamda bir yasa

bulunmuyor82,

82 DINLER, a.g.e., 5.350-352.




81
IV. OLIGOPOL PiYASASININ EKONOMIK ETKIiLERi

Oligopol piyasasin ekonomik etkilerini ii¢ baslik altinda inceleyecegiz.

A. Karlar

Iktisat teorisinde karlilik ile yogunlasma oranlart endiistri bazinda incelendiginde
bunlarin arasinda pozitif bir iligki olduguna dair kuvvetli iddialar bulunur.Bilindigi gibi
yogunlagma oranlart oligopolistik yapinin derecesini yansitmaktadir.Oligopolistlerin
ortak karlarint maksimize etme amaci ile anlastiklari hipotezi kabul edecek olursa
karlilik ve yogunlagma arasindaki pozitif iligki ortaya ¢ikar. Karlilik ve yogunlasma
oranlarini iligkilendiren ilk ¢aligma Bain tarafindan yapilmistir.Konu ile ilgili tartismalar
Bain’in 0Oncii katkilar1 ve G.S.Stigler ve digerlerinin ¢alismalari etrafinda
toplanmaktadir.Bain 1936-1940 donemini kapsayan ¢aligmasinda dort basamakli 42-

ABD endiistrisi i¢in 8 firma yogunlagma oranlari kullanilarak asagidaki bulgulara

ulagmugtir.

42 endiistri iginden 38 tanesine hesaplanan 8 firma yogunlasma oranlari en
azindan %30’un tzerindedir. Yogunlagma oran1 %70 iizerinde olan endiistrilerde
ortalama kér oran1 11.8 iken yogunlagma orani %70’in altindaki endiistrilerde ise bu

oran 7.5 ‘e diismektedir.

Bain “Barriers to New Competition” adl1 kitabinda yiiksek karliligin sadece
yiiksek yogunlagma ile bagdastirilmamasi gerektigini ve yiiksek kérlarin endiistri
icindeki firmalarin giris engelleri ile korunabildigi olgiide ortaya ¢iktigini

savunmugtur.Bain dort girig engelini $oyle tanimlar;

— Olgek ekonomileri ve genis Slcek satis cabalari,

— Marka imaj: ve yiiksek satig harcamalari ile su¢lanan mal farklilagmasi,
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— Yerlesmis firmalarca kullanilan patent haklariin gizli tekniklerden veya bu

firmalarin bazi kit kaynaklarin arzini kontrol etmelerinden kaynaklanan maliyet egrileri

engelleri.
— Yukaridaki maliyetlerle ilgili olarak ortaya ¢ikan mali yiikiimliiliiklerden

kaynaklanan sermaye gereksinimi.

Tim bunlar gézoniine alarak Bain agagidaki hipotezleri test etmektedir. Yiiksek
girig engelleri ile korunan yogunlagmis endiistrilerde digerleri arasinda kir oranlari
agisindan 6nemli farklar bulunmaktadir.Ote yandan yetersiz giris engelleri ile korunan

yogunlagmus endiistriler arasinda karlilik agisindan pek fark bulunmamaktadir.

Bain’in yukarida hipotezleri test eden arastirmasinin bulgulari ilk hipotezi
desteklerken ikincisini desteklememektedir. Bu durum endiistri 6rneginin kiiciik ve

oligopol agirhikli olmasina baglanmis ve daha ileri ¢alismalarin yapilmas: ileri

stirtilmiistiird3.

D. Kammerschen K.George Weiss ve H.Levinson ABD ekonomisinde Bain’in

¢izdigi yolu takip etmiglerdir. ABD ekonomisi ile ilgili bu ¢alismalardan ¢ikan sonug

sudur.

Yogunlagmanin kérlilik tizerindeki etkisi test edilirken kullanilabilecek alternatif 2
yil bulunmaktadir. Bunlardan ilki iki degisken arasinda dogrusal bir iliski kurarak
etkinin test edilmesi digeri ise yogunlagma derecesine gore gozlenen sektorleri alt
gruplara ayirarak bu gruplar arasinda karlilik agisindan ne gibi farkliliklar
bulundugunun ortaya konulmasidir. Bu iki yolla yapilan aragtirmalarda ulagilan ortak
sonug ise yliksek girig engellerinin yogunlagmis endiistrilerin giiciinii ve monopol kari

elde etme olanaklarim arttirdigidir.

Tekelci giicii temsil eden yogunlagma ile kirlilik oraninda varsayilan iligskinin

sinanmasinda en 6nemli sorun, tanimlanan degiskenlerin verilerinin bulunmasi
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olmaktadir. Bu degiskenlerin en dnemlileri tekelci giic ve karhiliktird4.

Uygulamadaki birinci sorun,basart gostergesi olarak kullanilan karliligin tanimi
olmaktadir. Bilindigi gibi karlilik ¢ok degisik sekillerde tanimlanabilmektedir. Yapilan
¢aligmalarda ya muhasebe kirlari ya da fiyatla degisir maliyetler arasindaki fark
kullanilmaktadir. Nitekim Bain (1955) Shepherd (1972) Kil Petrick (1967) ve pek ¢ok
aragtirmact muhasebe karlarini kullanmigtir. Bu kullanimda temel varsayim karlilik
oranlart olduundan muhasebe kayitlarinda gozlenen karin hangi kaleme oranlanacag:

sorunu ortaya ¢ikmaktadir.Caligmalarin ¢ogunda kaynaklar ve firmalarin envanter

degeri kullanilmaktadir.

Bu verilerin kullanimi pek ¢ok sorun g¢ikarmaktadir. Ilk olarak muhasebe
sistemindeki degisiklik ve bazi muhasebe oyunlari son.ucunda ayni verilerden ¢ok farkhi
kér miktari elde edilebilmektedir. Bu durum muhasebe kayitlarinin karsilagtirmals
¢aligmalarda kullanilmasini sakincali kilar. Ikinci ve nemli sorun mutlak karlarin hangi
kalemlere oranlanacagidir. Kullanilan degisik kalemler yine farkli sonuglara
gotiirmektedir. Son olarak ise pek ¢ok iilkede yukaridaki verilerin elde edilmesinin

miimkiin olmamasidir. Ornegin, Tiirkiye’de verilerin endiistri bazinda temini miimkiin

degildir®.

Bu tiir sonuglar nedeniyle pek ¢ok yazar baska olgiit kullanma yoluna gitmistir.

Bu olgiit fiyat-maliyet marjlar1 olmustur.

Fiyat-maliyet marjlari firmanin harcamalari (girdi+iicret) ile tiretim degeri (¢i1kti)
arasindaki farkin tretim degerine oranidir. Ancak s6zii edilen farka amortisman fiyat
giderleri ve vergiler dahil oldugundan bu marj net kirin tanimi olmamaktadir. Bu

nedenle bu ol¢iit gayri safi karliligi gostermektedir. Teorik olarak ortaya ¢ikan diger bir

84 ESKINAT, a.g.e., 5.45’ten (Kammerschen “The Detcrmination of Profit Rates in oligopolistic
Industries” Journal of the Business July, 1969. K.George, “Anote on Concentration Barriers to
entry and Rates of Return Review of economics and Statistics May, 1968.
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sorun ile kér oraninin farkhlagtirilmasinin  satiglara gore degil sermayeye gore
yapilmasi geregidir. Ornegin, ayni fiyat maliyet marjinda, farkli sermaye-hasila

katsayilarina sahip iki firma i¢in sermayeye oranlanmus kar hadleri farkli olmaktadir.

Bu nedenle karlilik oran1 hesabinda fiyat maliyet marjlar1 kullanildiginda farkli
sermaye yogunlugundan dogacak hatalari en aza indirme amaci ile ayr1 bir degisken
olarak sermaye hasila kat sayilar1 kullanilmaktadir. Collins, Preten,Khalil, Zadah,
Shirati ve Weigs yapmus olduklari aragtirmalarda hem daha kolay bulunmasi hem daha

az sorun ¢ikarmasindan dolay1 fiyat maliyet marjlarin1 kullanmuslardir.

Diger onemli sorun tekelci giiciin tanimlanmasinda hangi degiskenlerin ve
olgtitlerin kullanilacagidir. Batt ekonomilerinde yogunlagma karlilik iligkisini arastiran
pek ¢ok ¢aligma yapumustir. Weiss 1951 yilindan sonra yapilmis 40°1n iizerindeki
ampirik ¢aligmanin bir taramasini yaparak, bu ¢aligmalarin ortak sonucunun bir iki
istisna diginda iki degisken arasinda pozitif iliski oldugunu ileri siirmektedir. Ancak iki
degigsken arasinda bulunan koralasyon genellikle zayif ¢ikmis bu nedenle model
belirle'nmesi ve veri agiklamasi konusunda genis aragtirma ve tartigmalar yapilmig MC
Avoy, M Ckie ve Presten yaptiklari ¢aligmalarda, son yirmi-otuz yil boyunca karlilik

yogunlagma iligkisinin pozitif oldugu ileri siiriilmiistiir.

Ingiltere’de yapilmis calismalari 6zetleyen Hart ve Clarke karlilik yogunlasma
iligkisini belirlemeye ¢aligan arastirmalarda pozitif bulgular kadar negatif bulgularinda
ortaya ¢iktigi belirlenmis. Bu yazarlar yaptigi calismalarda fazla tekellesmis sanayilerin
her zaman daha karli sanayiler oldugunu destekleyecek bir bulguya

ulasamarmglardir86.

Hay ve Morris, bu aragtirmalarin sonuglarini gbzoniine alarak yogunlagmanin

karlilik tizerindeki etkisinin yanit bekleyen bir sorun olarak varligin: stirdiiriildiigtinii

86 ESKINAT, a.g.c., s.46’dan (L. Weiss “The Cancen tration prafit Relation ship and ANtitrust”,

Edited by Gold schimid ABD, 1974) (P W. M.C. Avoy, L.L. Presten, W MC kie, “Hight and

Stabl Concentration levels protita bility and Public policy, A.Lesponse” Journal, fLaw and

cconomics 1971).
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ileri stirmtstiir.

Geligmekte olan iilkelerde yogunlagma karhilik iliskisine yonelik pek ¢ok galisma
yapilmigtir.Ornegin Beng’in Malezya ekonomisi icin yaptig1 regresyon analizinde
yogunlagma karlilik iliskisinin gii¢lii bir destek gordiigii ileri siiriilmektedir. Amjand
Pakistan Sanayisi iizerinde yaptig1 bir ¢aligmada fiyat-maliyet marj1 ile yogunlasma

arasinda kuvvetli ve anlamli pozitif bir iligki bulmustur.

Reund Avusturalya ekonomisinde farkli kir tanimlari i¢in kurdugu regresyon

denkleminde iki degigken arasinda pozitif ancak zayif denebilecek iligkiler bulmustur.

Oligopol piyasanin ekonomik etkilerinde ilk olarak karlilik iizerinde durmaya

caligtik. Bu konuda son olarak sunlan sdyleyebiliriz.

Bain’in hipotezini degerlendirme firsati ilk olarak H. Man’1n arastirmalariyla

ortaya ¢ikmuigtir.

Main’in bulgulart monopolcu karlar igin yiiksek girig engellerinin gerekli bir sart

oldugu yoniindeki hipotezi ile uyumnludur’.

B. Ucretler

Endiistriler arasi ticret farkliliklarini agiklamak igin iktisat teorisinde iki temel
yaklagim yer alir. Bunlardan ilki endiistriler arasi iicret farkliliklarini ve bu endiistride
caligan iggilerin farkh &zelliklerine ve daha spesifik olarak bu isgilerin iiretkenliklerinin
farkli olmasina baglanmaktadir. Bu modelde ticret farkliliklar: isgilerin farkii

niteliklerine baglanmaktadir.

87 ESKINAT, a.g.c., 5.47-48’den (D.A. Hay and D. Morris, Industrial Economics Oxford, Oxford

University Press 1979, 5.212) (G.W. Beng, “The Relationship Between Market Concentration,”
The Malaya Economic Review. 1978.) (R.Amjona “Prafitablity and Industrial Concentration In
Pakistan,” Journal of Development Studies 13, 1977, s.181-197).
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Ikinci yaklasim ise endiistriler arasi iicret farkliliklarinin endiistrilerin piyasa
yapisina ve is¢inin pazarlik giiciine baglanmaktadir.Ikinci yaklasimin bir sonucu olarak

licretlerin ne yonde gelisecegi sinai yapi-basari ¢evresinde test edilmesi gereken bir

hipotez olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Yogunlagma diizeyi yiiksek sektorde igverenin toplumun hoggoriisiinii kazanmak
devleti kargtya almamak amaci ile yiiksek karlarin bir kismini isgilerle payla§maya razi
olacaklan diiglinlilmektedir. Ayrica yiiksek iicretlerin piyasaya yeni girecek firmalar
i¢in bir girig engeli yaratacags diisiiniiliirse bu paylasimin is verenler tarafindan kabul

edilebilecegi ileri siiriilmektedir38.

Hart ve Clarke tarafindan Ingiliz ekonomisi i¢in yapilan ¢aligmanin hipotezi soyle
ifade edilir. Yogunlasma oranlarinin farkli oldugu sektorler arasinda isgiiciiniin
hareketliligi zayif oldugu i¢in yogunlagmamig sektorde ortaya ¢ikan yiiksek licretler,
diger sokterlerdeki iicret diizeyine diismeyecektir. Hart ve Clarke’in regresyon
bulgulari, Ingiltere i¢in yogunlagma ve ortalama iicretler arasinda pozitif fakat zayif bir

iligki vermisgtir.

Ote yandan Hannah ve Kay Ingiltere ekonomisinde ve Weiss ABD ekonomisinde
yapmus olduklar incelemelerde yogunlagmig sanayiler ve iicretler arasinda dogru yonlii

fonksiyonel bir iligkinin varligin1 ortaya koymustur.

Ataman Aksoy 1971 yilina ait iicretler ve yogunlagma verileri ile 87 endiistri i¢in
yapmisg oldﬁgu aragtirmada Bati’da gozlenen yogunlagma iicret iligkilerinin Tiirkiye
icinde gecerli oldugunu ispatlamigtir. Bu arastirmanin bulgularina gére yogunlagmanin
yiiksek oldugu endiistrilerde ayni beceri diizeyindeki isciler daha yiiksek iicret
almaktadir. Dolayisiyla firmalarin tekelci giicinden dogan kérlarin bir kismi ig¢ilerle

paylasiimaktadir.

88 ESKINAT, a.g.e., 5.38’den (M. Ataman Aksoy, a.g.c., s.379-380-382). (Hart and Clarke,
Concetration In British Industry 1935-1975 Cambridge 1980, s.83-86). (L. Hanrah and J.A.
Kay, “Concentration in British Industry Theory,” London: Mc Millan, 1977, 5.24) (L. Weiss,

“Concentration and Labour Eernings” American Economic Review, 1966, 5.56).
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C. Enflasyon

Oligopol piyasasinin ekonomik etkileri hususunda iigiincii olarak enflasyonu
inceleyecegiz. Burada Belgika, Hollanda, Fransa’daki yonetimsel (idari) enflasyon

hipotezlerinin ne derece gézlemlene bildigi ile ilgili noktalara deginmeye gahsilacaktir.

Yonetimsel enflasyon hipotezi (Adminishative Inflation Hypothesis) talep ve
maliyetlerde pozitif degigsmeler veri oldugunda fiyat artislarinin yogunlasmug
endiistrilerde daha yogun olacagini ileri sirmektedir. Bir bagka deyisle talep ve birim
maliyetlerde verildiginde toptan esya fiyatlarindaki degismeler yogunlagsma oraninin

pozitif bir fonksiyonudur.

Aslinda hipotezi teorik bazda savunmak oldukga giictiir. G.J. Stigler’in belirttigi
gibi geleneksel ekonomik teori oligopolcii ve monopolcii fiyatlarin enflasyonla 6zel bir
ilgisi yoktur. En basit bir 6rnegi ele alirsak bir monopolcii veri-talep ve maliyet
kogullar1 altinda kendisine kir maksimizasyonu saglayan fiyati belirler. Eger enflasyon
talep véya maliyetlerde bir artisa neden olursa genellikle daha yiiksek olan yeni bir fiyat
belirlenir. Herhangi bir veri zamanda fiyat genellikle rekabetgi diizeyin tstiindedir.

Fakat bunun zaman iginde izleyecegi scyir parasal kosullara pasif olarak duyarlt

olmasina baghdir.

Ampirik diizeyden olaya bakildiginda tartisma zemininin mevcut oldugu goriilir.
Bu konuda ilk ciddi istatistiksel analiz De Podwih ve Selden tarafindan yapilmistir

(Business Pricing and Inflation, J.of Polizical Economy April, 1963).

Bu yazarla 1953-1959 arasini kapsayan fiyat degismeleri ve yogunlagsma oranlari
arasindaki basit korelasyon analizinde yonetimsel enflasyon hipotezini rafa kaldirmaya

yetecek Olgiide gozlemde elde etmiglerdir.

Daha yakin zamanda bir ¢aligmada, L.W. Weiss analize talep maliyet

degigymelerini de katmanin bunlarin etkilerini ayri ayrt dlgmek igin gerekli oldugunu
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vurgulamugtir. Aynit 6rnegi kullanarak Weiss 1953-1959 ve 1959-1963 yillari arasinda
yogunlagmanin fiyat degisimi iizerinde kiigiik bir pozitif etkisi oldugunu ancak iliskinin

negatife doniigiip sifirdan 6nemli 6l¢iide farkli oldugunu bulmustur.

Simdi yogunlagmanin enflasyon iizerine etkisi konusunda yapilan bazi

¢aligmalari inceleyelim.

Belgika, Endiistriyel yogunlagsma ve enflasyon iligkisin test etmeye yo6nelik
caligma 1958-1964 yillari arasinda yapilmakta ve 17 iskolunu kapsamaktadir. Bu
baglamda, Belgika i¢in ¢esitli regresyon setleri olugturularak karsilasilan ¢oklu baginti
eksik model spesifikasyonu gibi sorunlar giderilmeye ¢aligiimistir. Bu regresyonlarin

bazi sonuglar goyledir:

Belgikal1 firmalar birim is¢ilik ve malzeme fiyatlar1 yiikseldiginde fiyatlarini

artirma egilimindedir.

Birim emek maliyetindeki degismeye karsilik fiyatlarda meydana gelen degisme

emek yogunlugunun pozitif bir fonksiyonudur.

Fiyat birim malzeme fiyatindaki degismelere dogrudan ve ayni oranda karsilik

vermektedir.

Yonetimsel enflasyon hipotezini destekleyecek hi¢bir bulguya rastlanmamistir.
Yapilan biitiin regresyonlarda yogunlagma orani negéltiftir. Ancak en iyi regresyonlarda
bile bu katsayi sifirdan dnemli dl¢iide farkli bulunmadigindan s6z konusu negatif isaret
yogunlagma endistrilerinin fiyat istikrar1 ilizerinde onemli bir etkisi oldugunu

gostermemektedir.

Beneliix Ulkeleri, Calisma Hollanda igin ana iskolunda yer alan 43 alt igkolu igin
yaptlmigtir. Aragtirmanin sonraki asamasinda Hollanda ve Belgika igin yapilan
regresyonlar birlestirilmistir. Sonra sonugta Beneliix Ulkeleri verilerinin yonetimsel

enflasyon hipotezini desteklemedigi goriilmiistiir.
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Fransa, Fransa i¢in elde edilen bulgular beneliix Ulkeleriyle aynidir. Paralellik

arzetmektedir.

6 EEC Ulkesinde karsilastirmali ve sistematik iiretim istatistiklerinin olmayist

fiyatlandirma politikasi lizerine yapilan ¢alismalari olumsuz etkilemistir.

Covaryans analizi ilkelerin fiyat ve liretim istatistiklerindeki farklilagmalardan
kaynaklanan bilgi eksikligini giderecek yararli bir aragtir. Covaryans analizi aym

zamanda ilgi ¢ekici kargilagtirma yapilmasini miimkiin kilar.

Bizim agimizdan Fransa ve Beneliix Ulkelerinin karsilastirtimas: énemli bir rol
oynamistir.Eger Fransa i¢in elde edilen sonuglar farkli olsaydi buldugumuz sonuglari
Belgika ve Hollanda gibi yogunlagma oranlarinin belirsiz oldugu agik ekonomiler igin
yorumlamak gii¢ olurdu. Incelenen bu ii¢ iilkenin énemli lgiide farkli olmasi yapilan
hesaplamalarin yonetimsel enflasyon hipotezi ile tutarli oldugunu ve bu hipotezin

Avrupa’da gegerli olmadigini gostermektedir.

Fiyatlarin yukariya dogru esnekligi soz konusu oldugunda yogunlagmis
endiistrilerin yogunlasmamuig endiistriler ile ayni yonde davrandigi goriilmektedir.
Birim maliyetler arttiginda fiyatlar artmakta, piyasa yapisinin bu konuda 6zel bir etkisi

goriilmemektedir.

Stphesiz bu noktadan hareketle yogunlagmig endiistrilerin rekabetgi fiyatlar

kullandigi sonucu ¢ikmaz.

Bu endiistrilerde “asir1 kdr” nedeniyle fiyatlar ¢cok yiiksek olabilir. Ancak bir

sonraki durumu gostermektedir?.

89 Lovis Phlips, Effects of Industrial Concentration; A Cross Section Analysis for the Common

Markets, North-Holland Publishing Company, Amsterdam, 1971, s.7-24.




UCUNCU BOLUM
TURKIYE’DE OLIGOPOL PiYASASI VE

TON BALIGI UYGULAMASI

I. TON BALIGI PiYASASININ BELIRGIN OZELLIKLERI

Bu boliimde ton balig: piyasasinin belirgin 6zelliklerini, piyasada talebin nasil
geligtigini, Uretim satig agisindan firmalar arasi etkilesimi inceleyecegiz. 11k olarakta

piyasadaki ton baliginin 6zelliklerini ele almaya ¢aligacagiz.

A- Piyasaya Arz Edilen Ton Balhiginin Ozellikleri
Oncelikle tonbalig1 hakkinda kisaca bilgi vermeye ¢alisalim.

Atlantik, Pasifik, Hind Okyanusu ve denizlerimizde yasayan boyu 5-6 metre
agirhi 900 kg’ma ulagabilen ton balig1 gogmen bir baliktir. Hizli yiizerek kiigiik
ballkiarl avlar eti konservecilikte kullanilir. 15 yillik 6mrii vardir. Beyaz ve kirmizi
tiirleri tinliidiir. Stirti halinde geierler Sardalya, hamsi, uskumru, palamut, liifer gibi
baliklar1 kovalarlar. Mekik viicutlu iri ve kuvvetli baliklardir. Uskumru ailesinin en
biiyiigiidiir. Sirt1 gelik mavisi gogsii bazi karni beyaz kursuni renkte ve benekte olur.
Saatte 65-70 km hizla yiizerler. Kuyruk tarafi giddikce sivrilen bir baliktir. Ug ayda
erginlesirler. Denizlerimizde 1,5-3 metre uzunluk ve 150-300 kg agirligi pek gecmez.
Beyaz orkinos daha kiigiik olup boyu 1,1 metre agirlig1 30 kg kadardir. Ton baliginin
viicud 1s1s1 bulundugu su ortamindan 14°C daha fazladir. Tek sicak kanli baliktir. Eti
icin avlanir. Orkinos avlar teknelerle yapilir Orkinos tekneleri 20-25 metre uzunlugu
bulur. Orkinoslar yakalandiklari zaman soguk hava depolarina konulur ve satilmak
iizere gemilerle getirilir memieketimizde Canakkale, Marmara ve Bogaz iginde kurulan

dalyanlarda avlanirlar.

Konserveye islenen baliklar arasinda Ton Baliklar1 Scombridal familyasinin
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Thunnus, Euthynnus ve Auxis cinsleri vardir. Kutulanmig balik konserveleri, taze
baliklarin tagidiklar kalite niteliklerine sahip ve gesitli 6n iglemler uygulanmig balik
veya balik kisimlarina tuz, yemeklik bitkisel yag, ve ses gibi lezzet verici maddeler
ilave edilerek hazirlanmig ve harmetik kaplarda sicaklik islemi ile dayanikli hale
getirilmig triinlerdir. Piyasada satilan iki ayn firmaya ait tonbaligi konservelerinin
incelenmesi sonucunda degisik bilgiler edinilmistir. 160 gr’lik yagda hazirlanmig
tirlinlerden rastgele olarak secilmis konserveler incelemeye ¢alisilmistir. Konserve
baliklarda duyusal fiziksel kimyasal parametreleri inceledikleri ¢aligmalar: sonucunda
konserve Orneklerinin duyusal Ozelliklerini 1-9 derecelendirme sistemine gore
incelediklerinde baliklarda ortalama 6-6,5 degerler bulunmustur. Ton konservelerde

slit ve agirlik miktarina orani %70’ dir.

Kutulanmig konservelerde sivt kismin stizme agirligi net agirhigin en az %10

yagdaki su miktarida net agirligin %10’ dur.

Taze balik i¢in pH degeri 6.0-6,5 arasindadir pH degeri depolama sirasinda
depolama siiresine bagli olarak yavas yavag yiikselmektedir. Tiiketilebilirlik sinir
degeri; 6.8-7,0 arasindadir. Yapilan incelemelerde ton balig1 konservelerinin 6.34,

6,33, 6,50 vb. sonuglar verdigi ve bu sonuclarinda pH sinirlarini agmadigi

belirtilebilir.

Konserve bir balik etinde nem en az %67 olmasi gerekmektedir. Incelenen
konservelerde %71,6 ve %74,4 arasinda tesbit edilmistir. Tonbalig1 konservelerde
protein miktarinda 6nemli bir artig olmamustir. Ton baliginin protein oranin %19-%21
arasinda oldugunu saptam1§1ar§hr. Haglama ve buharda pigirme sirasinda balik etindeki
protein miktarinin %?22,4’den %244,1’e yiikseldigini bildirmistir. Tonbalig1 yag
miktarlar1 cesitli kaynaklara gore farklilik gosterir. Incelemelerde %9.0, %4,17,
%24.0 gibi sonuglar alinmig ve ortalama %15 oldugu sonucuna varilmigtir. Bunlarin
yansira %1.7 kiil orani tesbit edilmistir. Taze ton baliklart igerisindeki Thunnus

alalunga’da TVB-N degerini 29.3 mgN/100g. olarak bulmusg ve bu diger balik tiirleri
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ile kargilagtifinda ¢ok yliksek bulunmugtur. Konscrveye islenecek baliklarda TVB-N
miktart 20 mgN/100g olmalidir. Son olarakta ton balig1 konservelerinde tuz miktarinin

%1 olmasi gerektigi yetkililerce bildirilmistir.

B- Tiirkiyede Ton Balig1 Piyasasinin Durumu

Tiirkiyede tonbalig1 iiretiminin ge¢misi ¢ok yakin tarihlere dayanir Tonbalig1
olarak, 1992 yilinda Dardanel firmasinda iiretilmigtir. Sahibi ve yonetim kurulu
bagkani Niyazi Onen’dir. Onentas, Marmara denizinin Ege deniziyle birlestigi
Canakkale bogazinda 1981 yilinda kuruldu. Onen sirketler grubu’na bagli olan
Dardanel ve 6nentag 1981 yilindan bu yana Japonya’da Amerikaya kadar diinyanin 27

lilkesine milyonlarca dolarlik ihracat yapmaktadir.

Tiirkiyede ilk kez dondurulmug {iriinlerin tanittmini ve dagitimini yapan
Dardanel Catering (toplu tiiketim) miiesseselerinin her tiirlii ihtiyacim karsilayacak
giictedir. Anlasilacag iizere ton baligini ilk tireten ve tanitan olarak Dardanel monopol
bir piyasayl teskil etmekteydi. Onentas’ta 65’1 idari 60’1 teknik olmak iizere toplam
2000 kisi hizmet etmektedir. Onentas, konserve ton balig1 bagta olmak iizere birgok

dondurulmus iiriin fabrikalarindan olusur.

Bu fabrikalardan ton konservenin yetkililerce belirlenen rakama gore yillik

tiretim kapasitesi 25000 ton’a ulagmustir.

Ton baligi piyasasinin monopollikten fiilen oligopolist bir piyasaya doniigmesi
bu alanda iiretim yapmaya baglayan Kerevitas Gida Sanayi Ticaret A.$ nin ton baligi
{iretimine 1993’te etkin olarak basglamasiyla olustu. Aslinda diiopol bir piyasa
goriinlimii kazanan ton balif1 piyasasi 1993’ten bu yana biiyiik gelismeler

kaydetmistir.

Kerevitas 1963 yilinda kuruldu. Ton balig: iiretimi ve 1990 yilinda baglayan

Kerevitas 1993’ten itibaren otomasyona gegerek piyasa olugturmaya baglad. I¢
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piyasada Siiperfresh-Siiperton ismiyle iiriinlerin sunan Kerevitas Gida San. ve Tic.
A.§ yetkilileri ton balig1 piyasasinda pazar paylarim %35 olarak belirttiler.

Kerevitag’in ton balig: iiretim kapasitesi ise su anda 5000 ton civarindadir.

Tablo 4
1995-9 Ayhk Bilancolarina Gore Sermaye Miktarlar ve

Halka Acilma Oranlarn
SERMAYESI HALKA ACILMA ORANI
Dardanel 1.302.949.000.000 % 15
Kerevitas ~ 904.548.000.000 % 15

Kaynak; Diinya Gazetesi, Ek Dondurulmus Gida Sanayi ocak, 1996. s.10

Piyasa yapis1 hakkinda 6zet olarak sunlari sdyleyebiliriz;

Tirkiyede ton balig piyasasi, liretime 1993 yilina kadar yalniz dardanel ton
grubu tarafindan yapilmisti. Bu tarihe kadar monopol piyasasi 6zelligi gosterir 1993
yilindan itibaren piyasaya bir diger 6zel sektor olan Kerevitag’in girmesiyle ton balig
piyasas: diiopol piyasasina doniismiis ve olipopol piyasasinin tiim 6zelliklerini

yansitmaya baglamistir.

II- TON BALIGI PIYASASININ TALEP GELIiSiMi

Ton balig: tiiketimi zaruri bir ihtiya¢ olmadigindan tiiketimi ferdin g¢esitli
tercihlerine bagli durumdadir. Ferdin gelir se'viyesi, ton baliginin fiyati, kalitesi,

aligkanlik derecesi, kiiltiir seviyesi vs. konular tiiketimi etkileyen unsurlardir.

Bu boliimde ton balig talebini etkileyen unsurlardir. Gelir dagilimi, niifus, ton
balig iiretimi, fiyat geligimi, zevk ve tercihler, pazarlama reklam gibi baghklar altinda

sirayla incelemeye galigalim.




A- Ton Baligi Talebini Etkileyen Unsurlar

1.Gelir Dagilimi

Tiirkiye planlt doneme girdikten sonra, GSMH’sinda artiglar kaydetmisti.

Cari ve sabit fiyatlarla gayri safi milli hasilanin 1984 yilindan bu yana kaydettigi

seyri artig hizint agagidaki tablo’da izlemek miimkiin olabilecektir.

Tablo 5
Kisi Basina GSMH

Yil Cari Fiyatlarla Sabit Fiyatlarla

ortalamast Geligme Geligme Geligme
Yillar | Nifus (bin) TL Hizi $ Hizi TL Hiz
1984 | 49070 451.758 5521 1.2044 471 1.250.251 4.5
1985 | 50306 720.706 55.5 | 1.329.7 104 | 1.271.997 1.7
1986 . | 51433 995.174 41.6 | 1461.6 991 1.328.231 44
1987 | 52561 1.427.282 4341 1.635.8 119 | 1427.282 1.5
1988 | 53715 2.404.824 68.4 | 1.684.1 3.0 | 1.416.888 0.7
19891 | 54893 4.196.709 745 | 1.959.2 163 | 1.409.056 0.6
990 56203 7.066.839 - 68.4 | 2.6824 369 | 1.505.110 6.8
1991 | 57305 11.070.426 56.7 | 2.620.5 231 1.481.321 -1.6
1992 | 58401 18.8978.021 70.7 1 2.707.5 331 1.546.592 4.4
1993 | 59491 33.573.525 7771 3.004.1 11.0 | 11.641.872 6.2
1994 | 60576 64.182.233 912 | 2.184.0 273 1 1.514.949 -1.8
Kaynak: DIE

Tablodan anlasilacagi lizere kisi basina GSMH bazi yillar harig yiikselis seyri

izlemistir.

GSMH. Cari fiyatlarla 1984’de %55.2’den %55,5 yiikselerek 720.706 TL’ye

ulagmustir.
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1988 yilinda yine bir artig gostermis 89° da %74.5’lere ulasmustir. 1992°de
%70.7 den %T1,7’ye artarak 33.573.525TL kadar olmustur.Yine 1993 yilindan sonra
yine 1994 yilinda %91.2 olmus ve 64.182.233’e kadar yiikselmistir.Ayrica 1990
yilinda %6,8 1992 yilinda %4.4 1993 yilinda %6.2 artarak 1.641.872 TL’ye

ulagmustir.

Sonug olarak kisi bagina artan gelir yiikselmistir dolayisiyla bu artigtan ton balig1
talebide etkilenmigtir. Gelir orani arttik¢a, genelde iyi gelir guruplar tarafindan taleb

edilen ton baliginada talep artis gésterecektir.

2. Niifus Artisinin Etkileri

Tiirkiyedeki niifus artig hiz1 diinya tilkeleri niifus artig hizina kiyaslandig: zaman

bu hizin oldukga yliksek oldugunu goriiriiz.

Tiirkiye’de niifus toplam olarak tabloda gésterelim.

Tablo 6
Tiirkiye Niifusu
Yillar Toplam niifus (000)
1990 56,098
1991 57.326
1992 58.584
1993 59.869
1994 61.183
1995 | 62.526
1996 63.898

Kaynak : DIE




Niifusun beser yillik arti ortalamasi ise soyledir.

Tablo 7
5 Yillik Artis Ortalamasi

Yillar Niifus Artis Ortalamasi %
1970-1975 2.54
1975-1980 2.64
1980-1985 2.68
1985-1990 2.71
1990-1995 2.75

Kaynak : DIE

Konumuz olan oligopol piyasasinda talebin kaynagi olan niifusu ve dolayisiyla
talep artisini incelerken dikkat edilmesi gereken bir diger hususta niifusun tiiketim
bolgelerindeki hareketidir. Ton baliginin ana tiiketim merkezleri olan biiyiik

sehirlerdeki sehir niifusu artig orani oldukga yiiksektir.

1975-95 yillari arasinda niifusun sehir ve koyler arasinda dagilimint ve artig

hizlarini agagidaki tablo’da gorebilirsiniz.

Tablo 8 : Niifusun Sehir ve Koyler Arast Dagihm
Sehirler | Kéyler

Sayim Toplam Sayim Toplam Yillik Sayim Toplam Yiltk

Yih Yillan Niifusa Niifus Yillan Niifusa Niifus
Niifusu Orant Artis hizi Niifusa Orani Artig hizi
(000) (000) (%) (%0) (000) (%) (%0)

1975 40.343 16869 41.80 41.75 23.479 58.20 13.79
1980 44.734 19645 43.90 30.47 25.092 56.10 13.29

1985 50.664 26.866 53.00 6261 23.799 47.00 -10.58
1990 56.473 33326 59.00 43.10 23.147 41.00 -5.56
1995 62526 38.452 61.50 45.53 24.072 38.50 -6.46
Kaynak : DIE
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1995 yili rakamlart tahmini olarak tabloya alinmigtir. Niifusun bélgesel
hareketliligi 6zellikle sanayinin yogun oldugu sehirlerdeki niifusun tabii artig1 ilizerinde
sigramali bir biiyiime slirecine yol agmaktadir. Bu da oligopolistlerin taleplerinde

onemli 6l¢iide artig saglamaktadir.

3. Ton Balig1 Uretimi

Atlantik, Hind ve Pasifikten (-20°)’de donmusg olarak gelen skipjack, yellowfin
kisaca orkinos olarak adlandirilan balik iiretim alanina getirilerek -25° muhafaza

boliimlerine alinmaktadir.

Ton balig1 iiretiminde {ireticilerin karsilastigi en biiyiik zorluklardan birisi
hammadde ve yardimci madde teminidir. Hammadde orkinos balig: ithal edildigi i¢in
dolara endekslidir. Yine tenekenin bir boliimii yurt disindan ithal edilirken bir kismi
da Tiirkiye’de iiretilmektedir. Uglincii bir girdi ise siv1 yagdir. Konserve ton baligi

uretiminde maliyet kalemleri agagidaki gibidir.

Tablo 9
Maliyet Kalem Oranlari
Hammadde, yardimc1 madde % 50 - 55
Enerji % 10 - 15
Iscilik % 10 - 15
Amortisman % 20 - 25
Ambalaj %4 -5

Kaynak : Diinya Gazetesi, Ocak 96. S.10

Ton balig1 konservelerinin en 6nemli girdilerinden sayilan teneke kutu dolar’a
endekslidir. Teneke kutu maliyetinin biraz daha net anlagilabilmesi icin son dort yilda

izledigi seyri tablo ile gdstermeye ¢aligalim.




Tablo 10 -

1993-96 Yillar1 Arasinda Teneke Kutu Fiyat-Artis:

Yillar Fiyat (000 adet) Artis (%)
1993 150 $ —
1994 200 $ 33.3
1995 275% 37.0
1996 390 $ 42.5

Kaynak : Kerevitag yoneticileri ile goriigmeler sonucu elde edilmistir.

Yillar itibariyle kutu fiyatlarindan artis meydana gelmisti. Bu da maliyetlere
yansiyacak maliyet artisi da beraberinde ton baligi fiyatinin artmasina sebep

olabilecektir.

Tablo 11
1993 - 1996 Yillar: Aras:

Siv1 Yag Fiyatlan
Yillar Tutar (ton) Artis (%)
1993 700 $ —
1994 1500 $ 114.30
1995 2500 $ 66.7
1996 4150 $ 66.0

Kaynak : Kerevitag yoneticileriyle yapilan goriigmede elde edilmistir.

Ton balig1 dretiminde iretici firmalarin tasima ile ilgili problemlerine
baktigimizda Dardanel bolge olarak Canakkale ilinde oldugunda Canakkale Limani
vasitasiyla kolayca bu sorunu halledebilmektedir. Kerevitag ise bu konuda biraz

giicliikle ¢aligabilmekte ve daha ¢ok karayolu tasimaciligt yapmaktadr.

Ton bahig1 teknolojisi fazla karmagtk olmayan basit bir seyir izler. Uretim siireci

ise sekiz boliimden olusur.
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— Birinci asama : Baliklarda cins ve kalipraj ayrimina gidilir. Yar1 otomatik bir

agsamadir.
— Ikinci asama; Boy halipras1 yapilir.

— Ugiincii asama: Baliklar pisirilir (Bilgisayar kontrolliidiir). Tam otomatiktir.

Pisirme kazanlarinda yapilir.

— Dordiincii agsama; Ayiklama agamasidir. Elle yapilir fleto halinde kilgik, deri,

pul, karin alti temizligi yapildiktan sonra, kan birikintileri ve kalintilari

kalmayacak sekilde temizlenir.

— Besinci asama; Kutulama asamasidir. Bu asama tam otomatiktir. Kutulanan

baliklara yag ilavesi ve diger ilaveler sirayla yapilir. Daha sonra kutulama

tamamlanir ve kutu kapatilir.

— Altnci_Asama; Dig diizey yikama a§amasid1r. Tenekelerin dig ylizeyi

yikanir.

— Yedinci Asama; Sterilizasyon agamasidir. Otokar denilen yerlerde yapulir.

Tenekeler ikili ve liglii paketleme yapilir.

— Sekizinci agama; Ambalaj asamasidir. Istege bagh olarak grup grup

tenekeler ambalajlanir. Daha sonrada gesitli agirliklara sahip tenekeler (80

gram, 100 gram, 160 gram vb..) siparis yerlerine dagitilir.

Ton baligi piyasasinda iiretim yapan iki biiyiik firmadan Dardanel Gida San.
A.S. Genel Md.Yardimcist Servet Atading verdigi bilgide pazar payinin %85
oldugunu, diger rakip firmanin ise %10 pazar payina sahip oldugunu %5’lik bir payin
ise iki biiyiik firma diginda kalan diger firmalara ait oldugu belirtilmistir. Buna gore
1996 yili itibariyle Dardanel Gida A.S.’nin yillik ton balig1 iiretimi 25.000 bin

ton’dur.
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Ote yandan 1996 yili itibariyle toplam muhafaza kapasitesi Kerevitag Gida A.S.

igin ton balig1 tiretim miidiirti Fatih Cesur’nu verdigi bilgilere gére 5000 tondur.Bu da

yaklagik iki gemi dolusu balik anlamina gelir. Asagidaki tablo Kerevitag’in iiretime

gectiginden bu yana muhafaza kapasitesinde gelismeleri gostermektedir. Bir sonraki

tablo olan Tablo 13’de s6z konusu firmanin ayni dénemindeki giinliik balik tiretim

miktarlarini gostermektedir.

Tablo 12

Kerevitas’in Yillikk Muhafaza Kapasitesi

Yillar Miktar (ton) Artis (%)
1993 700 —_
1994 1000 12.86
1995 2000 100.0
1996 5000 150.0

Kaynak : Veriler Kerevitag yoneticileri ile yapilan gérii§fnelerle elde edilmigtir.

Tablo 13

Kerevitas Giinliik Balik Uretimi

Yillar Miktar (ton) Artis (%)
1993 10 —
1994 15 50.0
1995 25 66.7
1996 75 200.0

Kaynak : Yetkililerden 6zel goriismeyle elde edilmistir.

Tablo 14’de 1995-9 aylik bilangolara gore iki firmanin profillerini

inceleyebiliriz.




Tablo 14

1995-9 Aylik Bilangolarina Gore Dardanel-Kerevitas

Dardanel Yurtdig: Satig Yurti¢i Satig Net Satig (TL.)
Yillar

1994 46.680.000.000 584.042.000 1.144.091.000
1995 1.451.265.000 917.633.000 2.371.644.000
Kerevitag

Yillar

1994 431.594.000 251.091.000 887.387.000
1995 868.892.000 739.249.000 1.586.873.000

Kaynak : Diinya Gazetesi Arsivleri

Iki firmanin da yillar itibariyle gerek yurtdis1 gerekse yurtici satislarinda artig

meydana gelmistir.

Daha 6nce her iki firmaninda tiretim artigini tablolar da incelemistik. Kerevitas.
Dardanelden daha sonra piyasaya girdigi i¢in, daha az iiretim yapmaktadir. Bununla

birlikte baglangigta ton balig1 piyasasinda %10-15 civarinda bir pazar payina sahipken

pazar payim ylikseltmistir ve %20-25 oranina ¢ikarmistir.

Tiirkiye’de ton balig1 konservelerinin biiyiik bir bolimii ihra¢ edilmektedir.
1995 yili verilerine gére Dardanel iiretiminin %60’ 1n1 ihrag edip, %40’1n1 i¢ piyasaya
arz etmektedir. Kerevitas ise iiretiminin %80’ine yakin ihra¢ etmektedir. Asagidaki

tablolarda 1992-1995 yillar1 arasinda toplam ton baligi ihrag¢ ve ithal degerlerini

gostermeye calisalim.




Tablo 15

1992/ 95 Yillar1 Arasi Ton Baligi Ihracat:

fhracat
Yillar Miktar (kg) Deger ($)
1992 102.565 " 115.330
1993 3.126.184 7.663.820
1994 21.144.845 46.731.738
1995 17.937.004 68.885.162
Toplam 42.310.598 123.396.050

Kaynak : IGEME

95 yillan arasi ithalat degerleri verilmektedir,

Tabloya baktigimizda ihracatin 1992 yilindan bu yana ok biiyiik derecede arttig
gorilmektedir. 1992 yilinda 102.565 (kg) olan ihracat miktari 1994 yilinda
21.144.845 (kg) ¢ikmustir. 1995 yilinda ise ihracat rakaminda biraz diisme
goriilmektedir.Bununda 1994 yilinda gerceklesen ekonomik kriz nedeniyle ortaya
¢iktig1 tahmin edilmektedir. Thracat yapilan iilkelerde ABD, Avrupa iilkeleri, Suudi
Arabistan, OECD iilkeleri, Uzak Dogu iilkeleri gelmektedir.

Ton balig: ithalatimiz oldukga diigiiktiir. Ithal edilen iilkeler arasinda Almanya,

ABD, Italya, Umman, Tayland,Belgika-Liiksemburg gelmektedir. Tablo 16’da 1992-

Tablo 16
1992 - 1995 Yillar: Arast Ton Balig ithalati
Ithalat
Yillar Miktar (kg) Deger ($)
1992 3.319 17.788
1993 16.882 31.913
1994 — —
1995 210.000 516.007
Toplam 230.201 565.698

Kaynak : IGEME
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Goriildiigi gibi ton balig1 konserve ithalatinda yillara gére bir artis olmustur.
Ancak bu artig ihracatin yaninda ¢ok diigiiktiir. 1994 yilinda herhangi bir ithalat
rakamina raslanamamigtir.1993 yilinda Umman’dan ithal olarak ton balig1 ve
dondurulmus fileto alinmistir. Ayni sekilde 1995 yilinda ise sadece Tayland’dan ithal
olarak ton baligi alinmistir. Ureticilerle yapilan goriismede ihracatin oniimiizdeki
yillarda belli oranlarda artacagi tabiki bunun da kapasite oranlarina bagh oldugu
vurgulandi. Sunu da gbézoniine almakta fayda var. Giderek artan i¢ talep belki de

oniimiizdeki yillarda ihracati belirgin bir sekilde etkileyecektir.

1992-95 yillar1 arasinda surasi bir gergektir ki ton balig: ihracati artmustir, bu da

liretiminin dolayisiyla talebinin arttigin1 gostermektedir.

Simdiye kadar incelenen tablolardan yillar itibariyla istikrarli bir iiretim artigt

dolayisiyla da bir satis artisinin oldugunu gormekteyiz.

Bu tablolar sonucunda ayni piyasada ﬁl'etim yapan iki firmanin arasindaki
rekabetin derecesini izlemeye galigtik. Ton baliginin taninmasi Tiirk toplumunda yeni
sayilmakla beraber talep artis1 hizli bir sekilde yiikselmektedir. Ozellikle ¢agimizda is
hayatinin yogunlugu ve fastfood anlayisinin artmasiyla birlikte hazir yiyeceklere dogru
bir yonelis meveut olmugtur. Ulke nufusunun artigi ayrica milli gelirinde benzer

oranda artis ton baligi talebinin gelecek yillarda artacagini gostermektedir.

4. Ton Baligi Fivat Gelisimi

Tiirkiye ton balig1 piyasasinda monopol devresi diyebilecegimiz bir firmanin
oldugu devrede fiyatlarda fazla bir degisme olmamuistir. Piyasanin duopole

dontismesiyle ton baligi fiyatlarinda hafif oynamalar gdze carpmaktadir.

Asagida verecegimiz tablolarda dncelikle firmalara ait 80 ve 160 gramlik teneke
kutularda piyasaya siiriilen ton balig1 konservelerin piyasaya siiriiliis fiyatlarini 1994-

1996 yillart arasinda incelemeye galisacagiz. Daha sonrada bu fiyatiardan yine aym
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yular arasinda gozlemleyebilecegimiz ortalama ton baligi fiyatlarini gdstermeye

calisacagiz.

Tablo 17
Dandanel Gida A.S. 1994 - 1996 Yillar1

Ton Baligx Fiyatlari
Yillar Fiyat (TL) Fiyat (TL)
(80 gram) (160 gram)
1994 25.300 46.800
1995 44.623 82.500
1996 60.200 115.000

Kaynak : DPT ve ozel goriismeler sonucu elde edilmisgtir.

Tablo 18
Kerevitag Gida A.S. 1994 - 1996 Yillan

Ton Bahg Fiyatlar
Yillar Fiyat (TL) Fiyat (TL)
(80 gram) (160 gram)
1994 25.300 46.400
1995 44.200 80.000
1996 58.900 109.500

Kaynak : DPT ve 6zel goriigmeler sonucu elde edilmistir.

Iki firmadan elde ettiimiz bilgiler 1s1§1nda tablolardan hareket ederek ortalama

ton baligi fiyatlarin1 agagidaki gibi hesaplayabiliriz.
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Tablo 19

1994 - 96 Ortalama Ton Balig: Fiyatlari
Yillar | Ort. Fiyat Artig Ortalama Artis

(80 gram) (%) Fiyat (%)

(160 gram)

1994 25.200 — 46.600 —
1995 44411 0.76 81.250 0.74
1996 59.550 0.34 112.275 0.38

Kaynak : Dardanel ve Kerevitag yetkilileriyle goriigme sonucunda

aragtirmaci tarafindan diizenlenmisgtir.

Tabloya baktiimizda ton balig: fiyatlarinda meydana gelen bu artigin talep
artisindan kaynaklanmasinin yanisira hammaddenin dolara endeksli olmasi nedeniyle

maliyetlerin yiiksek olmasiyla ortaya ¢iktig1 da diistiniilmektedir.

Tablolardan anlagilacag: gibi Kerevitag Gida A.S. 6rnek verdigimiz yillar
arasinda Dardanel Gida A.S.’yi fiyat yoniinden tamamen takip etmistir. Dolayisiyla bu
caligmanin ikinci boliimiiniin ikinci bagliginda izah edilen fiyat liderligi konusunda
burada uygulama olarak tekrar giindeme getirip Dardanelin fiyat lideri, Kerevitag’in ise
fiyat takipgisi oldugunu belirtmek yanlis olmayacaktir. Ton Balig: piyasasinda
herhangi tekel bir firmanin etkin fonksiyonu olmadigindan ton balig fiyatlan iilkenin
bir ¢cok yerihde degisik olabilmekte, toptanci ve perakendeci fiyatlari ¢ok degisik

olarak ortaya ¢ikabilmektedir.

Ulkemizde ton balig1, tiiketimi cok eskilere dayanmasa da énemli bir besin
maddesi sayilmaktadir. Halkimiz ton baligini tanidik¢a besin degerini 8grendikge
tiiketiminde artis beklenmektedir. Diinyada ise iilkemizden ¢ok onceye dayanan

dondurulmug ve konserve tiiketimi meveuttu. Bunu bir tabloyla gostermeye ¢alisalim;




Tablo 20

Diinya Su Uriinleri Tiiketimi (1000 ton)

1985 1986 1987 1988 1989 1990
Dondurulmug | 21.331 | 22.772 | 22.899 | 24.143 | 24.263 | 24.261
Konserve 11.337 | 11.486 | 11.620 | 11.928 | 12.580 | 12.700

Kaynak : FAO, 1990 Fisherics Statistics

Gortldigi gibi 1985 yilindan bu yana konserve ve dondurulmus balik
tiikketiminde belirgin bir artiy meydana gelmistir. Bu artigtan tabiki iilkemizde nasibini

almaktadir.

Tablo 21
Yillara Gére Diinya Su Uriinleri Tiiketim Yiizdeleri
Yillar 1985 1986 1987 1988 1989 1990
Dondurulmus | 35.5 35.6 344 34.6 34.2 34.6
Konserve 18.9 17.5 17.5 17.1 17.7 18.1

Kaynak : FAO, 1990 Fisheries Statistics

Ayrica yaptifimiz aragtirmalardan edindigimiz bilgilere gore bu 6zel sektor
isletmelerinin y1l sonuna hig¢bir stoklarinin kalmadig: siparisleri yetigtirmekte
zorlandig1 anlagilmigtir. Ton baliginin 6ncelikle iilkemizde biiyiik sehirlerde geligmis
sehirlerde daha ¢ok tiiketildigi ancak diger sehirlere yapilan dagitimlar sonucunda

tanitimin arttigi ve tiiketilme oraninin zamanla artacaginin beklendigi bildirilmisgtir.

5. Zevk ve Tercihler

Bu boliimde 6nce bazi Avrupa iilkelerinde tiiketicinin tercihlerini incelemeye
calisacagiz. Daha sonra da iilkemizde tiiketicinin balik tercihi ilizerinde durmaya

calisacagiz.




— Cesitli Diinya Ulkelerinde Balik Tiiketim Tercihi

Avusturalya = Yillik ortalama 28 bin ton civarinda balik tiiketen bir tilkede 6
bin ton yerli iiretim yapiliyor. En fazla tiiketilen ve kullanim alan1 bulan Salamura,
konserve, fileto vs.ringa baliklar tiiketilmektedir. Tiiketim genellikle Kuzey Avrupa
tilkelerinden ithal edilen beyaz etli baliklarda yogunlagmaktadir. Tiiketiciler biitiin balik

almak yerine pargalara ayrilmig 6zellikle de fileto halinde baliklari tercih edilmektedir.

Avusturalya’nin balik ithalatina baktigimizda genellikle canli balik tercihini
gorliriiz. Ancak yillara gorede ton balig1, dondurulmusg balik tercih edilmektedir.
Tablo 22
Avusturalya - Ton Balig: Ithalat:
1988 1989 1990 1991 1992

Miktar Deger Miktar Deger Miktar Deger Miktar Defer Miktar Deger

100 (kg) 1000(As)
Toplam
Jthalat 117 1630 141 1826 106 1163 130 1726 170 1304
Kaynak : IGEME

Isvigre = Isvigre pazarinda balik daha ok fileto olarak tercih edilmektedir.

Bu nedenle; Tiirkiye’den genel olarak levrek, liifer, turna balig1 gibi baliklar
ithal etmektedir. Tiirkiye’den ithal edilen diger su baliklari, miirekkep balig1 antapot
salyongoz midye ve kerevittir. Bu baliklarin dagitimini ve piyasaya siirlilmesi %60
stipermarketler %40 perakendeciler ve restoranlar eliyle yapiyor. Isvigre’de balik
alicis1 kisiler pazarda ambalaj konusunda ¢ok hassastir bu da onlarin tercihlerini
yansitmaktadir. Goriildiigii gibi Isvigre’de de halkin tercihi canli balik olmakta,

konserve tercih edilmemektedir.
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Italya = Yiiksek niifus ve yiiksek iiretim oraninin fazla olmast sebebiyle Italya
AT’1n baglica biiyiik pazardir. Italya’min 1991 yili iiretiminin bir 6nceki yilla
kargilagtirilmasinin angiivez, sardalya ve uskumrularda 53000 kental, moliisklerde
135.000 kental kabuklu su iriinlerinde 11.000 kentalin iizerinde bir artis oldugu
bilinmektedir. 1991 yilinda Italya’nin balik, taze ve dondurulmus diger balik iiriinleri

ithalati 1990 y1lina oranla 27.308 ton artarak 518.838 ton olmustur.

Italya’nin kisi basina tiketimi 1989 yilinda 14.6 kg. olup bunun 11.5 kg’1 taze
ve dondurulmug balik 3.1 kg’1 konserve ve kurutulmus baliklardan olugmustur.
1991°de kisi bagina 16.1 kg’a yiikselmistir. 1991 yilinda kisi bagina 12.6 kg taze ve

dondurulmug balik ve 3.5 kg kuru ve konserve balik tiiketimi gergeklesmistir.

Almanya = Alman tiiketicisinin tercihi diger deniz iiriinlerinden daha ziyade
balik iizerine yogunlagmistir. Almanlarin tiim balik ¢esitlerini tiikettigi soylenebilir.
Baglica yaygin olarak tiiketilen ve arananlar, dil balig1, som baligi, deniz alasi, uzun
levrek, yilan balig1 vb. Taze balik gereksinimini Kuzey Avrupa’dan kargilamaktadir.
Alman Ithalatgilar Tiirk tiriinlerini tanimaktadirlar. Cogunlugu biiyiik firmalarla is
yapmaktadirlar. Karides, ton balig1 ve diger balikiar Almanya’nin gelismekte olan-
lilkelerden yaptig1 ithalatin biiyiik bir boliimiinti kapsar.Bu da pahali ve egzotik

Urlinlere kars1 artan birtalebi yansitmaktadir.

— Ulkemizde Balik Tiiketim Tercihi

Tiirkiye’de insanimiz genellikle canli ve taze balik tercih etmektedir. Konserve
kiiltiiri ozellikle balik konservesi gelismemistir. Ancak ¢agimizda insanlarin
zamanlarinin kisitl olmasi hizli yagsam anlayisinin yerlesmesi insanimizi konserve,
paket yiyecekler, soguk yiyecekler ve hazir yiyeceklere itmektedir. Fastfood
anlayiginin yayginlagmasiyla yogun ¢alisma temposunun oldugu biiyiik kentlerde

geliri iy1 olan insanlar ton bahg: tiiketmektedirler.

Ton balig: kirsal kesimde tiiketilmemektedir. Tiirk halki genellikle canli balik
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tiiketiyor demigtik. Canl olarak tiiketilen baliklar arasinda, hamsi, palamut, ilk
siralarda yer almaktadir.Ton balig1 ireticilerinin hedef kitle olarak segtigi kesim biiyiik

sehirlerde yasayan yiiksek gelir sahipleridir.

6. Pazarlama ve Reklam

Uretici firmalarin en gok sikinti gektikleri noktalardan bir tanesi pazarlamadir.
Ton baligi piyasasinda tiretim yapan iki firma Dardanel ve Kerevitag dagitimini yaygin

olarak su dagitim kanaliyla yapmaktadir.

Uretici ———>> Komisyoncu—>> Toptanci

Perakendeci

Tiiketici

Her iki firmanin iirinleri de su anda marketler ve siipermarketlerde benzeri

yerlerde ¢ok rahatlikla bulunabilmektedir.

Dardanel Gida A.S.’nin Genel Miidiir Yardimcist Servet Atading’in verdigi
bilgiye gore firma satis ve pazarlama boliimiinii 1986’da faaliyete gegirmisgtir.
Uretiminin 1995 yili itibariyla %40’in ic piyasaya dagitmaktadir. 7 bolge satis
miidiirliikleriyle yaygin toptanci yontemiyle ¢alismaktadir.Bulunabilirlik orani ise %80

olarak goriilmektedir.

Kerevitag Gida A.S. ise iiretiminin %20’sini i¢ piyasaya pazarlamaktadir. Ton
bali§1 miidiirti Fatih Cesur’un verdigi bilgide iiretimlerinin %80 ihra¢ edilmekte ve

yogun bir talep nedeniyle sipariglere yetisilememektedir. Dagitim olarak Kerevitag,
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Dardanel’i izlemektedir.

Reklam konusunda Dardanel Gida A.S.’nin egilimi fazladir. Ozellikle televizyon
reklamlariyla {iriinlerini tanitmaya ¢aligmaktadir. Bunun diginda Dardanel spor adiyla,
su anda 1. Lige ¢ikmus bir futbol takimi mevcut olup tanitimini yapmaya ¢alismaktadir.
Canakkale denince artik akla Dardanel gelmektedir. Canakkale halkiyla adeta
biitiinlesmistir, Dardanel vermis oldugu 6grenci burslari Sosyal ve Kkiiltiirel

diizenledigi etkinliklerle ton baligt denince ilk akla gelen isim olmustur.

B. Tiirkiye Ton Baligl Piyasa Talebi

Tiirkiye ton baligi talebinin son yillarda iiretim ve satig degerlerine bakildiginda
hizla arttigi gozlenebilir. Ulkemizde 1993-96 yillari arasinda gerceklesen iiretim ve

satis miktar ve degerlerini gostermeye galisalim.

Tablo 23
Balik Konserveleri 1993-96 Yillari Aras1 Yillik Uretim ve Satis

Uretim Uretim Satig Satig

Miktan Degeri Miktari Degen
Yillar (Ton) (TL) (Ton) (TL)
1993 12.580 389.554.427 14.049 313.710.538
1994 7.626 941.380.980 17.524 1.281.704.721
1995 14.690 4.678.639 13.774 4.322.495
1996 20 3.477 34 5.933

Kaynak : DIE

Not: 1) Bilgiler kamu kesimine ait tiim imalat sanayi isyerleri ile 10 ve daha fdzla kisi calisan
ozel sektdr imalat sanayi isyerlerinin katma degerinin yaklasik %80°nini olusturan biiyiik dlgekli
imalat sanayi igyerlerine aittir.

2. Ozel scktore ait 3’ten az isyerlerince iiretilen madde varsa, bu maddenin iiretim bilgisi
gizlilik nedeni ile verilememistir.

3. 1995 yili bilgileri on iki ayliktir. 1996 yili iiretim ve satig degerleri milyon TL.dir.
Bilgiler gegicidir.
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Ikinci bir tabloyu da dondurulmus baliklar igin olusturmaya calisirsak, tiretim ve satis

bilgilerini 1993-96 yillari i¢in soyle gosterebiliriz:

Tablo 24
Dondurulmus Baliklar

1993 - 96 Yillar1 Arasi Yillik Uretim ve Satis

Tablolara dikkat ettiimizde gerek balik konserveleri gerekse dondurulmusg

baliklarda satig miktarinda bir artis gozlenmektedir. 1994 yilinda kismen genel

Uretim Uretim Satig Satig
| Miktan Degeri Miktan Degeri
Yillar (Ton) (000 TL) (Ton) (000 TL)
1993 2061 149.008.524 1705 116.016.800
1994 1425 200.616.836 1164 164.968.997
1995 1644 387.990 2035 507.527
1996 384 98.793 400 96.883
Kaynak : DIE

ekonomik bunalim nedeniyle bir diisiis olsa da 1995 yilinda artis gézlenmistir. 1996

yilinin satig ve iiretim miktarlar y1l sonunda alinabilecektir.

Simdi bu iki balik tiirlinlin bulundugu toplam satis degerlerinin bir tablosunu

cikararak 1993-96 yillari arasi yaklagik tahmini talep miktarini ¢ikarmaya caligalim.




Tablo 25
1993-96 Yillar1 Aras1 Tahmini Talep Miktar:
Balik Konserveleri Dondurulmus

Yillar Satig Miktar Yillar Satig Miktar

(Ton) (Ton)

1993 14.049 1993 1705

1994 17.524 1994 1164

1995 13.774 1995 2039

1996 34 1996 400

Kaynak : Aragtirmac tarafindan daha 6nceki bilgilerden olugturulmustur.
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Uretim ve satig rakamlarini kiyasladigimizda iiretilen konserve ton baliklarinin

neredeyse hepsinin satildigin1 gorebiliriz. Yetkililerin verdigi bilgilere gore ilerleyen

yillarda amaglari iiretimin tamaminin satilabilmesidir. Talep tahminimizde diyebiliriz

ki, ton baliina talep taninmasiyla beraber hergegen yil daha da artmaktadir.

Her iki firmaninda 1993 yilindan bu yana uyguladig: fiyatlart kullanarak

ortalama ton balig1 fiyatlarini Tablo 26’da gorebiliriz (80 gramlik bir teneke kutu igin)

Tablo 26

Tiirkiye Ton Balig1 Fiyatlari

Yillar

Ortalama Ton Balig1 Fiyat

1993
1994
1995
1996

20.000
25.200
44.411
59.550

Kaynak : Onceki tablolarda yer alan bilgilerden yararlanilarak

tarafimizdan diizenlenmistir.
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Tiirkiye ton balig: talebini daha net gorebilmek icin 1993-96 yillar arasinda balik
konserve ve dondurulmus toplam tiiketimini (satilan miktarini) daha Onceden
verdigimiz tablolardan ¢ikararak kisi bagina tiiketimi ve artigi he§aplamaya calisacagiz.
Burada ele aldi§imiz 1996 ile ilgili rakam yil sonu itibariyle aslinda net ve dogru r.akam

olacakur. Elimizdeki bilgiler 1996 yilinin ilk ii¢ ayma ait bilgilerdir.

Tablo 27
Tturkiye Ton Baligi Talebi

Niifus K.Bagina | T. Tiiketim Artig
Yillar (000) Tiiketim (Ton) (%)
1993 59.869 0.26 15.754 —
1994 61.183 0.30 18.688 18.62
1995 62.526 0.25 15.813 15.38
1996 63.898 0.006 434 97.25

Kaynak : Onceki tablolardan yararlanilarak olusturulmustur.

Bu tablo oligopolistlerin iiretim, satis programlarindan diizenlenmis oldugundan
talep miktarindaki artig1 tam olarak yansitmamaktadir. Ancak piyasada herhangi bir
miidahale olmaz ise, {iretimin tamaminin tiiketilecegi kabul edildiginden ortalama

%15,38 olan iiretim artigini talep artig1 olarak kabul edebiliriz.

III. URETIM ve SATIS ILISKILERININ BIREYSEL
FIRMA DUZEYINDEKI GELISIMI

A . Talebin Firmalar Arasindaki Dagilim

Bu boliimde piyasada gerceklesen ton balig: talebini firmalar arasinda %’de
olarak nasil dagildigi ve firmalarin iretim-satig-fiyat tesbitleri iizerine bilgiler
verilmeye ¢aligilacaktir. Ton baliginin etkin olarak iirtilmeye ve piyasada taninmaya
basladig1 1993 yilindan bu yana talep paylagim agagida verilecektir. Bu tabloda
Dardanel Gida A.S. Genel Miidiir yardimcist Sermet Atading ve Kerevitag Gida A.§.
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ton balig1 miidiiri Fatin Cesur beylerle yapilan kisisel goriismeler sonucu elde

edilmistir.
Tablo 28
Firmalarin Talep Paylagim Oranlari
Oligopolistier 1993 1994 1995 1996
Dardanel % 95 % 90 % 75 % 70
Kerevitag % 5 % 10 %o 2‘5 % 30
Toplam % 100 % 100 % 100 % 100

Kaynak : Aragtirmaci tarafindan olusturulmustur.

1996 fiyatlan1 gegicidir. Heniiz kesinlesmis sayilmamaktadir. Oligopolistlerin
piyasa paylarin1 gosteren tablodan anlagilacagi gibi bir rekabet siirmektedir. Kerevitasg
Gida A.$.’nin pay1 yidan yila ylikselmekteyken Dardanel’in payinda diisme
olmaktadir. Ancak piyasanin hakimi Dardanel’dir. Bu diisiisiin belki bir sebebi
Dardanel’in iirlin ¢esidine gitmesi olabilir. Dardanel ton, ton kinos, kaptan memo,
musirli, fasulyeli konserveler ve son yillarda gelisen salca fabrikalari, balik unu ve yagi
gibi bir¢ok alanda iiretim yapmaktadir. Kerevitas ise siiper ton, siiper fresh markali

ton balig: konserve tiretimi gergeklestirmektedir.

Daha 6nce de deyindigimiz gibi Kerevitas gerek miktar gerekse fiyat agisindan
piyasanin altina girmekte yani “takipgi” bir firma gibi davranmaktadir. Fiyat acisindan

da Dardaneli takip ettiginden “fiyat takipcisi” oldugu agikca ortadadir.

Dardanel Gida A.S. ton baligi piyasasinda “miktar yoniinden lider firma”

durumundadir. Ayrica fiyat yoniinden de “fiyat lideri” durumundadir.
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B. Tiirkiye Ton Baligi Piyasasinda Firmalarda ﬁretim-Satw-Fiyat
Tesbiti

Oligopol piyasasinda iiretim-satig ve fiyat tesbiti hususunda firma davraniglari,
bagimli ve bagimsiz davranslar gibi gesitli kategorilere ayrilmaktadir. Tiirkiye ton
bali1 piyasasinda bulunan oligopolistlerin liretim-satig ve fiyat tesbiti hususunda

davraniglarini izah etmeye calisirsak;

Dardanel grubu; tamamen yerli sermayeyle kurulmus 6zel tesebbiistiir. Tiim
yonetim ve iiretim kadrolar tesebbiistin kendisi tarafindan segilmektedir. Piyasada
rakip firmanin idare ve iiretim agisindan karsilagtiklari engellerden arinmig
durumdadir.Bu nedenle oligopol piyasasinda miktar agisindan lider firma
karakterindedir. Uretim kapasitesi yillar itibartyle devamli olarak artmaktadir. Rakip
firmanin davraniglarindan biiyiik 6lgiide bagimsiz goriinmektedir. Bu nedenle,
onlimiizdeki yillarda igletmeye égacagl yeni liretim birimleriyle piyasanin %80-%85
kadarl_lk boliimiint ele gegirerek piyasada kismi monopol halinde iiretim yapma

egilimindedir.

Kerevitas grubu; yine bu grupta yerli sermayeyle kurulmustur. Yonetimi ve
karar birimleri yerli sektore aittir. Halen 5000 ton kapasite ile cahgmakta ve {iretiminin
tamamina yakinini satmaktadir. Uretimin yaklasik %80’i ihrag etmektedir. Gerek
miktar agisindan gerekse fiyat tesbiti agisindan rakip davranislarindan kismen bagimsiz
goriinsede ¢ogunlukla fiyat yoniinden bagimii izleyici durumundadir. “Asimetrik

Oligopol” goriiniimii i¢indedir.
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Ekonomik igleyiste, giiniimiizde ne tam monopol ne de tam rekabet piyasasini
bulmak miimkiin degildir. Liberalist ekonomilerde monopol piyasasini olusturan bir
monopolistin monopolistik karakterini uzun siire devam ettirmesi miimkiin goriilmedigi
gibi tam rekabet piyasasini olusturan kogullar: bir araya getirmek de miimkiin degildir.
Bu nedenle liberalist ekonomilerde gordiigiimiiz gergek piyasa tiirleri daima mox;opol

piyasasi ile tam rekabet piyasasi arasinda yer almugtir.

Bu ¢alismamizin daha 6nceki bolimlerinde de belirttigimiz gibi iki ug arasinda
yer alan aksak rekabet piyasasi kendi i¢inde oligopol ve oligopolu olugturan firma
sayisinin daha fazlalasmas: sonucunda ortaya g¢ikan piyasa tiirlerinden olusur. Bu
nedenle liberal ekonomilerde piyasa diiopol piyasasinin altina diismeyecegi gibi daha
fazla firma sayisina da ulagmaz. I¢inde yagadigimuz piyasa tiirii hep oligopol kavrami
icinde yér almaktadir. Toplum geli§tikge bazi oligopol piyasalari tam rekabet piyasasina
dogru gidebilir, fakat kisa bir siire sonra igletmelerin rekabet giidiisii piyasay: yine
oligopol tipi piyasaya doniistiiriir. Oligopol kavrami i¢inde yer alan igletmeler daha ¢ok

fiyat ve miktar liderligi ile fiyat ve miktar takip¢iliginden birini se¢gmek durumunda-

dlrlar.‘)AkSi, halde her firmanin otonom davranis icinde fiyat liderligi iddias: firmalar
amagclarindan saptiracak ve sonu daima ¢okiintii ile biten bir fiyat rekab;tine doniige-
cektir. Diger taraftan biitiin firmalarin piyasada daha ¢ekingen davranmalari fiyat veya
miktar takipgisi durumunu segme arzulari piyasay: huzursuz eder. Bu nedenle piyasada
firmalarin bir uyum iginde faaliyet gostermeleri eger piyasada firmalar arasi agik ve

yazili anlagsma olanag1 yoksa rekabet korkusu sonucu olusan sessiz anlagmalarla

saglanir.

Aksak rekabet piyasasinda piyasa isleyisine hangi yonden bakilirsa bakilsin

iligkiler oligopol kavrami yer almaktadir. Sanayilesmis lilkelerde oligopol kavrami
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iginde gordiigimiz firmalar daha ¢ok biiyiik ve giilii firmalar olmas: oligopol

piyasasinin geniglemesini bir baska piyasaya doniismesini engelleyen bir unsurdur.

Gelismekte olan tilkelerde de piyasa goriiniimii oligopol piyasas: seklindedir. Bu
iilkelerin ekonomik yapilarinin yaninda yeterli yasal giiciin olmamasi da piyasanin

doniigmesini engellemektedir. Ekonomiler igin piyasada daha ¢ok firmanin rekabet

etmesi tercih sebebidir.

Oligopol kavramim kalkinma ¢abasi iginde olan iilkemiz agisindan ortaya
koyabilmek i¢in oligopollerin kii¢iik kavramlari yani diiopol,tripol, tetrapol vs. i¢inde
yer alan ton bahig1 piyasasim ornek olarak ele aldik.Ornegimiz bi'ze ton baligi
piyasasinda hizla artan bir talep ve buna karsin da biraz daha yavag artan bir arz
oldugunu Ogretti. Arzin yetersiz kalmasi da ithal edilmis ve dolara endeksli olmus
olmasindan kaynaklanmaktadir. Ulke ekonomisini oligopol piyasasinin kiiciik kavram-
larindan kurtarmak 6nemlidir. Bu sekilde daha gok tercih goren daha fazla firma iceren

piyasa yaklagimi saglanabilir.
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