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OZET

Turizm sektori, Tiirkiye’ye gelen yabancilarin sayuni ve turizm
gelirlerini arttirmak i¢i turizm hareketlerini geligtirmek ve yurt digina
¢ikan vatandaglarin seyahatlerini diizenlemekle ilgili biitiin kamu ve ozel
sektor faaliyetlerini kapsar.

Turizm sektoriiniin genel 6zellikleri; Turizm sektoriiniin kendine
has ozellikleri; Turizmin goriinmeyen ihracat ve gériinmeyen ithalat olma
ozellikler; Turizm sektdriinde sabit sermaye yogunlugu ve Turizmin
diger ekonomik sektérlerle olan bagimlihi konulari olarak diigtinilebilir.

Turizm politikasi, bugilin ekonomik ve sosyal gelismeler
kargisinda, orgiitlenmis toplumlarda 6zellikle devlet tarafindan turistik
gelismenin gidigine bilingli olarak miidahale etmektir. Tiirkiye’de Turizm
politikasinin esaslar: “turizm planlamasi” adi altinda ve ii¢ yonlii olarak
diizenlenmigtir. Bunlara ekonomik, sosyal ve fiziki planlama ad1 verilir.
Turizm planlamasi iilkenin ekonomik-sosyal kalkinmasinda turizmin
hizlandiric1 ve siiriikleyici bir sektér olmasini saglamak gibi temel
hedefleri yaninda birgok amaca hizmet eder. Turizm planlamas: ilk
olarak bir bolgeye olan talebin bir degerlendirilmesinin yapilmasini,
ikinci olarak da bu talebin kargilanmas: i¢in gereken kaynaklar: ve bu
kaynaklarin en iyi sekilde nasil dagitilacaginimn tahmin edilmesini igerir.
Turizm talebinin tahmininde birgok yontem kullanilmaktadir.

Tiirk Turizm Politikas1 ve Planlamasi; Planli donemler boyunca
uygulanan ilkeler ve tedbirler incelenerek ve istatistiki sonuclardan yola
¢ikilarak degerlendirilebilir. Bu sonuglar bize Tiirk turizminin bahsedilen
sire¢ iginde dnemli gelismeler gosterdigine igaret etmektedir. Yine planl
donemde turizm politikasu’nn temel hedefinin “Gelisen Diinya Turizm
Harcamalari’ndan daha fazla pay al_abi‘lmek ve Odemeler bilangosu
agiklarma alternatif gosterilerek geli§mesiﬁi beklemek” seklinde oldugunu
sOyleyebiliriz. Sonug olarak, Tiirk Turizm Politikasinda i¢ ve dis etkiler
nedeniyle bazi darbogazlarn ve tikaniklarin oldugu belirlenebilir.




SUMMARY

Tourism sector involves increasing the number of tourists
visiting Turkiye and thus the revenves from tourism and devcloping
domestic tourism moves and all state- and private-sector efforts to
regulate the trips of Turkish citizens going abrod.

General features of the toruism sector can be stated as special
properties it covers, unseen export-import facilities, and dependence of
tourism to other sectors.

Along with some positive economic effects, tourism also causes
some economic costs. But it seems possible that countries can make use of
their recources available any get tourism income without enduring too
much cost.

Tourism policies. In the face of economic and social
developments in organized societies, government interferes consciously
with the course of developments in tourism. In Turkiye, the so called
“tourism planning” has been organized in three ways; these are called
economic, social, and physical planning.

Tourism planning serves in many ways along with it basic aim of
making tourism a locomotive sector in the economic and social
development of the country.

Planning of tourism first involves evaluation of the demand for a
cerlain region, and secondly predicting how the resources can be best
allocated to meet this demand. A number of methods are used to predict

the demand in tourism. &
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Turkish tourism policy and planning. Principles and precautions
applied during the planned-development periods were investigated
depending on the statistical results. These results suggested that Turkish
tourism showed imported developments dring the above mentioned
period. We can say that the basic policy in this planned period was to get
a bigger share from the growing tourism expenditures in the world and to
seek for alternative developments that would help close the gap in the
balance of payments.

As a result, it can be said that there are some congestions and
bottlenecks in the tourism policiy due to internal and external effect.
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GiRiS

Turizm, bir anlamda tek bagina bir sektor olmaktan da oteye
mega bir pazardir ve ekonomik-sosyal yonleri agir basan karmasik bir
kavramdir. Giiniimiizde gittikce 6nem kazanan Turizmin, daha rasyonel
degerlendirilmesi, ckonomiye katkilarinin ve Turizm Politika ve
Planlamasinin gerekliliginin daha iyi anlagilmasi gerekmektedir.

Tiirkiye gibi iktisadi kalkinma cabasinda olan iilkcler i¢in turizm,
iktisadi ve sosyal problemlerin ¢oziimiine ne derece katkida bulunacagi
bakimindan onemlidir. Bu ¢odziimlere ulasmada Turizm politikalarinin ve
planlamasinin rasyonel giiniin kogullarina uygun ve bilimsel bir gekilde
gerceklestirilmesi zorunlulugu vardir.

Caligmamiz, ii¢ genel baglik altinda toplanmaktadir. Birinci
boliim; Konu ile ilgili bir takim kavramlart ac¢iklamaya "lurizm
Sektoriiniin genel goriiniimiinii ve genel ekonomik etkilerinin neler
oldugunu ortaya koymaya yoneliktir. Bu boliimde turizm sektdriiniin
yapisi ve turizmde iiriin ozelligi, turizmin goriinmeyen ihracat ve
goriinmeyen ithalat olma ozelligi, turizmin diger ekonomik sektorlere
bagimlili1 ele alinarak, Turizm Sektoriiniin genel ozellikleri verilmeye

calisddmigtir.

Siiphesiz turizm kendine has bir takim 6zellikleri nedeniyle, bazi
sorunlarin ¢oziimiinde alternatif olarak goriilebilir. Bu nedenle bu
boliimiin ikinci kisminda giiniimiiziin herkes tarafindan alternatif kabul
ettigi bu sektorin teorik anlamda ekonomik etkileri uzerinde

durulmaktadir.



Ikinci boliim; Turizm Politikast ve planlamasina yonelik teorik

degerlendirmeleri kapsamaktadir. Turizm politikasinin, tanimi, ozelliklei,
elemanlar1, amaglar1 ve bagar1 kosullart 6zet bir sekilde verilmeye
calisilmigtir. Turizm planlamasinin turizm sektorii i¢in neden gerekli
oldugu ve amaglarinin neler oldugu maddelestirilmis ve tigiincii boliimde
orneklerle uygulamasi gercelestirilen planlamanin ilk asamasm tegkil
eden turistik talep tahmini ve tahmini yontemleri teorik olarak
aciklanmistir. Turizm Arzi ve Turizm Talebi kavramlari konularin
aciklanmasinda yararli olacagi kanisiyla ele alinmugtir.

Caligmamizin iiglincii bolimi; Tirkiye’de turizm sektoriindeki
gelismeleri degerlendirmeye yoneliktir. Bu amagla planli donemde
uygulanan turizm politikalarindaki temel ilkeler ve tedbirler ele alinmig
ve genel bir degerlendirmesi yapilmistir. Tiirk Turizm Planlamunin ele
alindig1 bu bsliimde sorunlara yerverilmig ve  Turistik Talep Tahmini
icin kullanilan yontemler ayrintili bir sekilde agiklanmistir. Son olarak
Trend Analizi Yontemiyle 1995-2001 yillarinda gelecek turist sayisinin
tahmini yapilmis ayrica Regresyon analizi kullanilarak Doviz Kuru ile
Gelen Turist sayis1 iligkisinin saptanmasina ¢aligilmustir.



BIRINCI BOLUM
TURIZM SEKTORU VE GENEL EKONOMIK ETKILERI
I-TURIZM ILE ILGILI TEMEL KAVRAMLAR

A- TURIZM KAVRAMI

Pierre DEFERT ve Rene BARETIE, 1972’de yaynladiklar
«Turizmin Ekonomik Gériiniigii” (Aspects Economiques Du Tourisme)
adli eserde; “Turizm olaymi ve sorunlarimni inceleyen eserlerin ¢ogu
turizm kavraminin tammini yapmakla baglar. Bu gili¢ bir tesebbiise
girismek ve belkide bosuna bir ¢aba harcamak demektir. Ciinkii; bu kadar
genis ve ¢ok yoniilii karmagik bir olay: birkac satirda ifade etmek olanagi
yoktur. Gergekten; turizm {izerindeki aragtirmalar gelistikge tatmin edici
bir tanim yapmanin miimkiin olmadig1 hayretle gozlemlenmektedir... Bu
nedenle turizm, adeta bir ziyaret¢inin kat kat gezdigi biyik bir ev gibi

goriiniiyor”! demektedirler.

Bu ifadelere ragmen yaygin benimsenen tanimlama ile turizm;
kazang saglama amacina yonelik olmamak ve siirekli yerlesmemek
kosuluyla yabancilarin bir yere seyahatleri ve orada konaklamalar:
sonucunda ortaya ¢ikan olaylarin ve iligkilerin timiidur.

Daha kisa ve 0z olarak turizm;? siirekli yasanilan yer disinda

IHasan OLALI, Dig Tamtim ve Turizm, T.C. Isbankasi Yayin., Ankara 1983,
s.21 :

2Etimolojik olarak turizm deyimi, turist sozciigiinden dogmugtur. Turist sdzclgl ise
bau dillerinde latince “tornus” kelimesinden tiiremigtir. Tornus kelimesi donme, doniig

anlamlarini tagir.




tiiketici olarak yapilan seyahat ve gecici konaklama olayidir.

Bu tanimlamalar ile ortaya g¢ikan turizme iligkin belirleyici
ozellikler ana hatlarryla gsunlardir;

1. Turizm siirekli yasanilan, ¢aligilan ve dogal gereksinimlerin
karsilandig1 yerlerin digina yapilan seyahatlerdir.

2. Turizmde konaklama gecici bir siire igindir. Seyahat eden ve
konaklayan kisi bir siire sonra siirekli yasadig1 yere geri doner.

3. Seyahat eden ve gegici olarak konaklayan kisiler genellikle
turizm isletmeleri tarafindan iiretilen mal ve hizmetleri talep eder ve
tiiketirler.3

Turizm tanimi ve belirleyici dzellikleri dikkate alindifinda,
eglenme, is, saglik... vs yapilan gegici yer degistirmeler turizm olayinin
kapsamu i¢inde sayilmakta iken, yalniz tedavi amacina doniik olarak
hastahanelerdeki konaklamalar, is arama ve siirekli yerlesme amacina
yonelik seyahatler, grenim amaciyla uzun siireli konaklamalar... vs icin
yapilan diizenli seyahatler turizm kapsami diginda kalmaktadir.

B- TURIST KAVRAMI

1963 yilina kadar Milletler Cemiyeti Turizm Komitesi iye
iilkelere, 1937 yilinda Milletler Cemiyeti Istatistik Uzmanlar
Komisyonunca saptanmig olan agagidaki tanimlamanin “Yabanci Turist”
anlaminda kullanilmasini énermisti; “Cogunlukla oturdugu yerden bagka
bir iilkeyi 24 saatten fazla bir siire ziyaret eden kimse.” Bu ilk turist

tanimidir.4

3ismet BARUTCUGIL, Turizm Isletmeciligi, Istanbul, 1989, s.15.
4Ergun GOKSAN, Turizmoloji, Izmir, 1978, s. 25.
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1963 yilinda Birlesik Milletler Istatistik Komisyonu ve Kamu
Turizm Tegekkiilleri Uluslararast Birligi (UIOOT) Roma’da
diizenledikleri Uluslararas1 Turizm ve Seyahat Konferansinda asagidaki

kavramlar istatistiklere esas tegkil etmek tizere tanimlamiglardir;

1. Yabanci ziyaret¢i (Visiteur): Bir iilkeye gelen ve
konaklama siiresi 24 saati asan veya 24 saatten az olan tiim yabanci
kisidir.

2. Yabanci turist (touriste): Siirekli konaklama yerinin
bulundugu iilkeden bagka bir iilkeye is, aile, ziyareti, merak, din, kiiltiir,
egitim, spor, istirahat, eglence, saglik nedenleriyle seyahat eden, her ¢esit
gecici gorev ve toplantilara (ilmi, dini, diplomatik, sportif...) katilmak
lizere giden gittigi lilkede 24 saatten daha fazla siire ile kalan veya iilkenin
bir konaklama tesisinde en az bir geceleme (nutiee) yapan kisidir.

3. Yabanci Ekskiirsiyonist “Giiniibirlikciler”: Gittigi
ilkede 24 saatten daha az kalan veya iilkenin bir konaklama tesisinde bir
geceleme yapmayan kigidir.

4. Turist Olmayan Yabanci: Bagka bir iilke halkindan olup,
bir ililkeye soézlesmeli veya sozlesmesiz olarak caligmak lizere veya memur
olarak ya da bir meslek tutmak iizere gelenler ve slirekli konutunu o
lilkeye nakletmek suretiyle siirekli konutu olan iilkeden bagka bir lilkeye
giden go¢cmenlerdir.

Bilimsel agidan turist kavramini da asagidaki bigimiyle ifade
edebiliriz; turist tamimindaki ozelliklere uygun olarak, yine turizm
tanimindaki nedenlerle belirli bir siire seyahet eden, gittigi yerde enaz 24
saat kalan veya o yerin bir konaklama tesisinde bir geceleme yapan,
finansal giicii zamani ve fiziksel kapasitesi smirli olan, rahatina diigkiin,
geleneklerini koruyan, vasat konfor, kesin temizlik, huzur, istikrar,
giiven arayan ve maceraperest olmayan kisidir.> (Bkz. Sekil 1.)

50.Kemal AGAOGLU, Tirkiye’de Turizm Egitimi ve Etkinligi, MPM
Yayinlar1 439, Ankara, 1991, 5.24-25.



C- TURIZMIN SINIFLANDIRILMASI

Turizmin daha agik ve dogru bir bicimde ele alinabilmesi
amaciyla cesitli kriterlere gore gruplandirilmas: gerekmektedir. Bu
kriterler; turistin geldigi yer, turist sayisi, turizmin amaci, se¢ilen zaman
kapsanan siire ve turizmin sosyolojik niteligi olmak iizere alt1 baglik
icinde toplanabilir. Boyle bir siniflandirma bazi eksiklikleri bulunmakla
birlikte turizmin kavranmisinin kolaylastirilmasi ag¢isindan snemli
yararlar igermektedir.

1.Turistin Geldigi Yer: Turizm olay: bu kireter goére i¢i
turizm ve dis (uluslararasi) turizm olmak iizere ikiye ayrilir. I¢ turizmde
siirekli yasadiklar yerlerden ayrilan kisiler, kendi iilkeleri igindeki diger
bolgelere veya kentlere seyahat etmektedirler. I¢ turizm, milli gelirin
bolgeleraras1 dagilimina dnemli bir katki saglar. Dig turizm ise yasanilan
iilke diginda bir iilkeye seyahati ifade eder. I¢ turizmle arasindaki en
onemli fark; yabanci dil, pasaport ve doviz gibi bazi engeller
dogurmasidir. Dig turizm, 6demeler dengesi tizerindeki etkilerl agisindan
kendi icinde dis aktif turizm (yabancilarin bir iilkeye seyahati) ve dig
pasif turizm (bir iilke vatandaglarimin diger iilkelere seyahati) olmak
iizere ikiye ayrlabilir. |

2.Turist Sayisi: Bu acgidan tuzirm bireysel (ferdi), kollektif ve
kitle turizmi olmak iizere iice ayrilir. Bireysel turizm; seyahat ve
konaklamanin kisisel olarak, kollektif turizm; belirli bir grup, orgiit veya
kliip tarafindan diizenlenmesi ve gergeklestirilmest ile ortaya ¢ikar. Kitle
turizmi ise, seyahatin biiyiik ¢l¢iide ve konaklamanin tiimiiyle kollektif
bir bicimde gergeklestirildigi ve turistin grupla biitiinlesmesinin bilingli

olarak 6zendirildigi bir turizm bigimidir.

3.Amagc: Bir kisinin turizm olayna katilmasim sagliyan amaclar
cok ve cesitlidir. Amaglar birbirleyirle yakindan iligkili ve genellikle de
icicedir. Buna ragmen bir turistin hangi amagla seyahate karar verdiginin
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belirlenmesi, seyahat ve konaklama siiresince girilen olaylarin ve kurulan

iligkilerin agirliginin hangi noktalarda toplandigina bakilarak
belirlenebilir. Buna goére turizm; dinlenme ve eglenme, sosyal ve
kiiltiirel, sportif, dinsel, ekonomik, politik ve ailesel olmak iizere yedi
gruba ayrilabilir.6

4.Secilen Zaman: Seyahat ve konaklama i¢in hangi mevsimin
secildigine bakilarak, turizm; yaz turizmi veya kig turizmi big¢iminde
siniflandirilabilir.

5.Sosyolojik Nitelik: Turizm bu olaya katilan kigilerin
yaslari, meslekleri, sosyo-kiiltiirel 6zellikleri ve gelir diizeyleri gibi
sosyolojik nitelikleri agisindan da simiflandirilabilir. Bu anlamda yaygn
olarak kullanilan simiflandirmalardan biri yags kriterine gore yapilan
genglik tuzirmi ve yaglilar tuzirmi ayirimidir. Diger bir siniflama da
turistin gelir diizeyi ve sosyal durumu ile baglantili olarak yapilan liiks
turizm, geleneksel tuzirm, sosyal turizm ayirimidir.”

SAyrintt igin, bkz. Ismet BARUTCUGIL; Turizm Ekonomisi ve Turizmin Tirk
Ekonomisinde Yeri, Istanbul, 1986, s.5.
1. BARUTCUGIL, Turizm Ekonomisi...a.g.e., s.4-7.
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II-TURIZM SEKTORU

Dogal kaynaklar: dogruan igleyen ugras dallar1 “Birinci Sektorii”
olusturur. Ikinci sektor sanayidir. Buradaki 6lgiit tiretimden, makina,
donatim ve amortismanin biiyiik pay almasidir. Uretimde, hizmet yapinin
yiiksek olusu da hizmet sektoriinii olugturur. Ekonomiyi sektorlere

- bolmede bir bagka o6l¢iit; herhangi bir ugras1 dalimn yararlandigi kaynak

ve liretim aracina gore saptanir. Boyle bir olgiitiin uarlanmas: ile
ekonominin su sektdrlerden olustugu sonucuna varilir. Tarim,
madencilik, imalat sanayi, enerji, ulagtirma turizm, konut, egitim, Obir
hizmetler. Gériiliiyor ki turizm bu ayirimda biitiin i¢inden yararlandigi
kaynak ve iiretim araci 6l¢iitiine gore ekonomiyi olugturan sektdrlerden
biridir. Her ugrasi bi¢iminin 6zgiin Uriini vardir. Turizm sektori de

Turizm tiriini verir.

Turizm ¢ok yonlii bir sektordiir. Bu ¢ok yonliiliik, ekonomiyi
olusturan 6biir sektorlerle olan sinirn ¢izmeyi veya nerede baglayip
nerede bittigini saptamayi zorlagtirir. Bunun temelindeki neden; turizmin;

geligmisligin yan {iriinii olarak ortaya ¢ikmasidir.8

Turizm sektorii Tiirkiye’ye gelen yabancilarin sayisini ve turizm
gelirlerini arttirmak, i¢ turizm hareketlerini geligtirmek ve yurtdigina
cikan vatandaglarin seyehatlerini diizenlemekle ilgili biitiin kamu ve 6zel
sektor faaliyetlerini kapsar. Turizm sektori i¢inde, turizm endistrisinin
kurulmas1 ve isletilmesi, turizm sektoriine yardimci imkanlarin
gelistirilmesi, turizm sektoriine yardimei biitlin hizmetlerin yapilmasinin

tesvik ve izlenmesi yeralir.”

$Mehmet OZDEMIR, Ars.Egr.Bsk. Turizm nedir? T.C. Turizm Bnk.
A.S.Ars.Eg.Bsk.’ligi Inceleme/Arastirma Dizisi:1, Ankara, s.81.
9Tuncay AKOGLU, “Tiirkiye’de Turizmin Gelistirilmesi” Eko. ve Sos. Etiidler
Konf. Heyeti, Izmir Uluslararas: Seminer Tebligleri, {stanbul, 1969, s.22.




A-TURIZM SEKTORUNUN YAPISI

1-Ust Yap:1 Olarak

Turizm sektoriiniin igerigini saptayabilmek i¢in, bir tist yapi
kurumu olarak incelememiz gerekir.

a-Birincil Ust Yapi: Turizm sektoriinii dayali oldugu alt
yapidan ayirinci geriye “Turist Akimini Alikoyan Varlik” kalir. Ciinkii
turizmin varligl kapamina giren, turist akimini ¢eken, akimi kargilayip
kabullenen ve tagiyan varliklar; kokende altyapiy: olusturan kaynaklardir.
turizm olsa da olmasa da “VAR”dirlar. Bunlar; dogal topluluklar, turizm
mekanindaki toplumsal kiiltiir ve bunun temsilcileri, bireyleri ile insan
giicidir. Bunlar turizm sektoriiniin yararlanmaina elverigli nitelik
iceriyor ya da icerir hale getirilmiglerse, turizm sektorii birincil list yap1
olarak ekonomideki yerini alir. Konaklama, bir bakima yolculuk
durumuna son vererek turizme o6zgii iligkilerin baslamasina neden olur.
Ote yandan yasamsal ve diizenlemelerin yer aldig1 yapi, sektoriin birincil-
basat varligin olugturur. Boyle olugumdai islevi nedeniyle buna turizm
sektoriiniin “Birincil Ust Yapis1” diyoruz.

aa.Bicimlenis: Birincil st yapimn islevi, yolculugu
konaklamaa yani gegici siire kaliga doniigtirmek olduguna gore bigimlenig
bu yapimimn belirli bir bicimde olmasim zorunlu kilar.

ab.Cesitleri: Turist akimmin yikli oldugu gereksinmelerin
farkliligi, turist akimimi ¢eken varliklar arasidaki farkliliklar, yer
degistirim amaglari, alim gii¢leri, toplumsal statiileri, toplumsal
kiiltiirleri, birincil tistyapiy1 kendi iginde gesitlendirir. Bu gesitlenme,
asagida belirtilen adlarla belirlenirler ve turizm endistrisinin
“KONAKLAMA TESISI” dalin1 olustururlar.

Tatil Koyii: Dinlence turizmine yonelik gereksinmelerin
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karsilandig1 bir iist yap1 ¢egididir. Bir bagka agidan da, kitle turizmin

dayandirildig: tist yapi gesididir.

Dinlenme Sehri: Kirsal alanda 6rnegin; egemen ugrasisi tarim
ya da balik¢ilifa dayali yerlesim alanlarinda (kdy- kasaba) belirli bir
plana gore yapilan yatirimlarla DINLENCE MERKEZI’'ne doniistiiriilen
bir mekandir. Kent yapisinda bir mekandir. Ote yandan kasabali ile
konuk’un birlikte yagadiklar1 bir mekandir.

Hotel: Deniz-kum-giines iicliisiine dayanir. Kiy1 turizmini
simgeleyen bir iist yap1 ¢esididir.

Motel: Limanlar, hava terminalleri, tren istasyonu cevreleri,
karayolu kavsak noktalari, motel i¢in kurulug yerleridir. Bu agidan
ozellikle transit yolcular i¢gin ARa KONAKLATICI iglevini gordr.
Rahatliga yonelik hizmet ve donatim en az diitzeydedir.

Oberi (Dag Oteli, Kayak Evi, Siginak-Klube): “Dag
Turizmi” dedigimiz farkli birturizm c¢egidinin gerektirdigi bir st

yapidir.

Villa, Sale, Bungalov: Tek aile barindiran konut veya bir aile
icin yapilmis konuttan tiretilmigtir. Bahge i¢inde ve bunu tamamlayici

ogelere yoneliktir.

Otel: Birincil st yapiyr simgeleyen varlik oteldir. Turizm

endiistrisinin ¢ekirdegidir. Kente ozgtidiir.

Yukarida agikladigimiz iist yapi cesitlerinin yanisira mobleli
daire, cadir-karavan, konutsal otel veya dinlence oteli de Ust yap1

cesitlerinden sayllmaktadir.19

107iya ERALP, Genel Turizm, Ankara Unv. Basin-Yayin Y.O. Yayinlari:3, Ankara,
1983, s.152.
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TABLO 1: 05.08.1993 Tarihi itibariyle Tiirkiye’deki Tiirlerine ve
Siniflarina Gore Turizm Bakanligi’ndan Belgeli Konaklama Tesisleri

TURIZM YATIRIM BELGELI TURIZM ISLETMESI BELGELI
Tiiri Sif Tesis Oda Yatak Tesis (Oda Yatak

Sayis1  Sayist Sayisi  Sayist Sayis1  Sayist

OTEL 5 Yildizh 54 14517 31417 67 18.204 37.880
4 Yildizl - 124 18.681  39.083 82 11.720 23.833
3 Yildizh 591  47.490  98.016 304 25.242 51.260
2 Yildizli 480  20.681  41.699 459 21.179 41.357
Tek Yildizh 121 3.626 7.041 241  8.751 16.757

MOTEL 1. Simif 21 818  1.686 17 930 1.819

2. Smf 50 1184 2322 33 813  1.625
TATIL KOYU 1. Sf 66 16389  35.281 47 15.151 32.930

2. Simif 24 4567  9.645 9 840 1.848
PANSIYON 243 4170  8.127 181 3.020 5.883
KAMPING 20 1.622 4705 28 2366  6.983
OBER]J 1 56 150 § 376 1.181
KAPLICA - - - 1 20 40
APARTOTEL - - - 19 512 1.596
OZEL BELGELI 20 1.795 2.920 50 1.517  1.669
GOLF TESISLERI] 3 308 1.271 - - -
MOLA NOKTALARI TES. 1 27 54 - - -
TOPLAM 1.819 135911 283.387 1.546 110.641 228.661

Kaynak: VI. Bes Yillik Kalkinma Plani (1990-1994), DPT, 1994 yili programi

destek ¢aligmalar, Ekonomik ve Sosyal Sektorlerdeki Geligmeler, s.124

b.ikincil Ust Yapi: Varligi, birincil {iist yapiya bagimh
oldugu ve ondan sonra geldigi i¢in, yani konaklaticinin iglevinden sonra
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geldigi igin, bu kapsam ve icerikte olusan 6geye “Ikincil Ustyapi”

diyoruz. Turist akimini ¢eken varliklara, yerdegistirim hareketine neden
olan gereksinimleri kargilayict dogrultuda bigim veren, icerik ve nitelik
kazandiran ya da bu varliklara ulasmay saglayan yapisal ve kurumsal bir
olusumdur.

ba.ikincil Ust Yapiyr Olusturan ve Bicimlendiren
Etmenler:

*Ulke ekonomisinin geligmislik diizeyi,
*Cekim giictiniin ¢esidi ve boyutlari,
*Birincil listyapinin kapasitesi,

*Kalis siiresinin ortalama uzunlugu,

*Konuklarin alim giicil.
bb.Cesitleri:

*Ulagim sistemi,

*Tagit bakim ve tamir istasyonlari,

*Jeo-ekonomik varliklar alaninda ikincil tstyaps,

*Tarihsel nitelikteki varliklar alaninda,

*Bog zamani degerlendirmeye yonelik donatim ve diizenlemeler.

Bunlar turiste spora katilmasin saglayici, gorsel ve isitsel alanda
diizenlemeler, kalici nitelikteki nesnelerin sunumu, sans oyunlaridir.

*Yer degistirimle bagli olmayan birinci gereksinimlerin
¢oziimleyicisi olan ikincil listyapi: Bunlar saglik hizmetleri, ¢cocuk bakimi
yerleri, eglence yerleri, PTT, giyim esyasi, sag ve cilt bakim yerleri...vb.

bedkincil Ustyapimin Iglevi:

*Turizm mekani bakimindan; Konaklama tesislerinde kapasite
kullanimi artar, konuklarin harcamalarint gogaltir, yeni harcama alanlari
acar, turizm mevsimini uzatir, yeni ugrasi alanlari acar.
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*Konuklar bakimindan; Yerdegistirim gereksinmeleri

kargilamay1 saglar, bos zamani harcama alanlarani ¢esitlendirir.
2.Turizm Sektoriiniin Kurumsal Yapisi
a.Hukuk Diizeni:

aa.Altyap:r Niteligindeki Hukuk Diizeni: Ulkenin niifus ve
doga olarak konaklamalari ve ulastirma sistemi, tiim sektorlerin
yararlandig1 altyapiy1 olusturduguna gore, aym noktadan hareketle yine
tim sektorlerin dayandigi bir hukuk diizeni vardir. Her sektor buna
dayandii icin alt yap1 niteligindedir.

ab.Ustyapt Niteligindeki Hukuk Diizeni: Sektorlerin 6zgiin
kaynaklardan yararlanilmasi, sektore 6zgiio dayaniklari igin lst yap:
niteligindeki hukuk diizenini simgeler.

b.Orgiitlenme

ba.Merkezi, Idari Diizeyinde Orgiitlenme: Resmi adiyla
“Turizm Bakanhigi” merkezi idare diizeyinde &rgiitlenmeyi simgeler.
Bunun yaninda Devlet Planlama Tegkilati, Maliye, Orman, Bayindirlik,
Milli Egitim, Ulastirma vb. bakanliklar turizm sektdriiniin kaynak
kullanimini diizenleyen merkezi idare orgiitleridir.

bb.Yerel Yonetim Diizeyinde Orgiitlenme: Ikiye aynlir.
Birisi, merkezi idarenin yerel birimleridir. Sinr kapilarindaki merkezi
idare orgiitleri, kolluk kuvvetleri, trafigi diizenleyen kuruluslar, PTT,
saglik hizmetleri ile ilgili kuruluglar gibl. Ikincisi, yerel yonetim
birimleri, karar organlari, halk tarafindan segilenlerdir. En etkeni

“Belediye”lerdir.
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be.Sendikal Alanda Orgiitlenme: Turizmin yararlandii

kaynaklardan birisi de iggiiciidiir. Is ve isci iliskisi galisan ve galistiran
olarak sendikal alanda orgiitlenmeyi gerektirir.!!

B-TURIZM SEKTORUNUN GENEL OZELLIKLERI
1.Turizmde Uriin ve Ozellikleri

Turizm tanimindan hareketle, insanlarm devamli ikamet ettikleri
yerler digina seyahatleri, konaklamalari, turizm isletmelerinin trettikleri
mal ve hizmetleri satm almalari ve tekrar devamli ikamet yerlerine kadar
gecen stire iginde birbirinden farkli ¢ok sayida mal ve hizmeti talep
edeceklerini soylemek miimkiindiir. Bu durum turizmde Uriini
tanimlamay ve iiriiniin 6zelliklerini genel ahtlariyla ortaya koymayl
gerektirmektedir.

Genel olarak turist iiriinii i¢in; “satin alman mal ve hizmetlerin
karsimi ve turistlerin gittikleri yerde orada kalmalarini saglamak igin
faydalandiklar: her gesitte hizmettir” denilmektedir.1?

Turist irininiin satilmas:t sonucu elde edilecek gelirin
buyiikligii, sektoriinin ekonomik ekalkinmaya olumlu Kkatkisini
arttiracagindan, iriinin mevcut haliyle taninmasi ve ne olglide
ge§1tlend1rlleblleceg1nm bilinmesi son derece dnemlidir. “Toplam turist
{iriinii cazibe, faydalilik ve kolay elde edilebilirlik faktorlerinin bir
kombinezonudur.” Turizm igin elverigli dogal sartlar ilkenin turizm
potansiyelini, bagka bir deyisle “cazibesini” olusturmaktadir. Dogal
sartlarin buyik olgtde gecici olmasi toplam turist iriind icindeki1
agirhgin tesbit etmeyi giig bir hale getirmektedir. (Bkz. Turizm Arzinin
Esnekligi) Mevcut cazibenin turistik Grlin haline gelebilmesi biiyiik ol¢iide
“faydalilig1” ve “kolay elde edilebilirligi” saglayacak mal ve hizmetlerin

117, ERALP, a.g.e., 5.150-155.

12Miinir KUTLUATA, Turizm Pazarlamasi ve Turizmde Araci Kuruluslar,

(Basiimamig Dogentlik Tez1), 1.U.LFE., Istanbul, 1977, s.83.
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gelistirilmesine baghidir. Bu durum, toplam turist iirlinind meydana

getiren halkalarin baglangigta birbirinden bagimsiz goriinseler de aslinda
bir birlerinin tamamlayic1 olduklarini ortaya koymaktadir.!?

Turist tiriintinii diger iiriinlerden ayiran 6zelliklerini su bagliklar
altinda ifade etmek miimkiindiir;!4 |

-Turist iiriinii, ulastirma, konaklama, yeme-igme, eglence ve
diger bircok degisik servisleri birlestirerek kendi nihai uriinlerini
kendilerinin olusturulmasi ve aralarindaki baglantiy1 organize etmeleri
dogaldir. Mal tiiketiminde, nihai iiriinii meydana getiren pargalarin bir
araya getirilmesi sureti ile tiiketime hazirlanmasi ¢ok nadir bagvurulan
bir yoldur.

-Ihtiya¢ ve arzulardaki bireysel farkliliklar sebebiyle, her tiirist
icin hazirlanan standart mal ve hizmet paketi, eksik gdrilmekte ve her
turist farkli ilaveler yapmak istemektedir. Diger iiriinlerde bu durum
miimkiin iken aksesuar farki denilebilen farkliliklar turist iiriniinde farkli

sekillerde ortaya ¢ikmaktadir.

-Her turist igin sdzkonusu olan nihai turist lriinii birbirinden
farklidir. Herkes bakimindan kabul edilebilecek bir turist lriintinden
bahsetmek miimkiin degildir.

-Turizm esas itibariyle soyut ozelliklere sahip bir hizmet
endiistrisidir. Yani somut olarak bir malm iiretimi s6zkonusu degildir. Bu
durum turizmle diger sahalar arasindaki ©onemli bir farkliliktir.
Bahsedilen farklilik, hizmetlerin biiyik 6l¢lide emek-yogun
gerceklestiriliyor olmasi sebebiyle turizmde yonetimi kendine has
zorluklarla karg1 kargiya birakmaktadir.

13BM. KUTLUATA, a.g.e., s.89-90.
14M. KUTLUATA, a.g.e., s.161.
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-Diger endiistrilerde iiretimi sdzkonusu nihai liriinler depolama

imkanina sahipken turizmde bu miimkiin degildir. Clinkii turizmde
{iretim, turistin tiiketime hazir oldugu anda gerceklegtirilmektedir.

_Turist iiriniiniin 6zellikle ulastirma araglar ve otel odalart gibi
sabit yatirim agirlikli kismi her an tiketime hazir haldedir. Bunlarda
meydana gelecek bosluk iiriiniin bog kullanildig israf oldugu seklinde
kabul edilmelidir.

-Cogu nihai iriinin aksine, turist Uriinin tiiketilmesinde,
turistlerin tiiketim yerlerine, hem de farkli iriinler i¢in farkli yerlerde

bulunan tiiketim yerlerine tagmnmalan sozkonusudur.

_Turist iirliniint tretecek ozel girisimcilerin yatirimlar: kamu
hizmetleri ve altyapi ile ilgilidir. Bu durumda kamunun yapmak zorunda
oldugu veya gergeklestirilmesi faaliyetleri arasinda tanimlanmig olanlarda
meydana gelecek aksaklik ve eksiklikler iyi bir turist iiriini olugturma
gayretlerinin bagarisimi zayiflatacaktir. Bu sebeble, kamu ve dzel sektorin
aralarinda ve birlikte olusturacaklari turizm bilincinde anlays birliginin

saglanmig olmas1 zorunlulugu vardir.

Turizm sektorinden ekonomiye maksimum olumlu katki
saglamak amaci, en iyi turist riind paketini olugturmak, satmak ve bu
yolla saglanan girdileri azami hale getirmek ile miimkiin olacaktir. Bu
sebeple, iirtinii meydana getirecek g¢aligma iginde olmalarnn ve ana
prensiplerinden taviz vermemeleri bir zorunluluktur. Bu durum en basit
sekligle, oncii yatirimlar yapmak, iist yapiy1 temin etmek, kontrol ve
koordine etmek seklinde ozetlenebilir.

2.Turizmin Gérinmeyen Ihracat Olma Ozelligi

En genel ifadesi ile ihracat; bir iilkenin trettigi mallarin diger
iilkelerdeki alicilara satilmasidir. Bagka bir deyisle, memleket i¢inde
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iiretilmis mallarin digariya transferidir.1?

Ihracat: tanimlamaya yonelik ifadeler daha ¢ok mal ihracatin
tanimlamak icin kullanilmakta ve mal ihracatinda fiziki bir hareketin
oldugunu ortaya koymaktadir. Toplam turist liriiniiniin bir takim mal ve
hizmetlerin bilesimi olmasi, nihai bir mal durumunda fiziki hareketliligi
engelleyen onemli bir konudur. Ancak, mal ihraci ile, turizm amagh
tiiketim arasinda doviz agisindan biiyiik farkliliklar yoktur.'6 Turizm
bakimindan genel bir degerlendirme yapacak olursak; turizmde tiiketici
turizm {iriniini tretimin yapildig: yerde bizzat kendisi almak
durumundadir. Bunun sonucu olarak turist alan iilke, tasima ve benzeri
maliyetlere katlanmaksizin perakende fiyatlarla iilke sinirlan icinde
ihracat yapmig olmaktadir. Ayrica, uluslararasi ulasimda soz sahibi olan
iilkeler iiriinlerini hem fob hem de cif fiyatlarla satma avantajina
sahiptirler.l”

Turizm ayrica ulusal ekonomi igin 6nemli bir “ek ihracat”
kaynag1 olarak da agiklanmaktadir. Ekonomik ilerlemeler ve turizm
gelistikge turistlerin yabanci iilkelerde yaptiklar aligverigler de artar.
Turistler bdylece ek ihracat kaynag: yaratirlar. Bu aligveris; turistin
kiiltiirel, sosyal ve 6deme olanag1 geresine ve gidilen tilkenin ekonomik
durumuna gore degisiklikler gosterir.!8

3.Turizmin Gérinmeyen Ithalat Olma Ozelligi

Turizmin goriinmeyen ihracat olmasi yaninda, gdrinmeyen
ithalat olma 6zelligi de mevcuttur. Turist alan bir iilke agisindan ihracat
6zelligi arzeden durum, turist gonderen tlke acisindan ithalat ozelligi
tagtmaktadir. Zira ithalat en genel ifadeyle yabanci kokenli mal ve

15Erdogan ALKIN, Iktisat, LU.LF. Yay. No: 341, Istanbul, 1974, 5.228.

16asan OLALI, Turizm Teorisi ve Politikast, {zmir Ticaret Odas1 Yay. No: 71,
1963, s.26.

171, BARUTCUGIL, Turizm Ekonomisi..., a.g.c., s.31.

18Ayrint i¢in Bkz. E.GOKSAN, a.g.e., 5.29.
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hizmetlerin alinmasidir. Bahsedilen mal ve hizmetlerin alinmas: iglemi

dogrudan veya dolayl olarak dovizle gergekleseceginden, doviz olarak
bir maliyet sozkonusudur. Turizmde ithalati sadece bu anlamda
sinirlandirmamak gerekir.

Toplam turist {iriinii, tiretimine ithal girdilerin de istirak ettigi
bir biitiindiir. Bu sebeple arz edilen turis iiriiniin, liretimi gergeklestirmek
bakimindan ne olgiide yabanct girdi gerektirdigini bilmekte yarar vardir.
Ciinkii bu yolla saglanan girdiler tam anlamiyla ithalattir. Ayrica, turizm
yatinmlar igerisinde onemli yer tutan konaklama yatirimlarinin ingaat-
techizat-mefrusat {igliistinii gertgeklestirebilmek igin belli oranda yabanct
malzeme kullanmay: gerektirmektedir. Konaklama igletmelerinde
otomasyona imkan veren uygulamalar, bunlarin makine ve program
destekleri ve isletmecilik bilgileri de turizmde ithalatin ayri bir yoniini

olugturmaktadir.
4. Turizmin Diger Ekonomik Sektorlere Bagimhligi

Turizm, diger sektorlere olan dogrudan veya dolayli bagimlilig:
dolayisiyla, gelistigi olgiide difer sektorler lizerinde harekete gecirici ve
stirekliyici etkiler meydana getirecektir.

a.Turizm-Tarim Iligkisi

Turiste arzedilen iirlinler tarim iiriinlerinin 6nemli bir paya sahip
olmasi, 6zellikle tarim lretiminin dnem arzettigi gelismekte olan tilkeler
(G.0.U) bakimindan ¢énemlidir. Clement’in yaptig1 aragtirma sonuglari
icinde 1000 dolarlik bir turizm tiiketiminin %32’sini yiyecek-igecek
meydana getirmektedir. Bu durum ozellikle yiyeceklerin tamamen tarim
iiriinleri ile tretiliyor olmas: sebebiyle turizm-yatirim iligkisinin turizm
gelistigi oranda tarm iizerinde meydana getirecegi olumlu katkilari
aciklamak bakimindan onemlidir. Turizm gelirlerinin artmasi, tarim
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sektoriinde iiretim kalitesinin artmasina, standardizasyonun saglanmasina

ve iriinlerin gercek degerine satilmasina neden olacaktir. Tarimsal
iiriinlerin pazarlanmast yoluyla saglanacak gelirler diginda, tarimla
ugrasanlar ve tarim arazilerine sahip bulunanlar, cesitli alternatifleri
(arazi kiralama, mevsimlik igsizlik problemini turizmin hazirlayacagr
istihdam olanaklariyla kismen giderme) degerlendirmek suretiyle
turizmden gelir elde edilebilirler.!?

Bu olumlu etkiler yaninda Turizm-Tarim iligkisinden
kaynaklanan olumsuz etkiler de gézlenmektedir. Tarim arazilerinden
turizm amagli kullanima kiralanan ve bizzat sahibi tarafindan tarim
amaclh kullanilan arazi miktarindaki artg, kullanilabilir tarim alanlarinin
daralmasma neden olacaktir. Ayrica mevcut sabit varliklan iyilestirmek
suretiyle turizme aganlar, bu ig igin birtakim harcamalar yapmaktadirlar.
S6z konusu harcama miktarlarindaki artig, tarim iiretiminin ihtiyag
gosterdigi makine, ekipman ve diger tarim iretimi girdilerinin
miktarinda azalmaya neden olacak ve dolayisiyla tarim {iriinlerinde verim
diisecektir. Bu durum olumlu ve olumsuz iligkilerin yoniinii belirtmek
bakimindan Snemlidir.

b.Turizm Ile Sanayi Sektérii Arasindaki Iliski

Sanayi sektoriintin degisik alt kesimleri bakimindan farklilik,
gostermektedir. Bu durum sanayi sektdrini su baghiklar altinda ele

alinarak incelenebilir;

ba. Tiiketim Mal Ureten Sanayiler Uzerinde; turizmin’
etkisi oldukca fazladir. Ozellikle gida ve igki sanayilerinde, turistik
ihtiyaglarin yonlendirdigi talebe uyum saglamak amaciyla, lretimin
turistik standartlara uygun iiretilmis olmasima gayret edilir. Ayrica, bu
tiir sanayilerde sadece turistik tiiketime cevap verecek liretim yapildigini
gormek miimkiindir.

19Hasan OLALI, Alp TIMUR, Turizmin Tiirk Ekonomisindeki Yeri, ENKA
1985 Yili Ekonomi Dali Birincilik Odiilii, Izmir, 1986, s.111-112.
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bb. Ara Mah Ureten Sanayiler Arasinda; ele aldigimiz
deri, deri mamiilleri ve seramik sanayii turizmden etkilenmektedir.
Ozellikle deri mamullerinin satisi, turizm yoluyla elde edilen ek ihracat:
arttirmaktadir. Ayni zamanda turizmin gelismesi, bu tilir ara mal lireten
sanayilerin lrettikleri mallarin satiglarini dolayisiyla liretimlerini
arttiracaktir, demek yanlis olmayacaktir.

be. Yatirnm Mali Ureten Sanayiler ile; turizm arasinda
etkili bir iliski oldugu soylenemez ozellikle ulastirma araglar iireten
sanayilerde turistik talebin ihtiyag gosterdigi degisiklikleri yapabilmek
bakimindan iligkiler 6nem kazanmaktadir.

Sanayi sektoriinde saglanacak geligmeler, meydana getirecegi
talep artigt ile bazi sektorlerde istihdami artiracaktir. Istihdamin daha
yiiksek harcama giiciine sahip olmast dolayisiyla turistik faaliyetlere de
yansiyacaktir.

c. Turizm-Hizmet Sektori

Turistik hizmetlerde meydana gelen hizli degisme hizmetlerde
aranan Ozellikleri etkilemekte ve birtakim hizmetlerde farklilagmalara
neden olmaktadlr. Ozellikle; cari tiiketim donatim sanatlari, konforla
ilgili tiretim yapanlar, yardim ve giivenlik hizmetleri ve liks hizmetlerde
dogrudan etkilerini gozlemek miimkiindiir. Ayrica turizmin topyekiin bir
egitim gerektiriyor olmas, kalifiye personelin iiretim kalitesini arttirmak
yoniindeki ¢abalarim arttirmaktadir. Ayrica ulagim, haberlesme, egitim,
saglik, giivenlik gibi genel altyapiy: ilgilendiren konulardaki geligme,
turizmin geligmesi i¢in gerekli ortaminda hazirlayicilanidir.20

Turizm bir taraftan hizmet sektoriinden kendi faaliyet alanlar
acisindan yararlanirken, diger taraftan bu yararlanma sonucu hizmet

20, OLALI- A.TIMUR, a.g.e., s.115.
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tiretiminin iyilestirilmesinde zorlayici etki yaparak bu sektdriin
gelismesine katkida bulunur.

5.Turizm Sektoriinde Sabit Sermaye Yogunlugu

Turizm alaninda yapilan yatinmlar (ki en biiyiik pay1 konaklama
yatirimlar: olusturu) sonucu olusan tesisler biiyiik olglide arsa, bina ve
techizat li¢liistine dayanmaktadir. Bu sebeple sabit sermaye yogunlugu
oldukga fazladir. Turizm sektoriinde bir konaklama tesisinin ingasinda
toplam yatirim harcamalarinin (arsa hari¢) dagilimi su sekildedir.2!

Harcama Tiiri %0

Insaat 45-50
Tesisat 20-25
Mefrusat ve Techizat 15-18
Proje 5-7
Beklenmeyen Giderler 3-4

Bu durum tesisler hizmete girmeden &nce yatirimci tarafindan
gerceklestirilecek ve finanse edilecek bolimiin, toplam yatirim tutari

icindeki paymni arttirmaktadir.

Turizm sektoriinde sabit sermaye yogunlugu diger sektorlerden
oldukca fazladir. Bu durum ozellikle sermayenin rantabilitesi ve
sermayenin doniis hiz1 (yillik ciro/sermaye) bakimindan 6nemlidir. Bu
nedenle, rantabilite degerlendirilmesinde turizm yatirimlari diger
yatirimlardan farkli kistaslarla ele alinmaktadir.?

214, OLALI- A.TIMUR, a.g.e., 5.62-67.
2200, Kemal AGAOGLU, Turizm Yatirimlarda Kaynak Kullanimi ve
Verimlilik Sorunlari, MPM Yayinlart: 520, Ankara, 1994, s.10.
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TABLO 2: Sekttrleraras1 Sermaye Oranlar1 (%)

SEKTORLER Sabit Doner
| Sermaye Sermaye

Madencilik Endiistirisi | 64 36
Demir/Celik Endiisdrisi 50 50
Kimya Endiistrisi 42 58
Makine/Imalat Endiistrisi 39 61
Dokuma Endiistrisi | 41 59
Konaklama Endiistrisi:

Otel binasinin sahibi igletmeci ise | 94 6

Isletme kira ile tutuiimug ise 58 42

Kaynak: DPT, Planlama Dergisi, say1:10, s.22.
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Ve

TABLO : 3 TURiZM SEKTORU

Kar Amaci Guitmeyen  Pazarlama Konaklama Destekleyici Perakende  Cesitli
Organizasyonlar Hizmetler Tesisleri Hizmetler Satig MGz.  Faaliyetler
*Kamu Turizm “Tur Operat6rieri *Oteller *Lokantalar *Hediyelik  *Toplanti

Kuruluslari *Seyahat *Moteller *Banka Hiz. EgsyaMgz.  *Konferanslar
*Turizmle ilgili Acentalari *Tatil Koyleri ~ *Barlar *Hediyelik  *Spor
Vakiflar-Dernekler *Kamplar *Tavernalar  Elisi MJz. Karsilagmalar
*Kamu Danigma *Pansiyonlar ~ *Kafeteryalar *Hatira *Yoresel

Birolari *Hostesler Esya Mgz. Senlikler
*Kamu Turistik *Boteller *Antika ve *Festivaller
Finansman Kuruluglar *Spor ve Sanat Egyas|

Acilik Tes. Satan Mgz.
*Saglik Tes.

Kaynak: A. H. DEREKQY, a.g.e., 5.22.



III-TURIZMIN GENEL EKONOMIK ETKILERI

Iktisadi kalkinma yolundaki iilkeler, makro planlar aracilifiyla,
sinirsiz ihtiyaglara kargilik sinirlt kaynaklar bakimindan, iktisadi
tercihlerini ve oncelikleri belirlemeye gayet etmektediler. Bu durum,
gelismis iilkeler i¢in de bir zorunluluktur. Ancak, G.0.U.’in kendilerine |
has ozellikleri nedeniyle 6zel bir 6neme sahiptir. Glinlimiizde azgeligmig
iilkeler, kalkinma c¢abalarin1 daha da arttirmig bulunmaktadirlar. Ciinkd,
gelismis tilkeler ile azgelismis tilkeler gelismis tilkelerin iktisadi ve siyasi
durumlarinda meydana gelen degisikliklere uyum saglamak ve bu amagla
onlari izlemek durumundadirlar. Ulkeler arasinda giderek artan kisisel
gelir farklarin kapatabilmek, egitim ve saglik gibi sosyal problemlerde
kaydedilen ilerlemeleri takip edebilmek, para istikrari, fiyat istikrari,
istihdam politikas1, 6demeler dengesi gibi problemleri ¢ozebilmek
kalkinma konusundaki amagclarn odak noktasini olugturmaktadir.?3

Iktisadi kalkinma cabasinda olan iilkeler i¢in turizm iktisadi ve
sosyal problemlerin ¢oziimiine ne derece katkida bulunacag: bakimindan
onemlidir. Konuya bu acidan bakarak turizmin ekonomik etkilerini
ortaya koymaya caligacagiz. Bu etkilerden beklenen sonug iktisadi
problemlerin ¢oziimiinde turizmin ne derece gare olabilecegidir. Siiphesiz
turizm, kendine has birtakim ozellikleri nedeniyle bazi ‘sorunlarin
¢oziimiinde alternatif olarak goriilebilir. Amacimiz ginimizin herkes
tarafindan alternatif kabul ettifi bu sektoriin, teorik anlamda ekonomik

etkileri iizerinde durmaktir.

Turizm ozellikle G.0O.U. bakimindan oldukga biiyiik bir ihtiyag
olan doviz girdisi saglayan, istihdam olanaklarini arttiran ve
milletlerarasinda ortak bir yasama bigiminin geligmesine yardimci olan
bir faaliyet olarak kabul edilmektedir. Buna kargilik ozellikle geleneksel
hayat tarzina yaptifi olumsuz etkileri nedeniyle yeni bir tiir dig

23Tevfik ERTUZUN, Iktisat Politikast Modelleri, Istanbul, 1984, s.154.
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bagimliliga neden oldugu sdylenmektedir.2*

G.0.U.’in iktisadi kalkinmalari b'Li'yiik olclide doviz faktdriine
baglidir. Bu nedenle 6ncelik verdikleri ve ¢nemle lizerinde durduklarn
sahalar icerisinde doviz kazandirici faaliyetler ©zel bir onem
kazanmaktadir. Bu iilkeler geleneksel tarim ekonomisinden sanayi
ekonomisine gecisi gergeklestirmeye caligmaktadirlar. Ancak bu gegis
biiyiik miktarlarda dovize ihtiyaci gostermektedir. Bu nedenle ihracat ve
dis borglanma yoluyla kargilanacak dovize ek olarak doviz kazandirici
faaliyetlerin tegviki zorunluluk haline gelmis bulunmaktadir.
Sanayilegmenin finansmani i¢in gerekli doviz seklinde ifade edilen bu
ihtiya¢ nedeniyle, turizm sektorii alternatif bir duruma gelmi§tir.25

Turizm doviz kazandirici bir faaliyet olarak, diger doviz
kazandiric1 faaliyetler ile kargilastirilmasindan ve sahip oldugu

avantajlardan su sonuglara varmak mimkiindir.

*G.0.U.’in ihracatlar: biiyiik dl¢iide hammaddelerden meydana
gelmekte ve bu iilkelerin ihrag fiyatlan tizerinde etkili bir séz hakki
bulunmamaktadir. Buna kargilik turistik driinlerin fiyatlan Uzerinde

belirleyici bir kontrole sahiptirler.

*(3.0.U.’de iiretimin smirl olusu, mal ihracati miktarlarini da
sinirlamaktadir. Turizm yoluyla saglanan ek ihracat, ihracatin
cesitlenmesine neden olarak ddviz arzini arttiricl yonde etki etmektedir.

*Turizm pazarlari, hammadde ihrag pazarlarina gore daha

istikrarlidir.

240rhan 1COZ, Turizmin Bolgesel Ekonomik Etkileri ve Kugsadasi Ornegi,
Dokuz Eyliil Unv. S.B.E (Basilmamig Doktora Tezi), {zmir, 1987, s.19.
250. i¢0Z,a.g.e., s.21.
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*[thalat i¢in gerekli dovizi saglamada ve bu anlamda dis
O0demeler bilangosunun dis ticaret agiklarini gidermede olumlu etkiler
meydana getirmektedir.

*Turizm yoluyla saglanan doviz diger ihrag lirlinlerine gore daha
az maliyet gerektirir.

Turizmin ekonomik etkileri yoneldigi yorenin asagida belirtilen
bir tamu Ozelliklerine baglidir;26

* Turistik ¢ekicilige sahip olanaklarin, turistleri gekebilme glict,

* Ekonomik gelisme diizeyi ve turistik alt ve list yap: olanaklari,

* Ekonomik yapinin tarim, sanayi ve hizmetler sektoriine olan
bagimliligi,

* Turistik tiiketim harcamalar ile ilgili bilgiler,

* Turistik harcamalarin dagiligi ve meydana getirdigi harcama
say1sl,

* Turizm mevsiminde, arzin, turizm talebini kargilayabilme
olanagi,

Turizmin neden olacagi ekonomik etkiler ad1 gecen 6zellikler ile
yakindan ilgilidir. Bu sebeple meydaga gelecek ekonomik etkileri su
basliklar altinda siralamak miimkiindiir.2’

* Doviz kazandirma yoluyla odemeler bilangisu iizerindeki
olumlu etkileri,

* Gelir artis1 saglama etkisi,

* {stihdam olanag1 saglayict ve mevcut istihdami artiricr etkisi,

* Genel ekonomik yapidaki degisme ve gelisme lizerine yaptigl
olumlu etkiler,

* Turistik mal ve hizmet iiretiminin gelistirilmesi yoluyla bir

260. 1¢0Z,a.g.e., 5.22-23.
270. 1C0Z,a.ge., 5.23.
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takim ticari faaliyetlerin uyarilmasi ve tegvik edilmesi iizerine etkiler,

* Devlet gelirlerinin artmas: lizerindeki etkiler.

Turizmin yukarida bahsedilen ekonomik yararlar yaninda, neden
oldugu bir takim ekonomik maliyetlerde sézkonusudur. Bu maliyetleri de
yine genel olarak su sekilde ozetlemek miimkiindir:

* Turizm sektoriine asir1 bagimliligin ortaya ¢ikmast,

* Zamanla gecici spekiilasyonun ortaya ¢ikmasi,

* Enflasyonun artmasi,

* Turizmin gerektirecegi ithalatin artmasi,

* Uretimin mevsimlik olmasimin yatirimlarda geriye doniisi
uzatmasi,

* Diger maliyetler.

Bahsedilen sonuclarin birlikte degerlendirilmesi, 6zellikle gelismekte olan
tilkelerin iktisadi kalkinmada turizm sektoriinden yararlanabileceklerini
gostermektedir. Kald: ki turizmin saglayacag: gelir etkisinden, ¢ok fazla
maliyete katlanmadan iilkedeki mevcut durumla bile yararlanmak
miimkiin goriilmektedir.?® Ancak saglanacak yararlar, katlanilacak
maliyetler ile kargilagtinlmalidir.

A-TURIZMIN DIS ODEMELER DENGESINE ETKISI

Uluslararas: turizm nedeni ile ilde edilen dovizler, doviz arzi ve
talebi iizerinde etkili olmaktadir. Bu etki, turist kabul eden tilkede doviz
arzini, turist gonderen iilkede ise doviz talebini uyarici ve arttirici rol
oynamakta ve sonugta durum Odemeler dengesi iizerindeki etki olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

28  BARUTCUGIL,Turizm Ekonomisi..., a.g.e., 5.19.
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Daha 6nce deginildigi gibi, turizmin déviz kazandirma yonii, bir

cesit ihracat sekli olmasi ile ilgilidir. Turizmden elde edilen gelirler
goriinmeyen ihracat, turistlere satilan her tiirlii mal ve hizmet ek ihracat
olarak kabul edilmektedir.

Bir tilkenin turistik doviz kazanglari, turistik doviz kayiplarindan
daha fazla oldugu siirece turizm &demeler dengesine olumlu katkida
bulunacaktir. Tersi durumda 6demeler dengesine olumlu bir katkidan soz
etmek miimkiin degildir.

Turizmin &demeler dengesi aciklarint kapatmadaki rolii
aragtirilirken veya Olgililmeye ¢aligilirken dikkat edilmesi gereken birkag
konu bulunmaktadir;??

1. Turistik dovizleri elde etmek i¢in katlanilan giderler (doviz
giderleri) ile doviz gelirleri arasindaki oran 1’in altinda olmalidir.

2.Kazanilan bir birimlik dovizin milli para olarak fiyatinin 1°den
bliyiik olmast gereklidir. Bir bagka deyisle; net doviz kazancinin
bu kazanci elde etmek igin yapilan ve milli para ile belirtilen
toplam giderlerden fazla olmas1 gereklidir.

3.Turizm sektériintin doviz kazanci payinin, sézkonusu iilkede
turizm sektorli bulunmamasi durumunda getirecegi dévizden fazla
olmasi gereklidir. Bu durum ancak;

a.Turizm sektoriiniin degigim oraninin ihracat sektoriilerinden
yiilksek olmasi veya bir mahalli iiriiniin turistlere satilmasi sonucu
saglanacak dovizin, fiilen ihracinda getirecegi dovizden fazla olmasa.
b.Turizm sektoriinde elde edilen net doviz gelirlerinin diger
sektorlerde kazanilan ya da ithal ikamesi etkisi meydana getiren
sektorlerde saglanan doviz tasarruflarindan fazla olmasi halinde
s6zkonusu olabilir.30
290.1C0Z, a.ge., 5.28.
30H. OLALI-A.TIMUR, a.g.e., 5.39.
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TABLO : 4 DIS TURIZM BILANGOSU

AKTIF (DIS TURIZM)  (ALACAK)

PASIF (DIS TURIZM)  (BORG)

1-Turistik gelirler (Dis turistlerin
harcamalar)

2-Turistik 6zel tiketim mallari ihraci

3-Dig turistlerin ilkelerarasi ulagtirmg

_ tesebbislerine ¢dedikleri Gicret

4-Ulkede yapilan yabanct turistik
yatinimlarin ithali

5-Dig iilkelerdeki turistik yatirimlarin
tilkeye transfer edilen yillik Karlar

6-Milli Turistik el emegi gelirlerinden
tilkeye gecen doviz transferleri

7-Yabancilara kiralanan turistik tesis-
ler igin alinan kira bedelleri

8-Dis ilkelerin tlkede yaptiklari turis-
tik reklam ve tanitma giderleri

9-Dis uilkelerin ilkedeki seyahat
blrolan giderleri

10-Dis tlkelerin milli seyahat acenta-
larina 6dedikleri komisyon

11-Diger Turistik gelir transferleri

TOPLAM

DEGER

Bor¢ Bakiyesi

TOPLAM

Kaynak: H. OLALI-A. TIMUR, a.g.e., s.42.

1-Turistik giderler (vatandaglarin
dig tilkedeki turistik harcamalari

2-Turistik 6ze! tiketim mallar: ithali
(icki-6zel yiyecek)

3-Turist vatandaglarin iilkelerarasi
ulastirma tegebbiislerine 6dedik-
leri tcret

4-Dig Ulkelerde yapilan turistik yatirnm
kapitalinin ihract

5-Ulkede yapilan turistik yatirimlann dis

tilkelere transfer edilen yilhik kéarlari

6-Yabanci turistik elemeginin gelirlerin-

den yabanci iilkelere transferler
7-Dis ulkelerde kiralanan turistik tesis-
_lere 6denen yillik kira bedelleri
8-Ulkenin dig tilkelerde yaphgr turistik
_tanitma ve reklam giderleri
9-Ulkenin dis llkelerdeki seyahat
burolar giderleri

10-Milli Seyahat Acentalarinin dig tlke-
lerdeki seyahat acentalarina édedik-

leri komisyon
11-Diger turistik gider transferleri
- TOPLAM
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Turizmin 6demeler dengesi lizerindeki etkileri:

*Ulke vatandaglarinin yurt digina ¢ikmasi sonucu meydana gelen
etkiler, iilkéye yurt digindan girig yapanlarin meydana getirdigi etkiler
seklinde incelemek miimkiindiir. Her iki etkinin birlikte ele alinmaksi
halinde iilkenin “dis turizm bilangosu”nu hazirlamak gerekmektedir.
Tablo 4 bir iilkenin dis turizm bilangosunun aktif ve pasifinde yer
alabilecek kalemler hakkinda fikir verebilmek amaciyla secilmistir.

Dis turizm bilancosu dikkatle incelendiginde, uluslarras: turistik
hareketlerin yalnizca tilkeye turist giris ve cikis ile ilgili olmadig:
gorilecektir. Bu sebeple, turizmin 6demeler dengesi lizerindeki etkilerini,
dis turizm bilancosunu degisik bir yaklasimla inceleyerek agiklamak
miumkiindir.

Turizmin 6demeler dengesi iizerindeki etkilerini birincil, ikincil
ve ligiinciil etkiler seklinde degerlendirdigimiz zaman;3!

Birincil etkiler yurt disindan gelen turistlerin yaptiklarn giinliik
harcamalar sonucu ortaya ¢ikar. Dogrudan ve hizla meydana geldikler:
icin nisbeten o©lgiilmesi kolay etkilerdir. Sozkonusu harcamalar,
konaklama, eglence, aligveris, ulastirma gibi alt baghklara ayrlarak
kolaylikla belirlenebilir. Bu harcamalardan elde edilen dovizler 6demeler

dengesini olumlu yonde etkilemektedir.

Ikincil ve tigiinciil etkiler daha karmagik bir sekilde meydana
geldiklerinden belirlenmeleri oldukc¢a zordur. Ulke dig1 pazarlama
harcamalari, goriinen turistik ithalat, seyahat acentalarinin komisyonlan,
yabanci yatarimlarin kir paylar1 ve faiz odemeleri bu grupta ele

31ADEM SAHIN, Iktisadi Kalkinmadaki Onemi Bakimindan Tirkiye’de
Turizm Sektoriindeki Gelismelerin Degerlendirilmesi, TOBB Yayinlari:
1990, 1988, 5.58.
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alinmaktadir. Turistik hizmetlerden elde edilen gelirin, diger mal ve

hizmet arzinda bulunan igletmelere yansimasi sonucunda &demeler
dengesine yansimalar da bu etkilere dahil etmek gerekmektedir.

Turizmin 6demeler dengesine etkisi belirlenmeye c¢alisilirken
daha ¢ok birincil etkiler iizerinde durulmaktadir. Ikincil etkiler, daha gok
turizmin gelir, istihdam, katma deger, devlet gelirleri ve harcamalan gibi
etkiler hesaplanirken dikkate alinmaktadirlar.

B-TURIZMIN GELIR ETKISI

Ulkeye gelen turistlerin ve i¢ turizme katilan iilke vatandaglarinin
yapmis olduklari tiiketim harcamalart ile artan turizm talebini
kargilamak, turistik altyapi ve iist yapiy1 iyilestirmek, hizmet kalitisini
yiikseltmek amaciyla yapilan turistik tliketim harcamalar1 gerek turizm
sektoriinde, gerekse sektori besleyen diger sektdrlerdeki liretim
faktorelerinin gelirlerini olusturmaktadir. Turistik tiikketim harcamalar
ile turistik yatirnm harcamalari dogrudan meydana getirdikleri gelir etkisi
yaninda, bu harcamalar1 gelir olarak elde eden ekonomik birimlerin
cesitli nedenlerle yapmig olduklari harcamalar, ekonomi i¢inde devir
ederek dolayli sekilde yeni gelirlerin meydana gelmesini saglamaktadir.
Bu mekanizmanin islemesi sonucu meydana gelen nihai turizm geliri, i¢
ve dis turistelirn yapmig olduklar turistik tiiketim harcamalarn ile turistik

yatirim harcamalarina oranla oldukga yiiksektir.

Turizmden hemen hemen biitin ekonomik sektorler
faydalandigindan Sekil 2’de de goriilecedi iizere, turizm gelirlerinin
ekonomik dolasimda yer almasi; dolaysiz, dolayll ve uyarilmig etkilere

neden olmaktadir.32

32H. OLALI-A. TIMUR, a.g.e., s.57.
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Turizm harcamalarinin turistik isletmeler giden kismi, bu

isletmeler i¢in dolaysiz gelir etkisi meydana getirmektedir. Dolaysiz
turizm gelirlerini elde eden igletmelerin yaptiklar1 harcamalar, ekonomi
icinde devir ederek dolayli gelirlerin meydana gelmesine neden




olmaktadir. Turizm 1gletmelerinin personeline dedigi maas ve licretler,
stok saglamak tizere yaptiklar1 alimlar ve bu yolla talebin artmasi, ek
talebi kargilayabilmek icin istthdamin ve iicretlerin artmas: liretimde
artiglar ve buna bagli olarak kisisel gelirlerde bir artis meydana
getirecektir.33

Ekonomide turizmin gelir etkisi “carpan” kavrami ile
aciklanmaktadir. Carpan; “marjinal harcamalarin, ihracatin ve tiiketim
egiliminin gelirler iizerindeki teorik ve kantitatif etkisini tayin eden
katsay1” veya “harcamalardaki de8ismelerin milli gelirde neden oldugu
degismeler oram1” seklinde tamimlanmaktadir.3* Biz burada ¢arpan
konusuna fazlaca girmeden konuyu formiile etmek istiyoruz. Kapali ve
acik ekonomiler icin ¢arpan asagidaki formiiller yardimiyla ifade etmek
miimkiindiir.

Kapal ekonomide ¢arpan; k=1
I-mpc

Formiilde;  k: Carpan sayisi
mpc: marjinal tiikketim egilimi

1

Acik ekonomide carpan; k=
¥ l sAP l-mpc+mpm

Formiilde; mpm: marjinal ithalat egilimi

Turistlerin yapmis oldugu turistik harcamalarin neden oldugu
gelir artis1, turist gelir carpani formiilii ile hesaplanabilir®>
AR =k . Ry
Formiilde; AR: Gelir artigim
R¢: Briit dig turizm gelirini
k: Turistik gelir carpan katsayisini

ifade etmektedir.

33H4. OLALI-A. TIMUR, a.g.e., s.59.
34A. SAHIN, a.ge., s.61.
35A. SAHIN, a.ge., 5.62.

34




Bu durumda “k” turistik gelir carpan katsayisinin hesaplanmasinda
kullanilan formiiller 6nem kazanmaktadir. Bu formiilleri su bagliklar
altinda toplamak miimkiinddir:

1.Micheal Peters tarafindan “Geleneksel Keynesyen Gelir
Carpani”ndan yararlanilarak gelistirilen turistik gelir carpanin hesabinda;

1
I-mpc+mpm

Formtlde; k: Turistik gelir ¢carpanini,
mpc: Marjinal tiiketim egilimini,
mpm: Ulke vatandaglarinin yurt diginda marjinal tiiketim
egilimini ifade etmektedir.

2. Donald E. Lundberg tarafindan gelistirilen formiil;
K= I+tpm
I-mpe+mpm

Formiilde; tpm: Ulkeye gelen turistlerin ithal mal: tikketim egilimini
ifade etmektedir.

3.Marion Clawson ve Jack L. Knetsch tarafindan gelistirilen

formiil;

K A

1-BC

Formiilde;  A:Birinci asamada ililke digina ¢ikarnldiktan sonra
tilkede kalan gelir oranin,

B:iilke vatandaslarimin iilkede iretilen mal ve
hizmetlere yaptiklar1 harcamalarin toplam gelire

orani,

C:Ulke halkina gelir olarak kalan bolimin
harcamalara oranim ifade etmektedir.

35




Turizmin gelir etkisini tam olarak ortaya koyabilmek bakimindan
turistik tiiketim harcamalarinin gelir etkisi yaninda, turistik yatirim
harcamalarinin da gelir etkisine bakmak gerekmektedir. Turistik
yatirimlarda, ekonomideki her yatinm gibi gelir meydana getirdiginden
turizm sektorii icin ayr bir ¢arpan analizi yapmak ihtiyact dogmaktadir.
Turizm ekonomisinde, turistik yatirimi meydana getirdigi gelire esit kilan
(k) kat sayisina “turistik yatirim ¢arpan1” adi verilmektedir.

Turistik iist yapi tesislerinin inga edilmesi, daha ¢ok is¢i, ingaat
malzemesi gerektirecektir. Bu yolla yatinm harcamalarindan meydana
gelen artis, ilk andan itibaren ekonomiye derece, derece yayilarak bir
harcama ve gelir artis1 meydana gelir. Once turistik yatirim artis1 kadar
bir gelir artigt meydana gelir. Ciinkii yatinmlarda bir artiy meydana
gelmesi artan yatinnmlari gerceklestirecek mal ve hizmetlerin
satinalinmas1 demektir. Yatirimlardaki artig kadar gelir artigi, tiketimi ve
tasarruf fonksiyonlarina gore ikinci halkay1 meydana getirecektir.

Turistik yatirmmlarin gelir etkisini genel formiil yardimiyla
aciklamak miimkiindiir;

1

AY=
1-mpc

. Al veya AY =K . Al

Formiilde; DY: Gelir artisini,
k: Turistik yatirim ¢arpanini
mpc: Marjinal tiiketim egilimini
DI: Turistik yatinnmlardaki artis1 ifade etmektedir.

ister turistik tiketim harcamalari ve isterse turistik yatirim
harcamalart sonucunda olsun, turizmin ekonominin genelinde meydana
getirecegi gelir etkisinin, ilk etapta harcamamn sonucu, harcama
miktarinin ¢ok iizerinde gergeklesecegi agiktir. Onemli olan, bu sektdrde
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meydana gelecek 1 birimlik tiiketim ve/veya yatirnm harcamasinin

ekonominin geneli lizerindeki etkisini miimkiin olan en yiiksek rakkam ile
agiklanabilir hale getirebilmektir.3¢

C-TURIZMIN ISTIHDAMA ETKISI

Bu konuya genel olarak, “Turizmin Diger Ekonomik Sektorlere
Bagimhilig1” bashg: altinda deginmistik. Turizm sektorii emek yogun bir
sektor olarak kabul edilmektedir. Bu nedenle turistik tiiketim
harcamalari, turizm sektoriine dogrudan bu sektore girdi veren sektorlere
de dolayl istihdam olanaklar1 saglamaktadir. Sonugta, turizm, meydana
getirdigi genel istthdam etkist ile lilkedeki toplam 1istihdam1
etkilemekdtedir.

Turizm sektoriinde makinelesme ve otomasyon imkanlarinin
sinirli olmasi nedeniyle sektoriin meydana getirdigi istihdan yogunlugu
diger sektorlere gore daha yiiksektir. Sektérde emek yogun iiretimin
hakim olmasi nedeniyle turistik tiiketim harcamalar1 yliksek oranda
dogrudan istihdam etkisi meydana getirmektedir. Bunun yaninda turizm
sektoriine mal ve hizmet veren yan sektorlerde de yeni is imkanlan
sagliyarak dolayli istihdam etkisi meydana getirmektedir.

Turizm igletmeleri hizmet iiretip, satan kuruluslardir. Bu
hizmetler de sektore girebilmis kisith diizeydeki otomasyona ragmen
nerdeyse %100’e yakin bir oranda insan emegi ile sunulmaktadir. Genel
olarak ve ortalama bir hesapla, inga edilecek her bir otel odasi ile bir
kigilik bir istihdam olanag: yaratilacag: kabul edilmektedir. Bu varsayima
gore, 6rmegin bir yil igerisinde 16.0000 yatak, yani 8.000 oda hizmete

36Mustafa K. AYDIN, Planhh Dénemde Tirk Turizminin MG, Odemeler
Dengesi Ve Istindam Uzerindeki Etkileri, L.U., 1994, 5.106-109. (Son yillarda
yapilan galigmalara gore Tiirkiye’de turizm ile ilgili garpan katsayis1 3.33 olarak

hesaplanmigtir.)
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sokulmus olsa bunun 8.000 yeni igyeri yaratacagi, diger bir ifadeyle

8.000 kisiye istihdam olanag: yaratacagi soylenebilir. Lokanta ve diger
eglence yerleri igin de ayni tez gegerlidir. Agilacak her 50 sandalyelik bir
lokanta isletmesi gene ortalama olarak (sandalyeX0.12 personel hesabiyla)
6 kisiye istihdam yaratacaktir. Eger yilda ortalam 50 sandalyeli 5000

igletme agildig1 varsayilirsa, bu (500X50=25000X0.12) 3.000 yeni

istihdam olanag: anlamina gelmektedir. Bir kisilik istthdam maliyetinin ne
diizeyde seyrettifi kugkusuz yatirimecilardan g¢ok devleti
ilgilendirmektedir. Kredi ve tegvikler ise develt adina ilgili kamu kurum
ve kuruluglar: tarafindan yonlendirilmektedir.?’

Ozetle, bir iilke ekonomisinde ve turizm sektoriinde, turizm
sayesinde arttirilan ii¢ tip istihdam vardir. Bunlar;3®

1. Dogrudan Istihdam: Turizm sektoriinde yer alan tesislerdeki
(otel, motel, restoran) turist harcamalar nedeni ile bu tesislerde
(isletmelerde) meydana gelen istihdam.

2. Dolayli Istihdam: Turistik harcamalar sonucu gergeklesmeyen,
fakat turizm ile ilgili oldugundan turistik arz iginde yer alan, sektdre
girdi veren diger sektdrlerde olugan istihdam.

3. Uyarilmis Istihdam: Vatandagin turizmden elde ettigi gelirleri
yeniden harcamasi sonucu meydana gelen ek istihdam etkisiyle ortaya

c¢ikan ek istihdam olanagt.

Sonug olarak diyebiliriz ki, turizmin dig 6demeler dengesine ve
milli gelire olan moneter ekonomik etkilerine degindik. ayrica turizmin
bu tiir etkilerinin yanisira ekonomideki is hacminin geniglemesi ve diger
sektorleri uyarmak suretiyle canlandirilmasi gibi makro ekonomik
karakterde 6zellik tagiyan ve ticari isletmelerin yogunlasmasina yol agan

370. K. AGAOGLU, Turizm..., a.g.¢., s.11.
387. BAYER, a.g.c., s.40.
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ve bunun yamsira iilkede fiziksel ve biirokratik alt yapinin geligmesine
katkida da bulunmak gibi reel ekonomik etkileri de vardir.3? Bir iilke
ekonomisi bakimindan, turizmin déviz kazanci saglama yonii ne kadar
onemli ise reel ekonomik etkileride yani, alt yapiya katkisi, bolgeleraras:
dengesizligin giderilmesine katkisi istithdam olanaklarnyla igsizligin
azaltilmasina katkisi, diger ekonomik sektorlerdeki ticari faaliyetlerin
hareketlilik kazanmasina katkist gibi geligmelerde Snemlidir.

390. ICOZ, a.ge., 5.88.
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TABLO 5

Ekonomide Turizm Gelirlerinin Dagilimi

Turizm Harcamalarinin Turizm Gelirlerinin Yararlananlar
Dagilinu Olugumu

-Konaklama -Maag ve licretler -Otel, motel vb. sahipleri
-Yeme-Igme -Vergiler -Lokanta ve biife sahipleri
-Yerel Ulagim -Komisyonlar -Ulagtirmacilar
-Turistik geziler -Sigorta 6denekleri -Kasap-Bakkal ve Firincilar
-Eglence -Kira giderleri -Seyahat acentalar1
-Kiiltiirel faaliyetler -Faiz -Terciiman ve rehberler
-Sportif faaliyetler -Amorsitman -Tarim ve hayvancilik

-Hatira egya alimlan
-Hediyelik egya alimlar
-Fotograf malzemeleri
-Saglik harcamalar1
-Giyim-kusam
-Icki-tiitiin
-Gazete-mecmua-kitap
-Benzin ve oto yedek
pargast
-Av ve spor malzemeleri
-Antika egya ve sanat
eserleri
-Cesitli titketim mallar
-Altin ve miicevher
Digerleri

-Reklam ve tutundurma
-Bakim ve onarim

-Teknik hizmetler
-Danigmanlik hizmetleri
-Elektirik-su, gaz bedelleri
-Ulastirma giderleri
-Yerel vergi, resim ve
harglar

-Malzeme alimlan

-Gida ve icki ahmlan
-Malzeme kiralar

-Genel idari masraflar
-Cesitli giderler

-Prim ve tazminat 6demeleri
-Meslek Orgiitleri Odentileri

isletmeleri

-Esnaf ve Tiiccarlar

-Doktor, diggi ve eczacilar

-Banka ve mali kurumlar

-Devlet

-Miizeler ve sanat galerileri

-Hatira egya saticilan

-Fotograf malzemeleri
saticilarl

-Sinema, tyitro ve gazinolar

-Sigorta girketleri

-Taksi, otobiis isletmeleri

-Ingaatgilar

-Mimar ve miihendisler

-Spor malzemeleri saticilar

-Benzin istasyonlari,
garajlar

-Basin-yagim kuruluglan

-Temizleyiciler

-Reklam kuruluglan

-Muhasebeciler ve Mali
Danigmanlar

-Kuyumcular

Kaynak: I. BARUTCUGIL, a.g.e., s.64.
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IKINCI BOLUM
TURIZM POLITIKASI VE PLANLAMASI

I-TURIZM POLITIKASI

Turizm politikas1 kavramina degisik anlamlar verilmektedir.
Turizm politikasi; bir ulusun degigik karar mercileri tarafinan belirli
amaclara ulagsmak ic¢in yapilan faaliyetlerdir. Bagka bir deyisle; turizm
ekonomisinin analizi i¢inde turizmin incelenmesidir.

A-TURIZM POLITIKASININ TANIMI

Son zamanlara kadar turizm politikasi, i¢ ve dig turizmin
gelistirilmesi, ekonomik ve meta-ekonomik fonksiyonlarindan en yiiksek
diizeyde yararlanmilmas: igin kamu yonetimiin turizm alaninda aldigi
onlem ve yaptifi miidahalelerin tiimi olarak tanimlaniyordu. bugin
ekonomik ve sosyal gelismeler kargisinda turizm politikasi, Orgiitlenmig
toplumlarda 6zellikle devlet tarafindan turistik gelismenin gidigine bilingli

olarak miidahale etmektir.
B-TURIZM POLITIKASININ OZELLIKLERI

1-Turizm politikast dinamiktir; bu durum turizm politikasi
ile turizm ekonomisi arasindai organik bagdan dogar. bagka bir deyisle,
turizm ekonomisinde kuramsal (teorik) verilerde bir degisiklik meydana
geldiginde turizm politikasinda da igerik ve hedefler bakimindan
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degisiklik meydana gelir. Omegin; is seyehatlarim turizmin kapsam
disinda diisiinen bir turizm ekonomisi sézkonuu oldugunda, turizm
politikasinda da is seyahatlerinin kolaylastirilmasi, gelistirilmesi yoniinde
onlemlere ihtiyag kalmaz.

2-Turizm politikas1 ¢ok yonlidiir; turizm bir ¢ok unsurdan
olusan sosyal bir olgudur ve son derece cesitli faktorler ile sikr bir iligki
icindedir.

3-Turizm politikas1 kuramsaldir; turizm politikasini
sekillendiren turizmin arz ve talep yoOniindeki karar organlaridir.
Turizmin arz yoniindeki karar organlari; turizm igletmecileri, talep
yoniindeki karar organlari da turizm talebini simgeleyen tiiketici
gruplaridir. (Kamu organlarn da dahil)

4-Turizm politikas1 akilcidir; turizmin onceden planlanan
hedeflerine ulasmada uygulanaca yontem ve tekniklerin rasyonel ilkelere
dayanmasi zorunlulugu vardir.40

5-Turizm politikas1 ekonomiktir; turizmde tespit edilen
politika ile ekonomi arasinda organik bir bag vardir. Turizm politikasina
kuramsal veya politik degisiklikler, faaliyetlerde ve pazarlamada biiyiik
etkiler yapar. Bu bakimdan politika tesbitinde ekonomik olma ozelligi
gozéniinde tutulmalidir.4!

40Hasan OLALITurizm Politikasi ve Planlamasi, Ege Universitesi,'izmir, 1982,
s.35. )
417 BAYER, a.g.e., $.46.
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C-TURIZM POLITIKASININ UNSURLARI

1-Turizm Plani: Belli bir donemde turizm sektdriinde
ulagilacak hedefleri, bu hedeflere ulagsmak i¢in kullanilacak araglari,
yapilacak igleri, parasal ve fiziksel imkanlari, iglerin kimler tarafindan,
ne zaman, ne kadar siirede gerceklestigini gosterir.

2-Orgiit: Etkin bir turizm 6rgiiti olmadik¢a turizm alaninda
cidi bir ¢alismanin beklenmesi olasilig1 yoktur. Turizm Orgiitdi, turizmle
ilgili her tiirli kurulusun faaliyetlerini biraraya getiren, turizm
politikasimi yiiriiten, turizmle ilgili ¢aligmalari koordine ederek
orglitleyen kurulustur.

3-Parasal Kaynaklar: Yeterli kayna saglanmadan politikay1
uygulamak, orgiite hareket, dinamizm vermek imkan: yoktur.

4-Otorite: Kanunlarin ve turizmle ilgili mevzuatin uygulanmati,
emirlerin yerine getirilmesi igin kamu yoneticilerinin elindeki giicii ifade

eder.

5-Koordinasyon: Turizmle uzak veya yakin ilgisi bulunan
biitiin kurulus ve kisiler arasinda ahenkli bir ¢alisma olmas1 gerekir.

6-Esneklik: Turizm politikasinin bagans: igin yetkilerin karar
alma, uygulama ve kararlar1 degistirmede sahip olduklarn yetenegl, sag
duyuyu, iyi niyeti, bilinci ifade eder.

7-Cevre Iligkileri: Turizm politikasi dogal ve artistik cevrenin

korunmasina, sehirlesmeye uygun olan genel bir enfrastriiktir yaratmay1

ongoren politikaya uymalidir.
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8-Denge: Turizm politikasi, bir yandan arz ve talebin optimal
noktada dengelenmesine, diger yandan altyap1 ile listyap1 arasinda denge
saglanmasina olanak vermeli, boylece kaynak savurganlifina ve
darbogazlara yol agmamalidir.

9-Insan: Turizm sektorii bir hizmet sektorii oldugundan, turizm
politikasinin bagarisi insanin kalitesine baglhidir.

10-Kontrol: Kontrol, turizm politikasinda hedeflere ulagmak,
sorumluluklan saptamak, saptamalar1 belirlemek i¢in gereklidir.

11-Ekonomik; Rasyonel ve Global Elemanlar: Turizm
politikas1 ekonomik bir faaliyet olarak genel ekonomi politikasina uygun
bir nitelik tasimak, rasyonel amaglari izlemek ve bu hedeflere rasyonel
bicimde secilmis araclarla ulasmak zorundadir.#?

D-TURIZM POLITIKASININ AMACLARI

1-Ulkenin ekonomik biiyiimesine katkida bulunmak:
Turizm politikasinin amaci; tiretim faktorlerini, potansiyel kaynaklar1 ve
liretici giicleri harekete gecirmek suretiyle biiyiime hizina bagka bir
ifadeyle gayrisafi milli hasilanin artigina katkida bulunmaktir.

2-Ekonomik kalkinmaya yardimci olmak: Turizm
politikasinin hedefi, bir bolgeye gelir transferi saglamak suretiyle
gelirlerin dengeli dagilimma yardimct olmaktir.

3-Ulkede tam istihdamin gerceklesmesine yardimeci
olmak: Turizm politikasi; otomasyona ve makinelesmeye pek az imkan
veren, turizm sektoriindeki “Emek yogun” iiretim teknigi nedeniyle is
alanlar1 a¢mak suretiyle emek-arz talebi arasinda denge kurmak

hedefindedir.
42H.OLALI, a.gee., 5.37-42.
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4-Fiyat istikrarmmin gerceklesmesine yardimci olmak:
Turizm iiretim hacmini artirmakla itici bir rol oynamak ve doviz
giriglerini olumlu yonde etkilemek suretiyle enflasyonu onlemeye katkida
bulunan bir faktordiir.

'5-Dig odemeler dengesine katkida bulunmak: Turizm
politikasinin amaci; turizmden saglanan net doviz girdilerinin miktari
arttirarak turizmin dis 6demeler dengesine olan net Kkatkisini
cogaltmaktir. Net katk: ie doviz girigi yaratan aktif dig turizm ile doviz
¢iktisma neden olan pasif dig turizm arasindaki pozitif farktir. (Bkz.
Tablo 4)

6-Uluslararasi turistik amachi insan hareketlerine etki
etmek: Turizm politika dig turizmin 6demeler dengeine olumlu katkisini
saglamak icin dis seyehatlere tahis edilen doviz kotalanim sinirlamak
amacini giittiigii gibi, dig seyahatlerin miktarmi da sinirlayabilir.

7-Turizm sosyal fonksiyonlarindan toplum Kkigilerini
yararlandirmak: Turizm politikasinin bir hedefi de turizmin kiiltiirel,
sosyal ozelliklerinden daha ¢ok sayida bireyin yararlanmain saglamaktir.

8-Ekonominin iiretim cesitliligini arttirmak: Turizm
dolayli ve dolaysiz bir ihracat tiirli, diger tiretim olanaklarni yaratmak

~i¢in itici bir gii¢, bir tiretim gegididir.

9-Gelir dagihmindaki egitsizliklerin azalmasina katkida
bulunmak: Turizm politikasinin bir amaci, yeni istihdam alanlan acarak
ve nitelikli personel istihdam oranmi arttirarak, gelir dagilimindaki

esitsizlikleri kismen gidermektir.
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10-Bolgeler arasindaki gelisme farkhliklarini
gidermeye ve dengeli kalkinma hedefine katkida bulunmak:
Turizm politikasimin diger bir amaci, turizmin bir bodlgeye sagladigi
imkanlarini harekete gecirerek, bolgenin ekonomik gelismesine yardimci
olmaktir.

11-Dogal ve tarihsel kaynaklar: korumak: Uygun bir
turizm politikast ve planlamasi, turizmin temel kaynaklarinin
korunmasini, onlarin gelecek nesillere aktarilmasini, kaynaklardan
rasyonel bir bizimde yararlanilmasini saglar.

12-Turizmin saghk ve politik fonksiyonlarindan daha
cok insanin yararlanmasim saglamak: Turizm toplum bireylerine
dinlenme, tatil yapma, eglenme gibi ¢esitli yararlar saglar. Bunun yaninda
insanlar1 birbirine yaklastirir, hoggoriilii olmalarina etki eder.

13-Diger hedefler: Turizm politikasinin, yukaridaki
hedeflerin yanura; “Turizm alanindaki psikolojik ve sosyal engelleri,
cesitli fikir ve davramiglari frenlemek”; “Turizm alaminda saglam,
giivenilir meslek kuruluglart kurulmasini 6zendirmek, desteklemek,
boylece turizm endiistrisinin faaliyetlerinin yeterli dlgiide siirdiiriilmesini
ve oto-kontrolu saglamak” hedefleri de vardir.#?

E-TURIZM POLITIKASININ BASARI KOSULLARI

1-Turizm politikasinin  ekonomik bagar1 kosullari:

Ulkenin ekonomik yapisimin dayandig: verilerden olusur.

2-Turizm politikasinin sosyal basari kosullari: Turizm
politikasim etkileyen sosyal veriler, iilkenin sosyal yapisi, ¢aligma
kosullar, egitim diizeyi ve turizm bilinci gibi elemanlardan olugur.

43H.OLALL, a.g.e., 5.47-50.

46




3-Turizm politikasinin hukuki basari kosullari: Turizm
politikasiyla ilgili onlemler, calismalar, hukuki bir cergeve iginde
uygulanir. Turizm politikasinin hukuki bagar1 kosullar1 diizenleyici
yasalardan, hukuki mevzuat arasindaki tekdiizelilikten, denetim
sisteminden, cezai yaptirimlardan ve bu yaptirimlarla uygulanabilecek
hiiklimet otorite ve giliciinden olugur.

4-Turizm politikasinin ahlaki basar1 kosullari: Bu
kosullar hiikiimet ahlak: ve vatandag ahldkidir. Toplumun ulagtig: yeterli
bir ahldk diizeyi birgok yasalarin ¢ok kez cezai yollara basvurmadan

uygulama imkénini arttirr.

5-Turizm endiistrisi ile kamu yonetimi arasinda etkin
bir diyalogun saglanmasi: Turizm politikasinda basariya ulagmak i¢in
halk ile etkin bir diyalog kurmak yararli ve zorunludur.

6-Onlemlerin bir biitinlik icinde getirilmesi: Diger
sektorlerle olan bagmtilarin dikkate alinmasi, olas1 yan etki ve tepkilerin
onceden degerlendirilmei turizm politikasinin basaris: igin garttir.

7-Turizm politikast felsefi bir esasa dayanmalidir.
Turizm politikasinin ve turizm planinin basari kosullarinan biri de,
politika ve planin felsefi bir esasa dayanmasi ve bu esasin herhangi bir
yoruma ihtiyag gostermeyecek bicimde agiklik gostermesidir.#4

44Ahmet Hamdi DEREKOY, Turizm Endiistrisinde Kamu Destegi ve Tirkiye
Ornegi, T.C. HDTM. Aragirma ve Inceleme Dizisi:22, Haziran 1993, s.45. '
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II-TURIZM PLANLAMASI

Planlama; amaclar ile optimal hedeflere ulagmaya tahsis edilmig
ve global bir analize dayali belirli araglarin koordine edilmesidir. Temel
amag; ulasal hasilayr en yiiksek diizeye ¢ikarmak, dengeli bir gelismeyi;
diizenli bir biiylimeyi ger¢eklestirmektir.

Planlama hakinda yapilan kisa agiklamalar karsisinda diyebiliriz
ki, iilkenin siyasal ve ekonomik yapisi ¢ercevesinde turizm sektorii i¢in de
biiyiime planlarina ihtiya¢ vardir.

A-TURIZM SEKTORUNUN PLANLANMASINI
GEREKTIREN BASLICA NEDENLER

1-Kamu yonetimi tarafindan turizm sektériine yapilacak
miidahaleleri diizenlemek,

2-Sosyal yapi, teknolojik yapi, ekonomik yapidaki hizli degigme
ve gelismelerin gelecek bakimindan yaratabilecegi belirsizlikleri
tahminlemek ve kismen 6nlemek i¢in gerekli onlemleri belirlemek.

3-Toplumun bekledigi daha hizli ve daha biiyiik maddi ve maneci
refahtan dogan bos zamanlari daha iyi degerlendirmek.

4-Tamamen kar ve kisisel ¢ikar amacina yonelik faaliyetlerin

ortaya cikaracagi tehlikeleri nlemek,

5-Hedef tesbitinde ve kaynak kullaniminda &ncelikleri uygun bir

sekilde saptamak.

6-Gittikge daha karmagik bigcim alan endiistrileraras iligkileri

diizenlemek.
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7-Turistik arz ve talep tahminlerini yaparak, bunlar arasinda

dengeyi saglayaca onlemleri belirlemek.

8-Yetki ve sorumluluklari dagitmak ve sorumlu kisileri
saptamak.

9-Tesadiiflerin etkisini, etkisiz hale getirebilmek.

Turizm planinda; turizm sektoriiniin uzun vadeli geligsme
hedefleri, bu hedeflere ulasmak i¢in gerekli fiziksel, parasal ve begeri
kaynaklar, sektdriin ve alt sektdrlerin genel organizasyonu,
organizasyonun diger sektorlerle ve bu ektorlerin gelisme hedefleri ile
tutarl olarak cevre ile iligkileri saptanir.

Turizm planlamasinda ilkenin siyasal rejimi ve ekonomik
sistemini, lilkenin gelisme diizeyini, ulusal ve uluslararasi turizm
hareketlerinin iilke turizmindeki payini, planin ekonomik, sosyal ve
fiziksel planlarla baglantisini, turistik verilerin bugiinkii ve gegmig
donemdeki analiz sonuglarini, politikac1 ile planlamaci arasindaki
iligkileri, tegvik 6nlemleriin biitiinligiini, tutarhlifim, son olarak planda
diizeltme, yapabilme olanaklarimi dikkate almak gerekir.4

B-TURIZM PLANLAMASININ AMACLARI |
Makro diizeyde turizm planinin amaglari sunlardir:

1-Temel Hedefler

a-Ulkenin ekonomik ve sosyal kalkinmasinda turizmin

hizlandiric: ve siiriikleyici bir sektor olmasini saglamak.

4SH.OLALI, a.g.e., 5.68-75.
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b-Turizmde kantitatif (nicelik) ve kalitatif (nitelik) bir gelismeyi
gerceklestirmek, bu amagla izlenecek turistik tanitma ve propaganda
stratejisini belirlemek.

c-Turizmin milli gelire ve istthdam yaratmaya olan katkisini

arttirmak.

d-Turizmin meta-ekonomik avantajlarin1 arttirmak,
dezavantajlarini azaltmak. |

e-Turizmin bolgesel alkinmaya olan etkisinden yararlanmak.

f-Turistik altyapr ve istyapt yatirnmlarinda oncelikleri
belirlemek.

2-Turizm i¢in ongoriilen gelisme hedefleri dogrultusunda turistik

arz ve talep dengesini saglamak.

3-Plan donemi sonunda ulagilaca dig ve ulusal turizm talebini
tahminlemek.

4-Turizmin 6demeler dengeine olan net katkisini saglamak.

5-Dis ve ulual turizmin niceligine ve nitelifine gore ongoriilen

turistik yatirim ve arzi hesaplamak.
6-Konaklama endiistriinde dolus oranlarm tahminlemek.

7-Turizm igin ongoriilen alt ve iistyapt finansman hacmini

belirlemek.
8-Turizm sektorii i¢in zorunlu iggiiclini hesaplamak.
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9-Turizm mevsiminin uzatilmasina olanak veren sosyal turizme
ait onlemler sayesinde ulusal turizmin gelismeini tahminlemek.

10-Satis gelistirme faaliyet programlari ile yabanci turist
talebinin gelismesi araindaki iligkileri belirlemek.

11-Turistik hizmetlerin ve mallann fiyat politikasini saptamak.

12-Ulkenin farkli bolgelerin gelisme oranlarini dengelemek,
genel arazi kullanimi politikasina uyacak bigimde turistik gelisme
alanlarini tayin etmek, dogal ve kiiltiirel varligi korumak.6

Ozetle; Turizm yiizyitlimizin bir gercegidir., gelismektedir,
onemlidir ve karmasiktir. Bu nedenle planlamanin gerektirdigi araglan
kullanarak, arastirmali, yonlendirilmeli, yonetilmeli, denetlenmeli ve
desteklenmelidir. Turizm planlamasi, turizm sisteminin daha iyi
anlagilabilmesini saglamak ve turizm faaliyetleri ile etkilerini daha iyi
sonu¢ verir hale getirmek i¢in yapilmalidir. Turizm planlamasi
yapilirken, en son bilgi vge teknolojileri alarak degerlendirmek suretiyle,
mevcut dogal ve kiiltiirel kaynaklar gelistirilmelidir.

Turizm planlamainda, turizm endiistrisi ile diger sektorler
birlegir ve kargilikli olarak birbirlerinden etkilenirler. Bu sektorlerin
endiistri i¢inde uyumlu planlanmalart sonucunda, mevcut problemlere
karg1 hazirlikli ve alternatifli ¢6ziim yollar1 sunan bir yap: olusturulur.
(Bkz. Tablo 3)

Turizm planlamasi ve desteklenmesi, hem kisa hem uzun vadede
turizmin gelismesi ve yonetimi i¢in, ilke ve araglarin belirlenmesi ile bu
amaglara ulagmak icin tasarlanmig stratejilerin planlanmasimi da igerir.
Turizm planlamai ilk olarak bdlgeye olan talebin bir degerlendirmesinin

46H.0OLALLJ, a.g.e., 5.67-68.
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yapilmasini, ikinci olarak da bu talebin kargilanmai i¢in gereken
kaynaklar1 ve bu kaynaklarin en iyi sekilde nail dagitilacaginin tahmin
edilmeini icerir. Kamunun turizmi planlama ve destekleme islerinin
iilkenin iilkenin bolgesel ve yerel turizm kuruluglariyla koordineli olarak
yiiriitiilmesi gerekir.47

C-TURISTIK TALEP TAHMINI

Turizm planlamaimin ilk agsamasi olan, turisti talebin tahmin
edilmesine gecmeden Once turizm arile bu arzin karsiladigr turizm talebi
kavramlarini incelemek gerekir.

1-TURIZM ARZI VE BELIRLEME YONTEMLERI

Diinya Turizm Orgiiti (WTO) turizm talebi ile ilgili
siniflandirmalara agirlik verirken, turizm sektoriinde yaratilan triiniin,
yani turizm arzinin siniflandirlmasina doniik ¢aligma sayisi ¢ok azdir. Bu
konuda yapilan belli bagh ¢aligmalardan birisi, ekonomik faaliyetlere
iliskin Uluslararas1 Standart Sektdrel Smmiflandirma (ISIC) igerisindeki
turizm, sektoriine iliskin siniflandirmadir. Sézkonusu simiflandira Tablo
6’da verilmektedir. Turizm arzini olugturan faktorleri simflandirmadaki
temel giicliik, turizmin insan faaliyetlerinin hemen hemen timini
kapsamasidir. Bir insanin eviyle isi arasindaki ulasim faaliyetlerinin
disindaki her faaliyet turizm olarak kabul edilmektedir. Turizmin bu
siistz tamimlanmast turizm kavraminin uluslararasi turizmin yaninda
yurtici turizmi de kapsayacak sekilde genisletilmesi ve daha sonra bu
kapsama giinliik ziyaretgilerin de dahil edilmesinin bir sonucudur.

Turizm arzim olusturan faktdrleri siniflandirmadaki bir bagka
giicliik, ziyaretgilerin (turist ve giinliik ziyaretgiler) kullandiklart arz
unsurlan ile bolgede yasayan insanlarin kullandigi arz unsurlan ile

47H. DEREKOQY, a.ge., s.31.
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bolgede yasayan insanlarin kullandig1 arz unsurlarmi pratikte birbirinden

ayirmanin imkamz olusudur. Turistik triiniin temel 6zelligi, bu liriiniin
hem ziyaetgiler hem de bolge insanlart tarafindan paylasiliyor olmaidir.
Turitik {irlin arzinin bir ucunda tamamiyla olmasa da c¢ogunlukla
ziyaretgiler tarafindan kullanilan belirli iiriinler (gecelik konaklama gibi),
diger ucunda ise genellikle bolge inanlar tarafindan kullanilan belirli
lrtinler (sehirlerarasi ulasim gibi) yeralmaktadir. Ancak sadece bolge
insanlarn tarafindan veya sadece ziyaretciler tarafindan kullanilan turistik
triinlerin yok denecek kadar azdir. |

Turizm sektoriinde arzi olusturan unsurlari siniflandirmadaki
giglige bagli olarak, turizm arzini 5§ temel kategoriye ayirarak ele
alacagiz.

i-Dogal Kaynaklar

Bu arz kategorisi arzla ilgili teel 6l¢iit durumundadir. Dogal
kaynaklar herhangi bir bolgenin ziyaret¢ilerinin kullanimia higbir igleme
tabi tutulmadan sunulan, yani dogada hazir olarak bulunan kaynaklardir.
Bu kategori igerisinde yeralan unsurlar arasinda iklim, yeryiizii sekilleri,
jeolojik yapi, su kaynaklar:, plajlar, dogal giizellikler, i¢me suyu
kaynaklar1 sayilabilir.

ii-Altyap1

Bu kategori insanlarin giinliik hayatlar ile 1lgili olarak yeralt1 ve
yeriistiindeki tiim tesis ve sistemleri kapsar. Ornegin su dagitim sebekesi,
atik su toplama ve aritma tesisleri, dogal gaz veya havagazi dagitim
hatlari, elektrik ve iletisim sistemleri, karayollar1 ve otoyollar, park
alanlar1, gece aydinlatma sistemleri, havaalanlart ve bunlarla ilgili
tesisler, marinalar, limanlar ve bunlarla ilgili tesisler, otobiis ve tren
istasyonlar1 ve bunlarla ilgili tesisler gibi.
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iii-Ulasim ve Ulagimla Ilgili Araclar

Bu kategori igerisinde gemi, ucak, tren, otobiis filolar,
otomobiller, rayli tagima sistemleri, tramvaylar ve benzeri yolcu tagima
araglar yeralir.

iv-Ustyapi

Daha once deginildigi gibi bu kategoride genellikle yeriistii
tesisleri yeralmaktadir. Ornegin oteller, moteller, restorantlar, alig-veris
merkezlerl, eglence yerleri, miizeler ve benzeri yerler gibi.

v-Beseri Kaynaklar

Turizmde basarili olmay: saglayan en énemli unsurlardan bir
tanesi, turistik bdlgeye ait tiim kiiltirel altyapidir. Bu konuda
verilebilecek ornekler arasinda misafirleri karsilama ruhu. halkin
ziyaretgilere yaklasmmi, nezaketi, samimiyeti, hizmet etme ve ziyaretgi
lizerinde iyi bir izlenim birakma arzusu gibi hususlar sayilabilir. Ayrica
ziyaretgilerin 1lgi alanina giren kiiltiirel kaynaklar ve materyaller
arasinda giizel sanatlar, mimari, edebiyat, miizik, gosteri sanatlar1 ve alig-

veris sayilabilir.

Yukarida siralanan unsurlar birarada ele alindiginda turistik arz
“bir dizi dogal ve insan yapisi ¢evre giizellidi ile turiste dogrudan veya
dolaylt olarak sunulan mal ve hizmetlerin tamami” seklinde

tanimlanabilir.4®

48flyas SIKLAR, Turizm Ekonomisi, Anadolu Unv. Turizm ve Otel Isletmeciligi
Yiiksekokulu 2.Sinif Ders Notu, $.37-39.
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TABLO:6 Ekonomik Faaliyetlere 1ligkin ISIC’da Turistik Sektorlerin
Simiflandirilmas:

712

713

Restorantlar, kafeler ve diger yeme-i¢gme yerleri
A
Oteller, kiralik odalar, kampingler ve diger konaklama yerleri

Kara Ulagimi

7111  Demiryolu ulagimi

7112 $ehiri¢i ve dis1 karayolu yolcu ulagimi
7113 Diger karayolu yolcu ulasimi

7116  Karayolu ulagimi destek hizmetleri

Su Ulagimi
7121  Deniz ve okyanus ulagimi

7122 Kara i¢i su ulagim

Havayolu Ulagim
7131  Havayolu ulagimi tagtyicilar

Eglence, dinlenme ve kiiltlir hizmetleri

Kaynak: 1. SIKLAR, a.g.e., 5.38.

a-Turizm Arzinin Esnekligi

Bir iilkedeki turistik arzi olusturan unsurlardan en 6nemlii deniz,

gol, cevre giizellikleri gibi dogal kaynaklar ve harabeler, anitlar gibi

tarihi degeri olan yapilardir. Turizm arzini olusturan bu unurlarin

miktarlarinin arttirilmas: ya miimkiin degildir ya da imkamz denilecek
kadar giictiir. Bu da sozkonusu unsurlarda olusan turistik arza esnek
olmayan bir 6zellik vermektedir. Ornegin; fiyat ne olursa olsun, bolgede
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geemis ylizyillardan kalan tarihi kalinti sayisini arttirmak miimkiin
olmayacaktir, zira bu tiir eserlerin sayis1 sinirlidir.

Turizm arzina, turistik mal ve hizmet lireten kisi ve kuruluslar
acisindan bakildiginda ie durum biraz daha farklidir. Turistik mal ve
hizmet tireten igletmelerin sahip oldugu toplam sermayenin biiyiik bir
boliimii sabit sermayeden olusmaktadir. Yapilan arastirmalara bir turitik
isletmenin toplam sermayesinin yaklasik %80-90 oraninda bir boliimiiniin
sabit sermayeden meydana geldigi belirlenmistir. Bu paymn mal ve hizmet
linitelerine dagitimi, dolug oranina bagh kalmaktadir. Bu da turitik
isletmelerde hizmet arzinin istenildigi anda arttiralamamasi veya
azaltilamamast anlamina gelmektedir. Dolayisiyla, 6zellikle kisa donemde,
sOzkonusu arz unsurlariin fiyat degismeleri karsisindaki arz esneklikleri
birden ki¢ilik olacaktir. Yani turistik isletmelerde hizmet arzinin fiyat
esnekligi sert bir yap1 gosterecek ve birden kiiciik ancak sifirdan biiyiik
bir deger alacaktir.

b.Turizm Arzinin Belirlenmesi

Arz1 belirleyen unsurlar arasinda yeralan altyapr godzoniinde
tutuldugunda, bu tesislerin genis dl¢lide mevcut otel, restoran, magaza,
vb. tesislerin sayisi tarafindan belirlenecedi soylenebilir. (Turitik
gelismeye uygun bir altyapinin olusturulmasi temelde bir miihendislik
sorunudur ve turistik planlar yapiliren ele alinmalidir.)

Belirli bir turistik bolge icin, ciddi piyasa arastirmalar: ile
bolgedeki sosyo-ekonomik faktorler ¢ok iyi degerlendirilmeli ve turistik
talep tahmin edilmelidir. Tahmin edilen bu talep ve bélgenin gergekleri
1s1ginda da arzin planlanmai gerekir. Gergeklesmesi beklenen talebi
karsilayabilmek, planlamacilarin kargilastiklari énemli bir sorundur.
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Arzin belirlenebilmesi konusunda cesitli yontemler vardir. Biz
hesaplanmas: ayrintili istatistik bilgi gerektirmeyen iki yontemi ele
alacagiz:%

ba.Doluluk Oranlar:t Yontemi

Doluluk orani ile turistik arzin belirlenmeinde iki yonden hareket
edilebilir: Gerekli oda sayisinin belirlenmesi ve gerekli yatak sayisinin
belirlenmesi.

Gerekli oda sayisinin belirlenmesinde asagidaki esitlik
kullaniimaktadir:

_ TxPxL
365xNx0

Burada  D: Belirli bir tarihteki oda talebi,
T:Bolgeye gelmesi beklenen turist sayisi,
P:Gelen turistlerin otellerde kalanlarin yiizdesi,
L:Bir odada kalan ortalama turist sayisi,
O:Ortalama doluluk orani,
olarak tanimlanmaktadir. Bu esitlik yardimiyla sonucta elde
edilen oda talebi miktar1 (D), bolgede gergeklesmesi beklenen talebi
belirlediginden, mevcut oda arzina bakilarak, ilave edilmei gereken oda

sayist bulunur.

Bu konuda kullanilabilecek ikinci yol ise, en dolu aya gore yatak
arzinin belirlenmesidir. Bu yontem igin asagidaki formiil kullanilir:

_TxLxS

D=5

491, SIKLAR, a.g.e., s.50.
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Yukaridaki egitlikte;

D:En dolu aya gore yatak talebini,

T:Bolgeye gelmesi beklenen turist sayisim,

P:Gelen turistlerden otellerde kalanlarin yiizdesini,

L:Bir turistin ortalama kalis siiresini,

S:En dolu ayda gelen turistlerden otellerde kalanlarin
ylizdesini

M:En dolu ayin giin sayisini,

Q:En dolu aydaki doluluk oranmt gostermektedir.

Daha onceki yontemde agikladigimiz gekilde mevcut yatak sayisi-
D=llave edilmesi gereken yatak miktarini verecektir.

bb-Turistik Potansiyel Katsayis1 Yoéntemi

Turistik potansiyel katsayist herhangi bir yérenin t zamaninda
turistlerin hizmetine sunabilecegi toplam konaklama potansiyeli ile
yorenin siirekli niifusu arasindaki iligkiyi goteren bir katsayidir. Bu
katsay: asagidaki sekilde hesaplanmaktadr:

D
F==x 100
LRX

Bu formiilde; F;:Turistik potansiyel katsayisini
D:Yatak sayisini
R:Bolgedeki siirekli niifuu ifade etmektedir.

Bu oranin yorumu igin agagidaki kriterler kullanilabilir:

F=0 ise higbir turistik potansiyel sozkonusu degildir.
O<F£l

1<F <35

1se ¢ok zayif ve etkisiz turistik potansiyel

ise zayi1f turistik potansiyel
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F=35 ise turistik bélge sayilabilmek icin gereken kogul
35<F<100  ige vasat bir turistik bolge

F=100 ise canl bir turistik bolge
F>100 ise ¢ok canli bir turistik potansiyele sahip bolge
F=co

ise yerli halkin bulunmadig1 ve belirli mevsimlerde
turizme agilan bolge

Turistik potansiyel katsayisi, turizm ile sézkonusu bolgenin
demografik kosullar1 arasindaki iligkiyi gosterdigi icin, konaklama tesisi
arzm arttiracak bir yatinmin gergeklestirilmei kararinin verilmesinde
kullanilabilecek 6nemli bir kriterdir. Bu yore yeterli niifusa sahip degilse,
turistleri bolgeye cekebilme samnt biiyik olgiide yitirecektir. Zira boyle
bir bolgede gerceklestirilecek yatirimlardan yeterince yararlanmak
sozkonusu olmayacaktir. Boyle bir yatirim Kkaynak israfina neden
oldugundan topluma olan maliyeti ¢ok yiiksek olacaktir. Bir yderinin agir1
bir niifua sahip olmas: da turistleri bolgeden uzaklastiran olumsuz bir
faktor olabilir.

2.TURIZM TALEBI VE TURIZM TALEBINI
ETKILEYEN FAKTORLER

Turizm olayim yonlendiren ve sekil veren turizm talebiyle ilgili
¢esitli tanimlar verilebilir.

Turizm talebi; turist gonderen bir merkezden turist ceken bir
merkeze yonelik olan akimdir.’0 Bagka bir tamm da; turizm talebi:
belirli bir piyasada, turistik mal ve hizmetleri cesitli faktorlerin ekisiyle,
kendi konaklama yeri diginda satinalma iste§inde bulunan, bu istegini
gergeklestirmeye olanak verecek kadar satin alma glicline ve bos zamana
sahip olan ve satinalmay: gergeklestiren insanlarin miktaridir,
seklindedir. |

50Siikrii YARCAN, Turizm Endiistrisinin Yapisi, Istanbul 1992, s.40.
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Turizm talebi genellikle turist sayilarn ve doviz gelirleri ile
Olgtiliir. Turizm talebini etkileyen faktorlerin incelenmesi ve arzin talebe
uyumunun dikkate alinmas: gerekir. Ciinkii ¢ekim iilkeinin turizm arzi
tilkeye yonelik turizm talep tiiriinii ve pazan belirler. Talebi belirleyen
etkenler genellikle c¢ekim iilkesi digindadir ve ¢ekim iilkesinin etki

edemeyecegi tiirdendir.

Turizm talebini yaratan ve belirleyen ¢ok sayida etken vardur.
Turizm talebinin ne oldugu ve hangi etkenlerden etkilendigi konusunda
turizm yazini olduk¢a zengindir. Bu faktsrleri genel olarak ii¢ kategoride
toplayabiliriz: Ekonomik Faktorler, Sosyal Faktorler ve Cekim Ulkesine
Baglh Faktorler.S!

a.Ekonomik Faktorler: Demografik Yap:t (Niifus),
Harcanabilir Gelir, Seyehat olanaklan ve ulagim olarak simirlandinlabilir,
Niifu, turizm talebini dogrudan, hacmi, yogunlugu, dagihim ile belirier.
Niifus arttik¢a turizm talebi, hacmi artar. Niifu yapisi ise geng, yasli vb.
turizm talebinin yonelecegi iiriinleri belirler. Kentlesme turizm talebini
arttinir. Gelir, turizm talebini etkileyen en 6nemli etkendir. Gelir diizeyi
dagilimi, harcanabilir gelir tutar talebini arttirir veya azaltir. Turizm
liks tiiketim tiirleri simfindandir. Gelir diizeyinin artis1, harcanabilir
gelirin yiikselmesiyle turizm talebinin artig1 arasida dogrudan bir iligki
vardir. Ulagim turizm talebinin ¢ekim merkezine varmasi, talebin
yonlendirilmesi agisindan islevseldir.

b.Sosyal Faktorler: Serbest zamanin varligi, dagihim siiresi
turizm talebini etkiler. Serbest zaman arttikca tatile ¢ikma orani yiikselir.
Sosyal refaha ulagmus iilkelerde turizm talebinin yiiksek olmainin nedeni
yiiksek gelirle desteklenmiy serbest zamanin, dinlenceye ayrilan zamanin
varligidir. Sosyal yapr ve kiiltiir diizeyi turizm talebini etkiler. Daha

SMuzaffer UYSAL, “Turizmde Talep Projeksiyon Modelleri”, Turizm Yillif
1985, Ankara 1986, s.36.
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onceki bolimlerde de deginildigi gibi ekonomik ve politik olaylar da
turizm talebini azaltir.

c.Cekim Ulkesine Baghh Faktorler: Uluslararal turizm
talebinin ¢ekim iilkesi disinda belirlenmesi talep yapisinin degismez
ozelliklerinden biridir. Cekim merkezi ile ilgili etkenler sunlardir;
seyehat maliyeti ve turistik iriin fiyati, ¢ekim iilkesindeki olanaklar,
kaynaklar, sunulan hizmetler kisaca c¢ekim 6gelerinin varlig1 turistik
talebi ¢eker. Seyehat oncesi bilgiler turizm talebini etkileyen onemli
Ogelerdendir. Cekim tlkesi hakkinda turiste tam, dogru ve eksiksiz bilgi
verildiginde talep o merkeze yonelebilir. Cekim iilkesinin kolaylikla
etkileyemeyecegi faktorlerden baglicalari tur operatdrlerinin calisma
bigimi ile rakip iilkelerin sundugu turistik iriinleri ile bu iiriinlerin
fiyatlaridur...52

3-TURISTIK TALEP TAHMININDE KULLANILAN
YONTEMLER

Gelecege iligkin talebin tahmin edilmeinde kullanilacak verilerin
yaratilmasinda veya bu verilerin analiz edilmesinde matematiksel,
istatistiki ve ekonometrik yontemler kullanilabilecegi gibi uzmanlardan
elde edilebilece kalitatif goriiglerde kullanilabilir.

523. YARCAN, a.ge., s.42.
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TABLO:7 TALEP TAHMIN YONTEMLER]
A-KANTITATIF YONTEMLER

1-Zaman Serisi Modelleri
a-Basit Trend Analizi
b-Hareketli Aritmetik Ortalama Yontemi
c-Ayristirma Analizi
d-Usel Diizeltme Yéntemi
e-Bo-Jenkins Yontemi-I
2-Nedensellik Modelleri
a-Gostergelerin Kullanimi Yéntemi
b-Box-Jenkins Yontemi-II
c-Piyasa Analizi
aa-Piyasa Arastirmasi
ab-Piyasa Pay1 Analizi
d-Clawson Teknigi
e-Regresyon Analizi
3-Sistem Modelleri
a-Dinamik Sistem Modelleri
b-Girdi-Cikt1 (Input-Output) Analizi

B-KALITATIF YONTEMLER

1-Basit Yontemler

a-Uzmanlarin Goriigii

b-Pazarlama Elemanlarinin Tahminleri
2-Teknolojik Tahmin

a-Delphi Analizleri

b-Morfolojik Analiz
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a-Kantitatif (Sayisal) Yéntemler

Kantitatif yontemler ii¢ ana grup icerisinde ele alimabilir. Bunlar
zaman serisi modelleri, nedensellik modelleri ve sistem modelleridir.
Zaman serisi modelleri gegmiste gozlenen deisimlerin gelecegi de
etkileyecegi varsayimina dyanadirilan yontemlerdir. Zaman serisi
modellerinde talebi etkileleyen faktorlerle ilgilenilmemekte ve bu
fatorlerin taleple ilgili gegmis verileri etkiledigi kabul edilmektedir. Bu
modeller kullanilarak yapilaca tahminde, verinin gecmigte izledigi trend
(egilim) analiz edilir ve bu trend gelecege uzatilmar iglemine gegmiste
gozlenen trendin gelecefe uzatilmas: islemine ektapolasyon ad:
verilmektedir. Zaman serisi modelleri ile dogru tahminler yapilsa bile,
tahminlerin neden boyle sonuglandigina iligkin bir gerekce gosterilemez.

Nedensellik modelleri talebi etkileyen temel faktorleri gozoniine
alir ve bu faktorlerin incelenen degisken iizerindeki etkilerini ayri ayri-
analiz eder. Bu tiir modellerde, gelir diizeyi ve havayolu tagimaciligi
fiyatlar1 gibi talebi etkileyen faktorlerdeki degismelerin talep iizerindeki
etkileri hesaplanarak tahmin iglemi gergekle§tirihnektedir.

Sistem modelleri, bir sistemin veya ekonominin isleyisini
tanimlarlar ve talepteki degismelerin ekonominin isleyisi iizerindeki
etkilerini tespit etmek amaciyla kullanilirlar.

Kantitatif yontemlerden bazilar giiclii istatistik, matematik bilgisi
ve bilgisayar kullanimini gerektirmektedir. Ayrica ana konudan
uzaklasmamak amaciyla bunlardan olduk¢a basit yontemler olarak kabul
edilebilecek trend analizi ve regresyon analizi yontemleri asagida ayrintili
olarak ele alinacaktir.53

31. SIKLAR, a.g.e., s.85.
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aa.Basit Trend Analizi: Bir zaman serisinin uzun dénemde
belirli bir yone dogru gosterdigi gelisme, trend olarak adlandiriimaktadir
Gegmige iligkin verilerin oldukga istikrarli bir seyir gostermesi
durumunda (6rnegin uzun yillardan beri her yil istikrarli bir artis egilimi
gostermesi gibi), zaman serisinin bu trendi ekstrapole edilerek tahmin
islemi gergeklestirilebilir. Trend analizinde en ¢ok karsilagilan egilimler
lineer (dogrusal), lissel veya devresel egilimlerdir. Trend analizinde
amag, sozkonusu egilimi temsil eden egrilerin gelecege uzatilmasidir.

Calismamizda basitligi nedeniyle lineer trendi ele alacagiz.
Lineer trendi ifade edebilmek icin agsagidaki genel gosterim
kullanilmaktadir.

Y=a+b(t)

Burada Y gegmisteki trendi incelenen ve tahmin edilecek olan
degiskeni (turistik talep gibi), t zamani, a ve b ie tahmin edilecek
katsayilar1 ifade etmektedir. Bu katsayilara iligkin istatitiki hesaplama
yOntemi ti¢lincl boliimiin uygulama kiminda ele alinacagindan burada
ayrintia girilmeyecektir. Ileriye doniik tahmin yapabilmek igin trend
dogrusunu'(veya egrisini) veren trend denklemiyle belirlenen iligkinin
uzun siire devam edecegini varsaymak gerekir. Bu da pek gecgekei
olmayacag1 i¢in, trend analizi ile ileriye doniik tahmin sadece kisa
dénemli tahminler i¢in uygun bir yontem olacaktir.

ab-Regresyon Analizi: Talep tahmininde en ¢ok kullanilan
nedensellik modeli regresyon analizidir. Turizm sektdriinde regresyon
analizi genellikle akademik aragtirmacilar tarafindan tercih edilen bir
yontem niteligindedir. Yontemin east bir hipotezi formiile etmeye ve daha
sonra bu hipotezi test etmeye dayanmaktadir. Ornegin; turist talep
tahminine iligkin bir modelde belirli bir bolgeye olan turistik talebin
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turistlerin gelirinin, bolgeye ulasmak icin yapilan yolculugun maliyetinin,
iki iilke arasindaki nispi fiyatlarin ve déviz kurunun bir fonksiyonu
olarak ele alinabilir. Siralanan bu degiskenler talebi etkileyen bagimsiz
degigkenlerdir. Turistik talep ise siralanan bu bagimiz degiskenlere bagh
olarak belirlenen bagimli degisken durumundadir.

Daha sonra, bu degiskenlerin her birine iligkin zaman serileri,
her bir bagimiz degiskenin bagiml degisken (turistik talep) iizerindeki
etkilerini hesaplayabilmek i¢in bilgisayara yiiklenmektedir. Bu noktada
yapilaca ig uygun bir yontemle bu foksiyonun tahmin edilmesidir.
Tahminde en ¢ok kullanilan yontem en kiigiik kareler adi verilen
istatistiki bir yontemdir. Tahmin edilen regresyon esitligindeki katsayilar,
esitligin biitiinli ve bagimsiz degiskenlerin bagiml degiskeni ac¢iklama
gliclintin istatistiki olarak test edilmesinden sonra, bu esitlik kullanilarak
ileriye doniik talep tahminlerinde bulunmak miimkiindiir. Uygulama
bolimiinde goriilecegi gibi, bilgisayar kullanim: olmaksizin oldukc¢a
zaman tiiketici olan regresyon yontemi cok basit olarak ele alinacak ve
sadece tek degiskenli regresyon analizi yontemi incelenecektir.54

Cok degiskenli regresyon yontemi kisa ve orta dénemli tahminler
i¢in uygun bir yontemdir. Daha uzun siireli tahminlerde bulunabilmek
i¢in degiskenler arasindaki iligkinin degismeden kalacagi varsaymak
gerekir ki bu pek gergekgei bir varsayim olmayacaktir.55

b-Kalitatif Yontemler

Sozkonusu olan konuyla ilgili tecriibe sahip olmus ve uzman
nitelifinde ozellik gosteren kisilerin, bir grup olusturarak gelecege
yonelik tahmin ve spekiilasyonlarda bulunmas: kalitatif yaklagimlarin en
biiyiik 6zelligidir. Istatistiki yaklagimlarin miimkiin olmadig: durumlarda
bu yaklagima basvurulur.5

34A. KOUTSOYIANNIS, Ekonometri Kurami, Ankara 1989, s.59.
1. SIKLAR, a.g.e., s.87.
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Belli bash kalitatif yontemler; basit yéntemler olarak belirlenen
uzmanlarin goriigine yapilarak tahminleme, ad: altindaki Delphi
arastirmalart (grup karari) ve morfolojik arastirmalardir.57

Turistik talebin gelecek durumunun tahminlenmesi, yatirimlarin
diger ekonomik sektérlerden turizm sektoriine kaydirilmast igin,
kullanilacak kapitale saglanmasi gereken rantabilitenin saptanmasl
olanagini verir. Turistik tiketimin gelecek durumunun tahminlenmesi,
gelecek piyasada saticinin karin tiiketicinin marjinal faydasini maksimize
emek, turistik hizmetleri ve mallar1 sunanlara, donatim cihazlarini bu
talebin himetinde kullanmak olanagini verir. Bu agiklamalar talep
analizlerinin turizm ekonomisinin hizmetinde yatirim kararlarina 151k
tutan ¢ok degerli bir ara¢ oldufunu gotermektedir. Ciinkii, turistik
yatimlarin itici giictinii turistik talep tegkil ettigine ve yatirim turistik
talepteki kantitatif ve kalitatif gelismenin bir foksiyonu olduguna gére,
yatirim programi turistik talepte yapilacak tahminlerin sonuglarina gore
hazirlanacak ve diizeltilecektir.58

S5M.UYSAL, a.g.e., s.36.
571, SIKLAR, a.g.e., s.89.
S8H.OLALI, a.ge., s.83.

66

o




UCUNCU BOLUM
TURKIYE’DE TURIZM POLITIKASI VE PLANLAMASI
I-PLANLI DONEMDE TURKIYE’'DE TURIZM POLITiKALARI

Tirkiye’de 1961 yilindan beri planli karma ekonomi politikas
izlenmektedir. Ekonomik politikas: bir “gelisme politikas: kalkinma
politikas1” niteligi tasimakta olup, bu politikanm biitiin ayrintilar: “Bes
Yillik Kalkinma Planlari”’nda ve bu planlarin uygulama, detay
programlari niteli§inde olan “Yillik Programlari” da yeralmaktadir.
Karma ekonomi ilkesine dayanan Tiirk Kalkinma planlari, kamu sektérii
icin emredici, 6zel sektor igin ise, tegsvik edici, yol gosterici bir 6zellik
tagimaktadir. Tirkiye’nin planli karma ekonomik politikai, kalinma
politikas; tiimi ile kalkinma plam i¢inde ifadesini bulur ve kalkinma
planlari, mevcut durumun analizi, arastirilmasmi, kalkinma hedef ve
stratejisini, bu hedeflere erigilmei i¢in, gerekli biitiin ilke ve araglar
kapsar. Bir bagka deyisle, Tiirkiye’de ekonomik politikasinin hedef, ilke
ve araglart ile ¢ikis noktasinin analizi “Kalkinma Plan1” cercevesinde,
biinyesinde yeralir. Kalkinma planlar1 Tiirk Parlementounda kabul
olunmus kanunlar olup, yillik programlar: hiikiimet kararnamesidir.59
Tirk Kalkinma Planlar1 15 yillik bir perspektife dayanilarak, beser yillik
stireler i¢in hazirlanmaktadir.

T, AKOGLU, a.ge., 5.22-24.




A- LBES YILLIK KALKINMA PLANI (1963-1967)

ILKELER

1-Yabancr iilkelerde gelisen bir turizm hareketi ve Tiirkiye’ye
kayan bir talep mevcuttur. Bu potansiyeli kisa zamanda yurdumuza
¢ekmek bunun igin gerekli yatirimlan yapmak, turizmin gelistirilmeinde
ana ilkedir.

2- Yapilacak yatirmlarda konalama eislerine oldugu kadar,
propaganda islerine, hizmet tesislerine ve hatira esa sanayine de agirh ve
Onem verilmelidir.

3- Turizmde talep, ge¢mis yillada yurdumuza gelen sayisinin
artiy egilimine gore tahmin ediliyor.

4- Turitlerin 6 giin kalip 100$ biramalar: saglanacak.

5- Turist ¢ekme kabiliyeti yiiksek olan yerler ele alinacak ve
geligtirilecek. Turizm yoniinden gelismis ve gelismekte olan yerlerde ele
alinacak.

TEDBIRLER

1-Turist ¢ekmek iizere Tirkiye’nin ¢ok iyi propagandasi
yapilacak, bu konuda tecriibeli yabanci reklam firmalariyla isgbirligi
yapilacak.

2- Yetkili ve olanakli bir tegkilat Tiirkiye’nin biitlin turizm
iglerini yiiriime tizere kurulacak.

3-Sehir ve kasabalarda “Turizm Geligtirme Kurulu” kurulacak
ve tegvik edilecektir.

4- Giimrii ve Kambiyo islemi basitlestirilecek danisma biirolan
agilacak.50

5- Turizm Bankas: 1slah edilecek, uygun kredi vermesi

saglanacak.

601, BES YILLIK KALKINMA PLANI, DPT, s.425.
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6- Festivaller ve olimpiyat tertiplenmesi icin inceleme ve
aragtirma yapilacak.

7- Yapilaca otel ve motellere bina vergisi muafiyeti arastirilacak.

8- Kamuya ait dinlenme tesislerinden faydalanilmas: imkani
aranacak. '

9- Yiyecek ve igecek ve hatira egyasimin mahalli gayretlerle
tiretimi desteklenecek.

10- Turizme elverigli yerlerin kullanilmas: i¢in ilgili makamlara
yeti veren kanuni hiikiimler getirilecek.6!

B- II. BES YILLIK KALKINMA PLANI (1968-1972)

ILKELER

1-Turizm ekonomik, sosyal ve kiiltiirel fonksiyonlarindan tam
olarak yararlanilacak.

2-Dig turizm gelirleri, yabanci turist sayis1 ve ortalama
tiketimleri arttirlacak, i¢ turizm hareketleri gelistirilecek.

3-Turizm yatirimlar1 potansiyeli yiiksek yerlerde
yogunlagtirilacak. Kitle turizmine uygun konaklama ve ulasim imkanlar
saglanacak.

4-Fiyat politikas1 uluslararasi rekabet sartlarina gore
diizenlenecek.

5-Sektordeki tegkilatlanma yeniden diizenlenecek, turistik
tanitmaya ve kred:i politikasina yeni bir yon verilecek.

6-Yatirim politikasina altyapi tesisleri ve buna yardimci
imkanlar, 6rnek tesisler kamu sektoriince ele alinacak, difer turistik
yatirmlar 6zel sektdrce yapilacaktir.62

SILBYKP., a.g.e., s.428.
S2II.BYKP., DPT, s.593.
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TEDBIRLER

1- Turizm ve Tanitma Bakanligi’nin sadece turizm sektoriiyle
ugrasmasi amaciyla tegkilalanmasi1 saglanacak, kurulus konusunda
degisiklikler yapilacak...vs.

2- Turizm tanitmasit sadece Bakanlik tarafindan, gerekli
durumlarda amu kuruluslan igbirligi saglanacak.

3- Turizm igletmeleri kurumu kurulacak.

4- Turizm kredileri arttirnllacak, bu konuda bir tegekkiil
kurulacak.

5- “Turizm Egitimi ve Ogretimi Milli Merkezi” kurulacak.

6- Tiirkiye’nin turizm yoniinden fiziki bir plan1 tamamlanacak.

7- Uluslararas: alanda ve ozellikle Akdeniz iilkeleriyle ortak
turizm tanitma isbirligi imkanlar aranacak.

8- Yillik programlarin hazirlanmasinda ulastirma ve turizm
faaliyetleri baglantisi ayrintili olarak ele alinacak...vs.%3

C- III. BES YILLIK KALKINMA PLANI (1973-1977)

ILKELER

1- Yatinmlarin, tanitma faaliyetleri, kamu deneiminin kitle

turizmine uygunlugu saglanacak.

2- Turizm yatirilarinda ve isletmeciliginde 6zel sektdre agirlik
verilecek.

3- Diizensiz otel tesislesmesini ¢nlemek amaciyla fiziksel
planlama ¢aligmalarina devam edilecek, arazi kullanimi ve tesis altyapi
iligkileri diizenlenecek.

4- Kiyilarin turistik ve milli park niteliginde olanlarin toplum
yararina kullanimina ait mevzuat hazirlanacak.

5- Turizm sektoriiniin kredi ihtiyaci Genel Banka sisteminden de

saglanacak.

63Kemal OZBILGI, Turizm ve Mucize, Ankara, Ekim 1971, 5.192-196.
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6- Sosyal turizmin gelismeine onem verilecek, i¢ turizm tegvik
edilecek.

7- Personel efitiminin akademik eZitim yerine beceriye
doniismesi saglanacak.%

TEDBIRLER

1- Organizasyonun ve kamu denetiminin kitle turizmine uygun
hale getirilmesi.

2- Kamu yatirim1 6ncii 6rnek tesislere veya yabanci yatirimlara
esik seklinde olacak.

3- Alt ve listyapilar fiziksel planlara uygun olacak. Tiirkiye’nin
fiziksel plani ¢aligmasma devam edilecek, planlarin yapilmasinda ve
uygulanmainda Imar ve Iskan Bakanlig: ile isbirligi yapilacak.

4- Krediler turistik ©nceligi olan yerlere ve merkezlere
yoneltilecek.

5- Kamuya ait konaklama tesislerinin dis turizme hitap etmei
saglanacak.

6- Konaklama tesislerinde resmi egitim gormiis personel
istihdami saglanacak.%5

D- IV. BES YILLIK KALKINMA PLANI (1979-1984)
ILKELER

1- Konaklama tesileri yatirimlarinin turizmde Oncelikli
yorelerde yogunlastirilmasi, fiziksel planlama calismas: ile birlikte
“Organize Turizm Bolgeleri”nin gelistirilmesi.

2- Sektoriin igleyisinde kitle turizmi ilkesi esas alinacak.

3- Yatirimlarda kamunun etkinligi arttirilacak, 6zel kesim,

S4IILBYKP., 5.620-621.
SSTIL.BYKP., a.ge., 5.60-621.
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yabanci sermaye ve kiiglik tasarruflar yatirimlara doniisecek.

4- Yabanci Turizm Yatinmcilarinin, yatinmlar arttirilacak,
Ozendirilecek.

5- Kamuya ait dinlenme tesislerinden daha genis kitlelerin
yararlanmasi i¢in tek merkezden yonetim yapilacak.

6- Mevsim ici ugak filosu arttirilacak “Charter” seferleri
diizenlenecek.

7- Caliganlarin dinlenme ve tatil ihtiyaclari ic¢in tedbirler
alinacak.

8- Kiyilarin kamu yararina kullanilmas: saglanacak.

9- Turitlere ve Giiniibirlik¢ilere doviz bozdurma mecburiyeti
getirilecek.

10- Ana giizergahta servis ¢ekirdekleri olusturulacak.

11- Turizm istatistikleri gelistirilecek.

TEDBIRLER

1- Kitle turizmine imkan verecek alt ve iistyap1 hazirlanacak.

2- Yabanci uyruklu personel ¢alistirilmaina izin verilecek.

3- Kamu kuruluglarina ait kamplarin, dinlenme tesislerinin tek
merkezden yliriitiilmesi, buralardan daha genis kitlelerin yararlanmasi
saglanacak.

4- Pazarlamadan etkinlik saglamak amaciyla T.C. Turizm
Bankas1 A.§. ve Limanlar Genel Miidirliikleri arasinda igbirligi
yapilacak.

S- Deniz, g6l ve nehir kiyilarina ikinci konut yapimini
onlemek.%

661y, BYKP., DPT, s.432.
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E- V. BES YILLIK KALKINMA PLANI (1985-1989)
ILKELER

1- Ekolojik dengeyi koruma, cevre saghifi ve giizelligini
gelistirme,

2- Uluslararas: diizeyde turistik iligkiler arttirilacak.

3-Kitle turizmine 6nem verilecek ancak bireyel turizm de ihmal
edilmeyecek.

4- Calisanlarin en uygun sekilde tatil yapmalar saglanacak.

5- Istatistiki amaglarla bilgi toplamaya oncelik verilecek.

6- I¢ turizme yonelik istatistikler yapilacak.

7- Koruma stratejileri ile turizmi geligtirme stratejileri arasinda
uyum saglanacak.

8- Turizm Bankasi’nin dogrudan yatirim yapmasi yerine fonlarin
kredi olarak kullandinlmas: tercih edilecek.

TEDBiRLER

1- Tiirkiye’nin dogal tarihi, arkeolojik ve kiiltiirel varligi, spor,
saglik ve gengli, av, kis ve difer turizm potansiyeli, ekolojik dengeyi
koruma, cevreyi temiz ve saglkli tutma ve giizellestirme ilkeleri
dogrultusunda degerlendirilecek.

2- OPEC ve OECD iilkelerinin yannra Balkan ve Ugtincii Diinya
iilkeleri ile turistik iligki gelistirilecek.

3- Kitle turizmine agirlik verildigi dlgiide bireysel turizmi ihmal
etmemek.

4- Gelen yabancilar, is¢i aileleri ve yurtdigma ¢ikanlar ile ilgili
ayrmtih bilgi toplamak, istatistikler hazirlamak.

5- I¢ turizm hareketlerini de istatistiklere yansitmak.

6- Dogal ve kiiltiirel gevre degerlerinin turizm amagh
kullammindan koruma stratejileri ile turizm geligtirme stratejilerinin
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entegrasyonunu saflamak, turizm kaynaklari envanteri ile fiziksel
planlama caligmalarinda tiim ilgililer arasinda isbirligi saglanacak.
7-Turizm Bankasi fonlarinin kredi olarak kullandirilmasi.67

F- VI. BES YILLIK KALKINMA PLANI (1990-1994)

ILKELER

1- Turizm gelirlerinde son yillarinda saglanan artig1 siirekli
kilmak i¢in turizm yatirimlarinin 6zendirilmeine devam edilecek ve dig
tanitim faaliyetlerine hiz verilecektir.

2- Turizm gelirlerinin, sektoriin gelisen yapisina bagli olarak
yilda ortalama %13.6 oraninda artmar ve VI. plan donemi sonunda
5.514.0008, seviyesiné ¢itkmast ongoriilmiistiir. Boylece donem sonunda
net turizm geliri 4.488 milyon $ olacaktir.

3- Tiirkiye’ye gelecek turist ve ziyaret¢inin sayisinin plan
doneminde yilda ortalama %8.2 artarak 5 milyon kisiden, 7.4 milyon
kisiye ulagsacagi tahmin edilmektedir.

4- 1Insa halindeki ve proje asamaindaki tesislerin
tamamlanmasiyla VI. Plan donemi sonunda 350.000 yatagi agmasi
beklenmektedir.

5- Sektordeki kis, av ve su sporlar ile festival, saglik, genglik,
kongre, termal, golf ve 3. yas turizmini daha cazip hale getirecek tegvik
politikalar1 geligtirilecektir.

6- Bagta turizm ve saglik olmak iizere insangiicli ihtiyacinin
yogun oldufu alanlarda yaygm egitim programlarmin geligtirilmesine

oncelik verilecektir.

67y. BYKP., DPT, 5.120.
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TEDBIRLER

1- Turizm {istyapisinin yeterli bir altyapiyla biitlinlegsmesi i¢in
gerekli diizenleme ve teknik caligmalara agirlik verilecek, Akdeniz, Ege
Turizm Altyapis: ve Kiy1 Yonetimi (ATAK), projesinin hizla uygulanmai
icin gerekli diizenlemeler yapilacaktir.

2- Tirkiye ve diinyadaki kiiltiir ve sanat’a dair gelismeleri
izleyecek bir dokiimantasyon merkezinin olusturulmas: ¢aligmalar
baslatilacatir.

3- Turizm sektoriine dogrudan veya dolayli olaak hizmet
verenlerin sayica yeterli diizeye getirilmesi ve egitilmek suretiyle bilgi ve
becerilerin arttirilmasi saglanacaktir.68

4- Mevcut tesislerde doluluk oranlarini arttirici, faaliyet
mevsimini uzatict ve nitelik yiikseltici snlemler alinmalidir.5?

G-VII. BES YILLIK KALKINMA PLANI (1995-1999)

1995-1999 yillar itibariyle hazirlanmakta olan VII. BYKP.
hazirliklart makro ekonomik hedef ve dengeleri ile buna iligkin
olusturulaca politikalar1 ve sektorlerin gelisme egilimlerini belirlemeye
yonelik yeni ¢aligmalar1 glindeme getirmigtir.

DPT’nin kurulusu hakkindaki 437 sayili kanun hiikmiindeki
kararname cercevesinde cesitli konularda oldugu gibi turizm kesiminde
analizi deneyimli uzmanlardan olugan bir 6zel ihtisas komisyonu
tarafindan yapilmaktadir.

Komisyon ¢alismalarinin ilk agamasinda turizmin yilda en az %5
biiyiiyecegi ve plan dénemi onunda -2000 yilinda- 15 milyon turist, 9
milyar turizm geliri biiytkliklerine ulagilacagi tahmin edilmig

68VI.BYKP., 1994 Yili Programi, DPT Yay., 5.126-134.
6. DEREKOQY, a.g.e., 5.56.
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bulunmaktadir. Bu donem iginde belgeli tesis olarak 292.000 yeni yatak
biriminin yapilmasi ve sadece konaklama tesisleri i¢in 7.6 milyar $’lik bir
yatirimlar bakimidan énemli bir yeri olmas: hedeflenmistir.

Yatinmlarin igletme donemi verimliligini etkileyen egitim,
altyap1 ve pazarlama alanlarinda atilimlar yapilmasi lizerinde de durulan
komisyon caligmalarinda egitim igin 26.8, altyap1 igin 169.1, pazarlama
icin 126.8 milyon $ yatirim gereksinimi sézkonusu edilmistir.

VII.Plan doneminde de sektorde yatirm yapan kamu ve 6zel
kesimin kredi olarak finansman ihtiyaclarmimn 3.5-4 milyar $ civarinda
olacagi ve bu kaynagin saglanmasinin oldukg¢a Onemli oldugu
anlasilmaktadir. Dolayisiyla oniimiizdeki dénemde sermaye piyasasinda
yeni kurumlagmalarin veya diizenlemelerin s6zkonuu olmasi
kaginilmazdir.

Uzmanlar tanitma alanindaki etkinlikleri, firsat ve olumsuzluklar:
degerlendirirken iilkemiz i¢in “Kesfedilmemis Avrupa” iizerinde
durmuglar, dogal ve tarihi potansiyelimizin firsatlari, Avrupali olmakla
birlikte siyasi acidan Avrupa’dan itilmigliimizi de tehdit olarak

degerlendirmislerdir.

Turizmde nitelikli personel ihtiyacinin 5 yilda 100.000 kisiye
ulasacagi dolayisiyla entegre egitim konusunda bir atiim yapilmasi
gerektigi ve sektoriin hizmet standardinin ancak yaygin egitim
sistemindeki. diizenlemelerle miimkiin olacag ayrica ¢alismalarin bir
kesitidir.

Ulkemizdeki ¢evresel sorunlar higbir plan déneminde bu boyutta
tartistilmanmustir. Bu olay siiphesiz yakalacak turizm motiflerinin yakin
gelecekte turizmin kendisini de ortadan kaldiracagi endisesine dayaniyor.
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Uzmanlarin turizmi cesitlendirme konusundaki inceleme ve
sentezleri planlama galigmalarina yeni bir boyut kazandirmaktadir.
Turizm faaliyetlerini dag, termal, cesitli sporlar, avcilik vs. gibi
olanaklarin degerlendirilmesi ile kiyidan i¢ kesime ¢ekmek veya yaymak
bir bakima potansiyelden optimum diizeyde yararlanmak, diger taraftan
da mevsim yogunlagmasim giderme endigesinden kaynaklaniyor.

Ulkemizin turizm potansiyelinin gelistirilmesi ve turizmin
cesitlendirilmesi herseyden once lilke halkina daha saglikli bir yagam ve
tatilini secme hakki getirecektir. Niifusu hizla artan, sehirlesen ve
zenginlesen Tiirk halkinin bu vazgecilmez ihtiyacinin giderilmei ve bu
yonde politikalarin olugturulmas: VIL Plan’in turizme bakig agis1 iginde

olacaktir.

Devlet Planlama Teskilati’nda planin makro hedefleri
belirlenirken, VII. Plan’da ekonominin genel dengesi ve odemeler
dengesinde turizmin &nemi belirginlesecek gibi goriinmektedir. Ayrica
dig ekonomik iligkiler, tegvik ve finansman politikalariin olugmasinda
turizm sektoriiniin geligme trendi ve ihtiyaglar dogrultusunda kararlar

almacag anlagiimaktadir.

Altin ¢izdigimiz bu konular heniiz son agamasina gelmemis bir

sektor raporundan bazi satirbaglaridir.”0

708zen DALLI, Diinya Gazt. Turizm ve Otelcilik Eki:11, 09/03/1994, s.2.
(Makale)
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TABLO 8: KALKINMA PLANLARINDA TURIZM ENDUSTRISI

Plan ' Planlama Politika
Dénemleri | Amag Hedefler Yaklagim | Kapsam Araglar Yoéntemi Tedbirler Odak
g Odemeler | Dig turizmin Ekonomik { Dis-ig ,KafY‘“ yatinmiar l. Kalkinma Marmara
as Dengesi gelistirilmesi, Turizm *$r01_e:er _Fr’le:jnbr' lori Ege ve
g2 Aciginin arz yatinmlari- *Egistlifner ecbirieri Antalya
€ o R . na &
% S giderilmesi V:ﬁﬁ:ggl :Propaganda
N Aragtirma
_ Turizmin Eko . *Ozel Sektdr Fiziki Plan | II. Kalkinma] Turizm Po-
& v |z_lr(n|S Ekonomik | Dis-Ig ve Yatinmlarina Altyapt ve | Plam tansiyeli
I nolle',_ lt“os} Kitle Turizmi { Kredi Destedi. | Ornek Tesis| Tedbirleri Yiksek B6H
£ 9; )é)a ’ IHl:I ure *Turizm Sektd- | Yapimi geler
£Q dze\l{ enn- rinde Orgiitle-
59 en Yarar- me
f = lanmak *Tanitim
- *Tesis
*Egitim
*Ticaret Hizmeti
g Turizm Tale- |"Kiyilann Turis- | Gevresel Dis-Ig ve Kitld *Arazi Kullanimi | Fiziki Ulke igi Tu-{ Oncelikli Y8
o E binin Arttini- | tik Nitelikii ve Sosyal | Turizmi Kamy *Tesis Altyap! Planlama rizmin Tes- | reler Uygu-
g o mast ve Ar- |Alanlann ve Personeli *Duzenli Gelisme viki Uzun lamasi
S & zin Gelistiril- | Milli Parklarin Tatil Sorunu | *Egitim Dénem Ge-] Akdeniz,
ﬁ P mesi Toplum Yara- *Tanitma lisme He- Goreme,
X rina Kuliani- *Yatinmlarin defleri Uludag,
= mast Organizasyonu Guney Ege
“*Konaklama *Kredi Kismen
Tesislerinin *Sosyal Turizm Marmara
%75 Arttiril-
masi
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TABLO 8: KALKINMA PLANLARINDA TURIZM ENDUSTRISI

(devam)
Plan Planlama Politika
Donemleri | Amag Hedefler Yaklasim | Kapsam Araclar Yoéntemi Tedbirler Odak
. _ | *Kiyt Koruma ; . *Sosyal Turizm | Uzun Turizm 2 Yo
g o Turizm Kay “Yurt Digt Tu- Ekonomik D|§.K|tl_e “Tanitma D&nemli Sektdri Opcellkll
5~ naklarindan 7 Talebi Sosyal Turizmi p | Hedefler A Yérelerde
o9 ve Potansiyer rizm Tajevin- Gevresel | Sosyal azariama na Organize
a : de Sinirlama . Enformasyon Mekanla Politikasi .
linden Ya- R . Turizm . ” deo Turizm
rarlanmak Atl Kapasite Sistemleri iligkileri Bolgeleri
Sorununa *Istatistikler _
Gozim *Tegvik
*Halka *Turizm Bnk.
Dinlenme *Sermaye
Olanagi Artisi
= Turizm Ode- Y*;'g’a'l'ra:; }fjlr_”“ Gevresel | Kitle Turizmi | *Istatistikler Fiziki IV. Kalkinma Oncelikli
S meler Den- lanil ' Ekonomik | ve Galmisan-| *Yabanci Ser- Planlama | Plani Yéreler
] esine Kat- [, 2nrmast lara Tatil maye Tedbirleri Uygulamasi
T o 9 *ikinci Konut i i
Er kistnin *Turizm Gelig-
€ & Yapiminin Hi F
v Arttinimasi Anlenmesi irme Fonu
82 ‘Kn enmes *Egitim, Tesisler
= Aapasne Organizasyon
- '““'”‘T“as' . *Turizm Bélgeleri
Talebin Deger- *D6viz Bozdurmd
lendirilmesi ' sart
*GlUmrik islemlen
S Turizm Turistik Faali- Ekonomi{ Dis Turizmvg *Kapasitenin Yatinmlar *Oncelikli
© < .
5 @ Faaliyetle- yet ve Harca- Digardan Arttinlmast ve Tegvik Yoreler
£~ | rinin Gesit- | malarin Art- Gelen Tirk | *Krediler *Turizm BoH
lendirilmesi tiriimasi Turistler ge Alan

Merkezleri
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TABLO 8: KALKINMA PLANLARINDA TURIZM ENDUSTRISI

(devam)
Plan Planlama Politika
Doénemleri | Amag Hedefler Yaklasim Kapsam Araglar Yéntemi Tedbirler Odak
£ Meveut E[l;ngIOJ;k *Gevresel | Bireysel *Turistik iligkiler E}Z‘ﬁf:r‘na Dogal ve
o @ | Turizm g Ekonomik | Kitle Turizmi | OPEC, OECD, Kiltarel
s Potansivelini Gevre Koru- Lsanl Balkan Ill. Din- | ve Enteg- | Cevreyi Ko-
yelini Gi- Galisanlara . . M
£~ Degerlendir- | M2 ve Gu Tatil ya Ulkeleri rasyon ruma Politi-
R 9 zellegtirme kas!
=T O mek
x T
>
_ Turizm Hiz- |*Turizm Egitimi | "Ekonomikl Kitle Turizmi | *Kalkinma Fiziki Niteligin Turizm
S metlerinin  |*Charter Ta- *Sosyal Bnk.'st Fonlar Planlama | Artirnimasi | Mevsimini
o gr: Yeterli simacihgmni *Cevresel *Kapasitenin Entegras- | Galismalan Uzatici
go Dizeye Geligtirme Arttiriimasi yon Onlemler
c 4 Getirilmesi  {*Aile isletmeci- *Egitim
=3 ligi Tegviki “Tesisler
x *Organizasyon
>

Kaynak: A.H. DEREKQY, a.g.e., s.57.




TABLO 9: KALKINMA PLANLARINDA TURIZM ILE ILGILI BAZI
KAVRAMLARIN SUREKLILIGI

TURIZM ILE
ILGILI
KONULAR

1. Kalkinma
Plamn

1963-1967

Il. Kalkinma

Plani
1968-1972

Il. Kalkinma

Plani
1973-1977

1978
PROGRAMI

Plani

IV. Kalkinma
1979-1983

1984
PROGRAMI

V. Kalkinma

Plani
1985-1989

VI. Kalkinma

Plam
1990-1994

Odemeler Dengesi ve
Ekonomik Tedbirler X
Ozel Sekiér

Yabanci Sektor

Tesvik-Kredi fon konulari X
Turizm arzi; tesisler altyapi

ve kapasite konulari X
Turizm talebinin '

yapisi ile ilgili politikalar X
Turizm faaliyetinin mevsimlere
dengeli dagihmi

Fiziki planlama ve mekana
yansiyan politikalar

Sosyal turizm

Tarihi ¢gevre korumasi

Milli parkiar

Dogal gcevre korumasi

Kiyi korumas! ve planlanmasi
Il. Konut yapimi
Tanitim-Propaganda X

x

Turizm Egitimi
Turizm arastirmalarn X
Turizm istatistikleri

Turizm organizasyonu X

xX X X X

Kaynak: A. H. DEREKQY, s.33.
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TABLO 10:

PLAN HEDEFLER! ILE GERCEKLESEN TURIZM GELIRLERI (1.000.000$)

YILLAR
1963

1964

1965

1966

1967

I. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI
1968

1969

1970

1971

1972

II. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI
1973

1974

1975

1976

1977

III. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI
1978

1979

1980

1981

1982

1983

IV. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI
1984

1985

1986

1987

1988

1989

V. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI

KAYNAK: Kiiltiir ve Turizm Bakanlhi1, Turizm [statistikleri Bilteni, 1987, $.76.

PLAN

HEDEFI

13.0
18.0
25.0
35.0
48.0

139.0
45.0
55.0
77.0

110.0

135.0

422.0

90.0
108.0
129.6
155.6
186.6

669.7
248.4
315.8
369.2
454.8
586.7
619.6

2.418.1
4524
510.0
579.2
661.6
759.4
878.0

3.388.2

GERCEKLESEN
GELIR
7.7
8.3
13.8
12.1
13.2

55.1
24.1
36.6
51.6
62.9
103.7

278.9
171.5
193.7
200.9
180.5
204.9

915.5
230.4
280.7
326.7
381.3
370.3
411.1

1.770.1

840.0
1.482.0
1.215.0
1.721.1
2.355.3
2.556.5

9.329.9

DEGISIM
ORANI (%)
7.8
66.3
-12.3

9.1

82.6
519
41.0
21.9
64.9

65.4
12.9
3.7
-10.2
13.5

12.4
21.8
16.4
16.7
-29
11.0

104.3
76.4
-18.0
41.6

GERCEKLESME
ORANI (%)
59.2
46.1
55.2
34.6
27.5

39.6
53.6
66.5
67.0
57.2
76.8

66.1
190.6
179.4
155.0
116.1
109.8

142.1
92.8
88.9
88.5
83.8
63.1
594

73.2
185.7
209.6
209.8
260.1




TABLO 11:

PLAN HEDEFLERI ILE GERCEKLESEN TURIZM GIDERLERI (1.000.000%)
PLAN

YILLAR

1963

1964

1965

1966

1967

I. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI
1968

1969

1970

1971

1972

II. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI
1973

1974

1975

1976

1977

1I1. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI
1978

1979

1980

1981

1982

1983

IV. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI
1984

1985

1986

1987

1988

1989

V. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI

KAYNAK: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Turizm Istatistikleri Biilteni, 1987, 5.77.

—

HEDEFI

20.0
21.0
23.0
25.0
28.0

117.0
45.0
50.0
55.0
60.0
65.0

275.0
62.2
70.2
79.3
89.6

101.6

402.9
183.1
188.6
196.5
204.8
214.0
223.6

0275

142.4
166.3
197.1
235.0
281.4
338.0

1.217.8

GERCEKLESEN
GIDER
20.5
21.8
243
26.3
26.8

119.7
33.4
42.2
477
42.2
59.3

224.8

93.0
151.8
155.0
207.9
268.5

876.2
102.5

95.1
114.7
103.3
108.9
127.3

5493
276.8
323.6
313.6
447.7

DEGISIM
ORANI (%)
6.3
11.5
8.2
1.9

24.6
26.3
13.0
-11.5
40.5

56.8
63.2

2.1
34.1
29.1

-61.8
-7.2
20.6
-10.0
5.4
16.9

117.4
16.9
-3.1
42.8

GERCEKLESME
ORANI (%)
102.5
103.8
105.7
105.2

95.7

102.3
74.2
84.4
86.7
70.3
91.2

81.7
149.5
216.2
195.5
232.0
264.3

217.5
55.9
50.4
584
50.4
50.9
56.9

53.5
194.4
194.6
159.1
190.5




TABLO 12:
PLAN HEDEFLERI ILE GERCEKLESEN TURiZM GELIR-GIDER DENGESI
(1.000.000%)

PLAN GERCEKLESEN DEGISIM GERCEKLESME
YILLAR HEDEFI DENGE ORANI (%) ORANI (%)
1963 1.0 -12.8 - -
1964 3.0 -135 - -
1965 2.0 -10.5 - -
1966 10.0 -14.2 - -
1967 20.0 -136 - -
I. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI 22.0 -64.6 - -
1968 0.0 9.3 - -
1969 5.0 5.6 - -
1970 22.0 3.9 - 17.7
1971 50.0 20.7 430.8 414
1972 70.0 44.4 114.5 634
II. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI 147.0 54.1 - 36.8
1973 27.8 78.5 76.8 282.4
1974 37.8 419 -46.6 110.8
1975 50.3 46.0 9.8 91.5
1976 65.9 274 - -
1977 85.0 -63.6 - .
III. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI 266.8 75.4 - 28.3
1978 65.3 127.9 - 195.9
1979 127.2 185.7 452 146.0
1980 172.7 211.9 14.1 122.7
1981 250.0 278.0 31.2 111.2
1982 372.7 261.4 -6.0 70.1
1983 468.0 283.8 8.6 60.6
IV. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI 1.390.6 1.220.8 - 87.8
1984 310.0 563.2 98.4 181.7
1985. 343.7 1.158.4 105.7 337.0
1986 382.1 910.4 222 235.9
1987 426.6 1.273.4 413 298.5
1988 478.0
1989 540.0
V. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI 2.170.4

KAYNAK: Kiiltiir ve Turizm Bakanhigi, Turizm Istatistikleri Biilteni, 1987, 5.80.
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TABLO 13: GAYRISAFI MILLI HASILA (1963-1999) (Milyar TL)

GSMH GSMH

GSMH Cari Biiyiime 1968 Sabit Biiytime Zimmi Fiyat
YILLAR " Fiyadarla Hiz1 % Fiyatlanyla Hizt % Deflatorii
1963 66.8 16.0 84.2 9.7 105.7
1964 71.3 6.7 87.6. 4.0 102.3
1965 76.7 7.6 90.4 32 104.3
1966 91.4 19.2 101.2 11.9 106.5
1967 101.5 11.0 105.5 4.2 106.5
I. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI - 12.1 - 6.6 105.2
1968 112.5 10.8 112.5 6.6 103.9
1969 142.9 11.0 118.6 5.4 105.3
1970 147.8 18.3 1254 5.7 11.9
1971 192.6 30.8 138.2 10.2 118.7
1972 240.8 25.0 148.5 7.4 116.4
II. BES YILLIK ‘
PLAN TOPLAMI - 19.1 - 7.1 111.2
1973 309.8 28.6 156.5 5.4 122.0
1974 4271 37.9 168.0 7.3 128.5
1975 535.8 25.4 1814 7.9 118.2
1976 670.0 25.0 195.3 7.7 116.1
1977 870.2 29.9 203.0 3.9 125.0
II1. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI - 29.4 - 6.4 121.6
1978 1.298.7 48.1 209.1 3.0 143.8
1979 2.135.7 70.4 208.3 -0.4 171.1
1980 4.435.2 101.6 206.1 -1.1 203.8
1981 6.553.9 47.8 214.6 4.1 142.0
1982 ' 8.753.0 33.3 2244 4.6 1274
1983 11.551.9 322 231.0 33 128.0
IV. BES YILLIK ‘
PLAN TOPLAMI - 57.0 - 2.1 153.8
1984 - 18.374.8 59.1 245.6 5.9 150.2
1985 27.789.4 51.2 258.2 5.1 143.9
1986 39.309.6 41.5 279.0 8.1 130.9
1987 58.390.0 48.5 299.7 7.4 138.5
1988 100.582.2 71.5 310.9 3.6 165.9
1989 170.663.2 69.7 316.0 1.6 167.0
V. BES YILLIK
PLAN TOPLAMI - 56.5 - 5.2 149.2
1990 284.176.3 66.5 344.6 9.1 152.7
1991 108.8 milyar $ 0.3
1992 113.2 milyar § 5.9

KAYNAK: Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, Turizm Istatistikleri Biilieni, 1987, s.82.
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TABLO 14:
DIS AKTIF TURIZM GELIRLERININ GAYRISAFI MILLI HASILA ICINDEKI PAYI

DIS DIS TURIZM
AKTIF TURIZM GSMH GELIRLERININ
YILLAR GELIRLERI MILYON DOLAR GSMH’YA ORANI
I. PLAN
1963 , 7.659 7.422.4 0.12
1964 8.318 7.923.6 0.10
1965 13.758 8.525.1 0.16
1966 12.134 10.157.7 0.12
1967 - 13.219 11.275.6 0.12
II. PLAN
1968 24.082 12.499.3 0.19
1969 36.573 13.877.0 0.26
1970 51.597 9.951.3 0.52
1971 62.857 12.969.9 0.48
1972 103.731 17.200.7 0.60
III. PLAN
1973 171.477 22.130.7 0.77
1974 193.684 30.507.0 0.63
1975 200.861 37.598.0 0.53
1976 180.456 41.283.5 0.44
1977 204.877 49.177.1 0.41
1978 230.398 53.690.7 0.43
IV. PLAN
1979 280.727 52.962.2 0.53
1980 326.654 58.480.4 0.56
1981 381.268 59.502.4 0.64
1982 370.320 54.308.7 0.68
1983 411.088 51.570.8 0.80
1984 839.479 50.362.7 1.66
V.PLAN
1985 1.481.639 53.612.3 2.76
1986 1.215.082 58.724.5 2.07
1987 1.721.117 64.428.9 2.67
1988 2.355.295 70.537.4 3.34
1989 2.556.529 79.709.8 3.20
VI. PLAN
1990 3.225.000- 109.035.2 2.95
1991 2.654.000 104.783.8 2.53
1992 3.639.000 106.887.1 3.40

KAYNAK: M. K. AYDIN, a.g.c., s.25.




TABLO 15: DIS TURIZM GELIR-GIDERLERI

(Milyar $) (IV. Plan Son Ug Yil)
1992 1993 1994 1993/1992 | 1994/1993
Gergeklesme | Gergeklegme Tahmin Yiizde(%) | Yizde (%)
Tahmini ‘ Degigme Degisme
Gelirler 3.639.0 3.900.0 4.700.0 4.7 20.5
Giderler 776.0 950.0 1.000.0 224 53
Denge 2.863.0 29500 | 3.700.0 3.0 25.4

Kaynak: VI. Plan, Ekonomik ve Sosyal Sektérlerdeki Gelismeler, 5.122.

TABLO 16: Yurda Gelen Yabancilar-Yurt Digina Cikan Vatandaglar

(milyon$)

YILLAR 1963 1970 1980
Gelen Yabancr Sayist 198841 724784 1288060
Cikan Vatandag Sayisi 41833 515992 1794808
YILLAR 1986 1987 1988 1989
Gelen Yabanct Sayisi 2391085 2855546 4172727 4459151
Cikan Vatandag Sayisi 1622237 1921681 2114780 2464318

1983
1625099
1998162

1990
5389308
2917118

1984
2117094
2071189

1991
5517897
2270758

1985
2614924
1806163

1992
7050972
30225409

Kaynak: Ekonomik ve Sosyal Gostergeler (1950-1992) DPT
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TABLO 17:
PLAN HEDEFLERI ILE GERCEKLESEN TOPLAM YABANCILARIN YILLARA
GORE KARSILASTIRILMASI

| PLAN TOPLAM GERCEKLESME
YILLAR : HEDEFI YABANCILAR ORANI (%)
1963 200.000 198.841 99.4
1964 240.000 229.347 95.6
1965 288.000 361.758 125.6
1966 ~345.000 440.534 127.7
1967 ' 415.000 574.055 138.3
1. BES YILLIK

PLAN TOPLAMI 1.488.000 1.804.535 121.3
1968 588.000 602.996 102.6
1969 735.000 694.229 94.5
1970 920.000 724.784 78.8
1971 1.150.000 926.019 80.5
1972 1.435.000 1.034.995 72.1
IL. BES YILLIK

PLAN TOPLAMI 4.828.000 3.982.983 82.5
1973 1.243.000 1.341.527 107.9
1974 1.404.000 1.110.298 79.1
1975 1.586.000 1.540.904 97.2
1976 1.792.000 1.675.846 93.5
1977 2.026.000 1.661.416 82.0
111 BES YILLIK

PLAN TOPLAMI 8.051.000 7.329.991 91.0
1978 1.910.000 1.644.177 86.1
1979 2.178.100 1.523.658 70.0
1980 2.461.300 1.288.060 52.3
1981 2.756.600 1.405.311 51.0
1982 3.087.700 1.391.717 45.1
1983 3.458.300 1.625.099 47.0
IV. BES YILLIK

PLAN TOPLAMI 13.942.000 7.233.000 51.9
1984 1.800.000 2.117.094 117.6
1985 2.000.000 2.614.924 130.7
1986 2.200.000 2.391.085 108.7
1987 2.400.000 2.855.546 119.0
1988 2.700.000

1989 3.000.000

V. BES YILLIK

PLAN TOPLAMI 12.300.000

1990 5.389.308 **

1991 5.517.897 **

1992 7.076.096 ***

1993 7.000.000 6.500.638 **

KAYNAK:*Kiltir ve Turizm Bakanli, Turizm [statistikleri Biilieni, 1987, $.74.
** Anatolia Dergisi Ocak-Haziran 1994, 5.10
*%+V], Plan, a.g.c., s.122.
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TABLO 18: TURKIYE’NIN DOVIZ GIRDILERI] (Milyon$)

[HRACAT TURIZM ISCI DIGER DOViZ TOPLAM

DOviZ

GELIRLERI GELIRLERI GELIRLERI GIRDILERI GIRDILER}
I. PLAN
1963 368 8 - 38 414
1964 411 8 9 66 494
1965 464 14 70 23 571
1566 490 12 115 20 637
1967 523 13 93 35 664
II. PLAN
1968 496 24 107 29 656
1969 537 37 141 8 723
1970 588 52 273 22 935
1971 677 63 471 8 1.219
1972 885 104 740 30 1.759
III. PLAN
1973 1.317 172 1.183 110 2.782
1974 1.532 194 1.426 249 3401
1975 1.401 201 1.312 553 3.467
1976 1.960 181 982 552 3.675
1977 1.753 205 982 476 3.416
1978 2.288 - 234 983 432 3.937
IV.PLAN
1979 2.261 281 1.694 591 4.827
1980 2.910 327 2.071 683 5.991
1981 4.701 381 2.490 1.005 8.577
1982 5.746 370 2.187 1.872 10.175
1983 5.905 420 1.513 1.913 9.751
1984 7.389 548 1.807 2.14]1 11.885
V.PLAN
1985 8.225 1.482 1.714 2.358 13.421
1986 7.583 1.215 1.634 2.630 12.797
1987 10.322 1.721 2.021 3.110 16.929
1988 11.929 2.355 1.776 4.073 20.133
1989 11.771 2.357 3.040 5.080 22.448
VI. PLAN*
1990 13.026 3.225 3.246 6.980 26.471
1991 13.667 2.654 2.819 8.966 28.106
1992 14.891 3.639 3.008 7.863 29.401

KAYNAK: M.K. AYDIN, a.g.c., 5.70
*6. Planda doviz girdisi 83.984 (%49.5 ihracat geliri, %11.3 wrizm geliri, %10.8 is¢i geliri)
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TABLO 19: TURKIYE’NIN DOVIZ CIKTILARI

DOViZ
YILLAR
I. PLAN
1963
1964
1965
1966
1967

II. PLAN
1968
1969
1970
1971
1972

III. PLAN
1973
1974
1975
1976
1977
1978
IV.PLAN
1979
1980
1981
1982
1983
1984

V. PLAN
1985
1986
1987
1988
1989

VI. PLAN
1990
1991
1992

ITHALAT
GIDERLER!

6838
537
572
718
685

764
301
948
1.171
1.563

2.086
3.778
4.739
5.128
5.796
4.599

5069

7.909
8.933
8.734
8.895
10.331

11.230
10.664
13.551
13.706
15.972

22.581
21.007
23.082

KAYNAK:M.K. AYDIN, a.g.c., s.71.

TURIZM

GIDERLERI

21
22
24
26
27

33
42
48
42
59

93
152
143
194
253

71

95
115
103
109
128
277

324
313
448
358
565

520
592
776

FAIZ

GiDERLERI

24
31
28
28
32

34
39
47
47
62

59
102
124
217
320
489

546
668
1.193
1.465
1.441
1.586

1.753
2.134
2.387
2.799
2.907

3.204
3.430
3.217

DIGER DOViZ
CIKTILARI

8
14
22
23
34

47
50
63
68
82

59
88
346
421
477
273

303
509
400
925
1.115
1.098

1.122
1.214
1.349
1.674
2.038

2.737
2.819
3.269

(Milyon$)
TOPLAM

CIKTILARI

741
604
646
795
778

878
937
1.106
1.28
1.766

2.297
4.120
5.352
5.960
6.846
5.432

6.013
9.201
10.629
11.233
11.579
13.292

14.129
14.325
17.735
18.537
21.482

29.102
27.848
30.344



,

TABLO 20: Dis Turizm Gelirlerinin GSMH’ya Orani

ELDE EDILEN  ELDE EDILEN DI§ TURIZM
TOPLAM  TOPLAM GELIRIN GELIRLERININ YARATILAN
DIS TURIZM YARATTIGI  GSMH’YA ORANI KD’INGSMH’YA
GELIRI TOPLAM KD.  (Yillik Ort. Degerler ORANI
(bin dolar) (bin dolar) itibariylc) (bindc) (bindc)
I. PLAN 55.88 37.104 1.2 0.8
II. PLAN 190.769 4.5 3.1
III. PLAN 640.743 5.2 3.5
IV. PLAN 1.192.000 6.4 4.3
V. PLAN 6.283.600 %2.85 %1.92
VI. PLAN 6.410.000 %2.96 %2
(ilk lig y1llik)

TABLO 21: Turizmden Elde Edilen Déviz Girdilerinin Odemeler Dengesine Katkisi

I. KALKINMA PLANI

II. KALKINMA PLANI

III. KALKINMA PLANI

IV. KALKINMA PLANI

V. KALKINMA PLANI

VI. KALKINMA PLANININ (ilk ii¢ yillik)

Kaynak: M.K. AYDIN, a.g.e., s.74




TABLO 22: Turizmden Kaynaklanan Déviz Cikularimin Toplam Doviz Cikulan I¢indeki

Pay1

I. KALKINMA PLANI %3.4
II. KALKINMA PLANI %3.7
III. KALKINMA PLANI %3.7
IV. KALKINMA PLANI %1.1
V. KALKINMA PLANI %2.3
VI. KALKINMA PLANININ (ilk ii¢ yillik) %2.2

Kaynak: M.K. AYDIN, a.g.e., s.81.




PLANLI DONEM PAY (%)
I.BES YILLIK KALKINMA PLANI 1.3
(1963-1967)

II.BES YILLIK KALKINMA PLANI 2.1
(1968-1972)

IILBES YILLIK KALKINMA PLANI 1.0
(1973-1977)

IV.BES YILLIK KALKINMA PLANI 0.6
(1979-1983)

V.BES YILLIK KALKINMA PLANI 2.8
(1985-1989)

VLBES YILLIK KALKINMA PLANININ (ilk ii¢ yillik) 4.4%
(1990-1994)

TABLO 23: Turizm Yatirimlarinin Toplam Sabit Sermaye Yaturimlarn Igerisindeki Pay1
Kaynak : ANATOLIA Turizm ve Kiiltiir-Sanat Dergisi, Say1:2, Yil:1, Subat 1990, s.5.




TABLO 24:SEKTORLER ITIBARIYLE SABIT SERMAYE YATIRIMLARI (TOPLAM)

x

=

Q

o

= S

1963 140 33
1964 161 3.7
1965 163 5.1
1966 142 52
1967 154 35
1968 150 26
1969 131 25
1970 1.0 28
1971 103 28
1972 103 27
1973 102 3.0
1974 9.6 3.2
1975 100 32
1976 117 37
1977 114 37
1978 92 4.1
1979 7.1 44
1980 83 43
1981 112 59
1982 116 50
1983 113 55
1984 106 5.5
1985 78 63
1986 68 44
1987 78 29
1988 72 29
1989 69 22
1990 69 22
1991 75 23
1992 6.6 2.2
1993 69 19

(CARI FIYATLARLAR YUZDE DAGILIM)
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13.5 0.4 162 5.5 1.1 7.3 100.0

12.9 05 174 7.2 1.6 6.3 100.0

149 0.6 204 56 1.7 6.4 100.00
142 05 199 53 1.6 61 1000
140 09 189 56 1.5 62 1000
140 0.8 206 44 15 64 1000
138 08 219 38 1.2 55 1000
147 0.8 201 38 12 58 1000
149 06 198 27 1.1 51 1000
164 08 204 3.0 09 59 1000
185 0.6 162 32 1.1 66 1000
1786 05 155 32 1.1 63 1000
177 05 162 3.1 1.1 62 1000
185 07 166 25 1.0 74 1000
174 07 205 24 1.1 63 1000
173 07 236 1.9 1.0 55 1000
159 0.6 215 23 1.0 59 1000
182 0.6 133 25 13 63 1000
194 06 132 26 12 65 1000
209 07 131 26 1.0 6.6 1000

KAYNAK: 6. Plan Ekonomik ve Sosyal Gostergeler, s.14.
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TABLO 25: TURKIYE’NIN CARI ISLEMLER DENGESI (Milyon$)

DI§ TICARET TURIZM CARI ISLEMLER

YILLAR DENGEST DENGES] DENGES]
I. PLAN

1963 -320 -13 -327
1964 -126 -14 -110
1965 -108 -10 -15
1966 -228 -14 -158
1967 -162 -14 -114
IL. PLAN

1968 -268 9 -222
1969 264 -5 214
1970 -360 4 -171
1971 494 21 -109
1972 -678 45 -7
1. PLAN

1973 =769 79 485
1974 -2.246 42 -719
1975 -3.339 46 -1.881
1976 -3.168 -27 -2.301
1977 -4.042 -64 -3.384
1978 -2.311 128 -1418
IV.PLAN

1979 -2.808 186 -1.186
1980 -4.999 212 -3.210
1981 -4.232 278 -2.052
1982 -2.988 261 -1.058
1983 -2.990 292 -1.828
1984 -2.942 271 -1.407
V. PLAN

1985 -2.975 770 -1.008
1986 -3.081 637 -1.528
1987 -3.229 1.028 -806
1988 -1.777 1.997 -1.596
1989 -4.201 1.992 -966
VI PLAN

1990 -9.555 2.705 -2.625
1991 -7.340 2.062 258
1992 -8.191 2.863 -943

KAYNAK: M.K. AYDIN, a.g.c., s.79.
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TABLO 26: BELGELI KONAKLAMA [SLETMELERININ SAHIP OLDUGU YATAK
KAPASITESINE BAGLI OLARAK TURIZM SEKTORUNDE ISTIHDAM EDILEN i$GUCU (K1§1)

KONAKLAMA TURIZM TURIZMDEKI
ISLETMELERINDE ~ SEKTORUNDE ISTIHDAMIN
YATAK ISTIHDAM EDILEN ISTIHDAM EDILEN TOPLAM ISTIHDAMA
YILLAR SAYISI IscUcU TOPLAM ISGUCU ORANI (%)
I. PLAN
1963 - - . .
1964 - - . .
1965 - - - -
1966 - - - .
1967 - - . .
II. PLAN
1968 - - - -
1969 - - - -
1970 32.114 35.325 105.975 0.7
1971 34.628 38.091 114.273 0.8
1972
III. PLAN
1973 38.528 42.381 127.143 0.9
1974 40.895 44.985 134.955 0.9
1975 44.957 49.453 148.359 1.0
1976 - 47307 52.038 156.114 1.0
1977 50.379 55.417 166.521 1.1
1978 52.385 57.624 172.872 1.1
IV.PLAN
1979 53.956 59.352 178.056 1.2
1980 : 56.044 61.648 184.944 1.2
1981 58.242 64.066 192.198 1.3
1982 62.372 68.609 205.827 1.3
1983 65.934 72.527 217.581 1.4
1984 68.266 75.093 225.279 1.4
V.PLAN
1985 85.995 94.595 283.785 1.8
1986 92.129 101.342 304.026 1.9
1987 106.21 116.835 350.026 2.1
1988 122:31 134.537 403.611 2.4
1989 160.694 482.082 2.7
VI.PLAN
1990 173.23 190.55 571.65 3.2
1991 200.68 220.746 662.238 3.6
1992 205.99 226.593 679.779 3.7

KAYNAK: M.K. AYDIN, a.g.c., s.102.




TABLO 27: HIZMETLER SEKTORU ISTIHDAMINA BAGLI OLARAK TURIZM SEKTORUNDE
ISTIHDAM EDILEN 1SGUCU (BIN KiSi)

HlZ. SEK. TURIZM SEK. TURIZMDEKI ISTIH.
TOP. {STI. ED. {STIH.ED. TOP. ISTIHDAMA

YILLAR ISTIH. 1SGOCU ISGUCU ORANI (%)
1. PLAN
1963 12.829.3 1.851.1 259.1 2.0
1964 12.946.9 1.951.5 2732 2.1
1965 13.047.5 2.038.2 285.3 22
1966 13.435.3 2.229.7 312.1 23
1967 13.738.9 2.375.0 332.5 2.4
II. PLAN
1968 13.409.0 2.556.0 357.8 2.7
1969 13.814.0 2.739.0 383.4 2.8
1970 13.682.4 2.679.4 375.1 2.7
1971 13.843.3 2.797.8 391.6 2.8
1972 14.036.9 2.940.7 411.7 29
III. PLAN ‘
1973 14.256.0 3.101.2 4342 3.0
1974 14.470.3 3.268.4 457.6 3.2
1975 14.696.3 3.442.3 481.9 33
1976 14.938.5 3.631.4 508.4 3.4
1977 ‘ 15.121.3 3.774.2 528.4 3.5
1978 15.249.3 3.885.7 544.0 3.6
IV.PLAN
1979 15.238.8 3.916.1 548.2 3.6
1980 15.231.3 3.940.5 551.7 3.6
1981 : 15.367.9 4.034.5 564.8 3.7
1982 15.467.0 4.130.3 578.2 3.7
1983 15.577.0 4.125.5 577.6 3.7
1984 15.776.2 4.391.7 612.0 3.9
V.PLAN
1985 15.955.1 4.512.6 631.7 4.0
1986 16.243.7 4.705.2 658.7 4.1
1987 16.316.0 4.933.0 690.6 42
1988 16.550.0 5.174.5 724 .4 4.4
1989 18.013.0 6.701.0 938.1 5.2
VILPLAN
1990 18.047.0 6.611.0 925.5 5.1
1991 18.669.0 6.788.0 950.3 5.1
1992 18.462.0 7.590.0 1.062.6 5.7

KAYNAK: MK. AYDIN, ag.c., s. 103.

917




TABLO 28: Tiirkiye’de Sektorlerin Istihdam Imkani Saglama Giicii

Bir Kisilik Is Imkani Saglamak Igin

Yatirirm Konusu Gerekli Yatinm Miktar1 (Milyon TL)
Ham petrol tiretimi 240.8
Kimyasal Giibre 91.6
Enerji 65.0
Demir-Celik 45.0
Cimento 40.8
Un ve Unlu iirlinler 20.8
Meyve/lsletme Igleme 20.5
Alkolsiiz igkiler sanayi 12.9
Motorlu tagitlar 12.6
Dokuma , 12.1
Elektrikli aletler 9.9
Ayakkabi sanay1 3.3
Turizm (Otelcilik) sanayi 1.5

Kaynak: Hasan OLALI-Alp TIMUR, a.g.e., 5.103.
H-PLANLI DONEMLERE ILISKIN GENEL DEGERLENDIRME

Dig turizm gelirleri, planli doénemin baslangi¢ yili olan 1963
yilina gore 1992 yilinda tam 474, ihracat gelirleri yaklagik 39 kat
artmistir. Bu geligmelere paralel olarak 1963 yilinda %2.1 seviyesinde
olan dis turizm gelirleri ihracat orant, 1992 yilinda %24.7 seviyesine
yiikselmistir. Bu gelisme, turizmin Tiirkiye ekonomisi olgeginde ulastig
biiyiikliigii ortaya koyan onemli bir gostergedir.

1963 yilma gore 1992 yilinda toplam doviz girdilerinin yaklagtk
70 kat arttifini gormekteyiz. Ve en yiiksek artig, aktif kalemler itibariyle,
yaklagik 474 kat ile turizm gelirlerinden meydana gelmigtir. Bu iki yil
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arasindaki artig oranlari; ihracatta 39.4 kat, icsi gelirlerinde 333 kat,
diger gelirlerde 207 kat olarak gerceklesmistir.

1963-1992 yillar arasinda toplam doviz girdilerinin bilesiminde
su degisimler yagsanmistir. Ihracat gelirlerininpayr %88.9 seviyesinden
%50.6 seviyesine diigmiig, buna ra§men turizm gelirlerinin pay1 +%1.9
seviyesinden %12.4 seviyesine, isci gelirlerinin pay1 %1.8 seviyesinden
%10.2 seviyesine, diger gelirlerin payr %9.2 seviyesinden %?26.2
seviyesine ylikselmigtir.

Sonug¢ olarak; 1963 yilina gore 1992 yilinda dig aktif turizm
gelirlerinden elde edilen doviz girdilerinin, toplam doviz girdileri
icindeki paymi 10.5 puan arttirmig olmasidir. Bagka bir deyisle; bu
donemde turizm gelirlerinin cari iglemler dengesinin aktifine olan katkisi
10.5 puan artmigtir.

1963 yilina goe 1992 yilinda toplam doviz ¢iktilart yaklasik 39.9
kat artmigtir. Bu dénemin artig oranlar ithalatta 32.5 kat, turizmde 359
kat, faiz 6demelerinde 133 kat olmustur. Toplam doviz ¢iktilar i¢inde
ithalat giderlerinin payi, :92.8’den, %76.1%e; turizm giderlerinin pay1
%2.8’den, %2.6’ya diiserken; disg bor¢ faiz 6demelerinin pay1 %3.2°den,
%10.6’ya; diger ¢iktilari payr da %1.1°den %10.7’ye yiikselmistir. Tablo
18’de de goriildiigii gibi turizmden kaynaklanan doviz ¢iktilarinin toplam
doviz ¢iktilart igindeki pay1 oldukga distiktiir. Ve yillar itibariyle fazlaca
| degismemistir. Bu nedenle turizmin 8demeler dengesi lizerindeki olumsuz
etkilerinin yok denecek kadar az oldugunu soyleyebiliriz. Turizmin
odemeler dengesi bilancosuna getirdigi yiik sagladigi katkiyla
kiyaslanmayacak kadar onemsizdir.

Turizm dengesinin II. Plan doneminin tamami ve III.Plan
déneminin son iki yili istisna olmak kaydiyla siirekli fazlalik veriyor ve
boylelikle dig ticaret dengesinde adeta kroniklesen agifin kapatilmasina
hizmet ediyor olmasi dikkat ¢eken onemli geligmedir.
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Tiirkiye turizminde 1985 yilindan sonra belirginlesmeye baglayan
gelismelerin arkasinda, bu tarih itibariyle uygulamaya konan
ozendirmeler bulunmaktadir. Bu 6zendirmeler, turizm yatirimlarin cok
hizlt bir gekilde uyarmis ve bunun sonucunda uluslararasi turizmden,
ihracat gelirlerinin yaklagik dortte biri kadar gelir elde eden bir Tlirkiye
tablosu ortaya ¢ikmugtir.,

1963 yilina gore 1992 yilinda (1988 fiyatlariyla) toplam sabit
sermaye yatirimlar: yaklagik 1.7 kat artarken, turizm yatinmlarinin artig
orani yaklagik 37.5 kat olmustur. Ulagtirma yatirimlarinin toplam sabit
sermaye yatirnmlarina orani; 1. Kalkinma Plani doneminde %14.6
seviyesinde iken, III. Kalkinma Plani doéneminin ilk ii¢ boliimiinde %23.4
seviyesine gikmigtir.

1985 yilindan sonra turizm yatirimlarma aktariimaya baslanan
kaynaklar, bu tarihten once imalat sanayi yatirimlar icin kullanilan
kaynaklard1. Dolayisiyla 1980°1i yillarda ulagtirma sektoriine yapilan sabit
sermaye yatirimlar bir yandan sektdrde tretilen katma-deger miktarina
ekonominin genel biiyiime hizi kazandirirken, bir yandan da turizme
yonelik Ust yap1 yatinmlarini dolayli bir bi¢imde uyarmig ve dis aktif
turizm gelirlerini arttirmigtir. Bu yatirimlarin turizm gelirlerinde
saglanan biiylime lzerinde etkili olduklari her ne kadar kabul edilebilir
bir iddia ie de ozellikle 1980’li yillarda imalat sanayi sektériinii geri plana
¢cekerek i1hzmetler sektoriinii ve dolayisiyla bu cercevede turizm
sektdriinii 6ne siiren iktisat politikalarimin oynadigi roli unutmamak
gerekir. Ancak bu politikalar, turizm sektoriine yonelik olarak sadece b.ir
tiir dolayh tegvik 6ngormekteydi. Bu nedenle s6zkonusu politikalarin, dis
aktif turizm gelirleri agisindan bugiin ulagilan sonucu tayin etme giicii
siurlt kalmigtir. Turizm sektoriinlin sadece altyapisinin hazirlanmasina
katkida bulunan bu dolay itegviklerden ziyade o6zellikle 1980’11 yillarda
sektore yonelik olarak kanalize edilen dogrudan tegvikler, ifade edilen
turizm yatirimlarini uyararak, dig turizm gelirlerini ihracat gelirlerinin
dortte biri seviyesine ulagtiran esas faktorlerdir.
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Son olarak, planli donem boyunca “Gelisen diinya turizm
harcamalarindan daha fazla pay alabilmek” ve 6demeler bilancosu
agtklarina alternatif gosterilerek gelismesini beklemek geklinde, turizm
politikamiz1 6zetleyebiliriz.

II-GUNUMUZDE TURK TURIZM SEKTORUNUN GENEL
GORUNUMU

Turizm sektdrl, glinimiizde dogal, tarihi, kiltirel ve rekreasyonel
kaynaklara -dayanmaktadir. Bu bakimdan ele alininca turizm sektoriiniin
iilkenin dogal kaynaklarini kullanmaya en uygun sektorlerden biri oldugu
ve Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkeler i¢in 6nemi daha iyi anlasilacaktir.
Ulkemizde turizm son yillarda gelismeye baslamig bir sektordiir.
Ozellikle de yatirimeilarin turizm olaymna kazang saglanabilecek bir sektr olarak
bakmaya baglamalarindan bu yana, bu alandaki yatirimlar hiz kazanmigtir.”?

Tirk turizm sektdrii yapis: son yillarda hizla degismistir. Biiyiik
yabanci tur operatorleri ve yerel operatdr ortakliklari gerceklesmis,
yatay ve dikey biitiinlesme artmis ve turizmle dogrudan ilgili olmayan
yerli sermaye ve turizm dig1 firmalar 6rmegin banka, ingaat ... vb. turizm
sektOriine yatirim yapmistir. Bu degismeler uluslararas: turizmin gelisen
lilkedeki uzantilarinin yapilagma siirecini yansitmaktadir.

Ulkemizde, Avrupali turistin talep ve isteklerine uygun kiyi
turizmi yani kitle turizmi geligtirilmigtir.”? Tirkiye kitle turizmine
uygun arz ve olanaklar yarattig1 i¢in yabanci turist talep profili degismis,
turist profili tatilci turistlere dontigmiistiir. Degisim kendiliginden degil,
digsaldir. Turist profili ve turizm sektoriiniin yeni yapisi, yabanci firma
yatarimlarinin ve varliginin artmasinin, yabanci turist profiline uygun
hizmet ve iggiiciiniin firma diizeyinde iilkeye ithalinin sonucudur.

"1Filiz SUSAR, Kalkinma Dergisi, 1994, 5.8. (Makale)
"2Kitle Turizmi; Kiyilarda nokta gelisme olarak yaratilir ve belli bir bolgede yogunlagir. -
Bu tiir turizmin kiy1 bolgeleriyle sinirli bir turizm olmasi nedeniyle, diger bolgelere

ekonomik etkisi azdir. Buna kargin yatirim 6lgekleri ve operasyon biiyiiktir.
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Yerli turizm firmalar:, hizli turizm gelisimine ayak
uyduramamugtir. Clinkii kitle turizmine biiyiik firma gruplar hakimdir ve
yabanci firmalarin yonlendirdigi turizm talebi Tiirkiye’ye digsaldir.

Yabanci firmalar Tiirkiye’de yatirim riski iistlenmeksizin genis
bir ekonomik faaliyet alinini etkilemekte ve yiksek karlar
saglamaktadirlar. Tur operatdrleri Tirkiye’de faaliyetlerini
genigletmektedirler. Konaklama isletmelerinde yonetimin yabanci
firmalara birakilmasi, turist tagimacilifnin yabanci havayollarinca
yapilmasi, talebin yabanct tur operatorlerince yonlendirilmest, yerel tur
operatdrlerinin denetlenmesi iilkemizde yabanci firmalarnn egemenliginde
bir endiistri yapisi olugturmaktadir.

Tiirkiye’de turizm kiigiiltiilmeyecek bir yap: icindedir. Oncelikli
turizm bolgelerinde, altyapi, yabanci turistlerin talebine uygun konaklama
yatirimlari yapilmis..., yerli ve yabanci firmalar ortakliklar kurulmugtur.
Yabanci firmalarla rekabet etmek iizere yurtdiginda pazarlama
organizasyonu gergeklestiremeyen yerli firmalar Tirkiye'nin turizm
arzinin satiginda yabanci tur konaklama zincirlerine, turist tagimacilifinda
ise yabanci charter havayollarina bagimli olmugtur.

Turizm sektoriiniin yeni yapisinda turist ¢eken, geligen Ulke
devletinin kamu planlayicilariin ¢ok az roli olacag diisiiniilmektedir.
Yerli turizm endiitrisi ile uluslararasi turizm endistrisi arasindaki1
iligkileri ve yeni endiistri yapisini yerli firmalarin gelisme diizeyi, turizm
olanaklarinm kalitesi, iiriinlerin fiyati, turizm endiistrisinin geligmiglik
diizeyi ve biitiinlesme derecesi belirleyecektir. Kamu planlamacilar yerli
turizm sektoriiniin gelisminde katihimer rol oynayarak sektoriin
biitiinlegsmesine, yasa diizenlemeleriyle yerli firmalarin yurt disindaki
firmalarla biitinlesmesinde kolaylastirici olabilir. Tirk turizm
sektorinin 6zerk geligmesi, sahiplifi kamu veya ozel olsun, yerli
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firmalarini yonetimindeki biitiinlesmis sirketlerin varligina ve
uluslararas1 pazarda etkinliine baglidir.”?

Tiirk turizm endiistrisinin sorunu, gerek konaklama gerekse
seyehat igletmeciligi keimlerindeki yerli firmalarmn kiiglik sermaye yapisi
zayif, profesyonel olamamuig aile sirketleri olmasidir. Kiiciik olgekli yerli
firmalar yabanci firmalarla rekabet edememekte, isbirligi ve ortaklik
kurulamamaktadir. Tiirk turizm sektoriinde bazi holdingler ve bankalar
hariz, biitiinlesme yoktur. Tirk turizmi ve sektordeki firmalar hizla
gelismis, geligimi digsal olan ve talep kaynaklari yurtdigina bagiml bir
endiistrinin sorunlarini yasamaktadir.

Korfez Savagi sonrasinda diinya olgeginde turizm talebinin
daralmas: Tirk turizmini duraklatmigtir. Fakat daha sonraki yillarda
yasanacak sorunlarin goriilmesini ¢abuklagtirilmigtir. Savag ve ekonomik
durgunluk tim ilkelerde turizm talebini ve endiistrideki firmalar

olumsuz etkilemisgtir.

Korfez Savagi gibi konjonktiirel nedenler diginda Tiirk turizmi
gelisimini ontimiizdeki yillarda siirdiirecektir. Bu gorlslin nedeni,
turizmin ekonominin genis bir bolimiini etkilemesi ve Tirk turizminde
yabanci sermayeli ortakliklarin gerceklesmesidir. Yabanci firmalar kar
etmek ve yatinmlarin sirekliligi i¢in Tiirkiye’yi satmak ve itilkeye turist
gondermek zorundadir.

Ayrica 6nemli bir gelisme olarak kendisinden sozettiren 5 Nisan
ekonomik kararlarinin, Tiirk turizmi agudan bazi olumsuz etkileri
olmustur. Ornegin; turizm isletmelerinin kisa donemde finansal agidan
cesitli sorunlarla kargilagmalarina yol agmigtir. Uygulanan devaliiasyon
pOhtlkdldrl Tiirk turizmi ilizerinde olumlu etkiler yaratirken diger yandan

turizm sektorinde uygulanan fiyatlarin goreceli olarak diigmesi

3S.YARCAN, a.g.e., .165.
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sonucunda, diisiik gelir grubunda yeralan daha fazla sayida yabanci turist
lilkeye gelmeye baglamistir. Boylelikle, bir yandan yiiksek doluluk
orantyla c¢aligmaina kargilik diger yandan turist bagina harcama
miktarinda onemli bir artig gézlenmistir...

Her iilkede oldugu gibi, Tiirkiye’de de ekonomik kazang
saglamak amaciyla son olarak 10 yillik donemde turizm sektoriine daha
cok onem verilmeye baglanmig ve turizm, Tiirk ekonomisinin lokomotif
sektori olarak benimsenmistir. Bununla birlikte, Tiirk turizmi heniiz
istenilen diizeye ulagsmadi81 gibi, ulusal ve uluslararasi diizeyde kendiini
gosteren dalgalanmalar ve yapilan bazi teknik hatalar sonucunda
istikrarsiz bir gelisme hakim olmugtur. 74

Daha sonraki béliimde incelenecek ise de yukarida adi gegen
hatalarin bazilarini giiniimiiz kosullarin1 daha iyi degerlendirebilmemiz
i¢cin aciklamanmn yararl olacag: kanisindayiz.

Turizm sektoriine tahsis edilen kredilerin dengelir bir sekilde
dagitilmamasi ve sozkonusu kredilerin amacina ulagmamas1 sonucunda
sermaye verimliliginin diisiik diizeyde seyretmesi 7> yatak kapasitesindeki
! artiga paralel tamitim ve pazarlama faaliyetlerine gereken Onemin
verilmemesi ve son olarak da Tiirk turizminin kontroliiniin yabanci tur

operatdrlerine verilmesi yapilan hatalardan yalnizca birkagidir.

Son olarak yatak sayist artarken, fiyatlarin diigmesi, turist
sayisinin azalmai 6nemli bir sorunu igaret etmektedir. Herhangi bir
sektorde, iiretimde kalite ve arz artarken, siiriimiinde fiyat diigiiyorv e
talep azaliyorsa o sektdrde krize neden olabilecek sorunlar yasandigini
gosterir.’® Konaklama tesislerinin ve diger yan kuruluglarin sayist her

74Metin KOZAK, ANATOLIA Turizm ve Cevre Kiiltiiri Dergisi,, Yil:3, 1994,
$.20-24. (Makale)

BSFevzi OKUMUS, Verimlilik Dergisi, MPM Yay., Ankara 1994, 5.165.

76Metin KAZAN, Diinya Gazetesi Eki., S. 09/03/1994, s.12.
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gecen glin artmaktayken genellikle konaklama tesislerindeki bu artig
plansiz bir bicimde gerceklesmekte turistik talep dikkate alinmamaktadir.
Turistik talebi, turistin tatil amaci olusturduguna goére, konalama
sektoriindeki yatinmlarin bu amaclan kargilayacak bicimde organize
edilmesi gerekmetedir.””

III- TURK TURIZM POLITIKASINI ETKILEYEN FAKTORLER

Tiirkiye’nin izlemekte oldugu turizm politikasint i¢ ve dis
faktorler (endojen ve eksojen faktorler) devamli olarak etkilemektedir.
Tiirkiye’nin turizm politakasi incelenirken bu faktorlerin de neler
oldugunu belirtmek yararli ve gereklidir.”8

A-IC ETKILER
1- Organizasyon ve Koordinasyon

Tlrkiye’de de diger iilkelerde oldugu gibi turizm sektorii diger
sektorlerden ¢ok daha fazla bir &lciide koordinasyona ihtiyag
gostermektedir. Ayrica bu koordinasyonun da etkili bir turizm
organizasyonu tarafindan saglanmast gereklidir. Turizm organizasyonu,
turizm politikasinin yiiriitiictisti, icracist durumunda olan biitiin kamu ve
ozel sektor kuruluglarinin tiimidiir. Bu ayri ayr organizasyonlar iginde
isbirliiin saflanmasi biitin bu orgiitlerin turizm politikasinin ortak
hedeflerine birarada yonetilmeinin saglanmasi siki bir koordinasyonu-
isbirligini gerekli kilar. Bu nedenle kalkinma plani ve yillik
programlarda belirtilen koordinasyon ve organizasyon tedbirlerinin
gerceklestirilmesi, bu tip i¢ etkileri olumlu duruma getircek yoldur.
Mevcut organizasyonlarin diizenlenmesi, yenilerinin kurulmasi, bazi

TTRiliz SUSAR, a.ge., s.9.
"8Ayrint igin bkz.; Tiirkiye’de Turizmin Gelistirilmesi Eko. ve Sos. Etid.
Kon. Hey. Genel Tartigma; a.g.e., s.68-69.
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organizasyonlara yeni gorev, yetki, sorumluluklarin verilmesi yapilacka

isler arasindadir.
2- Turizm Sektoria Disindan Gelen Etkiler:

Bu etkiler ¢ok ¢esitli olup zaman zaman biiyiik ol¢iide Tirkiye
turizmini etkilemektedir. Ozellikle ekonomik, sosyal hayatla ilgili olaylar,
fikir tartismalari, sosyal hareketler, politik olaylar bu arada ozellikle
dikkati ¢ekmektedir. Ayrica, deprem, su baskini vb. doga olaylar1 da
icten gelen etkiler geklinde ortaya ¢ikmaktadir. Kamu oyuna hizla ve
derinden etkileyebilen her tiirlii kitle yaymn araglarinin da turizm lizerine
olumlu ve olumsuz etkileri goriilmektedir. Bu etkiler ozellikle basin
kanalindan gelmektedir. Trafik, asayis ve emniyetle ilgili noktalarin,
kararlarin da turizme etkileri sik sik ve yakindan goriilmektedir.

B- DIS ETKILER

1- Uluslararast olaylarin, turizmi etkilemesi zaman zaman ig
etkenlerden de daha fazla olmakta ve daha siiratle ortaya ¢ikmaktadir. Bu
etkenlerin baginda, diinya konjonktiiriiniin gelismesi, mali ve ekonomik
durum gelmektedir. Ozellikle Tiirkiye turizmiin pazarnm tegkil eden
Kuzey Amerika ve Avrupa kitasinda ortaya g¢ikan her tiirli mali-
ekonomik krizin Tiirkiye turizmine etkisine goriilmektedir. Avrupa
turizminde goriilen biitiin konjonktiirel degisimler zincirleme bir etki ile
Tiirkiye turizmine kadar uzanmaktadir. Ustelik mali-ekonomik krizlede
ilk akla gelen dig turizm giderlerini frinlemek oldufundan her tirld
kisinti tedbiri direkt olarak turizme etkili olmaktadir. Gelecek
dénemlerde de bu tip etkilerin ortaya ¢ikacagi dogal oldugudan, turizm
politikasinin ¢izilmesi ve yiiriitilmesinde ani karar ve kars1 tedbir

alabilme olanaklarinin ongoriilmesi zorunludur.
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2- Diinyanin politik durumu, &zellikle Orta Dogu buhrani,
Tiirkiye turizmini genig bir gekilde etkisi altinda tutmugtur. Aymi
zamanda Kibris konusu da onemli bir ornektir. Tiirkiye’nin taraf
olmadig1 politik olaylar: ortaya ¢ikmasi halinde bile kamuoyunun, toplum
psikolojisinin egilim ve tepkisi turitik talep lizerine doniismekte, Orta
Dogu’ya karst bir turizm talebinin diigmesi halinde Tiirkiye’de bundan
olumsuz bir sekilde etkilenmektedir.

3- Son olarak, sosyal gelismeler, huzursuzluklarin, genclik
hareketleri, grev vb. olaylarin da dig etkin olarak Tiirkiye turizmine etki
gosterdikleri soylenebilir. Bu tip etkiler ozellikle turistik talebi
etkilemekte ve talepte diigmeye yol agmaktadir. Yurt disinda tatile gitme
egilimi yerini i¢ turizm olsa bile, bu gesitli ilkelerin -bu arada
Tiirkiye’nin- dig aktif turizmini olumsuz bir gekilde etkilemig olmaktadur.

Siralanan bu etkenlerin diginda diger etkilerde mevcuttur ve
bunlarin giderilmesi, hi¢ degilse etkilerinin azaltilmasi turizm

politikasmin bir bagka gorevini teskil etmetedir.
IV- TURK TURIZM POLITIKASININ SORUNLARI

Gerek i¢ ve dis etkiler nedeni ile gerekse mevcut durumdan
ortaya ¢ikan bircok problem nedeni ile Tiirkiye’nin turizm politikasinda
bazi darbogazlar, tikanikliklar vardir. Bunlari belirli kriterlere gore

siniflandirmak ve problemleri su sekilde siralamak mimkiindir.

A-TURIZM BILINCI KONUSU

Turizm ve turiste karg1 gosterilen tutumun, ilginin davranislarin
biitiini turizm bilincini teskil eder ve bu konu Tiirkiye’de genellikle
geleneksel misafirperverlik anlayist nedeniyle olumludur. Ancak normal
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ticari acidan islenmesi ve degerlendirilmesi, sosyal yapinin olumlu bir
sekle getirilmesi de gerekmektedir. Toplum yasayisi, diizeninde modern
turizm hareketlerinin nitelifine uygun bir gelismenin saglanmasi,
gerekmektedir.

B- TURIZM EGITiMI VE OGRETIMI

Halk kitlelerinin, tahil gengliginin turizm bilgisi ile donatilmast,
mesleki ve teknik ogretim biinyesinde turizm sektorii igin personel ve
idareci yetistirilmesi ve nihayet akademik yonden turizm etiidlerinin yer
almas1 Tiirkiye icin hep yepyeni konulardir. Turizm isletmeciligi de
Tiirkiye’nin ekonomik ve ticari hayatinda yepyeni bir brangtir. Biitiin bu
nedenlerle kalifiye personel ve idareci problemi mevcuttur. Tirkiye’e
verilen turizm egitimi efer turizmin sadece yararlarini digilinen ve
devamli biiyiiyecegini varsayan bir egitim felsefesine gore
programlanirsa turizm igin 6denecek fiyatlar sonugta 6denemez olur.

C- DOViIZ GELIRLERININ ARTTIRILMASI

Tiirkiye’nin dig turizmden elde etti§i gelirler, heniiz turizm
potansiyeline paralel ve ayni olciide degildir. Diger taraftan turist bagina
tiiketim de heniiz diigiik bir seviyededir. Bu nedenle doviz gelirlerinin
arttirtlmas:t problemi vardir ve bunun ¢oziimlenmesi de turizm

politikasinin en 6nemli hedef ve ilkelerinden birisidir.
D- KONSANTRASYON (YOGUNLASTIRMA) KONUSU

Konsantrasyon, yogunlagtirma konuu yatirimlar ve tanitma
politikas1 yonlerinden ele alnabilir. Bir yandan turistik yatinmlarin
belirli yerlerde yogunlagtirilmasi, altyap: olanaklart tamamen
gerceklestirilerek tamamlanmai ve kitle turizmine yonelmek, diger
yandan da turitik tanitma ile belirli pazarlarda belirli yerleri lanse etmek,
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tanitmak gerekmektedir. Tiirkiye imajinm da bir tatil, giines, deniz ilkesi
seklinde yaratilmasi, turizm konusunda ihtisaslagmaya gidilmei
gerekmektedir.””

Tiirkiye’nin turizm politikas1 problemlerini bu gekilde genel ve
ozel olarak siralamak miimkiindiir. Esasen turizm politikasmin biitiin
tedbirleri de yukarida belirtilen problemlerin, tikaniklik ve eksikliklerin
giderilmesi amaciyla alinmaktadir.80

V- TURKIYE’DE TURIZM PLANLAMASI

Tiirkiye’de turizm politikasinin esaslar1 planlh bir ¢ergeve icinde
diizenlenmistir. Bu cergeve turizm planlamasi olup g yonliidiir;
ekonomik, sosyal ve fiziki planlama.

A-EKONOMIK PLANLAMA
1-Tiirk Plan Metodolojisi Ve Turizm

Daha once deginildigi gibi, Tiirkiye’de ekonomik planlama ig
kademede ele alinmaktadir. 15 yillik bir siireyi kapsayan “perspektif
plan”, “Beg yillik planlar” ve “yillik programlar” bu ii¢ kademeyi tegkil
etmektedir. Perspektif plan hedefleri iginde turizm sektori ile politikasi
gozoniinde tutulmaktadir. Bes yillik planlar ise hazirlik, formiilasyon,,
tartisma, denge, kesin durum ve uygulama, izleme safhalarinda turizm
politikasinm1 kapsamaktadir. Plan hedef ve stratejisinde turizm politikasi
yeralmaktadir. Yilik programlann dig odemeler kismi ile sektOr
programlari bolimiinde, tesvik tedbirleri ve uygulama diizeni diizeni ile
idger ilgili yerlerinde, turizm sektori ile turizm politikas: detayli olarak
incelenmekte, belirtilmektedir. Genellikle yillhik durum ve gelismeler,

9T. AKOGLU, a.ge., $.34-37.
80 Ayrint igin bkz.; K. OZBILGI, a.ge., s.8-11.
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yillik hedef ve projeksiyonlar, tedbir ve yatinmlar yeralmaktadir. Ayrica
icra planinda kamu sektoriiniin yerine getirecegi tedbirler detayli olarak
belirtilir ve yillik yatinm programinda ise kamu sektoriiniin yapacagi
turizm yatirimlan tek tek yeni ve devam eden projeler seklinde biitiin
detay bilgileri kapsayacak sekilde agiklanir. Bu sekilde yillik programlar
turizm politikasinin en detayli ve en kisa vadeli durum, hedef ve
araclarini kapsayaca sekilde formiile edilmektedir.

2- Safhah Planlama ve Turizm

Tiirkiye’nin ekonomik politikasi, safhali planlama metoduna
gore, cizilmekte, izlenmekte ve uygulanmaktadir. Safthali planlama
metodu gu etaplart kapsamaktadir;

a- Makro-ekonomik tahliller, iktisadi politia ara¢ ve amaglarimin
tespiti,

b- Sektor programlarinin diizenlenmesi,

c- Proje caligmalan,

d- Tedbir ¢aligmalan

e- Tutarlilik kontrolleri, ayarlamalar ve sentez.

Biitiin bu etaplarda turizm sektorl, makro-ekonomik ve mikro-
ekonomik agidan ele alinmaktadir. Odemeler dengesi, katma deger
etkileri maro safhada incelenmekte, turizmin ektor geligmesi bes yillik
projeler ile yillik projeler tedbir ve diger huuslara ilgili ¢aligmalar ise
mikro seviyede ele alinmakta, makro hesaplara etkileri devamli olarak

incelenmekte, izlenmetedir.

Bunlarin diginda, Tiirkiye’nin ekonomik politikasinin biitiin
tedbirlerinde turizmle direkt veya dolayli olarak ilgili birgok husus
mevcut olup, gerekli durumla da turizm sektérii de bu tedbirlere,
uygulamalara, organizasyon konularina dahil edilmektedir.
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Goriildiigii gibi turizm planlamasi safhalar halinde, birbirini
tamamlayan bir zincir, silsile iginde yiiriitiilmekte tesekkiillerle igbirligi,,
fikir ve goriis aligverigi yapilmaktadir. Plan i¢in Parlemento, Yillik
program igin ise “Yiiksek Planlama Kurulu”dur. Bu sekilde, politik
goriis, hiikiimetin goriig ve diislincesi de ¢izilen turizm politikasina 151k
tutmakta gozoniine alinmaktadir.

Ozetlersek, ekonomik anlamda ve milli kalkinma plam
cercevesinde ve yillik program smirlari ig¢inde turizm sektoriiniin
planlanmai amaciyla yapilan ¢aligmalar: su sekilde siralayabiliriz:

* Mevcut turizm hareketlerinin detaylr olarak tebiti,

* Makro hedeflere gore arz ve talep durumuun tesbit ve kritigi,

* Pazar olugturalari, turistik analizler, aragtirma ve etiidler,

* Talep yapisindaki olasi geligmelerin analizi, tespiti,

* Arz kapasitesindeki geligimin tespit ve aragtirilmasi,

* [lk projeksiyonlar,

* Ik projeksiyonlarin makro denge ve hedefler, hesaplarla
karsilagtirilmasi, ilk denge ¢aligmalar ve kritig,

* Sektorlerarast iligkiler yontinden turizm sektdriintin arz/talep
yapisinin ve ilk projeksiyonlarin kritigi,

* Projeksiyonun diizeltilmesi, proje ¢alismalarinin etiidd, kritigl,
degerlendirilmesi, '

* Kesin talep projeksiyonlar

* Kesin arz kapasitesi tespiti,

* Yaurim programlarinin tespiti, yatinmlarin alt sektorlere,
yillara ve bolgelere gore ayrimi,

* Turizm politikasinin ilke ve hedeflerinin kesin olarak formiile

edilmesi, son denge ¢aligmalari,




B- SOSYAL PLANLAMA

Sosyal planlama agisindan turizm sektorii genel olarak egitim,
saglik, kiiltiir, geng¢lik sorunlart ve konut sektorlerinde zaman zaman ozel
arastirmalar yapilmak suretiyle veya gereken tedbirlerin belirtilmesi
suretiyle ele alinmaktadir. Bu tedbir ve aragtirmalar 6zellikle genglik
turizmi, miizeler ve eski eerlerle ilgili problemleri, konut-sehirlesme
bdlge, yersel problemlerle ilgilidir. Biitiin bu calismalar Devlet Planlama
Tesgkilatt biinyesinde ve ilgili kuruluslarca da yapilmaktadair.

C- FIZIKI PLANLAMA

Tiirkiye turizmindeki fiziki planlama caligmalari yeni olup asil
amaci, turizm yatirimlarinin belirli bolge ve yerlerde yogunlagtirilmast,
altyapi ile iistyap iligkilerinin tam olarak tespiti, turizm gelismelerinin,
uygulamalarinin tespit edilmesidir.

Metodoloji agisindan, turizm fiziki planlama caligmalar1 bolge
planlama c¢aligmalarindan hareketle veya bagimsiz bolge planlarimi
turizme dayali olarak yaparak ve yorelerde turistik gelismeleri mekan
icinde tespit etmek amacini tagimaktadir. Bu metodolojide ilk etapta
1/25.000 olcegine kadar indirilebilecek bir bolge ve alt-bolge arastirmasi,
plani ortaya konmaktadir.

Bu etapta elde olunan plan, turizm dahil biitiin diger
sektorlerdeki gelisme imkan ve durumlarin inceler, envanterini verir.
Etiid olarak bir “entegre kalkinma bolgesel arastirmasidir”. Bunun
sonucunda belirli yerler ve alt-bolgelerdeki yoreler birer “turistik
gelisme igin Oncelik merkezi” olarak ortaya ¢ikarlar ve bu aradaikinci
etapta 1/5.000 &lgegine inen turistik planlar hazirlanir. Bundan sonraki
etaplarda ise fizibilite ve rantbilite etiidlerini de kapsayan 1/1.000 ve
1/500 olgeginde yerlesme planlar ortaya konur.
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Tirkiye’de turistik fiziki planlama calismalarindan turizm
politikasi agisindan beklenen amaglar su sekilde siralanabilir:

a. Fiziki plan sonucu buna uygun olarak kamulastirma yapilmasi,
alt ve list yapr yatirnmlarinin gergeklestirilmesi, degerlendirme
caligmalari,

b. Sadece koruma, yatinm yapmaksizin rezerv alanlar tesis
etmek, arsa stogu, milli park kurulmasi, yesil saha, orman koruma vs.

caligmalari,

c. Mevcut tesislerin, ortaya fiziki plana goére diizenlenmesi,
tasfiyesi, yenilenmesi.

Goriildiigii gibi Tiirkiye’de turizm politikasinin mekan iginde
gerceklesmesi genig Olgiide fiziki planlama ¢aligmalarina baglidir. Bu
calismalar, milli ekonomi plana ve onun ilkelerine uygun bir sekilde
Turizm ve Tanitma Bakanhii’nca yiritilmekte, ayrica 6zel yerli ve
yabanci firmalar da turistik fiziki planlama g¢aligmalarinda
bulunmaktadiriar. Imar ve Iskdn Bakanlii, Tarim Bakanhg: gibi kamu
kuruluglarinin da ayni konuda daha genel ve kendi ¢alisma konularinin
turistik gelismelerle ilgili boliimlerini ortaya koyan ¢aligmalari da vardir.

Sonug olarak, Tiirkiye’de turizm planlamasi ¢aligmalarinin gesitli
kamu ve 6zel kuruluglarca yapildigi, biitiin bu ¢aligmalarin kalkinma plani
ile yillik programlar kanali yoluyla birlestikleri ve esas gayenin turizm
politikasinin planlt bir sekilde ¢izilip, yiiriitiilmesi oldugu sdylenebilir.3!

81T, AKOGLU, a.ge., 5.37-41.
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VI- TURKIYE’YE ILISKIN TURISTIK TALEP TAHMINI
A-TREND ANALIZI UYGULAMASI
Bu bolimde, daha once ikinci bolimde teorik olarak kisaca
agikladifimiz basit trend yonteminin nasil uygulandigini gorecegiz. ele
alacagimiz ilk 6rnek genel turistik talebin en 6nemli gostergesi olan gelen

turist sayisi ile ilgili bir ornektir.82

1- Gelen Turist Sayisinin Tahmini

Burada Tiirkiye’ye gelen yabanci turist sayisini trend analizi ile
tahmin etmeye ¢ahisacagiz. Ornegimizde kullamlacak olan zaman serisi
verileri yani Tiirkiye’ye 1971-1994 déneminde gelen yabanci turist sayisi
asagidaki Tablo’da verilmektedir.

TABLO Tirkiye’ye Gelen Turist Sayis1 (Bin Kisi)

Yillar Turist Yillar Turist
1971 926.0 1983 1625.1
1972 1034.9 1984 2117.1
1973 1341.5 1985 : 2614.9
1974 1110.3 1986 23.91.1
1975 1540.9 1987 28.55.5
1976 1675.8 1988 4172.7
1977 1661.4 1989 4459.2
1978 1644.2 1990 5389.3
1979 ' 1523.7 1991 5517.9
1980 1288.1 1992 7076.1
1981 1405.0 1993 6500.6
1982 _ 1391.7 1994 6670.6

821, SIKLAR, a.g.e, $.92.
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Bilindigi gibi trend analizi, ilgili degigkenin (6rnegimizde
Tiirkiye’ye gelen turist sayis1) zaman icindeki egilimini tespit etmek ve bu
egilime uygun olarak ileriye doniik tahminde bulunmaktir. 24 yil1
kapsayan yukaridaki zaman serisinin trend analizini gerceklestirebilmek
i¢in ihtiyag duydugumuz diger degisken zamani simgeleyen degiskendir.
(t). Bu degisken her yili simgelemek iizere sifirdan baslayan (1971 yil
i¢in) ve ilgili zaman serisinin son gozlemi olan 1994 yilina gelinceye dek
birer birer artan bir degisken olacaktir, Zamani simgeleyen bu degiskeni
trend dogrusundaki X degiskeninin yerine kullanarak, trend dogruunu
hesaplayabiliriz. Tahmin edilecek olan lineer trend denklemi

Y=a+b (X)

seklindedir. Burada Y trend analizine tabi tutulan degiskeni
(turist says1), X trend degigkenini, a ve b ise hesaplamalar sonucu tahmin
edilecek katsayilar ifade etmektedir. a katsayis1 Y degiskeninin zamandan
bagimsiz olan bsliimiinii (daha teknik bir ifade ile trend dogruunun dikey
ekseni kestigi noktayi), b katsayisi zamanin Y degiskeni lizerindeki
etkisini simgelemektedir. a ve b katsayilarmin hesaplanmasi igin
kullanilmas:1 gereken formiiller sunlardir:

IX S Y-IXTXY
nYX (IX)

p=nZXY-FXYY
2 2
nXX -(ZX)
Yukandaki esitliklerde X ilgili serinin toplamini, n ise gozlem:
sayisini ifade etmektedir. Simdi yukaridaki toplam degerlerin

hesaplandig1 tabloyu olusturalim:
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abs Y X X? XY

1971 926.0 0 0 0.0
1972 . 1034.9 1 1 1034.9
1973 1341.5 2 4 2683.0
1974 1110.3 3 9 3330.9
1975 1540.9 4 16 6163.6
1976 1675.8 5 25 8379.0
1977 1661.4 6 36 9968.4
1978 1644.2 7 49 11509.4
1979 1523.7 8 64 12189.6
1980 1288.1 9 81 11592.9
1981 1405.3 10 100 14053.0
1982 1391.7 11 121 15308.7
1983 1625.1 12 144 19501.2
1984 2117.1 13 169 275223
1985 2614.9 14 196 36608.6
1986 2391.1 15 225 35866.5
1987 2855.5 16 256 45688.0
1988 4172.7 17 289 70935.9
1989 4459.2 18 324 80265.6
1990 5389.3 19 361 102396.7
1991 5517.9 20 400 110358.0
1992 7076.1 21 441 148598.1
1993 6500.6 22 484 143013.2
1994 6670.6 23 329 153423.8
TOPLAM  67933.9 276 4324 1070391.3

a ve b Kkatsayilart icin verdigimiz formiillerde, yukaridaki toplam
degerleri ve gdzlem sayisini yerine koyarsak asagidaki sonuglar elde

ederiz.
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_NEX SY-SXTXY _(4324)(67933.9)-(276)(1070391.3)
nEX -(5X) 24(4324)-(276)°

a=60.9

L _NEXY-FXTY_24 (1070391.3)-(276)(67933.9)
nIX - (EX) 24(4324)-(276)°

b=251.4

Buna gore trend denklemi Y=60.9+251.4(X) olarak yazilacaktir.
Simdi elde edilen bu esitlikten yararlanarak Tiirkiye icin, 6rnegin 1995
yilina iligkin gelecek turist sayisini tahmin edelim. Oncelikle zamani
simgeleyen X degiskeninin 1995 yili i¢in alacagi deger 24 olacaktir.
(1994 yili i¢in tablodaki deger 23 olduguna gore ve zaman degiskeni
dogrusal olarak birer birer arttig1 i¢in) Bu deeri yukarida elde edilen
trend dogrusunda X’in yerine koyarsak;

Y=60.9+251.4 (24)
Y=6094.5

» olarak hesaplanir. Buna gore 1995 yilinda Tiirkiye’ye gelmesi
beklenen turist say1s1 6094.5 olarak tahmin edilmektedir. Hesaplamalarda
kullanilan turist sayis: bin kisi olarak ifade edildigi i¢in, bu rakam bin ile
carparak gelmesi beklenen turist sayisinin 6.094.500 kisi olacagini
sOyleyebiliriz. Yaptigimiz bu projeksiyonu 2001 yilina kadar uzatirsak,
Tiirkiye’ye gelecek turist sayisini yillara gore asagidaki sekilde
bulabiliriz:
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TABLO: 29 1995-2001 YILLARI TURISTIK TALEP TAHMINI

YILLAR X 60.9+251.4(X) =  Y(BIN KISD
1995 24 60.9+251.4(24) 6094.5
1996 25 60.9+251.4(25) 6345.9
1997 26 60.9+251.4(26) 6597.3
1998 27 60.9+251.4(27) 6848.7
1999 28 60.9+251.4(28) 7100.1
2000 29 60.9+251.4(29) 7351.5
2001 30 60.9+251.4(30) 7602.9

2.0RTALAMA TURISTIK HARCAMA MIKTARININ
TAHMINI

Simdi bagka bir 6rnegi ele alarak turist basma ortalama harcama
miktarini trend analizi ile tahmin etmeye calisalim. Tiirkiye’de 1972-1994
donemi i¢in gergeklesen turist bagina ortalama harcama miktarlart ABD
dolar ($) bazinda asagidaki tabloda verilmektedir.

TABLO:30 1971-1994 Ortalama Turistik Harcama Miktarlan ($)

ORTALAMA ORTALAMA
YILLAR  HARCAMA YILLAR HARCAMA
1971 67.9 1983 253
1972 100.2 1984 396.8
1973 127.8 1985 566.9
1974 174.4 1986 508.1
1975 130.4 1987 602.8
1976 107.7 1988 564.5
1977 123.3 1989 573.4
1978 140.1 1990 598.4
1979 184.2 1991 481.1
1980 253.6 1992 514.3
1981 271.3 1993 609.1
1982 266.1 1994 647.8
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Bu noktada, a ve b katsayilarinin hesaplanmasinda kullanilacak
degerleri olusturalim. Bu tablo asagida verilmektedir.

obs Y

x  x2 Xy
1971 67.9 0 0 0.0
1972 ’ 100.2 1 1 100.2
1973 127.8 2 4 255.6
1974 174.4 3 9 523.2
1975 130.4 4 16 521.6
1976 107.7 5 25 538.5
1977 123.3 6 36 739.8
1978 140.1 7 49 980.7
1979 184.2 8 64 1.473.6
1980 253.6 9 81 2.282.4
1981 271.3 10 100 2.713.0
1982 266.1 11 121 2.927.1
1983 253 12 144 3.036.0
1984 396.8 13 169 5.158.4
1985 566.9 14 196 7.936.6
1986 508.1 15 225 7.633.5
1987 602.8 16 256 9.644.8
1988 564.5 17 289 9.596.5
1989 573.4 18 324 10.321.2
1990 598.4 19 361 11.369.6
1991 481.4 20 400 9.628.0
1992 514.3 21 441 10.800.3
1993 609.1 22 484 13.400.2
1994 647.8 23 529 14.899.4
TOPLAM 8263 276 4324 126.489.4

a ve b katsayilarini hesaplayabilmek i¢in, yukaridaki tabloda
belirlenen degerleri ilgili formiillerde yerine koyarsak;
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L IX SY-SXIXY_(4324)(8263)-(276)(126480.2)_ 820677
nEX -(EX)" 24(4324)-(276)° 27600
a=29,7

b NEXY-FXFY _(24)(126480.2)-(276)(8263)_754936.3
nEX ~(3X)” 24(4324)-(276)" 27600
b=273

Buna gore ilgili trend denklemi Y= 29,7 + 27,3 (X) olarak
yazilacakur. Elde edilen bu esitlikten yararlanarak Tirkiye’de 1995
yilinda gergek]e§ecek turist basina ortalama harcama miktarin1 $ olarak
tahmin edelim. Onceki 6rnekte oldugu gibi 1995 yil1 igin trend degiskeni
24 degerini alacaktir. (23+1=24) Bu degeri yukarida elde edilen trend
denkleminde yerine koyarsak;

Y=29,7+27,3(24)
Y=684,9

elde edilecektir. Buna gore 1995 yilinda Tiirkiye’ye gelecek
turistlerin herbiri ortalama olarak 684.9 $ harcayacaklardir. Asagidaki
tabloda bu tahminin 2001 yilina kadar ekstrapolasyonu goriilmektedir.




TABLO:31 1995-2001 YILLARI ORTALAMA TURIST HARCAMA

TAHMINI
Yillar X 29.7+27.3(X) = Y
1995 24 29,7427,3(24) 684.9
1996 25 29,7+27,3(25) 712.2
1997 26 29,7+27,3(26) 739.5
1998 27 29,74+27,3(27) 766.8
1999 28 29,7+27,3(28) 794.1
2000 29 29,7+27,3(29) 821.2
2001 30 29,7+27,3(30) 848.5

Yukarida verilen iki 6rnekte trend analizi yontemiyle Tirkiye’ye
gelmesi beklenen yabanci turist sayisim1 ve ortalama olarak bir turistin
kag¢ dolar harcayacagini tahmin etmeye calistik. Bu iki tahminden yola
¢ikarak, cok basit bir yontemle yabancilardan elde edilecek toplam turist
geliri hesaplamamiz miimkiindiir. Bir turistin yapacag: ortalama harcama
miktarin ve gelecek turistik sayisini bildigimize gére, toplam uluslararasi
turistik geliri hesaplayabilmek igin bu ikisini ¢arpmak yeterlidir. Bu
islemlerin sonuglan agagidaki tabloda verilmektedir.

TABLO:32 1995-2001 YILLARI TOPLAM ULUSLARARASI

TURISTIK GELIR TAHMINI

Yillar Ort.Har.($) Turist Sayisi Ulus. Tur.Gel.(Bin $)
1995 684.9 6094.5 4174123

1996 712.2 ' 6345.9 4519549.9
1997 739.5 6597.3 4878703.3
1988 766.8 6848.7 5251583.1
1999 794.1 7100.1 5638189.4
2000 821.2 7351.5 6037051.8
2001 848.5 7602.9 6451060.6
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Yukarida ele alinan turistik talep tahminine iliskin 6rnekler
cergevesinde, drne§in 2000 yilinda Tiirkiye’ye gelmesi beklenen turist
sayist 7.351.500 kigi, ayn1 yil i¢in bir turistin ortalama olarak yapacagl
harcama miktar1 ise, 821.2 $ ve Tiirkiye’nin 2000 yilindaki toplam
uluslararas: turizm geliri 6 milyar $ olarak tahmin edilmigtir.

B-REGRESYON ANALIZI UYGULAMASI

Trend analizleri turistik talebi simgeleyen bir degiskenin gecmis
donemdeki durumunu inceleyerek gelecek déneme iligkin tahmin
yapmamiza olanak sagliyordu. Ancak bilindigi gibi, turistik talep sadece
zamandan etkili olmaktadir. Bu durumda talebi etkileyebilecek diger
faktorlerle talep arasindaki iligkiyi saptamak iizere regresyon analizi
kullanilacaktir.

Daha once kisaca degindigimiz Regresyon analizinde bir bagiml
degisken ve bagimsiz degisken veya degiskenler bulunur. Regresyon
analizi, “bagimsiz degiskenlerdeki degismenin bagimh degiskende
meydana getirdigi degisikligi lgmek amaciyla kullanilan bir yontem”
olmaktadir. Regresyon analizinde bir tane bagimiz defisken bulunuyorsa
buna tek degiskenli regresyon, birden fazla bagimsiz degisken
kullaniliyorsa buna ¢ok degiskenli regresyon adi verilmektedir.
Regresyon analizinde de, trend analizinde kullanilan yoéntem
kullanilmaktadir. Cok degiskenli regresyon analizinde bilgisayar
kullanimi ve ayrintil istatistik ve ekonometrik bilgi gereklidir. Biz sadece
tek defiskenli regresyonu ele alacak ve belirlilik (determinasyon)
katsayisinin elde ediligini ve yorumunu inceleyecegiz.

Buna gore burada ele alinacak analiz bi¢giminde, trend analizinde
kullanilan en kiigiik kareler yontemi tek degiskenli regresyon denklemi

i¢in uygulanacaktir. Bu yontemde genel géterelim.
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Y=a+bX+u

seklindedir. Tahmin edilecek a ve b katsayilan icin kullanilacak
formiiller asagidaki gibidir.

X TY-IXTXY
nEX -(EX)°

b_anY'ZXZY
nIX (X))

Belirlilik katsayisi ise;

nXXY-2X2Y
Vingx2exd)| sy @y

seklinde hesaplanacaktir. Belirlilik katsayisi bize, denklemin
tahmininde kullanilan bagimsiz degiskenlerin (Xi) bagimli degiskende (Y)
gozlenen de8igmeleri aciklama giiciinii gosterir. Belirlilik katsayisi
mutlaka pozitiftir ve 1’den kiiciiktiir. Ornegin belirlilik katsayisi
(genellikle R? ile gosterilir.) 0.90 gibi bir deger aliyorsa bu, bagimli
degiskende gozlenen degismelerin %90’nin kullanilan bagimsiz
degiskenler araciligiyla agiklanabilecegini ifade eder.?3

Doviz Kuru- Gelen Turist Sayisi Iligkisinin Saptanmasi
Turitik talebi belirleyen faktorlerden birisinin dodviz kuru

oldugunu biliyoruz. Talebi ifade etmek ve ddviz kurunun gelen turist
sayisini kullanalim ve doviz kurunun gelen turist say1s: {izerindeki etkisini

belirlemeye caligalim. Bu amacla kullanacagimiz doviz kuru 1 ABD
Dolart’nin TL. cinsinden yil sonu degeri olacaktir. Asagidaki tabloda

831, SIKLAR, a.ge., 5.101.
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-1984-1994 yillari arasinda Tiirkiye’ye gelen yabancr turist sayisi (bagimli
degisken-Y), $/TL. déviz kurlar1 (bagimsiz degisken-X) ve regresyon
denkleminin ve belirlilik katsayisimin hesaplanmasinda kullanilan degerler
yer almaktadir.

abs X Y XYy X? Y*

1984 4425 2117.1 936817 195806 4482113
1985  574.0 2614.9 1500953 329476 6837702
1986  755.9 2391.1 1807433 571385 5717360
1987 10184 2555.5 2908041 1037139 8153880
1988 1813.5 4172.7 7567192 3288782 17411426
1989 23174 4459.2 10333750 5370343 19884466
1990 2917.1 5389.3 15775020 8567915 29044552
1991 5074.8 5517.9 28002238 25753594 30447220
1992 8555.9 7076.1 60542408 73203432 50071192
1993 14458.0 6500.6 93985680 209033760 42257800
1994 38418.0 6670.6 256271110 1475942724 44496904

Tabloda hesaplanan degerler a ve b katsayilarini ifade eden
formiillerde yerine kondugunda;

a_ZXZZY-ZXZXY_(l 803294324)(4796)-(76355.5)(47963061())_3792 .
2 2 - :
X -(EX) 11(1803294324)-(5830162380)

L NEXY-FXTY _11(479630610)-(76355.5)(49796)-_ 105
2 2 g 4- - 162 .
Xy 11(1803294324)-(5830162380)

Buna gore regresyon dogrusu denklemi Y=3792.72+0.10(X)
olmaktadir. X degiskeni pozitif isarete sahip oldugu i¢in $/TL. kuru ile
Tiirkiye’ye gelen yabanci turist sayisi (yani turistik talep) arasinda dogru
yonlii bir iligki oldugu tespit edilmektedir. Kur arttik¢a, yani TL. Dolar
karsisinda deger kaybettikze, Tiirkiye’ye gelen turist sayisi artmaktadir.
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Kurdaki 1 TL.’lik artis gelen turist sayisinm 105 kisi artmaina
neden olmaktadir. §imdi tahmin edilen bu esitligin gelen turist saynndaki
degisikligi aciklama giiciini incelememiz gerekir. Bunun icin
hesaplamamiz gereken katsay: belirlilik katsayisidir. Yukaridaki tabloda
elde edilen degerler ilgili formiilde yerine kondugunda;

o2 nEXY-SXTY
Vasx®@x3)nsyey?)

R2=0.42

olarak elde edilmektedir. Elde edilen belirlilik katsayisma (R?)
gore Tiirkiye’ye gelen turist saynnda gozlenen degismelerin %42’si $/TL
kurunda gozlenen degismelerle agiklanabilmektedir. Bu iliski ¢ok giiclii
olmamakla beraber, déviz kuru ile gelen turist sayis1 arasindaki iliski
doviz kuru degiskenin turistik talepte mutlaka gozoniine alinmasi
gerektigini ifade eder.

Elde edilen bu esitli§in tahmin amaciyla nasil kullanilabilece§i
ise, trend analizlerinde yapilan islemden farkli degildir. Oregin 1995
yili sonunda $/TL. kuru 50.000 TL. olursa, Tiirkiye’ye gelecek turist
sayisini tespit edebilmek basittir. Bunun i¢in tahmin edilen esitlikte X
yerine 50.000 degerini koyarak gereken hesaplamalari yaptigimizda,

Y=3792.72+0.10(50.000)

Y=8792.72

sonucu elde edilmektedir. 1$=50.000 TL. oldugunda Tiirkiye’ye
gelmesi beklenen turist sayn 8.5 milyon kisiyi gecmektedir. 1994 yili
sonunda Tiirkiye’ye gelen turist sayisinin 6.670.600 kisi oldugu
dustintiliirse bu tahminin gercekel oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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SONUC

Geligmekte olan iilkelerin iktisadi kalkinmalar biiyiik 6lgiide
doviz faktoriine baglidir. Bu nedenle oncelik verdikleri ve onemle
tizerinde durduklar sahalar icerisinde doviz kazandiric1 faaliyetler 6zel
bir onem kazanmaktadir. Bu iilkelerin, geleneksel tarim ekonomisinden
sanayi ekenomosine gegislerinde biiyiik miktarlarda dovize gereksinim
vardir. Bu nedenle thracat ve dig bor¢lanma yoluyla kargilanacak dovize
ek olarak doviz kazandirict faaliyetlerin, tegviki zorunluluk haline gelmis
bulunmaktadir. Sanayilesmenin finansmani i¢in gerekli doviz seklinde
ifade edilen bu ihtiyac¢ nedeni ile, turizm sektorii alternatif bir duruma
gelmistir.

Turizmin doviz kazandirma yonii, bir ¢esit ihracat sekli olmas:
ile ilgilidir. Turizmden elde edilen gelirler goriinmeyen ihracat turistlere
satilan her tiirli mal ve hizmet ek ihracat olarak kabul edilmektedir.

Turizmin dodviz kazandirict bir faaliyet olarak diger doviz
azandiric1 faaliyetler ile kargilagtirilmasindan ve sahip oldugu

avantajlardan su sonuglara varmak miimkiindiir.

-Geligmekte olan iilkelerin ihracatlar1 biliyiik 0lglide
hammaddelerden meydana gelmekte ve bu iilkelerin ihra¢ fiyatlar
lizerinde etkili bir s6z hakk: bulunmamaktadir. Buna karsili, turistik
tiriinlerin fiyatlari iizerinde belirleyici bir kontrole sahiptirler.

-Geligmekte olan iilkelerde iiretimin sinirli olusu, mal ihracati
miktarlarin1 da sinirlamaktadir. Turizm yoluyla saglanan ek ihracat
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ihracatin gesitlenmesine sebep olarak doviz arzimi arttirir yonde etki
etmektedir.

Turizm pazarlari, hammadde ihra¢ pazarlarina gére daha
istikrarlidir.

Ithalat i¢in gerekli dévizi saglamada ve bu anlamda dis 6demeler
bilangosunun dig ticaret agiklarini gidermede olumlu etkiler meydana
getirmektedir.

Turizmin dig 6demelerdengesine ve milli gelire olan moneter
ekonomik etkilerinin yanisira ekonomideki i hacminin genislemesi, diger
sektorleri uyarmak suretiyle canlandirilmasi gibi makro ekonomik
karakterde 6zellik tasiyan ve ticari isletmelerin yogunlasmasma yol agan
ve bunun yanura iilkede fiziksel ve biirokratik altyapinin gelismesine
katkida da bulunmak gibi reel ekonomik etkileri de vardir. Bir iilke
ekonomisi bakimindan, turizmin doviz kazanci saglama yonii ne kadar
onemli ise reel ekonomik etkileri de yani, altyapiya katkisi, bolgeler arasi
dengesizliin giderilmesine katkis1 diger ekonomik sektorlerdeki ticari
faaliyetlerih hareketlilik kazanmasma katkisi, istihdam olanaklariyla

igsizliin azaltilmasina katkis1 gibi gelismeler de onemlidir.

Bu noktada turizmin iki 6zelligi, bize gore Tiirkiye’nin igsizlik ve
gelir dagilimi dengesizligi sorunlart a¢iindan 6nem arzettigi icin daha
ayrintili olarak belirtilmelidir. Bu 6zelliklerden birincisi, “gerek iilkeler
arasinda gerekse herhangi bir iilkenin cografi bolgeleri arasinda gelir
transferi saglayan iktisadi mekanizmalardan biri oldugu; ikincisi ise;
otomasyona ve makinelesmeye pek az olanak veren emek-yogun bir
tretim teknigi” icerigidir. Turizm bir yandan bélgeleraras: gelir transferi
~ yapacak, diger yandan da sektérde emek-yogun iiretimin hakim olmas:
nedeniyle turitik meydana getirmekte bunun yaninda turizm sektériine
mal ve hizmet veren yan sektorlerde de yeni ig imkanlar1 saglayarak
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dolayli istihdam etkisi meydana getirmektedir. Fakat, bu noktaya
gelinmeden once ekonomide kendi kendini siirekli besleyen bir biiyiime
mekanizmainin bir gekilde ortaya konmug olmas: gerektigini unutmamak
gerekir.

Tirkiye sartlarinda turizmin tek basina ekonomik biiylimeyi
saglayan dinamik ve siiriikkleyici bir sektor olarak algilanmas1 pek uygun
degildir. Turizm bagka sektorlerin onciiliigiinde -ki bu sektor imalat
sanayi kabul edilmektedir- gergeklestirilen biiyiimenin kalkinmaya
doniigtiiriilmesi asamasinda i¢ dinamiklerine bagvurulmasi gereken bir
sektdrdiir. Turizmin, bu kavrayis cergevesinde ele alinarak gelistirilmesi,
daha saglikli sonuglar verecektir.

Ginlimiizde turizm politikas1 ekonomik ve sosyal gelismeler
kargisinda yeni bir boyut kazanmig, orgiitlenmis toplumlarda tzellikle
devlet tarafindan turistik gelismenin gidisine bilingli olarak miidahale
etmek gekline birinmiistiir. Turizm politikasinin basari kosullart iilkenin
ekonomik, sosyal ve hukuki sartlarinin dikkate alinip, gerekli
diizenlemelerin bu dogrultuda yapilmasi, turizm endiistrisi ile kamu
yonetimi arasinda etkin bir diyalofun saglanmasi, onlemlerin bir
biitiinliik ig¢inde alinmasi olasi yan etkilerin ve tepkilerin 6nceden
degerlendirilmesi turizm politikasinin bir felsefi esasa dayanmas:
gerektigidir.

Planlama hakkinda yapmig oldufumuz aciklamalar
gostermektedir ki, ilkenin siyasal ve ekonomik yapisi cergevesinde
turizm sektorii iginde biliyime planlarina ihtiya¢ vardir. Turizm
planlamasi, turizm sisteminin daha iyi anlagilabilmesini saglamak ve
turizm faaliyetleri ile etkilerini daha iyi sonug verir hale getirmek icin
yapilmalidir. Turizm planlamasinda iilke kosullar1 yaninda, ulusal ve
uluslararast turizm hareketlerinin iilke turizmindeki payini planin
ekonomik, sosyal ve fiziki planlarla baglantisini turistik verilerin
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bugiinkii ve gegmis dénemdeki analiz sonuglarini politikact ile planlamact
arasindaki iligkileri tesvik 6nlemlerinin butunlugunu tutarhiligini, planh
diizeltme yapabilme olanaklarini son olarak da en son bilgi ve
teknolojiden yararlanmayi gerektlrmel\tedlr Kamunun turizmi planlama
ve destekleme islerinin iilkenin bolgesel ve yerel turizm kuru1u§1ar1y1a
koordineli olarak yuritiilmesi gerekir.

Konuya Tiirkiye agisindan bakildiginda; Planli dénem boyunca
“Geh§en diinya turizm harcamalarindan daha fazla pay alabilmek” ve
odemeler bilangosu agiklarina alternatif gosterilerek gelismesini beklemek
seklinde, turizm politikamizi 6zetleyebiliriz. Tiirkiye’de turizm denilince,
dig durizm anlagilmis zaman zaman kalkinma planlarinda yer almasina
ragmen yerli turizm ihmal edilmistir. Kalkinma planlarimizda yer alan
ilkeler ve tedbirlere bakildiginda agirligin’ turizmin arz yoniiyle oldugu
ve turizm talep yoniinden ihmal edildigi gézlenmektedir.

Tirkiye turizminde 1985 yilindan sonra belirginlesmeye ba§léyan
geligmelerin arkasinda bu tarih itibariyle ortaya konan 6zendirmeler
bulunmaktadir. Bu 6zendirmeler turizm yatirimlarini ¢ok hizli bir sekilde
uyarmi§ ve bunun sonucunda uluslararas: turizmden ihracat gelirlerinin
yaklagik dortte biri kadar gelir elde eden bir Tiirkiye tablosu ortaya
¢ikmigtir. 1985 yilindan sonra turizm yatirimlarina aktirilmaya baslanan
kaynaklar, bu tarihten once imalat sanayi yatirimlari icin kullanilan
kaynaklardi. Dolayisiyla 1980°1i yillarda imalat sektorii geri plana
¢ekilerek hizmetler sektoriinii dolayisiyla turizm sektériinii &ne siiren
iktisat politikalari, turizm yatirnmlarimin biiyiime iizerinde etkili olmasina

neden olmustur.

Ulkemizde Avrupal turistin talep ve isteklerine uygun kiyi
turizmi yani kitle turizmi geligtirilmigtir. 5 Yillik Kalkinma Planlarinda
nem verilmig, kitle turizmine uygun arz ve olanaklar yaratildig: igin
yabanci talep profili degismis, turist profili tatilci turistlere doniismiistiir.
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Turist profili ve turizm sektdriiniin yeni yapisi yabanci firma
yatinmlarmim ve varh@inin artmainin, yabanci turist profiline uygun
hizmet ve iggiiciiniin firma diizeyinde iilkeye ithalinin bir sonucudur.

Ulkemizde yerli turizm firmalari, hizli turizm gelisim ve ayak
uyduramamigtir. Ciinkii kitle turizmine bﬁyiik firma gruplari hakimdir ve
yabanci firmalarin yonlendirdigi turizm talebi Tiirkiye’ye digsaldir. Bazi
holdingler ve bankalar hari¢ biitiinlegsme yoktur. Disa bagimlilik
artmigtir.

Burada belirtilmesi gereken bu noktada, planlarda agirlik
verildigini séyledigimiz kitle turizmi, kiyilarda nokta gelisme olarak
yaratilir ve belli bir bélgede yogunlagir. Bu tiir turizmin kiy1 bolgeleriyle
sinirlt bir turizm olmasi nedeniyle, diger bolgelere ekonomik etkisi azdir.
Buna kar§m yatirim Olgekleri ve operasyon biiyiiktiir.

Tiirkiye’de ekonomik kazang saglamak amaciyla son 10 yillik
donemde turizm sektoriine daha ¢ok onem verilmeye baslanmis ve turizm
ekonomisinin lokomotif sektorii olarak benimsenmistir. Bununla birlikte
Tirk turizmi kendisini gosteren dalgalanmalar ve hatalar sonucunda
istikrarsiz bir gelisme gostermistir. Turizm sektoriine tahsis edilen
kredilerin dengeli sekilde dagitilmamas: ve sézkonusu kredilerin amacina
ulagmamasi sonucunda sermaye verimliliginin diisiik diizeyde seyretmesi
yatak kapasitesindeki artisa paralel taniim ve pazarlama faaliyetlerine
gereken Onemin verilmemesi ve son olarak da Tiirk turizminin
kontrolliniin yabanc tur operatérlerine verilmesi yapilan hatalardan
yalnizca birkagidir. Konaklama tesislerinin ve diger yan kuruluslarin
sayisinin her gegen giin artarken, genellikle konaklama sektoriindeki bu
artig plansiz bir bicimde gerceklesmekte turistik talep dikkate
alinmamaktadir. Turistik talebi, turistin tatil amact olusturduguna gore,
konaklama sektoriindeki yat1rmdlarm bu amaglan karsilayacak bigimde
organize edilmesi gerekmektedir.
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Turkiye’nin izlemekte oldugu turizm politikas: i¢ ve dis faktorler
tarafindan devaml olarak etkilenmektedir. Dis etkilerden ozellikle
Avrupa turizminde goriilen biitiin konjonktiirel degismeler zincirlerine
bu etki ile Tirkiye turizmine kadar uzanmaktadir. Korfez Savagi
sonrasinda diinya 6l¢eginde turizm talebinin daralmasi, Tirk turizmini
duraklatmigtir. Fakat daha sonraki yillarda yasanacak sorunlarin
goriilmesi ¢abuklagtirmigtir. Korfez Savagsi gibi konjonktiirel nedenler
disinda Tiirk Turizmi gelisimini 6niimiizdeki yillarda da siirdiirecektir.
Bu goriisiin nedeni, turizmin ekonominin genig bir bolimiinii etkilemisi
ve Tirk turizminde yabanci sermayeli ortakliklarin gerceklesmesidir.
Yabanci firmalar kir elde etmek ve yatirimlarinin stirekliligi igin
Tiirkiye’yi satmak ve iilkeye turist géndermek zorundadir.

Tirk turizm politikasinda gerek i¢ ve dig etkiler nedeni ile
gerekse meveut durumdan ortaya ¢ikan bircok problem nedeni ile bazi
darbogazlar ve tikanikliklar vardir. Tirkiye turizm bilinci geleneksel
misafirperverlik anlayisi nedeniyle genelde olumludur. Ancak ticari
agidan islenmesi ve degerlendirilmesi gerekmektedir. Turizm
igletmeciligi yeni geligen bir brangtir ve kalifiye personel ve idareci
problemi mevcuttur. Tiirkiye’nin dis turizmden elde ettigi gelirler heniiz
turizm potansiyeline paralel ve ayni 6lgiide degildir. Diger taraftan turist
bagina tiiketimde heniiz diisiik bir seviyededir. Bu nedenle déviz
gelirlerinin arttirilmasi problemi vardir ve bunun ¢oziimlenmesi de

turizm politikasinin en 6nemli hedeflerinden birisidir.

Son olarak yaptigimiz trend analizine dayanarak 1995 yilinda
Tirkiye’ye gelmesi beklenen turist says1 6.094.500 kisi olarak ve gelecek
turistlerin herbirinin ortalama olarak 684.9 $ harcama yapacaklari
hesaplanmigtir. Tiirkiye’nin 1995 yilindaki toplam uluslararasi turizm
gelirleri de 4 milyar 175 milyon $ olarak tahmin edilmistir.




Regresyon analiziminiz sonuglarma gore elde ettigimiz 1995 yih
sonunda $/T.L. kuru 50.000 TL. olursa, Tiirkiye’ye gelecek turist sayisi,
8,5 milyon kisiyi gegmektedir. 1994 yili sonunda Tiirkiye’ye gelen turist
sayisinn 6.670.600 kisi oldugu diistiniiliirse bu tahminin gercekei
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Yine analizimizde elde ettigimiz
belirlilik katsayisina (R?) gore, Tirkiye’ye gelen turist sayisinda gézlenen
degigsmelerin  %42’si $/T.L. kurunda gozlenen degismelerle
agiklanabilmektedr. Bu iligki ¢ok giiclii olmamakla birlikte doviz kuru ile
gelen turist sayist arasindaki iligki doviz kuru degiskeninin turitik talepte
mutlaka gozoniine alinmasi gerektigini ifade etmektedir.

132




1. Prof. Dr. Hasan OLALI,

. Prof.Dr.Ismet BARUCUGIL,
- Do¢.Dr. Ergiin GOKSAN,
. O. Kemal AGAMOGLU,

B W N

5. Dog. Dr. Ismet BARUTCUGIL,

N

. Mehmet OZDEMIR,

~J

. Dr. Tunay AKOGLU,

o

. Dr. Ziya ERALP,

\&

. Miinir KULTATA,

10. Erdogan ALKIN,
11. Hasan OLALI,

12. Hasan OLALI-Alp TIMUR,

13. O. Kemal AGAOGLU,

14. Tevfik ERTUZUN,

KAYNAKCA

“Dig Tanitim ve Turizm” T.C. Ig Bank.
Yay., Ankara, 1983
“Turizm Igletmeciligi”, Ist. 1989.
“Turizmoloji”, Izmir, 1978.
Tirkiye’de Turizm Egitimi ve Etkinligi,
MPM Yay. 489, Ankara 1991.
“Turizm Ekonomisi ve Turizmin Tiirk Ekonomi-
sindeki Yeri”, Istanbul, 1986.
Arag.E§ Bsk.’ligt Turizm Nedir?, Inc Arag.
Dizisi:1, Ankara, 1991,
Tiirkiye’de Turizmin Geligtirilmesi, Eko. ve Sos.
Etiidler Konf. Heyeti, Izmir Uluslararas1 Seminer
Tebligleri, Istanbul, 1989

Genel Turizm, Ank. Unv. Basin-Yayin Y.O.
Yayinlari:3, Ankara, 1983.
Turizm Pazarlamasi ve Turizmde Araci Kuruluglar
(Basilmamis Dogentlik Tezi), I.U.LF. Istanbul,
1974.
Iktisat, LU.LF. Yay. No:341, Istanbul, 1974.
Turizm Teorisi ve Politikasi, Izmir Ticaret Odas:
Yay. No:71, 1963.
Turizmin Tiirk Ekonomisindeki Yeri, ENKA 1985
Yili Ekonomi Dali Birincilik Odiili, zmir, 1986.
Turizm Yatinmlarinda Kaynak Kullanimi ve
Verimlilik Sorunlart, MPM Yay.520, Ankara,
1984.
Iktisat Politikast Modelleri, Istanbul, 1984.

133




15. Orhan I1COZ,
16. Adem SAHIN,

17. Mustafa K. AYDIN,

N

Cyrof.Dr. Hasan OLALI

19. Dr.Ahmet Hamdi DEREKQOY,

20. ilyas STKLAR,

21. Siikrii YARCAN,
22, Muzaffer UYSAL,

23. A. KOUFSOYIANNIS,
24,

25.

Turizmin Bolgesel Ekonomik Etkileri ve Kusadasi
Ornegi, 9 Eyliil Unv. SBE (Basiimamis Doktora
Tezi), [zmir, 1987.

Iktisadi Kalkinmadaki Onemi Bakimindan
Tiirkiyé’de Turizm Sektoriindeki Gelismelerin
Degerlendirilmesi, TOBB Yay., 1990

Planli Donemde Tiirk Turizminin M.G., Odemeler
Dengesi ve Istihdam Uzerindeki Etkileri, 1.0,
1994,

Turizm Politikas: ve Planlamasi, Ege Unv., [zmir,
1982,

Turizm Endistrisinde Kamu Destegi ve Tlrkiye
Ornegi, T.C. HDTM. Aray. ve Inc. Dizisi:22,
1993.

Turizm Ekonomisi Ders Notlari, Anadolu Unv.,
Turizm ve Otelcilik Isl. Y.O.

Turizm Endiistrisinin Yapisi, Istanbul, 1992.
Turizmde Talep Projeksiyon Modelleri Turizm
Yilligr 1985, Ankara, 1986.

Ekonometri Kurami, Ankara, 1989.

Kalkinma Planlan (I-VI), DPT.

Kiiltlir ve Turizm Bakanligi Turizm Istatistikleri
Biilteni, 1987.

Ekonomik ve Sosyal Gostergeler (1950-1992), DPT.




MAKALELER

*Dr. Ozen DALLI,

* Metin KOZAK,

*Fevzi OKUMUS,

* Metin KAZAN,
*Dr. Ihsan CETIN,

* Filiz SUSAR,

Turizm Gel. ve Egit. Vakfi Genel Sekreteri,
Diinya Gazetesi, Turizm ve Otelcilik Eki:11,
09/03/1994.

Mugla Unv. Ogr. Gor., ANATOLIA Turizm ve
Cevre Kiiltiir Dergisi, Y1l:5, Say1:3, 1994,
Verimlilik Dergisi, MPM Yay. Ozel Eki, Ankara,
1994,

Diinya Gazt. Eki, 09/03/1994.

Bilkent Unv. Ogrt. Gor. ,ANATOLIA Dergisi,
Sayn:3-4, 1990.

Ist. Unv. Isletme Ik.Ens.Ogr.Gor., Kalkinma
Dergisi, 1994,




