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Kalkainma ag¢aimindan dinya Ulkelsrinin geli mic, ~elinme-
miy verya gelismekte olanlar :jeklinde 1ilzi gruba avrilmacy iz-

lenen genel bir yontewndir,

Gelimmly Ulkelerin belirgin ©z011i:1 canayiles olmals-~

ridir. bu Blkelerde genel olerak geyryr cafli yurt ici hasilenin

‘i/'
ortalama yizde LO-50'si sonayi kesimindan olugmaltta, isglcu
arzinin ortaloma vizde 30-l071 saneyi lesiminde ¢ali:iwnalita ve
inracatlarinin buyﬁk'bir kismil soenayl trinileri-den meydana gel-
mektedir. Bu Ozellilkleri igeren Ulkelorde, geliomi;lil dizeyi-
nin genel bir gistergesi olan kl“ﬂ.bﬂglﬁd diunen nlusal gelir de

kasektir.

Kallzinan Ulkelerin baslica ortalr Jsellikleri icej iaplict
verimlili inin dunill: olmasi, ulusal gelirin ve dic ticaretin
bilrilzs Glcelide tariwme davanmasi, nifucun Snemli hir bHIlinmiinin

kirsol alande yasawmasl, clfitin ve saljlilk dizeyinin yotersiz ol--

masi ve ol bayina disen gelirin az olmacidir,

Bu Ullkkelerin ortak amaci, toplumiariny ileri Ulkelerin ge-
liominlik dugovine ¢ikerecak kalkinmo-n lkise zamanda gergelkles-

tirmektir,.



G

Kallanmenin gere i ve Uneuwd "Yeni Strateji ve Kallkinma
Ploni-Ugiinett Be ¥i1lWda ju cekilde orteyas konulmustur. "Turk

toplurmmnun vansama dizeyini hizla yukoeltecelr bir ckonowllk bi-

Ume 9 s btrinin i e ire gibtilr Se arvan ranga Kavtikidc
yime, endistrinin willi gelire gittilice srtan orande katkida

bulunmasinl geroktirmektedir, Yageama dizeyinin yikselmesi ile
dojacak olan sinal Yrin taleplerinin zar ilanmasar dis ticaretle
ilzili sorunlari cizimlevecelk 6lgude ihracat ve ithalat ikemesi
yapilabilmesi, ictihdam olanaklarinin “orarli ve aclreklii olarak
syrtitirilmasi, terimda modernlesmenin hizlondirilmogil, kir-kent
are sinda gelir DLOlutminin ayilegtirilime sl , tonlimnn bittin ke-
simderinin verumliliinin arttirimesi: kinaca kalkinms, ancalk sa-

nayilegme ile gercgeldegeblilir (1)Y.

Sonayllcogme deyimi, bileqiwi ne olursa olsgsun, sadece g1~
J J >

hocilenin avtmesr onlaminda de :1dir. Sonayilesmenin amacl
doha ¢ok tllketim melleryl canayiine dontlt, nispeten geri Uretin

telmolojileri kullinan, genellikle Ikiculs Uretim birimlerinden

kurvulu Tirlk sona nde yapisal bir de ioilklici ifade etmekbtedir,
Kalltanan Wlkelsrde gergekel bir ikbinadi politika ve kal-

kinma plani santanmasi icin keynak kullanilwmasinda etlinlilk,

telmolo jik de: .. me ve mﬁbadol@j(degimim) globewmi Uclilst arasin-
daki dinamil 111 2lzinin gbzbninde bulundirulmeni gereliir. Bu ne-
denle, kalkinen ulkelsr icin, genel ekonowmik amagleora uyoun di-
namik pazarlsema hedeflerinin saptanmaesl ve bu amaglara ulaina-
vi kolsylaotiricy aktisadl programlarin uygulanmagi da gerekli-

dir .

(1) Uguincti Pes ¥allik Kalkinwe Pleni 1973-1977, Yovin No. DPT:
12772, Aﬁféra, Seldle
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Yaltan zameno koder ekonomilk kalkin

literaturunde pazar-
lama yerinej geligbirilmisg veramlilik telmiklori, eiitiwm, toprok

recformu ve sermaye tegekkuline iligkin teooril ve pratik galigma-

larin ekonomik kalkinwmadoki Onemlorine yver verilwmiastir. Pek cgok

1ktisatel, ekonowilt kalkinma plonlarinde pazorismwonin stroteiik
roline de yer verilmosi gerektigini ginumizde One slrmektedir.

Jununla beraber, pazarlar ekonomilk kallzznmavi beroberinde getir=

sinler veyve kalkimnanin gerisinden geloinler, gercel olan, cko-
nomik kalltanma alanindalki pelr ¢ok planloma pazarlioma ve daljrtim

fonksivonurnm ihmal eder. Uzellilkle, dopolama kolowliklarinin

ihmal edilwmesine dodru bir eiziliw verdar (2).

Kolkainma planlinrinda Uretime oncalils tenilyan, yotirimlara
agir:y Snem veron clkonomiler, simdi Uretilen mal ve nizmetleri
tiketicilere nlavtirobilecek pazorlomn: sistemlorind goeligtir-

nmektelkki olumsuz tutwmalarinin zarvarlorinl gormeyo baglomiglardir.

Pazarlomenin ihol edilmesinde poel: goli Faktior rol oynamak-
tadir. Onemli faktidrlerden biri, iltbisatginin pozorlama sorunlo-
rindan ayri, Lamamon rekabetﬁ'daynnan ikticndi wmodeller 1le mog-
gul olmasidir. for i1gletms Wargilaatiii talebi bir verdi olarak

kobuvl eder ve drcehimini bu talcobe gov avarlar. f{gletims malina

gsatmoz; sodeco wnliny elden ciltarmo 1-lewainy vapor (3).

Przarlamanan ihmsl edilmesinde ikincy faktor, fizikeel mol-

larin elde cdilmest ile reiashin ayni olduge gordsudir. Pazar-

(2) Cherles r.iandlebergor, Economic poyﬁ%gpuenuﬁ mebraw=-i1111
Boolr Company, Inc., How Xorz, St, 1965, 6.166.
(3) Reed Moyer, sarketing in ACOIONL _:“W“lOUm”ﬂt; Michigan

State d@lchVlfﬁ Inteornacional DUSinoss csional FPaper
g Michigan, 1965, .2

5
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lama czas olaralr guzle gorulmeyen hizmetlerl koapuar., Hizwmetle-
r:n tutulmaz olwa.i nedeniyle, pazarlste hizmebtleorini Slcwmelr [i=
2iksel mallarain $lc¢iBlmesinden daha zordur. Ute vandon, kalkainma

planlerindaki emaclar igin kantitatii do ru bilgiler Onemlidir,

falkinma plenlarinda pazaflamanln ver alwmemasginda rol ona-
wan Hglnell faktir lun; pazerlama telmiklerinmm bir skononiden
ba‘ika bir skonowmire transferindek: zorluktnr. Verimlilik teknik-
lert bir ulkeden bakka bipr Ulkeve kolaylilila trancfer odilebilir
Tum modern wakinaler lzalltanmiy Ulkelerden izallzanmo%ta olan Ulke-
lers tajinabilir ve wakinalari kullenacsl: ing.ler de yeti-tiri-
lebilir, Pazarlamads fiziksel dajrtim curocinin belirli bazi ytn-
leri igin de ayni seyleri olydemek waaiiindire. iaksat pazaflama
valniz fiziksel da atimy Kuo“amaa. Bir ullznden baslza bir uUlkeye
gore desinen sogyel ve kulturel falitbriocr pazarlava tslmilkleri-

nin her yorde kullaonilmasim zorlastirir,

Ayrica; kalkimwaa planlari issizlikls 11lgali =ooyal vaerdim

planlarinin olavliltla widnetiminden nelerin etlkili olduiunu a=-
g K (O]

4

virmalztan sakinmale lcin pazarlamayil ihmal sder. Henteel alanlar-

4
i

daki veramsiz bir da;nvim sektdrinde nolt ¢oll araciys raimen bag

ta aracilorinda bunlara eklemmesi Zibhyi bir tecensk iggizlik ya-
ratmasi vonunden her zaman vardir. Ayni elk.lde tarimcoal sektdr-

de de i.guzlilt gorilebilir.

Son olarak, #kallanmna plonlarinda pazarlawe faalivetlerinin
ihmal edilmesinin biv nedenl de bu faalivetlorin ekonowmilk siste-
min pasii elemanlari olaralr distUniilmecidir. Puradok: gdria, eko=

nomik de.immeler kariisinda pazarlamcnin iendini ayoerlayabilen

bir stre¢ olduiudur.

5



Bununla beraber,; gittikee aviton arontirma ilgicl ekonomik

kalkinmaeda pagarlamanin rolini deliictirwmektedir. Bu konudaki a-

ragtirmaler deifinilt yonlerden gelwekiedir., Ornellin, fiziksel
dairtimla ilgili bazi snaliz sonuglari, :ktisetcilerdan delil,

ikticatgilarin yintenlerini kullanen vs ilkel ekonomilere ilgi

duyan antropoleji bilginlerinden gelmisn r‘

Kolkinan ekonomilerin dig ticarete vevtaflm celztirine gok
g1k bajxla olﬁalarl skonominin bu winleri ile 11gili olsrak pa-
zerlama faalivetlerine de i1lgiyl dopnrmusitur. Pazorlamanin tiunm
ckonomik gistemdelzi roliunii agiklayebilwmek i1cin psl gok arasiir-
me gereklidir. Kaellrainma sUrecnde pazarlemsnin rolu ile ilgili
ginirli arastivueleor disinda bir gergolt ovtaye ¢ikar. Bu gergek
te, dalZitim selitdriinde famamlovyici gell gwmeler sallanmadikga Bte—

Izi wekttrlerde Valhlnmayl tenvik simenin verciz olduludur,

Klonovtil halawdan gelismekte olaon tlkeler aracinda ver alan
Ullkewmizin meveut knynalklarin geli omin Ulkelere kayasla daha roo-
yonel_bir gekilde rullanmesi gerelrbiyinden $Zel ve kawu kurulug-
lori caohip olduklary olasnakleri optimal bir dizeyde dejserlendir-
mevi atmldin kilacalr Uretim ve dajzitim lormlarine lkesnalize etmel
zorundadirliar. Bu zorunluluk tlke clonouisi icin olduiiu kadar
Gzel ve kamu kﬁruluglarlnln bacarili olwalari ig¢in de hayati bir

bneme sghip dulunmalet adlr

Iiletmecililz alaninda i son zeli melsre peralel olarak iu-
letmelor arssinda rckabet de giderel artusktsdir. Ovle ki, Ul-
kemizin Ortelr Prnzar'a girmesiyle bunun deha da artacal;ina ve

yurt sinirlarini scacajilng inanilwoktadir, Bu tir gelismelere



halkimizin ihtivaclarinda gerek nitelik gerckse nicelik ytnin=-
den ortava gikan gelismeleri de eklercel, iuletmeleorimizin mo-

daui geguls diinlince ve yontemlerle yonetilmesinin artil mimldin

Lo ]

a5

olmediiini goririz., Dacka bir deyicle, liletmelor dohs kirla
veya daha veriwmli bir gyekilde c¢alisabilwmelt ve varliltlarini sir-
dircbrlmek i¢in zorlu bir micadslenin i¢ine girmel duruwnu ile
kargi argiva kelwmektadarler. Du bakimdan, clkonomil rmilcadele-
cini Otekil ugletmelors kivasle bagariliy i cokilde yurttmek
isteven hcrAl letms Uretebilecei;i mal ve hizwetleri deiil, sa-
tebilece;n mal ve hizuetlerl gergekls tirmelk, baglie bir deyig-
le tiketicilerin gerekeinme ve intelilerini diklkate almal: zorun-

dadir ki bu da, ancalk pazarlama 1le zantenabi lecelr bir husustur.

Pazerlamanin ~rerine getirdili varverli iuler turld bigim=-
lerde dile getirilmintire Geli=min Ullkolsrde son derece yiuksek

bir yasawm dizeyine uwlogilmasi, biyuls 8lg¢ude gistemly pazarlena

politikalori ve uysulamalari sonucu gercelklemmiytivr, GUnimizde,
dunak moallyeotll pozarlema yardimiyle bir zowmsonlar liks savilan
ve birgol: vebanci Ulkede bugin dahi lult: coyilsn wallardan tu-

keticiler yvararlanmaktadir (lL).

Ceritli ihtivaglarini karsilosma coruntt ile yaoam savesini

ot

slirdirmek zorunda lslan baireyin, bu omsocina uladabilmeni, ihti-
yvag duyduin mal ve hizmactleri ele gegurineui daha do/lrusu tilket-

mezi ile wmlmkiin olahi lwmektedir. Du Ozelli a1 ile tllzetim birvey

i¢in kaginilmaz olwaktadar,

i111iswm JeStanton, Fundamentals of rerketing, McGraw-Hill
ool Co,., New Yorl:, 18560, g.i=5,

(I) w
: ;



4 Iz, ihtivaclaer riderilmesinde inganlar bazil etkenle
Ancalr, ihtiveclorin giderilmesinde ingani bazil etkenlere

baiilr kalmakbo ve bu etkenlere bhajjli oleral: ihtivaclariny gidere-

5

-

bilmektedirler. Baljimsiz deliicken olarak Dilanen bt etlzenlers
ekononily, derwixwalllk ve davraniy de_ 1clkenleri ncklinde tanimla-
nir, SUphesiz, bu deiiskenler ig¢inde eon Snomligi ekonomik delila-
kenlerdir ve golir faktdru birinci sirada yer alir, bu deljizken=-
lere hajli olarak jekillenen tulietim, willi gelir ve istihdem
¢ilsindaon bir Ullenin durumunu-gosteron belirgin sootergelor ol-
naktadir. ‘Ulzetiv oraninin bilinmesli oadece tikebticilerin durun-
lsrainin bilinmesi vonunden Snem kazanuamakita, Urctlciler ybnin-
den de tlketici talsplerinin bilinmesing ortaya ¢cilkararak ekono-
ninin gelece’,i halilanda gegerli bilgiler.n Helirmesine olenak
hezirlamoktadir, Goriildiiid zibi, tilketicilerin tiketim elilimle-

rinin santanmati, arg ve talen yinUnden olwmalt Uizere iki yHnlil

bir bigim kezanmnikta

Blronomik kn]71n 1@ ile birlikte beluiren ihbivag alanlarinin
genitliliizi ile bu ihtiyag alanlarindaki del;i ik tatwin duygula-
rinin belirmeci conucu, tiketici taleplers: olduligs delisiklik

kazanmiztire Bu 1J>-,¢11“ULL her gegen gin doha da arttisl bir

gercektir.

Yeni beliren hor tlketiu lhtiyacinin karsilanmasil veya

kar:1lammaginin At sinillmesl; o gruplarin eoionomils, demosrafik

ve davranls durumlairindan ayri olarak ele alinemez (5). Bunlar

i3

tiketimi etlkileyven deiickenler olarsl her zaman vardir ve tilke=-

.oteiner, Hconomice, Harper and Row

(5) Richard C.Lipsey=-Petor O
Cos, New York, 13969, s.5ll
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tim bu deiikenlere balilyi olarak gelkillen:r. Bu 8zelli’i ile de

tiketim baiizmli bir de/;isken olarak kor+aimiza ¢ikar,

Tiketicilerin gelir Quzeyleri, gelirin dezilim, nufug,
Ivedl elde etumekteki glglikler ve kolaylilklar, tasarrufl arzusu,
daha Once yapilnl; alis veri:sler btuikoticimn karerini etkileyen
onemli ekonowilr de: ijltenler olurken, eljitim duwruwilari, wmeslekle-
rl, yay ve cingivetleri gibl dejickenlear demo:prafile, genitli
poeilkolo jilk Vﬁnelwalegi de davrani: de o enlerl oloralr pazarla-

macinin kardgisinda ey alwmaktadir.
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1. PAZARLAMA 1

\

VitaMI

Pazarlawa kavriaminin kaepsaul inceolendijinde vpagurlamanin

Uretim dniceai ve

£
de kendins ltonu

icin

4

ve hizmetler
tirilmesi de

1iklz wekabe

vapilmasini zorux
i¢in verimli
dirilmelidir,
de kezang sallamas

harcamalarin da

zorunluiu Yendiliiin

Skonomik fasdi

r v

t1 Bu kavmetin y

*
Bunlar; Uretim ve
i, ¥retim
t1lan mallaw
tilen Takat mui:te:

nowik deler

satl g
edi
vordilr.
tin hakiw oldujju
phan s

yabtira

nzun dénemli ke

Y

Toniru i
okonowilk

-

haline

sonrasi faalivetleri de icgerecelk yekil-

>

ndisi gorulir. bu kevreawm iginde belirli mal

e
a

zarlarain baska bir deyinle, tolebin gelig-

Talebin veva pazarin gelastirilnesi ozel-

skononilerde planll harcamalsrin

kilar ki, yapilan b harcenelar isletme

w harcanal~ri olaral di iUniiimell veo delierlen-

Gzelll snin gelecelk dbnewmler-

1 olduiundon,; talebi zoliatirmeve yinelik

n¢laor gizetilerel

s

Tapilmasi

den ortaya ¢ikar.

ctlerin en barw waratiak-

30n amac:x kivmet

atilmasinda 1ki temel fonksiyon vardir.

t; A

pazarlamadir. i olaralr mallerin Ureti-

onu ile miukiindir. Ancals, Uretim sonucu yera-

bir deliere sanin dellldir. Urneliin, ire-

i %“1 amavyan endictri ve barimsal Grinler cko-~

A'nitgtirlmenis delierleri ifede eder., Yora-
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tilan bu mallar ancal: ﬁUkotlclle?'*arnflnuan va dorudsn veya
dolayli olaralr kullanildaklarinda backa bir deyicle tiketildik-
lerinde ekonowilk bir delier kazaﬁlrlar. Pazarlama yeldl faydasa
yaraten Urectim fonksivonu 1le yakin il.ckr kursrak zaman, yer
ve nilkivet favdnlarini wvaratir. Zaman feoydagi, tilteticiler ta=-
rafindesn ihtiyac duyuluncaya kadeor mellarin depolanmasivle; ver
faydael, pazarin ¢cuitli yerlerine mallarain harclket ettirilmesi
iley miilkivet faydasi, mallarin iﬁti$301 olmavanlarin elinden
ihtiyaci olanlarin =2line gogir11uos¢yle varatilir (1). Bu ne-
denlerle, pagzarlems faaliyetleri ekonoudll siitenleri ne olursa
olsun her skonomils gistemde yerine getirilmeci gerekli fasli-
yetlerdir, Gergelitte pazarlama ile ilgili faaliyetlcerin ortadan
kaldirilamayacal:l ancall bunlari yerince onbtiven kurun ve kisl-

lerin farklilik gostoerebilecelileri bilinen bir gorcelktir,

Pagarlama bopluuun istslr ve lﬂt7/dCLu ing uysun mallarin
Uretilmesini saillavorak, Uretilen mallori “emre omade’ kilaralk,
satin alma istel;i yvaratarak topluma wvararli olwma, topluma be-

lirli bir yayam diizoy ‘4 kazandirmak ('P‘VLﬂL izerine almistir.
N2 3

Uretinm kendi alaninda uzmanlaguis ve ilevi tekniklerden
yvararlanan kendine Uzgidl bir i1gletmec1lil fonliziyonu olurken,
hangi mollarin no niktarda, nagil bir welivet vapisi iginde ve
#idrelerde Uretilece . inin tespitinde agil gorev vezarlamanin ol-

WO TUr «

Poikolojik ve gouvoloiik agilarden pazarliama, toplumun ve

birevin zosyo-psilolojik vapilaraini ilgil: balim dallarinden

(l) Ilhan Cemaleirlar-fan Uz-Alp, Isletme Yénotimi (Ders Notlari),
leTeIeA., Bekizchir, 1072, " 3.85,




vararlansrak inccleven vs onlafln gercelr tutum ve davraninla-
rini SXrenneve ¢aligan, wmal ve hizuetlerin tiketicilsre ulag-
Tirilumsginds kullasnilen yontemlerden de yerarlanarak tiketici-
lerin lstek ve ihtivaglarina uyguh posarlama uysulamalarinin

bulunmasinl sailsvon bir faalivettir.

Genellaikle, ilkttinotgilar pazarlamayl aracilarin verimsiz
aaliyetleri olaral tanimlerlar, Bu a¢idan, pazerlams Uretici

1le tuketici arccinda yer alasn ve aracilar toraflindan verine ge-

tirilen faalivetleri kapsgar. Ayni zamandn pozorlomocnin gelonolk=-

gel tanimini bir ba:u

.I-J
)

1¢ olarak kabul oderler,

Brinunla beraber, pazorlamanin bu tanimlarl pazorlama kavra-
miny taw olarei agilzlewasz. Pézarlama, avrica yorel, bilosael ve
ulugsal pazarlarin birbirlerine ballanmasinda rol oynavan faktlre-
lere ilgi gosterir, Flzikael dajitin selitdriiniin elzonouwilk faali-
vetleri Or;itlcuckteokl ve canlandarmalitalzi gliciinil enlomavi gd-
getir., Pazarlaoma bu anlawmda, Uretici ile tiketiciwvi birbirine
balzlayan, zinciri 7u turan bir dizi foslietlerin stesinde bir
anlaw Yosar. Dinewmils bilr ekonomide pazarloma fonlksivonlsri gol
bagitlestirilmi+ ve uywa saizlayan fasluiretler olarak ele alin-
miitir. Buna Kor.ililk, ekonomi tarihinde pazarlansnin drgutle-

Y

yici bir rol oynadi.ini gicteren sayipiz kanit verdir. Bu neden-
O v

le, ckonomilr gzeliiede vazgegl nez bir Falbor olmuntur. Iy adan-~

larinin bu dnemli orziitleme fonksivonunu yerine zobirmeleri ve

bu ag¢idan gérmneleri gerekir,.
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Pagarlewma, mal ve hizwetlerin Urcbtlcilerden tilieticilere
do ru hareketini salilayan turli fsali otlerdir (2). Bu anlam=
da pazarlama, wal ve hizwmetlerin fizilkeel dai1limina Onem ve=-
rir, ¥Yonetin kararlari 1lec 1lgalenmez. Ligletiue yonetlicisinin
temel gbrevi inletme faaliyetlerini plonlauak, orguitlewmelk ve
denetleunecls olduiima gore, pazarléma fasliyetine bu gorily agi-
sindan balonalk gerckir. Bu anlamda, pazorlamae wael ve hizwmoetle-
rin Ureticllerden tﬂketiéilor@ do/ru hareketinl salavan tir-
18 faalivetlori tanitmelkla vyetinwmez, bu faalivetlorin on cl-
veriili bicimde vinetilmediyle wiiraniv. F

v beokimdon pazarla-

mawl, yonetim girun agigindan gu aekilde toniwmlamnlk dol:rudur:

Pazarloma, mollorin ve hizuetlerin Ureticilerden tiketi-
cilere dolru aliiiny yonslton 1sletwe faolivetlerinin yerine

getiritlmesidir (3). bu btaniw pazorlomanin én 1vi ve on 7enig

q
3
5

(2) Horold H.iloynord-Theodore N.iecluian, franciples of MHarketing,
The Ronald rreuss Jo,., New work, 1957; Se3e
Cenalerlar-uz=-Alp, s¢83-=8l. _

(3) Commuattec On Definitiong, .arketing Definitions (Chicago,
Anerican Vorketing Ascgociation, 19060), g.l5. ragzarlamanin
deicik agilordan yepilmi: tenimlari igin ayrice bkz
A.L.OuﬂdLlL"ﬁ.H.»bill Bacie ¥arizebtins: Concept. "nvironment
and Decisionsg, ffont¢v--na71 Inc., Few Jerscy, 10011, Ze2.
ReD,Tonsley G.JlaLb-ﬂonoflﬂrx Srinciples of iarleting, The
Moc=rlllan Co., Mew York, 1”‘62j Caelle Jolobichitterich, ‘'What
1z the Morkotins Concept?. The ﬁ“oiuimﬂ or Marksting
Thought and fcicnce (Chicago: Auvnr kan rarketinsg Ascocilation,

57), 5.79s Ilhan Cemalecilor, ”“nzﬁ]l)l Nodir?®, L.T.1.

Akadewi Dergici, C.I, Sayi.2, 1065, m.oB-?l. Lchmetwafﬁgj

Pazarloms llkzelosrl ve THP”lV Yde Uyprlawmalara, C.I (Ikinci

Boslka), L[atonbul Universitesl, iktivat Poakiltesi Yavini, 1970,

54 llhan Ceualcilar, Pazarlana Ararbirmasi, *sklgchlr T.Ta1.

Akademisi Pazarleuwa Bnstitust Yayinlera, No.2, 1971, s.l.

V.Joursffor ioupiin Pazarlama ince Ne Anlanilir?" (Cev.:

L.Cema Jlap) Przarlame Secilwmis Yozilar, Hokisohir I;T.i.

Akadc1iu¢; fazaPlaong BOotituot Yovinlery No.l, 1968, s.1.

Bod.licCarthy, sasic Marketing:A 2one vlu] Approuch hlchard

DeIrwin, Inc., 19068, 9. TN, leclian~i rmard-Vi.R.Davit-

gson, rrinciples ol Marketing, The nonald yr»sm Coe., New York,

1957, s P.o.Converse=HewoBuegy-fi.weriitchell, slenents of

MaPLubLnbs Prontice~nall, Inc., Now Xorl, 1965, 5¢H.

-ty




taniml olaral horlies tarafindan kabul edil-elkbe ve lullanilmalk-

tadir.

2. BXONOMIK KALKINMA KAVRAMI

Zkonomik kallkainmmanin yeterli bir tanimini vapmek kolsy dow
2ildir, Dinyenin ¢e.jitliy bolgelerinde do;al kayneklarin deliuvak

olmagiy, ckonouik yaopilarin birbirine benzcuewmenli, kiltirel, sos-

<

val ve politik kurunmlar aragsinda buy avricolilzlarin olwnaszy;
Ulkelorin Tgeliomist ve Yaz gelimir' olarak ovrimanda tek bir
6lginin kullsniluacina olanal. VCFM”M“”b"@Ir. Ekonomiz vonden
kallanmamis olunayl, bir kag Olgliye gore toninlavobilme ¢abala-
11 da kriterlerin collui;u nodeniyle, tacviri kelwmis ve analitik

olamamistir (L)

Son yillarda lzerinde on gok dorvlan ckonowilk konulardan
biri haline gelcon ktolkinma, genellilde £izilti sorwmayve biriki-
ninin artmocsl ile agikleonmakbtadir. Ancek, Urotim araclarinin
varliiyl willi hesilayyl yoratuwyae yveterli olwmadigy gibi, Uretim
teghizaetina yapilocalr 1l8veler do firebiin artinini tek baglari-
na goergokleatirmeszler; Uretim araglarinin belirli bxr Srgit

W

cergevesinde birlertirilmesy gereluicktcdir,

Ute yandan, kolkinmonin sadece vobirimlar igin gerelli f£i-
nansal inkanlarin varlijaing deii niteliltll perdonel vetinti=-

rilwis olmasina da bali bulwnduim aciltbir (5). Ayrica, ckono-

(IL) Harvey Lichenctein, ECOEOHLC Bacliiardnese and Bconornic Growth,
uOhﬂ wiley Dong, Inc., New York, 1957, s.30-10.
b ullilﬂw'on, Introduction to ”COLOwl“ Development (Der.:
H.J.Wllliamﬁon and J.A.Buttrick), Prentice~idall, Inc., 'ng-
lewood~CLliffs, New Jersey, 1962, ©.3-b,




milk kalkainma mmtlaka bir bagka VYlkenin teknolo jicini kullanmaya
da gerektirmez. Eler yapabiliyorsa, kallkinan bir itlkenin kendi
falztor teqhizatlna, basgka bir deyigle sahip oldu/n Uretim fak-
torlerinin mikter ve kalitesine uygun telmoloiiyi Wullanmasa

da skonomilk kalkinmasini hizlandirabl lir,

Bu nedenle, ‘oz gelimminlik" kavramani ¢olt genel bir teme-
le oturtmalk ve bmi'm igin de '"fert begina willi gelir’ kriteri-

oo
ni sog¢uok yerinde olobilir (6). Gelirain duoulk oldu m kalkinma-
mi Wllkeler olonom:ik bakiwmdan hem buytmck, hen de kalklﬁmak du-
rumundadlrldr. Bu Ulkeler:in kalkinmesindon g0z edildiinden,
blyuiie 1le kalkinma (7) terimlerinin e anlawnde kullenilwacinin
bir sakincazsi olnnmoktadir. Ekonomil alliinma, Tert banins di-
ven willi gelairi devowli olarealr ve kendi londini idawme eder bir
tarzda arttirabilwne sureci olérakta tonimlonir (8). Bu tanin,
clkeonomil lkallkinwayis ckonomilerde tesadiifen ve gecicl olarak
meydana gelen Uretin artiilarindon ayirdigi gibl dis etkenler-
le weydane gelen Zelisaclerden de ayiyir. Bununls berober, fért
bayina gelir rakamlorinin Ulkeler aroni karrcileotirilmasinin
toplumlarin Pefah.soviycleri haldzanda gidece bir fikir verdijii-

ni belirtuek gerolnnr. Bunun ¢enitli nedenleri vardir. Bu neden-—--

lerin bazinda willy gelir 1stetistildlerinin bir topluwmdeki bii-

{(6) Vural r.Savas, Lollaanma Elonowisi, Brta [,TelsA%adenizi,Ya-
vin No.b, Iatonbul, 1970, Cefe

(7) Buytiie ile kalkinma kavramlarinin {e
van kayvnaklar i1cin bkz.: J.A.schmapoteor, The Analysis of
Eeonomic Change, Review of fconomic Stetiztics, Cambridgse,
Masg, 1951, s.13li~-1hli. Sabri lgenecr, 11i welir, Istihdam
ve Iktisadi Buyume, Sermet Mathaasi, Lrtonbul, 19062, S400b6.
D.V.tcGranahan (Geve t Zeki Kuigu), alliinmanin Toniwmi, Bag-
bakenlik Deviect Planlswme Teglkilfta, Yavin No., Drls 1362-
SPD: 268, Favis, 1974

(8) Irme Adclman, Blonomik Buytme ve lelkinma Teorileri (Gev.:
Vural F.3avag), Pursa L.7T.L.A. Yarin No.3, Ifstanbul, 1972,
Sel~2.

rkil oldulklerini acgikla-
"
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tin mal ve hizwmet akirmlerini kapsomomasidar. 11111 gelir istao-

tistikleri trompa 1ylanleri ile alle iginde Uretilip. aile igin-
de tuketilen mal ve Wizmetlerl de “apsanez. Ov Zadinlarinin hiz-
metlerinit, doyonikli tiketim mallarindan-ve gosgvael alt yapi ya-
tirimlarindan galilonan faydalary do dillcate alwmez. Ayrica, mil-
1i gelir rakomlorinin ka*"llJ%tlrlluaul, bir btoplumun feritleri-
ne gailediiy manevi refaeh [olztorlerini de yebteri lzodar aslset-

tirielzten uzalk lmliv,.

Milli gelir ve fert bogine duen 1willi gelir rakamlsranin

O

kaorsilastbirilmasinda ihtiyetly devion ve bu tur karsilagtir-

ey e

malarin Snowli hetelar tonrdilini unuituaenak gereliir,

Celirlerin kar-ilantirilmsainda Onewli hatalarin biri he-

saplama telmikleridir., #1111 gelirin hesconlanvosinde genitli

K]

Wlkelorde dejiik vintewler kullanilmaktedar. Crno@in) bszi il-
kelorde, hizietler willi gelir hecevnlaorine ddhil odildil;i halde

Sovye tler birli inds verimli (Uretken) oluadilloriy gorekgesiyle
devlet yonctimine 11iglkin hizuetleri, da~atin ve ulaatirma hiz-

rtetleri gibi yayoin biy takim hizmetior, willl seliy hesanlarie-

na dahil edilieuckbtedar (9).

Milli gelirin hesaplamuesini hatalil kilan dier Snemli bir
neden, bozy ekonowilerde bir kisin Uretimin pagsera ¢ilmamasl ve
sadece Ureticinin kendi ihtiyaei ig¢in vapilmi oluesidir. Ozel-
lilkle, gelizen clonomilorde, tarincal Mrotimin biyll bir kismi

Kirsal niifusun andi ttketimin: ltarailamalr amacy ile Uretilmok-

te ve Urln pazara cirlmamaktadir. Devlet Planlowma Tookilet: tara-

(9) P.Kindlaborger, 2ef.Ke,. 248
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finden yopilan bir aragtirwma, Tirkivoelde tarainsal Urebtimin go-

niz dlgude aile ekonowmigi btereline zore lrst:ldilini ortayva
koymugtur (10),., Tariwmsal Uretiwin buyiil bir kigmanin milli ge-
lir hesaplorins dohil edilmemesi, 1milli gelir ve lert ba.:ina

gelir rokemlarinin gorindugsinden dohs vukoek olmenl anlaviinda=-

dir,

¥illil gelar roimmlarinin uwluglararaesl karalaotirilwalarin-
da hatali gonuglar do’magsina vol agaon Lnomll nedonlaerden bira

de fiyatlaer ve ddviz lturlari ile i1lgalid:i:r, Karsilaoshirmelar
Mavmet? ecasina piire yawlldlglndany bir ckonowmide Urctilen mal
ve hiznctlerin fizikd birlmlerlv ifade adilen toplam mikbtari o
mal ve hizuetlerin fivatlari ile ¢arpilarale topla: Yretimin ulu-
el para cinsintan kiymetl bulwmur,. bu celilde bnlonan willi ge-

lir raokamlsrini; bir Ulkenin ikl eyri devresaini veva ilki #lke-

nin 11111 gelirlerini keroilagtirmads ulloniriken dildiat odile~
cel nokta hangi fivetlarin kullonildi adir. Bir Ulkenin iki ay-
ri devresinin kerilootirilwmeasinda do’abilecek corim, fivotla-
rin bir devreden di erine gore . vilselmisg olabvilecedi dolayigiy-

lc mille gelivr rolowmleorinin gergcek Urotiv: aritmadi;x halde, arit-

mig gibi gdruncbilicceidir,

11111 gelir fohwinlorinin benzer kolinlars csure yapillmaris
olmasi ve dvviz kurlarindaki deliilclzlilni nedenivle mevdans go-
len tutorgizliklar vopilean wmilli gelir kavoilacstirmalor: ile bun-

lora deyanarak cikarilan gonuclarin guvenilirli ini Snemli #lcti-

de kagatlar (11).

(10) A.¥.Chakravarti, C.andr) G.Canalp. Structural Intoerdepence
cf the Turitich iconomy, DPT, Anlar~, 19067, ©.,90. Simon Kuz-
nets, lodern Hconowiilc Urowth, ¥ale Univer:ity rreuss, New
York, 1969. g.371=372.

(11) Kuznoets,; aegek., s8+37h=38L.




Yukaradalka acilila malarin 1g1ianda ckonowil kalltinma, ik-

tisadi biyume ils birlikbe, sogyal, kulturel, cionowils ve dr-

-

guteel depiome (12) oleralk tenimlonabilir. Kelkimsa insanin da-

dece waddi ai1htiveclariny kargilamnekla deal, evni. zamanda insan
vasaminin sogval lorullarinyl dizeltuekle de ilgilidir., honomilk

kkallkzammna toplumun tinm lmurumlarinda meydoenn gelen okl geld sme-

tuketim, taton ve vatiriwm aliskanlikliorinin, ingsonlar aracindn-~

ki ila~kalerin, wmol ve higuwetlerden fa inleonms ve daveani) no-

killerinin, anmaclaorin ve wauavig tarzimin delld

Bu agidon elkonouik kalkinmo cle alindiando bazi hedefler
80z konusu olur ve kollimaa bu hedeflere ulaume Slgiisinde ger-

gelddesir, Baoslica hedeilor 0vle SlPﬂL‘nﬂD"lLr (1Ll) .

(454
<

Lo Munakun oldve_ u kadar hallkin hayat wtendasrdiniy koo ltmels.

2+ Ullzenin elzonomnik, politik ve Iulturcl boliwmlordan pelce-

celiini wevbostge tayin eotnesini ca danalk,

3¢ ilal ve hiz

limanin caslondiiy biv toplwin varntualk.

he Talloanmasy igun hally dinanilk biw st holine sokacal:

bir devlet wmokenizmrsinl pgolist orinlt,
5. Uluslarasrscinda varatiluile icbirlisi droiitlorinde sotlzin

bir rol oynonalktir. ‘ _ '

(12) Ahnupt N.Kog, ”szarlam&nln Tarla in zlkonowill Falkinmosin-

iyeinin
dalki itolur, L lPtMOCLlLR bonsresi, Hokigehir 1.T.1l.A.

Yayini, i;ﬁx‘f 1571_ .10, .
(13) Necdot Sori Turkiyeinin ulnﬂVLLU'MDSl, Ankora Universitoui,
Sivacal pilgd '“eTEU 1, AnKarac, 1963, 9.5,
(1) flhan Cewalcilar, 'ikbisadl Kallarmada Pazarlaomanin Rolil
FiRP, Pazorlae: mlneri, 16~17 Aralals 1970, 3.

(™




3. PAZARLAMA Vii “iONOMIK KALKINMA

Bir topluwm pazarlawa gcictomini o teplumda ver alan dejii-
ginler ile bu degigimleri kolaylagtiran lourumlsr olugturur, Koy
lulerin yasadazy kgl bir kdyim pozoarlaun cistemi; bir pazar

yeri, alim natiw 112 ile wrasan biry kan kigd, incan ve hayvan

gicline dayenan illkel bir wlastirme zisteni ve yotorsiz depola-

ma teuislerinden olu tur. Yaillarca ayni wnllarin ve uyguleamala-~

rin yer aldiiz bu pozarlauma sisgterma goliypmalerini agazi bir du-

3

|.-.J

zoyde surdirir. Ote vandan, geliami @ Wlhelerin pazarlom siste-
mi her yi1l milvarlarca lirsyi oron deerde mal ve hizmetlerin

goeligtirilnesi, tenibilwmasi ve dalitim 1lo wirogan gok sayidalil
drgutiecri ve tesidlerinden meydana gelir,., Pozerlane faslivetlo-
ri, seticilar, mowul gelisbirme inivle wirasenloar, roklem acen-—
teleri, toptancilor, vnerckendeciler ve dans i targe
findan yurutilur. Pazarlaomae oclananda ¢oali anlor, Awmerika irle=-

a1k Devletlerinde bir gelir karsalianda galisen i.gucunin yuz-

do 30‘1,1]’]];)‘ Ol, . .v 5

1
]
&1

wruekta vo bunlerin fasliv tleri, tuketlciye po-
rakende Trvatlaer Uzerindsn yvaopilan oliulsrds harcaoanan her bir
dolarin yiuzde L0'1 oraninda bir gider viklemcktedir (15). iu

Ulkedelii pszarlans cisteominin baglico Uzellikleri; yiksek oran=-

ot

3 o .

da bir wmal yenili i, voinim rekabet, gok delinilt reklsw aracglari,

karmagik dajatim ve haberlegme konallaeridir,

(15) Dieavis Jox, Dintribution in a iligh Level Heconomy, Englewood
Cliffs, pPrenbtice-Hall Inc., W.J. 17065, s.1h9-155,
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teoriui (16) pezarlema Ffaolivetleri Uzerin-

Kl8s1k ekonou:
de durmemigtir. igletielerin uretiw ve 2otic gorunisrinl inco-
leyen mikro ikbicat Teorisgi yo pazarlanayil gorve mazlikben gcl-
mis, ya da pazarloun adil altinda toplanan faq]lfctlbrin otoma-
tilz olaralr kendl kendilerine meydana‘geldiklerini kabul ctwmig=-
tir. GUnumdzde, pazarlomenin otowatilt bir i: olwmadiiyr, isletue
yoneticilerinin bilingli ¢aligmalerinin bir sonucw oldniu ikti-

gatgrlor tarefindsn kobul odilwckitedir.

olwnée ver alsn
un clren ketkilarda
lndn, VO:Lmlhll i crt-

(16) Zkonowmik meli o litﬂ“f*“fﬁnﬁm X
Adam Smith, geli e teorisine ot
bulummugtur, A.omitii'e g)l bL“
tipienin en uygim yolu 1g bolima ro L b&lundd galiyanlarl
uzmanla:maya runoltebeh ve bunwr Lr conuet olarak Dkonon1
de ”“11} Skbir, Uretim wiltbarinds weydena gelen bu bl
artig, i bdluml gayeeinde olualztadir. Ly bolumu sayec
de aynl uLiztor 1
nun Ug¢ nednnil va

doha ¢ok Urctiic olmnaina kovuour. pu-
;s Birincisi, her 1§gin1n uzianlisiy ar
tar. ikincigi, blr aten disering segerken k{”bOQlan
mandan tassrrufd edilebilir. Sonuncuvru ise, ¥
ginin iyind kolnyla,ulrl vooveri
raber,; herhongi bir zowmonde Gmwgg_lo‘091¢90> ‘
genioliiixz, pazarin birvulzliy,une ba ladir. Pagzor ¢ol kilclik
olduliu zamen hig kimce kendini tamewen blx 1o ad“ww/;,
kendl tuketiminl acan Uretami 1le boslkaleri toraflindan Ure-
tilen ve intiveg duyduiv mallory deiid ove cegarat edo
nez. sonug olaralr, iq ol tokmik Wi 'rvﬂxwxoluuua
zaman bu iguul’ﬁunden dollacalr ekonous arar pazoerin byl
183 ile sinarladair. Pazarin bivtvitliviyg i neveut sermayoe
miktarinin ve ticari fealiyet Uzerine Kﬂ“”m””7 G1-
nirlamalerin bir fonksiyonudnr. Ve omo-
sin verdimlilii, vurt ici ve codx oo blCari
rin gekline de bailidir. Urneliin, dis tica
yopllaemeamasl dorudan do@rlya paZarin Hﬂkalu'A
Ticarcti tahdit etmelle, meveut sermayenin ve“afz
den daha fazla endictrile maels wim do “xlﬂL
galslanabilacelr telr sey endustrinin bir D &
bir yone vyoneltisl olabrlir. Gorold }.MCLQP and Fobert

v, olduin, OSconomic Deve lonmernit Theory, uLuuorT Policyg
John wiley snd Gonc, 1Inc., '_OIL, 1061, ¢ 202, Adam
Smith, An anquiry into the Waturo and Cauces of the M alth
of Naotions (kd: Bdwin Cannen), .The iiodern ILibrary Kandom
House, New York, 1937, ©.13 ve. 53.

FJH

'_qbl.
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Bkononivi mokro dizeyvde elc alan toorilerinde pazorlameva
eroken Gnewd vernedikleri gorililir, lstindam, willi felir, fi-

vet duzevleri, sitonomide kaynoelr kullanima gibi konulsra ydne-

len makro teoriler genis bir kitleya istihdanm eden, <¢nomli kay-
nalkklaryi Lkullanan, fiyatlari onewmli dereccede etlkiloeven pazarla-

wa faaliyetlerini ihmal ctwijlerdir (17).

Kalkinmo ile 1lgili dijer tcoriler, yulkaraidaki ckonomi teo-
vilerinin hirer de v“w1d1r. Pazarlamoanin Jhmsli, kalkimne teori-

lerinde dc ayni ilrnalin devanaina ne edern olmsltadir. Kalkinme teo-

(17) Ekonomwilzr lalkanmada igletwme yvonebticilerinin (ifiterebblisle-
rin) Snecwli biv rol oynadlk arina deljinen 1ktisatci Joneph
A.Schumpetertdir. Schwipeter'c gorc; hkono:vk kalltanma, de=
recell, ahenkli bir sireg QVkllﬂﬂ deil, weniliklerin co-
nucu olarek, ani ¢ikly ve glgravi: imv uokl:ndo olur. Du dii=-
JUniicin conucu olaralk, wite: obb»J, kalkinna sirecinin t@mol

falkttdrii gelkzlinde bOQbOPMGKLOQlf. rlitogebbicy yenilille qu
pan, Urotin faktdrlerini yeni bile 1u*owlﬂ uypulavan kKimae
dir. Yenilikler u scekilde ortava 01laULlLP° a. Yeni bir
malin ortoya g¢akarilmasi, b. Yeni bir iretim yinbeninin wy
gulanmasl, C. Yenl bir noazar bulums 4, Yonli bir hammad-
de koynainin bulunmasl, €. Herhoangi biv Woatrinin yeni-
den Of'WtLuPQLIilﬂxdﬂdl Schumpaster, elkononil kolkinwmonin,
ﬂUb,JVUDlul AN rlz olaP Olgebuleocckleri, kArlilik ve

faiz hodlerini ke: »11& stirap rizikosuz yatirimlerda bulu-
nabilecelleri bir orcamda depil, bellrsizlilin vukselr oldu-

Su o brr ovtanmds gergeklesti.ini iddia cder. Buna gore mbte~
sabbils belireizliklerle dolu bir gevrede ¢aliiman, 1 ve yeni-
likleri basariyva gitUrueoyli ;dze alon kimgcedir. Blizes Gob

Moier and H.X.Baldvin, a.2.0ce, £.87-88. JJA,Schumpeter, The
Theory of Zconoric Developuent, Horvard University Press,
Carbridne, 1oto, 1659, 6+93. Alfred ilarchall, lnlnc¢plo of
Economics, Macmillan and Co., LTD, London, 1016, Se2013,
Bkononik kallmanwads miitesebbisin Snewmi konusunda avrica bkz.:
John u.habakkuLg The X trcnrﬂpoww and Wconoumilc Develonment',
Lectures on Aconowic Develonment, "he Faculty of Feonowmica,
Tetonbul Univorsity, oerwmet la c*aanu( iegtanbul, 1958, s.3-17.
Colun Clark, “he Conditiong of mconowic Progcresg, rMacwmillen,
Cc. 9 J.iALD’ IJOL’ICLO}fly 19?7, 53.506 - )

Jouzeph A.bchumpoter, Cspitalis O ¢ 1owm and Democracy,
Harver ond Brothers PuULlicnors Coo;”Nem Yorls, 1950, s.l131-13Ml.
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KALKIVAN ULKELVRLYW GENUGL BEXKONOMNIK OYELLIKLERI

fkaneil Dinyn Jovanindan csonra, ax olismis Ulkelordo kal-
Imarmonan baclatilunoa ve mizlandirilmasy lonularinds bir seori
model ve gorisg gelistirilmistir. Bu obro-ler genelliltlo kallan-

ma i¢in bazi engellerin oldulu varcayirmina dayanir., Elonomils

kaolkinuaysa 1liglkin teoriler kalkinwa i¢in gerelzli omn gartlara

savineoralt anaiids siralanan congelleri yonmel ig¢in formdle codil-
migtir. Ancalz, bu wodeller veya teoriler zamenlao deliatklile
uigromislardir. Kollanan bir btlkenin izledi’ 1l biy politiltayi bay-
Iza bir Ulke takip etuoyebilir. Bunun nedeni, elkonomilr kelkinma
teorilerine dahil cdilwmeoven Otelzi gogyvol ve politilk foktdrler
kadar ekononik koullorda, kurunmlards gortilen Lorklalilzlardan

ileri gelir,

Kalkinon Ulkclorin Ozellikleris 1) Yaonisal tzellikloer,

2) Telmolojik 6zellilkler, 3) Dewoirafils Gzellilklor, l) lert
Basaino Dusen Celirin Az Olwasi, 5) Tullenilmoyan  Dolal Kaynalie

lar ve Llaguel Veoriwmlilijinmin DuuUP Ul’dnldlfo
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1, YAPISAL UYELLLKLAR

-

Kalkinan Ulkelerin cekonomileri iki keraliterli elkonomiler-

dir., Bu ckonomilerde bir taraita, gelinmi Ulkelcerin plvasa ya-
pisina, ileri telmolc jik vapiya ve pazerlaoma sistomine rastlana-
bileceli gibi Bte yandan, geri kalwmilisin tipik Szellikleri

b
1

olan aile clonomizine, ilkel teoknoloiill yopiva ve gelonokas

roitlere de roctlisnobilir. Bovik kontler, pivaco skonomisini,

kireal bhiloeler icse trampa “VonOMi idnd Nirgal
bolieler gori ve iguine V‘)lll tonlum7“°l horindirvokbadir. Urce-
bim buyilt 8lgude 2.lenin Wendi tuvebtilvii 1cin vapilnalits olup,

golt az ur n pazoro fotirilir. Doluoyxraiy

Lo buyiilz kentlerin pivas-
gsa melionilzwasy kiroal bolgelerde yerini troums ve sile shkononi-
sing biralmistir. Bunun bir sonucu oloralr, larsal Lolzgelerde
enductri; ticarct, ulngtlrma selztoriory 1lc oteld hiznet sck-

torlerld heieon nowern ML

b
ES

geli vome oty (L),

2. T {}‘OIO ]-.1. I\ ‘) ./.)-'.JLLAJ_J{LHTP

¥opieal Ozelli¥lerin bir sonucu olaralk, nedsrn Urebtim toke-

tullonilir. PRazi

nikleri ile 11kel Uoknikleri bir arada
&ig‘ torlerde maleing Tullonind vaygmanlaommig olup Virobtiw tolkniii

V1lia" dncecsinin gelencklerini yvansitir. hugl's Earlm.iqle mele-

ri ilc gida moddelory Uretsn kugul Lolctineler bu tiroe rnek olo-
ral gbs“orLlebillr,'Géleneksel sektorlorde nahis veva asile gir-

:1m.olup, Uretimin finanswmeni ¢of Sinirli bir oto

1

finanomane dayvanuakbtadir. Igletmalerin kgl olvialari, i1stihdem

vonudnden de gelenskoel gektoritn uvlusel ckonomiyve katlzzsaina

(1) Leiboanste Do fh
Kuzneta, 2.0.1., ¢
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azaltmektodir. Bu gektdrde emedin voerimlili’;d ise modern tek-

nolojr uygulayen sckibrlere oramlo du.piktir (2),

3. DEMOGRAFIK OZRLLIKLER

Kolkainan Ulkoeloerde, hoin fertler ve hew de fertlorin olug-
turduizn toplumlor, bilgl, gorgi, di unce ve davianl: ydnunden
buyiils ayricoliklor gdsterir. Sosyal yoinden ileri Tertler bivil
kontlorde ve dsha fozla gelir gotiren i -lerde tonlanairieny di-
derleri kasaba ve kdvlerde golencksel vaonantilsraini sirdirmeye
devow aderler,. Bu nedonle, kirsel bdlpclerden endistri merkezlo=-

rine emck transferi sadece emeiin meslolinl ve yaradiinl verl do-

Histirvmekbon ibaret deidildir,

Kalkinen Ulkclerin Snowmli bir dzcellijini de schirlegme ve
fert bonine zZelar yonunden bilgeler arcsiy dengesizlik olngtu-

rur (3).

Bu Ulkelerin nifus bokiminden bir dnomli Ozelli 1 dolyum

oraninin yiekgek olunadur, Nufus gorinl ri 0zellille, niifus-ge-

lir, nifus-beglonme iligkileri agieandan

Nfus sorunu ~1l2 alindi’inda, bu Ulkelerin bir diler Szel-
111 de nilfusun "gong’ olwmasidir. Bu iilkelorde, doeng niifusunt
daha ¢olz olduiiu, bunn karsililk kalkinmio Hillzelerde “vanlilarain”

daha yilksel: O”ﬂﬂGL oldun goriilvr, Yelniz, “faasl niifus" olarak

—~
N
~—
|'=“

leier~Boldwin, BeMeKe, @e513,

(3) Gumyrdal, ¥conouwic Theory and dnder-Developod Hepions, Go-
rald Duckworih Co., LTD, London, L1057, s.l3. Clark, o.g.X.,
Se

Proew Hi Toorilers ve Az Goli A konomniler,
nbul Univercitesi. fasin No:lo78, Latantul, 1970,
8-161, Kuznocto, a.uakoj s.b37nhu3,

pest
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nitelendirileon 15-65 va: grubunun golismi: tlkelerde daho fazla

olmasgl ekonouwilz foolivetler acisiundan bu tlkelerin doha Ustin

dururda bulwndu . .nu gosterir

Hizli niifus artigay ve dloll dizeyde
1ni nedeniyle, dindls bir beslorme dizevi sorUlir. talltan biyuk

3

bir Ikiswmy wmikter clarak dovorucu, ancal boslonme yoniindon ye-

torsiz ve tek yonli bir gida roiimivyle vosarlor.

Kollanan Ylkelerin nofug yonunden oarizs bir Szellilli de
nufugun buyitl: go unluwimun toriw losnanade, o2 Huiv kKisminan ti-
carot, ulsim ve hizwetler gsktoriunde toolanmir olwunsidir, Hi-

fugun weslslkler arasindalcl dosilim ile ebononik kKelkinma ara-

1

re

andaky ilweaky Ue aclctor teorisi rlo agillomak minakimdir (5).

flronomids meveut Yrebim dallari, "Hirinci Solcbdr, “ikinci
Sektur® ve “lglnel Sektdr’ olorak gruplandirilabilir. Pirinci
b}

seltor, toriwm, nndonciliic ve balilgilals gibi doha gok doiinl

innmnya gerektirven tirotin dallarani kapsar.

[

kaynaklerdan yar

Ikinecl sektdry 1mwlat sanaeyviini, oner ii wretimini icine alar.

Yeiinel sektor iso, bticorct, ulanim ve hizwotler selibdrlerinden

olumur. Bkonowmi goelistikge toplam nufuao o nm taor
payir azoalir, Buna orgilik, ikined ve iigiincl gektirlerdeki nil-
fug oroni urtor. iliincl sekbtordeki bu arti belirli bir dizeyo
ulagtiliten sonra ye zabit kelir voys g&vaq bir azslmo trendi

gosterir. Uglnecl gekitvrdelzi nifus orani ipe, ckonorl kalkinma-

va paralel olaralt avitmava dzvanm eder,

(5) Clark, 2e0ee, ©.395=396,



Bkonomik Mnlloanss ilc birliltte, niifumun sektorlcr arasa

damilaiminda goridlen bu delirumenin baoglica nedenlerl Uretinm or-

'

tima ve uzmanlarmadar. Bkonowlk kelkainma ilerledilge fertlerin

gelirleri de artar. Artan gelir, ’ngel konununa Zire daha az

oranda tarimsal tilketinm mallarina; fakat gittikee vikasslen o=

randn cndidstrivel mellara kayar.

Ote vandan, teorimds azalsn verimler onunwmim dil.or sek-
térlere gire dohe hizla iglewmole basliovnaey, arbton tagorrulleri:
ondilstri sektiriine nlminsine nedeon olvr. Eadilatrinin geliamosi
clronowiide pazarlarvin buyimerinde onewmli bir »ol ovnar. Diyiyen
pazarlar, ¢ogitli nerlecklere duyulan ihtivacy arttirir ve uzwman-

lagmayyr tegvik eder. Uznanlaomanin artuesi hizwet geoktirune o-

lan ihtivacaida arttairar (0).

Gelir artini; tolep vapisinin do,iowesl, pazarlarain biyl-

o

meal voe uzmenlasmanin artmasi, nufusun soktdrler oravindoki dao-

()

“E1lawanil birinei sokiborUn aleyhine deovamlil olarak deljdstirir.

Hizwetler geltborindekl yvapinin do/xomesl, Ulkenin 9zellik-

lerine gore de delyrsebilir, Urneljin,; hurizin celkbtorunin ¢ol ge-

v

ligtaizi bir #ilkede otoki sclitirlerdelsi de i1owmeler oritava gikma-

¥

dan da, hizli bir

selir srbia wmevdena elobilir., Avna cekilde,
bir Wlkenin sgrw-ye horgketlerinin yonctildi i bair merkez hali-
ne donugmesi veys ulooinm sekborunun herhongl bir nedenle bir

Wllkede toplamanzi, dijer cekitlrlere kiyasla hiznetler cektori-

nin stratli bir geliowe gostermesini sajlovabilir,

(6) Leibonstein, a2.:We, 9679-93. Ayrico bHkz.: John H.Habakkuk,
Population Urowth and Zconomic Tevelopment', Lectures on
Heonornic Dovelomuent, The baculty of E“onomjomg fetanbul
Jniversity, oorace Hatbaasi, Llstanbul, 1958, £.19-3M.
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GULARIN Duid.. OLHAST

Kolkinan dlkelorin ekonomilerini toniulonak igin en ¢ok
kullanilan Slc¢it kil bagina digen ulunsel ~olirin mikteridar.
Kkonomik alkinma agisinden ¢ok gik duyulon amac, fert -basinn

> »

digen gelirin avttirilwmeasidir. Bu surcetle, bir vandan tegarruf -

laran artmasl olana’ 1l seolilonirken, mdan do talen artin

v

atirinlarla Bretim teavielr odalebilarr.

Skonowilr Lollaninnin yaratacapl vapisal de i:ikli’ in otki-
lerinden biri de, pozorlarin genrcloeomeginde ve tulisticilorin
pazarla daha silka tenmaga pgeguelerainde gowriilir. Bunun bir backs
anlama da, allede Uretilen ve tuketilen bir kisiw mel ve hiznet-

leran pazars suridlmesl ve satin alannaecidar (7). Zert bacina

digen gelirin artinsi wmal ve hizwetleoro olan talebr do etliler.

A Y e Ly ety ey N RN LRI ] oy Ny
Anealz, Fert bhoasina dusen golix oligiisyd gensl bo

do gelimuiililt olgnew haklkanda bir Fikir voruwekls beraber Zore-

a

gince agikliia kavusturulamadi;ar de gortilie, Sdvle ki (8);

a) Gelir hesanlerinda farlla vonbtemlorin kullaonilunasi ve
ayrica heaov . lomalorda kullanilon fiyat koaveaminda bir

birlik buluniamoasil sonuglarain azaltmaktodir,

Bilindi;x gibil fert bagina duon geliv hesaplanirkon

gelir dlke nufusunsa bolimmaelitodir.

L)'

dailimr ¢ it deizilsc bulunan rakewm o Ulkenin gdrint-

rergel claral vermez.

(7) Ulgener, a.g.k., s.55. ' . )
(8) Alkan [1kin, Kallanwe ve Sonavi Skonowmisi, Lstanbul Univer-
giteed Yavain Nosl978, lstanbul, 1970, Se3=l.
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+

iy

b) Uluglar arosi bir koroalaastiruwa icgin fert bogina dinen

—5

gelir rokaowlori ayni para Unitesine gore gaplonmakta=-

dir. Poraonin dolara gore D(”lﬁ’”l de’iaavir.ildilinde ki~

a 5

31 banins disen gelir rokawx do delilomektedir,
¢) Gelirin zoptommasinda korailagiloeon bir diller gugliikte

alt yani ve sosy ral vatirinlora dneelil tonivan Ulkeler-

ot

de gelirin nispl olarak dugils

Yukarida wozid edilen nedenler, Ullzelerin ckonowils
rinl kKoryilantiruods fert banaina dusen gelivi dikhote alwmenin

her zoman doipu sconuglar vermnedipini JSdaborir,

5. KULLAZILMALAN DOGAL KAYNAKDAR Vi LoC 00U VERLMLILIGININ

DUSUKLUGU

Doisal koynalzlor 1le bir ilkonin zenginli 1l aresindoliy baii-
l1anta bir Daloiun *~'nolo ik defimmelers boafly olunlrbadir. FEndist-
ri devriminden #nce bir Uikonin Zzen7inlilil tavimsoal lesime bar
idi. Tmdustri devrivunden sonra -onld%":: sty igin gor: ﬂ«:“ i hommaddse-

ler Onem kazandi. Doal kaynok kavrami ceo ntli etkenlerin dei?i-

sen kogullarin duruwune ba,li olarelr bir onlowm tagiwsktadair.

Doijal kaynollorin bulunuasi ve 1 lotilmesl, telmils perso-

neli, ulagtarma kolnylaklarini ve dzolliliis

E

ratirimlor:

gorcktirmelitedir. ¥ovnaklorin bulunup iolebilmesi o Ulke cko-

nomisinin gelimur: olmasina balzlidar (9).

hiziet uretiminde ¢goitli nedenler-

den dolavi kavynailzlor: tom olarak kllannndilzlara iddio odilir.

(9) T“’[.El@, EJ.{_‘;.].ZC“; SOO/' ‘
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ozt

ioveut Uretim folttirlerimin yoniden dizenlenmes? 1le toplom ha-
si1lanin artvtacalil savimulur. Ote yvanden, geleneksel torim Uzeri-
ne vapilon aeregtirmaler kaynalk kullsnilunomasindan dolayi ¢ok oz
veya hig bir hasils lkovbiman olwmadijiin: gustermektedir. Dunlik
verimlilidin nedoni, tretimi arttiracol tékniklorun yokluiv ve=
ve kullamilmemasidir. Ancalk, bu duruvw cedece toriwm selibdrinde
kagutklﬁrln vorinds ¥Wullesnilwesa ile ilz:lidir ve ekonominin
butuntl iginde kavnakleran tehsici Vo wnllanalme sanda densinik
alternataiiler zow 1<\ durimanigbir, Urnc.in, serineve gibl kay=
nokleoran torim gekitorune aktarilmasi ve bu sckidrden de igglcl
alinorolr daha veruili gsekitorlerde kullioniluoesi olanall kalkinan

Ulkeler icin her zownn vardir,.

Taow ullonxloovan Uretin kepezitonr kellainan Vlkelerde zailk
rostlanan baska bir sorundur,. Sorunun Qo nedeni kKaynaklarin
cohsls ve kulloanilnncinda ””wal““ atnlerdiy. Delirli drebtin
dalina dijserlorine ivagla fagle sermays tahsgisi wrapildaiia btak-

dirde, tuketin tolebi Uretim dizevinin altinda lkealdifiandan kae

pasite faozlaliily ortava gilous

wo aglsindan, haza
vatirim proiecleorin, dncelik toninmasi vorn bunlel o asiri eililim
k

gosterilnesi £iili tuketim talebu von«uﬁ?m kallinan #illkkelorde

gonellikle yoanlait kaynali tohsiglerine vol agnakitadir (10),

(10) HeWurksc, “Problewms of Capital Forwation in Uml“rdcvblop

Countries", Oxford dniversity Procs, New Yorlk, 1953, s.l-

Vo BB<63. Gelleilcior=-R.B.Baldwin, 0.%.1., 54319,

Kalkinon Uil.icfwn knr gll‘“*lu*aan sorunler hakltando bkz,:
Hichord T.Gill, Lconoviic Dovolowuodts'” st and Pregent,
FPrentice~linll, inv.9 Enilewood Cliffs, New Jercey, 1973,
g.27-1l5 ve 39-110,

\_,r‘ QA




Kalkinan ulkelorde VﬂrlnliLl An OPttlTlludsl vinunde gig-
terilen ilgi sermays biraikiminde bir artiy sallomak ve bu serma-
yvenin girdi- (input) bagina daha fazla ¢ilztr (output) verccek
telmolo jik veye Orpgiutoel yeniliklero yotiramlarin togvik edil-
mesi geklinde olwmustur., Brgka bir deyisle, ewag modorn telmik-

lor uymulavoeral: 1o golr versimlilile

et

mals kullonilunsindes

a

)

ulagnaktir,

Koynaklorin kullenilmasing 111 ckin olaeralk olkinon ulke-
ler igin goergcekelr bir awmag neveutd kmynaklﬂrlh gurokly verdinli-
11k ortiyar saidovocalr bir bigunde kulieuilmaoni olubilir. Bu du-
rumda amag¢ elronomids belirli bir vegimlillk arftiaciny sailamak
reklinde sentanabi lir, Daha sonra, gevockli yan anaclar ve cko-
nouilk tedbirler ropinnorak diginilon toplan hacila clde odilme-
ve ¢aligilir, Bu nokilde omaclarin septrnmesl weveunbh koynokla-
rin lullenilneginda ctkinlizin aaledr’r vararlar ile telmolo ik

veniliklerin saljladisy vararlariy ayaronlztodir. Bu ivi varar, po-

/ _
zarlsma sisteml iginde barbirleri ile balontilidir ve ekonomi

politiltasainin omoclara septanirken gz

nde tutvlurlar (11).

Kaynalkloran kwullonilwuaesinda pozardmas ngigsindan amaglar

dort gekilde bolirlencbilir. unlar

1) uUretin ve pazorlawa giderler: dumiruliekte madir? Eler

raga bunun yvararlorl neginl dolalaakbadair ve

alronomils kalkanmova latlhade bulunmosi ig ne =eligilde

4

ce Syvotem ond Hesource Allocation,
Holt, Tinehort and Uinston, New York, 19060, =,2I-20.
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2) Pazarlav gistemi, verimll ¢rligmusyil, vonililzler ve bu=

luglar vapuayi destelkleouwek 1Q¢q WLV AL AN vnruttlﬁl lta-
Zang 0¢uqqkwcﬂ1h1; ve tegvilt edicy durunlsarin ysyillma-
gin1l salilamakta veterli widir?

3) Pazarlama sisteni tiukebici taleb.ni droticileore zamenin-

da duyurucit ve bu suretle Uretism Oncesi hrzirliklari lo-

AN azarlamn poatemi veni 3 daha 1vi mamuller in talep
L) Pazarlama sistemi yveni ve dsha ivi wmamnller i¢ tal

yaratmalk ve bu talebin kargiles ga-lamolk Uizere

Yraticiler ve tiketiciler saraninds hirbirlerini etkile-

gnrulweeinl goilanakts midir?

Yukarida siralena pazorlana aneclori, kallkinan bir eliono-

N

minin Uretim ve pozarlams sektdrlsrince kaynsk kullanilmasinin

gevgelglr bir ogidan degerlondirilmeciul zajlavabllir ve ortaya

B

M

31 alainabilecel 0'0h01J7 tedbirieri

gikabilecas aksaltliklarsg

Koyanlllr,..

Kalkinan dilelorin elior1owtilejﬁi SRER SRR

cioamda torim sekbOr ile pavnnr

rintili olaralr dorulsava galiliilaczioblr,

I Wlkelerdo bariwm sektord i1l dnowmli 0zellill gdsterir.

vlelide hir endistri

e 26131 tarim
kegumindenn elds ediluokbe ve 1, dcurin Mizde 6511 tarin kesimin-

do bulunaltadir, ' , , ; :
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Ikineil Bzellik ise, btarin geletOrunun nighi

gorilen azalnidir. fovisal dejdinilklils gurecinin
lebi mikbarinin oncui, tariys dijer scoktirlerin goliomesi igin

vidlzior (12).

gZerckli sermavenin solileonmosinds buyull bar
L3 “w
1) Bkonomide Toriw Scktdrinun Yori.
Tarim gokbirtl der anlowmde, oiftexlils, ormencilik vo ba-
likgailisan her cegrdinl igerir. Oveas. Mellanwa sdrecl icinde

tarim sektorine, korumlari, kigaleran dovronis bicimlseri ve

toplumaol vanam agloindan yolloyilmalc gercliir. Lallanme, ta-
rimaal yopidan ondustriyel bir vopiya Jgocuek oldu una goroe ta-

riwntgol scktore ondostrileuyme acizindan bokmal: zorimludur,

Torimsal 1gmest ondisb

N

labi ikl vonldt otlkiler. Birinci olavrakl

e

kosirnnin kellondiya endistrivel mann
rimsal vapinin naliinelegmesi bazi wmallasrin talebinil arttirir-~
ken, il8c. gibre veo sulawado modurn arag¢lorin kullsnilmasi bu |
mollari Aret on ondiistrinin gelicmesine olanalk hrzirlar. Ikin-

c1 olaralr, Larimd: verimlili in artwmosi bu kesaimdeltd niifusun

Lrinin yikselnooind ve giderek enduotrl mellerini satin ala=-

11
bilecslk bir dizeve vliagmasinl sailar. Tariy vor:mlil: inn art-

masl yoninda tarimeal Uruntn pazarlenen wikbari ne kadar artar-

aa borimsal Uvun Yreobticolorinin satin olobilececklery endistri
mallari da o kadar c¢o/jolabilir. Uzellikle, niifucun buyvuk bir

boluniniun tarimsal kosinmde yasavan bir iilkse icin ondustri mal-

1

(12) T.i.Schultz, Transforming Traditional Apriculture, Vale
Univeraity ﬁrass, New York ) 196k, ©.109-111,

2
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larans olan tolow votersizligl sorununt ¢ozocck tek yol, verlm-
S y 14 J 2

liliin ar anq ve Lorimsel drdnlerin puzarlenablluie olsnalklas

rinin zZercoklogtirslmesidir (13),

Kalkinma silrecl iqindo bulunen Ulkewdlz, elkonowik wapiszi
itiberiyle bir terim Ulkesidir. Torir cokitdrinin milli gelir ve
ihracattokl payi ile distihdewn ottili niifus waiktoari bn gergelii
konatlounoktadar, Ornciin, 1972 yilinds torimsal Uretinm toplom
milli gelivin yizdo 261sini, boplaw ihracat gelirinin ice vilzde
757ini gailomigbir (1) . Topluw nufurim yuzde 631 kirsal viro-
1

sen nufucun yuzdo 6511 de torim soltd-

Tarim selthory 1950V1ers kador wally pelirin vozde 50'sini
olusturwaya devys obmig, tonlam ndtusun do tiuzde 75'ini barin-
dirmigtir. 1955-1779 villar: araﬂlﬂda toran sektorinde ¢alanon
nifug i, tobiam.@oll;an ritfues oraninda ortalama oloralz vilda
yuzde 1 oranindn biw aéalna olwuy 1sme de. niifuesun byl bir bi-
luml bu gelktdrden mogimini sa - lamaktodir, 1060-1970 aresi milli
gelirin Ug solbor av.igindakl nicpil da 1l1wa incelendiiinde, ta-
rin gelttorinun willy gelire katkisinin Ao Oon gectikee ozaldida

goritliir (15).

;) Leibenstein, neg.k., $e38-15. ) " ‘ : B

) Turlzive Ullli velinri ~ Kovnal ve atomior 1948-1972 (Boy-

__ balaniak L L2 1N noféul), Andenra 1973.

5) Turkiye'de To 5l ve Blonomilk Gely ymenin 50.¥1l:  (Bag-
boltonlalc DeLali. ¥oavan yO.é)O’B) 5 1973, 5.100.

‘e
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W1l Torim % hndustri s Hizuotlor %
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1963 RE
196 Ixe
1965 38.
1966 3
1967 37.0 18,7 .
1968 33,2 26400
1969 31.3 27

970 304 27.0 2.6

Jeguinctl plon ddnemr bouvinda torinan toplen polive kotlaisi-

nin vizde 26'va AUt hesanlaonmaotir (10).

tagidria b dnewmo ragqmen, Uhriw cclktdrine gerekli

PR (0 "1

10l bir i1lgl gistorildil 1 edvlonniez.

i

Uginei plan doneninde Baraneal Urebtimin vilda ortalama viiz-

de lL.ly artuss

)

1 ongordlerol toplawm vatariwminrin wigde 11.77si
sekktlre ayrilmis bualunmoltbodir. flonli dinomlerde toarim sektd-
rine oyrilon yoetirimlorin variva yzkiai booroir ve s kaynnkla

\

rinin geli birilicor 1gin ayrilwagbir. sazorlomns to

Jlslorine ay-

rilan wikbsr ize yozde 3.5 doleyindadar (17).

selen bir

i¢cinde tarimsal yopida mey

tarimoal Urialerin osgarionmasi lronusu-
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«Bo ¥1llil Plando Taram, ﬂ.P.ToJ 1031~KD:2&8 Ankara,
1073 Seolle )
(17} Kallanma Plony, 1973<1977, Ankawg, Hel35 vo 217,
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dur. Golenckscl ohkonomilserde Toram urunlsri,; btorin kosinindo
tiketilir. Du tip ckononilerde tarancal keosaime “gogam' kesiwi
denilmesinin nadenr, baraimsal Uretimin bﬁyﬁk bir hilimiiniin bu
reszimde bulunenlar tarafinden tlketilivgidir. A1t yopi yatirime-
lorinin, dzollilkle ulagtirma koleylillorinin salilanmasi ve on-
dﬁntrilogm& haroletinin e 11»m~*1 torineal Urimlerin pazarlans-

bilme olanasiiini da sazlamakbtadir,.

Tordiwmecal ueunlorl pozorlama olons il rinin or voys ¢ikial,
gadeco Urotimin ayni yerde btiketilmenini onpellewmskle lcalmayvaip,

aretilen fakat tuketilmeyon urinlerin d

polamia volu i1lo kornne

-masinl sailomakta, Urunlore deno sonvn nazarlewma olonoZini ka-

CJ—

5151 fazls olon UrUnlerin Uretiminin

CQ

zandirirktadir (18). Sa

arttirilabilnegl, toaram kesiminde iglenen topralz slsninin ge=-

oy ::-'~ 4
goerguklenti-

;
3

nigletiluesi ve deoho verimli kullanailabu lucein

-

rilmesi igin kolayliklar ar:

. da pozarlona konusu ig¢indedir.
Tarimeal Urinlerin pazarlammosy, hewm torim digl kosimicrin ihti-

ya¢ duydulu Urinlerin salzlonmasy, hewm de tarim kesiminin gelig-

mesinl gerceklestirmelktir. Avricna, pazarlame sisbtenirnin gelig-

lere talebin vdcesnl nozarlors kiveslo srt-

bol Urin elde odildar’ i villoards Urin fi-

yvatinin digmesing dnlenekbtodir (19),

venollikle, kalkinen Ulkelcrde pnzorlews hig.o tlerinin go=

az olmasindan dolayi, Urunin oon sa=-

o

1sowmag Llkeloro

A

tig fiyati igindec pezarlomd waliyetinin deha duguk olduijn sby-~

‘lenir. Geligmins Ullelorde gelir dizerl yulizek olduiiunden, tike-

Tkonomisl ve iktis
aat aliltesi,
erin Tazorlanmasi,

2l Gelisme, Istenbul
S+159 ve 190,

Yavin Nol.lb, Ankara,

)
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tici tercihlerine balili olarak gida wmaddclerinde,
paketleme gibi masraflordan dolayr pazarlama hizwetlerine eoyri-
2n pay daho yiiksekbir. Bung ro1lik, kalkinan tUlkoclerde re~
lan pay dat yiksekbtir, Buna kargilik, kolkinan tilkolerd @
kabet kogmullarinin vebtersizlifii, pazarlove sistominin iyl 1g-
cuwme sl ve benzori nedenlerle tikobic: gids maddelorine lire-
1 k denlerle tiulkoticr gid addel &

ticinin satiy [iyritinain gok Ustimde bhir nara Ld-mek zorunda -

knlmaltbadar (20).

Bu flkelerde gido nmaddelorir telebinin gelir eldstikiyeti,
"el,r OUZ\JL villzs ok Ulkcloere gore dehe fogladir, rFert bogine
zelirdek: belirli bir artirg orani toriwmsal Urun talebi lzerin-

[

de, pelismas Ulkelere kayaslo daha .¢olz etka yapar.
2 ) o ;

S

Nufue artiy o“wnw“ ve nilvs bogmns
ile birlikte kalkinon bir iidke db pida maddelerid tolebinin yillak
artirg orani ¢ol yilisek olabiliro Ayrica, lentlerde ve endilntri

merkezlerinde nilfusun ¢o@dalmasay sonucu bezi mellara karsy tale-

bin artmasi do 28z Tonusudur.,

bretilen gida maddeleri miktaril toleptskl artim karcila-

yvacak koadar deliilse rconug olarak bu maddelerin fivstlaranda ds

buyik bir articin wmeydana gelmesi wiwliundur. Bu ducvm, sosval

unzursuzluia ve Ucret hadleri uzerindes birr boskiya vol agars.

Talebin arzdon fozls olmosi sonucunds fivatlsrde bir artiaan

ebl olostildvetinin digik

-
i
4

gorilnes: halinde ids maddeleri ta

(20) Stanley Je.Shopiro, "Comparative Lumkot ng and Feonomic De-

B

velomment', Science in Marketing (5d: Georse Schwartz),

John i.iley Song Inc., New york, 1965, 5.3 8- L28. Fi1da mad-
delerine tu'utioinin, Uretici eati:; Tdvotinin gok stimde
bir parae Gdemelr zorunda kalmasinna il: ;kln aragtirma igin
bkze: Birol Tonekeciollu, "Hskivehir ve fevresinde levve ve
Sebzelorin Pazarlama Sorunlori Uzerine Rir Aragtirmoa’, ZSA-

:2-!:5“;5 ‘.J0129 Li-'\‘/l 19 1976; So:’.l.O"J.}_So

oo




olacazil hakkinda kuvvetli bir gorisg

ri duguk gelirl: toplumlarda alinan

60-85 kadorani olusturmakbadir,

(Y [
fyat

rindsn dohe diek fiyatli meddelere It

lerin {fivatleraindekd artisiy telafli

zZawon il olwmomaktadir. Avrica,

bir distise laroi koyoa baskisi da kuvve

tvrda maddelery fiyvatlorindalian bel

vonist ctkigi kolkinon ulkelerde, go

daha giddetbladir. v, topleom tukctim

60tinan gida ddelerins ayrildia

Ueret mali olarak dijuniilmes

Parimsol nifrocun artan sotinalivn

wyaricadir. Nifusun 2/3'nin

olugturduliu bir Ulkede mal ve hizno

bulvnaomamalctadir. Fertle

i

lep ve vozor

olauklorinag X oloralr herhangl bir ol

mayacalk kader duniik gelire saniptiricr

de bir skoiklik vardir ve bl duru

aksebttirir.

Selbirinun

o

bulnmabilir:

a) Ikonowilc kwalkinma, tarimsal

bir artinle karskterize edx

TArdalre
tODla“
lory

wIn
atue

a11n0mn

Jeuz gidn maddele-

kaelorinin ylizde
villizmelr pado wmaddele-
surctiyle bu madde-
roluna sidilmesi her

talori mikborinds

bl dir .
crla bir ortiian enflose-

BAL
hareca
U_U"u

inin bir «o

et
tarim aloninds gali

tlere

3

tarimdnikl

talkinvin

lir,

Urinler

clionomrlere gore

iala wzde 50-

Tinin y

bu maddelsrin bir

icudur .

tallzamwna

icin bir

rses)

ailelerin

i

Gor aliclin-

dii rimlailrid

3

Wironomik Kallzinuwn ra Katlzilora

va o yollarlsa hntlkids

talobinde dnomli

Talep artigine uygun



olorak, gida waddeler:i grzindg DLy oritisin olmama-

s1 elkonomik kallinmayi ongelloyobilir,
b) Kolkainwmonin illr agemesinda tarimsol Ucinlerin ih-

racatindaki hir artma doviz gelirini arttirmoda

nevll araglardan biri olabilir.

(@]

Tkonominin goliuen otell -galztorleri icin gercekli

5~ “

i3glticlh farin oslanindan gelilobilir,

d) Taraivi, ballinan bir okonowminin hakim sclktiri olarak
tomel yatiriumlorin yopllmasi igin gerekll sermayeye

net bir lkatkida bulunabi lir.

@]
~

fariwscl nlfusun arten gelivy onducstrivel geligmoeyil

o

teavilt edici bir Onerlidir,

3) Tariusal Pozor Yapisl

"
e

{1k%el ckononmilerin bittunlestirilucsinde gonellikle

w

volun olduiu gorinlir, Bunlardan e ¢olr hilineni, pozardaki de-

ige ticari 11i:kilerlie tekrar dajfi-

e
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timdir. Ticari i1li-kiler eis

<

cuinde, biy grubun Uvelerl karga

grubun U olerine bao L1 olduklara grvbun uyelori olarak tok tek

veya grubun dhha kligule gruplari olareals deviasnanliarda bulunur-

lar, DBu dovraninlordo herhongi bir esitlilz veyva gegerli bir ku-

raol yoktur. Ticari iliugkiler 1kl yonlw bir wsl olimim gosterir.

Gelinmemdis ol-onomilerin kirsal kesirminde vazavon (terzi,
demirci, din aodoma vb.) »1b1 topluwmun Utelrd Ureleri i¢in hizmet-
te bulunsn Uvelerin hizm&tlori oruilisainda kovltlorin Urettik-

leri uUrinleri aldilleri gorilur, Bv firinlerin hizwebtts bulunan
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gruplor arsginda bolctimid, bunlarain her yil bulinduklari mov-
kilere pdro yopilir. Alacalklari paylarin widktarini, toplumn
katkileryl deliil, sosyvol statileri belirler. Bu gilotem, giiniimiiz-

de dimyaonin pok golr oz zeligmiy bolpelevinde iglowsktedir(21).

ES

o

Tokror da@itim “sruplar tarafindon Yretilen mgllarln £i=-
ziki olaorsek biv or-ya getirilmesil. daho sonra grubun Uyelerid
arasinds tekrar daZitilmocadiry. Mollorin telirar doloatamy gl
genellikleo toplumdaki bir yetliliye voye yoetkili onrullara di-
ger. Yazorlome faclivetlori oluoralk nit- icondarilen bu iilemler
gergekte mal ve hizmrtlorin deiisimini diuzenler. Fazarioms faoo-
liyetlerl vo fivotlondirms deligim s cteminde meydona gelir.,

Bu gistem bir bekiw wal ve hiziptlerin c¢ok vonli ~kimini kop-

80re Hanl ve hizmotlerin dedorlori deljiatirileon dteli wel ve

hiznoctlerin delerleri veva backa bir wnlin deleri ile Slgulir,.

Horhanga bir clonomik gistemin ¢eoi t1i boliwleri ayni o=

raonda hizli bir geliome g0stermez. Geliimict elkonowilerde dohi

gori kolwig sistenmler vardir., Dunun gibl geligmowmis okonowmilerin
dejralim cistemlerinde ticori 1ligkilery ve tekrar daiiitaim sictom=
leri birv araoda bulunabililir ve her sistem dodioark tlrdseki malla-

ra voya gruplara uygulanabilir. Bkonominin yeni olugan soktorle-

o

rinde pazar deligim gistemi kullanilebilir., Ancalk, o itim, saj-
lik, savwmma gibi kawmu harcamaln il telror dalztam ilkecini kul-

lanir.

(21) Leon V.Marsch, ilarketing in an Undordoveloped Iconowy, Eng-
lewood Clifis, Prontice Hall, Inc., lew York, 1061, s.223
ve 370, ’
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Tarimsal Urinlerin tiketicilere ulentiraldilil pazarlar
arasinda herhangi bir benzZerlik voktur. Ancak, tsrimssl trin-
lerin iglem gdrduil pezorlarin-vapilori nedeniyle bonlerin

ortak yonlerinin inccelonmesi gerckir (22).

a) Bslgesel Pazarlar

Toriw ¢ lutmol rinin Kuguls ¢apta olwmalari. sayilari-
nin ¢ol ve daiinilk blr‘qekilde yurdun 0¥ yerine yayilwmiz gO-
runiimleri nedeniyle, pazarlomnd teniglorinden baszilarinin tarim
igletmelerinin yokainlarinda kurul wlary sercktirunelttedir.
PBunun bir sonuch olaral bolgesel pazorlar ortoys ¢ilwmiitir.
Sebze ve meyve pazarinda alimlar ve satilylorla 1lsili koope=-

ratifler veya bu isleomlori yerine getiren torimsal tirin topla-

=
=
5
-
=
D
5
A
[©)
[ad

—
O

el b1lnhmaktad1r.»uu sday, arpa gibi iirinler ise bol=-

"

gesel milolsrda toplanir. BSloesol pazarlarde cotinalma iglem-
lery: kugillh gaptadir. Du slanda yer alnan farimaeal urin
cilere bu bolzesel pazarlor vaesitogrylas wlagtirilir (23).

£y

b) dMerkszi Paozarlar

Bu tUr pozar buyilk bir toplamo merkeozidir ve ¢ok koz
olgesel pazaery icgin bir sotin noktasidir. Waraimsol Urinlerin
topilandisi, depolondria, siniilandarildiil ve gerckll yerlero

ginderildii bir nokta olwmavip, ayni zamonda bir ¢enit pazar

(22) Pazer vyapileora ve kirsal ko Lﬁﬂ or alan pozerliar konusun-
da bkz.: Marvin P.lMiracle, tfarlket Stru0uuve in Cowmodity
Trade and Capitol Acoumwlation i cest Africat, tarkete and
Marketing in Develoning Beonowilcs (Wd: Reed 1 AoyCP“QJmthy
C.Hollander ), tiichard D.Iruin Inc., Homewood Illinocis, 1968,
8e21ll=219. Sidnev W.Mintz, "Peatent ¥arket Places and Tco-
nomic Nevelopment in Latin America’, 2.7 .K«, 5.176~181.
Hoveor, aefe¥e., 8.20-20,

(23) Vergil D.Reed, ''The Changing 2
ting, C.23 (Ucbober), 1958, s.1

i Ha:tot , Journael of tarke-
LOo-15.
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bilgrsine 11liakin haberlerin yoyildazl sistem olarelt da bu pa=-
zarlar ele alinabilir. n gdruy agisindan satlnalma ve satig
iglemlerinin toplondijix bu pazarda v fivetlori da tespit

edilir (24.).

Blpesel pazarlaords tarim Urinierini toplovan hir tlcca-

o3

¢

rda birdsen Tozla ticca-

)

rin bulunmn31na ar=i1lilk, merkezi pae
rin yer almecidir. u tuUccarlar gol keg drgitlanmislerdir. Bu
grgitlenme, belirli HlUr toarim Urinloriny orfinalmae ve @atms
nmaglarl yonrindedir. Pazardo, satinalme ve satis iglemlorinde
vwzmanlasmig kigiler ayna zomonda pazar b;lgiﬁlnin vayilmaginds
do Bnemli biy rol ovnarlor. Bu tur pozer biloisinin yorari,
saticl ve alicirlara bir rehber olMaulndaadlr. Gergeoltte, bu uz-
man kKizilor arz ve tél p konullarini incolorler. Yaraimsal Uriine
lora otkiloyon pozor gugler: hokkinde yapilan ave tlrmolar

vardimr 1ls woznrlows Vqrnwlull dathis dorxv bir gekilde alins-

rak wvgnlonabilic.

1) Ulusal Pozsrin Yeratilmas:

o

Pazar, mal ve hizmetlerin buginlty ve golac-Kbelky tim

-

tiketicilerini veya satinalicilerainy igeripr. Pozords Onemll et~

kenler; tiketicilerin sayilara, swclnflgg cerelsinme-

f)
]
.

Ay

oy
o+
leri ve istekleri ile satinolma alaskenlaklsridair. Pazar, ig-
letuenin gorev g¢evresinil, oligveriy rjlemlerini yuruttl u ve

iginde rckabet etbiisi tum ckonominin bLir narcacanl olujturur.

(2l1) Worman R.Colling-John A.Jawison, “ilave Zorchandising end
the A5L¢cu;“ﬂiul Producer’ , Journal of i C.22(Ap-
ril), 1958, 8.357=36L. fiyvatinrin tegel: ratnda bkazo o
Jan §,Hogendorn, llarkebs in the :ioc icon ouy, kinthrop
Publishers, Tuc, , Gambridae, 1“7) 5.10-38,
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Pazar gogeusll golk avri snlamlar t?%lfo far horsa ocentesi
igin pazar, hisse senctlerinin aliniy sa%11di’ 1 verdir. Bir
Urin tlccari ig¢in {:znrﬂ kontin icindes orunun teslim alinda/na,
ginifiandirildiia c_métlldlgl bir yordir, Pir icletwmenin po-
zarlomo wadirl i¢ln pozor; dajrticiler, tonitma gabolariy, #a-
tig memnrlsori ve fivatlsrla ilgild karmrlafln alindrza bisr
ra bolge pabi corali bir biriwmdir. Bir 1ktisatear icin
pozar, bir wal veva wol grubu 1le ilcilonon veyvoe 1l7i1leonscek
tum slierlor ve saticilardir. son ol‘ﬁﬂvj bir nozarclamaca igin
pazar, biy wmoal veys hizunetin bugunku ve goelecekitoly umiliterile-

ri olobilecel tim kurulnslos ve bircviordir,

Pazorlary tiketici pozari, Ureticl oo zori, “lugal ve unluc-

lararasi pagzarder ol 2k Uzere avrilobiliir.

5.

Pazorlorin karungilt ve kendine ozsdll uzellikloer tooinmasy

Y

nsasniyle hir pozerin drelerini Yravreayaby Luelt dgin biy taltim

ortok gorgevelor:n peli gtivilmesi zovonrludur. rivla hir gerce-
ve bir onzarda etill pozorlowa gali-mnlarint yiriiteak istevon
igletueys, o pazarin niteliklerini ve inlevis Oz0llikloerini ta-

nima konuvsunda vardimnci o

.

Pir dlkede endustrinin geligmes. vosaw didzeyinin yiksel-

mesi, uretimin ortwasi ile pazorin buydeol orasinds gika bir

baglanty vardir.

Kolkainan ﬁlkolwrdo pazar ckonormisl, kasaba ve Fentlerde
geligmiy olup, klfsal bBlielerde dahn golr kapeli ev ekonomigi;
nin kogullari ylrurl kbedir. KUltirel oritomin varattisi diisii-
nigin etlkhieivle ietoller golk sinirli olvp, bumlarin goiu aile

cevresl l¢inde yapilan *““tin ile karilanir ve sncel savisl az
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olan bazi mnllar icin pozara ¢ikilir. . o Wir ortomda paza-
r1 genlolotebiluock igin ev clkonoaisinden pazar ekonomisine go-
¢iui salklemak gerckir (25). Ulagbirma koloylikleranin azliia

gok kez bir ¢ok tarum bolgiclerini ayri dumsntia bir halde birak-
tiandan, bu duruwmun dar gevrell oltarnilr sistowmlorin

sinde wnoulr bir poyvil oluwugtur (26). Her seydon once, ulosstir-

ms kolayliklarinin o)ul S RABEE:

nemli ongellerden birini ortad

Toplumdaky i:zboldmunin dﬂfocuu 1l maznriy

raginda de yalkin bir ulinki vardir. Pozarin by

Poluws aracaindaki ilroki, buydkliukbten so; lanan

T
v

varliisy ile belairir. Pazayin bivumesi halinde doatin ve Uro-
tim igleri boluners! uwznmanlogma sailonabilir, Uzmonlooms sonue-
cu vorimlilile artwmalts, nnl ve hizwmetlorin malivatleri de du-

s

uritlebl Loktedir. Sakat boyle bir

Uolk dretim du=

4

zeyinde ckonouwilk olayabilir. razar

sa loncn ta-

sarruilar oncalk pozorin uzusnlaonmays iukon vereccek neliilde bl=-

vimmes 1 sonunds olds odi blllr (27).

P

Uzmonlocmanin pazarin buyuklitsunt otiiileomcsy ;- ulogtirma
¢ haberloogue alanlzrindaki zeliomelsrde kendini osterir. To-
gimanin clirati bir ¢olt mal ve hiznet 1cin Ullc wazori yarntmis

ve dunya ¢aninda yapilan tilceri iglomler buir bilge voyan illke

Plu, Cenel Lgletme
v Ticarli Lliwmlep

. Deralari, Iastan-
L, letonmhul, 1967,

8e5H~57,
(26) 01lug, c.g.k., ©.21=-22,
(27) tazar lkonugunda ayrica bkz.: "azar dModir?', Jack Z.Sisors
(Geve: Ilhen Comcleirlar), Pazarlouw
gadi ve Ticarl Llimicr hkad~&l‘l
lari No.59/28, wskigehir, 1968,

i Yezilar, ikbi-
fnestitusiy Yavin-
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j I

siniriarl iginde nalz olan vwozor byl

tagarruflardan vororlonilmosini wimbicy

Paozar buvulkld unun salloyacapr1l btosorrudlar kolkinmanin

i i

temel faktort oloralk gosterilobilir. Morhongil bir gelctdrin

banke bir seckiordon coilsnan tasarrullevdor

sirdett avantae ilardon varorlmerck kendl nolivetini de azoltma=-

31 her zaoman T

Lrza dikbtisaterlor, bu goridgs davonne-ll birbirlerine

5

11 ekonowmil: feralive-tlere ayna zaw nde vi ¥endi kondine
yeterli biv kellkinwmovi gergellegtirebi Luslk dcin on vygmn yintenm

1 igin pagar yvaratir

~

olarak gorirler. Soatli soktdrler bir:

ve saclanan gelirler vatarim ve tuketim wnllari pazsriny togvik

5

ali cltonom.lorde, ihtiyae ve istelilerin sinicli olmasl

bt

yolniz oozgarl dar wivelmaklo; bagks bir deyinle, pozara ¢ikme

1o kelwmayor, bunun yoninda ihtivocin duyula-

1stoginy yorat
bildzii dorumlords do bunlorin gonuglu talop Waline gelmesine
gergol satinaling gucuns yardim edace’s urobim artigi-

ancol olwsalcbadar.

nn da bir

varatmades

Pazar: olusturan, tilketicilerde

gudulecek boglica beo ilke belirtile

icinde herke-

a) Tulkketim, tileticinin ba

ore aysorlonlr. M nedonle, -

i kopsao wmodallers £
ketim bigiminde wvopilacal herhansi biv de/ lq1blik bu

vonden gogonimde tutulnwlidir. Sozkonusut modsl, colra-

Rt

i etkilere, boghks toplumlare beanzens derccofine ve Ste-



L)

a)

ki faktorlers gbre dedlnilkli ler gosterir. Koltirel

modeller incelendil;inde, bynmlinrin biyoleiils ve sosval
bazi btemel e lilimleri olduwm gortlir. Coira:
ve basko toplunleara benzemoe kndnr, gelenckler de kil-

-

Ursl wodellerin gergevesini ortava kovarlor.

o

Mrinei ilke, 2lgil varatwmektiv. Du L1lz1 roklanla olabi-

; O b

leceir gibi, vens ~rag ve

gogsterme vo kulla-

bicimlerini agilloma ile do olabilir. Tuketicinin

nig

bunun larsizinda tepkisi ya wmnlz veya uymonaelk vahut

vansiz lkaluok gelklinde olabilir,

UeUnctt ilke, tikebticinin tepkici wmal ve hizmetlere uy-
gun yondo olursa, gergokleowmis bir ilgi beglar, Olumlu
bir tepl: varatabilnmok ig¢in wmeweubt arvacglarla vaya son-

raodan alivitirilan veya kullanilan araclarla hir bailan-

t1 Wwurulobiiwmelidir.

Hal ve hizmetler yogam dizeyinin bir psrgasi haline gel-
mig olwalidir. Aksi halde, guduscel bir davranigla bir
ez denemol igin satinalinan wal voeyva hizmnets karay,

bir deoaa goreksinim duyulmayacaizl igin siurekli bir Ure-

ayacal olan igletmelerin olkononik ve rasyonel

Uzorinde duruluasi geroken son ilke, eler satinalmna gl-
cll, yausam diugeyinin gerclktirdi i ihtiyvaclardan ¢ol o~
lursa, bu satinalma gﬁcﬁ fazlas gereclkearz intivaglerin
toatminig icin harcanabrlir. Uzellilkle tassrrufl sliskan-
lidinin goligmadiZi Ulkelorde bu duewmma ¢ok ragtlonir.

=

Du nedenlis, fazla gatinalma glich

enditstrinin gelig-
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mesine varayacak bir nazar binylmesine yardim sder vol-

¢iln yasom duzeyint yikseltecek 1hti-

=

da harcanabilmesi

“1

“yag¢ ve 1otollerin yvoratiluomna dnowm vermel gerekir.

Yenil ihtavaglorin varatilip, yasom duzovinin oyrilmez bir

. -
parcgasl haline goteriluesi, bir vandan bo ihtivagleri karsila=-

yvacalk mallarin nazarinl genlilebocelr; bu surstle, wmallarin U-

retindinin optimal buovukluvkte r1gletuel rde yapiluwasing ve 1s5hi-

limune gidilwmorine raasyonel bir uretin duzenl kurnlmagsinag yapr-
o J

dim cdebhilir,.

Pazarin buy

Wit 1le wmalivet

arasinda da bir
1liski vardir. ¥ zoerin buyUmesi, malivet piderlerinde blr azal-
maya, buna karaililk malivet giderlerinde bir artin pazarda bir

daralmaya yol acgabi lir. Geliian bir slonomive pozar salzlanmagl

bir ¢ol falcttrierin gizdy alinmagani v dengeli bir gelisme-

nin olde edilie nind gerasktivir..

Hronowil faslivotlerin anacy, rini knrgil-

lamek olduljuna gore wallarin Urctimindoen tulzeticil. o uvlacsincaya
adar olaon aganalardn gormalulul tasiyan vazorlame faolivetle—
rini bu yono g¢gevirccel ve ¢olismalarini, Tuketicinin intiyacgla-

'

rinl daha ayiy koroilaws yonunde arbbirmeyil ne kadop avabi -~

lirse o kaday bagnrili olabilir. =mkononide,; bu Lraarinin Slgii-
lerinden birr de, normal ig kArinin wilktari olduibuna guore, pa-
zarlama dao yvltarids belirtilen amacae vardlm odebi 1dini 8lciide

krini arttirabiliv.

Pazarlama, tultetied ne istivor, novi satin alir, ne kadar

alab.lir, neden noslanir veya hoglannbilir @ibi konular Uzorinde



durur (28),

bir

bir yore.

Bazl wellar agisindan

dagiliming gore de i

&

sun bu vyinden aviric:

thtiyagleorin mi

M

nufuson wilkkbaring

o
VG

bu ihtivac

tinalwa gicling

arasmindalza

olan

5

P Ulkelerds

dilklert: fisatlorin

yvorelorin Uretimi
yorelorin gelinunines

kalmakitadir.

Kalkinmeva

mesi 1le boglandila,

edildariil ve kallzanuo

tiiin gorulur, Du bir
(28) Dil tarren Tuwoedh
the heave Hgor?h
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ve endiistrivel geligme ile hirlikte ulnanl bir pazarin voratil-

masl sonucu muwmkiin olabilir,

Jluaal vezavain yaratilmasi igin ddrt iglemin fergoklaghbi-~

riluesy pgercoktili vo bunlorain ulusal strateiinin bir bDE1Uml o=
larslt, hom Bzel sekitor hew de devlet wotkililsrince beningonmoe-

S1 omerslir,

Bu dort iglen tunlardir (29):

a) Torimsal veramliliisa arttirwslk,

b) Kentlordeli tarimsal Urinler: pozorlomads dovreimnm AP,
c) Buvil bir »ozar 1¢in terim avag ve gersclora ve tlkebin
rmallari dretoek Uzere endistrive vin verwmol,

d) Ueuz mallarin Szellikle kairsnl kenilwmde przorlonmesi icin

pazarlama vintemlerinds venililz vapmok.

Pu grada, ihrag mallarinin go-oitlondiriluesdi 1le ihracat

olanaklori biraz doho arttairilabilar ve Ulkeve d8viz sailons=-

b

birlir. Yony wallory dis pazarlarde

incclenecrals,

pazariarn dizonla

o

kontro-

18 wapilmoly ve roliobed

patirilmell-

Gl w

Musal

oz vin varastilmasinda goroelkli bagka bair aodim, kir-

gal yoralsrin knlltindirilmacl igin de dbrt kosunlun wverine ~etbi-

b

(29) fostow, a.7.%., 2.136.
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rilmesy gerekir. inmlar (30):

o

Urinlery igan isuilrarliy bir fiyvet elde otme-

™
~—
w2
=
o
QO
s
e
&
]

b) Ciftginin rin voye voriwlili i art-
tirmasina olonalr veriell Uzere nornnl faiz haddl ile

kredi alabllussid nawlanl »1l1idir.

c) Giftgi, toprafinin nitolikler.ns, havae kosullarina ve
verdml ilizid arbttirmasing wyiaon dason bir toknil verdi-
m1 kolavliklo ve zamaninda sallayobi Inalidir,

d) Giftgilevin sotin alabilecolleri fuketim v endistrl

V4

mallarinia norwmal fivatlarla pazaro 2rzl aalonmalidir.

Pazarloma, ulnsnl pozarin yarabilmaszind: dnemli bir rol
oynayarak kKellarma surecine ity vonden ntinds bHulumaakbodarr.,

Bunlardon birincisi

; glitgilerin ictitwowla biy fiyoet elde ede-
bilmoleri icin vrinlorinin Jareol kesimdon kentlere okaimiylo

11gili puzaorlows yontomlc srande dejisililil yopmanin gerclklili-

N

tocvnsal Brobimcds kulla-

f o s

gini ortayn koymasidir. lkincisi ise
nilon girdiicrle, ucuz flyunta tuketin wollarinin kontlerden
Kairgnl vorclor: 2Visa ile ilgili veni pazeorlaong yonbouwl rinin

gerskli olmoszidir. nun bir sonuecu olnrall, kirsol ve lentsel

pazarla cirhorlorine bolilanmalari, unlntael pozarain geligtipile

wesinde Oneowli bir fokitor olmakbadir,

.

(30) W.h.nostow, "ihe Concept of a “?tiﬁf?w vorlieot and Its Teo-
nomic Growth Iumlications 1n oand sconomic Deve-
Conference of Ame-

loprent', Yrocoedings of the 1955 !
1965, seli=13.

TLCan ‘Arkwujuw A“"OCldbiOﬂ, Chlc




dir:

a) olgude urotiu fealiyotle-

rini ve toplumm yararlonace 1l urctimle 11

ruflarin aoddonmasiny wumkun kalobilir,

b) Ozellikle tosime ve haberleqmo alonlorindala toknolo-

Hilir.

LON&

¢) Buviiyven v~ ivi isleven pazasrler olronomk kollkinma icin

d) Pazarlsards hor zaman tam relabo bt dovuwn volrbur. 1 ne-

’. Foe, T . . .y 7
donls, beltelin vevs bLagarrul

aran aaslandrsia dorumlords

devlictin wildoahalesi de gerslzlii olinopkbtaedar,
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EKOFOMIK KATKINMADA PAZARLAMANIN ROLU

Pazaerlama, kalkinmanin bagla at1lmasinda ve hizlandirilma-~
sinda aktif bir rol ovnadilindan, bu bolumde kalkinmes ile pazar-
lama arasindaki iligkiler Uzerinde duwrulacalktir. Iurada, pazar-
lama degigim slrecinin sosyal defigkenlerini de kapsayacsk gekil-
de ele alinmigbir. Ancak, topluwmlar skonowrik kalkinmenin bir aga-
masindan Steki agamesina gegtikce, pazarlomanin rolil ve yiklendi-
g1 gbrevler de ayricaliklar gosterir. imn aedonle, pazorlamanin

ekonominin Szelliklerine olan bafliliir ve ekonomik kalkinmada

meydsna gelen yapisal degigiklikler lzerinde durulmasi gerekir.,

). EXONOHININ GWCIRDIGL ASANATAR Vi UAZARLAMA

o

1) Ekonowinin ¥endi Kendine Yeterli Olmasi Agamas

Bu agawmada, aile birimleri her Gturli vivecck, givecek ve

mesken gercksinimlerini kargilama gorevini kendilori yerine ge-~

tirarlerdi. 11k cailarda, toplumlari oluzturan aileler bir ara-
yva gelerek ortak eckonomik gorevieri birlikite gdrurlierdi. Topra=-
Fa ortaklaga nahilp olunur, topraktan alinen urin ile c¢alisma kar-

§1l1¥1 kazanglar ortaklasa paylasilirdir. Bdyle bir kendi kendine
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yeterlilik durumu, aliy verigin olmemaui anlaminl teslir. Bu ne-

denle, bu agawmada bir pazarlama kevrawmina ractlanmamaktadir(l).

2) Ilkel Tokas Agamasl

Bu agamada, toplumler ekonowlls deferi olan mallarain da-
gitimina etkilewel amaciyla tskas igleminde bulunmuzlardir. Uz-
manlagma ilkesinin bulunmasi ve bunun verimlilik Uzerine olan
clumlu etkileri gdrilince, yalniz bireyler ve aileler deZil, bl-

tin toplumlar zamanla uzmanlagmaya gitmislerdir,

Avcilalk veyas ¢obanlik yapan kabilelerde bir kigi, Ornefin.
ok ve yaylari, Oteki kigilerden dahe c¢abuk ve deha iyi bir ge-
kilde yaparsa, o, elindelkid bu malleri kendinde olmavan et vs

ile degigtairir, BOyle davranmakla tell ba g

fine avlanwoya gitmis
olsa idi elde edecefinden daha fazla av etine cohip olduliimu gH-

rur. Hu nedenle, kendil ¢ikarini diginen kigil, ok ve vyay yapim
igini kendisinin'bngllca ugraglslvdurumuna getirir ve o, bir tir
silah yapimeasi olur. Bu suretle, hir kiginin kendi vyeptifl ma-~
lin tuketiminden fazlasini bagkalarinin Urettikleri ile de@igti-
rebilecepinden emin olmasi herkesi kendi baginag belirli bir ig-
te ¢aligmays cesgare ftlondirmekte ve sanip olduiiu her tirli yete-
nelz ve zekasini ujiragtiifl ig dali Uzer.nde uypulama ve delfer-

<

lendirme sonucu ijinde uzmanlagwayl sa;levoktadir (2). Ayni ge~

(L) Willy Durant, The Story of Civiligzation, Simon and Schuster,
Inc.,; New York, 195L, =17,

(2) Smith, 2ef.%es Se2le Ikornominin gegirdiii a1amelar: deZiglil
agidan ele alan kaynaklar i¢in ayirica bkz,: w.w.hioztow, The
Stages of Economndc Growth, Cambridge University Press, Cam-
bridge, 1961, Bel-To HadeMeUarthy iffective Morketing Ins-
titubions for lconomic Development’, froceedings of the
Winter Conference, American ilarketing Associetion (December),
1963 s S 03(‘”!"’).!_01 .




kilde, kabiledekl bazi kigilerin g¢analk, ¢imlek yapimi 1le ufrag-
malari, demirci, halikel ve ¢Omleked 2ibl mesleklerin ortaye ¢ike-

masina neden olmuitur.

Uzmanlagma, alle ve kabilelerin kendi ihtiysglarinin Uzerin-
delci Uretim fazlasinin Otekl alle ve kabilelerle takas iglemine
girmelerini gerektirir. Bu tlr alig verigin besglangici, lUretim
fazlasinin ortaya g¢ilmasina dayanir. bu ssawa, 1lk kKez migterl
arama ve pazarlil vapua gibi pazarlama'uﬁregl@rlni ortaya c¢ikar-
migtir. Uretim fszlasina sahip olanlar zaman ve ener iilerinin
biylk bir bolumint ihtivag duyduklary bir wal fazlasing sahip
olanlari aroemak ig¢in harcawmak zorundaydilar, Mal fszlasina gsa-
hip Oteki kigileri bulduktan sonra, her iki tarafin kabul ede-~
bileceisi defigtirme kogullarina ulagabiluel igin de pazarlik’ ya-
pilmesl gerekivordu, Kisisel saetig uyguvlomalamelarindan bazila-
rinin takos ddneminde doZdufu tahmin edilir. Mal delligtirme is-
tefiinde olan birevlier taraflndah bir talaw faslivetlerde bulu-
nulmadik¢a takas ilk ¢aZlarda bir pazerlome kavraminin formiile

edilmesinde tewel olaralr sunulmugbur.

3) Yerel Pazarlar Agawmasil

Ekonowmilt alsndalzi uzmanlagma taknsin onemini arttirmig

ve ig¢inde cegitli wmallerain bir araya

#1i yerel pazsrla-
rin doimasinil ¢abullsgbirmigtir, Pozarisy Onceleri yvalniz haf-
tanin belirli ginlerinde ya da yilin belirlii ayiarinda kurulan

fuarlor gibi gegici durumdan ¢ikarak =z

gergiler, dikkaenlar,
kapali ¢argilar zibi dahs sUrekli bir dirus kazanmnigbir., Yerel

pazarlarin doifugu, pazerlame alaninde belirli bazi kigilerin da-
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ha ¢ok uzmenlasmasina neden olmugtur. Buyiik bir olasilikla, ilk
azarlamacilar, Ureticilerin esleri olan kedinlardi ve bunlar
2

eglerinin Urettikleri mallari pazar yerinde deZigtirmeye goli-
sirlardi (3). DeZigim alanindaki bu uzmanlagmanin belirmesi pa-
zarlama kavramini yayginlasbirdi. Pazarlama ekonomi¥ mallara
deZigtirme sireci ve deizigtirmeyi kolaylestirvan uzmanlagmig ki-

3

giler anlamini tagiyordu.

L) Para Bkonomisi Agamasi

Her ne kadsr ilkel takas, elkonomik uzmanlegma yoluyla
daha iyi verimlililk dizeylerine ulagilmasi ydninden ileri bir
durum gosterivorsa da, mallarin defigtirilmesinde tskss son de-

©

rece etkin olmavan bir vdntem olarsk ortada idi, DeZistirilme-

Iy

gl istenen wmellarin ¢gok syri deierler

tagimasy ve bilinemevecek

tirde olmasi halinde Snemli bir sorun ortaya c¢ikivordu., Bir bag-
lik afy yapmak igin ginlerce ¢aligen balikei, bu ajn bagka biri:
tarafindan tretilen tahil gibl bir tek waldan bol wiktarda ala-
rak deigil de, kendi yagantisi 1gin zorunlu deiigik wmellarls de-
glgtirmek ister. Dalikci yaptaigy aj ile buyik wiktarda bugdaya
degigtirmig olroydil, bu bugdayin bir kiswini verip karg giliginda
giyecek ve yiyecok maddeleri alabilmei ig¢in veni bir takim ta-

kas iglemlerinde bulunmanin yollarini areme zorunda kalacakti.

Uretici amag olarak, elde stmeyi arziiladilll mal tlrlerine sahip
olabilmek i¢in bir cok takas iglemlerine girﬁek zorundadir, Ta-

kas iglemlerinin bu gekilde sirdirilmesi Uretim iguin gerekli

(3) Durant, a.g.k., s.15-16.
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zoman suresini azeltmakta ve bunun dogal sonucu olaralk ekonomik

r

geligmeyi ve wal birikimi oranini geciktirmektedir,

Bu soruna ¢8zum, ancak deZigon bigimler alan ortek bir de-
flgim sracinin gelistirilmesi sonucu bulunmugtur. Tsrihin belir-
(& <> 1 5
1i donewlerinde, insanlar tarefindan para (li) olarak lullanilen

areclar araginda denig hayvanlarinii kabuklara, inciler, bonculk-

lar, ¢ay ve bunun gibi mallar gayilabilir.,

Madenlerin bulunmasindan sonra, metaller yvaves yavag ded
gim BlgUsl olarak kullanilan onceki Glculerin verine gpecmeye
bagladi. Bakir, bronz, demir, glmiiy ve 2ltin bu metaller ara-
sindas gfsterilebilir. Ortak bir ‘defer Slglsiiniin btlunugu alag
verlgin yayginlagmasini ertirdiffl gibi yersl pazarlarin igleyi-

g1 igin deha saZlam bir temel olmugtur,

5) Ilk Kepitalizwm Agsmasi

Uzmanlaymanin, yerel pazarlarin ve ortak bir deglgim

aracinin dojzuju, insanlarin yalniz yogsamlarini surdirmel icin

o

deffil, fakat fazladan bir kazang elde stuek igin tretimde bulun-

-ma olanaiini yaratti. Tasarrufta bulunan kigiler ellerindeki

mal ve hizmetleri, dijer kigilerin ewnekleri ile defigtirmeve

(L) Takas sisteminin sakincalari ve gegitli wmallarin defierleri
aracindaki orani ortalk bir 8lguye gire helirlems fonucu para
kavraminin ortaya ¢ikigl konusunda bkz,: Feridun drgin, Ikti-
sat Nezariyesi, Istanbul, Iktisat Faltiltesi Yavaina, 1950,
S+205-286, Refil Sulkrt Suvla, Nazari tktisgat, istanbul: Ikti-
sat Fakiltesi Yayaini, 19L9, 5,163-165, Ikticat ve Ticaret
Ansiklopedisi, C.IX, 1953, s,175-176. Paul A.Semuelson, Beoi-
nomics: An Introduction Analvsis , MeGraw-11ill Pook Co., Trc,
1958, &.5l-55.
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angladiler, Du surstle bir sermayedar sinif ile igei sinifa ol-
malt Gzere iki ayril sinif dokdu. Serumaye sohipleri ig¢ileri, ta-
rim, el sanatlaryi va da Uretim gibi alsnlards verimli ¢alinms
birimleri bigiminde Srgitlendirmeye ve elde etitaikleri mallara

gatmalt igin veni pazarlar arsmaya bagladiloer,

5

Bu tur Uret.imin tUketlclerl de igg¢ilerdi. Pozarlaora ula-
gsan temel wmellarin gogunluin igin, btanitua gabolarina, ambala’-
ra ve mamul gejitlendirilmesine gerek yoktu. Sermayve sahip-
leri, giparigte bulunan, siparigleri yerine getiren, satig ko~
gullarini dizenleyen, mallarinl sergiloven ve pazarlar bulon

satiggrlar galigtivarlerdi. Biyuk kentlerde ve holgelerde mal-
lorin dafztiminiy kolaylagtiran bir ticcar sanifi dolidu. Kiclik

miktarlarda mel satin alarak bunlari ev ev dolagsral satmaya

¢aligan gezici saticilar Snem koazanmayae bagladilar. 11k kez,

\

tiketiciyve yinelen perskendeciliin dzollikleri gdriilmeve bag-
lady, Anca'r, biry bitin olerak 11k kawnitalizm acnriasiy temelde

pir katlils ekonowmiai olarak igliyordu ve bu nedenle, tlketici-
nin ihtiyaglarini ve isteklerini oroytirunyas va do onlare hiz-
mnet ebwmelt icin uzesk bdlgelere gitmeye gerek yokéu, 11k kapita-
lizm asgamacinda pazorlama, Szcllikle wati01ya kazang sazlama

amacl 1lle, tiketicilerin veya pazarliarin aronmail ve mallarain
ureticiden tuketim merkezlerine ulagtiriluagsina 11ligkin faali-

yetleri kopsamnkbtervdi.

6) Yizain Uretim Agamasi

Kitle Uretimi gerektiren etlkenler arasinds hizli aiifus
artigi, haberlegme ve ulagtirma arac¢lerindokl gelisme, biyik

<

Izentlerin ortaya c¢ikigl ve uznanlogma 1le sermayve birikimi
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sayilabilir. Bu geligmeler,; genisg capta girigiwlerin artwasy

ve verinliliii arttirmayn yaraYacak ara¢ ve gereglarin bulunma-
sinl da gerektirdi. ilvtegebbisler bu sorunun ¢dzimuni makine

ve donatimin yenilenmesi veya genigletilmesinde buldular., Ayni
zamanda, standardizasyon, zomen ve herekot etidleri, primli Uc-
ret Sdemeleri ibi Uretimde conemll artislari zejlayan ilkelerin
Oneminit de kavredilasr. it koynaklardan yiuksek bir verim saﬁla~
yabilmek ig¢in para, hamnadde, makine ve iyglclnun nesil Srolt-

lenmesi gersktiil sorunu 1le usrasan ve geniyg bir kabul gtren

bir yonetim ve yoneticilik mesleil geligtl,

K3rin bol olduiiu endiletri dallariva yeni vatirimlar yanil-
makta ve rekabet gittikce artmaktsydi. Heckabetin artmasi bir
gok pazarde fivetlarin diigmesine, igcilerin isten cikarilmala-
rina, satinalma glictin'n azelmasina ve hilinen ekonowik dalga-
lanmolarin do’masina yol aglyordu. Bunlarin sonunda, delicen pa-

zarlama wy wlanelaril dogdu. Uretici mallaerinin niteligi konusun-

O

da aliciya bir geyler asdvleme aracl olaral. ambala jlama ve marka=-
lama orteye ¢iktir. Bolirli warkalaro borclhler yaratma ve sotig-

lari arttirmaeds roklome bagvuruldu. lyletwelerin pozorlarda sa-
tiglarini arttirmak wva do meveut satiglorini korumak ve yeni
pazarlar geligtirmel amaci ile araci kurunlein seyilari golal-
tildi., Stoklorda agiri birikimler goriildifZiinde satiglari art-

tirmok dcin gataig arttirici ¢abalar yollunlagbirildi.

Mamul farklilastirilmasimn gerekli olduju zoman igletme-
ler pazorda tercih edilen mamuller wvaratehilmek igin mamiller-
de bigim deZigtirme, yenili dzellikler eklews ve kalite ayricalik-

lary veraetma yollarini dencdiler. Azalax talebi arttirmek igin
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fiyat rekabetine basvurma ihtiyacini szaltmsnin ve pazarda tii-
keticl tercihini salZlamanin bir yolu olarak, defisils pazerlama
fasliyetleri yayglnlagtlrlldl. Bitin bunlarin bir sonucu olarak
yifin iretim ekonomisinde mal ve hizmetlerin Ureticilerden ti-
keticilere akigini =zaflamak ve geligtirmelk smaci ile saticilar
tarafindan yerine getirilen faagliyetlerin tumiine pazarlama adi

verildi.

7) Bolluk Toplumld Agamasi

Toplumu olugturan bireylerin temel biyolojik ihtiyag-

arinin Uzerinde bir gelir fezlasina sahip olduklari zaman, bir
bolluk toplumunun varlifZindan stzedilebilir. Toplumdaki birey-
lerin ekonomil ve kiltirel ihtiyaglari ile istekleri mal ve hiz~
metler igin biyilk bir pazsri olustururiar (5). Mal ve hizwetle-
rin Ureticileri ile saticilari, birveylerin ihtivaclarinin neler
oldugzundan ¢ok, onlarin ne istedikleri sorununun temeline inmek
ve yorumlamak, Uretici kapasitsleri ile mal turlerini bu yorum-

lanmig istekleri kargilamaya yoneltmeleri gerekir.

Boyle bir toplumda veya ekonomide, memul ¢esitleri konu-
sunda herhangi bir karar verilmeden odnce pazarlawa aragtirmasi-
na ve ayri pazar bdlumierinin defligen isteklerine Snewm verilir,
Heveut mamuller arasinda benzerliklerden bikkinlik daymava basg-~
layan misterilery elde edebilmek icin mal ve hizwetlerde defi-
giklikler yapmal¥ konusuna buyil bir 1lgi gbsterilwektedir. Sata-

cilsr, hergeyden dnce kendi mallarinin ssbinini artbirmalk amaci

ile gaba harcamakta ise de, her zaman deliigen misteri istekleri-

(5) John Kenneth Galbraith, The Affluent Society, Houghton Miff-
lin Go., Boston, 1958, s.253, Gill, a.“.k., s.67.
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ni saptamok ve ireticive bilgl verme konusunda gin gegtikge
daha yararly olmqkta iArlar, Reklam, Uretilen mallsri, alicinin
isteklerine uydurmaya ¢aligma amaci ile kullaniliyorsa da, pa-
zardaki yeni talepleri kargilamak igin gelistirilen yeni mamul-

eriye yonelik

(}‘

ler heklranda bilgi veren pir arag olmuglbur. HHusgt
reklama etltinlik kezandirabilmek igin 1sletwenin elinde bulunan
defigils pazarlama araglarinin uyummne vuyik Snem verilmelktedir.,
Glnumizde pazarlama migteri i1steklerinin Torumlanwasi ve bu
talepleri tatmin sdecek mallarin Uretilmesi bicimine dontigmiig-
tur. Baska bir deyigle, liretime ybnelil: gorugler, tiketicive

yonelmektedir (6),

2. EXONOMIK KATKINMADA YArISAT, DEG L SIKLLIKLER

Bir ekonowminin vapisal del;13iklizi i1cin gerekli iki falk-
B8r aranir. Bunlar; (a) g1da maddelerine olan talep ic¢in bir-~
den daha az ve agalan birp gelir esnekliyi 1le (b) tarimsal U-

1

retimin sabit veya azalan bir iggiicitne balill olarak Unemli ge~
. g i) :

lismeler gostermesi ola siliigadir.

P

Uzerinde duvrulmavan Uglnel faktsr olduk¢a “nemlidir. Bu
faktdr, telknoloiik faktdrdir. Teknolo ji; endistride, sner il U-
retiminde ve uzun mesafe tagimaciliiinda melivetlerin tnemli
miktarda azalmasina salflar. ¥eni wmakinalara yapilen vatiraimlar
ve teknolojinin urpulanmasi bu alaniarda malivet masraflarinin
azalmasina yol agar; sunun bir sonucu olarak, Ffivat elastikive-

o

ti ve ikame etkileri, Uretim ve & tketim geklini de defiigtirir.

(6) Philip Kotler, ilarketing Manasgement: Analysia, Planning and

Control, snglewood Cliffs, Prentice-ilall, Inc., New Jers ev,

1967, o,,6 8
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Kalkinma sirssinda meydana gelen yapisal deZigiklikler-~
den mesleklerds gﬁrﬁleﬁ deZigmeler pazarlama ag¢isindan Snemli-
dir. Kelkinma siirecinde birinci derecede baraim, ikinci derece-~
de Uretim ve iclincli derecede hizme tlsr (ticaret, tagime ve ha-~
berle sme) alenlarinda ¢aliganlerin savilari Uzerinde durulur.
Bazi iktissatoilare gdre gelir diuzeyi dligik Ulkelerds, tarim ve
ﬁretim.aekt@rleri ile kargilagtirildiiiinda Ugiincl derecedeki
hlémetler sektdry daha az bir Oneme sa2hiptir. Ovea, hizmet sek-

tory igoiclinun bﬁyﬁk bir bolumini istihdem etme ktedir. Pu ik-
tisatecrlor ekonowmik kalkinmanin, pireylcvln tariw slanindan U-
retim ve ticaret alanlerindeki mesleklere gegmelera g reci ola=-
rak gorulebileceiini de belirtirler. Genel olorslk, ekonomik
kalkinma ile birlikte ticaret, haberlegme ve tagima sektdrlerin-
de ¢aligan insanlarin sayisi da artar. DBu giriis dolirulayan g
ortakk agiklams yopilabilir. Birincisi, elronomilk elkinma, bir
ailenin kendi %sndine vebterli olma derecssini azalbtir ve pazar-
daki perakendecileri kullanws oranini yvikseltir. Ikincisi, kal-
kinan Ulkelerde perakendecilik pel cok Wiwmse dgin istihdam sle-
n1 safZliar, Ucglnels, wmeveut lstatistilti veriler, permkénd@cilik~
teki verimliliiiin arttiliini &ne siiren hipotezleri dolirulamakta
ve peraiendecilifin goeligmedigl Ulkelewrds de kelkinwanin yvavas

ladaia gorulmektedir (7).

Her ekonomi tarimsal olan ve olwoyan sektdrlere sahiptir.
Kallkanmanin onewll ydnlerinden biri, torim ve endustri sclktor-

leri arasinda bir bafi kuran ve karmasgik bir girinim gdsteren

(7) Richard Holton, "Economic Developument ond the Growth of the
Trade Sector in Italy"’, Quarterly lleview, FNo.62 (September),
1962, so2h0-2hli. Ayrica DkzZ.: Gill, 8cfeKe, S5+224
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pazarlamadir. Hizwetler sektdriindeki geligmeler vazarlamaya ve-
rilen Gnew dereccuninde artar veya azalir. Ulkemiz agisindan
hizmetler sektdriinin ekonomi lgindeki yeri ve dnemi Tablo I'de

gosterilmigtir.

TABLO T
Sektorlerin Gayrisafi Milli Hasila ve Yurtici
Gelir I[¢indeki Paylari (9).

Yurtici Gelire Orani Gayrisafi Milli
Hesilaya Orani

1963 1967 1971 1963 1967 1971
Tarim 1.2 356l 31.5 3547 30.2 26.2
Endiistri 16.8 19.5 20.6 1.6 16.7 17.1
Hizmetler 12,0 h5.1 L7.9 36401 38.6 39.8

Tablo I'de gorildiugl gibi yepisol deiligme daha cok hizmet~

ler sektdrii lehine olmaktadir.

Istindemin U¢ ana sektdr arasinda b Lintigil Tablo IItde ay-
rica gésterilmigtir. Buna gSrQ sektorlerin nispi paylarindski
geligme; btarim sektoru yuzde 777den yiuzde 65%¢ dilserken, endiist~
ri ve hizmetler sirasiyle yizde 8.3'den yizde 1l.3%e ve vlizde

13.9'dan yuzde 22.7'ye yikselmigtir (9).

(8) Kalkinma Plani iiglinci Peg Y11, s,.8.
o] P
7 L

(

) Kalkinma Plani, s.78.
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TABLO IT

Istihdamin SektSrlierarasi Dafilima

YUzde Dajilimi

Sektsrler 1962 1967 1972 . 1962 1967 1972
Tarim 9220 9070 8770 7741 7143 65.0
Endustri 995 1175 1520 8.3 9.2 11.3
Hizmetler 1660 2150 3070 13.9 16.8 22.7

Bkonomide fasl nifusun meslek gruplari ve meslekteki yer-
lerine gbre daiilimi 1965 yilinda, satiglarls ilgila meslelkler-
de g¢aliganlarin savisi 378.53L iken bu rskam 1970 vilinds

161.367'ye ulasmigtir (10).

Hizmetler, Ozellikle ticaret.sektiriinde ¢alisanlarin art-
masi kalkinan Ulkelerde pazarlamanin gittikg¢e artan OSnemini or-

taya koymaktadir.

fleslekler ac¢i: yidan sektorler arsnindaki vapisal defigik-
likler her sektdr tarafindan yarstilan deierlerde de farklailik
gstermektedir, Tablo I'de gorulduzu gibi tarimsal Uretimin pa-

v1 GSMH'yva orani gittik¢e azalmaktadir. Toraimsal glandaki bu

v

e

deisigiklik, kalkinma igin 6n gsart olmaktadar (11). Ute vandan,
belirli kogullarda tarimsal Urinlerin ihracatil bir Ulkenin ge-
ligmesinde Snewli bir rol oynayebilir ve endistri selttiiri igin

gerelkli yatirim maellarinin ithalstinda kullanilacak finansman

kaynaginl salilayabilir.

(10) Turkiye Istatisbik Villai®i, Lasbalkenlikt D.1.%, Ankara, 197l,
Se 70"71 -

(11) J.TeBonnen-C.K,Zicher-A,A.Schmid, "Marketing in Tconomic
Development™, Agricultural Market Anslysis (Ed:Verfion L.So-
renson), Bureau of Businegs and JSconowmic Resesrch, Michigan
State University, 196lL, s.38.




- 66

3. BRONOMIK lfde»MADA PAZARLAMA CALT SMALARINA YAKLASIMIAR

Kalkinmada pazarlama ¢aligmalerina yeklesimlarin agaj 71da-
ki gibi siniflandirilmasil yaygin bir yoldur. Bu yaklagimlar;
(1) Dapaitim giderleri ve etkinlik anslizi, (2) Urectim, dagitim
ve tlketim arasindaki iligkiler, (3) Pazer yapilarinin analizi
ve (L) Fizilgel we sosyal sistemler arzsindaki kersilakliy ilig-

kilerdir,.

1) Daditim Giderleri ve Etkinlik Analiigi
o h

Ekonomik kalkinmada pazarlawaya vaklaélmlardan en ¢ok
bilineni, tagima, depolama, standartlsatirmas ve dereceleme gibi
pazarlama fonksivonlarinin yerinc getirilmesinde vapnilan gider-
lerin azeltilmasi Uzerinds dnrulmasidir. Bununla ilgili bagka
bir yaklagimda pazarlama masraflarinin azaltilmasinda koopera-
tiflerin roludir, Terimsal Urunler ve hayvancilik konularainda
¢aligan pazarlame kooperatiileri dsha iyi tagima, depolama, ta=-
rimsal Urlnleri 1§lemelve Oteki fiziksel tesisler 1le ilgilenir-
ler. Genellikle, {iziksel geligme ile 1lgili olarak digUnilmesi
gereken sosyal iligkiler iizerinde durulme Fazarlama ar2gtirme-
larindaki sosgyal iligkiler tanlmlam lardaki guglikler nsdeniyile
buyiik 0l¢iide ihmaul edilir. Bununls beraber, bazi iktisatgilar
pazarlama masrailarini azaltmek ic¢cin geligtiriimig fiziksel te-
sislerin Ytesinde fivaet belirsizlifi, Ureticinin tegvik edilme-

a

si, kredilendirilmesil ve Otekl pazarlams Tfonksiyvonlaerini ds icgi-

ne alan sosyal iligkileri de kapsayscals gekilde ¢aligma konulg-

V,
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rinil genigletmislerdir (12).

2) Uretim, Daiitim ve Tuketimin Kargilikli Iligkileri

Kalkinmada pazarlamanin roline bagka bir yaklaegim eko-
nominin UYretim, dajzitim ve tlketim Sektdrlérindeki Taallyetler
arasindaki iliskileri ansliz etmektir. Herhangi bir sektdrden
elde edilen giktilar bagka bir sektérin girdileri olabilir.
Kalkinma siirecini agiklayabilmek ic¢in Uretim, dalitim ve tlike-
tim sektdrlerini olusturan c¢egitli faalivetler arasindaki ilisg-
kileri belirlemek gerekir. Herhangi bir sckttrde meydana gelen
degigsikliklerin bagka bir sektdrdeki faaliyetlere etlkileri biu-
yfk 0labilir, Uretim, da¥itim ve tlketim sektbrleri asrasindaki
kargilikli 1ligkiler konusunda sayisiz arastirms ¢alisgmalari
vardir. Bu aragtirmalar, Uretim ve tilietim sekitvrlerindeki de-
sigikliklerin kalkinmaya hizlandairici bir rol oynadiffini ve be-
lirli kognllar altinda da@itim sektorinlin de kelkinma agisindan

bir katalizbr girevi yaptisdini ortavs cikarmistair.

Dapaitim sektdriindeki defigiklikiecrin Oteki sskitdrlerdeki
faaliyetleri nasil etkilediklerini gorebilmek icin Latin Ameri-
katda ¢alisan Hears, Hoebuck perakende satiz malazalarinin hiz-
11 buyuumelerinin etkilerini incelemok yoberlidir, 1912 vilinds

sadece bir satis maicrzaci olan sirketin on Ulkede 65tten fazls

mazazasl bulunmaktadir. Sears, baglangicts kendl perslende sa-

tig majfazalarinda Amerikan mallaerini satwmeyi digiomiig, fakat

doviz kurlarindoki delgalanmalar nedeniyle parae kaybing uframig-

(12) JeC.Abbott, “ihe wole of Marketing in the Development of
Backward Agricnlbtural wconomieg", Journal of iarm Rconomics,
Mavie, 1962, s,3119-360,
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.8 2

tir. Bu nedenle, satacaffl mellari Latin Awerikall treticiler-
den saplamaya baglamigtir. Ornegin, bu gin Brezilya'da satti-
g1 mallarin yluzde 98ini Brezilya'li Ureticilerden sazlamalkta~-
dir. Bu oren, Meksika'da yuzde 95, Kolombiyva'da yizde 86'dar.
Sears,; perakende satiglards bir kir olde etmekle beraber, bu

Ulkelerdeki perakencecilifie yenilikler getirmis ve o Ulkelerin

yerli uretimlerini tesvik etmigbir (13).

vears'in en buvik etkisl, yaraetti®y dalatim kenallari i-
¢in yeni ticari faalivetlerin arttirilmasinds olrmmgtur. Ulke-
de bir kao yil Bncesine kadar tek bagine yoterli wmiktarda mal
satamayan ve ulkede hi¢ yapilmayan malleri ireten vizlerce ig-
letmenin kurulmesinda nemli bir rol oynamistir. Fazarlama faz-
liyetlerinin gerektirdigi nifelikli igeilik, kalite ve daZitim
standartlari Uzerindc durulmug, bu erada ¢ok kisa siirede Uretin
ve personel ydnetimi konularinda da baza stancdartlarin verleg~

mesini kolaylagtirmistir.

Jretim sektorindelki defisikliklerin pazserlems ile clan i-
ligkilerini acaklaysbilmek igin Uretim sireci ile verimlilik

tzerinde durmak gereckir. Ekonominin tomel konusu dej

g1k alan-
larda, farlkla kullanlﬁlarl olan kit kaynaklar arasindan bir se-
¢inm yapmakbir. Bu kaynaklar ¢ok defisi¥ wal ve hizmetlerin re~
timinde kullanilir. DBununlas beraber, belirli herhangi bir za-
manda, belirli wmiktardaki kaynaklar toplemindan sadece bir mal
elde edilebilir ve bu nedenle, mevcut kaynallardan neyin lireti-

lecoiine iligkin bir se¢imin yapilmasi zorunludur,

(13) Harper WeBoyd-Richard M,Clewett-ilalph Le.vwestfall, ““The Mar-
keting Structure of Venezuela®, Journal of Marketing, C.22
(October), 1961, s,26-33,
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\Ula@tlrma, bankacilik ve sigortaciliit gibi hizmetlerin ye-
rine getirilmesis; sermaye, techizst ve zaman girdileri agisin-
dan farklilik gosterir ve elde edilen cikti gozle gorilmez. DBu
nedenle, uUretin sonucunu dlg¢mek gok kez zordur. Girdi olarsk
hig bir hammadde olmadiZindan, fizilisel olersk da bir ¢ikti yok-
tur. Kalkinma planlarinde pazarlamaya yeor verllmemesinin en 8-
nemll nedeni, pazarlama faaliyetlerinin sonuclarindan bazilari-
nin yukarida belirtildigl gibl gtzle gorilnez olm931ndand1r.
Oysa, pazarlawms, voeni mallar ve potansiyel talep konusunda lre-
timde bulunanlaras gerekli verileri sa/ilsyarak kit kaynaklardan

yiuksek digzeyde yvararlanilmasini gerceklegtirebilir.,

5

Teknil bir konu olmakla beraber, verinlilik Uzerinde de
kigsaca durmak yerinde olur, Verimlilik, c¢iktilarin girdilere
orani geklinde belirtilebillir. Burade, mal ve hizmetler gikti-
lari, Uretimde kullanilan faktérler ise girdileri gosterir. Ve~
rimlilifiin arttirilwmesi i¢cin, emek, sermave ve hammadde gibi
girdi miktarlarinil erttirmek yeterli derildir. Uretimin bazi or-
tak Bzellikleri vardir. Belirtilen Uretim faktdrleri tretici bi-
rimler halinde Srsitlendirilmelidir. Urgitlendirwme, ydnetim ve-
va mutegebbisglik vetenelfini gerektirir. Ayricy, verimlilik ar-
tiga i¢in asgari bir teknolo jik billgiye her zaman ihtiyac var-

dir .

Blronomile kalkinma, bu temel verimlilik faktlrlerinin gelisg-

[oh

tirilmesi veya genigletilmesi geklinde

tim faktSrlerinin arzaindeki bilr artig, Yretim teknolo jisinde ve

(1l) Gillj SeZeKes Soelle
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Orgiitlendirmede (ybnetimde)ki geligmeler sonucu ¢ikbi miktara

da artbtirilsbilir,

Verimlilik ag¢isindan sorumluluffu olan yonetim iki ytnden
bnemlidir. Birincisi, ¢ikti miktarandas bir yvetersizlijiin (tale-
bin kargilanamamasi) oldu@u durumdur. Bu durum, genellikle tek-
nolojinin yetersizlifinden olsbildifi gibi pazsrin dar olmasin-
dan da dolabilir. Bu durumda, yonebtim ¢ikti miktarini srttira-
madigindan daha ¢ok Uretim faktdrleri uzerinde durur., Uretim

faktobrlerinde bir vetersizlik Srnefin, sermave 88z konusu ise

¢1ktl wmiktari baska bir deyigle pazar dn planda tutnlur.

Pazarlamenin Uretime yon vererek kit kaynaklardan azami
verim elde edilmesinde Snemli bir rold §rrd1r. Hlhonomi, kit
kaynaklar srassinda bir seg¢im yapma sorimims bir ¢ozilm yolu a-
rarken, sorunun ¢dzuminde pazarlams agaiida vazildigy gibi yar-

dimc1 olabilir (15).

a) Hangi msl ve hizmetler Uretilmelidir? Bu sorunun cevabi

kergilanacals ihtiyvaclarin ¢egidini belirler.

ES

b) Ne miktarda mal ve hizmet Urebtilmelidir? Bu sorunun ce-
vabi iki gevi belirler. Birincici, hengi ihtivaclarin ne
miktarda kar@llanacagidlr, Ikincisi, kit keyncoklarin na=
811 kullanilacafiini tayin eder. Herhangi bir walan iste-

nilen miktardan ¢ok Uretilwesi halinde, bagka mallarin

Yretimli icin ¢ok az kaynalk merbest kalir,

(15) RePJvhitelaw, plarketing and Beonowics, Perpemon lUress, LTD,
Bl

B
London; 1969, s.h-5.
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¢) Uretilecek mallar nasil olmslidir? Bu sorunun cevabi
(a) b bendinde yazil:i sorunun cevabina, (b) meveut tek-
nolojik bilgiye ve (c) memulun istendiii zsmana bafli-
dir. Uretim yontemlerindeki itarmagils teknolojinin ve
wamul 1g¢in telebin fazla ¢lmasi halinde bu son gik G-
nemlidir,

d) Mamull kimler satin alarak kullanacaktir? Lhtiyaglarin
sonsuz, kaynaklerin kit olmasa nédeniyle, Uretici agi-
sindan olduiu kadar alicilarin da bu konuda rasvonel

kararleri almalara gerckir.

e iiretilmelidir?? ve Ne kadar Uretilmelidir?’ Zibi so-

rular, pazarlameyil ilgilendiren sorunlardir ve ¢esitli pazarle-

ma aragtirmasi tekniklerinin Iullanilwmasi 1le ¢zimlenebilir.
“Hangi mallar ne mikterda Uretilmeli dir?’ sorusu satilabilecsk
miktari talep kestirimini yapan pazarlamanin bulacaifi cevaba
baglidir. "Mallaer ne zaman Uretilmelidir?’ sorusu ise pazarla-
mayl ilgilondiren bagka bir konudur. “lUrebtilen wellari kimler
satin alir?? sorusinun cevabini ise toplumun gelir ditzeyi ile

fiyatlems karvarlaeri cthkiler.,

GOruldify giby pazarlama, talebin yaplsinl kestirerelk ve
Uretilecelk mal tirlerini gdstererak uraticiye pazsrlanabilir
mallari iiretme vetenefi verir. Ayrica, pszarlema alicilora, cge-
$1tli mallor arasindan en uygun olani recme gictl versrel cok si-

nirii olan satinelina gliglerini en iyvi wolda defierlendirmelerini

seilar,
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3) Pazar Yapisi Anslizi

o
!

Ekonomik kalkinmada pazarlama ¢alismalarinae bagka bir
yvaklagim pazar yepisinin analizidir. Bu analiz, pazar yapisina,
igletmelerin davraniglarini ve pazarin igleyigini doZrudan et-

kileyen iligkilsrin var oldufu noktarindan hareket eder., Pazar
yapisinin tanimi g8yvle yapilebilir, “Pozordeki satici ve alici-
larin aralarindaki iligkileri, saticilorin alicilerls olan ilig-
kileri, pazara girmesi muhtemel yeni saticilar ile msvcut zati-

cirlarin 1ligkilerini tespit eden owwht“~1 Szelliklerdiry,

Pazar yapisi anaolizinde basglice defiskenler; (a) setici ve
alicilarin sayl ve Dbuyukluk agisindan toplsmma dercceleri,
(o) mamul farklilastirilmasinin derecesi ve (c) mazers serbest-
¢e girebilme kogulloridir. Bir Ulkenin ekonomik kalkinmaesinda

bu kogullarin verligr Snemli faktorler olsrak goriiliir.

Pazar yopillaorine gore toplumlarin tasnilinde izlensn ¢ ay-

r1 yol vardir (16).

Bu toplumlardan birincisi, birbivindsn uzak, avri pazarla-
ri olan topluluklordir. Bunlar bir bakiwm~ ¢ok merkezli yerler
olaraok tanimlanir. Avrl pazerlar gunllik ihtivag¢lori kargilayan
mellarin basit takes 1glemi ile idlgiltidir. Mawul cegidinin az-
1131 ve tekaesain gliglikleri nedeniyle, bu rglemler elonomideki

toplam defigimin onemsiz bir bElumuni olugtururlar.

Lxinci tip toplumlarda, pazor yvorleri ve pazariarin normel

&)

igleyigleri goriluckle berseber, bunlar ve yvoresel ola-~

(16) Heed lover, iMacro Marketing, John Lilev and Song Inc., New
Yorlk, 1972, s.2-3.
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rak vardir. razardaki iglemler toplumun refahir ic¢cin bily arag
defildir. Saeticilar belirli kisa donewm hedefleri elde etwsk igin

pazara girerler.

Uglincll tip toplum, kaynaklarin dagilimini, gelirleri ve
fivetlari teyin eden ve ekonomide bitiinlevici glicler olarak hiz-
met cden pazarlara ve pozarin iclevis sistemlerine sahiptir.
Kallkimna 1¢in ekonomide butunleyici peziorlar sistemine doiru

gidiluesl gereskir. Ayrica, pazardaki karmisgik

rilmesi ve dizenlestirilmesi lsteniyorss pagarlar Tivatlarain

clusmasina da elverigli olmalidir.

li) fiziksel ve Sosyal Sistemler Arasindeki [liskiler

Sosyal iliskiler, uygulomadalyl karmagikliklari ve tanim-
lamalarindaki giiclilkler nedeniyle kallanma proirsmlarinda ve pa-
zarlamada ¢ok kez ihmal edilirler. Uretim, dafitim. ve tiketim
ile 11gili fiziksel deFigkenler sosyal sistem:y Dbiiyiik lcltide et-
kilerler., Pazarlamave yer veren ivi bir kalkinma plani vepilss
dahi, plenda ve pazorlama sisteminde yer alan Ffaalivetlerin ne-
511 yvapilacafi Dilinmedii:l siirece fiziksel ve gosyal sistemler
araesindelki iligkilerin cok az Onemi olur. Bu iligkiler Sekil IF

de goruldusd gibi sgiklanabilir (17).

(17) Sorenson, a.Z.%., Sell7e



Sosval Sistem Fizikesel Defisim Sistemi

TUketim slrecini Hasila- i Tukebim sektsri
, Stkileyen dslligim - layet stondardr |
Lu allar%u~-_~ y Girdi .

.
i
-..-.-.‘aonmq-au-'ﬂ—:4---—._~u~»--‘-ﬂ“mmm—%—r—«--ulv‘—.-a--'-‘k-n-‘—b-l.-u S < e e
1

Genel Dajitim sir
Sosyal  etkileven d:
Sistem kurallari .

eCLrl Dafztim siireci
ellgim «Hag1la

e Daditim sekidri

\\ R y Girdi ¢,
I

p

Ur >biwm- sUrecind N
etitileyen dejjigim «Hasi1la Uretim sireci
kurallarl N

- iy s e

S

i Urctim sektdri

N L

= alrulieri
(Doiial ve begeri xaynaklar)

v

Ralkinmada pazoarlama galigmalara igin sosyal ve fiziksel
sistemler arasindaki ba¥lari gdsteren bu vaeklasim, sosyal ve
ekonomik faaliyetler arasindaki ili lgkilerin kargilikla etkile-

N

rini gdstermesi bakimindan Bnemlidir.

tkasel defraim streci,
kl8gilk ekonomi snalizinde iktisatgilarin en ¢ok Uzerinds dvrduk-
lari wonudur. Yukaridaki gekilde de gor 114U gibi fiziksel de-
Silgiw streci bir bitun olerak dezil, liretim daiitim ve tiketim

erl geklinde ele alinmistir,

Uretim ve danitim stregleri arasindalii Fork sadece mnal ve

hizmetler.n sapzlediiy favdalarin defigiuindeki butunliizin bir

[

jo

lerec

'\.'/

gidir, Bu bitlnin bir ucunda, gelil Trydasy varaten Ure-
tim sureci, Oteki ucunda ise yer, zamon, wilkiyvet foydalirina,

ayrica sinirli ds olsa bir gekil favdasi ckleyen daiatim (pazar-
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lema) sireci yer alir. Fiziksel daiitima tagime, depolama, top=-
tancilik, perakendecilik, standartlostirma vbhe. gibi Fonksivon-
B p 2 5 J
lar dehildir. Uretim, dajirtim ve tiketim siire leri; sosyal i-
3 D
ligkilerden ayri olarak ele 2linamaz. Her ekonomils faaliyetin
bilr sosyal yoéni vardir. Jrnelin, btuketim fonksiyonumm toplumun
sosysl drgutlenmesine ve bununla ilgili toplum deXerlerine bir

etkisi de 88z konusudur.

Lo EKONOMIK KALKINIADA PAZARTAMA

Sistemli bir kolkinwma igin Sivetim, yonetlm ve ulastirma
olanaklarini geligtirmek ve doxal ksynaklarini igletnek olmakla
beraber, kalkinan Ulkeler kalkinmanin 11k déneminds dengesiz

bicimde cabas gBsterirler.
-4 <

Hergeyden once, ithal edilen bel.rli bazi tiilketim mallori-
nin yerini alnak Uzere endustriyel kapositeleri vardar. Kalkinms
hareketine baglamanin en kolay yolu orta sinif halkin satin ala-
bilecefi dayanilkli tiketim mallar: icin wiltksek giimriltk tarifele-
ri koymak veya bu mallarin ithalini yasorklamak ve bu mallari 4l=-
ke iginde iwmal etwmeve baglamektir. T zuretle, hew Abviz tasar-

-4

rufu saglamig, hem de endistrilegmenin boglamacina izin verilmig

olur. Ayrica, kelkinan ulkelerin golu himayes alftinda ig pazar

igin tekstil wmallari yapmaya baglarlaor (18).

(18) walt L.Rostow, Wiew Frowm the Seventh floor, Harper and Row
Publisher, New York, L90l, Sel30-135. Ayrica bkz.s "Ulusal
Pazar Nssil Viieuds Getirilir?, Wolvoilostow (Jev.: Ilhan Ce-
malcilar), HUADER, C,VII, 8.2, 1971, s.83-91,




- 76 -

Bu dlkelerin ikinei bir 6zelliii de, tekstil yaninda tre-
tilen difger mallar igin pazar kugliktir ve 1thal nallarinin ika-
mesl bir kez soflandi mi, endustrilegme hareketini vavaglatmak

i¢in bir efilim baglar. Endiistri k8rlari, endustri yaotirimlari-

na doniigmez, daha gok gavrimenkul alimins veya vapiminag harcsnir.

Ugtnell 6zellik ise, terim aloninda bir 0lgide kalkinma mey-

dana gelirse de, kent vasantisy ile ®Oy yogentisi arasindaki ave-
o 7 o ke ¢ o

5

rilik gittikge biyur. Kelkinmanin ilk doneminds belirli bir kac

kenti kalkandirwmel igin g¢aba harcanir. Kirsal kesaime yeterli 6l-
¢lde ne sermaye pider, ne de insan pucl yetigtirmek igin vatirim
yapilir. Bu dengesizliZin sonucu, kallinan ulkelerin goiu, kent-

lerde yeogayanlar igin gida mellari ithal ctmek zorunds kalairlar,

o

Hammadde arzini veya ihracat igin torimesl vebenoklerini gelig-

tirmemis olurlar ve terimsal niifus endistri wmallory d¢in bir pa-

zar deiildir.

Bkonomik kalkinma ile niifus artiai arasindeki iliski; git-
tik¢e artan nufus, Uretimin temel folibdrlori arzinde da bir ar-
tigin meydona gelmesi demektir. Bu faktor emekbir. Artan nitifu-

sun istihdam edilmesi halinde elde adilen ¢iktil wiktari da artar.

Uretilen wmallar igin artan nuing, buyuk bir pazori olugtu~
rur. Buylyen pazor, ticari faslivetleri arttivan ve istihdam

firsatlara: yaraten scrmeye mellar: yatirimlarinin yuksek diizeye

o

¢rkarilmasinil da togvik oder.,

Artan ntfrs, gida maddelerine olisn talebi arttirir. v mol-

lara talabin artwasiy (a) barimsal Uretin i¢in veni alanlarin
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agilmasi veya (b) tarimds ilave isglciiniin kullanilmasi anlamina

gelcbilir (19).

£

Bazi iktisotgilar, ekonomik kelkinma icin nifug artig hi-
zinin digurilmesi gdriigimi savunurlar. Dunun nedeni, kelkinma
ile birlikte kentlogme hareketlerinin de artmasidir. Kirsal ke-

sime gdre, kentsel yagamda gocuklars baiimlilik gok szdir. Kir-

sal kesimde yagoyanlaorin fazla cocuk sahibi olmelori . gocukla-

rin da bazi taerim islerinde vardimeci olwalarindandir,

Klasik ikbisatgilar kalkinma igin gorskli Uretin faktdrle-
rinden sadece niifus artisi 1le doHal koynaklar tzerinde durmusg
lardir. Son yillarde geligtirilen kelkinma teorileri, defigik
gorigler ileri strerck kalkinma igin bu iki Taktdrden bagke, di-
der Takbtorlerin de gerekli oiduﬁunu ortoya koymuglardir (20).

Bu faktorlers
1) Sermave birikimi,
2) Uretimde uzmanlasgma,

3) Teknoloiil wenilikler ve gelignelordir,

Uretim fakt/rlerinin arzini etkaileyen bu temrl nedenler
zorinde dvrulmaksizin Uretiml arttirmak, bagks bir devisle

kinmayi gergeklegtirmek olanaksizdir.

Gunimiiz ekonomilk kalkinma teorisinde, kelkimpenin gercekleg-

tirilmecinin ¢ alanla ilgili oldulu gyrica belirtilebilir.

(19) Gill, e.g.k., .25 vo 68. Hizli niifus artilginin tasarruf
1¢1exrl;»u nzalttiliana 1ligkin kaynok icin bkze.: Allen C.Kelley,
”(QVLH’U; Demographic Change and liconomic Development',
Economic Development and Cvlbural Cuoange, Voluwms 2l, s.h
(July), 19756, s.683-508. B

(20) Gill, seg.ke, ©.21=22

<
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a) Geri kalmis ulkelerin kalkinmalarina engelleyen ve ikin-
ci bOlimde acgikleonan faktdrlerin varliifi ve bunlsrin ma-

hiyeti.

b) Kalkimnanin baglatilmasy ve

Rollkinmanin hizlandirilmasidir,

Q
o

Ekonominin kalka devresinde; torimsal Uret.mde verimlili-

2

gin arttirilmasi, pazarin genigletilmesi, onditstri sektdrii icin

gerekli finansman kaynaklarinin verstilwmasi (21), tasarruf ve

v

yatirimlorin clkonominin toplam hasilaosinin vizde 10'una kadar

¢

yukseltilues i bngorilir (22).

1) Sermave Birikimi ve Pazarlams

Ekonomik kalkinmada sermaye birilaminin 8newmi lizerinde
durulinokts ve kalkinan uUlkelerin modern Uretim tesislorine ya-
tiraim yavabilmelorsi igin sermaye birikimi sorununu- ¢dzmeleri

Onerilir.

Sermave vebersizlizii igletmelerin #z fermayelerinin azliZa

ve bu nedenle kazanglarinin Gl Uk 10 50

doloyi sermave biriki-

minin yvavasg oldu

konisini uysndirmoktadir., Ru igletmeler icgin
Uretimi arttirica yoniliklere yatiruak ﬁzere cermaye biriktir-
mek zor olmaktadir. hilglk 1gletme sahiplori gelirlerinin biivik
bir kismini gegimleri i¢in harcadaiklarindan belirli bir yatiraim

igin gelirlerinden bir kismini tasarrula ayirwalori da uzun za-

L) Rostow, a.z.k., $.29.
Y G111, a.z.k., s.36.




- 79 -

&

Sermaye ﬂlkfarlndaki artig, lgglicu bagina dilsen arag ve
gere¢ arzinin arttirilmesini da saylar. Bunun dofal bir sonucu
olarak, teknik araclar vesitasiyla 1g¢i bagina digen ¢ikti mik-
tari de artor. Artan ¢ikti miktari endiicstrinin blvimesine ve en-
digtri kArlerinin artmasina neden olur. Xlde edilen kiArlarin

yenl yatirimlar ic¢in kullanilmasi halinde, yeni istihdam alan-~

lary yaretilabildiii gibil gizli igsizlikte azaltilabilir.

Pagarlama ekonomik kalkinmada gercekli sermaye (tasarruf)
birikimi i¢in temel bir kaynak olugturur., sallerin lireticiler-
dern tuketicilere ulastirilmasinda araci lgletmelerin kullanil-
masl 1le tasarrul saiylenabilir, idkel pazar sistewinde, dedi-
ik mal uretenler bagka mallari Urctenlerle doiruden iligki
kurarak ellerindeki mellara defigtirirler. Alti Uretici aile=-
nin ayni zamanda tiuketici olmasi halinde, bir Uretici aile -
teki Ureticil ailelerle ayri ayri alig veriste bulunursa'toplam

alig verig sayigi on besgi bulvr. Hic bir araci igletwmenin ver

calmedigil ilkel pazor sisteminde aileler arnsinde defisim (miba-

dels) soyisi

nin=-1 mas } . o
ds = nmimmul formili ile hesgaplanabilir (23).

2

Verilen drnekte aile sayisi altiy idi. Aile sayisini (n)

ile ifade edorsck, degdigam saylsi 15 olarak bulunur. Ayni top-
luvlukta bir araci izletme devreye girverse deflgim sayisi aile

sayisi kadar olur ki, bu da ds = n demciktir. Deligim seyisinin

5

(23) Moyer, Macro Marketing eseese SeDo
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minumum dilzeyde tutulabildiizi merkezi pazor sistemi Sekil 2'de

gorulmektedir (21).

nazar vasitnsivla

¥allarin alam satim iglemi werkezi bir v » vasitosiy
yapilmasi: halinde alty iglewm s8z konusudur. Verilen Ornelkten

anlagilaca; 1 gibi merkezl pazar sisteminde depigim sayisi minu-

I

mum dlizeye dugirilebildiinden ilkel pazar cistemi kergisindeoki

2

Uretici ve tiéketici Unitelerin sayilari arttikca araci ic

ol

letmelerin sajfladiiyl yarar da artar. Bu husus basitlestirilmis

bir &rnek iizerinde gisterilebilir,

(2l) En az toplem iglem ilkesi (The Principles of Ninumum Total
Tronsaction) olarak bilinen bu tur dal mda bzellikle ta-
sima ve depolama masraflarinden tagarrul OdWlJT Bu konuda
bkz.: Thomas A.%taudt=Donald A.'taylor, A Manageriael Intro-
duction to ilarketing, Prentice-idall, Inc., Jnﬂlewood Cliffs,
New Jersey, 1965, 8.223. John M,lrion, Merketing Through
the Wholesaler-Digtributor Channels, American marketing

ssoclation, No.ll, 1966, §.5~7. Araci igletwelerin ekono-
mide sagladaklari tasarruflara iliskin genis balgi igin
bkze: M]TPJ AJLdipson~John h.Dnrllng, Introduction to dMar-
kebing: An Administrative Approaech, John kwiley and Sons,

Inc., New Yorlk, 1971, s.,10l~111, Leonard d,Simon-liarshall

Fremier, Analvitical iarketing, Harcourt, Irace and World,

Inc., New York, 1970, s.lll=12. Aroci kuruluglarin tagima-

cililkk meslegine olan talebin artmssina vs Ureticilerin daha

gcok finsnse edilmelerine neden olduklarindan kelkinmeyl be-
lirli ytnlerde hizlendirdifini gdstoren kaynak icin bkz.:

Sidney W.Mintz, 2.8.m., s.181,
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Sadece mal Ureten 3 lUretici ile uretilen bu mallsri satin
alarak kullsnsn 6 migteri bulundufunu disinelim,. Hi¢ bir araci=
nln‘bulunmam331 durummda U¢ Uretici 1le alti migbteri asrasinda-
ki degZisim sayisi Sekil 3tde gdrilmektedir. Bu Srnekteki degi-
gim sayisi U¢ Uretici ile alti misgterinin carpiminden ibaret-

tir (3}(_'.6818) .

SEKIL 3

Perakendecilerin devreye girmesi ile Urcticiler ile migte-
riler arasindeki dolayli milbadele iluigkileri Sekil lLi'de glste-

rilmigtir.

Bu kez on iki nmusgteriden olugan pszarin Ureticiler tara-
findan Ug¢ ayri pazar olarak bolumlendirildifini ve her pazarda-
ki dort mugteriye bir perakendeci kansli ilc satiglarin yepill-
diaini ele alzlim. Bu durumds Ureticilerle migteriler arasinds=-

ki miibadele sayisi 367dan 21'e disger. Araya bir toptancinin i-

lave edilmenl 1le milbadele sayisi 2liden 18%'e iner. Araci iglet-



meler gordikleri igler karsgilipinda mamil veya hizmetlerin fi-
yatlarinag ekledikleri ve miigterilerin ddedikleri bir geliri el-
de ederler. Ancak, elde esdilen gelire karsilik agoefida sirala-

nan yararlarin saglondigi da bir gergcektir,.

a) Daha az milbadele nedeniyle alig-verig ic¢in gerekli me-
safe kisaltilacagindan ftagsime giderlerinde tasarruf sag-

lansrak mol veva hizmetin meliveti dusiriilir.
Vs 2

b) Alig-verig icin harcanacak zomanden tasarruf saflanir.

Bu nokta ©zellikle c¢alaigen niifus igin Onemlidir.
¢) Alig-verigte kolaylik sajilanir.

UGUinumiizde, alig-veris lsglemleri buyiik dl¢lide araci kurulug-
lar taerafindon virdtilmektedir, Araci Imruluglar bu hizmetleri
yuritirken satinalmo, satma, depolama, togima, mell destek saf-
lama, risk tagime, haberlegsme, standartlastirma ve derecelen-
dirme gibi pezarloma fasliyetlerinde bulunurlar. Gunlmiz pazar-
lama anlayilginde pazarlama faaliyetlerl Uretim Hncesinde baglar,
ttketicilerin ihtiyag ve istoklerinin soptanaralk iretimin yon-

lendirilmesi ve satisla devam eder.

e}

Coilralfi olarak birbirlerindsn ayri yerlerde bulunan pazar-
lar arasinda bir ba# kuran pazerlemanin daiitim fonksiyonudur(25).
Arz ve talebin her zaman birbirine ecit olmemasi, herhongi bir
yerdéki mal fazlaligi ile yoklugu hisscdilen yerlerce bu mallari
gonderme iuntiyvaci ds pazarlamanin yer voe zowen faoydalari ile il-

gilidir,

(25) Dafitim scktirinin tasarruflarin raizlanmesinda oynadifi ro-

lin Snemi konnaunda bkz.: Kindlehorger, a.2.K., .97
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Ureticilerle tuketicilerin gayica artmasi, genig bir cog-

rafi alana yayilmalari, aralarinds 1gb81luml nedeniyle uzmanlag-
meya gidilmesi, tiketicilerin istek ve ihtivaglarinin kermagik
bir hal salwmasi, Uretilen mallarin sayil ve tlr olorak artmasi
gibi nedenlerle Urectici ve tiketiciler korgi karsiva gelememek-
tedir. Bunlarin evasinda kSpru girevi goren ¢esitli ve ferkla

nitelikleri olan ve dafitim kanallarinda yer slan araci iglet-~

melerdir. -

2) Verimlilik Artisi ve Pazarloma

Ginumizde verimliliBil olumsuz yinde etkileyen ve ¢8zimi
ekonomidekl wverimlilik artislarinin hizlenmesina katkida buluna-~
cak sorunlarin baglicalari sbyle siralancobilir: sonayide orta-
lama 1gletme blUylikluZiniin kicglk olmssi, endiistrinin ¢egitli sek-
térlerindes i¢ ve dig rekabot eksikliil, atil kapesitenin viksek-
11gi, enerji sikintisi, terim kesimindelk: tovrak daliilim denge-
sizlikleri ve heberlegme yeborsizlifii, kewu yonetiminin arzula-
nan nitelik ve nicelikte hizmet sunmaninda argilagilan gliclidtk-

ler ve bolgesel dengesizliklerdir,
- [a) <

Jlkemizdekl ocndustri isletmelerinin cucUkliuzu bagta emek ve
sermaye olmek Uzers, bu igletmelerin ullandiklar: girdilerin
erimlilikierini olumsuz ybdnde etkiloven fnemli bir faktsrdir.
Kuguk ilglotmelerin optimum buyikluje y&klaqmak Uzere birlegme-
ye tegvik edilmeleri kit keynaklerin dsha otkin bicimde kulla-

nilmasina ve daho gol Uretim elde edilebilmesine katkida bulu-

i

nabilir. Ayrica, her iiretim dsli igin optimum Slgeklerin bulun-

masi amacina yonolik aragtirmelar yerilmael ve endistrinin ge-
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$itli sektdrlerinc yeni giren igletmelorin bu 8lgecklere yakin

bluyitikliukte kurulaobilmeleri ic¢in kawmu orpanlarinin gerekli ted-

birleri

almasi da yvarsrli olabilir.

Pazarlamanin verimlilige olan olumlu katkilarini agafida

gortuldigld gibi siralemek mimkiindir (26):

Tiketici veya Migteriler Agisindan:

ler ile Hkonomik Kalkinma Arazinda
Durumu", Pogzorlama Seminerleri, FPI

A,
a) Daha ucuza ve daha kaliteli mal ve hizmetin saglaon-
masle
b) Mal ve hizmetlerin elde cdilmesinde, kullsnilmasin-
da veya tuketilmoainde tuketici veya uiigberi riski-
nin olduzu kadar gayre tlo inin de azaltilmasi.
c) Tiketimin veya kullanmanin sajladifl doyumun ve dola-
yisiyle faydanin arttirilmasi.
B. Ureticiler Agisindan:
a) Kaynak israfinin 8nlenmesi
b) Uretilen mal ve hizmetlerin doha ivi fiyat bulmasi.
c) Gelirin arttirilmesidir.
Ce Loletme Agisindan:
a) Sstiglerin arttirilmasi.
b) Hatiglerds kargilogilan temel gligluklerin ¢dzUmlenme-
siyle satiglarin kolaylagtirilmosi,
c) Pazarlawa ”l&kl( min asgariyve indiriluesi.
d) Igletmo yﬁneti01lerinin voneotim felseiclerini defig-
tirerck igsle tme amaglorinin kisa ve wzun dfnemli ola-
»(26) Gungdr Tung, "rPazarlama Anlayig ve Uygulamasindaki Geligme-

N

i lll‘kl ve TUrkiye'nin
Ls A*’lkara Pl 19755 ] .J'._"‘S.




- 85 -

rak agikga belirlenmesi ve igletme faaliyetlerinin
bir sistew anlayigi iginde tespit edilen amaglara
ulagma gansini artbtiran plonlamanin vopilmasi,
D. Zkonomi Acisandan:

a) Kaynoklarin daha g¢ok verimli olacaklari alsnlara ay-
rilmsi ve ulussl verimliliZin erttirilmasi

b) Ulusal gelir daoiilimini olumlu yinde etkilemesi.

¢c) Ikbtisadi biyimeye sajlamlil kazandirilmasi

d) Kigisel girigim glcini kEomgilamasy ve girigim yete-

nefine sahip kigileri geligtirmesidir,

3) T eknolo jik Yenilikler ve Pazarlsma

Iginde bulundukleri kogullor agisindan kalkinan Ulke~
lerde tekmolojik veniliklere duyuvlon ihtivac fazladar. Ancak,

daha viksek Uretim tekmiklerinin genig bir gekilde yavilmani

gegitli nedenlerden dolayi vavag olwmaktadir.

Yeni teknolo ji daha gok sermayeyl ve Uretimde kitle Ureti-
irir. Sormaye birikimini veo pazarlaorin bilvimesini
gergeklogtiren faktérler ayni zemanda teknolo iinin de blyik bir

hizla geligmesine katkida bulunurlar. Fal: ot, sadoce bu faktdrle-

rin varligl teknolojik ilerleme icin yoeterli de

(‘w
l

aragtirms ve geligtirme galigmalari i¢in dahs ¢okr harcamenin

Yapilmogi zoruniudur.

mndistri veyo igletme kfrleri yatirimlara ayrilirken, arag-

tirma ve geligtirme projeleri i¢in de mali kaynalk tohsisi gero-
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| kir (27). Egitimle vasifsiz iggucl nitelilkli durums gelir ve

yeni teknolojik kogullara daha kolay uyabilif. Yeni teknoloji-

nin Urettifi yeni mallar: tﬁketicilerim kabulu golt doha kolay-

dir. Bu nedenle, tiketiciler gok kesz veni mamuller Uzerinde du-

rurlar (28). Teknoloiik yenilikler ilc pazarlama srasindaki i-

ligkiler egafade yozildiZi gibi ¢ ba g 1k altinds incel ‘vbllLPo
a) Uretim Yontemlerinde ve Mamullerde Meydana Gelen

DeZdigilklikler

Artan uzmanlssme ile birlikte, kitle trsetimi yopan

igletmwelerin ortaya ¢ikmasi, belirli Uretim foktdrlerinden da-
ha ¢ok g¢ikbtinin olde edilmesini saflar., Kitle Uretimi pazarin
genigletilmesini zorunlu kll ar, Gergoekte, pazorin biyimesi ge-
ligen bir eckonomide 8teki goligsen faktdrlerden daha hizli olur.
Uzmanlo gmanin artmnsil ve haberlegme sistemlerinin gelismesi so=-
nucu buyliyen endistriler ckonominin Bteki sektdrleri ile bir
uyum sailayabilir. Zkonowminin bir bitin olaralk #Zoliswmegl, eko-
nomide yer alan tim sektdrlerin ayri ayri buylimelerini do ger-
“eklegtivir (29). Gelisen elonowide kitle halinde Uretilen mal-
larin dajgitim, tillkoticilere ulasgtivriln: ige ancalr 1yi bir na-

zarlaone sisbemi 1le mimkln olabilir.

Telmolojik yonilikler sonucu mamillerde meydana gelen ker-

magiklile, pazoarlemonin satilacek mallerin cesitly Ozelliklerini

S

| diklkzate nlmasini gorektirir. Her endiistride Uretilen veni memul-

<

(27) Yatairim kerarlarinda pazarlams erosbirmasinin rolil konusun-—
da bkz.: Uoﬁan Bayar, Sonayi Islethnelerinde ¥atiraim Politi-
kosi, B.1.T.L.A, Yoyin No.106, Anliara, 1973, . 65=8l. »

(28) Rich“rd L.Meier, Science and Iconorniic Develonment, The M,I1.
Press, Cambridge, 1066, s.I@l—EOB.

(29) Gii1, a.g,k.; 8.35°
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lerin karmegiklijsinin artwasi pazarlamoyl, satisina galigilas-

cak mamullerin teknik Gzelliklerini de anlsmays zorunlu kilar.
Geligen endistri, Yom aragbirma, Uretim ve gittikce artan ye-

ni mamullerin satigi igin pazarlama ¢aligmelorini, hem de mev-
cut marmullerin gegerliklerin® ve onlarin bazen gegersiz hale

gelmelerini hizlandiran nedenleri‘bir‘armya getirmistir,.

icilerde Meydana Gelen Deiligiklikler

o
s
!—j
&~
®

cft

Toplumlar, mal kitlifZinin hokim olduiiu gelsncksel

durumu agoerak, mal bollufunun bulunduiu bir ddneme gegmektedir.

Bolluk toplumuna ge¢ildiginde tiketici, seg¢imi vopilacak cegit-
1i mallar ile kersi karsgiya ksldiginde ve bu mollari almakta
genig bir kredi olenniina kevustufundan karar alirken bagka bir
foktore =-zaman foktoOrime- gittikge dnha cok Onem vermektedir,
Tuketicilerin bu tutumlaorindaki deiisiklipgi wal ve hizmetlerin
Uretimini stkileyven 1leri teknijze ilighkin yoni teknolojidir,
Teknolo jik gelisme . idretilen mal vo hizuwetlerin pazaflama yon-

temlerini de etkiler.

¢) Pozarlomada DeZigiklikler

Mal ve hizwmetlerin, ayrico rekabetin artmasi, Ureti=-
min teknoloiilk OSzelliklerinin diginda, tiketicilerin de Ureti-
lernn mallarla ilgili cegitli gdriislerinin olduiiu bir gercgcktir.
Pozorlome, tlketicilerin seatin alabilecekleri mallari lretmenin
vararli oldufunu ginimilzde gostermigtir, Pozaorloma, tiuketicile-
rin gercekten no istedikleraini bulma igi 1le deha ¢ok 1lgilen=-

mekte ve arogtirmolor sonucu bulunen bilgiler deferlendirilerek
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Uretime yon verilmektedir. Pazarlama aragtirmasi; neyin Ureti-
leceZl veya satilacani, ne zaman,; ne kodar UretileceRi, satis
¢abalarinin nereye yoneltilecell ve manmule ne fiyat konulacafz
gibi sorunlara mimkin olan en iyi cevaplari bulmakla 1lgllen1r.
Serbest piyasaya dasyali ekonomilerde, bhu sorulsrls ilgili ka-
rarlari alma sorumluiudu ya tlketicilerin, ya Ureticilerin, yva
da pazarlamenin uzerindedir. Bununla beiraber, bu gruplardan
her birinin sorumlulufun bir bdélumini yuklendi’ini s&ylemek da-

ha ¢olt gergeie uyar (30).

Kalkainan Ulkelerde, ekonominin buyimesi bazi ortak Ozel-~
likler tasir. Bu Jzellikleri yukaridaki bilgilerin igifinds Ug

baglik sltinda gistermek mumkundir. Hunlar;

(1) Bkonomik gelismeler olduiu kadar, sosyal ve politik
alanlarda da bir On hazirlik dfneminin olmasa,
(2) Teknolojik pgeligme hizinda viksek bir artigin bulun-
masi,
(3) Fndustriyel Srgitlerde tomel deiligilliklerin yapilma-
s1dir.
Temel degigikliklere; sermayenin arttirilmasi, kitle liretimi ya=-
pan igletmelerin peligtirilmesi, artan teknolojiyve iggliclinin a-
dapte edilinesi ve mutesebbislige iligkin faaliyetlerin arttirail-

masy da dshildir {(31).

(30) A.E.leynolds, "Tekneclojinin Pazorlamaya Ltlkileri® (Cev.:
Birol ”enek901owlu) Pozarlama Secilitis Yazilar, S.l.T.I.A.
Pazarlama ¥nstitisi Laylnl No. 59/28 1063, S«70-77

(31) Gill, aeZeke, o440,
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Ekonomik kalkimmnada pazorlama bazi fonksiyonlarl verine
getirerek 8nemli bar rol oynar. Bunlar; a) Uretimi verimli kllaLf?
bilmek i¢cin talebi kristallegtirme ve yonoltwme fonksiyonu,

b} Tuketiciyi tatmin edecek ve.tuketlm.deﬁerl gsaZlavyacak y -dnde
Uretime yol gﬁstermé fonksiyonu ve c¢) Hkonowiye ve toplums ya-
rar sajilavanleri, risklere kaﬁlananlarl odiillendirecelr tekelci-

yi ve tewbeli cezalandiracak bir duzen Lurma fonksiyonudur (32).

T
&
P

Pazarlama tilketicilerdeki satinalma guduilerini ortaya ¢i-

karir, yén verir ve bu suretle, ekonomik faalivot dizeyini yuk-
seltir. Artan elonomik fagliyet pazarlarin buyimesine yol agar,

~lrluk ekonomilerinin

Uretim ve dajiitimda daha Snee olumayan bu

varatilmaeina

1. ©

Pazarliama Uretim kapoaitesa: ile tlketim talebil arasinda
bir denge kurar. Bu dengenin kurulmasi retenivorsa, uUretim mik-
tary srtarken pazorlamanin yaplsinds da defigmeler olmalidar,
Pazarlama dahna yuksek bir hayat standardi sga@lamak ic¢cin, ekono-

minin geligmesginden dofan Uretimin etkili bicimde yaniliaginda

onemli bir aragtir,

(32) Petoer F.Drucksr, "Marketing and ""‘ero:.wlio Development',
Journal of {arLeUang January, 1952, @.,255~256,

(33) Leon V.,Hirsch, "The Contribution of Warketlng to Feonomic
Devslopment’, The Social Respongibilitises of larketing,
Amerioaﬁ Marleting Association, 1965, s.ill, Ilhan Cemalci-
lar, "Pazoerlama ve Iktisadi Kaolkinwa', Pazarlama Secme Ya-
z11ar, BolelelsA,, Pazarlama institiisy, 1963, 3.181—186.
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Ekonowmik sistemin baglica gdrevi, pazar ihtivaglarina gire
meveut kaynaklarin etkili bir éekilde daifilimini sailamaktlr.
Byle yopilmalkla kit kaynaklardan dahn ¢ok ¢iktil wvaraebtilebilir
ve tuketici refahi vikseltilebilir. uretime yonelil galigmalar

ile, meveut kaynallar topluwmun ihtiyeclarini kargilsmaktan uzak

-
s

bir gekilde kullenilir ve Tiketici i1htiyac¢larina ¢olt az deZer
verllmesi nedeniyle, sksak rekabette Ureticilor tavafindan ne
Uretilirse oun; ar arasindan bir se¢iul yepmasi igin tiiketiciler
zorlanirlar. Putun bunlarin bir sonicy olaral, kalkinms ile

birlikte tiketici refahinin feda edildifii venlig kaynak dapi-

liminin yapildapi bir durum ortaya cikar (1).

Tiketici refahinin arttirilmasinin yaninds, ivi bir pazar

lama sisteminin kurulmasi ve ulusal pazarin genigletlilmesi, en-
ditstri sektdriinde doha gok ve ekonomil 8leciilerde Uretinin venil

masinl saflar, Pu lge, yatirim fakitdrlerine olan ihtiyaci art-
tirir., Bundan ©te, gelir dizeyi ve istihdam olanakloera da olum

1u vonde etliilenir (2).

(1) Domald S.fe nlov ”HuICGt¢l$ and hconomlc Integration in De-
veloping Lountl'“<”5 jarkets and Merketing....., s.82-83.

(2) Glade~Strang~Udell- Lﬂtﬂibfi 31d, @rkouln 5 in 2 Developing
Nation, Heath Lexlngton Books, D.U.leath Co., Lexington,

1970, s.217-218,

r|~—
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Ekonowmik kalkinmenin temel soruniarandan biri kaynak kul-
lanimi ile ilgilidir. Pazarlama bu sorunu i1ki gekilde ¢Bzimle-
yeblilir. Her geyden Once, pazarlamanin kendisi igglici ve serma-
ye olarak Snemli kaynaklar kullanir. 5o nedenle, pazarlama sko-~
nomideki tum kaynaklarin kullanmimina vodn veren kalkinwa plsnla-
rinin disindas dilguinilemez. Ikinci olaresl, pazarlama tiketiciye
yonelik gekliyle, plenin Ongdrdifly ystirimlarin daha proje saf-

haginda Onemli bir rol oynar ve proijenin verimliliiini etkiler.

>

Pazarlama aragbtirmasi ile desteklenen yapilabilirlilk (Lfizibili-

te) etudlerine develil yatirimlar pszarlswenin 1gi’i1 altinda ig-

letilirege keynek israfi Onlenmig olur.

Yazarlama ile ilgili gortiglerin planlama gurecine girdifi
11k agama, Uretim hedefleri igin Dbir tewel saplayen gelecekteki
talebl kestirmektir. ¥Ylanlamada, ekononik kaelkinmayvl hizlandir-
mak ig¢in potansiyel kaynaklar aragtirilirken, bu kaynaklarain
nasi1l kullanilacaiina ve bu kaynaklarden ne kedarinin mamul ha-
le getirilerek pazara sirileceliine 1ligltin kararlar talebin de-
Zerlendirilmesing ha’ilidir. Talebin dederlendirilmesi, artan

nufusu ve kalkinma ic¢in gerekli dovizin sgalflammesinda bir arag

olarak dig pazarlaras yapilacak sstig tahminlerini de kepsar.

o

Nufus ve gelir artigi trendlerine gove yapilan ig talep
toahminleri, kalkinan iilkelerde ¢oll kez yeuersiidir. Urnefiin,
Dofu Pakistanida (190L-1965) yillerinds piving Lretimi planla-
nan hedeften l.7 milyon ton fazla olmasina raimen uretimin ta-

maml tuketilumigbir (3). Punun nedeni, ntfus artisinin poksan

(3) J.C.Abbott, "Marketing Issues in Apricultural Development
Planning’, larkets end Marketing in Developing ﬂponomies(Ed.:
Moyer-Hollander), Hichar 1, Inc., Homewood Illinois,

1C}68, S .C)L!_.
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tahmin edilmesgindendir, Bagsks bir nedeni de, kirsal kesimde ya-~
% 7 - *.
sayanlarin dugik dizeyde tiketimde bulimacaklarinin distniilme-

sindendir.

0261111l olsan bazi wmallarin Uretim mikterlarinin plenda,

aticil tercihlerine ve a-

plan hedefi olarak belirlenmesinde
ligkanliklarina dikkst edilmesi Onemlidir. Tiketici tercihlerin-
de meydesna gelen deZigmeler, Uretilen mallarin stokts kalmosina
sebep olabilir, Dig pazarlar i¢in yapilacsll satiyg tahninleri
uluslaorarasi rekabete baglidir. Ozellikle, koruvyucu gumrilk ta-
rifelerinin ve kotalarinin olmamasi halinde, uluslersrasi: reka-

bete girigmek oldukg¢a zordur.

Uretilen mallarin pazara ulaqtlrllmasinda Sneml: engeller-
den biri uygun tosiwma araglarinin bulunmayvigidir, Togima arag-
larinin ve ulegim yollarinin geligtirilmesi uzak bJlpelere dl-
sk dizeyde malivet giderleriyle mallarin taginmasi milmkiin ola-
bilir. Bu durum, pazarin bUylmesini de galler. Pozer genigle=-
yince, pazér icin biUylk olgude Uretim vapilabildiyzi gibi, sade-~
ce bagsima maliveti deiil, ayni zamende Uretimin maliyeti de du-

sirilebilir,

Genigleyen wvazarlar genellikle dalia dustk bir tagims fiys-
t1, hizli ve glivenilir bir tasima hizmeti gerektirir. lunun bir
-y

gsonucu olarak, golligen ekonomide kolay tTazima olanaklari tagime

hizmetlerini daha ethkili bir durums gebirir (L)

fichard L,lohls, Markebing of Apgricultfur~,l Products, The
Macmillan Co., New York, 1966, s.392.
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Kalkainma planlarinin uygulanmasinda depolama sorunu, cgabuk
bozulabilir mallarin elde edilmelerinden hemen sonrs satiglar
ig¢in dusik fiyatlandax 11malar; gseklinde kendini gosterir. RBu du-
rum, fiziksel. tetislerin yapilmesindan ¢ok, mallarl uzun sire
elde tutmak i¢in yeterll sermayenin olwamasindan dofjar., Veterli

sermayeye sahip olamayan Uretici elde eottiii Urinit ¢ok kez dl-

gik filvatla satmal zorunda kalmaktadir.

Tarim kooperatifleri ortaklarinin deiigik wmikttarlardaki U-
rinlerini satin alwalk igin tashhiitte bulunmalerina rafmen, hiz-

mette bulunduklary ¢iftcilerin kooperatife olesn glivenlerinin

w

kaybolmalarina neden olan depolams giglilkleri i1

lar (5).

karszilagir-

Kalkinma planluwlnda pazarlamanin Snewli bHir yer almasi,
gesrtli ve dO”LglV Ikalitelsr mallar igin migteriler acisaindan so-

rumluluk tegiven belirli pazarlama.kurulu§lar1nin varlijiina baf-
lidir. Pazarleme luruluglori; taramsal trtnleri ayri bolgelerden
toplayabilmeli, paketlevebilwelil, mﬁnto«i isteklerine gire dere-
celendirebilmeli, pazarlara ulagtlrnbllmellﬁ zaman foydasi yvarag-

tacak gekilde depolama yepabilmeli, tasiwa giderlerinden blr to-

tarrufl saployaebilmolidir,

Bu iy pazarlama kuruluglariy finsnsal kayneaklara, yetenek-
1i teknik ve satis nersoneline sahip ve ayrica vukards sirelonan
igleri etkili bir gekilde yepabilmesi ig¢in bazil ig risklerini

g8ze almaya istekl: olmplidar.

(5) Abbott, aegem., £.97-98. Depolowma ve amaglari konusunda b'z.z
Birol fenokecio tlu, Paozarlaomada i#igiksel: Uoilblﬂ ve TUrkily
deki Uygulama, _“hl 16H1T, Leteleli. Yayin NoellB/70 197h9

3073"75-




Kalkinan tlkelerde, hazirlanan tegvik proirsmlarina pazar-
lama kuruluglarinin Qa11§malar1n1 dahil stmekteki belirli sorun,
Urinlerin pazsrlandifil zaman glftgileve Onceden verilen kredile-
rin tekrar tohsil edilme ihtiyscidir. hredilerin tahsil edilme-

satoriven Snceden aldiZi kre-

sinde ilzlenen yol, ¢ift¢i Uriunini
diyi, satig tutarindan digmektir. Geleneksel olsrak aoraci tiic=
carlar kendi kaynaklarindan verdikleri kredilcrle bu igleri yi-
ritirler. Ciftgirlerin muhasebe kayitlorini tutwmakte kerailagtik-
lari giuc¢likler ve araca tﬁccariarln kredi verirken kabulll zor
kogullari One slrmelori nodenlyle,~planlamncila31; pazarlama ve
kredi iglemlerini yuridten kooperatiflerin kurulmasi i¢in galig-

malara yoneltmistir.

Terimsal alands kergilagilan gegitli sorvnlar kooperatif--
legmeyl zorunlu kilar. Bir gok tarimsol Urinin bozulsbilir ya-
pida olmasi ve uygun depolama ve izletimic araglarinin vokluliu,
Urinin ivedilildle pazarlanmasini gerelitirir. Ayrica, tasima ve
haberlegme sistemlerinin elverigsiz ve tarim Uriinunin tagime
deferinin diqitk olmasi, pazara ulagmayl ve pozara iliskin bil-

gilerin ele gegirilmesini giclegtirir (6H).

Taram sektoriniin ekonomiyes egemen olmasl, cesltlendirmenin
yokluiu, az seyida Urun gesadine baili kalma veyo telr tur uUrin
vetigtirme, kendi 1htiyocl yerine arton kent nufugins gatmak
igin Urin yetigtirme ve kalkinmanin finonsmani smaciyla, doviz
saflamak ic¢cin dig pazarlara ¢ikmak bigiminde olusan tarimdaki

nrzli deZisme kolkanan Ulkelerde yukarida belirtilen glUg¢liukleri

daha da arttirmoktadair.

(6) Pranz C.Helm, Kcoperatif
maleailar), Hskisehir L.T.
No. 1;0/9? 1976, se3l.

:letme Skonomisi (Fev.: 1lhan Coe-
A
1.

L
I X Pazarlema sngtitlstl Yayina,
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Tarim alaninds kersilagilan bagks bir gliclilkte, Ureticile=~

re tatminkar bir gelir sajilayvacak pazarin bulunmaleldlr. Tari=-
min statik bir yapiya sahip_olm331ﬁa korgilik, iwmalat sektsdril
her gegen gin geli smektedir., Ulke niifusunun buvitk bir ¢oZinlu-
gunun bulundufu tarim sektdri, imcelat zeltEdriniin arten Uretim
hacmini ayni oranda biiyliyen bir satin alma giicil ile karsilaya-
mamaktadir. Satinalma gicl artmayinca deysnikli tiketim melleri-
na olan talep de azaolmaktadir. Tarim scktorindelsi vetersizlik

tunm skonowmideki yetersizlifin Dir nedeni olwmaktadir.

Gergekte, uvzmanlagsmiy paketleuwe, igleme, dopolama've ta-
gima tesislerinin kimulmasi, pazarlamonin 1yi iglemesi igin &=
nemli faktdrlerdir. Relkinan Ulkelerde hukimetler bu tir tesis~
lerin yepimi ig¢in yatirimlarda buluvmnalerina kargilik bunlarain
etkili bir gekilde c¢aligmalaryr igin gerékll tamamlayvicl prog-
ramlara Onem verwezler. Hu nedenle, Orneliin pek gok depolama te-
sisleri belirli mevsimlerle yetersiz ﬁaldlﬁi gibi, bazi mevsim-
lerde kapesite a2lti galigirlor. Bunun nedeni, Unceden hazirlik

galigmalarinin

nilmamis olmasidar (7).

Planin hazirlanmasi ve uygulanmesi sismalarinda pazarlsma
Snemll bir rol oynadifgindsn asapirds yazili faktorler kalkinma

agisindan yararli sonucglarin elde edilwmesini. sagler.

1. Planlama Orgitleri, pazarlams plenlomeginin iki ogamasi-

teghiz edilmelidir. ™ agamalardan bi-

B

ni1 Uzerine alacak geliilde

rincisi, veni iretilen mallar igin wmuhitewsl pazerlaerin belirlen-

mesi ve umulan gelarlerin Onceden tehmin edilmesidir, lIkineisi

(7) Abbott, 2.g.m., s.98-112.
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ige, Onceden tahmin edilen bu gelirleri arttirmak igin uygun

bir pagerlama sistemini kurmaktir,

Bu, iyl bir planlams OSrgiitinde uzman pazarlama aragtirma-
cilarinin da, planlama g¢alismelarina bhaglamadan Once yor almasi
demektir. Dahia sonra, igletme dizeyinds zarekli kontrollerin va-
nilabilmesinde iglotmelere yardaimel clan, tavsivelerde bulunan
ve sUrekll egitim teslsglerinin sajiilonmasinda Snewmli bir rol oy-
nayan pazarlema kuruluglarinin geligtir.ilinesi icin uzmanlara ih=-

tiyace duyulur.

Kelkinma planinin deZigik scktorlerinden elde edilen sonug-
larin deferlendirilmesi ve pazsrlama 1le 1lgili fealivetlerin
yonetilmesi ve urumlagtirilmasi, planlowmn Srgitindski pazarlama

uzmanlaori tarsiindan etkili bir sekilde wverine gotirilebilir.

5

2. Planlama siirecinin baslangic asamasinda pazarlame arag-
tirmasi galismeleri da baglatilmelidir. Etkili pazarlama arag-
tirmasi, plenlamacilarin gereksinim Aduyvdukrlarindon deha fazla

zaman ve kaznalil gerektirir.

Normal olaraok, pozarlama arastirinsi plan ve progrsamlarin

hazirlanmssindan 6nce gelir., Urebtim milkbtorleri onceden tehmin
edilen talep ve fiyat diizeylerine gore planlenir. Ozellikle,
kalkinon tlkelerin, pazarl olwayan Uretimde bulimmoys bdlbtgele-
ri elverigli dedildir. Buv nedenle, idretimi arttirme potansiyeli
belirlenirken p2zarlama arastirmasi do Vabllmﬂlldlr. Pazarlama

aragtirmasl ile Uretim aroszinda siki bir iliski kurulursa, si-

nirli pazar firsatlerinin deferlendirilmesi icin retim calig-

malarina yon verwel kolay olur.



Talep tahminleri ile ilgili oloralk yapilan calismalarda
normal talep wmikbterinin altlnda‘bir telwiinin yapilwmamosil gere-
kir. I¢ pagzar tahminleri, planin gel_sv“ hedeflerinin timi gbz&~
niinde bulundurularak vapilmaz (8). Pozar lonulorina iligkin safi-
11kly kararlarin alinmasl icin sadece bozl veriler goreklidir.,
Uretim miktar: l¢in gergelk talep tahwininin yepilmasini salilo-
van bilgiler; mamul turi, kaelite duzevi, gatiyg yontemleri, ig-
leme gekilleri ve Oteli pazar fakitbrleri i1ls 1lgili bilgilerdir.

Bu bilgiler toptancilik ve perakendecilik alonlarinda yapilacak

egragtirmalardan elde edilebilir.

3. Uok 2z kellainma plani, eiier uygnlome tabminkfr ise, et-

L) 3

kili pazarlowms kurvlus ve 8rgiti ig¢in geroksinii duver. Bununla
beraber, planin uygulnmasinda talki P edilwmesi arzulsnan volda
igletmeleri tegvik etmel igin pek gok arag ve telmikler denen-

2

mig ve bunlar etkinliklerini gdstermislerdir,

liekabete dayanan fiyatloms ve ¢iftgilorin nazorlik gliclint
arttirmak i¢in kosullar vardir. Onemli b-z1 mallarin fiyatlarin-
da ve arzinda goriilen dalg galanmalar, fazlo stok bulunduran ve

fiyatlari istikearli kilobilen pazarlamn kuruluglary tarafinden

Onlenecbilir,

(8) Uretilecel wal veya hizmobe kargi talebin gelir esneklipi
ve gelecelk wall arda gelirin arti< hizi billnl50P a, bunlar

dayanilarsk malro agidan talep t u¢ﬂi yﬂpllabilir. Orneiin,
fert basina milli gelirin vilda yizde L. oraninda artacaifa

Tahmin ediliyorsa ve sozkonusu mals kKarsi talebin gelir es-
nekliZi 1,2 ise, fert basine mel talebinin gelecek villarda
ylzde 1.,
fus arta

8 oraninda artaca/il ketul edilir. Kugkusuz, buna nii-
Shi ndan doZacak -talep artisinin da klonm0°1 ”OTO{TT.
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MUlkiveti dster komuya, isterse Szel sektore ait olsun,
veni pazarlama sistemleri ve kurnluslari uzerinde durulabilir.
Gatigsan menfaatler, vinetimdekil éksakllklar nedeniyle, mevcut
kuruluglarain telinik ve mall yerdim aldiklerihalde ¢oligmalara

konusunda bir aiiphe varss, sadece pozarlamo Zonularinda ¢all-

gan, mallarin hareketini rakronoilo”'|rmek ve sotiglarla ilgi-
1i kararlar almalk Sl'GblVlC pazarlilk opma glictin!t ertitirmak
igin yeni pezarlama kuruluglarindan yaeararleonilabilir. Du konuda

pazarlowma kooperatifleri, ¢ifftgilerin kredi ve pozarlomae i1glem-

lerine igltirok etmelsrini sapglar,

e Lazarlamo - geligtirilmesi icin ayrilan {innnsal teh-
sisler go¥unlukla, depolama, igleme ve Ctekl pazorlams tesisle-
ri gibi sebit yatirimlara harcanir, Ovsa, eZitin dahil pazsrla-

ma hizmetlerinin surdirdlmesi ¢alismalari igin finsnsal tohsis-

lerin kullanilmasi dahao yararli olabilir,

Lo a

Kalkinma planlarinda pa@urlnm ile ilgill vatirimlara, bun-
larin Snewlerine klyasla ¢ok az yer verilir. Kalkinen iillkke hikii-
metleri taraifindan vaotlrllﬂn vazarlams tesisleri, kurulug yer=—

leri, planlanmolori ve pazearlama ihtiynsg

"
K

larina cevap vermeleri

agisinden elogtirilirler.

Temel guclik, bu tlr pazarlama te&lslerlnin kawu veys koo-

peratif wllkivetinin diginda olmasi halinde, bunlarin yapimi

e

igin Ffinensal yardimin yapilmasinda gortlen isteksizliktir.,

ot

Bier dafinttim kanallerainda Ozel sokidr gok daha Onemli bir rol
oynuyorsa; 6zel sektorin gereksinme duydupu pazsrlama teslsle-
rinin yapiminda, etkili yatirim i¢in finansmen a¢icindan her

nn

iki tarefin taom bir istiraki Snemlidir. Kolkinan Ulkelerde, po-
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zarlame programlarinin uygulanmasi i1¢in bafamsiz galigan ig adam-
larinin kullanilmasga 5;k dlciide tesislerl gerektiren kamu ya-
tiramlorinin yonetiminde daha ucuz bir alternatifi olughurur.

Bu genellikle tercih edilen bir durumdur.

Kalkinma planlarinda, pazarlams 1le ilgili koawmu hizwetleri,
efitim, kalite kontrolll ve aragbirma c¢ofun vyobersiz Ffinonsal

destel gbrir,

<

B. Planlams Uniteleri ile hikumet politikaesini tespit eden-
ler arasinda skonouni ve pazarlame konulorinds siki bir 1gbirligi
gereklidir, Pazarliamonin elkonomik kalltanmada dnemli bir rol oy-

namasl lsteniyorsa yapllmasi gereken deinikiikler vukorida si-

ralanan tedbirlicrden ibaret defiildir.

~

Yanilacalk

liklerin bir baogkaear da perakendecilik
alanindadir. Ulkewmizde, perakendecilik vapini atomistilt e8riini-
mundedir. Bu nedenle, perakendecilikte kisa strede Bnemli defi-
giklikler yaopmak olenoksizdir, ikonomidelki Gnemli dedigiklikle=-

re kargin, blyiuk savida tiket c'pln ocalkl elig=-verig oaligkanlik-

larina devam ettikleri gdriliir.

gok sayidoki kucil alis-verig yerlerinin verimliliklerinin

w2

az oldufu dojzru ise de, bunlar buylk blgUQé 1gtihdgm olanafy ya-
ratmektedirlar. Bu alena yOnelen iggucil, bogka bir igte daha ve-
rimli bir gekilde kullanilabilirse de ‘galigiyor' olmalk igsiz-
likten daho ivi gorinmektedir. Ayrica, bHUyik 1sletme saylsinin
artmasina raimen perakendecililt alaninsg yenl katilanlor goril-

nmelite ve bunlar wiltesebbislik yetenefinin soeligmesine vardimel

olmalktadirlisr,



Toptancilikta yapilacak ilk defigiklik, toptsneilar tara-
findan kurulacak z3nullil perakendeci zincirleridir. Bu tur pe=-
rakendecilik sistemi, mallarin dafZitimi ile ilgilenen peraken-~
decilerin yeapilarini da etkiler. Bu sistem, kigik porakendeci-
lere buylk mikterlorda satin almenin Ustinliklerini getirir ve
yenl pazsrlama tekniklerinin yayilmasini da sagler. Dafitim ka-
nallarinda gérilen aksakliklar dolayisiyle boyle bir gelisgme
igin 11k adimin devletten gelmesi de beklenebilir, Geligmig til-
kelerde toptancilar ve perakendeciler bu tir gelismeleri kendi-

leri baglatmiglardar,

Genellikle, toptancilarin resyonel galigmalerini amaglaw
yan bir politikenin ylriitlilmesi gerekir. Bu eamagla kullanilabi-

lecek Ug yaklagim sekli Snerilebilir.

a) leveut toptancilar arasinda birlegmelerin desteklenmesi,

b) Kooperatiflerin desteklonmesi ve bunlors ait tesislerin
ortaklaga kullaniminin sajZlonmasi,

¢c) Pagoarlama olaninda ¢ temel d@gisiklik yapilmalidar.
Ilk olarak, devlet Uretimle olduffu kadar pazarlamz ile
de ilgilenmelidir, ikincisi, islotwmeler satig yerine
pPazarlona kovramini iksme etwmelidirler, Son clarak it~
hal ikamesi yapan endustriler dig pazarlards rekabet

edebilecelr dizeve getirilmelidirler,

Birinci yaklosima gore, bir ¢ok pazards aynl mal turid ile
ugragan kuglik toptancilar arasinda yatey birlesmeler desteklen-
melidir. Ozel kojullar incelenmeden biiyUklik ile 1lgili sten-

dartlarin geligtirilmesi zordur. Ancak, Ulkemizde toptaencilarin

biiyuk bir kisminds ¢ok az sayids personel ¢aligtiindan daha
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buyik 8lgllerdes yiritilen faaliyetten srtan niifuse istihdam
olangklarinin sa/ilanacagini onermek mimkindir (Q)f Depolama,
tasime ve pazarlamada gergek yararlar saiilanmadan birbiriyle
rekabet eder durumdaki toptancilarin bhirlegtirilwmesi anlomsiz

olur.

Amoglara ulagmanin daha az de15iklik gerektiron bir bagke

yolu da eyni pazar alanindakl toptancilar arasinda kooperatif-
legme ile fizikscl olaonaklarin kullonilumesi ve pezarlama fonk-
siyonlorinin yuritilmesinde bLirlik zaplomaktir. Bu ise, depo=

lama ve tagima 'onsmlorlnde Ozel ilgl gosteoren OP”ULl“nm““ top~

tancy pazorlarinin geligtirilmesini gerektirir,

Yukarida belirtilen deidigikliklerle birlikte, pozarla
politikalarina da yeniliklerin getivilmesl gerekir. Yopilabile-
cek iki cdegigiklikten en Onowmlisl yeni marmul geligtirilmesinin
tegvik edilmesidir. Bu hammedde disando dig pazorlar bulmonin

tek yolu olarak goriilebilir.

Ikinci delZfisiklik, standartla@tlrmﬂ ve deroceleme fasliyet-
lerini goligtrrmeyvoe onem vermekbir. Ebﬂndnrtla”blrma szellikle
tarim Urinleri: ic¢in Snemlyr olwmakla berabor, cndusteri mallera i-
¢in de tnew tasir, itandortlagtirwe olici ve soticinin kargi kor-

giva gelmesini goerektirmedipinden, satig mesraflorini da azal~-
tabilir,.

(9) Ulkemizde 1973 wili sayimlerina gdre toptencilik yapan 20104
igyerinde toplam olarak 73129 kiqn caligmakbte olup, yeklngik
olarak bir toptanciya L kigi dugmektedir. 50 kizi veyo dnha
fazla personcl galigtiran btoptanci sayisi 66 dllo 1-9 arasin-
da personcl c¢aligtiran toptanci cayisi ise 194107dur. Bunle=-

rin istihdam ettifl personel savisi ise 190/ 57dir. Ayni sa-

yim sonuglarina gre perakendecl sayisl 13?163 olup, bunlarain
galigtirdiklari pur%onol miktari ¢P6670‘0ur 50 ve dahn fazla
purnonel galigtiran perakendeci sayisr ise LOTdar (Tirkiye

[statistil ¥allaiza 1973, DIE, Anlu °ﬂ, 197h, Vavain No:710,

Se3ll5)e
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sSonu¢ olarak ;
E konomilk kolkinmada pazarlomanin etkileri agafida yazil=

di1 gibi Bzetlenchilir.

1) Pazerlama, Uretimde bulunan igletweleri para ve pazar
ekonomisine yonelterek dshs verimli ¢aligmaya btegvik
cder,

2) Pazarlawa, alim-satim iglemlerine horcanan giderleri
duguriir,

3) Pagarloma sistemi defigik bolpelerdeki pazorlar arasine
da baflenti kurarak fiyat farklariny a2zeltir ve daha
istikrerla bir fiyat duzeni sadlar,

) Pazarlewa, Hiketicinin ilgilenecell yeni veya daha iyi
mallari pazara sirerck arz ve talep eléstikiyetini art-
tirir.

5) Pagorlamo, fizikscl dagitimy deoha verimli hale gotire-
rek, fire, bozulma, gecikme vs. £ibi kaylplarl tnleye=
rek tiketicinin daha ucuzo mal almasini sagler,

6) Pazarlama, pazarlar ile ilgili bilgilerin akiminy dizen-
1i bir bicimde sailavarak rizilolari szaltir.

7) Pazarloma, toplumun ihtiya¢ ve isteklerine gire Uretimi
ve dazitimi etkiler,

8) vozarlamsa kuru1u§lar13 ekonominin diZer sektdrlerine
hem sermaye szaZlar, hon de yeténekli Firigimciler sag-

lar.

D

Pazerlomo, pozarlorin biylmesi sonucu igletwelerin fi-
nans ve teknolo jik yonlerden igletme i¢i ve digiy mali-

yetlerin digiriilmesini saflayabilir.
g gLay
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DOCENTLIK TEZI OZETI

Tez baglify : EKONOMIK KATKINMADA PAZARLAMA |
Tezin kapsami: Yukaridaki bagligi tagsiyan dogentlik c¢aligma-
g1 lic bolimden olugmaktadar.

GIRIS _
I~ Kavramlar
II- Kalkinan Ulkelerin Genel Ekonomik Ozellikleri
III- Ekonomik Kalkinmada Pazarlamanin Ro1ii

SONUG VE ONERILER

Uic ana bolimiin diginda yer alan giris kisminda, kalkin-
m1g ve kalkinmakta olan ililkelerin ©zelliklerine kisaca degi-
nilmis ve kalkinmalarini plana bagli olarak yliriiten iilkeler-
deki kalkinma planlarinda pazarlamaya yer vermemelerinin ge-
gitli nedenleri iizerinde durulmugtur.

Kavramlar bagligini tasiyan birinci bodlilmde once pazar-
lamanin gegitli tanimlarina yer verilmigtir., Daha sonra ekono-
mik kalkinme kavraminin degigik tanimlari lizerinde durularak
kalkinmanin sadece fert bagina diisen gelirin arttirilmasi sii-
reci olmadigi; sosyal, kiiltiirel ve Orglitsel degigmeleri de kap-

‘sad1gl ve kalkinmada bazi hedeflere ulagsmanin gerekliligi belir-

tilmigtir.

Birinci boliimde son olarak, lretim fonksiyonu ile pazarla-
manin ayri ayri diglinlilemiyecegi, bu iki fonksiyonun birlikte
ele alinmasi gerektigi gorilislinden hareket edilerek pazarlama
ile ekonomik kalkinma arasindaki iligkilere kisaca deginilmig-
tir,

Ikinci b&liimde, kalkanan iilkelerin genel ekonomik Szellik-
leri; yapisal, teknolojik, demografik Czellikler, fert bagina
diigen gelirin az olmasi, kullanilmayan dogal kaynaklar ve ig-
glici verimliliginin dilglik olmasi seklinde ayraintili olarak be-
lirtilmistir,
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Bu boliimde, tarim sektoriiniin ve pazar yapilarinin dzel-
liklerine deéinilerek, Tirkiye ile ilgili istatistiki veri-
lere de yer verilmigtir. Kalkinan iilke ekonomilerinin tara-
ma dayali olmasi nedeniyle, tarimsal pazar yapilari ile u-
lusal pazaran yaratllma81 konulari genig olarak ele alinmig
ve incelenmeye g¢aligilmistir.

Ekonomik kélklnmada pazarlamanin roli bagligini tagiyan
lclincti bolimde ekonomik kalkinma ile pazarlama arasindaki
iliskilere genig bir yer verilerek, pazarlamanin kalkinmaya
katkilari iizerinde durulmugtur.

Bu bvliimde ©nce, ekonominin gecirdigi agamalar ve pazar-
lama bagligi altinda; ekonominin giiniimiize kadar gecirdigi
agsamalarda pazarlamanin Onemi gdsterilmeye caligilmigtir.

Daha sonra, ekonomik kalkinmada meydana gelen yapisal
degigiklikler ilzerinde durularak; ticaret sektoriinde calai-
ganlarin artmasiyle, kalkinmada pazarlamanin gittikg¢e artan
Bnemi istatistiklerle gosterilmeye caligailmigtir. Ekonomik
kalkinma, fertlerin tarim alanindan liretim ve ticaret alan-
larindaki mesleklere gegmeleri siireci olarak da tanimlanabi-
yeceginden sektdrler acisindan yapisal de§i§ikliklere yer
verilmigtir.

Ekonomik kalkinmada pazarlama ¢aligmalarina yaklagimlar
ayri ayri belirtilerek bunlardan; iiretim, dagitim ve tilke-
timin kargalakli iligkileri iizerinde oldukga genigs durul-
mustur.

Bu bolimde son olarak, ekonomik kalkinmada pazarlamanin
katkilari ayrintili olarak ele alinarak ikinci boliimde agik-
lanan kalkinan iilkelerin genel Ozellikleri arasinda baglan-
t1 kurulmustur.

Sonug¢ ve Oneriler kisminda ise, tezin sonunda ulagilan
sonug¢larin 1g1gl altinda kalkinma planlarinda da pazarlama-
ya Onem verilmesi gerekliligi {lizerinde durulmugtur. Iyi bir
pazarlama sisteminin kurulmasia ile ekonominin gelismesi sonu-
cu toplumun yasama dilzeyinin yikseltilebilecegl gosterilme-

ye caligilmigtir.

O0gr.Gr.Dr.Birol TENEKECIOGLU (MBA)



