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Yiiksek Lisans Tez Ozii

TURKIYE RADYOCULUGUNDA
YAYINCILIK SECENEGi OLARAK TEMATIK RADYOLAR

Elif YILMAZ
Basin ve Yayin Anabilim Dah
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Mayis 2017

Damisman: Dog. Dr. Ozgiil BIRSEN

Radyo, giiniimiiz kitle iletisim araglar1 arasinda halen 6nemini korumakta ve
gelisen teknoloji ile birlikte farkli bir boyut kazanmaktadir. Dijitallesme ve kanallarin
cogalmasiyla birlikte tematik yayincilik, geleneksel radyo yaymciliginin yaninda yeni
bir tiir olarak ortaya cikmistir. Tematik yayincilik belli bir ya da birkag konuda
uzmanlasmis, ortak bir begeniye sahip homojen bir kitleyi hedefleyen yayincilik tiirii
olarak tanimlanmaktadir. Calismada, 2017 yilinin Subat ayinda yayin hayatina devam
eden 7 tematik radyo 6rneklem olarak secilmis ve derinlemesine goriisme yontemi
kullanilarak Tiirkiye radyoculugunda yayincilik secenegi olarak tematik radyolar
incelenmigtir. Caligmanin amaci; tematik radyolarin profili, isleyisi hakkinda bilgi
vermek ve program igerikleri olusturulurken nelere dikkat edildigini saptamaktir. Bunun
yant sira giniimiiz radyo yaymciligmin durumunu saptamak ve gelecekteki radyo
yayinciligi hakkinda 6ngoriide bulunmak bu arastirmanin diger amaclar1 arasinda yer
almaktadir. Arastirmanin sonucunda elde edilen verilere gore, dijitallesme ve
teknolojinin gelisimine bagl olarak tematik yaymcilik anlayisinin giderek yayginlastig

goriilmekte ve gelecekteki yayincilik anlayisinin tematiklesecegi diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, dijital teknoloji, tematik, yaymcilik, internet.



Abstract

AS AN ALTERNATIVE BROADCASTING TYPE iN TURKEY THEMATIC
RADIO BROADCASTING

Department of Journalism
Anadolu University Graduate School of Social Sciences, May 2017

Advisor: Assoc. Prof. Ozgiil BIRSEN

Radio is still remaining its important position among the mass media means and
it is gaining a different dimension with the developing technologies.Thematic
Broadcasting shows up as a new type along side of the traditional radio broadcasting as
a result of the increasing number of channels and digitalization.Thematic radio
Broadcasting is described as abroadcasting type which targets a homogeneous crowd of
people who are specialised an at least one or more subject and have common likes. in
ths study, 7 thematic radios are chosen as samples which are going on their broadcasting
life in February, 2017 and they are analysed as a broadcasting alternative in turkey by
the help of deep interviews. The aim of the study is providing information about the
profiles and operations of thematic radios and determining what are taken into
consideration while creating the contents. Furthermore, determining the situation of
arrent radio broadcasting and predicting the future of it is among the other aims of this
study. According to the datas obtaihed at the end of this study, it seems that thematic
broadcasting understanding is becoming widespread depending on the developing
technology and digitalization and it is considered that the future broadcasting
understanding will be thematic.

Keywords: Radio, digital technology, thematic, publishing, internet.
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Bu tezin bana ait. 5zgiin bir ¢alisma oldugunu; calismamin hazirhik. veri toplama. analiz
ve bilgilerin sunumu olmak tizere tlim asamalardan bilimsel etik ilke ve kurallara uygun
davrandigimi; bu ¢aligma kapsaminda elde edilemeyen tiim veri ve bilgiler i¢in kaynak
gosterdigimi ve bu kaynaklara kaynak¢ada yer verdigimi: bu g¢aliymanin Anadolu
Universitesi tarafindan kullanilan “bilimsel intihal tespit programi”yla tarandigini ve
hicbir sekilde “intihal igermedigini” beyan ederim. Herhangi bir zamanda. ¢alismamla
ilgili yaptigim bu beyana aykin bir durumun saptanmasi durumunda. ortaya ¢ikacak

tiim ahlaki ve hukuki sonuglara razi oldugumu bildiririm.
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KISALTMALAR

ABD : Amerika Birlesik Devletleri

DAB : Sayisal Radyo Yayinciligi

PTT : Posta ve Telgraf Teskilat1 Genel Miidiirliigii
TRT : Turkiye Radyo Televizyon Kurumu
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1.GIRIS

Calismanin “Girig” baslikli bu bdoliimiinde arastirma problemi, amag, 6nem,
varsayimlar, smirliliklar ve c¢alismaya Ozgli tanimlara alt bagliklar halinde yer

verilecektir.
1.1.Konunun Tanimlanmasi ve Problem

Diinya donerken bir ses c¢ikartir, fakat ciplak kulakla duyulmasi pek miimkiin
degildir. Fransiz bilimci Lee de Forest, diinya doniip tarihi 1907 yaptiginda ‘radyo
lambasi’n1 gelistirip bosluk tlipii’'nli bulmus ve tarihe “radyonun babasi” tinvanliyla
geemistir. Belki de amaci diinyanin donerken cikardigi sesi duymakti ya da o sesi
bagkalarina ulastirmak. O sesi duymayi basardi m1 bilmiyoruz, fakat yine de sesin
kendisini iletmeyi basarmisti. Sonra diinya donmeye devam etti. Tarih bazen liziicii
bazen de sevingli anlar1 kayda gecti. Birbirini takip eden bu olaylar dizininde radyonun

sahneye ¢ikisi ise 19. yiizyilin sonlar1 ile 20. yiizyilin basina denk geldi.

O tarihten beri, gilinliik yasamin her asamasinda farkli bigimlerde var olan ve
bireylerle direkt veya 6znel iliskiler kurabilen radyo, bazen bir miizik araci olarak
eglendirirken, bazen de bir haber verme araci olarak bilgilendirmektedir (Kuyucu, 2013,
s. 1).

Radyoyu kisaca tanimlamak gerekirse; sesin, g6z, miizik ve efektlerin
elektromanyetik dalgalar aracilifiyla bir yerden bagka bir yere ulastirilmasidir
diyebiliriz (Gokovali, 2005, s. 10). Latince 1sima anlaminda radius sozciigiinden
tiiretilen bu isim, bir¢ok diinya dili gibi Tiirk¢ceye de girmistir. Radyonun icat edilme
siirecinde bir¢ok kisinin katkis1 olmustur. Bunlar arasinda Ingiliz James Clerk Maxwell,
Alman fizik¢i Hertz, Italyan fizik¢i G. Marconi ve Fransiz bilimci Lee de Forest

ozellikle 6n plana ¢ikmaktadir (Kii¢iikerdogan, 2003, s. 15).

Tarihte yasanilan her yeni gelisme bir 6nceki durumu olumsuz etkilemekte ve bu
etkiyle birlikte toplumda var olan dinamiklerin popiilerligi yer degistirmektedir. Ayrica
yeni dogan her mecra 6ncekinin varligini bir sekilde tehdit etmis ve popiilerligini yok
etmistir. Ornegin ortaya ¢ikistyla yazili basinin kralligim elinden alan Radyo, televizyon
mecrasinin yayginlagmasiyla da kendi popiilerligini yitirmistir. Bu tarihsel siirecler

iginde radyonun islevlerinde de degisiklikler yasanmigtir. Radyo, toplumun ihtiyag¢ ve



beklentilerine gore farkli donemlerde farkli misyonlar tistlenmistir. Bu misyonlar bazen
siyasi iken bazen spor bazen de miizik giindemini belirleme yoniinde farkliliklar

gostermistir.

Diinyada devamli yayin yapan ilk radyo vericisi 2 Kasim 1920°de Amerika
Birlesik Devletleri’nde ¢aligmaya baslamistir. Pittsburg’da KDKA adli kanalda se¢im
haberleriyle baslayan bu yaymi 500 ile 2.000 arasinda kisi dinlemistir. Yayimlarimi
aksam saatlerinde yapan bu ilk radyo, iki yildan fazla bir siire haber, miizik ve spor

programlar1 yaymlamistir (Aziz, 1982 s. 9).

ABD’de 1920 yilinda baslayan radyo yayinciligi daha ¢ok tecimsel modele gore
uyarlanmig tiikketim olgusunu destekleyecek bicimde kurgulanmistir. Kamu
yayinciliginin aksine tecimsel yaymciligin 6n plana ¢iktigi bu model, diinyada 6zel
sermayeli radyolarin ¢ogalmasi ile yayginlik kazanmistir. Zamanla bu model tim
diinyaya emsal olmus ve radyo mecrasi bir reformasyon yasamistir. Diger yandan bu
reformasyon, radyonun daha ¢ok iiriin ve hizmet tanitiminin yapildigi bir miizik

kutusuna doniismesinin temellerini olusturmustur (Kuyucu, 2013, s. 373).

Avrupa kitasinda radyo yayinlar ilk kez 1920’11 yillarin baslarinda yapilmstir.
Ingiltere, Fransa ve Sovyetler Birligi 1922 yilinda, Almanya 1923 yilinda radyo
yayinlarina baglamistir. 1930’larda Asya ve Afrika’nin kimi tlkeleri disinda hemen

hemen her iilkede radyo istasyonlar1 kurulmustur (Kocabasoglu, 1980, s. 7).

Tirkiye’de 1926 yilinda baslayan radyo yayincilig farkl tarihsel siireglerde farkl
evrelerden gecerek giiniimiize kadar gelmistir. Onceleri bir haber alma arac1 olan radyo
daha sonra bir miizik-eglence aracina donligmiistiir. Tiirkiye’de 1991 yilina kadar TRT
tekelinde devam eden radyo yaymcilig1 6zellikle 1940 ile 1980 yillar1 arasinda en aktif
yillarini1 yasamistir. Bu donem iginde radyo programciligi gelismis ve radyo hem haber
veren hem de farkl icerikleri ile eglendiren bir mecra olmustur. Gerek miizik igerikli
programlar gerekse sdze dayali programlarin sayisinda artis yasanmis ve egitim-kiiltiir
programlari, tartisma programlari, spor programlar1 ve radyo oyunlar: gibi goniillerde

yer edinmis radyo program tiirleri tiretilmistir (Kuyucu, 2013, s. 373-374).

Glinlimiizde diinya geneline bakildiginda, 80 bin dolayinda radyo kanali, 2
milyara yakin da radyo alicis1 oldugu tahmin edilmektedir. Radyo vericisi kanal ve alici

sayilar1 bakimindan tiim diinyadaki istasyonlarin, verici ve radyo alicilarinin {igte birini



barindiran ABD, radyonun yayginligi anlaminda en 6n sirada yer almaktadir. Diger
yandan bu veriler bize, ABD 06zelinde de olsa, radyo tekniginde ne sekilde bir degisim

yasanirsa yasansin radyonun yayin hayatina devam edeceginin gostergesidir (Karakog,

2015, s. 20).

Radyo kendi tarihi igerisinde farkli zamanlarda farkli kabuklar giyinirken birtakim
sorunlarla kars1 karsiya kalmistir. Tiirkiye’de 1990’11 yillarin basinda baslayan 6zel
sermayeli radyo yayinciligi ile radyo pazari tekelci pazar sisteminden rekabetgi bir
piyasaya doniigmiistiir. Kamu tekelinden rekabet¢i bir piyasaya gecerken radyo
isletmeleri bir doniisiim yasamistir. Bu doniistimle beraber rekabetci piyasanin milat
oldugu 1990 yilindan giintimiize kadar gegen bu ¢eyrek yiizyilda radyo mecrasi pek ¢ok
sorunla kars1 karsiya kalmistir (Kuyucu, 2015, s. 912). Fakat radyo, kitle iletisim
araclar1 arasinda onu farkli ve 6zel kilan 6zellikleri sayesinde bu sorunlarla her donem
basa ¢ikabilmigtir. Tam burada radyoyu her kabuk degisiminde daha gii¢lii kilan
ozelliklerinden bahsetmek yerinde olacaktir. Ornegin radyo, karsilikli iletisime izin
veren dogasi ve ucuzluguyla dinleyici ve yayinci acisindan kolay ulasilabilen bir aractir.
Radyoda iiretim siireclerine katilmak ig¢in okuma yazma bilmek gerekmemektedir;
ayrica bu mecra, yaymlarda isteyen herkesin kolayca sbéz soyleyebilecegi ve
dinleyicinin program ve haber iretim siireclerine katilabilecegi olanaklara sahiptir.
Bunun yaninda ulusal, bolgesel ve yerel topluluklar kolaylikla kendi radyo tarzlarini
yaratabilmektedir. Biitiin bu farkli 6zelliklerinden yola ¢ikarak radyo yerel fikirlerin,
geleneklerin ve kimliklerin kendi fikirlerini ve sosyal yapilarini yansitabilecekleri en

uygun mecradir ciimlesi yerinde bir tespit olacaktir (Kuruoglu ve Yilmazkol, 2008, s.
519).

Diger yandan radyo, hizin 6tesinde ¢ok onemli bir iletisim aracidir. Her yerde
kullanilabilir olmasi, cepte tasinabilmesi, teknolojik gelismeler sonucunda yiiriiyiislere,
konulara, gezilere, otomobil kullanimina gerek hoparldrle gerekse kulaklikli haliyle
eslik edebilmesi, yani fiziksel anlamdaki hareketliligi, tasinabilirligi ve her ortama
uyumu, insanlara ulasabilmek i¢in radyonun hala kitle iletisim araglar1 arasinda

vazgecilmez bir konuma sahip oldugunu gostermektedir (Cakir, 2005, s. 1).

Farkli donemlerde popiilerligini kaybeden ya da tahtindan edilen radyo,
giinimiizde hala kitle iletisim araclar1 arasinda yerini ve Onemini korumaktadir.

Radyonun haber verme haberdar etme islevselligi simdilerde ‘miizik kutusu’na
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donlismiis olsa da yeni medyanin olanaklart radyoyu bu islevselligiyle de Onemli
kilmaktadir. Ayn1 zamanda gelisen teknolojik imkanlar radyoyu masa masmdan

kaldirmis, sokaga ve insanin oldugu her yere tasimistir.

Diinyanin en pratik ve en aktif mecralarindan biri olan radyo, zamanin
eskitemedigi giiglii bir iletisim araci olarak tanimlanmaktadir. Gosteri ve gosteris
diisiincesinin hir¢ginligindan uzak, g¢arpicit ve cerceveleyip belgeleyici olmayan sesin
kalplere niifuz eden derin duygusal etkisi, radyoyu giice dayali iktidar miicadelesinden
styirip  birlikte hayal etmenin, liretmenin ve dayanigmanin dolayisiyla birlikte yol
almanin araci haline getirmektedir (Goka, 2010, s. 1). Giiniimiiz teknolojisi ile de
gelisen ve yeniden kabuk degistiren bu giiclii iletisim araci, dijital yayimcilik
olanaklariyla farkli bir boyuta evrilmektedir. Degisen iletisim ortaminin doniistimii
bilgisayar ve internet teknolojisi ile kagmilmaz olmustur. Haliyle radyo da yeniden

sokaklara, evlere, is yerlerine ve yiirliylislere katilmaya baslamistir.

Radyo mecrasinin yasadigi bu evrim onu yok etmek yerine daha da gelistirmistir.
Yeni medya ile farklilasan radyo, kullanim 6zelliklerini arttirmis ve oncesinde sadece
isitsel bir kitle iletisim araciyken, yeni medya ve sosyal medya araciligi ile hem isitsel
hem de gorsel bir medyaya doniismiistiir. Radyo, giiniimiizde geleneksel medyanin yeni
medya ile yasadigi yakinsama sonucunda da boyut degistirmis ve yeni bir kimlik
kazanmistir. Bu yeni kimliginde radyo mecrast hem kiiresellermis hem de mobil

olmustur.

Sozii gegen tiim bu olumlu etkiler disinda, dijitallesme ve teknolojik olanaklar
radyo yayinciligina, tipki televizyon yayinciliginda oldugu gibi, farkli ve yeni bir tanim
getirmektedir. Varligimi sitirdiirmekte olan geleneksel yayin anlayis1 giin gectikge
tematik Ozellikler gosteren yayinciliga evrilmektedir. Televizyon kanallar1 gibi radyo
istasyonlar1 da artik sadece bir alanda uzmanlagsmakta ve kitlesini, begenisi ve tercihi
belli insanlardan olusturmaktadir. Burada, radyo dinleyicisinin goze ¢arpan en dnemli
degisimi kararli tercihlerde bulunmasi ve teknolojinin ona sundugu bu imkani fark
ederek her yeni gelismede ¢ok daha fazlasini istemesidir. Dolayisiyla tematik yayimecilik
giiniimiiz yayincilik anlayigina farkli bir islevsellik katarken, gelecegin yayincilik

anlayisin1 da 6nemli dl¢iide degistirecek gibi goziikmektedir.



Dijitallesme ve yeni medya odaginda radyonun yasadigi bu degisimi anlamak
icin, Tiirkiye radyoculugunda yayincilik secenegi olarak tematik radyolarin durumunu

saptamak ¢alismanin problemini olusturmaktadir.
1.2. Amacg

Bu caligmanin amaci Tiirkiye radyoculugunda yayincilik segcenegi olarak tematik
radyolarin islevini ve durumunu tespit etmektir. Bu baglamda asagidaki alt amag

sorularina yanit aranacaktir.

e Tematik radyolarin profili nedir?

e Tematik radyolarin isleyisi nasildir?

e Program tiirleri igre8i olusturulurken nelere dikkat edilir?
e Gilinlimiiz radyo yaymciliginin durumu nedir?

e Gelecekte radyo yayinciligi nasil olmalidir?

1.3. Onem

Yasamin her alaninda uzmanlagsma egilimi giin gegtikge artmakta ve bu artis kitle
iletisim araglarina da yeni bir islev kazandirmaktadir. Dolayisiyla bugiiniin yayincilik
anlayisina yeni bir yon veren ve ayni zamanda gelecegin yayincilik anlayisi olarak
diisiiniilen tematik yayinciligin, bu calismada farkli boyutlarla ele alinarak irdelenmesi

Onem tasimaktadir.

Literatiirde tematik radyolarla ilgili sinirli sayida ¢alisma bulunmaktadir. Konuyla
ilgili yapilan tez caligmalari ise olduk¢a az sayidadir. Bu nedenle bu ¢aligsma literatiirde
tematik radyo yayinciligi ile ilgili bir boslugu doldurarak, alana 6nemli 6l¢iide katki

saglayacaktir.

Ayrica Tirkiye’de tematik radyo yayinciligimin giiniimiizdeki durumunu ortaya
¢ikarmasi bakimindan da 6nem tagimaktadir. Konuyla ilgili hem akademik anlamda
yapilacak calismalar i¢in hem de medya sektdriinde calisanlar i¢in yol gosterici

olacaktir.

1.4 Simirhliklar

Calismanin tasidigi sinirhiliklar;



e  Bu calisma tematik radyo calisanlar1 ile yapilandirilmis goriismelerden
elde edilen bilgiler ve bu bilgilerin dogru oldugu varsayimi ile siirhidir.

e Bu calisma iletisime gecilerek, goriisme kabul eden katilimcilar ile
simirhidir. Dolayisiyla 6rneklem, arasgtirmanin 6rneklemi olarak tanimlanan grup
ile sinirl tutulmustur.

e  Calismanin smirliliklarindan birini Tiirkiye’de tematik yayincilik yapan
radyo sayisinin sayica az olmasi olugturmaktadir.

e  Bu calisma tez ¢alismasi olmasi nedeniyle Anadolu Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii yonetiminin 2015 tez yazim kilavuzu, tez yazim siiresi ve
danigman ogretim tiyesinin yonlendirmeleri ile sinirlidir.

e  Her sosyal ¢alismada oldugu gibi, sosyal bilimler alanindaki ¢alismalarda
insanm1 konu alan tiim smirhliklar bu c¢alisma i¢cin de gegerlidir, seklinde
belirtilebilir.

1.5.Varsayimlar

Calisma kapsaminda, asagida belirtilen anlatimlar arastirmanin varsayimlari

olarak kabul edilmektedir.

e Tematik yaymecihik tiri gelecegin radyo yayincilik anlayisini
sekillendirmektedir.

e Tematik radyolarin hedef kitlesi yayin igerigine gore farklilik
gostermektedir.

e Radyo dinleyicisi giiniimiiz radyo programlarinin igerik olusumunda
etkin bir rol oynamaktadir.

e Gelisen teknoloji ve dijital yaymcilik radyo yayin anlayisina yeni bir
islev kazandirarak tematik yayinciligi 6n plana ¢ikarmaktadir.

e Dijital yaymciligin gelismesi tematik yayinciligin  olusmasina ve

yayginlagsmasina hiz kazandirmistir.

2. RADYO YAYINLARININ TARIHCESI

Bilindigi tizere toplumlara en hizli ve yaygin bir sekilde ulasan elektronik kitle
iletisim araglari, radyo ve televizyondur. Bu iki yaygin ara¢ 20. ylizyilin olgular
arasinda yer almaktadir. Tarihsel gelisimi agisindan incelendiginde, radyo ile ilgili olan

caligmalarin daha Once basladigi gozlenmektedir; oyle ki kamuya hizmet veren ilk



elektronik ara¢ da radyo olmustur. Radyo temel olarak sese dayanan bir elektronik

olgudur, bu yayin tiirliniin temeli ise telsizdir (Aziz, 2013, s. 5).
2.1. Radyonun Bulunusu ve ilk Radyo Yaylar

Toplumlar radyo yaynlari ile 20. ylizyilin ilk ¢eyreginde tanigmistir. Ancak radyo
dalgalarinin bulunusu, uygulamasi ve radyo alicisinin gelistirilmesi gibi ¢alismalar

1960’lara dayanmaktadir (Aziz, 2013, s. 5).

Insan sesinin elektromanyetik dalgalara gevrilebilir diisiincesi radyo alaninda
yapilan ilk bulusun onciisii olmustur. Bu konuda, radyo alaninda diinya literatiiriine
gecen ilk isim Ingiliz James Clerk Maxwell olmustur. Maxwell 19. yiizyilda 1860-64
yillart arasinda yaptig1 caligmalarla elektromanyetik dalgalarin varligin1 ve bu dalgalarin
sesi aktarabilecegiyle ilgili kuramlar gelistirmistir. Bu kurumsal ¢alismalarin uygulama
asamast ise bir diger 6nemli isim yani Alman Heinrich Hertz tarafindan yapilmistir.
Hertz, Maxwell’in bulugundan 20 y1l kadar sonra, 1880’lerde bu bulusun uygulamasini
gergeklestirmis, sesin, daha sonra kendi ad ile anilacak olan, elektromanyetik dalgalar
araciligr ile boslukta yayildigmmi ve bunun o6zel araclar yolu ile tekrar sese
dontistiirebilecegini kanitlamigtir. Bu gelisme radyo igin 6nemli bir bulus olarak tarihe
gecmistir. Oyle ki, giiniimiizde hala gecerli olan bu dalgalar o bulustan sonra “Hertz

dalgalar1” olarak adlandirilmistir (Aziz, 2013, s. 5-6).

Hertz’in bu 6nemli bulusu ancak 15 yil sonra insanligin hizmetine sunulacakti.
Oyle ki 1895 yilinda italyan Guglielmo Marconi, bu bilgiler yolu ile ilk insan sesinin
gonderilmesi deneyimini Italya’da gergeklestirmis olacakti. Once bir mil kadar ¢ok kisa
bir uzakliga elektromanyetik dalgalarla sesin ulastirilmasini sagladi. Marconi, daha
sonraki yillarda ise bu deneylerini Ingiltere’de daha uzak mesafelerde devam ettirdi.
Boylece tiim geligsmelerin neticesinde, elektromanyetik dalgalarla insan sesinin ilk kez

gonderilmesi deneyimini gerceklestirmis oldu.

Sonraki yillarda Amerika’ya davet edilen Marconi, sesin elektromanyetik
dalgalarla kitalararas1 gonderilmesini saglayan deneylerine Amerika’da devam etmistir.
Marconi’nin bu deneyimleri siirdiiriirkenki amaci, Mors kodlu mesajlar1 bir noktadan
digerine kablo kullanmadan aktarmakti. 1907 yilinda Marconi’nin telsizi bulusundan
sonra da ilk kitalararasi insan sesinin aktarilmasi gerceklestirilmis oldu. Kendisine,

telsiz (wireless) aletinin bulunmasini sagladig1 ve bunu ilk gerceklestiren kisi oldugu



icin “telsizin babas1” ismi verilmistir. Artik insan sesi telsizle ¢ok wuzaklara
gonderilebiliyordu. Haberlesme agisindan biiyiik bir gelisme olan bu bulus, ilk 6nce
denizcilikte kullanilmaya baglandi. Daha sonra ise denizlerden kara iizerine yapilan

haberlesmede kullanilmistir (Aziz, 2013, s. 6-7).

Elbette tiim bunlar radyonun insanligin hizmetine sunulmasina yetmiyordu; ¢ilinkii
bu siirecin bir de radyo alicis1 kismi bulunmaktaydi. Yani verilen ses ve miizik
sinyallerinin bir alic1 tarafindan kesintisiz alinarak dinleyiciye ulagsmasi gerekmekteydi.
Bu asamada literatiire yeni bir isim gececekti: bu kisi ise Fransiz bilimci Lee de Forest
oldu. De Forest, 1907 yilinda radyodan gelen ses sinyallerinin devamli olmasini
saglayan “bosluk tiipii”’nii (vacuum tube) bularak, -hatta radyo i¢in en 6nemli adimi
atarak da diyebiliriz- radyo yayinciligina gegisi saglamistir. Tam bu noktada soyle bir
not diisiilmesi gerekmektedir: Radyo sinyallerinin kesintisiz alimmasmi saglayan
“bosluk tiipii”, gercekte daha once ingiliz Ambrose Fleming’in bulusu radyo lambasinin
(radio lamp) gelistirilmis sekli olarak bilinmektedir. De Forest deneyimlerini, 1909
yilinda 6nce Fransa’nin baskenti Paris’teki {inlii Eyfel Kulesinde yapmistir; daha sonra
ise aragtirmalarina ABD’de devam etmistir. Amerika’da bu bulusunu yasama gegiren
Lee de Forest, ilk radyo denemelerini I. Diinya Savasi sirasinda Fransiz askerlerine
moral vermeyi amaglayan yayinlarla gerceklestirmistir ve radyo yayinlarinin kesintisiz
izlenmesini saglayan araci buldugu i¢in de kendisine “radyonun babasi” adi verilmistir

(Aziz, 2013, s. 7).

Tiim bu deneyimleri daha sonralari dalga boyu ve frekanslar, FM ve stereo
yayinlarin bulunmasi gibi teknik gelismeler izlemistir. Radyo bu gelismeler 1518inda
artik bir kimlik kazanmis ve tek tek toplumlarla tanigmaya baslamistir. Bir diger agidan

artik radyo sahneye ¢ikmis ve tarih yolculuguna baslamistir da denilebilir.

Gortilecegi lizere, radyo tek bir kisinin bulusu degildir, ge¢misi 19. ylizyilin
ortalarina kadar dayanan uzun bir yolun sonunda, pek ¢ok kisinin emegi ile ortaya
cikmis teknik bir iirlindiir. Radyo yayinciligr ise bu teknik bulusun iyice gelistirilip
topluma sunulmasindan sonra gerceklesmis; kendi yontemini, teknigini, ilkelerini

yaratmig ve uygulamis haberlesme ve iletisim seklidir (Aziz, 2013, s. 7).



2.2. Diinyada Radyonun Ortaya Cikis1

Belirtildigi tizere radyonun diinya ile olan tanismasi 19. yiizyilin sonlariyla 20.
yiizyilin basma denk gelmektedir. Elektrik ve elektromanyetik alanindaki bilimsel-
teknik gelismelerin iirlinii olan radyo, baska bir deyisle telsiz telefon, telli elektronik
haberlesmenin daha ileri bir asamasiydi. Insan sesinin elektromanyetik dalgalar
araciligiyla bir yerden baska bir yere iletilebilmesi, iletisim alaninda oldugu kadar
insanlik tarihinde de gii¢lii ve 6nemli bir adim sayilmaktadir (Kocabasoglu, 2010, s.

31).

Diinya tarihinde Birinci Diinya Savasi sonrasina dek, diizenli radyo yayinlarinin
baslayacagi zamana degin, radyo daha cok amatorlerin elinde gelisme gostermistir.
Tarihteki yerini almak i¢in sahneye asil ¢ikist ise 20. yiizyilin ilk ¢eyreginin sonuna

denk gelmektedir (Kocabasoglu, 2010, s. 31).

Radyo sahneye ¢iktiktan sonra her toplumda o toplumun yapisal 6zelliklerine gore
farkli bir islerlik kazanmistir. Ornegin, ozellikle radyoculugun hizli bir gelisme
gosterdigi ABD’de piyasa Once radyo alicilarinin ve &teki ara¢ gereglerin tecimsel
niteligi ile ilgilenmistir. Sonrasinda ise yaym yapma olanaginin kendisi, yani yayincilik
gelir kaynag1 olmustur. Oyle ki 1923 yilinda ABD’de radyo arag ve gerecleri imal eden
222 firmanm aym1 zamanda yayin isletmelerine sahip olusu bir rastlanti degildir

(Herron, 1977°den aktaran Kocabasoglu, 2010, s. 32).

Kendi varolus siirecini tamamlamaya ¢alisan radyo, yayin isletmeciliginin belirli
bir erginlige erismesinden ve radyo alicilarinin yayginlagsmasindan sonra, reklamcilik
yoluyla o6teki mal ve hizmetlerin tezgahtarligimi da yapmaya baslamistir. Schiller’in
degimiyle, “Piyasa ekonomisi, radyo haberlesmesini ilkin arag-gere¢ yapimcilarinin
daha sonra ise yayin ticareti yapan sirketlerin kucagina itti.” Bu durumun radyonun
yapisindan dolayr gelistigini iddia etmek kuskusuz dogru bir tespit olmayacaktir.
Nitekim ayni yillarda, diinyanin baska bir kdsesinde, SSCB’de, radyo, is¢i smifinin
emrinde ajitasyon ve propaganda gibi ¢ok farkli islevleri yerine getirmekteydi (Schiller,

1970’den aktaran Kocabasoglu, 2010, s. 32).
2.3. Radyo Yaymcihigiin Gelisimi

Toplumlarin radyo ile tanigmasi ona olan ilgi ve meraki da beraberinde

getirmistir. Dolayisiyla buna bagl olarak radyo yayimnciliginin gelisimi ¢ok hizlh
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gerceklesmistir. Cilinkii radyo yayinlar1 araciligiyla haber, miizik ve diger her tiirli bilgi
mesaj dinleyicinin ayagina kadar getirilmis oluyordu. Her ne kadar bu tiir hizmetler,
Ozellikle miizik tas plaklar yolu ile verilmekte olsa da radyo yayinlari ¢ok sayida

mesajin elektronik ortamda alinmasini saglamaktaydi.

Radyo yayinlar1 araciligi ile gilincel olsun olmasin her konu hakkinda bilgi
aktarabiliyor ve dinleyici bir radyo alicisina sahip olmakla da bu bilgileri kolayca
edinebiliyordu. Bu 6zelliklerden 6tiirti, ilk iki y1l i¢erisinde bu yeni aracin halk arasinda
inii cabuk yayilmis ve 30 dolayinda yeni radyo kanali yayimna baglamistir. Dogal olarak,
radyo istasyon sayisinin artmasi, izleyici sayisi ile radyo alici sayisinin da artmasini
saglamistir. Bu artig program tiirlerinin ¢ogalmasina, reklam ve drama tiirii yayinlara
baslanilmasina ve gesitli etkinliklerin naklen verilmesine de olanak sunmustur (Aziz,

2013, s. 8-9).

1920’11 yillarda Amerika’da gerceklestirilen radyo yayinciligi konusunda {izerinde
durulmasi gereken en 6nemli husus, ilk radyo yayinlarinin ve sonrasinda agilan radyo

kanallarinin 6zel girisim tarafindan baglamis olmasidir.

Radyo yaymlar1 Avrupa’da ilk olarak 1922 yilinda ingiltere’de yayin hayatina
baslamistir. Daha sonra bir devlet yayin orgiitii olarak BBC (British Broadcasting
Corporation/ Britanya Yaym Kurulusu) kurulmus ve ilk diizenli radyo yayimnlarina
baglamistir. BBC’nin yayin kalitesi, tarafsizligi, daha sonralar1 tiim diinyada 6rnek

alinan bir yayin sistemi olmustur.

Avrupa’daki ikinci radyo kanali Fransa’da yayina baslamistir, bunu Almanya ve
1923 yilinda Sovyetler Birligi’ndeki radyo yaymlar izlemistir. Bu tarihlerden sonra
1925 yilina kadar, dnce tim Avrupa’da daha sonralar1 1925-1930 yillarinda ise Asya’da
radyo yayinlar1 baslamis ve yaymlar hizla yayginlasmistir. Radyo yaymnlarinin en geg
bagsladig: iilkeler ise Afrika kitasinda yer almaktadir. Diger yandan diinya geneline
bakildiginda; 30’Iu, 40’11 ve televizyon yayinlarinin ge¢ basladigi bazi iilkeler i¢in de
50’11 yillar radyonun altin ¢ag olarak tarihteki yerini almistir (Aziz, 2013, s. 8-9).

2.3.1. Tiirkiye’de radyo yayimncihgi

1921 yilinda Diinyadaki ilk diizenli radyo yayinlarinin baglamasindan hemen 6 yil
sonra, Ankara ve Istanbul’da beser kilovatlik vericiler aracilifi ile yayina baslayan

Tirkiye radyolari, Tiirk Telsiz Telefon Anonim Sirketi donemi (1926-1936) disinda
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1990 yilina kadar devlet eliyle yiiriitiilen tekelci bir yayin dénemi yasamistir (Kuyucu,
2015, s. 912).

1993  yilinda yapilan kanuni diizenleme ile 06zel radyoculugun
kurumsallagsmasindan giinimiize kadar gegen siiregte radyo yayinciligi, hem tecimsel
anlamda hem de kamu yayimncilig1 adina 6nemli bir gelisme saglamistir (Kuyucu, 2015,
s. 912).

Tiirkiye’de ilk radyo yayimciligi, radyonun bir iletisim ve teknoloji {iriinii olarak
ithal edilmesiyle giinliik hayata dahil olmustur. Ilk amatér radyo deneyimi ise 1921—
1923 yillar1 arasinda gergeklemistir. (Peltekoglu, 2007°den aktaran Kuyucu 2015, s.
912).

2.3.1.1. 1927-1936 dénemi: Tiirkiye’deki ilk radyo yayinlart

Diinya dondiikge tarih, cogalan sayfalarinin arasina her gilin bir yenisi
eklemektedir. Bu tozlu sayfalar arasinda Tiirkiye de kendine ayrilan boliimde yer almak
ve yikilan bir devletin kiillerinden yeniden dogmak icin 1920’li yillarda ilk sancilarini
cekmisti. O yillar, geng bir fidanin, yani Tiirkiye Cumhuriyeti’nin koklendirilmeye
calisildigi yillar olarak bilinmektedir. Devrimlerle agilanan bu geng¢ fidanin, 6zenle
korunmas1 ve giiclendirilmesi gerekmekteydi. Farkli bir yapida devlet yaratmak ya da
baska bir deyisle yeni bir devlet kurmak, hem de asirlik bir ¢inarin devrilmis gévdesi
tizerinde, en genis hayal giiclinlin bile diislemeye cesaret edemeyecegi tiirden bir diis
olarak goriilmekteydi. Yine de tiim bu sancilara ragmen Cumhuriyet’in kurulmasi

basarilmisti, fakat toplumdaki ¢alkalanmalar devam etmekteydi (Cankaya, 2003, s. 17).

Yoktan bir seyler var etmeye ugrasan devlet, bircok alanda oldugu gibi iletisim
alaninda da yoksunluk yasamaktaydi. Duyurulmasi istenen haberler karbon kéagitlariyla
cogaltiliyor, baskent Ankara’min belli noktalarina, kimi aga¢ govdelerine
yapistiriliyordu. Bu olanaksizliklar i¢inde bir radyo istasyonu nasil kurulur, nasil yayin

yapardi? (Cankaya, 2003, s. 17).

Dogadaki herhangi bir ihtiyacin varligi imkansiz kosullar altinda da olsa, kendine
bir yol bulup bir sekilde var olmay1 basarmaktadir. Belki de bunu, doganin herhangi bir
bosluga izin vermeyisi olarak agiklayabiliriz. Bu duruma, saglam adimlarla kurulusuna
devam eden Tiirkiye Cumhuriyeti’'nde yasanan iletisim boslugu O6rnek olarak

gosterilebilir. Oyle ki, Kurtulus Savasi sirasinda iletisim ihtiyacinin acik bir bigimde
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ortaya c¢ikmasindan hemen sonra bu boslugun, telsiz telgraflarla doldurulmaya
calisildig bilinmektedir. ilk énce Ankara ve Istanbul’da birer telsiz telgraf istasyonu
kurulmas1 amacglanmis ve bir sartname hazirlanarak istasyonlarin yapimi ihaleye
cikarilmistir. Sonrasinda da basvuran sirketlerden Alman Siemens ve Fransiz TSF
Sirketi ile yapilan pazarlik sonucu, telsiz telgraf kurma isi Fransiz TSF Sirketi’ne
verilmistir. Bu, ¢ok dogal bir gelismeydi (Cankaya, 2003, s. 17-18). Ciinkii o tarihte
Tiirkiye’de bu teknolojiyi kuracak yerli bir sirket yoktu (Kocabasoglu, 1980, s. 9).

Bu vericilerin yapimima 1925’te baslanmig ve 1927°de hizmete sokulmustur.
Gigleri 20-50 KW arasinda degisen bu vericilerin yayinlarimi bugiiniin dlgiitleriyle
degerlendirmemek gerekir. Ciinkii bu yayinlar, ¢cok kii¢iik bir alan1 kapsayan deneme
niteligindeki yayinlardi (Cankaya, 2003, s. 18).

Tiirkiye’deki radyo tarihini arastirma siirecinde yazili kaynaklardan edinilen
bilgilere gore; Tiirkiye’de ilk radyo yaymi 6 Mayis 1927°de Istanbul’da baglamist1.
Ankara’da ise ilk radyo yayminin ne zaman basladigina iliskin kaynaklarda kesin bir

bilgi yer almamaktadir (Cankaya, 2003, s. 18).

Istanbul’daki ilk deneme radyo yaymlarindan birinin Istanbul Biiyiik
Postanesi’nin kapisi lizerine yerlestirilen bir vericiden halka miizik dinletilerek yapildig:
bilinmektedir. O giiniin sartlarinda radyo alicilar1 yaygin olmadigi icin, yayini dinlemek
isteyenler, postanenin Oniine geliyorlardi. Radyo vericileri; Istanbul’da Osmaniye,
bugilinkii adiyla Hasdal; Ankara’da ise, Babaharman, bugiinkii adiyla Telsizler’de
bulunmaktaydi. Bu vericilerin giicleri 5 KW’t1. Bugiin icin ¢ok diisiik giicte gdriinen bu
vericiler, o giiniin kosullarinda Avrupa’nin en giclii istasyonlarindan biri olarak

bilinmekteydi.
2.3.1.1.1. TTTAS ve PTT etkilesimi

Paylasilan tiim bu bilgiler; radyo yaymnciliginin teknik olarak ortaya cikisinin
Oykiistidiir. Oysa kurulan bu teknolojinin ¢aligsabilmesi i¢in bir de yayin yapacak
kurulusa gereksinim duyulmaktaydi. Devlet, PTT eliyle bir Fransiz Telsiz Telefon
Anonim Sirketi’ne, Tiirkiye sinirlar1 i¢inde, Ankara ve Istanbul’da verici istasyonlarm
isletilmesiyle, hiikiimetin onaylayacagi baska illerde de radyo vericisi kurup isletmesi

i¢in on y1l siireyle izin vermisti (Kocabasoglu, 1980, s. 9).
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Ulkenin dénem kosullari gdz oOniinde bulunduruldugunda radyo alicilar,
yurtdisindan geldigi icin, o tarihlerde olduk¢a pahali ve kolayca satin alinamayacak
tiirden bir arag¢ olarak goriilmekteydi. Gelir diizeyi gorece yiiksek olanlar radyo alicisina
sahip olabilmekteydi. Ancak, radyo o yillar i¢in umut veren bir yatirim alanmi olarak
diisiiniilmedigi i¢in, yayin ve yapim tekelini alan TTTAS, ayn1 zamanda radyo alicisi
alim ve satim isini de gergeklestirmekteydi. Sirketin o giinlerde verdigi ilanlarda “Telsiz
Telefon Pazar1 Limited Sirketi’nin TTTAS nin denetimi altindaki tek radyo sirketi
oldugu belirtilmekteydi. Sirket yetkilileri, radyo aliskanliginin yayginlastirmak
amaciyla, Telsiz adli dergilerinde bugiinki lotaryaciliga benzer bir Ornegi

gerceklestirmis ve soyle bir ilan vermiglerdi (Cankaya, 1990, s. 10):

“Bedava telsiz alicisina sahip olmak ister misiniz? Bes sayida yaymnlanacak bir kupona
karsilik bes kisiye kii¢iik bir makine armagan edilecektir. Bu makinelere sahip olmak i¢in yalnizca Telsiz

dergisinde yayinlanacak kuponlardan besini biriktirip bize yollamaniz yeterli.”

Radyo, iilke icinde bu sekilde yayginlastirilmaya calisilirken, 1929 Diinya
Ekonomik Bunalimi Tiirkiye’yi de derinden etkilemekteydi. Diinya ticaret hacminin
daralmasi, ekonomide otars1 (kendine yetme) doneminin baglamasina yol agmisti. Bu
stirecte Tiirk liras1 siirekli deger kaybediyordu. Ayrica ihra¢ mallarinda diisiisler oluyor,
thrag giigliikkleri ortaya cikiyordu. Dolayisiyla devletin ekonomik yasamdaki rolii
artmist1 (Kocgak, 1985, s. 109).

Diinyada yasanan bu ekonomik bunalim dogal olarak TTTAS’yi de etkilemisti.
Ankara ve Istanbul’daki radyo yaynlari farkli yerlerden yapilmaktaydi. Istanbul’da
Biiytik Postane, ardindan Galatasaray Postanesi ve Ambassador Oteli radyo stiidyosu
olarak kullanilmaktaydi. Ankara’da ise yaym, Ankara Palas’in bodrum katindan
stirdiiriilmekteydi. Tiim bu kosul altinda radyolar iizerine diisen gorevi yerine getirmeye
calisarak devlet politikasina uygun bir bigimde kamuoyu olusturmaya cabalamaktaydi

(Cankaya, 1990, s. 12).

Bagslangi¢c yillarinda, radyo yayinciligiyla ilgili 6zel bir yasa c¢ikarilmamisti.
Yirtirliikteki 406 sayili “Telgraf ve Telefon kanunu” telsiz telefon iletisimini dolayli
olarak diizenlemekteydi. Buna ek olarak 268 sayili bir yonetmelik, 6zel ve tiizel
kisilerin PTT den ruhsat almak kosuluyla, lilke sinirlar1 iginde telsiz telgraf tesisi kurma
ve kullanma durumuna iliskin kurallar getirmisti. Yiiriirliikteki bu yonetmelige gore,

verici kurma ve isletme hakki devletin tekelindeydi. PTT nin 6zel telsiz telgraf ve
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telefon tesisat1 lizerinde mutlak denetim hakki bulunmaktaydi. PTT, gerekli gordiigii her
durumda, telsiz cihazinin bulundugu yere girip, aracin kullanimini denetleme hakkina
sahipti. Devletin bu siki denetimci tutumu iletisim orgiitlerinin 6nemli bir béliimiiniin
yabancilarda ve 0Ozel sirketlerde bulunmasindan kaynaklanmaktaydi. Bugiin
diistintildiiginde ulusal birligi ve biitiinliigii saglama kaygisinin siki bir denetime yol
agmasit, o giiniin kosullarinda anlasilabilir bir tutum olarak goriilmektedir (Cankaya,

2003, s. 22).
2.3.1.1.2. Devlet tekelinde bir radyo

Tirkiye’de radyo yayinciligi, kendi tarihi agisindan, 1936 yilinda yeni bir doneme
girmistir. Bu dénemi Devlet Radyoculugu ile isimlendirmek yerinde bir karar olacaktir.
Her ne kadar bu dénemin baslangict i¢in 1936 yili bazi kaynaklarda esas alinsa da
Devlet Radyoculugunun baslangi¢ tarihi olarak degisik kaynaklar farkli tarihler
belirtmektedirler. Bu nedenle de kabul edilen kaynaklara goére devlet tekelinin
baslangict farkli tarihler olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bazi kaynaklarda devlet
radyoculugunun baslangic1 (Cankaya, 1990, s. 13), 1937°de ¢ikan 3222 sayili Telsiz
Yasasi olarak gosterilirken, bazi kaynaklarda da 18 Agustos 1936’da ¢ikarilan bir diger
kararname olarak gosterilmektedir (Tugrul, 1975, s. 39). Bu kararnameye gore, Nafia
Vekaleti radyolarin yonetimini PTT aracilifiyla yiiriitiyordu. Bu donem i¢in Uygur
Kocabasoglu'nun ‘Sirket Telsizinden Devlet Radyosuna’ kitabinda yer alan su
climlelerini paylagsmak, donemi anlamak i¢in 6nem arz etmektedir (Kocabasoglu, 1980,

s. 171):

“Cumhuriyet Hiikiimeti 1936 Agustos’unda ¢ikardigi bir kararname ile radyonun
yonetimini dogrudan ele aldi. Geleneksel radyo sistemleri siniflandirmalarinda “devlet tekelinde ve
yonetiminde radyo” bigiminde tanimlanan yeni bir donem baglamis oluyordu. TTTAS nin 10 y1l siireyle
yalnizca yayimn yapma hakkina sahip oldugu ve gerek tiim teknik olanaklarin, gerekse yaynlar iizerinde
devletin etkin denetiminin varligt hatirlanirsa aslinda pek biiyiik bir degisikligin de s6z konusu olmadigi
ileri siiriilebilir. Bununla birlikte, Tiirk radyo tarihinde uzun yillar “Devlet radyosu” kavramu ile dile
getirilen ve TRT nin kurulusuna dek siirecek olan yeni bir donem bagliyordu. Yaklasik 28 yillik bir siireyi
kapsayan bu donemin 1936-1940 yillar1 arasinda kalan boliimiinii “gecis yillar1” diye nitelemek

olanaklhidir.”
2.3.1.2. 1927-1936 donemi radyo yayinciliginin genel izellikleri

Bugiin 24 saat kesintisiz ger¢eklesen radyo yayinlar1 o yillar i¢in bir diis olarak

gorilmekteydi. Radyoculugun ortaya ciktigi ilk yillarda yayin saatleri oldukca
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sinirlydr. Ustelik sadece Tiirkiye’de degil yaymn yapan diger iilkelerde de, radyo yaym1
belli saatleri kapsamaktaydi. Yayinlar genellikle aksam saatlerinde yapilmaktaydi. Bu
on yillik siire icinde Istanbul Radyosu’nun yaym siiresi yaklasik 4,5 saat, Ankara

Radyosu’nun ise yaklasik 3 saat olarak bilinmektedir (Kocabasoglu, 1980, s. 57).

1927-1936 yillar1 arasinda radyoculuk, ayri bir meslek dali olarak kabul
edilmemekteydi. Ciinkii o yillarda heniiz boyle bir meslek gelismemisti. Sirket ve
stiidyo yoneticileri ayn1 zamanda program hazirliyor ve yayinliyorlardi. Dolayisiyla
programlarin hazirlanmasi ve yaymi, ¢ok az sayida c¢alisanin c¢abalariyla
gerceklesmekteydi. Ayrica sirketin para sikintisi iginde olmasi yayin yapmay1

gliclestiriyordu (Cankaya, 2003, s. 23).

Tiirkiye’deki radyolarin 1927-1936 yillar1 arasinda cesitli etkilere agik olmakla
birlikte, en ¢ok, Bati iilkelerinin radyoculuk uygulamalarini ilke olarak kabul ettigi
goriilmektedir. Bu doénemde Tiirk dinleyicilerinin baska radyolar1 dinledigi ise
kaynaklarda yer alan yazili basindan anlasilmaktadir. Ayrica o yillarda, yabanci
radyolarin programlar giinliik olarak gazetelerde yayinlandigi igin, radyo dinleyicileri,
Viyana, Budapeste, Paris ve Moskova radyolarinin giinliik programlarin1 gazetelerde

bulma imkéanina sahip oluyordu (Cankaya, 2003, s. 24).

Kaynaklarda, 1935-1936 yillar1 arasinda, Ankara Radyosu’nda kiiltiir ve sanata
iliskin programlarin oldukca zenginlestigi bilgisi yer almaktadir. Edebiyat Saati, Siir
Saati ve Tiirk Dili Arastirma Kurumu Saati gibi programlar bunlarin baglicalariydi. Her
ne kadar bu dénemde kiiltiir ve sanata iliskin programlarin zenginlesip ¢cogaldig: bilinse
de, kaynaklarda ayrica Ankara radyolarinda kdye ve koyliiye yonelik programlarin da
ilk bu donemde yaymmlanmaya basladigr bilgisi yer almaktadir. 1935 yilinda
yaymlanmaya baglayan Ziraat Vekdleti Saati programi bu program tiiriine 6rnek olarak
gosterilebilir. Fakat bu tiirden tarim kesimine yonelik programlara Istanbul

Radyosu’nda rastlanmamaktadir (Cankaya, 2003, s. 24).

Radyo Tiirkiye’deki ilk on yilin1 geride birakirken, kendi tarihinin sayfalarina,
radyo alicilarinin artisinda ¢ok biiyiik bir gelisme olmadigi ve pek ¢ok kisinin ruhsatsiz
radyo dinleme yolunu sectigi bilgisini not diismekteydi. Ayrica bu donemde, devlet
kacak radyolarin tescilini saglayamiyordu ve bu durum karsisinda zaman zaman yapilan

hiikiimet yardimlarina ragmen, TTTAS nin mali durumu genellikle yetersiz kaliyordu.
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1927-1936 yillar1 arasinda siyasal iktidarin devlet¢ilik uygulamalarinin agir bastig bir
politika izleniyordu ve bu politik yapida radyo yayinlarinin 6zel bir sirketin elinden
alinip, yonetimin devlete gecirilmesi kaginilmaz bir gelisme olmustur. Atatiirk 1 Kasim
1935’te Millet Meclisi’nin 5. Donem 1. Toplantisi’nda yaptig1 konusmada radyonun
onemine dikkat ¢ekerek soyle diyordu: “Ulusal kiiltiir i¢in pek lizumlu oldugu kadar,
uluslararasi ilgiler bakiminda da yiiksek degeri olan radyo isine dnem vermemiz ¢ok
yerinde olur.” (Cankaya, 2003, s. 25). Boylece 1936 yilinda zamanin Cumhuriyet
Hiikiimeti’nin ¢ikardigi bir kararnameyle, sirket tasfiye edilerek radyo yonetimi
TTTAS den devlete devredilmistir. Boylece bu biiyiik gelisme Tiirkiye’de radyoculuk
acisindan yeni bir donemi baglatmistir: Devlet radyoculugu (Cankaya, 2003, s. 25).

2.3.1.3. 1936-1940 déonemi: PTT yonetiminde radyo yayincilig

Uygur Kocabasoglu’nun gegis yillari olarak nitelendirdigi 1936-1940 yillar1 Tiirk
radyoculugu agisindan ayni1 zamanda bir hazirlik dénemi 6zelligi tagimaktadir. Donemin
gecis niteligi tasimasinin baslica gostergesi ise, radyo yayin hizmetini yerine getirme
Odevinin bir kararname ile PTT’ye verilmis olmasi, yani 6zel olarak radyo yayini

yapacak bir orgiitlin varliginin s6z konusu olmamasidir (Kocabasoglu, 1980, s. 173).

1936-1940 yillarinin bir hazirlikk donemi niteligi tasimasini iki gelisme ile
agiklamak miimkiindiir. ilk gelisme, radyo yayincilifi alanim diizenleyen bir yasa
hazirlanmas1 ve “Telsiz Kanunu” adiyla 1937 yilinda yiiriirliige konmasidir. Ayrica,
yeni ve gii¢lii bir radyo vericisi ile modern bir yayin stiidyosu kurma girisimleri 1938
yili sonlarinda amacina ulasmustir. Ustelik yaymn personelinin olusturulmas: girisimleri
ve 1940’larin ciddi yayincilik ¢abasinin ilk hazirliklar1 da bu dénemde yapilmistir. Bu
yillarin oldukca kisa bir siireyi kapsayan bir gecis donemi olmasina ragmen, radyo
tarihimizde nicelik ve nitelik yoniinden 6nemli sigramalarin yer aldigi bir donem

oldugunun da altin1 ¢izmemiz gerekmektedir (Kocabasoglu, 1980, s. 173).

Bu gecis doneminde ek ve gecici bir gorev olarak radyo yaym hizmetini PTT
iistlenmistir, ancak PTT i¢inde dahi radyo yaym: yapacak yeni bir birim
olusturulamamistir. Dolayisiyla bu gorev Ankara ve Istanbul PTT basmiidiirliiklerine
verilmistir (Kocabasoglu, 1980, s. 173). Bu nedenle donemin 6zellikle ilk yillarinda
Ankara Radyosu, yayimciligin merkezi olarak gorev yapmaktaydi. O donemin 6zellikleri

ve bagkentteki politikanin tiim iilke {izerinde ne denli 6nem arz ettigi diislintildiigiinde,
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bu durumun hi¢ de yadirganacak bir gelisme olmadigini sdylemek gerekir. Tiirkiye’nin
radyo yayimnciligl anlaminda yasadigi bu gelismeler, Hiikiimete ilk is olarak 1937-1938
yillar1 arasinda, Ankara’da 120 KW giiciinde yeni bir verici istasyonu yaptirmistir.
Dokuz il i¢inde alti kez yer degistiren Ankara Radyosu, tiim bu yerini
yadirgamalarinin sonucunda bugiin yayinlarin siirdiirdiigii yeni binasina kavusmustur
(Cankaya, 2003, s. 27) Ayrica siireci etkileyen 6nemli bir gelisme olarak, bu yeni
postanin (Tiirkiye Milli Radyosu) 31 Kasim 1938 tarihinde hizmete girmesiyle, Ankara
ve Istanbul radyolarinin calismalarini durdugu bilgisinin paylasilmas: gerekmektedir

(Taser, 1965, s. 38).

PTT, gegici ve ek gorev olarak iistlendigi radyo yayinciliginda, vericiler ve yayin
stiildyolarinin yonetiminden sorumluydu. Programlarin diizenlenmesi ise, Milli Egitim
ve Icisleri Bakanliklar1 tarafindan yiiriitiiliiyordu. 1939 yilna gelindiginde de
radyolarda programlart olusturmak i¢in basbakanliga baglhi dort komisyon

olusturulmustu; bunlar sdz, saz, temsil ve teknik komisyonlariydi (Cankaya, 2003, s.
27).

Bir dnceki donemle kiyaslandiginda, bu donemde de teknik anlamda stiidyolarda
cok onemli gelismelerin olmadig1 goriilmektedir. Yeni postanin hizmete girmesinden
sonra ise yurdun bir¢cok yerinde yasanan teknik yetersizlikler radyo yayinlarina
ulasilmasini engellemistir. Fakat yine de, Tirkiye komsular ile kiyaslandiginda i¢inde
bulundugu sartlarin hi¢ de kiiglimsenecek gibi olmadigini séylemek gerekmektedir

(Kocabasoglu, 1980, s. 153).

Diger yandan vericilerin bu durumuna karsin alict sayisinda 6nemli artiglarin
oldugu goze carpmaktadir. 1936 yilinda tiim iilkedeki alic1 sayist 10.640 iken, 1939°da
56.076’ya yiikseldigi goriilmektedir. Bu yillarda alici sayilarinda goriilen artigin
nedenin, Ikinci Diinya Savasi’nin yasandigi bu dénemde radyonun gittikge artan dnemi
ve yeni Ankara vericisinin devreye girmesiyle baslayan dinleyici sayisindaki artig

oldugu soylenebilir (Kocabasoglu, 1980, s. 142).

Tiirk radyoculugunun kendi tarihinde bir gecis donemini yasadigi bu yillarda, her
iki radyoda da yaklasik yiizde 30 oraninda séz programi yayinlanmaktaydi. Dolayisiyla

PTT yoOnetimindeki bu dénemde, ge¢mis yillara gore, s6z yaymlarinin toplam yayin

17



icindeki siirelerinin arttig1 goriilmektedir. Diger onemli bir bilgi ise bu donemde

radyolarda heniiz reklam yayinlarinin yapilmadigiyd: (Cankaya, 2003, s. 30).

Giinliik yayimlarda siiresi artan s6z programlarinin i¢ginde egitici yonii agir basan
ancak, bugiinkii anlamda Orglin egitim programi olarak nitelendirilmeyecegimiz
programlar bulunmaktaydi. Ayrica yabanci dilin 6gretilmesine 6nem veriliyordu ve bu,
o donemin bat1 kiiltliriine yonelik politikasinin bir gostergesi olarak da yorumlanabilir
(Cankaya, 2003: 30). S6z agirlikli programlar, radyo disindan taninmis, hiikiimete yakin
kisi ve kurumlara ismarlama olarak yapilmaktaydi. Boylece programlar, heniiz daha
yapim asamasindayken denetlenmis oluyordu. Ciinkii, bu doénemde programlarin
icerigini desenleyen kisiler, zaten zamanin hiikiimetinin onayladig1 yani sayisal giiciin

diisiince ve goriislerini paylasan ve programlarinda da bu goriislerin disina ¢ikmayan

kisilerdi (Cankaya, 2003, s. 30).

Programlarin igerikleri incelendiginde ise, o giinlerde yapilan yayin ve
hazirlanan program igeriklerinin daha c¢ok Tirkiye’nin tarafsizlik politikasini
vurgulayici nitelikte oldugu goze ¢arpmaktadir (Cankaya, 1990, s. 14-15). Ayrica PTT
doneminde radyo yayinlarinin siireleri artmis, yaymlarin giinlik baslangic ve bitis
stireleri artik bir diizene girmistir (Cankaya, 2003, s. 28). Yine ayni tarihlerde 6zellikle
Ankara Radyosu’nda yapilan programlarda Tiirkiye’nin tarafsizlik politikasinin alti
cizilmekteydi. Bu yillarda devlet, radyonun 6nemini daha iyi anlamis, radyonun kendi
yararlar1 dogrultusunda kullanilabilecek bir ara¢ oldugunun bilincine varmistir. Burhan

Belge bir yazisinda bu diisiinceyi soyle 6zetlemektedir (Belge, 1942, s. 15):

“Birtakim haberlerin bir araya gelmesinden ortaya ¢ikacak bir hiikkiim ve bu hiikkmii, bir
insanin kafasina ‘karisim’ olarak yerlestirecek olan telkin, radyo ile daha kolay yapilabilir. Ciinkii; bu

telkin kulaktan girecek ve kolaylikla dinleyenin kanaatine ve diigiincesine yerlesecektir.”
2.3.1.4. 1940-1946 déonemi: Radyonun devlet icin onem kazanmasi

Ulkenin radyo tarihi diisiiniildiigiinde, radyonun bu dénemde Tiirkiye i¢in 6zel bir
yere sahip oldugunu soylemek gerekir. Bu gerekliligi su iki olguyla agiklamak
miimkiin: altinin ¢izilmesi gereken olgulardan birincisi ikinci Diinya Savasi’dir. Bu
donemde, savas sadece kendi lilkemizde degil tiim diinyada radyonun Onemini
artirmistt; clinkli savasin iginde yer alan ve yer almayan tiim iilkeler radyoyu bir
propaganda araci olarak gérmekteydi. Dolayisiyla radyo savas i¢in kullanilan gii¢lii bir

araca doniismiistii. Bu siire¢ radyolarin savas i¢in yeniden diizenlenmesiyle devam etti.

18



Oyle ki yaymn siireleri artirilmis, radyo istasyonlarmin giicleri yiikseltilmis, toplu
dinleme olanaklar1 yaratilmisti, hatta radyo yaymlarmi diizenleyen uluslararasi
antlagsmalar bir yana birakilmisti. Miizik ve s6z yayinlar ise savas taraftar1 olanlarin

isteklerine gore ayarlanmaktaydi. (Ertug, 1942’den aktaran Kocabasoglu 2010, s. 229).

Biitiin bunlarin yaninda savas, kdylii kentli herkesin haberdar olma gereksinimini
kamgilamisti. Radyonun evrensel boyutta kazandigi bu 6nem, o donemde Tiirkiye’de
ayr1 bir agirlik kazanmist1. Bir gazetecinin kelimeleriyle, “Iste biitiin bu dram1 (savas1)
seyretmek i¢in Tiirkiye’den iyi bir seyir ve temasa yeri olamazdi.” (Yalman, 1970’den

aktaran Kocabasoglu 2010, s. 229).

Uzerine konusulmas1 gereken bir diger &nemli ayrinti ise, savas boyunca
Tiirkiye’nin izlemis oldugu savas disilik politikasidir. Bu politika diinyanin dikkatini
Ankara’ya ¢ekmisti. Oyle ki o yillarin radyo yoneticileri, Tiirkiye radyosunun dogru
habercilik niteligi ile diinya radyolar1 arasinda 6nemli bir yer tutmasiyla dviiniiyorlardi

(Nisbay, 1944, s. 1).

Bu doénem radyosuna damga vuran ikinci olgu ise, yurt i¢i yayinlarda radyoya
nitelik kazandiran atilimlarin gergeklesmesi olmustur. Savas gereksinimleri ve radyonun
tizerine aldigi toplumsal misyon, bu dénemde Orgiitiin bas sorumlusunun da dile
getirdigi gibi, Ankara Radyosu’nu “Tatli olsun, act olsun hakikatleri millete kadar
ulastirmak ve bu yolda milletin kulagi, hiikiimetin agz1 olmak™ gibi “biiylik ve serefli

bir vazife” istlenmek durumunda birakmisti (Sarper, 1942’den aktaran Kocabasoglu
2010, s. 230).

Tiim bu sartlar altinda diisiiniildiiglinde yani, bir yandan ikinci diinya savasi
yillariin kosullari, diger yandan da radyonun diinyada propaganda amagli kullaniliginin
yayginlagmasi, devletin radyoya olan ilgisini artirmisti. 1940 yilinda Radyodifiizyon
Miidiirii olan Vedat Nedim Tor, bu aracin etkisini sdyle dile getiriyordu (Tor, 1945, s.
15):

“Hig sliphesiz ki, radyo, zamanimizin en gii¢lii, en verimli bir yayin aracidir. Ayn1 yerden
ayni zamandan sinir i¢i ve smnir digt milyonlara hitap edebilmek, diisiiniiliirse korkung bir kuvvettir...
‘Radyo soyledi’ sozii, ‘kitapta yeri var’ deyimi kadar 6nem kazandi. Radyonun goklerden gelen
goriinmez ve mistik sesinin Oyle biiyiilii bir tesiri var ki, bunun yigmn psikolojisi bakimindan degeri

Olgtilemeyecek kadar biiyiiktiir.”
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Bu donemde ayrica, gittikce dnem kazanan radyonun ve diger basin-yaym ve
propaganda araglarinin bir elde toplanmasi, denetlenmesi ve bdylece halka zarar
verecek propagandalardan insanlari korumak, ulusal ¢ikarlara uygun, ulusal goriisiin
ifade edildigi haberleri topluma duyurmak gerekli goriilmiistir. Bu nedenle de
Basbakanliga bagli Matbuat umum Miidiirligi kurulmus ve radyoda bu miidiirliige
baglanmistir. 31 Mayis 1940’ta yiiriirliige giren 3837 sayili yasmin ikinci maddesi
geregince; Matbuat Umum Midiirligi bir umum miidiiriiniin emri altinda matbuat,
radyodifiizyon ve turizm midiirliiklerinden ve bunlarin biirolarindan olusmaktaydi.
Fakat bu yasa, ulusal ¢ikarlar1 gézetip halki zararli propagandalardan uzak tutmaya
caligsa da, radyo yonetimine radyo yayinciligiyla bagdasmayan bir merkeziyetcilik
getirmistir. Bununla birlikte yonetimde gerekli olan esnekligi de saglayamamistir

(Cankaya, 2003, s. 32-33).

Bu doénemin bir baska 6zelligi de devletin, radyoyu kendi politikasin1 yaymak ve
yerlestirmek i¢in etkin bir ara¢ olarak kullanmay:1 basarmasi ve dolayisiyla da radyo

dinleyicilerinin kendi diisiinceleri ve dileklerinin mikrofonlara yansimamasi olmustur

(Cankaya, 2003, s. 32-33).
2.3.1.5. 1946-1960 donemi: Siyasi parti cekismelerinin odaginda bir “devlet radyosu”

Tiirkiye, Ikinci Diinya Savasi yasanirken yansizhgini korumak adma savasa
girmemisti fakat, bu durum, siyasal agidan iilke yOnetiminin baskict tavrinin
tartigtimasina neden olmustu. Ulkede grevler yasaklanmus, ortak ¢ikarlara dayali drgiit
kurulmas yasal diizenlemelerin disinda birakilmusti. Ustelik polise olaganiistii yetkiler
verilmis, basin 6zgiirliigii ise denetim altina almarak sinirlandirilmisti. Ulkede yasanan
bu gelismeler iki segenege zemin hazirliyordu; ya tek partili diizen gittikge artan baskici
bir yonetime doniisecekti ya da demokratik bir diizene ge¢mek icin gerekenler
yapilacakti. Ve kuskusuz yasanan bu gelismeler, radyonun yonetilmesini ve yayinlarin

igerigini de etkileyecekti. Nitekim dyle de oldu (Cankaya, 2003, s. 43).

1945 yil1, dis ve i¢ siyaset bakimindan Tiirkiye i¢in bir doniim noktasi olma
ozelligi tasimaktadir. Dénemin “Milli Sef’i Cumhurbaskani Ismet Indnii savasin sona
ermesiyle, demokrasi yolunda adimlar atilabilecegini belirtmis; 1 Kasim 1945°te

Meclis’in agilisi i¢in yaptigi konusmasinda da, siyasal sistemde biiyiik bir diizenleme
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yaparak, bu sistemi diinyada ortaya c¢ikan degisikliklerle ayni seviyeye getirme
gerekliliginin altin1 ¢izmistir (Cankaya, 2003, s. 44).

Sonrasinda ise ilk Once siyasal diizenin demokratiklesmesi yolundaki ilk somut
adim atilmig ve Demokrat Parti kurulmustur. Bu adimla birlikte de yeni ¢ok partili
diizene gecilmistir. Fakat bu yeni diizende sol kanat Oongdriilmemis, dolayisiyla da

yalnizca sag cepheden olusan bir demokrasi s6z konusu olmustur (Eroglu, 1990, s. 113).

O yillarda radyo 6nemini korumus ve ¢ok partili sisteme gecildikten sonra da
siyasi partilerin kendi gii¢lerini artirmak amaciyla kullanmak istedikleri bir araca

dontismistiir (Cankaya, 2003, s. 45).

Bu donemde radyo yayinlarinin igerigi incelendiginde ise programlarin miizik
agirlikli oldugu goriilmektedir. Uygur Kocabasoglu, bu yillarda radyo yaymlarinin
ortalama yiizde 70’inin miizik, yiizde 28’inin s6z yaymlarindan olustugunu
belirtmektedir. Miizik yaymnlarinda ise Bati miiziginin daha agirlikli  oldugu

goriilmektedir. (Cankaya, 2003, s. 46-47).

S6z yaymlar1 bugiin anladigimiz radyo programciligi bi¢imlerinden oldukga
farklidir. Serbest konusmalar bagligi altinda, ¢esitli bakanliklar ve kamu kuruluslarinin
ve kamuya vyararli derneklerin ¢alismalarini yansitan konusmalar yapilmaktadir.
(Cankaya, 2003, s. 47).

1946-1960 doneminde kiiltlir ve sanata iligkin programlar i¢inde en ¢ok dikkat
ceken ve dinleyici toplayan tiir radyo oyunlart olmustur. O yillarda Tiirk insaninin
tiyatro gereksinimini bir Olgiide karsilayan bu programlar, radyonun cevresinde
toplanilarak biiylik bir zevkle dinlenirdi. Oyunlarin kalitesi ve mikrofona koyuluslar
zaman zaman elestiri alsa da, bu programlar o yillarin Gviiniilecek sanat eserleriydi

(Cankaya, 2003, s. 47-48).

1949 yili sonlarinda tlim bu program tiirlerine bir yenisi daha eklendi: reklam
programlari. Reklam yayinlart 1950 sonrasinda en hizli gelisen program tiirii oldu. 27
Ocak 1951°de Bakanlar Kurulu karariyla “Radyolarda Reklam ve Ilan Tarifesi”
yiirlirliige girdi. Bu tarife reklamlari; resmi, yar1 resmi ve ticari ilan ve reklamlar olarak

gruplara ayirmist1 (Cankaya, 2003, s. 48-49).
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1946-1960 yillar1 arasinda bugiinkii radyo dinleyicilerine biraz uzak gelecek bir
program tliri daha vardi: manevi yaymlar. Bu yaymlarin temeli, Tiirk ulusunun
kahramanligin1 vurgulama amaci giidiiyordu ve dinsel igerik tagimiyordu. Bu nedenle

laik manevi yayinlar olarak adlandiriliyordu (Cankaya, 2003, s. 49).

Demokrat parti iktidara geldikten sonra laik manevi yayinlar tiiriine dini yayinlari
da eklemistir. Bu tarihten baslayarak radyolarda yaymlanan dini programlar, devletin bu
konudaki politikasi i¢in, islam dininin yalnizca bir mezhebine mensup vatandaslarin
gereksinimlerini karsilamaya yonelik gerceklesmistir. Oyle ki toplumdaki diger
mezheplere ve dinlere mensup olanlara yonelik hicbir dini program yaymlanmamaistir.
1950 wyilmin ikinci yarisinda ise radyoda mevlit yaymlarma baslanilmistir

(Kocabasoglu, 1980, s. 296-330).

Bu donemin en ¢ok dikkat ¢eken programlari haber yayinlari olmustur. Bu
yayinlar daha sonraki yillarda, siyasal yasamdaki gerginlikleri artiran bir olgu olarak

hafizalarda yer edecek ve toplumsal yasamda iz birakacakti. (Cankaya, 2003, s. 50).

O yillarda radyoda taninmis haber spikeri Can Okan’in sesinden radyoda su
duyuruya rastlamak miimkiindii: “Burast Ankara radyosu sayin dinleyiciler. Simdi
Tiirkiye’de Marshall Plan1 programini agikliyoruz. Programimiz her bir sual i¢in Ankara

Marshall Saati’ne yazmanizi rica ederiz.” (Cankaya, 1990, s. 18).

TRT haberciliginin temel 6zelligi olan protokole iliskin haberlerin temelleri bu
donemde 1yice koklesmis ve saglamlasmisti. O yillarda yayin organlari devletin
tekelinde ve denetiminde bulunuyordu; dolayisiyla bu yaym organlar: iktidar1 elinde
tutan hiikiimete iligkin haberleri vermek durumunda kaliyordu. Bu durum, dénemin
radyosunun “Devlet Radyosu” ve “Partizan Radyo” gibi kavramlarla elestirilmesine
neden oluyordu. Bu nitelikleri vurgulayan en belirgin olay ise “Vatan Cephesi” olgusu

ile ilgili yapilan yaymlar olmustur (Cankaya, 2003, s. 51).
2.3.1.6.1960-1964 TRT donemi
2.3.1.6.1. 27 Mayts 1960 sonrasinda radyo

27 Mayis hareketinin 6zellikle radyo tizerinde de birtakim 6nemli etkileri
olmustur. Her seyden Once, 27 Mayis’1 gerceklestirenler, anayasay1 ihlal eden DP

iktidarinin sug aletlerinden birisi olarak radyoyu saptamiglardi. Bu saptamanin dogal
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tepkisi ise 1961 Anayasasi’nda, radyo (ve televizyon) istasyonlarinin yonetimimin
ozerk kamu tiizel kisiligi halinde diizenlenecegini dngdren 1221’inci maddede somut bir
sekilde ortaya ¢ikmustir. TRT yasasinin kabul edilip, kurumun ¢alismaya baslamasina
kadar gecen donemde radyoya degin birtakim celiskiler i¢ ige olusup gelismistir. Bu
donemin radyo programlarinda bir yandan gerek bigim gerekse igerik yoniinden ileri
uygulamalari, 6te yandan igerik yoniinden gerici, bigim yoniinden en olumsuz 6rnekleri
bir arada gormek olanaklidir. Baska bir anlatimla, 27 Mayis sonrasinda, TRT’ nin
kurulusuna degin gecen donemde, ge¢mis donemlerin tortulari, yeni bir orgiitsel-
yonetsel yapiya gecisin hazirliklar1 ve bunlarin tiimiinden 6nemlisi, donemin sosyo-

ekonomik ve kiiltiirel etkileri egemendir (Kocabasoglu, 2010, s. 429).
2.3.1.6.2. 1960’°lardan sonra TRT nin kurulusuna kadar radyo yaynlart

27 Mayis 1960 Devrimi hem Tiirk siyasal yasami hem de radyo yayinciliginin
yeniden diizenlenmesi agisindan énemli bir doniim noktasidir. Ulkede, artan enflasyon,
agir doviz krizinden kaynaklanan ekonomik durgunluk, hiikiimeti desteklemek icin
olusturulan “Vatan Cephesi” uygulamasi siyasal ortami iyice gerginlestirmistir. Nisan
1960’da DP Meclis Grubu’nun, muhalefetinin yikici olarak betimlenen ve bir askeri
ayaklanmay1 amagladig diisiiniilen faaliyetlerini sorusturmak i¢in bir komite kurulmasi,
tiniversite 6gretim liyeleri ve dgrencilerinin gosteri yiirliylisleriyle tepki gdstermelerine
neden olmustur. Hiikiimetin sikiyonetim ilani, siiklineti saglamaya yetmemistir

(Cankaya, 2003, s. 55).

27 Mayis olayma radyo yayinciligi agisindan baktigimizda; Tiirklerden birinin de
DP iktidarinin, 6zellikle 1955 yilindan baslayarak, radyoyu tek tarafli bir propaganda
araci olarak kullanmasi oldugu savini ileri siirebiliriz. 27 Mayis sabahi devletin tiim
kurular1 gibi, radyo da Silahli Kuvvetler’in eline ge¢mistir. Dinleyiciler, o sabah
duymaya alisik olmadig1 miizik ve anonslarla uyanmistir: “Dikkat dikkat... Muhterem
vatandaslar. Radyolarinizin basina ge¢iniz. Giivendiginiz Silahli Kuvvetlerimizin sesi

birka¢ dakika sonra size hitap edecek.” (Giilizar, 1994, s. 35-36).
2.3.1.7. TRT donemi

TRT yasasi ile kurumsallagma beraberinde profesyonelligi getirmis ayn1 yil
kuruma elaman kazandirmak amaciyla yapilan sinavlarla yapimci, spiker, aragtirmaci

alinmis ve kurum elamanlarini egitmek amaciyla seminerler diizenlenmistir (Cankaya,
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1997, s. 23). 1965 yilinda Program Planlamalar1 Merkezi, tim TRT radyolarinin
program planlamalariin belli bir diizen i¢inde yapilmasini hedeflemistir. Kurum,
radyo yayin saatlerinin artirilmasi i¢in ¢alimalar yapmis ve bir silire sonra da tam giin

yayin yapmaya baslamistir.

1968 ve 1971 arast donemde TRT hukuki anlamda tarafsiz ve 6zerk bir kurum
olarak yapilandirilmistir. Anayasal olarak da garanti altina alinan bu durumun en 6nemli
gerekcesi de siyasal iktidarlarin, yayimciligi kendi lehlerine kullanmalarmin Oniine
gecilmesi olmustur (Sarmasik, 1993, s. 82). Ancak TRT nin 6zerk statiisii 1968 yilinda
tiim diinyada ortaya ¢ikan toplumsal hareketlerin Tiirkiye’yi de etkilemesi ile sekteye
ugramis ve 12 Mart Muhtirasi ardindan yapilan Anayasa degisikligi ile TRT’nin

ozerkligi kaldirilarak, sadece tarafsizlik sart1 hitkme baglanmistir.

1970-1980 yillar1 arasindaki on yillik zaman diliminde radyo adina yasanan
gelismelerden biri de TRT 1, TRT 2 TRT 3 yayin postalarinin ayrilmasi ve TRT 1'in
yirmi dort saat kesintisiz yayina baslamasidir. “7RT [ Tiirk toplumunda en genis
dinleyici kesimini hedef almis; dinleyiciyi egitmek, haber vermek ve eglendirme amact
giitmiigtiir. “TRT 27 1975°te yayina baslamis ve bir kiiltiir kanali olarak diistiniilmiistiir.
Programlarinda genis haber biiltenlerine, yorumlara, sanat ve Kkiiltiir konularina ve

nitelikli miizik tiirlerine agirlik vermeye baslamistir (Cakir, 2005, s. 39).

12 Eyliil Askeri Darbesinin getirdigi yeni diizenlemelerin kuskusuz en fazla
etkiledigi kurumlardan biri de TRT olmustur. TRT yaymlarinda 12 Eylil’iin yasake¢1
zihniyetinin getirdigi 6zellikler tiim agirligiyla hissedilmistir. 1982 yilinda kabul edilen
Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi’nin  133. maddesinde, “Radyo ve televizyon
istasyonlari, ancak devlet eliyle kurulur ve idareleri tarafsiz bir kamu tiizel kisiligi
halinde diizenlenir.” hiikmii yer almis ve radyo yaymciligmin devlet tekelinde

olacaginin alt1 bir kez daha ¢izilmistir (Kuyucu, 2015, s. 914).
2.3.1.8. Tiirkiye’de ozel radyoculuk donemi

1982°den 6zel radyolarin kurulusuna kadar gegen sekiz yillik siirede yayin tekelini
elinde tutan TRT hem yapisal hem igeriksel degisikliklerle yenilenmeye c¢alismistir.
1987°de kurulan “Radyo 4” ile yaym ag1 genisletilmis “Radyo 17, “Radyo 2”, “Radyo

3” ise Tiirkiye’nin tamaminda yayin yapmaya baglamistir.
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1980’1ler Tiirkiye'de de ekonomi, siyasal ve toplumsal olarak liberal anlayigin
kuvvetlendigi serbest ve rekabet¢i piyasa ekonomisine gegilen yillar olmustur. Bu
donemde yapilan hukuki diizenlemelerle vatandaslara ve kurumlara daha fazla
Ozgiirliikler taninmistir. Avrupa'da goriilen 6zellesme dalgast 1980'lerin ortasindan
itibaren Tiirkiye'yi de etkilemistir. 1985 yili Haziran ayinda 6zel radyo ve televizyon
kurmak i¢in TRT’ye 106 basvuru yapilmistir (Cankaya, 1997, s. 76). Ancak bu istekler,

bu dénemde reddedilmistir.

1990 yilinin basinda Cumhurbaskan1 Turgut Ozal bir agiklama yaparak,
yurtdisindan Tiirk¢e yaym yapilmasini engelleyen bir yasa olmadigini belirtmis ve bir
kanal kiralayanin Tiirkiye’ye yayin yapabilecegini aciklamistir. Bu agiklama 6zel
sermayeli radyo isletmelerinin 6niinii agmistir. O dénemde bir¢ok yaym kurulusu yurt
disindan {lke igine yaymn yaparak, gecici bir ¢oziimle, yasal engelleri agmay1

basarmuistir.

1992 yilinin Ocak ayindan itibaren gazetelerde 6zel radyo kurma ¢aligmalarinin
basladigia iligkin haberler (;1kmaya1 ve Haziran ayindan itibaren de artarda 6zel
radyolar agilmaya baslamistir. Haziranda Istanbul’dan yayma gecen Mehmet Duru’nun
‘Kent FM’1, 99 gencin sermayelerini bir araya getirerek kurdugu Turkuaz Holding’e
bagl ‘Geng Radyo’ izlemistir. Geng Radyo Istanbul, Izmir ve Adapazari’ndan sonra
Kasim ayinda Ankara ve Eskisehir’de de 24 saatlik yayma baslayarak “Ankara’nin ilk
0zel radyosu” unvanmi almistir. Ayrica, program House Program Hizmetleri A.S.,

“anahtar teslimi radyo televizyon istasyonlar1 kurmak” iizere devreye girmistir.2

1992 yili Ekim ay1 baginda dokuz 6zel radyonun yayinda oldugu saptanmustir;

e Gen¢ FM-Turkuaz Holding

e Kent FM-Mehmet Duru

e Siiper FM-interstar ya da Cem uzan
e Metro FM- Interstar ya da Cem uzan
¢ Radyotek-Kanal 6

e Energy FM-vedat Yelkenci

e Number One FM-Karacan Yayinlari

! Cumhuriyet 11.1.1992; 23.3.1992
2 Cumhuriyet 6.6.1992; 15.6.1992; 2.11.1992, s. 3
® Cumhuriyet 5.10.1992, s. 3
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e Show Radyo-Show TV
e Power 100 FM-Vakkorama (deneme yayini)

Birbirinden pek de farkli yayin yapmayan radyolardan stirekli yayimlanan sarkilar
yiiziinden miizik yapimcilariyla telif hakki tartigsmasi kizigmis®; haberlesme sistemleri
bozuldugu i¢in de Ulastirma Bakanligi ya da TGM ile sorunlar yasanmlstlrS; “Ozel

radyolar-Fark Goremiyoruz, Ya Siz?”®

Yine de Kasim ayindan itibaren, Tiirkiye’nin ¢esitli illerinde ikiser iicer agilan
ozel radyolar1 saymak neredeyse olanaksiz hale gelmistir. Ozellikle, “ilk Ozel Dini
Radyo” olarak gazetelerde yer alan Denizli’deki ‘Bizim Iller’den sonra agilan, Islami

mesajlar veren radyolarin yayinlari dikkat cekmeye baslamustir.”

Ozel radyolarin yayina baslamasiyla birlikte, telif hakki énemli bir tartisma
konusu olarak ortaya g¢ikmustir. 1992 Eyliiliinde Radyo Televizyon Sahipleri ve
Yayimcilart Dernegi (RTSYD) yetkilileri, telif 6demeye hazir olduklarini, ama bu
konuda bir diizenleme bulunmadigi icin hangi kurulusu muhatap alacaklarim
bilemediklerini agiklamis; MUYAP (Miizik Yapimcilari Dernegi), MESAM (Tiirkiye
Musiki Eseri Sahipleri Meslek Birligi) ve POPSAV (Popiiler Miizik Sanati Vakfi )
arasindan MESAM’1 yeglediklerini de belirtmislerdir.® 24 Eyliil 1992°de Energy FM,
Kent FM, Power FM, Number One FM ve Geng¢ Radyoyu kapsayacak bir sekilde
RTSYD ile MESAM arasinda bir anlagma yapildig1 agiklanmistir. Buna gore,
radyolarin reklam gelirlerinin % 3’ii oraninda telif verecegi, eserlerin ne kadar
calindiginin aylik raporlar halinde MESAM’a sunulacagi, telif paylasiminin MESAM’1n
yetkisinde oldugu karara baglanmustir.® (Kejanlioglu, 2004, s. 386).

Yalnizca miizik eseri sahipleriyle sorunlar yasanmamistir. TGM’nin istemiyle
Ulastirma Bakanligt da, ‘“hava sinyal sistemleri ile kara ve deniz haberlesme

sistemlerini bozdugu” gerekgesiyle 0Ozel radyolar hakkinda su¢ duyurusunda

* B. Sahin, Cumhuriyet 20.09.1992 ve 8.12.1992
® Cumhuriyet 24.09.1992, s.1 ve 15; 6.10.1992

® Medya, cilt 5, no: 8, Ekim 1992, s. 10

"0. Yurtseven, Cumhuriyet 30.11.1992

¥ B. Sahin, Cumhuriyet 20.09.1992
% Cumhuriyet 25.09.1992, s. 1 ve 15
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bulunmustur.’®  Yaymlar, Valiliklere gonderilen genelgelerle de durdurulmaya
calistlmistir. 22 Ocak 1993°te Icisleri Bakanligi’nin, 15 Mart 1993’te Ulastirma
Bakanligi’nin gonderdigi genelgeler sonucunda uydudan yayin yapanlar digindaki biitiin

0zel radyolar ve televizyonlarin yayini durdurulmustur.

Boylece, 1993 yilinin ilk ii¢ ayinda sayisiyla ilgili muhtelif rivayet bulunan 6zel
radyolar ve 100’1 askin televizyon kanalinin yayimnlar1 Mart ayr sonundan itibaren
durdurulmustur. Yalnizca, uydudan yayin yapan istasyonlar yaymlarini stirdiirmiislerdir.
Boylece, 1993 yilinda baslayan cesitli radyo televizyon orgiitlenmelerinin eylemleri

yogunlagsmistir (Kejanlioglu, 2004, s. 388).

Radyocularin kampanyalarina “ben ilk is olarak radyomu alacagim. Oglum da
radyosunu istiyor” diyerek katilan Tansu Ciller, DYP Genel Baskani segilince, daha
hilkiimet kurma gorevi bile verilmeden, kapatilan radyolar teker teker yayimna
baslamuslardir.™* Boylece, &6zel radyo televizyon istasyonlarimin ¢ogu, aylardir
bekledikleri anayasa degisikligini daha fazla beklemeden yaymna gegmislerdir
(Kejanlioglu, 2004, s. 390).

Iki buguk ay siiren bu “yasakli donem’de yaymnlarin durdurulmasmnin nedenleri
lizerine sdylenenler ve tartisilan konular, biyiik bir gesitlilik gdstermistir. Ozel radyo
televizyonlarin kapatilma gerekgeleri, resmi olarak verici standartlar1 ve izni, frekans
tahsisi geregi ve haberlesme sistemlerinin bozulmasi olarak sunulmustur. Ne var ki,
resmi olarak bu gerekgeleri sunan Ulagtirma Bakani1 Topgu, TBMM’de ve bir televizyon
programinda Ozel radyolar1 kapatma gerekgesini, muhalefeti Anayasa’nin
133.maddesinin degisikligine razi1 etmek ya da Anayasa’nin 133. Maddesinin
degisikligini Anayasa’da bagka degisiklikler de (67, 68, 69, 76. Maddeler) 6ngoren

paketten ayirarak gerceklestirmek olarak aciklamistir. 12

Tim bu gelismeleri 6zetlemek gerekirse: Devlet tekelinden ¢ikan 6zel sermayeli
radyo kanallarinin hizla ¢cogalmasi ve TRT tekelinin sona ermesi bazi ¢evreleri rahatsiz

etmis bu nedenle de 1993 yilinda 6zel radyo ve televizyonlarin kapatilmasi glindeme

OCumhuriyet 25.09.1992, s. 1 ve 15
1 Cumhuriyet 15.06.1993
12 TBMM Tutanak Dergisi, 19. Dénem, 2. Yasama yili, cilt 33, 31.3.1993, s. 209; cilt 40, 6.4.1993, s.

279; Hiirriyet 9.4.1993, s. 14
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gelmigtir. Bu fikre karsi ¢ikan radyo severler "Radyomu istiyorum." kampanyasi
diizenleyerek siyah kurdelelerle durumu protesto etmistir. 1990’1arin basinda teknolojik
gelismeler, iletisim alanina giren yeni girisimciler ve 6zel radyo ve televizyonlarin yurt
icine yonelik yayinlar1 nedeniyle bu alanda yeni bir diizenlemeye ihtiya¢ duyulmustur.
Bu amagla 1994°te 3984 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulu ve Yayinlari
Hakkinda Kanun yliriirliige girmistir. Kanun ile bu alanda devlet tekeli kaldirilarak, her
tiirlii teknik, usul ve araclarla ve her ne isim altinda olursa olsun radyo ve televizyon
yaymlari ile ilgili iletisim alan1 genisletilmis ve kapsami belirlenmistir (RTUK, 2003, s.
3). Boylece daha onceden yasal diizenlemeler olmadan faaliyet gosteren korsan ozel
radyolar da bu sekilde yasal bir zemine kavusmus ve 0Ozel radyo yayincilig
hukuksallagmistir (isbir, 2007: 816). Ayrica bu kanunla birlikte iilkedeki &zel
yaymciligin hem teknik, hem de icerik olarak belirli bir plan, diizen ve ilkeler
dogrultusunda yapilmasini saglama gorevi Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'na
verilmistir (Bay, 2007, s. 68). Bu durum Tiirk radyo yayinciligi piyasasinda tekelden
rekabetci piyasa gegisi saglamistir.

Bugiin Tiirkiye radyo yayinciliginda ikili bir uygulama vardir. Bir yanda kamu
hizmeti yaymcilig1r yapan TRT, 6te yandan ise 6zel radyo kuruluglari bulunmaktadir
(Cetinok, 2007, s. 3). Tiirkiye’de 6zel radyolarin kurulmasi ile bir yandan radyonun
erisim alan1 geniglemis ve reklam verenlere farkli radyo kanallaryla farkli segenekler
sunulmus; diger taraftan ise tematik kanalar, bolgesel ve yerel yaymlar farkli hedef
kitlelere erisimde reklam verenlerin isini kolaylastirarak maliyetleri diistirmiistiir

(Peltekoglu, 2007, s. 237).

Glniimiizde Tirkiye’de faaliyet gosteren 0zel sermayeli radyo sayist binin
tizerindedir. Cogu yerel olan 6zel radyo kanallarinda program igerikleri genel anlamda
miizik haber ve reklam agirlikli devam etmektedir. Diger yandan giiniimiizde geleneksel
medya ve yeni medya ortaminda yaym yapan radyo sayist RATEM’in 2016 Yih
Reklam Verileriyle Tiirkiye Radyo ve Televizyon Yayincili§i Sektér Raporu’nda su
sekilde ifade edilmektedir: Tiirkiye’de karasal ortamdan yaymn yapmak {izere lisans
basvurusu bulunan radyo kuruluslarinin, lisans tiplerine gore sayisi, Ulusal Radyo 30,
Bolgesel Radyo 79 ve Yerel Radyo 793 olmak iizere toplamda 902°dir. Kablo ve uydu
ortamindan yayin yapmak iizere bagvurusu bulunan kuruluslarin sayis1 Kablolu Radyo

8, Uydu Radyo 98 olmak iizere 106°dur.
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3. GELISEN/DEGISEN TEKNOLOJI iLE BiRLIKTE YAYINCILIK

Zaman gectikce diinya degismekte ve tiim bu degisiklikler araciliiyla insanoglu
farkli yeniliklerle tanismaktadir. Bu yenilikleri iireten ve daha sonra iiretilen roliini
iistlenen teknoloji ise bu siiregteki en onemli anahtar kelimedir. Teknolojiyi, bir mal
veya hizmet iireten toplumsallasmis bilgi olarak tanimlayabiliriz. Sozciik, Antik
Yunancadaki tekhne kelimesine, bilgi anlamima gelen logos sonekinin eklenmesiyle
olusmustur (Aslantunali, 1992, s. 32). Antik Yunancada zanaat, beceri gibi anlamlarda
kullanilan tekhne kelimesi, daha sonra Hint-Avrupa dillerinde yapmak, elde etmek ve
iiretmek becerisi anlami ile kullanilmistir (Inam, 1993, s. 83-140). Bu nedenle teknik,
bir seyi yapmanin, iiretmenin ya da elde etmenin bilgisi, becerisi anlamina gelmektedir.
Teknik kelimesi ile teknoloji kelimesi ¢ogu zaman esanlamliymis gibi kullanilmaktadir.
Fakat bu iki kelime farkli anlamlar tagimaktadir. Teknik ile teknoloji arasindaki fark,
s0z konusu yapma, iiretme bilgisinin toplumsallasmasi noktasindadir (Perrin, 1992, s.
30). Ayrica teknolojiden bahsederken, herhangi bir seyi elde etmenin veya liretmenin

bilgisinin toplumsal bir baglamda olustugu ve kullanildig1 vurgulanmaktadir.

Teknoloji en giiglii adimint Sanayi Devrimi ile atmis ve 6nemini giin gegtikge
daha cok hissettirmistir. Oyle ki Sanayi Devrimi gergeklestikten hemen sonra hizla
gelisen teknoloji ve onun sayesinde daha genis topluluklara ulagsmay1 basaran kitle
iletisim araclari, diinya iizerindeki insanlarin kiiltiirlerini, geleneklerini, dillerini ve
giinliik yasam bi¢imlerini de degistirmeye baslamistir. Boylelikle iiretilen bilginin

paylasilmasi kolaylasmistir (Oniirmen, 2012, s. 1).

Sanayi devrimi ile birlikte toplumun ana dinamikleri yani sosyal, ekonomik ve
siyasi alanlar basta olmak iizere toplumsal yasamda pek c¢ok iliski ve aligkanlik sekil
degistirmeye baslamistir. Diger yandan bu gelismelerle birlikte toplumun degisen bu
yapis1 ve sanayilesme kentlere gocleri baslatmistir. Go¢ ve kentlesme nedeniyle artan
mesafeler, karmagiklagan ekonomik ve siyasi yap1 insanlarin kendi yerlesim birimleri
disinda bagka cografyalarda da neler olup bittigini 6grenme ihtiyacini ortaya ¢ikarmstir.
Tiim bu gelismelerin sonucunda da kitle iletisim araglar1 dogmustur. Bu yeni mecranin
toplum {tizerindeki etkisi giin gectikce artmis ve zamanla daha ¢ok benimsenerek
glinlimiizde yasama, yiriitme ve yargi erklerinin ardindan dordiincii kuvvet olarak

tanimlanmaya baslanmistir (Oniirmen, 2012, 5.50).
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Gliniimiiz diinyasinda, gelismis ya da gelismekte olan tiim toplumlardaki bireyler
giindelik yasamlarinda farkli amaglarla da olsa kitle iletisim araglarin1 kullanmakta,
kitle iletisim araglarinin etkisine maruz kalmaktadirlar. Kitle iletisim araclarindaki
cesitlilik teknolojinin gelismesine bagh olarak artmaktadir. Toplumsal yasamda ortaya
cikan ihtiyaglara bagl olarak gelisen teknoloji ve kitle iletisim araglarindaki gesitlilik,
medyanin kullanim bigimini, bireysel aligkanliklar1 ve bunlara bagli pek ¢ok seyi
degistirmektedir. Tarih bu iddiay1 kanitlayan pek ¢ok &rnekle doludur. Ornegin bilginin
kaydedilmesi gereksinimi belirdigi i¢in yazi bulunmustur. Bu ihtiya¢ tas tabletlerden
kagida, kagittan matbaaya kadar uzanmistir. Matbaanin ortaya ¢ikisi, Martin Luther’in
Incili ¢ogaltmasi Hiristiyanhkta koklii degisikliklerin oniinii agmis ve aydinlanma

devrini baslatmistir (Birsen, 2005, s. 1).

Teknolojiye paralel olarak, kitle iletisim araglarinda sayisal yoOntemlerin
kullanilmasi, yayincilik alaninda da analog yayin yerine sayisal yayin sistemine gegiste
onemli bir hiz kazandirmistir. Bilginin islenmesi, depolanmasi ve yeniden
kullanilmasinda sayisal yontemlerden yararlanilmaktadir. Bilginin sayisallasmasi, bu
sirecin iginde yer alan mikro islemciler vb. elektronik teknolojilerin gelismesini
saglayarak enformasyonun depolama ve iletme kapasitesini artirmistir. Sayisallagsma,
“metin, ses ve goriintiileri tek bir dile ¢evirmek ve enformasyonu sikistirmak”
konusunda sinirsiz kullanim ve uygulamay: da beraberinde getirmistir (Mutlu, 2005, s.
215). Bu gelisme ile birlikte sayisal ses yayinciligi ve uygulamalarmin tim diinyaya
yayilmasi, bununla ilgili calismalarda ilerleme kaydedilmesi, radyo yayincilig1 alaninda

da ¢esitli caligmalarin ve diizenlemelerin yapilmasini gerektirmistir (Ataman, 2009, s.

215).

Gelismekte olan pek ¢ok iilkede en 6nemli kitle iletisim araglar1 arasinda bulunan
radyo, kendi gelisim siireci iginde, teknolojik gelismeler nedeniyle yerini almaya ¢alisan
ya da yerini alacag diisiiniilen her platformla rekabet etmek zorunda kalmustir. Ustelik
bu rekabet halen devam etmektedir. Her yeni gelismenin ardindan radyonun tahtinin
sallandig1 diisiintilse de, radyo var olan tiim teknolojik gelismelere kendini bir sekilde
adapte etmis ve her ¢ikan yeniligin takipgisi olmustur. Ozellikle televizyonun ortaya
c¢ikisi, yayginlagsmasi ve kullanicilarinin hayatinda ¢ok énemli bir yer tutar hale gelmesi,
sadik dinleyici kitlesi disinda radyo dinleyicisinin aligkanliklarini degistirdigi goriisiini

ortaya c¢ikarmistir; ¢linkii arttk radyo dinleyicisinin radyodan uzaklastigi
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disiiniilmekteydi. Fakat tiim bunlara ragmen radyo, sahneye ilk ¢ikisindan bu yana var
olan gelismelere ayak uydurmus ve giliniin kosullarin1 kendi imkanlarinin elverdigi

Olclitlerde uygulamay1 basarmistir (Ataman, 2009, s. 215).

Diger yandan kendi sahnesinde roliini daha da giliglendiren radyoyu,
dinleyicisinden ayr1 diisinmek miimkiin degildir. Radyo dinleyicisi son donemlerde,
analog teknolojinin yerini sayisal teknolojinin aldig1 bir iletisim ortaminda, sayisal
radyo yayinlart ile tanismis ve radyonun evirildigi bu yeni kosullara hizlica ayak

uydurmustur. (Ataman, 2009, s. 215).
3.1. Dijitallesme ve Dijital Yayincilik

Insanlik on dokuzuncu yiizyilin ilk yarisinda telgraf, ikinci yarisinda telefon,
yirminci yiizyil basinda ise telsiz iletisim ile tanismistir. Bu tanigma ve kesif: insanlar,
ekonomiler ve devletler arasindaki uzakliklarin ortadan kalkmasindaki en Onemli
donemeglerdendir. Diger yandan bu donemegler insanlar arasi, ekonomiler arasi ve
devletlerarasi iliskilerde 6nemli roller iistlenmistir. Yirminci yiizyillin diger yarisinda
iletisim teknolojileri gelismeye devam etmis; radyo ve televizyon yayincilifindan, uydu
hizmetlerine, birlesik hizmetler sayisal agindan, cep telefonu hizmetlerine kadar
genisleyen bir yelpazede kitle iletisim araglar1 diinya genelinde yaygin bir sekilde
kullanilmaya baglanilmistir (Kagan, 2004, s. 2).

Bu siirecte iletisimin bilgisayar teknolojisi ile bulugsmasi, bu alandaki teknolojinin
gelisme hizinm katlanarak cogaltmistir. 1980°li yillarin ikinci yarisindan itibaren
bilgisayar temelli iletisimde yasanan gelismeler, diinya genelinde iletisimin ve Kkitle
iletisiminin internet adiyla kiiresel bilgisayar aginda birlesmesi; metin, ses, resim, veri,
hareketli goriintii gibi enformasyonlarin bu ag iizerinden gonderilip, alinabilmesini
miimkiin kilmistir. Dolayisiyla internete bagli kullanicilarin sayisi her yil bir 6nceki yila

gore iki kat artarak ¢1g gibi biiyiimektedir (Kagan, 2004, s. 2-3).

Dijital teknoloji, gliniimiizde hayat1 yeniden tanimlayacak konuma gelmistir. Yani
dijital teknoloji ile birlikte; calismayi, seyahat etmeyi, okumayi, yazmayi, iletisimde
bulunmayi, eglenmeyi, oynamayi, dostlugu, muhabbeti, egitimi, 6gretimi artik daha
farkli bigimlerde tanimlamaktayiz. 80°1i yillarla birlikte adindan s6z ettirmeye baslayan
bilgisayar teknolojisi, 90’11 yillarin ikinci yarisinda internet teknolojisiyle bulusunca

diinya yeni bir diizen ile kars1 karsiya kalmistir. Aslinda her birimiz, sessizce ve fark
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ettirmeden gergeklesen bu devrime taniklik etmekteyiz. Her teknolojik bulusta bir biitiin
olarak kiiltiirii etkileme ve doniistiirme giicti bulunmamaktadir. Fakat dijital teknoloji,
Oyle bir kiiltiir ki, gliciinli anlatmak i¢in insanoglunun yazidan sonra buldugu en etkili
araclardan biridir demek yerinde bir tespit olacaktir. Dijital teknolojinin insan diinyasi
acisindan anlami, onun bir ara¢ gereg olarak kullanilmasinin yaninda; kiiltiirii etkileyen,
yoguran, doniistiiren giiclii ve etkili bir dinamik olarak islev gormesidir (Tasdelen,

2016, s. 38).

Yapay zekayr temele alan dijital teknoloji, teknolojinin ulastigi en ileri asama
olarak goriilmektedir. Bu haliyle bakildiginda, dijital teknoloji kilcal damarlariyla
diinyay1 sarip sarmalamis bir izlenim vermektedir. Teknoloji artik belirli makinalarla,
sanayi uygulamalari ile sinirh degildir; yapay zeka hayatin her alanin1 yonetir duruma
gelmistir. Teknolojiyi teknolojinin emrine sokmak olarak nitelendirilebilecek bu durum,
yasam alanlarinin programlandigi bir yazilima; rafine olmus, simgelesmis, kodlanmis,
soyutlanmig bir diinyaya dontismiistiir. Akilli teknolojiler, gegen yiizyilin hantal, kaba,
agir teknolojisinden farkli bir isleve sahiptir. Sanki hem var, hem yok gibidir; fakat yine
de bu rafine olmus teknoloji, o kadar giigliidiir ki, bize diinyaya sahip olma anlaminda
elimizde siirsiz bir gii¢ oldugu hissini verebilmektedir. Oyle ki dijital teknoloji nin bize
farkli bir ontoloji sundugundan bahsedebiliriz; ¢linkii evren giderek bir yazilima
doniismektedir. Ornegin kitaplar, sistemler, fabrikalar, bankalar, ugaklar, hastaneler,
hatta ameliyat1 yapan robotlar bile artik bir yazilim halini almaktadir. Giintimiizde,
diinya ve diinya i¢inde var olan her ne varsa, sisteme yiiklenmis durumda; dolayisiyla
ulasamamak, erisememek, gérememek durumu artik s6z konusu olmamaktadir. Ornegin
okyanusun dibinden uzaym derinliklerine kadar, hemen her yerden goriintiiler
alabiliyoruz. Dijital teknoloji, mesafe kavramini yeniden tanimlamaktadir; 6yle ki
iletisim ve ulasim onun sayesinde gerceklik duygusunu sarsan bir zeminde, yeniden ele

alinmakta ve daha da acilarak ifsa edilmektedir (Tasdelen 2016, s. 38-39).

Tam bu noktada ve bu gelismelerin 1s18inda yeni bir kavramdan s6z etmek
gerekir: Dijital kiiltiir. Bu kiiltiirli bir¢ok farkli disiplinin bir araya gelerek olusturdugu,
bununla beraber insanin sekillendirdigi bir olgu olarak tamimlayabiliriz. Ustelik bu
kiiltiirtin i¢inde dijital diinya sinirlarinin nerede baslayip nerede bittigi kesin ¢izgilerle
belirlemek oldukca zordur (Berkay, 2016, s. 15). Ciinkii dijital diinya kendisiyle birlikte

farkli bir dil ve kiiltiir olusturmaktadir; bu kiiltlir bilgisayar ortamimin disina ¢ikarak,
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toplumsal alana da sirayet etmektedir. Hatta insanlar bu yolla bir araya gelerek
kitlesellesmektedirler. Hem o kadar ki dijital diinyanin gergekligi insanlari, toplumlar

ve hatta devletleri sarsabilecek, etkileyebilecek, belli bir boyuta ve somut bir giice

ulasmistir (Unal, 2016, s. 32).
3.1.1. Dijitallesme odaginda yeni iletisim teknolojisi ve 6zellikleri

19. yy’1 buluslar cag1 olarak tanimlamak bu yiizyil1 anlamak icin en kestirme yol
olacaktir. Iste bu yy’in 6nemli buluslari: 1807 yilinda Amerikali Fulton, James Watt’in
buharli makinesini deniz tasimaciligina uyarlayarak ilk buharli gemiyi yapmistir.
1812°de George Stefenson lokomotifi insanligin hizmetine vermistir. Bu, haberlesmede
hiz demekti. 1837°de Samuel Mors modern anlamda telgrafi haberlesme alanina
sokmustur. 1839°da ilk fotograf basilmig, 1876’da ise Graham Bell ilk telefon
konugmasin1 yapmustir. Edison bir dizi icadin yaninda fonografi bulmus, 1877°de
Eastmann kagit {izerinde hareket eden resimli makineyi yani kinektografi yapmayi
basarmistir. BOylece sinema sanayinin temelleri atilmistir. 1887°de ise Hertz telsizi
bulmustur. Lokomotif telgraf, telefon, fotograf, motorlu araba, ugak, gramofon,
manyetik kagit, radyo, TV. Biitiin bunlar ve digerleri 19. yy’da bulunan ve bu ¢aga ait
buluslardir (Karavit, 1998, s. 1). Glinlimiiz teknolojisinde ise bu buluslar1 yeniden

tanimlayan farkli bir kavramdan s6z edilmektedir: Dijitallesme.

Dijitallesme ile birlikte farkli bir doneme adim atan giiniimiiz toplumu yani dijital
toplum Manovich’e gore biitiin kiiltiirlerin bilgisayar ortamli iiretim dagitim ve iletisim
bicimlerine doniistiigli bir yapidir. Tarim Devrimi ve Sanayi Devrimi’nden sonra,
insanlig1 etkileyen en 6nemli degisimlerden biri olarak goriilen bu teknolojik/dijital
gelisimin olusturdugu bu doneme ¢esitli adlar verilmektedir. Bunlar; Bilgi Toplumu,
Enformasyon Toplumu (Information Society), Internet Toplumu (Internet Society),
Elektronik Cag (Electronic Age), Siber Toplum (Cyber Society), Dijital Cag (Digital
Age), Yeni Cag (New Age) gibi cesitli tanimlamalarla adlandirilan iletisim-bilisim
devridir (Cetin ve Ozgiden, 2013, 5.173).

Icinde yasadigimiz bu iletisim-bilisim devrinde insanlar, dijital ortamlari; haber
almak, birbiriyle iletisime ge¢mek, arasgtirmak, bilgi edinmek, eglenmek ve oyun
oynamak gibi cesitli sebeplerle kullanmaktadir. Suler, “Siber uzam ya da sanal ortam

giinliik hayatta hizla normallesmis, sagduyuda asina bir anlam nesnesi haline gelmis,
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hayatimiza bilgisayar aracili bir iletisim ve yeni bir kiiltiir eklemlenmis durumdadir”

(Suler, 2006’dan aktaran Bilgin, 2011, s. 169) demektedir.

Kavram olarak, 6zellikle bilgisayar ve elektronik sistemde gergek diinya bilgisinin
ikili say1 formuna doniistiiriilerek kullanilmasini ifade eden dijitallesme; giiclii etkisini
en cok kitle iletisim araglar1 iizerinde gostermektedir. Bu baglamda kitle iletisim
araclan dijitallesmenin sundugu olanaklarla birlikte yeni iletisim teknolojisi basligi

altinda farkli bir boyut kazanmaktadir.

fletisim teknolojisinde iletisim araglar igin kullanilan “yeni” sifat1 yoruma agik
bir kavramdir. Alemdar ve Erdogan (20035, s. 445)’a gore “Eskiyi yeni kilifla sunmada
bulunan etken yollardan biri, eskinin 6niine “yeni” koymaktir. Yeni kavramina, iletisim
araclar agisindan bakildiginda ise, her yeni teknolojinin bir 6ncekinin iizerinden yola
ciktig1 sdylemek miimkiindiir. Iletisim araglarnin tarihsel siireci diisiiniildiigiinde, bu
konu daha net anlasilacaktir. Fotograf kamerasina gore; hareketli gériintiiniin kaydin
yapabilen kamera yenidir ya da analog sistemde yayin yapan televizyona gore; dijital
teknoloji kullanarak yaym yapan yenidir. letisim alanindaki bu yeni teknolojileri,
iletisimin yoni ve kullanict/izleyicinin konumu ag¢isindan ayirt eden yaklasima
(Breitroise, 1985, s.78) gore; eski teknolojiler azinligin cogunlukla iletisime ge¢mesine
izin verirken, yeni teknolojinin imkanlari, gogunlugun kendi istedigi bilgiye ulagmasina

olanak saglamaktadir.

Geleneksel olanlardan yola ¢ikarak giiniimiizde kullanilan mikroislemciler,
kablolu televizyon, etkilesimli televizyon, cep telefonlari, fiber optik, uydu yaymeciligi,
teleteks, kelime islemci, elektronik posta, video konferans ve bunlarin birbirleri ile veri
aligverisinde bulunabilmelerinden ortaya g¢ikan sistemleri yeni iletisim araglari olarak

adlandirabilmekteyiz (Ugurlu, 2013, s. 9-10).

Yeni iletisim teknolojisinin baz1 6zelliklerini ise enformasyon miktarindaki artis,
iletisimde hizlanma, medyanin merkezilesmesinin kirilmasi ve etkilesim kapasitesinin

artis1 seklinde siniflandirabiliriz.
3.1.1.1. Enformasyon miktarindaki artig

Sanayi Sonrasi Toplum’un en “temelde enformasyona dayandigini” belirten Bell

(1976, s. 46—49), aslinda giiniimiiz toplumunu daha o tarihte tanimlamistir. Teknolojinin
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bir sonucu olarak ortaya ¢ikan ve dijitallesme imkanlariyla beslenen enformasyon

toplumu, o toplumda yasayan bireyler i¢in olumlu ve olumsuz getirilere sahiptir.

Gilinlimiiz teknolojisi bilginin paylasim hizin1 artirmistir elbette, fakat diger
yandan bilgi paylasimindaki bu hiz dogru enformasyona ulagmada biiylik zorluklar
cikartmaktadir. Bir baska deyisle, bilgiye ulagsmak artik zor olmasa da var olan
enformasyon igerisinde dogru bilgiyi bulup ayiklamak zorlasmis ve entegre olan bu
teknolojik altyap1 icerisinde neredeyse imkansiz hale gelmistir. Yani enformasyon
miktarinda ki bu artis, ne yazik ki beraberinde bilgi kirligini de getirmistir (Kiligaslan,

1988, s. 20)

Bilginin boliik porgiik ve dagiik yapisint g6z 6niinde bulunduran Avei (1990, s.
16), enformasyon devriminin daha fazla bilgilenmemizi saglamak yerine; her seyi
bildigini sanan, gerg¢ekte ise hicbir seyi tam olarak bilmeyen yiginlarin iiretilmesine,

yani enformatik cehalete neden oldugunu iddia etmektedir.

Bilgi toplumunda toplumsal farklilasma ve bireysellik heterojenlik s6z konusu
iken kitlesellik olgusu ortadan kalkmaktadir. Oysaki giderek bilgi toplumuna dontistiigi
iddia edilen toplumun mevcut yapisinda standartlagsma, homojenlik, tekdiizelik, kitlesel
tiretim ve tiiketim varligini stirdiirmektedir. Filmler ve programlar aracilig ile kiiltiirel
alam1 da etkileyen bu durum nedeniyle toplumda basat bir kiiltiir varligin

stirdirmektedir (Ulug, 2008, s. 14).
3.1.1.2. fletisimde hizlanma

Giliniimiiz iletisim teknolojisindeki yeni olanaklar aracilifiyla; bilgi, haber ve
onunla ilgili goriintii ve sesler aninda diinyanin her tarafina iletilmektedir. Ayrica
iletisimdeki hizlanma sonucunda nerede olursa olsun bir bilgiye, yayimnlanmis bir rapora,
bir kitaba, bir belgeye aninda erisip ondan yararlanabilmekteyiz. Tiim bu gelismeler,
zamana ve mekana bagimli olmadan yasamimiza devam etmemizi, evden ¢ikmadan
banka islemlerimizi, aligverisimizi yapabilmemizi, hatta baska bir iilkede satilan
herhangi bir iiriinti goriip begendigimizde satin alabilmemize yardimci olmaktadir (Ulug

ve Aydogan, 2009, s. 58).

Sanayi devrimini yasayan diinya, hemen arkasindan modernizmin etkisi altinda
kalmis bugilin ise bilgi cagini yasar konuma gelmistir. Diinyanin bilgi c¢agini

yakalamasinda hi¢ kuskusuz iletisim teknolojilerinin 6nemini inkar edemeyiz. Iletisim
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teknolojilerindeki hizli bliyiime ve gelisme bilginin diinyanin her yerine ulagmasina

onciiliik etmis ve etmeye devam etmektedir.

Yeni iletisim teknolojileri sayesinde elde edilen enformasyon miktar1 artmis,
iletisimde hizlanma yasanmistir. Ayrica bu gelismeler, kullanicinin enformasyon
kanallar1 ve sunulan enformasyon iizerinde dzgiir se¢im sansmi artirmustir. Ozellikleri
sayesinde kitlesel yayimnciliktan dar yayinciliga gegise imkan vermistir. Yeni iletisim
teknolojileri, tanimlanmis bir izleyici ya da kullanic1 grubu i¢in hazirlanan mesajlarin

dogrudan bu kitleye dagitilmasina izin vermektedir (Ulug ve Aydogan, 2009, s. 58).
3.1.1.3. Medyanin merkezilesmesinin kirtlmasi

Yeni iletisim teknolojileri sayesinde medyanin tekel yapisinin ve merkezi bir
sekilde yayin yapma yetisinin yavas yavas kirilldign gozlemlenmektedir. Ozellikle
internet ortaminda yaym yapmaya baglayan alternatif haber ve eglence siteleri
insanlarin genellikle televizyon odakli ve monolog bir dogrultuda seyreden iletisim
stirecine etkilesimi de katarak ve izler kitleyi de etkilesimli bir sekilde olaylarin igine
dahil ederek daha bagimsiz bir sekilde hareket edebilen medya yapilarinin ortaya

¢ikmasina zemin hazirlamistir.

Bunlardan ayr1 olarak, yalnizca internet lizerinden yayin yapan haber portallar1 da
devreye girmistir. Insanlarin bilgiye ve habere olan ihtiyaglari, insanlarin habere olan
meraki sebebiyle asil isi habercilik olmayan arama motorlar1 dahil, birgok irili ufakl
internet siteleri de haber kanallar1 agmislar; en azindan sayfalarinda giiniin gelisen
haberlerini en hizli bigimde yansitma yarisina girmislerdir. Internet ortaminda
yayinciligin giderek daha popiiler bir hale gelmesi merkez medyanin da kitle tizerindeki
giiclinii azalmaktadir. Bagimsiz ve birbirinden farkli haber kanallarina internet
tizerinden erigime sahip olan kitleler herhangi bir medya grubuna baglh birgok hizmeti
veren agdan beslenmek yerine onun alternatifi olacak daha kiigiik ama daha ¢ok birey
eksenli yayincilik yapan mecralara yonelerek merkez medya gruplarinin kitle tizerindeki

etkisinde kirilmasina yol agmaktadir (Ulug ve Aydogan, 2009, s. 59-60).
3.1.1.4. Etkilesim kapasitesinin artist

Radyo ve televizyon yaymeciliginin ilk yillarinda hedef kitleyi olusturan dinleyici
veya izleyici sadece karsisinda kendisine sunulan igerigi izlemek ve dinlemek zorunda

kalmistir. Fakat daha sonralar1 yayinlara telefon yoluyla katilip kendisini ifade edebilme
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firsat1 bulmustur. Karsilikli etkilesimin ilk 6rnegini olusturan bu altyapi son on yilda
internetin hayata girmesi ve yayincilifin internet odakli olmasi gibi ozellikleri de
kazanarak etkilesimin daha hizli, eszamanli ve katilimc bir sekilde yasanmasina zemin

hazirlamistir.

lletisim siirecine internet ve ona bagl diger teknolojilerinde dahil olmas: ile
birlikte etkilesim kapasitesinde de ayni1 oranda bir artis ortaya ¢ikmistir. Bu durumda
mobil iletisim teknolojilerinin hayatimiza girmesi ve etkilesimli teknolojilik araglarin
yayilmasi ile birlikte etkilesim kapasitesinde ¢ok daha biiyiik artiglarin yasanmasi

kaginilmaz olacaktir. (Ulug ve Aydogan, 2009, s. 60-61)
3.1.2. Yeni iletisim teknolojilerinde anahtar kavramlar

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte ortaya cikan belirli anahtar
kavramlar bulunmaktadir. Bu kavramlar arasinda karsilikli etkilesim, eszamansizlik,

yondesme/yakinsama, kitlesizlestirme 6n plana ¢ikmaktadir.
3.1.2.1. Yondesme/yakinsama

Glinlimiizde dijital teknolojilere uyum saglayan yeni medya tiirleri ortaya
cikmistir. Bu yeni medya tiirleri, bir yandan kendi igeriklerini ve tarzlarini olustururken
diger yandan birini digerine bagil duruma getiren bir medya olanagini giindeme
getirmektedir. Bireysel olarak kullanilan bilgisayarlar biitiinlesik medya ortami1 saglama
yolunda onemli bir mihenk tasi roliinii ustlenmektedir. Ancak tarihte her “yeni”
teknolojik gelismenin ortaya c¢ikisinda oldugu gibi kisisel bilgisayarlar, Onceki
teknolojilerle gelistirilmis medya tiirlerini biitiiniiyle ortadan kaldirmamakta, onlari
yalnizca belirli 6l¢iide degisime zorlamaktadir. Bu degisimin hem icerik hem de bi¢im
bakimlarindan ortaya ¢iktig1 goriilmektedir (Dizard, 1994, s. 169). Roger Fidler’a gore
yeni medya olarak adlandirilan ortamlar eski ortamlarin bilisim teknolojileri ile birlikte
degisime ugramasi ve farkli yeni ortamlarin olusmasiyla meydana gelen yapilar olarak

tanimlanmaktadir (Fidler, 1997, s. 243).

Yeni iletisim ortamlarinin en Onemli o6zelliklerinden birisi; 20. ylizyilin
baslarinda analog telsiz telgraf tekniginin, radyo ve daha sonra televizyon teknolojisine
dontistiiriilmesi yoluyla birbirinden ayrilan elektronik tabanli kisilerarasi iletisim ve
kitle iletisimini ayn1 platform iizerinden gergeklestirilebilir hale getirmesidir. Bunun en

tipik Ornegi ise hem bir kitle iletisim aract hem de kisileraras: iletisim araci olan
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internettir. Cagimizda bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesiyle ve 0Ozellikle
internetin yaygin kullanimi ile birlikte diinya yeni bir iletisim ortamiyla tanismigtir. Bu
yeni ortam araciligiyla diinyanin bir ucunda yasanan olaylara aninda ulasmanin yani1 sira
o olaylara interaktif bir bicimde katilmak da miimkiin olmaktadir. Yeni iletisim
teknolojilerinin  kullaniminin  yaygimnlastigit bu c¢agda, Teknolojik Belirleyicilik
Kurami’nin temsilcilerinden McLuhan’in iletisim araglarmin diinyayr “kiiresel koy”

olmaya yonelttigi ifadesine 21. yiizyilda birebir sahit olmaktayiz.

Internetin medya ile yondesmesi yeni medya kavrammm dogurmustur. Yeni
medya kavramiyla, geleneksel medyadan farkli olarak, sayisal tabanli, iletisim kuran
unsurlarin arasinda es zamanl ve genis kapasiteli, karsilikli ve ¢ok katmanli etkilesimin
yiiksek hizda gerceklestigi, coklu-ortam yapisina sahip iletisim ara¢ ve kanallar
kastedilmektedir. Giindelik yasamin hemen her alaninda giderek daha yaygin bir sekilde
kullanilan, yasam pratiklerini koklii bicimde doniistiiren, toplumsal hayatin birtakim
gerekleri yiizinden kullanim yogunlugu siirekli artan ve ihtiyaglar baglaminda
diisiiniildiiginde neredeyse insan bedeninin bir uzantis1 haline gelen cep telefonu,
bilgisayar, internet ortami, kisacasi sayisal teknolojilerin tamami yeni medya basligi
altinda toplanabilir. 3G mobil telefon, sayisal televizyon ve ¢cevrimigi gazete gibi sayisal
ortamlara taginan farkli medya unsurlarini; oyun konsollari, multimedya terminaller ve
internet gibi sayisal teknolojilerin ortaya ¢ikardigi her seyi anlasilir sekilde ifade
etmekte ve kapsamaktadir (Tugen, s. 2-3).

Cesitli teknolojik, ekonomik ve toplumsal gelismeler sonucu kitle iletisimi,
telekomiinikasyon olarak da tanimlanan iki nokta arasindaki iletisim, veri iletisimi gibi
cesitli iletisim bicimleri giderek birbirine doniismekte ve aralarindaki farklilik yok
olmaktadir. Bu siire¢ yakinsama veya yondesme olarak tanimlanmaktadir. Iletisim
teknolojilerinin gelismesi ile birlikte giindelik hayatimiza giren yeni medyalarin ii¢
temel Ozelligine dikkat cekilmektedir: Etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansiz
olabilme olarak tanimlanan bu 6zellikler, tek tek farkli iletisim araglarinda bulunmakla
birlikte, yeni medyalarda hep birlikte de gozlenmektedirler; bunu saglayan en dnemli
kavram ise internettir. Ciinkii yeni medyanin en giiglii dinamigi, gariptir ki, aym

zamanda hem bir kitle iletisim aract hem de kisilerarasi iletisim araci olan internettir.

Bu ii¢ 6zelligi de tasiyor olmak yeni medya ortamlarini, diger geleneksel iletisim

bi¢imlerinin birbirine doniistiigli ve aralarindaki farklarin ortadan kalktigi platformlar
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haline getirmistir. Ornegin, yakinsama ya da ydndesme olarak tanimlanan bu siirecin
anahtar kavrami olan internet; sayisal televizyon yayinciligini, geleneksel radyo ve
televizyon yayinlarini, Odemeli yayinlari, elektronik posta ve bilgi bankacilig
hizmetlerini, elektronik bankacilik islemlerini ve uzaktan aligveris olanagini gibi

imkanlari tek bir altyapi tizerinden sunmaktadir (Basaran, s. 50).
3.1.2.2. Karsiuhikl etkilesim

Etkilesim, en az iki nesne arasindaki iletisim vasitasiyla nesnelerin birbirlerini
davramgsal ya da bigimsel olarak degisiklige ugratmasi anlamma gelmektedir (Ogiit,
2005, s. 56). Giiniimiizde iletisim araglar1 artik sadece iletim araci degil etkilesim araci
olarak da kullanilmaktadir. Yeni iletisim teknolojilerinin iletisim siirecine kazandirdigi
en Onemli unsur, karsilikli etkilesim kapasitesini artirmasidir. Geleneksel iletisim
araclartyla yeni teknolojiler arasindaki ayrimi belirleyen de bu karsilikli etkilesim
ozelligidir. Geleneksel medya insanlarla olan etkilesimini, mektupla ya da telefonla
katilm gibi Ozellikleriyle oldukca sinirli bir diizeyde gergeklestirmistir. Oysa yeni
medya ile etkilesim kullanici-gonderici kontrolii ayrimini bulaniklagtirmistir. Gonderici
ve kullanict birbirini etkileyerek mesajin olusum siirecine ortak katkida bulunmaktadir.
Kullanic1 bu sayede ne istedigini ortaya koyabilmekte ve kendisine sunulan mesajda,

beklentilerine uygun igerik bulabilmektedir.

Etkilesim, karsilikli hareket etme, birbirini etkileme anlaminda kullanilan bir
terimdir. Piskiilliioglu, (1995, s. 571), etkilesimi “karsilikli olarak birbirini etkileme
1517, “neden ile sonucun karsilikli iliskisi” olarak tanimlamaktadir. Geleneksel medya
mecralart  kullanilirken de, yani tek yonlii olan yayincilik, dijital teknolojinin
kullanilmaya baglanmasindan 6nce de dinleyici ya da izleyiciden yayin kaynagina dogru
bir geri bildirim gonderebilmekteydi. Fakat bu geri bildirimin anindalik 6zelligi
bulunmamaktaydi. Telefonun devreye girmesi, mesajin kaynaktan alictya ulastig1 anda
yayincilik anlaminda da yayin aninda, yayin kaynagma ulasabilmenin yolu agilmistir.
Canli yaymlanan programlara telefon ile baglanmak, aninda etkilesimliligin ilk
ornekleri olarak anilmaktadir. Etkilesimli iletisim ortamlarinda merkezilesmis program
ile kisiye 6zel mesaj gondermek ve gelen mesaj1 almak teknik olarak miimkiindiir. Bu
sekilde her alicinin ayn1 zamanda potansiyel bir yayinlayict oldugunu sdyleyebiliriz. Bu

baglamda etkilegimlilik;, kisinin olaylar karsisinda pasif durumdan cikip aktif hale

gelmesi veya harekete gecmesi olarak ifade edilmektedir. Televizyon izleyicisi i¢in bu
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durum programlara katilmasi; gazete okuyucusu ig¢in, haber kaynagi ile fikirlerini
programa telefonla baglanmasi, elektronik posta (e-posta, e-mail, mail) yolu ile
gorlsiinii bildirmesi seklinde tanimlanmaktadir. Daha genel bir ifade ile yayin kaynagi

ile iletisime ge¢cmesi, yayin akisini, seyrini degistirmesi olarak tarif edilmektedir.

Iletisim teknolojilerindeki bu akil almaz gelisim izleyicinin, kendi televizyonuna
entegre edilmis bir kamera yardimiyla aninda yayina dahil olabilmesine ve kendi
fikirlerini acik¢a sOyledikten sonra yayindan ¢ikabilmesine olanak saglamistir (Ulug ve
Aydogan, 2009, s. 46-47). Geleneksel televizyon veya radyo yayinlarinda etkilesim
sadece telefon yoluyla yayma katilan izleyiciler tarafindan saglanabiliyorken
anlattigimiz iletisim teknolojileri sonucu bu hemen hemen her kullanici i¢in uygun hale
gelmeye baslamustir. izleyici ayn1 zamanda kendisine aktarilan mesajla ilgili kaynak

tizerinden ¢ok daha fazla kontrol ve aragtirma olanagina sahip olmustur.
3.1.2.3. Eszamansizlik

Eszamansizlik (Asenkron), yeni medyanin senkronize olmaya gereksinim
duymadan mesaj gonderme ya da almaya olanak tanimasidir. Yeni iletisim teknolojileri
birey i¢in uygun zamanda mesaj gonderme veya alma yeteneklerine sahiptir. Bunlarin
yant sira; etkilesim, icerik, kontrol, yapi, zaman ve iletisim kanallar1 gibi alanlarda yeni
medya geleneksel medyadan ayrilmistir. Bu ayrimla birlikte dijital takipgiler yeni
medyanin igerisinde rol almaya baglamistir (Geray, 2003, s.19). Ornegin; giiniimiiz
bireyleri internet sayesinde kendi radyo istasyonlarini kendileri kurmaktadir. Boylece
kendi programlarinin hem {iretim agamasinda hem tiiketim asamasinda bulunarak pasif
konumdan aktife konuma ge¢mektedirler. Bu durum radyonun, bireye has bir kiiltiirden

olusmasini da ortaya ¢ikariyor ve radyoyu bir nevi bireysellesiyor da diyebiliriz.

Diger yandan eszamansizlik, bir iletisim sisteminde kontroliin kaynaktan aliciya
dogru kaymasinin boyutlarindan biri olarak tanimlanmaktadir. Kisi, mesaj1 kendisi i¢in
en uygun zamanda almay1 belirleyebilir. Ustelik bunu gerceklestirebilmesi icin zaman
bagli olmadig1 kadar herhangi bir mekana da baglh degildir. Dolayisiyla internet erisimi
olan herhangi bir yerden kendisine yonelik olarak gonderilmis olan bu mesaj1 alip

cevaplama imkanina sahiptir.

40



Bu baglamda, yeni iletisim teknolojileri birey i¢in uygun bir zamanda mesaj alma
ve gonderme Ozelligine sahip oldugu i¢in ‘ayni andalik’ gerekliligini ortadan kaldirir.
Ornegin bir televizyon yayminin akisi her birey icin aymdir; belli bir program belli bir
saatte yayimmlanir ve sona erer. Ancak internette yapilan yayimlar i¢in bu gegerli
degildir; zira yiizlerce film igeren bir web sitesi lizerinden istenilen zamanda istenilen
film seg¢ilerek izlenilebilir. Ayrica birey, mobil iletisimde goriilen biiylik gelisme sonucu
hareket halindeyken e-mail alip génderebilme, internette gezinti yapabilme ve istege
bagli herhangi bir hizmetten yararlanarak iletisim siirecinde istemedigi mesajlarin
kendisine ulasmasina izin vermeme olanagina sahiptir. Dolayisiyla eszamansizilik
ozelligi, kitlesel yaymciliktan ziyade bireysel ve birey odakli yaymcilik anlayisinin 6n

plana ¢ikmasina sebep olmaktadir (Ulug ve Aydogan, 2009, s. 49-50).

Sonug olarak yeni medya kavrami kitle yerine bireyi 6n plana alan bir anlayigin
triinidiir. Diger bir deyisle, iletisim teknolojilerinin tek bir merkezde toplandigi ve alici
ile verici arasinda vericiden aliciya dogru tek yonlii bir iliskinin var oldugu geleneksel
medya anlayisinin yerini bireysel tercihlerin 6n plana ¢iktigi, alict ve vericinin tek bir

bireyde biitiinsellesebildigi yeni medya anlayisi almaktadir (Yurtseven, 2008, s. 27).
3.1.2.4. Kitlesizlesme

Yeni medya ortamlarinda yapilan yayinlarda, hedef olarak biiyiik bir kitlenin
secilmesinden ziyade bireylerin kisisel begeni ve tercihlerine 6nem veren daha spesifik
bir yayincilik anlayis1 benimsenmektedir. Bu durumun olusmasinda hig siiphesiz gelisen
teknik altyapr sonucu birden fazla alternatifin ortaya c¢ikmasi ve bu alternatifler
arasindaki tercihlerin bireysel begenilere gore yapiliyor olmasi en 6nemli noktay: temsil
etmektedir (Ulug ve Aydogan, 2009, s. 54-55). Bu baglamda kitlesizlesme; bagdasik
mesajlarin genis bir grup insana aktarilmasi yerine yeni medyanin kisisellestirilmis ve
0zel mesajlar1  belirli  kullanicilara  gonderebilmesi olarak agiklanmaktadir.
Kitlesizlestirme genel olarak, kitle iletisim sisteminin kontroliiniin mesaj yapicidan
iletisim araci tiiketicisine dogru kaymasi demektir. Bu 6zellik araciligiyla birden ¢oga

ve birdenbire iletisim s6z konusudur (Geray, 2003, s.18).
3.2. Dijital Radyo Yaymcilig: ve internet

Yakin tarihin kilometre tasi sayilan bir¢ok olayda bir sekilde rol oynayan radyo,

en kolay ulasilabilir iletisim araci olmasinin yaninda bilgiye erisimin en hizli saglandigi
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giiclii bir dinamiktir. Zamaninda Italyan fizik¢i Marconi’nin baslattif1 yeni bir heves
gibi goriilse de radyo kisa siirede iletisim araglari i¢inde 6nemli bir ihtiyaci gidermis,
topluma fayda saglamis, zamanla popiilerlesmis ve gelisen teknolojiyle de Onemini

artirmistir (Bigakgioglu, 2017, s. 193).

Dinleyicilerle bulustugu ilk yillardan itibaren radyo, sosyolojik hayati derin bir
sekilde etkilemis ve toplumsal fikirlerin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir. Radyo,
kendinden 6nceki ve sonraki kitle iletisim araglarinin yapisini da degisiklige ugratmistir.
Bir¢ok iletisim aracinin destekledigi radyoyu farkli noktalardan dinleyebilmek artik
daha ¢ok miimkiindiir. Transistoriin icadiyla boyutlar1 kiiclilmeye baslayan radyo,
giiniimiizde internet teknolojisiyle birlikte etki alanin1 siirsizlastirmaya baglamistir

(Bay, 2007, s. 30)

Radyo yayinciliginin ilk yillarinda, dinleyici kavrami radyo alicilarina sahip
olanlar1 tanimlamak i¢in kullanilmaktaydi. O donemlerde radyo alicisina sahip olmak,
otomatik olarak dinleyici olmak anlamma geliyordu (Capli, 2002, s. 158.) Gelisen
teknolojiyle birlikte radyo dinleme bi¢imleri de degisti. Radyonun yasamimiza girdigi
20. yuzyilin baslarinda, radyo dinlenirligi, radyo cihazina sahip olmakla esdeger
tutulurken, transistorlii radyonun bulunmasiyla birlikte giliniimiize kadar gelen siirecte
radyo cep telefonundan, saate, kalemden, uydu ve sayisal yayin teknolojileriyle birlikte
televizyona kadar pek ¢ok mecraya yerlestirildi. Bunun sonucu olarak hem radyo
yayinciliginda igeriksel olarak degisimler meydana geldi, hem de dinleme aliskanliklar1

dontisiim gecirdi (Tufan, 2009, s. 88).

1980’11 yillarda gelistirilen ve radyo yaymnlari lizerinden yapilan dijital data
iletimi, radyo-bilgisayar birlikteligine ve yeni kullanim sekillerine olanak tanimaktadir.
Tematik yaymcilik agisindan da internet radyo yaymnciligi yeni bir ¢igir agmustir.
Gelisen teknoloji ve internet, bilgisayara takilan 6zel bir cihazla ii¢ bin radyo ve
televizyon programina ulagsma olanag tanimaktadir. 2000°1i yillara gelindiginde ise
medya ve teknoloji i¢ ice ge¢mis, aninda geri bildirim olanaklariyla, mekan zaman
smirsizligiyla, bireylerin kontrolii ele aldigi ve ulagilmazlhigin ortadan kalktigi bir
dontisiim yasanmistir. Ek olarak yeni dinleme big¢imleriyle birlikte insanlar daha fazla
radyo dinleme olanagi bulmalarina karsin, radyo dinleme, adeta giinliilk yasamin igine
sikigtirilan 6nemsiz bir eylem haline doniistiiriilmektedir. Son yillarda sektor tarafindan

“Format Yayncilik” adiyla anilan, akademik c¢evrenin “miizik kutusu” yayincilig
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dedigi, radyolarda sadece miizik ¢alinmasi radyoyu, yeni diizende, yalnizca eglence
unsuru ve caldiklar sarkilarla “giindelik yasamin fonu” seklinde konumlandirma
egilimindedir. Radyonun haber verme ve egitme-kiiltirlendirme islevi neredeyse
tamamen g6z ardi edilmistir. Teknolojiyle birlikte yeni imkénlarla tanisan radyo,

kendisiyle birlikte dinleyicisini de degistirmistir (Tufan, 2009, s.89).

1990’larda internetin dogmasi, 2000’lere gelindiginde iletisim araglar1 ve internet
teknolojisinin yondesmesiyle giinlimiiz yaymciligmin tamamen dijital ortamlarda
gerceklestirilmesi ve dijitallesmenin giderek artmasi ile dijital toplum dijital kiiltiire
dogru kaymustir. Ozellikle bilgisayar ve elektronik sistemde gercek diinya bilgisinin
sayisallastirma yontemiyle bir takim teknik alt yapi gerektiren sistemlerin
kurulumundan sonra, 1990’lardan itibaren internetin yayginlagsmasiyla her tiirlii veri
girisinin  hizla artti1, dijitallesme denilen bir siirece girilmistir. 1980’lerde ilk
adimlarmi goérdiigiimiiz; ancak 1990’11 yillardan itibaren yogun bir sekilde uydu
iletisiminde, kayit teknolojisinde, yeni nesil televizyon sistemlerinde, kablolu
televizyonda, radyo-televizyon yayinlarinda ve internette devam eden kendi
endistrisini, kiltliriinii yaratan bu silire¢ sadece iletisim ortamlarmi degil iletisimin
Kendisini; hatta kullanicilarimi da déniisiime ugratmistir (Cetin ve Ozgiden, 2013, s.

173).

Bu gelismeler 1s18inda yeni imkanlarla tanisan radyo, kendisiyle birlikte
dinleyicisini de degistirmistir. Radyonun ilk donemlerinde dinleyiciler kendilerine
sunulani dinliyordu, fakat durum artik eskisi gibi degil. Pasif dinleyiciden aktif dinleyici
konumuna gecgen dinleyici kitlesi hem tiiketici hem iiretici kimligiyle radyo dinleme
etkinligini kendisi yaratmaktadir. Radyo artik geleneksel anlamda radyo olmaktan
c¢ikmig, programlarin ne olacagimmi radyo programcilarinin degil, dinleyicilerin
belirledigi dijital bir ara¢ haline gelmistir. Daha fazla se¢im, daha fazla demokrasi ve
daha fazla etkilesim sunan dijital radyo yaymlarinin sahip oldugu su avantajlar 6zellikle
dikkat gekicidir (Potter, 2002; Ala-Fossi vd., 2008; Moreno vd., 2009; Ferguson ve
Greer, 2011; Johnson, 2012; Baltzis ve Barboutis, 2013; Rooke ve Odame, 2013).

e  Geleneksel radyo yayinciligi i¢cin hem teknik hem de yasal diizenlemeler
anlaminda ¢izilmis olan yayin smirlariin asilmasi, yaymlarin daha fazla

dinleyiciye ulastirilmasinin oniiniin agilmasi
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e  Geleneksel radyo yayin alicilart disinda bilgisayar, tabletler, akilli
telefonlar gibi farkli platformlardan dinleyiciye ulasilabilmesi

e  Destekleyici ve tamamlayict bir unsur olarak gorsel malzemelerin
kullanilabilmesi

e Dinleyici ile dogrudan ve daha etkili iletisim Dinler kitle profilinin daha
net belirlenebilmesi

e  Geleneksel yaymlarin es zamanli olarak aktarilmasinin yaninda
dinleyiciye yayin igerigi arsivinin sunulabilmesi

e Dinleyici ihtiyaglarina gore icerigin Ozellestirilebilmesi radyolar ig¢in

giiclii ve etkili tanitim kitlerinin olusturulabilmesi.

Dijital iletisim ¢aginda bant genisligi sinirliliklart asilmisg, taginabilirlik ve kalite
bir arada bulunabilmistir. Tiim bunlar dijital radyonun kalbi olarak, sese dayali eglence
diinyasinda yerini almistir. Radyo sinyallerinin dijital olarak kodlanmasi daha fazla
hizmetin dinleyiciye sunulmasini saglamistir. Dijital sinyal isleme, radyo yayinciliginda
yeni bir cag acmistir. Dijital yayinciliga olan ilginin artmasmin pek c¢ok nedeni
bulunmaktadir. Oyle ki yeni radyo yaym anlayisiyla birlikte radyo dinleyicisi, radyo
kullanicist olarak konumlanabilmektedir. Dijital radyo ile birlikte bagka bir is yaparken
radyo dinleme aligkanligi da degismeye baglamistir. Ciinkii dinleyici artik radyo
alicisinda yer alan metin ya da gorselleri de takip edecek hatta o ekran bilgisinin ne
olacagina da kendisi karar verecektir. Radyo belki de yalnizligimizi paylastigimiz bir
arkadas olarak yasamimizdaki varliginm siirdiiriirken, bir anda bilgi edinme ihtiyacimizi
da giderdigimiz bir arkadas olarak hayatimizda yer almaya baglayacaktir. Dijital radyo
uygulamalarinin sundugu olanaklar o kadar ¢esitlidir ki, tim diinyada tercihler bu

uygulamaya yonelmeye baslamistir.
4. TEMATIK YAYINCILIK

Dijitallesme ve teknolojik gelismelerle birlikte kitle iletisim araglart farkli bir
alana evrilmis ve yeni bir boyut kazanmistir. Bu siirecte yasanan degisiklikler
yayinciliga da farkli bir doniisiime neden olmustur. Kitle iletisim araglarina iliskin ilk
donem arastirmalarina bakildiginda, bu araglarin belirleyici 6zelliginin, zaman ve
mekan i¢inde, biiyiik sayilarda tekrarlanabilen mesajlarin biiyiik izleyici topluluklarina
iletilmesi oldugu goriilmektedir. Yani bu arastirmalarda toplumun genelinin hedef kitle
olarak kabul edildigi goze carpmaktadir. Fakat zaman iginde iletisim teknolojileri
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farklilasmistir; Yeni Medya olarak da adlandirilan yeni iletisim teknolojileri bir takim
yeni diizenlemeleri de beraberinde getirmistir. Bir dnceki boliimde de altini ¢izdigimiz
tizere Yeni Medyanin belirli karakteristik 6zellikleri bulunmaktadir: Bunlardan bazilari,
iletisim siirecinde etkilesimin Onemine deginirken, bazi &zellikler de teknolojik
olanaklarin biiyiik bir kullanici grubu icinde her bireyle 6zel mesaj degisimi yapabilecek
kadar kitlesizlestirici oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica bu teknolojiler birey i¢in uygun
bir zamanda mesaj gonderme veya alma yeteneklerine sahiptirler. Yani ayn1 andalik
gerekliligini ortadan kaldirarak eszamansiz bir 6zellik tagimaktadirlar (Geray, 200, s.

18-19).

Yeni medyanin tartismali en karakteristik 6zeligi, modern yasamin her alanindaki
uzmanlagma egiliminin kitle iletisimini de etkisi altina almasidir. Burada 6ne ¢ikan
kavram ise tematik yaymciliktir. Bu kavram her ne kadar son zamanlarda konusulmaya
baslanildiysa da aslinda uzun zamandir yayincilik anlayisini etkilemekte ve ona yeni bir
boyut kazandirmaktadir. Tematik yayincilik anlayisinin dogusu bu uzmanlagsma egilimi
ve tiiketim toplumu ile yakindan iliskilidir. Bilindigi iizere tiiketim toplumu diger tiim
alanlarda oldugu gibi medya alaninda da iiriin ¢esitlenmesi ve farklilasmay1 beraberinde
getirmistir. Popiiler kanallar olarak adlandirilabilecek biiyiik kanallarin programlarinin,
magazinlesme, reklam baskis1 ve reyting savaslar1 arasinda igeriksizlesmesi izleyicide
tematik kanallara yOnelmeyi de beraberinde getirmistir. Bunun yaninda tematik
kanallara talep artisinin diger bir nedeni ise teknolojideki gelismelerden Otiirii
maliyetlerin diismesidir. Daha once karasal yayincilik, tematik kanallar icin riskli ve
pahali bir yatirnm olarak goriiliirken uydu teknolojilerindeki gelismelerin etkisiyle
kablolu yayinlarin ve dijital platformun hitap ettigi kitle gittikce artmaktadir (Tutar,
2009, 40-41).

Tematik kanallarin olusumunda en 6nemli unsurlardan biri teknoloji, bir digeri ise
izleyicinin isteklerindeki farklilasma ve cesitlenmedir. Yeni medya olanaklariyla
izleyici daha kaliteli ve ilgi alanma giren programlari tercih etmeye baslamistir.
Kuskusuz bunun en biiyiik sebebi, ulusal ya da popiiler kanal olarak adlandirilan biiyiik
kanallarin  programlarinin, izleyiciyi reklam bombardimanina tutmasi, haber
programlarinin  bile magazinlesmesi ve reyting savaslarinin izleyiciyi iyice

bunaltmasidir (Sayilgan, 2014, s. 6).
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Tematik yayincilik belli bir ya da birka¢ konuda uzmanlagmais, ortak bir begeniye
sahip homojen bir kitleyi hedefleyen yaymecilik tiirii olarak tanimlanir (Aksel, 2003, s.
22). Bu baglamda tematik kanallar genel olarak tek bir konu ile ilgili yayin yapan
kanallar1 kapsamaktadir (Kirhan, 2007, s. 46). Tematik yaymcilik yapan televizyon ve
radyolar, izleyici ve dinleyici hedef kitlesinde genel izleyici kitlelerini degil 6zel
izleyici gruplarin1 alir ve onlarin begenilerine uygun igeriklerde yaym yaparlar
(Celikcan, 2001, s. 33). 394 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar
Hakkindaki Kanun’un 3. maddesinde®® tematik kanal, “haber, belgesel, spor, miizik ve
benzeri tlirlerde olmak {izere yalnizca belli bir konuda yaymn yapan kanal” olarak

tanimlanmastir.

Yayin teknolojisindeki yenilikler ve hedef kitlenin farklilasan 6zelliklerine dayali
farkli begeni ve ihtiyaclarinin giderilmesine yonelik tematik yaymcilifin ortaya
cikmasiyla, yayinciliktaki temalar da gesitlenmistir. Kadin, erkek, yaslh, geng, cocuk
gibi farkli hedef Kkitlelere yonelik yayin yapan tematik kanallarin yayimnlarini
grupladiklar1 genel temalar; haber, spor, film ve dizi, ¢ocuk, miizik, belgesel, yasam ve
eglence ile erotik kanallardir. Her bir temanin kendi i¢inde daha farkli alt temalara da
ayrilmasiyla (moda, dogal yasam, hobi, taraftar kanallar1 vb.) hedef kitlenin ¢ok daha
kiiglik boliimlerine yayin yapildigi goriilmektedir (Sayilgan, 2014, s. 8).

Tematik kanallarin hedef kitlesinin popiiler kanallara gore ¢ok daha spesifik ve
belirli olmasi; buna ek olarak teknolojik gelismeler odaginda dijitallesmenin bu
kanallarda yaymnciligi daha olanakli kilmasi tematik kanallarin gelecegin yayincilik
anlayisin1 degistirecegine isaret etmektedir. Diger yandan teknolojik gelismelerle
birlikte yasamin her alanimi etkileyen dijital platformlar, bugiin radyo ve televizyon
yayinlarinin yani sira elektronik posta, uzaktan bankacilik ve uzaktan aligveris gibi
hizmetleri ile aboneleri i¢cin her isi kolaylagtirmaktadir. Tiim bu gelismeleri giin
gectikce kisisel kanallara dogru bir evrimin habercisi olarak yorumlamak miimkiindiir

(Tutar, 2009, 40-41).

133984 Sayili Radyo ve Televizyonlar Kurulus ve Yaymlar Hakkinda Kanun
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4.1. Yazih Basinda Tematik Yaymcilik

Farkli mecralarda yayincilik anlayisim1 degistirmeye baslayan tematik yayincilik
radyo ve televizyon sektoriinde oldugu kadar yazili basinda da giin gectikce 6nem
kazanmaktadir. Hatta, televizyon ve radyodan once kitle iletisim araglarinin en 6nemlisi
sayilan yazili basin tematik yayinciligin basladig: ilk mecradir demek yerinde bir tespit

olacaktir.

Tiirk yazili basin tarihi hatta genel anlamda basin tarihi igerisinde tematik
yayinlarin baglangicinin II. Mesrutiyet donemi oldugunu sdylemek miimkiindiir. 1908-
1918 yillar1 arasinda yaklasik 187 siireli yayinin Anadolu’da yayin hayatina basladig
bilinmektedir. Oyle ki bu ddénemde sadece Istanbul’da 353 adet gazete ve dergi
yaymlanmaktaydi. II. Mesrutiyet doneminin ilk ii¢ yilinda sayilar1 100’4 asan yeni
yayin ortaya ¢ikmistir. Siyasi, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik hayatin her alaninda farkli
arayis ve yeniliklerin yasandig1 II. Mesrutiyet donemi yazili basin diinyasinda da farkl

anlayisa ve igerige sahip yayinlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Kutlu, 2016, s.

79).

Tematik yayimncilik anlayis1 yazili basinda ilk olarak kadin dergileri ile ortaya
cikmistir. Tiirk basininda yayinlanan ilk kadin dergisi 1869 yilinda Terakki gazetesinin
48 say1 ¢ikardigi Terakki-i Mukadderat ekidir. Dergide kadinlarin egitimi hakkinda
yazilara ve dergiye gonderilen okuyucu mektuplarina yer verilmektedir. Giinliik
gazetelerin yayinladiklar1 6zel kadin eklerinden sonra ilk kadin gazetesi olan Siikufezar
1885°te Arife Hanim tarafindan c¢ikarilmigtir. II: Mesrutiyet Donemi’nde kadinlarla
ilgili olarak cikarilan yayinlarm sayist artmis, Alem-i Nisvan (1909-1910), Kadin
Duygusu (1913), Kadinlar Alemi (1914), Seyyale (1914), Gen¢ Kadin (1918) gibi
donemin kadin dergileri arasindadir. Donemin diger 6nemli kadin dergilerinden bazilar

sunlardir:

e  Demet: 1908’de Istanbul’da Celal Sahir tarafindan ¢ikarilir. Haftalik ve
resimli olarak basilan ilmi ve siyasi i¢erikli kadin dergisidir.

e  Muhasin: 1908 yilinda Mehmet Rauf ve Asaf Muammer tarafindan
cikarilir. Ayda bir basilan edebiyat igerikli bir kadin dergisidir. Tirk basin

tarihinde renkli olarak basilan ve promosyonlara yer veren ilk kadin dergisidir.
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e Kadinlar Diinyast: 1913’de Ulviye Mevlan Hanim tarafindan ¢ikarilir.

Derginin yayin ilkesi “kadinlarin erkeklerle esit olmasina ¢alismak’tir.

Sedat Simavi’nin Cumhuriyet Dénemi’nde ilk magazin dergisi olarak yayimladigi
Inci (1919) dergisinin icinde aslinda modaya, edebiyata, roportajlara ve okur
mektuplarma da yer verilmistir. Ilerleyen yillarda Tiirkiye’deki yasam standardinin
yiikselmesi ve iyi egitim alarak ekonomik ozgiirliigiinii kazanmis kadin niifusunun
artmastyla sadece gen¢ kiz ve kadinlara yonelik bir¢ok dergi yaymlanmistir. Ozellikle
1990’11 yillarda biiyiik kentlerde yasayan, yiiksek egitim ve gelir diizeyine sahip geng
kadin ve erkeklere yonelik dergilerin sayisinda artis goriilmiistiir. Elele, Cosmopolitan,

Harper’s Bazaar kadinlara yonelik olarak hazirlanan popiiler dergilerden bazilaridir.

Yazili basindaki bir diger tematik dergi tiirii ise mizah dergileri olarak
tanimlanabilir. Mizah yayinciligi, ilk siyasi mizah dergisi olarak 1870°de yayinlanan ve
kadrosunda Namik Kemal, Ebuziya Tevfik, Ali Bey gibi 6nemli isimleri barindiran
Diyojen dergisi ile baglamistir. Diyojen’in ardindan bugiine kadar yaymlanmis binlerce
dergi, gazete ve karikatiir Tirk mizahinin 6nemli 6rneklerini olusturur. Bunlardan;
Akbaba, Markopasa, Karakedi, Tas, Dolmus Giwrgwr, Firt, Ustura, Leman, Penguen Ve

Uykusuz en 6nemli mizah dergileri arasindadir (Kutlu, 2016, s. 79).

Televizyonun ortaya ¢ikist hem yazili basin1 hem de radyo yaymciligini olumsuz
etkilemistir. Fakat yine de bu olumsuz etki yazili basin1 yildirmamus, basili olarak ¢ikan
dergi ve gazeteler aracilifiyla bu mecradaki miicadelesine devam etmistir. Net bir
rakama ulasilamasa da Tiirkiye’de su an 204 derginin yaym hayatina devam ettigini
sdylemek miimkiindiir. Ustelik bu dergiler arasinda dijitallesme olanaklariyla internet

lizerinden yayin yapan dergiler de yer almaktadir.*

Teknolojik imkanlar ve dijitallesme internet dergiciligi ve gazeteciligi kadar
bloglarin olugmasina da araci olmustur. Giiniimiizde yaygin bir sekilde kullanilan kisisel
bloglar alaninda uzman kisiler tarafindan bilgi paylasimi yapmak amaciyla, yazili
basinin farkli bir alternatif sunarak kullanilmaktadir. Ustelik sadece alaninda uzman
kisiler tarafindan degil bir konu hakkinda bilgi birikimi, meraki ve ilgisi olan herhangi

bir birey bir blog iizerinden bir konu secerek paylasim yapmakta ve paylastikga

1 http://www.turkish-media.com/tr/dergiler.htm
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uzmanlagmaktadir. Goriildiigii tizere tematik kavrami farklt mecralarda farkli sekillerde

kendini gostermekte ve giin gectikge dnem kazanmaktadir.

Bloglar tizerinden tematik yayimciliga farkli bir bakis agis1 getirirken Atikkan ve

Tung (2011, s. 50-51)’un su ciimlelerini paylagsmak konun 6nemi i¢in faydali olacaktir:

“Diinyanin her yerinde medyanin kendi kadrosunun yani sira gerektiginde bagvurdugu
uzman kadrosu vardir, ekonomiden dis politikaya, siyaset biliminden depreme vs... Ortadogu uzmanlari,
Washington bilirkisileri, Avrupa Birligi akil verenleri, bankacilik ve mali piyasa ustalar1 diye uzar gider
bu liste. Kriz anlarinda, ani gelismeler karsisinda televizyonlar bu uzmanlarla baglant1 kurar, yazili basin
goriis alir. Ozellikle ekranda sik sik goriinerek yildizlasan bu uzmanlarm ne diyecekleri, daha énce ne
dediklerinden bellidir. Zaten izleyiciye veya okura, igerikten ziyade bir uzman goriisii aktarmak
onemlidir. Uzman goriisii sadece haberi tamamlama, cilalama ve siklagtirma yontemidir. Genelde her
medya kurulusunun adeta “fiks menii uzmanlar1” vardir, yani belli konular belli uzman kadrosu tarafindan
yorumlanir ve gazete sayfalari ile televizyon stiidyolar1 bagska uzmanlara kapalidir. Bunun en c¢arpici
ornegi Irak savasi sirasinda ABD’de yasandi. Irak Savasi’mi satmak i¢in, savasi savunan uzmanlar
ekrandaydi. Denge tutturmak igin karsit goriisteki birka¢ uzmana arada s6z verilse de, bu, devede kulak
kaliyordu. Amerikan halkina savas, birtakim terér, Ortadogu, savunma vs. uzmanlarinca izah edilip
pazarlandi. Medyanin sadece kendi uzmanina s6z hakk: veren anlayigi bloglar sayesinde kirildi. Eger
herhangi bir kisi uzmanligindan eminse ve goriislerini baskalariyla paylagmak istiyorsa blog miithis bir

imkan sunuyor.”

Tipki diger medya mecralarinda oldugu gibi yazili basin da teknolojik gelismeler
ve dijitallesme ile farkli bir alana evrilmektedir. Kullanim yonii ve sekli degisen yazili
basin sahnede kalmak adina, diger kitle iletisim araglar ile verdigi miicadeleye her

kosulda devam edecek gibi goziikmektedir.

4.2. Tematik Televizyon Yayincihig

Diinyada 198011 yillarda yayginlagmaya baslayan tematik televizyon kanallari
Tiirkiye ile 1990’Ih yillarda tamigsmustir. Tecimsel yayinciliin gelismesi ile ¢ok
seslilesen televizyon yaymcilig1 gerek tiiketicinin gerekse reklam verenin yeni
arayiglara girmesi sonucunda tematik televizyon yayinciligini gelistirmistir. Genele
seslenmek yerine bireye seslenen bir yaym tiirii olan tematik yaymecilig tiiketiciye
uzmanlasmis igerik sunarken tiiketicinin i¢ diinyasina direkt olarak seslenmektedir.
Daha homojen Kkitlelere seslenen tematik televizyon kanallar1 Tiirkiye’de iki binli
yillarda sayica artmis ve yiiksek talep almaya baslamistir. Teknolojik gelismeler ve

sayisal televizyon yayincilifinin etkisi ile sayisinda hizli bir artis géziikken tematik
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televizyon kanallar1 bugilin televizyon yaymciligt i¢in farkli bir alternatif

olusturmaktadir (Kuyucu, 2015, s. 249).

Tematik kanallar glinimiizde yayincilikta Oonemli bir yer isgal etmektedir.
Televizyon pazarinda yasanan kanal sayisindaki artis, izleyici ve reklame1 davranislari
iizerinde de etkili olmustur. izleyicilerin tercihleri tematik kanallar ile beraber
cesitlenmistir. Reklam veren ise reklam biitcelerini daha etkili kullanarak hedef
kitlelerine dogrudan ulasabilmek adina farkli kanallara yonelmislerdir. Bu nedenle
televizyon piyasasinda c¢oklu kanal tercihleri izleyiciye sunulmustur. Bu ¢oklu kanal
piyasasi televizyonculukta rekabet sartlarimi degisiklige ugratmis ve televizyon
yOneticilerini sayica fazla olan kanallarimi finanse etmek yoniinde farkli stratejiler

gelistirmeye yoneltmistir (Sayilgan, 2014, s. 6).

1980’lerde altin1 ¢ag1 yasayan televizyon mecrast igin, tematik yayincilik ilk
olarak ABD’de ortaya ¢ikmustir. Once ulusal ¢apta yaym yapan bu kanallar daha sonra
uluslararas1 yayin yapan kanallara doniligmiistiir. Bu alanda yayimn yapan ilk kanallar
1980’lerin basinda yaym hayatina baslayan ESPN spor, C-SPAN haber, Nickelodeon
olmustur. 1981°de diinyanin ilk tematik miizik televizyon kanali MTV kurulmustur. Bu
kanalin kurulmasinin ardindan, bugiin kiiresel bir tematik haber kanali olan CNN ulusal
olarak yayinlarina baglamistir. Robert Ted Turner’in kurdugu ve diinyanin ilk 24 saat
haber sunan televizyon kanali olan CNN, ilk kez 1 Haziran 1980 tarihinde yayin
hayatina baslamistir (Tutkun, 2011, s. 77). Bugiin yerel kalan tematik kanallarin
yaninda, milyonlarca insan tarafindan izlenen; spor, haber, ¢ocuk, miizik, erotik ve
sinema alaninda uluslararasi yayin yapan kiiresel biitceli tematik kanallar diinya ¢apinda

yayin hayatina devam etmektedir (Sayilgan, 2014, s. 8).

Avrupa’da 1996 yilinda ilk olarak dijital uydu sunucularinin baglatilmasindan bu
yana dijital TV kendisine hizli bir sekilde yer bulmustur. Dijital, bugiin kanallarin daha
cok sayida olmasi ve daha i1yi resim-ses kalitesi ile esanlamlidir. Tematik yayincilik ve
dijital teknolojiler alaninda AB’de bugiin ¢esitli hukuki ve mali sorunlar olsa da

yayincilik alaninda genel egilimin bu yone kaydig gortiilmektedir.

Tiirkiye’deki tematik yayincilik anlayisi ise, tiim diinyada oldugu gibi ihtiyag
dogrultusunda ortaya ¢cikmistir. Zira ulusal kanal ya da popiiler kanal olarak adlandirilan

biiyiikk kanallarin programlarinin, izleyiciyi reklam bombardimanina tutmasi, haber
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programlarinin magazinlesmesi, biliyliik kanallarin reyting savaglari gibi faktorler
izleyiciyi farkli arayislara itmis ve medya sektoriinden farkli isteklerde bulunmaya
yonlendirmistir. Bunda izleyicinin egitim durumunun iyilesmesi, artik segici hale

gelmesi ve ¢esitlilige 6nem vermesinin payi oldukea fazladir.

Tematik kanallar yoluyla izleyiciye degisik izlence tiirleri sunulmaya
baslanmistir. Tematik televizyon kanallarinin uzmanlastigi alanlar; haber, miizik,
sinema, spor, egitim, belgesel, eglence, kiiltlir-sanat gibi konular olmustur. Bazi
kanallar sadece bir alanda yayin yaparken, bazilar1 da bir alana agirlik verip,
uzmanlastig1 alanin yanminda diger konulara da yer vermektedir. Ornegin bazi haber

kanallar kiiltiirel yayinlar da yapmaktadir (Celikcan, 2001, s.33).

Tematik kanallarin en 6nemli islevi hedef kitleye yonelik belirli bir igerikte yayin
akigt saglamaktir. Kanallarin bu temada yaymlarimi siirdiirebilmesi i¢in reklam
gelirlerine ihtiya¢c duyulmaktadir. Tematik kanallarda da program-reklam ayrimi
bulunmaktadir, ancak bazi durumlarda reklamlar da bir program gibi verilmektedir. Bu
durum 6zellikle miizik, moda ya da alisveris kanallarinda daha belirgindir. Ornegin
miizik yaymi yapan kanallar ¢ogu zaman bir albiime veya sanatgiyla ilgili programlar
yaparak, hem bunu bir program olarak sunmakta hem de albiimiin tanitimini
yapmaktadirlar. Bu tiir icerikler advertoriyal reklamin gelismesine de katkida
bulunmustur. Ustelik advertoriyal reklam alternatifleri hem reklam verenleri hem de
hedef kitleyi ¢ok daha fazla etkilemektedir ve bu da konun 6nemini artirmaktadir. Bu
sayede program reklamla kesintiye ugramadan hem reklam yapilmakta hem de
izleyiciye program sunulmaktadir (Sayilgan, 2014, s. 13). Tematik yayncilik,
televizyon-izleyici iliskisi, televizyon-reklam iligkisi ve program-reklam iliskisinde de

getirmistir.

Giliniimiizde tematik kanallariin sayisinda yasanan artis ve bu kanallarin
konularinda giderek daha da uzmanlasmasi pazardaki gesitliligi de arttirmistir. Bugiin,
gecmise gore daha ¢ok kanal alternatifine sahip olunmasina karsin, izleyicilerin bu
kadar bol segenek i¢inde sinirl tercihler yaptigi ve belirli sayida kanali izlemeye devam
ettigi yoniinde goriisler mevcuttur. Izleyiciler kendi izleme segeneklerini olusturma
konusunda oldukca isteksiz davranmaktadir. Baz1 arastirmalara gore ise izleyicilerin bu

kanallara yonelmemesinin temel nedeni parasal imkanlarinin sinirlt olmasidir.
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2000’11 yillarla beraber sayisi artis gosteren ve tiir olarak da cesitlenen tematik
televizyon kanallari, yayin tiirii olarak farkli kategorilere boliinmektedir. Tematik
kanallarin kategorilestirilmesindeki c¢esitlilik, izleyicilerin bdliimlendirilmesi ile de
ilgilidir. Giiniimiizde heterojen ve yogun rekabet sartlarinda ayakta kalmaya c¢alisan
isletmeler tiiketicinin artan istek ve ihtiyaclarin1 daha ¢ok dikkate almaya baslamislardir
(Sayilgan, 2014, s. 7). Bu durum isletmelerin temel tanitim mecralar1 olan televizyonlari
izleyen Kitlelerin de boliimlendirilmesini gerektirmistir. Tematik televizyon yayinciligi
diinyada su basliklar altinda kategorilestirilmistir, bu basliklarin birgogu tematik yayin

yapan radyolar i¢in de gegerli olmaktadir:

e Haber kanallar

e Sinema ve dizi kanallari
e Miizik kanallar1

e Spor kanallar1

e (Cocuk kanallar

e Belgesel kanallar1

e Ekonomi kanallar

e Aligveris kanallari

e Moda kanallar1

e Reality kanallar

e Dini yaym yapan kanallar

Dinleyici-izleyici sayisi ve dinleyici-izleyici beklentisi arttikga tematik yayin
tiirleri kendi i¢inde de Ozellesmeye baslamistir. Spor kanali olarak adlandirilan fakat
sadece futbol ya da basketbol branglarini iceren tematik spor kanallarinin yani sira

sadece bir futbol kuliibiine ait kanallar da yer almaktadir (Cetin, 2009, s. 8).
4.3. Tematik Radyo Yayincihgi

Radyo, 'unutulmus', 'gériinmez', 'ikincil', 'kor' ve hatta 'Sindirella’ medyas1 gibi
cesitli sekillerde tanimlandi, dyle ki radyo yayincilik alanindaki konular arasinda medya
aragtirmalarinda gorece daha az teoriye tabi tutuldu. Ustelik 1930'larda bu konu ilk
ortaya ciktiginda da olduk¢a az teoriye dayamiyordu. Medya egiticileri ve konunun
uzmanlar1 bu alana calisma kazandirmak i¢in yavas ilerlemis olabilirler, dahasi

radyonun varligr yeni medyanin ortaya ¢ikisi ile tehdit edilmis olabilir, ancak radyo,
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eski medyadaki varliginin aksine bu yeni medya ortaminda kendini yeniden kesfetmekte

ve farkli bir boyut kazanmaktadir (Starkey, 2012, s. 1).

[lk dénemlerde yapilan radyo yayinlar1, kamusal bir kaynak olarak kabul edilen ve
simirli sayida yaymcinin kullanimina uygun olan frekanslar tizerinden yapilmaktaydi.
Frekansin bu 6zelligi yaymciligin kamunun yararina kullanilmasi gerektigi anlayisini
dogurmustur (Scannell, 1990, s. 11). Bunun yami sira yayincilik faaliyetlerinin
baslayabilmesi i¢in gerekli teknik alt yap1 yatirnmlarinin yapilmasi ve bu yatirimlarin
maliyetli olusu, 1. Diinya Savasi’ndan ¢ikmis, ekonomik bir yikim yasayan Avrupa’da,
devleti bu alanda sz sahibi yapmistir. Ekonomik ve teknik sinirlhiliklarin yani sira
devletin yayincilik alanindaki egemenligi, bu yeni teknolojilerin halkin {izerinde 6nemli
bir etkiye sahip oldugu anlayisina da dayanmaktadir. Dolayisiyla devletler boyle 6nemli
bir araci kendi kontrol alanindan ¢ikarmak istememis ve bizzat kendisi bu alanda

hakimiyet kurma yolunda ilerlemistir.

Humphreys’in de ifade ettigi gibi (1996, s. 112-114), en basindan beri yayincilik,
kamu politikas1 miidahalelerinin mesru bir alani olarak degerlendirilmis ve bu teknik,

siyasi, tekel olmak iizere ii¢ gerekge ile mesrulastirilmisgtir.

Radyonun telefon ve telgraftan dogan bir teknoloji olmasi dolayisiyla frekanslar,
PTT gibi telefon ve telgraf otoriteleri tarafindan sahiplenilmis ve yonetilmistir. Bunu
mesrulastirmak igin ise “frekanslarn smirlilig’” kullanilmistir. Igerikte cesitlilik ve
kalite ile yaymciligin herkese ulasmasi gerektigi de oOne siiriilen gerekcelerden biri
olmustur. Bir diger en 6nemli neden ise radyonun kamuoyu olusturmada, bireylerin oy
verme davraniglarini etkilemedeki giicliniin fark edilmesi ve kamu otoritelerinin bunu

bir tehdit olarak algilamalaridir (Akyon, 2016, s. 16)

Ancak otoritenin kurdugu bu hakimiyet, Avrupa’nin pek ¢ok yerinde farkli oranda
ve farkli araglarla gelistirilmis ve Avrupa’da kamu hizmeti yaymciliginin bir tekel
olarak gelismesini saglamigtir. Avrupa’da kamu hizmeti yaymci kuruluslarinin tekelinde
olan yayincilik, Amerika Birlesik Devletleri’nde biiyiik ticari sebekelerin tekelindedir.
1927 yilinda frekanslar1 diizenleme yetkisi verilen Federal Radyo Komisyonu (Fedaral
Radio Commission — FRC)’nun diizenleme politikalarina ABD’nin cografi
biiyiikliigiiniin de eklenmesiyle iilkede Avrupa’dan farkli olarak sebeke (network)

sistemi gelismistir. Bir yayin istasyonu ile {ilkenin tamamina erisimin miimkiin olmadig1
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Amerika’da, sebeke sistemi yoluyla ayn1 sebeke sirkete bagli olan istasyonlar, ayn1 canli

ya da bant programlar1 yayinlayabilmektedir (Akyon, 2016, s. 17)

Hem devlet hem ticari yaymcilarin tekeli, 1930’lu yillarda Bertolt Brecht
tarafindan ciddi bir sekilde elestirilmistir. Radyonun i¢inde bulundugu hali, “kendisine
bir seyler sdyleyecek birini bulamayan dinleyicilerin durumunun vahimligi” ile ifade
eden Brecht, radyonun demokratiklestirilmesi gerektigini vurgulamistir (Brecht, 2012,
S. 5-6). Ayn1 zamanda radyonun bir dagitim, yayin aract olmaktan ¢ikarilip bir iletisim
aracina dontistliriilmesi gerektigini ifade etmistir. Brecht’e gore (2012, s. 18), radyonun
bir iletisim aracina doniistiiriilmesi onun yalniz yayan degil, alan diger bir ifadeyle
dinleyiciyi siirece katarak onu da konusturan ve dinleyicisini de icerigin kaynagi haline
getiren bir anlayigla saglanabilir. Radyonun mevcut haliyle etkisiz kilindigim
vurgulayan Brecht (2012, s. 20), “bertaraf edici gilicleri, bertaraf edilenlerin
orgiitlenmesiyle karsilamak tamamen imkansiz midir?” diye sorarak bundan yaklasik 40

yil sonra ortaya ¢ikacak olan alternatif radyolara yol gostermistir.

Teknolojinin gelismesi, kiiresellesme, tekel konumundaki radyolarin iilkelerde
gelisen muhalefete yer vermemesi, yerelligin 6n plana ¢ikist ve azinliklarin kendi
kiiltiirlerinin devamliligin1 saglamak istemeleri gibi pek cok neden alternatif bir tiiriin
dogmasina zemin hazirlamistir (Timisi, 1997, s. 3; Topuz vd., 1990, s. 64-65). Tekel
konumundaki kamu hizmeti radyolarinin iilkenin her yerinde ulus-devletin resmi dil ve
kiiltliriini yayginlastirmaya caligmasi ve bunun yani sira kiiresellesmenin topluluklar
lizerinde yarattig1 yerellikleri koruma arzusu, alternatif radyolarin dogmasinda énemli
bir etken olmustur. Alternatif radyolar, tekel konumundaki kamu hizmeti
yayincilarindan farkli olarak devletten bagimsiz, fakat yine kamusal bir hizmet goren

radyolardir (Topuz vd., 1990, s. 61).

Dijitallesme ve kanallarin ¢ogalmasiyla birlikte geleneksel radyo yayimciligindan
farkli olarak yeni bir tiir ortaya c¢ikmistir. Alternatif yaymn olanagi sunan bu yeni
radyolarin temel amaci sadece program sunmak degil ayni zamanda hizmet de
sunmaktir. Bu alandaki her radyo tematik (6zel bir konuya odaklanmis) ozellikler
gostermekte ve konularda bir uzmanlagsma olgusu olarak alt boliimlere ayrilmis hedef

Kitlelere program sunmaktadir (Dosi ve Prario, 2005, s. 651).
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Ozel izleyici kesimlerine hitap eden bu kanallar izleme birimi olarak genel kitleyi
iptal etmis, onun yerine bireysel izleyiciyi yerlestirmistir. Televizyon kanallart igin
yapilan bu agiklama radyo dinleyici profili i¢in de gecerli olmaktadir. Bu yeni
yaymcilik anlayis1 dar bir izleyici kitlesine yonelik yaymi esas almaktadir. ilgi
alanlarina gore ayrilmis kanallar olan tematik televizyon kanallar1 giiniin yirmi dort
saati spor, haber, miizik, film, belgesel gibi temalarla yayin yaparak kitlesel izleyicilere
yonelik genel yayindan, belli izleyicileri kapsayan dar yayincilifa gecisi saglamistir
(Mutlu, 1999, s. 136). Bu durumun tematik radyo yayinciligi icin de ayni oldugu

gozlemlenmektedir.

Televizyon ve internet gibi yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi ile birlikte
radyo hem toplumsal hem de akademik hayattaki 6nemini kaybetmeye basladigi ve
radyonun toplum hayatinda eskisi kadar onemli bir yeri olmadigi, dinlenmedigi
diistiniilmektedir. Oysaki Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi (URYAD) ve Nielsen
tarafindan her ay en az 5 bin hane ve 7500 birey ile yapilan Radyo Dinleyici Olgiimii
Arastirmasinin  sonucglarina bakildiginda radyo dinleme oranlart her gegen giin
artmaktadir. Bu verilere gore 2015 Ocak ayinda Tiirkiye genelinde %42 olan hanelerde
radyo dinleme orani, Nisan ayinda %44’e ulasmistir. Eyliil 2015 verilerine gore ise
Tiirkiye’de her 10 kisiden 7’sinin her hafta radyo dinledigi, dinleyicilerin ise en ¢ok 25-
34 yaslari arasinda, AB™ grubundan oldugu ortaya konmustur. Cinsiyet bazinda ise
erkeklerin %730 haftalik olarak radyo dinlerken, kadinlarda bu oran %63 olmustur.
Yapilan arastirmalar gilivenilirlik ve 6rneklem secimi gibi konularda elestirilse de bu
alana dair temel bazi bilgiler edinmemizi saglamaktadir. Dolayisiyla bu veriler 15181inda
yeni iletisim teknolojilerinin gelisiminin radyoyu etkiledigini fakat radyonun toplumsal

hayatta hala onemli bir yere sahip oldugunu belirtilmesi gerekmektedir. Bu nedenle

1% Sosyo Ekonomik Statii (SES) grubudur. SES gruplart A, B, Cl, C2, D ve E olmak iizere 6 ana gruba ayrilir.
Tiirkiye Arastirmacilar Dernegi (TUAD, 2012) tarafindan yapilan ¢aligmalarla belirlenen bu gruplardan A grubu
hemen hepsi tiniversite, %30 dolayinda lisansiistii mezunu, yariya yakini tcretli ¢alisan, nitelikli uzman, %10’a
yakini 20’den fazla galigan1 olan beyaz yakali, %20’si irili ufakli igyeri sahibi, %40’a yakiminin esi ¢alisan, %20’si
para biriktiren, %30u tatilini tatil koyii/otele giderek degerlendiren, yarisina yakininda kitaplik/kiitiiphane olan
kisilerden olusmaktadir. B grubu ise, %60 oraninda iiniversite/lisansiistii, %35 civarinda 2 yillik yiiksekokul veya lise
mezunu, %60°1 yonetici olmayan memur, teknik personel, uzman olan, %15’i 1-5 arasi ¢aligsan1 olan irili ufakli isyeri
sahibi, %30 oraninda esi calisan, %13’ para biriktiren, %20’si tatilini tatil koyii/otele giderek degerlendiren ve
%30’unda kitaplik/kiitiiphane olan kisilerden olugsmaktadir. Bu bakimdan A ve B gruplarinin birlesiminden olusan ve

toplumun %13’nii olusturan AB grubu egitim, kiiltiir ve alim diizeyi yiiksek olan kesimi ifade etmektedir.
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akademik bir ilgi alan1 olarak uzunca bir siire unutulmus olan radyo i¢in bilgi liretmenin

onemli oldugunun altin1 ¢izilmelidir. (Akyon, 2015, s. 11-12).

5. TURKIYE RADYOCULUGUNDA YAYINCILIK SECENEGI OLARAK
TEMATIK RADYOLAR

5.1. Arastirmanin Yo6ntemi

Aragtirmanin bu boliimiinde ¢alismada kullanilan yontem hakkinda bilgi
verilmektedir. Calismanin evren ve 6rnekleminin belirlenme siireci ve veri toplamada
izlenilen yontemler belirtildikten sonra verilerin analizinde kullanilan arastirma

teknigine yer verilmektedir.

5.1.1.Arastirma modeli

Calismanin kuramsal bir yapiya oturmasi i¢in dncelikle literatiir tarama modeli
uygulanmistir. Arastirmanin  bilimsel altyapist olusturulduktan sonra da Tirkiye
radyoculugunda yayincilik segenegi olarak tematik radyolarin islevsel roliine iliskin
durum saptamasi yapmak i¢in saha calismasi gerceklestirilmistir. Belirlenen 6rneklem
lizerinde veri toplamak amaciyla, nitel arastirmalarda kullanilan veri toplama
yontemlerinden, goriisme teknigine bagvurulmustur. Stewart ve Cash goriismeyi,
“Onceden belirlenmis ve ciddi bir amag icin yapilan, soru sorma ve yanitlama tarzina
dayali karsilikli ve etkilesimli bir iletisim siireci” olarak tanimlamaktadirlar. Goriisme
tekniginin bir alt boliimii olan yazisma teknigi ise bu g¢alismada basvurulan esas
yontemdir. Yazigma teknigini, yazili iletisim (karsilikli yazi yazma) yoluyla veri
toplanma (sorusturma) teknigi olarak tanimlayan Karasar (1998, s. 175), yazisma
yoluyla veri toplama tekniginin, olduk¢a yaygin bir bigimde uygulandigim
belirtmektedir. Karasar yazigsma teknigi i¢in ayrica bu ayrintilara dikkat ¢ekmektedir:
bagvurulan yazigma tekniginin basarili olmasi i¢in ilk kosul uygun sorularin
hazirlanmasidir. Aragtirmaci ile kaynak kisi arasindaki tek iletisim araci sorulardir. Bu
nedenle, sorular, her tiirlii yanlis anlamalar1 6nleyecek nitelikte olmalidir (Karasar 1998,

s. 176).

Yazisma teknigi i¢in Geray’in (2006, s. 176) konuya dair yaptig1 bu agiklamalara

yontem boliimiinde yer vermek yerinde olacaktir:
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“Kimi durumlarda, parasal veya zamansal kisitliklar nedeniyle son gare olarak dolayiml
yontemler kullanilabilir. Yazi temelli goriisme, yeni iletisim teknolojilerinin yayilmasi nedeniyle mektup,
ag postasi ve ag yazigmasi olarak iic tiirde olabilir. Ornegin bir kisiye belli bir konudaki bildiklerinin veya
anilarinin mektup gonderilerek sorulmasi miimkiindiir. Benzer bicimde ag postasi yoluyla elde edilen
bilgiler de giiniimiizde kullanilmaya baslanmstir. Ote yandan ag yazismasi ydntemi, ag iizerindeki sohbet
(ingilizce chat) ve benzeri ortamlarin yaratilmasi sonucu ortaya ¢ikmustir. Ag postasi yontemiyle ag
yazigmasi yontemi arasindaki fark bir tanesinin eszamansiz (asekron) olmasi digerinin ise aninda
karsilikli olarak gerceklestirilmesidir. Clinkii ag postas1 atildiktan sonra, yanit beklenmektedir. Oysa ag
yazigmasi yonteminde soru sorulur, yanit kisa bir siire iginde ekranda belirir. Bunun iizerine gériismeci
ikinci bir soru sorabilir. Bir kere daha vurgulayalim, veri kaynaklartyla (ayni fiziksel ortamda) bulunarak
yapilan goriisme daha yararli ve daha degerlidir. Ancak bunun yapilamadigi durumlarda diger yontemlere

bagvurulmasi gerekebilir.”

Arastirmada katilimct olan bireylerin ¢esitli konulardaki bilgi, diislince, tutum ve
davraniglar1 ile bunlarin olast nedenlerinin 6grenilmesinde en kestirme yol olarak
goriisme teknigi kullanilmaktadir (Karasar, 2003, s. 165-166). Ayrica goriismenin
onceden belirlenmis bir amaci oldugundan, sorular bu amaci gergeklestirmek iizere

diizenlenmektedir (Baloglu, 2006, s. 93).

Stewart ve Cash’a gore goriisme teknigi ayrica (Stewart ve Cash, 1987’den

aktaran Yildirim ve Simsek, 2006, s. 92);

e  Siireg, iletisimdeki siirekliligi ve dinamikligi,

e  Karsilikli, iki veya daha fazla birey arasinda gerceklesen karsilikli
etkilesimi,

e  Etkilesimli, gorligmeye dahil olan bireyler arasinda olusan bireyler arasi
bag,

e  Onceden belirlenmis ve ciddi bir amag, goriismeye dahil bireylerden en
az birinin belli bir amact oldugu ve bu amaca yonelik bilgi toplama cabasi
oldugunu,

e Soru sorma ve yanitlama, goriisme siiresince goriismeye dahil olan
bireyler arasindaki etkilesim ve iligkiyi baslatma ve siirdiirme, bunun yani sira
taraflardan en az birinin dnceden planlanmis amacinin gergeklestirilmesine hizmet

etme ve bu amaca yonelik bilgiye ulasmay1 saglama islevini ifade etmektedir.

Uygulanig bi¢imine gore ise goriismeler, yapilanmis, yar1 yapilanmis ve

yapilandirilmamig goriigme olarak ii¢ ayr1 sinifa ayrilmaktadir (Erdogan, 2007, s. 186).
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o  Yapianmis goriisme: Arastirmact sorulacak sorular1  Onceden
hazirlamakta ve sadece o sorular ¢ercevesi icinde kalmaktadir. Acik uglu sorular
olarak nitelenen, katilimcinin kendini kendi climleleriyle anlatmasina izin veren
sorular hazirlanmaktadir.

o  Yari-Yapuanmig goriisme: Sorulacak ana sorulari hazirlanir fakat
goriisme sirasinda yeni sorular sorma geregi ortaya ¢ikarsa baska sorular da
sorulmaktadir.

e Yapuandirimamis goriisme.: Arastirmaci ne hakkinda goriisme yaptigini
bilerek baglangi¢ sorusu ile baslamaktadir. Bir tir karsilikli diyalog ile bilgi

toplamak amaglanir.

Bu calismada ise yapilanmis goriisme teknigi kullanilmigtir. Literatiir ve alan
uzmanlarindan destek alinarak sorular hazirlanmis ve konunun uzmanlariyla gériisme
yapilarak sorular netlestirilmistir. Goriigmelerin tamami birebir aragtirmaci tarafindan
ve goriisme yonteminin bir alt dali olan yazisma teknigi ilkelerine uygun bigimde
gerceklestirilmistir. Bu ilkeler su sekilde siralanabilir: (Kelinger, 1964, s. 473-475;
Monser ve Kalton, 1971, s. 318-32; Fox, 1969, s. 529-532);

e  Sorunun, ne tiir bilgi istendigini acik¢a belli etmesine, istenen bakis
acisin1 davet eder ve kaynak kisi tarafindan kolayca anlasilir nitelikte olmasina;
sorulardan herkesin ayni seyi anlayabilmesine, herkesin anlayabilecegi deyim ve
terimleri igeren bir dil kullanilmasina,

e  Sorularin, tek amagli ve varsayimsiz olmasina,

e  Sorularin, kaynak kisinin verebilecegi verileri igermesine; kaynak kisinin
bilgisini asmamasina,

e Sorularin yansiz olmasma; kaynak kisiyi, belli cevaplara yoneltecek

sorulardan kaginilmasina,

5.1.2. Evren ve érneklem

Arastirmada, evren hakkinda genel bir yargiya varmak amaciyla evrenin timi,
ondan alinacak bir grup 6rnek ya da 6rneklem iizerinde tarama yapilarak irdelenmistir.
Calismanin evrenini; Tiirkiye’de yayin yapan ulusal ve yerel tematik radyolarn timii
olusturmaktadir. Bu asamada tez danismani ile birlikte, genel evreni temsil etme

yeterliligini gosterece8i diisiinlilen tematik radyolar orneklem olarak belirlenmistir.

58



Zaman ve maliyet kisiti ayrica tematik yaymcilik anlayisini benimseyen radyolarin
sayica az olusu ve dolayisiyla goriisme yapilacak kisilere ulasma giigliigii nedeniyle
arastirmada olasiliklt olmayan ornekleme yontemlerinden amaglh 6rneklem yontemi
kullanilmistir. Bu yontemde orneklemi segerken rastlantili se¢cim yapilmamakta ve
onceden tanimlanarak, belirlenmis amaca uygun birimler inceleme i¢in se¢ilmektedir

(Erdogan, 2007, s. 174-176)

2017 wyilmin Subat ayinda yayin hayatina devam eden ve tematik yayin
anlayisin1 misyonu olarak belirleyen 12 farkli radyoya ulagilmis ve bunlar arasindan
mail lizerinden yazisarak goriismeyi kabul eden 7 tematik radyo ile derinlemesine
goriismeler gergeklestirilmistir. Goriisiilen radyolar ve radyolara ait bilgileri Tablo 1’de

gérmek miimkiindiir.

Uzmanhgy/Yayin Radyonun Radyonun yayin
Goriisiilen radyo
tiirii bulundugu sehir Sekli
Radyo Trafik Trafik radyosu Ankara Karasal/Internet
Diyanet Radyo Dini radyo Ankara Karasal/internet
Radyonom.com Dijital radyo platformu Istanbul Internet
Subadap Cocuk . .
Cocuk radyosu [zmir Internet
Radyosu
Pal Station Miizik radyosu Istanbul Karasal/Internet
TRT Radyo Haber Haber radyosu Ankara Karasal/Internet
Lig Radyo Spor radyosu Istanbul Karasal/Internet

Tablo 1. Goriisiilen Radyolar

Calismada yer alan radyolardan Radyo Trafik Tirkiye'nin trafik temali ilk
radyosu olma ozelligini tasimaktadir. Ustelik radyo, yil 5.°si diizenlenen Sihirli
Mikrofon Radyo Odiillerinde “Yilin En Iyi Tematik Radyosu” dalinda odiile layik

gorilmiistiir.
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Istanbul’da 2010 yilindan bu yana dinleyicilerine trafik ve hava durumu bilgilerini
vermekte olan radyo, 22.000’e yaklasan goniillii trafik muhabirleri ile istanbul’dan

sonra Ankara’da 100.7 frekansinda yayin hayatina baglamistir.

Radyo Trafik Ankara, goniillii muhabirleriyle birlikte Ankaralilara trafikten anlik
bilgiler vererek halkin ulagimini kolaylastirmaktadir. Halkla i¢ ige ¢alisan bu tematik
radyo, dinleyicilerin onlara giivenerek yol degistirdigini ve arayip tesekkiir ettiklerini

ozellikle belirtmektedir.*®

Yaymlarinda dinin sahih bilgisini esas almayi, Islam’in temel kaynaklarmna
uygunlugu ve tarihsel tecriibeyi goz onilinde bulundurmayi ilke edinen Diyanet Radyo,
orneklemde yer alan bir diger radyodur. Radyo hedef edindigi diger ilkeleri ise su
sekilde belirtilmektedir:

e  Mezhep, mesrep, siyasi goriis ve diisiinlislerin disinda kalarak, biitiin
toplum kesimlerini kusatic1 ve kucaklayici yayin yapmak.

e  Yayinlarda genel ahlaki ve toplumsal duyarliliklar1 dikkate almak.

e  Tirk¢enin dogru kullanimina 6nem vermek.

e  Hikmetli bir géniil dili ile Islam'm hak ve hakikate dayanan tevhid
inancini, ihlas ve samimiyette birlesen ibadetini, bilgi ve hikmete dayanan
ahlakini, sefkat ve merhametle yogrulan adaletini genis halk kitlelerine

ulastlrmak.17

80 il ve 10 ilge’de halihazirda yaym yapan Diyanet Radyo, Kibris, Balkanlar ve
Tiirki Cumhuriyetler’de de yayin yapmay1 planlamaktadir.

Dijital radyo platformu olma 6zelligi tasiyan Radyonom.com, goriisme yapilan bir
diger radyodur. Radyonom.com, dinleyicisine tek bir platform tizerinde birbirinden
farkli miizik tlirleri sunmakta, yeni medya ortaminda kabuk degistiren radyo icin farkli

ve yeni bir yayimcilik anlayisi benimsemektedir.

Ozel’e gore (2014, s. 183), geleneksel radyonun yaymcilik anlayisinda elde etmek
icin ¢abaladig1 fakat tam olarak elde edemedigi, ¢oklu ortam biitlinlesmesi, miizik

tirlerinde dar kitleye yayimn ve kiiresel erisim gibi internetin yapisinda olan 6zellikler,

16 http://haber.radyotrafikankara.com/haber-detay.php?id=935
17 http://www.diyanetradyo.com/kurumsal
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web radyonun karakter Ozelliklerini desteklemektedir. Dolayisiyla bir dijital radyo
platformu olan ve internet iizerinden yayin yapan Radyonom.com, tiim bu ozellikleri
blinyesinde barindirmakta ve kolay kullanimi, kullanic1 dostu ara yiizii ile dinleyicilerin

rahatlikla kullanabilecegi bir dijital radyo platformu olma 6zeligini tasimaktadir.

Tiirkceden yabanciya, cazdan arabeske, Tiirk Sanat Miizigi’'nden film
miiziklerine, 70’lerden 80’lere ve 90’lara, pop miizikten lounge’a; tiirkiiden klasik
miizige, her tarza uygun radyo kanali bulabileceginiz Radyonom.com, platformunda
miizik agisindan tematiklesen bircok radyo secenegi ile dinleyicine genis bir yelpaze

sunmaktadir.

Radyonom.com kullanicilarina sundugu kanal g¢esitliligi ise oOzellikle goze
carpmaktadir: Hit Play (Yabanci Hit), Kampiis (Yabanci Pop-Dans), Max Lounge
(Lounge-Chill Out), Zet Zet (Rock & More), Tiirk Pop (Tiirkge Pop), Mazi (Tiirkge 70-
80-90’lar), Kafa (Arabesk-Fantezi), Radyo Nagme (Tiirk Sanat Miizigi), Goldies
(Yabanci 70-80-90’lar), Pop Corn (Film Miizikleri), Radyo Cazz (Diinyada Caz), Tiirkii
Evi (Tirk Halk Miizigi), Klasik (Klasik Miizik), Rock Cafe (Rock) ,Sultan (Akdeniz
Miizigi), Tiirk Rock (Tiirkce Rock), Latin (Latin Miizigi), Mikser (Tiirk¢e Karigik),
Lovely (Yabanci Slow), Dream (Hit) , Dream Tiirk (Tiirkce Pop), Jukebox (Konsept),
Tiirk Rap (Tiirk¢e Rap), K-Pop (Kore Pop), D&R Radyo, Slow Tiirk, Radyo D, CNN
Tiirk Radyo.'®

Subadap Cocuk Radyosu internet lizerinden yayin yapmakta ve sitesinde yer alan,

»19 ciimlesini ilke olarak benimsemektedir. Praksis Miizik

“Ttm haklar1 ¢ocuklarindir.
Kolektifi biinyesinde goniillii olarak hizmet sunan Subadap Cocuk radyosu, dinleyici
kitlesini 3-10 yas grubundaki ¢ocuklar olarak tarif etmektedir. Yaptiklar1 programlarla
cocuklara alternatif ve dnemli bir yayin secenegini sunan radyo, ¢ocuklarda nitelikli bir

miizik kiiltiirii olusturmay1 amaglamaktadir.

Cocuklara yonelik iiriinlerin reklam getirileri ve cocuklu ailelerin televizyon
izleme aliskanliklarindaki degisimin fark edilmesiyle diinya genelinde cocuklara
yonelik televizyon kanallarmin sayisinda ve cesitliginde artis yasanmustir. Tiirkiye’de
ozellikle 2008’den sonra kendini gdsteren bu artis, cocuga ve ebeveyne miisteri goziiyle

yaklasan pazar ekonomisinin olumsuz etkilerinin engellenmesi i¢in mevcut yasal

18 http://www.radyonom.com/hakkinda/
19 http:/www.subadapcocuk.org/radyo/
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diizenlemelerin titizlikle uygulanmasi ve siirekli iyilestirilmesi gerektigini dikkat

¢ekmektedir (Ankaraligil, 2013, s. 124-125).

Bu baglamda, televizyon yayincilifina kiyasla daha yavas tematiklesen radyo
yayinlari, 6zellikle ¢ocuklar i¢in olduk¢a Onem arz etmektedir. Ciinkii televizyonun
cocuklar iizerindeki en olumsuz etkisi, ¢ocuklardaki hayal giiclinii kisirlagtirmast ve
onlar1 birbirine benzeyen hayallerin i¢ine hapsetmesidir. Dolayisiyla radyonun, kitle
iletisim araglar1 arasinda onu en 6zel kilan 6zelligi, yani hayal giiciinii zenginlestiren ve
besleyen ozelligi agisindan Subadap Cocuk Radyosu tam bu noktada bir adim One

¢ikarmaktadir.

‘Tirkiye’nin Yabanci Miizik Radyosu’ sloganiyla yaym hayatina baglayan Pal
Station, arastirmada yer alan bir diger radyodur. Yeni bolgesel olan ve yillarca
Istanbul’da yaymn yapan Pal Station, yaklasik 4 aydir da Ankara, Izmir, Bursa, Kocaeli,
Sakarya gibi illerde dinleyicisi ile bulusmaktadir. Dinlenme oranlarmin Istanbul’da ¢ok
iyi oldugunu sodyleyen radyo, diger illerde de yavas yavas farkini belli etmeye

calismaktadir.

Miizik yayini yaparak tematiklesen Pal Station, radyolarin giiniimiizde birer
miizik kutusuna doniistiigii diisiincesini irdelemek i¢in Ozellikle orneklem olarak
secilmistir. Fakat tematiklesen diger her radyo gibi Pal Station da kendi dinleyici
kitlesini yaratmakta ve dinleyicisinin isteklerini goz oOniinde bulundurarak yaymn
yapmaktadir. Ustelik arastirmada &rneklem olarak secilen ve konusan radyo olarak
tanimlayabilecegimiz diger tematik radyolar, glinlimiiz radyolarinin birer miizik

kutusuna doniismedigini ispatlar niteliktedir

Televizyon ve radyo yayinciliginda tematiklesen spor kanallar1t da giiniimiiz
teknolojisi ve yeni medya olanaklariyla, bu konuda ilgili ve merakli olan bireyleri
ozellikle izleyici ya da dinleyici kitlesi olarak belirlemektedir. Bu baglamda Lig Radyo
calismanin Orneklemleri arasinda yer almakta ve bu tematik konuya dair bilgi
vermektedir.

Ocak 2006'da yaymn hayatina baslayan Lig Radyo, Marmara Bolgesi'ndeki 9
merkezden yaptigi yayinla genis dinleyici kitlesini spor ve miizikle bulusturan
Tiirkiye'nin en biiylik bolgesel radyosu olma o6zelligini tasimaktadir. Marmara
Bolgesi’'nde ¢ogunlukla 92.3 frekansindan dinleyicisine ulasan Lig Radyo, aym
zamanda www.ligradyo.com.tr ve mobil cihaz uygulamalar1 aracilifiyla da
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dinleyicilerine her an, her yerden erisim olanagi saglamaktadir. Bunun yaninda Lig
Radyo, Tiirk Ozel Radyolar Tarihi'nde de énemli bir ayricali§a sahiptir. 2007/2008,
2008/2009 sezonlarinda 6zel radyolar tarihinde bir ilki gerceklestirerek Turkcell Siiper

Lig'in resmi radyo yayincisi olmustur. 20

Haber her donemde kitle iletisim araglarinin ¢ogu icin vazgegilmez bir alan
olmustur. Toplumsal olaylara ayna tutmaya c¢alisan haber agirlikli programlar
giinimiizde, tek bir kanal iizerinden yaym yapan haber kanallarma ya da haber
radyolarina donligmiistiir. Arastirmada bu konuda ayrintili bilgi TRT Radyo Haber

araciligiyla edinilmistir.

TRT Radyo Haber, daha 6nce Ankara ve cevresi basta olmak iizere ¢esitli
frekanslarda bolgesel yaymlar yapmistir. 2016 yilinda frekanslarii TRT Kent
Radyolari’na ve TRT Radyo 3’e devretmistir. 16 Ocak 2017 Pazartesi giiniinden
itibaren de Tirkiye’nin bir¢ok noktasinda yeni frekanslarindan ulusal yayina
baslamigtir. TRT Radyo Haber, iilkenin her kesimine yonelik haber, haber programu,
hava ve yol durumu, kiiltiirel ve sanatsal faaliyetler gibi gilinliik ihtiyaglara yonelik
halkin saglikli haber almasmi anlik olarak saglamayi hedeflemektedir. Tiirksat 4A
uydusu ve karasal olarak ilk etapta 28 noktada yayin yapacak olan radyo kanali,
Onlimiizdeki gilinlerde ise yaym agni 60 il ve merkezine kadar genisletmeye

hazirlanmaktadir,

Arastirmanin ornekleminde yer alan bu radyolarla yapilan goriismeler sonucunda,
tematik radyolarin profiline, tematik radyolarin isleyisine, programlarin igerikleri
olusturulurken nelere dikkat edildigine, glinlimiiz radyo yayincilifina ve gelecekteki

radyo yayinciligina iligkin bilgi edinilecegi diisiiniilmektedir.
5.1.3. Veriler ve toplamasi

Arastirmada Tiirkiye radyoculugunda yayincilik secenegi olarak tematik radyolara
yonelik durum saptamasi i¢in, tematik yaym anlayisini benimseyen radyolarla

gorlisiilmiis ve yapilan bu goriismeler araciligiyla veri toplanmastir.

20 http://www.ligradyo.com.tr/sayfa/lig-radyo-kurumsal
21 http://radyodinler.org/blog/trt-radyo-haber-yayina-basladi/
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Goriisme  sorulariin  belirlenmesi asamasinda arastirmaci tarafindan soru
icerikleri hazirlandiktan sonra ¢alismanin danisman1 Dog. Dr. Ozgiil Birsen ile birlikte
goriisme sorularmin taslagr olusturulmustur. Veri toplama asamasinda kullanilan

yapilandirilmig goriismeyi olusturan sorular1 Tablo 2’de gérmek miimkiindiir.

Tablo 2. Goriisme Rehberi

1. TEMATIK RADYOLARIN PROFILI

» Dinleyicinizi nasil tanimliyorsunuz, dinleyici profiliniz nasil?

» Tematik radyo yayini yapmak dinleyici profilinizi degistiriyor mu?
» Gelisen teknoloji ve interaktif yayincilik anlayist sizi nasil etkiliyor?
» Sizin yaym amaciniz nedir?

» Dinlenme oraniniz nedir?

2. TEMATIK RADYOLARIN ISLEYISI

» Radyonuzun ekonomik isleyisi konusunda bilgi verir misiniz?

» Radyo igerisinde gorev alan kag kisi var; bu kisiler arasinda gorev dagilimi

nasil yapiliyor?

P Yayincilik anlayisinizi nasil tanimlarsiniz ve tematik yaym yapmak sizi

igerik agisindan zorluyor mu?

» Reklam oraniniz nasil?
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3. PROGRAM TURLERI iCERGI

» Program iiretimi nasil oluyor?
» Programlar1 desenlerken nelere dikkat ediyorsunuz?
» icerikte metin ve miizik yogunlugu nasil?

» Yapilan programlar arasinda haber, so6z programi ve miizik dagilimi nasil

yapiliyor?

4. GUNUMUZ RADYO YAYINCILIGI

5. GELECEKTE RADYO YAYINCILIGI

Aragtirma sorular1 belirlendikten sonra Orneklemi olusturan kisilere mail ve
telefon araciligr ile ulasilmistir. Ulasilan radyolar arasinda goériismeyi kabul eden
katilimcilara mail iizerinden arastirma sorular1 gonderilmis ve yine mail {izerinden

alinan cevaplar herhangi bir degisiklik yapilmadan kaydedilmistir.

5.1.4. Verilerin ¢oziimii ve yorumlanmasi

Arastirma kapsaminda tematik radyolar ile yapilan derinlemesine goriismeler nitel

verilerin analizi konusunda literatiirde yer alan betimsel analiz yontemi kullanilarak

65



irdelenmistir. Betimsel analiz yontemi, elde edilen verilerin daha 6nceden belirlenen
temalara gore Ozetlenerek yorumlanmasina olanak saglamaktadir. Betimsel analiz

yapilirken takip edilen asamalar sunlardir:

e  Betimsel analiz i¢in bir ¢erceve olusturmak: Verilerin hangi temalar
altinda organize edilecegi ve sunulacagi belirlenir.

o Tematik gergeveye gore verilerin islenmesi: Veriler tanimlama amaciyla
secilerek anlamli ve mantikli bir bigcimde bir araya getirilir. Bu asamada
sonuclarda kullanilacak alintilar da seg¢ilebilir.

e  Bulgularin tamimlanmasi: Veriler tamimlanir ve gerekli yerlerde
dogrudan alintilar ile desteklenir. Bu asamada verilerin okunabilir bir dille
tanimlanmasina ve gereksiz tekrarlardan kacinilmasina dikkat edilmelidir.

e  Bulgularin  yorumlanmasi: Tanmimlanan bulgularin  agiklanmasi,
iligkilendirilmesi ve anlamlandirilmasi bu asamada yapilir. Neden sonug
iligkilerinin acgiklanmasi, farkli olgularla karsilastirma yapilmasi aragtirmacinin

yorumunun daha nitelikli olmasini saglar (Yildirim ve Simsek, 2006: 159).

Toplanan veriler, goériisme sorularmin icerigi de goz Oniinde bulundurularak
temalar ve alt temalar seklinde siniflandirilmistir. Arastirmaci ve uzman tarafindan
farkli zamanlarda hazirlanan temalar karsilastirildiktan sonra uzlasilan temalar iiglincli
bir uzman (tez danismani) tarafindan kontrol edilmis ve kesinlik kazanmistir. Sonug
olarak arastirmanin betimsel analizi i¢in dort ana tema ve alt temalardan olusan bir

kodlama cetveli hazirlanmistir. Uzlasilan temalar Tablo 3’te belirtilmektedir.
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Tablo 3. Betimsel Analiz I¢in Belirlenen Temalar

TEMA ADI VE KOD NUMARASI

1.Tema Tematik Radyolarin Profili (Tema Kodu 1)

Alt Tema  Dinleyici profili (Tema Kodu: 1.1)

Alt Tema  Tematik yayinlarin dinleyici profiline etkisi (Tema Kodu: 1.2)
Alt Tema  Teknoloji ve interaktif yayincilik etkisi (Tema Kodu: 1.3)

Alt Tema  Yayin amaci (Tema Kodu: 1.4)

Alt Tema  Dinlenme orani (Tema Kodu: 1.5)

2.Tema Radyolarin isleyisi (Tema Kodu 2)

Alt tema Ekonomik isleyis (Tema Kodu: 2.1)

Alt tema Gorev dagilimi (Tema Kodu: 2.2)

Alt tema Yayin igeriginin isleyise etkisi (Tema Kodu: 2.3)
Alt Tema Reklam orani (Tema Kodu: 2.4)

3.Tema Program Tiirleri igerigi (Tema Kodu 3)

Alt Tema Program tiretimi (Tema Kodu: 3.1)
Alt Tema Icerik iiretiminde dikkat edilenler (Tema Kodu: 3.2)
Alt Tema igerikte metin miizik yogunlugu (Tema Kodu: 3.3)

Alt Tema haber, s6z programi ve miizik dagilimi (Tema Kodu: 3.4)

4.Giiniimiiz Radyo Yayincihig: (Tema Kodu 4)

5.Gelecekte Radyo Yayinciligi (Tema Kodu 5)
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6. BULGULAR VE YORUM

Bu baglik altinda, calismanin bulgularina yer verilecektir ve elde edilen bulgular
yorumlanacaktir.

6.1. Tematik Radyolarin Profili (Tema 1)

Aragtirmada bu tema baslig1 altinda tematik radyolarin profiline bir¢cok agidan
genel bir bakisagis1 getirilerek, goriisiilen radyolar araciligi ile bir profil analizi
yapilacaktir. Temanin alt baglhiklari; dinleyici profili, tematik yayinlarin dinleyici
profiline etkisi, teknoloji ve interaktif yaymeciligin etkisi, yayin amaci ve dinlenme orani

olarak belirlenmistir.
6.1.1. Dinleyici profili (Tema 1.1)

Arastirmaya katilan radyo c¢alisanlar ile yapilan goriismeler sonucunda tematik
radyo profili bashg altinda dinleyici profiline ulasilmaya ¢alisilmistir. Tematik
radyolarin hedef kitlesinin popiiler radyolara veya kanallara gore ¢ok daha spesifik
olmasi kendi dinleyici profilinin de tanimini degistirmekte ve radyolar bu tanim

araciligi ile dinleyici kitlelerini 6n gorebilmektedir.

Arastirmada goriisiilen kisiler, gorev aldiklar1 radyonun dinleyici kitlesinin
tematiklestikleri konulara gore degisiklik gosterdigini ifade etmistir. Fakat yine de
radyolarin bazilar1 dinleyici kitlesini daha da genellestirerek herkes olarak

tanimlamistir.

Radyo Trafik dinleyici profilinin her kesimden insani kapsadigini belirterek bu

3

kitleyi su ciimlelerle 6rneklendirmektedir: “..ara¢ kullanan, hayatin i¢inde olan herkes
bizi dinliyor; 6gretmen de var, taksi siiriiciisii de; biirokrat da bizim dinleyici kesimimiz

iginde.”

Diyanet Radyo aciklamasinda dinleyici profilinin 6zelliklerini belirtirken ayni

zamanda tematik radyonun islevselligi hakkinda da bilgi vermektedir:

“Edindigimiz izlenime goére her yas grubundan ama daha c¢ok genglerden olusan bir
dinleyici kitlemiz var. Yaymlar konusunda goriis bildiren, igerikler konusunda yanlis oldugunu
diisindiigii seyi mutlaka ileten bir dinleyici kitlesi. Tematik radyolar ya da tematik sunumlar yapan

programlar bir hayran kitlesi olusturmazlar daha c¢ok kendileriyle birlikte gelisen bir arkadas kitlesi
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olusturlar diye diisiiniiyorum. Sunan ile dinleyen arasindaki iliski dikey hiyerarsik bir iliski degil yataydir.
Sadece dini giin ve gecelerde biraz manevi hava solumak isteyip de radyoyu acanlar oldugu gibi, sizin
haberleriniz yansiz deyip sabah gazetelerini okudugumuz programu takip edenler de var. Veya Kur'an-1
Kerim (tilavet veya meal) dinlemek isteyebiliyor bir pop radyosu dinleyicisi ve bizim radyoyu

acabiliyor.”

Lig Radyo ve Subadap Cocuk Radyosu bu tema icin sdyledikleri ciimlelerle

dinleyici kitlesinin spesifik olmasi a¢isindan benzerlik géstermektedir.

“Bizim dinleyici kitlemiz sadece spor ve agirlikli futbol igerikli oldugu i¢in ¢ok dikkatlidir.
Agzinizdan ¢ikacak her kelimeye dikkat eder ve bazen gerektigi zaman katilim yapar. Bizlerin tavri yapist
nasilsa bizi takip eden kitle de onun etrafinda gekilleniyor: Bazen Taksici, bazen sirket CEO’su karsinizda

hitap ettiginiz kisiler olabiliyor.”

“Dinleyicilerimiz daha ¢ok 3-10 yas ¢ocuklari gibi goriiniiyor. Onun i¢in aslinda ¢ocuklari
radyomuzla bulusturabilecek olanlar da hedef kitlemiz haline geliyor. Erkek egemen sistem, ¢ocugun pek
¢ok ihtiyaciyla kadinin (caligsa da ¢aligmasa da) ilgilenmesini dayatiyor. Dolayisiyla biz daha ¢ok
annelerle iletisiyoruz. Geri doniisleri, elestirileri, dvgiileri ve itirazlari onlardan aliyoruz. Bu araci profili

sayisal olarak tanimlarsak: 30-45 yas arasi kadinlar diyebiliriz.”

TRT Radyo Haber, dinleyici profilini her yas ve meslek grubundan her meslek
grubundan insanlar olarak belirtmekte ve dinleyici kitlesi acisindan hedeflerini su
ifadelerle agiklamaktadir: “Gengleri hedefliyoruz bdyle bir politikamiz var. Haber
onceligi olan insanlar1 hedefliyoruz. Cevresinde, Tiirkiye’de ve diinyada olan bitene

merakli olmasini, olan bitene en dogru sekilde 6grenmesini hedefliyoruz.”.

Dinleyici profili agisindan TRT Radyo Haber ile benzerlik gosteren ve bir radyo
dijital platformu oldugu i¢in farkl tiirde miizik yayinlar1 yapan Radyonom ise bu tema

i¢in sOyle bir agiklama yapmaktadir.

“Her yasa ve her tarza uygun radyo’ sunma anlayisi ile ilerliyoruz. Platformumuzda 5
karasal yayini olan radyo ve 25 dijital olmak iizere toplam 30 radyomuz bulunuyor. Radyolarin her biri
farkli temada yayin yapmakta oldugundan dolayi, dinleyici profilimizi olduk¢a genis tutmaya ¢alisiyoruz.
Her sinif ve ses grubundan dinleyicimiz bulunmakta. Her dinleyicimizin kendine gére veya o an hangi

tarz dinlemek istiyorsa ona uygun bir radyo bulmasini saglamaya ¢alistyoruz.”

Tematik radyolar basligi altinda sadece miizik yaymi yapan radyo tiirii i¢in Pal

Station ile goriisiilmiis ve dinleyici profili sorusuna su cevaplar alinmstir:
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“Biz Tiirkiye nin yabanci miizik radyosu sloganiyla yaym hayatimizi siirdiiriiyoruz. Bizim
dinleyici kitlemiz, eger ki sosyal statii olarak soruyorsan genelde su an da A B ve C kategorisi var simif
olarak, statii olarak bu sekilde konumlandirabilirim. Bunun alti yok. Bizim kitlemiz hareketli ve enerjik
miizikler ¢aldigimiz i¢in gengler. 16-25 arasi. Hedef kitle olarak 16-25 arasi diyebilirim. 25 yasin iistiinde
dinleyen yok mu illa ki var. Hatta bu sabah telefon aldim. Arayan kisi 60 yasindaydi.”

6.1.2. Tematik yaymnlarin dinleyici profiline etkisi

Tematik Radyolarin Profili temasi bashigi altinda yer alan Tematik Yayinlarin
Dinleyici Profiline Etkisi alt temas1 kapsaminda tematik yaym yapmanin dinleyici ne

kadar degistirdigi veya degistirip degistirmedigi sorularina yanit aranmaktadir.

Gortisiilen her radyo tematik yaym ile spesifiklesen dinleyici kitlesini
vurgulamakta ve tematik yayin yapmanin yayinlarina olan ilgi ve talebi olumlu anlamda

artiginin altin1 ¢izmektedir.

Trafik radyo tematik yayinlarin dinleyici profilini degistirdigini belirterek bunun

3

nedeni olarak da “...bilingli dinleyici tematik radyoyu tercih ediyor.” ifadesini

kullanmaktadir.

Lig Radyo ise bir spor radyosu olarak yaptiklari yayinlarin sadece dinleyici
profilini degil yaymnlarin1 da etkiledigini ve yayin acisindan onlara bir¢ok avantaj
sagladigin1 belirtmektedir: “...clinkii artik glinlimiiz futbol ortaminda her daim giindem
degistigi i¢in malzeme asla eksik olmuyor. Ayrica takim taraftarlari kendilerinden

mutlaka paylagimlar bulabiliyor.”.

Subadap Cocuk radyosu tematik yaym yapmanin dinleyici profilini etkiledigini
belirterek, “Cocuk alanina girildiginde -maalesef- yetiskinler ve yetiskinlikle araya

biiyiik bir mesafe giriyor ve bdylece ¢ok net bir alimlayici profili olusuyor”, dedi.

Diyanet Radyo, tematik yayin yapmak dinleyici profilini degistiriyor mu sorusuna
su cevab1 vermektedir: “Elbette, ¢iinkii tematik alant se¢cmek kendinizi ve hitap

edeceginiz kitleyi daha basindan sinirlandirmaktir.”

Aciklamasina tematik radyolarin 6nemine vurgu yaparak devam eden Diyanet

Radyo su ciimlelerle bu etkinin altin1 ¢izmektedir:

70



“Her seyin ¢ok c¢abuk tiiketildigi, dikkat siirelerinin ¢ok kisaldigi Giiniimiizde Radyo
dinleyicisi artik radyo se¢miyor. Program, sunucunun/yapimcinin seg¢tigini se¢iyor hatta miizik seciyor.
Hangi miizik tiirtinii dinliyorsa o tarz miizik yayimlayan radyolar1 seciyor. Hatta ¢ogunlukla kulakligini
takip seyahat eden ve ylirliyen insanlar bir eli tusta begendigi bir seyler ¢ikana kadar zapliyor. Biraz
sikilinca hemen atlayiveriyor. Ama mutfaginda, is yerinde acip siirekli ayn1 radyoyu dinleyenler de var.

Tematik yayin yapan radyo dinleyicilerinde ¢ok goriiliir bu.”

TRT Radyo Haber ise tematik yaym yapmanin dinleyici profilini

spesifiklestirdigini su ctimlelerle belirtmektedir:

“...miizik isteyen, eglence icerikli yayin isteyen bir kesime hitap etmiyoruz. Haber dedigin
belli bir agirlig1 olan ve s6z unsurundan olugan bir yapi, dolayisiyla yayinlarimiz sadece miizik, eglence

isteyen sdz istemeyen grubun ilgisini cekmemektedir.”

Amaglarmin Internet kullanan, igeriklerine talep gdsteren her profilden dinleyiciyi
platformlarinda gérmek isteyen Radyonom: “Platformumuzda miizik basta olmak iizere,
eglence ve haber icerikli radyolarimiz bulunuyor. Temalarimiz ¢ok sayida oldugu ig¢in,
dinleyici profilimiz de oldukca genis.” diyerek tematik yayin yapmanin dinleyici

profilini degistirmekten ote artirdigini ifade etmektedir.

Pal Station, “Radyomuzda olabildigince donem hitlerini ¢aldigimiz ve aralara da
geemis donem hitlerini serpistirdigimiz bir mantik var.” diyerek tematik yaymn
yapmalarinin dinlenme nedenlerini belirledigini su ciimlelerle ifade ediyor: ‘“Pal
Station’1 acan insanlar neden aciyor? Hareketli, eglenceli, enerjik hit miizikleri duymak

i¢in aciyorlar. Dénemin popiiler sarkilarin1 Pal Station’da kesfediyorlar.”
6.1.3. Teknoloji ve interaktif yayncilik etkisi

Tematik Radyolarin Profili temasi bashigi altinda yer alan Teknoloji ve Interaktif
Yayincilik Etkisi alt temasi kapsaminda, dijitallesme odaginda teknoloji ve interaktif

yayinciligin tematik radyolarin lizerindeki etkisi irdelenmektedir.

Teknolojinin gelismesine bagl olarak kitle iletisim araclarinda goriilen degisim
radyo yayincilifina da yansimaktadir. Radyo, doniisen teknolojiyle birlikte yeni bir
islevsellik kazanmakta ve buna bagli olarak geleneksel radyoculuk yerini tematik

yayinciliga birakmaktadir. Bu siiregte yapilan radyo yayinlarini daha az zahmetli ve
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masrafli kilan internet yayinciligi, tematik yayincilifin gelismesinde 6nemli bir rol

oynamaktadir.

Bu c¢alisma kapsaminda incelenen tematik radyolarin ¢ogu, teknolojinin ve
interaktif yaymnciligin tematik yaymncilik {izerindeki olumlu etkisini 6zellikle

vurgulamaktadir.

Pal Station, “Eskiden sadece karasal yayinlar vardi. Simdi internet yayimnlar1 da
cok poptler. Keza bu android, apple gibi aplikasyonlarda dinleyici sayis1 da
azimsanmayacak kadar fazla.” diyerek teknoloji ve interaktif yayinciligin etkisini su

ifadelerle genis bir yelpazede agiklamaktadir.

“Bu ¢ok fazla etkiliyor. Eskiden interaktif yaymlar yapamiyordum. Sadece telefon
baglantisiyla, ne kadar dinlenebildigimizi gelen telefon sayisiyla dlgebiliyorduk. Simdi inanilmaz farkli
mecralar var. Sosyal medya bizim i¢in 6nemli hale geldi. Facebook’ta popiiler oluyoruz. Facebook
popiilerligini yitiriyor Twitter popiiler oluyor. Twitter bitiyor instagram popiiler ya da Snapcat popiiler...
Her birini bir sekilde idare etmemiz ¢ok zorlasti. Dolayisiyla sirf bu is igin radyolarmn, &zellikle grup

radyolarinin biinyelerinde 4-5 kisi ¢alisir hale geldi. Yani her radyoyla bir kisi ilgileniyor...”

“...Eskiden aragtirma sonuglar1 vardi. O arastirma sonuglarinin giivenirliligi tartigilirdi.
Yine arastirma sonuglari var. Benim ig¢in asil veri o anda ¢aldigim bir sarki oradaki 2500 kisiyi artiriyor
mu azaltiyor mu? Onlar1 ben birebir ayni anda es zamanli gorebilme sansina sahibim. Artik radyoyu her
yerden dinleyebiliyoruz. Insan, nerdeyse radyosunu oradan dinleyebiliyor. Derste, tuvalette dinleyenler
var. Aslinda radyonun dinlenirligi azalmis gibi goziikse de, nedir radyoyu dinleme amacin; sevdigin bir
sarkiy1 dinlemek; onu simdi Youtube ya da Google’a yazdigin zaman da bir sekilde dinleyebiliyorsun;
ama yeni sarkilar1 kesfetmek olsun, arka arkaya sevilen sarkilar1 duymak olsun, orada da yine radyo 6n

plana ¢ikiyor.”

Radyonom ve Lig radyo ile aymi teknoloji ve interaktif yaymciligin etkisi
bakimindan ayn1 bakis acisina sahip. Lig Radyo konuya dair agiklamasini su climleleri

ile ifade etmektedir:

“Bunlar bizi olumlu yonde etkileyen faktorler. Geleneksel yayincilik anlayisina ek olarak,
dijital teknolojinin sagladigi imkanlardan maksimum faydalanmaya ¢alisiyoruz. Radyonom bir dijital
platform oldugu igin, karasal yayin yapan radyolara gore avantajlarimiz daha ¢ok. Dinleyicilerin talepleri
de gelisen teknoloji ile daha ¢ok artryor. Buna uyum saglamak ig¢im kendimizi gelistirmeye ve
dinleyicimize yenilikler sunmaya galisiyoruz. Web sitemiz ve mobil uygulamamizi, hatta radyolarin yayin

akislarini buna gore giincelliyoruz.”
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Lig radyo ise: “Onceden bir yaym araci ile dis yayinlar yaparken artik internet
olan her yerden canli yayin yapabiliyoruz. Hatta sadece 1 telefon iizerinden bile
stadyum i¢lerinden calisabildigimiz gergek.” diyerek sozlerinin devaminda interaktif

yayinciligin her zaman daha eglenceli olduguna da vurgu yapmaktadir.

Teknolojinin yayinciliga, dahasi radyo yayinciliga getirdigi imkanlar agisindan
Subadap Cocuk Radyosu belki de dijitallesmenin radyoyu tasidigi boyut bakimindan en
giiclii ornek olmaktadir.

Ustelik Subadap Cocuk Radyosu’nun: “Zaten gelisen teknolojik olanaklarin
iistiine kurulu bir radyoyuz, internet iizerinden yaym yapiyoruz. Interaktiviteyi heniiz

yeterince kullanamiyoruz.” ctimleleri bunu destekler niteliktedir.

TRT Radyo Haber verdigi cevapta 6zellikle teknolojinin interaktif yayinciligi olan
etkisine vurgu yapmaktadir: “Onceden geri déniisler anlaminda sadece telefonla ya da
mektupla geri doniisler alirken internetsiz olurken, simdi artik sosyal medyan biitiin
araclariyla bize geri doniisler oluyor, interaktif katilimlar oluyor ve biz bunu ¢ok

Onemsiyoruz.

Diger radyolar ile benzer ifadeleri kullanan Diyanet Radyo da TRT Radyo Haber

gibi interaktif yayincilik anlayisina son derece 6nem vermektedir:

“Kurulusunda zaten son teknolojik imkanlar incelenerek kuruldu. Ayrica dinleyici etkilesim
yollarmin hepsini de kullantyoruz. Dinleyicilerimiz telefonla ve sosyal medyayla bizimle anlik iletisimde
bulunabiliyor ve bunlart mutlaka degerlendirmeye aliyoruz. Biz de mutlaka doniis yapiyoruz. Bazen

bizim fark edemedigimiz bir hata da olabilir bunu ilettikleri zaman diizeltme yaptigimiz da oluyor.”

Radyo trafik carpici bir agiklama yaparak konuya ¢ok daha farkli bir bakis acisi
getirmektedir: “Teknoloji higbir zaman samimiyetin ve dogalligin tahtin1 elinden
alamaz. Ornegin; navigasyon ve uygulamalar var alternatif yollar1 otomatik olarak

belirliyor, fakat su bolgede yol kaygan ya da ¢ukur var aman dikkat edin demiyor.”

Radyo Trafik’in bu agiklamasi, haber verme ve haberdar etme ozelligi ile
radyonun, hala giiclii ve 6nemli bir kitle iletisim aract oldugunu gdstermektedir. Radyo

yayinlarinin tematiklesmesi ise bu 6nemin altini ¢cizmektedir.
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6.1.4. Yaymn amaci

Tematik Radyolarin Profili temasi baglig1 altinda yer alan Yayin Amaci alt temasi
kapsaminda, radyolarin misyon ve vizyonlarinin ne oldugu hakkinda fikir

edinilmektedir.

Radyo Trafik, Subadap Cocuk radyosu ve TRT Radyo Haber bu alt tema
kapsaminda yaptiklart aciklamalarla tematik yayminin amacma o6zellikle dikkat

¢ekmektedir.

Radyo Trafik yaymn amacinin, “dakika dakika yol durumu vererek, insanlarin
gitmek istedikleri yere vaktinde varmalarini1 saglamak ve onlara zaman kazandirmak,”
oldugunu ifade etmektedir. Goniillii muhabirlerle ¢alisan ve interaktif yaym anlayisina
son derece 6nem veren bu radyo yaym amacini ayrica insanlarin, “trafikte yasadiklari
sikint1 ve problemleri kendi seslerinden aktarmalarin1 saglamak, onlarin sesi olmak.’

olarak tanimlamaktadir.

TRT Radyo Haber yayin amacini su ciimlelerle ifade etmistir,

“...hedef kitlemize en dogruyu en giizeli en iyi sekilde vermektir. Tiirkiye Cumhuriyeti
devletinin yasalarinin bize vermis oldugu gorevi, devletin ve milletin 6nemli kildig1 her seyi
yayinlarimizda kullanmak, Tirk kiiltiirinin devamini saglamak, yeni nesile tanitmak bagka toplumlara

tanitmak ve bu birlik ve beraberligimizi ilelebet payidar kilmaktir.”

Cocuklarda nitelikli bir miizik kiiltiirii olusturmay1 amaclayan Subadap Cocuk
Radyosu yaym amaci bakimindan Radyonom ile benzerlik gostermektedir. Her iki
radyo da kaliteli miizikten 6diin vermeden dinleyicisini nitelikli miizikle tanistirmay:

amaclamaktadir.

Dijital radyo platformu olarak tematiklesen Radyonom ise yayin amact igin su

ifadelere yer vermistir:

“Dinleyicilerimizin bir radyo platformundan bekledigi veya onlara sunabileceg§imiz her ne
varsa bunlar1 gerceklestirebilmek.” agiklamasinm yaparak oncelikli amaglarinin, “insanlara radyoyu daha
¢ok sevdirmek ve hayatlariin bir pargasi haline getirmek; sonrasinda ise igeriklerini gilincel tutup kaliteli

radyolar sunarak dinleyici sayimizi arttirmak.”
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Pal Station daha farkli bir konuya deginerek yaym amaci i¢in su agiklamay1

yapmustir,

“Her radyonun yayin amaci para kazanmaktir. Bu bir gercek. Fakat spesifik olarak Pal
Station’un yaym amaci soruyorsan. insanlar eglenmek icin, hayatin dertlerinden, trafigin stresinden bir
stire olsun siyrilmak, mutlu olmak, kendini arindirmak ve enerjik moda gegmek i¢in pal Satation’u ya da
bizim tarzimiz gibi hareketli miizik yayini yapan yabanci miizik radyolarini agarlar. Dolayisiyla bizim

yayin amacimiz da insanlart mutlu etmek, motive etmektir.”

3

Lig radyo yayin amaci agiklamak igin, ““...daha ¢ok haber ve roportaj agirlikli
giderek insanlara gercegi tasimak™ ifadelerini kullanirken, Diyanet Radyo yayin

amacinin Islam dininin dogru anlatilmas: oldugunu belirtmistir.

Aciklamasima radyo sloganlarmin altim cizerek, Diyanet Isleri Baskanmnin su

ciimleleri ile devam etmistir,

“Biz de sizi dinliyoruz”. Sadece siz bizi dinlemeyeceksiniz. Biz de sizi dinleyecegiz. Bu
radyo insallah sizin de sesiniz olacak. Trafikteyken, ailenizle otururken, insallah bu radyodan duyacaginiz

ses yeryliziinde barisin, adaletin, huzurun, kardesligin tesisine gii¢ ve kuvvet verecektir diye inantyorum.”

6.1.5. Dinlenme oram

Tematik Radyolarin Profili temasi bagligi altinda yer alan Dinlenme Orani alt
temas1 kapsaminda, caligmadaki radyolarin dinlenme oranlar1 hakkinda bilgi
verilmektedir. Radyo dinlenme oranlarinin ekonomik isleyise ve yayn igeriklerinin olan
etkisi diger alt temalarda ayrica incelenmektedir. Konuyla ilgili temalarin agiklamasina
bakilarak diyebiliriz ki; dinlenme orani, tematik veya geleneksel yaymcilik yapan
herhangi bir radyo icin olduk¢a 6nem arz etmektedir. Her ne kadar Tufan and Rengin (
2009, s. 140-141 ) calismalarin sonunda radyo dinlenme 6l¢iimlerinin giivenirliligi i¢in
su ifadeleri kullansa da, dinlenmek ve her giin daha ¢ok insana sesini ulastirmak radyo

yayinciliginin olmazsa olmaz kosuludur:

“Ulkemizde uzun yillar &lgiimlenemeyen mecra olarak tanimlanan radyonun, 90’I1 yillar
itibar1 ile varligim1 her anlamda daha da fazla hissettirmesi, radyonun giderek daha da 6nemsenmesine
sebep olmustur. ...90’larin tamami ve 2000’lerin ilk yillarina kadar sistemsiz ve diizensiz oOlgiilen
radyolar, 2003 yilinda 6nemli bir adim atilmasi sonucu, uluslararasi kabul goren bilimsel bir yontemle,

bir aragtirma sirketince Ol¢iimlenmeye baslamistir. Ancak, hem hukuki, hem teknik hem de

75



profesyonellesme konusunda gerilerde olan radyo endiistrisi, bu yeni 6lgiimleme siirecine de aligamamis,

tiim ¢abalara ragmen sektdriin ezberi bozulamamustir.”

Yaym hayatina kisa bir siire dnce baslayan TRT Radyo Haber ve Radyonom

yaptiklari agiklamalar bakimindan benzerlik gostermektedir.
Radyonom dinlenme orani i¢in su ifadeleri kullanmistir,

“Heniiz ¢ok geng bir radyo platformuyuz. Dinleyici kitlemizin % 85’1 yurtici, % 15’1
yurtdigindan dinliyor. Suan aylik 500.000 dinleyiciye ulasmay basariyoruz. Internetin yayginlasmast,
kota problemlerinin ortadan kalkmasi ve internet iicretlerinin ucuzlamasi ile birlikte dinleyici oranlarinin

giderek artacagina inantyoruz.”

Yayin hayatina 15 Ocak 2017°de baslayan TRT Radyo Haber dinlenme oranlari

icin agiklamasin su ctimlelere yer vermektedir,

“Daha ¢ok yen bir radyoyuz. Ancak bize gelen telefonlarla ya da doniislerle bu bilgiyi bir
anlamda elde ettigimizde sunu sdyleyebilirim ki radyomuz ciddi bir talep gérmektedir, ¢iinkii ciddi bir

dinlenilirlik olustugunu gormekteyiz.”

Yeni bolgesel olan Pal Station, Radyonom ve TRT Radyo Haber ile ayni
dogrultuda cevap vererek yeni bir radyo olmanin dinleyici sayisi iizerindeki etkisine

vurgu yapmaktadir,

“Pal Station yeni bdlgesel olan bir radyo, yillarca Istanbul’da yaym yapti. Istanbul’da
dinlenme oranimz ¢ok iyi. Istanbul’da her yerde Pal Station’u duymak miimkiin. Diger illerde de yavas

yavas farkimizi belli ediyoruz. Fakat Istanbul’da gayet iyiyiz.”

Dinlenme orani i¢in net bir ifade kullanmayan Lig radyo, her ay arastirmalarla
dinleyici sayisinin takip edildigini ve radyonun dinlenme oranin diismedigini

belirtmektedir,

Lig Radyo gibi dinleyici oran1 hakkinda net bir ifade kullanmayan Diyanet Radyo

ise agiklamasinda su ifadelere yer vermektedir,

“Diizenli olarak reyting 6lgiimleri yapmiyor/yaptirmiyoruz. Ama diyanet radyo belli bir
tarafin radyosu olmadigi ve ortada sakin tedbirli ve sorumlu bir yaym yaptigt i¢in birgok kesimden

dinleyicimiz var.”
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Radyo Trafik dinleyici kitlesinin hi¢ de az olmadigin1 belirtirken, Subadap Cocuk

Radyosu dinlenme orani igin su cevabi vermistir,

“Giinliik 100 dinleme. Cocuk sarkilar1 oldugu icin daha ¢ok sabah erken saatler ve aksam

cocuklarin yatma saatlerinde artig gosteriyor.”
6.2. Tematik Radyolarin isleyisi (Tema 2)

Bu tema baslig1 altinda tematik radyolarin isleyisi genel hatlar1 ile agiklanmaya
calistlmistir. Temanin alt baglhiklarinda ekonomik isleyis, radyodaki gorev dagilimi,

yayin i¢eriginin isleyise etkisi ve reklam orani oldugu yer almaktadir.
6.2.1. Ekonomik isleyis (Tema 2.1)

Arastirmada goriisiilen radyolarin bircogu ekonomik isleyis icin reklamin
ozellikle o6nemli oldugunu ifade etmektedir. Reklam pastasi hala radyolarin gelir
kaynag1 i¢in en onemli rolii iistlenmekte ve radyolarin yaym hayati i¢cin olmazsa olmaz

bir 6nem arz etmektedir.

Radyonom ekonomik isleyisini su ifadelerle belirtmektedir,

“Bizim platformumuzun temel ekonomik gelirini reklam ve sponsorluklar olugturuyor.
Radyonom web sitesinde, sayfalarin belli yerlerinde dinleyiciyi ¢ok rahatsiz etmeksizin olugturdugumuz
reklam alanlarina gorsel reklamlar alryoruz. Ayni zamanda Podcast kayitlar1 ve Videolar dniine sesli ve
goriintiilii reklam alabiliyoruz. Ayni sekilde Radyonom mobil uygulamasinda da ana sayfaya ve her
radyonun detay sayfasina reklam aliyoruz. Bunlarin disinda, sponsorlu radyolarimiz var. Bir marka, her
hangi bir radyomuza isim sponsoru olabiliyor. Ayrica her radyomuzun yayin akisina ses spotu olarak

reklam girebiliyoruz. Bunlarin hepsi total ekonomik gelirimizi olusturuyor.”

Radyo Trafik, gelir kaynaginin reklamlar ve programlara sponsor olan firmalar
oldugunu ifade ederken Subadap Cocuk radyosu, “Biz Praksis Miizik Kolektifi’nin bir
parcasiyiz, para isleyislerimizde sponsorluk iligkilerini kabul etmiyoruz.” ifadesini
kullanmistir. Aciklamasinin devaminda radyoda herkesin goniil olarak c¢alistigini

belirterek su ifadelere yer vermistir,

“Emegimizi satip kazandigimiz paranin biiyiilk boliimiinden ve #halksponsorlugu diye

adlandirdigimiz kitlesel fonlama mekanizmasindan olusan ortak havuzdan karsilaniyor tiim masraflar.”

77



Ikisi de devlet kurumu olan Diyanet Radyo TRT Radyo Haber radyolarinin

ekonomik igleyisleri hakkinda farkli agiklamalarda bulunmuslardir.

Diyanet Radyo ekonomik geliri i¢in “Devlet kurumlarina ait radyolar genellikle
kurumun kendisince ve belirledigi bagli kuruluslarinin destegiyle finanse edilir.”
aciklamasinda bulunurken TRT Radyo Haber, “Devlet radyosuyuz ve Tirkiye
Cumhuriyeti yasalarinin vermis oldugu bir takim gelir kaynaklarint kurumumuz elde
etmektedir. Onun disinda reklam kaynaklari da vardir. Reklamlar da radyolarimizda
ciddi bir 6nem arz etmektedir.” diyerek devlet radyolar1 arasinda gelir kaynaklarinin

farklilagtigini belirtmektedir.

Dinlenme sirasinin gelir reklam oranina ve dolayisiyla gelir kaynagina olan etkisi

Lig Radyo ve Pal Station da 6zellikle gz ¢arpmaktadir.

Pal Station radyonun ekonomik isleyisi i¢in radyo siralamasina su ciimleleri ile

vurgu yapmaktadir:

“...suan ki aragtirma sonuglarindaki radyonun siralamasi reklam verenler ig¢in ¢ok 6nemli.
Ciinkii reklam verenler bu arastirmaya bakiyor ve ajanslara listedeki ‘ilk 20'ye yayinlat bu reklam1’,
diyor. Ornegin bir banka reklamu i¢in ilk 20'ye ver bu reklanu diyor. Bagka bir radyoya ilk 30'a ver diyor.
Ama 50. siradaysan alacagin reklamin hem saniye birim fiyati1 diisiik oluyor hem de daha az reklam

altyorsun.”

Lig radyo agiklamasinda az da olsa farklilasarak bu konuya su ciimleleri ile
aciklik getirmektedir, “Radyomuz kendi dalinda para akisi agisindan ilk 5 radyo
arasinda yer alan bir kurumdur. Sayisal olarak rakamsal bilgiler yerine her zaman

biitcelerde hep artida ve yetistiriciligi de prensip edinmistir.”
6.2.2. Gorev dagilimi

Radyo igerisinde gorev alan kisi sayis1 ve bu kisiler arasinda gorev dagiliminin

nasil yapildigi bu alt tema baglig1 altina incelenmektedir.

Bu alt temada elde edilen en 6nemli bulgu, devlet radyolar: ile 6zel radyolar
arasinda personel sayisinin farklilik gostermesidir. Bu iki kategorinin diginda kalan
Subadap Cocuk Radyosu’nun yayincilik anlayist ise goniilliik esasina dayanmaktadir ve

en az personele sahip radyo olarak dikkat cekmektedir.
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Ote yandan personel sayisinin az ya da fazla olusu bir radyonun dinlenme oranini
cok fazla etkilememektedir. Burada 6nemli olan dinleyicinizi tanimak, dinleyicinin ne
istedigini ve ne istemedigini bilmektir. Ozellikle tematik bir radyo, ki bazi tematik
alanlar ya da konular fazla personele ihtiyag¢ duyabilir, ¢ok az kisi ile kendi hedef

kitlesine ulagmakta ve bu kitlenin beklentilerine cevap verebilmektedir.

Ankara Radyosunun toplamda 400 civarinda personeli oldugunu belirten TRT

Radyo Haber, kendi radyolarinda ¢alisanlar i¢in su ifadeleri kullanmistir:

Calisanlarimiz arasinda bir ayristirma yapmiyoruz. Calisanlarimizi her postada
yani her kanalda kullaniyoruz. Radyo Haber icin salt bu radyo igin gorevli 3
arkadagimiz var. Ama onun yaninda 5 kisi daha bu ekip icerisine dahil oluyor. Yani
toplamda 8 kisi diyebilirim kurum ¢erisinden. Tabii kurum disindan da arkadaslarimiz,

program yapan arkadaslarimiz var ki biz bunlar1 ortak olarak kullaniyoruz.”

Personel sayis1 20 kisi olan Diyanet radyo gorev dagilimini su ciimlelerle ifade

etmektedir.

“Bu 20 personel; Yaym YoOnetmenine bagli olarak galisan Prodiiksiyon ydnetmenligi,
Programlar Dairesi ve Dramalar Yonetmenligi gatisi altinda toplanmistir. Bunlarin disinda proje bazli
olarak disaridan hizmet alimi yontemi seklinde metin yazimi, program seslendirme, kurumsal seslendirme

vb. hizmetler alinmaktadir.”

7 kisilik bir ekip olduklarin1 belirten Radyo Trafik gérev dagilimi icin de, “1
arkadasimiz teknik personel, 5 arkadasimiz sunucu, ben de hem sorumlu hem

sunucuyum.” ifadesini kullanmistir.

Radyonom, toplamda 20 kisilik bir ekip olduklarini belirterek ekip icin de goérev
dagiliminin, “Yayin sorumlusu ve miizik direktorii, prodiiksiyon gorevlisi, veri girisi
elemanlari, pazarlama sorumlusu, reklam birimi ¢alisanlari, i¢erik ve sosyal medya
calisanlari, teknik, tasarim ve yazilim ekibi.” seklinde oldugunu sOylemistir. Ayrica
dogrudan gorev alan personel ekibin yaninda yayinlara destek veren arkadaslarmin da

oldugunu ifade etmistir.

Pal Station kendisi dahil 5 farkli radyo ile bir arada galistiklarini1 belirterek bu 5

radyonun personeli hakkinda genel bilgi vermistir,
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“Biz 5 tane radyosu olan bir medya grubuyuz. Pal FM, Pal Station, Pal Nostalji, Pal Tiirkii
ve Pal Orient. Pal Orient dogu Avrupa ve giiney iilkelerinden ( Tunus, Cezayir) Arapca miiziklerinin
caldigint bir radyo. Su anda burada toplam ¢alisan kisi sayist gelen ve gelmeyen yani evden ¢aliganlarla
birlikte toplamda 25 kisi. Gorev dagilimi da sdyle: Her radyonun bir genel yaym yonetmeni ve miizik
direktorii var. Genel yayin yonetmenleri ve mizik direktorleri aymi kisi. 2 kisi reklamci, 2 kisi
prodiiksiyoncu, her radyonun minimum 2-3 tane yaymcisi var. 1 tane haber spikerimiz var. 1 tane
voiceover yani kurumsal sesimiz var: kurumsal seslerimizde, promalarimizda, jingellarda kullandigimiz
dis sesimiz yani. Sofor, as¢1, 1 kisi i¢ organizasyondan, 1 kisi de i¢ reklam departmanindan sorumlu, 1

tane webci, 1 tane grafiker, 1 tane tiim radyolarin genel miidiir var.”

Yaymcilik anlayisi goniilliik esasina dayanan Subadap Cocuk Radyosu gorev
dagilimi ve personel sayist i¢in su acgiklamada bulunmustur, “Kolektif bir ¢alisma
oldugu i¢in kisiler ve gorevler degisebiliyor. Daha esnek bir format, daha ¢ok 2-3 kisilik
bir ekibin g¢abasiyla yiiriiyor. Ses kayit, montaj, yayin ve tanitim gibi asamalara

ayirtyoruz.”

“Az kisilik dev bir kadroyuz” diyen Lig Radyo, personel sayisiin 10 kisi

oldugunu belirtmis, kusak anlayis1 ifadesini ise bunun nedeni olarak belirtmistir.
6.2.3. Yayn iceriginin isleyise etkisi

Bu alt temada goriisiilen radyolara, yayincilik anlayisinizi nasil tanimlarsiniz ve
tematik yayin yapmak sizi igerik agisindan zorluyor mu sorusu sorularak, yayin

iceriginin radyo isleyisine olan etkisi arastirilmistir.

Lig Radyo kisa ve 6z olarak soft bir bakis acis1 ile yayin yaptiklarini ifade ederken

Radyonom bu soru i¢in ayrintili bir agiklama yapmustir,

“Yaymecilik alaninda anlayisimiz ilk olarak kaliteden yana. Yayinciligimizda toplum
degerlerini gdz oniinde tutmak ve her kesime esit mesafede durmak ilkelerimiz arasinda. Birden fazla
radyoyu platformumuzda barindirdigimiz ve hepsinin tarzi farkli formatlarda oldugu i¢in ise; tematik
yaym yapmak bizi icerik acisindan kesinlikle zorlamiyor. Her temaya uygun olarak igerik iiretiyoruz.
Zengin radyo yelpazemiz oldugu i¢in iirettigimiz icerikleri uygun radyoda kullaniyor veya radyoya 6zel

igerik liretiyoruz.”

Diyanet Radyo, radyo program siirelerinin kisa olmas1 gerektigine dikkat ¢ekerek

konuya agiklik getirmek i¢in su ifadeleri kullanmistir, “Basta da belirttigim gibi dikkat
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stireleri her yas kesimi i¢in azaldi; bu yilizden. Bizim programlarimiz kisa ve 6zdiir

genellikle. Metinler hazirlanirken buna ¢ok dikkat ederiz.”.

Tematik yayin yapmanin isleyise olan etkisine 6zellikle dikkat ¢eken TRT Radyo

Haber, agiklamasinda su climlelere yer vermistir,

“Tematik yayin yapmak aslinda bir avantaj. Ciinkii konunuz ve smirlariniz belli oluyor. Ve
biz bu konuda higbir sekilde zorlanmiyoruz. Alan ve siurlar belli olunca daha kolay karar verebiliyoruz,
daha kolay icerik belirleyebiliyoruz: Giindem olugturan haber niteligi tasiyan her sey bizim

yaymlarimizin/yayinlarimizin unsuru oluyor. Dolayisiyla zorlanmiyoruz.”

Tematik yayin yapmak sizi icerik agisindan zorluyor mu sorusuna hayir cevabini
veren Pal Station, agiklamasinda dogru miizik se¢iminin igerige olan etkisine de ayrica

deginmektedir,

“Pal Station diinya miizigi ¢aliyor, sadece bir lilkenin miizik marketine bagl degil. Yabanci
miizikte ¢ok genis bir yelpaze oldugu icin Brezilya’dan Ingiltere’den, Hindistan’dan sarkilar ¢alabilirsin.
Bunlarin kendine gore bir listeleri var. Dolayisiyla ¢esni, baharat daha fazla. Liste ¢ok daha fazla.
Ornegin Rusya listesinden bir parca dinliyorum, alryorum Pal Station’da calryorum. Ingiltere listesinden
aliyorum ve caliyorum; ¢ok giizel Arapga bir sarki kesfediyorum aliyorum ve caliyorum. Dolayisiyla

burada yani hit miizikte ¢esitlilik, farklilik yaratmak da daha kolay, bir sikint1 yasamiyoruz konuda yani.”

Radyo programlarinda, “cerceve ¢izmenin derinlestiriciligini  goriiyoruz.”
ifadesini kullanan Subadap ¢ocuk radyosu, ¢ocuk sarkilari kiilliyat1 cok engin olmadigi
icin yaymnlarinda nitelikli sarki ve Oykiilere yer vermeye calistiklarinin altini

cizmektedir.

Tematik yaym yapmanin onlar1 asla zorlamadigini ifade eden Radyo Trafik,
“Ankara trafik acisindan son yillarda ¢ok problemli bir sehir, 2 milyonun iizerinde arag
trafikte seyir halinde. Sabah ve aksam saatlerinde miizik arasi vermeye bile firsat
bulamiyoruz.” diyerek radyonun tematiklestigi konuda genis bir dinleyici kitlesi

oldugunu gozler oniline sermistir.
6.2.4. Reklam oram

Arastirmanin bu alt temasinda radyolarin reklam orani bilgisine ulasilmaya

calisilmis ve reklamin radyo isleyisine olan etkisi irdelenmistir.
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Diyanet Radyo ve Subadap Cocuk Radyosu radyolarinda reklam
yayinlamadiklarini belirtirken, Lig radyo ise bu iki radyoyla taban tabana zit bir ifade
kullanmistir, “Son derece yiiksektir. Bunun biitiin radyolar i¢in para kazanma araci

oldugu unutulmamalidir.”

Dort yildir radyonun isleyisini slirdiirmesine yetecek oranda reklam aldiklarini
ifade eden Radyo Trafik, reklamin bir¢ok radyonun ekonomik gelir i¢in énemli bir

unsur olduguna dikkat ¢gekmistir.

Bir dijital radyo platformu olan Radyonom, reklam oranlarinin dinleyicisinin fark
etmeyecegi ve dinleyicisini sikmayacak oranda oldugunu belirterek, “Platformumuzun
temel amacinda miizik ve radyo dinletmek ve sevdirmek oldugu i¢in, reklam oranimiz

diisitk durumda ve dinleyicimizi rahatsiz etmeyecek boyutta.” agiklamasini yapmistir.

Reklam oraninin yapimlara ve kanallara gore degismektedir ifadesini kullanan
TRT Radyo haber yaptigi aciklamanin devaminda Radyonom ile benzerlik

gostermektedir,

“...fakat genele baktigimizda ¢ok fazla tutulmamaktadir. Ciinkii asil programin dinleyiciye
ulagmasi istenir. Reklam oran1 yasalar dogrultusunda ve belirli dakikalar icerisinde dinleyiciye sikmadan

verilmek istenir. Belki bir saat diliminde 10 Dakikay1 gegmez.”

Pal Station ise reklamin ekonomik gelirine vurgu yaparken, reklam alabilmenin

radyonun siralamadaki yeri ile dogrudan iliskili oldugunu belirtmektedir,

“Simdi 70 milyona seslenen radyoyla 25 milyona seslenen radyonun ayni oranda ¢ikma
sans1 yok. Arada 3 kat fark var. Dolayisiyla bizim radyomuz da sadece Istanbul’da uzun yillar yayinda
olup, yeni yeni diger illerde yaymna basladig1 icin suan Istanbul sonuglarimiz dinleyici saymmz yiiksek
olsa da, sadece Istanbul’daki dinleyici sayis1 Tiirkiye genelinde bizi ilk 10' ya da 15' e sokmuyor.
Dolayistyla reklam oranimiz yiiziimiizii giildiiriicii boyutta degil. Bunun i¢in adimlar atildi. Yeni yerlerde

vericiler agildi.”
6.3. Program Tiirleri icerigi (Tema 3)

Arastirmada bu tema baslig1 altinda, program iiretiminin nasil oldugu, programlari
desenlerken nelere dikkat edildigi, icerikte metin ve miizik yogunlugu ve yapilan
programlar arasinda haber, so6z programi ve miizik dagiliminin nasil yapildig: alt

temalarina cevap aranmaktadir.
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6.3.1. Program iiretimi

Program Tiirleri I¢reginin bir alt temasi olan Program Uretimi’nde, tematik

radyolarda program iiretiminin nasil gergeklestirildigi sorusuna yanit aranmaktadir.

Radyonom bu sorunun cevabi i¢in en uzun agiklamayi yaparak siirecin tamamini
tim ayrintilariyla anlatmaktadir. Aciklamada goze carpan bir diger dnemli nokta ise

bahsedildigi iizere siireci etkileyen ve program iiretimine sekil veren dinamiklerdir:

“Her radyoya uygun farkli formatlarda program iiretiyoruz. Oncelikle ele aldigimiz radyo
hangisi ise o radyonun formatina uygun temel programlar neler olabilir buna karar veriyoruz. Ya da
distindiigiimiiz ve giizel olacagina inandigimiz programlar hangi radyomuza daha uygun olur buna karar
veriyoruz. Radyonun tarzin1 ve hedef kitlesini géz oniinde bulundurarak program tiretirken; program adui,
tiirii, sliresi, yaymn akisindaki yerini, sunucu gerekiyorsa sunacak olan kisiyi, ne kadarlik bir zaman
periyodunda yayinlanacagini, prodiiksiyon desteginin her program i¢in gerekli olup olmadigini, program
amacin1 vb. Ozellikleri belirleriz. Sonra yapim asamasina gegeriz. Basarisini kanitlarsa, yaymlamaya
devam ederiz. Program {iretme asamasinda yaratici diislinmenin biiyiik 6nemi var. Digiindiigiimiiz
pargalar1 bir araya getirmek i¢in not aliriz, daha hepsini bir arada toplariz, mantikli ve uygulanabilirligi
yiiksek bolimleri program taslaginda sirasina koyariz. Program igeriginin iyi olmasinin yani sira program
ismi de biiyiik énem tasir. Insanlar programi dinlemeden &nce ilk olarak ismini duyuyor, isim ¢ekici
olmal1 ve programin igerigine uyumlu olmali ki, program Kkitlesini artirabilirsin. Igerik ¢ok zengin ama
isim ¢ok zayif ise, ya da tam tersi olan bir durum var ise basar1 yakalamak miimkiin olamiyor. Radyolarda
heniiz uygulanmamis program modelleri her zaman daha onceliklidir, ¢linkii diger radyolarla yaptiginiz

yarigta one gegmek icin dnemlidir.”

Bir haber radyosu olarak tematiklesen TRT Radyo Haber, haber igerikli program

hazirlamanin zorluguna dikkat ¢ekerek, siireci ayrintili bir sekilde anlatmaktadir:

“Program tretimlerinin tamami canlidir. Ancak bazi programlarimizda bant unsuruna yer
veriyoruz. O da yapimcimin kendi 6zel durumu dahasi saatlerle alakali oldugu igin bir tek programimiz
banttir onun digindakilerin hepsi canlidir. Canli olarak dinleyicimize ulastirilmaktadir. Saat 07.00°de

baglar ve aksam 23.30’a kadar devam eder.”

“On hazirhk programdan programa degismektedir. Ornegin giindemi ilgilendiren bir
programsa bu bir giin 6nceden degildir, glinler 6nceden baslayan bilgi birikimi gerektirir. Ama sohbet
icerikli bir programsa, yani haber programsa eger bu yapim ¢ok fazla hazirlik yapmaniz gerekmeyebilir.
Zaten uzman konuklardir ve bu konuda yetkin insanlardir yayindaki insanlar dolayisiyla o bilgi birikimi

yillara dayanmustir, giinlere dayanmustir. Yarim saatlik bir hazirlikla da yayina ¢ikabilir arkadaslarimiz.”
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Her programcinin kendisine bir yaym akisi ¢ikarttigini belirten Lig Radyo,
onceden belirlenen konuklar, telefon baglantilari, yarigmalar ve sorular ile igerigin
zenginlestirildigine vurgu yapmaktadir. Radyo Trafik ise program iiretimi i¢in yaptigi

aciklamada su ifadelere yer vermistir:

Gilindemi takip ediyoruz, vatandasin merak ettigi, vatandasa dogrudan dokunacak
konu ve konuklara yer veriyoruz.. Ornegin; Zorunlu trafik sigortasi primlerinin
durumunu bir uzmanla, Cankaya il¢esinin sorunlarin1 Cankaya belediye basgkaniyla

konusuyoruz.

Subadap Cocuk Radyosu program tiretirken, “bir konsept belirlediklerini” ifade
ederek siireci su ciimlelerle anlatmistir, “konseptin tizerinden sarki, 6ykii ve sunumlari
oriiyoruz. Bir ya da birka¢ arkadas seslendiriyor, bir digeri kaydedip montajin1 yapiyor

ve bir digeri yayina sokuyor.”

Bir kurum radyosu olan Diyanet Radyo, paylastigi bilgilerde program iiretim

stirecinin bir kurum radyosunda daha farkli ilerledigine dikkat ¢ekmektedir:

“Yaym kurulu toplantilarinda ihtiya¢ olan programlar belirleniyor, bununla ilgili
arastirmalar yapiliyor, program teklifleri aliniyor. Bir program yapimcisi yazari editorii yahut prodiiktorii
belirleniyor sonra bu programi sunabilecek okuyabilecek iyi bir ses aragtirmasi yapiliyor. Yayin
doneminden once belirlenen kadro ile demo/pilot kayitlar alintyor ve bunlar yayin kurulunda dinlenerek

yapilip yapilmayacagina karar veriliyor.”

Program iiretim siirecini uzun uzun anlatan bir diger radyonun Pal Station oldugu

gozlenmektedir:

“CHR tarzi radyolarin birgogunda hatta neredeyse her radyoda genel bir playlist var; simdi
eskisi gibi programcilar kendi listelerini yapmiyor. Birka¢ programci disinda fakat istisnalar kaideyi
bozmaz diyelim. Su anda soyle bir sistem var; her radyonun bir gene yaym yonetmeni bir de miizik
direktorii var. Yayin yonetmeninin koydugu kurallar dogrultusunda miizik direktorii de kendi begenisini
yansitiyor. Mesela yayin yonetmeni diyor ki bir saatte 10 tane yeni sarki ¢calmaliyiz, 1 tane 80’lerden, 1
tane de 2000’lerin bagindan ¢almaliyiz ve aralarda da 6 kez DJ konusmali. Bunlar1 yaym yonetmeni
belirler, miizik direktorii de buradaki verilen en iyi malzemelerden bir liste hazirlar. Bu liste programcinin
Online yayin bagladiginda hazir olarak gelir. Eger zaten miizik agirlikli bir yaym yapiyorsa, listesi
hazirdir, konusacagi yerler bellidir. Konusacag1 siire boyunca etkili bir anons yapmasi gerekir, ¢linkii

onemli olan dinleyiciyi anonsu ile yakalamasidir. Bu kisim da programcinin isidir.”
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6.3.2. icerik iiretiminde dikkat edilenler

Program Tiirleri Igreginin alt temalarindan biri de Igerik Uretiminde Dikkat
Edilenler’dir. Bu alt tema ic¢in katilimcilara, programlar1 desenlerken nelere dikkat
ediyorsunuz sorusu sorulmus ve alinan cevaplarda programlarin igerik olusturma

asamas1 hakkinda bilgi edinilmeye ¢alisilmistir.

Katilimcilardan biri olan Radyonom bu soru i¢in uzun ve ayrintili bir cevap

vermistir:

“Programin prodiiksiyonu dnemlidir bizim i¢in. Programin tanitimlari, teaser, jenerik ve
sweeper gibi materyalleri prodiiksiyonda hazirlatiriz ve bunlari tekrar tekrar dinleyerek en iyisini
yakalamaya c¢alisiriz. Programin igeriginde yer alacak diger materyalleri de 6zenle se¢meye calisiriz.
Ornegin miizik program ise, miizikler 6zenle segilir ve en iyileri yayinlanir. Ya da bir eglence programi
ise, giincel olmasina, dinleyiciyi kendine ¢ekebilecek yanlara agirlik veririz. Ayrica program igeriklerini
zenginlestirmek adina, uygun programlarin igine farkli boélimler ekleyerek siislemeye calisiriz.
Dinleyenlerde negatif degil, pozitif duygular canlandirmasini saglamaya calisiriz ve bu yiiksek derecede

o6nemlidir.”

Bir miizik radyosu olan Pal Station, programlar desenlenirken miizik se¢imine

ozellikle dikkat edildigini vurgulamakta ve agiklamasini su ciimlelerle siirdiirmektedir:

“Sarkilar1 secerken Tiirkiye’de bu sarki tutar nu? Ilk soru bu oluyor. Tiirkiye’de Rap de
tutuyor, ama Amerika’daki kadar sadece sdze dayali alt yapisinin ¢ok bize hitap etmedigi sarkilarin
Tiirkiye’de tutma sansi yok. Amerika degiliz ve her tilkenin kendine gore bir begenisi var. Dolayistyla bu
sarki Tiirkiye'de tutar m1 sorusunun cevabi evetse ve ne kadar evetse ona gore sarkiyi ¢aliyoruz. Miizik

radyosu oldugumuz i¢in de programlar1 desenlerken en ¢ok buna dikkat ediyoruz.”

Dinleyici kitlesi c¢ocuklar olan Subadap Cocuk Radyosu programlarini
desenlerken program girislerinde mutlaka anlagilir bir bilgilendirmeye yer verdiklerini
ifade etmistir. “siireklilik duygusunu olusturmak i¢in jingellar” kullandiklarinm1 belirten
radyo agiklamasina, “Programlari sarkilar tizerine kurdugumuz i¢in anlatimlar1 da sarka

siralamasina gore olusturuyoruz.” ciimlesi ile devam etmistir.

Diyanet Radyo bu tema icin, “Basta da belirttigim gibi dikkat siireleri her yas
kesimi i¢in azaldi; bu yiizden. Bizim programlarimiz kisa ve 6zdiir genellikle. Metinler
hazirlanirken buna c¢ok dikkat ederiz.” agiklamasinda bulunurken, Radyo Trafik

programlarinda yer verdikleri konun giindem olmasina ve vatandasi ilgilendirmesine
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ozellikle dikkat ettiklerini belirtmistir. Ayrica iilke ve diinya giindemini ilgilendiren son

dakika gelismeleri paylasmaya da 6nem verdiklerini ifade etmistir.

Lig radyo yaptiklar1 programlarin trafik akisi, takipgi kitlesi ile dogru orantili
oldugunu belirterek konuya agiklik getirmek icin su ornegi paylasmistir, “Mesela bir
iddia programi o giiniin maglarimin gece yorumlanamayacagi gibi gerceklere gore

esaslandirilmigtir.”

TRT Radyo Haber bir haber radyosu oldugu i¢in programlarini desenlerken
konuya ciddiyetle yaklagmaktadir. Yaptig1 agiklamada programin hazirlanis siirecine

oldukg¢a hassas yaklastiklarini vurgulamaktadir.

“...konuk, konun uzmani m1 degil mi o arastirilir. Konusacak kisiler mutlaka ve mutlaka
birinci ag1z olmasi istenir. Yani konuya tali yollardan olan degil de ilk agizdan bu konunun aktarilmasina
6zen gosterilir. Konuya dair biitiin bilgi ve belgeler toparlanir ve o saat dilimine uygun bir sekilde

verilmesi 6nemsenir. Biitiin ¢alisma bu sekilde olmaktadir.”
6.3.3. Icerikte metin ve miizik yogunlugu

Calismanin bu alt temasinda, programlarin metin ve miizik yogunlugu
irdelenerek, katilimer tematik radyolarin kendi radyolar1 araciligiyla konuya bir agiklik

getirmeleri istenmistir.

Subadap Cocuk Radyosu, Pal Station ve Radyonom yaymlarinin miizik agirlikli
oldugunu ifade etmistir. Pal Station’un bir miizik radyosu olmasi, Radyonom’un da
dinleyicisine farkli tiirde miizik secenegi sunan bir dijital radyo platformu olmasi,
onlarin miizik agirlikli yayin yapmalarinda bir siirpriz niteligi tastmamaktadir. Fakat bir

¢ocuk radyosu olan Subadap Cocuk Radyosu’nun cevabi sasirtic niteliktedir.

Radyonom igerikte metin ve miizik yogunlugu sorusu i¢in su aciklamada

paylasmaktadir:

«..platformumuzda farkli temalarda bircok radyo var oldugunu belirtmistik. Igerikte
radyolara gore degisiyor. Ama bizim radyolarimiz genel olarak miizik agirlikli oldugu igin, genel
yogunlugumuz miizikten yana. Eglence veya konuk, haber programlarinda metinler agirlik kazanabiliyor,

ama radyolarin genel yogunlugu yilizde 90 miizik agirlikli diyebiliriz.”
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Bir diger miizik radyosu olan Pal Station, sabah saatlerinde yapilan program

haricinde radyonun miizik agirlikli yayin yaptigina dikkat cekmektedir:

“Pal Station’da minimum konusma maksimum konusma var. Insanlar miizik dinlemek igin
agiyorlar. ...sabah yapilan program haricinde, yayincilar sadece sarkinin intro kismina konusuyor, yani
sarkinin sozsiiz kismina, sarkinin bitiminden konusacagi diger sarkinin baslangicina kadar da diyebiliriz.
Bu kisim 15 saniye ise 15 Saniye, 30 saniye ise 30 saniye konusulur. Yani bir saatte toplam 3 dakika

konusuluyor diyebiliriz.”

Subadap Cocuk Radyosu yaymlarini daha ¢ok miizik {izerine kurduklarini
belirterek, metin ve program yogunlugunu oran 3 dk. Miizik, 15 sn. metin seklinde ifade

etmistir.

Diyanet Radyo, Lig Radyo, Radyo Trafik ve TRT Radyo Haber yayinlarinda

program iceriklerinde miizik yerine metne agirlik verdiklerini vurgulamaistir.

Bizde ¢ok miizik ¢alinmaz diyen Lig Radyo, bu konu ile ilgili miizik direktoriiniin

belirmeler yaptigini ifade etmistir.

(13

Radyo Trafik yaptigi aciklamada, “yol durumunu kamera ve gonilli
muhabirlerimizden gelen bilgilerle dogaglama anlatiyoruz. Yollarin rahat oldugu

zamanlarda miizik de c¢aliyoruz elbette.” Ciimlelerine yer vermistir.

Programlarda miizige ¢ok az yer verdiklerini belirten TRT Radyo Haber,

Icerikteki metin ve miizik yogunlugu su ciimlelerle agiklamustir:

“20.30 ile 21.30 diliminde, bir saatlik boliimde zaman zaman miiziklere yer verilmektedir.
Bir de sabah 9.00°da baslayan ve 10.00’da biten bir programimiz var, orada da ilk dilimimiz diye yer
veriyoruz ki o da insanlar biraz dinlensin ¢iinkli programin igerigi de dyle yani ¢ok yogun bir siyaset

konusulmadigi i¢in bir miizik yayimimiz ama onun disinda miizik oranimiz %10 bile degildir.”
Diyanet Radyo konuya dair agiklamasini su ifadelerle belirtmistir:

“Diyanet Radyo kurulurken yayin politikasi belirlenmis olup uzun uzun sézel programlar
yerine kisa siireli, dinleyici sikmayan programlar yapilmasma karar verilmistir. Bu sebeple yayin
akisimizda sozel igerikten daha ¢ok miizik yayim fazlalik gostermektedir. Yayimn akisimizda metin %30,

miizik %70 seklinde bir orana sahiptir.”
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6.3.4.Haber, s6z programi ve miizik dagilimi

Program Tiirleri Igerigi temasinin son alt temasi igin, katilimcilara arasinda haber,
s0z programi ve miizik dagilimi nasil yapiliyor sorusu sorulmus ve alinan cevaplarin

Icerikte Metin ve Miizik Yogunlugu alt temasi ile benzerlik gosterdigi fark edilmistir.

Arastirmanin bu kisminda goze c¢arpan bir diger bulgu, radyolarin tematiklestigi

konular igerikteki metin ve miizik yogunluguna karar vermesidir.

Diyanet Radyo yayinlar1 arasinda soz agirhikli programlara daha ¢ok yer

verdiklerin belirterek agiklamasinda su ciimlelere yer vermistir:

“Diyanet Radyo Egitim ve kiiltlir agirlikli bir yayin anlayisini benimsemistir. Programlar
icerik olarak egitim, kiiltiirel ve dini icerikli yayinlar seklindedir. Diyanet Radyo'nun yayin akisi
icerisinde haberler ¢cok az yer tutmaktadir. Haberler her saat basi 5 dakikay1r ge¢meyecek sekilde
diizenlenmistir. Program siirelerinden arta kalan siirede Tasavvuf Musikisi ve Ezgi olacak sekilde miizik

yaymnlarina yer verilmektedir."

Bir miizik radyosu olan Pal Station, miizik agirlikli yayin yaptiklarinin 6zellikle
altin1 ¢cizmekte ve icerikteki haber, s6z programi ve miizik dagilimi i¢in ifadeleri

paylagmaktadir:

“Pal Station’da giinde 4 defa haber giriyor. Bu haber siireleri hava durumu da dahil
maksimum 2,5 dakika, 6zel giinler falan filan varsa da maksimum 3 dakika oluyor. Dolayisiyla haber
agirlikli bir radyo olmadigimiz buradan belli oluyordur. Insanlarin motivasyonunu yiikseltecek haberler

veriyoruz, yani daha az siyasi. Ve sonug olarak miizik agirlikli bir radyoyuz.”

Subadap Cocuk Radyosu yaptiklari programlar arasinda haberin olmadigini
belirtirken, “S6z programi olarak gorebilecegimiz oykii seslendirmeleri var. 15 sarkiya
1 oykii gibi diisiinebiliriz.” ciimlesiyle de radyoda daha ¢ok miizige yer verdiklerine

dikkat cekmektedir.

Miizik agirlikli yayin yapan Radyonom haber ve soz programlarina da yer
verdiklerini ifade etmektedir, “Programlarimiz miizik agirlikli ilerliyor. Haber ve
konusmalarin oldugu boliimler de var elbette ama; miizik, bizim platformumuzun

birinci sirasinda suan.”
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TRT Radyo Haber uzmanlastiklari konunun haber olmast nedeniyle yayinlarinda
%80 haber programi yer aldigini ifade etmistir. “Dolayisiyla s6z ve miizik olarak
diisiindiigiimiizde %90 ve %10 diyebiliriz. Ve tamami haber neredeyse.” agiklamasina
bu ciimlelerle devam eden TRT Radyo Haber, tematik radyolarda uzmanlasilan konun
yayinlardaki haber, s6z programi ve miizik dagilimi1 6nemli 6l¢iide etkiledigine dikkat

¢ekmektedir.

Radyo Trafik, yaptiklar1 yayinlarda genellikle yol durumunun kamera ve goniillii
muhabirler tarafindan anlatildigini ve yol durumunun iyi oldugu zamanlarda da sarki
calindigini ifade ederken, Lig Radyo program iiretim siireci ile yayinlardaki haber, s6z
programi1 ve miizik dagiliminin birbirini etkiledigine dikkat ¢ekmektedir, “Burada yayin
yonetmeninin verdigi akis neticesinde once playlist yapilir. Programcilar bu akisa uygun

hareket eder. Yani kafasina gore onun disina ¢ikamaz.”
6.4. Giiniimiiz Radyo Yaymncilig1 (Tema 4)

Calismada sik sik belirtildigi {lizere gelisen teknoloji kitle iletisim araglarinin
islevine yeni bir boyut kazandirmaktadir. Calismaya konu olan tematik yayincilik
anlayis1 ise glinlimiiz radyo ve televizyon yayinciliginin karakteristik bir 6zelligi olarak
goze carpmaktadir. Calismada goriiglerine yer verilen 7 tematik radyo, giiniimiizde
radyoculuk 6nemini yitiriyor serzenisinde bulunsa da, radyo evrildigi yeni boyutuyla

kendini yeniden kesfetmektedir.

Gortisiilen tematik radyolar araciligiyla bu temada, giiniimiiz radyo yayinciliginin

durumu analiz edilmeye c¢alisilmaktadir.

Radyo yayinciliginin eski tadi kalmadi diyen Diyanet Radyo, eski yayinlara atifta

bulunarak su ctimleleri ifade etmistir:

TRT'nin yerlestirmis oldugu radyoda diizgiin konusulur, bir dil en giizel
radyolarda konusulur anlayis1 yikildi. Ama bu zaten 6zel radyolarin yayin hayatina
baslamasiyla ta en basindan beri degismisti. Bunun disinda ¢ok fazla bir degisiklik

goremedim. Ama her miizik tiiriinde bile bir yayin 6zellestirmesi var bu 1yi bir sey.”

Radyonun hala 6nemli oldugunun altin1 ¢izen Lig radyo, bu 6nemi su climleleriyle

vurgulamaktadir, “Radyo bence nefes almak kadar degerli. Ciinkii her ne kadar TV,
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gazete, dergi gibi mecralara isler yapsak bile radyo bu isin asil kaynak noktasidir.

Bunun disinda rekabet bugiin arttig1 i¢in bu basariy1 yaninda getiriyor.”

Giliniimiiz radyoculugunun yasadig: sikintilar1 dikkat ¢ceken Radyonom, radyolarin

dinleyiciyi yakalama konusunda basarili olamadigini ifade etmektedir:

“Bugiiniin radyoculugu ge¢mise oranla daha ¢ok zorlukla kars: karsiya. Yiiksek profilli
radyolarin pek cogu, dinleyici oranlarini arttirmak yerine var olan dinleyicisini kaybetmemek icin
miicadele veriyor. Reyting kaygisint oldukca yiiksek yasiyor ve buna bagl olarak; icerik zenginlestirme,
nitelikli projeler tireterek dinleyiciyi yakalamak konusunda risk almaktan kaginiyor ve yeniliklere kolay
uyum saglayamiyor ya da hizli reaksiyon gosteremiyor. 12-24 yas arasi gen¢ dinleyicileri radyoya
kazandirmak giiniimiizde daha zor hale geldi. Tiim bunlar, radyonun diger yayin mecralarina gore geriye

diismesine sebep oluyor.”

Radyo Trafik, “Insanlarin bilinglenmesiyle radyolar artik miizik kutusu olmaktan
¢ikt1.” climlesi ile radyolarin degisen islevselligine vurgu yaparak, yayincilik agisindan

gerek teknolojik gerek is giicli anlaminda ¢ok yol alindiginin altin1 ¢izmektedir.

Radyonun tarihi siirecine dikkat ¢eken TRT Radyo Haber giiniimiiz radyo

yayinciligi i¢in goriislerini su ciimlelerle ifade etmektedir:

“Turkiye’de radyo yayinciligi 90 yildir hayatta. ...27°de baslayan bu yayinlar ¢ok ilgi
goriirken televizyonun ortaya ¢ikmasiyla bir nebze belki ilgisini kaybetmis goéziikse de son yillarda,
Ozellikle 20001i yillarda, radyonun bu ilgiyi tekrar sagladigini tekrar one ¢iktigini sdylemek miimkiin.
...Devlet radyolarinin disinda binlerce sayilabilecek 6zel radyolar hatta web yayini yapan kisisel radyolar

hayatta ve hepsinin bir dinleyici profili var, dinleyicisi var.”

Subadap Cocuk Radyosu, giiniimiiz radyo yaymnciliginin teknoloji ile birlikte
kendini yeniden konumlandirmaya ¢alistigini ifade etmektedir, “Gilintimiiz radyoculugu
kendine ¢ikis arayan bir durumda, bir taraftan dinleme aligkanliklar1 degisiyor. Bir

taraftan da internet radyoculugu her anlamda avantajli hale geliyor.”

Gilinlimiiz radyo yayinciligini yaptig1 agiklamada her yoniiyle ele alan Pal Station,
bu climleler ile radyo igerikleri hakkinda bilgi vermekte yarica DJ’lerin giiniimiiz radyo
yayinciliginda nasil konumlandiklarina dair fikir vermektedir: “Ulusal radyolardaki
bircok saatte miizik agirlikli yaym yapiliyor. Bir kac ekstrem radyo var onun
haricindeki her radyo minimum konugma maksimum miizik anlayisiyla yaym akisini

stirdiiriiyor. Dolayisiyla DJ'ler 2 saat yaym yapmiyor 4 saat yayin yapiyor. Tabii ki
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radyonun reklam pastasindaki yerinin diismesi radyo sahipleri i¢in de iyi bir sey, ¢linki
10 kisi galistirmak yerine 2 kisi ¢alistirtyor, 3 kisi ¢alistirtyor. Burada DJ'ler ne kadar
aktif olacaklar, simdi o kadar aktif degiller. Ben 1998 yilinda basladim yayinciliga
Radyo A’da. O zamanlar uluslar radyolarda neredeyse 2 saate bir yayinci degisirdi ve
minimum bir ulusal radyonun personel sayist sadece DJ, yani konusan personelden
bahsediyorum yirmi {istliiydii, yirminin altina diismezdi. Ciinkii iki saatte bir yayinci
degisirdi, hafta sonlar1 ayr1 yayincilar girerdi ayr1 yayilar yaparlardi; fakat simdi dyle
degil; bir programci 4 saati idare edebiliyor, ¢ilinkii eskisi kadar konusma yok artik

radyolarda.”

Pal Station agiklamasmma su ciimlelerle siirdiirerek eski yayincilik ile yeni

yayincilik arasinda bir karsilastirma yapmaktadir:

“Eskiden sayili radyo ya da sayili televizyon vardi, Dolayisiyla major dedigimiz kanallar
hafta i¢i yaymlarinda ya da hafta sonu yaymlarinda o diger seslenemedigi kitle i¢in ayri yayinlar
yapiliyordu. Fakat simdi zaten sirf bu isi yapan, yani sirf o kitlenin istedigi yayin tiiriinii yapan radyolar
var. Mesela ben eskiden yayinimda sik sik trafik anonsu yapar, trafik durumunu paylasirdim fakat simdi
sirf bu isi yapan trafik radyosu var. Mesela kisi haber dinlemek istiyorsa haber radyolarini tercih ediyor.

Bizi tercih etmiyor.”
6.5. Gelecekte Radyo Yayincihigi(Tema 5)

Gelecegin radyosu nasil olmalidir sorusu bu temanin amacini belirlemektedir.
Goriiglerine yer verilen radyolar tematiklesen radyolarin ¢cogalacagina dikkat ¢ekerken,

radyo yayinciligi giiclii kilacak en 6nemli faktoriin internet olacagini 6n goérmektedir.

Diyanet Radyo, radyo varligini daima siirdiireceginin altin1 ¢izerken, Subadap
Cocuk Radyosu aciklamasinda, “Yakin zamanda tiim radyo meselesinin internete
gececegini Ongormek zor degil, bunun yam sira interaktivite ihtiyaci yiikselecek.
Ornegin dinleyicinin seslendirdiklerinin yayimnlanmasi, bulusturulmasi vb.” ifadesine yer

vermektedir.

Radyo Trafik gelecegin radyolarinin tematik agirlikli olacagimi diisiiniiyorum,
miizik elbette olacaktir ama tematik radyolar daha da artacaktir.” Bakis acis1 ile tematik
yayin anlayisinin 6nemine vurgu yapmaktadir. Pal Station’un bu konu i¢in yaptig

acgiklama bu climleleri destekler niteliktedir:
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«..dijital yaymn formati artik yavas yavas Tiirkiye’'ye de geliyor. Internet {izerinden
platformlar var, Kisi o an hangi miizigi dinlemek isterse tek tusla gecis yapabiliyor. Yabanct miizik
dinlerken bir anda, ‘sikildim Tirk Sanat Miizigi dinlemek istiyorum’ diyor ve ayni aplikasyonun ayni
mecranin platformunu dinliyor. Yavas yavas bu dedigimiz dijital formata gececek radyolar oniimiizdeki

donem igerisinde.”

Lig radyo, Radyonom ve TRT Radyo Haber gelecekte radyolarin tasimasi gereken

Ozelliklere dikkat ¢cekerek, bu 6zelliklerin bazilara vurgu yapmaktadir.

Lig radyo, “kesinlikle tarzi ve bir ¢esitliligi olmali... gelisen hayatta gelisim ve
farkindalik yaratmak giiniimiiz ortaminda ¢ok daha degerli hale geldi.” Ciimleleriyle
gelecek radyo yayinciliginin 6zellikleri igin gorliglerini paylasmaktadir. Radyonom ise

yaptig1 aciklamasinda teknolojiye 6zellikle vurgu yapmaktadir:

“Teknolojiyi i¢inde barindirmakla birlikte, bunu iyi kullanmali. Dinleyici ile daha yakin
olan, daha sicak bag kurabilen, kolay ulasilabilir ve her kosulda net dinlenebilen bir radyo olmali.
Insanlarin yasamina, bilgi hazinesine, miizik ve eglence kiiltiiriine fayda ve katki saglayan icerikler

sunmal1.”

Radyolarin tematiklesecegi on goriisiinde bulunan TRT Radyo Haber konuya dair

goriislerini su sekilde ifade etmektedir:

«...daha ¢ok bireysel olmasi hedeflenmelidir yani sdyle genelden dzele kaymasi gerekiyor. Ozel kitlelerin
olmasi gerekiyor, ne biliyim sadece fizikle ilgilenen bir kesim ya da sadece ekonomi ile ilgilenen bir
kesim ya da sadece sosyal medyay1 kullanan bir kesime hitap eden medyalar olusacagini diisiiniiyorum ki

bunun da 6rneklerini giiniimiizde ¢ok rahatlikla gorebiliyoruz. Yani tematiklesecek diyebiliriz radyolar.”

7. SONUC VE DEGERLENDIRME

Radyo sahneye ilk ¢iktiginda 15181yla g6z kamastirmis ve onunla, yalnizca bir siire
miicadele etmeyi basarabilmis yazili basini goélgesi altinda birakmisti. Uzun bir donem
kitle iletisim araglar1 arasindaki popiilerliginin tadin1 ¢ikaran radyo, televizyonun

hayatimiza girmesiyle de tahtindan edilmis ve giderek 6nem kaybetmisti.

Radyonun bu kan kaybi1 kendi hayran kitlesini de olumsuz etkilemisti elbette.
Onunla derin bir goniil bagi kuran dinleyicisi destek¢isi olmaya devam etse de;
televizyon, renkleri ve goriintiileriyle radyo dinleyicisinin ¢ogunu cezbetmis ve kendi

hayran kitlesine katmisti.
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Ozellikle 1990’11 yillarin basinda baslayan 6zel sermayeli radyo yayimciligi, radyo
pazarini tekelci pazar sisteminden rekabetgi bir piyasaya doniistiirmiis, kamu tekelinden
rekabet¢i bir piyasaya gecgerken radyo isletmeleri de bir doniisiim yasamistir. Bu
dontisiimle beraber rekabetci piyasanin milat oldugu 1990 yilindan 2015 yilina kadar
gecen ceyrek yiizyilda radyo mecrast pek ¢ok sorunla karst karsiya kalmistir (Kuyucu,
2015, s. 912).

Ozellikle giiniimiizde radyonun &nemini kaybettigine dair yaygin bir goriis
bulunmaktadir; ancak Ulusal Radyo Yaymcilar1 Dernegi (URYAD) ve Nielsen
tarafindan yapilan arastirmanin sonuglari bunun aksini sdylemektedir. Arastirmadan
elde edilen bulgulara gore Tirkiye niifusunun yarisina yakini diizenli olarak radyo
dinlemektedir. Bu oran radyonun kitle iletisim araglar1 arasinda hala 6nemli bir
konumda oldugunun gostergesidir. Bunun baslica sebebi ise radyonun, dijitallesme ile
birlikte yeni bir doniisiim siirecine girmesidir. Bu siire¢, radyonun farkli dénemlerde
farkli dinamiklerle kendini yeniden kesfetmesi gibi yine yavas ve agir adimlarla
olmaktadir. Aslinda radyo icin yapilan bu gozlem, yeni medya icerisinde var olmaya
devam eden geleneksel medyanin her mecrasi ig¢in gegerlidir sonucuna varmak yanlis

bir tespit olmayacaktir.

Yeni medya ile birlikte radyo kiigiilmiis ve evden sokaga, radyolarin i¢inden de
bilgisayarlara ve telefonlara tasinmistir. Radyo bir miizik kutusudur diisiincesi,
toplumun genelinde hala yaygin olsa da, bu ezberi bozmaya hazirlanan yeni bir kavram

giin gectikce kendinden daha ¢ok s6z ettirmektedir: Tematik Yayincilik.

Yaymcilikta yeni bir siire¢ baglatan “Tematik” kavrami radyonun kabuk
degistirmesi ve kendini yeniden kesfetmesi icin ne kadar Onemlidir sorusu bu
calismanin ilk adimi olmustur. Yayginlasan tiikketim kiiltiirii ve yeni medyanin
olanaklar1 insam1 g¢abuk sikilan, hizlica elde etmek isteyen, istedigi olmadiginda da
sinirlenen kisilere doniistiirmeye baslamistir. Bu goriis baska bir calismanin konusu
olabilir elbette, fakat bu calisma icin sorular1 desenlerken giiclii bir varsayim olarak

gorilmiistir.

Bu caligma Tirkiye radyoculugunda yayincilik secenegi olarak tematik radyo
yayinciligina odaklanmaktadir. Ayrica ¢calismada radyo, tematiklesen yayincilik anlayisi

ile tekrar sahneye ¢ikmaya hazirlantyor mu sorusuna cevap aranmaktadir. Caligmada 7
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farkli tematik radyo ile goriisiilmiis, tematik radyolarin profili, isleyisi ve programlarin
icerikleri olusturulurken nelere dikkat edildigi bilgisine ulagilmaya ¢aligilmistir.
Sonrasinda ise goriisiilen ilgili kisiler araciligiyla giiniimiiz radyo yayinciliginin durumu
analiz edilmis ve gelecekte radyo yayinciligl nasil olmalidir sorusu i¢in de bu kisilerin

ongoriileri sorulmustur.

Calismanin literatiir taramas1 kisminda tematik yayincilikla ilgili alanda ¢ok az
akademik ¢alismanin oldugu goriilmiis ve bu durum, ¢alismay1 tematik yayinciliga dair
iki sonuca gotiirmiistiir: Ilki bu konu gecekten ¢ok yeni, heniiz ciddi anlamda bir
literatilirii olugsmad; ikincisi ise uzmanlarin bu konuda radyodan yana fazla heyecan
tasimadiklartydi; c¢ilinkii radyonun var olmak icin verdigi miicadeleler arasinda
akademik c¢alismalara konu olma istegi de vardi, fakat ne yazik ki bu miicadele
radyonun lehine sonuglanmadi ve sonuglanmamaya da devam ediyor. Yine de, her ne
kadar bunu zaman gosterecek olsa da, tematik yaym anlayisinin radyo g¢alismalarina

olan ilgiyi artiracag diisiincesi ¢alismanin ulastig1 sonuclardan biridir demek miimkiin.

Ustelik radyo calismalarma ya da radyonun kendisine dair tim bu olumsuz
durumlara ragmen yapilan saha arastirmasi sonucunda, tematiklesen yayimncilik
anlayisinin radyoyu baska bir yere tasiyacagi on goriisiine de ulasilmistir. Geleneksel
yayincilik anlayisi hala 6nemli olmakla birlikte, yerini tematik yayinciliga birakacagini
soylemek miimkiindiir. Televizyon yayinciligi i¢in daha ¢ok kullanilan tematik
yayincilik kavrami Celikcan (2001) tarafindan; genel izleyici kitlesi yerine, 6zel izleyici
gruplarina yonelen ve onlarin begenilerine uygun temalarda yaym yapan televizyon
kanallar1 olarak tanimlamaktadir. Bu baglamda bakildiginda, yapilan goriismeler
sonucunda tematik radyo yayinciliginda da televizyonla benzer sekilde 6zel dinleyici

gruplarini hedef alan yayinlar yapildig1 saptanmustir.

Tematik kanallar genel kitle i¢inden se¢ilmis, ortak o6zellikleri bulunan, sayica
daha az bir kitleye hitap etmekte ve program igeriklerini de bu ortak Ozellikler
belirlemektedir. Bu baglamda arastirma kapsaminda goriisiilen radyolarin da sectikleri
temalara uygun sekilde sadece genglere, ¢ocuklara ya da yetiskinlere yonelik yayinlar

yaptiklar1 sonucuna ulasilmaigtir.

Uzmanlik kanallar1 da denilen tematik kanallar televizyon sektoriinde icerigi 6n

planda tutarak, reyting kaygisindan uzak yayinlar yapma c¢abasindadirlar. Goriisiilen
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tematik radyo calisanlari, televizyon yayinciligindaki anlayisa benzer sekilde reyting
kaygis1 tasimadiklarini, Onemli olanin hedef kitlelerine ulagabilmek oldugunu
belirtmislerdir; fakat Trafik Radyo, Pal Station, Radyonom.com ve Lig Radyo aldigi
reklamlarla ekonomik gelirini karsiladigi i¢in dinlenme orani onlar i¢in biraz daha fazla

onem tagimaktadir diyebiliriz.

Tematik radyo yaymnciliginda radyo profili i¢in, tematik radyolarin hedef
kitlesinin popiiler radyolara veya kanallara gére ¢ok daha spesifik oldugu, radyolarin
uzmanlastig1 ya da yoneldigi konularin dinleyici profil tanimini degistirdigi sonucuna
vartlmistir. Diger yandan tematik radyolar bu tanim araciligiyla dinleyici kitlelerini

ongorebilmektedir.

Her ne kadar caligmanin saha arastirmasi yalnizca radyo calisanlar ile yapilmis
olsa da arastirma, radyonun dinleyicisi hakkinda da bir fikir edinilmesini saglamistir.
Belirli ve 0zel bir kitlesi olan tematik radyolar, dinleyicisini ortak duygu ve
diisiincelerde bulusturmakta ve ne istedigini bilen dinleyicisini daha en bagindan mutlu

etmektedir.

Bu cercevede goriisiilen radyolardan dordii (Diyanet Radyo, Subadap Cocuk
Radyosu, Lig Radyo, Radyo Trafik) hazirladiklart programlarin belirli bir gruba yonelik
oldugunu soylerken, t¢ii (TRT Radyo Haber, Pal Station, Radyonom.com) ise
programlarinin herkese hitap ettigini belirtmistir. Dolayisiyla dinleyici profili belirlidir
ve degismez demek dogru olmayacaktir. Ayrica yaymlarin tematik olmasi dinleyici
profili kadar, yaymn icerigini de etkilemektedir. Goriisiilen kisiler bu durumun onlarin
isini kolaylastirdigint belirtmistir. Alt temalar seklinde incelenen tiim bu sorulara

bulgular kisminda genisce yer verilmektedir.

Gilinlimiiz radyoculugu i¢in miizigi sevdigi kadar konusan radyoyu da seven
saglam bir dinleyici kitlesi var demek yerinde bir tespit olacaktir. Radyo dijital teknoloji
ve yayincilikla birlikte sokaga ¢ikmakla kalmamis, dinleyicisi ile her yere tasinmaistir.
Ulusal Radyo Arastirma Dernegi’nin verilerine gore Tiirkiye’deki 14 milyon hanenin 6
milyonunda radyo dinlenmektedir (Ulusum ve Demirel, 2015, s. 10). Bu rakam radyo

dinleyicisinin varligini ispatlar niteliktedir.
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Calismada, gelecekteki radyoculuk anlayisi, degisen ve gelisen teknoloji ile
birlikte dijital ortama tasinacaktir sonucuna varmak, goriisiilen radyolardan alinan
bilgilerle desteklenmektedir. Dijitallesme giiniimiizde artik yasamin her alaninda
kendini géstermeye baslamistir. Bu durumdan en ¢ok etkilenen ise Kkitle iletisim araglari
ve yeni bir islev kazanan medya sektorii olmustur. Radyonun da bu gelismelerle birlikte
diger mecralar gibi, kitle iletisim araclar1 arasinda kendini yeniden konulandiracagini ve

bagka bir forma doniisecegini sdylemek miimkiindiir.

Peki, bunca yildir tekrar sahneye c¢ikmak i¢in giin sayan radyo, bu hayalini
gerceklestirebilecek midir? Bu soruya yalnizca bu calisma 6zelinde cevap vermek
radyoya haksizlik olacaktir; ¢linkii radyo yayinciligini etkileyen bir¢ok farkli dinamik
ve olgu vardir. Dolayisiyla bundan sonra yapilacak arastirmalarin bu dinamikleri de goz

Ontine alarak konunun farkli noktalarina 1s1k tutmasi 6nem arz etmektedir.

Hakkinda ¢ok az akademik calismanin oldugu Tematik radyo yayincili§ina
odaklanan bu c¢aligmanin ulastigi en 6nemli sonug; radyonun doniistigi, evrildigi ve
yavas yavas da olsa kendini yeniden kesfettigidir. Ayrica ¢alismanin bir diger 6ne ¢ikan
bulgusu ise dijitallesme ile birlikte radyo yaymciliginin giderek tematiklesecegi

yoniindedir.
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