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Yiiksek Lisans Tez Ozii

TURKIYE’DE HABER SITELERININ GORSEL TASARIM-ERGONOMIi
DUZEYLERI VE ETKINLIiGi

Ali Emre DINGIL
Basin ve Yayin Anabilim Dal
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Haziran 2014
Damsman: Dog. Dr. Sibel ONURSOY

Bu calismada; Tirkiye’de haber sitesi tasarimlar1 ve ergonomi diizeyleri incelenerek
haber sitesi kullanicilar tarafindan nasil degerlendirildigi arastirilmistir. Bu baglamda
oncelikle, gegmisten giiniimiize haber sitesi tasarimlarinin nasil bir degisim siirecinden
gectigi ve konu ile ilgili internetin tarihi gelisimi, haber sitelerinin kullanimi ve
tasarimlar1 alan yazin boliimiinde agiklanmaktadir. Calismanin arastirma kisminda ise
coklu yontem kullanilmistir: Birinci asamada, Tiirkce yaym yapan haber sitelerinin
tasarimlarmin gérsel boyutunu ortaya koymak igin igerik analizi yapilmistir. Ikinci
asamada ise, haber sitesi kullanicisi tutumunu 6l¢gmek igin genel tarama modeli
kullanilmistir. Bu kapsamda birincil olarak, haber sitelerinin gorsel boyutu; Tiirkge
yaymn yapan haber sitelerinde gorsel kullaniminin nasil oldugu, gorsel ve haber
kullaniminda tasariminin nasil uygulandigi, haber konularina gére gorsel kullaniminin
nasil farklilastign arastirilmustir. Ikincil olarak da, haber sitesi kullanicisinin, haber
sitelerini takip etme aliskanliklari, hangi tiir haberlere ilgi gosterdigi, ana sayfa
tasarimlarinin ve gorsel kullaniminin haber sitesi kullanicisi tarafindan nasil algilandig,
kullanilan tasarim ve gorselle haberin inandiriciligi arasinda kurulan iligkinin nasil
oldugu haber sitesi kullanicisi tutumu baglaminda ortaya konulmaktadir. Bu arastirma
ile gorsel tasarim icerisinde yer alan Ogelerin nasil kullanildigi ve haber sitesi
kullanicisini ne sekilde etkiledigi bu arastirmanin sonuglar1 arasindadir. Bu arastirmada,
gorselligin giinimiizde bir¢ok alanda oldugu gibi haber sitelerinde de hedef kitleye

ulagmak i¢in ¢ok dnemli bir unsur oldugu ortaya ¢ikarilmistir.

Anahtar kelimeler: Haber sitesi, online habercilik, haber sitesi tasarimi, gorsel tasarim



Abstract

VISUAL DESIGN- ERGONOMICS LEVELS AND EFFECTIVENESS OF NEWS
PORTALS IN TURKEY

Ali Emre DINGIL
Department of Journalism
Anadolu University Graduate School of Social Sciences, June 2014
Advisor: Associated Professor Dr. Sibel ONURSOY

In this study, the designs of online news portals in Turkey and their ergonomics’
designs are examined and how they are evaluated by the users of news portals are
explored. In this context, the process of news portals’ designs, their change from past to
present, the historical development of Internet, the usage of news portals and their
designs are explained in literature section. In the research, multiple methods are used: In
the first phase, content analysis was made in order to reveal the visual size of Turkish
news portals’ designs: In the second phase, general screening model was used to
measure the attitudes of the reader. In this context, visual size of news portals , how the
visual usage is in Turkish broadcasting news portals , how the designs are practiced in
news portals and how the visual usage are differentiated according to the issues of news
are primarily explored. The habits of users to follow the news portals, what kind of
news they are interested in, how the designs of home page and their visual usage are
perceived by the users of news portals, the relationship between the designs and
visuality with persuasiveness of the news are put forward in the context of news portals’
user. How the elements of visual design are used, in what ways the users of news
portals are affected are the results of this research. In this study, it is revealed that the
visuality is a very important element to reach the target audience as in many areas
today.

Keywords: News web site, online news, online news web site design, visual design
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1.Giris

Teknoloji araglarindaki hizli degisim iletisim alaninda da kendini gostermis geleneksel
medya (gazete, radyo, televizyon) yerine alternatif olarak yeni medya tabiriyle online
gazetecilik ortaya ¢cikmistir. Diinyada ilk gazete yaklasik 3400 yil énce Misir’da Nil
nehri kenarinda bir tablette bulunmustur. Bu tablet Diinya’nin ilk gazetesi olarak
nitelenmistir (Sapolyo, 1970:11). Giinliik gazetenin dogum yeri Avrupa’dir. Giinliik
gazete ilk olarak Ingiltere’de 1702 yilinda ¢ikmustir (Biilbiil, 2001:26). Radyo dalgalar
ise ilk kez 1895 yilinda gonderilmeye baglanmistir. Tiirkiye’de radyo stiidyosu ilk kez
Istanbul’da 1927 yilinda kurulmus ve ilk canl yaymmna 1933 yilinda baglamustir. ilk
televizyon 1926 yilinda Isko¢ mucit tarafindan icat edilmistir. Ilk televizyon yayini
1929 yilinda Ingiltere’de baslamustir. ilk renkli televizyon 1950 yilinda Amerika
Birlesik Devletleri’nde satisa ¢ikmustir. Tiirkiye’de ilk olarak 1953 yilinda Istanbul
Teknik Universitesi'nde haftada birkag saat bolgesel olarak deneme yaymlariyla
baslamistir. 1980 yilinda Tiirkiye’de renkli televizyonlara kismen ge¢ildi. 1990’1
yillarin basinda da 6zel televizyonlar yayina baslad1.? internet ise 1960 yilinda ABD’de
ortaya cikti. Tim Diinya’da ise 1990’I1 yillarda yayginlasti (Cakir, 2007: 128).
Tiirkiye’de ise ilk internet baglantis1 12 Nisan 1993’de 64 Kbps kapasiteli kiralik hat ile
kurulmustur. (Karatas, 2011). Online gazeteciligin baglangici ise 1995 yilinda Amerika
Birlesik Devletleri’nde sekiz biiyiikk gazete (The Washington Post, Times, Mirror,
Tribune dahil), baskiya hazir gazete sayfalarini, online olarak aninda aktarmak
amactyla, Yeni Yiizyll Yayim Ag adiyla bir sirket kurarak haber yayimciliginda sanal
donemi orgiitsel olarak baslatmislardir (Giircan, 1999:38). Ulkemizde de 1995 yilindan
itibaren gazeteler igeriklerini online olarak yaymlamaya baslamislardir. Ulkemizde
icerigini internete aktaran ilk kurulus olan Aktiiel dergisidir ve 19 Temmuz 1995
tarthinde internet iizerinden yaym yapmustir. Ardindan aynm: yil Ekim ayinda Leman
Dergisi internete acilmistir (Cakir, 2007: 138). Yaymi internet ortamina aktaran ilk
gazete Zaman Gazetesidir. Zaman Gazetesi 2 Aralik 1995 tarihinde haber ve kose
yazilar1 bagliklarini internet {izerinden vermeye baslamistir. Milliyet Gazetesi 27 Kasim

1996°da gazetenin tamamini internete aktaran ilk gazete olmustur (Cakir, 2007: 138).

'http://www.dunyaninilkleri.com/ilkler/dunyanin-ilk-radyosu.html (Erisim tarihi: 18.03.2013)
*http://www.dunyaninilkleri.com/ilkler/dunyadaki-ilk-televizyon.html (Erisim tarihi: 18.03.2013)



http://www.dunyaninilkleri.com/ilkler/dunyanin-ilk-radyosu.html
http://www.dunyaninilkleri.com/ilkler/dunyadaki-ilk-televizyon.html

Gelisen bilim, teknoloji ve Ozelliklede iletisim teknolojisi ile insanlar kitle iletisim
araglari ile sarilmig durumdadir. Giinliik hayatta gazete, radyo, televizyon, internette ve
akill1 telefonlar1 ile devamli bir enformasyon alani i¢indedirler. Giinlimiizde ¢ok ucuza
sahip olunabilen bilgisayar ile internet ¢ogu eve girmis durumdadir. Hatta akilli cep
telefonlar1 ile cogu kisi internete cep telefonlarmdan her an baglanabilmektedir. ileti’yi
gerek gazete, gerek televizyon, gerekse internetten alici kitleye iletmek igin gorsel
anlamda cekici olmak zorunda ve iletiyi diger enformasyonlardan ¢ekici hale getirerek
alictya ulastirmalidir. Bu baglamda online haber siteleri de kendilerine farkli tasarimlar

ve farkli gorsellerle okuyuculart ¢ekme yarisi igindeler.

Calismanin  “Giris” baglikli bu boliimiinde arastirma problemi, amag, Onem,
varsayimlar, smirhiliklar ve calismaya 0Ozgli tanimlara alt basliklar halinde yer

verilecektir.

1.1.Problem

Gilintimiizde bilgi giderek daha ¢ok elektronik ortamda tiretilmekte ve erisimi de web
sayfalar1 aracilifiyla saglanmaktadir. Internet, sohbetten bilgiye ulasma ve diinyanin
diger ucundaki bilgilere bile cebindeki telefondan ulasma imkanini vermistir. Internet
iletisimi enformasyonun, metin, ses, grafik, imaj, video gibi birden c¢ok iletisim
bicimlerinin bir araya getirilmesiyle isleyen bir siirectir. Bilginin giiniimiizde
yogunlukla bulundugu ortamlar internet ve internet’in en Onemli parcast olan web
siteleridir. Giin gegtik¢e cesitlenen web siteleri sayesinde Internet’te yer alan bilginin
artig1 katlanarak devam etmekte ve bunun sonucunda da bu ortamlarda yer alan bilginin
takibini zorlastirmaktadir ( Ugak ve Cakmak, 2009: 278). Internet’te yer alan web
sayfasit sayisinin artmasi sonucunda benzer icerige sahip ancak farkli tasarimlarla
hazirlanan web siteleri ortaya cikmistir. Web sitelerinde yer alan bilginin kullanici
beklenti ve Ozelliklerine gore tasarlanarak sunulmasi bu bilginin etkin kullanimi
acisindan onemlidir. Gorselligin her alanda 6n planda oldugu giiniimiizde online haber
gazeteciligi web yayinciliginda da onemlidir. Tiirkiye’deki online web sitelerine
baktigimiz zaman ¢ogu tasarimlar birbirine benzese de farkli tasarimlarla online haber

siteleri kullanicilarin1 gekmeye ¢aligmaktadir.



Devlet Planlama Teskilati'nin verilerine gore (2011:13) Tiirkiye’de bilgisayar ve
internet kullanimi hizla artmaktadir. 2004 yilinda %13,3 seviyesinde olan son 3 ay
icinde internet kullanim orani, 2010 yili itibariyla %37,6’ya ulagmistir. Tiirkiye
Istatistik Kurumu’nun 2013 yili Nisan ayinda gergeklestirilen Hanehalki Bilisim
Teknolojileri Kullanim Arastirmasi sonuglarma gére ® Tiirkiye genelinde hanelerin
%49,1’i evden Internete erisim imkanina sahiptir. Bu oran 2012 yilmin aym ayinda

%47,2°dir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu’nca 2013 yilinda yapilan arastirmaya gore?, internet kullanan
bireyler, interneti en c¢ok %75.6 ile online haber, gazete ve dergi okumak i¢in
kullanmaktadir. Bu yiizden haber siteleri tasarimlari ile de kullanicilarini kendine
cekmeye caligmaktadir. Bu baglamda “Online haber siteleri tasarimlarinin, ergonomi
diizeylerinin ne sekilde oldugu ve kullanici iizerindeki etkinliginin neler oldugu”

aragtirmanin problemini olusturmaktadir.
1.2. Amacg

Online haber sitelerinin tasarimlari, ergonomi diizeyleri ve tasarimlarinin haber sitesi
kullanicis1 iizerinde etkinligi bu arastirmanin genel amacini olusturmaktadir. Bu
dogrultuda online haber sitelerinin gorsel boyutu arastirilarak, tasarim 6zelliklerinin
neler oldugu belirlenerek ve bu haber sitelerinin kullanan haber sitesi kullanicisinin
tutumlarinin nasil oldugu degerlendirilmektedir. Bu amac¢ dogrultusunda Tiirkiye’deki
haber sitelerinin ana sayfalari incelenecek ve haber sitesi kullanici tutumlarina bakilarak

alt amag sorularina yanit aranacaktir.

® http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=13569 (Erisim tarihi: 15.06.2014)
4 http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=13569 (Erisim tarihi: 15.06.2014)


http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=13569
http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=13569

Gorsel boyutu alt amag sorular:

Haber sitelerinde gorsel kullanim sekli ve sikligi nedir?

Haberlerde gergek gorsel kullanim durumu nedir?

Haber sitesinde habere ait gorsellerin haber igerigi ile uyumu nasildir?

Haber baglantilar1 ve gorsel eleman kullaniminda, tasarim ne sekilde

uygulanmaktadir?

Haber konularma gore gorsel kullanimi dagilimi nasildir?

Kullanic1 tutumu alt amag sorulari

Haber sitesi kullanicist hangi haber sitelerini nasil, ne siklikta ve diger kitle

iletisim araglarina kiyasla ne kadar takip etmektedir?

Hangi tiir haberler haber sitesi kullanicisinin ilgisini ¢ekmektedir?

Gorseller haber sitesi kullanicisint nasil etkilemektedir?

Ana sayfa tasarimlar1 haber sitesi kullanicisini nasil etkilemektedir?

Haber sitesi kullanicisina gére habere giiven ve kullanilan gorseller arasindaki

iliski nasildir?



1.3. Onem

Icinde yasadigimiz ¢agda kitle iletisim araglarmin sayisallasmasi (dijitallesme) soz
konusudur. Bu baglamda insanlarin haber almak i¢in interneti daha yogun bir sekilde
kullandiklar1 bilinmektedir. Artik basin yaym organlarinin internet iizerinden yayin
siirdiirdiikleri bilinmektedir. Bu noktada online haber siteleri énem kazanmaktadir.
Tasarim, bir online haber sitesinin kimligini olusturmakta ve oteki sitelerden
farklilasmasini saglamaktadir. Teknolojiyle birlikte gilinlilk yasamimiza dahil olan
online haberlerin okunmasinda, bilgi edinilmesinde grafik tasarimin kullanici sadakati
yaratilmasinda, haberlerin kolay ve etkin bir sekilde okunmasinda 6nemli rolii vardir.
Tasarim, bilgileri diizenler, estetik bir goriiniim saglar, dikkat ¢eker ve haber sitesi

kullanicist istedigine daha hizli ulasir.

Bu calisma temel olarak bir online haber sitesinin tasarim unsurlarinin degerlendirilmesi
ve bunun kullanici iizerindeki etkisinin dl¢limlenmesini saglamak adina dnemlidir. Bu
calismada oncelikle online haber site tasarimlarinin incelenmesi anlaminda 6nemlidir.
Ayrica bundan sonraki yapilacak olan online haber sitesi tasariminin, nasil olmasi
gerektigi baglaminda, yapilacak olan ¢alismalara da yol gosterici bir calisma

olmasindan dolay1 da 6nemlidir.



1.4. Varsayim

Asagidaki noktalar arastirmanin birer varsayimlarini olugturmaktadir;
e lyi bir online haber sitesi tasarimi ilgili sitenin okunmasinda etkindir.
e Sayfa Tasarimi1 web ortaminda bilgiye ulasmada birincil derecede islevseldir.

e Online haber sitesi tasarimi, geleneksel sayfa tasarimi anlayisindan daha
farklidir.

e Online haber sitesi tasarimlarinin farkli bigimlerde yapilmasi, kaynak ve

kullanici arasindaki iletisimi dogrudan etkilemektedir.
e lyi bir online haber sitesi tasarimi ile dikkat ¢ekicidir.

e Arastirmanin veri toplama asamasinda, genel tarama modeli sorularina cevap
veren internet kullanicilari  dogru ve gilivenilir bilgiler verdikleri

varsayilmaktadir.

e Arastirma kapsaminda incelenen online haber siteleri tasarimlarinin niceliksel

olarak ¢ozlimlenmesinde igerik analizi yontemi gegerli ve gilivenilirdir.

1.5. Smirhliklar

Calismada su noktalar birer sinirlilik olarak kabul edilmistir:

e Oncelikli olarak bu calisma yiiksek lisans calismasmin ilke ve siiresiyle
sinirlidir.

e Tiirkiye’de yaymlanan online haber siteleri ile sinirlidir.

e Arastirmaya katilan 401 haber sitesi kullanicist il sinirhidir.

e Bu calisma ayrica Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’niin tez yazim

kurallar1 ile sinirlidir.



e Bu tez calismasi iki yil siire ile sinirhidir.

Sonug olarak her sosyal calismada oldugu gibi bu calismanin dogasinda insan &gesi
bulundugu i¢in, sosyal bilimler alanindaki caligmalarda insant konu alan tiim

sinirliliklar bu ¢alisma i¢inde gegerlidir.

1.6. Tammlar

Calismada siklikla kullanilan baz1 kavramlara iliskin ¢alismaya 0zgii tanimlar su

sekilde acgiklanabilir:

Online haber siteleri: Caligmada incelenen Tiirkiye’de yayinlanan online haber

siteleri, haber siteleri, haber siteleridir.

Slider: Online haber sitelerinde yer alan genellikle ana sayfalarinda bulunan

kayan haber seriti.

Fotograf galeri: Haber sitelerinde birden fazla fotograftan olusan, yazidan ¢ok

fotograflarla anlatilan haberlerin bulundugu link ya da haber seritidir.

Video galeri: Haber sitelerinde kamerayla g¢ekilmis video gibi sesli haber
anlatimi ya da sessiz kamerayla ¢ekilmis haber goriintiilerinin yer aldig: link ya

da haber seritidir.

Sansasyonel kelimeler: Haber basligi yerine dikkat cekmek amaci ile kullanilan

flas, sok, sok olay, vb. gibi sozciiklerdir.



2. Alan Yazin

Bu boliimde oncelikle ¢alismanin ana konusu olan haber siteleri, haber sitelerinin
tarihsel gelisimi verilmektedir. Ardindan online haber sitesi tasarimlari, tasarim

unsurlari ( renk, gorsellik, yazi tipi vb.) anlatilmaktadir.

2.1 internet Nedir?

Internet, birgok bilgisayar sisteminin birbirine bagli oldugu, diinya ¢apinda yaygin olan

ve siirekli biliyliyen bir iletisim agidir (Karatas, 2011).

Internet sézciigii Tiirk¢e'ye Ingilizce'den oldugu gibi gegmis bir birlesik sozciiktiir ve bu
sOzcliglin parcalarindan biri olan net sdzcligl bilgisayar ag1 anlamina gelmektedir.
Bilgisayar ag1 sanilanmn aksine karmasik bir sistemi anlatmamaktadir. Iki bilgisayar
arasindaki bilgi aligverisini saglamak igin kablolar araciligi ile kurulmus basit bir sistem
bile bir bilgisayar agidir. Bu sistemin en basit ve en sik rastlanan 6rnegi bir ofisteki
bilgisayarin birbirine baglanmasidir. Bu aglar yerel ag olarak nitelenmektedir. Iste bu
aglarin daha biiylik bir ag olusturacak sekilde baglanmasiyla olusan ve neredeyse tiim

diinyaya yayilan biiyiik aga internet denilmektedir (Koksal vd. 1999: 16-17).

Internet kendinden onceki iletisim ve kitle iletisim araglarina sahip oldugu biitiin
becerilere sahiptir. Ama internet sahip oldugu bu 6zellikleri biinyesinde birlestirerek
onlardan farklilasmis yeni bir ara¢ olmustur. Gazete olgusu farklilagmistir. Geleneksel
gazete diinii verirken internet tabanli yayinda anlik haber alma sansimiz bulunmaktadir.
Televizyon yaymnlar1 anliktir ve akar gider. Internet ortaminda programlari diledigimiz
anda seyretme duraklatma sansimiz bulunmaktadir. Arkadasimizla anlhik olarak
yazisarak, konusarak ya da goriintiilii olarak iletisim kurmaniz miimkiindiir. Internetin
sagladigt bu ve benzeri pek cok yenilik internetin sahip oldugu o6zelliklerden

kaynaklanmaktadir. Internetin bes 6zelligi bulunmaktadir (Birsen, 2013: 7-8 ):

e Coklu ortam



e Hiper metinsellik
e Paket anahtarlama
e Eszamanlilik

o Etkilesimlik

Bir iletisim ortami olarak internet genis kitlelerin es zamanhi ya da es zamansiz,
etkilesimli bir iletisim siirecinin icine sokmaktadir. Islevselligini, karsiladi
gereksinimler, gelisen teknolojiye uyum saglama becerisi, kendini yenileme potansiyeli
hizli yaygmlasmasindaki énemli etmenlerdir. Internetin hizli yayginlasmasindaki bir
baska onemli neden ise erisim kolay olmasi ve farkli araglara gerceklesebilmesidir.
Internet yaymcihginin biitin bu ozellikleri kapsayan ve gereksinimlere cevap
verilebilen sitelerle yapilmasi gerekmektedir. Yayinciligin giigliiklerinden biri igerigin
internete erisilen aracin niteliklerine uygun olarak verilmesi zorlulugudur (Birsen,

2013:25). Internete su araglardan erisilmektedir,

e Masaiistii ve diziistii bilgisayar
e Tablet bilgisayarlar
e Akill telefonlar

Bilgisayar, cesitli programlar araciligiyla iletilen belirli komutlar dogrultusunda veri
isleyen ve depolayan makinedir. Gilinlimiizde bilgisayarlar ¢ok farkli bicimlerde
karsimiz cikabilmektedir. Masaiistii, diziistii, netbook, tabletler ve akilli telefonlar
giinlimiizde kullanilan bilgisayar tirevi araglardir (Birsen, 2013:26). Tablet
bilgisayarlar, cep telefonlarindan, kisisel veri bankalarindan daha biiylik ve gelismis,
biitiinlesik dokunmatik ekranlari olan ve fiziksel bir klavye yerine ekranlara dokunmak
yoluyla verilen komutlarla isleyen tasinabilir cihazlardir. Akilli telefon (Smart Phone)
cep telefonunun sagladig: klasik 6zelliklere, bilgisayar diinyasinin bir iiriinii olan Avug
i¢i bilgisayarlarin (PDA) ozelliklerinin de eklenmesiyle tasarlanan gelismis mobil

iletisim cthazidir (a. g. e.). Haber sitelerine de bu cihazlardan kolay erisilebilmektedir.



2013 yilinda yapilan olgimlere gore 2,7 Milyar insan, yani diinya niifusunun %39'u
online durumda interneti kullanmaktadir. Bu oran gelisen iilkelerde %31, gelismis
tilkelerde ise %77 oranindadir ve Avrupa, Diinya geneli ile oranlandiginda %75 internet

kullanimina sahiptir. En yakin takipeisi ise %61 ile Amerika’dir.

2.1.1. Internetin diinyada gelisimi

Gilinliimiiz hayatinin vazgegilmez pargasi olan internet aslinda ¢ok kisa bir gecmise
sahiptir. Internet 1960 yillarinda A.B.D‘de Savunma Bakanligi'nin baslattign bir
deneyle ortaya cikti. Savunma Bakanligi’nin yapmak istedigi, bir felaket zamaninda
ornegin; bir niikleer savas sonrasinda islevine bozulmadan devam edecek bir bilgisayar
ag1 olusturmakti. Eger bilgisayar aginin bir boliimii arizalanmis ya da calismaz hale
gelmigse bile sistemin diger taraflarinin ¢alismasi bekleniyordu. Bu bilgisayar aginin adi
ARPANET idi ve bu ag ABD’deki bilimsel ve akademik c¢evreleri ve arastirmacilarini
birbirine bagliyordu. ARPANET bugiinkii internetin temeli sayilir. Internetin gelisimine
g0z atacak olursak: -1969'da cesitli bilgisayar bilimlerini ve askeri arastirma projelerini
desteklemek i¢in Amerikan Federal Savunma Bakanligi, ARPANET adinda Paket
Anahtarlamali Ag’1 olusturmaya bagladi. Bu ag, ABD'deki {iniversite ve arastirma
kuruluslarinin degisik tipteki bilgisayarlarin1 da igererek bilyiimiistir (Cakir, 2007:
127).

Elektronik posta gelistirilmesinden bugiine kadar internetin olanak tanidigi biitiin
iletisim bigimleri arasinda Onciiliigiinii hep korumustur. Bugiin bile e-posta ¢ok tercih
edilen bir internet uygulamasidir. Bu nedenle e-postanin gelistirilmis olmasi internet
tarihi icindeki &nemli kilometre taglarindan biridir. ilk e-posta 1971 yilinda Ray
Tomlinson tarafindan gonderildi. ARPANET icinde yogun olarak kullanildi. Ayni
donemde ortaya cikan bir bagka gelisme de bugiin gegerliligini siirdiirmekte olan
Transmisyon Kontrol protokoliidiir (Transmission Control Protocol-TCP). TCP bir

protokol olarak internetin temelini olusturmustur (Birsen, 2013:6).

*http://www.internetworldstats.com/stats.htm (Erisim Tarihi: 11.04.2014)
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Internetin askeri ve akademik bir ¢alisma alan1 disinda kullanilmasinin yolunu agacak
olan gelisme bilgisayarlarin kiigiilerek ofislere ve evlere girebilecek duruma gelmesidir.
1977°de baslayan bu siire¢ kisisel bilgisayarlarin gercek bir Pazar degerine sahip
oldugu, talep edildiginin goriilmesi ile dnemli bir yatirim alanina ve pazara doniistii.
1979°da  USENET adi1 altinda askeri ve akademik c¢alismalarin disinda da
kullanilabilmesi i¢in kullanict gruplarinin olugmasina izin verildi. 1980’li yillarla
birlikte Yerel aglar (LAN) kisisel bilgisayar aglarinin yayginlagsmasi ile birlikte
yayginlasmaya bagladi. Bu durum ARPANET’in kurulus amaci disindaki bir bagka
alanda hizl1 bir bliyiime gostermesi sonucunu ortaya atmaktaydi ve giivenlik agiklarinin
ortaya ¢ikmasi olasiligint da beraberinde getirmekteydi. Ortaya ¢ikan bu risk ve talep
ikilemi Amerika Birlesik Devletleri Savunma Bakanligini yeni bir karar almaya zorladi
ve askeri kanat ARPANET’ten ayrildi. Bu ayriligin sonucunda MILITARY NET
kuruldu (a.g.e).

Bugiin kullandigimiz internetin temel bilesenlerinden biri TCP/IP’dir. 1983 yilindan
itibaren ARPANET iginde kullanilmaya baglanmistir. Ayn1 yil kullanilmaya baslanan
DNS sisteminde gliniimiiz internetinin 6nemli parcalarindan biridir. Tiirkgesi Alan Adi
Sistemi olan (Domain Name System) DNS makine isimlerini adreslere, adresleri
makine isimlerine ¢evirmeye yaramaktadir. Bu yillarda sunucu sayisinin bini astigi
gbzlemlenmistir. Sunucu sayisindaki artis ve yayginlik baska bir sorunu giin 15181ma

cikarmistir (a.g.e.).

Internete dogru ilerleyen ag calismalarini Amerika Birlesik Devletleri’nde belirdi bir
standarda oturmustur ancak c¢aligmalar sadece ABD ile smurli degildir. Avrupa
iilkelerinde ve baska pek cok iilkede bu calismalar siirmektedir. Farkli standartlar bu
caligmalar1 ortak bir aga katilimlarinda, siirdiiriilebilir bir iletisim kurulmasinda

giicliikler ¢ikarmaktadir (a.g.e.).

Biitiin aglarin ortak bir dil konusmas: gerekliliginden yola ¢ikarak Isvigre’de CERN
laboratuvarlarinda g¢alismalar siirdiiren Tim Berners-Lee 1989°da once hiper metin
isaretleme dilini (Hyper Text Markup Language — HTML) ve Diinya Capinda Ag
olarak Tirkcelestirdigimiz, internet adreslerinin basina ekledigimiz www (World Wide
Web) olarak tanimladigimiz bilgi paylasim sistemini kurmustur. Kurulan bu sistem

internet tarihi i¢inde internetin ilk donemine iligkin bir son noktadir. www diinya
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tizerindeki milyarlarca insanin farkinda olarak ya da olmayarak ayni dili konusmasi,

ortak bir paydada bulugsmasi demektir (a.g.e.).

1995 yilinda ise Web lizerinde islem yapan Netscape yazilimi kullanilir hale geldi.
Yahoo’da ilk arama yapildi. e-Bay’da ilk sanal miizayede diizenlenmistir (Cakir, 2007:
128).

llerleyen yillarda ucuzlayan PC sistemleri bircok insanin internete ulasimini sagladi.
Kisa bir siire igerisinde kisisel bilgisayarlar1 (PC) artarken fiyatlari diistii. Ayn1 zamanda
bu sistemler taginabilir hale gelmeye basladi. Kisisel bilgisayarlarin ve aglarin iletisim
becerisinin gelismesi ile biilten tahtasi sistemleri (BBS/Bultein Board Systems) 6nce
A.B.D’de daha sonra diinya capinda hizla yayginlasamaya basladi. Biilten tahtasi
sistemleri karmasik bilgisayar sistemleri gerektirmiyordu. Yalnizca PC, modem ve bir
telefon hatt1 yeterliydi. Boylece bu sistemler her tiirlii kisisel merak ve ilgi alani i¢in bir
ilan tahtas1 haline geldi ve bu da “sanal cemaatler”i yaratti (Rheingold 1993“den

aktaran, Castells, 2005:64).

Gilinlimiiz arastirmacilart internetin gelisimini 2 asamada ele almaktadir. Bu asamalar
Web 1.0 ve Web 2.0 olarak adlandirilmistir. Bu agsamalarin ilki olan Web 1.0 diinya
capinda agm kurulmasini web sayfalarini hiper baglar araciligiyla birbirine
baglanmasidir. Kurucusu olarak Tim Berners-Lee gosterilmektedir. Web 1.0 yalnizca
metne dayanan igerikleri destekleyen bir ortamdir. Duragan ve etkilesimi diisiik
sayfalardan olugur. 1989 yilinda www’in kullanilmas: ile baglayan web 1.0, 2004’te
yerini web 2.0’a birakmistir (Birsen, 2013:7).

Web 2.0 tanimlanmasi zor bir olgudur ¢linkii internetin web 1.0°’dan web 2.0’a
gecmesi radikal degisimlerle olmamistir. Kuruldugu andan beri siirekli degisen
internetin tarthine bakildiginda bu iki donem arasindaki sirin belirsiz oldugu
goriilmektedir. Web 2.0 kavrami 2004 yilinda ilk kez Tim O’Reilly tarafindan
kullan1lmis ve kabul gérmiistiir. Ikinci nesil interneti anlatir. Kapsami i¢inde sosyal ag
siteleri, viki uygulamalari, etkilesimli iletisim uygulamalar1 ve dinamik siteler yer

almaktadir. Bu donemde kurulan ve internet kullanicilar1 tarafindan yogun olarak
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kullanilan Vikipedi, Youtube, Eksi Sozliik, Facebook, Twitter gibi siteler bu donemin

ornekleridir (a.g.e.).
Web 2.0’1n 6zellikleri su sekilde siralanabilir:

e Bagli Diinya: Diinya genelinde c¢ok sayida insanin internet baglantisi
bulunmaktadir. Bu kullanicilar arasindan 1 milyarin iizerinde insan her giin
siklikla interneti kullanmaktadir. Bu durum internetin basit bir iletisim araci ya
da eglence arac1 olmaktan ¢ikip gilinliik hayatin tartisilmaz bir pargasi oldugunu

gostermektedir.

e Ag Etkisi: Daha ¢ok bir yazilim, {iriinii ya da hizmeti kullandik¢a bu yazilim ,
iriin ya da hizmet daha degerli hale gelmektedir. Bazi yazilimlar ¢ogu
kullanicinin “’kolektif akil’” kullanmasi i¢in 6zellikle tasarlanmistir. Yazilimin
daha ¢ok kullanict tarafindan tercih edilip kullanilmasi bir ag etkisi
yaratmaktadir. Yazilimin sonraki stirimlerinin gelistirilmesi, pazara sunulmasi

bu yolla kolaylasmaktadir.

e Yardimc1 Yaratict Olarak Kullanicilar: Insanlar sadece ¢evrimici materyallerin
okuyucusu degil, ayn1 zamanda yazar1 ve yaraticisidir. Katkilari, kullandiklari

yazilimin degerini artirir.
e Yetki Genislemesi: Her ne kadar internet kullanan insanlar tiim diinyaya

yayillmis olsa da kasith ya da kasitsiz bir bigimde, birlikte hareket ettiklerinde,

ortaya ¢ikan iirliniin etkisi, kapsami o dl¢iide biitiik olmaktadir.

e Aciklik: Veri ve yazilim gibi internetin cogu parcast onlar1 kullanmak isteyen

insanlar i¢in pek ¢ok ucuza ya da iicretsiz olarak elde edilebilir hale gelmektedir.

e Karma Hale Getirebilme: Bu genellikle ¢ok kaynagi birlestirme anlaminda

kullanilmaktadir. Internet tizerindeki farkli veriler web 2.0 ortaminda farkli bir
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amagla bir araya getirilerek yeni iiriinlerin ve bunun sonucu olarak yeni verilerin

ortaya ¢ikmasina olanak tanimaktadir.

e Ortaya Cikarma: Geg¢miste, yazilimm tasarimcilari, ilgili yazilimin nasil
kullanilacaginin kararini verebilmekteydi. Web 2.0 donemi yazilimlari kullanict
dostu olarak nitelendirilebilecek esnek bir yap1 sunmaktadir. Yazilimin sundugu

olanaklarin nasil kullanilacagini kullanici bulmak durumundadir.

e Zengin Deneyimler: Web siteleri video, resim ve ger¢ek zamanli pek cok
uygulamalar1 barindirmaktadir. Bu da uygulamalar1 giderek gercek yasam

deneyimlerine yaklagtirmaktadir.

e Bir Platform Olarak Web: Web 2.0 oncesi donem yazilimlarin bilgisayara
kurulmasina zorunlu kilmaktaydi. Ekonomik ag¢idan maliyetli olan bu
uygulamalar yerini web tabanli yazilimlara birakmaktadir. internet alt yapisinin
giiclenmesi, veri tasima kapasitesinin artmasi tasmabilir cihazlarin hafiflemesi
web tabanli oyunlarla ya da g¢evrimi¢i oyunlarla yer degistirmesi bunun ilk
ornekleridir. Ofis programlarinin da web tabanli tiirevlerinin ortaya ¢iktigi ve

yayginlastig1 gdzlenmektedir.

Yeni iletisim teknolojileri- 6zellikle internet ev igi-ev dis1 olsun her yerde ve alanda
daha fazla tiiketilmektedir. 20 yiizyilin son g¢eyreginde kitle iletisim ve iletisim
araglarinda yasanan patlama, (Tokgoz, 2008: 69-70), 21.ylizyilda cesitlenerek ivme

kazanmustir.

Internet kullanic1 sayis1, 2011 yili basi itibariyle 2 milyar1 asmis durumdadir. Cin 477
milyon ile bag1 ¢ekerken, Tiirkiye 35 milyon Internet kullanicisi ile 13. sirada yer

almaktadir. (Karatas, 2011).
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2.1.2. Tiirkiye’de internetin gelisimi

Tiirkiye’deki ilk genis alan ag1 1986 yilinda tesis edilen EARN (European Academic
and Research Network)/BITNET baglantii TUVEKA (Tiirkiye Universiteler ve
Aragtirma Kurumlar1 Ag1)’dir. Ilerleyen yillarda bu agin hat kapasitesi yetersiz kalmistir
ve bu ag teknolojisi yonii ile ihtiyaglara cevap verememeye baslamistir. Bunun iizerine,
1991 yil1 sonlarinda ODTU ve TUBITAK, Internet teknolojilerini kullanan yeni bir agin
tesis edilmesi yoniinde bir proje baslatmislardir. Bu proje sayesinde ilk deneysel
baglant1 Hollanda’ya 1992 yilinda X.25 iizerinden yapilmistir. Tiirkiye’deki ilk Internet
baglantis1 ise 12 Nisan 1993’de 64 Kbps kapasiteli kiralik hat ile kurulmustur. Bu
baglantida ODTU Bilgi Islem Daire Baskanlhigi sistem salonundaki yonlendiriciler
kullanilarak, ABD’de NSFNet (National Science Foundation Network)’e TCP/IP
protokolu iizerinden baglanilmistir. Bu baglanti uzun bir siire tiim iilkenin tek ¢ikist
olmustur. Bu baglantidan sonra {ilkemizdeki bircok {niversite ve kamu
kurulusu ODTU’ye baglanmislardir ve ODTU iizerinden Internet erisimine sahip
olmuslardir. internet’in Tiirkiye’de ticari kuruluslara ve hane halklar1 gibi genis kitlelere

ulagmasi ise 1996 yilinda miimkiin olmustur (Karatas, 2011).

Devlet Planlama Teskilati'nin verilerine gore (2011:13) Tirkiye’de bilgisayar ve
internet kullanimi hizla artmaktadir. 2004 yilinda %13,3 seviyesinde olan son 3 ay
icinde internet kullanim orani, 2010 yili itibartyla %37,6’ya ulagmistir. Tiirkiye
Istatistik Kurumu’nun 2013 yili Nisan ayinda gergeklestirilen Hanehalki Bilisim
Teknolojiler1 Kullanim Arastirmast sonuclarina gore 6 Tiirkiye genelinde hanelerin
%49,1’i evden Internete erisim imkanina sahiptir. Bu oran 2012 yilimin ayn1 ayinda

%47,2°dir.

Bireylerin internet kullanimi egitim seviyesine paralel sekilde artmaktadir. Yiiksekokul,
fakiilte ve daha {istii egitime sahip kadinlarin internet kullanim1 erkeklere olduk¢a yakin
diizeyde olup egitim seviyesi diistiikce kadin ve erkek arasindaki fark artmaktadir.
Isglicii durumuna gére en cok internet kullananlar ise Ogrenciler, isverenler,

ticretli/maaglilar ve son olarak issizlerdir (DPT. 2011:20).

6 http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=13569 (Erisim tarihi: 15.06.2014)
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2.2.0nline Gazetecilik

Online gazetecilik, gazetecilik mesleginin haber toplama pratikleri kullanilarak,
insanlarin internet araciligiyla bilgilendirilmesi seklinde tanimlanabilir. Online yayinlar,
bir meniiye dayandirilan formatta daha genis tiirde haber segenegi sunar. Online
servisler genellikle geleneksel gazetelerin derinliklerine gomiilen bilgilere kolay erigsme
imkani saglar (Tewksbury ve Althaus, 2000: 457)

Icinde yasadigimiz dijital ¢ag, diger bir¢ok alanda oldugu gibi kitle iletisim araclarmni da
yapt ve yontem bakimindan degisime zorlamaktadir. Gazeteler varolus nedenleri olan
haber verme islevlerini geleneksel yapisinin yani sira internet ortaminda da siirdiirmeye
calisan etkin bir medya ortamidir. Haber, “toplumun bilgi ve ilgisini gelistirecek,
dontstiirecek, gercekligin, kurgusal olarak yayimlanacak medya organizasyonunun
yapisina, teknolojisine ve ideolojisine gore yeniden kurgulanmasidir. Haber iginde
barindirdig1 ¢cok katmanli yapist nedeniyle formel olarak diizenlenisi, tanimlanmasindan
ve kavramsallastirilmasindan daha kolay bir iletisimsel yapilanmadir” (Rigel, 2000: 65).
Bu yapilanmanin internet ortaminda yaymlanmasina online, sanal, dijital, elektronik
gazetecilik, ayrica web ya da internet gazeteciligi de denilmektedir. Online gazetecilik
ayrica gazeteciligin cesitli yontemlerinin kullanilarak insanlarin internet araciligiyla
bilgilendirilmesi” seklinde tanimlanabilir. Bir baska deyisle, internet ortaminda agilan
haber servisi ve sayfalari internet gazeteciligi ya da haberciligi, “sanal gazetecilik” ya
da “online habercilik” gibi adlarla anilmaktadir. Internet gazeteleri, internet ile 6zellikle
1994’ten sonra gelisen ve diinya ¢apinda yayginlasan bir iletisim aracidir (Yiiksel-
Giircan, 2001:18).

Internetin yeni bir medya dili olusturmak iizere oldugunu ifade eden Atabek,

“...internetteki, hem kulagiyla dinleyebilecek hem goziiyle gazeteyi
okuyabilecek hem de bir videoyu izleyebilecek bir izleyici/kullanici. Dolayisiyla
gazete, radyo, televizyon izleyicisinden farkli. Entegre bir medyanin entegre bir
dili ve bu entegre dili okuyabilecek bir izleyicisi olmak zorunda” demektedir

(Atabek, 2005: 74-75). Sozli gelenckten alfabeye gegise benzer tarihsel
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boyutlarda teknolojik doniisiimiin gerceklesmesiyle ¢esitli iletisim bigimlerinin
etkilesimli (interaktif) bir ag i¢inde biitlinlestigini savunan Manuel Castells
de(2005: 440) “...tarihte ilk kez insan iletisiminin yazili, sozli, gorsel-isitsel
bi¢imlerini ayni1 sistem ig¢inde biitiinlestiren bir hipermetin ve meta-dil olusuyor”

demektedir.

Online gazetecilik internet tizerinde, baslangicta segkin bir editor grubu ve gozlemci
tarafindan haber, deneme, makale ve incelemelerin discipline edilerek bir standard
yerlestirildigi periyodik digital bir yayimdir. Iletisim aracinin farkliigi bu elektronik
gazeteyi basili gazetelerden ayirmaktadir, ancak gelisme siireci her ikisinde de
genellikle aymdir. Bu dijital iletisim araci editorial siirecin baskida oldugundan
dahahizli olugsmasma olanak saglamakta ve bu gazeteler bdoyle hizli yayimlanma
olanaklarindan dolay1 basarisiz (kalitesiz) bulunarak halen tartisilmalarina karsin bu
arag, yazar Ve haber sitesi kullanicisi iletisiminde bazi farkli deneyimler edinilmesini de

saglamaktadir (Valauskas, 2000°den aktaran Onursoy, 2001:6).

2.2.1.0nline gazeteciligin Tiirkiye’de gelisimi

Online haber yaymciliginin baslangic1 1995 yilinda gerceklesmistir. Ik online gazete
ABD'de ortaya c¢ikmistir. 1995 yilinda sekiz biiyiik gazete (The Washington Post,
Times, Mirror, Tribune dahil), baskiya hazir gazete sayfalarini, online olarak aninda
aktarmak amaciyla, “Yeni Yiizyll Yayim Ag1” adiyla bir sirket kurarak haber
yayimciliginda sanal donemi oOrgiitsel olarak baslatmislardir. Genellikle ilk donemlerde
basili gazetelerin web siteleri, basili gazeteye ¢ok benzemekle birlikte, genis baglantili
bir igerikle, sehir rehberleri ve online aligveris olanaklar1 gibi eklentilerle ve
giincellenebilen yazi/haber igerikleriyle de desteklenmistir (Giircan, 1999:38). Bu
slirecin ardindan Avrupa’da da International Herald Tribune ve Daily Mirror gibi bir¢ok
biiyiilk gazete internet {izerinden yaymna ge¢mislerdir (Karaoglu, 2005’den aktaran
Karaman, 2010:36).
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Ulkemizde de 1995 yilindan itibaren gazeteler igeriklerini online olarak yaymlamaya
baslamislardir. Ulkemizde igerigini internete aktaran ilk kurulus olan Aktiiel Dergisi’dir
ve 19 Temmuz 1995 tarihinde internet iizerinden yayin yapmistir. Ardindan ayni yil
Ekim ayinda Leman Dergisi internete acilmistir (Cakir, 2007: 138). Yayimni internet
ortamina aktaran ilk gazete Zaman gazetesidir. Zaman gazetesi 2 Aralik 1995 tarihinde
haber ve kose yazilar1 basliklarini internet iizerinden vermeye baslamistir. Milliyet
gazetesi 27 Kasim 1996’da gazetenin tamamini internete aktaran ilk gazete olmustur.
Hiirriyet ve Sabah gazeteleri ise 1 Ocak 1997 tarihinden itibaren internet ortamina
gecmislerdir (Cakir, 2007:138). ilk internet gazetesi ise XN dir (Karaduman 2005: 145—
146). Kendi haberlerini iireten ilk haber sitesi ise 1998 yilinda yayma baslayan Net
Gazete’dir (Cevikel,2004:147-165).

Icerigi tamamen kendine 6zgii olan ve bagimsiz yaymcilik yapan ilk site, gazeteci
Ahmet Tezcan'm kurdugu www.dorduncukuvvetmedya.com’dur. Televizyonda
program olarak yayinlanan “Ddrdiincii Kuvvet Medya” bu olanagimi kaybedince,
Internete tasinarak medya etigi konusunda duyarli gazetecileri de aymi ortamda
bulusturmustur. Mayis 1998'de Internet iizerinden yayinlanmaya baslayan site, higbir
gruba bagli olmadan yayin yapan sitelerin de onciiliigiini yapmistir. 2000 yilinin
basinda ise biiyiik sermaye gruplarina bagli olmayan gazetecilerin onciiliigiinde bir¢ok
haber sitesi yayina ge¢mistir. Bunda medyada yasanan ekonomik krizin etkisi de
biiyiiktiir. Bircok deneyimli gazeteci issiz kalmis ve mesleklerini Internette agtiklari
sitelerle siirdiirmiiglerdir. Bu durum, Tiirkiye'de Internet gazeteciliginin gelismesine

olumlu katki saglamistir (MEB, 2011:5).

Superonline'nin Internet sitesinde haber yaymlamasi benzer siteleri de ayni sekilde
ziyaretcilerini son gelismelerden haberdar etme zorunluluguna itmistir. Servis saglayict
firmalar Internet sitelerinde haber yaymlamaya baslamiglardir. Su anda ister amator
olsun ister profesyonel, Internet sitelerinin biiyiik ¢ogunlugu son dakika haberlerine
sitenin bir kdsesinde yer ayirmaktadirlar. Boylece, 6nemli bir gelisme dakikalarla sinirh

bir zamanda milyonlarca kisiye kisa bir siirede ulasabilmektedir (MEB, 2011:5).

18



Tiirkiye’de internet gazeteciliginin gelisimi 1995-2000 ve 2000’den sonrasi olarak iki
donem olarak ele almabilir. ilk donem, internetin yeni gelistigi donemdir ve gazeteciler
arasinda yeni taninmaktadir. Bu nedenle ilk donemde haber siteleri olarak tanimlanan
siteler gazetelerin sanal ortamdaki kopyalaridir. Gergek anlamda internet
gazeteciliginden/haberciliginden  bahsedilecek  donem ise ikinci  donemdir.
Gazetecilerin, ikinci donemde ise yatirim gerektirmeyen haber siteleri 6zellikle issSiz
kalan gazetecilerin yonelimiyle hizla artmistir ve yalnizca internet lizerinden yayin

yapan haber portallar1 devreye girmistir (Cakir, 2007: 139).

Internet iizerinden haber takibine gelince iilkemizde ve diinyada internet teknolojisinin
yayginlagmasiyla birlikte en ¢ok talep edilen hizmetler arasinda internet {izerinden

haber, gazete ya da dergi okunmaktadir.

Tablo:1 2013 yul1 iilkemizde internet kullanim amaglart

2013
Tirkiye Kent Kir
A I - Pul
magclar rposes Turkey Urban Rural
e-posta géonderme/alma - Sending/receiving e-mails 62,5 63,8 56,1
internet iizerindeki sosyal gruplara katilma - Participating in social netw orks 73,2 72,1 78,3
Onlme_ haber, gazete ya da dergi okuma - Reading or dow nloading online new s/ news papers/new s 756 76,4 71.8
magazines
Diizenli olarak bilgi almak icin haber servis ya da liriinlerine abone olma - Subscribe to news 213 218 18.7
services or products to receive themregularly ! ' '
Saglikla ilgili bilgi arama (yaralanma, hastalik, beslenme, vb.) - Seeking healt-related information (e.g.
i . b . 59,6 62,4 46,2
Injury, disease, nitrution, etc.)
Egitim ve kurslarla ilgili bilgi arama - Looking for information about education, training or cource offers 45,9 47,7 37,5
Mal ve hizmetler hakkinda bilgi arama - Finding information about goods or services 59,9 62,7 46,3
Yazilim indirme (oyun yazilimlari harig) - Dow nloading softw are (other than games softw are) 19,1 20,0 14,7
Web siteleri araciligiyla toplumsal veya siyasal konular ile ilgili goériigsleri okuma veya paylasma -
. L = . . . ; s 28,7 28,9 28,0
Posting opinions on civic or political issues via w ebsites (e.g. blogs, social netw orks, etc.)
Toplumsal veya siyasal bir konuda online bir oylamaya katilma - Taking part in online consultations or 128 136 o1
voting to define civic or political issues ! ’ ’
Herhangi bir konuda gevrimigi egitim alma (yabanci dil, bilgisayar vb.) - Doing an online course (in 8.4 9.0 5.5
any subject) ! ’ ’
Herhangi bir konu ile ilgili bilgi almak igin Wikipedia, On-line ansiklopedi vb. kullanma - Consulting
o . . 32,6 33,8 26,2
w ikis to obtain know ledge on any subject
is arama ya da is bagvurusu yapma - Looking for a job or sending a job application 12,9 13,8 8,4
Profesyonel bir gruba katilma - Participating in professional netw orks (creating user profile, posting
P N 4,2 4,7 1,7
messages, or other contributions to LinkedIn, Xing etc.)
Seyahat veya seyahat ile ilgili konaklama igin online hizmetleri kullanma - Using services related to
N 26,6 27,4 25,5
travel or travel related accommodation
Mal veya hizmet satigi - Selling of goods or services, e.g. via auctions 9,3 10,0 6,0
internet iizerinden telefonla gériigme / video goriismesi (webcam ile) - Telephoning over the
. ) 55,1 56,6 47,4
Internet / video calls (via w ebcam) over the Internet
internet bankaciligi - Internet banking 24,8 26,8 15,4

* Ocak - Mart 2013 - January - March 2013
“16-74 yas - 16-74 age group
Hanehalki Bilisim Teknolojileri K Arasgtirmasi glari, 2013 - Results of the ICT Usage in Households and by individuals, 2013

Kaynak: TUIK 2013
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TUIK verilerine gére7 (2013) iilkemizde bireylerin interneti kullanim amaglar1 yillar
itibartyla ¢ok fazla degisiklik gostermemektedir. 2013 yilinda internet kullanicilarinin
kullanim amaglarina bakildiginda e-posta gonderme ile sohbet odalarina, haber
gruplarma veya c¢evrimi¢i tartisma forumlarina mesaj iletme islemlerinin en ¢ok
gerceklestirilen faaliyetler oldugu goriilmektedir. En ¢ok talep edilen diger hizmetler
arasinda internet lizerinden haber, gazete ya da dergi okuma ile mal ve hizmetler
hakkinda bilgi arama bulunmaktadir. Kent ve kir arasinda kullanim amaglar
incelendiginde 6zellikle seyahat ve konaklama ile ilgili hizmetlerin kullanimi, internet
bankaciligi, yazilim indirme ve egitim alma konularinda kirsaldaki kullanicilarin kentli
kullanicilarin gerisinde kaldig1 goriilmektedir. Diger taraftan, oyun, miizik, film indirme
veya oynatma ile haber, gazete, dergi okumafaaliyetleri kirsalda kent ile ayni1 oranlarda

gerceklesmektedir.

ABD Internet Kurulu’nun yaymladigi Internet Raporu’nda da Tiirkiye Istatistik
Teskilat1 verileriyle ortiismektedir. Internet Kurulunun yayinladig internet raporunda
internet kullanicilarinin en popiiler 10 etkinligi arasinda online haber okuma {igiincii
sirada yer almaktadir. {lk sirada e-mail, ikinci sira webde sorf, ardindan aligveris,
eglence, bankacilik iglemleri, hobi, saglik ve seyahat amagli bilgi arama etkinliklerinin

takip ettigi listede online haberciligin pay1 dikkat ¢ekicidir (Giiler, 2007:156)

2.2.2. Online gazeteciligin 6zelikleri

Tiirkiye’de internet gazeteciliginin 6nemli bir boliimii geleneksel medya kuruluslarinin
internet siteleri araciligiyla ylriitiilmektedir. Diger taraftan azimsanmayacak olgiide
bagimsiz haber sitesi de internet tizerinden habercilik yapmaktadirlar. Online
gazeteciligin Geleneksel Medya'dan birgok 06zelligi vardir. Bunlar, Anindalik,
arsivleme, Giincelleme, Kullaniciyla etkilesim, Multimedya, Hiper-metinden

yararlanma, kisisellik gibi 6zelliklerdir.

7 http://www.tuik.gov.tr/VeriBilgi.do?alt_id=1028 (Erisim tarihi: 28.05.2014)
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1. Giincelleme olanaklari: Basili medyanin online versiyonlar1 ile, online
gazeteciligin ornekleri, siirekli giincellenebilmektedir. Online gazeteciligin en

onemli avantaji, sundugu enformasyonun her an degistirilebilmesidir (Halic,

2005:151-158).

Online gazetecilikte giincelleme ii¢ sekilde yapilabilir:

* Diizensiz giincellestirme. Her yeni bir haber/yazi olusturuldugunda web
sayfas1 degistirilmektedir.

* Belirli periyotlarla giincelleme: Site igerigi belli bir saatte, giinde, ya da
haftada bir defa olmak tizere giincellenmektedir.

» Siirekli giincelleme: Haber ajanslarindan, muhabir ve yazarlardan gelen

yazilar bekletilmeksizin sayfada yerini almaktadir.

2. Depolama ve arsiv olanaklari: Internet sinirsiz depolama olanag sunar. Yeni
haberler, eskilerle yer degistirir. Eski haberler ve yazilar ise arsivde yerini alir.
Anahtar kelimeler kullanilarak arsivden bu haberler ¢agirilir (Halici, 2005:151-
158). Ayrica arsivleme ve yeniden erisilebilir olmasi, yeni medya yaymciligini
vazgecilmez kilar. Haber sitesi kullanicisi, her habere istedigi anda ulasma ve
tekrar okuma/izleme imkanma sahip olur. Internet gazetecisi de oniine gelen
haberi zaman ve yer sinirlamasi olmadan aninda yayina verebilme gibi bir

olanaga sahiptir (Mumay, 2003: 73).

3. Kullaniciyla etkilegsim olanagi: Online gazete kullanicisina e- posta, form,
sosyal medya (facebook, tweeter vb.) gibi geri bildirim olanaklar
saglamaktadir. Basili gazete okuyucusunun, Oniine gelen habere gerek igerik,
gerek bi¢im agisindan hicbir miidahale sansmin olmamasi internet gazeteciligini
bir adim 6ne gegirmektedir. Ciinkii Internet gazeteciliginde bir haber istendigi
anda  diizeltilebilir, haber sitesi kullanicisiun  katkilariyla  yeniden
yapilandirilabilir. Interaktif yaymcilik dedigimiz yaym anlayisinda, yanlis
yapilan habere miidahale edilebilir, uyarilarda bulunulabilir ve haberin

diizeltilmesine katki saglanabilir (MEB, 2011:10).
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4. Amindalik ve derinlik: Yeni medya, haberin iiretimi iizerinde ¢ok derin etkiler
birakmistir. Haberin yeni medya ortaminda sunulmasi “TV kadar hizli, gazete
kadar derin” tamimin1 beraberinde getirmektedir. Geleneksel gazetecilikte
gazeteler yayinlanmadan bir glin 6nce basilir, o ylizden gazeteden okudugumuz
haberler bir giin 6ncesinin haberleridir. Ayrica geleneksel gazetedeki bir haberin
derinligi gazetenin sayfa sayisi ile sinirlidir. Buna karsin yeni medya gazeteciligi
ile birlikte haberin derinligi ve sunum hiz1 artmaktadir. Ozellikle internet
ortaminda sayfa sinir1 olmadigt ic¢in bir haberin derinligi istenildigi kadar
uzatilabilmektedir. Geleneksel gazetecilikte sayfa baski maliyeti ¢ok yiiksek
oldugu icin bu miimkiin degildir. Ayrica geleneksel gazetelerde bulunmayan,
televizyonlara has olan ses ve goriintiiler de burada kullanilabilmektedir. Bunun
disinda, yeni medya ortaminda haberi aninda gorebilme imkan1 da
bulunmaktadir. Ajanslardan gelen haberler programlar sayesinde bagka bir
midahaleye gerek kalmadan aninda yayinlanabilmektedir (Giiler, 2007: 238-
239)

5. Coklu ortam ya da multimedya ayricaligi: Internet teknolojisi, birden ¢ok
medya sistemini kendinde bulusturmaktadir. Bagka ifadeyle kullaniciya ¢oklu
ortam/ara¢  Sunmaktadir. Multimedyanin/¢coklu  ortamin tanimi; “metin,
illistrasyon, ses ve video gibi mevcut tekniklerin ayni potada
kaynastirilmasidir” bi¢iminde yapilmaktadir. Bdylelikle, kitlesel ve bireysel
iletisim arasindaki smirlar ortadan kalmakta, farkli medya sistemleri, drnegin
radyonun ses verileri, televizyonun video ve animasyon verileri, basili medyanin
fotograflar1 ve metinleri birbiriyle i¢ i¢e/yan yana ve ayni anda kullanilabilir

hale gelmektedir (Halic1, 2005:151-158).
6. Hiper-metinden (link) yararlanma olanagr: Internet haberlerinin 6zellikleri

baglaminda haberlere yeni bir bicim gelmistir. Hipermetin 6zelligiyle haberle
ilgili tim dokiimanlara baglantilar verilebilmektedir (MEB, 2011:9).
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7. Kigisellik: Online gazetecilik kisisel haber sunumu igin olanak tanimaktadir.
Ozellikle abone sistemiyle c¢alisan/hizmet sunan online haber sitelerinde
kullanic1 ilgilendigi alan ve Kkategorileri belirterek, hangi konularda
bilgilendirilmek istedigini ifade etmekte, boylelikle bir bakima kendi gazetesini

(daily me) kendisi yapilandirmig olmaktadir.

8. Maliyet: Maliyet agisindan bakildiginda, internet gazeteciliginin basili gazeteye
gore daha az sermayeye ihtiya¢ duydugu goriilmektedir (Bulut, 2006:41).
Geleneksel gazete yayimlamanin biiyiik bir sermaye gerektirmesinin ana nedeni
gazete hammaddesi olan kagidin pahali olmasindan kaynaklanmaktadir. internet
ile “kagida basili gazeteye sadece arag-ortam agisindan bir segenek
yaratilmamig, ayn1 zamanda da bol, ucuz, kullandik¢a ¢ogalan enformasyon
girdisi” ile emegin {retim siirecindeki paymi azaltmaya yonelik esnek
calisma(biiro-ofis disi, yar1 zamanl ya da ev merkezli ¢alisma) ya da istihdam
modellerini medyadaki iiretim siireglerine ve iliskilerine dahil edebilme olanagi

yaratilmigtir (Torenli, 2005:209).

Online gazeteciliginin geleneksel medyadan farkli hizi, geri doniilebilir olmasi,
detaylara izin vermesi, Geleneksel gazetecilikte, okuyucular pasif durumdayds. Internet
okuyucularin haberle etkilesim halinde olmasi (yorum yazma , facebook, twiter vb.),
Online gazeteler diizenledikleri genel tarama modelilerle toplumun belli konularda ne
diisiindiiklerini de 6grenmektedirler. En son haberler, televizyon biiltenlerinden bile
once internet gazetelerinde yer almaktadir. Habere hizli ulagim, insanlari internet
gazetelerine ¢ekmektedir. Internet gazetelerinde haberler aninda yaymlanmaktadir.
Giinliik gazeteler ise, bu haberleri ancak ertesi giinkii baskida verebilmektedir. internet

gazeteciliginin sunmus oldugu avantajlar1 ana basliklartyla toparlayacak olursak (Cakar,
2007, 140 —141):

* Haberi ¢ok hizli bir bi¢imde verebilmesi ve siirekli giincellenmesi

* Haber sitesi kullanicisinin habere 7/24 saat, diledigi zaman ulasabilmesi

23



* Multimedya temelinde ses-grafik goriintiilii dosyalar1 kullanma

» Arsivdeki haberlere kolayca ulasabilme ve istenilen haberleri saklayabilme

 Haber sitesi kullanicisila interaktif etkilesim; haber sitesi kullanicisiun yorumlarimi

aninda iletebilmesi

» Haberle ilgili konularda, web sitelerinin linklerinin verilmesiyle, arka plan bilgilerine

kolaylikla ulasabilme

* Diger medyada yer almayan farkli haberleri bulabilme.

+ Internet gazeteciliginin bir baska avantaji, haber sitesi kullanicisi-gazeteci-yazar
arasindaki dengenin haber sitesi kullanicis1 lehine degismesi. Haber sitesi kullanicist,
tepkisini aracisiz bir sekilde aninda tepki verme imkéanina sahiptir. Bu da haber sitesi

kullanicisiun haber olusumuna dogrudan etki etmesine neden olmaktadir.

+ Internette biiyiik haber ajanslarmin ve yayn kuruluslarinin disinda kisisel ve yerel
yayincilik da yapilmaktadir. Bu agidan bakildiginda tekelciligin 6nlendigi, yayincilikta
firsat esitliginin saglandigi goriilir. Medya holdinglerinin, siyasi ve ekonomik olarak
cok biiylik giic olmas1 vebasinda tekellesmeyi hizlandirmasi yadsinamaz bir gergektir.
Gilinlimiiz kosullarinda yalniz biiyiik gazeteler degil; 6zel kimlikler de internette gazete
yayinlama sansimi yakalamaktadir. Yapilmasit gereken sadece bu iletisim tekniginin
nasil kullanilacagini iyi bilmektir. Her yerde hiz kavramiyla karsilagtigimiz gilinlimiizde

gazetecilikte de hiz internet sayesinde artmaktadir.

s Isletme agisindan bakildiginda online yayimcilik yapmak icin biiyiik bir sermaye ve
altyapiya gerek yoktur. Giiglii bir bilgisayar sistemi ve iyi bir yazi isleri kadrosuyla
diinyanin her kdsesine online yaym yapilabilir. Siteye yerlestirilen elektronik sayag
sayesinde yapilan yaymin ka¢ kisi tarafindan okundugu kolayca tespit edilebilir.

Boylece kesin tiraj sonuclari hemen aninda 6grenilir. Bunun yani sira hangi haberin
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daha ¢ok okundugu, hangi yazarin daha ¢ok takip edildigi, reklamlara kag¢ kisinin net
olarak baktig1 belirlenebilir.

» Internet gazetesinde okuyucu profilini tespit etmek ve kamuoyu arastirmasi yapmak
cok kolaydir. Siteye yerlestirilen mesaj panosu sayesinde haber sitesi kullanicisilarin
elestirileri, istekleri, disiinceleri v.b konular 6grenilebilir. Yine ayni sekilde herhangi
bir konuda kamuoyu arastirmasi yapmak i¢in genel tarama modeli diizenlemek, politika
ya da sosyal icerikli forum diizenlemek miimkiin olmaktadir. Internet gazeteleri
sayesinde haber sitesi kullanicisilar, yazarlar hakkindaki diistincelerini ve elestirilerini
e-mail gondererek ya da sitede bulunan mesaj panosu aracilifi ile yazara

iletebilmektedir.

Online Haber yayimciligi ve geleneksel medya ile birgok farki vardir. Boczkowski
(2004:65) bu fark: su sekilde ayirmistir:

Tablo 2: Online haber yayinciligi ve geleneksel medya arasindaki farklar

Basih Gazete Internet Gazeteciligi

Genel ilgiye yonelik haber Ozel ve kisisellesen haber

Fiziksel olarak sinirli Fiziksel olarak sinirsiz
Mekéan sinirh Mekén sinirsiz (ag yapilanmasi)
Zamansal olarak sinirli Zamansal olarak sinirsiz

1- Belirli bir siireye bagli olma 1- Belirli bir siireye bagimli olmama (arsiv)

2- Sabit iiretim dongiisii 2- Cesitli liretim dongiileri (giincelleme)
Format siirlt Format sinirsiz (¢okortamlilik)
Profesyonel Kullanicinin iirettigi igerik
Genellikle duragan Genellikle dinamik yap1

Kaynak: Boczkowski, 2004:65

Basili gazetelerde genel bilgiye yonelik haberler yer alirken, internet gazeteciliginde ise
ozel ve kisisellestirilebilir haberler yer almaktadir. Basili gazeteler fiziksel sartlar,
mekan, zaman, format olarak smirli iken internet gazeteciliginde goreceli olarak

smrsizlik vardir. Basili gazetelerde profesyonellik varken, internet gazeteciliginde
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kullanicinin {irettigi igerikten olusmaktadir. Basili gazetelerde duraganlik varken,

Internet gazeteciligi dinamiktir.

2.2.3.0nline gazetecilikte haber

Bilme ve haberdar olma cabasinin ortaya ¢ikardigi kitle iletisim araglarinin temel

malzemesi haberdir.

Deuze (2004 ve 2003°den aktaran Aydogan, 2012: 23) internet gazeteciligini basili
gazetecilik, radyo ve televizyon gazeteciliginin disinda “dordiincii tiir gazetecilik”
olarak nitelendirmis ve ¢okluortam gazeteciligi ya da gazetecilikte ¢okortamlilik ile
internet gazeteciligi arasindaki ayrimi vurgulamistir. Buna gore, cokluortam gazeteciligi
farkli medya formatlarinda kodlanmis igerigin bir web sayfasindan sunulabilmesi ve
hangi medya formatinda kodlandigindan bagimsiz olarak igerigin web sayfasi, radyo,
gazete gibi farkli mecralardan sunulabilmesi olmak {izere iki farkli bigimde
uygulanabilir. Teknolojik ydndesme sonucu (convergence) olanakli hale gelen
cokluortam gazeteciligi ile internet gazeteciligi belirli ortakliklara sahiptir ancak
cokortamlilik internet gazeteciliginin bir 6zelligi, potansiyelidir. Tek basina internet
gazeteciliginin tanimlayict bir unsuru degildir. Ayrica internetin, profesyonellerin
giinliik rutiniyle birlesmesi de internet gazeteciligine esitlenmemelidir. Bu iki noktadan
hareketle Deuze (2004 ve 2003’den aktaran Aydogan, 2012: 24) internet gazeteciliginin
tanimlayict unsurunu “internete 6zel profesyonel gazetecilik” yapilmasi olarak belirtmis
ve internet gazeteciligini ‘“‘gcokluortam, baglanabilirlik ve etkilesim 06zelliklerinin
tiretimde ve sunumda kullanildig1 ve {iretimin 6zellikle internetin grafik arayiizii olan

web lizerinden sunmak amaciyla yapildig1” gazetecilik olarak tanimlamistir.

Boczkowski (2004’den aktaran Aydogan, 2012: 23) ise internet gazeteciligini
sayisallagma, ¢okortamlilik ve kisisellestirme gibi teknolojik o6zelliklerin basilt
gazeteciligin yerlesik {iretim ve sunum siirecini ve bu silirecin Orgiitlenme bi¢imini
degistirmesinden, basili gazeteyi bir “iriin olarak belirleyen ve smirlandiran

niteliklerin” gecersizlestirmesinden hareketle agiklamistir.
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Maligev‘e gore asagidaki kriterlere uyan web siteleri internet gazeteciligi olarak
nitelendirilebilir: 1. Enformasyonun diizenli giincellenmesi 2. Profesyonel (nitelikli) bir
tasarim 3. Internet kullanicilar tarafindan diger web sitelerine kiyasla daha ¢ok ziyaret
edilmesi 4. Otorite 5. Haber yazim kurallar1 ve dil kullanim1 agisindan nitelikli olmasi 6.
Kiinye; sayfanin i¢eriginden sorumlu kisilerle iletisim olanagi (Murzakulova, 2008: 18-

19).

Internette gazeteciliginde de geleneksel gazetecilikte oldugu gibi farkli haber yazma
teknikleri vardir. Yiiksel ve Giircan’a gore (2005: 203 — 209) internet gazeteciliginde
kullanilan haber yazma teknikleri sunlardir:
“T” Modeli
Bu modelde olaymn amaci ( T’nin yatay ¢izgisi), olay1 6zetler ve genelde “neden”
oldugunu agciklar. Birisinin haberi bastan-sona okumasini saglamak i¢in, olayin
sonucunu en sonunda vermeye gerek yoktur. Bu gerekgeyle habere iliskin 2-3
climleyle anlatilacak o6zetle olayin sonucu, T modelinin {st ¢izgisini
olusturmaktadir. Olayin nasil ve neden oldugunu anlatan haberin detay kismini
olusturmaktadir. T’nin dikey ¢izgisini yazarken muhabir “blok y1gin1” bi¢ciminde
yazabilecegi gibi burada ters piramitle haber yazimini da kullanabilir. Muhabir
burada haberi kisaca ozetleyebilir ya da belirli anekdotlar verebilir ve hikayenin

geri kalanini yazar.

PTers piramit” modeli

Web’deki haberlerde ters piramit en yogun kullanilan modeldir. Cesitli
arastirmalara gore web sayfalarindaki uzun yazilar nedeniyle olusan ekran
kaydirma isleminden internet kullanicilart hi¢ hoslanmamaktadir ve bu nedenle
birgok  haber  sitesi  kullanicisi,  haberleri  okumadan  sayfadan
uzaklasabilmektedir. Bu gerekceyle haberin, ters piramit olarak, diger deyisle en
onemli unsurlar1 ve sonucu igeren bir-iki climleden olusan bir giristen sonra
haberin detaymin verilmesi, web ortamindaki yazilarda 6zellikle uygulanmasi
gereken bir yazim kurali olarak gosterilmektedir. Bunun nedeni ise, internet

kullanicilarinin yiizde 79’unun web sayfalarimi kelime-kelime okumak yerine
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g6z attig1 ve yalnizca yilizde 16 kullanicinin kelime-kelime yazilari okudugu
gercegidir. Burada bilgisayar ekranindan okumanin basili materyale gore yiizde
25 oraninda daha zor olmasi da Onemlidir ve bu nedenle web’deki yazi

iceriklerinin basil1 materyallere oranla yiizde 50 az olmas1 Onerilmektedir.

”Online piramit” modeli

Online haber yayini i¢in online piramit goriisii de gelistirilmis ve bu yontemde;
web sitesinin ilk ekranina, es deyisle iist katmana baslik ve haberi 6zetleyen,
onemli noktalar igeren bir paragraf yerlestirmekte ve buraya da baglant1 vererek
haberin detay1 igin ayr1 veya birka¢ katmana gecis verilmektedir. Izleyen
katmanlar, haberin detayin1 ve arka plan enformasyonu sunmaktadir. Online
piramiti olusturan katmanlarin tiimii her haber igin gegerli degildir. Muhabirin
yaraticiligl ile editoriin degerlendirmesine gore bunlarin tamami veya bir kismi

kullanilabilir. Bu katmanlar sdyle siralanabilir;

* Fotograflar ve haberdeki ana rollerde bulunan kisilere iliskin biyografiler
* Olayin gelisme siirecine ve asamalarina iligkin bilgiler

» Goriisme metinleri

* Haberle ilgili kurumlarin ve orgiitlerin web sitelerine linkler

* Habere iliskin ses ve goriintii dosyalar1

* Orijinal dokiimanlara, rapor ve basim biiltenlerine linkler

“Dogrusal yazim” modeli

Geleneksel haber yazimi dogrusaldir (linear). Ozellikle gazete ve dergi
haberlerinde, olayin birbirini izleyen bir gelisme i¢inde, dogrusal bir diizlemde
pek ¢ogu da aym sayfada biten, diger deyisiyle devam igin ayri bir sayfaya

gecmeyen bir nitelikte sunulmaktadir.

”Dogrusal olmayan yazim” modeli
Online haberler, dogrusal olmayan (non-linear), diger deyisle haber dykiistindeki
unsurlar1 bir sira iginde vermek Yyerine, internetin hiper metin o6zelliginin

sundugu olanaklarla haberi, ara bagliklarla cesitli pargalara ayirip farkli web
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sayfalarinda vermek ve ayrica, habere iliskin detayl1 bilgilerin bulunacag cesitli
kaynaklara erisim saglayacak baglantilar vermek, bu o6zelligin ana temasini
olusturmaktadir. Dogrusal olmayan sunum ydntemi, online haber sunumlarinin
hepsinde temel teknik olarak gdze ¢arpmaktadir. Ornegin Cumhurbaskani’nin
konugmasindan bir haber yapmak yerine internette Cumhurbaskani’nin konusma
metni verilebilir. Bu tiir haber yaziminda temel unsur, haber sitesi kullanicisiun
bir haberi anlatmak i¢in bastan sona kadar okuma durumunda olmamasidir.
Internet kullanicisi, yaziy1 bastan sona okumak yerine yalnizca ilgi duydugunu
tiklayarak acilan yeni pencerede okuyabilmektedir. Dogrusal olmayan yontemle
hazirlanan yaziy1 okumak i¢in, haber sitesi kullanicisiun adim-adim ilerlemesi,
es deyisle sayfalar1 tek-tek acarak her kismi ayri-ayr1 okumasi, okudugu sayfanin
altinda yer alan “sonraki sayfa” linkine tiklayarak yazinin bir sonraki kismina
gegmesi gerekmektedir. Dogrusal olmayan yazim yontemi, internet haberciligi
icin kesin bir kural olmayip, uzun ve detayli haberlerde, haber sitesi
kullanicisiun beklentilerini karsilamak ve zamanmi iyi degerlendirmesine
yardime1 olmak baglaminda kullanilabilecek bir sunum yontemi olarak 6nem

tagimaktadir.

“Kiimeleme” modeli

Internet haberciliginde kullanilan bir diger sunum teknigi de kiimeleme (pile-on)
teknigidir. Bu teknik 6zellikle son dakika haberi i¢in kullanilir. Haber sitelerinin
bir¢ogu, son gelismeleri genellikle ana sayfanin {istiinde belirtir. Her gelisme en
istte verildiginden, bir 6nceki haber en son gelenin altinda kiimelenir ve gelen
sicak haberle birlikte devam eder. Bu gazetecinin en Oonemli bilgiyi zaman
kaybetmeden ¢abucak vermesine olanak saglamaktadir. Ancak bu yontemle son
gelen haber en {iiste yerlestirildigi igin, haber dnemine goére bir siniflandiriima
yapilmakta, haberin 6nemi degil “sicak” olmasi, sayfanin basina yerlestirilesi

icin yeterli olmaktadir.
”Oykiisel anlatim” modeli

Ters piramit teknigine bir alternatif olan oykiisel anlatim (narration) tekniginde,

olayin gectigi yer ve sartlar genis olarak anlatilmakta, ¢esitli anekdotlar ve
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diyaloglara yer verilmektedir. Bu teknikte insanlar, yazi iginde 6nemli 6lgiide
gbze carpmakta ve hepsi de bir eylem icinde gosterilmektedir. Oykiiniin girisi,

gelismesi ve sonucu vardir ve olayin gelisim sirasiyla anlatilir.

“Kum saati” modeli

Kum saati (hourglass) teknigi, ters piramit ve anlatim tekniklerinin en iyi
unsurlarinin birlesmesinden olusmaktadir. Bu teknikte haber ii¢ boliimden
olusmaktadir; (1) Haber 6zetle anlatilir, (2) 6zetin ardindan haberin detaylar i¢in
birkag climlelik hizli bir gecis yapilir, (3) 6ykiisel anlatimla olay bir sira i¢ginde (
bastan verilen 6zet) detayli olarak anlatilir. Bu teknik; polisiye olaylar, adliye

haberleri ve diger kronolojik olay anlatimlarinda kullanilabilmektedir.

2.2.4.0nline kullanici ozellikleri

Ulkemizde ve Diinyada internet kullanimi hizli bir sekilde artmaktadir. Devlet Planlama
Teskilat1 verilerine gore (2011:20) internet kullanimi egitim seviyesine paralel bir
sekilde artmaktadir. Online gazetenin geleneksel medyaya gore farkli 6zellikleri oldugu
gibi online gazete haber sitesi kullanicisiunun da farkli 6zellikleri bulunmaktadir. Giin
gectikge artis gdsteren online haber sitesi kullanicisilarin 6zellikleri sunlardir (Onursoy,

2002: 53-55).

1. Online haber haber sitesi kullanicisiu bilgi edinme konusunda daha ézgiirdiir:
Online haber haber sitesi kullanicisiunun, kendisine sunulan bilgiden hangisini
alacagi konusunda, geleneksel haber haber sitesi kullanicisiuna gore daha 6zgiir
oldugu diistiniilmektedir. Geleneksel haber haber sitesi kullanicisiu, ilgilendigi
haberle ilgili olarak gazetelerinin sayfalarinda ne verildiyse onunla yetinir, ancak
online haber haber sitesi kullanicisiu haberle ilgili konulari haber sitesinde
bulabilir ve bununla da yetinmeyerek diger haber sitelerini ziyaret ederek

ayrintili bilgi de alabilir.

2. Web haber sitesi kullanicisilarinin cogunlugu merakl ve arastirmacidr: \Web

haber sitesi kullanicisilar1 bilmek, anlamak, zevk almak ve bazi seyleri
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kesfetmek icin iletisim kurmaktadirlar. Insan dogasinda isitsel temelli iletisim
yaninda islev a¢isindan iletisim tiirtindeki simgelerin bir anlamda gecerlilik ve
giivenirliligini saglayan yazili ve gorsel iletisim, simge ve teknikleri gelistirme
olanaklarini arastiran bir varliktir. Dolayisiyla insanin dogasina en uygun

iletisim araglarindan birisi de online yayinlardir.

3. Online haber haber sitesi kullanicisiu farkly ve iistiin nitelikli haber arzular:
Geleneksel gazeteler uzun siiredir toplum hayatinda olmalari nedeniyle haber
sitesi kullanicisilar iizerinde bir aligkanlik yaratmistir. Bu nedenle de online
haber sitesi kullanicisilarin okumalar1 i¢in haber yayimiin farkli, hatta daha da
iistiin olmasi gerekmektedir. Online haber yayimi hazirlanirken hedef kitlenin
bliylik o6lciide geleneksel gazete haber sitesi kullanicisilar1 arasindan
cikabilecegini, haber sitesi kullanicisiun beklentileri, tavirlari, aliskanliklart
dikkate alinarak, bilgisayarin ve internetin getirdikleri bu acilardan

degerlendirilmelidir.

4. Web sayfalarinda iistiinkérii okuma ile derinlemesine okuma birlegsmektedir:
Haber sitesi kullanicisilarin, web sayfasinda bir makalenin tamamini okumak
yerine okuduklart seyleri kisaltmalar1 ve smirlandirmalari genel bir davranis
bigimidir. Ancak yaygin bir ¢ercevede okumakta ve izleyecekleri konuyu da

derinlerden segmektedirler.

5. Online haber ziyaret¢ileri ya da haber sitesi kullamicisilari dékiimanla
etkilesim halindedir: Bir tiklama ile kolayca bilgiye ulasabilmekte ya da bagka
bir sayfaya hareket edebilmektedirler. Interneti dogrudan ya da dolayli yollarla
kullanmaktadirlar. Bilgiyi hizlica okumakta, ilgilerini ¢ekerse bu bilgiye tekrar

donmekte ve sik kullanilanlar listelerine eklemektedirler.
6. Online haber sitesi kullanicisi haber kaynagiyla etkilesim halindedir:

Gerektiginde haber sitesi kullanicisilar yayimcilara geri bildirim yoluyla kendi

yorumlarini, elestirilerini, duyurularini yansitabilirler.
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7. Online haber haber sitesi kullanicisiu detayl bilgi toplar: Online haber haber
sitesi kullanicisilari evlerinde, web sayfalarina bazen ilkel ve yavas ulagmalarina
karsin, eristikleri bilgilere iyi odaklanmakta ve detayina inmektedirler. Baska bir
deyisle online haber sitesi kullanicisilar, tembelce koltugunda oturarak oradan
buradan alintilar yapan, fotograflara bakan ya da kahvaltida gazetesine sdyle bir

g0z gezdiren haber sitesi kullanicisilardan oldukca farklidir.

8. Online haber haber sitesi kullanicisiu bilgi edinmeye yatkindwr: Stirekli
biiyiiyen ve onlineortamlardan yararlanan bireylerin ¢cogunlugu egitim gormiis
insanlardir ve bu insanlar bilgiyi almaya zaten yatkindir. Onlar normalde gazete,
dergi ve ¢ok sayida kitap okumaya aliskin olduklarindan, web siteleri, onlar

tarafindan okunmak amaciyla hazirlanmis seyler olarak goriilerek okunmaktadir.

2.2.5. Online gazeteciligin teknik alt yapisi

Bir online gazeteyi gerceklestirmek igin gerekli fiziksel yapi gercekte web {izerinde
calisan herhangi bir internet uygulamasi i¢in de kullanilabilecek olan standart bir
sunucu / istemci (server / client) mimarisinden bagka bir sey degildir. Yapi, sunucu
tarafinda yer alan ve haber ve bilgilerin tutuldugu bir veri tabani lizerine oturmaktadir.
Sekil 1’den goriilecegi iizere, istemci tarafinda okuyucu, fiziksel olarak ise bir tarayici
(browser) yer almakta olup, baglanti kurulan gazete sitesine http (hypertext transport
protocol) istemi ile iletisimi baslatmaktadir. Diger ag uygulamalarinin aksine, web
sunucu ve tarayict arasinda olusturulan bu http baglant1 genellikle kisa siireli olup,
istenen dokiiman veya resimin tarayiciya transferi tamamlandiginda sonlanmis olur.
Eger sorgulama (query) sonucu istenen metin veya resim bulunamazsa, yine istenilen
materyal bulunamadi mesaji1 tarayicitya dolayisiyla okuyucuya ulasmis olacaktir. Bu
arada veri tabaninda tutulan ve web sunucu tarafindan istemci tarafa aktarilan web
sayfalar, statik ve dinamik olarak iki farkli yapida olabilir. Statik sayfalarda icerik sabit
olacagindan okuyucu tarafindan verilen ayni istemde, her defasinda aymi yanit
aliacaktir. Oysa dinamik dokiiman s6z konusu oldugunda, web sunucuya erisen bir

istem sonucunda, sunucu, bir uygulama programi c¢alistirarak bir dinamik sayfa
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ireteceginden istemcinin ayni istemi i¢in alacagi yanitlar farkli olabilecektir (Comer,
2009)

Online gazete yaymi sunucu tarafinda gergekleseceginden 24 saat aktif olacak olan
sunucu yapisinin se¢imi 6nemli olacakir. Gazetenin tirajina (online gazete igin tiraj ile
so6z edilen alinan hit sayis1) bagh olarak sunucu konfigrasyonu ve bant genisligi
farkliliklar gosterebilir. Lokal diizeyde, goreceli olarak diisiik okuyucu hedefleyen bir
site i¢in standart bir sunucu mimarisi yeterli olacakken, ulusal diizeyde yayin
hedefleyen bir gazete igin kullanilacak sunucu bilgisayar1 islem cihazi, RAM
kapasitesive disk erisim hizi (rpm) agisindan yiiksek donanimlilik gerekli olacaktir.
Web ortamli sunucu — istemci yapisina iliskin ayrintili teknik bilgiler ¢ok ¢esitli
kaynaklardan edinilebilir (Comer, 2009).

Okuyucu istemi (1)
/
Sorgu (2)

|—

| Yanit (4)

Sorgu

Yaniti (3 % LU N e

Web Sunucu |

Uygulama ‘ |

Sunucu
e | L

Tarayicl

Veri l
Tabani | |
|

Sunucu Taraf Istemci Taraf

Sekil 1 Sunucu-Istemci Altyapist
Kaynak: Kir¢il ve Karagiiler, 2003

Bazi teknik araglarin yardimiyla internet’te bir online-medya yaratmak

miimkiindiir. Bunun i¢in gerekenler Sunlardir (Halic1, 2005:159):

* Web editori
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* Grafik programi

* Bir FTP (File Tranfer Protocol) ya da Dosya Transfer Protokolu program: Yani online

olabilmek i¢in bir sunucudan/ hizmet vericiden saglanan veri alani

Gilinimiizde web yayinciliginda artik sadece HTML dosyalarmin iiretildigi devir
kapanmustir. Web sayfalari, artik her giin yenilen yiizlerce sayfadan olusmaktadir. Bu
sayfalar1 liretmek i¢in 1995 Oncesindeki yaklasim, onlarca HTML operatorii ¢alisarak
bu sayfalar1 elle hazirlamakta. Daha sonra bu sayfalarda ortak yer alan herhangi bir
tarih, telefon, ad bilgisinin degistirilmesi igin saatler siiren bul ve degistir
(find&replace) islemleri gerekirdi. Ancak bu tarz giincelleme islemlerinin giiniimiizde
artik hemen her giin yapilmasmin gerekliligi, klasik anlamda HTML sayfalariin
tiretimi durmustur. Artitk HTML sayfalari, veritabanindan cekilen bilgilerin ara dillerle

HTML’e doniistiiriilmesiyle olusturulmaktadir (Halic1, 2005:160).

Diger yandan web yayini artik “igerik yonetim sistemleri” (contentmanagement system)
aracilifiyla gergeklestirilmektedir. igerik yonetim sistemi, metin ve ¢oklu ortam igerigi
saklamak, indekslemek ve aramak igin kullanilir. igerik yoOnetim sistemleri, site
iceriginin birden fazla yazar tarafindan saglandigi, bakim islerinin teknik olmayan
calisanlar tarafindan yapildigi veya igerik ile grafik tasarimin farkli insan/bdliimler

tarafindan gerceklestirildigi web sitelerinde ¢ok faydalidir (Halici, 2005:160).

2.3. Gorsel Tasarim

Bilgi verme ve 6gretim amagli gorselleri tasarlarken, mesajin kaynagi (6gretmen) ile
alict (O6grenen) arasindaki iletisimi saglamada gorsel tasarimin asagida yer alan
amagclara hizmet etmesi gozlenir (Sahin, 2009:30)

*Okunabilirligi saglamak,

*Mesaj1 kaynaktan alan kisinin, mesaj1 anlamlandirmasi i¢in harcadigi emegin miktarini

azaltmak,
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*]zleyenlerin aktif katilimin1 saglamak,

*letilmesi istenen mesajin, ana kilit noktasmna odaklanmasmi saglamak (Heinich,

Molenda, Russell, &Smaldino,1999’dan aktaran Sahin, 2009:30).

Gorsel tasarim siireci temelde ii¢ asamadan olusmaktadir. Bunlar gorsel tasarim

unsurlari, bigimsel yap1, ve diizenlemelerdir.

N\
Gorsel Tasarim
Siirecleri
Unsurlar Bigimsel Yap1 Diizenlemeler
N N N
7 N\ I N I N
Gorsel Unsurlar Hizalama Yakinlik
) g ) )
Sekil Zemi
.. . ekil Zemin
Sozel Unsurlar Sekil Renk Z1tliklart
) g ) g ) g
Cekicilik Kat
ekicilik Katan
Unsurlar Denge Tutarlilik
) ) g )
7 N\ 7 N\
Bigimlendirme Yonlendirmeler
) g ) g
7 N
Rengin
Cekiciligi
) g
7 N
Rengin Diizeni
) g

Sema 1: Gorsel tasarim siireci

Kaynak: Sahin, 2009:31
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2.3.1.Gorsel tasarim unsurlari

Gorsel tasarim siirecinin ilki olan gorsel tasarim unsurlar1 da kendi i¢inde 3’e ayrilir.

Bunlar gorsel unsurlar, sézel unsurlar ve ¢ekicilik katan unsurlardir (Sahin, 2009:33).

)

Gorsel Tasarim
Unsurlari

X

Gorsel S6zel Unsurl Cekicilik Katan
Unsurlar ozel Lhsuriar Unsurlar
N N N
Dikkat
Gegekei Yazi Tipi Cekicilik
N—7 N—" N—7
N L N N
Benzesik Stil Sayis1 Dokunabilirlik
N—~ N—~ N—~
N L N N
Sematik Biiytik Harf Etkilesimlik
N—~ N—~ N—~
L N
Renk
N—
N
Harf Boyutu
N—
N
Bosluklar
N—

Sema 2: Gorsel Tasarim Unsurlart

Kaynak: Sahin, 2009:33
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2.3.2. Bicimsel yap1

Gorsel tasarim siireclerinin ikincisi olan bigimsel yapi; gorsel tasarimda kullanilacak
Ogelerle ilgili olarak, diizenleme Oncesi se¢ilen modele son bigimin verilmesinde gerekli

olan farkli bigimsel unsurlarin neler olmasi gerektigi ile ilgilidir (Sahin, 2009:41).

S
Bigimsel Yap1
-~ -~ ~ —
Hizama Sekil Denge Bigimlendirme engin engin

s LM Capdeljigi Dz

Sema 3: Bigimsel Yapi
Kaynak: Sahin, 2009:41

) g

(

2.3.3.Diizenleme

Gorsel tasarim siireclerinin sonuncusu olan diizenleme, kullanilmasi diisiiniilen gorsel
tasarimda yer alan gorsel ve sozel 6gelerin diizenlenmesi asamasidir. Bu asama dort

temel ilkeden olusmaktadir (Sahin, 2009:45).

~ N

Diizenleme

\I./
=

=

Yakinlik lg:rlff(l ilﬁ?&]gl Tutarlilik Y onlendirmeler

N NN ~—

Sema 4: Diizenlemeler Semasi

Kaynak: Sahin, 2009:45
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2.3.4.\Web tasarim

Web sayfalar1 internet iizerinden goriintiillemek istenen bilgi, resim ve diger coklu
ortamlarin kullaniciya sunuldugu sayfalardir (Durak, 2009:136). Web sitelerinin
olusturulmalarindaki temel amag sahip olunan igerigin hedeflenen kullanici Kitlesine en
etkin sekilde iletilmesidir. Ancak igerigin kullaniciya sunulmasinda dikkat edilmesi
gereken en 6nemli unsur, kullanicilarin bilgiye kisa siirede ve kolaylikla erisebilecekleri
bir kullanici ara yiizliniin olmasidir. Genelde kullanicilar, kendilerine karmasik gelen
ara yiizlere sahip web sitelerinden kolaylikla vazgecerek, benzer igerikteki bir baska
web sitesini tercih etmekte, buda baz1 web sitelerinin kullanilabilirligini olumsuz yonde
etkilemektedir. Gelisen teknolojiler, kullanicilarin Internet’in en 6nemli pargasi olan
web sitelerinden beklentilerini ve davranmis Ozelliklerini de degistirmektedir.
Arastirmalar; kullanicilarin web sitelerini bes saniyeden daha az bir siirede ziyaret
ettiklerini ve web sitesinden miimkiin oldugunca kisa siirede ayrilma egiliminde
olduklarin1 gostermektedir (Townes, 2007°den aktaran Ugak ve Cakmak, 2009: 280).

Bu nedenle web sitesi tasarlarken kullanabilir olmast dnemlidir.

Quesenbery (2001’den aktaran Ugak ve Cakmak, 2009: 281) kullanabilirligi dort baslik

halinde siralamistir. Bunlar:

- Bir sonug olarak; kullanilabilir yazilimlar,

- Bir siire¢ olarak; kullanilabilir yazilimlar tiretmek i¢in kullanic1 merkezli tasarimlar,

- Bir teknikler biitiinli olarak; kullanilabilir yazilimlar1 olusturmak i¢in gerekli olan

kullanilabilirlik testleri ve gézlem gibi metotlar ve yontemler,
- Felsefi olarak; kullanici ihtiya¢larinin karsilanmasi, anlamlarini tagimaktadir.

Bir diger oOnemli konuda web sitesi tasarlanirken kimlere yonelik tasariminin

yapildiginin saptanmasi1 gerekmektedir. (Lazar, 2001:30).
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Web site ve sayfalarimin degerlendirilmesini sayfa deseni acgisindan yapmak
mimkiindiir. Desen yeni olmasina karsin, artik modadan sanayiye, gazete ve dergi
basimindan ig¢-dis desene kadar genis bir “bilim” haline gelmistir. Desen agisindan
bakildiginda sayfa deseninin ilkeleri (prensipleri) ve unsurlar1 (elementleri)
degerlendirilebilir. Sayfa deseni yapmanin ilkeleri sunlardir (McClurg-Genevese,
2005’den aktaran Ergiin ve Ergiin, 2008:10 ): stil, tipografi, diizen, yerlestirme (layout,
placement), kompozisyon, algi... Bunlardan baska bir sayfa diizenlenirken su hususlarin

da g6z Online alinmasi gerekmektedir:

Denge (balance): bir sayfadaki unsurlarin sayfada simetrik (bigimsel denge)

veya asimetrik (informal denge) durmasidir.

Ritim (sayfadaki yazi ve goriintiilerin akisi) ii¢ sekilde olabilir: sayfadaki
unsurlarin  benzer sekillerde, uzunluklarda ve araliklarda olmasi, bu sayilanlarin
dogadaki gibi degisik sekil ve boylarda olmasi, sayfa unsurlarinin giderek gelisen ve

degisen bigimlerde olmasi.

Oran: bir unsurun digeriyle iliskisi veya bir biiyilk seyin nerede duracag,

parcalartyla aralarindaki oran ayarlanmalidir.

Baskinlik (dominans) ve vurgu (emphasis): sayfa kompozisyonunun gorsel
agirligl, desene bakildiginda g6z ilk olarak nereye gidiyor, sayfadaki her bir nesnenin

agirligl nedir? Algi psikolojisindeki zemin-figiir iligkisi gibi...

Biitiinliik: sayfanin veya kompozisyonun biitiinii ile par¢alar1 arasindaki iliski,

kompozisyonu bir arada tutan baglar, unsurlarin birligi gézetilmelidir.

Eksikleri tamamlama (closure): Beyin bir objeyi algilarken eksik olan yerleri
veya pargalart tamamlar. Goriintii agisindan bir nesnenin biitiin ayrintilari
verilmeyebilir, ama bu eksikleri algilama sirasinda kapanacak sekilde vermelidir.

Kullanici istenen noktalara yonlendirilmeli ve oralara dikkat ¢ekilmelidir.
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Benzerlik, yakinlik, saga-sola dayama, zitlik, bos ve dolu mekanlar, gérsel merkez vs.
sayfa deseni yapmanin prensipleridir. Bunlar desenlemenin diger alanlarinda da ortak

olarak kullanilan hususlardir.

Sayfa deseni yapmanin unsurlari ise, sayfada yer alacak unsurlarin kendilerinin
desenlemesidir. Bunlar bir sayfada bulunan ¢izgi, nokta, sekil, doku (texture), renk ve
yazilarin goriiniimii gibi hususlardir. Aslinda sayfa degerlendirmesinde yazilarin saga-
sola dayali oluslari, zemin rengi-yazi rengi uyumu, yazi tipi ve biiyiikliigli, arama,
cabuk linkler gibi ¢cok kullanilan unsurlarin sayfa tizerindeki yeri, beyaz alanlarin (veya
bos birakilan yerler) miktari, en Onemli bilgilerin {stte bir yerlerde olmasi, sik
kullanilan bilgilere birka¢ tusa basarak ulagma gibi hususlar son derece Onemlidir

(Ergiin ve Ergiin, 2008:10 ).

Genellikle web ortaminda s6z konusu ziyaretin biitliinlidiir. Eger yapt diizensiz ise,
tasarim ziyarette etkili olamamaktadir. Yetersiz bilgi, yetersiz kullanimi1 beraberinde
getirmektedir. Her sitenin diizenli bir yapist olmasi gerekmektedir. Bu nedenle sayfalar
yapilandirilirken kullanici  goriislerine goére yapilmali ve kimligi yansitacagi

unutulmamalidir (Onursoy, 2001:54)

Tasarmmla ilgili ana sorun; ziyaretin yavaslamasidir (Ornegin, her bir sayfanin en az
60KB oldugu diisiiniildiigiinde, 28.8 modemle yiiklenmesi yaklasitk 20 saniye
alabilmektedir). Nielsen' e gore (2000’den aktaran Onursoy, 2001:54) azami yanit
zamani 10 saniyedir ve bu zamanin asilmasi durumunda kullanici isyan edebilir. Ayrica
monitdriin - alan1  kullanicinin =~ 6zellikle ilgilendigi  bolimii  gormesini  de
engelleyebilmektedir. Bu nedenlerle bir hiyerarsik yap1 6rnegi olarak site, derece ve

kategorilere ayrilarak yapilandirilabilir.

Web sitelerini teknik agidan ise {i¢ grupta incelemek miimkiindiir. 1. Statik web siteleri,
2. Dinamik web siteleri ve 3 Flash siteler. Statik web siteleri, web sayfalarinin sunucuya
yiiklenirken igerigi degismeyen sitelerdir. Sayfa her ¢agrildiginda onceden hazirlanmis
olan sayfa sunulur. Sayfalardaki de§isim ancak tasarimci tarafindan yapilir. Dinamik

web siteleri, web sayfalarmin farkli igerik sunuldugu yerlerinin bir veri tabaninda
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saklanabilen ve genellikle kullanilan bir ara yiizle giincellenebilen sitelerdir. Flash
siteler ise glinimiizde en yaygin olan site tiirleridir. Genelde tanitim sitelerinde
karsimiza ¢ikar. Animasyonlarin yer aldig1 sayfalardir. Bu guruplara ayrilmis siteler
genelde i¢ ige sunulur. Bagka bir degisle bir web sayfasi hem statik, hem dinamik, hem
de flagh 6ge igerebilir (Durak, 2209:137). Online haber siteleri de genellikle bu ii¢ 6geyi

de i¢inde barindirirlar.

2.3.5. Online gazete tasariminda alan boliimlemeleri

Online gazete web sayfalarinda baskidaki alanlar gibi (¢esitli dergi ve gazete boyutlari,
tabloid vb.), ¢ok alan kullanmak olas1 degildir. Ekran alani standart bir diizendedir.
Ekran 1zgara gibi boliimlenebilir, Bilginin ekrana dokiilmesinde tasarimci tek ya da ¢ok

kolonluk bir 1zgarada ya da goriinmeyen boliimlemeleri kullanabilir.

Bu konuda karsimiza ¢ikabilecek alan boliimlemeleri sunlardir:

Ters yatay ve dikey hat sistemi: Ters yatay ve dikey hat sistemi, ekranin sol tarafinda
acilmasi istenen gezinti araglarinin siitunlart ile birlikte ve bazen bagka gezinti
araglarinin da ilave edildigi bir cubuktur ve hatta bazen ekranin alt tarafinda reklamlari

da tasimaktadir.

Tasarimcilarin da asina oldugu bir ¢ok sitede kullanilan bu sistem, baslangigtan bu yana
goriintlilerin  zorlanmadan kullanimina (fotograf ve illustrasyonlarin) ve solda bir
cerceveyle siteye engelsiz bir giris gerceklestirmesinden dolayr énemli goriilmektedir.

(Garcia, 1997’den aktaran Onursoy, 2001:55)
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ONLINE GAZETE

E Gunun haber bashig:

Sekil 2: Ters yatay ve dikey hat sistemi 6rnegi

L-seklinde hat sistemi: L-scklindeki hat sistemi, World wide web sitelerinde en ¢ok
kullanilanlardan bir tanesidir. Ekranin solunda arama (navigation) i¢in normalde

yararlanilan araglar dikey olarak yerlestirilmektedir. Altta da reklam ya da ek arama

araglar1 bulunmaktadir (Garcia, 1997°den aktaran Onursoy, 2001:56).

ONLINE GAZETE
Gunun haber bashg

Sekil 3: L-seklindeki hat sistemi 6rnegi



Cift tarafli hatlar: Cift tarafli hatlar ekranin saginda ve solunda yer alan iki siitundan
olusmaktadir. Degisken metin elemanlarinin egemen oldugu alansa ekranin
merkezindedir. Hareket elemanlarina kalabalik goriinlim kazandirdigi i¢in (6rnegin
metin ve imajlar siirekli merkezde toplayarak) biitiin hat sistemleri iginde en az

onerilenidir. Ancak 6zellikle menii uzun oldugunda ve reklamlar sitenin biitiiniinii teskil

ettiginde, yerlestirme agisindan ekonomik bir yontem olabilir (Garcia, 1997°den aktaran

Onursoy, 2001:56).

ONLINE GAZETE

Gunun haber bashig

Sekil 4: Cift tarafli hatlar ekranin saginda ve solunda yer alan iki siitundan

olusmaktadir.
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Actk hatlar: En berrak ve en kolay hat sistemi kullanimidir. Arama (navigation)araglari
ekranin st tarafinda goriinmektedir. Sayfanin geri kalan boliimleri agik ve giinden giine
degismektedir. Bu hat sistemi gezinti diigmelerinin az oldugu siteler i¢in uygundur.

Bundan dolayr da sayfanin istii daha rahat kullanilabilmektedir (Garcia, 1997’den
aktaran Onursoy, 2001:60)

ONLINE GAZETE

Gunun haber baslig -

Sekil 5: A¢ik hat sistemi
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Goriinmez hatlar: Goriinmez hatlar, hi¢ bir hat sisteminin belirgin olarak goriilmedigi
bir ekran goriintiisiidiir. Kullanicilar ikinci bir sayfaya baglanana kadar, sadece gorsel
bir baglanti sigramasi goriirler. Bu sistem sanat yonii agir basan biiylik gorsellerin
sunulabilecegi (yaratici portfolio goriintiileri, biiyiik bir resimle acilan bir olaymn
fotografikoykiisii vs.) web siteleri ig¢in uygun olabilir (Garcia, 1997°den aktaran
Onursoy, 2001:58)

Sekil 6: Goriinmez hat sistemi
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Goriiniir hatlar: Ekranda tasarimin siitunlar1 ya da gerceveleri nasil pargaladiginin
goriilebildigi ¢ok 6zel bir hat sistemidir. Bu sistemde kesinlikle organizasyon hakimdir.
Ozellikle gezinti araglarmin kullanimi énemli ise bu tip hat sistemi &nerilmektedir.
Goriiniir hatlarda reklam, hatlarin bir parcasi olarak tasarlanabilir (daha genis, daha dar,

daha renkli vs.) (Garcia, 1997°den aktaran Onursoy, 2001:59).

Sekil 7. Gortiniir hatlara ornek

Yatay hatlar: Bu sistemde, yatay ¢ergevede ¢ogu elemanin ekran tasariminda standart
bir goriiniim kazandirilmakta ve elemanlara genis beyaz bosluklar ayrilarak, haber sitesi

kullanicisia bir taraftan diger taraflara aciklik hissi verilmektedir.
Bu sistemde cogunlukla iistte genis bir logo ve onu izleyen metin bloklar1 yer

almaktadir. Bagliklardaki renk bir iiniteden bir sonrakine bir basamak olarak

kullanilmaktadir. Renk bir siteye etkinlik katmak i¢in iyi bir yoldur. Bu bir ¢ok sitenin
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kullandig1 bir stildir. Bu stile yapilabilecek baglica elestiri ¢ok fazla statik ve biiyiik

goriintlilerin kullanilamamasidir (Garcia, 1997’den aktaran Onursoy, 2001:59)

BENKAR GROUP - Adresler
Merkez Ofis, : BENKAR GRUP NAKL?YAT ve DI? ..
benkar com irlursdrecier hiw . 6% - Snhalleyr. Sarve oy

’
(LU

adresler
ADRESLER. cmo@cmo.org te. CMO GENEL MERKEZ : Sumer 1 Sokek No: 12/8 06440 K?271sy
{ ANKARA, Tel : +90312 230 41 62. Fax +90 312230 41 63. ..

W ero.orglehedadeaslen/sdres hin - 8k - Onbhalled, - Beraer sadslss

Bar? Sigorta ADRESLER
ADRESLER. GENEL MUDURLUK Bankaler Caddesi No :14
Totin Hen 80020 Karaksy / 7STANBUL Tel —

wwrer hatisiganta contradrasier hlm - §k - Syhaer . Sierzey saitaler

Adresler

Sekil 8: Yatay hatlarin bulundugu sitelere 6rnek

Dikey hatlar: Bu hat sistemi ii¢ boyutlu sitelere uygun, agik¢a digerlerinden ayirt
edilebilen bir sistemdir. Normalde sol tarafta arama (navigation) etiket ve diigmeleri
bulunur. Ugiincii bir siitunda da reklam yer alir. Ustte yatay bir ¢ercevede logo, siirekli
ve arama elemanlari bulunabilir. Bu hat sistemi nadir bulunur. Metin yogunlugu az olan

siteler i¢in idealdir.

Arama araglarinin, illustrasyon ve grafiklerin bulundugu alan bastanbasa tasarima
hakimdir. Cilinkii ¢evirme makaralar1 da dikey islevdedir. Bu hat sistemi hareket i¢in
daha az yardimcidir. Daha cok sanatsal siislemeler iceren ya da resimlemeler igeren

siteler i¢in uygun olabilir (Garcia, 1997°den aktaran Onursoy, 2001:60)
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2.3.6.Sayfa yapilarinda hiyerarsik diizen

Ortalama ekran, gozii ilk anda yakalayan {i¢ bolmeden olusmaktadir. Bilgileri
Ozlimseyen tasarimci farkli agirliktaki bilgileri hiyerarsik diizende vermek yerine,
tipografi, fotograf, illustrasyon ya da renk gibi temel tasarim elemanlarina bu ekranin ii¢

boliminde karar vermektedir.

Sekil 9: Kullanici 6nce gorsel etki merkezi arar ve bu noktadan giris yapar. Ikinci

olarak ekranin en baskin elemanmini arar ve tigiincii béliime geger.

Cogu baski tasarimcisi, her sayfada haber sitesi kullanicisiun goziine batici bir eleman
bulundurmalar1 gerektiginin farkindadir. Iyi sayfalar ve ekran goriintiileri bu konuda
digerlerinden ayrilmaktadir. Tipografi ilk baslangic noktasinda basrol oynayacaksa iri
sozciiklerden olusmalidir. Diger elemanlar ikinci plandadir. Bdyle bir yazi saldirisinda
fotograflar zeminde hafifge ve kiiglik boyutta yer alir. Eger sayfa ya da ekranda
fotografin gorsel basroliinii oynadigi bir saldir1 gerceklestirilecekse yazinin rolii daha

soniik olmaktadir (Garcia, 1997°den aktaran Onursoy, 2001:61)
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2.3.7. Giiniimiizde online haber siteleri tasarimi

Gilinlimiizde yayinlanan haber sitesi tasarimlarini inceledigimiz zaman Tiirkiye’de
kayan fotograflar yaygin kullanilmaktadir. Kayan fotograflar Ingilizce olarak slider de
denilmektedir. alexa.com’un verilerine gore® Tiirkiye’de en ¢ok tiklanan ilk alti haber
sitesinde {i¢ farkli gesit kayan fotograf kullanimi vardir. Yatay kayan fotograflar, dikey

kayan fotograflar, haber tiiriine gore segcmeli kayan fotograflardir.

Yatay kayan fotograflar: Soldan saga dogru, sagdan da sola dogru kayan fotograflardan
olusmaktadir. Genellikle fotograf iizerinde haber baslig1 yer almaktadir. Fotograflarin
alinda ya da {stiinde kiicik tuslarda ya fotograf ya da rakamlar

bulunmaktadir. Tuslardan istenilen haber degistirilebilmektedir.

Haber bashigi

Sekil 10: Yatay kayan fotograflar

Dikey kayan fotograflar: Yukaridan asag1 ya da asagidan yukari kayan fotograflardan
olusmaktadir. Genellikle fotograf {izerinde haber baslig1 yer almaktadir. Fotograflarin

Bwww.alexa.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
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solunda ya da saginda kiiciik tuslarda ya fotograf ya da rakamlar bulunmaktadir.
Tuslardan istediginiz habere degistirilebilmektedir.

Haber bashigi

Sekil 11: Dikey kayan fotograflar

Haber tiiriine gore se¢meli kayan fotograflar:Kayan fotograflarda hem iiste hem altta
tuslar bulunmaktadir. Usteki tuslarda genellikle haber tiirleri alttaki tuslarda ise haberler
yer almaktadir. Usteki haber tiirii hangisi secildiyse alttaki tuslardaki haberlerde o haber

tiiriine gore degisim gostermektedir.

Haber Baslig:

Sekil 12: Haber tiiriine gore se¢meli kayan fotograflar
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Amerika, Ingiltere ve Almanya’da kayan resim az kullanilmaktadir. alexa.com’un
verilerine gore % en ¢ok tiklanma sikligina sahip Tiirkiye’de hurriyet.com.tr 0
milliyet.com.tr'!, haber7.com®?, haberturk.com®®, haberler.com'* ve sabah.com.tr™>’de
ana sayfasinda manset haberleri kayan resimler vasitasiyla verilmektedir. Amerika’da

®  wordpress.com '’ , foxnews.com *®:

en ¢ok tiklanma sikhigina sahip cnn.com
Ingiltere’de bbc.co.uk 1 dailymail.co.uk 20 the guardian.com 21 ; Almanya’da
spiegel.de??, tonline.de®® ve focus.de®* haber sitelerinde degisik haber siteleri tasarimlar:
kullanilmaktadir. Mansetler sitenin iist tarafinda biiyiik bir haber fotografive fotograf

iistiine ya da altina baglik ve haberin bir kism1 verilerek kullanilmaktadir.

En ¢ok tiklanma sikhigina sahip Tiirkiye’de hurriyet.com.tr ®, milliyet.com.tr %
haber7.com?’, haberturk.com?®, haberler.com?®, sabah.com.tr*®; Amerika’da cnn.com®,
wordpress.com *?, foxnews.com **; ingiltere’de bbe.co.uk **, dailymail.co.uk®®, the

guardian.com®; Almanya’da spiegel.de®’, tonline.de® ve focus.de® haber sitelerine

*www.alexa.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
www.hurriyet.com.tr (Erisim tarihi: 11.02.2014)
“www.milliyet.com.tr (Erisim tarihi: 11.02.2014)
“www.haber7.com.tr (Erisim tarihi: 11.02.2014)
Bwww.haberturk.com.tr (Erisim tarihi: 11.02.2014)
“www.haberler.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
Bwww.sabah.com.tr (Erisim tarihi: 11.02.2014)
*www.cnn.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
17Www.wordpress.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
Bwww.foxnews.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
“www.bbc.co.uk (Erisim tarihi: 11.02.2014)
20www.dailymail.co.uk (Erisim tarihi: 11.02.2014)
21www.theguardian.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
22www.spigel.de (Erisim tarihi: 11.02.2014)
“www.tonline.de (Erisim tarihi: 11.02.2014)
*www.focus.de (Erisim tarihi: 11.02.2014)
25Www.hurriyet.com.tr (Erisim tarihi: 11.02.2014)
26Www.miIIiyet.com.tr (Erisim tarihi: 11.02.2014)
“www.haber7.com.tr (Erisim tarihi: 11.02.2014)
2www.haberturk.com.tr (Erisim tarihi: 11.02.2014)
»www.haberler.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
Owww.sabah.com.tr (Erisim tarihi: 11.02.2014)
*lwww.cnn.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
32www.wordpress.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
Bwww.foxnews.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
*www.bbc.co.uk (Erisim tarihi: 11.02.2014)
*www.dailymail.co.uk (Erisim tarihi: 11.02.2014)
*www.theguardian.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
www.spigel.de (Erisim tarihi: 11.02.2014)
*#www.tonline.de (Erisim tarihi: 11.02.2014)
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baktigimiz zaman haber siteleri tasarimlari her {ilkede birbirine benzedigi goze

carpmaktadir. Bu sitelerden yola ¢ikarak dort ¢esit haber sitesi bulunmaktadir.

Birinci tiir haber siteleri: Manset haberleri yatay fotograflardan verilmektedir. Yatay
fotograf iistiinde siir manset haberleri yer almaktadir. Stir manget haberleri fotograf ve
baslik seklinde verilmektedir. Kayan resimlerden asagi tarafi fotograf altinda baslik ve
spot seklinde haberler yer almaktadir. Haber sitesinin asagi dogru inildik¢ce magazin,
foto galeri, video galeri, spor haberleri yine kayan resim olarak verilebilmektedir.
Mansetin yer aldigi kayan resimlerin sag tarafinda haber basliklart link olarak

verilmektedir.

OMNLINE GAZETE

Haber Baghiit Haber Baghjis Haber Baghin Haber Baglin

Haber basliklan link ve ya
kiigiik kayan fotograf

Haber, Ekonomi, kige
vazsi linlkleri, fotografh
veya fotofrasiz burada yer

alabilmektedir
Haber baghfi ve Haber baghf ve Haber baghfi ve
spotta olabilir spotta olabilir spotta olabilir

Haber baghfii ve Haber baghfi ve Haber baghfi ve
spotta olabilir spotta olabilir spotta olabilir

Haber baghfi ve Haber baghfi ve Haber baghfi ve
spotta olabilir spotta olabilir spotta olabilir

Sekil 13: Birinci tiir haber sitesi ornegi.

*www.focus.de (Erisim tarihi: 11.02.2014)
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Birinci tiir haber sitelerine Ornek; hiirriyet.com.tr, haber7.com, haberturk.com,

haberler.com

Ikinci tiir haber siteleri: web sitesi ana sayfasinda en iiste siir manset dikey kayan
fotograf (bazi sitelerde tek fotograf) , onun altinda iki adet biiyiik fotograf iistiinde haber
basligi, onun altinda da kiigiik fotograf haber bagligi serit seklinde, onun altinda da
yatay kayan fotograflar seklinde devam eden sayfa diizeni bulunmaktadir. Ornek:

milliyet.com.tr, sabah,com.tr

ONLINE GAZETE

Haber baslig:

Haber Baghg: Haber Bashg Haber Baglig: Haber Bashg:

Haber bagliklar link ve ya
kiigiik kayan fotograf

Haber Basligi

Sekil14: Ikinci tiir haber sitesi 6rnegi.
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Uciincii tiir haber sitesi: Bu tiir haber sitelerinde kayan fotograf kullanmilmamaktadir.
Sitenin en istiinde bliylik fotograf ile manset haber yer almaktadir. Alta dogru
kiigiilerek diger haberlere yer verilmektedir. Fotograf yaninda ya da altinda basligi,
spotu ve haberin bir kismi da bulunmaktadir. Sadece haberin basligi verilrek linkler
vasitastyla habere yonlendirilmektedir. Ornek: Amerika’da yaymlanan cnn.com,

foxnews.com; Ingiltere’de bbc.co.uk, theguardien.com; Almanya’dan tonline.de

ONLINE GAZETE

Haber basligi

Spot ve haberin birazi
verildikten sonra link ile
haberin tamamina
aktarilmaktadir

Ekonomi hava
durumu spor gibi
haberler
bulunabilmektedir

Haber Baghig Haber Baghg

Spot ve haberin birazi
verildikten sonra link
ile haberin tamamina

Spot ve haberin birazi
verildikten sonra link
ile haberin tamamia

aktarilmaktadir aktarilmaktadir

Haber Bashig
Giincel haber bagliklar
verilip, link olarak sayfaya
aktarilmaktadir

Spot ve haberin birazi

verildikten sonra link

ile haberin tamamina
aktarilmaktadir

Haber Bashig

Spot ve haberin birazi

verildikten sonra link

ile haberin tamamina
aktarilmaktadir

Haber Baghg:

Spot ve haberin birazi

verildikten sonra link

ile haberin tamamina
aktarilmaktadir

Sekil15: Uciincii tiir haber sitesi drnegi.
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Dérdiincii tiir haber siteleri: Haber sitesinin en istii bliylik fotograf ile manget haberi
verilir. Ana sayfada haberin bir adet fotografi, baslig1 sporu haberin bir kismi1 verilerek
link vasitasiyla habere yonlendirilmektedir. Haber sitesinin asagi dogru haberin
onemlilik dercesine gore tek siitun ya da iki siitun seklinde asagi dogru uzamaktadir.

Ingiltere’den dailymail.com, Almaya’dan spigel.de ve focus.de bu sitelere drnektir.

ONLINE GAZETE

Haber basligi

Spot ve haberin biraz1 verildikten sonra link ile haberin tamamina aktarilmaktadir

Haber Baghg

Spot ve haberin birazi
verildikten sonra link ile
haberin tamamina
aktarilmaktadir

Haber Basghig:

Spot ve haberin birazi
verildikten sonra link ile
haberin tamamina
aktarilmaktadir

Haber Bashg

Spot ve haberin birazi
verildikten sonra link ile
haberin tamamina
aktarilmaktadir

Haber Baghig:

Spot ve haberin birazi
verildikten sonra link ile
haberin tamamina
aktarilmaktadir

Haber Basghg:

Spot ve haberin birazi
verildikten sonra link ile
haberin tamamina
aktarilmaktadir

Haber Baghig:

Spot ve haberin birazi
verildikten sonra link ile
haberin tamamina
aktariimaktadir

Sekil16: Dordiincii tiir haber sitesi ornegi.
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2.3.8. Tasarimda renk bilgisi

Her tasarimda oldugu gibi web sitesi ve online haber sitesi tasarimlarinda renk
kullanimi1 yaygindir. Bunun igin renklerin 6zellikleri bilinmesi gerckmektedir. Genel
tasarim c¢alismalarinda en ¢ok yasanilan eksikliklerden bir tanesi renklerin dogru

kullanilmamasidir.

Tasarimcr rengin fikirleri sembolize etme giiclinden yararlanarak anlatim giiciinii
kuvvetli hale getirebilmektedir. Rengin insan psikolojisindeki etkileri géz Oniinde
tutularak tasarimci renk se¢iminde; rengin kiiltlirel cagrisimlarina, hedef kitlenin renk
tercihine, firma ya da iriinliniin karakteri ve kisiligini tasarimdaki yaklasim bi¢imini
g6z Oniinde tutarak gerek bigcim, gerekse tipografik Ogelerin renk se¢iminde bilingli

davranmalidir (Ugur, 2007:287).

Renk

Renk gozle algilanan bir 151k olayidir. Renk, 15181 dogurdugu psikofiziksel bir olaydir.
Karanlikta renkleri ayirmak imkansizdir. Ciinkii 151k olmayan yerde renk de mevcut
degildir. Renkler; 1518a, nesnelerin ylizey yapilarina gére emilen veya yansiyan iginlarin

g6z yardimiyla beyne iletilmesi sayesinde goriiliir (Ugur, 2007:1).

Rengin fiziksel olusumunu gormek i¢in farkli dalga boylarinin karisiminda meydana
gelen beyaz 15181 basit bir cam prizmadan gec¢irmek yeterlidir. Bu deneyin sonucunda;
kisaca “spektrum” ad1 verilen ve 15181n igindeki farkli dalga boylarinin her birinin farklh

bir renk band1 olarak goriildiigi bir 151k kusagi ortaya ¢ikar (Ugur, 2007:3).

Rengin niteligini tanimlayan kavramlar

Rengin sahip oldugu nitelikleri tanimlamak i¢in ¢esitli kavramlardan yararlanilir. Bu
temel kavramlar; hue, renk parlakligi, renk doygunlugu ve renk tonudur. (Sozen,
2003:49)
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Hue (rengin ozii):

Renk 6zii demek, bir anlamda rengin kendisi demektir. Yaklasik olarak yiiz elli
degisik hue bulunur. Fiziksel yonden renkler, dalga uzunluklarinin farkliligiyla
belirlenir. Kirmizi, yesil, mavi, mor vb. renkler, kendilerine ait bir dalga boyuna
sahip olarak saf renkleri olusturmalarina karsin; dogada goriilen renklerin
birgogu; saf (pure) olarak degil de, cesitli dalga boyuna sahip renklerin bir
karisimi olarak bulunurlar.(S6zen, 2003: 49)

Rengin parlakhig: (lightness/ brightness)
Parlaklik terimi, gbz tarafindan fark edilen 151k siddetinin toplamini ifade
etmektedir. Parlaklik, renklerin karanliktan aydinliga giden renksel boyutunu
gosterir. Rengin parlakligi yani 1sik yansitma orani, siyah veya beyaz rengin
eklenme oraniyla azalip ya da cogalir. Bu bir anlamda bir rengin, beyaz ve
siyahla yaptig1 karisimin sonucunda kazandigi gériiniim degeridir. Yani, renk
parlakligi denildiginde, aslinda o rengin potansiyel olarak icerdigi siyah ve

beyaz rengin miktarlarindan s6z edilmektedir.

Parlakligin degistirilmesi, yalnizca siyah ya da beyaz renk kullanimiyla da
yapilmaz. Ornegin herhangi bir renk, kendisinden daha parlak olanin ilavesiyle
oldugundan daha parlak olabilmekte ya da bunun tersine, bir renge parlaklik
derecesi diisik olan bagka bir rengin ilave edilmesiyle parlakligini

yitirebilmektedir.(S6zen, 2003:50)

Rengin tonlar
Bu tanim aslinda renk parlakligi kavrami icinde yerip alir. Fakat daha iyi
anlagilabilmesi i¢in ayr1 bir baslik altina alinmistir. Bir rengin c¢esitlerine ton
denilmektedir. A¢ik mavi ile koyu mavi arasindaki ayrilik, renk farki olmayip
sadece ton farkidir. Renk tonunun agiklik ve koyuluk derecelerine; deger, ton

veya valor denilmektedir (a.g.e.).
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Herhangi bir rengin ton degerini, ona beyaz veya siyah renk eklemekle
degistirebilmek miimkiindiir. Ornegin kirmizi, beyaz ile agildiginda pastel bir
renk olan pembe, siyah ile koyulastirildiginda ise sarap rengi denilen ton elde
edilir. Renklere beyaz karistirilinca daha hos, siyah karistirilinca ise hos

olmayan, melankolik goriiniimler olusur (a.g.e.).

Renk doygunlugu (saturation)
Doygunluk, renklerin saflik derecelerini belirtmek ig¢in kullanilan bir terimdir.
Bu kavram, bir rengin igerdigi 151k miktarint yani o renkte ne kadar beyaz 151k
oldugunu gosterir. Bir renk beyazdan ne kadar yoksun olursa o denli doygun
olur. Timiiyle doygun bir rengin beyaz ayrintist yoktur. Sadece saf spektral

renkler tam doygun renklerdir.

Doygun olmayan renklere gore doygun renkler daha dikkat ¢ekicidirler ve bu
ozelligi dogada da gozlemlemek miimkiindiir. Tabiatta en dikkat cekici ve en
g0z alic1 renklere yani en doygun renklere sahip olan ¢igek ve hayvanlar, en

tehlikeli olanlardir.

Dikkat ¢ekici bu ozelliginden dolayr vurgulamanin veya one c¢ikarmanin
istendigi durumlarda, daha ¢ok doygun renklerin kullanilmasi yoluna gidilir.
Doygun renklerin bu géz aliciligi dogaldir ki gozleri ¢abucak yorar. Bu nedenle
dinlendirici mekanlarda doygun olmayan renklerin kullanilmasi yerinde
olur.(S6zen, 2003:52)

Kiiltiir ve renk ilintisi

Renk sembollerinin her birisinin aldig1 anlamlar, her kiiltiirde farkli farkli olabilir. Fakat

yine de ortak deneyimlerinin sonucunda belirli genellemelere varabilmek miimkiindiir.

Sozgelimi kiiltiirlere, toplumlara, cografi bdlgelere, milletlere gore degisimler

gostermesine karsin bir ¢cok yerde, sar1; nese, turuncu; hareket, kirmizi; tehlike, mavi ise

rahatlik anlamlarina gelmektedir. Ortak bilingaltinin renge yiikledigi anlamlarin

varligiyla birlikte yine de renk diinyasi, estetik ve psikolojik degerlerin kisisel olarak
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bicimlendigi bir alan gibidir. Ciinkii kisilerin begenileri ve renk tercihleri sz konusu
oldugunda buna sinirlar getirebilmek ve standartlar koyabilmek miimkiin olamaz, i¢inde
yasanilan kiltiir, din, gelenek, gelir durumunun yaninda moda, kisilik yapis1 vb. gibi
degisik faktorler kisinin renk tercihini dogrudan veya dolayli bi¢imde etkilemektedir.
Hatla bir kisinin renk tercihi, zaman i¢inde bir ¢ok faktore bagl olarak degisimler bile
gosterebilir. (Sozen, 2003:10)

Renklerin psikolojik etkileri

Renklerin, insan psikolojisi iizerindeki etkisi Oylesine belirgindir ki, bunu yadsimak
neredeyse imkénsizdir. Sozgelimi canli ve parlak renkler insani harekete gecirip
costururken, pastel ve soguk renkler kisinin durgun ve ciddilere yani en doygun renklere
sahip olan ¢igek ve hayvanlar, en tehlikeli olanlardir. Dikkat c¢ekici bu 6zelliginden
dolay1 vurgulamanin veya one ¢ikarmanin istendigi durumlarda, daha ¢ok doygun
renklerin kullanilmasi yoluna gidilir. Doygun renklerin bu goz aliciligir dogaldir ki
gozleri ¢abucak yorar. bu nedenle dinlendirici mekanlarda doygun olmayan renklerin

kullanilmasi yerinde olur. (S6zen, 2003:56)

Gazetecilikte renk kullanimi

Iletisimde renkler, kiiltiirel doku i¢cinde sembolik anlamlar yiiklenerek islev kazanmakta,
sembolik anlamlarin ¢6ziimlenmesi baglaminda toplumun hayati algilamasi ve
anlamlandirmasi siirecinde rol oynamaktadir. Bireyler diinyayr anlamlandirmaya
calisirken, farkinda olmadan renk faktoriiniin i¢inde barindigi, omurgasini isaret ve
sembollerin olusturdugu bir “arka plan” olusumundan biiytlik 6l¢iide yararlanmaktadir.

Renk, bilisimde, algilarla beslenen igsel bir evren olusturmaktadir (Onursoy, 2010:58)

Gazetecilik alaninda Poynter Institute’in gdz takibi cihazlar1 ile gergeklestirdigi
arastirmalarda elde edilen sonuglara gore, renk haber sitesi kullanicisiu ¢ekmektedir
ancak bilgi kazanimina katkida bulunmamaktadir: Gazetelerde renk kullanimi bir kural
degil, bir aragtir. Editorler rengi, haber sitesi kullanicisiu habere ¢ekmek i¢in kullanirlar.

Renk, bagimsiz igliyormus gibi goriinse de aslinda sinerjiktir. Bu nedenle haberde ya da
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gazetelerde renk kullanimi, editoryal bir muhakeme gerektirmektedir (Onursoy,
2010:60)

Zeminde kullanildiginda renk tonlar1 bilgiyi daha goriiniir kilmakta ve renk yerlesimi
sayfadaki goz hareketlerini tamamen etkilemektedir. Renk tamamen iletigim kiiltiirii ile
biitiinlesmistir. (Garcia& Adam, 1991°den aktaran Onursoy, 2010:60). Eye track
arastirmalarima gore renk haber sitesi kullanicisiun algilamasinda etkilidir, renkli
sayfalar okuduklarina ve anladiklarina inanmasini saglayabilir. Renk haber sitesi
kullanicistun géziinii ¢eker, bir elemandan digerine gezinmesini saglar, sayfa iizerindeki
elemanlar arasinda iligkiler kurar, ¢ok renkli sayfalara pozitif karsilik verir. Renk
gazetecilik formatinda giiclii bir aractir, haberi anlatmada yardimeidir (Adam, 1995°den
aktaran Onursoy, 2010:60). Renk yardimci roldedir. Bir duygu durumu olusturmakta;
anlam katmaktadir. Aslinda bir noktalama isareti gibi; haber sitesi kullanicisiu dogru
yerden baglatir, gerekli yerde durdurur, devam ettirir, bir bagka fikre ya da bir diger
elemana yoneltir ya da haber sitesi kullanicisinin bir gorsel elemandan diger elemana

gecisini diizenler (Onursoy2010:60)

' 2.3.9. Gorsellik ve Fotograf

Gazetenin temel li¢ gorsel 6gesi vardir. Bunlar yazi, fotograf, illiistrasyon/ grafiktir.
Haber fotograf¢ilarinin bulunmadigi ya da olay aninin tespit edilemedigi anlarda olaylar
illiistrasyonlarla (¢izim) anlatilir. Genellikle siradan insanlarin basina gelen olaylar bu
teknikle gorsellestirilir. Ciinkii her siradan insanin pesinde bir haber fotografcisi
bulunmaz. Ani gelisen ve ¢ok sira dis1 olan haberler fotografi olmadiginda ¢izimle yani
illiistrasyonla verilir. Ornegin intihar eden bir insanin, hapishaneden tiinel kazip kagan
mahkimlarin ya da olaganiistii bir kaza haberi ¢izimle verilir. Ayn1 sekilde gazetelerin
ekonomi sayfalar1 da paragraflarca anlatilabilecek birtakim haber ve mesajlar1 pasta ya
da cubuk grafikler kullanarak aktarmayi tercih eder. Kisaca haber sitesi kullanicisia
metnin yaninda mutlaka bir “gorsel malzeme” sunulur. Clinkii haber sitesi kullanicist,
gorsel malzeme ile desteklenen haberi daha kolay ve daha hizli algilar (Soygiider,
2013:1656).
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Arthur Rothstein, haber fotografinin temel o6zelliklerini sdyle 6zetlemektedir; haber
sitesi kullanicistun bilmek istedigini gosterme beklentisini karsilamak, fotografin
gosterdigi  sey olduguna inanilirh@ ve haber sitesi kullanicisiun  dikkatini
kaybetmeyecek kadar onemli olmasidir. Bu ii¢ 6zellik: gosterme, inanilirlik ve dikkat
cekicilik ile gazetelerin haberleri fotografli sunma gerekgeleri de ortaya konulmaktadir.

(Arican, 2004).

Gerek basil1 gazetelerde gerekse online haber sitelerinde fotograf tasarimin vazgecilmez
ve en Onemli unsurudur. Fotografsiz bir gazete ya da dergi diisiinmek giiniimiiz
kosullarinda artik neredeyse imkansizdir. Haber sitesi kullanicis1 gazetede yer alan
haberin fotografin1 da gormeyi talep eder. Fotograf artik gazete ve dergiler i¢in yazi
kadar hatta bazen ondan da énemli bir unsurdur. Fotograf haber metnine yeni boyutlar
kazandirir. Haber sitesi kullanicistun  haberi anlamlandirma siireci  fotografi
kullanilmastyla degisir. Fotograf haber metninin kurdugu anlami tek bir anda, haber
metninden Once kurar, haber sitesi kullanicisi ise anlami haberin metninden oOnce

fotografla algilar. (MEB, 2008:3)

Haber fotografi, en basit anlamda, haber sitesi kullanicisiun haberle ilgili bilmesi
gereken bilgileri gorsel bir bigcimde sunmaktir. Diger bir deyisle, haberi bir fotograf
karesinde Ozetlemek ve desteklemektir. Fotograf goriintiisiiniin somutlugunun verdigi
bilgi, haberin okuyucu tarafindan daha kolay anlasilmasini ve aklinda canlandirilmasin
saglayacaktir. Okuyucu, haberle ilgili bilgileri gérme beklentisindedir. Bu beklentinin
karsilanmasi, ayn1 zamanda haber sitesi kullanicisiun haberle ilgili tagidig1 siipheleri de

giderecektir. (MEB, 2008:5).

Genel olarak gazetecilikte ana malzemenin yazi oldugu, fotografin ise yaziyi
destekleyici bir unsur oldugu sdylenir. Oysa giiniimiiz popiiler basinina s$dyle bir
baktigimizda ana malzeme olarak karsimiza “fotograf” ¢ikmakta ve yazi ise fotografi
destekleyici bir 6ge olarak yer almaktadir. Kisacasi artik fotograf yaziyr degil; yazi

fotografi desteklemektedir. Ciinkii gazetelerde ilk oOnce dikkat ¢eken ve okunan
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fotograftir. Gazeteyi tasiyan fotograftir. Rahatlikla Resmi Gazete’nin disinda fotografsiz
her hangi bir gazete bulunmadigini sdyleyebiliriz (Soygiider, 2013:1656).

Online haber sitelerinde, haberlerde kullanacaklar1 fotograflar1 ¢esitli internet
kaynaklarindan izinli ya da izinsiz olarak alip kullanmakta ya da abone olunan
ajanslardan alinan fotograflara sayfalarinda yer vermektedir. Buna bagli olarak haber
sitelerinde fotograf, film, banyo gibi maliyeti etkileyici giderler de bulunmamaktadir.
Fotograf makinelerinin de dijitallesmesi, medya kuruluslarinda dijital makine kullanimi
yayginlagtirmig, film ve banyo girdilerde avantajlar saglamistir. Bu tiir dijital fotograf
makineleri, web yayimciliginin da énemli araglari olmaya baslamistir (Giircan ve Batu,

2001)

Amerikal1 aragtirmacilar Garcia ve Stark 1998 yilinda 90 haber sitesi kullanicisi
tizerinde bir arastirma yaparlar. Haber sitesi kullanicilarinin gergekte okumadiklarini
sayfa lizerinde goz gezdirdiklerini, goz taramasini birakip okumaya basladiklar1 noktaya
“giris noktas1” adin1 vermislerdir. Calismada genellikle giris noktasinin fotograf,
sonrasinda baslik ya da baska bir fotograf oldugunu goézlemlemislerdir. Hansen,
Copenhagen Det Fri Aktuelt Gazetesinin 12 haber sitesi kullanicisiyla gergeklestirdigi
calismada da onlarin O6nce fotografa sonra ikon ve grafiklere baktiklarini

belirlemistir.(Onursoy, Kilig, Er, 2010: 79-80.)

Fotograf editorliigii

Editorler, gazetelerin esik bekgileri, giindem belirleyicileridir. Muhabirlerden ve diger
haber kaynaklarindan toplanan haberler, editorler tarafindan haber sitesi kullanicisi
kitlesinin ilgisi ve yaym kurulusunun politikas1 dogrultusunda 6nem sirasina konur.
Boylece her giin baz1 haberler gazete sayfalarinda gesitli boyutlarda yer alirken, bazi
haberlerse gazete sayfalarinda yer almaz. Iste bu karar1 veren kisiler editdrlerdir. Kisaca
editorler toplanan haberleri, nitelikleri ve Onemleri dogrultusunda degerlendiren
kisilerdir (Arican, 2001: 98.) Online haber sitelerinde de isleyis aynidir 6nem sirasina

gore haberler online haber sitelerinin ilk sirasina ve slidera eklenirler.
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Fotograf editorlerinin, okuru fotografla bilgilendirmenin yaninda, fotografin bir yayin
organina sagladig1 gorsel katkiyr da géz oniinde bulundurup, fotograflarla yaymi daha
etkili ve gorsel olarak daha ¢ekici bir duruma getirmesi beklenir. Bu nedenle fotograf
editorleri, fotograflar1 gorsel agidan da cekici hale getirmek igin ¢abalar. Amaclari
haberi en etkili bigimde sunmaktir. Gazetenin gorsel yapisini kuran sayfa diizeni
yonetmenleriyle birlikte ¢alisarak segilen fotograflarin sayfa i¢inde konumlandirilmasi
ve boyutlandirilmasi: konularinda, en dogru secimin yapilmasina c¢aba harcamalidir.
Ciinkii fotograflar bir gazetenin en etkili silahlaridir ve dogru kullanildiklarinda etkisi

de artacaktir. (Arican, 2001:101)

Ucak’in (2012:79) yaptig1 arastirmada basili gazetelerde fotograf kullanimi ile
gazetelerin internet sayfalarinda fotograf kullanimi arasinda belirgin farklar goriiliir.
Gazetelerin internet sayfalarinda genel olarak 15-30 fotograf kullanilir. Bunlarin
arasinda azda olsa reklam fotografi da bulunur. Internet sayfalarinda fotografin 6ne
cikarildigi, yazinin arka planda kaldigi bir tasarim gortiilmektedir. Basili gazetelerde ise
En c¢ok fotograf kullanan ilk bes gazete, Star (136), Hiirriyet (130), Takvim (119), Vatan
(103), Posta (102). Spor hari¢ en cok renkli fotograf Hiirriyet gazetesinde yer
almaktadir. (105) (%98) (Ugak, 2012:75)

Haber sitelerinde bazi haberlerde arsiv fotografi bazilarinda ise olayla es zamanla
cekilmis gercek fotograflar yer almaktadir. Arsiv fotograflar1 haber sitelerinde haber ile
ilgili fakat arsivde bulunan fotograflardir. Es zamanl gercek fotograflar ise olayla es
zamanl ¢ekilmis fotograflardir. Haber fotografini secerken g6z oniinde bulundurmamiz

gereken baglica 6zellikleri s6yle siralayabiliriz (MEGEP, 2013: 13):

* Fotograf; olayin belgesi niteliginde olmali, olaya taniklik etmelidir.

* Okuyuculara yansitilmak istenen goriisii veya bir olguyu, durumu ve bir

davranmisi destekler nitelikte olmalidir.
* [letilmek istenilen mesaji somutlastirmali, inandiriciligin artirmalidr.

* Tek basina da bir mesaj icermelidir.
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* Olayla ilgili can alici, agiklayict ve haberle ilgili ¢ok seyi anlatan giigte

olmalidir.

* Okuyucuyu etkilemeli, gerektiginde soke etmeli, ¢ekici olmalidir.

* Gazetenin yayin politikasi agisindan yayimlanabilir 6zellikte olmalidir.
* Ahlaki ve hukuksal agidan olumsuzluk icermemelidir.

* Haberi destekleyen en iyi ve dogru fotograf secilmelidir.

* Olayl, haberi miimkiin oldugunca az fotografla ama kapsayict olarak

anlatmalidir.
* Canli, hareketli fotograf secilmelidir.
* Net fotografi segmeye dikkat edilmelidir.

* Miimkiinse olay1 degisik acilardan yansitan fotograflar secilmelidir.

Tiim bunlardan yola ¢ikarak sunu soyleyebiliriz: Ne iletilmek isteniyorsa ona

uygun, onu anlatan fotograf segmek gerekir.

2.3.10. Web sitelerinde tipografi

Yazi karakterlerinin iki boyutlu bir yiizeye yerlestirilmesi sanatina - tasarimina
“tipografi” denir. Tipografi, yazinin mantik sinirlarin1 zorlamasini saglar, dikkati diri
tutar, insan ruhunu oksar, ¢ileden ¢ikarir, heyecan verir. Bu nedenle tasarimcinin
slogani; "basit, etkin ve derin" olmalidir. Web sayfalari, kolay kullanimi1 ve algilanirlig
ile "basit/yalin", verimli ve yararh bilgileriyle "etkin", tiim sorulara verecegi yanitlarla
ve yaratacagi heyecanla "derin" olmalidir. Ozenle hazirlanmus giris sayfalar1 web
sitesini basarili yapmaz. Tiim sayfalar 6zenle hazirlanmali ve ortak bir dil tasimalidir.
Sayfalar arasi biitiinliigli bozmamak i¢in segilen yazi karakteri, renk ve bicimlerde
siireklilik sarttir. Internet iizerinde okunaksiz yazi drneklerine sikca rastlanmaktadir.
Ozellikle temel tasarim prensiplerini bilmeyenlerin hazirladigi web sayfalarinda daha
sik rastladigimiz okunma sorunu yaratan bazi etkenler vardir. Yazi karakteri sec¢imi,

sayisi, puntosu, serifli, serifsiz, bold ya da italik olmasi, biiyiik/kiiciik harf
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(majiiskiil/miniiskiil) olmasi, bloklama bi¢imi, harf ve zemin rengi, zemin dokusu, satir
uzunlugu ve bosluklar, tipografik diizenlemenin temel sorunlaridir. Sézctikler, yazildig
harf karakterine gore anlam kazanirlar, etkili veya etkisiz gortiniirler. Algilamanin kolay
ya da zor olmasi, kavramlarin somutlagti§i bu harf gruplarinin yapisina baglidir. Her
yaz1 karakterinin bir kimligi vardir. Bu kimlik mesajin iyi anlasilmasini sagladig gibi,
yanlig yorumlara da neden olabilir. Narin, kaba, kadinsi, erkeksi, ¢cagdas, klasik, resmi,
gayri resmi, laubali veya oryantal yazi karakterleri vardir. Ornegin Times'm, Ingiliz
asaletini, agirbashiligini  yansittigt  sOylenebilir. Yazi karakterinin  ¢esitliligi,
gereksinmeye gore olmalidir. Eger sayfa biiyiikk, metin uzun ve farkli vurgular
gerekiyorsa yazida cesitliligin olmasi, zenginlik ve renklilik getirir. Cok fazla yazi
karakteri daima risktir. Her karakter farkli mesajlar ileteceginden okuyucunun kafasin
karistirabilir. Script fontlar, el yazisi gériinimilyle samimi ve sempatiktirler. Fakat
biiyiik harf (majiiskiil) yazilmig Kaligrafik ve Gothic yazilar zor okunurlar. Dekoratif
yazilar ise, ¢ok siislii yapilariyla olduk¢a okunaksizdirlar. Geneva, Helvetika, Arial ve

Times gibi ekran fontlar1 daha okunaklidir (Pektas, 2001:7)

Bir web sitesi tasarladiginda kullanilmak istenen yaz1 tipi ziyaretgilerin bilgisayarinda
bulunmadiginda internet tarayicisi bu yazi tipini tanimayarak ve yazi karakteri i¢in bir
baska yazi tipi kullanacaktir. Bu durumda secilen yazi tipinin herkes tarafindan
taninmasi ve kullanilmasi istenen kurumsal yazi karakteri istenilen yazi tipi sunucuya
yiikledikten sonra CSS kodlarinda tanimlanan “@font-face” etiketi ile ziyaretcilerin
secilen yazi tipini gdrmeleri saglanabilmektedir. Internet tarayicilarinin genel olarak
destekledigi 4 ¢esit yazi tipi bulunmaktadir. Bunlar .ttf, .otf, .eot ve .svg’ dir. .ttf yazi
tipi: Windows isletim sisteminin kullandig1 bu yaz1 tipi Firefox, Safari, Chrome ve
Opera tarayicilar: tarafindan desteklenmektedir. A¢ilimi True TypeFont’tur. .otf yazi
tipi: Yine genelde windows isletim sisteminin kullandig1 bir yazi tipi dosyasidir.
Ag¢ilimi  Open TypeFont’tur. Firefox, Safari ve Opera tarayicilar1 tarafindan
desteklenmektedir. eot yazi tipi: Embedded Open Type anlamina gelen bu yazi tipi
Microsoft’un destekledigi bir yazi tipidir. Internet Explorer’in tanmdigi tek yazi tipi
dosyasidir. Bu yiizden web tasarimcilart i¢in bir sorun olusturmaktadir. Baz1 yazi tipi
dontstiiriiciileri  ile .ttf uzantih yaz1 tipine .eot yazi1 tipine donistiiriip

kullanilabilmektedir. .svg yazi tipi: Esnek yapili yani vektorel bir yazi tipi dosyasidir.
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Acilim1 Scalable Vector Graphics yani Olgeklenebilir Vektdrel Grafikler’dir. Safari,
Chrome ve Opera tarayicilari tarafindan desteklenmektedir (Satir, 2012:790).

2.4. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi ve Online Gazeteler

Aragtirmanin kuramsal dayanagi da “Kullanimlar Doyumlar Yaklagimi olarak bilinen
bir aragtirma alanidir. Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimi Katz'in arastirmalarina ve
caligmalarina dayanir. Katz'a gore insanlarin toplumsal ve psikolojik kdkenli ihtiyaglart
vardir. bu ihtiyaclar sonucunda insanlar, medyadan ve diger kaynaklardan bu
ihtiyaglarim1 gidermek icin bir takim beklentilere girerler. Medyaya maruz kalma
neticesinde bu ihtiyaclarindan bazilarimi giderirler (Yaylagiil, 2010:70). Kullanimlar ve
doyumlar yaklagimi, kitle iletisim etki kuramlari iginde izleyicinin pasif olarak
algilanmasma kars1 gelistirilmigtir. Klasik yaklagimlarin, izleyicinin kitle iletisim
araclarin da yer alan verileri medyanin onun istegi dogrultusunda degerlendirdigi
soylemi yerine kullamimlar ve doyumlar, izleyicileri, medya endiistrisi tarafindan
davraniglar1 kontrol edilen pasif yaratiklar olarak gormez (Romdan 2007: 460).
Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimina yonelik arastirmalarin ¢cogu 1960 ve 70'li yillarda
yapilmustir. Farkli arastirmalara ragmen ortak ozellikleri, insanin sosyal ve psikolojik
ihtiyaclart oldugu ve bu ihtiyaglari doyurmak ic¢in medya igeriklerine yonelik
arastirmalarda bulunduklar1 6n kabuliinden hareket etmeleridir. insanlar belirli medya
ieriklerini tiiketerek ihtiyaglarmi giderebilirler. Ornegin belli bir televizyon programini
izlemek izleyicinin eglence ihtiyacin1 doyuma ulastirirken bilgiye ihtiyact oldugunu
diigiinen izleyici kitap ya da makale okuyarak bilgi ihtiyacini doyuma ulastirabilir
(Yaylagiil, 2010:71).Anik’a goére (2003: 72-73) psikolojik tatmin amaciyla medyaya
yonelen insanlar dort nedenle medyay1 izlemektedirler; Medyatik {iriinlerin tiiketicileri
ilk olarak eglence programlarini izleyerek duygusal rahathk ve giindelik
gerginliklerinden arinma hazzi elde etmektedirler. ikincisi, kendisine uygun programlar
(genellikle drama) izleyerek kisisel iligkilerini gelistirme, dost arkadas edinme ve
yalnizliktan kurtulma yollarini medyadan 6grenmekte ya da bazi 6zdeslikler kurarak,
buna yonelik ihtiyaglarin1 sanal olarak karsilamaktadirlar.  Uciinciisii, izleyiciler;

bagkalarini etkilemeyi ve onlarin goriis alanina girmeyi prestij elde etmeyi, taktir-itibar
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gormeyi, estetik ve edebi beceriler kazanmayi, basariya kendini motive etmeyi medyay1

kullanarak elde etmektedirler. Son olarak insanlar, inandiklarinin teyit edildigini

gormek, dogru yolda olduklarindan emin olmak, kendisinin ve baskalarmin kisiligini

coziimleyerek, kendini ve baskalarini konumlandirmak amaglariyla medya igeriklerine

bagimli kalmaktadirlar.

Blumler ve Katz, medyanin doyuma ulastirdig1 gereksinimlerin toplumsal kokenlerinin

bulundugunu vurgulamaktadir. Arastirmacilara gore kullanimlar ve doyumlar

calismalarinin temelleri su sekildedir (Fiske, 2003, 199):

Izleyici etkindir. Medyanin yayinladiklara kars1 edilgen degildir. Bu icerikleri

secerek alir.

izleyici kendi gereksinimlerine en iyi doyumu saglayacak medyay1 ve programi
Ozgilirce segcer. Medya yapimcist programin kullanim bi¢imlerinin farkinda
olmayabilir ve farkli izleyiciler ayn1 programi farkli gereksinimleri gidermek
amactyla kullanabilirler. Thtiyaglar sonucunda insanlar, medyadan ve diger
kaynaklardan bu ihtiyaglarii gidermek i¢in bir takim beklentilere girerler.
Medyaya maruz kalma neticesinde bu ihtiyaglardan bazilarini giderirler. Ancak
bunun yaninda medyanin etkisi olarak bir takim istenmeyen veya niyet

edilmeyen sonuglar da ortaya ¢ikabilir (Yaylagiil, 2008: 62).

Izlerkitle tarafindan farkli kitle iletisim araclarina ayrilan zaman konusunu inceleyen

aragtirmalar(Birsen, 2005:26);

1. Kitle iletisim aracini kullanma ve zamanin diger amaclar i¢in kullanimi
arasindaki iliskiyi ele alan arastirmalar,

2. Farkli kitle iletisim araglarini kullanma ile toplumsal uyum ve toplumsal iliski
gostergeleri arasindaki bagi aciklayan caligsmalar,

3. Farklh kitle iletisim araglari veya igerik tarzlarinin islevlerine iligkin

algilamalar1 inceleyen arastirmalar,
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4. Kitle iletigsim araglarina katilim nedenlerini sorgulayan arastirmalar.(McQuail,

1994’den aktaran Birsen, 2005:27)

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ile yapilan calismalar1 bes farkli gruba ayiran
McQuail bu siniflandirmay1 1984 yilinda yapmustir. 2000°1i yillara gelindiginde gelisen
teknoloji ve cesitlenen kitle iletisim araglari beraberinde izlerkitlenin farklilagmasi
sonucunu dogurmustur. Son donem kullanimlar ve doyumlar kurami ¢alismalar1 yeni
kitle iletisim araglarmin izlerkitle tercih kaliplarin1 ve izleme motivasyonlarini
belirlemeye doniiktiir. Calismalar internetin de etkisi ile daha ¢ok iletisimin
etkilesimlilik, hipermetinsellik, es zamanlililk ve bireylerarasi yonii {izerine

yogunlagmaktadir (Birsen, 2005:27)

Internetin ortaya ¢ikmasi ise kullanimlar ve doyumlar arastirmasinda énemli bir déniim
noktas1 olmustur. Internetin geleneksel iletisim araclarindan farkli olarak etkilesime
olanak vermesi nedeniyle izleyicinin aktifligini temel kavram olarak alan kullanimlar ve
doyumlar yaklasimi, bu aracin incelenmesinde en etkili kavramsal temellerden biri
olarak kullanilmaya baglanmistir. Birgok arastirmaci insanlarin interneti neden
kullandiklarini, bu kullanimdan elde ettikleri doyumlarin neler oldugunu, internet
kullanicilarinin  psikolojik ve davranigsal egilimlerini arastirmaya koyulmustur.
Arastirmacilar, ayrica yeni medya konusundaki arastirmalar ile geleneksel medya
arastirmalarinin sonuglarin1 karsilastirarak da aradaki farki anlamaya calismislardir

(Uzun, 2013:94).

Internet kullanimlari ve doyumlar1 iizerine yapilmis arastirmalarin  sonuglari
incelendiginde, insanlarin pek cok etken dogrultusunda internete yoneldikleri ortaya
cikmaktadir. Arastirmacilar, farkli kullanim kategorileri kullansalar da biitiin arastirma
sonuglarinda ortak olan iki motivasyon; enformasyon ve eglence aramadir. Internetle
ilgili kullanimlar ve doyumlar arastirmalarinda ortaya ¢ikan kullanim ve doyumlar

genel olarak soyle 6zetlenebilir (Uzun, 2013:95):

* Bilgilenme (enformasyon arama, arastirma, sosyal gozetim, yenilikleri takip

etme)

68



* Eglenme (Bos zamanlar1 degerlendirme, vakit ge¢irme, sosyal kagis, gilinliik
gerilimden kagma, rahatlama, fantezi arama, cinsellik, oyun, miizik, video)

» Toplumsal etkilesim (sohbet etme, arkadaslik, kisisel iletisim, iligki siirdiirme,
yalnizliktan kagis, statii kazanma, rehberlik)

» Ekonomik yarar (mesleki is arama, tiiketici bilgi islemi, aligveris seyahat)

* On-line islemler

* Yiikleme (download)
Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi’yla ilgili yapilmis ¢alismalar daha ¢ok televizyon,

radyo, internetin etkilerine yonelik alan arastirmalarindan olusmaktadir. Bu ¢alisma

igerisinde, online gazetelerin okuyucularinin da aktif oldugu varsayimi temel alinmistir.
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3. Yontem

Bu boliimde oncelikle ¢alismanin arastirma modeli ve veri toplama teknigi hakkinda
bilgiler verilecektir. Calismada belirlenen evren ve Orneklem gerg¢evesinde verilerin
toplanmast ve analizi siireci de bu baglik altinda agiklanacaktir. Bu c¢alismada,
kullanimlar ve doyumlar yaklasiminda ele alindigi iizere, online haber sitelerinin
kullanicilarinin “aktif” oldugu varsayimi temel alinacak olup, kullanicilarin haberleri

haber sitesi kullanicisiyken hangi unsurlardan etkilendigi tespit edilecektir.
3.1. Arastirma Modeli

Arastirma modeli, ekonomik ve calisma amaglarina uygun olarak, verilerin toplanmasi
ve ¢ozlimlere ulagilabilmesi i¢in kosullarin diizenlenmesi (Karasar, 2005: 76) olarak
tanimlanmaktadir. Arastirmada ¢oklu yontem kullanilmistir. Bir taraftan Tiirkge yayin
yapan haber sitelerinin tasarimlarinin gorsel boyutunu ortaya koymak icin icerik analizi
ile incelenmistir. Diger taraftan ise haber sitesi kullanicis1 tutumunu 6lgmek igin genel
tarama modeli kullanilmistir. Bu baglamda diinya web sitelerinin tiklanma sikliklarini
6lgen alexa.com’un verilerine gore,”® Tiirkiye’de en ¢ok tiklanma sikligina sahip bes
Tiirkge haber sitesi (hurriyet.com.tr*!, milliyet.com.tr*?, haber7.com®®, haberturk.com*,
haberler.com®) igerik analizi yontemi ile taranacaktir. En ¢ok tiklanan haber sitelerine

icerik analizi uygulandiktan sonra asagidaki sorulara yanit aranacaktir.

[EEN
[

Haber sitelerinin tasarimlarinda gorsel kullanim siklig1 ne kadardir?
2- Ana sayfada kag adet gorsel kullanilmaktadir?
3- Gorsel elemanlarin tizerinde yazi var midir?

4- Gorsellerin altinda veya yaninda haber basgligi ve haber spotu var midir?

“www.alexa.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
“www.hurriyet.com.tr (Erisim tarihi: 11.02.2014)
“www.milliyet.com.tr (Erisim tarihi: 11.02.2014)
“www.haber7.com.tr (Erisim tarihi: 11.02.2014)
*“www.haberturk.com.tr (Erisim tarihi: 11.02.2014)
“www.haberler.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)

70


http://www.alexa.com/
http://www.hurriyet.com.tr/
http://www.milliyet.com.tr/
http://www.haber7.com.tr/
http://www.haberturk.com.tr/
http://www.haberler.com/

5- Haberde yer alan fotograflar arsiv fotograflarindan m1 yoksa olayla es zamanl

cekilmis gergek fotograflardan mi olusmaktadir.?
6- Haber sitesinde habere ait gorselle haber igerigi uyumlu mudur?

7- Ana sayfadaki haberlerden ka¢ adet haber tiklanildiginda, fotograf galerilere

yonlendirmektedir?

8- Ana sayfadaki haberlerden ka¢ adet haber tiklanildiginda video galerilere

yonlendirmektedir?
9- Gorseller kadin figiirleri kullanim siklig1 nedir?
10- Gorsellerde cinsellik 6n planda midir?

11- Gorsellerde siddet 6n planda midir?

12- Hangi haber tiirlinde daha ¢ok gorsel bulunmaktadir?

Icerik analizi, ilk kez 1952°de yaymmladig1 kitabinda yer veren Berelson tarafindan;
“iletisimin belirgin iceriginin objektif, sistematik ve niceliksel tanimlarini yapan bir
arastirma teknigi (Gokge, 2006: 35)” olarak tanimlanmistir. Merten’e gore ise igerik
analizi, “sosyal gercegin belirgin iceriklerinin 6zelliklerinden, igerigin belirgin olmayan
ozellikleri hakkinda cikarim yapmak yoluyla sosyal gercegi arastiran bir yontemdir

(Gokee, 2006: 18)”.

En ¢ok tiklanan haber sitelerine igerik analizi uygulandiktan sonra haber sitesi
kullanicisina, haber sitesinin tasarimlarina yonelik sorular olan anket uygulanacaktir.
Anket veri toplama araci ile, haber sitesi kullanicisinin ilgi alanlari, tasarim ve
gorsellikle 1lgili disilinceleri ve haber sitelerinin giivenilirligi ile ilgili alt amag

sorularma yanit bulunacaktir.

Genel tarama modeli, ¢ok sayida elemandan olusan bir evrende, evren hakkinda genel

bir yargiya varmak amaci ile, evrenin tiimii ya da ondan alinacak bir grup, 6rnek ya da
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orneklem tizerinde yapilan tarama diizenlemeleridir (Karasar, 2005:79). Arastirmada
veri toplama araci ise ankettir. Insanlara soru sorarak, cok sayida konuda bilgi edinmek
miimkiindiir. Hatta baz1 durumlarda, sistematik gozlem ile ulasamayacak veriler, soru
cevap siireci ile toplanabilir (Bas,2005:11). Anket formu sorularimizi tutum 6l¢mek igin
arastirmalarda yaygmn kullanilan likert o6l¢ek tiirii kullanildi. Likert tarafindan
gelistirilen dereceleme toplamlariyla 6lgekleme yaklagiminda, Slgiilmek istenen soz
konusu tutumla iligkili olarak belirlenen olumlu ve olumsuz ifadeler ¢ok sayida
cevaplayiciya uygulanir. Cevaplayicilarin her bir ifade i¢in “kesinlikle katiliyorum”,
“katiliyorum”, “kararsizzim”, “katilmiyorum”, “kesinlikle katilmiyorum” bi¢imindeki

besli derecelemeden birini tercih etmesi istenir (Altunisik vd, 2005: 107).

3.2. Evren Orneklem

Arastirmada iki yontem uygulanmistir; icerik analizi ile haber sitelerinin gorsel tasarim
boyutu tespit edilmis olup ve genel tarama modeli ile bu tespit edilen gorsel tasarim

Ogelerinin kullanici iizerindeki etkileri arastirilmistir.

Tiirkiye’de yaymlanan haber siteleri arastirmanin evrenini olusturmaktadir. Orneklem
olarak,www.alexa.com“® internet sitesinin verilerine gore en ¢ok ziyaret edilen ilk bes
haber sitesi aragtirmanin igerik analizi yontemi ile taranmasi igin Orneklemini

olusturmaktadir. Bunlar;

www.hurriyet.com.tr
www.milliyet.com.tr
www.haber7.com
www.haberturk.com.tr

www.haberler.com’dur.

Orneklemimizi olusturan haber siteleri haftanin yedi giinii (24 Subat 2014 tarihi ile 2
Mart 2014 tarihi arasinda ) gorsel boyutunu 6l¢mek i¢in bir kodlama kilavuzu

olusturuldu. Bu kodlama kilavuzu eklerde yer almaktadir.

*www.alexa.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
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Arastirmanin ikinci asamasinda ise evrenimiz haber sitesi takip eden internet
kullanicilarindan olusmaktadir. Orneklem olarak Tiirkiye’de cesitli ilerde yasayan haber
sitesi takip eden 401 kisiden olusmaktadir.

3.3. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Bu calismada verilerin toplanmasinda iki yontem uygulanmustir. ilki igerik analiz
yontemidir. Icerik analiz yontemi ile Tiirkce yayinlanan haber siteleri arasindan
alexa.com’un ' verilerine gére en ¢ok tiklanan ilk bes haber sitesi
(www.hurriyet.com.tr,www.milliyet.com.tr, www.haber7.com, www.haberturk.com.tr,
www.haberler.com) ana sayfalari igerik analizi yontemi ile 24 Subat 2014 tarihi ve 2

Mart 2014 tarihi arasinda taranmasi i¢in 6ncelikle kodlama kilavuzu olusturulmustur.

Kodlama kilavuzunda haber sitelerinin ana sayfalarinin gorsel boyutu taranmustir.

Kodlama kilavuzu 9 boliimden olusmaktadir. Tim boliimlerde haftanin  gilinii
belirtilmistir. ilk boliimde haber sayis1 ve fotografli haber sayilari kodlanmistir. Ilk
boliimdeki amacimiz fotografli haber sayisinin fotografsiz haber sayisina sikligini
dgrenebilmektir. Ikinci boliimde haber baslig fotograf iizerinde ve fotograf yaninda ya
da altinda verilmis haberler taranmistir. Uciincii boliimde kullanilan fotograflardan
gercek es zamanli ¢ekilmis fotograflar ile arsiv fotograflar1 taranmistir. Dordiincii
boliimde ise haberde kullanilan gérselin habere uygunlugu taranmistir. Besinci boliimde
fotograf {lizerinde yer alan sansasyonel kelimeler (flas, sok vb.) kodlanmistir. Altinci
boliimde ise fotograflarda yer alan kadin, cinsellik ve siddet unsurunu barindiran
fotograflar kullanmilmistir. Yedinci boliimde ise fotografli haberlere tiklandiginda foto
galeri ve video galeri ¢ikan haberlerin sayist kodlanmistir. Sekizinci boliimde ise
fotografta yer alan haberin konusuna gore yani haber tiirlerine gore kodlama yapilmistir.
Bu boliimlerdeki amag tiim fotograflarin yukarida sayili olan konulara gore sikliklarinm

ortaya dokmektir.

“www.alexa.com (Erisim tarihi: 11.02.2014)
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Daha sonra bir haftalik kodlamalarin ortalamalar1 alinip yiizdelik dilimler haline

getirilmistir.

Arastirmada haber sitesi kullanicisi tutumunu 6l¢mek i¢in genel tarama modeli
uygulanmistir. Veri toplama araci ise ankettir. Anket calismasi olasilikli olmayan
amagch orneklem kullanilmistir. Heterojenlik 6rneklemde dikkate alinarak katilimeilarin
cinsiyeti, yasi, meslegi, egitim seviyesi ve yasadigi sehirde sorulmustur. Anket 6
boliimden olusmaktadir. 12 soru 64 adet besli likert 6lgegi ile belirlenmis tutumlar
bulunmaktadir. Ilk boliimde cinsiyeti, yas1, meslegi, egitim seviyesi ve yasadig1 sehir
sorulmustur. Ikinci boliimde Haber takip etmede kullanilan kitle iletisim araglar1, haber
sitelerinin takip edilme sikligi, hangi haber sitelerinin takip edildigi, takip etme
nedenleri sorulmustur. Uciincii béliimde ise takip ettikleri haber konular1 sorulmustur.
Haber siteleri takipgilerinin en ¢ok hangi haber tiirlerini takip ettikleri 0grenilmeye
calistlmigtir. Dordiincii boliimde ise tasarim ve gorsellik hakkindaki tutumlarla
okuyucunun tasarim ve gorsellerde neleri begendikleri neleri begenmedikleri gibi
tutumlara cevap aranmistir. Besinci boliimde ise haber sitesindeki gorsellikle ilgili
tutumlar sorulmustur. Haber sitesi takipgilerinin gorsellere ne denli giivendigi

Olciilmeye calisilmigtir.

Anket Tirkiye genelinde 401 kisiye yapilmigtir. 400 kisi iizeri yapilmasinin sebebi
Tiirkiye’de haber sitesi kullananlarin sayis1 bilinmemektedir. Tiirkiye niifusu 75 milyon
kisidir hepsini internet kullanicis1 kabul edilirse Bas’a gore (2005:47): %95 giiven
araliginda 100 milyon kisi tizeri igin 384 kisi ile ¢alismak yeterlidir.

Ankete Tirkiye’de 29 ilden internet kullanici katilmigtir. Anket araci internet tizerinden

googledrive da hazirlanan elektronik anket formunda yapilmistir.
Internette yapilan boliimde katilimcilara sosyal medya ve iiniversitelerin e-posta

gruplarindan anket formu duyurulmustur. Katilimeilar kendi istekleri dogrultusunda

arastirmaya katilmiglardir.
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Verilerin degerlendirilmesi sonucunda wulagilan bulgular, dordiinci boliimiinde
“Bulgular ve Sonug¢” basligi altinda sunulacaktir. Bu ¢alismada yer alan biitiin sayisal

(nicel) verilere, “Microsoft Office Excell 2010” programu ile ulagiimistir.

3.3.1. Guvenilirlik testi

Arastirma niceliksel 6lgme araci olan icerik analizi ve anket teknigi kullanilmistir. iki
aragtirma yontemide arastirmaya baglamadan oOnce giivenilirlik testine tabi

tutulmuslardir.

I¢erik analizi giivenilirlik testi

Veriler, aragtirmacinin kendisi tarafindan toplanmistir. Ancak arastirma giivenilirligi
icin iki 6gretim elemani haftanin iki glinii sadece alexa.com’un verilerine gore en ¢ok
tiklanan haber sitesi olan hurriyet.com’u kodlama kilavuzuna goére ayri ayr1 taranmaistir.
Giivenilirlik i¢in kodlama yapacak iiyelerinin se¢iminde internet kullaniminda ve haber
sitesi kullaniminda bilgili olmalar1 dikkat edilmis ve degerlendirme ¢alismalarina
baslamadan Once konu hakkinda bilgilenmeleri saglanmistir. Veri analizinde birden
fazla arastirmacinin birlikte ¢alismast durumunda, kodlama giivenilirliginin
belirlenmesi gerekir. Bunun i¢in ayni veri setini kodlayan aragtirmacilarin, kodlama
benzerlikleri ve farkliliklar1 sayisal olarak karsilagtirilarak bir kodlama yiizdesine
ulasilir. Farkli aragtirmacilar arasinda tutarliligi gosteren bu gilivenilirlik yiizdesi en az
%70 olmalidir (Yildinm ve Simsek, 2006:233). Bu c¢alismadaki arastirmacilar
arasindaki tutarhilik ilk giin %84,1 ikinci giin ise %89,6 olarak 6l¢iilmiistiir. Ortalama
tutarlilik ise %86,6°dir. Giivenilirlik 6l¢limii Microsoft Excell 2010 programinda

Olgtilmiistiir. Giivenilirlik testi verileri eklerde verilmistir.
Soru formu giivenilirlik testi
Anket formunun olusturulmasinda amag sorular1 kilavuzluk etmistir. Anket formu ilk

once calismasi  goriilmesi i¢in Trakya Universitesinde &grenci, memur,

akademisyenlerden olusan 30 kisiye uygulanmistir. Anket formunun uygulamasi
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oncesinde 30 kisi ile denenmistir. Anlasilmasi zor ve ya yanlis anlasilan kelimeler ve
climleler tekrar diizenlenmistir. Anket formunda islemeyen maddeler uzman goriisiine

basvurularak sorularin ¢ogunlugu besli likert 6lgegine gore tekrar diizenlenmistir.

Bir dlgegin giivenilirligini 6l¢mede ¢esitli yaklasimlar kullanilmakla birlikte glivenirlik
analizinde, Likert bir Olgek kullanildiginda, Olgekte yer alan maddeler arasindaki
korelasyon degerini dikkate alan igsel tutarlilik analizi tercih edilmistir. i¢sel tutarliligin
Ol¢iimiinde en yaygmn kullanilan yontem Cronbach alfa olarak da bilinen alfa
katsayisidir (Altunisik vd, 2005:115). Alfa katsayisi 0 ile 1 arasinda degerler alir. Alpar
(2011: 815); 0.40-0.59 aras1 bir katsayinin giivenilirliginin diisiik, 0.60-0.79 aras1 bir
katsay1y1 oldukca giivenilir ve 0.80-0.100 arasinda elde edilen bir katsay1 degerini de
yiiksek glivenilirlige sahip oldugunu belirtmektedir.

Reliability Statistics

Cronbach's N of Items
Alpha

,896 58

Yapilan bir dizi 6n hazirligin ardindan olusturulan 58 maddelik tutum 6l¢eginin SPSS
11.5 paket programi kullanilarak yapilan giivenirlik analizi sonucunda elde edilen
Cronbach alfa katsayisi (a) 0.896 olarak bulunmustur. Alfa Kkatsayisinin
degerlendirmesinde uyulan degerlendirme kriterine gore 0.80-0.100 arasinda deger

almasi 6l¢egin “yiiksek giivenilirlige sahip” bir 6l¢ek oldugunu géstermektedir.

76



4. Bulgular ve Yorum

Bu boliimde, icerik analizi ve genel tarama modeli ile elde edilen bulgular ve bu
dogrultuda yapilan yorumlar yer almaktadir. Her boliim ile ilgili bulgular ve yorumlar

alt bagliklar halinde verilmektedir.

4.1. Giris

Tiirkiye'de haber sitelerinin gorsel tasarim - ergonomi diizeyleri ve etkinligini arastiran
bu caligmada ilk olarak, Orneklem almman 5 haber sitesi (www.hurriyet.com.tr,
www.milliyet.com.tr, www.haber7.com, www.haberturk.com.tr, www.haberler.com.)
24 Subat 2014 tarihi ve 2 Mart 2014 tarihi arasindaki bir hafta boyunca igerik analiz

yontemi ile belirlenmistir.

Icerik analizinde uygulanan “kodlama kilavuzu” asagidaki arastirma sorulari

dogrultusunda olusturulmustur.

1- Haber sitelerinin tasarimlarinda gorsel elemanlarin kullanim sikli§i ne

kadardir?
2- Ana sayfada kag adet gorsel kullanilmaktadir?

3- Haber sitesi ana sayfasinda kullanilan gorsel elemanlarin iizerinde yazi var

midir?

4- Haber sitesi ana sayfasinda kullanilan gorsel elemanlarin altinda veya

yaninda haber baslig1 ve haber spotu var midir?

5- Haber sitesi ana sayfasinda kullanilan gorsel elemanlar gergek haber

gorilintiilerinden mi arsiv goriintiilerinde mi olugsmaktadir?
6- Haber i¢in kullanilan gorselle haber igerigi uyumlu mudur?

7- Ana sayfadaki haberlerden kag adet haber tiklanildiginda, fotograf galerilere

yonlendirmektedir?
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8- Ana sayfadaki haberlerden ka¢ adet haber tiklanildiginda video galerilere

yonlendirmektedir?
9- Ana sayfadaki gorsellerde kadin figiirleri agirlikli midir?
10- Ana sayfadaki gorsellerde cinsellik 6n planda midir?

11- Ana sayfadaki gorsellerde siddet 6n planda midir?

12- Ana sayfada hangi haber tiirtinden daha ¢ok gorsel bulunmaktadir?

Kodlama kilavuzu 6rneklem alinan 5 haber sitesinin sadece ana sayfalar1 24 Subat 2013

Pazartesi’nden baslamak iizere;

1- Haber sayisi,

2- Fotografli haber sayisi,

3- Sadece baglig1 fotograf lizerinde yer alan haber sayisi,
4- Basligi fotograf altinda ya da yaninda verilen haber sayist,
5- Arsiv fotografi sayis,

6- Gergek fotograf sayisi,

7- Uyumlu olan gorsel ile haberin sayisi,

8- Sansasyonel baslik (fotograf {istli veya yani) sayist,

9- Kadin fotografi sayisi,

10- Cinsellik unsuru igeren fotograf sayisi,

11- Siddet unsuru iceren fotograf sayist,

12- Haberlere tiklaninca agilan fotograf galerisi sayist,
13- Haberlere tiklaninca agilan video galeri sayist,

14- Siyaset haberi fotografi sayisi,

15-Polis adliye haberi fotografi sayisi,

16- Magazin haberi fotografi sayisi,

17- Saglik haberi fotografi sayisi,

18- Spor haberi fotografi sayist,

19- Ekonomi haberi fotografi sayisi,

20- Kose yazis1 fotografi sayist,
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21- Slider sayis1 taranmaistir.

Ikinci olarak haber sitesi kullanicisi tutumu incelenmistir. Genel tarama modeli

kullanilarak, haber sitelerinin takip orani, ilgi alanlari, tasarim ve gorsellik, giivenilirlik

incelenmistir.

Haber sitesi kullanicisi tutumunda asagidaki sorulara yanit alinmistir.

Haber siteleri takip orani

1- Haber sitesi kullanicis1 hangi haber sitelerini tercih etmektedir?

2- Haber sitesi kullanicis1 haber sitelerini ne siklikla takip etmektedir?

3- Diger kitle iletisim araglarina gore haber sitesi kullanicis1 haber siteleri ne
siklikla takip etmektedir?

Haber sitesi kullanicisimin ilgi Alanlart

1-

Haber sitesi kullanicisinin haber sitelerinde en ¢ok takip ettigi boliimler

hangileridir?

Haber sitesi kullanicisinin haber sitelerinde fotograf galerileri ve video

galerileri hangi siklikla takip etmektedir?

Haber sitesi kullanicisinin hangi tiir haberler ilgisini cekmektedir?

Tasarim ve Gorsellik

Haber sitelerini ilk agtiginizda sizi ilk okumaya tesvik eden ya da

odaklayan nedir?

Haberin gorselleri haberi anlatabiliyor mudur? (Gorsel Mesaj)
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6- Haber sitelerinde haberde kullanilan gorseller haberi okutmada etkisi var

mudir?

7- Okunan haber sitelerinde goriinti mii yogunluklu yoksa yazi mu

yogunluktadir?

8- Haber sitelerinin tasarimlari hakkinda haber sitesi kullanicilarinin

goriislerini neler olusturmaktadir?

Giivenilirlik

O
1

Haber sitesindeki gorsellere giiven duyulmakta midir?
10- Haber sitesindeki haberlere giiveniliyor mudur?

11- Haber sitesi kullanicis1 tarafindan haber sitesindeki fotograflarin gergek

gorlintli mii yoksa arsiv goriintiisii oldugu fark edilmekte midir?

12- Haber sitesindeki ne tiir gorseller haber sitesi kullanicisinda rahatsizlik

kanist uyandirmaktadir?

4.2. Gorsel Boyutu

Haber sitelerinin goérsel boyutu orneklem alinan 5 haber sitesi (www.hurriyet.com.tr,
www.milliyet.com.tr, www.haber7.com, www.haberturk.com.tr, www.haberler.com.)
24 Subat 2014 tarihi ve2 Mart 2014 tarihi arasindaki bir hafta boyunca igerik analiz
yontemi ile taranmistir. Bu tarama sonucu ortaya cikan bulgular tablolarda
gosterilmektedir. Tablolarda yer alan veriler 0rneklem alinan haber sitelerinin bir

haftalik toplam verilerini gostermektedir.
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Tablo 3: Ana sayfadaki haber sayisi ve fotografli haber sayisi

Haftalik haber sayisi | Haftalik fotograf sayisi Fotograf Sayis1 %
Hiirriyet 1008 856 %84,3
Milliyet 1116 807 %73,4
Haber 7 2198 1771 %80,6
Habertiirk 874 848 %97
Haberler 1307 1029 %78,7

Tablo 3’de goriildiigii gibi ana sayfada haber sitelerinin ana sayfalarinda 100’{in
tizerinde haber yer almaktadir. Ana sayfada yer alan haberlerinde % 70’in tizerindeki bir
siklikla fotograflardir. Ugak’in 2012 yilinda yaymnlanan “yazili basinda ve internet
gazeteciliginde kullanilan haber fotograflari karsilagtirmasi” makalesinde (Bknz: sayfa
60) Internet haber sitelerinde fotografin 6ne ¢ikarildigi, yazinin arka planda kaldig: bir
tasarrmin  goriildiigii sonucuna varmaktadir. Orneklemdeki haber siteleri ana
sayfalarinda haberleri fotografli vermeye 6zen gostermektedirler. Bu sonuclara gore

haber siteleri fotografi 6n plana ¢ikardig: diisiniillmektedir.
Haber sitelerinde yer alan fotograflarin iizerinde baslik, haber spotu ve ya baz
sozciikler bulunmaktadir. Bazi fotograflarda ise haber spotu fotografin yaninda ya da

altinda yer almaktadir.

Tablo 4: Ana sayfadaki fotograflarin Fotograf iistii yazi ve fotograf yani yaziya

kullamim siklig
Haftalik Haftalik fotograf | Fotograf Haftalik fotograf | Fotograf yan,
fotograf sayisi | Uistii yazi istii yaz1 % | yani, alti yazi alt1 %
Hirriyet | 856 186 %22,6 670 %77,4
Milliyet | 807 179 %22,5 628 %77,5
Haber 7 1771 294 %16,6 1477 %83,4
Habertiirk | 848 119 %14,1 729 %85,9
Haberler |1029 515 %50,1 518 %50,3

Tablo 4’te goziiktiigii gibi fotograf st yazi %14’le en disiik haberturk.com
sitesindedir. En yiiksek siklik ise %50 ile haberler.com’dadir. En ¢ok tiklanan haber

sitelerinde fotograf lizeri yaz1 kullanilmaktadir.
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Haber siteleri baz1 haberleri gercek es zamanli bazi haberleri ise kendi arsivlerinde yer

alan fotograflar1 kullanmaktadir.

Tablo 5: Haber sitelerinde arsiv ve gercek fotograf kullanim siklig

Haftalik Haftalik arsiv

fotograf fotografi Haftalik gergek | Gergek

sayisl sayisi Arsiv foto % | fotograf sayisi | fotograf %
Hirriyet 856 666 %78,1 142 %17,4
Milliyet 807 666 %82,9 137 %16,6
Haber 7 1771 1432 %80,9 341 %19,3
Habertiirk 848 752 %88,7 92 %10,8
Haberler 1029 944 %91,8 81 %7,9

Tablo 5’te yer alan verilere gore arsiv fotograf kullanimi %78’den %91°e¢ kadar

cikmaktadir. Gergek fotograf kullanim orani da % 20’den diisiiktiir. Orneklem alinan

haber sitelerinde 4’de 3’den fazla stok fotograf kullanilmaktadir. Buda gosteriyor ki

haber siteleri gogunlukla haberleri stok fotograf kullanimina dayalidir.

Haber sitelerinde yer alan haberlerde kullanilan goérseller bazi haberlerde haber ile

uyumsuz olabilmektedir.

Tablo 6: Haber sitelerinde haber ile gorsel elemanlarin uyum sikiig

Haftalik fotograf | Haftalik gorsel ile uyumlu | Gorsel ile fotograf
sayisl fotograf sayisi uyumlu %
Hirriyet 856 755 %88,1
Milliyet 807 708 %88,1
Haber 7 1771 1655 %93,5
Habertirk 848 735 %86,7
Haberler 1029 952 %92,5

Arastirmada haber sitelerinin ana sayfalarindaki haberlerin

kullanilan gorseller haber ile uyumluluk gostermektedir.

%88’den fazlasinda
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Haber sitelerin yer alan haber fotograflari ile birlikte basliklarda ya da fotograflarin

tizerine yerlestirilerek “Flas, sok™ gibi sansasyonel kelimeler kullanilmaktadir.

Tablo 7: Fotograflar ile birlikte kullanilan sansasyonel sozciikler siklig

Haftalik fotograf Haftalik sansasyonel
sayisl yazi sayisi Sansasyonel yazi %
Hirriyet 856 17 %2
Milliyet 807 21 %2,6
Haber 7 1771 2 %0,1
Habertirk 848 13 %1,5
Haberler 1029 10 %1

En ¢ok tiklanan haber sitelerinde sansasyonel sozciik kullanim1 %2 nin altindadir.

Haber sitelerinde bazi haberler fotograf galeri ya da video seklinde verilmektedir.

Tablo 8: Fotograf galeri ve video galeri haberleri kullanimi

Haftalhk Haftahk

fotograf fotograf Foto Galeri Haftalik video | Video Galeri

sayisl galeri sayisi | sayisi % galeri sayisi | sayisi %
Hiirriyet 856 126 %15,4 45 %5,1
Milliyet 807 90 %11,3 111 %13,9
Haber 7 1771 56 %3,2 420 %23,7
Habertiirk 848 94 %11,1 116 %13,8
Haberler 1029 154 %15 163 %15,8

En ¢ok tiklanan haber siteleri ana sayfasinda yer alan fotografli haberlerin %3,2’den

%]15,4’e kadar fotograf galerisi bulunmaktadir. Video galeri ise %5.1°den %15,8

arasindadir. Ana sayfada yer alan haberlerden ortalama 22 haber, haberler.com’da

fotograf galerilere yonlendirirken, haber7.com 8 haber ile fotograf galerilere

yonlendirmektedir. Video galerilere yonlendirmede ise haber7.com ortalama 60 haber

ile en ¢ok ana sayfada video galerilere yonlendiren haberler bulunmaktadir. Ana sayfada

ortalama 6 haber ile en az hurriyet.com video galerilere yonlendirmektedir.
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Haber sitelerinde baz1 fotograflarda kadin figiirii, cinsellik veya siddet unsuru igeren

fotograflar yer almaktadir.

Tablo 9: Fotograflarda kadin, cinsellik ve siddet unsuru kullanimi

Haftalhk Haftahk Haftahk

Haftalik | kadin Kadin cinsellik | Cinsellik |siddet Siddet

fotograf |fotografi |fotografi |fotografi |fotografi |fotografi |fotografi

sayisi sayisl sayisl % sayisli sayisl % sayisli sayislt %
Hiirriyet 856 243 %28,8 68 8 6 %0,7
Milliyet 807 261 %32,6 98 12,2 4 %0,5
Haber 7 1771 78 %4,4 0 0 3 %0,2
Habertiirk |848 144 %17 89 10,5 4 %0,5
Haberler |1029 154 %15 101 9,8 2 %0,2

Arastirmada ¢ikan sonuca gore en c¢ok tiklanan haber sitelerinin ana sayfasinda kadin

figiiri %4’den %32’ye kadar c¢ikmaktadir. Cinsellik ise bazi sitelerde hig
kullanilmazken baz1 sitelerde %12 ye kadar ¢ikmaktadir. Siddet fotografi kullanimi ise
%1°’1 bile bulmamaktadir. En ¢ok kadin fotografimi %32 ile milliyet.com
kullanmaktadir. Cinsellik unsuru bulunan fotograflar1 da %12 ile en ¢ok milliyet.com
kullanmaktadir. Haber 7.com ise %11 ile en diisiik siklikla kadin fotograflar

kullanmaktadir. Cinsellik unsuru fotograf kullanim1 yoktur.

En cok tiklanan haber sitelerinde birgok haber tiirii yer almaktadir. Bu haberlerin
fotograflar1 da kendi haber konusuna ait fotograflara yer vermektedir. Arastirmada
siyaset, polis-adliye, magazin, saglik, spor, ekonomi, kose yazisi tiirlerine ait haberlerin

fotograflari en ¢ok tiklanan haber sitesi ana sayfalarinda taranmistir.
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Tablo 10: Fotograflarda haber konulart siklig

Hiirriyet | Milliyet | Haber 7 | Habertiirk | Haberler
Haftalik fotograf sayisi 856 807 1771 848 1029
Haftalik siyaset fotografi sayisi 76 55 325 47 181
Siyaset fotografi % %9,3 %6,8 %18,4 %5,5 %17,7
Haftalik polis adliye siyaset fotografi
sayisi 26 38 43 44 120
Polis Adliye Fotografi gorseli sayisi % | %2,9 %4,7 %2,4 %5,2 %11,7
Haftalik magazin fotografi sayisi 286 301 18 230 204
Magazin gérseli % %34,5 %37,5 | %1 %27,2 %19,9
Haftalik saglk fotografi sayisi 57 80 77 56 56
Saglhk gorseli sayisi % %6,7 %10 %4,3 %6,6 %5,4
Haftalik spor fotografi sayisi 71 79 70 86 151
Spor fotografi % %8,6 %10,1 | %4 %10,2 %14,7
Haftalik Ekonomi fotografi sayisi 33 40 91 61 84
Ekonomi fotografi sayisi % %4 %5 %5,1 %7,2 %8,2
Haftalik kose yazisi fotografi sayisi 0 101 61 58 0
Kose yazisi fotografi sayisi % %0 %13 %3,4 %6,8 %0

Tablo 10’da goriildiigii gibi ¢ikan sonuglara gére magazin konulu fotograflar ana
sayfada daha c¢ok yer almaktadir. Ardindan siyaset haberleri ve spor haberleri
gelmektedir. En ¢ok tiklanan haber sitelerinin haber sitelerinde her konulu habere yer

verilmektedir.

Gilintimiizde Tirkiye’deki haber siteleri kayan resimler (slider) uygulamasini yaygin
olarak kullanmaktadir. Kayan resimlerde her tiirli haber konusuna yer verilmektedir.

foto galeri, video galeri de bulunmaktadir.

Arastirmada en ¢ok tiklanan haber sitelerinde giinde 1’den 17 adete kadar slider
kullanim1 mevcuttur. igerik analizi uyguladigimiz 5 haber sitesinde haberturk.com 1,
milliyet.com 4, haberler.com 6, hurriyet.com 13 ve haber7.com 17 slider kullanmistir.
Bu kullanilan silderdaki haber sayist 3’den baslayip 20’ye kadar ¢ikmaktadir. Haber
sitelerinde kullanilan sliderlar genellikle haber sitelerinin en iistiinde yer almaktadir.
Bazi sitelerde siirmanset ii¢ haber igeren seklinde kullanilmaktadir. Onun altinda ise
manset haberlerinin yer aldig1 yatay 10 ile 20 arast haber bulunan ve her tiirlii haber

konusunu igeren haberlerin oldugu slider bulunabilmektedir.
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Icerik analizi arastirmada haber sitesinin ana sayfalarinda yer alan gorselleri
inceledikten sonra genel tarama modeli yontemi ile haber sitesi kullanicist tutumu

incelenmistir.
4.3. Haber Sitesi Kullanicis1 Tutumu
Haber sitesi kullanici tutumlarin1 6lgmek igin genel tarama modeli yontemi
kullanilmigtir. Genel tarama modeli 401 haber sitesi kullanicisina uygulanmistir. Veriler
grafiklerle gosterilmistir.

4.3.1. Arastirmaya katilanlarin demografik yapisi
Arastirmaya katilanlardan cinsiyet, yas, 6grenim durumu, meslegi ve yasadiklart sehir

de sorulmustur. Arastirmaya toplam 401 kisi katilmistir. 199'u kadin, 202'si erkektir.
Haber sitesi takip edenler ¢cogunlukla 18 — 34 yas arasindadir.

30% 1

Yuzde

20% 17

10%

o%-r

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 Yag Aralily

Grafik 1: Arastirmaya katilanlarin yas aralig

Aragtirmaya katilanlar1 % 48’1 25 — 34, %28’1 18 — 24, %14’ 35 — 44, % 8’145 — 54,
%2’si ise 55 — 64 yas araligindadir.
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Arastirmaya katilanlarin %64 gibi biiyiikk bir orani {liniversite mezunudur.%24’l ise
Yiksek lisans ve doktora egitimi almistir. %14’lik bir boliimi ise lise mezunudur.
Arastirmaya Lise mezununun altinda egitimi olan kisi katilmamistir. Bunun nedeni de

literatiirde belirtildigi gibi egitim seviyesi arttik¢a internet kullanimin artmasindandir.

Arastirmaya katilanlarin meslekleri Kamu Personeli 90, Ogrenci 89, Akademik
Personel 48, Miihendis 23, Ogretmen 21, Avukat 18, Saglik Personeli 12, Issiz 9,
Grafiker 9, Isci 7, diger mesleklerden de 75 kisi katilmistir.

Arastirmaya Tirkiye'nin 7 bolgesinden 29 ilden toplan 401 katilimcr dahil olmustur.
Tiirkiye geneline yorumlamak icin arastirma, Tiirkiye’nin tiim bolgesinde ve fazla ilde
yapilmasina o6zen gosterilmistir. En ¢ok katilim Marmara bolgesinden (%61,1)
olmustur. Ardindan I¢ Anadolu (%19,5) , Karadeniz (%13), Ege (%2), Akdeniz(%2),
Dogu Anadolu(%1,2) ve Giineydogu Anadolu (%1,2) bélgeleri takip etmistir. Illerden
katilim oran1 Edirne %30.2, Istanbul %26,9, Eskischir %14,2, Samsun %10, Ankara
%5 ve diger iller %13,7 dir.

4.3.2. Kitle iletisim arac1 tercihi
Anket formunda kitle iletisim araglarin1 ne kadar kullandiklari besli likert Olcekte

sorulmustur. Katilimcilarin verdigi cevaplar dogrultusunda haber takip etmede en ¢ok

sosyal medya ve haber sitelerinin takip ettigi goriilmektedir.
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Grafik 2: Kitle iletisim ara¢lart kullanim grafigi

Grafik 2'de goziiktiigii gibi arastirmaya katilanlarin % 38" kendilerini diger kitle
iletisim araglarina gore haber takip etmede televizyonu ¢ok az ve az olarak
kullanmaktadir. %23'4 ne az ne ¢ok kullaniyor. %39'u ise ¢ok ve en ¢ok olarak
televizyonu kullandiklarini belirtmektedir. Arastirmaya katilanlarin % 43" kendilerini
diger kitle iletisim araglarma gore haber takip etmede gazete okumayi ¢ok az ve az
olarak kullanmaktadir. %32'si ne az ne ¢ok kullanmaktadir. %35'i ise ¢ok ve en ¢ok
olarak televizyonu kullandiklarin1 belirtmektedir. Haber sitesi kullanimina geldigimizde
Arastirmaya katilanlarin % 10'u kendilerini diger kitle iletisim araclarina gore haber
takip etmede haber sitesi okumayi1 ¢ok az ve az olarak kullanmaktadir. %16's1 ne az ne
¢ok kullanmaktadir. %741 ise c¢cok ve en c¢ok olarak haber sitesi okuduklarini
belirtmektedir. Sosyal medya kullaniminda ise arastirmaya katilanlarin % 17'si
kendilerini diger kitle iletisim araglarina gore haber takip etmede sosyal medyadan
okumay1 ¢ok az ve az olarak kullanmaktadir. %15'i ne az ne ¢ok kullanmaktadir. %67'si
ise ¢ok ve en ¢ok olarak sosyal medyadan takip etiklerini belirtmektedir. Geleneksel

kitle iletisim araglarindan biri olan radyoya geldigimiz zaman arastirmaya katilanlarin
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% 77'si kendilerini diger kitle iletisim araglarina gore radyodan dinlemeyi ¢ok az ve az
olarak kullanmaktadir. %144 ne az ne ¢ok kullanmaktadir. %10'u ise ¢ok ve en ¢ok
olarak radyodan takip etiklerini belirtmektedir. Dergi okuma orani ise aragtirmaya
katilanlarin % 76's1 kendilerini diger kitle iletisim araclarina gore dergi okumay1 ¢ok az
ve az olarak tercih etmektedir. %17'si ne az ne ¢ok kullanmaktadir. %7'si ise ¢ok ve en

¢ok olarak dergiden takip etiklerini belirtmektedir.

Dergi
3%
Radyo

Grafik 3: Cok ve en ¢ok kullanilan kitle iletisim araglari grafigi

Bu verilere gore Tirkiye’de haber takibi en ¢ok haber sitesinden yapilmaktadir.
Ardindan sosyal medya gelmektedir. Geleneksel kitle iletisim araglarindan olan
televizyonun haber takip etmede sosyal medyadan sonra gelmektedir. Gazete dergi ve

radyonun ise haber takibindeki rolii olduk¢a diisiik oldugu goziikmektedir.

4.3.3 Haber sitelerinin takip edilme siklig1 ve giin arahigi
Arastirma verilerine gore katilimcilarin %531 giinde 1-2 saat, %20°si 2 saatten fazla
%8’1 haftada 5 saat, %8’1 haftada 2 saatten az, %6°’s1 haftada 2-3 saat ve % 4 ise haftada

3-4 saat haber sitesi takip etmektedir. Katilimcilarin %70’inden fazlasi giinliik olarak
haber sitesi takip etmektedir.

89



Arastirma verilerine gore; katilimcilarin %581 sabah saatlerinde %42 si ise aksam

saatlerinde haber sitelerine girmektedirler.

4.3.4. Takip edilen haber siteleri sikhig1

Haber sitesi kullanicilart anket formunda yer alan -hangi haber sitesini takip
ediyorsunuz?- sorusuna %78’i birden fazla haber sitesi yazmistir. %22’si ise tek haber
sitesi yazmustir. Bu sonuca gore kullanicilarin ¢ogunlugu birden fazla haber sitesinden
haber takip etmektedir. Haber sitesi kullanicilari haberi dogrulatma ihtiyact duydugu

icin farkli sitelerden haber takip ettigi diistiniilebilir.
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Grafik 4: Haber sitelerinin takip edilme sikligi

Grafik 4’te goziiktiigii gibi en ¢ok takip edilen haber siteleri sirasiyla milliyet.com.tr
%13.2, hurriyet.com.tr  %13.1, haberturk.com.tr  %8.4, haber7.com  %6.6,
ntvmsbc.com.tr %6.5 ve haberler.com %4.1°dir. bu verilerle en ¢ok hit alan site

istatistikleri veren www.alexa.com’unverileri benzerlik gostermektedir.
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4.3.5 Takip ettikleri haber sitelerini takip etme nedenleri

Haber sitelerinin takip edilmesinde internet haberciliginin énemli 6zelliklerinden biri
kolay ve hizli erisimle ilgilidir. Haber sitesine kolay ve hizli erisilmesi, tasarimi
yakindan ilgilendirmektedir. Gereksiz elemanlarla sisirilmis ve ¢ok fazla biiyiikliikteki
fotograf ve grafik iceren sayfalarin ekranda goriintiilenmesi internetin erisim hizi yavas
olan bilgisayarlarda zaman almaktadir. Bu da kullanicilarin sikilip uzaklasmasina yol
acabilmektedir. Ayn1 zamanda kullanicilar i¢in gorsel ¢ekicilik, basili versiyonuna
aligkanlik gibi ¢esitli nedenlerden dolayr da haber sitesi takibinde tercih sebebidir.
Asagida aragtirmaya katilan haber sitesi kullanicilarinin takip ettikleri haber sitesini

tercih sebepleri maddeler halinde verilmistir.

Hizl erisim

Katilimcilarin bir web sitesine hizli erisimin ilgili siteyi tercihlerinde ne kadar rol
oynadig1 grafik 5’te goriilmektedir. Buna gore; katilimcilarin %45°1 katildiklarini,
%22’si  katildigini, %19’u kararsiz oldugunu, %7°si katilmadigimni, %6’s1 hig
katilmadigin1 belirtmistir. Bu verilere dayanarak, katilimcilarin web sitesine erigim

hizinn, ilgili siteyi tercih etmelerinde rol oynadig1 tespit edilmistir.
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Grafik 5: Hizli Erisim
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Gorsel ¢ekicilik ve tasarim begenisi

Katilimcilarin haber sitesinin gorsel ¢ekiciligi, tasarimi begenisinin haber sitesini tercih
etmelerinde bir faktér olup olmadigi soruldugunda; katilimcilarin %16’s1 tamamen
katildigini, %22’si katildigini, %29’u kararsiz oldugunu, %151 katilmadigin, %18°1 hig
katilmadigini belirtmistir. Buna gore katilimcilarin biiyiik cogunlugu icin haber sitesinin

gorsel cekiciligi ve tasarimy, ilgili sitenin tercihinde 6nemli bir rol oynamaktadir.
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Grafik 6: Gorsel ¢ekicilik ve tasarim begenisi

Basili versiyonuna aliskanlk

Katilimcilara, takip ettikleri haber sitelerinin gazetelerini de takip etme aliskanliklar:
olup olmadigi katilimcilarin %9’u tamamen katildigini, %14°4 katildigini, %251
kararsiz oldugunu, %19’u katilmadigini, %33’ hi¢ katilmadigini ifade etmistir. Bu
caligmada Orneklem olarak alinan 5 haber sitesinden haber7.com ve haberler.com’un
basil1 versiyonu yoktur. Buna gore; haber sitesi takibinde ilgili sitenin gazete versiyonu

aliskanlig1 rol oynamamaktadir.
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Grafik 7: Haber sitesinin basili versiyonuna aliskaniik




En sik izledigi haber kanalinin sitesi

Katilimcilara takip ettikleri haber sitesinin televizyon kanalin1 da takip edip etmedikleri
soruldugunda; %11°1 tamamen katildigini, %9’u katildigini, %22’si kararsiz oldugunu,
%19’u katilmadigini, %38’1 hi¢ katilmadigini belirtmistir. Buna gore; haber sitesi

takibinde, ilgili sitenin haber kanalinin izleniyor olmasmin tercih davranisinda rolii

diistiktiir.
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Grafik 8: En sik izledikleri haber kanalinin sitesi

Haber sitesi kullanicilarin siyasi goviisleri dogrultusunda haber sitesi tercihi

Caligmada, haber sitesi tercihinin siyasi goriise gore belirlenip belirlenmedigi
sorgulanmistir. Katilimcilarin %14’ katildigimi, %14 katildigini, %26’s1 kararsiz
oldugunu, %14’0 katilmadigini, %32’si hi¢ katilmadigini belirtmistir. Buna gore
katihmcilarin 3°te birinden fazlasi haber sitesi tercihlerinde, siyasi gorlisiin etkili

olmadigini belirtmistir.
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Grafik 9: Siyasi diistincelerine uygunluk




Kolay Erigim

Haber sitelerine bilgisayar, tablet bilgisayar ve akilli telefonlardan kolay erigim
saglanabilmektedir. =~ Katilimcilara takip ettikleri haber sitelerine kolay erisip
erisemedikleri sorgulanmistir. Buna gore katilimcilarin %41°1 tamamen katildigini,
%19’u  katildigini, %20’si kararsiz oldugunu, %7’si katilmadigini, %12’si hig
katilmadigin1 belirtmistir. Buna gore katilimcilar i¢in 3’te ikisinden fazlasi haber

sitelerine erisim kolayliginin bir tercih nedeni olarak gérmektedir.
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Grafik 10: Kolay erisim
Haberi bircok siteden farkl bakis acilariyla takip etme
Calismada, katilimcilarin  haberleri  farkli

kaynaklardan takip edip etmedikleri

sorgulanmistir. Buna goére katilimcilarin  %38’1 tamamen katildigini, 9%26°s1
katilmadigini, %22’s1 kararsiz oldugunu, %7’si katilmadigimi, %7 hi¢ katilmadigini
belirtmistir. Buna gore katilmcilarin 3°te 2°si haberleri ¢oklu kaynaklardan takip
etmektedir. Bu sonugta, okuyucularin habere olan giivensizligi ve/veya haberi

dogrulatma ihtiyacinin etkili oldugu diisiiniilebilir.
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Grafik 11: Haberi bir¢ok siteden farkli bakis a¢ilariyla takip etme

Takip edilen haber sitelerinde yabanct medyaya ulasmak

Katilimeilarin takip ettikleri haber siteleri igerisinde yabanci medyaya ulasip ulagsmadigi

sorgulanmistir. Katilimcilarin 23’0 tamamen katildigini, %131 katildigimi, %25°1

kararsiz oldugunu, %16’s1 katilmadigini ve %23’ hi¢ katilmadigini belirtmistir.

Calismaya katilanlarin yarisindan fazlasi, takip ettikleri haber sitesinden yabanci

medyaya ulasabilmektedirler.
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Grafik 12: Yabanci medyaya ulasim
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4.3.6. En ¢ok takip edilen haber konulari

Haber sitesi kullanicilart haber sitelerinde yer alan haber tiirlerinden politika — Siyaset,
polis — adliye, magazin, saglik, spor, ekonomi, kdse yazilart ve Foto galeri, video
galerinden en az’dan en ¢oga ne kadar takip ettikleri(besli likert 6lgek tipine gore)
sorulmustur. Veriler alt bagliklar halinde grafiklerle verilmistir.

Politika/siyaset haberleri

Calismaya katilanlarin politika/siyaset haberlerinin ne kadar takip ettigi sorgulanmstir.
Katilimcilarin; %24’ en ¢ok, %15°1 ¢cok, %19 ne az ne ¢ok, %17’az, %25°1 az oranda
politika/siyaset haberlerini takip etmektedir. Arastirmaya katilan haber sitesi
kullanicilar1 yaklasik 3°te 1’1 politika/siyaset haberleri takip etmektedir. Ancak,
orneklem alinan haber sitelerinin ana sayfalarinda yer alan politika/siyaset haberi orant

%10 civarindadir.
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Grafik 13: Politika / Siyaset haberleri takip edilme sikligi

Polis/adliye haberleri

Calismada katilimcilarin polis/adliye haberlerini ne kadar takip ettikleri sorgulanmustir.
Katilimcilarin %15°1 en ¢ok, %19’u c¢ok, %28’ ne az ne ¢ok, %21’1 az, %17 en az
oranda polis/adiye haberlerini takip etmektedir. Buna gore, politika/siyaset haberleri

takip edenler ile polis/adliye haberlerini edenler karsilastirildiginda, polis/adliye
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haberlerini takip edenlerin sayisinin daha az oldugu gozlemlenmektedir.

Orneklem

alman gazetelerde de polis/adliye haberleri fotograflari, politika / siyaset haberleri

fotograflarina gore daha azdir.
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Grafik 14: Polis / Adliye haberleri takip edilme siklig

Magazin haberleri

Grafik 15°te goriilecegi iizere katilimeilarin %9’u en ¢ok, %10°u ¢ok, %22’si ne az ne

cok, %19’u az, %401 en az diizeylerde olmak iizere magazin haberlerini takip

etmektedir. Fakat igerik analizi uyguladigimiz en ¢ok takip edilen haber sitelerinden

hurriyet.com, milliyet.com, haberturk.com, ve haberler.com’da ana sayfada en ¢ok yer

alan fotograflar magazin haberleri fotograflaridir. Sadece haber7.com’un en az diizeyde

magazin haberi fotografina yer verdigi tespit edilmistir.
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Grafik 15: Magazin haberleri takip edilme sikiig
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Saglik haberleri

Grafik 16'da goziiktiigi gibi katilimeilar saglik haberleri takibinde %18'si en ¢ok, %24'i
cok, %29'u ne az ne ¢ok, %17'si az, %11'i ise en az oranda takip etmektedir. Orneklem

alinan haber sitelerinde yer alan saglik fotograflar: siklig1 ortalamasi %7°dir.
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Spor haberleri

Grafik 16: Saglik haberleri takip edilme sikligi

sitelerinde yer alan spor fotograflar1 siklig1 ortalamasi %10’dur.

Arastirmaya katilanlar spor haberleri takibinde %20'si en ¢ok, %18'1 ¢ok, %20'si ne az

ne ¢ok, %13"i az, %29'u ise en az olarak takip etmektedir. Orneklem alman haber
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Grafik 17: Spor haberleri takip edilme siklig




Ekonomi haberleri

Grafik 18’de goriildiigii tizere katilimcilarin ekonomi haberlerini %13 en ¢ok, %23 cok,

%26 ne az ne ¢ok, %18 az, %19 en az oraninda takip etmektedir. Konuya iligkin olarak,

Orneklem alinan haber sitelerinde yer alan ekonomi fotograflar1 sikligi ortalamasi

%6°d1r.
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Grafik 18: Ekonomi haberleri takip edilme siklig

Kose yazilart

Grafik 19'da belirtildigi tizere, katilimeilarin %25°1 en ¢ok, %25°1 ¢ok, %23’1i ne az ne

cok, %15 az, %12 en az oraninda takip etmektedir. Buna gore arastirmaya katilanlarin

yarisindan fazlasi, kose yazilarini takip etmektedir. Ancak Orneklem alinan haber

sitelerinden hurriyet.com ve haberler.com ana sayfalarinda hi¢ kose yazis1 fotografina

yer vermemektedir. En ¢ok yer veren ise 13 fotografla milliyet.com’dur. Katilimcilar

ilgi duyduklart kose yazilarim1 okumak igin ana sayfadaki kose yazilari linkleri

vasitalariyla i¢ sayfalara yoneldikleri diistintilebilir.
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Grafik 19: Kése yazilari takip edilme siklig

Foto-Galeri

Grafik 20°de goriildigii tizere, katilimcilarin %17’si en ¢ok, %18’1 ¢cok, %31°1 ne az ne

cok,

%16’si az, %181 az oranda foto-galerileri takip etmektedir.
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Grafik 20: Foto galeri takip edilme siklig
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Video-Galeri

Grafik 21 de goriilecegi iizere, katilimcilarin %16's1 en ¢ok, %20's1 ¢ok, %26's1 ne az ne

cok, %17'si az, %22'si ise en az oraninda Video-Galerileri takip etmektedir.

30%
25%
20%
15%
10%
5%
0%
En az Az Ne az ne ¢ok Cok En ¢ok
| W Seriesl 22% 17% 26% 20% 16%

Grafik 21: Video — Galeri takip edilme sikligi

Haber konularina gore katilimcilar haber sitesinde takip ettikleri haberler arasinda en
cok politika/siyaset, kdse yazilar1 ve saglik haberleri yer almaktadir. Magazin ve spor

haber haberleri az takip edilmektedir.

4.3.7. Haber sitelerinde okumaya tesvik eden (odaklayan) baglanti
Arastirmaya katilanlara haber sitelerinde okumaya tesvik eden (odaklayan) noktalar
maddeler halinde sorulmustur. Katilimcilar besli likert 6lgegine gére en azdan - en ¢oga

seklinde verilen tercihlerini isaretlemislerdir. Haber sitelerinde odaklayan noktalar

katilimcilarin cevablari maddeler halinde grafiklerle agiklamali olarak verilmistir.
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Ik haber fotografi

Arastirmacilara, ilk haber fotograflarinin ilgili haberi okutma durumu sorulmustur.
Buna gore, katilmcilarin %26’°s1 en ¢ok, %29°u ¢ok, %26 ne az ne ¢ok, %12 az, %6 en
az olmak tizere ilk haber fotograflarinin, haberi okumaya tesvik ettigini belirtmislerdir.
Arastirmaya katilanlarin 3’te 2’si fotografin okumaya tesvik edici oldugu konusunda

hemfikirdir.
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Grafik 22: Ik haber fotografi
Ik haber Bashig
Calismada, ilk haber basliginin haberi okumak iizerindeki etkisi sorgulanmistir. Buna

gore katilimeilarin %44’ en ¢ok, %33’1 ¢ok, %18’1 ne az ne ¢ok, %3’i az, %1’1 en az

sekilde olmak iizere ilk haber basliginin haberi okumaya tesvik ettigini belirtmistir.
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Grafik 23: Ilk haber baslig:
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llging gelen herhangi bir haber fotografi

Grafik 24°de goriildiigii lizere, calismaya katilanlarin %34°{ en ¢ok, %32’si ¢ok, %21,
ne az ne ¢ok, %10’u az, %3’ en az oraninda ilging gelen herhangi bir haber

fotografinin okumaya tesvik ettigini belirtmistirler. Arastirmaya katilan haber sitesi

2 ¢ 29 ¢

kullanicilart cogunlugu az rastlanan, “acayip”, “normalden farkli”, “ilgin¢” fotograflarin

haberi okutmaya tesvik ettigini belirtmektedir.
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Grafik 24: Iiging gelen herhangi bir haber fotografi
Sansasyonel haber bashg

Grafik 25’te goriilecegi tizere, haberde kullanilan sansasyonel haber basliginin haberi
okutmaya etkisi lizerine katilimeilarin %27’si en ¢ok, %29’u ¢ok, %24’ii ne az ne ¢ok,
%I11°1 az, %9 en az oranda etki bildirmislerdir. Arastirmaya katilan haber sitesi
kullanicilarinin  yarisindan fazlasi sansasyonel haber basliklarindan etkilendigini

belirtmektedir.
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Grafik 25: Sansasyonel haber bashiginin haberi okutmaya etkisi
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Mangset haber

Grafik 26’da goriildiigi lizere, calisamaya katilanlarin, %44°i en ¢ok, %29’u cok, %19
ne az ne ¢ok, %5°1 az, %3 en az seklinde olmak iizere etki bildirmislerdir. arastirmaya
katilan haber sitesi takipgilerinin 3’te 2’si manset haber okumaya tesvik eden itici bir

gii¢c oldugunu belirtmektedir.
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Grafik 26: Manset haber

Merak uyandiran haber konusu

Grafik 27°de goriildiigii iizere, ¢alismaya katilanlarin %55°1 en ¢ok, %27’si ¢ok, %111
ne az ne ¢ok, %4’1 az, %3’1 az olmak iizere merak uyandiran haber konusunun haberin
okunmasi fiizerinde etkisini bildirmislerdir. Bu durumda, haberi okutmak igin,

fotograflarin {izerinde merak uyandiran haber basligi veya spotu oldugu sdylenebilir.

0%

60%

50%

40%

30%

20%

10% = [
Az

En az Ne az ne ¢ok Cok En ¢ok
| M Series1 3% 4% 11% 27% 55%

Grafik 27: Merak uyandiran haber konusun haberin okunmas iizerindeki etkisi
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Video goriintiileri

Grafik 28’de goriilecegi lizere, ¢alismaya katilanlarin %13’i en ¢ok, %23 ¢ok, %29’u
ne az ne ¢ok, %18’1 az, %18’1 en az olmak iizere video goriintiilerinin haberi okutmak

tizerinde etkisi oldugunu belirtmislerdir.
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Grafik 28: Video goriintiilerinin haberin okunmast tizerindeki etkisi

Son dakika haberi

Grafik 29’da goriilebilecegi lizere, katilimcilarin %50’si en ¢ok, %30’u ¢ok, %12’si ne
az ne ¢ok, %4’ az, %4’l en az olmak lizere son dakika haberlerinin haberi okumaya
tesvik ettigini bildirmislerdir. Bu noktada, “sicak haberin” okuyucu i¢in Onemli

oldugunu soyleyebiliriz.
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Grafik 29: Son dakika haberlerinin haberin okunmasi iizerindeki etkisi
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Anket verilerine baktigimiz zaman haber okumay:1 tesvikinde ilging gelen haber
fotografi, manset haber, merak uyandiran haber konusu ve son dakika haberleri en ¢ok

odaklanilan haberlerdir.

4.3.8. Haber sitesi ana sayfasinda en ¢cok odaklanilan fotograflar

Haber sitelerinde yer alan fotograflarin tiirleri ve kullanicilarin haberi okumasinda etkisi

arastirilmistir.

Ik siradaki fotograf (slider) kullaniminin haberi okutmast iizerindeki etkisi

Grafik 30 tizerinde goriilecegi lizere, katilimcilarin slider’da yer alan ilk fotografin
%]17’si en cok, %21’1 ¢ok, %30 ne az ne ¢ok, %18’1 az, %14 cok az olmak flizere
haberin okunmasinda etkili oldugunu belirtmislerdir.

Bu sonuglara gore kayan resimlerdeki ilk siradaki fotografin ¢okta etkili olmadigini

sOyleyebiliriz.
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Grafik 30: Ilk siradaki fotograf
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Olayla es zamanh c¢ekilmis / gercek fotograf kullaniminmin haberi okutmasi

lizerindeki etkisi

Grafik 31°de goriilecegi lizere, Olayla es zamanli ¢ekilmis / gergek fotografin haberin
okunmasinda %41°1 en ¢ok, %31°1 ¢ok, %18’1 ne az ne ¢ok, %6’s1 az, %4’ en az
olmak lizere goriis bildirmislerdir. Fakat 6rneklem alinan haber sitelerinde ortalama
%80 {izerinde stok fotograf kullanilmaktadir. Olayla es zamanli ¢ekilmis gergek

fotograf sayisi ¢cok azdir.
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Grafik 31: Olayla es zamanli ¢ekilmis fotografin haberin okunmasi iizerine etkisi

Haber fotografinin olay ya da haberin icerigini direkt yansitmasi kullaniminin

haberi okutmasu iizerindeki etkisi

Grafik 32°de goriilecegi tizere Haber fotografinin olay ya da haberin igerigini direkt
yansitmasi noktasinda okuyucularin %46’s1 en ¢ok, %30°u ¢ok, %16’s1 ne az ne ¢ok,
%35°1 az, %3’l en az olmak {lizere haberin tiimiiniin okunmasinda etkili oldugunu
belirtmislerdir. Bu sonuca gore olayr anlatan fotograf haberi okutmadaki etkisinin
biliylik oldugunu soyleyebiliriz. Bu sonuca goére olayr anlatan fotografin haberi

okutmadaki etkisinin biiylik oldugunu s6ylenebilir
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Grafik 32: Haber fotografinin olay ya da haberin icerigini direkt yansitmasi

Siddet iceren fotograf kullaniminin haberi okutmasi iizerindeki etkisi

Siddet iceren fotograflarin haberin okunmasi tizerindeki etkisi arastirildiginda
katilimcilarin %7’°si en ¢ok, %81 ¢ok, %22’si ne az ne ¢ok, %26’s1 az, %36’s1 en az
olmak {izere cevap vermislerdir. Arastirma sonucuna goére siddet igceren fotografin
haberi okutmadaki etkisi az oldugu goziikmektedir. Orneklem aldigimiz haber
sitelerinde de siddet igeren fotograf %1 ’in bile altindadir.
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Grafik 33: Siddet iceren fotograf olmasi

Merak uyandiran fotograf kullaniminin haberi okutmasi iizerindeki etkisi

Merak uyandiran fotograflarin, haberin okunmasina olan etkisi incelendiginde,

katilimeilarin %42°si en ¢ok, %32’si ¢ok, %14’ii ne az ne ¢ok, %8’si az, %4’ii en az

olmak tizere etki bildirmislerdir.
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Grafik 34: Merak uyandiran fotograf olmast

Unlii ya da manken fotografi kullaniminin haberi okutmas iizerindeki etkisi

%251 az, %48’1 en az olmak {lizere etki bildirmislerdir.

Grafik 35°de goriilecegi lizere, katilimeilarin iinlii ya da manken fotografi kullanimin

haberin okunmasina etkisi ile ilgili olarak %7’si en ¢ok, %4’l ¢ok, %16’s1 ne az ne ¢ok,
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Grafik 35: Unlii ya da manken fotografi
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Haber fotografinin yakin ¢ekim insan unsurunu icinde barindirmasi

Grafik 36°da belirtildigi lizere haber fotografi icerisinde, yakin ¢ekim insan unsurunun
kullanilmasinin haberin okunmasi iizerine katilimcilarin %9’u en ¢ok, %15 ¢ok, %32’si

ne az ne ¢ok, %22’si az, %22’si en az olmak tizere etki bildirmislerdir.
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Grafik 36: Haber fotografi yakin ¢ekim insan unsuru

Haber fotografi uzak ¢cekim insan unsurunu icinde barindirmasi

Grafik 37°de goriilecegi lizere, haber fotografinda kullanilan uzak ¢ekim insan unsuru
haberin okunmasinda katilimcilarin %6’s1 en ¢ok, %10 ¢ok, %28’1 ne az ne ¢ok, %281
az, %28’1 en az olmak iizere etki bildirmislerdir. Bu sonuca gore yakin ¢ekim insan
unsuru uzak g¢ekim insan unsuruna gore daha ¢ok okumaya tesvik etti§i sonucuna

ulasilabilir.
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Grafik 37: Haber fotografi uzak ¢ekim insan unsuru

Fotografta Uzerine flas, sok, inanilmaz gibi sozciiklerin yazilmast

Grafik 38’de goriilebilecegi iizere, fotograf lizerinde yer alan sansasyonel kelime

kullantminin haberin okunmasi iizerindeki etkisi sorgulandiginda katilimeilarin, %15’

en ¢ok, %13’l cok, %22’si ne az ne ¢ok, %17’si az, %32’si en az olmak tlizere etki

bildirmislerdir. Arastirmaya katilanlarin yaris1 fotograflar iizerinde bu tiir sozciiklerin

haberi okutmaya tesvik etmedigini belirtmektedir. Orneklem alinan haber sitelerinde de

bu tiir sansasyonel sozciiklerde %3’ gegmemektedir.
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Grafik 38: Fotograf iizeri sansasyonel kelime kullanimin haberi okunmasi iizerinde

etkisi
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Haber sitelerinde fotograflarin 6nemlidir. Arastirmaya katilanlarin da verdigi cevaplara
gore cogu kisi gergek fotograf, haberi direkt yansitan fotograf ve kiside merak
uyandiran fotograf ve olayla es zamanli c¢ekilmis fotografa odaklanildigini
belirtmektedirler. Fotograf kullaniminin haberin okunmasi kisminda etkili olmadigi

sonucuna ulasilabilir.

4.3.9. Takip edilen haber sitelerinin gorselligi hakkindaki goriisleri

Arastirmaya katilanlar igin besli likert 6lgekte gorsellikle ilgili goriisleri sorulmustur.
Bu goriisler; haber ile gorselin uyumlulugu, haberde fotografa mi oncelik verdikleri
veya haberde yaziya mi Oncelik verdikleri ile ilgilidir. Katilimeilarin goérsellikle ilgili

yanitlarinin verileri alt bagliklar halinde verilmistir.

“Haber ve gorselin uyumlulugu”

Haber ve gorselin uyumlulugunun haberin okunmasi iizerindeki etkisi sorgulandiginda
katilimcilarin %21° tamamen katiliyorum, %31°1 katiliyorum, %331 kararsizim, %9’ u
katilmiyorum, %35’i hi¢ katilmiyorum cevabini vermislerdir. Orneklem alman haber
sitelerinde haber ile kullanilan gérselin uyum siklig1 ortalamalart %90°dir. Arastirmaya
katilanlarin {igte biri kararsiz oldugunu belirtmektedir. Demek ki arastirmaya
katilanlarin ligte biri uyumlu kullanilan gorsellerin uyumlu olup olmadigim

anlayamamaktadir.
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Grafik 39: Haber ve gorsel uyumlugu
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“Haberde fotografin daha oncelikli olmast”

Haberde fotograf kullanim 6nceliginin haberin okunmasi {izerine etkisi sorgulandiginda,
katilimcilarin %11°1 tamamen katiliyorum, %17°si katiliyorum, %33’ kararsizim,

%231 katilmiyorum, %16’s1 hi¢ katilmiyorum seklinde cevap vermislerdir.
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Grafik 40: Haberde fotografin onceligi

“Haberde icerigin ve yazinin daha éncelikli olmast”

Haber igerisinde yazinin Oneminin haberin okunmasi ile ilgisi arastirildiginda
katilimcilarin %431 tamamen katildigini, %32si katildigini, %16’s1 kararsiz kaldigini,
%6’s1 katilmadigini, %2’si katilmadigini ifade etmislerdir. Buna gore, haberdeki

metinin fotograftan daha 6nemli oldugu sonucu ortaya ¢ikabilir.

50%
40%
30%
20%
-
-
0%
Hig Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Tamamen
katiimiyorum katilyorum
| m Series1 2% 6% 16% 32% 43%

Grafik 41: Haberde icerigin ve yazi onceligi
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Katilimcilarin cevaplarina gore gorselle haberin uyumluluguna ¢ogu kisi 6nem veriyor.
Ayni sekilde haber sitelerini taradigimiz zamanda haber sitelerinde bu goriise gore
yiiksek siklikta haberlerde haber ve gorseli uyumlu gérmektedir. Katilimeilar ayni

zamanda yazininda 6nemli oldugunu vurgulamaktadirlar.

4.3.10. Haber sitesi tasarimlar1 hakkindaki goriisler

Arastirmaya katilan haber sitesi kullanicilarina haber sitesi tasarimlar ile ilgili bazi
goriigleri sorulmustur. Katilimeilar sorulara Hig¢ katilmiyorum, katiliyorum, kararsizim,
katiliyorum ya da tamamen katiliyorum seklinde, besli likert Glgegine gore, yanitlar

vermisglerdir. Bu yanitlarin sikliklari grafiklerle ve alt bagliklar halinde verilmistir.

“Haber gibi goriinen reklamlar beni rahatsiz eder”

Arastirmada haber gibi goriinen reklamlarin okuyucular1 rahatsiz edip etmedigi
sorgulanmistir. Buna gore katiimcilarin % /9’u tamamen katiliyorum, %9’u
katiltyorum, 9%5°1 kararsizim, %3’i kararsizim, %4’ hi¢ katilmiyorum cevabini

vermislerdir.
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Grafik 42: Haber gibi goriinen reklamlar
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“Yanip sonen reklam gorselleri beni rahatsiz eder”

Arastirmada yanip sénen reklam okuyucular1 rahatsiz edip etmedigi sorgulanmistir.
Buna gore katilimcilarin %72’si katiliyorum, %12’si katiliyorum, %38’1 kararsizim,

%31 katilmiyorum, %5°1 hi¢ katilmiyorum cevabini vermiglerdir.
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Grafik 43: Yanip sonen reklam gorselleri

“Haber diye tikladigimizda foto galerilere yonlendirmesi beni rahatsiz eder”

Arastirmada haber diye tiklandiginda foto galerilere yoOnlendirilmenin okuyucular
rahatsiz edip etmedigi sorgulanmistir. Buna gore katilimcilarin %73’ tamamen
katiliyorum, %12’1 katiliyorum, %81 kararsizim, %3’ katilmiyorum, %4’ hic

katilmiyorum cevabini vermislerdir.
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Grafik 44: Haber gibi goziiken fotograf galerileri




“Sansasyonel bashiklar beni rahatsiz eder”

Arastirmada sansasyonel bagliklarin okuyuculart rahatsiz edip etmedigi sorgulanmstir.
Buna gore katilimcilarin %38’1 tamamen katiliyorum, %16’s1 katiliyorum, %27’si

katiltyorum, %11°1 katilmiyorum, %9 hi¢ katilmiyorum cevabini vermislerdir.
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Grafik 45: Sansasyonel basliklar
“Siddet icerikli gorseller beni rahatsiz eder”
Arastirmada siddet icerikli gorsellerin  okuyuculari rahatsiz edip etmedigi
sorgulanmistir. Buna gore katilimcilarin %41°1 tamamen katiliyorum, %17si

katiliyorum, %20 kararsizim, %13’1 katilmiyorum, %9’u hi¢ katilmiyorum cevabini
vermislerdir. Orneklem alinan haber sitelerinde de siddet iceren gdrsel sayis1 %1’in bile

altindadir.
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Grafik 46: Siddet icerikli gorseller




“Cok renklilik - haber karmasasi beni rahatsiz eder”

Arastirmada Cok renklilik - haber karmagasinin okuyucular1 rahatsiz edip etmedigi
sorgulanmistir. Buna gore katilimcilarin  %38’1 tamamen katiliyorum, %25°1
katiltyorum,, %24°1 kararsizim, %7’si katilmiyorum, %7 hi¢ katilmiyorum cevabini
vermiglerdir. Arastirmaya katilanlarin iicte ikisi asir1 renk kullanimindan, haber

karmasasindan rahatsizdir.
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Grafik 47: Cok renklilik - haber karmasasi

“Linkler vasitastyla haberden kopuyorum”

Arastirmada linkler vasitasiyla haberden kopup kopmadiklar: arastirilmistir. Buna gore
katilimcilarin %42’si tamamen katiliyorum, %22’si katiliyorum, %21°1 kararsizim,
%9katilmiyorum, %6’s1 hi¢ katilmiyorum cevabini vermisglerdir. Aragtirmaya katilan
haber sitesi takipgilerin {igte ikisi linkler vasitasiyla haber den koptuklarim
belirtmektedir. Bu durum takip ettikleri haber sitesinde gelisi giizel yerlestirilmis
linklerden kaynakli olabilir
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Grafik 48: Linkler vasitast ile haberden kopma

Haber sitesi tasarimlari okuyucuyu siteye ¢ekmede Onemli bir yeri oldugu
goziikmektedir. Haber sitelerinin baslica gelir kaynagi reklamlardir. Bu reklamlarin
gelisi giizel kullanimi okuyucuyu rahatsiz etmektedir. Ornegin yanip sonen reklam
gorselleri ve haber gibi goziiken reklamlar, arastirmaya katilan haber sitesi
kullanicilarinin biiyiik boliimiinii rahatsiz etmektedir. Haber sitesi kullanicisinin biiyiik
bir boliimiiniin rahatsiz oldugu bir diger konuda haber diye tiklanildiginda fotograf
galerine yonlendirilmesidir. Siddet igeren gorsellerde okuyucunun biiyiikk boélimiini
rahatsiz etmektedir. Okuyucularin biiyiik boliimiinii rahatsiz eden diger basliklarda ¢ok

renklilik, haber karmasasi, linkler vasitasiyla kopma gibi konulardir.

4.3.11. Haber sitesindeki haberlerin giivenilirligi ile ilgili diisiinceler

Arastirmaya katilan haber sitesi kullanicilari, haber sitesindeki haberlerin giivenilirligi

ile ilgili tutumlar hakkindaki yanitlar1 maddeler halinde grafiklerle verilmistir.

“Gergek ve es zamanl fotograflar: olan haber giivenilirdir”

Arastirmada okuyucularin Gergek ve es zamanli fotograflart olan haberi giivenilir

bulup  bulmadiklar:  sorgulanmistir. Buna gore katilimcilarin%38’1 tamamen

katiltyorum, %33’ katilmiyorum, %21°1 kararsizim, %4’t katilmiyorum, %3’1 hig
katilmiyorum cevabini vermislerdir. Ancak 6rneklem alinan haber siteleri de gercek ve

es zamanli ¢ekilmis fotograf oran1 ¢ok diisiiktiir. Arastirmaya katilanlarin {igte ikisinden
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fazlas1 da haberi farkl sitelerden takip etmektedir. Bu ii¢ veri sonucunda aragtirmaya
katilan haber sitesi kullanicilar1 gergcek ve es zamanli fotografin az olmasindan dolay1

habere glivenmek i¢in baska sitelerden dogrulattig: diisiiniilebilir.
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Grafik 49: Gergek ve es zamanli fotograf giivenilirligi

“Fotograflarin gergek olup olmadigini anlarim”

Arastirmada fotograflarin gercek olup olmadigini anlayip anlamadiklari sorgulanmigtir.
Buna gore katilimcilarin %20°si tamamen katiliyorum, %26’s1 katiliyorum, %32’si
karasizim, %10’u katilmiyorum, %]11°’i hi¢ katilmiyorum cevabini vermislerdir.
Arastirmaya katilan haber sitesi takipgilerinin yartya yakini gergek fotograf olup

olmadigint anlamaktadirlar.
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Grafik 50: Fotografin gercek fotograf olmasi

“Fotografli haber giivenimi artirir”

Arastirmada fotografli haberin okuyucunun gilivenini artirip artirmadigi sorgulanmustir.
Buna goére katilimcilarin %29’u tamamen katiliyorum, %34 katiliyorum, %23
kararsizim, %10 katilmiyorum, %4 hi¢ katilmiyorum cevabimmi vermislerdir.
Arastirmaya katilan haber sitesi kullanicilar1 iigte birinden fazlasi fotografli haberin
habere giivenlerinin arttirdigini belirtmistir. Orneklem alman haber sitelerinde de

fotograf kullanim oran1 oldukca fazladir.
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Grafik 51: Fotografli habere giiven
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“Fotograftaki siddet beni olumsuz etkiler”
Arastirmaya katilanlarin  fotograflarda gordiikleri siddetten olumsuz etkilenip
etkilenmedigi sorgulanmistir. Buna gore, katilimcilarin %25°1 tamamen katiliyorum,
%21°1 katiliyorum, %24°1 kararsizim, %16’s1 katilmiyorum, %12’si hi¢ katilmiyorum
cevabini vermislerdir. Orneklem alinan haber sitelerinde de siddet unsuru iceren

fotograf orani oldukg¢a diisiiktiir.
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Grafik 52: Fotograftaki siddet olumsuzlugu
“Fotograftaki cinsellik beni olumsuz etkiler”

Arastirmaya katilanlarin fotograflarda gordiikleri cinsellikten olumsuz  etkilenip
etkilenmedigi sorgulanmistir. Buna gore, katilimcilarin %25°1 tamamen katiliyorum,
%16°1 katiliyorum, %?26’s1 kararsizim, %17’si katilmiyorum, %15°1 hi¢ katilmiyorum
cevabmm vermislerdir. Orneklem alinan haber sitelerindeki fotograflarda da cinsellik

unsuru %10’lardadur.
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Grafik 53: Fotograftaki cinsellik olumsuzlugu
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“Haberdeki tablo, grafik vb. sayisal degerler giiven artiricidir”

Katilimcilarin tablo, grafik ve sayisal degerleri giiven artirict unsurlar olarak goriip
gormedigi konusu sorgulandiginda; %33’ tamamen katiltyorum, %31°1 katiliyorum,
%23°1 kararsizim, %81 katilmiyorum, %4 hi¢ katilmiyorum cevabi vermistir. Buna
gore haber igerisinde yer alan tablo, grafik ve sayisal degerlerin haber sitesi kullanicisi

acisindan giiven artirict unsur oldugu tespit edilmistir.
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Grafik 54: Haberdeki tablo, grafik vb. sayisal degerler giiven arttirdigi

“Haberin tarafli yazildigint anlarim”

Arastirmaya katilanlarin haberin tarafli yazilip yazilmadigini anlayip anlamayacaklar
sorgulanmistir. Buna gore,  katilimcilarin %51°1 tamamen katiliyorum, %251
katiltyorum, %15°1 kararsizim, %4’ katilmiyorum, %4’t hi¢ katilmiyorum cevabini
vermisglerdir. Aragtirmaya katilan haber sitesi kullanicilarinin biiyiik oran1 haberi tarafli

yazildigini anlamaktadir.
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Grafik 55: Tarafli haber oldugu

Haberin dogru olmasi ve habere giiven her zaman 6nemlidir. Haber sitesi kullanicilary

haber sitelerinin haberlerine glivenmeleri i¢in fotograf ve video gibi goriintiilerden

faydalanirlar. Aragtirmaya katilanlarin verdigi yanitlardan da géziikiiyor ki haber sitesi

kullanicilarinin biiytik bir boliimii olayla es zamanla ¢ekilmis fotografin haberin gergcek

oldugunu ve giivenilir oldugunu belirtmektedirler. Haber sitesi kullanicilar1 biiyiik

bolimii haberin tarafli olup olmadigini anlamaktadir. Kullanicilar haberde yer alan

grafik tablo ve sayisal verilerinde giiven arttirdigini belirtmektedir.
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5. Sonuc ve Oneriler

Bu bolimde arastirmanmn ozetine, Istatistiksel c¢oziimlemeler sonucu elde edilen

bulgularin karsilastirilmasina ve onerilere yer verilecektir.

5.1. Sonug¢

Bu arastirma ile kuramsal, i¢erik analizi ve alan arastirmasi yapilarak, haber sitelerinin
okuyucuyu kendisine ¢ekmesi baglaminda, yazi, fotograf, baslik ve grafik gibi sayfa
elemanlarinin, kullanilabilirlik, hiz, diizen, fotografin ¢ekiciligi, gorsellerin ¢ekiciligi ve
iticiligi, gorseller vasitasiyla habere giliven gibi kullanici {izerinde etkililigi

incelenmistir.

Arastirmanin ilk boliimiinde literatlir taramasi yapilmig, web haber sitelerinin tanimi,
gelisimi ve web haber siteleri hakkinda bilgiler verilmistir. Ayrica online gazeteciligin
ozelliklerinden, alt yapisindan basili gazete ve internet gazeteciligi arasindaki benzerlik
ve farkliliklardan, gorsel tasarim unsurlarindan, web tasarim siireglerinden, giiniimiizde
yayim yapan haber sitelerinin tasarimlarindan, renklerin anlamlari, fotograf, tipografi

gibi tasarimda yer alan 6gelerin agiklamasi1 yapilmistir.

Yontem boliimiinde arastirma modeli, calisma evreni, veriler ve toplanmalari,

¢oziimlenmeleri konularina deginilmistir.

Arastirmada iki yontem uygulanmistir. Bunlar igerik analizi ve genel tarama modelidir.
Icerik analiz yonteminde Tiirkge yayinlanan haber sitelerinde en ¢ok tiklanan ilk bes
haber  sitesi  (www.hurriyet.com.tr,  www.milliyet.com.tr,  www.haber7.com,
www.haberturk.com.tr, www.haberler.com.) i¢cerik analiz yontemi ile taranmustir.

Bu tarama da elde edilen verilere gore taranan haber sitelerinin ana sayfalar1 gorsel

agirliklidir. Taranan haber sitelerinin ana sayfalarinda 100 adet iizeri haber yer

almaktadir bunlarin %70 ile %97 arasindaki haber fotografli olarak verilmektedir. Bu
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fotograflarin bazilarin iizerinde baslik ve spot bulunmaktadir. Uzerinde baslik ve spot
bulundurma oran1 %14 ile %50 arasinda sikliga sahiptir. Diger haberlerin baslig1 ve
spotu haberin altinda ya da yaninda yer almaktadir. Haber sitelerinde 3/4’den fazla arsiv
fotografi kullanmaktadir. Gergek fotograf kullanim orani diisiiktiir. Haberde kullanilan
fotograflarin haber ile uyumu siklig1 %88 ile %93 arasindadir. Haber siteleri haberi ile
gorselin uyumlulugu konusunda dikkat etmektedirler. Haber sitelerinde fotograf
tizerinde sansasyonel kelime kullanimi %2’nin altindadir. Bu sonuglara gore
orneklemdeki haber siteleri gorsel agirlikli olmasinin sebebi haber sitesi kullanicisinin
gorsel malzeme ile desteklenen haberi daha kolay ve hizli algiladigindan olabilir.
Orneklemdeki haber siteleri bu nedenle haberi gercek fotograf olmasa bile arsiv

fotografi ile desteklemektedir.

En ¢ok ziyaret edilen haber sitelerinin ana sayfasinda kadin figiirii %4’den %32’ye
kadar ¢ikmaktadir. Cinsellik ise bazi sitelerde hi¢ kullanilmazken bazi sitelerde %12 ye
kadar ¢ikmaktadir. Siddet fotografi kullanimi ise %1°1 bile bulmamaktadir.

En cok ziyaret¢i alan haber siteleri ana sayfasinda yer alan fotografli haberlerin
%3,2’den %15,4’e kadar fotograf galerisi bulunmaktadir. Video galeri ise %5.1°den
%15,8 arasindadir. Tirkiye’de yayimnlanan haber siteleri multimedya 6zelliginden

yararlanmaktadir.

Cikan sonuglara gore magazin haberleri daha ¢ok gorsel agirliklidir.  Magazin
haberlerinin fotograflar1 ana sayfada daha ¢ok yer almaktadir. Ardindan siyaset
haberleri ve spor haberleri gelmektedir. En ¢ok tiklanan haber sitelerinin haber

sitelerinde her tiirlii habere yer verilmektedir.
Orneklemdeki haber sitelerinde kayan resimler (slider) kullanmaktadir. Kayan
resimlerde birgok haber tiiriine gore ( magazin, siyaset, spor, kiiltiir — sanat, saglik, polis

—adliye vb.) haberler, foto galeri, video galeri bulunmaktadir.

Arastirmada en ¢ok tiklanan haber sitelerinden en az bir olmak tizere 17 adete kadar

slider kullanim1 mevcuttur. Igerik analizi uyguladigimiz 5 haber sitesinde haberturk.com
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1 adet, milliyet.com 4 adet, haberler.com 6 adet, hurriyet.com 13 adet ve haber7.com 17
adet slider kullanmistir. Bu kullanilan slider haber sayist 3’den baslayip 20’ye kadar
cikmaktadir. Bu sonuglar gosteriyor ki en ¢ok tiklanan haber sitelerinde slider kullanimi

yaygindir.

Verilerin toplanmasinin ikinci asamasinda sormaca ile haber sitesi takip edenlerden

bilgiler toplanmistir.

Alan yazin bdlimiinde belirtildigi gibi Tiirkiye’de internet kullanimi egitim seviyesine
gore orantili artmaktadir. Arastirmada da arastirmaya katilanlarin yiiksek orani

universite mezunu ve ustudur.

Arastirmaya Katilanlarin biiyiik oran1 kamu personeli ve 6grencilerden olugsmaktadir.

Arastirmaya Tiirkiye’nin 7 bolgesinden 29 ilden katilim olmustur.

Arastirmaya gore; Katilimcilar en ¢ok haber takip etmede haber siteleri ve sosyal
medyadan takip ettiklerini belirtmektedirler. Literatiirde de belirtildigi gibi Tiirkiye de
ve diinyada internet kullanim orani hizla yayginlagsmaktadir. Bu sonuglara bakildiginda
geleneksel medya yerini yeni medyaya birakacagi disiiniilebilir. Bu sonuglar haber

sitelerinin onemini bir kez daha ortaya ¢ikarmaktadir.

Katilimcilarin biiyiik oran1 giinde bir saatten fazla haber sitelerini takip ettiklerini
belirtmektedirler. En c¢ok sabah saatlerinde haber sitelerini takip etmeyi tercih
etmektedirler. Bunun nedeni giin i¢inde olan habere sicagi sicagina takip etme istegi

olabilir.

Arastirma sonucuna gore Tirkiye’de en ¢ok hangi haber sitesi takip edildigi www.
alexa.com’un verileriyle ortiismektedir. Arastirmada en ¢ok takip edilen haber sitesi
milliyet.com.tr’dir. Orneklemdeki kullanicilarin verdigi cevaplarda toplam 79 ayr1 haber
sitesi takip edilmektedir. Buda gosteriyor Ki, sadece Tiirkiye’de ¢ok sayida gesitli haber

sitesi bulunmaktadir.
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Haber sitesi takipgileri haber sitelerini tercih etme sebebi olarak en ¢ok hizli ve kolay
eristikleri i¢in ve birgok siteden farkli bakis agisindan takip ettiklerini belirtmektedirler.

Bu da gosteriyor ki hiz ve kolay erisim haber web sitesi tercihinde hala ilk Kriterdir.

Orneklemdeki kullanicilar hemen hemen her tiirlii haberi foto galeriyi ve videolar1 haber
sitesinden takip etmektedirler. En ¢ok politika, siyaset ve kdse yazilarini takip ettiklerini
belirtmislerdir. Magazin haberlerini ¢ok az kisi takip ettigini belirtmistir. En ¢ok
politika ve kose yazilarinin takip edilmesinin nedeni haber sitelerinin anindalik ve

derinlik 6zelliginden kaynaklantyor olabilir.

Haber tesvikinde ilgin¢ gelen haber fotografi, manset haber, merak uyandiran haber
konusu ve son dakika haberleri en ¢ok odaklanilan haberlerdir. Haber sitelerinde yer
alan sok, inanilmaz, flash gibi sozciikler haber sitesi kullanicilarini habere tesvik
etmedigi arastirma sonuclari arasindadir. Gorselligin her zaman 6n planda oldugu

sonucuna ulasilmistir.

Haberde fotograf onemlidir. Haber sitelerinde de ayni sekilde fotografin Onemi
biiyiiktiir. Arastirmaya gore haber sitesi takipgilerinin ¢ogu gercek fotograf, haberi
direkt yansitan fotograf, kiside merak uyandiran fotograf ve olayla es zamanla ¢ekilmis
fotograflara haber sitesi kullanicilar tarafindan daha ¢ok odaklanilmaktadir. Ciinkii
okuyucu igin fotograf olaym belgesi niteligindedir. Unlii ya da manken fotograflari ve

siddet iceren fotograflara ¢ok sayida kisi tarafindan odaklanilmadigi belirtilmistir.

Orneklemdeki kullanicilar takip ettikleri haber sitelerinde haber ve kullanilan gorselin

uyumlu olduklarimi diistinmektedir.
Orneklemdeki kullanicilar haberde yazinin daha oncelikli oldugunu diisiinmektedir.
Ancak bulgulara gore gorsellerin yogun bulundugu hallerde habere ilgi duymaktadir.

Dolayisiyla gorsellerle dikkat ¢ekme hala 6nemini korumaktadir.

Haber sitesi tasarimlari kullaniciy1 siteye yonlendirmede oOnemlidir. Haber sitesi

kullanicilar1 haber sitesi tasarimlarinda rahatsiz olduklar1 konular1 dikkat ¢ekmislerdir.
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Haber sitelerinin baslica gelir kaynagi reklamlardir. Bu reklamlarin gelisi giizel
kullanim1 haber sitesi kullanicisini rahatsiz etmektedir. Ornegin yanip soénen reklam
gorselleri ve haber gibi goziiken reklamlar haber sitesi kullanicilarinin biiylik boliimiini
rahatsiz etmektedir. Yine tasarimda gorsel kullanimi son derece dnemlidir 6zellikle
fotograf kullanimi. Kullanicinin biiyiik bir boliimiiniin rahatsiz oldugu bir diger konuda
haber diye tiklanildiginda fotograf galerine yonlendirilmesidir. Siddet igeren gorseller
de haber sitesi kullanicisinin biiyiik béliimiinii rahatsiz etmektedir. Kullanicilarin biiyiik
boliimiinii rahatsiz eden diger basliklarda cok renklilik, haber karmasasi, linkler
vasitasiyla kopma gibi konulardir. Dolayisiyla haber sitesi kullanicis1 sadelik aradigi

sonucuna ulasilabilir.

Haberin dogru olmas1 ve habere giiven agisindan 6nemlidir. Haber sitesi kullanicilari
haber sitelerinin haberlerine giivenmeleri i¢in fotograf ve video gibi goriintiilerden
faydalanirlar. Aragtirmaya katilanlarin verdigi yanitlardan da géziikiiyor ki haber sitesi
kullanicilarinin biiytik bir boliimii olayla es zamanla ¢ekilmis fotografin haberin gercek
oldugunu ve giivenilir oldugunu belirtmistir. Kullanicilarin biiylik boliimii haberin
tarafli olup olmadigini anlamaktadir. Kullanicilar haberde yer alan grafik tablo ve
sayisal verilerinde giiven arttirdigimi  belirtmistir. Bilgi grafikleri gibi istatistik

uygulamalarin haberde giiven arttirdigi diisiiniilebilir.

Arastirmada literatlir taramasi, haber sitesinin igerik analizi taramasi ve haber sitesi
kullanicis1 tutumundan elde ettigimiz verilerin karsilastirmasinda su sonuglar ortaya

cikmaktadir.

Literatlirde belirtildigi iizere; internet kullanicilarinin orani egitim seviyesi arttikca
paralel olarak artmaktadir. Arastirmaya katilanlarin yiiksek g¢ogunlugu lisans ve

lisansuisti mezunudur.

Icerik analizi ile elde edilen verilere gore Tiirkiye’de en ¢ok tiklanan haber sitesinin
hepsinde kayan fotograflar (slider) bulunmaktadir. Haber sitelerin ana sayfasindan

(13

cogunlukla fotograf kullanimi hakimdir. Buna gore Alan yazin bdliimiinde
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giiniimiizde online haber siteleri” baglig1 altinda yer alan kayan fotografli 1. ve 2. Tiir

haber sitesi tasarimlarina uyan uygulamalardir.

Haber sitelerinde arsiv fotografi kullanimi sikhigi yiiksektir. Ancak arastirmaya
katilanlarin verdigi yanitlardan da goziikiiyor ki kullanicilarin biiyiik bir boliimii olayla
es zamanla c¢ekilmis fotografin haberin gergek oldugunu ve giivenilir oldugunu
belirtmektedir. Ayrica 6rneklemdeki kullanicilarin yariya yakini haberde kullanilan

fotografin gerg¢ek olup olmadigini anladiklarini belirtmektedir.

Haber sitesi kullanicilarin ¢ogunlugu takip ettikleri haber sitesinde yer alan fotograflarin
haberle uyumlugu oldugunu diisiinmektedir. Igerik analizi yontemimizde de haber
sitelerindeki haberlerin biiyiik ¢ogunlugunun gorselle uyumlu oldugu ortaya
cikmaktadir. Ancak c¢ok fazla arsiv fotografinin kullanimi haberin gergekligine golge
diisiirebilir. Izleyici bu sekilde yaniltilabilir. Bulgulara gore 3’te 2 oraninda gerceklikten

uzak fotograf kullanimi bilgi verme disinda siisleme amaci 6n plana ¢ikmaktadir.

Haber fotograflari iizerinde yer alan sansasyonel kelimelerin (Flas, sok, inanilmaz vb.)
haber sitesi kullanicisini haberi okumaya tesvik etmedigi aragtirma sonucuna gore
ortaya ¢cikmistir. En ¢ok tiklanan haber sitelerinde sansasyonel kelime kullanim orani
¢ok diistiktiir. Buda gosteriyor ki en ¢ok tiklanan haber sitelerinde kullaniciyr rahatsiz

edecek sansasyonel kelimeler kullanmaktan kaginmaktadir.

Siddet iceren gorseller haber sitesi kullanicisinin biiylik bir boliimiinde rahatsizlik
uyandirmaktadir. En ¢ok ziyaret edilen haber siteleri de siddet iceren gérsel kullanimi
%?2’den disiiktiir. Bulgulara gore siddet gorsellerini haber sitesi kullanicist ilgi

duymamaktadir. Bu nedenle de haber siteleri de ilgi gostermemektedir.

En ¢ok ziyaret edilen haber siteleri ana sayfasinda yer alan fotografli haberlerin
%3,2’den %15,4’e kadar fotograf galerisi bulunmaktadir. Video galeri ise %5.1°den
%15,8 arasindadir. Kullanicilarin ¢ogunlugu haber gibi goziikken foto galerinden

rahatsizlik duymaktadir.
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En ¢ok ziyaret edilen haber sitelerinde magazin haberlerinin fotograflar1 ana sayfada
daha c¢ok yer almaktadir. Ardindan siyaset haberleri ve spor haberleri gelmektedir. En
cok ziyaret edilen haber sitelerinin haber sitelerinde her tiirli haber konusuna yer
verilmektedir. Kullanicilarin ise en ¢ok takip ettigi haber konular1 politika/siyaset, kose

yazilar1 ve saglik haberleridir. En az takip ettikleri ise saglik ve spor haberleridir.

Genel olarak bakildiginda Tiirkiye’de haber sitelerinin ilk orneklerinin oldugu 1995
yilindan 2000 yilina kadar haber siteleri basili versiyonlarina ¢ok benzemektedir. 2000
yilindan sonra haber siteleri multimedya 6zelligini de kullanmaya baslamaktadirlar.
Glintimiizde 6rneklem alinan haber sitelerinde slider kullanimi, multimedya ve gorsellik

on plandadir.

Orneklem alman haber sitelerinde en ¢ok magazin fotograflarma yer verilmektedir.
Fakat haber sitesi kullanicilart en c¢ok siyaset haberlerini takip ettiklerini
belirtmektedirler. izleyici gorsellere ilgi duyuyor, ancak haber iceriginde siirprizlerle
karsilasmak izleyiciyi rahatsiz etmektedir. Haber sitesi kullanicisi, haber siteleri
tasarimlarinin  begenisi konusunda kararsiz oldugu goziikmektedir. Haber sitesi
takipg¢isinin takip etmede onemli buldugu hiz ve kolay erisimdir. Bu durum alan yazin
boliimiinde de belirtildigi gibi 6nceki yillarda da haber sitesi tasarimlarinda en 6nemli

ozellik oldugu goziikmektedir.

Okuma aligskanliklarima gelindigi zaman haber sitesi kullanicisi, yazinin gorselden
oncelikli oldugunu belirtmektedir. Ancak alan yazin boliimiinde belirtildigi gibi ge¢mis
yillarda yapilan arastirmalar gosteriyor Ki, haber sitesi kullanicilarinin ilk 6nce
okumadan sayfaya gz gezdirdiklerini okumaya baglama yerlerinin ise ilk 6nce fotograf,
sonrasinda baslik ya da bagka bir fotograf oldugu géziikmektedir. Bu arastirmada da
haber sitesi kullanicisi, habere odaklayan ogelerin basinda fotografin oldugunu

belirtmektedir.
Orneklem alman haber sitesi kullanicilart birden ¢ok haber sitesi takip etmektedir.

Bundaki amac¢ haberi dogrulatma ihtiyaci, haberi farkli bakis agilar1 ile takip etme

ihtiyaci ya da yabanci medyaya ulasabilme gibi nedenler olabilir.
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Sonug olarak gorselligin 6nemi bu arastirma ile bir kez daha ortaya ¢ikmaktadir. Bu
arastirma ile Tirkiye’de yayimnlanan haber sitelerinin gorsel tasarim — ergonomi
diizeyleri ortaya konulmaktadir. Haber sitelerinin gorselliginin kullaniciyr nasil
etkiledigi de bu arastirmada verilmektedir. Gorsellik her alanda oldugu gibi Haber
sitelerinde de 6nemi bu arastirma ile vurgulanmistir. Gelecekte de haber sitelerinde

gorselligin 6n planda olacag1 géziikkmektedir.

5.2. Oneriler

Bu boéliimde yapilan arastirma dogrultusunda haber sitelerinin tasarimlar ile ilgili

olarak gerceklestirilebilecek bir dizi dneriye yer verilmektedir.

Web sitelerinin sayfa tasarimi iletisim ve yayincilik diinyasinin en 6nemli konular
arasindadir. Ilgili literatiir ve yaptigimiz arastirma gosteriyor ki yeni medyaya olan ilgi
giin gectikce artmaktadir. Haber siteleri okuyucuyu ¢cekmede igerik kadar tasarimlarinin
da 6nemliligi ortaya ¢ikmaktadir. Haber sitesi tasarimlari agik bir alan olmakla beraber

bu alanda daha bir ¢ok arastirma ve aragtirmacilara gereksinim vardir.

Bu calisma ile haber sitelerinin sayfa tasarimlari incelenmis. Kullaniciyr ne denli
etkiledigi, kullanicinin nelerden dolayr takip edip etmedigi ortaya c¢ikartilmus,
kullanicinin en ¢ok tasarimda nelere odaklandigi, nelere giivendigi ve nelerden rahatsiz
oldugu ile ilgili bulgular elde edilmistir. Bu ¢alisma ileride yapilacak ¢alismalara haber
sitesi tasarimlarinin ve ergonomisinin nasil bir etki yapacagi konusunda 11k
tutacagindan elde edilen veri ve bulgularla birlikte gelecege yonelik arastirmalar igin

asagidaki oneriler gelistirilmistir.
1. Bu c¢aligmada haber sitelerinin tasarimlari, ergonomi diizeyleri ve etkinligi

arastirilmistir. Haber sitelerinin ana sayfalari haricinde i¢ sayfalar1 da bu arastirma

verilerine eklenerek arastirma genisletilebilir.
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2. Bu c¢aligmada Tirkiye’deki haber siteleri incelenmistir. Amerika ve Avrupa’daki
haber sitelerinin tasarim ve ergonomi diizeyleri incelenip, bu arastirma sonucuna gore

karsilastirma yapilabilir.

3. Bu arastirma her meslekten, her yastan ve gesitli egitim seviyelerinde yapilmistir.
Bunu belirli bir yas belirli bir meslek ve belirli egitim seviyesinde Yyaparak

karsilastirmali sonug alinan bir arastirma yapilmasi onerilir.

4. Bu arastirma sonucuna gore bir haber sitesi hazirlayip, katilimcilara gdsterip onunla

ilgili sorular sorup etkinligi aragtirilabilir.

5. Bu aragtirma sonuglarina gére sosyal medya da bu sekilde arastirilip farkli sonuglar

ortaya konulabilir.

Ayrica bu ¢alisma ileride yapilacak olan haber sitesi tasarimlarinda kullaniciyr ¢gekmede
bu arastirma verileri 151k tutacagindan, uygulamada elde edilen veriler sonucunda

belirginlesen bazi oneriler de siralamak miimkiindiir.

1. Haber siteleri tasariminda haber sitesi kullanicisini ¢ekmek igin “sok, inanilmaz, flas”

gibi sozctikler kullanilmamalidir.

2. Haber sitelerinde fotograf onemlidir. Kullanilan fotograflar, ger¢ek, olayla es
zamanl ¢ekilmis, haberi direkt yansitan fotograf kullanilmalidir. Haber ile fotograf
uyumlu olmalidir. Sanilanin aksine iinlii ya da manken fotograflar1 okumaya tesvik
etmemektedir. Siddet iceren fotograflar okuyucu tarafindan dikkat ¢ekmemektedir.
Fotograflarda uzak ¢ekim insan unsurundan ¢ok yakin ¢ekim insan unsuruna oncelik

verilmelidir.
3. Gorsellige dikkat etmeli haber ile gorsel her zaman uyumlu olmalidir. Yazinin

gorselden daha Onemli oldugunu unutmamali haber sitesinde yaziya da Onem

verilmelidir.
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4. Haber sitelerinin gelir kaynagi reklamlardir. Fakat bu reklamlart dogru sekilde
kullanilmazsa haber sitesi kullanicisi siteden uzaklasabilir. Yanip sonen reklam

kullanilmamalidir. Reklamlar haber gibi gosterilmemelidir.
5. Haber sitelerinde renk kullanim1 6nemlidir. Renklerin 6neminden psikolojik
etkilerinden arastirmada bahsedilmistir. Fakat ¢ok karmasik gelisi giizel ve ¢ok fazla

renk haber karmasasina yol agtigindan haber sitelerinde kullanilmamalidir.

6. Haber sitelerinde linkleri dogru yerlere yerlestirmeli linkler vasitasi ile haber sitesi

kullanicis1 haberden kopmamalidir.

7. Haber sitelerinde fotograf galerileri haber sitesi kullanicilar1 tarafindan takip
edilmektedir. Haber sitelerinde ana sayfada foto — galeri isimli boliimler vardir. Kayan
resimlerde ya da haber boliimiinde haber gidi gosterip tiklanildiginda foto — galerilere

yonlendirilmemelidir.

8. Haberler yer alan grafik, tablo ve sayisal veriler kullanicin habere giivenini

arttirmaktadir. Haberlerde grafik, tablo ve sayisal verilere yer verilmelidir.

9. Siddet igeren fotograf kullanilmamalidir.

10. Habere giiven icin gercek ve es zamanli fotograf kullanimina 6zen gosterilmelidir.

133



Ekler

EK 1. Icerik analizi kodlama SONUCIATL..........cuuvvnernernirmeneeneenerneenernennn. 135
= S To] U (o] 1 11U PR 144

EK 3. Icerik analizi giivenilirligi tablosu............vevuneerneernnernneennnenennnnnn. 146
EK 4. Tutum olcegi giivenilirligi tablosu.......ccccovviiiiiiiiiiiiiiiiniiinnicennen.. 147

134



Ek1

Icerik Analizi Kodlama Formu ve Sonuclari

Giin Haber sayisi |YUZDE |Fotograf Sayisi |YUZDE
Pazartesi 126 100 99| 78,57142857
Sali 128 100 99 77,34375
Carsamba 123 100 107| 86,99186992
hurriyet.com (Persembe 125 100 100 80
Cuma 164 100 140| 85,36585366
Cumartesi 170 100 146| 85,88235294
Pazar 172 100 165| 95,93023256
ORTALAMA 144 100 122,2857143| 84,29792681
Pazartesi 149 100 125| 83,89261745
Sah 148 100 125| 84,45945946
Carsamba 148 100 126| 85,13513514
milliyet.com |Persembe 151 100 126| 83,44370861
Cuma 163 100 106| 65,03067485
Cumartesi 175 100 99| 56,57142857
Pazar 182 100 100| 54,94505495
ORTALAMA 159,4285714 100 115,2857143| 73,35401129
Pazartesi 314 100 253| 80,57324841
Sali 314 100 253| 80,57324841
Carsamba 314 100 253 80,57324841
haber7.com |Persembe 314 100 253| 80,57324841
Cuma 314 100 253] 80,57324841
Cumartesi 314 100 253| 80,57324841
Pazar 314 100 253] 80,57324841
ORTALAMA 314 100 253 80,57324841
Pazartesi 126 100 125| 99,20634921
Sali 130 100 127| 97,69230769
Carsamba 120 100 118| 98,33333333
haberturk.com|Persembe 120 100 118| 98,33333333
Cuma 126 100 120]| 95,23809524
Cumartesi 126 100 120]| 95,23809524
Pazar 126 100 120| 95,23809524
ORTALAMA 124,8571429 100 121,1428571| 97,03994418
Pazartesi 186 100 149| 80,10752688
Sali 187 100 148| 79,14438503
Carsamba 186 100 149| 80,10752688
haberler.com |Persembe 186 100 148| 79,56989247
Cuma 187 100 145| 77,54010695
Cumartesi 188 100 145| 77,12765957
Pazar 187 100 145| 77,54010695
ORTALAMA 186,7142857 100 147| 78,73388639
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Giin Fotograf Sayisi |YUZDE |Fotograf iistii yazi |YUZDE Fotograf yani, alti yazi |YUZDE
Pazartesi 99 100 27| 27,27272727 72| 72,72727273
Sali 99 100 27| 27,27272727 72| 72,72727273
Carsamba 107 100 27| 25,23364486 80| 74,76635514
hurriyet.com |Persembe 100 100 26 26 74 74
Cuma 140 100 26| 18,57142857 114| 81,42857143
Cumartesi 146 100 26| 17,80821918 120| 82,19178082
Pazar 165 100 27| 16,36363636 138| 83,63636364
ORTALAMA 122,2857143 100 26,57142857| 22,64605479 95,71428571( 77,35394521
Pazartesi 125 100 23 18,4 102 81,6
Sali 125 100 23 18,4 102 81,6
Carsamba 126 100 26| 20,63492063 100| 79,36507937
milliyet.com |Persembe 126 100 26| 20,63492063 100| 79,36507937
Cuma 106 100 26| 24,52830189 80| 75,47169811
Cumartesi 99 100 24 24,24242424 75| 75,75757576
Pazar 100 100 31 31 69 69
ORTALAMA 115,2857143 100 25,57142857| 22,54865249 89,71428571( 77,45134751
Pazartesi 253 100 42] 16,60079051 211( 83,39920949
Sali 253 100 42| 16,60079051 211( 83,39920949
Carsamba 253 100 42| 16,60079051 211( 83,39920949
haber7.com |Persembe 253 100 42| 16,60079051 211| 83,39920949
Cuma 253 100 42| 16,60079051 211( 83,39920949
Cumartesi 253 100 42| 16,60079051 211( 83,39920949
Pazar 253 100 42| 16,60079051 211( 83,39920949
ORTALAMA 253 100 42| 16,60079051 211( 83,39920949
Pazartesi 125 100 14 11,2 111 88,8
Sali 127 100 16| 12,5984252 111| 87,4015748
Carsamba 118 100 17| 14,40677966 101| 85,59322034
haberturk.com [Persembe 118 100 17| 14,40677966 101| 85,59322034
Cuma 120 100 19| 15,83333333 101| 84,16666667
Cumartesi 120 100 20| 16,66666667 100| 83,33333333
Pazar 120 100 16| 13,33333333 104| 86,66666667
ORTALAMA 121,1428571 100 17| 14,06361684 104,1428571| 85,93638316
Pazartesi 149 100 73| 48,99328859 76| 51,00671141
Sali 148 100 73| 49,32432432 77| 52,02702703
Carsamba 149 100 73| 48,99328859 76| 51,00671141
haberler.com |Persembe 148 100 74 50 76| 51,35135135
Cuma 145 100 74] 51,03448276 71| 48,96551724
Cumartesi 145 100 74] 51,03448276 71| 48,96551724
Pazar 145 100 74] 51,03448276 71| 48,96551724
ORTALAMA 147 100 73,57142857| 50,05919283 74] 50,32690756
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Giin Fotograf Sayisi |YUZDE |Arsiv Fotografi |YUZDE Gergek Fotograf | YUZDE
Pazartesi 99 100 79| 79,7979798 20| 20,2020202
Sali 99 100 77| 77,77777778 22| 22,22222222
Carsamba 107 100 90| 84,11214953 27| 25,23364486
hurriyet.com |Persembe 100 100 85 85 15 15
Cuma 140 100 92| 65,71428571 22| 15,71428571
Cumartesi 146 100 93| 63,69863014 21| 14,38356164
Pazar 165 100 150| 90,90909091 15| 9,090909091
ORTALAMA 122,2857143 100| 95,14285714| 78,14427341 20,28571429| 17,40666339
Pazartesi 125 100 103 82,4 22 17,6
Sali 125 100 100 80 25 20
Carsamba 126 100 99| 78,57142857 27| 21,42857143
milliyet.com |Persembe 126 100 99| 78,57142857 27| 21,42857143
Cuma 106 100 92| 86,79245283 12| 11,32075472
Cumartesi 99 100 85| 85,85858586 12| 12,12121212
Pazar 100 100 88 88 12 12
ORTALAMA 115,2857143 100| 95,14285714| 82,88484226 19,57142857| 16,55701567
Pazartesi 253 100 203| 80,23715415 50| 19,76284585
Sali 253 100 203| 80,23715415 50| 19,76284585
Carsamba 253 100 203| 80,23715415 50| 19,76284585
haber7.com |Persembe 253 100 200 79,0513834 53| 20,9486166
Cuma 253 100 205| 81,02766798 50| 19,76284585
Cumartesi 253 100 198| 78,26086957 55| 21,73913043
Pazar 253 100 220| 86,95652174 33| 13,04347826
ORTALAMA 253 100 204,5714286| 80,85827216 48,71428571| 19,25465839
Pazartesi 125 100 110 88 15 12
Sali 127 100 109| 85,82677165 16| 12,5984252
Carsamba 118 100 105| 88,98305085 12| 10,16949153
haberturk.com |Persembe 118 100 105| 88,98305085 12| 10,16949153
Cuma 120 100 107| 89,16666667 13| 10,83333333
Cumartesi 120 100 106| 88,33333333 14| 11,66666667
Pazar 120 100 110| 91,66666667 10| 8,333333333
ORTALAMA 121,1428571 100 107,4285714| 88,70850572 13,14285714| 10,82439165
Pazartesi 149 100 135] 90,60402685 12| 8,053691275
Sali 148 100 133 89,86486486 15| 10,13513514
Carsamba 149 100 135] 90,60402685 12| 8,053691275
haberler.com |Persembe 148 100 134 90,54054054 14| 9,459459459
Cuma 145 100 135| 93,10344828 10| 6,896551724
Cumartesi 145 100 136| 93,79310345 9| 6,206896552
Pazar 145 100 136| 93,79310345 9| 6,206896552
ORTALAMA 147 100 134,8571429| 91,75758775 11,57142857| 7,858903139
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Giin Fotograf Sayisi |YUZDE |Gorsel ile fotograf uyumlu |YUZDE
Pazartesi 99 100 93| 93,93939394
Sali 99 100 85| 85,85858586
Carsamba 107 100 91| 85,04672897
hurriyet.com |Persembe 100 100 88 88
Cuma 140 100 121| 86,42857143
Cumartesi 146 100 122| 83,56164384
Pazar 165 100 155| 93,93939394
ORTALAMA 122,2857143 100 107,8571429| 88,11061685
Pazartesi 125 100 120 96
Sali 125 100 120 96
Carsamba 126 100 95| 75,3968254
milliyet.com |Persembe 126 100 95| 75,3968254
Cuma 106 100 91| 85,8490566
Cumartesi 99 100 95| 95,95959596
Pazar 100 100 92 92
ORTALAMA 115,2857143 100 101,1428571| 88,08604334
Pazartesi 253 100 240| 94,86166008
Sali 253 100 240| 94,86166008
Carsamba 253 100 240| 94,86166008
haber7.com |Persembe 253 100 235| 92,88537549
Cuma 253 100 237| 93,67588933
Cumartesi 253 100 230| 90,90909091
Pazar 253 100 233| 92,09486166
ORTALAMA 253 100 236,4285714| 93,45002823
Pazartesi 125 100 110 88
Sali 127 100 105| 82,67716535
Carsamba 118 100 105| 88,98305085
haberturk.com |Persembe 118 100 105| 88,98305085
Cuma 120 100 103]| 85,83333333
Cumartesi 120 100 103]| 85,83333333
Pazar 120 100 104| 86,66666667
ORTALAMA 121,1428571 100 105| 86,71094291
Pazartesi 149 100 140| 93,95973154
Sali 148 100 138| 93,24324324
Carsamba 149 100 140| 93,95973154
haberler.com |Persembe 148 100 135| 91,21621622
Cuma 145 100 131| 90,34482759
Cumartesi 145 100 132| 91,03448276
Pazar 145 100 136| 93,79310345
ORTALAMA 147 100 136| 92,50733376
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Giin Fotograf Sayisi |YUZDE |Sansasyor] YUZDE
Pazartesi 99 100 1| 1,010101
Sali 99 100 3| 3,030303
Carsamba 107 100 2| 1,869159
hurriyet.com [Persembe 100 100 3 3
Cuma 140 100 3| 2,142857
Cumartesi 146 100 2| 1,369863
Pazar 165 100 3| 1,818182
ORTALAMA 122,2857143 100| 2,428571| 2,034352
Pazartesi 125 100 3 2,4
Sal 125 100 3 2,4
Carsamba 126 100 3| 2,380952
milliyet.com |Persembe 126 100 4| 3,174603
Cuma 106 100 3| 2,830189
Cumartesi 99 100 3| 3,030303
Pazar 100 100 2 2
ORTALAMA 115,2857143 100 3| 2,602292
Pazartesi 253 100 0 0
Sali 253 100 0 0
Carsamba 253 100 1| 0,395257
haber7.com |Persembe 253 100 0 0
Cuma 253 100 0 0
Cumartesi 253 100 1| 0,395257
Pazar 253 100 0 0
ORTALAMA 253 100| 0,285714| 0,112931
Pazartesi 125 100 1 0,8
Sali 127 100 3| 2,362205
Carsamba 118 100 2| 1,694915
haberturk.com [Persembe 118 100 2| 1,694915
Cuma 120 100 1| 0,833333
Cumartesi 120 100 3 2,5
Pazar 120 100 1| 0,833333
ORTALAMA 121,1428571 100| 1,857143| 1,531243
Pazartesi 149 100 1| 0,671141
Sali 148 100 1| 0,675676
Carsamba 149 100 1| 0,671141
haberler.com |Persembe 148 100 1| 0,675676
Cuma 145 100 2| 1,37931
Cumartesi 145 100 2| 1,37931
Pazar 145 100 2| 1,37931
ORTALAMA 147 100| 1,428571| 0,975938
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YUZDE |Kadin Fotografi |YUZDE Cinsellik Fotografi |YUZDE siddet fotografi |YUZDE
100 32| 32,32323232 8| 8,080808081 1/ 1,01010101
100 30| 30,3030303 9| 9,090909091 1| 1,01010101
100 31| 28,97196262 9| 8,411214953 0 0
100 30 30 8 8 0 0
100 39| 27,85714286 9| 6,428571429 3| 2,142857143
100 37| 25,34246575 10| 6,849315068 1| 0,684931507
100 44| 26,66666667 15| 9,090909091 0 0
100 34,71428571| 28,78064293 9,714285714| 7,993103959 0,857142857| 0,692570096
100 37 29,6 14 11,2 1 0,8
100 38 30,4 14 11,2 1 0,8
100 39| 30,95238095 15( 11,9047619 0 0
100 40( 31,74603175 16| 12,6984127 0 0
100 38| 35,8490566 17| 16,03773585 2| 1,886792453
100 32| 32,32323232 10 10,1010101 0 0
100 37 37 12 12 0 0
100 37,28571429| 32,55295738 14| 12,16313151 0,571428571| 0,498113208
100 12| 4,743083004 0 0 2| 0,790513834
100 10| 3,95256917 0 0 1] 0,395256917
100 12| 4,743083004 0 0 0 0
100 12| 4,743083004 0 0 0 0
100 11| 4,347826087 0 0 0 0
100 10| 3,95256917 0 0 0 0
100 11| 4,347826087 0 0 0 0
100 11,14285714| 4,404291361 0 0 0,428571429| 0,169395822
100 17 13,6 9 7,2 1 0,8
100 19| 14,96062992 11| 8,661417323 1| 0,787401575
100 20( 16,94915254 14| 11,86440678 0 0
100 20| 16,94915254 14| 11,86440678 0 0
100 25| 20,83333333 15 12,5 2| 1,666666667
100 22| 18,33333333 15 12,5 0 0
100 21 17,5 11| 9,166666667 0 0
100 20,57142857| 17,0179431 12,71428571| 10,53669965 0,571428571| 0,464866892
100 23| 15,43624161 15( 10,06711409 0 0
100 23| 15,54054054 15( 10,13513514 0 0
100 23| 15,43624161 15| 10,06711409 0 0
100 25| 16,89189189 17| 11,48648649 0 0
100 20| 13,79310345 13| 8,965517241 2| 1,379310345
100 20 13,79310345 13| 8,965517241 0 0
100 20( 13,79310345 13| 8,965517241 0 0
100 22| 14,95488943 14,42857143| 9,807485933 0,285714286( 0,197044335

140



Giin Fotograf Sayisi |YUZDE |Fotograf Galeri |YUZDE Video galeri |YUZDE
Pazartesi 99 100 18| 18,18181818 5] 5,050505051
Sali 99 100 18| 18,18181818 5] 5,050505051
Carsamba 107 100 19( 17,75700935 5| 4,672897196
hurriyet.com |Persembe 100 100 18 18 5 5
Cuma 140 100 19( 13,57142857 5| 3,571428571
Cumartesi 146 100 19( 13,01369863 5| 3,424657534
Pazar 165 100 15( 9,090909091 15( 9,090909091
ORTALAMA 122,2857143 100 18 15,399526| 6,428571429| 5,122986071
Pazartesi 125 100 12 9,6 16 12,8
Sali 125 100 13 10,4 17 13,6
Carsamba 126 100 12( 9,523809524 16( 12,6984127
milliyet.com |Persembe 126 100 12| 9,523809524 16 12,6984127
Cuma 106 100 13| 12,26415094 16| 15,09433962
Cumartesi 99 100 13| 13,13131313 15( 15,15151515
Pazar 100 100 15 15 15 15
ORTALAMA 115,2857143 100 12,85714286( 11,34901187| 15,85714286( 13,86324002
Pazartesi 253 100 8| 3,162055336 60| 23,71541502
Sali 253 100 8| 3,162055336 60| 23,71541502
Carsamba 253 100 8| 3,162055336 60| 23,71541502
haber7.com |Persembe 253 100 8| 3,162055336 60| 23,71541502
Cuma 253 100 8| 3,162055336 60| 23,71541502
Cumartesi 253 100 8| 3,162055336 60| 23,71541502
Pazar 253 100 8| 3,162055336 60| 23,71541502
ORTALAMA 253 100 8| 3,162055336 60| 23,71541502
Pazartesi 125 100 12 9,6 10 8
Sali 127 100 12( 9,448818898 10| 7,874015748
Carsamba 118 100 12| 10,16949153 18| 15,25423729
haberturk.com|Persembe 118 100 12| 10,16949153 18| 15,25423729
Cuma 120 100 16| 13,33333333 20| 16,66666667
Cumartesi 120 100 15 12,5 20| 16,66666667
Pazar 120 100 15 12,5 20| 16,66666667
ORTALAMA 121,1428571 100 13,42857143| 11,10301933| 16,57142857( 13,76892719
Pazartesi 149 100 22| 14,76510067 23| 15,43624161
Sali 148 100 22| 14,86486486 23| 15,54054054
Carsamba 149 100 22| 14,76510067 23| 15,43624161
haberler.com |Persembe 148 100 22| 14,86486486 23| 15,54054054
Cuma 145 100 22| 15,17241379 23| 15,86206897
Cumartesi 145 100 22| 15,17241379 24| 16,55172414
Pazar 145 100 22| 15,17241379 24| 16,55172414
ORTALAMA 147 100 22| 14,96816749| 23,28571429] 15,84558308
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Giin Fotograf Sayisi |YUZDE |Siyaset Fotografi |YUZDE Polis adliye fotografi |YUZDE Magazin  |YUZDE Saglik YUzZDE Spor YUZDE Ekonomi  |YUZDE Kége yazisi |YUZDE
Pazartesi 99) 100 11] 11,11111111) 3| 3,03030303 38| 38,38383838 7| 7,070707071 10| 10,1010101 5| 5,050505051] 0] 0]
Sali 99| 100 11] 11,11111111) 2| 2,02020202, 39] 39,39393939) 7| 7,070707071, 10| 10,1010101] 5| 5050505051 0] 0]
Carsamba 107|100 12 11,21495327, 3| 2,803738318| 41) 38,31775701 8| 7,476635514 10] 9,345794393] 5| 4,67289719| 0] 0]
hurriyet.com |Persembe 100]  100] 10| 10| 2| 2) 40| 40| 7| 7] 1] 1] 4 4 0] 0]
Cuma 140] 100 16| 11,42857143) 6/ 4,285714286| 4 30| 9| 6,428571429) 9] 6,428571429| 5| 3,571428571] 0| 0]
Cumartesi 146] 100 10 6,849315068 4] 2,739726027 40| 27,39726027| 8| 5,479452055) 9] 6,164383562] 5| 3,424657534| 0] 0]
Pazar 165 100| 6] 3, 6| 3,636363636| 46| 27,87878788| 11/ 6,666666667, 12| 7,272727273 4] 2,424242804 0] 0]
ORTALAMA 122,2857143  100| 10,85714286/ 9,335917947 3,714285714| 2,930863903| 40,85714286( 34,48165471 8,142857143| 6,741819972| 10,14285714 8,630499551| 4,714285714| 4,027747975) 0] 0|
Pazartesi 125 100 9 7.2 5) 4 45) 36) 12 9,6 10 8 7 5,6] 12 9,6|
Sali 125 100| 10| 8 6) 4,8 44 352 12 9,6 10] 8 7 5,6] 12 9,6|
Carsamba 126] 100 8| 6,349206349) 6/ 4,761904762 45/ 35,71428571] 12| 9,523809524 10{ 7,936507937] 5| 3,968253968| 12| 9,52381]
milliyet.com |Persembe 126] 100 8] 6,349206349 6| 4,761904762, 45| 35,71428571} 12 9,523809524, 10] 7,936507937] 5| 3,968253968| 12| 9,52381)
Cuma 106|  100| 7| 6,603773585) 6| 5,660377358| 40| 37,73584906} 8| 7,547169811 11] 10,37735849) 7] 6,603773585) 12| 11,32075)
Cumartesi 99  100] 7| 7,070707071) 6| 6,060606061 40[ 40,4040404] 11] 11,11111111) 10 10,1010101f 6| 6,060606061] 12 12,12121
Pazar 100] 100 6| 6 3 3 42 42 13 13 18 18] 3 3 29 29|
ORTALAMA| 115,2857143]  100| 7,857142857| 6,796127622] 5,428571429| 4,720684706) 43| 37,53835156/ 11,42857143| 9,986557139)| 11,28571429| 10,05019778| 5,714285714 4,971555369| 14,42857143| 12,95566|
Pazartesi 253|100 47| 18,5770751] 6/ 2,371541502 2| 0,790513834] 11| 4,347826087| 10] 3,95256917| 13| 5,138339921 10| 3,952569|
Sali 253|  100] 48| 18,97233202| 7] 2,766798419)] 2] 0,790513834] 11] 4,347826087, 10] 3,95256917] 13| 5,138339921 10| 3,952569)
Carsamba 253 100| 47| 18,5770751} 6| 2,371541502, 2| 0,790513834| 11} 4,347826087, 10| 3,95256917| 13| 5,138339921 10| 3,952569)
haber7.com [Persembe 253 100] 46| 18,18181818 6| 2,371541502 3| 1,185770751) 11| 4,347826087 10] 3,95256917| 13| 5,138339921 10| 3,952569|
Cuma 253| 100 45/ 17,78656126| 6/ 2,371541502 3| 1,185770751 11| 4,347826087| 10 3,95256917] 13| 5,138339921 10| 3,952569|
Cumartesi 253 100| 46| 1818181818} 6] 2,371541502, 3| 1,185770751, 11] 4,347826087, 10| 3,95256917| 13| 5,138339921 10| 3,952569)
Pazar 253 100| 46| 18,18181818} 6| 2,371541502, 3 1,185770751 11} 4,347826087, 10 3,95256917| 13| 5,138339921 1] 0,395257|
ORTALAMA 253| 100 46,42857143|  18,351214| 6,142857143| 2,428006776| 2,571428571| 1,016374929| 11| 4,347826087| 10] 3,95256917| 13| 5,138339921| 8,714285714| 3,444382
Pazartesi 125 100 7 5,6) 7 5,6] 28| 24 8 64 12 9,6] 8| 6,4 9 7,2
Sali 127|  100] 7| 5,511811024] 7] 5511811024 28| 22,04724409) 8] 6,299212598) 12| 9,448318898 8] 6,299212598 9] 7,086614]
Carsamba 118 100] 6] 5,084745763) 7| 593220339 32| 27,11864407| 8 6,779661017| 12{ 10,16949153| 9| 7,627118644 9| 7,627119|
haberturk.com|Persembe 118] 100 6] 5,084745763) 7] 5,93220339] 32| 27,11864407, 8] 6,779661017, 12| 10,16949153] 9] 7,627118644 9] 7,627119)
Cuma 120 100| 8| 6,666666667 5| 4,166666667| 36) 30) 8| 6,666666667| 12] 10] 9| 7,5 9 7,5
Cumartesi 120(  100] 7|5, 5/ 4,166666667 | 36| 30| 8| 6,666666667| 13| 10,83333333 9) 7,5] 8| 6,666667|
Pazar 120 100 6| 5 6) 5 38| 31,66666667| 8| 6,666666667| 13) 10,83333333] El 7,5 5] 4,166667|
ORTALAMA 121,1428571]  100| 6,714285714| 5,540186078] 6,285714286| 5,187078734| 32,85714286/ 27,19302841) 8| 6,60836209| 12,28571429| 10,15063837| 8,714285714| 7,207635698| 8,285714286| 6,839169
Pazartesi 149|100 22| 14,76510067| 17] 11,40939597| 26/ 17,44966443| 8] 5,369127517| 22| 14,76510067| 12| 8,053691275 0] 0|
Sali 148|100 22| 14,86486486} 17] 11,48648649, 26| 17,56756757} 8] 5,405405405, 22| 14,86486486| 12 8,108108108| 0] 0]
Carsamba 149|100 7| 4,697986577, 19| 12,75167785 23| 15,43624161, 7| 4,697986577 22| 14,76510067| 12] 8,053691275 0] 0]
haberler.com [Persembe 148 100] 22| 14,86486486| 18| 12,16216216| 25| 16,89189189] 8| 5,405405405) 22| 14,86486486 12| 8,108108108 0] 0|
Cuma 145] 100 22| 15,17241379) 18| 12,4137931 28| 19,31034483| 8] 5,517241379) 23| 15,86206897| 12| 8275862069 0] 0]
Cumartesi 145|100 46| 31,72413793] 16| 11,03448276 38| 26,20689655| 8] 5,517241379) 24| 16,55172414 13 8,965517241 0] 0]
Pazar 145 100| 40| 27,5862069) 15[ 10,34482759, 38| 26,20689655} 9] 6,206896552| 16| 11,03448276| 11] 7,586206897| 0] 0]
ORTALAMA 147|100 25,85714286/ 17,66793937, 17,14285714| 11,65754656 29,14285714| 19,86707192, 8] 5,445614888| 21,57142857| 14,67260099 12| 8,164454996 0] 0]
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Giin Slider Sayisi
Pazartesi 13
Sali 13
Carsamba 13
hurriyet.com [Persembe 13
Cuma 13
Cumartesi 13
Pazar 13
ORTALAMA 13
Pazartesi 4
Sall 4
Carsamba 4
milliyet.com [Persembe 4
Cuma 4
Cumartesi 4
Pazar 4
ORTALAMA 4
Pazartesi 17
Sal 17
Carsamba 17
haber7.com [Persembe 17
Cuma 17
Cumartesi 17
Pazar 17
ORTALAMA 17
Pazartesi 1
Sali 1
Carsamba 1
haberturk.com|Persembe 1
Cuma 1
Cumartesi 1
Pazar 1
ORTALAMA 1
Pazartesi 6
Sali 6
Carsamba 6
haberler.com |Persembe 6
Cuma 6
Cumartesi 6
Pazar 6
ORTALAMA 6
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Ek 2
HABER SITELERINDE GORSEL TASARIM VE GUVENILIRLIK ANKETI

Cinsiyetinizz @D Kadin O3 Erkek

Yasmiz: 3 18-24 0125-34 35-44 [(45-54 O55-64

Ogrenim Durumunuz: O Lise O Universite 3 Yiiksek Lisans C3 Doktora
Y (S (124 111 RPN

Y ASAEIIZSRNIL - s e e T G

Haber Web Sitelerini Takip Ediyor musunuz?
O Evet 3 Hayir (Anketi Sonlandir)
1- Haber takip etmede hangi kitle iletisim araglarmi kullantyorsunuz? (yuvarlak igine aliniz)

Enaz.....oceeeveeecnenn. En ¢ok
TeleVzyon v rmmmnsmrmarsmnasmmarsilissmZuranSusunm®nns
GAZELE o s v S A R S R SR | P—
Haber web sitesi.. 1

Sosyal Medya (facebook lweter vb) SRNINL{ LARRRI. - MUV, . ISRV, . S
Radyo. ... | DR b
Dergi...ovvieeiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee b 2 3 A

2- Haber sitelerini ne siklikla takip ediyosunuz?

O Giinde 2 Saatten fazla O Giinde 1-2 saat OHaftada 5 saat O Haftada 3-4 saat
(O Haftada 2-3 Saat O Haftada 2 saatten az

3- Haber sitelerini hangi giin aralifinda ziyaret ediyorsunuz?
O Sabah O Aksam

4- En ¢ok hangi haber sitelerini takip ediyorsun? Ya da en sik takip ettiginiz haber sitelerini belirtiniz.( En
coktan baslayarak sitenin adresini yazmiz. Adresini hatirlamiyorsaniz ismini yaziniz. )

4- Takip ettiginiz haber sitelerini takip etme nedeniniz nedir?(yuvarlak i¢ine alin1z)
katilmiyorum...........
L b ) L) 11— | p— » N—

Gorsel olarak ¢ekici buluyorum/tasarimini bcgeniyorum.................,........,...l.........
Basili versiyonuna aliskanhigimdan dolay1................ocooiiiininn b 20030
En sik izledigim haber kanalinin web sitesi oldugu lgm ................................ 1.

Siyasi diiglincelerime UYZUN. ..........o.itiuiniiiii e I...

KoYy SO o nnsmmmnnasmenassnasnnsenamemensanlasss

Bir haberi bir ¢ok siteden farkli bakis agilariyla izleyebiliyorum....

Yabancn medyayanlagiyorum. ...« s wmssmmssmsimvss s e s s s

ilgi Alanlart
1- Haber sitelerinde takip ettiginiz haber konulari nelerdir? (yuvarlak i¢ine alimiz)
BN AZ v En ¢ok
8 Politika/Siyaset. .. .o wuummivinssssmmvsmmsvsvevansaansmarms | S— 3 7. — 5
b. Polis—Adliye haberleri.................ccooovevevienn i 20003004
c. Magazin............oooiiiiiiiiiiiiieeeieeeeeeeen L 20 3
Ao SagliK. .o 3 4
€, SPOsumrmar e mes e Lasnva nanis Dt
I ) (o111 111 ) (T s, .
g KoOse Yazlarn. .. ovunsnsvssmssrsssvmmmssssisamssmmie -+
B, Bolo=igalen...susmomossmmsisusemmmmmmammsmmseens z Z. -
L Video.. .o Ll 20 B
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Asagidaki Tasarim ve Gorsellik hakkindaki yargilar size uygun olan az ya da ¢okluga goére daire igine aliniz.

2. Haber sitesinde sizi haberin baglantisina tiklayarak okumaya tesvik eden (odaklayan) nedir?

j. Ik haber fotografi...
k. 1lk haber bashigl..........ocooeovveevevecereann,
1. llging gelen herhangi bir haber fotosu..
m. Sansasyonel haber bashig:.
n. manset haber............ccooooiiiiiii e
o. Bende merak uyandiran bir haber konusu................ccccc.....
p- Video OTUNtICTi.......oveveeieeeieeie e
q. Son dakika haberi olmasi.....
r
s

Flas, sok, inanilmaz, mucize gibi sozciiklerle baglamasi..1.........2.......3........4.........

DISEr (YAZIMZ) i iscssssssmsssvessssossssimsivaisnssassiviivssssssissiins  [— SR

3.Haber sitesindeki fotograflarda sizi odaklayan nedir? Enaz....n En ¢ok
4. Tk siradaki fOtOBTAL OIHIASL........ccsvusrmssssnssssssnsssssssrssssssssasssmsssses T oot 2 4
b. Olayla es zamanl ¢ekilmis fotograf olmasy/gergek............... Lscossse
c. Olay ya da haberin icerigini direkt yan51tma51....................l..........2..........\
d. Siddet igeren fotograf olmasi... e b 20 3
e. Bende merak uyandiran bir fotograf olma51 ....................... l... 2 .
. Unlii ya da manken fotografi olmast. . e
g. Yakin ¢ekim insan unsurunu i¢inde barmdmnasn sl
h. Uzak ¢ekim insan unsurlarini barindirmasi........................ 2
i. Uzerine sok, inanilmaz ve flas gibi sozciiklerin koyulmasi...... | DU ) S, S

Takip ettiginiz haber sitelerindeki gorselligi hakkindaki goriislerinizi daire i¢ine aliniz

katilmiyorum....

Haber ve gorseli uyumludur... T Ty Ay
Benim i¢in haberde fotograf oncellkhdlr ......................................  [— D

Benim i¢in haberde igerik ve yaz1 onceliklidir............................... | F— 9 ——

DIZET (YAZINIZ)....ceeiieieeiieeie ettt | S S ;. S

Asagidaki haber sitelerinin tasarim hakkindaki yargilardan size uygun olani yuvarlak igine almiz

katilmiyorum.......... katiltyorum

Haber gibi goziiken reklamlar beni rahatsizeder...............cocooveeven 20003004005
Yanip s6nen reklam gorselleri beni rahatsiz eder..............oooiiiiiiiiiiianee. 1 szid
Haber diye tikladigimizda foto galerilere yonlendirmesi beni rahatsiz eder.........1........2.... hesennebsonand
Sansasyonel baghklar-benirahatS1z:6der: ...crmmmmmmmmsmmnsmmammmmsmmsmmmsmmaloa Beesorn Shreserei@ssrvesid
Siddet icerikli gorseller beni rahatsiz eder...............ccooeviveiiiiiieinenn 20003045
Cok renklilik haber karmasasi beni rahatsiz eder..................ccvveeviviinennn... 1 )
Linkler vasitastyla haberden kopuyorum................cooooviiiiiiiiiniine Lo 55D
< o 1 S

Haber sitesi giivenirligi ile ilgili asagidaki yargilar hakkinda goriislerinizi daire i¢ine alimiz

Gergek ve es zamanl fotograflari olan haber giivenilirdir.............cccoeiveriiennnnne.
Fotograflarin gergek olup olmadigint anlarim..............ccooeeeeveieieieeeeiceee.
Fotografli haber giivenimi artirir..............oooeeviieeeieieieeeeneieeeeee Lo 200304
Fotograftaki siddet beni olumsuz etkiler..

Fotograftaki cinsellik beni olumsuz etkller

Haberdeki tablo, grafik vb. sayisal degerler guven artmc1d1r
Haberin tarafli yazildigini anlarim. . s

ANKETIMIZE KATILDIGINIZ iCiN TESEKKUR EDERIZ.
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lirligi tablosu

izi giiveni

Ek3.

Icerik anal

Gl |Haber sayisi|Fotograf Sayis1 |Fotograf isti yazt |Fotograf yan, alt yazt {Arsiv Fotografi |Gergek Fotograf |Garsel ile fotograf uyumlu |Sansasyonel yaz1 {Kadin Fotografi Cinselik Fotografi |Siddet fotografi |Fotograf Galeri |Video galeri |Siyaset Fotografi |Polis adliye fotografi |Magazin Spor Ekonomi [Kose yazis |Slider Sayist (Ortalama
1 aragtimaci Pazartesi 126 9 Jlj ) Ik ) 9| 1] 3 8 1 1 H 1] L. 1 10 5 () Ji
2. aragtimaci Pazartesi 13 %) 3] 65) 1) 5 85| 1] Bl ] 1 18 H 9 ! 5 5 4 () 13
Aragtirmaclar aras) tutallk Yizde 976190476 9595959596 1148148149 N27TTTI8| 8860759494 7 91,39784%46 100 %87 875 100 100 100 818181818 66,66866667| 78,9474 71,4857 0| 80 0) 100] 84,13869
1 arastrimac Sal 18 % i N 7 i 8| 3 3 9 1 1 5 1 I 110 5 0) 3
2. Aragtirmaci 15 10 2 10 65 3] 7 3 3 ] 1 1 5 1] ) 0 5 15 3 0 1
Aragtirmaclar aras) tutallk Yizde 9765625 103,030303 96,2962963] 97,0000 8441558442 Ji) 8,23529412 100 0 7777 100 100 100 100 100] 74359| 7142857 1500 0 0 100] 89,06768
Ortalama | 8,60318
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Ek4.

Tutum ol¢egi giivenilirlik ve gecerlilik analizi

Reliability Statistics

Alpha

Cronbach's N of ltems

,896

Olgegin givenilirligini ve gecerliligini gésteren Cronbach's Alpha degeri 0,896’dir. Bu durum

Olcegin yiiksek derecede glivenilir oldugunu géstermektedir.

Iltem-Total Statistics

Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Cronbach's
Item Deleted Item Deleted | Total Correlation | Alpha if ltem
Deleted
televizyon 191,3885 714,178 227 ,896
gazete 191,7218 712,231 ,292 ,895
haber web sitesi 190,3258 712,612 ,329 ,895
sosyal medya 190,5614 707,825 323 ,895
radyo 192,6516 725,926 ,103 ,897
dergi 192,5865 720,881 ,197 ,896
hizli erisiyorum 190,5013 713,391 ,279 ,895
Gorsel olarak gekici
buluyorum/tasarimini 191,3910 710,018 ,302 ,895
begeniyorum
Basili versiyonuna
aliskanligimdan dolay: 191,9499 713,711 ,249 ,896
En sik izledigim haber
kanalinin web sitesi oldugu 192,0702 709,322 ,303 ,895
icin
Siyasi disUncelerime uygun 191,7920 706,542 327 ,895
Kolay erigiyorum 190,7268 702,697 ,388 ,894
Bir haberi bir gok siteden
farkli bakis acilariyla 190,6366 708,559 ,354 ,894
izleyebiliyorum
Yabanci medyaya
ulasiyorum 191,4486 711,645 ,248 ,896
politika/siyaset 190,4486 707,027 ,454 ,894
polis-adliye haberleri 191,5063 705,276 ,381 ,894
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magazin

saghk

spor

ekonomi

kose yazilari

foto galeri

video

ilk haber fotografi

ilk haber baglgi

ilging gelen herhangi bir
haber fotosu

sansasyonel haber basligi
manget haber

bende merak uyandiran bir
haber konusu

video goruntuleri

son dakika haberi olmasi
flag, sok, inanilmaz, mucize
gibi sOzciklerle baglamasi
ilk siradaki fotograf olmasi
Olayla es zamanli gekilmis
fotograf olmasi/gercek

Olay ya da haberin igerigini
direkt yansitmasi

Siddet iceren fotograf olmasi
Bende merak uyandiran bir
fotograf olmasi

Unlii ya da manken fotografi
olmasi

Yakin gekim insan unsurunu
icinde barindirmasi

Uzak ¢ekim insan unsurlarini
barindirmasi

Uzerine sok, inaniimaz ve
flas gibi s6zclklerin
koyulmasi

Benim i¢in haberde fotograf
onceliklidir

Benim i¢in haberde icerik ve

yazi 6nceliklidir

192,1404
191,2306
191,5714
191,4862
191,0627
191,4286
191,5113
190,8772
190,2757

190,5965

190,8947
190,3759

190,1529

191,4787
190,2531

191,4712

191,3409

190,4361

190,3008

192,1855

190,4211

192,4637

191,7494

192,0551

191,7945

191,5865

190,3484

711,041
710,705
727,673
718,607
711,571
699,522
704,055
702,033
708,999

701,317

702,934
705,627

706,698

702,250
707,099

692,200

694,542

704,513

709,628

709,428

705,852

712,953

707,314

708,520

695,661

704,741

713,886

,288
,312
,038
,180
,278
,456
374
472
,469

,523

433
471

474

,430
,436

,485

,550

AT5

,410

,336

,435

,293

,370

377

464

418

,338

,895
,895
,899
,897
,895
,893
,894
,893
,894

,893

,894
,893

,893

,894
,894

,893

,892

,893

,894

,895

,894

,895

,894

,894

,893

,894

,895
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Yanip s6nen reklam
gorselleri beni rahatsiz eder
Haber diye tikladigimizda
foto galerilere yonlendirmesi
beni rahatsiz eder
Sansasyonel bagliklar beni
rahatsiz eder

Siddet igerikli gorseller beni
rahatsiz eder

Cok renklilik haber
karmasasi beni rahatsiz eder
Linkler vasitasiyla haberden
kopuyorum

Fotograflarin gergek olup
olmadigini anlarim
Fotografli haber gtivenimi
artinr

Fotograftaki siddet beni
olumsuz etkiler

Fotograftaki cinsellik beni
olumsuz etkiler

Haberdeki tablo, grafik vb.
sayisal degerler gliven
artiricidir

Haberin tarafli yazildigini

anlarim

190,0000

189,9724

190,8020

190,7469

190,6266

190,5940

191,0802

190,6892

191,1053

191,2306

190,6291

190,2807

715,543

718,962

716,395

712,124

716,797

712,367

706,300

702,034

709,491

712,067

703,465

710,413

,280

,228

211

,264

227

,289

,386

,510

,305

,256

ATT

,363

,895

,896

,896

,896

,896

,895

,894

,893

,895

,896

,893

,894
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