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Demokrasilerde siyasal iletisim belirleyici bir etken haline gelmistir. Siyasal
iletisim gecmis yillara gore ¢ok daha onemli bir boyut kazanmistir. Tiirkiye’de siyasal
iletisim stireci igerisinde artik bir goriintii, bir fotograf, bir slogan, giindemi belirler hale
gelebilmektedir. Ozellikle siyasetci ile segmen arasindaki iletisimde, propaganda amach
fotograflarin ve sloganlarin 6nemini yadsiyamayiz.

29 Mart 2009 yerel se¢imleri oncesinde de siyasi partiler propaganda ilanlarinda
fotografi kullanarak se¢menleri ikna ve etkileme ¢abalarini siirdiirmiislerdir.

Calismamizda da fotografin kitleleri etkileme giicli acgisindan siyasi ilanlarda
kullaniminin 6nemi de vurgulanarak:

Birinci boliimde; iletisim ve siyasal iletigsim, ikinci bdliimde; propaganda konusu
literatiir arastirmasi1 yapilarak calismanin teorik yapisi ortaya konulmaya, kavramlar
tanimlanmaya calisilmistir.

Calismanin tigiincii boliimiinde ise; 29 Mart 2009 yerel se¢imine katilan dort siyasi
partinin yerel se¢imler 6ncesi donemde (01-28 Mart) siyasal propaganda amacli; Eskisehir
yerel gazetelerinde, kullandiklar1 gorsel ve yazili ilanlar betimsel ve gostergebilimsel

yontemle incelenmistir.

Anahtar Kelime: Iletisim, Siyasal Iletisim, Propaganda.
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ABSTRACT

THE DESCRIPTIVE AND SEMIOTIC ANALYSIS OF POLITICAL PARTIES
PROPAGANDISTIC ADVERTISEMENTS PUBLISHED ON ESKISEHIR’S
LOCAL NEWSPAPERS DURING THE LOCAL ELECTIONS ON 29TH MARCH
2009

Hale AK
Departmant of Journalism
Anadolu University Graduate School of Social Sciences, June 2010
Adyviser: Assistant Professor Dr. Feyyaz BODUR

In democracies, political communication has become essential agent. In comparison
with the past years, in has gained much mor important dimensions. At present times, the
political agenda of Turkey can be determined by a visual image, a photo, or a slogan used
in the political communication processes. Especially, we cannat eny the importance and
effect of photos and slogans on the communication in between politician and voter.

Before March 29 2009 national elections, the political parties continued to use
photos in their propaganda advertisements in order to persuade and influence their voter.

In the first chapter, the topics of communication and mass communication, political
communication have been studied. In the second chapter, under the title of Propaganda,
propaganda terms, political parties in political communication atmosphere and elections
are examined, consequently the importance of 29 March 2009 election is expressed.

In the third chapter, the visual and printed advertisements of four political parties
appeared on newspapers in Eskisehir (in the period of 01 -28 March) have been examined

with a perspective of semiotics and descriptive method.

Keywords: Communication, Political communiciation, Propaganda.
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1. GIRIS

Siyasi partiler iktidar olmak i¢in ugrasirlar. iktidar olmanin yolu ise, secmenlerin
desteginin saglanmasidir. Her ne kadar segmen desteginin farkli sekilleri olsa da,
demokratik sistem igerisinde bu destegin en somut ve hukuki a¢idan sonu¢ dogurucu
sekli, ‘oy’a donilismiis bir secmen destegidir. Bu destek de bir siyasi parti veya aday

icin, beklenen fayday1 ancak ‘oy’a doniistiiglinde saglayabilmektedir.

Partilerin ve adaylarin segmenlerin ‘oy’una gereksinimi oldugu bir gergektir.
Siyasi partiler ve adaylar da bu destegi elde etmek i¢in gerekli faaliyetleri yiiriitmek
durumundadirlar. Bu faaliyetleri, zaman igerisinde siyasi ortam (pazar) in yapisi,
rakipler, kullanilabilecek araglarin cesitliligi ve niteligi ve se¢gmenlerin niteligi gibi
faktorlere bagli olarak zaman igerisinde farkliliklar gosterebilmektedir. Ancak her
kosulda siyasi partiler ve adaylar, segmenlerin karsisina bir siyasal {iriin paketi ile
cikmak ve bu pakete dayali olarak se¢menlerin destegini talep etmek durumundadirlar.
Bu paket icerisinde siyasi partinin lideri, partinin programi, politikalari, vaatleri,
sOylemleri, adaylar1 vb. bir¢ok unsur bulunmaktadir. Bu baglamda, segmen belirtilen
unsurlarin tiimiinii ya da kendisi i¢in 6nemli oldugunu diisiindiigiinii alarak ve

degerlendirerek parti ya da adaya oy verdigini soyleyebiliriz.

Siyasi partilerin programlar1 ile se¢menlerin beklentilerinin Ortlismesi siyasi
partilerin rakiplerine gore daha avantajli bir konuma ge¢mesini saglayabilir. Bunda,
ilanlarda kullandiklar1 fotograf ve sdylemlerin segmene dogru bir sekilde iletilmesinin

biiyiik rolii olmaktadir.

Yeni siyaset kosullarinin eskisine gore, iki temel farklilig icerdigi belirtilir. Bu
farkliliklardan ilki, siyasetin bir sanat olmasindan ¢ok bir bilim olma 6zelliginin 6ne
cikmastyla iliskilidir. Siyasi partiler ya da adaylar se¢menlerin kendilerinden neler
beklediklerini masa basinda yapilan tahminlerle belirleme kolayligini yitirmislerdir. Bu
ve benzer konularla ilgili kararlarin ancak saglikli aragtirmalar sonucunda elde edilmis
bilgilerden yararlanilarak alinmasi gerekmektedir. Giinlimiiz siyasi kosullarinin,

gecmisteki kosullarla karsilastirildiginda ortaya ¢ikan ikinci farkliligi, siyasi parti ya da



adaylarin segmenleriyle iletisim kurmada kitle iletisim araglarini yogun bir sekilde

kullanmalariyla agiklanmaktadir (Uztug, 2002:155-156).

Bir parti i¢in basari belli bir toplumsal tabanin taleplerini siyasal alana tasiyacak
sOoylemler gelistirmekten gegmektedir. Tiirkiye’de toplumun genis bir kesimi, partilerin
temel politika, program ve ekiplerini sorgulamadan, liderlerin sdylemlerine gore
tutumlarin1 olusturmaktadir. Bu anlamda siyasi partilerin propaganda amagh ilanlarinda

kullandiklar1 séylemler 6nem tasimaktadir.

Gorilintli lizerinden bicimlenen simgeler gercekligi pekistirmesi ve inandiriciligi
arttirmas1 nedeniyle, propaganda tarihinde oldukc¢a sik kullanilmistir. Simgelerle
yaratilan gorsel kiiltiir, gerek politik gerek sosyolojik ortamlarda, fotograf araciligiyla
toplumun devamimi saglayan hem tarihi bir belge hem de bir propaganda araci

olabilmektedir.

Calismamizda da fotografin kitleleri etkime gilicli agisindan siyasi ilanlarda
kullantminin 6nemi de vurgulanarak, fotografik goriintiilerin yer aldig1 gorsel ve yazili

unsurlar incelenmeye caligilmistir.

Bu baglamda calisma ii¢ boliimden olusmaktadir.

Birinci boliimde; iletisim ve siyasal iletisim, ikinci boliimde; propaganda konusu
literatiir arastirmasi yapilarak c¢aligmanin teorik yapist ortaya konulmaya, kavramlar

tanimlanmaya ¢alisilmistir.

Calismanin ticlincli boliimiinde ise; 29 Mart 2009 yerel se¢imine katilan dort
siyasi partinin yerel secimler 6ncesi donemde (01 - 28 Mart) siyasal propaganda amagls;
Eskisehir yerel gazetelerinde, kullandiklar1 gorsel ve yazili ilanlar betimsel ve
gostergebilimsel yontemle incelenerek elde edilen bulgularin ¢éziimlenmesine yer

verilmigtir. Calismamiz degerlendirme ve sonu¢ boliimiiyle tamamlanmistir.



BIRINCI BOLUM

ILETIiSIM VE SIYASAL IiLETISIM

1. ILETIiSIM KAVRAMI

1.1. Tletisim Tanim

Cagimizin 6nemli olgularindan biri haline gelen iletisim kavramu ile ilgili ¢esitli

tanimlar yapilmaktadir.

Aziz (1982:1), iletisimi yapisal ve islevsel bakis agilarina gore belirli araglar
kullanarak bilgi, diisiince ve tutumlarin karsilikli olarak aktarilmasidir seklinde

tanimlamaktadir.

Alemdar ve Erdogan, (1990: 13,15) iletisim tanimini yaparken tutucu kuram ve
degisimci kuram olarak adlandirilan iki ayr1 kurama gore degerlendirme yapmislardir.
Tutucu kurama gore iletisim, iletilerin aktarilmasi/gonderilmesi/yaymlanmasi olarak
tanimlanmaktadir. Bu kuramda 6nemli olan iletilerin dogru olmasi ve karsi tarafin
davraniglarint etkileyip degistirebilmesidir. Degisimci kuram ise iletisimi, insan
iliskilerinin tamamlayicis1 olarak gérmektedir. Tutucu kurama gore iletisim insanin
durumunu, ¢evreyi ve diizeni degistirmeyi onerirken, degisimci kurama gore ise insanin

¢evreye uymasini ve uydurulmasini 6nermektedir.

Iletisimi iki insanin karsilikl1 iliskide bulunmas1 sonucu ortaya ¢ikan etkilesim
olarak tanimlayan Giircan (1999: 46-47), iletisimin gerg¢eklesmesinden sonra ortaya
cikan etkilesimin, bir tepki eylemi oldugunu; so6zlii, sozsiliz (isaret, mimik vb.) ya da
gorsel bir ileti alis- veris olmaksizin, bireyler arasinda ya da kitle bazinda bir etkilesim,

bir yansima (olumlu- olumsuz) alinmasi s6zkonusu olmayacagini belirtmektedir.

Zillioglu ise (1993:13), insanlarin iletisim olmadan, birbirleriyle iletisim

kurmadan sosyal bir varlik olarak yasamini siirdiirmesinin miimkiin olamayacagini,



birey agisindan iletisimin temel amacinin, ¢evresi iizerinde etkin olabilmek ve kendisini

giiclii kilabilmeyi saglamak oldugunu ifade etmektedir.

Toplumsal bir varlik olan insan, dnce yakin g¢evresiyle iletisim kurar ve bu
iletigimini gelistirerek yasamini siirdiiriir. Tutar ve Yilmaz (2002:228), yasam ve
iletisimin birbirlerine kosut iki 68e oldugunu belirterek, iletisimi; toplumsal yapi

igerisinde karsilikli etkilesim gereksiniminden kaynaklandigi seklinde tanimlamaktadir.

Bu tanimlar dogrultusunda, insanlarin birlikte yasayabilmeleri, toplumsal
yasamda birbirleriyle bir seyler paylasmalari, birbirlerini anlayabilmeleri, kendilerini
anlatabilmeleri ve etkileyebilmeleri i¢in iletisim kurarlar. Bu baglamda, iletisimin temel

amacinin da baskalarini etkilemek ayni zamanda onlardan etkilenmektir diyebiliriz.

1.2. Tletisim Siireci ve Ogeleri

Insanin dogumu ve yasaminin son bulmas1 arasindaki siire¢ “iletisim- etkilesim”
siireci olarak karsimiza cikmaktadir. Bu anlamda insan yasammin bir “etkilesim-

iletisim” siire¢leri biitiinii olarak gormek miimkiindiir (Yiiksel ve Demiray, 1988: 4).

[letisimin basarili olabilmesi i¢in bazi unsurlarin varligi sézkonusudur. Bu

unsurlar:

Kaynak, ileti, kodlama-koda¢ma, kanal ve alicidir.

Her iletisimde, uygun ara¢ ve hedef gozetilerek bir ileti kodlanip, iligkiyi kuran
kanallar (oluk) (ses, jest, yazili kagit, telefon gibi) araciligiyla alici kisi/ler ya da hedef
yoniine gonderilir. Alic1 tarafindan islenip anlamlandirilabilmesi igin, gonderilen her
iletinin gonderme yaptig1 bilgi, her zaman bir iletisim ortamina gereksinim duyar. Hedef
alicinin, kodlanmis yazili, sézel ya da gorsel iletiyi algilayip algilamadigimi gosterecek
geribildirimi aynm1 isleme baglayarak kaynaga gondermesi, iletisim siirecinin

gerceklesmesi anlamma gelir (Camdereli, 2008:27). lletisim siirecini olusturan bu



anahtar terimlerin birincil islevlerini belirlemek iletisim olgusunun daha iyi

anlasabilmesi bakimindan son derece dnemlidir.

Kaynak: Kaynak, iletisimin baglangi¢ noktasidir (Erdogan- Alemdar, 1990: 53).

Iletiyi iireten kaynagm, iletisim siirecindeki islevini cesitli kimlikler altinda
gergeklestirebilecegini belirten Oskay (2001:10), kaynagin kimi zaman bir kisi, kimi
zaman bir yazar, kimi zaman bir fotograf, bir gazete, bir ajans, radyo ya da televizyon

istasyonu olabilecegini vurgulamaktadir.

Ileti: Iletisimde bulunurken asil anlatilmak istenen ve alici tarafindan bilinmesi
istenilen seydir. Ileti dogrudan sozciiklere dokiilerek anlatildigi gibi simgeler
aracilifiyla da sunulmaktadir. Siyasal yasamda liderler ozellikle bu ikinci yolu
se¢gmektedirler (Yildiz, 2002:35). ileti’yi kisaca; séz, goriintii ya da yazi ile verilen

gonderilen ve belli bir anlami1 olan bildiri seklinde ifade edebiliriz.

Kendi i¢inde baglibagina hi¢bir anlam tasimayan, kagit {izerindeki birtakim
sekiller veya ses dalgalar1 ya da gorsel isitsel malzeme ile dokunma yoluyla elde edilen
iletiler yalniz insanlar i¢in ve bir alici tarafindan kod-agma islemi sonunda anlam

kazanirlar (Yiiksel,1987: 78)

Kodlama-Kodagma: Iletisim siirecinde kodlama kaynak, kodagma ise alici
tarafindan gerceklestirilmektedir. Kodlama, bir bilginin, diislincenin, duygunun veya
kaninin iletime uygun ve hazir bir ileti bigciminde doniistiiriilmesi, kodagma ise aliciya
ulasan uyarinin (iletinin) yorumlanarak anlamli bir bicime sokulmasidir. (Yiiksel, 1987:
79). Bir kaynagin bir iletiyi kodlamasi, ayn1 zamanda onun toplumsal birikimlerini de

kapsayan deneyimleri ve yasantilarinin bir yansimasi oldugunu sdyleyebiliriz.

Kanal/oluk: Kanal, iletiyi aliciya aktaran arag islevi goriir. Gazete, kitap, radyo
televizyon vb. fiziksel araglar iletisim siirecinde iletilerin alictya aktarilmasini saglar.
Kaynagm iletisinin alictya ulasmasi igin, mutlaka bir oluga gerek vardir. Iletinin,

kaynaktan alictya ulagsmasmi saglayan bu oluklar “iletisim araglar1” olarak



adlandirilmaktadir. Iletisim siirecinde kullanilan oluk, ya bir kitle iletisimi ya da bir

kisilerarasi iletisim araci olarak goriilebilmektedir.

Gazete, radyo, televizyon, kitap, dergi kitle iletisim araglarinin yani sira soz

yazi, resim, afis, fotograf, ilan gibi her tiir iletisim araci bir kanal olma islevini gorebilir.

Alici/Hedef: Bal’a gore (2004: 15), alici/hedef iletiyi algilamasi istenen kisi ya
da kisilerdir. Alici, gonderilen mesaj1 algilar ve algiladigini geribildirim yaparak
gosterir. Alict kodlanmis olan mesaj1 analiz eder, kendine gore anlamlandirir. Bunun
sonucunda alict kaynaktan gelen mesaj1 (bilgiyi, enformasyonu) daha dnceden kendince
depoladigi bilgi ve deneyimlerine gore degerlendirerek iletisim siirecinin siirekliligini

saglar.

Geribesleme/feedback: Fiske (1996: 39) geribeslemeyi kisaca, alicinin tepkisinin
kaynaga aktarimi seklinde tanimlamaktadir. Geri besleme iki kisi arasindaki iliskide
stirekli tekrarlanan bir siire¢ durumundadir. Kitle iletisim araglariyla saglanan iletisimde
ise okuyucunun, seyircinin kaynaga ulasan cesitli tepkileri geribildirimdir (Bal,

2004:15).

Ne kadar yalin bir siireci betimlemek i¢in kurulursa kurulsun, kaynagi, olugu
hedefi ve iletiyi icermeyen bir iletisim modelini tasarlamak miimkiin degildir. Biitiin

iletisim siireclerinde bu 6gelerin her biri mutlaka bulunur.

[leti paylasimi olarak tanimlanan iletisim olgusu, ilk bakista sanildig1 kadar yalin
bir siire¢ degildir. Ancak bunu sdylerken, karmasiklikla anlagsmazligin her zaman es
anlamli olmadigin1 da unutmamak gerekir. Yalinlik her zaman kolay anlasilirhg: da
beraberinde getirmez. Bu bakimdan, ¢ok yalin gibi goriinen ileti paylasiminin gergekten
neleri kapsadiginin anlagilmasi i¢in de bazi modellerin yardimina gereksinim vardir

(Avct,1998: 9).

Iletisim  arasgtirmalarimin ~ kdkeninde,  genelde  egitim,  propaganda,

telekomiinikasyon, reklam, kamu ve insan iligkileri alanlarinin verimliligini ve etkilerini



artirma ve simamaya yonelik talepler yer almistir (McQuail ve Windahl, 2005: 20). Bu
arayiglarin bir uzantist olarak ortaya c¢ikan modelleme cabalar1 da, insanlarin nasil
iletisim kurduklariyla 6zellikle de kitle iletisim araglartyla nasil iletisim kurduklariyla

ilgilenmistir.

Iletisim ortam ve siireglerini modelleme, bir kisinin kendi zihninde gergekle
iliskide bulunma sekli; bir gazetenin, televizyonun, reklam ajansinin ya da bir bilgi-
enformasyon- kurumunun nasil yapilandigi ya da isledigi; bilginin bir toplumda nasil
yol aldig, bir toplumsal talepte yeniliklerin nasil kabul ya da ret edildigi ile ilgili olarak
yapilabilir (Severin ve Tankard, 1994: 61).

[letisimi iletilerin aktarimi olarak goren Lasswell, anlam yerine ‘etki’ sorununu
lizerinde durur (akt.Fiske,1996: 51). lletinin alictyr etkilemek amacinda oldugu,
iletisimin iknaya yonelik bir siire¢ oldugu sonucuna varilir ve génderilerin de her zaman
etkileri oldugu varsayilir (McQuail ve Windahl, 2005: 29). Laswell modeli kitle

iletisiminin birden fazla kanalin bir iletinin tastyicisi olabilecegini ima eder.

1.3. Kitle Tletisimi ve Basin

1.3.1. Kitle Iletisimi Tanim

Kitle iletisimi terimi, kitlelere yonelik ileti {retimi ve dagitiminin
kurumsallagsmis bigimlerini anlatmaktadir. Haber verme, egitim, propaganda, reklam
gibi degisik islevler tasiyan kitle iletisimi, mesajin bir ya da daha ¢ok ara¢ (gazete,
radyo, televizyon, sinema, dergi, kitap v.b) aracilifiyla genis ve bilinmeyen bir kitleye

iletilmesidir (Usluata, 1991: 73).

Erdogan’a gore (2010), kitle iletisimi ne oldugu belli olmayan yigin iletisimini
anlatir. Bir baska deyimle, kitle iletisimi belli bir siyasal ve ekonomik sistemin

pazarlamasi ve satigidir.



Kaya (1985:2), iletisimin igerisinde yer alan kitle iletisimi, iletisim teknolojisinin
tirtinleri olan kitleye yonelik araclarla yapilan kesimi olarak ifade etmektedir. Daha agik
bir deyimle, iletisimin yazili basin, sinema-film, radyo ve televizyon ile yapilmasidir.
Bu araglar ile bir mesajin bir yerden (kisi, kurum, topluluk gibi) genis kitlelere
aktarilmasi islemi ya da faaliyeti kitle iletisiminin kapsamina girmektedir. Ayni

zamanda kitle iletisimini, kiiltiiriin insan topluluklarina dagitimi1 olarak tanimlamaktadir.

Kitle iletisimi enformasyon, diislince ve tutumlarin genis bir kitleye teknik

araclarla iletilmesi siirecidir (Yumlu,1990: 5-8)

Yukarida verilen cesitli kitle iletisim tanimlarnin tagidigr  6zellikler
incelendiginde; kitle iletisiminde, hedefin birey degil kitle oldugunu, iletisim araglarinin
onemli bir yeri oldugunu, kitle kiiltiirii ve kitle davranisi olusturabilecegi, etkileme ve

yayma kavramlarinin 6nemli oldugunu gérmekteyiz.

Bu tanimlardan yola ¢ikarak kitle iletisimini; bilgi, diisiince, duygu ve tutumlarin
genis ve daginik bir kitleye gazete, radyo, televizyon, sinema, dergi, kitap ve benzeri

araclarla iletilmesidir seklinde tanimlayabiliriz.

1.3.2. Basin ve Siniflandirilmasi

1.3.2.1. Basmin Tanimi

Insanlar iletisim yoluyla, birbirlerine eskisine oranla daha cabuk ve farkli
yerlerde ulasabilme gereksinimini duyarlar. Toplumsal iliski ve etkilesim geregi belli
birtakim iletilerin, bagkalarina ulastirilmasi igin, yiiz yiize gériismenin kaginilmaz ve tek
yol oldugu eski donemlerin tersine; i¢inde yasanilan toplumsal yapilanmada, gerek hiz
gerek zaman agisindan olan zorlamalar nedeniyle iletiler ancak, bazi araglar kullanilarak
farkl yerlerdeki alicilara gonderilebilmektedir. Baska bir deyisle iletisim siireci yapisal
olarak ayni kalmasma karsin kaynakla alic1 arasindaki mesafe uzaklagsmistir. Bu

anlamda, eger iletiler belli bir zaman biriminde gonderilmek durumundaysa, iletinin



ulasmasini o zaman biriminde gerceklestirecek araglar devreye girmelidir (Yiiksel,

1990: 20).

Kitlelerin temel haber kaynagi olarak basin kavraminin tanimlanmasina ¢esitli

kaynaklarda oldukga fazla yer verilmistir.

Aziz (1982:17) basini, “insanlarin 6grenmek ve bilmek haklarini gerceklestiren,

bu konudaki gereksinimlerini karsilayan araglar biitlinii” olarak tanimlamaistir.

Basin kamu hayati ve isleri hakkinda bilgi veren, bireylere daha genis ortamda
degisik insan, kurum ve diisiincelerle temas imkani1 veren bir kitle iletisim aracidir

(Oskay,1992:139)

Bardak¢r’ya gore (Akt.Vural,1999:30) basin, insanlarin haber alma, okuma,
O0grenme, ihtiyaglarini tatmin eden ve bu arada onlarin, siyasal, sosyal, ekonomik

inanglarina katkida ve etkide bulunan bir yaym organmidir.

Kitle iletisim araci olarak basin giincel ya da genel nitelikteki siyasal, ekonomik
toplumsal, sanatsal, bilimsel bilgileri topluma sunar. Ayni zamanda fikirlerin ve
degerlerin aktarimini yaparak egitim islevi de gormektedir. Bu islevleriyle kitle iletisim
aract olarak basin, haber vermenin toplumsallasmada oynadig1 O©nemli roli

gostermektedir.

Basin olgusu, toplumda yer almaya bagladigindan bu giine farkli toplum

diizeylerinde farkli fonksiyonlar1 yerine getirmis ve siirdiirmeye devam etmektedir.

Secim donemlerinde, se¢menlerin secime katilacak partilerin  goriislerini
anlamasi ve yapacagi tercihin saglikli olmasinin en etkili yollarindan biri de yazili
basindir. Bu anlamda, yazili basinin genel ve yerel se¢im dénemlerinde, kamuoyunu

dogrudan etkileme ve yonlendirme agisindan ayr1 bir nemi oldugunu sdyleyebiliriz.



Ozellikle secim Oncesindeki siyasal kampanya dénemlerinde, gazetelerin 6n
sayfalarinda yer alan haberler ve haber bagliklari, gazetenin i¢ sayfalarindaki se¢imlere

iliskin olarak yer alan haberler, 6zel yaz1 dizileri sik¢a kullanilmaktadir.

Secim donemlerinde se¢im bdlgelerine iliskin haber ve yorum kdoseleri, se¢cim
anketleri, siyasi partilerin se¢im ilanlari, siyasi parti ve liderlerine iliskin fotograf ve
illiistrasyonlar, gazete siitunlarinda yer alan yorumlar belli bir tutumu okuyucuya kabul

ettirmek yoniinde kullanilan 6nemli araglardir.

Basin haber verme isleviyle ayn1 zamanda bazi fikirlerin savunuculugunu
yaparak, topluma belirli yonde fikir degisikligi getirerek, yeni tutumlarin
yerlestirilmesini ister. Bu islevi goriirken, zaman zaman siyasal karar alma ydniinden
ikna etmeye yonelerek, bazi fikirlerin degistirilmesinde, sekillenmesinde rol oynar
(Tokgoz, 2000:27). Diger yandan, yine haber verme islevi i¢inde, toplumun ekonomik
yapisinin isleyisi ile ilgili olarak ekonomik sistem hakkinda bilinglendirmeyi, haber
verme islevi i¢ginde gerceklestirir. Daha baska deyisle, gazetecilikte haber verme islevi,
zaman zaman kisileri siyasal ve ekonomik ag¢idan bilinglendirme yaninda ikna etme

islevi ile de yiiklii olabilir.
1.3.2.2. Basmmn Smiflandirilmasi

Ulusal Basin

Tiirkiye i1 ve dis1 dagitimi yapilan basin ortamina “ulusal basin” denilmektedir.
( Vural, 1999:36) Baz1 kaynaklar ulusal basini yerel basindan ayirmak ic¢in “ yaygin
basin” ya da “iilke basin1” olarak da adlandirilmaktadir.

Ulusal basin; yiiksek tirajli, ve buradan tiim iilkeye dagitimi yapilan, iilke
diizeyinde kamuoyuna seslenen ve bu nedenle hedef kitlesi tiim Tiirkiye olan gazete

dergi, radyo ve televizyonlara topluca verilen isimdir. Bagka bir ifadeyle ulusal basin;

kitle toplumuna doniik ve kitle toplumunu konu edinen haberlerle, diizenli ve siirekli
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yayin yapan, bu amagla organize olmus haber verme amaci dncelik tasiyan kuruluslarin

olusturdugu biitiindiir (Vural, 1999:39).

Yerel Basin

Tiirkiye’de yerel basin iizerinde yapilan tanimlara baktigimizda cesitli goriiglerin

olustugunu soyleyebiliriz.

Yerel basin, yalnizca belirli bir bolgede yayimlanan ve okunan, ulusal
haberlerden farkli olarak, yerel haberlerin ve konularin yer aldig1 gazeteler ya da genel
olarak bir kasaba ya da kentte yasayan insanlar1 ilgilendiren haberlerin yer aldig1 ve o
kentte yayimlanan gazetedir. Yerel basin, Tirk kamuoyunda “Anadolu basini” ya da
“tagra basin1” olarak da adlandirilmaktadir. Genel bir anlatimla yerel basin, sinirlar1 dar
ve tanimlanmis bir yorede, ( kasaba, kent ya da bolge) yore halkini bilgilendirmeye,
egitmeye, eglendirmeye, boylece kamuoyunun serbestce olusmasina katkida bulunmaya

caba gosteren kitle iletisim araglaridir (Girgin 2001:160)

Yerel basin, bir bolgenin ve bu bolgede yasayanlarin sorunlarini, bu sorunlar
karsisindaki ¢oziim Onerilerini giindeme getirerek, yerel yonetimle merkezi yonetim
arasinda kopri islevi gormektedir. Toplumsal yasamda onemli islevler {istlenmistir.
Yerel gazeteler yayimlandiklar1 kentlerin, ilgelerin insanlariyla i¢ igedir. O kentin biitlin
sorunlari, okur- gazete iliskisi bir aile yakinlig1 boyutuna varabilmektedir. Bu anlamda

da ulusal gazetelerden farkli, 5nemli bir 6zellige sahiptir.

Diger bicimiyle yerel basin; Istanbul disindaki kent, kasaba ve kdylerde,
bulunduklar1 yore ile smirli sayida okura sahip basin kuruluslar1 olarak da

tanimlanmaktadir. (Vural,1999:39).
Bu tanimlardan yola ¢ikarak, yerel basini, iilke geneli yerine daha dar dagitimla

bir ya da birkac il/ilgedeki okura ulasan, belirli il ya da bolgeye iligkin haberlerin

yogunlukta bulundugu basili periyodik yayinlarin biitiiniidiir seklinde tanimlayabiliriz.
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Yerel basin, yore halkinin kiilttirel kimligini korumak, haklarina sahip ¢ikmak,
yoreye saygin bir konum kazandirmak gorev ve ylikiimliiliigiini tstlenmektedir (Isik,
2001: 38-43). Bu nedenle, yerel gazetelerin islevleri, gorevleri ve sorumluluklari, en az
yaygin basin kadar 6nemlidir. Bunun somut kanit1 da birgok Avrupa iilkesindeki yerel-
bolgesel basinin toplam tirajinin, yaygin basinin toplam tirajindan birka¢ kat fazla
olmasidir. Bu belirleme sdyle degerlendirilmelidir: “Anilan {ilkede halk, yaygin
basindan daha ¢ok yerel-bolgesel basina ilgi ve gereksinim duymaktadir”(Girgin, 2001:
141).

Bu gercevede yerel basin, bireyin yoresel yasamindaki en biiyiik yardimcisi ve
basvuru kaynagi olmaktadir. Ciinkii yerel basin, yayimlandig1 haberler, fotograflar ve
ele aldig1 sorunlarin yani sira kent’in gereksinimleri, kentteki kiiltiirel ve sosyal
etkinliklere iligkin aktardig: bilgilerle bireye “ yasanan yer” duygusunu, yasadigi yerin

bir par¢asi oldugu diisiincesini kazandirmaktadir.

Baslica islevlerinden biri olan, halkin yerel sorunlarina vurgu yaparak
politikacilara ve biirokratlara mesaj gondermek olan yerel basin, ¢éziim iiretmesi

gerekenlerin sesini halka duyuran bir propaganda araci olarak da kullanilmaktadir.

1.3.3. Basimn Islevleri

Glinlimiizde basinin temel islevi haber verme olmakla birlikte, bu islev i¢inde
kitle iletisim araclarinin diger islevleri de yerine getirilmektedir. Bu yonden, gazeteler
bir yandan islev gordiikleri toplumsal yapi icinde kisilere c¢esitli kullanimlar ve
doyumlar kazandirmaktadir. Diger yandan kisilerin {izerinde diisiinmelerini saglama
yoniinden cesitli sorunlar1 giindeme getirmekle, giindem koyma ve saptama islevini de

yerine getirmektedirler (Tokgoz, 2000:96).

Basiin temel islevini; “yasanan ¢evre, toplum, iilke ve de uluslararasi ortamdaki
gelisen olaylara iligkin haberlerle bireyi aydinlatarak, kanaatlerini siirdlirmesini,
giiclendirmesini, degistirmesini ya da tepkisiz kalmasini saglamaktir” seklinde ifade

eden Cevdet (1974:13) cagdas demokratik rejimlerde, yasama, yiiriitme ve yargidan
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sonra dordiincii giic haline gelen basin, gerceklestirdigi kamu gorevinin yani sira
demokrasinin ve Ozgiirliikklerin korunmasinda da, 6teki giiclerin en biiyiik destekgisi

oldugunu belirtmektedir.

Basinin kamu gorevi, “haber vermek, bilgilendirmek, denetlemek, elestirmek,
eglendirmek, yoneticilerle halk arasinda diyalog kurmak boylece kamuoyunun
olusmasmma katkida bulunmak ve olusan kamuoyunu agiklamak™ olarak
tanimlanmaktadir. (Girgin, 2005: 266). Bir bagka deyisle basin, kamuoyu olusturan
degil, kamuoyunun olugmasina katkida bulunan araglarin en énemlilerinden biridir. Bu
baglamda saglikli bir kamuoyunun olusabilmesi ic¢in de, diislince ve kanaatleri ifade
edebilme ve yayma Ozgiirliigiiniin bulunmasi, olmazsa olmaz bir kosuldur. Ancak
uygulamada, biitiin O6nlemlere ragmen bu Ozgiirliik, siyasal tutumlar ve ekonomik
kosullar nedeniyle kisitlanabilmektedir. ifade 6zgiirliigiiniin kisitlanmasi, bagka bir
deyisle kisi ve gruplarin, kanaatlerini ifade edememeleri ya da duyuramamalari,
yalnizca yasalarm giiciine ve siyasal iktidarm uygulanmasma bagh degildir. Ifade
Ozgiirliigiiniin gergeklesmesinde, bu ozgiirliglin kullanilmasina olanak saglayan kitle
iletisim araglarinin yoneticilerinin gorev anlayislar1 ve bu araglarin toplumdaki islevleri

de 6nemli bir rol oynar. (Girgin, 2005:167)

Basin halkin temsilcisi olma gorevi ile birlikte bir takim sorumluluklar da
ylklenmektedir. Se¢im yoluyla yasama, yiirlitme ve yargi ile ilgili yasal diizenlemeleri
yapacak kisileri belirli bir siire i¢in isbasina getiren toplum, bunlarin nasil ¢aligtiklarini,
gorevlerini yerine getirip getirmediklerini, varsa aksakliklarin neler oldugunu takip
edememektedir. Bu agidan bakildiginda basin elestiri yoluyla yanlis ve eksiklikleri

gosterebilmektedir.

Tokgoz (1994:38-39) haber verme islevi, basinin en 6nemli ve temel islevidir.
Cagimizda basin, toplumun iletisim yapisi i¢inde, kendilerine 6zgii merkezi bir konuma
sahiptirler. Temel islevleri olan haber verme ile, topluma cesitli girdileri, olgular ve
deger yargilar1 arasinda c¢esitli baglantilar kurarak sunarlar. Bu sunus sirasinda
gordiikleri toplumsal islevler yaninda bazi psiko-sosyal islevler de yiiklenmislerdir.

Haber verme isleviyle, ayn1 zamanda bazi fikirlerin savunuculugunu yaparak, toplumda

13



belirli yonde fikir degisikligi getirerek yeni tutumlarin yerlestirilmesini isterler. Bu
islevi goriirlerken, zaman zaman siyasal karar alma yoniinden ikna etmeye yOnelerek,
bazi fikirlerin degistirilmesinde, sekillendirilmesinde rol oynarlar. Giiniimiizde basinin
temel islevi, haber verme olmakla birlikte, bu islev i¢inde kitle iletisim araglarinin diger

islevleri de yerine getirilmektedir.

Basin kamuoyunun olugmasinda en etkili kitle iletisim araglarindan biridir.
Olaylar1 ve yorumlari kisa bir zamanda c¢ok biiylik kitlelere ulastirarak onlarin

kanaatlerine yon verebilme olanagina sahip olmaktadirlar (Giritli, 1986:16).

Ayni1 zamanda, basmin dogru haber ve bilgiyi kapsayacak sekilde haber iletme
ve bunlart yorumlama islevi, toplumda kamuoyunun olusumu ve diger deyisle
toplumsal hareket ve toplumsal diisiincenin sekillenmesi {izerindeki etkilerini

arttirmaktadir.

Basmin islevlerinden bir digeri de egitme ve eglendirmedir. Kitle iletisim
araglar1 haber ve bilgi sunarken, bireylerin toplumsallagma siirecine ve dolayisiyla
egitimine 6nemli 6l¢iide katki sagladigini sdyleyebiliriz.

1.4. Siyaset ve Siyasal Iletisim

1.4.1. Siyaset Tanim

Siyaset sozciigii kokeni eski dogu uygarliklarinda devlet yonetimiyle ilgili olarak
kullanildig1 goriilmektedir. Bat1 dillerindeki karsilig1 ise politika, Yunanca “Politeia,
Politicia” sozciiklerinden gelmektedir ( Kislali, 1998:4).

Bir¢ok diisiiniir ve siyaset bilimci tarafindan farkl sekillerde tanimlanan siyaset;
Tirk Dil Kurumu sozliigiinde “Devlet islerini diizenleme ve yiirlitme sanati, siyaset,

siyasa” seklinde ifade edilmektedir( TDK,1998:1194).

David Easton’a gore siyaset deger ve imkanlarin iktidar tarafindan
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dagitilmasidir. Iktidar istedigini yaptirabilme giiciidiir. Harold Laswell, “Siyaset”
kitabinda siyaseti, “kimin, nerede, ne zaman, ne elde edeceginin belirlenmesi” seklinde,
Marx ise “siyasi giicli sadece organize bir sinifin digerleri lizerinde baski kurmasi”

olarak tanimlar. (akt.Tiirkone, 2003:7,10,37).

Ingiliz Lord Butler siyaset “miimkiin olanmn sanatidir”, ingiliz Devlet adami
Benjamin d’israili “insanlar1 aldatma yoluyla ydnetme sanatidir” der. Hitler, politikay1
“bir milletin diinyadaki varlik miicadelesini yiiriitme sanati” olarak tanimlar. Siyaset,

gruplarin kolektif kararlar1 olusturma siirecidir (akt.Yayla,2002:4).

GoOymen’e gore siyaset, bir dizi amaca varmak maksadiyla, kaynak kullaniminda
oncelikleri belirlemek ve tiim bunlar1 saglamak amaci ile karar alma siireclerini isleterek

gii¢c kullanmak anlamina gelir ( 2006:27).

Bu tanimlar sonucunda, siyaset halkin idare edilmesi, kamusal ve siyasal alanin
diizenlenmesi, siyasi iktidarin ele gecirilme miicadelesi, siyasal kararlarin alinmasi, gibi
anlamlarda kullanilmaktadir diyebiliriz. Ayni zamanda yasamin idari, siyasi, ekonomik,
kiiltiirel boyutlarint diizenleme, karar alma, iilke ve toplum idaresi kavramlarini

icerdigini sdyleyebiliriz.

Toplumlar kendilerini korumak, varliklarim1 = siirdiirmek, ortak degerleri
paylasmak amaciyla her zaman bir Orgiitlenmeye gereksinim duyarlar. Bunu da

demokratik bir ortamda siyaset yaparak gergeklestirirler.
Siyaseti kisaca, insanlarin toplu halde yasamalarindan ortaya ¢ikan devlet ve

siyaset olgusunu toplumun tiimiinii ilgilendiren iliskileri yasalara dayanarak diizenlenen,

devlet yonetimine iligkin faaliyetler biitiinii olarak tanimlayabiliriz.
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1.4.2. Siyasal iletisim Tanim ve Ozellikleri

Iletisimde amag sadece bilginin, haberin, kiiltiiriin paylasimi degildir. Iletisim
ayn1 zamanda yoOnlendirmeyi, ikna etmeyi ve duygulara hitap etmeyi kapsamaktadir
(Ozkan,.2010). Iste iletisimin bu islevi nedeniyle iletisim siyaset iliskisi ortaya
cikmustir.

Toplumu yonlendirmeye talip siyasal partiler ve onlarin temsilcileri
kiiresellesmeyle birlikte iletisimin toplumu nasil yonlendirdigini ve doniistiirdiigiinii
gormiisler ve yeni iletisim ortamlarindan yararlanmaya baslamislardir. Demokratik
yonetimlerde siyasal iletisim, toplumu yonlendirme, doniistirme ve ikna etme
bakimindan 6nemli ve etkili bir unsur haline gelmistir. Bu nedenle 6ziinde bir ikna
siireci olan siyasal iletisim, giiniimiizde segmenlere seslenebilmek, fikirleri anlatabilmek
ikna edebilmek ve en onemlisi iktidar1 ele gecirmek gibi amaglar1 gergeklestirebilmek

icin bir arag olarak kullanilmaktadir.

Siyasal iletisimin ¢ok degisik bicimlerde tanimlar1 yapilmaktadir. Bu
tanimlardan biri; “Bir siyasal goriis ya da organin, etkinlikte bulundugu siyasal sistem
icinde kamuoyu giivenini ve destegini saglamak, dolayisiyla iktidar olabilmek igin,
zaman ve konjonktiiriin gereklerine gore reklam, propaganda ve halkla iligkiler
tekniklerinden yararlanarak siirekli bir bicimde gerceklestirdigi tek veya c¢ift yonli

iletisim c¢abasidir’’( Uslu,1996:790).

Aziz’e gore; ( 2003:3) “Siyasal iletisim, toplumda belli gruplara, kitlelere, belli
ideolojik amaglar1 kabul ettirmek igin siyasal aktorler tarafindan iletisim tiir ve

tekniklerinin kullanilmasi ile yapilan iletisimdir”.

Oktay ise (2002:22) siyasal iletisimin kapsamli bir tanimin1 yaparken, sdzel ve
yazili kamusal sdylem big¢imlerini, beden dilini, giyim tarzlarini; makyaj, sa¢ sekli, logo
dizayni, politik gosteri vb. gibi politik amacl tiim gdstergeleri de siyasal iletisim tanimi
kapsaminda diisiiniilmesi gerektigini ayrica bunun i¢ine su unsurlarin da dahil

edilebilecegini vurgulamistir:
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1. Belirli politik amaclara ulagmak igin politikacilar ve diger politik aktorler

tarafindan girisilen tiim iletisim bigimleri;

2. Bu politik aktorlere segmenler ve medya tarafindan yoneltilmis bulunan

iletisim (Elestiriler, uyarilar, talepler vs. )

3. Politik aktorler ve bunlarin eylemleri hakkinda, medya haberlerinde, kose
yazilarinda politikayla ilgili tiim programlarda ve politika hakkindaki tim

sOylem bi¢imlerinde ve medya iceriginde yer alan iletigim.

Yonetenler ve yonetilenler arasindaki iliskiyi saglayan siyasal iletisim, dzellikle

secim donemlerinde yogun olarak kullanilmaktadir.

Siyasal iletisimde temel amag siyasal mesajlarin iletilmesidir. Bunun iginde
mesajin dili ve verilecegi zaman ve kanallar 6nem kazanmaktadir. Siyasal iletisim
mesajiin verilecegi zaman ve kanallar belirlenirken kamuoyunun beklentilerinin ve
hedef kitlenin 6zelliklerinin iyice belirlenmesi gerekir. Hedef kitlenin sosyo-ekonomik
durumunun belirlenmesiyle mesajlarda kullanilacak dil belirlenir. Bu c¢alismalardan
sonra kanaat dnderlerinden ve glindem olusturma tekniginden yararlanarak kamuoyu
etkilenmeye ve boylece siyasal rakiplere iistiinliik saglanmaya calisir. ( Aziz. 2003:37-
38, Ozkan.2004:41-43) Siyasal iletisimde, iletisimin igerigi ve niteliginde farkliliklar
bulunmaktadir. Siyasal iletisimdeki mesajlar uzun bir siireci kapsayan siyasal amacli
mesajlardir. Hedef kitleyi ilgilendiren, onlarin anlayacagi dilde iletilen bir sdylem

tirtidiir.

Siyasal aktorlerin, diisiince ve eylem boyutuyla, kitleleri etkilemek ve
yonlendirmek dolayisiyla ideolojik hedeflerine ulasabilmek i¢in kullandiklar1 iletisim
yontemleri, siyasal iletisim siirecini tanimlar. Diisiince ve davranis degisikligi
olusturmak ya da siirekliligini saglamak i¢in siyasal aktorlerin kendilerini anlatmaya
gereksinimleri vardir. Bu gereksinimi karsilayan siyasal iletisimdir. insanlar bilerek ya

da bilmeyerek her zaman siyasal iletisim yaparlar ( Topuz, 1991:13).
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Teknolojinin hizla gelismesi sonucunda, siyasal iletisimde kullanilan teknikler
de degismis, hedef kitleye cok farkli sekilde ulagilmaya baslanmistir. Kitle iletisim
araclar siyasal iletisimde siklikla kullanilir olmus hatta en basinda yer almaya

baglamistir.

1.4.3. Siyasal fletisim Tarihi ve Tiirkiye’deki Gelismeler

Siyasal iletisimin baglangici olarak farkli kaynaklar farkli olaylar1 kaynak olarak
gostermektedirler. Roland Cayrol’un ifadesiyle insanlar bilerek ya da bilmeyerek her

zaman siyasal iletisim yapmiglardir.(akt. Topuz,1991:13)

17. yy.dan beri toplumsal iktidara sahip olan kesimlerin, yonetsel iktidar1 da ele
gecirme ve/veya etkileme yoniindeki miicadeleleri (kamuoyu yoklamalart disinda)
siyasetgilerin ve basin organlariin varligiyla beliren siyasal etkilesim siirecinin temeli
olarak goriilebilir. Tarihsel gelisim agisindan ise tellallardan ¢igirtkanlara, ulaklardan
haber mektuplarina kadar yoneten-yonetilen iletisimin varolan biitiin kosullar1 siyasal

iletisim kapsaminda degerlendirilmektedir. ( Tokgdz ,1986:102).

Siyasal iletisimin ilk uygulamasi olarak 1950 yilinda ABD’de New York valilik
secimleri sirasinda Cumhuriyetgi aday Thomas Dewey’in se¢im uygulamasi
gosterilmektedir (Ozkan, 2002:18). Bu uygulamada bir televizyon programinda
programin sunucusu Happy Felton caddeden gecenlere Dewey hakkinda sorular sormus,
Dewey ise bu sorulari stiidyodaki monitdrden izleyerek yamitlamistir. Isin ash ise
sOyledir. Dewey soru soran kisileri bir giin 6nceden kendi ekibine sectirmistir.
Dewey’in yaptig1 bildigimiz anlamda siyasal reklam kampanyasi sayilmasa da

televizyonun politik amacli ilk kullanimidir.

Hifz1 Topuz (2001:13) ise siyasal iletisim danigsmanliginin ilk onciisii olarak Jo
Napolitan’1 gostermektedir. Kendisine John Kennedy’nin gizli silah1 denilen Napolitan,
iki ylizden fazla adaym se¢im kampanyalarint diizenlemis ve %85’ini kazandirmisti.
Cumbhuriyetciler de bu isme karsi Clifton White adli bir danismani kullanmislar ve

sonugta bagarili olmuslardir. Amerika'da bu gelismeler olurken Fransa'da ilk siyasal
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iletisim kampanyalart 1963 yilinda basladi. Sosyalist Parti o donemde Marsilya
Belediye Baskan1 Gaston Deferre'i Cumhurbagkanligina aday gostermistir. 4 kisiden
olusan bir ekip, bir kampanya programi hazirlamis ancak bu kampanya bagarili
olmamustir. Daha sonra 1965'te De Gaulle'iin se¢ilmesinde énemli bir islevi oldugunu

sOylemek miimkiindiir. (Topuz , 2001:13)

Tiirkiye’de  Cumbhuriyet'in ilanindan 1946'ya kadar olan donemde serbest
secimler sozkonusu degildi. Bu nedenle de yogun bir se¢cim kampanyalarina gerek
yoktu. Bu siirecte iletisim aract olarak radyo ve afis sozkonusudur. Ancak sec¢im
kampanyalarinin hiz kazanmaya baslamasi i¢in Demokrat Parti'nin kurulmasi
gerekecektir. 1946-1950 secimleri Tirk siyasi tarihi agisindan oldugu kadar farkli

iletisim yontemlerinin kullanilmasiyla da 6nemlidir.

1950 genel secimlerinde DP'nin propaganda kurmaylari iilkenin en iicra
koselerindeki secmenlere ulasabilmenin yollarin1 arryorlardi. Iletisim teknolojileri
oldukca yetersizdi. Gazeteler bir¢cok sehre birka¢ glinde gidiyordu ve televizyon da
heniiz yoktu. Boyle bir ortamda DP'min kullanabilecegi tek mecra kaliyordu: Radyo.
DP'liler devletin ve iilkenin tek radyo kanalina ancak resmi haber biiltenlerinde
yayinlanabilen siyasi demegleriyle konuk olabiliyordu. Yine de bu se¢imlerde DP'nin

etkin bir afisleme kampanyasi yaptig1 goriiliir. (Ozkan, 2002:27)

1950 se¢imlerinden sonraki secimlerde de radyo ve afisin etkili bir sekilde
kullanildigina tanik olunmaktadir. Radyonun yazili basindan daha etkin olmasini,
niifiisun énemli bir boliimiiniin okuma yazma bilmemesine baglayan Inceoglu
(1998:45) Ankara'da 1968 yilinda TRT tarafindan baslatilan televizyon deneme
yayinlarinin 1970'den sonra Tiirkiye'nin geneline yayildigini siyasal partilerin dikkatini
cektigini, 1973 genel secimlerinde secim haberlerinin radyo ve televizyonda da yer

verilmesinin partiler tarafindan benimsendigini belirtmektedir.
Siyasal iletisimin 6rneklerine Tiirkiye nin ¢ok partili se¢im sistemine gegtikten

sonra yapilan ikinci genel secimde rastlanir. Tiirk siyasal iletisim tarihine damgasini

vuracak ve 26 yillik CHP iktidarina son verecek, “Yeter Soz Milletindir” slogani
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hedefteki segmenleri yakalamistir. Sloganin afisler basta olmak {izere yazili basinda
kullanim1 dénemin CHP iktidarindan kopan siyasetgiler tarafindan olusturulmus

Demokrat Parti’yi iktidara tagidigini sdyleyebiliriz.

Reklam ajansi ve siyasal parti isbirligi ilk kez 1977°de gerceklesmis, bu
uygulama ile daha sonraki yillarda yapilacak kampanyalarin da bir anlamda Onii

agilmustir. (Inceoglu, 1998:46)

1987 yilina gelene kadar Tiirk siyaseti yeniden sekillenmistir. Eski yasaklilar bu
donemde siyasete tekrar geri donmiistiir. Bu donemde siyasal iletigim alanina damgasini
vuran gelisme Turgut Ozal'in "Icraatin i¢inden" programidir. ANAP ve dolayisiyla Ozal
bu programla sistematik bir siyasi iletisim ve propaganda imkanina kavusmus ve politik

rakiplerine karsi 6nemli bir avantaj elde etmistir. (Topuz, 1991:152)

1991 sonrasi1 secimlerine genel olarak bakildiginda farkli partilerin, bilyiik
biitcelerle biiyilk kampanyalara imza attiklar1 goriilmektedir. 1994 yerel se¢imleri
oncesinde Yiiksek Se¢im Kurulu tarafindan radyo ve televizyon reklamlar
yasaklanmistir. Bu se¢cim donemi siyasal iletisim acisindan sadece yazili basinin

kullanilabildigi bir se¢gim donemi olmustur diyebiliriz.

Tiirk siyasal iletisim tarihindeki kampanyalarda basilan afis ve ilanlarda yabanci
dil ilk kez 1995 yili genel se¢imlerinde ANAP tarafindan hazirlanan ilanlarda ABD ile
yakinligi bulunan Tansu Ciller’i yipratmak amaciyla kullanilmigtir. Hazirlanan ilan

yabanci1 dilde ve olumsuz bir ilandir.

2002 genel secimlerinde medya olgusu, onceki secimlerde oldugu gibi yine
agirlikli olarak kullanilmig; yeni iletisim teknolojisi olarak, daha onceki segimlerde
fazla etkili olarak kullanilmayan internet ortamindaki, haber portallarinda siyasal
reklama yer verilmistir. Internet ortaminda hem bilgilendirme, hem de se¢meni etkileme
acilarindan dogrudan reklam olgusuna da yer verilmistir. Hatta o kadar ki, Tiirk haber

portallart ile yetinilmemis, Gen¢ Parti’nin uygulamasinda oldugu gibi, Yahoo gibi
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yabanct haber portallarina partinin reklami verilmis, ayrica mobil telefonlara kisa

mesajlar gecilerek parti reklamlart yapilmigtir ( Aziz.2003: 93).

Gelisen iletisim teknolojileri, Tiirkiye’deki siyasal iletisimde yeni tekniklerin
kullanilmasina olanak saglamistir. Bu baglamda Geng Parti’nin 2002 genel se¢imlerinde

siyasal iletisim kampanyasi sayesinde sagladig1 basar1 6nemli bir 6rnektir.

1.4.4. Siyasal Iletisim Ortam

1.4.4.1. Siyasi Partiler

Siyasal partiler benzer siyasi goriisleri paylasan kisilerin bir iilkenin yonetiminde

sOzsahibi olmak tizere kurduklar: 6rgiitlere verilen isimdir.

Siyasi partiler, demokratik siyasi hayatin vazgecilmez unsurlarindandir. Siyasi
partileri bir organizasyona benzeten Ozkan (2004:123), bu organizasyonu sdyle

degerlendirmektedir:

“Bu organizasyonun tiiyeleri vardir, bu insanlar1 bir araya getiren ortak amaclar
s0z konusudur. Bu amaglara ulagsmak ic¢in secimlere girmek gibi mesru araglar
kullanilir. Mesru araglar1 kullanarak iktidara gelmeyi amaglayan siyasal partiler, iilke

yonetiminde etkili olmak isterler.”

Siyasi partiler, toplumun c¢esitli kesimlerinin ve katmanlarimin ¢ikarlarini

birlestirmek ve ifade etme sorumlulugu tagirlar.
A.Taner Kislal’'nin tanimina gore (1998:25) siyasal partilerin bir program
cercevesinde siyasal kararlar1 etkilemek ve bu amagla siyasal iktidar1 ele ge¢irmek iizere

orgiitlenmis kuruluslardir.

Siyasi partiler en 6nemli propagandacilar arasindadir. Parti propagandasi bir

Olclide sinirlt bir gergeve icinde olur. Her siyasi parti, se¢cim kampanyasi digsinda kalan
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devrede bile kamuoyunu etkiler. Bunun i¢in de geleneksel propaganda metodlarin
kullanir; basin, radyo, televizyon, kitap, prospektiis, sdylev, duvar afisleri, fotograflar,

filmler,v.b. ( Bektas, 1996:170)

Sec¢im donemlerinde tiim siyasi partilerin ve adaylarin seslerini duyurabilmeleri,
kitleye mesajlarini iletebilmeleri ve sec¢imlerin bu anlamda saglikli bi¢imde

gerceklesmesi, siyasal iletisim faaliyetlerinin diizeyi ile de yakindan ilgilidir.

Ayrica seg¢imlerde halkin karsisina ¢ikacak olan partilerin, halkin egilimlerini,
tutumlarini, diisiincelerini bilerek ve secimlerde hedef kitle olan se¢menler g6z ardi
edilmeden iletisim faaliyetlerinin yiiriitiilmesinin bagarili sonuclar elde etmek i¢in

onemli noktalar oldugunu da vurgulayabiliriz.

1.4.4.2. Secimler ve Secmen

Secimler, demokrasinin temel 6gelerinden biridir. Belli zamanlarda yapilarak,
siyasal iktidar1 ellerinde tutanlarin geciciligini saglarlar. Secim, yonetilenlerle
yoneticiler arasindaki en Onemli iletisim bigimlerinden biridir. Gelistirilecek ve
uygulanacak politikalarin onayinin halk tarafindan verilmesi siirecinde ¢ok 6nemli rol
oynayan sec¢imlerde, mevcut secenekleri degerlendirecek se¢gmenler en cok bilgiye

ihtiya¢c duymaktadir.

Se¢menler kararlarin1 olustururken ¢esitli kaynaklardan gelen bilgileri
degerlendirmektedir. Bu bilgiler, se¢im doneminin Oncesinden baglayarak se¢im
donemine kadar uzanan genis bir bilgilendirme agindan gecerek se¢cmenlere

ulagsmaktadir.

Se¢menler, iletisim siirecinde alict konumlar1 ile hedef kitle olarak karsimiza
cikarlar. Iletisim siirecinde kaynagin temel sorunu kodladig iletinin hedefledigi kesime
ulagsmas1 ve istedigi gibi ¢oziimlenmesidir (Uztug, 2004:169). Goriindiigli kadar kolay

olmayan bu siire¢ glinlimiiz kosullarinin iletisim ortaminda hizli haber akisi, parcalanan
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medya ortami1 ve degisen izleyici profilleri karsisinda iletisimcilerin isini

zorlagtirmaktadir.

Bir siyasi partinin iktidara gelmesi ya da amaglarina ulasabilmesi i¢in, segmen
tabanini belirlemesi ve bu belirledigi segmen grubunun tercihlerine gére programlarini,

politikalarini olusturmasi gerekmektedir.

Se¢men kendisine gelen siyasal iletiyi sahip oldugu sosyokiiltiirel kodlarina gore
anlamlandirarak degerlendirir, bir deger yargist olusturur ve yeni bir kodlama yapar.
Urettigi yeni kod iizerinden yaptig1 yeni siyasal degerlendirme neticesinde siyasal
davranis kararma varmaktadir. Siyasal iletisim mecralarinda kullanilan sloganlar,
gorseller, renkler, figiirler, kelimeler, kavramlar, sesler, fotograflar, miizikler, hatta
siyasal grubun se¢cmene yansiyan beden dili gibi tiim gostergeler segcmenin algisina
sunulduktan sonra se¢gmenin siyasal akli, siyasal muhakemesi ve siyasal algi diizeyince

yeni bir siyasal iletisim koduna doniistiiriilmektedirler (Sen, 2008:).

Se¢cmen bir siyasi partide, liderinde, iist yoneticilerinde, sdyleminde,

ideolojisinde ve programinda kendi diislinceleriyle ortiisen mesajlart gormek ister.

Bir siyasi hareket, bir siyasi parti, bir siyasi lider eger, secmene yeni hayaller
kurduramiyorsa, se¢gmenle iletisim kurabilecegi en 06znel ve 6zel bagi kaybetmis
demektir. Se¢menler 6zellikle siyasal kampanya siirecinde kendilerine ulasan iletilere
acik kalarak, olan-bitenden haberdar olurlarken, bir yandan da kendi tercihlerine en
uygun adaylar partileri belirlemeye ¢alisirlar. Bu siirece, kisaca tutum olusturma siireci

denilmektedir. ( Bektas , 1996:72-75).
Se¢meni iletisim siirecinde bir alic1 (hedef kitle) olarak gorebiliriz. Bu anlamda

hedef kitleye iletilecek olan mesajlar karar verme silirecinde son derece énemli bir yer

tutar. Segmenin degerleri, gereksinimleri onun karar verme siirecinde etkili unsurlardir.
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Tiirk secmen davranislar ile ilgili ciddi ¢alismalarin 1960’11 yillardan itibaren
ivme kazandig1 ve giiniimiizde de artan sekilde devam ettigi ileri siiriilebilir. Ozellikle
1983 yilindan sonra hareketlenen siyasal hayat, iletisim ve propaganda ile reklamcilik
tekniklerinin kullanilmasina zemin hazirlamis, siyasal partiler ve adaylar bu konuyla
ilgili arastirmalara 6nem vermeye baslamistir. Artik bir siyasal parti veya adayin
basarili ¢alismalar yapmasi yeterli olmamakta, bunlarin ¢esitli bicimlerde de segcmenlere

duyurulmasi ve ikna edilmesi bir zorunluluk haline gelmektedir.( Kalender, 2000:81-

82).

Yapilan bilimsel arastirmalar Tiirkiye’de se¢men davramiglarinin yillar iginde
degiskenlik i¢inde oldugunu gostermektedir. 1980 sonrasi segmen davranisi ile ilgili bir
aragtirmaya gore, “kitle iletisim araglarini izleme ile siyasal katilma arasinda zayif,

ancak dogrusal bir iligki bulunmaktadir” ( Kalaycioglu, 1983:255).

Glinlimiizde kitle iletisim araglart Tiirk se¢menlerinin tercihlerinde, 6zellikle
parti ve adayin dine bakis acisiyla, ideolojisinin 6n plana ¢ikmasinda 6nemli bir faktor
olmustur. Siyasi partilerin kendi ideolojik yapisina gore bir se¢men kitlesi vardir. Siyasi
partiler, parti programlar1 ve se¢im bildirgelerinde bu se¢gmen Kkitlesinin sorunlarini
cozmeye yonelik sozler vermesi iktidara gelebilmesi icin yeterli degildir. Bu baglamda,
siyasi partiler degisik siyasi goriisteki se¢menlere de kendi partisinin goriislini
benimsetmeye caligmaktadir. Kendisini iktidara getirecek oy potansiyelini géz Oniine
alarak se¢mene mesajlarin1 ulastirmasi segimlerde basari oranini O6nemli Ol¢iide

arttirabilecektir.
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IKiNCi BOLUM

PROPAGANDA

1. PROPAGANDA KAVRAMI

1.1. Propaganda Tamimi ve Amaci

1.1.1. Propaganda Tanim

Laswell propagandayr sozlii, yazili, resimli veya miizik seklinde olabilen
sunumlarin  yonlendirilmesiyle insan davranisii  etkileme  teknigi  olarak

tanimlamaktadir (akt. Kalender, 2005:79)

Propaganda, goriisler yaratmaya, bunlar1 degistirmeye ya da dogrulamaya
caligmasi, bir dereceye kadar da ondan aldig1 yollara bagvurmasiyla reklama yaklasir;
tecimsel degil, politik bir amag giitmesiyle de ayrilir ondan; (Domenach,1969:5-8)
reklamin yarattigi gereksinmeden dolay1r 6zel bir iirline yonelir, oysa ki propaganda
cogu zaman davranigimizda, ruhsal durumumuzda, hatta din ya da politikayla ilgili
kanilarrmizda degisiklige yol acar, bunlar1 zorla kabul ettirtir. Oyleyse propaganda

insanin temel tutumunu etkiler.

Propaganda, bireyler ve gruplar araciligiyla diger gruplarin kanilarm,
goriislerini ve davraniglarini iletisim araglarint kullanarak propagandacinin istekleri
dogrultusunda etkileme degistirme veya kontrol altinda tutmaya yonelik bilingli bir

davramstir (Ozsoy, 1998:5).

Diger bir tanima gore ise, propaganda ¢ok sayida insanin diisiince ve
davraniglarini etkilemek amacini tagiyan dnceden planlanmis bir mesajlar biitiiniidiir.
Propaganda tarafsiz bilgi saglama yerine, en temelde kendi kitlesini etkileyecek bilgiyi

sunar. Mesaj dogru olsa da yonlii olabilir ve olayin tiimiinii dengeli bir sekilde
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sunmayabilir. Genellikle politikada kullanilir ve hiikiimetler ve siyasal partiler

tarafindan desteklenir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Propaganda erigim tarihi 19.05.2010)

Bektas, (2002:48) propaganda kavramini su sekilde tanmimlamaktadir;
“propaganda kamuoyunu etkilemek i¢in gercek, yari gercek ya da yalan bilgiler
yaymada simgeler aracilifiyla bireylerin, gruplarin inanglarini tutumlarini ya da

eylemlerini etkileme yoniindeki sistemli gayretlerin biitiindiir”.

Propaganda, kisilere her tirlii konuyu anlatmada, onlarin kanaatlerini
etkilemede ve yoOnlendirmede ¢agin her tiirli teknigi kullanilarak yapilan bir girisim
oldugundan, teknolojik ilerlemelerin sonucunda propaganda teknik ve yontemleri de

hizla degismekte ve gelismektedir.

Propaganda ile ilgili yapilan farkli tanimlar g6z 6nilinde bulundurarak, hedef
kitle tizerinde istenen farkliliklarin (degisikliklerin) gergeklesmesine yonelik ¢esitli

araclarin kullanilmasi yoluyla yapilan sistemli faaliyetlerdir diyebiliriz.

1.1.2. Propagandanin Amaci

Propagandanin amaci, kitlelerin tutumunu etkilemektir (Domenach,1969:7). Bu
anlamda propaganda etkileyici iletisimdir. Yani, bir kaynaktan bir hedefe yoneltilen,

tutum ve davranis1 degistirme amacini tagiyan tek yonlil iletisim s6z konusudur.

Laswell’e gore propagandanin amaci, diisiince ve doktrinlerin kasith olarak

asilanmasi girigimidir.(akt. Onaran, 1984:67)

Oskay’a gore (1985:270) propaganda i¢inde bulunulan sartlar1 degistiremez ve
degistirmek amacinda da degildir, sadece i¢cinde bulunulan sartlar altindaki eylemleri
degistirme ve yonlendirme cabasi icerisindedir. Bu degistirme ve yonlendirme cabasi
zorlamaya degil, sadece iknaya dayalidir. Bireylerin ikna olmalar1 ve gelecek
hakkindaki beklenti ve umutlarinin degigsmesi ve sonug¢ olarak eylemlerinin degismesi

propagandanin temel amacidir.
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Teknolojinin gelismesi ve siyasal alana yansimasiyla birlikte propagandanin
amaci ekseninde de bir degisiklik olmustur. Siyasal agidan ele alindiginda bu degisiklik;
bir aday veya partiyi diger aday veya partiden farkli kilarak, fikirlerini hedef kitlenin
gbziinde degerli gostermek ve basarili bir etkilesim sonucunda bireylerin diisiince tavir

ve aligkanlik bigimlerinde degisiklik yaratmaktir (Bongrad, 1992:21).

Propaganda iletisim ve toplumsal etkilesim siireci igerisinde olugmaktadir.
Kanaatlerin olugsmasini belirleyen ya da etkileyen temel unsurlar bireylerin gordiikleri,
isittikleri veya okuduklar1 seylerdir. Bir gosteri seyretmek, bir siyasal konusmay1
dinlemek, ya da oy kullanmak bir kanaatin olusmasini, ifadelendirilmesini ve

yonlendirilmesini saglayabilir.

Propagandanin amaci bir diigiinceyi, bir fikri yaymak ve insanlarin zihninde
istenilen portre olusana kadar degisik yontemler kullanmak (semboller, haberler,
resimler, bir siyasal afisteki fotograflarla) suretiyle bireylerin, gruplarin inanglarini,

tutumlarini, eylemlerini etkilemek yontinde sistemli bir ¢abadir diyebiliriz.

1.1.3. Propaganda Kampanyalarinda Temel Prensipler

Toplumda 6n plana ¢ikmak ve sorumluluk tistlenmek isteyen kisilerin kamuoyu
tarafindan yakindan tanmmmalarin1 ve yarigtiklar1 diger adaylar arasinda sansini

yiikseltmeyi hedeflemek icin propaganda tekniklerinden yararlanmak durumundadir.

Hedefi dogrudan insan olan propagandanin basarili olabilmesi i¢in Ozsoy’a gore

( 1999:12-13-17) lizerinde durulmasi gereken bazi noktalari sdyle siralanmaktadir.

1- Propaganda planli olmali. Cesitli kanallardan yapilacak propagandanin
birbirine ters diismemesi, birbirini teyit etmesi saglanmalidir. Plansiz ve
koordinasyonsuz yapilan bir propaganda kampanyasinin, kars1 propaganda

faaliyeti karsisinda basarili olma sans1 ¢ok azdir.
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2- Propagandada yapilan planlar, degisen sartlar karsisinda ya da yeni
durumlara uyum saglayabilmek anlaminda elastiki olmalidir. Olaganiistii
durumlarda kullanilabilecek sekilde yedekte hazir planlarin bulundurulmasi
propagandanin basarisini arttiracaktir.

3- Propagandada zaman ¢ok Onemli bir etkendir. Propaganda i¢in gerekli
planlar hazir bulundurulmalidir. Hazirlanan planlar gerektigi zaman harekete
gecmek i¢in bekletilmelidir.

4- Propaganda ikna edici olmalidir. Uygun delillere ve inandiric1 esaslara
dayandirilmalidir.

5- Propaganda zamana yayilmalidir. Kimi propaganda kampanyalar1 hedef
kitlenin sosyal seviyesine ve inanglarina uygun olarak yapilmali, aksi halde
basit propaganda yollar1 ile etkili olmaya calismak, sosyal seviyesi ve
kiiltiirii yliksek bir toplulugun goriis ve kanaatlerini degistirmek miimkiin
olamayacaktir.

6- Propaganda yapildig1 sahanin siyasal havasina uygun olmalidir.

Propagandada dikkat edilmesi gereken bir nokta da, 6nce bir goriisii, sonra da bu

goriisiin z1dd1 olan1 ortaya koyarak propagandanin etki giicii arttirilabilir.

1.2. Propaganda Aracglan

Tim bu araglar siyasal vaatlerin farkindalik yaratacak sekilde hedef kitleye

(se¢mene) ulagsmasini ve onlarin se¢im kararlarini yonlendirmeyi amacglamaktadir.

Propaganda araclar ile genis kitleler iizerinde etkili kilinmaya ¢alisilmaktadir.

Bu propaganda araglarinin etkileri sdyle ifade edilebilir:

1.2.1. Gazete

Gazete medya tiirleri i¢inde en ¢ok okunan ve en etkili basili mecralardan

biridir. Gazete, propagandasi yapilan ideolojileri yaymada en etkili araclardir. Cilinkii
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gazeteler onemli bir egitim ve kamuoyu olusturma araci sayildiklar1 kadar siyasal ve

ekonomik miicadelenin de etkili silahlaridir (Bektas, 2000:130)

Gazetelerin okuyucu kitlesi gerek ekonomik gerekse sosyo-kiiltiirel agidan
farklidir. Bu nedenle siyasal partiler se¢cim donemlerinde siyasi ilan vererek, degisik

gazeteleri kullanarak farkli hedef kitlelere ulasabilir.

Siyasi kampanyalar siirecinde gazetelerin yaym politikalarinda 6nemli
degisiklikler yapilmaktadir. Gazetelerin mansetleri, siyasi partilere ayirdiklari siitunlar
haberler ve secim ilanlarinin kullanimi, kdse yazilart nicelik ve nitelik agidan

farklilasabilmektedir.

1.2.2. Televizyon

Giliniimiizde televizyon olumlu ya da olumsuz yonde toplumu etkileme giiciine
sahiptir. Siyasal kampanyalarda televizyonun, segmenlerin karar siirecinde énemli bir
ara¢ oldugu konusunda genelde bir goriis birliginden s6z edilmektedir. (Yildiz, 2002:
95). Televizyon, giindemi belirleyen insanlarin tutum ve diisiincelerini yonlendiren
(Gokee, 1993: 91) siyasi parti adaylarinin goriintiilerini se¢gmenlerin odalarina kadar

gotiirebilen niteligiyle se¢im kampanyalarinin 6nemli araglarindandir.

Televizyonun propaganda amagl olarak partilerin iicretsiz yararlanmalar1 ancak
1977 se¢imleriyle miimkiin olmustur. 298 Sayili1 Se¢im Kanunu’nda yapilan degisiklikle
partiler, radyonun yani sira televizyonda da se¢mene ulasabilme olanagina

kavusmuslardir (Ozkan, 2002:45)
1.2.3. Radyo
Radyo ¢ok genis bir kitleye daha kolay ulagsma imkani sunmasi ve anlik
bilgilendirme, etkide bulunma 6zelliklerinden 6tiirii en 6nemli propaganda araglarindan

biridir. Propaganda uzmanlar1 propaganda planlar1 hazirlayarak, ideolojilerini, fikirlerini

ve niifuzlarini biitiin diinyaya yaymak i¢in radyoyu kullanmiglardir.
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1.2.4. Afis

Tirkiye’de ve diinyada gelisen teknoloji ve iletisim araglarinin sayisinin
artmasina ragmen afis onemini yitirmeden giliniimiizde de bir propaganda araci olarak

kullanilmaktadir.

Fransizca “affiche” kokiinden Tiirkge’ye gecmis olan “afis” sozciigli Giincel
Tirkge Sozlik’te soyle tamimlanmaktadir: “Bir seyi duyurmak veya tanitmak igin
hazirlanan, kalabaligin gorebilecegi yere asilmig, genellikle resimli duvar ilani, asi”.

(http//www.tdk.org.tr Erisim -12.08.2009)

Diger bir tanima gore: “Herkesin gorebilecegi bir yere asilan, reklam ve

propaganda islevi de goren basili kagittir” (Ana Britannica, 1986:122).

Cadde ve sokak duvarlarina ya da ilan panolarina yapistirilarak kullanilan afigler
en etkili iletisim araclari, en gii¢lii silahlardir. Afisler, duvarlara, panolara iiretildikleri
tilkelerin kisiliklerini veriler. Ticari, kiiltiirel, siyasi tiim afisler, toplumun yapisiyla

ilgili mesajlar1 veren grafik objelerdir (Cetin, 1989:15).

Siyasi afislerle, toplumun i¢inde bulundugu giincel kosullara gore ¢esitli konular
ele alinabilmekte: Pahalilik, issizlik, can giivenligi, enflasyon, yolsuzluklar gibi. Diger
bir acidan afis ya dogrudan iktidara ya da bozuk toplum diizenine yonelik propaganda

yayma arac1 olabilmektedir.
Afigler, kisa ve etkili mesajlarin, s6z disindaki diger 6geler ile uyumlu ve anlami
tamamlayacak sekilde biitlinlesmesiyle hedef kitle iizerinde etkili bir yapiya sahip

olabilirler.

Afiste kullanilan renk, boyut, tipografi, fotograf, slogan v.s. afisin etkili bir

yapiya sahip olmasinda belirleyici unsurlar olarak gériilmektedir.
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1.2.5. Brosiir

Belirli bir amagla, onceden belirlenen hedef kitleye dagitilan, siirekliligi
olmayan basil1 iletisim aracidir. Ozel bir konu ile ilgili agiklama yapmak ya da genis
kitlelere bir seyler aciklama ihtiyaci hissedildiginde kullanilirlar. Brostirler, konu ile

ilgili hemen hemen gerekli tiim ayrintilari igerebilir.

Partiler, liderlerinin ya da adaylarinin tanitict bilgilerini igeren el ilanlar,
brosiirler hazirlatarak segmenlerin ev ve isyerlerine ulastirirlar. Bu yontem se¢mene

bireysel olarak yakinlagma imkan1 saglar.

1.2.6. Billboard (pano)

Etkin ve ekonomik bir propaganda araci olarak hayatimiza giren billboardlar,
tiikketici acisindan merak konusu olan ve dikkat ¢ceken araglardir. Billboardlar halkin bir
konuda bilgilendirilmesi, bir iiriin ve hizmetin halka duyurulmasi, bir etkinlige
kamuoyunun ilgi ve dikkatinin ¢ekilmesi amaciyla kullanilan ilan yerleri olarak
adlandirilmaktadir. Ancak, son yillarda 6zellikle se¢im donemlerinde siyasi partiler

tarafindan 6nemli bir propaganda araci olarak kullanilmaktadir.

1.2.7. internet

Gecgmisi c¢ok fazla eskilere dayanmayan internet kavrami ve sistemi, son
donemlerde gosterdigi biiyiik gelisme ile en etkili kitle iletisim araglarindan biri haline
gelmistir.

Literatiirde aglarin ag1 olarak da tanimlanan internet, ‘fiziksel ya da elle tutulur
bir ara¢ olmaktan ziyade birbirine bagl sayisiz kiiglik bilgisayar aglarindan olusan
biiylik bir bilgisayar agidir’ (Timisi, 2003:122). Uluslararast aglarin en 6nemlisi
Internet’tir. Internet'in kokleri soguk savas yillarinda A.B.D Savunma Bakanliginin
yaptirdig1r bir arastirmaya dayanmaktadir. Nikleer bir savas sirasinda, pek cok
bilgisayarin zarar gordiigii bir ortamda haberlesmeyi miimkiin kilmak i¢in tasarlanan bir

sistemdir (Akgiil, 1995:3).
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Insanin, bilgiyi saklama, paylasma ve ona kolayca ulasma istek ve ihtiyacindan
ortaya c¢ikan internet, bir¢ok bilgisayar sistemini birbirine baglayan (Koksal, Oktay ve

Eser, 1999:4) ve gittik¢e biiyiiyen kiiresel bir iletisim agidir (Wingate, 2001:4).

2002 segimleri siyasal iletisim acisindan eskiye nazaran farkliliklarin oldugu bir
secimdir. Bu se¢cimde Tirkiye’de partiler ilk kez secim kampanyasi araci olarak web

sayfalar1 hazirlatmis ve internetten yararlanmistir (Aziz, 2007:153).

Internetin segim kampanyalarma sundugu olanaklarin propaganda araci olarak
nasil kullanildigina dair arastirmalar yapan Pippa Norris, ( 2001:2) “siyasal propaganda
amaclt diizenlenen web sayfalarmin esasen ilgisiz se¢menlere ulagsmaktan ziyade
segmenler arasinda aktif olanlar1 daha fazla aktiflestirme amacina hizmet ettiklerini

belirtmektedir”

1.2.8. Fotograf

Propagandada fotograf, egemen ideolojinin kitleleri yonlendirmek, denetlemek

amaciyla etkin bi¢imde kullandig1 araglardan biridir (Akarcali, 1989:8).

Fotografin toplumsal boyutta kullanilan bir kitle iletisim araci olma o6zelligi,
yasanilan savaslarla ilgili goriintiilerin, etkili bicimde medyada yer almasi bi¢ciminde
gerceklesmektedir. Gorsel yogunlugun sembolii olarak sunulan fotograflarin bir
propaganda araci olarak kullanildigimi yadsiyamayiz. Vietnam savasi ve 2. Korfez

Savasi bunun en 6nemli 6rneklerindendir.

Fotografin propaganda agisindan silah olarak kullanildigini ifade eden Berger’in
de belirttigi gibi (1986:69) toplumun nabzini tutmak amaciyla herhangi bir eylemin
oncesinde ve sonrasinda iktidar tarafindan kamuoyu olusturmak amaciyla kitleler

goriintii bombardimanina tutulurlar.
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Fotograf tek basina veya kullanildig1 iletisim aracinin zelliklerine gére onun
dilinde, anlam1 cogaltan, kurgulayan saptiran, ylicelten veya yaratilmak istenen etki

dogrultusunda yeniden olusturulan etkili bir silaha doniisebilir.

1.3. Propaganda Araclariin Degerlendirilmesi

Siyasal parti ve adaylar1 segmenlerin kararlarini etkileyebilmek amaciyla siyasal
kampanyalarda yukarida belirtilen propaganda araclarinin degisik kombinasyonlarda ve
yogunlukta kullanmaktadirlar. Bu araglar bir se¢im kampanyasinin biitiinleyici unsurlari

olarak goriiliirler. Bu araclarin etkisi ve 6nemi konusunda farkli goriisler bulunmaktadir.

Etki ve 6nem bakimindan propaganda araglarinin karsilastirildig1 arastirmalarda
bu farklt goriisleri bulmak miimkiindiir. Ancak, Simon (1996:25-35) secimlere katilimla
iliskili olarak en dnemli ve etkili propaganda aracinin sirasiyla gazete, televizyon, dergi
ve radyo oldugunu belirtmektedir. Kalender (2002) de Konya merkez’e bagl {i¢ ilgede
yaptig1 alan aragtirmasinda da televizyon ve gazetenin birbirine yakin oneme sahip
oldugu bilgisine ulagsmiglardir. Yapilan agiklamalarin 1s1ginda bu ¢alismada gazetenin
ve gazete ilanlarinin gliniimiizde en 6nemli propaganda aract ve yontemi oldugu

sonucuna vartlmistir.
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UCUNCU BOLUM

29 MART 2009 YEREL SECIiM DONEMINDE SiYASAL PARTILERIN
ESKISEHIR YEREL GAZETELERINE VERDIKLERI PROPAGANDA
AMACLI iLANLARIN BETIMSEL VE GOSTERGEBILIM YONTEMIYLE
COZUMLENMESI

1. ARASTIRMANIN PROBLEMIi

Siyasi partiler se¢im kampanyalarinda c¢esitli arag ve ydntemler
kullanmaktadirlar. Bu ara¢ ve yontemlerden yaygin olarak kullanilan gazete ilanlarinin
Eskisehir yerel gazetelerinde ne kadar yer aldig: partiler itibariyle dagiliminin ne oldugu
bilgisi ve yerel secimlere iliskin ilanlarda yer alan gorsel ve yazili unsurlarin yerel
secimle ilgisi, yerel yonetim gorevlerine iliskin olup olmadiginin tespiti, ilanlarda yer
alan gdstergelerin tanimlanmasi ve bu gostergelerin arkasinda yatan anlamlarin ortaya

cikarilmasi arastirmanin problemini olusturmaktadir.

2. ARASTIRMANIN AMACI

Bu arastirmada, dort siyasal partinin 29 Mart 2009 yerel se¢imlerinde, 28 Mart
ve Oncesi glinlerde Eskisehir’de yaymlanan dort giinliik yerel gazeteyle verdikleri
siyasal propaganda amagh ilanlarda kullandiklar1 gorsel ve yazili unsurlarin 6nce
betimsel, sonra her partinin siklig1 en c¢ok olan ikiser ilanindaki gosterge gruplari

belirlenerek gosteren ve gosterilen 6gelerin belirlenmesi amaglanmustir.

Betimsel ¢oziimleme kapsaminda asagidaki sorularin yanitlar1 aranmastir.

Bu sorular;
- Glinler, hafta i¢i ve hafta sonu giinler itibariyle ilanlarin dagilimi nedir?
- llanlardaki gérsel ve yazili unsurlarin partiler ve gazeteler itibariyle dagilimi

nedir?
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- llanlarin renk durumu ile ilgili dagilimi nedir?

- Partilerin se¢im siirecinde kullandiklar1 yazili unsurlar, sloganlar nelerdir?

Gostergebilimsel ¢oziimleme ile de ilanlarda kullanilan gosterge gruplar

belirlenmis ve her gruptaki gdsteren ve gosterilen unsurlar tanimlanmistir.

3. ARASTIRMANIN ONEMI

Bu caligma ile su katkilarin saglanacagi beklenmektedir:

- Siyasal ilanlarda hangi 6gelerin yer aldig1 bilgisi tiretilerek partilerin iilke ve
yerel giindem konusundaki oncelikleri belirlenebilir.

- Partilerin yerel gazete tercihleri i¢in gdsterge olabilecek bilgi tiretilebilir.

- Yerel se¢im kampanyalarin yapisal olarak genel se¢cim kampanyalarindan
farkl1 olmasi1 gerektigi yoniindeki goriislerin dogrulanip dogrulanmadigi
bilgisi iiretilebilir.

- Yerel se¢im amaciyla tasarlanan siyasal ilanlarin Eskisehir genel giindemiyle

ve yerel se¢imle iligkisi belirlenebilir.

4. ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

Arastirmanin siirliliklart asagidaki sekilde belirlenmistir:

- Arastirma Eskisehir il merkezinde diizenli giinliik olarak yayimnlanan en
yiiksek tiraja sahip Sakarya, Istikbal, Anadolu ve Sonhaber gazeteleriyle
sinirlt tutulmustur.

- Arastirma 29 Mart 2009 Eskisehir’de yerel secimlere iddiali hazirlanan ve oy
oranlar1 ylksek olabilecegi diisiiniilen Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP),
Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) ve
Demokratik Sol Parti (DSP) ile sinirhdir.

- Arastirma siyasal propaganda amacl kullanilan araglardan olan siyasal

ilanlarla sinirlandirilmastir.
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5. ARASTIRMANIN YONTEMIi

5.1. Arastirmanin Modeli

Bu aragtirmada, 29 Mart 2009 yerel secim siirecinde Eskisehir il merkezinde
yayinlanan dort yerel gazetede yer alan dort siyasal partiye ait ilanlar gorsel ve yazili
unsurlar bakimindan incelenecegi ve tanimlanan degiskenler nitel degisken oldugu i¢in

arastirma nitel bir aragtirmadir.

[lanlarin gazeteler, partiler giinliik gazete sayilar1 bakimindan dagilim ile ilanlarda
yer alan unsurlarin neler oldugu, bunlarin dagilimlar1 konularinda bilgiler iiretilecegi bir
baska ifadeyle ilanlar kendi kosullar1 i¢inde ve oldugu gibi tanimlanmaya calisilacagi
icin arastirmada kullanilan model betimsel tarama modelidir. Betimsel tarama modeli
var olan kayit ve belgeleri inceleyerek veri derleme yontemidir. Belgesel tarama veya

dokiiman yontemi olarak da adlandirilir.

5.2. Arastirmanim Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evreni, 29 Mart 2009 yerel secimlerinde Eskisehir il merkezinde
onemli segmen tabani ve yiiksek oy elde etmesi olasilig1 olan dort siyasi partinin 29
Mart 2009 yerel se¢im siirecinde yayinlanan giinliik yiiksek tiraja sahip dort yerel
gazetede siyasal pazarlama kapsaminda yer alan ilanlarindan olusmaktadir. Ilanlari
incelenecek partiler Adalet ve kalkinma Partisi (AKP), Demokratik Sol Parti (DSP),
Cumbhuriyet Halk Partisi (CHP) ve Milliyetci Hareket Partisi (MHP) dir. incelemeye
alinan gazeteler ise, Sakarya, Istikbal, Anadolu ve Sonhaber’dir. Bu gazetelerin yayin
politikasi, felsefi anlayis, siyasal yaklasim v.b. agidan oOlgiilebilir bir farklilik

bulunmadig: diistiniilerek tiraj1 yiiksek olan gazeteler secilmistir.
Bu calismada incelemeye alinan gazetelerin 01 — 28 Mart 2009 donemine ait

yayinlanan giinliik sayilarinin biitiin sayfalarinda yer alan dort parti tarafindan verilen

siyasal ilanlar 6rneklemi olusturmaktadir. Orneklemdeki toplam ilan sayisi, bir baska
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deyisle orneklem hacmi 374 diir. Ilanlarin en yogun oldugu ve énemli gériilen pek ok
ilanin tekrar tekrar yayimlandigi bir déonem oldugu i¢in 01 - 28 Mart 2009 doénemi

incelenen donem olarak secilmistir.

5.3. Degiskenlerin Belirlenmesi ve Verilerin Derlenmesi

Arastirmada birinci elden veri derleme yapilmistir. Once incelemeye alinan yerel
gazetelerin 01-28 Mart 2009 doneminde giinliik biitiin sayfalar1 arastirmaci tarafindan
tek tek taranarak dort siyasi partiye ait ilanlar belirlendi. Sonra bu ilanlarin arastirmaya
konu olacak ozellikleri (degiskenleri) ve bu oOzelliklerin degiskenlerle ilgili 6lgme

diizeyleri arastirmaci tarafindan belirlenerek 6lgme islemi yapildi.

Arastirmaya konu olacak degiskenler asagidaki gibi belirlenmistir.
1) Gazete Tiirli
2) Parti Tiirti
3) [lanlarin Renk Durumu
4) [lanlarin Gérsel ve Yazili Unsurlar
5) [lanlarin Yer Aldig1 sayfa Numarasi
6) [lanlarda Yer Alan Sloganlar

5.4. Verilerin Coziimlenmesi
Verilerin ¢éziimlenmesinde se¢im ilanlariin ve bu ilanlardaki gorsel ve yazili
unsurlarin yerel gazeteler ve partiler itibariyle siklik dagilim bilgileri gosterilmis ve
yazili unsurlar (sloganlar) kategorilere ayrilarak bunlarin siklik dagilimlar1 belirlenmeye
calisilmigtir.
5.4.1. Betimsel Coziimlemeler
Betimsel ¢ozliimleme var olan kayit ve belgeleri, goriisiilen ya da gézlenen birey

ve nesneleri inceleyerek veri derleme, derlenen verileri belirlenen temalara gore

Ozetleme ve yorumlama teknigidir (Y1ildirim, 2000:158-159)
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5.4.1.1. Secim Dénemindeki Gazete ilanlarinin Giin itibariyle

Dagilim
Dort siyasal partinin aragtirma kapsamindaki dort yerel gazetede 01-28 Mart 2009
doneminde verdigi toplam 374 ilanin giinler itibariyle dagilimi Tablo 1 ve Sekil 1 de

verilmigtir.

Tablo 1. Secim Dénemindeki Gazete Ilanlarinin Giin Itibariyle Dagilimi

01-Mar-2009 9 2,4 24
02-Mar-2009 4 1,1 3,5
03-Mar-2009 5 1,3 4,8
04-Mar-2009 7 1,9 6,7
05-Mar-2009 8 2,1 8,8
06-Mar-2009 7 1,9 10,7
07-Mar-2009 14 3,7 14,4
08-Mar-2009 11 2,9 17,4
09-Mar-2009 7 1,9 19,3
10-Mar-2009 8 2,1 21,4
11-Mar-2009 6 1,6 23,0
12-Mar-2009 9 2,4 25,4
13-Mar-2009 7 1,9 27,3
14-Mar-2009 10 2,7 29,9
15-Mar-2009 9 2,4 32,4
16-Mar-2009 9 2,4 34,8
17-Mar-2009 8 2,1 36,9
18-Mar-2009 12 3,2 40,1
19-Mar-2009 20 5,3 45,5
20-Mar-2009 20 5,3 50,8
21-Mar-2009 19 5,1 55,9
22-Mar-2009 20 5,3 61,2
23-Mar-2009 24 6,4 67,6
24-Mar-2009 19 5,1 72,7
25-Mar-2009 22 5,9 78,6
26-Mar-2009 24 6,4 85,0
27-Mar-2009 25 6,7 91,7
28-Mar-2009 31 8,3 100,0
Toplam 374 100,0
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Tablo 1. incelendiginde, zaman igerisinde se¢im yaklastikca genel olarak
ilanlarin arttig1, giinlilk en az 4 olan ilan sayisinin 28 Mart giinii en yliksek say1 olan
31’e ¢iktig1 goriilmektedir. Hafta sonu giinlerde ise ilan sayisinin hafta i¢i glinlere gore
ylksek oldugu goriilmektedir. Hafta ici glinlerdeki toplam ilan sayis1 25, bu giinlerdeki

ortalama ilan sayis1 12,55, hafta sonu giinlerdeki giinliik ortalama ilan sayis1 15,38 dir.

Hafta ici ' 251 67,1 67,1
Hafta Sonu 123 32,9 100,0
Toplam 374 100,0

Giin Ozelligi

Sekil 1. Secim Dénemindeki Gazete Ilanlarimin Giin Itibariyle Dagilimi

Orneklemi olusturan toplam 374 ilanin sekil 1°de goriildiigii gibi %67 si hafta ici
giinlerde, %33l hafta sonu giinlerde verilmistir. Hafta i¢i ilanlarin partilere gore
dagilimi %66,2 ve %70,1 araliginda degisirken gazetelere gore dagilim %66,3 ile
%69,2 araliginda degismektedir.
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Ilk 20 giinde verilen ilanlarin birikimli yiizdesi 50,8 iken secim oncesi hafta

verilen ilanlarin yiizdesi 49,2 olarak ger¢eklesmistir.

5.4.1.2. Secim Donemindeki Ilanlarin Gazete Tiirleri

itibariyla Dagilim

Incelemeye alinan dort gazete bakimindan 6rneklemdeki ilanlarin dagilimi sekil-

2’de verilmistir.

SAKARYA 131 35,0 35,0
ISTIKBAL 115 30,7 65,8
ANADOLU 89 23,8 89,6
SON HABER 39 10,4 100,0
Toplam 374 100,0

I- Gazeteler

Sekil 2. Secim Dénemindeki Ilanlarin Gazete Tiirleri Itibariyle Dagilimi
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Partilerin gazetelere verdikleri toplam 374 ilan i¢inde, 131 (%35) ilan Sakarya
gazetesinde yer almistir. {lan yogunlugu bakimindan Istikbal Gazetesi %31 oraniyla

ikinci sirada yer almaktadir.

5.4.1.3. Secim Dénemindeki Ilanlarin Partiler itibariyle

Dagilima

29 Mart 2009 yerel secim donemine iliskin gazetelerde yer alan 374 ilanin

partilere gore dagilimi sekil 3’te gosterilmistir.

40,0

35,0

30,0

25,0

20,0

15,0

10,0

5,0

AKP CHP MHP Dsp

Sekil 3. Secim Donemindeki Ilanlarin Partiler Itibariyle Dagilimi
Sekilde goriildiigi gibi AKP 9%34,5 orani ile en fazla secim ilan1 veren parti

durumundadir. AKP’yi %25,9 oraniyla CHP, %21,4 orantyla MHP ve %18,2 oraniyla
DSP izlemektedir.
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5.4.1.4. Secim Donemindeki Ilanlarda Yer Alan Gorsel ve

Yazili Unsurlarim Dagilimi

[lanlarda yer alan gorsel ve yazili unsurlarin degerlendirmesi tablo-2 de yer alan
kategoriler itibariyle yapilmistir. Bu kategorilerin ilk 8’inde ilanda yer alan fotograflarin
dagilimi esas alinmis diger kategorilerde sdyleminin pozitif ve negatif sdylem olusu

esas alinmustir.

Tablo 2. Secim Dénemindeki Ilanlarda Yer Alan Gorsel ve Yazili Unsurlarin

Dagilimi
Sadece Parti Lideri 15 4,0 4,0
Sadece Biiyiiksehir 58 15,5 19,5
Aday1
Sadece Odunpazar 16 4,3 23,8
Aday1
Sadece Tepebasi 71 19,0 42.8
Aday1
Biiyiiksehir ve 113 30,2 73,0
Merkez ilce Aday:
Tiim Adaylar 32 8,6 81,6
Birlikte
i1 Genel Meclis Uyesi 32 8,6 90,1
Belediye Meclis 16 43 94,4
Uyesi
Aday Fotografi Yok- 10 2,7 97,1
Negatif Soylem Var.
Aday Fotografi Yok- 11 2,9 100,0
Pozitif Soylem Var.
Toplam 374 100,0

Tablo 2 incelendiginde Biiyiiksehir ve merkez ilge adaylarinin fotograflarinin
birlikte yer aldigi ilanlarin Orneklemdeki ilanlar igindeki oraninin %30,2 oldugu
goriilmektedir. Sadece Biiyliksehir belediye baskan adaylarinin fotograflarinin yer aldig
ilanlarin oram %15,5 iken sadece Tepebasi belediye baskan adaylarinin fotograflarinin
yer aldigi ilanlarin orani1 %19°dur. Odunpazar: belediye baskanligi ile il genel meclis ve

belediye meclisi lyeligi i¢in aday olanlarin fotograflarinin yer aldigi ilanlarin orani
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oldukca disiiktiir. Yerel secimlerle ilgili sOylenenlerin tam tersine bu se¢im
donemindeki se¢im propaganda araci olan ilanlarda parti liderlerinin fotograflar1 %4
orantyla oldukca diisiik diizeydedir. Sadece sdylem unsurlarinin yer aldigi %35,6
oranindaki ilanin %2,7’sinde negatif sOylem bulunmaktadir. Sonug¢ olarak partilerin
ilanlarinda gorsel unsura 6nem vererek adaylarini tanitarak segmen kitlelerinin dikkatini

cekmeye ¢aligmiglardir.

5.4.1.5. Secim Donemindeki Ilanlarin Renk Durumu Itibariyle

Dagilim
Siyah-Beyaz 1 ,2 )3
Parti Rengi 347 92,8 93,0
Diger renk 26 7,0 100,0
Toplam 374 100,0

Sekil 4. Secim Dénemindeki Ilanlarin Renk Durumu Itibariyle Dagilimi

Sekil 4’te goriildiigii gibi, incelenen se¢im doneminde Orneklemdeki ilanlarin
%99,8’1 renkli, %0,2’si ise siyah-beyaz tasarlanmistir. Renkli olanlarin %92,8’1 ise parti

renklerinin kullanildigi ilanlardan olugmaktadir.
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5.4.1.6. Secim Dénemindeki Ilanlarin Partiler itibariyle

Gorsel ve Yazili Unsurlarin Dagilimi

Bu baglik altinda yer alacak ¢oziimleme bilgileri siklik ve ylizde dagilimi olarak

Tablo 3 ve Sekil 5’te verilmistir.

Tablo 3. Secim Dénemindeki Ilanlarin Partiler Itibariyle Gorsel ve Yazili

Unsurlarin Dagilimi

GORSEL UNSUR Toplam ‘
Sadece Parti Lideri 15 0 0 0 15
100,0% ,0% ,0% ,0%  100,0%
Sadece Biiyiiksehir Aday1 16 0 31 11 58
27,6% 0%  534%  19,0% 100,0%
Sadece Odunpazari Adayi 4 11 0 1 16
25,0%  68,8% ,0% 6,3% 100,0%
Sadece Tepebas1 Adayi 17 37 15 2 71
239%  52,1% 21,1% 2,8% 100,0%
Biiyiiksehir ve Merkez ilce 32 40 0 41 113
Aday 283%  354% 0% 363% 100,0%
Tiim Adaylar Birlikte 24 0 0 8 32
75,0% ,0% ,0%  25,0% 100,0%
11 Genel Meclis Uyesi 0 0 27 5 32
,0% 0%  84,4%  15,6% 100,0%
Belediye Meclis Uyesi 0 9 7 0 16
0%  56,3%  43,8% ,0%  100,0%
Aday Fotografi Yok- Negatif 10 0 0 0 10
Sdylem Var. 100.0% 0% 0% 0% 100,0%
Aday Fotografi Yok- Pozitif 11 0 0 0 11
Soylem Var. 100.0% 0% 0% 0% 100,0%
Toplam 129 97 80 68 374
%o 345%  259%  21,4%  18,2% 100,0%
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Sekil 5. Secim Dénemindeki Ilanlarin Partiler Itibariyle Gorsel ve Yazili
Unsurlarin Dagilimi

Tablo 3 ve sekil 5 incelendiginde AKP disindaki partilerin higbiri 6rneklemdeki
ilanlarda sadece parti liderinin fotograflarinin yer aldig1 bir ilan vermemistir. Sadece

parti liderinin fotografinin yer aldigi 15 ilanin tamami1 AKP liderinin yer aldig: ilandir.

Sadece Biiyliksehir adaylarinin fotograflarimin yer aldigi ilanlarin dagilimi
incelendiginde MHP’nin 31 (%53,4) ilan ile 6nde yer aldigi, bunu AKP ve DSP’nin
izledigi goriilmektedir. CHP ise sadece Biiyliksehir belediye baskan adayinin

fotograflarinin yer aldig1 bir ilan tasarlamamaistir.

Sadece Odunpazar1 ve sadece Tepebasi belediye baskan adaylarinin
fotograflarinin yer aldigi ilanlarin dagilimi incelendiginde CHP nin her iki ilge de bu
adaylarmn tanitimina Tepebasi belediye baskan adaylariyla ilgili toplam 71 adet ilanin
%52,1°1 CHP’ye aittir. Odunpazari’nda ise bu oran toplam 16 ilan i¢cinde %68,8’dir.
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Biiytiksehir ve merkez il¢e adaylariin fotograflarinin birlikte yer aldigi toplam
113 se¢im ilaninin %36,5’i DSP’ye %35,4’ii CHP’ye ve %28,3’ii AKP’ye aittir.

MHP’nin bu kategoride ilan1 bulunmamaktadir.

Biitlin adaylarla fotograflarinin bulundugu 32 sec¢im ilaninin %75’ AKP’ye ait
iken %25’t DSP’ye aittir. CHP ve MHP’nin bu gorsel unsurlari tagiyan ilani

bulunmamaktadir.

Il genel meclisi iiyesi fotograflarinm bulundugu 16 ilanm 9’u (%56,3’ii) CHP,
7’s1 (%43,8’1) MHP tarafindan verilmis ilanlardir.

2009 yerel se¢imlerinde dort siyasal partiye ait toplam 374 ilanin 21’inde séylem
(yazill) unsur bulunmamaktadir. Bunlarin 11’inde pozitif, 10’unda negatif sdylem
bulunmaktadir. Bu sdylemlerin tamami AKP tarafindan tasarlanmis ilanlarda

bulunmaktadir.

Sonug olarak Tablo 3 ve Sekil 5 genel olarak degerlendirildiginde AKP il genel
meclisi ve belediye meclisi iiyesi adaylarinin disinda se¢ime giren biitiin adaylarin
fotograflarinin Tablo-3 ve sekil-5’deki biitiin gorsel unsur kategorilerinde ilana sahiptir.
[lan siklig1 bakimindan en agirhik verilen ilk iki kategori Biiyiiksehir ve merkez ilge

adaylar1 kategorisi ile tiim adaylar birlikte kategorisidir.

CHP i¢in benzer degerlendirme yapilinca, CHP’nin propaganda amagl
ilanlarinda agirlikli olarak Biiyliksehir ve merkez ilge adaylarinin birlikte ve sadece
Tepebasi adaymin ayri olarak tanitimina agirlik verdigi goézlenmektedir. CHP’ nin bu
secimlerdeki ilanlarinda gorsel unsur olarak parti liderinin tamitilmasma hi¢ yer

vermedigi goriilmektedir.
MHP ile ilgili degerlendirme sdyle yapilabilir; MHP toplam 80 ilanin 31’inde

(%53,4’linde) sadece Biiyiliksehir adaymin tanitilmasina agirlikli olarak yer verirken,

27’sinde il genel meclisi iiyesi adaylarinin fotograflarina yer verilmistir.
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29 Mart 2009 yerel se¢imiyle ilgili yerel gazetelerde yer alan ve 6rnekleme giren
374 ilanin DSP’ye ait olan 68 ilanin 41’inde (%60’1nda) Biiyiiksehir ve merkez ilce
adaylarinin birlikte tanitimi yapilmis, 11°inde sadece Biiyliksehir adaymin fotografina

yer verilmistir. Tiim adaylarin fotograflarinin birlikte yer aldigi ilan sayis1 8’dir.

5.4.1.7. Secim Ilanlarimin Gazete ve Parti Tiirii Itibariyle

Dagilim

Toplam 374 ilanin her gazetenin hem kendi i¢cinde hem de partilerin toplam ilan
icindeki paylarinin gazeteler itibariyle dagilimina iligkin bilgiler yiizde olarak Tablo-

4’te verilmistir.

Tablo 4. Secim Hanlarinin Gazete ve Parti Tiirii Itibariyle Dagilimi

N 43 50 23 15 131

SAKARYA Gazete tiirti iginde % | 32,8% | 38,2% | 17,6% | 11,5% | 100,0%
Toplam i¢inde % | 11,5% | 13,4% | 6,1% | 4,0% 35,0%

N 42 18 26 29 115

ISTIKBAL Gazete tiirli i¢inde % | 36,5% | 15,7% | 22,6% | 25,2% | 100,0%
Toplam iginde % | 11,2% | 4.8% | 7,0% | 7,8% 30,7%

N 43 18 17 11 89

ANADOLU Gazete tiirti iginde % | 48,3% | 20,2% | 19,1% | 12,4% | 100,0%
Toplam iginde % | 11,5% | 4.8% | 4,5% | 2,9% 23,8%

N 1 11 14 13 39

SON HABER  Gazete tiirii icinde % | 2,6% | 28,2% | 35,9% | 33,3% | 100,0%
Toplam i¢inde % 3% | 29% | 3,7% | 3,5% 10,4%

N 129 97 80 68 374

TOPLAM Gazete tiirli i¢inde % | 34,5% | 25,9% | 21,4% | 18,2% | 100,0%
Toplam i¢inde % | 34,5% | 25,9% | 21,4% | 18,2% | 100,0%

Sakarya gazetesinde yer alan ilanlarin partiler itibariyle dagiliminda en yiiksek
oran (%38,2) ile CHP’nindir. AKP %32.,8 oraniyla ikinci ve MHP %17,6 oraniyla

figiincii siradadir. Bu dagilim Istikbal gazetesinde %36,5 oraniyla AKP birinci sirada,
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bunu %25,2 oraniyla DSP ve %22,6 oraniyla MHP izlemektedir. Anadolu gazetesinde
verilen ilanlarin partiler itibariyle dagiliminda en biiyiik pay %48,3 oraniyla AKP’nin
olurken CHP’nin pay1 %20,2, MHP’nin ise %19,1 olarak gerceklesmistir. Sonhaber
gazetesinde bu ilanlar itibariyle dagiliminda en biiyiik pay %35,9 ile MHP’ nin %33,3
ile DSP’nin ve %28,2 ile CHP nindir.

Partilerin toplam ilan pastasindaki paylarinin gazeteler bakimindan dagilimi
incelendiginde AKP 9%34,5 olan ilan payin1 sirastyla %11,5 Sakarya, %11,5 Anadolu
ve %11,2 oraniyla Istikbal gazetelerine paylastirirken, CHP  %25,9 olan ilan payinin
%13,4’i Sakarya gazetesinde kullanirken, Istikbal ve Anadolu gazetelerinde ise
%4,8erlik paya sahip ilan vermistir. MHP nin %21,4 olan toplam ilan i¢indeki payinin
gazeteler itibariyle dagilimi agirlik sirasma gore, Istikbal gazetesi (%7,0), Sakarya
gazetesi (%6,1), Anadolu gazetesi (%4,5) ve Sonhaber gazetesi (%3,7) seklinde
gerceklesmistir. Toplam ilan iginde %18,2 oraniyla en diisiik paya sahip DSP’nin
ilanlarinda Istikbal gazetesi %7,8 oraniyla en biiyiik paya sahip gazete olmustur. Bunu
strastyla %4.0 oraniyla Sakarya gazetesi ve %3,5 oraniyla Sonhaber gazetesi ve %2,9

orantyla Anadolu gazetesi izlemektedir.

5.4.1.8. Secim Ilanlarimin Gazetelerin Sayfa Numaralari ve

Partiler itibariyle Dagilimi

Incelemeye alinan gazetelerin sayfa sayilar1 giindeme, giiniin hafta sonu ve hafta
ici olusuna ve ilan talebine bagh olarak 12 sayfa ile 20 sayfa arasinda degismektedir.

Ornekleme giren ilanlarin inceleme kapsamindaki gazetelerin sayfa numaralar
bakimindan genel dagilimi Tablo-5’te verilmistir. Tablo-5 incelendiginde 374 ilanin
128’inin (%34,2’sinin) gazetelerin birinci sayfalarinda oldugu gériilmektedir. Ilanlarm
dagiliminda gazetelerin sirasiyla {igiincii sayfalart (%19,5), onaltinc1 sayfalar1 (%10,4)
ve ikinci sayfalari (%8,3) onemli agirliga sahip sayfalar oldugu goriilmektedir.

Parti ilanlarinin gazetelerin sayfa numaralarina gore dagilimi incelendiginde
AKP’nin ilanlarinin gazetelerin agirlikli olarak sirasiyla birinci, ikinci ve igiincii,
CHP’nin birinci, onaltinct ve onuncu, MHP’nin {i¢ilincli, birinci ve ondordiincii ve

DSP’nin ise onikinci, birinci ve ikinci sayfalarinda yer aldigi goriilmektedir. Genel
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degerlendirme yapilirsa gazetelerin birinci sayfalar1 dort parti tarafindan ilan igin tercih

edilen sayfa olmustur.

Toplam ilanlarin partiler ve gazetelerin birinci sayfalarina gore dagilimi
incelendigi zaman AKP %22,5 oraniyla en ¢ok paya sahip iken bunu CHP %7, DSP
%2,9 ve MHP %]1,9 oraniyla izlemektedir. Benzer karsilastirmanin biitlin gazete

sayfalar1 icin yapilabilir. Karsilagtirma igin biitiin bilgiler tablo-5’te verilmistir.
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Tablo 5. Se¢im Hlanlarinin Gazetelerin Sayfa Numaralar: ve Partiler Itibariyle Dagilimi

L Sayfa No
PARTI TURU 1 2 3 45710 11|12 13/14]15]16 17|18/ 19]20
Toplam
N| 84| 5 19| 2 5 13 1 129
(Q Parti icinde % | 65,1 | 3,9 14,7 1,6 3,9 10,1 8| 1000
s Toplam icinde | 22,5| 13| 51 5 1,3 3,5 )3 34,5
%
Parti icinde % | 26,8 | 12,4 | 52| 5.2 155 2,1 52| 21 62| 10| 16,5] 1,0 1,0 100,0
CHP
’ Nl 7] 3] 47| 3 4 1| 5 4| 4| 1 1 80
(S | Partiicinde % | 88| 3.8/ 588/ 38 50| 1,3] 63| 50| 50/ 1,3 1,3 100,0
Toplam i¢inde | 1,9 ,8| 12,6 | .8 L1 313 11| 1,1 3 3 21,4
Parti iginde % | 16,2 | 16,2 | 2,9 | 44| 15| 29| 1,5 176 | 59| 29| 147 88| 15| 1,5| 1,5 100,0
DSP
ool N| 128 31| 73| 13| 1| 2| 16| 2| 26| 7| 13| 15| 39| 3| 2| 2| 1 374
OPIAM Mporti icinde % | 34,2 | 83| 195| 35| 3| 5| 43| 5| 70| 19| 35| 40| 104| 8| 5| 5| 3| 1000
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5.4.1.9. Secim ilanlarinda Kullanilan Sloganlarin Partiler

Itibariyle Dagihm

29 Mart 2009 yerel se¢im doneminde Eskisehir yerel basinda yer alan ilanlardaki
sloganlarin partiler itibariyle dagilimin1 genel olarak gosteren tablolar Ek Tablo-1, 2, 3

ve 4°de verilmistir.

Bu tablolarda yer alan ve ilanlarda yer alma siklig1 en yiiksek her partinin ilk bes

slogani secilerek Tablo 6. diizenlenmistir.

Tablo 6. incelendiginde AKP’nin bu se¢im siirecinde en sik tekrarladigi slogan “
Isimiz hizmet giiciimiiz millet” slogan1 olmustur. Bu slogan AKP’nin genel sloganidir.
AKP’nin Ek Tablo-1" de yer alan sloganlar1 degerlendirildiginde pek c¢ok sloganda
Eskisehir sozciigii kullanildigi ve Eskisehir segmenine yonelik hazirlanan sloganlar

oldugu goriilmektedir.

CHP’nin se¢im siirecinde kullandig1 ve en 6nemli gordiigii iki sloganin “Artik
yeter Talan zihniyetine Yandas kayirmaya Bencil ve keyfi yonetime despot saltanata
Dur demek icin kentimize sahip ¢ikalim”, “Once is dnce ahlak &nce insan 29 Mart’ta

CHP’ye evet” oldugu goriilmektedir.

Ek-Tablo-2 incelendiginde CHP’nin se¢im sloganlarinda agirlikli olarak tilkenin
sosyal, ekonomik ve siyasal isleyisi ile ilgili kavramlarin islendigini sdyleyebiliriz.
Yerel yonetim se¢imleri baglaminda sloganlar1 degerlendirdigimizde Tepebasi yerel

secimleriyle ilgili sloganlarin 6nemli goriildiigii sdylenebilir.

“Eski sehre hareket Eskisehir’e bereket Eskisehir’in kaynaklarini harekete
gecirecegiz boylece issizligi ¢ozecegiz” slogan1 Ek Tablo-3 de goriildiigli gibi MHP nin
secim ilanlarinda sikligi en yiiksek olan slogan olmustur. Sloganlarda o6zellikle
genglerin ve yaslilarin sosyal, ekonomik sorunlari iglenerek Tepebasi yerel secimlerine

vurgu yapilmaktadir.
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Orneklemdeki ilanlar incelendiginde DSP ile ilgili Ek Tablo-4’de goriilebilecegi
gibi 11 slogan bulunmaktadir. DSP’nin ilanlarinin 5 tanesinde slogan bulunmamaktadir.
DSP’nin %14,7 sikliga sahip olan slogani “Odunpazar1 Sana Emanet Kizzim” slogani
olmustur. Sloganlarda yerel yonetimin bir ‘takim’ isi oldugu, yerel ydnetimde

baskanlarin 6nemli oldugu ana tema olarak islenmektedir.
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Tablo 6. Segim llanlarinda Kullanilan Sloganlarin Partiler Itibariyle Dagilimi

W e SLOGAN TUR{) Frekans Yiizde ~ Dirikimli
_ Yiizde

isimiz hizmet giiciimiiz millet 29 22,5 22,5
Biiyiik diisiin Eskisehir kazansin 20 15,5 38,0
Tiirkiye'nin lideri Eskisehir'de 15 11,6 49,6
sen Eskisehir'sin biiyiik diisiin 10 7,8 57,4
Burasi Eskisehir Biiyiiksehir nerede? Gergekle yiizles ak 9

- R 7,0 64,3
parti'de birles

SLOGAN TURU Frekans Birik"imli
[URU Yiizde

Artik yeter Talan zihniyetine Yandas kayirmaya Bencil ve keyfi 10 10,3 10,3
yonetime despot saltanata DUR demek icin kettimize sahip
cikalim
Once is 6nce ahlak énce insan 29 mart'ta chp'ye evet 10 10,3 20,6
Bizim yiiregimizde sadece odunpazar var 8 8,2 28,9
issizligi yoksullugu yolsuzlugu yenecegiz 29 Mart'ta CHP'ye 8 8,2 37,1
evet
Cinsiyet esitsizligine kars1 kadinlara kendini ifade etme olanag: 6 6,2 43,3
bulamayan genclere deneyimlerini yasama tasimak isteye

SLOGAN TURU Frekans Yiizde Birik"imli
[URU Yiizde
Eski sehre hareket Eskisehir'e bereket Eskisehir'in 15 18,8 18,8
kaynaklarin1 harekete gecirecegiz boylece issizligi cozecegiz
EVET 13 16,3 35,0
Karar senin 11 13,8 48,8
eski sehre hareket Eskisehir'e bereket 9 11,3 60,0
Eski sehre hareket Eskisehir'e bereket Ogrenci ve 65 yas 7 8,8 68,8
iistiinde olanlara belediye ulasim araclari1 bedava olacak

SLOGAN TURU Frekans Yiizde Birikimli Yiizde
Odun pazari sana emanet kizim 10 14,7 14,7
Bu secimde bir takim sececeksiniz o takim bu takim 9 13,2 27,9
olmahi bu defa yalniz birakma
Bu defa yalniz birakma 8 11,8 39,7
Bu sehre bu takim 8 11,8 51,5
Eskisehir'in baskanlari 8 11,8 63,2
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5.4.2. Gostergebilimsel Coziimlemeler

Gostergebilimsel ¢oziimleme bir okuma edimidir. Bir metnin ya da goriintiiniin
apacik ortada olan anlamini degil, onun anlaminin arkasinda yatan anlami, yapiy1
aragtirarak, bozarak, ¢ozerek yeniden kurma, yeniden yapilandirma ve arka planda yatan
anlamin kesfedilmesi ¢aligmasidir ( Rifat, 1996: 7). Yapilan ¢oziimlemede tiim siyasi
partiler i¢in; sunum, teknik, ideolojik ve yazili kodlar bir biitiin olarak ele alinarak
incelenmigtir. Parti ilanlarmin goriintiisel anlatim1  yapildiktan sonra gosterge

cozlimlemesi yapilmaistir.

5.4.2.1. Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP)

29 Mart 2009 Yerel Secim siirecinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin agirlikli
olarak iilkenin her yerinde kullandigi ana tema; “Ak Belediyeler, Marka Sehirler”,
“Isimiz Hizmet Giiciimiiz Millet”, “Tiirkiye’sin Biiyiik Diisiin”, “Sen Tiirkiye’sin

Biiytik Diisiin” olarak siralayabiliriz.

Adalet ve Kalkinma Partisi “Siyaset Yerelde Baglar” sdylemiyle yola g¢ikarak
yerel yonetimlerin 6nemini sik sik vurgulamistir. Yerel yonetim se¢imlerinin kendine
Ozgii niteligi nedeniyle de kentlerin beklentilerine gore farkli sdylemlerle halkin
karsisina ¢ikmistir. Eskisehir’de “Biiylik Diisiin Eskisehir Kazansin”, “Sen Eskisehir’sin
Biiyiik Diisiin” seklinde 6ne ¢ikan sloganlar1 gazete ilanlarinda Adalet ve Kalkinma
Partisi (AKP) tarafindan kullanmilmigtir. AKP, “ biiyiiklilkk” duygusunu agikc¢a ortaya
koymay1 ve segmenlere ¢agrisini da bdyle yapmayr uygun gdrmiis, “Isimiz Hizmet
Giiclimiiz Millet” slogan1 da yine 29 Mart yerel se¢cimlerinde AKP’nin kendini anlatmak

icin sectigi sloganlardan olmustur.

Adalet ve Kalkinma Partisinin aday fotograflariin yer aldig1 ilanlara
baktigimizda, AKP’nin kampanya stiresince kullandiklar1 renk, yazi karakteri ve boyut
acisindan birbirleriyle uyumu dikkat ¢ekmektedir. Bu uyum tim AKP ilanlarinda

goriilmektedir. Se¢im Oncesi siirecte kullanilan fotograflarda algilanabilirlik diizeyinin
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yiiksek olmasi hedef kitle tarafindan partinin ve adaylarin diizenli, disiplinli olarak

algilanmasini saglamaktadir.

Fotograf: 1 AKP nin Siyasal Propaganda Amach ilani.
Istikbal Gazetesi 27 Mart 2009

Fotograf 1’in, sol list kosesinde Basbakan ve Adalet Kalkinma Partisi lideri
Recep Tayyip Erdogan’in portre fotografi bulunmakta, Recep Tayyip Erdogan’in
kravatsiz ve ceketsiz hafif tebessiim eden ve diger fotograflarinda da oldugu gibi ileriye
dogru bakmasi, yaninda, sol iist kdsede ise Maliye Bakani Kemal Unakitan’in portre
fotografi bulunmaktadir. Maliye Bakaninin ilanda yer almasinin Eskisehir’den

milletvekili se¢ilmesi ag¢isindan 6nem tasidigini diistindiirmektedir. Bagsbakan ve Maliye
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Bakaninin yaninda bu secimlerde de belediye baskanlarim1i da segerek AKP’nin

istiinliigiinii gdstermelerini segmenlerden istemektedir.

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Eskisehir Bliyiiksehir Belediye Baskan1 Adayi;
Prof. Dr. Hasan Gonen, Odunpazar1 Belediye Baskan Adayi; Burhan Sakalli ve
Tepebas1 Belediye Baskan Adayi; Murat Candzer’in ilanda yer alan fotograflarina
bakildiginda, adaylarin giilimseyen bir yiiz ifadesine sahip oldugunu, kendine giivenli,
saglam adimlarla ilerleyen, birlikten kuvvet dogar ya da Adalet ve Kalkinma Partisi
kadrolarinin bir “takim ruhu”ile hareket etti§i imajimm1 doguracak, segmen tarafindan

olumlu bir algilamaya doniisebilecek belediye bagkan adaylar1 goriintiisii vermektedir.

Biiytiksehir Belediye Baskan aday1 oldugunu vurgular bigimde Prof. Dr. Hasan
Gonen’in diger adaylarin biraz 6niinde ve sol ayag1 daha biiyiik adimla yiiriirken, diger
adaylar daha kiiciik adimla ve sag ayaklar1 6nde kollar1 yanda tiim baskanliklar:
kazanacaklarindan emin bir izlenim vermektedir. Bu izlenim tim AKP ilanlarinda

goriilmektedir.

Adaylarm hepsi siyah takim elbiseli ve beyaz gomleklidir. Ug adayim da kravati
kirmizi renktir. Ancak fotografi monotonluktan kurtarmak i¢in yapildigini
diisiindiiglimiiz bir ayrint1 ise; Odunpazar1 Belediye Baskan aday1r Burhan Sakalli’nin
kravati kirmiz1 iizerine beyaz ¢izgili, Biiyliksehir Belediye Baskan Adayi Prof. Dr.
Hasan Gonen’in kravati kirmizi tizerine kiigiik beyaz puanli, Tepebasi Belediye Bagkan
Adayr Murat Candzer’in kravati ise kirmizi {lizerine yine ayni renkte parlak kirmizi
cizgilerinin bulunmasidir. Kirmizi-beyaz renkleri Recep Tayyip Erdogan da

kullanmaktadir.

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 2009 yerel se¢imleri oncesi gazete ilanlarindan
sectigimiz birinci Ornekteki fotografta ilk goze carpan oOzellik belediye baskan
adaylarinin dayanismasini  gdstermesidir. Portre fotograflarinin  disinda bagkan
adaylarmin “Sen Eskisehir’sin Biiyiikk Diislin” sloganimi destekler bi¢imde yiiriirken,
Bagkan adaylarinin ayni renk ve 6zellikte kiyafet giymeleri ayn1 zamanda takim ruhunu

cagristirmakta ve birlikte hareket edildigi imajin1 dogrulamaktadir. AKP’de kisiler
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degil, ilkelerin énemli oldugunu vurgulamaktadir. Adaylarin dogal duruslar1 ve rahat

tavirlar kendilerine ve se¢gmene olan giivenlerini gosterir bigimdedir.

Fotografin ¢oziimlenmesinde olusan farkliliklar verilmek istenen mesajin
Ogelerini ortaya ¢ikarmaktir. Bagbakan, Maliye Bakani ve Belediye Bagkan Adaylarinin
bulundugu bu fotograftaki verilmek istenen mesaj: Adalet ve Kalkinma Partisi adaylari
kararhidir ve bu adaylara oy verirseniz iktidarin da tam destegiyle size verilecek

hizmetler daha fazla ve hizli gerceklesecektir.

Adalet ve Kalkinma Partisi ilanlarinin hemen hepsinde fotograf kullanilmis ve
kullanilan bu fotograflarin tiimiinde adaylar koyu renk takim elbise, kirmizi ya da koyu

renk kravat ve acik renk ( beyaz) gomlek giymektedir.

Iletisimde renklerin kullamlmasi, i¢inde bulunulan durumu agiga cikarmasi
acisindan onemlidir. Secilen renkler insanin yasadigi diinyayi, duygularini anlatma

bi¢imidir.

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin kurumsal renkleri sar1 ve siyahtir. Tamamlayici
renk ise mavidir. Siyasi ilanlarinda da genel olarak kullandig1 renkler sar1, kirmizi, mavi
ve siyah gibi dikkat ¢ekici renklerdir. Sar1 15181n rengini ¢cagristirmaktadir. Gelecegi ve
canlilig1 simgeler. Siyah ise giicii, otoriteyi ve baglilig1 temsil eder. Sar1 renk siyah ile
birlikte gliclii bir kontrast olusturmaktadir. Fark edilmeyi kolaylastirmaktadir. Mavi,

sakinligi, giiveni temsil ederken, barig ve sevgiyi animsatmaktadir.

Ilanda kullamlan yazi karakterleri okunakli ve biiyiik puntoludur. Karmasik,
stsli, dekoratif yazilar kullanilmamig, bu anlamda genel bir biitiinliik saglanarak

yazilarin okunmasi kolaylagtirilmistir.
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin amblemi sar1 ve siyah renklerden olusan

ampuldiir. Kullanilan beyaz zemin iizerine sar1 ampul, partinin aydinlik yarinlar1 ve

bunu gergeklestirecek enerji ve giiciiniin oldugunu vurgulamaya calisilmistir.
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AKP’nin ¢oziimlemesi yapilan fotograf 1°de kullanilan gostergeler dort grupta

toplanmustir.

Tablo 7. AKP’nin Fotograf | Gdsterge (Coziimlemesi

Gosterge Insan Yaz1 Renk | Amblem
Siyasetci
Bagbakan R.Tayyip Erdogan
Bakan Kemal Unakitan Sart
. Bl}yuksehlr Bld.Bsk.aday1 Hasan Slogan Mavi Ampul
Gosteren | Gonen Kurmiz1
Odunpazari Bld.Bsk.aday1
Burhan Sakallt
Tepebasi Bld.Bsk. aday1 Murat
Candzer
Kararl1 durus Secmeni
Gosterilen Dayanigsma N Parti Parti
Takim ruhu yleeltme

Fotograf 1 gdsterge ¢oziimlemesinde; birinci gdsterge insan, gosteren siyasetgi
Basbakan Recep Tayyip Erdogan, Bakan Kemal Unakitan, Biiyiiksehir Belediye Bagkan
aday1r Hasan Gonen, Odunpazar1 Belediye Baskan adayir Burhan Sakalli, Tepebasi
Belediye Baskan adayr Murat Candzer’dir. Dolayisiyla bu kisilerin ¢agristirdigi

anlamlar (gosterilen) ise, kararli durus, dayanigsma ve takim ruhudur.

Ikinci gosterge yazidir. Gosteren ise slogan “Sen Eskisehir’sin Biiyiik

Diisiin”diir. Bu sloganin secilmesinin amaci ise (gosterilen) segmeni yiiceltmektir.

Ugiincii gdsterge olan renk; sari, mavi, kirmizidir. Gosterilen ise Adalet ve

Kalkinma Partisi’dir.

Dordiincii gosterge amblemdir. Burada gdsteren ampul, gosterilen ise AKP’dir.
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Fotograf: 2 AKP 'nin Siyasal Propaganda Amagh Ilan:.
Sakarya Gazetesi 27 Mart 2009

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin negatif unsur igeren ilanlarindan bir 6rnek
fotograf 2 de verilmektedir. Bu tiir ilanlar segmende soru isaretleri yaratacak ikilemlerin

olusmasi bakimindan 6nem arz etmektedir.

Bu ornekte dikkat ¢eken en onemli Ozellik ilanin karsitliklar, ikilikler {izerine

kurulmus olmasidir.

Beyaz ve biilyiik puntolarla ilanin en {istinde yer alan “Burasi Eskisehir”

bashigiyla, virane diyebileceg§imiz, oturulmayacak derecede eski bir ev gorintiisi
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bulunmaktadir. Evin ¢evresi ise kaldirimi olmayan, olduk¢a bakimsiz, yaninda yiikselen
bir apartman ve apartmanin yan duvarinda ise Demokratik Sol Parti’nin ilan1 yer

almaktadir.

flanda fotografin sol alt kismma kiigiik puntolarla yazilan “Cifteler Caddesi”
ibaresi ise; fotografin Eskisehir’in {icra bir kosesinde ¢ekilmedigini, merkezi
denilebilecek ozellikteki bir caddenin iizerinde c¢ekildigini belirtmek amaciyla

yazilmistir.

[lanin kullanildig1 yer ise gelir diizeyi yiiksek, modern binalarin bulundugu

Eskisehir’in 6nemli semtlerinden birindedir.

Eskigsehir’in 6nemli caddelerinden biri olan Cifteler caddesinden alinan bu
goriintii  (karsitlik), gecekondu-apartman, zengin-fakir, karamsar-iyimser, bakimli-

bakimsiz ikilemlerini yansitmaktadir.

Beyaz zemin iizerine kirmizi renkte yazilmis olan “Biiyliksehir Nerede?” sorusu
on plana cikarilmigtir. Siyah zemin iizerine yazilan “Gergekle Yiizles Ak Parti’de
Birles” sloganinin hemen yaninda sag alt kosede beyaz zemin lizerine yerlestirilmis
AKP’nin amblemi ise sol boliimde anlatilanlarin partiyi ifade etmedigini gostermesi; bir

kapanis s6zii, son unsuru teskil etmesi agisindan bir imza niteligindedir.

Fotograf, vurucu etkiyi yapan ilk 6gedir. Cok iyi bir fotograf belki binlerce
kelimelik bir ac¢iklama yapmayacaktir ama sOylenmesi gereken en 6nemli kelimeleri
aninda sOyleyecektir. Uzun metin kullanmanin iki nedeni vardi, ya anlatacaginiz ¢ok
sey vardir ya da anlatacaginiz ¢ok sey varmis gibi goziiksiin istersiniz ( Aitchison,

2006:190-191).
Gorsel fikirler dikkati ¢cekmek konusunda kuvvetlidir ama insanlar1 ikna etmek

icin 1yi islenmis climlelere de ihtiya¢ duyulabilmektedir. Kisa agiklamalar ve 6zl sozler

de insanlarin dikkatini ¢ekebilmektedir.
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Bu ilanda goze ilk c¢arpan, Eskisehir Biiyliksehir Belediyesine sorulan
“Biiyiiksehir Nerede?” seklindeki carpici ve kiskirtici nitelikteki slogandir. Carpict ve

kiskirtict slogan (baslikll) segmenin ilanin tamamina odaklanmasini saglayabilir.
Ornekteki siyasal ilanda da se¢mene bu tiir olumsuzluklar hatirlatilarak
yonetimde bulunan parti ya da baskan kotiilenmekte ve sorunun kendileri tarafindan

¢oOziilecegine inandirilmaya calisilmaktadir.

AKP’nin ¢oziimlemesi yapilan fotograf 2’de kullanilan gostergeler dort grupta

toplanmustir.

Tablo 8. AKP 'nin, Fotograf 2 Gésterge (Coziimlemesi

Gﬁsterge Binalar Yazi Renk Amblem
Siyah
o Gecekondu Slogan Sar1 Ampul
Gosteren Apartman Kirmiz1
o . Karsithik . Parti .
Gosterilen ikilem Gergeklik Karamsarlik Parti

Fotograf 2’ gosterge ¢oziimlemesinde birinci gosterge binalardir. Gosterenleri
ise gecekondu ve apartmandir. Gosterenlerin cagristirdigi anlamlar (gosterilen) ise

karsitliktir.

Birinci gosterge binalar, Eskisehir’deki bir caddede bulunan gecekondu ve
apartmandir. Bu fotografin se¢ilmesinin amaci, gecekondu-apartman, bakimli-bakimsiz
ikilemlerini yansitmaktir.

Ikinci gosterge yazi, ‘Buras Eskisehir, Biiyiiksehir Nerede? Gergekle Yiizles Ak
Parti’de Birles’ slogani ise gosterendir. Bu yazi ile gosterilen gerceklerdir. DSP’nin
modern sehir bu olmali igerikli ilaninin karsisinda karsithigi gosteren bir slogan

secilmistir.
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Uciincii gdsterge renk, gostereni ise, siyah, sar1 ve kirmizidir. Gésterileni parti

(DSP ve AKP)’dir. Dérdiincii gosterge amblem, gosteren ampul, gosterilen ise AKP’dir.

5.4.2.2. Cumhuriyet Halk Partisi ( CHP)

Cumhuriyet Halk Partisi ana muhalefet partisi olarak, secimlerde gelenek haline
getirdigi rejim ve sistem iizerinden ¢atismaci sdylemini bu se¢imde belli dl¢iide terk

ettigi goriilmektedir.

Cumbhuriyet Halk Partisi Genel Baskan1i Deniz Baykal ve Belediye Bagkan
Adaylari, 29 Mart se¢imlerinde cumhuriyet, laiklik, Atatiirkg¢iiliik, rejim gibi sdylemleri
kullanmamisglardir. Cumhuriyet Halk Partisi’nin bu tiirden sloganlar yerine halka vurgu

yapan, halka yonelik sloganlar1 kullanmalar1 dikkat ¢ekicidir.

Cumbhuriyet Halk Partisi yerel se¢imde partinin degil, adayin 6n planda olmasini

tercih etmistir.

Bir diger dikkat c¢ekici Ozellik ise genel olarak incelendiginde goriintiisel
anlamdadir. Cumhuriyet Halk Partisi Eskisehir ilanlarinda Parti Genel Baskani Deniz
Baykal’in fotograflarina rastlanmamaktadir. Oysa Adalet ve Kalkinma Partisi’nin

ilanlarinda bunu gérmekteyiz.

29 Mart yerel segimlerinde Cumhuriyet Halk Partisi, “Issizligi, yoksullugu,
yolsuzlugu yenecegiz!”, “Giivenilir, Ulagilir, Kucaklayan”, “Halkla Kucaklasarak Esit

Hizmet”, “ Simdi Degisim Zamani, Simdi CHP Zamani1” gibi sloganlar1 ile 6n plana

cikmustir.

Her parti kendi farkini net bir sekilde gostermek i¢in en carpici, en etkileyici

sloganlar1 kullanmaya calisir.
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Cumbhuriyet Halk Partisi de kendisini mesafeli bir konuma oturtan gec¢mis
sOylemlerinden uzaklasarak toplumsal kesimlere seslenme adma c¢esitli sdylem ve

sembolleri vurgulamaya ¢alismistir.

Cumbhuriyet Halk Partisi’nin 2009 Yerel Secim Bildirgesinde yer verilmis olan

konularin se¢im ilanlarindaki sloganlara da yansitildigini gérmekteyiz.

Cumhuriyet Halk Partisi’nin siyasi ilanlar1 genel olarak incelendiginde dikkati
ceken Onemli ozellik, se¢cmene fotograflarla degil daha ¢ok sloganlarla ulagsmaya

calismis olmasidir.

Toplu ya da bireysel olarak kullanilabilen sosyal haklar, sosyal adaleti
saglamaya, sosyal esitsizleri en aza indirmeye, toplumda ekonomik bakimdan zayif olan
simif ya da gruplart korumaya yonelik haklar oldugunu sdyleyebiliriz. Bu baglamda
Cumhuriyet Halk Partisi’nin ilanlarinda 6zellikle bu konulardaki sloganlar1 dikkat
¢ekmektedir.

Cumhuriyet Halk Partisi’nin aday fotograflarinin yer aldigi ilanlarda,
Cumhuriyet Halk Partisi’nin kampanya siiresince kullandiklar1 renk, yazi karakteri ve
ebat acisindan uyumu fark edilmektedir. Ancak Adalet ve Kalkinma Partisi’nin kisa ve
net sloganlarinin yaninda, Cumhuriyet Halk Partisi’nin ana slogan kullaniminin
ardindan ayrica aciklayict ve g¢esitli baslik ve alt basliklarla baskan adaylarinin

fotografik goriintiileri kullanilmistir.
Kullanilan fotograflar diger ilanlar da kullamildig1 gibi kurgulanmis
fotograflardir. Siyasal propaganda amacgli se¢im ilanlarinda kullanilan fotograflar

sanatsal fotograflar degildir.

Fotograflarin anlam katmanlarin1 olusturan zaman, mekan, 1s1k, renk ve igerik

Ogeleri bilgisayar ortaminda biiyiik oranda miidahaleye ugramaktadir.
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Bilgisayar ortaminda miidahaleye ugrayan fotograflarda her tiirlii ayrint1 daha

kolay goriinebilir ve en kii¢iik hata fotografi bozabilir.

Fotograf: 3 CHP 'nin Propaganda Amagl Ilan.
Sonhaber Gazetesi 19 Mart 2009

Fotograf 3’deki ilanda kullanilan aday fotograflarinin ve diger aday
fotograflarinin bilgisayar ortaminda miidahaleye ugradigini gérmekteyiz. Bu da poz

veren kisiye yapay bir ifade takinmasina neden olmaktadir.

[lanin tamami beyaz zemin {izerine siyah renkte, bold ve biiyiik puntolu “ARTIK

YETER!” ana baglikli olarak yer almaktadir.

Hemen altinda kirmizi renkte, daha kii¢iik puntolu, alt baslik olarak kullanilan

“Talan Zihniyetine! Yandas Kayirmaya! Bencil ve Keyfi Yonetime! Despot Saltanata!
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“DUR” demek i¢in Kentimize Sahip Cikmak i¢in 29 Mart’ta CHP’ye EVET” sloganlar1
stralanmustir.

Sloganlardan da anlagilacagi gibi, Cumhuriyet Halk Partisi Eskisehir’de biiytik
oy potansiyeline sahip olan hem Adalet ve Kalkinma Partisi’ne hem de Demokratik Sol

Parti’ye parti ya da aday adin1 agikga belirtmeden génderme yapmaktadir.

Cumhuriyet Halk Partisi’nin Eskisehir Biiyiiksehir Belediye Baskan Adayi;
Aydin Glingor, Odunpazar1 Belediye Bagkan aday1; Erman Golet ve Tepebasi Belediye
Bagkan adayi; Aysegiil Uniigiir’iin ilanda yer alan fotograflarina bakildiginda,
adaylardan Biiyiiksehir Bagskan Aday1 Aydin Giing6ér’lin diger adaylara gore biraz daha

fazla giiliimsedigini gérmekteyiz.

Sempatik ve yumusak yiiz ifadesi arka plandaki adaylarin daha pasif kalmasina
neden olmustur. Aydin Giing6r’iin fotografinin diger adaylarin biraz 6niinde yeralmasi

da Biiyiiksehir bagkan aday1 oldugunu belirten bir izlenim vermektedir.

Ayni zamanda iki aday Aydin Gilingér ve Erman Golet, siyah takim elbiseli,
beyaz gdémlekli ve kirmiz1 beyaz cizgili kravathdir. Kadin aday Aysegiil Uniigiir’iin ise

kirmizi fular’iyla diger adaylara uyum saglamasina ¢alisilmistir.

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin gazete ve duvar ilanlarindaki 6rneklerde de
gordiigiimiiz gibi, Cumhuriyet Halk Partisi’nin gazete ilanlarindan sectigimiz bu
ornekteki fotografta da ilk goze c¢arpan Ozellik belediye baskan adaylarinin

dayanigmasidir.
Cumhuriyet Halk Partisi’nin kurumsal renkleri; kirmizi, beyaz ve siyahtir.
[lanin sag ve sol alt kdselerinde Cumhuriyet Halk Partisi’nin amblemi yer

almaktadir.

Atatiirk ilkelerinin temsil eden; “Cumhuriyetcilik”, “Halk¢ilik”, “Milliyete¢ilik”,

“Inkilapcihik”, “Devletcilik”, “Laiklik” kavramlari, kirmizi zemin iizerine beyaz alt1 ok
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ve beyaz zemin lizerine siyah biiyiik punto ile yazilmis, Cumhuriyet Halk Partisinin bag
harflerinden olugan amblem yer almaktadir.
Bas harflerin siyah renk, biiyiik punto ve bold olarak kullanilmasi, bir anlamda

partinin giiclinii daha ¢ok hissettirmeye yonelik olmasidir.

Cumhuriyet Halk Partisi’nin tiim ilanlarinda amblem, ilanin igerigine gore yatay

ya da dikey sekilde yeralan kirmizi zemin tizerine yerlestirilmistir.

Fotograf 3 de ilanin sonunda yatay olarak kirmizi zemin iizerine sag ve sol
koselerde olmak tizere Cumhuriyet Halk Partisi’nin iki amblemi bulunmaktadir. Burada
da se¢gmenin dikkati 6zellikle Cumhuriyet Halk Partisi amblemine ¢ekilmek istenmistir.
Iki amblemin arasinda ii¢ belediye baskan adayinin isimleri yer almaktadir. Ug adaym
da isimleri beyaz renkte, ayni punto ve ayni yazi karakterinde yazilmgtir.

CHP’nin ¢oziimlemesi yapilan fotograf 3’de kullanilan gostergeler dort grupta

toplanmustir.

Tablo 9. CHP 'nin Fotograf 3. Gosterge Coziimlemesi

Gosterge Insan Yazi Renk Amblem
Siyasetci
Bld. Bsk. aday1. Aydin Giingor Kirmizi

. Odunpazar Bld.Bsk. aday1 Erman Altiok

Gosteren | .. Slogan Beyaz
Tepebast Bld.Bsk. aday1 Aysegiil Siyah
Uniigiir
Canayakin

Gosterilen | Samimiyet Elestiri Parti Parti
Dayanigma

Fotograf 3 gosterge ¢oziimlemesinde birinci gdsterge insan, gosteren siyasetci,
Biiyiiksehir Belediye Baskan aday1r Aydin Giingdr, Odunpazar: Belediye Baskan aday1
Erman Gélet, Tepebasi Belediye Baskan adayr Aysegiil Uniigiir’diir. Bu gdsterenlerin
cagristirdigi anlamlar (gosterilen) ise canayakinlik, samimiyiyet ve adaylarin

dayanigmasidir.
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Ikinci gosterge yazidir. Gosteren sloganin secilmesi ise segime katilacak olan ve
Biiyiiksehir baskanligin1 elinde bulunduran DSP’yi elestirmektir. Ugiincii gdsterge
renktir. Kirmizi, beyaz, siyah gosteren olarak secilmistir. Bu renkler Cumhuriyet Halk

Partisi’ni cagristirmaktadir. (gosterilen).

Dordiincii gosterge amblem, gosteren ‘altiok’tur. Gosterilen ise CHP dir.

Fotograf: 4 CHP 'nin Siyasal Propaganda Amagch Ilan.
Sakarya Gazetesi 09 Mart 2009

Cumbhuriyet Halk Partisi’nin bu se¢imde, farkli toplumsal kesimlere; kadinlara,

genclere, yaslilara, engellilere, igsizlere seslenerek, oy oranini arttirmay1 hedeflemistir.
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Cumhuriyet Halk Partisi’nin yenilenen “Cagdas Tiirkiye Icin Degisim
Programi”nin temel ilkeleri dogrultusunda, belirlenen amaclara uygun sloganlari ve
sOylemleri 29 Mart Yerel Se¢imlerinde dikkat ¢cekmistir. Cumhuriyet Halk Partisi’nin
29 Mart se¢imleri oncesi Eskisehir’de, parti odakli ilanlarinin yaninda aday odakl

fotografik goriintiilerin bulundugu ilanlar da kullanilmistir.

Bu ilanlardan fotograf 4, Tepebasi Belediye Baskan adayr Mimar Aysegiil
Uniigiir’iin fotografinin bulundugu ve parti programmda yer alan hedeflerin de
yansitildigr bir 6rnek olarak incelenmistir. Fotograf 4’de kullanilan sloganlar, CHP
degisim programini destekler niteliktedir. [lan beyaz bir zemin iizerinde, sol iist késeden
baslayarak adaymn bagkan secilmesi halinde hangi konulara 6ncelik verecegini belirten
basliklar siyah renkte yazilmistir. ilanda CHP’nin gelecege yénelik vaatleri

sloganlastirilmistir.

Tepebasi Belediye Baskan Adayr Mimar Aysegiil Uniigiir’iin portre fotografi
beyaz zemin iizerine, ilanin sag tarafina yerlestirilmistir. Beyaz renk sadeligi, temizligi

ve diiriistliigii animsattig1 i¢in se¢im ilanlarinda sikg¢a kullanilan bir renktir.

Tepebas1 Belediye Baskan Adayr Mimar Aysegiil Uniigiir de oldukca sade ve
beyaz gomleklidir.

Siyah ceketle hem ilandaki renk monotonlugunu hem de beyaz rengin
hakimiyetini bir Ol¢lide dengelemistir. Sade bir makyajla abartisiz sa¢ modeliyle

disiplinli, titiz bir kisilik sergilemektedir.

Adaym sol iist kdsedeki sloganlar1 gosterir sekilde yana dogru agik eli dikkat
¢ekmektedir.

Aysegiil Uniigiir’iin eliyle ilandaki sloganlara ve Cumhuriyet Halk Partisi

amblemine igaret ederek segcmene ¢agri yapmakta ve yonlendirmeye ¢alismakta, segmen

kitlesinden oy istemektedir.
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[lanm sol alt kosesinde Cumhuriyet Halk Partisi’nin “altiok”tan olusan amblemi

yer almaktadir. [lanin genelinde kullanilan renkler beyaz, kirmizi ve siyahtir.

Kirmizi, beyaz ve siyah renkler Cumhuriyet Halk Partisi’nin amblemindeki
renkleridir. Ayn1 zamanda Tiirk Bayragi’nin renklerini animsatmasi bakimindan dikkat

cekicidir.

Cumhuriyet Halk Partisi’nin genel olarak ilanlarinda en alt kisminda, yatay
kirmiz1 gerit {izerine adayin {invani, ismi ve hangi belediyeden baskan aday1 oldugunu

aciklayan bilgiler sunulmustur.

Aysegiil Uniigiir, Cumhuriyet Halk Partisi’nin Eskisehir’deki tek kadm aday
olma 6zelligini tagimaktadir. Ancak bu 6zelligi, ilanlarinda yansitacak bir abart1 ve
farklilik seklinde kendini gostermemistir. Diger erkek adaylarla ayni ¢izgide sdylem ve

fotograflariyla ilanlarda yerini almigtir.

Tepebasi Belediyesi Baskan Adayr Aysegiil Uniigiir'iin ilanlarmdaki kadin
sorunlarint ele alan sloganlarin bulunmasi dikkat c¢ekici bir o&zellik oldugunu
sdyleyebiliriz. [landa yazili sdylem ve gorsel 6geler segmenin kolaylikla okuyabilecegi

dilde basit ve anlasilir bir sekilde verilmistir.

CHP’nin ¢6ziimlemesi yapilan fotograf 4’de kullanilan gostergeler dort grupta

toplanmustir.

Tablo 10. CHP 'nin Fotograf 4 Gosterge Coziimlemesi

Gosterge Insan Yazi Renk Amblem
Siyasetgi Kirmiz1 Altiok
Gosteren | Tepebasi Bld.Bsk. Aday1 Slogan Beyaz
Aysegiil Uniigiir Siyah
Se¢meni Kendisini Desteklemeye
Gosterilen Davet Vaatler Parti Parti
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Fotograf 4 de gosterge ¢ozlimlemesinde birinci gosterge insan, gdsteren siyasetci

Tepebasi Belediye Baskan aday1 Aysegiil Uniigiir’ diir.

Bu gostergelerin  cagristirdigi anlam (gdsterilen) ise, se¢meni kendisini

desteklemeye davettir.

Ikinci gosterge yazidir. Gosteren ise slogan, bu sloganin segilmesinin amaci ise
se¢mene vaatlerde bulunmaktir. Ugiincii gosterge olan renk; kirmizi, beyaz ve siyahtir.
Gosterilen ise CHP’dir. Dordiincti gosterge amblemdir. Burada gosteren ‘altiok’tur

gosterilen ise CHP dir.

5.4.2.3. Demokratik Sol Parti ( DSP)

29 Mart 2009 Yerel Se¢im yarisinda 6nemli nokta, bugiin Meclis’te 13 vekille
temsil edilen Demokratik Sol Partinin Tiirkiye genelinde aldig1 oylar hala yiizde 10’un
altinda olmasidir. Demokratik Sol Parti’li Prof. Dr.Yilmaz Biiyiikersen’in durumu
partisinden oldukea farklidir. Bu fark Prof. Dr. Yilmaz Biiyiikersen’in partisine ragmen
Eskisehir’de Biiyiiksehir Belediye Baskanligini kazanmis ve ekibiyle 10 yilda
Eskisehir’de gerceklestirdikleri icraatlarla segmenin karsisina ¢ikacak olmasidir. Bazi
illerde adaylarin kisisel 6zellikleri daha 6ndedir. Buna en iyi 6rnek de Prof. Dr. Yilmaz

Biiyiikersen’dir.

29 Mart 2009 Yerel Secim siirecinde incelenen siyasal ilanlarin Demokratik Sol
Parti’nin; “Sehir Senin Se¢im Senin” sloganiyla hitap ettigi ve “Bu Sehre Bu Takim” ,

“Bu Sec¢imde Bir Takim Segeceksiniz! gibi farkli sdylemlerle halkin karsisina ¢ikmustir.

Demokratik Sol Parti’nin ilanlarina baktigimizda, DSP’nin kampanya siiresince
Ozellikle kullanilan renk, yazi karakteri ve fotograflar agisindan uyumu dikkat
cekmektedir. Bu uyum tiim Demokratik Sol Parti ilanlarinda goriilmektedir. Kullanilan

fotograflarda ayr1 bir 6zen gosterildigini sdyleyebiliriz.
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Se¢im ilanlarinda kullanilan fotograflarin ¢ogunlugu portre fotograflardir. Portre

fotografi insanin kisiligini, duygularini, i¢ diinyasini ortaya koyan fotograflardir.

Portre fotografi sadece cepheden bakis ve omuzlari igeren ya da profilden
cekilmis bas fotograflardan ibaret degildir. Portre fotograflarda adaylar1 heykel gibi
oturtmak yerine One, arkaya, yana egilerek poz vermelerini saglayan, anlatima daha

fazla hareket kazandiran uygulamalar da kullanilmaktadir.

Adaymn ellerini, kollarin1 kullanarak olusturduklar1 goriintii, ayakta ya da
yaslanarak poz vermeleri yine anlatima katkida bulunan uygulamalardandir. DSP
ilanlarinda diger partilerin kullandiklar1 fotograflardan farkli olarak estetige daha fazla
onem verildigini, tiim adaylarin giiliimseyerek goriintiisel anlamda daha samimi bir

izlenim verdigini sdyleyebiliriz.
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Fotograf: 5 DSP nin Sivasal Propaganda Amagh Ilani.
Istikbal Gazetesi 23 Mart 2009

Fotograf 5’de ilk bakildiginda Demokratik Sol Parti Eskigehir Biiyliksehir
Belediye Baskan Adayi; Prof.Dr. Yilmaz Biiyiikersen, Odunpazar1 Belediye Bagkan
Aday1; Jale Nur Siillii ve Tepebas1 Belediye Bagkan Aday1; Ahmet Atag’in giiliimseyen
bir yiiz ifadesiyle, sdylemlerindeki “Bir Takim Sececeksiniz’i goriintiisel anlamda
anlatmaya c¢alisan, bu takim ile se¢gmenin oyunu kendilerine ¢ekecek olumlu bir goriintii

sergilemektedirler.
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Biiyiiksehir Belediye Bagkan aday1 Yilmaz Biiylikersen ve diger adaylar takim
calismasinin bir belirtisi olarak, secim posterlerinin bulundugu masa basindaki
goriintiileriyle segcmene birlikte ¢alistiklari, hedefe ulasmada kararliliklarini gosteren bir

izlenim verilmektedir.

Adaylarin hepsi alisilmisin disinda ceketsiz, mavi gomlek ve erkek adaylardan
Biiytliksehir Belediye Bagskan aday1 Yilmaz Biiyiikersen’in acik mavi diiz bir kravat,
Tepebas1 Belediye Baskan adayr Ahmet Atag’in ise agik mavi ve siyah ¢izgili kravatla

sade ve dogal bir caligma ortamini segmene gostermektedirler.

Odunpazar1 Belediye Baskan Aday1 Jale Nur Siillii erkek adaylardan farksiz diiz
bir mavi gomlekle fotografta yerini almaktadir. Tiim adaylar siyah pantolon giymesi
fotografta monotonlugu kiran 6nemli bir renk detay1 olarak goriilmektedir.

Demokratik Sol Parti’nin 29 Mart 2009 yerel secimleri oncesi gazete ve duvar
ilanlarindan sectigimiz birinci 6rnekteki fotografta ilk goze carpan ozellik, segime
katilan diger iki parti ( AKP, CHP) de oldugu gibi baskan adaylarinin dayanismasini

gostermektedir.

Adalet ve Kalkinma Partisi fotograflarindaki adaylarin yiiriirken, boydan ve
takim elbiseli goriintiilerinden, Cumhuriyet Halk Partisi adaylariin hareketsiz portre
fotograflarinin duraganligindan, aym1 zamanda Biiyiiksehir Baskan Adaylarinin
fotograflarda daha 6n planda yer almasindan farkli olarak; Demokratik Sol Partisi’nin
adaylarmin daha rahat, higbir aday goriintiisel anlamda o6ne ¢ikarilmamis, ayakta

calisirken goriintiillenmis fotograflarinin 6nemli bir ayrint1 oldugunu sdyleyebiliriz.

Demokratik Sol Parti’nin fotograflarindan algilanan, ilkelerin ve takim
calismasinin 6nemli oldugu kadar kisilerin de 6nemli oldugu vurgusunun yapildigini
sOyleyebiliriz. Aym1 zamanda fotograftaki rahat ve kendilerine giivenen tavirlar1 da
segmene bu secimlerde kendilerine oy vereceklerine dair olan giivenlerinin de tam

oldugunu gosterir bigimdedir.
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Demokratik Sol Parti’nin kurumsal renkleri mavi ve beyazdir. Tamamlayici renk
ise kirmizidir. Ilanlarinda genel olarak kullamldigi zemin renkleri mavinin gesitli

tonlari, beyaz ve yazi karakterlerinde de kirmizi mavi ve siyah renkler kullanilmstir.

[landa yazi karakterleri okunakli hem biiyiikk ve hem de kiigiik puntolar

kullanilarak genel bir biitiinliik saglanmaya calisilmigtir.

Siyasi Partiler se¢gmenine programlariyla oldugu kadar amblemleriyle de mesaj
vermeyi amaglamaktadirlar. Ilgi ¢ektigi ve dikkatleri iizerine topladigi igin siyasi

partilerin amblemlerinde yogunluklu olarak kirmizi renk kullanilmaktadir.

Milliyet¢i Hareket Partisi’nin, Cumhuriyet Halk Partisi’'nin Dogru Yol
Partisi’nin amblemlerinde temel renk olarak kirmizi renk kullanilmalarina karsin

Demokratik Sol Parti amblemi mavi renktir.

Demokratik Sol Parti’nin amblemi agik mavi tonlarindan olusan zemin iizerinde
ucan beyaz giivercinden olusmaktadir. Beyaz rengin saflifi, temizligi, istikrari,

devamliligi, masumiyeti, giivercin ise baris1 ve 6zgiirliigii ifade etmektedir.

Sectigimiz ornek fotograf 5’de segmene, “Bu Defa Yalniz Birakma” sloganiyla
halen Biiyiiksehir Belediye Baskani olan Prof. Dr. Yilmaz Biiylikersen’i yalniz
birakmamalarini, diger belediye baskanliklarimin da Demokratik Sol Parti adaylar
tarafindan yoOnetilmesini, bdylece takim calismasiyla Eskisehir’e daha iyi hizmet

sunacaklar1 mesajin1 vermektedir.

Genel anlamda da Demokratik Sol Parti’nin aday odakli bir se¢im stratejisi

uyguladigini da sdyleyebiliriz.

DSP’nin ¢6ziimlemesi yapilan fotograf 5’de kullanilan gostergeler dort grupta

toplanmustir.
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Tablo 11. DSP’nin Fotograf' 5 Gosterge Coziimlemesi

Gosterge Insan Yaz Renk | Amblem
Siyaset¢i
Biiyiiksehir Bld.Bsk.Aday1 Yilmaz
Biiyiikersen Mavi Giivercin
Gosteren gi?]l]liljlpazarl Bld.Bsk.Aday1 J.Nur Slogan Beyaz Miihiir
Tepebas1 Bld.Bsk. Aday1 Ahmet
Atag
Birlik
. . Beraberlik Ortak Diisiince . .
Gosterilen Dayanisma Takim Parti Parti
Fotograf 5’de gosterge insan, Biiyliksehir Belediye Bagkan adayir Yilmaz

Biiyiikersen, Odunpazari1 Belediye Baskan aday1 J.Nur Siillii, Tepebas1 Belediye Bagkan

adayr Ahmet Ata¢ gosteren, bu gosterenlerin cagristirdigi (gosterilen) ise birlik,

beraberlik ve dayanismadir.

Ikinci gosterge yazidir. Gosteren ise slogan, bu sloganin segilmesinin amaci ise

(gosterilen) ortak diisiincedir. Ugiincii gosterge olan renk; mavi ve beyazdir. Gosterilen

ise parti (DSP)’dir. Dordiincii gosterge amblemdir. Burada gosteren ‘giivercin ve

miihiir’diir gosterilen ise DSP’dir.
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Fotograf: 6 DSP’nin Siyasal Propaganda Amagh Ilani.
Istikbal Gazetesi 28 Mart 2009

Demokratik Sol Parti ilanlarinin tiimiinde fotograf kullanilmis ve kullanilan
fotograflarin genelinde adaylar beyaz ve mavi gomlek, koyu renk ceket, kaban ve palto
giymektedir. Biiyliksehir Belediye Baskan adayi ve Tepebast Belediye Baskan adayi
Ahmet Atac ise kasketi ile gegmis donemlerde Biilent Ecevit’le biitiinlesen mavi
gomlek, siyah kasket, ¢cevresinde ugusan beyaz giivercinlerle biitiinlesmis ilkeli siyaset

ve zarafet anlayisini animsatmaktadir.
Tepebas1 Belediyesi Baskan adayr Ahmet Atag, cocuk ve genglerden olusan bir

kalabaligin i¢cinde yer almaktadir. Ahmet Atag, gri kasketi, siyah paltosu, atkisi ile

cocuklardan birinin elini tutarak giiven, sevgi, baba imaj1 verilmek istenmektedir.
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Gengler baslarinda DSP amblemi bulunan sapkalar giymektedir. Cocuklarin
hepsi gogiislerinde DSP amblemi basili beyaz kaban ve yine DSP amblemi bulunan agik

mavi atki giymektedir.

Arka planinda ise yine gengler ellerinde DSP amblemi bulunan beyaz balonlar

tagimaktadir.

Beyaz rengin safligi, temizligi, masumiyeti, istikrari, devamliligt 6n plana
¢ikarilarak “GELECEGIMIZ SANA EMANET” slogam ve ele alian ilanin biitiiniinde
onemli bir bagka sloganin da vurgulandigi goriilmektedir. Bu slogan mavi renk ve

bliyiik puntoyla yazilmis olan “BASKANIM!” dir.

Burada genglerin Tepebasi Belediye Baskan adayr Ahmet Atac¢’in baskan

olmasini istedikleri mesaj1 verilmektedir.

Bu fotograf DSP’nin gelecegin emanetgileri olarak genclere de 6nem verdikleri
mesajini iletmektedir. Genglerin 6n planda olmasi genclerin ve gelecegin partisi

oldugunu gostermektedir.

[landa DSP amblemi sol iist kdsede bulunmaktadir. ilanin genelinde beyaz renk
kullanilmas1 sebebiyle, amblem siyah renk zemin {izerine, en iistte beyaz giivercin ve
ortada mavi renk ve biiyiik punto ile “EVET” , daha kii¢iik puntolar ve beyaz renkte

Tepebast ve yine mavi renkte Ahmet Atag yazisi yer almaktadir.

[landa verilmek istenen mesaj miimkiin oldugunca dolaysiz bir bicimde
aktarilldig1 goriilmektedir. Fotograf ve sloganlar arasinda hem anlam hem de renk

bakimindan bir biitiinliik goriilmektedir.
Bu fotografta ¢ocuklar anlam olarak 6n planda tutuluyor olsa da, goriintii olarak

Tepebast Belediye Baskan aday1 Ahmet Atac koyu renk kiyafeti ile segmenin dikkatini
¢ekmektedir.
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DSP’nin ¢oziimlemesi yapilan fotograf 5’de kullanilan gostergeler dort grupta

toplanmustir.

Tablo 12. DSP’nin Fotograf 6 Gosterge (Coziimlemesi

Gosterge Insan Yazi Renk Amblem
Siyasetci Mavi
Gost Tepebast Bld.Bsk. Aday1 Ahmet Slogan Bevaz Giivercin
osteren Atag & %4 Miihiir
Siyah
Gengler
. . Gelecek Umut . .
Gosterilen Baskanlik Parti Parti

Fotograf 6’da goOsterge insan, gosteren siyasetci, Tepebasi Belediye Baskan
aday1 Ahmet Ata¢c ve genglerdir. Bu gosterenlerin ¢agristirdigi (gdosterilen) ise

gelecektir.

Ikinci gosterge yazidir. Gosteren ise slogan, bu slogani segilmesinin amaci ise
(gosterilen) umut ve baskanliktir. Ugiincii gosterge olan renk; mavi, beyaz ve siyahtr.
Gosterilen ise parti (DSP)’dir. Dordiinci gosterge amblemdir. Burada gosteren

‘giivercin ve evet miihiirii’diir gosterilen ise parti (DSP)’dir.

5.4.2.4. Milliyetci Hareket Partisi (MHP)

Kutsal sayilan degerler, bayrak, vatan, emek, birlik-beraberlik, diiriistliik,
cagdashk, esitlik, demokrasi gibi kavramlar siyasi partiler tarafindan sec¢im
sloganlarinda siklikla yer almaktadir. Se¢gmenin duygularina seslenerek kararlarinin

kendileri yoniinde olmasini istemektedirler.

22 Temmuz 2007 se¢imlerinde “Yoksulluga, Yolsuzluga, Caresizlige, Boliiciiye,
Terore, Isbirlikciye Tek Bir Cevap yeter: Tek Basina MHP” sloganini kullanan
Milliyetci Hareket Partisi, 29 Mart yerel secimlerinde ise “Ulke Senin Karar Senin:

Ulken I¢in Yiiregini Koy” sloganini kullanmustir.

78



Milliyetci Hareket Partisi'nin Genel Baskani Devlet Bahgeli, se¢im
meydanlarinda her ne kadar sert elestiriler yapsa da partisinin ve bu sdylemlerin aksine

sandiga “yliregini koy” s0ylemiyle son derece duygusal bir slogan se¢mistir.

“Ulke Senin” ile baslayan sloganla segmene sorumluluk yiiklemek istemektedir.
Ozellikle tarafsiz segmen oylarmin diger sag parti, Adalet ve Kalkinma Partisi’ne

kaymasina kars1 yapilmis bir kurgu oldugunu soyleyebiliriz.

MHP’nin aday fotograflarinin yer aldigi ilanlara baktigimizda, MHP’nin
kampanya siiresince kullandiklar1 renk, yazi karakteri ve boyut agisindan birbirleriyle
uyumlu oldugunu sodyleyebiliriz. Milliyet¢i Hareket Partisi’nin sOylemlerinde vaatlerin

on planda oldugu goriilmektedir.
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Fotograf: 7 MHP nin Siyasal Propaganda Amagl llan.
Sakarya Gazetesi 11 Mart 2009

Milliyet¢i Hareket Partisi Adayr Ahmet Vural’in portre fotografinin bulundugu
ilanlarda genellikle “Eski Sehre Hareket Eskisehir’e Bereket” slogan1 kullanilmistir.

Fotograf 7°de ilk bakildiginda ilan’1n ii¢ béliimden olustugu izlenimi veriyor.

Birinci boliim, ¢ok fazla se¢gmenin dikkatini ¢ekecek nitelikte olamayan “Eski
Sehre Hareket Eskisehir’e Bereket” slogani, ilanin iist kisminda yatay kirmizi zemin
lizerinde yer almaktadir. Ikinci béliim, beyaz zemin iizerinde, ilanin sol tarafinda
Milliyet¢i Hareket Partisi Biiyliksehir Baskan Aday1 Av. Ahmet Vural’in fotografi

bulunmaktadir.

Yine bu boliimde adayin Eskisehir’in pek c¢ok kaynaklari oldugunu, bu
kaynaklar1 harekete gecirerek, Eskisehir’e bereket getirecegini vaat eden siyah renk ve
biiyiik puntolu agiklamalara yer verilmistir. Ilanin iigiincii béliimiinde ise kirmiz1 renk

zemin tizerinde, beyaz renk kullanilarak hazirlanmis Milliyetgi Hareket Partisi
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Biiyiiksehir Belediye Baskan adayinin ismi ve hemen altinda parti amblemi ile birlikte

Ahmet Vural’n internet adresi bulunmaktadir.

Cok sade oldugu dikkat ¢ceken ilanda adayin fotografinin daha 6n planda oldugu,
ancak secilen sloganin, c¢arpict ve se¢menin ilgisini c¢eken oOzellikte olmadigini

sOyleyebiliriz.

Slogan “eski sehir” ilk okudugunda, sloganin yazilis 6zelliginden
kaynaklandigimi diisiindiigiimiiz “eski bir sehir”in var oldugu fikri geliyor. ikinci olarak
ilandaki sdylemden kaynaklanan fakir bir sehir diisiincesi yer aliyor. Bir ¢ok kaynaklari
olan eski ve fakir sehrin, kaynaklar1 harekete gegirilerek is ve zenginlik getirecegini

vaat eden Av. Ahmet Vural, se¢gmenin oyunu istemektedir.

Milliyet¢i Hareket Partisi Biiyliksehir Belediye Baskan aday1; Av. Ahmet Vural,
beyaz, gomlek, siyah ceket ve siyah lizerine beyaz puanlh kravatla, yliziinde hafif bir
tebesslim olmasina ragmen ciddi ve agir bir goriintii sergilemektedir.

Milliyetci Hareket Partisi’nin amblemi kirmizi zemin {izerinde beyaz renkli ii¢
hilalden olusmaktadir. Osmanli Imparatorlugu’nun hiikiim siirdiigii {ic kitay: temsil

eden MHP amblemindeki ii¢ hilal “gii¢”ii simgelemektedir.

MHP’nin ¢dziimlemesi yapilan fotograf 7°de kullanilan gostergeler dort grupta

toplanmustir.

Tablo 13. MHP 'nin Fotograf 7 Gosterge Coziimlemesi

Gosterge Insan Yazi Renk Amblem
Kirmizi )
Gosteren | Biiyiiksehir Bld.Bsk.Adayi Slogan Beyaz Ug Hilal
Ahmet Vural Siyah
Gosterilen Ciddiyet Vaatler Parti Parti
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Fotograf 7°da gosterge insan, gosteren Biiyiiksehir Belediye Baskan adayi
Ahmet Vural’dir. Bu gosteren’in ¢agristirdigi (gosterilen) ise ciddiyettir.

Ikinci gosterge yazidir. Gosteren ise slogan, bu sloganin segilmesinin amaci ise
(gbsterilen) vaatlerdir. Ugiincii gosterge olan renk; kirmizi, beyaz ve siyahtir. Gosterilen
ise parti (MHP)’dir. Dordiinci gosterge amblemdir. Burada gosteren ‘ii¢ hilal’
gosterilen ise parti (MHP) dir.

= Pyt fulin e
Eskipaniro Say30 | acdigm e
prajeve austah Vereadime,

Fotograf: 8 MHP nin Siyasal Propaganda Amagl [lam.
Sakarya Gazetesi 13 Mart 2009

Fotograf 8’in Milliyetgi Hareket Partisi’nin 29 Mart Yerel se¢imlerinde
kullanilan slogan, fotograf ve vaatleri ile MHP’nin diger ilanlar1 arasinda dikkat ¢ceken

bir ilan oldugunu sdyleyebiliriz.
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[lanin sol {ist kdsesinde “S6z veriyorum!” slogan1 beyaz zemin iizerine siyah
renkte ve italik yazi karakterinde yazilmistir. Ilanin sag iist kdsesinde ise sloganda
sOylendigi gibi Eskisehir Tepebasi Belediyesi Baskan adayr Serdar Taci Zengin’in

baskan oldugunda yapacagina s6z verdigi vaatleri bir yemin metni seklinde;

“Eskisehir’in hakkini sonuna kadar savunacagima;

Aldigim gorevlerde bedeli ne olursa olsun sorumluluktan kagmayacagima;

Gorev ve sorumlulugum dahilinde Eskisehir’in gelismesi icin her tiirlii cabay1
gosterecegime;

Sorun {ireten sikayet eden degil, calisgkan ¢oOziim iireten bir politika
izleyecegime;

Gorev ve sorumluluk siirem boyunca konumumdan dolay1 sahsim ve ailem adina
cikar saglamayacagima;

Ve Eskisehir sevdamdan asla vazgecmeyecegime;

SOZ VERIYORUM.”

yer almaktadir. Bu metin sar1 zemin {lizerine siyah renkte kiigiik puntolarla yazilmistir.

Eskisehir Tepebas1 Belediyesi Baskan Aday1 Serdar Taci Zengin’in ilanda yer
alan fotografina bakildiginda, aday beyaz gomlek, kirmizi kravat, siyah ceket ve

kiyafetini tamamlayici bir unsur olarak da kirmizi mendil kullanilmastir.

Adaymn giiliimseyen bir yiiz ifadesine sahip oldugunu, elini kalbine gotiiren
goriintlisliyle de se¢mene soziinlin eri oldugunu biitiin vaatlerini gergeklestirecegine
kalben s6z verdigini belirtmektedir. Segmene gliven veren ve kendisine verilecek oylara

simdiden tesekkiir eden bir goriintii sergilemektedir.

Portre fotografta arka planin netsizligi, portrenin 6n plana ¢ikmasina yardimei

olan bir etkendir.

Ancak, Fotograf 8’de arka planda kullanilan fotografin netligi Serdar Taci

Zengin’in portre fotografinin 6ne ¢ikmasini engellemistir.
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Anlatima katkida bulunmayan gereksiz ayrintilarin - kullanilmasi  ilanin

biitiinliiglinii bozmaktadir.

Ilanda dikkati ¢eken &nemli bir detay; Tepebas1 Belediyesi Baskan aday1 Serdar
Taci Zengin’in kalabalik halk kitlesini eliyle gogsiinii tutarak selamlarken, halkin biiyiik

bir boliimiiniin sirtinin bagkan adayina doniik olmasidir.

Bu yanlis kurmaca goriintiiler, soylemleri 6nemsiz kilmakta, adaym imajin

olumsuz etkilemektedir.

Tepebas1 Belediyesi Baskan aday1 Serdar Taci Zengin’in se¢im biirosu agilisi
sirasinda ¢ekildigi; ilanin altindaki “Bu fotograf Serdar Taci Zengin’in se¢im biirosu
acilis1 sirasinda cekilmistir” seklindeki bir agiklama yazisiyla belirtilen, bir halk

toplulugu goriintiisiindeki fotograf da ilanda yer almaktadir.

Adayin gorintiisii ile kalabaligin goriintlisli, miting goriintiisiinii animsatan bu

fotografta siyah beyaz MHP bayraklar1 da bulunmaktadir.

Fotografik goriintiilerin altinda ise siyah renkte yatay bir zemin iizerine beyaz
bliyiik punto adayin adi1 ve soyadi yer almaktadir. Sag alt kosede ise yine siyah renk
zeminde Milliyet¢i Hareket Partisi’nin amblemi “ii¢ hilal” bulunmaktadir.

[landa yazi karakterleri acisindan biitiinliigiin saglanamadigin1 gérmekteyiz.

Renk ve boyut olarak baktigimizda ise belli bir biitiinliiglin saglandigini diisiinebiliriz.

MHP’nin ¢6ziimlemesi yapilan fotograf 8’de kullanilan gostergeler dort grupta

toplanmustir.
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Tablo 14. MHP 'nin Fotograf 8 Gosterge Coziimlemesi

insan

Gosterge Yaz1 Renk | Amblem
T oo Tac 2emgin Kirmuzt |y gy
Gosteren & Slogan Beyaz ¢
Se¢men Kitlesi Siyah
" . Kararli Durus S6z veren .
Gosterilen Soziine Glivenilir Vaatler — Parti

Fotograf 8’da gosterge insan, gdsteren Tepebasi Belediye Baskan aday1 Serdar
Taci Zengin’dir. Bu gosteren’in ¢agristirdigi (gosterilen) ise kararli durus ve soziine

giivenilir bir bagkan adayidir.
Ikinci gosterge yazidir. Gosteren ise slogan, gosterilen ise ‘s6z veren’ ve

vaatlerdir. Ugiincii gdsterge olan renk; kirmizi, beyaz ve siyahtir. Dérdiincii gosterge

amblemdir. Burada gosteren ‘li¢ hilal’ gosterilen ise parti (MHP)’dir.
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SONUC VE ONERILER

Kamu hizmetinin goriilebilmesi i¢in devletin Orgiit yapisinda biri merkezi
yonetim digeri yerel yonetim olmak iizere ikili yap1 bulunmaktadir. Bu yap1 siyasal ve

ekonomik nedenlerden ortaya ¢ikmustir.

Demokratiklesmenin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan siyasal partilerin en 6nemli
amaci1 se¢cmeni ikna ederek onlarin tercihlerini belirgin hale getirerek hem merkezi
yonetimde hem de yerel yonetimlerde iktidar olmaktir, secim kazanmaktir. Siyasal
partilerin se¢im kazanmak amaciyla yiiriittiikleri secim kampanyalar1 siirecinde
propaganda amaciyla kullandiklar1 en yaygin arag gorsel ve yazili unsurlar1 bir arada
bulunduran gazete ilanlaridir. Ciinkii gazete sayfalari okuyucunun oniinde bulundugu
stirece bu ilanlar okuyucu, se¢men {iizerinde etkisini siirdiiriirler; gazetelerin en dnemli

ozelligi kalic1 olmalaridir.

29 Mart 2009 secimlerinde dort yerel gazetede yer alan dort siyasi partiye iliskin
374 ilan gorsel ve yazili unsurlar yoniinden incelendiginde, asagidaki betimsel sonuglar
elde edilmistir. AKP’nin 21 ilaninda gorsel unsurun yer almadigi, sadece yazi
unsurlarinin yer aldigi, diger ilanlarda genellikle gorsel ve yazili unsurlarin birlikte yer
aldig1 goriilmiistiir. incelemeye alinan 374 ilanm 251’1 (%67,1°1) hafta ici giinlere ait
olup, giinliik ortalama ilan sayis1 yaklasik 13,36’dur.

Gorsel ve yazili unsurlarin yer aldigi ilanlarda genellikle yerel yonetim
secimlerinde aday olanlarin tanitimi, onlarin imaji, fotograflar ile 6n plana ¢ikarilirken,
AKP’nin 15 ilaninda sadece parti liderinin tanitimina, fotografina yer verilmistir. Diger
partilerin ilanlar1 ig¢inde sadece parti liderlerinin tanitiminin  yapildigr ilan

bulunmamaktadir.

Sadece biiyiiksehir baskan adaylarinin fotograflarinin yer aldigi ilanlarin
dagilimi incelendiginde MHP’nin 31 (%53,4) ilan ile 6nde yer aldigi, bunu AKP ve
DSP’nin izledigi goriilmektedir. MHP sadece Odunpazari baskan adayimnin tanitimina

ilanlarinda yer vermezken, DSP’nin bu ilge icin gosterilen adayin tek basina
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fotografinin yer aldigi ilan sayis1 1’dir. Odunpazari ve Tepebasi ilgelerinin bagkan
adaylarmin tanitimina CHP birinci sirada agirlik verdigi goriilmektedir. Biiyiiksehir ve
ilge adaylarinin tanitimi1 bakimindan partilerin ilanlar1 degerlendirildigi zaman, DSP ve
CHP’nin birbirine yakin oran ilan verdigi goriilmektedir. Bu partileri AKP izlemektedir.
CHP ve MHP’nin tiim adaylariin birlikte tanitiminin yapildigi ilan1 bulunmaktadir.

Tiim adaylarin birlikte tanitimina 6nem veren parti AKP olmustur.

AKP ve CHP 11 Genel Meclisi iiyesi adaylarinin tanitimma; AKP ve DSP ise
Belediye Meclisi iiyesi adaylarnin tanitimina ilanlarinda hi¢ yer vermemistir. Il Genel
Meclisi liyesi adaylarinin tanitimina ilanlarinda énem veren parti MHP iken Belediye

Meclis iiyesi adaylarinin tanitiminda en fazla ilan1 CHP vermistir.

Partiler ilanlarinin = %92,8’inde parti renklerini kullanmiglar ve parti
amblemlerine yer vermislerdir. AKP’nin ilan verme yogunlugu bakimindan 9%34,5
oraniyla birinci, CHP ise %25,9 oraniyla ikinci siradadir. En diisiik ilan yogunlugu

DSP’nindir.

Partiler incelemeye alinan gazetelerin hepsine ilan vermislerdir. Ancak AKP
ilanlar1 igin Sakarya, Istikbal ve Anadolu gazetelerini esit dagitarak tercihini yaparken
Son Haber gazetesinde sadece 1 ilan1 bulunmaktadir. CHP ise, Sakarya gazetesini
ilanlar1 igin agirlikli olarak (%52 oraninda) tercih etmistir. Sakarya gazetesi ve Istikbal
gazeteleri MHP nin ilanlarinin yogunlukta yer aldigi gazetelerdir. DSP’nin 68 adet
ilaninin 29°u (%48) Istikbal gazetesinde yer alirken, diger ilanlar1 diger gazeteler
arasinda birbirine yakin oranda dagitmistir. DSP ilanlar1 i¢in gazete tercihini biitiin
gazeteler yoniinde yaparken, AKP, MHP ve CHP Sakarya ve Istikbal gazeteleri

yoniinde yapmustir.

[lanlarin  %34,2’sinin gazetelerin birinci, %19,5’inin iiciincii ve %10,4’i
onaltinc1 sayfalarda yer aldigi disiiniiliirse, gazetelerin birinci sayfalarinin siyasal
ilanlar i¢in partiler tarafindan tercih edildigi goriilmektedir. AKP, CHP ilanlarinda
yogunlukla gazetelerin birinci sayfalarini tercih ederken, MHP gazetelerin tigiincii, DSP

ise birbirine yakin yogunlukta ve sirasiyla onikinci, birinci, ve ikinci sayfalarini tercih
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etmistir. AKP’nin gazetelerin birinci sayfalarindaki ilan siklig1 oransal olarak %65,1 dir.
Gazete ilk sayfalarinda yayinlanan ilanlarin genel olarak daha yiiksek fiyatla
ticretlendirildigi diisiiniiliirse basta AKP olmak iizere sonra CHP ve DSP’nin se¢im
kampanyalarinda gazete ilanlarina 6nemli finansal kaynak ayirdigi sdylenebilir.
Gazetelerin ilk sayfalarinin okunmasi oran1 daha yiiksek oldugu diisiiniilebilir, ancak

ilanlarin bu sayfada yer almasinin se¢imi kazanmayla iliskisi arastiriimalidir.

Incelenen 374 ilanin sadece 5’inde slogan bulunmamaktadir. Sloganlar genel
olarak incelendiginde yerel yOnetimlerin temel gorevlerini isleyen, Eskigehir’in
oncelikli sorunlarmni tanitan ve ¢6ziim Onerilerinin islendigi sloganlar 6ncelikli olarak
bulunmamaktadir. Bu 6zelligi nedeniyle yerel se¢im propaganda calismalarinin genel
secim caligmalarindan farkli olmadigi soylenebilir. CHP sloganlarinda genellikle
merkezi yOnetime karsi temalar1 islerken, DSP sloganlarinda ydnetimin bir ekip isi
oldugunu giiven duyulacak ekibin kendilerinde oldugunu vurgulamaktadir. AKP ise
sloganlarinda, merkezi yoOnetimin kendilerinde oldugunu ima ederek, Eskisehir’in
bundan bir firsat olarak yararlanmasi konusunu agirlikli olarak islemektedir. Eskisehir
bir iiniversite kenti oldugu i¢in MHP bu kesimin ve yaglilarin 6nemli sorunu olarak
ulastmi  ve issizligi sloganlarinda islemis ve bu sorunu ¢ozecegi vaadinde
bulunmaktadir. Issizlik sorununun ¢dziimii bir 6lgiide yerel yonetimlerin gorevi ise 6zde
merkezi yonetimin ¢Ozliim iiretecegi bir konudur. Ulagim ise, yerel yonetimin temel

gorevleri arasindadir.

Gostergebilim ¢oziimlemesine iliskin sonuglar1 da asagidaki gibi ifade edebiliriz:

Bilindigi gibi gostergebilimi ilk kez ortaya atan, Ferdinand Saussure’e gore, her
gosterge, gosteren ile gostergenin zihinde olusturdugu anlam olan gosterilenden
olusmaktadir. Bu arasgtirmanin kapsaminda yer alan ve gostergebilimsel ¢oziimlemesi
yapilan ilanlarla ilgili sonuglar degerlendirildiginde partilerin ( AKP’nin fotograf 2)
disindaki, ilanlarindaki gostergeler insan, yazi, renk ve amblem olmak iizere dort grupta
ele alimmistir. AKP’nin gostergebilimsel c¢ozliimlemesi yapilan fotograf 2’deki

gostergeler ise bina, yazi, renk ve amblem gruplarindan olugmaktadir.
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Gostergenin insan oldugu gruplarda genellikle Biiyiiksehir, Odunpazar1 ve
Tepebasi belediye baskan adaylarinin birlikte veya ayr1 fotograflari, gdsteren olarak
tanimlanmistir. Bu ortak 6zelligin disinda AKP ile ilgili fotograf 1’de AKP Genel
Baskan1 ve Basbakan Recep Tayyip Erdogan, Bakan, Eskisehir milletvekili Kemal
Unakitan’in fotograflar1 gosteren olarak yer alirken, DSP ile ilgili olan fotograf 6’da
Tepebas1 bagkan adayinin yaninda bir grup gencin bulundugu fotograf gosteren olarak

belirlenmistir.

Belirlenen bu gosterenlerin cagristirdigi genel anlamlar (gosterilenler) ise; takim
ruhu, kararli durus, dayanigsma, giilerylizliilik ve dinamizm, samimiyet, canayakinlik,

ciddiyet, umut ve giivenilirlik olarak belirlenmistir.

AKP’nin ¢éziimlemesi yapilan ikinci fotografinda (fotograf 2) birinci gosterge
olarak belirlenen binalardir. Belirlenen gecekondu ve apartman gostereni ile
cagristirdigi anlamlar ise; Eskisehir’deki gecekondu-apartman, bakimli-bakimsiz

ikilemleri ile karsitliklar gdsterilen olarak tesbit edilmistir.

Biitiin ilanlarin ikinci gostergeleri yazi, gostereni slogandir. AKP ile ilgili
fotograf 1°de yer alan slogan “Sen Eskisehir’sin Biiyiik Diislin” olarak ifade edilmistir.

Bu slogan Eskisehirli’yi ve segmeni yiicelten bir gosterilen olarak belirtilmistir.

CHP’nin gostergebilimsel ¢6ziimlemesi yapilan fotograf 3 ve 4’iin ikinci
gostergeleri olan yazi ve gosterilenleri sirasiyla, “Talan Zihniyetine! Yandas
Kayirmaya! Bencil ve Keyfi Yonetime! Despot Saltanata! “DUR” demek igin
Kentimize Sahip Cikmak i¢in 29 Mart’ta CHP’ye EVET” ve “Cinsiyet esitsizligine
kars1 kadinlara, kendini ifade etme olanagi bulamayan genclere, deneyimlerini yagama
tasimak isteyen yaslilara, kentten esit olarak yararlanamayan engellilere, ekonomik
krizin aglhiga terk ettigi issizlere Destek I¢in Adayim” sloganlaridir. Bu sloganlarla ilgili

gosterilenler ise yine sirayla yerel yonetime elestiri ve segmene verilen vaatlerdir.

DSP’nin gdstergebilimsel ¢oziimlemesi yapilan gostergeleri yazi olan fotograf 5

ve 6 incelendiginde gosterenleri “Bu Secimde Bir Takim sececeksiniz. O Takim; Bu
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Takim Olmali. Bu defa yalniz birakma!” ve “Gelecegimiz Sana Emanet Baskanim”
sloganlaridir. Bu sloganlarin anlami gosterileni ise, ortak diislincelerin se¢menle

paylasilmasi, takim anlayisinin varligi, umut ve bagkanlik olarak belirtilmistir.

MHP ile ilgili olan ve Fotograf 7 incelendiginde ikinci gosterge olarak belirtilen
yazi, “Eski Sehre Hareket Eskisehir’e Bereket” slogani olarak ifade edilmistir.

Gosterileni ise segmene vaatlerdir.

MHP’nin ikinci gostergesi yazi olarak belirlenmis olan fotograf 8 incelendiginde
“So6z veriyorum” slogani olarak gosteren ifade edilmistir. Gosterilen ise s6z veren ve

vaatlerdir.

Gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilan ilanlarda, {giincli gosterge renk,
dordiincii gosterge amblemdir. Bu gostergelere iliskin gosterenler ise parti renkleri

gosterilenler ise partilerdir.

Betimsel ve  gostergebilim  ¢Ozlimlemesi  sonuglart  genel  olarak

degerlendirildiginde bu se¢cim kampanyasinda;

- Eskisehir’de yerel secime katilan partilerin agirlikli olarak adaylari, partileri
ve smirlt diizeyde parti liderini bir {iriin olarak kavramsallastirilmistir. Yani
aday imaj1 ve marka kampanya siirecinin temel unsuru olmustur.

- Siyasal iletisim ve siyasal kampanya siirecinin ikinci unsuru olan mesaj
tizerinde smirli diizeyde durulmustur. Oysa se¢im kazandiran kampanya

caligmalarinda incelemeye esas olan unsur mesaj olmaktadir.
Gazete ve gazete ilanlar1 tartigmalar hakkinda bilgilenmek i¢in en fazla
kullandiklar1 araglarin basinda gelmektedir. Bu nedenle siyasal partilerin bu araglardan

yararlanirken dikkatlerine sunmak istedigimiz onerilerimiz de asagida verilmistir:

- Yakin ge¢misteki se¢imlerde kararsiz secmen oraninin yiiksek oldugu bir

gercektir.  Bu nedenle partiler propaganda araglarimi daha yogun
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kullanmalidirlar. Ciinkii propagandanin etkili olabilme kosullarindan biri
stirekliliginin olmasidir.

Siyasal kampanyalar segmenin oy verme davranisinda aday veya degisiklik
yapacak hedefleri belirlenmis, aracglar1 ve zamani tanimlanmis bir siire¢
yonetimidir. Bunun i¢in hangi se¢mene nasil ulasilacagi ve hangi iletinin
hangi aragla iletilecegi saglikli bir sekilde belirlenmelidir. Bu nedenle de,
segmen analizinin yapilmasi gerekir; segmenin ekonomik ve sosyal yapisi,
genel profili ¢ikarilmalidir. Bu bir anlamda demokrasinin bir boslugunu da
tamamlar.

Ulkemizde siyasal giindem ve segmen tutumunu belirleyen yap1 degismekte
iletisim araglarinda hizli gelisme ve yayillma meydana gelmektedir. Bu
sebeplerle de son yillarda yapilan se¢imlerde partilerin oy oranlarinda biiyiik
degisiklikler yasanmistir. Buna gore partiler propaganda ara¢c ve
yontemlerini secerken bu gelismeleri degerlendirmelidirler.

Partiler yerel yonetim se¢imlerinde yerel yoOnetimlerin gorevlerini, bu
gorevleri yerine getirirken kullanacaklar1 programlari, propaganda siirecinde
ilanlarinda yer vermeleri, kiiltiirel ve sosyal igerikli temalarin se¢im
propaganda c¢aligmalarinda iglenmeleri 6nemlidir. Ciinkii bireyin kiiltiiri,
toplumsallagmas1 asamasinda edindigi bilgi, deneyimleri, siyasal davraniglar

yonlendirmektedir.
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EK 1. Tablo 1. Secim Déneminde Adalet Ve Kalkinma Partisi Ilanlarinda

Kullanilan Sloganlarin Dagilimi

SLOGAN TURU Frekans Yizde CmKimi
Yuzde

isimiz hizmet glicimiiz millet 29 22,5 22,5
Biiyiik diisiin Eskisehir kazansin 20 15,5 38,0
Turkiye'nin lideri Eskisehir'de 15 11,6 49,6
Sen Eskigehir'sin biiyiik diigiin 10 7,8 57,4
Burasi Eskisehir Biiyiiksehir nerede? Gergekle yiizles ak parti'de birles 9 7,0 64,3
Sen Eskisehir'sin buyiik diisiin isimiz hizmet gliciimiiz millet ak belediyeler

: 8 6,2 70,5
marka sehirler
Merhaba ak belediyecilik 7 54 76,0
Sen Tepebasi'sin buyiik diigiin 5 3,9 79,8
Yeni Eskigehir projesi 4 3,1 82,9
8 mart diinya kadinlar giinii kutlu olsun 3 2,3 85,3
i§imi_z hizmet giiciimiiz millet aylik 100 lira taksitle pesinatsiz alabileceginiz 3 23 87.6
TOKI Asagi sogutonii sosyal konutlar ’ ’
Miibaret Mevlit kandilinizi tebrik ederiz. 3 2,3 89,9
S6z verdik gergeklestirdik Yine s6z veriyoruz 1 milyar dolarlik yatirnm 22 bin 3 23 922
kisiye i ’ ’
Tarihimizin sanl destani Ganakkale Zaferini kutluyor, aziz sehitlerimizi

. 3 23 94,6

rahmet ve minnetle aniyoru
Yeni Eskigehir projesi ¢im park 3 2,3 96,9
Yeni eskigehir projesi kent meydani 2 1,6 98,4
Eskisehir gergekle yiizlesti 1 ,8 99,2
Yeni sehir projesi ¢im park 1 ,8 100,0
TOPLAM 129 100,0

93



EK 2. Tablo 2. Secim Déneminde Cumhuriyet Halk Partisi ilanlarinda

Kullanilan Sloganlarin Dagilim

SLOGAN TURU Frekans Ylzde Biri.l_(imli
SLUGAN TURY Yuzde
Artik yeter Talan zihniyetine Yandas kayirmaya Bencil ve keyfi 10 10,3 10,3
yonetime despot saltanata DUR demek igin kettimize sahip
Once is 6nce ahlak dnce insan 29 mart'ta chp'ye evet 10 10,3 20,6
Bizim yiiregimizde sadece odunpazan var 8 8,2 28,9
issizligi yoksullugu yolsuzlugu yenecegiz 29 Mart'ta CHP'ye evet 8 8,2 37,1
Cinsiyet esitsizligine karsi kadinlara kendini ifade etme olanagi 6 6,2 43,3
bulamayan genglere deneyimlerini yagsama tasimak isteye
Simdi degisim zamani simdi CHP zamani 6 6,2 49,5
Tepebasi'nin kaderi bu olmamali 10 yilhik ihmale Dur diyecegim 6 6,2 55,7
Sevgiye ve bilgiyle geliyoruz 4 41 59,8
Sizi duyacak, sizi anlayacak, baskanlar i¢in 29 mart'ta Chp ye evet 4 4.1 63,9
Ulasim sorununu birlikte ¢6zecegiz 4 4.1 68,0
Esit hizmet i¢in varim 3 3,1 71,1
Giivenilir ulasilir kucaklayan baskanlar igin 29 mart'ta chp"ye evet 3 3,1 74,2
Halkla kucaklasarak esit hizmet getirecegim 3 3,1 77,3
sende yonetime ortak ol tepebasi senindir 3 3,1 80,4
Sende yonetime ortak ol tepebasi senindir daha giizel bir Tepebasi 3 3,1 83,5
igin
Yeni yeni projeler yeni vizyon yeni odunpazari yeni belediyecilik 3 3.1 86,6
yeni bagkan
8 subat 1935 kadinlarimiz ilk defa oy kullandi 29 mart 2009 eskisehir 2 2,1 88,7
ilk kadin bagkani'ni segiyor
Demokratik ve katilimci bir yonetim anlayisiyla Hizmet vermek igin 2 21 90,7
adayim
Artik yeter 1 1,0 91,8
Cagdas bir Tepebasi icin 1 1,0 92,8
Cagdas bir Tepebasi icin el ele 1 1,0 93,8
daha giizel bir Tepebasi i¢in 1 1,0 94,8
Eskigehirspor'a basarilar dilerim 1 1,0 95,9
Hep beraber ¢agdas bir tepebasi igin 1 1,0 96,9
kadinlarimiza s6zde degil 6zde destek veriyoruz 8 mart diinya 1 1,0 97,9
kadinlar giiniiniiz kutlu olsun
simdi degisim zamani simdi chp zamani sorunlan bilen ¢éziim 1 1,0 99,0
getiren
Ulagim sorununu ¢6zecegiz 1 1,0 100,0
TOPLAM 97 100,0
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EK 3. Tablo 3. Secim Doneminde Milliyetci Hareket Partisi ilanlarinda

Kullanilan Sloganlar1 Dagilim

SLOGAN TURU Frekans Ylzde Bgi.l_(imli

SLUGAN TURY Uzde
Eski sehre hareket Eskisehir'e bereket Eskigehir'in kaynaklarini 15 18,8 18,8
harekete gegirecegiz boylece issizligi ¢ozecegiz
EVET 13 16,3 35,0
Karar senin 11 13,8 48,8
Eski sehre hareket Eskigehir'e bereket 9 11,3 60,0
Eski sehre hareket Eskigehir'e bereket Ogrenci ve 65 yas iistiinde 7 8,8 68,8
olanlara belediye ulagim araglarn bedava olacak kaynagi
Davet 6 7,5 76,3
S6z veriyorum 6 7,5 83,8
Cocuklarimizin gelecegi igin el ele goniil goniile 5 6,3 90,0
Kendi igin degil, kenti igin.. 3 3,8 93,8
So6z veriyoruz 3 3,8 97,5
Sende yonetime ortak ol tepebasi senindir 1 1,3 98,8
Sende yonetime ortak ol tepebasi senindir daha giizel bir Tepebasi 1 1,3 100,0
icin
TOPLAM 80 100,0
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EK 4. Tablo 4. Secim Déneminde Demokratik Sol Parti ilanlarinda Kullamlan

Sloganlarin Dagilimi

SLOGAN TURU Frekans Ylzde Biri.l_<imli

SLUGAN TURY Yuzde
Odun pazari sana emanet kizim 10 14,7 14,7
Bu secimde bir takim segeceksiniz o takim bu takim olmali bu 9 13,2 27,9
defa yalniz birakma
Bu defa yalniz birakma 8 11,8 39,7
Bu sehre bu takim 8 11,8 51,5
Eskisehir'in bagkanlari 8 11,8 63,2
Eskigehir'in bagkanlari Biz Eskigehir'le gurur duyuyoruz bu 8 11,8 75,0
gururu birlikte paylasiyoruz
Bu defa yalniz kalmayacak 6 8,8 83,8
Yanlarina kalmayacak hesap verecekler 3 4.4 88,2
Beyaz gelecek seninle gelecek bagkanim 1 1,5 89,7
Gelecegimiz sana emanet bagkanim 1 1,5 91,1
Tepebasi sana emanet bagkanim 1 1,5 92,6
Slogan Yok-Sadece Resim 5 7,4 100,0
TOPLAM 68 100
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