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Kitle iletisim araglan i¢inde televizyon, yapisal 6zelliklerinden kaynaklanan bir
takim {stiinliikleriyle, haberleri goérsel, isitsel, hizli ve hatta aninda verebilen, genis
kitlelere ulasabilen bir haber verme araci konumuna gelmistir. Televizyon haberlerini,
One ¢ikaran gorsel-isitsellik ve hizlilikk gibi unsurlarin yam sira, giderek ticarilesen
yaymncilik anlayisinin beraberinde getirdigi bir takim yeni boyutlar, haberin geleneksel
tanimlarimin ve degerlerinin degismesine ve etik sorunlarin artmasma neden olmustur.

Televizyon haberlerinin, kamuoyunu dogru, ¢ok boyutlu, hizli ve giivenilir bir
sekilde bilgilendirmesi, dolayisiyla kamusal bir hizmet gérmesi beklenmektedir. Ancak
giderek artan oranda kar, rekabet gibi unsurlarin yaymcilik alanina egemen olmaya
baslamasi, yaymcilik alaminda yasanan tekellesme, televizyon haberinin ticari kazang
saglamas1 beklenen bir yatinm alanmma doniigmesine neden olmustur. Televizyon
haberlerinin degerini 6lgmede tek belirleyici unsur olarak izlenme oranlarimin alinmas,
haberlerde magazinel ve sansasyonel olaylara 6nem verilerek, haber kalitesinin
dististinii de beraberinde getirmistir. Televizyon haber ¢alisanlarinin kisilik haklarina ve
6zel yasama miidahale, gercegi tam olarak aragtirmama, kamuoyuna Kkarsi olan
sorumluluklarimi g6z ardi etme gibi etik disi davramiglari, kamuoyunda televizyon
haberlerine duyulan giivenin giderek azalmasina neden oldugu diisiiniilmektedir.

Televizyon haberciligine duyulan giivenin tekrar kazamlabilmesi amaciyla,
yasanan etik sorunlarin ve bu sorunlarin temelinde yatan etik boyutlarin neler
oldugunun dogru bir sekilde ortaya konmasi gerekmektedir. Yaywncilik alaninda
yaganan tekellesmenin 6nlenmesi, kamusal hizmet anlayisinin yeniden sorgulanmasi,
hukuksal diizenlemelerin gozden gecirilmesi, calisanlarin sorunlarnna yonelik ¢6ziim
yollarmin gelistirilmesi ve en dnemlisi 6zdenetimsel ilkelerin hayata gegirilmesi etik

sorunlarin giderilmesi yolunda énemli bir siirecin baglangici olacaktur.
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In mass communication media, television become a most important news report
tool. Results from its structural properties television has specific superiorities, like
visual, audio capabilities, so it can report the news wide amount of people rapidly and
also immediately. As well as visual-audio capabilities and rapidness, television news
broadcasting transform it into a commercial phenomenon. Therefore, this changes
traditional values and descriptions of news broadcasting, and ethic problems begin to
increase.

Television news must inform public truly, multi-dimensional, rapidly, and
reliable, consequently a public service is expected. Concepts like profit, competition
began to dominate television news broadcasting, and monopoly on broadcasting sector,
transform television news into profitable investments. Choosing “rating-ratio” as the
only parameter in measurement of the worth of the television news, causes decrease of
news quality, because the importance is given to sensational and magazine events.
Some immoral behaviors like, to interrupt personal rights and private life, not to explore
the truth, and forget the responsibilities to the public, causes distrust of audience to
television news.

To win the audience confidence back to the television news, ethic problems, and
the fundamentals of them must be exposed straightly. On the other hand, to stop the
monopoly on broadcasting, to interrogate the public service comprehension, to look
over the law arrangements, to develop solutions for the problems of media workers, and
the most important one to bring the principles of self-inspection into life can be a

beginning of a process to remove the ethic problems.
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GIRIS

lletisim ¢ag olarak adlandirilan giiniimiizde, iletigimin 6zel bir tiirii olan kitle
iletisimi, gelisen teknoloji ile birlikte her gegen giin yeni bir boyut kazanmaktadir. Kitle
iletisim araclan i¢inde 1830’lara dayanan tarihiyle en eski ve koklii olam gazetelerdir.
Onceleri yerel nitelik tagtyan, giinlik hayattaki ilging yasam &ykiilerini, icinde
bulunduklar1 toplumun problemlerini ve kararlarimi ele alan gazetelerin, zamanla haber
geleneklerinden uzaklasarak haber niteliklerini diisiirmeye baglamalar1 iizerine, ahlak
ilkelerine olan gereksinim agi8a ¢ikmig ve yaganan sorunlara paralel olarak ¢6ziim
amach ahlak ilkeleri gelistirilmistir.

Gazetecilik ahlak ilkeleri, mesleki bir biitiinliik icerisinde hareket edilebilmesi
ve toplumlara ihtiyaglari olan enformasyonun verilebilmesi i¢in gazetecilige Ozgii
haklari, gorevleri, idealleri ve mesleki davrams kaliplarin1 tanimlayan ve denetleyen
ilkelerdir. Hemen hemen her toplumda benzer ilkeler olusturulmus, anayasalarla,
meslek yasalariyla ya da yazili olmayan pratiklerle beliren kurallar ¢ergevesinde hayata
gecirilmislerdir’. Gazeteciligin dogrudan toplumsal yasamu ilgilendiren konulan1 ele
almasi dolayisiyla, 6zgiirliikk, yansizlik, diiriistlik mahremiyet gibi kac¢inilmaz olarak
ahlakla ilgili kavramlarla birlikte anilmasi ahlak kurallarinin benimsenmesini
kolaylagtirmigtir. Ayrica, ahlak kurallari gazeteciligin profesyonel bir meslek olarak
adlandirilmasina da 6nemli katkilarda bulunmugtur.

Teknolojik alanda art arda yasanan geligsmeler, gazeteleri biiyiik igletmeler haline
getirirken, 6nce radyonun daha sonra da televizyonun ortaya ¢ikisimt hizlandirmugtir.
1920’lerde baglayan radyo yaymcilifi, halk arasinda biiyiik ilgiyle kargilanmis, diizenli
olarak yaymlan takip eden, bilyilk bir radyo dinleyici kitlesi yaratmigtir. 1930’Iu
yillarda televizyon yaymlarmin baglamasi, radyonun popiilaritesinde bir diisiis
yaratmadig1r gibi, 1940’larin ikinci yarisinda radyo, genis toplum kesimlerinin
enformasyon almakta kullandiklar, oldukca yaygin bir kitle iletisim aract konumunu
stirdiirmiigtiir. Televizyon Onceleri eglence amaci tagirken, kamu hizmeti yaptigi
izlenimini pekistirme y6niinde olumlu bir adim olacag) diisiincesiyle, ilk defa 1948°de
haber yaymlarma baslanmmstir. Ilk donemlerde, televizyon haberleri pek destek

gérmemis, sova yonelik eglendirici yaklagimlarla habercilik alaminda iddiasiz bir tutum

! Semra Akdemir, “Gazetecilik Meslek Ahlakina Yénelik Olarak Uluslararasi Alanda Ortaya Cikan
Yeni Gelismeler ve Tiirkiye’deki Durum”, Kurgu Dergisi, Sayi: 12 (1993), s. 215.



sergilemis, radyo haberlerinden inamilir ve giivenilir isimlerin televizyon haberlerine
gecmesiyle, 1950-1960 yillan arasinda hizh bir yiikselise gegmistir. Artik pek ¢ok Kkisi
enformasyonu televizyondan alir hale gelirken, televizyon haberciliine olan giiven de
giderek artis gostermistir’.

Televizyon haberlerine halkin giin gectikge artan ilgi ve giiveni, televizyon
haberciliginin etkili bir ara¢ oldugunun fark edilmesini saglamus, degisik kesimlerin ve
ozellikle politikacilarin ilgisini ¢ekmeye baslamistir. Haberleri denetlenme ve haber
igeriklerinde etkin olma gabalan bas g6stermistir. Televizyon haberlerinin bu kadar izl
bir sekilde toplumsal hayata girmesi bazi sorunlari da beraberinde getirmistir. Kanallar
aras1 rekabetin artmasi sonucu izleyici ¢ekme cabalar1 ve televizyon haberlerine
gosterilen yogun ilgiden gii¢ alan televizyon habercileri, rekabet ugruna ciddi habercilik
anlayisindan 6diin vermeye baglamis, sonugta televizyon haberlerinde pek ¢ok etik
sorunun ortaya ¢ikmasi kaginilmaz olmustur.

Televizyon haberciliginde yasanan etik sorunlar, yazili basimin kurumsallagmig
ve neredeyse evrensel bir yapiya biirlinmiis ahlak ilkelerinden yararlanilarak
giderilmeye calisilmigsa da, televizyonun dogasindan kaynaklanan farkliliklarin
yarattigy sorunlarin giderilmesine hizmet edecek, televizyona 6zgii etik ilkelere ihtiyac
duyulmasini engelleyememistir.

Televizyonun dogasindan kaynaklanan sorunlar derken kastedilmek istenen,
televizyonun hem gorsel, hem de isitsel bir kitle iletisim araci olmast dolayisiyla, daha
cok gorselliginin sagladigi avantajlarla, izleyicileri inandirma yolunda kolayca etkili
olabilmesi ve bu 6zelligini de sonuna kadar kullanmaya cabalamasidir. Televizyon
gorsel ve isitsel dzellikleriyle, yazili basin ve radyonun ¢ok oniinde yerini alirken, yazih
basim da etkilemeye baglamustir. Artik bir haber, televizyonda yer almadan &nemsiz
kabul edilmekte, ancak televizyon haberlerine konu olduktan sonra 6nemi artmaktadir.

Televizyon haberleri, ilging, giincel olaylart en c¢abuk sekilde izleyicilere
aktarirken, hem go6rsel hem isitsel unsurlari amacina gore diizenleyerek, izleyicinin
gbérme ve isitme duyularina aym anda hitap ederek, haberin kolay anlagilmasim ve
inandiric1 olmasim saglamaktadir. izleyiciler iizerindeki etkili oldugu kabul edilen
televizyon haberciliginin, siyasi yasam iizerinde de potansiyel bir giicii oldugu ve iginde

yer aldig1 toplumun siyasal kiiltiiriinii etkiledigi bilinmektedir.

? Marilyn J. Matelski, TV Haberciliginde Etik. Ceviren: Bahar Ocal Diizgéren. (Ikinci Basim.
Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari, 2000), s. 30-32.



Televizyon haberlerinin yarattigi etkileri ve dolayisiyla televizyonun giictinii
bilen sermaye sahipleri i¢in, televizyon kanali sahibi olmak ¢ok cazip goriilmektedir.
Biiyiik yatirnmlar gerektiren televizyon yaymcihigl, ekonomik alanda degisik sektorlerde
faaliyet gosteren biiylik holdinglerin biinyesine katilmaktadir. Medya sahiplerinin,
televizyon araciligiyla elde ettikleri giicii, diger alanlardaki yatirnmlarindan kazang
saglamak amaciyla kullanabildikleri, diledikleri zaman hiikiimetlerin kararlarim
degistirmeye kadar varan girisimlerde bulunabildikleri diistiniilmektedir. Televizyonu
bir ara¢ olarak kullanarak, c¢alisanlarindan da kendi ¢ikarlarim1 korumalan
dogrultusunda, etik dis1 davramiglarda bulunmalarim isteyebildikleri ileri siirtilmektedir.

Televizyon haber c¢alisanlarinin  igverenlerinin  baskisini  {izerlerinde
hissettiklerinde, mesleki ilkeleri bir kenara birakabildikleri, yorumlari haber gibi
sunarak, belli bir tarafi destekledikleri ya da elestirdikleri yolunda diisiinceler
belirmektedir. Habere gizli ya da agik reklam unsurunun girmesine izin verdikleri,
igverenlerinin ¢ikarim kamu ¢ikarlari {izerinde tutabildikleri, 6ncelikli gérevleri olan
kamuoyunu dogru, tarafsiz haberler vererek aydmlatma ve kamu ¢ikarlanm koruma
gorevlerini tam olarak yerine getirmeyerek, izleyiciye karst sorumluluklarim
unutabildikleri, tarafli ve gercekligi tam olarak aragtirilmamis haberlerle izleyici
aldatabildikleri, magazinel haberlerle oyalanarak gergekte O6grenmeleri gereken
konulardan uzak tuttuklan elestirilerine hedef olmaktadirlar. Kimi zaman da haberlerde
gizli kameralarla 6zel yasamlarina girilen, elestiri simrlant agilarak, kisilik haklarina
miidahalelerle karsilagan kisiler goriilmekte, bu goriintiiler izleyenleri rahatsiz
etmektedir. Yine izleyicilerin teror haberlerinin sunumunda yaratilan tahriklerle kaos ve
giivensizlik i¢ine siiriiklenebildikleri, savas haberlerinin savast destekler tutumuyla
savasa taraf olabildikleri, trajik igerikli, siddet ve erotizm igeren haberlere ¢ok sik
maruz kalarak, duyarsiz ve tepkisiz hale gelebildikleri ileri siiriilmektedir. Etik dis1
habercilik anlayisimn iiriinii olan haberlerin, izleyicileri olumsuz yonde etkileyerek,
yasadiklar1 diinyamin kotii, gilivensiz ve anlamsiz oldugu duygusunu yarattig
savunulmaktadir.

Izleyiciler de televizyon haberlerinin belirlenme siirecine etki edebilmektedirler.
Izleyici tercihlerini 6lgmeye calisan aragtirma sonuglarina gére haberlerine yon vermeye
calisan televizyon kanallan, izleyicilerin televizyonu daha ¢ok eglendirici bir arag

olarak gorme egilimi tasidiklari yargisindan hareketle, haberlerin icerigini eglenceli ve



magazinel olaylarla doldurmaktadirlar. Oysa halkin isteklerine gore haber verilmesi
anlayisi, kamusal sorumluluk tasimasi gereken habercilik anlayis1i ile
bagdagmamaktadir. Haberlere sansasyonel olanin hakim olmasiyla, ¢ok fazla kan,
siddet, ceset gorlintiileri ekranlardan verilirken, izleyicilerin, dzellikle g¢ocuklar ve
genglerin bu goriintiilerden olumsuz yonde etkilendikleri diigiiniilmektedir.

Televizyonun dogasi, igverenler, calisanlar, reklam verenler, rekabet kosullari,
izleyiciler gibi pek ¢ok etmenin, televizyon haberleri iizerinde rol oynamasi sonucu
haberlerde yasanan etik sorunlarin giderilmesi amaciyla etik kodlar geligtirilmistir.
Ancak Onemli olan sadece kodlarin varligi degil, uygulamaya koyulabilmesidir.
Televizyon habercileri haberler iizerindeki etkilerin azaltilabilmesi amagh geligtirdikleri
kodlarin yam sira, 6zdenetimsel ilkelerle de sorunlan ¢ozmeye ¢alismaktadirlar. Yine
yazili basinda baslayan ve televizyon haberciliginde de kendine yer bulan 6zdenetim
modeli, iilkeler arasi farkliliklar tasimasina ragmen, haberlere disaridan yapilacak
miidahalelerin 6niinii kesmeyi amaglamaktadir.

Tiim diinyada televizyon haberlerinde yasanan etik sorunlar ¢ogunlukla birbirine
benzer yonler gostermektedir. Bati medyas1 6mek alinarak gergeklestirilen habercilik
anlayis1 dolayisiyla, Tiirkiye’de de durumun aymi oldugu soylenebilir. 1960’larda
baglayan televizyon yayinciligl, 6nceleri kamu hizmeti modeli ile yayin yapan Tiirkiye
Radyo Televizyon Kurumu (TRT) aracihifiyla yiritiilmiis, 1990’larda 6zel televizyon
kanallarinin devreye girmesiyle ticari yayincilik anlayisi televizyonlara hakim olmustur.
TRT’nin kamusal yaymcilik donemi, hilkkiimetin sozciiliigiinii yaptig1 ve siyasilerden
gelen her tiirlii etkilere agik oldugu gerekgeleriyle elestirilitken, 6zel televizyonlarin
devreye girmesiyle degisen habercilik anlayist rekabet ugruna tiim degerlerin
gérmezden gelindigi yolundaki elestirilere hedef olmustur. Yayimcilik alaninda yasanan
hukuksal, ahlaksal karmasa ve sorunlari ¢zmek igin kurulan Radyo Televizyon Ust
Kurulu (RTUK), olusum, gorev, yetki ve sorumluluklarn agisindan yogun elestirilerle
karsilasmig, uygulama siirecinde bu elegtiriler genis boyutlara ulagnustir. Bu elestirilere
ragmen RTUK bir takim yonetmeliklerle diizenlemelerde bazi degisiklikler
gerceklestirebilmis ve halkin sikayetlerini ulagtirabilecekleri bir organ olmustur. Gelen
sikayetleri inceleyerek bir takim yaptirimlara giden RTUK, 2002 yilinda bazi yeni
kararlar almistir ve hali hazirda Tiirkiye’de yayincihigi diizenleme alanindaki gérevini

siirdirmektedir.



Yukarida s6zii edilen konular ¢ercevesinde bu tez bes boliimden olugmaktadir.
Birinci boliimde televizyon haber etiginde temel kavramlar baghgi altinda habercilik
meslegine iligkin sorunlarn ¢6ziimiinde etigin nasil bir rol oynadifi, temel etik
kavramlar olan erdem, onur, adalet, 1yi ve yararli eylem kavramlar, etik kodlar ve
gazetecilikte niteligin artinlmasi icin yapilmasi gerekenler ele alinmustir.

Ikinci bélimde televizyonun dogusu, televizyon haberciliginin baglamasi, ilk
yillan, televizyon haberciliginin ciddiye alinmasinin baglangici olan “Murrow Dénemi”,
80’11, 90’11 ve 2000’1 yillarda televizyon haberciliginde yasanan gelismeler ve sorunlar
agiklanmaya caligilarak, televizyon haberciligine giris yapilmustir.

Uciincii boliim, televizyonun etik boyutlarnm kapsamaktadir. S6z konusu
boyutlar; televizyonun yapisal 6zellikleri, televizyon haberciliginde haberin ele alinig
bi¢imi, televizyon haber g¢aliganlan, izleyiciler ve 6zdenetim uygulamalarnm igine
almaktadir.

Dordiincii béliimde, televizyon haberciliginde yasanan etik sorunlar, haberin
icerigi, habere konu olan kisiler, haber konulari, ekonomik nedenler ve haber sunumu
bagliklan altinda gruplandirilarak ayrintili bir sekilde incelenmistir.

Besinci ve son bolim, Tirkiye’de televizyon yaymecilifimin diizenlenmesi
siirecinin  etik ac¢idan degerlendirilmesini  kapsamaktadir. Bu degerlendirme,
televizyonun TRT oncesi déneminden baglayarak, TRT nin kurulusunu ve kamusal
yaymcilik dénemini, 6zel televizyonlarin yaymciliga baslamasi ile ortaya ¢ikan ticari
yayincilik donemini ve degisen yayincilik faaliyetlerini diizenlemek amaciyla kurulan

RTUK ’iin uygulamalarim icermektedir.



BIRINCi BOLUM

TELEViIZYON HABER ETiGINDE TEMEL KAVRAMLAR

1. HABERCILIK MESLEGINE ILISKIN SORUNLARIN COZUMUNDE ETIiGIN
ROLU

Televizyon haberlerinin toplumsal ve siyasal hayatta giderek artan diizeyde
belirleyici rol oynamasi, televizyon haberlerini gii¢lii kilarken, bu giiciin bilingli ya da
bilingsiz olarak kétii yonde kullamilmasi sonucu, bir ¢ok etik sorun ortaya ¢ikmaktadir. Bu
sorunlarin biiyiikk bir kismu etik davrams bigimlerini igsellestirememis c¢alisanlardan
kaynaklanmaktadir. Televizyon haber g¢aliganlarinin etik inanglan, bireysel ve kisisel
olarak farkliliklar gdsterdigi igin, haber ¢aliganlari kendi kisisel inanglarinin, tutumlarinin
ve degerlerinin cakisacagl yaymn organlarinda ¢ahisma egilimi gdstermektedir’. Genel
anlamda bu c¢akigmalar yakalansa bile, her giin bir ¢ok haberin yapildig1 televizyon
kanallarinda, kimi 6zel haberlerin konularinda, karar verme siireglerinde, hazirlamsinda,
sunulusunda, yaymi gergeklestiren kanal ile ¢aliganlar arasinda son derece 6nemli etik
uyumsuzluklar ve ¢atigan deger yargilan ortaya ¢ikabilmektedir.

S6z konusu sorunlarin ¢6ziimil i¢in her defasinda hukuk kurallarmna bagvurmak
¢oziim olmamakta, ¢ogu sorunlar giindelik yagam pratigi icinde hizli, dogru ve adil kararlar
alinmasim gerektiren durumlar olarak habercilerin kargisina ¢ikmaktadir. Etik standartlarin
gerekliligine bu noktalarda ihtiya¢ duyulmaktadir. Sadece g¢alisanlar ile yayin kanali
arasindaki deger yargilaninin farkliligindan dogan catismalan gidermek amaciyla degil,
habercilik uygulamalarinin biiytik bir kismmin, 6zgiirliik, yansizlik, dogruluk, diiriistliik ve
mahremiyet gibi kagimlmaz olarak etikle ilgili kavramlarla birlikte tammlanmasi*
dolayisiyla da etik, habercilikten ayrilamayan, haberciligin tartigmalari, sorunlan ve

uygulamalariyla birlikte anilan bir kavram olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

* Matelski, a.g.e., s. 61.
* Andrew Belsey ve Ruth Chadwick, “Medyada Etik ve Siyaset: Kalite Arayis1”, Medya ve Gazetecilikte
Etik Sorunlar. Ceviren: Nurgay Tiirkoglu (Istanbul: Aynnti Yaymlar, 1998), s. 10.



Felsefi bir kavram olan etik, insan eylemlerini konu almaktadir. Burada sozii edilen
eylemler, her tiirlii faaliyetler olmayip, ahlakiligi vurgulayan, bir eylemi ahlaki agidan iyi
bir eylem yapan niteliksel durumlarin sorgulandigi eylemlerdir. Kisacasi, etik ahlaki
eylemin bilimidir. Etigin amaci, insanin iyi temellendirilmis ahlaki kararlar1 kendi bagma
vermek durumunda oldufunu ve bagka hi¢ kimseye teslim olmamasi gerektigini
gosterebilmektir. Ahlaki eylem, kigilerin sadece istedikleri zaman gergeklestirebilecekleri,
istemediklerinde vazgecebilecekleri bir eylem olmamaktadir. Etigin dayandig temel kogul
ise, 1yi niyettir. Kisinin, iyi olarak kabul edilenleri, fiilen kendi eylemlerinin ilkesi haline
getirmesi i¢in dnce iyiyi istemesi gerekmektedir. Bunun igin de, ahlaka y6nelik dogal bakis
acilarim sorgulayarak, uzlasma ve anlagsma zeminine vararak, 6teki insanlarin iletigim ve
eylem bigimlerine hos goriilii yaklasimimi gergeklestirmeye galigmalidir. Sosyal topluluk
tiyesi herkesi ilgilendiren bu durum, bir takim kurallarla sekillenerek, 6zgiirliiklerden
herkesin olabildigince ¢ok yararlanabilmesi i¢in pratigin diizenlenmesini ve yapilanmasini
saglar. Boylece toplumdaki her insan belli 6l¢iide ahlaki sorumluluk bilinciyle
davrandiginda, uzlagmazliklarin ¢6ziimiinde iletisim yolu segilecek ve herkes iizerine
diisen sorumluluklan alacaktir’.

Etik, ahlak kavramindan hareket ederek bir eylem ve davranigin anlamim gelistirir.
Bu eylem 6znel, keyfi, gelisigiizel bir istemenin sonucu olmayip, elestirel bir mesafeden
kendini Ozgiirce belirleyen ve otekilerin 6zgiirliigiine gore kendi 6zgirligiine smirlar
koyan bir iradenin eseridir. Etik, ahlaki eylemlerin ve yargilarin yapisim agiklamalarla
gelistirerek, ahlakiligi insana 6zgii olarak kavrayarak giinlik yagam pratiginin ve bunun
somut dertlerinin 6tesine gegip, temel olana, ilkesel olana yonelir. Dolayisiyla, daha ¢ok
eylemin ahlaki olarak kabul edilebilmesi igin, nasil davramilmasi gerektigi bilgisini aktarir.
Etigin islevi belirli bir eylemi dogrudan buyurmak ya da yasaklamak degil, insana 6zgii
olan ozgiirlik anlamindaki ahlakiligi gosterip, ahlaki agidan uygun bir eylemi nasil
belirleyecegi hakkinda bilgi vermektir®.

Ahlaki sorunlar, disiinceler, ¢eligkili durumlar olmadan etik de olmaz. Etik ahlak

liretmez, ahlak iizerine konusur. Etigin ahlak ve ahlakilik iizerine yonelttigi sorular, tekil

> Annemarie Pieper, Etige Giris. Ceviren: Veysel Atayman ve Goniil Sezer (Istanbul: Ayrinti Yaymlar,
1999), s. 16-21.
¢ Ayny, s. 98-99.



eylemlere, belirli somut, miinferit, 6zel durumlara iligkin olmayip, ahlaki norm ve
degerlerin geneli baglayan nitelikte oldugu kosullar1 arastirmaktadir. Etik bir iist bakigla
ahlaki eylemi konu olarak aldigindan, dogrudan ahlak sorularindan ayrilmaktadir. Ahlak
ise, baglayici oldugu kabul edilerek belirlenmis olan norm ve degerlerin soyutlamasi olarak
topluma hitap etmektedir. Cesitli konulardaki ahlaki buyruk ya da yasaklart bir araya
getirerek, genel, evrensel bir insanlik ahlakina ulagsmak ¢ok zordur. Ciinkii toplumlar
birbirlerinden gok farkli yasam kosullarina ve diizeylerine sahiptir. Ayni toplum iginde bile
farkl1 gruplar, meslekler arasinda ahlak anlayisi farklilik gostermektedir’.

Bir meslegin ciddi etik degerlendirmeye dahil olabilmesi i¢in, o meslegin bir
temelinin, bir amacinin olmasi ve evrensel kabul géren bir degerin etrafinda kurulmus
olmasi gerekmektedir. Buna gore, tibbin amaci saglik, hukukun amaci adalet, gazeteciligin
amaci ise diinyada olup biten olaylarin gergege en sadik bigimiyle haber olarak kamuoyuna
aktarilmasidir. Her meslek az ya da gok kendi meslek ahlakini iireterek, o meslegi segenleri
baglayan meslege 6zgii kurallar koymaktadir. Bu kurallara ve standartlara uymayan meslek
caliganlari, meslekten uzaklagtirmaya kadar wvarabilen bir dizi yaptinm ile
cezalandirilabilmektedir.

Tim bu birbirinden farkli gruplarin meslek ahlaklari, genel ahlaki ilkeye,
mesleginde olabildigince iyi olma ilkesine dayanmaktadir. Caligmanin ve emegin
kendisine bir deger yiikklenmekte, diger insanlart dogrudan ya da dolayl olarak ilgilendiren
ahlaki kurallar temelinde icra edilen faaliyetler olarak tamimlamaktadir. Meslek ahlakina
Ozgii kurallar, o meslegin onuru ile baglantih olup, bu kurallar1 ¢igneyenler sadece
kendilerine degil meslegin onuruna, prestijine zarar vermektedir®.

Her meslekte oldugu gibi, gazetecilikte de meslekte calisanlan baglayan,
faaliyetlerini diizenleyen ve yoneten etik kurallarin olmas1 kagimilmazdir. Tletisim alaminda
yapilan bir cok caligma, habercilik faaliyetlerinin etik degerlendirmeye tabi olmasi
gerektigini ortaya koymaktadir. Medya etigi ya da gazetecilik etigi denildiginde aslinda
medyada ¢ahiganlarin etik standartlarindan ve mesleki kararlarim verirken yasadiklan etik

kaygilardan bahsedilmektedir. Merill’e gore, medya galiganlar da herkeste oldugu gibi, ii¢

7 Ay, 's. 23-36.
¥ Ayn, s. 39-40.



asamali ahlaki gelisim siirecinden gegmektedir. Birinci agamada, dogru davranislar, bireyin
gereksinimleri ve iggiidiilleri tarafindan, dogal egilimlerden kaynaklanarak
belirlenmektedir. Ikinci asamada, bireylerin ait oldugu gruplarm geleneklerinin
bi¢imlendirdigi dogru davramig tanimlari bireylere yol gostermektedir. En tist agama ise,
ahlaki acidan erisilen en iist asama olup, bireyleri kendilerinin gelistirdigi ve edindigi
yargilar sonucunda neyin dogru, neyin yanlis olduguna karar verdikleri vicdan agamasidir.
Toplumsal yasamda genellikle, genel kabul géren deger yargilari sorgulanmadan kabul
edildiginden, medya c¢alisanlann da bu egemen deger yargilarmi ve standartlar1 kabul
etmektedirler. Ancak, medya c¢ahsanlarinin kamuoyunda giivenilirlik ve saygl
edinebilmeleri i¢in etik kaygiyr stirekli duyarak, bu tir yargilan yeri geldikce
sorgulayabilmeleri ve ahlaki agidan en iist seviyede durmalan gerekmektedir. Birbirinden
farkli davrams segenekleri arasindan, ne yaptigini bilerek se¢im yapabilme Ozgiirliigiinii

kullanabilmeleri etik davrams olarak goriilmektedir’.

2. TEMEL ETiK KAVRAMLARININ TELEViZYON HABERCILiGINDEKI
YANSIMALARI

2.1.Erdem ve Onur

Toplumsal yasam icinde yer alan bireylerin, kargilikli iliskide bulunduklan kisilerin
zeka, ¢ahiskanlik, diiriistliik, uyumluluk gibi olumlu niteliklere sahip olmasi, bu bireylere
giiven ve mutluluk vermektedir. Olumlu nitelikler kisilerin ruhsal durumu ile ilgili olup,
gelip gecici degil, siirekli yetenekler olarak kisilerin erdemleri olarak kabul edilmektedir.
Erdem, insan karakterinde ahlaki eylem ve davramiglarin temeli olan niteliklerdir.
Toplumsal iligkilerde erdemin etkisi ve yogunlugu arttig1 Slgiide gelisme saglanmakta ve
mutluluk artmaktadir, ¢iinkii erdem, toplumsal hayatin sosyal, siyasal, kiiltiirel ve
ekonomik gibi birbirinden farkli alanlarinda olumlu duygusal etkiler yaratarak, sosyal
gelismenin ve uygarhiga erismenin 6nemli unsurlarindan biridir'®.

Gazeteciligin kurucu amaglari, bir gazetecinin gazeteci sifatiyla sahip olmasi

gereken 6zel meziyetleri ve iistiinliikleri belirterek, meslegin iyi uygulanmasi i¢in gerekli

? Biilent Capli, Medya ve Etik (Ankara: imge Kitabevi, 2002), s. 12-13.
19 Adil izveren, Toplumsal Térebilim (Ankara iktisadi ve Ticari llimler Akademisi Yaymi No: 130, 1980), s.
113-114.
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nitelikleri de tamimlamustir. Gazetecilik mesleginin 6zelliklerinden olan, bir hikayeyi
olusturup iyl anlatabilme yetenegi gibi teknik beceriler, bu niteliklerin arasinda yer
almaktadir. Teknik becerilerin yami sira, gercegi anlatmakla baglantih olan onemli
gergekleri tanmimak, ortaya ¢ikarmak ve bunlar aktarmaya istekli olmak gibi daha genis etik
meziyetler vardir. Bunlar, diiriist, hassas, dogru sozlii gibi meziyetlerdir. Diiriistlik ve
dogru sozliilik meziyetleriyle yakindan baglantili olan bir bagka kavram da tutarhliktir'’.
Kisacasi gazetecilik, kendine 6zgii amaglarla kurulan ve meslekte ¢aliganlarin bu amaglarn
geregince gerceklestirebilmeleri igin sahip olmalan gereken bir dizi meziyetten olusan bir
faaliyettir. Gazetecilerin yonelmesi gereken bir dizi ortak deger vardir.

Medya caliganlarinin haber, yorum ve goriisleri igeren bilginin dolasimim
saglayarak, toplumlarin saglikli olusmasina hizmet etmek gibi 6nemli bir gérevle yiikiimli
olmalar, mesleklerinin gereklerini yerine getirebilmek igin yeterli donanima ve egitime
sahip kisiler olmalarini kisacasi, mesleklerinde uzman olmalarim gerektirmektedir. Uzman
olmak haber alaninda ¢alisanlar i¢in ahlaki bir sorumluluk olarak degerlendirilmektedirlz.
Haber alaninda g¢aligan bir kigsiden uzmanlhigimi en iist diizeye c¢ikarmasi, aldigi egitimle
yetinmeyip siirekli gelisime ve 6grenmeye agik olmasi, azimli, kararli, cesur davranmasi
beklenmektedir. Béylece toplumdaki siradan insanlara nazaran hatali enformasyon alma
sinirlant daralmig olacak ve kendisinden beklenen toplumsal gérevi layik oldugu sekilde
yerine getirebilecektir.

Bireyler bir meslegi segerken, bu meslegin gereklerini yerine getirme
yukiimliiliigiinii iizerine almayr kabul etmis olmaktadir. Her meslegin geregi olan bu
yiikiimliiliiklerden en 6nemli ve 6nde geleni ise, s6z konusu meslegin siirdiiriilebilmesi igin
ihtiyag duyulan fiziksel ve zihinsel gii¢lerle birlikte tecriibelerin de olusturdugu meslek
yetenegidir. Meslekte yetkin olmak, o meslegi sirdiirebilmek i¢in kisilerin sahip
olmalarinin zorunluluk tagidig, 6znel bir unsurdur®.

Ote yandan ahlaki bir erdem olan onur kavrammin da haber g¢alisanlarinda

profesyonel davramis bigimlerine egemen olmas1 gerekmektedir. Toplumun tiim

! John O’Neill, “Piyasada Gazetecilik Yapmak” Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar. Ceviren: Nurgay
Tiirkoglu (Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 1998); s. 38.

2 Matelski, a.g.e., s. 62.

B Jzveren, a.g.e., s. 247.
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bireylerinde bulunmasi gereken, yiice bir nitelik olan onur, insanin kendi kigiligine kars1
sayginlik duygusu, 6znel degerlerinin ve ahlaki niteliklerinin bagkalann tarafindan
tapimmast durumudur. Ancak meslek onuru, kisisel onurdan farkl olarak, kisisel onurun da
o6tesinde bir kitle onuru olarak, kisinin iiyesi oldugu meslege karsi kendisinin ve toplumun
saygi duymasidir.

Meslek onurunu giiglendiren manevi unsur, meslege ait kigilerin sorumluluk
duygusudur. Zira sorumluluk duygusu yoksa meslek onurundan s6z etmek anlamsiz
olacaktir. Meslek ¢aliganlarinin davramiglarina yon veren sorumluluk duygusunun
yitirildigi durumlarda, meslekte krizler ortaya cikacaktir. Bu tiir bir meslek krizi ise,
temelde bir ahlak krizidir ve maddi krizlerden daha olumsuz sonuglar dogurarak, meslekte
yozlagsmaya yol agmaktadir. Boyle bir sonug ise, kirilan meslek onurunun onarilmasi igin
cok uzun siire, yogun g¢abalar harcanmasini gerektirmektedir. Sorumsuzlugun yol agtigt
ahlak krizi sonucu kirtlan meslek onuru mesleki sayginhigi da yok ederek, toplumsal
yasantinin ekonomik, sosyal, kiiltiirel alanlarinda biiyiik zararlara yol ag:maktadlru.

Meslek sayginhigmin artarak kalict hale gelmesinde ve meslegin yiicelmesinde
katkilar saglayan kurumlar ise, meslek orgiitleri olmaktadir. S6z konusu orgiitler
kendilerini ve meslek iiyelerini denetledikleri 6lgiide, meslegi yiicelterek sayginlik
kazanmasim saglamaktadirlar. Bu nedenle, medeni iilkelerde tiim meslekler, kendi 6rgiitsel
yapilarim kurmus, bu orgiitlerin denetim ve gézetimleriyle, mesleki onur ve sayginliklarini
koruma altina almislardur.

Yazili ya da gorsel alanda faaliyet gosteren gazetecilik meslegi de ozenli
davranilmasimi gerektiren onurlu bir meslektir. Kimi zaman caliganlardan, kimi zaman
siyasi iktidarlarin miidahalelerinden, kimi zaman yayin orgam sahiplerinin kisisel
¢ikarlarim1 On planda tutmalarindan, hatta kimi zaman da izleyicilerin sagmalia ve
bayagihiga prim veren tutumlarindan kaynaklanan nedenlerle meslek hakkinda olumsuz
duygu ve diisiinceler gelistirilerek, sayginlii tartisilir hale gelse de, 6ziinde onurlu bir
meslektir. Ciinkii gazetecilik haber, yorum ve gorisleri igeren bilgilerin dolagimim
saglamak gibi onurlu bir amaca sahiptir. Bu amagla gergeklestirilen, diinyanin ve insanlarin

karsi karsiya bulundugu temel sorunlarla ilgili bilgi ve haberin yayilmasi ve tartisilmasi,

" Aym, s. 248-249.
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demokratik hassasiyetin ve demokratik eylemlerin gelismesi i¢in zorunludur. Demokratik
hassasiyet ve eylemler ise sorunlarin ¢6ziimiinde rol oynayarak, barism, refahin ve
ilerlemenin gelismesine katkida bulunmaktadir. Meslegin iginde yasanan tiim sorunlarin
odak noktasmm ise etigi yakindan ilgilendiren kalite konusu olusturmaktadir'®. Kalite
sorununun ¢dziim yolu ise haber sektoriinde ¢aligan kisilerin erdem sahibi olmasindan
gecmektedir.

Gazetecilerin  kendilerinden  beklenen kalitede haber yapamamalarimn
nedenlerinden en 6nemlisi, onlarin gerekli erdem ve yetenekten yoksun olmalan degil,
giiniimiiz sartlarinda gérev yapmaya caligtiklar1 piyasa kosullarimin olumsuz dayatmalan
olmaktadir. Belirli bir iicret karsiliga calistigi kurulusun kendisinden istedigi piyasa
kosullarma ve kurulusun beklentilerine uygun tarzda haber yapma zorunlulugunun
hissettirilmesidir. Gazetecilerin inanglan ile yaptiklan arasinda belli bir gerilim ortaya
¢ikarken, bu gerilimin sadece kanaatten yoksunluk ile bilgi ve inanglarmin satilik olmasi
anlamina gelmeyecegi, kendi yeteneklerini kullanmada tamamen pasif olmadiklan,
direnebildikleri 6lgiide direndikleri, bir takim baskilar altinda ezilirken, bir taraftan da
kendi inang ve degerlerini korumaya g¢alisarak, tutarliliklarim siirdiirmek igin gerektiginde
ilkeleri ugruna istifa ettikleri unutulmamalidir.

2.2. iyi ve Yararh Eylem

Insanlarin toplumsal iliskilerindeki eylemleri ahlaki agidan degerlendirilirken,
“yi”, “koti”, “dogru”, “yanliy” gibi kavramlar kullamlarak nitelendirilmeye
calisiimaktadir. Bu yolla, ahlaki agidan olumlu ve uygun kabul edilen bir eylem veya niyet
“iyi” ya da “dogru” olarak kabul edilmektedir. Genel bir ahlak degeri olan “iyi”, idealist
ahlak agisindan iyiniyetle esdeger olarak goriilmektedir. Bu bakis ac¢isina gore, sadece
iyiniyetli kisiden iyi olarak nitelenebilen, iyi bir eylem beklenir. Ancak, yalmz kisinin 1yi
niyeti, onun her eylemini iyi olarak gerceklestirmesine yeterli degildir. Kisinin ahlaki bir
eylemi gergeklestirebilmesi igin, bu eyleme yeteneginin de olmasi gereklidir. Gerekli
yetenek kiginin niyet ve tutumunda goriliir. Eger kisi davramsinda niyetini iyilik i¢in
yararl1 bir ise yoneltirse, sonugta basariya ulasilamasa bile, eylem bu haliyle 1yi ve dogru

sayllmahdir. Bir diger nokta ise, iyiniyetle birlikte kullanilan ara¢ ve yontem de iyiniyetle

15 Belsey, a.g.e., s. 13-22.
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uyum i¢inde bulunmahidir. Diger bir deyisle, yontem eylemin ahlaki amacina aykin
olmamak zorundadir. Kigi uygun yontem ve ara¢ se¢gmekte gerekli titizligi gostermesi
bakimindan ahlaki bir sorumluluk yiiklenmektedir'®.

Iyiniyetle istenen, ahlaki bir amaca yoneltilen eylemin, uygun ara¢ ve yontemlerle
iyiye yonelmesi de yeterli degildir. Eylemin ayn1 zamanda “dogru” olma zorunlulugu da
bulunmaktadir. Dogru, bir ahlaki amaca ulagsmak igin, secilen ara¢ ve uygulanan yéntemin
amagla uyumlu olmasi anlamina gelmektedir. Bu nedenle kisi, ahlak ac¢isindan eyleminin
iyiliginden oldugu kadar, aym zamanda dogrulugundan da sorumludur. Iyilige yo6nelik
niyet ve eylem, insammn duygusal giiciiyle iligkili oldugu halde, dogrunun olusmasinda
dogal olarak kisinin diigiince giicii ve mantik kurallart etkili olmaktadir. Ciinkii dogru,
niteligi geregi, duygusal egilimlerden ¢ok, diisiince ve mantikla bulunabilecek gercegi
ifade eden bir kavramdar'”.

Mill’e gére ise, ahlaksal gergegin olgiitii “yarar”dir. En {istiin “iyi” yarardir. Iyiyi
kétiiden ayirabilmek i¢in yararh olup olmadigina bakmak gerekir. Hekimlik sanati iyidir,
¢iinkii saglik yararin tagir, miizik iyidir ¢iinkii zevk yararm tagir. Insanlarin mutlulugunu,
hoslanma duygusunu dogurur, hoslanilan ise yararli olandir. Siirekli yarar gegici yarardan
daha iyidir. Her bireyin 6zel yararlarini genel yararlarla uyusturmasi gerekir. Egitim ve
Ogretim, bireyin ruhunda Oylesine ¢6ziilmez bir ortaklik kurmahdir ki 6zel mutlulukla
genel mutluluk arasinda bir uyum kurabilsin. Yetkin bir insan, genel iyilige uygun
diismeyen 6zel iyiligini diiginmeyecek ve bundan 6tiirii mutsuzluga kapilmayacaktir.
Yarar ilkesinin gorevi, birbirlerini alt etmeye ¢alisan yararlan 6lgmekle, karsilastirmakla,
birinin 6tekine ne zaman iistiin tutulacagim gostermekle gergeklesir. Toplum i¢in en yararl
olan ne ise o segilecektir. Adalet gizlenmis bir erdem sayilirsa, yarar erdemin beceremedigi
bir isi de becermekte ve kolayca ¢6zmektedir. Yararcilik, toplumsallagma g¢abalarina

ragmen tipik bir bireycilik 6gretisidir. Bireysel mutlulukla toplumsal mutlulugu uyumlu

16 {zveren, a.g.e., s. 100-101.
17 Aym, s. 102.
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kilabilmek igin, egitim ve dgretimden medet umar. En iistiin iyiyi, mutlulugu, erdemi ve
adaleti bireysel yararla aynilagtirir'®.

Yararcilik politik kurum olarak demokrasiyi savunan bir politika felsefesi olarak da
goriiliir. Gergekten onun en biiyiik sayidaki insan kitlesini hedeflemesi demokratik bir
zihniyeti yansitmaktadir. Ote yandan bu insanlarm hepsinin esit olarak alinmasi, toplam
hazzin toplam insan sayisina béliinmesi de demokratik bir zihniyete isaret etmektedir'®.
Rawls’in yararlilik ilkesine elestiri yonelttigi nokta, olabildigince fazla sayida insanin
azami mutluluga kavusturulmasi olarak tarif edilebilecek hedef ve amacin, bireyin degil de
¢ogunlugun mutlulugunu o6ngérdiigli igin, adaletsiz ve haksiz oldugu anlayigina
dayanmaktadir. Bu anlayistan 6tiirii, yararci mantikla hareket edilirse, biiyilk ¢ogunlugun
mutlulugu gerektiriyorsa, tekleri ya da azinliklan1 bu amaca feda etmek mesru ve anlagilir
olmaktadir. Bu anlayis ise, Rawls’in etik anlayisma gére olanaksizdir®.

Yararcilifi savunan bir bagka felsefeci ise Bentham’dir. Bentham’a gore, kisi
eyleme kalkismadan 6nce, bir yararlilik hesabi ¢ikarip, bu eylemden ve davranigtan umulan
sevingleri ve iiziintiileri, yogunluluklar, siireklilikleri, kesin olup olmayislari, yakinlik ve
uzakliklari, muhtemel sonuglar, safliklar1 ve boyutlar1 bakimindan tartmak durumundadir.
Ardindan biitlin seving yaratacak dagarlar ve biitiin iiziintli yaratacak degerler toplanir.
Karsilagtirma sonucunda, seving yaratacak degerler fazlaysa, kalkigilacak eylemin egilimi
iyidir, dolaysiyla yapilmas: ahlaki bir gerekliliktir®'.

Yararci yaklagim, medya etigi agisindan ele alindiginda, kararlarin toplumun biiyiik
cogunlugunun c¢ikarlan dogrultusunda alinmas1 gerektigi ortaya ¢ikmaktadir. Televizyon
muhabirleri i¢in bu, biitiin haberlerin en yiiksek 6diilii getirecek ve en genis izleyici
kitlelerde en az ac1 uyandiracak bicimde ele alinmasi anlamina gelmektedir. Bilginin en
6nemli toplumsal iiriinlerden biri oldugunu ifade eden Kultgen, toplumdaki herkesin,
bilginin toplumsal iiretim siirecinin dogrudan iginde olmasa bile, arastirma i¢in malzeme

destegi sagladigini, dolayisiyla toplumsal olarak iiretilenin, topluma tahsis edilmesi

18 Orhan Hangerlioglu, Felsefe Sozliigii. Gelistirilmis ve Genisletilmis 11. Basim (istanbul: Remzi Kitabevi,
1999), s. 452-453.

' Ahmet Arslan, Felsefeye Giris (Ankara: Vadi Yaymlan, 1994), s. 110.

2 Pieper, a.g.e., s. 241.

2 Pieper, a.g.e., s. 239.
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gerektigini ileri slirmektedir. Adil toplumlar ise, bilgiyi herkes arasinda esit olarak
dagitacak bi¢imde oOrgiitlenen toplumlar olmaktadir. Profesyonelligin insana, temelini
insanlarin yalnizca kendileri i¢in kullanamayacaklar bilgiden alan beceriler sagladigim da
vurgulayan Kultgen’e gore, bu yiizden adalet, bu becerilerin, mutlulugu herkese esit 6lgiide
dagitacak bir bigimde herkese agik olmasim gerektirir.

Haber alaninda calisanlarin iyi ve yararli eyleme yonelmesi, haberden beklenen
kaliteyi saglayabilecektir. Iyi anlayisi toplumdan topluma fark gosterse de, haber
calisanlar: ait olduklar: toplumun iyi buldugu eylemleri, uygun araglarla, dogru zamanda
ve dogru bir bigimde, toplumun genig kitlelerine yarar saglayacak bir sekilde yerine
getirmek i¢in iyiniyetli gabalar gosterdiginde, bu ¢aba haber niteliginin yiikseltilerek,
toplum ¢ikarina hizmet etme yolunda biiyilk mesafeler kaydedilmesini saglayacaktir.
Kamu yaran ilkesi bu noktadan yola ¢ikilarak varilmig bir sonu¢ olarak, haberlerin
se¢iminde, hazirlanmasinda ve sunumunda habercilerin daima g6z 6niinde bulundurmasi
gereken bir ilkedir. Giderek ticarilesen, rekabet ve kar ugruna ucuzlatilan habercilik, kamu
yararim yok saydig siirece, giiven ve sayginlik kaybetmeye devam edecektir.

2.3. Adalet

Toplumsal iligkilerde diizene katkida bulunan 6nemli bir unsur da “adalet™tir. Diger
diizen unsurlan olan iyilik, dogruluk, hak, hukuk ve esitlik gibi ahlaki deger yargilarimin
icerigi olan adalet, aslinda bu sayilan diizen unsurlarim1 da kapsayan, hatta yerine gore
uyumluluk, diizgiinlik ve bir diizenin dogrulugu anlamlarina da gelebilen ¢ok genis
kapsaml1 bir kavramdir. Bu bakimdan gerek yasa koyuculara gerekse yasa uygulayicilarina
bilyiik ahlaksal gérevler ve sorumluluklar yiiklemektedir. Kiginin toplumsal iligkilerindeki
karar ve eylemleri, diger insanlarla iligkileri nedeniyle dogru, adil, ya da adaletsiz olarak
nitelendirilmektedir. Bu durum, ahlak unsurunun toplumsal iligkilerde diizen 6gesi olma
nedeninin dogal bir geregi sayllmaktadir®.

Kisinin diisiince ve kararlarma yon veren hak, hukuk, adalet gibi duygular, ilk
caglardan beri dogal olarak insanoglunun bilincinde var olan ruhsal 6gelerin toplumsal

iligkilerde diizen saglayici etkileri olarak bilinmektedir. Bu kavramlarn diizen unsurlan

2 Matelski, a.g.e., s. 62-63.
2 jzveren, a.g.e., s. 109-110.
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olarak nitelikleri ve etkileri, 6zellikle adalet kavramm ahlak bilimi agisindan Onem
tagimaktadir.

Adalet, bir ¢ok erdemi iginde barindirdigi icin, en yetkin erdem olmaktadir.
Adaletle biitiiniin uyumu kurulur. Adalet, ruhun her béliimiiniin bu biitiin i¢inde kendine
uyan gorevi yerine getirmesi ve kendini 6devle simirlamasidir. Bundan dolay: adalette
ruhun i¢ durumu, i¢ eylemlerindeki diizen ve 6devin yerine getirilmesi s6z konusudur.
Boylece ruhun biitiin bélimleri kendine diigen isi iyi yaparsa ve hepsi bir uyum iginde
bulunursa, ruhun erdemi de dogru bir nitelik kazanacaktir. Bir toplumun bir arada
yasamaya devam edebilmesi i¢in insanlarin kargilikli olarak birbirlerine giivenmeleri
gerekir. Karsilikli giiven ise, herkesin kargisindakinin adaletli olduguna giivenmesidir.
Béylece toplum yagaminin devam edebilmesi i¢in tek tek kigilerin adaletli olma
zorunlulugu ortaya ¢ikmaktadir®®.

“Hak” duygusu, insanlarin ruhsal yasantisinda 6nemli bir yere sahiptir. Cocuklukta
biling altinda dogal bir giidii olarak beliren, kisiligin gelismesiyle ve kultiirle giiclenerek
bilince doniisen ve insan kisiliginin bir pargasi olan ruhsal bir 6ge olan hak duygusu,
niteligi ve toplumsal yasamdaki etkisi bakimindan vazgegcilmez bir degere sahiptir. Hak; bir
seye sahip olabilme, bir seyi yapabilme ya da kendine kars1 yapilmamasi gereken bir seyin
yapilmasmin Onlenebilmesi yani savunma giicli anlamindaki yetki olarak tamimlanabilir.
Insan hayatmin gelisen toplumsal hayatla artan gereksinmelerine gére, ilkel toplumdan
modern topluma kadar hak konusu ve sahip olunan haklar genislemektedir. Bu agidan
bakildiginda, bir toplumun gelismislik diizeyini belirlemede, bireylerin yararlandiklan
haklarin genislik ve kapsami yol gosterici olmaktadir. Ancak sadece haklarin kapsam
yeterli olmayip, haklardan yararlanabilme ve onlan kullanabilme olanag: da aym derecede
6nem tagimaktadir®.

Hak denilen yetkiyi gereksinimleri dogrultusunda kullanarak mal edinebilen,
evlenerek aile kurabilen, meslek ya da sanatim siirdiiren kisi, ekonomik, sosyal ve siyasal
amaglara yonelik 6rgiitler kurabilmekte, bunlara iiye olabilmekte, kamu yonetimine

katilarak amaci dogrultusunda segme ve segilme haklarmi kullanabilmektedir. Ulkelerin

24 Bedia Akarsu, Ahlak Ogretileri. Ugiincii Basim (Istanbul: Remzi Kitabevi, 1982), s. 91-92.
% {zveren, a.g.e., s. 104.
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anayasalarinda ve hukuk yasalarinda yer alan haklarindan yararlanabilme olanaklan ise,
aslinda bireylerin hak duygusunun ve bilincinin giigliillik derecesine gére toplumdan
topluma degisebilmektedir. Kisi ancak hak duygusunun, diger bir deyisle hakki olan seyin
gergekten kisiliginin ayrilmaz bir pargasi oldugu bilincine vardig: takdirde, kendi 6z varlig
olan seye sahip ¢ikabilmekte, onu savunarak ve koruyarak kullanma yetenegini
kazanabilmektedir. Bu bakimdan, geri kalmis toplumlarin bireyleri ile gelismis toplumlarin
bireyleri arasinda, haklardan yararlanabilme ve onlart kullanabilme olanaklan agisindan
biiyiik farkliliklar ortaya ¢ikabilmektedir. Baskict rejimler altinda yillarca yasanmus, topluma
gercek haklarim anlatabilecek aydinlan sindirilmis toplumlarda, bireylerin kisiliginin bir
parcas1 olmasi gereken hak duygusunun geligememesi dogal olmaktadir. Bu toplumlarin
hukuk adamlarinin bile hak duygusunun gelisemedigi goriilmektedir®®.

Oysa hukuk 6gretiminin temel amacinin, sadece soyut hukuk kurallarin1 ezberleyen
duygusuz ve bilingsiz hukuk adamlan yetistirmek degil, giiclit bir hak duygusundan
kaynaklanan, hakkin insan kisiliginin bir pargasi anlaminda kutsalliginin bilincinde olan
gercek medeni toplum hukukgusu yetistirmek olmalidir. Ancak bu kosullar saglandiginda
hukukun toplumsal iligkilerdeki baglayici1 ve diizen saglayici rolii anlam ve deger
kazanabilir.

Rawls’mn adalet anlayis1 iki temel ilkeyle agiklanabilir. Ilki, belirli bir pratige dahil
olan veya ondan etkilenen her bir kiginin, aym 6zgiirliik temelinde bagdastig: siirece esit
bicimde en bityiikk 6zgiirlige hakki vardir. Ikincisi, esitsizlik durumu ancak herkesin
yararina oldugunda makul goriilebilir ve s6z konusu duruma bagh islev ve gorevler herkese
aciksa kabul edilebilir. Rawls, adaleti bir centilmenlik anlasmasi olarak anlar. Bunu
gerceklestirecek olanlar, birbirleri {izerinde egemenlik kurmayan, bir toplulugun
faaliyetlerine katilan ve kendi aralarinda kurallar iizerinde anlagan, toplumsal pratigi
tammlayan ve gerek getirecegi yararlan gerekse yiikleri tespit eden 6zgiir kisilerdir. Béyle
genel baglayici kurallar iizerinde anlagip uzlasma, ancak bir sozlesme zemininde
miimkiindiir. Ancak bu sézlesme somut bir uzlagmammn degil, bir tir diisiinceyle

gerceklestirilmis deneyin {iriiniidiir. iyi niyetli ve mantikl1 bir insan, bu adalet ilkelerini etik

%6 Aym, s. 105-106.
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ilkeler olarak benimseyecektir. Hi¢ kimse herhangi bir ayricalik talep edecek bir gerekgeye
sahip degildir. Herkes iginde yasayacag bir toplum bigimini segmeye razi olacaktir.
Secilecek yasam bigimi, herkese ilkece esit ve olabildigince fazla temel 6zgiirliikk saglayan
toplum big¢imi olan adaletli bir bigim olmalidir®’.

Rawls’in adalet yaklagimina gore, adalet kavranu i¢in hakseverlik temel olmalidir,
biitiin etik kararlarin bu temel 6nerme akilda tutularak degerlendirilmesi gerekmektedir.
Hakseverlik ise, ¢ogu durumlarda yalin bir bigimde ve ¢eligkiye yol agmayacak bir sekilde
kendini gostermektedir. Ancak Rawls, dogasinda esitsizlik olan kosullarda hakseverlik
kavramini belirlemekte giigliik ¢ekmis, bu gibi durumlarda, “gérmezden gelme perdesi’nin
kullamlarak miimkiinse biitiin toplumsal farkliliklarin gozardi edilmesini Onermistir.
Omegin, uluslar aras: 6lii sayisinn gok oldugu bir ugak kazasmin haber olarak verilmesi
zorunludur, ancak 6nemli olan nasil verilecegidir. Rawls’a gore, olenlerin kim olduklan,
hangi iilkeden olduklan, politik veya ekonomik durumlarimin ne oldugunun &nemi
olmaksizin, tiim kurbanlara ve ailelerine esit zaman ayrilmalidir, haberin merkezi olaymn
biitiinii olmalidir. Gosterilen bu duyarlilik, kazanin nedenine iligkin arastirmalarnn yapildig
haberin devamnin verildigi diger zamanlarda da aynen uygulanmalidir®.

Adalet duygusu gelismis medya caliganlari, toplumda yasayan bireylere gerek
habere konu olduklarinda gerekse ekran baginda haber izleyicisi olarak bulunduklarinda
maddi ya da manevi agidan zarar vermeyecekler, vicdanlar rahatsiz edici davramslara
girmeyecekler, her bir kiginin haklarina tek tek saygi gostereceklerdir. Toplumun her
kesiminden insana esit mesafede durabilen, esit davranabilen, adil oldugunu ispatlamis ve
toplumun 6zgiirliiklerini kullanabilmesinde 6nciililk eden bir medya, toplumdan hak ettigi
giiveni kazanacak ve bu giiven duygusuyla hep daha iyiyi hedefleyerek, hem kendi

gelisecek, hem de toplumun gelismesini saglayacaktir.

3. KOD VE ETiK
Habercilik alaninda farkli donemlerde, birbirinden farkli konular etrafinda etikle

ilgili tartigmalar siirekli yasanmaktadir. Medya sektorinde hukuk kurallarinin disina

z Pieper, a.g.e., s. 242.
28 Matelski, a.g.e., s. 63-64.
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cikilmadan da yanlis, yalan, c¢arpitma, propaganda, kaywrma, sansasyon, bayagilik,
zevksizlik, adilik, hafiflik, cinsiyetcilik, rkgilik, kisisel saldirilar, camur atma, ¢ek defteri
gazeteciligi, hile, giiveni kétiiye kullanma ve 6zel yasama miidahale gibi listeyi daha da
uzatacak pek ¢ok yolla sug iglenebilmektedir. Medya kendine yasalarla taninmig ve yine
yasalarla belli durumlar kargisinda simirlandinlmis 6zgiirliigiinii kamunun bilgi alma hakk
adina kullamirken, zaman zaman yasalarin kendine tamdigi siirlar dahilinde kalitesiz ve
elestirilere hedef olan uygulamalara sapmaktadir. Bu durum, hukuka aykir olmasa da
kamuya yarar saglamayan, kamunun giivenini sarsan, rahatsiz eden, haberin kalitesini
distiren uygulamalara hukuk dis1 yollar aranmasini, ¢6ziim i¢in etik kodlarn
olusturulmasimi giindeme getirmektedir. Hukuk kurallar1 yapilmamasi gerekenleri ifade
ederken, etik kodlar yapilmas:1 gereken seylerin neler olduguna isaret edip, gazetecilerin
hatali uygulamalarindan sorumlu tutulmalarim1 saglayacak, haber alaninda yasanan
kalitesizligin 6niine gegmis olacaktir.

Herhangi bir iilkede birden fazla gazetecilik alaninda kod varsa, kodlarn amaci
genis 6lgiide, o iilkedeki hukuk sistemleri tarafindan belirlenmektedir. Gazetecilikte kotii ya
da hatal1 uygulamalarin yasa dig1 oldugu ve meslek i¢i diizenlemelere ¢ok dar bir alan
birakildiginda, kodlarin varligi ¢ok anlamli olmamaktadir. Bu tiir yerlerde kod daha ¢ok,
gazetecilere ahlaki destek vermenin ve mesleki dayanigmay: tegvik etmenin bir yolu
olabilmektedir. Daha 6zgiirliikk¢ii iilkelerde ise kodlar, gazetecilerin kendileri yerine daha
¢ok halkin korunmasim amaglamaktadir®.

Gazetecilere yonelik davrams kodlarinin ¢ogu hem yazili hem gorsel basin alaninda
caligan gazetecilere hitap etmektedir. Ancak ortaya ¢gikan yeni durumlar karsisinda bu
kodlar, yeni ¢ikan etik sorunlara cevap verememektedir. Ornegin televizyon haberciliginde
canli yayinda kameranin Oniinde gergeklesen bir olaya nasil tepki verilecegi kodlarda
bulunmamaktadir. Ya da gazetede yaymlanan fotograftaki siddet goriintiisii ile televizyon
haberindeki siddet goriintiisii izleyenleri farkh etkileyeceginden, televizyonda ne kadar ve

hangi 6l¢iilerde verilecegi kodlarda yer almamaktadir.

% Nigel G.E. Harris, “Gazeteciler f¢in Davrams Kodlan” Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar. Ceviren:
Nurgay Tiirkoglu (Istanbul: Ayrinti Yayinlan, 1998), s. 86.
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Olusturulacak davramis kodlarinda simirlarin agikga belirlenmesi, ayrintilarm
olabildigince tamimlanmasi her zaman yeterli gelmemektedir. Haber ¢alisanlari her giin bir
cok haberle karsilagirken, her haberde tek bagina bazi kararlar almak zorunda kalabilmekte,
son derece gii¢ geligkili durumlarla kargilagmakta ve ahlaki secimler yapmak zorunda
kalmaktadir. Haberi yaparken ve aktarirken diiriist olmalar1 beklenen gazeteciler, bir su¢u
ortaya ¢ikarmak, olaym i¢ yiiziinii 6grenmek icin, kirli islerle ugrasan bir kisi roliine
biirlinme yolunu segebilir. Ya da bir siyaset¢inin yaptig1 ahlaksizliklann aydinlatmak igin
6zel yasamini kurcalamasi gerekebilir. Bu gibi durumlarda ne yapmas: gerektigi konusunda
etik geliskiler yasayabilir’®. Kisacasi, yasanabilecek her durum igin kod olusturulmasi
miimkiin olmamaktadir.

Ortaya c¢ikacak her yeni durum i¢in yeni bir kod olusturulamayacag: gibi, haberciler
icin olusturulacak davrams kodlarinda igerigin ne olacagi, genis bir alana yayilan ilkelerle
mi yoksa daha kapali, ayrintili tamimlarla mu belirlenecedi, davramig kodlarinin hangi
temellere dayandirilacag: gibi konular da kesinlik kazanmig degildir. Davranig kodlarinin
nasil bir disiplin mekanizmas: ile yiiriitillecegi 6nemli degildir, 6nemli olan bu kodlarin
medya sektoriinde yasanan kalitesizlik sorununu gidererek, kaliteyi giivence altina alma
konusunda temel bir yere sahip olmasi gerektigidir.

Davrams kodlarinin olumlu ya da olumsuz, etik dis1 bir hareketi engellemeye ya da
etik davramigt gelistirmeye y6nelik olmasi durumlarindan hangisinin segilecegi énemlidir.
Gergegi sOyle ile yalan sOyleme aymi anlamm tasimamaktadir. Yalan sdylememek, sessiz
kalarak ya da konuyu degistirerek yerine getirilebilecek bir durumken, gazetecilikte pek de
yeterli bir ilke sayilmamaktadir’ L Gergegi s6ylemek ise, daha ¢ok bilmeyi, arastirmayi,
biitiinii bulup ortaya ¢ikarmay: ve gergegin arastirildigy her agamada yeni segimler yapmayi
gerektiren, daha zor bir durumdur.

Etik bir davramis kodunun, yalmzca izlenmesi gerekli kurallardan ibaret olmayip,
insan davramgmin dogrulan ve yanlislanyla ilgili ilkelerin, makul kuramlara dayanarak,
nesnellik ve tarafsizlikla uygulanmasiyla baglantili oldugundan hangi temele dayanacag:

onemlidir. Etik ilkeler, kesin belli sinirlan olan ilkeler de degildir, her gegen giin arastinlan

30 Ayny, s. 24.
31 Ayny, s. 24.
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ve iyilestirilmeye ¢alisilan, tartisilan, akla yatkin ve demokratik dogasi olan ilkelerdir. Bu
yiizden, belli bir otorite eliyle belirlenmeyip, bir yandan énemli sonuglar elde edilirken,
diger yandan bir yamilma paymin oldugu bir siiregte, insan aklimin ve deneyimlerinin
birbirlerini etkileme becerileri yoluyla kesfedilmeye devam etmektedir. Bu siiregte de, bir
davranis kodunun olusmasi igin etik kuram gercevesinde makul bir temele dayanmasi,
amagclanan sirlarn gizilmesine yol gosterecektir. Davranis kodunun haklar ¢ergevesinde
formiillendirildigi diigiiniilirse, haklann sadece kullanilmasi bile siyasi agidan ¢ok biiyiik
6nem tasimaktadir. Ama talep edilen hakkin kuramsal gerekgeleri yoksa giivenilirligi ve
giicii eksik olacaktir. Ornegin, dolandirilmama gibi bir hak varsa, bir dolandiricilik olaym
gazeteci dolandinici roliinii oynayarak ortaya cikarabiliyorsa, bu defa da dolandiricinin
hakki ¢ignenmis kabul edilebilecektir. Ya da bir davramisin, yoneldigi kisilerin ¢ikarim en
iist derecede karsilamas1 gerektigi diigiiniiliirse, bu yaklasim, gazetecilik degerlerini,
demokrasi, adalet ve kamu yaran gibi var olan genis caph toplumsal ve siyasi degerlere
baglayacaktir. Bununla beraber, kodun genis anlamdaki ahlaki ve toplumsal degerlerle
yalmzca bagdagmasi degil, aym1 zamanda uyum iginde olmasi da beklenmektedir.
Gazetecilerin hakkaniyet, dogruluk, giivenilirlik ve iyi niyetlilik gibi 6zel meziyetlerini
gosterebilecekleri davramislari, erdemli bir karaktere uygun olmalidir gibi bir yaklagim da
diisiiniilecegi gibi, bu yaklagim da erdemin gergekten temel bir dayanak olup olamayacagi
sorusunu akla getirmektedir’>.

Haber alaninda ¢alisanlar i¢in, meslek ilkelerinin gereklerini ihlal edenlerin
meslekten ¢ikarilarak, bu alanda galigmalarimin engellenmesi ¢6ziim arayiglarindan bir
olarak 6nerilmektedir. Bu uyguléma tip sektoriinde kullamlmaktadir. Bu sektorde ¢alisan
birinin hatali bir davramgimin yol agabilecedi saghga zarar vermek gibi bir olumsuz sonug,
haber alaninda ¢aligan bir kiginin neden olabilecegi zarardan ¢ok daha ciddi olarak
dﬁsﬁnﬁlebilir”. Opysa, gazetecilerin kiginin 6zel yasamina miidahalesi sonucu, o kisiye
verebilecegi zararlar da en az sagligina verilen zarar kadar 6nemlidir. Bazen geri doniisii

olmayan, kisinin hayatim tamamen kéti yonde etkileyebilecek zararlar verilebildigi

32 Aym, s. 25-26.
** Belsey, a.g.e., s. 19.
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diisiiniiliirse, bu hatay1 yapan haber ¢alisanlan i¢in meslekten men edilme uygulamasimn
yerinde bir yaptirim olabilecegi goriilmektedir.

Etik davranig kodu igin, makul bir temel bulma ¢aligmalar uzun ve daha da devam
edecek bir siireg olarak goriilmektedir. Onemli olan uygulayicilarn yarar ve zarar getirme
potansiyelleri oldugu i¢in, gazetecilerin kalitesini sorgulamak, meslegin etik temellere
dayanan bir davramisa sahip olmasi1 ve c¢aliganlarin eylemlerinden sorumlu
tutulabilmeleridir. Gazeteciligin temel degerinin diiriistlik oldugu, halka ulasan bilgi ve
haberde gergegi anlatmak, hakkaniyet, adalet, pesin hiitkimden ve zarar vermekten
kaginmak gibi ilkelere bagh olmalart gerektigi s6ylenebilir. Hi¢bir davranis kodu sabit ve
olabilecek son halinde degildir. Degerler, karsilikli olarak birbirlerini etkileyerek
geliseceklerdir. Bir davramig koduna sahip olmaya g¢aligilmasindaki hedef, haberlerde
kaliteyi giivence altina almaktir. Ancak bu sayede gazetecilerin yasadii giiven ve onur

kayb1 giderilebilecektir.

4. GAZETECILIKTE NITELIGIN ARTIRILMASI

Gazetecilik meslegi daha oncede belirtildigi gibi 6nemli amaglar tagiyan, onurlu bir
meslektir. Ancak habercilik alaninda gerek calisanlardan, gerek medya sahiplerinden
gerekse rekabet, piyasa kogullari, siyasi iktidar miidahaleleri ya da diger baski gruplan gibi
nedenlerden kaynaklanan etik sorunlar yaganmakta, haber kalitesi diismekte, dolayisiyla
kamu oyunun habere ve habercilere olan giiveni sarsilmakta ve gazetecilik onuru yara
almaktadir. Kaybedilen giivenin tekrar kazanilmasi gazetecilikte niteligin artirilmasi
yoluyla saglanacaktir.

Gazetecilik meslegi sorumluluklarini yerine getirebilmesi igin Oncelikle &zgiir
olmak zorundadir. Ozgiir olmayan bir haber sektériinin sorumluluklarim yerine
getirebilmesi miimkiin degildir. Sozii edilen 6zgiirlikk sadece yasalarla belirlenen 6zgiirliik
olmayip, ekonomik alanda da siyasi iktidarlardan, patronun sadece ticari kazang i¢in arag
olarak kullammimdan, reklam verenlerden, haberin niteligini olumsuz yonde etkileyen
rekabetten kurtanlarak gazeteciligin 6zgiir kilinmasi gerekmektedir. Habercilikteki temel
amacin kar elde etmek degil, halka dogru, giivenilir, gergek olaylarin aktarlarak hizmet

edilmesi oldugu higbir zaman unutulmamalidir.



23

Medyanin sahip oldugu ozgiirliikklerin, aslinda bireylerin 6zgiirliikleri oldugu,
medyamn kendine taninan 6zgiirliigii, bireyler adina kullandig1 g6z 6niinde bulundurularak,
bu alanda yapilacak tiim diizenlemelerin, bireylerin haber alma haklarim gergeklestirecek
nitelikte olmasi gerekmektedir. Medyanin 6zgiirligiine getirilecek simirlamalar da yine,
bireyin temel hak ve Ozgiirlikklerini dogrudan tehdit ettigi durumlar kriter alinarak
yapilmalidir™,

Gazetecilik alam1 yeniden yapilandinlarak seffaf, katilimeci, bagimsiz ve etik
degerlerle donatilmis hale getirilmelidir. Medya kurulusunun sermaye yapilarinin halka
acik olmasi, tekellesmenin Onlenmesi, basin kanununa yeni diizenlemeler getirilmesi
zorunluluk olarak belirmektedir. Tekellesme, iletisim olgusunun 6ziine yonelik bir tehlike
olusturmaktadir. Medya gibi belirleyici bir giiciin az sayida kurulusun elinde toplanmasi,
demokrasiyi ve dolayisiyla gogulculugu yok etmek anlamina geldiginden, tekellesmeyi
Onleyici girisimlerde bulunmak zorunluluk gerektirmektedir. Biiylik holdingler biinyesinde
yayin yapan televizyonlar, ait olduklar1 grubun kamuoyu 6niindeki imajmi giiglendirmek,
devlet ve kamu iizerindeki etkinligini artirarak bagka islerini kolaylagtirmak, diger
holdinglerle olan rekabetlerinde birbirlerine karsi kullanilmak gibi islere ara¢ konumuna
getirilmektedir’”. Bu yiizden ekonomik ve ticari agidan bagimsiz ve kendi ayaklan iizerinde
durabilen medya kuruluglarinin yapilandirilmasinin yolu agilmalidir.

Reklam verenlerin haberin icerigine miidahalelerde bulunarak, adeta igerigi tayin
eder hale gelmelerine izin verilmemelidir. Reklam gelirlerinden pay kapmak adina, reklam
verenlere bagimli hale gelmek, onlara yakin olmak ve onlara yarayacak nitelikte yaymn
yapmak, habercilerin sorgulama yeteneklerini ellerinden almakta, onlar sadece acil haber
sunmakla yiikiimlii birer eleman konumuna indirgemekte®®, izleyenlerde her haberin
arkasinda bir takim farkli amaglarn oldugu diisiincesini yaratmaktadir. Yukanda da

belirtildigi gibi ekonomik ag¢idan bagimsizhigin saglanmasi ve rekabet ugruna habercilik

34 Ertan Oktay, “1996 Y1l Medya Icim Reform Y1l Olmalidir”, Yeni Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayis,
Sayr: 11, Eylil-Ekim 1996, 5. 26.

35 {smail Cem, “Daha Kiiltiirlii, Bilgili, Haberli Olabilmek™, Yeni Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayisi, Say1:
11, Eyliil-Ekim 1996, s. 21. .

3¢ Tuncay Ozkan, “Medya Nereye?”, Yeni Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayisi, Say1: 11, Eyliil-Ekim 1996,
s. 35.
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ilkelerinden &diin verilmemesi, habere giiven duyulmasim ve izleyici sayisinda artigi
beraberinde getirecektir.

Medyada yasanan tiim bu olumsuzluklarin ¢oziimii ic¢in, oncelikle dzdenetime
gereken o6nem  verilmeli, mesleki kuruluglarin  diizenleyecegi, ozgiirliiklerin
simirlandinlmadify, meslegin onurunu ve givenilirligini koruyup, gelistirmeye y6nelik
uygulamalara temel teskil edecek nitelikte ilkeler gelistirilmelidir. S6z konusu meslek
kuruluglann gerekli orgiitlenmelerini yerine getirerek, ilkelerin hayata gecirilmesi ve
denetlenmesi yoniinde aktif gérev yaparak, yeri geldiginde bir takim yaptirimlara
gidebilmeli ve bu ilkelerin meslekte ¢aliganlar1 baglayici nitelikte olmasim saglamalidirlar.

Medya ile ilgili olan kanunlarin elestiriler, medyanin 6zgiirliigii ve sorumlulugu goz
oniinde bulundurularak, gelisen giinlimiiz teknolojisinin yarattii yeni sorunlara da yol
gosterici olacak bicimde yeniden diizenlenmesi gerekmektedir. Gazetecilik faaliyetlerini
kisitlamaktan ¢ok genisletici, toplumsal yasamda var olan tiim gruplara ulagmay:
hedefleyici, katilimeiligy artiric, halkin temel demokratik haklarindan biri olan haber alma
hakk: oniinde olugabilecek tiim engelleri ortadan kaldirmay1 amaglayan yasal diizenlemeler
gelistirilmelidir.

Gazetecilik alaminda ¢aliganlarin etik davramig bigimlerini 6ziimsemis, iyi egitim
almis, mesleginde uzman olmus, meslegini en iyi sekilde yapan, adalet, ¢aligkanlik, iyi
niyet, cesaret gibi bir ¢ok erdem ve yetenekle donanmis kisilerden olusturulmasi
gerekmektedir. Gazeteciler, egitimlerini mesleki yasamlarn boyunca devam ettiren,
O6grenmeye istekli, halkin ¢ikarlarimi kendi ¢ikarlan iizerinde tutan, gazetecilik onurunu
korumak igin c¢aba sarf eden, patronuna tam teslimiyetle her istenileni yapmayip, etik
degerleri gergevesinde kars1 koyan, direnen, tutarhh davranan, yeri geldiginde istifa edebilen
kisiler olmalidir.

Medya galiganlarinin ¢aligtiklan kuruluglarla 6zdeslesme ve iftihar etme duygulan
giderek korelmekte ve calistiklari kuruluglara giivenmedikleri, motivasyonlarmmn digsiik
oldugu gozlenmektedir’’. Calisanlarin yonetimde soz sahibi olmalari, isleriyle ve

calistiklart  kuruluglarla biitiinlesmelerini  ve katilimciliklanimi  saglamak agisindan

37 Osman Ulagay, “Gazetelerimiz ve Toplam Kalite Yénetimi”, Yeni Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayisi,
Say:: 11, Eylil-Ekim 1996, s. 32.



25

o6nemlidir. Calisanlarin tatmininin sadece iicret politikalarina indirgenmesi ise, diger
motivasyon unsurlarinin aragtinlmamasina, gereken 6nemin verilmemesine ve galisanlarin
biitiinsel tatmininin hedeflenmemesine sebep olmaktadir. Calisanlarin yonetiminde ¢agdas
yoneticilik ilkelerine gore hareket edilmesi, insana yatinm yapilmasi, aragtirmalarma
gerekli destegin saglanmasi, caliganlarin mesleklerine olan baglarimi ve ilgilerini artirarak,
motivasyonu saglayacak etmenler olmaktadir.

Medya g¢ahisanlant da, televizyon haberlerinde yapay, aldatici tekniklerle, soyut,
mantikdigi, abartili, seks ve siddet 6geleriyle dolu bos haber anlayigim bir kenara birakarak,
kamunun sesini duyuracak, gergek sorunlara parmak basacak, bilginin topluma
ulagtirilmasina aracilik edecek habercilik anlayisindan uzaklagsmamalidir. Bilginin akisinda
saglanan siirat ve bollugu, dogruluk ve ger¢eklik kavramlarinin 6niinde degerlendirmeden,
rekabet yiiziinden gerekli sorgulamayr yapmadan haber yaymlamamali, haberlerdeki
gergeklik ve dogrulugu tartigihr hale getirerek, bilginin 6ziinii bozan haberler
yapmamalidirlar. Ancak bu sekilde izleyicilerin giivenini kazanacaklarim ve gergek rekabet

ortamini yakalayacaklarini unutmamalidirlar.



IKINCI BOLUM
TELEVIZYON VE HABERCILIGIN GELiSiM SURECI

1. TELEVIZYONUN ORTAYA CIKISI

Matbaanin 1440 yilmda Giitenberg tarafindan icat edilmesiyle baglayan,
glinlimiizde uydular ve internet kullammna kadar gelisen iletisim siirecinde,
televizyonun ¢ok 6zel ve 6nemli bir rolii oldugu kabul edilmektedir. Televizyonun ilk
¢ikis glinlerinde umulanin aksine, televizyon kendinden &nce altin dénemini yasayan
radyo ve gazetelerin Oniine gegmis, insanlarin haberleri almak igin birinci sirada
kullandiklan kitle iletisim araci durumuna gelmistir. Geligiminin her asamasinda, kendi
sorunlarini ve tartismalarim da beraberinde getirmistir. Bugiin televizyon haberciliginde
yagsanan sorunlar arasinda kuskusuz etik sorunlar basi ¢ekmektedir. Televizyonun

gelisim siirecine bakildiginda, etik sorunlarin ortaya ¢ikis1 da agiklik kazanacaktir.

Bilgi her toplumda, tarihin her agamasinda énemli ve elde tutulmasi istenen bir
giic olarak kabul edile gelmistir. Bilgiyi elinde tutanin, giicii de elinde tuttuguna
inanilmakla birlikte, bilgiye sahip olmak zor ve zaman alici bir siire¢ olarak
yasanmaktaydi. 1840'lara kadar bilgi akigi, ancak insanlarin beraberinde gotiirebilecegi
hizhlikta, diger bir deyisle bir trenin gotiirebilecegi hizliliktaydi®®. Bir haberin diger
insanlarla paylagilmasi epey zaman aliyordu. 1821'de Napolyon'un 6lim haberinin

Ingiltere'ye ulastirilmasi deniz yoluyla iki ay1 bulmugtu®®.

Telgrafin Samuel Finley Breese Morse tarafindan bulunmasiyla elektrigin
iletisimin hizmetine sokulmasi sayesinde haberin ulagtirilma hizinda ¢ok Gnemli bir
gelisme saglanmus oldu. Telgrafin kullamlmaya baglamasiyla mekan sorunu ¢6ziilmiis,
smirlar énemini yitirmis ve bulundugu cografya olan Amerika Kitas1 bir enformasyon

agiyla sarilarak, biitiinlesmesine zemin yaratilmustir*,

38 Neil Postman, Televizyon Oldiiren Eglence. Ceviren: Osman Akimhay (Istanbul: Ayrinti Yaymlar,
1994), s. 77.

3 Caply, a.g.e., s. 68.

4 postman, a.g.e.,s.77.
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Telgraf ile haberin hizli ulasgimindan ¢ok 6nce, daha matbaanin icad: ile haber
alinip satilabilen bir mal haline gelmis, halkin para verip elde edebilecegi her tiirden
bilgi olmustur’’. Baski tekniklerinde yasanan hizli gelismeler sayesinde 19. yy
sonlarindan itibaren basinda yiiksek tiraj ve satisa yonelik bir siirece girilmis, sanayi
devrimi sayesinde artan refah diizeyi ve okur yazarlik orami da bu siirecin gelismesinde
onemli rol oynamistir?. Bir taraftan habere yonelik talep hizla artarken, diger taraftan
teknoloji bu talebi kargilama ve yeni talepler yaratma konusunda gelisimine devam
etmistir®. Hizla gelisen teknoloji basm birkag kiginin faaliyet alam olmaktan ¢ikarp,

biiyiik organizasyonlarla yiiriitiilen giiglii isletmeler haline getirmistir**.

1840"ardan itibaren ise radyo en degerli ve popiiler iletisim araci olmus,
Amerika'da halkin biiyiik bir kesimi enformasyonu gazeteler ve sinemalarda oynatilan
haber filmlerinden gok radyodan alir hale gelmistir. Radyo kendi tarzini ve yildizlarim

yaratmis, genis kitleler tarafindan kabul gérmﬁstﬁr“.

Raymond Williams, televizyonun icadmin tek bir bulug ya da bir dizi bulus
sonucu olmadigim, sirasiyla elektrik, telgraf, fotograf, sinema ve radyo alanlarindaki
buluslar ve gelismelere bagh olarak gergekle$tigini46 sOylerken, televizyon fikrinin ¢ok
daha eski tarihlere dayandigma ve bu fikir Onciiliigiinde bir yol izlendigine isaret
etmektedir. Televizyonun icadina kadar olan gelismelere bakildiginda Williams’in hakh
olabilecegi goriilmektedir. Televizyonla iligkilendirilebilecek ilk buluslardan olan
elektrik telleri araciligryla resim iletmek fikri, 1842°de Bain tarafindan ortaya atildiktan
sonra baslayip, televizyonun icadinin gergeklestigi 19. yy. sonlarina kadar yapilan tiim
bilimsel galismalar televizyon arayisinin gostergeleri olmaktadir. 1923’te Amerika’da
Rus bilim adami Zworykin, elektronik tarama yontemiyle ilk gériintii yaymnini yapmayi
basardiktan sonra, 1931’de televizyon alicilarmin iiretimine ve deneysel nitelikli
televizyon yayinlarina baglanmustir. Ingiltere, Avrupa’da televizyon yaymlanmn diizenli

olarak gerceklestigi ilk iilke olurken, aym yillarda Amerika, sonraki yillarda Sovyetler

! Caply, a.g.e., s. 67.

*2 Ding Uner, “Iletisim Ekonomisi”, 1. Tletisim Kongresi Bildiriler Kitapgig
(Istanbul: 1-3 Mart 2000), 5.209.

* Caply, a.g.e., s. 68.

* Uner, a.g.e., s. 210.

“Matelski, a.g.e., s. 30.

46 Raymond Williams, Television: Tecnology and Cultural Form (London: Routledge, 1990),
s.14-15.
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Birligi, Almanya ve Fransa televizyon yayinlarina baglamiglardir. Ancak televizyonun

on plana gikis1 2. Diinya Savast sonrasi 1950°1i yillarda olmustur®’.
1.1. 1950-1970 Dénemi

1.Diinya Savagi ile baglayan radyo yillari, 2. Diinya Savas1 déneminde altin yillar
olarak kabul edilen yillar olmustur. Amerika’da bir kitle iletisim araci olarak
Avrupa’dan 6nce 1920°de baglayan radyo yayinciligi, her isteyenin istedigi frekanstan
yaymn yaptigi bir ortamda gelismis ve Federal Radyo Komisyonu kurulana kadar bir
frekans kargasas1 yasanmigtir. Avrupa’da ise, dikkatli frekans diizenlemelerinden sonra

baslayan radyo yayinlari, devlet tekelinde baglamistir.

Tim diinyada televizyon habercili§i radyo haberciliginin devamui niteliginde
gelismistir. Baglangicta, radyolara ajans agirlikli olarak hazirlanan haberler televizyona
uyarlanmistir®®.  Ilk televizyon habercileri esas egitimlerini radyo haberlerinde
almislardir. Hemen hemen tiim iilkelerde radyo, televizyon ile aym c¢at1 altinda

¢alismalarin stirdiirmiistiir®.

Yaymeilik bir kamu hizmeti olarak tanimlanmis, radyo dalgalanmin kamu mal:
oldugu ve kullanma hakkimin tam ve dikkatli degerlendirmelerle tahsis edilmesi
gerektigi kabul edilmis ve radyonun sosyal, siyasal imkanlarla kamuoyunu
y6nlendirebilecek bir potansiyel giicli oldugu, bu giiciin devlet elinde kalmasi ve kamu
yararma kullamilmasi gerektigi noktasindan hareket edilmis, sonraki doénemde
televizyon icin de aym diisiinceden yola ¢ikilarak kamu hizmeti yaymciligi model
alinmigtir. Kamu hizmeti yaymcilign modeline goére, televizyon, her iilkenin kendi
gelenekleri ve politikas1 gergevesinde sekillenmis, kamuoyunu olusturan her kesimin
beklentisine ve yararina uygun, dengeli, esitlik¢i, gogulcu, kisacas: sosyal ve kiiltiirel
islevler goren nitelikli bir kamu hizmeti ylirlitecek bir yapt amaglanmistir. Yaymlarda
izleyicinin beklentisi bir etken olsa bile, iistlenilen sosyo-kiiltiirel islevler, eglencenin
Oniine gecmis, egitim ve bilgilendirme zorunluluk olarak kabul edilmistir. Devlet

yayincilik kurumlarim fiilen elinde tutmustur’ 0

47 Cem Pekman, Televizyonda Ozellesme Avrupa’da Yayinciligin Degisim Siireci (Istanbul:Beta
Basim Yaymm Dagitim A.S., 1997), s. 4-5.

* Mustafa Seker, Televizyon Haberciligi (Konya: Sel-Un Vakfi Yaymlar, 1999), s. 52.

* Seyide Parsa, Televizyon Haberciligi ve Kuramlari (Izmir: Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Yayinlar, No:3, 1994), s. 43.

%0 Pekman, a.g.e., s. 9-13.



29

Amerika’da radyo gibi televizyon da 6zel miilkiyet eliyle, pazar ekonomisine
dayali, ticari ¢énemi olan bir anlayisla yayincilifa baglamustir. Yayincihgin kamu
yararma ¢alismasi i¢in bir takim diizenlemeler yapilmigsa da, ticari yayincilik modeli
televizyonun 6zel sektoriin yiiriittiigii bir ticari faaliyet olarak degerlendirilmesini

beraberinde getirmigtir’.

Amerika’da 1940 ve 1950°1i yillarda, 6nceleri radyo sebekesi olan, daha sonra
televizyon yaymcilig1 bagladiginda da ilkleri olusturan ii¢ biiyiik sebeke (NBC, ABC,
CBS) faaliyet géstermekte ve aralarinda sert rekabetler yasanmaktaydi®’. Radyo
Amerikan halkinin 6nemli bir enformasyon kaynagi ve popiiler bir iletisim araciydi.
Halkin radyodan dinledigi ve sevdigi yildiz isimler gecede 25 milyonu askin kisiyi
radyo basma cekiyordu. Amerika’da televizyon yaymciligi alaninda yasanan en 6nemli
gelisme, kablolu televizyonun ortaya ¢ikmasidir. Televizyon satiglarina olan ilgi artmuis,

televizyon sinyali alinamayan bolgelerde bile televizyon izlenebilir hale gelmistir.

Ilk aksam haberleri Amerika'da CBS televizyonu tarafindan, 15 Agustos 1948
tarihinde baslatilmigtir.  Bu girisim baglarda pek etki gosterememis, radyonun
popiilaritesiyle rekabet edemeyecegine inamlmistir. CBS yOneticileri ise bir tiir haber
programinin kanalin imajim halka, kamuya hizmet ettigi yoniinde gelistirebilmek ve
devlet yonetimindeki kisilerle iyl iligkiler kurabilmek i¢in kullanilabilecegi
diislincesiyle, habercilikte hi¢bir iddia tasimadan, hosa gidebilecek bir seyler yapma
arayisiyla yola ¢ikmiglardir.

1950°den once televizyon sirketleri, ¢ekim yapan film sirketlerinden aldiklar
haber belgesellerle yetinirken, 1950’den sonra kendi ¢ekim ekiplerini olusturarak haber
alinacak yere kendi ekiplerini géndermeye baslamislardir. Ik haber programlarinda,
spiker elindeki kagittan haberleri 6niindeki biiyilk mikrofona okumaktaydi. Dekor
olarak sadece spikerin oturdugu masa bulunurken, sonralar1 duvara konan bir saat,
programin canli oldugunu vurgulamak ve seyirci fizerindeki etkiyi artirmak amaciyla

kullanilmaya baslanmustir.

51
Aynyi, s. 5-6.
2 Karl A. Kensinger, “ABD’de Televizyonun Evrimi ve Ozel Televizyonlan Yakmn Gelecekteki Olas1
Gelismeleri”, ABD ve Tiirkiye’de Televizyon Yaymeiligimn Sorunlari, Aydin Dogan Vakfi Ile
Amerikan Basin ve Kiiltiir Merkezi Ortak Sempozyumu (Istanbul: 3-4 Haziran 1997), s. 13-14.
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CBS’ten sonra NBC kanali da habercilige el atmus, televizyon haberlerinde ilk
rekabet sinyalleri verilmeye baslanmistir. CBS’in dekorlarina karsilik, NBC spikeri ilgi
cekmek icin yakasina kirnmzi karanfil takip, duvara diinya haritasi asmugtir. Bunun
tizerine CBS duvara ii¢ ayr saat, bir takvim ve masaya bir telefon koyarak, gerektiginde
Bagkan’1 arayabilecekleri mesajim vermeye c¢aligmus, dekora gelen dosyasi, giden
dosyasi, kalemlik v.s. gibi dekora siirekli yeni bir seyler eklenmeye devam edilmistir™.
Iki kanal arasindaki rekabet sova yonelik olarak giderek artmug, televizyon
haberciliginde sova yonelik etkinlikler bir kez baglayinca, bunu ortadan kaldirmak ¢ok

zor olacag1 gibi azaltmak bile bir mesele haline gelmistir™*.

NBC haber programmin tamamim bir reklam verene satarak, programin her tiirlii
formatina satin alamin miidahalesine izin vermesi, spikerlerin sik giysilerini belli
magazalarin finanse etmesi, spikerin haberi okuduktan sonra oturdugu yerden kalkarak
kameraya yonelip kiyafetini teshir etmesi, bir siire sonra hem haberin ahgilagelmis
sunumunu degistirmig, hem de spikerlerin o giin ne giydigi merakinin izleyicilerde

olusmas1 saglanmugtir™.

Spikerlerin kiyafetlerinin izleyicilerde merak olusturmasi, giyim firmasmin
satislarim artirirken, televizyon haberlerine reklamin girmesine de alt yap1 hazirlamas,
gelismeler birbirini takip etmigtir. NBC’nin gece haberlerini destekleyen Camel sigara
sirketi, haber programinin “Camel News Caravan” olarak adlandirilmasini isterken,
ayrica haber goriintiilerinde mutlaka elinde Camel marka sigara olan birka¢ fotograf
kullanilmasimi da sart kogmus, puro gériintiisine ambargo koymustur. Haberlerin
parasal destekgileri giderek diger programlara da el atmaya baglamis, haberden ¢ok
reklamimin yapilmasi istenen iirtinler 6n plana ¢ikmaya baglamigtir. 1952’de Bagkanlik
secimlerinde kurultayin en tartigmali yerinde mutfak esyasi1 reklami gosterilirken,
reklam-haber ve siyasetin i¢ i¢e gectigi gozlenmigtir. Bu dénemde siyasiler de

televizyonda gériinmeye ve televizyonu kullanmaya baglamuslardir’ S

>3 Desmond Smith, “Kendi Kendini Yaratan Televizyon Haberciligi Kavramr” Kamera Dergisi, Haber
Kameramanlar1 Dernegi Yaym Organi, Say1:10 (2000), s. 4.

>*Matelski, a.g.e., s. 32,

%% Smith, a.g.e., s. 4.

%8 Desmond Smith, “Kendi Kendini Yaratan Televizyon Haberciligi Kavrami” Kamera Dergisi, Haber
Kameramanlan Dernegi Yaym Organi, Sayi:11 (2001), s. 3.
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1950"erde farkli donem ve farkl: iilkelerde yapilan arastirmalara gére, insanlarin
biiyilk bir cogunlugu, diinyada olup biteni anlamak igin haber kaynag olarak
televizyonu segmekteydiler’’. 1960°da John F. Kennedy’nin Baskan secilmesini,
1962°de yeni bir iletisim uydusunun uzaya firlatilisini, Kiiba ile yasanan fiize krizini,
1963’te Kennedy suikastimi televizyondan izleyen Amerikalilar, televizyonun giderek
artan 6nemine tanik olmus, ABC aksam haberlerinin siiresini 15 dakikadan yarim saate
cikarmigtir. 1965 yilinda ii¢ sebeke de renkli yayina gegmis, ticari uydular ve haber
toplama tekniklerinde yasanan gelismelerle diinyanin her yerinden haber toplamaya
baslamiglardir. 1968-1974 yillani arasinda yasanan Vietnam Savagi’nda, televizyonun
savas goriintlilerine ve protesto eylemlerine yer vermesi, savasin gidisatim etkilemis,
tarihe televizyonda gosterilen ilk savag olarak geemistir. Bu dénemde televizyon

haberciligi, izleyicilerde Snemli etkiler birakmaya baglamistir:.

Televizyonun kazandigi bu basan ve toplum iizerindeki 6nemli etkilerinin fark
edilmesiyle, 6zellikle politikacilarin bu giiciin denetlenmesi i¢in 6nlemler alma ¢abalar
da artmugtir. Televizyon da kazandigi giicten simarmus, haberleri kamu hizmeti
olmaktan ¢ok bir sov gosterisine doniistiirmiis, 6zellikle 1970'li yillarin ortalarinda sahte
uyusturucu alemlerine, canlandirma teknigi ile gergeklestirilmis protesto eylemlerine
iligkin haberlere ve asparagas, sansasyonel, ¢arpitilmis haberlere yer vererek giiven
kaybetmeye baglamistir. Sonugta 1962’den 1972’ye kadar gecen siiregte televizyon
haberlerinin izlenme oraminda giivenilirligin azalmasi sonucu Onemli bir diisiis
yasanmustir>’. 60’1 ve 70'li yillarda televizyon, iktidar aracina doniismekle ve insanlarm
zihnini agirlikli olan partilerin ¢ikarlart dogrultusunda yonlendirmekle de suglanmus,
televizyonu denetim altinda tutarak genel segimlerin kazanilacag: diisiincesi agirlik

kazanmaya baglamistir®.

1970’lerde uydularm yayincilik alaninda kullanilabileceginin ve kablolu sistemle

birlikte var olan kapasitenin iizerine ¢ikilabileceginin fark edilmesiyle, televizyon

°7 Caply, a.g.e., s. 76.

¥ Matelski, a.g.e., s. 37-38.

* Aym, s. 39.

% Ignacio Ramonet, Medyanin Zorbalg. Ceviren: Aykut Derman
(Istanbul: Om Yayinevi, 2000), s. 28.
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sanayisinin geligmesinin 6nit agilmis, kablolu televizyon abonelerinin artan kanallar

arasindan tercih yapabilme sanslar artm1§t1r61.
1.2. Murrow Dénemi

Edward R. Murrow, ekrana ilk kez CBS televizyonunda 18 Kasim 1951’de ¢ikmis
olmasina ragmen, 2. Diinya Savasi boyunca Avrupa’da bulunmus, radyodan savas
haberlerini kendi {islubunca vererek, milyonlarin sevdigi bir isim haline gelmistir.
Muhabirlik yetenegi, olaylara bakis agisindaki farklilik ve ekip elemanlarim segme
bagaris1 sayesinde, ¢ok yetenekli bir ekiple savas boyunca CBS’de radyo haberciligi
yapmis, radyo haberleri onun sayesinde giivenilirlik kazanmistir. Televizyon haberlerini
sunmas! i¢in yapilan teklife onceleri pek sicak bakmamigsa da, birlikte calistigi Fred
Friendly’le eslestirilmeyi kabul etmisti®.

New York’ta uzun yillar radyo programciligi yapmis olan Friendly ile Murrow bir
ekip olusturarak, “See It Now” adli bir haber programi hazirlamiglardir. Bu program
olaylarin perde arkasina yoneliyor, toplumda tabu sayillan ya da siyasal toplumsal
nedenlerle hi¢ ele alimmamis konulari ele alarak, cesurca tartisiyordu. Programin
degindigi konulara iliskin olarak politikacilar konusmak istemiyordu. Ornegin ABD’ye
géemen olarak gelmis, ¢cok giic kosullarda ¢alistirilan isgiler gibi herkesin gérmek
istemeyecegi sorunlan ekrana tasiyorlar ve bu arada hicbir konuda taviz vermeyen
tutumlanyla izlenme oranlanm giderek artiriyorlardi. 1954 yilinda Senatér Joseph
McCarty’nin baglattigi “komiinist avi” konusuna da digerlerinden farklh yaklasarak,
McCarty ve arkadaslarinin tavirlarini sergiledikten sonra, objektif analizler yaparak, o
dénem i¢in aginya kagabilecek yorumlarda bulunuyorlarken dahi izleyicilerden siirekli

artan destekleyici tepkiler almglardir®.

Murrow ve Friendly’nin “See It Now” adli haber programlan, televizyon
haberlerine saldirgan bir iislup getirirken, ayni zamanda televizyon haberciligine yeni
bir anlayis ve inandiniciik katmugtir. En tartismal konularin giindeme gelerek, canh

yayinda gozii kara bir tislupla tartigilmasini, politik yorumlarn televizyon ekraninda da

¢! Rensinger, a.g.e., s. 14-15.
€2 Matelski, a.g.e., s. 32-34.
6 Smith, a.g.e., s. 3-4.
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kabul goriir hale gelmesini saglamistir. Murrow ve Fiendly ikilisi bu sekilde bir ¢alisma

standardiyla, birlikte pek cok belgesel ve roportaja da imzalarini atmiglardir®.

1950’1erin sonuna dogru, rekabet artarak devam ederken, kameralarin olay yerine
girmesi ve oradan yaymn yapmasi yéntemi kullanilmaya baglanmustir. 1957°de CBS’in
Kiiba’ya gizlice bir ¢ekim ekibi gondererek Fidel Castro ile réportaj yapmasi, gizli
gerilla kamplarina girmesi biiyiik sansasyon yaratmis ve CBS’e prestij kazandirmstir.
NBC bu olaydan sonra bir daha geride kalmamak, haber atlamamak igin biiyiik bir
atilma gecmistir. CBS ve NBC genislemelerini hizlandirarak, iilke capmnda 200
televizyon sahibi durumuna gelmislerdir. Boylece hemen hemen her yerden haber

akisim saglamay1 bagarmuslardir®.

NBC televizyonu, bu doénemde televizyon haberlerine Chet Hunter ve David
Brinkley ikilisini getirerek CBS ile biiyiik bir rekabete girmistir. 1956 yili NBC’nin
haberde ataga gectigi yil olmustur. Hunter ve Brinkley, biri agirbagh ve ciddi, digeri
yaramaz ve atak birbirinin zitt1 iki karakter olmalarina ragmen, haberleri ikili olarak bir
arada sunmalan, birbirleriyle ¢atigmalari ve karsilikli laf atmalar kisa siirede izleyiciler
tarafindan begenilerek, izlenme oranlarinin artmasma neden olmustur. CBS-NBC
rekabeti, kisa siirede televizyon haberciliginin emekleme déneminden c¢ikip, hizla
gelismesine ve televizyon yaymciligimin bir ekonomik igletme olarak rekabet ortaminin
keskinlestigi, iletisim araci olarak giiciinii kamtladign bir doneme girmesine yol

a9m1§t1r66.

Bu donem, televizyon haberlerinin, egitimde politikada ve cagdas tarihte
biitiinleyici bir rol oynamaya bagladigimi géstermistir. Radyodan sevilen ve giivenilen
isimlerin televizyon haberlerine gegisine kadar, habercilikte ciddi bir donem
yaganmamigken, "Murrow Donemi" olarak adlandinlan bu dénemde, televizyon
habercilerinin elde ettigi giig, prestij ve yiiksek giivenilirlik sayesinde televizyon

haberciligi giderek daha ¢ok 6nem kazanmgtir®’,

1970’lerde, artik haberler televizyondan izlenir olmus, haber spikerleri ve

muhabirler, insanlarin yasamlarinda ¢ok 6nemli yerlere sahip olmuglardir. Ornegin bir

 Matelski, a.g.e., s. 34.

6 Smith, a.g.e., Say1:11,s. 4.
% Aym, Sayr:11,s. 5.

67 Matelski, a.g.e., s. 30-37.
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televizyonun yaptig1 ankette “Amerika’mn en giivenilir adami”, bir televizyon habercisi
olan Walter Cronkite seg¢ilmistir. Televizyon haberleri giderek artan sayida izleyiciye

ulagsmaya baslarmsgtir®.
1.3. 1980 Donemi

70’li yillarda medyayr kontrolleri altinda tuttuklarma inanan Pinochet ya da
Franko gibi diktatorlerin yenilgiye ugramalanyla ve medyanmn mutlak bir denetim
altinda tutuldugu Sovyetler Birligi’nin dagilmasiyla, televizyona egemen olmamn
insanlara egemen olmak anlamina gelmedigi anlasilmig ve politik alanda, hiikiimetlerin
televizyon haberlerini dogrudan denetlemeleri sona ermis, televizyon yaymlarini

denetleyen kurumlarin olusumu hizlanmustir®.

Televizyon yayinciligi 80°1i yillarda biiyiik degisimler gecirmis, yayncilik yapan
biiyiik ve giiglii tekeller yerine, ¢ok sayida yeni yayinci ve yeni televizyon hizla
yaymciliktaki yerlerini almig, rekabet, kar gibi kavramlar, egemen olmaya baglamistir.
Televizyon yaymnciligi hizmet sektorii olarak goriiliiyorken, biiyiik bir kazang ve ticari
bir yap1 haline gelmistir. Yaganan bu degisimler, televizyon programlarina yansiyarak,

televizyon odakl tartismalar da beraberinde getirmigtir’™.

Ozellikle Avrupa iilkelerinde &zel televizyonculufun yiikselise gegisiyle
yayincilik gelenegi ve anlayisi kékten degismistir. Temelde televizyondaki degisimler,
Avrupa’nin yagsadigi genis boyutlu ekonomik-toplumsal-teknolojik déniisiimlerin bir

uzantist olarak “televizyonda 6zellesme” seklinde kabul edilmistir’".

Onceleri kamu hizmet yaymcihigi modeli ile harcket eden televizyoncular, 2.
Diinya Savag1 sonrasi yasadiklan ekonomik biiylime ve refah diizeylerindeki artisin
80’1i yillarda iist seviyelere ¢ikmasiyla, bireylesmeye ve tiiketime yonelen halkin istek
ve gereksinimlerinin ¢esitliligi ve esnekligi karsisinda, onlar birer tiiketici olarak gérme
egilimine girmis ve egemen piyasa ekonomisine gore ticari bir yaymcilik sergilemeye
baglamiglardir. Liberal ekonominin iiretim ve tiiketimde bireysel tercihe, kisisel
girisime, daha g¢ok iiretmeye ve daha cok titketmeye yonelik ilkeleri televizyon

yayincilik alaminda da karsihi@m bulmustur. Bu siiregte reklam, bir tamtim alam

¢ Smith, a.g.e., Say1:10, s. 4.
5 Ramonet, a.g.e., s. 28.

" pekman, a.g.e., s. 1.
™ Ay, s. 2.
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olmaktan c¢ikip, bireysel tiikketim davramisina yon veren, bigimlendiren, yeni yasam
tarzlan &greten ve benimseten bir arag haline gelirken, reklam verenleri de televizyon
{izerinde baski unsuru haline getirmistir.””> Bu durumun televizyon programlarimi ve
haberlerini de etkileyerek, giderek kamu hizmeti anlayigindan uzaklagtirarak, ticari bir

yapiya soktugu ve kazanci ana hedef haline getirdigi gozlenmistir.

80’lerin basinda deregiilasyon kavrami Amerika’dan sonra Avrupa’da da
kullamlmaya ve etkilerini gostermeye baglamigtir. Pazar ekonomisinin yeniden
yapilandirilmasi ve devlet miidahalesinin en aza indirgenmesi dogrultusunda,
tekellesmeyi onlemek i¢in ¢ikanlmig yasal diizenlemelerin piyasanin serbestge hareket
etmesini engelledigi gerekgesiyle, bu simirliliklarin kaldirilmasi ve baskilarn azaltilmasi
anlaminda kullanilan deregiilasyon, diger sektorlerin yam sira televizyon yayinciligi
alaninda da etkilerini gostermistir. Deregiilasyon sonucu, yaymcilik iizerindeki devlet
tekellerinin kaldirilmasi ve yaymeciligim yonetiminin, programlarmin esneklestirilmesi,
alana yeni kisilerin girmesi, piyasa kosullarmin gegerli olmas1 saglanmstir. Teknolojik
alanda da yayin ekipmanlarinin giderek ucuzlamasi, uydu yayinciigimn ve kablonun
yarattig1 genis olanaklar, sinirlarin ortadan kalkmasina ve girisimcei aktif yayinciliga
fazlastyla uygun bir ortam yaratmustir’-. Kanal sayisinda ¢ok hizli bir artis yasanmis, bu
artis programlama yapan sirket sayisinda patlama olmasina neden olmugtur. Daha fazla
program, daha fazla rekabet, daha fazla kar istegi Onemli bir pazar ortamm

olusturmugtur’*.

80’li yillarm sonunda ortaya ¢ikan CNN (Cable News Network) ile kiiresel bilgi
cagma girildigi yorumlar yapilmustir’>. CNN televizyonu, uydu yaymnlar ve ¢ok sayida
baglantilar araciligiyla, diinyanin pek ¢ok yerinden, canli baglantilar kurarak, olay: izl
ve canli kildig1 iddias1 tagimaktadir. Kérfez Savasi ile CNN herkes tarafindan bilinen bir
haber kanali olarak 6ne ¢ikmigtir. CNN tarafindan ortaya konan yeni, siirekli ve aninda
haber olgusu, Euronews, Info, Sky News, BBC World, CNBS gibi haber kanallarinin da
dogusuna, “canli ve aninda” haber anlayisimin hizla yayilarak devam etmesine ve

izleyicilere diigiinme pay1 birakmayan, asin1 bilgi bombardimanina neden olmusgtur’®.

2 Ayny, s. 22-32.

" Pekman, a.g.e.,s. 58-61.
™ Kensinger, a.g.e., s. 16.
> Ramonet, a.g.e. s. 14,
6 Aym, s. 54-55.
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Tiim bu yasanan gelismelere ragmen, 80'li yillarda da televizyon haberciligi
politik kampanyalarin, diinya sorunlarinin, ekonomik ve ¢evresel sorunlarn ele alindig
bir giic olmaya devam etmistir. Bu dénemde haber sunumunda yasanan yeniliklerle
haberi eglence gosterisi gibi sunan sunucular (enkirmen-anchorman) 6n plana ¢ikmaya
baglanustir. Kanal sayisindaki Izl artig, daha gok rekabet, izleyicilerin artan talepleri

sonucu, televizyon haberciliginde ciddi etik sorunlar ortaya ¢ikmaya baglamistir’ .
1.4. 1990 Dénemi

1980’11 yillarda yasanan deregiilasyon siireci, Avrupa’da yayinciliga hakim olan
kamu yaran ilkesinin degismesine, ticari yaymnciligin yiikselise gecisine ve izleyicilerin
vatandas kimliginden ¢ikip tiiketici kimligine biiriinmesine neden olmugtur. Bu siirecin
etkileri ve yansimalarn1 90’11 yillarda iyice belirginlesmeye baslamistir. Kamu hizmeti
doneminin demokrasi, kamusal hayat, ulusal kiiltiir, kimlik gibi toplumsal endiselert,
yeni medya piyasalarinin geligimini engelleyen faktorler olarak gériilmeye baglanmis,
kamusal sorumluluk duygusu, yerini tiiketici taleplerine cevap vermeye birakmustir. Kar
ve rekabet mantigiyla hareket eden medya sirketlerinin birincil amaci, iiriinlerini
miimkiin olan en genis tiiketici kitlesine ulagtirmak haline gelmistir. Bu durum ise
beraberinde, siirekli bir genisleme egilimi getirmis, ulusal smirlar ve toplumlar agilarak,
uluslararas1 tiiketici kiiltiiriiniin evrensel olarak tamimlanan ilkeleri temel alinmaya
baslanmigtir. Kisacasi, yeni medya diizeninde, kiiresel bir diizen kurularak, kiiresel

programlar, kiiresel tiiketiciler, kiiresel sirketler v.s. déonemi yiikselise gec;mistir78.

Amerika’da 1990 baslarinda dijital yayin yonteminin ortaya ¢ikmasi ile uydu
abone hizmetlerinin saglanabilmesi gergeklesmis, dijital uydu servisi hizmet gérmeye
baglamistir. Dijital yaym icin teknik standartlar gelistirilmis, dijital televizyon
sistemlerinin uygulanmast i¢in yayincilara lisans verilmesi uygulamaya koyulmustur.
Uydulann yayincilikta aktif kullammu ve dijital yayin, teknolojik gelismeler bakimindan
¢ok Onemliyse de, telif haklan ya da programlarin siddet dolu igeriklerinin
denetlenemeyisi biiyiik sorun olarak goriilmiistiir. Bu soruna yénelik olarak okuma ve
perdeleme sistemleri gelistirilmis, evlerdeki televizyonlar1 programlayarak, ¢ocuklarin

siddet ve cinsellik iceren programlarn seyretmelerini nlenmeye calisilmistir. Ayrica

77 Matelski, a.g.e., s. 37-41.
"8 David Morley ve Kevin Robins, Kimlik Mekanlar: Kiiresel Medya, Elektronik Ortamlar ve
Kiiltiirel Simrlar. Ceviren: Emrehan Zeybekoglu (Istanbul: Ayrmti Yayinlari, 1997), s. 28-30.
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yayincilifa hep ozel girisimcilerin alam olarak bakilan Amerika’da kamu yayin
sisteminin kurulmas: ve 6zellikle ¢ocuklar i¢in egitim, kiiltiir, spor vs. programlarimn

yaymlanmasi gergeklestirilmistir’.

Goriintliniin glicline dayanan televizyon haberciligi Kérfez Savasi (1991) ile
doruga ¢ikmus, diger tiim iletigim araglarim geride birakarak iktidari eline ge¢irmistir. O
dénemde haber almak i¢in en ¢ok takip edilen ve etkilenilen medya durumuna
gelmistir®™. Ancak aym zamanda giivenilirlik acisindan da en ¢ok tartigmalarin
yasandif1 dénemlerden biri olmustur. Omegin, Korfez Savasi’nda, Irak’n sahip oldugu
askeri giiciin abartilmasi, patriot flizelerinin hedef sagmayan fiizeler oldugu yolundaki
haberlerin yanlis ¢ikmasi, Korfez’de ham petrole bulanmig bir mart1 yerine Bretagne
sahilindeki bir karabatagin gosterilmesi, Timisoara’daki toplu mezar iddialarinin asilsiz

¢ikmasi gibi olaylar, televizyon haberine olan giiveni olumsuz yonde etkilemistir®’.

Medya'da giivenilirlik konulu bir seminerde konusan Amerikan Yazi Isleri
Miidiirleri Dernegi Baskam Elwer Seton, ulusal ¢apta yapilan yarim diizine aragtirmanin
ortaya koydugu sonuca gére Amerikan medyasimn giiven erozyonuna ugradigini,
1976'da % 70 olan giivenilirlik oraninin, 1985'te % 55 olarak goriildiigiinii, en son ise
Clinton-Lewinsky skandalinin kamuoyuna yansitildigi dénemlerde bu rakamm % 30'un

da altma diistiigiinii ifade etmistir™.

1990’11 yillarin sonlart haberin magazinel hale geldigi yoniinde elestirilerin de
yogunlagtigi yillar olmustur. Bu durumun en ¢arpici &rneklerini ise Lady Diana ve
Clinton- Lewinsky olaylan1 ortaya koymaktadir. Lady Diana ve sevgilisi Dodi Al-
Fayed’in 31 Agustos 1997°de Paris’te paparazzilerden kagarken Slmeleri ve medyanin
olaydan sonra yarattig1 bilgi bombardimani, o dénemdeki tiim 6nemli olaylarin éniine
gecmis, giinlerce ekranlart mesgul etmis, cenaze téreni diinyanin pek c¢ok tilkesinde
canli yaymlanmis, 2.5 milyar insan bu toreni izlemistir. Medyatik bir bosalmanin
yasandig1 bu olay, Kennedy ve Papa 2. Jean-Paul suikastlarindan daha ¢ok konusulmus

ve kazada Slenler kahraman haline getirilmislerdir®.

 Kensinger, a.g.e., s. 17-18.

% Ramonet, a.g.e., s. 29.

81 Aynu, s. 29-33.

82 Oktay Eksi, “Seminer Konusmasi®, 1. letisim Kongresi Bildiriler Kitapeigi (istanbul: 1-3 Mart
2000), s. 424-425.

8 Ramonet, a.g.e., s. 9-11.
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Televizyon haberciliginde, asin bilgilendirme ile iletisim ¢ilgmhgma doniisen,
diinya ¢apmda medyatik bir olay 6rmegi de, 1998 yilinda yasanan Clinton-Lewinsky
skandali olmugtur. Amerikan televizyonlarinmin giivenilirlik kaybettigi, diizenli olarak
aksam haberlerini izleyenlerin sayisinin 1993-1998 arast % 60°tan, % 38’¢ diistiigi,
halkin % 56’smin medyaya giivenmedigi bu dénemde, halkin televizyon haberlerine
olan ilgisini artirmak amaciyla medya bu skandali sonuna kadar kullanmistir. Medyanin
bir numarali olay1 haline gelen skandal, o sirada Papa’nin Kiiba Lideri Fidel Castro ile
bulugsmasini izlemek igin giden gazetecilerin bile geri ¢agrilmasina neden olmustur.
Medya bu olayda 6yle ¢ok ayrint1 vermis, 6yle gok zaman ayumugstir ki, Irak’la Subat ve
Aralik 1998’de ¢ikan iki krizin Clinton tarafindan, medyanin amansiz saldirilarim
Saddam Hiiseyin’e yoneltmek amaciyla tezgahlandig: siipheleri ortaya atilmustir. Yine
bu dénemde, uluslararas1 bir ¢ok olay gérmezden gelinmis, medyanin elinde yeterli
goriintii ve roportaj olmadig: halde skandal olayma abartili yaklasimi, halkin medyaya

olan giivenini daha ¢ok sarsmmstir™.
1.5. 2000°1i Yillar

2000’11 yillara damgasimi vuran gelisme, kisaca internet olarak bilinen World
Wide Web (Diinya Bilgisayar Ag1)’in ekonomik ve sosyal popiilaritesini giin gectikce
artirmast nedeniyle, haber alaninda da o6nemli kaynaklardan biri haline gelmesi
olmugtur. 2000 yilinda AOL (American Online) ve Time Warner sirketlerinin
birleserek, e-posta, e-ticaret, web, film, sesli ve goriintiilii haber gibi genis bir yelpazeyl
tek noktada bir araya getirmeleri, diger medya kuruluslarim1 da harekete gecirmistir.
Geleneksel medya sirketlerinin internette de s6z sahibi olabilecek bilgi birikimine sahip
olmamalar1, biiyiik internet sirketleriyle birlesmeleri sonucunu dogurmustur. Boylece,
pek ¢ok televizyon kanali internet iizerinden de haber yaymi yapmaya baglamus,
internete sahip olan toplum kesimleri tarafindan tercih edilir konuma gelmislerdir.
Ciinkii Web yaymnciligr gorsel ve yazili basimu kapsadig gibi, bilgisayardan resim, ses,
gOriintii ve yazili habere ulagmayi ve bunlan saklayabilmeyl miimkiin hale getirmistir®.

Dijital yaymcih@in gelismesi sonucu, sifreli ve kablolu yaymlarla interaktif

televizyon haberciligi yaygnlasmstir. Dijital yayicilikta verilerin ayn ayn sinyaller

halinde gonderilebilmesi sonucu, ekranda aym1 anda birden fazla goriintiiniin

8 Ramonet, a.g.e., s. 15-22.
8 Ivor Yorke, Television News (Fourth Edition. London: Focal Press, 2000), s. 211.
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yaymnlanabilmesiyle, seyirciye ekranin bir kogesinde hava durumunu, spor haberlerini
ya da bagka bir haberi izleme imkami yaratarak, se¢me sansi tan1m1$t1r86. Dijital
teknoloji sayesinde, televizyon haberlerinde her gecen giin artan grafiklerin, efektlerin
ya da istenilen her tiirlii eklemelerin yer almasi, daha Kkaliteli ses ve goriintiiye
ulagilmasi gibi gelismeler, televizyon haberlerinin toplamisindan aktarilisina kadar her

asamasinda degisimlerin yasanmasima neden olmustur®’.

Kiiresellesme olgusunun sinirlar1 ortadan kaldirmasiyla, mesafeler 6nemini
yitirmis ve diinyanin her hangi bir yerinde olup biten ekonomik, siyasal, kiiltiirel olaylar
ve gelismeler artik herkesi ilgilendirir bir durum haline gelmistir. Televizyon haberleri
tiim bu gelismelerin iletiminde en ucuz ve en kolay erisilebilir haber tiirii olarak, yine
toplumun biiyiik kesimleri tarafindan izlenmeye devam etmis ve diger haber
kaynaklarindan daha fazla, haberin alindig: kaynak olma 6zelligini korumustur. Giin
gectikge artan ekonomik ve siyasal iligkiler nedeniyle, habere olan talep de giderek
artmig, daha fazla bilgi, daha ¢ok haber programimi beraberinde getirmistir. Dijital
teknoloji ve uydular sayesinde canli yayinlar daha sik kullanilir olmus, her an her
yerden bilgi akis1 miimkiin hale gelmistir. Haber kuruluslan giderek daha fazla maddi

kazanci hedefleyen ticari kuruluglar haline gelmis, bir haber endiistrisi olusmustur®.

Medyada gazeteler, televizyon kanallar1i ve radyolar belli ellerde etkinlik
gostermeye baglamis, kiigiik yayin isletmelerini kendi biinyelerine katan, kar pesinde
kogsmada smr tamimayan, dev medya imparatorluklarn ortaya c¢ikmmstir. Bu
imparatorluklar, iletisim ve biligim alanlarina bagh televizyon, telefon, web gibi tiim
hizmetleri tek elde toplayarak ya da ortakliklar kurarak, giderek artan veri akiginin belli
gruplarin elinde ve kontroliinde bulunmasim saglamislardir. Hedef, artik tiiketici olarak
kabul edilen izleyici kitlenin karsisinda tek muhatap olarak, onlara haber, eglence,
kiiltiir, ekonomi vs. gibi her konuda bilgiler saglayarak, tiiketici kitleyi elinde tutmak,
durmadan biiyiimek ve tiim iletisim kesimlerine yayilmak olmustur. Bu biiyiime
karsisinda ulusal tekeller de yikilmis, diinya ¢apinda iletisim zincirlerinin biitiiniine
sahip olma tutkusunun yarattifi acimasiz rekabet ortaminin sonuglar, televizyon

haberleri dahil tiim medya igeriklerinde kendini hissettirmistir. Giderek yalmzca ig

8 Aym, s. 212. .
87 E. Nezih Orhon, Degisim Degeri Acisindan Televizyon Haberi-Teknolojik Ve Ideolojik
Boyutuyla Metalasan Televizyon Haberleri (Eskigehir: Anadolu Universitesi Yayinlari, 2004),s. 31-32.
88
Ayni, s. 3-8.
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yasalarma ve ticaret mantigina uygun igeriklerle donanan medyanin, izleyici kitlelere
kars1 birincil olarak yapmak zorunda olduklari kamusal gorevler bir kenara itilerek,

ekonomik verimlilik ve kar ana hedef haline gelmis™.

Medyada rekabet ortaminin giderek artmasiyla, yonetici kadrolar da medya
sektoriinden degil, girisim diinyasindan is adamlar1 olarak gériilmeye baglanmustir.
Televizyon haberleri artik bilgi vererek kamuoyunu aydinlatan kamu yararma isler
olarak goriilmeyip, izlenme oranim artirarak kar elde etmesi beklenen {iriinler haline
gelmistir. Sonugta birbirini atlatmaya ¢alisan, ilgiyi kendi haberlerine ¢ekmek ugruna
haberlerde her yola bagvuran ve etik kurallan1 ihlal eden kanallar, sahip olduklar
teknolojik istinlikleri de sonuna kadar kullanarak, rekabet ortamum iyice

aI'tll’m1$laI'dll‘90.

Artan kanal sayisi, artan haber sayis1 ve haber iizerinde denetimin yetersizligi,
haberlerin niteligini olduk¢a degistirmistir. Haber programlarn canh yaymda haber
verme olgusunun yarattifi “gercek ve aminda olay yerinden haber verme” durumunu,
heyecan yaratarak ve haberi basitlestirerek, en ilgi uyandirici hale getirerek vermeyi
gelenek haline getirmislerdir’’. Boylece haberin sunulus bigimi degismis, daha dramatik
anlatimlar, habere ilgiyi artiracak sunucular, onlarin jest ve mimikleri, giyimleri vs. 6n
plana ¢ikmig, televizyon haberciligi sov programlan ile aym kategorilerde
degerlendirilmeye baslanm1$t1r92. Siyasal ve toplumsal haberlerin sayisinda ve oraninda
O6nemli diisiisler yasanirken, biraz dedikodu, biraz giinliik hayat, cok¢a da medyatik
kisilerin yer aldig1 magazin haberlerinde 6nemli bir artis yasanmstir>. Ustelik izlenme
oranlarimin temel alinmasiyla, haberi g¢ekici kilabilecek dramatizasyon, miizik, asiri
vurgulanmusg cinsellik gibi unsurlar, haber iceriklerinin haber degerini diisiiriirken, haber
biiltenlerinin siireleri de bir saatin {izerine ¢ikanlmistir. Sonu¢ olarak, televizyon

haberciliginde haber kavrami 6nemli 6lctide nitelik kaybetmistir94.

% Ramonet, a.g.e., 141-161.

% Ayny, s. 16-17.

' Aym, s. 24.

2 Ayny, s. 37.

% Ragip Duran, Burasi Diinya Polis Radyosu (stanbul: Yap1 Kredi Yaymlari, 1999), s. 21.

% Hakan Ergiil, Televizyonda Haberin Magazinellesmesi (Istanbul: Iletisim Yaynlar, 2000),
s.172-174.



UCUNCU BOLUM

TELEVIZYON HABERLERINDE ETiK BOYUTLAR

1. TELEVIZYON HABERLERININ YAPISAL OZELLIKLERI ACISINDAN
ETIK BOYUTLAR

Televizyon haberciligi, okuma yazma aligkanliginin fazla yaygin olmamast,
habere daha simirhh zamanda ve daha az parayla ulagilabilir olmasi, hareketli griintii
iistiinliigline sahip olmasi, bagka islerle mesgulken de haber biiltenlerinin izlenebilmesi,
kagirilan bir haber biilteni yerine bagka bir kanaldaki haber biilteninin tekrar
izlenebilmesi gibi dzelliklerinden dolayr yazili basinin ve radyonun Sniine gegmistir’”.
Giindem belirleme konusu giderek daha biiyiik 6lgtide televizyon tarafindan yapilmakta,
bir tartigma konusu yazili basinda galigan gazeteciler tarafindan ortaya atilsa bile ancak

televizyonda da ele alininca gerekli ilgiyi gérmekte ve giindem maddesi say1lmaktadir®®,

Televizyon haberi, olaylar1 yazili basindan daha once, daha hizli iletebilecek
teknolojik olanaklara sahiptir. Olay yerinden canli yaymlarla, daha olay yasanirken ya
da hentiz bitmigken, evlerinde ekran basindaki insanlara ulasabilmektedir. Televizyon
haberleri bir tiir 6zet haber niteligindedir. Eldeki goriintii ile paralel yazilan bir haber
metni esliginde kurgulanarak izleyiciye iletilir. Gazete haberi gibi uzun uzun okumaya,
doniip bir daha tekrarlamaya olanak vermez. Kaydedilmedigi siirece kaliciligr yoktur,
ekrandan akar geger. Televizyon olaylarin dis goriiniisiine 6nem vererek, derinlemesine
incelemez, ayrintilar1 énemsemez’’ . Televizyon haberciliginin giderek artan énemi etik

agidan ele alinmasim zorunhu kilmaktadir.
1.1. Gorselligin Onemi

Goriintii, fotografla baglayan ve televizyonla birlikte doruk noktasina ulagan,
modern iletisim etkinliginin temel unsuru olarak kabul edilmekte, egitsel, sanatsal,

politik v.s. gibi televizyon disi pek ¢ok alanlarda da gériintiiniin giiclinii bilen kitle

% Ece Saygun ve Belma Aksit, “Tiirkiye’de Televizyon Haberciligi ve Etik Boyutlan®, 1. Tletisim
Kongresi Bildiriler Kitapgig1 (istanbul: 1-3 Mart 2000), s. 317.

% Pierre Bourdieu, Televizyon Uzerine. Ceviren: Turhan Ilgaz. (Istanbul: Yap1 Kredi Yaymlar, 1997),
s. 55-56.

7 Parsa, a.g.e., s. 27.
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iletigimciler tarafindan kullanilmaktadir. Gériintii basit kodlar tasidigi ve igerigindeki
bilginin zenginliginden ¢ok kolay anlagilabildigi i¢in ve daha da Snemlisi insanlara

cekici gelerek etkiledigi igin tercih edilmektedir®®.

Televizyon haberciliginde goriintiiniin degeri iizerinde giderek artan bir vurgu
olusmaktadir. Haberciler, gercekte neler oldugu ya da nigin oldugu hakkindaki sorulara
gerekli cevaplar veremeseler de, giincel goriintiileri gérmeyi bekleyen izleyicilere, en
yeni goriintiileri gostermek icin biiyiikk ¢abalar harcamakta, haberlerin daha canli
goriinmesini saglamaktadirlar. Televizyondaki goérsel vurgunun artmasi i¢in gereken
elektronik gostergeler, grafikler, alt yazilar gibi diger unsurlann da isin igine

katmaktadirlar®.

Televizyon haberinin ana unsurunun goriintii olmasi1 ve gérsel yoniiniin agir
basmasi, televizyon haberini hem 6zel ve 6nemli yapmakta hem de en ¢ok elestiri alan
yonii olmaktadir. Baz1 haberler gorsel giigleri olmadig1 i¢in goz ardi edilirken, baz
Onemsiz haberler de gorsel gicleri ve glizel goriintileri sayesinde 6n plana

¢ikabilmekte, ekranda énemiyle ters orantili bir siireyi isgal edebilmektedir'®.

Televizyon haberinde gorsellik Syle onemli bir hal almistir ki, televizyon
haberciligi alaminda aktif gbrev yapan bir isim olan Haksever "tv'de izlediginiz bir
haberi eger sirtimiz déniik anlayabiliyorsamz, o tv haberi kotii bir haberdir" diyerek,

goriintiiniin televizyon haberi i¢in ¢cok sey anlamina geldigini Vurgulamaktadlr.ml.

Yine alandan bir isim olan Aslanbay, goriintiiniin Onemine deginirken,
televizyon haberciliginde yapilan isin haberin goriintiilenmesi degil, goriintiiniin haber
haline getirilmesi oldugunu séylemektedir. Aslanbay’a gore, bu durum televizyonun
hem en giiglii, hem de en zayif yamdir, ¢iinkii kamera olay1 kagirdiginda, haber de
kagmaktadir. Eger goriintii tek basina bir seyleri anlatabiliyorsa, televizyon haberciligi

. 102
amacina ulasmus demektir ',

% Nazim Kutly, “Gériintiiniin Biiyiisii”, Kamera Dergisi, Haber Kameramanlar1 Dernegi Yayn
Orgam, Sayr: 3 (1998), s. 28.

% Graeme Burton, Gériinenden Fazlasi: Medya Analizlerine Giris. Ceviren: Nefin Ding. (Istanbul:
Alan Yaymcilik, 1995), s. 144.

1% Matelski, a.g.e., s. 22.

1 Oguz Haksever, “Cagdas Televizyon Haberciliginde Yeni Yaklagimlar”, Seminer Konusmalari,
hitp://www.byagm.gov.tr/seminerler/tunceli_ix/tunceli 13.htm. 12.07.2003.

192 Ymit Aslanbay, “TV, Haberciligi ve Haber Teknigi”,

http://www.byagm.gov.tr/seminerler/Burkan.10. 12.07.2003.
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Matelski goriintiiniin énemine deginirken Etiyopya'daki kithik olaymn diinya
capmda televizyon ekranlarinda goriildiikten sonra izleyicilerin dikkatini gektigini ve
uyandirilan merhamet duygusuyla biirokratik, ideolojik vs. engellemelerle olusturulan
geciktirilme siirecinin agilabildigini, dikkatler ¢ekilmeden 6nce 6lenler gibi binlerce
insanin daha 6lmesinin 6niine gegilebildigini ifade etmigtir. Ancak bu olay televizyonun
1yi yoniinii ortaya ¢ikarsa bile, televizyon habercilerinin kithiga iliskin gorsel malzemeyi
ele gecirinceye kadar yiyecek sikintisii gormezden geldigi yolunda suglamalar
yapilmis, herhangi bir bagka ilgi odagi olacak haber gelir gelmez bu olaymn
giindemlerinden ¢ikarillacagi yoniinde endiseler yasanmistir. Bunun da nedeni
televizyonda her haberin kisaca ele alinmasi, bir bagka haber goriintiisii elde edilince de

ok ¢abuk unutulmasidir'®.

Televizyon haberciliginin temel dayanagi olan goriintiiniin beraberinde getirdigi
sorun ise, yalmizca goriilebilir olanin haber niteligi oldugu, goriilebilir olmayanin,
gOriintlisii olmayanm televizyonda kullanilamayacagi, dolayisiyla medyatik olarak
varliginin s6z konusu olamayacagidir. Byle olunca da, ¢arpici gériintii saglayan siddet,
felaket, ac1 iceren olaylar ikincil derecede 6nemli bile olsalar , oncelikli haber
konumuna kavugmaktadirlar. Bu tip olaylarin gériintiilerinin uyandirdig: heyecan ve sok
etkisi, televizyon disindaki medyalarda aym etkiyi gsterememektedir. Tek bir goriintii,
pek ¢ok sozciikten daha vurucu olabilmekte, sézciiklerin agirhigi, goriintiilerin sokuna
denk gelememektedir. Goriintii yoksa, gergek de yoktur anlayisi egemen olmaktadir'®,
Bu durumda da haberde diisiinceden ¢ok hareket, aciklamadan ¢ok sasirtict unsur ve
fikirlerden ¢ok kisisel diigiincelere dayali bir yap:r ortaya konmaktadir'®. Bu yapiyla
anlam iiretmek yerine izleyiciye bir gésteri sunulmus olmaktadir, ilging goriintiiler

ortadan kalktiginda ise haber programlar izlenmez olacaktir'®.

Haksever, sug, kaza ya da siddet goriintiileri ekrana geldiginde, izleyicilerin
duyduklarma pek dikkat etmedigini, sadece goriintiiye odaklandigini ifade etmektedir.
Ayrica bu tiir goriintillerden 6nce verilen ciimlelerin de unutuldugunu, bu yiizden

bilgilerin goriintiilerden sonra verilmesinin daha dogru olacagim dile getirirken, aslinda

19 Matelski, a.g.e., s. 24.

104 Ramonet, a.g.e., s. 30-31. ) ) ) )

19 Brain Groombridge, Televizyon ve Insanlar. Ceviren: Ibrahim Sener. (Istanbul: Der Yaymlari,
1972), s. 95.

19 Jean Baudrillard, Sessiz Yigmlarin Golgesinde ya da Toplumsalin Sonu. Ceviren: Oguz Adanur.
(istanbul: Ayrint1 Yayimlan, 1991), s. 65.
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goriintiiniin Snemine ¢ok 6nemli bir vurgu yapmaktadir. Goriintii sézii unutturmaktadar.
Goriintii se¢iminde ise ¢ok kisa, klip gibi sik degisen goriintiilerin degil, daha uzun
akilda kalici, haberi agirlagtinp, anlamay1 kolaylastiric1 goriintiilerin kullanilmas: ideal

olandir'?’.

Goriintii televizyon haberi i¢in ¢ok Onemli kabul edildiginden, goriintiisii
olmayan haberlere haberciler arasinda “¢op haber” denilmekte, ya biilten dis1
birakilmakta ya da mevcut olmayan goriintiilerin yerine, animasyon olarak hazirlanmig
efektler, canlandirma teknikleri, cesitli dramatik 6geler, carpici miizikler konularak
haberin inandiricilifinin  artirilmasi i¢in ugrasilmakta ve izleyiciye teknolojik

gelismelerin gerisinde kalinmadiginin ispat1 yapilmaya ¢aligilmaktadur'%.

Esslin, goriintiintin asil olaym biiyiikliigiinii ve merkezini de degistirdigini
dolayisiyla yamltici etkilerini ise su sekilde dile getirmektedir;
“Dramatik goriintiilerin bulunabilmesi veya bunlara ulagilabilmesi, televizyon izleyici kitlesinin
durumun biitiiniinden haberdar olmasimi ciddi bigimde engellemektedir. Bir kamera ekibinin o
mahallede bulunma sansindan dolay: veya sdz konusu olan bir bslge diinyamn dikkatinin tam
merkezine sigrayacak, 6te yanda ise daha biiyiik ihtiya¢ sahibi olan ve daha fazla zarar goren diger
aclik bolgeleri goz ard1 edilecektir. Mesela, son yillarda, Orta Afrika'daki agin kurak bélgelerde
achik ceken insanlar televizyona ya hig ¢ikarilmadig veya ¢ok az ¢ikarildig: halde, dikkatler

onemli dl¢iide Kambogya'daki aglik tizerine odaklagtirildi. Cinkii Vietnam Savagi ertesinde ve
2109

Tayland'a kolay ulagilabilmesi nedeniyle, bu biiyiik bir haberdi.

Televizyonda gorselligin Onemini agiklamaya calisan Bourdieu, televizyonun
yaratti1 gercek etkisi olarak adlandinlan seyi yaratabilmek, gosterebilmek ve gosterdigi
seye inandirabilmek gibi bir 6zelligi oldugunu savunmaktadir. Bu 6zellik sayesinde,
gelgee olaylar, kangikliklar ya da her giin karsilagilan kazalar, wk¢ilik, yabanci
diismanlig1, yabanciya karsi duyulan korku, nefret gibi, cogu kez olumsuz nitelikteki
giclii duygulann alevlendirmeye elverigli, seferber edici, toplumsal etkiler
uyandirabilecek tarzda, toplumsal bir inga da uygulamaktadir. Kisacasi televizyon

haberlerinde goriintiiniin giiciiyle, sadece gordiigiinii aktarmak yerine gergeklik

' Haksever, a.g.e.

18 yusuf Yurdigiil, “Tiirkiye’de Televizyon Haberciliginde Siradist Kimligin Sunumu; Travesti
Konulu Haberler.” (Yaymmlanmamus Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisii, 2002), s. 68.

19 Martin Esslin, TV Beyaz Camn Arkas1. Ceviren: Murat Ciftkaya (istanbul: Pmar Yayinlari, 1991),
s. 57.
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yaratmak gibi bir durum ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum ise, televizyonun toplumsal
hayatin olusumunda ve anlamlandinlmasinda ¢ok 6nemli bir rol oynadigmm bir

gostergesi olmaktadir!'°,

1.2. Televizyon Haberinin Dili

Televizyon haberlerinde goriintiiniin, goriintii boyutunun televizyon haberinin
dilini olusturan en &nemli 6ge oldugu sSylenmekle birlikte, televizyon haberleri sadece
gorsel Ogelerle yapilmamakta, televizyonun isitsel yoniine yonelik olarak yazilan haber

metinleri haberleri agiklayici ve tamamlayici olmaktadir.

Televizyon haberlerinde haber dili teknik bir yap1 gostermektedir. Enformasyonun
haber yazim teknigi icine alinip islenmesi ile gerceklesmektedir. Haber metnini yazan
kisinin kigisel iislubunu igin igine katmas1 sdz konusu degildir. Haberin anonim ve
global kabul gormiis tislubu metne hakim olmalidir. Haberin rapor haline getirilmesi ya
da hikayelenmesi sirasinda evrensel kodlama, aktarim bigimleri ve kliseler haber
metnini  olusturmaktadir. Haberin dili, enformasyonun se¢imi, iglenmesi ve
dolayimlanmast asamalarinda kullanilan kodlamalarla olusturulan aktarim bi¢iminin,

izleyicilerin algilamasi ve haberi anlamasi g6z éniine alinarak kurgulanmasidir''’.

Televizyon haberciliginde konugma biciminde haber verme gibi bir ortak dil
kullammi ve haber sunumu gelismistir. Radyodan sadece ses dinlenebiliyorken,
televizyonda haberi sunan kisinin sesi, yiizii, bedeniyle bir biitiin halinde goriilmesiyle

habere insan 6gesi katilmistir ve haber sunuculari 6n plana ¢ikmaya baslamlstur1 12

TV haberinin gérsellige dayali olmasi nedeniyle, okuma yazma bilmeyenler de
dahil, hedef kitlesinin toplumdaki hemen hemen herkes oldugunu ifade eden Haksever'e
gore , bu nedenle haberlerin agik ve anlasilir, cok sade, akilda kalici ve ilgi ¢ekici bir
dilde olmas1 gerekmektedir. Anlagilamadig: siirece tiim yayincilik ilkelerine de uyulsa,
diinyanin en saygin gazetecileri bir araya da gelse, yapilan isin izleyici i¢in bir anlami
yoktur. Basarili olmak igin, televizyona haber yazan kisilerin, iyi egitim almus, dili iy1
kullanabilen, bu konuda teknik gelistirmis kisiler olmasi gerekmektedir. Televizyon
haberciliginde izleyicinin ilgisini siirekli kilmak ve akilda kalici olmak i¢in Sykiisel

anlatim tarz1 tercih edilmelidir. izleyicinin hafizasim zorlamasim gerektirmeden, haberi

0 Bourdieu, a.g.e., 25-27. )
"' Nurdogan Rigel, ileti Tasariminda Haber (istanbul: Der yayinlari, 2000), s. 180-183.
12 parsa, a.g.e., s. 26.
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unutup diistinmesine yol agmadan haberle ilgili gerekli bilgilerin hemen verilmesi

gerekmektedir' .

Televizyon haberciliginde goriintii, ¢ok 6nemli oldugu gibi haber dilinin éneminin
ikinci plana atilmasima da neden olabilmektedir. Haber metni goriintiiyii tamamlayp,
mandiniciign  artirmak, algillamayir ve hafizada kalhicihi@i kolaylagtirmak {izerine
kurulmus tekniklerle yazilmaktadir. Keskin anlamli yiiklem kullanmimu, giiclii negatif ya
da pozitif climleler, ikna etmek, istenen etkinin yaratilmasim saglamak i¢in

kullamlmaktadir''4,

Televizyon haberlerinde, isim tamlamalarinin ve devrik ciimlelerin miimkiin
oldugunca az kullanmilmasinin haberin anlagilir olmasi agisindan 6nemlidir. Haber metni
kisa olmahidir. Sekiz saniyeyi agan ciimlenin anlasilirhifi azalttifini ve bu nedenle iki
kelimenin bir saniyeye denk geldigi hesabina dayanarak, iki ya da ii¢ satirla siirh
kalinmasi gerektigini ifade eden Tuncel’e gére, habere ilgiyi ¢ekecek ilk nokta flas
climlesidir, bu ilk ctimle, kisa ancak, 6z ve olaymn can damarim verecek Gzellikte
olmahdir. Kilit s6zciik ciimle baginda kullanilmamali, seyirci haberin ilk birkag
saniyesinde haberi kagirabildiginden, haberin algilanabilmesi i¢in, kilit sézciik ya da
sozciikler, climlenin ortalarnda yer almalidir. Seyircilerin  haberin  bagin
kagrrabilecekleri varsayimiyla, haberin sonunda da bu sozciiklere tekrar yer verilerek,

haberin anlagilirlig saglanmalidir’ .

Farkli konulardaki haberlerin islubunda da farkhiliklar olmasi dogal kabul
edilmektedir. Bir magazin haberi ile spor haberinin ya da trajik bir olay1 anlatan haber
ile mizah iceren bir haberin dili degisiklikler gostermektedir. Haberin dilinin somut ve
kesin ifadeler tagimasi, tereddiit izlenimi veren ctimlelere yer vermemesi, izleyicilerde
yaratacag giiven duygusu agisindan énem tagimaktadir. Haber dili miimkiin oldugunca
canli ve olaylarin &ziinii en kisa sekilde anlatacak nitelikte olmalidir''®. Her sey

seyircinin ilgisini gekerek izlenmeyi saglamak i¢indir.

'3 Haksever, a.g.e.

11 Sengiil A. Ozerkan, Medya Dil ve iletisim (Istanbul: Mart1 Yaymlarn, 2001), s. 121-122.

115 Mustafa Tuncel, “Televizyon Haberciligi”, Yerel Televizyonculukta Meslek I¢i Egitim, Yerel
Basmn Egitim Seminerleri Dizisi :12 (Kiitahya : Erdini Basim ve Yaynevi, 15-16 Haziran 1999),
5.118-120.

1e Seker, a.g.e., s. 76-78.
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Az kullanlan, yabanci kékenli ya da kamunun bilmedigi bilimsel sdzciiklerin
kullanimindan kaginmak gerekmektedir. Kullamlmasi gerekiyorsa da bu tiir sézciikler
tanimlanarak, izleyicinin anlamasi kolaylastirilmaya c¢alisilmalidir. Yine izleyicilerin
haberi anlayabilmest agisindan, metinler gerektidi kadar uzun, olabildigince kisa,

igerikte neyin ne kadar verilecegi konusunda 6lgiilii ve dengeli olmak zorundadir'"’.

Televizyon haberlerinin dili {izerine elestirel yaklagimlar da ileri siiriilmektedir.
Televizyon haberlerinde kullanilan dil bigiminin temelinin telgraf dili oldugu, bilgileri
basitlestirirken yiizeysellestirdigi, iletilen bilgiyi baglamindan kopardifi, kolay
iletilebilir ancak iceriksiz ve genel bir enformasyona doniistiirdiigii ileri siiriilmektedir.
Bu agidan bakildiginda, bilgi baglamsiz enformasyona déniigerek metalagmakta ve
ilging, carpici, heyecan uyandiran birbirinden bagimsiz art arda gelen iletilerden olusan,
bilginin popiilarize edildigi bir igerige sahip olmakla birlikte, bireysel ve toplumsal
yapilanmada temel roliinden uzaklagmaktadir. Bir baska deyisle haber, televizyon

diliyle tamstig1 anda, as1l amacindan uzaklasarak, gosteri isine girmis olmaktadir''®.

1.3. Televizyon Haberlerinde Ses ve Miizigin Kullanimm

Televizyon yapimlarinda gorsel 6gelerle birlikte, isitsel 6geler de verilerek, estetik
boyut olusturulmaktadir. Ses ve goriintiiniin birlikte kullammindaki amagclar, gerekli ve
ilave bilgileri saglamak, ruh durumunu, estetik yapryr kurmak ve goriintiideki olaylarin

ritmik yapisina katkida bulunmaktir’ .

Gorsel anlatimla biitiinlesen sézler, ekranda hizli ve dogru bir etki yaratarak,
sadece goriintii ile 1iletilemeyecek kavramlarin izleyicilere anlasilir bir tarzda
aktarilmasin1 saglamaktadir. Ornegin soyut kavramlarin gérsel olarak verilebilmesi gok
zorken, uygun kelimelerin kullanilmasiyla bu durum basarilabilmektedir. Goriintiitye
miizigin eslik etmesiyle ruh durumu ve estetik yapr kurulmasi gergeklesmektedir.
Coskulu ve canli miizikler, mutlulugu ¢agnistirirken, agir ve karamsar miizikler, tiziintli

hissi yaratmaktadulzo.

7 K emal Aslan, Haberin Yol Haritasi ( Istanbul: Anahtar Kitaplar Yaymevi, 2002), s. 79-80.

"8 Broiil, a.g.e., s. 27-28.

1 Herbert Zettl, Sight, Sound, Motion: Applied Media Aesthetics (California: Wadsworth
Publishing Company Inc., 1973), s. 228-330.

120 Berrin Durmaz, Televizyon Haber Programlarinda Gergekligin Sunumu, (Yaymlanmams Yiksek
Lisans Tezi, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 1996), s. 45.
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Ses ritmi, gérsel devamhilik igin 6nemlidir. Izleyici, gériintiideki olaylarin ritmik
yapisindan etkilenerek, izledigi olaylari bir biitiin iginde algilayabilmektedir. Ayrica ses,
sadece goriintliyli desteklemekle | kalmayip, goOriintiiniin giiglendirilmesinde ve
devamliligin saglanmasinda da 6nemli bir islev gérmektedir. Goriintiideki ayrintilari

destekleyerek, izleyicinin ilgisinin devamliligim da sesin kullanim saglamaktadir™®’.

Gergek yasamda yeri olmayan ve gergeklik tagimayan miizik, televizyon
programlarinda ve haberlerinde yardimci bir 6ge olarak kullanilmaktadir. Miizik
kullanimi olaya dramatik bir hava katmakta, karakterleri, olaylar1 tamimlayarak,
goriintiileri  pekistirmekte, betimlemekte ve  goriintiiller arasinda  gegisi
kolaylastirmaktadir. Ayrica ortamdaki atmosferi agiga ¢ikararak, destekleyici etki

yaratmaktadlrlzz.

Televizyon haberciligi, hem goérsel hem de igitsel 6zellikler tasidigindan, diger
televizyon programlari gibi goriintii ile birlikte sesi kullanirken, amag¢ aymdir.
Goriintlinlin saglayamadig bilgiler anlatim araciligiyla verilerek, izleyicilerin de haberi
daha iyl anlamasi saglanmaya g¢alisilmaktadir. Goriintii sesle birlikte kurgulamirken,
dogal seslerden yararlamildigi gibi, haber iizerine okunan metin ve habere ddsenen

miizik ile etkisi artirilmak istenmektedir.

Haberlerde ses kullanilirken, seslerin goériintii ile uyumlu olmasi, etkileyici
kullanimi, habere izleyicinin ilgisini artiracagy gibi, haberin inandiriciifinm ve
carpiciligim da artirmaktadir. Goriintii ve sesin bir arada kullaniminin yarattigi etkiyi
aciklamakta, Vietnam Savagi’'nda yasanan bir olaymn televizyonlara yansimasi ve
toplumsal bir etki ortaya ¢ikarmasi 6mek olarak verilebilir. Amerikali askerlerin, yarali
bir Vietnamli askeri, bir kovuktan digar1 kaba hareketlerle ¢ikarmalari, eziyet ederek
kolunu kirmalari, Vietnamlh askerin ¢igliklar1 ve bir Amerikal1 askerin alayci bir sesle
“Ne oldu asker, seni incittim mi?” diye sormas: iki dakikalik bir haber olarak ABC

televizyonunda gosterildikten sonra, kuruma ¢ok sayida tepki telefonlan1 ve mektuplar

121 John Ellis, Visible Fictions: Cinema, Television, Video (London and New York: Routledge, 1982),
s. 128-129.

122 Nadi Kafal,, TV Yapimlarinda Teknik ve Kuramsal Temeller (Ankara: Umit Yaymcilik, 1993),
s. 99-101.
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gonderilmis, iilkede o giine kadar goriilmemis bir toplumsal hareket baslamis ve

Amerikan halkinda savasa kars1 bir kamuoyu olusmasina neden olmustur'>.

Haberlerde miizik kullanimi, daha haber biilteni baglarken isin i¢ine girmekte,
secilen miizikler genellikle, 6nemli haberler verilecegini sdylemektedir. Oysa miizik
kullanimi, haberi, giinliik olaylarin dramatize edildigi tiyatro, opera v.s. ile esitleyerek
gercek dis1 bir simgesel olay haline getirmektedir. Ger¢ek hayatta ise olaylar miizik

esliginde olmamaktadir'**.

Hemen hemen biitiin televizyon programlari, izleyicilerin hangi duygulara
kapilacaklarim bildirecek sekilde miizik esliginde hazirlanmaktadir. Fonda duyulan
miizik standart bir teatral ara¢ olup, onun olmamas: kétiiye isaret sayilmaktadir'®.
Postman, haberlerde miizik kullammmimin haberde yarattigi degisimi su sekilde ifade
etmistir;

“Biitiin haber programlart miizikle baglayip, miizikle bitmekte ve yine miizik egliginde ara
verilmektedir. Bu uygulamay: tuhaf bulan pek kimse yoktur. Bu uygulama ciddi kamusal sdylem ile
eglence arasindaki aynm ¢izgilerinin silinmesinin bir kanitidir. Haber programlarina miizik konmasimin
nedeni, sinemaya ve tiyatro oyununa miizik konmasiyla aymdir, eglenceye uygun bir ruh hali yaratmaktir.

Haber miizikle bittiginde, izleyicilere dehsete diisecek bir sey olmadigy, aktarilan haberlerin gerceklikle

ilgisi olmadig, bir oyun sahnesinden farksiz oldugu verilmektedir™!%.

1.4. Televizyon Haberlerinde Siirenin Onemi

Haberin zaman, gorsel estetik ve ekonomik bir takim smirlamalar vardir. Elde
pek ¢ok haber olabilir ama haber biiltenlerinin siireleri ile verilebilecek haberler
simirlandinlmaktadir. Bu sebeple haberler arasindan bir se¢cim yapilmasi ve
olabildigince kisa haberler verilmesi televizyon habercilifinde izlenen bir yol

olmugtur'?’.

Televizyonda siire kisith oldugundan, yayin saatleri ve igerikleri programldir.
Haber biiltenleri genelde otuz ya da kirk bes dakikayken, otuz saniyeden iki dakikaya

kadar siirebilen, ortalama yirmi habere yer verilebilmekteydi'?®. Bu siire, son yillarda

' parsa, a.g.e., s. 57-58.

124 Neil Postman ve Steve Powers, Televizyon Haberlerini izlemek (fstanbul: Kavram Yaynlary,
1992), s. 90.

123 postman, 1994, a.g.e., s. 101.

126 Aymy, 5. 115.

127 Matelski, age.s. 21

12 Parsa, a.g.e., s. 25.
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bir saati bulmus, hatta bir saati de gegmistir. Bu kisith siirenin en ekonomik sekilde
degerlendirilmesi, haber se¢iminin ve sunumunun dikkatli yapilmasi gerekmektedir.
Bunun igin de haber segiminde olaylanin haber degeri acgisindan titizlikle

degerlendirilmesi gerekmektedir'>’.

Opysa televizyon haber biiltenlerinde siire agisindan yasanan genisleme, haber
biiltenlerinin igerdigi bilgi boyutunun artmasi sonucunu dogurmamugtir. Tam tersine
stire arttig1 halde, haber degeri tagiyan bilgilerde azalma olmus, var olan siire 6nemsiz
haberlerle doldurulmaya devam edilmistir. Frangois Seligman bu durumu soyle

degerlendirmektedir: “30 dakikalik televizyon haberleri igeriginin, giinliik gazetelerin bir sayfasma

esdeger oldugu bilindigi halde, insan kendi kendine, televizyonun enformasyon i¢in en uygun arag olup

olmadigm ve goriintii bollugunun iletinin anlamm bozup bozmadigm sormaktadi’*°.

Televizyon haberleri simirli zamanda, en ¢ok kisiyi ilgilendiren, en &nemli
haberleri vererek kamuoyunu bilgilendirme gorevini yapmak zorundayken, bugiin
tartigilan etik sorunlardan biri de 6nemli haberlere gereken énemin verilmeyip, habere
ayrilan siirenin Gnemsiz, eglencelik, magazinel olaylarla doldurulmasidir. Kisith
zamana sahip televizyon haberleri kiymetli zamanmm Onemsiz olaylar i¢in
kullandiginda, 6nemsiz gibi goriinen bu haberler, 6nemli haberleri digladigi, gizledigi
6l¢iide 6nemli hale gelmektedir. Pek ¢ok insanin tek haber kaynag: olarak televizyonu
kullandig1  diigiiniildiigiinde, bu insanlarin  gergekte, hemen hemen hig

bilgilendirilmedigi ortaya ¢ikmaktadir'>'.

Esslin, televizyon haberlerinde siirenin kisitli olusu nedeniyle haber yapimcilarimin
editoryal kararlarinda olduk¢a segici davranmalarimin zorunlu oldugunu ifade
etmektedir. Ancak bu secimde en biiyiik gorsel heyecam1 ve dramayr vaat eden
konularin 6n planda yer aldigini, uzun dénemde tagidiklan anlam agisindan daha 6nemli
olan fakat ¢ok az gorsel ve dramatik etkiye sahip hikayeleri olan olaylarmn ise daha
fistiinkoérii bir ilgiyle karsilandigim vurgulayan Esslin, bu problemde izleyicilerin de
etkili oldugunu, izleyicilerin televizyonu esas itibariyle bir eglence araci olarak gérme

tavn icinde bulunduklarini dl'ig,ﬁnmektedir13 2,

129 Atilla Girgin, Yazih Basinda Haber ve Habercilik Etigi. (Istanbul: Inkilap Yaymlari, 2000), s. 73.

10 Francois Seligman, “Televizyonda Enformasyonun Yeri”, Medya Diinyasi. Ceviren: Oya
Tatlipinar. Derleyen: Jean-Marie Charon (Istanbul: Iletisim Yaymlan, 1992), s. 38-40.

B Bourdieu, a.g.e., s. 22-23.

12 Beslin, a.g.e., s. 58.
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CNN gibi kiiresel oldugu iddiasimi tasiyan bir haber kanali, eski karisimu
oldiirmekle suclanan iinlii futbolcu O.J. Simpson olayina haber programlarinda 630 saat
yani giinde iki saat ayirarak'®, dier 6nemli haberler icin kullanabilecegi saatleri ya
azaltmig, ya da bir kismum vermemistir. Ustelik Simpson, bu olay olana dek Amerika
disinda ¢ok taninmus bir kisi de olmadigindan, ¢ok kisiyi ilgilendiren bir haber olarak da
kabul edilemeyecegi halde, olaya ayrilan siire televizyon haberciligi agisindan ¢ok
6nemli bir siiredir. Bir olaya televizyonda bu kadar saat ayrilmasi, s6z konusu olayin
6nemini artirip, izleyicileri ciddi bir haber olarak kabul etmeleri yoniinde zorlamakta,
dinya olgeginde bir haber haline déniistirmektedir. Yine Lady Diana’nin Slim
haberleri ve canli yaymlanan cenaze téreni, Clinton-Lewinsky iligkisi gibi olaylara
ayrilan televizyon haberciligi i¢in ¢ok degerli saatler, geriye kalan tiim haberlerin
siliklesmesine, 6nemsiz kabul edilmesine ve goriinmez hale gelmesine yol agarak,
neredeyse tim diinyamin dikkatinin olmasi gereken yerlerden bagka taraflara

gevrilmesine neden olmaktadir'>*.

1.5. Televizyon Haberlerinde Mekanin Diizenlenmesi

Televizyon programlarinda mekan kullanmada baslica amag, izleyiciye sunulan
olaya iligkin atmosfer yaratmaktir. Kullanilan mekanlar dogal ve yapma mekanlardan
(stiidyo) olusur. Dogal mekanlar olayin gectigi atmosferi izleyiciye en iyi sekilde
yansitan gercek mekanlar olup, yapay mekanlar, gesitli arag-gereclerle hazirlanan ve
dogal ortama uygunluu saglamak amaciyla olusturulan mekanlardir'>. Televizyon
programlarinda kullamilan mekanlar, kisiler, nesneler ve olaylar kadar 6nem
tagimaktadir, ¢iinkii mekan izleyiciyi olayin i¢ine ¢ekerek gergeklik duygusu yaratmaya

yardimcl1 olmaktadir'*®.

Televizyon haberine konu olan olayin gectigi mekan dogal mekandir. Dogal mekan
acilist yapilan bir tesis olabilecegi gibi, trafik kazasimin gerceklestigi bir karayolu da

olabilir. Kisacas1 dogal mekanlar genis bir yelpaze icermektedir™’.

Televizyon haberlerinde, haberin sunuldugu yer olan stiidyolar, yapay mekanlar

olup, bir takim simgesel diizenlemelerle, belli bir hareket ve gerilimin varoldugu

133 Ramonet, a.g.e., s. 98.

134 Aym, s. 34-35.

13 Nijat Ozon, Sinema: Uygulayum-Sanati-Tarihi (Istanbul: Hil Yayimlan, 1985), s. 113.
¢ Durmaz, a.g.e., s. 67.

137 Aslan, a.g.e., s. 120.
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hissettirilecek sekilde olusturulmaktadir. Ornegin arka planda bir diinya haritas: ya da
farklh kitalardaki zamanlari gosteren saatler, diinyann her kosesinden veri aktif
duygusunu yaratmak i¢in kullanilmaktadir. Ya da stiidyodan duyulan elektronik yazi
makinesinin sesi, ekranda duyulmamasi miimkiinken, sirf hareketliligi ve gerilimi
gostermek igin duyulmaktayken, simdi yerini bilgisayar goriintiilerine birakmigtir.
Gerilim, miizikle, elektronik yazi makinelerinin kesik ve kuvvetli vuruslaniyla ve
genellikle raporlarim temize geken, telefonlara yanit vererek oradan oraya kosan haber
calisanlarinin goriintiileriyle ortaya konmaktadir. 'Teknik olarak, haber calisanlarinin
izleyiciye gorinmeden caligacagi setler kurmak miimkiinken, son durumlarin hizla

e

degistigi ve siirekli bir diizeltmenin gerekebilecegi, olaylarin acil hissinin yaratildig bu
diizenlemeler izleyici iizerinde etki yaratmak amaciyla 6zellikle tercih edilmektedir'?®.
Haber sunucularinin arka fonuna yerlestirilen pek ¢ok ekrandan olusmus fon, televizyon
haber programlarmin izleyicilere ‘her an her yerde kameralarimiz, diinyada neler olup
bittigini gézlemekte ve size yansitmaktadir’ izlenimi yaratmak amagli kullandiklar

simgelerdir'®.

Televizyon haberlerinde mekan diizenlemesi aydinlatma, renk kullanimi,
cergeveleme (goriintii diizenlemesi), ¢ekim Olgekleri, kamera konumlart ve kamera
acilar ile de yakindan ilgilidir. Haber i¢eriginin yam sira, haberin sunuldugu ¢evre olan
stiidyonun 15181, rengi, sunucunun kamera tarafindan uygun 6lgeklerde ¢ergevelenmesi
gibi goriintii diizenlemeye yardimci unsurlar haberin kavramigi acisindan Onemi
biiyiiktiir. Izleyicilerin duygularim etkileyerek, konuya ilgilerini cekmek, uygulanacak
estetik kurallarla miimkiin olmaktadir. Omegin, sunucu kamera ile kiiciik bir ag
olusturacak sekilde oturdugunda iyi goriintli vermektedir. Ya da kameranin bakis agisi
ve 151k ile izleyicilerde dramatik ve psikolojik etki yaratilabilmektedir. Kamera 6znel
olarak kullamildiginda, kisisel bir bakis acis1 yaratilarak, izleyici olaylan kendi gézityle
goriiyor duygusu verilebilmektedir. Kamera alt agiyla ¢ekim yaptifinda, konuyu
abartabilmekte, gii¢, iistiinlik ve otorite duygulari agiga ¢ikarilabilmektedir. Tersi
durumda yani kamera iist agiyla ¢ekim yaptiginda ise, izleyici i¢cin goriintiideki olay ya
da Kkisiler giigsiizlesmekte ve kiigiilmektedir. Sonug olarak, televizyon haberlerinde

stiidyonun diizenlenmesi kadar, onun ekranlara yansitimasi, gorsel algilamamn

138 postman, 1992, s. 91.
13 Ramonet, a.g.e., s. 51.
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harekete gegirilerek haberin anlagilirhigim ve ¢ekiciligini artirmada son derece 6nem

tas1maktad1r14°.

2. HABER VE HABER DEGERI ACISINDAN ETiK BOYUTLAR
2.1.Televizyon Haberleri

Televizyon  haberlerinin  6nemi, bilgilendirme ve eZitme islevinin
gerceklestirilmesinde televizyonun énemli rol oynayabilecegi gergeginden ve aym anda
pek ¢ok kisiye birden ulasabilecek yapida olmasindan kaynaklanmaktadir. Televizyon
ana haber biiltenlerinin yayin saatlerinin, prime-time denilen en ¢ok izlenme oranina
sahip saatlerde olmasi da bunun bir gostergesidir'®'. Yapilan anketlerde, insanlarm
biiyiik bir cogunlugunun giinliik haberleri televizyondan aldiklar1 sonucu ¢ikmaktadir.
Bu durum, televizyon haberlerine ayn bir 6nem ve Ozen goOsterilmesi geregini

dogurmaktadir.

Televizyon haberleri kamuoyunu dogru, ¢cok yanli, cok boyutlu, hizli, inanlir ve
giivenilir bir sekilde bilgilendirmeyi amaglarken, sahip oldugu teknolojik olanaklar
cercevesinde gorsel ve igitsel imkanlarimi kullanarak giinliik hayatin vazgegilmezleri
arasina girmeyi basarmistir. Artan ekonomik ve siyasal iligkiler nedeniyle habere olan
talebin de artmasi, televizyon haberinin gelismeleri en kisa zamanda ve en ucuz
verebilen haber kaynafi olmasi, televizyon haberlerini cazip kilarak, televizyonda

habere ayrilan siirenin de artmasma neden olmustur'*2.

Televizyon haberi, gercekle baglantii ya da gercegin ta kendisi oldugu
sanilmasindan dolay1 en etkili medya igerigidir. Haberin amaci, gergeklesen bir olaymn

kitlelere aktarilmasidir'®?

. Haber konulan genellikle sira dig1 ve ilgi ¢ekici olaylardan
secilmektedir. Habere deger konular baz iletisimciler tarafindan séyle belirlenmisgtir:

“l. Yenilgi, basari, karmasa, gerilim. 2. Ulkeye, cografyaya, kiiltire yakinlik ve

% Nedim Giirses, “TV Haberciliginde Kamera Ve Kameraman”, Maltepe Universitesi Meslek
Yiiksek Okulu Dergisi, Sayi:1 (Istanbul: Maltepe Universitesi Yaymlari, 2003), s. 89-102.

14 'nal Uygug ve Ali Geng, Radyo Televizyon Haberciligi (ikinci Basim, Istanbul: Avciol Basim-
Yayin, 1998), s. 218.

2 Orhon, a.g.e., S. 3.

3 Girgin, a.g.e., s. 73.
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yerellik. 3. Yenilik, giincellik. 4. Basari, toplum iizerine etki. 5. Olagandisilik, duygusal

yonden ilgi gekicilik™'**.

Her olay haber olamayacag: gibi, hangi olayin televizyon haberi olduguna karar
verme noktasinda, muhabir, editér, kurumun kisiligi, haber degeri, izleyici profili gibi
pek cok kriter g6z Oniine alinmakta, ekonomik kaygilar isin i¢ine girmekte, birgok
basamaklardan gecilmekte ve olaylar elenmektedir. Olayn haber olarak ekranlarda yer
almasina kadar devam eden bu siirecteki belirleyici unsurlarin ve habere yaptiklan

katkilarin incelenmesi zorunluluk gerektirmektedir.

Televizyon haberlerinde haberin konusu ne olursa olsun, haber ¢aliganlarmn,
olaylar1 haber degeri acisindan ele alirken gergeklik, 6nemlilik, giincellik, kamu yarari,
anlagilirhik, tarafsizlik (objektiflik), ilginglik, konuyla anlatim arasinda diistinsel baglilik
(goriintiilerin olayla oOrtiismesi), haber-yorum ayrimimin ortaya konmasi, haber-reklam
ayrmminin net bir sekilde yapilmasi, kisilik hakki, 6zel yasama saygi, bagimsizlik gibi
olgiitlerle hareket etmesi etik olarak beklenen bir durumdur'®. Oysa pratikte bir
konunun ya da olaym haber olabilmesi her seyden once, medyamin ¢ikar ve deger
yargilan tarafindan belirlenmektedir. Bir konu ya da olaym haber degerinin olup
olmadi8i, toplumun siyasal Kkiiltiiriine, siyasal kiiltlirlin bigimlendirdigi medyaya ve
medya ¢aliganlarina bagli olmaktadir. Muhabirler, neyin anlamli ya da anlamsiz, degerli
ya da degersiz, kisacasi neyin haber degerine sahip oldugu konusunda se¢im yaparken,
kendi etik degerlerini ve yargilarini kullanmaktadirlar'®®. S6z konusu degerler "estetik
(giizel, ¢irkin, g¢ekici, itici), mesleki (yaratici, 6zendirici, gerekli), mantiki (tutarl,
tutarsiz, 6lgiilii, 6l¢iisiiz), sosyo-kiiltiirel (verimli, verimsiz, ¢aligkan, tembel, yararli,
yararsiz) ve ahlaki (diiriistliik, ahlaksizlik)" gibi bilingli ya da bilingsiz olarak harekete

gecirdikleri degerlerdir'’.

Televizyon haberinin ilgi ¢ekici olmasi, haber degerlendirme &lgiitleri iginde en
tartismal ilkelerden biridir. Ilgi ¢ekici olmak igin, izleyicilerin insani ilgilerinin
somiiriildiigii, arzulann kagkirtildigy, yeni yagam bigimlerinin pazarlandify ve bireylerin
tilketici haline getirildigi gibi elestiriler yapilmaktadir. Mekansal (yasamlan yere

yakinlik), ekonomik, politik, kiiltiirel ve toplumsal konular tizerine, insanlarn ilgisini

1% Aym, s. 74.

145 Aym, s. 78-103.

146 Capl, a.g.e., s. 82.
7 Girgin, a.g.e., s. 74.
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cekecegi diisiiniilen olaylar haber haline getirilmektedir. Burada adi gegen toplumsal
ilgi, saglik, spor, cinsellik, 6liim, taninmis kisiler, ¢evre, para, inanglar gibi konular
kapsamaktadir. Beklenin diginda gerceklesen catisma, savas, gerilim, felaket, kaza vs.

olaylar ise negatif ilgi yani olumsuzluklar cergevesi iginde yine ilgi ¢ekicidir'*®.

Televizyon haberinde zamanlilik ilkesi, haber degeri agisindan oldukca
o6nemlidir. Her haber izleyiciye ulastigl an yeniligini kaybederek, eski haber olma
yoluna girer. Izleyici siirekli yeni bir gelisme ve bilmedigi bir seyleri gérmek ister. Yeni
bir gelisme, o ana kadar olan bilgiyi etkisiz ve gegersiz kilabilir. Bir olay yeni meydana

gelmis olmasa da, bilgisinin yeni olmasi olay: giincel kilabilir'#

. Televizyon haberinde
zamanlilik degeri toplum bilincine de ¢ok iyi yansitildigindan, insanlar biitiin haberlerin
¢ok taze olduguna, yakin zamanda meydana gelenlerin daha 6nemli olduguna inanma
egilimi igindedirler'*.

Bir olayin televizyon haberi olabilmesinde gerekli 6nemi tagimast igin ya olayin
kendisinin ya da sonug¢larnin toplumun biiyiik bir kismim etkilemesi beklenmektedir.
Bir doga olayi, siyasal, ekonomik, kiiltiirel acidan sonuglar1 olan bir hiikiimet karar1 gibi
kigilerin hayatlarim etkileyebilecek, durumlarinda degisiklik yapabilecek olaylar nemli

haberlerdir'®'.

Toplum tarafindan taninan bir kigiyle ilgili olaylar ya da bir insanla
iligkilendirilebilecek oykiiler, insanla ilgili bakis agisina uygun oldufundan, haber
degeri agisindan degerli kabul edilmektedir. Basitce anlagilabilecek konular,
aciklanmasi giic konulara oranla haber yapilmasi igin daha ¢ok tercih edilen konular
olmaktadir. Ayrica 6zgiin bir 6ykiisii olan, devaminin gelecegi agikca belli olan savas,
isyan gibi konular degerli kabul edilmektedir. Yine haber giindemine alinmis revagta

olan bir olayla ilgili diger ayrintilar da 6nemlidir, haber degeri tasimaktadir'>2.

Goriintiisii  olan dykiiler ele alims bi¢imiyle dramatize edilmeye uygun
oldugundan deger tasidiklan kabul edilmektedir. Omegin felaketlerle ilgili haberlerde,
gerceklerin  ortaya ¢ikarilmasinda dogrudan katkist olamasa bile, kazazede ve

yakinlantyla yapilan roportajlar, olayin gegtigi mekanlar, olay hakkinda bir sey

18 Aslan, a.g.e., s. 39-48.
142 Aym, s. 33-38.

1% Burton, a.g.e., s. 138.
Bl Aslan, a.g.e., s. 38-39.
12 Burton, a.g.e., s. 138.
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sOylemese de televizyon haberciliginde goriintii icermesi gerektiginden 6nemli sayilarak

kullanilmaktadir'>>.

Uygulamada medya sadece mesleki ilkeler ¢ercevesinde degil, medyanin sermaye
yapisi, medyanin biirokrasisi gibi yaymn politikasin1 belirleyen bagka etkenleri de goz
Oniine alarak, bir yaym politikas1 belirlemekte, bu yayin politikast medyanmin haber
degerlendirilmesindeki tutumu ile somutlagarak, o medya kurulusunun 6nem verdigi

ilgilendigi gerceveyi ortaya koymaktadir'>*.

2.2. Haber-Yorum Ayrimu

Televizyon haberlerinde haberin igerigine her hangi bir yorum ya da kisisel goriig
yansitildiginda, haberin temel ilkelerinden biri olan tarafsizlik ilkesi ¢ignenmis
olacaktir. Etik ilkeler geregi haber yorum ayriminin net olarak ortaya konmasi
gerekirken, aradaki ¢izginin ortadan kalkmasi yorumun haber olarak algilanmasina ve

dolayisiyla yanlis yénlendirmelere neden olabilecektir'>.

Habercilerin uymakla yiikiimlii olduklart etik ilkelerin basinda, haberin dogru,
gercege uygun ve nesnelligi korunarak, dogru ve eksiksiz verilmesi gelmektedir. Bir
bagka deyisle haberciler, olaylan gerceklestigi sekliyle aktarmak ve sunmak
zorundadirlar. Oysa televizyon haberlerine bakildiginda, haber metinlerinin yorum ve
kigisel degerlendirmelerle dolu oldugu goriilmektedir. Gazetecinin tim deger
yargilarindan siyrilarak haber yapmasi beklenemeyecegi gibi, yine de miimkiin

oldugunca habere kendi yorumlarimi katmamasi beklenmektedir'*®.

Medyada son yillarda giderek artan oranda haberi yorumlastirarak verme egilimi,
haber ve yorum arasina kesin bir aynmin konmamasi, izleyicilerde haberlerin yanl
hazirlandif1 diigiincelerinin dogmasina neden olmakta ve medyanin elegtirilere hedef
olmasma yol agmaktadir. Avrupa Konseyi Parlamenterler Meclisi Basin Meslek
Tlkeleri’ne gore:

“Madde 3: Gazetecilifin temel ahlaki yiikiimliiliiklerinden birisi, haber ile yorum arasinda belirgin

bir ayrim ¢izilmesi ve bunlarm kargtirilmasinn Snlenmesidir. Haber, gergeklere ve verilere dayal

155 Aym, s. 139.
13 Aslan, a.g.e.,s. 32.

13 Siileyman frvan, Medya Etigi, Seminer Konugmalar, htp://www.bianet.org/diger/arastirma376.htm.
17.01.2001. '

1% Caply, a.g.e., s. 88.
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bilgilendirmedir. Yorum ise, yazanm, yayimlayanin veya medya sirketinin diisiincelerini, inanglarm,

kisisel yargtlarin igerir.

Madde 4: Haber yayimm gergeklere dayandmilmali ve dogrulugu ispatlanir olmalidir. Haberin
sunumunda ve betimlemelerde tarafsiz davramlmalidir. Haber bagliklan ve ézetleri miimkiin oldugunca

dogrular ve eldeki verileri yansitmalidir.

Madde 5: Yorumlar, genel diigiinceler veya giinliik olaylar iizerine yapilabilir. Yorum subjektif
oldugu igin, dogrulugu iizerine elestiri yapilamaz. Bunun yerine, bizler yorumlann diiriist ve ahlaki

olmasim saglamaliyiz.

Madde 6: Kisi ve kuruluglarla ilgili olaylar iizerine yapilan yorumlar gergekleri ve verileri
carpitmamal1 ve gizlememelidir.

ABD Profesyonel Gazeteciler Demegi’de “Gazeteciler haber ve yorumu
birbirinden ayirmalidir. Analiz ve yorumlar agik¢a belirtilmeli ve bunlar ger¢egi veya
haberin baglanum ¢arpitmamalidir™™’ diyerek haber yorum ayrimmin 6nemine isaret

etmektedir.

Televizyon haberinin igerigi kadar gorselligi de yoruma agik olarak
algilanabilmektedir. Televizyon haberlerinin gectigi kurgusal siire¢ sonucu, dil ve
goriintli unsurlarmin yeniden yaratilmasiyla, dramatize edildigi ve kurgusal bir
gerceklige biirtindiigii ileri siiriilmektedir. Diger bir yaklagim ise gergegin oldugu
bicimiyle, bilginin igeriginde bir degisim olmaksizin, kisisel bakis agis1 yansitiimadan

verilmesinin miimkiin olmayacagidir'>®.

Televizyon haberlerinin sunumunda, hangi haberin 6nce verilecegi, ne kadar siire
ayrilacagl ve birden fazla verilip verilmeyecegi gibi karalar da haberde yoruma ve
yanliliga neden olan unsurlardir. Once verilen ve gok siire aynlan haberin énemli
oldugu vurgulanirken, daha 6nemli bir haber siralamada arkalarda yer aldig1 ve az siire
ayrildig1 i¢in daha az énemliymis gibi algilanacaktir. Sunucularin kullandig: ses tonu,

mimikler ve viicut dili de habere yorum katabilmekte ve izleyiciyi etkilemektedir'>®.

Televizyon haberlerine yorum katilmamasi, kisisel goriiglerin dahil edilmemesi,

haberlerin ele alimisinda ulasilmaya c¢alisilan bir idealdir. Ancak haberler, bir bakis

137 ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi Etik Ilkeleri, Medya Etiki ve Hukuk -Habercinin El Kitab
2. Derleyen: Sevda Alankus (Istanbul: IPS Iletisim Vakfi Yaymlar, 2003), s. 100.

18 {zlem Keskin Vural, “Televizyon Haberciliginde Bir Mesleki Kisilik Olarak “Anchor” Kaynak Kisi
Ozellikleri Boyutunda Degerlendirilmesi ve Tiirkiye’deki Uygulama Bigimine Yonelik Durum
Saptamas1”, Yaymlanmams Doktora Tezi. Eskisehir: Anadolu Universitesi, SBE, 2003, s. 63-64.

%% Girgin, a.g.e., s. 45.
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acisim Otekine, olaylarin belirli bir yorumlanig bi¢imini digerine yegleme egiliminde
olabilmektedirler. Ornegin, muhabir ya da sunucu, haberi izleyiciler igin
yorumlamaktadir, ya da kameranin agisinin konuyu belirlemekteki onemi, ¢er¢eveye
giren alanmn habere kazandirdigi anlamlar g6z Oniinde bulundurulmamaktadir.
Goriintiilerin kurgulanma stirecinde, olayla ilgili farkli bir bakis agisinin inga edilmesine
arac1 olunabildigi unutulmaktadir. Kisacas1 haberin olusum siirecinde habere yorum

katilmasina neden olan pek ¢ok etmen rol oynamaktadir'®.

2.3. Haber-Ilan-Reklam Ayrin

Reklam verenlerin, bir kerede olabildigince ¢ok izleyiciye ulagsmak gibi bir
hedefleri oldugundan dolay1, haberler reklamcilar igin en ideal televizyon programlari
olarak goriilmektedir. Genis bir izleyici kitlesine sahip olan haberler, iist grup denilen
egitim ve gelir seviyesi yiiksek ve belli bir yas ortalamasina sahip izleyici potansiyeli ile
reklam verenler i¢in sadece ¢ok izleyici degil, ayn1 zamanda iyi bir tiiketici grubu olarak
kabul edildiginden, haberler reklam verenler i¢in ¢ok cekici hale gelmektedir. Ustelik
haber oncesi, haber arasi, haber sonrasi ve habere ilistirilmis reklamlar i¢in ¢ok
astronomik rakamlar ortaya ¢ikmaktadir. Omegin, NBC, ABC, CBS ve Fox yilda altin
kusak olarak tamimlanan saatlerdeki reklam gelirlerinden en azindan 4,5 milyar dolar
kazanmaktadir. Reklam verenler, biiyiikk paralar harcadiklarn reklamlarnin etkili
olabilmesi i¢in, haberler tizerinde gézle gériinen ya da goriinmeyen bir takim etkilerde,
baskilarda bulunabilmektedirler. Otuz dakikalik bir haber programi i¢in, sekiz dakika
reklam veriyorsa, haber programinin iceriginin yiizde 27’sini belirlemek gibi taleplerde

bulunabilmektedirler'®.

Televizyon haberlerinin, reklam verenlerin istekleri g6z 6niinde bulundurularak
hazirlanmasi, izleyicilerin dogru haber alma hakkimi yok etmektedir. Kimi zaman da
habere reklam unsurunun agik ya da gizli bir sekilde sokulmasi, izleyicilerde habere
kars1 olan giiveni sarsmaktadir. Medya kuruluslarimin biiyiik bir kism1 reklam gelirleri
ile kazan¢ sagladigindan, hemen hemen her iilkede, haberin reklamdan ve reklam
verenlerin isteklerinden uzak tutulmasi amaciyla etik ilkeler yer almaktadir. Amerikan
Profesyonel Gazeteciler Dernegi Etik Ilkeleri’nde bu konuda soyle iki madde
bulunmaktadir:

1% Burton, a.g.e., s. 142-143.
1l postman, 1992, a.g.e., s. 95-102.
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“Gazeteciler, reklamcilarin ve 6zel ¢ikar gevrelerinin kendi lehlerinde haber
beklentilerini reddetmeli, bunlarin haberler iizerinde etkide bulunmalarina kars:
koymalidirlar”. “Haberleri reklamlardan ayirmali ve ikisi arasindaki ¢izgiyi

bulaniklastiran haber-reklamlardan kagmmalidirlar”'®*.

Tiirkiye’de Basin Konseyi tarafindan benimsenen Basmn Meslek ilkeleri’nin 14.
Maddesi, “ilan ve reklam niteligindeki yayinlarin bu nitelikleri tereddiite yer
birakmayacak bigimde belirtilir'®*” demektedir. Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti etik
ilkelerinde ise “Haber ve yorum metinleri veya goriintiileri ile ilan reklam amagh
metinlerin ayrim higbir kansikliga yer birakmayacak 6lgiide yapilmalidir” maddesi yer
almaktadir. Bu maddelerin ilkelerde yer almasmin tek basina bir anlammin olmadigi,
ancak hayata gegirildiginde ve uygulanabildiginde gegerlilik kazandig

unutulmamalidir'®*,

[lan ya da reklam niteligi tasiyan haberler yaymlanarak ya da tarafli bir haberle
baz iiriinlerin reklamn yapilarak, karsihiginda bedava iiriin, bedava seyahat ya da daha
degerli ¢ikarlar elde edilebilmektedir. Haber ¢aliganlan, sirketlerden, kurumlardan ya da

kisilerden gelen hediyeleri reddetmeyi bilmelidir.

Haberi yapilan sirket, televizyon kanalina reklam verdigi igin, s6z konusu girketin
tiriinler1 goéklere c¢ikarilmamali, meslek sayginlifina golge diisiirilmemelidir. Bir
haberin hemen arkasindan bir reklam kusagimin gelmesi de, haberlerin etkisini bir anda
silmeye ve haberin ciddi bir kamusal séylem oldugu iddialarina ters diismektedir.
Haberle reklamlarin yan yana konmasi, haberlerin etkisini azaltarak, diinyanin ciddiye
almacak bir tarafi olmadig1 diisiincesini vermektedir'®®. Postman, bu konuda garpic1 bir
ormek vermektedir:

“Sili’deki depremle ilgili bir haber 6ykiisiiniin 6niinde hatta daha kotiisii Sili’deki deprem haberini
izleyen bir reklam olmasini garip bulan ¢ok az insan bulundugunu sorgulamadan kabullenirler. Gosterilen
deprem felaketi goriintiilerini ve hemen ardindan Gleem dis macunu, Scope, Birlesik Hava Yollar: ve

Alka-Seltzer reklamlarina maruz kalmanin bir izleyici {izerindeki etkisini 6lgmek ¢ok giitiir. Bizim en iyi

tahminimiz, depremin gergek iistii bir gériiniige biiriinecegi ve kesinlikle de dnemsiz bulunacagidir. Bu,

12 ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi Etik ilkeleri, s. 100-102.

13 Basin Konseyi Basin Meslek ilkeleri, Medya Etiki ve Hukuk -Habercinin El Kitabi 2. Derleyen:
Sevda Alankus (Istanbul: IPS Iletisim Vakfi Yayinlari, 2003), s. 97.

184 Siileyman Irvan, “Medya ve Etik”, Medya Etiki ve Hukuk -Habercinin El Kitab: 2. Derleyen:
Sevda Alankus (Istanbul: IPS Iletisim Vakfi Yayinlan, 2003), s. 64.

19 Postman, 1994, a.g.e., s. 116-117.
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program yapimcist sanki sOyle der gibidir: ‘Gordiklerinize ya da endigelenmenize gerek yok. Bir
dakikaya kadar, dislerinizi nasil daha beyaz yapacagimza iliskin iyi bir haberle sizi mutiu edecegiz’...
Reklamcihigm itkisi, depremleri evsizieri ve diger giindem digt konulan aklinizdan ¢ikarmamz ve kendi

yetersizlikleriniz ve nasil daha iyi olabileceginiz hakkinda kafa yormaniz demektir....Béylece, haberin ve

reklamlarm birbirine karigmasinda, iki farkl yonelim arasinda, tiirlerin savagmmum gormekteyiz”'®.

3. HABER CALISANLARI VE ISVERENLER ACISINDAN ETiK BOYUTLAR
3.1. Televizyon Muhabirleri

Gazeteci “Diizenli bir sekilde, giinliik yahut siireli bir yazil, goriintiilii, sesli veya
elektronik basin ve yayin orgaminda, kadrolu, sozlesmeli ya da telif kargiligi, haber
alma, isleme, iletme veya goriis, fikir belirtme gorevi iistlenen ve asil isi ile baglica
gecim kaynagi bu olup, calistigr isletme ile ilgili yasalar karsisindaki konumu bu tanima

uygun olanlardir””'¢’

ifadesinden yola ¢ikarak, her tiirlii yazih ve g6rsel medyada,
habercilikle ugrasan kigiler olarak tamimlanabilir. Fikir iscisi olarak adlandirilan
gazetecilerin oncelikli gorevi, dogrularin ve gerceklerin aranip bulunacag: bir derinlik
yaratarak, topluma hizmet vermektir. Gazeteci basin 6zgiirliigiinii halkin dogru ve
diirtist haber alma, bilgi edinme hakki adina diiriist bigimde kullanirken, her tiirlii sanstir
ve oto sansiirle miicadele etmek zorundadir. Gazetecinin halka karsi kamusal
sorumlulugu, isvereninden, kamu otoritelerinden ve diger tiim sorumluluklarindan 6énce

gelmelidir'®®.

Gazetecilikte temel ilke meslek ahlakina bagliliktir. Gazetecinin uymak zorunda
oldugu ilkeler, dogru ve tarafsiz haber vermek, su¢lu oldugu yargi karanyla
onaylanmadikca kimseyi suclu ilan etmemek, hakaret ve iftira etmemek, sakli kalmasi
kaydiyla kendisine verilen bir bilgiyi, kamu yarar1 ciddi bir bi¢imde gerektirmedikge
yayinlamamak, kisilerin 6zel yasamim kamu ¢ikarlarmin gerektirdigi durumlar disinda
yayin konusu yapmamak, dramatik olaylar sonucu zarar gérmiis insanlarin acili
anlarindan fayda c¢ikarmaya kalkmamak olarak o6zetlenebilir. Iyi bir gazeteci, kamu

gbrevi yaptiginin bilincinde olmali, nelerin gergekten kamuoyu igin énem tasidigini iy1

16 postman, 1992, a.g.e., s. 102.

197 Nail Giireli, “Iletigimde Aktore”, 1. iletisim Kongresi Bildiriler Kitapgiga (Istanbul: 1-3 Mart
2000), s. 422.

198 Fkrem Karaismailoglu “Basin ve Etik” Yeni Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayis1 (Sayz: 11, Eyliil-
Ekim 1996), s. 131.



61

yorumlayabilmelidir. Yaptig1 isin toplumda oynadigi roliin 6nemini bilerek, gérevini
tam olarak yerine getirdiginde iyl bir toplumun olugmasinda ne tiir katkilarimin
olabilecegini kendine sorarak, ahlaksal gérev ve sorumluluklarini bilerek gorevini

bilingli bir sekilde yerine getirmelidir.

Gazeteciler bazen bir takim baskilar altinda kalarak etik dist tavirlar
sergileyebilmektedir. Bu baskilar siyasal, ekonomik, toplumsal ya da ailevi
olabilmektedir. Bir olay oldugunda, olay yerine gidip, en ¢arpic1 goriintiilerle d6nmesi
istenmektedir. Gerekirse kisilerin 6zel yasamina miidahale etmesi, aleni veya gizlice
takip etmesi ya da bir kaza sonrast olayin sokunu iizerinden atamamuis, acili insanlarin
goriintiilerini ¢ekmesi, onlarla roportaj yapmasi beklenmektedir. Bunlan yapmadiginda
isinden olmasi gibi bir durumla kars1 karsiya kalabilmektedir. Ucretlerin azhg,
patronuyla ya da herhangi bir siyasi, mali giic odag ile karsi karsiya kaldiginda
arkasinda destek olacak mesleki organizasyonlarin olmamasi gazetecileri zor durumda
birakabilmektedir. Tiim bu baskilara ragmen herkes kendi yaptigindan sorumlu oldugu
i¢in, gazeteci yaptif1 etik digi bir haberin sorumlulugunu bir baskasina yiikkleyemez.
Kendi 6zgiir iradesi ile karar verip, mesleki sayginlig ile bagdasmayan gorevleri kabul
etmemeli ve adalet kaygisini her zaman tagimahidir. Bu konuda Miinih Sarti'mn Haklar
Deklarasyonu'nun ii¢iincii maddesinde “Gazeteci kendi inancina ya da vicdanina aykin
bir mesleki ise yahut diisiinceyi ifade etmeye zorlanamaz”'® denmektedir. Mesleklerini
icra ederken, gazeteciligi olugturan degerlere olan inanclarim yitirmemeli, dis baskilara
karg1 direnmesini bilmeli, gereginde istifa edebilmelidir. Gazetecilik tarihi bu tiir

istifalarla doludur'"’.

Gazeteciler, kendilerini ayricalikli gérmemeli, bagkalan {izerinde tasarruf hakkina
sahip olduklarim1 diistinmemeli, polis, hakim, savci ya da kurtanici roliine
soyunmamahdirlar. Biiyiik baskilar altinda olsalar bile yanlis bilgi vermekten ka¢inmali,
haberlerini ¢esitli kaynaklara dogrulatmali, meslek gizliligi g¢ergevesinde haber
kaynaklarim1 agiklamamali, iftira, hakaret ve kigilik haklarma saygisizik etmemeli,
kamu vicdanmm rahatsiz edici hareketlerden uzak kalmali, kisilerin hakkina, hukukuna

sayg1 gostermeli, onur ve haysiyetleriyle oynamamali, yonlendirici olmamal, cifte

1% fsmail Kapan, “Medya ve Ahlak” Yeni Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayis1 (Say1 No: 11, Eyliil-
Ekim 1996), s. 137.
10 Belsey, a.g.e., s. 49.
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standarttan kacinmali ve topluma hizmet ettigi bilincinden hareketle, her zaman diiriist

ve giivenilir kalmaya gayret etmelidir'"".

Ozel ve tiizel kuruluslar, medyamn kendileriyle ilgili haber yapan muhabirlerine
sik stk armaganlar vererek, bu muhabirleri bedava gezilere davet etmektedirler. Bu tiir
hediyelerin asil amacinin gazetecileri etkilemek oldugu, tarafsizliklarini zedeledigi,
hediyeleri kabul etmedikleri durumlarda haber elde etme sanslarimin engellendigi

172

bilinmektedir Gazeteciler, hi¢ kimseden hediye almama yolunda politikalar

gelistirmelidirler. Boylece haber kaynaklarindan kendilerini koruyabilir, onlarla ¢ikar

iligkisine girmeyerek, aralarindaki mesafeyi koruyabilirler173

. Medya kuruluglann da
kendi muhabirlerine hediye alma ve gezilerden yararlanmayr yasaklayarak c¢oziim
iiretebilirler. ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi bu konuda yaralanilabilecek bir ilke
olarak “Gazeteciler, armaganlari, iyilikleri, bedava gezileri ve 6zel muameleleri
reddetmeli, gazeteci diirtistliigiinii zedeleyebilecek ikinci is, siyasal baglanti, kamu
gérevi ve sivil toplum orgiitlerinde hizmet gibi islerden kaginmalidir” ilkesini

gelistirmigtir' ™.

Medya g¢alisanlar arasinda yasanan siirtisme ve karsilikhi ithamlar da medyanin
saygmligini tartigilir hale getirmekte, gazetecilik meslegine zarar vermektedir. Elestiri
siirlanmin  agildigl, haksiz itham ve iftiralarm yapildigl, ¢irkin yakigtirmalarda
bulunuldugu, kafalarda soru isaretleri yaratacak maksatli sorularin soruldugu bu
durumlarda, 'medya tetikgileri' diye bir kavram da medya diinyasmda yerinmi almigtir.
Medya calisanlarimin bu tiir tartigmalardan kesinlikle uzak durmasi, kendi iglerinde
yanlig yapanlarin ispatlanmis, kesinlesmis olaylarni, elestiri sinirlarim agmadan, haber
yapmast gerekmektedir. Sadece suglamak gazetecilik degildir'””. Gazeteciler ayrica,
meslektaglarimin malim kendine mal etme yani intihal konusunda da etik kurallara

uymali, mesleki giivenilirliklerini zedelememelidirler'”.

m Karaismailoglu, a.g.e., s. 132.

72 {rvan, Medya ve Etik.

173 Sedat Ergin, “Basm Ahlaki Konusunda Amerika’dan Ornekler ve Tiirk Basimnda Durum”, Yeni
Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayis1 (Say1:11, Eyliil-Ekim 1996), s. 141.

' {rvan, Medya ve Etik.

175 K enan Akin, “Medya ve Serinkanlilik”, 1. Iletisim Kongresi Bildiriler Kitapcig: (istanbul: 1-3
Mart 2000), s. 435.

16 Ergin, a.g.e., s. 141.
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Gazetecilerin elestirildikleri bir diger konu ise, kendi diinya goriisii ilkelerini,
kendi sorunsallarim, kendi bakis agilarim topluma dayatma cabalaridir. Birbirlerinden
farkl1 ve gesitli gériinmelerine ragmen, televizyon i¢in ¢alisan her gazeteci televizyonda
1yl gidecegini diisiindiigli seyleri ekrana tasirken, kendi aralarinda paylagilmis 6n
varsayumlar ve inanglar dogrultusunda karar verdikleri i¢in aslinda birbirlerine benzer
seyler sOylemektedirler. Bir konunun televizyon ekranina tagmabilmesi igin
gazetecilerin dikkatini ¢ekebilmek, onlarin siizgeclerinden gegebilmek, ekran igin
uygun olarak goriilenler kategorisine dahil olabilmek gerekmektedir. Bdoylelikle

gazeteciler farkinda bile olmadan bir sansiir uygulamas: gergeklestirmektedirler'”.

Matelski, medyada c¢alisan kisilerin uzman olmak gibi ahlaki bir sorumluluklan
bulundugunu hatirlatarak, bu kisilerin, siradan bir insana oranla hatali enformasyon
alma siirlarinin ¢ok daha daralmis olmasi gerektigini Vurgulamaktad1r178. Bu durumda
bir gazetecinin haber yaparken konunun biitiin unsurlarimi vermesi, gercekleri
yansitmasi agilarindan, isin ahlaki yoniinden taviz vermeden iki kat daha sorumlu ve
hassas olmas1 gerekirken, pratikte tam tersi sonuglarla karsilagilabilmektedir. Ahlaki
ilkeler goriiniiste 6nemsenmekte, pratikte ise ayak bag: gibi goriilebilmektedir. Medya
alaminda ¢aligan kisiler ise ilkeli olup direnmek yerine, bazen teslim olmaktan dolay1
eksik, niteliksiz, iyi aragtinlmamis haberler yapmakta ve yayinlamaktadirlar. Cesitli
ekonomik ve siyasi bagimliliklardan dogan bir misyonla, etik ilkeler ¢ok kolayca kétii
haberlere kurban edilebilmektedir. Yalan yanhs haberlerden dolay:r kamuoyunda da

yanlis fikirler olugmasi ve gergek kamuoyunun olusamamasi durumu yasanmaktadlrm.

Gazetecilerin bugiin iginde bulunduklari durumu ortaya koymak agisindan Prof.
Dr. Sengiil Ozerkan’mn yonettigi, Marmara Universitesi iletisim Fakiiltesi Gazetecilik
Béliimii’niin yaymmladig1, ulusal ve yerel basin, televizyon, ajans ve radyo calisam olan
toplam 223 kiginin katithmiyla gerceklestirilen arastirma son derece olumsuz bir tabloyu
ortaya ¢ikarmaktadir. Ankete katilanlarin % 51°i, mesleki agidan en ¢ok rahatsiz
olduklart olay ya da durumlari, patron ve kurum ¢ikarlar dogrultusunda haber yapma
zorunlulugu olarak agiklarken, ayni soruyu % 35°i meslegin sayginhigmnimn azalmasi ve

sosyal haklarn yetersizligi, %12’si haber standartlannn diismesi olarak

7 Bourdieu, a.g.e., s. 52-53.

178 Matelski, a.g.e., s. 62. )

17 Tamer Korkmaz, “Basm Etiginin Eti ve Kemigi”, Yeni Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayisy,
Sayi:11 (Eyliil-Ekim 1996), s. 164-165.
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cevaplamislardir. % 41’1 meslegin genel olarak olumsuz yénde bir degisime ugradigi, %
22’si ticari ¢ikarlan 6ne ¢iktifi, % 16°s1 magazinel sGylemin artmasina bagl olarak
sansasyona dayah haberin arttif1 yoniinde goriis bildirirken, “medya, siyaset, sermaye”
iligkisi ankete katilanlarin tamamina yakin tarafindan rahatsiz edici bulunmus, bu iligki
meslegi temelden sarsan bir iligki olarak degerlendirilmigtir. % 61’1 meslegi
gerceklestirirken karsilagilan giicliiklerin  basinda kurum i¢i midahaleleri ve
engellemeleri, %23’i maddi imkansizhiklari, is gilivencesi yoksunluguna bagh
motivasyon eksikligini ve meslegin saygmliginin diismesine bagl olarak karsilagilan
zorluklan sayarken, % 37’si meslegiyle ilgili olarak fiziksel siddete ugradigim ifade
etmistir. Hazirladiklar1 haberle ilgili karar verme siirecinde % 52’si kismen etkili
olduklarmi, % 6’s1 hi¢bir etkilerinin olmadigimi agiklamugtir. “Mesleki kosullarimizdan
memnun musunuz?” sorusuna ise % 51’1 hayir derken, % 25’1 kismen cevabini

verirken, sadece % 24’ti memnun oldugunu ifade etmistir'*

. Kisacasi, gazetecilerin
ankete verdigi cevaplar gOstermektedir ki gazetecilerin mesleklerini yaparken
kargilastiklar1 durumlar ve bu durumiar karsisinda takindiklarn tutumlar olmasi
gerekenlerden ¢ok uzak bir noktadadir. Bu olumsuz gidise acil ve kalici ¢oziimler

bulunmasi, meslegin gereklerinin yerine getirilebilmesi agisindan zorunludur.
3.2. Haber Sunucular1 ya da Haber “Anchor”larn

Televizyon haberlerinin konusma bi¢iminde sunulmasi, haber sunuculanmni evlere
gelen bir ziyaretgi, giivenilen bir dost konumuna getirmistir. Bir zamanlarin en {inlii
haber sunucularindan biri olan Walter Cronkite Amerikan toplumu igin “haberin sesi”,
“gercegin sesi” olan ulusal bir kahramandi. Haber sunucusu bir anlamda haberin

gerceklik derecesini temsil etmekteydi'®'.

Amerika'da 80i yillarin bagmmda haber sunumunda Gnemli rol oynamaya
baslayan ‘haber anchor’lan, haberlerin bir eglence seklinde algilanmasi sonucuna yol
agmiglardir. Milyonlarca dolar maag alan, editoryal ayricalik, birlikte c¢alistiklar
yapimcilan istedikleri gibi ise alma ve isten ¢ikarma gibi haklar olan bu sunucular,
televizyon kanalmin kamuoyundaki imajimn bir temsilcisi olarak goriilityorlardi.
Izleyicilerin tutulan bir haber sunucusunu izledikten sonra aym kanalm ¢ok izlenen

saatler olan prime time denilen saatlerdeki diger programlarim da izledigi diisiiniiliiyor,

180 Erol Onderoglu, “Patron Haberi Gazeteciyi Rahatsiz Ediyor”, www.bianet.org, 16. 04.2004.
181 Parsa, a.g.e., s. 24.
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kanalin basan ve basarisizliklar bu sunucularn varlifiyla kisilik oryantasyonlu haberler
cercevesinde degerlendiriliyordulsz. Boylece haber sunucular film yildizlan gibi dikkat

cekmeye ve bir kanaldan diger kanala yiiksek iicretlerle transfer olmaya baslamiglardr.

Sunucunun okudugu haber unutulsa bile, onun teskil ettigi karakter, ¢izdigi
televizyon kisiligi izleyicinin aklinda kalmaktadir. Haberler aksamdan aksama
degisirken, sunucunun karakteri halkin goziinde ve zihninde yer etmektedir'®®. Anchor
olarak tamimlanan haber sunucularimn izleyiciler ile kurduklarnn bu empatiye dayanan
iliskinin nasil isledigini ortaya koymayi amaglayan aragtirmalar sonucu ¢ikan sonuglara
gore; izleyici sunucuya kars1 samimiyet ve saygi duymakta, onlarin ufak tefek hatalarini
gormemezlikten gelirken, yanhishiklardan televizyon kanalini sorumlu tutmaktadir.
Begendigi sunucuyu siirekli ve giiclii bir bagimlilikla izleme aligkanlig1 gelistirmekte ve
haberleri o kigilerden almayi istemektedir. Ciinkii bu durumda haberleri ¢ok daha agik

ve anlagilir aldigim hissetmektedir' )

Burton, medya iiriinlerinin gogunda (haberler de dahil), izleyici ile iligki kurma
arac1 olarak ‘yildiz karakterler’ kullanildigmi ileri siirerken, bu karakterlerin gergek
hayattakinden daha iyi Ozelliklere sahip, yansittiklari kisilik sayesinde izleyicilere
anlamlar ulagtiran, diger tiim ileti ve anlamlartyla haber programlarmi bir biitiin olarak
sunan, yiiksek izlenme oranim gergeklestirebilen kisiler olduklarini ifade etmektedir'®.
Burton, televizyon haberlerinde sunucunun roliinii soyle degerlendirmektedir:

“Televizyon haberlerine dikkatlice bakildiginda, haberlerin konulu oldugu ortaya ¢ikar. Yine kargimiza
bizi giiniin olaylan arasinda gezdiren, kulaklikla gelen haberleri uyarlayan, dramay1 son olarak yapilan bir

Ozet ve eglendirici bir yorumla basarili bir sona erdiren, her seyi bilen, bir kahramandan daha istiin

olabilen anlatic1 g:1kar”186.

Haber stiidyolarinda, haber c¢alisanlarinin, yayin sirasinda sunucunun arka
planinda gériilmesi, merkezdeki kisinin sunucu olduguna ve onun hem ekipte hem de

haberde sozii gegen biri olduguna isaret etmektedir. Sunucu ev sahibi rolii

182 Matelski, a.g.e., s. 39-40.

183 Esslin, a.g.e., s. 16.

18 Carles F Cremer,., Phillip O. Keirstead, Richard D. Yoakam, ENG Television News, 3rd Edition
(New York: McGraw-Hill,1996), s. 82-83.

'8 Burton, a.g.e., s. 115-117.

18 Aym, s. 104-105.
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oynamaktadir. Haber programlarinin pek ¢ok 6zelligi, sunucularin kontrolii ellerinde

tuttuklan izlenimini vermesine yardim edecek sekilde planlanmaktad1r187.

Haber sunuculari, izleyici ¢ekmek i¢in hos goriiniimlii ve giivenilir bir yiize sahip,
geng, kilolu olmayan, sag bigimleriyle begeni toplayan kisacasi gbze hitap eden
kisilerden segilmektedir. Bu durumun ¢arpici bir 6rnegi, Amerika’da Kansas City’de bir
televizyon kanalinda sunuculuk yapan Christine Craft, Ocak 1981’de ise alinmus,
Agustos 1981°de “yapilan aragtirmalarda goriiniisiiniin izleyiciye itici geldigi”
gerekgesiyle isten kovulmustur. Bir haberin izleyici tarafindan dogru algilanmasmin
sunucunun begenilip benimsenmesine bagh oldugu diislincesi haberlerin dogruluguna
ve gercekligine golge diisiirmektedir. Sunucular, bir aktor gibi rol oynamakta, giivenilir,
igten, sahici bir izlenim birakmaya ¢aligmaktadir. Haberi sunmaktan 6te, sunulan habere
inandirmak gibi bir misyon tagimaktadir. Televizyon haberleri ig¢in bu durumda ger¢egin
yerini gilivenilirligin almasi olarak etik ac¢idan tartismali bir durum ortaya
(;ﬂqnaktadlrlgg.

Kimi zaman da sunucular baskici miidahalelerde bulunarak, konuyu dayatarak,
konuk olan kisiyi sikistirarak ya da konuklara farkli sekillerde davranarak izleyenleri
etkilemeye ¢alismaktadirlar. Haberlere konuk olan kisiye kars1 ifade ve hitap tarzlar,
konugun swadan biri, akademisyen ya da siyasi olmasina bagh olarak
degisebilmektedir. Konuklart birden fazla oldugunda s6z verme siralamasi ile yine
farklilik hissettirebilmektedir. Bilingli olarak yapilmasa bile, ifade bigimiyle, ses
tonuyla, jest ve mimikleriyle, gozleriyle habere ya da konuklarin anlattiklarina degisik
anlamlar katabilmektedirler. Oregin sadece tesekkiir ederek, konugun séziinii kesmek
istedigini, sabirsizlandigim dile getirebilmekte ya da memnuniyetini ifade
edebilmektedir. Kimi zaman da konugun konusmasim yarida biraktirarak, konuyu
6nemli bir yerde keserek bir gesit sansiir uygulayabilmekte, izleyicilerin gercekte ne

olup bittigini tam olarak §grenmesini engellemis olmaktadirlar'®.

187 Postman, 1992, a.ge.,s. 91.
188 postman, 1994, a.g.e., s. 113-114.
18 Esslin, a.g.e., s. 36-38.



67

Sonug olarak, haber sunuculan haber iizerinde s6z sahibi olan, haberi sadece
sunmakla kalmayip aym zamanda habere y6n veren, haber biilteninin odaginda yer alan,

sunduklar1 haber kadar haber degeri tagtyan, yildizlasmus kisilerdir'*°.

3.3. Haber Editorleri ve Miidiirleri

Haber editorleri, haber merkezi digindan toplanmip gelmis ham haberleri
diizenleyen, yayma hazir hale getiren kigilerdir. Haberin muhabir tarafindan haber
merkezine getirildigi andan, yaymnlandigi ana kadar gecen siireg ise editoryal siireg
olarak adlandirilmaktadir. Bu slire¢, haber siireci iginde ¢ok 6nem tasiyan bir siirec
olup, iletisimin dogru olarak kurulmasmnda temel teskil etmektedir'®’. Bu yiizden de
editérlerin haberin temel yargilarini gok iyi bilen, bildiklerini uygulamaya gegiren,
haberin odagina inerek, olaylar iyi analiz edebilen ve ortaya koyabilen kigiler olmalart
gerekmektedir'®?,

Haber editorleri program agiklarim kapatmak igin temel haber konularini secip,
yeniden yazimini saglayarak bir g¢esit filtre gorevi iistlenmekte, haberler {izerinde
editoryal kontrol mekanizmasim igleterek, ortaya ¢ikacak haberlerin belirlenmesinde
cok onemli bir siirlama unsuru olabilmektedirler. Béylece gercek sinirlama, kurumlara
ve dolayisiyla edit6rlere niifuz eden deger yargilan olarak belirmekte, haber program
yapiminda kararlar1 dogrudan sorumlulukla sekillendiren ve simrlandiran, igveren
tarafindan neyin kabul edilip neyin edilmeyecegini belirleyen bu degerler ¢ercevesinde
karar veren editérler olmaktadir'®, Belsey’in ifadesiyle edit6rler, muhabirlerin getirdigi
haberleri siraya koyup, zaman zaman tekrar yazmakta, siyasi sivrilikleri torpiilemekte,

yeni gercekler katmakta ve haberleri belli bir sunum tarzina gore hazirlamaktadirlar'®*.

Haber miidiirleri, haber biriminin en iistlinde yer alan, haber i¢in ayrilan biitce,
ticretler, is boliimii, gorevlendirme, genel isleyis gibi diizenlemeleri yapan, aym
zamanda haber siireci igerisindeki her konuya iligkin en son ve ger¢ek sorumluluga

195

sahip kisilerdir ~°. Haber miidiirleri ve editérler, haberleri sekillendiren konulardan bir

giindem olustururlar. Disaridan gelen haberleri segerken, izleyicilerin o giin ya da o

190 Vural, a.g.e., s. 116.
1 Aym, s. 85.

Y2 Cremer, a.g.e., s. 131.
13 Burton, a.g.e., s. 76.
194 Belsey, a.g.e., s. 68.
193 Cremer, a.g.e., 253.
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hafta neyin énemli olduguna dair bakis agilarim, kendileri i¢in 6nemli olan konularin

arasindan ayiklayarak sekillendirmektedirler'*®.

Cremer’e gore habercilik bir ekip isidir ve bu yiizden haberde calisan herkes
editoryal siirecin i¢inde yer almalidir. Bu alanda ¢aligsan herkes, haberle ilgili yargilara
sahip olmali ve haber yapacaklann olaya iliskin neyin 6nemli olduguna, neyin
vurgulanmas: gerektigine dair kanaatlerini kullanabilmelidirler. Edit6r son diizenlemeyi
yaparken, muhabir ve diger ¢alisanlarin olayla ilgili bakis agilarm ve topladiklan

197

bilgileri de goz o6niinde bulundurarak haberin son haline karar vermelidir ”’. Ayrica

editorler, gazetecilerden kendi ilkeleriyle ve gercekler hakkinda bildikleriyle celiskiye

diisecek haberler yazmalarini istememelidirler'*®.

Televizyon kanali sahipleri, cogunlukla, kendi gériis ve disiincelerini paylasan, en
azindan kabul eden bir editérle anlagarak kendi konumlarmi saglama almaya
caligmaktadiriar. Editorler de, bu genel siyasamin takibini temin etmeye
caligmaktadirlar. Uygulamada editoryal bagimsizlik genellikle patron tarafindan
belirlenen siyasi diizen veya temel meseleler hakkinda 6nemli kararlar alma konusuyla
degil, giinliik iislup, igerik ve biitce gibi konularla simurhdir. Editorler, haber
piyasasindaki rekabette, lizerlerindeki ticari baski nedeniyle kimi zaman etik
standartlara zarar verebilecek kararlar almak zorunda kalabilmektedirler'®. Ayrica
medyada, sayili kisilerin ve ailelerinin denetimi s6z konusu oldugu durumlarda

editoryal bagimsizhiktan s6z etmek zorlasmaktadir®®.

Ramonet'in aktardigi “Eskiden, bir haberin temel degerini, dogrulugu
olustururdu. Giiniimiizde, haber miidiirleri ya da editorler bir haberin dogruluguna degil,
ilging olusuna 6nem veriyor. ilging olmadig1 diisiiniilen haber yayimlanmiyor. Etik
agidan bakildiginda bu ¢ok bilyikk bir degisim” sozleri, haber miidiirlerinin ve

editorlerin haber tizerindeki etkisini vurgulamaktadir®'.

19 Burton, a.g.e., s. 137.

7 Cremer, a.g.e., 131-133.

18 Belsey, a.g.e., s. 69.

199 Aymy, s. 66-67.

20 fncilay Cangoz, “Show TV’de Tacize Tegvik”, http://www2.bianet.org/diger/biber3188.htm,
17.05.2004.

201 Ramonet, a.g.e., s. 29.
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3.4. Televizyon Kanah Sahipleri

Medya orgiitlerinin biiylik bir kismu 1960’larin sonlarindan itibaren, finans ve
endiistriyel sermaye alanindaki biiytik sirketlere baglanarak, ¢ok ulusiu kartellerin eline
gegmistir. Orneklerine Amerika, Almanya, Fransa, Isvigre, Avustralya gibi pek cok
iilkede rastlanabilecegi iizere, 6zelestirme yoniindeki akmmlar, televizyonlarm giderek
biiyiik sirketlerin yapilar i¢ine dahil olmalarina neden olmustur. Miilkiyet yapisindaki
degisimlerin sonucu, medya orgiitleri dahil olduklan gruplarin etkinliklerini
aragtirmaktan ve elestirmekten kacimir hale gelmislerdir. Bu durumun sonucunda,
medyada editoryal bagimsizlik kusku duyulan bir hal almistir. Yasanan gelismeler,
medyanin hiiktimetle iligkilerini de etkilemis, hiikiimetleri kamusal ¢ikarlann korumak
adina denetleyen bagimsiz gézciiler olmaktan ¢ikip, kendi sirket kazanglarimi artirmak

amaciyla siyasal baskilar yapan giic merkezleri olarak elestirilmeye baglanmislardir®®>.

Medyanin kamu ¢ikarlarimi hige saydifn yolundaki elestiriler, yayincilar ile
kamunun arasin1 bozmak isteyen hiikiimetlerce, halk muhalefeti yaratmak, medyaya oto
sansiir uygulatmak i¢in resmi ya da gayri resmi girisimlerde bulunmak, yayin
kuruluslarimin  yeniden yapilanmasina neden olacak yasalar c¢ikarmak, amach
kullamlabilecegi korkusu dogurmustur. Bu yiizden medyamn kamu gozciisii islevi
agisindan, serbest pazar sartlarim basitge ve diigiinmeden kabullenmemesi gerektigi, bu
sistemi korii koriine desteklemek yerine, bir kamu gozciisli olarak medyanin roliini
giiclendirecek pratik yaptinmlara ihtiya¢ duydugu ortaya c¢ikmustir. Pazar temelli
sistemde islerini siirdiirmek isteyen medya sahiplerinin halkin istediklerini vermek
zorunda olduklar, halkin goériislerini ve degerlerini yansitmalarnn ve onlarin sézciisii

olarak hareket etmeleri gerekmektedir®.

Medya sektoriinde yasanan tekellesme 6rnekleri tekellesmenin nerelere ulagtigini
gostermektedir. Ornegin Avustralya’da 1989’da en ¢ok satan otuz derginin tirajinin
yiizde 84’tinii iki kisi (biri Murdoch) denetlemekteydi, ticari televizyon pazarinin hemen
hemen tiimiine toplam ii¢ kisi egemendi. Ingiltere’de, her medya sektoriindeki en biiyiik
bes sirket TV aktaricilarinin yiizde 45’ini denetlemekteydi. ABD’de {ii¢ sirket televizyon

pazarinin iigte ikisine sahipti. Avustralya’li is adami Murdoch’un News Corporation

202 James Curan, “Medya ve Demokrasi: Yeniden Deger Bigme”, Medya, Kiiltiir, Siyaset. Derleyen:
Siileyman Irvan. Genisletilmis Ikinci Baski (Ankara: Alp Yaymevi, 2002) s. 192-195.
203 Aym, s. 198-202.
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adli sirketi, doguda Budapeste’den batida Boston’a, kuzeyde Londra’dan giineyde
Queensland’a kadar uzanan gazete imparatorlugunun yam sira, ABD’de Fox TV ile
Twentieth Century Fox ve Avrupa’da British Sky Broadcasting tarafindan aktarilan bes
uydu kanalim da igeren bir televizyon ve film imparatorlugunu da yonetmektedir.
Avrupa’daki biiyiik karteller arasinda Almanya’da RTL Plus televizyon kanali ile en
genis kablolu televizyon sirketini de igeren kitap-TV-film-dergi-radyo imparatorluguna
sahip, Bertellsmann grubu vardir. Bu grup ayrica, Amerikan kitap ve kaset piyasasinda
lider olan Bentam ve RCA’yi de denetlemektedir. Berlisconi’nin Fininvest grubu 27
Italyan televizyon istasyonunu, Fransa’da Chanel 5, Almanya’da Telefunf, Ispanya’da
Telecinco ve kanada’da sahip oldugu sirketlere ilave olarak italya’da yaygm bir basmn
ve film agm denetlemektedir. ingiltere’deki Maxwell Communications Corporation ise,
ABD’den Dogu Avrupa’ya uzanan bir gazeteler grubunu, New York’taki yayimci
MacMillan da dahil kitap sirketlerini denetlemekte ve ayrica Ingiltere’de Fransa’da ve
Ispanya’da televizyon ortakliklar1 bulunmaktadir. Bu karteller tarafindan yonetilen ok
biiylik kaynaklar, ekonomik olceklerinin genisligi ve bagli pazarlardaki yaygin
egemenlikleri, daha az sermayeye sahip kigilerin pazara girislerine engel olmus ve

serbest pazarin isleyisini bozmust o,

Tiirkiye’de de medya sahipliginde durum yukaridaki tabloya benzemektedir.
Medya patronlari, medya digt sektorlerden de kazang elde eden ig adamlarindan olusan
bir gruptur. Medya patronlari, sahip olduklar1t medya kuruluslarini, bagka alanlardaki
6zel c¢ikarlarim korumak ve gelistirmek amaciyla bir silah olarak kullanabilmekte,
gazetecilerin kendi ¢ikarlarin1 korumak i¢in haber yapmalarim1 bekleyebilmektedirler.
Zaman zaman patron adma is takip¢iligi ve damgmanhik yapan gazetecilere
rastlanmaktadi®®”. Bayhan, “zaman zaman patronlarin kendilerini yasanin istiinde
gorebilmeleri bir felaket oluyor. Yasa kotii olsa da bunu engellemek miimkiin degil”*

derken, medya patronlarinin giiglerinin, kimi zaman yasalar karsisinda bile

denetlenemedigini gozler oniine sermektedir. Ilkiz, yaymn organlari sahiplerinin

2% Curan,a.g.e., s. 208-209.

205 fryan, Medya ve Etik

26 Faruk Bayhan, “Tiitk TV Yaymcihgt Uzerine Gériigler” 2000'li Yillara Dogru Tiirkiye'de TV.
Der: Emir Turam. (Istanbul: Altin Kitaplar Yay. 1996), s. 135.
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ellerindeki giicti, kisisel ¢ikar ve ticari amag¢ gézeterek silah olarak kullanabildiklerine,

hatta santaj amach kullamilabildigine dikkat cekmektedir’®’.

Medya patronlari, aym1 zamanda bankacilik sektoriinde, enerji sektériinde, gida
sektorii gibi pek ¢ok alanda c¢aligmakta ve ihalelere girip ¢ikmaktadir. Medyanin
haberlerine giiven sarsilmakta, ¢ikar ¢atigmalarinin anlagilmasi giiglesmektedir. Degisik
is sektorlerinde faaliyetleri olan bir televizyon kanali sahibine, neden medya sektériine
girdigi soruldugu zaman verdigi cevapta “ekonomik olarak biiyiidiigiiniiz zaman size
sagdan soldan satagsmalar olur, {istiiniize gelirler, sizinle ugrasirlar, ancak elinizde
medya giicii varsa, bu sizin agimzdan caydirici olur” diyerek medyay1 kendi ekonomik
cikarlarim korumak, gelistirmek ic¢in caydirict unsur olarak kullandigimi agikca
belirtmistir’®. Saygi, yasanan bu durumu “Televizyon yayincihig maalesef amag
olmaktan ¢ikip, ara¢ olma durumuna gelmistir, biiyilk sermaye gruplarmn diger
iiriinlerinin pazarlanmasi alam olmustur” kelimeleri ile dzetlemektedir™. Demirkent'te
bu yasanmilan durumu “bugiinkii diinyada herkes bir iletisim kanalina sahip olmak
istiyor, bir finans giiciinii elde etmek istiyor, biiyilk holdinglerin tamami ya gazete
sahibi, ya televizyonu var, bir taraftan da bankasi ya da alig veris merkezleri var, biiyiik

medya isletmeleri artik sanayi kuruluslar haline geldi” seklinde Szetlemektedir®'®.

Giireli, medyada ana govdeyi calisanlar olusturdugu halde, yaymlarda belirleyici
rolii oynayanin ¢alisanlar degil sermaye oldugunu, en kétiisiiniin de sermayenin diger
sektordeki yatinmlar ve o6zellikle siyasal iktidarla ¢ikar iligkileri nedeniyle haberde de
yénlendirici ve belirleyici oldugunu vurgulamaktadir. Bu durumda etik ilkelerin ihlal
edilmesinde birinci derecede sorumluluk sahibi olan sermayenin temsilcisi patrondur
diyerek, medyanin bagimsizligim koruyarak etik ilkelere bagli kalabilmesi igin giiglii bir
ekonomik yapiya sahip olmas1 gerektigini belirtmektedir. Ancak bu ekonomik giiciin
siyasal iktidarlara ve bagka egemen giiclere bagimlilik yaratmayacak kaynaklardan

saglanmis olmas1 gerektigini de sGyleyen Giireli, sermaye ve siyasal giiclere karsi

27 Onder Balikg1, “Gazete ve Televizyon Silah Degildir”,
http.//www?2.bianet.org/2002/08/10/haber12356.htm, 17.05.2004.

208 frvan, Medya Etigi.

29 Murat Saygy, 1. Tletisim Kongresi Bildiriler Kitapgigi (Istanbul: 1-3 Mart 2000), s. 207.

210 Nezih Demirkent, 1. fletisim Kongresi Bildiriler Kitapeigi (Istanbul: 1-3 Mart 2000), s. 189.
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bagimsizligr korumanin yolunun editoryal bagimsizlikla miimkiin olabilecegini, bunu

korumanim da ¢ok gii¢ oldugunu ifade etmektedir®'.

Televizyon haber ¢calisanlarinin meslekleri geregi, isverenle iligkileri, herhangi bir
sektor ¢alisamindan farkli oldugu icin, bu iliski ¢esitli iilkelerde basin kanunlartyla ve
meslek kodlariyla belirlenmistir. Oregin Bat: iilkelerinde basin yasalarinda yer alan
vicdan hiikmii baska mesleklerde bulunmayan zel bir hiikiimdiir. Isveren degistiginde,
calistig1 haber medyas1 baska bir grubun denetimine girdiginde ya da igverenin siyasi,
fikri, felsefi, mesleki goriisleri degistiginde, gazeteci bu hiikme dayanarak, yeni
durumun kendi siyasi, fikri, felsefi ve mesleki anlayisina uymadig1 gerekgesiyle istifa
edip, is akdi, igveren tarafindan tek tarafli olarak bozulmus gibi, ¢esitli tazminat
haklarim1 kazanarak isyerinden aynlabilmektedir. Tiirkiye’de ise vicdan hiikkmii,
igverenin vicdam olarak algilandigindan, igverenin siyasi, fikri, felsefi goriiglerine kars:
cikan calisanlarin is akdi feshedilmektedir. Caliganlan patrona karsi koruyacak gesitli
giivenceler (meslek orgiitleri, sendika, izleyici baski gruplari, meslek gelenekleri gibi)
ve bu givencelerin  ¢ignenmesi durumunda  uygulanacak  yaptinmlar
uygulanamadigindan, c¢aliganlar patrona tam baglhilik i¢inde olmak zorunda
birakilmaktadir. Haberciler gergege ve okura karsi olan sorumluluklarmdan once
patrona kars1 olan sorumluluklarini yerine getirmeye ¢alismakta, calisanlardan 6ncelikle

patronunun ¢ikarlarini korumasi ve kollamasi beklenmektedi 212,

4.1ZLEYICILER ACISINDAN ETiK BOYUTLAR
4.1. Televizyon Haberlerinin Izleyiciler Uzerindeki Etkileri

Televizyon, bireysel ve toplumsal davraniglar, kararlar, aligkanliklar {izerinde
etkin olabilmekte, bireylerin kullandiklan dil, giydikleri kiyafetler, sectikleri iiriinler,
paralarinin degerlendirilecegi alanlar gibi  pek ¢ok konuda yasamlarma yon
verebilmektedir. Temel haber alma ve bilgilenme ihtiyacinin en ¢ok televizyondan
karsilandifi goz o©niine alindiginda, televizyon haberlerinin bireyler ve toplumlar

{izerinde olumlu ya da olumsuz etkilerinin olabilecegi kaginilmaz bir sonug olmaktadir.

2! Giireli, a.g.e., s. 422-423.
212 Ragip Duran, “Gazeteci ve Isvereni”, http://www2.bianet.org/diger/biber11319.htm, 17.05.2004.
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Ister kamu yayinciliy, isterse 6zel ticari yaymeilik yapan televizyon kuruluglan
en genis izleyici kitlesine ulasabilmeyi hedeflerken, habercilik baglaminda en ¢ok
izlenen haberleri kendilerinin verdigine inandirarak, kendilerini izletme ugruna
dogruluk, tarafsizlik ve gergek haber vaatleriyle ortaya ¢ikmaktadirlar. Izleyici ise tek
bir televizyon kanalimin haberleriyle yetinmeyerek, birden fazla kanaldan haberleri

almaya egilim gostermektedir. Bu egilimin temelinde gergekleri tek bir kanaldan

ogrenmesinin miimkiin olmadig diisiincesi yatmaktadir®'>.

Esslin televizyonu “bugiin onu evlerine almis olan herkesin hayat tarzim ve

giindelik aligkanbklarimi  degistiren, insanoglunun ufuklarim gelistirebilen ve

»214

biiyiitebilen bir teknolojik mucize olarak tamimlarken, televizyonun izleyiciler

tizerindeki etkisini de vurgulamaktadir. Esslin televizyon ve izleyici iliskisini soyle

aciklamaktadir:

“As1l itibariyle dramatik bir iletisim araci olan televizyon, ta basmndan beri dramatik, duygusal,
sahsilesmis muhtevall malzemelere vurgu yapmasi i¢in, mahiyetinin -kendi i¢ mantiginmn- zorlamasina
maruz kalmistir. Bu yiizden TV izleyicileri tarafindan oncelikle bir eglence araci olarak algilanmakta,
haberler, belgeseller ve siyasi yaymlar da dahil olmak iizere biitiin programlar hakkinda son adimda
eglence degeriyle hiikklim verilmektedir. Bunun sonucunda ise, gergek diinyadaki olaylar hakkindaki bu
malzemeler, kitlelerin ortak giindiislerini tireten ve biteviye yayilan agik¢a kurmaca malzemelerle rekabet
etmek zorunda kalmaktadir.... Dramatik eglence istiyakimn izleyicilere sagladigi baslica psikolojik
faydalar neler? Birincisi, ona zamanmm nasil gectigini unutturan merakh heyecandir; tehlikeyle ve az
ilerdeki felaketle yiiz ytize olan karakterlerin yerine kendisini koymasindan dogan heyecanlar, iyinin ser
glicleri yendigi siradaki ferahlama. Aym derecede onemli ve giiclii olan bir sey de “giizel” duygularin
bosalmay1 saglayan etkisidir, mesela vatanseverlik gururu, dini yiicelme, mutlu ve birbirini seven bir
ciftin birlesmesinde gbzyaslariyla karigik duyulan haz, ayn diigmeler ve mahrumiyetlerde duyulan tath
fiziintii. Bir tigiinciisii keyfe, kahkahaya, hafiflemeye, goz aliciliga duyulan arzudur',

Tiim bu s6zii edilen duygular, televizyonun eglence araci olarak algilandigma isaret
etmektedir. Giizel duygularin bosalmasini saglayan etkisiyle bu kurmaca iiriinler,
izleyicileri fethetmekte ve izleyicilerin televizyondan beklentilerinin bu yoénde
gelismesine neden olmaktadir. Bu yiizden farkl: bir hedefi gozeten, yani gergek diinya
hakkindaki bilgileri aktarmak isteyen programlardaki unsurlar, o eglence paketindeki
bagka bir unsur olarak algilamyorsa, kacinilmaz olarak omlar da aym olgiitle
degerlendirileceklerdir. Yani, bagarili bir haber yayini azami heyecan, yogun duygu ve
eglence igeren bir yayin olmaldir. Ne var ki, izleyiciler siddete alistikga, siddetin etki

uyandirabilmesi i¢in daha siddetli olmasi gerekirzm.

213 yural, a.g.e., s. 24-25.
214 Bgglin, a.g.e., s. 70.
215 Ayny, s. 59.

216 Aymy, 5. 60-61.
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Burton, televizyonun etkilerinin abartildigini, bu konuda yapilan aragtirmalarin
cogunun bir sonug vermedigini, insanlann tutum ve davramglarii etkileyen pek ¢ok
etki arasindan medyanin sadece biri olabilecegini savunmaktadir. Cocuklar iizerindeki
etkisinin ancak onlarin gercekle kurmacayr ayirt edebilme yaslartyla ilgili oldugunu,
biiyiiklerde ise izledikleri siddet goriintiilerinin giddet uygulamaya yoneltici olmayip,
siddetin resmedilmesine kars1 hissizlestirmeye yol actigini iddia etmektedir®'’. Siddet
goriintiilerine kars1 duyarsizlasma da 6nemsenmeyecek bir etki olmayip, haberlerde

siddetin neden giderek artan dozlarda verildigini agiklamaktadir.

~Giiniimiiziin 6nemli iletisim bilimcilerinden J. Baudrillard, haberler ile toplumun
i¢ ice oldugunu ve toplumun haberlerden bir ¢ok seyi 6grendigini ifade etmektedir.
Baudrillard'a gore, artik toplumsallasmay: belirleyen sey kuramsal siirlar degil, haber
miktar1 ile iletigim arag¢larmin karsisinda gecirilen saatlerdir. Haber, toplumu
bilgilendirmekle beraber, toplumsal alami giderek nétralize edip, klasik toplumsal

kurumlarla, haberin igerigine kars: duyarsiz ve tepkisiz bir kitle yaratmaktadir®'®>-

Sonug¢ olarak, televizyonun ve televizyon haberlerinin izleyiciler tiizerinde
yadsinamayacak o6l¢itide 6nemli etkileri oldugundan, televizyon haberlerini yapan
kigilerin, haberlerin izleyiciler iizerindeki olumsuz etkilerini dogru tespit ederek, bu

etkileri en aza indirgeyecek sekilde haber vermeleri beklenmektedir.
4.2. Izleyici Tercihleri ve Belirleyiciligi

Giin i¢inde farkli konumlarda bir sekilde televizyon seyreden insanlar1 bir kavram
altinda toplayan izleyici kavrami, farkli yayin kurumlarinin kendi ¢ikar ve hedeflerine
gbre tamimlanmakta, bu birbirinden farkli tamimlar dogrultusunda ise izleyicilerin
gereksinim ve istekleri belirlenmeye calisgilmakta ve bu gereksinimleri gidermeye
yonelik programlar yapilmaktadir. Izleyici kimi zaman birey ya da vatandas olarak
algilanirken, gogu zaman tiiketici olarak algilanmakta ve miisteri gdziiyle bakilmaktadir.
Televizyon endiistrisi izleyiciyi ekran Kkarsisina oturtabilmek ve izleyiciyl
garantileyebilmek igin her giin ¢ok caba sarf etmekte ve biiyiikk miktarlarda paralar
harcamaktadir. Izleyicisinde ahiskanhk yaratmak icin stratejiler planlamakta, ekran

karsisindaki insanlarin isteklerini ve sayilarini bilmek i¢in arastirmalar yapmaktadir. Bu

17 Burton, a.g.e., s. 209-214.
218 Bandrillard, a.g.e., s. 22.
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aragtirmalarin  sonuglarma goére en ¢ok izlenen televizyon olmak i¢in planlamalar

yapmaktadlr2 .

Bir zamanlar sadece televizyon binalarinin odalarinda, programcilarin kimin
hangi gilin, hangi saatte ne seyredecegine karar verdikleri giinler gerilerde kalmais,
cesitlenen kanallar ve uzaktan kumanda cihazlan sayesinde, siradan izleyiciler, tim
zamanlarin en 6nemli programcisi haline gehﬁislerdir. Zapping denilen kanal degistirme
olanagim sonuna kadar kullanan izleyiciler, kendisine aktarilmak istenen fikirlerden,
hoslanmadig goriintiilerden génliince kagabilmekte, kanallar arasinda dolasarak hosuna
giden programlar bulmaya c¢alismaktadir. Seyirciye sunulan segenekler arttikea,
yayincilar arasmdaki rekabet ve ayakta kalma miicadelesi artmakta, stirekli yenilik

arayislarina gidilmektedir®®.

Burton’a gére, dncelikle kavranmasi gereken konu, izleyicinin medya materyalini
olusturan kisilerden ayn bir sey olmadigl, medyada calisanlarin da aym zamanda diger
medya tirtinlerinin izleyicisi oldugudur. Burton, “iiretici ve izleyici arasinda bir bosluk
yoktur” diyerek, “biz ve onlar” seklinde diisiinmenin yanlis oldugunu vurgulamaktadir.
Izleyici kitlesinin son dénemlerde bu kadar 6nem kazanmasmmn nedenini, cok sayida
kiginin ayn1 seyleri izleyerek, benzer goriisleri edinmesi olasiligi ve milyonlaria ifade
edilen sayida olmalarindan dolay1 belirleyici rol oynayabilmeleri olarak agiklamaktadir.
Bu nedenle medya kuruluglari, izleyiciyi hedefleme ve tanuma, hatta materyali
sekillendirerek izleyicileri yapilandirma yoluna gitmektedirler. Ciinkii her izleyici ayni
zamanda tiiketicidir. Boylece izleyici, reklam verene pazarlanacak bir {irtin haline

gelmekte ve ne seyredeceginin bilinmesi gereken bir kitle olarak goriilmektedir™’.

Tiirkiye’nin biitiin bélgelerindeki farkli kimlik o6zelliklerine sahip televizyon
izleyicileriyle yiiz yiize yapilan anketlerde, en ¢ok ve en fazla sayida kisi tarafindan
izlenen program tiirii siirekli “haber” olmaktadir’®’. Yine ¢ok farkli bolgelerdeki
yerlesim yerlerinde 2553 televizyon izleyicisi ile yliz ylize yapilan bir ankette,

televizyon izleyicilerinin ¢ogunlugunun “en fazla izledikleri program” soruldugunda,

2 Caply, a.g.e., s. 149-160.

20Nuri Colakoglu, “TV’nin Gelmisi, Gegmisi, Gelecegi” 2000'l Yillara Dogru Tiirkiye'de TV (Der:
Emir Turam, Altin Kitaplar Yay. Istanbul 1996), s. 97.

21 Byrton, a.g.e., s. 179-186.

222 Sedat Cereci, “Medyamn Krali Haber” Kamera Dergisi, Haber Kameramanlar1 Dernegi Yaym
Organy, Say:: 10, Y11:2000, s. 5.
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biiylik bir ¢ogunlugu tarafindan “haber” olarak cevaplanmistir. Televizyon izleme
nedenleri soruldugunda ise “sikinti gidermek i¢in” cevabi ilk sirayr almugtir.
“Eglenmek”, “Ogrenmek” ve “dinlenmek” gibi yamtlarin da siralandigi anketin
sonucuna gore, izleyiciler, televizyonu ¢ogunlukla sikint1 giderici, rahatlatic1 bir arag
olarak algilamakta ve bu amagla izlemektedir. Pek ¢ok izleyici de yalmzca bir
televizyon kanalnm degil, birden fazla kanalm haberlerini izlediklerini séylemistir™>.
Televizyonu sikinti gidermek i¢in izlediklerini belirten, ancak en ¢ok haberleri
izlediklerini s6yleyen izleyicilerin haberlerden beklentilerinin de sikint1 gidermek ve

eglenmek oldugu sonucu ¢ikmaktadir.

Televizyon haberlerinin izleyici yogunlugu arastinldiginda, hafta iginde saat
19.00’a kadar yaymlanan haber biiltenleri % 9 oraminin altinda izleyici toplarken,
aksam 19.00’dan sonra yogunluk on kattan fazla artarak % 90’lara ¢ikabilmektedir. Saat
20.00’den sonraki haberlerde ise izleyici oram giderek azalmakta ve 24.00 sularinda da
% 15 yogunluguna diismektedir. Hafta sonlarinda izleyici yogunlugundaki hafif
azalmaya ragmen, aksam ve gece biiltenlerinde hafta i¢i dagilimina benzer sonuglar
goriilmektedir. Sabah saatlerinde yaymlanan haber biiltenlerini daha ¢ok kadinlar,
aksam saatlerinde ve gece yaynlanan haber biiltenlerini ise daha cok erkekler
izlemektedir. Yas gruplanna gore bakildiginda, 50-60 yas arasi grubun haber
biiltenlerine daha ¢ok 1ilgi gosterdigi anlasilmaktadir. Egitim diizeyi agisindan
degerlendirildiginde ise, egitim diizeyi yiikseldikce aksam ve gece haberlerine olan

ilginin artt1g1 gézlemnektedir.224.

Yine izleyici aragtirmalarina gore televizyon haber biiltenlerinde en ¢ok izlenen
boliim haber 6zetleri olmakta ve bir haber biilteninin haber 6zetlerini izleyenlerin orani,
haberleri bagindan sonuna kadar izleyenlere gére 3 kat fazla bulunmaktadir. Haber
biiltenlerinden izleyicilerin beklentilerine bakildiginda, saat bas1 haber uygulamalan %
46.5 oraninda begenilmektedir. Yurt i¢i haberlerin siiresinin biraz daha artirilmasi
istenirken, dig diinya ile ilgili haberlerin siiresi yeterli bulunmaktadir. Magazin
haberlerinin siiresinin uzatilmasim isteyenler azinlikta kalirken, saglik konulan ile ilgili

haberlerin siiresi az bulunmaktadir. Haberlerde asin siddet goriintiileri uygun

2 Sedat Cereci, “Izleyici Davramslar’” Kamera Dergisi, Haber Kameramanlar1 Dernegi Yaym
Organi, Say1: 11, Y11:2001, s. 26.

24 Mehmet Mete, Televizyon Yaymlarimin Tiirk Toplumu Uzerindeki Etkisi (Ankara: Atatiirk
Kiiltiir Merkezi Bagkanhg1 Yayimlari, 1999), s. 61.
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bulunmazken, haberlerin abartilmadan, tarafsiz olarak sunulmasi istegi ¢ok agirhk
kazanmaktadir. Haber biiltenlerinin birden fazla spiker ve uzman konusmaciyla

sunulmasim isteyenler % 30 oramndadir®™.

Televizyon haberciliginde haberlerin sunumunu halkin istek ve beklentilerinin
belirledigi ve halkin da daha eglenceli ve magazinel haberi tercih ettigi goriigiine gore
hareket eden ve “halk bunu istiyor” diyen habercilik anlayisi, kamusal sorumluluk
tasimas: gereken habercilik anlayis: ile bagdagsmamakta, sonugta halkin karsisina siddet

ve 6zel yasantiy1 konu alan haberler cikmaktadir™®.

Seyircilerin izlemekten hoglandiklar seylerin kisa siirede degisen milyonlarca
hareketli resim oldugu diisiincesiyle hareket edildiginde, seyircinin ilgisinin geregini
yerine getirmek amaciyla haberler hazirlandifinda, igerigin geri plana atildigi ve
haberlerin gosteri niteligi tasidigy savunulmaktadir®’. Giiniimiizde insanlarin eglenceli
olmayanin kendilerine ilging gelmeyecegini diisiindiikleri, kendilerine sGylenen en kot
yalanlar bile eger goriintii ve miizik esliginde kanitlanabilirse merak edip izleyecekleri

iddia edilmektedir’.

Postman, “Massachusetts, New Bedford’da televizyonda, durusma ile kendilerinin g¢ok

sevdikleri giinliik pembe diziler arasindaki farkliligs ayut edemeyen izleyicilerin zevkle izledikleri bir irza
gegme davasi gosterildi. Florida’da, cinayet dahil olmak iizere ciddi nitelikli baz1 davalar diizenli olarak

televizyonda gosterilmekte ve en kurgusal mahkeme dramalarindan bile daha eglenceli

bulunmaktadi’®>® diyerek, seyirci tercihlerinin kimi zaman ne kadar yanlis ve olmasi

gerekenden uzak diisebilecegini gosteren 6rnek olaylar aktarmaktadar.

Kongar ise izleyicinin haberden beklentilerini, ¢cevresinde olup biteni 6grenmek
ve yorumlamak i¢in gerekli ipu¢larimi aramak, dnce kendi sorunlarinin, sonra kendisi
gibi olanlarin sorunlariin, en son olarak da bagka insanlarin sorunlarinin ele alindigini,
¢oziim yollarimn 6nerildigini gérmek, kendini yenilemek, yeni bilgi ve becerilerin nasil
kazanilacagini 6grenmek ya da dogrudan dogruya egitilmek, genel olarak kendisinin de

toplumda anlamli bir yeri oldugunu, kisisel kimliginin gegerli oldugunu ve ise

25 Mete, a.g.e.,s. 61-62.

226 Ayse Inal, Haberi Okumak.( istanbul: Temugin Yaymlar, 1996), s. 21
27 postman, 1994, a.g.e., s. 104.

2% Aym, s. 121.

29 Aym, s. 107.
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yaradigim fark etmek, aym zamanda da eglenmek ve dinlenmek ister diyerek

aciklamaktadir®™.

Sonug olarak, haberler izleyicilerin televizyon programlan arasinda en gok tercih
ettigi programlar olup, yiiksek seyredilme oranina sahiptir. Kimi izleyiciler haberleri de
eglenmek amacl izleme egilimi gosterirken, biiyiik bir kismm bilgilenmek igin izledigini
ifade etmektedir. Izleyici istiyor diye magazinel haberlere ya da sansasyonel olaylara
daha fazla yer wverilmesi ise, Kkaliteyi diisiirdiigii gibi halkin bilgilenmesini
engellemektedir. Onemli olan halkin beklentileri ile olmasi gereken habercilik arasinda

denge unsurunu kurabilmektir.

5. TELEVIZYON HABERLERINDE OZDENETIM
5.1. Ozdenetimin Onemi

Pek ¢ok anayasada, medyanin 6zgiir olmasi, sansiir edilmemesi gerektigi yolunda
hiikiimler olmasina ragmen, diinyanin her yerinde siyasal partiler, kimi baski ve gii¢
odaklar1 veya hiiktimet sorumlulari medyanin isine karigmaya, sinirlama ya da sansiire
varan uygulamalara yonelebilmektedir. Medyamin 6zgiirliigi sadece habercilerin
Ozgirligli degil, aym zamanda dogru haber alma hakkina sahip her kisinin de
Ozgiirliigidiir. Bu tiir sinirlamalara izin vermemek medyanin elindedir. Basin kendi
kendini denetleyerek, oto kontrol yontemiyle, hiikiimetlerin aldig1 zorlayic1 tedbirler
dolayisiyla haberlerinin sansiire ugramasimi Onleyecek ve giivenilirligi taninarak uzun
vadede kisitlamalarn en alt seviyeye kendiliginden indirebilecektir. Oto kontrol
yontemiyle devletin medya alanina miidahalesi nlenebilecegi gibi basin 6zgiirliigiiniin

kotiiye kullanilmasinin da 6niine gegilmis olacaktir.

Televizyon habercileri her giin, seyirciye ulastirabilecekleri pek c¢ok haber
arasindan, kisith zamanlan olmasi nedeniyle, dogru ve adaletli olmasi1 beklenen bir
takim 6lgiitlerle haber secimi yapmaktadirlar. Iyi niyetle yola ¢ikmms olsalar da, kimi
zaman bir takim nedenlerle (zaman darligi, atlatilma korkusu, yanlhs bilgilendirilme
vs.), hatalar yapabilmekte, haberde bazi unsurlan atlayabilmekte ya da objektiflikten

uzaklasabilmektedirler. Oncelikli gérevleri olan kamu cikarlarina hizmet gorevlerini

3% Emre Kongar, “Serbest Zaman I¢inde Basmm Alabilecegi Pay, Kitle Tletisim Tekniklerindeki
Geligme ve Yazil Basmm Gelecegi”, Seminer Konusmas: ( Istanbul: 1982), s. 88-89.
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yerine getirirken karsilastiklann ahlaki sorunlara ¢oziim arayiglarinda 6zdenetim
mekanizmalar1 ortaya cikmaktadir. Ozdenetim, televizyon haberciliginde mesleki
sayginhigl saglamak, dogru ve giivenilir haber vermek, haber yorumlarim inanilir

kilmak, izleyicilerin giivenini siirdiirmek i¢in yapilmast ve yapilmamasi gerekenlerin
timidir™".

Ozdenetimi uygulama yollarmdan biri meslekle ilgili etik kurallar belirleyerek, bu
kurallara uyulmasmi saglamaktir. Tim meslek gruplarinin, toplum igin yararh
olabilmesi, mesleklerinden sapmadan, topluma zarar vermeden gérev ve fonksiyonlarim
yerine getirebilmesi igin etik kurallara ve mesleki standartlara ihtiyaci vardir. fletisim
alaninda caliganlarnn ise kamu hizmeti yerine getirmelerinden dolayi, hem meslege
sayginlik kazandirmak hem de meslek disi1 denetimin olusturacagi rahatsizliklar

onlemek i¢in meslek etigine olan gereksinimleri kagimilmazdir®?

. Meslek etigi yalmzca
caligilan is yerinin, is veren tarafindan belirlenmis kurallarina uymaktan ibaret olmayp,

kisilerin kendi iradeleri ve niyetleri ile ilgilidir™”.

Haber g¢alisanlarinin, etik ilkeleri yalmizca izlenmesi gereken kurallar biitiinii
olarak degerlendirmeyip, insan davramglarimin dogrulan ve yanlislariyla ilgili makul
gerekgelere dayanan, tarafsizlik ve nesnellikle uygulanmasi beklenen ilkeler olarak
gormeleri gerekmektedir. Omegin ‘bir haberci yalan soylememelidir’ gibi bir kural
kondugunda, bu habercinin gergegi sGyleyecedi anlamina gelmemektedir. Haberci
sessiz kalarak, konuyu degistirerek, yorum yapmayarak yalan sdylemekten kaginabilir
ama sorunlardan s6z etmediginde gergegi tam olarak anlatmamis olacaktir. Bu nedenle
bir takim yapilmamasi gereken kurallan1 siralamakla etik ilkeler belirlenmis ve
uygulanmis sayilamaz. Onemli olan etik temellere dayanan bir davranisa sahip olmak

ve eylemlerinin sorumlulugunu tasimaktir™*.

Habercilik mesleginin siirdiiriilmesini saglamak i¢in vazgecilmez bir 6neme sahip
olan etik ilkeler, haber verme 6zgiirliigiinii desteklemeyi, kamuya sunulan haberlerin

inandiriciligim saglamayi, basina devlet miidahalesinin 6niinii kesmeyi ve gazetecilik

B! 7eynep Alemdar, Oyunun Kurah, Basinda Ozdenetim (Ankara: Bilgi Yaymevi, 1990), s. 23-24.

22 Seniye Caldag, “Etik ve Cogulculuk”, Yeni Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayisi, Say1: 11 (Eyliil-
Ekim 1996), s.171.

23 Nurcay Tiirkoglu, “Iletisim Etigi”, 1. Iletisim Kongresi Bildiriler Kitapgign (Istanbul: 1-3 Mart
2000), s. 419.

24 Belsey, a.g.e., s. 24-27.
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mesleginin hak ettigi sayginligi kazamip korunmasim amaglamaktadir. Habercilikte
uygulamalarin ¢ogu Ozgiirlik, yansizlik, dogruluk, diiriistlik ve mahremiyet gibi
kagmilmaz olarak etikle ilgili kavramlarla birlikte amildigindan, etik, haberle ilgili

tartismalarin, uygulamalann ve sorunlarin ayrilmaz bir parc;as1d1r2 3,

Hukuki yaptinmlan olmasa da ahlak kurallarina meslek orgiitleri biiyiik 6nem
vermekte ve uymayanlar degisik sekillerde cezalandirilabilmektedir. Bu kurallar haberin
her asamasindaki tiim galisanlar i¢in gegerli oldugu gibi, bir takim ¢ikar ¢atismalarinin

onlenebilmesi agisindan isverenleri de baglamasi gerekmektedir®.

Ozdenetimi saglamaya yardimei bir diger unsur, basin konseyleri, yaymecilik
birlikleri ya da haber konseyleri gibi olusumlardir. Ik 6megi 1916°da Isveg’te goriilen
1963’te Ingiltere’de kurulan, sonralar diger iilkelerinde takip ettigi bu olusumlar, kamu
icin bagimsiz gozlemcilik gorevi iistlenerek, haksiz ya da yanlis haberleri denetlemek
ve haberlerden ¢esitli sekillerde zarar goren kisilerin sikayetlerini incelemek amaci
tasimaktadirlar. Incelemeleri sonucunda yaymn orgamm haksiz  bulduklarinda
kamuoyuna acgiklayarak, yaym organmin aleyhinde etkili bir yaptinm
olusturmaktadirlar. Bu tiir bir konsey modeli, Ingiltere’de ¢ok islevsel olarak
calismalanm siirdiirirken, ABD’de basarili olamamistir. Basimin gézlemcisinin yine
basin olmasi gerektigi, basin dig1 bir 6rgiit tarafindan denetlenmenin basin 6zgiirliigtine

golge diisiirecegi elestirilerine hedef olmustur®’.

Bir diger 6zdenetim modeli ise, Isveg’ten esinlenilmis ombudsman uygulamasidir.
Bu modele gore ombudsman, kisilerin basinla ilgili sikayetlerini yonelttikleri,
hiikkiimetle hicbir bagi olmayan, her basin organinin kendi biinyesinde yer alan,
yanligliklan izleyip tekrar edilmelerini 6nleyen kisidir. Ombudsman kendisini patron
dahil, kimseye karsi sorumlu hissetmemekte, bagimsiz bir sekilde yanliglarn1 halka

duyurmaktad1r238.

5.2. Degisik Ulkelerde Ozdenetim Uygulamalar1

Ozdenetim uygulamalant farkli iilkelerde gelismislik diizeylerine gére farkl

bi¢imlerde ortaya c¢ikmustir. Gelismis iilkelerde devlet denetimi disinda, haber

25 Ayni, s. 10.

26 Alemdar, a.g.e., s. 25.
27 Aym, s. 26-28.

28 Aymy, s. 29-31.
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calisanlarinin ve oOrgiitlerinin gelistirdigi uygulamalar 6n plana g¢ikarken, gelismekte
olan iilkelerde devlet ve siyasi iktidarlarin 6zdenetim uygulamalarina miidahalesi s6z

konusudur.

ABD’de basin meslek ilkelerinin kabulii 1923’lere kadar giderken, Amerika’li
gazetecilerin ulusal diizeyde gegerli olabilecek meslek ilkeleri gelistirme konusunda
istekli olmadiklari, bunun yerine kendi kuruluslarimin belirledikleri ahlak kurallarina
uymay1 tercih ettikleri goriilmiistiir. Avustralya’da da her orgiit kendi meslek ahlak
ilkelerini hazirlama ve uygulama egiliminde olup, kamuoyu karsisindaki sorumluluktan
cok, ticari nitelikli sorunlara duyarlilik gostermislerdir. Almanya’da bu konudaki ilk
diisiinceler 1945’e dayanmakta olup, Ingiliz Basin Konseyi modeli érnek alinmusgtir.
Ingiltere, basin ahlak ilkeleri ve seref divam kurmay diisiinen ilk iilkelerden biri olarak,
1936’ya dayanan ilk basmn ilkeleri, bu alanda g¢aliganlari korumaya yonelik olarak
diizenlenmistir. Ikinci Diinya Savasi sonunda, iletisim araglarma yonelik elestiriler
artinca, kamuoyunun yeterince korunamadigi disiiniilerek, yeni arayislara gidilmis ve
bunun sonucunda, yazili basin, radyo ve televizyonun ayr1 ayn inceleme komisyonlar
kurulmus, basmndakine benzer 6neriler getirilmistir. Isveg’te 1916’ya dayanan meslek
kuruluslari, ilk defa 1923’te kabul edilen ahlak ilkeleri, pek ¢ok degisikliklere ugrayarak
gelismistir. Ombudsmanlik ilk kez bu iilkede uygulanmis, gazeteciler meslek ahlakina
aykir1 hareketlerde bulunmay: reddetmeye ¢agrilmistir. Kanada, biiyiik cografi alam ve
bolgelerinin birbirinden uzak olusu, farkli dillerin konusulmas1 gibi gelenek ve
toplumsal biling farkliliklarina sahip olmasi dolayisiyla, ahlak ilkeleri ve konseyleri
konusunda farkli bir 6rnek olusturmaktadir. Kanada’da dort basin konseyi, radyo ve
televizyonlar i¢in bir ¢ok ahlak ilkesi bulunmaktayken, yazili basin i¢in gelistirilmis
ahlak kurallar1 gériilmemektedir. Biitiin basin konseyleri ikili bir yapiya sahip olup,
iyelerinin yaris1 meslekten, diger yarisi taninmus kisilerden olusmaktadir. 1926’da
kurulan Kanada Radyo ve Televizyon Gazeteciler Demegi, bu alandaki en eski

ornektir®>’.

Gelismekte olan iilkelerde hiikiimetin ylrittiigii genel siyasete ya da bazi
kararlarina sinirh muhalefet hakki taninmaktadir. Ulusal birligi yikici, zedeleyici, kamu

diizenini bozucu ya da tegvik edici yaymlardan kacginilmasi (Jamaika, Burma), ulusal

2% Alemdar, a.g.e., s. 56-66.
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degerlerin elestiri diginda tutulmasi (Misir), silahli kuvvetler iiyelerinin rejime karsi

giivenlerini, bagliliklarim1 sarsacak yaymnlardan kagimilmasi (Nijerya)®*’

gibi basin
6zgiirliigiine ve ahlak ilkelerine koyulan maddelerde bir takim simirhiliklar getirilmis,

ulusal biitiinliik, manevi varlik gibi degerler 6ncelikli Gneme sahip kabul edilmisgtir.

Tiirkiye’de 6zdenetim konusu 1960°a kadar dayamyor olmasma ragmen,
giiniimiizde medya pek de olumlu bir tablo ¢izmemektedir. Basinda 6zdenetim
calismalan cogu kez yetersiz kalmis, hiikiimetlerin zaman zaman ortiilii ya da agik bir
sekilde medyaya miidahaleleri devam etmistir. Ozdenetim icin gelistirilen meslek
ilkeleri ¢ogu zaman g6z ardi edilmis, bu konuda yasalarin olmasi da yeterli gelmemisgtir.
Kapan, “Tiirkiye'de basinla ilgili hiikkiim iceren tam elli doért tane kanun olmasma
ragmen, pek ¢ok sey lafta ve kagit iistinde kalmaktadir**' derken, sorunlarm

kanunlarla ¢6ziilemeyecegini vurgulamaktadir.

Iletisim ozglirliigii, saydam bir yonetimin ve demokratik sistemin temel
kosullarindan birisidir. Medyanin 6nemli islevlerini yerine getirebilmesi i¢in, her
seyden Once 6zgiir bir ¢alisma ortaminin saglanmasi ve meslek etiginin iistlin tutulmasi
gerekmektedir. Toplumun yararnim ve 6zgiirliiklerini savunmak zorunda olan medyanin,
her tiirli ¢ikar grubu ve otoriteden bagimsiz hareket ederek yalmizca gercekleri

yansitabilmesi i¢in, kendi icinde 6zdenetim yapabilmesi kagimilmaz bir zorunluluktur.

240 Aym, s. 68-73.
2! Kapan, a.g.e., s. 138-139.



DORDUNCU BOLUM

TELEVIZYON HABERCILIGINDE ETiK SORUNLAR

Kamuoyu yoklamalari, medya kuruluslarinin en az giivenilen kurumlar arasinda
yer aldigmm gostermektedir. Bu giiven bunalimi ise, medyadan rahatsizhk duyan
hiikiimetlerin  iglerini kolaylagtirabilmekte, varolan baskici yasalarin daha da
agirlastinlmasi i¢in girisimde bulunabilmelerine zemin hazirlamaktadir. Son yillarda
medya etigi konusunda artan tartigmalarin nedenlerinden biri de medyanin giderek
toplumda ve siyasette daha belirleyici bir rol oynamaya baglamasidir. Medya
giiclendikge, elindeki giicii kotiiye kullanma egilimi de giderek artmaya baslamigtir™.
(Cagdas demokrasilerde dordiincii kuvvet olan medyada bir etik krizi yasandiginda,
medyanin giicii ve toplumsal yasam tizerindeki etkilerinden dolayr olumsuz yansimalar
hizla ortaya ¢ikmaktadir®®. Etik ilkelerden uzaklasilmasi sonucu ortaya cikan medya
terorii, haberleri carpitmak, kendini hakim veya savci yerine koyarak yargisiz infaz
yapmak, insanlarin haysiyet ve sereflerini ayaklar altina almak, asparagas (diizmece-
yalan) haber uydurmak, toplumun avukati olma yerine sermaye, niifuz ve giic
sahiplerinin yaninda olmak, halkin deger yargilar, 6rf ve adetiyle catismak, ¢amur at izi
kalsin misali toplumun goziinde insanlan psikolojik g¢okiintiiye siiriiklemek, kiigiik
diistirmek, santaj yapmak, yakistirma, miibalaga, istismar, sindirme ve toplumu

zehirleme vb. anlamlarmda kullamlmaktadir®**.

Medya, temiz toplum ve adalet arayislarma katkida bulunabilmesi i¢in, kendi
icinde tutarli, sivil toplumu daha etkin bigimde temsil etme yolunda kendi eksik ve
yanliglarim1 gérerek ve bunlan diizeltme yolunda giderek, her tiirlii kisisel ve kurumsal

cikardan anndiriimis bir sorumluluk anlayisi cergevesinde davranmalidir®™®.

%2 Siileyman frvan, “Medya Etiki ve Mesruluk Smurlars”, Birikim Dergisi (Istanbul: 1998), s. 61.

#3Coskun Can Aktan, Ahlaki Yeniden Yapilanma ve Toplam Ahlaka Dogru: Toplam Ahlak
Yénetimi, (Istanbul: An Diisiince ve Toplumsal Gelisim Dernegi Yaynlari, 1999), s. 17.

244 Yavuz Kir, “Medya Terdrii Kamuoyu Olusturma veya Olusturamama”, Yeni Tiirkiye Dergisi
Medya Ozel Sayisi, Say1:11 (Eylil-Ekim 1996), s. 184.
245 Karaismailoglu, a.g.e., s. 133.
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Giintimiizde 6zelde televizyonlarda genelde tiim kitle iletisim araglarinda etik
anlayis giinliik ¢ikar iligkilerine dayanmakta ve ahlaki deger yargilarinda bir erozyona
rastlanmaktadir. Basin 6zgiirliigi kanunu, insanlarin en temel hakki olan bilme hakki
tizerine kuruldugu halde, sorumsuz bir yaymcilik anlayist hiikkiim siirmektedir. Liberal
anlayis, serbest piyasa mantig1 cercevesinde herkes kendi bildigini yapmakta, ¢ok
sesliligin geregi olarak alternatif goriiglere yer verilmesi isteginden ise pek ¢ok yayin

kanalnim olmas: anlagilmaktadir®.

1. HABERIN ICERIGINI ILGILENDIREN ETiK SORUNLAR
1.1. Taraf Olma ya da Nesnellikten Uzaklagsma

. "Nesnellik, olaylann gercekte oldugu gibi yeniden sunabilmek olarak
tammlanmaktadir. Etik acidan kabul edilebilir bir haberde, olaylarin gercekte oldugu
gibi sunulmasi beklenmektedir. Haberin igeriginde 6znel bir yorum olmadan, gercekte
yasanan olaylara uymasi, kisacasi nesnel bir sekilde aktarilmasi, gazeteciligin i¢inde
bulundugu haberi ele alig siireci goz Oniine alindiginda, pek miimkiin

goriinmemektedir®’.

Medyanin, kamu ¢ikarlarim gozeterek haber vermek gérevini yerine getirirken,
etik a¢idan uygun faaliyetler gosterebilmesindeki temel kosul, insanlarm yagamlarii
ilgilendiren olaylari, dogru ve eksiksiz haber yapmasidir. Medyanmn, sadece haberi
dogru vermesi, gergege uygun ve nesnel haber yapmasi yeterli olmayip, haberin
gerceklestigi baglamda yani olaylar1 gerceklestigi sekilde aktarmasi gerekmektedir.
Ancak gazetecilerin tam olarak tarafsiz ve deger yargilarindan soyutlanmis bir sekilde,

sadece g6zlemci gibi haberi aktarmasini beklemek pek gercekei olmamaktadir®*.~

Iletisim siirecinin dogasinda ikna etme vardir, her birey, olaylan-seyleri kendi
inan¢, davramig ve deZerler sistemi gergevesinde g6érme egilimindedir. Kuskusuz
muhabirler de kendi inang, tutum ve degerleri ¢ergevesinde belli bir bigimde algiladig:
olaylar haber olarak secer. Gazetecilik faaliyeti deger yargilanyla donanmus kisilerin

yiirtittigii bir faaliyettir. Etik agidan en biiyiik sorunu, gazetecilerin kendi deger

#6 Caldag, a.g.e., s. 173.

%7 Andrew Edgar, “Nesnellik, Yanlilik ve Hakikat”, Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar.
Derleyen: Andrew Belsey ve Ruth Chadwick (Istanbul: Ayrmti Yayinlari, 1998), s. 142.

28 Caply, a.g.e., s. 88.
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yargilann ugruna gercekleri gérmezden gelmeleri olusturmaktadir. Gazeteci, kendisini
baglayan diisiince ve duygularin, kendisinde var olan taraflilik ve yanliligin bilincinde
olarak olaylara nesnellige ulasma ¢abasiyla yaklagabildiginde dogru davranmus

olacaktir®®.

Muhabirlerden bagka editdrler, hangi haberin gosterilecegine karar verirken kendi
degerleriyle birlikte reklam verenler, siyasi iktidarlar ve medya patronunun isteklerini
de diisiinerek segim yapmaktadirlar. Montaj odasinda goriintiiler segilmekte, habere kag
dakika siire aynilacagina karar verilmektedir. Haberi sunarken sunucu kendi mimikleri,
ses tonundaki degisik vurgulamalar: isin ig¢ine dahil etmektedir. Kisacasi bir olay
olduktan izleyiciye yansiyana kadar gecen siirede bir ¢ok bilingli ya da bilingsiz se¢ime

ve miidahaleye maruz kalmaktadir®’.

Izleyiciler de olaylarn nasil gerceklestiginin yam sira, bu olaylarin toplumsal
acidan Oneminin ve etkilerinin neler olduguna dair yorumlar beklemektedir. Bu
baglamda ise, izleyici kendi diinya goriigiine yakin haber veren televizyon haberlerini
izleme egilimi gosterecek, yaym kurulusu da izleyicisinin beklentilerine cevap veren

tiirde haber yapmaya devam edecektir™'.

- Haberde tarafsizligin saglanmasi, bu alanda c¢alisan aragtirmacilanin ortak
goriislerine gére cok zor hatta miimkiin degildir. Idealist kuramcilar gazetecilikte
nesnelligin saglanmasim On kosullara baglayarak, nesnelligin, gazetecinin diiriist olarak
nesnel olmayr istemesiyle, konuya ya da topluma yansiz bir tavir igerisinde
yaklagmasiyla kendiliginden gerceklesecegini, bu diigiincenin ise tam anlamiyla ideal
bir diisiince oldugunu, gazetecilerin profesyonel becerileri kazanmadan uygulamada
bunu bagaramayacaklarim ileri stirmektedirler. Asil 6nemli nokta ise, haberlerdeki
taraflilifin ve yanhligin derecesinin ne oldugudur. Haberdeki taraflihik ¢ok biiyiik
boyutlardaysa ve toplumdaki konuyla ilgili farkli goriislere yer verilmiyorsa taraflilik

derecesi onemli boyutlara ulasmis demektir®>

Taraflilifin boyutlarim ortaya koymak agisindan, Edgar’in aktardigi, haber

biiltenlerinde sunulan tecaviiz goriintiilerinin, tecaviiz gergegini carpittign seklindeki

9 Aym, s. 91.

20 Matelski, a.g.e., s. 20
21 Caph, a.g.e., s. 89.
B2 Aym, s. 89.
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degerlendirmeleri Onemlidir. Amerika’daki tecaviizle ilgili haberleri analiz eden
yazarlar, medyada aktarilan tecaviiz olaylarinin tek tip olmadigini, haberlerde olaym
magdurlarina ve saldirganlara atfedilen Ozelliklerin resmi istatistiklerden farkh
oldugunu 1leri siirmektedirler. Aktarilan haberlerin mahkeme kayitlartyla
karsilagtinlmasiyla, haberlerin tecaviiz olaylar1 arasindan magdurlanin verdigi bilgiler
acisindan 1lgi ¢ekici olanlar alinarak, segici davranildigl, tecaviizciiniin cinsel olarak
tahrik edildigi yoniinde bir izlenim uyandirilarak olaym sorumlulugunun, kigkirtici ve
sorumsuz davramsiyla kadma yiiklendigi goriilmiistir. Tecaviizle ilgili haberler, bir
olayin haber olarak yorumlanma siirecini ve bu olayin nasil bir betimleme bi¢imiyle

sabitlendigini ortaya koymaktadir®>.

Sonug olarak, haberler olaylarin oldugu gibi aktarilmasi degil, bir yorumlama
siirecinden gectikten sonra, tarafli olarak verildigi, gergeklik iddiasi tasiyan halleridir.
Haberlerde tam bir nesnellikten s6z etmek miimkiin degildir ancak 6nemli olan
gazetecilerin tasidig1 iyi niyet ve miimkiin oldugunca nesnellige ulagma gabalaridir. Bu
noktada etik degerler s6z konusudur. Haberlerde nesnellige tam anlamiyla ulasilmasi ise

giic bir ideal olarak gériilmektedir.
1.2. Gergceklerin Arastiriimamasi

Toplumsal hayat icin gerekli olan giiven duygusu, halkin gercekleri 6grendigine
olan inanciyla dogrusal orantili olarak artip, azalabildiginden, basin ahlak yasalarinda
en ¢ok iizerinde durulan kavram haberin dogru yani gercek olmasi, diiriist bir sekilde
hazirlanmasidir. 1971 yilinda Miinih'te imzalanan ve bir ¢ok Avrupa iilkesi tarafindan
da kabul edilen "Miinih Sarti' nda gazetecilik gérev ve haklan tanimlanmus, gazetecilerin
kamuoyu Kargisindaki sorumluluklarmin diger biitlin sorumluluklardan 6nce geldigi
karar1 geregince, gorev deklarasyonunun birinci maddesinde 'Sonuglan kendisi i¢in ve
kamunun gergegi bilmesi agisindan her ne olursa olsun, gercege saygili davranmak' yer

almlstlr2 *,

Medyamin dogru bilgiyi kamuoyuna saglama yikiimliliigi vardir ve tiim
gazetecilik etik kodlarinda, gazetecilerin her kosulda dogruyu iletmesi gerektigi 1srarl

bir bigimde belirtilmektedir. Kimi zaman gazeteciler olaylan dogrudan gdzlemleme

23 Bdgar, a.g.e., s. 151-155.
24 Kapan, a.g.e., s. 137.
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olanagna sahip olamamakta ve haberde verdigi bilgilerin gergege uygunlugunu tam
olarak saglayamamaktadir. Haber ve gercek birbirinden farkli kavramlardir. Haberin
islevi bir olaya dikkat ¢ekmekken, gergegin islevi gizli kalmig bir takim konular ortaya
cikarmak ve bagka bulgularla birlestirerek bir gergeklik yaratmaktir. Gazeteciler, olaylar
hakkinda gergegi ortaya c¢ikaracak kadar bilgiyi toplayip, bir araya getirerek olaylan
anlamlandiracak sekilde ortaya koyamamakta, kamuoyunu tam olarak nelerin olup

bittigi konusunda bilgilendirememektedirier®>.

Gergegl arastirip ortaya gikarma konusunun medyada 6zgiirliikk kavramiyla da
yakin bir iligkisi bulunmaktadir. Tam anlamiyla gergeklerin sdylenebilmesi igin, 6zgiir
bir medyanmin olmasi gerekmektedir. Diger bir deyisle, medya gerceklerin ortaya
¢ikmasina hizmet edebilmek i¢in, 6zgiir olmak zorundadir. Medyanin 6zgiir olmasint
engelleyen ekonomik, politik, ideolojik bir takim nedenler, haberlerin ¢arpitilmasina,
yorum katilmasina ve sadece gerceklerin konusulmasina engel teskil etmektedir. Bu
durumda ise, gergekleri aktarmak gibi bir misyonu yerine getiremeyen medya,
giivenilirligini kaybetmektedir. Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonu’nun kabul ettigi
meslek ilkelerinde “Dogruya ve kamunun dogruyu 6grenme hakkina saygi gostermek

gazetecinin birinci gorevidir” maddesi yer almaktadir®®.

Televizyon haberciliginde haberi yayma bir an 6nce yetistirmek ve diger
kanallarin 6niine gegmek diisiincesiyle hareket eden haberciler, kimi zaman gergekleri
ve bilgileri yeterince inceleyip, aragtirip, degisik kaynaklara dogrulatmadan yayma
vermektedir. Denetlenmeden yayimna verilen haberler kimi zaman yanlis, aldatici ve
abartili olabilmektedir. Ger¢ek ortaya ciktigindaysa, halkin televizyon kanalina olan
giiveni sarsilmaktadir. Onemli olanin haberi bir an 6nce vermek degil, dogru ve gercek

haberi vermek oldugu unutulmamalidir®’.

Ramonet, medyanin, hangi olay olursa olsun, acelecilik i¢inde dogru diiriist
aragtirmadan, sirf olayin iistiine gittigi goriintiisii vermek i¢in olaya daha ¢ok zaman,
daha ¢ok muhabir ayirdigini ifade etmektedir. Boylece medya, bu olay énemlidir mesaji
vererek, diger kanallann da atlatilma korkusuyla ayni aceleciligin igine ¢ekmekte ve

gercekleri aragtirmaya firsat tammamaktadir. Bu acelecilik ve gercegin aragtinlmadan

23 frvan, 2003, a.g.e, s. 59.
25 Aym, s. 60.
»7 Uygug, a.g.e., s. 223.
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verilmesi kartopu etkisi yaratarak giderek biiyiimekte, birbirini agirt duyarli hale getiren
medya dogru yanls ayirt etmeksizin asin bilgilendirme sarmalimin icine girmektedir™®.
Matelski'nin aktardigina goére, Kennedy suikastinden sonra dedikodu diizeyinde yayilan
her bilgiyi dogrulatmadan yaymnlayan haberciler, sonucta kimin neye inanacagim
bilemedigi bir kargasaya neden olmuslardi. Yanlis bilgilerin ayiklanmas1 ¢ok zaman

almist ancak yine de giivenilirlik saglanamamisti®>’.

Gazetecilerin, haber kaynaklarina giivenerek, haberi tam olarak arastirmamalar,
kaynagm verdigi ile yetinmeleri ve elde edilen bilgileri baska kaynaklara
dogrulatmamalann da gerceklerin ortaya ¢ikist Oniinde bir engel yaratmaktadir.
Gazeteciler, kendilerine bilgi saglayan kaynaklarin, ger¢ekleri bilip bilmediginden emin
olmak zorundadir. Ayrica kaynagm kisisel bir ¢ikar saglamak igin kendisini yanls
bilgilendirmis olabilecegi ihtimalini de g6z 6niinde bulundurarak, mutlaka haberi bagka

kaynaklara da dogrulatmali ve dogrulugundan emin olmadan vermemelidir®®.

Irvan, Medya Etigi adli bir seminer konusmasinda Piar Gallup isimli arastirma
sirketinin yaptifi bir anket sonuglarii degerlendirmektedir. En ¢ok giivenilen
kurumlarin ortaya konmaya calisildign bu ankette, giivenilirlik siralamasinda en
gerilerde medya ve politikacilarm yer aldig1 goriilmektedir. Irvan, medyaya
giivenilmemesinin en biiyiikk nedeninin, medyamin saygmhgim yitirmesi olduguna,
medyada c¢ikan haberlerin dogrulugundan halkin kusku duyduguna, her haberin
arkasinda farkli bir takim amaglarin yattigina inandigina dikkat ¢ekmektedir® 8
Medyanin yapmasi1 gereken giivenilirligini kanitlamak igin, verdigi haberlerin
dogrulugundan emin olmadan, acelecilik iginde ve reyting kaygisiyla davranmadan,
olaylan tiim yonleriyle arastirarak gerceklerin ortaya ¢ikarilmasim saglamaktir. Onemli
olan, haberi en 6nce veren olmak degil, en dogru ve en kapsamh bir gekilde ileten

olmaktir.
1.3. Haberlerin Magazinel Hale Gelmesi

Televizyon Onceleri eglendirici yonii agir basan bir arag olarak gelismistir. Daha

sonra kamuoyunu bilgilendirmek, ikna etmek ve egitmek yoniinde islevler yiiklenmis,

2% Ramonet, a.g.e., . 22-23.
2% Matelski, a.g.e., s. 21.

260 jrvan, 2003, a.g.e., s. 62.
28! frvan, Medya Etigi.
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ancak Onceligini hep reklam destegi alabilmek igin reytinglere dayandirmak zorunda
kalmistir. Bu nedenle izleyiciler karsisinda popiiler olma kaygisiyla, haberlerinin

sunulusunda bile hep izlenme oram agir basacak haberler segmeye 6zen gdstermistir* 6

Postman, eglencenin televizyondaki her tiirlii sGylemin iist ideolojisi oldugunu,
neyin gosterildiginin ya da hangi bakis acisimin yansitildigimn 6nemi olmadigin,
herseyin istiinde tutulan varsaymmin, izleyicilerin eglenme ve haz almalart iizerine
kurulu oldugunu savunmaktadir. Haber programlarinin her giin trajedi ya da barbarlik
Ormegi sunmalarnmn nedeni de budur, ayrica haberlerin ciddiye alinmayacagi, eglence
olarak algilanacag: ve zaten eglence ¢ercevesinde sunuldugu, durup diisiiniilecek degil,
bakilip gecilecek haberlerin yapildigim Vurgulamaktadlr2 63, Gelgec olay denen bu tiir
haberler suya sabuna dokunmadan herkese kendini izletebildigi, zaman aldigi, daha
6nemli seyler s6ylemek i¢in kullamlabilecek zamani harcadigl i¢in aslinda ¢ok Gnem
tagiyan haberler olarak da kabul edilmektedir. Oysa bir olayin énemli sayilabilmesi ve
ekranlarda kendine yer bulabilmesi i¢in, olaymn oOlgiisiine ve sonuglarma bakmak
gerekmektedir. Olaymm Olgiisiinii gostermesi agisindan ¢ok sayida oli ve yaraliyla
sonuclanan bir trafik kazasi omek olarak gosterilebilecegi gibi, ¢ikarilacak yeni bir
yasanin o toplumda yasayan insanlar {izerinde yaratabilecegi olumlu ya da olumsuz
etkilerin anlatildigi bir haber, olayin sonuglarinin ¢ok sayida kisiyi ilgilendirmesi

bakimindan 6mek olarak verilebilir®®*.

Her televizyon kanali giindem belirleme iddias: ile haberleri sunarken, en 6nemli
skandal haberlerin bile Omriinin iki giinii gegmedigi, olaylarn devaminin
aragtinnlmadig: ve bir sonuca ulasilamadigi gézlemnektedir265. Yine televizyon
haberlerinde énemli oldugu diisiiniilen bir haber verilirken, olmasi gerekenden baska
sekilde ya da anlamsizlagtirarak verilebilmektedir. Bourdieu bu durumu agiklarken,
gazetecilerin bazi seyleri goriirken bazilarim gormediklerini ve gordiikleri seyleri de
belli bir tarzda gordiiklerini, bir ayiklama yaptiklarini, ayiklanmis seyi de belli bir
tarzda kurduklarini belirtmektedir. “Ayiklama lkesi” dedigi bu durumu sansasyonelin,

gosteri niteligi tasiyanin aranmasi olarak agiklamaktadir. Boylece televizyon haberi i¢in

%52 Matelski, a.g.e., s. 23-24.

263 Postman, 1994, a.g.e., s. 99-100.

2% Girgin, a.g.e., s. 86.

265 Nezih Tavlas, “Ahlak ve Onurunu Yitiren Tiirk Basmi” Yeni Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayist
(Say1 No: 11, Eyliil- Ekim 1996), s. 153.
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olaylar dramatiklestirilerek, 6nemi, vahameti, dramatik ve trajik nitelikleri abartilarak,
sira dig1 sdzciikler ve alt yazilar kullanilarak halk tarafindan ilgi ¢ekiciliginin artirildig
bir bigime sokularak verildigini ifade etmektedir’®. Haberler bdyle kurulup, halk bu
tarz bilgilendirildiginde ise sonugta kamuoyunun kanaatleri gercegin uzaginda, yanls

bilgilere dayal: fikirlerle olusmaktadir®’.

Tim tilkeyi ilgilendirecek olaylarin olmadig1 veya 6nemsiz olaylarin yasandigi
giinlerde, haberlere ilgiyi artirmak igin haber konulart yaratilmakta ya da iiretilmektedir.
Omegin, yerel diizeydeki siddet ve suga yonelik haberler, dramatik ya da sansasyonel
igerikli olaylar, avutucu ya da i¢ giciklayict konular, taninan ya da sevilen kisilerin ¢ok
Onemli olmayan bir takim olay ya da eylemleri 6n plana ¢ikarilarak, izleyiciler
eglendirilmeye c¢alisilmaktadir. Televizyon haberleri program yapisi geregi olaylan kisa
kisa ve sig bir sekilde aktarmakta, derinlemesine inememektedir. Asil Snemli olaylar o

ayrintilarda gizliyse de izleyici bu bilgilere televizyon haberiyle ulasamamaktad1r268.

Televizyon haberlerinin magazinlegsmesini izleyici agisindan ele alan Bourdieu,
aksam haberleri i¢in ekran bagma gecen izleyici sayisinin, gazete okurlarinin tiimiinden
fazla oldugunu ifade ederken, bu yiizden herkese hitap edebilecek tiirdeslestirilmis,
birbirine benzer, problem yaratmayacak, kimseyi sasirtmayacak, basitlestirilmis
bilgilerin haberlerde verildigini, ¢ikinti olabilecek, toplumu bdlebilecek, tartigma
yaratabilecek bilgilerin verilmedigini ifade etmektedir. Sonugcta ise toplumda siyasal ve
kiiltiirel anlamda da bir tiirdeslesme ve siradanlagmanin yagandigim, siyasetle ilgilenen

kisilerin azaldigim ileri siirmektedir®®.

Televizyon haberlerinde yasanan sansasyonel olanin, gosterisel nitelikte olanin,
olagandiginin aranmasi ve haberlerde agirlik kazanmasi anlayisi giderek yazili basina da
kendini dayatmusg, dnceleri sadece belli bagh sansasyon gazetelerine 6zgii kabul edilen
yontemlere, hem diger gazeteler hem de rekabet halinde olan televizyonlar giderek daha
cok bagvurur hale gelmislerdir. Kisacasi siradan bir merak uyandirabilecek ve hig bir
6zgill uzmanlik gerektirmeyecek haberlere daha sik rastlanmakta, toplumsal probleme
doniigtiirmek i¢in dramatiklestirilmis ve ders ¢ikarma iizerine sabitlestirilmis olaylarla,

hig bir siyasal sonuglari bulunmayan giinlikk yagamu 6ykiiye ve dedikoduya indirgeyen

2Bourdieu, a.g.e., s. 24.
7 Rorkmaz, a.g.e., s. 164.
268 Bsslin, a.g.e., s. 64.

6% Aym, s. 50-51.
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haberlerle ticari bagar1 pesinde kosulmaktadir’’’. Kendi giinliik hayatin yasayan siradan
insanlar, medyanin dikkatini ¢ekmemekte, programlar ve haberler, ekonomide,
politikada, magazin diinyasinda ve futbolda “6nemli adamlarin” islerini ya da
rezilliklerini konu edinmektedir. “Onemsiz insanlar” da bir giin “onemli adamlarin
iglerine  bulastiklaninnda ya da ayaklanina dolastiklarinda medyatik hale

gelebilmektedir?"".

Tecimsel, siyasal hatta kisisel bir “gii¢” olarak kullamilan televizyondaki haber
anlayismnin 90 yillarda eglence 6gesinin katilmasiyla “defolu haber” niteligi
kazanmasi, haber sunumu bigeminin farklilagsmasi, yalmzca izleyici Sl¢limlerinin g6z
oniinde tutularak magazin agirlikli haber iiretimi habercilik ve haber etigi kavramlariyla
catismaktadir’’?. Haberler magazinel bir yapiya biirtindiikge ve eglence bigiminde
sunuldukea, bilgilendirme yerine dezenformasyon denebilecek bir enformasyon tiiriine
girmektedir. Dezenformasyon yanlis bilgilendirme olmayip, yamltici, ilgisiz, parca
parca ve yiizeysel bilgilendirme anlami tagimaktadir. Bu sayede izleyicide bir seyler
hakkinda bilgi sahibi oldugu yanilsamasi dogmaktayken, ashnda bilgilenmekten
uzaklasmaktadir.

2. HABERLERE KONU OLAN KiSiLER ACISINDAN ORTAYA CIKAN ETIK
SORUNLAR
2.1. Ozel Yasama ve Kisilik Haklarina Miidahale

Kisilik haklann dogustan kazanilmis haklar olarak anayasal diizenlemelerle
korunma altina alinmis, “herkesin 6zel hayatina ve aile hayatina saygi gosterilmesini
isteme hakkina” sahip oldugu belirtilmis, konut dokunulmazlifn da bu haklar
cercevesine dahil edilmistir. Kisi hak ve o6zgiirliiklerinin korunmasini diizenleyen
uluslararas1 hukuk kurallan, 1948 yilinda yaymlanan Insan Haklani Evrensel
Bildirgesi'nin 12. maddesi ve Avrupa Insan Haklarim ve Temel Ozgiirliikleri Koruma

Sozlesmesi'nin 8. maddesi ile belirtilmistir. Bu yasal diizenlemelerin amaci kisi

270 Aym, s. 54-57.

2l Sedat Aybar-Irfan Tastemur, “ Medyanin ve Kapitalizmin Etigi ”,
htip://www.dorduncukuvvetmedya.com. 18.01.2003.

2 Seher Fr, Rengin Kiigiikerdogan ve Niliifer Sar, “Genglik ve Kitle Tletisim Araglarinda Etik” 1.
Iletisim Kongresi Bildiriler Kitapogi (Istanbul: 1-3 Mart 2000), s. 313.
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saygmligini, onurunu ve varligim korumaktir. Bu haklarnn ¢ignenmesi durumunda

kisiler hukuki yollara bagvurma hakkina sahip olmaktadirlar®”.

Demokratik rejimlerde devlet giivenligi disinda, kisilerin giinliik yasamla ilgili her
konuda bilgi edinmeleri, yorum, inceleme ve elestirilerde bulunmalari haber ve bilgi
alma haklar olarak kabul edilmistir. Medya kamu hizmeti ¢ergevesinde haber verme
islevini yerine getirirken, kisilerin bilme hakkina hizmet etmis olmaktadir. Ancak
medyanin bu konuda, verilen haberin dogru olmasi, kamu yarart ve toplumsal ilgi
tasimasi, giincel olmas1 gibi bir takim smirlamalara uymasi gerekmektedir. Kisilik
haklaria ve 6zel yagama miidahalesi de bu simirliliklar dahilinde gergeklestiginde kabul

edilir olmaktadir®™.

Haberlere konu olabilecek kisileri sikintiya sokacak, rahatsiz edecek, kisilik
haklaria ve 6zel yasamina miidahale edecek davraniglarda bulunmak, haberi toplarken
ya da haberin yaymlanma agamasinda ortaya c¢ikmaktadir. Bir ¢ok iilkenin etik
kodlarinda, gazetecilerden kisilerin 6zel yasamina girilmemesini isteyen agik ifadeler
bulunmaktadir. Bu ilkeler, halkin tepkisini ¢eken 6zel yasama tecaviiz olaylann sonucu

ortaya ¢ikan hiikiimlerdir.

Avrupa Konseyi Parlamenterler Meclisi tarafindan kabul edilen basin meslek
ilkelerinin 23. maddesinde kigilerin 6zel hayatlarin1 sakh tutma hakkina saygi
gosterilmesi gerektigi ifade edilirken, devletle ilgili islerde ¢alisanlarin, devlet islerini
etkilemedigi siirece 6zel hayatlarin1 gizli tutma haklan oldugunun da alt1 ¢izilmistir.
Diger bir deyisle kamuya mal olmus kisilerin bile 6zel yasam hakkindan s6z
edilmektedir. Kisilerin iinlii ya da siradan insanlar olmasi ayrimu goézetilmeksizin,
habere konu olan olayda kamu yararn olup olmadigima bakilmast birincil derecede 6nem

tasimaktadir®”.

Bu diizenlemelere ragmen medya etiginin en ¢ok tartisilan konularinin baginda,
kisilerin 6zel yasam alanlarma miidahale gelmektedir. Gazeteciler ¢ogu zaman
kamunun bilme hakki admna Kkisilerin 6zel yasamlannmin gizliligi ilkesini ihlal

etmektedirler. Kamu yaran ise, “kisisel yararm olmamasi, iigiincii kisilerin korunmasi

2B Uygug, a.g.e., s. 224.
2% Aym, s. 225.
2 jrvan, Medya Etigi.
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ya da zarar gérmesi amacia yonelik olmamasi ve politik amaca hizmet etmemesi”

seklinde agiklanabilir.

[rvan, 6zel hayatin gizliligi ve korunmasinin tiim bireyleri kapsadigini vurguladig

yazisinda “Ozel hayatin mahremiyeti kavrammmn sadece sanatgilar, burjuvalar ve segkinleri

kapsamadif1, mesela adliye koridorlarinda adaletten medet uman siradan insanlarm, kamera sakasma

ugratilan talihsizlerin, gizli kamera terdriine kurban giden zanlhlarin da 6zel hayat mahremiyetine sahip
oldugu kabul edilebilsin””’® demektedir. Ingiltere'de 6zel yasama iliskin olarak bireyin izni
olmaksizin &6zel yasama dil uzatmak, soru sormak, 6zel mekanlarmmi uzaktan

goriintilemek meslek etigine aykir1 kabul edilmistir®’ .

Tirkiye'de de Ingiltere'deki Ust Kurul benzeri “Bagmmsiz Televizyon
Komisyonu” medya kuruluglarimin kisi hak ve ozgiirliiklerini zedeleyici yayin
yapmalarim engellemek igin yeni kararlar almak zorunda kalmislardir. Bu kararlara
gore;

“Higbir televizyon habercisi, nceden izin almadan, kimsenin 6zel miilkiyetindeki alanlara girip,

sorular soramayacak, kamera ile rdportaj yapamayacak, eger bir televizyon habercisi, bir kigiye

suclamalar yoneltecek ve onu cezai sorumluluklara itecek sorular soracaksa, bunlarin icerigini daha énce

sorulacak kisiye bildirmek zorunda olacakt™"®.

Burada sozii edilen 6zel alan bireysel, kapali, gériinmez ve yasak bolgeyi ifade
ederken, karsit1 kamusal alan olup, ortak kullanima agik, herkesin rahatlikla girebildigi,
goriilebilir, devlete ait alandir. Kimi zaman ise hastaneleri 6rnek verebilecegimiz gibi

kamusal alanlar 6zel alana doniisebilmektedir””.

1997 yilinda Lady Diana ve sevgilisi paparazzilerden kurtulmak i¢in kagarken
kaza gecirerek Slmeleri tlizerine, Ingiltere Basin Sikayetleri Komisyonu, 6zel yagam

alanin genisleten karalar almuslardir. Bu kararlara gore;

1.Israrh takip sonucu elde edilen goriintii ve fotograflar yaymlanmamalidar.

2. Editorler, serbest ¢alisan gazeteci ve fotografgilardan gelen malzemenin hangi yollardan elde
edildigini 6grenmek zorundadirlar.

3.Medyatik bir olay meydana geldiginde gazeteciler olay yerinde kamu ¢gikarinmn gerektirdiginden

fazla kalmamalidirlar.

276 Ahmet Turan Alkan, Aktiiel Dergisi (11 Eyliil 1997).

7 fryan, Medya ve Etiki.

2% Uygug, a.g.e., s. 227.

2 John Durham Peters, Kenneth Cmiel, “Medya Etigi ve Kamusal Alan” Medya, Kiiltiir, Siyaset
(Der: Siileyman irvan, Ankara: Ark Yaylar, 1997), s. 260.
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4.Geng insanlar, medyanin saldirisina maruz kalmadan egitimlerini rahatlikla yapabilmelidirler.

5.Riistiinii ispat etmemis kisilerin hikayelerine medya tarafindan para 6denmemelidir.

6.Bir cocugun 6zel yagamm ile ilgili bir haber yayumlanabilir, ancak bunun somut bir nedeni
olmalidir. Eger tek neden, cocugun anne ya da babasimn iinlii bir kigi olmasiysa, haber
yaymmlanmamalidir.

7 Kisilerin 6zel alanlarma tecaviiz edilemez.

8.Uzimntii anlarinda kisilerle ilgili yazilacak haberlerin incelikle kaleme alimas: gerekirzso.

ABD Profesyonel Gazeteciler Demegi'nin kabul ettigi meslek ahlak yasasinda
“Gazeteciler, haber toplama ve sunma siirecinde haberde adi gegen insanlarin
haysiyetine, 6zel hayatlanimin gizliligine, haklarina ve esenligine her zaman saygi
gostereceklerdir” denilmektedir. Belirtilen ilkeler daha ¢ok soyut ilkeler olup, her sey
gazetecinin 1yi niyetine birakilmaktadir. Gazeteci 6zel yasama miidahalenin s6z konusu
oldugu durumlarda, kendine, bu gizli ve kigisel bilgileri hangi ama¢ dogrultusunda
aradigini, bu amacin énemli ve hakli gosterilebilir bir amag¢ olup olmadigim, bu bilgiyi
elde etmenin tek yolunun &6zel yasama miidahale etmek olup olmadigim sormak

zorundadir®®!.

Avrupa iilkeleri arasinda imzalanan ve Tiirkiye'nin de 1994 yihnda imzaladig
Avrupa Siur Otesi Televizyon S6zlesmesi'nin “insan onuruna ve temel insan haklarina
saygili olunmasi”mi isteyen 7. maddesi tiim yayincilarin uymasi ve her habercinin

dikkate almas: gereken bir madde niteligindedir™®.

Kimi zaman gazeteciler, haber i¢in bilgi toplarken zaman zaman kendilerini
gizleyerek, farkli kimliklerde tamitarak, karsilarindaki kisileri aldatarak &zel hayatina
iliskin bilgiler edinebilmekte, bu yolla da 6zel hayata miidahale edebilmektedirler.
Gazetecilerin kendilerini ve ¢alistiklan yaymn kurulusunu, goriistiikleri kisilere énceden
bildirmeleri gerekmektedir. Habere konu olan kisi, konusmak istemedigi halde israr
ediliyorsa ve kendisi, evi, yakinlan istekleri diginda goriintiileniyorsa, burada da kisilik

haklarina saldirt séz konusudur®®.

280 frvan, Medya ve Etik.

21 Ay

282 Uygug, a.g.e., s. 230 ve Kapan, a.g.e., s. 137.

283 Nigel G.E. Harris, “Gazeteciler Igin Davrams Kodlar” Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar.
Derleyen: Andrew Belsey ve Ruth Chadwick (Istanbul: Ayrmti Yayinlan, 1998), s. 97.
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2.2. Elestiri Simirlarimin Asilmasi

Etik kodlar i¢inde yer alan bir ¢ok ilke, habere konu olan kisilere nasil
davramlmas: gerektigine iliskin maddelerdir. Medyamn en ¢ok elestiri ve sikayet aldif
konulardan biri de haberlerde kisilerin elestiri sinirlar1 6tesinde kiigiik diigtiriildiigii,
asagilayici ifadelere maruz kaldigidir. Haksiz suglamalara maruz kalan kisiler cevap ve
diizeltme hakkindan yararlanmak i¢in hukuksal yollara bagvurabilmekte ancak, ugradig
zararlari telafi etmek miimkiin olamamaktadir. Bu nedenle elestiri simirlarinin agilarak,
kisilerin haberden zarar gormelerinin Oniine ge¢mek igin haberin yapildigy agamada

dikkatli olunmas: biiyiikk 6nem tagimaktadir.

ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi bu konuda, “Haber medyasi, suglanana
cevap hakki vermeksizin, kisinin onurunu ya da ahlaki karakterini hedef alan
dayanaksiz suglamalara yer vermemelidir” ilkesini getirirken, TGC Hak ve Sorumluluk
Bildirgesi'nde “Yargi karann kesinlesmedik¢e, bir samik suglu ilan edilmemelidir.
Haberlerde ve yorumlarda sugluymus gibi degerlendirmeler yapilmamalidir”
maddesiyle, haberlerde yer alan kisilere iligskin su¢lamalart aktarirken, yerine getirilmesi
gereken etik yiikiimliiliikleri belirtmektedirler®™*. Ayrica yayinlarla ilgili olarak 2954
sayili yasa “kisilerin 6zel hayatlarina, seref ve haysiyetlerine saygili olmak ve diiriistlilk
anlayisina bagh kalmak™ ve 3984 sayili yasa “kisi ya da kuruluslan elestiri sinirlan
otesinde kiigiik digtiriicli, asagilayict veya iftira niteligi tasiyan yaymn yasaklarina”

uygun yaymn yapilmasi gibi diizenleyici yasalar da meveuttur’®.

Kitle iletisim
araglarindan yayinlar yoluyla bu haklar ihlal edildiginde, yine anayasal bir hak olan

“diizeltme ve cevap hakki” devreye girmektedir.

Medyadan etik olarak beklenen yiikiimliiliiklerin basinda, suglanan kigiye mutlaka
ulagsmak ve cevap hakkim kullanmasini saglamak gelmektedir. Bir bagka ytikiimliiliik
de, gazetecilerin kisilere iliskin suclamalarin dogrulugunu aragtirmasidir’®®, Medya
kuruluslanmmn kisilik haklanm ciddi anlamda ihlal edici yaymlar yaptiklar, elestiri
sinirlarimi agtiklarn, televizyonlarda goérev yapan spiker, yorumcu, haber yapimcisi,
muhabir vs. kigilerin ahlaki ilke ve standartlara saygi duymaksizin gorev yaptiklan

goriilmektedir. Basmm Konseyine bu konuda pek ¢ok bagvuru yapilmistir. Basin

2% frvan, 2003, a.g.e., s. 68-69.
25 Ayny, s. 226.
2% Aktan, a.g.e., s. 53.
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Konseyi’nin 6. maddesinde “sorusturulmasi gazetecilik olanaklar i¢inde olan haberler,
sorusturulmaksizin veya dogruluguna emin olunmaksizin yayimlanamaz” ifadesi,
gazetecilere yol gosterici niteliktedir. Cogu zaman elegtiri ve iftira birbirine ¢ok yakin
konular haline gelmektedir. Elestirilen, suglanan kigiye cevap hakki verilmediginde, kisi
dogrudan suglu gibi algilanmaktadir. Eger gazeteci o kisiye cevap hakki vermek igin
elinden geleni yapmazsa, etik dis1 davranmis olacaktir. Ciinkii ¢ogu kez magdur kigiler

televizyonun giicii karsisinda kendini savunacak, koruyacak yollar bulamamaktadir®®’.

Tecaviiz kurbanlarimn kimliklerini vermek, suglularin masum olan yakinlarimin
isimlerini vermek yasal olarak kabul edildigi halde, bu kisilerin toplumdaki
saygmliklarinin zarar goérecegi diisliniilerek, etik agidan istenmeyen bir durumdur.
Ayrica habere konu olan kisinin irky, rengi, dini, dili, cinsiyeti veya cinsel tercihleri
haberle dogrudan ilgili olmadig1 halde yer aliyorsa, “yayinlarda hi¢ kimse irki, cinsiyeti,
sosyal diizeni ve dini inanglan nedeniyle kinanamaz ve asagilanamaz” ilkesinden yola
cikilarak, haberde ayrimcilik yapildigi sonucunu dogurdugu i¢in onaylanmayan
durumlar olarak kabul edilmektedir”.

Gazeteciler, belirtilen yasalar ve mesleki etik ilkeler ¢ergevesinde haberlerini
yaparken, kisilere zarar vermemeyi, onlart kiiciik diistirmemeyi ve haksiz yere
suclamamay1 basarabilmek i¢in, kendilerini habere konu olan insanlarin yerine koyarak
diisinmelidir. Medyanin sahip oldugu giic karsisinda savunmasiz ve giigsiiz kalan
insanlarin, herhangi bir haksizliga ugradiginda, kendisini temize g¢ikarmasinin ne kadar

giic olacagini unutmayarak, bu gibi durumlara yol agmamak igin ¢gaba sarf etmelidirler.
2.3. Haber Kaynaklanyla iliskiler

Gazeteciler, haberlerini toplarken ya da olustururken, bir takim kaynaklardan ve
kisilerden yararlanmaktadirlar. Haberi ya ilk elden ya da ilk elden alamadiklar
durumlarda kaynak kullanarak ikinci elden almaktadirlar. Olay yerinde hazir
bulunamadiklarinda gorgii tamig1 olan insanlarla konugmak, olaya karsan insanlarla
veya yakinlanyla konusmak ya da polis, doktor gibi yetkili kisilerden bilgi almak gibi
yontemler kullanmaktadirlar. Bu kaynaklan agiklamak sorun olusturmadigi gibi kimi

%7 frvan, Medya Etigi.
28 Harris, a.g.e., 98.
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zaman da kendilerine haber sizdiran agiklamamalarn gereken kaynaklara

bagvurmaktadirlar®™’,

Pek cok etik kodda gazetecilerin bilgi aldiklar1 haber kaynaklanyla iligkilerini
nasil yiiriitmesi gerektigi agikca belirtilmigtir. Bu ilkeler éziinde gazetecilerin haber
kaynaklariyla temaslarin1 ve mesafelerini ¢izmektedir. Bu konuda, ABD Profesyonel

Gazeteciler Dernegi Ilkeleri su maddelere yer vermektedir:

“Gazeteciler, tiim kaynaklardan elde edilen bilgilerin dogrulugunu arastirmali ve dikkatsizlikten

kaynaklanan hatalardan kaginmak icin ¢aba gostermelidirler. Bilingli ¢arpitmalara asla izin verilemez.

Gagzeteciler kaynaklar miimkiin oldugunca belirtmelidirler. Kamuoyu, kaynaklarn giivenilirligi
konusunda bilgi edinme hakkina sahiptir.

Gazeteciler, kaynagi gizleme s6zii vermeden ©6nce kaynagm gergek niyetini daima

sorgulamahdirlar. Bilgi karsihginda yapilan vaatlere iligkin kosullari agikhifa kavugturmalidirlar.

Verdikleri sozlere sadik kalmalhdirlar”>°.

Iikelerde gazetecilerin haber elde ettikleri kisilere verdikleri s6zleri tutmalar ve

kaynaklarm giivenilir kaynaklar olmas iizerinde durulmaktadir.

Avrupa Konseyi Bakanlar Komitesi’nin haber kaynaklar ile ilgili olarak aldig
tavsiye niteligindeki kararlar, daha c¢ok haber kaynaklarmin agiklanmamasina ve
korunmasina yonelik kararlar olmaktadir. Bu konuyu o6ne ¢ikarmalarinin nedeni,
gazetecilerin haber kaynaklanm agiklamak ya da agiklamamak konusunda zaman
zaman kaf§1la§t1klan hukuki sorunlardir. Komite’nin aldig kararda “Gazetecilerin haber
kaynaklarim1  korumalari, gazetecilerin oldugu kadar medyamin da &zgiirce
caligabilmesinin en Onemli sartlarindan biridir” ifadesiyle haber kaynaklarinin
korunmasimin  6nemi vurgulanmistir. Komite, haber kaynagma iliskin korunmasi
gereken unsurlan “bir kaynagin adi, kisisel verileri, sesi veya goriintiisii, bir gazetecinin
bir kaynaktan aldigi haberin nasil elde edildigiyle ilgili ayrintili bilgiler, bir kaynak
tarafindan gazeteciye verilmis olan haberin yayinlanmamis kismi, gazetecilerin kisisel
verileri ve mesleki faaliyetlerindeki igverenleriyle ilgili bilgiler” olarak anlasilmasi

gerektigini belirtmigtir™".

% Oya Tokgoz, Temel Gazetecilik, 3. Bask1 (Ankara: imge Kitabevi, 1994), s. 151-157.

20 ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi Etik Ilkeleri, a.g.e., s. 98-99.

2! Rikret Ilkiz, “Gazetecinin Haber Kaynagmi A¢iklamama Hakki1”, Medya Etik ve Hukuk, Derleyen:
Sevda Alankus (Istanbul: IPS Iletisim Vakfi Yaymlar1:5, 2003), s. 165-167.
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Kimi kaynaklar sadece kimliklerinin gizli kalmasi kosuluyla konusmaya razi
oldugu icin haber kaynaklarinin gizli kalmasi ya da saklanmasi konusu 6nem kazanan
bir konu olmaktadir. Kimliklerinin agiklanmamasi1 sartiyla verdikleri bilgiler, ¢ok
onemli olaylan agiga ¢ikarabilecek bilgiler olabilmektedir. Kimlikleri ortaya ¢iktiginda
ise, islerinden olabilecekler ya da hayatlan ciddi anlamda tehlikeye girebilecektir.
Verecekleri bilgiler kamu yarar igin ¢ok 6nemli bilgiler olabilir. Bu ylizden gazeteciler
haber kaynaklarina kimliklerinin gizli kalacagi séziinii verdiklerinde, bu sozii yerine
getirmek zorundadirlar. Gazetecilerin de kaynaklarina giiven vererek, bilgi alma yolunu
acik tutmalann acisindan, kaynaklarmi agiklamayarak korumalarnt menfaatlerine
olmaktadir™”.

Gazetecilerin kaynaklariyla olan iligkilerindeki simiri iyi koymalar ve korumalar
da 6nemli bir bagka konudur. Haber kaynaklar ile ¢ok yakin iligkilere giren gazeteciler,
haber kaynaginin sadece kendisine bilgi vermesi, ayricalikli bir yere koymasi nedeniyle,
zamanla haber kaynagina bagimli hale gelerek, kaynagina karsi bir takim tavizler
vermek zorunda kalabilmektedirler. Bu tiir iligkiler ve baglantilar, zaman zaman
kurumsal dayatmalar olarak kendisini gOstermekte ve gazeteciyi istese bile

kagamayacag1 bir alana sokmaktadir®”’.

Haber kaynaklarmi agiklamama hakkinda da smirlamalar mevcuttur. Eger
haberdeki kaynagin aciklanmasimin  getirecegi  yarar, haberin kaynagimin
agiklanmamasimin dogurdugu kamu yararimin 6niine gegiyorsa, ondan daha iistiinse ve
kosullar yeterince hayati ve ciddi bir karakter sergiliyorsa, yetkili makamlar, kaynagin
agiklanmas1 yolunda kara alabilmektedir. Bu karar alinmadan once tiim alternatifler
denenmis ve son ¢6ziim yolunun kaynagm agiklanmasi olduguna kanaat getirilmis

olmahd®*.

Gazetecilerin haber kaynaklarindan aldiklari bilgileri, mutlaka baska kaynaklara
da dogrulatmalan1 ve kaynaklarin bu verdikleri bilgilerden kisisel c¢ikarlar elde
etmediklerinden emin olmalarnn gerekmektedir. Kaynagiyla ¢ok yakin iligkilere giren
gazetecilerin, bir takim tavizler vermesi kagimmilmaz olmaktadir. Gazeteci haber

kaynaklariyla arasindaki mesafeyi korumay bilmek zorundadir.

2 Harris, a.g.e., s. 96.
2> Capl, a.g.e., s. 90.
4 [Ikiz, a.g.e., s. 170.
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3. HABER KONULARINA GORE ETiK SORUNLAR
3.1. Teror Haberleri

Etik ilkeler, gazetecilerin sarsici durumlarda sorumlu hareket etmelerinin
gerekliligine dikkat c¢ekmektedir. Televizyonun terér eylemlerindeki tutumu,
kamuoyunun nasil etkilenecegini belirlemesi agisindan 6énemlidir. Giiniimiizde terérist
eylemlerin asil hedefinin eylemler sonucu &len ya da yaralanan kigiler degil,
televizyonu izleyen genis kitleler oldugu ileri siiriilmektedir. Kuskusuz terér eylemleri
haber degeri yiiksek olaylardir. Beklenmedik bir anda gergeklesme, yogun duygulara
neden olma, olumsuz diisiincelere yol agma ve belirsizlik tagima gibi ¢arpici,
sansasyonel bir haberde bulunmasi beklenen tiim ozellikler terdr eylemlerinde
mevcuttur. Televizyon habercileri kamuoyunu bilgilendirme goérevi geregi teror

eylemlerini haber yaparken, olaya etik agidan bakmay1 da unutmamalidir®®”.

Teror olaylarinda televizyon habercilerinin isi toplumu tahrik etmek, toplumun
duyarliliklarimi kullanarak verilmemesi gereken bir takim goriintiilerle onlan harekete
gecirmeye calismak degil, sadece haber vermektir*®®. Terorist bir saldin sonucu ya da
yasanan bir felaket sonrasi ekranlardan yansiyan kan, siddet ve ceset goriintiileri,
toplum iizerinde ve 6zellikle cocuklar tizerinde ruh saghgum etkileyecek olumsuz etkiler
birakabilmektedir. Terdrist eylemlerin amaglarindan biri insanlarin temel giiven
anlayislarmin yok edilip, ¢ok iyi korundugunu diisiinen herkesin bu saldirilarin hedefi
olabilecegini diisiindiirerek, toplumu caresiz hissettirmektir. Bu dogrultudan hareketle,
bir ¢ok eylemin ¢ok kisinin ekran basinda oldugu ana haber biiltenlerine yetisecek

saatlerde planlandig ileri siiriilmektedir®’.

Esslin'e gore televizyondan ve dolayisiyla haberlerden azami heyecan ve yogun
duygular bekleyen izleyicilere, heyecan dozu yiiksek olan siddet igeren goriintiilerin
dozunun artirilarak verilmesi ve haber editorlerinin siirekli giiclii gérsel ve dramatik

unsura sahip hikayelerin pesinde olmalar1 nedeniyle, siddet hangi haber programinda

3 Sijleyman Irvan , “Terér ve Medyanin Sorumlulugu”, Radyo Televizyon Ayhk Haber Yayin
Dergisi, Say1 No: 149 (Ekim 2001), s. 6.

2% Nuri Colakoglu, “Teror ve Medyanin Sorumiulugu”, Radyo Televizyon Aylik Haber Yaym
Dergisi, Say1 No: 149 (Ekim 2001), s. 11.

7M. Sezai Berber, “Ter6r ve Medyamn Sorumlulugu”, Radyo Televizyon Ayhik Haber Yayin
Dergisi, Say1 No: 149 (Ekim 2001), s. 12.
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olursa olsun merkezi bir yere koyulmaktadir. Terérizm, bombalamalar, suikastler, adam
kagirmalar, rehine almalardaki artisin televizyonun igerigiyle ve onun diinyadaki
birincil bilgi kaynagi konumuna yiikselmesiyle yakindan ve organik baglantis1 vardir.
Drama, merakin siddeti ve gelisen olaylarin haber potansiyeli bu eylemlerin faillerine,
hele hele final saldir1 veya rehine takasi aninin yayina yetistigi, her seyin yerli yerinde
oldugu ve televizyon ekraninda eksiksiz ve dakikasi dakikasina gosterilebilecegi
zamanlarda, kendilerini genis kitlelere duyurmak i¢in neredeyse ideal bir zemin
olusturmaktadir. Haber programlarinin heyecan verici kurmaca programlarla bag
edebilmesine yarayan heyecam ve siddeti getiren terdristlerin bilfiil televizyon igin

calistiklar sylenebilir™®,

Teror olaylarimin medyadan verilmesine hiikiimetler de bir takim smirlamalar
getirebilmektedir. Terdrist kisi ya da gruplarin yaptif1 agiklamalar, terdr gruplarima
karg1 yapilan eylem ve operasyonlar, terér gruplarini destekleyen gosteriler vs. ulusal
cikarlar one siiriilerek yayinlanmasi yasaklanabilmektedir. Bu yasaklamalar kimi zaman
halkin bilme hakki engellendigi gerekgesiyle sansiir olarak kabul edilip tepki gormekte,
kimi zamanda 6rnegin bir terér operasyonundan haberdar edilmedigi i¢in bazi
vatandaglarin g¢apraz ates altinda kalmasi ya da bomba ihbarinin gizli tutulmasi sonucu
tedbirini alamayan vatandaglarin Olmesi gibi sonuglara yol acabilmektedir. Burada
uygulanan gizliligin ulusal ¢ikardan ¢ok, zaaflarinin ortaya ¢ikmasim engelledigi i¢in
hiikkiimetlerin ¢ikarlarina hizmet ettigi yolunda elestiriler de yapilmaktadir. Ulusal
¢ikarlar ugruna bazi gergeklerin ortbas edildigi, gergekler yerine ya tarafh ya da eksik

haber verildigi ileri siiriilmektedir®™®.

Televizyon ve diger haber araglarinin terdristlerin eylemlerini hepten gérmezden
gelmeleri ve onlart hi¢ bildirmemeleri gerektigi yolunda goriisler de ileri siirtilmiistiir.
Ancak bu olaylann gormezden gelmek, gergekten meydana gelmis bir olayr haber
yapmamak miimkiin degildir. Onemli olan terdr eyleminin ne sekilde haber
yapilacagidir. Ornegin Amerika'da meydana gelen 11 Eyliil gibi biiyiik bir terorist
saldint sonucunda Amerikan televizyonlarimn, ne ceset ne de kanli bir goriintii

yaymlamamis olmasi, kimilerine gore etik ilkeler gercevesinde meslek sorumlulugu ve

% Esslin, a.g.e., s. 60.

%9 Paul Gilbert, “Yaymciligin Oksijeni: Terérizm ve Habercilikte Smirlandirmalar”, Medya ve
Gazetecilikte Etik Sorunlar. Derleyen: Andrew Belsey ve Ruth Chadwick. Ceviren: Nurgay Tlirkoglu
(istanbul: Ayrint1 Yaymlari, 1998), s. 169-175.
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bilinciyle hareket edilmesiyken, kimilerine géreyse Amerika, diger iilkelerde meydana
gelen terdr, dogal afet gibi kotii olaylan yansitirken aym duyarlihigi géstermedigi igin
samimiyetten uzak davrandig: seklinde degerlendirilmistir. Yine bu olaylar gostermistir
ki terdrist eylemlerde medya da hesaba katilmug, hatta canli yaymnda eylemler

gerceklestirilerek etkisi artinlmak istenmigtir.

Alemdar, Amerikan televizyonlarinin hig ceset ya da kanl gériintii vermemesinin
asil nedeninin, kamuoyunu panige sevk etmemek oldugunu ifade etmistir. Alemdar'a
goére, medya hiikiimeti karsisina almamak i¢in sorumlu davranmak zorunda kalmigtir.
Ciinkii hiikiimet kars1 karsiya olunan durumun savag hali oldugunu belirtmistir. Savagta
ise kitle iletisim araglarmma sansiir uygulanmasi durumu ortaya cikabilecektir. Bu
sansiirii bertaraf etmek igin, televizyénlar oto sansiir yolunu segmis, bu arada intikamci
senaryolar  yayinlamak  disinda, olaylar  konusunda  halki  yeterince

bilgilendirememigtir®®.

Terdr eylemlerinde Amerikan televizyonlarinin tutumuna iligkin bir elestiri de,
olaylardan sonra yapilan yaymlarda kasith olmasa da Islam diismanhigmin
pompalandi§1 ve neredeyse tiim Islam iilkelerinin terdrle i¢ iceymis gibi gésterildigi,
bunlarin sonucu olarak Miisliimanlara yonelik saldinn ve ling girisimlerinin yasandigi,
Filistin'deki seving gosterilerinin stk sik ekranlara getirilerek kin ve diismanligin tahrik

edildigi yolundadir®®’.

Medyanin kullanilmas1 konusunda bir bagka bakis agisina gére, medya da bu
kullanilmaya ¢anak tutarak siddetin 6zendirilmesi ve yayilmasina katkida bulunmustur.
Omegin, saldinlann iiciincii giiniinde yapilan bir yayinda en uzak hatta giden ugakta
benzin deposunun dolu olmasi, ¢carpmada bomba etkisi yapmasi gibi bilgiler verilerek

adeta yol gosterici nitelikte yaym yapilmigtir' .

Teror olaylarinda medyaya diisen gérev ve sorumluluklarla ilgili bir agiklama
yapan Basin Konseyi bir deklarasyon yaymlamislardir. Deklarasyonda azami duyarlilik

ve ¢aba gosterilmesi kabul edilen konular séyle siralanmistir; "Terér érgiitlerinin yaptiklan

eyleme iligkin propaganda nitelii tasiyacak agiklamalanm yayimlamamak, biliniyorsa orgiitiin adim

300 K orkmaz Alemdar, , “Terdr ve Medyanin Sorumlulugu”, Radye Televizyon Ayhk Haber Yayin
Dergisi, Say1 No: 149 (Ekim 2001), s. 5.

31 Nuri Kayzs, , “Teror ve Medyanm Sorumlulugu”, Radyo Televizyon Ayhk Haber Yayin Dergisi,
Say1 No: 149 (Ekim 2001), s. 10.

92 Berber, a.g.e., s. 12.
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vermek, daha sonra da o orgiitiin amaci, niteligi, tarihcesi hakkinda gerekli asgari boyutta bilgiyi
kullanmak, teroristler hakkinda 'gerilla, militan' gibi yiiceltici sifatlar kullanmaktan kaginmak, 6zellikle
toplumsal boyutlar1 dnem tagiyan olaylarda can kaybi ve benzeri konularda haberin kaynag: konusunda
kamuoyuna miimkiin oldugunca agik bilgi vermek, kamuoyunda travmatik etki yaratabilecek, kamu
vicdanm ve siddet kurbanlarimi ve yakinlarm rencide edecek goriintii, fotograf ya da siddetin sonucunu
gosteren, ama haber degeri tajidify icin yayunlanmasi Ongérillen goriintiiler s6z konusuysa,
televizyonlarda yaym akisinin firsat verdigi ilk anda izleyiciyi 6zellikle ¢ocuk ve ergenler diigiiniilerek

uyarmak"303

Kisacasi, terér eylemlerinin haber yapilmasinda medyanin son derece hassas ve
dikkatli davranmasi gerekmektedir. Haberlerde ne terdrist gruplarin hedefi olan halkin
korkutulmasi ve panige sevk edilmesine hizmet edilmeli, ne de hiikiimet sozciisii gibi
davranarak terér eylemlerine sansiir uygulanmalidir. Yapilmasi gereken sogukkanli ve
profesyonel bir tutumla olaylarin halka aktarilmasi ve asin1 kan, géz yasi, ceset gibi

goriintiilerden sakinilarak, olayin gergek boyutlarinin verilebilmesidir.
3.2. Savas Haberleri

1990 yilinda yasanan Korfez Krizi sirasinda televizyon haberlerinin savagi naklen
aktarmasi, 6zellikle CNN televizyonunun bélgede yaptig1 yayinlarla bir anda tiim diinya
tarafindan tanminir hale gelmesi, savasan liderlerin aralarindaki haberlesmeyi bile

televizyon araciliiyla saglamalarr®®

, televizyon haberciliginde savagin ne sekilde ele
almmas1 gerektigi konusunu ve savas haberlerinde haber ¢alisanlarinin uymasi gereken
etik kurallan giindeme getirmistir.

Savas donemlerinde habercilerin  karsilagtign bir dizi etik sorun ortaya
cikmaktadir. Haberlerin gergekligi ve nesnelligi son derece tartisilir hale gelmektedir.
Diinya Savaglan sirasinda gazetelerde yasanan yanli ve yalan haberin kabul edilirligi
sorunu, televizyon haberlerinde de bas gostermistir. Televizyon haberciligi, Vietnam’da
verdigi ilk sinavinda kimilerine gore nesnel davranmayi becerebilmis ve basarih
olmugtur, ancak ABD’nin savag1 kaybetmesine yol agmistir. Falkland ¢atismasinda,
BBC gibi bagimsiz bir televizyon kurulusu bile sansiire ugramis, kara ve deniz

kuvvetleri BBC’nin ¢ektigi tiim goriintiileri yayindan 6nceden izleyerek, goriintiilere ve

kullamlan dile sansiir uygulamistir. K6rfez Savasi sirasinda da bilgilerin tek elden

30 Radikal Gazetesi, 30 Kasim 2003.
3% Caply, a.g.e., s. 72.
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verilmesiyle yiiriitiilen habercilikte, benzer bir sansiirden s6z edilmektedir. Ancak asil
onemli olan sansiir, habercilerin kendi iilkeleri ¢ikarina uyguladiklar otosansiirdiir’®.
Haberciler savag donemlerinde, gercegi tam olarak vermekle, iilkesinin ¢ikarlarimi

gozetmek zorunda kalmak gibi ikilemler yasayabilmektedirler. Ger¢egi vermenin iilke
halki iizerinde yaratacagi moral ¢okiintiisiiyle belki savas1 kaybetme gibi bir sonuca
ulagilabilecektir. Gergekleri vermedigi zaman ise halki aldatmig, birincil gorevi olan
haber verme goérevini yerine getirmemis olacaktir. Kimi haberciler savas dénemlerinde
gercegi vermekten daha 6nemli seyler oldugunu, savasa ve lilkesine hizmet etmesi
gerektigini diisiiniirken, kimileri ise savagta da barista da diiriist ve acik habercilikle
halkin haber alma hakkina hizmet edilmesi gerektigini ve gercekleri 6grenen halkin
kendi kararlarim1 kendilerinin verebilecegini savunmaktadir. Ayrica savas dénemlerinde
gerceklerin anlatilmasinin 6niinde dikilen pek ¢ok engel de bulunmaktadir. Demokratik
toplumlarda bile savas s6z konusu oldugunda medyaya sansiir uygulanabilecegi kabul
edilmektedir. Haberciler de sansiir edilebileceklerini diisiindiikleri i¢in ya da ulusal
cikarlara uygun bulduklan i¢in kendi kendilerine sansiir uygulayabilmektedirler’®,

Habercilerin, savag sirasinda bulunduklarn askeri birliklerle yakimlagmalarnn da
gercegi aktarmalarinda tarafsiz olamamalar1 sonucunu dogurmaktadir. Haberci, bir siire
sonra kendisini i¢inde bulundugu birligin bir iiyesi gibi algilamaya baglamaktadir.
Korfez Savas: sirasida gazetecilerin askeri birliklerin igine yerlestirilmesinin temelinde
bu gercek yatmaktadir’®’.

Williams, 6zellikle, kamuoyunun uzagmda yasanan bir savagi, yasamadifi i¢in
sadece televizyondan aktarilanlardan O6grenebildigi durumlarda, habercilerin savasi
hakli gostermek ve kazanmak igin kullanmildigini, kamuoyunun aldatildigimi su sézlerle

ifade etmektedir:

“Ulusal topluluk tehdit altmda olmadig1 zaman savas1 kazanmak, toplumun bazi kesimlerini
digerlerinden daha ¢ok ilgilendirir. Emperyalist bir macera s6z konusuysa, elde edilen toprak ancak bazi
insanlara kazang getirecektir. Kiiresel stratejik kararlarla yola ¢ikan yeni-kolonici bir tegebbiis ise siradan
vatandas ilgilendiren bir vazife degildir. Bu gibi durumlarda savaglar ve bu savaslar1 kazanma amact,
halka ‘satilmas1’® gereken seylerdir. Bu genellikle, halkin savag1 desteklemeye devam etmesini saglamak

icin gergeklerin manipiile edilmesini igerir”*°

395 Seker, a.g.e., s. 106-107.

306 K evin Williams, “Gergeklerden Daha Onemli Bir Seyler: Savas Haberciliginde Etik Sorunlar”,
Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar, Der: Andrew Belsey ve Ruth Chadwick, Cev: Nurgay Tiirkoglu
(Istanbul: Ayrinti Yayinlari, 1998), s. 188-200.

397 Ayny, s. 196-197.

38 Aym, s. 192.
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Medyada 11 Eyliil sonras1 dénemde, savas: destekleyen, hakli gosteren, sebeplerini
ve olas1 sonuglarim elestirmeyen tutumun sergilenmesi, Williams’t hakli ¢ikarmaktadir.
Korfez Savasi sirasindaki Amerikan teknolojisini ylicelten goriintiiler, arsiv goriintlisii
oldugu belirtilme geregi bile duyulmadan, defalarca kere kullamilmig, savasg
goriintiilerinin insanlar {izerindeki olasi etkileri diistiniilmemistir. Haber stiidyolarinda
haritalar esliginde, Amerika’nin olas1 savas stratejilerini uzman konuklar esliginde
aciklamaya girismis, Afganistan’in i¢ karartici, huzur bozucu ve gelecek giinler igin
tehdit edici oldugu vurgulanmaya g¢alisilmistir. Nikleer savas olasiliklann da aym
sansasyonel yaklasimla dile getirilmeye baslanmis, ortada bir savas yokken, “barisi

bE ]

korumak ve savasa yol acabilecek diisiincelerin gelisimini Snleme

politikalarimi destekleyici yayinlar yapilmislatir®®.

adina, savag

Amerika’nin “Irak’i o6zgiirlestirme operasyonu”, Tiirkk medyasinda ayni savas
destekeisi tutumla verilmis, Amerikan medyasindan daha ¢ok Bush’u destekleyen,
gerekeelerini hakli bulan bir tavir sergilenmistir. Bir futbol magim degerlendirir gibi
dakika dakika savas degerlendirmeleri, sogukkanli bir sekilde ekranlara tasinirken,
bombalanan gehirler sadece haritadaki hedefler ve 6len insanlar sadece birer rakamdan
ibaretmis gibi yansitilmig, tipki Korfez Savagi’nda oldugu gibi savasin gercekligi
manipiile edilmistir. Savasin gerekceleri olarak gosterilen niikleer silahlann
bulunamamasi, Saddam Hiiseyin’in devrilmesine ve yakalanmasina ragmen
Amerika’nin savagtan 6nce agikladiginin tersine Irak’tan ¢ikmamis olmasi, iistiine Irakh
esirlere yapilan igkence fotograflarmin ortaya c¢ikmasi, medyayr sasirtmis
goriinmektedir. Savas ¢igirtkanhigl yaparken, savasin diger bir yiizii olabilecegini
bilmiyormus gibi, igkencelerin agiga ¢ikmasindan sonra, iskenceleri kinamak i¢in adeta
birbirleri ile yarismaktadirlar. Medya, iskenceleri kinamakla kalmayip, savasa karsi
takindig1 tutumu, insanlik suguna ortak olup olmadigini da sorgulamak zorundadir’'°.

Medya savasin gercek acimasiz yiiziinii géstermek ve savaga karsi tutum almak
zorundadir. Savas1 destekleyen ve sadece bir tarafin ¢ikarlarina alet olan medya, savasta
yasanan suglarda pay sahibi oldugu gercegini unutmamalidir. Medyamn yapmasi

gereken, ulusal ¢ikarlar gerekgesinin arkasina siinarak savasi yiicelten yaymlardan

3% Incilay Cangdz, “Savas Sevici Medya”, http://www2 bianet.org/diger/biber4814.htm, 17. 05.2004.
1% Emel Bagtiirk Akga, “Medya Irak’taki Insanlik Sugunun Neresinde?”,

http://www?2 bianet.org/diger/biber4815.htm, 17. 05.2004.
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kacinmak, sadece gercekleri vermenin en temel gorevi oldugu bilinciyle hareket

etmektir.

3.3/.11;gljik,ﬂaher_ler

Aksam haberlerini izlemek i¢in televizyon karsisina gegen insanlar, intihar eden,
trafik kazalarinda pargalanan, cinnet getiren ya da herhangi bir felakete ugramis
insanlarin goriintiileri ile karsilagmakta ve izledikleri manzaralar karsisinda sok ve
saskinlik yasamaktadir. Bu tiir goriintiiler en ¢ok cocuklar i¢in tehlike olusturmaktadir.
Gereksiz ayrintilarla, uzun uzun verilen ve tekrar tekrar gosterilen trajik sahneler,
izleyicilerde moral ¢okiintiisii yaratmakta, siddet ve cinsellik 6geleriyle dolu haberler
ise giddet egilimli kigilerde 6zendirici olmaktadir. Bir donem haberlerde uzun uzun
gosterilen Bogazigi Kopriisii lizerindeki intiharlar, yeni intihar girisimlerine neden
olabilmistir. Kiiclik ¢ocuklar da izledikleri haberlerden kot etkilenebilmektedir.
Televizyondaki bir programda gosteri amaglh kendini tavana asan bir kisiyi taklit etmek

isteyen ilkSgretim dgrencisi bir cocuk hayatim kaybetmistir®'.

Avrupa Smir Otesi Televizyon Sézlesmesinin 7. maddesinde 'Genglerin ve
cocuklarin fiziksel, zihinsel ve ahlaki gelisimini zedeleyebilecek tiirden program
hizmetleri, cocuklarin seyredebilecegi zamanlarda yaymnlanmayacak, siddet egilimi
koriiklenmeyecek' denilmektedir. Tiirkiye'de bu sdzlesmeye imza attig1 gibi 3984 sayili

yasada da bu maddeye yer vermistir’ 2.

Matelski'nin aktardigi satirlar trajik haberlerin neden se¢ildigini ve muhabirlerin

nasil etik dig1 davrandigim ¢ok carpici bir bi¢imde vurgulamaktadir.
“Muhabirler kameralar1 neden kederli ailelere, kalbi kirik dullara ve act geken kaza kurbanlaria
yoneltiyorlar? Foto muhabirler ve televizyon gazetecileri neden sanssiz bir insamn trajik ve kanli
oliimiinii 6n plana ¢ikartacak kadar ileri gidiyorlar? Ciinkii bu, heyecan yaratmak igin hizli ve pis bir

yontemdir ve heyecan, haberleri sattirir. Insanlar, aynintis1 oturma odalarinda gézler éniine serilen dramlar
ve sefalet gérmeyi umuyorlar. Gozyaglan, 6fke ve aci, fotograflart ve televizyon haberlerini giiclii

laliyor.”!?
Hemen hemen her giin benzer goriintiiler ekranlarda yer almaktadir. Etik agidan,
gazetecilerin bu gibi durumlarda insanlarin yagadigi acilara saygili ve duyarli

davranmasi beklenmektedir.

3 Uygug, a.g.e., s. 221-223.
312 Ayny, s. 230-231.
313 Matelski, a.g.e.,s. 22,
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Esslin, televizyonun, siddet sahneleri de dahil en biiyiik gorsel ve duygusal etkiye
sahip 6nemli sahnelerle faaliyetini yogunlagtirdigim ve pekistirdigini, bu arada gorsel
dramay1 yavaslatan veya kaldiran malzemeleri gérmezden geldigini ifade etmektedir.
Esslin; "omegin, saatlerce siirmiis bir siyasi gosteride, polis coplarmm bir grup gostericinin iistiine
indigi otuz saniye biiyiik ihtimalle biiyiik olayin televizyona ¢ikarilan tek kismu olacaktir, dahasi bu kisa

parga, onu gok daha dramatiklestirecek bir montaj gerilimi katilarak edite edilir'* derken, trajik ya
da dramatik olmayan bir haberin bile dramatik unsurlarimin 6n plana ¢ikarilarak

verilmesine vurgu yapmaktadir

Trajik haberler insanlarin dislincelerine degil, duygularina yonelerek,
izleyicilerde duygusal ¢agrisimlan 6n plana cikararak, duygu sémiiriisii yapmaktadir.
Gegici de olsa kurulan duygusal ortaklik, bir duygu zenginligi yaratmaktan uzak,
duygulan tiiketmek iizerine kuruludur. Izleyici bir siire sonra, benim basima gelmedi,
ben 6yle degilim gibi diisiincelerle, tepki vermemeye ve koétiiliikkleri géremez hale
gelmeye baslamakta ve bu bir yamlsama olarak siiriip gitmektedir’'>. Haberlerde yogun
olarak verilen actlarn insanlart duyarsizlagtirdigl ve giinliik hayatta karsilastiklar acili
insanlara kars1 aym duyarsiz tavirlan sergiledikleri kabul edildiginde, televizyon
haberlerinin, acilara ve kétiiliiklere kars1 tepkisiz bir toplum yaratilmasmda pay1 oldugu
da ortaya ¢ikmaktadir. Béylece televizyon haberlerinin sorumlulugu ve etik kurallan

uygulama zorunlulugu bir kat daha artmaktadir.
3.4. Siddet ve Erotizm iceren Haberler

Televizyon haberlerinde sansasyonel haberleri 6n planda tutan televizyon
kanallan i¢in, kan, cinsellik, dram ve sug, her zaman satig yaptig1 i¢in tercih edilen
konular olmaktadir. Bu konularin se¢ilmesi, ciddi televizyon haberleri i¢in
saygmhklarmi azalttifn endigesiyle, s6z konusu bile olamazken, sansasyonel haber

kanallar, ilk haber olarak verecek kadar siralamada 6ncelik tanimaktadir'®.

Televizyon yaymcihigimin baglangicindan beri, yaymcilar, izleyiciler ve
hiikiimetler arasmnda televizyon programlarinda ve haberlerde siddet konusunda
tartismalar yagsanmaktadir. Siddetin tamimumin tam olarak yapilamamasi, kimilerinin

siddeti dar bir gercevede ele alarak fiziksel siddet olarak algilamalari, kimilerince ise

314 Bsslin, a.g.e., s. 56.
315 Aslan, a.ge.,s. 5
316 Bourdieu, a.g.e., s. 22.
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tamimin genisletilerek sozlii siddetin de en az fiziksel siddet kadar dnemli oldugunu

savunmalar iizerine tartismalar devam etmektedir’' .

Televizyon haberlerinde yer alan siddet Ggesi en ¢ok, gercek yasam ile
televizyonun farkim algilayamayan ¢ocuklan etkilemektedir. Televizyonda yayinlanan
siddet konusunda pek ¢ok arastirmalar yapilmis ve bu arastirmalar, yetiskinlerin
siddetten farkli sekillerde etkilendigini ortaya koymustur. Televizyon haberlerinden
yansiyan siddetin, izleyicileri duyarsizlagtirdigi, siddet izleme ile agresif davramslar
sergileme arasinda bir iligki oldugu, 6zellikle siddetin mesrulagtirilabilecegi mesajinin
verilmesi durumunda, izleyicilerdeki siddete karsi duyarsizlasma etkisinin arttig1
gozlenmistir. Siddet goriintiilerine maruz kalma sikliginin da etkilenmenin oranini
etkiledigi goriilmiigtiir. Bir bagka aragtirmada ise, televizyondan yansiyan siddetin
Ozellikle itici ve rahatsiz edici yoénleri gosterildiginde, izleyicilerde gergek hayatta

siddetten uzaklasma etkisinin saglanabilecegi sonucuna ulagilmistir®'®.

Siddet gibi cinsellik konusu da ele alims ve sunulus bigimiyle stirekli tartisilan
konulardan biri olmustur. Televizyon haberlerinde cinselligin yansitilma bigimi, kimi
zaman toplumun genel ahlak anlayisina ve aile degerlerine ters diiserek, izleyicilerde
genel bir rahatsizlik yaratabilmektedir. Cinsel igerikli haberlere yonelik tepkiler,
izleyicilerin yagina, cinsiyetine, sosyal konumuna ve kisilik yapisina gore degisiklik
gostermesinin yani sira, farkli toplumlarda da bakis agilarindaki farkhiliklardan dolayz,
degisiklikler gostermektedir. Yine cinsel igerikli haberler de, goriintiileri yorumlayacak
olgunlukta olmamalar1 nedeniyle en ¢ok ¢ocuklar ve gengler iizerinde, olumsuz etkiler
yaratmaktadir. Haberlerdeki cinsellik elestirilerine daha ¢ok, cinsel kimliklerin ve

kadmlarin cinsel obje olarak sunumunun neden oldugu gﬁrﬁlmektedir319.

Pek ¢ok iilkede televizyon yaymlarinda ve haberlerinde erotizm ve siddetten sikayet
edilmekte, erotizm ve siddet igeren haber, belgesel, miizik, magazin ve dramalarin
olumsuz etkileri arastinlmaya devam etmektedir. Televizyondan yansiyan siddet ve
erotizmin olumsuz gostergeleri genel olarak séyle siralanmastr;

1.Cinsel uyarimlarin olusmasi i¢in 6zellikle olusturulan goriintiiler, sesler ve abartih
iligkiler,

317

Caply, a.g.e., s. 195.
318 Ay, s. 196-197.
319 Ayny, s. 206-208.
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2.Uyusturucu bagimliliginin bir yan unsuru olarak siddet ve erotizm,

3.Hursizlik ve gasp olaylarindaki giddet ve erotizm,

4.Uzak Dogu sporlarinin kan ve giddet igeren goriintiileri,

5.Azinlik ve gégmenlere yonelik siddet ve erotizm,

6.Ruh hastalarinin cinsiyet ve hastaliklarina bagh olarak ortaya ¢ikan siddet ve erotizm,
7.Ideolojik ve politik gruplardaki benlik, kimlik, kisilik sapma ve saptirmalarmin Smegini

olusturan siddet ve erotizm®>.

Yukarida sayilan maddelerde de goriilecegi iizere, makul, mesru, ahlaki olmayan,
kiicik bir grubu ya da ¢ok az sayida insam ilgilendirebilecek sapma ve olaylar,
haberlerde genis yer tutarak toplumun genelinde rahatsizik uyandirabilecek, kabul
edilemez goriintiiler olarak haberlere yansimakta ve insanlani olumsuz yonde
etkilemektedir. Bu goriintiilerin televizyon ekranlarinda ¢ok sik yer almasi, giderek her
tirlti siddeti kaniksamis ve duyarsizlagmig bir toplum yaratmasi endigeleri hala

gecerliligini korumaktadir.
3.5. Dis Haberler

Medya baz1 olaylar ve sorunlar karsisinda elden geldigince etik ilkelere uygun
davranirken, bazi olaylanmn ve sorunlart ele alirken, etik konusunu geri plana
atabilmektedir. Bunlarin baginda ise dis politika sorunlar1 gelmektedir. Medya kimi
zaman baz krizleri bizzat yaratabilmekte ve yonetebilmektedir. Bu konudaki en ¢arpici
olaylardan biri Yunanistan ile Tiirkiye arasinda yasanan Kardak Krizi’dir. Kardak
Krizi'mde Tiitk ve Yunan medyalari, sirayla gidip kayaliklara bayrak dikerek ve
birbirlerinin bayragimu indirerek bayrak savagina girismis, kriz medyatik olmaktan
cikip, gercek bir kriz niteligine tasmmustir. ki iilkeyi savasla burun buruna getiren
gazetecilerin bayrak dikme ve indirme operasyonlari, meslek ilkelerini ¢ignedikleri,
gozlemci konumlarm yitirerek eylemci haline geldikleri, dolayisiyla gazetecilikle
bagdasmayan davramiglarda bulunduklari, siddet ve =zorbalifn 6zendirdikleri
gerekgesiyle pek cok tepkiye ve sikayete yol agmustir. Ancak bu gazeteciler, meslek
ilkelerini yorumlamakla gérevli Basm Konseyi tarafindan uyarilacaklan yerde, hakli
bulunarak savunulmuslardir. Basin Konseyi, ulusal g¢ikarlar s6z konusu oldugunda
gazetecilerin tarafsiz kalamayacaklari, kendi iilkelerinin ¢ikarlarim aktif bir bigimde

savunmalarinm gerekli oldugunu, aksine hareket edenlerin, sadece olayr izlemekle

320 Mete, a.g.e., s. 3-4.
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engellendigi'ni soyleyerek etik konusunda nasil bir ¢ifte standart anlayigina sahip

olduklarm gozler Sniine sermislerdir’>>.

Bu carpic1 olayla dis politika krizlerinde gazetecilerin kolaylikla gazetecilik
mesleginin gerektirdigi 'tarafsizlik, diiriistliik, dogruluk, bagimsizlik, savas kigkirticiligi
yapmama, bagka uluslann ve etnik kimlikleri agagilamama' gibi etik ilkeleri yok
saydiklan ortaya ¢ikmigtir. Gazetecilerin benzer tavirlarimin dis haberler s6z konusu

oldugunda, hos gériildiigii hatta desteklendigi goriilmiistiir.

4. EKONOMIK NEDENLERDEN KAYNAKLANAN ETiK SORUNLAR
4.1. Rating ve Kanallar Arasi Rekabet

Rekabet, bigimsel yonden gériinmez bir tarzda, pazar paylari, reklam verenlere
kars1 durus, caligtirilan isim yapmig kisilere Gdenen iicretler ve onlardan saglanan
gelirler, ekonomik olarak giiclii olanin giigsiiz olanlart bazi noktalarda engellemesi,
etkilemesi vs. gibi pek ¢ok gorinen ve goériinmeyen giic dengeleri iizerinde
yasanmaktadir. Bu dengeleri korumak ya da degistirmek igin siirekli bir miicadele s6z
konusudur. Her sey daha fazla izleyici kazanmak igin izlenen stratejilerin bir parcasidir.
Bdylece televizyon haberleri izlenme orami araciligiyla ekonomik alamin baskisi altina

a11nm1§t1r326.

Izlenme oram (rating), farkli kanallarin yararlandiklan ve ulasilan izleyici oranim
saptayan ol¢iidiir. Bu 6l¢ii televizyonda tutulan ve tutulmayam saptamaya iliskin bilgi
verdiginden, haberciler i¢in de ¢ok 6nem verilen ve dikkate alinan, ticari bagar i¢in
vazgecilmez bir karar alma 6lgiitii haline gelmistir. Izlenme oranlar, ticari mantig tiim
televizyon iiriinleri gibi haberlere de dayatmakta, televizyon iizerinde biitliniiyle 6zel bir

etki yaratmaktadir’?’.

Rekabet, aym1 baskilara, aym1 kamuoyu yoklamalarina, aym: reklam verenlere
maruz kalan televizyon haberleri igin fiiriinleri, yani ortaya ¢tkan haberleri birbirine
benzer olmak zorunda birakmaktadir. Rekabet mantigmin olusturdugu bir dizi

mekanizmalar tarafindan dayatilan baskilara bagli olarak haberler temelde derin

32 fryan, Medya Etiki ve Mesruluk Simirlari, s. 67.
326 Bourdieu, a.g.e., s. 46-47.
327 Aym, s. 30-32.
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benzerlikler icermekte, sonugta ortaya pek ¢ok kanala kargin birbirine tiirdes haberler
cikmaktadir. Izlenme orami kaygisiyla hareket eden haber calisanlar, neyin izlenip
izlenmeyecegi konusunda, sahip olduklari 6ngériiler g¢ergevesinde, konularda ilgi
cekicilik ararken, diger bilgileri ilgi ¢ekici olmadigi gerekgesiyle g6z ardi edebilmekte
ve karar verme siirecinde her zaman izlenme oram yiikksek olacak konular agir
basmaktadir. Bu durumda ise, rekabetgi serbest piyasa ortaminda, tekseslilik ve bir tiir
tekel goriiniimii sergilemektedir. Diger bir haber kanalindan geri kalmamak, onlarin
yaptig1 bir haberi yapmamis olmamak igin ugragan haberciler, birbirlerini yansitircasina

benzer haberler yapmakta, izleyiciye fazla segme sans1 tanimamaktadir>?®.

Medya giderek daha acimasiz bir rekabet ortamiyla kars1 karsiya kalmakta ve
tizerindeki ticari baskilar siddetlenmektedir. Medyadaki birgok yonetici kadrosu, medya
sektoriinden degil, girisimci sektdrden gelmektedir. Girisimci kisiler ise bilgi ve
gerceklige daha az duyarl, kar1 Oncelikli hedef olarak goren kigiler olmaktadir. Boyle
olunca da medyada atlatma haberler, skandallar, 6zel yasami hedef alan olaylar vs. gibi
izleyici ¢ekmeyi amaglayan haberlerin sayilar1 giderek artmaktadir’”. Medyadan
beklenen ise tiim rekabet kosullarina ragmen hem topluma hizmet etmesi ve bunu dogru
bir sekilde yapmasi, hem yatinmda geri kalmamasi, kar etmesi, hem de bagimsiz

olmasidir. Kisacas1 medyanm isi giderek zorlagmaktadir®>°.

Televizyon haberlerinde rating ugruna yapilanlar gogu zaman habercilik amacin
agsmakta, gecmis olaylar defalarca kere ekrana getirilerek tansiyon yiikseltmeye
calisilmakta, yalan-yanlis da olsa sansasyonel bir olay yakalaninca biktirincaya kadar
olay didiklenmekte ve ¢ok Snemli olmayan olaylar bile bu sayede ilk siralarda yer
alarak, gereksiz yere 6nem atfedilmektedir. Kimi insanlar medya malzemesi haline
getirilmekte, haksiz ithamlar, sorgusuz infazlar gibi uygunsuz ve gereksiz davraniglarla,

331 Rating artirma yolunda

rating artirma ¢abalar1i medyaya ve iilkeye zarar vermektedir
yapilan bir yanlis da, haberi diger kanallardan 6nce verebilme baskisi altinda yapilan
acelecilikten dogan yanliglardir. Haber atlatma, 6éne gegme ve haberi ilk vererek ¢ok

izlenme yolunda, haberin nasil verildigi Onemini yitirmekte, diisiinmeye firsat

328 Aym, s. 27-30.

32% Ramonet, a.g.e., 16-17.
* Uner, a.g.e., s. 210.

31 Ak, a.g.e., s. 430-431.
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verilmeden hazirlanan haberler, ya eksik ya da yanlis olabilmekte, izleyici

yamltilabilmektedir®>*.

Rating kaygis1 kimi zaman, insan hayatlan1 iizerinden acimasiz bir rekabetin
yasandigi durumlara yol agabilmektedir. Bourdieu, rating rekabetinin mantigiyla
hareket edildiginde son derece tehlikeli sonuglara ulasilabilecegini vurgularken,
Yunanistan ve Tiirkiye arasinda Kardak Kayaliklan ile ilgili olarak ¢ikan krizde iki
tarafin medyasmin da savag ¢igliklan attifini, milliyet¢ilik ¢ilginliga i¢inde hareket
ettigini, olas1 bir savagin kil pay1 onlendigini 6rnek gostermekte, yiikselen milliyetgilik
akimlarindaki bas rolde, modern iletisim araglarindaki ilkel tutkulari sonuna kadar

sémiirme mantigimmn yattigin ileri stirmektedir®®.

Bourdieu ayrica, televizyonunun ¢ok sayida insana ulasabilmesinden, izlenirlik
orammnin yiikksek olmasindan gii¢ alarak, felsefe, yargt gibi bir takim alanlara girig
hakkimi ucuzlattifim, mesleklerinde hak etmedikleri bir takim payelerin (filozof,
sosyolog, yazar gibi) televizyon tarafindan bu insanlara kolayca verilebildigini, bilim ve
kiiltliriin degerinin diigiiriildiiglinii savunmaktadir. Ayrica izlenme orami tarafindan
yonetilen televizyonlarin, yayin igeriklerindeki biitiin sorumlulugu, 6zgir ve aydin
oldugu varsayilan izleyiciler iizerine yiikledigini, oysa izlenme oraninin, pazarin
tiimiiyle tecimsel bir yaptirim oldugunu ve pazarlama aracinin taleplerine bir boyun

egis olduBunu ileri siirmektedir*>*.

Izlenme oranmm artirmaya yonelik girisimlerin bir ¢ogu televizyon haberlerini
olumsuz yonde etkileyen girisimler olmaktadir. En ¢ok izlenen olmak ugruna haber
kalitesi diisiiriilmekte, habercilik amacindan uzaklagsmaktadir. Haberlerin rating
baskismmdan  kurtarilmasi, televizyon haberciliginin olmas1 gereken noktaya

yaklagmasim saglayacaktir.
4.2. Ekonomik Nedenler ve Reklam Verenler

Giiniimiizde serbest piyasa ekonomisinin, tiim sektorlerde oldugu gibi televizyon
haberciligi alaninda da uygulanmasi, serbest piyasanin §zgiir ifadeyi garanti altina
aldigy, 6zgiir haber akig1 ve beraberinde demokrasi i¢in zorunlu oldugu iddialarina temel

olusturmaktadir. Piyasada yasayabilmek igin kendilerini tiiketicilerin beklentilerini

32 Aym, s. 32-34.
333 Aym, s. 14.
334 Aym, s. 70-73.
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karsilamak zorunda hisseden televizyon habercileri, kendilerine has farkli goriis ve
manislar yerine halihazirda toplumda var olan deger ve inanglara uygun haber sunmaya
calismakta, seslenilen Kkitlenin egemen Kkiiltiirel ¢ergevesinin disinda olan haber
sunumlarina prim vermemektedir. Televizyon haberlerinde neyin, nasil ve ne kadar yer
alacagina piyasada tiiketici olarak kabul edilen izleyici tercihleri yon vermektedir.
Temel gorev gergegin aktarilmasi olmaliyken, piyasa Kkosullari geregi bir haberin haber
degeri onun hikayesinin piyasada is yapip yapamayacag ile Olgiilmektedir. Bu
durumda, yalan haber verilmese bile, asil 6nemli olanin ne olduunun tam olarak
anlatilamamasi ve olaylarin basitlestirilerek sunulmasi sonucu dogmaktadir. Sonugta
bilgilenmis ve elestirel bir bakis tagiyan demokratik toplum ideali gergeklestirilememis,

medyadan beklenen demokrasiye hizmet yerine getirilememis olmaktadir>>>.

Ekonomik sorunlarin bagka bir boyutu ise, iletisim kurumlarnnin ¢ok karmagsik
ve carpik bir hal almig olan ekonomileridir. Tam olarak hangi isleri yaptig1 belli
olmayan biiyiik holdingler, ya gazete ya da televizyon sahibi olup, medyay:1 bir gii¢
olarak ellerinde bulundurmaktadirlar. ihaleleriyle, siyasi iktidarla olan iliskileriyle,
tirettikleri ya da sattiklan tirtinleriyle medya alaninda yaptiklar isler arasinda dogrudan
bir iliski olmamasina ragmen dolayll olarak hepsi birbirinin igindedir. Ekonomi
kurallan altiist olmus, medyay1 elinde tutan giic odagi haline gelmis, tekellesme ve
hukuk digilik giderek artmugtir>>S.

Ekonomik sorunlar arasinda en bilyiikk pay medya ile reklam verenlerin iligkileri
alaninda ortaya ¢ikmaktadir. Haber endiistrisi varligmmi devam ettirebilmek i¢in reklam
verenlere ihtiyag duymaktadir. Bu durum televizyon habercileri i¢in etik agidan kimi
zaman biiyiikk sakincalar dogurabilmektedir. Reklam verenler, ratingleri yiiksek olan
haberleri, programlar1 ya da kanallan tercih etmektedir. Haberciler de ratingleri yiiksek
tutarak reklam gelirlerini arttrmak igin izleyicinin hosuna gidecegini diistindiikleri
sekilde haberler yapmaya yonelmektedirler. Bu durum, televizyon haberciligini
ucuzlatma pahasina da olsa sansasyonel olan tercih etme sonucunu getirmektedir. Kimi
zaman da reklam verenleri kizdirmamak ve kaybetmemek igin belli haberlerin

yapilmasindan vazgegildigi durumlar da yasanabilmektedir’’.

3% Belsey, a.g.e., s. 30-43.
3% Ayny, s. 202.
337 Matelski, a.g.e., s. 25-26.
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Medya kuruluslann reklam verenlerin baskisi ile karst karsiya kaldiklarinda,
reklam gelirlerini kaybetmemek i¢in, biiyiik sirketlerin igerige iligkin taleplerine boyun
egmeye basladiklarindan itibaren izleyicilerine kars: diiriistliiklerinden de 6diin vermeye
baglayacaklardir. Boylece, 6regin Eurogold firmasinin reklamlarm yayimlayan yerel
televizyonlar, siyaniir yontemiyle altin ¢ikarmamin g¢evreye zarar vermeyecegini
anlatacak, siyaniirlii altina hayirr diyen Kkisileri vatan hainligi ve komiinistlikle
suclayacaklardir. Bu sekilde, haberlerin reklam verenlerin ¢ikarlar1 dogrultusunda
hazirlanmasi, izleyicilerin dogru haber alma haklarim yok eden bir uygulama olarak bag
gosterecektir. Bu konuda ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi etik kodlarnt sSyle
demektedir: “Gazeteciler, reklamcilarin ve 6zel ¢ikar gevrelerinin kendi lehlerinde haber
beklentilerini reddetmeli, bunlarin haberler iizerinde etkide bulunmalarina karsi
koymahd1r1ar”338.

Bir diger ekonomik sorun ise, haberin edinildigi kaynaklarla ilgilidir. Bilgi ve
haberlerin toplanmasimin maddi olarak yiikli bir bedeli oldugundan dolayi, haber
merkezleri, mecburen haberleri ellerinde hazir bulunduran haber ajanslarindan ya da
kurumlarin halkla iligkiler ajanslarindan almak zorunda kalabilmektedirler. Bu durumda
da farkh kanallarda birbirinin aym sayilabilecek haberler géze garpmaktadir. Omegin
Yesil Banig (Greenpeace) orgiitii her eyleme gidisinde medyaya goriintii gegmek igin
kamera ve diger malzemelerini yanlarinda gétiirdiiklerinden, sik sik dramatik
gortintiilerle siislii iyi haber konusu olabilecek malzemeyi medyaya vermektedirler.
Burada, ¢evre agisindan 6nemli olan meselelerden ¢ok, iyi reklam olup halkin ilgisini
¢eken bir glindem olusturulmas: tehlikesi agiga c¢ikmaktadir. Medyanin haber
kaynaklarindan biri de hiikiimetlerdir. Medya, siyasileri denetlemek ve gozlemlemek
zorundayken, haber toplamadaki ekonomik kisitlamalar sonucu hiikiimetlerin
kendilerine verdigi ve haber degerini yiiksek tutmaya caligtiklarni her tiirli bilgiyi
kullanmakta, ucuza haber saglarken, demokratik tartisma ortamina zarar

vermektedirler’®.

Medya c¢alisanlart da ekonomik sorunlarin farkli boyutlarindan, degisik
sekillerde etkilenmektedirler. Diger bir deyisle, medya c¢alisanlari i¢in de durum zor ve

kangiktir. Ise girerken, gazeteci kimligi ile ise almmamakta, holding biinyesindeki

338 frvan, Medya ve Etik.
39 Aym, s. 43-44.
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sirketlerden her hangi birinde ¢alisan biri olarak goriinmektedirler**®. Teknolojik alana
maddi yatimmlar yapilirken, calisanlarin verimliligini ve kalitesini artirmak i¢in yatirim
yapilmamaktadir. Bunun sonucunda ise kalite ve verim diigmektedir. Ayrica
calisanlardan, ekonomik ¢ikarlar geregi, patronu adina is takip etmesi, ihalelere girmesi,
kamu yoneticilerinin makamlarimi etkilemeye g¢aligmasi, bazi konularda oto sansiir
uygulayarak yazmasi gerekenlere hi¢ deginmemesi ya da ¢ok onemli ve olumlu bir

habermis gibi ele almast beklenebilmektedir**'.

Televizyon yaymciligi, kamu hizmetinin unsurlarindan olan “ortak ve genel
gereksinim, her giin yinelenen bir gereksinim, giderilmediginde toplumda huzursuzluk
yaratacak bir gereksinim” gibi ili¢c unsuru kendinde tagidigy ve 6ziinde kamu hizmeti
oldugu halde, ticari kaygilar ve rekabet sonucu kamu hizmeti anlayisindan

uzaklasmaktadir.>*%,

Medya sektoriinde yasanan ekonomik sorunlar, medya da yasanan pek ¢ok etik
sorunun temelini olusturmaktadir. Televizyon kuruluslarn bu ekonomik baskilar altinda
dahi, bir televizyon kurulusunun haber verme islevinin kazan¢ amact giitmeyen kamu
hizmeti oldugunu hatirlayarak ve kurulusa itibar kazandiracag: diistincesi i¢inde kimi
zaman kazang elde etmeyi ikinci plana iterek gorevlerini yapmahdirlar. Aksi halde ticari

kaygilar, her seyin oniine gegerek, etik degerlerden s6z edilmesini anlamsiz kilacaktir.
4.3. Para Karsihg Haber Satin Alma

Batili iilke medyalarinda ortaya ¢ikan ve 6rnekleri diger tilkelerde de gériilmeye
baglanan parali habercilik, haber kaynaklarina, konugmalari, bilgi vermeler karsilig
para 6denmesidir. Cek defteri gazeteciligi de denilen bu durumun en 6nemli sakincasi,
haberi parayla almip satilabilen bir meta haline getirmesidir. Eger haber bir kez kamu
mali olmaktan ¢ikip, alinip satilabilen bir meta haline gelirse, her seyden &nce basin
Ozgiirliigiiniin temel dayanaklan ortadan kalkacaktir. Sansasyonel bir haber igin
kaynaga milyarlar ddeyen yayin kurulusu, bunu kamunun haber alma hakki adina

yaptigi soylediginde inandirici olmayacaktir’ .

340 Sitkran Soner “Milyarlik Transferler... Oyle Bir Cark Olugtu ki Bu Ulkede*, 1. Tletisim Kongresi
Bildiriler Kitapaig: (Istanbul: 1-3 Mart 2000), s. 200.

3 jrvan, Medya Etigi.

2 Uygug, a.g.e., s. 217.

3% Irvan, Medya ve Etik.
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Haberlere konu olmus bir kisinin, para karsiligi gazetecilerle konusmasi ve bilgi
vermesi, haksiz kazang olarak nitelendirilmektedir. ABD Basin Sikayetleri Komisyonu
“Bir suc¢a karigan insanlara veya onlarin sug ortaklarina, yayimlanacak malzeme kamu
yarar1 olmadik¢a ve bunun gergeklesmesi igin 6demenin yapilmasi zorunlu olmadik¢a
haber, bilgi ve resimler i¢in herhangi bir 6deme yapilmamalidir” koduyla, bu tiir haksiz
kazang yollarim yasaklamaktadir. Ozellikle ABD’de ciddi suglar isleyen insanlarm
hikayelerini anlatmalan karsilifinda biiyiik paralar 6denmektedir. Herhangi bir sug
islemedi8i ya da suglularla herhangi bir iligkisi olmadig: halde, basindan biiyiik paralar
alarak, bu yolla zenginlesen kisilere bile rastlanmaktadir. Para karsiligi hayat
hikayelerine para 6denen bir bagka grup da taninmig kisilerdir. Bu insanlarin egleri, eski
eslerl, yaninda calisanlarni gibi bu tinli kigilerin 6zel yasamlarnnin i¢ yiiziinii ortaya
dokmek isteyen kisiler i¢cin yapilan 6demeler de, bir bagka sorundur. Bagkalarinin 6zel
yasam sirlarm agiklamalar, karsiliginda bir de kazang elde etmeleri, ahlaki bir durum

olmadig: gibi kamuoyu tarafindan da hog karsilanmamaktadir**.

Ingiltere Basin Sikayet Komisyonu da haber kaynaklarma haber Sdenmesi
durumuna ABD’ye benzer bir sinirlama getirmektedir: “Sug islemis kisilere veya bu
kisilerin yakinlarina, anlatacaklan Sykiiler, verecekleri fotograflar ya da enformasyon
icin para O6denmemelidir. Ancak ilgili malzemelerin kamu c¢ikann geregi mutlaka

yayimlanmasi gerekiyorsa ve bunun igin de para talep ediliyorsa, 5deme yapilabilir>*.

Yarg: siirecindeki davalarda da olayin taraflarn farkli kanallarda ticret karsilig
ekrana c¢iktig1 goriilmektedir. Uzeyir Garih cinayetinden sonra olayda adi gegenleri
ekrana ¢ikarmak icin kanallar arasinda kiyasiya rekabetler yasanmugtir. Gazeteciler
haber toplama ve yaymlama stirecinde hicbir sekilde isin icine parayr dahil etmemek,
para talep eden kisilere pirim vermemek zorundadirlar. Aksi takdirde, para i¢in yalan
hikayeler uyduran, olaylan abartan, insanlar1 karalayan, bu yolu bir kazang kapisi haline

getiren insanlar, haberciligin yozlasmasinda énemli rol oynayacaklardir.

* Harris, a.g.e., s. 100-101.
3 frvan, Medya ve Etik.
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5. HABER SUNUMUNDAN KAYNAKLANAN ETiK SORUNLAR
5.1. Haberlerdeki Konuklar ya da “Uzmanlar”

Haberlerde ‘uzmanlar’a bagvurulmasimn, otorite goriiniimiiniin bir pargas: olarak
goriildligii ileri siirlilmektedir. Habercilerin uzmanlarin her sdyledigini tamamen
gercekmis gibi sunma egilimleri oldugu gibi, uzmanlan kendi inambirhklarim artirmak
amach kaynak gosterdikleri de ileri siiriilmektedir. Uzman olarak tamtilan kigilerin her
konuda ileri stiriildiigli kadar yeterli olmamasina ragmen, haberlerin giivenilir oldugu

goriiniimiine ve haberin anlasilmasina katk: sagladiklar goriilmektedir’ 48,

Haberlere konuk olarak ¢aginlan kigiler, genelde muhtemelen ne s6yleyecegini
onceden tespit etmis, kamu sektoriine mensup kimselerdir ve konustuklarnnm bityiik
kismum hazirlamig, hatta daha dnceden provasim yapmuglardir. Bu kigiler daha sonra

halk ve yapimciar tarafindan degerlendirilirler. Eger canli ve niikteli degillerse

televizyona ¢ikmalar: bir daha talep edilmemektedir®®’.

Televizyon haberlerine katilan konuklar kimi zaman konularinda yetkili
olmayan kigiler olduklari halde, konunun uzmamiymus gibi yansitilarak, goriisler
carpitilmakta ve béylece konular iizerinde bir sis perdesi ve endise belirmektedir.
Haberlerde konuk olan yetkin ve yetkili olmayan konuklarin senaryo, tahmin, temelsiz

iddia ve teorileriyle ister istemez izleyicilerde soru igaretleri ve kafa kansikhif

yaratilmaktadir®*.

Bourdieu, insanlarin neden televizyon yaymlarina katilmay: kabul ettiklerini

tartismaktadir.

«...bir geyler sdyleyebilip sdyleyemeyecegi konusunda herhangi bir kayg1 tasimaksizin televizyona
¢ikmay kabul etmekle insan, oraya bir ey soylemek icin degil, ama daha bagka nedenlerle, ozellikle de
kendini gdstermek ve gériinmils olmak igin ¢iktifim ortaya koymaktadir.... Felsefecilerimizden ve
yazarlarumizdan bazilan icin, olmak, televizyonda algilanmus olmaktir, yani sonucta, gazeteciler
tarafindan algilanms olmak, hep sdylenegeldigi gibi, gazeteciler tarafindan 'iyi bulunmus' olmaktir (bu
da, diipediiz 6diinleri, gizli ddiinlesmeleri igerir)... varliklarim siirdiirebilme konusunda yapitlarna higbir
sekilde giivenemediklerinden, ekranda olabildigince sikla belirmekten, dolayisiyla da, baghca iglevi
televizyona ¢agrilmalarim saglamak olan, olabildigince kisa yapitlarn, diizenli araliklarla yazmaktan
bagkaca umarlan yoktur®,

6 Burton, a.g.e., s. 141.
*7Esslin, a.g.e., s. 19.

8 Alan, a.g.e., s. 430-431.
** Bourdieu, a.g.e., s. 18.
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Oysa ki, ¢ikarilmak istendikleri konu hakkinda ve program ya da televizyon
kanali hakkinda secici davranabilseler, kurallar koyabilseler, konunun uzmani olan
gazeteciyle konusabilseler, kisacasi makul kogullara ulagabilseler televizyondan bilgi
vermeleri ¢ok Snemli bir durumdur. Bourdieu, ayrica televizyona ¢ikmadan 6nce bu
kisilerin kendilerine “acaba soyleyecegim seyler herkese ulagtirilacak tiirden seyler mi?
Séylemimin, dile gelis bicimiyle, herkes¢ce duyulabilmesini saglamaya hazir miyim?
Acaba bu sdylem herkesce duyulmayr hak ediyor mu? Bu sSylem herkes tarafindan

duyulmali m1?” gibi sorular sormasimn zorunlu oldugunu da ifade etmektedir’>’.

Televizyon haberlerine konuk olarak ¢agirilan kisilerin, konunun uzmani olmasi,
verdigi bilgilerin konuyu aciklayict ve aydinlatici nitelikte olmasi, haberin daha iyi
anlasilmasina yardim ederken, uzman olmayan Kkisilerin sirf televizyona uygun tarzi
yiiziinden konuk olmak iizere se¢ilip, konu hakkinda konusmasi yanlis bilgilendirmelere
" neden olmaktadir. Uzman niteligindeki kisilerin, haberlere katilacagi konularda segici

davranmasi ve her konu hakkinda konusmayi kabul etmemesi beklenmektedir.
5.2. Canh Yaym

Yaymciligin en 6nemli 6zelliklerinden biri zamana kars1 yarigmaktir. Televizyon
simdiki zaman arac1 olarak nitelendirilebilir. Insanlar1 yakindan ilgilendirecek olaylarin
en kisa siirede, kimi zaman meydana geldigi anda, izleyicilere ulagmasi
hedeflenmektedir. Haberi en kisa siirede, daha meydana geldigi anda diger kanallardan
Once izleyiciye ulagtirma diigiincesiyle olay yerine heniiz ulagmis bir muhabir aracilig
ile vermek, habercilerin gercekleri ve bilgileri denetlemesine zaman tanimadigindan,
kimi zaman yanlig, eksik ve yamltici haber vermelerine neden olabilmektedir. Etik
olarak ise dogru ve tarafsiz haber, izleyiciye en ¢abuk verilen habere tercih edilmelidir.
Ciinkii haberin yanlig ve yaniltici oldugu ortaya ciktiginda, izleyicilerin televizyon

kanalina olan giivenleri sarsilmaktadir®>’.

Amerikali iletisim bilimci I. Fang canli yaymn yapabilme yeteneginin televizyonu
'tarih yapan ara¢' konumuna getirdigini belirtirken, izleyicilere de 'tarthe gorgii tamig

olma' gibi bir firsat sundugunu ifade etmektedir. Fang'a gore;

“Kisitlayict baglardan kurtulmus televizyon haberlerinin tarih iizerinde etkisi bulunmaktadir.
Vietnam Savasim canli yaymla yerinden izleyen televizyon programlarmi diistiniiniiz, televizyondan

30 Ayny, s. 19.
3! Uygug, a.g.e., . 223.
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naklen verilen ilk savasi... ABD, ekrandan tamdig savasa karsi miicadele eden diinyadaki ilk iilkedir, ve
eger sonug insanlarin savagtan nefret etmeleri gibi beklenmedik bir kesifse, o zaman tiim demokrasilerin
gelecekte diisiinmeleri gereken bir seydir"352.

Canli yaymin izleyicilerin duygularini harekete gegirmesi kuskusuz daha etkili

olmaktadir.Ciinkii izleyici kendini olaym oldugu yerde hissetmektedir.

Fang'in televizyonun izleyicilere 'tarihe gorgii tamig1 olma' firsatini verdigi tezine
Esslin'de katilmaktadir. Esslin yasanilan ¢aga da 'gorgii sahitligi ¢cagt' adini vermektedir.
Televizyonun canli yaymn aracilifiyla izleyiciyi dogrudan olaylarin cereyan ettigi yere
gotiirdiigiinii, olayr biitiin yakinlig1 ve su andalifiyla izleyiciye gosterdigini, bdylece
izleyicinin bilfiil savas alaminda, gosteri yerinde, uzay roketinin firlatilisinda kendisini
hazirmus gibi hissettigini ifade etmektedir. Esslin, izleyicinin bir gorgi sahidinin
duygulanyla dahil oldugu olayin tamamim veya gergek anlamim degerlendirmesini
saglayacak kadar biiyiik kismini gorebileceginden fazla yaklasarak tecriibe ettigini

diisiindiigiinii de vurgulamaktadir®>.

Gegmis donemlerde televizyonlarda canli haber yayini, en 6zel olaylara saklanan
bir ayricalikken, teknolojinin bas déndiiriicii bir hizla gelismesiyle, uydularn iletisim
alanmda kullamilmaya baglamasiyla, giiniimtizde en {icra yerlere bile ulagilabilmekte ve
canli yaym yapmak biiyiik bir ig olmaktan ¢ikmaktadir. Artik hemen her yerden canl
yaymn yapilabilir hale gelinmesiyle televizyon haberciliginde de biiyiik degisiklikler
yasanmuistir. Giiniimiizde canli yayin ekipleri olay yerine ¢ogu kez polis ya da itfaiyeden

once ulagmaktadir’™.

Korfez Savasi ile birlikte, tiim diinya canli yayinda savas izleme olgusu ile
karsilagmig, milyonlarca insan savagi canli yaymda izlemek zorunda kalmigtir. Ancak
savagl gergekten canh yayinda izlemek miimkiin degildir. Kameralar savasin her
yerinde olamayacagma gore ve iistelik savag ortammin sansiirli de beraberinde
getirecegi gergegi gercevesinde olan bitenin dogru bir sekilde aktarilmasi yerine,
genellikle yonlendirilmis, bos bir takim gériintii ya da s6ze dayal: tasvirlerle yapilmis
bir haber yaymcilig1 izlenmistir. Siirekli canli yayina baglanan muhabirler otel odasmnin
cammdan ya da kilometrelerce uzaktan gordiiklerini anlatirken durmadan konugup

higbir haber vermemisglerdir. Ugur, orada bulunan muhabirleri s6yle anlatmaktadar:

352 Parsa, a.g.e., 5.24.
3% Esslin, a.g.e., s. 56.
3% Haluk Sahin, Radikal Gazetesi, 29 Kasim 2003.
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“Televizyon gazetecileri, bir tiyatro yapiti sergilenirken rol siras1 gelen diger oyuncunun bir tiirlii
sahneye girmemesi kargisinda lafi dolastirmak zorunda kalan aktorleri anduriyorlardi. Ne yapabilirlerdi
ki? Canli yaym' siiriiyordu. Ekran calistyordu. Teknoloji baglanti kayisim siirekli déndiiriiyordu.
Muhabirinse zamani doldurmas: gerekiyordu. Gazeteci durmadan konusacakti. Oniine ne gelirse ekrana
gecirecekti. Ayiklayacak, bir 6nem derecelendirmesi yapacak zamam yoktu. Sonugta, heg) birlikte
anladik: Canli yayin savasinda haber yerine haberimsi bir seylere mahkum olunuyor, olundu™%.

Kesintisiz canli yaym yapmak zorunda olduklar1 halde, olaylan1 ancak uzaktan
seyredebilmeleri nedeniyle, anlatacak ¢ok fazla bilgileri olmayan muhabirlerin, yaym
sirasindaki durumlarim ¢ok iyl betimleyen Ugur'a gore, televizyoncular Koérfez
Savagi'nda gii¢lerinin doruguna ulagtiklarim zannederken, yonlendirmenin ¢ok agik
oldugu bir savas ortaminda bagka kaynaklara dogrulatmadan her bilgiyi, yetkililerin her
sOyledigini gercegin tek ifadesitymis gibi sunmalan ve canli yaym yapma ugruna bu

tuzaklara diismeleri nedeniyle giiven erozyonuna ugramuslardir®*°.

Olayr aninda sunmamn her zaman daha iyi sunmak anlamma gelmedigi®’
gercegini bir kez daha gozler oniine seren Kasim 2003’te Istanbul’da meydana gelen
terér eylemlerindeki canli yayincilik anlayisi, canli yaymlarda yeteri kadar
profesyonelce davranmilmadigim gostermistir. Olay yerine gorevlilerden 6nce ulasan
televizyon ekipleri en hizli canli yaymi gerceklestirmek ugruna, kanli goriintiileri
yaymlamaktan ¢ekinmemis, ortamdaki kaos ve panigi ekranlara tagirken, canli yayinda
yanlig bilgilendirmelere de sebep olmuslardir. Resmi agiklamalari beklemeden sadece
aldiklan1 duyumlar g¢ergevesinde bes ayn yerde patlama oldugu yolunda verdikleri
haberler yanlis gikarken, 6lii ve yarali sayilar1 da her kanalda farklhiliklar gostermistir.
Olay yerine en yakin yerden hatta bina iginden canli yayin yapmak i¢in gorevlilerle
miicadeleye giren ve canli yayinda polislerle tartisan haberciler ekranlarda boy
gOstermigtir. Bina igine giren bir kameraman ve muhabirin, patlama sonucu asansorde
kalan bir kigiyle asansoriin kat arasinda kalan kismindan mikrofonu uzatarak réportaj
yapmaya ve goriintii almaya c¢alismalan canli yaym ugruna hicbir etik ya da insani
degerin umursanmadiginin bir gostergesi olmustur. Olii ya da yaralilarin ve yakinlarmin
canli yayma yansiyan goriintileri de ciddi habercilik anlayisma yakismayacak
goriintiiler olmustur. Televizyon habercileri ya kendileri de olaymn soku karsisinda

etkilendikleri icin ya da olayr haberciler igin ¢ok iyi malzeme olarak gordiikleri igin,

335 Aydin Ugur, Kesfedilmemis Kita (Istanbul: Iletisim Yaymlari, 1991) s. 143.
38 Ugur, aymy, s. 145-147.
357 Matelski, a.g.e., s. 22.
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pek c¢ok sarsici olayda oldugu gibi, canli yayinlarda gosterdikleri dikkatsizlik ve

Olgiistizligii bu olaylarda da gostermislerdir.

“Seyirlik malzeme olarak insanlik” deyimini tam olarak karsilayan, canli yayma
konu olan felakete ugramis insanlarin televizyon ekranlarna acilannin  ve
caresizliklerinin yansitilis tarzi, televizyon habercilerinin nasil davranmasi gerektigi
tartismalarinin yeniden alevlenmesine neden olmustur. Televizyon haberciliginde canli
habere en kisa zamanda girebilme yansinda, elde giivenilir gériintii olmadan, olayla
ilgili bilgiler smirhiyken, bilgi edinilebilecek uzmanlar olayla mesgulken, canli yayma
baglanir baglanmaz goriintii verme zorunlulugu sonucu, kanli, dehset verici goriintiilerin
sicagl sicagina verilmesi, bir takim etik ilkelere uymamaktadir. Etik ilkeler 1giginda
yapilmasi gerekenleri ise canli yayma hemen girilse bile ilk saatlerde krize iligkin genel
bilgilerin verilmesi, gerekli giivenlik uyarilarimin yapilmasi, 6lii sayis1 ya da failler
hakkinda spekiilasyon yapilmamasi, 6lii ya da yaralilarin isimlerinin verilmemesi,
cesetlerin  gOsterilmemesi, olaylarin netlesmeye baglamasiyla, serinkanli bir
profesyonellikle davranilmas: olarak 6zetlenebilir. Ayrica televizyon haber ekiplerinin
olaganiistli durumlarda nasil davranacaklarini belirleyerek hata oranlarmi en aza
indirgemek i¢in nereden bilgi alacaklari, hangi uzmam arayacaklari, ne gibi arka plan

malzemesi kullanacaklan vs. seklinde onceden planlar gelistirmeleri gerekmektedir’>®,

Canli yaymlarda goérev alacak muhabirlerin artik tek bir konuda uzman olmasi
yeterli olmamaktadir. Canli yayin sorumlulugu, aym zamanda tipki bir editér gibi
denetim mekanizmalarim kendi kafalarinda isletebilen muhabirlere ihtiyag duymaktadur.
Ciinkii artik canli yaymlar hata ve gecikme sansi tammmamaktadir'™. Canli yaym
yapmak biiyiikk bir sorumluluk gerektirmektedir. Ekran bagindaki izleyicilere olay
yerinden yaym yapilmas: yeterli degildir, 6nemi olan ne olup bittigi hakkinda fikir

sahibi olarak, izleyenleri korku ve panige siiriikklemeden dogru bilgilerin aktarilmasidr.
5.3. Canlandirma Haberler

Televizyon haberlerinde sik sik canlandirma teknigine bag vurulmasi, televizyon
haberciligine 6zgii etik sorunlardan biridir. Cagdas haber medyast, haber deZeri tasiyan

olaylan, izleyiciye, yerel, ulusal ve uluslar arasi diizlemde olustuklar1 anda ya da ¢ok

3% Sahin, a.g.e. 2003. )
3% Ferhat Boratav, “Habercilikte Cagdas Yaklasimlar” Yeni Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayis1 (Say1
No: 11, Eyliil-Ekim 1996), s. 438.
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kisa bir stire i¢cinde sunma yetenegine sahiptir. Ancak kimi zaman haberciler olaylarin

gerisinde kalarak, olaya iliskin goriintii elde edememektedir’®.

Bu gibi durumlarda, televizyon haberciliginde, gériintiisii elde edilememis ya da
yetersiz gorsel malzemesi olan haberlerde, bir takim dramatizasyon ydntemleri
kullamlarak, canlandirma yapma gelenegi ortaya ¢ikmustir. Bir sunucunun sadece
kamera Oniinde konusmasi yerine, kullanilan aktérlerle canlandirmalar yapilarak,
olaylar yaklasik olarak sahnelenmeye baglanmigtir. Boylece bos bir ekran yerine,
gercegin bir taklidi olan canlandirmalar izleyicilere sunulmaktadir. Bu durum bazi
elestirmenlerce, izleyicilerin kaydedilmis gergek bir olayr izledikleri gibi yanhs bir

diisiinceye yoneldikleri gerekcesiyle elestirilmektedir’®’.

Kisacasi istenilen etki ¢ogu zaman yaratilmakla birlikte, olayin sonuglari
acisindan elestirel bir durum ortaya ¢ikmaktadir. Ciinkii hem haberin kahramani1 hem de
izleyici, canlandirma sirasinda meydana gelecek kiiglik ama onemli degisikliklerin
etkisine acik olacaktir. Diger bir deyisle, kisi olayin kendisi kadar, yapilan

canlandirmanin igerdigi yoruma da agik olacaktir® 62,

Canlandirma haber, tabloid de denilen daha ¢ok magazinel haberleri isleyen
televizyon kanallarinda kullanilmaktadir. Habere konu olan olayin bu tiir tekniklerle
yeniden canlandirilmasi, ¢ogu kez, tabloid medya ile ciddi medya arasindaki farki
belirtmektedir. Bu tiir haberlerin ¢ok kullamilmaya baglanmasi, isin daha ileri
gotiiriilerek, canlandirmalarda profesyonel aktorlerin kullamlmasina kadar varmigtir’®,
Profesyonel aktorlerce yapilan canlandirma haberin ise izleyenlerde gergcek oldugu

diistincesinin yaratilmasindaki etkisi daha fazla olmaktadir.

Trafik kazalari, cinayetler bazen konu mankeni oyuncular tarafindan rol yapilarak
bazen de sinema filmlerinden alinma goriintiilerle ve tabanca sesleriyle izleyicilere
sunulmaktadir. Ekrana canlandirma oldugunu belirten yazi konulmadigi zamanlarda
izleyiciler olay1 gercekmis gibi algilayabilmektedir. Televizyon habercileri olayla ilgili
bilgileri kendi yaraticiliklariyla siisleyerek, yorumlanyla olusturduklar1 kurgulanmis

380 Seker, a.g.e., s. 108.

381 postman, 1996, a.g.e., s. 76.
2 Seker, a.g.e., s. 109. g
3% Caply, a.g.e., s. 95.
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olay1 haber olarak verebilmektedirler’®. Omegin; freni patlamis bir kamyonun yokus
asag hizla inerek bir eve girmesi haberinde, sadece kaza sonras: tespit edilenlerden
olusan 30 saniyelik bir goriintii verilmesi yeterliyken, arsivlerden hizli giden bir
kamyon gériintiisii bulunmakta, daha 6nceki kazalardan elde edilen ne kadar gériintii ve
ses efekti varsa hepsi bir araya getirilerek, 3 dakikalik bir haber ortaya gikarilmaktadir.
Ancak haber i¢in asil aragtirilmasi gereken, kamyonun girmemesi gereken bir semtte
bulunup bulunmadigy, siiriictiniin alkol ya da bagka bir sorununun olup olmadigy, aracin
gerekli kontrollerinin yapilip yapilmadigi gibi ayrintilar 6nemsiz kabul edilerek

sorgula.nmamaktad1r3 65

. Yaratilan canlandirma haberle, izleyenler aldatilmis olmakta,
habere konu olan ger¢ek olayda olanlar degil, kurgu odasinda bilgisayar baginda

iiretilenler verilmektedir.
5.4. Haberde Gizli Kamera Kullanimm

Televizyon seyircisinin gizli kamera ile tanigsmasi kamera sakalarinin yapildig
programlarla baglamistir. Bu programlarda 6zne konumunda olan kigi bir kameranin
varligindan habersizken, seyirci durumu bilmekte, kamera ortaya ¢iktifinda ise 6zne de
durumdan haberdar olmakta ve saka bitmektedir. Haber i¢in gizli kameranin
kullanilmaya baglamasiyla birlikte, gizli kameranin izleyicide yarattigi psikolojik etki
nedeniyle, 6zne konumunda olan kiginin suglu oldugu, ortada bir su¢ oldugu diistincesi
en basindan izleyicide yaratiloig olmaktadir. Habere konu olan kisi, bizim bilmedigimiz
bir seyleri bilmekte ve gizlemektedir, bu gizledigi bilgilere ulasabilmek i¢in kameranin
da gizlenmesi gerekmektedir. Ortam genellikle ¢ekim igin gerekli 151k diizeyine sahip
olmadig: i¢in goriintiiler yan karanlik, kamera diizgiin kullamilmadig igin goriintiiler
carpik ve ses anlagilmazdir. Izleyici gizli kamera yazisim goriince, ekranda olanlan artik

farkli okumaktadur, bir sugluyu izlemektedir**.

Gizli kamera kullanimimin yapayliga ve kiskirtmaya yol actiginin bilinmesine
ragmen, senaryolastinilmig, kurgusal haberlerin ekranlarda yer almasi, reyting ugruna
stk sik bagvurulan bir yol haline gelmistir. Oysa gizli kamera kayitlar1 mahkemelerde

bile delil olarak kabul edilmemekteyken, milyonlarca insan ekranlarda izlediginin

%4 Uygug, a.g.e., s. 229.

3% Cengiz Frdil,“Haber Programcihg1”, Kamera Dergisi, Haber Kameramanlan Dernegi Yaymn
Organi, Sayr: 11 (2001), s. 16.

3% Nezih Erdogan, “Gergek ve Kodlari, Televizyon'da Gizli Kamera Kullanimi”, Yeni Tiirkiye Dergisi
Medya Ozel Sayisi, Say: No: 11 (Eyliil-Ekim, 1996), s. 167-168.
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gercek olduguna inanmakta ve gizli kamerayla kaydedilmis bir habere konu olan kimi
insanlar icin geri doniisiimsiiz sonuclara yol agmaktadir’®’. Gizli kamera kullamlarak
zor durumda birakilmis insanlarin kimi zaman intihar ettikleri bilinmektedir. Kimi
zamanda arastirmaci gazetecilik adi altinda gizli kamera gazeteciligi yapilmaktadir.
Gorlintiiniin elde edilebilmesi i¢in de konu mankeni kullanilarak, habere konu olan
kisiye tuzak hazirlanmaktadir. Bu goriintiiler sadece gizli kamera sayesinde sansasyonel
haber gereksinimini gidermek amacina hizmet ederken, topluma bir sey vermedigi gibi

s6z konusu kigilerin hayatin karartabilmektedir.

Gizli kamera kullamm pek ¢ok iilkede etik disgt kabul edilerek
onaylanmamaktadir. 1971 yilinda imzalanan Miinih Sarti'mn dérdiincii ve besinci
maddelerinde “Haber, goriintii, fotograf ve belgeler elde etmek i¢in yasadis1 yontemler
kullanmamak, kisilerin 6zel hayatina saygili olmaya kendini zorlamak™ yer

almaktadir’®®

. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK), “gizli kamera, gizli mikrofon
veya benzeri yontemlerle yapilan ¢ekimler ve tespit edilen ses kayitlar, ilgililerin izni
olmadan yaymlanamaz” maddesiyle gizli kamera kullaniminmi yayincinmn sorumluluklar

arasinda saymaktadir.

Amerikan Profesyonel Gazeteciler Demnegi, gizli kameranin hangi kosullarda
kullamilabilecegini s6yle belirlemistir:

1. Elde edilecek enformasyon ¢ok biiyiik bir neme sahipse, yagamsal bir kamu ¢ikari s6z

konusuysa veya halki $nemli bir zarardan koruyacaksa,

2. Bu enformasyonu elde edebilmek igin diger titm haber aragtirma yontemleri kullanilmigsa ve

bagarisizliga ugranilmigsa,

3. Enformasyonun a¢i3a ¢ikarilmastyla 6nlenen zarar, bu yontemle verilen zarardan daha biiyiikse.

Bu ilkelere gore, gizli kamera, arastirmaci gazetecilik 6diilii kazanmak, rekabette
6ne gecmek ve bilyiik reyting yapmak, haberi zamandan ve paradan tasarruf saglayarak
elde etmek i¢in kullanilamaz. Habere konu olan kisilerin yaptiklarinin ahlaki olmamasz,
gazetecilerin ahlaki olmayan bir yontemi kullanmasim hakli ¢ikaramaz. Washington
Post gazetesinin editdrlerinden Benjamin Bradlee, gizli kameralar ve ses kayit cihazlan

kullanilarak yapilan bir habere Pulitzer 6diilii verilmedigini ifade ederken, gerek¢esini

367 Akin, a.g.e., s. 434.
368 Kapan, a.g.e., s. 137.



125

“diirtist olmayan yoOntemlerle haber toplayanlarin diiriistlik adma savagtiklarinin

sdylenemeyecegi” olarak agiklamaktadir®.

Gazeteciler gizli kamera kullanmadan, haberlerini toplayabilecek yontemler
olusturmalidirlar. Gizli kamera kullanmak, gazeteciler i¢in etik ilkelere uymamak
anlami tasimaktadir. Ustelik habere konu olan kisiyi tuzaga diisiirerek gizli kamerayla
goriintii almak, insanlara geri doniisii olmayan zararlar verebildigi i¢in, hem etik a¢idan,

hem de hukuksal agidan izlenmemesi gereken bir yontemdir.

3% frvan, Medya Etigi
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6grenci olaylarimn etkisiyle yaymlanm tamamen bitiren ITU, televizyon ile ilgili teknik
donammlarmi TRT’ye devretmistir’””. ITU yayinlarinda tiyatrolar, klasik miizik, Tiirk
Sanat Miizigi, Tirk Halk Miizigi, bale, sanat¢1 roportajlari, siir, belgesel, saglik,
eglence, ¢ocuk programlan gibi pek ¢ok tiirden programlar yaymlanmis ve halkin
begenisini kazanmustir. ITU televizyonu pek ¢ok teknik soruna ragmen, halka diizenli

televizyon hizmeti sunmak i¢in caba sarf etmistir’"*.

ITU televizyonu, sadece televizyon yaymlarmu Tiirkiye’de baslatmakla

kalmayip, eleman yetistirilmesine de hizmet etmistir.

2. TRT’NIN KURULUSU VE KAMUSAL YAYINCILIK DONEMI

2.1. ilk Yillar

Getirdigi hak ve ozgiirliikler bakimindan Tiirkiye’nin en demokratik anayasasi
olarak kabul edilen 1961 Anayasasi’nin radyo ve televizyonun o6rgiitlenmesine iliskin
121. maddesi uyarinca, 1 Mayis 1964’te yiiriirliige giren 359 sayili yasayla Tiirkiye

Radyo Televizyon Kurumu (TRT) kurulmustur®”

. Tiirkiye'de ITU’den sonra daha genis
kitlelere ulasabilecek televizyon yayinciligi, devletin yaym organi olan TRT yayin: ile

baglamustir® e,

Tiizel kisilige sahip 6zerk bir kamu iktisadi tesekkiilii olarak kurulan TRT,
1968'de deneme yaynlarma baglamstir®”’. 359 sayili kanunun ikinci maddesine gore,

TRT’nin gorevleri sdyle siralanmistir:

a. Radyo ve televizyonla haber hizmetlerini gérmek; egitici, kiiltiir ve egitime yardimei,
eglendirici, yurdu igerde ve disarida tamitic, yeterli, dogru ve tarafsiz yayin yapmak;

b. Yurdun gerekli yerlerinde yeni radyo ve televizyon tesisleri kurmak, bu tesisleri isletmek,
mevcut radyo ve yayin tesislerini ihtiyaca gére geligtirip genisletmek;

¢. Radyo ve televizyon postalar1 arasindaki is ve yaym ahengini saglamak ve bu konuda gosterilen

esaslar icerisinde milletlerarasi tegekkiiller ve yabanci radyo ve televizyon kuruluslar ile

3 Aysel Aziz, Tiirkiye’de Televizyon Yaymeciliginn 30 Yih (Ankara: Tiirkiye Radyo Televizyon
Kurumu Yaymlari, 1999), s. 19.

37 Ali Kaptan, 1927°den Giiniimiize Amlarla Radyo-Televizyon (Istanbul: Maltepe Universitesi
Yayinlart 2002), s. 28-29.

33 Beybin Kejanlioglu, Radyo TV Yaymcilig: Siyasasi, www.bianet.org, 16.04.2004, s. 5-6.

378 Uygur Kocabasoglu, “Radyo” Tiirkiye Cumhuriyeti Ansiklopedisi, Cilt 10, (Istanbul: {letisim
Yaynlari, 1985), s. 2732-2733. :

377 Ece Saygun, “Tiirkiye’de Televizyon Haberciligi ve Etik Boyutlan®, 1. Iletisim Kongresi Bildiriler
Kitapgig (Istanbul: 1-3 Mart 2000), s. 321.
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miinasebetleri diizenlemek;

d. Yaymlarin miimkiin oldugu kadar genis bir alanda en iyi sekilde yapilabilmesi icin
arastirmalarda bulunmak, tedbirler almak ve gerekiyorsa, kendi tesislerinde kullamlacak alet ve
cihazlar tizerinde arastirma yapmak, bunlan kismen veya tamamen imal etmek ve bunun igin

gerekli tesisleri kurmak®”.

TRT Kanunu kurumun tarafsizligini bozabilecek bir yapidan ve diizenlemeden
kaginmis, en yiiksek karar ve yonetim orgam olan Yé6netim Kurulu'nun olusumundan,
Kurulun gérevlerini yerine getirirken uymak zorunda olduklar1 durumlara kadar her
noktada ilkeler getirmistir. TRT’nin goérevlerini yerine getirebilmesi igin YOnetim
Kurulu’'nun uymas: gereken ilkeler 359 sayii Kanun’un 5. Maddesinde s6yle

siralanmugtir;
a.  Segim kanunlarindaki hiikiimler sakli kalmak iizere tam bir tarafsizlik i¢inde halka hizmet
edilmesini,

b.  Programlarin Anayasanimn dayandigi temel goriis ve ilkelerle Cumhuriyet’in niteliklerini
benimsetici ve bu goriis ilke ve niteliklere uygun diisiince ve davrams tarzim gelistirici bir
zihniyetle ve Tiirk toplumunun ¢agdas uygarlik seviyesine erigmesi amacim giiden Atatiirk
devrimlerinin getirdigi diinya goriigii ile yagama tarzim yerlestirici ve geligtirici bir tutumla
hazirlanmasini,

c. Haberlerin dogruluk, ¢abukluk ve ¢agdas habercilik ilkelerine uygun olmast ve
kaynaklarnin belirtilmesini,

d. Siyasi yorum niteligindeki yaymlarmn cesitli ve karsit goriisleri igine alacak sekilde
hazirlanmasi ve kaynaklarm belirtilmesint,

¢.  Haberlerin ve yorumlarin birbirinden agik olarak ayrilmasm,

f.  Programlann yetkili uzmanlarca hazirlanmasmm ve fikir sanat, halk egitimi ve toplum
kalkinmasi bakimindan yeterli olmasim,

g.  Radyo ve televizyon istasyonlarinin teknik bakimdan gereken nitelikte caligmasmi gozetir.
Boylece Kurumun her tiirli denetim disinda, Anayasanin kendisine verdigi
gorevleri kendi kan: ve goriisline gére yapacak bagimsiz ve tarafsiz 6zerk bir organa

sahip olmas1 igin ¢alistlmgtir’ .

Yayinlarinda ve haberlerinde hiikiimet bildirileri, T.B.M.M. ile ilgili yayinlar,
siyasi parti yayinlar1 gibi konularn her biri ayr1 maddelerle diizenlenmis, haberlerin
dogruluk, cabukluk ve cagdas habercilik ilkelerine uygun olmasi, haber ve yorum
ayirmminin agikga ortaya konmasi gibi konular da ayrica belirtilmistir. Mili giivenlige

dokunan hallerde, bir haber veya yaymm yasaklama yetkisi Bagbakan veya

378 Jale Sarmagik, Tiirkiye’de Radyo ve Televizyon Diizeni (1927-2000), (Istanbul: Maltepe
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yayimlar1, 2000), s. 34-37. _
37 Q1ddik Sami Onar, idare Hukukunun Umumi Esaslar, Cilt 2 (Istanbul: 1996), s. 891.
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gérevlendirdigi bir Bakan’a verilirken, dis politikayla ilgili yaymlarda ve yurt disa
yayinlarda Disisleri ve Turizm Bakanlifina denetleme ve tespit yetkisi taninmistir. Yine
haberler ve diger yayinlar yoluyla islenebilecek su¢larda cevap ve diizeltme hakki ve

haksiz fiillerden dogan sorumluluklar da kanun da ayrintih bir sekilde ele alinmgtir®™.

TRT’nin  kurulmas: ilk devlet televizyon yaym anlayismin temelini
olusturmustur. Ilk sehirlerarasi naklen yaym 1971°de Izmir’de Akdeniz Olimpiyatlar’m
verebilmek icin gergeklestirilmis, daha sonra Eskigehir’den naklen yayin, Edirne’den
paket program yaymlari, 1972 Miinih Olimpiyatlar1 i¢in radyolinklerle Ankara’ya
baglant: kurulmas gibi gelismeler birbirini takip etmistir. Uctincii Bes Yallik Kalkinma
Plan1 programinda niifusun % 80’inin televizyonun yaym alanina girmesi hedeflenerek,
televizyon sebekesinin kurulmasina hiz verilmesi ongoriilmistiir. Dordiincti Bes Yillik
Kalkinma Plani’nda ise, televizyon hizmetlerinin tiim yurtta izlenebilmesi i¢in gerekli
teknik destegin saglanmasi, personel egitimine agirlik verilmesi ve renkli televizyon
uygulamasina gecilmesi amaglanmigtir. Bu amaglar ¢ercevesinde 1 Temmuz 1984
tarihinde renkli yayina gegilmis, Ekim 1986’da yayin kanali sayisi ikiye ¢ikarilmstir.
Bu gelismeleri izleyiciye se¢gme hakki taninmasi esast dogrultusunda 2 Ekim 1990°da
TRT-3 ve GAP TV, uydu teknolojisinden yararlanilarak yurt disina yonelik yaym yapan
TRT-INT, egitim kanali olmasi planlanan TRT 4 takip etmistir’®’.

Batili iilkelere kiyasla Tiirkiye’de televizyon yayinlart ge¢ basladifn halde,
gereken hazirhiklarin tamamlanmadan yaymnlara gecilmesi, uzantilar: yillarca siiren bir
¢ok sorunun temel neden olmustur. Televizyon yayin icin biitge ayrilmamis olmasi,
arag gere¢ cksikligi, egitimli personel yoklugu gibi pek ¢ok eksikle yola ¢ikilmis

olmasina ragmen, halkin biiyiik ilgisi ile karglla._s,mlstlr3 82

1961-1974 déneminde TRT, yasal olarak tamnan 6zerklige ragmen, uygulamada
siyasal iktidarin gesitli bigimlerdeki baskilarmna maruz kalmis, kimi zaman hesap
islerinde, kimi zaman personel atamalarinda engellemeler ve geciktirmelerle
kar§1la§m1§tlr3 83 Daha ¢ok yayincilign uygulayarak 6grenme devresi seklinde gegen bu

ilk yillarda, 6zerklik kavramina sarilan TRT ¢aliganlari, zamanin iktidar partisi olan

380 Sarmagik, a.g.e., s. 46-49.

3#! Sarmagik, aym, s. 22-25.

582 Turam, a.g.e., s. 293,

35 Hafza Topuz ve Digerleri, Yarinin Radyo ve Televizyon Diizeni: Ozgiir, Ozerk ve Cogulcu Bir
Alternatif (Istanbul: TUSES ve ILAD Yayinlari, 1990), s. 95-98.
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Adalet Partisi tarafindan siirekli elestirilere ve baskilara maruz kalmus, o6zerkligi
aleyhinde kampanya baglatilarak kamuoyu olusturulmaya ¢alisilmig, TRT hep hedefte
tutulmugtur’™*.

2.2. 1970 D6nemi

1960’larin  sonlarinda, Uluslararast Para Fonu’nun Tiirkiye’nin dis ticaret
politikasi iizerindeki baskilari, artan 6grenci protestolari, hiikiimet krizi gibi gelismeler
1971 Muhtira’simi  getirmis, parti iistii hiikiimetler donemi baslamisti’®. 1971
Muhtirasi’ndan kisa bir siire sonra TRT Genel Miidiiri gérevinden ayrilmis, yerine
TRT’nin kurulus yonetmeligine aykin bir bigimde vekil atanmastir. 20 Eyliil 1971°de
Anayasa’nin 121. maddesi degistirilerek TRT nin 6zerkligine son verilmis, “tarafsiz bir
kamu tiizelkisiligi” olarak degistirilmis ve boylece hiikiimetin TRT’ye miidahalesi yasal
bir zemine tasinmugtir. 29 Subat 1972°de 1568 sayili yasa ile TRT yasasinda
degisiklikler yapilmis, milli kiiltiir, milli gelenekler, milli giivenlik, milli egitim gibi
kavramlar 6n plana ¢ikarilmis, yénetim kurulu ve genel miidiir atamalan degistirilerek,
TRT iizerinde hiikiimetin dogrudan kontrolii saglanmmstir. Boylece siyasal iktidar el
degistirdikce genel miidiir degisimleri, genel miidiir degistik¢e kadrolarin degisimleri,

yayin yasaklarinin s6z konusu oldugu bir déneme girilmistir’®®.

Ozerkligin kaldinlmasina kars1 ¢ikan Ismet in6nii’ye cevaben konusan Siileyman
Demirel 6zerkligin kaldirilmasim savunmus ve “TRT’nin her istedigini 6zerklik zirthma
biiriinerek diledigi sekilde yapabilmesi ortadan kalkmaktadir. Bu suretle devlet radyosu
ve televizyonu devletin emrine girmektedir” demistir. Ozerkligini kaybeden TRT’de
artik programlar daha ¢ok halkin eglendirilmesine ve oyalanmasina yonelik olarak
secilmis, karistk ve zor bir dénem gegiren iilkenin sorunlan iizerine diisiinmeye
yoneltecek yayinlardan 6zellikle kagimlmigtir. Spor programlan da ekranda agirhikl
olarak yer almaya baglamistir. TRT elemanlarinin daha &nce yaptiklan programlarla
ilgili sorugturmalar, yasaklamalar devam etmistir. Haberlerde tarafli davranildig,
sikiyonetim mahkemelerindeki davalarin iddianameleri uzun uzun yaymlanirken,

saniklarin savunmalarina ve beraat kararlarina yer verilmedigi, radyo haberleri ile

33 Turam, a.g.e., s. 297-300.

385 Mete Tuncay, “Siyasal Gelismenin Evreleri” Tiirkiye Cumhuriyeti Ansiklopedisi (Istanbul:
Iletisim Yayinlan, 1985), s. 1986.

3% Kejanlioglu, a.g.e., s. 7.
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televizyon haberlerinin aym1 oldugu ve gereksiz ayrintilarla uzun ve sikici hale

getirildigi gibi elestiriler artarak devam etmistir’®’.

1974-1975 yillarinda TRT Genel Miidiirliigii’'ne ismail Cem getirilmis, ancak
géreve geldigi ilk giinden itibaren muhalefetin yogun elestirilerine maruz kalmustir.
Cem, “TRT’de 500 Giin” adli kitabinda, goreve geldigi siralardaki TRT Haber
Dairesi’nin bagarisiz bir habercilik yiiriittiigiinii belirterek s6yle demektedir:

“Haberlerde ozellikle televizyon en basit Ankara kulislerine alet edilmis, en olmadik islere
bulastirilmigti. Faruk Fiirler’is Cumhurbagkam segtirtmek igin haberlerde uzun uzun yaymlanan ilging
torenler, 14 Ekim se¢im gecesinde yapilan gazetecilik gaflan ve kasith yorumlar, 12 Mart’ta samk olam
suclu gosterme cabalar, haber yoneticilerinin yakin oldugu politikacilara haberlerde sik sik yer verilmesi,

televizyon haberlerinin egemen smifin bir aract olarak yonetilmis olmast zihinlerden silinmiyordu....
TRT’nin gorevi belli bir goriisii halkoyuna kabul ettirmek degil, biitiin goriigleri yansitarak halkoyunun
serbestge olusumuna yardim etmektir. TRT nin habercilik iglevi olaylara bakis agisinda baglica él¢iilerden
biri olacaktir. Degisen ve gelisen Tiirkiye’ye ancak gazeteciligin hiziyla yetigebilecegiz. TRT nin gorevi,
biitiin Tiirkiye i¢in ¢ok 6nemli bir kiiltiir ve haber araci olmaktir. Benim gergeklesmesine ¢aligacagim
gorev budur™®

Cem, TRT Haber Merkezi’yle o6zellikle ilgilenmesine, bir takim yenilikler
getirmeye ¢aligmasima ragmen, hem sag hem de sol kesimden gelen elestiri ve baskilara
maruz kalmis, Kibris’a yapilan ¢ikarma ile ilgili haberler tam bir 6zgiirliik i¢inde
verilmesine karsin, basarisiz olduklan ileri siiriilerek, yogun karsit kampanyalar sonucu
12 Mayis 1975’te gérevden alinmigtir. Cem’in gérevden alinmasi pek ¢ok protestolara
ve tartigmalara yol agmis, yeni genel miidiir atanmasinda kargasalar yagsanmis, TRT
belirsiz ve kararsiz bir donem ge¢irmistir. Yeni atanan Genel Miidiir Nevzat Altintas da,
hedefinin TRT’yi siyasetin disina ¢ikarmak oldugunu agiklamasina ragmen,
siyasetgﬁilerin hedefi olmaktan kurtulamamugtir. Birbirini takip eden gorevden almalar ve
yeni genel miidiir atamalann ile yasanan karmasanin, iilkedeki siyasi kargikligin
TRT’deki yansimalar olarak degerlendirilmesi miimkiindiir. Kisacasi, TRT 70’1i yxllan
siyasilerin elini bir tiirlii ¢ekmedigi bir kurum olarak elestiriler ve baskilarla

gecirmistir’®.

2.3. 1980 Donemi

1970’ler, Kibnis sorunu, koalisyon hiikiimetleri ve siyasal iktidarsizlik, artan
siddet olaylar1 ve 1977’den itibaren ekonomik kriz yillari olmus, 1980 yilinda 24 Ocak

Kararlar1 ve ardindan gelen 12 Eyliil askeri miidahalesi ile énemli bir siire¢ baglamustir.

387 Turam, a.g.e., s. 300-309. )
388 jsmail Cem, TRT’de 500 Giin (istanbul: Gelisim Yaymlari, 1976), s. 31.
3% Turam, a.g.e., s. 315-378.
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12 Eyliil 1980’den Kasim 1983’te yapilan genel se¢imlere kadar olan askeri yonetim
déneminden TRT de tiimiiyle etkilenmis, dogrudan askeri rejimin kumandasi altina

girdigi yoniinde suglanmugtir>®.

Toplumda siirekli artan terdr olaylarina ragmen, TRT nin anarsi ve terdr olaylari
az ve kisa vermesi, bazi olaylarnn hi¢ vermemesi, haberlere sansiir uygulamalari,
styasilerin baskilar1 derken gelen 12 Eyliil 1980 darbesi ile TRT nin yayinlan askeri
yonetimin emrine girmistir. Darbeden sonra askerlerin hazirladiklan ii¢ giinliik program
yayma girmis, askeri marslar, konugma metinleri, politikacilar1 suglayan konugmalar
ekranlara hakim olmustur. TRT Genel Miidiirii Dogan Kasaroglu’nun darbeye kargi
takindigr olumlu tutumu g6z oniinde bulunduran generaller, diger programlar igin
Kasaroglu’na sorumlulugu birakmakla birlikte, TRT’de danisman ve gézlemci olarak
bir tiimgenerali gorevlendirmislerdir. Yasakli kelimeler, sarkilar, programlar gibi askeri

yénetimce uygulanan sansiiriin etkileri haberlerde daha net bir bigimde hissedilmistir".

1980 askeri miidahalesinden sonra ¢ikarilan 1982 Anayasasi’nda radyo televizyon
yayinciliginda yeni diizenlemeler yapilmistir. 11 Kasim 1983 ‘de 2954 sayili kanunla
Radyo Televizyon Yiiksek Kurulu (RTYK) kurulmus, tiim radyo ve televizyon
yayinlarina yeni diizenlemeler getirilmistir. Genel Miidiir atamalari, biitiin yayinlarin
gozetimi ve denetimi ile genel ilkeleri saptamak gorevi RTYK na verilmigtir. Kurulun
tizerinde ise agikca hiikiimetin etkileri gériilmiistiir. Kurulun biit¢esi, personeli, binasi
ve diger olanaklar1 hiikiimet tarafindan kargilandigimndan, kurulun yansiz davranmasi
saglanamam1st1r392. 2954 sayih kanunun 18. maddesinde TRT Kurumu, hiikiimet
bildirilerini yalmizca hiikiimeti baglamak kogsuluyla yaymlamakla yiikiimliidiir ifadesi
yer almigtir. Olaganiistii haller ile siki yOnetim, seferberlik ve savas durumlarinda
hiikiimet konugmalarimi yaymlamakla yiiktimlii sayilmigtir. Bu durum, TRT’nin
haberlerine yerlesmis olan ‘protokol haberciligi’ yapist ile ¢ok net bigimde
goriilebilmigtir’®®. 2954 sayili kanunda “hiikiimet uygulamalanimn halka tanitilmasi”na

iliskin 19. maddenin uygulanis bi¢imi, yaymlarn iktidar partisinin propagandasina

3 Kejanliogly, a.g.e., s. 8.

*! Turam, a.g.e., s. 382-386.

32 A. Oguz Unliier, “Tiirkiye’de Televizyon Yaymciligi Tarihine Analitik Bir Yaklagim”, Kurgu
Dergisi, Say1:17, Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi Yayilar1 No: 38 (Eskigehir: Anadolu
Universitesi Basimevi, 2000), s. 49.

3% (9zden Cankaya, “Tiirkiye’de Radyo ve Televizyon Yaymciliginm Yasal Geligimi”, 2000°li Yillara
Dogru Tiirkiye’de TV, Der: Emir Turam. (Istanbul: Altin Kitaplar Yaynevi, 1996), s. 70.
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doniistligii tartismasini daha cok artirmig, hiikiimet yanhsi yayinlar, kadrolasma, yayin
yasaklar1 déneme darbesini vurmustur’®. Yasamn 23. maddesi ile, hiikiimete yaym
men etme yetkisi verilmistir. “Bagbakan veya gérevlendirecegi bakan, milli giivenligin
agikca gerekli kildig1 durumlarda bir haber veya yaymm menetmeye yetkilidir” maddesi,
haberin ya da yaymin men edilmesinin yoruma ag¢ik bir nedene dayandigi ve basm

ozgiirliigiinii zedeledizi yolunda elestiriler almigtir®®>.

Bu donemde banka reklamlarmin yasaklanmasi, uygulanan yaym yasaklarina
carpici bir ornektir. Yiiksek faiz almak i¢in parasim bankerlere yatiranlarin paralarim
bankerlere kaptirmalan {izerine, televizyonda paralarin 6dendigi yolunda yapilan
programlara ragmen, paralarim alamayan kisiler, TRT’yi yalan haber yapmakla
suclamislardir. En giiclii banker olarak goriilen ve 6deme yapmaya devam eden Banker
Kastelli’'nin de iflas ederek yurt digma kagmasiyla, kamuoyunda biiyiik bir panik
yasanmasina ragmen TRT’de bu konuda bir habere rastlanmamis, reklamini
yayinlayarak halk: etkiledigi halde, haberini vermekten ka¢indigi suglamalarina hedef
olmustur. Bu olaydan sonra Kenan Evren’in istegi iizerine banka reklamlarina TRT’de
yer verilmeme karar1 alinmistir. TRT bu karar nedeniyle bankalara 150 milyon TL. geri

ddeme yapmak zorunda kalmigtir®*®.

1983 secimleri oncesi Tiirk siyasi tarihinde ilk defa biitiin parti liderlerinin se¢im
tartigmasi i¢in bir arada katilacagi agik oturum 22 Ekim’de canli ve renkli olarak
yaymlanmis, acik oturum sonrasi yapilan kamuoyu arastirmasinda “ac¢ik oturum karar
vermenize ve oyunuzu belirlemenize yardimci oldu mu?” sorusuna % 57.3 evet cevabi

verilmigtir®”.

Secimlerden zaferle gikan Anavatan Partisi’nin baskam Turgut Ozal, Basbakan
olur olmaz televizyon yaym saatlerinin uzatilacagim sdylemistir. Ozal’mn 31 Ocak’ta
televizyonda 20 dakika siiren ve icraatlarim anlattifn konusmast, iktidar partisine
aynicabk tanindigi, propaganda imkam verildigi yolunda elestirilmis, bunu diger
“fcraatin I¢inden” programlan izlemis, muhalefet partileri defalarca kere haksizligin

giderilmesi istegiyle yargiya basvurmuglardir. Hiikiimet faaliyetlerinin tamitilmasina

3% Kejanlioglu, a.g.e., s. 9.
3% Cankaya, 1997, s 42-43.
3% Turam, a.g.e., s. 387-388.
397 Turam, a.g.e., s. 392.
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olanak saglayan TRT Yasasi’min 19. maddesinin yiiriirlikten kaldirilmasim ongoren
yasa 6nerisi, TBMM’de ANAP’lilarin oylariyla reddedilmistir*®.

1 Temmuz 1984’de renkli yayina gecen ve kanal sayisim artiran TRT, bu yillarda
ortaya ¢ikan 6zel yapim sirketlerinin TRT disinda hazirladiklar1 yapimlara ve sponsorlu
programlara yer vermeye baslamistit. Bu yapim sirketleri, sonraki willarda 6zel
televizyonlar i¢in gerekli sartlann saglarken, TRT’nin tecimsel bir yapiya dogru

gittiginin de gostergeleri olmuslardir’®.

80’li yillarda, Tiirkiye’de video kasetlerin ortaya cikisiyla, izleyiciler TRT ye
alternatif bir izlence bulmuslar, 80’lerin ikinci yansinda ise, uydu antenleri ile
tamsmuslardir. Bylece, Amerika, Almanya, Italya, Israil gibi ¢ok degisik iilkelerden
yaymlan izlemeye baglamislardir. Omegin Iran-Irak Savasi’nm en kanli déneminin
yasandi1@1 80’lerin sonunda, uydu yayinlariyla naklen idam ve iskence goriintiilerini bile
izlemig olan Tiirk izleyiciler, bir taraftan da CNN’den diinyanin dort bir tarafindan
haberleri izleyerek, yabanci kanallardaki film ve sovlari gérme firsati bulmuslardir.
Kisacast TRT nin egemenligi yavas yavas kirlmig, bilgi ve goriintii bombardimam
yazili basmin da 6zendiriciligiyle 6zel televizyon kanallan beklentilerinin arttigi bir

dénem ba§1a1n1§t1r400.

Halkm beklentilere girdigi bu dénemde Basbakan Ozal’da TRT’nin yaymlarmi
begenmedigini belirten konusmalar yaparak, ozel televizyonlarin yaymna girisini
cesaretlendirici adimlar atmistir®'. Yine aym giinlerde Radyo Televizyon Yiiksek
Kurulu iiyesi Ali Thsan Géglis’iin, siyasi partilerin ve ideolojik amagh gruplarin TRT yi
ele gecirme gayreti yiiziimden TRT’ye yapilan elestirilerin arkasinin kesilmeyecegini
belirterek “dagdaki ¢oban bile TRT’yi elestiriyor” diyerek yaptigi agiklama, TRT nin

i¢cinde bulundugu durumu ¢ok agik bir sekilde ortaya koymust 402,

Aralik 1988°de PTT Ankara’da kablolu TV deneme yayinlarina ge¢mis, 1989°da
TRT vericilerinin personeli ile birlikte PTT’ye devredilmesi konusu giindeme gelmis,

ardindan belediyeler uydu yaymlarim halkmm izlemesine olanak tanimislardir. Bu

3% Turam, a.g.e., s. 396-400.

3% K orkmaz Alemdar ve Rasit Kaya, Radyo-Televizyonda Yeni Diizen: Diinya Deneyi ve
Tiirkiye’deki Arayislar, (Ankara: TOBB Yayinlan, 1993),

40 Emre Dagdeviren, “Ozel Televizyonculugumuzun Gelisiminin Teknik Siireci” 2000°1i Yillara
Dogru Tiirkiye’de TV, Der: Emir Turam. (Istanbul: Altin Kitaplar Yaymevi, 1996), s. 57-58.

1 Turam, a.g.e., s. 408.

42 Tyram, a.g.e., s. 413.
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gelismeler yasal olarak TRT’ye ait olan yaym tekelinin kirilmasina ve 6zel radyo-

televizyonlarin giindeme gelmesine neden olmugtur*®.

2.4. 1990°dan Giiniimiize Kadar Olan Donem

PTT tarafindan baglatilan kablolu TV yaym TRT ile anlasmazliga diistilmesine
yol agmis, yaymlarin TRT’nin tekelini ihlal edici nitelikte oldufunu soyleyen
Televizyon Yiiksek Kurulu, PTT’nin yaymim durdurmamasi halinde savcilia sug
duyurusunda ‘bulunulacaglm belirtmistir. Kisa bir siire i¢inde anlagsmaya varilarak
yaymlann ortak yapilacagi agiklanmugtir. Ayrica Cumhurbagkanligi’na bagh Devlet
Denetleme Kurulu’nun bir sene siiren incelemesi sonucunda, 25 yillik tarihinde ilk kez
denetlenen TRT’de tarafsizlik ilkesine uyulmadigi, partizanlik yapildigi, keyfi personel
aliminda bulunuldugu, bir ¢ok yolsuzluk ve usulsiizliigiin yapildig1 6ne siiriilmiis, Genel
Miidiir Tunca Toskay ve diger yetkililer hakkinda sorusturma agilmasi istenmistir. 10
Kasim’da ise Televizyon Yiiksek Kurulu TRT yi laiklik ve tarafsizlik konusunda daha

dikkatli davranmasi i¢in uyarmustir*®.

Turgut Ozal’m Cumhurbaskani olmasiyla, esinin ve kendisinin televizyonda tiim
diger partilerden ¢ok yer aldigi elestirileri artarak devam etmistir. Millet Meclisi’nden
canli yaymlar baglamis, kanal sayisinin artmasi sonucu evlerdeki televizyon sayilari
artmustir. Ozal’mn yesil 151k yaktign 6zel televizyon yayinciligma karsi ¢ikislarm devam
etmesine ragmen, bu doénemde Star 1’in yaymma baglamasiyla tartigmalar iyice
alevlenmigtir. Star 1 futbol kuliipleriyle anlasarak ma¢ yaym haklarmi satm almus,
boylece halkin ¢ok izledigi bir konuda TRT’yi arkada birakarak One gecmeyi

bagarmugtir*®’.

Star 1 TRT personelinden yiiksek iicretlerle transferler yaparak, TRT nin reklam
gelirlerini kendine ¢ekerek, canak anten firmalariyla kampanyalar diizenleyerek ve
renkli bir yayincilik anlayist sergileyerek TRT’ye ciddi bir rakip olmus, TRT nin hem

personel kaybina hem de mali krize girmesine neden olmustur*®.

493 K ejanlioglu, a.g.e., s. 9.

4 Tyram, a.g.e., s. 450-451.

“5 Turam, a.g.e., s. 456-458.

49 Biilent Caph ve Can Diindar, “80’den 2000’lere Televizyon”, Cumhuriyet Dénemi Tiirkiye
Ansiklopedisi-Yiizy1l Biterken, Cilt 15, (1995) s. 1376-1386.
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Giiney Dogu Anadolu’da yasanan terér olaylarmin verilmesinde ve Korfez
Krizi’ndeki tutumunda da agir elestirilere ugrayan TRT’nin, Kamoy sirketinin
yaptirdig: aragtirmalara gore haberlerinin yiizeysel, yanh ve yetersiz bulundugu sonucu
ortaya ¢ikmistir. Halkin begenisinin giderek azaldig: ve ilgisinin Star 1’e kaydig: agikca
ortaya gikmaya baglamugtir®”’.

TRT gelismeler karsisinda tam bir strateji belirleyemeyip, zaman zaman rating
endisesiyle, zaman zaman ise kamu hizmeti yaymcihigi yaklasgimiyla sanat, kiiltiir, tarih
icerikli yaymlar yapmaktadir. TRT’nin siyasi iktidarin etkisinden kurtulmasi miimkiin
olamamus, halkin menfaat ve haklarim devlete kars1 koruma, halkin mesajlarim topluma
ulagtirma goérevini, dis iligkilerin ve ¢ikarlarin gelistirilmesine etkin katkida bulunacak
bir yaymn politikasim aktif hale getirememistir*®. Donemin genel miidiirleri, 6zel
televizyonlarla rekabete girilmeyecegi yolunda agiklamalar yapmus, hi¢ olmazsa
haberlerinde yapabilecegi bir takim resmi ve kuru kaliplardan kurtulma, daha izlenebilir

bir diizeye getirme gibi olumlu adimlar atmay1 dﬁ§ﬁnmemi$tir4°9.

TRT Genel Miidiirliigii de yapmis olan Cem Duna, TRT’nin iginde bulundugu
durumu degerlendirirken, Batili iilkelerde yayincilik standartlarimin arz-talep ve o
toplumun kiiltiirel yapilanmasiyla tayin edildigini, béyle olunca da bir taraftan ticari ve
eglenceli amaglara sartlanan popiilist yayincilik bigimi, diger yandan izleyicinin yiiksek
begenisine hitap edecek kaliteli, egitici fakat popiilist ya da eglenceli olamayabilecek
bir yaymcilik bi¢iminin uygulandigimi ifade etmektedir. Bu modelde 6zerk kamu
yaymcilig1 ile ticari 6zel yayincilar arasindaki rekabet dengeyi olusturmaktadir. Duna

Tiirkiye’de yagsanan durumu sdyle agiklamaktadir:

“Oysa Tiirkiye’de TRT, ¢agmmzda kabul géren 6zerklik kavramindan oldukga uzaktir. Bilhassa
mali kaynaklarinm hiikiimetler tarafindan denetim altinda tutulabilmekte olusu, Anayasal giivenceleri
anlamsiz kilmakta, diger yandan Anayasal giivenceler ve TRT Yasast, yaymcilikta neyin
yayinlanabilecegi anlayisimi yansitmaktadirlar. Sonugta 6zel TV ler alabildigince, hicbir kural tanimadan
yaym yapabilirken, TRT sikicilifm simgesi haline gelmekte, dolayisiyla rekabet belirli bir kalitenin
olusumunda veya saglikh bir dengeye ulagmakla sonuglanmamakta, tersine rekabet, seviyesizlikle rekabet
haline gelmektedir. Dahasi, belki de Tiirk toplumunun eksikligini duydugu en énemli unsurlardan biri
olan inandimcilik tiimiiyle ortadan kalkmaktadir. Gergekten de bugiin hemen higbir sekliyle habercilik
inandiric1 olmamakta, genel bir giiphecilik, giiven krizi yasanmaktadir.

*7 Turam, a.g.e., s. 461-462..

%8 Tunca Toskay, “Tiirkiye’de Elektronik Medyanin Gelisimi, Bazi Tespitler ve Diisiinceler”, 2000°1i
Yillara Dogru Tiirkiye’de TV, Der: Emir Turam. (istanbul: Altm Kitaplar Yayinevi, 1996), s. 39-40.

“Mahmut Tali Ongéren, “Yeni Diizen mi, Diizensizlik mi?” , 2000°li Yillara Dogru Tiirkiye’de TV,
Der: Emir Turam. (Istanbul: Altin Kitaplar Yayimevi, 1996) s. 118-119.
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Oysa tam anlanuyla 6zerk olabilen bir TRT iste bu giiven boslugunu, kalite eksikligini
giderebilecektir. Altyapis1 ve donammmu bu iki unsuru da gerceklestirebilecek yeterliliktedir. Bu
saglanabildigi takdirde hem ihtiyaca cevap verebilecek, hem de ozel televizyon yaymciliginin belirli bir
kalite diizeyinin altina diismemesi hususunda etkili olabilecektir”*!°.

Onceleri bagimsiz ve uluslararast normlara uygun bir kamu yaymecilii yapma
ilkesiyle yola ¢ikan TRT, sonralar1 protokol haberciligine doniismekle ve iktidar partisi
yanlis1 olmakla suglanir hale gelmistir. Haberleri sunusundaki formallikle, haber
metinlerindeki resmilikle, uzun ve sikici haber biiltenleriyle elestirilen TRT'nin haber
yapisindan sonra, seyirci 1990 yilindan itibaren 6zel televizyon kanallarimin yayina

baglamasiyla birlikte farkl bir televizyon haberciligi yapisi ile karsilagmastir.

3. OZEL TELEVIZYON YAYINCILIGININ BASLAMASI
3.1. Baslangic Dénemi

Tiim diinyada iletisim uydulanyla yayin yapilmaya baglanmasi ve bu yaymlarin
Tiirkiye’den de izlenebilmesi, Tiirk 1zleyicilere segenek sansi tanimig ve girisimcilerin
harekete gegmesine zemin hazirlamustir. Ozel televizyon kurmaya yénelik ilk girisimler
1987 yilina rastlarken, tekelin disina ¢ikilmasi, tarafsiz ve dogru bilgilerin almacagi
yaymnlarin olugturulmasi, bu girisimlerin gelir kaynagi olarak algilandig: tartismalar
yasanmaya baglamistir. Tartigmalarin ve bir takim girisimlerin gilindemde oldugu
giinlerde, donemin Bagbakam Turgut Ozal’m 1990 yihinin basinda Amerika Birlesik
Devletleri’ne yaptig1 bir gezi sirasinda, yurt disindan yaym yapmaya engel bir durumun
olmadigim agiklayarak, 6zel radyo ve televizyon yayilarina olanak taninacak Anayasal
degisikliklere sicak bakmasi, girisimcileri harekete gegirmistir. Béylece Anayasanin
133. maddesine ragmen, devlet tekeli kinlarak, uydu yaym sistemiyle, yurt disindan

(Almanya’dan) yapilan Magic Box’1n Star 1 kanalimin yaymlar baslamistir*".

Star 1’in yabanci bir televizyon kanali olmadig kisa siirede anlagilmistir. Zira
yayinlarinda Tiirkiye’den haber ve goriintiiler veriyor, siyasi parti temsilcilerini ekran
cikariyor, hiikiimet yetkililerinin demeglerini ve lig maglarim1 naklen yaymliyordu.

Yaymlarin baglamasiyla, kanalin ve yayinlarinin mesrulugu tartismalar da baslamis ve

19 Cem Duna, “Kiiresel Yayicilikta Gelismeler, Tiirkiye’de TV Yaymciligi ve TRT”, 2000°li Yillara
Dogru Tiirkiye’de TV. Der: Emir Turam. (Istanbul: Altin Kitaplar Yaymnevi, 1996), s. 63-64.
* Sarmagik, a.g.e., s. 113-114.
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bazi1 hukuksal sorunlar da ortaya (;lkl’nl§t1r4l2. Radyo Televizyon Yiiksek Kurulu,
Anayasa ve hukuka aykinlik iddialanyla Star 1’e karsi girisimlerde bulunmus, bu
girisimleri, daha sonra siyasi partilerin se¢im yasaklarmin ¢ignendigi iddiasiyla Yiiksek
Secim Kurulu’na yaptiklan bagvurular izlemigtir. 1991 genel secimleri dncesi Star 1’in
genel secimlerle ilgili reklam ve haberlerinde ger¢eklere uymayan yaymlari, bu
yaymlarda PTT nin de araci olarak kullamildigi, béylece Anayasa ve kanunlara aykin
bir bi¢cimde devlet olanaklarimin bir parti lehine kullamildigi ve yaymnlaninm
durdurulmasi igin bagvurular iizerine, PTT Star 1’e verilen biitiin hizmetleri durdurma
karan1 almigtir: Ancak ¢anak antenle de izlenebilen Star 1, daha sonra yurt i¢ine yasal

olmayan bir sekilde vericiler dikmistir*">.

Star 1 Bati’da 6rnegi goriilen tiim 6zel kanallarda oldugu gibi reklam gelirinden
kaynak sagladigindan, reklam gelirlerini ve dolayisiyla izleyici sayisimt her gegen giin
artirmaya yénélik caligmalar yapmis ve g¢abalanmin karsilifim kisa siirede almaya
baglamustir. TRT’nin uymak zorunda oldugu yasa ve kurallara uymak gibi bir
kisitlamast da olmadigindan diledigi gibi yayin yaparak, TRT’den izleyici ¢cekmeyi

bagarmistir*!*,

Star 1’in izleyici ¢ekmesi, yaymlarimmn gekiciliginden kaynaklanmayip, TRT nin
yaymlarinin asir1 denetimli, sansiirlii, kuru ve yavan olusundan sikilan izleyicilerin, Star
1’in denetimsiz ama bir o kadar sagma sapan, diizensiz, kalitesiz programlarina, yanh

olmasina ragmen haberlerine ilgi géstermelerinden kaynaklanmustir*".

Star 1’in yaywnlarini aym girkete ait Teleon, Show TV ve sifreli bir kanal olan
Cine 5 izlemigtir. Star 1’in gosterdigi basan 6zel televizyon yaymcilig1 alanina yatirmm
yapmak isteyenleri harekete gegirmis, Flash TV, HBB, Kanal 6, TGRT, ATV, Kanal D,
Samanyolu ve Kanal 7 1991-1995 willarnn arasinda yaymna girmislerdir. Boylece,
Anayasal olarak devlet tekeli siirerken, yasal olamayan bir fiili durum yasanmaya
baslanm1§t1r416. Bu kanallarin tiimii personel ihtiyaglarim TRT’den transferler ile

karsilamiglar, TRT’den bir kopus yasanmasina neden olmuslardir*"’.

12 Erol Mutlu, Televizyon ve Toplum (Ankara: TRT Yaymni, 1999), s. 66.
13 Sarmagik, a.g.e., s. 114.

414 Dagdeviren, a.g.e., s. 58.

5 Ongoren, a.g.e., s. 114.

16 Sarmagik, a.g.e., s. 114-115.

*1" Dagdeviren, a.g.e., s. 60.
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Onceleri yurt disindan yayin yaparken, daha sonra Tiirkiye igine vericilerini
yerlestiren Star 1 ve onu izleyen diger 6zel kanallar, yasadisi korsan yaym yapar
duruma gelmislerdir, yetkililerin uzun stire ilgisiz kaldig bu dénemde, istedikleri tiirde
yaymlarla ve reklamlardan elde ettikleri vergisi 6denmeyen gelirlerle gelisip biiyiiyerek,

yasadis biiylik bir sermaye tekeli olugturmu§1ard1r418.

Ozel televizyon kanallarinin kendi kurallarim kendilerinin belirledigi bu dénem
13 Mart 1994 tarihinde 3984 sayili yasanin ¢ikarilmasina dek siirmiistiir. Yasa, 6zel
radyo ve televizyon kuruluslarinin anonim sirketler olarak kurulmasim emrettigi ve sivil
toplum orgiitlerinin radyo televizyon kurmalarim yasakladig igin, 6zel radyo televizyon
yayinciligr bir ticari etkinlik biciminde geliserek, ulusal boyutta yaym yapan kanallarin
az sayida holdingin elinde toplanmasina ve bdylece dzel yaymcilik alaminda da bir

tekelin olusmasma neden olmugtur®'®.

Yaymeilik alaninda faaliyet gésteren Medya Holding, Dogan Holding, Rumeli
Holding ve Ihlas Holding’in bankacilik dahil olmak iizere bir ¢ok ticari alanda da
etkinlik géstermeleri, medyay: rakiplerine, politikacilara ve kendilerine karsi olabilecek
herkese kars1 bir silah olarak kullanma egiliminde olduklan, yayinciliktan diger ticari
alanlara oranla daha az kazanmalarina ragmen, ellerindeki medya giiciinii diger
alanlarda avantajlar elde etmek igin kullandiklart goriisleri dile getirilmeye

baslanmlgtlr42 0,

3.2.Televizyon Haberciliginde Yasanan Degisim ve Etik Sorunlarm

Belirginlesmesi

Televizyon haberlerinin 6zel televizyonlarin ¢ikisiyla gegirdigi degisim 6nemlidir.
Bu yapi, yaymciligin bir kamu hizmeti olmaktan ¢ikip, ticarilesmesi, haberlerin daha
cok metalagmasi, izleyicilerin miisterilesmesi ve sonugta haberlerin igerik, iislup ve
haber se¢imi agisindan biiyiik degisimler géstermesi ile kendini gostermistir!. izlenme

paylarm dolayisiyla gelirlerini artirmak amaciyla sergilenen rekabet, televizyona olan

18 Ongoren, a.g.e., s. 116.

19 Unliier, a.g.e., s. 51.

2 Mustafa Sénmez, “Medya: Amag Kar mu, Silah mi?”, Ekonomik Forum TOBB Aylik Dergisi,
(Ankara: Kasim-1995), s. 6.

421 geker, a.g.e., s. 53-54.
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inandinicilifi  ve giiveni zedelemis, bu giivensizlik beraberinde Tiirkiye’de de etik

tartigmalarim giindeme getirmistir**,

TRT doneminin muhafazakar televizyon haberciliginden sonra reyting yarisi
icindeki 6zel televizyonlarin her yolu miibah sayan anlayislart hem meslek i¢inde aktif

+**2. Bunun nedeni ise

calisanlann hem de kamuoyunu rahatsiz edecek boyutlara ulagmistr
sadece ticari bagann amaci giiden habercilik anlayisi baslangicta izleyenlere renkli ve
ilging gelip izlenirken, sosyo-kiiltiirel kimligi ile Ortiismedigi zaman, toplumun biiyiik

tepkisini gekerek begenilmemesi olmaktadir**.

Kanal sayisinin fazlalagsmasina ve resmi habercilik anlayisindan uzaklagilmasina
ragmen, 6zel televizyon haberciligi de kendi aralarinda birbirlerinin benzeri olmaktan
kurtulamamustir. Cizgi ve diinya goriisleri birbirine yakin, tek diize, kullanilan dil ve
gortintiiden, haberi aktarig siralamasmna kadar tiim yonleriyle tek bir haber merkezinden
yonetiliyormus izlenimi veren bir habercilik sergilenmeye baslanmigtir. Bu durumda
izleyici bir kanaldaki haberleri izlediginde diger kanallardaki haberleri izlemeye gerek

gdrmemis, asagl yukan aym haberleri izleyecegini bilir hale gelmigtir*?.

Ongoren, siyasal iktidarmn etkisi altindaki TRT’den sonra, 6zel televizyonlarin da
is ¢evrelerinin etkisinin egemenliginde olduguna dikkat cekmektedir. Ortadan kalkan
devlet tekeli yerine, c¢ok para kazanma kaygisimn yarattifi baska tekellerin
kuruldugunu, iistelik bu yeni tekelci anlayisin, TRT yi de etkileyerek kiiltiirel, sanatsal
ve egitsel kaygilardan uzaklastirdigini 6ne siirmektedir. TRT nin siyasal iktidara hizmet
eden bir kurum olmasinin yaninda, 6zel kanallarin salt iktidara degil, herhangi bir
siyasal goriige ya da kisiye hizmet edebileceklerine, yeri geldiginde desteklediklerini
degistirerek bir bagka ¢evreyi destekleme yoluna girebileceklerini ifade etmektedir.
Kimileri i¢in ¢ok seslilik olarak nitelendirilen bu durumun, gergekte 6zel kanallarin
tiimden yanli davranmalarina yol agan bir uygulamadan bagka bir sey sayilmayacagini

belirtmektedir*?®.

22 Caldag, a.g.e., s. 169.

3 Ugur Diindar, “Etik” 1. Tletisim Kongresi Bildiriler Kitapgig1 (Istanbul: 1-3 Mart 2000), s. 426.

424 Erol Uyanik, “TRT ve Ozel TV Imaj Yapilarr” Kamera Dergisi, Haber Kameramanlar1 Dernegi
Yaym Organ, Say:: 7, (2000), s. 27.

2 Deniz Arman, “Simdi Sizi Goriintiilerle Bag Basa Birakiyoruz”, 2000'li Yillara Dogru Tiirkiye'de
TV Der: Emir Turam. (Istanbul: Altin Kitaplar Yay. 1996), s. 217-218.

426 Ongoren, a.g.e., s. 112-113.
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Temelde Tiirkiye'de yasanan etik sorunlar, diinyada yasananlarla benzerlik
gostermektedir. Ciinkii kiiresellesme ve beraberinde getirdigi yeni ekonomik diizen, kar
etmeyi ve para kazanmay tiim kuruluslarda oldugu gibi televizyonlarin da dniine birinci
amag olarak koymus, haber verme islevinin yaym kurulusunun kazang giitmeyen kamu

hizmeti oldugu ve itibar kazandiracag diisiincesi geri planda birakilmigtir™’.

Ozel televizyonlar da ticari kuruluslar olmalari nedeniyle, kar elde etmeyi
zorunlu bir oncelik olarak goérdiikleri igin, haber segimlerini sansasyonel olandan yana
kullanmislardir. Haberi daha ¢arpici hale getirmek icin teknolojinin de yardimiyla,
goriintiileri tekrar kurgulayarak, habere yorum katmiglardir. Ciddi politik haberleri bile
magazinel bir uslupla verebilmis, olaym 6ziinden uzaklagip baska 6nemsiz ayrintilarla

icerigi doldurarak, haber verme islevinin 6ziine aykiri davranmuslardir®®.

Ozel televizyonlar, ilk giinden beri Amerikan televizyonlarm 6mek alarak
habercilik yapmis, miizik ve kurguyla siisleyerek haberi kliplestirmiglerdir. Amerikan
televizyonlarindan farki, her habere ayrilan siire onlarda genellikle 45-90 saniye
arasinda degisirken, Tiirkiye'de 3-4 dakikaya kadar ¢ikabilmis ve dolayisiyla haber

biiltenleri daha uzun zaman siirmiigtiir*?

. Amerikan televizyon haberciliginin 6rnek
alinmasi, etik sorunlarin da Amerikan televizyonculugu ile benzerlik gostermesine
neden olmustur. Bu nedenle 6rnek olaylarin segiminde Amerikan televizyonlarinda

yasanmis olanlarin da ele alimmasinda bir sakinca goriilmemistir.

Ozel televizyon haberciliginin izlenme oranm yiikseltmek ve kar elde etmek
izerine kurulu renkli habercilik anlayist, izlenilirligi saglamayr basarmis olsa da,
izleyicinin giivenini kazanmay1 pek bagaramamigtir. TRT tarafindan 15 il ve bu illere
bagl ilce ve koOylerde yasayan 14 yas tizeri 2181 kisiyle, Ekim 1998'de yapilan
kamuoyu aragtirmasinin sonuglarina goére; televizyonlarin izlenme orami sdyledir:
KANAL D % 15.8, ATV % 15.1, INTERSTAR % 13.8, SHOW TV % 13.0, TRT 1 %
10.9, TGRT % 8.4, KANAL 7 % 3.0, KRAL TV % 3.9, NTV % 3.2, SAMANYOLU %
2.4. En ¢ok izlenen program tiirii % 19.8 ile haberler olurken, TRT haberlerinin % 51.4

oraninda izleniyor olmasi ve giivenilirlik oranlarinda % 35.5 ile en giivenilen haberler

7 Uygug, a.g.e., s. 217.

28 Serap Oztiirk, “Televizyon Haberciligi ve Tiirkiye’deki Uygulamalar®, Yeni Tiirkiye Dergisi
Medya Ozel Sayisi. Say1 No:12, (Kastm-Aralik 1996), s. 1097-1098.

% Nese Kars, “Televizyonda Sermaye ve Haber”, Yeni Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayis1. Say1 No:
11, (Eyliil-Ekim 1996), s. 510-511.
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secilmesi halkin 6zel televizyonlarm haberlerine bakisim ortaya koymaktadir. Ozel
televizyonlarin giivenilirlik oranlar1 ise TRT'den epey gerilerde s6yle ¢ikmistir: ATV %
14.5, KANAL D % 13.0, TGRT % 9.1, SHOW TV ve INTERSTAR % 6.6, KANAL 7
% 5.67°.

Televizyon haberlerinde 6zellikle 6zel televizyon haberciliginde yasanan bu
giiven sorununun temelinde etik degerlere gereken énemin verilmemesi ve haberciligin
ciddiyetinden uzaklasilmasi yatmaktadir. Ger¢ek dis1 haberler, siyasi ve ekonomik ¢ikar
kaygilariyla hazirlanan haberler, magazin agirlikli haberler televizyon haberlerine olan
giiveni sarsmugtir. TRT eski Genel Miidiirii Tayfun Akgiiner'de, ve Tiirkiye'de etnik
kimlik, mezhep, inan¢ sorunu gibi sorunlar televizyonun abartarak aktardigmi, kamu

diizenini bozucu ortam yarattigim ileri siirmektedir®’.

Birand ise, Ozel televizyonlara olumlu bir bakis acis1 getirerek, 6zel

televizyonlarin demokrasinin gelisimindeki olumlu etkisini vurgulamaktadir:

““szel kanallar olmasaydi, bugiin ne dogru diiriist Kiirt sorunu tartigilabilir, ne de devletin kabul
etmedigi goriisler yaymlanabilirdi... 6zel kanallara, her seye ragmen koca bir bravo demek gerektigine
inantyorum. Belki zaman zaman agiriliklara gidiliyor, belki zaman zaman insanlari rahatsiz eden
programlar yapilryor ancak, sonunda yine kazangh ¢ikan Tiik toplumu oluyor...6zel kanallarn
birbirlerini taklit etmek yerine, giderek belirli alanlarda uzmanlagmalarimi bekliyorum... 6zel TV’ler bu
iilke icin son derece saghikli birer demokrasi amtidu”*?,

Ticari televizyonlarin haber programlarinda amag, miimkiin olan en genis seyirci
kitlesine ulagmak icin yapilacak seyleri yapmaktir. Bunlarda; haber muhabirlerinden
iinlii kigiler yaratmaya c¢alismak, basinda ve televizyonda reklam yapmak, izleyiciyi
cezbedecek haber 6zetleri hazirlamak, mizah duygusu olan bir meteoroloji uzman ile
bir parga argo kullanan bir spor spikeri bulmak, kisacasi, biitlin program: eglence

sektoriindeki herhangi bir yapimcinn tercih edebilecegi tiirden bir yapiya sokmak**.

Tiirkiye'de kurumlar1 kamuoyu adina denetledigini iddia eden medya, kendi

icindeki denetim mekanizmalarimi tam olarak yerlestirememesi, demokrasi i¢in biiyiik

40 TRT Radyo Televizyon Yaynlar: izlenme Durumu Kamuoyu Arastirmasi, Ankara, 1998.

! Tayfun Akgiiner, Radyo-TV Yayin Sorunlari Hakkinda Tiirk-italyan Sempozyumu, (istanbul:
1.U.LF. Yaymlar, 1995), s. 67.

432 M. Ali Birand, “Televizyonlarm Iyi Ve K6tii Yanlari”, 2000'li Yillara Dogru Tiirkiye'de TV Der:
Emir Turam. (Istanbul: Altin Kitaplar Yay. 1996), s. 98-99.

3 Postman, 1994, a.g.e., s. 118.
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eksikliktir. Ciinkii medyada etik demokrasilerde kutsal kavramlardan biridir ve toplum

cikarlan icin son derece 6nemlidir™*,

Tiirkiye'de medyada etik anlayisinda bir gifte standart s6z konusudur. Bazi olay
ve sorunlarda etik ilkeler yok sayilarak, o olaylarda etik tartigmalara girmek bile sug
sayllmaktadir. Omegin dis politika, sokak gosterileri, baz1 kurum ve 6rgiit haberleriyle
ilgili olaylarda istenildigi gibi haber yapilmaktadir ve bu tiir haberlerde etik kurallara
uyulmas: adeta medyadan beklenmemektedir. Insan Haklart Deregi Genel Baskam
Akin Birdal 12 Mayis 1998 tarihinde silahli saldinya ugramisti. Bu saldinndan 6nce
medyada Akin Birdal, Semdin Sakik'in ifadelerinden hareketle adeta hain, PKK yanlisi
ve igbirlik¢isi olarak tanimlanmuis, hedef haline getirilmistir. Clinkii medya PKK teror
Orgiitliniin ad1 gegen her hangi bir olayda etik tartigma yapilmayacag konusunda kendi
icinde ad1 konmamis bir anlagma zeminine sahiptir ve Akin Birdal'i hedef alan haber ve
yorumlarda etik ilkeleri rafa kaldirmak tartigmasiz bir bigimde benimsenmistir. Dig
politikada da aym durum séz konusudur. Ulke ¢ikarlan, vatanseverlik gibi kavramlar

one siiriilerek, etik ilkelerden kolayca vazgegilebilmektedir*”.

Yine medyanin etik ilkelere uymaya gerek duymadigi olaylardan biri de
escinseller ve hayat kadinlaryla ilgili haberlerdir. Bu insanlar1 toplumda dislanmis, her
tiirliit muameleyi hak eden, toplumdaki yaralar olarak géren medya, onlarla ilgili haber
yaparken de kisisel hak ve 6zgiirlikkleri oldugunu unutmakta, her tiirli ifadeyi onlar i¢in
rahatca sarf edebilmekte, her hangi bir olayda adlan ge¢sin gegmesin ekranda isimlerini

ve yiizlerini vermekten ¢ekinmemektedir.

Istanbul Universitesime bagh 17 fakiiltede 423 6grencinin katilimiyla yapilan
'Genglik ve Kitle fletisim Aracglarinda Etik' baghikli anketten elde edilen sonuglara gore
gengler, kitle iletisim araglarinda ¢6ziim bekleyen temel sorunlarin basinda etik
kurallara uymama ve ¢ikar iligkileri iginde olunmasim gostermistir. Medya etigi nedir
sorusuna ise tarafsiz dogru haber, diiriistliik, genel ahlak, 6zel hayata saygi gibi
maddeleri sayarken, etige aykir1 durumlar1 6nem sirasina gore siyasi yonlendirme, insan
haklarina saldin, asparagas-yalan haber, siddet-trafik kazalari-intihar sahnelerinin
gOsterimi, uluslararasi alanda Tiirkiye'yi rencide edici haberler, 6zel hayata girilmesi,

duygusal somiirii, olayin gergekmis gibi canlandirilmasi, tarafli haberler, bir davamn

4 Brgin, a.g.e., s. 142.
3 {rvan, Medya Etiki ve Mesruluk Simirlar, s. 61-66.
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yarg! siirecinde taraf olunmasi, sansasyonel-abartili haberler, magazin haberleri, cevap
ve diizeltme hakkinin verilmemesi, gizli kameri c¢ekimleri, fotograf ve goriintiiniin

giincel olup olmadigimin belirtilmemesi olarak siralamislardir*®.

Sonug olarak, medyanin ona atfedilen iglev olan kamu hizmeti gérevini yerine
getirmesi gerekirken, elindeki imkan ve ayncaliklarimi kullanarak, belirli egemen
cevrelerin ve ¢ikar gruplarinin yaninda yer almasi, kamu ¢ikarim arka plana atmasi, bu
ugurda kimi zaman bilerek gergegi bozmaktan, saptirmaktan ¢ekinmemesi nedeniyle
etik sorunlar siirekli giindemde olmaya devam etmektedir. Etik kurallar ve kurumlar
zaman zaman ¢ok kolay g6z ardi edilebilse de yapilmasi gereken yine onlara giivenmek,
bu kural ve kurumlan islevsel kilmaktir. Ancak o zaman bilgi ve haberler tahrif
edilmeden, bir takim gruplara hizmet etmeden, olmasi gerektigi sekilde topluma

ulagtirilabilecek ve s6zii edilen kamusal goérev yerine getirilmis olacaktir.

3.3. 3984 Sayih Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar1 Hakkinda
Kanun ve Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK)

Tiirkiye'de 1990 yillarda yasanan 6zel televizyon kanallarinin ard arda yayma
girmesiyle hukuksal agidan bir karmasa ve bagibosluk yasanmaya baslanmustir. Ozel
televizyon kanallari, onceleri “Basm Yasasi” cergevesinde yaymnlarint yaparken,
sonralan1 hukuksal agidan daha televizyona 6zgii diizenlemelere ihtiya¢ duyulmugstur.
Tiirkiye’de bugiin radyo ve televizyon yayinlan 3984 sayili yasaya gore yapilmakta
olup, s6z konusu yasa, radyo ve televizyonlarin yaym faaliyetlerini diizenlemek
amaciyla, 6zerk ve tarafsiz kamu tiizel kisiliginde bir kurum olan Radyo Televizyon Ust

Kurulu’nu getirmistir*’.

3984 sayili kanunun amaci, radyo ve televizyon yaymlarinin diizenlenmesine ve
Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun kurulus, gérev, yetki ve sorumluluklarina iliskin
esas ve usulleri belirlemektir. Bu Kanun, her tiirlii teknik, usul ve araglarla ve her ne
isim altinda olursa olsun elektromanyetik dalga ve diger yollarla yurt i¢ine ve digina
yapilan radyo ve televizyon yayinlan ile ilgili hususlan kapsamaktadir® '

RTUK yaym ilkeleri bes grupta toplanabilir. Birinci grupta iilkenin siyasal ve

toplumsal diizenine iligkin hiikiimler iceren maddeler bulunmaktadir. Ikinci grupta

6 g, a.g.e., s. 308-310.
37 Cankaya, a.g.e.,1996, s. 72.

38 hitp://www.rtuk.org.tr/Akanun htm. 11.03.2004.
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ulusal kiiltiire ve manevi degerlere ait maddeler yer almaktadir.Ugiincii grup kisilik
haklarmm korunmasim i¢eren maddelerdir. Dordiincii grup da ise demokratik hayata
ilisgkin bir madde bulunmaktadir. Yaymcilikla ilgili maddeler besinci grubu

olugturmaktadir.

Ancak bu yasa ve RTUK ile birlikte ¢ok tartismali bir siire¢ de baglamistir. RTUK,
olusum, gorev yetki ve sorumluluklann acgisindan yogun elestirilerle kargilagsmus ve
uygulama siirecinde bu elestiriler daha genis boyutlara ulagsmustir. Ozellikle, “siyasal
iktidar, basin ve cevresel giic odaklart arasindaki iligkiyle paralel olarak yayin
diinyasinin denetimi, siyasal yargl ve yonelimlerle bigimlenmig bir kurumun uygulama
ve yaptinmlanyla karsi kargiyadir” diisiincesi elestirilerin yogunluk kazandigi ortak
nokta haline gelmigtir. Yasanin genis bir cergevesinin olmasi, dolayisiyla RTUK'"in
genis bir denetim alamina da sahip olmasimi saglamis, ekran karatma cezalar1 pek ¢ok

tepki ve hukuksal siirecin yaganmasim da beraberinde getirmistir*.

3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve Yaymlann Hakkinda Kanun,
ondan 6nce 1992’de imzalanan Avrupa Smurétesi Televizyon Sézlesmest’ne uyumlu
olarak ha21rlanmaya calisilmigsa da, hem aktarilan kurallarda, hem de genel ilkelerde
uyum saglanamamugtir. Cok tartigma yaratan konulardan biri de radyo ve televizyon
faaliyetlerini diizenlemek amaciyla, 6zel ve tarafsiz bir kamu tiizel kisiligi olarak
kurulan Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) olmustur. Idari, mali ve hukuki alanda
bagimsiz olmast amaglanan RTUK’iin mali olarak bagimsiz olma kosullan
saglanabilmisse de, Ust Kurul'un iiyelerinin iktidar ve muhalefet partilerinin
gosterecegi adaylardan secilmesi gibi kurul olusumuyla ilgili sorunlar, hukuka aykir ve
Ozerk yapiyr zedeleyici bulunmustur. Uyguladigr yaptinmlarla da tartismalarin odag:

olan RTUK, birgok yénetmelikle diizenlemeler de getirmistir**.

3984 sayili kanunda yer alan miieyyideler, basbakan tarafindan uygulanan
miieyyide (Madde 25), iist kurulca uygulanan miieyyideler (Madde 33, 35) ve yarg
organlarinca uygulanan miieyyideler (Madde 28, 34) olarak tasnif edilebilir. Kanunun
25. maddesine gore, yargt kararlann sakli kalmak kaydiyla yaymnlar &nceden

denetlenemez ve durdurulamaz. Ancak, milli giivenligin agik¢a gerekli kildig: hallerde,

9 Tayfun Akgiiner, “Dizginlenemeyen iletisimin Hukuksal Karabasani”, 1. Iletisim Kongresi
Bildiriler Kitapgig (Istanbul: 1-3 Mart 2000), s. 120-121.
#0 Kejanhiogly, a.g.e., s. 12.
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kamu diizeninin gerekli kildig1 hallerde basbakan yayi durdurabilecektir. Ust kurulca
uygulanan miieyyideler ise, yiikiimliiliiklerin yerine getirilmemesi, izin sartlarinin ihlali
ve yayin ilke ve esalarina aykir yaymn hallerinde uyan ve bu fiillerin tekrar halinde izin
uygulamasin bir yila kadar gegici olarak durdurma veya yayin izninin iptali olarak 33.
maddede ongoriilmiistiir. Yargi organlarinin uygulayacagl miieyyideler ise 28. maddeye
gore diizeltme ve cevap hakki konusunda ve 34. maddeye gore izin almadan veya izin

iptaline ragmen yayn yapilmasi hallerinde uygulanan miieyyidelerdir**'.

Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve Yaymnlan Hakkindaki Kanunu'nun 4.
Maddesi radyo ve televizyonlarin uymakla yiikiimlii bulunduklan yaym ilkelerini
belirlemektedir. Tiim yaymnlarin kamu hizmeti anlayisi iginde yapilacags maddenin
basinda belirtilmis olup, 6zel girisimin elinde ve yonetiminde bulunsalar da, kamuya ait
sinirh sayidaki kanal ve frekans bandlarimi kullandiklarindan kamu hizmeti kavramiyla
baghdirlar. Bu nedenle, 6zel radyo ve televizyonlarin egitim ve kiiltiir programlar

yayinlayarak egitim ve kiiltiir iglevlerini de yerine getirmeleri istenmistir***.

Donmezer, 4. maddede yer alan yayin ilkelerinin eksik, kullanmilan terimlerin ve
kelimelerin bazilanmin anlamlarinin  miiphem ve yoruma agik olduguna dikkat
¢cekmektedir. Metinlerin daha kesin ifadelerle belirli olmas1 gerektigini ifade etmektedir.
Omek olarak ‘kamu hizmeti anlayis1 icinde yaym yapilmas1® temel sart oldugu halde,
yargisiz yargilarin yapildigini, heniiz haklarmda hicbir yarg: karar1 meveut bulunmadigy
halde insanlarm yayimlarda itham edildigini, su¢landigimi ve yarg ile gérevlilerin etki
altina alinmak istendigini gostermektedir. Goriilmekte olan dava lizerinde etkileyici
yaymlarin pervasizca yapildigini, bu ¢esit yaymlari durduran mahkeme karalarimn
insan haklarnina aykir1 hareket ediyormus gibi elestiri konusu haline getirildigini, bunlara
kars1 yetkili mercilerin ciddi bir seyler yapamadigini vurgulamaktadir. TV sirketlerinin
yayilan kisisel miicadeleleri i¢in kullandigina da dikkat ¢eken Dénmezer, Anayasa’da
belirtilen kamu hizmeti anlayis1 ile kanundakinin bagdasmadigini ve ilkeler arasinda
laiklige yer verilmedigini, tarikat torenlerinin yayinlara girebildigini ifade etmektedir.
Ust kurul iiyelerinin seciminin objektif esaslara gore yapilmadigini, yaymlardan dolay:

hukuki ve cezai sorumlulugun ne sekilde belirleneceginin, cezanin muattabinn kimler

#1 Ali Baransel, “Gérsel Isitsel Yaymciligimizin Hukuki Altyapisi”, 2000'l Yillara Degru
Tiirkiye'de TV Der: Emir Turam. (Istanbul: Altin Kitaplar Yay. 1996), s. 79-80.
#2 Cankaya, a.g.e.,1996, s. 73.
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olacagimin agik olmadigini, cevap ve diizeltme hakkinin karsilikhi olarak iyi

dengelenmesi ve ayrntilarin belirginlestirilmesi gerektigini 6nemle vurgulamaktadir®.

Ilkiz, RTUK yasasindaki para cezalarmin astronomik rakamlara ulasabildigini, bu
cezalarin yerel medyanin gelecegini tehdit edecek boyutta oldugunu vurgulamaktadir.
Zaten zor ayakta duran yerel medya i¢in bu cezalarla kapanma yolunun agildigim ifade
eden Ilkiz, bu durumun ise medyada tekellesmeye giden yolda yeni bir adim

sayilabilecegine dikkat cekmektedir***.

Tiirkiye'de mevcut durumda bu kanunlar dikkate alinmamakta, toplumun ortak
cikarlarindan ¢ok reklam verenin ¢ikarlari, medya patronunu g¢ikarlari vs. 6n planda
tutulmakta, ¢ikarlarina ters diisen durumlarda ilgili kisi ya da kurumlar: asagilayici,
kiicik disiirticii yayinlara baglanmakta, cevap ve diizeltme hakkina saygi
duyulmamakta, yargi karan kesinlesinceye kadar samk sugsuzdur ilkesi her zaman

unutulmakta, kisacasi bu kanunlar siirekli ihlal edilmektedir*®’.
3.4. Televizyon Haberleri Hakkinda RTUK’e Gelen Sikayetler

Alo RTUK 178 Telefonla sikayet hattr 16 Ocak 1998 tarihinde hizmete girmistir.
Bilgisayarli kayit sistemiyle calisan hat 24 saat devrededir. Hatta yapilan bagvurular
giinliik olarak Izleme ve Degerlendirme Dairesi Uzmanlan tarafindan rapor haline
getirilmekte, daha sonra sikayetler degerlendirilmektedir. Alo RTUK 178 sikayet hatt1,
izleyiciler tarafindan yogun bir sekilde aranmaya baslanmstir. Omegin 16 Ocak
1998°den 9 Mart 2000 tarihine kadar 178 Alo RTUK hattina toplam 45151 mesaj
birakilmistir. Mesajlar giinliik olarak degerlendirildigi gibi aynca yillik olarak da
degerlendirmeye tabi tutulmaktadir. Kamuoyu ve Yaymn Arastirmalart Dairesi’nce
yapilan yillik degerlendirmeler sikayet sayisina, tiiriine gore tasnif edildikten sonra
sosyolojik olarak incelenmektedir. Alo RTUK hattina gelen sikayetler ulusal kanallara
gére tasnif edildikten sonra ilgili kuruluslara “6zel” olarak gonderilmekte ve
yaymncilarin istifadesine sunulmaktadir. RTUK tarafindan vatandaslarn sikayetleri igin

olusturulan “178 Alo RTUK” hattma yapilan bagvurularda, haberlerin gergek dist

*3 Sulhi Dénmezer, “Radyo ve Televizyonculugumuzun Bugiinkii Hukuki Yapis1 Uzerine Goriigler”,
2000'li Yillara Dogru Tiirkiye'de TV, Der: Emir Turam. (Istanbul: Altin Kitaplar Yay. 1996), s. 85-88.

4 Balikg, a.g.e.

#5 Akgiiner, a.g.e., s. 120-122.
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oldugu, abartildigi, haberlerde yorum yapilarak kisilere hakaret edildigi, haber

spikerlerinin hakim ve savci gibi davrandig sikayetleri ulagmgtir*.

“178 Alo RTUK” hattina yapilan haberler ile ilgili sikayetlerden segilen ornekler

sunlardir:

2003 Y1l Ocak-Mart Dénemi’nde haberler hakkinda yapilan sikayetler; KANAL
D (36.93), STAR TV (16.82), ATV (16.09), SHOW TV (15.54), TGRT (9.87) (Parantez

icindeki rakamlar, s6z konusu kanallara gelen foplam §ikayetler iginde haberlerin yiizdesini

gostermektedir.) haberlerinde “Yayinlarda adil ve tarafsiz davranmamak, asir1 derecede

savas haberlerinin ve goriintiilerinin yaymlanmasr™’.

2003 Y1l Nisan-Haziran Donemi’nde haberler hakkinda yapilan sikayetler; STAR
TV (47.8) “adil ve tarafsiz davranmamak, bir partinin (Geng Parti) siirekli reklamini ve
propagandasini yapmak, kisilik haklarina aykiri yayin yapmak, haberlerde reklama ¢ok
yer vermek”, KANAL D (19.2) “haberlerde reklama ¢ok yer vermek, topluma kdti
ornek teskil edecek olaylara yer vermek”, SHOW TV (17.6) “agir1 magazin haberleri
yaymlamak”, ATV (9.6) “haberlerde reklama ¢ok yer vermek”, CNN TURK (5.7)

“ABD yanlis1 yayinlara yer vermek” **.

2003 Yili Temmuz-Agustos Dénemi’nde haberler hakkinda yapilan sikayetler;
INTERSTAR (67.47) “haberlerde adil davranmamak, devlet adamlarma ve devlet
kurumlarina saygisizlik, bir partinin (Geng Parti) stirekli reklamim ve propagandasim
yapmak, kisilik haklarina aykin yaym yapmak, sunucuya yonelik sikayetler”, KANAL
D (17.47) “haberlerde reklama c¢ok yer vermek, topluma koéti 6mek teskil edecek
olaylara yer vermek”, SHOW TV (9.64) “asir1 magazin haberleri yaymlamak”, ATV

(5.42) “haberlerde reklama cok yer vermek’™*®.

Haberle ilgili sikayet konular arasida su konular da yer almaktadir; abartili haber,
bilime aykirilik, ¢cocuk ve genglere kotii 6rmek olma, canlandumanin belirtilmemesi,
devlet adamlarina ve kurumlarina saygisizlik, diizeltme-cevap hakkina uymama, dini
inanglar dolayisiyla kinama, duygu somiiriisii, elestiri sinirlan 6tesinde kiigiik diigiirme,

gizli reklam, genel ahlaka aykinlik, gizli ¢ekim ve kayit, magazine asirt yer verilmesi,

#6 Uygug, a.g.e., s. 219-220.
7 hitp/iwww.rtuk.gov.tr/rtk3ay.pdf. 15.04.2004.

448 http://www.rtuk.gov.tr/hazirantarama4.pdf. 15.04.2004.
49 hitp://www.rtuk.gov.tr/agustostaramad.pdf. 15. 04. 2004.
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siddete asinn yer verilmesi (fiziki ve sozel), iftira, hakaret, kisi haklarma aykinlik,
intihara tesvik, olaylan abartma ve ¢arpitma, 6zel hayatin gizliligine uymama, oztirliileri
agagilama-istismar, rating haberleri, siyasi parti propagandasimin yapilmasi, sug
teknikleri 6gretme-6zendirme, toplumda nefret duygularina yol agma, toplumu ¢eliskiye
siiriikleme, toplumun manevi-milli degerlerine aykir1 davranma, toplumun siddete sevk
edilmesi, toplumun terdre sevk edilmesi, yalan bilgi verme, toplumu yaniltma, yalan
haber yapilmasi, yargi karar1 olmadan suglama, yargmin etkilenmeye calisilmasi,

tarafsizlik ilkesine uymama450.

3984 Sayili RTUK Yasasi, 15.05.2002 tarihinde kabul edilen 4756 sayili kanunla
bir takim degisiklere ugramustir. Kanunun bazi maddelerini degistiren 4756 sayil
“Radyo ve Televizyonlarmn Kurulug ve Yayinlar1 Hakkinda Kanun, Basin Kanunu, Gelir
Vergisi Kanunu ile Kurumlar Vergisi Kanununda Degisiklik Yapilmasma Dair” Kanun
21.05.2002 tarihinde yiiriirliige girmistir. S6z konusu kanun, yeni diizenlemeler,

teknolojik gelismeleri ve AB normlarini icermektedir®’.

Yeni kanunla yapilan
degisiklerden kamuoyuna en ¢ok yansiyani, miieyyidelerdeki kanal kapatma cezalarinin
yerini program kapatma cezalarina birakmasi ve para cezalarmin agirlastirilmasi

olmustur.

450 http://www.rtuk.gov.tr/kitap/venil.xls. 15. 04. 2004,
1 pitp://www.rtuk.gov.tr/rtuk.htm. 15. 04.2004.
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Demokratik toplumlarin varligim siirdiirebilmesi i¢in, o toplumda yasayan bireylerin
saglikli bir sekilde bilgilendirilmesi, kendi toplumlarinda ve diinyada neler olup bittigi
hakkinda fikir yiiriitebilmesi gerekmektedir. Bireylere ihtiyaglar1 olan bilgiyi kitle
iletisim araglan1 saglamaktadir. Kitle iletisim arag¢lan i¢inde 6n plana g¢ikan televizyon,
haber almada en ¢ok tercih edilen arag olma ozelligi tasimaktadir. Bu durum
beraberinde televizyon haberlerine Onemli toplumsal sorumluluklar ve gorevler
yiiklemektedir. Oysa televizyon haberleri, beklentilere cevap vermekten giderek
uzaklagmakta, giin gegtikce artan bir giiven sorunu yasamaktadir. Televizyon
haberlerine duyulan giivensizligin nedenlerini, televizyon haberlerinin etik ilkeleri g6z
ard1 eden faaliyetlerinde aramak gerekmektedir. Etik ilkelerin gérmezden gelinmesi ve

ihlal edilmesi devam ettigi siirece yasanan giiven bunalim: da devam edecektir.

Televizyon haberlerinde yasanan etik sorunlar, haber iiretim siirecinin tiim
agsamalarinda ortaya ¢ikabildigi igin, etik sorunlarin birden fazla boyutta ele almmasi
zorunlu olmaktadir. S6z konusu boyutlar, televizyonun yapisal 6zelliklerinden,
haberlerin televizyon i¢in de8isen bigiminden, c¢aliganlardan ve izleyicilerden
kaynaklanan etik boyutlar olmak iizere dort grupta toplanabilmektedir. Televizyonun
gorsel-igitsel 6zellikler tasimasi, haberlerin daha ¢ok gorsellige dayandirilmasi
sonucunu dogurarak, en ¢ok tartigilan etik sorunlann ¢ikigina neden olmustur.
Haberlerin 6nem derecesi, tasidiklann gorsel zenginlik ile Olgiliir hale gelmis,
goriintiiniin degeri, haberin degeri olarak belirmeye baslamigtir. Goriintiisii olmayan
olaylar, haber olarak ele alinmazken, etkili goriintiiye sahip ancak haber degeri
tasimayan olaylara gerektiginden fazla Onem verildigi goriilmiistir. Televizyon
haberlerine ayrilan smirli ve degerli siire, bu tiir gorsel yonii agir basan, izleyiciye bir
sey vermeyen haberlerle harcanmaktadir. Gorsel 6geler baz almmarak yazilan haber
metinlerinde kullamlan dil, haberleri agiklamaktan ¢ok sloganvari birka¢ ciimle ile
haberleri yiizeysel bir yapiya sokmaktadir. Habere arka fon olarak kullamlan
miiziklerle, haberler dramatik bir yapiya biiriindiiriilerek, izleyicilerin hangi duygulara
kapilacaklann &nceden planlanmakta, bu yolla haberlerin etkisinin artirlmasi

amaclanmaktadir. Haber i¢in olusturulan mekanlar olan stiidyolar, yine izleyiciyi
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etkilemek amagli, habercilerin her an her yerde gézleri, kulaklar1 oldugu, diinyanin her
yerinden aninda bilgi alabildikleri imaj1 yaratilacak sekilde diizenlenmektedir. Yapilan
her sey izleyiciyi etkilemek ve daha ¢ok kisi tarafindan izlenmek amaci gergevesinde

kurgulanmaktadir.

Haber kavrami, televizyon haberciligi s6z konusu oldugunda, yazili basinla
sekillenmis, tammmlanmig cergevesinden g¢ikmakta ve bambagka bir hal almaktadir.
Televizyon haberleri sahip oldugu teknolojik olanaklar ¢ercevesinde, olaylan
gosterebildigi igin, ancak goriilen ve goriintiisii ilging olan olaylar televizyon igin haber
olabilmektedir. Okuma yazma bilmeyenler de dahil biiyiik bir kitleye hitap ettigi géz
6nilinde bulundurularak, haberlerin ¢ok karmagik neden sonug iligkileri ele alinmamakta,
en Onemli haberler bile basit ve yiizeysel bir tarzla ele alinarak 6nem derecesi
diisiiriilmektedir. Goriintliniin inandiricilign artirmasi ve duygulara hitap etmesi,
sansasyonel, dramatik, siddet ve seks igeren, gelgec olay denilen, magazinel haberlerin

televizyon haberleri i¢in vazgecilmez haberler olmasina yol agmaktadir.

Televizyon haberlerinde izlenme oranlarimin bagarinin 6l¢iitii olarak kabul edilmesi,
oncelikli hedefi en fazla sayida izleyiciye ulasmak olmustur. izleyici aydinlatiimas
gereken bir kamuoyu olmaktan ¢ikip, tiiketici olarak goriilmeye baslanmustir. izleyiciler
de ucuz ve sansasyonel haberlere, magazinel olana prim vererek, etik sorunlarin bir
boyutu olarak yerlerini almislardir. Izleyici tercihlerinin belirleyiciligi gercevesinde
haberlerini segtiklerini ve yaptiklarmi savunan haberciler, kamu yaran ilkesini hice

saymislardir.

Boylece etik sorunlarin diger bir boyutu olan televizyon caliganlari, toplumsal
hayatm daha iyi ve giizele dogru gelisiminde pay sahibi olmak, kamu ¢ikarim her seyin
iistinde tutmak yerine, ticari kazanci oncelikli hedef olarak goren televizyon
sahiplerinin ¢ikarlanmi koruyup, bu ¢ikarlar dogrultusunda haber yapan kisiler
durumuna gelmiglerdir. Televizyon sahipleri ayn1 zamanda, medya dis1 sektérlerden de
kazang elde eden is adamlar1 olduklan i¢in, televizyonun giiciinii kendi ¢ikarlan i¢in
kullanarak, televizyon haberciliginin amag¢ olmaktan ¢ikip, ara¢ olarak kullamlmasma
yol agmuglardir. Bu amagla c¢alisanlarindan kendi ¢ikarlarii korumak yolunda haber
yapmalarim bekler hale gelmiglerdir. Kendi siyasalariui kabul edecek ve uygulayacak

haber editorleri ve miidiirleri ile ¢aligmayi tercih etmislerdir.
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Haberin en 6nemli asamalarindan biri olan editoryal siiregte, isverenin ve kurum
degerlerinin baskisim1 hisseden editérler ve haber miidiirleri, haber se¢iminde ve
yapiminda bu baskiyla, isverenin neyi kabul edip etmeyecegini belirleyen simrlar
cergevesinde karar verir olmuglardir. Béylece haber iizerindeki gergek sinirlamalar, tiim
kurum ¢aligsanlarina niifuz eden bu degerler olmustur. Televizyon haber ¢alisanlarinin
en g6z Oniinde olan grubu kisaca gazeteciler olarak adlandirilan, muhabir ve

kameramanlardir.

Gazeteciler de s6z konusu beklentilerle sinirlandinlarak, toplumun kendilerinden
bekledigi dogrulanin gergeklerin ortaya ¢ikarilmasi ile topluma hizmet etmek,
kendilerine tanman basin 6zgiirliigiinii toplumun bilgi edinme hakki c¢ergevesinde
kullanmak yerine, igveren ve kurum ¢ikarlarini 6n planda tutma egilimi gostermiglerdir.
Meslek ilkelerinin temeli meslek ahlakina baghlik gerektirirken, sik sik meslek
ahlakindan uzak diismiislerdir. Meslek ilkeleri kendilerinden dogru ve tarafsiz haber
vermelerini, suclu oldugu yargi karanyla kesinlesmedik¢e kimseyi suglu ilan
etmemelerini, hakaret ve iftira niteli§i tasiyan haber yapmamalarim, sakli kalmasi
kaydiyla verilen bilgileri kamu yaran gerektirmedik¢e agiklamamalarim, kisilerin 6zel
yasamimna saygili olmalarimi, dramatik olaylar sonucu =zarar goOrmiis insanlarin
acilarindan fayda ¢ikarmaya kalkismamalarim beklemektedir. Uygulamada ise tiim bu

ilkelerin kolayca goz ard1 edildigi goriilmiistiir.

Gazetecilerin kendilerini toplumun iizerinde gérme egilimline sahip olduklar,
karsilarindaki insanlarin hak ve 6zgiirliiklerine saygi duymadiklari, polis, hakim, yargi¢
gibi rollere biiriindiikleri ve kamu vicdamimi rahatsiz eden habercilik anlayis1 iginde
davrandiklar1 gézlenmistir. Meslegin sagladig: bir takim 6zgiirliikkleri ve haklan kendi
kisisel ¢ikarlar1 igin kullanabildikleri, hediye kabul ederek karsihiginda bazi kisileri
haberlerinde kolladiklari, ¢ikar iligkisine girdikleri, kendi goriis ve diisiiniislerini
topluma dayatma c¢abasiyla hareket ettikleri ve meslegin onurunu, giivenini zedeleyici
davranabildikleri durumlar ortaya ¢ikmigtir. Etik ilkelere sonuna kadar bagh olan
gazetecilerin ise giderek umutsuzluga kapildiklann ve mesleklerini severek yapmaktan

uzaklagtiklar aragtirmalar sonucu ortaya ¢ikmuistir.

Haberin son ayag olan sunulus asamasinda, haber sunucularinin da meslek etigine

zarar veren tavirlar1 s6z konusu olmaktadir. Haber sunuculari, haberlerin bir eglence



153

seklinde algilanmasinda onemli rol oynamuslardir. Izleyici tarafindan begenilecek ve
giiven duyulacak, rollerini basariyla gergeklestiren yildiz karakterlerin kullammiyla
yaratilan, sunucuya giiven ve yakilik, haberlerin gercekligini ve giivenilirligini geri
plana atmistir. Sunucular haberi sunmaktan 6te, inandirmak gibi bir gorev iistlenerek,
haberde gercekligin yerini giivenilirligin almasi sonucuna hizmet etmis, etik agidan
tartismali bir durumun dogmasina yol agilmigtir. Kimi zaman da haberlere katilan
konuklara kargi sunucularin konuyu dayatan, baskic1 miidahalelerde bulunan, konuklar
arasinda ayrim yapan, mimikleri, jestleri ve ifade bigimleriyle konuklarin anlattiklarina
degisik anlamlar katan tavirlan etik agidan istenmeyen bir durum yaratmakta ve
izleyicilerin tam olarak ne olup bittigini anlamalarinin engellendigi yolunda

elestirilmektedir.

Hangi olaylarin haber olarak secileceginden baglayarak, televizyon ekranlarindan
sunumuna kadar gegirilen siirecte, etik sorunlarin tasidigi boyutlardan g¢ogunun
televizyon haberciliginin kendi faaliyetlerinden kaynaklandig1 da ortaya ¢ikmistir. Bu
noktadan hareketle, etik sorunlarin giderilmesi i¢in yapilmasi gerekenler de yine
televizyonlarin kendi faaliyetlerini denetlemeleri olarak belirmistir. Oto kontrol olarak
adlandinlan, kendi kendini denetleme yoluyla, televizyon haberlerine gelebilecek olasi
miidahalelerin, zorlayici tedbirlerin ve sansiiriin oniine gegilmesi ve béylece televizyon
haberciliginin hem &ézgiir bir ortama kavusturulmasi, hem de sahip oldugu &zgiirliigiin
kotii  kullamlmasinmm  engellenmesiyle, uzun vadede giivenilirligini artirmasi
hedeflenmigtir.  Ozdenetim uygulama yollarindan en 6nemlisi meslekle ilgili etik
ilkelerin tam olarak ortaya konulmasi ve bu ilkelere uyulmasimin saglanmasi olmustur.
Etik ilkelere uyulmasim1 saglamanin yolunun haber c¢alisanlanimin bu ilkeleri
Oziimsemesi ve etik temellere dayanan davramglar gelistirerek, davranislarnin
sorumluluklarmi tasimalar oldugu sonucuna ulasilmistir. Ozdenetimin gerekliligi tiim
tilkelerce kabul edilen bir gergek olarak kabul edilmis ve degisik iilkelerde farkliliklar

gosterse de 6zdenetimsel yollarin aranmasina ve gelistirilmesine ¢alisiimistir.

Etik ilkelere ve Ozdenetim uygulamalarina ragmen, televizyon haberlerinde,
nesnellikten uzak davranilmasi, acik ya da gizli taraf tutulmasi, gerceklerin tam olarak
aragtinlmadan kamuoyuna sunulmasi, haberlerin giderek magazinel bir yapiya
biirinmeleri, habere konu olan kisilerin 6zel hayatlarina ve kisilik haklarna

miidahalelerde bulunulmasi, elestiri simrlarimi asilarak, hakaret ve iftiraya varan
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yaklagimlarin sergilenmesi devam etmigtir. Gizli kamera kullanilarak yasa dist
uygulamalarla haber elde etme, canli yaymlarda yapilan acelecilikle eksik ya da yanlig
haberler vererek ya da canlandirma tekniklerinden yararlanilarak olusturulan haberlerle
kamuoyunu yamltma gibi etik disi durumlarin hemen hemen her giin yasandig
gozlenmistir. Terdr ve savas haberlerinde, profesyonel bir yaklagim sergileyemedikleri,
terér haberlerinde halki panik ve kaos ortamina siiriikledikleri ya da eylemcilerin
amagclarina istemeden hizmet ettikleri, savas haberlerinde iilke ¢ikarlarinin korunmast
gerekgesi altinda gergekleri carpittiklan izlenmistir. Giinliik trajik olaylarda ¢ok fazla
kan, ceset ve siddet yansittiklan, haberlerde erotik unsurlan gereksiz yere kullandiklar,
dis haberlerde ulusal ¢ikarlar1 korumak adma eylemci roliine soyunduklari gibi etik dist

durumlarin yaganmasi devam etmistir.

Sadece televizyon haberciligi i¢in degil medyanin tamamu i¢in gegerli olan en biiytik
sorun kaynagim ise ekonomik nedenler olusturmustur. Serbest piyasa ekonomisinin
medyayr da kapsamasi, 6zgiir haber akigini saglayacagi gerekgeleriyle kabul goriirken,
olusan rekabet ortami giderek acimasizlagmis ve piyasada varligim siirdiirmeye ¢alisan
televizyonlar, piyasa kosullarimin dayatmalann dogrultusunda haberciliklerini
sirdiirmeye zorlanmiglardir. Medyada yasanan tekellesmeler, iletisim kurumlarinin
ekonomik yapilarinin karmasik bir hal almasma neden olmus, medyayr ekonomik
alanda kazanglarinin devamim saglamakta kullandiklar arag konumuna getirmistir.
Reklam verenlerin haber igeriklerine kadar yansiyan baskilari, reklam gelirlerini
kaybetmemek ugruna boyun egilen durumlarin yasanmasimi beraberinde getirmisgtir.
Daha c¢ok izleyici kazanmak i¢in stratejiler gelistirilmis, izlenen bu yolda haber degeri
yitirilmeye baglanmigtir. Rekabet sonucu degisik kanallarin ¢ok sesli olmalar1 beklenen
haberleri, birbirine benzer hale gelmis, haberler izleyici ¢ekmesi beklenen ilging,
carpici, sansasyonel ve magazinel olaylarla doldurulmustur. Reyting ugruna yapilanlar,

habercilik etigini hige saymuistir.

Demokrasinin vazgecilmez unsuru olan televizyon haberciliginin etik ilke ve
standartlara uygun hareket etmesi igin anayasal ya da yasal, kurumsal diizenlemelerin
saglikli bir yapiya kavusturulmasi zorunludur. Bu diizenlemelerin yam sira televizyon
habercilerinin kendi 6zdenetimine 6nem vermesi, etik ilke ve standartlarin1 olusturmas:
ve buna uygun hareket etmesi son derece Onemlidir. Haberciler sik sik 6zelestiri

yapmalidir. Sadece kendilerini elestirmekle kalmayip, meslektaslarim da agikga
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elestirebilmelidirler. Kendilerine yapilan elestirilere de agik olmalidirlar. Ancak bu

sekilde hatalarimi gériip, degerlendirebilir ve kendilerine giivenilmesini saglayabilirler.

Televizyon habercilerinin calistigi  kosullar diizeltilmeli, saglam bir zemine
oturtulmalidir. Gelismis batili iilkelerde gazetecilerin 6zliik haklarim ve ¢ikarlarim
koruyan, ¢ahistifi yaymn kurulusunun zaman i¢inde ¢izgisini degistirerek gazeteciye
yakismayan ya da onun prestijini sarsabilecek bir noktaya gelmesi halinde is akdini tek
tarafli fesih yetkisi veren ve isvereni tazminat 6demeye zorunlu kilan yasalar
yuriirliktedir. Gazeteci mesleki bir tepki gerekgesiyle isten ayrildiginda tazminatinin
6denmesi, gazetecinin mesleki onurunu ve bagimsizligim koruyarak, etik dis: isteklere
uymak zorunda kalmasmm engellemektedir. Ancak, Tiirkiye’deki hukuksal
diizenlemelerde bdyle bir madde yer almadigindan, igvereninin istedigi ancak etik
ilkelere uymayan davranmiglan reddeden ¢alisanlar sendikal giivenceleri olmadig1 zaman,
meslek ilkelerini yerine getirmek istedigi igin, cezalandirilabilmekte, hatta isinden

olabilmektedir.

Tiirkiye’de basin alaninda var olan is kanunlarinda, c¢alisanlann yaptiklarn isin
niteligi ve sorumlulugu, iicret ve calisma sartlar1 goz 6niinde bulundurularak fikir is¢isi
ve beden is¢isi ayirmi tam olarak ortaya konulmamaktadir. Bu durumda ise basin
sektoriinde faaliyet gosteren sendikalar kurumlasamamakta ve iiyelerine beklenen
hizmeti verememektedir. Ayrica gazeteciler yaym kuruluglarinin tercihleriyle,
sendikasiz ve dolayisiyla toplu s6zlesme diizeninin disinda tutulmaktadirlar.
Gazetecilerin sendikal orgiitlenmelere gidebilmelerinin 6nii agilmalt ve sendikal

faaliyetlerinin alanlar1 genisletilmelidir.

Ne var ki, haberciler de zor kosullarda ¢alismayr meslek etigine aykir1 davranislara
yonelmek i¢in bahane olarak gormemelidirler. Gérev ve sorumluluklarm: bilerek,
yalmzca mesleki sayginligi ile bagdasan gorevleri kabul etmeli, adalet kaygist ve
titizligini her zaman birinci derecede 6nemli kurallar olarak g6z ontinde tutmalidirlar.
Her seyden 6nemlisi dogru ve tarafsiz haber yaparak, basin 6zgiirliigtinii kendi ¢ikarlar
icin kullanmamalidir. Ahlak kurallarina bagli olan haberciler, meslegin sayginligim
koruyacak, hatta daha da artiracaktir. Televizyon haber ¢alisanlari, toplumla baglarim
asla kesmemeli, onlardan uzaga diismemeli, toplum bilincine ayak uydurmak igin

stirekli gelisimci bir yaklasimla hareket etmelidirler.
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Televizyon haberciligi alaninda calisan gazeteciler igin yaptiklarindan sorumlu
tutulmalarim saglayacak bir davrams kodu gelistirilip, davrams kodunun ciddi sekilde
ihlal edilmesi durumunda bazi yaptinmlar uygulamaya konulabilir. Habercilikte hatali
davramslar bir ya da birden ¢ok kisiye daha biiyiik zararlar verebildigi, kisilerde derin
yaralar agabildigi i¢in, davranis koduna uymayanlarin, meslek ilkelerini ihlal edenlerin,
meslek kayitlanindan ¢ikarilarak caligmaktan men edilmesi ySntemi haberciler igin

uygulanabilir. Onemli olan etik davrams kodlarinin dogru temellere oturmasidir.

Etik kodlar nelerin iyi, dogru ve ozendirici oldugunu hatirlatacak sekilde
diizenlenmeli, sadece yasaklarm siralandifi buyruklar olmaktan ¢ikanlmaldir.
Haberciler, etik ilkelerin vicdanlarina seslendigini, toplumsal ve ¢ok 6zel bir gorev
yaptigin1 her zaman hatirlamalidirlar. Diiriist ve kamu ¢ikarini koruyan televizyon haber
calisanlar1, meslegin giivenilirligi ve sayginlig: arttik¢a, toplumda saygin bir meslegin

tiyesi olmakla 6viing duyacaklardar.

Meslek kuruluslarmin meslek ilkelerini kendileri gelistirmeleri, tepeden inme,
zorlayic1 ilkelerden korunmalarim saglayacaktir. Basin Konseyleri'nin yine etik
ilkelerden yola cikarak olusturduklari, etik sorunlari izleyen ve maddi olmayan uyar,
kinama seklinde manevi yaptirimlar olan kararlar vermeleri de bir diger izlenecek yol
olabilir. Ombudsman ya da hakem denilen, belirli bir yaym kurulusundaki haberlere
iliskin halkin sikayetlerini bir tiir karara baglayan, hem o kurulustan maag alan ama aym
zamanda bagimsiz ¢aligan ve bir ¢esit i¢ muhasebe yapilmasim saglayan kisilerin varlig
da biiyiik yararlar saglayacaktir. Zaten biinyesinde bir ombudsman bulunduran bir yayin

kurulusu, belli bir takim ilkelere uymaya s6z vermis anlamina gelmektedir.

Tiirkiye’de uzun vadeli bir ¢6ziim olarak meveut Basin-Yaym Kanunu'nuyla, RTUK
Yasasi'min goriilebilen eksikliklerinin giderilerek birlestirilip, kapsam1 genisletilerek
'Kitle Iletisim Yasasr'na doniistiiriilmesi saglanabilir. Kisa vadede ise, medyamn
sermaye yapisindaki tekellesme olgusunun Oniine gegebilecek , haksiz rekabet ve
promosyonu oOnleyebilecek yasal diizenlemelerin yapilmasi zorunlu goriilmektedir.
Medyada seffaflasmanin sart oldugu, medya kuruluslarnin mali yapilarimin ve ticari

iliskilerinin sir olmaktan ¢ikarilmasi etkili bir ¢6zlim olarak goriilebilir.

Ozgiir ve demokratik bir iilkede, her tiirlii baskidan uzak ve bagimsiz bigimde

gorevlerini yapma  sanslan bulunan gazetecilerin, toplumsal sorumluluklarimn
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bilinciyle davranacaklari, meslek ahlakina uygun bir bicimde gerekli titizligi
gosterecekleri bir gercektir. Ciinkii demokrasi gelenegi yerlesmis bir toplumda izleyici
de bilingli ve iy1 egitim almis bir toplum olacaktir ve etkin bir denetim mekanizmasi
olarak medyanin karsisinda yerlerini alacaklardir. Diger bir deyisle, demokrasi bilinci
gelismis duyarli bir toplum, medyamin etik ilkelere uymast konusunda dogrudan bir
etkiye sahip olacaktir. Bu yiizden izleyicilerin de kendi iizerlerine diisen gorevi
yapmasi, bilingli, tepkili ve duyarli olmas1 gerekmektedir. Sorumlulugunu bilen ve
6zgiir basin, gérevini en iyi sekilde yerine getiren basmdir. Ozgiir basim ise bir tilkenin
kalkinmighgmm ve saglam demokratik diizene sahip oldugunun en Onemli

gostergesidir.

Meslek ilkelerini ¢ok ayrintili olarak diizenlemenin tek basina yeterli olmadig:
goriilmektedir. Televizyon haber kuruluslarinin iist kadrolarinda yer alan genel yaymn
yonetmenlerinin, haber miidiirlerinin, editorlerin de bu ilkeleri benimsemesi ve
igsellestirmesi zorunludur. Sadece muhabirlerin ya da iist seviyedeki yoneticilerin
meslek etigine baghliklan yeterli degildir. Patronlarin da sadece kar amaci glitmeyip,
meslek etigine uygun davramglar sergilemesi ve elemanlarimi buna tesvik etmesi
gerekmektedir. Televizyona sahip sermaye bagimsiz olmahdir. Teknolojiye de insana
da gerekli yatirimlar yapilmalidir. Sunulan hizmetin, haberin kalitesinin stirekli olmasi
saglanmalidir. Ancak bu kosullarda medyanin yaygin ve etkin giiciinii ortaya koymak
ve dogru kullanmak miimkiin hale gelecektir. Televizyon haberciliginin i¢eriden ya da
digaridan iyi niyetli ve sistemli bir bigimde gézlem altina alinmasi, yapilanlarin ve
yapilmayanlarin agiklikla sOylenmesi, medyanin kendi ic¢inde ciddi bir elestirel
mekanizma kurmasi, toplumun daha iyi kosullarda yasamasina ve gelismesine hizmet

etme anlaminda 6nemli bir adim sayilacaktir.
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