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Bu g¢alisma, Titkiye’de 0&zel televizyon kanallarinda yaymnlanan haber
billtenlerinde, bilginin eglence igeriiyle sunulmasi ve igeriin popiileriestirilmesi
sonucunda yasanilan niteliksel bozulmanin ekonomi-politik bir ¢6ziimlemesini
kapsamaktadir. Bu tezde, yukarida s6zii edilen bozulmaya, televizyon dilinin ve bir
kurum olarak televizyonun ideolojik bir baglam igerisinde kiltiir endiistrileri olarak
kullamlmasimin neden oldugu ileri siiriilmektedir. Tezin sonug bdliimiinde, haber
igerifinde yasanilan bu son derece Gnemli doniigimin Tiirk 6zel televizyon
kanallarindaki a¢ik/6rtiilii yansimalar ele alinmaktadir.

(Calismamin kuramsal ve kavramsal gergevesinin temelini olugturan birinci
boliimde, televizyondan izlenilen haberin Snemli di¢iide iletildigy aracin karakteristik
Ozellikleri tarafindan bigimlendirildigi ileri siiriilmektedir. Bu béliimde, televizyon dili,
televizyonda bilginin par¢alanmasi, baskin toplumsal ve kiiltiirel degerlerin yeniden
iretimi ve dolayimlanan ideoloji konulan ile bu konulann televizyon yayincilifinda
oynadiklan rol ayrnintih bigimde degerlendirilmistir. Dogal olarak, ¢alismanin bagindan
sonuna dek kendisine yapilan yogun gdndermelerden dolay: aragtirmanin bu bdlimi,
tezin yap1 taslanndan birini olusturmaktadir. Ikinci béliimiin temel konulan arasinda,
“haberin farklilagtinlmig dil dizgeleri {sistemleri) kullanan bir séylem olarak kavramsal
gergevesi, haberin -tecimsel bir iiriin olarak bozulumuna yol agan- rekabetgi bir ortamda
tretimi, haberde ger¢ekligin sunumu ve yukanda anilan kavram ve siireglerin topiumsal
iglevleri” yer almaktadir. Haber kavraminin tanimlanmasi ve haber {iretim siireci
iizerinde belirleyict olan etkenlerin tartigilmasi agisindan bu boliim, tez igerisinde
merkezi bir yer tutmaktadir.

Tezin {Ug¢lincli ve son bdliimiinde, ¢aligma siliresince aktanlan kuramsal
tartigsmalar, Tirkiye’deki televizyon yayincilifinin Ozellestirmesi slirecinin tarhsel
gelisimiyle birlikte ele alinarak, s6z konusu yaklagimlanin somut &rnekierle
agimlanmasina ¢alhisilmaktadir. Bu ¢aligmamin sonunda, haber igeriginde yasanilan
bozulma ve popilerlesme efilimleri ile bu olgunun ekonomi-politik ve ideolojik
boyutlan nicel verilerle birlikte ele alinarak degerlendinlmigtir,
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ABSTRACT

INFOTAINMENT PROCESS IN NEWS REPORTS ON PRIVATE
TELEVISION CHANNELS IN TURKEY

Hakan Ergiil
Journalism Field

Anadolu University Social Sciences Institute, August, 1999
Adviser: Prof. Dr. Haluk Yiiksel

This study covers the economic and political analysis of qualitative distortion of
television news by means of infotainment and popularization process in Turkish prvate
television channels. In this thesis, the distortion mentioned above is claimed as a main
effect of using television language and establishment as a commercial culture industry
in ideological context; and explicit or implicit reflections of this profound
transformation in news reports on Turkish private television channels are examined in
the third part of this thesis. As a fundamental of conceptual and theoretical framework,
at the beginning of this thesis, it is claimed that the news, whether read in newspaper
with traditional ways or seen on television, gains much of its shape from characteristics
of the medium. In this section, the relationships among television language, structural
fragmentation of information on television, representation of dominant social and
cultural values and mediated ideology are deliberated with their interactive roles on
television broadcasting. Naturally, this section of the study takes one of the essential
part of the thesis because of intensive references in the other sections, all along the way.

The conceptuai framework of “news” which i1s comprsing specially
differentiated language systems within language as a discourse; it’s production process
in a competitive environment causes trivialization of news as a commercial product;
representation of reality in news and social functions of concepts mentioned above are
main topics of the second section. As a definition of news and discussion of diagnostic
dynamics of news production, this section constitutes the central part of the thesis.

In the third and final section of this thesis, main approaches are claimed duning
the theoretical sections of this study are illustrated with historical development of
prvatization process in television broadcasting in Turkey. As a result of the study, the
trivialization and popularization of news reports on television which are obviously
related to economic, political and ideological dynamics are carried out by means of

quantitative data.
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GIRIS

Varliklan kadar igerikleri ve baglamlar da tartigilabilir kavramlar dizisi olarak
kitle, kitle kiiltiini, kitle iletisim siireci, kitle toplumu gibi kavramlar giindelik yasamin
karmagik yapisi igerisinde Ustlendiklerl anlamlarla oldukga tartismali bir alanin
merkezinde yer almaktadirlar. Ozellikle kitle iletisimi, bir biitiin olarak toplumsal yapiyt
ilgilendiren her alanda, kimi zaman sey’lerin, olgularin ve anlamlarin aktaricis1 ofarak,
kimi zaman ise sdzii edilen iletilerin bir anlamda yaraticist/iireticisi olarak varlifini
pekistirerek siirdiirmektedir.

Bu agidan, kitle iletisim siireciyle ilgili tartismalarin en sornut Grneklerinin
yagandifgl alanlardan birinin “etki” sorunsali alant oldugu goézlemlenmektedir. Genel
anlamda kitle tletisim araglarinin islevieri ve kitle iletisiminin etkileri demldiginde akla
gelebilecek en Onemli islevlerden biri, kuskusuz, *“haberdar etme” islevidir. Bu anlamda
haber kavraminin, olduk¢a smirlt bir tantmiyla, “haber degeri tasiyan olayin kendisinden
¢ok, onun rapor edilmesi/bildirilmesi ya da aktanilmas1™ olarak ele alinmas: bile nasil
kannagtk bir siiregle karsi karsiya kalindigimi agikca gdrebilmek agtsindan yeterli
olacaktir. Yami sira kavrami iletisim profesyoneller: agisindan ele alan “haber
habercilerin yaptiklart seydir” ya da “haber gazetecilerin kullandiklan yontemlerin
sonunda ortaya g¢ikan geydir” benzeri tamimlan igeren pek cok farkli yaklasim da
bulunmaktadir.? Ancak dodrudan dofruya haberi tanmmladifi diigiiniilen hemen her
tammin, bir yamiyla, kavramin kapsayicilifs karsisinda yetersiz kalabilecegi de yogun
olarak tart1$xlmaktad1r.3

Belirli bir dnem sirast gbzetmeksizin sayilacak olursa gergeklik/kurgusallik,
yanlilik/nesnellik, etik kurallara baghlik, bilginin kendisine ulasma hakki, haber
igerifinin ve sunumunun bagat deferlerle iligkisi, haberin ydnlendinlmesi gibi -daha da

uzatilabilecek- kavram ve iligkilere, haberin olugumu ve aktanmi siirecinin ayrilmaz

! John Hartley, Understanding News (London: Routledge, 1990), s.11.
2 James Curran ve Michael Gurevitch, Mass Media and S_ociety (London: Amold, 199_6), s.141.
? Neil Postman ve Steve Powers, Televizyon Haberlerini izlemek Geviren:Aslt Tung (Istanbul: Kavram,1992),5.28.



pargalan olarak bakilabilir. Siralanan kavramlarin her birinin baghibagina bir tartigma
alammin temel konusu oldugu diigiiniiliirse, tartigmali kavramlann birbirleriyle
iliskilerinin bu niteligi giiclendinmesi beklenecektir. Kisaca, belirtilen nedenlerle haberin
giindelik iligkiler ag igerisindeki yadsinamaz yeriyle birlikte habere konu olan olaymn
kendisinden alicisina kadar gegen siirecin ¢ok da “yahin” olmayan bu niteligi, alanda
vapilacak ¢aligmalan disiplinieraras: bir bilgi birikimine kendiliginden ydnlendirecektir.

** olan

Boylelikle gelismis/koklid bir disiplin olmaktan ¢ok “bdlgesel bir ¢aligma alam
iletisimin de dogasina uygun davranilmig olunacaktir. Bu bakis agisi, kitle iletisimin
tstlendigi -ya da kendisine atfedilen- iglevlerin yorumlanmasinda yasamsal bir 6neme
sahiptir.* 86z konusu biitiinlikild yaklasim aracilidtyla bir séylem olarak haber metninin
nicel ¢oziimlemelerle irdelenmesinden oildugu kadar, metni baglamindan soyutlayacak
dilbilim yéntemlerinden de kaginilmis olacaktir.’

Yasanilan dilinyanin algilanmasinda/agimlanmasinda  siklikla  basvurulan
toplumsal-kiiltiirel bir kurum olarak haber, kendisine atfedilen ve taniminin da bir
parcasint olusturan -nesnellik, vansizhk, diiristlik, acikhik benzeri- kimi nitelikleri
dolayisiyla okurun/izleyicinin, givenilirligini en az sorguladigi metinler arasinda yer

almaktadir. Bu nedenle yaymlandifi aracin kendine ¢zgii karakteristik ozellikleri

dolayisiyla ya da dis etkenler sonucunda haber metninin igerisinde meydana gelecek bir

* Olduk¢a yeni sayilabilecek bir galisma alam olarak genelde iletisim ve 6zelde kitle iletisimi, iginde yer
aldig1 kuramsal gergeve baZflammnda disiplinleraras: bir alanda fanumlanmalidir goriisii siklikla ileri
sitrilmektedir. Bu yaklasima gore, gerek iletisimin dnemli oranda gondermede bulundugu kavramiar igin
dogru bakis agilarinm gelistirilebilmesi ve gerekse iletisim kavramin gevreleyen gorece kokiit disipliniere
bagvurulabilmesi adina, alanin bir yaniyla kendine dzgii bu yapisini gézden kagirmamak gerekmektedir.
Bu bakis agisindan hareketle -belki bir adim daha ileri giderek- iletisimin bir disiplin olmaktan ¢ok
“bolgesel bir ¢alisma alam” oldufunu ileri siiren gdriisler de bulunmaktadir, S8z konusu sav, genel
iletigim kuraminm yalnizea kendi spesifik (Gzgil) bilgi birikimine dayanarak var olabilecek bir disiplin
olmakian -heniiz- uzak oidugunu ileri stirmektedir. Es deyisle iletisim alaninda ortaya konulan
cikarsamalarin yerindelifi, topiumsal iliskileri -grece- dzha biitlinliklii olarak algilayabilen kokli
kuramlarn agimiayiciik dizeyiyle dofrudan iligkilidir. Bu yaklagunla, diger disiplinlerden bagimsiz
olarak, salt iletisim alanwinin kuramsal birikiminden yola gikilarak yapilacak toplumsal irdelemelerin eksik
kalma olasihgimn alt1 gizilmektedir. Stuart Hall'un bu tartismay: iletisim alanimin temelini olugturan ana
kuramlardan yola gikilarak -ayrintili bigimde- ele aldig1 bir yaklasum i¢in bkz. Stuart Hall, “Ideoloji ve
Iletigim Kurami,” Medya, Kiiltiir, Siyaset. rleyen: Siileyman Irvan (Ankara: Ark, 1997), s.83.

* Ozellikle haberin etkili bir iletisim arac1 olan -omegin- televizyondan sunumuna iliskin bir ¢alisma
vapilacaksa, bu noktada arastuma, “egemenlik iliskileri” gibi olduk¢a gemel bir siyasal alandan,
“sdzctiklerin ve sunusun fstlendifi yan anlamlar”a kadar gdrece daha teknik bir alana kadar
genisletilebilecek bir baglamda anlam kazanacakt:r, denilebilir,

’ Ayse [nal, Haberi Okumak (Ankara: Temugin, 1996), s.23.



bozuima,” alic1 tarafindan, habere konu olan gerceklipin kendisi olarak algilanabilme
olasihfini da beraberinde getirecektir. Kaldi ki haberin televizyondan sunumunda
oldukg¢a &nemli tartigmalara yol agan, goriintiiniin gergeklikle yer defistirmesi olgusu
gdz Gnline alindiginda s6z konusu yanilsamanin yaganmasi olasiligi giiglenmektedir.
Burada alicinin, bugiinkii diinyada ger¢ege iik elden ulagamayacak kadar uzak olmasinin
yani sira, yukanda bir kismina yer verilen -“haber gercegin kendisidir’, “kamera
gercekligi yansitmaktadir” gibi-énkabullerin de etkisi bulunmaktadir.

Kuskusuz haber metninin sOylemse! icerigi yalnizca metnin iretimi ya da
sunumu agamasinda degil, algllanmas:i asamasinda da -gondermede bulundugu
gerceklife uzak diigmesi anlaminda- bazi bozulmalara/degisikliklere ugrayabilmektedir.
Bu siiregte alicinin yasindan, toplumsal konumuna, geleneksel degerlerinden, egitim
diizeyine kadar pek ¢ok degiskenin rol oynadif s(':'oylenebilmektedir.6

Ancak biitiin bu etkenlerin 6tesinde ele alinmasi gereken bir bagka olgu, haber
metninin ig¢eriginde ya da sunumunda meydana gelen bozulumun ya da haberi
tamimindan uzaklagtiracak bir degisimin ardindaki baskin giiclin incelenmesi

gerektigidir. Bu anlamda haber, anlam yiiklii bir “hikayeden” yola ¢ikilarak olugturulan,

»7 olarak

ancak igerdigi sdzciitklerden daha fazlasina géndermede bulunan bir “sdylem
var oldugu toplumsal iliskiler biitiinii icerisinde anlagilabilecektir.
Ekonomi-politik agidan séz konusu haber sdyleminin kodlanmasinda 1ol
oynayan baglica etmenlerden birini, hi¢ kusknsuz, kitle iletigim araglarinin ardinda da
yer alan egemen ideoloji ve bagat kiiltiirel yap1 olusturmaktadir. Bu anlamda, genelde
kitle iletisim araglan, ozelde televizyon, arkasindaki sermayenin belirleyicilifinde
gelistirilen bir yaymcilik anlayistyla, bir kiitiir endiistrisinin pargalan konumuna

indirgenmektedirler. Dolayisiyla egemenlik iliskiler igerisinde yer alan televizyonun ve

™ “Haber igerifinde meydana gelen bozulma” saptamasimin yapilabilmesi igin “nasit bir haber igerigi”
sorusunun yanmtlanabilir olmas: gerekir. Oysa béylesi bir genel geger 8lgiitiin belirlenmesinde dogrudan
dogruya haber kavrammmn kendisinde yatan tanimlanabilme gligltiglh belirleyici olmaktadir. Ancak yine de
“bilim dilinde benimsendigi gibi nesnel bir dil kullanmak durumunda olan, ele aldifi gergeklifi tim
boyutlariyla otaya koymasi gereken, kaynaklarin gérlislerini ayrim yapmaks:zin cldugu gibi sunmakla
sorumlu olan ve olay hakkindaki farkil yaklasimlari icermesi beklenen” metinler olarak haber metinleri,
bu ilkelerden biri ya da bir kag1 zedelendiginde bozulma olasiligiyla karst karsiya kalacaktir. Bu yaniyla,
haber metninin dilinin evrenselliginden séz edilebilir. Kisaca, kiiltirlerin farkliigt oraminda
farklilagabilecek -8rnegin- sanat dillerinden stz edilebilir ancak haber dili i¢in “kiltiirden kiiltiire en az
degisen ve en ¢ok benzegen dildir” goriisi) ileri striilbmektedir. Inal, 1996, a.g.e., 5:24.

® W Lance Bennet, The Politics of Illusion (London: Longman, 1988}, s.4.

" Hartley, a.g.e., s.11.



piyasa kogullan altinda tretilen haberin, var olan ideolojik dizgenin belirleyiciliginde -
toplumsal 1ktidarin pekistirilmesi agisindan- Onemli bir arag islevi istlenebilecegini
dnceden kestirmek gii¢ olmayacaktir.

Haber igeriginde ya da sunumunda meydana gelen bozulmalar igerisinde en
onemlilerinden birt “haber igeriinin magazinellesmesi” sorunsalidir. Haberin
magazinel bir igerife biirinmesi olgusu &zellikle son willarda sorgulanmaya
ba:slammlstlr.m Bu siire¢ gercekte, [iberal ekonomik politikalar araciligiyia gii¢lenen
sermaye gruplarnin toplumsal ve siyasal diizlemde varlifini siiregen kiimak amaciyla
kitle iletisim araglaninin -6zellikle de bir televizyon kanalinin- sahiplifine soyunmasinin
ardindan ¢ok daha somut olarak yasanmaya baglanmigtir. Bu noktada haberin giderek
magazinlegen igerigiyle birlikte tistlendigi bu yeni iglevin, popiiler kiiltiiriin kitle iletigim
araglarindaki 1ideolojik  1glevleriyle ©Onemii dOlglide yakinhk  gosterdigi de
diisiintilmektedir.”

Cok sik olarak kargilagiidigy iizere, haberin magazinellegsmesi denildiginde,
yalnizca haber biiltenlerinde magazinel igerikli iletilere agirlikfr olarak yer verilmesinin
anlagiimasi, konunu tanimlanmas: agisindan yeterli olmamaktadir. Kuskusuz ¢alismada
izerinde yogunlagilacak olan bu gergegin haber i¢engi iizerindeki magazinellestirme
etkisi yadsinamaz boyutlardadir. Ancak bir bagka sorun, haberi olusturmak i¢in yola
¢ikilan olayda aguhk noktasini olugturmamasina karsin, -haber icerigini kends
gercekliginden saptirilarak- olay orgisii icerisinde ikincil dneme sahip olan popiiler ve
magazinel Ogelerin bilingli/bilingsiz 6ne ¢ikanlmasi olgusudur. Béyle bakildiginda
haberin magazinellesmesi, haber metninin gergekdis: bir olay drgiisiine dayandirilmas:

kadar -bazen daha da fazla- sakincalidir. Bu anlamda, zellikle televizyonda kullanilan

L1 ]

Olgunun ingilizce’de, bir yamiyla, “bilginin eBlencelik bir igerik tasimasi” ya da “bilginin
magazinellesmesi” (info-tainment) anlaminda kullamounin da yakin zamanlara rastliyor olmasi bu
yaklasim: destekler niteliktedir.

“** Magazin soylemi dzellikie bir yasam bigimi ®nerisi olarak Ustlendisi islevier agisindan popiller
kiiltirle 6nemli bir kosutluk gdstermektedir. Ancak bu benzerlifin salt islevseilik boyutunda kalmayip
“magazinel clan” ile “popiiler olan™n icer'“eri arasinda da kurulabilecegi distiniiimektedir. Konunun
popiiler kiiltiirle olan iliskisinin daha somw ¢imde aniastlabilmesinde yararli clabilecek bitinliklll bir
vaklasim igin bkz. Unsal Oskay, “Popiiler Kiiltiiriin Toplumsal ve Ideolojik Islevieri Uzerine”, Yillik, s.
201-231 (A.U.S.B.F., Bastn Yayn Yiksek Okulu, 1977-78).

Kitle iletisiin araglar1 -8megin televizyon- “toplumsal hegemonyanm silrmesti igin islevsellestiriimis bir
arag degildir” diyen Oskay, son gézlemde aracn iginde bulundugu yasam bigiminin hegemonyaya dayals
yapis1 ilzerinde yvapilandifin: ileri stimnektedir. Bu anlamda televizyon, varlifimi pekistimnek amaciyla
igine dogdugu yasamin egemen degerieri igeren bir yaym politikas: belirledigi anda kendiliginden



sozli/gdrsel dil araciligryla haber igeriginin popiileriestiriimesi, dzellikle toplumun uzun
dénemde bu haber tiiriinii igsellestirmesi ve talep eder hale gelmesiyle birlikte oldukga
sakincalr bir goriiniime biirinmektedir. Daha da ileri giderek bu olgunun, haber degeri
tagtyan olaymn kendi igerifinden bilingli ya da bilingsiz olarak uzaklastiriimast
anlamindaki “manipiilatif haber” kadar olumsuz sonuglar dogurabileceginin de
tartigilmasi gerekmektedir.

Bugiiniin modern diinyasinda birey, var oldugu toplumsal yapi karsisindaki
“dogru” tavni ancak edindigi saglikh bilgiler 15181inda sergileyebilecektir ve bunu da
glindelik yasamin sikintilan kargisina konulan popiilerlegtirilmis ve tarihsel baglaminda
koparilm:s haberler secenegiyle degil, géndermede bulundugu nesnel olguya en yakin
duran haber igerikleriyle bagarabilecektir. Ayrica ¢agdag diinyanin dokusunun hizla
yayilan imge ve iletilerle kusatildigt ve bunun da &nemli oranda kitle iletigim araglan
yoluyla gergeklestigi bir ortamda® yagami anlamanin, beklenilenin tersine, giderek daha
da gliglestidi varsayilacak olursa, bireyin i¢inde bulundugu durum agikga ortaya
gikacaktir, Nitekim Wrigth Mills, “Kitle toplumu icerisindeki bireyler glindelik
yasamlarini sellerin 6niinde siiriiklenen ¢akil taglar1 gibi yagamaktadir.”derken yine bu
gergegin altim ¢izmektedir.” Popiilerlestiriimis ya da magazinlestirilmig gergek bu
siiriklenisin durdurulmasim amaglayan her tlirli bilincin karsisinda bir manipiilasyon
Ogesi olarak durmaktadir.

Televizyon yaymcilifainda haberin magazinellestirilmesi olgusu Tiirkiye igin
tarithsel anlamda oldukga yeni sayilabilecek bir siirece imlemektedir (igaret etmektedir).
Ancak bu kisa zaman diliminde bile yasamlanlar, konunun olmast gerekenden ¢ok daha
az tartisildifl kanisint uyandirmaktadir. Bu anlamda, Tiirkiye’de kitle iletisim araglar
tarihi, gérece kisa bir siireyi kapsiyorsa da -Gzellikle- televizyonculuk alaninda
yaganilan olumlu/olumsuz etkilerin, gelismis batidakinden ¢ok da geri kalmadig
dﬁsﬁnﬁlmektcdir.m Kuskusuz, szl edilen hizli degisim yalmizca iletisim teknolojisi

acisindan degil, iletinin icerifi ve yayincilik ilkeleri agisindan da gegerlidir.

olacaktir. Konuyla ilgili agiklamalan igin bkz. Yériikhan Unal, “Unsal Oskay’la ‘Televizyon ve Kiiltiir
iizerine’™, Sinemasal (Kig 1998), 5.20.

8 Nicholas Abergrombie, Television and Society (UK: Polity Press, 1996), s.1.

° Wright Mills, [ktidar Se¢kinleri. Ceviren:Unsal Oskay (Ankara: Bilgi, 1974), 5.426.

' Profesyonel basin normlarmm 19.yiizyildaki gelisim ve buna kosut olarak liberal ekonomik yaklasumin
yarattifi pazara uyumlanmi§ basin izerine bir yaklagim igin bkz. Inal, 1996, a.g.e. ,s.21.



Ekonomi-politik bir agidan ele alindiginda, ézellikle Tiirk toplumu igin pek ¢ok
siyasi, ekonomik ve toplumsal déniigiimiin tarihi olarak bilinen 1980 yili, bu anlamda da
bir dénlim noktasini olugturmakiadir. 1980 sonrasinda, o giine dek yaganilan genel
anlamdaki biirokrasi-burjuva g¢atigmas: bir anlamda sona ermis, uygulanmaya baglanan
yeni liberal ekonom: politikalari aracilifryla 6zel girisimin &nd agilmig, bir anlamda 6zel
sermayeden yana bir yaklasim benimsenmistir.'' Bu siire¢ sonrasinda giderek devlegen
sermaye sahipleri iktidar arayiginin dogal bir sonucu olarak kitle iletisimi alaninda da
kendini gostermeye baslamug, kitle iletisiminin kendine 6zgii etik degerlerini gok zaman
ihlal ederek de olsa kendi egemen anlayismm bu alanda basat kilmayr basarmistir. Bu
yaklasim sonucunda da “verimliligi artmast i¢in” her modem isletmede oldudu gibi'?
televizyon yaymcilifi alaninda da kokli degigiklikler gergeklestirilmistir. Pazarda
degigim deferi tasiyan haberin/malin igerifinde ‘“‘rasyonel” bir deSisime gidilmistir.
Dolayisiyla s6z konusu ekonomik erk sahiplerinin sdylemiyle kodlanan haber igerigi de
“ekonomik bir deger olarak™ bu siiregten biitiiniiyle etkilenen iletiler arasina katilmistir.

Yapilan ¢alismada, Tiirkiye'de ©zel televizyon kanallarinda haber igeriginde
gézlemlenen magazinellesme egiliminin anahaber biiltenlen ¢ergevesinde incelenmesi
amaglanmaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda elde edilen veriler aracilifiyla, sdz konusu
olgu, tarihsel dinamiklerle birlikte ele ahnarak “yasami algilama bigimi olarak
magazin”in televizyon haber biiltenlerinde nasil bir iglev iistlendiginin irdelenmesine
¢ahisiimustir. Amaca ulagsmada 6ncelikle tetevizyon dili ve magazin sdéylemi arasinda ne
tiir bir iliski oldugu sorusuna yanit aranmustir.

Ayrica, var olan toplumsal yapidaki basat deferler iizerinde yapilandirilan
magazine] séylemin ve eflence igerifinin, egemenlik iligkileri igerisindeki yerinin
tartisilmas: ve magazinellesmenin ideolojtk boyutunun irdelenmesi de galigmanin
amaglan arasindadir. Yapilan incelemede yanit aranan bir bagka soru, televizyon

haberinin tiretim siirecinde belirleyict olan etmenlerin neler oldugu ve haber sdyleminin

! Ozden Cankaya, Diinden Bugiine Radyo Televizyon, (Beta Yaymlari: Istanbul, 1997), 5.85
12 Basin isletmeciliginin ilke ve yontemlerinin agimlandi1 bir yapit olarak bkz. Glines Berberoglu, Basin
Isletmeciligi (Istanbul: Gazeteciler Cemiyeti, 1991), 5.28.

Kitle iletisim araglarinm birer igletme olarak difer modern isletmelerden ayrilan en Snemli
dzellikleri, alicilarina sunduklari hizmet agisindan Gncelikle “kamusal” bir amag giitmelerinin
gereklilifidir. Buradan hareketle, galigmanm ilerleyen agamalarinda da belirtilecedi gibi, iletilerin
iceriklerinin salt alicmin isternleri doBrultusunda belirlenmesi cabas son gdzlemde ortalamay: yakalamak
adina “igletmenin” ticari(tecimsel} kaygilarinin kdritklemesine hizmet edecektir.



magazinellesmesinde ne tiir etkilerinin bulundufu temeline dayanmaktadir, Béylelikle
Tiirkiye’de ozel televizyon kanallarinda haber igeniginin magazinellesmesi olgusunun
hangi ekonomik, siyasal ve kiiltiirel etkenlerin bir sonucu oldugu da daha biitiintiiklii
olarak tartigilabilecektir.

(alisma siiresince yukanida kisaca belirtilen sorulara verilen yamtlar ve elde
edilen diger vemler, haberin magazinellesmesi ve ekonomi-politik yap1 iligkisinin
aydinlatilmasinda diger aragtimmalara da kaynaklik etmesi agisindan dnemlidir. Ayrica
bu ¢alisma &zel televizyon kanallannda haberin magazinellegmesi olgusunun egemenlik
iligkileriyle iligkisinin degerlendirilmesi agisindan da Gnem tasimaktadir. Arastirmada
elde edilen bulgular, “uygulamada bulunan &zel televizyonculuk anlayisimin nasit bir
yaym politikas1 aracilityla belirlendiginin anlagilabilmesi agisindan™ da benzer bir
gneme sahiptir.

Bu asamada, yapilan arastirmanin degerlendirilmesinde olasi bir eksiklik
yaratmamast ve konunun daha agik kavranabilmesi acisindan, ¢alismamin bir dizi
varsayitn Uzerinde temellendirildiginden de s6z etmek gerekmektedir. Bu anlamda
¢aligmada benimsenen varsayimlardan biri, “televizyonlarin kamusal yayincilik ilkesini
dncelemesi gereken kurumlar oldufu” yargisina dayanmaktadir. Buradan hareketle,
televizyon haberlerinin tecimsel (ticari) bir yaklasimla bigimlendirilmesinin, bu alandakt
etik degerlerle ortismedigi disiniiimektedir.

Bu alanda ortaya ¢ikabilecek bir “etik degerlerin gorecelifi” tartismasin:
dnieyebilmek agisindan “etik ilkeler evrensel &igiitlerle belirlenir ve kitle iletisim etigi
bu ger¢eklikten bagimsiz diisiiniilemez” varsayimi benimsenmigtir. Aynca galigmanin
bagimda kabul edilen bir bagka yaklasim “yayineilik ilkelerinin kamusal televizyonlar
icin oldugn kadar ©zel televizyon kanallani igin de gegerli” oldufu yargisiyla
agiklanabilmektedir. Yine aym baglam igerisinde belirtilmesi gereken bir bagka
varsayim da “televizyon yaymcilifinda haber programlan nemli bir yer tutmaktadir ve
ana haber biiltenleri en ¢ok izlenen haber programlaridir; dolayisiyla haber programlart
genel yayincilik anlayisinin bir pargasidir ve bu dogrultuda kodlanmaktadir” gériisiine
dayanmaktadir.

Yapilan aragtirmada karsilagilan en temel simirhilik, ele alinan konu baglaminda

aynntih aragtirmalann ve konunun farkli agilardan ¢dziimlemelerini igeren kapsamls



akademik g¢alismalarin son derece az olmasidir. Bu alanda yapilan g¢aligmalarin
¢oguniukla haberin magazinellesmesi olgusunu bir bagka temel sorunsalin pargasi
olarak ele aldiklann ya da daha sik olarak, soz konusu olguya tartismalarin bazi
bolimlerinde deginmekle yetindikleri gézlemlenmektedir. Dolayisiyla salt nicel
verilerle degerlendirilmesinin neredeyse olanaksiz oldugu diigiiniilen bir tartisma
alaninda nitel bilgl birikiminin de gérece sinirhh olmasi, yapilan c¢aligmada oldukga
Gnemli bir sinirhiltk olarak ortaya ¢ikmaktadir. Yam sira Tiirkiye’de ulusal diizeyde
yayin yapan &zel televizyon kanallarinin yalmzca ana haber biiltenlerinin ele alinmasi,
yapilan ¢alismanin bir bagka sinirhiligini olugturmaktadir.

Aynica galiymada kullamlan kavramlann bir béliimiiniin birden fazla tanima
gondermede bulunmas: da karsilasilan giiclitkler arasindadir. Ozellikle “bilginin eglence
icerigine biiriinmesi” anlaminda kullanilan, ancak Tiirk¢elestirilmesinde oldugu kadar,
tanimlanmasinda da tartigmalann siirdigi “infotainment” kavraminin ¢aligmada
merkezi bir yer tutmasi, kavramsal bir sinirhhik olarak ele alinmaktadir. Bu anjamda
“infotainment” sézciifilinlin tamimlamada giicliik vyaratmasi olasihify, Tiirkiye’de
kavramin kuramsal alanda oldugu kadar, iletisim profesyonelleri agisindan da yeni
olmasindan kaynaklanmaktadir. Calisma sfiresince kimi zaman “haber igeriginin
magazinellesmesi,” kimi zamansa eglence ve bilginin birlikte sunulmasr” anlaminda
kullanilan sézciik, ¢aligmanin {izerinde uzlagilmis kavramlardan yola ¢ikmasi
baglaminda tartigilabilecektir. Ancak toplumbilimler alaminda sikga karsilasilan bu
durum, agik bir kavramsallastirma sorununa degil, sézciiklerin kullanildiklan baglamla
birlikte anlamlanmn da degisebilecefi gecefine -anlamin gok katmanli olusuna-
dayanmaktadir.

Bu anlamda g¢alismada vyer alan bir bagka temel kavram olarak “haber”
s6zciigiinin de gbndermede bulundugu alanlara gore degigsen pek ¢ok tamminin
bulundugu bil..mektedir. Bu agidan haber, kavramsal tartigmalarda “haber degeri
tagiyan olayin kendisinden gok, onun rapor edilmesi/bildirilmesi ya da aktarilmas™
olarak ele alinirken, ekonomi-politik agidan “pazarda degisim degeri tagiyan ve igerigi
endiistrivel iliskilerle belirlenen bir meta/iiriin” niteligiyle irdelenmigtir. Yan1 sira aym

kavram, egemenlik iligkilerinin dil icerisinde kurulan ve haber metninde yeniden



tiretilen yapisina géndermede bulunabilmek amaciyla “kurumsal ve kiiltiirel bir séylem
olarak” ele alinmustir.

Kavrar--allagtirma ag¢isindan bir bagka glicliik ise magazinellesme olgusunun
tamimlanmast agamasinda yaganmaktadir. Calismanin 1ilgili bélimlerinde “bilginin
eglence igerigine biiriindirilmes: (infotainment)” anlaminda kullamlan kavram,
televizyon haberleriyle ilgili bdélimlerde “haber icerigi olusturan iletilerin
kodlanmasinda magazinel degerlenn agirlik kazanmasi olgusu ve siireci” ya da “haber
degeri tagimayan magazin unsurlaninin haber biilteni igerisinde gérece agirlik

kazanmas1” olarak tanimlanabilmektedir.
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BIRINCIi BOLUM
TELEVIZYON VE MAGAZIN SOYLEMI

1. TELEVIZYON DILi VE YAPISAL OZELLIKLERI

Bir kitle iletisim araci olarak televizyonun toplumsal yasam igerisindek: yerinin
nasil tanimlanacagi ve bu tanimlamanin ne tiirden siyasal-kiiltiirel ve ekonomik iliskilert
igermesi gerektidi sorularna verilen yamtlarin ¢esitliligi ile konuya iliskin vaklasimlar
arasinda gozlemlenebilir bir kosutluktan séz edilebilir. Bir baska deyisle, televizyon
lizerine yapilan ¢alismalar, konuyla ilgili aragtirmacilarin 6zgiil (spesifik) olarak
inceledikleri konular baglamunda farkli vurgu alanlarina yénelmistir. Dolayisiyla,
televizyonda yer alan program tiirlerinden, bir toplumsal kontrol araci olarak televizyon
olgusunun incelenmesine; televizyonun kiiltiirel yasam igerisindeki iglevinden, alict
birey {izerindeki dogrudar/dolayli etkilerine kadar genisletilebilecek bir televizyon
¢aligmalan yelpazesinden sz etmek olanakh g:’:’);:iikmekte-:iir.13 Bdyle bakildiginda, bir
yantyla kiiltiirel yapinin (ve {iretimin) ayrilmaz pargasi olarak ele alinabilen televizyon,
yani sira eglencemin en fazla yilceltildigi bir form olarak incelenebildigi gibi,
uluslararasi (iletigim-sermaye) boyutu olan “ulusal” bir kurum olarak da caligsmalara
konu olabilmektedir.”

Ancak, stz konusu galtsmalanin yogunlagtiklar alanlar ve ulagtiklar sonuglar ne

denli fark!: olursa olsun, yaklagimlar arasindaki temel dnkabullerden biri, televizyonun

 Paul M. Hirsch, “The Role of Television and Popular Culture in Contemperary Society,” Television:
The Critical View. Ed.: Horace Newcomb (New York: Oxford University Press, 1982), 5.282.
' Patricia Holland, The Television Handbook (New York: Routledge, 1977}, s.3.
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toplumsal yasam icerisinde yadsinamaz bir roldi oldugu \«"a.rsayimldlr.IS Gerek modem
toplumlarda, gerekse geligmekte olan iilkelerde televizyonun &nemi fizerine yapilan
¢aligmalar, bu kitle iletigim aracinin medya tiiketiminde en sik bagvurulan ara¢ oldugunu
gdstermistir. Ulusal niifusun yiizde kaginin televizyon sahibi oldugunun sorgulanmas,
bu arag¢ karsisinda gegirilen zamanin diger kitle iletisim araglan karsisinda tiiketilen
zamana oran gibi kimi istatistiki verilerle de desteklenen bu galigmalar incelendiginde,
televizyonun kitle iletigim siirecindeki merkezi kurumlardan biri olarak kabul edilmesi
yanlis olmayacaktir.'®

Bu nedenle modemn endiistriyel toplumlarda ¢agdag ve etkili bir kitle iletigim
aract olarak, giindelik yasam deneyiminin en dnemli par¢alarindan biri durumuna gelen
televizyonun araliksiz iletiler aracilifiyla yarathg: diinyanin degrm  algilanmasy
gerekmektedir. Televizyonun, siyasal-ekonomik-kitltiirel atmosferden bagimsiz
diigiiniilemeyecegi gbz 6nilinde bulunduruldugunda, séz konusu iletilerin iiretim siireci,
bu siirece etki eden g¢esitli etmenler, anlamin tretiminde ve sunumunda aracin kendi
basina tasidif: anlam ve alicinin bu anlamlandima siirecindeki yeri, kitle iletigiminin
egemenlik iliskilerindeki islevi ve ideolojinin yeniden {retiminde televizyonun gorevi
gibi pek ¢ok iliski tiiri bu atmosferin igerisinde yer almaktad:r.

Bu anlamda, oldukga yiizeysel bir bakisla bile televizyonun karmasik bir iligkiler
biitiini icerisinde, s6z konusu iliskileri iireten ve ayni iligkilerden biitiiniiyle etkilenen
bir ara¢ oldugunu; dolayisiyla “televizyonun toplumsal yasam igerisinde kesin ve
degismez etkileri” tiiriinden bir bakis agisinin, bu iligkilerden birkagint gézden kagirmak
demek olacaginin belirtilmesinde yarar vardir. Nitekim, televizyonun tarihsel dizlemde
giderek giliciinii artirmaya bagladigi 1950°]i yillardan bu yana, aracin izleyici birey ve
toplurn iizerindeki etkilerine deggin pek gok yorum yapilmistir. Bu yaklagimlann bugiin
kendi Ozgiin aragtirma alamini olusturma yolunda olan televizyon incelemelerinin
temelini olugturdugu da bilinmektedir. Basit bir 6rnek vermek gerekirse, yaklagik yarim
asir Oncesinin siradan bir izleyicisinin yakinmaya heniiz bagladifn “televizyonun
bagimlillk varatici etkisi, edilgin bireye olan gereksinimi ve bu iletisim tiirlini

dzendirmesi, bog zamanin énem}i bdliimiini televizyon karsisinda gegirmenin yarattigi

'3 Arthur Asa Berger, “Text in Contexts”, Mass Media Effecits Across Cultures. Ed.: Felipe Korzenny,
Stella Ting-Toomey (London: Sage, 1992), s.14.
' Nicholas Abercrombie, Television and Society (Cambridge: Polity Press, 1996), 5.75.
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sugluluk duygusu, televizyonun gergekdisi diinyasiyla gergek yasamdan uzaklasildig,
program fiirlerinin igeriksizIligi” gibi olumsuz etkilen, bugiiniin bilimadamlarinca -gok
daha karmagik ve kapsamlt boyutlarda- tartigilmaktadir. Cagdas bir kuramci olan Neil
Postman’n televizyonu, raéyonel edimler Gzerinde yikici etkisi olan, dnemli oranda
igeriksizlestirilmis eglence yoluyla kiltiiriin giderek ddniigmesine aracilik eden ve bunu
da gdsten diinyast (show business)nin tam da iginde gergeklestiren bir arag¢ olarak
gbstermesinin temel gerekgeleri de yine benzer etkiler iizerine yapilandinlmaktadir.!”
Televizyon iizerine yapilan olumluw/olumsuz elegtirifer ne denli degigkenlik
gosterse de bu alanda yapilan kuramsal ¢aligmalann, aracin kendisine ve iginde
bulundugu iligkiler agmna olan ilgisi her gegen giin gézlemlenebilicr bir artig
gdstermektedir. leride daha da aymntilandirilacak ve &zellikle televizyon haberleri
iizerine yogunlagilarak ele alinacak olan televizyonun toplumsal islevleri, aracin
tarthsel siireg igerisinde hangi biling yapist iizerinde yapilandiginin bilinmesiyle daha
biitiinlitkti olarak anlagilabilecektir. Dolayisiyla, bir yamiyla kiiltiirel bir form'® olarak
kargimiza ¢ikan televizyonun, giindelik yasam kiiltiiriiniin yeniden treticisi olarak

iistlendigi “misyon™un tarihsel kdkenlerine kisaca deginmekte yarar vardir.

1.1. Televizyon Dilinin Olusumunda Tarihsel/Kiiltiirel Etmenier

»19 olarak dilin -

Toplumsal kiiltiirel yap: igertsinde “bir adlandirma haritasi
dolayisiyla iletisim bigiminin- X rel degisimler siiresince gdsterdigi geligim,
yasadifimiz kiiltirin kendine &zgii biling yapismin olugumunda dnciil bir rol
listtenmigtir. Dil’i toplumsal yagsamin kendine 8zgi gereksinimlerinin biitinciil bir
yansimasi ve toplumsal olan’la iligki kurmanin tek yolu olarak ele aldigimizda, “her
toplum kendi diizeninin kosullarina gére gerekli sézciikleri yapar ve kullanir.”?® demek

yanlis olmayacaktir. Bir gbstergeler biitlinii olarak dil i¢erisinde sdzsellesmis simgeler,

l"rA)ml, s.5.

‘Genel anlamda televizyonun tim kitle iletisim araglar igerisindeki kendine bzgii sbylem yapist
anlasiimadan, yine ayni stylemin bir parcas: -en nemli pargalarindan biri- clan televizyon haberlerinin
¢Ozimlenmesi kimi eksiklikleri de beraberinde getirecektir.

** Cem Pekman, Televizyonda Ozellesme (istanbul: Beta, 1997), s.4.

19 Merth Zillioglu, fletisim Nedir? (istanbul: Cem, 1997), 5.126-133.

2 Ayni, 5.126-133.
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dolayisiyla farklh kiiltirel yapilann birbirinden bagimsiz diigiiniilemeyecegi; tersine
benimsenen her tiirlii kiiltiirel yapinin derinliklerinde az ya da ¢ok kendinden &nceki
kiiltiiriin yansimalarinin bulundugu bilinmelidir, Biitiin bunlara ek olarak, daha &nce
degindigimiz gibi, anlam yaratmanin temeli olan dilin, kiiltiiriin de temeli oldugunu ve
dolayistyla anlamsal bir dizge olarak kiiltiirin®® dildeki degisimden “doprudan”
etkilendigini de belirtmekte yarar vardir.

Bugiine gelinceye dek gecen siireg igerisinde kiiltiirel yapinin genel olarak,
“sozll kiiltlir, yazili kiiitiir ve -sozlii kiltiirtin ikinci kez kegfi anlamimna da gelebilen-
gorsel kiltiit” agamalarinda gectifi, ge¢mekte oldugu sdylenmektedir. Baglangicta,
yalnizca anumsanabilenin bilinebilir oldugu ve bu nedenle yinelemelerin Gne ¢iktigi,
goziimiemeden yetisinden uzak, duygu birli§inin dnemsendigi, geleneksel degerlerin ve
iligkilerin biitiinliyle aktarildigi, soyutlama yetisinin geligmedigi bir sézIli kiiltiiriin var
oldugu bilinmektedir. Bu kiiltiirel yapidan vazinin egemen oldugu kiiltiirel ortama
gecildiginde biling yapisinda da olduk¢a dnemli degigimlerle kargilagiimaktadir. Her
seyden &nce yaz1 s6z1U kiiltiirlin temelini olusturan dogal gilicierin belirli bir teknolojiyle
bi¢gimlendirilmesiyle ortaya ¢ikmistir ve tarihsel diizlemde vyerini almasiyla birlikte
kendine 6zgii 6zerk sdylem bigimiyle “insan bilincini en ¢ok degistiren tekil bulug”®
olmusgtur.

Buna kargin toplumlarin yazili kiiltiirle tanigtifi dénemde de szl iletigimin
yiiceltilmesi gergepiyle karsilasiimaktadir. Omegin, M.O. 5. yiizyll Antik Yunan
diinyasinda ortaya ¢iktifi bilinen, Greko-Romen klasik gelenefinin bir {idinli ve
Sofistlerin gergegi iletme yollarindan biri®® olan, geliskin bir iletisim pratigi olarak
s6ylev sanati (retorik)® bu gercepin en 6nemli yansimalar arasindadir. Ancak, her ne
kadar s6zI{ bir edim gibi gbziikse de sdylem sanafi, temelde konusma’ya gonde iede

bulunan yapisiyla birlikte, gergekte, diisiincelerin mantiksal bir dizge igerisinde

Kiiltiiriin Ozellikleri ve Igerikleri (Ankara: A.U. Siyasal Bilgiler Fakiiltesi, Basin-Yayin Yiiksekokulu,
Yillik, 1973}, s.281.

** Rosamund Billington ve digerleri, Culture and Society { London:Macmillan, 1991), s.5.

% Sozlii ve yazili kiiltiiriin bugiiniin diinyasini olusturmadaki islevleri; birincil sdzlii kiiltlirtin son yillarda
yeniden glindeme gelisi ve s0z konusu kavramlar iizerine yapilan ¢alismalarin genel bir degerlendirmesi
igin bkz. Walter J. Ong, S8zlii ve Yazl Kiiltiir: §§ziin Teknolojilesmesi. Ceviren: Sema Postacioflu
Banen (istanbul:Metis, 1995), 5.46-97.

*Neil Postman, Televizyon: Oldiiren Efifence, Ceviren:Osman Akinhay (istanbul: Ayrinti Yayinlar, 1994), 5.31.

! Robert T. Craig, “Communication as Practical Discipline,” Rethinking Communication. Ed.: Brenda
Dervin, Lawrence Grossberg, Barbara J.OKeefe Ellen Wartellz (London: Sage, 1989), s.98.
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siralanist ve 6zgin bakss agilannin gelistirilebilmesi baglaminda yazi’nin ve dolayisiyla
okur-yazar bir bilincin tirtiniidiir.*

Yazili kiiltiiriin egemen oldugu bir toplumsal yapida iletisim kurma ybntemleri
de onemli dlglide depismis demektir. Iletigimin yazili metin fizerinden kurulmast
slirecinin gerek yazar ve gerekse okur tarafindan katilimci bir edimi gereksindigi
bilinmektedir. Bir bagka deyigle, yazili metinde semantik yollarla kodlanan iletinin
anlamlandinlmasinda yazar tek ve belirleyici yetke durumunda degildir. Metnin
agimlanmasinda yazar kadar okur da bireysel denem alanma ve referans gergevesine
bagvurmak durumundadir. Ayrica yazili metnin iiretim asamasinda gereksindigi
diigtinsel siireg, aralaninda biitiintiyle bir kosutluk iligkisi aranmaksizin, okurun séz
konusu iletileri alimlamasinda da kullanmasi gereken bir etkinliktir. Bunun yam sira,
yazar tarafindan metne yansitilan entelektiiel birikim, ancak okurun da benzer bir bilgi
donamimina sahip olmasi durumunda anfam tasiyacaktir. Walter J.Ong’a gére yazily
metnin ardigiklig1 ve dnermeci yapist,> ve iletilerin belirli bir dizgesellik gozetilerek
yapilandirilmasi islemi, dogasi geregi rasyonel bir edimdir ve bu 6zellik okuma edimini
de kod agimut evresinde kendiliginden rasyonel olmaya zorlar.

Uygarlifin ancak belgeler iizerinde ylikselen yapisi ve yazimin bir yamyla
“tarihin kendisi olan kurumsal niteligi”* géz Oniine alindiginda, yazili kiiltiiriin,
insanlik taribinin tanig: olmak ve edinilen bilgi birikimini énemli dlgiide bozulmadan
aktarmak noktalarinda, kendinden &nceki kiiltiirel yapiyla arasinda yadsinamaz bir
gelismistik farki oldugu séylenebilir. Yazinin, metin izerinden kurulan bir iletigim
bigimini Ongbrmesi, metnin digiinsel bir dizge icermesini gerektirdigi gibi,
yazarnn/okurun rasyeonel g¢ozlimleme ve anlatinin mantiksal bir biitiinliik igerisinde

aktarma/algilama yetilerine sahip olmasini da gerektirir. Bu niteliklere ek olarak:

“Yazili s6zii benimsemek dnemli dlgtide siniflandirma, sonug ¢ikarma ve
akil yiiriitme yetisint gerektiren bir diiglince ¢izgisi takip etmek demektir.
Yazil s0zii benimsemek, yalanlan, kafa kanstinc: sézlen ve agin
genellemelen agiga ¢ikarmak, mantik ve sagduyu istismann saptamak,
ayrica fikirlere agirhik vermek, savlan birbinyle kargilagtirmak, bir
genellemeyi digenyle iliskilendirmek demektir... Bu yiizden iyi bir okur

2 Ong, a.g.e, 5.21.

33 Postman, a.g.e., 5.062.

**Roland Barthes, Yazinin Sifir Derecesi. Ceviren: Tahsin Yiicel (Istanbul: Metis Yayinlar, 1989), s.22-
25,33-34,
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yerinde ciimleden seving duymaz, hatta esinlendirici bir paragrafi bile
alkiglamaya kalkamaz. Analitik diisiince buna izin vermeyecek kadar
yogun ve mesafelidir... Basilt s6ziin egemen oldugu kiiltiirde, kamusal
stylem daha biitiinliiklii, diizglin bigimde diizenlenmig olgular ve fikirlerle
karakterize edilir.”*

Bu vaklasimda da vyetkinlikle Ozetlenen vyazar-yazili metin-okur iligkisinin
belirleyici oldugu bir kiiltiirel yap:, insanlik tarthinin en dnemli kazamimlannin temel
tagint olugturmaktadir.

Yazili kiiltiirden (daha ¢ok matbaanin bulunmasiyla yasanilan hizlt degisimin
ardindan) televizyonun iletisim kurma bigimine kadar gegen siire¢ lizerinde en ¢ok hangi
dinamiklerin etkin oldugunu tartigan ve birbirinden farkli noktalar {izerinde vurgu yapan
pek ¢ok arastirmact oldufu gozlemlenmektedir. Ancak, bu caligmada dzellikle
belirtilmek 1stenilen “televizyonun giindelik yasamin kiltiiriinii yeniden iireten
yapist”nin (hangi tarihsel temellere dayandifmim) anlasilmasidir ve bu noktada Neil
Postman’in bak:s agis: gérece yararh olacaktir.

Postman, tanthsel diizlemde belirli bir ardigikhik iligkisi igerisinde olan yazih
iletisim ile sdzlii 1letisim arasindaki birbirine evrilme siirecinin, telgrafla bu iki iletisim
bigimi arasinda yaganmadifini, séz konusu asamada nedensellik iliskisinin bozulmaya
ugradigini  belirtmektedir. Bu yaklasima gore telgraf, daha sonralan televizyonda
egemen olan bir séylem bigiminin temel tast durumundadir.®® Telgrafla kurulan
iletisitnin kendine &zgii vapisi ile televizyon yayicilifimin karakteristik dzellikleri
arasindaki iligki ele alindifinda gézlemlenen benzerlikler, bu savi oldukga giiglii bir
bigimde desteklemektedir.

Tipografik anlatimin rasyonel bir biitiinlik i¢eren yapist karsisinda telgrafin
yayginlastirdifi iletisim bigimi, yiizeyselligiyle dogru orantili bir bicimde yayginlagmaya
baslarken; bu veni iletisim bigimimin bir devrim niteligi tasidifr ve telgrafin “ilkeyi
(Amerika’y1) bir mahalleye doniistiirdiigli” inanci agirlik kazanmaktaydl. Oysa telgraf,
iletilen bilgiyi baglamindan kopartmakta, basitlestirmek adina yiizeysellestirmekte, daha

kolay iletilebilir, igeriksizlestirilmis ve  genellestirilmis bir enformasyona

3 Postman, a.g.e, 5.63.
2 Jeanneney’e gire, radyoya ilk adum veren telsiz telgraf ortaya ¢ikmcaya dek yazi egemenlifini
korumugtur. Oysa bu teknelojik bulugun ardindan yirmi yil gibi kisa bir zaman diliminde yazi rekabet
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déniigtiirmekteydi. Bu agidan bakildiginda, bilginin baglamsiz enformasyona evrilerek
tecimsel anlamda “metalagtifi” bir telgrafla iletisim siirecinin, tipografinin yiizyillar
boyunca elde ettii kazanimlarin yitirilmesi anlamina geldigi séylenebilmektedir. Artik
bilgi, toplum 1 yapilanmadaki ve bireyin politik durugundaki temel roliinden
uzaklagmaya baslamis, ilging ve ¢arpict bir igerife sahip olmak, okur igin “satin
alinabilir” olmak gibi ilkelerin belirieyicilifinde pazardaki degisim degeriyle Sl¢iilmeye

(11

baglanmgtir. Telgraf aracilifiyla maddi temellerinden koparilan bir bilgi “yigminn”
aktarilmasinin, bilgiyi aktaran ya da iletiyi alan agisindan -yasamun algilanmasi
anlarminda- 6nemli bir katkisinin oldugu séylenememektedir. Kitle iletisim araglarindan
edinilen bilginin giindelik yagamirnizin hangi asamasinda kullanilabilir oldugunun tam
da bu agamada diisiiniilmesi gerekmektedir.>’ Bugiin artik kitle iletisim araglarindan
yayilan pek ¢ok bilgi yasamlan gergeklifin birey tarafindan biitiinliiklii bir bigimde
algilanmasinda ag¢imlayici olamadig: gibi, iginde bulunulan siyasi, toplumsal, kiiltiirel ve
ekonomik iliskilerin aracin kendisinden sunuldugu bicimiyle benimsenmesine yardirnct
olmaktadir.

Biitiin bunlara ek olarak, Postman’a gore, telgrafta kullanilan dil de enformasyon
icerigi Gizerinde etkili olmugtur. Aracin kullamim amaci geregi, giindelik yasamda
kullanilandan farkli bir dil kuilamlmaktayd: ve bu kamusal dil bir anlamda “baghk
diliydi”. Carpici, heyecan uyandiran ve birbirinden bagimsiz iletileri artarda getiren
telgraf dili, bu yéntem araciligiyla bilgivi poplilarize etmekteydi.38

Buraya kadar aktarifanlar baglaminda, televizyonun nasil bir kiiltiirel mirasi
devraldigi dzha biitiinliklil olarak goriilebilecektir. Kugkusuz televizyon yalnizca yazilt

kiiltiir ve sonrasinin sdylem bigimini degil, bu siirecin baginda yer alan sfzel iletisimin

giiclinii yitirmistir. Jean-Noel Jeanneney, Medya Tarihi. Ceviren: Esra Atuk (Istanbul: Yapi Kredi,
1998), 5.143.

7 Bu yaklasumin egemen oldugu gazetecilik anlayis, magazin soyleminin temel nitelikleriyle
kargilagtirildiginda, dogrudan bir iligkinin varhfindan sz edilebilir. Magazin styleminin gergekligin
tarihsel badlamindan koparilmas: temeline dayalr niteligiyle sozii edilen habercilik anlayiginda haber
igeriginin tarihsizlestirilerek ve popiilerlestirilerek sunulmas: arasindaki iliski bu iki olgunun birbizlerinin
nedeni ve sonucu olmalar: baglaminda olduk¢a ®nemlidir. Bir bagka deyisle magazinellegen haberin
zaman dizin’in diginda yapilandriliyor olmasinin gerekgesi, temelde magazinel séylemin kendini sitrekli
var etme yollarindan biri elarak tarih digiligi segmesinde aranmalidir. Nitekim magazine! bir igeriZe sahip
iletinin ya da bir popiiler kiiltir drtinilnitn ikonografik niteligi de belirtilen nedenlere dayanmaktadir.
Postman, a.g.e., s.78-80,

8 Ayn, 5.80-82.



18

yapisini da 6nemli oranda iginde banndirmaktadir: Ozellikle de sdzel iletisimin popiiler
kultiiriin {iretimindeki kimi avantajlarini.

Modemn toplumsal yasamin karakteristik bir araci haline gelen televizyon,
endistriyel Gretim iligkilennin gegerli ofdugu bu toplum yapisina ait iletisim siirecinde
bir “bagrol oyuncusu”yla ayni etkiye ve 6neme sahiptir. Yazinsal anlatimin da énemli bir
yer tuttugu kitle iletisim siirecinde televizyon -gérsel kiiltirin tim aplatim
olanaklarindan yararlanan bir arag olmasimin yam sira- daha ¢ok sézlii anlatimin
(speech) 6zgiin niteliklerini barindirmaktadir.

Nitekim, sézli kiltiir ile televizyonda agirlikli olarak benimsenen “popiiler
gazetecilik” anlayig arasindaki iligkiye bakildiginda dikkate alinmas: gereken kimi
ortiigmelerie kargilagmak olasi. Omegin, bu gazetecilik anlayisinin  benimsedigi
sansasyonel, popiilist, ve kuskucu (sceptisist) yaklagimlar ile kurgusal dgelerin eflence
igerigine sahip dgelerle birlestirilmesi gibi pek ¢ok nitelik sézli kiiltiir igin de gecerlidir.
Bu anlamda popiiler degerler tzerinden yapilan gazetecilik meslegi -popiiler kiiltliriin
kendisinin de iginde oldugu- folklorik ve stzel degerlerin viiceltildigi geleneksel

toplumsal yapiy1 6nemli bir kaynak olarak kultanmaktadir.*’

1. 2, Bir Metin Olarak Televizyon

Kitle iletisim araglan {izerine yapilan ¢aligmalarda, lizerinde yogunlasilan ézgil
{(spesific) alanin kendine 8zgii nitelikleri dolayisiyla pek ¢ok farklr inceleme tiriinden
yararlanilmigtir. Bu anlamda medya iletilerinin nasil algilanmasi gerektigi konusu da
iletiyi aktaran aracin ele alinma bigimtyle ilintilidir. Nitekim, genel olarak, kitle iletigim
araglan igerisinde televizyonun -yazili iletisimde oldugu gibi- bir metin olarak
anlagilmasi gerektigi yargist s6z0 gegen yaklagimlar arasindadur.

Temelde iginde sdzhii kiiltiirtin dnemli niteliklerini barndiran gérsel bir kilitiir
iiriinii olan televizyonun bir metin olarak ele alinmastnin altinda, televizyon iletilerinin
(programlar, haberler, filmler, ¢izgi filmler gibi) yazili bir metinde oldugu gibi kimi

“bilingli” diizenlemelerden gegtigi, séz konusu iletilerin yapilandinimasinda belirli bir

3 Liesbest Von Zoonen, “A Day At the Zoon: Political Communication, Pigs and Popular Culture,”
Media, Culture and Society, say1:20 (1998}, 5.187.
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sOylem bigiminin benimsendigi ve televizyon aracilifivla aktanlan sey’lerin ayni bir
metinde oldugu gibi Gnceden tasarlanabildifi gergegi yatmaktadzr.40 Aymica metnin,
tretildigi siliregten ve {ireticisinden bagimsiz, salt kendisi olarak ele alinabilme 6zelligi
de g6z 6niine alindiginda,” televizyonun bir metin olarak tanimlanmasinim, dogrudan
aracin kendisi lizerinde de durulmasim gerektirdigi sGylenebilir.

Bu noktada, televizyon metninin salt yazili bir metin olarak diiglniiimesi
gerektifi gbriisiine karsi ¢gikan yaklasimlardan da sz edilmelidir. Bu bakis agisina gére,
televizyonun dilini yapilandiran kodlarin yazil: metinden ¢ok s6zli iletigimin &geleriyle
benzegmesi, onun yazili bir metin gibi degerlendirilmesinin 6ninde oldukga 6nemli bir
engeldir. Dolayisiyla, “televizyon “metninin’ yazilt bir metin gibi a¢iltmina‘kod agimina
déniik her tirli girisim basansizliga mahkum olmakla kalmaz, temel bir yanliga,
televizyonun gorevini yapmadaki yetersizligi Uzerine yapilabilecek olumsuz bir

" de neden olmaktadir. Ancak, modern diinyanin biitiinlegik bir yazma

degerlendirmeye
becerisi ve bu iletisim bigimine ait diigiinsel yap: tarafindan olustugunu, bunun da basih
yazinin bes yiiz yillik seriiveni boyunca yavag yavas gerceklestiini belirtmekte yarar
vardir.

Televizyonun kurumsal bir yap: olarak igerisinde bulundugu kiiltiirel-siyasal ve
ekonomik baglamdan bagimsiz diiginiilmesi ve tek bagina gGstergelerden olugan bir
metin olarak ele alinmasi metin ¢6ziimleme alaninda baskin yéntemlerden biri olan
gostergebilimsel yaklagimin temel eksikligi olarak degerlendirilmektedir. Televizyon
metninin tiretildigi ve tiketildigi toplumsal baglam, metnin anlamlandinilmasi agisindan
yagsamsal bir nitelik tasimakiadir. Bu agidan metnin iletisinin anlamsal boyutunu géz
ard1 ederek, daha ¢ok bigimsel yapiy1 belirleyen ve igengi bigimin belirledigini éne
sliren yapisalct yaklasim™® ¢alismalarint daha ¢ok kodlama ve kod agma yollar iizerinde

yogunlagtirirken metnin iireticisini géz ardi etmesi ve medya metnini ger¢ek insanin

uzaginda diisiinmesiyle elestirilmektedir. Bu alandaki belli bagh yaklasimlardan biri

* Graemer Burton,G8riinenden Fazlasi: Medya Analizlerine Girig. Ceviren: Nefin Ding (Istanbul:
Alan, 1995), 5.38.

*! Erol Mutlu, letigim SozIiigii (Ankara: Ark, 1995), 5.246.

*2 John Fiske ve John Hartley, Reading Television {London: Routledge, 1990), 5.15.

* Barthes, yapittaki gdstergelerin yazarin ve alicinin art yetisimine gore bigimlenecegini belirtmesine
karsin, metinde anlami ortaya ¢ikaran bigimsel yapimin incelenmesini daha dogru bulmaktadir. Barthes’e
ptire “elestirinin gorevi dogruyu degil, dilin oldudu gibi gecerli olamim bulup ortaya gikarmaktir.” Atilla
Birkiye, Yapisalcihgn Elestirisine Dogru (istanbul: Varlik, 1984), 5.155.
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olan alimlama c¢alismalarimn ise, baz1 kurameilarca, okuyucw/izieyici iizerine
gerekenden fazla wvurgu yaparken, metni ve {reticisini gbzden kacirdigt &ne
siirlilmektedir. S6z konusu kuramcilara gore “alimlamanmn kendisi de bir metindir ve bu
nedenle ‘belirli’ degismecelerce (mecazlarla) ve anlati bigimleriyle alti gizilmis
olacaktir,” **

Televizyon metinlerinin yapisinin  anlagimasina iligkin &nemli agilimlar
kazandiran Raymond Williams’a gére televizyon metinleri, durmaksizin akan imgeler
biitiiniidiir. Williams, televizyonda yer alan farkli programlarin bu biitiinsel ve siiregen
yapt igerisinde yer alan tek bir metnin pargalan oldugunu ileri siirmektedir. Bu goriis,
izleyicinin ve izleme ediminin gergeklestigi kosullarin gbz ardi edilmesi baglaminda
elestirildifi gibi, televizyon metinlerini gegisken ve siireklilifi olan metinler olarak ele
almasiyla da tartigilmaktadir. Bu anlamda Williams’a karst ¢ikan bazi kuramcilar,
televizyonun araliksiz akan program yapisim: birbiriyle hicbir nedensellik bagi
igermeyen, birbirinden bagimsiz metinlerden olustugunu ileri siirmektedirler.

Televizyon yayinciliginda ve ¢zellikle de biltenlerde sunulan haberler,
kullanilan dil ve baglag yerine gegen kimi sdzciikler aracilidiyla her ne kadar birbiriyle
iligkilendiriliyormus gibi géziikse de gercekte béylesi bir nedenseilik iliskisinden séz

bl

etmek ¢ok da olanakli degildir." “Az sonra...”, “Simdiki haberimiz ise...”, “-dan, -a
geciyoruz ve...” gibi 8meklerde de gorildiigi gibi biiltendeki siralamalarin degismesiyle
bile birbirinden etkilenmeyecek haberlerin bu tiir sdzciiklerle birbirine baglanmast,

olmayan bir biitiinliigiin kurulmasina yetmemektedir.*®

* Jacobs, vaklasik yirmi vildir medya kuramimin ve medya arastimalaniun iki farkh koldan gelistiZini
ileri stirmektedir; “Igerik”, “alimlama” ve “liretim” olarak iige ayrilan toplumbilimselci yaklasim ile
iletisim ve kiiltlire “yapisal”, “postyaprsal” ve “kurumsal” agilardan bakan kuramsal yaklasimlar. jacobs’a
gre birbirine kosut bu iki gelisme arasinda giighii bl igkiden stz edilebilir. Bu anlamda, kurumsale
paradigma iretimle, yapisalel paradigma igerikle, postyapisalc: paradigma ise almlama ile
ilgilenmektedir. Jacobs’un haber liretim siirecinin ¢tziimlenebilmesi igin bu yaklagunlarim her birinin tek
basina yetersiz kaldigin, dolayisiyla bir biitiin olarak ¢le alinmalan gerektigini ileri siitmektedir. Jacobs’a
gare bu bakis agtlarinm birlesiminden olusan bir “cokboyutiu yaklasim” (multidimensional approach),
haber iizerinde galisabilmek icin genis olanaklar taniyacaktir. Ronald N. Jacobs, “Producing The News,
Preducing The Crisis: Narrativitiy, Television and News Work,” Media, Culture and Society, say1:18
{1996), 5.374-377.

¥ Yusuf Kaplan, Televizyon (Istanbui: Agag, 1993), 5.37-40.

“Bu anlamda Ttirkiye’deki televizyon kanailarinda -gokluk 6zel televizyonlarin haber biiltenlerinde-
kullanilan dilde de, Batils 6meklerde yer alan kimi sunum teknikleri benimsenmistir.

# Postman, a.g.e., s.112.
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Yinelemek gerekirse, televizyonun kedlardan (fiziksel gosterenlerden) olusan bir
metin olmasi, onun “ireticiyi ve tiketiciyi dogrudan ilgilendiren kodlama ve kod
agimlama stratejilerinden, bu stratejilerin iiretim siireclerinden, bu siireglerin tarihsel,
ekonomik, toplumsal, estetik, psikolojik boyutlanndan™*’ bagimsiz diisiiniilebilecegi
anlamina gelmemektedir. Dolayisiyla metni baglamindan (sayilan dinamiklerden)
bagumsiz ele almak, onun dil aracilifiyla yeniden kurulan toplumsal iligkilerden
soyutlanmasi sonucunu dogurmaktadir.

Buraya kadar tartisilanlar baglaminda dil-kiiltiirel yapi-metin ve televizyon
iligkisini kavramanin, modern diinyanin bu en gok talep edilen kitle iletisim aracinin
anlasilmasinda bagat rol oynadigt sdylenebilir. Metnin dil ile yapilandinilan ve
televizyon aracilifiyla sunulan yapist géz oniine alindifinda her ikisinin de (dil ve

televizyon) “gerceklik” ile dogrudan iliskisi gozlemlenebilmektedir.

“Televizyon da dil de gergege araciltk eder: Toplumsal insanin kendi dili
aracilifiyla saglanan ve kiiltiirel olarak belirlenen kavramlar, ritiieller ve
yapilar olmaksizin kavrayabilecegi el degmemis/otantik bir deneyim
(pristine experience)} yoktur. Dil, topluma girmeye ¢alisan insamn...
gercedi firetim aracidir. Televizyon, toplumsal igleyisin (social work)
anlagilmasinda ¢ok ige yarayan bu beceriyle birlikte, televizyona ait bir
gerceklifin ve yapinin anlagilmasi yetisini de gelistirir. Bu nedenle
televizyon sOylemi bizlere, giindelik olan’1 toplumsal iligkilerin ve kiiltiirel
alginin giincellestirilmis bir tireviyle birlikte sunar.”*

Hartley ve Fiske’ye gore televizyon, gergekligin dretiminde birbiriyle gatisma
igerisinde olan sOzli ve yazili killtirin kesisme noktalanindan  (intersection)
yararlanmaktadir. Bu siireg igerisinde dil {izerine yapilandirnilan gergeklik -aslinda higbir
dogal yam olmamasina karsin- izleyicinin diinyay: algilama yontemiyle Srtlismektedir.
Bu anlamda dil, izleyicinin/okurun dogal olan: yaratmasinda kullandig: bir giigtiir. Dil
aracilifiyla kurulan gergeklik, gergegin bir yansimasi ya da bozulmast degildir ve
gergekte televizyon aracilifryla sunulan, dogal gergeklik degil, yapay gercekliktir,*

Buraya kadar kisaca anlatilanlar baglaminda dil-kiiltiirel yapi-metin ve

televizyon iliskisini kavramanm, modern diinyanin bu en ¢ok talep edilen kitle iletigim

* Erol Mutlu, Televizyonu Anlamak (Ankara: Giindogan, 1991), 5.84-835.
“® Fiske, a.g.e.,s.17.
“Ayn1, 5.159-163.
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aracitmn  anlasilmasinda bagat rol oynadigt sdylenebilir. Kugkusuz, televizyonun
toplumsal yagam igerisinde nasil anlasilmas: gerektigi sorusuna verilen yamitlarin
biitiinliiklit olarak aktarilmasinda sayisiz yarar vardir. Bununla birlikte, baglamin digina
tagma olasilify da gbz Ontinde bulundurularak, sonraki béilimlerde tartigitacak olan
konulara temel olusturmas1 amaciyla pek ¢ok yaklasimi disarida birakan bir Gzetleme
yoluna gidildigi de belirtilmelidir,

Televizyonun haber program icerifine de tagidifi sdylem bigimimin temelinde
yer alan, genel anlamda “televizyon dili”ne deginildikten sonra; gelinen noktada séz
konusu dilde egemen olan magazinlesme olgusuna, tarihsel-kiltirel ve ideolojik

acilardan yaklasilmas: amaglanmaktadir.
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2. TELEVIZYONUN MAGAZINEL OLAN’LA ILISKISI

Kitle iletisim araglarimin magazin konularina ya da konularin magazinel
yanlanna karst gdsterdikleri yogun ilginin yam sira, ele alinan konunun magazinel bir
sdylemle aktarilmasi olgusu50 yalin bir “ara¢-eglence 6ges1” iligkisinden daha genis bir
alana gondermede bulunmaktadir. Kald: ki eglencenin dzeilikle televizyonda kapsadigi
stire ve Ustlendigi rol diigliniildiigiinde, bu iligkinin de aslinda, kitle iletisim araglarinin
genel olarak c¢evrelendigi toplumsal-kiiltiirel-siyasal dinamiklerle etkilesim igerisinde
oldugu a¢ikga gbzlemlenebilmektedir.

Her ne kadar kitle iletisim araclan baglaminda akla gelebilecek farkl: iletisim
araglarinin da edlence igerifiyle donatilmis oldufu sdylenebilmekteyse de televizyonun
gorsel, igsitsel teknolojileri biinyesinde barindiran nitelifi, aract diger iletisim
araglanindan kokli bi¢imde ayimmaktadir. Bu anlamda Postman’in “Hi¢ kimse
hitkimetin politikasinin ne oldugunu dgrenmek ya da en son bilimsel geligmeleri
izlemek amaciyla bir sinemaya gitmez. Hi¢ kimse beysbol maginin sonuglarini, hava
dvrumunu ya da en son cinayetleri 6grenmek amaciyla bir kaset satin almaz. Hi¢ kimse
pembe diziler i¢in ya da Bagkan’in bir konugmasin: dinlemek iizere (elinin altinda bir
televizyon aygiti varsa) radyoyu ag¢maz. Ama herkes biitiin bunlar i¢in televizyonun

st gbriigii, televizyonun diger kitle iletisim araglan kargisindaki 6zgiin

basina gecer, ...
ve glgli konumunu bir kez daha diisiindiinirken, eflencenin bdylesi bir iletigim
ortaminda Ustlendigi islevin boyutlart da dogallikla aracin giicli Olglisiinde
geniglemektedir,

Son gizlemde, “kitle” iletigim slirecinin yeniden iretiminde bagat rol oynayan
televizyonun magazinel sdylemini kullanma alani -hi¢ kuskusuz- salt eglence degildir.

Televizyon, icine dogdugu kiiltiirel dizgenin 6ncelikle bir pargasi olarak, ardindan da

ireticisi ve pekistiricisi olarak islev gdrmektedir. Dolayisiyla, televizyonun kendi

0 Kitle iletisim araclar “magazinel olan”la iliskisini dil aracilifiyla kurmaktadir ve dil’de gergeklestirdi3i
kimi bozulmalar/de&isikiikler yoluyla da iletinin magazinellesmesinde ¢ok dnemli bir rol oynamaltadir,
Su durumda, kimi arastimactarin (6megin Karl Kraus) kitle toplumu ve kitle kiltlirit kavramlanm ele
alirken ¢aligmalarimi dogrudan ““dil” iizerinde yofunlastirmalan, dil ¢ozimlemelerine girismeleri salt bir
¢aligma alan olmasinin &tesinde, olgularin kavranabilmesi yolunda bir gerekliligin drisavurumu olarak
kendini gtstermektedir. Pinar Eraslan, “Kitle Toplumunun Kiiltirel Yapisi ve Giintimilz Agiklama Bigimi
Olarak Magazin S¢ylemi”, Tletisim (Istanbul: Marmara Universitesi, 1993), 5.147.

> Postman, a.g.e., 5.104,
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varolugsu sonrasinda iirettigi degerler atmosferiyle, seslendigi kitlenin kendi i¢inde
paylagtif1 ortak kiiltiir arasinda dnemli benzerlikler gériilebilmektedir.

Elestirel yaklagim igerisinde -zellikle kuramin ortaya atildigi donemlerde-
siklikla bagvurulan “kitle, kitle kiiltiir” ve kitle kiiltiiriiniin toplumsal yansimasi olarak
“kitle toplumu” kavramlari, bu yaklagimin 6nclileri tarafindan, televizyonun da
igerisinde yer aldif1 yapiy1 agumlayabilmek amaciyla kullamlmuglardir. Bir tanima gére
“yiiksek kiiltiiriin temelsiz bir bigimi olan ve yukaridan agagiya empoze edilen’? kiiltiirel
yapt, kitle kiiltiiriiniin en belirgin 6zelligidir. Bir bagka tanumlamaya gore ise “kitle
kiltiirt, seckin kiiltiirin  altitnda, halk kdltiiiinlin  (folklor) {istiinde, yasam
aligkanhklarinin yeniden iiretimine dayah bir kiltiirel yapLdlr.”53

Amerikalt elegtirmen Dwight McDonald kitle kiiltirinii, biiyllk sermayeli
isadam!larn tarafindan istihdam edilen teknisyenler araciliiyla iiretilen ve miigterilerinin
bu siirece katilimlanimin, bir mal almak ya da almamak diizeyine indirgendigi bir
kiiltiirel yap1 olarak tanunlamaktadir>® Buradan hareketle kitle kiiltiiriiniin tarihsel
temellerini kitlesel lretime/sanayilesmeye baglamak dogru olacaktir. Ciinki kultiir,bu
nokiasindakt ekonomik gdstergelerin toplumsal yasama yansimasi baglaminda kitle
kiiltiiriine evrilmistir. Dolayisiyla ki kiiltlirli, dogrudan bu yeni yapilanmann kiiltiirel
orintiisi durumundadir, Bati Avrupa kapitalizminin 19. ylzyilin ikineil yansimdaki
gelisimi kitlenin ortaya gikisinin temeli olarak goriillmektedir. Bu agidan kitle kavrami,
burjuvazinin modern Kkapitalist dizge igerisindeki konumunu gii¢lendirmeden &nce
ortaya atilirken, kitle kiltirii kavramt da bu toplumsal degisimde sanayi proleteryasim

anlatmak amaciyla yine 19. yiizyilin ikinci yarisinda gelistirilmigtir. Bu 6zellikleriyle ilk

52 Herhangi bir gerekce olmaksizin segilen bu tamim, sunulan bigimiyle, kitle killtiiriint tanunlamakta
yetersiz kaldift gibi, bu daraltilmig yaklasium, serunu ortaya koymakta da ¢ok yetkin bir 6mek sayilmaz.
Aslinda viiksek kiiltiir tiriinlerivle, kitle kiiltiirii tirinleri arasinda bir ortaklik vardir ve bu da kapitalist
dizge icerisinde bir arada bulunmalaridir. Ancak, aym: piyasa iliskileri igerisinde dilgiik kiiltiire] iirilnler
oldugu gibi, popiiler kiiltiir iriinleri de vardur. Alintilayan Onder Saygili, Toplum ve Iletisim {Ankara:
Furhan Kitabevi, 1981), 5.37.

» Ancak, bu tanun da vetersiz kalmakta ve kitle Kkilltiirii araciifitlyla yeniden firetilenlere sait
aligkanhiklarm degil, egemenlik iliskilerinin ve ideolojik boyutun da katilmasi gerekmektedir. Nitekim, bu
niteligin kitle kiiltlirliniin bir 6zelligi oldugu kadar tanuminin bir pargas: oldugu da diisiinitlmekiedir. Atilla
Dogan, “Kitle Killtiirii Konusunda Segkin Kiiltiir ve Tiirkiye’deki Durum”, Kurgu (Eskisehir: Anadole
Universitesi, 1951), s.109.

* Alan Swingewood, Kitle Kiiltiirii Efsanesi. Ceviren: Aykut Kansu (Ankara: Bilim ve Sanat, 1996),
5.146.
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kitle kiiltiini/toplumu kuramlan egemen- bagiml iligkilerinde egemenden yana bir
goriiniim sergilemektedir.55

Kitle kiiltiirii tizerine tartisan, konuya tutucu ve radikal agidan yaklagan yazarlar,
bu kiitiire]l yapiyr endiistrilesme siireci, kentlesme olgusu, popiiler degerlere
gbndermede bulunan bir egitim anlayist ve politik demokrasinin geligimi gibi toplumsal
yagantinm tiim katmanlarinda etkili olabilecek kavramlarla birlikte diigiinmektedirler ve
yaklagimlanimi olumsuz bir ¢ergevede agiklamaktadirlar. Kitle kiiitiiriini toplumsal ve
siyasal alandaki merkezilesmeyi gelistirerek totaliter egilimlerin yikselmesine zemin
hazirladigt gerekgesiyle elestiren s6z konusu kuramcilar, endiistrilesme &ncesi
toplumsal yapiyr gérece gok daha siki iligkilerle bagli ve biitiinlegik bulurken, 20.
yiizyilin bireylerini atomize, yalitilmmg, diizensiz ve anomiye kapilmug bireyler olarak
tanmimlamaktadiriar. Endiistriyel toplumlarda bu kiiltlire] yapimin pazar ilkeleri ve
tecimsel 1iligkiler aracifi@iyla belirlendigini belirtilen aragtirmacilar, modern diinyann
kentlilesen gorintiisiinii  kuralsizhk  (normlessness) ve kaos  sdzciikleriyle
betimlemektedirler, *°

Yukanda s6zii edilen kitle kiltiidiniin {iretim siirecinde titketicisi ile herhangi bir
iligkive gegmiyor olmasinmn® dogrudan dogruya kiiltiiriin tanimiyla da bir ¢atigma
ierisinde oldugu disiiniiimektedir. Kiiltiir, kendisini tiiketen insanlarin yapip-
etmelerinin bir biitiin{ olarak, kendisinden yararlanilirken yenilenen bir nitelige sahiptir.
Endiistriyel yaklasun igertsinde toplumsal onaydan ge¢mis -“gok satan”- kiiltirel
tirtinlerde ise yenilenmeden ¢ok, yinelenmeden s6z edilebilmektedir. Kitlesel tiretimden
gecen kiiltiirel {iriinlerde “yenileme” {iriinfin igerigi iizerinde defil, bigimi {izerinde

gerceklestirilmektedir. Farkli gériiniimler altinda biitiin kiltiirel {iriinlerin gizliden ya da

3 Ayni, s.18.
56 Rosamund Billington, a.g.e., 5.12-13.

Bu noktada pazarin ileyis bigiminin bu yeni “yalitilmis insan” ve iginde bulundugu ktltire! yapryi nasil
etkiledigini kisaca irdelemekte yarar vardir. Marksist yaklagima gore, piyasa kogullan igerisinde toplumsal
her iligki, sanki bireysel bir iligki gibi géziikiir. Bir bakima piyasa kendi bagina bir gergeklik olarak var’dir
ama kavramin giindelik yasam igerisinde igleyisine bakildiginda, biltiiniiklit olarak piyasa iliskilerini
sezebilmek ¢ok da olanakl: degildir. Pazar iliskilerinin herhangi bir evresi, stz konusu iliskiler agimin
biitiinii gibi goziikmektedir. Bir anlamda yasanilan giirece daha basit bir itiskinin ¢ok daha karmasik bir
iliskiler biitiiniiniln yerine gegmesidir. Boylelikle piyasa, kendi isleyis kosullarmm yine kendine dzgii bir
yontemle gizlemekte basarili olur. Toplumsal yagamin her asamasinda var olan piyasa “ger¢egi’nin,
kapitalist dizgeden bagimsiz, bireysel bir iliski pibi algilanmasinin, ideoloji ile bire bir iigkisi ise
yénlendirmeye gérece daha agik insammin piyasa iliskileri igerisinde nasi! bir ideclojik yanilsamayla kars:
karsrya birakildiginin bu noktada belirtiimesi gerekmektedir. Hall, a.g.e., 5.179.

57 Meltem Ahiska, “Kiltiiriin Degeri,” Varlik (Istanbul: Varlik), s.9.
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agikca paylagtiklan ortak ozellik “tecimsellik”, bagka deyisle pazar icinde degisim
degerine sahip olmaktir, denilebilir.

Kiiltiirel tiriinlerin kitlesel tretiminin egemenlik iligkileriyle bir biitiin igerisinde
ele alindigt radikal yaklasimlardan -belki de- en ¢ok éne gikami Frankfurt Qkulu’na
aittir. Adomc, Horkheimer, Marcuse, Benjamin, Fromm gibi taninmig kuramecilarin
igenisinde yer aldifi Okul, yukanda dzetlenen kitle kailtiirii kavramim kiiltiir endiistrisi
yaklagimlanyla agiklamaktadirlar. Adorno ve Horkheimer, ortaya attiklan kiiltiir
endustrisi kavramiyla edilgen, yanhs bilinglenmis bir kitlenin, nasii yukandan agagiya
bir dayatmayla karst karsiya birakildiklarini vurgulamak isternislerdir. °® Her iki kuramci
da ortak eserleri Aydwlanmamn Diyalektigi  adli  kitaplannda sanatin  nasil
metalagtifindan s6z ederlerken, kiiltiir endiistrilerinin kiiltiirel 6geleri tecimsellestirerek
ve ¢ogunlukla eglence igeriine biiriindiirerek bir mal durumuna indirgediklerinden s&z
etmektedirler. 3u anlamda kiiltiir endiistrilerinin kir amaciyla irettigi mallarda
rasyonalizasyona, standartlasmaya gidildigi ve kitleler igin {retimin hedeflendigi

59

vurgulanmaktadir.”” Kuramcilar, kiiltiir endiistriferinin giinlilk yagam igerisinde

{istlendikleri temel rollerden biri iizerine ‘“kiiltiir endiistrisinin zaferi ikilidir: disarida
hakikat diye yok ettifini iceride yalan olarak istedigi gibi yeniden iiretebitir”®
yorumunu yapriglardir.

Kitle iletisim siirecinin piyasa kosullarnt tarafindan belirlenen yap1 gz Gniine
alindifinda, piyasamin aldatict gbrinimiiniin agimianmas: gerekmektedir. Daha 6nce
s6zil edilen “piyasanin bireysel iligkiler diizeyinde tiim yansimasini buldugu” yanilgisi,

Adomo tarafindan bir bagka soylemle dile getirilmistic. Adorno, “sozde bireycilik”

olarak nitelendirdigi bu olgunun, drnegin, popiiler kiiltlir Giriinlert ve alicis1 arasinda

¥ Adorno, kultiir endiistrisinin insaniik tarihinin geligini tzerindeki olasi etkisini sbyle dzetlemektedir:
“.... Kiltir endiistrisinin biitiin (total) etkileri igerisinden biri aydmlanma karsithgidir (anti-
enlightenment). Horkheimer’in ve benim isaret ettifimiz ilzere, dofamin adim adim ilerleyen bilimsel
egemenligi demek olan aycdhinlanma, kitlesel bir aldamg haline gelir ve bilincin zincire vurulmasinda
kullanilan bir araca déniigtir. Kendileri igin bilingli bir bigimde yargida bulunan ve karar veren bafimsiz,
Gzerk bireylerin gelisimini engeller...” Theodor W. Adorno, The Culture Industry (London: Routledge,
1991), 5.92.

%% Korkmaz Alemdar ve Irfan Erdogan, Popiiler Kiiltiir ve {letisim (Ankara: Umit, 1994), 5.201.

% Max Horkheimer, Theodro W. Adorno, Aydinlanmanin Diyalektigi-2. Ceviren: Opuz Ozigil
(Istanbui: Kabalc:, 1996), s.24. Adorno ve Horkheimer'm 2. Diinya Savagi sonrasinda maruz kaldiklar1
Nazi baskisiyla ABD’ye gitmeleri, kuramcilarin kapitalist diinyadz kitle kiiltiirti, kitle toplumu ve kitle
iletigimi iligkisinin en geliskin modellerinden biriyle kargilasmalarma nenden olmustur. Bu deneyim
aracilifryla kurameilar, yasamian hizli degisimin kiiltilre] alandaki yansimalarim tim giplaklhifzyla izleme
olanag elde etmislerdir. Mutlu, a.g.e., 5.230.
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somut bir bigimde yagandifimi savlarken, kitle kiiltiiri iriinlerinin bireylerin

belirleyiciliginden uzak bir igerige sahip oldugunu ileri stirmektedir:

“Sozde vireycilikle, kitle kiiltiiriiniin dretimine, standartlasmanin

kendisinin dayanak alinarak dzgiir segim ya da agik pazar halesinin

bahsedilmesini anlamaktayiz. Hit sarkilarin standartlagmasi, tiiketicileri,

sanki garkilant kendilert igin dinliyor kilarak, ayni ¢izgide tutar. Kendi

payina, sdzde bireycilik ise tilketicilere dinlediklerinin onlar adina énceden

dinlenmis oldugunu veya ‘dnceden sindirilmis’ oldugunu unutturarak

onlari bir gizgide tutar.”®

Piyasa kosullant igerisinde kitle kiiltiirii driinleri, tecimsellestirilmis standart
yapilanyla ve liigiikk begeniye seslenen igerikleriyle elde ettifi “tiketici” varlifin
yitirmemek durumundadir. Bu nedenle yasanun her alaninda ve aminda Kkitleye
ulastinlmaktadir. Boylelikle igerikleri bosgaltilmig killtiirel firiinler aracilifiyla bireyin
tiketim ahgkanhiklan korilklenirken; kitleler aslinda neyi titkettiklerinin ya da bu
tiiketim ediminin ne tir bir dizgesel yapiin bir pargas: oldufunun ayirdina tam olarak
varamamaktadirlar.®*

Kitle kiiltiiriniin bir yansimasi olarak kitle toplumunun ortaya ¢ikisinda
“kapitalist igbolimiiniin gelismesi, fabrikalarda genis kitlesel drgiitlenme, kitlesel meta
firetimi, is olanaklarmin artmast sonucu kentlerdeki niifus artist, is¢i sinifinin oy hakkin
elde etmesiyle sivasetin kitlesel boyutlara taginmasi, karar alma mekanizmasinin
merkezilesmesi” gibi olgularin bir araya gelmesi etken olmustur.®> Bu yeni toplumsal
olusumla birlikte kapitalizm Gncesi ekonomik yapinin defigimi sonucu, toplumsal
iligkilerde de doneme Ozgii farkliliklar gergeklesmigtir. Toplumsal yapida yaganilan
¢dziilme, burjuvazinin eski, kaliplagmig, kalitsal gii¢ hiyerargisine dayali tabakalagmig
dizgeden kopmasina neden oluyordu ama aymni burjuvazi, bu yeni yapilanmadaki temel
Ogeleri (maddi tiriinlerin egit dagilimy, rasyonalite, latklik disiincest vb.) de kulianmaya

baslamusts. Iste “kitle” terimi de -daha 6nce belirtildigi gibi- modern burjuvazinin

81 Aktaran Phil Slater, Frankfurt Qkul. Ceviren: Ahmet Ozden (istanbul: Kabalci, 198), 5.234-235.

2 Tam da bu noktada, Frankfurt Okulu tarafindan gelistirilen yaklasimun, kitleyi biitiinityle edilgin
konuma indirgeinesi baglaminda elestirildiginin de belirtilmesi gerekmektedir. Bu anlamda birey tiim bu
ideolojik yBnlendirme karsisinda bir Gi¢iide de olsa anlam iizerinde son karart verme dzgfirliigline sahiptir,
Ayrica, benzer bir yaklasimla, kitle kiiltrll firtinlerinin yenilikgi 83eler tasidifit sav: da ortaya atilmaktadir.
Mutlu, a.g.e., 5.39.

5 Swingewood, a.g.e., s.17.
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varligimi korumaya yonelik olarak, algaltici bir anlamla, sanayi proleteryas: igin bu
dénemde kullaniimaya baglandi.

“Kitle’ sdzcligiinii ve dolayisiyla “kitle iletisimini” elegtirel yaklagimlanmn
merkezine alan radikal elegtirmenlere gére kitle “bir insan yigini”ndan (mob) bagka bir
sey degildir ve yayincilik, toplumsal bir uyumlanmanin ve kontroliin gérece daha giiglii
bir bi¢imidir. Bu anlamda kitle iletisimi bir yamyla toplumsal ve tecimsel bir yapi
{izerinde var olurken, diger yandan politik bir manipiilasyon aract olmaktadir.*!

Kitle toplumu tyelerinin tiikettiklert kiiltiirel iiriinlerde yaganilan kirlenmeye
kars1 tavir alan tutucu kurameilarin yaklagimlan Neitzsche, LeBen, Ortega v Gasset, gibi
diisiiniirlerin kitle kavramina yonelik elestirileriyle ortisir.®® 20. yiizyilin tutucu
elestirmenleri i¢in modem toplum, asagidan gelen bir kiiltiirel tehditle karst karsiyadir.
Bu tehdidin kahramanlar: ise dogal konumunu artik Ggrenmesi gereken kitle adami’dir.
Kitle adam:, kuramcilara gore, seckin olmayanlar sinifindandir ve sanayilesmenin
yarattig1 toplumsal yapi igerisinde “yiiksek kiiltiird” yipratmaktadir. Neitzsche’ ye gore
bu yipratmanin da altinda kitlenin doymak bilmez yapisi yatmaktadxr.66

Buraya kadar yalmzca bir kaginin gorisiine yer verilen kitle toplumu
elestirmenlerinin bireyi biitliniiyle egemen basat kiiltliriin baskisi altinda kendisine
cizilen -gerek anlamsal, gerekse diislinsel- smirlanin disina gikamayan bir yapida
tanimlamast, uzun willar boyunca elestirilmigtic. Buglin gelinen noktada elestirel
yaklagimdan uzak diismeyen ama igerisinde radikal kuramiara karsi gorisler de
barindiran ¢agdas yaklasimlardan sz etmek olasidir. Bireyi anlamin iiretilmesi sirecine
yeniden ¢eken kuramcilardan biri de Fiske’dir. Televizyon Uzerine yaptigt

incelemeleriyle bilinen Fiske, kiiltiirel galisinalara iligkin bir yaklasiminda:

“...¢linkii televizyon gii¢lii bir ekonomik motif igeren kurumsal bir sanattir;
sunulan metin dogallikla baskin ideolojiyi izerinde tagir... Ancak kendi
dznelerinde kendini yeniden {ireten ideolojinin gliciine ve baskin sinifin
baskici dayatmalanna karsin insanlar héld endistrinin kendilerine

% Bu konu ileride ayrintilandrilacaktir. Raymond Williams, “The Technology And The Culture,”
Popular Fiction Technology, Ideology, Production, Reading. Ed.:Tony Bennet (London: Routledge,
1990}, 5.17.

 Mutlu, a.g.e,s.17.

8 Swingewood, a.g.e., s.21.
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sunduklarn karsisinda kendi anlamlanm tiretmenin ve kendi kiiltiirlerini

yapilandirmanin iistesinden gelebilmektedirler.”

Agikga gozlemlenmektedir ki bu yaklasim, kitle kiiltiri/toplumu kuramlannin
baslangi¢ evresinde ortaya atilanlardan oldukga farklidir. Bu anlamda kitle kiiltiiriinii
“tek bigime indirgenmis, formiilize edilmis, igerigi bosaltilmis, ciddi entelektiiel
birikimden uzak, &zgiin olmayan” yapisindan dolay1 elestiren ve kitle toplumu bireyini
ise “ydnlendirmeye agik, beklentisi olmayan, uyuguk (supine), begeni ¢izgisi son derece

agagida olan, piyasanin kurbani, mekanik insanlar’®

olarak tanimlayan yakiagim 6nemli
Olgiide elestirilmistir.

Ancak bu noktada “tiketict”nin {iriin kargisinda sanildi kadar edilgin olmamasi
olgusunun, séz konusu metanm iretilme siireci tizerinde ne kadar etkili oldugu sorusu
diisiintilmelidir. Son gozlemde, elestirel toplum kuraminin Gzerinde yapilandig: temelin
kapitalizmin egemenlifindeki kitle kiiltiici aracilifiyla dayatilan baskimin igerigi
oldugunu; kuramin salt kiltiiin kitlesellesmesi sorunu iizerinde yogunlagmadigim
belirtmekte yarar vardir. Dolayisiyla kiiltiirel degerlerin algilanmas: asamasinda kendine
dzgh bir direng gdsterebildigi iddia edilen birey, piyasa ortaminda hili “en ¢ok satan”
iirlin olan kitle kiiltiidi fidinii fizerinde etkili olabilmek icin, “kitlesel bir nicelik tagiyan
titketiciler”e evrilmek durumundadir. Ancak, gelismis kapitalist dizge igerisinde alinip
satilan bir meta olan kiiltiicin en genis kitleye ulagabilmesi i¢in, igerisinde iretildigi
toplumsal yapiyla uyum igerisinde olmas: gerekmektedir. Bu nedenle genel geger deger
yargilannda yasanilan kokli bir degigimin, McDonald’in bagta vurguladifi
“teknisyenler” tarafindan yeniden iiretim stirecine dahil edilece§i; dolayisiyla
kitlesellesmenin bu noktada da yaganabilecegi diisinilmektedir.

Kitle kiiitiiriiniin tretiminde bir kiltir endiistrisi olarak islev istlenen kitle
iletigim araglan, kitle toplumunun var olan dizgeye uyumlanmasinda olduk¢a dnemli bir
etkiye sahiptir. Ozellikle televizyon gibi, iletilerini tarihsellik/nedensellik baglamindan

uzakta kodlayan bir aracin sdz konusu uyumlanmayi pekistirecedi diisiniilmektedir. Bu

& Fiske'ye ptre medya metinleri igerisinde televizyona ait olanlar girece daha agik metinlerdir. Bu
yakiasim izleyiciyle bir bigimde baglantt kuran ve katilim olanafi tagiyan televizyon metinleri -yarigma
programlar: gibi- g&z oniine almarak ileri stirlilmektedir. Alan O’Shea, “Television as Culture: Not Just
Text and Readers,” Media, Culfure and Society, sayt:11, (1989), 5.375.

% Dominic Strinati, An Introduction To Theories of Popular Culture (L.ondon: Routledge, 1995}, s.48.
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olguya televi.yonun “en gok tercih edilen arag olma ozelligi™® de eklenecek olursa,
aracin egementlik iligkileri igindeki rakipsiz konumu ortaya ¢ikmaktadir.

Elestirmenlerin bu baglamda kitle iletisim araglarina yonelttikleri elestirilerin
baginda, totaliterlie giden yolda toplumsal yasantidaki ayriksi dilgiinceleri, toplumun

genelinin bakig agisini pekistirecek bigimde marjinal saymas: gelinektedir.

“Kitle iletisim araglan herkesin sisteme topyekiin ve tutucu bir sekilde
ayak uydurmasim saglayamaz; zaten bunu higbir ey saglayamaz. Ama
¢atlak sesleri tiimiiyle bastirarak depil, uylasimin digina diisen fikirleri
garip sapkinliklar olarak temsil ederek bir tiir uzlagim iklimi
olugturulmasina katkida bulunabilirler.”™

Genel ¢izgileriyle aktanlan kimi yaklagumlar baglaminda “dil-metin-kiiltiirel yap:
ve televizyon” iligkisini kavramanin, modem diinyada kitle iletigim siirecinin
anlagilmasinda bagat rol oynadigi sOylenebilir. Dolayisiyla genelde kitle iletigimini,
Ozelde televizyonu tek basina ele almak ve aracin bir kiiltiirel form olarak tanimlanan
yapisimt belirtilen diizlemden bafimsiz diiglimnek, son godzlemde, manipiilatif bir
bilgi/yorum {iretimine neden olabilecektir.

Kitle iletisim ara¢larimin ardindaki dev sermaye, baskin ekonomik-politik
yapmin sirdirilmesinden en fazla ¢ikar saglayacak erk durumundadir. Bu nedenle
“televizyonun iizerinde en fazla agirligim duynran geyin, son asamada, ekonomik baski

o7l diigliniildiigiinde, aracin var olan iiretim iligkileri icerisinde egemen

oldugu
ideolojinin pekistirilmesinde etkin bir kiiltiir endiistrisi oldugunu belirtmek ¢ok da
yanls olmayacaktir.

Daha once de belirtildigi iizere, yazili kiiltiirle birlikte gelisen biitiinliikli
diisiinebilme ve olaylart rasyonel algilayabilme yetisi, elektronik teknolojisinin geligimi

ve televizyonun egemenligini ilan etmesiyle giderek bir yikimin esgigine gelmistir.”

% Fiske, a.g.e., 5.16.

' Swingewoaod, a.g.e., s.118.

™! Pierre Bourdieu, Televiyon Uzerine. Ceviren: Turhan Iigaz (Istanbul: Yapi Kredi, 1997), .20.

2 Burada, sonuglar tim toplumlar igin gegerli tek tip bir erozyondan stz etmek, kuskusuz ¢ok da olanakl
gozlikmemektedir. S&z konusu giincel ve baskin kliltiiriin toplumlarin gelismislik diizeylerine gére
deZisken olaca@i agiktir. Dolayisiyla, yazit kiilttirel siirecin icerisinde dofup gelistiZi bir toplumsal
yapimn gorsel kiiltiir kargisinda sergileyecegi direngle, heniiz yazil: kittirle tanmismamis toplumlarin szl
kiiltiiriin giirsel bir diinyada yeniden iiretildigi bu yeni yapilanma karsisinda gérece gok daha savunmasiz
kalaca dilsiintilmektedir. Ayrica kitle kavrammnmn yukarida dzetlenen kimi temel nitelikleriyle tarthsel
olarak ortiismeyen toplumlarda, ekonomik kilresellesmenin de etkisiyle, “fim diinyayla aym anda aym
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Gergekligin sembolik iiretimi olarak iletisimin’ kitle iletigimine ve bugiinki televizyon
diline evrilmesiyle birlikte televizyondan sunulan gergeklik elgusunun ortaya
¢iktifindan sz edilmigti. Gelinen noktada, bireyin ulagamayacagi kadar uzaktaki
gergekligin televizyon araciifiyla yeniden yaratildifa dislincesinin gene! olarak
benimsendigi sOylenebilir. Nitekim aracin siyasal tartigmalann igerisinde en ¢ok
elestirilen yanlarindan biri de bu kendine 6zgii ve tehlikeli niteligidir.”* Televizyonun
“gbsterebilme ve gosterdift seye inandirabilme” yani, gerceklik etkisi yaratabilme
dzelligi, aracin “toplumsal ve siyasal varolusa ulasmanin ara bulucusu” olarak ele
alinmasina neden olmaktadir. “Higbir sey, gergeklidi biitiin siradanlidi iginde
duyumsatmaktan daha zor degildir.”” diyen Bourdieu da televizyonun séz konusu
tzelliginin -dmegin- gazeteciler tarafindan kullanildifinda &nceden kestirilemeyecek
sonuglar dogurabilecegini vurgulamaktadir.

Daha once de belirtildigi tizere, kitle iletisiminin piyasa kosullan igerisinde
“kitle”yi yakalayabilmek icin toplumsal anlamda genel geger olan ve lizerinde uziagilan
yapidan yararlanmas: gerekmektedir. Gergedi yaratabilme yetisine sahip bir aracin,
toplumun biiyitk béliimil tarafindan benimsenen degerler dizgesine yaslanabilmesi
igin,“catlak seslerin” bastirilmasi islevini elinde tutmasi gerektigi de vurgulanmigti.

Bourdieu, bu konudaki yaklagimin: séyle Szetlemektedir:

“... Bu, ¢ok iyi bilinen bir yasadir: Bir basin orgam ya da herhangi bir ifade
araci ne kadar yaygin bir kitleye ulagmak istiyorsa, ¢ikintilarins,
bolebilecek, diglayabilecek biitiin geylerini de o kadar yok etmek..., hep
sOylendigi gibi ‘kimseyi soka ugratmamaya’, asla birtakim problemier
yaratmamaya ya da yalnizca énemsiz problemler yaratmaya da o kadar

kitltiirel tiriinlerin titketilmesi, toplumsal agidan cemaat kiilttirtiniin egemen oldugu, feodal iligkilerin
korundugu ve geleneksel deBerlerin 8ne ¢ikti) topluinsal yapilarm da biitlintyle kitlesellesmesine neden
olur mu?”’ sorusunun yanitini vermek diigiiniildiigiinden daha karmasik bir ¢dziimlemeyi gerekli
kiimaktadsr, Bir bagka deyisle, “... endiistriyel toplumlarin degerleri, &teki toplumlarm da degerleri
degildir.” Harold A. Innis, The Bias of Communication {Canada: University. of Toronto, 1884), 5,140,
 James W. Carey, Communication As Culture (New York: Routledge, 1988), 5.23.

™ Televizyonun bu baglamda ele alinabilecek bir baska sakincali etkisi de “mozaik kiiltir’e olan
katkisidir. Moles’in tanimiyla mozaik kiltiir, “rasyonel bir drlin ortam: degildir; her glin aldifimuz,
rastianfisal, dizensiz...bilgiler akumun: bir triniidir. Bu kilitlir, televizyon, radyo, sinema, karsilikli
stylegi, Gstiinkdri gbz atilan teknik dergiler, basin, kitle iletisim araglari gibi, bizi etkileyen, igine alan,
bogZan ve bizde sadece bir takun diisiince pargalari, bilgi artiklary, gegici etkiler brrakan gok gesitli araglar
yoluyla bize ulagmaktadir...” Bu olgu ileride ele alinacak olan magazin sdylemine de 6nemli bir katk
saglamaktadir. Abraham AMoles, Khiltiiriin Toplumsal Dinamigi. Geviren: Nuri Bilgin (Izmir: Ege
Universitesi, 1993, No:21), .16

7 Bourdieu, 8.g.e., 5.25.
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dikkat etmek zorundadir. Giindelik yasamda, yagmurdan ve havadan ¢ok

sdz edilir, ¢iinkd higbir siirtiismeyle karsilagilmayacagina emin

olunabilecek bir problemdir sz konusu olan.””

Televizyonun toplumsal yasam igerisindeki rolil iizerine Bourdieu, izler kitlenin
kiiltiirel ve estetik deger yargilaninin gok belirgin bir gérecelik igermesini ve her kogulda
gegerli bir élgtitten yoksun olmasint ise s6z konusu degerlerin toplumsal siireg i¢erisinde
belirlenen kimlik ve egitim siireciyle ¢ok yakindan ilgili olmasiyla agiklamaktadur:
Kiitiirel begeniler toplumsal kimlikierden dogmaktadr ve bu kimligi disa
vurmaktadir,”’

Izler kitlenin algilama siirecini vurgulayan yaklasimlariyla kiiltir aragtirmacilan
ise, medya metinlerinin kendi baslarina bir niteliklerinin bulunmadifini, séz konusu
metinlere deggin niteligin alimlanina stirecinde yaratildigimi savlamaktadirlar. Bu sav
gergekte deneysel medya sosyolojisi igerisinde oldukga sik bir bigimde dile getiriimistir
ve 1zler kitlenin anlamin yaraticisi olarak iletigim silirecine katildigini gSsteren pek ¢ok
¢alisma yapimstir. Izleyicinin kendi diinya goriisiinii olusturmada ézgir oldugunu;
dolayistyla haberlerin ve benzeri medya metinlerinin ahmianmasinda izler kitlenin etkin
bir rol oynadifim ileri sliren yaklasim, izleyiciye 6zerk bir kimiik tanimaktad:r. Bunun
yam sira Hall, Hartley ve Fiske gibi pek ¢ok arastirmaci, gdriinliste nesnel ve yansiz
medya metinlerinin igerisinde ozenle saklanmig yorum 68eleri tagidiklammin ortaya
¢ikarilabilmest i¢in ¢ok yogun bir c¢aba gdstermiglerdir. Anlamin ¢ogullugu ve
fotografik Ggeler arasindaki iliski denildiginde hemen akla gelen isimlerden Barthes, s6z
konusu iletilerin kendilerine ©zgli g¢ogu! anlamli yapisimn kendilerinden daha
derinliksiz/s1g dilsel iletiler aracilifiyla daraltildifini ileri siirerken, son gozlemde
anlamin birer ‘¢apa’ (anchor) islevi listlenen dilsel iletiler aracilif1yla sabitlendigini ilen
siimmektedir.”®

Izleyici iizerinde vurge yapan ve televizyonlardaki kiiltiirel Griinlerin bireyler
tarafindan popiiler ckunusunun baskin ideolojik dizgenin etkin bir bigimde altiist
edilmesi oldugunu ileri sliren Fiske “gii¢liiler, toplumsal yapinin kontroliinii elinde

bulundurmaktadir ancak giigstizler bu durum ve davramigtan kurtulma yetisine

76
Aym, $.50,
7 James Curran ve Colin Sparks, “Press and Popular Culture,” Media, Culture and Society, say:: 13
(1991), 5.219-221.
® Aym, 219-221.
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sahiptirler... Kiiltiire]l yagam bu kargt koyusun yasanabilecegi en temel alanlardan
biridir...” goriigiinii savlamaktadir. Haber yazimi c¢alismasinda Fiske, anlamin
birlestirilmesi ve izleyiciye bbyle empoze edilmesi stirecini agik¢a ortaya koyan bir
metin yapsina sahip oldugumuzu iddia etmektedir. Fiske yukarida sozii edilen yikici ve
alt iist edici stratejilerin haber metinleri karsisinda da uygulanabilecegini, bunun giic
olsa da olanaksiz olmad:gini belirtmektedir. Fiske bu goriisiinii televizyon haberlerinin -
gazetelerle karsilastinldiginda- nesnellik &lgiitiine daha az bagli olmasi, dolayisiyla
popliler okumalarin gergeklestirilebilmesinde gazetelerden daha uygun bir ortam
saglamasi olgusuyla agiklamaktadir.”

Tiim bu tartigmalar bir yana, kitleyi, “geleneksel hi¢bir kurama ve eyleme
indirgenemeyen” bir olgu olarak tanimlayan ve Kkavramin tek bir taniminin
olamayacagini diislinen Baudrillard, iletisim siirecinde kitle toplumu iiyelerinin

gosterdikleri diren¢ten baska bir baglamda s6z etmektedir:

“Ister potitik, ister epitici, isterse kiiltiirel icerikli olsun sonugta anlam
ileterek kitleleri an/amin egemenligi altinda tutmaktir... Daha iyi haber
verebilmek igin, daha iyi toplumsallagtirmak igin, kitlelerin kiltiirel
diizeylerini yiikseltmeye ¢aligmak i¢in vb.vb. Hepsi palavra. Ciinkii kitleler
bu ak:leci iletigim zorlamasina insani aptallastiracak bir bigimde karsi
koymaktadirlar. Onlar anlam yerine gisteri istemektedirler. Higbir caba
onlan igeriklerin ya da kodun ciddiyetine inandirmada yeterince kandinict
olamaristir, Gosterge isteyen insanlara mesaj verilmeye ¢aligilmaktadir.
Oysa o 1r, iginde bir gsteri olmasi koguluyla tiim igeriklere
tapmaktadirlar.”®

Iste kitlenin beklentisi olarak tanimlanan “gdsteri” gergegi, televizyonun kiiltiirel
degerlerin iiretiminde®’ sik¢a bagvurdugu kavramlardan birisidir. Televizyonun buraya
kadar aktarilmaya calisilan dilsel dzelligi, bu gosterinin en etkili bigimde sunulmast

amaciyla yapilandinlmigtir. Dolayisiyla televizyon aracilifiyla aktarilan tim metinler

ve kugkusuz haber metinleri de bu gbsterinin bir pargasi olarak ele alinmaktadir. Bir

" Aym, 5.218-224,

® Jean Baudrillard, Sessiz Yigmlarin Golgesinde ya da Toplumsalm Sonu, Geviren: Qpuz Adanir
(Istanbul: Ayrinti, 1991), 5.12,

¥l Bugtin artik kitle iletisim araglarmm kiiltiir endiistrisinin nemli bir pargasi oldupu kabul edilmektedir.
Bu anlamda kitle iletigim araglari, genel endiistriye! yapmnin bir par¢asi olma dzelligiyle diger endiistrilerle
benzerlik gosterirken, iirettikleri iiriinler (televizyon programiar, filmler, vb.) insanlarin diinyay:
algilamalar asamasinda yararlandiklan soylemin de “eksenini” olusturmaktadir. Peter Golding ve Graham
Murdock, “Culture, Communications And Political Economy,” Mass Media and Society. Ed.: James
Curran, Michael Gurevitch (New York: Arnold, 1996), s.11.
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baska deyisle haber, televizyon diliyle tanistiza anda, ashinda gosteri igine (show
business) dahil olmug demektir. Televizyon, bu karakteristik islevini yasama
gegirebilmek amaciyla, kitle kiiltlirii/popiiler kiiltlr GirGinlerini sunarken kullandifr bir
soylem bigimine, “magazin sdylemi’ne bagvurmaktadir: Ustelik salt eglence igerigi
tagiyan metinlerde degil, gergeklik goriintiisii igerisinde popliler §gelerin sikistirilarak

sunuldugu haber metinlerinde de.

2.1. Bir Yagam Bi¢imi Onerisi Olarak Magazin Stylemi

Televizyonda kullanilan dilin, farkli metinlerde benzer &geleri One
¢ikardigindan, dolayisiyla da neredeyse tiim iletiler igin ortak Gzellikler sergileyen bir
anlatim y&nteminin, giderek aracin 6zgiin dili haline geldiginden yukarida kisaca s6z
edilmisti. Buradan bakildig1 zaman, televizyon metinleri igerisinde &zel bir dnem
tasgidifr gozlemlenen haber programlarinin da bu egemen dilden bagimsiz
diigiiniilemeyecegi ortaya gikacaktir, Televizyonun kurumsal kimliginin bir parcasi ve
vansiticist oldufiu gézlemlenen ana haber biiltenlerinin, &zellikle hedef kitlenin
televizyon karsisinda oldugu prime-time’larda yayinlanmasi ve bu alanda kanallar
arasinda ¢ok agik bigimde rekabet yasaniyor olmasi, haber program tiiriiniin bu siiregteki
Bnemini pekistiren érnekler arasindadir.

Kisaca deginmek gerekirse, &zellikle ekonomi-politik yaklasimn elestirel
tartismalarnt ¢ergevesinde bakildiginda, séz konusu olgunun ¢ok da sasirtict olmadigint
sOylemek olasidir. Nitekim Marxist ve Neo-Marxist kuramcilann tizerinde uzlastiklan
temel noktalardan biri “igerik’in kapitalist dizge araciligiyla beliriendigi varsayimidir ve
kapitalist sermaye iligkileri icerisindeki televizyonu bu yapidan ayrt diiglinmek
olanaksizdir. Gerek haber ve benzeri metinleri iceren, gerekse eglence yogun bir anlayis:
benimseyen televizyon, son gozlemde, bir piyasa aracidic’™ ve “piyasa kosullari da

diyebilecegimiz déngiisel yapiya” uyumlanabilmek, genis kitlelere ulagabilmek igin

%2 Bu konuda 8zellikle kitle iletigim araglarinin eZlence yogZun iletileri kuliandifindan s6z eden Muriel,
iletinin alicis1 olarak izler kitlenin eglence igerigi tasimayan iletiye ilgi gstermediginden sz etmektedir.
Bu anlamda agik rekabetgi piyasa kosullarinda varligin siirdiiren kiiltiirel endiistri -dolayisiyla televizyon
da-, giderek yalmzca eflence igeren iletilere yUnelmektedir. Muriel Cantor, “Audience Control,”
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uretimini bu temel 8iglt ilizerinden gergeklestirmek durumundadir. Televizyonun bagat
rol oynadig1 kiiltiirel egemenlik iliskilerinin giindelik yagsam 6riintiisit igerisinde islerlik
kazanmasiyla birlikte, “...endiistriyellesen bog/serbest zaman (leisure), tirdeglegtirilen
akis, tekdiizelestirilen heyecan Ogesi ve yinelenen televizyon formati, sirecin ayrilmaz
par¢ast” olmugtur. “Ve tipik olarak kapitalizm, bu tutukluluk durumundan yalnizea
se¢ilmig olan yurttaglanni kurtarmaktadir. Segilmisler ise, kapitalizm tarafindan iretilen
tek tiplegtirilmis toplumsal gerceklikten kagmanin yollanni satin alabilenlerdir...”?

Ancak kapitalist ideoloji “toplumsal gergeklikten kagmanin yollanim satin
alabilenler”in diginda kalan g¢ogunluk igin de “sézde kagis™ olanaklari tanimaktadir.
So6zii edilen ekonomi-politik gergeklik igerisinde televizyon, sdzde kagisin temel
aygitlanndan birt konumundadir. Televizyon bu sanal uzaklagmayi, ¢aligmanin bagindan
bu yana aktarilmaya ¢aligtlan kiiltlirel-ekonomik-politik yap: tarafindan belirlenen dil’i
aracthfiyla gerceklestir. Bu a¢idan arag, gergeklik tizerindeki bozucu etkisinden, iletieri
eglence igerifine birtindlirmesine kadar -¢cokluk her ikisini bir arada kullanan- pek ¢ok
yolla toplumsal gergeklikten kagmanin olanaklarim yaratmaktadir.

S0z konusu kagis olgusunda televizyonun yofun olarak kullandif: eglence
Ogesinin Ozel bir yer tuttugu gdzlemilenmektedir. Yasamin her alaminda kaltir
endistrisinin saywisiz goériiniimilyle karsilagan birey, 0&zellikle bos zamanlarinda
“eglencenin zorunlu bir etkinlik gibi sunuldugu”84 iirlinlerfe karsilagmaktadir. Konuya
bu a¢idan yaklagan kimi yazarlara gore, bireyin igerisinde yagadifi gergeklikten
kaynakianan sorunlariyla viizlegserek ¢6ziim yollan lzeninde disiinebilecedi serbest
zamant, kendisine bir “riigvet” gibi verilen eglence aracilifiyla, var olan dizgenin bir

parcasina diini'lsr'L'u'iilmektedir.85 Bu baglamda birey, dzellikle endiistrilesme sonrasinda

dinlenme ve galigma saatleri arasindaki ayrirmin belirginlesmesiyle birtikte, egilimleri

Television: The Critical Yiew, Ed.: Horace Newcomb (New York: Oxford University Press, 1982),
§.312-315.

¥ Alinndaki italik sézciikler aragtrmacinin kendisi tarafindan vurgulanmustir, Gitlin, tecimsel iliskiler
agiyla 8riilit bir toplumsal yapmm aniagilmasinda ekonomi-politik yaklasumin, egemenden izleyiciye kadar
gegen tiim siirece uygulanmasi gerektiginden ve ancak béylesi bir bakig agismin stirecin tamam tizerinde
yorum yapabilmemizi kolaylastiracagindan stz etmekiedir. Boylelikle -ileride daha ayrintili olarak ele
alinacak olan- kitle iletisim araglarinda ideolojik yapilanmanin ¢ok daha biitinlikltt bir ¢éziimlemesi
yaptlabilecektir. Todd Gitlin, “Prime Time Ideology: The Hegemonic Process in Telvision
Entertainment,” Television: The Critical View. Ed.: Horace Newcomb, (New York: Oxford University
Press, 1982}, 5.430-434.

5 Swingewood, a.g.e., 5.37.

¥ Ahmet Oktay, Tiirkiye'de Popiiler Kiiltiir (Istanbul: YKY,1994), 5.29.



36

eflence endistrisi tarafindan kolaylikla énceden kestirilebilir bir kimlik kazanmugtir.
Dolayisiyla eglence endiistrisi, igerisinde tasidign tiketim ideolojisiyle birlikte “artik
tiiketemeden glenemeyen bireyi”®® yaratmaktadir ve televizyonun gok sik kullandigi bu
tur sézde kagig olanaklariyla birlikte birey, kendi smufsal gergeklidinin uzagma
taginmaktadir,

Televizyondan sunulan egiencenin islevleri ve haber program yapisiyla iligkisi
diger béliimlerde daha ayrintili bigimde ele alinacaktir. Dolayisiyla bu noktada, (izerinde
yogunlagilacak konuya diiglinsel bir hazirlik saglayabilmesi agisindan deginilen eglence
ve kitle iletigim araglan  iligkisinin daha biitinlikli olarak anlagilabilmesi igin,
televizyonun temel sdylem bigimini olugturan “magazin sdylemi”nden sdz edilmesinde
yarar vardir. Kugkusuz magazin s&yleminin, kavramun bugiinkit kugatmact
goriiniimiinden yola ¢ikilarak kavranmast ¢ok da olanakli degildir. Kaldi ki bu séylem
bigiminin kitle iletisim araglarinda neden ve nasil kullamldifinin anlagilabilmesi igin,
hangi kosullar altinda bulustuklaninin ¢6ziimlenmesi gerekmektedir. Bu agamada
magazin sOylemi ve televizyon dili arasindaki iligkinin ortak délgiitlerinin irdelenmesi,
Gneelikle kavramin tarihsel siire¢ igerisinde ortaya ¢ikig kogullarnin ve bu sdylem
bigimi iizerinde belirleyici olan temel etkenlerin -6zetle de olsa- irdelenmesini
gerektimmektedir. Bu béliimiin ardindan televizyonun haber metinlerine kadar tasidigi
eglence igeriginin ideolojik boyutuna deginilmesi amaglanmaktadir. Boylelikle,
televizyonun magazin s6ylemi araciligiyla yarattit varsayilan ve dzellikle televizyon
haberleriyle pekigtirilen ger¢ekligin daha kapsamli bir baglam igerisinde ele alinmasina

calisilacaktir.

2.2. Magazinellesmenin Tarihsel Temelleri

&

Ispanyol Emevilerinden Fransizca’ya alinan ve Arapga “mahazin”den gelen
“magazin” soOzcligli, salt bilinen dzglin anlamma® gondermede bulunan bir sdzciik

olarak ele alindiginda, listlendigi yalin anlam aracilifiyla bir kitle iletigim araci olarak

8 Unsal Qskay, “Teba Kliltiiriinden Kitle Kiiltiiriine”, Hiirriyet Gosteri, say1: 42 (1984), s.73.

% “Yfapgazin kavrammn 6zgiin tanum” s8ziinden, kavramim “gok ¢esitli konuklan isleyen, genellikle
resimli, stireli yayin” anlamina gelen sézlik tanim anlasiimalidr. Bkz. Bilyitk Larousse Sozliik ve
Ansiklopedisi, Cilt:15, (Istanbul: [nterpress Yaywecilik, 1986}, 5.7653.
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diisiiniilebilecekken, kavramin stireg igerisinde tistlendigi difer anlamlarla birlikte
bugiin artik ilk taniminin dtesinde bir alanin -giderek bir séylemin- sinirlaring ¢izdigi
gozlemlenmektedir.®®

Magazin kavramimin tamimlandidi gergeveyi de iginde barmdiran bir sdylem
bigimine ddniismesinin tarihsel siireg igerisindeki temellerini 19. yiizyilin erken
dénemlerinde aramak gerekmektedir.?® Sézii edilen dénemin bagta gelen dinamikleri
arasinda, insanlik tarihinin tanik oldugu en énemli doniigitmlerden birine 6neiililk eden
sanayl kapitalizminin toplumsal-kiiltiirel yapit iizerindeki belirleyici rolii, basat bir
dneme sahiptir. Bu yiizyitlin giderek birbirine benzemeye baglayan, yalnizlagan ve
yabancilagan bireylerinin, gerek ¢alisma ortamlannda, gerekse is dist zamanlarda
egemen ideolojinin kiiltiirel yansimalariyla kusatilmig olmasi, daha Onceki toplumsal
yapiyla koklii farkliliklar gdsteren bu yeni yapilanmanin tammlayici 6zelliklerindendir.
Kugkusuz, bu dénemde feodal toplumsal yapinin sanayi toplumuna evrilmesiyle
“efendi-kole” iligkisinin ortadan kalktigt diigiinillemez; tersine egemen-yonetilen 1ligkisi
giderek daha rafine ve gii¢ anlagilr bir goriniime biiriinmiistiic.”® Bu iliskinin
pekistirilmesinde ise yeni gorev, tiiketimin demokratiklesmesine ve herkes igin

mutlulugun tek adresi olarak, daha gok tiiketimin g&sterilmesi stylemine dﬁsmektedir.91

¥ “Mahazin” sézciigll, “mahzen”in goguludur ve i¢inde esya depolanan yer anlamina gelmektedir.
Fransizca'da “ditkkan” anlamma gelen s8zclik, iginde birgok iirintin satildig1 yer olarak tanimlanmaktadir.
Kavramin iginde pek gok farkl: bilginin yer aldig1 yayin anlaminda kullanimmin da temelinde bu tamim yer
almaktadir. Murat Belge, “Magazin,” Tarihten Giincellige (Istanbul: iletigim, 1697), 5.373.

% Nermin Abadan-Unat, “Kitle iletisim ve Kilitir,”Yillik, Cilt:39, sayr:1-4 (Ankara:A.U.S.B.F.,1984),
§.66.

® Unsal Oskay, “Folk Kiiltiril, Kitle Kiiltirit, Poptiler Killttir ve (zgiirlesim Beklentisini Dile Getiren
‘Karsi Kiltiir' 7, Varilik, sayi: 1012 {1992), 5.6-7.

*! Sanayilesmeyle birlikte baglayan ve ozetle aktarilan koklii teknolojik deisinlerin, bireyi mutluluk
arayisinda Snemli dlgiide tiiketime yonlendirdigi gergeZine Russel “makinelesme ve insamin duygusal
dofas1” baglaminda yaklasmaktadir. Yilzyilin biiyiik diigiiniirlerinden ve modernist diiglincenin 8nemli
temsilcilerinden biri olan Bertrand Russel “Makineler ve Duygular” adli denemesinde bu konu lizerine
oldukga basit ancak kapsamli bir bakig agis1 geligtirmistir: “...Makinelere tap:lir, ¢link{ giizeldirler, deger
tretirler...Cnlardan nefret edilir, ¢iinkil gok ¢irkindirler, kélelik getirirler. Bir makine, Bin Bir Gece
Masaliar’indaki cin gibidir; sahibi i¢in yararly; diismaniar: igin ¢irkin ve tehlikeli. Ancak giintimiizde hig
bir seyin kendisini bu denli belirgin yalinlikia gésterinesine izin verilmez... Makinenin ¢aligmas: sayesinde
bu insanlarm, bityik dedelerinden daha fazla -¢ofu zaman daha ¢ok gey- satin alabildiklerine dikkat
¢ekilebilir... Bu varsaynna gdre... Iki odasy, iki yatag ve iki ekmegi olan bir kiginin bir odass, bir yatag: ve
bir ekmegi olan kigiden iki kat mutlu oldugu... diigiiniilmektedir. Bazi kigiler, her zaman tain da ictenlikli
olmadan, din ve ahlak adina bu fikirlere kars1 gikarlar; ama vaazlarinin dokunakhg: sayesinde gelirleri
artarsa ona da sevinirler... Efer mutluluk gelirle orantilt ise Gstiiniigi kusku gdtiirmez; degilse, sorunun
timiyle tartisilmast gerekir.” Vurgular arastirmacinm kendisine aittiv, Bertrand Russel, Sorgulayan
Denemeler. Ceviren: Nermin Arik (Aukara: TUBITAK, 1696), s.87.
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Dénemin gii¢ iligkilerine bakildiginda, siirecin siyasal yansimalarimi ¢ok somut
bir bigimde gérmek olasidir. S6z konusu dénem igerisinde aristokrasi kendi alanina
¢ekilirken, bu yagam bigimine karsi oldugu kadar gelenekgilifi de benimsemeyen bir
orta siuf, yine aristokrasinin ydntemlerine yaslanarak biiyilkk bir yengi (zafer) elde
etmigtir. Boylelikle elindeki giiciin bilincinde olan burjuvazi, kiiltitr alaninda en fazla
tartisma yaratan farihsel karakter olarak bu arenada yerini almistir. Burjuva, kendi
yenilik¢i hareketini destekleyecek bir yiiksek kiiltir ile emegin yeniden tiretimine
vonelecek bir diisiik kiilltir’e de bu dénemde gereksinim duyacak‘ur.92

19. viizyill tamimlayan gi¢ iligkileri ve sanayl toplumunun kitlesellegsmeye
baglayan yapis: igerisinde varligmi siirdiiren birey, s6z konusu degisimin bir yansimasi
olan kitle kiiltiriiniin yeniden iiretiminde, bir anlamda ¢agdas bir trajik kahraman”
olarak yer almustir, denilebilir. Bu kosullar altinda birey, yeniden iiretim dongiisiinde
yok olmaya viiz tutan 6zgiin kimligini, s6z konusu degisimin temel degerleri {izerine
yapilandirtian oir edebiyat tiriinde, “sentimental edebiyat’ta aramaya baglamistir. Bu
yeni dénemle birlikte 18. viizyila kadar toplumlarin sesini ykiinen yazarlar’ ise, 6nceki
kusaklara oldukca yabanci ahlaki sorunlar ve ¢atigmalan ele alirken, psikolojik yénden
digerlerinden ayrilan ve “kendilii” olan bireyin yazan olacaklardir. Romanlarn fefrika
olarak gazetelerde yayimlanmasimdan, anlatilarin s1§ igerikli insan kimligi iizerine
kurulmasina, okuyucunun metinierde kendi vyenilmigliginin, tikenmigliginin
vansimalarini  aramasindan, konulann islenis ve sunulus bigimlerine kadar
genisletilebilecek bir aniayigi kapsayan bu edebiyat tiiréi, daha ¢ok, bireylerin benzer
yasamlarina ve ortalama begenilerine seslenmektedir. Bir baska deyisle, giindelik yasam

alaminda sentimental anlayiga duyulan egilim, yagsama bigimlerinin benzerligi sonucunda

*2 Bu 6zellikleriyle burjuva, saray ve aristokrasi tarafindan “...hem maddeci ve bayagi, hem de toplumsal
yonden gosterigei, dar goriislii, ahlaket ve basit ruhlu™ olarak nitelendirilmektedir. Meltem Ahiska, a.g.e.
s.8.

" “Capdag bir trajik kahraman” betimlemesinden, 6zellikle tiyatro tarihinde siklikla géndermede bulunulan
“modern trajik kahraman” tanumi anlagimamalidir. Kuskusuz bdylesi bir iliskinin kurulmasi da olas
gozilkmektedir; ancak burada, Antik Yunan'da ortaya ¢ikan ilk ddnem tragedyalarindaki, kaderi neredeyse
blitinilyle tanrilar tarafindan belirlenen kahraman ile sanayi devrimi sonrasindaki kaderi nemli &lgiide
egemenlerce belirlenen birey arasindaki benzerligin vurgulanmast amaglanmaktadir.

 Leo Lowenthal, “An Historical Preface to the Popular Culture Debate,” Mass Media in Modern
Society. Ed.: Norman Jacobs, {USA: Transaction Publishers, 1992}, 5.71-73.
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begenilerinde de ortakliklar gézlemlenen bireyler igin gelistirilen bir yazinsal yaklagimin
ortaya ¢ikisiyla kogutluk sergihemektedir.f')4

Kuskusuz bu yeni gelismede yazinsal metin karsisindaki okur kadar, sentimental
edebiyatin {ireticisi yazara da deginmek gerekmektedir.”” Tam da bu noktada sanat ve
kitlesellesme egilimi arasindaki iliskiye, popiiler olmak kaygisiyla hi¢ tanmigmanms bir

yazarin, James Toyce’un bakis agistyla yaklagmakta yarar vardir:

“Sanat-" halk yiginlarinin gonliini kazanmak pesindeyse kitle fetisizminin,
kendin. vile bile kandirma hastalifinin bulasicilifindan kaginamaz,
popiiler bir akimda yer aliyorsa bu riski tstleniyor demektir... Cevresinde
bayagil:klardan -duygu tagkinhklan, zeka gdsterileri, kibiri yliceltme,
ortalamayr kollamaya yonelik dvgiilerin her tiivliisii- biitiiniyle kurtulup
dzgiirlesmedikge asla sanatgi olamayacaklardir... en séziim ona bagimsiz
goriinenler, kélelik baglarim yeniden stkilamada birincidirler.””

Joyce’un, yazilamin §zgiinliigi ve yazann Ozgirligii sorunsali ¢ergevesinde
ortaya koydugu gdriis, pek ¢ok diislintiriin konuyla ilgili benzer yaklagimlan araciligiyla
da desteklenmektedir. Nitekim Goethe de “kiiltlir, yoneten, ydnetilen” iliskisine kendi
bakig ag¢istyla kimi yaklagimlar getirmigtir. Frankfurt Okulu’nun birinci kusak bilim
adamlarinda Leo Lowenthal, Goethe’nin giindeme getirdigi konulant Ozetle sdyle
siralamaktadir:

1. Eglencenin aldatimcr yonii,

2. Sanatgi-toplum iligkisinin aldatimei roli,

3. Ozgiin ve dzgiir yazarin istekleri ile kitlenin istekleri arasindaki karsitlik.”®

Bu siiflandirma aracilityla “kitleseilesme ve killtiir/sanat iiriinleri” arasindaki
iligkide yazar ve ckur arasinda yasanilan slirecin -buna yaratma siirecini de dogrudan
katmak gerekir- giderek bir “0zglirlik” sorununa evrildigi gdsterilmektedir. Bu noktada,
kitlelerce okunmak/tiiketilmek kaygisini 6nceleyerek yazan bir yazarin ne kadar 6zgiir

sayllabilecegi ve béylest bir yazann yapiti kargisinda okurun daha &zgiir bir gelecek igin

% Unsal Oskay, Kitle lletisiminin Kiiltitrel Islevleri (Istanbul: Der Yayinlari, 1993), 109-116.

™" Sentimental edebiyat-birey iliskisinde yazarin rolil ele alinirken, yazarin bu tarihsel doniisiimden diger
bireylerle birlikte ve en az onlar kadar etkilenebilecefi gergeine yeteri kadar deginilmemektedir, Daha
¢ok, yazar: bu sfirecin bilingli bir Qreticisi olarak gérme egiliminden s6z edilebilir. Oysa yazar, toplumsal
yapinmn bir pargasidir ve s¢zii edilen yazinsal anlayism bir “galhsan:” oldugu kadar, var olan bunalum
digerleriyle birlikte yasayan ortak bir kimligi de yansitmaktadir.

% Aktaran Tomris Uyar, “Ipuglart”, Varlik, say1: 1072 (1997), s:18.

% Oktay, a.g.e., 1994, 5.17.
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harekete ge¢mesini saglayacak bilinci ne &lgiide kazanabilecegi sorununu one
gikarmaktadir.
Tiirkiye’de bu konuyu ele alan yetkin kalemlerden biri felsefe ve vyazin

<

alanindaki yapitlanyla taninan Nermi Uygur’dur. Uygur, “yigin edebiyati” olarak
nitelendirdigi bu yazinsal tiir tizerine yazdigi bir denemede, “y15in edebiyat: basmakahp
dili, eglenceye dayali konusu, ortalamamn iizerinde bilgi gerektirmeyen igerigi ile
uyutucudur”  yorumunu yapmaktadir. Bunun temel nedenler ise, yifimn
“dalkavuklugunu” yapan “yigin yazicist” konumundaki yazarin, ¢ikarlarini saglama
almak i¢in okuyuculanna “dedis” demek verine “nasilsan 6yle kal” demesinde
aranmalidir. I 3allikla bdyle bir yazarin yapitt da sanatin yenilik¢i yaniyla ve toplumsal
yapimn de8isiiui adina tasidig potansiyelle hig tamsm;.wac:a.ktlr.gr'r

Konu tizerinde yapilan yorumlar bir biitiin olarak dikkate alindiginda altr gizilen
noktalarin, daha once deginilen kitle kiiitirii kavramunin &zellikleriyle yakin iligki
igerisinde oldugu agik¢a goriilmektedir. Gerek nitelik adina dikkate alinan Glgiitlerin
yerini nicel hesaplamalara birakmasi, gerekse endiistriyel {iretim anlayiginin -ileride
kiiltiir endiistrilerine temel olusturacak bir yaklasimlia- kiiltlirel {iriinlere uygulanmas:
yazinsal metinlerdeki kitlesellesme egiliminin 6nciil gdstergelerindendir.

Ozellikle bu tiir yazinsal metinlerde agikca goriilen tek tip anlati anlayist ve
metalasan icerik, sentimental edebiyatin ortak bigemini olusturmaktaydr. Bir yamyla
yazin sanatinin demokratiklesmesi olarak da tammlanabilecek bu slireg, tarhsel
diizlemde hicbir zaman bu denli yogun yaganmamsti. Es deyisle, higbir yazinsal anlayig
okuyucuyu sentimental edebiyat kadar tek boyutlu olarak algilamamistir da denilebilir.”®

“Yenik diisiiriiimiis, bir daha direnmesinin olanaksizl:gina inandinlmszs,
g6zil yildinlmig ¢agdas insanin 19. yiizyildan itibaren ydneldigt
sentimental edebiyat, bu yeni insanin igeriksizlestirilmis kisiliginin
teshirini yaparken, bir yandan var olan toplumu degistirmeye degil, varolan
toplumun ezdigi, tiikettigi insanlann birbirlerini kiskanmaya ve ézenmeye
yoneltmeyi, bir yanda da bu bireylesmekten alikonulmusg insaniart homojen
bir kitleye déniistiirmeyi iistlenmigstir. Bu homojenlestirme, bu
kitlesellestirme agtkga kurulu diizene yaramaktadir... Sentimentalizm,
degistirilmekten umut kesilmis bir toplum yapis1 karsisindaki yenik bireyin

" Nermi Uygur, Insan Aqisindan Edebiyat (Istanbul: Remzi Kitabevi, 1995), 5.117.
% Arnold Hauser, Sanatin Toplumsal Tarihi. Ceviren: Yildiz Géldni (Istanbul: Remzi Kitabevi, 1984},
5.224,
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kendisinin, degistiremedigi toplumsal yasamdan edindigi edilgin

benlifnden kaynaklanan yok etme, yikma, onu disa vurarak kendine

acind...na, kendini onursuzlastirmadir,””

Dénemin yazmsal anlayigint biitiinliikli olarak ortaya koyan bu yorumda da
Ozetlendigi lizere, sanayi devrimi sonrasinda yasamlan kékli toplumsal degisim,
kiiltiirel yasama da kagmnilmaz olarak damgasim vurmustur. Iste sentimental edebiyat,
bu toplumsal yapinin bir parg¢as: olan kitle insanim konu edindigi kadar, yine aym insana
seslenmek amacint giiden bir yazinsal tiir olarak, magazinellesmenin edebiyat alanindaki
baglangicimi olugturmustur. 100

Magazin stéylemi olarak nitelendirilen sdylem bigimi, yukanda sozii edilen
stirece, ortaya ¢ikig kosullarina ve yarattif: degerler atmosferine sikt sikiya baglt
olmakla kalmayip, zaman igerisinde baslangictaki kullamminmn ¢ok 6tesine gegmistir.
Bu anlamda yine yazin tarihi igerisinden bakilacak olursa, magazin sdyleminin roman
sbyleminin ardindan ortaya ¢ikmis olmasi ger¢efi de, magazinel anlatinin nasil bir
diinya §zlemini dile getirdifinin anlagilmasinda agiklayict olacaktir. Hi¢ kugkusuz
roman s&ylemi, bireylesmeyle ortaya ¢ikmigtir ve bu dzelligiyle bireyin yagadig: diinyayi
ele alabilme yetisine yazar diizeyinde oldugu kadar okur diizeyinde de gereksinim duyar.
Bu agidan roman ve birey arasindaki iligki biisbitiin ikili bir tligkidir ve birey, masal
dinleme ediminin”™" tersine bu siireci tek bagma yasamaktadir denilebilir, Bdylesi bir
ortam bireyin ¢oklu okumay: gergeklestirebilmesi, dolayisiyla da &zgiir ve bagimsiz

diigiinebilmesi anlaminda oiduk¢a nemii olanaklar saglar.

o Ayng, s.116.

1®Sanatin farkh dallarinda da yasanilan sentimental egilim, kendisini tiyatro alaninda ¢ok somut bir
bigimde duyumsatmgtir. Dénemin kogullariyla etkilesimi sonucunda begeni 6lgiitleri degisen bireyin
tiyatro sanatindan beklentileriyle, bugiinlin magazinel sdyleminin igerigi ve iglevleri arasinda ilging
sayllabilecek benzeriikler gbzlemlenmektedir. Bu déneme iliskin pek ¢ok yaklagimdan biri, dénemin
vazar ve siyaset bilimcisi Edmund Burke’e aittir. Burke, “duygu egligi” olarak adlandinlan izleyicinin
kendisini bagkasimin yerine koyarak zevk almast olgusunun tizerinde dururken, *..bagkalarimin acilan
karsisinda duydugumuz zevk bunlarin masal olmasindan ileri gelmez. Taklit edilen ac1 ne kadar gergek
olursa o kadar hosa gider, o kadar etkili olur...Ister masal olsun, ister gergek, actma uyandiran her seyden
zevk alinz. Korku ve dehget uyanduran olaylar da, masal olsun olmasin hosumuza gider. Acimada her
zaman zevk vardir. .Acidan zevk alma, ac1 gekenden uzak oldufumuzu bilmekten degil, tam tersine act
¢ekene yakinlk duymamrzdan, kendi yerimize ona acimamizdan ileri gelir. Bu ylizden sahnelerini
seyretmekten hoglaniriz. Bunlar: seyretmekten kendimizi alamayiz.” yorumunu yapmustir, Yaklagim, haber
biiltenlerinin giderek magazinel bir gériintime biiriiniirken bagvurdugu “acuna duygusunu hedef alan haber
igerigi ve izleyici tutumu” ile “genel olarak sentimental egilimle yaratilmaya ¢alisilan durum™ arasindaki
iligkinin anlagilmasinda yardimet olabilir. Sevda $Sener, Diinden Bugiine Tiyatro Diigiincesi (Ankara:
Dost Kitabevi, 1998}, 5.130.

™ Masal styleminin roman soyleminden &nce ortaya ¢iktig gergedinden hareketle.
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Ozgiirce diistiniip tartigabilen bireylerin olusturdugu bir toplumsal yapinin
sOylemi olan “roman sdylemi”, yasadig1 dig gergekligi sorgulamayan, ¢alistig: isin ancak
bir pargas: olabilen,'” giderek toplum icerisinde atomize bir konuma itilen ve son
gozleinde yalmizlagmay, yabancilagmayi yasayan insan topluluklanindan olasan “kitlesel
yagama” gegildiginde terk edilmistir. 18. yiizyildan 19. yiizyila gegilirken insanlik, k&kli
toplumsal degisimlerin etkileriyle birlikte roman séylemini ikincil konuma itmigtir.
Artik bu doénemde birey, dilnyayr biitiincil algilama olanaklarindan giderek
uzaklagirken, idretim bigimindeki degisimle birlikte, yagamim nedensellik iligkileriyle
degerlendirebilme yetisini de yitirmeye baglamustir.

Yasadif1 gergekligi anlik ve tarihsizlestirilmis bir pencereden algilayan birey,
dogaldir ki, bu degisimi dilinde de yasamigtir. Iste “roman séyleminin” biitiinliiklii, olay
Orgiisiine dayali ve neden-sonug iliskileriyle belirlenen kurgusundan, magazin
sdyleminin olay Orgiisiinil parg¢alayan, an’lik olant vurgulayan, konusuz, sig igerikli ve
olgularnn/gergekligin ikincil 6gelerini dne gikaran (epizodik) anlatim bigimine boylelikle
gegilmigtir. Magazin sSylemi bu yapisiyla, yaganilan an’1 kendinden &nceki ve
kendinden sonraki an’dan soyutlarken, bu yolla aktartlan olaylari tarihsel akig
siirecinden de soyutlamaktadir.'®

Sayilan pek g¢ok ©&zelligi ile magazin sdylemi kitle kiltlirlinlin belirleyici
ozellikleriyle &rtiismektedir ve bu kiiltirel yap1 iizerinde yiikselen kitle toplumu
ortaminda, var olugu igin en uygun olanaklann bulmaktadir. Kitle killtiiriiniin
tecimsellestirmek,'® dolayisyla olabildigince yaygin kilmak amaciyla kiiltiirel tiriinlerin

iceriklerini bogaltma gabast ya da “seri iiretim” amaciyla iiriinlerin basmakalip dl¢iitlere

ot Capdag Tiirk yazin igerisinde 8nemli bir ozan ya da yazar olmasimnn &tesinde, felsef] tartigmalariyla da
one gikan Melih Cevdet Anday, stizii edilen sirecin yansimalarint bir romaninda agiklikla ortaya
koymaktadir: “...¢iinkdl bu diinya, sorguya ¢ekilmek igin isine giden baska birini gbrmemistir. Madem bu
iste galistyorum, parami oradan kazaniyorum, beni sorguyla, bitmek bilmez sorguyla yipratsalar da, buna
katlanmam gerekir. Demek i bunu zorunlu kiliyor. Ben ¢afistigim yerde kiigiik bir vidayum, makinenin
tiimini bilemem...” Vurgulanan timcenin Marxist séylem igerisinde g¢ok sik yineledigini de belirtmekte
yarar vardir. Melih C. Anday, Isa’min Giincesi (Istanbul: Hiirriyet, 1974), 5.18.

%2 Roman siylemiyle ilgili bdltimde Pmar Eraslan’m ilgili makalesinder: yararlamlmustir. Eraslan, a.g.e.,
s.147.

' Halt’un tecimsel bir yaklagim olarak nitelendirdigi, “kitle kitltiiri ve popitler killtr halkm begenisinin
ve segiminin kendisidir™ gorilsii, elegtirel yaklagimlar tarafmdan onay gérmedigi gibi, Snemli dlgiide
olumsuz kargifanmugtir. Bu anlamda elegtirel kuram, kitle kiiltiirit tartismalarimin merkezine “gildiip
yénetme” yaklagimuni yerlegtirmistir. S8z konusu bakis agisina gore bireyler, sanatin gergek/clmas:
gereken dziinden kiiltiir endiistrileri aracilifiyla uzakiastirilarak, popiiler eglenceye déniik stzde sanat
yapitlariyla doyurulmaya calisilmaktadir, Meral Ozbek, Popiiler Kiiltiir ve Orhan Gencebay Arabeski
(Ankara: Iletisim Yayinlari, 1994), s.82.
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sikigtirilmasi'™ gibi yontemler, benzer nedenlerle magazin séyleminin de yontemleri
olmaktadir. biogallikla magazinlestirme, kiiltiir endiistrisinin de f{iretim siirecinde
siklikla bagvurdugu yollardan biridir ve “hemen hemen yiizyildir azicik bir degisik act
getirmeksizin, kiiltiir endfistrisi iiriinlerinin temalari hep aym konulann islemekte,
gergeklige hep yan gizerek, cagin geliskilerini atlamakta, kendine gergek diinyanin yam
sira bir ‘kutsal diinya’ kurarak, eski zamanlar ve kurgusal diinyalara kagip
gitmektedir”ms Oysa bu kagisin, bireyin toplumsal var olus kosullari degismeksizin
gercek bir kurtulug olmmaktan uzak oldugu ileri siiriilebilmektedir. Bu anlamda kitle
kiiltiirli, bireyin Szgiirlesme alam: olmaktan ¢ok “tutsak izleyiciler”in'® yaratildig1 bir
alan olmaktan #teye gecememektedir.

Ozetle aktarilanlar baglamminda, magazin séylemi ve tiirdeslesen kiiltiir arasinda
bir dncelik sonralik iligkisinden ¢ok bir kogutluk oldugundan séz etmek yanhg
olmayacaktir. Her iki olgu da tarihsel siire¢ igersinde ele alindiklarinda, endiistri
devrimi sonrasindaki toplumsal yapinin bu yeni kékli degisimleri benimsemesinde
onemli birer etken olmuglardir. Ancak buradaki karsiliklibk iligkisini de g&zden
kagirmamak gerekmektedir: Yasantlan devrim kendi toplumsal-kiiltiire] atmosferini
yaratmig, geleneksel toplumdan kopmak durumunda kalan birey sonradan ‘atomize’
sdzcligiiyle kargtlanan yeni kimligini edinerek, tarihsel gegmisi ile Onerilen gelecegi
arasindaki ¢izgide modernizmin ilk bunalimlarini yagamak durumunda birakilmigtir. Bu
doniistim igerisinde kitle kiiltiiiniin magazin sdyleminden 8nce ya da somra ortaya
¢iktigini sdylemek kadar, magazin sOyleminin salt bireyin gereksinimlerine yanit
vermek amaciyla dogdugunu séylemek de dogru bir yaklagim gibi gdziikmemektedir.

Bu anlamda, tim bu iliskiler agi igerisinde asil vurgunun, yeni gelisen sanayi

1% Horkheimer ve Adormo, bireylerin kiiltirel begenilerinin ortak éiglitler ¢ergevesinde benzestirilmesini
elestirirken, dzellikle bu siirecin varattig: deger erozyonunu vurgulamaktadrr, “...Boylelikle, gelir diizeyi,
cinsiyeti, oturdufu semt, etnik kidkeni, vb. bakimindan belirli kategorilerde toplanan herkese bir seyler
hazirlanmig olmakta; gesitli niteliklerde mallarin hazirlanmas: yoluyla herkes igin bir geyler sunularak hig
kimsenin kagmamas), kagamamas: saglanmig olmaktadir... Mekanik yénden farkl: olan firiinler, sonunda,
boylece, hep birbirlerinin 6zdesi olmakta,; ucuzu, pahalisi, iginde rol alan yildizlarm sayisi ve bunlarn
aldiklan ucretlerin miktari, kullandiklan teknolojinin geligkinlik dizeyi ve yararlandiklan psikelojik
formulalar degisiK seyler de olsa, tzde hepsi birbirinin 6zdesi olmaktadir. Estetigin gerilemesi ve bu iglere
yatirimlanmig sermayenin zaferi.” Oskay, a.g.e., 1993, 5.240.

195 Aziz Calislar, Ansildopedik Kitltiir Stzligii ([stanbul:Altin Kitaplar, 1983}, 5.257.

19 Stanley Edgar Hyman, “Ideas, Dangers, and Limitations of Mass Culture,” Mass Media in Modern
Society. Ed. Norman Jacobs {(USA: Transaction Publishers, 1992), 5.166.
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kapitalizmine ve egemenlik iligkilerindeki doniigiime yapilmasmin gérece daha
aydinlatict olz_i81 diisiiniilmektedir.

Bu no'*aya kadar, magazin sdyleminin var olug kosullarinin tarihsel diizlemde
nasil ortaya ginagimin incelenmesine galigilmigtir. Kavramin televizyonda kullanimi ise,
dogrudan bu sdylem bigiminin eglence igerigiyle iliskilidir. Ancak s6z konusu
kullammin  yalmzca eglence dolaytmiyla gergeklestigini  sOylemek sakincall
gozitkmektedir. Omek vermek gerekirse, ozellikle kamuoyunum ilgilendiren bir
bilginin televizyondan aktariimasi asamasinda bir bigimde igeriginin hafifletilerek

108 ger¢ekte bir magazinellestirme eylemidir ve toplumsal déntisiim

sunulmasi olgusu da
potansiyelini zayiflatmak agisinda ele alinabilecek bir gergektir. Buna karsin, daha 6nce
de belirtildigi gibi televizyon, kendisine birakilan dilsel miras geredi, kiiltiirel deger
liretimint bir “gdster isi” olarak ele almaktadir ve bu noktada magazin sdyleminin
eglenceye doniik yapisini tercih etmesi, aracin dil yapist agisindan da bir ¢eliskinin

degil, uyumun gostergesidir.

2.3, Magazin Soylemi, Eglence ve Televizyon Iliskisi

Bu konuyla ilgili ayrintilara gegmeden énce 6zellikle birkag noktay: aktarmakta
yarar vardir. Genel olarak kitle iletisim araglant alaminda yapilan galigmalar iizerine
diislintidiigiinde akla gelebilecek st bagliklar, “aragtan edinilen bilgi, bu bilginin

hazirlanigt ve sunulusw/alimlamgt” gibi siireg ve kavramlar ile bu siirece etki eden

97 Burada “kamuoyu” stzciigi, Minci Kapani'nin tammladign baglamda kullantimaktadir; “Kamuoyu,
belli bir zamanda, belli bir tartigmall sorun karsisinda, bu sorunla ilgilenen kisiler grubuna veya gruplarina
hakim olan kanaattir.” Miinci Kapani, Pelitika Bilimine Giris (Ankara: Bilgi, 1992), 5.147.

1% Oneeki bolimlerde de deginildizi iizere, dil, dretildigi toplumsal yapinm ayrilmaz parcasi ve kiiltiiriin
tasivicisl olarak, egemenlik iligkilerini de igerisinde barindimaktadir. Bu agidan, gorsel/isitsel dil
kullanarak gergeklige iliskin igeriZin bilingli bir bigimde hafifletiimesi, ok da sasirtic1 géziikkmemektedir.
Bu siireg, Ahmet Oktay’a gore, salt kitle iletisiminde degil, yazinsal metinlerin ¢evirisinde de kullamilmig
bir yéntemdir. Oktay, Umberto Eco’nun “Gilliin Adr” adhi romaninin, kimi yazun hileleriyle icerigi
hafifletilerek sunuldugunu saviamaktadir. Bu anlamda romanm igerigi basit bir pelisiye gibi sunulmass,
kitabin laik diglinceye, bilmenin dnemine ve Bzgiirltife iligkin temel mesajlarmn biiyilk gofunluk
tarafindan algilanmasina neden olmugtur. Qktay, a.g.e., $.19. Oktay, benzeri bir olguyla bir bagka
yazisinda da deginmektedir: “.. Kimi radyo programlarinda Sait Faik’ten, (Muzaffer) Buyrukeu'ya bir ok
yazarmm dykisil yayimlanmaktadir, Ancak Bunlar hep “makaslanmis” oykiilerdir, egemen ideolojive
wydurulmuslardr.” Ahmet Oktay, “Pazar [lkeleri Dogrultusunda,” Hiirriyet Gisteri, sayi:29 (1983),
5.89.
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faktdrleri kap maktadir. Dolayisiyla bu kapsam icerisinde, iletilerin eglence icerigi
tizerinde yete— kadar durulmadifi ya da en azmdan, medya metinlerini bu agidan
inceleyen galiemalann, digerleri arasinda §zel bir yer tutmadid1 agik¢a gériilmektedir. Eg
deyisle, medya c¢aligmalan icerisindeki segkinci anlayig tizerine yapilandirilan bir bakis
agisiyla, eglence ve politik pratik arasinda dnemsenmesi gereken bir iligkinin varligi
yadsinmaktadir. Bu anlam kitle iletisim araglanmin sundugu kitlesel eglence
bigimlerinin, bireyin ve giderek toplumun diinyayr anlamlandirma siireci iizerinde
Onemli etkilerinin bulundu@t  ilen siiren yaklagimlar, yalmzca politik ¢6éziimlemelerde
kullanilabilen kimi basmakalyp agiklamalar tarafindan diglanmaktadr.'"

Bu nedenle, eglence sozeliginiin kendi igerisinde gizliden gizliye bir hor
goriilme potansiyeli tasidigi sdylenebilir. Geleneksel medya yakiagimlarninda eflence
kavraminin, medya metinleri baglaminda kil¢iimsenerek ele alinmasi, geleneksel medya
sosyolojisinde ¢ok daha sik karsilagilan bir olgudur. Séz konusu yaklasimlarm tersine
eglence, son dénem ¢ahgmalarda, ikincil bir konuma itilen ya da gérece daha dnemli’
konular {izerinde yogunlasilirken gz ardi edilen bir kavram olmaktan uzaklagarak,
tartismalann merkezine dogru ilerlemistir. Medya sosyolojisi igerisinde dzellikle Anglo-
Amerikan gelenegi, basindan beri, basimn politik gii¢le, demokratik siirecle ve kamusal
alanla olan iliskisi {izerinde yogunlagirken, eglence farkli disiplinlerden gelen akademik
¢aligmalarn konusu olmak durumunda katmigtir.'"!

Eglence olgusunu inceleme alani diginda birakan egemen anlayisa karsin, kitle
iletisim c¢alismalan tarihinin oldukg¢a erken dénemlerinde bu konunun éneminin ayirdina
varan yaklasimlar yok degildir. Nitekim bu bakis agilarinda biri, daha 1950’11 yillarda
basimi kendi biitiinkigi igerisinde alabilme yetkinligini gésteren Richard Hoggart’a
aittir. Kitle iletisim araglarindan sunulan popiler eglence anlayiginin, bireysel ve

toplumsal kiiltiir izerindeki etkilerini ¢éziimleme ¢abasina girisen Hoggart, “Popiiler

1% Ancak bu iletilerde eflencenin nerede bagladifim ya da bilginin hangi noktada eglenceden uzaklastifin
saptamak, sanildifl kadar kolay g8ziikrnemektedir, Pierre Sarlin, Mass Media: Key Ideas (London:
Rontledge, 1994), 5.80-81.

" Curran, a.g.e., 1991, 5.215-216.

* “Snemli” nitelemesi, bu alanlarda galisan kurameitarm kendi ilgilendikleri konulari daha ciddi bulduklar:
gergegini vurgulamak igin kullamlmusgtir,

"' Bu anjamda, feminist gragtumacilar, -dmegin- pembe dizilerin (soap opera) giinlitk yagam icerisinde
kadinla iligkisi iizerinde dururken ya da kiiltiirel galigmalar pozitivist yaklasima kars: qikarken “eglence”
kavramina bagvurmak durumunda kalmislarder. Simon Frith, “Entertainment,” Mass Media and Society.
Ed.: James Curran ve Michael Gurevitch (London: Arnold, 1996), s.160-161.
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orta simif gazeteleri ig¢i siufi igin bir sagmaliktir”derken, kitlesel eglenceleri “ayartict
bir canlilikla, girkin bir ¢ekicilikle ve ahlaki sorumluluktan kagislarla dolu™ olmakla
elestimmektedir. Hoggart’a gére, bu eglence bigimli “daha olumlu, daha dolu, birlikte
yapip-edilenden fazlasint kazandiran eglencelerin yavas yavas kokiinil kurutmaktadir”
Kitlesel eflence bigimini yiicelten basinin ahlaki degerleri zayiflattigimi saviayan
Hoggart, bu yolla ortaya ¢ikan ahlaki erozyonun da merkezilesmig kiiltiirel tek tipligi
kdéritkledigini ve giderek okur kitlede anlamsiz bir boyun egise yol agtifini ileri
siirmektedir.''2

Konuya bu agidan yakiagan Horkheimer ve Adorno’ya gére de, eflence ve kiiltiir
endiistnisi iligkisi, kapitalist dizge igerisinde ele alinmast gereken bir olgudur. “Kiiltiir
endiistrisinin tiketiciler lizerindeki tasarrufu eglence aracilifiyla dolayimlanmaktadir...”
yorumu yapan kuramcilar, kavramin, ge¢-kapitalizm kosullaninda ¢alismanin uzatiimasi
anlamina geldigini belirtmektedirler.’*?

Frankfurt Okulu’nun &ncéi kuramcilarina gére kiiltiir endiistrileri tarafindan
sunulan eglence Ogesi, izler kitlenin diiglinmeden algilayabilecegi donuk ve kohne
cagnsimlara gdndermede bulunacak bicimde kodlanmustir.''* Simon Frith’e gore,
Fraukfurt Okulu’nun burada &zetlenen elegtirel yaklagimi genel olarak radikal
bulunmaktadir ve bu yaklagimin, giindelik yasami dizgesel bir biitiinliikle ele alirken,
&zne, kiiltiire]l yap1 ve insanin irtasyonel dogasi gibi etmenleri gézden kagirdig ileri
siiriilmektedir. Ancak kiiltiirel alanda yasanilan geligmelere bakildiginda, bu okulun bir
liriinii olan kiiltiir endiistrisi yaklasiminin buginkil diinyamin agimianmasinda hala
gegerliligini korudugunu séylemek olasidir. Kiiltiidin metalagma siirecinde gegirdigi tek
tiplestirme (standardisation), ser {iretim, kitlesel dagitim gibi agamalarin, bugiin eglence
olgusunu da icerdigi gdzlemlenmektedir. Bu agidan eglencenin endiistriyel bir yapi
1gerisinde anlagtimasi, dzellikle kitle iletisimiyle birlikte distintildiigiinde daha da énem
kazanmaktadir. Frith, eglencenin kitlesel olarak dolaytmlanmasin: (mediated) teknolojik
gelismelere baglayan ve bu gelismelerin eflencenin seri liretimine neden oldugunu iferi
siiren goriislere karst ¢ikmaktadir. Frith’e gore, teknolojinin, dogrudan dogruya

eglencenin igengi, bigimi, kullanimt ya da tagidigi ideoloji iizerinde belirleyiei oldugunu

112
Aym, 3.216.
13 Daha dnceki boliimlerde, eplence-serbest zaman iliskisi ve bu iliskiyi cevreleyen kapitalist dizge btizerine gdrece
daha kapsaml: bir agiklamada bulunuldugu igin, bu balimde deginmekle yetinilmisgtir,
"% Horkheimer, a.g.e., 5.110.
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ileri siiren gorigler, kimi eksik noktalar tagimaktadirlar. Séz konusu yaklagimiarin
gozden kaguuklarl olgu ise, &zetle “teknolojinin biitin  bunlardan bagimsiz
gelistirildigi” gergegidir.'”®

Bdyle bakildifinda, “teknolojiyle eglencenin belirlenmesi arasinda nedensellik
iliskisi kurulamaz” gibi bir sonuca vanlabilmektedir. Oysa bu degeriendirme de kendi
icinde bir sighl icermektedir. Ciinkii, eglence endiistrisi alaminda yasanilan teknolojik
gelismeler dog.udan pazarin baskin istemleriyle ilintilidir ve bu ¢ok gii¢lii endistrisinin
bir adim son—X%i teknolojiyl pazar aragtimalanmin sonucunda geligtirmekte oldugu
gozlemlenmektedir. Bugiin, artik, eglence endiistrisi bilingli/bilingsiz sizdinldigi tiim
yanal alaniann disinda, kendisi de basli basina oldukg¢a dnemii bir uluslararas: ekonomik
erk durumuna gelmistir.

Bu olgunun belirgin bigimde yasandifi alanlardan biri miizik endiistrisidir.
Eglencenin kitlesel olarak tiretilmesi siirecinde onemii bir yer tutan miizik endistrisi,
sozii edilen kiiltiirel iiretim olgusunun en geliskin ySntemlerini uygulamaktadir. Bu
alanda ¢alisan st diizey bir yetkilinin yakinmayla kansik s6zleri, yukanida altr gizilen

gercegi kamitlar niteliktedir:

«...Uriiniimiiziin en ¢ok satanlar noktasina ulasabilmesi amaciyla,
igerisinde sanatgilar, sarkilan, aranjmanlan, promosyonlar vb. gereken her
seyl banndinyor gibi gbziiken miizik kayitlan yaptik... Ancak, yiizistii
kapaklandilar. Diger yandan kendisinden oldukga miitevazi baganlar
beklendifi halde en ¢ok satanlar listesine giren miizik kayitlarina da
sahibiz... Bizim endiistrimizde, yeteneklerini ve i§ yapma becerilerini bir
arada kullanabilen ¢ok sayida yetenekli ve yaratic1 ¢alisan vardir. Onlar,
tlim bu becerilerini Amerikan halkini biiyiileyecegi kesin gibi géziiken
firlinler {izerinde kullanirlar. Ama bu {iretimin yalmzca bir béliminiin en
iist diizeye ulagabiliyor olmasi, yalnizca bizim endiistrimize ait bir
gerceklik degildir...”"'*

Eglencenin ekonomi-politik yaklasim igerisindeki yeri lizerine Asa Briggs’in
degerlendinmesi de ilgi gekicidir. Briggs’e gore, bugiine kadar, eglencenin hangi yollarla
saglandig1 konusu ne yazik ki ekonomistlerin ve ekonomi tarihgilerinin ilgi alanina

girmemistir. Oysa sonuna yaklasilan bu viizyil, ileri diizeyde drgiitlenmis eglence

13 Frith, a.g.e., 5.162-163.

U8 paul M.Hirch, “Processing Fads and Fashions: An Organisation-Set Analysis of Cultural Industry
Systems,” Rethinking of Popular Culture. Ed.: Chandra Mukerji ve Michael Schudson (Oxford:
University of California, 1991), s. 318,
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endiistrisi {izerine ¢aligmak i¢in sinirsiz olanaklarla doludur. Briggs, eglencenin
lretiminden dagitimina kadar gegen siirecin -rekabet, tekellesme, kontrol gibi- tiim diger
ekonomik kavramlarla birlikte ele almmast gerektiginin altinl ¢izerken, kavrammn
endiistriyel iliskilerdeki yerini bir kez daha vurgulamaktadir.'!’

Eglence, kimi kuramecilar tarafindan, birincil ve ikincil eglence olarak
ayrilmaktadir. Burada, “ikincil eglence” ile anlatilmak istenen, dogrudan dogruya
toplum igin olmaktan ¢ok, sinema yapimecilar, televizyon sirketleri, radyo programlari
gibi toplumu eglendirme iglevi fistlenenler i¢in {iretilen eglencedir. Endiistriyel yaklagim
gbz Oniine alindiginda, bdylesi bir eglencenin bir meta olarak iiretimine, pazarin “6n-
okunmas1” sc__.asinda karar verildigi agikga gdzlemlenmektedir. Televizyon {izerine
¢ahisan elestirel kuramcilar, bu noktada Onemle vurgulanmasi gereken bir olguyu
stklikla dile getirilmektedir: Eglence, yalnizca izieyiciye -reklamlar, haberler,
programlar aractlifiyla- bir seyler satabilmek amaciyla kullamilan bir “iyi zaman
gecirme” aract olmakla kalmaz; izleyicinin de reklamciya satildi bir ortama doniisiir.
Bu noktada, séz konusu yaklasimi destekleyenlerden biri olarak Frith, Karl Marx’in
“...basarili kapitalist iiretici yalnizca Pazar igin mal {iretmedi, daha da énemlisi, firiini
i¢in pazar yaratti.” yorumuna da anlamlh bir gdndermede bulunmaktadir. Frith’e gore
eglence iiretiminde baskin olan bu ilke, eglencenin kendi izleyicisini yaratmast siirecine
de 151k tutmaktadir.’'®

Groombridge’in “entelektiiel biyiicii” olarak tanimladifi ve kitle iletigiminde
“kiiresel koy” (global village) betimlemesiyle olduk¢a iyi bilinen Marshal McLuhan,”

gelisen iletisim teknolojileriyle birlikte artik her bireyin katilimc: olabildiginden soz

Y7 {cerisinde yasamilan kiiltiirel yapmnmn anlasilabilmesi igin bu yapmin nasil tiretildigi, hangi kanallarla
tiketime sokuldugu, ne 6lgiide tiketildigi ve kitle iletigim araglarinin bu siiregteki roliiniin ne oldugu
mutlaka ¢éziimlenmelidir. Bu nedenle salt kiiltiirel irlinler (izerinde ¢éziimleme yapmak, eksik bir yorum
gelistirmekten ileri gitmeyecektir. Dolayisiyla ekonomi-politik bir sorgulamanmm da gerektirdigi iizere,
eglence endiistrisi fizerine galigilirken “verimli isgiicil, 6zel ve kamusal sekténin tretim etkinlikleri ve
tim bu etkenlerle birlikte ‘devlet’in kapitalist dizge igerisindeki iglevleri” gibi olgularla da yiizlesmek
gerekmektedir. Nicholas Garnham, “Contribution To A Political Economy Cf Mass Communication,”
Media,Culfure and Society (London: Sage, [986), s.31.

"% Erith, a.g.e., 5.167-169.

" Bu noktada Mcluhan'in 1950°1i ve 1960°i yillarda ortaya atttdi goriisleri arasinda ¢ok onemli
tutarsiziiklar bulunduBunun belirtilmesi gerekinektedir. Basglangigta kitle iletisimi olgusunu “tek kisilik
hagli seferi” olarak tanimlayan ve elestirel bakan Mcluhan, on yil kadar sonra “kiirese! k&y”
tanunlamasiyla var olan dizgenin pekistirilmesi anlamina da gelebilecek bir iyimserlik igerisinde
goriilmektedir. Oskay, a.g.e., §.225.
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ederken, ayn: gelismelerin diinyayt eglenceyle belirlenen bir sahneye ¢evirdigini de ileri

stirmektedir:

“Belki de politika ve eglence giderek aym sey olmaya baglamiglardir.

Uydular diinyanin ¢evresinde dénmeye bagladigindan beri yerkiire bir

tivatroya doniigti; simdi tim evren bir sahnedir ve herkes bu sahnede rol

almaktadir... Diinya sahneye déniistiiglinde, tiim diinya bir eglence yeri

oldu ve herkes bu eglence diinyasina bagimh kilind.™"*?

Bir bagka deyigle, diinyanin “bir eglence yerine ddéniismest™ olgusu, modem
endiistrivel toplumlarin kendisinden 6nceki toplumsal yapidan ayrilan yasamsal
ozelliklerden -Onemli Glgiide~ birmnin, kitlesel iletisim bi¢iminin bir Uriiniidir. Kitle
iletisim araglan bu dénemde birer endistriyel kuruma ddniigiirken, ileti igeriginin “pazar
tlkeleri dogrultusunda” degistirilmesi temeline dayanan yaklasimi benimsemiglerdir.
Dolayisiyla bu donemde kitle iletisimini tanimlayan en belirgin &zelliklerden biri,
iletisimi  kitlesellestirebilmek i¢in iletileri dilgiik maliveth (low-costs) bir yapida
iretmesi olmustur da denilebilir.'*

Ozetle aktanlmaya calisilan, eglencenin kitle iletisim gahigmalarindaki yerine
ilisgkin kimi degerlendirmelerin ardindan, kavramin dogrudan televizyonla iligkisine
gecmekte yarar vardir. Kitle iletigim araglan igerisinde eglence dgesini en etkili bigimde
kullananlardan biri -belki de en dnemlisi-, hi¢ kugkusuz televizyondur. Televizyonun
bir eglence ve rahatlama aract oldufu ve kimi gelencksel/toplumsal aligkanlikiarin
(sinemaya, tiyatroya gitmek gibi) yerini alabilecegi diisiincesi, aracin giindelik yagam
igerisindeki yeri arttikga daha sik yinelenen bir yaklagim olmugtur. Nitekim, yorucu bir
giiniin ardindan televizyon izlemek gerektigi goriisiiyle 6zetlenen diisiince bigimi kimi
yazarlar tarafindan da benimsenmigtir. Tam da bu noktada Daily Mail’de yazan Peter

Black’in “Sorun gu ki, televizyon gok ciddi bir arag degildir.” yorumuyla televizyonu

19 Brian Groombridge, Television and People (Middlesex: Penguin, 1972), 5.68.

120 Teknolojik gelismelerin bir zaferi olarak nitelenebilecek bu kakiii degisim Enzenberger tarafindan son
yirmi yil igin style ézetlenmektedir: *“Yeni uydular, renkli televizyon, kablolu televizyon, kasetler,
videolar, video kaydediciler, lazer teknikleri, elektronik yeniden iretim, elektronik yliksek hizhh baski
teknigi, ogrenen makineler, bilgi bankalar”. Enzenberger tiim bu gelismeleri siraladiktan sonra araglar
aras! iliskiye deginmektedir; “Blitin bu yeni teknolojiler, birbirleriyle ve basmn, radyo, film, televizyon,
telefon, radar vb. eski teknolojilerle sitrekli yeni iliskiler kurarlar. Bu gelismeler gok agik bir bigimde
evrensel dizgeyl bigimlendirmek i¢in bir araya gelmektedirler.”” Nitekim son yarumn asirlik siiregte de
burada s&zii edilen degisimin sembolik ve politik dizgeler izerinde devrimsel nitelikli bir etkisi oldugu
soylenebilir. Alvin Goldner, The Dialectic of Ideology and Technology { New York: Seabury, 1976.),
§.313.
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elestirenlere kargi ¢tkigmasi, aracin eglence kavramiyla i¢ i¢e degerlendirildigi ve
olumiandif bir egilimi 3,rans1t‘mall(taldlr.121

Benimsedigi magazin sdylemi aractiifiyla eglenceyi “her tiirli deneyimin dogal
cergevesi” haline getiren televizyon, eglence igerigi tagtyan iletilerin sunumuna 6zen
gdstermesinin $tesinde, fim iletilerin igenginin eglence Ggeleriyle donatilmas: amacina
da hizmet etmektedir. Nitekim Postman, “eglence, televizyondaki her tiirlii séylemin
Uist-ideolojisidir™  yorumuyla, televizyonda sunulan bilgiyl eglence igengine
biiriindiirerek iletmenin temel bir yéntem olarak benimsendiginin altini ¢izmektedir.'??
Gergekte eglence aracilifiyla Ggrenilebilecek ¢ok fazla sey yokken, televizyonda
bilginin eglence igerigiyle donatilmasi, izleyicinin, edindii bilgiler 1518inda
anlamlandirdifi diinya iizerinde de etkili olabilecektir: Es deyisle, yaganilan diinyanin
tasidigr anlam ya da tarihsel bir gergeklik, televizyon ve eglence aracilidiyla dikkati
farkli yOnlere kaydinlan (distraction) 1izleyici tarafindan biiflinlikli olarak
anlagilmayacaktir. Bu anlamda kitle iletigim araglannin, yasamn her alaninda ve aninda
gegerliligini siirdiiren giindelik gergegin iistiinden atladig: ileri siiriiimektedir. Bireyin
yasamint ¢evreleyen -bir anlamda bu ¢ergevenin de kendisi olan- “gergeklik”in yerini,
yani basimizdaki ¢evreyle (immediate surroundings) ilgisi olmayan, ama i¢inde
bulundugumuz durumu degistirme/farki: gdsterme potansiyeline sahip olan konular
almaktadir. Ustelik bu bagka diinyalann ve bagka insanlarin gergegi, bugiin ayni araglar
yardimiyla bize yakimmizdaki diinyadan daha da yakinmis gibi g()’sterilrmektedir.m3
Televizyonda kullanilan magazin sGylemi ve eglence igerikli iletilerle yapilmak istenilen

de budur ve vanlan noktada yasanilan siirecin ideolojik boyutunun incelenmesi

yagamsal bir dnem tagimaktadir.

2 Ayny, 5.18.
12 Postman, a.g.e., 5.99.
13 Eplence ve bilginin tammlanmasinda belli bash bir kag dzellikten soz edilebilir: Kitle iletisiminde

“bilgi” denildiginde yenilik ve didaktiklik 6zellikleri 6ne ¢ikarken; yineleme ve diigsel (fantastik) 5Zeler
daha ¢ok “eglencenin bu sitregteki tamimt igerisine girmektedir. Sarlin, a.g.e., 5.81.
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2.4. Televizyon ve Eglenceyle Dolayimlanan (Mediated) Ideoloji

Televizyonun kullandig: dil araciliyla igerisinde bulundugu egemenlik iliskilerini
yansitmakla kalmayip, var olan toplumsal yapiy! bagat kiiltiiriin ilkeleri dogrultusunda
yeniden Urettifi savi, Ozellikle elestirel paradigma igerisinde siklikla yinelenen bir
yaklagimdir. Ancak stirecin kolaylikla ¢6ziimlenmesinde yardimce1 olacak tek bir ideoloji
tamiminin olmadigin belirtmekte yarar vardir.'** Bu gercekten hareket eden Freeden,
ideolojt kavraminin yiizyilin bagindan bugiine kadar en karmagik ve tartigmaya agik
kavramlardan bin oldugunu saviamaktadir. Yazara gbre siyaset bilimciler,
toplumbilimeiler, kiililire] antropologlar, psikologlar, tarihgiler ve felsefeciler (belki
bunlara aniambilimciler, géstergebilimciler, kiiltiirel yaklasimlar vb. de eklenebilir)
1deolojt kavramiyla “g6giis gdgiise ¢arpismak” zorunda kalmuglardir ve bu garpismaya
neden olarak da ideolojinin gok anlamit yapisi gésterilmektedir.'*

Tiim bu ag¢ik ug¢lu yapisina kargin yine de ideoloji kavram: iizerine gelistirilen
yaklagimlardan -@zellikle iizerinde yogunlagilan konuyu agimlamaya yarayabilecek-
birkagini ele almakta yarar vardir. Oncelikle kavramin, ortaya ¢ikis asamasinda, “dogru
diisiinme bilimi”ne verilen bir ad oldugunun belirtilmesi gerekmektedir. Bu yaklasim,
diisiinsel siirecin nesnel olarak incelenebilecegi ve dogru digiinmenin yollannin
bulunabileceg varsayimindan hareket etmektedir.'*® Kisaca deginmek gerekirse bir
kavram olarak ideolojinin, tarihsel olarak, aristokratik toplumsal yap1 igerisinde
burjuvanin feodalizm karsisinda verdigi ilk savasum sirasinda ortaya ¢iktifs
savlanmaktadir. Dolayisiyla ddnemin dinamiklerinin etkisiyle kavram, rasyonaliteye
bagliligt igeren ve var olan dizgeye kargi savagim vermede yararlanilan bir arag olma
dzelligiyle birlikte disiiniillmektedir. Kavramin burjuva temelli akilci ve din disi
nitelifinden yararlanan Marx, ideolojiyi, toplumsal yapi igerisinde var olan

tutarsizlikiar gizleyen,127 delayisiyla yarattifs yanilsamayla var olan dizgenin yeniden

124 Calismanin bu asamasinda derinlikli bir ideoloji tartismasina girmek, ele alinan konunun sinirlarmi

fazlasiyla asacaktir. Kaldi ki tamimi, var olus temelleri ve isleyisi agisindan ¢ok genis bir alana
géndermede bulunan ideoloji kavram, Gzerinde uzlagilmis bir yorumdan da yoksundur.

*25 Michael Freeden, Ideologies and Political Theory { New York: Oxford, 1996), s.13.

126 Serif Mardin, Ideoloji (Ankara: Seving, 1976), s.8-9.

27 {deolojinin kitle iletisim strecinde fistlendigi islevlerden biri olarak, burada sézii edilen “toplumsal
iligkileri gizleme” olgusu gosterilmektedir. Phillipe Breton, “Iletisim Ideolojisi ve Iletigim Araglarinin
Giicit”, Medya Diinyasi. Geviren: Oya Tatlipinar. Ed.: Jean Marie Charon (Istanbul: [letisim, 1992),
5.179.
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ve yeniden iiretilmesine neden olan bir “garpik biling” ofarak tammlamaktadir."® Buna
karsin Marx, toplumsal simif kavraminda oldugu gibi, ideoloji kayraminda da sinirlan
kesin olarak  :ilmis bir tamm vermekten kaginmaktadir, Dolayisiyla tek bir Marxist
ideoloji tamr mnin yapilamayacafini belirtmek kadar, kendisine pek ¢ok farkli
noktalardan yaklagilabilecek bir Marxist ideolojiden s6z etmek de yanhg
olmayacaktir.’ ”

Marx’in, ekonomi temeline dayali alt-yapinin toplumsal yapida belirleyici
oldugu savinr arsilik, yine ayni gelenekten gelen, ancak iist-yapt kurumlarinin da bu
yaptnin iretizu.nde belirleyici olabilecegi vurgusunu yapan Althusser, “devletin baski
aygitlan oldugn gibi, ideolojik aygitlart da vardir”, goriisiinii benimsemektedir. Ideoloji
kuraminin dnousii Althusser’e gore ideoloji, insanlann iginde bulunduklan topiumsal
vagam icerisinde bir 6zne olarak sahip olduklari konumlarimi, yasama bicimlerini
egemen bagat kiiltlirel yapimin onayladifi bigimde kodlamanin ve yeniden iiretmenin bir

0 Réayle bakildiginda kavramin, Eagleton’n ¢ok sik yinelenen ideoloji

yoludur.
tammlan arasmdan yaptigi seckiden 6zellikle birkacgiyla dzdes bir nitelige sahip oldugu
ya da en azindan aralarinda yakin bir iliskinin bulundugu sdylenebilecektir: “Bir egemen
siyasi iktidar mesrulastirmaya yarayan disilinceler”, “6zneye belirli bir konum sunan
sey”, “bireylerin toplumsal yapiyla olan iliskileri i¢inde yasadiklan kagimilmaz ortam”,
“toplumsal ofarak zorunlu },ramlsama”'31

Biitin bu tammlamalardan yola ¢ikildifinda ideolojinin dofrudan dogruya
toplumsal yasam igerisinde “birey ve bireyin giindelik yasami algilama ve yasama
bigimi” arasinda kuruldugunu, bu siirecin de egemen ideolojinin y&nlendirmesi altinda
gergeklegtifini  sOylemek vyanlis olamayacaktir. Su durumda birey bdylesi bir
yanilsamayi bir gergeklik olarak algilad:gn ve kendi yagamina deggin imajini egemen
basat kiiltiirel degerler aracilifiyla kurguladigs siirece, bu yonlendirmeye géniilli olarak

katiliyor da denilebilir. Bir bakima ideoloji kavraminin “yanlig biling” olarak

tamimlanmasinin altinda yatan gergek de bu siiregle agiklanabilir.

2% Torge Larrain, Ideoloji ve Kiltiirel Kimlik. Ceviren: Nese Nur Domanig (Istanbul: Sarmal, 1995),
s.21-23.

129 Nitekim Frankfurt Qkulu’nun lritn fetisizmi yaklagim da bu bakis agilarmdan birini olugturmaktadir.
Strinati, a.g.e., 5.130.

1 Terry Eagleton, ideoloji. Ceviren: Muttalip Ozcani (Istanbul: Ayrinty, 1991), 5.41,

31 Ayni, 5.18.
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Althuseeryan  bir bakigla, egemenlik iligkileri igerisindeki ideolojinin

2 .
stz konusu

yapilandinldig {ist-yapi kurumlarindan biri olan kitle iletisim araglan'?
hegemonik iligkilerin baganyla gergeklestirildigi kurumlar arasmdadir. Nitekim
hegemonya kurarmmini dnciisii Gramsei’ye gore de kitle iletisim araclan basat klitiiriin
kendi var olug kosullarini giiglendirmeye ve kiiltiirel/felsefi/ahlaki degerlerini yaymaya
hizmet etmektedir.'>® Bu anlamda kitle iletisim araglarindan bireyin giindelik yasama
aktarilan “yasamin kendisine ve yasama bigimlerine iligkin tanimlamalar”,” siireg
igerisinde giderek birey i¢in “yaganan gergeklife” déniismektedir. Bu anlamda bir kitle
iletisim araci olarak televizyonun ardindaki sermayenin, kendi var olus kosullarim
sarsmamak ve siirekli yeniden iiretmek igin egemenden yana tavir alacag: savi One
¢ikmaktadir. Dolayistyla bu varsayima dayanarak, hegemonyanin salt iiretim ve
ekonomi alaninda kurulmakla kalmayip, dogrudan dogruya iist-yapt kurumlarinda da
tretildigi gorigii 1lert stirilebilmektedir.

Bu noktada Frankfurt Okulu’nun ileri siirdiigi, egemen ideolojinin kiiltiir
endiistrilerini kendi bagat degerlerini kiiltiirel alanda da gegerli kilabilmek amaciyla
yénlendirmesi altinda tuttugu yaklagimiin animsanmasinda yarar vardir. Dahas: kiltir
endiistrileri, eninde sonunda varlifini egemen ideolojiyle isbirligine bor¢lu olan
sermaye/erk odaklarinin elindedir. Nitekim bir kitle iletigim araci oldugu kadar, kiiltiir
endistrisinin de bir pargas1 olan televizyon ve magazin sdylemi iligkisinin ideolojik
islevleri’ tam da bu baglam igerisinde anlasilmaldir.

Toplumun kendi igerisinde {irettigi (folk kiitiirii, popiiler kiiltiir vb.) kiiltiirel
degerleri, egemen ideolojinin bagat kiiltiirel degerleriyle harmanlayarak “herkes igin”
yeniden iireten yapilanyla -bagta televizyon olmak lizere- kiiltiir endiistrileri, bireyin var

olan dizgeye baglhilifint saglamak/pekigtirmek amaciyla'® magazin s6ylemini

B2 Louisse Althusser, ideoloji ve Devietin Ideolojik Aygitlari. Ceviren: Murat Belge (Istanbul:Iletisim,
19943, 5.51.

133 James Lull, Media,Communication and Culture (Chambridge: Polity Press, 1995), s.32.

" Televizyonun benimsedigi magazin s8yleminin bir yasam bigimi dnerisi olarak fistlendigi islev, tam da
bu noktada stirece katilmaktadur.

34 {Insal Oskay, “Kitle Iletisimi Agisindan Toplumsal Egemenlik ve Kitlesel Donanuniar’, Kurgu,
say1:3, (Eskisehir: Anadolu Universitesi [.B.F., Ekim, 1980}, 5.59.

B3 Bu noktada, 1980°li yillarda Tiirkiye’de elestirel yaklasumin Snemli temsilcilerinden olan ve kitle
kitltitrlintin toplumsal yasam {izerindeki olumsuz etkilerini virgulayan Ertugrul Ozk8k’iin, sonraki yitlarda
konuyla ilgili yaklasuninda ve eylemlerindeki ilging degisim ¢izgisinin irdelenmesinde yarar oldugu
diigiinliimektedir. 1980 yihnda yayinianan bir yazisinda “Her seyden dnce televizyon kitieleri ekran basina
baglayip demokrasinin en $nemli &gest olan toplumsal katilimdan yoksun birakmaktadir... bu araglarin
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kullanmaktadir. Magazin sdylemi, daha &nce de sézil edildigi iizere, gergek diinyayi
nedensellik iligkilerinin diginda yapilandiran, olgulari baglamlarindan koparan,
“gegiciligin siirekli kilinmasint” yiicelten ve “ideolojiyi eglence araciligiyla aktaran”
yapisiyla bu siirecin vazge¢ilmez bir tireticisi/tasiyicist durumundadir. Kimi kuramcilara

gore kiiltiir endiistrisinin bir kolu olan “kafa endistrisi”'*®

aracilifiyla iiretilen magazin
sOylemi, bireyin giindelik yasaminda bulamadigi ve yamlsamalarla da olsa yasamak
istedigi “bir bagka diimya” Gzlemine karsilik gelmektedir. Ancak burada yagamlan
“kagis” olgusunda bireyin tek suglu olarak gosterilmesi, yapilacak ¢dziimiemeyi eksik
kilacaktir. Yagami boyunca var olan dizgenin yerine konulabilecek alternatif diizen
tasarilanndan uzak tutulan birey, yalnizca kendisine sunulan verilerden yola ¢ikarak
ulastifs noktada, yine aymt dizgeyle karsilagacaktir. Bu noktada magazin sdylemi,
yasadig1 diinyanin gikigsiz gorilen sorunlan kargisindaki ezilen bireyi, Oncelikie
kalkigabilecegi kigisel bir sorgulama siirecinden, ardindan da kendisiyle benzer sorunlar
yasayanlarfa birlikte olugturabilecekleri kamuoyundan uzak tutmaktadir. Bu aniamda
birey, salt tiiketerek de mutlu olabilecegi bir fantazyalar diinyasinda, sorunlann -
dolayisiyla da ¢dzlimlerin- kaynagindan uzaktaki sanal d6zgiirlik alanlanimi gergek hedef
olarak segmektedir. Ozetlemek gerekirse, yasamlan siire, egemen-bagimli iligkisinin
kitle iletisim siireci i¢erisinde de siirdiirildiigliniin agik gdstergesidir.

Egemen kiiltiirel yapiun gergeklik goriiniimii alt:nda bireye sundugu ideoloji,
kuskusuz dogrudan araca aktarilamayacaktir. Bu noktada televizyonun kendi
karakteristik yapisindan yararlamlacaktir.'®” Groombridge’nin televizyon dili fizerine
yaptifa yorum aracin bu kendine 6zgit yayin anlayigini &zetler niteliktedir: *...Televizyon

su ilke tizerinden hareket eder: Efer hareket varsa kaydet; hareket yoksa iletilecek bir

vaydign ktiltlir ‘kfigiik burjuva defer yargilarmi’ savunmekta ve insanlan bir tir ‘konformizme’
itmektedir.” goriistinii savunan Ozkok, televizyonunu sundugu “uyutucu” nitelige sahip killtiire! Griinlerin
toplumun befenisini kazanmak admna nitelifinin disiirildiigtng, kiltirin “pazara uyarlandifm” ileri
siirmektedir, Ancak sonraki yillarda Hiirriyet Gazetesi’nin genel yaym yonetmenligine getirilen Ozkok,
tnernli dlgiide popiiler kiiltiire dayali, tecimse! bir anlayig1 yayineilik politikas: olarak uygulamugtir. Yam
sira $0z konusu gazetenin hafta sonu ekleri incelendiginde okuyucuya sunulan degerlerin “kti¢tk burjuva
deBerleri” olarak elestirilen bir ¢izgiyi agamadi1 ve yukarida elestirilen tiim olgularin yansimalarinin bu
eklerde yer aldig1 gorillmektedir. Ozkdk’in daha 8nce savundugu yaklasimin ayrintifan i¢in bkz. Ertugrul
Ozkok, “Kitle Kiiltiirit ve Televizyon™, Gosteri, say1:1, (Aralik 1980), 5.62-63.

138 «Kafa endiistrisi” tanimlamasi, tiketicive ulagan kiiltiirel iirGnlerin igeriklerinden sunulma bigimlerine
kadar biitiin asamalarda sdz sahibi olan bireyler igin kullamlmaktadir. Nermin Abadan-Unat, “Kitle
Tletisim ve Kiiltiie”, A.{1.8.B.F Dergisi, cilt:39, say1-1-4 (Ankara: A.U.S.B.F., Ocak-Aralik 1984}, 5.66.
7 Fiske, a.g.e., 1990, 5.165.
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sey de yoktvr . Eger dramatik bir olay varsa, bunu rapor et; dramatik degilse
dramatiklestir, .ger bu da yapilamiyorsa, sorun ¢ok da 6nemli degildir.”'*

Bu ¢aligmada da siklikla yinelendigi iizere, igerisinde yasanilan baskin kiiltiirel
ortamda, bu -recin yaratilmast ve yinelenmesinde en etkin araglardan biri olan
televizyon, kendisine miras birakilan biling yapismi~ giderek giiglendirirken, eglence
unsurunu ve n--2azin sdylemini kendi iletisim big¢iminin temeline yerlestirmektedir. Bu
anlamda yukanida Ozetlenen ideolojik yapr igerisinde televizyonun, e3lendirme,
bilgilendirme ve egitim gibi iglevleri istlendidi varsayim, bilgi ve egitimin bir eglence
havast  (ambiance) igerisinde yok olup gittifi ger¢eginin  gériilmesini

? Dolayisiyla da “televizyon, bireyin var olan dizgeyi

engelleyememektedir. P
¢oziimleyebilme, denetleyebilme ve elestirebilme gibi demokratik edimleri
gerceklestirebilmesi i¢in kullamlabilecegi bilgly: saglamaktadir.” Onermesi, aracin
ideolojik baglamdaki konumu diisiin{ildiigiinde “saglamalidir” dnerisine déniigsmektedir.
Bu ag¢idan, aracin demokrasiye katkida bulunmak ve sivil agilimlar kazandirmak bir
vana, bir kiiltir endistrisi olarak kitlelerin tiiketim aliskanliklarimi belirlemesi ve
siirdiirmesiyle sermayeye, dig diinyaya iligkin yaniisamalar yaratmasiyla da egemen giice
hizmet ettigi disiiniilmektedir.'*’

Bu yamlsamalar diinyas: igerisinde birey, kimi ¢ikarlan dogrltusunda
orgiitlenebiimek ve en temel demokratik gereksinimlerini -egemen giice karsin- elde
edebilmek igin, sanal bir diinya betimlemesinden fazlasina gereksinim duymaktadir. Bu
agsamada kitle iletisim araglarindan edinilen bilgi bireyin toplumsal sorumluluklan
dogrultusunda harekete gegmesini saglamaya yetmemektedir.'* Dolayisiyla bilginin

uygulama yontemleriyle birlikte sunulmasi gerekmektedir: Esdeyisle, Unsal Oskay’in

1% Groombridge, a.g.e., 5.107.

" “Miras brakilan biling yapist” {tanimlamasindan amaglanan televizyonun yeniden kesfetti iirincil
stzel kiiltiir (Walter J. Ong) ya da kendisinden 6nceki yazili kiiltirel tarih degil, iletisimde devri iteligi
tasiyan geligmelerin yasandipi ve elektronikteki gelismelerle (telgraf, telsiz telgraf, radyo, v biling
vapisidir,

1% Groombridge, a.g.e., 5.108.

" Baudrillard’mn, yasanian ger¢ekligin sorgulanmasy perektigini vurgulayan ironik yaklasn da bu
stirece bir pgdndermede bulunmaktadir:“Her sey similasyon olarak yeniden poritlmeye 3y  zilidir.
Manzaralar fotofraf olarak, kadinlar cinsei senaryo clarak, olaylar televizyon olarak. Sanki her | v, salt
bu garip yazg yiiziinden var. Insan merak ediyor: Sakin diinya da bagka bir diinyada reklam me* ~ olarak
kullamilmak i¢in burada olmasimn?” Aktaran, John Keane, Medya ve Demokrasi. Ceviren: Hal  $ahin,
(Istanbul: Aynnti, 1993), 5.162.

M Aym, 5.125.
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“eylem hartast” olarak tammladigs biling izlenceleri olmaksizin, sayisiz iletiden tek bir
eylem ¢ikarabilmek bile olanaksiziasmaktadir.'*?

Keane, kitle iletigim siirecindeki bireyin gelecekteki konumunu degerlendirdigi
bir yazisinda, bir anlamda televizyon ve diger kitle iletigim araglarmmin hep birlikie

yaratmaya galigtiklan birey tipinin temel 6zelliklerint aktarmaktadir, denilebilir:

“...Belki (bireyler), iletisim araglanimin daha siki devlet denetimi altinda
Gzellestirilmesinin, dogal gaz, hava yollar... gibi 6zel ellere satilmasindan
niteliksel olarak ¢ok daha ciddi ve tehlikelt bir konu oldugunu
goremeyecekler; bu araglarin giinliik yagsamt tam kalbinden vurdugunu,
dilimizi, zaman ve mekan duygumuzu, temel sevgi ve sevgilerimizi
degistirdigini kavrayamayacaklar. Belki yurttaglar artik kamusal hayattan
umutlarnt kesecekler. Belki dlesiye eglenecekler, bog zamanlarim sansiir
degmemis, ticari radyo, televizyon, gazete ve dergilerin yeni gerceklesmig
bollugunda otlanarak gegireceklerdir. Belki benliklerini dzellestirmeye,
styaseti bag belasi olarak gérmeye, kendilerini yurttag olmaktan devingen
ve §zel titketici olmaya giiriilti patirt: etmeksizin déniigtiirmeye ikna
olacaki ..”'*

142 Oskay bu konuyla ilgili olarak “Okuma-yazma, Bfrenim gdrme, galigma, hayat dilzeltmekte ve
gelistirmekte islevierini vitirmektedir, Sans faktdrit ve kumarm isleyis mantifs, hayat: algilamamizin
olusturucu 6Zeleri haline gelmistir. Cocuklarimzr hayata hazirlamakta, okuliara giris sinavlanyla, Dallas
dizisi birlikte is gdérmektedir. Bunlar, yeni eylem-haritalanimizdur!.. Geliskin Bat: toplumiarinda da bu
sorunlar yagsanmaktadir. Onlarm, bu sorunlar: alt edebilecedi toplumsal bir birikimi vardir. Biz, yaklasan
bu veni ‘Ortaga2i’ nasil yasayacafiz, nasil bitirecegiz? Bilemiyorum...Bu sorunun $zglin bir ortamda,
biitiin toplumsal kesimlerin bilingli ve bilyitk olarak Kkatilacaf: diyaloglarla ¢dziimlenmesi gerekiyor...”
onerisini getirmigtir. Unsal Oskay, “Yeni Bir ‘Ortagag’a Hazir miy1z?” Hiirriyet Gésteri, say:: 29 (1983),
5.89.

3 Keane, a.g.e., s.171.
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IKINCI BOLUM

TELEVIZYON HABERLERININ MAGAZINELLESMESI

1. HABERIN KAVRAMSAL CERCEVESI

Televizyon dilinin olusumunda belirleyici oldugu diisiiniilen tarihsel-kiiltiirel etmenler
ve bu dil lizerinden gergekiegtirilen magazin sdyleminin kimi islevlerine deginildikten sonra,
bu béliimde, televizyon haberlert ve magazin sdylemi iligkisi irdelenmeye caligilacaktir,
Ancak boylesi bir ¢zimleme girisiminden &nce, yapilacak olan tarfismada siklikla
gondermede bulunulacak kimi temel kavramlarin agimlanmasinda yarar vardir.

Bu anlamda. 6zellikle ¢alismanm ana izlegini (temasini) olusturmas: beklenilen bu
béliim i¢in yasamsa: $nem tagiyan kavramiardan biri, kuskusuz, haber kavramidir. Karmasik
ve ¢ok katmanli t'- iletisim ortamu olan toplumsal yapidaki islevleri’** ve televizyon
programliari igerisindeki yeri diigiiniildiifiinde, haber, tamimi {izerinde oldugu kadar -belki
daha da fazla- yapisal ve iglevsel 6zellikleri Gizerinde durulmasi gereken bir kavramdir. Ancak
yine de, haber konusunda yapilacak ¢oziimlemelerin hemen hepsinin agik ya da ortili bir
haber tanimi dnerisinden yola ¢iktifi varsayilmaktadir. Dolayisiyla, kavramin kitle iletisim
slireci icerisindeki iiretim kosulian, yapisal Ozellikler ve gergeklik’le iliskisi gibi baglica
konulara deyinilmeden Once, kuramsal alanda “Haber nedir?” sorusuna verilen yamtlar
lizerinde kisaca durmak, haberin algilamsi baglaminda agikiayici olabilecektir. Kavramin
“stylemsel Ozelligi™ ve haber kavramu ile birlikte degerlendirilen “gergekligin sunumu”

konulan ise ayn: baglam igerisinde aynca ele alinmaya galigtlacaktir.

4 Macbride raporu olarak bilinen metinde habercilik, iletisimin temel islevleri siralamasinda ilk swayt
almaktadir. “Habercilik: Bireysel, toplumsal, ulusal ve vluslararast durumiar: akilel bir bigimde kavramak ve
gerekli olan haber, veri, olgu, mesaj, gbriis ve yorumlarm toplanmas:, depolanmasy, isletilmesi ve dagitilmasi”.
Bir Cok Ses Tek Bir Diinya (istanbul: Unesco Tirkiye Milli Komisyonu, 1993}, s.15.
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1.1. Haber Kavramina Farkh Yaklagimlar

Haber kavramina deyinilmeden 6nce, kavramlar iizerine gelistirilen ve simirlan keskin
¢izgilerle belirlenmis tarumlann, bazi kavramlann olasi gogul anlamlarini tek bir bakis agisina
sabitleyebilecegi sakincasimi belirtmek gerekmektedir. Bu nedenle var olan haber tanimlarin
gecerlt ve kapsayict bir tamima indirgemeye ¢alismak, igeriin daralmast gibi sorunlar
yaratabilecektir.

Ote yandan, haber kavramnin sinirlarinin gizilmesi gabasi, 6zellikle dogrudan dogruya
haber igerigi, haberin yapilandirilmas), tiretimi ve gergekligin sunumu gibi konular sé6z konusu
oldugunda bir gereklilik olarak ortaya ¢ikimaktadir. Buna karsin pek ¢ok aragtirmacinin
konuyla ilgili ¢alismalarinda gelistirdikleri yakiasimlarin, bir biitlin olarak haberi
tammlamaktan ¢ok, kavranun O&zellikle belirli bir yo6nid iizennde yogunlastigi
gozlemlenmektedir. Sonu¢ olarak kavram iizerine “haber, habercilerin yaptiklar seydir”,

“habercilerin kullandiklart yéntemlerin bir sonucudur”, “haberciler tarafindan itretilendir”'*®

ya da “haber olan sey degil, birilerinin oldugunu sdyledigi seydir”146

gibi haberin iireticisini,
iiretim siirecini ya da gergekiikle iliskisini 6ne gikaran, birbirine yakin ancak farkli anlamlar
iceren pek ¢ok tanmim gelistirilmistir.

Kavramsal olarak haberi inceleyen ¢aligmalann karsilastiklari giicliikierden biri, bu
kavramla birlikte anilan baz1 deger ve olgulanin, kendi iglerinde tasidiklar tartigmalt yapidan
kaynaklanmaktadir. Bu anlamda genel olarak haber kavrami iizerine goriig bildirmek ya da
¢ozlimleme girisiminde bulunmak gerektiginde, bu gabanin ayni1 zamanda gazetecilerin politik
yanhlig1, basin -dolayistyla diisiincenin yaymlanmasi- 8zgiirliigii ve bilginin giivenilirli§i gibi
tizerinde olduk¢a sicak tartigmalarin  yapildigi  konulan da  igermesi  gerektigi
diisiiniilmektedir.'¥ Dolayisiyla haber kavrami, sézii edilen alanlara géndermede
bulunmaksizin tanimlanamayacak ve anlagilamayacak bir olgu olarak ele alinmaktadir.

Tanimlama alaninda yasanilan tartigmalar bu kadarla siirli kalmamaktadir. Haber
kavramnin, iretildigi toplumsal-siyasal ve ekonomik yapiyla arasindaki yakin iligki dikkate

alindiginda, {izerinde oy birligine vanlabilecek bir haber taniminin yapilabilmesi oldukga giig

1% Michael Scudson “The Sociology of News Production Revisited,” Mass Media and Society. Ed.: James
Curran, Michael Gurevitch (New York: Arnould, 1996), s.141.

6 Robert Karl Manoff ve Michael Schudson, Reading The News. Ed.: Robert Karl Manoff ve Michael
Schudson (New York: Panthean Books, 1986), s.15.

1 Kugkusuz, bu tartigmalarin kendi alanlarinda olugmus 8zgiil (spesifik) bilgi birikimleri vardu ve sézii edilen
¢bziimleme g¢abasinin bu birikimin biitiiniind igermesi beklenernez; ancak ele alman konuyla baglantili olarak
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goziikmektedir. Bt 1edenle bir tanima giire haber “gergekte var olan ve insanlar igin ilgi
gekici olan her olusumun ortak adi” sayilabilirken, bir bagka kuramei kavrami “ckumak,
dinlemek ya da izlemek igin bireyin zamamni vererek ya da para ddeyerek satin almayr
istedigi sey” olarak tamimlayabilmektedir. Ayni kavrami “haber dlgiitlerine gére hazirlanmus,
okur ya da izleyici igin dnemli olan... toplumun biiyiik kesiminin ilgi, ¢ikar ve yasam alam
iginde var olan ve en kisa siirede verilen olaylar” bigiminde tanimlayan gérece kapsami: bakig
agilan da, yukarnda sézii edilen tanimlama ¢abalar: igerisinde yer almaktadir.*®

Haberi ekonomi-politik agidan ele alan ve kavrami politik yapi igerisindeki endiistriyel

iliskilerle agiklayan ¢alismalara g6re haber, bir “meta” olarak degerlendirilmelidir:

“... Haber, dogrudan dogruya gergekligin kendisinden ortaya ¢ikan dogal bir olgu
degil, bir éiriindiir. Haber, bir endiistrt tarafindan tiretilir; bu endiistrinin
ekonomik ve biirokratik yapisi ile medyanin diger endiistrilerle arasindaki iligki
tarafindan bi¢imlendirilir. Bu iligkilerin en 6nernlisi ise haber endiistrisinin
hilkiimetle ve dier politik drgiitlerle arasindaki iligkidir. Genis bir agidan

bakildiginda haber, tarihsel baglamda iistiin gelen degerleri bigimnlendirir ve

149
yansitir”

Genel olarak haberin ne olduguna iligkin aragtirmalarda kavrami tamimiama ¢abasiny,
¢okluk tanimlamaya yardimei olacak Glgiitler gelistirme girisimi izlemektedir. “Nesnellik”, bu
alanda en sik gdndermede bulunulan ve biiyilk dlglide evrensellifine inamlan 6lgitler
arasindadir. Ancak bu kez “haberde nesnellik”ten neyin anlasiimast gerektigi sorunsaliyla
karg1 kargiya kalinmmgtir, Birey tarafindan iiretilen ve bu ﬁrt?tim stireci igerisinde -segilme,
degistirilme/diizeltiime, sunulma gibi- pek c¢ok asamadan gegen bir haber metninin, her
seyden oOnce, bu agamalar lizerinde etkili olan bireylerin nesnelligi ile sinirh oldudu
savlanmaktadir. Dolayisiyla haber metninin nesnellifi denildifinde, toplumsal olaylarin,
deneysel sonug¢lar ya da istatistik veriler kadar yansiz ve yorumdan uzak yansitilmasmin
anlagilmamasi gerekmektedir. Bu 6l¢iit, daha ¢ok, habercinin bireysel degerlerinin haber
icerigine “olabildigince™ kanstirilmamasi ve metnin yaziliginda agikga goriilebilecek yorum
Ogelerinin “en aza indirilmesi” gerekliliklerine géndermede bulunmaktadir. Bu nedenle
metnin bitiiniinin nesnel Slgiitler gézetilerek olusturulmasi gerektigi goérisll, uygulamada
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yeterince karsilik bulamayan, idealize edilmis bir yaklagim olarak algilanmaktadir.”™”” Yam

yapilacak gtindermelerin, incelemenin boyutuna katkida bulunacag: ve haber kavraminin anlagilmasinda yardunec:
olacafi gbzlemlenmektedir. Lance Bennett, News: The Polities of Illusion. (London: Routledge, 1988}, 5. X1

%8 Filiz Se¢im, “Haber kavrami ve ABD basiinda Dig Haberler”, Kurgu, say: 12 (Eskisehir: Anadolu
Universitesi [letisim Bilimlesi Fakilltesi, 1993), s. 207-208.

' Roger Fowler, Language In The News. (London: Routledge, 1991), 5.222.

13 Manoff, a.g.e., 5.15.
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sira “gergeklik” kavrami toplumsal bir boyut kazandiginda, bireylerin bakig agilamna ve
durduklart yere gore degisen ¢ok boyutlu bir gériiniime biiriinmektedir. Es deyisle, herkes i¢in
tek ve saltik {mutlak) bir dogrudan bir s6z edilemedigl gibi, yansitilan gergegin “kimin
gergedi” oldugu sorusu da yanitlanmasi gereken sorular arasindadir.

Hi¢ kuskusuz, haber kavrams, toplumsal yap1 igerisinde yalnizca bir grup ya da bir
sinifa dayandinldifinda, varhim “haber” olarak siirdiirmesinin olanaksizlastigl bir durum
ortaya gikacaktir. Bu agidan haberin yansizlik ve nesnellik ilkelerini olabildigince korumas:
gerektigi disiiniilmektedir. Ancak haberin tiretildigi toplumsal yapinin kendist de -giice sahip
olmak anlaminda- esit olmayan bir temel tizerinde kuruldugundan, bu toplumsal yapiy! konu
edilen haber igerigi de s6z konusu esitsizlikten fazlasiyla etkilenmektedir.””!

Bu aniamda haber, yakin ve uzak ¢eviede yasanilan olaylann muhabir araciligiyla
“nesnel” dlgiitlerle bir araya getirilmesi olarak tanimlanamayacag: gibi, biitiin bu olaylarn
toplamindan daha genig bir anlam tasimaktadir. Habere konu olan olayiarin izleyiciye
aktarilmadan Once “belirlenmek istenen giindeme gére” hazirlanmasi ve bdylesi bir
siralamayla sunulmasi” da bu varsayim destekler niteliktedir. Sunulacak haberin segiminden
kurgulanmasina kadar gegen tim asamalarda haber konusu, yola giktig1 gergeklikten biraz
daha uzaklagtinlmakta ya da &rtiigme noktalar giderek azalmaktadir."* Boylesi bir siirecin ne
tiir bir nesnellik anlayisiyla sorgulanmast gerektigi kadar, haber tamiminda &lgiit olarak
benimsenecek bir nesnellik ilkesinin hangi baglamda ele alinabilecegt de tarfisma konulan
arasmdadir. Kald: ki elestirel bakis agist igerisinde kavramy, dogrudan dogruya yapilandirilan
bir iiriin olarak ele alan yaklagimlar da bulunmaktadir ve yukarida nesnelligi tarfigilan haber,

bu anlamda, manipiilasyondan &te bir anlam tasimamaktadir:

“...Haber ne bir iletisim ne de bir anlam bigimidir. Laboratuarlarda yapilan atom
bombasi deneyleri gibi hig durmadan input (girdi)-output (gikti)larla dolup,

bosalan ve zincirleme bir tepkimeye ugrayan siirekli bir emiilsiyon bigimidir.
“Toplumsal’in olugturulabilmesi i¢in kitlenin enerjisi emilerek ahnir™>

Buraya kadar aktartlan yaklasimlar g6z oOniline alindiginda, haber kavraminin

tanimlanmast siirecinde benimsenecek tekgi (monist)” bir anlayisin, kavram:n agiklanmasinda

yeterli olamayacagl, tersine haber kavramina ait olasi tamimlan da daraltabilecegi agifa

B! Iohn Hartley, Understanding News. Ed.: John Fiske (London-New York: Routledge, 1987), s.55.

* Bu konu ekonomi-politik baglamda ayrmtil olarak tartigitacaktir.

132 Burton, a.g.e., s.137.

1% Baudrillard, a.g.e., 5.22.

** Biittin varolusun temnelinin tek bir kaynaktan geldigini sdyleyen felsefi ogreti. Ivan Frolov, Felsele Stzlii3i.
Ceviren: Aziz Caliglar (Cem, 1997), s.342.
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¢ikmaktadir. Ayrica haber kavraminn, ele ahindigt baglam igerisinde farkli 6zellikleriyle 6ne
¢iktig1 da gbzlemlenmektedir. Dolayisiyla genel geger tek bir haber tamimimn yapilabilmesi
fim boyutlarin ayni anda ele alinabilmesini gerektirmektedir; ki bu yaklagim, karsilik

bulamayacak bir ¢at.. gibi géziikmesinin yaninda, gerekliligi de tartigilir bir bakss agisidur:

“Her biri farkl yerlerde duran gazetecilere, aragtirmacilara, politikacilara ve
halka karsin, haber bir bulmaca olarak kalir... Karmagtk (sophisticated) kitle
iletigtminin dogusuyla birlikte, haber, toplumun umutlarinin, soruntarinin,
1lerlemelerinin bir tiir anlik tarihsel kaydina déniistit. Diger yandan -ki bulmaca
tam da buradadir- haber, hepsi hepsi, toplumsal yapinin bozuimaya ugrams ve
ylizeysel bir imajint yansitir... Bulmaca, basitge sudur: Nasil oluyor da bdylesine
yiizeysel seyler yagantimizda merkezi bir yer tutabiliyor?™'**

1.2. Bir Séylem Olarak Haber

Yukarida ozetlenmeye calisilan goriigler, genellikle, haber kavramini gazetecilik
teknigi ve yiizeysel sinirlilikiar agisindan irdelemektedir. Dolayisiyla bu tamimlar igerisinde
haberi “kitie iletisim siirecinde hazirlanan ve dil ile yapilandinifan bir iiriin olarak”
degerlendiren yaklasimlar yer almamaktadir. Oysa haber alaninda yapilan ¢alismalarda Gne
cikan acgiklama bicimlerinden biri, hic kuskusuz kavramin sdylemsel” &zelliginin

vurgulanmasina dayanmaktadir:

“Haber, Gergek’le ézel bir iligkiyle donatiimig, ayricalikli bir séylemdir. Her an
degisen, pargalanmig toplumumuzda ayn1 zamanda biitiinlestirici bir iglev goriir;
insanlar1 birlestirir, tecrit edilmis, her gegen giin daha da kurum dis1 kalan 6zel
deneyim alanin disanidaki kamusal diinyaya baglar. Bu yiizden haber, modemn

1% Bennett, a.g.e., s.XL

) “SEylem” sdzcitpiine sozlik tammu agisindan yaklagildiginda “bireyin dili 8zt ya da yazils, tiimee smirlaring
agan kullanimi” tamimiyla karsilasiimaktadir. Al Piskiillioglu, Oz Tiirkce Sdzliik (Ankara: Arkadas, 1994),
s.408, Kavram daha da agmak perekirse Benveniste’ye gore soylem, “bir konusan ve igiteni olan her sdzdiir ve
konuganmn ¢tekini bir bigimde etkileme niyetidir. Bir kimsenin kendini konusan ilan ettigi, stylediklerini kisi
kategorisinde &rgiltledigi biitlin tlirleri kapsar” Aktaran Margaret Morse, “Televizyonda Haberei Kisiligi ve
Inandincilik,” Eglence Incelemeleri. Ceviren: Nurdan Gtirbilek. Ed.: Tania Modleski (Istanbul: Metis, 1998),
5.85-86. Faucoult’ya gire ise stiylem, * dili ve bilgiyi tekbigim olarak denetleyen, toplumsal maddiligi ve
ideolojik dzgiilliiZi olan ve her zaman iktidarla iist (iste binmis olan kiiltiiret bir koddur” ve “dtinyanin basitge
bir tanimlanma tarzi degil, toplumsal erkin baghca gorungisiidir.” Mutlu, 1995, a.g.e., $.310-311. Benzer
szelliklerin altine gizen Pospelov’a gire stylem, Yeylem halindeki dildir; yani belirli yagam kosullar: iginde ve
belirli digiincelerin séylenmesiyle meydana gelen, ilgili duygularla ve gabalarla baglantili olan dilsel iletigim
siirecidir”, Gennadiy N.Pospelov, Edebiyat Bilimi. Ceviren: Yiimaz Onay, ({stanbul: Evrensel Kliiltir, 1995),
5.320.
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Bati toplumlarinda onsuz yapilamayan bir ideolojik arag haline gelmistir;
2 153

Birlegik Devletler’de ‘demokrasinin hammaddesi’ olarak gdriliir

Haber sdyleminin tasidigi ideolojik boyutu vurgulayan bu yaklagimin ardindan,
kavram: “toplumsal ve kiiltlirel bir kurum” olarak tanimlayan ve haberin sdyleme karsilik
gelen yapisini bu agidan irdeleyen pek ¢ok galismanin yapildifini belirtmekte yarar vardir. Bu
anlamda haber, bir s6ylem olarak ele alindifinda, toplumsal olarak yapilandinlmig anlamin ve
kullanimindaki dilin (language-in-use) dzgiil (spesific) bir 8rmegdi olarak irdelenmektedir. Bu
yap1 igerisinde, haber igerifi {izerinde belirleyici olan etmenlerin  kolayhkla
ayirdedilebilmesinin olast olmadigmni, haberin bu etmenleri kendi i¢erisinde déniistiirdiigiinii
vurgulamak gerekmektedir. Ayrica haber, var oldugu yap: igerisinde kendisiyle ayn: anda
farklt islevler istlenen kurumlar ve sdylemlerle de iligki igerisindedir. Dolayisiyla haber,
biitlin bu iligkiler agindan yalitilarak anlasllamama.ktadlr.IS'5 Bu ac¢idan haberi bir séylem
olarak ele alan yaklagimlar, kayramin sz konusu &zelligi dolayisiyla igerisinde yer aldif:
bagtamn disinda diigiiniilemeyecegini ileri siirmektedirler. Bu anlamda “baglam”, toplumsal
yap1, egemenlik iliskileri ve ekonomi-politik yap1 gibi etkenlerden olusan bir biit{in olarak ele
alinmaktadir.”’

Haber incelemelerinde s6zii edilen “toplumsal-kiiltiirel ve siyasal baglamun dile
getiriligint” ya da “séylemi” biitiinliiklii bir bigimde ortaya koyabilmek igin farkli ydntemlerin
uygulandify bilinmektedir. Bu yontemler igerisinde, ozellikle son ddnemlerde, niteliksel
aragtirmalarin gegerliligi gérece daha sik yinelenmektedir. Bu agidan medya metinlerinin
iginde yer aldifi iiretim kogullan yeterince irdelenmeden, salt sayisal bir takim verilere
dayanilarak toplumsal ve ideolojik boyutun ortaya konulamayacag: ileri siiriilmektedir. Nicel
aragtirma bulgulanin: destekleyici veriler olarak degerlendiren ve “baglamin” irdelenmesi
gerektigini ileri siiren bu yaklagim gergevesinde, haberin sdylem boyutunun incelenmesi
gerektigi savlanmaktadir. Bir bagka deyisle, giindelik yasam igerisinde olugan, medyanin
ekonomik yapilanmas: tarafindan bi¢imlendirilen, toplumsal egementik iliskilen baglaminda
‘ iiretilen ve lretildigi kurumun tecimsel kaygilariyla yapilandirilan haber sdyleminin, niceliksel
¢6zumleme yéntemlerinden gok, niteliksel ¢6ziimlemelerle agimlanabilecek bir yapiya sahip

oldugu diiginilmektedir.*®

'3 Morse, a.g.e., 5.84.

156 Hartley, a.p.e., 5.4-9.
7 nal, 1996, a.g.e., $.29.
138 Ay, 5.96,
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Nitekim sdylem ¢Ozlimlemesi ydntemi, yukanda siralanan gereklilikier ve sinirhifiklar
digiiniilerek kitle iletisimi alaninda kullaniimaya baslanmistir. Béylelikle, medya metinleri,
yonteme elestirel bir boyut kazandmnlarak incelenirken, haber de dil ile dolayimlanan
ideolojinin ve baskin olan basat degerlerin agifa ¢ikarildidi bir medya Griind olarak ele
alinabiimektedir."”” Fiske’nin de vurguladigs gibi egemen ideolojinin yeniden iiretildigi bir
Igerige sahip olan haber, “kurgusal metinler gibi bir séylemdir ve onlara benzer bigimde
dykiiler dolayimi ile gercekligi anlamlandmir”.'® Haber ve séylem iligkisinin ¢oztimlendigi
yaklagimlar tam da bu nokta fizerinde yogunlagmaktadirlar. Bu anlamda egemenlik
iligkilerinin yeniden iiretimine déniik baskin s6ylemlerin haber séylemi igerisinde nasi yer
aldig1 sorusu, bu alandaki galigmalarda merkezi bir yer tutmaktadir.'®'

Fishman’in, haberdeki ideolojik boyutun swmurlarimm  olduk¢a genigleten bir
¢alismasinda, konunun g¢ogunlukia géz ardi edilen bir noktasina yaptigi vurgu, haber

sOyleminin firetimi agisindan ilgi gekici gdziikmektedir:

“Gordiik ki haber ideolojik karakteri ve megrulagtirma iglevi, haberi kontrol eden
elitlerin komplolarmin bir sonucu olmak zorunda degildir. Gazete sahiplerinin ve
editérlerin dogrudan bir karisimi olmasa da, muhabirlerin igerisinde
sosyallestikler: gayri resmi haber politikalar olmasa da ve haber &rgiitlerinin belli
bakis agtianna sahip muhabirleri istthdam etmeye yonelik gizli programiari
olmasa da haberde ideolojik bir hegemonya ortaya ¢ikar. Haberin ideolojik

karakteri, gazetecilerin zaten ideolojik olan ham materyale rutin olarak

giivenmelerinden kaynak[zum"’162

Ancak burada bir noktanin altinin ¢izilmesinde yarar vardir: Haber kuruluglaninm
egemen ideolojik bakis agisint benimseme egilimi gostermeleri ya da haber igerifinin politik
bask: unsurlanindan dogrudan ya da dolayl etkileniyor oimasi, haber medyasinin politik
yasama ilgi duyuyor oldugunu gdstermemektedir. Tersine pek ¢ok modem toplumda genel
olarak “yazili/gbrsel basin, gergek anlamda politikayla aralanndaki baglan kopamma noktasina
gelmis olmakla™ elestirilmektedir.’® Basmmn kendi tarihi igerisinde ortaya ¢ikis kosullan ve
' bugiine dek sirdiirdiigi temel islevler disiinildiginde sdzii edilen olgu, basinin ¢agdas

demokrasilerde dordiincii erk oldugu yolundaki tarthi varsayimin da yeniden gdzden

15% Mutluy, ag.e,, 8311

1% Aktaran Inal, a.g.e., s.104.

1% Ayse Inal, “Yazili Basin Haberlerinde ‘Yapisal’ Yanlilk Sorunw,” Toplum ve Bilim, sayt: 67 (Glz 1995),
8.116.

12 Ayge Inal, “Haber Uretim Sitrecine Farkl Iki Yaklagim,” ILEF Yillik (Ankara: A.U.LF.Y., 1994),5.169.

1% Colin Sparks, “The Popular Press and Political Democracy”, Culture and Democracy. Ed.: Paddy Scannel,
Philip Schlesinger ve Colin Sparks (I.ondon: Sage, 1992 ), 5.278.
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gecirilmes: anlamina gelmektedir. Siyasal boyutu giderek torpiilenen ve politik yapiyla
iligkisini egemen ideolojik yapinin slirdiiriilmesi baglaminda koruyan bir basinin, demokratik
dizge igerisinde denetleyici bir rol distlenmesi olanakli gézilkmemektedir.

Konuyla ilgili gelinen noktada, s@ylem coziimlemesi yontemine, iletigimle olan
iligkisinin ve haberin soylemsel boyutuna yaptigr vurgunun daha kolay anlagilabilmesi igin
deginmekte yarar vardir. 1960-1970 yillant arasinda disiplinlerarasi bir ¢éziimleme yontemi
olarak ortaya g¢ikan sGylem ¢ozlimlemesi, kitle iletisim alaninda, iletisim yapilarinin daha
biitiinliiklii olarak anlagilabilmesi asamasinda kullanilmigtir. Ancak her ne kadar sdylem
¢Oziimlemesi, bugiin gelinen noktada, klasik igerik ¢dziimlemelerine bir segenek olusturma
noktasina gelse de,6zellikle medya iletilerinin bu ydntem kullamlarak ¢6ziimlenmesine doniik
¢aligmalarin oldukg¢a sinirlt kaldigmi belirtmek gerekmektedir. Kitle iletisim alaminda
Glasgow Univesitesi Medya Grubu’nun elestirel galismalart ve Cagdas Kiiltiirel Caligmalar
Merkezi’nin arastirmalan merkezi bir yer tutmaktadir. Ozellikle kitle iletisim siirecindeki
iletilerin  ¢6ziimlenmesi s&z konusu olsa oldufunda dilbilim, anlambilim ve sdylem
¢Gzimlemesi arasinda gdzle goriiliir bir iligkinin kuruldugundan séz edilebilmektedir.'** Bu
anlamda stz konusu alanlarin birbirinden ayrilan kuramsal ve ideolojik boyutlarmmn da
boylesi bir ortaklifin olusturulmasinda engel olugturmadigl gézlemlenmektedir.

S6éylem ¢oziimlemesi metnin neyle ilgili olduguyla ve bu metin araciligiyla ne
soylenmek istendigiyle, bir bagka deyisle, metnin anlamiyla ilgilenmektedir. Ayrica metin
igerisindeki yan anlamlann ¢éziimlenmesi, metindeki biiyiik &lgiide gizli kalan bilginin ortaya
¢ikarilabilmesi i¢in yasamsal bir dneme sahiptir. Boylelikle metnin ya da konugmanin arka
planinda yer alan ve ag¢ik¢a disa vurulmayan anlamliar da saptanmig olacaktir. “Séylemin ve
iletisimin  bu yam &nemli bir ideolojik boyuta sahiptir.” diyen van Dyk, “bazen
‘sGylenmemis’in ¢Oziimlenmesi, metinde agikga diga vurulanlar iizerine yapilan ¢alismalardan
daha agiklayier olmaktadir”, savimi ileri sirmektedir. Metin igerisinde yer alan ve
satiraralarinda gizli anlamlanin ¢ikanlabilmesi, metnin bu yolla aktardiklarinin ideolojik
boyutuyla birlikte anlagilabilmesi igin, séylem ¢dziimlemesinin biligsel (cognitive), toplumsal,
siyasal ve kiiltiirel baglamlan da igermesi gerekmektedir. Bu baglamda basinda yer alan
haberler {izerine yapilan ¢aligmalar, sdylem ¢oziimlemesine dayalr kitle iletigim

arastumalanmn temelini olusturmaktadir. Bu olgu, bireylerin giindelik yagam igerisindeki

'* Teun A. van Dijk, “Media Content: The Interdiciplinary Study of News As Discourse,” A Handhook Of
Qulatitative Methodologies For Mass Communication Research. Ed.. Klaub Bruhn Season and Nicholas
W.Dankowski (New York: Routledge, 1991), 5.109-117.
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olaylara iligkin toplumsal ve politik bilgi birikimlerini énemli dlglide izledikleri ve okuduklarn
haberlerden edindik...i diigiiniilecek olursa, dogal bir sonug gibi gdzitkmektedir.'%®

Van Dijk, sdylem ¢oziimlemesi yaklagimiyla ¢dziimledigi haber metinlerinde, haber
konusunun ve bu konuyla ilgili kigilerin artyetisimlerinin (background) ve baglarmin diginda
(context) ele alindigin1 vurgulamaktadir. Kuramei, bu alandaki derinlikli ¢aligmalarinda, haber
konusunun ézellikle iigi ¢ekici oldugu kadar, tek bagina ele alindiginda yaniltict da olabilecek
sonuglan iizerinde duruldugunu, bu sonuglarin giivenilir ve bilinen kaynaklanin agzindan
degerlendirildigini, bu siirecin de haberin temelini olusturdugunu vurgulamaktadir. '

Ozetlenmeye calisilan tim bu iliskiler ag igerisinde haber, yapilandiriimis bir
toplumsal-kdiltiirel sdylem olarak ele alinmaktadir.'”’ Bu nedenle haber metni icerisinde,
toplumsal iktidarin dil aracilifiyla yeniden kuruldugu ilen siriilmektedir. Biitiin bu elegtirel
yaklagimlarin yaninda haber, bir yine de dnemli dlgiide ortak dlgiitlere bagl olarak tretilen ve
evrensel oldufgu digiinilen degerler izerinde yapilandmlan bir metin olarak

nitelendirlebilmektedir. Bu agtdan haber:

*“...dili ve sdylemi profesyonel ilkelere dayanmasi gereken tek metindir... Sinema
metinlerinin kurgu, kamera hareketi ve senaryo yazimini denetleyen higbir etik
deger yoktur... Oysa bir tek metinde, haber metinlerinde metni yazan kiginin
uymas1 gereken ilkeler belirlenmigtir ve bunlara uymamak ‘etik bir ihlal’
demektir... Haber dili birinci tekil sahis dili olamaz, asla agik bir kigisel yorum
igeremez. Haber nesnel bir dille olayr anlatmahidir. Haber kaynaklann gériiglerini
aktarmalidir... Haberi yazan mutlaka tarafsiz olmalidir. Iste tiim bu ézellikler
haberi diger tiim metinlerden farklt ve $zgiin kilar... Ironik bir ifadeyle... ‘Haber
globallesen tek metindir’ ™'*®

Bdylece, haberi tamimlamaya ¢alisgan ve kavrami bir sdylem olarak ele alan
yaklagimlara kisaca deginildikten sonra, bir sonraki agamada kavramin “haber degeri, nesnel
bilgi ve gergeklikle iliskisi"ne deyinilmeye caligilacaktir. Televizyon haberlerine iligkin
aragtirmalarda oldukga stk definilen bu konular, gergekte aracin kendisinin de eklemiendigt
bir baglamda ele alinmaktadir; ancak tartigmalann temelinde, yapilandinlmig bir sdéylem

olarak, haber kavramunin kendisinin oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir. Dolayisiyla

163 Ayni, s.109.

1% Inai, 1994, a.g.e., 5.172.

17 [ncilay Cangdz, Kitle iletisim Kurumlarinda Etki Sorunsal ve Bir Izleyici Arastirmasi, Yaymlanmamis
Doktora Tezi, (Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi, 1999), 5.85.

1% fnal, 1996, a.g.e., 5.24.
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haber fUretim slirecinin Oncelikle haber metni igerisinde irdelenmesinin, televizyon

haberlerinin anlasilmasinda daha da agiklayici olabilecegi diigiiniilmektedir.

1.3. Haber Deferi Kavrami ve Haberin Olusturulmasinda Temel Olgiitler

Magazinellesme siirecinde haber, 1gerdifi bilgi’nin manipiilatif 6zellikleri kadar, bir
haber biilteninde yer almamasi gerektii diisiiniilen konular Uzerindeki asir1 vurgusu
dolayisiyla da elestirilmektedir.* Bu nedenle televizyon haberlerinde magazinellesme
egiliminin irdelenebilmesi igin dncelikle haber @iretim siirecinde neyin haber degeri tagidiginin
belirlenmesi gerekmektedir.

Giindelik yagam igerisinde ortaya ¢ikan sayisiz olay ve tartisilmasi gereken olgn
arasindan bir habere konu olabilecek nitelige sahip olanlarn ayirdedilebilmesi,” ancak bu
alanda gelistirilen kimi kavram ve yaklasimlartn birer &l¢iit olarak benimsenmesiyle
gergeklesebilmektedir. Bu anlamda haber konulari, kimi kuramcilara gdére, genel olarak,
hitkiimet ve devletle ilgili yasal diizenlemeleri ve siyasal konulari igeren “politika ve politikaci
haberleri”, ekonomik sorunlar ve hareketlenmeleri aktaran “ekonomi haberlen”, uluslararas:
iligkileri ve dis iilkelerde olup bitenler igeren “yabanci iilkelerle ilgili haberler”, “yerel
haberler”, kutlamalar, hastaliklar vb. giindelik konulan ele alan “durum haberleri” ve “spor
haberleri” olarak alt1 baglik altinda toplanmaktadir.'™

Segilerek haberlestirilecek konunun ve haber igeriginin belirlenmesinde bir takim ortak
Olgiitierin  gegerli oldugu ileri strilmektedir. Haber deferi kavramimn swnirlaninin
gizilmesinde siklikla géndermede bulunulan'”' bu &igiitler, Johann Galting ve Mari Ruge
tarafindan bir araya getirilmiglerdir. Galting ve Ruge, bir olayin haber deger agisindan

degerlendirilmesinde genellikle gbzetilen Glgiitleri s6yle siralamaktadirlar:

* Bu konuda izleyici kitleyi de inceleme kapsamuina alan aragtwmalar yapilmigtir. Séz konusu arastumalarin
sonucunda elde edilen nicel veriler, ¢aligmanm ilerleyen agamalarinda degerlendirilecektir.

™ Geleneksel gazetecilik egitiminde oldugu kadar, uygulama alaninda da sik¢a yinelenen “haber toplamak”
edimi, gercekte haber’in kavramsal yapisiyla biitiiniiyle drtiigmemektedir. Cinkd haber, var olanlar arasindan
toplanan ya da aranarak bulunan bir olgu degil, haber degeri tasidig: diisiiniilen olaylar/konular arasindan yapilan
bir segkinin kimi gazetecilik tekniklerinden gecirildikten sonra evrildigi yapinm adidir. Fowler, a.g.e., 5.13.

'™ Hartley, a.g.¢., 5.38-39.

"1 Ayns, 5.75-79.
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1. Olayin siire olarak uygunlufu (frequency): Haberi yapilacak konunun,
vayinlanacagi kitle iletigim aracinin yayinlanma sikhifina uygun olmas: gerekmektedir.
Bu anlamda bir giin igerisinde olup biten bir olay -uzun siire devam edecek olan bir
bagkasina gdre- giinliik gazetede yayimlanmaya daha uygundur. Omegin, bir isci
eyleminin goriintiilerinin yansitiimas, ig¢ilerin sorunlan ya da iggi haklan gibi olgusal
(fenomenolojik) konulann aktanlmasimn yaninda daha fazla haber degeri tasimaktadir.

2. Konunun 8l¢isii ya da oylumu (treshold): bir olayin haber degeri tasimasi igin
gereksinim duyulan 8lglitlere sahip olmasi beklenmektedir. Omegin, bir kasabanin sel
sulan altinda kalmasi, yagis sonrasinda birkag evi su basmasindan daha “bilyiik™ bir
olaydir ve haber degeri tagimasi: anlaminda daha 6nde yer almaktadur,

3. Konunun agiklifi/anlagiliclifz  (unambiguity): Habere konu olan olaymn
kendini izleyiciye anlatabilme (self-explainatory) nitelifine sahip olmasi, aramlan
Ozellikler arasindadir.

4, Konunun anlamtiify (meaningfuliness): Konunun izleyict agisindan
“anlamli” bulunmas: gerekmektedir. Bu nedenle, haber konusunun izleyiciyle kurdugu
iligkideki -Oomegin- “kiiltirel yakinlik” haberin secilmesinde 6lgiitlerden biri
sayilabilicken, bazi konulann tasidift Snem bu Glgiiti  asabilecek diizeyde
olabilmektedir. Omegin, Orta Asya’da bas gdsteren ve hizla yayilan viriise bagh bir
hastalik, Ingiltere’de bir izleyici igin de haber degeri tasimaktadir.

5. Konunun uygunfugu (consanance): “Tahmin edilebiliritk™ ve “talep” dgelerini
de iginde barindiran bu 8l¢iit, izleyicinin olmasini umut ettigi ya da olacagini dnceden
kestirebildigi, (spor karsilagmalari, 6zel kutlamalar, vb.) olaylarin irdeleniginde dikkate
alinmaktadir. Bir anlamda, izleyicinin beklentilerinin belirleyici oldugu haberlerdir.

6. Olayin beklenmedik olusu (Unexpectedness): “Onceden kestirilemeyen” ve
“nadiren goriilen” olaylarin dnemli birer haber kaynag olduklar: bilinmektedir.

7. Olaym siireklili§i (continuity): Haberi yapilacak olayin siirekli olarak
iglenmesi gerektiginde de ilgi c¢ekici olmast, konu se¢iminde énemii bir lgiittiir. Bu
agidan, ilk yaymlanmiginda haber siralamasinin en {istiinde yer alan bir haber (NATO
harekatt vb.), sonraki giin ve haftalarda siralama olarak gerilese de gekiciligini korumay:
sitrdiirebiliyorsa, bu dikkate alinmasi gereken bir dzelliktir.

8. Kompozisyon: Haber biilteni i¢erisindeki haber konularinin bir biitiin olarak

bakildiginda belirli bir denge sergilemesi gerekmektedir. Dolayisiyla haber defer
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tagtyan bir olay (trafik kazalan vb.) bir giin igerisinde hangi siklikla g6riiliirse goriilsiin,
biiltende, diger konulan igeren haberlere de yer ayrilmasi gerekmektedir.

9. Seckin uluslara ve segkin kigilere yapilan géndermeler: Uluslararas
iligkilerde belirleyici olan {lkelerin bir olay kargisindaki resmi tavri haber degeri
tagimakfadir. Aymt baglamda uluslararasi kamuoyu tarafindan bilinen bir kisinin
yasadiklan ya da aym kiginin bir konuyla ilgili agiklamalan, haber degeri agisindan
gbrece Gnemli olaylar arasindadir. Bu alanda en sik karsilagilan haber tiirleri arasinda
popiiler kigiliklerin (Lady Diana, vb) yasadiklarina iliskin konularla ilgili olaniar
sayllabilir.

10. Kisilere yapilan gbndermeler: herhangi bir konuyu ele alirken, olayin kigilere
indirgenerek aktarilmasi ya da olgunun “kisisellestirilmesi™ (personalisation), haberi
izleyict 1¢in daha kolay anlasilir hale getirirken; bu indirgemeci yaklasim, konunun
baglammmi da ikincil bir konuma itmektedir. Olayl temsil eden kigilere géndermede
bulunmak, toplumsal olarak yapitandinlan bir degerdir.

11.0lumsuz olan’a yapilan gondermeler: Geleneksel habercilik anlayigt
igerisinde olumsuz olaylann, olumlu igerife sahip olanlar karsisinda daha fazla
snemsendipi, izleyicinin bu tiir olaylan tercih ettisi varsayilmaktadir.!’

Haber konusunun saptanmasi slirecinde bagvurulan temel &lgitler, genel olarak bu
bagliklar altinda incelenmektedir. Ancak s6z konusu &lgiitlerden hangisinin Oncelikle
gézetilmesi gerektigi ya da bu dl¢litleri igeren bir siniflandirmamn nasil yapilacagi tartigmalari
bu kadarla sinirli degildir. Bu anlamda kimi kuramcilar gore habere konu olacak sey’in
saptanabilmesi i¢gin dort temel dlgiit aranmaktadir: 1. Konunun segkin kisiliklerle olan iligki
diizeyi, 2. Olumsuz igerigi, 3. Giizelligi ve veniligi, 4. Sasirtic1 olma dzelligi.'”> Ancak burada
siralanan  dlgiitlerin - de gergekte Galting ve Ruge’nin gelistirdiklerinin genel bir
siniflandirmasindan olugtugu agikga gézlemlenmektedir.

Televizyon haberlerinin magazinellesmesinde yasamsal bir rol i#istlenen ekonomi-
politik &gelerin haber degeri {izerindeki etkisi, ilerleyen boliimlerde yoZun olarak ele
almmacagindan, bu boliimde genel olarak bir konuyu haber yapmak i¢in aranilan kosullara
deyinilmekle yetinilmistir. Kisaca belirtmek gerekirse, piyasa kogullarimn ve dolayisiyla
izleyici merkezli bir yayincilik anlayiginin benimsendigi haber medyasinda, “haber degeri”

kavrami da dofrudan piyasaya donilk bir yaklagimla saptanmaktadir. Bu anlamda, haber

"2 Fowler, a.g.e., 5.13-16.
17 Dogan Tilig, Utantyorum Ama Gazeteciyim (Istanbul: letisim, 1998), 5.55.



69

igerifinin basitlegtirilmesinden -en az bu olgu kadar tnemli olan- basit igerikli haberlerin
sunumuna kadar,”  geleneksel habercilik anlayisiyla  ¢eligen  ilkesel degisimler
yasanmaktadir.!”* Yani sira piyasa ortami medya profesyonellerini haber degerini sorgulayan
bireylerden “haber konusunu yaratan™ bireylere doniistimektedir. Abramson’in basinin pek
¢ok kigi tarafindan nasil algilandif sorusuna verdigi 6zet yanit, ironik bir anlatimla da olsa,

gerceklikle ilging bir iliski kurmaktadir:

“Basin bir ¢akallar siiriisiidiir. (Gazeteciler) bir hikaye igin -herhangi bir hikaye
igin- dylesine ag ve oburdurlar ki boylesi bir hikayenin kokusunu aldiklari anda,
mahremiyete (privacy) hi¢ saygi duymadan ve higbir sinirlilik tanimadan bu
kokunun pesinden giderler; her yeri alt {ist ederler, herkesin izini siirerler ve

hikayenin degerli olup olmadigiyla ilgilenmeksizin her geye kansarak, dnlerine

gelen her seyin kokiinii kazirlar™'”

1.3.1. “Bilgi toplumu” agisindan haber ve bilginin nitelii

Bilgi teknolojilerindeki hizhi de§isim sonucunda, haber kavraminin giderek farkl bir
islev iistlenmeye bagladifini, dolayisiyla kavramin sorumiuluk alaninin yeniden tanimlanmast
gerektigini savlayan yaklagimlar, kendi igerisinde, siirece olumlu yaklaganlar ve konuyu
elestirel agidan ele alanlar olmak iizere ikiye ayriimaktadirlar. Bu bélimde karsilagtirmali
olarak bu yaklagimlarin genel hatlan ¢izilmeye ¢aligilarak, ileri kapitalist toplumiarda kitle
iletisiminden elde edilen bilginin niteligi iizennde durulacaktir. Béylelikle televizyon
haberlerinin bilgi yofunlugu agisindan gecirdigi doniigiim sorgulanirken, haberde
magazinellesme siirecinin teknolojik temellerine de ayn: boliim igerisinde deginilecektir.

Insanlik tarihinin bugiine dek gegirdigi ageamalar ele alindiginda, gelismis {ilkelerin
geldikleri nokta, pek ¢ok kuramelr tarafindan genelliklie “bilgt toplumu” olarak

tanimlanmaktadir.!’®

Ancak, gerek bu tanimlama ve gerekse bu yargiy1 destekler goziken
dlgittler lizerinde pek ¢ok tartigma yapilmigtir ve elestirel bakis agisi, bilgi toplumuna atfedilen
olumlu &zellikler 6nemli &lgiide reddetme egilimindedir. Ozetlemek gerekirse “ckonomik

alanda” kapitalist iiretim anlayig: ¢dkerek, yerini merkezi olmayan ¢egitli pazarlara birakirken,

" “Haber iceriginin basitlestirilmesi ile basit icerikli haberlerin sunumu” arasmdaki faklilik, gergekte, magazin
haberi ile haberin magazinellesmest arasindaki ayrimla ayni temele dayanmaktadir.

™ O'Neil, a.g.e., 5.35-45,

1% Yurgular arastirmacinin kendisine aittir, Jeffrey B, Abramson, “Four Criticisms of Press Ethics,” Democracy
And The Mass Media, Ed.: Judith Lichtenberg (Cambridge University, 1995}, 5.229.

17 Hiisnii Erkan, Bilgi Toplumu ve Ekonomik Gelisme (istanbul: Tiirkiye i3 Bankas:, 1994), s.72.



70

“politik alanda” merkezi karar alma mekanizmasinin'"’ verine herkesin -elektronik olarak-
katilabildigi bir demokrasi anlayiy: gegecektir. Bu doniisiim igerisinde “kiiltiire]l alanda” ise
herkesin istedigini segebildigi bir “cennet bahgesi” (Garden of Eden) olugsacakfir. Oysa
“enformasyon toplumu efsanesi”nin ideolojik boyutunu ele alan kimi kuramcilar, her iig
alanda da ortaya ¢ikabilecek pek ¢ok olumsuzlufun alfini ¢izmektedirler. Bu anlamda
enformasyon toplumunun ekonomik yapisi, teknolojik gelismelerin maliveti diisiirmesi ve
merkezi kontrolil kolaylagtirmas: anlaminda kapitalist {iretim anlayig: igin g¢ok daha elverighi
bir ortam saglayacaktir. Aym teknolojik gelismeler, merkezi olmayan etkinliklerin tek
merkezden yonetilebilmesi agisindan politik kontrol i¢in de daha genis olanaklar
saglayabilecektir. Ayrica, kiiltiirel alanda bir gesitlilikten ¢ok, “ayu: kiresel kiiltiiriin eg
zamanli olarak paylasilabilmesi (cultural synchronization)” dolayisiyla giderek bir tektiplesme
goriilebitecektir,!”®

Gelismis ilkelerin 20.ylizyilin ortalarindan baglayarak, sanayi toplumundan bilgi
toplumuna evrilmeye bagladigini savlayan kuramecilar, bu gegigle birlikte iiretim iligkilerinde
de koklii degisimler yasandigini ileri siirmektedirler. Uretim iligkilerinin yerini iletigim
sorunsallarsna  biraktigini  diigiinen kuramcilarin bu  yaklasimi, yasamilan gergeklikle
karsilagtinldiginda ¢ok da gegerli gézilkmemektedir. Genel olarak iletisim alaninda yaganilan

7
17 olmayi

gelismeler, “birer {iretim, dagitim, tiiketim, miilkiyet ve denetim sorunu
siirdiirmektedirler. Dolayisiyla {iretim iligkilerinin maddi temellerini korudugu, degisiminse
bu iliskinin igerifinden g¢ok {retim araglannin kendisinde yagandifi agikga
gézlemlenmektedir.” Nitekim ister bilgi toplumu olarak, isterse ileri kapitalist toplumlar
olarak nitelendirilsin, kitle iletisim alamnda yaganilanlar, bu siireg iizerinde etkin olan
ekonomi-politik dinamiklerin bugiin de baskinliklanim korudugunu gostermekte omek
olabilecek niteliktedir.

Bu anlamda “bilgi toplumu”nun ayrilmaz pargasi sayilan ve bu yapinin olusumunda

merkezi bir Snem tagidifi diigliniilen iletisim teknolojilerinin, var olan dizgenin

1171970'1i yillardan baglayarak, televizyon haberlerine iliskin bazi yonumnlarin, sabit ve degismez kurumlar ile
kamusal yaymecihiga dzgii defierlerin kargisinda ver aldiklar dikkati ¢ekmektedir. Howard H. Davis, “Media
Research: Whose Agenda?,” Getting The Mesage. Ed.: John Elridge (London: Routledge, 1993}, 5.34.

1 Cees J. Hamelink, “Is There A Life After The Information Revolution?” The Myth of The Information
Revolution. Ed: Michael Traber (London, Sage, 1988}, s.10-13.

% John O'Neil, “Piyasada Gazetecilik Yapmak,” Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar. Ceviren: Nurgay
Tirkoglu, Derleyen: Andrew Belsey ve Ruth Chadwick (Istanbul: Ayrinti, 1998), 5.16.

* Ozellikle, issizlik, dogal kaynaklarn tikenmesi, demografik hareketlerin hizlanarak siirmesi, besin sorununun
uluslararas1 boyutlara ulasmas1 vb. sorunlar glincelligini kerurken, tim bu yasamsal sorunlarin altinda yatan
firetim iliskilerinin gegmiste kaldigim varsaymak, var olan durumu yadsunanin yan: sira, egemenlik iligkilerinin
gizlenmesi anlaminda bir ideolojik agilima hizmet etmektedir,
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demokratiklesmesine ¢oZulcu bir katkr saglamaktan ¢ok, toplumun giderek politika dist
alanlara ¢ekilmesinde bagat bir gtrev listlendikieri ileri siiriilmektedir. Kitle iletisim
araglarinin nicel bilyiiklitkleriyle toplumsal diizlemde iistlendiklen iglevin niteligi arasinda bir
kosutluk iligkisinden stz etmek, ¢ok zaman olasi degildir. Omegin, gerek iletisim
teknolojisindeki lider konumu ve gerekse iilke sinirlart i¢enisinde bulunan kitle iletigim
araglarinin ¢oklugu agisindan gelismis bir iletisim toplumu olarak Amernka, aysn: zamanda
halkin bilyilk bir kismimn politik tartigmalara, hilkiimet uygulamalarma ve benzeri ciddi
konulara olan duyarsizlig: ile elestirilmektedir.'*®

Ozellikle, bireyin yasadign diinyay: ¢bziimleme asamasinda siklikla bagvurdugu bir
metin olarak televizyon haberlerinin, bu tartigmalarda 6zel bir yer tuttugu gézlemlenmektedir.
Bu anlamda konunun, kamusal toplum yapisi gelenefine sahip Avrupa ilkeleri icin de
gegerliligini korudugu ileri siiriilmektedir. Bugiin gelinen noktada, “bilgi toplumu” él¢iitlerini
banndiran gelismis Bafi toplumlarinda, televizyonun bilgilendirme 6zelligine iligkin oldukga
ciddi tartigmalarin varhifi dikkati ¢ekmektedir. Kamusal yayincilik alaninda gérece deneyimli
olan ve bu alanda ¢ok sik géndermelerde bulunulan Ingiltere’de de, televizyonun bilgi verme
ozelligiyle ilgili olarak ortaya ¢ikan kuskular, s6z konusu tartigmasinin boyutlarim: somut
olarak ortaya koyan Omekler arasindadir. Bu toplumlar {izerine yapilan g¢aligmalar,
televizyonun popiiler basinla karsilagtinidiginda gérece daha bilgilendirici bir yapiya sahip
oldugunu; ancak bu &zellidine karsin, nitelikli gazetelerin politika vb. konularla ilgili
bilgilendirici yonleriyle yan yana koyuldugunda sinirli bir bilgilendirme iglevi iistlendigini
ortaya koymustur. Dolayisiyla televizyonun temel bir bagvuru kaynafi oldugu yolundak:
yaklagimlarin da, béylelikle, bu savi destekler nitelikte bir maddi temelden yoksun oldugu
diisiincesi agirhik kazanmaktadir.'®!

Teknolojik agidan iistiin pek gok Avrupa iilkesinde (Fransa, Italya, vb.) oldugu gibi,
elektronik alaninda lider konumda bulunan Japonya’da da kitle iletisiminden ve &zellikle de
televizyon haberierinden edinilen bilginin giderek niteliksel bir dénlsime ugradigi
vurgulanmaktadir. Bu alanda en ¢ok dikkati ¢eken konu ise eglence programlarinin
televizyondaki geleneksel siirelerini agarak, televizyon haber programlarina sizmasi ve haberin

bilgilendirici boyutunu agindirmast olgusudur. Bir bagka anlatimla, haber biiltenlerinde siire

' Toplam tirajlarn 60 milyonu bulan 1700 gazeteyi, 7000 haftalik dergiyi, sayisiz siireli yayin, yaklagik 5000
AM radyo istasyonunu, 4000°i tecimsel, 1300°0 egitsel yayin yapan FM kanallarni, 130070 tecimsel 600’
kamusal yayin yapan televizyon kanallarini igerisinde barindiran Amerikan toplumunun, bdylesine bir ileti
bombardimam igerisinde bile, genel olarak diinya olaylarma ilgisiz kalan, bilgi yoksunu bireylerin olugturdugu
bir toplum oldugu diistinilmektedir. Bennt, a.g.e., 8. XII-1.

18 Sparks, a.g.e., .283.
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agisindan yaganilan genisiemeyle, programin icerdifi bilgi boyutu arasinda bir kosutlu
iligkisinden s6z edilemedigi gibi, haber degeri tasiyan bilgilerde de bozulmalarla
kargilasiimaktadir.'® Sayisal verilerin de biitiiniiyle destekledigi bu gergeklige kargin
televizyon haberlerinin toplumsal yasamdaki yerinde 6nemli bir degisimin yasandigindan séz
etmek oldukga giig g6ziikmektedir, Makalesinde, yapilan arastirmalarin sayisal sonuglarina da
yer veren Frangois Seligman’in bu verilere dayanarak yaptigt yorum ayni yargiyl

desteklemekted:r:;

“... 30 dakikalik televizyon haberleri igeriginin, giintitk gazetelerin bir sayfasina
esdeger oldugu bilindigi halde, insan kendi kendine; televizyonun enformasyon

igin en uygun arag olup olmadigim ve goriintii boliugunun iletinin anlamim

bozup bozmadigim sormaktadir'®

Gergekte, “haberden edinilen bilgi” tartigmasmin temelinde yer alan bu konu,
televizyonun kendine dzgil niteliklerinden kaynaklanan sorunlar bir yana birakildiginda, ¢ok
daha genig bir sorgulama alanma gondermede bulunmayr gerektirmektedir. “Bilgi
teknolojilerindeki gelismeye kosut olarak bilginin kendisine ulagma olanaklan da artmakta
mudir?” sorusuyla &zetlenebilecek olan bu alan, teknoloji-egemenlik iliskileri-bilginin tiretimi
ve bilgiye ulasma yollan iligkisinin ¢éziimlenmesini gerektirmektedir. Yasamlan diinyada
kendisine atfedilen tiim olumlu niteliklere karsin teknoloji, kimin hizmetinde oldugu sorusu
yamtlanmadan iistlendifi islevlerin saglikh big¢imde ¢Oziimlenemeyecegi bir alann
merkezinde yer almaktadir. Dolayisiyla bu hi¢ de yeni sayilamayacak tartigma konusu
iizerinde dogru ¢ikarsamalarda bulunabilmek i¢in, salt arag-merkezli bakis agilariin yeterli
olamayacagi, teknolojiyle dolayimlanan ideoloji {izerine uygulanacak galismalann tarihsel
deneyimlerle yan yana konularak incelenmesinin var olan dizgeyi daha bitiinliiklii olarak

ortaya koyacag: disiiniilmektedir.

¥ Fransa’da M6 ve ltalya’da Canale 5, Italia I ve Quatro, bu dbnitgiime 8rnek olarak verilen televizyon
kanallar arasindadwr. Jean-Marie Charon, “Kitle Iletisim Araglarinda Enformasyonun Azalmasi”, Medya
Diinyasw. Ceviren: Oya Tatlipinar. Ed.: Jean-Marie Charon (Istanbul: Iletisim, 1992), 5.27.

183 Frangois Seligman, “Televizyonda Enformasyonun Yeri,” Medya Diinyasi. Ceviren: Oya Tatlipinar, Ed.:
Jean-Marie Charon (Istanbal: iletisim, 1992), 5.38-40.
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2. TELEVIZYON HABERLERININ URETIM SURECI, YAPISAL
OZELLIKLERI VE MAGAZINELLESME iLisKisi

Televizyon haberleri alaninda -6zellikle- yiizyillin son yirmi bes yilinda yasanilan
degisimin, genel olarak kitle iletisim alaminda yaganilan teknolojik ilerlemeden bagimsiz
diigiiniilmesi ¢ok da olanakli gdziikmemektedir., Daha Onceki bolimlerde de sik sik
yinelendigi zere Postman, kitle iletisimindeki degisimin kdkenlerinin, genel anlamda bilgi
teknolojisindeki degigimin baslangi¢ tarihine -telgrafin bulunmasma- dek uzatilmas: gerektigi
vaklagimni benimsemektedir. Ancak burada sbzii edilen teknolojik degisim, ¢ok daha yakin
zamanlarda yaganilan ve gogunlukla elektronik alanindaki gelismeler sonucunda ortaya ¢ikan
bazi iletisim arag-gereclerini icermektedir. Resim ve ses tagimasinda kullanilan gelismis
antenler ve alicilar, bilgisayar ve fiber optik teknolojisindek: geligmeler, dijital tabanh bilgi
aglan (netwoks), bilginin depolanmasi agamasindaki ilerlemeler ve CD teknolojisi gibi kimi
gelismeler bu degigimin yap: taglarim olusturmaktadir, S6z konusu arag-gerecin televizyon
yayincihginda yogun olarak kullammi sonucunda haber birimindeki galisan (gazeteci,
programct, v.b.) profilinden, orgiitsel yapilanmaya, biitge dagilimindan, yayin politikalarina
kadar genigletilebilecek bir alanda oldukga énemli degisimlier yasannnstlr.184 Bugiin, yasanilan
olaylarin aninda ve nitelikli gdrsel malzemeyle aktanminda oldudu gibi pek ¢ok farkh
habercilik alaninda teknolojinin son gelismelerinden yararlanilmaktadir. Ancak aym
gelismelerin bir uzantis1 olan grafik, altyazi, illiistrasyon gibi kimi gérsel ogelerin -6megin-
televizyon haberlerinin dramatize edilmesinde de benzer gilicte bir etkiye sahip oldugu
savlanmaktadir.'®

Yukanda &zetlenen teknolojik gelismelerin haberin hazirlanmasi ve sunumu
asamalarindaki iglevleri, kuskusuz olduk¢a onemlidir. Kitle iletisim araglan igerisinde
“bilgi”nin hizli ve etkili yayilimi denildiginde televizyonun ilk siray: paylaganlar arasinda yer
aliyor olast da biitliiniiyle s6z konusu degisimlerin kaginilmaz bir sonucudur. Televizyonun bu
6zelligi dolayisiyla ulagabildifi izieyici oranimin, bugiine dek herhangi bir yazili materyal
aracilbi@iyla ulasilan izleyici sayisiyla kargilaghrilamayacak kadar yiksek oldugu
disiiniilmektedir.'®® Ozellikle gelismis iilkelerde yapilan kimi aragtirmalar, katilimeilardan

yiizde yetmige varan boliiminin, diinyada ve yakin gevresinde neler olduuyla ilgili olarak

'"Charles F.Cremer, Philip O.Keirstead ve Richard D.Ycakam, ENG: Television News (New York: McGraw-
Hill, 1996), s.1.

185 Burion, a.g.e., s.144.

1% Bourdieu, a.g.8., 5.51.
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televizyon haberlerine bagvurdugunu gdstermigtir. Ayni araghrma sonuglan, televizyon
haberlerinin “en kapsamli, en yansiz, en gabuk ve en agik” haberler oldugu yolundaki yaygin
inamg: da ortaya koymaktadir.'"®” Her ne kadar gazetecilik tarihi igerisinde, givenilirlik ya da
yansizlik gibi temel ilkelerin ¢ikarlar igin kolayca terk edildigini g6steren pek g¢ok somut
o6mek varsa da, modem diinyada izleyicinin yasamlan olaylarla ilgili en temel bilgi
kaynaklanindan birini televizyon haberleri olusturmaktadir.'®®

Biitiin bu 8zellikleni i¢erisinde barindiran televizyon haberlerini gazete haberlerinden
farkli kilan temel ayrimlardan biri, kuilamlan teknolojinin kendine &zgii yapisindan
kaynaklanmaktadir.'®  zlevizyon haberlerinin vazgecilmez bir pargasi olan kamera, bu
ayrim yaratan araglanin baginda geimektedir. Gazete haberlerinde kullanilan dit ne olursa
olsun haber, olayin anlatam gibi algilanmaktadir. Oysa televizyon haberlerinde kameranin
kullanimiyla yaratilan “dil”, olup biteni anlatan bir arag¢ degil, “g&ziin kendisini dilden ve
diisiinceden kurtardigi iddiasim tagiyan bir argiimandir”.'®® Kamera iizerine gelistirilen bu
Onkabul, aracin “segilmis bir taklifi, yapilandinilmis bir gergekligi anlatan™ yapisini
gormezden gelmektedir. Kaldi ki, belirli bir noktadan kaydedilen goriintii, bir biitiin olarak
gergegin kendisi olamayacag: gibi, bu gériintiiler arasindan haberde kullanilmak iizere yapilan
secim ve kurgu da, “aktanlan” olay! “anlatilan” olaya déniigtiirmektedir.

Televizyon haberlerinin hazirlanmasi slireci incelenirken karsilagtlan sorunlardan biri,
siirecin teknik boyutuyla ilgilidir. Oncelikle, genel anlamda, gdrsel &gelerin mi yoksa
aktarilacak dykiiniin mii (story) belirlenmesi gerektigi sorusunun yamtlanmast gerekmektedir.
Bir baska anlatimla, “editérliik siirecinden ilk gecmesi gereken 1le bu siirecin sonunda ortaya
¢ikan iletiye (gérsel malzeme metin, vb.) uyarlanmas1 gereken”in belirlenmesi siireci Snemii
basamakiardan birini olugturmaktadir. Bu konuda verilebilecek yamitlar arasinda en sik
yinelenen yaklagim, televizyonun gorsel bir arag oldufu, dolayisiyla da sézciikierin

goriintiilere gbre belirlenmesi gerektigi goriigiidiir. Ozetlemek gerekirse, haberi aktanrken

187 Abercrombie, a.g.e., 8.56-57.

188 Haberin toplumsal olarak yapilandiritmus bir stylem oldugunu ortaya koymaya ¢aligan pek gok galisma; aym
zamanda, haber kaynaklarimin, haberin iiretildidi baglamin ve “haber degeri” kavramumin degistigini de gbzler
Sniine sermistir. Rosamond Billington ve digerleri, “Media: Creating Popular Culture,” Culture and Society.
Ed.: Rosamond Billington, Sheelagh Strawbridge, Lenere Greensides, Annette Fitzsimans (London: Macmillan,
1991), s.160-61.

lngelevizyon haberleri, her ne kadar hazirlamig sfireci ve sunumu anlaminda gazete haberlerinden farklilik
gostermekteyse de, temelde aym 8lgitler lizerine yapilandinimistir: Genel olarak nesnellik, tarafsizlik, yorum
unsurunun disarida birakilmas: gibi geleneksek gazetecilik ilkeleri, televizyon haberleri i¢in de gegerlidir. Inal,
1994, a.g.e., s.21.

19 Mahmut Mutman, “Televizyonu Nastl Sorgulamah?” Toplum ve Bilim (Glz 1995), say1: 67, 5.43.
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kullantlan yazili dilin biitiin szcliklen “aktaranin emrindedir; ancak aymi igi yapmak i¢in
sayili gorsel malzeme vardir”,'”!

~ Bu yaklasimda da belirtildigi gibi, televizyon haberlerinin hazirlanmast siirecinde
haberin aktarrminda kullanilacak gorsel iletiler Oncetikle saptanirken, metin, bu iletilerin
anlam bitiinldgi agisindan tamamlanmasi, aymntilandinilmasi  ve  sonlandirilmas:
agamalarinda kullanilmaktadir. Ancak aktarilmak istenilen iletinin igeriginin de, bu agsamada
fazlasiyla belirleyici oldugunu belirtmek gerekmektedir. Iletinin igerigi dnemli 8l¢iide metnin
one ¢ikanlmasiu gerektiriyorsa (bir tartigma konusunun yansitilmasi, bir yorumun ayrntili
sunumu, vb.) gorsel Oelerin gdrece ikmucil bir konumda kullanilmas1 s&z konusu
olabilecektir. Dolayisiyla genel olarak televizyonun gdrsel malzemeye dayalt anlatiminda
malzeme yeterliligi, konunun igerifi, yaratilimak istenilen etki gibi kimi sinirliliklar, dncelikler
siralamasinda 6nemli degisimlere neden olabilmektedir. Bu noktada televizyonun “yalmzca
bir gorsel ara¢ degil; aym zamanda bir anlat (narrative) araci oldugunu”'®? da géz oniinde
bulundummakta yarar vardir. Kisaca deginmek gerekirse, anlati kurami (narrative theory)
agisindan televizyon haberleri, “Kime ne oldu?” sorusunu yamtlayan “Sykii” ve “QOykii nasil
aktarilmali?”’ sorusuna karsilik gelen “sdylem”den olugmaktadur, denilebilir.!

Kitle iletisim araglan i¢erisinde gorsel ve igitsel bir arag olma 6zelligiyle dierlerinden
ayrilan televizyonun gériintilye dayah dili, televizyondaki yayin akigin: olugturan hemen her
program i¢in gecerli olma Szelligi tasimaktadir. Kugkusuz, televizyon haberleri de bu gorsel
anlatim bicemine uygun dl¢iitlerle yapilandiriimaktadir. Bu anlamda televizyon haberlerinin
se¢iminde haber konusunun kendisi kadar, -hatta bazen daha da fazla- haberle ilgili gorsel
malzemenin de &ne ¢iktig: gdzlemlenmektedir. Dolayisiyla kimi haberler, gorsel agidan
yetersiz bulunarak biilten disi birakilirken, gorsel anlamda zengin ancak haber deferi
acisindan gorece siradan konular haber siralamasinda One gegebilmektedir. Televizyon
haberlerinde sikhikla kargilagilan trajik §gelerin, haberi aymntilandirmakta gok da iglevsel
olmayan ama 1srarla yinelenen kan ve siddet goriintiilerinin bu denli vurgulanmas: da ayn:
gergedi pekistirir niteliktedir. Bir anlamda bu ydntem, “heyecan yaratmak igin hizls ve pis bir

yontemdir ve heyecan, haberleri sattinir. Insanlar, ayrintisi oturma odalarinda gdzler dniine

! Cremer, a.g.e., s.188.

192 Ay, 5.188.

193 Ancak bu ikili ayrima, televizyonun igerisinde yer aldig: daha genig bir sdylemin haber 8ykiisiinii ve stylemini
nasi etkiledigi sorusunun da eklenmesi gerekmektedir. Sarah Ruth Kozloff, “Narrative Theory and Television,”
Channels of Discourse (Ed.: Robert C. Allen, London: Routledge, 1990), s.45.
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serilen dramlar ve sefaletler gérmeyl umuyorlar. Gézyaslart, 6fke ve aci, fotograflan ve
televizyon haberlerini giiglii kaliyor”.'**

Televizyon dilinin belirleyiciliinde ve ekonomik siirecin etkisi altindaki televizyon
haberleri, neredeyse kimliginin bir par¢asi haline gelen dramatize etme 6zellifi dolayisiyla,
gercekte nesnel bilgiden uzaklagmaktadir, Yazili dilin aynntih ve gGrece biitlinlitkiii
anlattmindan, gdrsel dilin “gdsteriye doniik”, yiizeysel ve pargalt anlatimina gegisle birlikte,

haber kavrami da 6nemli degigiklikler gbstermigtir. Bu baglamda Robin Day’in yaptig1 yorum,

Gzetle de olsa yukandaki yaklasimi destekler niteliktedir:

“Abartmak istemiyorum ama, gergek su ki, televizyonun gériintillere (ve
6zellikle de canli/hareketli gériintiilere) baglilifi onu yalmzca giiglii bir iletigin
araci degil, aym zamanda akildan (intetlect) ¢ok duygulan hedef alma egiliminde
olan acemi bir iletigim araci yapar. Televizyon gazeteciligi i¢in bunun anlami,
haberde diigiinceden ¢ok (genellikle siddet igeren ve kanli) hareketin,
tartismalardan ¢ok olaylarin, agiklamalardan ¢ok ¢arpici konularin, fikirlerden
cok kisilerin tizerinde artan bir yogunlagma demektir ve bu tehlikelidir”'®®

Pek ¢ok kuramci gibi Robinson ve Levy de televizyonun haber verme iglevi iizerine
vaptiklar galismada aracin kendine &zgii yapisini vurgularken, televizyon dilinin aracin bu
islevi iizerindeki etkilerinin altini ¢izmiglerdir. Bu yaklagima gére, televizyonda pek gok
“Oykiiniin” biitlin boyutlariyla aktanlmasmma yetecek kadar yayin alant bulunmadifi gibi,
sunulan konular ya tarthsel baglaminda koparilmaktadir ya da izleyici tarafindan
anlamlandinlabilmesi igin yeterli bilgi sunulmamaktadir. Ayrica kullamlan sézciikler ve
konuyla ilgili gorsel materyal arasinda da gézlemlenebilir tutarsizliklar bulunmaktadir.
Robinson ve Levy, aktarilan konuya yeni bir boyut katma potansiyeli tagimayan pek ¢ok
gereksiz fenin de haber programlarinda yer aldigindan séz ederlerken, biitiin bu olanlar
karsisindaki televizyon izleyicisinin “kolaylikla dikkati dagitabilen, konu {izerinde
yogunlagamayan, manipitlasyona agik bireyler” olduklarim savlamaktadirlar.'*°

Robin Day’in soziinii eftii tehlike, televizyon haberinin igerigine iliskindir ve
biitiinliyle niteliksel bir kaygiy1 yansitmaktadir. Robinson ve Levy’nin elde ettikieri bulgular
ise benzer noktalarin yant sira konunun izleyici boyunun da altin1 ¢izmektedir. Nitekim bu
¢aligmanin temel sorunsalini olugturan televizyon haberinin magazinellesmesi olgusu da bu

cok yOnlii yapr igerisinde anlagilabilecek bir goériinime sahiptir. Haber degeri tasip

194 Marilyn I. Matelski, Televizyon Haberciliginde Etik, Geviren; Bahar 0. Dilzgéren {Istanbul: YKY, 1996, a.g.e., s.22.
193 Aktaran, Groombridge, a.g.e., s.119,
196 Sparks, a.g.e., 5.289.
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tagamadiZim sorgulamaksizin “hareketlilik, yiizeysellik, pargalilik, baglamsizlik, basitlik ve
carpicilik” gibi magazin sdyleminin temelinde yer alan bu Olgiitlerin televizyon haberlerinde
giderek agirlik kazantyor olmasi, var olan dizgeyi anlamak agisindan iglevsel olabilecek bilgi
ile aym dizgesel yapiyr daha da pargali ve amlagilmaz kilan “magazinel bilgi”nin yer
degistirmeye bagladiginmn agik bir kaniti sayilabilecektir.”

Buraya kadar aktarilanlara eklenecek olursa, genel olarak tiim haberlerde oldugu gibi
televizyon haberlerinde de “olumsuz olanin yiiceltilmesi, giincelligin &ne ¢ikarilmasi,
siirekliligi olabilecek konularin segilimesi, popiiler olgulann tercih edilmesi, her tiirlii konunun
basite indirgenerek aktarilmast ve konularin olabildigince kigilere dayandinlmasi” gibi
8pelerin Gnemsendigi gozlenmektedir.'”” Bu noktada bir konun belirtilmesi gerekmektedir:
Her ne kadar haber siralamasinda olumsuz igerik tagiyan haberler 6n siralarda yer aliyorlarsa
da haber biilteninde “dengelilik”, aranilan kogullarin baginda gelmektedir. Televizyon haber
biiltenlerindeki konu dagilim: bu agidan incelendiginde, olumsuz bir igerk tagiyan haber orani
ne denli viikksek olursa olsun, biiltenin geneline egemen olan bir “denge arayisi”’ndan soz
edilebilinektedir. Giindelik yasain igerisinde her tirlii olumsuz deneyime karsin, olumlu
sayilabifecek pek ¢ok gelismenin de yasandif) anlayigina dayanan bu yaklagim, kimi zaman,
maddi temelleri olan “kétii haberlerin™ karsisina, gergekle baglantis: tartigilir “iyi haberlerin™

(1

konulmast sonucunu dogurabilmektedir. Bu nedenle, haber degeri tasiyan gergek bir “iyi
haberin® bulunamadifi durumlarda bu bogluk, ¢okluk magazin haberleri tarafindan
dolduruimaktadir. Ozellikle ana haber biiltenlerinin son bdliimiine yerlestirilen bu tiirden
haberlerin  herkesin ilgisini ¢ekebilecek  ozellikler tasiyan iletidler banndirdigt
gozlemlenmektedir. Dolayisiyla eglence igerifinin séz konusu haber tiiri igerisinde
vazgee¢ilmez bir yeri oldugu dii:;iiniilmektedir.l98

Televizyon haberlerinin iiretim siirecine ve bu haber tliriini magazinel sdylem igin
vazgecilmez kilan bazi Ozelliklerine deginildikten sonra, konun en tarttgmali yanlarmdan
birine, televizyon haberlerinde ger¢ekligin sunumuna deyiniimeye galigilacaktir. Boylelikle
konunun sinirlari genel olarak gizildikten sonra ise, buraya kadar aktarilanlar Uizerinde

yapilandinlacak olan televizyon haberlerinde magazinellesme olgusuna gegilecek ve bu

tartigma farkly boyutlanyla ele almacaktir.

" Bu konu, televizyon haberlerinin magazinel boyutunun ele alinaca: bélimde ayrintilandirilacaktir.
7 Burton, a.g.e., 5.139.
198 Mutman, a.g.e., 5.48.
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2.1. Televizyon Haberlerinde Gergekligin Sunumu

Haberi tanimlamaya doniik hemen her girisimin, kavramin kendisiyle haber &ykiisiiniz
olugturan konu arasindaki &zel iligkiye deginmek durumunda kalmalarinin yani sira, bu konu
lizerine gelistirilen yaklagimlarin “haberden bagimsiz olarak var olan gergek ve yansitilan
gergek” tartigmasi Uzerine yoZunlastiklan gdzlemlenmektedir. Bir bakima haberi olugturan
temel &Fenin s6zli edilen gergeklikten yola ¢ikilarak olugturulinasi, béylesi bir vurguyu
kaginiimaz kilmaktadir.

Bu dogrultuda gergeklestiriten ve haber kavramini bir anlatt olarak ele alan ¢aligmalar
baglaminda, Schudsen, Tuchman ve Zelizer gibi kimi kuramcilar, yukanda aktanlan haber-
gerceklik iligkisinde gazeteciler iizerinde yogunlasmayi segmislerdir. Bu noktadan bakilinca
gazetecilerin yalnizea haber anlatisini firetmekle kalmadiklarini ileri siiren kuramcilar, ayni
zamanda diinyay1 bu anlatilar dogrultusunda gérmek egiliminde olduklanini belirtmiglerdir. Bu
anlamda haberciler, “yalnizca haber &ykiisiinii (story) anlatan bireyler degil, aynt zamanda
ditnyayt bu ‘Gykiilendirilmis (storied)’ yolla algllayan”199 bireyler ¢larak ele alinmaktadirlar.
Yani sira, konunun metin boyutunu 6ne ¢ikaran c¢aligmalara gére, haberi yamlacak olan
konu/olay, sabitlesmis anlam vapisina ddniigtitriilerek metne aktariidig1 anda, gergeklikten
uzaklagmaktadir. Ozellikle toplumsal olaylarin gok katmali yapisina kargin, metne belirli bir
bakis agistmin egemenlifinde aktariimasi, bu uzaklagsmanin temel nedenlerinden birini
olustumlaktad:r.mo

Tam bir 6zglirliik ve giivenlik ortaminda bile milkemmel bilgiye ulagmanin garanti
edilemeyecedini savunan Lippmann, 8zglir bir iletisim ortaminin da bdylesi bir bilgiye
ulagmak i¢in tek bagina yeterli ¢lamayacagini ileri slimmektedir. Bu anlamda, &zglirlitk
olgusunun karsisindaki giigler sadece “devlet ya da pazann kendi kosullan degildir; haberin
kendi dogasi, haber toplama siireci, izleyicinin psikolojik durumu ve modem yasamin
karakteristik yapis1” da bu etmenler arasinda yer almaktadir. Lippmann’a gdre gercek,
betimlenebilir (picturable) bir Gzellige sahiptir. Ancak, haber, gerg¢ekligi betimleyebilme
yetisine sahip olmadig1 gibi, ger¢eklik’e (truth) uygun bir yaprya da sahip degildir. Haber “bir

sonarskop sinyali gibi, yalmzca bir seyler oldugunun igaretlerini verir”.?®!

' Jacobs, a.g.e., 5.381.

M Andrew Edgar, “Nesnellik, Yanlilik ve Hakikat,” Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar. Ceviren: Nurgay
Titrkoplu. Ed.: Andrew Belsey and Ruth Chadwick {[stanbul: Ayrinti, 1998), 5.147-148.

2 Bir anlamda toplumsal yapida var olan gergekligi bozarak izleyiciye tagtyan haber, yalnizca istatistiki verilere
dayandigmda (spor karsilagmalarinin sonuglari, doBumlar, éliimler, evlilikler, kazalar, 8deme dengeleri vb.)
gercele yaklagmaktadrr. James W. Carey, a.g.e., 5.76-77,
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Haber “6ykiisiiniin” yola ¢ikt1g1 gergeklikle arasindaki benzerlik, aymi zamanda haber
igeriginin dofrulufu konusunda da belirleyici olmaktadir. Dolayisiyla haber igerigi kadar,
haber sunumunun da bu anlamda, nesnellifi bozmayacak tekniklerle gergeklestirilmesi
gerekmektedir. Ozellikle haber fiireticilerinin siklikla ileri siirdiikleri gibi “televizyon
haberinde verilen bilgilerle, yaganilanlar arasindaki Srtiigmenin ‘bire bir’ oldugu savi’nin
kanitlanmasinda bagvurulan temel ydntemlerden biri, olayla ilgili gérintiiniin sunulmasiyla
“gazetecilerimizden biri oradaydr” izlenimi yaratmaktir. Ancak kullamlan teknik (g6riintiiyii
destekleyen sozciiklerin, dramatizasyonun, miizigin, grafigin vurgu amagh kullamm gibi) ne
clursa olsun, her haberin her izleyict zerinde biitiiniiyle gerceklik etkisi birakmast olasi
gbzilkmemektedir. Bu olguya getirilen elestiriler arasinda yer alan ve dneeki bolimlerde de
farkly baglamlarda dile getirilen “...toplumsallagma hi¢bir zaman o kadar bagarili degildir.
Bunun yerine belli bir diizeyde inaniriz, bu inang bile haberin kurulmus dogasmin ve orada
s6z konusu olabilecek 6zel cikarlann bir olglide fark edilmesiyle den,c:,lrehenmi:3ti1'“202
yaklagiminin gérece daha gercekei oldugu diigiiniilmektedir.

Sozii edilen iliskide olgunun izleyici dizerindeki boyutuyla ilgilenen kuramcilara gére
haber, izleyicinin bireysel deneyiminin de Gtesine gegerek, “gerceklik duygusuyla gergekligin
kendisinin” yerlerini degistirmektedir. Bu nedenle haber igerifinden haber sunumuna kadar
her tiirlii kigilestirme girigimi, yansitilan gergeklifin mesrulastinlmasina hizmet etmektedir.’®

Bireyin, i¢inde yasadit diinyay: biitiinliyle saran iligkiler afimn bir tireticisi oldugu
kadar, ayn: zamanda sdz konusu ¢ok katmanlt yap: tarafindan dnemli 6l¢iide ¢evrelenmis bir
kimlifi de temsil ettifi disiliniilmektedir. Kitle iletisim araglari bu iligkilerin gerekliligi,
megrulugu ve Onemt gibi konular iizerinde yargiya varacak olan bireyin degerlendirme
asamalarinda yasamsal bir Oneme sahiptir.* Dolayisiyla, haber metninin dagimk ve
baglamindan kopanlmis bilgiye, basmakalip agiklamalara ve ideolojik manipiilasyona dayali
yapist karsisinda bireyin buradan edindigi bilgiyle kendi ger¢eklifini algilamada biitiiniiyle
basanli olmas: beklenmemelidir. Bir yamyla yanilsamalar lizerine kurulu bir séylem olarak

haber, -kendisi de bu vyanilsamamin bir iireticisi olarak- elestirel bakis agisimn

2 Morse, a.g.e,, 5.99.

B Ayny, s.111.

* Bu yargy, kitle iletisim araglarinin bireyin anlamlandirma evreni iizerinde biitilniiyle belirleyici bir etkisi oldugu
savina gereksiz bir vurgu yaparak, kitle iletisim ara¢larinin etkililigini oldugundan biiyitk gostermek igin degil,
gereekligin haber metninde sunuldugu bigimiyle algilanmayabilecegini, bu agamada bireyin kendi kimlik
dzelliklerinin de belirleyici olabilecegini belirtmek amacim tasunaktadir.
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204

dayandiriiamayaca8y kadar zayif bir bagvuru kaynaf: gibi gézilkkmektedir.”™" Bu agidan

yaklagildiginda,

“...haber giindelik bir ge¢is ayinidir. Kugkusuz dinsel bir olgu degildir ama bazi
6zel aynicaliklarla -bir tiir kutsal statiiye diyelim isterseniz- sahip gibidir ve
Hiristiyan kilisesindeki kutsama ayini gibi belli zamanlarda gergeklesir. Kutsama

ayini gibi -ki bunun ardisik boyutu ayini olusturur- onun da iglevi ‘ilelebet

parcalanan diinyalar1 onarmaktir’ ».*%

Haber igerifinin, “par¢alanan diinyalarin onarilmasimnda” kullamlacak olan manipiilatif
bilginin #retimine ve yayilimina hizmet etmesi olgusu, medya kurumlarnun igerisinde
bulundugu ekonomi-politik yapiyla iligkilendirildifinde daha anlasilir bir gdriniim
kazanmaktadir. Bu yapinn belirleyicilifindeki medya kurumlarinin, yagamlan dizgenin kendi
kosullarindan kaynaklanan olaylar {izerinde toplumsal oydagmamin saglanabilmesi igin
gergekligi farkli gdstermeye doniik bir tutum gelistirdigi ileri siirilmektedir. John Berger’in
1991°de Guardian’da vyaymlanan bir yazisinda da belirttidi {izere, “medyanin olaylar
karsisindaki bu tutumu” ¢dziimlendiginde, konunun birden fazla boyutunun ortaya g¢iktif,

dolayisiyla da bu tutumu tanimlayacak tek bir agtklamanin bulunmadigi goriilebilecektir:

“Korfez Savag, politikaciiann medyadan ve medyanin gosterdiklerine karg
halkin verecegi tepkiden korkma nedenlerini gézler 8niine sererken,.. diger
yandan aynt savas, medya i¢in bir yalanlar senaryosu yazilabilecegini ve bu

senaryonun da -sanki ger¢ekmis gibi- heyecan, yorum, ¢6zitmleme vb. ile
93206

yayilabilecegini de gdsterdi

Kitle iletisim siirecindeki izleyicinin diinyayr anlamakta ve gilindelik yasanu
deneyimiemekte bagvurdugu karmagik gostergelerden olugan televizyon, -fotograf da dahil
olmak iizere- tim sanat dallan gibi, var olan diinyay1 oldugu gibi
yansitmamaktadir.”*" Televizyonun ve dolayisiyla televizyon haberlerinin yansittig1 gerceklik,
dogal degil, yapilandirilmis bir gergekliktir. Buna kargin, haberin televizyondan sunumunda
izleyici, bir gazete haberine gére daha inandirict bir metin karsisinda oldugunu
diigiinebilmektedir. Izleyici igin televizyon haberlerini gérece gergege daha yakin kilan etken,

aracin kendine 0Ozgii teknolojik olanaklan sayesinde vagamin Kkendisine taniklik

04 Bennett, a.g.e., s.XIIL.

Morse, a.g.e., .99,

2 Greg Philo, “Getting The Message: Audiance Research In The Glasgow University Media Grup,” Getting
The Message. Ed.: John Eldridge, (London: Routledge, 1993), s.257-269.

®Robert C. Allen, “Talking About Television,” Channels of Discourse. Ed.: Robert C. Allen (London:
Routledge, 1990), 5.2.
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ediyor/ettiriyor gibi gbriinmesidir. Bu anlamda televizyon haberlerindeki goriilebilitlik dgesi,
yazili basindaki goriigleri oldugu gibi alintilamayla es tutulmaktadir. Oysa televizyon
haberlerinin nesnelligi, aracin kendisi tarafindan kurgulanan ve gergegin yalnizea ggsterilmek
istenen yamina tamklik eden bir gorsellikle degil, bilinen habercilik &lgiitleriyle
degerlendirilebilecektir. Bu anlamda izleyicinin taniklik ettigi diinya, kurgulanmig gergeklik

2% Cogunlukla “kameranm yalan sdylemeyecegl”

yanilsamasina tamklik ettigt bir diinyadir.
Onkabuliine dayanan bu yaklagim, anlambilimsel caligmalarda dogrulanmad:gi gibi, aym
¢aligmalarda ulagilan bulgular televizyondan aktarilan gergegin -yalan habere varacak kadar-
gergek dis1 olabilecegini gdzier 6niine sermektedir. Bu anlamda bir géstergeler dizgesi olarak
televizyon, gergeklikle ilgisi olmayamn sunumunda da kullamlabilmektedir. 2% Dolayistyla,

Burmns’iin de belirttigi gibi:

“...televizyon haberleri ve giincel olaylarla ilgili programlar sozli iletiler kadar,
(olayin gegtigl) sahneyi ve akt6rii, alinan tavr1 ya da yiizdeki ifadeyi ... tasididt
igin gazetelerin her tiirli anlatimindan daha doyurucu ve daha biiriinliiklii
gozikmektedir. (Televizyondaki) ‘goriilebilirlik’ (viewability), yayincinin
miidahalesi gizlendigi icin, basitce, giivenilir olmakla bir tutulmaktadir. Nitekim
bir filmin ya da video kaydinin dramatik yogunlugu 6zgiinliifiin de garantisini ya

da kanitini tasimaktadir ki, sdzciikler bunu beceremez. Ve siirekli ‘gdrilebilirlik’

adma verilen ugras, kendi tuzaklarim kurmaktadir’?'

Haber metninin yakin ya da uzak diinyayla dogrudan iligkisi ve sdz konusu olaylan
izleyiciye sunabilme yetisi ele alindiginda, nesnellik ve tarafsizlik kavramlann: da bu siiregle
birlikte diigiinmek gerekmektedir. Bu noktada siklikla bagvurulan yontem, toplumda tartigmals
ofan konuyu bagimsiz olarak ele almak, ardindan da bu olayin/olgunun televizyondan nasil
sunuldugunu incelemektedir.”” Béylesi bir ¢dziimlemenin yapilabilmesi i¢in metnin sdzel ve
gramatik yapisint incelemek tek basina yeterli olmayacaktir; metnin sunumunda kullanilan
sembolik ve grafik anlatim ydntemleri; baslik kullanimi, habere konu olan kigi ya da olay1
kimin aktardigr gibi pek gok anlatim ve aktarim araci, televizyon haberlerinin incelenmesinde
kaginiimaz olarak degerlendirilmesi gereken Onemli etmenler arasindacdir. Eg deyigle, bir

anlati olarak ele alinan haber metninin anlasilabilmesi i¢in bilginin sunumu agamalarinda

1nal, 1996, a.g.e., s.103.

®Elen Seiter, “Semiotics and Television,” Channels of Discourse. Ed.: Robert C. Allen {London:Routiedge,
1990}, s.2.

H0 Aktaran John Eldridge, “News, Truth and Power.,” Getting The Message. Ed.: John Eldridge
(London:Routledge, 1993), s.4.

“Kuskusuz, bu asamada habere konu olan olaym kendisine tanikltk edebilme olanagimn bulundugu
varsayilmaktadir.
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metne yerlestinlen ortitk (implicit) ya da agik (explicit) iletilerin irdelenmesi gerekmektedir,
Ozellikle televizyon “toplumsal yapinin apagik gercekligini yeniden iiretmekten ¢ok gérilenin
arkasindaki iliskileri ve degerleri sembolik olarak yansitan™!'! bir arac olarak ele alinacak
olursa, sfzii edilen inceleme gergeklegmeksizin, iletinin anlagilmasi olanaksizlasmaktadir. Bu
bakig agisinz benimseyen ¢oziimlemelerden elde edilen bulgular ve kuramsal alanda bu giine
dek olugan bilgi birkimi ile gazetecilifin uygulama alaninda edinilen deneyimler
karsilastinldiginda, habenn salt yasanilanlarin yansiticis1 bir ayna gibi diigiiniilemeyecegi;
daha elestirel bir bakisla toplumsal ger¢ekligin uzmanlarca yapilandinlmig bigimi olarak ele
alinabilecegi savianmaktadir. Yaklagiminda, Frankfurt Okulu ve Chicage Sosyoloji Okulu’nu

temel alan Gouldner’e gére:

“... medya dramatize edilen ve bastirilan bazi olaylar, kendine dzgi Slgiitlere ve

kurallara gére delayimlar; bu ayn1 zamanda sz konusu olaylan medyanin

kendisinin segmesi ve yayina hazirlamasi anlamina gelmektedir. Medya

¢alisanlan, bir yandan halk, diger yandan ise kurumlary, drgiitlerin, hareketlerin

yoneticileriyle toplumda egemen olan segkinler arasinda bir yerde durur. Medya,

toplumsal gercekligin ... ve rapor edilmeye deger olan’in ikna edici bir

agiklamasini olusturabilmek i¢in kendine 6zgii bir mekanizma ve kurallar dizgesi

gelistirir L

S6z konusu “mekanizma ve kurallar dizgesi”, haber iiretim siirecini bagindan sonuna
dek biitiintiyle etkilemektedir. Haber yapilmast ve kamuoyu olusturulmast amaciyla dnceden
tasarlanarak gergeklestirilen olaylar diginda, habere konu olan gergeklik, digerlen arasindan
secildigi andan baglayarak, eg zamanli olarak diinyanmin farkli yerlerinde ortaya ¢ikan ve -
ideolojik, kiiltiirel, ekonomik, toplumsal- pek ¢ok nedenle dikkate alinmayan olaylar arasinda
bir anda farkli bir gériiniime biiriinmektedir. Habercinin siralanan nedenlere bagh olarak
sectigi bu konuyn haber diliyle yeniden kurgulamasi agamasinda ise “olayt 1zleyici igin gekici
kilmak, uzun siire giindemde kalmak, haberin etkisini artirmak”™ gibi kaygilar, haber igerigi ve
dolayistyla da konunun kendisi iizerinde belirleyici olabilmektedir. Bir anlamda, herhangi bir
sonul (nihaf) amag gézetilmeksizin kendiliginden ortaya ¢ikan olay, digerlen arasindan neden
secildigini ve milyonlarca izleyicinin karsisina neden getirildigini kamtlamak durumunda
birakilmaktadir. Piyasa kogullar1 altinda en iyi nedene sahip habenin en gok alciya ulasacag:

gdz Oniine alinacak olursa, séz konusu segilme gerekgesinin teknoloji, dramatizasyon, eglence

icerigi gibi etmenlerie pekistirilmesi kendi i¢inde bir tutarlilik sergilemektedir, denilebilir.

21 Fiske, a.g.e., 5.24.
22 Eldridge, a.g.e., 5.5-19.
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Son olarak belirtmek gerekirse, televizyon habererinin igerifi {izerine yapilan
incelemeler, habere konu olan toplumsal ¢atigma ve geliskilerin biiyiitiilerek sunuldugunu,
konulamnn tanhsel siiregleninin aktarilmadifim ortaya koymaktadir. Bdylelikle haber konusu,
baglamindan kopanldigt i¢in kolaylikla saptinlabilirken, olaylarnn dramatik &Sykiileme
kaliplan kullamlarak aktarimi, var olan gergekligin ikincil bir konuma itiimesi gibi sakincalar
dogurabilecektir.213 Birey, tarihsel kogullarca belirlenen kendi “gercek” diinyasinda yasadigi
ekonomik-siyasal-kiiltiirel ¢atigmalar, haber programlarinda olabildigince dramatize edilmis,
eglence igerifine bilrindirilmis, basit ve “normallestirilmis” bir kalip igerisinde
izleyebilmektedir.

Buraya kadar aktanlanlar baglaminda bir ¢&ziimleme yapilacak olursa, televizyon
haberlerinin magazinellesmesi ile gergekligin televizyondan sunumu arasinda agik bir iligkinin
varlifindan sz etmek olasidir. Magazinel sdylemin tarihsel gergekligin disinda kurulan
pargaly, mozaik yapisi, bu sdylem tiiriiniin televizyonda kullanimi asamasinda aracin diliyle
tam bir uyum saglamasina neden olmaktadir. Aynca yukanda ¢ok sik kullanilan gergeklik
kavraminin, salt haber degeri tagiyan bazi olaylan kapsamadigini, bireyin igerisinde yasadigi
ve tarihsel nedensellik iligkileri sonucunda olusan sinifsal ger¢ekligi de igerdigini belirtmek
gerekmektedir. Dolayisiyla “haberin yola giktifn gergeklik iizerindeki bozucu etkisi”
sorunsalimin, izleyicinin toplumsal yapidaki bireysel gergekligini de aynt dlgiide etkiledigi ileri
stiriilebilmektedir.

Magazinel haberlerin bu asamadaki iglevini “Onerilen diinyayla, gergek diinya
arasindaki ugurumu ortadan kaldiracak bir toplumsal-kiiltiirel degerler k&priisii kurmak”
olarak tanimlamak gok da yanlis gdziikmemektedir. Haber séyleminin dille dolayimlanan
ideolojiyl iginde barindiran yapisi ele alind:finda yaratilan degerler kdpriisiiniin énemli dlgiide
toplumsal yapidaki egemen bagat deferlerin bir yansimas:i oldugu diigiiniilmektedir. Bu
varsayima dayanarak, s6z konusu durumun, “egemenlik iliskiler-piyasa kosullan”
icerisindeki televizyon haberi i¢in neredeyse simirlan ¢izilmis bir gérev alaninmi tammliamaya
basladii da ileri siiriilebilecektir. Televizyon haberleri icerisinde, var olana segenek
olugturabilecek, toplumsal biling yapisinda Snemli degigikiiler yaratabilme potansiyelini
barindiran, bireyleri politize bir kars1 duruga giidiileyebilecek tiirden goriislerin -“marjinal”
ilan edilmedikge- yeteri kadar yansitilmiyor olmasi, aynt gergegin altint ¢izmektedir.

Bu olguya ek olarak, televizyon haber programlan aracilifiyla sunulan iletilerin sdzde

yogun ve farkh bilgiler igeriyor gibi gériinmesine karsilik gercekte benzer igerklere sahip

3 T1lig, a.g.e., 5.56.
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olmasi, kuskusuz en temelde gofulcu-demokratik anlayig acisindan ¢ok Snemli tehlikeler
icermektedir. S6z konusu meta-haber’in”"" “yasanilan diinyanin nedensellik iliskileriyle sika
sikiya bagl gergeklerine teget gegmekle yetinen ve elegtirel bir sorgulamadan gok basmakalip

39214

deferleri yeniden iireten yapist gdz Oniine alindifinda, demokratik bilincin boylesi bir

habercilik izerinden gergeklestirilmesinin giic oldugu diigtinlilmektedir.

2.2. Ekonomik Bir Defer Olarak Televizyon Haberleri ve Magazinellesme

Televizyon haberlerinin magazinellesmesi lizerinde belirleyici olan etmenler arasinda,
aracin piyasa kosullar1 altinda “egemenlik iligkilerinin yeniden liretildigi modemn bir igletme”
anlayigtyla konumlandiriian yapisi gelmektedir. Bu agidan diger pek gok dzelliginin yam sira
televizyon, hi¢ kuskusuz, tecimsel bir aragtir ve bu nedenle miisterisinden/izieyiciden gelen
istemleri dikkate almakla sorumlu tutulmaktadir. Haberlerin seg¢iminden sunulusuna kadar pek

¢ok asamada, s6z konusu istemlerin belirleyici rol oynadig: bilinmektedir:

“Ticari bir end{istrt olan televizyon, izleyicilerin kigisel kaprislerini doynrmas:

gerektiginin bilincindedir. Cazibesi olmayan belli bazi haber &ykiileri daha

bagtan 1skontoya ¢ikartilmakta, fazla dnemi bulunmayan diger bazi 6ykiiler ise

popiiler olduklar i¢in giindemde kalmay1 siirdiirmektedir™"

Mapgazinellesme efiliminin altini ¢izen bu bakis agisimin, medya kurumlarnnt hangi
olciitlerle degerlendirtldiginin anlasilabilmesi igin kitle iletisim stirecini ¢dziimlemekte
siklikla basvurulan ekonomi-politik yaklagimin irdelenmesi gerekmektedir. Ancak kisaca
deginmek gerekirse, Oncelikle, bu alanda i{i¢ temel yaklagim gelistirildifinden sdz
edilebilmektedir. Birincisi haberin, devletle ve medya kuumlannin sermaye yapilanyla
arasindaki iliskinin irdelendifi, haberin bir ekonomik {irlin olarak tasidigt anlamin
¢cdziimlendifi “ekonomi-politik™ yaklasimdir. Haber kavraminin irdelenmesinde kullanilan bir
baska yaklagim ise haberi, toplumsal drgiitler, profesyoneller ve ideolojinin toplumsal yapisi
agisindan irdelemektedir. Bu yaklasim, habercilifin, hangi toplumsal ve frgiitsel rutinler
tarafindan ydnlendirildigi {izerinde durmaktadir. Bir {igiincil yaklagim ise, yukanida 6zetlenen

bakis agilarint géz ard: ederek, tarihsel siire¢ icerisinde gelisen kogsullann etkisindeki “somut

“"Ekonomik siirecin kavramlarina gondermede bulunan “meta-haber” tamimlamasi sonraki bolimde ele
almacaktir.

24 Benpett, a.g.e., 5.9.

USMatelski, a.g.e., 5.24.
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kiiltiirel problemlerin aragtinlmastyla®,*'® kiiltiirel geleneklerin ve sembolik dizgelerin haber
stirect iizerindeki etkileriyle ilgili ¢aligan “kiiltiire} yaklaslmdlr”.m

Bu ¢alismada iizerinde Ozellikle durulacak olan ekonomi-politik yaklagim, kitle
iletigim araglannin arkasindaki sermaye-deviet iligkisi iizerinde yoZunlagmaktadir ve
toplumsal yapida bdylesi bir giig iliskisinin nasil isledigini, ne tiirden sonuglar dogurdugunu
irdelemektedir. Medya-sermaye-devlet iligkisinin medya pratikleri tizerindeki belirleyici roli
iizerine vurgu yapan ekonomi-politik yaklasim, izleyiciyi degil, iletinin hazirlanma siirecini ve
bu siirece etki eden fakidrleri merkeze alir. Bu anlamda, modern igletmecilik anlayiginda
yagamsal Oneme sahip olan “kdnn en iist diizeye cikartilmasi (maksimizasyonu) igin
verimliligi engelleyen tiim etmenlerin ortadan kaldinlmasi, iiretimin rasyonalize edilmesi,
malin pazarda etkin olarak dagitim” gibi ilkelerinin kitle iletigim siirecine uygulanmasiyla
ortaya ¢ikan sonucun g¢Oziimlenmesine caligilmaktadir. “Miigteri merkezli” bir anlayigla
yapilandirilan kitle iletigim araglarinin, toplumun genelince paylagilan -popiiler- deferleri 6ne
cikarmasi da aynt siirecin bir tiriintidiir.”’® Bu acidan kitle iletigim ortamminda firetilen haberin
toplumsal anlamtandirma haritalan tarafindan yapilandinlan kiiltiirel bir form oldugu savi,
kavramin ekonomik bir siirecin {iriinii oldugu gergedini gizleyememektedir. Kald1 ki bu tki
yaklagim arasmnda bir kargitlik iligkisinden sz etmek, kiiltiirel formlann endistriyel
retimlerini yadsimak olacaktir ki, bu yaklagim sanayilesme siirecinin ardindan yasanilan
ddniigtimiin biitiiniiyle yadsinmasi gibi bir yamlsamaya den olabilecektir.?"’

Bdoylesi bir yapiya sahip olan kitle iletisiminin siyasal gii¢ odaklanyla arasindaki iligki,
ekonomik-politik yaklagimin temel tartisma konu nu olusturmaktadir. Bu yaklasunm
icerisinde haberin “neden konuyla ilgili kurumlar ya da var olan yapidan ¢ok bireyler
izerinden yogunlasti:; haber kaynaklan arasinda resmi makamlann neden bu denli baskin
oldugu; haberin toplumsal baglamdan neden soyutlandid:; toplumsal olaylarin neden
biitiiniiyle yansitilmak yenne dzetlenerek aktanldigi” gibi pek ¢ok soruya yanit aranmistir, Bu
anlamda, izleyiciyi piyasa kosullan igerisinde degerlendiren kurumsal yapilarin (medya
kurumlarinin} siyasal-toplumsal yapida nerede durdukianmin anlagilabilmesi igin ekonomi-

politik yaklagima bagvuruimaktadir,

218 Meral Ozbek, “Kiilttire] Caligmalar Dersi”. Yayunlanmamis Ders Notlan”, (Ankara: A.U. letisim Fakiiltesi)
5.8,

217 gcudson, a.g.e,, 5.143-145.

ue Tilig, a.g.e., 5.48.

9 Scudson, a.g.e., 5.143.






87

stirdiiriilmesinde egemen ideolojiye hizmet etmesi anlammna gelmektedir. Bir medya
profesyonelinin dile getirdigi bu saptama, ileri de deyinilecek olan magazin sdyleminin
ideolojik iglevlen agisindan aydimnlatic1 gdziikmektedir.

Kuskusuz, stz konusu egemen ideolojik baski unsuru sait ulusal boyutta degil,
uluslararas1 gii¢ iligkilerinde de etkin olabilmektedir. Bu alandaki yo6nlendirici etki,
uluslararast sermayenin kiiresel Slgekteki hedeflerinin yani sira, “yeni diinya diizenin™
gereksimimleri dogrultusunda belirlenmektedir. Medya kurumlarinin baskin ideolojiyle
iligkileri iizerine ¢aligmalanyla bilinen ve konunun uluslararasi boyutunu irdeleyen

Chomsky’nin konuyla ifgili yorumu bir 6zet niteligindedir:

“Medyay devlet-sirket baginin gereksinimlerine uyum saglamaya tegvik eden
bagka faktdrier de vardir. Giigle kapigmaya girmek pahaliya méil olan ve zor bir
istir. Bunun igin kanitlann ve savlanin ¢ok kuvvetli olmasi gerekmektedir ve
elestirel bir ¢dzlimlemeye kalkigmak dogallikla, giiglii bir tepki gdsterip ddiilleri
ve cezalan belirleyecek bir konumda olanlar tarafindan hog karsilanmaz. Buna
karsilik “yurtsever bir giindem’e uyum saglamanin buna benzer higbir bedeli

yoktur, Resmi diigmanlara yoneltilen suglamalarin kanitlanmas: gerekmez;

dahasi, bu tiir su¢lamalann diizeltilmesi bile engellenir”223

“Yeni diinya diizeni” igerisinde, &zellikle medya alamindaki uluslararasi boyutlara
varan sermaye ve gii¢ iliskileri gdz Oniine alindifinda bilgi, haber ve Kkiiltiirel iriinlerin
suntuldugu pazar ortaminda yagamilan savagimlar, medyanin ekonomik boyutunu agik¢a ortaya
koynlaktadlr.n'4 Bu yaklasim baglaminda, birer tecimsel kurulug gibi islev iistlenen medya
kurumiannin, hem ekonomik hedeflerini elde edebilme, hem de monopollesme egilimiyle
toptumsal iktidann kurulmasina hizmet etme gibi temel amaglarimn oldugu, bunun da ancak
var clan deviet ideolojisiyle ¢atigmaksizin, uyumlanma yoluna giderek gerceklestirilebilecegi

diisiiniilmektedir. Bu noktada, ekonomi-politik yaklagimin kimi zaman, “komplo teorisi”

"Baglam diina tagma kaygisini da tastyarak, bir konunun aydmlatiimasinda yarar gériiimektedir: Calismanin bu
asamasinda “Yeni Dilnya Diizeni” tanimlamasinm bilingli olarak kultamilmasi, kendisine atfedilen clumlu
niteliklerin benimseniyor oldugu anlamuna gelmemektedir. Tersine, tek kutuplu dilnyadaki uluslararas iligkiler
irdelendiginde, yenilenen bir gilgler dengesinden ¢ok, daha da giiglenerek yinelenen bir giigler dengesizliginin,
sdzil edilen “yeni” diizenin temelini clugturdugu distintilmektedir,

“BChomsky, buglinin dinyasinda medyanin fistlendifi ekonomi-politik islevieri elestirirken, var olan yapiya
segenek olusturabilecek ¢ziim &nerileri de geligtirmeye ¢aligrmstir. S0z konusu elestirilerin yer aldigi “Medya
Gergegi” adh kitaby, yakin donemde yagamlan uluslararas: boyutlara varan manipillasyonun drnekleri tizerinde
dururken, “Medya Denetimi: Immediast Bildirgesi” adli kitabinda medyanin bu durumu karsisinda yasama
gegirilmesi gereken bir sivil bir “ilkesel eylem plamm”mn smurfari ¢izmektedir. Aymintil bilgi ve garpia
srnekler igin bkz. Noam Chomsky, Medya Gergegi, Ceviren: Abdullah Yilmaz (Istanbul: Tiimzamanlar, 1993),
s.21. Noam Choinsky, Medya Denetimi: Immediast Bildirgesi. Ceviren: $en Sier (Istanbul: Ttimzamanlar,
1995}, 5.9-28.

24K onuyla ilgili ayrintil bir bakis igin bkz. Herbert 1. Schiller, “The erosion of national sovereignty by the world
business systermn,” The Myth of Information Revolufion, Ed.: Michael Traber (London: Sage, 1988), s.21.
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(conspiracy theory) iiretmekie ya da tek yanl bakis agilan gelistirmekle elestirildifini de
belirtmekte yarar vardir.”” Bu karst ¢ikisin temel gerekgesi ise, bugiine dek yapilan ekonomi-
politik g¢alismalar icerisinde egemen smifin medya iizerindeki belirleyicilifine defgin
saptamalarin oldukga stk yinelenmis olmasidar.

Bu tiir tartigmalar bir yana, haberin ekonomik yap: igerisindeki yerinin belirlenmesinde
li¢ temel etmenin 6ne giktify ileri siiriiimektedir. Bu etmenlerden biri, haber medyasinin bir
5zel sermayenin sahipliginde olabilecegi gergegidir. Ikinci temel etken, ister kamusal ister
ozel olarak igletilsin, haber medyasinin tecimsel bir yap1 ve piyasa kosullaninin egemen
oldugu bir ekonomik atmosfer (climate) igerisinde yer almasidir. Son olarak ise, haber
medyasinin giinlilk olarak ekonomik yasammn ilkeleriyle etkilegim igerisinde olmast,
ekonomik yapi-haber iliskisinin belirleyicisi olarak gériilmektedir. Bu baglamda, haberle 1igihi
bilgilerin dnemli bir béliimiiniin tecimsel amaglt hizmet veren aract kuruluglardan edinildigi
gergegi, bize bu iligkinin boyntunu gostermek i¢in yeterli olacakfir. Bu noktada haber
mmedyasinin, arkasinda yer alan sermaye sahibinin gorislerinin bir yansiticisi, haberin de bu
iligkinin bir aract oldugunu ileri siiren yaklagimin indirgemeci olmakla elestirildiginin de
belirtilmesinde yarar vardir, %

Bdylesi bir basite indirgeyerek agiklama bigiminin var olam diger boyutlariyla birlikte
betimlemekte yetersiz kalacagi ortadadir. Ancak haber medyasina sahip kisilerin ya da
sermaye gruplarinin ayni zamanda birer holding sahipleri olduklari, dolayisiyla toplumsal
iktidar arayiglanimn bir araci olarak edindikleri medya kurumlarinin, kendi ¢ikarlarini sarsacak
bir tutumu toplumda yerlestirmesine géz yummayacaklar: da agiktir. Dolayisiyla dogrudan bir
etkinin gdzlemlenmiyor olmasi, kurumun biitiini {izerinde etkili olan gizli bir ikincil baskinin
varhigim yadsimak igin yeterli bir kantt gibi goziikmemektedir. Ozetlemek gerekirse, bilinen
islevlerinin disinda haber, kitle iletigim stireci igerisinde hem bir meta olarak, hem de
diisiincelerin yayiliminda kullanigl ve etkili bir arag olarak islev listlenmektedir.

Postman ve Powers, televizyon haberlerinin iiretildigi atmosferin simirlannt ¢izerken,
Ozellikle bu haber ortamimin kurumun kr amaciyla érgilittenmis bir birimi oldugunu siklikla

yinelemektedirler:

2 Scudson, a.g.e., s.145.

8 Hartley, yukarida dzetlenen indirgemeci tutumu elegtirirken, diinyada birden fazla kisinin sahipliginde haber
kurumlari oldugunu émek vermektedir ve bir Kisinin sahip oldugu durumlarda bile bireyin ideclojisinin daha
giiglii olan tecimsel zorunluluklarin yamnda ikinei bir rol oynadigin ileri stirmektedir. Hartley, a.g.e., s.48-49.
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“Bir TV hab=~ programinin bir kamu hizmeti ve bir hizmet kurumu oldugunu
sanabilirsini.. Fakat bunun 6tesinde, TV haber programi inanilmaz derecede
bagarth bir i yatinmudir ve bu, deger tagimadi§t anlamina da gelmez. Tk anlamy,
*haber’in sadece reklamecilara satilacak izleyiciyi bir araya getirmek igin
kullanilan bir meta oldugudur. Ikinci anlami ‘haber’in bir eglence bigiminde
iletilmesi, ...izleyicinin bunu makbul bulmasidir ve ligiinci anlami ise gdyledir:
Biitiin paket dyle bir sekilde bir araya getirilmektedir ki gdsteri diinyasinin
degerlerine 6ncelik tantyan herhangi bir tiyatro yapimecist bile bunu
siirdiirebilecektir®®’

Haber medyasinin ydnetim anlayigt ve haber iiretim siirecine etki eden yayincilik
ilkeleri, bir sirketin Uretim anlayisinda oldugu gibi degigken bir yap: sergileyebilmektedir.
Burada etkin olan 88e, izieyicinin/titketicinin firlin iizerindeki beklentisidir. Dolayisiyla
kurumun saptadig: istemler dofrultusunda bilgi igerikli programiar sunulabileced: gibi,
eglence icentginin baskin oldugu bir yayincihik antayisi da benimsenebilmektedir. Bu agidan
medyanin habercilik anlayigint betimleyebilmek icin “eglence ve bilgilendirme arasinda gidip
gelen bir s::lrkac;”228 benzetmesi gok da yanlig olmasa gerektir. Bdyle bir yapida, tecimsel bir
mal olarak haber ve ekonomik bir stire¢ olarak haber iiretim siireci, pazarin baskisi altinda
varliklanm siirdiiriitken, haber atlatma gibi -ge¢migten gelen- gazetecilik edimleri, sinirh
sayida “miigterinin” paylagilmasina dayali bir savastan ileri gidememektedir.”

Medyay:r kapitalist toplum vyapist icerisinde ele alan ve yaklasimini ekonomi-politik
bakis agist {izerine kuran Garnham, tiiketicinin isteminin olusumundaki temel ilkeleri,
“titketim zaman, tiiketimin mali yonii ve tiiketim igin veterli kiltirel donamm” olarak
siralamaktadir. Her {i¢ etken de goz Online alinacak olursa, izleyicinin haber segimini
televizyondan yana yapmasi dogal bir sonug olarak yorumlanabilecektir, Televizyon haberleri,
gazete haberlenine gore daha kisa siirede 1zlenebilirken, aynt zamanda izleyiciden de daha az
katilim beklemektedir. Yani sira maliyet olarak da gazeteyle karsilagtinlamayacak kadar
“ucuz” olan televizyon haberled, gorece daha fazla talep edilmektedir.*

“Miisten, {iriin, satig politikalari, maliyvet” gibi1 kavramlarla degerlendirilen haberin
ekonomik siirecte birlindiigil gdriiniim, endiistriyel bir alanin sinirlann: gizmektedir. Bu alan
icerisinde haberin sunum teknikleri kadar haber igerifinin de ayni “ireticiler” tarafindan

belirlendigi diisiiniilecek olursa, ekonomik kaygilann 6ne gikmasi sasirtict olmayacaktir. Bu

“™urgular arastimaciya aittir. Neil Postman-Steve Powers, Televizyon Haberlerini Izlemek. Ceviren: Ash
Tung (Istanbul: Kavram, 1996), s.28.

28 Wallis, a.g.e., 5.217.

* Bourdieu, a.g.e., 5.81.

B%nal, 1996, a.g.e., s.20.
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anlamda, profesyonel drgitlerden saglanan haberlerin, var olan yapinin ve igerisinde yaganilan
toplumsal iligkilerii anlasilmasinda agik, bilgilendirici ve 6nemli &lgiide nesnel bir yapiya
sahip oldufu varsayim, genel olarak paylagilan bir yaklagim olmasmna kargim, yakin
donemlerde yapilan aragtimmalardan elde edilen bulgular, haberlerde yaratilan diinyanin
mozaik/pargali bir yapiya sahip oldufunu, yiizeysel ve g¢abuk unutulabilir bilgilere
dayandigini, anlamlandirilmas: giig bir manzarayt betimledigini vurgulamaktadir.”®' Dikkat
edilecek olursa, biitiin bu sayilan ozellikler magazin dilinin karakteristik yapisini da
tanimlamaktadir. Aslinda bdyle bakildiginda haber metninin, televizyon dilinin ve magazin
sdyleminin genel nitelikleriyle Ortiigen yapisinin yant sira, kitlesel olarak iiretilen kiiltiirel
rinlerin temel &zellikleriyle de 6nemli oranda benzerlikler sergilediginden séz etmek
olasidir. Bu anlamda tecimsel bir yaklagimla, pazarda degigim degeri tagimas: amaglanarak
hazirlanan haberin, son gozlemde, magazinel bir sdylemle toplumsal iktidar iligkilerinin
dolayimlandifl bir meta’ya doniistiiriilerek sunulmasi kendi iginde tutarli gdziikmektedir.
Kitle iletisim araglarindan sunulan haberin bir fabrika iiriiniiyle benzer 6zellikler tagimasi,
gercekte aymi  piyasa  kosullarinda  diretiliyor  olmasimn  bir  sonucu  olarak
degerlendirilebilmektedir: Bu agidan haber bir tiiketim malzemesidir ve magazinel geler bu
malzemenin iiretim “maliyet”ini en aza indiren unsuriar arasindadirlar.

Caligmanin Onceki boliimiinde kitle iletigim sfirecinin, yalnizea iletinin izleyiciye
satildig) bir siire¢ olmakla kalmadig,™? aym zamanda izleyicinin de sermaye sahiplerine
satildigy bir siireg oldugundan s6z edilmisti. Bu bakis agis1 6zellikle televizyon haberlen i¢in

siklikla yinelenmektedir:

“Televizyonda iiriin program degildir; {iriin izleyicidir ve {iriinfin tiiketicisi de
rekiamcidir. Reklame1 haber programini ‘satin almaz’. O, izleyiciyi satin
alir...Her tiirlii haber programinin degeri verimliligi arttirip arttimmayacagina gore
dlgiiliir; bu nedenle en iyi haber programlan en ¢ok izleyici tarafindan
izlenenlerdir... Gazeteciler isadamlan igin ¢aligirlar ve isadamlan tarafindan

isten gikarilirlar?*

3! Bennet, a.g.e., 5.3,

21 Tecimsel bir arag olarak televizyon, bir biitiin olarak ele alindifinda, reklam gelirlerini en tist diizeye
¢karmaya gahigan, modern endiistriyel yaklagimin kurallarina bagh bir isletmedir. Dolayisiyla televizyon yalmizea
“jzleyiciye sunduBu metin, reklamlar tarafindan siirekli kesilen bir arag™ degil, izleyicilerin de bir mal olarak
reklamverenlere satildtkiar: tecimsel bir kurumdur. Allen, a.g.e., s.6.

“3Bennett, a.g.e., 5.34.
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diger tecimsel kuruluglara satilmas: televizyon endiistrisi igin yagamsal bir éneme sahiptir.”
Urdinlerin kitlesel olarak tan:tiidigt bir “reklam aracinda” izleyicinin potansiyel tiiketici olarak
tanimlanmas1 neredeyse kagimilmaz gibidir. Bu anlamda, televizyon endiistrisinin ideolojik
boyutuyla ilgilenen elestirmenler, televizyonun izleyiciyi bir tilketici olarak nasil
konumlandirdiini incelemekle kalmaz, bu siire¢ icerisinde izleyicinin nasil bir tiketim
nesnesine donigtiiriildiginid de ele alirlar. Televizyon-program-izleyici etkilesimi igerisinde
“izlenme oram (rating)” kavramimn tasidify vazgegilmez deferi vurgulayan elestirmenler,
izleyicinin rekabet piyasasi igerisindeki ekonomik degisim deferinin, s6z konusu oranlar
dikkate alinarak belirlendigini savlamaktadirlar. Dolayistyla, se¢imini aynt program tizerinden
yapan izieyiciler arasindaki kitlesel begeni ortakli, televizyon endiistrisinin dikkate aldifn
temel &l¢iitlerdendir. Bu agidan, izleyicilerin farkli bireyler olarak tasidiklan anlam va da
izleyici yapisinin tiirdes olmayan kimligi, degisim degerleri gbz dniine alindiginda, tkincil bir
6nem tagimaktadir.?*®

Kapitalist dizgenin kendine ozgli kosullann icerisinde medya kurumlarinda
gozlemlenen degisime kogut olarak, medya profesyonellerinin de dnemli Glgiide niteliksel bir
déniigiime ufradiklarn savi ¢ok sik olarak yinelenmektedir. Kugkusuz, bdylesi bir kargihiklilik
iligkisi tutarsiz degildir; ancak burada sdzii ediien piyasa degerleriyle haber degerlerinin
yerlerinin degigtirmesinden ¢ok, ydnetsel bir konuma gelen habercilerin bu dev sermaye
ortaminda giderek degisen sinifsal gergekliklerinin, habercilik anliayig: iizerindeki etkileridir.
Fransiz medyasi lizerine elestirel yakiasimlariyla taninan Halimi, gazetecilikte bugiin gelinen

noktayr degeriendir-ken, haber kurumlarmin ekonomik bagimbliklarinin da  altm

cizmektedir:

“... Sadece ‘kararvericiler’le goriigen, hatir ve paraya teslim olmug, piyasa
diisiincesinin propaganda makinest haline gelmis gazetecilik meslegi bir sinif ve
ziimre i¢ine hapsetti kendini... Neticede bu durum bir sistemin 6zellii: Meslek
ahlak kurallarinin pek faydasi olmaz. Ancak Paul Nizan’in ‘burjuva

™ Boylelikle, ABD'de oldugu gibi, Tirkiye’de de televizyon yaymncilift tcretsiz yapilabilmektedir. Yayins
destekleyen firmalar, programlar; izleyici adina satm alan kurumlardir ve bdylelikle kendi iriinlerini belirli bir
iicret karsiliginda izleyiciye ulagtirabilecek etkili bir pazara sahip olabilmektedirler.

75 Medya tizerine ¢alisan pek gok yazar ve kuramey, izleyicinin televizyondan beklentilerini tt¢ ana baglik altinda
toplamaktadir: “Bilgi ve diiglincelerin sunulmasi; pek gok farkh bigimde e3lence olanaZinin taninmasy; driinler ve
firma hizmetleri hakkinda kullamgh bilgilerin aktarilmasi”. John L.Hulteng, The News Media: What Make
Them Tick {New Jersy: Prentice Hall, 1979), s.81.

BMimi White, “Ideological Analaysis and Television,” Channels of Discourse, Ed.: Robert C. Allen, {London:
Routledge, 1990), 5.143-145.
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dﬁsﬁnce'sin'in isgﬁzar veznedarlarinmn istiﬂe.dig“i itgat k.oqsig)geri’ diye

nitelendirdiklerine kargi uyamk olmak da bir tiir direnistir’

Bu béliimde genel olarak tartigilmaya c¢alisilan “haber-izleyici-sermaye” iligkisine
bakildiginda, haber.. “satilabilirli3i”nin, &ncelikle, izleyicinin yagam bicimine, giindelik
iligkilerine ve toplumsal imajina baglt oldugu iler siiriilebilecektir. Biitiin bunlara ek olarak
haberin s6z konusu degerleri ortaklaga paylasan en genis izleyici kitlesine de ulagmasi
gerekmektedir; dolayisiyla haber metni, bu kitlenin iizerinde uzlagtigi degerler temelinde
yapilandinlacaktir. Nitekim kitle iletisim araglarindaki nicel artiga ve farkli teknikierle
sunulmaya ¢alisilan haber programlanna kargin, haber igeriklerindeki tek tiplesme egilimi
degismemekte; tersine, rekabet piyasasimin kosullari altinda daha da somutlagmaktadir.
Buradan bakildiginda tiketici merkezli bir haber anlayiginin tiketicinin beklentileri
degismedik¢e ya da haberin “satilabilirligi tehlikeye diismedikge™ kokill bir degisime
ugramasi ¢ok da olanakli géziikmemektedir. Bu siireg baglaminda izleyiciye farkli gériinlimler
altinda benzer nitelikte haberler sunulurken,” aynntili bir pazarlama siirecinden gegiriten
haberin sunulug bigcimi ile igerigi arasindaki ayrim da giderek kolay fark edilemez bir
gbriiniime bitritnmektedir. Es deyigle, “bi¢im ve §z arasindaki ya da ambalaj (package) ve
icerik” arasindaki ayit edici Ozellikler, pazarlamacilarin ve reklamcilann ikna edici
caligmalanyla birlikte izleyicinin algilayamacad bir yapiya evrilmektedir. Izleyici/dinleyici
profilinin haber programlarn iizerindeki etkisinin yogun olarzk duyumsandig: iilkelerden biri
olan Amerika’da, bir radyo aginin (ABC network) haber birimi sorumlusunun (Kathy
Lavinder) haber se¢imi ve sunumuna iliskin yorumu buraya kadar aktaridanlan pekigtirir

niteliktedir:

“Haber hedefimizi segerken gok sayida arastirma yapariz. Oncelikle temel
dinleyici kesimini belirleriz ve onlara uygun olan, ilgilerini ¢ekecek haberleri
seceriz Bu haberlerin dagitimin: da dinleyicilerle drtiigebilecek bir sunucu

aracihgiyla gerf;eklestiririz”f”8

Ancak haber program igeriklerinin izleyicilerin yagam bicimleriyle kogutluklar

gdstermesi olgusu, yalmizca haberin izleyicinin beklentilerine gére yapilandirimasindan

B Serge Halimi, Diizenin Yeni Bekgileri, Cevirenler: Yaman Aksu, Fiigen Eryiimaz {Istanbul: Evrensel, 1999),
s.134,

" Burada alt1 gizilen haberde benzesme egilimi fle ¢alismanun tnceki bslimlerinde aktarilan kiiltiire] diriinlerin
tektiplesmesi olgusu arasindaki drtilsme, televizyonun haber ya da kiiltilre] Girlin ayurt etmeksizin, tiim iletileri
kendi dili aracilifiyla bir meta’ya doniistirdiigiint gbstermektedir. Bu béliinde televizyon dilinin egemen
ideolojinin belirleyicilifinde iistlendigi islevler ve bu siirece etki eden bazi dinamikler ele alinmaya ¢aligilmugtir,
2% Vurgular aragtirmaciya aittir. Bennet, a.g.e., 5.5.
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kaynaklanmamaktadir. Haber, kendisi de zaman igerisinde bu beklenti ve deger yargilarmi
bigimlendirme yetisine sahiptir. Ozellikle, savag haberleri, hiikiimet skandatlari, toplumsal
degisimler, ekonomik krizler gibi gorece duragan bir format igerisinde ve uzun zaman
dilimlerinde sunulan haberler, -dramatize etme 6zellikleri de diigtiniilecek olursa- bir anlamda
dizi filmlerin yerini alabilmekte ve izleyicinin dikkatini tutsak ederken duygularini da bu
sire¢ ic¢erisinde bigimlendirebilmektedir. Dolayisiyla, boyles: bir siiregten dneml: Glgade
etkilenen izleyicilerden olusan bir toplumsal yapida haberin yalmzea giindelik yagamin bir
yansiticist oldugunu séylemek oldukea giictiir.>”

Buraya kadar aktanlanlar agisindan yaklasildifinda, televizyonun ¢evrelendigi
egemenlik iligkilerinin kurumun yayincilik anlayigi lizerinde tartigtimaz bir dnem tasidif
sOylenebilmektedir. Bu anlamda, dev sermaye kuruluglarinin aymntih pazar aragtirmalarnna
dayanan ve egemen ideolojinin somutlagan gdlgesi altinda benimsedikleri bir yayineilik
anlayisinin, geleneksel habercilik anlayisi iizerinde donfistiiricli bir etkisinin oldugu ileri
stiriilebilecektir. Tim haber dlgiitlerinde gdzlemlenen bu koklii degisimin, “meta-merkezli,
tektiplesme egilimi gdsteren ve magazinellegen” bir haber anlayis: igerisinde megrulagtinldig
da ¢ikarsanabilecek sonuglar arasindadir. Eg deyisle, magazinel sdylemin yapisal dzellikleriyle
biivilk ol¢lide Grtiigen ve ortaya ¢iktigr giinden bugiine dek gegen siirede etkilt bir killtiir
endiistrisine doniigen televizyon, “ortalama befeniyl, eflence igerigini, Oykiniin pargals
anlatimuni, tarihsizlestirmeyi, baglamsiz bilgiyi, maddi temelleri olmayan segkinci bir yagam
onerisini”, tiiketim ideolojisinin ilkeleri dofrultusunda yiicelten bir anlayist temsil etme
noktasma gelmigtir. Magazinel sylem, 6zellikle e§lence dgeleri araciligtyla “satilabilir” hale
getirilen haberin igerigini olugturmakta Snemli bir yer edinirken, haber metinlerinde biraz
daha geriye itilen gerceklik, yasanitlan diinyayr tammiamakta giderek daha da yetersiz
kalmaktadir.

Gerek sermaye yapisi ve gerekse ideolojik arka plam dikkate alindiginda kitle iletigim
araglar, kapitalist dizgenin belirleyici oldugu giindelik yasam karmasas: igerisinde, bireyin

manipiilasyonuna nenden oimakia elestiriimektedir:

“_..Giigliik, haber filmlerinin ve goriintiilerinin, dogallikla, her geyi
sdylememeleridir... Almanlar, demiryollarinda bir sorun -6megin bunlarin
direnisgiler tarafindan sabote edilmesi- oldugu zaman, her bir seyin yolunda
gittigi Brotanya’daki demiryollarim konu alan bir réportaji gosteririer. Bunun

2 Ayni, s.8.
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anlami bir sorun oldugudur. Bir direnis &ykiisiinii yeniden okuyarak denetlerim

ve fark ederim ki, o ay, Britanya’da trenler havaya 1.1c,:uruimu$tur”.2'10

Ferro’nun verdigi omek ile haberin magazinel bir gériniime sahip olmast arasinda
6nemli bir benzesmenin varlifindan s6z edilebilmektedir. Toplumsal yasamin kendi i¢inde
bulunan aymilma ve kinlma noktalarinda magazinellesmenin, “her geyin yolunda gittigi™ne
iligkin bir toplumsal konirol ve uyumlanma mekanizmasi gibi islev iistlendigini séylemek
yanlig olmayacaktir.

Stz konusu ekonomi-politik yapi igerisinde haberin nesnelligi ya da gazetecinin
yansizli31 olgusu, seslerini duyurabilmekte digerlerinden daha baganli olan sermaye destekli
haberlerin/habercilerin yiiceltildigi bir gazetecilik alaninda giderek nostaljik bir aniam
igermeye baglamaktadir. Iletmek istenilen bir haberi etkili yollarla, en son teknolojik
gelismelerden yararlanarak ve “pazar aragtirmalannin destefiyle” sunabilme olanaklarina
sahip bir televizyon kanalimin -kitle iletisim alamindaki sermaye gruplarinin da destegini
aldiktan sonra- sundufu “meta-haber”, diger tarafta heniiz iiretilme agamasinda sistem-dig:
ilan edilen bir bagka haberin yaninda kuskusuz ¢ok daha etkili olacaktir.

Ozetlemek gerekirse,calismanin bu agamasinda, genel olarak, haber kavrammin
ekonomi-politik baglamda ele alinmasina ¢aligilarak, haberin magazinellegmesinde olduk¢a
dnemli bir etken oldugu diigiiniilen piyasa kosullarinin, medya kurumlan ve &zellikle de
televizyon lizerindeki baski mekanizmalar noktasinda yogunlasilmistir. Bu bélimiin baginda
da belirtildigi {izere s6z konusu ekonomik kaygilar, haberin islevi ve tanimi iizerinde &nemli

kuskulan da beraberinde getirmektedir:

“... Gazeteler ve dergiler, sinirsiz bir tecimsel girisimle yer satarlar fakat bu yer
genisletilebilir. Televizyon zaman satar ve zaman genisletilemez. Bunun anlamu,
ne olursa olsun, reklamlann ihmal edilemeyecegidir. Bu, *haber nedir?” sorusuna
bir diger olas1 yanitt getirir. Diyebiliriz ki haber, ya dncelikle ve en iyi bigimde
bir tarih, ya edebiyat malzemesi, ya toplumsal kosullarin bir kayd:, ya halkin
tutkularin bir ifadesi ya da gazetecilerin 6nyargilandir. Biitlin bunlann hepsi
olabilir ama en kotii bicimiyle sadece bir ‘dolgu’, reklamlar gelene kadar

izleyicinin 1lgisini ayakta tutan bir ‘tuzak’tir”. %!

20 Ferro’nun hem kurmaca hem de haber goriintiilerini farkli bir baglamda ele aldifi: ¢aligmasinda, haber
filmlerinin gergekle olan iligkisi iizerine oldukg¢a ilging ve tarihi deBer tap;idify ditsiinitlen gdzlimlemeler
bulunmaktadr. Bu agtdan filmin bir belge olarak nasil okunmasi gerektiZini irdeleyen Ferro, Hitler
Almanyasi’ndan da garpici drmekler vermektedir. Marc Ferro, Sinema ve Tarth. Cevirenler: Turhan Iigaz ve
Hiilya Tufan (Istanbul: Kesit, 1995}, 5.103.

24 Postman, 1996, a.g.e., 5.28.
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Animsanacak olursa, ¢alismanin birinci béliimiinde televizyonun, tarihsel/kiiltiirel bir
miras izennde gelistirdigi kendine 6zgii dilinin, magazin sdyleminin {iretiminde, sunumunda
ve toplumsal bir biling olarak kurulmasinda iistlendigi iglevler ele alinmugtir. Ayrica bir kiiltiir
endiistrisi olarak tanimlanan televizyonun yavincilik anlayigi igerisinde baskin oldugu
gozlemlenen eglence igerigiyle dolayimlanan ideolojiye dikkat gekilerek, magazinel haberlerin
temel yap1 tag1 olai__: eflencenin farkhi gérinfimlennin irdelenmesine g¢alisilmistir. Haber
kavraminin séylemsel dzelliklerinin, dretim siirecinin ve gergeklikle iligkisinin incelendigi
ikinci boliimde ise, .ncelikle, televizyon haberlerinin kavramsal temellerine deyinilmigtir,
Ardindan kitle iletigim araglan igerisinde en etkili olanlardan biri olarak tamimianan
televizyonun, dilsel ve teknolojik 6zellikleriyle egemen ideoloji igin bir gekicilik merkezi
oldugu, bu etkenlenn belirleyiciligindeki bir haber icenginin baskin degerlerin yeniden
tretildigi bir sdyleme doniistiigi savlar, ekonomi-politik bakis agisindan aktanilmaya
caligtmigtir.

Dogrudan dogruya haberin magazinellesmesi olgusunun tartigilacagi bir sonraki
boliimde ise magazinellesmenin sinirlanim gizen tim etkenler bir arada degeriendirilecektir.
“Magazinellesme olgusunun, televizyon dilinin kendine &zgii vapis1 ve bu dil aracilifiyla
veniden {iretilen ekonomi-politik yapr ¢dziimlenmeksizin anlagilamayacag:” savini tagiyan
¢alismanin bu asamasinda, &zgll (spesifik) olarak televizyon haberlerinde magazinellesme

iizerinde yogunlasilacaktir.

2.3. Televizyon Haberinin Magazinellesmesinin Toplumsal Islevleri

Magazinellesmenin tarihsel siireci igerisinde, basimin bayagi konulara ve eZlence
icerigine gosterdigi yogun ilginin temellerini 19. yiizyilin baglangicina dek nzatmak olasidir.
Bu anlamda haber programlarinin popitlerlesmesi  sitreci iizerinde  yoBunlasan
arastirmacilardan bir bliimii, incelenen haber igerikierinin “sansasyona, skandala, ylizeysel ve
dramatik olaylara” yonelisine iliskin bulgulant yaklasimlarinmn agik kamift saymaktadirlar.
Basmin Snemsiz konulara egilmesi ve ciddiyetini yitirmesi olgusuyla ilgili elestiriler ise
yaklasik yiizyil 6ncesine dek uzanmaktadir. Bu alanda uygulanan igerik ¢6ziimlemesinin ilk
ornekleri, basinin  bayagilasmast (trivialisation) siirecimi  biitin agikhigiyla ortaya
cikarmislardir. Temellerini &zellikle Habermas’in kuramsal agrtklamalarinda bulan yaklagima

gbre, basin, 1830°1u yillardan baglayarak “kamusal alan”in (public sphere) bir pargasi olmaya
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baglammgtir ve basimn tecimsellesmesi kamusal alan’in yeniden feodal yapiya déniismesi

%2 Bu doniiglim, aym zamanda politik

(refeodalization) siirecinin de bir par¢as: olmustur.
yasamn devlet ve giic odaklan arasinda 6zel bir iligki gibi algilamasma ortam hazirlamastir.
Dolayistyla okuyucu kitlenin yeri bu alanin diginda konum!landirilmaktadsr,

Boylesi bir dénem sonrasinda televizyonun, kendisinden ¢ok once ortaya ¢ikan ve
“yizeysel teknolojiler” (surface technology) ya da “eglence teknolojilel'i”243 {magazin igerikli
yayinlar, eglence kitaplar, vb.) olarak adlandirlan teknolojik gelismelerin devamt niteliginde
oldugu ilen siiriilmektedir. Calismanin birinci bdlimiinde agimlanan magazin séyleminin
tarihsel temelleri ile iletigim teknolojilerindeki devrimsel gelismenin sonrasinda televizyonun
sahip ciktig: kiiltiirel yap: bir arada diigiiniildiigiinde bu iliskinin varlign daha somut olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim Raymond Williams, var olan teknolojinin neden-sonug iligkisi
agisindan degerlendirilmesi ydntemlerine dikkat ¢ektifi bir makalesinde, televizyon
teknolojisine iligkin yaklasimlar arasinda “televizyonun, bilimsel ve teknik aragtirmalarin bir
sonucu olarak bulunan, eglence ve haber araci olarak geligen” bir teknoloji oldugunu saviayan
goriiglere de deginmektedir.***

Bu yaklagimlar agisindan, gerek sahip oldudu dil ve gerekse kendi geligim tarihi gbz
Oniine alindiginda televizyonun dnemli dl¢iide “eflendirici olma 6zelligi dne ¢ikan bir arag”
oldugu ilen siiriilebiimektedir. Dolayisiyla giindelik yasam aligkanliklarimin ayrnilmaz bir
par¢as: durumunda olan televizyon haberlerinin de bu islevle uyum igerisinde olmasi®®
sonucunda, haber igeriginin dnemsiz konular {izerinde gereksiz bir merak ve asin bir eglence
anlayisiyla doldurulmasi olgusu yasanmaktadir. Bu durum, haberin bugiine dek bilinen yapist
ile arasinda niteliksel bir tutarsizlik yaratmaktadir. Bir bagka deyisle televizyon, eglendirme ya
da eglendirerek akta—a gibi kendine dzgii yayincilik anlaytgini, gbrece en yalin, nesnel ve
gergefe yakin olmas: gereken haber metinlerinde de sergileyerek, geleneksel habercilik
anlayisinda Snemli bozulmalara neden olabilmektedir. Son g&zlemde, bu bozulmanin
temelinde, eglence dgeleriyle haber programlannin i¢enigindeki yogunlugun seyreltilebilmesi

ve haber metninin kamagiklifindan anndinlabilmesi igin -programlara miizikal &3elerin

yerlestinlmesinden, gorsel 6gelerin segimine kadar- pek ¢ok yontem kullanilmas: yatmaktadir:

#2 Sparks, a.g.e., 5.281.

¥3 Tony Bennett, Popular Fiction,{ London: Roudledge, 1990), s.4.

244 Raymond Williams, “The Television And The Society,” Popular Fiction, Ed.: Tony Bennett (London:
Roudledge, 1990), s.11.

3 Keith Tester, Media, Culture and Morality (London: Routledge, 1994), 5.97.
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“... bir televizyon haber programinn siirrealist gergevesinde mantigs, akli,
ardigiklifn ve geliski kurallanmni terk eden bir séylem tipini one ¢ikaran bir anti-
iletigim kuramt yattigini sdyleyecek kadar ileriye gitmem gerekiyor. Bence bu

kurama verilen isim estetikte Dadaizm, felsefede nihilizm, psikiyatride

sizofrenidir. Tiyatronun s6zliigiinde ise vodvil® olarak bilinir”.2*¢

S0zl edilen doniigiimiin gézlemlenebilir dlgiilerde yagandigr 6rnek {ilkelerden biri
Amerika’dir. Son donemlerde yapilan kimi igerik ¢dziimlemelerinden de anlasildif iizere
Amerikan haberciligi ve 6zellikle de medyada yer alan politik haberler, giderek, ger¢eklerden
ve olgulardan ¢ok, bir takim ¢&éziimlemeler ve yorumlar {izerinde yoguniagmaya baglamistir.
Bu talihsiz doniigiimiin sonucunda diinya &lgegindeki etkililigini yitirmeye baglayan Amerikan
haberciligi, hem televizyonlarda ve hem de gazetelerde, eglence ve gisteri diinyasimn popiller
isimlerinin biitiiniiyle 6ne giktig: bir “gorsel taskinliga” (extravaganza) doniigmiigtiir, >’

Kuskusuz, bu sorunsalin yasand:g1 tek iilke Amerika degildir. Bu konuda yapilan pek
¢ok farkl: aragtirma, gergekte televizyon haberlerinin igerisinde bulundugu toplumsal yapiyla
ilgili pek bir sey sdylemedifini; daha gok toplum igerisindeki bazi konularla ilgili bilgiler
icerdigini gostermektedir. Bu anlamda, televizyon haberlerinin neden &zellikle bu konular
lizerinde yogunlagtid1 sorusuna yanit aramak gerekmektedir. Szl edilen ¢aligmalar, yanitin,
“haber, yansittift toplumsal iligkiierin diginda, ayn bir gli¢ olmadifi gibi, biiyiik Slgiide bu
giiciin pargasidir” yargisinda gizli oldugunu ortaya koy’maktadlr.248

MacNeil’e gore bu tiir haberlerin olugturulmasinda “Temel fikir”:

““... her seyi kisa tutmak, kimsenin dikkatini dagitmamak, ama onun yerine
varyeteyle, yeniliklerle, hareketierle durmadan tahrik etmektir... Higbir konsepte,
higbir karaktere ve higbir probleme birkag saniyeden daha fazla dikkat vermeniz
gerekmez... bir haber programini denetlemenin kogullar, en iyi haberin bir
lokmalik olmasi, karmagikliktan muhakkak kaginilmasi, nilanslarin atlanmasi,
tek tek dzelliklerin siralanmasinin basit mesaj iletmeyi zorlagtirmasi, diiglincenin
yerini gorsel uyariciligin almas:, dogru sozliiliigiin bir anakronizm’

249
olmasidir™.

" Bir tiyatro terimi olan “vodvil”, “cok hareketli ve eBlenceli bir konusu olan, sarkilara da yer verilen hafif
gitldiirii” olarak tamimlanmaktadir. Ali Pusktlluoglu, Tiirkge Sézlik (Istanbul: YKY, 1995), 5.1583.

#6 postman, 1994, a.p.e.,s 117-118.

7 Kevin G. Bamnhurst, “Politics in The Meshes: Young Citizens, Power and Media,” Media, Cultiure and
Society, savi: 20 (1998), 202.

8 Hartley, a.g.e., 5.47.

" «“Anakronizm” sézclgi, “caldasliga, ¢afdas yasama ayak uyduramama, giind pegmis térelere baZlilik”
anlaminda kullanilmaktadrr. Piiskiilliioglu, a.g.e., s.104.

*9 postman, 1994, a.g.e., 5.118.
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Yukanda da dzetlendifi lizere, 20. yiizyilin sonunda televizyon haberlerinin evrimine
yiizeysel olarak bakildiginda birkag temel degisimden birinin, izleyici merkezli bir anlayisin

iiriinii olan bir tiir magazinellesme (tabloidisation)*°

egilimi oldugu gbzlenmektedir. Onlarca
televizyon kanalmin aynmi piyasa kosullan igerisinde, aym izleyiciye seslendigi geligmis
ilkelerden bazilannda (6zellikle de Amerika’da), her tiirlii iletiyi -dolayisiyla da haberi-
izleyici igin g¢ekici kilabilmek amaciyla, aynntili izleyici arastirmalan yapilmaktadir,
Boylelikle hedef kitlenin dikkatini ¢gekebilecek, sikici olmayan haber programlarinin tiretimi
i¢in ortak dlgiitler gelistidlebilmektedir. Haber igerigini zenginlegtiren ilkelenn saptamaya
yarayacak nitelige doniik arastirmalardan ok, haberi daha satilir kilmak amacin: tagiyan pazar
aragtirmalarnini andiran bdylesi g¢abalar sonucunda televizyon haberleri igerisine eglence
dgelen yerlegtirilmesi noktasina gelinmektedir. Boylesi bir magazinellesme siirecinin sonunda
ortaya, haber degen tasiyan olayla ilgili bilgilerin eglence igerigiyle birlikte sunuldugu ve
magazinel degerlerin yiiceltildigi haber programlari g¢ikmaktadir. Farkhh bir habercilik

»251 ya da

anlayisiyla iiretilen bu haber tiirii, “yeni haber”, “hareketli haber (actions news)
“tabloid haber” olarak nitelendiriimektedir.*?

Meta degeri tasiyan televizyon haberlerinde bilginin eglence igerifine biiriinmesi
olgusu (info-taining),”® bilgi icerigini seyreltmenin Stesinde, enformasyonun kendisini de

%% Daha da agmak

manipllatif bir siiregten gegirerek “dezenformasyona” déniistiimmektedir.
gerekirse, televizyon yayin akiginda nitelikli, derinlikli, ama ayni zamanda izleyiciden
entelektiiel birikim - katihm gerektiren programlar asama asama dislanmakta ve yerlerine
“garpici, dramatize edilmig, insanal tlginin belirleyici oldugu™ gérece ylizeysel programlar
ge¢mektedir. Haber igerigindeki bilginin, “infotainment” olarak nitelendirilen eglence

6geleriyle karisik olarak sunulmas: bu gergegi vurgulamaktadir. Bu konuda bir arastirma

20 “Tabloid gazetecilik” kavramindan, diger gazete formatlarindan daha kiigiik, -otobiis, tren, vb. yerlerde- daha
kolay okunabilen, bilyiik &lglide magazin haberleri igeren pazetelere egemen olan yaymeilik yaklasim
anlasilmalidir. Ingiltere’de yaytmlanan The Sun, bu tiiriin en yitksek tiraja sahip olan ve tanman dmekleri
arasindadir.

21 «pction™ nitelemesi, igerisinde yogun bigimde hareket unsuru tagiyan, iletiler arasinda stirekliligin gozetildigi,
garpici Bgelerin yinelendigi haber programlar: i¢in kullanilmaktadir. Daha ¢ok, Hollywood yapim filinler igin
kullanilan “action film” tamimlamas: jle sézil edilen haber tiirii arasinda benzerlik kurulmaktadir. Bu anlamda
Frank Magid’in “haberde teme! karakter dinamizmdir” yorumu ile haber yayinin ilk {2 saniyesinin “action”
icermesi gerektifi Onerisi, haber programinin yogun olarak kaza gorlinttisiinden, siddet olaylarina kadar pek ¢ok
sarsicl gOriintiiyit en basta sunmasimi gerektirmektedir. Boylelikle, “haber ne kadar akict olursa, o kadar
siritkleyici olacaktir.,” Ay, 190.

232 Patricia Holland, “News, Politics and Television as Information,” The Television Hand Bock. Ed.: Patricia
Holland, (London: Routledge, 1997), 5.190.

Bulnfo-tainment”  kavrami igin  “haber-eplence”sbzciiklerinin  birlesimi adima “hab-eflence”  terimi
dnerilmekteyse de, kitle iletisim araglarindan sunulan her iletinin haber niteliginde olmadifi g8z &niine
alindiginda, bu tilretme s6zciigiin “information-entertaimnent” stzciiklerini tam olarak kargiladig1 séylenemez.

4 Postman, 1994, a.g.e., s.119.
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yapan Doris Graber’in ulagtift sonuglar oldukga ilgi ¢ekici gbziikmektedir. Graber’e gore
televizyon gazetecileri haber metnini olusturulmasinda kim, ne, ne zaman ve nerede
sorulanmn yanitlarim dogrudan verirlerken, sunulan bu iletilerin izleyici tarafindan anlamli
bir biitiin haline getinlmesinde gereksinim duyulan ni¢in ve nasil sorularimi yiizeysel olarak
yanitlamaktadirlar. Bu olgu, Graber’in haberin siyasal boyutunun eglencelik olan’la birlikte
sunuldugu saviyla yan yana getinldiginde magazin sdyleminin tamminda kargilagilan
dlgiitlerin agikga gozlemlenebilecedi digiinillmektedir. Brants’a gére haber programlannin
eglenceyle kangik bir bilgi {izerine yapilanmasi, ¢ok da yeni sayilmayacak bir oigudur. Brants
bu konndaki tehlikeli ¢izginin {i¢ farkli durumda agilabilecegini vurgulamaktadir: 1.
“Infotainment” bir goriiniime biirlinen siyasetin televizyondan gésterimi, siyasal temsilin
sunumunda egemen bir sdyleme doniismiisse, 2. Infotainment, siyasal bir ger¢ekligi giziemek
amaciyla manipiilasyon araci olarak kullaniliyorsa, 3. Infotainment, “siyasetin ¢arpik bir

"2 tehlike sinyallerinden sz edilebilecektir.

Imgesine yol agiyorsa

Yukarida belirtifen tiirden bir haber-eglence igeridi karsisinda izleyicinin bir anlamda
tuzaBa diigiiriildiigiinii sdylemek olasidir. Izleyicinin bir reklam metni kargisindaki tutumu ve
dnkabulleriyle (“Bu  bir reklam metnidir/filmidir, bu nedenle gergegi biitiiniiyle
yansitmayabilir”), haber metni karsisindaki durusu arasinda dnemii farkliliklann varhigindan
soz edilebilmektedir. Haber, bir bigimde, evrensel olgiitlerin gegerli oldufu tek metin
olmasinin kazandirdig1 niteliklerden dolay: gérece bir giivenilirlik igermektedir. Iste tam da bu
noktada, eglence gercefe eklemlenmektedir ve izlenilen haber yeterince sorgulanmadan
magazinel boyutuyla birlikte algilanabilmektedir. Bu anlamda iletinin igerniginin eglence
yoluyla bosaltilmasi, -s6z konusu ileti haber metni oldugunda- eksiklifi sonradan
giderilebilecek bir yanlig haberden gok daha sakincali olmaktadir. izleyicinin belleginde,
sunulan -magazinel- haliyle yer eden bir gergekliin, yine aym izleyici tarafindan geri
doniilerek veniden degerlendinlmesi olésﬂxgmm zayiflif1 da bu baglam icerisinde tartisiimaya
deger gdzitkmektedir.

Televizyon haberlen iizerindeki s6zii edilen “eglence baskis1”, kimi zaman biiltenin
basinda yer alan haberlerden, biiltenin sonunda yer alan gdrece daha popﬁlerm haberlere
256

kadar tiim haber iceriginin magazinel bir goriiniime biiriinmesinde etkili olabilmektedir.

Genel olarak izleyici kitlenin yorucu bir giiniin ardindan televizyon izlemeye yoneldikleri

55 Erol Mutlu, Televizyon ve Toplum (Ankara; Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu, 1999), 5.150.

™ “Popiiler” kavram, burada, izleyicinin daha gok ilgi gsterdigi haberlere degil, magazinel konulardan yola
¢ikan haber tiiriine géndermede bulunmak amaciyla kuliantimaktadir.

%6 Abercrombie, a.g.e., 5.60.
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aksam saatlerinde (prime time) yayinlanan haber biiltenlen, eglendiricilik 6zelliginin yogun
olarak gdzlemlendipi biiltenlerdir. Ayn: siireyi popiiler kiiltiir @riinledyle”  paylasmak
durumunda kalan televizyon haberlerinin, yayin akiginin yapisina uygun trinleri kendi iginde
de banndirmasina dikkat edilmektedir. Bu baglamda, bir haber vyetkilisinin konuyla ilgili

yorumunun agiklayies olabilecegi diislintiimektedir:

“Izleyici, aksam yemegi saatinde {i¢ Snemli sorunun yanitim istiyor: Yasadigim

kent ve evim gilivenlikli mi? Esim ve gocuklanm giivenlikte mi? Peki, gecen 24

saat icerisinde, onlarin kendilerini daha iyi hissetmelerini saglayacak neler

oldu??’

Izleyicinin “kendisini daha iyi hissetmesini saglayacak” olaylarin ortaya ¢ikma siklid
diigliniilecek olursa, piyasa kosullan igensinde siirekli yinelenen bu istemin televizyon
haberiyle karsilanabiimesi i¢in sdzii edilen haber tlirliniin “iiretilmesi”nin gerektigi ileri
siiriilebilecektir. Izleyicinin kendisini iyi hissetmesi amactyla hazirlanan haberler (“feel good”
news), genel olarak tecimsel, serbest ve pargali bir yap1 gdzetilerek, izleyicinin diiglinmesine
gerek kalmadan eglenebilecegi bir formatta {iretilmektedirler.®® Bu tiirden televizyon
haberlerinin niteliksel boyutuyla ilgili ¢6ziimlemelerde “dizi film/program, uzatilmis drama”
gibi benzetmelerin yapilmasi, haber i¢eriginin tasidig1 bu &zelliklerden kaynaklanmaktadir,
Haberi aktaran “karakterlerin” sunum bi¢imlerinden, habere konu olan kisi ya da olayin
dramatik bir kurgu igerisinde anlatilmasina kadar pek ¢ok olgu televizyon haberini bir dizi
filme (soap opera) yaklastirmaktadir. Popiiler konular, entrikalar, Ginlit kigiler gibi halkin
ilgisini ¢ekecegi varsayilan konular ¢ercevesinde gergeklestirilen bu tiir filmlerde oldugu gibi,
televizyon haberlerinde de dramatize edilmig Oykii (story) igerisinde kimi diigiim noktalar
bulunmaktadir. Yilkselen ve diisen gerilim atmosferi igerisinde bu tiirden diigiim noktalarinin
cevresinde dolagirken, haber olabildigince uzatilarak, farkli béliimlere goéndermelerde
bulunmaktadir. Tdm bu vap: igerisinde gizliden ya da agik¢a sunulan egemen ideolojik
yaklagimin, “haber, gerg¢egin kendisidir” dnkabulilyle hareket eden izleyici iizerinde etkili

olmas: beklenmektedir.?>’

W

Bu noktada daha 4nceki biliimlerde ele alinan popiiler kitltir Griinlerinin bir kiiltlir endiistrisi olarak
medyadaki kullamimmna, bog zamanin uzatilmi§ ¢alisma saatlerine ddniistiirilimesine, sdz konusu (iriinlerin bdylesi
bir siirenin yaratilmasi amactyla bir “rligvet” gibi sunumuna iliskin yorumlarin animsanmasinda yarar vardur.
Burada biraz daha farkli olarak izleyici bireyin bu “riigvet”i alma yéniindeki bireysel “rizasi” dne gikmaktadir;
ancak bu nza’nmn ne denli {zgiir bir istencin {iradenin) iiriinii oldugu da, jzleyiciye kazandirtlan titketim
aligkanliklar ditstintildiipiinde oldukea tartismali gdziikmektedir.

57 Vurgular aragtimaciya aittir. Altaran Matelski, a.g.e., 5.23.

58 Abramson, a.g.e., 5.262-263,

% Burton, a.g.e., s.105,
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Bu anlamda televizyonun “dramatize” ettigi gergekligi -giderek bir “sahne” gibi
sundufu diinyayi- 6zel alanin en kapali kselerine kadar tagirken kulland:@i magazin sylemi
ve yontemiyle, alici kitleyl sahnelenen bu “oyunun” edilgin izleyicileri durumuna indirgedigi
ileri stiriilmektedir. Haber igerifine yerlestirilen dramatik 6geler, gorece duyarsiz ve elestirel
bakistan uzak izleyicilerin ilgisini cekmede dogru bir “yem (bait)” olabilirken, aym ytntemle
izleyicinin dikkati farkli yonlere de kaydu'llabilmekteclir.260 Bu amaglarla kurgulanan haber
programiarinda yasamin igerisinden sunulan/sunulmasi beklenilen kesitler bir araya
getinldiklerinde hangi yagami tamimladiinin sorgulanmas: gerekmektedir. Bu agidan haberin
dayandif nesnel gergeklik nedensellik iligkisinin diginda yapilandirilirken, metin bir haber
metninden ¢ok sentimental nitelikii bir dizinin boliimlerine déniigmektedir. Groombridge de
(1970°Li yillarda yaptig1 bir yorumda) haberlerin keskin koseli yapisimn, giiclii dramatik
dgelerle koreltildigini ve “oyunun” estetik yOniiniin, gok fazla komed: ve eglenceye doymus
bireyler tarafindan fark edilemeyebilecedini vurgulamaktadir.”®!

Bu noktada Bourdieu tarafindan konunun ideolojik boyutuna yapilan vurgu oldukga

onemli gbziikmektedir:

“... gelges haberleri, higbir siyasal sonuglari bulunmayan ama ‘dersler ¢ikarmak’
ya da ‘toplum problemtlerine’ dniistiirmek i¢in dramatiklestirilen olaylar
iizerinde sabitlestirmek ve orada tutmak suretiyle, siyasal bogluk yaratmak,
siyaset disilagtirarak yagsamm oykiimsiiye ve dedikoduya (y1ldizlann ya da kraliyet
ailelerinin yagamiyla, ulusal ya da gezegensel boyutta olabilir bu) indirgemek
gibi bir etkileri vardir: Televizyon filozoflan, yapay olarak sahnenin éniine
tagimig ve olay halinde olugturulmug bulunan &nemsiz olana, ykiimsil ve anzi
olana yeniden anlam vermek igin, gogu kez, iste burada yardima g¢agrilirlar;
okulda tlirban takilmas), bir gretmene saldin ya da herhangi bagka ‘toplum
olayy’,.. ahlakiyats: diigiinceler dofurmak igin iyt kurgulanmig olaylardur...”**

Haber igerifinin pazara uyarlanmasi asamasinda giderek magazinellestirilmess,
dramatize edilmesi, basitlestirilmesi ve eglence aZirlikli bir nitelife biiriindiiriilmesi, gin
gectikge izleyicinin haber kargisindaki durugunu da degistirmektedir. Bu anlamda izleyicinin
olup-bitenden haberdar olma ve yaganilan diinyayn anlamlandirma asamasinda bagvurdugu
haber, bu temel islevinden uzaklagmaktadir. Eg deyisle, izleyicinin “bilgilendiricilik,
yansiticilik, aydinlaticilik” gibi nitelikleriyle birlikte tamimladigl haber, yerint “eglendirici,

duygusal, ¢arpici, kolay anlagilir, ¢abuk unutulur, kendi yorumunu iginde banndrran,

28 Dyaniel Menaker, “Art and Artifice in Network News,” Television: The Critical View, Ed.: Horace Newcomb
(New York: Oxford University, 1982), s.246.

*! Groombridge, a.g.e., 5.109.

¥Bourdieu, a.g.e., 5.57.
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sikiciliktan ve ciddiyetten uzak™ haberlere birakmaktadir. Eglence igerikli programlarla haber
programlan arasindaki uzakhigin hizla kapaniyor olmasi, izleyicinin her iki program tiiriine
kars1 benzer bir tutum gelistirmesine neden olabilecektir. Bu noktada bir tiirden digerine
evrilenin haberin eglenceyle birlikte algilanmast, eglendirici olmayan haber programlarnnin
tercih edilmemesi -“dogal”- sonucunu dogurabilecektir.

Magazinellestirilerek piyasaya uyarlanan bir haberin iiretim siireci ele alindifinda,
siklikla yinelenen kimi yontemlerin dikkat ¢ektiginden s6z edilmektedir. Bu yéntemlerden biri
haberin “kigisellegtiritmesi”dir. Haber metni igerisine biitiiniiyle kigisel duygulann
yerlestirilmesi, haberin bireysel bir anlat1 gibi yapilandiriimast, bireyin yasadig diinyada olup-
bitenleri benmerkezci (egocentric) bir pencereden izlemesine neden olmaktadir.*** Dolayisiyla
“toplumsal igerikli olaylar kargisinda yine toplumsal bir tavir sergilemek gerekir” g6riigiinii
gelistirebilecek Orgiitsel bir biling yapisy, szl edilen haber igerikleriyle pargalanmaktadir.

Ozellikle magazinel yayincilik anlayisinin egemen oldugu gazetelerde ya da bu tiir bir
kodlamaw segen televizyon programlarinda “kisisellestirme”, bireyin diinyay: algilama siireci
izerinde etkili olabilmektedir. Yagamlan diinyanin daha kolay algilanabilmesi amaciyla
olaylar ve olgulann simiflandirtlarak disiiniiimesi, karmagtk bir yapinin biitiiniin{i irdelemek
yerine, yapty! temsil eden bir kisinin ele alinmasi gibi yontemler giindelik yasamda siklikla
bagvurulan agiklama bigimleri arasinda yer almaktadir. Haber medyasimin bir bigimde bu
islevi Ustlenmesinin ardinda ideolojik bir temelin varhgini yadsimak neredeyse olanaksiz gibi
gozlikmektedir. Bu anlamda, “goriillen ve diisiiniilen seylerin, dogrudan algilanan varliklar
tarafindan degil, bir degerler dizgesi tarafindan yapilandinldig” disiiniilecek olursa,
“diinyanin toplumsal olarak yapilandinlan modelinin, algt ve bilincin nesneleri lizerine
yansitilmas1™* bu modelin tasidif1 degerlerin yeniden gozden gegirilmesini gerektirecektir.
“Olayin bireysellestirilerek anlatimiyla amaglanan nedir?” ya da bir “kisilik iizerinden
yansitilan konuda birey hangi toplumsal degeri temsil etmektedir?” sorulari, yukanda s6zii
edilen ideolojik boyutun aydiniatilmasinda 6nemli agilimiar getirebilecektir.

Bir bagka temel anlayig, olaylarin dramatize edilmesi ya da yasanilan olay 6rgiisii
icerisinde -haber degerinin varligi gézetilmeksizin- dramatik olamin &ne ¢ikarilmasi olarak
Ozetlenebilir. Bu yaklagimda *“haber dramalari”, aktanlan hikayedeki “akidrler” {izerine
yapilandirilmaktadir. Habere konu olan olaylann diin yasanilan ve yanin da yaganmast olasilig

tastyan boyutlarindan ¢ok “simdiki zaman”da gerceklesen kadarimin  dnemsendigi,

%3 Bennett, 1988, a.g.e., 5.23.
! Fowler, a.g.e., s.192.
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yasanilanlann kurumsal ya da ulusal etkilerinden gok bireyse! etkilerinin vurgulandigi bu tiir
haberler, giderek birer “melodrama” déniismektedir. Bu anlamda &zel alan-kamusal alan
ayrimintn giderek siliklegtigi bir medya ortaminda skandal, ihanet, sansasyon gibi sdzciiklerin
de &nemi giderek artmaktadur.

Anlatinin (naitative) baglamindan soyutlanarak aktarimi ve gergekligin “parcalanmas1”
(fragmantation) olgusu, haber liretim slirecinde gozetilen kigisellestirme ve dramatize etme
ilkelerine ek olarak kullanilan ydntemlerden biridir. Bdylesi bir haberden edinilen -6rnegin-
toplumsal bir hareketlenmeyle 11gili bilgiler bir araya getirildiginde, olay1 tanymlayan “resmin”
biitiiniine ulasmak olanag1 ortadan kaikmaktadir.”® Haberi yapilacak olayla tlgili c¢oklu
yapinin biitlin boyutlanyla aktarilmas: ve metin igerisindeki 6nem siralamasinin en fazla haber
degen tagryandan baslanarak diizenlenmesi durumunda, istenildigi kadar ¢ekici olamayan ve
alistlmigin disinda bir karmagiklik iceren haberlerle karsilagmak olasidir. Dolayisiyla,
endiistriyel bir ortamda rekabetci piyasamn kurallanyla Grtiigmeyen boylesi bir “iiretim
riskinin” haber iiretim siirecinden disglanabilmesi igin bilginin parcalanmas1 yeluna
gidilmektedir.

Ancak bir gazetecinin giindelik mesleki deneyimlerini biitiiniiyle b&ylesi
manipiilasyonlar {izerine kurdugunu diisiinmek ve alicinin bu siireci salt etkilenmeler ve
stiritklenmelerie izledigini varsaymak, anlatilmak istenilenin diginda bir antamin simirlarini
¢izmektedir. Burada vurgulanmak istenilen olgu, gazetecinin ya da izleyicinin déngiisel bir
etkileme/etkilenme iliskisi iginde olmasalar bile, yukanda vurgulanan siireci yeniden iiretiyor
olduklan gergegidir. Kugkusuz ne gazetecinin izleyici iizerinde saltik (mutlak) bir etkisinden
stz edilebilir, ne de izleyici biitiintiyle edilgindir. Bu goritgii savlamak iletigim g¢alismalarinin
ilk dénemine geri dénmekle aynm anlama gelecefi gibi, siireci formiilize etmek gibi bir
kolayciliga da olanak tammak demektir.Oysa anlatiimak istenilen, kapitalist dizgenin kendine
6zgill yapis igerisinde bu siirecin yaratilmas: igin gereken kogullanin zaten var oldugudur. Bu
yapl igerisinde gazeteciye ve izleyiciye “yagamin kendisi” olarak sunulan bu dizgeyi siirekli
yeniden deneyimlemeleri salik verilirken; ideolojinin, bu siirecin puslu gdrintiminin

aydiniattlmasini engelleyen bir semsiyeyle benzer ozellikler sergiledigi diigiiniilmektedir.

%5 Bennett, 1988, a.g.e., s.23.
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Gergekte buraya kadar sayilan ve sayllmayan yontemlerin, medya kurumlan tarafindan
izlenme oraninda belirgin bir artiy saglayabilmek amaciyla kullanildiklar, bu olgunun da
gazetecili§i giderek eglence endiistrisine doniigtirdiigii ileri siiriillmektedir. Rekabet¢i bir
ortam igerisinde haber yapiimak i¢in ele alinan pek ¢ok konu, stz konusu yontemleri kullanan
yapimci ya da gazeteciler tarafindan “haber-magazin™ formatina déniistiriimektedir. Bu
anlamda haber igeriginde, konuyla ilgili gikarsamalarda bulunabilmek igin gereksinim duyulan
ayrintilarin yerini, toplumun geneli tarafindan begenilecek ve kolaylikla tilketilebilecek §geler
almaktadir. Dolayisiyla izleyiciyl yamitma potansiyeli tasiyan her konu béylesi haber-
magazinlerin temel malzemesini olugturmaktadir. Haberin izleyiciyi bir anlik zaman
dilimlerinde yakalayabilmesi arayiginin bir {irlini ofan bu ydntem, olasi bir kanal degigtirme
eylemini engelleyebilmek amacim taslmaktadlr.266

S6z konusu etkenler dogrultusunda hazirlanan televizyon haberlerinin ar (pure) bir
haber igeridi tasimalari oldukg¢a zayif bir olasiliktir ve hemen her zaman bu haberier
“pazetecilifin ve gosteri dlinyasimin {show business) bir alagimi” olmak durumunda
birakilmaktadir. Biitiin bu &zellikleriyle haber, arkasindaki sermaye iliskilerini zarara
ugratmayacak bir anlaysla iiretilirken, medya sirketlerinin “haberi, genel ekonomiden ayr

n267 gorigii, 6zellikle sermaye gruplan tarafindan siklikla dile

tutma liiksiine sahip olmadiklar
getirilmektedir. Bu yaklagimlanin etkisi altinda bigimlendirilen bir yayincilik anlayigim

benimseyen kurumlardan CBS, konuya 6rmek olabilecek dzellikler tagimaktadir:

“...agirhik merkezi, haber uygulamalarindan ve dlgiitlerinden gisteri diinyasmin
Glgiitlerine dogru kaydi. Toplant: iistiine toplant: yapildi ve “Gecenin Eglencesi™

adli programin hafif, eglendirici ve katilim gerektirmeyen bir model olarak

tamtimi (touted) yapildr™.2%®

Yukanda sbz edildigi iizere, televizyon haberlerinin, sermaye kesiminin ilgisini
¢ekebilmek amaciyla magazin sOylemi lzerinden izleyict sayisimi artirmasi girigiminin yant
sira, haber biilteninin kendi yapisinda da reklam 8geleri tasidip1 gézlemlenmektedir. Ozellikle
haber biiltenlerinin baglangi¢ ve bitig boliimlerinde kullanilan miizik ve gorsel efektler kadar,
genellikle biiltenin sonunda yer alan ve programimn dier haber biiltenlerinden farkini

vurgulayan sloganlar”®® giderek reklamlagan bir haber izlenimi vermektedir.””

*¢ Groombridge, a.g.e., s.[21.

87 Abramsaon, a.g.e., 8.260.

2% Aynl, 5.260.

9 «gn ¢ok izlenilen haber programi”, “Yasami paylasmanin yolu”, vb. sloganlarla siklikla karsilasiimaktadir.
2 Zeki Coskun, “Gosterilen Haber,” Birikim, say1: 68-69 (Aralik 1994-Ocak 1995), 5.19.



106

Televizyonun giin igerisinde en gok izlendigi aksam saatlerinde (prime time) sunulan
ana haber biiltenleri, digerleri arasinda hem &nem hem de islev agisindan farkliliklar
igermekiedir. Gilniin en ayrintili ve goZunlukla da en uzun siiren haber biilteni olan ana haber
biiltenleri, televizyonun giinlilk akisi igerisinde olduk¢a Onemli bir “kopri” iglevi
iistlenmektedir. Burada sozit edilen k&prii, bir biitlin olarak televizyon metni igerisinde yer
alan farkly program tirlen arasinda yasama gegiriimektedir. Bu nedenle Omegin, benzer
gerekgelerle giiniin ayni saatinde yayina giren eglence programlan, diziler, vb. arasinda bir
gegise gereksinim duyulmaktadir. Dolayisiyla haber biilteninin baglangig boliimiinde yer alan
gérece dnemli giindem maddelerinden, haber siiresi iginde giderek uzaklasilirken, biiltenin
sonuna dogru aktanlan haberler ile biilten sonrasinda sunulacak programlar arasinda bir
yakinhk iligkisi butundurdugu gézlemlenmektedir. Es deyisle, haber biilteni, gergekligin
izleyict iizerinde yarattif1 basincin azaltilmasi tslevini iistlenen bir “dekompresyon odasr’na®”"
benzetilmektedir.

Televizyon haberlerinde en yitksek izleyici oranim yakalamak adina, aracin kendine
ozgil dilinin sagladifi tiim anlatum olanaklari, ekonomi-politik amaciarin yasama gegirilmes:
icin 1se kosulmaktadir. Bu anlamda, izleyici arastirmalarindan elde edilen veriler ve izlenme
oran lizerine yapilan ¢aligmalar, reklam verme potansiyeline sahip firmalanin beklentileriyle
bir araya getirilerek “istenilen haber”in ya da sunulmasi beklenilen “gésterinin” smurlannin
¢izilmesine ¢aligilmaktadir. Onceki boliimlerde gosteri diinyast ve televizyon arasindaki
aynimin giderek yok olmaya yiz tuttugundan sdz edilmisti. Bu anlayis baglaminda
yapilandirilan televizyonun yalmzca en ¢ok izleyici oranina sahip olmasi yeterli
olmamaktadir. Sunulan gésterinin, hedeflenen kitleye ulagmast da gerekmektedir. Yaymn
sirasinda dogrudan dogruya izleyiciyi segebilmek gibi bir olanagin bulunmayigi, yayin
kuruluslanini, hedef kitleyi en yiiksek izleyici oran: igerisinden yakalamak durumunda
birakmaktadir. Dolayisiyla boylesi bir amagla kodlanan iletilerin, hem toplumun geneli igin,
hem de 6nceden saptanmig bir tiiketici kitle i¢in gegerliligini “eszamanli olarak” saglamak
gerekmektedir. Bir baska deyisle, yayin siiresi igerisinde elde edilmeye galisilan bir “meta
deferi tasiyan izleyici grubu” vardir ve yaym, bu grubun beklentilerine seslenmek

durumundadir.??

Magazin sdyleminin televizyon haberlerinde iistlendig: temel iglev tam da bu noktada

kendini gdstermektedir. Magazin, ortaya giktif1 tarihsel kosullardan, popiiler olan’la yakin

! Morse, a.g.e,s.111
22 Mutman, a.g.e., 5.58-59.
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iligkisine kadar pek ¢ok 6zelligi dolayisiyla medyanin kullamm alaninda olduk¢a dnemli bir
yer tutmaktadir. “Bir yasam bi¢imi Gnerisi olarak magazin®”,*” yukanda Ozetlenen amaglara
ulagabilmek adina medya igin vazgegilmez bir materyaidir. Televizyon haberlerine
yerlestirilen magazinel igerik, var olan dinyanin basite indirgenmis, olumsuz yanlan
torpiillenmis, daha kolay anlagilir hale getiriimis g6riniimii aracilifiyla, yasanlan gergekligin
yerine “6zlenilen gergeklifi” yerlestirmektedir. Bu amagla, popiiler kiiltiir iiriinierine dayali
bir séylemi benimseyen magazin, izleyiciyi, eglenceyle dolayimlanan bir tiiketim ideolojisine
gekerek, dretici firmalarin “hedef kitle” beklentisine de yanit vermektedir. Magazin séylemi
aracilifiyla yalnizca var olan tliketici-izleyiciler degil, kendi sinifsal gercekligini bir bagka
sinifin  tilketim aligkanliklarin: edinerek doniistiirebilecegi inancini tagiyan “potansiyel
tilketiciler” de aym siirece gekilmektedirler. ik bakista, “ikincil” gibi goziiken bu amag,
gercekte buraya kadar aktarilan ekonomik siirecin, kapitalist ideolojinin bagat degerlerinin
yerlegtirilmesindeki iglevini de agiga ¢ikarmaktadir. Bu agidan, magazin dilinin mitik diinya
betimlemelerinde “star”lar aracilifiyla aktanlan tiiketerek 6zgiirlesmeye doniik yasam bigimi

Gnerileri, gergekte bireyin bu dizgeye gonulli katilimini saglamanin 6tesine gegmemektedir:

“... Bu yeni mit, anlam ihtiyacinin yoklugunu gésteriyor ve diinyay:
anlamsizlagtirryor. Magazinlerde boy gosteren bu ‘star’lar, modern anlamsizhik
kiiltiiriiniin goniillii rahipleri ve rahibeleri. Onlar her seyi yapabiliyorlar;
oynamam deyip ayaklarin: uzatabildikleri gibi 6zgiiriim deyip ha gayret
soyunmaya da girigebiliyorlar. Ve onlarin bu mantifa kargi: bagisik davraniglar,
yer¢ekiminden kurtulmak gibi bir gey, biz siradan 6liimliiler i¢in. $iiphesiz bu
‘star’lar gergek diinyada gergekten yasadikea, en katt mantigin, en amansiz
yergekiminin tutsag: durumundalar. Yalizca magazinin sabun kdpiigii dilinde
kurtuluyorlar mantigin ¢ekiminden. Orada dzglirlestikleri i¢in olmali, gene orada

214
soyunuyorlar”.

Bugiin gelinen noktada, yukanda tartigilmaya ¢alisilan nedenlerden dolayt
“iceriginde/diizenlenisinde egemen stéylemlerin dne ¢iktig: bir metin olarak haber”in®” kitle
iletisimindeki temel islevierinden uzaklastifi ileri stiriilmektedir. Medyamin, toplumsal
iktidann kurulusunda oynadigt rol g6z OGniine alindiinda, baskin degerleri igerisinde
barindiran bir “dil” ile kurulan magazinel haber sOyleminin, toplumsal doniigiim

potansiyelinin edilginlestirilmesinde &nemli bir paya sahip oldugu diistiniilmektedir. Ozellikle

3 Kavramin tasidig1 6zellikler ve bu soylem tiiriiniin ideolojik boyutu dnceki bétiimlerde ayrintil: bigimde ele
alindig: igin, burada deginiimekle yetinilecektir,

7% Murat Belge, Stylemler: Magazin Dili Uzerine, Tarihten Giincellige. Derleyen: Murat Belge (Istanbul:
Iletigim, 1997), 5.390-391.

25 Inal, 1995, a.g.e., 5.116.
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magazin sdzcligiiniin kdkenlerine (pek ¢ok farkli malin satildigs diikkan, depo vb. satig yeri)
Oykiinen bir habercilik anlayisiyla, gergek anlamda haberdar etme islevinin yerine
getirilebilmesi ¢ok da kolay gozilkmemektedir. Magazin sdyleminin tarih digt anlatimi, mit
yaratmaya doniik yapisi1 ve Murat Belge’nin “nedenselliklerin en zirvasi” olarak nitelendirdigi
kendine 6zgilt mantik dizgesi, bireyin yagadig: gergek ditnyayr degilse de, izleyiciyle bu diinya
arasindaki iligkinin niteligini doniigtirmeye aday gdziitkmektedir. Bu anlamda Althusseryan
bir bakisla, ideolojinin tam da bu alanda igletildi3i ileri siiriilebilecektir.

Birey, kimi ¢ikarlann dogrultusunda o&rgiitienebilmek ve en temel demokratik
gereksinimlerini -ideolojik ydnlendirmelere kargin- elde edebiimek i¢in haber programlarina
bagvurmaktadir ve var olan toplumsal dizgenin ¢Ozlimlenmesinde mnesnel gergeklikle
olabildigince ortiigen iglevsel bilgiye gereksinim duymaktadir. Bu agidan, haber biiltenlerinde
bilginin baglamindan soyutlanarak ve magazin degerlerinin belirleyicilidinde sunulmasi,
dogrudan dogruya ger¢ekligin maddi temellerinden kopanlmasi anlamina gelmektedir. Kitle
itetisim araglan karsisindaki birey, kendi gergekligini belirleyen olgulara/olaylara ulagmasinin
olanaksizlastifi bir diinyada, giindelik yasamin anlagilmasini kolaylastiracak kamusal bir
iletisim politikasindan ¢ok, an’lik bir tarih anlayisina dayali, manipilatif bilgiyle

kargilagmaktadur.
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UCUNCU BOLUM

TURKIYE’DE TELEVIZYON YAYINCILIGININ OZELLESMES]
SURECINDE HABERIN MAGAZINELLESMESI

1. “YENI DUNYA DUZENI*: TEK KUTUPLU DUNYADA
KURESELLESEN SERMAYE VE TELEVIZYONDA OZELLESME

Kitle iletigimini ve bu iletigim bigimine egemen olan anlayis: toplumsal-kiiltiirel
ve ekonomi-politik yapidan bagimsiz diigiinmek ¢ok da olanakli degildir. Bu agidan
toplumsal-kiiltiirel bir kurum olarak televizyonun ve bagh bulundugu vyayincilik
anlayisinin da ayn: yapmin ¢dziimlenmesiyle anlasilabilecedi diisiiniilmektedir.
Dolayisiyla televizyon yayincihiinda belirleyici olan etkenlerin gergekte dénemin
baskin dinamiklerinin bir yansimasi oldugu, televizyonun s6z konusu etkenlerin iireticisi
olan yapiy1 kendine 06zgli dili aracilifiyla dolayimladigs ve vyeniden irettigi
gtijzlemlenmektedir.276

Bu béliimde yukarida aktarilmaya ¢alisilan olgunun Tiirkiye’deki 6rneklerinden
hareketle, 6zel televizyon kanallarinda benimsenen tecimsel yayincilik anlayiginin
ekonomi-politik simirlan gizilerek, haberin magazinellesmesinde etken olan Gnemli
gelismelerin  agimlanmasma galigilacaktir. Boylelikle haberde magazinellesmenin
“neden belirli bir ddnemde ag1ga ¢ikti1” ve “bu siiregte nelerin etkiit oldugu” sorulanna
yanit aranacaktir. Bu amagla Oncelikle Tiirkiye'nin de ig¢inde yer aldigi ve etkileri
1990’1 yilarda da siiren diinya 6lgeginde bir degisimin temellerinin irdelenmesi
gerekmektedir. Nitekim ileride daha da aynintili bigimde incelenecegi iizere, Tiirkiye’nin
ekonomi-politik yapist {izerinde biitiiniiyle belirieyici olan bu siirece kogut olarak -

Avrupa ve ABD’de oldu@u gibi- Tiirkiye’de de yayincilik anlayisinda koklii degisimler

776 Bu konuya iliskin yaklagimlar 8nceki boliimlerde ayrintistyla ele alinmaya ¢alisilmsstir.
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yaganmistir ve yasanmaktadir. Bu noktada, galigmamin odaklandifn “televizyon
haberlerinin magazinellesmesi” olgusu ise s6z konusu kosullarin belirleyiciliginde
yaganilan bir tecimsellesme siirecinin “dogal” sonucu sayilmaktadir.

Ancak konuyla ilgili aynntilara gegmeden &nce, ileride yogunlasiimaya
caligilacak olan tartismalann biitiinliikli olarak anlasilabilmesi igin 6zellikle son yirmi
yila damgasmi vuran bu degisimin ortaya ¢ikis nedenlerine ve diinyadaki etkilerine
kisaca deginmek gerekmektedir.

1970’11 yillarin sonunda yasanmaya baslanan uluslararas: ekonomik bunalimin
yikiet etkilerinin yok edilebilmesi i¢in pek gok Avrupa lilkesinde o giine dek siirdiiriilen
ekonomi politikalarinin yerini yeni yaklagimlar almigtir. Bu anlamda, devletin ekonomik
siregte etkin rol almasin: &neren Keynes’'yen vaklasim devlete getirdigi agir yik
dolayisiyla elestirilerek terk edilmeye baglanirken, yenilestirilmis bir liberalizm
anlayisinin 6nderligini yapan Friedman’in devletin etkinlifinin azaltilmasi gerektigini
ileri siiren yaklasimi benimsenmeye baslanmugtir.?’” Dolayisiyla 1960’11 yillarda doruga
ulasan ancak sonrasinda yasanilan bir dizi sorun (1967 yilinda ekonomik durgunluk ve
1973’te diinya petrol krizi vb.) nedeniyle elestirilme noktasina gelen sosyal refah devleti
anlayig1, Avrupa’da etkinlifini yitimmeye E:uaslanng:tlr.”8

197011 yillanin ekonomik ve siyasal bunalimlaninin belirleyici oldugu 1980’Iere
gelindiginde ise, o giine dek benimsenen fordist iiretim anlayisy, tiretimden hizmet
sektdriine kadar genigletilebilecek bir alanda yerini post-fordist iiretim aniayisina terk
etmeye baglamigtir. “Devletin ekonomik yapida olabildigince etkisiz kilinmasini
(dolayisiyla refah devleti anlayisinin dislanmasim) amaglayan bir yeniden yapilanma
(deregiilasyon) slirecinin en belirgin yansimasi olan post-fordist iiretim anlayiss,
kitlesel/bant Giretim modelini benimseyen ve merkezi bir yonetim anlayisina dayanan
fordist Uretimin tersine, gorece esnek, katilima dayali ve pargali bir yapiyi
snermektedir.””” Bu anlamda, fordizmin tek tip (standart) iiretim anlayig:, gegitli iirinler
iiretebilen esnek uzmanlagmaya dayali postfordist bir anlayiginin benimsenmesiyle eski
Snemini yitirmigtir. Aslinda bu ¢ok dnemli ekonomik degisimin -iiretim iligkilerinin

kiiltiirel yapiyla iliskisi gbz oniinde bulunduruldugunda- 1kt farkli dénemin temel yap:

#7 (3zden Cankaya, Diinden Bugiine Radyo Televizyon (istanbul:Beta, 1997), 5.72.
278 Brkan, a.g.e., 8.9,
9 Mutlo, 1999, a.g.e, 5.28.
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taglarint  olusturdufu belirtmek gerekmektedir. Uretim anlayisinda  benimsenen
gesitlenme ve esneklik toplumsal-kiiltiirel alanda da benzer yonsemelerin olusumunda
yagamsal bir dnem tagimaktadir. Aymi ddnemde ulusal sirketlerden bir bélimil ¢ok

uluslu ve ¢ok merkezli dev sirketlere evrilirken,?°

ulusal ekonomi politikalan da 6nemli
olgiide uluslararas: bir boyut kazanan sermayenin yonlendirici etkisi altinda kalmaya
baglamistir.

Gergekte burada sdzl edilen siireg “kiiresellesme” (globalization) olarak bilinen
ve sosyo-kiiltiirel ve siyasal pek ¢ok dnemli doniigimiin temelini olugturan bir yeniden
yapilanmanin baglangig evrelerini olusturmaktadir. Kiiresellesme olgusunu kapitalizmin
gelisiminde bir asama olarak tamimlayan kimi yaklagimlar, kavramin, gergekte
kapitalizmin tarihiyle yasit oldufunu, kapitalist yaklagimin ortaya ¢iktifi andan
baglayarak ulusal sinirlar asma egilimi sergiledigini ve bu gelisimin doZal bir sonucu
olarak, bugiin gelinen noktada kiiresellesmenin “diinyanin biitlinlesmis tek bir pazar

haline go&:lmesi”281 anlamini tagidigint ileri siirmektedir. Bu anlamda kiiresellesme:

“... bazilanmn iler siirdiigii gibi, yeni bir olgu degil. Sadece yeni bir terim.
Bu yiizyilin baglarinda bitimsel terminolojiye ge¢mis olan emperyalizmin
kendisidir. Ancak, terimin degigmesi, ideolojik bir amag igeriyor.

Emperyalizm denilen olguya sayginlik kazandirma, emperyalizmin

karsisinda garesizlik yaratma ¢abasidir”.**?

Kiiresellesmeyi “bir kapitalist enternasyonal” olarak tanunlayan kuramecilara
gore ise, “Ikinci isgi enternasyonalinin 100. yildéniimiine rastgelen 1989°dan sonra,
ABD’nin énderliginde diinya ¢apinda bir kapitalist enternasyonal” kurulmustur.283

Uluslararasi giig 1ligkilerinde SSCB’nin dagilmasinin ardindan yaganilan ve tek
kutuplu diinyamn “Yeni Diinya Diizeni” olarak bilinen bu dénemde®®* kiiresellesme

ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve siyasal etkileriyle bu donemin belirleyici olgulan

%0 Semra Akdemir, “Uluslararas: iletisim Alanmin Diizenlenmesine Yonelik Normatif Kavramlarda
Ortaya Cikan Yeni Gelismeler”, Yayimianmamis Doktora Tezi (Istanbul: Marmara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, 1993), s.213-214,

# Gencay Saylan, “Kiiresellesmenin Geligimi,” Kiiresellesme. Derleyen:Isik Kansu (Ankara:imge,
1997}, 5.10.

#2 Korkut Boratav, “Ekonomi ve Kiiresellesme,” Kiiresellesme. Derleyen:Isik Kansu (Ankara:imge,
1997), 5.23.

¥ Cem Erogly, “Ulus-Devlet ve Kiiresellesme,” Kiiresellesme. Derleyen:Isik Kansu (Ankara:Imge,
1997), ss.47.

%% Gencay Saylan, Degisim, Kilresellesme ve Devletin Yeni islevi (Ankara:imge, 1995), 5.144.
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arasindadir. Soguk savasin sona ermesiyle birlikte hiz kazanan siirece olumlu
vaklaganlarin “ulusal sinirlann kalkmaya baglad:gi, ekonomik yakinlasmanin yani sira
diinyamin giderek sosyo-kiiltiire! bir bitiinliige dogru ilerledigi” y6niindeki savlar,
kiiresellesmenin yalmzca ekonomik alanda yagandifini ve simir tanimayan tek giiclin
sermayeye ait oldugunu gosteren gelismelerin yasanmasiyla birlikte gegerlilifini 6nemli
blgiide yitirmiglerdir. Es deyisle kiiresellesme, -kitlesellesen meta/kiiltiir {riinleri
disinda- kiiltiirel alanda degil (ayn: dénemde diinyamin farkli yerlerinde etnik ve wkei-
milliyetgi deBerlere dayali catigmalar yasanmaktadir) ekonomik baglamda gegerli
olmaktadir. Bu anlamda Geray, kiiresellesme olgusunun gercekte “gelismekte olan
iillkelerin kendilerini uluslararasi hiyerarsinin tepesindekilere teslim ederek, onlar
tarafindan onerilen piyasa kosullarinin uygulanmas: durumunda refah, Szgiirliik ve
demokrasiye kavusacaklar1” varsayimina dayanan bir “masal” oldudunu iler
siirmektedir.?®®

Tek kutuplu diinyada mal ve hizmet yayilimindaki simirlarin ve her tiirli
engellemelerin kaldirilmasi gerektigini ileri siiren serbest pazar ilkelerinin tiim diinya
pazarlarini igine alan bir yap: igin gegerli olmasma ¢alisan bu yeni 3,*e1pllanmamn286
gergekte kendisinden &nceki ddnemle Snemli benzerlikler igermekte oldugu one
siiriilmektedir. Ekonomiye &zellegtimme, uluslararasi egemenlik iliskilerine kiireseliesme
ve sanata postmodernizm olarak yansiyan bu yeni diizen, konuya elestirel yaklaganlar
agisindan daha Onceki yapiya segenek olugturmadigi gibi, var olan uluslararas: giig
dengesinin tek kutuplu diinyada yeniden ve daha etkin bir bigimde kurulusundan bagka
bir anlam tagimamaktadir.?*’

Yukanda sozii edilen elestirel yaklasimlarin yani sira yagamlan siirece genel
olarak bakilacak olursa, ekonomik kiiresellesme politikalarint benimseyen iilkeler, bu
dizgenin disinda kalan iilkelere gbre 6nemli bir gelisme gdsteremedikleri gibi, ikinci

grupta yer alan ilkelerden bir kisminin sergiledigi biiyiik gelisme gostergelerinin

BHaluk Geray, “lletigim, Bilgi Toplumu ve Kiiresellesme,” Kiiresellesme. Derleyen: Itk Kansu
(Ankara:imge, 1997), 5.35.

®$Boratav, kiiresellesmenin éngdrdizii donlisimleri elestirirken, bir anlamda Tirkiye’de de yagamlan
giirecin kilometre taslarini ortaya koymaktadir: “Devleti siyasi ve ekonomik iglevlerinden yoksun tutun,
yani KIT sistemini bzellestirin, igsizligi arttirm; igsizlife karsi higbir sosyal giivence getirmeyin;
gecekondular: yikin, eZitimi ve saglif1 $nce ticarilestirin, sonra 6zellestirin, sosyal giivenlik sisteminden
devletin semsiyesini kaldirip 6zel sigorta sistemlerine, tiim kainu hizmetlerini de satilan ticari iglemlere
doniistiiriin™, Boratav, a.g.e., 5.33.

*Hakan Ergiil, “Attila Ilhan’la Yeni Diinya Uzerine”, Edebiyat Giincesi, say::8, (1997) s.5.
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vaninda 6nemli 6lglide geriledikleri de sdylenebiimektedir. Bu anlamda gelismekte olan
iilkeler adina kiiresellesme siirecinin yarattifi tiim olumsuz etkilere karsin Japonya,
Giiney Kore ve Asya-Pasifik iilkeleri, ulusal ekonomi politikalarina ve yerli tiretimlerine

288 Taiwan ve

sadik kalarak diinya ekonomisinde yadsinamayacak bir yer edinmiglerdir.
Giiney Kore 1970l yillanin ortalanindan baslayarak, gelismig iilkelerin kiiresellegme
politikalanm yagama gecirmeye bagladiklan bir ddnemde deviet merkezli ekonomi-
politik yapiya dayanan ve islevselselligi Japonya’da kanitlanan “azak dogu modeli”yle
diinya devleri arasina girmeyi bagammuslardir. Bu kadar kisa siire igerisinde gelismekte
olan iilke tanimlamasindan ¢ikarak gelismis iilkeler arasina katilmislardir.?*®

Konunun Tiirkive ile ilgili boyutunda veniden deyinilecek olan bu elestirilerin
ardindan, yasanilan donemin &ncelikle diinya televizyonlarinda ne tiir etkilerinin
oldugunu irdelemek gerekmektedir. Bdylelikle televizyonun kurumsal yapisinin ve
egemen yayincilik anlayiginin uluslararasi ekonomi-politik siire¢le dogrudan tliskisi

gosterilmeye ¢alisilarak dinyada ve Turkiye’de yasanilan tectmsellesme siirecinin temel

nedenleri irdelenecektir.

1.2. Ekonomi-Politik Degisim Siirecinin Televizyon Yaywncihgina

Yansimalari: Ditnyada Ozel Televizyon Yayincihg ve Tecimsellesme Egilimi

1970°li yillarda baglayan ekonomi-politik siire¢ ve toplumsal-kiiitiire]
yansimalari, pek ¢ok alan: oldugu gibi geleneksel yaymncilik anlayigini da dogrudan
etkilemistir. Bu dénemde refah devleti kati merkeziyetgi yapisi dolayisiyla tartigma
konusu edilirken, 6zellikle Avrupa’da dnemli Gl¢iide deviet tekelinde bulunan radyo-
televizyon yayincilifn da toplumsal yapinin katilim ve gesitlilik beklentilerine yanit
verememekle elestirilmektedir. Dolayisiyla bu noktada o giine dek benimsenen “ortak
degerler ve ilkeler” gercevesinde sekillendirilen kamu hizmeti yayincilig: sorgulanmaya

290

baglanmigtir.”” Bu anlamda toplumsal yapinin her agidan (kiiitiirel, mesleki, etnik, vb.}

heterojen oldugu goriigiine dayanan ve yaymncilik ilkelerinin bu farklilagmay

288 Geray, a.g.e., 5.40.
¥ Konuyla ilgili sayisal karsilagtirmalar igin bkz. Saylan,‘a.g.e., 5.146.
¥ Billent Capl:, Televizyon ve Siyasal Sistem (Ankara: imge, 1995), 5.28.
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kapsayacak bir yapiya kavugturulmamasint zgiiliiklerin engellenmesi olarak ele alan
yaklagimlanin 6ne ¢iktif1 gbzlemlenmektedir. Dénemin tartismali ortaminda James D.
Halloran ve Kaarle Nordenstreng gibi kimi kurameilar, azinliklar eliyle yapilandinlan
iletisim igerifinin/anlammn, kitlesel yapr tarafindan algilanamadigim wvurgularken,
“seckin”lerin iletiyi bagat kiiltiirel yapiya kosut olarak kodlamalarinin, izleyicinin
kodagma siirecinde agimlanamadigint ileri siirmektedirler.”®’ Dolayisiyla yayinctlik
alaninda doZrudan katihmi saglayacak ve izleyicinin begenisini dikkate alacak bir
¢oziimiin yasama geg¢inlmesi gerekliliginden s6z edilmektedir.

S6z konusu tartigmalarin  yofun olarak siirdiigii donemde, ekonomik
ybnsemelerin de etkisiyle devlet tekelini kirmaya déniik hukuki temeli olmayan bir
yvayincilik siirect baglatilarak “fiili” bir durum yaratilmistir ve bu konuda giderek
biiyliyen kamuoyunun da destegiyle, yayincilikta deviet tekeli olgusu ¢ok Snemli bir
dontim noktasina getirilmigtir. Her ne kadar pek ¢ok Avrupa iilkesi bu bask: kargisinda
bir takim yasal diizenlemeler getirmeye ¢alistiysa da gelinen nokia “6zgiir, alternatif ya
da korsan olarak nitelendirilen bir radyo ya;snnc1115‘:,31111111”292 kacimilmaz bicimde
olustugunu gostermektedir. Bu dbonem gelecekte televizyon yayincihginda da
vaganilacak bir dzellestinmenin ve -yayincilik anlayiglari agisindan- farklhilagmanin
temellerini olugturmaktadir.

Bu dinemde yasamlan bir bagska ¢énemli gelisme de Amerikan tecimsel
yayincitlifini - 8mnek alan  Avrupa kamusal televizyonlanmin reklam  almaya
baglamalaridir. Bu degisimle birlikte o giine dek reklam piyasasinda egemen erk
durumunda olan basin en &nemli gelir kaynagini paylasmak ve giderek yitirmek
tehlikesiyle karsi kargiya kalmistir. Bu nedenle basinin  arkasindaki sermaye,
televizyonlarla savagimin en etkili yolunun yine bir televizyon kanalina sahip olmaktan
gectigi varsayimindan hareketle bu ydndeki girisimlenini baslatmigtir,. Bu donemde
“isletmecilik geliri amaciyla televizyon yayincilifn alamina girmek isteyen ozel
girisimeilerin yaninda ve onlardan daha g¢ok, televizyonu bir reklam ve pazarlama
mecras1 olarak gdmmek isteyen reklam sektdriiniin ve potansiyel olarak ftiim bir

rekiamveren kesiminin, televizyonun ticarilesmesi dogrultusunda bir baski olugturdugu

e Oskay, a.g.e., 5.346-349,
2 Pekman, 1997, a.g.e., 5.33-34,
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soylenebilir”.”? Burada alt: gizilmesi gereken nokta, televizyonun devlet
egemenlifinden ¢ikmas siirecinde tecimsel kaygilann gorece baskin oldugu gercegidir.

Televizyonun reklam ve pazarlamadaki yadsinamaz giicli karsisinda sermaye,
dénemin neo-liberal atmosferinden de yararlanarak, mal ve hizmet tamitiminda
kullanmak amactyla televizyenun devlet tekelinden gikarilmasini istemekle kalmamus,
aracin bu islevinin uluslararas: pazarda da kullamlabilmesi i¢in ¢aba harcamistir.”** Bu
anlamda uluslararas: sermaye alaninda kiiresellesmenin dogrudan dogruya televizyonlar
da etkisi altina aldig1 ve uluslararas: program alig-veriginden, ortak yapum programlara
ve televizyon girketlerinin hisselerini yabanci sermayeyle paylasimma kadar pek ¢ok
alanda sermayenin ulusal sinirlarin ve ulusal kiiltiirel kimligin digma ¢iktigy
gbzlemlenmektedir.

Bu yen: yapilanma strecinde devlet tekeline karg: olduk¢a yogun tartigmalar
siirerken, yayinciligin devlet elivle yapilmasinin yanlilik sorunsalina neden oldugu ileri
siiriitmektedir. Ancak ayn: tartigmalar igerisinde, devletin yayinciliktan elini gekmesiyle
birlikte bu kez serbest piyasa kosullarinin aym islevi farkli ¢ikar gruplan adina
iistleneceine iligkin kaygilar da dile getirilmektedir. Bir anlamda, devlet ideolojisinin
arac1 oimakla elegtirilen radyo ve televizyon, bu kez sermaye yoluyla egemen basat
kiltiiriin yeniden {iretildigi bir ara¢ haline gelecektir. Dolayisiyla bu déneme kadar
devlet yanhisi bir noktaya g¢ekilmeye calisitan birey, s6z konusu tecimsel nitelikli
déniisiimle birlikte egemen ideoloji adina politika digina itilebilecektir. Izleyicinin
tiiketim ideolojisi icerisinde miigteriye evrilen yapisi, 6zel yaymncilik anlayigi igin
vazgecilmez bir énem tagimaktadir. Ozellikle kamusal yayincilik anlayisini biitiiniiyle
i¢sellestirememis toplumiarda yaganacak olan béylesi bir déniigiimiin, gorece ¢ok daha
olumsuz sonuglar dogurabilecegi o dénemde de gbzlemlenmektedir. Nitekim BBC’nin
geleneksel vayincilik anlayisi, bu ddniisiime bir ucundan eklemlense de, toplumsal yap:
aligtigt ve glivendigi BBC’nin yeniden eski iglevine kavusturulmasmnda en etkili basks
unsuru olmugtur.**>
Buraya kadar sayilanlar agisinda, sozii edilen ge¢is déneminin en 6nemli etkiler

arasinda televizyon kurumlannin giderek tecimsellesitken, izleyiciyi miigteri’ye

23 Ayni, 5.35.
29”f Cankaya, 1997, a.p.e., s.76.
% Mutlu, 1999, a.g.e., 5.29.
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indirgeyen bir yaklasimin benimsenmesi, dolayisiyla da programlarin nitel ve nicel
Ozelliklerinin  izleyicinin beklentileri dogrultusunda olusturulmaya baglanmasi

sayllabilmektedir.296

Tecimsel yayincilifin ortaya ¢ikmasiyla birlikte pek c¢ok
aragtirmacinin dikkat:, o giine dek slirdiinilen ve kamusal hizmet anlayigina dayanan
yayincilik yaklagiminm ne tiirden egilimler sergileyecegi noktasinda odaklandi. Bu
anlamda izleyici merkezli yayincihik anlayiginin, piyasa kosullammn belirleyiciliginde
geldigi nokta kamusal yayincilik anlayisiyla kargilastinldiginda oldukga farkit bir alana
gdndermede bulunmaktadir. Pazar paymm (izleyici oranmni) arttirmak amaciyla {irin
igeriklerinde yagamlan nitelik degisimi, televizyonun gosteri diinyasiyla arasmdaki bag
giglendinrken, geleneksel yaymncilik anlayisi eglencenin egemenliinde vyitmeye
baglamigtir. Gergekten de bu alanda yapilan aragtirmalar, yayincilik anlayiginda eglence
igeriginin giderek agirlik kazanmyor oldugunu géstermesinin yani sira, bu anlayigin haber
programlarina da yansid:fint ve siyasal bilgi ile eglence arasindaki ¢izginin giderek
yittigini ortaya L;zkannaktadlr.m S6z konusu bulgular ¢aligmanin temel varsayimlar: i¢in
de yasamsal 6nem tagimaktadir.

Ozetlemek gerekirse, kitle iletigim araglanmin demokratik yapida iistlenmesi
gereken katihmcev/gogulcu yaymcilik sorumlulugu, neo-liberal politikalar agisindan
tilketim $zgiirliifi olarak anlagilmaktadir. Izleyici ne tir bir ileti tiiketmek istiyorsa o
igerikte bir iletinin sunulmast gerekmektedir. Oysa piyasa kosullarinin egemen oldugu
bir yapida, sunulan iirin{in igerigi iizerinde bireyin mi yoksa var olan mekanizmanin mi
daha etkin oldugunun sorgulanmasi: gerekmektedir. Bir baska anlatimla liberal-gogulcu
diiglincenin ger¢ek antamda yagama gegirilebilmesi i¢in ekonomik liberalizm temeline
dayanan ve pazann belirleyici oldugu bir o&zgirlik anlayisimin en bagindan
sorgulanmasinda yarar vardir. Olusmaya baglayan tekellerin ve dev sermayenin
“Inisiyatifine” birakilan bir yayincilik ortaminda “6zgiirliigiin kendisinin &zgiirliigii yok
etmeye baslayabilecegi”**® kaygis: dogmaktadir.

Sopug¢ olarak &zel televizyonlann yayin yagamina gegmeleriyle birlikte
kendilerinden beklenilen ¢ok sesliligin gergeklesmedigi, toplumsal yasamda y&nlendirici

ve belirleyici erk olarak var olan birey ve kurumlarin bu kez pek ¢ok farkl: kanaldan

% Cankaya, 1997, a.g.e., 5.76.
27 Muthy, 1999, a.g.e., $.35.
8 Hiilya Yengin, Ekrann Biiyiisii (Istanbul:Der Yaymlart, 1994), s.31.
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seslerini  duyurduklan, dolayisiyla da televizyonlarda yagamlan c¢oguicu yapinin
vansititan gériiglerde de ayn: oranda bir farklilasmaya neden olmadidi/olamadif
gozlemlenmektedir. Yam sira kiiresellesmenin diinya dlgeginde benimsenmesinde kitle
iletisim araglarimn ¢ok dnemli bir iglev {istlendiginit vurgulayan yaklasimlar agisindan

4299

medya, “bliyilk is diinyasimn bir pargasi haline gelmistir ve bu yapisiyla da

ulusal/uluslararasi sermayenin yaninda yer almaktadir.

1.2. Ekonomi-Politik Degisim Siirecinin Tiirkiye Uzerindeki Etkileri

Buraya kadar aktarilmaya galisilan siire¢, kuskusuz pek ¢ok iilkede oldugu gibi
Tirkiye’de de oldukga Gnemli gelismelerin baglangicim c::»lusrurml.lsrur.300 Nitekim
1970°li wyillarin ikinci yansi, tim diinyadaki doniigime kosut olarak Tiirkiye
ekonomisinde de 6nemli degisikliklerin yasandigi yillara karsihik gelmektedir. Bu
dénemde dis Odeme dengelerindeki olumsuzlugun biiyiimesi wve fiyatlardaki
beklenmedik artis kisa bir siire sonra toplumsal bir boyut kazanacak olan bunalimin
teme! nedenleri arasinda yer almaktadir. Gergekte bu durum 1960’1 yilarda basglatilan
ekonomide planl kalkinma stirecinin, plan disi unsurlarca etkisiz hale getirilmesinden
kaynaklanmaktadir. Itk kez 1962 yihinda baglayan planli kalkinma uygulamalarinda
toplumsal gereksinim duyulan mallann iiretimine 6nem verilitken, *ilkenin
karsilastirmali {isHinligli olan sanayi dallarina gereken &nem verilmemis, Ozellikle
tiketim mallan sanayiinde bilyiik §l¢iide ithal ikamesi gerc;eklestirilmigtir”.301 198011
villara varana dek uygulanan ve montaj sanayiinde tekel yaratmaktan ote bir etkinlik
gdsteremedigi gibi ilkenin digsa bagimlilifini da arttiran bu politika sonucunda iilke
ekonomisi ciddi bir krize girmistir. Bu dénemde belirleyici olan diger 6nemli etmenler
arasinda:

1. 1974 yilinda OPEC’in petrol fiyatlanini beg kattan fazla arttirmasinin gird: ve

enerji maliyetlerini artirmasi,

¥ Ransu, a.g.e., 5.16.
*® Cankaya, 1997, a.g.e., 5.72.
3 Ridvan Karluk, Tiirkiye Ekonomisi (Istanbul:Beta, 1997), 5.213.
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2. Aym yil yaganilan Kibris Banig Harekati’nin savunma harcamalarim arttinirken,
bu alandaki dis yardiumn: azaltmast,

3. Tiirkiye’yle ekonomik iligkisi bulunan iilkelerdeki ekonomik bunalimin
digsatimdan, TL’nin yurtdisindaki degerine kadar pek ¢ok alanda etkili olmasi,
sayilabilmektedir.>®

Tiim bu sorunlarin yaratt:§1 karmasa ortaminda Ecevit bagkanhigindaki hiikiimet
1979 ara se¢imlerinin ardindan istifa etmis, yerine gelen Adalet Partisi (AP) bu
gelismeler karsisinda bir dizi dnlem almgtir.>® Boylelikle o giine dek kararlastinlan ve
knz durumundan bir an &nce ¢ikabilmek amaciyla uygulanan Gnlemlerin yeterli
olamamasinin sonucunda, 24 ocak 1980 kararlan olarak bilinen ve zaman i¢erisinde
gegicilik niteligini yitirerek siirekli bir goriintim kazanan &nlemler paketi, uygulamaya
gecinlmigtir. Genel hatlaniyla belirtmek gerekirse “24 ocak kararlan”, piyasamn kendi
isleyis kogullarint tek belirleyici olarak gérmek egilimindeydi ve bu anlamda fiyatlarin
belirlenmesinde de “sunu-istem™ (arz-talep) dengesi, tek gegerli &lgiit olarak ele
alinmaktaydi. Yatinimdan tiiketime kadar ekonomik siirecin tiim basamakiannin bu
iliskiye gore diizenlenmesi gerektigi One siiriilmektedir. Dolayisiyla titketicinin
egihimleri dogrultusunda ginsimciligin Oniiniin agilmasit beklenirken, diger yandan
pivasa kosullarinda ayakta kalamayacak kadar zayiftayan kurumlarin ve uygulamalann
da yok olmak durumunda kalacag: ileri siiriiimektedir.**

S6z konusu kararlanin sonrasinda ekonomi politikalannda ge¢misten gelen pek
¢ok uygulama (ithal ikameci sanayilesme stratejisi gibi) terk edilerek, disa agilmayi
ozendiren (disalim ve digsatimuin Oniind agan) politikalar benimsenmigtir. Ancak bu
uyguiamalar salt iilke i¢i dinamiklerin belirleyiciliginde gerceklestirilmedigi gibi dnemli
6lgtide Diinya Bankasi’nin Onerileri dogrultusunda yagama gegirilmistir. Gergekte,
enflasyon, dis 6deme giigliklen gibi uzun ddnemli ekonomik &nlemlenn alinmasin:
gerektiren sorunlarn ¢éziimii ig¢in Diinya Bankasy’min Onensi 1950’lerde iler
sitrillenden ¢ok da farkli degildi. Diinya Bankas:, o dénemde oldugu gibi 1970’lerin
sonunda da “Tiirkiye’nin agir sanayiye ge¢mesini sakincall buluyordu. Bu 6nerinin

dayandigi kuramsal temel her iilkenin ‘karsilikli iistiinliikler’ ilkesine gore Uretimde

*2 Yakup Kepenck ve Nurhan Yentiirk, Tiirkiye Ekonomisi (Istanbul:Remazi, 1994), 5.180.
303 Cankaya, 1997, a.g.e., 5.72.
Jod Kepenek, a.g.e., s.182-183,
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bulunmasidir. Tiirkiye, emek ve sermaye kullamiminda daha bol olan iiretim girdisini
kullanan emek yopgun iiretim tekniklerini benimsemeliydi... Cilinkii kamu kesiminin bir
¢ok oOnemli girisimi, rnegin ‘demir-gelik, selilloz ve kagit, giibre ve petrokimya
yatiimlan getirisi yoniinden hi¢ de verimli degildir’ ”. Bu noktada, Diinya Bankasi’nin
1950’lerde dnerdigi agir sanayi politikasinin terk edilmesi énerisinin benimsenmesiyie
birtikte Tiirkiye’nin dnemli élgiide geri kaldiZin: saviayan, tersi bir uygulamayla (Giiney
Kore, Taiwan, Honk Kong, Singapur gib: iilkelerin ihracata yonelik satis politikalarinin
benimsenmesiyie), “Tirkiyve’nin bugiin sanayilesmede yasadig: sikintilann bilyiitk bir
béliminden uzak kalacagim™® éne siiren yaklasimlardan da séz etmekte yarar vardir.

Yan: sira IMF ve Diinya Bankasi’nin iiretim kogullarinin belirlenmesini piyasa
kosullarina baglayan yaklagimi geregi, bir malin yerli liretim maliyeti, ayn1 malin diinya
6lgegindeki maliyetinin Gstiine ¢ikiyorsa, bu malin iiretiminden vazgegilerek digalima
yonelmek gerekmektedir. Ancak 24 ocak kararlarinda benimsenen bu ve benzen
dnerilerin sonraki donemlerde olduk¢a énemli elestirilere yol agtiSim belirtmekte yarar
vardir. “Bir iilkenin bir malin iiretiminde belirli bir dénem igin kargilagtirmali Gistiinlie
sahip olmamasi, bagka donemlerde de listinlik saglayamayacagi anlamina gelmez,”
dilsiincesine dayanan elestiriler, bu politikayla iilkenin séz konusu iiriinlerin tiretiminde
gergeklestirebilecegi olast bir iyilestirme olanafinin da en bagindan ortadan kalktigim
ileri sirmektedirler.>®

Yukartda elestirtleriyle birlikte verilmeye ¢alisilan ddneme kogut olarak ve ay1
dinamiklerin etkisinde gelisen bir bagka olgu ise ekonomide devlet tekelinin v
miidahalesinin olabildigince azaltilarak, Gzellestirme politikalarinin benimsenmesin
dek uzanan bir siirecin yasanmaya baglanmasidir. Ozellestirme siirecinin kiirese
boyutlarint sergilemek amaciyla genel olarak belitmek gerekirse “Ozellestirm
(privatization) veya ... kamu iktisadi tesebbiislerinin milkiyetinin 6zel sektbre satig
diinya ekonomisinde son 20 yif i¢erisinde en dnemli konulardan biri haline gelmisti
1970°li yillarda Sili’de baslayan Ozellestirme hareketi, 1979 yilinda Ingiltere’d
Thatcher Hiikiimeti’nin iktidara gelmesiyle hz kazanmigtir. Daha sonra sanayilesm;
iilkelerden Italya, Fransa, Ispanya ve Japonya’da dnemli $zellestirmelere gidilmi:

1990°dan sonra Orta ve Dogu Avrupa iilkelenyle Cekoslovakya, Polonya v

395 Karluk, a.g.e., 5.218.
36 Kepenek, a.g.e., 5.196-197,
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birlesmeden o6nce Dofu Almanya’da Onemli &zellestirme programlan yiirirlige

konmugtur™.>"’

“Yeni diinya diizeni"nin ve kiiresel ekonomi politikalannin bir uzantis:
olarak §zellestirme, gergekte Tiirkiye icin ¢ok da yeni sayilamayacak bir
olgudur. Pek ¢ok iilkede 6zellikle son yirmi yilin ekonomi politikalar
igerisinde yer alan Ozellestirme siireci, Tiirkiye’de yaklasik yarim asir
Oncesinde tartisilmaya baglanmigtir, 1950’11 yallarda devleteilik
uygulamasinin kargisinda yer alan Demokrat Parti (DP) iktidari, kamu
girigimlerinden bir kisminin ézel girigime aktarilmas: politikasin
benimsemigtir. Ancak bu politika yaklasik kirk bes yil yagsama
gecirilemedidi gibi, amaglananin tersine 1950°1li yillarda kamu ekonomik
kuruluslar: (Kamu Iktisadi Tesekkiilleri: KIT) daha da artarak
yayg11'1latsml$t1r.308

1.3. Tiirkiye’de Ozel Televizyon Yaymcilifinin Temelleri

Ekonomik kiiresellesmenin etkileri Turkiye’de 1980 sonras: ddnemde agikga
gozlemlenmeye baglanmigtir. “Yeni diinya diizeni” olarak adlandinian bu ddnemde
Tiirkiye, Gzellikle ANAP ikfidarinda uygulanan neo-liberal ekonomi politikalariyla
oncelikle ekonomi alaninda sonrasinda da toplumsal diizlemde oldukg¢a hizli bir
liberallesme siirecine girmistir. Aym ddnemde Ingiltere’de Thatcher hiikiimetiyle,
ABD’de ise Reagan’la yaganan ve “yeni sag” olarak nitetendirilen bu doniiglim,
Tiirkiye’de Turgut Ozal ile simgelesmi:}tir.309

Ozetle animsatmak gerekirse bu dénemde Avrupa’da “siyasal alanda daha ¢ok
katilimi hedefleyen, merkezi devlet yapisinin bdlgesel ve yerel yoOnetimlere
kaydinlmasini amaglayan, piyasa {zerinde defil, &zel girisimin baskin olmas:
gerektigini ileri siiren, kamu kurumlarinin 6zellestirilerek devletin kiiglilmesi gerektigini
savlayan ve bitiin bu degisim istemlerinin sosyal refah devleti anlayisiyia

kargilanamayacagimi vurgulayan” neo-liberal yaklagimlar, &zellikle Bair’da birey

merkezli bir toplum yapisinin da temellerini olusturmugtur.

37 Karluk, a.g.e., 5.305.
3% Kepenek, a.g.e., 5.354.
% Mutlu, 1999, a.g.e., 5.63.
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“Tiim bu toplumsal degisimlerin sonucunda, gelismis Glkelerde, dzellikle
Avrupa’da, ekonomik biiyiime ve bu ekonomik biiylimeden daha ¢ok pay
isteyen bireyci bir kusak ortaya ¢ikmigtir. Bireyei ve daha ¢ok tiketmek
isteyen bu kusak, devletin tekelindeki radyo ve televizyonlardan tek yonlii
iletilerden olusan yaymi da yeterli gérmektedir... Ozgiir, dzel ve yerel
radyolann, dzellikle devlet tekelinin gii¢li oldugu iilkelerde birden bire
artig1, rastlantisal olmasa gerektir,..”*'®

Buraya kadar sozi edilen uluslararas1 gelismelerden bagimsiz disiiniilemeyecek
tlkelerden biri de Tiirkiye’dir. Her ne kadar televizyon yayinciliginda hizia degisen
anlayigin ve kitle iletigiminde tecimsellesme efiliminin temelleri Gnce Avrupa ve
ABD’de a‘ulmls3Il 1se de Turkiye’de izleyicilerin TRT disindaki kanallaria tanigmasi -
diinyada yaganilan degisime kogut olarak- 1980’11 yillarin ortalarina rastlamaktadir. Bir
anlamda ozel televizyon yayinciligina gegisin temelinde belirleyici bir etken olarak yer
alan izleyici istemi bu tarthlerde ortaya ¢ikmaya baglamigtir. Bu ddnemde iletigim
alaninda vasanilan teknolojik gelismeler sonucunda yayinlann uydu araciligiyla
yapilmast ve ¢anak antenler aracilifiyla bu kanallarin izlenebiliyor olmasi, bireysel ve
kurumsal baz: girisimlerin baglamasina neden olurken, yayincilik alanindaki TRT tekeli
de boylelikle fiilen kznlmlstlr.312

Oldukea yiiksek fiyatlh olmasina karsin bir gekilde edinilen g¢anak antenler
yoluyla SATI1, RAIUNO, CNN, NBC, Eurosport, MTV, RTL vb. kanallar Tiirk
izleyicilerinin bir b&liimiiniin ekranlanna tasinmistir. O giine dek tekel durumundaki
TRT’nin ve kendine ozgli kamusal yaymincilik anlayisinin egemen oldufu yaymn
atmosferinde, tecimsel yayincilifin en st diizeyde sergilendigi, tim yayin planinin meta
deferi tasiyan programlar dogrultusunda olusturulduu Orneklere de yer agilmaya
baslanmigti. Ozellikle SAT1, RTL gibi kanallarin pomografive yakin igerikteki
programlar ve filmler sunmasi, ¢anak anten sahiplerinin haberdar olmasiyla sinirh
kalmams, toplumun pek g¢ok kesiminde de ilgi konusu olmaya baglamugtir. Tiirk
izleyicisinin o giine dek hi¢ kargilagmadigt bu tiirden -eflenceye doniik- yayincilik

omekleri, s6z konusu yayinlanin izlenmesine doniik istemi de arttirmughir. Nitekim bu

10 Cankaya, a.g.e., 5.75.

! Cem Pekman, “Ozellestime Siirecindeki Tiirk Televizyonu ya da Avrupa’yt Yeniden Kesfetmek”,
Yeni Tiirkiye Dergisi, sayi: {2 (Kasim-Aralik 1996), 5.1025.

312 (9zden Cankaya, “Cumhuriyetin 75.Y1linda Radyo ve Televizyon Yayinciligr”, Yeni Tiirkiye Dergisi,
say1:12 {Eyliil-Aralik 1998), s.2798.
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donemde ortaya ¢ikan “talep™ fark edip RTL gibi kanallarin ¢anak antenle tiim kente
izlettirilmesi girisiminde bulunan belediye bagkanlan da 6rnek gdsterilebilir.?™

Boylelikle uzun siiredir Bati’da giindemde olan yayinciligin Ozellestirilmesi
tartigmalan Tirkiye'de de baglamustir. Bir deferlendirmeye gore “‘uydu ve kablolu
televizyonda 6zel girigim yayincilifinin ‘bagartli’ 6mekleri, kamu hizmeti yayinciliinm
mesrulufu tartigmalarina ikt Snemli boyut” getirmigtir. “Bunlardan ilki, kiiltlr
driinlerinin yapim ve pazarlanmasinin oldukga yiiksek gelir getirebilecedi gercedi;
ikincisi ise kamu hizmet: yayincilifint mesru kilan frekanslarin yetersizligi olgusunun
artik gegersiz olusudur.”?'

Tiim bu olgularin bir sonucu olarak &zel televizyon kanallarimin agiimasina kadar
uzanan geligmelerin ilk belirtileri de ayni yillarda ortaya ¢ikmigtir. Bu dénemde TRT ilk
kez Tiirkiye merkezli 6zel yapim girketleriyle anlagarak bu alanda olusacak bir piyasanin
da Oniinii agmigtir, denilebilir. Bu alanda yasanilan &zendirici tavrin somut dmekler:
*“2954 sayilh Tirkiye Radyo ve Televizyon Kanunu’nun 19.maddesinde yer alan ve
hiikiimet uygulamalanni tanitmak amaciyla TRT diginda, bagimsiz yapim sirketlerince
yaptlmasi hilkme baglanan ‘Icraatin Iginden’ programlar ve 1985’de dért bsliimlik
‘Bay Alkolii Takdimimdir’ bashkli dizi programlar olmugtur™'> Nitekim benzeri
gelismeleri bir arada deferlendiren dénemin TRT’den sorumiu bakani Adnan
Kahveci'nin 6zel televizyonculugun gerekliligine iligkin agiklamalan ile ANAP Genel
Baskan Yardimcisi ilker Tuncay’in yapim tekelinin kirildigint belirten sdzleri aymt
gercegin altin: ¢izmektedir. ANAP™in 1987°de yeniden iktidara gelmesiyle pekistirilen
6zel yaymceilik anlayigina doniik siyasal girisimier, dénemin basin alaninda séz sahibi
olan sermayelerinin ilgisini ¢ekerek, bu alandaki her tirli donanmimin edinilmesine
ortam hazirlamistir. Ayni siireg icerisinde “PTT nin yayincilik alanindaki yetki ve etkisi
TRT vericilerinin PTT ye devredilmesi, kablolu televizyon yayinlarinin baglatilmas: ve
ilk Tiirk uydusu i¢in ihale agilmasiyla bityiik dlglide artmustir. Bdylelikle TRT yapmm

alanindaki tekelinden sonra, yayin alanindaki tekelini de fiilen ve hukuken yitirmistir.

i Aysel Aziz, Tiirkiye'de Televizyon Yaywmcih@imin 30 Yili (Ankara:Radyo Televizyon Kurumuy,
1999), 5.100-101. :
319 Biilent Capl, a.g.e., 5,127,

313 Muttu, 1999, a.g.e., 5.63.
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Ama bu donemin en Snemli gelismes: kuskusuz, dzel bir televizyon kanalimin uydu
iizerinden Tiirkiye’ye yayina baglamasi olmugtur”.*'®

Bu son gelismenin hemen &ncesinde ANAP, baslangigta reklama doniik bir
yayincilifi benimseyecegi gerekgesiyle 6zel yayincilifa kargt ¢ikarken, SHP agilacak
kanallarin ¢ogulculugu degil sermaye gruplarninin sesini duyuracagini ileri siirmekteydi.
Ayn: donemde DSP, yayincilik alaninda yasanacak bir 6zeliesmenin oncelikli olarak
sivil toplum orgitlerine hak tanmmas: durumunda kabul edilebilir oldugunu ileri
siirerken, DYP, TRT'nin yayinlanni siirdirmesini, ancak yam sira 6zel girisimin
desteklendigi bir segenegin de yer almas1 gerektifini saviamaktadir. Tiim bu tartigmalar
siicerken, 1980’lerin son yillannda ilkenin her yamnda o6zel radyolar hukuki bir
diizenlemeyi beklemeden, kamuoyunda “korsan vayin” olarak nitelendirilen yayinlara
baglamislardir. Yan: sira radyo ve televizyon vericilerinin TRT den alinarak PTT'ye
verilmesi i¢in 21 ocak 1988’de ¢ikanlan 3517 sayilt yasa yiirirliige kondugunda, PTT
kablolu televizyon i¢in galismalarimi baslatrmgt.!”

1989 yilina gelindiginde ise ortaklan arasinda dénemin Cumhurbagkan: Turgut
Ozal’mn oglu Ahmet Ozal’in da bulundugu “Magic Box Incorporated” yaymeilik girketi
kurularak Star 1 televizyonu 1 mayis 1990°da giinde 5 saatlik bir yayinina baslamigtir.
Rumeli Holding’in sahibi Kemal Uzan ve Cem Uzan’in bu girket aracihifiyla
baglattiklan televizyon yayininin Federal Alman uydu kanal: SAT 1 stiidyolarindan
yapilmas: vasalar kargisinda fiili bir durum yaratmugtir.”'® Ancak bu siirecin dncesinde
dénemin Cumhurbagkan: Turgut Ozal’in ocak 1990°da bir ABD gezisi sirasinda,
yurtdisindan yayin yapacak bir televizyon kanalinin yasal bir sorun olugturmayacagini
ve bu kenuyu diizenleyen her hangi bir hukuki kuralin bulunmadigimi belirtmesiyle
“mesru” bir zemin olusturulmustur.’™® Ardindan sdzii edilen sirket 7 subat 1990°da

Federal Almanya’da Eutelsat’tan iki kanal kiralamigtir.**°

M6 Ayn, 5.64.

317 Aziz, a.g.e., 5.95.

¢ Cankaya, 1997, a.g.e., 5.85.

3% Tirkiye'deki gelismeleri degerlendiren Fransiz gazetesi Le Monde, Magic Box’a ait Star 1
televizyonunu “korsan kanal” olarak nitelendirmekle kalmamus, hiikiimetin konuyu géz ard: etmesini ve
konunun cumhurbaskanligi diizeyinde onay gdrmesini girketin ortaklan arasinda Turgut Ozal’in oflu
Ahmet Ozal'in olmasiyla iliskilendirmistir. Yengin, a.g.e., s.117.

30 Gerek Turgut Ozal’in heniiz yasal zemini olmayan bir yaymncilik dizgesini olumlayan yaklagimi,
gerekse bu alanda yasanilan kimi somut degisiklikler adim adim TRT tekelinin kinlarak, &zel
televizyon/radyo kanallarinin agilacagina iliskin ipuglari vermektedir. Ozal'm 5 ocak 1991°de Oran’daki



i24

“Tiirkiye'nin ilk 6zel televizyonu” slogamiyla 1 mart 1990°da yayina baslayan
Star 1 televizyonunu yurt diginda yayin yapan diger kanallardan ayiran en temel fark, bu
televizyonun yayinlarini Tirkge yapmasimin yaninda, sunucusundan, haber ekibine,
teknik donamimindan program ¢ekimlerine kadar tiim yayimn Istanbul kaynakh
olmasiyd:. Ulusal bir kanal olarak tanimlanamamasindaki tek etken ise program
igerikleri Tiirkiye’de iiretiien Starl’in yurtdigindan yaymn yapiyor olmasiydi.**!

Tiirkiye’deki yayincilik alaninda Snemli gelismelere yol agan bu gelismenin
ardindan RTYK (Radyo Televizyon Yiiksek Kurulu), hem Star 1’in yasadisi yayinlan
nedeniyle Magic Box girketine ve hem de Eutelsat F-4 10 adli uydu trasponderinin
kiralanmasinda aracilik iglevi iistlenen PTT aleyhine Ankara Cumhuriyet Bagsavciligina
bagvurmugsa da, saveilik yurt disindan yayin yapan diger televizyon kanallariyla Starl
arasinda bir fark olmadiini, sorunun Tirk hukuk sisteminin en son teknolojik
geligsmeler karsisindaki yetersizliginden kaynakiandigini ileri siinnﬁstiir.322

Star 1'in izlenme oranlarindaki vyiikseligin ardindan yine Magic Box
Incorporated, bu kez Teleon™un yayinlarmi 19 ocak 1992°de baslatti. Starl ve Teleon’un
ardindan agilan ve farklt bir sermayeye ait olan ikinci televizyon kanalt Show TV, ocak
1992°de yayina baglad:. Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin sahipligindeki Show TV, bu
ybniiyle ¢apraz tekellesmenin de ilk &rnekleri arasinda yer almaktadir. Ilk parali
televizyon kanali olan Cine5’'in  de kurulusu ayni  semmaye tarafindan
gerceklestirilmigtir.**

Star 1’in yayin hayatina baglamasi, yaklagik ii¢ yil siirecek olan hukuk disi bir
uygulamanin baslangicini olugtwrmustur. Bu alanda yagsanilan kaotik yapiyl ortadan
kaldiracak hukuki temellerin olusturulabilmesi amaciyla Anayasanmn 133. Maddesini
olusturan Radyo ve Televizyon Istasyonlart Kurmak ve igletmekle ilgili kanunda gerekli
degisiklik 8 temmuz 1993’te yapilmigtir ve ardindan &zel televizyon ve radyolara

verilen bu izni diizenleyen 3984 sayili “Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve Yayinlan

TRT Sitesi'nin a¢iliginda yaphift konusma bu donemin en somut gdstergeleri arasindadir: “..Ben
inamyerum ki, ileride TRT biiyiik ¢apta dzellesmelidir. Yani dzellegmeden kastun su: Muhakkak bir dzel
girket gelsin buray: isletsin manasinda sdylemiyorum. TRT kendi geliri, kendi gideriyle halka agilsin.
Hisse senetleri satan ticari bir kurulug haline gelsin. Bu da ozellegmedir... Devlet tesebbiisiinli dzel
tegebbiis ile rekabet edebilecek hale getirmek lazim. Onun yolu da dzellestirmedir...” Aziz, a.g.e., 5.89.

3 Cankaya, 1997, a.g.e., 5.104.

32 Cankaya, 1997, a.g.e., 5.86.

3 Aym, 5.107.
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Hakkindaki Yasa” bir gecede TBMM’den gegirilerek 13 nisan 1994’te yiirirliige
ginnistir.324 Ardindan aym amagla 1 mayis 1994 tarihinde “Avrupa Simr Otesi
Televizyon Sozlegmesi” de uygulamaya konulmugtur, Ancak ileride deyinilecegi lizere
biitin bu dizenlemelere ve uygulanan yaptinmlara kargin, izlenme oraniun
yiikseltiimesi amaciyla benimsenen yaymcilik anlayisinda agirliklt olarak siddete,
niteliksiz eglence igerigine, haberin magazinellegsmesine, 6zel yasamin ¢ikar amach
kullammina ve asinn cinsellik vurgusuna dayali programlann yayinlanmasinin dniine

gecilememekte ve yukarnda sozl edilen yasal sinirlar ihlal edilmektedir.’?

32 Mutly, 1999, a.g.e., 5.67.
3% Cankaya, 1998, a.g.e., s.2798.
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2. OZEL TELEVIZYON KANALLARINDA TECIMSEL YAYINCILIK
ANLAYISI VE HABERIN MAGAZINELLESMESI

Televizyon kanallarimin bagh bulundupu ekonomik yapinin ve buna kosut olarak
geligtirilen yayincilik anlayisimin nasil bir biitiiniin pargalan oldugu konusu &énceki
bélimde olabildigince irdelenmeye galigilmigtir. Kugkusuz séz konusu etkenlerin -
neoliberal yaklasimin ve serbest piyasa kosullaninin- gegerli oldufu diger ilkelerde
oldugu gibi Tirkiye’de de &zel televizyon yayincilifinin benzer egilimler sergiledigi
gdzlemlenmektedir. Bu agidan dzel televizyon kanallarinin sermaye yapilant dikkate
alindifinda, bu kanallara egemen olan yayincilik anlayisimin kar1 6ne gikaracagini ve
3984 sayilt yasanin 4. Maddesinde belirtilen kamu hizmeti anlayisim ikinei bir konuma
itecegini kestirmek g¢ok da gii¢ degildir. Bu anlamda sermaye gruplan etkinlik
gosterdikleri pek gok farkli alanda oldugu gibi televizyonu da tecimse! bir arag olarak
ele almaktadir. Her ne kadar “televizyon igletmeciligi” satilan malin/programin maliyeti
ve elde edilen gelir agisindan diger sektdrlerle kargilagtirildiginda pek karl gdzitkmese
de, toplumsal iktidar iligkileri, siyasal yonlendirme, kamuoyu olusturma ve hepsiyle ayni
uzaklikta olan giindem belirleme gibi iglevleri nedeniyle bir etki araci olarak
vazgecilmez bir yer edinmigticr ve bu yoniiyle erk sahipleri igin yagsamsal bir 6nem
tagimaktadir.**® Ozellikle “televizyon-gazete-banka iilisiinii elinde bulunduran biiyiik
sermaye sirketleri, kitle iletigim araglarini kullanarak siyasal partiler iizerinde bir bask:

grubu olugturabilmektedirler”.**’

328 Tarihsel siire¢ igerisinde medya kurumlarinin siyasi yapiyla iliskisini, kitle iletisim araclarnin birer
manipiilasyon araci olarak kullanimni ortaya koyan pek gok olaymn yasandifi bilinmektedir. Ozellikle
bask: rejiminin egemen oldudu dénemlerde bu etkinin girece daha gii¢lli yasandifs disiniiimektedir.
Tiirkive’de medyanin 1980 sonrasi dénemde askeri ybnetimin denetiminde kaldigt silre boyunca benzer
glicte bir etkiye sahip oldudu gdzlemlenmektedir. Bu dilsiinceden hareketle, bu donemde yasanilan
depolitizasyon siirecinin, dénemin ulusal ve ulusiararasi kosullarimin belirleyicilifinde yapilanan bir
sivasal ortam aracih@iyla 1990 sonrasinda da siirdiifii savlanmaktadir. Yalkin dénem Tiirk siyasal
yasaminda pek ¢ok sosyo-ekonomik, siyasal ve kiiltiirel dénilglimiin baglangic: olarak goriilen 1980 ve
sonrasi dénemdeki gelismeler sonucunda medyanin -kiiresel ve ulusal ekonomi politikalarina kosut olarak-
sermayenin egemenliginde tecimsel bir kuruma donilsmekle kalmadi®i, karm en iist diizeylere
cekilebilmesi amaciyla siyasi iktidar Gzerinde dolayl/dogrudan bir baski aracina da dénUstigii ileri
siiriiliektedir. Bu anlamda “medya kartelleri sirket kazanci arttirmak igin siyasal baski unsura olarak
kullanitan gii¢ merkezleri haline gelmistit™ gbritsli oldukea sik dile getirilmektedir. Konuyla ilgili olarak
bkz. Murat Sadullah Cebi, “Tirkiye'de Siyasal Sistem ve Medya lliskilerinin Tarihi Boyutu”, Yeni
Tiirkiye Dergisi, 6zel say, cilt:2 (Eylil-Aralik 1998), 5.2750.

32 Cankaya, 1999, a.g.e., s.120.
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Daha dnce de gok kez belirtildigi lizere 6zel televizyon kanallannin yayinlari
genel olarak incelendiginde, kanallann ardindaki sermaye yapismin yayin ilkeleri
tizerinde de belirleyici oldugu gdzlemlenmektedir. Bu anlamda Aysel Aziz’in yaptifii
smiflandirmanin  var  olan tabloyn gdrece biitiinliklii olarak tammladig

diigiinilmektedir:

“... Ulusal diizeyde yayin yapmay: amaglayan televizyon kanallarinda
siyasal ve ideolojik bir sintflandirma kesin olarak yapilamazsa da
yayinlann igerigine bakarak, bu yayinlan salt ticari amagla yapanlar, ticar
amag ve toplumda dzellikle diger sektdrlerdeki yatinmianna destek ve
kendilerinin giiglii olmalann: salama amaciyla yaymn yapanlar ile ideolojik
ve dogrudan siyasal gli¢ saglama amaglanyla yayin yapanlar olarak

gruplandirabiliriz”.**®

Televizyon yayinlarimn ekonomi-politik dinamiklerle ¢evrelenmis olmas: ve
yaymn iligkilerinin bu etkenlerin belirleyiciliginde saptanmasi olgusu, yukandaki
smflandirmayla da desteklienmektedir. Ancak konuyla ilgili ayrintilara gegmeden dnce
Tiirkiye’de yayin yapan &zel televizyon kanallarinin hangi sermaye gruplanna ait

oldugunun belirtiimesinde yarar vardir:

Dogan Sirketler Grubu: Kanal D

Sabah Grubu : ATV

Uzan Grubu : Star TV, Kral TV
Ihlas Holding: : TGRT TV

Erol Aksoy Grubu: Show TV; Cine 5
Mehmet Kurt: : Kanal 6

Bilge Has: : HBEB

Hakan Cizem: : Kanal E

Yeni Diinya Iletigim: : Samanyolu TV
Karacan Ailesi: : Number One TV
Nergis Holding: : NTV

Ceylan Holding: : CTV

Goktug Tekstil: : Flash TV*?

% Aziz, 1999, a.g.e.,5.137.
32 Aym, 5.136.
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Her ne kadar yukandaki siralamaya gére bu alanda belirli bir gesitienmenin
varhigindan stz edilebilirse de 6zel televizyonlann arkasindaki bes biiyiik sermayenin
(Dogan, Sabah, Uzan, Thlas ve Aksoy) bu piyasadaki iiretimin %80’inine yakininin
sahibi olduklari,®® baz sermaye gruplamnin yayin ve istihdam politikalaninda ortak
tutum sergiledikleri ve bdylelikle televizyonculugun giderek monopollesme egilimi
sergiledigi gbzlemlenmektedir. Yam sira séz konusu sirketlerin sahibi olduklari diger
kurumlara bakilacak olursa Tiirk ©zel televizyonculufunun nasil bir sermaye
yapilanmasinin iginde oldugu daha kolay anlagilabilecektir. Omegin, Dogan Grubu’nun
bir radyosu, 8 gazetesi, pek gok dergisi, haber ajansi, iki dagitum sirketi, bankasi, sigorta
sirketi, pazarlama, otomotiv sanayi, turizm, reklamcilik ve iplik sanayi gibi alanlarda
¢alisan sirketlenn bulunmaktadir. Sabah Grubu’nun ise, 12 gazetesi, film rekiam girketi,
¢ok sayida dergisi, haber ajanst ve ii¢ dagitim sirketi vardir. Son 6mek olarak Ihlas
Grubu’nun bir televizyon kanali, bir radyosu, haber ajansi, dergileri, dagitum girketi,
reklam sirketi, bankasi, sigortacilik sirketi, pazarlama, gida, dig ticaret, tagimactlik,
elektronik sanayii, insaat, tekstil, saglik hizmetleri gibt alaniarda pek gok sirketi
bulunmaktadir.”*!

Goriildiigit iizere medya alanina egemen olan holdinglerden pek ¢ogu sahip
olduklari ekonomik erk aracilifiyla yayincilik alamnda gok giiglii bir yer edinmiglerdir.
S6z konusu sermaye sahiplerinin diger is kollarindaki etkinlikleri de dikkate
alindifinda, televizyon isletmeciliginin neredeyse ikincil bir alan durumunda kaldigi
gdzlemlenmektedir.

Yayincilik alaninda &zel televizyon kanallarinin agilmasiyla birlikte baglayan
siire¢ beraberinde pek ¢ok degisikligi de getirmistir. Devlet tekelinin kinlmasiyla
birlikte yasal diizenlemelerin hazirlanmasina kadar gegen stirede 20 ulusal televizyon
kanal ve 2000’in iizerinde yerel radyo istasyonu yayin yapabilir duruma gelmigtir. 1998
verilerine gbre bugiin bu sayr 16’s1 ulusal, 15’1 bélgesel ve 230’u yerel toplam 261
tecimse! televizyon kanalina ulagiimistir. Bu kanallar igerisinde Cine5, Maxi TV ve
SiiperSport sifreli yayin ve abonelik yoluyla yaymn yasamuini siirdiiriirken, diferlert
reklam gelirine dayali yayin yapmaktadir. Gergekte Tiirk televizyon yayinciligi reklam
olgusuyla ilk kez 1972 yih mart aymda TRT’nin deneme yaywmlanmn ardindan

** Mutly, 1999, a.g.e., 5.70.
31 Aziz, 1999, a.g.e., 5.137.
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tanismugtir. TRT nin yayin giderlerinin bir kismi reklam gelirlerinden saglanmaktadir.
Buna kargin 6zel televizyon kanallant yayin yasamlari baslar baslamaz reklama
yonelmiglerdir. Dolayisiyla bu durum reklam piyasasinda o giine dek gériilmedik bir
biiylimeye ve ciddi bir rekabet piyasasinin olugmasina neden olmustur. 1991°de 612
milyon Amerikan Dolari olan toplam reklam harcamalan, 1992°de 1.158 milyon dolara
yitkselmistir® ~..

Bu nedenle var olan reklam potansiyelinden en biiyitk payt alabilmek adina
“program tlirlerinde ve igeriklerinde énemli degigikliklere gidildigi” gézlemlenmektedir.
Televizyon kanallarinin reklamlarin yaymlanmasinda gozettikleri yontemlerden biri, bu
kanallann tecimsellii 6n planda tutan anlayiglanmin somut bir gostergesidir. Medya
gruplan gazetelerde baglattiklarn kupon kargilif diriin kampanyalanini, “siire ve siklik
dlgittlerini gbz ardi ederek” kendi televizyonlarinda yayinlamak yoluyla izleyicileri, her
hangi bir iiriine yapay olarak gereksinim duyma (felt needs) noktasina tagimaya

calismaktadirlar:

“... Ozel televizyon kanallar yayina baglar baglamaz, herhangi bir
sinirlama getirmeden her tiirlii reklam, 6zellikle Alo Bilgi kanal; ile ilgili
reklamlari, daha sonra da milletvekili segimleriyle yerel segimlerde siyasi
parti reklamlanni agik ve gizli olarak vermekten ¢ekinmediler. Ozel
televizyon kanallannin diger yayinlannda izlenen dzgiirllik riizgari,
reklamlarda da uygulandi. Her tiirlii reklam dzgiirce (1) verildi. Ozellikle,
gazetelerin o siralarda baslayan promosyon duyurumlan, farkl: kanallarda
promosyon savagimi durumuna geldi. ‘Alo Bilgt® kanallari ile seks

reklameiligindan falciliga kadar her tiirlii konunun reklam yapildi”.**?

Ozel televizyon yayincihginin baslamasiyla birlikte, TRT’nin reklam gelirled
%3-5lere kadar diiserken, Show TV ve ATV bu alanda 6n siralarda yer almislardir. Bu
durumun en temel gerekgeleri arasinda 6zel kanallann reklam yaymlarini denetimsiz
olarak gergeklestirmesi ve bu kanallardaki programlann izlenme oranlannin yiiksekligi
yer almaktadir. Ancak yapilan incelemeler, 6zel televizyonlarin kurulug agamasinda

yaganilan yasadigshpin, reklam yayinlannda da sirdiiginii gdstermektedir. Omegin

yalnizca reklam siirelenne ve yaymlanma sikliina iligkin &lglitlere uymadiklan

32 Bu rakamin 1250 Milyon Dolara ylikseldigi 1997 yilinda rekiam piyasasinda biiylk pay %25 ile Kanal
D’ye aitken, ATV %23, Show TV%15, TGRT%8 ve TRT%3lik bir pay almaktadirlar. Ayny, 5.70.
*3 Vurgular yazara ait. Aziz, 1999, a.g.e., 5.120.
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gerekgesiyle “23°1 ulusal, 19°u yerel televizyon kanali olmak iizere toplam 42
televizyon kanalina uyari cezas:, bu kanallardan 1 yerel televizyon kanalina ise 1 giinliik
kapatma cezas1 verilmistir”.>**

Kisaca belirtmek pgerekirse, Tiirkiye’de ozel televizyonculuk déneminin
baglamastyla birlikte dikkatle irdelenmesi gereken bir déneme girilmisgtir. Bu anlamda
pek ¢ok sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve politik dﬁnﬁg;iirr;iin baslangici olarak bilinen 1980
tarihinin yadsinamaz bir etken oldugu goritlmektedir. Bu dénemde ditnyadaki degisime
kosut olarak Tiirkiye'de de neo-liberal ekonomi politikalarinin etkisiyle televizyon
yayincilify giderek tecimsellegmigtir ve bugiin gelinen noktada televizyon kanallan dev
sermayelerin elinde modem birer isletmeye doniistiiriilmiiglerdir. Aymica televizyon
kanalannmn kurulus asamasinda yasenilan hukuka aykin slire¢ zamanla kaotik bir
yaymncilik alaminin olugmasinda temel etken olmugtur ve yaptinmlann yetersiz kaldif
bir alanda yayincilik ilkelerinden sik¢a uzaklasildig gbzlemlenmektedir.

Tiirkiye’de &zel televizyon yayicilifimn gelisimi ve iligkili oldugu dinamikler
anlagtimadan bu ¢aligmanin temel sorunsali olan televizyon haberierindeki
magazinellesmenin bir biitiin olarak anlasilamayacagi diisliniilmektedir. Es deyisle
haberin magazin degerleriyle donatilmas: ile Tiirkiye’deki 6zel televizyonlarin ekonomi-
politik tarihi arasinda dogrudan dogruya bir nedensellik iligkisi oldugunu belirtmekte
yarar vardir. Bu agidan haberin pazarda degigim degeri tagiyan bir metaya doniigmesiyle
televizyon kanallarinin tecimsellegsmesi ayr diigliniilemeyecek olgulardir. Caligmanin ilk
béliiminde irdelenen televizyon dilinin anlatim olanaklan ve temsil ettigi kiiltiire]l yapy,
sonraki bdiiimlerde ele alinan magazinelleymenin ideolojik boyutu, ekonomi-politik bir
kurum olarak medyanin iglevi ve haber kavramimin ¢nemi bir arada diisiiniildiigtinde
ortaya ¢ikan yapi, Tiirkiye’deki Ozel televizyon yayinciliginin da kisa tarihini betimler
niteliktedir.

Yeri gelmisken Raymond Williams"in ¢ok sik gondermede bulunulan bir
¢aligmasinda ileri siirdigii bir yaklagimn agikiayici olacag: disiiniilmektedir. Williams
bu ¢ahgmasinda teknolojik gelismeler, toplumsal yapr ve kiiltiirel etki kavramlarinin
birbirleriyle iliskileri iizerine diisiinmenin ve yerinde sorular iiretmenin giigliiklerinden

stz etmektedir:

3% Ayn1, 5.126.
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“Teknoloji ve toplum arasinda oldugu gibi neden-sonug iliskisi tizerine
sorulan tiim somular, kesinkes uygulamaya doniiktiir. Bu sorufar
yanitlayincaya dek, drmegin teknoloji fizerine mi yoksa teknolojinin
kullanimi iizerine mi konugtugumuzu; gerekli kururnlardan mi yoksa dzel
ve degisken kurumlardan m: sz ettidimizi; igerikie mi voksa bigimle mi
iigilendigimizi kesin olarak bilemeyiz. Ve bu, yalnizca bir entelektiiel
belirsizlik sorunu degil; bir toplumsal pratik sorurudur...”**

Yukanda sorulmasi &nerilen sorulann yanitlanabilmesi igin nedensellik
iligkilerinin belirleyiciligindeki siirecin uygulama alamindan edinilen somut veriler
acisindan da irdelenmesi gerekmektedir. Bu bliimde konuyla ilgili aragtirmalardan elde
edilen sayisal verilerle birlikte, magazinellesme olgusunun Tiirkiye’deki gelisim ¢izgisi

aktanimaya ¢alisilacaktir.

2.1. Magazinelleyme Siirecinde Haberin Degigen Yiizii

Tiirkiye’de magazin sdyleminin televizyon programlannin iiretiminde belirleyici
olarak ilk siraya yerlesmesi ile dzel televizyon yaymeiliginin geligim siireci arasinda
dogrudan bir iligkinin varlifindan sdz edilebilmektedir. Daha 6nceki boliimierde de
belirtildigi {izere mitik anlatima dayalt yapisiyla tarihsizlesen, “baska diinyalar’a iligkin
dzlemlerl yiicelten yaklasimiyla bireyin gergekiikle arasindaki iligkiyi etkileyen, diinyay:
toplumsal-kiiltiirel-siyasal anlamda bagimsiz pargalardan olugan nedensiz bir timlik
olarak gdsteren yapisiyla magazin sdylemi, tecimsel Tiirk televizyonlannin ayrilmaz

parcasi haline gelmektedir. Bu agidan televizyon ekranlarinin:

“...seyirlik olmasi bu diinyanin insanlanin zamanlarini, gzlerini ve
kulaklarini, zihinlerini, duygularini ¢almak, bunlann kendisine
yoneltilmesini saglamak amaciyla ‘kuruldugu’ anlamina gelmektedir.
I¢inde yagadigimiz, deneyimledigimiz diinyanin amaci bu diinyay:
yagayanlara gore, ‘bir bagka diinyaya hazirlik yapmak’tan, *vur patlasin gal
oynasin, 8liimlii diinyada bagka ne amag olabilir’e kadar degigir. Ama
seyirlik televizyon diinyasinin tek bir amact vardir: “seyredilmek’. Bu amag
kendisini seyredecek olanlarin diinyalanndan farkl: olmayz, siradan

*Raymond Williams, a.g.e., 5.10.
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olmamay: gerektirir. Dolayisiyla televizyon diinyas: siradan, bildik
23336

malzemeyle kurulan ama ‘siradan olmayan’ bir diinyadir™:

Bu konuyla ilgili olarak 1995 yilinda yapilan bir aragtirmamin sonuglan $rnek
gosternlebilir. S6z konusu aragtirmaya gore Tiirkiye’de 18 yas iistii kigilerin %20°si, 5
saat; %83.3’U, 4 saat; %10.8°i, 2-3 saat televizyon izlemektedirler. Bu izleyici
potansiyeli igerisinde yetigkinlerin %44’ “vakit gegirmek”; %29’u “eflenmek’;
%17,6’s1 “bilgilenmek” igin televizyon ekramin karsisina gecmektedir.®>’ Dolayisiyla
“televizyonun seyirlik olma iddias1” izleyicinin beklentileriyle &nemli 6lgiide
ortiismektedir. Burada “beklentilerin mi televizyon yayin igeriklerini belirledigi, yoksa
diger etkenlerle birlikte televizyon yaymeiligimn mu izleyiciyi bu noktaya getirdigi”
tartismasinin yaniti, bir dnceki baliimde dolayl olarak verilmeye galigilmigtir.

Eglenceye ddniik yayin igerifinin genel izleyici beklentisini tantmlar hale geldigi
bir televizyon yaywnciligimin Tiirkiye’deki tanhi gbdz Oniine alindiginda, bu alanda
yasanilan gelismelerden en ¢ok etkilenen program tirlerinden birinin televizyon haber
programtari oldugu diigiiniilmektedir. Ancak bu degisimin kaynaginin dncelikle Bati’da

aranmasi gerektigini belirtmekte yarar vardir:

“... Yirmi y1l dncesiyle bugiinki haber biiltenlen kiyaslandiginda, siyasal ve
toplumsal haberlerin say: ve oran olarak olaganiistii azaldigi, buna karsilik...
magazin haberlerinde esash bir artig oldugu saptaniyor. Magazinlesen, daha
dogru bir deyisle magazinlestirilen diinyada haber biiltenler: de sulandiminusg
durumda... Bu sulandirma harekati ABD’de yeni bir haber tiiriiniin dogmasina da
neden oldu: Ingilizcede ‘watercooler’ tabir edilen, dilimize ‘gesme basi® olarak
gevrilebilecek bu tiir, ABD’de isyerlerinde ¢alisanlann mola sirasinda sofuk su
ya da megrubat makinelerinin basinda toplandiklarinda konugtuklan... havadan
sudan haberler. Biraz giinlitk hayat, biraz dedikodu...Bu tiir hafif konular
araciliftyla gern plandaki siyasal, sosyolojik ve ideolojik gercekler izleyiciye
adeta sekere bulanmug bir gekilde aktanliyor. Ancak dzel hayata miidahale,
haberin dziinii gizleyip magazin boyutunu one ¢ikartmak, kimi zaman milliyetci
hatta irk¢: vaklagimlara goz kirpmak gibi temel habercilik ilkelerinden 6nemli

kaymalar birka¢ uzmanin diginda kimseyi pek ilgilendirmiyor”.**

338 Mutly, 1999, a.g.e., 145, _
37yeysel Batmaz, “Tiirk Televizyonu Gergegi Yansitmtyor ve Tek Sesli,” Yeni Tiirkiye Dergisi, say: 12
(Eyliil-Ekim 1996), 5.196.

%% Ragip Duran, Buras: Diinya Polis Radyosu (Istanbul: YK'Y, 1999), s.21.
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Tablodan da anlagilacag) iizere RTUK tarafindan yapilan arastimanin sonuglan,
en g¢ok izlenen program tiiriiniin “haber programlan” oldugunu goéstermektedir. Ancak
“izleyicinin televizyondan beklentisi nedir?” sorusuna kestirme bir yamitla “haber
almaktir” demek, tek basina gok da yeterli géziikmemektedir. Haber programlarindan
hemen sonra gelen program tiirlerine bakildifinda genel olarak haber formatindan uzak
ve agirlikli olarak eglenceye dayal: program tiirlerinin dne ¢iktig1 gézlemlenmektedir.
Bir bagka deyisle arastirma kapsaminda ele alinan’ ancak burada aktaniimayan “sanat,
ekonomi, saglk programlan, belgeseller vb.” arasinda haberlerden hemen sonra gelen
programlar daha ¢ok eglendirici niteliktedirler.

Kald: ki televizyon yayincilifinda bugiin gelinen noktada haber kavram: da
dnemli Ol¢iide nitelik yitimine ugramigtir. Bu agidan bir haber biiltenini izlemek ayni
zamanda magazin konulartyla da sikga karsilasmak anlamina gelmektedir. Daha da
Onemlisi 6zel televizyon kanallarinda yer alan ve izlenme oranina dayali yayincilik
anlayigiyla piyasaya uyarlanmig bir haber bilteninde “agirlikli olarak yer verilen haber
tlirtinlin magazin haberlert oldugu” sayisal olarak kanittanmigtir. Dolayisiyla dev
sermaye gruplarinin elinde haberin metalagma siirecinde gegirdigi déniigiim geleneksel
habereilik anlayiginin yerine magazinel haberciligin Onerilmesine/konmasmna neden
olmustur. Bu agidan Tiirkiye’de olduk¢a yakin bir tarihi igeren televizyon yayinciliinin
Ozellestirilmesi siireci, bu ddénemin kisalifiyla karsilagtinlamayacak kadar hizli bir
degisime taniklik etmistir. Daha 6nceki béliimlerde de deginilen “Bati’da televizyonun
tecimsellesmesi”  tartigmalanyla yan yana konuldugunda Tiirk medyasinda
yasantlanlarin, kiiresellesmeyle baglayan ve oOzellestirme politikalariyla desteklenen
uluslararas: ekonomi-politik ddsiim siirecine dmek olugturabilecedi diigiiniilmektedir.

Ozellikle “magazinellesmenin ideolojik boyutu” géz 6niinde bulunduruldugunda
sézii edilen degisimin bireyler diizeyinde bir biling yapilanmasina doZru yoneldigi
gozlemlenmektedir. Es deyisle, yaklagik yirmi yillk bir dénemde belirgin olarak
yasanilan neo-liberal ekonomi politikalarinin ve uluslararasi yeni diizene eklemlenmeyi
amaglayan siyasal yapilanmalann bilingsel temeli, aym dizgenin bir pargas: olan biling

endiistrileri tarafindan hazirlanmaktadir. Magazinin bagka diinyalara iligkin ve maddi

“Televizyon Haber ve Programian Izleme Siklig:: Kamuoyu Arastumasr”, Yayimlanmamis Arastirma
Sonuglar: (Ankara: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, mayis-haziran 1997}, s.2.
" RTUK tarafindan gerceklestirilen arastirmada 26 program tiirii ele alimmigtsr.
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de magazin haberlerinin ana haber biiltenlerinde bu denli yogun olarak yayinlanmasimn
geleneksel habercilik anlayig ve etidi ile agiklanamayacagi ortadadir.

Rakamlann altimi ¢izdigi somut olgu, Tiirkiye’de televizyon yayincili1 alaminda
80z sahibi olan televizyoniann ana haber biiltenlerinde en sik yer verilen haber tiriniin
magazin haberleri oldudu ger¢egidir. Haber kavramimn nasil bir kavramsal gergeveye
gdndermede bulundugu daha énceki bélimlerde tartigilmaya ¢aligilmuigtir. Bu anlamda
haber kavrammin ve haber degeri &lgiitiiniin simirlart igerisinde olmadigy siirece
biiltenlerde yer almamasi gereken magazin haberlerinin bu denli yodun olarak
kullammnin oncelikle habercilik alanina ve izleyicinin haber alma hakkina zarar verdigi
diigiinlilmektedir. ~ Bir  anlamda  bireyin  igerisinde  yasadifn  gergekligi
olusturan/cevreleyen etkenlerden haberdar olabilmesini saglayacak ve izleyicinin kendi
gercekligini doniistirebilmek adina gereksinim duydugu -bu agidan- iglevsel bilgi, haber
biiltenin magazin sdylemi icerisinde yeterince vurgulanmamakta ya da “baglam”
icerisinde™” eritilmektedir.

Bu konuda Bati’da yasanilan fartigmalara deginen Ragip Duran’in goriisierinin
agiklayici olabilecegi diigiiniilmektedir. Haberin metalagmasina iligkin yaklagiminda The
Economist’in metalagmay1 bir bigimde olumlayan agiklamalarina elegtirel yaklagarak,
tzellikle sermaye ¢evrelerinde diinyanin 6nde gelen haftalik yayin organlan arasinda yer

alan derginin bu bakig agisini gerceklige aykin bulmaktadir:

“(Globaliter ideolojinin haftalik yayin organ: The Economist’in igine girdigi
¢ikmaz tam da burada. Insan dahil her seyi pazarda satilacak meta ofarak
ele alan anlayig bir iist yap1 kurumu olan televizyon ve habere de {iriin
muamelesi yaptid: ve i¢inde yagadigi toplumun siyasal, toplumsal,
ekonomik, ideolojik ve killtiirel boyutlanindan soyutlamaya ¢abaladig igin,
televizyonun ve haberin bagina gelen felaketin ana nedenini hala
anlamiyor, anlasa da kabul etmiyor.”343

Yukanda aktanlan yaklagim, -Ozet dizeyinde de olsa- bu bdélime kadar
acimlanan konular igerisinde &zellikle wvurgulanmaya calisilan nokta iizerinde

yogunlagmaktadir. Ekonomi-politik etkenlern Tiirkiye’de yayincilik  alanindaki

*2 Haber sdyleminin anlasilmasinm ancak baglamn anlagiimasiyla gergeklestirilebileceginden, s6ylemin
igerisinde bulundugu yapi anlagilmadan goziimlenmesinin de olasi oludundan daha &nceki béllimde s6z
edilmistir.

>3 Duran, a.g.e., 8.22.
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belirleyici rolil, televizyon haberlerini magazinellestirirken, izleyiciyi de bu manipiilatif
stirecin igerisine ¢ekmektedir. Yazili kultiiriin elegtirel ve biitiinliikli yapisiyla ¢ok geg
tanismig ve bu kiltiirel yapiyi i¢sellestiremeden gdrsel -dolayisiyla da sdzel-*** kiiltiiriin
egemenlifine girmig bir iilkede olaylar ve olgular arasindaki nedensellik iligkilerinin
bilinmesinde yasamsal bir énem oldugu digiiniilmektedir. Oysa magazin sdyleminin
tarihsiz ve belleksiz yapisi bireyi somut gergeklifin disina tasiyarak, titketim
1deolojisinin dongiisel yapisina uyumlandirmay: amaglamaktadis.

Popiiler kiiltiire dayali pek ¢ok programda oldugu gibi haber biltenlerinde de
magazin, kendine 6zgii islevlerini yerine getirirken eglenceyi kendi sOyleminin temeline
yerlestirmektedir. Caligmanin baslangi¢ béliimiinde Postman’in goriislerine yapilan bir
géndermede “eglence, televizyondaki her tiirli sdylemin iist-ideolojisidir” yaklagimimn
alt1 ¢izilmigtir. Dolayisiyla bir yaniyla televizyon programlarindan yalnizca biri olan
haberin de tecimsel yaklagim iizerine yapilandirilan bu iist-ideolojiden etkilenmemesi
neredeyse olanaksizdir. Bu anlamda, herhangi bir konuda oldugu gibi haberde de biitiinii
olngturan pargalar arasindaki eglendirici olabilecek olan 0Ogeler, magazin sOylemi
tarafindan One gikarilmaktadir. Yani sira diinyayr farklr agidan betimleyen bu agiklama
bigiminin (magazin sGyleminin) eglenceye uzak konulari da benzer bir goriinimde
sundugu gozlemlenmektedir. Bdylelikle toplumsal yapida egemen gevreleri temsil eden
bireylerin &zel yagamlarindan, sivil toplum hareketlerine, spor karsilasmalarindan, son
derece Gnemli uluslararas1 sorunlara kadar pek ¢ok konu ve olay magazinel anlatim
bigiminin ilgi alanma girebilmektedir.

Bu nedenle magazin sdylemi, popller konulari ve kigiliklert konu edinen &zel
programlarda kullanilabildigi gibi, benzer ydntemler aracilifryla haber programlarinda
da Gnemli bir yer tutmaktadir. Ancak magazinin bu iki tiirii arasinda Snemli iglev
farkliliklanmin ~ oldugundan séz  edilmektedir. Haberin magazinellesmesinde
gozlemlenebilir bir ideolojik manipiilasyonun varlifina dikkat ¢eken elegtirmenler,
toplumsal yapinin gdziimlenmesinde bagvurulacak gergeklerin, dev sermaye gruplarinin
ya da egemen siyasi anlayisin g¢ikarlan  dogrultusunda  saptirilabildigini
vurgutamaktadirlar. Bu konuda “Magazinciler haber yaparken bizi eflendirmeye

caligiyorlar. Ancak biraz desince aci ilact i¢ine konan geker konumuna diigliyor

3 Yazih killtir sonrasinda yeniden sbzel kiiltiirel &felerin agirlik kazanmas: olgusu, Ong’un bakig agisiyla
aktarilmaya ¢alisilmistir.
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magazin”, yorumunu yapan Ragip Duran, eglence sbzciifiiniin Fransizca ve Ingilizce
kdkenlerine géndermede buiunarak, kavramin s6zlitk taniminda yer alan “Para agirma,
oyalanma, birine bir seyden uzaklagtirmak ve caydirmak, yoldan ¢ikarmak, baska bir
alana sokmak, vb.” tanimlamalarimin magazinin islevinin anlasilmasinda &nemli
oldugunu belirtmektedir. Ayrica Hegel’in “Gazete okumak , modern insanin duasidir”

13

sozliine de basvuran Duran, bu yorumun eglenceyle iligkisini “...dua, fani diinyadan
ayrilip ruhani diinyaya gegici bir transfer ise, eglence de dogal ortamdan aynlip
bagkalarinin yapay ortamina girmeye galigmak, ya da girermis gibi davranmaktir”
elegtirisiyle kurmaktadir.”**® Buradan bakildiginda magazinellegmis haberlerin ve
magazin haberlerinin,”” izleyiciyi “eglemenin” yanmda, dikkati farkl: yonlere kaydirma
ve yaganilan gergekligi, maddi temelleri olmayan bir bagka gergeklife déniistiirme gibi
islevlerinin de olabilecegi, bu a¢idan konunun ideolojik boyutunun gdzden
kacirilmamasi gerektigi ileri siiriilebilmektedir. '
Haber biiltenlerinin magazin degerleriyle yeniden yapilandiriimasinin somut
gostergelerinden biri de haber biiltenlerinin siireleriyle ilgili venler aracilifiyla ortaya
¢ikmaktadir. Yukanda deginilen arastirrnada ulagilan sonuglar agisindan 31 Ocak 1998
tarihinde Show TV’nin haber bilteninin 71.05 dakika ile ilk swrayr aldigt
belirtilmektedir. Kendisine en yakin haber biilteninin (TGRT) siiresiyle arasinda
yaklagik 20 dakika bulunan Show TV haber biilteninin %57.69’u ise magazin
haberlerine ayrilmigtir. Kuskusuz bdylesi bir magazinel yayincilik anlayisinin pazarda
rekabet acisindan varattig1 avantajlarin agik¢a goriildiifd bir yaymneilik alaminda, séz
konusu olgunun yalnizca tek bir kanalla sinirh olmadigini kestirmek gok da gii¢ olmasa
gerektir. Ormek vermek gerekirse, aym tarihte haber biiltenin stiresi 50.01 dakika olarak
saptanan Kanal D’de de, haberlerin %65.22’sini magazin haberleri olusturmaktadir. Séz
konusu arastirma verileri incelendiginde haber biiltenlerinde gérsel &gelerin oldukga

yogun bigimde kullanildi1 ve en ¢ok gbriintilye yer veren televizyon kanalinin 1se Show

% Konuyla ilgili olarak Duran’in Tirk medyasindan verdigi omekler, haberlerde yer alan magezine!
konularin ironik ve somut &mekleri arasinda yer almaktadir: “.. Medya bizi diinyadaki bilumum
abisteriyle tamstiriyor, bilgi, haber, fikir, yorum ad: altinda bize eglence sunuyor. Bogazi¢i'nde hizh
motorlarin yarigint izliyoruz, Mehmet Agar’in diigfiniine gidiyoruz -bu eglence sayilr mi?-, Siileyman
Bey'in kurdele térenlerinde hemen yani basindayiz, Mesut Bey sigarasm igerken solugunu duyuyoruz...
Medya, magazinleriyle bizi haber biiltenlerinde eglendiriyor.” Duran, a.g.e., .43

*** Onceki bsliimlerde haberin magazinlestirilmesi ve magazin haberleri arasindaki ayrnima iliskin gerekli
agiklama yapildif igin burada yinelenmeyecektir,
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TV oldugu gézlemienmekiedir. Kugskusuz, haberin televizyondan sunumunda aracin
kendine 6zgii dilinden yararlanmlmasi kaginilmazdir. Ancak bu olgu haber biilteninin %
86.59’una yayiliyorsa bu noktada biiltenin yapay olarak gorsellestiriimis olabilecegi
kaygis1 ortaya ¢ikmaktadir. Televizyon haberlerinde siklikla karsilagitan bir durum
olarak “konuyla ilgili gbrsel malzemenin olmamast/bulunamamas: durumunda haberle
liskisi bir bi¢imde kurulan bagka porsel 8gelerin kullaniimasi” olgusu gorsellegtirme
cabasiyla agiklanabilecektir™*® Yapilan arastirmalar haber programlaninda siddet
goruntillerine aynlan yer agisindan da yine Show TV’nin birinci sirada yer aldigim
gdstemektedir.347 Kaldi ki fragman yayinlanmasi konusunda da ilk siray1 Show TV’nin
HBB ile paylasmasi, haber biilteninin yapisina iligkin 6nem!i gdstergeler sayilmakiadir,
Magazin haberlerinin ¢zel televizyon kanallarinin haber biiltenlerinde yer alan
diger haber tiirlert arasindaki yerini agtkga ortaya koyan g¢aligmanin bu konuyla ilgili
verilerine gegmeden Snce 1ki ilging sonucun da aktanlmasinda yarar vardir. Program
tiirleri igerisinde en gok izlenilenler siralamasinda birinci siray1 alan haber biiltenlerinin
RTUK tarafindan yapilan bir galismada ayn: zamanda en ¢ok sikayet edilen (2844)
program tirii oldugu da ortaya gikmustir. “178 ALO RTUK” servisine gelen sikayetlerin
degerlendirildigi bu ¢alismada 20 Ocak 1998-10 Ocak 1999 tarihleri arasinda saptanan
15.682 sikayetten 6.121’inin Show TV’ye ait oldufu, bu rakamin da toplam ulusal
kanallar igin gelen sikayetler igerisinde %31.10°luk bir dilime kargihk geldigi sonucuna
ulagidlmistir. Bu veriler igerisinde 74 farkli konuda gelen sikayetler icerisinde birinei
sirayl cinsellik-erotizm konusu (1587) alirken, “haber programlarinda magazine agirt yer
verilmest” konusu 1044 sgikayetle dordiincii swada yer almaktadir. Dolayisiyla bu
verilerden hareketle, haber blltenlerinin en ¢ok elestirifen, ancak yine de en gok

izlenilen programlar olduklarn diigiiniilmektedir.

6 Ozdiker, a.g.e.,5.24.
*7 Cankaya, 1997, a.g.e., 5.127.
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Dzha &nce de belirtildigi {izere RTUK tarafinda gerceklestirilen bir aragtirmada
igerik ¢dzlimlemesiyle elde edilen veriler konuyla ilgili difer aragtirmalann sonuglanyla
birlikte ele alindiginda, ¢ahigmamin bagindan bu vyana aktanlmaya g¢aligilan
degerlendirmelerin salt gdzlemlere dayali birer yaklasim olmaktan g¢ikarak habercilik
alaninda yasanilan gergekligi betimler bir nitelige sahip oldugu iler siirillebilecektir. Bu
anlamda, Tirkiye’de &zel televizyon yaymeiligy iizerine yapilan arastimmalar, bu
kanallarda sunulan haber programlarinda genel olarak sansasyonel habercilik anlayiginin
benimsendigini, bu amac¢la sunulan haber igeriklerinin “gerektiginde s6z konusu
anlayisa uygun hale getirildigin1™ ortaya koymaktadir.>*®

Oysa daha 6nce de belirtildigi iizere, Tiirkiye’de de yansimasini bulan liberal-
¢ogulcu yaklasim agisindan haber “gerceklifin kendisidir” ve haberci bu gergekligi
izleyiciye/okura iletmekle sorumlu olan kisidir. Dolayisiyla da gergegi yansitmaya
¢alisan habercinin “haber igeriginde bozulmalara yol agmasi gibi bir tehlike” sdz konusu
bile degildir. McQuail gibi pek ¢ok kuramciya goére ise gazetecinin hedef kitleye haber
ulagtirma zorunluluuna, s6z konusu haberin yeni ve ¢arpict olmas: gerekliligi de
eklemlenince -ki rekabet piyasasina uyumlanmak bu nitelikleri Oncelikle
gerektirmektedir- yapilan edim 6zgiir bir habercilik olmaktan ¢ikarak agik bir baskiya
déniismektedir.**® Yine bilindigi gibi liberal basm anlayigma gore televizyon, halk
tarafindan istenilenden bagkasint sunmamaktadir. Dolayisiyla da kitle iletisim
araclanimin genel olarak toplumun aynast olarak degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu
aynadan vyansitilanlar ise dogrudan dogruya hedef kitlenin istekleri y8niinde -artik bu
olguya “piyasa kosullartmin belirleyiciliginde” denilebilir- diizenlenmektedir. Liberal
cogulcu vyaklasim igerisinde etkin olan bu sav, kitle iletisim araglanna atfedilen
kamusal sorumluluk ilkesiyle Ortiismedigi gibi, Tiitkiye’de de somut Orneklerle
yasanilan, “piyasa kosullari igerisindeki televizyon yaymeciliginn tecimsellesmesine”

neden olmaktadir>’

ve bu degisim habercilik agisindan yagamsal bir dénlim noktasint
tamimlamaktadir,
Bu olgunun salt Tirkiye baglaminda gegerli olmadigi, degisimin kékenlerinin

Amerika ve Avrupa’da aranmasi gerektifi daha oOnce de belirtilmigtir. Nitekim

¥ Serap Yazar Oztiirk, “Televizyon Haberciligi ve Tiirkiye’deki Uygulamalar”, Yeni Tiirkiye Dergisi, sayr:12
(Istanbul:Kasim-Aralik 1996), 5.1097.

¥ Tilig, a.g.e., 5.54.

0 fnal, 1996, a.g.e, 5.21.



142

televizyon haberlerinin gegirdifi evrim genel olarak irdelendiginde, haber igerigine
deggin degisimler arasinda, izleyici merkez!ii bir yaymcilik anlayisinin diriinii olan
magazinellesmenin 6nemli bir yer tuttugu gijzlenmektedir.35]

Bu konuyla ilgili olarak daha &nceki boliimlerdeki agiklamalar ve tartigsmalar
dikkate alindiginda, haberin magazinellegmesi olgusunun Tiirkiye gibi gelismekte olan
iilkelerde yagamsal bir Snem tagiyan kamusal yaymncilik anlayigimin Oniinde engel
olugturdugu digiiniiimektedir. Kitle iletistm ara¢lanimin  bilgiyi nesnellikten
uzaklagtirmaya doniik her tiirlii yaklagimi, bireyin haber alma 6zgiirliigiinii engellemek
yolunda atilmig bir adimdir. Bir bagka deyisle, haber biiltenlerindeki eglence igerigiyle
bozulmamis -saglikli- bilg:, bireyin var olan dizgeyi tiim karmasikligy/giicliifiiyle
tamimlayabilmest ve bu yap:1 karsisinda dogru tavrin alinabilmesi igin gereklidir. Bu
gereklilik ise katilimc1 demokrasi yolunda ilerleyen {ilkeler agisindan farkli bir énem
tagimaktadir.

Kald: ki, yukarida belirtilen tabloid gazetecilik yaklagimi baglaminda Fiske’nin
getirdigi agilimlar, Tiirkiye ©OmeZinde ¢ok ©&nemli bir scruna gondermede
bulunmaktadir. Fiske’ye gore, tabloid/magazinel gazetecilik “baskin bilimsel akilciligin
kuyusunu kazar ve iitopik fantazilere olanak veren gercekotesi {paranormal) olaylar ile
bog inanglann yicelti. (Tabloid gazetecilik) sansasyonelligi, abarticilifi ve
‘olaganiistiilliiiiyle’ (mega-normality) egemen degerlerin ve normlann diga vurulmas
ve elestirilmesi potansiyeline sahiptir”.352

“Bilimsel akilcibk” denildigi zaman pozitivist bilimden, modern/rasyonel
diigiinceden stz edildigim belirtmeye gerek bile yoktur. Dolayistyla bu olgunun, Tiirkiye
gibi rasyonel biling yapisimin igsellestiriimesinde Snemli sorunlarla kargilagan bir
toplum vyapisinda yaratacagi sorunlar, gorece gelismis {ilkelerde yagamilanlaria
karsilastinldiginda gok daha sakineal bir goriiniim sergilemektedir.

Bu agidan, 20. yiizythin basinda modemizmin kurumlanyla tamgan ve Batili
antamda toplumsal bir aydinlanma siirecinin yasandig: bir {ilkede, modernist geligim
projesinin bugiin getirildigi tehlikeli nokta agisindan magazinellesme, elestirel bilince
ve birey kimligine heniiz tam olarak kavugamamig bir toplum yapist ig¢in yikier bir

alanin sinirlarint gizmektedir, denilebilir.

¥ Holland, a.g.e., 5.190.
352 Zoonen, a.g.e., 5.188,
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Onceki béliimlerde de tartisildigi {izere magazin séyleminin bireyin yasadig
diinyayr daha kolay anlagilir bir goriiniimde sunma iddiasinin, gergekte, bu diinyayr
tanimlayan (donanimsiz birey i¢in giderek daha da anlagiimaz hale gelen) gerceklerin,
bu savin sinirlan diginda birakilmasina dayandinldif: diigiiniilmektedir. Bu nedenle,
televizyonlarda en gok izlenilen program tiirii olan haber biiltenlerinde, yagam: tarihsel
bir ger¢ekligin tirinll olmaktan uzaklastiran her tirlii yorum, gergekligi bozan eglence
igerigi ve manipiilatif bilgi, bireyin yasadifi gercekligl dedistirme Ozgiirliigiini de
dolayll olarak edilgenlegtirme potansiyeli tagimaktadir. Bu olgu, haberin
magazinellegtirilmesi sorunsalinda temel tartisma konulanndan biridir ve haber
metninde magazin sdylemiyle dolayimlanan egemenlik iligkilerinin ¢0ziimlenebilmesi

acisindan yagamsal bir dnem tasimaktadar.
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SONUC

Televizyon yaymncilifinda haberin magazinellesmesi sorunsali yalmizea mnicel
sonuglardan yola ¢ikilarak ya da olgu iizerinde belirleyici olan difer etmenlerden
sovutlanarak anlasilamayacak kadar karmasik ve ¢ok boyutlu bir olgudur. Dolayistyla bu
siirecin irdelenmesinde “televizyon, televizyon dili, haber sdylemi, magazinellesmenin
ideolojik 1slevler1” ve tiim bu konular iizerinde belirleyici olan ekonomi-politik yapinin
bir arada ele alinmas: gerekmektedir. Bu nedenle magazinellesme olgusundan da Gnce,
toplumsal ve kiiltlirel bir kurum olarak televizyon ve bir séylem bigimi olarak haber
arasindaki iliskinin ¢éziimlenmesi, siirecin biiinlikli olarak anlagilabilmesinde
yagamsal bir 6neme sahiptir. Bu anlamda televizyon dilinin tarhsel-kiiltlirel temelleriyle
magazin sdylemi arasindaki iligki kadar, yayincilik anlayisinin ve haber séyleminin
lizerinde yapilandigt ekonomi-politik yapinin da irdelenmesi gerekmektedir. Es deyigle
televizyonun ve haberin igerisinde yer aldifi siyasal, toplumsal ve kiiltiirel ortam
yeterince incelenmedikge magazinellesmenin kitle iletigiminde lstlendigi islevler ve
haber igeriZinde belirleyici olmaya baglayan magazin sdyleminin manipiilatif niteligi
derinlikli bir bigimde anlagilamayacaktir.

Magazinellesme siirecinin igleyiginde bir kiiltiir endiistrisi olarak televizyonun
iistlendigi rol, diger geleneksel kitle iletisim araglartyla karsilastinlldifinda gérece ¢ok
daha etkin ve dnemli gdziikmektedir. Bu alanda yogun tartigmalara yol agan televizyon
dilinin kendine 9zgli yapis: ideolojik, toplumsal ve kiiltiirel boyutlariyla oldukga genis
bir galisma alaninin temel konusu olmustur. Gergeklifi yeniden tireten, dlinyay
bagimsiz pargalardan olugan mozaik bir biitlin olarak gdsteren ve tarihsel dizgenin
disinda yapilandinlan televizyon  dili, magazin s8yleminin {retilmesinde ve
yansitilmasinda yasamsal bir Oneme sahiptir. Bu anlamda bir yasam bigimi Snerisi
olarak magazin sdyleminin giindelik yagamin giderek karmasiklagan yapis: karsisinda
sdzde bir secenek gibi sundufu yanilsamalar diinyasi, ortaya ¢iktigr dénemden bu yana
gosteri diinyasimin bir pargasi olan televizyonun bu yapiyr destekler nitelikteki dili
aracilifiyla genis kitlelere ulagtinitabilmektedir. Eg deyisle, nedensellik iligkilerinden
bagimsiz kurulan, ikonografik anlatima dayali, yagami anlams:z karmagalar toplami

olarak tanimlayan ve daha kolay tiiketilebilir bir diinya dzlemini yeniden lreten magazin
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sOylemi ile benzer niteliklere sahip olan televizyon dili, her seyden &nce yapisal bir
uyum sergilemektedir. Kald: ki magazin séyleminin igersinde tiretildigi toplumsal yapi
ve bu yapiya egemen olan iktidar iliskiled ile televizyonun ardindaki sermaye yapisi
arasindaki ortaklik gbz Oniine alindifinda, bu séylem yoluyla Gnerilen ve televizyonla
yayginlastirilan yagam bigiminin hangi degerler {izerinde yapilandirildigim ¢oziimlemek
¢ok da gii¢ olmasa gerektir.

Stz konusu tartismalar baglaminda gergeklestirilen ¢alismanin ilerleyen
boliimlerinde, televizyon haberlerinde magazinellesme olgusunun aracin igerisinde
bulundugu ekonomi-politik yapiyla dogrudan iligkili oldugu ger¢eginden hareket
edilerek, var olan egemenlik iligkilerinin ve sermaye yapisimin irdelenmesine
calisilmsgtir. Haber ve magazinellesme iligkisiyle gorece daha 6nce tanigan Batil: {ilkeler
ile siirecin on-on bes yilhk bir déneme karsihk geldigi Tirkiye'de, olguyu ortaya
¢ikaran etmenler agisindan énemli élgiide bir kogutluk itigskisinden sz edilebilmektedir.

Bu donemde diinyada, neo-liberal ekonomi-politikalartnin egemeniigi altinda
farkli ig kollarindan gelen sermaye gruplan, Gzellestirme politikalan aracilifiyla kitle
iletisim alaninda da Snemli bir yer edinmeye baglamistir ve modern birer igletmeye
doniisen medya kuruluglarindaki tecimsellesme egilimi sonucunda haber, “serbest
piyasa kosullarinda dedisim degeri tagiyan bir meta”ya evrilmistir. Dolayisiyla “iriin™iin
daha genis kitlelere ulagabilmesi adina haber igerifinde geleneksel habercilik anlayisiyla
ortiismeyecek degisikliklerin yapilmasina gz yumulurken, sdz konusu anlayis somut
olarak g6zlemlenebilen bir yayincilik politikasina déniigtirilmiigtiir. Bu anlamda, ilkeli
ve kamusal yayincilik anlayisina baglilik, tecimsel yaymciliZa bagimliligin yaninda
etkililigini dnemli Glgiide yitirmistir, denilebilir.

Nitekim Tirkiye'de de -yapilan aragtirmalann ortaya koydugu bir gerceklik
olarak- televizyon kanallarinda yayinlanan haber biiltenlerinin giderek magazinel bir
icerife buriinmesi olgusu, Tiitk televizyon yayincilifinda devlet tekelinin kirilarak
bzellestirme  siirecinin  baglatilmasimin  ardindan  gergeklesmigtir.  Hukuk digt
uygulamalarin gérmezden gelindigi ve giderek kaotik bir goriiniime biininen televizyon
yayinciliginin dogrudan/dolayh desteklendigi bir dénemde, bu alanda baglayan niteliksel
erozyon, haberi eflence diinyasmin bir pargast kilan egemen yaymcilik anlayisma dek

uzanan bir alanda etkisini gdstermistir. Bu agidan bakildifinda, bugiin magazinel
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haberlerin dzel televizyon kanallarinin haber biiltenlerinde ortalama % 40°1n iizerinde
bir yer tutuyor olmasi, 1980 sonras1 ddnemde yasanilan ekonomi-politik siirecin “dogal”
bir sonucu sayilabilecektir.

Tiirkiye’de pek ¢ok ddniigiimiin baglangici sayilabilecek olan bu dénemde, neo-
liberal ekonomi politikalaniyla devletin ekonomik alanda etkililiini azaltmay
amaglayan bir girisimin yaminda yer alan sermaye gruplar, televizyon yayincilifinda da
devlet tekelinin kaldinlmasi igin g¢aba harcamiglardir. Gergekte bilyik gogunlugu
yayincilik alaninin disinda yer alan ve farkh is kollannda gelen dev sermayeler, diger
endistrilerle karsilastinldiginda ¢ok da verimli sayillamayacak bir alana, medyaya
yonelmiglerdir. Ozellikle son yillarda medyada yasamlan ¢apraz sahiplik sorunsali ve
monopollesme egilimi de gbz Oniine alindifinda bu girgimin, tecimsel bir ¢ikar
saglamaktan ¢ok sermayenin toplumsal iktidar arayislarinin bir sonucu oldugunu ileri
siirmek yanlis olmasa gerektir.

Boylesi bir yapilanmaya dayali tecimsel vayincilik anlayiginin televizyon
programlanni piyasa kosullarina uyarlayan bir yaymncihik politikasini berimsemesi,
kendi igerisinde bir tutarlilik sergilemektedir. Magazin sdylemi ise ortalama degerlere
seslenen ve kolay tiiketilebilen yapisiyla s6z konusu anlayisin “iidin igeriginde”
belirleyict bir rol oynamaktadir. Bu donemde yaganilan sosyo-politik degigim sonucu
bireylerin tiiketim ideolojisine ydnlendirilmesinde de magazin sdyleminin yasamsal bir
Onemi vardir. Bireyin, nedensellik iligkilerinin ve tarihsel dinamiklierin sonucunda
yagadigi gerceklifi sadece tilketerek degistirebilecegi yapay bir diinyanin sinirlanm
¢izen magazin haberleri, bu niteligiyle olasi bir toplumsal déniisiim potansiyelinin
edilginlestirilmesinde de bagat degerler arasinda yer almaktadir.

Tiim bu sayilan 6zellikleriyle magazin sdylemi ve onu olusturan temel etmenler,
haber bitltenlerini de piyasa kosullarina uyumlanmig popiiler kiiltiir {iriinlerinden biri
haline getirmektedir. Ulagilan bulgular agisindan hala en gok izlenilen program tiirli olan
haber biiltenleri, giderek gergeklerin diinyasindan uzaklastirilmakta ve yerine &zel
televizyon kanallarinin temsil ettikleri sermaye yapisinca onaylanan bir yasam bigiminin
egemen degerleri sunulmaktadir. Bu alanda Tirkiye’de yaganilan tarihsel siireg, iberal-
¢ogulcu basmn anlayisinda sikea ileri siiriilen “televizyonun kitleler tarafindan istenileni

sunmaktan baska bir amacinin olmadig1” yvargisini dogrulamadif: gibi, bugiin yaymeihk
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alaninda yagamlan stzde gesitlenmenin, -sanilanin tersine- demokratik bir goguleulugun
oniinde 6nemli bir engel oldugunu da gdsterir niteliktedir. Yant sira ileti/riin igeriginin
hedef kitlenin istekleri dogrultusunda diizenlenmesini éngéren liberal yaklagimin bu
temel savi, gergekte, kitle iletigim araglarina atfedilen kamusal sorumluluk ilkesivle
ortlismedigi gibi, piyasa kogullan igerisinde giderek kamusaldan tecimsele dogru bir
yonsemeye de neden olmaktadir.

Ozetle belirtmek gerekirse, magazinin yamilsamalarla dolu ve eglenceye déniik
diinyasi, haberin nesne! gergeklife gondermede bulunmasi gereken igerigiyle
birlestinlerek, var olan yapimn biitiinliiklii olarak anlagilmasinda gereksinim duyulan
bilginin ikincil bir konuma itildigi gézlemlenmektedir. Dolayisiyla izleyiciye dogrudan
tamklik edemeyecegi olaylar hakkinda sunutan bilgi, nedensellik iligkilerinden
yalitilmig, anlik gergekligi tanumlamaktan Ste bir anlam tagimayan ve bu 6zellikleriyle
de etkin bir manipiilasyon araci olarak kullanilan bilgidir.

Oysa demokratik bir yagam bigimi igerisinde bireyin var olan yapi1 karsisinda
dogru tavn alabilmesi, nesnel gerceklige iligkin saglikli bilgiyi edinebilmesiyle olasidir
ve bu hak, modern toplumlarda izleyicinin birincil istemleri arasindadir. Bu anlamda,
gelismig Bat: toplumlarinda televizyon yayinciligindaki tecimsel politikalar sonucunda
yasanilan niteliksel bozulmalarin -BBC 6rnedinde oldugu gibi- izleyici tarafindan ciddi
bir direnigle karsilastifi ve “kitle iletigim araglaninin toplumsal rollerine yeniden
¢aginldigr” bilinmektedir,

Ancak &zellikle otoriter devlet yapisinin  toplumsal bir gelenek gibi
benimsendigi, demokratik katilim bilincinin yeterince gelisemedigi, olasi bir bireylesme
stirecinin bir bigimde sekteve ugratildifi, feodal iliskilerin etkisini korudugu, gogulcu-
demokratik yapiya ait temel kurumlann islerligi konusunda o6nemli tartigmalarin
yasandig: azgelismis iilkelerde, egemen bakis agisindan yansitilan, basat kiltiirel
degerleri yitcelten ve tiim zamanlar i¢in gegerli “bir bagka diinya”dan sunulan haberlerin
ne denli etkin olabilecegini 6nceden kestirmek ¢ok da zor olmasa gerektir. Boylesi

sosyo-ekonomik, killtiirel ve siyasal dinamiklerle ¢evrili bir toplumsal yapida, yapay da

: Calisma igerisinde aktarilan sayisal verilerle de ortaya konuldugu iizere, en gok izlenilen program tirind haber
biiltenleri olusturmaktadir, Ancak vapilan arastirmalann en gok gikayet edilen program tiiriiniin de haber bultenler
oldugunu ve sikayet konulan igerisinde magazin haberlerinin en 8n siralerda yer aldifin: gtstermesi, haber igeriginin
olusturuimasinda izleyici beklentisinin yeterince etkin olmadifin kanitlar niteliktedir. Ancak ayni veriler, izleyicinin
segici olmak konusunda yeterince duyarh olmadigim da ortaya koymaktadir.
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oisa anlik bir kag¢ig saglayabilen, sorgulanmaksizin yaganabilen ve baskin erkin agik¢a
onayladif: “eglencelik bir dﬁnyé séyleminin”, elestirel bir direngle karsilagsmas: oldukea
uzak bir olasilik gibi goézikmektedir.

Tam da bu noktada “televizyon yayinciligmin dzellestirilmestnin ardindan
yasanilan degisimin niteligi nedir?” sorusunun yamtlanmasi gerekmektedir. Tiirkiye’de
yasanilan Ozellestirme  siireciyle birlikte benimsenen meta-haber anlayiginm
¢ogulculuk/katithimerlik adina kazandirdiklan ile aym degisimin demokrasi, ¢ok sesiilik
ve haber alma dzgirliigii adina yok ettikleri bir araya getirildiginde, yasanilanlan
gergekte bir “gelisim silireci” olarak degerlendirebilmek oldukega giiclesmektedir. Yan:
stra toplumsal kazanimlar agisindan da bu ddnemden kazangli ¢tkan kesimin 1980
sonrasinda neo-liberal ekonomi politikalanm destekleyen ve devlet tekelini yasa disi
yollaria fiilen kirmayi gze alabilen sermaye gruplan oldufu agikga goriilmektedir.

Giindelik yasamun gergekligi karsisinda izleyiciye sunulmasi gereken haberin,
bireyi yagadigi diinyaya daha da yabancilagtiran ve maddi temelleri olmayan yollarla bu
dinyadan kagigi kolaylastiran bilgiyl degil, var olan yapmn ¢dziimlenmesinde
kullanilabilecek islevsel bilgiyi icermesi gerekmektedir. Bu agidan, igerisinde yaganilan
toplumsal yapimin kaginilmaz bir gerceklik olmadiinmi ve bireyin kendi ger¢ekligini
doéniigtiirebilme olanaklarina sahip oldugunu anlatan bir yaymncilik anlayiginin, 6zellikle
Tirkiye gibi gelismekte olan {ilkelerde demokratik ve sivil bir toplum yapisinin da yapi
taglari arasinda yer alacag diigliniiimektedir.

Buradan bakildiginda ve Tiirkiye’nin yakin dénem ekonomi-politik tarihiyle
birlikte ele alindifinda, magazinel degerlerle tiretilen haberin, izleyiciyi var olan
gerceklikten biraz daha uzaklastirdifi, bdylece, yaganilan dizgenin ddngiisel yapisi
icerisindeki bireyin kendi gergekligini algilamada ve ddniistirmede giin gegtikge biraz
daha yalmz birakildigr digiiniilmektedir. Bu agidan, bireyi kendi gerceklifine
yabancilagtiran magazinel degerlerle &riilii bir diinyada, haber biiltenleri tle kiiltiir
endiistrisinin diger kollan birlikte hareket etmektedirler.

Calismanin basindan bu yana tartisilanlar baSlammda, ozel televizyon
kanallanindaki haber biiltenlerine egemen olan magazin sdyleminin “yildizlar™in

yasamini “kamu yarar1 adina” inceleyen ya da “diinyada iy1 $eylerin de oldugunu” gézler
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Oniine seren bir habercilik anlayigina kargilik gelmedigini belirtmek gerekmektedir.

Dolayisiyla s1§ bir bakisla haber programlarinda:

“kadinlann mayolu gdésterimi degildir magazin... Diinyanin gergekligini olmadig
gibi betimlemek, o gergekligi farklt bigimde tanimlamaktir... Magazin mitoslar
gibidir. Oliimsiizdiir... Hayatin hi¢bir yerine ve higbir seyine tekabiil etmez.

Dolayisiyla hayati agiklamayan bir agtklamalar yigmidir”.

353 (Unsal Oskay, “Haberin Magazinlesmesi”. Siyaset Meydam-ATV, 8.1.1998.
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