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Toplu a s3veris n e

gereksinim, istek

mekan boyutunds a
Tez kapsaminda ni
alisveris merkezl ir
istek ve gerek m
tasarimlara yansi al

Tez hazirlanmasi sir
hocam sayin Dog¢.Dr
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ari tasariminda degisen kullanici
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,yonetim kenti olan Ankara’'nin
.entteki konumlari ve kullanicinin
‘i dogrultusunda degisimlerinin

olarak incelenmistir.
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~teral NALCAKAN'a, bu konuda

ocalarima, tesviklerinden &turd
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TOPL! WSAL ER-~WE
1.1. DEGISEN KULLANI.. GE|

TASARIMA ETKISI

Alisveris bir cok insan igin, bi  0g
bir bagka agidan bakilacak s
bir

monotonlugunu yenecek div-—-le

sikici ugras olarak le
konforu bir arada bulac I
gostermektedir.

wllanict gereksinimler in ywer
insanlardan bugine kadar "ig
insanlardan yer :-igme, sicaktan
yapida idi. Kul rel, ekonomik v
teknolojik degismelere bagh o

cesitlenmistir.

Kullanicinin zaman algilan
zaman degerlendirme, nr

merkezlerinde gecirilen 2z 1

oLUM 1

= KULLANIC]I GEREKSINIMLERI

KSIiNiM, ISTEK VE BEKLENTILERININ

iman degerlendirme ve dinlenme yolu iken,
da bir gorev, sonu gelmeden tekrarlanan
Bu

ler kullaniclya sunulmaktadir. Ekonomi ve

1endirilebilir. anlamda aligverigin,

skan ve hizmet bigimlerine gereksinim

esi ve daha mutlu halde yasamasi, ilk
degismeyen temel amag¢ olmustur. ik
soguktan korunmak gibi sinirh ve sade bir
sosyal gelismeler, toplumsal yasamdaki

ak insan gereksinimleri ¢ok artmis ve

decer anlayislan ve bunlarin dayandidi is disi

motivasyonlarint  kapsayan alisveris

> deneyime dayali alisveris konusunun,









Bireyin; toplumun butinselliginder

sonra toplum baglaminda, 1neaariii

Bunu yaparken de, &nce i
kéleliginden mimkan oldul Iyr
koyar. Buna &6rnek olare 1

etkinliklerin bireyin duyai I
incelterek zenginlesmesini yuster
disincesini kisitlayan zaman ve
uzerine sonsuz ufuklar agtigina v
oldugunu ortaya koyar. Uygarlig

baghdir. Uygarligi koruyan ve onu

Birey -toplum skilerind 1

arasindaki iliskiyi, bunlar ja
ortaya koyamamistir. En « e
hi¢c deginmemesidir. Bir tc cil
Oncesinde ne kadar e | idi
yasarken buluruz. Bu inse la
Ayrnica, hep bir grubu me g
Bireylerin olusturdugu : . In

dogda ile karsilikh iligki han-ed

sayisiz iliskiler vardir. >

Toplumun degismesine sebep

bireyden énce gelir, birey Gizenc

iliskisinde bireyden 6énce tt ¢
bolimi uygarlik gelisimini  3r 2
°®Emre KONGAR, Tirk i’ nB

iir parca olusundan hareket ederek, daha
e topluluk arasi iligkilere deginmek gerekir.
topluma baglanarak doga kuvvetlerinin
1gint, kendine bir hirriyet yarattigini ortaya
in, bilimin, glzel sanatlarin ve benzeri
tirmasini, izlenimlerinin  arastinimasini,
Daha sonra da felsefenin ve dinin, bireyin
er sinirlarini dagittigini, élimsiz varhklar
lygarhidin da bu gibi ugraslarin bir toplami
olanakli olmasi toplumun var olmasina

eylere ulastiran ise topluluktur.

ktalari gézden kacirmis ve bu iki 6ge
> olan iligkileriyle birlikte, tam acikhd: ile
di ise, grup kavramina ve grubun énemine
2 birgok insan grubu vardir. Tarihte ve tarih
se gidil 1 insani, grupta ya da gruplarda
doga uzerinde olup, doda ile iligki icindedir.
ren bireyler arasinda, cesitli iligskiler vardir.
aydana gelen toplum da doga Uzerinde ve

Kisacas! birey, toplum, doga uclusiinde

in teme¢ liski, insan - dogadir. Toplum
mz ~'di manevi etkiler yapar. insan - insan
ir ve is bolima kavramini ortaya gikarir. is

masinda vardir. Toplumda meydana gelen

1cileri 2, S:86-87
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Algilama bir seyin tim ya ntis ile btinlesmesi ve deneyimlerinin temelini
olusturmasidir. Bireyin deneyimleri, uyaricilarin agik anlamlar elde etmesini
saglar. Duygusal sirecler, uvaricinin tasidigr mesaj ile ilgilidir. Bir nesneyi ya da
olayr algiladigimiz zam: , onu geg¢mis deneyimlerimiz ve imajlarla
birlestirmekle kalmayip, ..ot muza gidip gitmemesi konusunda duygusalligimizi
da katariz.

Sonug olarak; u siiregler kullanici olarak epimizi yakindan ilgilendirmektedir.
Reklamlarin algilanmas! la en 6nemli konularindan birisi goérsel etkinin
yaratimasidir. Ayrica, Urin imaji ve marka imaji yaratmak igin blylk
harcamalar yapilmaktadir ™azarlamacilar igin Griintin algilanma bigimi, Grinin
gercek ozelliklerinden ¢ok  1ha unemli olabilmektedir.

2.2.1.1.5. ALl AMAYA KiEDEN FAKTORLER

Algilama bireyler ve c¢evreden gelen etkiler olarak karsimiza ¢ikar. Cevreden
gelen etkiler; algilanan :snen  biyUkligi, rengi, bigimi gibi 6zelliklerden
kaynaklanmaktadir. Ornegin, renkli reklamlar, siyali beyaza gére daha gok -
dikkati ¢cekebilmektedir. Daha biiylik nesneler kiiciklere gére daha ¢ok dikkat
¢ekicidir. Yukseklik, parlaklik renk gibi uyaricilanin yogunlugu arttikga daha ¢ok
dikkat cekme oOzelligine sahip olabilmektedir. Cevreden gelen uyarilarin;

yogunlugu, zamani ve sikli** algilamaya etki eden 6nemli etkilerdir.

Bireyin; gereksinimleri, de§ yargilari, gidileri, deneyimler, tutumlari ve kisiligi
neyin algilanacagina ve nasil algilanacagina etki eder. Her bireyin yasantisinda
kendisine gére olma 6znelliAdi, a1 uyaricilarin degisik bireylerce farkli bicimde

algilanmasina yol acgar. --rey, her an sayillamayacak kadar ¢ok sayida
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kismini yada kira bedel &der :ktedirler. Ayrica toptan aligveris imkani

saglarlar.
3.4.ORNEKLERIN DEGE! ENDI--LMESI

Bu bélumde; toplumsal dedigsmey etki eden faktdrler ve kullanici gereksinim,
istek ve beklentilerinin aligv~ris r rkezleri tasarimina etkileri birinci bélumde

incelenmigtir. B bilgiler 11§ da,

Sehir Merkezinde : Karum, 2 kul¢ iligveris merkezi.
Toplu Konut alanlar merkez iJe : ~eal aligveris merkezi.
Sehir digi toplu konut bdélnesir ‘MMM Migros, Hosta alisveris merkezi

Uzerinde asagic ki baghklar vadle nda calisiimistir.

Ornekler, aligveris merkezlerinin  nt mekanindaki konumlarina gére t¢ ana
grupta ele alinmig ve Bdlum 3. e belirtilen kriterlere bagh olarak secilen

ornekler Gizerinde sorunlar vé ol mler ortaya konmaya calisiimistir.

Vaziyet plani verilerinden cevre:  etkenler gines, is1, sese karsi koruyucu
onlemlerin alinmas! gerekmektc - Fakat toplumsal degismeyle sosyal,
kiltirel, ekonomik faktérlern k anici gereksinim, istek ve beklentilerine
yansimalariyla artikk yeni .nerkezler agma ihtiyaci hissedilerek alisveris
merkezleri hizla ¢odalmak.adir. ler gun c¢ogalan aligveris merkezlerinde
kullanici istek ve gereksin i dogrultusunda yeni fonksiyonlar eklenerek bir
cok merkezler kullanima sunulm tadir. Sonug olarak, toplumsal degismenin

alisveris merkezlerine yansimalari ortaya ¢ikmaktadir.

Karum; mekan ve tasarim 6zellikleri agisindan ilk u¢ kati alisveris ve diger dort

kati ofis olarak degerlendiril~istir. Merkezin ortasinda genis bir alan kafeterya
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