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OZET

YEREL VE KURESEL KULTUR ANLAYISLARININ ENDUSTRIYEL TASARIM
SURECINE ETKISI: TURKIYE MOBILYA SEKTORUNDE TASARIMCI
YAKLASIMLARI

flke OZTEKE
Endiistriyel Sanatlar Anabilim Dal1
Anadolu Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii, Mayis, 2017

Danigman: Prof. Dr. Ertugrul ALGAN

Kiiresellesmenin etkisi ile birlikte diinya ¢capinda kiiltiirlerin degisimi hizlanmistir.
Bu degisen diinyada endiistriyel tasarimcinin ilgilendigi hedef kitle de degismektedir. Bu
calismanin amaci kiiresellesmenin etkisi ile birlikte yerel ve kiiresel kiiltiir anlayislarinin
endistriyel tasarim siirecine etkisinin incelenmesidir. Yapilan literatiir taramasinda
oncelikle kiiltiir ve kiiresellesme terimleri kavramsal olarak ele alinmistir. Kiiltiiriin
kiiresellesmesinin sonucu olarak ortaya ¢ikan yaklagimlar incelenerek giincel yaklagimlar
ve orneklerle konu hakkinda bilgi verilmistir. Sonrasinda endiistriyel tasarim ile kiiltiiriin
iligkisi ve kiltliriin kiiresellesmesiyle birlikte endiistriyel tasarimin nasil etkilendigi
ortaya konulmaya calisilmistir. Yapilan c¢alismada tasarim siirecine etkinin
anlasgilabilmesi icin Tirkiye’de mobilya sektoriinde calisan tasarimcilar ile yari
yapilandirilmig goriismeler yapilmistir. Goriismeler ile tasarimcinin tasarim siireci, hedef
kitlenin kiiresellesme ile birlikte degisimi, kiiresellesmenin endiistriyel tasarimciya etkisi,
kiiresel kiiltiirtin ve yarattigi popiiler kiiltiirlin tasarim siirecine etkisi, yerel kiiltiirtin
tasarim siirecine etkisi ile ilgili tasarimcilarin goriisleri detayl bir sekilde sorgulanmaistir.
Ulagilan sonuglara gore kiiresellesmenin kiiltiirel etkileri tasarim siirecinde de

gozlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Endiistriyel Tasarim, Kiiresel Kiiltiir, Trendler, Yerel Kiiltiir.



ABSTRACT

THE INFLUENCES OF LOCAL AND GLOBAL CULTURAL UNDERSTANDINGS
ON INDUSTRIAL DESIGN PROCESS: DESIGNER APPROACHES IN TURKEY
FURNITURE SECTOR

flke OZTEKE
Industrial Arts Program
Anadolu University, Graduate School of Science, May, 2017
Supervisor: Prof. Dr. Ertugrul ALGAN

Along with the impact of globalization, the exchange of cultures around the world
has accelerated. In this changing world, the target audience of industrial designers is also
changing. The main purpose of this thesis is to examine the effect of local and global
cultural understandings on industrial design process with the effect of globalization. In
the literature survey, primarily the terms culture and globalization were conceptually
explained. The approaches emerging as a consequence of cultural globalization were
examined, understanding the issues over current approaches and examples of research
topics is provided. Thereafter, industrial design and culture relationship and how
industrial design is influenced by the globalization of cultures explained. In this research,
semi-structured interviewing selected as a research method and interviews are done with
Turkish industrial designers working in the furniture sector. During those interviews,
researcher questioned that the participant's design process, the impact of globalization on
the industrial designer, change of target groups as a result of globalization, the influence
of the global culture and popular culture on design process, the influence of the local
culture on design process. According to the results, the cultural effects of globalization

can be observed in the design process.

Keywords: Industrial Design, Global Culture, Trends, Local Culture.
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ETiK ILKE VE KURALLARA UYGUNLUK BEYANNAMESI

Bu tezin bana ait, 6zgiin bir ¢calisma oldugunu; calismamin hazirlik, veri toplama,
analiz ve bilgilerin sunumu olmak {izere tiim asamalarinda bilimsel etik ilke ve kurallara
uygun davrandigimi; bu ¢aligma kapsaminda elde edilemeyen tiim veri ve bilgiler i¢in
kaynak gosterdigimi ve bu kaynaklara kaynak¢ada yer verdigimi; bu ¢aligmanin Anadolu
Universitesi tarafindan kullanilan “bilimsel intihal tespit programi”yla tarandigini ve
hicbir sekilde “intihal icermedigini” beyan ederim. Herhangi bir zamanda, ¢calismamla
ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durumun saptanmasi durumunda, ortaya ¢ikacak tiim

ahlaki ve hukuki sonuglara razi oldugumu bildiririm.

Ilke Ozteke
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1. GIRIS

Endiistriyel tasarim, kullanici yararin1 gozeterek yeni iirlin fikirleri ortaya
cikarmaktadir. Kiiltiir ise Tylor’un (1871) tanimina gore bu kullanicinin toplumun bir
Ogesi olarak ogrendigi (kazandigi) bilgi, sanat, gelenek-gorenek ve benzeri yetenek ve
aligkanliklar1 igermektedir (Giiveng, 2010). Kiiltiirlin gelisiminde iiriinler 6nemli bir yer
sahibidir. Insan ve iiriinler giinliik rutin aktivitelerde siirekli etkilesim halindedir. Seri
tiretim ve pazarlamanin da etkisi ile tasarlanan kiigiik bir iiriin bile diinyanin farkli
koselerine ulasabilmekte ve kiiltiirleri etkileyebilmektedir. Endiistriyel tasarimci, tasarim
siirecinde kullanicinin kiiltiirel 6zelliklerini gbz oniinde bulundurmak durumundadir.
Uriin tasariminda hedef kitle olarak belirlenen kullanici, kiiltiirii yasatan ve bir sonraki
nesle tasityan kisidir. Bu durumda endiistriyel tasarimci da dolayli olarak kiiltiirii
tasarlayan kisi konumunda diisiiniilebilir (Bayrakei, 1996). Kiiresellesmenin etkisi ile
diinya capinda kiiltiirlerin hizla degistikleri gézlemlenmektedir. Kiiltiiriin kiiresellesmesi
sonucunda birbirine zit iki yaklasim 6ne ¢ikmaktadir. Birinci yaklasim kiiresellesmenin
ekonomik boyutunun da etkisi ile tiiketici davramiglarinin etkilenmesi ve Kkiiltiirel
standartlasmanin ortaya ¢ikmasidir. ikinci yaklasim ise kiiresellesmenin yerel tepki ile
karsilanmasi ve insanlarin kiireselden farklilagsmak istemesidir. Bu kiiltiirel benzeme ve
farklilasma siireclerinin es zamanli olarak yasandigir gézlemlenmektedir. Bu iki sonug
endistriyel tasarimi ilgilendiren hedef kitleye ve iiriin tasarimina yansimaktadir.
Endiistriyel tasarimcinin ilgilendigi sektorlerden biri olan mobilya sektorii kiiltiirel
yapmin temel gostergelerinden biridir ¢linkii insanlar evlerinde hayat tarzlarim
somutlastirirlar.

Bu calismanin amaci1 Tiirkiye’de faaliyet gosteren endiistriyel tasarimcilarin
tasarim siireclerine yerel ve kiiresel kiiltiir anlayislarinin yansimasini incelemektir. Bu
nedenle tilkemizde konut mobilyas: sektoriinde faaliyet gosteren tasarimcilarla
goriigmeler yapilarak tasarim siiregleri ve siireclerinde kiiltiir dgelerinin kullanimi
arastirilmistir. Arastirmada “Kiiresellesme endiistriyel tasarim meslegini nasil etkiliyor?
Kiiresellesen diinyaya tasarimci nasil adapte oluyor? Kullanicilarin aynilasmaya
baslamasi ile tasarlanan tirlinlerde aynilastyor mu? Tiirk tasarimcilar kiiresel trendlerden
ne kadar etkileniyor? Yerel kiiltiire yonelik tasarim yaparken nelere dikkat ediliyor?

Tasarim siirecinde kiiresel ve yerel kaynaklarin etkisi nedir? Tasarimcilar bulunduklari



cografyanin yerel kiiltiiriinden ne kadar etkileniyor?” sorularmin yanitlar1 aranmaya
calisilmigtir. Yapilan calismada mobilya {izerine tasarimlar yapan fabrika ve ofis
tasarimcilari incelenmeye calisilmis ve goriismeler uygulanmastir.

Tezin ilk boliimiinde konuya bir giris yapilarak, arastirmanin amac1 hakkinda kisaca
bilgi verilmistir.

2. Bolimde kiiltiir kavramu literatiirde incelenerek tanimi yapilmistir. Kiiltiiriin
degisiminin, toplumun kimligi {izerindeki etkisi incelenerek kiiresellesme konusu
kavramsal olarak ele alinmistir. Kiiresellesmenin ekonomik, siyasi ve kiiltiirel boyutlari
irdelenerek arastirma icin altyap1 hazirlanmistir.

3. Boliimde kiiresellesmenin kiiltiir {izerindeki iki farkli etkisi, standartlasma ve
yerellesme yaklagimlar1 olarak iki baslik altinda incelenmistir. Bu bilgiler 1s18inda
kiiltiirel kiiresellesmenin Tiirkiye tizerindeki etkisi incelenmistir.

4. Boliimde oncelikle endiistriyel tasarim kavrami agiklanmus, kiiltiir ile olan iligkisi
ele alinmistir. Kiiltiirlin kiiresellesmesi ile ortaya ¢ikan sonuglarin endiistriyel tasarima
etkisi incelenerek arastirma icin temel olusturulmustur.

Boylelikle literatiir arastirmas1 tamamlanmis, alan ¢alismasi kismina gecilmistir.
Aragtirmada kullanilan yontem, calisma grubunun belirlenmesi, veri toplama siireci ve
veri analizi ile ilgili agiklamalar 5. Bolimde ele alinmistir. Tirkiye’de mobilya
sektoriinde ¢alisan tasarimcilar ile gorismeler yapilmistir. Goriisme tekniginin secilme
nedeni gériismenin yar1 yapilandirilmis olarak yapilmasindan dolay1 agik uglu olabilmesi
ve daha detayli bilgiler elde edebilmektir. Boylelikle tasarimcilarin tasarim siirecinde
kiltlirii ne agidan ele aldiklar1 ve kiiresellesmenin tasarimci tizerindeki etkisi hakkinda
detayl bilgiler elde edilebilmistir.

6. Boliimde alan ¢alismasinda elde edilen bulgulara yer verilmistir. Oncelikle
goriisiilen tasarimcilart tasarim siiregleri hakkinda kisa bilgiler verilmistir. Yapilan
goriismelerdeki veriler konu bagliklar1 altinda incelenerek, tasarimcilarin goriisleri
derlenmistir.

Son boliimde bulunan sonug¢ kisminda literatiir ve alan ¢alismasinda elde edilen
veriler karsilastirilarak incelenmeye ¢alisilmig, boylelikle tasarim siirecine etkide bulunan

kiltiirel anlayiglarin etkisi ortaya ¢ikarilmistir.



2. KULTUR VE KURESELLESME

Bu bolimde kiiltiirtin ve kiiresellesmenin kavramsal agiklamalar1 yapilacak,

kiiresellesmenin kiiltiirel boyutu incelenmeye calisilacaktir.

2.1. Kiiltiir Tanimlar

Tiirkge’ye Fransizca’dan gegen “kiiltiir” kelimesi, topragi ekip iiriin almak, tiretmek
anlamlarinda kullanilirken Voltaire “kiiltiir” kavramini ilk defa insan zekasinin olusumu
ve gelismesini belirleyen bir terim olarak kullanmig ve kelime farkli bir anlam kazanarak
zamanla Avrupa dillerine yayilmistir (Turan, 1990). 1871 yilinda ingiliz antropologu
Tylor “kiiltiir” kavramina bilimsel bir i¢erik kazandirmis ve giin gegtikge dnem kazanan
bu kavram akademik disipline dontismiistiir. Tylor kiltiirii uygarlikla esanlamli olarak
kullanarak su tanim1 yapmustir: "Kiiltiir ya da uygarlik, insanin bir toplumun 6gesi olarak
edindigi bilgi, inang¢, sanat, ahlak, gelenek ve goéreneklerle her tiirlii beceri ve
aliskanliklarint iceren karmagsik bir biitiindiir” (Tylor’dan aktaran, Giiveng 2010).
Tylor’un kiiltiir tanim1 kavramu biitiiniiyle yansitamasa da kapsayici bir tanimdir.

Kiiltiirti antropolojik agidan degerlendiren Tylor'dan sonra 6teki alanlarda galisan
sosyal bilimcilerin de bu konu ile ilgilenmesi ile kiiltiir kendi basina bir disiplin haline
gelmeye baglamistir. Kiiltiir tanimlar1 onu ele alanlarin akademik disiplinine gore
farkliliklar gosterebilmektedir. Ayrica kiiltiiriin soyut bir kavram olmast tanim
yapilmasini zorlagtirmaktadir (Turan, 1990).

Marx’1n ifadesi ile; "Kiiltiir, doganin yarattiklarina karsilik, insanoglunun yarattig
her seydir” (Gliveng, 2010). Linton ise kiiltiirli “bir toplumun hayat bigimi” olarak
tanimlamustir. Carr’in yaptig1 tanim kiiltiiriin aktarilarak dgrenilen bir kavram oldugunu
vurgular: “Kiiltiir toplumdaki ge¢mis davramislarin biriktirilerek aktarilan sonuglaridir.”
(Turan, 1990)

Giiveng (2010) Tiirkge’de kiiltiiriin dort ayr1 anlamda kullanildigini belirtmektedir;

e Bilim alanindaki kiiltiir: Uygarhiktir

e Beseri alandaki kiiltiir: Egitim siirecinin iirtiniidiir.

e Estetik alandaki kiiltiir: Giizel sanatlardir.

e Maddi (teknolojik) ve biyolojik alanda kiiltiir: Uretme, tarmm, ekin,

cogaltma ve yetistirmedir (Giiveng, 2010).



Kiiltiirtin tanimlamalar1 ne olursa olsun her olgu gibi kiiltiiriin de kendine 6zgil
unsurlart bulunmaktadir. Tylor'un kiiltiir ve uygarlik tanimindan ¢ikan anlamlari,

Murdock (1940) basliklar altinda diizenleyerek kiiltiiriin 6zelliklerini 6zetlemistir:

1. Kiltir dogustan degil Ogrenilerek kazanilan bilgi, davramig ve
aliskinlardandir.

2. Insanlar 6grendikleri kiiltiirii bir sonraki nesle aktarabilir.

3. Kiiltiir toplumsaldir. Toplumda yaratilir ve ortaklasa paylasilir.

4. Bireyler her ne kadar ayni kiiltiirii paylasiyor olsalar da kiiltlirel idealin
gerektirdigi davranislara uygun bir sekilde hareket etmezler.

5. Kiiltiir, bireylerin biyolojik ve toplumsal ihtiyaglarini karsiladigindan dolay1
islevseldir.

6. Hemen hemen her kiiltiir bir biitiinliik idealini yaratmaya calisir. Fakat tarihi
ve cevresel etkenlerle bu dengeler siirekli degisir.

7. Kiiltiirler sik sik yenilenir ve degisir (Murdock'tan aktaran Giiveng, 2013).

Ozetle kiiltiir dgrenilir, aktarilabilir, siireklidir, toplumsaldir, ideallestiricidir,

doyum vericidir, biitiinlestiricidir ve degisir.

2.2. Kiiltiiriin Degisimi

Diinyanin olusumundan itibaren yasamin ve kiiltiirlerin degismeyen tek kurali
"degisim" ve "devamlilik" olmustur. Bireyler, topluluklar, kavimler, devletler gelip
gecmis farkli kiiltlirler ve uygarliklar degiserek siirekliliklerini devam ettirmislerdir.

Kiiltiirler az veya ¢ok, hizli veya yavas, uyumlu veya uyumsuz bigimlerde siirekli
degisme egilimindedirler ama kiiltiirii olusturan bireyler ve kurumlar bu degismelere ayak
uydurmakta giigliik ¢ekebilirler. Degisim kaginilmazdir ¢iinkii birey kendisine aktarilan
kiiltiiri yeniden Ogrenir ve yasar. Bu siirecte farkinda olmadan kiiltiirde kiiciikte olsa
degisiklikler yapar ve kendisinden sonraki kusaklara bu degisik bi¢imiyle aktarir
(Giiveng, 2013).

Kiiltiirler degisir. Degisme uyum yoluyla gergeklesir. Gergi dogal kosullar kiiltiirel 6zellikleri

belirleyecek kadar etkili ve giiclii degildir ama kiiltiirler, zaman boyutu iginde, dogal ¢evreye uyum



gosterirler. Kiiltiirler, yayilma, 6diing alma, dykiinme vb. yollarla komsularina da benzerler; ayrica, kiiltiirel
sistemi olusturan bireylerin biyolojik ve psikolojik istek ve ihtiyaclarmi karsilayacak bicimde uyum
gosterirler. Kosullar degistikce, geleneksel ¢oziim yollarinin sagladigt doyum diizeyi de azalir ve degisir

(Giiveng, 2010).

Birey yasamu siiresince kiiltiiriin devingenliginin etkisini fark edebilecegi halde,
bu degisim genelde ¢ok yavas oldugu icin hissedilememekte, bu sebeple yok
sanilmaktadir (Turan, 1990). Omiir beklentisinin gorece kisa oldugu, degisim siirecinin
gorece yavas oldugu bu donemlerde, insanlar degisime tanik olacak kadar
yasayamamaktaydilar. Fakat sanayi devriminden sonra yasanan kiiltiirel degismeler ve en
az ikiye katlanan 6miir beklentisi, insanlarin kiiltiiriin degisimini gézlemleyebilmelerine

olanak vermistir (Giiveng, 2013).

2.3. insan, Kimlik ve Kiiltiir

Insanin kendisini tanimlamas1 kendisi i¢in 6nemlidir. Insanin kimligini olusturmasi
yasadig1 toplumdan bagimsiz bir sekilde ger¢eklesemez. Fakat ayn1 zamanda bu siirecte
evrensel degerler goz ardi edilemez (Akdemir, 2002). Hall (1998) kimligi su sekilde
anlatmaya calismustir: “Tiim diinyayr dolasirsin: Senin disinda herkesin ne oldugunu
ogrendiginde, sen onlarin olmadigisin demektir.” Bu anlami ile bakildiginda insanin
kendisinin ne oldugunu 6grenebilmesi i¢in digerlerini kesfetmesi gerekmektedir.

Wallerstein’m (1998) tanimima gore kiltiir, her iki kullanimda da ayni seyleri
hissetmeyen ya da yapmayan digerlerinin aksine bazi kisilerin hissettikleri ya da
yaptiklar1 seydir. Her birey ¢ok sayida kiiltiirel 6zelligin bulugsma noktas1 ve kiiltiirel
karakteristiklerin benzeri bulunmayan bir karisimidir. Bu anlamda diinyada kiiltiirel
standartlagsmanin aksine, farklilasmaya dogru bir yonelim oldugu diisiiniilmektedir.
Diinyaya baktigimizda bu kiiltiirel egilimleri sinirlayan diizenleyen c¢ekim giiclerinin
varhigr fark edilmektedir. Modern diinya sistemindeki en giiglii ¢ekim kuvveti ulus
devletler olarak kabul edilmektedir (Wallerstein, 1998).

Ulus devletler bir yandan kendi i¢lerindeki farkliliklar1 gidermeye calisirlarken bir
yandan da kendilerini diger komsularindan ayiracak kiiltiirel dnlemler almaktadirlar
(Giiveng, 2010). Devletlerin resmi dilleri, kendi egitim programlarini uyguladiklar: okul
sistemleri, sinirlardan gecise, aile yapilarina ve miilkiyete iligkin yasalar gibi genellikle

yasal agidan baglayicilig1 bulunan kararlar1 vardir. Bu tiir kararlarin yiiz yildan bu yana
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alindig1 herhangi bir devlette ulusal bir kiiltiirlin olusacagi aciktir. Ancak ekonomik
gercekligi géz oOnilinde bulundurdugumuzda, modern diinya sisteminin kapitalist bir
diinya ekonomisi oldugu sdylenmektedir. Kiiresellesen ekonomi ile beraber iiretimde
diinya ¢apinda bir is bolimii mevcuttur. Bu da devlet siirlarinin gegirgen olmasini
gerektirmektedir (Wallerstein, 1998). Ulus devletler ile birlikte birbirinden farkli bir¢ok
milli kiiltiir olusmustur fakat devletler arasindaki ekonomik iliskilerin kiiresellesme ile

birlikte artmasiyla kiiltiirel farkliliklarin azaldigi gézlemlenmektedir.

2.4. Kiiresellesme Tanimlari

Kiiresel sozciigiiniin yaklasik 400 y1l1 asan bir tarihi olmasina karsilik kiiresellesme
kavrami 1960’larda kullanilmaya baslanmistir. 1980°1i yillardan itibaren de kullanimi
yaygimlasmustir (I¢li, 2001). Kiiresellesme hem olumlu hem de olumsuz anlamlar
icermektedir. Bir yandan bireycilik 6nem kazanip, demokrasi ve insan haklari konusunda
gelismeler yasanirken bir yandan da iilkeler ve bolgeler arasindaki esitsizlik ve
adaletsizlikler artmaktadir (Evin, 2012). Bakis agilarinin farkliligina gore kiiresellesme
tanimlar1 degismektedir. Robertson’a (1999) gore kiiresellesme, diinyanin kiigiilmesi ve
bir diinya bilincinin olusmasi olarak tanimlanabilir. Giddens’in (2000) tanimina gore ise,
“Yerel olusumlarin kilometrelerce uzaktaki olaylarca sekillendirilmesi ya da tersi
bicimde, uzak yerellikleri birbirlerine baglayan diinya ¢apindaki toplumsal iliskilerin
yogunlagmasidir.” Beck kiiresellesmeyi “bundan sonra gezegenimizde olan hi¢bir seyin
sadece yerel bir olay olmamasi demektir ¢iinkii biitiin icatlar, zaferler ve felaketler tiim
gezegeni etkiler” seklinde agiklamaktadir (Beck, 2009).

Berger’e (2003) gore kiiresellesmenin itici giici bilim ve teknolojidir.
Kiiresellesmede bilim ve teknolojinin iriinii olan kitle iletisim araglart 6nemli rol
oynamistir.

Radyo-televizyonla kurulan iletisim aglari, bilgisayar, internet ve uydu
teknolojisindeki gelismelerle insanoglunun mekana ve zamana bagliligi eskiye oranla cok
azalmistir. Diinyadaki insanlarin birbirlerinden rahatca ve siirekli haberdar olabilme
imkan1 ile birlikte, cografi sinirlarin etkisi kaybolmaya baslamistir. Kiiresellesme
etkiledigi yerlerdeki bireylerin ¢ogu i¢in giinlilk yasami siirdiirme bi¢imine farkl
secenekler getirmekle beraber, anlamlandirma ve yorumlamanin baglamini

degistirmektedir (Berger, 2003).



Ancak kiiresellesme siireci tamamen birlestirici bir siire¢ degildir. Bauman’a (1997)
gore kiiresellesmenin diinyayr biitiinlestirme nedenleriyle bolme nedenleri birbiriyle
aynidir. Bazilarinin kiiresellesebilmesi i¢in baskalarinin yerellesmesi gerekmektedir. Bu
durumda, hareket Ozgiirligliniin fazlaligindan dolayr giderek daha fazla kiiresel ve
yurtsuz hale gelen elit kesimle geride kalan yerellige sabitlenmek durumunda kalan kesim
arasinda iletisim kopuklugu olusmaktadir (Bauman, 1997). Giiniimiizde anlamlarin ve
degerlerin iiretimi yurt 6tesinde yapilmaktadir, fakat bu anlam ve degerlerin sunulacagi
insanlar yereldir. Bunun sonucu kaginilmaz olarak kutuplasmanin olusmasidir. Bauman
(1997), bu kutuplasmay1 uglardaki kesimlerin hayatin1 6rnekleyerek agiklamaktadir. Elit
kesim sakinleri her daim simdinin i¢inde yasar ve her zaman mesguldiir. Bu kesim i¢in
mekanin 6nemi yoktur, ¢iinkii mesafeler anliktir. Bir yerden bir yere gitmek sadece zaman
meselesidir. Tomlinson’un (2004) 6rnek verdigi gibi ispanya’dan Amerika’ya ucus
yalnizca bir film siiresidir. Zit uctaki kesimin sakinleri ise bol, gereksiz ve igini
dolduracak hig¢bir seye sahip olmadiklar1 zamanin yiikii altindadir. Elit kesim i¢in gerekli
tirtinlerin tiretildigi mekan i¢inde kisitlanan olan bu insanlar, -televizyon ve internet gibi
kitle iletisim araglari tarafindan belirlenen- sanal bir zamanin i¢indedirler.

Kiiresellesme, giiglii toplumsal imgeler ve metaforlar ortaya ¢ikarma kapasitesiyle
tiretken bir kavramdir. Kiiresellesme ile ilgili farkli bir bakis acis1 da Tomlinson’a aittir.
Kiiresellesmenin diinyay1 birbirine bagladigini savunan Tomlinson (2004), olusan bu
siireci “karmasik baglantililik” kavrami ile agiklamaktadir. Karmasik baglantililik
kavramina gore kiiresellesme, modern yasami karakterize eden, hizla gelisen ve giderek
yogunlasan karsilikli baglar ve bagimliliklar agidir. Bireyler ve toplumlar arasinda hizla
artan toplumsal ve kurumsal iligkiler, uluslararasi alanda mallarin, bilginin, insanlarin
birbirleriyle olan gegiskenligi, teknolojik gelismeler, uluslararasi hava tasimaciligi gibi
bag kurma bi¢imleri Tomlinson’un karmagik baglantililik kavramina Ornek olarak

gosterilebilmektedir.

2.5. Kiiresellesmenin Boyutlar

Kiiresellesme olumlu ve olumsuz sonuglarinin tartigilabilecegi; siyasal, ekonomik
ve kiiltiirel olmak {izere ii¢ boyutu olan bir siire¢, bir olgudur (Kongar, 1997).
Kiiresellesme ilk olarak ortaya ¢iktig1 ekonomik alanda mallarin ve hizmetlerin iiretimi,

degis tokusu, dagitimi ve tiiketimi konusunda bir rekabet olusturmustur. Ekonomik



pazarlar kiireseldir ve ekonomistler bu pazari hedefler. Kiiresel ekonominin artan 6nemi
ile devletin roliinde degismeler meydana gelmistir. Kiiresellesmenin siyasi boyutunun iKi
sonucu olabilecegi belirtilir. Ulus devletin hakimiyet alan1 zayiflayabilir ya da
giiclenebilir. Ulusal siirlar zayifladik¢a toplumlarin tiiketim aliskanliklarinin da
degisimi ile diinya ¢apinda bir aynilagsma goriilebilir. Ulus devlet giiglenirse ise “yerel”
koklere yonelen bir déniis yasanabilir. Ugiincii alan, kiiresellesme ve Kkiiltiirel alan
arasindaki iliski i¢inde ortaya c¢ikar (Yesiltuna, 2006). Kiiresellesmenin etkisi ile bu
boyutlar birbirleriyle etkilesim halindedirler. Ornekleyecek olursak, kiiresel pazara giren
bir sirket, ticari anlamda ulusun sinirlarini asabilmek igin siyasal diizenlemelere ihtiyag
duyabilmekte, gittigi tilkenin kiiltiirinden etkilenmekte, ayn1 zamanda da o iilkenin
kiiltiirtinti etkilemektedir. Kiiltiirel kiiresellesme ekonomik ve siyasal boyutlardan da
etkilendiginden dolay1 kiiltiirel boyut iizerine olan bu tezde diger boyutlar da

aciklanmugtir.

2.5.1. Ekonomik boyutu

Kiiresellesme Oncelikle kendini ekonomik alanda hissettirmis; siyasi ve kiiltiirel
alan da bundan etkilenmistir. Kiiresellesmenin ekonomik boyutu; yeni iiretim teknikleri,
ulasim sistemleri, sermaye ve finans alanindaki gelismelerden meydana gelmektedir.
Ticari anlamda ulusal sinirlarin ortadan kalkmasiyla, sermaye hareketliliginin 6niindeki
engel de kalkmustir. Onceleri her bir iilkenin pazarma tek tek ulasmaya calisan kapitalist
sermaye, giiniimiizde kiiresellesmeyle birlikte tiim diinyay1 tek bir pazar haline
getirmektedir (Aslan, 2009). Bir diger ifadeyle kiiresellesme “tek diinya pazar1” yaratma
mantigina dayanan kapitalizmin, Batidan tiim diinyaya yayilmasi olarak aciklanabilir
(Evin, 2012).

Uretimin kiiresellesmesi ile sirketler kendi iilke sinirlarmni asarak mal ve hizmet
iiretmeye baslamiglardir. Boylelikle “cok uluslu sirketler” 6nem kazanmistir. Wallerstein
(2004) kiiresellesmeyi; kiigiik  sistemlerden diinya imparatorluklarina, diinya
imparatorluklarindan diinya ekonomisine ge¢is siireci olarak goérmektedir. Cok uluslu
firmalar yeni uluslararas1 is boliimi c¢ercevesinde, {retimi biitiin yerkiireye
yaymaktadirlar. Ornegin 2014 yili itibariyle diinyanin en biiyiik otomobil iireten sirketi
olan Toyota’nin Gorsel 2.1.’de gosterildigi gibi 26 farkli {ilkede 46 iiretim fabrikasi, 7



AR-GE (Arastirma-Gelistirme) merkezi bulunmaktadir!. Her giin finans piyasalarinda
biiylik miktarlarda para, bir tilkeden baska iilkeye akmaktadir. Ekonomik yonden bugiin
yeryiiziindeki iilkelerin dnemli bir kism1 birbiriyle biitiinlesmektedir. Ornegin Tayland’da
baslayan bir kriz, biitin Asya’y1 etkiledigi gibi, Tirkiye’yi de etkileyebilmektedir
(Tomlinson, 1999).

iiretim merkezleri @ tasanim ve ar-ge merkezleri

Gorsel 2.1. Toyota’'min diinya tizerindeki tasarim, ar-ge ve tiretim merkezleri

Kiiresellesme biitiin ekonomik faaliyetlerde ivmeye neden olmakta ve ekonomik
hareketlilik diinyanin her tarafindaki sermayeleri harekete gecirmektedir. Ancak diinya
sermayelerindeki bu hareket, herkesin esit sanst ve imkaninin oldugu anlamina
gelmemektedir. Tek diinya piyasasinin olusmasi, rekabet ortamini da beraberinde
getirmis ve esitsizliklere neden olmustur. Gelismis iilkeler ile gelismekte olan iilkelerin
kiiresellesmeden aldiklar1 pay oldukg¢a farklidir. Gelismekte olan iilkelerde yoksulluk
giderek artmakta ve disa bagimlilik devletin egemenlik giiciinii azaltip, bagimsiz karar

almalarini zorlagtirmaktadir (Tomlinson, 2004).

1 http://www.toyota-global.com/company/vision_philosophy/globalizing_and_localizing_manufacturing/ (erisim
tarihi: 20.10.2016)


http://www.toyota-global.com/company/vision_philosophy/globalizing_and_localizing_manufacturing/

2.5.2. Siyasi boyutu

Kiiresellesmenin boyutlarindan bir digeri, siyasi boyuttur. Kiiresellesmenin siyasi
boyutu ile ilgili olarak akla ilk gelen, ulus-devlet olmaktadir. Kiiresellesmenin etkisiyle
goriilen ekonomik ve Kkiiltiirel biitiin degisimler devletlerin yonetim sistemlerini
etkilemekte, bu da devletin kendini gelistirme ve degistirme politikalarina yansimaktadir.
1980’lerde diinyada daha kapali bir ulus-devlet sisteminin var oldugu goriiliirken,
ekonomik pazarin genislemesiyle ulus-devletler ¢aginin kapandigindan s6z edilmektedir.
Sonug olarak kiiresel sistemin tek aktorii olarak devletlerden s6z etmek artik miimkiin
olmamaktadir. Devletin kendi sinirlari igerisinde bile tek egemen gii¢ oldugunu sdylemek
anlamsiz kalabilmektedir. Gili¢ artik yalmizca devlette degil, bireyde, orgiitlerde,
sanayicide, medyada, sirketlerde ve daha bir¢ok kurumdadir (Aribogan, 1997).

Kiiresellesme ile birlikte egemen kiiltiirlerin, farkli kiiltiirleri aynilastirma amaciyla
bu kiiltiirlerin ilizerinde hegemonya kurmaya caligmasi, bu duruma tepki olarak
milliyetcilik akimlarina neden olmustur. Smith (1994) ulusal kimligin 6teki kimlik

bicimlerine kiyasla daha 6zel bir giicliniin oldugunu séylemektedir:

Milliyetgilik ayn1 zamanda bugiin popiiler bir rizaya sahip ve popiiler bir cosku saglayan
siyasi dayanigmanin yegane tahayyiiliinii ve rasyonelini verir. Diger biitiin tahayyiiller ve rasyoneller
onunla karsilastirildiginda soniik ve bulanik kalir. Onlar bir se¢ilmislik duygusu vermezler; biricik nitelikte

bir tarihleri ve 6zel kaderleri yoktur (Smith’den aktaran Tomlinson, 2004).

Kiiresellesmeden kaynaklanan gelismeler, ulus devlet modelini tehdit edici
niteliktedir. Ulus devletler gliniimiizde hem kiiresel kitle kiiltiiriiniin, hem de mikro
milliyetgiligin tehdidi altindadir (Talas ve Kaya, 2007). Kiiresellesmenin yerelligi
giiclendirici etkileri bir yandan ulusal kimligin muhafazasina yardimci olurken, diger
yandan da alt kiiltiirlere canlilik kazandirmaktadir. Bu durum ise, bolgesel olusumlara ve
mikro milliyet¢ilik akimlarina sebep olmaktadir (Sahin, 2009). Kiiresellesme ile beraber
yalnizlasmaya baglayan bireyler yitirdiklerini diisiindiikleri din kardesligi, hemserilik gibi
duygularint veya Yyerel kimliklerini yenileyerek vyitirdiklerini tekrar elde etmeye
calismaktadirlar. Yerel ve bu yerelligi de kapsayan toplumsal kimliklerin canlilik
kazanmasi, kiiresellesmenin olumsuz etkilerine verilmis yerel tepkiler olarak

yorumlanabilir.
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2.5.3. Kiiltiirel boyutu

Kiiresellesme, bireylerin giinlik yasami siirdiirme Dbig¢imlerine etkide
bulunmaktadir. Berger (2003) ekonomik ve siyasal boyutlarin da etkisi ile kiiltiirel

kiiresellesmenin sonuclarina iliskin olarak dort olasilik 6ne stirmektedir.

1. Yerel kiiltiirlin yerine kiiresel kiiltiiriin gegmesi

2. Kiiresel ve yerel kiiltlirlerin 6nemli 6lglide birlesme gostermeden bir arada var
olmasi

3. Evrensel kiiresel kiiltiir ile 6zgiil yerli kiiltiir arasinda sentez olusturulmasi

4. Gigli yerel tepkiyle kiiresel kiiltiiriin reddedilmesi

Kiresellesen kiiltiiriin bir sonucu olan bu olasiliklara taraftar ve muhalif olanlar
vardir. Kiiresellesmenin Onciisii olan toplumlar kiiresel kiiltiire kendilerinin kabul
gorecegi bir ortami hazirladigi i¢in olumlu yaklasirlar. Asil sorun bunlarin disinda kalan
toplumlarin kendini kabul ettirmek gayesiyle yeniden kimlik arayis1 igerisine girmeleriyle
ortaya c¢ikmaktadir (Akdemir, 2002). Yasam tarzlart ve popiiler kiiltiiriin,
Amerikalilagsmas1 ve Avrupalilasmasi ile es zamanli olarak ortaya g¢ikan Kkiiltiirel
yerellesme ve yerlilesme sonucunda yerel kiiltiir ve geleneksel yasam tarzi 6geleri kiiresel
kiiltiir etkisi altinda yeniden yaratilmistir. Bu durumlar Bati disi toplumun kiiresellesmeye
verdigi yerel yanitlar olarak goriilebilir (Hsiao, 2003).

Kiiresellesme tartigsmalarinda kiiresel-yerel iliskisi ortaya atildigi zaman sozii
edilmek istenen giindelik hayata ait sistemdir. Tomlinson (2004) is adami 6rneginde,
uluslararast yolculuk yapan bir is adaminin giinliik kiiltiirel pratikleri ve kiiltiirel
farkliliklar1 tecriibe etmediginden bahseder. Ciinkii zamanini is merkezlerinde, bes
yildizl otellerde ve turistik yerlerde gecirir. Fakat yerellik insanlarin giinliik yasamlarin
siirdlirdiikleri yerde varligini siirdiiriir. Evlerde, kiliselerde, is yerlerinde, barlarda ve
magazalarda gozlemlenebilir. Yolculuk yapan cogu is adami kendi yerel ortamina
donene kadar bu tiir ortamlara girmemektedir.

Kiiltiirel alanlarin birbiriyle iletisimini saglayan kiiresellesmenin, zaman-uzam
algisinda bir degisime neden oldugu gozlemlenmektedir. Ozellikle kiiltiirel alanda
kendisini hissettiren zaman-uzam algisi, birbirinden ¢ok uzakta olan kiiltiirlerin bir araya

gelmesine imkan tanimakta, farkli kiiltiirlere ortak yasam alanlar1 saglamaktadir.
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Tomlinson’a (2004) gore biitiin kisisel etkinliklerin, giyinme kurallarinin, moda ve
trendlerin bireysel ve kiiltiirel kimlikleri kurdugu farkli yerel diinyalarda yasayan
insanlarin kaderleri karmasik baglantililigin oldugu diinyada birbirleri ile iligkilidir.
Kiiresellesmenin kiiltiir acisindan 6nemli sonuglara neden oldugu konusunda diistinmenin
bir yolu, kiiltiiriin bi¢cim verdigi yerel hareketlerin kiiresel sonuglara nasil yol agtigini
distinmektir. Giddens (2000) bu konu hakkinda “Yerel yasam bicimlerindeki
aliskanliklar kiiresel sonuglar olusturmaya basladi. Bu nedenle herhangi bir giysi alirken
yvaptigim se¢imin sadece uluslararasi is boliimii tizerinde degil, ayni zamanda diinyanin
ekosistemi tizerinde de bir takim etkileri soz konusudur” demektedir. Bu iliskiyi karmasik
baglantililik kavrami ile agiklayan Tomlinson (2004) su sekilde bir 6rnek vermektedir:
“Bir cumartesi 6gleden sonra Avrupa’daki bir alisveris merkezinde giyecekleri
kiyafetleri segen bir grup gencin yapacag kiiltiirel segimleri Filipinlerde kiigiik bir
atolyede ¢aligan isginin istihdam olasiliklarina kadar gidebilecek bir baglantililik diizeyi

ortaya ¢ikartabilir”
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3. KURESELLESME VE YERELLESME

Bu boliimde kiiresel kiiltiir yaklasimlar: ve bunun hakkindaki kavramlar devaminda

bu yaklagimlarin Tiirkiye’deki yansimalari incelenmeye ¢alisilacaktir.

3.1. Kiiltiirel Kiiresellesme Yaklasimlari

Kiiresellesme beraberinde belli bir yasam tarzi ve kiiltiirii getirmektedir. Ozellikle
kitle iletisim teknolojilerinin gelisimi ile beraber diinya iizerindeki kiiltiirler arasindaki
etkilesimin arttig1 gozlemlenmektedir. Kongar’in (1997) belirttigi iizere kiiresellesmenin
kiiltiirel boyutu birbirine zit goriinen iki ayri sonug¢ ortaya ¢ikarmistir. Birinci sonug
diinya ¢apinda bir standartlagsmanin gozlemlenmesidir. Ekonominin kiiresellesmesi ile
cok uluslu sirketlerin olusmasi, uluslararasi sermayenin egemenligi, marka cazibesi, kitle
iletisim araglarinin gelisimi gibi nedenlerle tim diinyada benzer tiikketim tercihlerinin
olustugu goriilmektedir. Fakat eszamanli olarak yerel kiiltiirlere bir doniis de
yasanmaktadir. Kiiresellesmenin siyasal etkileri ile ulus devlet zayiflamis ve bunun
sonucunda mikro milliyet¢ilikler gli¢ kazanmislardir. Ve iletisim araclarinin da gelisimi
ile en kiiclik topluluk bile kendini diinyaya duyurabilmektedir. Tiim diinyanin
kiireselleserek homojenlesmesine karsi toplumlarin bir tepki olarak kendi yerelliklerini
on plana ¢ikardigi goriilebilmektedir.

Bu iki sonu¢ homojenlesme ve heterojenlesme olarak ayrilabilir. Gilinlimiizdeki
kiiresellesmenin ana problemi bu sonuglar arasindaki gerilimdir (Appadurai, 2009).
Kiiresellesme siireci es zamanl1 olarak iki kiiltiir goriintiisii sunmaktadir. Bunlardan ilki
yerel kiiltiirlerin kiiresele benzemeye baslamasidir. Tiim heterojen kiiltiirler diinyay:
kaplayan tek egemen kiiltiir icinde erimektedir. Ikinci goriintii ise farkli kiiltiirlerin yan
yana akmasidir (Aslanoglu, 2000).

Kiiltiirel kiiresellesme tartismalarinda kiiresel kiiltiir / yerel kiiltiir konusunda
belirsizlikler bulunmaktadir. Kiiresel bir kiiltliriin olup olmadig, bu kiiltiiriin merkezinin
neresi olacagi, kiiresel kiiltiir karsisinda yerel kiiltirlerin durumu gibi konular
tartismalarin merkezinde yer almaktadir. Sonraki boliimlerde bu tartigmalar anlatilmaya

calisilacaktir.
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3.1.1. Kiiltiiriin standartlagsmasi yaklasimlari

Homojenlesme tezi; kiiltiiriin kiiresellesmesini, standartlagtirllmig bir tiiketim
kiiltiirinlin olugmasi1 ve her yerin goriinliste birbirine benzemeye baglamasi olarak
gormektedir (Tomlinson, 2004). Diinyanin her yerinde karsimiza ¢ikan Gorsel 3.1.°de

orneklenen markalar bu teoriye drnek olarak gosterilmektedir.

Gorsel 3.1. Diinya Markalari®

Batili hayat tarz1 olusan kiiresel kitle kiiltiiriiyle birlikte tiim diinyaya yayilmaktadir.
Bu durum ayni zamanda Appadurai (2009) tarafindan “Amerikanlastirma” kavramiyla
ifade edilmekte, temel olarak dominant kiiltiir olan Amerikan kiiltiiriiniin yerel kiltiirti
zamanla degisime ugratmasi anlamina gelmektedir. Bu durumda Amerikan kiiltiirlinden
kaynaklanan beslenme, giyim ve eglenme aliskanliklari, Ingilizce yaygilik kazanmakta;
Bati kaynakli degerler evrensel degerler olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Evin, 2012).

Tomlinson (2004) kiiltiirel kiiresellesmenin homojen bir kiiltiir yarattig1 tezine

havaalan1 6rnegi ile kars1 ¢ikmaktadir. Diinya genelinde birbirine benzer goriiniimler

2 https://www.flickr.com/photos/74068232@N04/6755833721 (erisim tarihi: 03.11.2016)
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icinde olan havaalanlart (Gorsel 3.2.), farkli kiiltirel mekanlar arasinda gegisi
yumusatmaktadir. Tomlinson (2004), kiiltiiriin kiiresel capta homojenlestigini iddia
etmenin, sehre ucakla gelip havaalanindan hi¢ ¢ikmayarak tiim vaktini “duty free”
magazalarindaki kiiresel markalar arasinda gecirmeye benzedigini sdylemektedir.
Homojenlesme tezinin dogrulugunu 6lgebilmek i¢in havalimani, turistik yerler, oteller

gibi kiiresel mekanlardan ¢ikip yerel kiiltiirel gortintimleri incelemek gerekmektedir.

Gorsel 3.2. (a) Sabiha Gokcen Havalimani® (b) Barcelona Havalimani*

Kiiltiirtin kiiresellesmesi tezinin dayandigi baslica kanit, diinya ¢apindaki kiiltiirel
tiriinlerde goriilen standartlagsma ve yakinlagmadir. Kapitalist tiiketim kiiltiirii olarak da
nitelendirilebilecek bu kiiltirde, giyeceklerden yiyeceklere, filmden televizyona,
miizikten fotografa kadar kiiltiiriin bircok alani, belirli tarzlarin, markalarin, zevklerin ve
pratiklerin kiiresel alanda ne kadar revagta oldugunu gostermektedir (Tomlinson, 2004).
Ancak Berger’in (2003) de 6rnek verdigi lizere ayni kiiresel markanin diinyanin farkl

koselerinde algilanis bicimi degisiklik gosterebilmektedir.

Bir kiiresel kiiltiir tirtinii olan McDonald’s’in Amerika’daki miisterileri ile Asya’daki
miigterileri arasindaki iliski birbirinden farklidir. Amerika’da McDonald’s’lar hizli yemek “fast food”
aligkanlig1 kapsaminda miisterilerine temiz ve ucuz yemek hizmeti verirken miisterilerinden hemen yiyip
kalkmalarin1 beklemektedir. Ancak Asya iilkelerinde boyle bir iliski yoktur. Cilinkii Asya iilkelerinde
miisteriler McDonald’s iiriinlerini yemek i¢in uzun siireler boyunca oturmaktadir. Yerel kiiltiirtin, kiiresel
etkilerle birlikte degisime ugramasinin yaninda kiiresel kiiltiiriin igine dahil olan yerel kiiltiirler de eski

orijinalliklerini kaybetmektedir (Berger, 2003).

3 http://turizmnews.com/etiket/Sabiha%20G%C3%B6k%C3%A7en.html (erisim tarihi: 03.11.2016)
4 http://barcelonaprivatetours.org/get-barcelona-from-airport/ (erisim tarihi: 03.11.2016)
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Bu nedenle uluslararasi firmalar hedef piyasalarinin kiiltiirel 6zelliklerini anlamaya
calisirlar. Tomlinson (1999) bu konu hakkinda diisiincelerini su sekilde ifade etmektedir:
“Hedeflenen kitlelerin, kendilerine ulusal dillerinde hitap edildiginde bunun diinya

capinda bir kampanyanin ¢esidi oldugunu fark etmeleri miimkiin degildir.”

HOSGELDIN
RAMAZAN MENSD

McTurco” (Ui veya Tavuklu), Orta Boy Patates, Orta Boy gecek, Su ve Eker Siittag

Gorsel 3.3. McDonald’s in Tiirk miisterilerine yonelik piyasaya siirdigii menii®

Buna o6rnek olarak Tiirkiye’den, Coca Cola’nin ramazan promosyonlart ve
McDonalds, Burger King gibi fast food zincirlerinin yerel lezzetlere yonelmesi verilebilir.
McDonald’s’in Tiirkiye i¢in tirettigi McTurko meniisii, bir yandan yerellesme cabasi
iken, diger yandan Tiirkiye’deki yemek yeme aligkanliklarinda bir degisime yol acgarak,
kiiresel kiiltiirii devam ettirmeye yonelik bir ¢abadir (Gorsel 3.3.).

Kiiltiirlin standartlagmas1 yaklagimi incelenirken popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltiirii

kavramlar1 6ne ¢ikmaktadir. Alt boliimlerde bu iki kavram incelenecektir.

5 http://perakende.tv/bulten/kanal/Yiyecek_icecek/McDonaldstan_Ramazana_ozel_menu_.htm (erisim tarihi:
03.11.2016)
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3.1.1.1. Popiiler kiiltiir

Bayazit’a (2008) gore popiiler kiiltiir, tiiketimi biiyiik kitleler halinde yapilan ve
birgok insanin talep ettigi {lirlin ve hizmetlerdir. Popiiler kiiltlirle herhangi bir toplumda
karsilagilabilir. Sirketler tarafindan yaratilan popitler kiiltlir {irtinleri, medyanin da
araciligiyla yayilmaktadir. Medya ve iletisim sektorleri popiiler kiiltiirii ve halkin
zevklerini bigimlendirmede 6nemli rol oynamaktadirlar (Hsiao, 2003). Biiyiik kentlerin
birgogunda insanlar evlerinde izledikleri televizyonlarda gordiikleri yasantilart ve
tiketim aligkanliklarin1 kabul etmektedirler. Televizyonda oOzellikle Bati orta simif
insaninin yasantilari, tiikketim tercihleri sergilenmekte, bu goriintii bombardimanina
maruz kalan kitle de benzer yasam tarzlarini benimsemeye yonelmektedir. Kendilerini bir
smif ya da kabileye ait hissetmek isteyen insanlar, kendilerini tanimlamak amaci ile
popiiler kiiltiir kapsaminda o sinifa ait bazi liriinler kullanmaktadirlar. Tiiketim kiiltiiri
toplumlardaki iist orta siniflart homojenlestirip, yasam tarzlarini birbirine benzer hale
getirirken yine ayni kiiltiir baglaminda toplumda farkli yasam tarzlarini siirdiirmek
isteyenleri kiiltiirel olarak dislayip, ayirt etmektedir (Hall, 1998). Popiiler kiiltiir sadece
belirli tirlinleri degil, ayn1 zamanda diisiince sekillerini ve diinya goriislerini de popiiler
hale getirmektedir (Bayazit, 2008). Fakat popiiler kiiltiriin bireylerin degerleri ve
davraniglar tizerinde derin bir etki yapmadigi gozlemlenmektedir. Berger’in (2003)
Ornegine gore “Bir insan hem blucin pantolon ve spor ayakkabi giyip, hamburger yiyip,
hatta Walt Disney ¢izgi filmi seyredip, hem de herhangi bir geleneksel kiiltiiriin tiimiiyle
icinde kalabilir.”

Hall’a (1998) gore “Kiiresel kitle kiiltiiri, kiiltiirel tiretimin modern arag¢larindan
biri olan, dilsel simirlart hizla ve kolayca gegebilen, tiim dillerde aninda konusabilen
gortintiiniin egemenligindedir”’. Kiiresel kitle kiiltiirlinlin Bat1 merkezli oldugu ve
Ingilizce konustugu kabul edilmektedir (Hall, 1998). Fakat bu alandaki tek kiiresellestirici
giig, Bat1 kiiltiirii degildir. Ulkeden iilkeye popiiler kiiltiiriin kaynagi degisebilmektedir.
Ornegin Cin’de pembe dizilerde ve pop miizikte dncelikle Hong Kong, Tayvan, Singapur
ve Japonya etkisi goriillmektedir (YYan, 2003).

Gliniimiizde tiiketici odakliligin popiiler kiiltiirii besledigi ve tiikketimi 6zendirdigi
gozlemlenmektedir. Yan’in (2003) karsilasgtirmasina gore “1980°lerde kitle tiiketiminde
buzdolabt ve televizyon gibi ev esyalarina agirlik verilmesinden farkli olarak 1990 larin

tiiketici hareketinde spor, viicut gelistirme, MTV, karaoke barlar: gibi bir¢ogu popiiler

17



kiiltiiriin oziinii olusturan ¢esitli bos zaman aktivitelerine yeni bir ilgi uyanmistir”. Ayni
zamanda kitle iletisim araglarinda verilen durum komedileri, pop miizik, reklamlarla

insanlar gittikce daha fazla tiikketmeye yoneltilmektedir.

3.1.1.2. Tiiketim kiiltiirii

Sozliikte tiketim, “liretilen veya yapilan seylerin kullanilip harcanmasi” isi olarak
tanimlanmaktadir®. Odabasi (1999) tiiketimin dogumdan 6liime degin siiregelen dogal bir
eylem oldugunu vurgulayarak insanlarin bu eylemi yaparken mutlulugu ve rahatlig: elde
ettiklerini diisiindiiklerini s6ylemektedir. Kiiltiirlin kiiresellesmesi ile birlikte insanlar,
tilkettikleri kadar deger kazandiklarimi hissetmektedirler. Bu durumda go6zlenen
geleneksel yapilanmalarin, kimliklerin ve degerlerin 6nemlerini yitirmeye baslamasidir.
Kiiresel kiiltiir ile tiiketim, markalarin ve imajlarin idollestirilerek birer kisilik haline
gelmelerini saglamaktadir. Bunun sonucu olarak kiiltiir insan iliskileri ile degil, ekonomik
pazar icinde olusur hale gelmistir. Bireylere reklamlarla siirekli olarak, tiikettikce
bireyselliklerinin gelisecegi ve 6zgiir olacaklari, kabul goérecekleri imaji satilmaktadir
(Baudrillard, 1997; Keyman ve Ozbudun, 2003).

Tiiketim aligkanliklar, kiiresel kiiltiir etkisinde degisime ugramaktadir. Bu degisim
sonucunda bireylerin tiiketim tercihleri birbirine benzemeye baglamistir. Kongar’a (1997)
gore kiiresellesme tiim diinyada bir 6rnek tiketim kiiltiirii olusturmaya yoneliktir.
Insanlar; din, dil, ik ayrim1 olmaksizin aynm1 marka iiriinlerle gevrilidirler ve bunlari
almaya kosullandirilmaktadirlar. Yerli kabilelerde bile belli markalarin, belli TV
dizilerinin biliniyor, taniniyor olmasi ve bunlarin tiiketimine yonelik egilimlerin artmasi
kiiresel kiiltiiriin etkisinin 6rneklerindendir (Giddens, 2000).

Bir yandan iirtinleri standartlastiran kiiresel kiiltiir, bir yandan da kaynak olarak
yerel kiiltiirleri kullanmakta ve yerel kiiltiiri kiiresel pazara sunarak kiiresellestirmektedir
(Morley ve Robins, 1999). Diinya piyasast edebiyattan sinemaya, mutfaktan giyim-
kusama kadar pek ¢ok alanda yeni sayilan ancak yerel ozellikler tasiyan iiriinlerle
tanigtirilmaktadir. Tiirkiye’de de her mahallede bulunabilecek marketlerde bile farkl
kiltlirlerin {iriinlerinin satilmaya baglandig1 gozlemlenmektedir (Gorsel 3.4.) Biitiin bu

unsurlarin sagladig: olanaklarla kiiltiirler birbirlerine yakinlasmaya baglamistir.

Shttp://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.581e1f9de84657.62410852 (erisim
tarihi: 05.11.2016)
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Gorsel 3.4. Tiirkiye de satilan Uzakdogu mutfag iiriinleri’

Toplumlar bir¢ok alanda digerlerine bagimli hale gelmislerdir. Tiim diinyadaki
tiketim artis1, daha fazla iretimi gerektirmektedir. Bu asamada, kitlesel iiretimle
sanayiden hizli liretim beklenmektedir. Kitlesel iiretim tiiketim talebine karsilik vermeye
caligmaktadir. Fakat bu durum hizli tiikketim ¢aginda fazla sayida kalitesiz {irlinler ortaya
cikarmaktadir. Sonuc olarak verimlik arka planda kalmaktadir. Uretilen iiriinlerin
tiiketiciye ulagsmasi icin de tiiketim mekanlarinin ¢ogaltilmasi yoluna gidilmistir. Biitiin
bu gelismelerin sonucunda, diinya giderek tiiketim esasina dayanan, birgcok merkezi olan
metropoller biitiinii haline gelmektedir (Baudrillard, 1997). Oyle ki yeni din olarak
tilketimin ve tiiketimin mabedi olarak aligveris merkezlerinin acildig1 tezi ortaya
cikmistir. Degerlerini kaybetmis, sadece tiiketmek i¢in yasayan, markalara tapan
bireylerden olusmus bir toplumun yaratildigi ve sonug¢ olarak gercek kimliklerin
kayboldugu savi ileri siiriilmektedir (Odabasi, 1999).

Sonu¢ olarak kiiresel tliketim kiiltiiriinii dort farkli gelismenin yarattigini
sOyleyebilmek miimkiindiir (Odabasi, 1999).

e Uluslararasi firmalarin yayginlagmasi,

e Kiiresel kapitalizmin yayginlagsmasi,

7 http://sokak-kedisi.blogspot.com.tr/2014/08/indomie-a101-de.html (erisim tarihi: 25.10.2016)
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e Kiiresel tliketicilik ya da tiiketim ahlakinin yayginlagsmasi,

e Kiiresel tilketimin homojenlesmesi.

3.1.2. Kiiltiiriin yerellesmesi yaklasimlari

Toplumlar, yerel kiiltiir (halk kiiltiirii) ile birbirlerinden farklilasir. Yerel kiiltiir,
topluluklarin gereksinimlerini karsilayan sosyal bir kurumdur. Zaman igerisinde kiiltiir
degisime ugradigi i¢in, insanlarin gelenekleri de degismektedir. Kiiltiirel 6zellikler ve
farkliliklar, siyasal ve ekonomik farkliliklara gére daha zor degistirilebilir. Ornegin,
insanlar ekonomik olarak farklilasabilir ve zengin olan fakir, fakir olan zengin olabilir.
Fakat bir Rus kolayca Ermeni olamaz. Kiiltiirel 6zellikler ve farkliliklar daha zor
uzlastirilabilir ve sorunlar daha zor ¢oziilebilir (Biilbiil, 2007).

Kiiresellesmenin sonucu olan kiiltiirel benzesme ve farklilasma es zamanl
yasanmaktadir (I¢li, 2001). Kiiltiirler aras1 iletisim ve etkilesimin artmas: ile birlikte
toplumlar yeni kiiresel degerler ve kiiltiirlerle tanisirken, diger yandan da toplum iginde
bastirilmis olan alt kiiltiirler canlanmaktadir. Kiiresellesmenin insanlara sundugu iletisim
ve telekomiinikasyon alanindaki gelismeler ile birlikte yerellesme tesvik edilmekte buna
bagli olarak wulusal kiiltlirlin hakimiyetini azalmakta, yerel kimlik ve kiiltlirler
gliclenmektedir (Evin, 2012). Yerele doniigiin, genellikle kiiresele tepki olarak ortaya
ciktigr goriilmektedir. Ortaya ¢ikan yeni Ozneler, yeni toplumsal cinsiyetler, yeni
etniklikler, yeni bolgeler, yeni cemaatler, bazen ¢ok sira dis1 yollarla da olsa miicadele
ederek kendi adlarina konugma imkani elde etmislerdir (Hall, 1998).

Kiiresellesme her zaman tepki ile karsilanmayabilir, kiiresel olan bazi yerel
degisikliklere ugrayarak kabul gorebilir. Bazi yerel kiiltiirler ise kiiresellesmenin
imkanlarini kullanarak goriiniir hale gelebilmektedir. Berger (2003) bunu diinyadan yerel
orneklerle agiklamaktadir: Bati1 kokenli hizli yiyecek zincirlerinin girmesi Hindistan’da
ve Japonya’da geleneksel mutfaga dayali hizli yemek satis noktalarinin gelismesine yol
acmistir. Batili moda tiriinlerinin Japonya’da satilmaya baslamasindan sonra belirgin bir
bigimde Japon estetik anlayisini yansitan yerel bir moda sanayisi dogmustur. Ayni1 sekilde
Tiirkiye’de de ¢ig kofte, doner gibi geleneksel mutfaga dair yiyeceklerin satildig: yerel

fast-food zincirleri (Gorsel 3.5.) olusmustur.
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komagene

etsiz cig kofte

Gorsel 3.5. Yerel fast food zinciri, Komagene®

Bu konuyu ele aldigimizda melezlesme, kiiyerellesme ve medeniyetler catismasi
kavramlarini agiklamak gerekmektedir.

Berger (2003) melezlesmeyi, yabanci ve yerli kiiltiir 6gelerinin bilingli bir sentezini
yaratma c¢abasi olarak tanimlamaktadir. Kiiltiirlerin birbiriyle karigsmasi fakat
farkliliklarin ~ vurgulanmamas: olarak da tanimlanabilir. Melezlesme yaklasimi
giintimiizde higbir kiiltliriin saf halde kalmadigini, iletisim kanallar1 ve gog¢ yollariyla
kiiltiirlerin birbirlerine karigtiginin arttig1 savini one siirmektedir. Melezlesme yaygin
olarak ikinci kusak gé¢menler lizerinde gozlemlenebilmektedir. Ciinkii bu insanlar kendi
kiiltiir ve dilleri ile yasadiklari iilkenin kiiltiir ve dilini bir araya getirmektedirler
(Aslanoglu, 2000).

Kiiltiirel hareketler yorumlanir, uyarlanir ve sonunda yerellestirilir. Clinkii yeni bir
olgu ile karsilasan birey, kendi kiiltiirel kaynaklar {izerinden baglanti kurmaya calisir.
Bunun sonucu olarak kiiresel kiiltiire ait irlinii yerel kiiltlir kendine ait 6zgiin anlamlarla
ve kullanimlarla sekillendirmektedir. Howes’un (1996) verdigi 6rnekle agikladigi gibi

Coca-Cola dahil hi¢bir nesne melezlesmeye direnemez:

Coca Cola kirisiklar1 giderebilir (Rusya), 6li bir insan1 yagama dondiirebilir (Haiti), bakiri
giimiise ¢evirebilir (Barbados)... Coca cola bundan bagka iceceklerle 6rnegin Karayiplerde cuba libre

yapmak i¢in romla (Gorsel 3.6), Bolivyada ise ponche negro yapmak ic¢in agudiente ile karistirilmak

8 http://www.komagene.com.tr/icerik/48/179/besevler-subesi.aspx (erisim tarihi: 05.11.2016)
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suretiyle yerellestirilmektedir. Son olarak Coca Cola bir¢ok iilkede yerli bir iiriin olarak algilanmaktadir

(Howes’dan aktaran Tomlinson, 2004).

Gorsel 3.6. Coca Cola ile yapilan Karayip ickisi cuba libre®

Kiiyerellesme kavramina gore kiiresellesme ve yerellesme arasinda her zaman bir
gerilim vardir. Baz1 durumlarda ikisi arasinda g¢arpismalar yasanabilmektedir. Fakat
sonug olarak es zamanli ilerleyen bu iki siire¢ birbirlerine niifuz edici ve birbirlerini
tamamlayicidir. Bir agidan kiiresel olan yerellesirken bir diger agidan da yerel olan
kiiresellesmektedir. Bu etkilesimin sonucu olarak da her biri digeri ile iligkili farklilagsma
ve aynilasma siiregleri yasamaktadir (Robertson, 1999). Bu kavram kiiresellesmenin
yerellikler lizerindeki etkisiyle ilgilidir. Kiiresellesme, yerellikler arasindaki baglantilar
da icerecek sekilde diinyanin bir biitiin olarak algilanmasini saglarken, ayni1 zamanda

yerelliklerin ve geleneklerin icat edilerek, i¢ine alinmas1 anlamina gelmektedir.

Bir Meksika koyilindeki futbol magindan Once geleneksel danslar oynanir, fakat bu
performans sirasinda dev bir Coca-Cola sisesi kullanilir. Suudi Arabistanda televizyon istasyonunun tek bir
yerel islevi vardir — ezan okumak. Giinde bes defa Kuzey Amerika’nin polisleri ve hirsizlar1 geleneksel
miiezzine bas eger. Dev reklam kampanyasi sirasinda IBM, Navajo yerlilerine, Navajo alfabesindeki
harfleri iceren daktilolar kullanmalar1 halinde kiiltiirel kimliklerin korunacagi konusunda miisterih

olmalarini séyler” (Hamelink’ten aktaran Tomlinson, 1999).

9 http:/fwww.kitchenriffs.com/2013/07/the-cuba-libre-cocktail.html (erisim tarihi: 05.11.2016)
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Kiiresellesmeye yonelik medeniyetler ¢atigsmasi yaklasimini savunan Huntington
(2009), kiiresellesmenin yerel kiiltiir tizerindeki etkisi nedeniyle kiiresel ve yerel kiiltiir
arasinda her zaman bir gerilimin olacagini sdylemektedir. Huntington kiiresel diinyada
medeniyetler arasindaki ¢atismanin ideolojik ya da ekonomik degil, kiiltiirel olacagini
belirtmektedir. Kiiltiirel sinirlarini korumak isteyen toplumlar varliklarini devam ettirmek
i¢cin miicadele halinde olacaklardir (Huntington, 2009).

Bu bakis acilar gercevesinde Kkiiltiirlin, bir yandan birlestirici bir yandan da
ayristirict olabildigi goriilmektedir. Melezlesme, kiiltiirlerin i¢ ice gegmesi ve birbirlerini
belli oranda degistirmelerine dikkat ¢cekmekte, yabanci ve yerli kiiltiir 6gelerinin bilingli
bir sentezinin yaratilmasini anlatmaktadir (Berger, 2003). Kiiyerellesme ise, kiiresel olan
ile yerel olan arasindaki artan bagliligi ele almakta, kiiresel ve yerelin birlikte degistigini
vurgulamaktadir (Robertson, 1999). Huntington’in (2009) catisma yaklasiminda ise,
kiiresellesmenin yarattigi etkinin yerel olanlarin kendi i¢lerinde ve kiireselle her zaman
bir gerilim i¢inde olmasina yol agacagi savunulmaktadir.

Tiim kiiltiirler zamansal ve cografi acidan ne kadar uzak olsalar da bugiin gosterge
ve/veya meta olarak erisilebilir hale gelmektedir. Morley ve Robins (1999) “Her kiiltiiriin
dis kaynaklardan birtakim unsurlar aldigini ve ¢esitli unsurlarla beraber kendi i¢inde
dogallastirdigim ” sdylemektedir. Williams (1989) bu durumu agiklamak icin Ingiliz ¢ift

ornegini kullanir:

Bir Ingiliz vardi. Amerika kokenli ¢ok uluslu bir sirketin Londra biirosunda calistyordu. Bir
aksam Japon mali arabasina binerek eve dondii. Alman mutfak malzemesi ithal eden bir firmada ¢alisan
karis1 ondan Once gelmisti. Karisimn kiigiik Italyan arabasi genellikte trafikte daha cabuk hareket
edebiliyordu. Yeni Zelanda kuzusu, Kaliforniya havucu, Meksika bali, Fransiz peyniri ve Ispanyol
sarabindan olusan aksam yemeklerini yedikten sonra Finlandiya’da yapilmis olan televizyonlarini
seyretmeye koyuldular. Program Falkland Adalari’mi ele gegirmek icin baglatilan savagla ilgiliydi. Bu
programi izlerken kendilerini yurtsever hissettiler ve Ingiliz olmaktan gurur duydular (Raymond

Williams’dan aktaran Tomlinson, 2004).

Kiiresellesmenin kiiltiirel boyutunda ortaya c¢ikan sorunlardan biri kimlik
sorunudur. Diinyanin her yaninda insanlar etnik, dini ve ulusal kimliklerinin bilincine
giderek daha fazla varmakta, kimliklerinde daha 1srarci olarak kiiltiirel kimlikleri adina
cesitli taleplerde bulunmaktadirlar. Kiiltlir ve dillerinin korunmasini, ¢ocuklarini kendi

anadillerinde egitime hakkini, kendi 6zel giin ve sembollerinin ulusal giin ve semboller
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olarak taninmasini, igerisinde yasadiklari toplumlara kiiltiirel ve tarihi katkilarinin
taninmasini, gruplarin siyasal temsilini, siyasal O6zerklik ve hatta bazi durumlarda
bagimsizliklarini talep etmektedirler. Bu talepler ayni zamanda uzun siire ihmal edilmis
olan kiltiirlere iliskin konular siyasetin kalbine yerlestirerek, siyasal yasami onlarca

yildir yonetmis olan anlayislarin, ilkelerin ve varsayimlarin sorgulanmasina neden

olmaktadirlar (Akdemir, 2002).

3.2. Tiirkiye’de Kiiresellesme ve Yerellesme

Tiirkiye’de Cumbhuriyet ile benimsenen modern ulus devlet, Bat1 toplumlarinin
geldikleri son asamayi temsil etmekte ve diinyanin Batili toplumlar tarafindan
uygarlastirilacagl gorisiinii desteklemektedir. Bu sekildeki modernlesme siireci dogal
dinamikler ile degil, devlet tarafindan baslatilan bir degisim siirecidir. Modernlesme
stirecinde yol gostericilik liderlerin, aydinlarin ve biirokratlarin olusturdugu segkinler
grubu tarafindan yapilmaktadir (Elias, 2000). Dogal siireclerle ger¢eklesmeyen devletin
yonlendirdigi modernlesme siireci, Bati1 dis1 toplumlarda geleneksel toplumla karsi
karstyadir. Toplum kendi kimligini koruyarak modernlesme ¢abasi igindedir. Tiirk
toplumunun Bati uygarligina katildigi bu siire¢ “kiiltiir degismesi” kavrami ile
agiklanmaktadir.

Tiirkiye’de toplumun degiserek tiiketim toplumu haline gelme siirecini Odabasi
(1999) ii¢ ana grupta toplamaktadir. Ilk dénemi temsil eden 1950’1i yillarda, tiiketim
toplumunun alt yapist olusturulmaya baslanmis; topluma “Kiiciik Amerika” olma vaadi
empoze edilmistir. Ikinci donem olan 1960’larda tiiketim toplumu etkilerinin agik¢a
gozlemlendigi goriilmektedir. “Borg¢ yigidin kamgisidir” sézii vurgulanarak ertelenmis
ihtiyaglar kredili satislarin yayginlasmasiyla giderilmeye baslanmistir. 1960’larda
Tiirkiye’nin ¢esitli sehirlerinde agilan Amerikan pazarlarinda, Hollywood filmlerinde ve
yabanci dergilerde goriilen iiriinler satilarak popiiler kiiltiir iirlinleri desteklenmistir.
Tiiketim kiiltiirii 1980’lerde olgunlasarak “Cag Atlayan Tiirkiye” sozii simgelesmistir. Bu
donemde ithal sigaralar kagak satilmamakta, Bat1 tarzi ¢oziilebilir kahveler birgok yerde
bulunabilmektedir. Sonu¢ olarak Tiirk toplumunun bu {iriinlere olan arzusu yillarca
kamgilanarak tiiketim toplumuna hazir hale getirilmistir. Bu diizenin yaratilmasinda “elit”
siif 6ncili olmug, onlar1 model alan toplum da onlara benzer tiiketiciler haline gelmistir.

“Gostererek tiikket, hemen tiiket, daha fazla tiiket” bu donemlerdeki neslin tiiketim
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aligkanligr haline gelmistir. Bu gelismelerin Tiirkiye iizerinde iki Onemli etkisi
oldugundan bahsedilebilir. Birincisi, henliz liretim sorununu ¢ézmemis gelismekte olan
bir iilke olan Tiirkiye’de melezlesmenin goriilmesidir: “Do it now” yazili tigort giyen
muhafazakar bir kadina rastlanabildigi gibi, viski ile lahmacun yiyen zenginlere de
rastlanabilmektedir. ikinci etki ise, tiiketim kiiltiiriine uyum saglayamayan bir kesimin
olmasi ve bu nedenle sosyal sinif farkliliklarinin ayrismaya baslamasidir (Odabasi, 1999).
Bu da uyum saglayamayan kesimde diis kiriklig1, eziklik, stres ve hing gibi duygularin
olusmasina neden olmaktadir.

Kiiresellesen kiiltiir milli, dini ve etnik kimlikler i¢in bir c¢atisma alani
yaratmaktadir. Avrupa ve Japonya gibi dogal bir siirecte modernlesen iilkelerde kiiltiir
catismalar1 sonucu olusan tepki sembolikken, geleneksel degerlerin yogun bir sekilde
ortaya ¢ikt181, farkl kimliklerin ve toplumlarin hakim oldugu gelismekte olan Miisliiman
tilkelerde tepkiler daha gozle goriiliir haldedir (Lieber ve Weisberg, 2009).

Kiltiirel ~ kiiresellesmenin  birlikte ilerleyen iki sonucu olan kiiltiiriin
homojenlesmesi ve yerel degerlerin canlanmasi Tiirkiye’de de gozlemlenebilmektedir.
Kitle iletisim araclarinin da etkisi ile Bat1 degerlerini taniyan Tiirk toplumunun yasam
tarzi, kimlik tanimi ve tliketim tercihleri degismistir. Fakat bir yandan 6ze doniis
yasanmis ve gelenekgilik yiikselmeye baslamistir (Keyman ve Ozbudun, 2003). Son
yillarda Tiirkiye gdzlemlendiginde bir yandan milliyetci ve Islamci soylemdeki yiikselisle
beraber bir yandan Avrupa Birligine yonelik miizakerelerin yapilmasinin es zamanliligi,
kiiresellesmenin getirdigi bu iki sonucu giizel bir sekilde orneklemektedir (Yesiltuna,

2006).
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4. ENDUSTRIYEL TASARIM VE KULTUR ETKILESIMLERI

Bu bolumde oncelikle tasarim kavrami ve tarihsel siireci incelenecek, daha sonra

kiiresel ve yerel kiiltiir ile iligkisi analiz edilmeye ¢alisilacaktir.

4.1. Endiistriyel Tasarim Tanimlari

Tasarim ve endiistriyel tasarim kavramlari birbirleri ile iliskili ama uygulamada
birbirinden bagimsizdirlar. Endiistriyel tasarim, tasarim kavraminin alt basghgidir. Zaman
icerisinde pek ¢ok kurum ve kisi tarafindan farkli bakis agilart ile bu kavramlarin
tanimlar1 yapilmstir.

Tasarim sézciigii Tiirkge’de Ingilizce’deki “design” kelimesinin karsiligi olarak
kullanilmaktadir. Latince kokenli “design” sozciigii “de” ve ‘“signare” koklerinden
olusmaktadir. Signare isaret etmek anlamina gelir ve signum=isaret kokiinden
tiretilmistir. S6zliik anlami bir plan veya eskizi yapmak iizere zihinde canlandirilan bir
plan ya da bir sey, bir sonucu hazirlayan adimlarin ortaya koydugu zihni bir proje ya da
semadir (Bayazit, 2011).

Tasarim kavrami, Tiirk¢e’de bir aracin parcalarinin kagit lizerine ¢izilmis sekli
anlaminda kullanilan “tasar” kokiinden tiiretilmis olan “tasar1” kavramina dayanmaktadir.
Tasar1, bir kimsenin yapmay: diisiindiigii sey; olmas1 veya yapilmasi istenen bir seyin
tasarlama sonucu zihinde aldig1 bi¢im olarak kullanilmaktadir. Tasarim, tasar1 kokiinden
tiiretilmistir. Arapga’daki karsilig1 tasavvur kelimesi olarak kabul edilmektedir. Tasavvur
etmek; goz Oniine getirmek, zihinde canlandirmak, diisiinmek olarak tanimlanmaktadir
(Bayazit, 2011). Lobach’in tanimina gore “fasarim, bir sorunun ¢oziimiine yonelik bir
plandir, bir idedir”. Buna gore tasarim, dncelikle bir ide olarak diislincede var olan bir
tasavvurdur, ama bu ide, bu tasavvur bir bi¢im (form) verme dinamigini icerir ve bu
olusum siireci i¢inde bigim kazanmis bir ide olarak ayrilarak somutlasir (Tunali, 2012).

Papanek (1985) tasarim kavramint su sekilde aciklamaktadir: “Her insan
tasarimcidir. Neredeyse her zaman biitiin yaptigimiz giinliik hayat icinde temel
aktiviteleri tasarlamaktir”.

Tasarim yolu ile diisiinme insanin dogasinda var olan bir olgudur. Gegmisten
giiniimiize uygarliklara baktigimizda {riinler tasarim yolu ile diisiinmenin kanitlari

olmustur. Gegmiste tasarim ve iiretim tek bir kisi tarafindan gerceklestiriliyordu. Ornegin
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bir ¢dmlek ustasi eline kili alir, eskiz veya modelleme olmaksizin sekillendirerek tirtinii
ortaya ¢ikarirdi. Glinlimiiziin endiistrilesmis toplumunda ise tasarim ve iiretim siirecleri
birbirlerinden ayrilarak endiistriyel tasarim meslegi ortaya ¢ikmistir (Cross, 2011).

Bu tanimlar birlestirilecek olursa genel anlamda yaratici bir eylem ve bu eylem
sonucu ortaya ¢ikan bir iriin oldugu goriilmektedir. Tasarim insanlarin karsilastig
problemlere ¢oziim iiretme siirecidir. Bir alt baslik olan endiistriyel tasarim ise bir disiplin
olarak insanlarin karsilastig1 problemlere ¢6ziim iiretilmesi olarak tanimlanabilir.

Bayrakei’ya (1999) gore endiistriyel tasarim, giinlimiiz teknolojilerini yorumlayip,
kiiltiirel kimlik kazandirarak kullanicinin beklentileri karsilayan tasarim etkinligidir.

Amerikan Endiistriyel Tasarimcilar Toplulugu IDSA (Industrial Designers Society
of America) ise endiistriyel tasarimi “Kullanici ve iireticilerin karsilikli yararini
gozeterek iiriinlerin islev, fayda ve goriiniimiinii optimize edecek sekilde yeni tiriin
fikirleri yaratmaya yonelik profesyonel bir etkinlik*®” olarak tanimlamistir.

Uluslararas1 Endiistriyel Tasarim Dernekleri Konseyi ICSID (International Council
of Societies of Industrial Design) ismini Diinya Tasarim Organizasyonu WDO (World
Design Organization) olarak degistirerek endiistriyel tasarimin amacina yonelik ayrintili
ve gilinlimiiz kosullarina gore tanim yapmustir. “Endiistriyel tasarim, inovatif iiriinler,
sistemler, servisler ve deneyimler araciligiyla inovasyonu yonlendiren, igyeri basarisini
yapilandiran ve daha iyi bir yasam icin yol gosteren stratejik problem ¢cozme siirecidir't.”
WDO bu tanimla birlikte endiistriyel tasarimin kapsamin1 genisletmis ve dnemini ifade
etmistir.

TPE (Tiirk Patent Enstitiisii) tanimi ise su sekildedir: “Giinliik hayatimizin her
amnda bize eslik eden, hayatimizi kolaylastiran her tirlii iiriin veya iiriin par¢alari;
hayatimiza renk katan, estetik duyularimiza hitap eden desenler siislemeler endiistriyel
tasarimdurt?.”

TPE tarafindan yapilan bu tanim {ilkemizde endiistriyel tasarimin genel algilanis
bicimine Ornek olusturabilir. TPE endiistriyel tasarimi iiriin lizerindeki desenler ve
stislemelere indirgemistir. Oysaki endistriyel tasarim bundan fazlasidir. WDO ise
endiistriyel tasarimin ilgi alanlarint “inovatif iiriinler, sistemler servisler ve deneyimler”

olarak tanimlamistir. Endiistriyel tasarim sadece somut {iriin olarak ifade edilmemistir.

10 http://vww.idsa.org/education/what-is-industrial-design (erisim tarihi: 20.09.2016)
1 http:/;www.icsid.org/about/definition/ (erisim tarihi: 16.11.2016)

12 http:/lwww.tpe.gov.tr/ TurkPatentEnstitusu/resources/temp/B239E40A-4954-40A5-A9AF-7823B3D398BC.pdf
(erisim tarihi: 16.11.2016)
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Ciinkii yeni teknolojiler ile birlikte endiistriyel tasarimin da ilgi alanlar1 genislemektedir.
IDSA ise taniminda endiistriyel tasarimin hem iiretici hem de kullanicinin yararini
gozeterek c¢alistigmi  vurgulamistir.  Endiistriyel tasarimct hem firmanm iiretim
kabiliyetini, pazarlama kapasitesini hem de miisterinin isteklerini harmanlayarak bir iirtin

aci8a ¢ikarmaktadir.

4.2. Endiistriyel Tasarim Siireci

Endiistriyel tasarim firmalar igin bir rekabet unsurudur. Ciinkii tasarim siireci,
miisterinin {irlinii tercih etmesini saglayan kararlarin alindigi asamadir. Ayn1 zamanda
endiistriyel tasarim kiiresel ekonomi igerisinde giderek 6nemi artan yenilik (inovasyon)
icin de bir aractir. Firmalar enddistriyel tasarimi farkli yollarla elde edebilirler. Firmalar
endustriyel tasarimcilart kendi biinyeleri iginde istihdam ederek endiistriyel tasarim
etkinligini gerceklestirebilir. Veya endiistriyel tasarim belirli bir bedel karsiliginda
serbest ¢aligsan tasarimcilar veya tasarim danismanlik firmalarindan satin alinabilir. Bazi
durumlarda ise firmalar bir yandan kendi bilinyelerinde tasarimci bulundururken, gerekli
goriildiigiinde tasarimi firma dis1 kaynaklardan temin edebilirler (Er, Er ve Baser, 2007).

Uriin tasarimu siireci degisik disiplinlerden gelen kisiler ve ¢ok sayida farkli etkenin
birbiriyle i¢ ice olmasindan dolay1 karmasik bir siirectir. Kiiciikerman (1997) her tiirlii
{iriin tasariminda kullanilabilecek tasarim siirecini adim adim aciklamaktadir. Oncelikle
tasarlanacak iiriinle ilgili bir sorun ortaya konulur ve bu sorunun ¢éziimii i¢in 6n ilkeler
belirlenerek tanimlanir. Belirlenen 6n ilkelere gére deneme amach bir 6n tasarim yapilir.
On tasarmm denenerek, ¢ok yonlii degerlendirmeler gerceklestirilir. Sonrasinda tasarimin
kesinlesen ilkelerine karar verilir, deneme iiretimi yapilarak tasarim iizerinde ¢ok yonlii
degerlendirmeler yapilir. Ardindan {iriin tasariminin kesin sonug¢ karar1 alinarak iiretim
hizmetleri tanimlanir. Uretim icin teknik hazirliklar tanimlanarak, iiretim denemesi
yapilir. Uretim sonras1 ortaya cikabilecek sorunlar ¢oziimlenerek, iiretim baslatilir
(Kiictikerman, 1997).

Tasarim siireci konusundaki baska bir yaklasim ise firmanin tasarim projesi
baglatma karar1 almasi ile baglar. Endiistriyel tasarim ihtiyacini nasil karsilayacagina
karar veren firma proje ekibini olusturarak tasarim is tanimini hazirlar. Tasarim ekibi
oncelikle iiriin konseptleri olusturur. Bunu yapabilmek i¢in konsept arastirmasi yapar. Bu

arastirma siirecinde kullanim siirecini, miisteri/kullanic1 profilini, malzeme ve iiretim
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yontemlerini, alternatif teknolojileri arastirir, rakip firmalarin tirlinlerini analiz eder ve
sektordeki egilimleri ortaya koyar. Sonrasinda yeni fikir iireterek, lirlin konsepti yaratir.
Daha sonra bu konseptler degerlendirilerek elenir. Nihai konsept gelistirilerek, tiretime

hazirlanir (Er ve digerleri, 2007).

4.3. Endiistriyel Tasarimin Kiiltiir ile Tligkisi

Insan ve iiriin giinliik rutin aktivitelerde siirekli birliktedir. Bu nedenle iiriinler
kiiltiirtin tiretiminde 6nemli bir yer sahibidir (Christiaans ve Diehl, 2007). Dolayisiyla bu
iriinleri tasarlayan kisi olan endiistriyel tasarimci da kiiltiirlin yaratimina ortak
olmaktadir. Uriinler sosyal, kiiltiirel ve estetik agidan anlamlar barindirmaktadir. Bu
nedenle kullanicilarin kimligini gosteren kiiltiirel yansitma islevleri de bulunmaktadir.
Endiistriyel tasarimcinin yetenegi hedef kullanici kitlesinin sosyo-kiiltiirel 6ziinii ve
kimligini tirlinlere form vererek anlatabilmektir (Bayrakei, 2012)

Julier’e (2008) gore tasarim Kkiiltlirli sabit ve homojen degildir. Tersine insan
davraniglari, algilar1 ve ifadeleri gibi komplekstir. Endistriyel tiriinler ¢ogunlukla ticari
bir mal olarak algilanmakta ve buna gore davranilmaktadir. Fakat {irlinler ayn1 zamanda
kiiltiiriin tastyicist konumundadirlar. ICSID’in 1985-87 yillar1 arasinda baskanligini
yapmis olan Loek ven der Sande’nin belirttigi gibi “Kimliksiz bir kiiltiir, kiiltiirsiiz bir
tasarim miimkiin degildir” (Sezgi, 1996). Uriinler yasam bigimlerini, yasam bicimleri de
kiiltiirleri degistirmektedir.

Kiiciik bir nesne bile, seri iiretim ve toplu pazarlamanin etkisiyle kiltiirleri
etkilemekte ve yonlendirmektedir. Bu agidan bakildiginda aslinda hedef kullanici kitlesi
sadece ticari tiiketici degil, ayn1 zamanda kiiltiirii tasiyan ve yasatandir. Bu durumda
tasarimcida kiiltiirii tasarlayan kisi konumundadir. Fakat kiiresellesen diinyada, kiiresel
pazara agilmanin kaginilmazlig1 sonucunda tasarimcilarin ticari basari i¢in tasarim yapma
zorunlulugu ve benzeri nedenler ile kiiltlirii tasarlama sorumlulugunun basaris1 bir
tartigma konusu haline gelmistir. Uriinlerin kiiltiirel boyutunu gérmezden gelmek iiriiniin
satis sansini ve yasam siiresini kisitlamaktadir (Bayrake¢i, 1996). Gelismis iilkelerin
kiltiiriine ve ihtiyaglarina gore tasarlanmig Triinlerle, gelismekte olan {ilkelerin
geleneksel ve yerel kiiltiirii karsilagtiginda ¢atisma dogmaktadir.

Tasarim kiiltiirliniin ¢alisma alanlar1 Julier (2008) tarafindan Cizelge 4.1. ile ifade

edilmistir. Bu c¢izelgedeki liretim boliimii sadece imal etmeyi icermez. Ayni zamanda
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iiriin ve servislerin icat edilmesi, uygulanmasi, dagitilmas1 ve sirkiilasyonu gibi biitiin
bilingli formlari igerir. Ayrica malzeme, teknoloji ve {iretim yontemleri de bu madde
bashigindadir. Tasarimcinin gorevi iiretilen ve tiiketilen iirlinlerin i¢erigini ve formunu
tasarlamaktir. Tasarimei tiretim ve tiiketim arasindaki dengeyi kuran kisidir. Tiiketicinin
ihtiyaglarina, iiretimin yapma kapasitesine gore iirlin tasarlamaktadir. Tiiketim bu tiggeni
tamamlayan 6gedir. Tiliketim sadece nicel veri saglamaz. Ayn1 zamanda {irliniin ne kadar
kazang¢li oldugunu, tirtiniin demografik trendlerle iliskisini de ortaya koyar (Julier, 2008).
Disiplinler aras1 konumu nedeniyle endiistriyel tasarimci iiretim ve tiiketim diinyalari
arasinda bir koprii gorevi gormektedir. Tiiketim kiiltiirii tasarimi gerekli hale getiriyorsa,
teknolojik ilerleme de bunu miimkiin kilmaktadir. Tasarim teknolojinin mesajint sosyo-

kiiltiirel igerik ekleyerek aktarmaktadir (Sparke, 2013).

Cizelge 4.1. Tasarim kiiltiiriiniin ¢alisma alanlar

TASARIMCI

e T

URETIM * * TUKETIM

Kaynak: Julier, 2008

4.3.1. Kiiresel Kkiiltiir ile iliskisi

Kiiresellesmenin kiiltiir ve endiistri iriinleri tasariminda yadsinamaz etkileri
bulunmaktadir. Ciinkii endiistriyel tasarimci tasarim siirecinde hedef kitlenin kiiltiiriinii
g0z Onilinde bulundurmak zorundadir. Bir yerden yere ulagim ve iletisimin hizlandig
glinlimiiz diinyasinda iiriinlerin iiretimi ve dolasimi bakimindan ¢ok uygun bir zemin
olusmustur. Kiiresellesme sayesinde endiistriyel tasarim i¢in 6nemli kavramlar olan
malzeme, tiretim teknikleri ve teknolojik gelismeler agisindan sinirsiz ve hemen hemen
engelsiz bir akigkanligin olustugu gézlemlenmektedir. Tasarimecinin 6niindeki imkanlar

gitgide artmaktadir. Arastirma yapmak kendi kiiltiiriinli veya 6teki kiiltiirleri tanimak, bu
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bilgileri tasarladigr iiriinlerde kullanmak kadar bu firiinleri liretmek ve dagitmak da
olduke¢a kolaylagsmustir.

Gilinlimiizde {iretim yaratict yeniliklerle beslenmektedir. Pazardaki kiiltiirel
degiskenlikleri takip eden firmalarin yaratici yenilikleri ger¢eklestirmede hizli, esnek ve
etkin oldugu sodylenmektedir. Markalar tiliketicilerine baz1 degerler vaat ederler,
miisteriler de bu degerleri iirlin ve hizmetlerde gormeyi arzu ederler. Bunu
gerceklestirmeden endiistri iiriinleri tasarimiin biiyiik bir rolii vardir. Uriin tasarimi
marka ve iiriin farklilasmasini saglamaktadir (Unsal, 2012).

Kiiresellesmenin sonucu olarak bugiin diinyanin hicbir yerindeki yasam bir baska
yerdeki yasamdan biitiiniiyle ayrilmamaktadir. En zengin iilkeler bile disaridan getirilen
mallara bagimlidir. Kiiresel ekonominin de etkisi ile gii¢ kazanan kiiltiirel homojenlesme
yaklagimina gore tiriinlerde standartlagsmanin goriildiigii bir gergektir. Bayrake1 (1999) bu
tirtinleri Batili tipi kentlesmis kullaniciyr hedefleyen anlam, iletisim ve kimlik eksigi olan
iriinler olarak nitelendirmektedir. Diinyadaki farkli kiiltiirlere ait bireylere yonelik
getirilen bu tek kullanictya yonelik ¢oziimlerin sonucunda kiiltiirlerarasi farkliliklar ve
farkli yagam tarzlarin1 géz ardi edilmistir.

“Her kiiltiire uyar” diisiincesi ile herhangi bir yer, zaman ve kullanici i¢in tretilen
tiriinler ticari basari igin 6nkosul olarak goriilmeye baslamistir. Uriinlerin giderek yer ve
kimlik duygusunu kaybetmesi ile diinya pazarlar1 tek bir soyut kullaniciya yonelmis
kimliksiz {riinlerle dolmaktadir. Fakat bir yandan da rekabeti saglayan unsurlardan biri
endiistriyel tasarim oldugundan dolay1 bir paradoks olusmaktadir (Bayrakei, 1996).

Kiiresellesmenin etkisi ile ekonomi igerisinde kiiltiirlere gore alt boliimler
olusmaktadir. Bu alt kiiltiirler ulusal kiiltiirler degil, genglik, calisan genclik, ¢alisan
kadinlar, yaghlar gibi alt kiiltiirlerdir. Bu alt kiiltiirlerin hepsinin kendine yonelik bir
pazart bulunmaktadir. Bu da farkli kullanict gruplarinin anlagilmasmi ve farkl
ihtiyaclarina gore tasarim olusturulmasi anlamina gelmektedir. Daralmis kullanici
grubunun ihtiyaglarinin anlagilmasiin tasarim litaratiiriindeki karsiligi “tasarim trendi
kurma” olarak adlandirilmaktadir (Bayrake1, 2012).

Tiirkiye’de ¢ogunlukla firetici, kiiresel pazarda lider olan firmalarin yarattig
tasarim trendlerine dayali taklitci stratejiler tercih etmekte, benzeterek ve uyarlayarak
iriin gelistirmektedirler. Kapsamli ARGE faaliyetlerinden ve tasarim yatirimlarindan
uzak duran alt imalat odakli sanayimiz rekabet agisindan zayifliklar tasimaktadir (Unsal,

2012).
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4.3.1.1. Tiiketim toplumu

Tiiketim toplumunun olugmaya baslamasi kapitalist tilkelerin II. Diinya Savasi’nin
sonrasinda, savasin ekonomik zararlarmi kapatabilmek i¢in yaptiklari programlar ile
baslamistir. Bu programlar ile birlikte kiiresellesme diinya ¢apinda yenidiinya diizeni
haline gelmistir. Bu programlarda hedeflenen iiretmek ve iiretilen her iiriinii satmaktir.
Bunun sonucunda savasin yarattigi ekonomik durum etkilenmemis fakat toplumlarin
tiketim egilimleri arttirilmistir. II. Diinya savasi sonrast bu programlar1 baglatan
ilkelerde biiyiik bir ytikselis goriilmiistiir. Ekonomilerini toplamaya calisan diger iilkeler
ABD’nin de parasal destegi ile uluslararasi bir rekabet igerisine girmisler ve boylelikle
bugiin kiiresellesme dedigimiz tanim olusmaya baslamistir.

Gliniimiizde kiiresellesme ile birlikte artan tiiketimin olusturdugu kitleye, tiikketim
toplumu denilmektedir. Endiistriyel tasarimci da tiiketiciye yonelik iiriinler tasarlamakta
ve onlarin isteklerini g6z 6niinde bulundurmaktadir.

Bayazit (2008)’in Deming’den (1996) alintiladig1 gibi: “Tiiketim tiretim hattinin en
onemli parcasidir. Uriiniiniizii alacak kimse yoksa fabrikamn kapisina kilit vurabiliriz.
Ama tiiketici neye ihtiyag duyar? Ona nasil yararli olabiliriz? Neye ihtiyaci oldugunu
diistiniiyor?”

Insanlar yiyecek, giyecek, ev, araba gibi somut iiriinler de; berber, film yildiz1,
tamirci gibi hizmet sunanlarin hizmetlerini de tiiketirler. Bayazit’in (2011) tanimina gore
modern tiiketici, tiiketici isteklerini gerceklestirmek i¢in para harcayabilen kisidir. Uriinle
iliskisine gore tiliketiciler siniflandirilabilir. Tiiketici; kullanici, gézlemci, mal sahibi
olabilir. Nesneleri satin alan tiiketici ¢ogu zaman nesnenin kullanicisi olan kisidir. Buna
gore tiiketici kullanici olarak iirtine dokunan onun varligindan haberdar olan kisidir.
Gozlemci olarak tiiketici yalnizca {irlinii algilar ve iirlinlin sahibi olarak toplumsal bir
deneyim yasar.

Uriinler tek baslarina ele alinamaz. Uriiniin hem tiiketici olarak insanla hem de
cevreyle iliskisi vardir. Tiiketici Uiriinii satin alirken fiziksel yonleriyle, kendine sagladig:
fayda ile ilgilenir. Ayn1 zamanda iiriiniin estetik 6zellikleri ile duygusal olarak da iiriinden
etkilenir (Bayazit, 2011). Endiistriyel tasarim ekonomik performansa, sosyal refaha ve
kiiltiiriin yenilenmesine hizmet etmektedir. Gilinlimiizde kiiresel tiiketim toplumunun
kapitalist tliketicileri ile tasarim gilin gectikce kiiresel bir fenomen haline gelmeye

baslamustir (Julier, 2008). Insanlar artik tiirdesleri tarafindan degil, nesneler tarafindan
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kusatilmis durumdadirlar. insanlarm giinliik hayat: mal ve hizmetlerin satin alinmasi,
tiikketilmesi ve bu siirecin siirekli tekrarlanmasi bi¢imine doniismektedir (Robertson,
1999). Bu siirecteki aktorlerden biri de endiistriyel tasarimdir. Tiketim, yeni
gereksinimlerle endiistri tasarimina, endiistri tasarimi da yeni iirlinlerle tiikketime doner.
Tiim bu tretim tiiketim hareketi Cizelge 4.2°deki gibi bir ¢gember olusturur. Seri liretim
ve tliiketime dayali bu ¢ember hareketi igerisinde olusan yeni kiiltiir varligina Adorno
“kiiltiir endiistrisi” adin1 vermektedir (Tunali, 2012). Endiistriyel tasarimcilarin da kiiresel
pazarda iriin tasarlamaya baslamasiyla tiiketim kiiltiiri ve tasarim Kkiiltiiriiniin

yakinlastig1 gézlemlenmektedir (Julier, 2008).

Cizelge 4.2. Tiiketim ¢gemberi

v

gereksinim endistri tasarimi

T l

yeni gereksinimler tiretim
tiketim < tiiketim tiriinleri

Kaynak: Tunali, 2012

Tiiketim kiiltiirel bir siiregtir. Julier’e (2008) gore ekonomik bir eylem olan tiikketim
esnasinda insanlar iki unsur arasinda denge kurmaya ¢alisirlar. Yasami anlamlandirmaya
calismak ve bunu yapabilmek igin gerekli olan biitgeye sahip olmak. Insanlar kendilerini
ait hissettikleri sinifa ait trlinler almak icin belli bir ekonomik statiiye sahip olmak
durumundadir.

Insanlar kendi kimliklerini olustururken kisisel bir eylem olan tiiketimden
yararlanirlar ¢linkii toplumsal baski olmadan bireysel bir sekilde karar verirler. Ekonomik
pazar tiiketime dayali arz-talep iliskisi ile ayakta durmaktadir ve tiikketim toplumunun
stirekli daha ¢ok istemesi ile kendini yenilemektedir (Julier, 2008).

Papanek (1985), su ana kadar yapilmis birgok tasarimin fani istekler ve arzulari
tatmin etme diirtiisiiyle ortaya ¢iktigini, gercek ihtiyaclarin siklikla thmal edildigini
belirtmektedir. Tiiketim alanindaki iki gelismenin sivrildigi goriilmektedir. Birincisi,
kitlesel piyasalarda modanin olusturulmasi ile birlikte diinyanin genis bir kesiminde;
sadece giyimde, dekorasyonda, siiste degil, ayn1 zamanda hayat tarzinda da tiiketimin hiz1

artmaya baslamustir. Ikinci olarak, mallarin tiiketiminden uzaklasilarak, hizmet
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tikketimine dogru bir egilim olugmaya baslamistir. Ve bu hizmetlerin 6mrii bir bulasik
makinesinin veya otomobilin émriinden ¢ok daha kisadir. Hizmet tiiketimine 6rnek olarak
spor salonlari, karaoke, eglence parklar1 (Gorsel 4.1.) verilebilir. Sonug olarak trendlerin,
trlinlerin, {iiretim tekniklerinin, fikirlerin, ideolojilerin, degerlerin, yerlesmis

uygulamalarin 6mrii hizli tiiketim ile birlikte kisalmistir (Harvey, 2009).

Géorsel 4.1. Bir hizmet tiiketimi olarak spor salonlari*®

Tiiketim sosyal bir olgu olan “aligveris” etkinligi ile yapilan bir eylemdir.
Tiiketimin gelismesi ve hizlanmasi ile beraber bu eylemin yapilacag: biliyiik magazalar
yapilmaya baslanmistir (Tunali, 2012). Aligsveris modern kapitalist yasamda hemen
hemen her yerde karsilagilabilen bir etkinlige doniismiistiir. Ornegin miizelerin,
galerilerin i¢ mekan diizenlenmesi son olarak bu deneyimin hediyelik esya, oyuncak,
havlu, poster bi¢imlerinde tekrar satin alindigi bir magazaya (Gorsel 4.2.)

yonlendirilecek sekilde yapilmaktadir.

13 http:/iwww.arel.edu.tr/spor-merkezi/tesisler/yuzme-havuzu (erisim tarihi: 17.11.2016)
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Gorsel 4.2. Istanbul Modern hediyelik esya magazasi*

Futbol kuliipleri artik taraftarlar i¢in giyecek pazarlamakta ve takim tiniformasini
talebi yiiksek tutmak icin diizenli olarak degistirmektedir. Yiiriiyiis gibi basit bir aktivite
bile satin almabilir bir etkinliktir. Ozel donanim, rehber kitap, dergi gibi seylerin satin
alimmasiyla iliskilendirilerek gerceklestirilmektedir.  Uluslararas1 biiylik firmalar
tiikketicileri kendilerine ¢ekmek ve aligverisi fanatizme doniistiirebilmek igin bu
etkinlikleri kontrol etmektedirler. Bunu yapabilmek i¢in ara¢ olarak teknoloji ve sanati
birlestiren reklamlar1 kullanirlar (Tomlinson, 1999).

Tiketimin hizlanmasinin bir bagka sonucu da insanlarin nesnelerle kurdugu
baglarin zayiflamasidir. Gegmiste insanlar bir markaya sadakat gosterebilirken,
giiniimiizde bu sadakat yeni alternatiflerin siirekli sunulmasi ile saglanamamaktadir. Bu
nedenle firmalar muhtemel gelecegin nasil olabilecegine dair calismalar gergeklestirirler.
Gelecekte yasayacagi diistiniilen kurgu hedef kitlenin arzu, istek ve egilimlerine gore {iriin
senaryolar1 hazirlarlar. Firmalar bir yandan yeni teknoloji ve malzemeler iizerine ¢alisma
yaparken, bir yandan da insanin sosyo-kiiltirel ve psikolojik 6zelliklerini
incelemektedirler. Tasarimcilar da gelecek i¢in hazirlanan bu vizyonlara yonelik

tasarimlarini gergeklestirmektedirler (Unsal, 2012).

14 http:/iwvww.pointhotel.com/point-hotel-barbaros/eglence-ve-aktiviteler/istanbul-modern.aspx (erisim tarihi:
17.11.2016)
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4.3.2. Yerel kiiltiir ile iliskisi

Uriinler kullanim islevleri disinda i¢inde dogdugu kiiltiiriin ve kimligin tasryicisidir.
Uriinler hedef kullanic1 kitlesinin kiiltiirel kimligini, yasam degerlerini ve {iriin
senaryosunu yansitan Uriin diline sahip olmalidir. Kiiresel ticaretin gelisimi ile birlikte
yerel iirtin kimlikleri dis pazara yonelmeye baslamistir. Kiiresellesmenin bir boyutu da
tirtin kullanimini standartlastirmasidir. Ortak davranig gosteren kullanicilar ortak kimlikli
benzer iirlinlere yonelmektedirler. Bu alanda tasarimda bir paradoks goriilmektedir. Bir
yandan yerel iirlin kimligi ile kiiresel pazarda fark edilmek amaglanirken, bir yandan da
ortak kimlikli kullanicilarla iirin kullanimi alaninda kiiresellesmek amag¢lanmaktadir
(Bayrakei, 1996).

II. Diinya Savasinin ardindan insanlar kendi iilkelerine 6zgii farkli kimlikler
yaratmanin rekabet¢i yoniinli fark etmislerdir. Almanya ve Japonya savas sonrasinda
teknoloji ve mekanik bir kaliteye onem verirken, Danimarka mobilya endiistrisinde
kaliteden ¢ok tasarimi 6n plana almis ve Iskandinav tasarimini ortaya ¢ikarmustir
(Bayazit, 2008). Rekabet halindeki iilkeler kiiltiirel kimliklerini 6n plana ¢ikararak
birbirlerinden farklilagmistir.

Kiiresellesme 1ile birlikte tasarlanan {irlinlerin diinyanin  her yaninda
pazarlanmasiyla kiiltiirel farkliliklar zayiflamaktadir. Fakat baslangicta yerel marketlere
tasarlanan trilinlerin, sonrasinda farkli ekonomik ve Kkiiltiirel yapiya ait yerlerde
satilmasiyla kiiresel piyasada firmalar ve tasarimcilar yerel farkliliklarla yiizlesmektedir.
Bu konuda bir isletme stratejisi olan “kiiresel diisiin, yerel davran” sozii
simgelesmektedir. Uluslararas1 perspektif icerisinde {iriin gelistirmek ve satmak igin
yapilmas1 gereken basit goziikse de goriindiigiinden ¢ok daha karmasik olmaktadir. Bir
yandan tasarimin yerel marketlere yonelik esnek ve uyumlu olmasi gerekirken, bir yandan
da Kkiltiirel c¢esitliklerin géz Oniinde bulundurulmasi {iriiniin pazarlanabilirligini
kisitlamaktadir (Christiaans ve Diehl, 2007).

Bazi iirtinlerin kiiresel piyasada ¢ok basarili oldugu goriilmektedir. Ama bu
tiriinler yerellesmeye agik iirlinlerdir. iPod iirlin grubu (Gorsel 4.3.) fiziksel goriiniigiin
farkli olmadan diinya ¢apinda basarili olabilmis {iriinlerden biridir. Ama ayn1 zamanda
iPod oldukga farkli bir iiriindiir ¢iinkii i¢ine konulan miizik iPod’un kiiltiirel kimligini

belirlemektedir.
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1

d nano Pod touch Pod classic

(O
Pod shuffle

Gorsel 4.3. iPod iiriin grubu®

Kiresellesme; kiiltirel, sosyal ve yerel dinamiklerinin yapist nedeniyle
farkliliklarin ifadesine imkan vermektedir (Sezgi, 1996). Kiiresellesmenin Kiiltiirlerin
kendilerini gosterme ve kimliklerini yansitma isteklerini arttirdigi, sagladigi imkanlarla
da bunun gergeklesmesini kolaylastirdigi ortadadir. Yerel sanat bi¢imleri, kiiltiir objeleri
ve sembollerinin canlanarak, kiiltiirel yagsam daha ¢ogulcu, demokratik ve ¢ok kiiltiirlii
hale gelmektedir. Tiirkiye’de de el dokumasi kilimler, dantel islemeler, ¢eyiz sandiklar
(Gorsel 4.4.) gibi yerel unsurlarin tekrardan satilabilir hale gelmesi buna Ornek
gosterilebilir. Kiiresellesme sayesinde marjinallesmis ve susturulmus kiiltiir bigimleri ve
objelerinin hem goriilebilirlik hem pazarlanabilirlik kazandigir bir ortam olusmustur.
Bayrakc¢i’ya (1996) gore Tiirk endiistri ve tasarim g¢evreleri kiiresel pazarin kiiltiir
cesitliligi ile biitlinlesen, yeni bir ulusal iirlin dili ve yerel iiriin kimligi gelistirerek kiiresel

pazarda yer tutabilir.

Gorsel 4.4. Dantel isleme*®

15 http://kensegall.com/2013/05/the-ipod-ization-of-iphone/ (erisim tarihi: 17.11.2016)
16 https://www.flickr.com/photos/fiyonk/147116045/sizes/m/ (erisim tarihi: 17.11.2016)
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Sonug olarak homojen kiiltliriin yarattigi1 standartlasmis irlinler bu sekilde yara
almaktadir. Ayn1 zamanda bu iiriinler gelenek, yerellik ve 6zgiinliik sdylemi araciligiyla
farkliliklarin dile getirilmesine 6nemli bir katkida bulunmaktadir. Kiiresel pazar
tirlinlerinin, yerel kimlikleri yok saymayan bir iirlin senaryosuna sahip olmasi, kiiltiirel
cesitliligi koruyarak hedef kullanici kitlesini gelistirmektedir. Cogulcu ve ¢ok kiiltiirlii bir
yasam yerelin kiiresellesmesi sonucu olugmaktadir (Bayrake¢i, 1996; Keyman ve
Ozbudun, 2003). Tiirkiye’de iilkenin kimligini yansitan iiriinlerin iilke icerisinde basaris1
bliyiik olmustur. Buna 6rnek olarak Tiirk kiiltiiriinden yola ¢ikarak tasarlanan Argelik’in

“Tiryaki” ¢ay makinesi (Gorsel 4.5.) verilebilir.

Gorsel 4.5. Tiirk cay kiiltiiriine yonelik tasarlanmis olan Tiryaki ¢ay makinesi’

4.3.2.1. Zanaat ve tasarim

Yerel kiiltiir ve endistriyel tasarim iliskisi diisiintildiigiinde ilk akla gelen
endistriyel tasarimin atasi olan zanaat olmaktadir. Zanaat “insanlarin maddeyle ilgili
ihtiyaglarin1 karsilamak icin yapilan tecriibe ve ustalik'® gerektiren is olarak
tanimlanmaktadir. Burada tecriibe ve 6grenme, {iriin yoluyla degil, ustanin becerisini

ciraga aktarmasi ile gerceklesmektedir. Bir ¢iragin ustalik kazanma siireci binlerce yillik

17 http:/iwww.arcelik.com.tr/cay-makinesi/ (erisim tarihi: 24.11.2016)

18 http://tdk.gov.tr/index.php?option=com_bts&arama=kelime&guid=TDK.GTS.582d6dfa1fbef0.80367565 (erisim
tarihi: 17.11.1991)
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bilgi birikimini simgelemektedir. Zanaatkarin sahip oldugu beceri bireysel olarak
farklilagsa da, toplumsal bilgi birikiminden etkilenerek sekillenmektedir (Sennett, 2013).

Sanayi Devriminden Once iirlin tasarimina olan ihtiya¢ zanaatkarlar tarafindan
karsilanmaktaydi fakat Sanayi Devrimi ile beraber zanaatin G6neminin azaldigi
goriilmektedir. Bunun sonucunda Sanayi Devrimi’nin neredeyse her seyin seri olarak
tiretilmesi fikrini destekleyen goriisiine karsilik, glinliik nesnelerde insancil kaliteye 6nem
veren Sanat ve Zanaat (Arts and Crafts) akimi ortaya ¢ikmustir (Giard, 1990). Makinenin
katt miikemmelligi karsisinda zanaatkarin tirtinlerindeki kusurlar ve diizensizliklere
olumlu degerler yiiklenmistir (Sennett, 2013). Tasarim ve zanaat arasindaki ayrigsma bu
akim ile birlikte hiz kazanmistir ve zanaat su anki anlamini kazanmistir. Bu ayrigmadan
sonra tasarim, iiretme Oncesinde fikir bulma asamasimin 6ne ¢ikmasi ile beraber seri
tiretimle iiretilen tirlinlerin genel ad1 haline gelmistir. Zanaat ise seri liretim ve tasarimdan
uzaklagtigi noktada birgok yeni anlam ve deger kazanarak, tek tek ve geleneksel
bicimlerde iiretilen {iriinler olarak algilanmaya baslamistir. Bu zanaatin Tirkce’de el
sanatlar1 olarak nitelendirilmesi ile iliskilidir. Boylelikle zanaat geleneksel ve gegmisle
ilgili olana bir tiir nostalji temsilini de igermeye baslar (Bagli, 2001).

Geleneksel zanaat topluluklar1 yeteneklerini nesilden nesile aktarirken, beceriler
ayni sekilde ge¢mez. Kiiltiir gibi zanaat da degisim halindedir. Onceleri yavasca
gerceklesen bu degisimler, gliniimiizde hizlanmistir (Sennett, 2013). Bazi iiriinlerde
Ornegin, mobilyalarda eski imalat teknikleri ile birlikte endiistriyel imalat teknikleri bir
arada kullanilmaktadir. Zanaatlar da zaman i¢inde mekanize olma yoluna gitmistir. Artik
marangozlar ahsab1 kendileri degil elektrikli testere ile bictirmekte, deligi matkap
makinelerine actirmakta, bircok cubugu tornadan gegirerek sekillendirmektedir (Bayazit,
2011).

Kiiltiir ve cografyanin zanaatin sekillenmesinde onemli rolii bulunmaktadir.
Sennett (2013) bunu yerlesik hayata gecis ile birlikte tugla yapimi Ornegi ile
aciklamaktadir. Tugla yapimi ¢evre kosullarindan, donemin ekonomik imkanlarindan
etkilenmistir. Farkli kiiltiirler birbirinden farkli tarzda binalar insa etmis ve farkli igerik
ve bi¢imde tuglalara ihtiya¢ duymuslardir. Farkli kiiltiirlerde bir isin yapilmasi
gerekliligine olan inancin arkasindaki motivasyon da degisebilmektedir. II. Diinya Savasi
sonrasinda Japon toplumunda iyi is ¢ikarmaya dolayisiyla kaliteye yonelik bir
motivasyon goriilirken, ABD’deki kar maksimizasyonu diisiincesi kiiltiirel farkliliklar

icermektedir (Sennett, 2013).
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Bizim iilkemizde zanaat asirlardir benzer sekilde iiretilmektedir. Tiirkiye’de cam,
seramik, ¢omlekeilik, hat sanati, metal is¢ilikleri ve dokunan esyalar, kilimler, halilar
Anadolu’nun ilk sakinlerinin uyguladigi metotlarla aynen bugiin de yapilmaktadir.

(Bayazit, 2008)

4.4. Mobilya ve Kiiltiir liskisi

Insanlar i¢in ev &ncelikle bir sigmaktir. Insanin dis diinyadan uzaklasip, dinlenip
rahatladigi mekan olan ev mahrem ve kisisel bir¢ok pratigi i¢inde barindirir. Ayni
zamanda ev insanlarin  kimlik, begeni ve yasam tarzlarmm disaridakilere
sergileyebilecekleri bir sahne de olusturur (Nasir, 2016). Konutlar igine yerlestirilen
mobilyalart ile anlam tagimaya, bos bir hacim olmanin disina ¢ikarak ev kimligi
kazanmaya baslar (Engin, 2011). Mobilya kelime anlami olarak sozliikte “Oturulan,
yemek yenilen, ¢alisilan, yatilan yerlerin dosenmesine yarayan tasinabilir esyaya verilen

19 olarak tamimlanmaktadir. Mobilya bir mekani insanmn yasam

genel ad, moble
kosullarina uygun hale getirmek igin kullanilan nesnelerdir. Mobilyanin temel amaci
cesitli fonksiyonlari ile insan yasamini kolaylastirmaktir. Getirdigi pratik yararin disinda
mobilyanin kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve estetik fonksiyonlar1 da bulunmaktadir.
Mobilya kiiltiirel yapinin temel gostergelerinden biridir. Kiiltiirel yapi, geleneklerin
ve ¢evrenin farkli etkileriyle olusarak, yasanan mekanlarda gozle goriilen somut bir
ifadeye doniisiir. Belirli bir tiikketici grubunun herhangi bir mobilyayi secerek satin almasi
ve kullanmas1 s6z konusu tiiketicinin yagami, kiiltiirli, aliskanliklar1 ve gevresi ile
baglantilidir. Cesitli tiiketici gruplar1 arasinda farkli mobilya se¢imleri ve mobilyaya
iliskin degerler, o kisinin kendini ait hissettigi kiiltiirel ve sosyal faktorlerle baghdir
(Yararel, 2013). Mobilyanin sosyo-kiiltiirel ortamdaki islevleri asagida tartisilacaktir.
Insanlar mobilyalar1 sosyal statii simgesi olarak kullanabilmektedir. Ornegin,
sahibine sayginlik kazandirmasi igin abartili motiflerle bezenmis, ihtisamli mobilyalar
saraylarda tercih edilmekteydi. Tahtlar krallarin yiiceligini vurgulamak i¢in kullanilirdi.
Tarih boyunca tstiinliigiin bir gostergesi olarak kabul edilen mobilyalar, saraylarda

iilkelerin saygiligini pekistirmek amaci ile kullanilmistir.

19 http:/ftdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.593a82d33952¢6.68957973 (erisim
tarihi: 30.06.2017)
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Bugiin bile evimiz ve isyerimizdeki mobilyalar giiniin modasima uygunlugu,
gosterisi ve degeri ile toplum igindeki konumumuzu kanitlayan araglardandir (Engin,
2011). Tirkiye’de oOzellikle orta smif evlerde salon mekadnina ve olgusuna Gzen
gosterilmesi, sosyal statii simgesi olmas1 bu konuya 6rnek gosterilebilir. Nasir (2016)
Tiirkiye’de batililagsma ile birlikte “salon” mekan ve olgusunu sosyal statii simgesi olarak

gostermektedir:

Modern statiiniin sergilenmesi, ¢ok 6nemli bir mesele haline geldiginden, salon ve tiim igerigine
ayrica bir vurgu veriliyor ve 6zen gosteriliyordu. Salonun icinde yer alan mobilya ve aksesuarlar
eve digsardan gelenler icin, iyi izlenimler yaratmak ve bir sergileme sahnesi olusturmak icin
tasarlaniyordu. Bunlara ilaveten, orta sinif salonu ¢ogunlukla giindelik rutin ve etkinliklerden

soyutlaniyordu (Nasir, 2016).

Fakat kentlesme ile beraber misafirler i¢in ayr1 oda ayirma gelenegi geleneksel Tiirk
ailesinde kaybolmaya baglamistir. Nasir’a (2016) gore bu diisilisiin arkasinda, yasam
tarzlarindaki degisim ve statii sergisine duyulan ihtiyacin doniisiimii 6nemli faktorler
olarak ele almabilir. Salonun anlam1 degiserek, ev sakinlerinin giindelik etkinliklerini
stirdiirdiigii bir mekan haline gelmistir. Dahasi, resmi etkinligin, misafir agirlamanin ve
sosyallesmenin anlamlarinin da degistigi goriilmektedir. Kadmlarin kamusal alanda
goriintirliikkleri artmasi1 ile ev disindakilerle sosyallesme giderek evin disina
yayilmaktadir. Tiim bu kiiltiirel doniisiimler orta ve iist orta siniflarin daha enformel ve
bireysel yasam tarzina aligmalariyla iligkilidir (Nasir, 2016).

Mobilyalar ayn1 zamanda insanlarin birbirlerini tanimasina araci olurlar. Ciinki
kisilerin karakteri, egitimi, inang¢lari, mali durumu vb. hakkinda ipuclar1 verirler. Bu
acidan gecmis donemlerdeki toplumlarin gilinliik yasami, sosyal iligkileri, ekonomik
giicleri, teknolojik becerileri ve daha birgok Ozellikleri iizerinde arastirmacilara yol

gostermektedir (Boyla, 2011)%.

20 Boyla, O. (2011) Mobilya Tarihi, E-kitap Baski: 1.0, http://www.ekitapbankasi.com/tag/oya-boyla/ (erisim tarihi:
10.06.2017)
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Gorsel 4.6. XIV. Louis stili mobilyadan bir 6rnek?

Insanlik tarihi boyunca mobilya degeri yiiksek bir ticari mal olagelmistir. Ornegin
XIV. Louis’in i¢ mimarlik ve mobilya harcamalar1 (Gorsel 4.6.) Fransiz hazinesini zora
sokmus, biraktig1 bor¢lar ancak bazi somiirgelerin elden ¢ikartilmasi ile 6denebilmistir.
Buna karsin ucuz malzemelerden ve kaba bir iscilikle yapilan tasra mobilyalari
gereksinim odakli yapilirdi (Boyla, 2011).

Mobilya, insanligin varolusundan beri bulunmakta ve insanlarin {izerinde etkili olan
her tiirlii olay ve durumdan paralel olarak etkilenmektedir. Teknolojinin gelismesi ve
getirdigi yeniliklerle birlikte degisen liretim yontemleri mobilyanin 6nemli bigimde
degismesinde rol oynamistir. Mobilya tarihine bakildiginda Sanayi Devrimi onemli
geligsmelerden biri olarak kabul edilmektedir. Endiistri devriminden 6nceki dénemlerde
mobilyada stiller belli zaman araliklarinda birebir kopyalanmis, genellikle harmanlanarak
ve o gliniin kosullarina gore degisimlere ugratilarak kullanilmistir. 19. yiizyilda ise
ireticiler tasarimlart c¢esitli kaynaklardan rastgele sagladiklari {iriinlerle ¢ok secici
olmayan yeni orta sinifa sunmaya baglamigtir. Onceki donemlerde yapilan zanaatkarin
tirettigi yiiksek kalitedeki esyalarin ucuz taklitleri ile satislarini garanti altina almayi
hedeflemislerdir. Bu donemde kullanighilik, dayaniklilik ve bakim kolaylig: gibi unsurlar
daha ¢ok aranir olmustur. (Yararel, 2013)

19. Yizyil'in ikinci yaristyla birlikte mobilyada hem estetik degere hem de
islevsellik ve tasarima 6nem verilmeye baglanmistir. Bu degisimin nedenlerinden biri

biiyiik kentlere goclin sonucunda yasanan yogunlugun insanlar1 kiiciik apartman

21 http://guidetohomefurniture.com/louis-xiv-furniture-french-styles (erisim tarihi: 12.06.2017)
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dairelerinde yagamaya yoneltmesidir. Gittikce kiiglilen mekanlar i¢in tasarimcilar i¢ ice
gecebilen, katlanan veya kaldirilabilen, bigim degistiren mobilya tasarimlar1 yapmaya
baslamistir. Gorsel 4.7.’deki katlanarak piyano gibi goriinen mobilya bu doénemin
mobilyalarina 6rnek gosterilebilir. 2000'lerin basinda ise tasarim anlayisinin daha akilci,
durgun, geleneklere saygili ve yalin bir sekilde yeniden big¢imlendigi goriilmektedir.

Mobilya sadeligin ve dinginligin hakim oldugu yeni bir doneme girmistir (Yararel, 2013).

Géorsel 4.7. Katlandiginda piyvano gibi gériinen yatak (iiretim: 1865)%

Kiiltiirel kiiresellesmenin etkilerinden mobilya da etkilenmistir. Standartlasan
kiiltiir ile beraber tiiketici kendi kimligine uyumlu olmayan mobilyalar: tercih ederek
yasam ¢evresini ve kosullarini degistirme c¢abasi i¢indedir. Bu durum tiiketicinin kendine
yabancilasma problemi ile karsilasmasimma neden olmaktadir. Bu durumda tiiketici
tektiplesme problemiyle karsilasirken kiiltiir endiistrisinin getirileri olan, moda, marka
veya imaj gibi giiclii kavramlarin yani popiiler kiiltiiriin baskisi altinda kalarak 6z
benliginden, zevklerinden ve isteklerinden ayri sekilde hareket etmeye baglamaktadir.

Kiiresellesme ile birlikte mobilya tasariminda kriterler degismektedir. Tasarimi
yonlendiren giicli dis etkenler ve artan beklentilerle birlikte yasanan etkilenme
olumludan ziyade daha ¢ok olumsuz &geler barindirmaya baslamigtir. Tasarim alaninda
yasanan olumsuzluklarin temelinde ilk olarak toplumsal yapida yasanan sosyolojik ve

psikolojik baskilar goze ¢arpmaktadir (Yararel, 2013).

22 http://www.oddee.com/item_98882.aspx (erisim tarihi: 12.06.2017)
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5. YONTEM

Bu boéliimde aragtirma yontemi, calisma grubunun belirlenmesi, veri toplama siireci

ve veri analizi ile ilgili agiklamalar yer almaktadir.

5.1. Arastirma Yonteminin Belirlenmesi

Bu arastirmanin amaci endiistriyel tasarimcilarin tasarim siireglerine yerel ve
kiiresel kiiltliir anlayiglarinin yansimasini incelemektedir. Bu amagla Tiirkiye’deki
fabrikalarda ve ofislerde ¢alisan endiistriyel tasarimcilarla goriismeler yapilarak tasarim
siireglerini yonlendiren etkiler arastirilmistir. Arastirmaya yon veren temel sorular
sunlardir:

e Kiiresellesme endiistriyel tasarim meslegini nasil etkiledi?

e Endiistriyel tasarimcilar kiiresellesme ile birlikte siirekli degisen diinyaya
nasil adapte oluyorlar?

e Tasarimcilarin tasarim yaparken dikkate aldiklari kiiltiir 6geleri nelerdir, bu
Ogeler hedef kitleye gore ne kadar degisiklik gostermektedir?

e Tasarimcilar popiiler kiiltiir ve trendlerden ne kadar yararlaniyorlar?
Trendlerin kaynaklar1 yerel mi kiiresel mi?

e Tasarimcilar yasadiklar iilkenin kiiltiirtinii tasarimlarinda kullaniyorlar mi1?

Bu arastirmada arastirma yontemi olarak oncelikle literatiir taramas1 yapilmistir.
Arastirma konusu ile ilgili 6nceden yapilmis arastirmalar incelenmistir. Bu alan
hakkindaki temel kavramlar ve goriisler degerlendirilerek aragtirmanin altyapisi
olusturulmustur. Tezin ilk bdoliimlerinde bu calismaya yer verilmistir. Literatiir
taramasinda bu alanda yazilmis kitaplardan, tezlerden, makalelerden ve bildirilerden
yararlanilmastir.

Literatiir taramas1 yapildiktan sonra alan ¢aligmasi yapilmistir. Alan ¢aligmasinda
yontem olarak nitel arasgtirma yontemlerinden yari-yapilandirilmig goériisme teknigi
secilmigtir. Goriismeler yapilandirilmis, yapilandirilmamis ve yari-yapilandirilmis olarak
tice ayrilmaktadir. Yapilandirilmis goriismelerde bir soru kagidina sadik kalinir,
yapilandirilmamis goriismeler de ise oOnceden belirlenmis bir soru yoktur. Yari

yapilandirilmis goriismelerde ise bu iki tiir gdriisme yontemi birlikte kullanilmaktadir. Bu
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tiir gorigsmelerde goriismeci 6nceden hazirladigl konulara sadik kalarak hem onceden
hazirlanmis sorulart sorma, hem de bu sorular hakkinda daha fazla ayrint1 alabilmek igin
ek sorular sorabilmektedir (Yildirrm ve Simsek, 2000). Goriisme yoOnteminin
secilmesindeki neden, katilimcilarin bu konu hakkindaki goriislerinin, deneyimlerinin,
duygularinin ve algilarinin anlagilmasinda diger yontemlerden daha gii¢lii olmasidir.
Degisen kosullara uyabilme esnekligi, hemen hemen herkese uygulanabilir olmasi, geri
bildirimin aninda alinabilmesi, yanlis anlamalarin azaltilabilmesi, sorulari cevaplama
oraninin yiiksek olmasi bu avantajlar arasindadir (Karasar, 1999). Goriisiilen kisi 6nceden
belirlenmis seceneklerden se¢im yapmak yerine, kendini kapsamli bir sekilde ifade

edebilmektedir.

5.2. Calisma Grubunun Belirlenmesi

Arastirmada goriisiilecek tasarimcilart sinirlandirmak amaciyla ve Tiirkiye’de en
cok tasarimci calistiran sektorlerden biri olan konut mobilyas: sektorii se¢ilmistir.
Tasarimcilar secilirken gilincel piyasa sartlari lizerinden konugabilmek i¢in bu alanda
caligmalarini aktif olarak siirdiirmelerine dikkat edilmistir. Ayrica dikkat edilen bir baska
Ozellik de tasarimcilarin seri iiretilmis ve satilmig {iriinlerinin bulunmasi olmustur. Bu
sayede tasarim siirecine olan etkinin ger¢ek hayatta nasil olustuguna dair giivenilir
bilgiler alinilabilecegine karar verilmistir.

Arastirmaya katilan tasarimcilarin belirlenmesi i¢in arastirmacinin gorev yaptigi
tiniversitedeki 6gretim elemanlarn ile goriisiilerek ilk etapta bu fakiilteden mezun olan
veya Universitenin bulundugu sehir olan Kayseri iginde ¢alisan konut mobilyasi
tasarimcilarina ulasmak amaclanmistir. Elde edilen iletisim bilgileri ile dort tasarimci ile
goriisme yapilmasi planlanmistir. Daha sonra Endiistriyel Tasarim Sanal Miizesi (ETSM)
adl1 internet sitesinin® veri taban1 kullanilarak, bu alanda ¢alisan tasarimecilarin iletisim
bilgilerine ulasilmis ve 32 tasarimciya elektronik posta yollanmigtir. Elektronik postada
aragtirmanin konusu ve amacindan bahsedilmis, goniillii olarak katilip katilmayacaklar
sorulmustur. Bu tasarimcilardan olumlu doniis yapan dordii ile goriisme tarihi

belirlenmistir.

2 http://www.etsm.org.tr/etsm/?r=collection/designers&lang=en_us (erisim tarihi: 16.05.2016)
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5.3. Goriismenin Yapisi, Veri Toplama Aracinin Gelistirilmesi

Yar1 yapilandirilmis goriismelerde elde edilen verilerle kiiresel ve yerel kiiltiir
anlayislarinin tasarim stirecini nasil etkiledigine dair tasarimcilarin goriislerinin alinmasi
amaclanmistir. Bu ¢alisma icin Oncelikle ilgili literatlir taramasi yapilmis, sonrasinda
goriisme sorular1 hazirlanmistir. Goriisme sorularini stnamak i¢in, secilen tasarimcilardan
biri ile pilot gorlisme gerceklestirilmistir. Pilot goriismenin sonunda, anlasilmasinin zor
oldugu gozlenen sorularda degisiklikler yapilmis, goriislilen kisiyi yonlendirmeden
sorunun anlasilmasina yardimci olacak 6rneklerin belirtilmesine karar verilmistir.

Goriligsme sorular1 aragtirmanin amacina uygun bir yapida hazirlanmis ve sorular bu

yaptya gore siniflandirilmistir. Gorliigmenin yapisi su sekilde 6zetlenebilir:

e Tasarimcinin mesleki kariyerinin gelisimine yonelik sorular
e Tasarim siirecinin yonetimine yonelik sorular

e Kiiresel kiiltiirlin tasarimc1 tizerine etkisi

e Kiiresellesmenin endiistriyel tasarima etkisi

e Tiirk toplumuna yonelik tasarim

e Yerel kultiiriin tasarimci tizerine etkisi

Yapilan gorlismelerde soru kagidindaki siralamaya sadik kalinmustir, fakat
tasarimcilarin anlatmak istedikleri konusunda esnek davranilmistir. Tasarimcilara
yoneltilen sorular EK-1’de verilmistir. Gorlisiilen tasarimcidan istenilen veriler bir soru
icerisinde alinmissa, sorular tekrar sorulmamustir. Sorulan soruya istenen cevap

alimamadiginda soru tekrar edilerek, kisa agiklamalar yapilmistir.

5.4. Verilerin Toplanmasi

Veriler 7 Haziran — 4 Temmuz tarihleri arasinda toplanmistir. Goriismeler en az 19
dakika en fazla 45 dakika stirmiistiir. Tasarimcinin katilim istegine gore cevap siiresi agik
birakilmigtir. Cizelge 5.1.°de bulunan gorlisme takviminde gorlismenin ne zaman

yapildig1, gorlisme tarihi, goriisme siiresi ve goriisme sekli verilmistir.
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Cizelge 5.1. Goriisme Takvimi

Goriisme Takvimi

Gorlisme Gorilisme
No | Ad-Soyad Tarihi Goriisme Saati | Siiresi Goriisme Sekli

1 | Ayhan Uludag 10.Haz.16 |19.02-19.47 |45 dk50 sn Skype Goriigmesi

2 | Ayse Dalyanoglu |7.Haz.16 20.32-21.57 |25dk31sn Yiizyiize Goriisme

Telefon
3 | Ayse Elif Sivritepe | 25.Haz.16 |15.13-15.37 |24 dk 02 sn Goriismesi

4 | Ebrar Gok 4.Tem.16 13.02-13.34 |32 dk49sn Yiizyiize GOriisme

5 | Emre Evrenos 3.Tem.16 16.05-16.42 |37 dk48sn Skype Goriigmesi

Telefon

6 |EsenEs 10.Haz.16 |20.40-21.05 |25dk11lsn Goriismesi

7 | Magfire Tipi 16.Haz.16 |22.30-22.55 |25dk 22 sn Yiizyiize GOriigme
Telefon

8 | Melike Erol 27.Haz.16 |18.05-18.24 |19dk09sn Goriismesi

Goriismenin basinda arastirmaci, kendisinin iiniversitede arastirma gorevlisi
oldugundan ve bu ¢aligmay: yiiksek lisans arastirmasi i¢in yaptigindan bahsetmistir.
Devaminda sorulacak sorularin igerigi hakkinda kisaca bilgi verilmistir. Ayrica
katilimcilara, elde edilen bilgilerin aragtirma disinda baska bir amacla kullanilmayacagi
bilgisi verilip, ses kaydi yapabilmek i¢in izin alinmistir. Ses kayitlar1 arastirmaci
tarafindan ¢ozlimlenerek yaziya gecirilmistir. Coziimlenmis goriismeler EK-2’de
verilmigtir. Tasarimcilara kontrol etmek istedikleri takdirde ¢oziimlenmis goriisme
metinlerinin  kendilerine ulastirilabilecegi  agiklanmistir.  Goriigmeler — sirasinda
katillmcinin kendisini rahatga ifade edebilmesi i¢in sorularin konusma tarzinda
sorulmasina karar verilmistir. Goriismenin basinda tasarimcilara isimlerinin tezde yer
almasim isteyip istemedikleri sorulmustur. Isimlerinin yer almasini istemeyen tasarimci

bulunmadigi i¢in isimler kodlanmamastir.
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6. BULGULAR

Bu boliimde goriisiilen tasarimeilar ve tasarim siiregleri hakkinda bilgiler verilip

sonrasinda yapilan goriismeler Dbirbirleriyle karsilagtirilarak analiz  edilmeye

calisilacaktir.

6.1. Goriisiilen Tasarimcilar

Arastirma yontemi olarak goriisme yontemi secildikten sonra, asagidaki tabloda

isimleri gegen tasarimcilar goriismek i¢in uygun bulunmustur.

Cizelge 6.1. Goriisiilen Tasarimcilar

Goriisiillen Tasarimcilar

No Ad-Soyad Calistiklar: Firma | Bulunduklar: Sehir
1 Ayhan Uludag Tasarim Ofisi Bursa

2 Ayse Dalyanoglu Mobilya Fabrikas1 | Kayseri

3 Ayse Elif Sivritepe Mobilya Fabrikas1 | Bursa

4 Ebrar Gok Mobilya Fabrikas1 | Ankara

5 Emre Evrenos Tasarim Ofisi Istanbul

6 Esen Es Tasarim Ofisi Istanbul

7 Magfire Tipi Mobilya Fabrikas1 | Kayseri

8 Melike Erol Mobilya Fabrikas1 | Bursa

Bursa, Kayseri, Istanbul ve Ankara’da ¢alismakta olan katilimcilarin {igiiniin kendi

tasarim ofisleri bulunmakta, besi

calismaktadir.
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6.2. Goriisiilen Tasarimcilarin Tasarim Siireci

Bu bolimde goriismelerin  analizinin  anlasilmasma  katkisi  olacagi
diisiiniildiiginden dolayi sirayla tasarimcilarin tasarim siirecleri ve hedef kitleleri kisaca
aciklanmaya caligilmistir.

Kendisine ait tasarim ofisi bulunan Ayhan Uludag ¢ogunlukla Bursa inegol’deki
mobilya firmalar1 i¢in c¢alistigini1 belirtmistir. Tasarimci, siirecin basinda Oncelikle
firmanin istediginin ne oldugunu 6grenmektedir. Tasarlamaya baglamadan 6nce firmanin
pazarlayabildigi iriinlerin ne olduguna bakarak, satabildikleri ve iiretebildikleri
konusunda bilgi edinmektedir. Hangi pazara hitap ettiklerini ve bu kitlenin etkilendigi
trendleri arastirmaktadir. Dogru miisteri ile dogru iriiniin bulugmasinin Onemini
vurgulayan tasarimci, bu arastirmalart yaptiktan sonra c¢izimlere bagladigini ifade
etmistir. Sonrasinda tasarim firmaya sunulmaktadir. Sonraki siireglerin ise calisilan
firmadan firmaya gore degisiklik gosterebildigi ifade edilmistir. Mobilya iizerine
firmalara disaridan tasarim desteginde bulunan Ayhan Uludag firmanin vizyonunun
tasarim siirecini yonlendiren etkilerin baginda geldigini su sozleriyle belirtmektedir: “Biz
firmalari yonlendirmeye ¢alisiyoruz fakat firmanin yonlenmesi firma sahibinin tutumu ile
ilgili ¢ogunlukla. Biz de burada o firma sahibinin vizyonu neyse acik¢asi onunla
basliyoruz. Onlar genelde bize nasil bir sey istediklerini séyliiyorlar, genelde ¢ok basit
seyler oluyor bunlar. Istedikleri ¢ok satsin ve sonug olarak ¢ok para kazanayim. Ucuza
mal olsun ama pahali goziiksiin ve pahaliya satilsin. Dogru miisteri ile o iirtinii
bulusturamadiginda haliyle o iiriin de dogru bir iiriin olmuyor” (A. Uludag, Skype
goriismesi, Haziran 2016). Firmalar disaridan aldiklar1 tasarim hizmeti ile {irtinii piyasada
belli bir yere getirmeyi amaglamaktadir. Fakat firmanin vizyonu tasarimciy1 kisitlamakta
ve trend bir {irlin ¢ikarmaya zorlamaktadir.

Kayseri’de bir mobilya firmasinin AR-GE departmaninda tam zamanli tasarimct
olan Ayse Dalyanoglu 6ncelikle firmanin pazarlama departmani ile goriiserek fiyat araligi
belli olan bir girdi olusturduklarini, bu girdinin igerigine gore eskiz caligmalarina
basladigini sdylemektedir. Fakat bu girdiyi olusturmak i¢in tasarimcinin rakip firmalar,
piyasanin durumu ve trendler konusunda bilgi sahibi olmasi gerektigini dile
getirmektedir. Orta gelirli ailelere hitap ettiklerini sdyleyen tasarimeci, firmanin seri
iiretimde standart govde kullandigini bu gévde tizerine tasarimlarini uyguladiklarini ifade

etmektedir. Tasarim olustuktan sonra tasarimci {riinliniin prototipini {irettirerek
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toplantida sunmaktadir. Sunumda {iriin yorumlanmakta sonrasinda tasarimci bu
yorumlara gore iiriinii revize ederek tekrardan sunum gerceklestirmektedir. Uriin kabul
edildigi takdirde triiniin iiretim dosyasini hazirlayan tasarimcinin {iriinii iiretilmektedir
(A. Dalyanoglu, yiiz ylize goriisme, Haziran 2016). Ayse Dalyanoglu’nun ¢alistig1 firma
seri Uretimle Tirkiye’nin hemen hemen her sehrine satis, ayn1 zamanda da yurtdigina
ihracat yaptigindan dolay1 tasarimcidan her yerde satacak iiriin beklemektedir. Uriinii
pilot bolgelerde deneme sanslar1 bulunmadigindan dolayi tasarlanan {iriiniin onay alma
stireci uzamaktadir. Hatta bazi durumlarda daha sonraki yillarda gézden gecirilmek {izere
tasarlanan {irtin rafa kaldirilmaktadir. Tasarimciyr zorlayan ikinci faktor ise tiretimde
standart govdeler kullanildigindan dolayr farklilasmanin zorlagsmasidir. Bu nedenle
tasarimei, tasarim yapmanin standart gdvdeye ekleme ¢ikarma yapmaya dontistiigiini

sOylemektedir (Gorsel 6.1.).

Gorsel 6.1. Buton, gen¢ odast. Tasarimei: Ayse Dalyanoglu®*

Ayse Elif Sivritepe Bursa Inegdl’de bulunan bir mobilya firmasinin tasarim
departmaninda caligmaktadir. Tasarim siirecinin ilk asamasinda tasarim ekibinin beyin
firtinas1 yaparak neler yapabileceklerini tartistigini, yeni tiriin fikirleri olusturduklarini
ifade etmektedir. Sonrasinda bireysel olarak ¢alismaya baslayan tasarimci, ellerinde olan
liretim yoOntemlerine gore malzeme se¢imi yapmaktadir. Tasarim siireci kararlarinda

misterinin neler istedigini 6grenmek i¢in 6zellikle magazalardaki satis temsilcilerinden

24 http://www.mondi.com.tr/panel-mobilya/genc-odalari (erisim tarihi: 12.06.2017)
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yardim aldigini ifade etmistir. Tasarimci tasarimini bitirdikten sonra {iriiniin prototipini
yaptirmakta ve tasarim ekibine sunulmaktadir. Sunum sonucundaki elestirilerle birlikte
iiriinde bazi1 degisiklikler yapilmaktadir. Uriin son haline ulastiginda pilot bolgelere satis
potansiyelini 6grenmek amaciyla yollanmaktadir. Tasarimci iirliniin pilot bolgelerde
basartya ulastiginda seri tiretilerek diger magazalara da gonderildigini soylemektedir (A.
E. Sivritepe, telefon goriigmesi, Haziran 2016). Pilot bolgelerde deneme imkaninin
bulunmasi tasarimciya daha yaratici olmasi i¢in rahathik saglamaktadir. Tasarimciya
kendini trendlere hapsetmeden yeni tiriinler gelistirme imkani1 sunulmaktadir. Ayse Elif
Sivritepe ¢alistigi firmanin iki ayr1 koleksiyonu oldugundan bahsetmistir. Bunlardan ilki
piyasaya yonelik trend {iirtinlerden olusurken, digeri ise markanin sov olarak piyasaya
stirdligii iriinlerden olugsmaktadir. Firma sov olarak piyasaya siirdiigii liriinlerden yiiksek
bir kar beklememektedir. Tasarimci sov koleksiyonuna calisirken daha yaratici
olabilmektedir.

Ebrar Gok Ankara’da hem ofis hem de ev mobilyasi lizerine ¢alisan bir firmada tam
zamanl tasarimci olarak ¢alismaktadir. Firmanin hedef kitlesi DMO (Devlet Malzeme
Ofisi) ve sirketlerine yeni ofis mobilyas1 almak isteyen firmalar olmaktadir. Tasarime1
ofis mobilyasinda yaptiklart tasarim siirecine tasarim departmani midiri ile
basladiklarini, neler istendigine dair bilgileri miidiiriinden aldigini belirtmistir. Hedef
kitlenin ihtiyacina gore fikirler iiretip eskizlerini yapan tasarimci, liretim departmani ile
de konusarak iiriiniin iiretilebilirligi hakkinda bilgi almaktadir. Uriiniin tasarimu bittikten
sonra tasarim miidiiriine sunumunu gerceklestiren tasarimei aldigi revizyonlarla beraber
iriiniin tasarimini bitirmektedir (E. Gok, yiiz yiize gorlisme, Temmuz 2016). Ebrar Gok
siirekli tasarim yoneticisi ile iirlinii revize ederek ilerlediginden dolayi, yaraticiligi
sinirlanmaktadir. Tasarimer belli giinlerde firmanin pazarlama ofisinde ¢aligtigin1 da
belirtmistir. Boylelikle miisterilerin istek ve problemlerini 6grenerek, tasarimlari igin
altyap1 olusturmaktadir.

Tasarim ofisinde c¢alisan Emre Evrenos, ortagi ile beraber ofise ait bir mobilya
koleksiyonu olusturarak, bu tasarimlar tiretmektedir. Ofislerinin belli bir hedef kitlesi
olmadigini genel olarak belli bir begeni ve bakis agisindaki insanlara hitap ettigini belirten
tasarimci, tasarim siirecine kullaniciyr diisiinerek basladigini ifade etmistir. Tasarimci
eskizlerinde oncelikle bir insan ¢izmekte daha sonrasinda o insanin ihtiyaci olan isleve
yonelik ¢izgileri cizerek tasarimini olusturmaktadir (E. Evrenos, Skype goriismesi,

Temmuz 2016).

51



Gorsel 6.2. Inn, oturma birimi. Tasarimci: Emre Evrenos®

Kendisine ait bir tasarim ofisi olan Esen Es tasarim siirecini miisteriye olan ve kendi
koleksiyonu olarak ikiye ayirarak tasarim siirecini anlatmistir. Kendi koleksiyonunda
daha serbest ¢aligabildigini vurgulan tasarimci, dncelikle eline kagit kalemi alarak dogal
bir sekilde ¢izim yapmaktadir. Birgok seyden etkilenebildigini 6zellikle de natiirel hatlar
tercih ettigini belirten tasarimci, kendi atdlyesinde iirtinlerini tiretmektedir (Gorsel 6.3.).
Miisteriye iirlin tasarlarken ise neler istendigini 6grendikten sonra eskizlere basladigini
belirten tasarimct, iiriinii kombinleyerek daha gii¢lii bir durus sergiledigini soylemektedir.
Uriin tasarmu bittikten sonra teknik ¢izim yaparak iiriiniin prototipi ortaya ¢ikarmaktadir

(Esen Es, telefon goriismesi, Haziran 2016).

Gorsel 6.3. Barrel, yan sehpa. Tasarimci: Esen Es®®

25 http://daedalusfurniture.com/portfolio-posts/inn/ (erisim tarihi: 12.06.2017)
26 http://vidaistanbul.com/product/barrel/ (erisim tarihi: 12.06.2016)
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Emre Evrenos ve Esen Es kendilerine ait koleksiyona tasarim yaptiklarindan dolay1
kisitlamalar olmadan 6zgiirce tiriin ¢ikarabilmektedirler.

Magfire Tipi Kayseri’de tam zamanli olarak bir mobilya firmasinda ¢alismaktadir.
Tasarim stireci firmanin verdigi girdiler iizerinden ilerlemektedir. Bu girdilerde hedef
kitle, piyasaya siiriilecegi y1l ve fiyat aralig belirtilmektedir. Tasarimci verilen girdideki
hedef kitleye gore aragtirma yaparak, hedef kitlenin neler isteyebilecegini incelemektedir.
Daha sonra yaptig1 bu incelemeleri yoneticisiyle paylasarak beyin firtinasi yaptiklarini ve
ortaya ¢ikan fikirlerden birinin {izerinden tasarimlara bagladigini ifade etmistir. Calisilan
fikir eskizlerinin tekrardan yonetici ile c¢alisilarak arasindan se¢im yapildigini
sOylemektedir. Sonrasinda {i¢ boyutlu ortamda ¢izilen tasarim, prototipinin yapilmasi i¢in
atolyeye verilmekte ve yapilan prototip firma yetkililerine sunularak gelen elestirilere
yonelik degisiklerle tasarim sonlanmaktadir (M. Tipi, yiiz ylize goriisme, Haziran 2016).
Magfire Tipi de Ayse Dalyanoglu gibi seri liretim yapan bir fabrikada ¢alistigindan dolay1
firma tarafindan kisitlanmaktadir. Tasarimeci {iriin iizerindeki denemeleri prototip
atolyesinde yaparak karar verdiklerini belirtmektedir.

Mobilya fabrikasinda ¢alisan Melike Erol tasarim siirecinde firmanin beklentisinin
hizli olmak oldugunu ¢ilinkii mobilyanin hizli tiikketime yonelik oldugunu belirtmistir.
Oncelikle firma eksik belirleyerek bunu tasarimciya iletmekte, tasarimci bu girdiye
yonelik hedef kitle ve malzeme arastirmasi yapmaktadir. Sonrasinda eskizler yapan
tasarimc1 mobilyanin oranlarini belirleyerek ii¢ boyutlu hale getirdigini sdylemektedir.
Firmadaki yoneticilere sunulan tasarimm gelen yorumlar 1siginda degisikliklere
ugrayabildigi ifade edilmistir. Uretimine karar verilen {iriin prototipi magazalara
denenmek i¢in yollanmakta, basarili olursa diger magazalara da yollanmaktadir (M. Erol,
telefon goriismesi, Haziran 2016). Pilot bolgelerde deneme imkani1 Melike Erol’a da

Ayse Elif Sivritepe gibi daha rahat ve yaratici olma imkanini sunmaktadir.
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6.3. Goriismelerin Analizi

Bu béliimde alan ¢alismasinda yer alan bulgulara yer verilecektir. Gériisme yapilan

tasarimcilardan elde edilen veriler agagidaki ana bagliklar altinda derlenmistir.

6.3.1. Kiiresel ve yerel trendlerin tasarimci iizerine etkisi

Genellikle Tirk mobilya firmalarinin triinlerini satabilmek amaciyla kiiresel ve
yerel trendleri takip ederek bunlara uygun tasarimlar istedigi gézlemlenmistir. Fakat
burada dnemli bir faktor firmanin miisteri kitlesi olmaktadir. Uludag (Skype goriismesi,
Haziran 2016) miisteri kitlesini tanimanin 6nemini su sekilde ifade etmektedir: “Zaten
tasarimct olmak iyi bir gézlemci olmak anlamina geliyor. Iyi bir gézlem yaparsan
tasarimcr kimligini bu sekilde olusturabilirsin. Ihtivaclart aslinda bizler belirliyoruz.
Tasarim mu ihtiyact dogurur, ihtiyag mu tasaruimi dogurur. Cogu zaman bir ihtiyag
yaratmaktan ¢ikiyor ¢iinkii ihtiyaci tespit etmek zor bir seydir. Trendler genelde popiiler
kiiltiirii olusturuyor. Basit seylerden esinlenebiliyoruz yani.”

Miisteri kitlesine gore konseptin degisiklik gosterdigi anlasilmaktadir. Oyle ki
Tiirkiye genelinde bile aymi trendler tercih edilmemektedir. Ulkede sehirden sehire,
bolgeden bolgeye insanlarin beklentileri ve buna bagh olarak egilimler de degisiklik
gosterebilmektedir. Uludag (Skype goriismesi, Haziran 2016) bu konu hakkindaki
diistincelerini “Bolgesel davranislar, daha etkili oluyor. Daha biiyiik kentlerde kompakt
trtinler secilirken, yasam alanlar: biiyiidiikce mobilyalar degisiyor. Giimiisliik de aliyor
mesela. Salonlarda genelde yatak olabilen koltuk tercih edilirken, doguda bu oturma
odasi ile yer degistiriyor. Batida artik oturma odasi ¢ok az kaldi.” seklinde agiklamistir.
Dalyanoglu (Yiiz yiize goriisme, Haziran 2016) ayn1 konu hakkinda tasarimlarinda yerel
kitleye hitap ettiklerini ama Tiirkiye’nin dogusu batisi, kuzeyi giineyi arasindaki farklari
dikkate aldiklarimi belirtmistir: “Dogu kesimindeki insanlar daha ¢ok koyu renkli ve
gosterisli tiriinler tercih ederken, batidaki insanlar sade beyaz ve modern tiriinler tercih
ediyor. Biz her iki kitleye de iiriin iiretiyoruz.” Tirkiye’de ulusal kiiltiir altinda tek bir
tasarim anlayis1 bulunmamaktadir. Tiirkiye’de bulunan farkli etnik gruplarinin kiiltiirleri
farklilik gostermektedir. Sadece etnik grup olarak degil bolgesel olarak da insanlarin
farklilagtig1 g6zlemlenmektedir. Bir yandan da insanlarin yasam sartlarinin farkliligindan

dolayr alim giicline yonelik belli segmentler olusmaktadir. Bu yasam sartlarina gore
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olusan alt kiiltlirlerin beklentileri de dolayisiyla farklilasmaktadir. Sonug olarak ¢ok
cesitli bir miisteri kitlesi olusmakta ve her bir miisteri kitlesinin farkli egilimleri
olmaktadir.

Sivritepe’ye (Telefon goriismesi, Haziran 2016) gore trendleri takip edebilmek i¢in,
miisteri ile etkilesim halinde olmak gerekmektedir. Miisteri ile konusma imkaninin
olmadig1 durumlarda miisterilerle siirekli iletisim halinde olan satis temsilcilerinin bu
konuda yardimc1 oldugunu ifade etmistir. Moda diinyasindaki trendleri de takip etmenin
mobilya sektoriinde 6nemli oldugu ifade eden tasarimci, moda sektoriiniin nemini soyle
vurgulamaktadir: “Moday: ¢ok takip ediyoruz, kiyafet modasini. Unlii modacilart ve
defilelerini takip ediyoruz. Ciinkii onlar yon veriyorlar bize de. Kiyafet iizerinden modaya
yon veriliyor, sonrasinda kumagsa gegiyor, oradan da mobilyaya ge¢mis oluyor.”

Farkli iilkelerin yerel kiiltiirlerinin iirlinlerine yansiyip yansimadigi soruldugunda
yurtdisina ihracat yapmakta olan firmalarda ¢alisan tasarimcilar, bunun kiiresel trendlere
bagli olarak degistigini vurgulamislardir. Dalyanoglu (Yiiz yiize goriigme, Haziran 2016)
giiniimiizden bir 6rnekle bu konuyu agiklamistir: “Trende gore degisiyor. Su an
Iskandinav iilkelerindeki acili, yiiksek ayak ve sade durus trend oldugu icin o kiiltiiriin
ozelliklerinden yararlaniyoruz.” Trendleri moda diinyasinin yonlendirdigini vurgulayan
Sivritepe (Telefon goriismesi, Haziran 2016) trend neyse o kiiltiire yoneldiklerini bir
ornekle anlatmaya ¢alismistir: “Moda diinyast bu siralar siki takipte Afrika kabilelerini,
aynt gekilde bizde. Mesela ben de oturuyorum belgeselini izliyorum. Orada giyilen
kiyafetleri iiriinleri inceliyorum. Bu sundan dolay1, moda su an onlart takip ediyor. Trend
neyse o kiiltiire yoneliyoruz bizde.” Fakat trend olmadan da farkl: iilkelerin yerelliklerini
tasarimlarinda kullanan tasarimcilar bulunmaktadir. Kendilerini yakin hissettikleri,
diistince sistemi olarak hoslarma giden kiiltlirleri tasarimcilar tasarimlarinda
uygulamaktadirlar.

Trendler sonucunda benzer iiriin tercihlerinde bulunan insanlarin aynilagmaya
basladig1 tasarimcilar tarafindan gézlemlenmistir. Sivritepe (Telefon goriismesi, Haziran
2016) bu konu hakkinda “Mesela Country bir dénem patlad: gitti. Su anda da hala var
ama yavag yavas azalyyor. Millet sikilmaya bagsladi ¢iinkii Countryden. Tozpembeler bir
donem moda oldu. Bu trendler bizi ¢ok yonlendiriyor. Komsusunda gériiyor, onu gordiim
¢cok begendim ben de bu tarz bir sey istiyorum diye ¢ok fazla gelenler var. Bir siire sonra
bakiyorsunuz ki evler birbirlerine ¢ok benzemeye basliyor” seklinde goézlemlerini

anlatmistir. Tipi (Yiiz ylize goriisme, Haziran 2016) bu aynilagmanin ¢aligilan miisteri

55



segmenti ile alakali oldugunu diisinmektedir: “Insanlar gérdiikleri seyi almay: tercih
ediyorlar. Biraz da bizim ¢alistigimiz segmentle de alakali bir sey bu. B ve C gelir
grubundaki insanlarin talepleri hep bir yerlerde goriip begendikleri seyi gelip de
magazalara sormalariyla alakalt bir durum oldugu i¢in biz maalesef yenilik, ozellik
katamiyoruz bu konuda. Tikaniyoruz.”

Trendlerden dolayr benzer firlinler ¢ikarmak zorunda olan tasarimcilara
farklilasmak i¢in neler yaptiklarina yonelik sorular yoneltilmistir. Es (Telefon goriismesi,
Haziran 2016) farklilasmanin cesaret gerektiren bir eylem oldugunu belirtmektedir.
Kendine ait bir tasarim ofisi bulunan Es, Tirkiye’deki aynilasmadan rahatsizlik
duydugunu ve firmalarin bu isteklerle gelmesinden hosnut olmadigini belirterek, tirlinii
kopyalamadan degistirmeye ¢alistigini ifade etmistir. Tipi (Yiiz ylize goriisme, Haziran
2016) her ne kadar benzer tarzdaki iiriinler tercih edilse de, baska magazada aynisini
gordiim gibi bir alginin olmamasi i¢in farklilagmaya girmenin zorunlu oldugunu ama
trendin gerektirdigi nedeniyle kisith oldugunu belirtmektedir. “Ornek veriyorum,
‘Country’ tarzi yapacagiz, piyasadaki Countryleri tariyoruz onlarin benzerleri olmamasi
adina ozellikle farklilasmaya gidiyoruz. Onlardan ayrigsmasini istedigimiz farklh detaylar

kullandigimiz oluyor (Gorsel 6.4).”

Gorsel 6.4. Iki farkl Country tarzi mobilya®’ %

27 http:/www.kutahome.com/Oturma-gruplari/FASUL Y E-CHESTER-oturma-grubu (erisim tarihi: 26.11.2016)
28 http://www.kutahome.com/Oturma-gruplari/CINAR-oturma-grubu (erisim tarihi: 26.11.2016)
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Erol (Telefon goriismesi, Haziran 2016) ise tasarimlarinda detaylarla ilgilenerek bu
farklilasmay1 yakalamaya calistigini belirtmis ve Orneklerle agiklamistir: “Elimizde
olanlarla ne kadar zorlayabilirim bunu diisiintiyorum. Hem dis gériiniimiine hem de
islevselligine nasil artilar katabilivim diye diistintiyorum, bu da detaylarla oluyor. Ben
biraz tasarim anlayisi olarak detayciyimdir, bir iiriine atilan boyamin parlakligi bile
miisteride farkl duygular uyandirabilir. Bazen ahsap degil de cam kullanmak bile tiriinii
cok farkli yerlere getirebiliyor.” GOk (Yiz yiize goriisme, Temmuz 2016) ise
farklilasmay1 oOzellikle aksesuar degisiklikleri ile yaptiklarini ifade etmistir. Uludag
(Skype goriismesi, Haziran 2016) mobilyada farklilagsmanin ¢ok zor oldugunu belirterek
genel begenileri bulmak zorunda olduklarimi belirtmektedir: “Cogu zaman ashinda
farklilagamiyorsun. Bizim bir hocamiz vardi. Cogu zaman tasarim eklemek ¢ikarmak
derdi. Cogu zaman bir seyi eklemek zorunda kaliyoruz. Ogrendigimiz tasarimla bazi
seyler ozdeslesmiyor ama inanlar bu begenilere sahipler. Maalesef ki bazen hig
farklilagamiyoruz. Farklilastigimiz konular ¢ok simirli oluyor. Ciinkii insanlarin belli
aliskanliklart var. O gérmek istiyor onu. Cok zorlaniyoruz bu konuda. Akhimiza
gelemeyecek seyleri yapiyoruz bazen. Su ana kadar belki yiiziin iizerinde ben mobilya
tasarimi yapmisimdir. Kagini evime alirim, ti¢ bestir maksimum.”

Sivritepe (Telefon goriismesi, Haziran 2016) ¢alistigi firmanin pazara yonelik ayri,
piyasadan farklilagmak i¢in ayr1 iki {irlin grubu ¢ikararak bu probleme ¢6ziim buldugunu
ifade etmektedir: “Bazen ticari kaygilarla yaptigumiz iiriinler olabiliyor. Bu ¢ok normal,
clinkii satmak istiyoruz. Satilsin diye tiriin tasarliyyoruz. Ama bunlarin disinda piyasadan
farklilasmak adina sanatsal iiriinlerimizde olabiliyor. Bunlarda ticari kaygi giitmiiyoruz,
sov yapmak istiyoruz o iiriinle. Bazen boyle bir iiriin ¢ikariyoruz, ticari kaygimiz olmuyor,
satist da ¢ok olmuyor. Ama bir zaman sonra Tiirk halki o noktaya gelmis oluyor, biz o
tirtintimiizii tekrardan piyasaya stirdiigiimiizde bu sefer inanilmaz derecede satis grafigi
elde ediyoruz.”

Her firma piyasada basarili olmak istemekte, bunun i¢in de gegerli olan yolun
trendlere yonelik benzer {riinler ortaya c¢ikarmak oldugunu diistinmektedir.
Tasarimcilarin  trendlerin  getirdigi kisitlar nedeni ile iriinlerde farklilagsmakta
zorlandiklar1 gbézlemlenmistir. Belli bir segmentteki tiiketiciler bir yandan trend olan
tiriinii isterken, bir yandan da c¢evresinden farkli iirline sahip olmak istemektedir.

Kopyalama yapmadan trendi yansitacak {irlinler ortaya c¢ikarmakta tasarimcilar
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zorlanmaktadir. Goriisiilen tasarimcilardan bir firmaya calisan ve trende yonelik iiriin
yapmayan tek tasarimei Sivritepe olmustur. Bunun nedeni de firmanin politika olarak
piyasadan farklilagsmak amaciyla koleksiyon ¢ikarmasi olmaktadir. Ama bir yandan da
piyasaya yonelik trend iirlinler ¢ikarmaya devam etmektedirler.

Evrenos (Skype goriismesi, Temmuz 2016) trendlere yonelik iirlinler ortaya
cikarmanin ticari kaygilardan kaynaklandigini ve trendleri tasarimlarinda kullanmadigin
belirtmistir. Bu trendlerin popiiler kiiltlir ile insanlara empoze edildigini ifade ederek
konuyu bir 6rnekle agiklamistir: “Google’in ofisi (Gorsel 6.5.) ornek verilebilir. Masa
basinda oturup ¢alisma degil de, rahat ortamlarda, alsin laptopunu kucagina rahat¢a

calissin mantigr empoze ediliyor. Yeniligi ticari kaygi giiderek topluma dayatiyorlar”.

© Gaye Gerard For Daily Mall Australia§l

Gorsel 6.5. Google Ofisinden bir oturma elemani®®

Kiiresel, yurtdigina ¢ok fazla ihracat yapmakta olan bir firmada calismakta olan
Sivritepe (Telefon goériismesi, Haziran 2016) tasarimi her ne kadar kiiltiirel farkliliklar
bulunsa da her yerde benimsenebilen ortak bir dil olarak tanimlamistir. Her iilkenin
kiiltiirel 6zelliginin ve trendinin farkli oldugunu ama tasarim yaparken diinyanin her

yanina hitap edebilecekleri ortak dile sahip {iirlin tasarlamalar1 gerektigini belirtmistir:

29 http://www.dailymail.co.uk/news/article-3289292/Rock-climbing-breaks-napping-pods-course-pool-tables-inside-
look-Google-s-Sydney-headquarters-reveals-life-REALLY -like-working-internet-giant-ll-jealous.html (erisim
tarihi:25.11.2016)
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“Mesela Rusya’da ¢ok biiyiik ¢icekler giderken, Avrupa’ya dogru ¢igek istemiyorlar.
Amerika’da ise desen istemiyorlar, daha ¢ok gri kahve tonlarda. Biz iiriinlerimizi
tasarlarken tek bir ¢cati halinde yapmaya ¢alistyoruz. Amerika igin ayri, Riyad icin ayrt
vapmak yerine her tarafa hitap edebilecek tiriinler yapiyoruz. Sadece ufak degisiklikle
olabiliyor, kumas degisimi ile uyumlu hale getiriliyor.”

Tasarimcinin firmasina gore tasarimda kiiresel ve yerel trend tercihi degismektedir.
Sivritepe’nin c¢alistig1 firma kiiresellige onem verdiginden dolay1r tasarimcilarindan
herkese yonelik kiiresel trendleri dikkate alarak calismalar beklemektedir. Fakat
tasarimcilar yereli de dikkate almakta, yerelin renk ve kumas egilimlerine gore yaptiklar
degisikliklerle istekleri yerine getirmeye ¢alismaktadirlar. Buna karsin Dalyanoglu’nun
calistigl firma yerel trendleri ve yerelde basarili olan kiiresel trendleri tercih ederek
tasarim yapmalarini beklemektedir. Firmanin miisteri kitlesi kullanilan kiiltiir 6geleri

uzerinde etkili olmaktadir.

6.3.2. Tasarimcilarin yararlandiklar: kaynaklar

Tasarimcilarin trendleri 6grenebilmek icin hangi yerel ve kiiresel kaynaklari
kullandiklar1 sorularak, yararlandiklar kiiltlir anlayislar1 6grenilmeye c¢alisilmistir. Bir
firmada tam zamanli ¢aligmakta olan tasarimcilar siirekli olarak rakip firmalarin
tirlinlerini takip ettiklerini, bunun i¢in de interneti ve fuarlar izlediklerini belirtmistir.
Inegdl’de bir mobilya firmasinda ¢alismakta olan Sivritepe (Telefon goriismesi, Haziran
2016) oOzellikle sosyal medyay:r takip etmenin Onemini vurgulayarak goriislerini su
sekilde ifade etmistir: “Diger global firmalari takip ediyoruz, fuarlar: geziyoruz ama ayni
sekilde yurticinde de sosyal medyay takip ediyoruz. Sosyal medyada ¢ok ilging gruplar
var: yeni gelin evleri gibi. O gruplar: da takip ediyoruz. Ciinkii orada insanlar evlerini
paylasiyorlar ve altina yorumlar yapiyorlar, begeniliyor veya begenilmiyor. Bunlar bizim
icin ¢ok onemli kistaslar olmus oluyor. Sosyal medyay: ¢ok aktif kullaniyoruz.”

Tasarimcilardan Tipi, Erol, Sivritepe ve GOk internette sadece mobilya firmalarin
degil farkli alanlar1 da takip ettiklerini belirtmislerdir. Tipi aligveris sitelerinde ev
tekstilindeki gelismeleri takip ettigini sdylerken, Erol, GOk, Sivritepe giyim firmalarim
ve olusturduklar1 renk kombinlerini izlediklerini sdylemektedirler. Gok (Yiiz yiize
goriisme, Temmuz 2016) moday: takip etme nedeni olarak mobilya se¢imini yapan

kisinin cinsiyetinin kadin olmasin1 gostermektedir: “Ayni zamanda moda firmalarinin
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koleksiyonlarini inceliyoruz, onlarin kullandigi renkleri kullaniyoruz. Onemli olan o,
¢linkii ev mobilyasimi genellikle bayanlar satin alyyor. Onlarin moda anlayisi ve mobilya
anlayws1 birebir gidiyor.” Tasarimcilardan ikisi 6zellikle senenin moda olan rengini
ogrenmek icin Pantone’un belirledigi yilin rengini (Gorsel 6.6.) 6grendiklerini ve
tasarimlarinda bu renklere dikkat ettiklerini ifade etmistir. Erol’a (Telefon goriismesi,
Haziran 2016) gore trend olan renkleri takip etmenin 6nemli olmasinin nedenlerinden biri
artik miisterilerin de bunlar takip ettiklerinin ve bu renklere gore istekte bulunduklarinin
gozlemlenmesi olmaktadir. Buna karsin Uludag (Skype goriismesi, Haziran 2016) bu
renk trendlerinin her zaman miisteriye hitap etmedigini ¢linkii Tiirk kiiltiiriine uymadigini
belirtmektedir: “Avrupa’da bundan 4-5 sene once maviler, fusyalar kullaniliyordu.
Burada yine trend oldu o renkler, kimse satamad: degistirdiler iiriinlerini. Ama genelde
trendler tasarimlar toplumun kiiltiirii ile 6zdeslegen seyler oluyor. Bazi seyler tutmuyor

vani. Tiirkiye Avrupa’dan ¢ok farkl bir iilke.”

Gorsel 6.6. Pantone un belirledigi 2016 mn renkleri®

Gortisiilen tasarimcilarin hepsi yurtdist kaynaklarini takip ettiklerini belirtmiglerdir.
Gok (Yiiz yiize goriigme, Temmuz 2016) yerel kaynaklar yurtdisi kaynaklardan
beslendigi i¢in, yurtdisi kaynaklarin daha fazla artis1 oldugunu diisiinmektedir. Erol
(Telefon goriismesi, Haziran 2016) ise kiiresel pazarin satis endeksli olmadigindan dolay1

daha cesur oldugunu, bu kaynaklar1 incelemenin tasarimcinin Oniinii agtigini

30 http://www.decoist.com/pantone-color-of-the-year-2016/ (erisim tarihi: 02.12.2016)
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diisiindiigiinii belirtmistir. Tipi (Yiiz ylize goriisme, Haziran 2016) bu konu hakkindaki
goriiglerini su sekilde ifade etmektedir: “Bazen yerel kaynaklara baktigimiz zaman ayni
seylerin iizerinde ugrasiyoruz doniip dolasip. Hep ayni tarzlar etrafinda donebiliyoruz ve
bu ¢ogu zaman bizi bir kisir dongii icerisinde birakiyor ve yabanci yerlerde gordiigiim
herhangi bir detay, herhangi bir renk, oradaki trendlerin bir noktasi onu kendi
uygulamamiza ekledigimizde ¢ok farkli bir sey ortaya ¢ikabiliyor. Bu insanlarin dikkatini
cekebiliyor. Farklilik anlaminda faydali olabiliyor”

Gortigiilen tasarimcilardan Dalyanoglu ve Uludag yurtdisinda gordiikleri ve
uygulamak istediklerinin Tiirkiye pazarinda uygulanamayacagini diisiinmektedir.
Dalyanoglu (Yiiz yiize goriisme, Haziran 2016) bu konu hakkindaki goriislerini kullanici
kitlesinin farkliligin1 vurgulayarak dile getirmektedir: “Yurtdisinda gordiigiimiiz
uygulamalart biz markamiz adi altinda uygulayamiyoruz. Onlar bizim ilerimizde kaliyor.
Bizim kullanici kitlemizin gordiigiinde hosuna giderdi ama almazdi. Bizim kullanici

’

kitlemiz riske girmiyor, daha gelenekseli tercih ediyor.”  Evrenos, Gok ve Dalyanoglu
diizenli olarak tasarim dergilerini takip ettiklerini ifade etmislerdir. Evrenos (Skype
goriismesi, Temmuz 2016) ise 6zellikle yabanci dergileri takip ettigini ¢iinkii Tiirkiye’de

kaynak bulamadigimi belirterek bu tercihinin nedeni olarak nitelikli bir dergide segili

31 http://www.themagger.com/salone-del-mobile-2015/ (erisim tarihi: 02.12.2016)
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tirtinlerin bulundugunu ifade etmistir. Boylelikle internette arama yaparken karsimiza
cikan ¢ok fazla iiriin ve gorselle ugrasmaktansa, nokta atis1 yapan dergiler ile tasarim

diinyasini takip etmektedir.

6.3.3. Kiiresellesme ve endiistriyel tasarim

Tasarimcilara  kiiresellesmenin  endiistriyel  tasarimciyr  nasil  etkiledigi
soruldugunda hem olumlu hem de olumsuz etkiledigi yoniinde cevaplar alinmigtir.
Dalyanoglu, Sivritepe, Tipi ve GOk kiiresellesme sayesinde diinyanin her yania
ulagsmanin kolaylastigini ifade etmislerdir. Sivritepe (Telefon goériismesi, Haziran 2016)
ozellikle sosyal medya sayesinde normalde gidemeyecegi fuarlar1 ve defileleri takip
edebildigini belirtmektedir. Ayrica kiiresel pazara iiriin sunan bir firmada c¢alistigindan
dolay1, yurtdisindaki insanlarin tercihlerini internet iizerinden kolayca takip edebildigini
dile getirmistir. Dalyanoglu (Yiiz ylize goriisme, Haziran 2016) kiiresel trendlerin
olusarak Tiirkiye’yi de etkiledigini “Diinyanin bir ucundaki mobilya tasarimini biz
burada uygulayabilivoruz. Ornegin Iskandinav mobilyasi moda olabiliyor” sdzleriyle
dile getirmistir. Gok’e (Yiiz ylize goriisme, Temmuz 2016) gore ise her seye kolayca
ulasabilmenin hem olumlu hem de olumsuz sonuglari bulunmaktadir. Ozellikle
Tiirkiye’deki sektdriin mantigin1  vurgulayarak insanlarin baktiklar1 gorsellerden
etkilenerek, onlarin benzerlerini ortaya ¢ikarmaya c¢alismasinin endiistriyel tasarimi
gelistirmedigini diisiinmektedir: “Bir yandan iyi bir yandan kotii agik¢asi. Her seye
ulasabilmek rahathik sagliyor olabilir ama bir yandan da her seye ulasabilmek, gérmek
de ¢ok dogru degil. Bir seyleri kendimizin de iiretebilmesi gerekiyor, ozellikle Tiirkiye
icin gegerli bu. Bizim bir seyler iiretebilmemiz igin biraz gézlerimizin kapanmasi
gerekiyor. Bizim gormememiz bakmamamiz gerekiyor ki yeni fikirler ortaya ¢ikaralim.
Tabi ki de bir seylerden esinlenmemiz ve esinlenmek i¢in de bakmamiz gerekiyor ama bu
esinlenme kopyalamaya doniismemeli.” Evrenos (Skype goriigmesi, Temmuz 2016) da
Gok’e bu konuda katilirken her giin g¢evremizde gordiigiimiiz binlerce gorselin
beynimizde bir kirlilik yarattigin1 soylemektedir: “Cok begendiginiz bir sey ile baska bir
cok begendiginiz sey karistiginda kafanizda olusan bulaniklik sonug¢ olarak, ilgiyi ve
se¢me kabiliyetini zorlagtirtyor. Goz oniinde bulunduruyorum ama genelde dekoratif
detaylarda neler yapilmis diye bakiyorum. Obje anlaminda ¢ok bakmamaya

calistyorum.”
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6.3.4. Yerel Kkiiltiiriin endiistriyel tasarimciya etkisi

Tiirkiye’de kiiresele karsi yerel tepki tasarimcilarin ifadelerine gore agikca
goriilmektedir. Muhtesem Yiizyil gibi dizilerin ortaya ¢ikip, oradaki mobilyalarin moda
olmasi, Osmanli-Selguklu desenlerinin  mobilya T{izerine uygulanmasi buna
gosterilebilecek ornekler arasinda bulunmaktadir. Toplumdaki bu gelismeler 15181inda
tasarimcilara yerel kiiltiirimiizden ne kadar ve nasil yararlandiklarina dair sorular
yoneltilmistir. Gok’e (Yiiz ylize gorlisme, Temmuz 2016) gore tasarimcilar kendi
kiiltiirlerinden bir parcay: tasarimlarinda kullandiklarinda, {iriin daha ilging hale gelerek
ilgi toplamaktadir. Ayni1 zamanda yerel halkin yillar boyu tasarlayarak, kullandig: iiriinler
ile Uirtin tasariminin birlestirilerek etkili iirlinler ¢ikarilabilecegini alaturka tuvaleti 6rnek
gostererek aciklamistir. Kiiltlirimiize ait olan alaturka tuvalet yabancilar tarafindan
bilinmemesine ragmen Tiirk halki bu tuvaleti kullanmayi tercih etmektedir.

Erol (Telefon goriismesi, Haziran 2016) tasarimlara yerellik katmak i¢in mobilya
sektoriinde daha ¢ok motiflerin kullanildigini ifade ederken, bu motiflerin kiiresel pazarda
oryantal ezgi gibi algilandigini dile getirmistir. Tipi (Yiiz yiize gériisme, Haziran 2016)
insanlarin ge¢misinden gelen aliskanliklarini da diisiinerek, eski ve yeniyi birlestirerek
tasarim yapamaya calistigmi belirtmistir: “Séyle ki, bu konuda arastirmalar var.
Insanlarin daha oncesinde gordiikleri sey onlara daha sicak geliyor. Ta atasindan,
otesinden gordiigii kiiciik bir figiir su anda oniine gelse bilmiyor o zamandan goérdiigiinii
ama ona sicak geliyor. Bununla ilgili ¢esitli aragtirmalar yapilmis, ispatlanmis. Bunlara
dikkat ediyorum. Aliskanliklari vardir, hayatinda gordiigii kiiciik detaylar vardir. O
detaylardan ¢ok uzaklagsmadan o insanlarin hayatlarina kademe kademe artilar ekleyerek
bir sey tasarlamaya ¢alistyorum. Bir anda yeni bir sey tasarlamaktansa, asama asama.
Biraz onun hayatindan, ge¢misinden; biraz su ankinden, giiniimiiz hayatinin
veniliklerinden bir seyler ekleyerek. Harmanliyorum yani.” Benzer bir sekilde
harmanlayarak tasarim yapmayi tercih eden Erol (Telefon goriismesi, Haziran 2016)
mobilyanin {izerine uyguladig1 desenler (Gorsel 6.8.) iizerinden bir 6rnek vermistir:
“Desenleri ele almistim. Kilim desenleri vs. onlart mobilyaya uygulamaya calistim.
Uriiniin modern bir algisi vardi, ama iiriiniin iizerindeki desenler vs. gecmise gotiiren

ogelerdi. Ama kullanim senaryosu yine giintimiiz modern bi¢imine uygulamist.”
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Gorsel 6.8. Selcuklu desenleri uygulanmis biife tasarimi®

Yerel pazara yonelik liriin tasarlarken nelere dikkat edildigi soruldugunda Uludag
(Skype goriismesi, Haziran 2016) tasarimcinin iyi bir gdzlemci olmasi gerektigini
vurgulamistir.  Artik evlerin  kiiclildiigiinii gozlemleyen tasarimci, kompakt ve
fonksiyonel {riinlere (Gorsel 6.9.) ilginin arttigimi  gozlemledigini su sekilde
aciklamaktadir: “Insanlar daha kiiciik evler tasarliyorlar, daha kiiciik evlerde de

fonksiyonellik onem kazaniyor. Masanin agilabilir olmasi onlar igin onemli olabiliyor.”

Gorsel 6.9. Fonksiyonel masa®®

32 https://tr.pinterest.com/classimobilya/modellerimiz/ (erisim tarihi: 02.11.2016)
33 http://www.dekorasyonbilgisi.com/fonksiyonel-masa-olan-sehpa/ (erisim tarihi: 02.11.2016)
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Sivritepe’ye (Telefon goriigmesi, Haziran 2016) gore Tiirk halkinin kiiltiirii yavas
yavas degismektedir. Bu konu hakkindaki ilk fark edilen Tiirk halkinin misafire verdigi
Onemin azalmasi ile birlikte salon kiiltiiriinden vazgecilmesinin gézlemlenmesi olmustur:
“Mesela oturma odasi ve salonu ayiracak mi? Bu ¢ok énemli olabiliyor. Ama zamanla
filmlerle, sosyal medya araciligi ile gitgide salon kiiltiirii kalkmaya basladi. Biz de artik
salonlarda kullanilan agwr tiriinlerdense, rahat yasam alanlart olusturmaya bagsladik.”
Salon kiiltiirtiniin degismesi ile birlikte kendisinin artik misafirden daha degerli oldugunu
diisiinen kullanici kendine ait yasam alani olusturmaya baslamaktadir. “Tiirk halki ben
misafirden daha degerliyim. Kendim oturacagim bunda, benim oturdugum yer daha rahat
olmali. Evin en giizel késesi bana ait olmali gibi diisiinmeye bagladilar ¢iinkii. Biz de bu
dogrultuda tasarimlarimizi ilerletmeye basladik.” Kiiltiirliin yavas yavas degismesiyle
birlikte tasarimcinin ikinci gozlemi kendi degerinin farkina varan kullanicinin gorselden
once saghigini diisiinerek mobilya secimleri yapabilecek hale gelmesi olmustur.
“Avrupa’da IKEA tarzi, oturdugunuzda burus burus olan kaz tiiyii keten kumaslar moda.
Ctinkii keten saglik acisindan ¢ok daha sihhatli bir iiriin. Ama Tiirk halkina biz bunu
Sunamiyoruz. Diyor ki tiiylenme yapacak bu iiriin, ama Tiirk kadinlari tiiylenme
yapmasini istemiyor. Saglik bizim igin ¢ok onemli degil, giizel goziiksiin moduna
giriyorlar. Hala biz de o algi var. Bunu ¢ok kiramadik ama eskiye nazaran ¢ok daha
iyiyiz. Aynmi sekilde oturup kalktigimizda kirisirsa problem yapiyor miisteri. Oturulduktan
sonra kalip gibi durmasini istiyor. Yurtdisinda ise tam tersi. Oturdugunda viicudunun
seklini almasi, kalktiginda da o sekilde kalmasi, yaganmiglik hissinin olmasini istiyorlar.
Eskiden bizde bu istekler yiizde sifirdi ya da yiizde birlik bir kistm kullaniyordu. Son
zamanlarda bu yiizde onluk, yirmilik bir kesim haline geldi”. Artik daha bilingli hale
gelen kullanicinin, kendi rahatimi diisiinerek mobilya se¢cmeye bagladigini tasarimei
“Insanlar eskiden sivri koseli hatlardan daha fazla hoslaniyorlard: ama zamanla daha
¢cok yuvarlak hatly tiriinlerden hoslanmaya basladi. Toplumun gériisii degisti zamanla.
Bu da iste insanlarin artik daha fazla kendi rahatliklarini diisiinmesinden dolay:
degisiyor. Insanlar daha bilin¢li. Cocugum buraya c¢arparsa diye diisiiniiyor, ince ince
hesaplar yapryorlar” seklinde ifade etmistir.

Fakat bu yavasca olan degisime karsin Tipi (Yiiz yiize goriisme, Haziran 2016)
Tiirk halkinin bazi 6zelliklerinin degismedigini vurgulayarak tasarimlarinda bunlara

dikkat ettigini belirtmektedir: “Yasam aliskanliklari, algilar. Ornek veriyorum siyah
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mobilya toz tutar algisi vardir. Tiirk kiiltiiviinde ayakkabiyi kapida ¢ikaririz. Tiirk
kiiltiiriinde bu degismez. Onlara dikkat ediyorum.” Tipi’ye bu konuda katilan Gok (Yiiz
yiize goriisme, Temmuz 2016) Tirklerin temizlige ¢ok 6nem verdigini bu nedenle
ayaklar1 yere yakin mobilyalar1 se¢mediklerini belirtiyor. Bu konuyu farkli bir agidan ele
alan Sivritepe (Telefon goriismesi, Haziran 2016) insanlarin kendilerine daha fazla deger
verdiklerinden ve rahati tercih ettiklerinden dolayr yiiksek ayak tercih ettiklerini
diistinmektedir: “Bir yandan pratik ve rahat olmak istiyorlar. Kendilerine daha fazla
deger vermek istiyorlar. Temizlerken koltugu ¢ekmek istemiyor adam. Ben belimi
agritmak istemiyorum diyor. Altint yerden yiiksek yapin rahat¢a temizleyeyim diyor. Bu

yiizden yerden yiiksek ayakly iiriinler tasarlyoruz.” (Gorsel 6.10.)
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Gorsel 6.10. Yiiksek ayakli salon takimi>

Miisteri kitlesinin 6zellikle popiiler kiiltlirlin olusturmus oldugu trendlerden
etkilendigi ve mobilya sektoriiniin bu trendleri takip etmek durumunda kaldigi
gozlemlenmektedir. Yerel kullanic1 kitlesinin genellikle dizilerde ve reklamlarda
gordiiklerinden etkilendigini goriisiilen tasarimcilardan besi tarafindan belirtmistir. Bu
konuya ornek olarak Uludag (Skype goriismesi, Haziran 2016), bir Osmanl dizisi olan
Muhtesem Yiizyil’1 vermektedir. “Osmanli dizileri vardr ya bir ara Muhtesem Yiizyil
ctktigr zaman béyle bir Osmanl motifleri dalgasi s6z konusu olmustu. Herkes Osmanl
motiflerini tirtinlerde kullanmaya baslamisti (Gorsel 6.11.). Agik¢ast bu popiiler kiiltiiriin
eseri. Bazen ¢ok ugrasirsin bu ¢ok giizel bir iiriindiir dersin ama popiiler kiiltiiriin bazi

i

olusturmusg oldugu trendleri takip etmen gerekir.’

34 https://www.tarzmobilya.com/modern-salon-takimlari (erisim tarihi: 02.12.2016)
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Gorsel 6.11. Osmanli trendine yonelik yemek odas takimi®

Tasarimcilara kendi iilkelerinin c¢izgilerini kiiresel pazara iirlin tasarladiklar
takdirde kullanip kullanmadiklar1 soruldugunda, Uludag (Skype goriismesi, Haziran
2016) kiiresel pazara kendi tilkemizin ¢izgilerini yansitan irlinler yapmanin ¢6ztiim odakl
olmadigini belirtmistir. Kiiresel iirlin yaratabilmek i¢in genel tiikketicinin aligkanliklarinin
ve begenilerinin géz dniinde bulundurulmasi gerektigini diisiinen Uludag tasarimcilarin
kendi tilkelerine dair bir seyleri diinya pazarina sunabilmesi i¢in marka haline gelmesi
gerektigi diistincesini “Keske bizler gibi tasarimcilar da marka olabilse, bir Karim
Rashid gibi. O zaman kendi iilkelerine ait seyi empoze edebilirler. Bizim su anda onu
yapmamiz ¢ok zor. Ben artik Karim Rashid, Philippe Starck’t tasarimct olarak
algilamiyorum artik bunlar sanat¢i” seklinde ifade etmistir. Sivritepe (Telefon
goriismesi, Haziran 2016) de Uludag’a bu konuda katilarak kiiresel pazara yapilan
tiriinlerin ortak bir dilde yapilmas1 gerektigini diistimektedir: “Tiirkiye 'de kullanilan bir
kumasg yurtdiginda begenilmeyebiliyor. Biz o insanlara biz Tiirkiiz ve bu kumast kullanin
diyemeyiz. Sonugta biz ticaret yapryoruz bu yiizden onlarin isteklerini de goz oniinde
bulunduruyoruz. Tiirkiye’de bu sekilde yapan firmalar var. Fakat biz oyle yapmiyoruz.
Ortak bir dil olusturduk. Daha ¢cok modern ve sade tiriinler tiretiyoruz.”

Evrenos (Skype goriismesi, Temmuz 2016) ise kiiresel pazarda Tiirk tasarimi, Sirp
tasarimi gibi ayrimlarin bulunmadigini artik fikre 6nem verildigini belirterek, sirf

kiltiriimiizden bir 6ge katmaliyim denilerek gostermelik tasarimlar yapilmamasi

35 http://www.asortie.com/blog/tag/assortie/page/3/ (erisim tarihi: 02.12.2016)
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gerektigini “Camiyi koltuga benzetmek ya da fesi tabure haline getirmek ¢ok beklenir
seyler. Bu kadar kér goze parmak, kiiltiir kiiltiir diye yapmamak gerekiyor” ciimleleriyle
ifade etmistir. Ayrica mobilya Ozelinde Tiirkiye’nin geg¢misinin Avrupa’dan farkli
oldugunu bu nedenle yapilanlarin anlamsiz oldugunu “/800lerde biz hala evde yerde
vemek yiyorduk, sedirlerde yatiyorduk. Bizim kiiltiiriimiizde bu vard: diye sunmak olmaz.
Aksesuarda ve dekoratifte kalir yapilanlar” seklinde yorumlamistir. Endiistriyel
tasarimcinin bireysel bir fikir insan1 oldugunu belirten tasarimct “bazilar: siir yazar, kitap
yvazar siz de tiriin tasarlyyorsaniz kendi bakis aginizi kiiltiiriiniiz etkiliyorsa ister istemez
o sekilde bir seyler ¢ikar” diyerek siirecin empoze edilmeden dogal olarak ilerlemesi

gerektigini ifade etmistir.

6.3.5. Kiiresellesmenin yerel kiiltiire etkisi

Tasarimcilar kiiresellesmenin yerel kullaniciyr da hem olumlu hem de olumsuz
etkiledigi goriislinii paylasmaktadirlar. Tipi, Es ve Erol olumlu agidan yaklasip, yerel
kullanicinin ufkunun agildigini ve bu sayede tasarimcilarin yeni tiriinler ¢ikarirken daha
ozgirlestigini distinmektedir. Tipt (Yiiz yilize gorisme, Haziran 2016) bu konu
hakkindaki goriislerini “Bence iyi oldu. Bizi biraz daha ozgiirlestirdi. Biraz once
soyledigim gibi miisterinin gordiigii seyleri tercih etmesi bizi kisithyordu ama artik
ufkunu daha fazla acabiliyor miisterimiz oyle oldugu icin de farklilasmamiz daha kolay
oluyor” seklinde ifade etmektedir. Es (Telefon goriismesi, Haziran 2016), IKEA gibi
kiiresel mobilya firmalarimin Tiirkiye’ye gelmesi ile sadece salonlarda sik mobilya
kullanan Tiirk halkinin mobilyaya kars1 bakis agisinin gelistigini ifade etmektedir. Fakat
kiiresel mobilya firmalarinin Tiirkiye’ye gelmesi ile diinya ¢apinda bir standartlasmanin
olusmaya basladigin1 “Kétii yonii de evler artik birbirlerine ¢ok benzer oldu. Ornegin
ablam Kuveyt'te yasiyor, yamna gittigimde Tiirkiyeye benzer oldugunu gériiyorum. Bu
sartlar altinda i¢ mimari ve mobilya tasariminda ¢ok benzer iiriinler ortaya ¢ikmaya
basladi. Bunun aynisini fuarlarda da goriiyorum bir yil once gordiigiim tasarumin, hafif
degistirilmisi bir yil sonra da var” sozleriyle dile getirmektedir. Uludag (Skype
goriismesi, Haziran 2016) ise Tiirkiye’nin gelenekselden ¢ikamadigini kiiresellesmenin
sadece teknolojik artilarini aldigimizi diistinmektedir. Her ne kadar ellerinde bilgisayarlar
telefonlar olsa da insanlarin evlerinde alaturka yasami devam ettirdiklerini ifade etmistir:

“Kiiresellesmeden algiladigimiz konu aslinda farkl bir konu. Biz kiiresellesmeyi kiiltiir
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alisverisi olarak kabul edemiyoruz. Hala insanlar o yasam bi¢imini atamiyor. Zamanla
astliyor bu tarz seyler, Tiirkler de biraz geng sayilir. Bu bir siireg, alacagiz sonunda. Her
seye acik bir kiiltiir degiliz, bazi seyler bizim vazgegilmezimiz oluyor. Kendi sektoriimdeki
trendlerden bakvyorum, ¢ok degisik bir sey yok, ayni.”

Uludag (Skype goriismesi, Haziran 2016) Tiirkiye’de herkesin oldugundan zengin
goziikmek istedigini belirterek Tiirk toplumuna kiiresellesmenin yansimasin1 = “Kendi
yasamina hayatina sahip olamiyor insanlar. Sahip olduklari arabanin kolesi oluyorlar,
evin, esyamn kolesi oluyorlar. Kiiresellesmenin en biiyiik sorunu Tiirkiye'de daha
egitimsiz bilgisiz bir toplum oldugumuz i¢in kolayca tiiketebiliyoruz. Kredi kartlart ile
para almadan harciyoruz, ashinda gelecegimizi ipotek ediyoruz. Sadece harcamak
tizerine kurulu” seklinde yorumlamaktadir. Tiirkiye’nin gelistigini ve alim gliciiniin
arttiginm fakat kiiltiir seviyesinin degismedigini sdyleyen Uludag, mobilyada da miisteri
segmentlerinin bulundugunu ve segmente gore insanlarin mobilyadan beklentisinin
degistigini vurgulamustir: “Segmentlere gore bazi insanlar bazi seylere deger veriyor.
Sadece mobilya almak isteyen insanlarda var, bu mobilyada prestij arayan insanlarda
var. Genelde pahali iyidir izlenimi var mesela Tiirkiye'de. Gergegin neyi yansittigini
kimse sorgulamiyor. Pahali iyidir mantigy ile gidiyor ve bundan keyif altyorlar. Dogru
bir strateji midir bilemem ama sonugta ¢ark boyle doniiyor Tiirkiye’'de.”

Bu konu ile ilgili Dalyanoglu (Yiiz yiize goriisme, Haziran 2016) {irinii prestijli
gosterebilmek i¢in bazi tirlinlerde LED aydinlatma (Gorsel 6.12.) kullandiklarini
belirtmistir: “Aymi zamanda iiriinlerimizin bir¢ogunda led aydinlatma kullaniyoruz.
Clinkii tirtin miigterinin ilgisini ¢ekiyor. Ama soyle bir arastirma yaptik. Miisterilere
aydinlatmayr sordugumuzda kullanmadiklarimi séyliiyorlar. Misafir geldiginde bazen
kullandiklarimi séyliiyorlar. Hoglarina gidiyor, fark fiyatini édeyip aliyorlar fakat
kullanmiyorlar” Burada tasarimci prestiji yakalayabilmek i¢in tasariminda LED
aydinlatma kullanilmasina yonelik istek almakta ve buna yonelik tasarim yapmaktadir.
Fakat salonda vitrini aydmlatmanin islevsel olmamasi nedeniyle ¢ogunlukla

kullanilmadig1 gozlemlenmistir.
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Gérsel 6.12. LED aydinlatma uygulanmus bir giimiisliik®

Tasarimcilara Tirkiye’de satisa sunulan farkli kiiltiirlere ait dirlinlerin etkileri
soruldugunda Evrenos (Skype goriismesi, Temmuz 2016) bazi {irlinlerin prestij ve
popiilerliklerinden dolay1 satin alindigini “Duisaridan gelen tiriin bizde farkl algilaniyor.
McDonald’s mesela yurtdisinda evsizlerin kaldigi yer. Starbucks keza herkesin elinde o
isminin yaziuli oldugu bardakla dolasmasi statii haline geldi. Ciinkii ozel hissettiriyor,
alisik olmadigimiz bir durum. Disaridan gelmesi bazen ¢ok sorgusuz sualsiz almaya itiyor
bizi. Kiiltiirde olmayan bir seyi size tamitiyorlar ve siz kabul ediyorsunuz.” seklinde
orneklemistir. Uludag (Skype goriismesi, Haziran 2016) da bu konuda Evrenos’a
katilirken bu iirlinlerle insanlarin kendini giic ve mevki sahibi hissettigini vurgulayarak
bunlarin kiiresel pazarin insanlar tizerindeki goriinen etkisi oldugunu ifade etmistir: “Bu
kadar abartmaya gerek yok aslinda fakat bu kiiresel giicler bir tane ¢ikolata yediginiz
zaman diinyanin en 6nemli, en mutlu insant oluyormussun gibi pazarliyor. Bunlar kiiresel
pazarlarin insanlar iizerindeki etkisi. Daha fazla para kazanmak i¢in yapiyorlar.” Buna
karsin Sivritepe (Telefon goriismesi, Haziran 2016) kiiltiiriimiize uymayan {iriinlerin
cabucak degerlerimizden vazgecmedigimiz i¢in basta yadirgandigini, ancak iki veya ii¢
yil gegtikten sonra tuttugunu belirtmistir. Uludag (Skype goriismesi, Haziran 2016) ise
kiiresel giiclere karsi ¢oziimiin Tiirkiye’nin de bir seyler iireterek nitelikli marka
yaratmasi oldugunu ifade etmistir. Dalyanoglu (Yiiz ylize gorligme, Haziran 2016) bu

konudaki diisiincelerini “Tarihimize baktigimizda birikimimiz ¢ok fazla, eger biz de kendi

36 http://www.mondi.com.tr/panel-mobilya/yemek-odalari/venita-yemek-odasi (erisim tarihi: 02.12.2016)
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cizgimizi yansitabilseydik Tiirkive olarak, biz de Italya gibi mobilya tasarimi
yvapabilirdik.” seklinde belirtmektedir.

Tipi’ye (Yiiz ylize goriisme, Haziran 2016) gore insanlar, diinyanin her yaninda
satilan kiiresel {iriinlerle beraber birbirlerine benzemeye baslamislardir. Bunun zaman
icerisinde kiiltiirleri de standartlagtirmaya baslayacagini yorumlayan tasarimet,
kiiltiirlerin yok olabilecegini ifade ederek insanlarin bu homojenlesmeye karsi yerel
kiiltiire 6zlem duyduklar1 diisinmektedir: “Insanlarda bir 6zlem var, kiiciik kiiciik de
olsa. Artik geng¢ kizlar ellerinin altina iistiine kinadan desen yapiyorlar, eskiden hig
sevmezdik, aman bana kina mi yakacaksin anne diye. Artik seviyoruz. Oyali yazmalardan
falan hoglaniyoruz. Ben bir vakit annemin ordiigii dantelleri ¢ok sagma bulurdum, hig
sevmezdim, aman anne dantellerle mi ugrasiyorsun derdim. Su anda bana onlar ¢ok
kiymetli geliyor. Ciinkii el emegi var, nostaljik olarak diistiniiyoruz. Nostaljik oldugu igin
de kiymetli geliyor. Ama o zamanki algimla, simdiki algim degisti. Bir siirii insanda da

’

ayni 6zlemin oldugunu diigiintiyorum.’
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7. SONUC

Bu bolimde goriisiilen endistriyel tasarimcilarin - yaklagimlari  literatiir
arastirmasina ve alan c¢alismasi sonucunda elde edilen verilere gore incelenmeye
calisilacaktir.

Tasarim stlirecinin konsept olusturma asamasinda tasarimci probleme yonelik
konsept arastirmasi yapar. Bu siiregte tasarimer miisteri/kullanici profilini, malzeme ve
tiretim yontemlerini, rakip firmalarin tliriinlerini ve sektordeki egilimleri incelemektedir
(Er ve digerleri, 2007). Tasarimcilarin bu konsept asamasinda tiretici ve tiiketiciden gelen
kisitlart bulunmaktadir. Tasarimer bu siiregte her ikisini de dengelemek durumundadir.
Bu arastirmada ¢aligilan tasarimcilar {i¢ kategoriye ayrilabilir. Bir firma bilinyesinde tam
zamanli olarak caligsan tasarimcilar, tasarim danigmanligi yapan tasarimcilar ve kendi
koleksiyonlarini olusturan tasarimcilar. Tasarimcilarin tasarim siiregleri ve kiiltiirden
yararlanis bigimleri hangi kategoride olduklarina gore degismektedir. Bir firma
biinyesinde ¢alisan veya bir firmaya yonelik tasarim yapan tasarimcilarin kisitlar1 daha
belirgindir. Firmanin iiriinlerini satmak istedigi bir miisteri kitlesi ve {irliniin satilacagi
fiyat genellikle bellidir. Ayrica firmanin {irlinii {iretirken kullanabilecegi malzeme ve
tretim yontemi de bellidir. Bu faktorler {iriin konsepti olustururken tasarimcinin
Ozgiirliigiinii kisitlamaktadir. Kendi koleksiyonunu yapan tasarimcilarin ise kendilerinin
yonelmek istedigi bir kullanici kitlesi bulunmakta, iirliniin maliyetine kendileri karar
verebilmektedir. Uretim yontemi ve malzeme ise kendi atdlyelerinin kapasitesine
baglidir. Tasarim siirecinde digerlerine gore daha 6zgiir davranabilmektedirler.

Endiistriyel tasarim kullanici ve iireticilerin karsilikli yararini1 gézeterek yapilan bir
etkinliktir. Insanlarin karsilastig1 problemlere ¢dziim iireten endiistriyel tasarimci, tasarim
stireci i¢erisinde iirlinlerinin kullanicisi olacak insan1 tanimak durumundadir. Bunun igin
de kiiltiirle ilgilenmelidir. Ciinkii kiiltiir insanin toplumun 6gesi olarak edindigi bilgi,
inang, sanat, ahlak, gelenek ve goreneklerle her tiirlii beceri ve aligkanliklarini igeren bir
biitlindiir (Giiveng, 2010). Kiiltiirler siirekli olarak bir degisim igerisindedir ¢linkii her
insan kendisine aktarilan kiiltiirii yeniden 6grenir ve degisiklikler yaparak bir sonraki
kusaga aktarir. Kiiresellesme ile birlikte kiiltiirlerin degisimi hizlanmistir. Daha
oncesinde kiiltiirlerin degisimine tanik olamayan insanlar giliniimiizde kiiltiiriin nasil
degistigini gozlemleyebilmektedirler. Kiiresellesme ile birlikte bir kapitalist diizene

yonelik tiiketim toplumu olusmustur. Insanlar kolayca tiiketip, harcayabilmektedir.
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Belirli markalarin egemenliginde olan kiiresellesmis diinyada tiiketerek kimlik
olusturmaya baslayan insanlar, deger verdikleri iirlinlere gore segmentlere ayrilmistir. Bu
segmentler tasarimcinin ilgilendigi kullanici kitlesini de etkilemektedir.

Yapilan arastirmada tasarimcilarin tasarim siirecinde dikkate aldiklar1 kiltiir
anlayislart arastirilmistir. Bu kapsamda oOncelikle kiiresellesme ile birlikte Tiirk
toplumunun nasil degisiklik gosterdigi, sonrasinda bunun mobilya sektoriindeki tasarim
siirecine ne gibi etkileri oldugu incelenmistir.

Tirk toplumuna yonelik tasarimda ozellikle nelere dikkat edildigi ve nelerin
zamanla degisiklik gosterdigi gozlemlenmistir. Mobilya sektoriinde gegmisten glinlimiize
Tirk kiiltirtinde “temizlik” faktoriiniin degismedigi tasarimcilar tarafindan ifade
edilmektedir. Bu nedenle Tiirk kullanici siyah gibi toz tutabilecek mobilya rengini tercih
etmemektedir. Kiiresellesme ile birlikte insanlarin kendilerine verdigi degerin de arttig1
gozlemlenmistir. Tirk toplumunda kiiltliriin degismesiyle kullanicida “ben misafirden
degerliyim” algis1 olusmaya baslamistir. Bu da tasarimda belli bir kesimin saglikli, rahat
mobilyalar ile kendi yasam alanlarini olusturmak istemesine neden olmustur. Diger
ozellikleri tartisirken tasarimcilar tilkedeki yerel kiiltiirii iilkenin dogusu ve batis1 olarak
ikiye ayirmaktadir. Bu iki kesimin istekleri degisiklik gostermektedir.

Mobilya yasam alanimiz olan ev i¢in satin alinan bir {riindiir. Bu nedenle
kullanicilarin yasam aligkanliklar1 ve ev tercihleri tasarimci tarafindan gbéz Oniinde
bulundurulmaktadir. Nasir’a (2016) gore insanlarin yagam tarzlar1 ve statii sergisine
duyulan ihtiya¢ degismis bunun sonucunda salon ev sakinlerinin giindelik etkinliklerini
stirdiirdiigli ortam haline gelmistir. Gorlismelerde tasarimcilarin verdikleri cevaplar
literatiir ile ortiismektedir. Kentlesme ile beraber iilkenin batisinda evlerin kiigiildiigi
gozlemlenmektedir. Bunun etkisi olarak geleneklerden uzaklasilarak salon ve oturma
odasi tek oda olarak kullanilmaktadir. Bu durumda kullanicilar hem kendilerinin giinliik
olarak kulland1g1 hem de misafir gelince kullanilabilecek mobilyalar tercih etmektedirler.
Ayrica evlerin kiiclilmesi ile modiiler mobilyalar tercih edilmektedir. Masanin acilip
kapanabilmesi veya misafir geldiginde salon koltugunun agilip yatak olabilmesi
miisterinin iiriinii tercih etme sebebi olabilmektedir. Fakat lilkenin dogusunda evler daha
biiyiik yapilmakta ve oda sayis1 fazla olmaktadir. Insanlar evlerinde misafir odas1 ve
oturma odasini ayrica bulundurmaktadir. Bu durumda mobilyalarin biiyiiklik ve islev
tercihleri degisiklik gostermektedir. Tasarimcilar kiiresellesmenin kullaniciyr hem

olumlu hem de olumsuz etkiledigini diistinmektedirler. Bir acidan kitle iletisim aracglari
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sayesinde bilgiye ulasilabilirligin kolaylagmasi, yerel toplumun ufkunu acarak olumlu
sonuglanmistir. Bunun tasarimciya etkisi kaliplardan ¢ikan toplum ile birlikte tasarimci
Ozgiirlesmistir. Fakat bir yandan da insanlar ayni iirlinleri tercih ederek standartlasmaya
baslamiglardir. Bu durumda tasarimei farklilagmakta problem ¢ekmektedir. Mobilyada
sektorlindeki egilimlere bakildiginda popiiler kiiltiiri hem kiiresel hem de yerel
kiiltiirlerin yonlendirdigi goriilmektedir. Kiiresellesmenin tasarimciya etkisinin de hem
olumlu hem de olumsuz oldugu sdylenebilir. Tasarimcilarin internet sayesinde diinyanin
bir ucuna kolaylikla ulagabilmeleri olumlu etki olarak degerlendirilebilir. Tasarimcilar
yeni teknolojik gelismeleri, malzemeleri, iliretim yOntemlerini ve tasarim diinyasini
rahatlikla takip edebilmektedir. Hall’a (1998) gore kiiresel kiiltiir goriintii
egemenligindedir. Gilinlimiiz diinyasinda insanlar sabahtan aksama kadar cep
telefonlarindan, televizyondan, bilgisayardan, panolardan ve bunun gibi goriintii ileten
araglardan siirekli goriintii bombardimani altindadirlar. Bunun tasarimciya etkisi olumsuz
olabilmektedir. Cok fazla goriintii ile i¢ ige olan tasarimci, tasarim yaparken
zorlanabilmektedir.

Kiiltiirtin kiiresellesmesi sonucu olarak iki farkli yaklasim alan ¢aligmasi sirasinda
one c¢ikmaktadir. Bunlardan biri kiltlirel kiiresellesmenin sonucunda insanlarin
isteklerinin  standartlagsmasi ile insanlarin aynilagsmaya baslamasini savunanan
homojenlesme tezidir. Bunun mobilya sektoriine yansimasi kiiresel trendler ile birlikte
tim diinyadaki evlerin birbirlerine benzemeye basladiginin gézlemlenmesidir. Bazi
bolgelerde ise yerel trendlerin varligi ile belli segmentlerin tercihleri birbirleri ile
aynilasmaktadir. Bu standartlagmanin tasarim siirecini ne yonde etkiledigini
anlayabilmek amaciyla tasarimcilarin popiiler kiiltiiriin iiriinii olan trendlerden ne kadar
yararlandiklar1 arastirilmistir.

Tiim tasarimcilarin sektorii takip edebilmek i¢in kiiresel ve yerel kaynaklari takip
ettikleri goriilmiistiir. Fakat bunlardan ne derece yararlandiklar1 tasarimcilarin nerede ve
nasil galistiklarina gore degisiklik gostermektedir. Ozellikle bir firmada calisan veya
firmaya yonelik tasarim yapan tasarimcilar firmanin ticari kaygilar1 nedeniyle trendlere
yonelik iiriin gruplari olusturmaktadir. insanlarm bir yerde gériip begendiklerine benzer
triinleri tercih etmesi nedeniyle firmanin segmentine gore popiiler yerel ve kiiresel
trendleri takip eden tasarimcilar bu trendlere yonelik {iriinler tasarlamaktadir. Fakat
bunun sonucunda bir¢ok firmanin {iriinleri birbirine benzemekte ve bdylelikle insanlarin

bu mobilyalar ile dosedikleri evler de birbirine benzemektedir. Firmalarda rekabeti
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kaldirmak ve oOzglin iriinler ¢ikarmak i¢in bulunan tasarimcinin bu durumda
farklilagsmakta zorlandig1r gozlemlenmistir. Tasarimci trend olan konsept iizerinde
calisirken ayrintilardaki ve malzemedeki degisiklikler ile farklilasmaya ¢alismaktadir. Bu
durumda Bayrake¢i’'nin (1996) bahsettigi “paradoks” gozlemlenmektedir. Bir yanda
rekabet sonucu ticari bagariy1 saglamak i¢in aynilagan tasarimla, rekabeti ortadan kaldiran
tasartm ayni  konumda bulunmaktadir. Kendi koleksiyonlari {izerinde c¢alisan
tasarimcilarda bu sorunlar gozlemlenmemektedir. Ciinkii onlar1 kisitlayan bir firma
bulunmadan 0zgiin tasarimlar ortaya ¢ikarabilmektedir. Bu nedenle trendlerden
yararlanmadiklarini belirtmektedirler.

Yerellesme yaklasimina gore ise kiiresele tepki olarak yerel kimlikler canlanmakta
ve yerel kiiltliir dgeleri tekrardan giin yliziine ¢ikmaktadir. Tiirkiye’ye bakildiginda
mobilya sektoriinde baz1 geleneksel mobilyalar tekrardan ortaya ¢ikmistir. Ceyiz sandigi
mobilyasinin modernleserek yeniden satisa c¢ikmasi buna Ornek gosterilebilir.
Tasarimcilar da tasarim siireglerinde yerel kiiltiir 6gelerini arastirarak tasarimlarinda
bunlara yer vermeye baslamiglardir.

Gortisiilen tasarimcilardan  dordii  kiiresel pazara {riin satan firmalarda
calismaktadir. Tasarimcilara kiiresel pazara yonelik iirlin tasarlarken hangi kiiltiir
anlayisindan yararlandiklar1 soruldugunda iki farkli yanit alinmistir. Bu durumda da
Bayrake¢r’nin (1996) bahsettigi ikinci paradoks goze carpmaktadir. Baz1 firmalar yerel
iriin kimligi ile diinya pazarinda fark edilmeyi amaglarken, bazilar1 ortak kimlikli
kullanicilar ile kiiresellesmeyi hedeflemektedir. Tasarimcilar da firmanin politikasi
1518inda calistigindan dolayr bir kismi diinyanin her yaninda satin alinilabilecek genel
kullanic1 kitlesine yonelik kiiresel iirlinler iizerine g¢alismaktadir. Bu tasarimcilarin
diisiincesine gore diinyada artik yerel tasarimdan cok, liriinlerin islevselligine deger
verilmektedir. Bu nedenle kendi kiiltiiriimiizi dayatmak yerine ortak kimlikli {irtinler
tasarlamaktadirlar. Bunun icim de kiiresel kiltlirli arastirarak, popiiler kiiresel
kaynaklardan yararlanmaktadirlar. Diger bir kisim ise diinya pazarinda fark edilmek i¢in
ve Tiirk tasarimimin gelismesi i¢in kendi kiiltiiriimiizden yararlanmamiz gerektigini
diistinmektedir. Bu diisiinceyi destekleyen tasarimcilar kendi kiiltiir ogelerimizi
arastirarak tasarimlarinda nasil kullanabilecekleri lizerine ¢aligmalar yapmaktadir. Fakat
popiiler kiiltiirtin hem kiiresel hem de yerel kiiltiirlerden beslenebildigi gozlemlenmistir.
Yerel kiiltiir popiilerleserek diinya ¢apinda etkisi olan kiiresel kiiltiir haline gelebilir. Buna

ornek olarak mobilya sektdriinde popiilerlesen Iskandinav mobilya tarzi gdsterilebilir.
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Diger bir durum ise yerel kiiltiirlerin kendi bulundugu yerel toplum igerisinde
popiilerlesmesidir. Ornegin, Tiirkiye’de bir donem Muhtesem Yiizyil dizisi ile beraber
Osmanli tarz1 mobilyalar 6ne ¢ikmistir.

Alan ¢alismasinda bahsedilen bir diger kavram ise kiiyerellesme kavramidir.
Kiiyerellesme, kiiresellesme ve yerellesmenin her ne kadar birbirine zit kavramlar gibi
goziiksede  Dbirbirlerini  tamamlayict  olduklarint  savunmaktadir.  Goriisiilen
tasarimcilardan ikisi kiiresel ve yereli harmanlayarak tasarim yaptiklarini
belirtmektedirler. Clinkii belli bir yerel kiiltiirde yetismis olan kullanici, kiiresel kiiltiire
yonelik bir triinle karsilastiginda bocalamaktadir. Bu nedenle iki kiiltiir yaklagimini
harmanlayarak tasarim yapan tasarimcilar, aslinda kiiyerellesme yaklagimina gore
tasarim yapmaktadirlar.

Sonu¢ olarak tasarimcilarin hangi kiiltiir anlayisindan besleneceklerinin firma
politikasi ile yakindan ilgili oldugu belirlenmistir. Tiirkiye’de tiikketim toplumuna yonelik
ticari kaygilarla {iriin {ireten firmalar, tasarimcilarindan Ozellikle sektdrel trendlere
yonelik tasarimlar ¢ikarmalarini beklemektedir. Bu sektorel trendler popiiler kiiresel ve
yerel kiiltiirden beslenebilmektedir. Hangi kiiltiir anlayisindan yararlanildigi dénemin
sektorel trendine gore degismektedir. Fakat her ne kadar trendlere yonelik tasarim yapilsa

da tasarimcilar farklilagsarak firmanin rekabet giiciinii arttirmak iizerine ¢alismaktadirlar.
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EK-1 Goriisme Sorulari

Giris

1. Kendinizi tanitir misiniz? Mesleki hayatiniz nasil ilerlerdi? (Hangi programdan
hangi yilda mezun oldunuz, Kag¢ yildir bu firmada / ofiste ¢alisiyorsunuz)

2. Firmanizin belirli bir hedef kitlesi var m1?

3. Ihracat yapiyor musunuz? Hangi iilkelere? (Fabrika calisanlart igin)

4. Tasarim siirecinizin adimlarini agiklayabilir misiniz?

5. Firmalardan gelen teklifleri degerlendirirken nasil bir yol izliyorsunuz? (Ofis

calisanlart igin)

Kiiresel Kiiltiiriin Tasarime1 Uzerindeki Etkisi

1. Kiiresel pazarda sadece iiriinler degil, tiriinlerle birlikte diisiince sekilleri ve
duygular da pazarlaniyor. Uriinlerinizi tasarlarken bu tarz imajlar diisiiniiyor musunuz?

2. Insanlarin tiiketim tercihleri ve istekleri giderek birbirlerine benzemeye basliyor.
Tasarim yaparken siz de bu trendleri goz 6niinde bulunduruyor musunuz? (evet/hayir)

Cevap evetse,

3. Kiiresel trendleri takip edebilmek icin hangi kaynaklar tercih ediyorsunuz?

4. Uluslararas1 kaynaklardan yararlaniyor musunuz? Uluslararasi1 kaynaklarin diger
kaynaklardan artis1 ne yonde oluyor?

Cevap hayirsa,

5. Trendleri takip etmemenizin nedeni nedir?

6. Kiiresel rekabet ortaminda diger {riinlerden farklilasabilmek ig¢in
tasarimlarinizda nelere dikkat ediyorsunuz?

7. Sizce kiiresellesme mesleginizi nasil etkiliyor?

8. Bat1 iilkeleri kokenli markali kiiresel tirlinlerin yerel kiiltiirlere nasil etki ettigini

diisiiniiyorsunuz?

Yerel Kiiltiiriin Tasarimc1 Uzerindeki Etkisi

1. Kiiresel pazara iiriin tasarlarken kendi tilkenizin yerel ¢izgilerini barindirmasini
istiyor musunuz / ister miydiniz? Neden?

2. Yerel kullanict kitlesine yonelik {irlin tasarlarken dikkat ettiginiz unsurlar

nelerdir?
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3. Yerel kiiltiire yonelik iirlin tasarlarken nelerden esinleniyorsunuz?

4. Uriin tasarlarken ¢1kis noktas1 olarak zanaat iiriinlerini kullantyor musunuz?

5. Tasarim ¢izgimde her zaman bulundugum cografi bélgenin yerel kiiltiirden bir iz
var diyebilir misiniz?

6. Tasarim yaparken baska iilkelerin kiiltiirel 6zelliklerinden de yararlandiginiz

oluyor mu, bunu etkileyen unsurlar nelerdir?
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EK-2 Tasarimcilarla Goriismeler

Ayhan Uludag ile Goriisme

Ilke Ozteke: Kendinizi tanitir misimiz? Mesleki hayatiniz nasil ilerlerdi?

Ayhan Uludag: Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Endiistri Uriinleri
Tasarimi mezunuyum. 2006 yili mezunuyum. Kariyerime agik¢ast daha iiniversite
zamanlarimda bagladim. O zaman ufak tefek birkag firmaya endiistriyel tasarim yapmaya
baslamistim. Acikcas1 bedavaya yapiyorduk, ama benim igin O6nemli olan tasarim
yapmakti. Ogrenciyken bir firmada calismaya basladim. Sonra 3 sene Bursa’da bir
firmada calistim. Sonrasinda bir tasarimciyim, tasarim ofisim olmasi gerekiyor diye
diistindiim. Boylelikle 2009°da kendi firmami kurdum. Firmalar1 geziyordum ben bir
tasarimciyim, tasarima ihtiyaciniz var mi diye. Endiistriyel tasarimcinin ne oldugunu ne
is yaptigin1 kimse bilmiyordu. Yogunlukla mobilya sektorii ile ilgileniyoruz, ¢ilinkii daha
hizl1 tiikkeniyor. AR-GE’si daha c¢abuk ilerleyen bir sektor.

1.O. : Tasarim siirecinizin adimlarmni agiklayabilir misiniz?

A.U. : Genelde firmalarin kistaslar1 para kazanabilmek iizerine kurulu. Tiirkiye’de
bu konuda bir amatdrliik var. Maalesef Tiirkiye’deki zengin kitlesi, kiiltiirsiiz bir kitle.
Dolayisiyla bu kitlenin kiiltiir seviyesi ¢ok yiiksek olmadig1 i¢in bizim gibi, sizin gibi
tasarimcilarm &niinii agamiyorlar. Oniinii acamamaktan kastim su. Ogretmen gibi
diisiiniin. Bazilar1 alabiliyor, bazilar1 alamiyor dogru bilgiyi. Dogru bilgiyi alan insan
zaten bir yere gelebiliyor. Dogru bilgiyi almayan insan siirekli ayni seyi tekrarliyor. Bu
bizlerde de Oyle. Biz firmalar1 yonlendirmeye calisiyoruz fakat firmanin yonlenmesi
firma sahibinin tutumu ile ilgili cogunlukla. Bizde burada o firma sahibinin vizyonu neyse
acikcast onunla bagliyoruz. Onlar genelde bize nasil bir sey istediklerini soyliiyorlar,
genelde ¢ok basit seyler oluyor bunlar. Istedikleri ¢ok satsin ve sonug olarak ¢ok para
kazanayim. Ucuza mal olsun ama pahali goziiksiin ve pahaliya satilsin. Bunlar ¢ok iitopik
seyler. Boyle bir sey yapabilme yetisi ben de olsa, benim de kendi mobilya atélyem var,
kendime yapar kazanirim. Ama tasarim asla sadece bir tek etken degildir. Bir¢ok seyi
diistinebilmek gerekiyor tasarimda ve tasarimi {riin haline getirme siirecinde. Cogu
zaman dogru lirlin firmadan firmaya degisiyor. Ciinkii herkesin yapabilme kapasitesi
farklidir firmalarda. Istedigi kadar yapabilme kapasitesi olsun bunun bir pazarlama siireci

vardir. Dogru miisteri ile o {iriinli bulusturamadiginda haliyle o iiriin de dogru bir iiriin
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olmuyor. Ama biz genelde tasarimi olustururken Oncelikle firmanin pazarlayabildigi
tiriine bakiyoruz. Satabildigi, yapabildigi. Sonugta firmanin ayakta kalabilmesi igin
tasarladigimiz iirliniin satilabilmesi gerekiyor. Biz oncelikle firmanin hangi pazara hitap
ettigi, hangi kitleye hitap ettigini arastirnyoruz. Hangi malzemeyi yogunlukla
kullandigini, {iriinlerinin kaga satildigini, nerelerde satildigini. Mesela adamin doguda
daha fazla miisteri kitlesi varsa, pazar1 orasiysa o dogrultuda iiriinler yaptyoruz. Atryorum
Bursa’daki, izmir’deki, Istanbul’daki miisterilerin beklentileri daha farkli oluyor bu
konuda. Bu dogrultuda biz de tasarimi sekillendiriyoruz. Trendleri takip etmek gerekiyor.
Ornegin, insanlarm begenileri dizilerden gordiikleri ile olusabiliyor. Dizidekini gdsterip
ben bunu istiyorum diyebiliyor. Bu tabi insanlarin bilinci ile ilgili bir durum birgok
seyden yararlanabiliyorsunuz. Ama sonug olarak firmaya bagli, firmanin kime sattig1, ne
sattig1 ve kacga sattig1 ¢ok 6nemli bir tasarimi olustururken. Bu sekilde ilk adimi atiyoruz.

I.O. : Kiiresel pazarda sadece iiriinler degil, iiriinlerle birlikte diisiince sekilleri ve
duygular da pazarlaniyor. Uriinlerinizi tasarlarken bu tarz imajlar1 diisiiniiyor musunuz?

A.U. : Tabi diisiinmek zorunda kaliyoruz. Az Once bahsettigim gibi firmanin
vizyonu ile alakali. Ciinkii yine sizin bahsettiginiz gibi sadece oradan bir iiriinii almiyor.
Ornegin Nissan sadece bir otomobil satmiyor, ayn1 zamana yasam bi¢imi satiyor. Prestij
satiyor. Mobilyada da bdyle bir sey var. Tabi segmentlerde énemli. B, C, A, A+ gibi
segmentler mobilyada da var. Segmentlere gore bazi insanlar bazi seylere deger veriyor.
Bu deger verme bi¢imi de aslinda {iriiniin bulundugu ortam ¢ok énemli. Su anda mesela
Tiirkiye’de markalagsmak zor bir sey. Ama herkeste marka olmak zorunda c¢ilinkii isin
karlilik noktas1 bu diyelim. Sadece mobilya almak isteyen insanlarda var, bu mobilyada
prestij arayan insanlarda var. Tirkiye gelisiyor yavas yavas. Bu gelismekle kastim,
insanlarin alim giicli falan artiyor ama bu bizim kiiltiir seviyemizi arttirmiyor. Genelde
pahali iyidir izlenimi var mesela Tiirkiye’de. Gergegin neyi yansittigini kimse
sorgulamiyor. Pahal1 iyidir mantigi ile gidiyor ve bundan keyif aliyorlar. Dogru bir strateji
midir bilemem ama sonugta ¢ark boyle doniiyor Tiirkiye’de.

1.O. : Insanlarin tiiketim tercihleri ve istekleri giderek birbirlerine benzemeye
basliyor. Tasarim yaparken siz de bu trendleri gz Oniinde bulunduruyor musunuz?
(evet/hayir)

A.U. : Evet

1.O. : Kiiresel trendleri takip edebilmek icin hangi kaynaklari tercih ediyorsunuz?
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A.U. : Genelde fuarlara gidiyoruz. Biraz dnce bahsettigim gibi, Osmanli dizileri
vardi ya bir ara Muhtesem Yiizyil ¢iktig1 zaman bdyle bir Osmanli motifleri dalgasi s6z
konusu olmustu. Herkes Osmanli motiflerini {iriinlerde kullanmaya baslamisti. Acik¢asi
bu popiiler kiiltiirin eseri. Bazen ¢ok ugrasirsin bu c¢ok giizel bir iiriindiir dersin ama
popiiler kiiltliriin baz1 olusturmus oldugu trendleri takip etmen gerekir. Zaten tasarimei
olmak iyi bir gdzlemci olmak anlamma geliyor. Iyi bir gdzlem yaparsan tasarimci
kimligini bu sekilde olusturabilirsin. Ihtiyaglar1 aslinda bizler belirliyoruz. Tasarim m1
ihtiyaci dogurur, ihtiya¢ mi1 tasarimi dogurur. Cogu zaman bir ihtiya¢ yaratmaktan ¢ikiyor
¢linkii ihtiyac1 tespit etmek zor bir seydir. Trendler genelde popiiler kiiltiirii olusturuyor.
Basit seylerden esinlenebiliyoruz yani.

L.O. : Uluslararas: kaynaklardan yararlaniyor musunuz? Uluslararas1 kaynaklarin
diger kaynaklardan artis1 ne yonde oluyor?

A.U. : Tabi yararlaniyoruz. Tirkiye’de genelde ¢ok inovatif malzemeler olmuyor.
Yurtdisinda bir malzeme c¢ikar, insanlar onu kullanmaya baglar. Basta Tiirkiye’ye
pahaliya geliyor. Tiirkiye’dekiler daha sonrasinda basliyorlar taklit etmeye. Ondan sira
kullanma siras1 bize geliyor. Ama ¢ok uygulayamiyoruz. Ne kadar yenilikleri takip etsek
de, Tirkiye’ye gelmesi o malzemenin zor oluyor. Renk modalarinda trendlerden ¢ok
yararlandigimiz oluyor. Ama bazilar1 bizim Tiirk kiiltiiriine ya da iste dogu kiiltiiriine ¢ok
uygun olmuyor. Ciinkii bizim iiriin tasarladigimiz firmalar Avrupa’ya ¢ok fazla iiriin satan
firmalar degiller. Mesela sOyle bir 6rnek vereyim, Libya’da savas yeni bitmisti sanirim
daha. O arada da hep yatak odas1 satiliyordu, yemek odasini kimse satin almiyordu. Ben
de soruyordum bunlar niye yemek odas1 almiyorlar. Sonra Libya’ya gittigimde onlarin
Oyle bir yemek odas1 kiiltiirii olmadigimi gérdiim. Adamlar yerde yemek yiyor. Sedirler
de oturuyorlar, koltuk takimlar1 yok. Onlarin yasam bi¢imi o mesela, sadece yatak
odasina ihtiya¢ duyuyorlar. Onlar1 biz degistiremeyiz Tiirk kiiltlirline gore, onlarin
kiltlirii neyse ona gore tasarim yapmak zorunda kaliyoruz. Haliyle aslinda birgok
Avrupa’daki yenilikten yararlanamiyoruz. Tiirkiye’nin burada dogru kullanicr kitlesi yok.
Avrupa’da bundan 4-5 sene 6nce maviler, fusyalar kullaniliyordu. Burada da trend oldu
o renkler, kimse satamadi degistirdiler iirlinlerini. Ama genelde trendler tasarimlar bu
toplumun kiiltiirii ile 6zdeslesen seyler oluyor. Bazi seyler tutmuyor yani. Tirkiye
Avrupa’dan ¢ok farkl bir iilke.

I.O. : Kiiresel rekabet ortaminda diger iiriinlerden farklilasabilmek icin

tasarimlarinizda nelere dikkat ediyorsunuz?
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A.U. : Cogu zaman aslinda farklilasamiyorsun. Bizim bir hocamiz vardi. Cogu
zaman tasarim eklemek ¢ikarmak derdi. Cogu zaman bir seyi eklemek zorunda kaliyoruz.
Ogrendigimiz tasarimla baz1 seyler 6zdeslesmiyor ama insanlar bu begenilere sahipler.
Maalesef ki bazen hi¢ farklilasamiyoruz. Farklilastigimiz konular ¢ok smnirli oluyor.
Ciinkii insanlarin belli aligkanliklar1 var. O gormek istiyor onu. Cok zorlaniyoruz bu
konuda. Akliniza gelemeyecek seyleri yapiyoruz bazen. Su ana kadar belki yiiziin
lizerinde mobilya tasarimi yapmisimdir. Kagini evime alirim, ii¢ bestir maksimum.
Farklilasmak ¢ok zor mobilyada 6zellikle. Genel begenileri bulmak zorunda kaliyoruz
bazen. Bizim bazen ¢ok hosumuza giden sey az satiyor.

L.O. : Sizce kiiresellesme mesleginizi nasil etkiliyor?

A.U. : Kiresellesmeden algiladigimiz konu aslinda farkli bir konu. Biz
kiiresellesmeyi kiiltiir alisverisi olarak kabul edemiyoruz. Tiirkiye o konuda biraz ketum.
Bizim geleneklerimizi bazi konularda agamiyoruz. Kiiresellesmenin sadece teknolojik
olarak artilarin1 aliyoruz. Telefonlarda bilgisayarlarda. Hala o alaturka yasami biz evde
yastyoruz. Avrupa’da evinde ofisinde esya bulundurmuyor. Ama biz gereksiz esyalar
bulunduruyoruz. Hala insanlar o yasam bicimini atamiyor. Zamanla asiliyor bu tarz
seyler, Tiirkler de biraz geng sayilir. Bu bir siireg, alacagiz sonunda. Her seye agik bir
kiltir degiliz, baz1 seyler bizim vazgecilmezimiz oluyor. Kendi sektoriimdeki
trendlerden bakiyorum, c¢ok degisik bir sey yok, ayni. Tiirkiye’de herkes oldugundan
zengin goziikmek istiyor. Mobilyada da dyle. Kendi yagsamina hayatina sahip olamiyor
insanlar. Sahip olduklar1 arabanin kélesi oluyorlar, evin, esyanin kolesi oluyorlar.

L.O. : Bati iilkeleri kokenli markali kiiresel iiriinlerin yerel kiiltiirlere nasil etki
ettigini diistinliyorsunuz?

A.U. : Bizim simdi sdyle bir algimiz var maalesef bu liriinlerle gii¢ sahibi, mevki
sahibi olabilecegimizi diisiinliyoruz. Maalesef ki etraftaki insanlar da bu sekilde
diisindiikleri i¢in herkes bu sekilde olmak zorunda kaliyor. Bu kadar abartmaya gerek
yok aslinda fakat bu kiiresel gii¢ler bir tane ¢ikolata yediginiz zaman diinyanin en 6nemli,
en mutlu insant oluyormussun gibi pazarliyor. Bunlar kiiresel pazarlarin insanlar
tizerindeki etkisi. Daha fazla para kazanmak icin yapiyorlar. Bizim bir seyler liretmemiz
gerekiyor. Tiirkiye’de su an bir marka yok ¢cok az markaya sahip Tiirkiye diinya lizerinde.
Ben on yildir kendi basima isler yapmaya c¢alistyorum, bu hi¢ degismedi.
Kiresellesmenin en biiyiilk sorunu Tirkiye’de daha egitimsiz bilgisiz bir toplum

oldugumuz i¢in kolayca tiiketebiliyoruz. Kredi kartlar1 ile para almadan harciyoruz,
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aslinda gelecegimizi ipotek ediyoruz. Sadece harcamak {izerine kurulu. Ne zaman ki
firmalar ARGE’ye yatirim yapar ve ARGE’nin bir ayda doniisii olmadigini fark eder, ama
sadece para kazanmak odakli oldugu i¢in olmuyor bazi seyler.

I.O. : Kiiresel pazara iiriin tasarlarken kendi iilkenizin yerel c¢izgilerini
barimdirmasini istiyor musunuz? Neden?

A.U. : Bir tane iirlin yaptim mesela. Kendi lilkemizin ¢izgileri ile tasarim yapmak
cok ¢oziim odakli olmuyor. Daha kiiresel bir sey olabilmek i¢in genel tiiketicinin
aligkanliklarini ve begenilerini 6ncelikle géz oniinde bulunduruyorsunuz. Tirkiye’deki
bir¢ok seyi zaten diinya {lizerindeki insanlar tanimiyor. Keske bizler gibi tasarimcilar da
marka olabilse, bir Karim Rashid gibi. O zaman kendi iilkelerine ait seyi empoze
edebilirler. Bizim su anda onu yapmamiz ¢ok zor. Ben artik Karim Rashid, Philippe
Starck’1 tasarimcei olarak algilamiyorum artik bunlar sanat¢i. Her seyden dnce bunun igin
kendi kiiltirimiizii iyi tanimamiz gerekiyor. Ben kendi kiltiirimiizii tanidigimi
diisiinmiiyorum. Bunlar1 basarabilmek dogru firmalarla bulugabilmekten gegiyor. Birkag
sene Oonce Karim Rashid Tiirkiye’ye gelmisti, onun yaptig1 tasarimlari buradan hicbir
firma satip para kazanamaz. Sadece onun iiriiniin yapmak icin yillarca ARGE yapilmasi
ve inovatif malzemeler kullanilmasi gerekiyor. Daha isin basindayizdir acikcasi.

L.O. : Yerel kullanic1 kitlesine yodnelik iiriin tasarlarken dikkat ettiiniz unsurlar
nelerdir?

A.U. : Tabi var. Iyi bir gézlemci olmak gerekiyor bazi konularda. Ornegin Bursa’da
baktiginizda 2+1 evler ¢ok satiliyor. Ne yapiyoruz bu sefer daha kompakt {irlinler
tasarliyoruz. Mesela yemek odasi, ¢ok biiyiik devasa yemek odas1 ¢izmiyorum. Insanlar
daha kiiclik evler tasarliyorlar, daha kiiciik evlerde de fonksiyonellik 6nem kazaniyor.
Masanin agilabilir olmasi1 onlar i¢in 6nemli olabiliyor. Yatak odasindaki yatagin bazali
olmasi. Magazadaki satis sorumlulari ¢ok etkili oluyor bu konularda ¢iinkii insanlarin ne
istedikleri ne beklediklerini biliyorlar. Bir ara CNC modaydi, Osmanli motifleri falan.
Daha sonrasinda kullanicilardan araya toz birikiyor diye geri doniis alindi, birakildi. Cok
agir mobilyalar, bozulmasina imkan olmayan seyler segilmiyor.

L.O. : Yerel kiiltiire yonelik iiriin tasarlarken nelerden esinleniyorsunuz?

A.U. : Bir¢ok seyden esinlenebiliyorsun. Ama ¢ok yerel olmak bir dezavantaja
dontigebiliyor. Bolgesel davranislar, daha etkili oluyor. Daha biiylik kentlerde kompakt
tirtinle secilirken, yasam alanlar biiylidiik¢e mobilyalar degisiyor. Glimiiglikk de aliyor

mesela. Salonlarda genelde yatak olabilen koltuk tercih edilirken, doguda bu oturma odas1
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ile yer degistiriyor. Batida artik oturma odas1 ¢ok az kaldi. Oyle bir kesin esin kaynagim
olmada.

I.O. : Uriin tasarlarken ¢ikis noktasi olarak zanaat iiriinlerini kullantyor musunuz?
Neden?

A.U. : Olmadu.

.O. : Tasarim gizgimde her zaman bulundugum cografi bolgenin yerel kiiltiirden
bir iz var diyebilir misiniz?

A.U. : Hayrr.

1.O. : Tasarim yaparken baska iilkelerin kiiltiirel 6zelliklerinden de yararlandiginiz
oluyor mu, bunu etkileyen unsurlar nelerdir?

A. U. : Oluyor. Ben yunan mitolojisi, barok mimari falan esinlendigim oldu.
Motifler, oymalari, ihtisamlarindan olsun esinlendigim oldu. Tasarimci olmasaymisim

mimar olurdum.

Ayse Dalyanoglu ile Goriisme

Ilke Ozteke: Kendinizi tamtir misiiz? Mesleki hayatiniz nasil ilerlerdi?

Ayse Dalyanoglu: 2009 yilinda Gazi Universitesi Endiistri Uriinleri Tasarimi
Boliimiinii kazandim. Boliimii bitirdikten sonra is bagvurularina basladim. 2014 yilinda
Boytas’in Mondi Panel Ar-ge boliimiinde ise basladim. Yaklagik iki yildir bu béliimde
calistyorum. Burada biz panel mobilya tasarliyoruz. Yemek odasi, yatak odasi ve geng
odas1 takimlart gibi.

L.O. : Firmanizin belirli bir hedef kitlesi var ni?

A.D. : Boytas, ad1 altinda ii¢c firmay1 iceriyor. Istikbal, Bellona ve Mondi. Biz
Mondi markasi ad1 altinda ¢alisiyoruz. Orta gelirli ailelere hitap ediyoruz.

I.O. : Ihracat yapiyor musunuz? Hangi iilkelere?

A.D. : Evet ihracat yapiyoruz. Hangi iilkelere oldugunu bilmiyorum.

L.O. : Tasarim siirecinizin adimlari agiklayabilir misiniz?

A.D. : Biz ilk olarak disaridaki rakip firmalar1 inceliyoruz. iISMOB, IMMOB,
Milano Fuar1 gibi yurtdis1 fuarlarina sik sik katiliyoruz. Oncelikle boyle bir piyasa
arastirmasi yapiyoruz ve yeni trendlerin neler oldugunu 6greniyoruz. Bizim yaptigimiz
aragtirmayl ayni zamanda pazarlama departmani da yapiyor. Daha sonra pazarlama

departman ile goriistilerek bir girdi olusturuluyor. Girdimizi belirledigimiz zaman eskiz
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caligmalarina bagliyoruz. Firmamiz seri iretim yaptig1 i¢in govdelerimiz standart. Biz
bunlara renk se¢iyoruz, kapaklarin iizerine uygulayabilecegimiz aksesuarlar1 denemeye
bashiyoruz. Ayak, kulp ve aksesuarlar1 beraber calistigimiz firmalardan temin ediyoruz.
Bu sekilde iirlin yavas yavas kendini olusturmaya bashiyor. Ayrica biz ilk girdiyi
aldigimizda fiyat araligi da bellidir. O fiyat araligmin altina diisemeyiz veya iistiine
¢ikamayiz. Tasarim sonunda iiriin toplantiya ¢ikiyor. Bu toplantiya iist yonetimden
patronlarimiz katiliyor. Biz genellikle bir iirlinii tek seferde kabul etmiyoruz. Toplantida
{iriin yorumlaniyor ve revizyona ugruyor. Uriin iyilestirilerek kabul edildiginde transfer
dosyasini hazirliyoruz ve UR-GE departmanina veriyoruz.

1.O. : Arastirma siirecinizde hangi kaynaklardan yararlandigimzi agiklar misiniz?

A.D.: Yurt i¢i ve yurt dis1 fuarlara katiliyoruz. Ayrica bizim departmanimizda mini
kiitiiphanemiz var. iginde tasarim dergileri ve kataloglar mevcut. internet iizerinden de
arasgtirma yapiyoruz.

1.O. : Kiiresel pazarda sadece iiriinler degil, iiriinlerle birlikte diisiince sekilleri ve
duygular da pazarlaniyor. Uriinlerinizi tasarlarken bu tarz imajlar diisiiniiyor musunuz?

A.D. : Gardiroplarimizi ¢ok kisa veya zayif yapmamaya calisiyoruz. Olabildigince
giiclii bir durus sergilemeye c¢alisiyoruz ki gliven ve saglamlik duygusunu verebilsin.
Olabildigince igerisini de aksesuarla dolduruyoruz. Ayni zamanda {riinlerimizin
bircogunda LED aydinlatma kullaniyoruz. Ciinkii iiriin miisterinin ilgisini ¢ekiyor. Ama
sOyle bir arastirma yaptik. Miisterilere aydinlatmay1 sordugumuzda kullanmadiklarini
sOyliiyorlar. Misafir geldiginde bazen kullandiklarini sdyliiyorlar. Hoslarina gidiyor, fark
fiyatin1 6deyip aliyorlar fakat kullanmiyorlar.

I.O. : Insanlarin tiiketim tercihleri ve istekleri giderek birbirlerine benzemeye
basliyor. Tasarim yaparken siz de bu trendleri g6z 6niinde bulunduruyor musunuz?

A.D. : Evet, mobilya tasarimu stirekli giincel ilerliyor.

L.O. : Kiiresel trendleri takip edebilmek i¢cin hangi kaynaklari tercih ediyorsunuz?

A.D. : Tiirkiye’de sik stk mobilya fuarlar1 gerceklesmekte. En biiyiikleri de ISMOB
ve IMMOB. Bunlara mutlaka katihm gdstermeye calisiyoruz. Mesela departmanimda
katilamayan bir arkadagimiz varsa daha sonra rapor haline dokiip anlatarak
gordiiklerimizi ona da anlatmaya c¢alisiyoruz. Ayni sekilde yurtdisindaki mobilya
fuarlarina da gidiyoruz. Siirekli giincel bilgiyi takip etmeye calisiyoruz.

.O. : Uluslararas: kaynaklardan yararlaniyor musunuz? Uluslararas1 kaynaklarin

diger kaynaklardan artis1 ne yonde oluyor?
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A.D. : Yurtdisinda gordiigimiiz uygulamalar1 biz markamiz adi altinda
uygulayamiyoruz. Onlar bizim ilerimizde kaliyor. Bizim kullanic1 kitlemizin gordiigiinde
hosuna giderdi ama almazdi. Bizim kullanic1 kitlemiz riske girmiyor, daha gelenekseli
tercih ediyor.

[.O. : Kiiresel rekabet ortaminda diger iiriinlerden farklilasabilmek icin
tasarimlarinizda nelere dikkat ediyorsunuz?

A.D. : Seri liretim yaptigimiz i¢in yapmak istedigimiz takimin iiretimine dair
farklilasmaya ¢alistyoruz. Ornegin mobilya iizerinde bir desen vardir. Biz bunu plastik
kaliptan ¢ikarip, miisteriye ayn1 algiy1 vermeye ¢alistyoruz. Yani ayni iiriinii misteriye
uyguna sat1yoruz.

L.O. : Sizce kiiresellesme mesleginizi nasil etkiliyor?

A.D. : Diinyanin bir ucundaki mobilya tasarimin1 biz burada uygulayabiliyoruz.
Ornegin Iskandinav mobilyast moda olabiliyor. Bizim insanimiz eski mobilyalara
baktigimizda abartili, yiiksek, gosterisli mobilyalar tercih ederlermis. Simdi formlar biraz
daha sadelesti. Bu yonlii olarak olumlu etkiliyor. Giizelligin bol aksesuar kullanma
olmadiginin farkina variyorlar. Buna 6rnek olarak iPhone verilebilir.

I.O. : Kiiresel pazara iiriin tasarlarken kendi iilkenizin yerel c¢izgilerini
barindirmasini istiyor musunuz? Neden?

A.D. : Tarihimize baktigimizda birikimimiz ¢ok fazla, eger biz de kendi ¢izgimizi
yansitabilseydik Tiirkiye olarak, biz de Italya gibi mobilya tasarimi yapabilirdik.

1.O. : Yerel kullanici kitlesine ydnelik {iriin tasarlarken dikkat ettiginiz unsurlar
nelerdir?

A.D. : Bizim firmamizin birinci kriteri kalite, tasarladigimiz {irtinlerde her ayagi
uygulayamiyoruz mesela, bunun oncelikle bir kalite testinden ge¢mesi gerekiyor. Eger
bizim kalite testlerimizden ge¢miyorsa miisteriye mahcup olmamak, markanin adim
lekelememek adina higbir sekilde o aksesuar kullanilmaz. Firmamizda bize verilen
girdilerdeki fiyat araligina uygun bir tasarim ¢ikarip eko, liiks, pahali gibi 6l¢iitlere uygun
tasarimlar ¢ikartyoruz. Departmanda maliyetleri de biz ¢ikardigimiz i¢in kontrol birazcik
daha bizde olabiliyor. Firma bizden ne beklerse onu vermek durumundayiz. Biz yerel
Kitleye hitap ediyoruz ama soyle bir sey var bu iilkenin dogusu da var batisi da var, kuzeyi
de giineyi de var. Dogu kesimindeki insanlar daha ¢cok koyu renkli ve gosterisli iiriinler
tercih ederken, batidaki insanlar sade beyaz ve modern {irlinler tercih ediyor. Biz her iki

kitleye de iiriin iiretiyoruz.
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1.O. : Yerel kiiltiire yonelik iiriin tasarlarken nelerden esinleniyorsunuz?

A.D. : Genel olarak gorsel analiz yapiyoruz. Internet iizerinden siirekli arastirma
halindeyiz. Seri iiretimde standart gévdeden ilerledigimiz i¢in ¢ok da esinlenilecek bir
sey olmuyor.

1.O. : Uriin tasarlarken ¢ikis noktasi olarak zanaat iiriinlerini kullaniyor musunuz?
Neden?

A.D. : Kullanmadim.

I.0. : Tasarim ¢izgimde her zaman bulundugum cografi bolgenin yerel kiiltiirden
bir iz var diyebilir misiniz?

A.D. : Hayur.

L.O. : Tasarim yaparken baska iilkelerin kiiltiirel 6zelliklerinden de yararlandigimiz
oluyor mu, bunu etkileyen unsurlar nelerdir?

A.D. : Trende gore degisiyor. Su an Iskandinav iilkelerindeki acili, yiiksek ayak ve

sade durus trend oldugu i¢in o kiiltiiriin 6zelliklerinden yararlaniyoruz.

Ayse Elif Sivritepe ile Goriisme

Ilke Ozteke: Kendinizi tamtir misiiz? Mesleki hayatiniz nasil ilerlerdi?

Ayse Elif Sivritepe: 2014 yilinda mezun oldum. Sonrasinda Bursa’ya dondiim
ailemin yanma. Inegol’de inegdl Mobilya ve Sanayiciler Derneginin kurmus oldugu
Atdlye Inegdl programima dahil oldum. Mobilya alaninda uzman tasarimci egitimi aldik.
Bu dort aylik siiregten sonra Inegdl’de 6zel sektorde bir firmada tasarimei olarak ise
basladim. Daha ¢ok panel mobilya alaninda tasarim yaptim. Su anda Saloni firmasinda
magazalarin i¢ mimari ve gorsellerine yonelik bir ¢alisma yapiyorum ama ayni zamanda
iirin tasarim1 destegi veriyorum

I.O. : Kag yildir bu firmada / ofiste calistyorsunuz?

A.E.S. : Su an bes aydir bu firmada ¢alistyorum.

1.O. : Firmanizin belirli bir hedef kitlesi var n1?

A.E.S. : Evet var. Hedef kitlemiz B sinifinin iistii.

I.O. : Ihracat yapiyor musunuz? Hangi iilkelere?

A.E.S. : Evet yapiyoruz. Magazalarimizin oldugunu hatirladigim sehirleri
sOyleyeyim. Riyad, Filistin, Tanzanya, Viyana. Bunun gibi bircok iilkeye ihracat

yapiliyor ama bu sdylediklerimde kendimize 6zel magazalarimizda var.
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L.O. : Tasarim siirecinizin adimlari agiklayabilir misiniz?

A.E.S. : Magazalara gidiyorum sik sik. Yurti¢inde toplam 22 magazamiz var su
anda. Magazalara gittigimizde satis temsilcileri miisteri ihtiyaclarim1 bize iletiyorlar.
Miisteriler su anda bunlara daha ¢ok talep gdsteriyorlar. Bu tarz seylere ihtiyacimiz var
gibi taleplerde bulunuyorlar bize. Bizim bir tasarim ekibimiz var, teknik tasarimcidan
grafik tasarimciya ve endiistriyel tasarimcilarin da i¢inde bulundugu. Birlikte oturuyoruz
ve beyin firtinas1 yapiyoruz, ne tarz iirlinler olabilir diye. Tasarim siirecimiz basliyor
bunun sonucunda. Bireysel tasarim yapiyoruz. Herkes kendi tasarimini yapiyor. Bireysel
tasarimdan sonra hangi malzemeleri kullanabiliriz bunlara bakiyoruz, elimizde olan
tretim detaylarina gore. Bu malzeme secimini yaparken pazarlama ve satig
temsilcilerinden destek aliyoruz. Ciinkii onlar bizden daha iyi biliyorlar miisterinin ne
istedigini, daha iyi tantyorlar. Malzeme se¢iminden sonra iiriiniin prototipini yapiyoruz.
Satisla ilgili olan herkese sunuyoruz ve degerlendirmeye agiyoruz iiriinlimiizii. Onlarinda
dediklerini gbéz Oniinde bulundurarak bazi degisiklikler yapiyoruz iiriinde. Bunun
sonucunda bitmis bir {irlin ortaya ¢ikiyor. Bu bitmis iirlinii direk biitiin magazalarimiza
dagitmiyoruz. Oncelikle belirledigimiz baz kilit noktalarda, pilot bolgelerde deniyoruz.
Eger miisteriler tarafindan begenilirse seri {iretime girip biitiin magazalarimiza
dagitiyoruz.

I.O. : Kiiresel pazarda sadece iiriinler degil, iiriinlerle birlikte diisiince sekilleri ve
duygular da pazarlaniyor. Uriinlerinizi tasarlarken bu tarz imajlari diisiiniiyor musunuz?

A.E.S. : Hedef kitleniz ¢ok énemli. Italyan bir tasarimci olsaydik, Italyan halkina
tasarlasaydik ¢ok daha farkli seyler diisiinebilirdik. Bizim kendi zevkimiz de zamanla
onlara kayiyor fakat bizim hitap ettigimiz miisteri kitlesi ¢cok farkli. Mesela oturma odasi
ve salonu ayiracak m1? Bu ¢ok 6nemli olabiliyor. Ama zamanla filmlerle, sosyal medya
araciligi ile gitgide salon kiiltiirii kalkmaya bagladi. Biz de artik salonlarda kullanilan agir
iirlinlerdense, rahat yasam alanlar1 olusturmaya basladik. Oturma odas1 ve salon degil de
yasam alani olusturmaya bagladik. Ciinkii miisteri yavas yavas buna kayiyor. Tiirk halki
ben misafirden daha degerliyim. Kendim oturacagim bunda, benim oturdugum yer daha
rahat olmali. Evin en giizel kosesi bana ait olmali gibi diistinmeye basladilar ¢iinkii. Biz
de bu dogrultuda tasarimlarimizi ilerletmeye basladik. Bu tarz farkliliklar olugmaya
basladi.

I.O. : Insanlarin tiiketim tercihleri ve istekleri giderek birbirlerine benzemeye

basliyor. Tasarim yaparken siz de bu trendleri g6z 6niinde bulunduruyor musunuz?
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A.E.S. : Miisteri ile birebir ilgili olamadigimiz i¢in bunu géremeyebiliyoruz.
Burada satis temsilcilerimiz ¢ok yardimer oluyor. Mesela “country” bir donem patladi
gitti. Su anda da hala var ama yavas yavas azaliyor. Millet sikilmaya basladi ¢ilinkii
countryden. Tozpembeler bir donem moda oldu. Bu trendler bizi ¢ok ydnlendiriyor.
Komsusunda goriiyor, onu goérdiim ¢ok begendim ben de bu tarz bir sey istiyorum diye
cok fazla gelenler var. Bir siire sonra bakiyorsunuz ki evler birbirlerine ¢ok benzemeye
basliyor.

I.O. : Kiiresel trendleri takip edebilmek i¢in hangi kaynaklari tercih ediyorsunuz?

A.E.S. : Diger global firmalar1 takip ediyoruz, fuarlar1 geziyoruz ama ayni sekilde
yurtiginde de sosyal medyayi takip ediyoruz. Sosyal medyada ¢ok ilging gruplar var: yeni
gelin evleri gibi. O gruplari da takip ediyoruz. Ciinkii orada insanlar evlerini paylasiyorlar
ve altina yorumlar yapiyorlar, begeniliyor veya begenilmiyor. Bunlar bizim i¢in ¢ok
onemli kistaslar olmus oluyor. Sosyal medyay1 ¢ok aktif kullantyoruz.

.O. : Uluslararas1 kaynaklardan yararlaniyor musunuz? Uluslararas1 kaynaklarin
diger kaynaklardan artis1 ne yonde oluyor?

A.E.S. : Evet dedigim gibi fuarlara ¢ok fazla katilmaya ¢alisiyoruz. Bizim firma
olarak soyle bir avantajimiz var, yurtdisinda da ¢ok fazla yere ihracat yaptigimiz i¢in ve
hatta kurumsal magazalarimiz oldugu i¢in (Mogolistan’da da var, Avrupa’da da var)
onlarin da istekleri ¢ok degisiyor. Bunlarin hepsini harmanhyoruz o sekilde bir seyler
ortaya cikiyor. Artis1 diyemem belki ama c¢ok farkli seyler ortaya ¢ikiyor. Mesela
Rusya’da ¢ok biiyiik ¢icekler giderken, Avrupa’ya dogru ¢igek istemiyorlar. Amerika’da
ise desen istemiyorlar, daha ¢ok gri kahve tonlarda. Biz {iriinlerimizi tasarlarken tek bir
cat1 halinde yapmaya calistyoruz. Amerika icin ayri, Riyad i¢in ayr1 yapmak yerine her
tarafa hitap edebilecek firlinler yapiyoruz. Sadece ufak degisiklikle olabiliyor, kumas
degisimi ile uyumlu hale getiriliyor.

I.O. : Kiiresel rekabet ortaminda diger iiriinlerden farklilasabilmek igin
tasarimlarinizda nelere dikkat ediyorsunuz?

A.E.S. : Bazen ticari kaygilarla yaptigimiz {irlinler olabiliyor. Bu ¢ok normal, ¢linkii
satmak istiyoruz. Satilsin diye {irlin tasarliyoruz. Ama bunlarin disinda piyasadan
farklilasmak adina sanatsal {irtinlerimizde olabiliyor. Bunlarda ticari kaygi giitmiiyoruz,
sov yapmak istiyoruz o iiriinle. Moday1 ¢ok takip ediyoruz, kiyafet modasmi. Unlii
modacilar1 ve defilelerini takip ediyoruz. Ciinkii onlar yon veriyorlar bize de. Kiyafet

tizerinden modaya yon veriliyor, sonrasinda kumasa geg¢iyor, oradan da mobilyaya
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gecmis oluyor. Ornegin, Dolce&Gabbana bir iiriin ¢ikardiginda direk alip
kullanamiyoruz. Bunu i¢sellestirmemiz gerekiyor, bize benzetmemiz, Tiirklestirmemiz
gerekiyor. Bazen bdyle bir {iriin ¢ikariyoruz, ticari kaygimiz olmuyor, satis1 da ¢ok
olmuyor. Ama bir zaman sonra Tiirk halki o noktaya gelmis oluyor, biz o tirinimiizii
tekrardan piyasaya slirdii§iimiizde bu sefer inanilmaz derecede satis grafigi elde ediyoruz.

L.O. : Sizce kiiresellesme mesleginizi nasil etkiliyor?

A.E.S. : Her seye ayni anda ulagabilmemiz adina ¢ok iyi etkiledigini diisiintiyorum.
Ornegin, sosyal medya aracilifiyla iinlii tasarimcilarin giinliik hayatlarinda neler
yapabildigi gorebiliyoruz. Normalde gidemeyecegimiz defile ve fuarlari sosyal medyada
takip edebiliyoruz. Bunun disinda yurtdisindaki insanlarin neleri tercih ettigini
gorebiliyoruz, illa o iilkeye gitmemize gerek kalmiyor. Biz yine de gidip oradaki
insanlarin yasam tarzlarini arastirip, gézlemliyoruz. Oradaki mobilya magazalarini gezip,
miisterilerin nelere tepki verdiklerini goriiyoruz. Ama sosyal medya bambagka bir boyut,
elimizin altinda ve ¢ok rahat bir sekilde ulasabiliyoruz.

1.O. : Bati iilkeleri kokenli markali kiiresel iiriinlerin yerel kiiltiirlere nasil etki
ettigini diislinliyorsunuz?

A.E.S. : O kadar adapte olmadigimiz1 diisiiniiyorum. Yine son zamanlarda sosyal
medyanin etkisiyle bircok seye hizla adapte olabiliyoruz ama ilk basta aldigimizda
birazcik yadirgiyoruz iriinleri. Bizim kendi kiiltiiriimiize uymayan tarzda iiriinler
olabiliyor. Birazcik popiilerlikle de alakali. Bir yerde tutuyorsa, zamanla iki veya ii¢ yil
sonra bizde de tutuyor. Hemen getirip o {irlinli burada sunmak ¢ok mantiksiz olur, ¢iinkii
tutmuyor yani. Cabucak degerlerimizden vazgegemiyoruz. Avrupa’da IKEA tarzi,
oturdugunuzda burus burus olan kaz tiiyii keten kumaslar moda. Ciinkii keten saglik
acisindan ¢ok daha sihhatli bir {irlin. Ama Tiirk halkina biz bunu sunamiyoruz. Diyor ki
tilylenme yapacak bu iirlin, ama Tiirk kadinlar tiiylenme yapmasini istemiyor. Saglik
bizim icin ¢ok onemli degil, giizel géziiksiin moduna giriyorlar. Hala biz de o alg1 var.
Bunu cok kiramadik ama eskiye nazaran cok daha iyiyiz. Aym sekilde oturup
kalktigimizda kirigirsa problem yapiyor miisteri. Oturulduktan sonra kalip gibi durmasin
istiyor. Yurtdisinda ise tam tersi. Oturdugunda viicudunun seklini almasi, kalktiginda da
o sekilde kalmasi, yasanmiglik hissinin olmasini istiyorlar. Eskiden bizde bu istekler
yiizde sifird1 ya da yiizde birlik bir kisim kullantyordu. Son zamanlarda bu yiizde onluk,

yirmilik bir kesim haline geldi.
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I.O. : Kiiresel pazara iiriin tasarlarken kendi iilkenizin yerel g¢izgilerini
barmdirmasini istiyor musunuz? Neden?

A.E.S. : Tasarim, her ne kadar kiiltiirel farkliliklar olsa da ortak bir dil aslinda. Her
yerde benimsenebilen bir sey. Bir de biraz 6nce bahsettigim gibi sdyle bir sey var,
Tiirkiye’de kullanilan bir kumas yurtdisinda begenilmeyebiliyor. Biz o insanlara biz
Tiirk’iiz ve bu kumast kullanin diyemeyiz. Sonugta biz ticaret yapiyoruz bu ylizden
onlarin isteklerini de goz onilinde bulunduruyoruz. Tiirkiye’de bu sekilde yapan firmalar
var. Fakat biz dyle yapmiyoruz. Ortak bir dil olusturduk. Daha ¢ok modern ve sade
tirtinler tiretiyoruz. Biz Tirk’iiz kendi kiiltiirimiizden bir seyler katmaliyiz gibi bir
istegimiz olmuyor.

L.O. : Yerel kullanic kitlesine ydnelik iriin tasarlarken dikkat ettiginiz unsurlar
nelerdir?

A.E.S. : Mesela son zamanlarda yerden biraz daha yiiksek iiriinler tercih edilmeye
baslandi. Bu bir furya, eskiden daha yere yakin tiriinler tercih ediliyordu fakat su an moda
bu yonde. Bir yandan pratik ve rahat olmak istiyorlar. Kendilerine daha fazla deger
vermek istiyorlar. Temizlerken koltugu ¢ekmek istemiyor adam. Ben belimi agritmak
istemiyorum diyor. Altin1 yerden yiliksek yapin rahatca temizleyeyim diyor. Bu yiizden
yerden yliksek ayakli iirlinler tasarliyoruz. Bundan bir iki yil once falan beyaz cok
modaydi. Ama son zamanlarda antrasit rengine bir doniis oldu. Zamanla miisteriler bu
anlamda degisiyorlar.

L.O. : Yerel kiiltiire yonelik iiriin tasarlarken nelerden esinleniyorsunuz?

A.E.S. : Bazen dogadan esinlenebiliyoruz. Son zamanlarda renkli, floral {irtinler
tasarliyoruz. Bunlar1 incelemek i¢in de belgesel izliyoruz. Oradaki hayvanlarin doga ile
uyumunu gozlemliyoruz. Mesela leoparli {iriin tasarladik onu kalkip tamamen leopar
yapmak yerine, dogada leopar nasil bir ortamda onu diigiiniiyoruz. Leopar gezerken
cevresinde neler var, yesillikler var toprak tonlar1 var. Aymi sekilde kelebek vadilerini
inceliyoruz, ¢icek bahcelerinin arastirmalarini yapryoruz. Insaat sektérii de bizi etkiliyor
ve kisitliyor cogunlukla ¢iinkii evlerin dlgiileri degisiyor. Insanlar eskiden sivri koseli
hatlardan daha fazla hoslaniyorlardi ama zamanla daha ¢ok yuvarlak hatli iiriinlerden
hoslanmaya basladi. Toplumun goriisii degisti zamanla. Bu da iste insanlarin artik daha
fazla kendi rahatliklarini diisiinmesinden dolayr degisiyor. Insanlar daha bilingli.

Cocugum buraya ¢arparsa diye diisiiniiyor, ince ince hesaplar yapiyorlar.
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1.O. : Uriin tasarlarken ¢ikis noktas1 olarak zanaat iiriinlerini kullaniyor musunuz?
Neden?

A.E.S. : Evet onlardan da etkileniyoruz. Cinilerdeki bir modeli kullaniyoruz. Ayni
zamanda takim arkadaslarimla tarihi gezilerde yapiyoruz. Mesela arkadasim tarihi bir
evin balkonunda kullanilmis bir {irtinii alip, onu bir konsolda degerlendirdi.

1.O. : Tasarim yaparken baska iilkelerin kiiltiirel 6zelliklerinden de yararlandiginiz
oluyor mu, bunu etkileyen unsurlar nelerdir?

A.E.S. : Oluyor. Ozellikle Afrika. Moda diinyas1 bu siralar siki takipte Afrika
kabilelerini, ayni sekilde bizde. Mesela ben de oturuyorum belgeselini izliyorum. Orada
giyilen kiyafetleri irinleri inceliyorum. Bu sundan dolay1, moda su an onlari takip ediyor.

Trend neyse o kiiltiire yoneliyoruz bizde.

Ebrar Gok ile Goriisme

Ilke Ozteke: Kendinizi tanitir misiniz? Mesleki hayatimiz nasil ilerlerdi?

Ebrar Gok: Gazi Universitesi Endiistriyel Tasarrm mezunuyum. 2 yil oldu mezun
olali. Zaten mezuniyet projemi yaptigim firmada kaldim, orada calistyorum 2 yildir.
Balik¢ioglu mobilyada ofis mobilyas1 tasarimlari ile baglamistim, simdi ev mobilyas: ile
devam ediyorum. Ofis mobilyalar1 konusunda firmaya ¢ok katkim oldu, ev mobilyalari
konusunda heniiz baglangi¢ yapmadik c¢iinkii daha ¢ok i¢ mimari hizmeti veriyoruz.

I.O. : Firmanizi belirli bir hedef kitlesi var m1?

E.G. : Ofis mobilyalar olarak farkli, ev mobilyalar1 olarak farkli hedef kitlemiz
bulunuyor. Ofis mobilyalarinda %30-40 kadar DMO’ya (Devlet Malzeme Ofisi) iiriin
sattyoruz. Onun disinda yeni ofis kuran firmalara ya da Barolar Birligi’ne kendi imal
ettigimiz mobilyalar1 duvar iiniteleri, kitapliklar ile birlikte i¢ mimari olarak tasarimini
da vererek satiyoruz. Demek istedigim hem devlete hem de 6zel sirketlere satiyoruz. Ev
mobilyalarinda da genelde biiyiik evlere calisiyoruz. Kiigiik evler ile ilgili calismamiz ¢ok
az. Ayni1 zamanda otellere de ¢alisiyoruz. Hem ofis hem ev mobilyas1 olarak, i¢ mimari
hizmeti ile beraber otellerle de is yapiyoruz. Isin igerisinde duvar kaplamasi da oluyor,
bu nedenle de i¢ mimari de girmis oluyor aslinda.

I.O. : Ihracat yapiyor musunuz?

E.G. : Ihracat yapmiyoruz.

L.O. : Tasarim siirecinizin adimlari agiklayabilir misiniz?
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E.G. : Oncelikle proje geldiyse bize hangi miisteri ile birlikte geldiyse onunla bir
iletisim kuruyoruz, neler istedigine dair bilgileri elde ediyoruz. Bunlarla tasarim
baskanimiz ilgileniyor. Tasarim baskanimiz 3 boyutlu olarak bunu tasarliyor, sonrasinda
iiretime gecirilecegi zaman bize dagitim1 yapiliyor. Bu i¢ mimari boliimiiydii. Endiistriyel
tasarim boliimiine gecersek. Ornegin, keson tasarimi iizerinden anlatirsam. Keson
dedigimiz ii¢ ¢ekmeceli tekerlekli bir {inite. Biz buna ne ekleyebiliriz ki buna alict daha
farkl1 bir sekilde baksin, alma ihtiyac1 duysun. Birgok fikir tirettik, ¢izimler yapip tartistik.
Uretim ile de konusup nelerden yararlanabilecegimizi konustuk. Su an kendi
ofislerimizde kullaniyoruz, liretimi yapildi. Kullanim olarak nasil oldugunu kendimiz de
deneyerek tecriibe ediyoruz.

1.O. : Kiiresel pazarda sadece iiriinler degil, iiriinlerle birlikte diisiince sekilleri ve
duygular da pazarlaniyor. Uriinlerinizi tasarlarken bu tarz imajlari diisiiniiyor musunuz?

E.G. : Tabi ki 6zellikle renkler bu konuda ¢ok etkili. Ofiste de renkler ¢ok etkili.
Mesela ben kesonlar: yaparken ahsabi dogal kullanmaya dikkat ettim. Bunun disinda
ahgabin yanindaki renklerle beraber bir biitlin olarak aliniyor ofisler. O nedenle ilgisini
cekebilecek alternatiflerde sunmak gerekiyor.

I. O. : Insanlarin tiiketim tercihleri ve istekleri giderek birbirlerine benzemeye
basliyor. Tasarim yaparken siz de bu trendleri g6z oniinde bulunduruyor musunuz?

E.G. : Bizim takip ettigimiz belli basli mobilya firmalar1 var. Ozellikle ev
mobilyalarinda Italyan etkisi goriiliiyor, Roche Bobois firmasi gibi. Ozellikle Ankara
Siteler mobilyasinda bu firmanimn ¢ok etkisi oluyor. Insanlar farkli renkler, segenekler
gormek istiyorlar. En basitinden Pantone her sene yilin rengini agikliyor. Biz de bu
renkleri 6n planda tutmaya ¢alisiyoruz. Ayni zamanda moda firmalarinin koleksiyonlarini
inceliyoruz, onlarin kullandig: renkleri kullaniyoruz. Onemli olan o ¢iinkii ev mobilyasini
genellikle bayanlar satin aliyor. Onlarin moda anlayis1 ve mobilya anlayis1 birebir
gidiyor. Bunlari biz de takip etmeye ¢alisiyoruz.

L.O. : Kiiresel trendleri takip edebilmek i¢cin hangi kaynaklari tercih ediyorsunuz?

E.G. : Tasarim dergilerini takip ediyoruz. Ev dekorasyon dergilerini, Maison
Francaise gibi takip ediyoruz. Bu dergilere reklam da veriyoruz.

L.O. : Uluslararas: kaynaklardan yararlaniyor musunuz? Uluslararasi kaynaklarin
diger kaynaklardan artis1 ne yonde oluyor?

E.G. : Uluslararas1 kaynaklarin daha fazla artis1 oluyor. Ciinkii yerel kaynaklarda
bunlardan besleniyor.
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[.O. : Kiiresel rekabet ortaminda diger iiriinlerden farklilasabilmek icin
tasarimlarinizda nelere dikkat ediyorsunuz?

E.G. : Aksesuar ile degisiklikler yapiyoruz. Ben cumartesi giinii ev mobilyalar1
kisminda satigla da ilgileniyorum. Miisterilerin nelere dikkat ettigini goriiyorum.
Miisterilerimizin bir kismi bize tesekkiir de ediyor, diger firmalardan farkli tasarim
yaptigimizi sOyliiyorlar aksesuarlariyla, aydinlatmalariyla, duvar renkleriyle birlikte
tiimliyle showroomumuzun bir biitiin oldugunu soyliiyorlar. Diger firmalarda her kat
sanki farkli bir magaza. Cumartesi giinleri 6zellikle mobilyalarin ergonomisi olsun,
renkleri olsun onlarla ilgili bir¢ok fikir aliyoruz. Miisterilerin bakis agis1 bizi
yonlendiriyor diyebilirim.

L.O. : Sizce kiiresellesme mesleginizi nasil etkiliyor?

E.G. : Bir yandan iyi bir yandan kotii agikcasi. Her seye ulasabilmek rahatlik
sagliyor olabilir ama bir yandan da her seye ulasabilmek, gérmek de ¢ok dogru degil. Bir
seyleri kendimizin de tliretebilmesi gerekiyor, 6zellikle Tiirkiye icin gegerli bu. Bizim bir
seyler liretebilmemiz icin biraz gozlerimizin kapanmasi gerekiyor. Bizim gérmememiz
bakmamamiz gerekiyor ki yeni fikirler ortaya cikaralim. Tabi ki de bir seylerden
esinlenmemiz ve esinlenmek i¢in de bakmamiz gerekiyor ama bu esinlenme kopyalamaya
doniismemeli.

L.O. : Bati iilkeleri kokenli markali kiiresel {iriinlerin yerel kiiltiirlere nasil etki
ettigini diislinliyorsunuz?

E.G. : Soyle bir 6rnek verebilirim. Fethiye’ye Ingilizler cok geliyorlar. ingilizlerle
halk artik i¢ ice olmus durumda. Insanlar artik birbirlerine selam verirlerken bile aksanli
selam vermeye baslamiglar. Tirkler karsilastiklarinda selam verirken “hi” degil, aksanl
bir sekilde “hiya” yapiyorlarmis. Biz ¢ok etkileniyoruz, onlar gibi yapalim, onlar gibi
konusalim.

I.O. : Kiiresel pazara iiriin tasarlarken kendi {ilkenizin yerel cizgilerini
barindirmasini istiyor musunuz? Neden?

E.G. : Evet kesinlikle isterim ¢iinkii sunu gordiim. Yabancilar tasarim yaparken
kendi kiiltlirtinden bir par¢a eklediginde ¢ok fazla ilgi duyulabiliyor. Alaturka tuvaleti bir
Fransiz’in yanina gotiirdiigiinde “Aa bu ¢ok ilging bir tuvalet” diyorlar. Hatta ve hatta
alaturka tuvalet bagirsaklar i¢in ve saglik i¢in ¢ok daha iyi olarak kabul ediliyor. Bunun
gibi kiiciik noktalarda veya biitiiniinde yerel halkin kendi iirettigi veya gerektiginde

tasarladigi tiriinler iirlin tasarimu ile birlestirildiginde ¢ok etkili oluyor.
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1.O. : Yerel kullanici kitlesine ydnelik iiriin tasarlarken dikkat ettiginiz unsurlar
nelerdir?

E.G. : Biz temizlige 6nem gosteriyoruz. Ev mobilyas1 alinirken ayaklar1 yere yakin
mobilyalar yurtdis1 kaynaklarinda daha fazla 6ne ¢ikiyor. Ama Tirkiye’de bu gegerli
degil. Biz de bu tarz iiriin tasarladi§imizda bize sorulan “ayaklarini yiikseltebilir miyiz?”
oluyor.

I.O. : Yerel kiiltiire yonelik iiriin tasarlarken nelerden esinleniyorsunuz?

E.G. : Su an dyle bir etkilenmemiz olmuyor. Daha ¢ok kullanim agisindan daha ne
kadar rahat edebilir miisteri, hangi fonksiyonlara ihtiyaci var seklinde diisiiniiyoruz.

I. O. : Tasarim yaparken baska iilkelerin kiiltiirel 6zelliklerinden de yararlandigiiz
oluyor mu, bunu etkileyen unsurlar nelerdir?

E.G. : A¢ik¢ast olmadi. Daha cok satis odakli oluyoruz. Thracat yapmadigimiz icin

yabanci kullanicilar diigtinmemize gerek olmuyor, gerci yerel kiiltiirii de cok katmiyoruz.

Emre Evrenos ile Goriisme

Ilke Ozteke: Kendinizi tanitir misimz? Mesleki hayatiniz nasil ilerlerdi?

Emre Evrenos: 99 yilinda ben Hacettepe Universitesinden mezun oldum. I¢ mimari
ve ¢evre tasarimi boliimiinden. Akabinde askeri sorumlulugumu yerine getirdikten sonra,
bircok iste ve gorevde calistim. Santiyedeki ince isler sefliginden, ince yap1
miihendisligine oradan proje miidiirliigline. Projecilik de yaptim ¢esitli yerlerde gorev
aldim. Bunlarin bazilar1 gorevlendirme seklinde gerceklesti, ama su anda ¢ok faydasini
goriiyorum. Olaylara ¢ok yonlii bakacak sekilde bakis acinizi degistiriyor bunlar.
Italya’daki bir yillik master programindan sonra déndiim Tiirkiye’ye ve burada gesitli
proje firmalarinda ¢aligmaya basladim. Restoranlar, villalar, konutlar gibi ¢esitlenen
bircok projede gorev aldim. Ciziminde ve santiyesinde ayri ayr1i gorev yaptim.
Dolayistyla bu iicilinii de yapiyor olmak, sadece masa basinda degil, uygulamasini da
yaptiriyor olmak daha sonrasinda uygulanabilir proje ¢izmek, uygulanabilir detaylara
yonelmek agisindan ¢ok yararli oldu. Kariyeri yonlendirme anlaminda, ¢esitli zamanlarda
cesitli yerlerden teklif geldi. 2008 yilinda Moskova belediye baskaninin konutunun
santiye sefligi ve proje miidiirliigiinii yaptim. 2010 yi1linda dondiiglimde freelance olarak
calismaya bagladim piyasada. Bu siire 6ncesinde mobilya tasarimi1 yapmaya baslamistim.

Ahmet Kaleli mobilya ile ¢alisttm. Ahmet Bey, Tiirkiye’de mobilya anlaminda en bilgili
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ve en yetkin kisilerden bir tanesi. Isve¢’te mobilya tasarimi egitimi almis. O derecede
mobilyay1 bilen ve insanlarla iliskisini irdeleyebilen kisiden ¢ok sey aldim. Ondan
oncesinde mobilya yapiyordum ama bunu profesyonel olarak yapmam o yillara denk
geliyor. Yaptiginiz projedeki 6zel bir detay: siz tasarlayabiliyorsunuz, projenin getirdigi
sekilde imalatin1 yapmak zorunda kaliyorsunuz. Bu da mobilya tasarimi tabi ki. 2013
yilinda Nazar Sigaher ortagimla beraber “Daedalus” markasim1 kurduk. Ciinkii bir
tasarimci icin Ozellikle Tiirkiye’de tasarim yaparak profesyonel anlamda gelir sahibi
olmak, hayatin1 kazanmak ¢ok zor. ikimiz de cesitli sirketlere basvurularda bulunduk, her
markanin kendi karakteri ve ¢izgisi var sizin sundugunuz {iriiniin onlarin karakterlerine
uymast ¢ok zor. Dolayistyla ¢ok zorlandik ve zorlaniyoruz. Sirketlesmeye gitmemizin
sebebi buydu. Istedigimizi yapabilmek, birisine begendirmekle kaybedecegimiz zamani
ve eforu kendi iirlinlerimize harcariz ve sonunda bir sey ¢ikmis olur mantig ile
baslamustik. Iyi ki de yapmusiz, marka veya kimlik oturtmaniz gerekiyor ki buna yakisan
tirtinleri tasarlayip, tiretebilin. Kimisi dnceden yapilmis, kimisi markaya uygun sekilde
sonradan tasarlanmis olan yaklasik 20 parca bir koleksiyonumuz var. 2013’ten beri onlar1
gelistirmek, yenilerini katmaya calistyoruz. Mimarlik firmalarina teklifler veriyoruz,
projelerinde bizim mobilyalarimizi kullaniyorlar. Biz yaptigimiz projelerde kendi
mobilyalarmmizi kullaniyoruz. Ikimiz de sahsimiz adina tasarim yapmaya devam ediyoruz
ama bu bizim proje markamiz. Nasil ki iki sarkict beraber albiim yapmaya karar verirler
onun gibi. Bu da bizi flexible kiliyor, bize hareket 6zgiirliigli veriyor. Cogu sirkette
olmayan seyler bunlar.

I. O. : Firmanizin belirli bir hedef kitlesi var m1?

E. E. : Ozellikle Avrupa’da biiyiik firmalarin net hedef kitleleri var ama Tiirkiye’de
su an i¢in belli bir begenideki ve bakis agisindaki insanlari hedef Kkitlesi olarak
aliyorsunuz. Hi¢ kimseyi kiiglimsemek istemiyorum ama cekyat yapmiyoruz sonug
olarak, eve misafir geldiginde nereye yatiracagini ¢ozmesinden 6te bazi seyleri karsiliyor.
Mobilya bir kiiltiir objesi. Evinde tasarim mobilya olmasini ister insan. Bir cantaya,
giysiye bayiliyorsunuz da benim olsun istiyorsunuz gibi bir his bu da aslinda. Hedef kitle
dolayisiyla bunlar karsilayabilen insanlar olmus oluyor. Ama herkes begensin isterim
tabi ki de.

I. O. : Tasarim siirecinizin adimlarin agiklayabilir misiniz?

E. E. : Entas egitimi alanlar genelde direkt olarak objeye odaklandirilir. Isin

sonunda kullanacak olanin insan olmas1 bazen goz ardi edilebiliyor. Bir oturma elemani
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tasarliyorsam ilk Once o insani ne rahatlikta, hangi pozisyonda oturtmak istedigimi
diisiiniiyorum ve o adami ciziyorum. Insami ¢izdikten sonra gerekli olan yiizeyleri
cizmeye baghyorum, kafamdaki soru isaretlerini ¢oze ¢Oze tasarim gelisiyor.
Kullanicidan yola ¢ikiyorum mobilya tasarlarken.

I. O. : Kiiresel pazarda sadece iiriinler degil, iiriinlerle birlikte diisiince sekilleri ve
duygular da pazarlaniyor. Uriinlerinizi tasarlarken bu tarz imajlar1 diisiiniiyor musunuz?

E. E. : Bu biraz ticari bir kafa. Hani herkes her seyi yapamaz ya, bu da benim
yapamadigim noktalardan bir tanesi aslinda. Mesela ofis mobilyalar1 ile c¢alisma
aliskanliginin degismesi. Google’1in ofisi 6rnek verilebilir. Masa basinda oturup calisma
degil de, rahat ortamlarda, alsin laptopunu kucagina rahatga ¢aligsin mantigi empoze
ediliyor. Yeniligi ticari kaygi giiderek topluma dayatiyorlar. Tabi piyasa bu yone giderken
ve lrilinler satiltyorsa buna ait bir sey yapmamak saflik olur. Bu empoze dilen seyi
diisiinerek ne yapabilirim diye diislinliyorum ama beni direkt olarak ¢ok etkilemiyor.

I. O. : Insanlarin tiiketim tercihleri ve istekleri giderek birbirlerine benzemeye
basliyor. Tasarim yaparken siz de bu trendleri géz 6niinde bulunduruyor musunuz?

E. E. : Herkesin her seyi bildigi bir doneme denk geldik. Herkesin elinde bir telefon
var ve bak ne giizel bir tasarim diye konusuluyor. Kadir Has Universitesi’nde proje dersi
de veriyorum, 6grenciler su sekilde geliyor. Hocam su sekilde bir sey diisiindiim olmus
mu, olmus zaten yapmislar diyorum. Artik herkes gorseli ve bitmisi istiyor. Bunun
icerisinde 6zenti de var, bunun icerisinde kolay ulagmak da var. Cok gorsel goriiyoruz,
her giin binlerce. Bu kirlilik de yaratiyor, gordiigiinliz sey kafanizda yer ediyor. Cok
begendiginiz bir sey ile baska bir¢ok begendiginiz sey karistifinda kafanizda olusan
bulaniklik sonug¢ olarak ilgiyi ve se¢me kabiliyetini zorlastirtyor. G6z Onilinde
bulunduruyorum ama genelde dekoratif detaylarda neler yapilmis diye bakiyorum. Obje
anlaminda ¢ok bakmamaya ¢alistyorum.

I. O. : Kiiresel trendleri takip edebilmek igin hangi kaynaklari tercih ediyorsunuz?

E. E. : Genel olarak internet tabi ki. Clinkii bu gorsel veriler ne gezmekle biter, ne
arastirmakla bitecek bir sey. Internet sitelerinin kullaniminda su tarz bir olay var. Bir
siteye bakiyorsunuz, bir t-shirt begeniyorsunuz, sunu da begenebilirsiniz diye bir siiri
baska sey ¢ikartiyor. Ilginizi ¢eken sey hakkinda size bildirimler gelmeye basliyor.
Ornegin, Pinterest’te e-mailinize “newest pins” adinda bilgilendirme mailleri geliyor.
Ister istemez bilgilendirme oluyor bu sekilde. Aldigimi aliyorum, almadigimi fazla yer

etmesin diye kafamda hard diskten siliyorum.
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I. O. : Uluslararasi kaynaklardan yararlanryor musunuz? Uluslararasi kaynaklarin
diger kaynaklardan artis1 ne yonde oluyor?

E. E. : Kesinlikle. Interneti bir kenara koyarsak yazili ve gorsel basinla alakali
Tirkiye’de maalesef cok kaynak yok. Kurulmamizin ardindan 3 ay kadar zaman ge¢misti,
bir mail aldik. Wallpaper Magazin’den: “Merhabalar su konu ile alakali su {iriinlerinizi
kullanmak istiyoruz. Cekim i¢in yollar misiniz?” Tabi ki dedik. Cekmek istedikleri say1
3,5 ay sonrasinin sayisi. Sunu anlatmaya ¢alistyorum. Tiirkiye’deki dekorasyon dergisi
ad1 altinda yayin yapan faaliyet gosteren bir biilten “Emre Bey, ¢ekebilecegimiz bir
konsol var mi? Yarin baskiya giriyoruz” seklinde ariyorlar sizi. Obiir yandan digerleri
neden tasarim anlaminda diinyanin en biiyiik dergilerinden biri ¢iinkii 3,5-4 ay 6ncesinden
yapacagi konuyu ¢ekecegi iirlinii hesaplamig insanlar, o disiplinle ¢alisiyorlar. O disiplin
onlarin olmazsa olmazlar1 zaten. Birakin kelime hatasin1 ge¢tim; noktasinin, virgiiliiniin
yeri belli. Ciinkii milyonlarca satiyor ve diinyanin her yerinde, her havaalaninda, her
kioskda ulasabileceginiz bir dergi. Yabanci dergileri Wallpaper, Icon tarzi dergileri takip
etmeye calistyorum. Eski sayilari veya yeni sayilar olsun, on senesinin dncesine ait bile
olsa icinde isinize yarayabilecek seyler bulabiliyorsunuz. Cok nitelikli hazirlanmis
dergiler, internetten ¢ok daha faydali ¢iinkii nokta atis1 olarak size {iiriinii gdsteriyor.
Biitiin giin dolasip bulamayacaginiz bir {iriinii attyorum Ocak sayisinda bulabiliyorsunuz.
Birka¢ sene Oncesine kadar Milano fuarini takip ediyordum. Ama bazi seylerin moda
olmas1 durumu yurtdisinda da var. Genelleme yapmayayim ama Milano fuarina katilmak
da firmalar i¢cin moda olmaya basladi. Sadece oradaydik demek igin yer alan firmalarla
baz1 seyler kirlenmeye basladi. Stockholm Design Week gibi daha butik ama biraz 6nce
bahsettigim dergi gibi daha nokta atis1 yapabilen fuarlara gitmeye, gidemesem bile
kimlerin katildigini, katilanlarin profilini ve igerikleri takip etmeye c¢aligtyorum.
Tiirkiye’de maalesef dyle bir etkinlik yok.

I. O. : Kiiresel rekabet ortaminda diger iiriinlerden farklilasabilmek icin
tasarimlarinizda nelere dikkat ediyorsunuz?

E. E. : Kiiresellesme ¢ok hizli ilerleyen bir durum. Genel gecer dogrular olmaya
basladi, Tiirk tasarimi, Sirp tasarimi gibi bir sey kalmiyor, fikir 6n planda artik. Degisiklik
yapmak amactyla Tiirk tasarimciyim ben diyerek 6liimiine Tiirk kiiltiirii ile alakali tirtinler
yapmak cok klise hale gelmis seyler. Camiyi koltuga benzetmek ya da fesi tabure haline
getirmek cok beklenir seyler. Bu kadar kor goze parmak, kiiltiir kiiltiir diye yapmamak

gerekiyor. Ama bunun igerisinde basindan beri dyle olan seyler de var. Malzeme, form
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ve sadelik ile oturmus bir kimlik aten var. Kimse bir seyi empoze etmeye ¢alismiyor zaten
Oyle c¢ikiyor. Bakin biz hep Oyleydik gibi gostermelik yapilmamasi gerekiyor. Dogal
olarak ilerliyorsa kiiltiiriin empozesine hig¢ kars1 degilim sirf degisiklik olsun ya da biz de
yer alalim gibi bir mantiga bagvurmak yanlis.

I. O. : Bati iilkeleri kokenli markali kiiresel iiriinlerin yerel kiiltiirlere nasil etki
ettigini diislinliyorsunuz?

E. E. : IKEA’nin ilk algis1 ¢ok ucuz. Milletin ilk algis1 satin alma giicii ile orantili
her zamanki gibi. Her sey parasal durumla karsilastirildigi i¢in IKEA nin iyiligi kotilagi
parasal durumla alakali. Ucuz oldugu i¢in elimizde patlasa da sikint1 etmiyoruz. Bir tane
iyi imal edilmis iirlin alsa belki IKEA’dan bes kat daha fazla kullanacak ama onun fiyatina
girmiyor. Bir yanda da kiiltiiriin gelismesi gerekiyor. Niye tasarimi tercih etsin ucuz
oldugu icin mi onun begenisine hitap ettigi i¢cin mi. Diinyanin her yerinde dyle IKEA
demek ucuz ev kurmak. Disaridan gelen liriin bizde farkli algilaniyor. McDonald’s
mesela yurtdisinda evsizlerin kaldigi yer. Starbucks keza herkesin elinde o isminin yazili
oldugu bardakla dolasmas statii haline geldi. Ciinkii 6zel hissettiriyor, alisik olmadigimiz
bir durum. Digaridan gelmesi bazen ¢ok sorgusuz sualsiz almaya itiyor bizi. Kiiltiirde
olmayan bir seyi size tanitiyorlar ve siz kabul ediyorsunuz.

I. O. : Kiiresel pazara iiriin tasarlarken kendi iilkenizin yerel ¢izgilerini
barindirmasini istiyor musunuz? Neden?

E. E. : Istemiyorum. Ciinkii tasarim bireysel olarak gelismesi gereken bir sey.
Cilinkii siz fikir insanisiniz. Bazilar siir yazar, kitap yazar siz de iiriin tasarliyorsaniz kendi
bakis aginiz1 kiiltiiriiniiz etkiliyorsa ister istemez o sekilde bir seyler ¢cikar. Ama mobilya
genel anlamda bizim kiiltiiriimiizde olmadig1 i¢in Lui mobilyalar kullanilirken 1800lerde
biz hala evde yerde yemek yiyorduk, sedirlerde yatiyorduk. Bizim kiiltiirlimiizde bu vardi
diye sunmak olmaz. Aksesuarda ve dekoratifte kalir yapilanlar.

I. O. : Yerel kullanici kitlesine yonelik {iriin tasarlarken dikkat ettiginiz unsurlar
nelerdir?

E. E. : Sonugta insan1 temel almaya g¢alistyorum, hangi iilkeden oldugu 6nemli
degil. Ozellikle otomobil firmalari bunu yapiyorlar. Toyota liiks olarak algilanmiyordu,
Lexus’u pazara siirdii. Bunlarin hepsi satis stratejisi.

I. O. : Tasarim yaparken baska iilkelerin kiiltiirel 6zelliklerinden de yararlandigimiz

oluyor mu, bunu etkileyen unsurlar nelerdir?
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E. E. : Bakis agilarini sevdiklerim var. Bu benim yaklagmak istedigim line olabilir
diye diisiiniiyorum. Iskandinav diisiince yapisi, formlarm kullanimi, gereksiz hicbir seyi
kullanmamak i¢in gdsterilen o itina 6zen. Mesela kendi iiriinlerimde ne yapsam dyle
algilatabilirim diye diistinliyorum. Etkilenmek o6rnek almak lazzim ama onun alt

metninden etkilenmek, diisiince tarzindan etkilenmek lazim.

Esen Es ile Goriisme

flke Ozteke: Kendinizi tanitir misiniz? Mesleki hayatimiz nasil ilerlerdi?

Esen Es: Ismim Esen Es. Vida Istanbul firmasmin hem kurucusu ve ayn1 zamanda
da tasarimcistym. Sirketi 2010 yilinda kurdum. Liseyi bitirdikten sonra Ingilizce
oldugundan dolay1 ve yeni bir iiniversite oldugu i¢in daha ileri goriislii olacaklarim
diisiinerek Bilkent I¢ Mimarlik boliimiinii tercih ettim. Ablam yurtdisinda yasiyordu,
hazirliktan sonra Ingilizcemi ilerletmek adina ve Amerika’da ne var ne yok gérmek igin
oraya gittim. Gittigimde hayran kaldim ve bunun tizerine yurtdisinda egitim almaya karar
verdim. Amerika’da California’da Grafik Tasarim okudum. Sonrasinda Tiirkiye’ye
dondiim. Hocalarimin tavsiyesi ile hep grafik tasarima yonlendirilmistim, ama hala bir i¢
mimarlik arzusu vardi icimde. Tiirkiye’de tekrardan smavlara girdim. Marmara
Universitesine 3.’liikkle girdim, 1.’likle bitirdim. Benim sansima o dénem mobilya béliimii
acildi ve onu tercih ettim. Bu sekilde mezun oldum. Okul siirecinde de ¢alistim, bir iki yil
firmalarda staj yaptim. Fakat yagimda siniftakilere gore ileri oldugundan dolay daha fazla
vakit kaybetmeden kendi sirketimi kurmaya karar verdim. Bu sekilde Vida Istanbul
sirketini kurdum.

I. O. : Firmanizin belirli bir hedef kitlesi var mi1?

E. E. : Tabi ki $6yle, vida bir birlestirici eleman. Vida istanbul’un da mobilyalarinda
uluslararasi olma hedefi var. Yurtdisina iiriinler gonderirken parcali iiriinler olmasi her
zaman biiyiik bir avantaj. {leriye yonelik hedefim de farkli sektdrden tasarimcilar: ressam,
mobilya sanatgisi, seramik sanatgisi, heykeltiras gibi bir araya getirip tasarimlar
cikarmak. Miimkiin oldugu kadar basta herkes alsin hedefindeyim ama biraz daha
maliyetli oldugu i¢in triinler kendi hedef kitlesini seciyor. Benim {irlinlerim ¢ok ucuz
olsun diye bir amacim yok. Kaliteli olsun, ileride evladiniza birakabileceginiz enteresan

bir parga olsun. Uriinlerim seri iiretime ¢ok uygun iiriinler degil. Daha ¢ok egitimli,
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evinde farkli bir iiriin kullanmak isteyen kisilere yonelik. Daha ¢ok sohbet konusu
olabilecek iiriinler tasarlamak istiyorum.

I. O. : Tasarim siirecinizin adimlarini agiklayabilir misiniz?

E. E. : Cok fazla etkileniyoruz. Yeri geliyor bir an1 bana bir seyler animsatabiliyor.
Cok fazla oturup planlayarak bir seyler olusturmuyorum. Natiirel, kendi akisina
birakiyorum siireci. Tabi miisteriye olan tasarimlardan bahsetmiyorum. Ciinkii benim iki
tiirlii siirecim var. Biri miisteriye yapilan 6zel iiriinler, digeri ise kendi koleksiyonum.
Kendi koleksiyonumda ¢ok daha serbest davraniyorum. Olan bitenden etkilenmemek
amaciyla, elime kagidi aldigimda natiirel bir sekilde ¢izim yapmaya calistyorum. Ne
olacagini, ne c¢ikacagini bilmeden basliyorum. Yeri geliyor ¢ok net bir sekilde
basliyorum. Mesela bir bar iinitesi tasarladigimda onda ne istedigimi biliyordum. Blok
seklinde olacakti, seffaf olacakti. Kendim materyalden yola cikarak da yapabiliyorum.
Bir mobilyanin tek parca heykel seklinde durmasini ¢ok fazla miisteri kafasinda
canlandiramiyor. Miisteriye bir kombin yapmak gerekiyor. Uriiniin ilki daha eskiz
seklinde baslayabilir ama onu kombin yaptiklarim daha giiclii bir sekilde ilerlemeye
basliyor. Tabi iirlin eskiz ile ¢izildigi gibi olmuyor. Daha sonrasinda teknik ¢izim kismina
geciyoruz. Ug boyutlu tasarimi olusturduktan sonra yeri geliyor straforla, yeri geliyor
kagitla maketini yapiyoruz. Bazen iiriin farklilasiyor, bazen de aynisi ¢ikabiliyor.
Eskisine gore ¢ok hizlandik, {iriin ¢ikardikc¢a neyin problem ¢ikaracagini artik biliyoruz.
Bir bes yil 6ncesine gore {iriin ¢ikartma hizimiz ¢ok artti. Siirecim; eskiz prototip,
arkasindan da iirliniin kendisi. Su ¢ok enteresan mesela {i¢ dort tane iirliniim var onlar
¢ikmadi piyasaya onlarin pismesini bekliyorum. Bazi iriinler var 6nce olmuyor, bir
koseye birakiyorsunuz, bir slire sonra baktiginizda farkli bir agidan bakmaya
basliyorsunuz.

I. O. : Kiiresel pazarda sadece iiriinler degil, iiriinlerle birlikte diisiince sekilleri ve
duygular da pazarlaniyor. Uriinlerinizi tasarlarken bu tarz imajlar1 diisiiniiyor musunuz?

E. E. : Ben iirlinlerimde seri liretilmemis el emegi ile yapilmis, 1950’ler havasinda
mobilyalar olup ama igerisinde ufak teknolojik pargalar barndirmasini arzu ediyorum.
Ornegin kiigiik bir sehpanin iginde usb olabilir, ya da bir kafes yaptim ayn1 zamanda
bluetooth 6zellikli bir radyo. Boyle bir gidisat var mobilyanin iginde 1siklar, bluetooth
gibi teknolojiler kullaniliyor.

I. O. : Insanlarin tiiketim tercihleri ve istekleri giderek birbirlerine benzemeye

basliyor. Tasarim yaparken siz de bu trendleri géz 6niinde bulunduruyor musunuz?
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E. E. : Ben bundan ¢ok rahatsiz oluyorum Tiirkiye’de. Uriinii kopyalamadan
degistirmeye ¢alistyorum bdyle bir istekle gelindiginde. insanlar hep arkadasimda ne
varsa ben de o olsun mantiginda. Bu hepimiz i¢in zor bir durum. Ama ben orijinal pargalar
tiretmek istiyorum.

I. O. : Uluslararasi kaynaklardan yararlanryor musunuz? Uluslararasi kaynaklarin
diger kaynaklardan artis1 ne yonde oluyor?

E. E. : Sirketimi kurmadan énce bir 3 buguk yil yurtdisinda gezdim. Isvicre, italya,
Fransa’daki fuarlar, Afrika’da da mobilya {izerine bir fuar vardi. Piyasada ne yapildigina,
daha ¢ok form iizerine arastirma yaptim. Uretim yonlerine, iiretmeye basladiktan sonra
ihtiyacim oldu. Su asamada da sistemi nasil kurduklarint merak ediyorum tasarimdan
cok, iiretim ve satis. Diinyanin en iyi mobilyasim1 bile iiretseniz onun satisini
yapamadiginizda elinizde kaliyor ve moraliniz bozuluyor. Firmami kurarken bu
kaynaklarin bana ¢ok faydasi oldu. Zaten benim ailem kiigiik bir United Nations gibiydi.
Ailemde farkli ulustan insanlar oldugundan dolay1 ¢ocuklugumda ¢ok gezdik. Cok farkl
evler gordiim. Muhakkak ki bir tasarimcinin yurtdisina ¢ikmasi, farkli yerleri gérmesi,
kendi kabugundan ¢ikmasi lazim.

I. O. : Kiiresel rekabet ortaminda diger {iriinlerden farklilasabilmek icin
tasarimlarinizda nelere dikkat ediyorsunuz?

E. E. : Farklilasma biraz daha cesaret gerektiriyor. Profesyonel ama amator goriinen
bir tasarime1 olmak istiyorum. Daha fazla biiyiimek istemiyorum, butik bir firma olarak
caligmaktan yanayim.

I. O. : Sizce kiiresellesme mesleginizi nasil etkiliyor?

E. E. : Hem artis1 var hem eksisi. Bizim gibi sadece salonlarda daha sik mobilyalar
kullanan halkin, IKEA ve farkli mobilya firmalarinin yurda gelmesiyle mobilyaya bakis
acis1 degisti. Eskiden mobilya fuar1 yoktu. Su an mobilya sektdrii Tiirkiye’de neredeyse
ingaat sektdriinden sonra geliyor. Kiiresel gelisme ile beraber insanlar bunun farkina
vardi. Kotii yonii de evler artik birbirlerine cok benzer oldu. Ornegin ablam Kuveyt’te
yasiyor, yanma gittigimde Tiirkiye’ye benzer oldugunu goriiyorum. Safranbolu evleri
gibi evler ¢ok az kaldi. Bu sartlar altinda I¢ mimari ve mobilya tasariminda ¢ok benzer
driinler ortaya ¢ikmaya basladi. Bunun aynisini fuarlarda da goriiyorum bir yil once
gordiiglim tasarimin, hafif degistirilmisi bir y1l sonra da var.

I. O. : Kiiresel pazara iiriin tasarlarken kendi iilkenizin yerel g¢izgilerini

barimdirmasini istiyor musunuz? Neden?
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E. E. : O konuda ¢ok fazla diisiinerek hareket etmedim ¢iinkii esasinda ben ¢ok fazla
kendi kiiltiiriinii bilen bir insan degilim. Fakat Mevlana formunda bir iiriinii tesadiifler
sonucunda olusturdum. Ama Mevlana da beynelmileldir. Gegmisimde de ailemden dyle
bir sey gelmedigi i¢in ¢ok fazla kendi kiiltiiriimi{i 6n planda bulunduramiyorum. Ama
ozellikle firmamm ismini Vida Istanbul koydum. Istanbul’un bir marka oldugunu
diisiiniiyorum.

I. O. : Yerel kullanic1 kitlesine yonelik iiriin tasarlarken dikkat ettiginiz unsurlar
nelerdir?

E. E. : Uriinii teslim ederken sertifikas1 ile beraber teslim ediyorum. Miisteriyi 6zel
hissettirmeye ¢alistyorum. Cok fazla tasarlarken miisteri ne ister, konsept nasil olmal
tarzinda degil; Vida Istanbul ¢izgisinde tasarim yapmaya calistyorum.

I. O. : Yerel kiiltiire yonelik {iriin tasarlarken nelerden esinleniyorsunuz?

E. E. : Benim formlarim yuvarlak ve organik formlar. Aga¢ dallar1 ve yaprak
kullanmay1 seviyorum. Ahsap biitiin tasarimlarin baslangict benim i¢in. Tam bir prototip
elemani, rahat sekil aliyor. Formlarim genelde ahsap ve yumusak ama metal de girmeye
basladi.

I. O. : Uriin tasarlarken ¢ikis noktasi olarak zanaat iiriinlerini kullantyor musunuz?
Neden?

E. E. : Firma kurarken yuvarlak formlar1 sekillendirmek icin torna ile basladim.
Sonrasinda oymali ama abartili olmayan onlar1 kullanmaya basladim. Gegenlerde bir
seramik sanatcisi ile ¢alistik. Uriinlerin igerisine seramik yerlestirdik.

I. O. : Tasarim ¢izgimde her zaman bulundugum cografi bdlgenin yerel kiiltiirden
bir iz var diyebilir misiniz?

E. E. : Ben on bir yil yurtdisinda yasadim. Istanbullu bir aileden geliyorum,
cocukken Adana’da kaldik uzun bir dénem. O yiizden sadece bir noktada bulunmadigim
i¢cin hepsinin karigimai ile tasarliyorum aslinda.

I. O. : Tasarim yaparken baska iilkelerin kiiltiirel 6zelliklerinden de yararlandiginiz
oluyor mu, bunu etkileyen unsurlar nelerdir?

E.E.: Evet yararlaniyorum. Muhakkak aldigim oluyor. isve¢’e gittigimde kendimi
cok yakin goriiyorum mesela. Sadece Isve¢ daha soguk, benimki biraz daha Osmanh
karisimi. Osmanlinin son donemlerinde Art Nouveau kullanildi bildiginiz gibi. Kivrimlar
hep vard: ve sade yapiliydi. Isveg’e gittigimde gok etkilenmistim. Isve¢’i Art Nouveau

ile karistirdigimda benim formumu elde ediyoruz diye diisiiniiyorum.
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Magfire Tipi ile Goriisme

Ilke Ozteke : Kendinizi tanitir misiniz? Mesleki hayatiniz nasil ilerlerdi?

Magfire Tipi : 32 yasindayrm. Anadolu Universitesi, Endiistriyel Tasarim Béliimii
mezunuyum. Erciyes Universitesi Endiistriyel Tasarim Miihendisliginde yiiksek lisans
yapmaktayim. Su anda Boytas Mobilyada endiistriyel tasarimci olarak ¢alistyorum. Daha
oncesinde Yagmur Mobilyada ise bagladim ilk deneyimim orasiydi. Ardindan Panello
isimli mobilya firmasina ge¢tim, ardindan Ankara Designnobis tasarim ofisinde ¢alistim.
Bir sene kadar orada ¢alistim. Sonrasinda Kayseri’de Boldera firmasina gegtim. Bu da bir
mobilya firmasiydi. Son olarak da yaklasik ii¢ yildir Boytas’ta Bellona Panel AR-GE’de
mobilya tasarimcisi olarak c¢alistyorum.

I. O. : Firmanizin belirli bir hedef kitlesi var m1?

M. T. : Var. Su an ¢alistigim yerin orta ve alt segmente yonelik hedef kitlesi var.

I. O. : Thracat yapiyor musunuz? Hangi iilkelere?

Yapiyoruz. Hangi iilkeler oldugunu bilmiyorum. Pazarlama bizden ¢ok ayri bir
departman.

I. O. : Tasarim siirecinizin adimlarini agiklayabilir misiniz?

M. T. : Kendi firmami benden tasarim talep eden miisteri gibi diisliniirsem, oradan
gelecek olan taleplere dikkat ediyorum. Nasil bir kulvarda ilerledikleri, fiyat aralig1 ve
hedef kitlesi, nerelere hitap etmek istedikleri ile ilgili bilgi veriliyor zaten. Daha
sonrasinda bir siire konusuluyor. Su kadar zaman igerisinde bunun tamamlanmis olmasi
gerekiyor gibi. Ornegin, 2016 yazi, 2017 lansman iiriin olacak, 2017’nin ekonomik
segmentteki basi ¢eken iirlinli olmasini istiyoruz gibi. Ne oldugunu firmam talep ediyor
benden. Ben de bu talepleri, girdileri aldiktan sonra bu aralikta piyasada su an neler var
ilk 6nce ona bakiyorum. Yine tarzina talebe gore, miisteri kitlesine gore ben ayrica bir
arastirma yapiyorum. Yani mevcut piyasanin haricinde ben teknik olarak arastirma
yapiyorum. Hedef kitlemi inceliyorum. Ekonomik segmentse kimler olur bunlar onu
aragtirtyorum. Belki ortanin iist segmenti olabilir. Onlar icin talepleri neler olabilir,
beklentileri neler olabilir diye bir analiz yapiyorum. Girdi klasorii olusturuyorum
kendimce. Benim su an calistigim yerde yoneticimiz var. Ydneticimizle daha sonra bunu
miitalaa ediyoruz. Ortaya koyup bu {irlin i¢in benim yaptigim arastirma tizerinden bir

degerlendirme yapiyoruz, neler yapabilecegimizi diisiiniiyoruz ve eleme yapiyoruz.
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Ciinkii ben o anda bir siirii birbirinden bagimsiz fikir bulabiliyorum. Ik yaptigim biraz
brain storming gibi oluyor kendim igin yaptigim. Onlarin i¢inden bir eleme yapiyoruz
yoneticim ile. Sunlar sunlar gidebilir digerleri lizerinde yogunlasmasak da olur. Sunlari
sunlar1 birlestirelim, boyle bir sey ortaya ¢ikaralim diye. Ciinkii o zamana kadar onun
kafasinda da bir seyler olusmus oluyor. Biz Ar-ge departmani oldugumuz i¢in o projeyi
ben tek basima yiirlitmiiyorum. Yonetici ile beraber yliriitiyorum. Ondan sonra
konustugumuz konsept dahilinde proje ilizerinde ben bol miktarda ¢izimler, eskizler
yapmaya basliyorum. Nasil ¢oziimleyebilirim diye bu defa. Bir miktar eskizle bu sefer
yoneticimin yanina gidiyorum. Onlarin i¢inden elemeler yapiyoruz, se¢imler yapiyoruz.
Yaptigimiz segimleri 06l¢iilii olarak hayata gecirmek igin birebirini nasil yapariz, bunu
biitiin takima nasil adapte ederiz onun ¢alismasini istiyor benden. O sectiklerimizi ii¢
boyutlu ortamda ¢iziyorum. Ondan sonra onun {izerinden kritikler yapiyoruz. Bazen
sikintilar ¢ikiyor, ¢ok begendigimiz ¢izimleri iptal ediyoruz. Son haline getirdigimiz
iriini eger olgunlasti dedigimizde atdlyeye veriyoruz. Tabi benim malzeme aragtirmam
da oluyor ¢izimler sirasinda. Ne ihtiya¢ varsa, iizerine uygulanacak farkli uygulamalari
deniyorum. Biz panel mobilya yaptigimiz i¢in ayaklar, cam, ayna gibi aksesuarlar1 biz
iiretmiyoruz. Bu isleri yapan firmalardan malzeme tedarik etmeye ¢alistyorum numuneler
alip denemeler yapiyorum. Onlar1 da bir taraftan halletmeye ¢alistyorum. Olabilecek
uyumlu olabilecek ayaklar1 getirtiyoruz. Kulplar1 da farkli firmalardan getiriyoruz.
Bir¢ok seyi disaridan temin ettigimiz i¢in bir {iriin {izerinde bir araya topluyorum aslinda.
Ondan sonra atdlyeye cizimleri teslim ediyoruz ve atdlyede iiriin ¢itkmaya basliyor. Onun
da bir siireci var. Belirli bir zaman igerisinde ¢ikartildig1 zaman toplanti yapiliyor. Soyle
ki sunum gerceklesiyor. Bu sunum pazarlama, firmanin yetkilileri, patronlar o konu ile
ilgili {iriiniin gelisim siirecinde s6z sahibi kimler varsa onlar geliyor, degerlendiriyorlar.
Biz de onlarin degerlendirmeleri sonucunda, olmus olmamis, olmus ama suralar
degistirin vs. bu gibi yonlendirmelerle ya iiriinii yeniden revize ediyoruz ya da tamamen
iptal ediyoruz. Bazen de tamamen kabul edip seriye alacak vaziyette dosyalarmi
hazirlamaya basliyoruz.

I. O. : Kiiresel pazarda sadece iiriinler degil, iiriinlerle birlikte diisiince sekilleri ve
duygular da pazarlaniyor. Ornegin, bu iiriin sizi daha 6zgiir hissettirecek. Uriinlerinizi
tasarlarken bu tarz imajlar diisiiniiyor musunuz?

M. T. : Tabi ki kendimizi misteri yerine koymaya ¢alistyoruz. Yani s0yle bizim hi¢

de tarzimiz olmayan iiriinler tasarlamak zorunda kaldigimiz ¢ok oluyor. Ama dyle dahi
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olsa miisterinin yerine kendimizi koyup o kiiltiirel isaretleri algilamaya calisiyoruz. Onu
tercih eden insanin yerine kendimizi koymaya calisip ne miktarda ister, ne kadar talep kar
olabilir bu tarz iiriinlere. Ustiine ¢igek koyuyoruz mesela iiriiniin, o ¢i¢ege ne kadar istekli
olabilir diye kritigini yapiyoruz kendimiz. Kesinlikle etkisi var ama. Dizilerden olsun
etrafinda konu komsusundan olsun. Kiyafet modasi bile mobilyayi etkiliyor artik onun
cok farkina vardik. Cicekli kiyafetler moda oldugu zaman, mobilyada da ¢icek gérmek
isteyebiliyor miisteri. Kiyafette veya cantada, ayakkabida modern seyler isteniyorsa,
piyasada bu tarz iirlinler goriiliiyorsa, mobilyada da insanlar etkileyebiliyor.

I. O. : Insanlarin tiiketim tercihleri ve istekleri giderek birbirlerine benzemeye
basliyor. Tasarim yaparken siz de bu trendleri géz dniinde bulunduruyor musunuz?

M. T. : Evet, ediyorum.

I. O. : Kiiresel trendleri takip edebilmek i¢in hangi kaynaklari tercih ediyorsunuz?

M. T. : Ozellikle alisveris sitelerine bakiyorum. Piyasada neler ¢ikmis en ¢ok neler
gidiyor. Ev tekstillerine bakiyorum. Televizyonlardaki reklamlar ya da dizilerdeki
uygulanan kullanilan dgeler. Ornegin, Muhtesem Yiizyil dizisi ok etkiledi insanlar1. Bu
kaynaklari takip ediyorum.

I. O. : Uluslararas1 kaynaklardan yararlaniyor musunuz?

M. T. : Evet yararlaniyorum. Cogunlukla interneti kullaniyoruz ama orada arastirma
yaparken de farkl: iilkelerdeki mobilya gurulari, mobilya isi ile ugrasan firmalar1 bulup
tarzlarim1 anlamaya calisgiyoruz. Onlarin  ¢6ziimlemelerini tarzlarini bir gdzden
gegciriyoruz yararlaniyoruz.

I. O. : Uluslararasi kaynaklarin yerel kaynaklara kiyasla art1 olarak ne gibi yararlar
oluyor?

M. T. : Bazen yerel kaynaklara baktigimiz zaman ayni seylerin iizerinde
ugrasiyoruz doniip dolasip. Hep ayni tarzlar etrafinda donebiliyoruz ve bu ¢ogu zaman
bizi bir kisir dongii igerisinde birakiyor ve yabanci yerlerde gordiigiim herhangi bir detay,
herhangi bir renk, oradaki trendlerin bir noktasi onu kendi uygulamamiza ekledigimizde
cok farkli bir sey ortaya c¢ikabiliyor. Bu insanlarin dikkatini cekebiliyor. Farklilik
anlaminda faydali olabiliyor.

I. O. : Kiiresel rekabet ortaminda diger iiriinlerden farklilasabilmek icin
tasarimlarinizda nelere dikkat ediyorsunuz?

M. T. : Zor bir soru sordunuz. Ciinkii mobilya sektoriindeyiz. Tiirkiye’de mobilya

sektdriinden bahsediyoruz. Insanlar gordiikleri seyi almay1 tercih ediyorlar. Biraz da
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bizim calistigimiz segmentle de alakali bir sey bu. B ve C gelir grubundaki insanlarin
talepleri hep bir yerlerde goriip begendikleri seyi gelip de magazalara sormalariyla alakali
bir durum oldugu icin biz maalesef yenilik, 6zellik katamiyoruz bu konuda. Tikaniyoruz.
Ama sOyle bir sey var. Ben bunun aynisin1 yan taraftaki magazada da goérdiim olmasin
diye kendi i¢inde kendi tarzini, kendi konseptini olusturmaya calisiyoruz. Bir yerlerden
alindign veya baska yerde bir benzerinin var oldugu diisiinmesinler diye. Ornek
veriyorum; country tarzi yapacagiz, piyasadaki countryleri tartyoruz onlarin benzerleri
olmamas1 adina oOzellikle farklilasmaya gidiyoruz. Onlardan ayrigsmasini istedigimiz
farkli detaylar kullandigimiz oluyor.

I. O. : Sizce kiiresellesme mesleginizi nasil etkiliyor?

M. T. : Bence iyi oldu. Bizi biraz daha 6zgiirlestirdi. Biraz 6nce sdyledigim gibi
miisterinin gordiigli seyleri tercih etmesi bizi kisitliyordu ama artik ufkunu daha fazla
acabiliyor miisterimiz Oyle oldugu i¢in de farklilasmamiz daha kolay oluyor. Fakat bir
yandan da Cin’den gelen iiriinlerle tasarimdan beklenti diisebilir. Ben zaten Cin’den ¢ok
farkli seyler bulabiliyorum niye ben simdi tasarimciya diinya kadar para verip ugrasayim
diye diisiinebilirler. Bu sekilde miisteri kaybedebiliriz.

I. O. : Bati iilkeleri kdkenli markal kiiresel iiriinlerin yerel kiiltiirlere nasil etki
ettigini diistinliyorsunuz?

M. T. : Felaket sekilde kotii etkiledigini diisiiniiyorum. Sokaga ¢iktigimiz zaman
birbirine benzeyen insanlara doniistiik. Buradan Avrupa’ya gittigimizde de birbirimize
benziyoruz. Japonya’ya gittigimiz zamanda sanirim birbirimize benziyoruz. Goziiniin
cekikligi gibi bariz bir sey olmadigi zaman farklilagmiyorum. Zaman igerisinde bu
kiiltiirlerin yok olmasina dogru gidebilir. Hakikaten kiiltiirlere kars1 bir 6zlem var aslinda.
Belki o nedenle Muhtesem Yiizyil vs. onun gibi diziler daha giizel goziikkmeye basladi
bize bilmiyorum. Ama olmasindan da rahatsizim, hos ben de onlar1 kullanan insanlardan
biriyim. Insanlarda bir 6zlem var, kiigiik kii¢iik de olsa. Artik geng kizlar ellerinin altina
iistiine kinadan desen yapiyorlar, eskiden hi¢ sevmezdik, aman bana kina m1 yakacaksin
anne diye. Artik seviyoruz. Oyali yazmalardan falan hoslaniyoruz. Ben bir vakit annemin
ordiigi dantelleri ¢ok sagma bulurdum, hi¢ sevmezdim, aman anne dantellerle mi
ugrastyorsun derdim. Su anda bana onlar ¢ok kiymetli geliyor. Cilinkii el emegi var,
nostaljik olarak diistiniiyoruz. Nostaljik oldugu i¢in de kiymetli geliyor. Ama o zamanki

algimla, simdiki algim degisti. Bir siirii insanda da ayni 6zlemin oldugunu diistiniiyorum.
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I. O. : Kiiresel pazara iiriin tasarlarken kendi iilkenizin yerel g¢izgilerini
barindirmasini istiyor musunuz? Neden?

M. T. : Isterdim. Ben oldugumu, bana ait oldugunu baska tiirlii ifade edemezdim
diye diistiniiyorum.

I. O. : Yerel kullanici kitlesine yonelik iiriin tasarlarken dikkat ettiginiz unsurlar
nelerdir?

M. T. : Séyle ki, bu konuda arastirmalar var. Insanlarin daha éncesinde gordiikleri
sey onlara daha sicak geliyor. Ta atasindan, 6tesinden gordiigii kiigiik bir figiir su anda
Oniine gelse bilmiyor o zamandan gordiigiinii ama ona sicak geliyor. Bununla ilgili ¢esitli
aragtirmalar yapilmis, ispatlanmis. Bunlara dikkat ediyorum. Aliskanliklar1 vardir,
hayatinda gordiigii kiigiik detaylar vardir. O detaylardan ¢ok uzaklagmadan o insanlarin
hayatlarina kademe kademe artilar ekleyerek bir sey tasarlamaya c¢alisiyorum. Bir anda
yeni bir sey tasarlamaktansa, asama asama. Biraz onun hayatindan, gegmisinden; biraz su
ankinden, glinimiiz hayatinin yeniliklerinden bir seyler ekleyerek. Harmanliyorum yani.

I. O. : Yerel kiiltiire yonelik {iriin tasarlarken nelerden esinleniyorsunuz?

M. T. : Yasam aliskanliklari, algilar. Ornek veriyorum siyah mobilya toz tutar algis
vardir. Eskiden beri gozlerinin 6niinde olan kii¢lik motifler. Aile aligkanliklari, kullanim
alisgkanliklari, eskiden beri kullandiklari iiriinler olabilir. Ornegin, Tiirk kiiltiiriinde
ayakkabiy1 kapida ¢ikariniz. Tirk kiiltiiriinde bu de§ismez. Onlara dikkat ediyorum.
Kullanici kitlesini incelerken bunlar1 g6z 6niinde bulunduruyorum.

I. O. : Uriin tasarlarken ¢ikis noktasi olarak zanaat iiriinlerini kullaniyor musunuz?
Neden?

M. T. : Evet. Desenleri ele almistim. Kilim desenleri vs. onlart mobilyaya
uygulamaya c¢alistim. Uriiniin modern bir algis1 vardi, ama iiriiniin {izerindeki desenler
vs. gecmise gotiiren ogelerdi. Ama kullanim senaryosu yine giiniimiiz modern bigimine
uygulamisti.

I. O. : Tasarim ¢izgimde her zaman bulundugum cografi bdlgenin yerel kiiltiirden
bir iz var diyebilir misiniz?

M. T. : Her zaman yok.

I. O. : Tasarim yaparken baska iilkelerin kiiltiirel 6zelliklerinden de yararlandiginiz
oluyor mu, bunu etkileyen unsurlar nelerdir?

M. T. : Aslinda baska iilkelerinkini inceliyorum. Japonlarimnki farkli, Italyanlarinki

farkli. Sanayi devriminden sonra zaten bir siirii akim ¢ikti. Yer yer takip ettiklerim,
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favorilerim var. Ara ara bakip, feyz aldiklarim. Ince metal uygulamalar vardi mesela o
akimlardan bir tanesinde onu hala uygulamay1 istiyorum. Bir tane 6rnek verebilirim.
Bizim Tiirk kiiltiirinde oturma birimi olarak sedir mantig1 vardir. Biz yiiksek birimlerde
oturmayi tercih ettik gecmisten bugiline. Ama Avrupa’da oturma birimlerinin oturumlari
alcak ve genis oluyor. Sedirlerde ise yiiksek ve dar, ¢linkii orasi oturma eylemi igin var
olan bir iiriin bizde. Gegmiste Avrupa’daki gibi algak ve genis olan bu sekilde bir iiriin

tasarladim. Onu oradan esinlenmistim. Biraz da konfor algisindan dolay1.

Melike Erol ile Goriisme

Ilke Ozteke: Kendinizi tanitir misiniz? Mesleki hayatiniz nasil ilerlerdi?

Melike Erol: Ismim Melike Erol. Ben Anadolu Universitesi, Endiistriyel Tasarim
Bolimii mezunuyum. 2012°de mezun oldum. Eskigehir’de iki sene kadar bir ankastre
firmasinda ¢alistim. Ondan sonra da burada Inegél’de mobilya tasarim merkezinde egitim
aldim. 2014’te Inegdl’e tasindim. 4 aylik egitim siirecinden sonra Classi firmasinda ise
basladim.

I. O. : Kag yildir bu firmada / ofiste ¢alistyorsunuz?

M. E. : Yaklasik 1,5 senedir bu firmada ¢alistyorum.

I. O. : Firmanmizin belirli bir hedef kitlesi var m1?

M. E. : Hedef kitlesi otomatikman {iriinlerin fiyatlarindan dolay1 oluyor. Hem biraz
daha tasarima 6nem veren bir firma oldugumuz i¢in orta iist sinif diyebilirim.

I. O. : Thracat yapryor musunuz? Hangi iilkelere?

M. E. : Yeni basladik diyebilirim. Bakii’de bir showroom var. Onun disinda
Amerika ile baglantimiz var. Cok fazla degil, yeni yeni ihracata bagladilar diyebilirim.

I. O. : Tasarmm siirecinizin adimlarini agiklayabilir misiniz?

M. E. : Acikcasi okulda 6grendigimiz sekilde siire¢ her firmada olmuyor. Mobilya
hizli tiikketime yonelik ilerledigi i¢in firmanin bizden beklentisi de bu yonde oluyor.
Oncelikle bir eksik belirleniyor. Bir yemek takimina ihtiyacimiz var gibi. Zaten
kullandigimiz malzemeler belli, bunlar disinda nasil malzemeler kullanabiliriz diye
diisiiniiyoruz. Biraz daha yapilmis iirlinlere bakip, ayrint1 eklenecekse eklenebiliyor.
Sonrasinda eskiz stireci basliyor. Eskiz siirecinden sonra oran orantilar1 koyup, 3 boyutlu
hale getirip, render aliyoruz. Daha sonrasinda patronumuza gosterip karar veriyoruz,

degisiklikler yapilacaksa yapiyoruz. Sonrasinda ayaga dikme siireci basliyor, AR-GE
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calismasi yapilip, prototip tizerinden tekrar bakilip diizeltilecek yerleri varsa diizeltiliyor.
Sonra da magazalara denemek i¢in yollaniyor.

I. O. : Kiiresel pazarda sadece iiriinler degil, iiriinlerle birlikte diisiince sekilleri ve
duygular da pazarlaniyor. Ornegin, bu iiriin sizi daha 6zgiir hissettirecek. Uriinlerinizi
tasarlarken bu tarz imajlar1 diistinliyor musunuz?

M. E. : Tabi ki diisiiniiyorum. Inegdl piyasasi aslinda birazcik daha taklitci bir
piyasa aslinda. Ben biraz tasarim anlayis1 olarak detayciyimdir, bir iirline atilan boyanin
parlaklig1 bile misteride farkli duygular uyandirabilir.

I. O. : Insanlarin tiiketim tercihleri ve istekleri giderek birbirlerine benzemeye
basliyor. Tasarim yaparken siz de bu trendleri géz dniinde bulunduruyor musunuz?

M. E. : Bulunduruyoruz tabi ki. Pantone mesela her yil yilin rengini agikliyor.
Bunlar1 dikkate aliyoruz. Biz dikkate almasak bile miisteriler bunlar1 takip eder oldular.

I. O. : Kiiresel trendleri takip edebilmek i¢in hangi kaynaklar1 tercih ediyorsunuz?

M. E. : Sadece mobilya yaptigimiz i¢in mobilyayr degil, giyim firmalarini, renk
kombinlerini de takip ediyoruz.

I. O. : Uluslararas: kaynaklardan yararlaniyor musunuz? Uluslararasi kaynaklarin
diger kaynaklardan artis1 ne yonde oluyor?

M. E. : D1s lilkelerin daha cesaretli oldugunu, kiiresel pazarda bir seylere daha cesur
yaklasilabildigini gordiigiim i¢in kiiresel pazara bakmak bana daha yararli oluyor, 6nlimii
actyor diyebilirim. Yurti¢i pazara baktigimzda, takilip kaltyorsunuz. Insanlar bazi seylere
cesaret edemiyorlar, ¢cok satis endeksli oldugumuz igin.

I. O. : Kiiresel rekabet ortaminda diger iiriinlerden farklilasabilmek icin
tasarimlarinizda nelere dikkat ediyorsunuz?

M. E. : Ben detaylar {izerinde takilip kaliyorum. Elimizde olanlarla ne kadar
zorlayabilirim bunu diisiiniiyorum. Sonucta mobilya yapiyoruz ama fonksiyonellik de
cok onemli. Hem dig goriiniimiine hem de islevselligine nasil artilar katabilirim diye
diisiinliyorum, bu da detaylarla oluyor. Bazen ahsap degil de cam kullanmak bile tiriinti
cok farkl yerlere getirebiliyor.

I. O. : Sizce kiiresellesme mesleginizi nasil etkiliyor?

M. E. : Benim i¢in ¢ok yararl oluyor. Bir seyi ararken ¢cok zorlanmiyorum. Hem is
yasami olarak, hem kendimi gelistirme acgisindan hem de kendimi tatmin etme agisindan

cok yararli oldugunu sdyleyebilirim. Her sey elimizin altinda.
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I. O. : Bati iilkeleri kokenli markali kiiresel iiriinlerin yerel kiiltiirlere nasil etki
ettigini diislinliyorsunuz?

M. E. : Ben bizim kiiltiirlimiizii cok fazla etkiledigini diistinmiiyorum.

I. O. : Kiiresel pazara iiriin tasarlarken kendi iilkenizin yerel ¢izgilerini
barimdirmasini istiyor musunuz? Neden?

M. E. : Tabi ki isterim. Kiiltiirlimiiziin taninmasi i¢in. Biraz daha oryantal ezgiler
gibi algilaniyor ama.

I. O. : Yerel kullanic1 kitlesine yonelik iiriin tasarlarken dikkat ettiginiz unsurlar
nelerdir?

M. E. : Batidaki iiriinlere baktigimizda bizim yerel kullanicimiza gore sade kaliyor.
Bizim insanimiz daha ¢ok hareket istiyor. Daha ¢ok ilgi ¢eksin istiyor. Biz de buna uygun
iiriin tasarlamaya calisiyoruz.

I. O. : Yerel kiiltiire yonelik iriin tasarlarken nelerden esinleniyorsunuz?

M. E. : Daha ¢ok motiflere bakilryor. Uriinlerin neresinde ne kullanabiliriz onlara
bakiyoruz. Yerel piyasa bu motiflerde harekete 6nem veriyor.

I. O. : Uriin tasarlarken ¢ikis noktasi olarak zanaat iiriinlerini kullaniyor musunuz?
Neden?

M. E. : Su ana kadar kullanmadim, ama isterim.

I. O. : Tasarim ¢izgimde her zaman bulundugum cografi bdlgenin yerel kiiltiirden
bir iz var diyebilir misiniz?

M. E. : Yok hayir, her zaman diyemem.

I. O. : Tasarim yaparken baska iilkelerin kiiltiirel 6zelliklerinden de yararlandigimz
oluyor mu, bunu etkileyen unsurlar nelerdir?

M. E. : Tasarim siireci biraz daha duygusal bir siire¢. Sadece mobilya firmalarina
degil moda firmalarina veya bir sehire de bakabiliyorum siire¢te. Bunlarin tasarimima

etkisi tabi ki oluyor.
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