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OZET

Yiiksek Lisans Tezi

SOKAK MODASI VE iKi FARKLI METROPOLDE ( MiLANO VE
ISTANBUL ) KARSILASTIRMALI OLARAK iINCELENMESI

Merve TASKIN

Anadolu Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisii

Endiistriyel Sanatlar Anabilim Dalh

Damisman: Dog. Dr. Mustafa Erdem UREYEN
2015, 104 sayfa

Sokak modasit podyumdaki modaya alternatif olarak giinliik hayatimizda
onemli bir yere sahiptir. Sokaklar modanin, tasarimcilarin ve markalarin
vitrinlerinden ¢ikip goriiniir olmaya basladig: ilk yer olarak kabul edilmektedir.
Bu tez calismasinda, oncelikle giyim ve toplumsal degisim elbisenin kullanimi
gergevesinde agiklanmis, sonrasinda moda kavrami-gelisimi ve moda olgusu
psikolojik ve sosyolojik agilardan ele alinmistir. Calismanin sonraki boliimlerinde
sokak modas1 kavrami detaylandirilmig, sokak modasina yon veren sehirler
arasinda yer alan Milano ile lilkemiz modasinin en 6nemli merkezi kabul edilen
Istanbul sehirleri, sokak stilleri agisindan ayrintili bir sekilde incelenmis ve pek
cok kaynak incelenerek belirlenen gorseller temelinde her iki sehirde goriilen
sokak stilleri gruplandirilarak karsilastirilmistir. Calismanin sonunda genel bir
degerlendirme yapilarak her iki sehrin sokak stilleri arasindaki farklilik ve

benzerlikler ¢esitli agilardan degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: iIstanbul, Milano, Sokak Modasi, Moda Tasarimi, Sokak
Stili.



ABSTRACT

Master of Science Thesis

STREET FASHION AND A COMPARATIVE STUDY IN TWO
DIFFERENT METROPOLIS (MILANO AND ISTANBUL)

Merve TASKIN

Anadolu University
Graduate School of Science

Department of Industrial Arts

Supervisor: Assoc. Prof. Dr. Mustafa Erdem UREYEN
2015, 104 pages

Street fashion as an alternative type of a fashion style, has an important role
in our daily lives. Streets are regarded as the first place where fashion designers
and brands came out of shop windows and started to draw our attention. In the
scope of the thesis, firstly relationship between clothing and social change is
described in the frame of the garment. In the following sections study continues
with the discussion of fashion concept, its development and the fashion
phenomenon in terms of psychological and sociological circumstances. The
concept of street fashion has been detailed and fashion styles of Milano, which is
one of the capital cities of the world fashion and Istanbul, which is the most
important fashion centre in our country were compared based on photographs
obtained from different sources Finally street styles of Milano and Istanbul were
evaluated, differences and similarities were discussed as they are observed on the

main streets of this cities in detail.

Keywords: Istanbul, Milano, Street Fashion, Fashion Design, Street Style.
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1. GIRIS

Moda, sozlik anlamiyla degisiklik ve siislenme ihtiyaciyla topluluklarin
yasaminda yer alan gegici bir olgudur, kisa siireli etkin olan toplumsal begeni, bir
seye karst gosterilen asir1 diiskiinliiktiir, gecici olarak yenilige ve kisilerin
begenisine uygun olandir, bilinir duruma gelmek ve herkesge kabul edilmektir [1].
Moda popiiler ve gelip gegici bir olgu olarak goriilse de, ekonomik ve kiiltiirel
acilardan yasamimizdaki etkisi oldukca fazladir. Moda herkesin hayatinin bir
pargast ve dnemli bir iletisim aracidir. Tarih boyunca insanlarin giydigi kiyafetler,
ayni zamanda tizerlerinde toplum tarafindan verilmis anlamlar1 da tagimaktadir.
Moda, statii simgesi olarak kullanilmis, halen de kullanilmaktadir. Tarihte, tekstil
ve giysi iiretiminin el emegine dayali, kisith ve yliksek maliyetli olmasi nedeniyle
uzun bir siire boyunca kisilerin giydigi kiyafetler sosyal konumlarmin bir
gostergesi olmustur. Ancak hammadde ve tretim tekniklerindeki gelismeler,
siyasi, sosyal ve toplumsal iligkilerdeki (dengelerdeki) degisimler nedeniyle
kiyafetler bu rollerini giiniimiizde biiylik oranda kaybetmislerdir.

Bununla beraber giyim, kisilik 6zellikleri dogrultusunda yasamin her aninda
ve her ortamda insanin temel ihtiyaglarindan birisi olarak kabul edilmektedir. Bu
0zellik moda olgusu igerisinde bireyin kendini kanitlama, toplum igerisinde kabul
gorme, kendini gosterme gibi psikolojik diirtiilerini de etkilemektedir.

Bir modanin baslama ve degisme nedenleri olduk¢a karmasik kosullara
baglanmaktadir. Ekonomik agidan iilkelerin bolluk ve kitlik donemleri moday1
biiyiik dlgiide etkilemistir. Insanligin gelisimine paralel olarak giyim de gelismis;
sosyal ve ekonomik etkiler dogrultusunda toplumsal bir nitelik kazanmistir.

Moda bir degisme siirecidir. Uretilen giysinin tiiketici tarafindan
begenilmesi, aranmasi ve yayginlagsmasi durumunda modadan s6z edilmektedir.
Moda ayn1 zamanda yenilik arama tutkusudur. Zamani belirsizdir. Olduk¢a kisa
stireler igerisinde moda olan giysiler oldugu gibi uzun siireleri kapsayan ve hatta
geleneksellesen giysiler de bulunmaktadir. Bu, tiiketicinin Dbelirledigi bir
durumdur [2].



Sokaklar modanin, tasarimcilarin ve markalarin vitrinlerinden ¢ikip goriiniir
olmaya bagladigi ilk yer olarak kabul edilmektedir. Diinya tizerindeki milyonlarca
kisi, sinirsiz se¢enekteki kiyafetleri ve aksesuarlari kullanarak sayisiz farkli
sekilde olusturduklar1 kombinler ile sokaklarin stilini besleyen ve her gegen giin
daha Onemli hale getiren kaynaklar arasindadir. Giiniimiizde moda evleri ve
tasarimcilar sokaklardan ilham almaktadir ve sezondaki koleksiyonlarini
olustururken bireylerin se¢imlerini yakindan takip etmektedir.

Sokak modast sehirde yasayan insanlardan etkilenerek dogan bir akimdir.
Her kesimden, zevkten, inangtan ve etnik kiiltiirden bir araya gelen insanlar
kisiliklerini, diisiincelerini, zevklerini ve hayata bakis acilarint giysi se¢imlerine
yansitarak tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de sokak modasina yon
vermektedirler.

Diinya modasina yon veren belli basli sehirler bulunmaktadir. Bunlarin
basinda Paris, Milano, Tokyo, New York ve Londra gibi schirler gelmektedir.
Gilinlimiizde bu sehirler arasinda Milano diinyaca taniman ¢ok sayida marka ve
tasarimciya ev sahipligi yaparak 6n plana ¢ikmaktadir.

Bu c¢alismanin amacit gilinlimiizde tim diinya tarafindan Onemli
metropollerden birisi olarak kabul edilen ve diinya modasinin belirleyici
sehirlerinden olan Milano ile iilkemiz modasmin en énemli merkezi Istanbul’un
sokak stillerini inceleyerek gruplara aymrmak ve Ornekler iizerinden
karsilastirmaktir. Bu kapsamda her iki sehrin sokak stilleri arasindaki farklilik ve
benzerlikler ortaya konmus ve karsilastirilarak degerlendirilmistir. Bu arastirmaya
konu olan her iki metropoldeki sokak stilleri sehirlerin kimliklerine dair 6nemli
ipuglar1 vermektedir. Ciinkii bir sehrin kimligi o sehrin sakinlerinin sokaklara
yansittig1 tarzlarin biitiiniinden olusur ve bu da sokaklarin tasarimecilar igin ne
kadar onemli oldugunu ve yakindan takip edilmesi gerektigini agik¢a

gostermektedir.



1.1. Arastirmamin Kapsami ve Sinirlandiriimasi

Bu arastirma sokak modasi kavraminin tanimlanmasi, genclik alt kiiltiirleri
kapsaminda incelenmesi, sokak modasina yon veren sehirlerin belirlenmesi,
diinya metropolleri arasinda bulunan Milano ve Istanbul’un sokak trendleri
incelenerek  kaynaklardan elde edilen bilimsel veriler ve gorsellerin
detaylandirilmasi ile sinirlandirilmistir. Bu kapsamda c¢alismanin ilk bolimiinde
giyim ve toplumsal degisim ele alinmistir. Ikinci bélimde moda kavrami
tanimlanmais, tarihsel siireci incelenmis ve modanin gelisimini etkileyen faktorler
arastirilmistir. Ugiincii boliimde ise moda olgusu degerlendirilmistir. Dordiincii
boliimde 21.ylizy1l giyim kodlar1 incelenmistir. Besinci boliimde sokak modasi
kavramina giris yapilmig, bundan sonraki bolimlerde de sokak modasina yon
veren sehirler aciklanarak, sokak egilimleri ile tez kapsaminda degerlendirilen
Milano ve Istanbul sehirleri detaylandirilmistir. Calismanin sonunda elde edilen
tim bilgi ve bulgular inceleme ve karsilastirma yapilarak ana hatlariyla
Ozetlenmis ve degerlendirilmistir.

Tez caligmasimin kapsaminda toplanan tiim veriler sokak modasi bagligi
altinda tanimlanmis ve giiniimiizde bilimsel yazilara konu olan bu kavram iki
metropol lizerinden detaylandirilmistir. Arastirma, diinya moda sehirleri arasinda
kabul edilen Milano sehrinin sokak stillerinin analiz edilmesi, sehrin sakinlerinin
glinlik yasamlarinda tercih etmis olduklari kiyafet segimlerinin incelenerek
iilkemizin bu alanda &nem arz eden sehirlerinden Istanbul ile sokak stili,
sakinlerinin kiyafet tercihleri ve benzerlikleri ile ayrilan yonleri ag¢isindan
karsilastiriimast, elde edilen verilerin sonucunda Istanbul’un kozmopolit yapisimin
ortaya konmasi agisindan O6nem tasimaktadir. Ayni zamanda aragtirmada elde
edilen veriler 1s13inda iilkemizdeki sokak modasmin Istanbul sehri ile
sinirlandirilarak detaylandirilmasi, bununla birlikte gorsel kaynaklar ile birlikte
sokak stillerinin irdelenmesi sonucu ulasilan bilgiler bu alandaki arastirmalara

kaynak olma niteligi tasimaktadir.



2. GIYiM VE TOPLUMSAL DEGISIM

Giysi modanin baslica nesnesidir. Moda; aniden yayginlik kazanan, gegici,
hizli ve araliksiz bir olgudur. Giysinin sahip oldugu bu planl kimlige baska higbir
{iriin sahip degildir. Oncelikle giysi, kisinin sahip oldugu ilk nesnelerden biridir ve
giyinmek hava kosullarindaki degisikliklerden korunmak igin temel bir
gereksinmedir.

Ayni zamanda giysi kisa omiirlii bir nesnedir, ¢linkii hizla eskimektedir.
Insanlar bu nedenle yenisini almak zorunda hissetmekte ve sik sik giysilerini
degistirmek durumunda kalmaktadir. Onceki yiizyillarda moday1 belirleyen de
uygulayan da alim giiciiyle dogru orantili olarak zengin siniflar olmustur. Uriin
fiyatlarinin giderek diismesine bagli olarak giysilerin farkli toplumsal siniflara iiye
olanlar i¢cin daha kolay elde edilebilir hale gelmesi, modaya uygun tarzlarin
kaynaklarimi ve erisilebilirliklerini etkilemistir. 21. yiizyilin sonlarina dogru ise,
giysiler daha da ucuzlamis ve bdylece tiim alt siiflar icin daha kolay ulasilabilir
hale gelmistir. Bu yiizyillda farkli biitgelere uygun hazir giyim iriinlerinin
cogalmasiyla, giysiler ekonomik degerlerini yavas yavas yitirmis, ancak sembolik
degerlerini korumuslardir. Bunun sonucu olarak daha ekonomik giysilere ulagma
olanagia sahip olan dar gelirli kisiler, varlikli kesime sunulan stilleri taklit
etmektense, kisisel tarzlarini daha rahat yansitabilmekte ve yaratabilmektedir.

Sonug olarak giyinmek, “kendini ifade etmek” ve “begenilmek” arayisi
igerisinde bulunulan ¢esitli topluluklarin her zaman ilgisini ¢ekmektedir [3]. Hem
modanin dogasi, hem de bireylerin modaya gosterdikleri tepkiler ise zamanla

birlikte degismeye devam etmektedir.



2.1. Elbisenin Kullanim

Moda, viicudu kapatmanin 6zellesmis bir ¢esididir. Kasifler ve gezginler,
karsilastiklar1 topluluklardaki viicudu 6rtme ve giyinme tarzlarmi belgeleyen ve
bunun iizerine yorumlarda bulunan ilk kisiler arasinda yer almaktadirlar. Bazilari
ciktiklar1 gezilerden sadece objeler toplamakla kalmamis, ayn1 zamanda bunlari
anlama arzusuyla cizimler ve giysi 6rneklerini de beraberlerinde getirmislerdir.
Giyim flizerine yapilan bu ornekler 1s1gindaki ¢alismalar, zamanla antropolojinin
bir dali olarak kabul edilmistir [4].

Moda, yeni tarzlar yaratmak i¢in ilham almak tizere sik sik gegmisten gelen
malzemelerden ve sekillerden yola ¢ikmaktadir. Eski moda elbiseler, yalnizca su
anda yapilmasi gili¢ zanaatkarlik ve detaylarindan dolay1 degil, ayn1 zamanda
gecmis yasam tarzlarina yonelik bir nostaljiyi destekledikleri ic¢in de
begenilmektedirler. Giyimin bu “‘duygusal’’ yonii tasarimin 6nemli bir 6gesidir.

Antropologlar ve etnograflar, savas zamanlarinda etek boylarinin yiikselisi
ve diisiisii ile ilgili tartigmalar1 glindeme getirmeseler de; modanin, bireyin ve
gruplarin kimligi iizerinde oynadigi role 151k tutmaya devam etmektedirler.
Kimlikle ilgili gortisler, giymeyi sectigimiz giysilerle yakindan ilgili olsa da asil
¢ekim merkezinde, sosyal ve kiiltiirel olaylar gibi hayatin 6nemli alanlarinda
kullanimi yer almaktadir. Giiniimiizde ise tercih ettigimiz elbiseyi giymemizi
engelleyen ya da standart bir giyim seklini oneren ¢ok az kuralimiz, ¢ok daha
fazla segcme Ozgiirliiglimiiz vardir.

Teorisyenler ve giyim analistleri giyimin sekiz vazgegilmez fonksiyonu
tizerinde durmaktalardir: Fayda, Edep, Cinsel Cekicilik, Siislenme, Sembolik
Farklilastirma, Kabul Gérme, Kendini One Cikarma ve Modernizm [4].

Asagida temel fonksiyonlar yer almaktadir ve bunlarin moda ile iliskileri

aciklanmustir.



2.1.1. Fayda

Giyim, birgok farkli sebeple kisinin kendisini korumasi ihtiyaciyla ortaya
¢ikmis ve zaman igerisinde de gelisimini stirdiirmiistiir. Doga sartlar1 tehlikelidir
ve viicut 1sismin kan dolasimini gergeklestirebilmesi igin belirli bir seviyede
muhafaza edilmesi gerekmektedir. Ornegin mesleklerinin sartlar1  geregi
ormancilarin  serin, balik¢ilarin  kuru olmalari, itfaiyecilerin atesten Ve
madencilerin ise kimyasal gazlardan sakinmasi gerekmektedir.

Kiyafet reformculari, genel olarak faydayr estetik kayginin {izerinde
tutmuglardir. Fayda fonksiyonu Onemlidir ve gilinimiizde de Onemini
korumaktadir. Ciinkii tiiketiciler giyimle ilgili se¢imlerini konfor, dayaniklilik ve
bakim kolaylig1 gibi 6geleri dikkate alarak gerceklestirmektedirler.

Son yillarda ise, fitness, aerobik, vs. gibi spor dallarinin kiyafetleri, glinliik
giyim pazarina hakim olmus ve 6zellikle genclerin ilgi alanlarina yonelik yogun

olarak ragbet ettikleri bir moda akimi haline gelmistir [5].

2.1.2. Edep

Giysilere viicudumuzu 6rtmek, ¢iplakligimizi kapatmak i¢in ihtiyag duyariz.
Toplum, edebi muhafaza etmek igin kisinin 6zel hayatina saygi duyulmasini
istemekte ve giyimle ilgili ahlaki kurallar ortaya koymaktadir. Cogu kisi, 6zellikle
yaslandikca, fiziksel agidan giizel bulmadigi yonlerini ortaya ¢ikarmaya
cekinmekte, kendini giivensiz hissetmektedir. Bu agidan giyim, bizim gergek ya
da gercek olmayan kusurlarimizi da 6rtmektedir.

Edep sosyal olarak tanimlanmakta ve zaman igerisinde degisebildigi gibi
kisilere, gruplara ve topluluklara gore de farkliliklar gostermektedir. Birgok
Ortadogu tiilkesinde hala kadinin ne kadar kapali olmas1 gerektigi tartisilmakta ve
bazi modern topluluklarda ise kadinlarin daha muhafazakar giyinmeleri
beklenmektedir. Abiye ve plaj giyiminde ise viicudun daha fazla kismi, daha 6nce
tarthte hi¢ goriilmedigi kadar, 6n plandadir ve kisilerin tercihleri dogrultusunda

sekillenmektedir [4].



2.1.3. Cinsel ¢ekicilik

Giysi, giyen kisinin gekiciligini 6n plana ¢ikarmak ve kisilerin begenisini
kazanmak i¢in de kullanilabilmektedir. Kadinlara geleneksel ve pasif cinsel nesne
rolleri yliklenmesi, kadin giyiminin ¢ok daha fazla 6n plana ¢ikarilmasina neden
olmustur. Gece giysileri ve i¢ ¢amasirlari teni 6n plana ¢ikaran veya cildi taklit
eden kumaglar kullanilarak hazirlanmaktadir. Zaman zaman sutyen ya da erkek ic
camagirlart gibi cinsellikle bagdastirilmis giyim esyalar1 da giinliik ya da gece
kiyafeti olarak tercih edilmektedir. Aksesuarlar ve kozmetikler de cazibeyi
arttirmakta onemli bir rol oynamaktadir. Birgcok moda yorumcusu ve teorisyeni,
modadaki cinsel igerikli degisimlerin altinda yatan biling dis1 siiregleri agiklamak
icin Sigmund Freud’un ve Carl Jung’un eserleri kapsamindaki psikoanalitik

yaklagimi bilimsel veri olarak kabul etmektedir [4].

2.1.4. Siislenme

Giyim, insanlar i¢in siis olma islevine sahiptir. Sik giyinmek, insanin giizel
gdriinmesi igin gerekli sayilmaktadir. Ilkel dénemlerde her ne kadar elbise
giyilmemis olsa da; hayvan dislerinden yapilan bilezikler ve kolyeler, bunlar
kullanan savascilarin hangi kabileden olduklarini, o6ldiirdiikleri hayvanlarin
sayisint diisman kabilelere gosterip, kahramanliklarinin derecesini belirtecek
niteliktedir. Bu ilkel topluluklardaki kadinlarin siislenme istegi, siirekli olarak
degisik ve siislii giyim esyalarinin yapilmasina yol agmistir [4].

Gilinlimiizde ise siislenme tipki ilkel topluluklarda oldugu gibi kisilerin
kendini begenme, kars1 tarafa begendirme, iletisim kurma, ifade etme ve
bulundugu grupta farklilik yaratarak kendini 6ne ¢ikarmasina yardimei olmaktadir
[17]. Stislenme fiziksel ¢ekiciligimizi arttirmamizi, yaraticiligimizi ve bireysel
ozelliklerimizi ortaya koymamizi, bir grup ya da kiiltiir igindeki yerimizi ve
mevkiimizi géstermemizi saglamaktadir. Yiiksek topuklu ayakkabilar ile korse
kullanim1 ayn1 sekilde piercing (hizma) ya da dovmede oldugu gibi konfor,
hareket ve saglik ihtiyaclarimizla celigsmektedir. Siislenme kalic1 ya da gegici
olabilecegi gibi, insan viicuduna eklemeler ya da c¢ikarmalar seklinde de

olabilmektedir. Kozmetik ve viicut boyasi, miicevher, sa¢ tasarimi, tiras, takma
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tirnaklar, peruklar, postisler, bronzlagma, yiiksek topuklar ve plastik cerrahi gibi
iiriin ve kavramlarin hepsi viicut siislemelerine birer drnektir.

Ozellikle kadinlar olmak iizere, insanlar genelde herkes tarafindan kabul
gormiis glizellik idealine uygun olmaya ¢alismaktadir. Viicut kivrimlar1 ve hatlar
yeniden sekillendiren korse gibi destekleyici giysilerle, siisleme tekniklerinde
onemli yerleri olan biye ve vatka kullanimlar1 yillar igerisinde modaya uygun

silueti de sekillendirmislerdir.
2.1.5. Sembolik farkhlastirma

Insanlar giyim secimlerini yaparken mesleklerini, dini baglarini, sosyal
statiilerini ortaya koymaya ve yasam tarzlarini bu dogrultuda sekillendirmeye
Ozen gostermektedir [6]. Mesleki giysiler ise bir otorite simgesidir ve topluluklar
icerisinde giyen kiginin 6n plana ¢ikmasini saglamaktadir. Bir rahibe en
gosterigsiz kiyafetini giyerek inanglarini sembolize ederken, bazi iilkelerde
avukatlarin ve hakimlerin glinliik kiyafetlerini ipek elbiseler ve kivircik peruklarla
tamamlamasimnin sebebi bulunduklar1 toplumun inanglarina gore hukukun
gerekliliklerini ortaya koymaktir. Benzer sebepler dogrultusunda moda tasarimeisi
da kendi tarzini olustururken farkliligini ortaya koymak istemektedir. Boylece

hitap ettigi sosyal katmani da bu sekilde belirlemis olmaktadir.
2.1.6. Kabul gorme

Kisiler bir gruba ait olduklarin1 hissetmek igin benzeri sekilde
giyinmektedirler. Kabul edilen tarzlara uymayanlarin farkli fikirlere sahip
olduklar1 varsayilmaktadir. Bu kisiler giivenilmez kabul edilerek kimi zaman da
icinde bulunduklari topluluklardan diglanmaktadir [7].

Ayni sekilde modacilarin sundugu her tarza kosulsuz itaat eden kisiler;
normalin iizerinde kabul edilen aidiyet hislerinden dolayi, siradan ve zevksiz
olarak algilanmaktadirlar. Bu kosullarda kiyafet tarzi, topluma ya da modanin
kendisine kars1 bir isyan ifadesidir. Ornegin sira dis1 giyim tarzlari ile punklar her
ne kadar belirli bir tiniforma tagimasalar da; topluluk igerisinde daha ¢ok yirtik

giysiler, kolelik isaretleri, dramatik sac stilleri gibi belirli bash o6zelliklerine
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bakilarak fark edilebilmektedir. Bu giyim kodu Ingiliz moda tasarimcis1 Vivienne
Westwood tarafindan 1970’lerin ortasindaki geleneksel goriiniimlii ve klasik

formlardaki modaya kars1 anarsist bir tavir olarak gelistirilmistir [4].

2.1.7. Kendini one ¢ikarma

Bir gruba dahil olmamiz i¢in sosyal baski olsa da, biiyiik markalarin
koleksiyonlari icerisinde birbirine benzer bir¢ok giysi iiretilse ve satilsa da, bastan
ayaga benzer sekilde giyinmis iki kisiye nadiren rastlanmaktadir. Bir¢ok insan
cevresindeki kisilere yardim etmek ve Onerilerde bulunmak igin onlarla beraber
aligveris yapmalart durumunda dahi ayni kiyafetleri satin almayi tercih
etmemektedirler. Sonug olarak bireyler bulunduklar topluluktan ayrilmak adina
makyaj, sa¢ ve diger aksesuarlarini kullanarak kendi kisisel kimliklerini ve

zevklerini ortaya koymaya 6zen gostermektedirler [8].

2.1.8. Modernizm

Diinyada modaya uygun giysilere birgok yerde ulasilabilinen bolgelerde
giysi, modernligi sembolize etmektedir. Medyanin aktif oldugu sehirlerde, son
moday1 takip etmek ve giincel etkinliklerden haberdar olmak, giin gectikce
rekabetgi  bir durum haline gelen g¢alisma sektoriinde kisilere avantaj
saglamaktadir. Dogru giyim, dogru yerlerde dogru insanlara ulasmamizi

kolaylagtirmaktadir [9].

2.1.9. Pratik kriterler

Yeni elbiseler insanlarin kendilerine giiven duymalarina yardimei
olmaktadir. Pahali ya da taninmis markalar statii sembolii olarak goriilmektedir
[49]. Bu sonug¢ nasil bulunursa bulunulsun, en yenilik¢i veya en muhalif
tasarimcilarin bile tiliketicilerin yagsam tarzlarina uygun friinler sunmasi ve
tercihlerini belirlerken kullandiklar1 oncelikli kistaslarin farkinda olarak iiretim

yapmasi beklenmektedir.



2.2. Modanmn Dili

Tarih boyunca bir¢ok aksesuar ve giyim tarzi sembolik anlamlar kazanmis
ve boylece kisilerin taninmasini kolaylagtirmistir. Bagkalarinin hakkimizda ¢esitli
fikirlere sahip olmalarmi saglamak i¢in, bilingli yahut bilingdis1 (bilingaltindaki
fikirlerimiz vasitastyla) giysiler satin almakta, ayni zamanda bu tiriinlerin farkli
birgok kombinasyonlarini da giymekteyiz. Kiyafet se¢cimlerimiz ile sergilemeyi ya
da saklamay1 tercih ettigimiz birtakim sahsi 6zelliklerimiz ise yas, cinsel tercih,
beden, meslek, dini inang, kendine saygi, davranig ve sayginliktir [10].

Kimlik ve goriinim hakkinda kiyafetler yoluyla deneyler yapmak ise moda
tasarimcilarinin gorevi olarak kabul edilmektedir. Tasarimecilar insanlara sosyal
statiisii her ne olursa olsun, kendi fantezilerindeki kisilere benzeyebilecekleri
kiyafetler sunmaktadirlar. Son yillarda ise tasarimcilar, kiyafetler vasitasiyla
iletilmek istenen geleneksel mesajlart da bu sunumlarina yansitmaktadir [10].

Bu geleneksel mesajlar dogrultusunda, giinlimiiz toplumunu moda kavrami
cercevesinde asagidaki gibi gruplandirabilmemiz miimkiindiir:

Moday: yaratanlar ve toplumun begenisine sunanlar: Bu grupta yer alan

kisiler bir iirlin yaratan veya bir tercihi ilk ortaya koyanlardir. Bu kisilerin toplum
icerisinde saygin konumlar1 ve insanlarin ornek aldiklari giivenilir bir statiisii
bulunmaktadir. Konumlari onlara diisiince ve davraniglariyla 6nder olma 6zelligi
kazandirmaktadir. Bu grup icerisinde moday1 yaratan profesyonel kisiler ile yeni
iriinler ortaya ¢ikar ¢ikmaz satin alan kisiler yer almaktadir.

Moday1 ¢ok yakindan izleyerek ilk uygulayanlar: Bu grup yayginlagsma

siirecinin ilk basamaginda yer almaktadir. Grupta yer alan kisiler yenilikleri ve
moday1 yaratanlar1 ¢ok yakindan izlemektedir. Moda konusunda bilgilidirler ve
stirekli bu bilgileri edinme ¢abas1 i¢indedirler. Yeni c¢ikan bir moda iiriiniiniin
veya bir akimin ilk uygulayicilar1 olmaktadirlar.

Izleyiciler: Modaya uygun olduklari sdylenen kisilerin olusturdugu en
kalabalik gruptur. Bu grubu olusturanlarin bir béliimii moday1 benimsetenler veya
sona erdiren kisilerdir. Bu kisiler hem fark edilmeyi, hem de gdze ¢arpmamay1

arzu etmektedir. Diger bir bolimiinii ise tutucu izleyiciler olusturmaktadir. Bu
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kisiler ise moday1 sadece zorunluluktan ve modanin gegis siirecine yakin durarak
takip etmektedirler.

Modayi bir adim geriden takip edenler, gecikenler: Bu gruptakiler modadaki

degisimler karsisinda direnen, siipheci kisilerden olusmaktadir. Genellikle klasik
tirtinleri tercih ederler. Siipheleri daha ¢ok yakismama, yaglilik, ahlaki degerler ve
mali kaynaklhidir.

Modaya ilgi duymayanlar: Moday1 izlemeyen ve izleyemeyen Kkisilerin

olusturdugu bu grubun, moda hakkinda hi¢bir bilgi ve diisiincesi yoktur.
Genellikle esyalarin1 kullanilamayacak hale gelinceye kadar muhafaza etmeyi

tercih etmektedirler.
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3. MODA KAVRAMI VE GELISIiMi

3.1. Moda’nin Tanim

Insanlarin farklilk arama ve yeni bigimler ortaya koyma tutkusu olan
toplumdaki siislenme ve degisiklik ihtiyacindan dogan moda: “Belirli bir
toplumda uygun goriilen ortak zevkler; gegici yasama, hissetme bigimleri” olarak
tanmimlanmaktadir [11].

Moda, yalnizca giyim kusami kapsamaz. Konusmalari, eglenceleri,
oyunlari, sanati, bilimi, egitimi de etkiler. Kimi zaman da iletisim saglayan basit
bir davranig bi¢imidir.

Moda, yiizyillardir insan hayatina yaptigi biiyiik etki ile kitleleri pesinden
stiriiklemis, siirekli degisen dinamik yapisiyla tliketime ivme kazandirmistir.
Modanin benimsenmesi ve yayilmasi siirecinde kiiltiir, alt kiiltiir, sosyal siif gibi
sosyo-psikolojik faktorler; giidii, algilama, 6grenme ve tutumlar gibi psikolojik
faktorler; referans gruplari, fikir liderleri, aile, roller ve statiilerden olusan sosyal
faktorler; meslek, kisilik, yasam bigimi gibi kisisel faktorler etkilidir. Modaya dair
gelistirilen davranigsal modeller ekonomiye, tibba, iletisime, tarihe, cografyaya,
estetige, psikoloji ve sosyolojiye dayanmaktadir. Modanin diger disiplinlerle olan
bu iligkisi ona ¢ok boyutlu bir 6zellik kazandirarak incelenmesi gereken bir konu
haline getirmektedir.

Moda, tiiketicilerin degerlerinin degismesine sebep olarak, insanlarin yeni
triinler istemesine yol agmaktadir. Ayn1 zamanda insanlarin giysi, ev esyasi,
araba gibi sahip olduklar1 mallar1 degistirmeleri i¢in motive edici bir etkendir.

Farkli disiplinlerin modaya yaklasimlar1 da farklihk gostermektedir.
Ornegin psikologlar, modadaki bireysellikten bahsederken, sosyologlar sinif
ayrimi ve grup aidiyeti ile iligkisini 6n plana ¢ikarmaktadirlar. Ekonomistler ise
modaya arz-talep iliskisi acisindan bakmakta, sanatgilar artistik ve giizellik
ideallerine, tarihgiler ise tasarimlardaki degisimlerin evrimsel agiklamalarina ilgi

gostermektedirler [12].
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3.2.  Moda’mmn Kapsam

Yukarida da belirtildigi lizere moda yalnizca giyim kusami
kapsamamaktadir. Bu c¢alismanin temel amacinin sokak modasimi incelemek
olmast bakimindan, bu boélimde modanin kapsami giyim kusam agisindan
incelenmistir.

Giyim kusam ac¢isindan degerlendirildiginde modanin kapsami oldukga
genis olmakla birlikte kadin, erkek, ¢ocuk ve gen¢ modasi seklinde genel bir
smiflandirma yapilmasi da miimkiindiir. Moda endiistrisi her grup igin dig giyim,
giindelik giyim, spor giyim, kariyer giyimi, abiye giyim, i¢ giyim ve aksesuarlar
(canta, ayakkabi, sapka, eldiven, corap, esarp, her tiirli taki ve miicevherler,
kozmetikler ve bakim {iriinleri, mayo ve plaj giyim aksesuarlari) alt bagliklarin1 da
iceren genis kapsamli bir endiistri dalidir. Bunlarin disinda ev tekstili ve
dekorasyonu gibi pek ¢ok sey de modanin kapsami iginde kabul edilebilmektedir.

Degisimi yonlendiren moda endiistrisi; terzileri, tasarimcilari, mithendisleri,
yatirimcilar,,  alicilari, teknoloji  uzmanlarini, pazarlamacilari,  lojistik
yoneticilerini, stratejistleri (izlemcileri) ve tiiketicileri kapsayan milyarlarca
dolarlik is hacmine sahip kiiresel, dinamik bir yapidir [13].

Moday1 meydana getiren oncelikli etken, insanlarin yeni formlar yaratma
tutkusudur. Insanlar, hayatin tek diize akisindan kurtulmak igin bigim-form
degisiklikleri aramaktadir. Moda ise herhangi bir ilkeye bagli degildir. Modadaki
yenilikler, temel olarak degisiklik yapmak igin yapilan yenilikler olup, faydali
olma amaci1 tasimazlar.

Moda, Descamps’in [10] bes asamali genelden Ozele giden tanimiyla
asagidaki gibi ifade edilebilir:

Birinci asama: “Moda, bir nesnenin ya da bir kullanimin birdenbire
yayginlik kazanmasidir” tanimi g6z 6niinde bulundurulursa; 16. yy.” da ¢atallarin,
18. yy. ’da kahvenin, 19. yy.’da da bisikletin ortaya ¢ikmasi gibi baz1 nesneler hep
moda olmus ve tretilmislerdir. Ancak, toplumlarin bu nesneleri benimsemesinde,
modanin disinda nedenler de bulunabilmesi miimkiindiir. Yararli bir nesnenin

birdenbire benimsenmesi gergekte bir moda degildir.
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ikinci asama: “Moda, gecerli bir dogrulanmasi bulunmayan bir nesne ya
da kullamimin birdenbire yayginlik kazanmasidir” tanimindan hareketle pul
koleksiyonu modas1 gibi bir ihtiyaca dayanmaksizin sadece gecici hobiler de ayni
nedenle yayginlik kazanacaktir.

Uciincii asama: “Moda, bir nesne ya da kullanimin nedensiz ve kisa bir
stire i¢cin birdenbire yayginlik kazanmasidir” taniminda ise bir modanin yayilma
stiresi ile gegerlik siiresi arasinda bir dogru orant1 oldugu kabul edilmektedir. Yani
gecerlik siiresi; bir moda ¢ogu kez nasil hizli bir bicimde yayginlik kazandiysa,
omriiniin de o kadar kisa olacagi seklindedir. Plastik semsiye, ince topuk,
anahtarlik koleksiyonlar1 vb. gibi 6rnekler bu tanima 6rnek gosterilebilir. Bu
asamada moda, ragbet kelimesiyle esdegerdir. Yani ayn1 zamanda belli bir donem
heves edilip, kisa siirede gegmesi beklenilen bir siiregtir.

Dordiincii asama: “Moda, kimi nesnelerin nedensiz ve kisa siireli olarak
birdenbire yayginlik kazanmasiyla olusmaktadir”. Iste bu noktada moda, gergek
anlamindakine esdeger hale gelmekte olup, salt degisiklik olsun diye degisiklik
gereksinimini karsilayan bir kullanimin araliksiz bigimde yenilenmesi olmaktadir.
Diger bir deyisle kitlesel moda olgusu; tek bir amag¢ yani “giysi” fiizerine
kuruludur.

Besinci asama: “Moda, bazi nesnelerin birdenbire yayginlik kazanmastyla
olusan hizli, araliksiz, kendinden baska amaci olmayan ve kisa siireli bir dizidir”
seklinde tanimlanmaktadir. Bu da, kisa siireli basarilarin hizla birbirini izlemesi
sonucunda hizli ve hareketli moda anlayisinin dogmasina neden olmaktadir. Moda
ritmi yillik, hatta giiniimiizde mevsimliktir. Genellikle yilda dort kez yeni moda
giysiler satin alinmaktadir. Bu da modayi, bir takim nesnelerin eskimeden hizla
yenilenmesi anlayisina sokmaktadir. Nesne giyilir giyilmez modas1 gegtigi i¢in
terk edilir.

Moda asagida verilen ¢esitli yonlerden incelendiginde [11];

Bireysel acidan: Insanlarin birbirlerine benzeyerek farklilastiklari bir
oyundur.

Cinsellik agisindan: Kisilerin kiyafet ve aksesuar secimlerinde begenilme,

arzu edilme i¢giidiistidiir.
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Ekonomik acidan: Gereksiz iriinlerin ve kisilerin servetlerinin gosteris
amactyla tiiketiminin diizenlenmesidir.

Hiyerarsik acidan: Kisinin toplumdaki yerini belirleme, bundan hareketle
de belirli bir toplumsal sinifin bir pargast oldugunu gosterme aracidir, ¢linkii
modayi takip etmek pahalidir.

Toplumsal ac¢idan: Bir toplumun evriminin yansimasidir. Toplum
doniisiime ugradiginda, moda da dontisiime ugrar. Toplum ne hizla degisirse,
moda da 0 hizla degisir.

Moda, her gegen giin daha genis Kitlelere onerilen ve toplumsal etkinlik
alanlarindaki davraniglarin, kanilarin ve kullanimlarin degisim siirecinin
merkezinde yer almaktadir. Moda, kiiltiirlere iligskin tiim etkinliklerde (eglence,
adetler, gosteriler, vb.) 6zellikle belirgindir ve kisa siireli gevrimlere sahiptir.
Diger etkinliklerde genellikle daha yavas gelisen bir evrim goriiliir. Bu evrimin
temelinde dayatma sonucu benimsenen bir diisiince ya da davranig tipinin
olugsmasi yer almaktadir. Bu kosulda kisiler, kendilerini etki altina alan bu yapiya
tutsak olarak, taklit ederek reaksiyonda bulunmakta veya ¢esitli baskilara konu
olmaktadirlar. Bu baskilar yogunlukla bagimlilik seklinde ortaya ¢ikmakta ve
uygunluk gereksinmesinin giicii Olgilisiinde hizli ve eksiksiz bir degisime yol
a¢cmaktadirlar. Modanin bu yayilma siirecinin ¢dziimlenmesi, basvurulan lider ve
topluluklarin rolii kadar, yeni normlar1 tasiyan bilgilerin dolasimini kolaylastiran

iletisim yollarin1 da ortaya ¢ikarmaktadir.

3.3. Modamn Tarihsel Siireci ve Gelisimi

Giyim insanlarin var olusuyla ve oncelikle ¢evre sartlarindan korunmak
maksadiyla ortaya ¢ikmig bir kavramdir. Tarihi inceledigimizde giyim;
toplumlarin yagsamlarinin, kiiltlirlerinin, toplumsal etik degerlerin etkisiyle cesitli
degisiklikler gostererek giliniimiize kadar ulasmistir. Bu ¢esitlilikler, toplumun
kiiltiirel degisimi, yapist, siyasi, politik ve toplumsal olaylara tepkisi ve teknolojik
gelismeler karsisindaki tutumu gibi nedenlerle meydana gelmektedir [14].

Giysi tarihi incelendiginde modanin etki alaninin, i¢inde bulunulan dénemin
sosyal, ekonomik, kiiltiirel, teknolojik vb. yenilikleri ve gelisimleriyle dogru

orantili oldugu goriilmektedir. Giysi tarihi incelendiginde ise; her doénemde
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siradist gelismelerin, siradist olaylarin, siradisi diisiince ve kisilerin moday1
onemli dlgiide etkiledigi sonucuna ulagilmstir.

Toplumun i¢ dinamiklerinde olusan ufacik bir degisim, giyimi dogrudan
etkilemistir. Giyimi etkileyebilecek en o6nemli kosullardan biri; gegmisi
benimsemeyen fakat gelecekteki durumu i¢in bugiinkii sartlarindan her an feragat
edebilecek bir kavram olan “moda”dir [15]. Moda, aniden yayginlasan, kisa
omiirlii, hizli ve araliksiz bir olgudur. Moda bir degisim ifadesi olmakla birlikte
ayni zamanda monoton bir diizeni de ifade etmektedir. Birgok sekilde geri
doniisler yasanan modada gelecek, gegmis iizerine konumlandirilmistir. Insanlarin
birlikte yasamasiyla moda, topluluklarin gelenck ve goreneklerinden, sosyal
olaylardan, savaslardan, kiiltiirel ve sanatsal akimlardan ve birtakim spor
faaliyetlerinden etkilenerek giintimiize ulasmistir. Moda tarihinde belirgin bir
donemin kiyafet tarzi ile toplumsal egilimler arasinda da benzerlikler oldugu
goriilmekte ve giiniimiizde tasarimcilar tarafindan da kabul edilmektedir [15].

Moda, genellikle sanayi devrimi sonrasi donemine 6zgii bir kavram olarak
degerlendirilmekle birlikte, esasinda temeli ¢ok eskilere dayanmaktadir. Insan
yasamina taniklik eden belgeler ve kalintilar incelendiginde, giysi modasinin
cesitlilik bakimindan son derece zengin oldugu ortaya ¢ikmaktadir [14]. Bu tanim
giysiler i¢in oldugu kadar, insanlarin ¢aglar boyunca kullandig: diger nesneler igin
de dogru olarak kabul edilmektedir. Ornek olarak kokeninde toplumsal mevkii
belirten bir gosterge olan sapkanin, hizla popiiler aksesuar tiriinlerinden biri halini
almasi tartismasiz bir gergektir (Ortagag). Ay sekilde, kullanimlar1 itibariyle
fayda arz eden baston, yagmur ve gines i¢in kullanilan semsiye, eldiven,
ayakkabi, ¢anta, gozliik, saat ve miicevherler de bu nesnelere 6rnek gosterilebilir.

Yine belgelere gore insami c¢evreleyen cesitli nesneler, ozellikle evde
kullanilanlar, belirli bir modaya uymakla birlikte herhangi bir ¢agi yansitan
iisluptan ayrilmamalidir. Bu konuda akla oncelikle i¢ dekorasyon gelmektedir.
Renkli duvar kagitlari, perdeler ve boyalar, abajurlar, lambalar, vazolar, kiilliikler,
duvar saatleri, heykeller, aynalar, ciltli Kitaplar, mutfak ve yemek takimlarina

kadar her tiirden nesne bu kapsamda degerlendirilmektedir [11].
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Modanin tarihsel siireci igerisinde moda kavrami, moda kavraminin
degismesiyle de moda olgusu degismistir. On besinci yiizyildaki modanin
kapsaminin, on dokuzuncu veya yirminci yiizyildaki modadan daha farkli oldugu

bilinmektedir. Bu boliimde modanin tarihsel siirecine yer verilecektir.

3.3.1. Ortacag donemi

Ortagag doneminde siis esyasi olarak kabul edilen giysi, “toplumsal siniflar
arasindaki iligkileri belirten bir gosterge” degeri kazanmistir [16]. Bu donemden
itibaren saraylilar bir zarafet kaygisi tasimakta, toplumun diger kesimleri ise
saray1 taklit etmek i¢in liretimlerini bu dogrultuda sekillendirmektedir.

Avrupa’da 12. yy. ’da baslayan modern bat1 edebiyat doneminde entelektiiel
cevrelerdeki kadinlar ile erkeklerin giysi tercihleri arasinda biiyiik bir fark
bulunmamaktadir. Bu alana ait kaynaklarda da goriilmektedir ki, her iki cins
tarafindan da uzun elbiseler tercih edilmis olmasi nedeniyle cinsiyetleri ayirt
edebilmek oldukga giigtiir. Donemin aksesuarlari arasinda kabul edilen diigme ise
13. yy. ’da Hagllar tarafindan bat1 diinyasina getirilmis ve kisa zamanda kopganin
yerini almistir [17].

Dar ceket ve pantolonlar erkekler arasinda zaman igerisinde daha ¢ok
yayginlasirken, kadinlar formsuz wuzun elbiseler, etekler ve pelerinler
kullanmiglardir. Boylece 14. yy. ’da tst siniflarin kadinlariyla erkekleri arasinda
belirgin bir ayrilik meydana gelmistir [16]. Modanin etkileyemedigi alt siniflar
ise, bu donem Oncesinde oldugu gibi yine uzun elbiseler giymeye devam

etmislerdir.

Sekil 3.1. Ortagag donemi kiyafetlerinden drnekler [57]

17



3.3.2. Ronesans donemi

Erkeklerin bulunduklari topluluklarda kendilerini daha iistiin gordiikleri bir
tutum igerisinde olduklar1 bu devirde soylu cevrelerin dikkati daha ¢ok modern
Avrupa edebiyati ilizerinde toplanmistir. Bu moda, zaman zaman degisikliklere
ugrayarak 19. yy. ortasina kadar stirmiistiir. Daha sonraki yillarda erkek modast,
daha olgun bi¢im ve renklere yonelmis; bu durum 1960’lardaki siparis giyim
alaninda yapilan devrime kadar devam etmistir. 15. yy. ortalarinda ise erkek
pantolonlar1 son derece dar oldugundan dolayr rahat hareket etmeyi saglamak
amaciyla pantolonlara “braguette” adi verilen kama bigiminde bir parga
eklenmistir. Ceketlerin omuz kisimlarina ise onlar1 kabarik gostermek i¢in pamuk
vb. malzemeler eklenmis, gogiisten bele kadar olan kisimlar1 da daraltilarak erkek
siluetine ve modaya uygun hale getirilmistir [16].

Bir modanin 6nemini veya siiresini belirlemek igin net bir rakam ifade
edilemese de seyri yaklasik olarak belirlenebilmektedir. Oregin; Ortacag’da
Haglilar, Bat1 diinyasina Dogu’nun etkilerini yansitirken; 15.yy.’in sonlarinda ise
Fransizlarin Italya’ya akinlar1 sonucunda, Rénesans’in Fransa’yr da etkisi alta
aldigim1 sdylemek miimkiindiir. Bu etkilenme stirecini; Italyan zanaatkar, ressam,
yazar ve miizisyen akini izlemistir. Tiim bunlar 16. yy.’da Fransiz kiiltiir ve
modasmn biitiiniiyle Italya’nin etkisi altina girmesine yol agmistir. Italya’nin
kuzey sehirleri, 6zellikle Venedik, Cenova ve Milano, uzun zaman Avrupa’nin
moda merkezleri olmus ve Akdeniz’i Dogu’ya baglayan ticaret yollar1 Avrupa
ekonomisinin 6nemli bolgeleri oldugu siirece de bu durum bu sekilde devam
etmistir.

Amerika'nin kesfi ve altin yataklarinin ele gegirilmesiyle birlikte ispanya
biitin Avrupa’ya her bakimdan hakim olmustur. Ispanya Sarayi’nda yapilan
torenlerde giyilen kiyafetler ise bir¢ok lilkede moda haline gelmistir [17].

17. yy. baglarinda Hollandali gezginlerin Cin ile ilgili izlenimlerini
paylagmalari, ylizyilin sonlarmma dogru Cin sanatina karsi1 biiyiik bir ilgi
uyandirmistir. Bu moda 6zellikle “Rokoko” donemini (18. yy.) etkilemistir. Bu
donemde Cin ile ilgili tirtinlere (porselenler, bahgeler, tavus kusu ve mercan baligi

gibi desenler ve ufak tefek zarif ev esyalari) karsi duyulan ilgi Bati’da hizla
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yayilmig ve Rokoko Devri boyunca ilk defa, rahat¢a oturmaya uygun iskemleler
yapilmustir. Insanlar ise yaklasmakta olan devrimin isaretleri dogrultusunda, bu
donemde moda olan salonlarda diledikleri gibi oturup insan haklarini tartisma

firsatin1 bulmuslardir.

Sekil 3.2. Ronesans donemi kiyafetlerinden 6rnekler [58]

3.3.3. 19. ve 20. yy.’lar1 kapsayan donem

19. ve 20.yy’larin sonunda orta simif Kitleleri diinyay1 da etkisi altina alan
bir tartisma ortami yaratarak, yenilik¢i moda akimlarina karst ¢ikmiglardir. Bu
hareketler sonucunda meydana gelen degisiklikler, moda tarihinde biiyiik 6nem
tasimaktadir. Clinkii bu doneme gelene kadar giyim-kusam; sosyal durumun bir
belirtisi olmustur. Fransiz devriminden sonra ise orta sinifin giyimi, toplumun
biitliin smiflar i¢in bir standart olmus; esitlik ve kardeslik akimlarinin etkisi ile
ozellikle erkekler giinliik hayatlarinda koyu renkli klasik ceket ve pantolondan
olusan takimlari kullanmayi tercih etmislerdir. Bu donemden sonra soylu
smiflarin elbiselerindeki parlak renkler ve sirmalar sadece askeri iiniformalarda

kullanilmstir [16].
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Sekil 3.3. 19.yy donemi kiyafetlerinden 6rnekler [59]

1800’1 yillardan sonra ozellikle erkek modas: degisikliklere ugramis ve
terzilerin biiylik titizlikle ele aldigi bir konu haline gelmistir. Kadimnlar ise bu
devirden sonra modaya daha fazla hakim olmuslardir. Ancak arzu edilen sekilde
giyinmek sadece bohem hayatin degisken diizeninde goriilmektedir. Bu durum,
1960’larin sonunda yeni romantizm dalgasinin ve tuhaflik saplantisinin
olusmasina; giyimde, davranislarda, sanatta, miizikte ve edebiyatta ise asiriliklara
yol agilmasina neden olmustur. Her zaman oldugu gibi, biitiin bu davraniglar
ozgiirlikkten ¢ok moda ile ilgilidir. Ciinkii bu yeni moda akimlarina bagkaldiranlar
kaldirmayanlardan daha ¢ok tepki ¢cekmektedir.

Fransa’ da ikinci imparatorluk burjuvazisi (imparatorluk saraymin liikksiine
onem veren ve asil kabul edilmenin 6nemli olduguna inanan kesim), giyim
modasinda iki egilimi birlestirmistir. Kadinlarin giinliikk kiyafetlerinde ipek,
dantel, kadife gibi kumaslar tercih edilirken; bu kiyafetler onlar1 boyunlarindan
topuklarma kadar oOrtmekte ve giysilerinin omuz kisimlari ancak gece
kiyafetlerinde agik olarak kullanilmaktadir. Erkeklerse redingot ve siyah
pantolonu tercih etmektedirler. Burjuvaziler igin 6nem arz eden, giyim tercihleri

ile hem saraylilarin, hem de halkin diinyasindan ayrilmaktir [17].
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Sekil 3.4. 19.yy donemi kiyafetlerinden 6rnekler [60]

Donemin iktisadi refah1 modanin bir meslege doniismesine katkida
bulunmus ve “Haute couture” c¢agimi baslatmistir. Moda dergileri, kadin
terzilerinin de kolayca evlerinde uygulayabilmesine olanak saglayan kreasyonlar
yayinlamaya baslamiglardir. Belle Jardiniere  (1847), Bon Marche (1852),
Printemps (1865), Samaritaine (1869) gibi hazir giyim sektoriinii kitlelere
ulastiran magazalar acilmistir. Bir yandan aristokrasi ve yiiksek burjuvaziye, diger
yandan da kiigiik burjuvaziyle halka hitap eden bu diizen, Ikinci Diinya Savast
sonuna kadar varligimi stirdiirmistiir. Cogunlukla siyasal diizenin igerisinde yer
alan toplumsal egilimleri moda platformuna tasiyan ‘‘haute couture’’de ise Poiret,
Chanel, Dior, Courreges gibi moda evleri 6n plana ¢ikmistir [16].

Giiniimiizde, terzilik ve stilistlik sanati; belirli bir toplulugun estetik
zevklerini, kiiltliriinii, ahlaki ve siyasal degerlerini ortaya ¢ikarmaktadir. Esitlik¢i
ya da diktatorliikle yonetilen istikrarli bir toplumda, modanin da istikrarli olmasi
onemlidir. Buna 6rnek olarak, bazi politik déonemlerde Cinli topluluklarin askeri

kiyafetler giymesi gosterilmektedir.
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Ayn1 zamanda biitiin zamanlarin cinsel dili olan moda, yenilikleri izleyerek
kadmlarin toplum igerisindeki yerlerini belirginlestirmistir. 20.yy.’in baslarinda,
evlenme c¢agr gegmis ya da dul bir kadinin kiyafet segimiyle kendini
begendirmeye calismasi olumlu karsilanmazken yine c¢iplaklik kavraminin da
giyim adabinda 6n planda rol oynadigmi sdylemek miimkiindiir. Ornegin mini
etek de, ilk kez moda sahnesine ¢iktiginda gorgii kurallar1 bakimindan biyiik
elestirilere ugramustir [18].

Gilinlimiizde kadinlar arasinda son derece yaygm olan pantolon da
baslangigta sokak kiyafeti olarak tepki toplamistir. Zevk ve alisgkanliklar altiist
eden, yenilik¢i bir moda akiminin dogusu bazi donemlerde olumsuz tepkilere yol
acmis olsa da, toplumun en tutucu tabakalar1 tarafindan benimsenmesi ile zaman
icerisinde giindemdeki yerini yitirmistir.

Toplum tarafindan benimsenmis bir moda akimi giiven verici bir nitelik
tasimaktadir. Bir modanin reddi ya da benimsenmesi, kiginin kendini dile
getirmesine yardimei olmaktadir. Bu tavir, yas, aile c¢evresi, meslek cevresi,
bilingdisina bagli motivasyonlar tarafindan belirlenmektedir Bu nedenle giincel
olaylardan kaynaklanan ve ¢ogu kez sinemadan esinlenen, genellikle de kisa siiren
alt modalarin hizla benimsenmesi de bu sekilde agiklanabilmektedir.

Uzun siire toplumun iktidar kesiminin goriintiisiinii yansitan moda, karsi
¢ikisin simgesi olarak da kullanilmistir. Fransa’da tiiketim toplumuna karg1 Mayis
1968 Protestosu, ilk kez ABD’de ortaya ¢ikan bu tiir hareketlerin (50’11 yillarin
beatnik’leri, 60’l1 yillarin hippy’leri) bir devami niteligindedir [16]. Bu
hareketlerin kapsaminda, birgok kesim tiglincii diinya iilkeleriyle dayanigsma
halinde olarak giindemden etkilenmis ve makinelesmeye kars1 savagmak iginse el
isciligini On plana ¢ikarmiglardir. Daha yakin tarihte, punklardan ve skin-
headlerden olusan gruplar, etnik kiyafetlerden ziyade militarist kiyafetlerle
siddetin yeniden dogusunu dile getirmeye ¢alismiglardir.

Moda alanindaki bu ¢alkantilar sonucunda, 6l¢iilii zevk ve agirbasl zarafet
stilleri kaybolma tehlikesi altinda kalmistir. Alaycilik, serserilik, asilik ve taklit
basli basina bir amag olmustur. Soluk, sagaklanmis, zzimbali-islemeli blucinler ve
onun istiinde kullanilan siiveterler yaygin bir kiyafet tarzi haline gelmistir [19].

Mini etek ile desteklenen iiniseks modasi ise bu doneme damgasini vuran
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goriintiilerdendir. Her ne kadar bu degisikliklerle olumsuz bir tablo ¢izilmis gibi
goriinse de, 1968 gengligince, savas sonu niifus patlamasi nedeniyle sayica dnemli
ve alim giicti yiiksek bir kitle olusmustur. Bir anda benimsenen bu anti moda,
terziler ve hazir giyimciler tarafindan da e¢le alinarak modanin
demokratiklesmesine katkida bulunmustur.

1970’lerden itibaren, sportif ve agirbash bir stil olarak klasik ve
duraganlasmis bir moda akimi yeniden dogmustur. Bunun yani sira - 60’11 yillarin
nostaljik bir devami olarak- romantik stilden yana bir egilim de kendini
gostermektedir.

19. yiizyilda ise sosyal hayat biiyiikk olglide degismistir. Bu donemde,
modaya yon verenler sadece aristokratlar olmamustir. Yiiksek gelirli insanlarin da
modaya yon verme konusunda etkilerinden bahsetmek miimkiindiir [17]. 20.
yiizyilda ise moda giderek demokratiklesmistir ve riitbe veya statii farki

gozetilmeksizin insanlarin “modaya uygun” giyinme haklari dogmustur.

3.4. Moda’nin Gelisimini Etkileyen Faktorler

3.4.1 Sosyal davranislar

Cagimizda iletisim teknolojisindeki ilerleme, fikirlerin ve imajlarin oldukga
hizli bir sekilde diinya ¢apinda bir yaris igine girmesini gerektirmektedir. Moda
diinyasinda ise bir stilin ¢ikis noktasinin neresi oldugunu belirlemek zordur.
Cunki bir siluetin yahut modelin bir¢ok varyasyonlari olabilir ve es zamanl
olarak farkl yerlerde olusturulabilmesi de miimkiindir.

Akimlarla ve hayal giicii ile gelistirilen stiller, tasarimcilarin yaraticiligi
dogrultusunda ¢esitli topluluklarin ve Kkiiltiirlerin bir pargas1 olarak kabul
edilmektedir. Yeni yiizyilda moda icin artik gegen yiizyilla gore ne belirli bir
kesimin nasil giydigi, ne de orijinal defile stilleri veya sunulan {iriin sayis1 6nem
arz etmektedir. Dinamik ve kiiltiirel degisimler ise daha fazla tiiketici ihtiyaci ve
arzusu yaratmaktadir [1]. Kadinlarin 6zgiirlesmesi ve isgliciine katilimi, genglerin
sokak modasina katkida bulunmalarini saglayan hip-hop gibi sosyal davranislar

degisim i¢in anahtar gii¢ niteligindedir.
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Giliniimiizde tekstil endiistrisinin igerisinde yer alan SsoSyo-ekonomik
kategorilerin ¢esitliliginde bir artis vardir ve bu, bireyler tarafindan farkli
durumlarda ¢ok daha fazla sayida tarzin ayni anda kabul edilebilir ve giyilebilir
olmasi anlamina gelmektedir. Bu kategorideki ortalama bir birey ise, kiyafet
konusunda daha yaratict olmaktadir.

Bir insanin hayat tarzi, kisiligi ve kiyafet tercihleri onun “‘stilini”
belirlemektedir. Insanlar, yasam tarzlarina ve kendi kisiliklerine gére moda
akimlarin1 farkli Olgiilerde benimsemektedirler. Benimseme durumlarina gore
erken benimseyenler, bulastiricilar (modanin yayilmasina yardimei olanlar) ve
geriden gelenler gibi bir gruplama yapmak miimkiindiir.

Gelecek sezonun modasi igin geleneksel analiz yapma ve hazirlanma
metotlar1 artik etkin degildir ve birgok trend analistinin yorumlarini birebir
uygulamanin, tek tip bir iiriin piyasasi olusmasina sebep oldugu séylenmektedir.
Toplumun defilelerde sergilenen yeni ve sira dist moda 6rneklerine verecekleri
tepkileri Onceden tahmin etmek pek miimkiin degildir. Bazi tasarimcilar,
kendilerinden bu tiir performanslar istendigini diistinmekte ve izleyicilerine diis
kiriklig1 yasatmaktan ¢ekinmektedirler. Genelde bu trendlerin zamanla magaza ya
da aligveris merkezlerine daha yumusatilmis bir sekilde girdikleri goriilmektedir.
Gergekte ise tasarimcilarin sadece ¢ok az bir kismi bunu basarabilmektedir. En
siradigt tasarimcilar bile ana hatlari ile renkleri ve koleksiyonlarinin tarzlarini
magazalarda yer alabilecek, daha ulagilabilir tiriinlere uygulamaktadir. Ciinkii en
nihayetinde neyin ne zaman dogru oldugu konusundaki son karar tiiketiciye aittir
[20].

3.4.2. Moda akimlari

Moda higbir zaman sadece giyim degildir ve altindaki katmanlar her zaman
buzdaginin goriinen kismindan daha biiyiiktiir. Moda akimlarinin ifade ettikleri
sadece gorsellik baglaminda degil, hayatin kendi i¢indeki degisimini ve evrimini
de temsil etmektedir [5].

Moda trendleri olarak bazen ¢ok biiyiik anlamlar yiikledigimiz akimlar cogu
zaman giinliikk gelismelerden etkilenmektedir. Hava sartlari, dogal afetler ve

savaglar gibi tiim giindelik olaylar moda akimlar1 {izerinde belirleyici niteliktedir.
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Sezonluk moda akimlarinin yani1 sira, insanlarin  yasam tarzlarim
sekillendiren belirli akimlar oldugunu ve bunlarin moday: etkiledigini s6ylemek
miimkiindiir. Ornegin rahatlik ve bol giyim trendi, tasarimcilarinin yaraticiliklarimi
destekler niteliktedir. Giiniimiizde genglerin seksapellikten uzaklasarak rahat ve
salas kiyafetler kullandiklarini, tiiketicilerin ekolojik iriinlere daha fazla ilgi
gostermeye basladiklarini, erkeklerin genellikle ¢alistiklari islere uygun kiyafetleri
tercih ettiklerini ve biiyilk beden giysilere doniik taleplerde artis oldugunu
soylemek miimkiindiir [18]. Bu degisen begeniler ise giindemi; buna bagli olarak

da insanlarin tercihlerini ve ne giydiklerini gostermektedir.

3.5. Moda Sektori

Tasarim, kiiltiirel degerlerin ve sembollerin metalastigi 6zglin modellerin
irtine dontstiiriilmesi olarak ifade edilmektedir [21]. Moda tasarimi ise talebin
gesitlenmesi ayni zamanda degisimiyle gelisen, yeniligi ve estetigi igerisinde
barindiran triinlerin yaratildig: siire¢ olarak tanimlanmaktadir. Agins [22] moday1
gecici fakat kolay elde edilemeyen ayni zamanda siirekli ilerleme halinde olan bir
hedef olarak tanimlamustir.

Moda tasarim sektoriinde, diger sektorlerde oldugu gibi deger zinciri bir
iriinlin veya hizmetin kavramsal tasarimindan tiiketiciye erisimine kadar gerekli
olan tim durumlar igeren siirecleri (liretim, satin alma, dagitim ve tiiketim gibi)
kapsamaktadir. Porter’a [23] gore, rekabet istiinliigli kazanmak igin deger
zincirindeki biitiin faaliyetlerin dnemle ele alinmas1 gerekmektedir. Katma degeri
en yiiksege cikararak, maliyetleri en aza indirgemeye caligmak bu siirecin genel
amacidir. Bu tanimlama c¢ergevesinde iirliniin hayata gegmesi i¢in siire¢, katma
degerin arttirilmasinda en Onemli etmen olan tasarim faaliyetleri ile
baslamaktadir.

Moda sektorii tasarim kadar pazarlamanin da 6nem tasidig bir sektordiir.
Tasarimcilar kendilerine 6zgii deneyimleriyle olusturduklar1 bir diisiinceyi ya da
imaj1 forma donistiirmektedirler. Diinya markalarindan 6rnek olarak Versace,
miisterilerinin  giysilerinin dikkat c¢ekici ve romantik bir yasam tarzim
yansitmasini arzu ederken, Calvin Klein miisterileri ise minimalizmden ve temiz

bir estetikten yanadir. Basarili moda tasarimcilari, iirtinleri kadar kimliklerini ve
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yasam tarzlarin1 da pazarlamaktadir. Bu pazarlama stratejisi, Ralph Lauren’in
yagli boya tablolarindan, Christian Lacroix’nin espresso fincanlar1 tasarlamasina

kadar yasamin tiim alanlarina yayilmaktadir [18].
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4. MODA OLGUSU

Moda, satis ve pazarlama ile yakindan ilgilidir. Gilindemdeki bazi
gelismeleri moda ¢izgisine doniistiirmek ve bunu da iletisimi saglayarak yaymak,
modanin ve moda tasarimcisinin  temel amacmi olusturmaktadir. Moda
tasarimcisi, toplumda mevcut olan bir takim egilimleri ve genel yaklasimlari
degerlendirerek, bunlar giysi ile ifade etmekte, kendi zevki ile birlikte etrafinda
olugsmakta ya da olusmus olan bir takim sosyal olaylar1 slizgecinden gecirerek
bagka bir konuma tagimaktadir. Aslen modanin ortaya ¢ikisi, bir hayal ve fantezi
iriini iiretilmesinden ziyade, toplumda o anda mevcut olan bir takim olaylarin
sentezlenmesi ve yeni ihtiyaglarin belirlenmesi mantigina dayanmaktadir [10].

Iyi bir tasarimcinin bunlar bir tasarim haline getirmesi gerekmektedir. Her
tasarimci, kisisel yetenekten ziyade bir felsefenin, bir goriisiin ve bir zevkin
insanidir. Bunun hemen arkasindan da biitiin bunlar1 genis kitlelere yayan bir
iletisim, imaj ve tanitma faaliyeti gelmektedir. Higbir tasarimcinin, tasariminin
modada kendine yer edinmesi, tesadiiflerin veya salt yaratma giiciiniin eseri
degildir. Ayn1 zamanda igerisinde ¢ok ciddi bir pazarlama stratejisini de
barindirmaktadir. Dolayisiyla, bir tasarimcinin Once stilist, sonra da diinya
capinda bir modaci haline gelmesi ancak ¢ok uzun ve zahmetli bir takim siirecin
dogru yonde gelistirilmesi ve yonetilmesi ile saglanabilmektedir. Bu siirecin son
duragi ise hig siiphesiz pazarlama basarisi olarak kabul edilmektedir [24].

Moday: bilimin pek ¢ok alami ile de ifade etmek miimkiindiir. Ornegin
sosyolojide moda, toplumun alt katmanlarindaki kisilerin, yine ayni toplumun {ist
katmanlarindaki kisilere 6zenerek onlar taklit etmesidir [10]. Sosyolojik agidan
moda kavrami iginse Gzenti, statii ve kisilik kazanma, kendini kabul ettirme gibi

faktorler on plana ¢ikmaktadir.
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Moda, birtakim gorgli kurallar1 ve toplumda yerlesik tavirlar ile de ¢ok
yakindan ilgilidir. Ornegin aksam yemegine salas, bakimsiz ve giindelik tavirlar
igindeki bir kiyafet ile gidilmemesi gerekmektedir. Bir toplulugun karsisina
cikilacaksa, hangi seviyede olunursa olunsun, dinleyici kitlesi kim olursa olsun
temiz ve tertipli takim elbise ya da klasik bir kiyafet ile ¢ikilmalidir. Ayn1 sekilde
gidilen restoran, bar, sinema, tiyatro veya futbol magina gore de uygun kiyafetler
giyilmesi dogru bir tercih olarak kabul edilmektedir.

Psikoloji agisindan ele alindiginda ise modanin esasi, toplumda iiste ¢ikma
ve Ustlinliik duygularinin tatminidir. Moday1 yakindan takip eden kisi, kendisini
siradan insanlardan ayirmig ve farklilagtirmigtir. Kendini topluma farkli bir
bigimde empoze etmek imkanina sahiptir. Moda, kitlesel bir iletisim araci olarak
da goriilebilmektedir. Modaya uygun olarak yasamak veya modayi yakalamak,
giinii yakalamak ve giinii yasamak demektir. Moda, aktiiellik, modernlik ve
cagdagliktir. Kiiltiir ve sanat olayidir. Her sanat olayinda oldugu gibi, yaratma
Ozglrliigiiniin ve ayn1 zamanda yaratma arzusunun bir sonucudur.

Moda, genis anlamda diisiiniildiigiinde, topluluklarin tizerinde birlestikleri
bir genel egilim, bir trend ya da ortak deger hiikkmii olarak kabul edilmektedir.
Eserleri benimsenmis her mimar, her sanatg¢i, her tasarimci ve mesajini topluma
duyuran herkes alaninda yeni bir moda yaratmis sayilmaktadir. Aslinda
modacilar, toplumda mevcut olan egilimleri sezgi gicleri ile algilayip
sekillendiren kisilerdir. Moda tasarimcisit yaratma giiclinii kullanirken, bir¢ok
ulusal ve uluslararas: olaylar1 degerlendirmektedir. Ornek olarak savaslar1 ve
toplumu derinden etkileyen politik olaylari, c¢alisanlarin giyim ve diisiince
tarzlarini, varlikli insanlarin giyim kusamlarmi ve toplumsal gereksinimlerini,
bununla birlikte, tiim kumas, malzeme ve aksesuar piyasalarin1 da ¢ok dikkatle
takip etmek zorundadir. Moda tasarimcisi, yaratma giiciinii kullanirken, tarihteki
giyim Kkiiltiirlerini de bilmek, bunun gelecekte alacagi sekli sezmek ve
yorumlamak durumundadir.

Moda denilince bir moda tasarimcisinin sadece kendini ifade etmek igin
yarattifi kreasyon diistiniillmemelidir. Moda, toplumsal biitiinliikk ve ortak bir
paydada birlesmektir. Ayn1 zamanda, toplumsal kiiltliriin mirasin1 da olusturur ve

evrensel bir olaydir. Clinkii kiiltiirel ve sosyal bir olay haline gelen moda, giiniin
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iletisim araglarinin yardimi ile diinya ¢apinda hizla yayilmaktadir. Diinyanin inlii
moda tasarimcilarinin sadece giysi tasarimi ile degil, sanat ve tasarimin tiim
bolimleri ile ilgilendikleri goriilmektedir. Bugiin ad1 kitleler tarafindan bilinen bu
tasarimcilar mimaride de, i¢ dekorasyonda da kozmetikte de s6z sahibidir. Clinkii
onlar, toplumun icglidiilerini ve egilimlerini, kendi sanat¢t kisilikleri ve sanat
yetenekleri ile birlestirmistir.

Moda bir ¢evrim ve bir siire¢ olarak da diisiiniilmelidir. Burada ¢evrimden
kastedilen, bir ¢esit dongiidiir. Yani moda, belirli zaman donemleri i¢inde kendini
tekrar eden bir olaydir. Cok gii¢lii bir egilim ortaya ¢ikincaya kadar, eski egilimler
devam etmektedir. Siire¢ ise, modanin giinlik yasantisi olarak algilanmalidir.
Karsilikli etkilesim, degisim, yenilenme, gelisim ve egilimlerin tamami: moda
olgusunun i¢inde yer almaktadir. Bu nedenle, moday1 bir déngii ve o dongiiniin

iginde bir kiiltiir olay1 olarak kabul etmek gerekmektedir [25].

4.1. Moda’mn Psiko-Sosyolojisi

Modanin psikolojik bir olgu mu ve yahut sosyolojik bir olgu mu oldugu
konusunda farkli fikirler bulunmaktadir. Aslinda her ikisi de dogru kabul
edilmektedir. Moda, siibjektif ve bireysel bir kavram oldugu i¢in psikolojik temele
dayanmaktadir. Ancak zamanla yayginlagsmasi ve moda haline gelebilmesi igin
sosyolojik bir yapiya da ihtiyag duymaktadir [26]. Bu durum, kademeli olarak
modanin agamalarinin incelenmesi durumunda, asagidaki gibi agiklanabilir:

Moda tasarimcilart baglangi¢ olarak farkli bir obje olusturur. Bu, o anda
halkin iizerinde yaygin olarak goriilen giysiler ile benzerlik gdostermeyen, daha
farkl1 bir kiyafettir.

Bu farkli obje, modaya karsi duyarliliga sahip olan aym1 zamanda giincel
olaylar1 yakindan takip eden tiiketici kitlesi tarafindan alinir, kabul edilir ve
yayginlasir. Daha sonra diger sosyal gruplar hem iletisim, hem de taklit ve
ozenme yolu ile giysileri kabullenir. Iste bu iigiincii asamada moda yavas yavas
yayilmistir. Sosyal gruplar arasinda uyum artar, moda mesrulasir, aligkanlik

yaratir ve tam manastyla yayginlagir.
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Besinci asamada, o akim artik doygunluk noktasindadir ve oldukca
yayginlasmigtir. Bu andan itibaren moda olgusu inise geger ve eskir. Artik
tasarimcilar tarafindan tiiketim noktasinda yeni moda giysi ve giysi anlayislar
topluluklara sunulacaktir.

Moda bir gesit olgu olarak degerlendirildiginde, sosyal bir olaydir. Ancak
bireysel ¢ikis noktasi ile ele alindiginda, psikoloji 6n plandadir. Bunun sonucunda
ise modanin “sosyo-psikolojik” bir olay oldugunu iddia etmek miimkiindiir.
Moday1 insan faktorii disinda diisiinmek s6z konusu olamayacagi icin, insan
psikolojisi disinda diisinmek de miimkiin degildir. Onemli olan insanlarin,
modaya duyarli tiiketicilerin ve alim giicii yerinde olan Kitlelerin digerlerinden
farklilasmasi ve uzaklagmasidir. Modanin baslangi¢ noktasinda, insanlarin ig¢inde
yer aldigi topluluklardan farklilasma ve bagkalasma istegi hepsinden 6nemlidir.
Ancak daha sonraki asamalarda toplumun {iist kesimlerinde olan bu alim giicii
yiiksek insanlari, alt katmanlarda yer alan insanlarin taklit etmesi ile yayginlagma
ve benzesme baglamaktadir. Gruplar arasindaki uyum ve benzesme istegi,
modanin neden sosyo-psikolojik bir olay oldugunu da agiklamaktadir.

1833 yilinda Charles Darwin, Ates Arazisi’nde yapti§i arastirmalarda,
soguk havalarda bile insanlarin ¢iplak gezdiklerini, ama ylizlerini ve viicutlarini
boyadiklarini; yiizlerine, kulaklarina, burunlarina, boyunlarina ve ellerine ¢ok
cesitli, renkli, basit ama giizel siisler taktiklarini1 gérmiistiir. O noktadan itibaren
de insanlar1 modaya iten psikolojik yaklasimin 6nce korunma, sonra utanma, ama
mutlaka siislenme oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Modada {i¢ ana faktér her zaman
onemlidir: Tabiat etkilerine karst korunma, giyinme, tamamen psikolojik ve igten
gelen birtakim diirtiiler ile siislenme [10].

Modada gilinlimiizde c¢ok yaygin olan bir diger tabir de bir insanin
muhatabini (tek kisi de olabilir, kitle de) etkileme arzusu, etki yaratma ihtiyact ve
bunun yonetilmesidir. Bu, ayn1 zamanda imaj yaratmak ya da kisinin kendini
stilize etmesi anlamimna da gelmektedir. Bunun en klasik ve geleneksel yolu,
modadir. Ciinkii kisilik, ilk etapta daima giysi ile ifade edilir. Giyim bagkalar
lizerinde yaratilmak istenen olumlu etkiyi gerceklestirmede kisinin toplumdaki
yerini belirlemede bir arag olarak kullanilmaktadir [8]. Bu konu ile ilgili yazarin

su sozlerine yer vermek dogru olacaktir: “‘Eger kadin ve erkekler, is
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basvurularinda giyimlerinin ne kadar dikkatle incelendigini bilseler, giyimlerine
daha cok dikkat ederlerdi’’ [8]. Unlii Alman romanci Gottfried Keller, “Kiyafet,
insant yapar” [27] sozleriyle kisinin giydigi kiyafetin karsi tarafi nasil
etkilediginin altin1 ¢izmektedir. Kaliteli ve sik bir takim elbisenin kisiye sayginlik
kazandirdigi, buna karsilik daginik ve bakimsiz insanlarin pek ciddiye
alinmadiklart kabul edilmektedir. Biitiin bunlar, modanin psikolojik yonleridir.
Ciinkii giysi, sadece kisiligin ortaya ¢ikmasi i¢in degil; onun biitiinlestirilmesi,
tamamlanmasi i¢in de énemlidir. Insanlar kendi deger ve diisiincelerini koruma ve
yiiceltme egiliminde olduklarindan, giysi se¢imi ve bu se¢cimde gosterilen itina,
insanlarin kendine verdigi degerin de bir Ol¢iisiidiir. Moda agisindan kendine 6zen
gosteren, dikkatli giyinen bir kisinin hem kendine, hem de toplumun diger
bireylerine kars1 agik bir saygisi s6z konusudur.

Giysiler, bireyin psikolojik durumu, sosyolojik egilimleri, tasidig
toplumsal degerler ve hiyerarsiyi, toplum ig¢inde bulundugu sosyal durusu,
ideolojiyi, cinsel kimligi, meslegi, politik egilimi, yasam bi¢imi, secimleri ve
kokeni hakkinda fikir yiiriitmemizi saglamaktadir. Moda, bireyin konugma
eyleminden sonra en iyi sekilde iletisim kurma, kendini ifade etme seklidir. Kisi
iletmek istedigi mesajin1 sozsiliz olarak giysinin tarzi, materyali, rengi gibi
ozellikleriyle de aktarabilmektedir [28].

Sozsiiz iletisim dili olarak bilinen moda, kiltirden kultire farklilik
gosterse de hemen hemen tiim toplumlarda bireyin kendini en net sekilde ifade
edebildigi bir yontemdir. “Giyimin ilettigi mesaj, sessiz sozsiiz bir dilin pargasi
olup gorsel ya da hareketsiz sembollerin kullanilmasiyla olusmaktadir. Sosyolog
Goffman’a gore, bu tip sembolleri, statii belirleyici, kisileri birbirinden ayirt edici,
diger insanlarin onlara nasil davranmalari gerektiginin mesajin1 gdsteren isaret ya

da isaret tasiyicilari olarak tanimlamaktadir” [15].
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Toplumsal yap1 igerisinde kisilerle bire bir iletisimin biiyiik bir ¢ogunlugu
anlik, gecici ve kisiseldir. Genellikle edinilen ilk etkiler bir kez olusturulmaktadir
ve biitlin kararlar giysilerin bir isaret ve kisinin algisinda olusturdugu
cagrisimlarin bilesiminden meydana gelmektedir. Genel sosyolojik bir sistem
icinde yer almakta, gosterdigi ve gizledigi (gostermedigi) seyle anlam
tasimaktadir.

Kisi iletmek istedigi mesaji, ulagsmak istedigi konumu, psikolojisini, deger
yargilarini, politik kimligini, dini ve siyasi ideolojisini giysileriyle ifade edebilir.
Giiniimiizde giyim kisinin kendi toplumsal konumunu belirleme, bu yontemle de
belirli bir ait oldugunu ifade etme aracidir. Giysi tarihi incelendiginde giyim ve
aksesuarlar ¢ogu zaman bireylerin toplumsal statiisiinii de ifade etmelerinde

onemli bir etken olarak kabul edilmektedir [21].

4.2.  Moda Olgusu Karsisinda Toplum

“Moda” olgusu giliniimiizde her zamankinden daha giinceldir ve bu olgu
karsisinda tiiketicinin davranislarini belirleyen ¢esitli faktorler vardir [11]. Bunlar:
- Tiiketicinin Kisiligine Bagh Faktorler: Kisilik, bireyin gerek kendini
gerekse cevresini algilamada kullandig1 ve herkeste 6zgiin davranis bigimleriyle
kendini gosteren bir olgudur. Bu olgu ise kisinin egilimleri, aile ve gevresel
faktorler, edinilmis aliskanliklar, zihinsel yetiler vb. ile sekillenmektedir. Tiiketici
bir iriinii satin alacagi zaman bazi markalar1 tercih ederken, bazi markalar
dikkate almamaktadir. Bu davranis bi¢imi insanin toplum i¢inde kendi yerini
belirlemesine yardimci olan bir islemin sonucudur. Bazen bir {irlinii alirken satin
alinmasi istenilen marka ile gercek kosullarin tiiketicileri almak zorunda biraktigi
marka arasinda bir c¢eliski yasansa da, istek duyulan ve isteklerimizin
gerceklesmemesi veya vazgecilmesinden dogan marka, benligimizdeki yerini
korumayi siirdiirmeye devam etmektedir [28].
Aile faktorii de tiiketicinin davranig bi¢imini etkileyen faktorlerdendir.
Ornegin otoriter bir aile ortaminda yetisen bir ¢cocuk, yetiskin tiiketici oldugunda

yeni iiriinleri reddetme egiliminde olacaktir.
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Bireyin davranislarii c¢esitli giidiiler belirlemektedir. Bu giidiiler haz,
yikiimliiliik ve 6z anlatim olarak kisaca ifade edilebilir. Moda olgusunda ise 6z
anlatim giidiileri belirleyici olmaktadir. Bu giidiiler kisinin sahip oldugu ve 6zlem
duydugu bir statii arayisiyla kendini gostermektedir. Bu da bir anlatim araci olan
moda ile kimlik kazanir. Buna karsilik giidiilerin karsisinda cesitli psikolojik
etkenler ters yonde de etkili olabilmektedir. Ornegin, ihtiyag olmamasina ragmen
yeni kiyafetler alip, bu davranigi indirimli satiglara baglama mazeretinin altinda
yatan asil neden de bu olmaktadir [11].

- Sosyolojik Faktorler: Tiiketici olarak bir bireyin davranigini anlamak igin
sadece kisilik analizi yeterli degildir. Bireyi, mensubu oldugu toplumun bir iiyesi
olarak toplumsal ortaminda da ele almak gerekmektedir. Tiiketim konusunda
kitlesel davramiglar maddi kiiltiriin ~ bir  sekillenmesi olarak  kendini
gostermektedir. Kitlesel bir olgu olan moda, bireysel olarak yonlendirmede az ¢ok
etkin bir diirtidir. Ancak toplu davranisin bir de dinamik yani vardir ki, bu da
tirlinlerin piyasaya girip yayginlastirilmasina yarayan 6nemli bir faktordiir [28].

- Kiiltiirel Faktorler: Tiiketici davraniglarinda kiiltiirel faktorler de
belirleyici nitelikler tagimaktadir. Bu faktorlerin temelinde kolektif anlayis
kavrami bulunur. Kolektif anlayis kavrami bir toplumda aktarilabilen, ortak olarak
kabul edilen, edilmediginde bireyde veya toplumda karisikliga neden olabilen bir
olgu ya da davranis bi¢imidir. Kolektif davranislar toplumsal norm ve modellerde
sekillenirler. Bu davranislar, tiiketim alaninda iirlinlerin toplumsal bir simge
tastyicist olmalarina neden olmaktadir. Bireyin toplumsal statiisii de tiiketici
davraniglarinin incelenmesi bakimindan Onem tasimaktadir. Modanin siirekli
degisen bir olgu olmasina karsin, moda ile statii arasindaki iliski hig
degismemistir. Moda olan bir iriin belirli bir statiiyii simgelemektedir. Bu
nedenledir ki moda, toplumsal rekabette dnemli bir yer tutar. Insanlarin toplumsal
siniflar arasindaki engelleri agsmasina firsat tanir. Bir toplumun i¢inde gesitli statii
ve rollerin karsilagsmasi bireyi toplumsal agidan tatmin etmektedir. Ayn1 statiiye
sahip bireyler arasinda bir diisiince ve goriis birliginin olugsmasini saglar. Bu
olusumda bireylerin ait olma duygusu ayni1 zamanda bize ait olunan toplulugu da
gostermektedir. Ait olunan topluluk kavrami bir kisinin kendi statiisiine ait dinsel,

mesleki, toplumsal, siyasal ve ailevi iligkileri ile kendini gdsteren bilingli bir
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tercintir. Uyesi olunan topluluk, bireye davranis ve yasam bigimleri sunarak
davraniglarinda belirli bigimleri siirdiirmesi konusunda yonlendirici bir rol

oynamakta, liiks tirtinlerde ve markalarda etkisini daha da arttirmaktadir [29].
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5. XXI. YY BATI GIiYIMINDE GELENEKSEL OLARAK
VERILEN MESAJLAR

Moda ve giyim kiiltiiri, giinlik yasam kiiltiiri ile son derece yakindan
ilgilidir. ik caglarda insanlar, sadece hava kosullar1 ve tabiatin degisik
etkilerinden korunmak i¢in giyinmistir. Giyinmenin amaci, bu anlamda
ihtiyaglarin giderilmesidir. Giyimin diger bir ¢ikis noktast da oOrtiinmektir.
Ortiinmek, tabiat sartlarma karsi korunmak olarak algilanabilecegi gibi, toplum
icinde ¢iplak gezilemeyecegi i¢in Ortiinmek seklinde de anlasilabilir. Toplumlarin
zenginlesme siirecinde ise ortiinmek i¢in giyim, keyifli yasamak veya toplumdaki
sosyal statiiyli belirlemek i¢in giyinme siirecine donligsmiistiir. Bu siiregte 6nemli
olan, Ortlinmek veya ihtiya¢ i¢in giyinmekten ¢ok, dogrudan dogruya kendini
disariya kars1 ifade etmek i¢in giyinmektir. Kiyafet ve aksesuar se¢iminde ise yas,
karakter, kisilik, meslek, cevre, biitce, toplumsal ve kisisel hedefler 6nem
kazanmaktadir [4].

Insanlar toplum igindeki statiilerini yiikseltmek, sosyal smiflarini yukariya
dogru tasgimak, ayni zamanda kendi maddi varliklarin1 disa vurabilmek ve
toplumdaki konumlarin1 saglamlagtirmak amaciyla oncelikle modadan yardim
almay1 tercih etmektedir. Bir toplumun gelismislik diizeyi, kiiltiirli, moda anlayis1
ne olursa olsun, giyimi daima bir statii sembolii olarak kabul edilir. “Moda,
toplumsal rekabette onemli bir arag olarak yer alir; insanlarin degisik siniflar
arasindaki engelleri asmasina olanak verir” [11].

Yukaridaki  agiklamalar dogrultusunda, giysilerimiz ile ¢evremize
verdigimiz mesajlar1 s6yle siralamak miimkiindiir [4]:

1. Maskiilenlik

Pantolonlar, kravatlar, genis omuzlar, kaba ya da agir kumaslar, erkeksi
formlar.

2. Feminenlik

Etekler, diistik yakalar, beden hatlarina vurgu ve hafif kumaslar.

3. Cinsel Olgunluk

Dar kiyafetler, saydam ya da parlak kumaslar ve yiiksek topuklar.
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4. Olgun Olmama

Sekilsiz ve bol giysiler, tulumlar, ¢ocuksu baskilar, desenler ya da modeller,
parlak renkler ve diiz ayakkabilar.

5. Baskinhk

Uniformalar, sade kumaslar, normalden genis omuzlar, koyu renkler, deri ya
da metal diigmeler, genis sapkalar ve aksesuarlar.

6. Uysalhk

Ozensiz ve niteliksiz kumaslar, firfirlar, soluk renkler ve dekoratif
ayakkabilar.

7. Uyum

Monoton ve risksiz kiyafetler, pliseler ve pastel renkler.

8. Uyumsuzluk

Sira dig1 giyim ve sag tarzi, dovmeler, piercing ve abartili aksesuarlar.

9. 1s

Uniformalar, takim elbiseler, net formlar, okuma gozliigii gibi aksesuarlar
ve degisik boyutlarda evrak ¢antalar.

10. Etnik

Yerel ve milli giysiler, yoresel kiyafetler ve etnik takilar.

11. Liiks

Altin ve degerli taglardan olusan miicevherler, liikks ve pahali kiyafetler,
carpict renkler, taninmig tasarimcilarin koleksiyonlarindan pargalar, kiirk vb.
aksesuarlar.

12. Saghk

Giinliik ya da spor kiyafetler, viicudu ortaya ¢ikaran kesimler, ince ve fit
figiirler, spor ayakkabilar, logolar ve minimum diizeyde aksesuar kullanimi.

13. Yas

Olgun renk ve form tercihleri, eski tarzlara baglilik, koyu renkler,

geleneksel kiyafetler ve aksesuarlar.
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6. SOKAK MODASI

21.yiizyilda yeni kavramlar glindemimize girerken, yeni degerler yiikselise
gecmekte, yeni iirlinler ve markalar moda olmaktadir. Bugiin ‘‘moda” sadece kilik
kiyafet, aksesuar gibi géz onilinde bulunan konularda degil; ev dekorasyonundan
miizige, konugma sekillerinden teknolojiye uzanan genis bir alanda topluluklari
etkileyen bir yasam bi¢imi olarak kabul edilmektedir. Siirekli degisen, yenilenen
ve ¢esitlenen moda ve paralelinde hi¢ siiphesiz hayatimizda 6nemli bir yere sahip
olan sokaklar, sokak modasinin getirdigi kesin kargasa ve dngoriilemezlik ile kimi
triinleri ve fikirleri 6ne c¢ikarirken, kimilerini de hizla eskiterek gozden
diisiirmektedir. Tekrara dayali olmasi ve kisa dmiirliiliigiiyle tanimlanmig simdiki
zaman, modaya bir bosluk ve hepsinden 6nemlisi gegicilik hissi vermektedir [6].

Kiiresellesme giintimiizde oldukga sik karsilagtigimiz kavramlardan biridir.
Kitle iletisim araglarmin gelismesiyle daha c¢ok Onem kazanan kiiresellesme
giiniimiizde ekonomik, sosyal, siyasal ve Kkiiltiirel boyut kazanarak diinya
tizerindeki bir¢ok iilkeyi de etkisi altina almistir. Kiiresellesme degisik iceriklerle,
degisik kisilerce ve degisik amaclarla kullanilan bir kavramdir. Kiiresellesmenin
en goriiniir alanlarindan biri de modadir. Kiiresel moda yerel giyim tarzina niifuz
ederek, yeni sentezlere gidilmesini, kiiresel homojenlesmeye ve kimliklerin
dogmasina neden olurken ayni zamanda giiniimiizde iizerinde oldukca tartigilan
konulardan biri olmay1 da siirdiirmektedir. Insan ve toplumla dogrudan iliskili
olan moda olgusu topluluklarda gergeklesen diisiince, aliskanlik, yasam tarzi vb.
bir¢ok olayin yansidigi ayna konumundadir [13].

Kiiresellesme ayni zamanda diinya iizerindeki iirlin, insan ve iletisim
hareketliliginde de artis yasanmasi demektir. Diger taraftan ise kiiltiirel siirecte
ortaya ¢ikan bir degisimin ve yenilenmenin ifadesidir. Kiiresellesmenin pek c¢ok
farkli sekli bulunmaktadir. Bunlardan birincisi; ekonomik temelli bir siirecin
kiiltiirel yiiztidiir. 20. ylizyilda ise yuppie hayat tarzi seklinde bir hayat tarzi olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Tarihsel donemlerde de soylular ve asiller arasinda ¢esitli
benzerlikler agisindan elit kiiltiir her zaman varlik gdstermistir. Ikincisi; akademik
haberlesme aglar1, bilgi akislari, sivil toplum kuruluslari, ¢ok uluslu orgiitler gibi

olusumlar1 i¢ine alan bir kiiltiir bicimi seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Bu gruba
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cevrecilik, feminizm vb. ornekler gdsterilmesi miimkiindiir. Uciinciisii; medya
yolu ile yayilan yeme, i¢gme, giyinme ve eglence aligkanliklarini etkileyen haz
merkezli popiiler kiiltiir olarak kendini gostermektedir. Dordiinciisiinde ise ¢esitli
konulardaki s6ylemlerin gelismekte olan iilkeler tarafindan takibi ve yaygin hale
getirilmesi  olarak kabul edilmektedir. Moda ve giyim kiiltiirlerinin
kiiresellesmenin biitiin yonlerinden etkilenmesi, moday kiiresellesmenin en fark
edilir alanlarindan biri haline getirmektedir [30].

Aydinlanma, modernlesme, demokratiklesme, zaman anlayisindaki degisim,
endistrilesme, goc¢, sehirlesme, kadinin toplumdaki statiisii, teknoloji alanindaki
reformlar, tasarimcilarin bakis agilari, medya, meta estetigi ve tiikketim kiltiirii
modanin baglamasini, yayginlasmasimni ve degisim dongiisiinii hizlandirmasin
etkileyen faktorler arasindadir. Bu faktorler birbirinden bagimsiz degildir. Her biri
digerinin i¢cinde dogan, gelisen, birbirini tetikleyen etkiye sahiptir.

Moda insanlara farkli olma ve ayni zamanda birey olma firsati tanirken,
referans gruplariyla benzesme saglayarak toplumsal aidiyet kazandirmaktadir.
Aidiyet duygusuyla moda, insanlarin goniillii olarak biitiin diinyada kabul goren
genel gecer formlara ve stillere benzemelerine kaynak saglayarak gorsel
anlamlarda kiiresellesmenin de yolunu agmistir [13]. Naomi Klein’a [31] gore ise
kiiresellesen kapitalizm bir marka ¢agidir ve markalar kilik kiyafet ve aksesuarlara
yansidig olctide, bunlart kullanan kisileri de ayni1 zamanda birer giincel reklam
panosu haline dontistiirmektedir. Moda akimlar1 genis bir kesime yayildiginda ise,
bireylerin kendilerini topluluktan farklilastirma ihtiyaglart onlar1 var olan ve
alisilagelmis  tarzlardan uzaklastirarak yeni bir arayisa yoneltecektir.
Bourdieu’nun [32] de tartistigi gibi, bireyselligin ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
sermaye ile tanimlandigi bir toplumda, smifsal statiiniin geregi olarak
digerlerinden ayrisma istegi belirgin bir dinamiktir. Ancak var olan moday1
reddetmek bile, kendilerini buna gore konumladig: icin kisileri modaya bagimli
olmaktan kurtaramamaktadir. O halde moda iligkisel ve dongiisel bir olgu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir [33].

Moda iizerine 20. yiizyilin baglarinda yazan ilk diisiiniirlerden biri olan
Simmel [33] modanin st smiflarin taklit edilmesiyle yukaridan asagiya dogru

yayildigin1 savunmustur. Simmel’e gore iist siniflar i¢in yaratilan modalarin hem
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bu smiflarca izlenmesinde, hem de bu modalarin toplumun diger kesimlerine
yayilmasinda bir benzeme arzusu yatmaktadir.

Kiiltiir bir adaptasyon siirecine dayanmaktadir. Ayni toplum ig¢indeki
insanlar benzer davranislar1 ve diisiinme sekillerini kiiltiirleri yoluyla paylasirlar.
““Insanlar kiiltiirel ortamlarda ise birbirlerini taklit etmektedirler. Taklit edilen de
birisini taklit etmistir, o da daha dnce bagka birini taklit etmistir, bu siire¢c boylece
devam eder’’ [33]. Bir aydan digerine hangi modanin gelip gegecegi ve bu siirecte
yapilan tiim dogaglamalarin topluma olan etkisi sliphesiz sokak modasinin haute
couture ve hazir giyim alanlarinda dogrudan etkili  olmasindan
kaynaklanmaktadir. 1960’lardan bu yana ise {inlii modacilarin ve tasarimcilarin

3

sokak modasindan ve ‘‘sokaklardan gelen” zaptedilmesi giic moda etkilerinden
zaman igerisinde daha fazla esinlenmekte oldugu bir gergektir [33].

Moday1 belirleyen ve podyumu sokaklar olan ‘‘sokak modasi”, belirli
formlara baskaldiran, kendini ifade etme iStegi olan herkesi bir seylere “‘ait’” olma
duygusundan uzaklastirip, kendi tarzini yaratma firsati sunmaktadir. Son yillarda
birgok moda dergisinde de sik¢a bahsedilen ‘‘Sokak modasi nedir?’’ ve bu
modayr ‘‘Kim belirler?” sorularinin cevabini giiniimiizde birgok kisi farkli
tanimlasa da bir siiredir Amsterdam, Londra, Paris, New York, Tokyo, Milano
gibi bilyiik metropollerde etkin olan bu akim, diinyanin pek cok iilkesini de etkisi
altina almaktadir [34].

Giintimiizde podyum olarak isimlendirilen sokaklarda ozellikle genglerin
sezon trendlerini, yasadig1 yere ve begenilerine gore maddi kosullarinin
cercevesinde harmanlayarak yansittigr goriilmektedir. Modacilar sokaklardan
ilham alirken bunu itiraf etmekten de c¢ekinmemektedir. Bu, tiiketicileriyle
aralarinda olusturduklar1 karsilikli bir aligveristir.

Sokak modasinin ¢ikis noktasi, ¢ogunlukla schirlerde yasayan genglerin
kiyafet tarzidir. Zengin bir kiiltiiriin, degisik kombinasyonlarla bir araya
gelmesiyle olusan modanin temelinde, kendimizi giizel ve sik degil, 6zgiir ve
mutlu hissetmek yatmaktadir. Tasarimcilarin ve popiiler markalarin yon verdigi
bu moda; hip-hop kiiltiirtinden, ge¢misten, pop’tan, rock’tan, derinligi olan ve
yasam tarzlarina etki eden bircok akimdan ve olaydan etkilenmektedir. Ornegin

son zamanlarda sokak modasina yon veren 60’11 ve 70’li yillar, retro ve pop-art,
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sokaklar1 sadece renklendirmekle kalmaz, zevklerini ortaya koymak isteyen
herkese daha genis alanlar yaratmaktadir.

Diinya trendlerine yon veren, taninmis markalar icin kapsamli trend
raporlar1 hazirlayan uzmanlar, aragtirmalarin1 yaparken oncelikle Londra, Paris,
New York ve son yillarda dikkat ¢ceken Japon genglerinin sokaktaki fotograflarini
degerlendirmeye gayret gostermektedirler. Hemen hemen bir¢ok metropolde
evrensel sokak modasinin ortak dilini ise tim mevsimlerde kullanilan mor,
kirmizi, sar1 ve yesil renklerde postallar, ¢uval biiyiikliiglinde ¢antalar, solmus ve
aykir1 sloganlardan olusan baskili tisortler, salas ve asirt diisiik belli pantolonlar,

rozetlerle dolu sirt ¢antalar1 olusturmaktadir [34].

6.1 Sokaktan Giyim Zevkleri

Bir¢ok sokak kiiltiiriinde oldugu gibi sokak modasinda da giyim zevkleri
standart modayi takip etmemek adina u¢ noktalarda yagsanmaktadir. Fakat bunun
aksine kendi tarzini, istedigi senenin moda akimlari ile birlestirip, bireysel stilini
giinimiiz sartlar1 ile uyumlu hale getiren sokak modast takipgileri de
bulunmaktadir. Moday: kendi tarzlari ekseninde belirleyen bireysel trend avcilart
ise hem uygun fiyata, hem de taklit olmayan giyim anlayislar1 ile 6n plana
cikmaktadir.

“Ne giymeliyim?, Renk uyumlarina dikkat etmeli miyim?” gibi
diigiincelerden uzak; istedigi tarz ile istedigi formu, rengi ve deseni birlestiren
gengler, uyumsuz kombinasyonlari ile uyumu yakalama amaci tagimaktadirlar.
Baz1 genglerin ise bu eglestirmeleri biraz abartip, anlamsiz goriintiiler ¢izmesi de
miimkiindiir. Pembe, yesil ya da mor gibi farkli renklerde boyanmis ve kesilmis
saclar; kimi zaman uzun, ya da upuzun ve hatta daha cesur davranilarak rasta
formunda kullanilmaktadir. Yapilan makyajlarda ve kullanilan aksesuarlardaki

farkliliklar da yine géze ¢arpmaktadir [34].
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Sik olma fikrinin alisilagelmisin disinda algilandig1 sokak modasi, pek ¢ok
yeni gelecek trendlerin de belirlenmesinde oncii olmaktadir. Modanin asil
merkezinin sokaklar oldugunu bilen tasarimcilar, olusturduklar koleksiyonlarinin
tarzlarii sokaklar1 takip ederek belirlemektedir. Kitleler tarafindan benimsenmis
tirtinleri kendi stilleri ile birlestiren markalar, bu dogrultuda sokak modasinin ne
denli 6nemli oldugunun da altin1 ¢gizmektedirler.

Buna ragmen “Sokakta moda yok, herkesin kendi stili var” [34] fikrini
savunanlar da bulunmaktadir. Birbirinin benzeri giysilerle dolasan kopya figiirler,
ozellikle lise ve tiniversite gengliginin onemli bir kismini olusturmaktadir. Kendi
aralarinda goriis ayriliklart olsa da, hepsi de salas ve uyumsuz goriiniimdeki
kiyafetleri ile dikkat cekmektedirler.

Crane’e gore *‘Simf Modasi” nin yerini “‘Tiiketici Modas1>> almugtir. Ust
smiflarmn belirledigi tek tip moda yerini toplumun tim katmanlarini da i¢ine alma
egilimi gosteren bir modaya birakmistir. Toplumdaki sosyal siniflar igerisinde yer
alan sif farkliliklar1 modanin ii¢ ayr kategoride gelismesine neden olmaktadir:
“‘liiks moda tasarimi’’, “‘endiistriyel moda’” ve ‘‘sokak tarzlari’’. Bu ii¢ kategori
zayif bir bag ile baglanmaktadir. Sokak tarzinin liks moda tasarimi alam
tizerinde, her ikisinin de endiistriyel moda {lizerinde bazi etkileri oldugunu
savunmaktadir [2].

Sokak modasi ya da bagka bir deyisle sokak stili giiniimiizde oldukg¢a sik
kullanilan bir terimdir ve giyim tarihi ile oldugu kadar insanlik tarihiyle de yakin
bir iligkiye sahiptir. Yirmi birinci yiizyilda tim sosyal katmanlarda oldugu gibi
sanat, miizik ve kiyafet konularinda da popiiler kiiltiir i¢in derin ve farkli bir
gelisme gostermistir. Sokak stili sadece modanin gelismesine degil ayn1 zamanda
toplumlar icerisindeki s6z konusu alt-kiiltiirel gruplarin kaynasmasinda da énemli
bir role sahiptir. insanlik tarihi boyunca aymi kiiltiirii paylasan sosyo-kiiltiirel
gruplar ortak kimliklerini giliglendirmek icin elbise ve viicut siisleme stilleri
kullanmistir [35].

Yirmi birinci ylizyilda sokak stillerinin insanlara vermis oldugu topluluk
duygusu ne yazik ki gegici bir yanilsamadir, ¢linkii daha ¢ok sosyal medya
araciligiyla ve ¢evrimici paylasimlarla giincelligini korumaktadir. Son yillardaki

popiilerligini ise moda fotografcilarinin sokaklardaki stilleri belgelemesiyle ve
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blog yazarlarmin sokaklarin giyim kiiltiriinii web sitelerine tasiyarak moda
takipgileriyle giincel olarak paylagmalariyla kazanmistir. Modadan ilham almak
isteyen tasarimcilar ve firmalar bu paylasimlar araciligiyla sokaklardaki stilleri
takip ederek yeni koleksiyonlari i¢in gorsel arsiv olusturmakla birlikte, miimkiin
olduk¢a daha fazla kitleye de es zamanli olarak ulasmis olmaktadirlar. Onlar i¢in
sokaklardaki isimsiz(no-name) kisilerin secimleri ve sadece kendi zevkleri
dogrultusunda olusturduklar1 kombinasyonlari, daha fazla kitleye hitap etmelerine
araci olmaktadir [30].

Modanin kiiresellesmesine Onemli katkilarda bulunan sokak stilleri,
firmalarin ve tasarimcilarin moday1 yakindan takip etme isteginin kaynaginm
olusturmaktadir. Giiniimiizde, Kkiiltiirleraras1 etkilesim olduk¢a Onemlidir.
Diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen bir olay, popiiler hale gelen bir tarz
ayni giin dinyanin diger ucundaki insanlara ulasabilmekte ve etki alanini
genisletebilmektedir. Diinya kiiresellesme siirecine girmistir. Bu anlamda bati
kiiltirleri yeme igme, eglence ve giyim tarzi gibi giinliik hayata dair tercihleri
belirler konuma gelmistir. Gelenege kars1 kendisini yenileyenin adi olarak bilinen
modanin kiiltiirel etkilesim {izerindeki rolii biyliktiir. Avrupa’nmin moda
baskentlerinde belirlenen yillik ve sezonluk trendlerin iletisim kanallariyla aninda
tim diinyaya yayilmasi ve farkli cografyalardaki insanlarin aym tiir giysileri
giymesi, kiiltlirel etkilesimin giyim anlayis1 lizerindeki etkisini acik sekilde
gostermektedir [30]. Bu etkilerin son yillardaki kaynagini ise ‘‘sokak stilleri’” bir
baska deyisle ‘‘sokak modas1’’ olusturmaktadir.

Sokaklardaki stillerin belgelenmesi 1i1se sadece markalarin ve
tasarimcilarin ilgi alaninda degildir. Sokak modasinin takibi ayni zamanda
siislenme ve kendini giyim tarzi ile ifade etme-begendirme ihtiyaci hisseden
topluluklar i¢cin de 6nem tasimaktadir. Kendi tarzini binlerce takipgisi ile paylasan
Kitlelerin popiilaritesinin merkezinde bulunan sokaklar ayni zamanda insanlarin
moda egilimlerinin yakindan takip edildigi bir arena olarak kabul edilmektedir.
Sokak stillerini dikkate alan tasarimcilar medya ve internet iizerinden bilgi
akisinin kolaylig1 sayesinde moda egilimlerinin olusumunu ve kitlelere ulagimini

da rahatlikla takip etme firsati bulmaktadir [29].
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Sokaklar modaya uygun, icinde 6nemli bir potansiyel tasiyan ve kiginin
kendisini ¢ekici bir sekilde sunmasina yonelik her tiirlii etkinlik i¢in miikemmel
bir sahne, ideal bir platformdur. Modanin sehre ait bir olusum oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Bu nedenle sehrin sakinleri i¢in gegerli olan idealler, moda i¢in de
gecerlidir. Elbette ki kentin c¢ehresi degisimlere agiktir; semtten semte, o
semtlerde yasayan insanlarin dig gériiniimii de degisiklikler gostermektedir.

Sokak modas1 ¢ogulcudur, gegislere izin verir, insanlar arasi iletisimin her
tiirline agiktir. Birlestirir, farklilastirir, dislar, sinirlar koyar, gizler, vurgular, agiga
vurur. Farkli diinyalara agilan bir kapidir [36]. Modanin doéniisiimii, kentsel
alanda, toplumsal ve ekonomik hayatin degisimine paralel bir gelisim gostererek
hizla gerceklesmekte ve modern iletisim araclarinin yardimiyla da kiiresel capta
yayginlagmaktadir. Tiim kiiresellesmeye ve onunla birlikte gelen diinya ¢apindaki
benzesme egilimine ragmen, sokaklarin modaya iliskin goriintimleri ¢ok farklidir.
Yerel, bolgesel ve ulusal 6zellikler 6nemlerini yitirmezken yalnizca yeni ifade
bicimleriyle tarzlarmmi ortaya koymaktadir. Bu nedenle de kentler, iclerinde
yasayan insanlar1 belirlerken, kentlerde yasayanlar ise kentleri belirlemektedir.
Kentlilik kiiltiiri kendine 6zgii bir sokak stili yaratmaktadir. Bunun igerisinde ¢ok
farkli yasam modelleri ve konseptleri barindiran, onlarin birbirini beslemesine, en
azindan yan yana var olmasmna izin veren bir yasam alami olarak kabul
edilmektedir.  Kentlilik  kisilere  geleneksellik  saglamaktadir.  Bireysel
ozgiirliiklerin daha hafif bir toplumsal denetim altinda, daha rahat¢a yaganmasina
izin vermektedir. Bunun iz diisiimlerini ise kent yasami ve sokak modasinda
goérmek miimkiindiir [36].

Tiim bu bilgiler dogrultusunda su sonuca varilmaktadir ki; giiniimiizde
moda artik podyumdan degil sokaktan yayilmaktadir. Tarzlar oldukca iddiali ve
cesur olsa da genclik, sokak modasi ve sokak kiiltiirii etkisi ile taklitten, kopyadan
uzak giyinerek kendini ifade edebilmektedir ve her gegen giin modanin bulasici

etkisinin yansimalarin1 gozler 6niine sermektedir.
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6.2. Sokak Tarzlar ve Genglik Alt Kiiltiirleri

Sokak kiiltiirlerinin giyim davranislari, belirli bir zaman araligmnin niteligini
olusturan tutum ve davraniglardaki dalgalanmalar1 gézlemlemeyi olanakli kilan
bir biiyiitece benzetilmektedir.

Moda uzmanlarina gore (Valmont 1994:22) “Gengler kendi kodlarini
yaratir ve digerlerine iletir. Artik kararlari veren kendileridir” [37].

Ergenlerin ve geng yetiskinlerin daha fazla bos zamana sahip olmalariyla,
genclik alt kiiltiirleri hizla ¢cogalmis ve popiiler kiiltiir endiistrilerinin ilgi odagi
haline gelmistir. Tarz ve goriiniim alt kiltiirel Kimligin en 6nemli 6gelerindendir.
Is giiciine dahil olmayan ergenler ve geng yetiskinler icin giyim, yasantilarinin
nispeten daha kolay kontrol edebildikleri, kendilerine ve toplumsal ¢evrelerine
yonelik tutumlarini ifade etmek i¢in kullandiklari bir yoldur. Var olan tarzlari alir
ve esyalarini, giysilerini, sa¢ sekillerini, kisisel deneyimlerini ve belirli bir grubun
durumunu ifade eden bir kimlik olusturacak bi¢cimlerde bir araya getirirler.

Bazi durumlarda alt kiiltiirel kimliklerin yaratilmasina yol agan diirt,
egemen kiiltiir karsithiginin bir ifadesi olarak yorumlanabilir. Bu alt kiiltiirlerin
sagladiklar1 toplumsal kimlikler ¢ogunlukla gelip gecicidir. Bazilar1 kisa omiirli
moda akimlarindan bir 6l¢lide kisiler iizerinde daha fazla etkisi olan sokak
tarzlaridir. Bu sokak tarzlarinin bir kismu {ilke ¢apinda 6nemli bir etkiye sahip olsa
da, bir kismi ise kentten kente farklilik gostermektedir. Bazen de her tarzin her
kente ve her kentte de farkli yas gruplarma ( 14 — 18, 19 — 24, 25 — 30 ) 6zgii
uyarlamalarina rastlanmaktadir. Sokak tarzlar1 6zelliklidir, ¢ok ¢esitlidir ve hizla
degisir [36].

Genglik alt kiiltiirleri ergenlik doneminde bireysel diizeyde meydana gelen
bir “‘kimlik ¢atigsmasi1™ siirecine Ornektir. Cogunlukla bu siiregte gencler kendi
yasantilar1 ve hayatla ilgili degisen algilarii ifade etme bigimlerini segmekte ya
da yaratmaktadir.

Genglik alt kiltiirlerinin ve sokak tarzlarmin etkisinde olan kisilerin
denimler, tisortler, deri ceketler, spor giysiler gibi sembolik giysileri; askeri ve
kamuflaj giysiler gibi askeri kiyafetleri; tenis ayakkabisi, rahat ve bol kesimli bez

cantalar gibi belirli aksesuar cesitlerini tercih ettikleri goriillmektedir.
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Bu gruplarda agik siyasi ifadelere genellikle rastlanmaz. Mevcut diizeni
yikma girisimi genellikle dengelidir ve ¢esitli bigimlerde ortaya g¢ikar. Birgok
grupta, kurumsallagsma karsit1 tutumlar ve politik goriisler, is¢i sinifiyla baglantili
olarak kirli, hirpani ve daginik giysiler tercih edilerek ifade edilmistir.

Bu siniflandirma yontemi genglik alt kiiltiirlerine ait olanlarin giyimi nasil
kullandiklarini yorumlama agisindan 6nem tasimaktadir. flk kategori genclerin
giindelik yasantilarindaki belirli durumlara uygun popiiler kiiltiir esyalarinin ve
medya imgelerinin “sahiplenilmesi”dir. Sahiplenme alt kiiltiir iiyelerinin satin
aldiklan giysileri “kendilerine uyarlama” bigimlerinde goériilmektedir. Uyarlama;
giysilere rozetler ekleyerek, islemeler yaparak ve diger siisleme ¢esitlerini
kullanarak gergeklestirilmektedir. Ikinci kategori popiiler kiiltir ve medya
Ogelerinin, makul ve gercek¢i olmayan bir kimlik -fantezi- kurmak iizere
kullanimidir. Konuya iliskin yaygin 6rneklerden biri; rock konserlerinde rock
yildizlarinin “kopyalar1” gibi giyinerek onlar taklit etmektir. Ugiincii kategori
“estetik ifade”nin cesitli bicimleriyle baglantis1 olan sokak stilleridir. Ornek
olarak siradan ve renksiz bir erkek gomlegine boya sigratilmasini, kumasin
jiletlenerek eskitilmesini, zincirler ve gengelli ignelerle siislenerek ev yapimi bir
punk goriiniisii elde edilmesini tercih edenler bu grupta yer almaktadir. Dérdiincii
kategori kolaj; birey i¢in anlam tasiyan farkli giyim esyalarini ve imgeleri 6zgiin
bir kostiim yaratmak igin bir araya getirmektir.

Genglik alt kiiltiirlerinin giyim davraniglarinda belirgin olan Besinci
kategori ise “nostalji”dir. Bu gruptakiler ge¢mis yillar boyunca popiiler olmus
bir tarzi benzer sekilde yeniden yorumlamaya c¢alismaktadir [26]. Tim
kategorilerdeki arzu edilen goriiniise ise bireyler yogun caba, zaman ve para
harcayarak ulasabilmektedir.

Sonug olarak, belirli bir alt kiiltiir grubundaki giysiler mutlak bir 6rnek
teskil etmez. Begenilerin bolgelere, zaman dilimlerine ve bireysel niteliklere gore
degisen sayisiz ¢esitlemelerine rastlanmaktadir. Amag¢ ¢ogunlukla benzerlerinin
giyimlerinden, iireticilerin pazarlama kampanyalariyla sunduklarindan, ya da
moda profesyonellerinin dayatmalarindan farkli ve uzak bir giyim tarzi
yaratmaktir. Dolayisiyla, zaman dilimlerinin ve moda trendlerinin i¢ ige gectigi

cok ¢esitli giyim tarz1 kombinasyonlari ortaya ¢ikar ve bu tarzlart ayirt edebilmek
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icin deneyim sahibi olmak gereklidir. Diger durumlarda amag, tekstil
enddistrisinin pazara sundugu son moda giyim esyalarini yasitlarindan ya da rakip
gruplarin iiyelerinden dnce edinme yarisinda basarili olmaktir.

Egemen Kkiiltiir, alt kiiltiirlerin tamamini reddedemez. Baz1 sokak giyimleri
Ralph Lauren, Louis Vuitton, Gucci, Chanel, Moschino, Versace ve Armani
gibi liks moda markalarinin kullanimina dayanmaktadir. Bu tiir alt kiiltiirlerin
iiyeleri, orijinal giyim esyalarina ulasamadiklart durumlarda bu {iriinlerin
taklitlerinden de yararlanmaktadir. Taklit giysiler de esasen bir sahiplenme
bi¢imidir. Ciinkii terziler, gézde markalarin pahali ve sira digi triinlerinden
esinlenmis ve tasarimlarini farklilastirmiglardir [20].

Sokak tarzlarinin bir kism1 modadan fikir aldiklar1 gibi, likks ve endiistriyel
moda da sokak tarzlarinin fikirlerini “6diin¢” alir. Bigimsel yenilik ise cogunlukla
egemen akimlarin diginda, azinliklar ve egemen Kkiiltiire gore kendini marjinal
sayan ya da baskalar1 tarafindan marjinal sayilan gruplar arasinda baglamaktadir.
Ornegin moda tasarimcilar1 punk, rap, grunge tarzlarindan esinlendikleri
temalari donem donem yeniden koleksiyonlarinda kullanmaktadir. Daha genis
kitlelere ulagabilmeleri i¢in bu yenilikler kesfedilmeli ve desteklenmelidir. Bir
tarz popililerlesme belirtileri gosterdiginde, hazir giyim firmalari kendi misteri
kitlelerine hitap edecek sekilde iiretim yapmaya baslamakta ve sonrasinda ise
cesitli pazarlama yontemleri ile koleksiyonlarini piyasaya sunmaktadirlar.

Endiistriyel moda tamamen tiiketici talepleri dogrultusunda, 6zellikle de
belirli bir yas grubundaki tiiketicilerin istekleri dogrultusunda hareket etmektedir.
Tekstil ve giyim firmalarinin tasarim direktorlerine gore ““Siiphesiz herhangi bir
tarzt halka empoze edemezsiniz. Aksine, gizli bir talebi sezmeli ve ortaya
ctkarmalisiniz” [38] diisiincesi hakimdir. Giyim firmalar1 genglerin modayi nasil
yorumladiklarini ve ne sekilde tepki verdiklerini belirlemek adina alaninda uzman
kisilerden; “stil avcilari”ndan yararlanmaktadir. Bu kisiler diinyanin bir¢ok
yerinde ozellikle genglerin sosyal ortamlarinda onlarin arasina karisarak yiizlerce
fotograf ¢ekmektedir. Yeni fikirler i¢in sokaklar1 kesfe ¢ikmakta; giindemi takip
eden, yaratic1 ve ilham kaynagi olarak gordiikleri gengleri ise danisman olarak ise

almaktadirlar.
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“Sokak” giyimi 20. yiizyila gore, 21. yilizyilda kaotik bir diizen
icerisindedir. Serbest zaman giysilerini okumak, mesleki giysileri yorumlamaktan
daha zordur. Ciinkii benligi ifade etmek i¢in kullanirlar ve bu sebeple kodlar1 daha
cesitlidir. Sosyal medya kiiltiirtine sahip olmamiz nedeniyle gliniimiizde kisilerin
kendilerini ve giyim tarzlarini ifade etme olanaklari artmis, {izerindeki bireysel,
kurumsal ve geleneksel kisitlamalar azalmistir. Bu yeni gorsel iletisim g¢esidinde
gruplar, medyadan ve sosyal ¢evrelerinden etkilenerek giyime dair tiim yenilikleri
kitlelere ulastirabilecek yollar aramakta, bu sebeple kiiltiirel kodlar hizla
cogalmaktadir. Sonugta karmasik, ¢ok kodlu bir kiiltiir ortaya c¢ikmaktadir.
Ginliik giysiler buna 6rnektir. Belirli giyim esyalar1 kullanicilart i¢in anlamli ve
vazgecilmez olmakla beraber, bu esyalarla daha sinirli iligki i¢erisinde olanlar i¢in
ise bir 6nem arz etmemektedir.

21. yiizy1l kodlar1 esasen smifsal ve bolgesel farkliliklara dayanir. Birgok
insan liikks siif markalar1 kullanmak igin yeterli olanaga sahip olmasa da,
giiniimiizde maddi gelirine uygun bir tarza sahip olmak, sinif kodlarin1 segmek ve
yorumlamak nispeten daha kolaydir. Ancak ayni durum kentlerdeki bolgesel
kodlar icin gecerli degildir. Ciinkii bu kodlara sahip gruplarin tiyeleri genellikle
kirsal kesimden kente gogmiis kisilerdir. Buna bagli olarak da kent kiiltiiriinden
uzak, alisilmigin diginda etnik alt kiltiir 6gelerinin agirlikta oldugu giyim
kodlarin1 sokak kiiltiirlerine yansitmakta, modaya kendilerine has bir yorum

katmaktadirlar [38].
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7. SOKAK MODASINA YON VEREN SEHIRLER

“Sokak Modas1” podyumdaki modaya alternatif olarak giinliik hayatimizda
onemli bir yere sahip olan moda akimidir. Bir sehrin sokak modasi incelendiginde
insanlarin yasantilari ve moday1 algilama tarzlar1 hakkinda fikir sahibi olmak
miimkiindiir. Ozellikle gencler arasinda yaygimlasan bu egilimin smirlar1 yine
gengler tarafindan belirlenmektedir [39].

Her sehrin kendi “tasarim Kkimligi” ve Kkarakteristik bir giyim kiiltiiri
vardir. Metropollerin kendilerine has bu kiiltiirleri kentliler i¢in yedi giin-yirmi
dort saat ilham kaynagi olurken, sektorler i¢in simirsiz bir iiretim potansiyeline
dontismektedir. Modanin ekonomik yonii onlar i¢in artik yerel ya da ulusal bir
konu degildir. Moda, etnik ve sinifsal sinirlar1 asan kiiresel bir kavram ve
uluslararas1 bir dildir. Biiyiik ve ¢ok uluslu firmalarin markalar1 ve logolari
Londra’dan Lizbon’a, San Francisco’ dan Singapur’a kadar bilinen ve tiiketiciler
tarafindan talep edilen birer stil ikonu niteligindedir. Giinlikk hayatimizda moda
ile ilgili tiim yenilikleri takipgileri ile paylasan internet sitelerinin, bloglarin ve
sosyal medyanin kullaniminin artmasiyla beraber, Sokak modas1 kiiltiirii de
yayginlasmig ve beraberinde sokak modasi fotograf¢iligi 6nemli bir meslek dali
Olmustur. Moda fotografcilar1 diinya {izerindeki birgok kenti gezerek tarzini
begendikleri kisilerin fotograflarim1 ¢ekmekte ve bu fotograflar1 diizenli olarak
danigmanlik yaptiklari markalarla veya sahibi olduklari internet siteleri vasitasi ile
takipgileriyle paylasmaktadirlar. Zaman i¢inde hem bu internet siteleri ¢ogalmus,
hem de bu sayede sokak modasina gosterilen ilgi artmistir. Sokak modasinin
ozellikle tasarimcilar ve moda fotografcilart i¢in en aktif oldugu donemler ise
metropollerin admin verildigi ve ev sahipligi yaptigt moda haftalaridir. Ciinki
yilin bu zamanlarinda sehirlerde moday1 yakindan takip eden biiyiik bir kalabalik

olugsmakta ve sokaklarda adeta bir “farkl olma™ yaris1 yasanmaktadir [40].
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Sahip oldugu sokak stilleri ile 6ne ¢ikan bazi sehirler bulunmaktadir. Moda
akimlarmin merkezleri kabul edilen bu sehirler arasinda Londra, Paris, Milano,
New York ve Tokyo on siralarda yer almaktadir [41]. Bu boliimde modanin ve
sokak modasmin belirleyicisi olan ve onlara yon veren bu metropoller ile onlarin
sahip olduklari moda anlayisindan bahsedilmistir. Milano bu tezin ana kapsamini

olusturdugundan Boliim 9°da incelenmistir.

7.1. Paris

Moda diinyas: istikrarli bir sekilde diinyanin birgok sehrinde varligini
gosterse de, Fransa’nin bagkenti Paris, geleneksel 6nemini muhafaza etmektedir.
Birgok tasarimci koleksiyonlarin1 Paris’te olusturmanin, basarili olmak ve
taninmak i¢in yapmalari gereken en 6nemli adim oldugunu diistinmektedir. Bunun
sebeplerinden biri ilk modaci olarak kabul edilen Ingiliz Charles Frederick
Worth’un 1858’de donemin ve Avrupa’nin kiiltiir baskenti olan Paris’te bir
tasarim evi agmis olmasidir [42]. Tasarim atdlyeleri ve stiidyolar, Paris’in meshur
giyim bolgesi Sentier’de bulunmaktadir. Yiiksek sosyetenin ise, haute couture
bolgesi olarak kabul edilen Faubourg Saint-Honore sokagi ve Montaigne Bulvari
civarinda yerlestigi bilinmektedir.

Fransiz giyim ve tekstil endiistrisi, tahmini olarak ti¢ bin firma, seksen bin
calisan ve yaklasik yillik 26,6 milyar dolar tutarindaki islem hacmiyle Avrupa
Birligi’ndeki ikinci en biiyiik pazar kabul edilmektedir. Her ne kadar Italya ve
Almanya’nin, Fransa’dan daha fazla miktarda {iriin satmakta oldugu bilinse de,

Fransizlarin yiiksek kaliteli ve liiks iiriinlerde uzmanlagmis oldugu da bir gergektir

[4].

49



7.1.1. Fransiz stili

Fransiz stili, belirgin yuvarlakliga sahip bir viicudun hatlarina ve beden
olgiilerine hitap etmekte; siluetin agikliginin yan sira karmasik kesim detaylariyla
da bilinmektedir. i¢ giyim ve astarlarda kullanilan geleneksel terzilik metotlari
giintimiizde de tercih edilmektedir. Kiyafeti tamamlayan detaylara gosterilen 6zen
ve maharetli el isciligiyle agilmis ilikler, nakislar, danteller, boncuklar ve firfirlar
Fransiz tasarimcilarinin ve 6zellikle haute couture koleksiyonlarinin vazgegilmez
parcalar1 olmuslardir.

Fransiz hiikiimeti her zaman tekstil ve giyim sektorlerini her sektorden daha
fazla desteklemistir. Fransiz tasarim firmalar1 ve yan sektorler birbirlerine fayda
saglayacak isbirlikleri yapmislar ve yeni deneyimlere agik olmuslardir. Devlet
televizyonu yurtici ve yurtdisi satiglart artirmalart i¢in Fransiz modasina {icretsiz
reklam olanagi saglamaktadir. Hiikiimet ayn1 zamanda koleksiyonlarinda yilizde
90’1n tizerinde Fransiz kumasi kullanan modacilara da maddi destek vermektedir
[17].

Tasarimcilar agisindan yaraticiliklarini gercege doniistiirmek Paris’te diger
bolgelere gore daha kolay oldugu igin sehir, endiistrinin merkezi olmustur. Birgok
Ingiliz, Japon ve Avrupali tasarimci kendi iiriinlerini burada sergilemekte ve

merkez ofislerini, magazalarini Paris’e tasimaktadirlar.

7.1.2. Haute Couture

Haute couture moda diinyasmnin en st segmentidir ve {iretim
maliyetlerinden dolay1 en yiiksek fiyatlar1 talep etmektedir. Sektor, alim giicii ve
kiiltiir seviyesi yiiksek miisterilerine el emegine dayali, kisiye 6zel ve yalnizca bir
adet hazirlanan bu kiyafetlerin prestiji ve basarisi tizerine kurulmustur. Aslinda bu
tip moda tasarimi, 6zelligi geregi yavas yavas degisen ve miisteri merkezli bir
moda tiiridiir [4].

Haute Couture akimi, Fransa'da 19. yiizyil sonlarinda ortaya ¢ikmistir. Bir
"haute couture" atdlyesi olabilmek i¢in, Haute Couture Sendikasi'na (Chambre
Syndicale de la Haute Couture) iiye olmak gerekmektedir. Bu sendikaya iiye

olabilmek icin ise atdlyede calisacak kisi adetinden calisanlarin maaslarina, ig
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dekorasyonundan tiretim miktarlarina kadar her konuda uyulmas: gereken belirli
kurallar bulunmaktadir. Atélyeler her yil defile basina en az 35-40 pargadan
olusan 2 koleksiyon hazirlamakla yiikiimliydiler [43]. Giinlimiizde ise Haute
couture, ¢ogu yasam tarzi i¢in uygun olmadigi gibi, moda evleri igin eskisi kadar
karli da degildir. Tamamen el is¢iligi ile iiretim yapilmasindan dolay: fiyatlar
oldukca yiiksektir. Daha agirlikli olarak hazir giyim sektoriine yonelen markalar
ve tasarimcilar arasinda ise son yillarda haute couture’iin gerekliligi ciddi bir

tartisma konusudur.

7.1.3. Hazir giyim

Hazir giyim modasi, toptan satis yapilan magazalarin miisterilerine ve butik
piyasasina yonelik seri iiretilmis ve satisa sunulmus standart giyim esyalarini
kapsamaktadir [34]. Alim giicii gozetmeksizin bir¢ok topluluga hitap eden bu
sektor farkl fiyat seviyelerindeki cesitli iirlinlere sahiptir. Ayni zamanda hazir
giyim fuarlan i¢in de ihracat odakli bir organizasyon haline gelmistir. Bugiin
Paris’te diizenlenen Pret a Porter’da, 1.200 katilimci ve yaklasik 43.000 satin
almaci yer almaktadir. Fuar siiresince koleksiyonlar, Porte de Versailles’da ve
Paris’in ¢esitli noktalarinda, subat ve eyliil aylarinda olmak {izere yilda iki kez
sunulmaktadir. Pierre Cardin 1959°da, bir pret a porter koleksiyonu sergileyen ilk
moda tasarimcisidir. Yves Saint-Laurent ise Saint-Germain’de ilk pret a porter
magazasini acarak bagimsiz butiklerin Onciisii olmus, bunun sonucu olarak
aligveris diinyasinda da agik bir devrim baslatmistir [17]. Haute couture
koleksiyonlarinin aksine Paris hazir giyim koleksiyonlar1 Londra, Milano ve New
York gibi diger moda sehirlerinde es zamanli diizenlenen hazir giyim sovlariyla
da rekabet halindedir.
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Bugiin bir¢ok tasarimcit moda evleri icin calismakla birlikte, kendi hazir
giyim markalarina da sahiptir. 1980’lerde ve 1990’larda yiiksek gelir grubuna
yonelik tasarimcilar, hazir giyim koleksiyonlariyla yeni bir etki yaratmuislar,
denim gruplarinda ve giinliik giyimde lazer kesim, 6zel kimyasal yikama ve bitim
islemleri ile yeniledikleri {iriin gruplarini misterilerine sunmuslardir. 1980°lerden
sonra ise Japon tasarimcilarinin Paris’e yogun ilgisi sonucunda bilinen
uluslararas1 markalar da hazir giyim fuarlarinda boy gostermis ve tekstil ve giyim

sektorlerinde hatir1 sayilir bir yer edinmistir [4].
7.2. Londra

Moda diinyasinda Ingilizlerin pamuklu ve yiinlii (6zellikle kamgarn)
kumaslardan iiretilen iiriinlerinin sahip oldugu séhret ve bu malzemelerin Ingiliz
tasarimcilarinin yaraticiligina olan etkisi tiim diinya tarafindan kabul gormektedir.
Bununla beraber Orta Avrupa ve Uzak Dogu’daki uygun iiretim maliyetleri,
Ingiliz kumas endiistrisini tehdit etmektedir. Daha iyi imkanlarla calisan
fabrikalar, zincir magazalar igin seri iiretim yapmak iizere kurulmuslardir ve
tasarimcilarin ihtiyag duydugu sekilde kiigiik miktarlardaki siparisleri iiretmeyi
tercih etmemektedir [43].

Fransa ve Italya’nin aksine Ingiltere’de zanaatkarlarm bir drgiitleri olmadig1
gibi, ayn1 zamanda buna ihtiya¢ da duyulmamaktadir. 1980 yilindan itibaren
Ingiltere moda ve hazir giyim endiistrisinin {iretim ayagi yurtdisina kaymaya
baslamistir. Bu gelismenin baslica nedenleri yurtdisinda daha diisiik olan iiretim
maliyetleri, globallesme ile kar1 artiracak dis pazar bilgilerine rahat ulasilmasi,
markalagsma ve tasarimin 6neminin artmasidir. 1980’lerin sonundaki bu durgunluk
nedeniyle moda sektorii sikintili bir siire¢ yasamistir. Fakat hiikiimetin sagladigi
destekler sonrasinda bu dis ticaret hareketi, kaliteli giyimi zamaninda ve dogru
kitlelere ihra¢ etme konusundaki {iniinii yeniden kazanmis ve toplam 600 milyon

dolarlik bir ticaret hacmi yakalamstir.
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Londra’nin dinamik ve enternasyonal yapisi ile ingiliz Moda Konseyinin
geng moda tasarimcilarina vermis oldugu destek bu sehri 6zellikle yeni moda
tasarimcilar1 i¢in vazgecilmez bir ¢ekim merkezi kilmaktadir. Tokyo’dan sonra
sokak modas1 alanindaki en yaraticti sehir de yine Londra olarak kabul
edilmektedir.

Londra sokak modasini belirleyen egilimleri asagidaki gibi degerlendirmek
mimkiindiir [4]:

1- Hippiler: Goriiniimlerindeki ayirt edici noktalar bol paga pantolon, blue
jean, ve hippi felsefesini yansitan renkli gigek desenli tisortler giymeleri, hemen
hepsinin saglarin1 uzun kullanmayi tercih etmeleridir.

2- Punklar: Sa¢ kesimleri mohikan stilidir (yanlar1 kisa, ortasi uzun). Bazi
kizlarin saglarinin ense kismi da kazinmustir. Siyah-kirmizi renkte yirtik giysiler,
yazili-sloganli tisortler ve rozetler kullanmaktadirlar.

3- Asiler: Bu akim ‘‘Teddy Boy’’ olarak bilinmektedir. Bugiliniin rock’n’
roll tarzi bu egilimden etkilenmistir. Briyantinli ve kabarik sac¢lari bulunmaktadir.
Dar paga pantolonlar, ceketler veya siyah, sal yakali deri ceketler
kullanmaktadirlar.

4- Dazlaklar: Erkekler saglarmi kisa kestirmektedir. Kizlarin ise
kakillidiir. Ense kismindan ve kulak hizasindan birer tutam sa¢ omuza kadar
uzun birakilmakta, gerisi ise tamamen kazinmaktadir. Bu kisiler dar pantolon
giymeyi ve pantolon askis1 takmayi tercih etmektedirler. Uzerlerinde polo yaka
tigort veya gomlek bulunmaktadir. Pantolonlarinin pagalarini kivirmayr ve
ayakkabi1 olarak da postal kullanmayi tercih etmektedirler.

5- Gotikler: Koyu renk makyaj yapmayi tercih etmekte ve simsiyah
giyinmektedirler. Uzun deri paltolar1 ve kaba postal botlart bulunmaktadir.
Genglerin kullandig1 markalarin basinda ise Dr. Martens, Fred Perry, Dsquared ve

Levi’s gelmektedir.

7.2.1. ingiliz stili

Geleneksel stilleri ile tanman Jaeger, Aquascutum ve Burberry gibi
markalar Ingiliz stili triko, trengkot ve dis giyim iiretimleriyle tekstil giyim

sektoriinde yer almaktadir. Liberty Print tarz1 giysiler diinya ¢apinda iinlenmekle
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birlikte; Londra’da bulunan unlii 1smarlama elbise markas: Saville Row da,
Londralilar ve bircok yabanct moda takipgisi tarafindan begeniyle takip
edilmektedir. 1980’ler boyunca Prenses Diana en iyi terzilerin ve modacilarin
tanittmin1 yapmis ve gelinligini diken Belville Sassoon, Bruce Oldfield, Catherine
Walker gibi modacilari iine kavusturmustur [20]. Jasper Conran, Margaret Howell
ve Scott Henshall ise daha klasik tarzlari ile taninan Ingiliz modacilar arasinda yer
almaktadirlar.

Britanya aynm1 zamanda anarsist ve eksantrik modasiyla da tnliidiir.
1960’larin Mary Quant ve Biba’sindan, bugiiniin Vivienne Westwood ve
Alexander McQueen’ine kadar Ingiliz tasarimcilar 6zellikle geng kitleler arasinda
yeni moda akimlarin1 yorumlamakta basarili kabul edilmektedirler.

Tiim diinya, yeni fikirler icin Londra’ya bakmaktadir. Yenilik¢i ve bagimsiz
geng tasarimcilar Londra’yr “capcanli” bir moda baskenti yapmuslar ve butik
fikrini 1960’larda Fransizlardan alip birebir uygulamiglardir. 1970’lerde Vivienne
Westwood’un punk akimindan etkilenmesi, ‘‘Buffalo Girls’’gibi sokak modalari
ve 1980’lerdeki Body Map’in canli tasarimlari hareketli ve ilham verici bir moda
sahnesi yaratmistir. Britanya’nin ‘‘kétii gocuklar” John Galliano ve Alexander
McQueen, Chanel moda evinde ¢alismaya baslamis; diinya ¢apinda iin kazanarak
uluslararast moda tasarimcilar1 seviyesine ulasmayi basarmiglardir. Ayni zamanda
bu ikili, geng Ingiliz tasarimcilara nasil olgunlasacaklari ve yeteneklerini nasil
gelistirebilecekleri konusunda iyi birer 6rnek olmuslardir.

Ingiliz Moda Konseyi (BFC) tarafindan diizenlenen Londra Moda Haftasi
moda sovu programini, gosterileri ve Britanya Moda Odiilleri’ni organize
etmektedir. Biiyiik kurumsal sponsorlarin yani sira, gelecek vadeden tasarimcilari
ve yeni yetenekleri bulmak ayni zamanda onlar1 tanitmak amaciyla sovlar ve
yarismalarla da desteklenmektedir. 1983°te kar amaci giitmeyen bir organizasyon
olarak kurulan konsey, Ingiliz tasarimcilarin islerini gelistirmelerine yardimci
olmay1 hedeflemektedir. BFC, Birlesik Kralligin en iyi tasarim okullariyla ve
sektor ile iiniversiteler arasinda iletisim ve isbirligini saglayan Universiteler
Forumu’yla da (Colleges Forum) is birligi i¢indedir [17].

Ingiliz tasarimeilar kendi iilkelerine nazaran yurtdisinda ¢ok daha fazla ilgi

gormektedir. Moda, reklamcilik, fotograf, dergicilik ve tasarim alanindaki en st
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diizey ve en yaratici pozisyonlarda Ingilizlerin bulunmasina ragmen, Britanya’nin
kurumsal endiistrisi bu basariy1 desteklememektedir. Son yillarda ise hiikiimet bu
durumu diizeltmek i¢in girisimlerde bulunmussa da Fransa, italya ve Amerika ¢cok
daha giiglii bir moda altyapisina sahiptir ve Britanya’da egitim alan
tasarimcilardan Amerika ve Avrupa’daki moda evlerine 6nemli sayida ‘‘beyin
gOcli”” yasanmigtir. Bunun 6nlenmesi adina Fashion Fringe gibi yetenekli geng
tasarimcilari sektore kazandirmayr hedefleyen bir dizi girisim ve moda yarismasi

diizenlenmektedir [43].

7.3. New York

ABD’nin moda tasarim merkezlerinden birisi olan New York; yerli-yabanci
firmalar tarafindan 6zellikle markalagma siirecinde tercih edilen bdlgelerden birisi
kabul edilmektedir. Barindirdig1 etnik niifus, tilketim giicii, triin ¢esitliligi ve
basarili Ornekleri ile sirketlerin markalasma ve {riin konumlandirmalari
asamalarinda gerekli tiim dis etkenleri saglamaktadir. ABD pazarini, dagitim
kanallarini, tiiketici profilini, markalasma siirecini, rakip firmalar1 ve iirlinlerini
yakindan tanimasi agisindan oldukga zengin bir kaynaga sahip olan New York
sehri; ayn1 zamanda perakende sektoriine hizmet veren bir¢ok sektor icin miisteri
portfoyii olusturma anlaminda da uygun kosullar1 saglamaktadir. Perakende
sektorlinde eyaletin iilke ekonomisi i¢in 6nem arz etmesinin en biiyiik nedenleri
arasinda; tiikketim potansiyeli ve dagitim kanallarimin gelismis olmasi yer
almaktadir. Eyalet niifusunun etnik c¢esitliligi bir¢ok {iriin icin Onemli pazar
boliimlert olustururken, 19.6 milyonluk niifusu ve kisi basma diisen 52.095
dolarlik kisisel geliri ile biiyiik bir tiikketim potansiyeli barindirmaktadir. Yurtigi
tekstil piyasasmin biiyiikligii ve dagitim ag1 sayesinde genis fiyat araliginda ve
birgok farkli {iriin tiiketicilere sunulmaktadir [44].

Sektor 19. yiizyilin sonlarinda Asagi Dogu Yakasi’ndan (Lower East Side)
tiim eyalete yayilmistir. Dikis makinesinin ve kagit kaliplariin icadi, bodlgenin
model iliretme sanatini kisa siirede bir endiistriye doniistiirmiistiir.

ABD’nin Avrupa’dan gercek anlamda uzaklastirildigi 2. Diinya Savasi’na
kadar moda endiistrisi Fransiz modasinin etkisi altinda olmustur. Amerikali

yoneticiler, dergi calisanlar1 ve stilistler potansiyel alicilarla birlikte Atlantik
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otesindeki bu iilkeye gecerek haute couture sovlarina katilmiglardir. Elbiselerin
ihra¢ maliyetlerinden dolay1 Amerikali moda takipgileri gosterilere belirli bir ticret
karsiligr katilmis ve bazi modelleri Amerika’da iiretmek i¢in haklarini satin
almiglardir. Bununla birlikte Bati Avrupa’da oldugu gibi yurtdisindaki
tedarikgilerle yiritilen isler yiiziinden sektér burada da olumsuzluklar
yasamaktadir. Yillardir diisliste olan Amerikan tekstil ve giyim sektorii,
giinimiizde Cin gibi {ilkelerdeki diisiik maash isletmelerle rekabet etmeye
baglamigtir. Tekstilin bir zamanlar bir numarali sektér oldugu Kuzey Carolina
eyaletinde, is¢ilik maliyetlerinin yiiksekligi nedeniyle, giiniimiizde teknoloji 6n
plana ¢ikmis ve eskiye gore daha az is¢i istihdam edilen tekstil firmalari
faaliyetlerine devam edebilmislerdir. Son {i¢ yilda kurulan 23 fabrika ve %30’un
tizerine ¢ikan ihracat verileri incelenerek Amerikan tekstil sanayiinin eski giizel
giinlerine geri donmeye basladigini sdylemek miimkiindiir [42].

Sanatsal ve kiiltiirel etkinliklerde diinya standartlarin1 belirleyen New York
sehri, sokaklarindaki kozmopolit yapis1 ile de bir cazibe merkezi konumundadir.
New York sokak modasmm en bilineni ““Bling Bling’’ adi verilen hip-hop
modasidir. Bu akim ile birlikte bol pantolonlar, ayakkabilar, liks aksesuarlar ve
biiyiik tagli, altin takilar kullanilmistir. En sevilen sey gosteris olup, mutlaka her
seyin en abartilisin1 ve marka olanin1 giymek oncelikli tercihleridir.

New York sokak modasinin diger bir kesimi ise ‘‘Amerikan gencligi’’
olarak adlandirilan genglerden olusmaktadir. Erkekler blue jean pantolon {izerine
cizgili veya kareli gomlek giymekte; kizlar ise genellikle mini elbise, etek,
topuklu ayakkabi ve agik bluzlar tercih etmektedirler. Renkli makyaj yapmalari ve
ve fosforlu renklerde oje siirmeleri ise ayirt edici Ozelliklerinden biridir. Bu
genclerin tarzlart yaraticiliktan uzaktir fakat yine de pahali giysiler tercih ederek
daima moday takip etmeye 6zen gosterirler. New York sokak modasinda goriilen
markalar arasinda : Abbercrombie&Fitch, Nike, Ed Hardy, DKNY, Adidas, Louis

Vuitton, Gucci, Armani ve Ralph Lauren bulunmaktadir [4].

7.3.1. Amerikan stili

Amerikalilar; 1930’lardan 1950’lere kadar Paris’li tasarimcilarin lretmis

oldugu koleksiyonlardan oOrnekler kullanilarak tiiretilen New York modasina
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yogun ilgi gostermislerdir. Bu ilgi, Amerika’da kagit kaliplarin kullaniminin
artmasina, posta kanaliyla siparis verilmesine ve dergiciligin dogmasina onciiliik
etmistir. Bat1 Yakasi’nda da Hollywood-Amerikan tarzinin tanitilmasina, uzun
boylu, ince ve zarif bir giizellik anlayisinin yerlesmesine yardimci olmustur.
Siiphesiz 6zellikle bu bolgede cekilen filmler ve diizenlenen 6diil torenleri ise
moda trendlerinin olusumuna ve bunlarin Kitlelerle birlikte sokaklara yayilmasina
yardime1 olmustur.

2. Diinya Savas1 boyunca New York’un Paris’le iletisiminin azalmasi,
buradaki moda endiistrisi i¢in yeni kosullar dogurmustur. Bu siirecte bazi
yetenekli Avrupali tasarimcilar, terziler ve imalatgilar, kendilerini daha giivende
hissedebilecekleri ve her seyden once modaya ilginin yogun oldugu bu
cografyada, New York ve Hollywood piyasasin1 yaratmiglardir. Amerika,
Avrupali tasarimcilar igin Ozellikle ¢alisan kadinlara yonelik tasarimlarin
yogunlukta oldugu, biiyiik ve yenilik¢i bir piyasadir. ABD’nin biiyiiyen pamuk
endiistrisi, ¢alisan kesime ve spor giyime yapilan vurgu, bu ilkenin giyim
endiistrisine yapmis oldugu en biiyiik katkidir. Bu yoniiyle rahat bir giyim tarzinin
ortaya ¢ikmasinin kosullar1 da olusmustur. Makine, kumas ve iplik gelistiricileri,
diisiik maliyetli seri tiretim teknikleri ile rahat kiyafet ve spor giyim piyasasindaki
liderlige sahip olmuslardir [42]. 19601 yillardan sonra ise, Amerika Birlesik
Devletleri tekstil ve hazir giyim alaninda ( T & A ) diinyanin ( Dickerson,1999 )
en biiyiik ithalat¢ilarindan biri haline gelmistir. 2009 yilinda, ABD tekstil ve hazir
giyim alanindaki ithalat hacmi 17.90 milyar dolar ve 63.10 milyar dolardir ve
1990 yilindaki ithalat hacminden yaklasik dort kat daha fazla bir rakama
ulagsmigtir ( Tekstil ve Konfeksiyon Ofisi [ OTEXA ], 2010 ). Daha sonraki
donemde ise ithalatin hizli artis1 ile es zamanl olarak, ABD yerel tekstil ve hazir
giyim endiistrileri iiretim oranlarinda diisiis ve 6zellikle sektoriin biiyiime hizina
kars1 olarak ise istihdama yonelik biiyiikk oranda deger kaybi yasamistir (
Abernathy, Volpe& Weil, 2006 ) [45].

Gelisen Amerikan piyasasina ragmen, modanmn 1980’lere kadar neredeyse
tamamen Avrupa merkezli oldugu kabul edilmektedir. Son yillarda ise 6zel
geceler ve cesitli etkinlikler igin tasarlanan giysiler O6lgeginde ABD giyim

endiistrisi, Avrupali rakiplerini zorlamaktadir. Son on yila kadar Paris, Oscar de la
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Renta, Geoffrey Bene ve Halston gibi Amerikali moda tasarimcilarinin
koleksiyonlarini dikkate almamistir. Bununla birlikte Donna Karan ve Calvin
Klein gibi tasarimcilarin sergilenen koleksiyonlar1 ve iiretimdeki basarilar1 sadece
taninmis tinliiler tarafindan kabul edilmekle kalmayip, ayn1 zamanda yiiksek satis
rakamlarmma ulagsmis ve giiniimiiz sehirli toplumlarinin da agik ara tercihi
olmustur. Bununla birlikte 1990°larda Avrupa’nin giinliik giyim ve sokak modasi
alanindaki ustlinliiglinii, yaratici ve dikkat ¢ekici cadde magazalari ile kirmayi
basarmuglardir [4].

New York’taki moda endiistrisinin merkezi giiniimiizde de dar bir alanda
yer almaktadir. Emlak fiyatlarinin yiiksekligi sebebiyle, New York’ta ¢ok daha az
seri iretim yapilmakta ve cogunlukla belirli miktarlarda 6zel siparisler
tiretilmektedir. Bunun disinda Los Angeles, California ve maliyetlerin daha diisiik
oldugu giiney eyaletlerinde biiyiikk fabrikalar ve iiretim alanlari bulunmaktadir.
Son yillarda ise Amerika Birlesik Devletleri, giyim iiretiminin biiylik bir kismini
Meksika, Gliney Amerika, Karayipler, Kore, Tayvan, Endonezya, Hindistan ve
Cin’deki firmalara yaptirmayt tercih etmektedir [42].

New York’ta iki moda haftasinin yam sira, endiistrinin farkl sektorleri icin
“piyasa haftas1” da diizenlenmektedir. Temel etkinlikler arasinda, The
International Boutique Show, Premier Collections, Styleworks, Intermezzo ve
Seventh on Sixth bulunmaktadir. Erkek giyimi i¢in Exclusive, Eurostyle ve Mode
Coast diizenlenmektedir. Geng moda tasarimcilari i¢in yeni koleksiyonlarini bu
platformlarda sahnelemek olduk¢a oOnemlidir. Koleksiyonlarin satiglar1 ise
Seventh Avenue’de ya da “‘“Tir Sovlari’’nda gergeklestirilmektedir. Moda
diinyasinin alim giicii yiiksek kisiler igin diizenledigi bir diger satig yontemi ise
ornek kiyafetlerle seyahat eden bir satis personeli kullanmaktir. Bu da Amerika

piyasasina 6zgiin pazarlama yontemlerinden biri olarak kabul edilmektedir.

7.4. Tokyo

Japon moda tasarimcilar1 uluslararas: defilelerde ilk olarak 1980’lerde yer
almaya baslamiglardir. Etkileri devrim niteliginde olmustur. Siradis1 bir estetik
anlayisin1 benimsemislerdir. Bu avangart tarz igerisinde: bol, uzun ve anitsal

formlar, koyu renkler, bitirilmemis hissi veren elbise kenarlari, bazen tamamen
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siyah koleksiyonlar, punk stilini hatirlatan yirtiklar, delikler ve sira dist ve
oldukga teknik, yenilik¢i kumaslar yer almaktadir. Baz1 yorumcular Issey Miyake,
Comme des Gargons’dan Rei Kawakubo ve Yohji Yamamoto’nun tasarimlarini
niteliksiz ve siradan olarak yorumlamislardir. Bazilar1 ise onlar1 giyilebilir sanat
olarak kabul etmisler ve bu tasarimlara sahip olmanin kisilere ayricalik
kazandirdigina inanmislardir [46]. Bu goriiniis, her ne kadar Amerika pazarinda
basar1 elde edemese de, sadik ve daimi takipgiler kazanmistir. ABD ve Japon
giyim piyasalarmin zaman serileri analizinin yer aldigi bilimsel bir galismadan
referans alinarak sdylenmesi miimkiindiir ki, ABD ve Japonya'da hazir giyim ve
konfeksiyon sektorii 1995 yilindan 2004 yilina kadar farkli egilimler gostermistir.
Bu dénem boyunca ABD giyim pazari, hizla biiyiirken Japon giyim pazar ise
onemli hizda deger kaybetmistir. Her iki iilkenin giyim pazarlar1 arasindaki fark
ileriki yillarda daha fazla artis gostermis ve 2004 yilinda 60 milyar dolara
ulasmistir. Onem kazanan bir baska konu ise, 2004 yili itibari ile Japon niifusu
(127 milyon) ABD niifusunun (307 milyon) yaklasik iicte biri bir rakama
sahipken, Japon giyim pazarmin biiylikliigli ABD pazarmin sadece yiizde 15’ini
olusturmaktadir (United Nations, 2008) . Amerikalilarin ve Japonlarin tiikketim
aligkanliklar1 incelendiginde goriilmektedir ki ABD’de ortalama bir ailenin giyim
alanindaki tiiketimi yaklasik 1700 dolara ulagmaktadir. Fakat Japonlar icin ise
1990’lardan itibaren tiikketim oranlarinda hizli bir diisiis yasanmis ve ortalama bir
ailenin giyim harcamasi 1000 dolardan 700 dolar seviyesine inmistir. Bu sonug
Japonlarin 1990’lardan itibaren hazir giyim ve tiim tekstil riinleri tiiketimi ile
ilgili yasamis olduklart uzun siireli ekonomik durgunlugu da oldukg¢a net bir
sekilde ifade etmektedir. Aym1 zamanda yine arastirma sonuclarmma gore
Amerikalilarin Japonlara gore ¢ok daha fazla giyim aligverisi yaptiklarmi ve
Amerikalilarin giyim harcamalarinin Japonya'daki hazir giyim tiiketiminden iki
kat daha fazla oldugu belirlenmistir [47].

Japon tasarimi moday1 yalinlagtirarak sadece “oldugu gibi” gostermeye
calismigtir. Zaman igerisinde tasarimcilar, sagduyulu yaklasimlarindan 6diin
vermeden Avrupa’daki tasarim sektorii i¢in, daha yumusak renklerde iiriinler
iretmiglerdir. Glinlimiizde basarili Japon moda tasarimcilari, uluslararast moda

haftalarina katilarak koleksiyonlarini sergilemekte ve genis isgiiciine sahip olarak,
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diinya Tlzerindeki tekstil piyasasinda her gegen giin daha ¢ok soz sahibi
olmaktadir.

Bu basarilarinin bir sonucu olarak Japonlar; Tokyo’yu diinyanin besinci
moda baskenti olarak kabul ettirmeyi basarmislardir [4]. Bati modasimi ithal
etmek yerine birgok biiyiik Japon kurulusu, avangart ve gelisen moda ve hayat
tarz1 iirlinlerini finanse etmeye devam etmekte, markali {iriinler i¢in diinya ¢apinda

lisans anlagmalar1 imzalamaya yonelik gériismeler yapmaktadir.

7.4.1. Japon stili

Sokak modasinin en zengin oldugu iilke Japonya’dir. Japon sokak modasi
aslinda modadan ziyade bir “kiiltiir’” halini almistir. 19.yiizyilda baslayan sokak
trendleri, zamanla biiyiik gelismeler gostermistir. Japon sokak modasinda “‘ger¢ek
olamayacak kadar siradisi” giysiler hakimdir ve bunlar en ¢ok Tokyo’da
yayginlasmigtir. Tokyo’nun belli bashi bolgelerine ise 6zellikle degisik tarzdaki
gengler yogun ilgi gostermektedir. Harajuku, Ginza, Shibuya, Odaiba, Shinjuku
bunlarin bazilaridir. Aralarinda en meshur olan bolge ise Harajuku’dur [20].

Japon sokak modasinda hakim olan akimlarin basinda ‘Lolita akimi™
gelmektedir. Tiim diinyada popiilarite kazanmaya baslayan bu akim en ¢ok Japon
gencleri arasinda yaygindir.

“Lolita”larin ortak giysileri dantelli ¢orap, volanli kabarik etek/elbise,
kurdele ile siislenmis saglar, sapkalar ve firfirli giysilerdir. Kendi i¢lerinde de
gotik, klasik, punk ve lolitalar olmak tizere dort farkli akimi birlikte
yorumladiklari bir tarz hakimdir. Diger akimlari ise:

““Kogal”> mini etek, uzun corap, gomlek, kravat gibi okul iiniformasi
cagrisiml giysilerden olugsmaktadir. Kogal tarzin1 benimsemis genclerin en ilging
ozelliklerinden birisi koyu renk sacglarmin {izerine yaptirilmis Ozensiz sari
balyajlar ve goz c¢evresini bembeyaz birakmak suretiyle tiim yiize siiriilen turuncu
alliklardir.

“Ganguro” tarzint benimseyen genglerin yiizlerine siirdiikleri alliklar
turuncudan ziyade kahverengiye yakindir. Bir diger o6zellikleri de fosforlu
giysileridir. Turuncu, pembe, sar1 ve yesil renklerde giyinirler. Bir¢ogu saglarini

da fosforlu renklere boyatmaktadir.
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“Cosplay” Japonlar’in kostiimlii oyun adin1 verdigi bir akimindan
dogmustur. Cosplay’i benimseyen gengler bilgisayar oyunlarindan, ¢izgi
romanlardan veya animasyon filmlerden sectikleri bir karakterin kiligina
biirtinmektedirler.

Japon sokak modasinda goriilen kiyafetler popiiler markalarin giysilerinden
oldugu kadar genglerin kendi diktikleri giysilerden de olugsmaktadir. Sevdikleri ve
etkilendikleri markalar ile tasarimcilar ise: Issey Miyake, Yohji Yamamoto, Rei

Kawabuko, Comme des Gargons ve Uniglo’dur [46].

7.5. Diger moda sehirleri

Cok sayida Avrupa ve Amerika sehri moda haftas1 diizenlemektedir. Fakat
Tokyo gibi bu sechirler de, 6zellikle uluslararasi basinin daha yogun olarak ilgi
gosterdigi ana programda yer almamaktadirlar.

Son on yildir Ann Demeulemeester, Martin Margiela, Dries Van Noten,
Walter Van Beirendanck ve Dirk Bikkembergs gibi Belgikali tasarimcilar
yetenekli ve basarili moda tasarimcilar1 arasinda yer almaktadir. Ik olarak
tarzlarin1 minimalist ve anlasilir bulan bir izleyici Kitlesi bekledikleri Londra’da
ve sonrasinda daha biiylik uluslararasi bir kitle bekledikleri Paris’te Belgikalilar
giyime kars1 sade, kavramsal ve post-modern yaklasimlar1 yani sira, Siyah renk
tercihleriyle de Japonlart animsatmiglardir. Antwerp’in moda sehirleri arasinda
yer almasimi saglamiglar ve Josephus Thimister, Olivier Theyskens, Bernard
Wilhelm, Veronique Branquino ve Lieve Van Gorp gibi yeni nesil tasarimcilar
ortaya ¢ikarmislardir [4].

Ispanya’da 6zellikle Barcelona uluslararasi bilinirligi bulunan moda evleri
yaratmistir. Burada sehre hakim olan Gaudi mimarisi gibi stiller de canli,
stirprizlerle dolu, renkli ve etnik detaylara sahiptir. Tony Miro, Adolfo
Dominguez, Loewe, Josep Font, Victorio & Lucchino ve Gusto Barcelona’nin
geng, yaratici ve eglenceli moda koleksiyonlarina sahiptir.

Almanya’nin Diisseldorf kenti bu {ilkenin moda baskenti olmustur.
Diisseldorf ¢esitli tekstil ticareti etkinliklerinin merkezi olmakla birlikte ayni
zamanda Hugo Boss, Jil Sander ve Helmut Lang’in uluslararas1 moda evleri de

burada bulunmaktadir.
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Uzak Dogu’daki Hong Kong ve Tayvan gibi tekstil iretim merkezleri de
listelerine tasarimi eklemisler ve pasifik iilkeleri ilizerinde etkin olan kendi moda
haftalarim1 diizenlemislerdir. 1998°deki Asya krizi sonrasinda Cin ekonomisi
iyilesmeye baslamis ve sira disi bir biiyiime gerceklestirmistir. Boylelikle bu
bolgedeki batt markalarina yonelik talep de artmistir [17].

Genellikle mevsimlerin tersliginden etkilenen Avustralya ise, yiin
endiistrisinin ~ sagladigt  hammadde destegiyle ulusal moda haftasim
diizenlemektedir. Giiniimiizde moda merkezleri olarak nitelendirilen kentlere ek
olarak moda tasarim alaninda 6ne ¢ikan ve bu alanda gelismekte olan kentler de
bulunmaktadir. Giiney Afrika’da yer alan Johannesburg kenti de bu amag ile
2006 yilinda “uluslararasi oOlgekte yaratict kent olma” hedefini ekonomik
kalkinma programi kapsamina almistir. Kent iginde moda yarigmalari
diizenlenmesi igin calismalar gerceklestirilmis, sehre Ozgii yerel markalarin
yaratilmasi desteklenmis ve siire¢ i¢inde bu markalar uluslararas1 diizeyde ilgi
kazanmustir. Gelismekte olan moda merkezi olma iddiasindaki kentlerden
Dubai’de de turizmin canlandirilmasi amaciyla uluslararasi diizeyde tasarim
etkinliklerinin gergeklestirilmektedir. Bu organizasyonlar ayni zamanda devlet
tarafindan da desteklenen biiyiik turizm programlari olarak kabul edilmektedir.
Burada tasarimin 6nem kazanmasinin bir bagka nedeni ise Arap iilkelerinde
tasarim {rlinlerine olan ilginin artmasindan kaynaklanmaktadir [48]. Sonug
olarak; Fransa, Italya, Ingiltere, Amerika, Japonya gibi geleneksel moda
pazarlarinin yani sira giinlimiizde gelismekte olan iilkelerde de moda tasarim
pazarlarinin biiyiimeye basladigi, etnik tekstil dirlinlerinin ve tasarimlarin
kullanilmasi yoluyla farklilik ve ¢esitlilik yaratarak diinya pazarinda yer aldiklar
bir gercektir. Bu gelisme bir yandan rekabet ortamini arttirirken bir yandan da
Tirkiye’nin bu pazarlara da yakin olmasi nedeniyle bolgesi i¢inde alternatif bir

secenek olabilmesi agisindan 6nemli bir olanak yaratmaktadir [4].
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8. ARASTIRMA YONTEMI

Bu tez c¢alismasinin ana amaci modanin tarihsel siireci ve gelisimi,
gelisimini etkileyen faktorler ile birlikte giysinin toplumsal degisiminin
degerlendirilmesi, buradan yola ¢ikarak sokak modasi, sokak modasina yon veren
sehirler ve bu sehirler arasinda dnemli bir yere sahip olan Milano’nun istanbul
sokak modasi ile yazili ve gorsel kaynaklar referans alinarak karsilastirilmasidir.
Woodward [30] “sokak stili” teriminin dergiler, sergiler, bloglar, akademik
yayinlar gibi pek ¢ok yerde kullanildigini belirtmis ve gergeklestirdigi ¢alismada
giincel sokak stili mitinin ne oldugunu ve kalabaliklarin gilinlik pratigi ile
iligkisini sorgulamistir. Bu amacla hazirlamis oldugu calismadaki genc¢ niifusla
ilgili devam eden kKitlesel moda arastirmasimna dayanarak, Istanbul ve Milano
sehirlerinden derlenen fotograflar ile stil gruplarinin ne olduklarmin ve bu
gruplarin  igerisindeki  stil  farkliliklart  tez ~ calismast  kapsaminda
detaylandirilmistir.

Sokak stili pratikte tasarimcilar tarafindan iiretilmeyen veya podyumlarda
goriilmeyen ancak sokakta goriilen moday1 ve stilleri ifade eder. Sokak stili fikir,
deyim, uygulama ve goriintii olarak bir¢ok yerde yer alir: 6rnegin popiiler deyimin
parcas1 olarak, dergilerin sokak stili boliimlerinde modanin medya gdsterimi
olarak, sergilerde ve akademisyenlerin raporlarinda [30].

Bulgulara ulagsma siirecinde her iki metropoliin igerisinde yer aldig:
iilkelerin endiistrilerinin, tekstil sektorlerinin ve kiiltiirel ge¢cmislerinin konu
edildigi ¢ok sayida kitap, tez, makale, gazete ve dergi incelenmistir. Arastirmada
kullanilan gorseller ise agirlikli olarak tez konusu g¢ergevesinde kaynak
olusturulabilecek bilgiler igeren ilgili internet sitelerinden, moda bloglarindan ve
Milano sehri sakinlerinin sokak fotograflarindan derlenmistir [49]. Bu gorsellerin
bircogu uluslararas1 basar1 kazanmis fotograf¢i Scott Schuman’in  “‘The
Sartorialist’” isimli internet sitesine aittir. Herhangi bir marka ya da tasarimci
gozetmeksizin kendisine ilham veren sokak stillerini yakindan izleyen ve kisilerin
bu benzersiz tarzlarini sahibi oldugu internet sitesine tasiyan Schuman, kendisini
takip edenlerin trendlere uygun olarak moday1 yorumlamalarina ve onu stilize

etmelerine olanak saglamaktadir. Arastirmada kullanilan diger gorsellerin
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kaynaklarini yerli ve yabanci birgok dilde yayin yapan moda dergileri, genglerin
Ozellikle moda haftalari1 ve giincel trendleri aktif olarak takip ettikleri moda
bloglar1 ve ilgili internet siteleri olusturmaktadir. Tiim bu kaynaklar incelenerek
sokak modas1 smiflandirilmis ve bu siiflara uyabilecek c¢ok sayida fotograf
arasindan geneli yansitacagi diisiiniilenler se¢ilmistir.

Yapilan literatiir taramasi sonucunda birgok kaynaktan referans alinarak
Milano sokak modasini incelemeden 6nce sehrin yogun olarak aligveris yapilan
bolgeleri belirlenmistir [25]. Bu bolgeler Via Montenapoleone, Via Manzoni, Via
Della Spiga, 10 Corso Como, Corso Venezia, Corso Emanuelle gibi caddelerdeki
cesitli markalarin ve modaevlerinin magazalarint kapsamaktadir. Buradaki
markalar arasinda ise Versace, Gucci, Bally, Salvatore Ferragamo, Etro,
Valentino, Costume National, Viktor&Rolf, Sergio Rossi, Miu Miu, La Perla,
Bottega Veneta, Prada, Chanel, Fendi, Kenzo, Missoni, MaxMara, Pinko, Patrizia
Pepe ve Dolce&Gabbana yer almaktadir. Milano sokak modasi orneklerinin
incelenmesi sonucu Italyanlarin sokak stillerine sadece yerel ve liiks markalarin
rtinlerini  degil, aym1 zamanda H&M, Zara, Mango, Diesel gibi kiiresel
markalarin trtinlerini de tasidiklar1 goriilmektedir.

Fotograf inceleme ve degerlendirme asamasinda Milano sokaklarindan
derlenen, ayni zamanda sehrin tiim aligveris bolgelerini de kapsayan ve bu
baglamda tez caligmasina kaynak teskil edebilecek 652 adet sokak fotografinin
degerlendirilmesine karar verilmistir. Tiim bu gorsel kaynaklarin 1g1ginda Milano
sokak modast 6 ana baslik altinda toplanmistir. Bu alti grup olusturulurken
kisilerin yas1, maddi geliri ya da meslek grubu dikkate alinmamuis, yalnizca kadin
ve erkek olarak iki gruba ayrilarak degerlendirilmistir. Bu degerlendirme
sonucunda ana hatlar1 ile Milano sehri sakinlerinin hayat tarzlarna, yasam
sekillerine ve kiiltlirlerine gore trendleri yorumlama big¢imleri detayli bir sekilde
yorumlanmistir. Sokak stillerinin hizli ve dinamik bir sekilde modadan ve sokak
kiiltiiriinden etkilendigi goriilmiistiir. Bunun yami sira iilke genelindeki tekstil
sirketleri tasarimcilar ve endiistri arasindaki ortaklik kapsaminda uluslararasi
standartlarda ve kalitede tiretime Oncelik vererek sektorler arasindaki uyumu
korumaya &zen gostermektedir. Hi¢ siiphesiz endiistrinin 6nceligi Italyan

modasinin yapisini korumak ve bunu gelecek kusaklara aktarmaktir.
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Sokak modasinin detaylandirildigr bir diger sehir ise Istanbul’dur. italya’da
oldugu gibi Tiirkiye’de de moda kavraminin gelisimi yazili kaynaklar tizerinden
aktarilmis, Istanbul sokak modas1 ise ayni sekilde Milano’da oldugu gibi agirlikli
olarak gorsel kaynaklardan olusan ayrintili bir inceleme sonucu bu c¢alismada
yerini almistir. Gorsel kaynaklarin 6nemli bir yer tuttugu bu boliimde, arastirmay1
destekleyen sokak modas1 fotograflarinin biiyiik bir kismi ‘“Moda Tiirkiye’” isimli
internet sitesinden derlenmistir. Bu site kendi ifadeleri ile “‘Tiirkiye 'nin ilk moda
sitesi olup; yerli-yabanci popiiler pek ¢ok moda blogunun moda haberleri kaynagi
olmasimin yani sira, kiiresel moda bagskentlerinden derledigi yiizbinlerce defile ve
sokak modasi fotografi ile de konusundaki en genis icerikli Tiirk¢e kaynaktir’
[62]. Bu internet sitesinde fotograflar1 yer alan kisilerin kimlik bilgilerinin yani
sira meslekleri ve se¢mis olduklar1 kiyafetlerin markalar1 da fotograflarinin
yaninda yer almaktadir.

Sokak modasi gruplara ayrilmadan once Istanbullularm ahsveris bolgeleri
belirlenmistir. Bu bolgeler ¢ogunlugunu geng¢ niifusun olusturdugu ve semt
sakinlerinin oldukga ilgi gdsterdigi Beyoglu-istiklal Caddesi’ni, Nisantasi-Abdi
Ipek¢i Caddesi’ni, Kadikdy-Bagdat Caddesi'ni ve Atlas, Terkos, Aznavur, Halep
gibi birgok pasaj1 kapsamaktadir [33]. Bu caddeler iizerinde yerli ve yabanci hazir
giyim magazalari, liiks markalar ve siparis giyim ilizerine iretim yapan moda
evleri bulunmaktadir. Bu markalara 6rnek olarak; Beymen, Vakko, Louis Vuitton,
H&M, Mango, Zara, Emporio Armani, Burberry, Zadig& Voltaire, Yargici, Mavi
Jeans, Adidas, Diesel, Benetton, DKNY, Ipekyol, Prada, Marks&Spencer,
Christian Louboutin, Arzu Kaprol, Bally, Diane Von Furstenberg, Hermes,
Stefano Ricci, Machka, MaxMara, Massimo Dutti, Home Store, Boyner,

Swarovski, Ipekyol, Koton magazalarini gdstermek miimkiindiir.
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Istanbul sokaklarindan derlenen, aym1 zamanda sehrin tiim aligveris
bolgelerini de kapsayan ve bu dogrultuda tez ¢caligmasina kaynak teskil edebilecek
635 adet sokak fotografi incelenmistir. Sokak stillerini yerli-yabanci birgok
markanmn iiriinleri ile olusturan Istanbullularin, arastirma kapsaminda bir araya
getirilen sokak fotograflar1 degerlendirilmis ve Istanbul sokak modas1 6 ana baslik
altinda toplanmistir. Bu gruplar olusturulurken kisilerin yas, meslek ya da maddi
gelirleri dikkate alinmamus, giinliik kiyafet secimleri incelenerek yalnizca kadin
ve erkek olarak iki ayr grupta degerlendirilmistir.

Degerlendirme sonucunda goriilmiistiir ki Istanbul sehri sakinlerinin sokak
stilleri giindemdeki gelismelerden, popiiler egilimlerden ve gencglik alt
kiiltirlerinden beslenmektedir. Ayni zamanda likks markalarin {riinlerinin
kullanim1 6zellikle son yillarda artis gostermekte, bunun yani sira giinliik kiyafet
secimleri konusunda sade ve gosterigsiz formlar tercih edilmektedir. Gengler
tarafindan Mango, Zara, Koton, H&M, Top Shop, Mavi Jeans gibi ulusal-
uluslararas1 markalarin {rtinleri daha agirlikli olarak ikinci el kiyafet ve
aksesuarlarla birlikte kullanilmakta, 6zellikle son yillarda spor markalarin iriinleri
sokaklarda daha fazla yer almaktadir. Kiigiik bir grup ise aidiyet hissettigi bazi
yerel kiiltiirlerin giysilerini gilinliik hayatina tasimay: tercih etmektedir. Tiim bu
bulgular sonucunda siiphesiz ki Istanbul sokaklarindaki insanlarin giinliik
hayatlarindan derlenen gorseller, halkin moday1 algilama, 6ziimseme ve onu
kullanma bigimleri ve gercekte ne giydigiyle ilgili ilging ve benzersiz bir kaynak
olusturmaktadir [50].

Arastirma siireci ile birlikte elde edilen veriler dogrultusunda Milano ve
Istanbul gibi iki farkli metropolde yasayan insanlarm giinliik hayatlarindaki giyim
tarzlari, sokak modasi kavrami baslig1 altinda incelenmis ve kullanilan gorseller
ile birlikte kiltirler aras1 farkliliklar, iilkelerin i¢inde bulunduklar1 tekstil
sektoriiniin kosullar1 da géz 6niinde bulundurularak karsilastirma yapilmistir. Her
iki kentin sokak modasinin degerlendirildigi gruplarin birbirleri ile benzerlik
gosterdigi ve ayrildigi noktalarin mevcut oldugu, nedenleri ve sonuglari ile

birlikte tartisilmistir.
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9. TARTISMA, SONUC VE ONERILER

9.1. Sokak Trendleri ile “Milano’’

Italya, 2. Diinya Savas1 ve sonrasindaki siirecte zor giinler gecirmis ve iilke,
ABD’nin yardimlarina ragmen ekonomik olarak toparlanmak i¢in olduk¢a uzun
slire harcamigtir. Bununla birlikte o donemden bu yana, sanata verilen degerin de
katkilariyla moda endiistrisinde biiyiik bir basariya ulasilmistir.

Tekstil ve konfeksiyon sektdrleri Italya’nin baslica sanayi sektorleri
arasinda yer almaktadir. Tekstil sektoriiniin toplam imalat ve sanayi iretimi
icindeki payinin yiiksekligi anlaminda italya, diger sanayilesmis Batili iilkelerden
ayrilmaktadir. Italyan tekstil ve konfeksiyon sektorleri, kendi iilkelerinde en
basarili endiistri kollarindan biri olmalarinin yan1 sira, Avrupa genelinde ve diinya
capinda da Onde gelen tekstil ve konfeksiyon sektorleri arasinda kabul
edilmektedir. Italya ekonomisinde 6nemli bir paya sahip olan tekstil sektdriiniin
[talyan sanayisinin toplam cirosunun %10’nu olusturdugu tahmin edilmektedir.
Yine Italya genelinde bu sektdrlerde iiretim, dagitim ve perakende alanlarinda 50
binden fazla isletme kayitli olup, bu firmalarda 500 binden fazla c¢alisanin
istihdam edilmektedir [51].

Tiim moda sistemi ele alindiginda Italya’nin ihracat yaptig1 (Tuhafiye dahil
olmak tizere tekstil triinleri, giyim, aksesuar -eldiven, sapka, kemer- vb.) en
onemli iilkeler Almanya, ABD, Fransa ve Ingiltere’dir. Ithalat ise Cin, Romanya,
Almanya ve Fransa’dan gerceklesmektedir. Bu sistem igerisinde ihracat yapan
sirket sayis1 22 bin civarindadir. Liiks iirlinler piyasasinda ise yaklasik 10 adet
Italyan markas1 diinya pazarmin %20’sini elinde tutmaktadir. Liiks Italyan
markalarinin en fazla ihrag edildigi tilkeler ise ABD ve Japonya’dir [51].

Italya ayakkabi, deri ve triko alanlarma hakimdir ve 6zellikle erkek hazir
giyim alanindaki takim elbise markalariyla séz sahibidir. Uretim iilke ¢apina
yayilsa da Milano, ipek-baski endiistrisiyle bilinen nehir kenarmdaki Como
kasabasina ve Piedmont’taki yiin isleyicilerine yakinligiyla ilkenin kalbi

konumundadir. Italyan kumas endiistrisi, tiim diinyadaki tasarimcilarin taleplerine
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karsilik veren gelisime agik ve yenilikgi bir sektordiir. Triko ise Floransa, Prato ve
Bologna civarinda tiretilmektedir.

Kuzey Italya’da bulunan Milano kenti iilkenin ticari, sanayi ve kiiltiirel
merkezi oldugu gibi ayn1 zamanda modanin da baskentidir ve diinya ¢apinda da
moda merkezi olarak kabul edilmektedir. Uluslararasi basar1 kazanmis italyan
markalaria da ev sahipligi yapmakta olup, tekstil ve hazir giyimin yani1 sira diger
sanayi kollartyla da Italya’nin finansal merkezi ve en zengin sehridir. Liiks
tilkketim ve ipek ticareti gelenegi ise bu metropole yeni ylizyilin ‘‘moda baskenti’’
unvanini kazandirmistir [52].

ITKIB tarafindan yapilan bir arastirmada da [51] Italya’nin diinyanin hazir
giyim ve moda endiistrisinin en Onemli pazarlarindan biri oldugu ifade
edilmektedir. AB pazarinin 6nemi, soz konusu iiretici Tiirkiye oldugunda ¢ok
daha fazladir. Fakat bu pazarla ilgili bilinmesi gereken bir baska detay ise AB
tilkelerinin ayni zamanda diinyanin en 6nemli hazir giyim ve moda merkezi
oldugudur. Bu durumun gostergesi olarak ise de diinyanin en ¢ok bilinen 10 moda
markasinin 9’unun Avrupa kokenli olmasi drnek gosterilmektedir.

Avrupa Birliginin 5 biiyiik iilkesi olan Almanya, Ingiltere, Italya, Fransa ve
Ispanya  AB’deki toplam  hazir giyim tiiketiminin  yiizde 80’ini
gerceklestirmektedir [51]. Avrupa Birligi konfeksiyon iiretiminde ise lider
konumundaki iilke Italya’dir. Italya, Avrupa Birligi’nin toplam konfeksiyon
iiretiminin yiizde 37’sini tek basmna gerceklestirmektedir. Italyan erkekleri
ozellikle dis giyimde kaliteli ve pahali iirlinler kullanmayr tercih ederek
Ingiltere’nin ardindan AB’de ikinci sirada yer almaktadir. Italyanlarin tiiketim
aligkanliklarinda 6nemli bir yere sahip olan konu ise modadir. Eger moda soz
konusu ise Italyanlar -kadin erkek fark etmeksizin- satin aldiklar1 iiriinlerin
fiyatlarm ikinci planda degerlendirmektedir. Italya’da iklim ve kisi basina diisen
gelirdeki bolgesel farkliliklar aymi zamanda tiiketim aligkanliklarini  da
etkilemektedir. Ornegin; Italya’nin giineyinde kuzey bélgelerine gore daha ucuz
ve orta kalitede kiyafetler tercih edilmektedir. Bu bakimdan iilkenin glineyinde ve
adalarda giyime harcanan para kuzeye gore oldukga azdir.

AB’deki diger iilkelerle karsilastirildiginda Italyanlar moda egilimlerine ve

kisisel tarzlarina diiskiindiir. Fakat Italya’da yiiksek fiyatlh iiriinlerde
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tasarimcilarin rolii azalmakla birlikte hala yiizde 7-8 oraninda bir pazar payimna

sahip olduklar1 da bir gergektir [52].

9.1.1. italya’da moda

Italyan modas1 Fransiz modasina gore renk ve doku agisindan daha usta
olmasiyla, kumaslar1 ise daha yumusak ve daha Ozenli kullanmasiyla
bilinmektedir. Tasarimcilar, koleksiyonlarin1 hazirlarken dokiimli kiyafetleri ve
yumusak dokulu iplikleri tercih etmektedirler. Ornek verilmesi gerekirse tasarimei
Giorgio Armani, hem erkek hem kadinlar i¢in rahatligin 6n planda oldugu,
Ozglvenli ve elit goriniimdeki kiyafetlerin tasarlanmasinda biiyiik bir iine
sahiptir. Goriiniim 6zellikle Amerikalilar arasinda popiiler olmustur ve dolayisiyla
diisiik fiyatl Armani koleksiyonlar1 ABD’de iyi bir satis potansiyeline sahiptir.

Milanolu moda tasarimcilarim1 tanimlarken ise iki kavram {izerinde
durulmaktadir: ‘‘yalin sikhik>’ ve ““pratiklik’’. Bu 6zelliklerinin yani sira kisiye
0zel giyimi (haute couture), hazir giyime (pret a porter) uyarlayarak modernize
etmeleri sayesinde ise Parisli ve Floransali tasarimcilarin oniine gecerek diinya
capinda basar1 kazanmiglardir [34].

Glinliimiiz moda kavraminin yazili tarthi 1905°te baslasa da baz1 kaynaklara
gore Ozellikle 18. yiizyilda operadan etkilendigi ve yayildigi soylenmektedir.
Opera Kkiiltiiriiniin  *‘italyan modasinin>> ortaya cikisinda da rolii olduk¢a
onemlidir. 1886 yilinda sehirdeki terzi sayis1t 383’ken, 1911°de ise 176 bin
calisanin 43 bini tekstil sektoriinde bulunmaktadir [4].

Milano, Italya’daki moda ve tasarim endiistrisinin oldugu kadar, finansin ve
hizmet sektoriiniin de baskenti olmustur. Giiniimiizde Milano Italya’daki pek ¢ok
tesebbiisli ve iiretim faaliyetini blinyesinde barindiran, uluslararas1 boyuta sahip
biiyiik bir metropoldiir. Italya genelinde tekstil ve hazir giyim sektorlerinde elli
binden fazla isletmenin kayitl oldugunu ve bu firmalarda 500 binden fazla kisinin
istthdam edildigini sdylemek miimkiindiir. Tekstilin toplam imalat ve sanayi
liretimi igindeki paymin yiiksekligi anlaminda Italya, diger sanayilesmis batili
iilkelerden de ayrilmaktadir [51]. Italya, AB’nin ve diinyanin en biiyiik
ekonomileri arasinda kabul edilmektedir. Ulke 61 milyon niifusu ve 1,9 trilyon

euroluk gayrisafi yurt ici hasila (GSYIH) ile diinyadaki en 6nemli pazarlardan
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birine sahiptir. Kuzey bolgesinde yogunlasan sanayi faaliyetleri kuzey batidan
(Torino’dan), Milano iizerinden kuzey doguya (Venedik’e) kadar uzanmaktadir.
Ayni zamanda bu bolge Avrupa’nin en sanayilesmis ve verimli bolgelerinden
biridir

Italya bircok alanda iiretmis oldugu kaliteli tasarim iiriinleri ile iinliidiir. Stk
kiyafetlerden, liiks arabalara, son moda ev esyalarindan deri iiriinlere kadar ¢ok
cesitli bir yelpazeye sahiptir ve énemli bir alisveris merkezidir. Italya’da {iriin
pazarlama usul ve esaslari, diger Bati Avrupa iilkelerinden farklilik arz
etmektedir. Yiiksek alim giicii bulunan bolgelerde, kaliteli ve Italyan markalarina
yonelme goze carpmaktadir. Ancak Ozellikle orta ve diisiikk gelir gruplarinin
yogun oldugu giiney ve orta Italya bélgelerinde, ucuzluk ve kalite 6n plana
¢ikmaktadir [29].

Tanmmus Italyan liks tasarim firmalari arasinda Armani, Versace, Byblos,
Gianfranco Ferre, Fendi, Dolce & Gabbana ve Missoni’yi sayabiliriz. Tarihi bir
gelenege bagli ve yiiksek kalitesiyle bilinen markalardan Pucci, Gucci, Prada ve
Salvatore Ferragamo son yillarda ¢izgilerini modernlestirmis ve gliniimiizde
koleksiyonlarint tamamlayan aksesuarlariyla da moda diinyasmna oOnciiliik
etmiglerdir. Stone Island, Blumarine, Sisley, Emporio Armani ve Max Mara gibi
tasarimcilar, glinliik giyim agirlikli markalarini yliksek kalitede sunmaktadirlar.
Benetton gibi cadde magazalari ise ¢ok sayida ve ¢esitteki Urlini diisiik bir
maliyetle fakat iyi kaliteden 6diin vermeden sunmaktadir.

Bu noktada 6nem arz eden bir husus da, Italyan tiiketicisinin, alisveris
bolgelerindeki ana caddeler iizerinde yer alan zincir magazalar1 ve markalar
oncelikli olarak tercih etmekte olusudur [51]. Turquality projesi ¢ercevesinde AC
Nielsen firmasi tarafindan Italyan hazir giyim pazari ve tiiketim aligkanliklariyla
ilgili olarak hazirlanan rapora gore [34], Italyan tiiketicisi i¢cin aligveris yapmak,
ozellikle de giyim-kusam ve ayakkabi aligverisi, ayni zamanda sehri de yasamak
anlamina gelmektedir. Diger bir ifade ile Italyanlar genel olarak diikkanlardan ve
cadde iizerlerindeki zincir magazalardan aligveris yapmayi; aligveris merkezlerine

oranla daha fazla tercih etmektedirler.
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Italyan kadinlar ise, erkeklere gére daha fazla aligveris yaparak iiriin satin
alirken; erkekler daha ziyade ihtiyaglari g¢ergevesinde ve daha bilingli hareket
ederek aligverislerini tamamlamaktadirlar [34].

Milano kentinde diizenlenen moda etkinlikleri ve fuarlari, sehrin disinda yer
alan Fiera di Milano fuar alaninda diizenlenmektedir. italyan modasinin yénetim
organ1 Camera Nationale della Moda Garibaldi bolgesinde Citta della Moda e del
Design -Moda Sehri- adinda ve biiyiik yatirimlar ile olusturduklari alternatif bir
moda merkezi insa etmistir. Burasi, bir gosterim ve sov merkezine, 1950’lerden
bu yana “Made in Italy’> devrimine katkida bulunan tasarimcilarin arsivlenmesi
icin moda miizesine ve moda egitimi verecek bir {iniversiteye ev sahipligi
yapmaktadir.

Moda, Milano’da 6nemli bir is koludur. Diger moda bagkentlerinden daha
az avangard fakat daha fazla sokak stilini yansitan markalart vardir. Ayrica
ftalyanlar, Ingiliz ve Japon yaraticithgini destekleyerek, cok sayida yabanci geng

tasarimciy1 da atolyelerinde istihdam etmektedir.
9.1.2. Milano sokak modasi

Milano sokak modasi, Paris sokak modas1 ile birebir oOrtiisecek kadar
benzerlikler gostermektedir. Fakat Italyanlar stil konusunda daha cesur ve daha
iddialidirlar. Minimalden ziyade marjinal pargalar kullanmay1 ve giinliik hayattaki
giyim tercihleri ile de dikkat ¢ekmeyi sevmektedirler [34]. Genellikle “Avrupali
gengler’” olarak nitelendirilen bu metropoliin sakinlerini, alt1 ana grup igerisinde

degerlendirebiliriz. Bu gruplar sunlardir:

1. Klasik: Az ve 06z aligveris yapmayi seven, kaliteli markalardan
giyinmeyi tercih eden kisilerdir. Bej pantolon, beyaz gomlek, babet ayakkabi tarzi
sade ve klasik kesimli giysileri tercih etmektedirler. Takilar1 ufak pirlantalar, ince
zincirli kolyeler ve inci kiipelerden olusmaktadir. Sekil 5 ve Sekil 6’daki
orneklerde de oldugu gibi Milanolu kadinlar ve erkekler giinliik hayatlarinda

klasik, sade, diiz renkli ve kaliteli markalardan olusan kiyafetler tercih etmislerdir.
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(@) (b) (©) (d)

Sekil 9.5. Milano Klasik bayan sokak modasi 6rnekleri [61]

(@) (b) (©) (d)

Sekil 9.6. Milano Klasik erkek sokak modas1 6rnekleri [61]
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2. Popiiler: Orta sinif markalar1 kullanmay1 tercih etmekte ve moday1 ¢ok
yakindan takip etmektedirler. Bir sezon giydikleri ertesi sezon mutlaka demode
olacak ve bir daha tercih edilmeyecektir. Bu yiizden giyim tarzlarim tarif etmek
oldukga zordur. Trendlere gore stillerini belirleyenler Sekil 7°deki 6rneklerde
oldugu gibi bize sezonun 6ne ¢ikan renkleri ve formlar1 hakkinda 6nemli ipuglart
da vermektedir. Sekil 8’de ise 6zellikle kadinlar kadar moda egilimlerini yakindan
takip eden erkeklerin sezonun trendlerini yansitan segimlerinden Ornekler

goriilmektedir.

(@) (b) (© (d)

Sekil 9.7. Milano Popiiler bayan sokak modas1 6rnekleri [61]

@) (b) (© (d)

Sekil 9.8. Milano Popiiler erkek sokak modasi1 6rnekleri [61]
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3. Yaratici: Geng tasarimcilar takip etmekte, ufak butikleri aragtirarak
farkli ve goriilmemis giysileri satin almaktadirlar. Degisik formlar, kesimler,
iddial1 modeller kullanir, renkli kiyafetler giymeyi tercih etmektedirler. Giyimde
oncli ve cesurdurlar. Sekil 9 (b)’deki 6rnege bakildiginda oldukga renkli ve iddiali
bir form goriilmektedir. Erkeklerin tercihleri dikkate alindiginda ise Sekil 10 (c)
ve (d)’de renkli kiyafetler oldugu kadar aksesuarlarinda da yaratict detaylara yer

verdiklerini soylemek miimkiindiir.

(@) (b) © @

Sekil 9.10. Milano Yaratici erkek sokak modasi 6rnekleri [61]

74



4. Burjuva-Bohem: Popiilerlik kazanmamis ve heniiz kitleler tarafindan
kesfedilmemis pahali markalar1 tercih etmektedirler. Bazilari salas, pespaye veya
siradan goriinmektedir. Fazla ugrasilmamis ve tizerinde ¢ok da diisiiniilmemis bir
tarzlar1 varmis gibi gostermek oncelikli hedeflerindendir. Bu tanimlamaya uyan
en iyi ornekler ise Sekil 11 (b)’de ve Sekil 12 (a)’de bulunan kisilerin yapmis
oldugu tercihlerdir. Diger 6rnekler ile ortak noktalari ise hepsinin sade, iddiasiz ve

zamansiz kiyafetleri Milano sokaklarina tagimalaridir.

(@) (b) (© (d)

Sekil 9.11. Milano Burjuva-Bohem bayan sokak modas1 6rnekleri [61]

(@) (b) (© (d)
Sekil 9.12. Milano Burjuva-Bohem erkek sokak modasi 6rnekleri [61]
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5. Liiks: Liiks markalar1 ve spor giysileri sevmektedirler. Begendikleri
pahali iriinlerin “‘benzerlerini’’ kullanmaktan g¢ekinmezler. Moday1 da takip
ederler ama aslinda onlar i¢in moda daha ¢ok begendikleri iinliilerin, idollerinin
veya yasitlarmin giydikleridir. Sekil 13’deki Milanolu kadinlarin  giinliik
hayatlarinda abartili form ve desenlerde kiyafetler kullandiklar1 agikca
goriilmektedir. Sekil 14 (b) ile (d)’de yer alan Milano liiks erkek sokak modasi
orneklerinde ise oldukc¢a iddiali ve cesur tercihlerin yapildigim1i sdylemek

mumkindiir.

(a) (b) (c) (d)

@) (b) (© (d)

Sekil 9.14. Milano Liiks erkek sokak modasi 6rnekleri [61]
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6. Sik-Tarz: lyi siklik, iyi tarz anlamma gelen ‘‘Bon Chic Bon Genre”’
tarz1 cergevesinde stillerini belirleyen kisilerdir. Chanel marka bir {iriinii, daha
orta Olgekli gruba hitap eden bir marka olan Zara’dan sectikleri {iriin ile
kombinleyebilecek kadar kendine giivenen ve her giydigini iyi tasiyan kisilerden
olusur. Kendi tarzlarima gore kendi modalarini yaratmaktadirlar. Bu grubun
erkekleri ise genellikle Italyan ve Ingiliz giyim stilini benimsemislerdir. Sekil
15’de yaratic1 ve sofistike giyimleri ile Milano Sik-Tarz bayan sokak modast
ornekleri goriilmektedir. Sekil 16°da ise g¢esitli yas gruplarindan olusan bu
orneklerde -ozellikle (a) orneginde- tercihini Italyan stilinde sik ve Klasik
takimdan yana kullanan Milanolu erkeklerin giinliik giyim tercihleri yer

almaktadir.

@) (b) (©) (d)

Sekil 9.15. Milano Sik-Tarz bayan sokak modast 6rnekleri [61]
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(@) (b) (© (d)

Sekil 9.16. Milano Sik-Tarz erkek sokak modasi ornekleri [61]

Milano sokaklarindaki bu orneklerin de tercih etmis olduklar1 ve takip
edilen markalarin baglicalar1 ise Dolce&Gabbana, Chanel, Valentino, Yves Saint
Lauren, Zara, H&M, Zadig&Voltaire, Maison Martin Margiela, Isabel Marant,

Benetton ve Promod’dur.

9.2. Sokak Trendleri ile ““istanbul’’

Sokak egilimleri ile Istanbul sehrinin incelenmesinden once tekstil
sektoriinin  Tirkiye’deki tarihi gelisiminin degerlendirilmesi gerekmektedir.
Tekstil endiistrisi bircok gelismekte olan iilkede oldugu gibi Tiirkiye’de de
ekonominin lokomotifi konumundadir. Gegmisi Osmanli imparatorlugu’na kadar
uzanan, sektor donanimina da bagli olarak diinya dl¢eginde 6nemli bir rekabet
giiciine sahip olan Tiirkiye tekstil endiistrisinin en 6nemli pazarlar1 AB {ilkeleri ve
ABD’dir. Hizla gelisen teknolojiye bagli olarak tekstil endiistrisi goreceli olarak
emek-yogun bir iiretim siireci yapisi kazanmistir [53].

Anadolu’nun giyim iiretim teknikleri ve gelenekleri Selguklu ve Bizans
doneminden gelerek Ortagag’a, yani Osmanlilara kadar uzanmaktadir. Osmanl
Imparatorlugu’nda pamugun ve ipligin iiretilmesi ve islenmesi iiretim
faaliyetlerinin énemli bir kismini olusturmaktadir [53]. Ug biiyiik imparatorluga

baskentlik yapmis olan Istanbul, 15. yiizyila gelindiginde ise sahip oldugu ticari
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potansiyeliyle birlikte iilke ¢apinda derinin, dokumanin ve giyimin kisacasi tekstil
tirtinlerinin merkezi konumunda olmustur.

Osmanli sultanlar1 giyim ve kusama olduk¢a O6nem vermistir. Sarayda
olusan, vefat eden sultanlarin kiyafetlerini bohgalama gelenegi, giiniimiizde
donemlerin sosyal tarihini anlamamiz igin arastirmacilara yol gostermektedir.
Kaliteli giyinmeyi seven sultanlar, saray biinyesinde dokuma atdlyeleri
olusturmuslardir. Hassa nakkaslar1 tarafindan hazirlanan desenler bu atdlyelerde
6zenle dokunmustur. Saray atdlyeleri yetersiz kaldiginda ise Istanbul ¢evresindeki
ve Bursa’daki atdlyelerden destek almmistir. Ozellikle Bursa bu konuda énemli
bir merkezdir. ran’dan ithal edilen ham ipek de yine burada dokunmustur [53].

15. yiizyllda Osmanli sarayi, bagkent Istanbul’'un giyim kusamim
yonlendiren bir merkez konumundadir. Bu ddénemde Istanbullular gosterisli,
pahali kiyafetler giyerken, Anadolu ve Rumeli’nin kdylerinde, kasabalarinda halk
sade kumaslar ve detaydan uzak kiyafetlere yonelmislerdir. Diinyanin ilk kapali is
ve aligveris merkezi olan Istanbul Kapalicarsi esnafinin iirettigi, renkleri ve
desenleriyle &n plana ¢ikan kumaslar ve giysiler, Istanbul’dan hareket eden
tekneler ve develere yiiklenerek bat1 ile doguyu baglayan ticaret kopriisii Ipek
Yolu’nun iizerinden Cin’e kadar uzanan genis topraklara gonderilmistir.

19.yiizy1l sonrast Osmanli Imparatorlugu, tarihsel ve kiiltiirel mirasin siyasi
rejimini degistirerek Cumhuriyeti kabul eden Tiirkiye Cumhuriyeti’ne birakmustir.
Devlet giyimdeki ¢agdaslasma hareketiyle birlikte modern tasarim atdlyelerinin
ve yeni fabrikalarin kurulmasima onciiliik etmistir. 1930’larin basinda kokli ve
geleneksel giyim endiistrisinin ilk adimlar1 atilmistir. Donemin  yeni
teknolojilerini  kullanan firmalar, {retimi uluslararas1 dilizeye tagimistir.
Cumbhuriyet’in bu doneminde {retimin temelini Slimerbank olusturmustur.
Devletin destegiyle iilkenin ¢esitli sehirlerinde kurulan biiyiikk capli fabrikalar
uzun yillar tekstil ve konfeksiyon iiretiminin ana merkezleri olmuslardir.
1970’lerde 6zel sektor ilk olarak pamuk ipligi tiretiminden baslayarak hizli bir
yiikselise gecmistir. 1980°li yillarda boya, terbiye, 6rme ve dokuma kumas
firmalar1 ¢ok hizli bir sekilde biiylimeye baslamis; 1990’lara gelindiginde ise
Tiirkiye diinyanin 6nemli tekstil ve hazir giyim ireticisi ve ihracatcist olarak

kabul edilmistir [54].
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Giliniimiizde Tiirk hazir giyim sektorii, kendi topraklarindaki tarihsel ve kiiltiirel
mirasi, gelecegin teknolojileriyle birlestirerek, kiiresel pazarda diinyanin en biiyiik
tireticilerinden biri olarak kendisine tartismasiz 6nemli bir yer edinmistir. Tarihsel
ve ayni1 zamanda bolgesel kiiltiiriinden gelen yetenekleriyle birlikte yiikselen bir
moda merkezi konumundadir. ‘Istanbul Fashion” markasmi giiclendirmek,
Istanbul’u profesyonellere ve uluslararasi yatirimcilara bir gekim merkezi yapmak

ise tiretim sektoriiniin gelecek vizyonunu belirleyen énemli hedeflerden biridir.

9.2.1. Tiirkiye’de Moda

Tiirkiye, modada evrenselligi dort ayr1 donemde gergeklestirmistir. 19.
yiizyilin ikinci yarisina kadar egemen olan ve kaynagini dinsel kisitlamalarda
bulan kadin giysileri -levantenler disinda- Cumhuriyet doneminde sapka
devrimine kadar degisiklik gostermemistir. Erkek giysilerindeki yoresel ve
folklorik goriintiilerin ise 1800’li yillarda Jon Tirkler ile birlikte degismeye
basladig1 goriilmektedir. Bu donemde Tiirk erkegine onciiliik eden Fransa, Birinci
Diinya Savasi’ndan sonra yerini Ingiliz modasina birakmustir. Bati’da genellikle
kadinlarin benimsedigi oncii moda anlayisi, Tiirkiye’de ise tersine erkekler
tarafindan benimsenmistir. Erkekler kadinlardan 6nce Bati’ya ve evrensel modaya
uyum saglamislardir.

Moda kavrami Tiirkiye’de sapka devrimi ile baslamaktadir. Pege ve
carsaftan ¢ikan Tiirk kadmi kisa zamanda Levanten hemcinslerine benzer bir
goriintiiye girmekte giiglik ¢ekmezken; Paris, tiim bati diinyasinda oldugu gibi
Tiirkiye’yi de etkisi altina almistir. Artik Jon Tiirk’lerle baslayan birinci donem
bitmis, Yerini ikinci doneme birakmistir. Bu doénem 1960’11 yillara kadar
uzanmaktadir. Ekonomik ve sosyal gelisme ¢abalar1 iginde olan Tiirkiye, heniiz
terzilerle giyinme aligkanhiginin disina ¢ikamadigr gibi, giyimde endiistrilesme
yolunda da basar1 saglayamamistir. 1960’11 yillarda sanayilesmenin iyi bir diizeye
gelmesi, calisan kadinlarin siiratle artmasi, gelir diizeyinin yiikselmesi ve niifus
artig1 artik Tiirk toplumunu el emeginin getirdigi maddi kiilfetin disina ¢ikmaya
zorlamistir. Izleyen yillar, Tiirkiye’nin giyim sanayisinin daha fazla &nem

kazanmaya basladig1 donemi de beraberinde getirmistir. Zaman degismis, yillarca
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kadinlara ve erkeklere onciiliik eden Paris’i merkez alan bu yaklasim, giindemde
hizla yer alan Italya’nin etkisi altina girmistir [54].

1970’lerin sonlarindan itibaren saglikli yasama ve beslenmeye ilgi artmus,
sporun bir yasam bi¢imi olarak benimsenmesi giindeme gelmistir. Spor salonlari,
dans stiidyolari, gengler arasinda basta futbol ve basketbol olmak iizere cesitli
spor dallarma duyulan ilgi, bu trendin tamamlayicist olan giysilerin de
tasarlanmasia neden olmustur. *“T-shirt, sweatshirt, tayt>’ gibi ingilizce’den
dilimize yerlesmis pek ¢ok giyim parcasi; sa¢ bantlari, spor lastik ayakkabilar,
esofmanlar, hareketi kolaylastiracak elastik (stre¢/elastanli)) ve pamuklu
kumaglardan iiretilmeye baslanmistir.

1980 ve sonras1 ekonomideki liberallesme politikalari, yabanci sermayenin
Tiirkiye pazarina girmesi ve depolitizasyon faktori, her kesimde tiiketim olgusunu
pekistirmis, pazara giren {irlin profilini de etkilemistir. Uluslararas1 bilinirlikteki
giyim markalari, biiyiik kentlerde magaza zincirleri agmis, Tiirkiye 1980’lerde
gliclii konseptleri ile ortaya ¢ikan markalarina diinyayla ayni zamanda taniklik
etmistir. Bu markalar1 tagiyan kiyafetlere sahip olmak ise bir statii sembolii
olmustur. Logolar, markalar, reklam panolari, imaj ve kelimelerle donatilmis kent
sokaklarinin insanlarna gore sosyal iligkiler diinyasinda var olmak, goriilebilir
olmak ve en Onemlisi sayginlik kazanmak bu giysilere sahip olmak ile
miimkiindiir [10].

1980’lerden sonra belirginlesen; 1990’lar ve 2000’ler itibari ile de giyim
kusamda etkisini hissettiren muhafazakar akimin etkisi ile kadinlarin geleneksel
ortlinmelerinden, basortiisiinden, omuzlara atilan sallardan ve toresel Ortiilerden;
siyah carsafli, alinlarin1 ve saclarin1 tamamen Orten, ¢ene altindan gecip ensede
diiglimlenen “‘tesettiirli’’ gen¢ kizlar, kadinlar kentlerin sokaklarinda hizla
cogalmistir. Bu akimin etkisi sonucunda tesettiir giysilerinin, garsaflarinin ve
mantolarinin altinda sik, pahal1 ve liiks markalarin koleksiyonlarindan pargalar yer
almus, Islami yasam tarz1 kendi giyim sektdriinii yaratarak iilkemizde hakim olan
sokak modasinda kendine 6nemli bir yer edinmistir [10].

Bircok medeniyeti igerisinde barindiran Tiirkiye binlerce yillik tarihsel ve
kiltiirel mirasiyla zengin bir kiiltliriin parcasidir. Uluslararas1 basarilara sahip

Tiirk tasarimcilari, ilham aldiklart bu kiiltiiriin degerleriyle moda endiistrisine
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onemli katkilarda bulunmuslardir. Yeni nesil Tirk modacilari, evrensel tasarim
arayisint sorgulayan, degisik llkelere, degisik yasam bicimlerine ve degisik
tekniklerle iiretim yapabilme vizyonuna sahip bir sektoriin yaraticilaridir. Binlerce
yillik geleneklerden ilham alinarak meydana getirilen desen ve renkler, moda
merkezlerindeki tasarimcilarla birlikte teknolojinin yarattigi  yeni smirlar
kullanilarak yorumlanmaktadir. Tipk: Bati’da oldugu gibi belirli bir ilkenin sesi
yerine o donem i¢in diinyada gecgerli olan trendlerin ve egilimlerin takibinde
olunan moda anlayis1 ilkemizde de hakimdir. Tirk hazir giyim sektori
gelecekteki giiclinii, teknolojisine yaptigi yatirim stratejilerinin 6tesinde, moda
endistrisine yeni sentezler yaratan ¢agdas tasarim kiiltiirline verdigi degerden
almaktadir.

Uluslararast pazarlarda markalasan firmalar, o6zgiin tasarim giiciinii
destekleyen bir “‘Tirk Kimligi’” olusturmaktadir [21]. Bu firmalar Tirk
tasarimcilarin  yan1 sira ayn1 zamanda diinyaca iinlii -0zellikle Avrupali-
tasarimcilarla birlikte ortak koleksiyonlar hazirlamaktadir. Gergeklestirilen is
siireclerinde hedef pazarlardaki zevkler, istekler, talep degisiklikleri Onceden
izlenmekte, tasarlanan koleksiyonlar buna gore yorumlanmakta ve gerekirse bu
stire¢ farkl: tiretim teknolojileri gelistirilerek tamamlanmaktadir.

Devlet kurumlari tarafindan yiiriitilen diinyanin tek markalasma projesi
“Turquality”, Tirk Moda endiistrisinde eksik olan uluslararas1 markalasma
stireglerine destek vermektedir [21]. Modanin yaratilmasinda 6nemli bir role sahip
Tiirk tasarimcilar ise bu projenin liderliginde son yillarda birgok kiiresel basariya

imza atmaktadir.

9.2.2. istanbul Sokak Modasi

Istanbul, tarih boyunca sahip oldugu dogal giizellikleri ve iizerinde yasayan
topluluklarin olusturdugu yasam alanlarinin kiiltiirel ve sosyal zenginligi ile 6ne
cikan bir kent olarak kabul edilmektedir. Asya ve Avrupa kitalar1 {izerinde yer
almasi gibi stratejik bir 6zelligin yan1 sira, Bogazici ve Marmara kiyilarina sahip
olarak deniz ile i¢ ice yasayan bir sehir Ozelligi tasimis; topografyasinin
olusturdugu dogal mekansal 6zellikleri sayesinde de diinya ¢apinda bir konuma
sahip olmustur [55].
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Istanbul gelisen ve zamana ayak uydurabilen bir sehirdir. Tiirk toplumunun
tim dinamiklerini biinyesinde tasiyan sehir, ge¢misin izlerini fiziki ve kiiltiirel
yapisina da aksettirmistir. Halkinin farkli din ve uluslardan olusmasi ve
biinyesinde ¢esitli katmanlar1 da barindirmasiyla 6ne ¢ikan bir sehirdir. Bu durum
sonucunda, her sinifin imkanlar1 dlciisiinde ¢esitli mesleklerin gerektirdigi kiyafet
tarzlarinin da bir arada goriildiigli bir merkez konumundadir. Bu sehir, diinyanin
dort bir yanina agik bir liman olmasi, bilim ve ticaret merkezi kimligi tasimasi,
batt ve dogu kiyafet tarzlarindan etkilenmesi, kadin ve erkek giyim-kusaminin
degisimi ile birlikte biitiin bir giyim tarihini 6zetlemeyi gerektirecek kadar
kapsamlidir [56].

Istanbul’un stilini belirleyen ve genglerin de yogun olarak zaman
gecirmekten hoslandiklar1 semtler arasinda Nisantasi, Tesvikiye, Bebek, Bagdat
Caddesi, Beyoglu ve Galata yer almaktadir. Sehrin alisveris ve yasam merkezleri
olan tim bu semtler, igerisinde yer alan liikks restoranlari, kafeleri ve diinyaca
taninmis markalarin satildigit magazalariyla moda tutkunlari igin bir cazibe
merkezi konumundadir.

Istanbul’da yasayan tiim moda takipgileri icin sinirlarmn disina ¢ikmak,
baskalar1 gibi degil, yalnizca kendileri gibi olmak i¢in en dogru yerlerden biri ise
Beyoglu’dur. “Beyoglu, Cadde-i Kebir’i...cadde ayni en, ayni boy ve hic
siiphesiz ayni kaldirum” [50]. Kendi i¢inde farkli hikayeler barindiran bu essiz
semtin dar sokaklar1 ve kalabalik pasajlar1 “sokak” Kkiiltlirlinlin en renkli
orneklerini gormemize firsat tanimaktadir. Kendi tarzlarini sezonun moda
trendleri ile harmanlayan, farkli yasam tarzina, inanisa ve sosyal statiiye sahip
gengler, tiim diinyada oldugu gibi, Tirkiye’de de sokak modasina yon
vermektedirler. Agirlikli olarak Beyoglu, Kadikdy ve Nisantas1 gibi semtlerde
bulunan Diesel, Topshop, Mango, Zara, H&M, Adidas gibi diinya markalarinin
koleksiyonlarinin yer aldigi magazalarin yani sira; Beyoglu Is Merkezi, Atlas
Pasaji, Terkos Pasaji, Suriye Pasaji ve Galatasaray Hani igerisinde yer alan
butikler ve ikinci el diikkanlar da tilkemizdeki sokak modasini olusturan kitlenin

ugrak yerleri arasinda kabul edilmektedir [33].
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AC Nielsen’in  Turquality Projesi Tiiketici Aliskanliklar1  Pazar
Aragtirmasi’na  gore ise Tiirk halkinin biiylik cogunlugu (%93) ihtiyag
duydugunda aligveris yapmaktadir. Aligveris yapilan diger durumlar ise indirim
zamanlari (%39), 6zel glinler (%29) ve dikkatlerini ¢eken bir kampanya oldugu
zaman (%?22) daha ¢ok keyfi bir aligkanlikla aligveris yapmay1 tercih etmektedir.
Tirk kadinlarinin aligveris yapma durumlart ise Ozellikle maag aldiklar
donemlerde erkeklere kiyasla daha yiiksek oranda olmaktadir [34]. Erkekler
kadinlara kiyasla daha pratik ve rahat aligveris ortamini tercih ederek, ihtiyag
duyduklar1 miktarda ve begendikleri ilk kiyafeti satin alarak bu siireci
tamamlamaktadirlar. Uriinlerin fiyatlar1 ise tiim sosyal smiflar igin &nemli bir
kriterdir. Tiiketiciler begendikleri kiyafetler arasindan en uygun fiyathi olam
secmeye 0zen gostermektedir. Fiyatinin yan sira tercih sebebi olan bir diger konu
ise satin aldiklart tirtintin islevselligi ve ¢ok yonli kullanim imk&n1 sunmasidir
[34]. Arastirmaya katilan kisiler iginse fiyati, kalitesi, taninmis bir markanin
iriinii olmasi, modelin ¢ekiciligi gibi 6zellikler iiriiniin {iretim yeri veya markanin
tilkesinden daha oOnceliklidir. Rapor Tiirk tiiketicilerinin yiliksek bir marka
bilgisine sahip oldugunu; calisma, giinliik / spor kiyafetler satan markalarin ve
kotlarin en ¢ok taninan markalar oldugunu ortaya koymaktadir. Hedef kitle i¢in
fiziksel goriiniim on plandadir ve fiziksel goriiniim dendiginde akla gelen ilk sey
ise giyimdir. Insanlarin begenilmek ihtiyaci oldugu kadar, Tiirk halki icin de
bagkalarin takdirini ve begenisini kazanmak bu anlamda 6nem arz etmektedir
[34]. Metropollerde bir yasam tarzi haline gelen, iilkemizde ise son yillarda bir
diinya sehri olarak kabul edilen Istanbul’da popiilaritesinin artis gdsterdigi “sokak

modasi”n1 alt1 ana grup igerisinde degerlendirebiliriz [54]. Bu gruplar sunlardir:

1. Klasik: Risk almaktan kaginan ve konforu on planda tutarak giinliik
aktivitelerini sik ve kullanmigli pargalardan olusan kombinleri ile gergeklestiren
kisilerin olusturdugu tarzdir. Her donemde kullanilabilecek ve sezon modasinin
disina ¢ikmayan diiz renkli, sade, goOsterissiz ve dogal {iriinleri tercih
etmektedirler. Kiyafet segimleri gibi aksesuar segimleri de yine iddiali olmayan
fakat zamansiz lrlinlerden olusmaktadir. Toprak renkleri, siyah ve krem

tonlarinda giysiler; altin, glimiis ve inci gibi degerli malzemelerden olusan takilar
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koleksiyonlarinin ana hatlarint olusturmaktadir. Sekil 17°de bulunduklar1 sezon
icerisinde tercihlerini sade, rahat ve kullamisli kiyafetlerden yana kullanan Istanbul
Klasik bayan sokak modasindan ornekler goriilmektedir. Sekil 18’de ise giinliik
giysilerini klasik takimlar arasindan secen ve zamansiz siklik yakalayan Istanbullu

erkekler yer almaktadir.

(@) (b) © (d)

Sekil 9.18. Istanbul Klasik erkek sokak modasi 6rnekleri [62]
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2. Etnik: Eklektik ve alisilmisin disinda pargalardan olusan kiyafet
tarzlarina sahip kisilerden olusmaktadir. Geleneksel ve yoresel dokular tasiyan,
genellikle soluk ve karisik renklerden olusan iriinleri tercih etmektedirler. Bu
kiyafet ve aksesuarlar kimi zaman ikinci el {iriinler satan bir diikkdndan alindig1
gibi, kimi zaman da aile biiyiiklerinden yadigar kalmaktadir. Aksesuar tercihleri
ise sal, pango, fular, sa¢ bantlari, ge¢gmise ait izler tasiyan tahta ya da boncuk
takilardan olugsmaktadir. Sekil 19 (b)’de ve (d)’de bulunan 6rneklerde gliniimiizde
olduk¢a fazla tercih edilen etnik parcalarin modern kullanimlar1 goriilmektedir.
Sekil 20°de yer alan Istanbul erkek sokak modasi grubunda ise farkli yas ve
meslek gruplarinda yer alan kisilerin etnik kiyafetleri giililk hayatlarindaki

kullanim bigimleri yer almaktadir.

(@) (b) (©) (d)

Sekil 9.19. istanbul Etnik bayan sokak modas1 drnekleri [62]
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(@ (b) (© (d)

Sekil 9.20. istanbul Etnik erkek sokak modasi drnekleri [62]

3. Spor: Genel hatlar ile kiyafet tercihleri taninmis ¢esitli markalarin rahat
ve spor kesimli tiriinlerinden olusmaktadir. Aksesuar olarak spor gantalar, glines
gozIligii ve spor ayakkabilar kullanmaktadirlar. Dogal goriinmeyi ve ¢ogunlukla
son derece sade sa¢ ve makyaj kombinasyonu ile tarzlarimi tamamlamay1 tercih
etmektedirler. Sekil 21 (a)’daki 6rnekte hem kiyafet hem de aksesuar tercihlerini
spor tarzdaki giysilerden yana kullanan Istanbul’lu bir bayan goriilmektedir.
Gilines gozligii, spor ¢antasi, ayakkabisi ve sade fakat ayni zamanda kullanish
kiyafetleri ile Istanbul Spor bayan sokak modasi igin iyi bir 6rnek teskil
etmektedir. Sekil 22’deki oOrneklerde ise genellikle benzer yas grubundaki
erkeklerin spor ve modern tercihleri yer almaktadir. Bu 6rnekte (d) oldugu gibi
alistlmisin disindaki bir renkte aksesuar ile tamamlanmasi cesur ve iddiali bir

kombinasyon ortaya ¢ikarmaistir.
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(@) (b) (© (d)

Sekil 9.21. istanbul Spor bayan sokak modasi drnekleri [62]

(@) (b) (©) (d)

Sekil 9.22. istanbul Spor erkek sokak modas1 &rnekleri [62]

4. Liiks: Sezonun modasimn1 yansitan ve Ozellikle bunlar igerisindeki
markal1 tirlinleri tercih eden kisilerden olusmaktadir. Kullandiklar1 markanin
amblemini veya logosunu tasiyan kiyafetlerini gosterisli ve iddiali aksesuarlarla
tamamlamaktadirlar. Moda olan tiim renkleri ve formlar1 kiyafet secimlerinde
kullanirlar ve onlar igin kaliteli bir markanin tiriiniinii kullanmak, stil sahibi olmak

icin oldukga gecerli bir nedendir [34]. Sekil 23’deki 6rneklerde ilk dikkat ¢eken
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ayrint1 tercih edilen lilkks ve abartili boyutlardaki c¢antalardir. Bunun disinda
kiyafet detaylarindaki hayvan desenleri, kiirkler ve logolu iiriinler Istanbul liiks
bayan ve erkek sokak modasinin ortak noktasini olusturmaktadir. Sekil 24 (c) ve

(d)’deki tiriin se¢imleri de bu agidan iyi birer 6rnek teskil etmektedir.

(@) (b) (©) (d)

Sekil 9.23. istanbul Liiks bayan sokak modas1 érnekleri [62]

(@) (b) (© (d)

Sekil 9.24. Istanbul Liiks erkek sokak modas1 rnekleri [62]
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5. Bohem: Bohem giyim tarzina uygun iriinler kullanmay1 tercih eden
kisilerden olusmaktadir. Kiyafetlerini segerken lilkks marka takintilar1 olmadigi
gibi ikinci el bir iiriinii, sezonun en iddial {irlinii ile birlikte kullanmay1 da tercih
etmektedirler. Renk ve form sec¢imleri kimi zaman sezonun moda trendlerine kimi
zaman da donemin sanat ve moda akimlarina gore degisiklik gosterebilmektedir.
Aksesuar olarak dikkat c¢ekici takilar ve sapkalar; iddiali renkte ayakkabi ve
cantalar kullanarak tarzlarin1 tamamlamaktadirlar. Sekil 25 (d)’de sezon iiriinleri
arasindan secilen kiyafetler bohem tarzda bir kombin olusturmustur. Sekil 26’da
ise giyim stillerini, kullanmay1 tercih ettikleri iriinlerle ve aksesuar detaylart ile

ifade eden Istanbul bohem sokak modas1 grubundaki erkekler yer almaktadar.

(@) (b) (©) (d)

Sekil 9.25. istanbul Bohem bayan sokak modas1 érnekleri [62]
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(a (b) (©) (d)

Sekil 9.26. istanbul Bohem erkek sokak modasi &rnekleri [62]

6. Popiiler: Kolay ve ulasilabilir markalardan aligveris yapmayi tercih
etmektedirler. Modayi, en son ¢ikan trendleri uygulamaya gayret gosterecek kadar
yakindan takip etmektedirler. Giyim tarzlari, aksesuar se¢imleri ve kullanimlari
sezon trendleri ile belirlenmektedir ve g¢ogunlukla modanin degisim hiz1 ile
paralellik gostermektedir. Sekil 27°deki Orneklerde de agik¢a gorildigi gibi
kisisel yorumdan ¢ok ‘‘trend’’ olmak sezonun One ¢ikan {irtinlerini kullanmak ile
miimkiindiir. Aksesuarlarin1 sezonun en trend ve en popiiler iirlinleri arasindan
se¢meye 6zen gostermekte ve stillerinin tamamlayicisi olarak kabul etmektedirler.
Aym sekilde Sekil 28°deki Istanbul erkek sokak modasi drneklerinde de oldugu
gibi aksesuar se¢imleri de kiyafetler kadar 6nem tasimakta ve kisilerin stillerinin

onemli bir parg¢asini olusturmaktadir.
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@) (b) (©) (d)

Sekil 9.28. Istanbul Popiiler erkek sokak modasi rnekleri [62]
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9.3. Karsilastirma ve Oneriler

Sokaklar modanin tasarimcilarin ve markalarin vitrinlerinden ¢ikip goriiniir
olmaya bagladig1 ilk yer olarak kabul edilmektedir. Milyonlarca insan, kiyafet,
aksesuar ve sayisiz farkli sekilde kombinasyon ile olusturulan tarzlar sokaklarin
stilini belirlemekte ve onu her gecen giin daha onemli hale getiren kaynaklar
olarak kabul edilmektedir. Modanin elit bir kesimin tekelinde oldugu donemlerde
tasarimcilarin sokaklar1 daha fazla etkiledigini, glinlimiizde ise tasarimcilarin
onemli ilham kaynaklarindan birinin sokaklar oldugunu, markalarin
koleksiyonlarina sokak egilimlerini tasidiklarini ve sokagin nabzini tutarak
koleksiyonlarini gelistirdiklerini sdylemek miimkiindiir.

Istanbul sanayisi, endiistrisi, hareketli sehir hayati, sahip oldugu dogal
giizellikleri ve kitalararast konumu ile kiiltiir sanat merkezidir ve iilkenin moda
endistrisinin ~ bagkenti olarak kabul edilmektedir. Son yillarda Tiirk
tasarimcilarinin  uluslararast  organizasyonlarda bagar1 kazanmasi, yerel
markalarimizin iiriin kalitesi ve kullanimlarinin yayginlagmasit bu sehri moda
baskentleri arasinda cazip kilmaktadir. Istanbul gibi biiyiik sehirlerde sermayenin
varligi nedeniyle sanayinin yer se¢imiyle orantili olarak tekstil ve hazir giyim
sektorii de kentte yogunlagsmaya baglamistir.

Istanbul, Tiirkiye’de sektdriin gelisimi icin dnemli bir potansiyele sahip
kentlerden biridir. Giyim ve tekstil alaninda Tiirkiye ihracatindan en biiyiik pay1
alan kentte iiretim ge¢misinden gelen bir bilgi birikimi bulunmaktadir. Ayrica
Istanbul ticari ve ekonomik anlamda merkezi niteligi ve kiiresel kimligi nedeniyle
yaratic1 faaliyetlerin yer aldigi ilgili fuar, etkinlik ve defilelerin gergeklestigi,
sektoriin Orgiitlenmesinde ilk adimlarin atildigi, egitim veren kurumlarin da

yogunlastigi, Tiirk modasinin merkezi konumundadir [21].
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Ornegin Sekil 29°daki kisilerin se¢imleri bir gruba dahil olamayacak kadar
giinliik ve gruplandirma yapilamayacak kadar genis skalada iriinler arasindan

tercih edildigi goriilmektedir.
N\ R, T

Sekil 9.30. Istanbul sokak stillerinden 6rnekler [62]

Sekil 30°daki o6rneklerde ise goriilmektedir ki kisilerin sokak stilleri bir¢cok
tarz1 bir arada barindirmaktadir. Klasik, trend ve lilks pargalarin aymi anda
kullanilmas: sokak modasini olusturan bireylerin dil birligi saglamasini ve

siiflandirma yapilamamaktadir.
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Sekil 9.31. Istanbul sokak stillerinden drnekler [62]

Sekil 31°de de goriilen diger iki grup ise bohem ve etnik kiyafet secimleri
ile genelden ayrilan, sayisal olarak az olmalarina ragmen 06zgiin tercihleri ile
Istanbul’'un sokak stiline katkida bulunan semt sakinlerinden meydana
gelmektedir.

Bu alt1 grup siiphesiz renk ve form se¢imleri ile yasadiklar1 kentin kiiltiirtinti
yansitmakta ve sokak stilini olusturmaktadir. Istanbul’un bir¢ok kiiltiirii icerisinde
barindiran kozmopolit yapist ve kiiresel kimligi sehrin sokak modasini da ayni
sekilde etkilemistir. Sonug olarak Istanbullular giinliik kiyafet se¢imlerini klasik
ve sade fakat aym1 zamanda zamansiz ve Oncelikle islevsel {irlinlerden yana
kullanmiglardir. Ayn1 zamanda trend olmaktan ziyade ¢alisma sartlarina uygun,
rahat, kullanish ve konforlu iiriin ve aksesuar kullanimi tercih sebepleridir. Tim
bu bulgulardan yola ¢ikarak semtlere ve alt kiiltiirlere gore farklilik gosteren
Istanbul sokak modasmin kozmopolit bir yapisi oldugunu ve tek bir moda
akiminin ya da moda kiiltiirliniin etkisi altinda oldugunu sdylememiz miimkiin
degildir. Arastirma kapsaminda ‘‘sokak modas1’’ kavraminin anlamlandirildigi
ve diinya ¢apinda moda sehri olarak kabul edilen metropoller i¢in anahtar kelime
kimliktir. ‘‘Istanbul’un moda baskentleri arasinda kabul edilmemesinin en dnemli
nedenlerinden biri ise gergek anlamda kendine ait bir stile sahip olmamasidir”’.
Uluslararas1 moda haftalari, defileler ve sokak fotograflarinin paylasildigi internet
siteleri incelendiginde goriilmektedir ki Milano’yu Londra’dan, New York’u

Paris’ten ayirt edebilecegimiz bir tarzin varligindan s6z etmek miimkiindiir. Fakat
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““Istanbul’un akilda kalic1 belirli bir tarzi ne yazik ki bulunmamaktadir’” [24].
Uluslararas1 platformlarda var olabilmek, Istanbul sokak modasi kiiltiiriinden
bahsedebilmek ve diinya ¢apinda moda sehirleri arasinda kabul edilebilmek i¢in
sadece bati kiiltliriiniin sunmus oldugu hazir giyim fiiriinlerini kullanmak yerine
Tiirk kiiltiirline ait kavramlarin 6n plana ¢ikarildigi tasarimlar ile moda sektoriinde
varlik gdsterebilmek gerekmektedir. Son yillarda ise Istanbul yeniden
yapilandirmak istedigi bu moda kimligini, basarili koleksiyonlar hazirlayan,
bunlari uluslararas1 fuarlarda ve moda haftalarinda sunma imkani bulan
tasarimcilari ile olusturmaya calismaktadir.

Milano sokak modas1 kapsaminda ise Istanbul sokaklarinda da &rneklerini
gordiigiimiiz klasik, trend ve spor kiyafet secimleri oldugu kadar yeniliklere agik,
tasarim irilinler kullanmaya ve moda akimlarimi takip etmeye gayret gosteren

kisiler de arastirma dahilinde degerlendirilmistir.

e
ant B

Sekil 9.32. Milano sokak stillerinden drnekler [62]

Sekil 32’de yer alan gorsellerde de gorilmekte oldugu gibi iddiali
kesimlerin, formlarin, renklerin, dokularin, cesur modellerin ve heniiz kitleler
tarafindan kesfedilmemis tasarim firiinlerinin rahatlikla Milanolularin giinliik
hayatlarinda yer almaktadir. Pahali ve uluslararasi basar1 elde etmis yerel markalar

ile orta dlgekli alict gruplarina hitap eden tirtinler bir arada kullanilmaktadir.
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Milano’nun diinyanin sayili moda sehirleri arasinda yer alarak kaliteli
malzeme ve aksesuar iiretimi imkanlarindan dolayr uluslararasi tasarimcilara ve
sektor ¢alisanlarina acik bir pazar olmasi ve hepsinden énemlisi sahip oldugu tiim
donanimlarini iyi bir sekilde pazarlama kabiliyeti sehri 6nemli bir moda merkezi

olarak konumlandirmaktadir.

B

Sekil 9.34. Milano sokak stillerinden 6rnekler [61]
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Sekil 9.35. Milano sokak stillerinden 6rnekler [61]

Sekil 33, 34 ve 35’te yer alan Ornekler incelendiginde; Milano sokak
modasini olusturan kent sakinlerinin giyinmeyi seven, yeni trendleri uygulama
konusunda cesur ve istekli, bilinen ya da heniiz ad1 duyulmamis markalar1 kendi
Ozglin tarzlarimi yaratirken rahatlikla kullanabilen bireyler oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Arastirmadan elde edilen veriler ve kaynaklarin referansinda sehirde
yasayanlar i¢in iyi ve kaliteli giyinmek, liikks ve gereksiz bir detay degil aksine

sokaklarin kimliginin bir pargas1 demektir.
9.4. Sonuc¢

Bu calismada Milano ve Istanbul gibi iki farkli metropolde yasayan
insanlarin giinliik hayatlarindaki giyim tarzlari sokak modasi1 kavrami baglig
altinda incelenmis ve kullanilan gorseller ile birlikte degerlendirilerek arastirma
sonuclandirilmistir. Her iki kentin sokak modasinin degerlendirildigi gruplarin
birbirleri ile benzerlik gosterdigi ve ayrildigi noktalar mevcuttur. Gruplardaki
kisilerin tercih etmis oldugu markalarda ve aligveris yaptiklart magaza
zincirlerinde de ortakliklar bulunmaktadir. Ornegin; Italya’da faaliyet gosteren
Tirk markalarinin basinda Mavi Jeans bulunmaktayken, iilkemizde ise Benetton,
Chicco, Zegna, Pal Zileri ve NaraCamicie gibi Italyan markalar Tiirk hazir giyim
sektdriinde yerini almaktadir. Karsilastirilma yapildiginda Italyan markalarinin

Tirk markalaria oranla Tiirk tekstil sektoriinde daha fazla yer aldigi, Tiirk ve
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ftalyan sirketlerinin olusturdugu sanayi isbirliklerinin ise son yillarda oldukga
onem kazandigi goriilmektedir. Her iki iilkenin aligveris aligkanliklari ortaya
konan arastirmalar iizerinden degerlendirilecek olursa agikca gorilmektedir ki
Italyanlar i¢in alisveris sirasinda moda egilimlerini ve kisisel tarzlarini yansitacak
kiyafet se¢imleri, iiriinlerin kalitesi onlar i¢in Oncelikli tercih sebebidir. Tiirkler
icinse lriinlerin tarzindan ya da markasindan ¢ok indirimli olmasi, dayanikli ve
islevsel olmasi, bakimli ve sik goriinerek kiyafetlerinin bagkalar1 tarafindan
begenilmesi tiiketiciler i¢in daha fazla 6nem tagimaktadir.

Kiiresellesmenin daha ¢ok on plana ¢iktigi ve diinya iizerinde tektiplesmeyi
destekleyen en biiyilk sektorlerden biri moda sektoriidiir. Teknolojinin
gelismesiyle, medyanin ve kitle iletisim araglarinin diinya iizerinde her gegen giin
biraz daha yayginlasmasiyla moda kavrami giinlilk hayatimizin vazgeg¢ilmezleri
arasinda yer almaktadir. Moda olgusunun gelismesinde rol oynayan birincil unsur
giyim-kusam ve aksesuarlardir. Giysilerin kendine has bir dili vardir ve bu kisinin
icinde bulundugu kiiltiirli yansitan en 6nemli iletisim araglarindan biridir. Gorsel
medya ve hizla kiiresellesen moda endiistrisi sayesinde 0Ozellikle gengler
birbirleriyle sosyal aglardan iletisim ve etkilesim halinde bulunmaktadir.
Birbirlerinden esinlenmekte, markalarin koleksiyonlarini interaktif olarak takip
ederek aligveris yapabilmekte ve deneyimlerini yine bu iletisim aglarini
kullanarak diinyanin diger ucundaki insanlarla paylasabilmektedirler. Gelisen
medya aglar1 ve platformlar1 Istanbul ile Milano sehirlerinin sokak modalarinin
karsilastirilmasina gorsel kaynak saglamis; metropollerin  sokak stillerinin

degerlendirilerek gruplandirilmasina katkida bulunmustur.
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