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Giiniimiizde moda tasarimcilari belli sezonlar ig¢in koleksiyonlar
hazirlamaktadir. Tasarimcinin 6zgiin, trendlere uygun, koleksiyon hazirlamada
belli asamalar1 takip etmesi gerekmektedir. Bu arastirmada tasarimcilarin dikkat
etmesi gereken kosullarin nelerden meydana geldiginin ve bunun tasarim siirecine
nasil yansidiginin incelenmesi amaglanmigtir. Bu dogrultuda bir moda
tasarimcisinin koleksiyonu hazirlama siirecindeki asamalar calisilmig ve buna
bagl olarak Tiirkiye’de, koleksiyonlarinda sadece deri kullanan ve deri atdlyesi
bulunan bir moda tasarimcisi olan Simay Biilbiil’iin koleksiyon hazirlama siireci
irdelenmistir.

Calisma kapsaminda moda kavrami ile ilgili aragtirmanin kavramsal
yapist ele alinmig, koleksiyon tasarimi asamalari incelenmistir. Olusturulan
koleksiyonlarin sunum asamasi olarak ise defile siireci izlenerek moda tasarimi
sektorii ve moda sektoriinden bir tasarimci olarak Simay Biilbiil’e yonelik
aragtirmaya yer verilmistir. Genel bir degerlendirme yapilarak sektordeki siireg
ile Simay Bilbiil markast adi altinda tasarimcinin izledigi siiregler

karsilastirilmistir.
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Fashion designers create collections for certain seasons today. The designer
should follow certain steps while creating original and trendy collections. The aim
of this research is to explore what these design steps are, and how these conditions
influence the design process. For this research, the phases of a fashion designer
while designing a collection was surveyed: Simay Biilbiil, who only uses leather
in her collections, and produces in her own leather workshop, was observed.

The research includes a theoretical part which focuses on the concept
‘fashion’, and collection design phases were analyzed. As the presentation phase of
the produced collection, the fashion show process was explored. Fashion design
business, and Simay Biilbiil in fashion design business context were investigated.
The research concludes with a general discussion on, and comparison between

fashion sector and Simay Biilbiil's processes.

Keywords: Fashion Design, Collection, Simay Biilbiil



TESEKKURLER

Yasamimin her aninda yanimda olan, beni hep destekleyen ve yol gdsteren
sevgili annem Birhan Erdogan’a, camim babam Ekrem Erdogan’a ve bana tez
calismam boyunca destek olan, neselendiren sevgili ablam Evren Esin Taneri’ ye
tesekkiir ederim.

Tez calismamda bana tavsiyelerde bulunan ve yonlendiren danigsmanim
Yard. Dog. Dr. Nilay Ertiirk’e tesekkiir eder, saygilarimi sunarim.

Tez c¢alismamda giileryiiziinii eksik etmeden tezime yapmis oldugu
katkilardan dolayr Dog¢. Dr. Celal Hakan Kagnicioglu’na tesekkiir eder,
saygilarimi sunarim.

Tez c¢alismamda yoOnlendirmeleriyle bana katkida bulunan Yard. Dog.
Dilek Alkan Ozdemir’ e tesekkiir eder, saygilarimi sunarim.

Tezimle ilgili tavsiyelerde bulunan ve yardimlarini eksik etmeyen Yard.
Dog. Mustafa Ureyen’e, Aras. Gor. Esra Varol’a ve Aras. Gor. Ayse Secil Tekin
Akbulut’a ve Okutman Ayla Canay ‘a tesekkiir ederim.

Tez cgaligmam boyunca hep yanimda olan ve beni motive etmekten
yorulmayan sevgili dostum Hasan Umut Can’ a tesekkiir ederim.

Tez galigmam stlirecinde manevi desteklerini hep hissettigim arkadaslarim
Gizem Cetin, Tuba Kurt, Ozgiir Turan, Giilzem Arpaci1 ve Duysal Tiitiincii’ye
tesekkiir ederim.

Tez ¢aligmam siirecinde bana destek olan, pozitif enerjileriyle katkida

bulunan biitiin arkadaglarima tesekkiir ederim.

DUYGU iREM ERDOGAN
AGUSTOS 2011



ICINDEKILER

Sayfa
L /. 1 i
F N = R I o A O ii
TESEKKURLER.......ccuitiitiiiieieeterneeternesneesnesneesnesnnesnsen iii
| (00 1\J10) 01 3€ 1 51 ) 2 S iv
SEKILLER DIZINT....ccuvvuniiiiiiiiiiiiiiiiciceiieeierceeeeneneennenn, \Y,
1. GIRIS1 1
2. MODA KAVRAMI 2
2.1. Moda nedir? Giyside Modanin Tanimi.........c.cceeviviiiiniiiiniinninnn, 2
2.2. Moda Tasarimi ve Moda Tasartmeist ........cceeeveveeerveeeiiveeesiveessinneans 4
2.3. Modanin Tarihsel GeliSImI .......ccevvvvveiiiiiiiiieiiie e 8
2.3.1. Moda Tarihinde Tasarimcinin Yeri .....ccccceevveeeiveesiineennne 10
3. KOLEKSIYON TASARIMI 14
3.1, Tasarim STUIECH ...uveeiveeeiiieeeitiee et e see e s e e s e s e et e e snae e e snae e e eneees 14
3.1.1. Piyasa ATagtirmast .......ccoccueiieiiiiiiiieinisee e 14
3.1.2. Hedef Kitle ..o 16
3.1.3. Konsept Aragtirmast ......cceevereerieeeeseenieeieseesieenesieesieenens 17
3.1.4. Artistik ve Teknik Cizimlerin Olusturulmast...................... 21
3.1.5. Kumag ve MalZeme .........cccovviiiiiiiriiieiie e 30
3.1.6. Uretim Plani ve Maliyet .........cccccevrvierereriiiccrereieeeeieienans 32
4. TASARIMLARIN SUNUMU 35



4.1. Tasarimlarin sunumunda izlenen yollar..........c.ccocoviviiiiiiiiiennnnn, 35

4.2. Tasarimlarin Sunumunda Defile ......voviiiiiiiiiiiiiiiieeeee 36

5. MODA TASARIMI SEKTORU VE MODA SEKTORUNDEN BiR

TASARIMCI OLARAK SIMAY BULBUL 40
5.1. Tiirkiye’de Moda Tasarimi SektOrii..........ccoveveriiiiiiiciiiiiiicnen 40
5.2. Moda Tasarimi Sektoriinde Simay Biilbiil’tiin Yeri .....ccccoocveeeneen. 43
5.3. Simay Biilbiil’iin Koleksiyon Hazirlama Siireci............c.ccovvnee. 46
5.4. Defile HaZirlIKIar ........ococvveiiiic e 56

6. MATERYAL VE YONTEM 63

7. BULGULAR 65

8. SONUC VE ONERILER 71

| UL N 0. N Y. N N 74



SEKILLER DiZiNi

Sekil 3.1 (Hikaye Panosu Ornegi (Seivewright,2007).........cccocevevevevnne. 18
Sekil 3.2 Tema ile ilgili gorsel ¢alismalar (Seivewright,2007) .............. 18
Sekil 3.3 Bahar Korgan / "Mercek’/ ¢izim ve iiriin (Korgan, 2010) ...... 19
Sekil 3.4 Hikaye panosu (Seivewright,2007) .......cccocevviiiiiiienniiniiiinnnns 19
Sekil 3.5(a) Jean Paul Gaultier 1998 “Frida Kahlo” (Puchetti,2010), ; (b)

John Galliano “Japon” temasi (Lavish ,2007) .......cccoovriirrnenne 20
Sekil 3.6 Corrie Nielsen / Elizabeth Donemi (Barbie,2011) .................. 21
Sekil 3.7 Artistik Cizim ve Teknik Cizim Ornegi (Olgag,1981).......... 22
Sekil 3.8 Artistik Cizim Ornegi (Drud ve Paci, 2005).........ccccoevreuenasne. 23
Sekil 3.9 Teknik Cizim Ornekleri (Drudi ve Paci, 2005) ..........ccceve..... 23
Sekil 3.10 Skeg Defteri Ornegi (Anonim5, 2011) .........ccccevevvverreeernnnne, 24
Sekil 3.11 Skeg Defteri Ornegi (Hagel,2010) .......ccccvevevrirerircreinrerennnne, 24
Sekil 3.12 .(a) Teknik Cizim Ornekleri (Drudi ve Paci, 2005); (b) Teknik

Cizim Ornekleri (Drudi ve Paci, 2005) .........cocveererercrererenen. 25
Sekil 3.13 Karl Lagerfeld Moda Figiirii (Anonim6,2010)..............c....... 25
Sekil  3.14  Michael  Kors-2010-ilkbahar/Yaz ~ Moda  Figiirii

(Kocabag,2009) ......ooiviiiieiiieiee e 26
Sekil 3.15 Calvin Klein 2010 Ilkbahar/Yaz Moda Figiirii (Kocabas,2009)

..................................................................................................... 26
Sekil 3.16 Bonnie Cashin 1976 gri pardesii/Uriin ve Teknik ¢izim

(Stipelman, 2002)........ccceeieiieiiee e 27
Sekil 3.17 Norman Norell saten elbise/Uriin ve Teknik Cizim 1958

(Stipelman, 2002) ........cccooiiiiiiieeee s 28
Sekil 3.18 Valentino artistik ¢izim ve tirlin (Morris,1996)..................... 29
Sekil 3.19 Valentino artistik ¢izim ve tirlin (Morris,1996)..................... 30
Sekil 3.20 Artistik Cizim ve Kumas Ornekleri (Burke,2006) ................ 31
Sekil 3.21 Artistik Cizim ve Kumas Ornekleri (Burke,2006) ................ 32
Sekil 4.1 Vivienne Westwood Defile (Lo, 2011) ....ccoovieiiiiiiniiiiieenn. 37
Sekil 4.2 Christian Dior ilkbahar yaz 2011 makyaj trendleri

(ROUGE,201L)..cueiiieeieeiieieeiee et 38
Sekil 4.3 .(a) (b) Libertine Sonbahar Kis 2011 (Mielke,2011)............... 38

Vi


15%20agustos%20tez.doc#_Toc301268852
15%20agustos%20tez.doc#_Toc301268852

Sekil 4.4 Chanel Defile Dekor (Mouglalis,2008) ...........ccccvrverienninnne 39
Sekil 5.1 Rifat Ozbek  Koleksiyonundan/Sonbahar-Kis/1994

(YUSUF,L994) .. 41
Sekil 5.2 Simay Biilbiil (Bagoren, 2009) ........ccccoevvviiiiiiiiiiiieenieeenieens 43
Sekil 5.3 . Simay Biilbiil ‘Attarti Ana’ koleksiyonundan giysi tasarimlari

(ANONIMB,2011) .ot 45
Sekil 5.4 Gagarajistanbul Istanbul Fashion Week Simay Biilbiil

Makaralar Defilesi (Tas,2009) ......cccccvevevveriiiieiieene e 46
Sekil 5.5 Atolyenin genel gOriniisli........ccovvvvvreerieiiiniinieiesee e 47
Sekil 5.6 Kaliplara gore kumag kesim asamast.........ccocceeveerieeinenieennnn. 48
Sekil 5.7 Atdlyede derinin dikim 6ncesi hazirlik agamast...................... 48
Sekil 5.8 Atdlyede dikim a$amast..........ccevcveereeriiieieeiiiesie e 49
Sekil 5.9 AtOlyede giySi PrOVAST .....ccveverieriirieriisiesie e 49
Sekil 5.10 Atdlye/ kumag ve beden 6l¢iim listeleri........cocceveveiiiiieenen. 50
Sekil 5.11 Simay Biilbiil’e Ait Bir Tasarim Ornegi..........c.coccovvvrevnnnne. 50
Sekil 5.12 AtSlye CaliSmast.......cccveriieiieiiieiie e 51
Sekil 5.13 Cizim/detay fOrmu.........occveiiiieiiiiei e 52
Sekil 5.14 Kaliplar .......cooviiiiiiieeseee e 52
Sekil 5.15 EIDISE PrOVASL.....c.ceiviiriiiiieiee e 53
Sekil 5.16 Simay Biilbiil koleksiyon..........cccvviiiiiiiiiiiii 56
Sekil 5.17 Simay Biilbiil ‘Zemanin Seslenisi’ /aksesuarlar .................... 58
Sekil 5.18 Simay Biilbiil ‘Zema’nin Seslenisi’ / ayakkabilar ................ 58
Sekil 5.19 Simay Biilbiil ‘Kalipsizligin Saydamligi’/ davetiye

(BUIDTL20T0) .o e 59
Sekil 5.20 Garajistanbul Simay Biilbiil Defile Kulis/Makyaj ve Sag

Hazirliklart (BUIbt1,2009).....c.ooiiiiiiiieeeeeee e 60
Sekil 5.21 Garajistanbul Simay Biilbiill Defile = Kulis/ Makyaj

(BUIDTL2009) ... 60

Sekil 5.22 Garajistanbul 2009 Simay Biilbiil ‘Makaralardan
Kopardigimiz Masallar’ Defilesi Podyum ve Dekor (Biilbiil,2009)

vii


15%20agustos%20tez.doc#_Toc301268873
15%20agustos%20tez.doc#_Toc301268873
15%20agustos%20tez.doc#_Toc301268883

Sekil 5.23 Garajistanbul 2009 Simay Biilbiil ‘Makaralardan
Kopardigimiz Masallar’ Defilesi (Biilbiil, 2009)..........c.ccccuee. 61
Sekil 5.24 . Istanbul Fashion Week 2011 Simay Biilbiil ‘Zemanin
Seslenisi’ Defile (Dilek,2011)..c.ccovviiiiiiiiiiiniiieeiiie e 62
Sekil 5.25 Istanbul Fashion Week 2010 Simay Biilbiil Attarti Ana
Defilesi (Dalyan, 2010).......cccccuiieiiierieienieseeie e 62

viii



1. GIRIS

Glinlimiizde moda 6zellikle giyim sektoriinde oldukca hizli, degisken ve
kendini yenileyen bir kavram olarak bilinmektedir. Cagdas ve kiiltiirel donanima
ulagabilen toplumlarda var olmasi gereken ve modanin temeli olan tasarim
etkinligini, hem evrensel diizeyde bilimsel ve teknolojik, hem de yerel diizeyde
kiiltirel ve folklorik bilgi, egitim ve donanima sahip moda tasarimcilari
olusturabilmektedir(Giirsoy, 2010).

Moda sektoriinde, moda tasarimcilari, degisen yasam sartlarina uygun
olarak, belirli donemlerde koleksiyonlar hazirlamak durumundadirlar. Bir tasarim
siirecinde, moda tasarimcisinin arastirma yaparken; tasarlayacagi iiriin ¢esidini,
hitap edecegi hedef kitlesini tanimlamasi, lretecegi koleksiyon igin konsept,
piyasa ve materyal arastirmasi yapmasi gerekmektedir (Giirsoy, 2010).

Bu aragtirmada moda tasarimcilarinin koleksiyon hazirlama asamalari
genel olarak incelenmis ve bir tasarime1 olarak, koleksiyonu hazirlama, gelistirme,
sonuglandirma asamalarinda genel Kriterler dogrultusunda gecirdikleri siire¢ ve
caligma sistemleri incelenmistir.

Bu arastirmanin amaci, moda sektoriinde koleksiyon olusturma siireg
asamalar1 ile Simay Biilbiil’iin ¢alisgma siireci gozlemlenerek, fark ve
benzerliklerin karsilastirilip, degerlendirilmesidir. Bu aragtirmanin konuya yonelik
aragtirma yapan bilim insanlarina, bu konuda egitim veren kisilere ve moda

tasarimcilarina yararli olacagi diisiiniilmektedir.



2. MODA KAVRAMI

2.1. Moda nedir? Giyside Modanin Tanimi

Moda (mode)Latince, olusmayan sinir anlamindaki “modus”tan
gelmektedir. Ortagag Fransasinda La Mode olarak kullanilmistir. Ingilizce
karsilig1 fashion olan moda; adet, usul, bi¢im, sekil, tarz, uslup; davranig, Kibar
smif hayati, tisttabaka, yiiksek ziimre anlamlarina da gelmektedir (Barbarosoglu,
2004).

Giyim endistrisinin temel konusu olan ve siklikla degisen moda;
insanlarin bagkalarinin goriintiilerini benimsemeye baslamasiyla ortaya c¢ikan bir
sosyal siire¢ olarak kabul edilmektedir. Bu durum, toplumun farkli olanmi taklit
ederek ona benzemesine ve olusan benzerlik sonrasinda yeni goriiniis arayigina
girmesiyle devam eden bir dongii olarak agiklanmaktadir (Carr ve Pomeroy1992).

Barbarosoglu (2004) modayi ii¢ grupta toplamistir:
1- Degisiklik ihtiyaci ve siislenme &zentisiyle toplum hayatina giren gecici yenilik
2- Belirli bir siire etkili olan toplumsal begeni, bir seye kars1 gosterilen asir1 diiskiinlik

3- Gegici olarak yenilige ve toplumsal begeniye uygun olan.

Moda, ¢ok genis bir kavram olarak bilinmektedir. Modanin i¢inde yer
alan pek cok faktérden giyinme ile ilgili olan kismi1 olduk¢a 6nemli bir yere
sahiptir. Fizyolojik ihtiyaclarin karsilanmasi sonrasinda, temel bir ihtiya¢ olarak
ortaya ¢ikmistir (Jones 2009; Watson 2007).

Moda sosyolojik yonden ele alindiginda; insanlarin giysi ve aksesuarlarla
olusturduklar1  goriiniimlerinin, toplumun diislincelerini ve kisiye olan
davraniglarini etkiledigi goriilmektedir. Moda, giyinmenin yaninda bir yasam tarzi
olarak degerlendirilmektedir (Tungate, 2006).

Olgag (1981) modanin, insanlarin giizel goriinlimlerini, segtikleri giysi ve
aksesuarla vererek, toplum i¢inde fark edilmeleri sonucunda ortaya ¢iktigini
savunmaktadir. Modanin, sosyal yasamin ilk gostergesi olarak kabul edildigini
bildiren Olga¢ “toplum i¢inde yasayan birey, artik giydigi giysilerine gore
karsilanip deger veriliyor” diyerek bu durumun 6nemini vurgulamaktadir.

Toplumsal yasamda giizel goriinme ve giizel giyinme kisinin, toplum

tarafindan onaylanmasi ya da onaylanmamasi anlamina gelebilmektedir. Moday1



takip eden ve bunu kendine yakistirarak yapan kisi, kendi 6zgiivenini arttirirken,
toplumun da giivenini kazanmaktadir (ibicioglu ve ark., 2006). Kisiligin ifade
edilmesi anlaminda moda, bir 6zgiinliik, 6zgiirliik ve farklilik araci olarak her
toplumda sinirli da olsa kullanilmaktadir.

Moda; evrensel, birgok faktorii iginde barindiran, hizla degisim
gosterebilen bir kavram olarak kabul edilmektedir. Modanin demode olma siireci
bir sonraki modanin 6ncekini ortadan kaldirmasiyla sonuglanmaktadir. Bir seyin
moda olmasi, toplumun degisimine ayak uydurmasiyla miimkiin olabilmektedir ve
karsiliginda olusan tepkilerin devam etmesiyle varligini siirdiirmektedir. Modanin
gegiciligi ve degisimi, moda ve demode kavramlarmin birbirini takip etmesiyle
daha net goriilebilmektedir (Barbarosoglu, 2004).

Modanin  hizli degisimine ragmen vazgegilmez olusunu, moda
fotografcist Vincent Peter, yaygmligi ve yasamdaki her alani kapsamasina
baglamaktadir. Giyinmek, kisinin toplum i¢indeki durusunu, kimligini ve hatta
politik goriisiinii ifade etmektedir (Tungate, 2006).

Moda ve giyim kavramlarinin, giysilerin kiiltiirel ve toplumsal bir kimlik
olusturmakta kullanildiklar1 alanlar olarak ifade eden Barnard (2010) bu durumu
“farkli tarz, renk, kesim, doku ve kumaslar, kiiltiirel ve toplumsal kimlikler
olusturmakta kullanildiklar icin, kiyafetlerin goriiniislerinin farkli toplumsal ve
kiiltiirel gruplarin var olmalarinin sonuglart oldugu sdylenebilir” seklinde
yorumlamaktadir. Giysiler herkes tarafindan kullanilabilme 6zelligine sahip
olduklar1 i¢in, kimlik kodlamasinda kendini gosterebilecek en iyi 6rnek olarak
gorilmektedir.

Giysiler, kisinin iizerinde, toplumsal kimligin bakis agisina ve kisilerin
toplum igindeki yerlerine gore farkli anlamlar tasiyabilmektedir. Fred Davis’in
aktarimi ile sosyal bilimciler Sapir, Simmel, Tarde ve Veblen bu durumu
“modanin motorunu ve modaya bagli hareketlerin gegerlilik kazandig1 zemini
olusturanin, tam da modern toplumun bu kesin bi¢gimde farklilasmis, toplumsal
olarak katmanlasmis yapisi oldugunu ifade etmektedirler” (Davis, 1997).

Moda kavraminin, insanlarin birbirlerinden farkli goriinme isteginden

yola c¢ikarak olustugunu belirten Olgag (1981), kisilerin Ortiinmek yerine,



giydiklerini ¢esitleyerek, farklilagma egilimlerinden boyle bir durumun ortaya
ciktigini soylemektedir.

Moda, aymi zamanda, kullanim durumlarina gore kisiyi aynilastirip,
standartlastirabilmektedir. Modanin sunmus oldugu her yenilik, sorgulanmadan
kabul edilir ve kullanilirsa, taklit edilme siirekliliginin sonucu olarak, olumsuz bir
durum da meydana gelebilmektedir. Ayrica modanin tarih igerisinde, diizenli
araliklarla, kendinden sonra gelen tarzlardan tiireyecek sekilde bir siralamasi
oldugu diisiiniilmektedir. Ornegin; etek genisligiyle bel genisliginin her zaman
ters orantili olarak birbirini etkiledigi; biri dar iken, digerinin de genis oldugunun
gorildiig belirtilmektedir. Biitiin bunlarin sonucunda moda stirekli gelisen ve
kendi kendini besleyen bir kavram olarak diisiiniilmektedir (Ibicioglu ve ark.,
2006; Barthes; Diana 2003).

Bir modanin ortaya ¢ikisi, yayginlasmasi ve demode olmasi siirecine
genel olarak moda dongiisii denmektedir. Moda dongiisiiniin, yaratim siirecinden
sonra pazara sunuldugu donem sunus; {lriiniin moda Onciileri tarafindan kabul
edilmesi ve bunu izleyen doneme yiikselme, {iriniin genis kitlelere yayildigi
donem olan doruk, popiilerligin azalmasiyla demode olan {iriinle olusan gerileme
donemi ve iriinlin popiilerligini kaybederek yerini baska bir yenilige biraktigi
donem olam eskime donemleri olmak iizere bes evresi oldugu kabul edilmektedir
(Varol, 2010).

Moda; baslangig, gelisme ve sonu¢ donemlerini yasarken, Onceki ve
sonraki moda dongiileri birbirleriyle ortiiserek ve net bir kopus siirecine girmeden
meydana gelmektedir. Bu siire¢, glinlimiizde, yeni modalarin hizi ve ¢esitliliginin

artmasi ile daha net goriilebilmektedir (Davis, 1997).

2.1 Moda Tasarimi ve Moda Tasarimcisi
Bu bagslik altinda moda tasarimi ve bu alanda caligmalarint gergeklestiren moda
tasarimcilari incelenmektedir.
Moda Tasarimi

Tasarim terimi literatiirde, tasarlamak isi veya tasarimlanan bigim,
tasavvur olarak kullanilmaktadir (Anonim4,1932). Bu anlam dogrultusunda ¢esitli

sekillerde tanimlanan tasarim:



“Bir sorun ya da ¢oziim karsisinda iiretmeye baslayacak olan zihnin ilk
yaptig1 diisiincedir ve bir diislince siireci olarak ifade edilir’(Olgag, 1981).

“Tasarim, yapisal, islevsel ve simgesel kisitlamalar arasindaki biitiinliigii
gerektiren ve bir bigim, bir sanatsal el {irlinii yaratan bir siirectir’(Mozota, 2005).

“Her Urtin, ister bir araba, bir tekstil Urtind, bir bina, bir elbise, bir basili
kagit isterse de bir web sitesi olsun, tasarlanmis bir seydir. Bireyler ya da yaratici
ekipler prototip {iirtinler yaratirlar fakat son iirlin, yani ‘ger¢ek sey’ baskalari
tarafindan tiretilir. Tasarim siirecinin yaratici asamasi, liriiniin iiretimi baglamadan
once sona erer” (Holtzschue, 2002).

Tasarim siirecinde tasarimei; gozlem yaparak veri topladiktan sonra, fikir
ve konsept ortaya ¢ikararak, aralarindan en uygun ¢oziimiin se¢imiyle, bu siireci
sonlandirmaktadir. Yaratim siireci Mozota (2005)’ya gore bes asamada soyle

siralanmaktadir:

Hazirlik Asamasi: Bir firsatin veya potansiyel ihtiyacin tanimlandigi ve bu ihtiyacin bir
tasarim konseptine doniistiiriilip doniistiiriilemeyecegini gérmek igin fikirlerin olusturuldugu
olasiliklara dayali bir agamadir.

1) Arastirma: Tasarimcinin sorunu ve tasarim projesinin hedefini tanimladigi ve bu
dogrultuda veri topladig1 asamadir.

2) Inceleme: Tasarimcinin projenin alabilecegi farkli olasi bicimlerin eskiz &ncesi
cizimlerini yaparak konsepti ortaya ¢ikarmak icin tiim yaratici kaynaklarini kullandigi asamadir.

3) Gelistirme: Segilen ¢oziimlerin bi¢imsel olarak ii¢ boyutlu tanitilma agamasidir.

4) Gergeklestirme: Tasarimcinin proje igin bir prototip gergeklestirme lizerinde ¢alisma
agsamasidir.

5) Degerlendirme: Tasarim ¢oziimiiniin marka degerleri, hedef kitle pazar1 ve Pazar pay1

hedeflerine uygunlugunun degerlendirildigi agamadir.

Malcolm Barnard’in aktarimi ile McRobbie’ye goére moda tasarimi; bir
iriinii olusturma asamasinda; tasarimda Onceligin diizglin ve 6zgilin bir estetik
uyum i¢inde olmasma dikkat edilerek, tasarimci tarafindan uygulanan bir
kavramdir (Barnard, 2002).

Moda Tasarimcisi

Moda tasarimeilari igin ‘stil yaratan insan’ anlaminda ‘stilist’ kelimesi de

kullanilmaktadir. Moda tasarimcilari, stillerini yaratma bigimleri, yaratma

stirecinde hangi evrelerden gectikleri ve kisilikleri toplum tarafindan merak edilen



kisiler olarak goriilmektedirler. Tasarimin olusumunda, tasarimcinin sahip oldugu
beceri yaninda, 6greniminin, yasam bilincinin ve kiiltiliriniin de bu siirece etkileri
bulunmaktadir. (Giirsoy, 2010).

‘Hayal diinyasinda gezen insanlar’ olarak da tanimlanan moda
tasarimcilar1 igin, tasarim silirecinde hayalgiicliniin 6nemi olduk¢a Snemlidir.
Tasarladiklar1 {riinleri kabul ettirmek icin ugras goOsteren tasarimcilar, yoktan
varederek bunlar1 hayata gegirmektedirler. Giirsoy (2010) moda tasarimcilarinin
tanimini “her modaci, hayal diinyasinin/tasarim diinyasinin doruklarinda dolasan,
kendi kendini tiiketen, bu konuda kiiltir ve egitim almig, énemli kisilerdir”
seklinde yapmaktadir.

Bir moda tasarimcist olarak Tommy Hilfiger, iyi bir moda
tasarimcisinda, yaraticilik, is yapma becerisi, yonetim becerisi ve adanmislik
olmasi1 gerektigini sdylemektedir. Biiyiik hayaller ve inanglarla baslatilan
yaraticilik siireci sonrasinda olusturulan {iriinii, dogru araglarla, iyi bir pazarlama
plam1 yaparak aliciya ulastirmak gerektigini ifade etmektedir. Bu sdylemiyle
Hilfiger, moda tasarimcisinin sadece tasarim siireciyle degil, planlama, arastirma,
iletisim, pazarlama plan1 ve biitiin bunlarin yonetiminden de sorumlu oldugunu
anlatmaktadir (Gehlar, 2006).

Gehlar’in aktarimiyla Donna Karan, moda tasarimciliginda en 6nemli
unsurun, misteri profilinin 1iyi analiz edilmesi oldugunu belirtmektedir.
Tasarimcinin, kendi kimliginden, yaptiklarindan emin olarak, hedef aldig: kitleye,
dogru ve siirekli bir mesaj vermesi gerektigini vurgulamaktadir. Hedef Kitleyi
dogru tanimlamak, tasarimcinin sahsi giyim tarzina yonelmesinden c¢ok,
misterinin  giyim tarzinit benimseyerek, ona uygun tasarimlar yapmasini
saglamaktadir. Bir moda tasarimcisinin iyi bir tasarim algisi olmasi gerektigi
kadar, tasarimlarinda 06zgiinliigii de korumasi gerektigini savunan Christian
Louboutin, bu durumu, tasarimcinin kendisini bagimsiz ve 6zgiir hissettigi siirece
stirdiirebilecegini ifade etmektedir. Moda tasarimcilari, 6zellikle kendi firmalarini
kuranlar i¢in, yaratict Ozelliklerinin yaninda, islerinin ticari boyutlarini da
diisiinmek durumunda kalmaktadirlar. Iki tarafinda dengeli gitmesi ve birbirini
desteklemesi gerekmektedir. Bdylece tasarimcinin, sorunlar1 ¢6zme konusunda da

pratik fikirler bulma ustaligina sahip olacagi belirtilmistir. Tasarim siirecinde;



Ozgurliigiin ve serbestligin siirlarinin, tasarimcinin kendi bakis agisina sadik
kalmasi sartiyla olusturulmasi gerektigi diisiiniilmektedir ( Gehlar, 2006).

Tasarimc1 LazaroHernandez ve JackMcCollough aktarimiyla; moda
tasarimcilarinin; moda tarihi ve giincel moda ile ilgili haberlerinden ve diger
markalarin, tasarimcilarin yapmis olduklari c¢aligmalardan haberdar olmalari
gerektigini belirtmektedirler (Anonim2, 2009).

Bir moda tasarimcisi, hedef pazara, sezona, hedef kitlesine uygun iirlinler
tasarlamakla sorumlu tutulmaktadir. Tasarimci moda tasarimi alaninda, hazir
giyim, perakende ya da tedarik¢i olarak bulunan bircok boélimden birine
odaklanabilmektedir. Hangi alanda olursa olsun moda tasarimcisinin; trend
analizi, materyal arastirmasi, tasarim gibi moda tasarimi alaninda sorumluluklar
bulunmaktadir (Goworek, 2006).

Giiniimiizde moda tasarimcilarinin bir kismi trendlere ve toplumun
isteklerine gore tasarim yapmaktadir. Tasarimin yapildigi kisi ve ya toplumun kim
oldugu ve neye ihtiya¢ duyduklari, tasarimci tarafindan iyi analiz edilirse, tasarim
stireci dogru bir yolda ilerleme gosterebilecektir (Gehlar, 2006). Jones (2009) bu
durumu “moda tasarimcilari giyim prensipleri ve armonilerinin sinirlarini, biiyiik
beden iiretimi, zit renklerin kullanimi ve viicut hatlarina bakmaksizin tasarim
yaparak zorlamiglardir” diyerek belirtmektedir.

Moda tasarimcilart olusturduklar1 koleksiyonlar ile farklilik yaratirken,
icinde bulunduklar1 donemin ihtiyaglarini karsilamalari gerektigini belirten
Barbarosoglu (2004) “modacilar bir kiyafeti olustururken kiyafetin sundugu
imajin  mevcut diinya goriisine denk diismesine dikkat ettikleri gibi;
olusturduklart moda ile de yeni diinya goriislerinin olmasini saglamaktadir”
diyerek ifade etmektedir

Degisen, gelisen ve hizlanan hayat bi¢cimlerinin, tasarimcilar: bu anlamda
bazi degisimler yapmaya yonlendirdigi diisliniilmektedir. Bu degisimi Jones
(2009) “gittikge karmasiklasan bir diinyada artik gercek bir ‘moda yilindan’ séz
edilemez” diyerek belirtmektedir. Buna bagli olarak, moda tasarimcilarinin
giiniimiizde, toplumun ihtiyaclarini ve beklentilerini karsilamak iizere, giderek

artan sorumluluklariyla zor ve 6nemli bir gorev tistlendikleri sdylenebilir.



Modanin Tarihsel Gelisimi

Tarihsel siire¢ igerisinde, Fransiz Thtilali modanin baslangig tarihi olarak
kabul edilmektedir. Geleneksel toplumlarda goriilen giyimle, sinifsal ayrimin 6n
planda olmasi sonrasinda ihtilalle birlikte olusan hiirriyet ortami, bu ayrimin yok
olmasina, calisma sartlarina ve cesitli aktivitelere daha uygun olan kiyafet
cesitliliginin artmasina neden olarak, giyim tarzini oldukca degistirmistir. Fransiz
Ihtilali siif farklarin1 ortadan kaldirarak, herkesin ayn1 giysiye sahip olabilecegi
diistincesini yaratmistir (Barbarosoglu 2004; Olgag 1981; Barthes 2006).

Fransiz ihtilali sonrasinda; giysilerin ucuzlamasi sonucu, alt siniflar da
dahil, toplumdaki her kisi, her seyi giyebilme 6zgiirliigiine sahip olmustur. “Genis
Kitlelere ulasan ilk tiiketim mali” olarak belirtilen giysi, modaya Ozgiirligii
getirerek, taklit edilebilmesi ve farkli olmak adina yeni arayislara gidilmesi
sonucunu yaratmistir. Elbise tasarimciligi da buna bagli olarak ihtiya¢ duyulan bir
meslek olma yoluna girmis ve popiilerlesmistir (Diana 2003; Barbarosoglu 2004).

Barbarosoglu (2004) terzilik meslegine ihtiyag duyulmasimi soyle
yorumlamaktadir; “Fransiz Ihtilali’nin moda {izerindeki bir baska etkisi yiizyillar
boyu giysilerini kendi dikmis bir tabakanin igboliimiiniin artmasi neticesinde
kiyafetlerin terzilere diktirilmeye baslanmasi sebebiyledir ki, burjuvazinin farkl
olma arzusu ‘haute couture’iin dogmasina neden olmustur”.

[lk moda tasarimcisi olarak bilinen Charles Frederick Worth’iin
onderliginde ve bireysel giyim tarzinin da ¢ogalmasiyla, moda tarihi siireci hiz
kazanmistir. Worth’ten once gelen bir¢ok terzi, miisteri begenisine gore tasarim
yapmis ve yeni bir tarz yaratma arayisina girmemislerdir. Worth ise kendi
begenileri dogrultusunda tasarimlar yapip, bunlar kabul ettirerek tasarimci sifatin
kazanmustir (Tungate, 2006).

Tarihsel siire¢ icerisinde moday1 etkileyen pek ¢ok etken olmustur. Bu
etkenlerden biri olan savas faktoriinii Barbarosoglu (2004); Birinci Diinya Savasi
sonucu olusan ekonomik giicliikklerin modaya sade ve askeri bir ¢ehre verdigini
soyleyerek aciklamaktadir. Ikinci Diinya Savasi sonucu gerceklesen ekonomik
kriz ile ilgili olarak ise “Ikinci Diinya Savasmin sonunda Bati Avrupa’da kadin ve

erkek giyiminin belirgin 6zelligi toplumsal farkliligin, kiyafette kesinlikle ortadan



kalkmis oldugudur. Boylece moda 6zgiirlesme siirecini tamamlamis olur” diyerek
savaslarin tarih igcinde modaya olan etkilerini a¢iklamaktadir.

Savaslar, modanin gelisim siirecini engellemislerdir. Savaslarin
bitiminde, istiin nitelikli iirtinlerin istenmesi ve bunun karsilanma ¢abasi, hazir
giyim(pret-a porter) deyiminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Olgag, 1981).

1930’larda modayi etkileyen etmenlerden birinin sinema oldugunu, Tahir
Giirsoy bu on yillik siirece “Greta Garbo Modasi1”da denilebilecegini sdyleyerek
vurgulamaktadir (Giirsoy, 2010). 1930’larda televizyonun popiilerlesmesi ve
Holywood’un o dénemdeki etkisini Yapp (2005a); “televizyon denilen yeni bir
oyuncak vardi ve Hollywood sisteminde iiretim tam yol ve biitlin ihtisamiyla
devam ediyordu “ diyerek belirtmektedir. 1930’larda Jean Harlow, Greta Garbo
ve Marlene Dietrich gibi film aktristleri, tarzlari takip edilen, doénemlerini
etkileyen kisiler olarak bilinmektedir.

1950’11 yillarda, savas boyunca olusan kisith ve tutucu tarz, savas
sonrasi, kadin bedeni ve gilizelligini yansitan New Look akimi goriilmektedir.
Tasarimcilar; “likks ve abartili kiyafetlerle savas zamani getirilen kisitlamalari
telafi etmislerdir”. Kadinlarin giyim tercihlerinde etkili olan sosyal siniflarin etkisi
azalmistir (Dereboy 2004; Daynes 2007).

1960’11 yillarda 6zgiirliik gibi kavramlarin sorgulanmasi, sosyal ve politik
konulardaki devrimler donemin modasina etki etmistir. Vietnam savasina karsi
olusan protestolar sonucu gelisen ve o donemin geng Kkitlesi tarafindan olusturulan
Hippi-Look gibi karsi moda hareketleri goriilmektedir. Modern diinyanin
degerlerini reddeden hippiler, uzun sag ve el isi giysileriyle diinyada popiiler hale
gelmislerdir. Hazir giyimin yiikselise gectigi bu donemde, Paris’teki couture
modasina duyulan ilgi azalmaya baslamistir (Barthes, 2006; Barbarosoglu, 2004;
Fuaki ve Suoh,2004).

1970’lerde ¢icek cocuk akimi devam ederken, Glamrock ve Londra’da
baglayan Punk modasi, Avrupa’ya yayilmaya baslamig, hem sokak modasini hem
de yiiksek modayi etkilemistir. Mini ve maksi eteklerin bir arada kullanildigi bu
yillarda, ¢ingene bluz ve tunikler savasa karsi tutumun bir yansimasi olmustur.
Disco kavrami1 moda diinyasinda kendini gosterirken, tulumlari, platform topuklu

ayakkabilar1 ve “hot pants”leri de kendisiyle beraber getirmistir. Ayrica Japon



moda tasarimcilarinin Paris’te taninmaya basladig1 yillar olarak da bilinmektedir
(Bryant ve Harel, 2010; Laver, 2007).

1980’lerde aerobik gibi sporlarin popiilerlesmesi taytlari, tozluklar1 ve
viicudu sikica saran giysileri moda haline getirmistir. Kadinlarin is diinyasinda
daha ¢ok yer almalartyla kendine emin bir durusu yansitan ve omuzlarda
kullanilan biiyiik vatkalar da bu yillar da ¢ok fazla kullanilmistir (Bryant ve Harel,
2010).

Tarihsel siire¢ icerisinde bir nesnenin moda haline gelmesinin, moda
tasarimcilarinin etkileri yaninda, belirli donemlerde {inlii olmus kisilerin, giyim-
kusam yoniinden takip ve taklit edilmesiyle de miimkiin oldugu goriilmektedir.
1950°1i yillarda Audrey Hepburn’iin makyaji, 1960’11 yillarda Beatles ve Elvis
Presley’in, 1980’11 yillarda Prenses Diana’nin, 6zellikle iinlii kavraminin 6n plana
ciktig1 1990’11 yillarda ise; Micheal Jackson ve Madonna gibi sohretli insanlarin
giyim tarzlarinin popiiler olmasindan bu durum anlagilabilmektedir. Tarih
icerisinde, modanin siyasi olaylardan etkilendigini gdsteren bir¢cok Ornegin
yasandig1 goriilmektedir. Bir donem meydana gelen petrol krizi sonrasi Arap
giyimine, SSCB’nin dagilmasi ile Rusya’ya duyulan ilgi bu tiir 6rnekler olarak
gosterilebilmektedir (Yapp, 2005b; Barbarosoglu, 2004).

Modanin tarihine genel olarak bakildiginda pek ¢ok faktoriin moday1
etkiledigi goriilmektedir.19.yy’da modanin zengin ve gii¢liilerin elinde oldugunu
ifade eden Civit¢i (2004), 1928 sonrasinin kitle modasinin baslangici oldugunu
aktarmigtir.  Civitgi  (2004); 1930 yilinin  film karakterlerinin  giyim
tarzlarinin,1940’larda  savasin, 1950 ve 1960’larda serbest stillerin
olusumunun,1970° lerden 1980’lere kadar olan donemde ise kitle iletisiminin
modaya etkisi oldugunu bildirmektedir.

Giliniimlizdeki modaya bakildiginda ise, 1970’ler ve 1980’lerdeki kadar
belirgin bir ¢izgi ve tarz goriilmemektedir. Giirsoy (2010)’a gore su andaki

modayi belirleyenler, 6zgiirliik, sofistikasyon ve ucuzluktur.

2.1.1 Moda Tarihinde Tasarimcinin Yeri
Tarihsel siire¢ igerisinde, moda tasarimcilarinin toplum tarafindan
algilanma bigimleri farklilik gdstermistir. Moda sektorii genisleyip biiyiidiikce,

moda tasarimcilarina da diisen sorumluluk artmistir. Moda tarihi siireci igerisinde,
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1950’1lere kadar olan zamanda tasarimci yoneten ve tavsiye veren bir kisi olarak
goriiliirken; giiniimiizde fikirleriyle dev imparatorluklari yoneten insanlar olarak
goriilmektedir (Watson, 2007).

1900 yilinda diinyaca {inlii tek tasarimei olan ve Charles Frederick Worth
modayi kisisel bir konu haline getirmistir. Giyim tarzinda bireyselligin olmadig1
bu donemlerde Worth; bir kadiin viicuduna uygun ve yakisani giymesi fikrini
savunarak diger terzilerden kendini ayrrmustir (Watson, 2007). Uriiniin, kumas
se¢imi, tasarimi, liretimi gibi tasarlama siireglerinin her asamasinda bulunarak ve
c¢ikan giysilere kendi etiketlerini koyarak, moda tasarimi tarihindeki yerini almigtir
(Svendsen, 2008).

Kraligelerin terzisi olarak bilinen Worth, kendine ait fikirlerini birgok
tasarimina yansitmistir. Terzilik kavramini degistiren, miisteri ve tasarimci
iligkilerine yeni bir boyut kazandiran Worth, kendini sanat¢i olarak kabul
ettirmistir. Podyumun olmadigi, gazete ve dergilerde moda tahminlerinin
yapilmadigt bu donemde Worth kreasyonlarin1 salon modelleriyle sunan ilk
tasarimc1 olarak tarihe gegmistir (Kawamura, 2005; Watson, 2007). Haute
couture’nin baglatict olarak bilinen Worth, doéneminin getirdigi talepler
dogrultusunda diizenli bir bigimde yeni tarzlar yaratmaya devam etmistir (Wollen,
2008).

Worth’ten sonra gelen ve tasarimlariyla moda diinyasina yon veren
isimlerden biri olan Paul Poiret, modern kadinin genel ¢izgisinin gelisimine
katkida bulunmustur (Olgag, 1981). Poiret’in, donemin abartili tarzindan uzak,
kadinin dogal giizelligini yansitmayr amaglayan c¢izgisiyle moda diinyasina
onciilik etmistir (Dereboy, 2008). Oryantalizm akimindan etkilenmis ve
tasarimlariyla bu akima yon vermistir. Oryantalizmin zenginligini giyilebilir
tirtinlere doniistererek, moda diinyasina yeni standartlar getirmistir. (\Watson,
2007).

Poiret’in tasarimlari, 1910 yillarinda, kadin bedenini rahatlatan ve
kadinlara rahat bir durus olanagi saglayan tasarimlariyla modada devrim
yaratmistir. Poiret’in markasi, Dior ya da Chanel gibi giiniimiizde halen varligini
devam ettirmese bile, moda diinyasina pek c¢ok katkida bulundugu kabul

edilmektedir (Kawamura, 2005; Watson, 2007).
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1920°li yillarda modanin en etkili tasarimcilarindan biri olan Chanel,
zarif ve kusursuz tarziyla kadin giyimine yeni bir soluk getirmistir. Modernlik ve
konforu tasarimlarina yansitan Chanel, orjinalligini bozmayacak bir c¢izgide
giinimiize kadar markasin1 devam ettirmistir. Kadinlarin hareket olanaklarini
kisitlayict  kiyafetlere mecbur birakildigini  savunan Chanel, kiiciik siyah
elbisesiyle moda diinyasinin baglica {irlinlerinden olan tasarimini ortaya
cikarmistir (Watson, 2007).

Poiret’in kostlim tarzi giysilerinin aksine Chanel, kii¢iik siyah elbise gibi
sade bir tarz ile de dikkat g¢ekilebilecegini savunmustur. ikinci Diinya Savasi
boyunca sade giyinmeye aligmig kadin kitlesi tarafindan, Chanel’in maskiilen tarzi
daha kolay kabul edilmistir (Tungate, 2006). Kiskirtici ve donemindeki diger
tasarimcilara nazaran farkli bir ¢izgisi bulunan Chanel 20.yy ‘in en iinli ve iyi
kadin tasarimcilarindan biri olarak bilinmektedir (Kawamura, 2005).

Elbise tasarlamayi sanat olarak goéren, tarzinda siirrealist etkiler goriilen,
renkleri iyi kullanan ve ¢ok farkli aksesuar tasarimlari olan Elsa Schiaparelli ise
1930’1u yillarda modaya farkli bir bakis a¢is1 getiren 6nemli kadin tasarimcilardan
kabul edilmektedir. Dali ile bir ¢cok ortak calisma yapmis olan Schiaparelli’nin
tasarimlar1 esprili ve sofistike olarak tanimlanmistir (Callan, 1998; Anonim3,
1998).

Ozellikle 2. Diinya Savasi’ndan sonra Paris’te modanin tekrar
gelismesinde katkist bulunan Christian Dior, New Look akimini yaratarak
kadinlara yeni bir tarz yaratmistir. Doneminde fazla miisrif oldugu diisiiniilse de,
yarattig1 liiks ve feminen modaya yon vermistir. 1954 yilinda 900 ¢alisan1 bulunan
Dior markasi, ilerleyen yillarda giderek biiyiiyerek, gliniimiizde de halen varligim
stirdiirmektedir. 1957 yilinda hayatin1 kaybettikten sonra markanin bagia
sirastyla; Yves Saint Laurent ve Marc Bohan adli tasarimcilar ge¢mistir
(Kawamura, 2005).

1960’11 yillarda ortaya ¢ikan uzay modasi ile Andre Courreges moda
diinyasindaki yerini almistir. Yaptig1 deneysel tasarimlarla bilinen Courreges’in
tasarimlar1  genelde kapali formlarda, diiz, yalin ve c¢ekici olarak
tanimlanmaktadir. Tasarimlarinda formlarla, renklerle ve detaylarla oynayan

Courreges’in yaptig1 ¢aligmalar, sanat olarak degerlendirilmistir (Barthes, 2006).
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1970’lere bakildiginda; “Trikonun Kraligesi” olarak bilinen Sonia Rykel,
kadin ve erkekler icin sofistike tasarimlar hazirlayan, tasarimlari Oscar
torenlerinde giyilen ve hazir giyim koleksiyonlar1 Pariste’ki defilelerde sunulan
Valentino, bu yillarda Japon modacilarin Paris’te dikkat ¢ekmeye baslamasiyla
adin1 duyuran Kenzo, yaptigt hazir giyim ve spora yonelik pahali, liks
tasarimlariyla moda diinyasina yon veren Yves Saint Laurent ve Punk modasinin
onderlerinden Vivien Westwood gibi tasarimcilarin oldugu goriilmektedir
(Dereboy, 2008; Morris, 1996; Callan, 1998).

198011 yillarda “Courreges, Saint Laurent, Gucci, Armani, Westwood,
Lagerfeld ve bir diizine kurumlagmis isim, Paris, Milano, New York ve Londra
podyumlarindaki olagan hakimiyetlerini korudular. Ancak yeni gelenler de vardi:
Katharine Hamnett, Christian Lacroix, Caroline Charles ve 6n saflarda yer alan
Japon tasarimcilar, Issey Miyake ve Comme des Gargons” (Yapp, 2005b).

Etiket ve marka kavraminin giderek arttigi 1990°’lh yillarda John
Galliano ve Alexander McQueen gibi tasarimcilar defilelerde sunduklari sovlarla
yaptiklar1 tanitimlar sayesinde Kkitlesel iiretimin ve moda iriinlerinin satiginin
artmasina neden olmuslardir (Svendsen, 2008; Yapp, 2005c). Ayrica kumaslarin
dokular1 ve formlariyla oynayip, sasirtict couture tasarimlar yapan, asi ve
kiskirtict olarak tanimlanmasina ragmen, giyilebilir koleksiyonlariyla taninan
Fransiz tasarimci Gaultier’in, 90’11 yillarda modaya yon verdigi bilinmektedir

(Martin, 1997).
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3. KOLEKSIYON TASARIMI

Tasarimcilar ve sirketler koleksiyon hazirlarken belli slireclere gore
hareket etmektedirler. Everett(1994) bu durumu “modada yilda iki mevsim vardir.
Ilkbahar/Yaz, Sonbahar/Kis. Her mevsim i¢in yilin bu zamanma uygun degisik
modeller, yeni renkler ve kumas desenleri gerekir” .

Modanin basarili bir koleksiyon anlamina geldigini ifade eden Giirsoy

(2010)’e gore basaril bir koleksiyon su unsurlar1 igermektedir

-Markanin anlami, kokleri, mesaj1, kiiltiiri,

-Ilhamin dogru yorumlanmast,

-Pazar arastirmasi,

-Mal ve Malzemelerin arastirilmasi/yaratilmast,

-Ana ¢izgilerin ve gidisin dogru yorumlanmas,

-Alg1 ve imaja gore dogru fiyatlandirma,

-Nihai styling,

-Magazanin verdigi imaj,
Moda tasarimcilari, her zaman giyimle ilgili son gelismelerden, renk ve kumas
trendlerinden haberdar olmali ve bunlari, gen¢ kesim ya da calisanlar gibi, belirli
hedef kitlelere gore yorumlayabilmelidirler. Biitiin bu durumlara bagli olarak

yapilan {irlinlin, giyilebilecek ve satilabilecek olmasi da olduk¢a Onemli

bulunmaktadir (Burke, 2006).
Tasarim Siireci

Koleksiyon olustururken takip edilecek tasarim siireci; piyasa arastirmasi, hedef
kitle, konsept arastirmasi, artistik ve teknik cizimlerin olusturulmasi, kumas ve

malzeme, iiretim plani ve maliyet gibi asamalardan olugsmaktadir (Jones,2009).

3.1.1 Piyasa Arastirmasi

Bir tasarim silirecinde, moda tasarimcisi arastirma yaparken; tasarlayacagi iirlin
cesidini, hitap edecegi hedef kitlesini tanimlamali, iiretecegi koleksiyon igin ise
konsept, piyasa ve materyal aragtirmasi yapmas1 gerekmektedir.

“Moda tasarimcilar1  koleksiyon olusturmadan Once piyasa arastirmasi
yapmaktadirlar. Bu arastirma igin, tiiketicilerin giyim {riinii i¢in gelirlerinden

ayiracaklart para miktarinin, niifus ve milli gelirdeki gelismelerin, yas
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guruplarindaki kaymalarin, moda akimlarinin iyi incelenmesi gerekmektedir”
(Civitei, 2004).

Pazar arastirmasi, verilerin sistematik olarak toplanmasi ve islenmesi
olarak bilinir ve sik sik diizenli olarak yapilmasi gerekmektedir. Pazar arastirmasi;
modayla ilgili yaymnlardan, stil ve renk tahmin servislerine; rakip firmalarin
tirtinlerinden, miisterilerin fikirlerine kadar birgok faktorii kapsamaktadir. Pazar
arastirmasinda; hedef kitlenin niifusu ve pazarin hangi kismmin amaglandig
olusturulmaktadir (Giirsoy, 2010; Carr ve Pomeroy, 1992). Giirsoy (2010)’un
aciklamasina gore moda ve giyim dilinyasinda arastirma ve veri toplama
faaliyetleri su alanlarda yapilmaktadir. “Rekabet durumu, iriin ve fiyat, marka
bilinirligi, tiiketicideki marka imaj1, genel talep, diger markalarin performansi,
Pazar payi, dagitim kanallari, perakendede kar ve maliyet analizleri, tutundurma
ve reklam aragtirmalar1” .

Pazar arastirmasinda; neyin satilacagi, ne kadar satilacagi, nereye ve kime
satilacagi onemli olarak goriilmektedir. Civitgi(2004) bu arastirmayr olusturan

asamalar1 su sekilde siralamaktadir:

1.Uriiniin kullanim sezonu, ¢esidi, fonksiyonu ve hitap edilen yas grubunun arastirilarak
belirlenmesi

2.Uretim olanaklarimn, hitap edilen pazarin, iiriin icin belirlenen maliyet limitlerinin arastirilmasi
3.Uriin kullanim sezonuna ait, moda otoritelerince moda olmasi onerilen konularin; renk, kumas,

stil, stisleme ve ilham kaynaklarinin arastirtlmasi, bu dogrultuda, ¢izim, fotograf ve yazili
dokiiman toplanmasidir.

Tasarim siirecinde arastirma, belirli bir konu hakkinda bilgi edinilmesini
saglayan, bilgi, ilham ve yaraticiligin yoniinii gésteren ve tasarimda yapilmasi
uzun siirebilen bir siirectir. Kisisel bir faaliyet olan arastirma siireci, tasarimciya
farkl bir bakis acis1 ve yaratici bir vizyon saglamaktadir. Kapsamli bir arastirma
siirecinden sonra, tasarimci, koleksiyonundaki modelleri, kumaslari, renkleri,
baskilar1 ve detaylar1 olugturmaya baslayabilmektedir (Seivewright, 2007).

Arastirma sirasinda; ihtiyaglar, siirhiliklar, sartlar ve problemlerin
¢oziimii belirlenerek, ulasilacak sonu¢ daha iyi gortlebilmektedir. British
havayollar1 tiniformalar1 i¢in tasarim yapan Julien Macdonald, bu koleksiyonu
olustururken diger bolgelerdeki British havayollarinda kullanilan iiniformalarin

hepsini inceledigini  anlatmaktadir. Kiyafetlerin; biitiin  departmanlardaki
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calisanlar tarafindan rahatlikla kullanilacak, fonksiyonel tasarimlar olmasi
gerektigini bilerek bir koleksiyon olusturdugunu anlatmaktadir. Tasarimlarin,
belirlenen biitceye uygun olmasmin 6nemli oldugunu vurgulayan Macdonald,
ayrica arastirmalar sirasinda, havayollarindaki personelin ¢alisma kosullarin1 da
inceledigini ve hem kadin hem de erkekler tarafindan giyilmesi, kumas ve renk
ayrimi  olmamasi gibi; belirtilen kriterler dogrultusunda bir koleksiyon
olusturdugunu soylemektedir. Arastirmalar; koleksiyon i¢in kumas, diigme ve
pratik malzemeler toplanarak ya da temayi, konsepti olusturmaya yarayacak,
gorsel olarak koleksiyon igin ilham olabileceklerin takip edilmesi gibi iki
yontemle yapilabilmektedir. Arastirmalar, genis capli ve detayli yapilarak,
tasarimciya, taklitcilikten Ote yeniligi yaratabilecegi alanlar yaratabilmelidir

(Seivewright, 2007).

3.1.2 Hedef Kitle

Giysi tasarimi, insan ihtiyaglarini karsilayan ayni zamanda fonksiyonel,
genis bir kitlenin begenisini saglayabilecek bir iriiniin yaratilmasi olarak
tanimlandig: icin, tasarimin kime yapildiginin tasarimci tarafindan iyi bilinmesi
gerekmektedir. Alicis1 olmayan, fonksiyonel 6zellikler tasimayan tasarimlar hedef
kitlenin 1yi taninmamasi ve belirlenmemesinden kaynaklanmamaktadir (Gtirsoy,
2010). Giysi tasariminda hedef kitle agisindan dikkat edilecek unsurlar Giirsoy
(2010)’a gore soyle siralanmaktadir:

1)Giysi tasarimcisi, insan viicudunu ve anatomiyi iyi bilmek zorundadir ve yaratmayi
distindiigii giysinin insan viicudu iizerinde nasil duracagini zihninde canlandirmalidir.

2)Yaratilacak giysi her fonksiyona uygun olmayacagi i¢in, giyimin giinlik ihtiyacin
hangisini karsilayacagina karar vermelidir. Bir gece elbisesinin, giinliik is kiyafetiyle ile hig ilgisi
yoktur.

3)Hangi kitle igin, hangi tiiketici grubu igin, hangi cografi bdlge i¢in tasarimda
bulunacagini bilmek zorundadir.

4)Ulkelerin ve milletlerin zevkleri birbirleri ile taban tabana zit olabilir. Bir iilke iginde bile,
cesitli bolgelerin zevkleri farkli olabilir. Bu nedenle, yaratilan iilke i¢inde bile, ¢esitli bolgelerin
zevkleri olabilir. Bu nedenle, yaratilan tasarimin hangi tilke/bolge igin gegerli oldugunu bastan
bilmek gerekir.

5)Modaya ve estetiklige uygunluk énemlidir.

6)Toplumda o anda gegerli olan sosyolojik ve psikolojik faktorler ve toplumda o anda

ihtiyag hissedilen/boslugu olan bir tasarimin yaratilmasi gerekir.
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Koleksiyon i¢in hedef kitle belirlenirken genel olarak dikkat edilen birtakim
faktorler bulunmaktadir. Bunlar i¢inde; yas, cinsiyet, demografik o6zellikler,
yasam tarzi, fiziksel 6zellikler, psikografik durum, sosyal sinif, sosyal davranis,
degerler ve tutumlar, ekonomik kosullar, din gibi faktorler gosterilmektedir
(Jones, 2009).

Gehlar (2006) hedef kitlenin 6nemini “iyi bir tasarimc1 olmak bakis agis1
ve biitiinliigliyle giysi satis1 arasinda dikkatli bir denge kurmay1 gerektirir. Basarili
moda tasarimcilar1 her bir koleksiyonu gelistirirken piyasadaki gelismeleri de
takip eder. Hedef, miisteri kitlelerini derinlemesine anlar” diyerek anlatmaktadir.

Amerikali tasarimct Reef Krakoff is hayati siiresince edindigi
deneyimlerden yola ¢ikarak, insanlarin iiriinleri neden satin alip, neden almadigini
anladiktan sonra, satilmadiktan sonra yapilan tasarimlarin ve tasarimcinin modaya
ne kattiginin bir 6nemi olmadigimi ifade etmektedir (Anonim2, 2009). Buna bagl
olarak hedef kitlenin ve tiliketicinin iyi taninmasi ve arastirilmasi bir tasarimei igin

oldukga 6nemli goziikmektedir.

3.1.3 Konsept Arastirmasi

Moda tasarimcisi, bir koleksiyon hazirlarken, moda trendlerini
aragtirmakla sorumludur. Trend arastirmalari, sektére uygun c¢esitli yayinlardan,
internet sitelerinden yapilabilmektedir. Ayrica miizeler, konserler, filmler ve
bunun gibi aktiviteler de konsept arastirmasinda 6nemli bir yer tutmaktadir (Burns
ve Bryant, 1997).

“Modact i¢in en zor ustalik gelecekteki akimi yonlendirmektir. Bunu
yapmak icin bir Onceki sezondaki moda egilimine bakarlar, bu iste c¢alisan
kuruluglarin ne yaptiklarini takip ederler ve moday1 6nceden tahmin eden dergileri
okurlar. Ayrica daha dnceki sezonda hangi stillerin basarili oldugu, hangilerinin
daha az popiiler oldugunu anlamak i¢in kendi miisteri bilgilerine giivenirler. Belki
daha oOnemlisi modacilar yeni fikirler yaratmak i¢in kendi hayal giiclerini
kullanirlar” (Everett, 1994).

Tasarimcinin koleksiyonu hazirlarken, konsept bulma yolunda yapacagi

aragtirmalar Civit¢i (2004)'ye gore ise soyle siralanmaktadir:
1.Moda trendleri
2.Gelecekle ilgili moda bilgisi
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3.Renk panosu

4.Hikaye panosu (Resim 3.1.ve Resim 3.4.)
5.Piyasadaki kumas ornekleri

6.Modanin esinlendigi hikayeler

7.Bir doneme ait kiyafetler

8.Su andaki moda

9. Tasarimcinin 6n ¢alismalar1 (Resim 3.2.)
10.Giyim ve modayla ilgili televizyon ve sinema arsiv filmleri
11.Cesitli moda gosterileri

12 Kiitiiphaneler ve miizeler

13.Moda evlerinin hazirlamig oldugu koleksiyonlar

14.Moda dergileri ve gazete koleksiyonlari

15 Kiiltiirler

Sekil 3.2 Tema ile ilgili gorsel ¢aligmalar (Seivewright,2007
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Ayrica kumas Ornekleri, ticaret fuarlari, moda ile ilgili web siteler,
magazalarda goriilen giysilerle, sokak modasi, sa¢ ve makyaj trendleri, kumas ve
baski, aksesuar modasi ile ilgili yapilan skegler gibi cesitli unsurlarla da trend
arastirmasi yapilabilmektedir. Bunun yaninda, tasarimin gelistirilme ve iiretim
stireci aylarca slirebileceginden, moda tasarimcist hizla degisen moda trendleri ile

ilgili tahmin yetenegini de kullanabilmelidir (Goworek, 2006; Burke, 2006).

Sekil 3.3 Bahar Korgan / "Mercek’/ ¢izim ve tiriin (Korgan, 2010)

Sekil 3.4 Hikaye panosu (Seivewright,2007)
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Diinyaca iinlii moda tasarimcisi Marc Jacobs tasarimlariyla ilgili
fikirlerini, herseyden, kendinden, sokakta gordiigii insanlardan, izledigi filmlerden
yola ¢ikarak ortaya olusturdugunu belirtmektedir (Anonim2, 2009).

GAP markasiin bas tasarimcisi olan Patrick Robinson bir tasarimci i¢in
en onemli ilham kaynaginin, disarinin ve sokagin bir parcast olarak diinyayla
biitlinlesmek oldugunu sdylemektedir. Tasarimcilarin ayni kitaplari, moda
dergilerini okuyarak, ayni filmleri izleyerek, moday1 cansiz ve donuk bir hale
getirebileceklerini belirtmektedir. Moda diinyasinda o&zellikle farkli hikayeler
anlatan ve farkli bakis acilarina sahip kisilerin basarili olabildiklerini

vurgulamaktadir (Anonim2, 2009).

f
o
Sekil 3.5(a) Jean Paul Gaultier 1998 “Frida Kahlo” (Puchetti,2010), ; (b) John
Galliano “Japon” temas: (Lavish ,2007)

Bircok farkli kiiltiir ve medeniyetlerin edebiyat, sanat ve miizik gibi pek
cok alaninda edinilen bilgiler tasarimlara; renk, kumas, baski ve ya isleme olarak
yansiyabilmektedir. Ornek olarak Lacroix ve Gaultier’in Meksikali ressam Frida
Kahlo’dan esinlenerek yaptiklar koleksiyonlar gosterilebilmektedir (Resim 3.5 a
ve b) (Anonim2, 2009).

Karl Lagerfeld, tasarimcilarin ilham aldiklar1 noktalar1 sadece moda ile
kisitlamamalarini, bunun yaninda; sanat, tarih, miizik gibi ayr1 alanlardan da
faydalanmalar1 gerektigini ve Ozellikle internet ile artik bircok bilgiye

ulagabilmenin tasarimcilar icin bir kolaylik oldugunu belirtmistir. Moda
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diinyasindakilerin, yaraticiliklarin1 beslemesi adina, her konuya merak duymasi ve
ogrenme isteklerinin devamli olmasi gerektigini savunmaktadir (Anonim2, 2009).

Konsept arastirmasi yapilirken, tasarimci moda tarihinden ve diinya
modasimin giincel moda akimlarindan faydalanabilmektedir. Yaratict fikirlerin
olusmasinda, tarih bilgisine sahip olmak, geg¢misten giliniimiize bazi fikir ve
teknolojilerin tagmabilmesinde etkili olmaktadir. Ozellikle kostiim tarihinin
bilinmesi, tasarimciya farkli bir bakis agis1 kazandirmaktadir. Tarihi
kostiimlerden, degisik kiiltlirlerin ~ giyim tarzindan, mimariden, sahne
sanatlarindan, bitki ve hayvanlarin renkleri, dokular1 ve formlarindan yola ¢ikarak
yeni fikirler ve tasarimlar ortaya g¢ikarabilmektedir (Resim 3.7.). Ayrica politik
olaylar ve yeni ¢ikan kumaslar da ilham kaynagi olarak gosterilebilmektedir (Carr
ve Pomeroy, 1992; Seivewright, 2007).

Sekil 3.6 Corrie Nielsen / Elizabeth Donemi (Barbie,2011)

3.1.4 Artistik ve Teknik Cizimlerin Olusturulmasi

Moda tasarimcilari, beraber calistiklari, modelist, terzi, miisteriler gibi,
tasarim ekiplerine fikirlerini anlagilabilir 6l¢lide iyi bir c¢izimle iletmek
durumundadirlar. Tasarimcilarin tigortten, couture bir tasarima kadar her seyi

cizebilecek kadar yeteneklerinin olmasi gerekmektedir. Olgiilii olarak yapilan ve
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her detayin gosterildigi “teknik ¢izim” ve sunumlarda tasarimin daha gosterisli
goriinmesini saglayan, moda figiirli lizerine yapilan, “artistik ¢izim” gibi iki farkli
yolla ¢izimler yapilabilmektedir. Birgok firmada tasarimcilar, modelistlere ve
miisterilere “teknik ¢izim” yoluyla fikirlerini sunmaktadirlar (Resim 3.8. ve
Resim 3.9.) (Burke, 2006).

Sekil 3.7 Artistik Cizim ve Teknik Cizim Ornegi (Olgag,1981)
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Sekil 3.9 Teknik Cizim Ornekleri (Drudi ve Paci, 2005)

Buna bagli olarak, koleksiyonu olustururken; tasarimei iiriinii gelistirmek
igin ¢esitli ¢izimler ve skegler hazirlamaktadir (Resim 3.11. ve Resim 3.12.).
Uretime ge¢is asamasinda kullanilmak iizere, tasarlanan bu iiriinlerin gosterildigi
teknik cizimlerde, {iriinde kullanilacak dikis detaylari, pensler, kumas 6rnekleri

gibi her tiirlii bilgi bulunmak durumundadir. Teknik ¢izimde gosterilen dikis
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detaylar1 dikey, yatay, egri ¢izgilerle gosterilebilmektedir. Cizimde gosterilen

iriiniin oranlari, kol uzunluklar1 ve sekli, yaka ¢esidi ve sekli, cepler ve cesitli

detaylar, tasarimci tarafindan belirlenmektedir (Resim 3.13.a ve b)(Carr ve
Pomeroy, 1992).

Sekil 3.11 Skeg Defteri Ornegi (Hagel,2010)
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Sekil 3.12 .(a) Teknik Cizim Ornekleri (Drudi ve Paci, 2005); (b) Teknik Cizim Ornekleri (Drudi
ve Paci, 2005)

Baz1 tasarimcilar; drlinli yaratma asamasinda, model, renk ve
desenlendirme gibi fikirlerini, kagit tizerinde ¢izim yaparak gelistirip kaliplarini
cikartarak tiriine doniistiiriirken, bazilari ise tasarimlarini, manken tizerinde drapaj
yontemiyle yapmaktadirlar (Resim 3.14., Resim 3.15. ve Resim 3.16. ). Christian
Dior, tasarimlarini canli modellerin tizerinde sekil vererek tasarlamistir (Carr ve

Pomeroy, 1992; Seivewright, 2007).

[

Sekil 3.13 Karl Lagerfeld Moda Figiirii (Anonim6,2010)
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L

Sekil 3.14 Michael Kors-2010-ilkbahar/Yaz Moda Figiirii (Kocabas,2009)

Sekil 3.15 Calvin Klein 2010 ilkbahar/Yaz Moda Figiirii (Kocabas,2009)

Buna bagli olarak kullanilacak yonteme gore, koleksiyon olusturulurken,
kumas secimi ile de baslanabilmekte ya da konunun gelistirilmesi adina, 6n ve
arka goriintisleriyle skecler cizilerek baslanabilinmektedir. Bunlar1 desteklemek

tizere tasarimda kullanilacak olan konu veya hikayeyi yansitacak renklerin,
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kumaglarin, siislemelerin ve hedeflenen miisteri kitlesinin gosterildigi bir hikaye
panosunun da olugturulmasi gerekmektedir (Seivewright, 2007).

Marc Jacobs bir model olusturma siirecindeki asamalarda genelde ayni
seylerin takip edildigini sdylemektedir. Bu siirece bir fikirle baglandigini, renk ve
malzeme se¢imleriyle devam ettigini ve belli bir hassasiyet, ruh ile tasarimlarin {i¢

boyutlu formlara doniismesi ile sonuglandigini ifade etmektedir (Anonimz2, 2009).

Sekil 3.16 Bonnie Cashin 1976 gri pardesii/Uriin ve Teknik ¢izim (Stipelman, 2002)
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Sekil 3.17 Norman Norell saten elbise/Uriin ve Teknik Cizim 1958 (Stipelman, 2002)

Moda tasariminda, anatominin ve kumasin viicuda uyumu ve nasil
duracaginin iyi bilinmesi model gelistirmeyi desteklemektedir. Tasarimci, model
gelistirirken tasarimlarinin tarzi, tasarim yaptig viicut tiirli, vurgulamak istedigi
detayina gore, uygun bir siliiet ve kisilik yaratabilmektedirler. Yapilan eskizlerde

tasarimlar1 yansitacak bir ruh hali ve goriiniim olusturulabilmelidir (Jones, 2009).
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Moda illiistrasyonlar1 iki farkli tarzda yapilabilmektedir: “serbest
illiistrasyon ve sematik ¢izim”. “Moda illiistrasyonu bir tasarimin niyetini ve
Onemini yakalama ve bir kiyafetin nasil giyilmesi gerektigi konusunda sihirli bir
yetenege sahiptir” (Resim 3.19.ve Resim 3.20.). Sematik ¢izimler ise “bir
kiyafetin, teknik detaylar1 agikliga kavusturmak icin anlasilir diyagramlarla
gosterildigi ise yarayan ¢izimlerdir. Bu uygulamada, hicbir oranin abartilmamast
ve her dikis hattinin, yapmin ve dekoratif 6ge detaymmin bir diyagramla,
tiretimdeki hatalar1 onlemek icin golgesi grafikle belirtilmesi énemlidir. Endiistri
bu formatin uygulanmasini serbest illlistrasyona gore daha kolay bulur’(Jones,

2009).

Sekil 3.18 Valentino artistik ¢izim ve tiriin (Morris,1996)
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Sekil 3.19 Valentino artistik ¢izim ve iiriin (Morris,1996)

3.1.5 Kumas ve Malzeme

Tasarimcinin tasarladig {irlinii olusturma agamasinda tasarimina uygun
kumas ve malzemeyi temin etmesi dnemlidir. Bir kumasin tasarima uygunlugu,
isleme kolayligi, fiyat, kolay bulunabilirlik, kalite ve zamanla iliskilidir.
Tasarimcinin kumas ve malzeme konusundaki donanimi, onun iirlinii olusturma
siirecinde, dogru bir yon ¢izmesine neden olmaktadir. Farkli kumag secenekleri
konusundaki bilgi birikimi, hayal edilen tasarim i¢in, hangi malzemenin uygun
oldugunun bilinmesini saglamaktadir (Resim 3.21.ve Resim 3.22.) (Jones, 2009).

Diinyaca iinlii haute-couture tasarimcis1 Christian Dior kumasin tasarima
etkisi su sekilde aciklamaktadir: “kumaglar tasarimcinin hayallerini yansitmasinin
yani sira, fikirlerinin de canlanmasini saglamaktadir. Bu durum ilham verme
acisindan baglangig olarak kabul edilebilmektedir. Benim de bir¢ok giysim
kumaslar sayesinde ortaya ¢ikmistir” (Stone, 2004).

Tasarimin, “estetige hakim ve gorselligi 1yi dengelenmis” ¢izim
asamasindan sonra kumas ve aksesuar bir araya getirilerek iirline doniistiiriilme
siireci baglamaktadir. Tiiketici i¢in kumasin dokusu ve kalitesi kadar rengi de
onem tagimaktadir. Kumas ve renk agisindan yanlis tasarlanmis bir giysi dogru bir
tasarim olarak sonuc¢lanmamaktadir. “Renk sadece moda ile de8isen bir olay

degildir. Renk, kendi iginde 6zel ifade ve anlami olan bir olaydir. Halkin, her renk
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i¢in belirli bir dili ve anlayis1 vardir. Modanin getirdigi bu renk degisimlerini, her
zaman i¢in bu kaliplarin i¢inde diistinmek gerekir” (Giirsoy, 2010).

Kumas sec¢iminin, {riinde istenilen amaca uygun olmast Onemli
goriilmektedir. Ornegin; denim kumasin dayanikli olmas1 nedeniyle, jeanlerde ve
is¢i kiyafetlerinde kullanilmasi, teflon kapli kotonun ise spor giyimde ve
yagmurluklarda kullanilmasi gibi (Seivewright, 2007).

Kumaglar genelde etek, pantolon, ceket ya da elbise modelleri goz
oniinde bulundurularak, agirliklarina gore smiflandirilmaktadir. Bir kumasin,
elyaf ozelligi, agirhigi, dokusu, rengi, parlakligi, tasarimciya, kumasin belirli bir
tarza, mevsime ve miisteriye uygun olup olmadigini anlatabilmektedir. Kumasin
karakteristik 6zellikleri tasarimciya, onu hangi modellerde kullanacagina dair de
bilgi vermektedir. Buna bagli olarak moda tasarimcisinin kumasla ilgili olarak

bilmesi gerekenler su sekilde siralanmistir (Keiser ve Myrna, 2003):

1) Cesitli kumas siniflarinin arasindaki farklarin bilmelidir.
2) Kumasi kullanislihigi, estetik goriiniimii agisindan degerlendirebilmelidir.
3) Tasarim siirecinde kumas se¢imini, tasarladigi lirline uygun olacak sekilde

bilingli olarak se¢melidir.

Sekil 3.20 Artistik Cizim ve Kumas Ornekleri (Burke,2006)
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Sekil 3.21 Artistik Cizim ve Kumas Ornekleri (Burke,2006)

3.1.6 Uretim Plam ve Maliyet

Uretim plani, koleksiyon olusturulurken yapilmasi gereken Onemli
asamalardan biri olarak bilinmektedir. Tasarimci; koleksiyonu olustururken;
tasarlama, model gelistirme islerinin yaninda, numuneden, dagitima kadar tiretimi
bastan sonra kadar takip etmek durumundadir. Giyim sektoriinde, maliyet
hesaplamasinin iyi yapilmasi, personel ve genel yOnetime dair iyi bir bilgi
birikiminin olmas1 gerekmektedir. Bir tasarimcinin pazarlama, imalat ve
muhasebe konularindan iyi anlamasi, koleksiyon siirecinde oldukc¢a &nemlidir.
Ayrica, iretim asamasinda, zamanlamaya ve maliyetlerin hesaplanmasina da
dikkat edilmelidir. Miisteriye iriiniin zamaninda ulagsmasi iiretim asamasinin en
onemli noktasidir (Keiser ve Myrna, 2003; Gehlar, 2006; Giirsoy, 2010).
Moda sektorii belli bir takvim icerisinde olusturuldugu igin, tasarimcinin her bir
koleksiyon ig¢in liretim plani yapmasi gerekmektedir. “Bu programda kumas
siparisi, ilk kaliplar, ilk Ornekler, satiglar ve siparislerin alinmasindan nihai
kaliplarin olusturulmasi, kesim, dikis ve nakliyeye kadar iiretim siirecinin her bir
asamasi tarihlendirilmelidir’(Gehlar,2006). Gehlar (2006)’a gore iiretim asamalari

su sekilde siralanmaktadir:
1.Kumas ve malzeme se¢imi

2.0rnek kesim ve kumas siparisi
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3.1lk kaliplarin olusturulmasi

4 Numunelerin kesimi ve dikisi

5.Numunelerin bitirilmesi

6.Koleksiyonun satist ve siparislerin kesinlestirilmesi
7.Uretim kumasinin ve malzemelerinin siparisi
8.Uretim kaliplarinin bitirilmesi

9.Uretim prototiplerinin bitirilmesi

10.Kaliplarin bedenlere gore derecelendirilmesi
11.Kumasg kesimi i¢in etiket olusturulmasi

12 Kesim, dikis ve siisleme

13.Paketleme ve nakliye

Uretim asamasinda, tasarimcilar, tasarimci asistanlari, numune ve kalip
hazirlayicilariyla beraber c¢alismaktadir. Tasarimcilar, beraber calistiklari
calisanlarina karsi yonlendirici konumda bulunmak durumundadir. Tasarimcinin
yarattigt modellerin kaliplari ve numune iiretiminde kaliplar, modelistler
tarafindan olusturulmaktadir. Kaliplarin ve kumaslarin kesimi, dikise ve tasarima
yanstyacagl i¢in olduk¢a onemli asamalar olarak bilinmektedir. Kalib1 ¢ikarilan
model, oncelikle amerikan bezine dikilerek, bir mankende ya da insan viicudunda
prova edilerek, hatalar1 tespit edilmektedir. Prova bitimi sonrasi, ana model
dikilerek, kalip ve parcalarda diizeltmeler yapilabilmektedir. “Ilk prototipten
sonra, dogrudan kesim yapilarak dikime gegilir.” Prototip uygulamasinda; olusan
kalip hatalarina, kumasin {liriine uyum saglayip saglamadigina, gerek goriliirse
baska secenekler yaratilarak, maliyetin azaltilmasina ve baska kumaslarla tirtiniin
tekrar denenmesine karar verilebilmektedir. Orijinal kumastan dikilen model
tizerinde prova yapildiktan sonra, hatalar iizerine yazilir ve diizeltmeler imalata
girmeden yapilir. Imalat siirecindeki kontroller, yanlislarin erken diizeltilmesine
olanak saglamaktadir. Son kontrolde ortaya ¢ikacak hatalar, maliyeti de olumsuz
yonde etkileyebilmektedir (Hakko, 1983; Giirsoy, 2010; Kawamura, 2005; Carr
ve Pomeroy, 1992).

Uretim asamasinda olusturulan kaliplar tasarimi yansitmak ve {iriiniin
parcalarim1 gostermek durumundadir. Kalibin basarili olmasi i¢in su sartlar
gerekmektedir (Carr ve Pomeroy, 1992):

)Kaliplar  tasarimcinin = ¢izimlerindeki oranlara uygun olarak

hazirlanmalidir.
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2)Kaliplar viicut anatomisindeki detaylar1 yansitmalidir.

3)Kaliplar ~ beden  biiyiikliiklerine gore  viicut  Olgiilerine
uyarlanabilmelidir.

Hakko (1983) giyecek tiretimindeki asamalar1 su sekilde siralamaktadir:
“kumasin kesimi, kesilmis pargalarin hazirlanmasi, pargalarin birbirine dikilmesi
ve giyecegin tamamlanmasi, aksesuar ve garnitiirlerin yerlestirilmesi, {itii, pres ve
giyecegin kontrolden gegmesi.”

Kisa siirede tiiketimi gerceklesen ve siirekli kendini yenilemesi gereken

giysi tasarrminin énemli béliimleri; fiyat ve maliyet olarak bilinmektedir. imalat
bitirilip, dagitildiktan sonraki agsamada, maliyet hesaplarinin yapilmasi, 6n ve son
maliyetlerin karsilastirilarak, kar ve zarar paylarinin anlasilmasi agisindan
onemlidir (Giirsoy, 2010).
“Moda sektoriinde, diizenli nakit akisini saglamak zordur; ¢ilinkii tasarimcilar, geri
doniigiimii uzun bir siire alacak koleksiyon {liretiminin malzemesi ve modellemesi
i¢in ciddi rakamlar harcamak zorundadir.” Ornek olarak 2007 giiz donemi igin
yapilacak harcamalar, 2006 yilinin sonunda baslamakta ve koleksiyonun
O0demeleri 2007 yilmin Eyliil aymna kadar alinamamaktadir. Bu 6demelerin
yapildigt donemde ise tasarimci, 2008 bahar koleksiyonu ic¢in harcama
yapmaktadir (Gehlar, 2006).

Gehlar, sartlara gore siirekli degisim gosteren moda sektdriiniin, finans
acisindan riskli bir sektér oldugunu ve yeterli deneyime sahip olunmasinin
gerekliligini savunmaktadir. Tasarimci, kendi kisisel kaynaklar1 disinda, dis
kaynaklardan da destek alarak isini yiirlitmek durumunda kalabilmektedir. Dis
finansman kaynaklar i¢in, tasarimcinin ne kadar paraya ihtiyact oldugunu, paray:
ne zaman ve nasil kullanacagini planlamasi gerekmektedir. Ozellikle ilk
koleksiyonunu olusturan tasarimcilarin, kendilerine az yatinm yaparak,
harcamalarin1 asgari diizeyde tutmalarinin gerekliliginden bahsetmektedir.”
Maliyetlerin kontrol altinda tutulmasi kaynaklarin uzun siire kullaniminda elzem
Oonem tasir. Bir milyon dolarlik satis rakamina ulasan bir tasarimci bile,
maliyetlerin yiiksek olmasi halinde isini yiiriitmekte zorlanir. Isletmeye giren tiim

para, malzeme ve iiretime gitmelidir” (Gehlar, 2006).
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4. TASARIMLARIN SUNUMU

Tasarimlarin iiretim asamasi sona erdikten sonra, belirlenen hedef kitleye
sunum yapilmasi ve tasarimlarin tanitilmasi adma ¢esitli sunumlar

yapilmaktadir.

Arastirmanin bu boliimiinde, tasarimlarin sunumunda izlenen yollar, moda
diinyasinda koleksiyonlarin sunumunda tercih edilen bir yontem olarak

defile, defilenin tarihteki yeri ve giinlimiizdeki defile sovlari incelenecektir.

Tasarimlarin sunumunda izlenen yollar

Sunum tasarimi kavraminin, tarihte, insanligin kendisini ve kiiltiirlerini
farkli sekillerde sunmaya ve ifade etmeye baslamalariyla gelisim gosterdigi
bilinmektedir. Sunum tasarimi, farkli zamanlarda, farkli sekillerde gelisim
gostermeye devam eden ve genisleyen bir iletisim bigimi olarak kabul
edilmektedir. Tarihte, demokratiklesme siirecinin getirileri olan, zenginlesme, giic
ve egitimin gelismesi sonucu, sunum tekniklerinin de gelistigi bilinmektedir
(Lorenc ve ark., 2007).

Uretim sonras1 pekgok tasarim sergilenmek, teshir edilmek ve sunulmak
lizere ¢esitli yollarla cesitli alanlarda sunulmaktadir. Tasarimlar genellikle;
galeriler, miizeler, sergiler, fuarlar gibi ¢esitli sunum alanlarinda sergilenmektedir.
Fuarlar toplumun daha ¢ok kesimine ulasabilirken, galeri gibi hedef kitlesi daha
kiigiik olan yerler tercihe gore kullanilmaktadir. Ozellikle galeriler trendlere ve
donemlere gore tasarlanabilen yerler olarak bilinmektedir (Lorenc ve ark., 2007).

Giliniimlizde sunum tasarimi; sanat, tasarim ve iletisim diinyasinin bir
pargasi olarak kabul edilmektedir.Moda sektoriinde tasarimlarin sunumu, magaza,

sergi, galeri gibi alanlarin yani sira defile olarak da gerceklesmektedir.
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4.2 Tasarimlarin Sunumunda Defile

“Defile, genellikle basindan ve alicilardan olusan seyircilere, moda
tasarimi1 ve pazarlama mesajlar1 iletmesi i¢in tasarlanan bir pazarlama olay1”
olarak bilinmektedir (Jackson ve Shaw, 2009).

Defile, bir iiriiniin, canli modellerle sunumunun yapildigi bir sov olarak
da tanimlanabilmektedir. lyi bir defile sovunda sunulan iiriinler, moda hakkinda
genel bir ifadenin de olusmasina yardimeci olmaktadir (Kawamura, 2005).

Moda defilelerinin baslangici olarak Ikinci Diinya Savas’indan sonra
modaevlerinin yaptiklari organizasyonlar goriilmektedir. Moda defileleri modanin
kurumsallagsmasindan sonra ilk olarak Fransa’da baslamistir. Yapilan defileler
sonrasinda kiyafetlerin faturalar1 evlere gonderilerek satis yapilmistir. Defile
modasinin ¢ikmasina paralel olarak da mankenlik meslegi popiiler olmustur. Paris
ve Milano gibi moda merkezlerinin halka acik defileler diizenlemeye baslamasiyla
modaevlerinin ve tasarimcilarin kreasyonlart sunulmustur (Kawamura, 2005;
Giirsoy, 2010).

Koleksiyon sunumunda canli manken kullanimi, ilk olarak Ingiliz
tasarimci Charles Worth gergeklestirmistir. Baslarda manken olarak esini kullanan
Worth, maddi durumu gii¢lendikten sonra, firmasinda birgok manken
bulundurmaya baglamistir. Mankenler, {irtinleri, miisterilere bir salonun iginde
yiirliyerek sunmusg ve defile kavrami ortaya ¢ikmistir. Poiret ise, defileleri ilging
sovlara doniistiirerek, cesitli iilkelerde ve yerlerde sunumlar yapmis ve defile
kavraminin smirlariin genisletilmesini ve popiiler hale gelmesini saglamistir.
Patou da defileleleri, basin1 ve sosyeteyi hedef alarak diizenlemis, bu kavramin
yayilmasinda etkili olmustur (Kawamura, 2005).

Gilinimiizde moda defileleri, artan maliyetler dolayisiyla belli bir zaman
ve sistem i¢inde medyanin da araciligi ile yapilmaktadir. Gegmisten farkli olarak
defileler, kreasyonlarin tamitimindan ¢ok medyada yer almak nedeniyle
olusturulmaktadir. Bu durum ise defilelerde sova yonelik tasarimlarin yapilmasina
yol agmistir (Resim 4.1.)(Giirsoy, 2010).Ornegin; 2000 yilinda Belgikal1 tasarimci
Martin Margiela’nin Fransiz ulusal tren istasyonunda defile yapmasi, Viktor&-
Rolf’un defile sovunda tiim mankenlerini siyaha boyamasi ya da Galliano’nun her

defilesinin tiyatral bir havaya sahip olmasi gibi (Evans, 2003).
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Sekil 4.1 Vivienne Westwood Defile (Lo, 2011)

Defilelerin sov amagh yapilmasint Davis (1997)’in aktarimi ile
Cunningham soyle ifade etmektedir “Paris, New York ve bagka yerlerde yilda iki
kez diizenlenen defileler, artik modaci ile kiigiik ve sadece ona ait olan miisteri
kitlesi arasinda irtibat saglama islevi gérmeyip ¢ok genislemis bir hazir giyim
pazarin1 hedef aldig1 i¢in, gittikge tiyatro gosterisine ve medya i¢in Onceden
hazirlanmig sovlara benzemektedir”.

Sovun bir pargasi olarak defilede, koleksiyonun konusu ve konseptine
gore; “defilenin 15181, sahne donanimi, aksesuarlar ve makyaj” ayarlanmaktadir

(Resim 4.2., Resim 4.3.a ve b)(Everett, 1994).
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Sekil 4.2 Christian Dior ilkbahar yaz 2011 makyaj trendleri (Rouge,2011)

MAKE UP *
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Sekil 4.3 .(a) (b) Libertine Sonbahar Kig 2011 (Mielke,2011)
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Sekil 4.4 Chanel Defile Dekor (Mouglalis,2008)

Defilelerde, kisithi bir siirede koleksiyonlarini sunmak ve markalarinin
imajin saglamlagtirmak durumunda olan tasarimeilar, dikkat ¢ekmek i¢in abartili
bir tarz sergilemektedir. Buna bagh olarak defileler; koleksiyonu tamamlayacak
bir miizik esliginde sunularak bir konsept halinde olusturulmaktadir. Hakko
(1983) bu durumla ilgili olarak; “bir modanin basar1 kazanmasi biiyiik dl¢iide de
yeniligin kendini genis kitleye gosterebilecegi bir sahnenin varligina baglh
bulunur” seklinde ifade etmektedir.

Defile sovlar1 aym1 zamanda halkla iligskiler ¢alismasi olarak da
gorilmektedir. Bu sovlarda perakende satin almacilara, moda editorlerine,
fotografcilara ve basina, satisa sunulan ilk ticari dirliniin ilk gosterimi
yapilmaktadir. Tasarimcilarin fikir ve yaraticiliklarinin, giysilerle ve onlar tagiyan
mankenlerle, basina yansiyan sunumu oldukg¢a 6nemlidir (Jones, 2009; Civitei,

2004).
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5. MODA TASARIMI SEKTORU VE MODA SEKTORUNDEN
BiR TASARIMCI OLARAK SIMAY BULBUL

5.1 Tiirkiye’de Moda Tasarim Sektorii

Tirkiye’de moda Cumhuriyet doneminden sonra bigimlenmeye
baslamistir.1925 yilindan sonra ozellikle kadin modasinda Avrupa’daki giyim
tarz1 benimsenmistir.1927°de Kiz Sanat Enstitiileri kurularak, cesitli bicki dikis
kurslar1 acilmistir. Enstitiitede egitim goren Ogrenciler, diktikleri kiyafetlerle
defileler diizenleyerek, batili giyim tarzinin yayginlasmasinda etkili olmuslardir.
Bazilar1 ise Avrupa’ya Ogrenim gormeye giderek Tiirkiye’de bunlar
uygulamiglardir (Anonim1, 1999).

Cumbhuriyetin ilanindan 1950 yilina kadar Tiirkiye’de modaya engel
olarak ekonomik zorluklar gosterilmektedir. Modaya uymanin bu durumda liikse
kactig1 disiiniilmektedir. Karabiytk 1950 sonrasi durumu ise sdyle ifade
etmektedir “Tiirkiye’de 1950°den sonra giizellik, estetik ve giyim-kusam, sartlar
ne olursa olsun riayet edilmesi gereken bir tabu konumuna merhaleler halinde
gelecektir” 1950-1970 arasindaki donemde moda giyilmesi gereken kiyafetler
olarak goriiliirken, 1980°den sonra moda sorgulanmaya baslamis ve baskaldirinin
sembolii olarak goriilmiistiir (Barbarosoglu, 2004).

1950’lerden sonra Siimerbank tekstil sektoriiniin gelismesinde Onemli
katkilarda bulunmustur.1970’lerde tekstilde tesvik donemi baslatilmis ancak
ekonomik ve sosyal olaylar gelisimi engellemistir. 1980 yilinda Tiirkiye
ekonomik anlamda diinyaya acilmaya baslamistir. 1985-1990 yillar1 arasinda
Tirkiye’de hazir giyim sektorii biiyiik bir gelisim gostermistir (Giirsoy, 2010).

Tiirkiye’deki moda tasarimcilarina genel olarak bakildiginda, modanin
cok popiiler olmadigi dénemlerde Rifat Ozbek ilk olarak tasarimei kimligiyle
admi1 duyurmustur (Resim 5.1. ) (Alphan, 2010).
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Sekil 5.1 Rifat Ozbek Koleksiyonundan/Sonbahar-Kis/1994 (Yusuf,1994)

Hakan Yildinim, Hiiseyin Caglayan, Dilek Hanif, Bora Aksu, Atil
Kutoglu, Arzu Kaprol gibi Tiirk tasarimcilar da kendi adlariyla olusturduklari
markalar1 yurtdiginda sunmaktadirlar (Yapar ve Canayak,2010).

Tiirkiye’deki modaya ve moda tasarimcilarina ilgiyi ¢ekmek adina ilk
kez 2009 yilinda ITKIB tarafindan diizenlenen IFW(istanbul Fashion Week)
yapilmaya baslanmigtir. Moda tasarimi alaninda diinyaya bilgi akisini saglamak
ve diinyanin 6nde gelen moda basini ve alicilarinin dikkatini Istanbul’a ¢ekmek
icin kurgulanan IFW, Tiirkiye icin moda tasariminin gelisimine katkida
bulunmaktadir (http://www.seraplamoda.com/2009/12/08/istanbul-fashion-week-
iIfW%E2%80%99in-ikincisi-3-6-subat%E2%80%99ta/).

ITKIB ise Tiirkiye’de modayi, modaciyr ve iiretimi destekleyen en
onemli kuruluslardan biridir. Bu kurum biinyesindeki Istanbul Hazirgiyim ve
Konfeksiyon Thracatcilar1 Birligi baskam1 Hikmet Tanriverdi Alem I[FW
dergisindeki roportajinda; “18 yildir diizenlenen, moda tasarimi alaninda
yiikselmek isteyen genc yetenekleri destekleyen Geng Moda Tasarimcilar
Yarigmasi, Tiirkiye’nin moda ve tasarim {ireten bir merkez olmasi adina 6nemli
bir yol katetmemizi sagladi” demektedir. Bu yarigmalar sayesinde Bahar Korgan,
Arzu Kaprol, Hakan Yildinm ve Hatice Gokce gibi tasarimcilarin kendi

markalarini yarattiklarindan bahsetmektedir (Uzun,2010).
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Ayrica Collection Premiere Istanbul(CPI) moda fuarmnin da IFW ile aym
yerde ve zamanda ilk kez bu sene gergeklesecegini sdyleyen Tanriverdi, bu fuarda
yerli ve uluslararasi markalar ve tasarimcilarin 2011 yilinin ilkbahar-yaz
koleksiyonlarin1 sergileyeceklerini ve bu durumun istanbul’un diinya moda
baskentleri arasinda yer almasina katki saglayacagini belirtmektedir. IFW
sayesinde ise Tiirkiye’deki moda tasarimcilarinin diinya moda haftalarinda
kendilerini gostermeye basladiklarini, Tiirk moda endiistrisinden diinyaya bilgi
akis1 saglanarak yabanci basin ve alicilarin katilimini destekleyen bir platform
yaratilmis oldugunu da ifade etmektedir (Uzun,2010).

2003 yilindan itibaren Moda Tasarimcilari Dernegi ve Beyoglu
Belediyesinin igbirligiyle diizenlenen Galata Moda Festivali, tiiketiciyi Tirk
tasarimlarini satin almaya yonelten bir etkinlik olarak diizenlenmektedir (Yapar ve
Canayak,2010).

Tirk modast son yillarda markalasma yolunda kendini gostermeye
baslamistir. Diinya modasinda yer alan Tiirk tasarimcilari, moda ile ilgili fuarlar
ve organizasyonlar, moda egitimi veren iiniversiteler fazlalasmaktadir. Tirkiye
fason iiretim yaninda, markalagma siirecinin kuvvetlendigi bir doneme
girmektedir. Son yillarda Mavi, Little Big, LC Waikiki, Koton, Collezione, Park
Bravo gibi Tiirk moda markalarinin, yerel profilleri yaninda yurtdisinda da bir
basar1 gosterdikleri goriilmektedir. Ayrica Vakko ve Beymen gibi dogru
fiyatlandirma yapan, alt ve yan markalarinin da farkli alanlarda goriildiigi
markalar basarilar1 sayesinde Tiirk modasina yon vermektedir. Diinyaca iinli
Tiirk markas1 olan Mavi ise kot sektdriinde liderligini korumaktadir. “Rifat Ozbek
for Mavi” ve “Istanbul t-shirts” gibi konsept projelerde, markanin yaraticiligin
arttirmaktadir (; Borga, 2007; Yalgin, 2009;Yapar ve Canayak, 2010).

“Hazir giyim sektorli, diger gelismekte olan {ilkelerde oldugu gibi
iilkemizde de gerek iiretim ve istihdama katkis1 ve gerekse ihracat yoluyla doviz
kazandirmasi sebebiyle lokomotif sektor 6zelligini siirdiirmektedir. Emek-yogun
ve istihdam-yogun bir sektor olan hazir giyim sanayi, olduk¢a genis bir yan sanayi
iliskisiyle de kiiclik isletmelerin varlik nedeni olmakta ve bu yoniiyle de sosyal bir

islev tasimaktadir” (Civitei, 2004).
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Giliniimiizde Tiirkiye de moda kavrami giderek gelismektedir. Toplumun
bu anlamda kalite bilincinin artmasi, moda tasarimcilarinin sorumluluklarinin
artmasina neden olmaktadir. Bat1 standartlarina gore genel olarak marka meraki,

bagimlilig1 ve markanin takip orani fazlalasmaktadir (Glirsoy, 2010).

5.2 Moda Tasarimi Sektoriinde Simay Biilbiil’iin Yeri

Simay Biilbiil;1999 yilinda ingiltere’de North Hertfordshire kolejinde
Ingilizce egitim almistir.2001 yilima kadar Bournemouth Arts Institute/HND
Moda Tasarim ve Pazarlama boliimiinde egitim gormiistiir. Egitimini siirdiirdiigi
yillardan itibaren ¢esitli sanat gruplarina iiye olup, farkli sanat etkinliklerinde ve
projelerinde yer almistir (Anonim5, 2010).

Hollanda’da Oscar ve Siileyman adli tasarimcilara asistanlik yaptiktan
sonra Tiirkiye’ye donen Simay Biilbiil 2003 yilinda ““5. Deri’signer” deri tasarim
yarismasinda Tiirkiye birinciligi ile deri sektoriine adim atmistir.

2005-2006 yillarinda Boyner markast igin 6zel koleksiyonlar
hazirlamistir.2005 yilindan itibaren tekstil ve deriden olusan koleksiyonlariyla

markasinin ¢alismalarima Istanbul Galata’daki atdlyesinde devam etmektedir.

Sekil 5.2 Simay Biilbiil (Baséren, 2009)

2006 yilindan itibaren her sezon Istanbul tasarim fuari, Galata Moda
festivali, Istanbul Fashion Week’e katilarak kariyerini devam ettiren Simay
Biilbiil yurtdisindaki fuarlara da katilmaktadir.

Tiirkiye’nin bir¢ok yerindeki butikler icin de koleksiyon hazirlayan
Simay Biilbiil bu durumu sdyle anlatmaktadir:

“Su anda benim kendi magazam disinda yirmi tane daha satis noktam

var. Bunun yaninda bir de benim kendi magazam var, burada perakende
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yontemini kullantyorum. Kendi kendime siparis verip, koleksiyon hazirlattyorum
ve magazada satigin1 gerceklestiriyorum. Bu benim i¢in maddi, manevi ¢ok
onemli ve avantaji olan bir durum. Birincisi perakende miisterisiyle birebir
gorlisebiliyorum ve koleksiyonun her parcasini gorebiliyorlar. Her butik geliyor
ve bu koleksiyondan kendi satis ¢izgilerine gore parcalar secebiliyorlar.”

Kurumsal firmalara damigmanlik yapan Simay Biilbiil, {iniversitelerde
tasarim siireci ve deri tasarimi iizerine egitimler, seminerler vermektedir.

Simay Biilbiil’e gore moda, kisilerin tarzin1 dogru ve estetik bir sekilde
yansitmaktadir. Simay Bilbiil, trendlerin 6nemli oldugunu ancak, kendisinin
konsept tasarimcisi oldugunu ifade etmektedir. Ozellikle ticari islerde ve
firmalara yonelik islerde, trend 6gelerinin, detaylariin mutlaka kullanilmasi
gerektigini ancak, trendlerin belli sinirlar1 ve kriterleri oldugunu, konsept
tasarimciliginin ise 6zglinliigl ve farkliligr getirdigini sdylemektedir.

“Ben kendi koleksiyonlarima baktigimda asla bu sene trend ya da moda
neyi getiriyor diye bakmiyorum. Bu sene bu renkler moda, bu sene bu tarzlar
moda seklinde kisitlamalara gitmiyorum. Ben kendi tarzimi, kendi renklerimi
kullaniyorum her sene onlar da benim hikayemden c¢ikiyorlar. Hikayelerim de
genelde, mistik, spiritiiel, daha felsefik mesajlar iceren, daha kavramsal oyunlar
igerisinde donen hikayelerdir(Resim 5.3). Bu oyunlarin bana vermis oldugu
detaylar var ve ben bu detaylarla koleksiyonumu anlatiyorum. Yani koleksiyon
komple siyah da olabilir, i¢cinde bambagska bir tutkuyu barindirtyorsa kirmiz1 da
kullanilabilir. Trendlere bagl kalindiginda renk ve model kisitlamasi tasarimlarin
ayni olmasina neden oluyor. Benim ise hikayelerim koleksiyonumu olusturuyor
bu yiizden ben konsept tasarimciligin1 daha ¢ok seviyorum. Benim gibi konsept
tasarimcilifl yapan ¢ok tasarimci olmamakla beraber, bu konuda oncii olarak

Umit Unal vardir.”
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Sekil 5.3 . Simay Biilbiil ‘Attarti Ana’ koleksiyonundan giysi tasarimlar1 (Anonim8,2011)

Trend tasarimciligini ve konsept tasarimciligini ise su sekilde
ayirmaktadir:

“Konsept tasarimcilifinda tasarimlar bir hikaye tizerinde yogunlasirken,
trend tasarimciligindaki tasarimlar; daha ticari, moda trenlerine uygun
kumaslardan, renklerden olusmaktadir.”

Kendi 6zgiin ¢izgisinde ilerlemesine ragmen moda fuarlarini, defileleri
takip ettigini sOyleyen Simay Biilbiil, tasarimcinin her konudan haberdar olmasi
gerektigini belirtmektedir.

“Herseyi takip etmek zorundayiz, sadece moda diinyasin1 degil, sanatsal
ve kiiltiirel aktiviteleri de. Defileleri, son moda, trendleri, diinyadaki gelismeleri,
iyl tasarimcilarin koleksiyonlarim1 ve c¢ok genis bir mecraya sahip internet
diinyasini takip ediyorum.”

Simay Biilbiil defilelere katilma siirecini ise su sekilde anlatmaktadir:

“Ben senede bir kere kendi konsept defilemi hazirliyorum. Gegen sene
Garajistanbul’da yapmistik(Resim 5.4). Bunun disinda her sene iki kere Istanbul
Fashion Week diizenleniyor. Her an, her tiirlii proje dogabildigi i¢in katilimlar
degisebiliyor. Gegen yil Bosnahersek Moda Haftasi’nda bir defile yaptik. Bu sene
Ekim aymda Almanya’ya gidiyoruz ciinkii Istanbul kiiltiir baskenti olarak

Tiirkiye’yi temsil edecek moda tasarimcist secildim. Ama genel olarak belirtmek
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gerekirse her sene iki defa Istanbul Fashion Week’e katiliyorum ve bir tane de

kendi konsept defilemi hazirliyorum.”

Sekil 5.4 Gagarajistanbul Istanbul Fashion Week Simay Biilbiil Makaralar Defilesi (Tas,2009)

Simay Biilbiil’iin Koleksiyon Hazirlama Siireci
Simay Biilbiil hazirladig1 ilk koleksiyonla ilgili sunlar1 sylemektedir:

“Firmadan ayrildigimda, sadece deriden olusan, alti pargalik bir
koleksiyon hazirlamistim. Kumaglar1 bir sponsor destegi ile almistim. Maddi
anlamda bir getirisi olmasa da bu koleksiyon, tasarim ¢izgimi yansitmamda
faydali olmustur. Basinda yer almasi adina bir¢ok dergi ve gazeteyle goriistiim.
Daha sonralar1 olusan begeniler ve taninmam sonucunda tasarimlarimla ilgili geri
dontisiimler almaya basladim. Sonraki koleksiyonlar buna bagli olarak olugmaya
devam etti.”

Bugiine kadar Kalipsizligin Saydamligi, Zaman, Makaralar, Kayip

Diinya, Saman Kadinlari, Attarti Ana ve Zema’nin Seslenisi gibi koleksiyonlar
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hazirlayan Simay Biilbiil; koleksiyonlarini olustururken nelere dikkat ettigini
sOyle anlatmaktadir:

“En Onemlisi, koleksiyonun benim tarzimi yansitiyor olmasi lazim.
Koleksiyonlarim genelde iki ¢izgiden olusmaktadir. Birincisi daha agir
modellerden, ikincisi de daha basit, daha siiriimlii ve kolay satilabilir modellerden
olugsmaktadir. Koleksiyon pargalarimi buna gore hazirlarim. Ayrica tasarimlarimin
giyilebilir olmasi da benim i¢in Onemlidir. Kullandigim malzemelerin, kolay
bulunacak, problemsiz ve devami olan malzemeler olmasma dikkat ederim.
Ozellikle, deriyle ¢alistigim igin her malzeme deriyle ortiismeyebiliyor. Bu
malzemelerin de uygun olarak secilmesi gerekiyor. Fiyatlar da 6nemli ¢ok pahali

malzemeler kullanmamaya caligtyorum.”

Sekil 5.5 Atdlyenin genel goriiniisi
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Sekil 5.6 Kaliplara gére kumas kesim agsamasi

Sekil 5.7 Atdlyede derinin dikim dncesi hazirlik asamasi
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Sekil 5.8 Atdlyede dikim asamasi

ke

Sekil 5.9 Atolyede giysi provasi
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Sekil 5.10 Atolye/ kumag ve beden 6l¢iim listeleri

Sekil 5.11 Simay Biilbiil’e Ait Bir Tasarim Ornegi

“Koleksiyonu hazirlama siireci bende iki asamali gidiyor. Birincisi koleksiyonun
kendisini hazirlama siireci yani kiyafetlerin hazirlanma siireci. Bir digeri de
koleksiyonu hazirlarken onun paralelinde yoOnettigimiz isin gorsel tarafimi

hazirlama siireci. Bir koleksiyonu hazirlarken ornek vermek gerekirse “Saman
Y g
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Kadinlari”n1 hazirlarken; koleksiyonun c¢izimlerine baglamadan, koleksiyonun
biitiin gidisatini, biitliin gorselligine dair her seyi oturup konusmustuk ekiple. Nasil
olmasi, nasil bir sunum olmasi gerekir, nasil bir kadin olmasi ve nasil anlatmak
gerekir, koreografi ve miizige kadar her seyi planlamistik. Bu tarzda planlanan her
sey koleksiyona da yon veriyor. Saman kadinin kim oldugunu, nasil bir kadin
oldugunu arastirirken, giiclii ve feminen bir kadin ortaya ¢ikti, dolayisiyla daha
giiclii, ¢ekici ve dekolteli tasarimlarin oldugu bir koleksiyon ortaya ¢ikti. Bir
yandan bunlar yiiriirken, koleksiyonun ¢ekimleri, defilesi, tanitimi1 nasil olsun diye

de diigtiniiyorum.

Sekil 5.12 Atolye Calismasi

“Koleksiyonu hazirlarken Once detaylar1 buluyorum. Cizimlerimi
karalayarak yapmayr daha ¢ok seviyorum. Tasarimlarim c¢izildikten sonra
modeliste veriliyor, kalip ¢ikartiliyor ve ilk basta muhakkak bir amerikan beziyle
dikim yapiliyor. Dikim yapildiktan sonra provalarini yapiyoruz. Kritikleri yapilip,
onaylandiktan sonra orijinal tasarim dikiliyor ve iizerine islemesi yapiliyor.
Bazen de tasarlama siirecinde, ¢izmek yerine, kumaglarla manken iizerinde
oynayarak tasarliyorum. Bu benim daha c¢ok sevdigim bir siire¢ ¢iinkii, kalemle
cizdiginiz siiregteki gibi smirli kalmiyorsunuz. Bir anda kumasi bir yerden
tutturuyorsunuz ve c¢ok farkli bir kup, bir drape ortaya cikabiliyor. Uretim
asamasinda kaliplara ihtiya¢ oldugunda, daha sonra bu kaliba déniistiiriiliiyor ve
serilerini yapmamiz gerekiyor. Biitiin bunlar devam ederken kumas ve deri
arastirmalar1 yapiliyor, renkler belirleniyor. Genelde derinin renkleri iizerinden
gidip, onlara uygun kumaslar buluyoruz. Ciinkii kumasi boyattirabiliyoruz ama

deriyi her zaman boyattiramayabiliyoruz. Malzemeler belirlendikten ve alindiktan
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sonra irlin dikilmeye baslaniyor. Biitiin bunlarla tasarimcinin ilgilenmesi

gerekiyor

Sekil 5.13 Cizim/detay formu

Sekil 5.14 Kaliplar
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Sekil 5.15 Elbise provast

Tasarim okullarinda, egitimin bir pargas: olan hikaye panolarinin, 6nemli
oldugunu ifade eden Simay Biilbiil bunu sdyle aciklamaktadir:

"Hikaye panolarmi(mood board)  koleksiyonumun temasina gore
yapiyorum. En son yaptigim ’Saman Kadinlar’® koleksiyonu ile ilgili her tiirlii
gorseli ve bilgiyi toplayip bir araya getirerek kendime bir pano hazirliyorum.
Miisteri profilim belli oldugu i¢in bu alana deginmiyorum. Fakat Simay Biilbiil
tasarim olarak, firmalara yaptigimiz danigmanliklarda, hikaye panosuyla ilgili
okulda 6grendigimiz; hikaye panolari, eskizler, teknik ¢izimler gibi bir¢ok seyi
yaptyoruz. Cilinkii biz bu firmalara sifirdan marka kurmak icin calistyoruz. Ben
kisisel tasarimlarimda kendime calistigim ig¢in, bunlar zaten kafamda planli bir
sekilde yer aliyor, fakat miisteriye sunum yapildiginda ayrintili bir sekilde
hazirlaniyoruz.”

Koleksiyonlarini nasil bir hedef kitle icin tasarladigin1 Simay Biilbiil soyle ifade
etmektedir:
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“Bir tasarim yapilirken mutlaka hedef kitlenin belirlenmesi lazim. Genel
olarak benim markama bakildiginda; A plus, yirmi otuz yas arasi, 6grenci ya da
sanat¢1 gibi bir hedef kitle kriteri yoktur. Bu kriterleri ben artik kendi miisteri
kitlemde uygulayamiyorum. Benim koleksiyonum ve tasarimlarim onyedi
yasindan yetmis yedi yasina kadar bircok kisiye hitap edebiliyor. Bir 6grenci de
gelip, tasarimlarimdan alabiliyor, ¢iinkii ¢ok uygun fiyatta tasarim tiriinlerimiz var
ya da yetmis yedi yasinda bir ressam da. Benim i¢in Onemli olan benim
kiyafetlerimi miisterinin kendiyle 6zdeslestirebiliyor olmasidir.”

Simay Biilbiil, tasarim okullarindaki egitimin ¢ok 6nemli oldugunu,
ancak calisma hayatinin okuldan daha farkli oldugunu belirtmektedir. Yurtdisinda
daha ¢ok proje bazl bir egitim siireci gecirmesinin, ¢alisma hayatina olumlu etki
ettigini sdylemektedir.

“Bir proje olusturuyorsunuz, yapryorsunuz ve sunumunu yaplyorsunuz.
Bunlar1 yapmanin daha sonra is hayatimda bana ¢ok artilar1 oldu. En 6nemlisi,
okulda yaraticiligimi gelistirirken, ayaklarini yere basmay1 da 6grenebilmek. Okul
egitimindeki tasarimlarda, hayalgiiciiniin sinirlarinin ¢ok keskin cizgileri yokken,
is hayatinda bu tasarimlarin satilabilir olmasi 6nem kazaniyor. Biitiin yeni mezun
arkadaslar, gecis siirecinde boyle problemler yasayabiliyorlar.”

Bir tasarimcinin, sadece ¢izim yapmastyla isin bitmedigini, diger pek cok
konuyla da ilgilenmesi gerektigini ise s0yle anlatmaktadir:

“Tasarimcr olarak ¢izim yapmak neredeyse isin en kolay taraflarindan
biridir. Tasarimc1 olarak tasarim basina oturdugum zaman dilimi o kadar az ki
genelde de onu atolye dagildiktan sonra gece yapryorum. Ciinkii bir isi tasarlamak
cok kolay ama tasarladiktan sonra bunun arkasinda o kadar biiyiik bir diinya var
ki. Kurumsal olmak, bunun iiretimini yaratmak, PR’in1 yapmak, pazarlamasini
yapmak, miisteri iligkilerini giiclendirmek zorundasiniz. Sadece bir elbise i¢in bile
bunu yapmak zorunda kaliyoruz. Genel marka ve koleksiyon i¢in saydigim bu
adimlarin ¢ok daha biiyilik ¢aligsmalar1 yapiliyor. Bu da ¢ok zorlu ve sabir isteyen
bir siiregtir.”

Simay Biilbiil tasarimlarin1 yaparken genel olarak hayattan ve hayatin

icindeki herseyden ilham aldigini belirtmektedir.
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“Bir moda tasarimcisi olarak hayatimda ilgilendigim tek nokta moda ya
da moda dergileri degil. Hayatin baska sanatsal duruglariyla, felsefi taraflariyla da
ilgileniyorum. Internette gordiigiim bir tasarimdan tutun da, izledigim bir film,
gitmis oldugum bir sergi dahi beni besliyor. Her tiirlii seye géziim ve aklim agik
oldugu i¢in konu bulmakta zorlanmiyorum. Bu ilham belki o sene yasadigim
kendi kisisel hayatimdan bir detay, hissettigim bir duygu olabilir. En son
koleksiyonumun konusu olan ‘Saman Kadimnlari’nin ¢ikmasi, etrafimda ¢ok fazla
saglikla ilgili problemler yasayan kisileri hissetmemle basladi. Ciinkii saman
kadiminin iyilestirici 6zellikleri var. Daha Onceki Hint felsefiyle ilgili
aragtirmalarimda ~ da,  aslinda  insanlarin  enerjileriyle, kendilerini
tyilestirebileceklerini bildigim i¢in bunlar1 koleksiyonumda anlatabiliyorum.”

Genelde okul siirecinde, 6grencilerin daha ¢ok ¢izime odaklandigini, ama
is hayatinda bir tasarimcinin, kumas, dikis ve kalip bilgisine sahip olmasinin,
koleksiyonu hazirlama asamasinda ¢ok Onemli oldugunu vurgulayan Simay
Biilbiil bu durumu su sekilde anlatmaktadir:

“ Burada Ogrencilere staj yaptirmamin en O6nemli nedeni, buradaki
isleyisi gormesidir. Okuldayken 6grenci bir tasarimi gorebilir, cizebilir, fakat is
hayatina atildiginda, higbir firma sahibi ona kagit, kalem verip koleksiyon hazirla
demeyecektir. Ciinkii bunun yaninda, iiriinii tasarlarken; kumasin nasil kesildigini,
neresine kup atilacagini, insan viicuduna nasil oturacagini, yumusak ya da sert bir
kumasla modelin nasil duracagini bilmesi ve bunlart yorumlayabilmesi
gerekmektedir. Buna bagli olarak atdlye calismalari olduk¢a 6nemlidir.”

Simay Biilbiil, koleksiyonlarini olustururken, pargalarin aralarindaki
uyumlarin ve koleksiyonun bir dil birligi i¢inde olmasinin ¢ok 6nemli oldugunu
bildirmektedir.

“Magazamiza ait her ay belirlenmis bir biit¢ceyi karsilamak igin,
magazaya hazirlanan koleksiyonlarda daha ticari diisiiniip, cok farkliliga
diismeden, her cesitten {irlin tasarlayabiliyoruz. Sadece sanatsal bir koleksiyon ile
magazada ¢ok satis yapilamayabiliyor. Fakat defileler i¢in hazirladigim
koleksiyonlarin kesinlikle bir dil birligi bulunuyor. Ilk ¢ikan kiyafetle, son ¢ikan
kiyafet ve bunlarin arasindaki tiim tasarimlarin bir koleksiyon biitiinliigii olmak

zorundadir.”
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Sekil 5.16 Simay Biilbiil koleksiyon

5.4 Defile Hazirhklar

Defile hazirliklar ile ilgili olarak sunlar1 ifade etmektedir:

“Defile organizasyonu ¢ok zor ve ¢ok biiylik bir organizasyondur. Defile
hazirliklart i¢in, bu konularla ilgilenen ¢ok 6nemli arkadaslarimdan olusan bir
ekiple calistyoruz. Sanat yonetmeni, dekor tasarimcisi, PR danigmanim,
kareograf, organizatér, moda basinindan ve pazarlamayla ilgilenen bir ekip
toplanip fikir paylasiminda bulunarak, planlama yapiyoruz. Bu toplantilarda;
mekanin nerede olmasi, zamanin ve tarihin ne olmasi gerektigini, mekanin nasil
kurgulanacagini, prodiiksiyonun nasil yapilacagini, kimlerin davet edilecegini,
nasil organize edilecegini, nasil bir davetiye hazirlanacagini, organizasyonu Kimin
kurgulayacagini, kareografinin nasil  yapilacagini, hangi  mankenlerin
kullanilacagint kararlastiririz. Defilede kullanacagimiz sag, makyaj modeli ve
aksesuarlar da koleksiyonun temasina uygun olarak belirlenerek ayarlanir. Onemli

olan bir¢ok konunun hazirlanmasindan once, biitgelerini ¢ikarmaktir. Su andaki
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defile organizasyonu biiyiik biit¢eli bir is oldugundan, sponsor ile ¢aligmay1 daha
uygun buluyoruz.

Sponsor bulundugunda ise, koleksiyon ve organizasyon isleri bir arada
devam ediyor. Defileye katilacak davetlilerin karsilanmasi, dekor, 1s1k, miizik,
kulisteki gidisat ve sorunlara yonelik olusturulan ¢ozlimler de tasarimcinin
ilgilendigi noktalardir. Defile siireleri genelde onbes yirmi dakikadir, sadece bu
siire i¢in aylarca stresle calisiyorsunuz, fakat defile bitiminde sahneye ¢iktiginiz
zamanki mutluluk biitiin bunlar1 anlamli hale getiriyor.

Moda diinyasindaki hedefleriyle ilgili olarak kendine kisa stireli hedefler
belirledigini sdyleyen Simay Biilbiil bu durumu su sekilde anlatmaktadir:

“Ana hedefim zaten Tiirkiye’yi temsil edebilecek iyi bir tasarimec1 olmak
ve bunun da maddi manevi geri doniisiimiinii alabilmek. Bu hedefi koydugunuz
zaman Oniiniize bircok On hedef ve proje ¢ikiyor. Ben her sene kendime
koydugum hedeflere ulasa ulasa su anda biliyliyorum. Gegen seneki hedefim, 2010
senesi i¢cin magaza agcmakti ve bu sene bu hedefime ulastim. Bir diger hayalim ise,
yurtdisina agilabilmek ve bunu da yurtdis1 fuarlarina katilarak yapmaya basladik.

Simay Biilbiil defileye giinler kala yapilan ve yapilacak olan hazirliklar
sOyle anlatmaktadir:

“Biitiin defilenin ana catis1 olustu. PR organizasyonu, basin biiltenleri,
kimlerle sponsor olarak caligilacagi, koleksiyonun ana temasi, renkleri, kumas ve
deri siparigleri yapildi. Kumaglar geldik¢e kaliplar hazirlaniyor ve tasarimlar
dikiliyor. Taki tasarimlari yapildi onlar {iretime verildi, hepsinin birer adet
numuneleri ¢ikartiliyor, uygulanmasma karar verilenler defilede kacar adet
kullanilacaksa ona gore olusturuluyor. Ayakkabi tasarimlar1 yapiliyor.
Kareografla, defilenin nasil yapilacagi, manken ve miizik se¢imi gibi biitiin
caligmalar baglatildi. Davetiye tasarimlar bitirildi, daha sonra matbaaya verilecek,
defilede verilmek lizere bir gazete ¢ikarilacak onun hazirliklar1 var. Davetiye
gonderileceklerin listesi yapilacak ve davetiyeler gonderilmeye baglanacak. Davet
edilecekler, PR danigmanim tarafindan belirleniyor. Davetliler arasinda; basin
mensuplari, moda ve sanat diinyasindan, cemiyetten isimler, magaza miisterileri,

protokol bulunuyor.”

57



Sekil 5.18 Simay Biilbiil ‘Zema’nin Seslenisi’ / ayakkabilar
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Sekil 5.19 Simay Biilbiil ‘Kalipsizligin Saydamligi’/ davetiye (Biilbiil,2010)

Simay Biilbiil, defileyi karsilayacak biitce ile ilgili sponsor destegi
aldigimi su sekilde anlatmaktadir.

“Genelde tasarimcilar, defilelerini sponsorlarla gergeklestiriyorlar. Ben
de iki senedir bir sponsorla ¢aligtyorum, hem ana sponsorum hem de malzeme
sponsorlugumu yapiyorlar. Malzeme sponsorlugunda; kumas ve malzememizi,
ana sponsorlukta ise defileyi olusturan dekor, kareografi, mankenler gibi asamalar
destekleniyor. Bunun disinda, gazete ile ilgili matbaa sponsoru, ayakkabi

sponsoru gibi kiigiik sponsorluklarimiz var.”
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Sekil 5.21 Garajistanbul Simay Biilbiil Defile Kulis/ Makyaj (Biilbiil,2009)

60



> '; @L £

Sekil 5.22 Garajistanbul 2009 Simay Biilbiil ‘Makaralardan Kopardigimiz Masallar’ Defilesi
Podyum ve Dekor (Biilbiil,2009)

Sekil 5.23 Garajistanbul 2009 Simay Biilbiil ‘Makaralardan Kopardigimiz Masallar’ Defilesi
(Biilbiil, 2009)
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Sekil 5.25 Istanbul Fashion Week 2010 Simay Biilbiil Attarti Ana Defilesi (Dalyan, 2010)
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6. MATERYAL ve YONTEM

Bu arastirmada, oncelikle bir moda tasarimcisinin koleksiyonu hazirlarken
izledigi yontemleri belirlemek icin, gorsel ve yazili kaynaklarla, dokiiman
incelemesi yapilarak, literatiir taranmistir. Moda tasarimi sektdriinde Simay
Biilbil markas1 adi altinda tasarimcilik yapan Simay Biilbiil adli moda
tasarimcisinin atolyesinde koleksiyon hazirlama siireci ise Durum Arastirma
yontemiyle incelenmistir.

Durum arastirmasinda bir ya da birkag durum derinlemesine
arastirilmaktadir.” Yani bir duruma iliskin etkenler (ortam, bireyler, olaylar,
stiregler, vb.) biitlinciil bir yaklasimla arastirilir ve ilgili durumu nasil etkiledikleri
ve ilgili durumdan nasil etkilendikleri lizerine odaklanilir” (Yildirim, A., ve
Simsek, H., 2006).

Bu aragtirma; genel olarak moda sektoriinde koleksiyon olusturulurken izlenen
sire¢ ile Simay Biilbiil’'lin izledigi siire¢ karsilastirilarak, aralarindaki
farkliliklarin ve benzerliklerin bulunmasi adina, Simay Biilbil’in atdlyesindeki
dogal ¢alisma sartlar1 i¢cinde yapilan nitel bir aragtirmadir.

Aragtirmada, Simay Biilbiil markasi altinda Simay Biilbiil adli moda
tasarimcisinin  atdlyesinde, tasarimcinin  koleksiyonu hazirlama siirecinde
katilimsiz gozlem yontemi kullanilmistir. “Gdézlem; kendiliginden olusan ya da
bilin¢li olarak hazirlanan olaylari, belirledikleri sirada sistemli ve amagli bir
bicimde inceleyerek bilgi toplama yontemidir”. “Katilimsiz gozlem: gézlemcinin
gozlemledigi gruba katilmadan bu grubu disaridan gozlemesidir” (islamoglu,
2009).

Durum arastirmalarinda birden fazla veri toplama yontemi kullanilmasi
daha uygun oldugu i¢in uygulamalarda; veri toplama yontemlerinden; katilimsiz
gozlem, goriisme, dokiiman incelemesi kullanilmistir. Atdlye calismalart; video
kamera, fotograf ¢ekimleri ile kayit altina alinmig ve tasarimci ile roportaj
yapilarak soru cevap teknigi kullanilmistir. Veriler betimsel bir yontem izlenerek
analiz edilmistir. Elde edilen veriler, daha O6nceden belirlenen temalara gore
yorumlanmigtir. Gorligme ve gozlem siireglerinde kullanilan sorularin cevaplari
dikkate alinarak veriler sunulmustur. Gorligme yapilan tasarimcinin goriislerinin

tam aktarilmasi adina, dogrudan alintilar yapilarak betimsel analiz yapilmistir.
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Aragtirmanin evreni, bir moda tasarimcisinin koleksiyonu hazirlama
slireci, aragtirmanin 6rneklemi ise; Simay Biilbiil adli tasarimcinin “Attarti Ana”,
“Saman Kadinlar1”,”Zemanin Seslenisi” koleksiyonlarin1 genel olarak hazirlama

surecidir.
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7. BULGULAR

Bu bélimde, moda sektoriinde ¢alisan bir moda tasarimcisi olarak Simay
Biilbiil’iin koleksiyon hazirlama siirecinde takip ettigi asamalarda kullandigi
yontemlerin; literatlir taramasi1 sonucu bulunan, genel koleksiyon hazirlama
siirecindeki asamalarla karsilastirilmasi sonucu ulasilan bulgular ve bu bulgulara
yonelik yorumlar yer almaktadir.
Arastirma bulgular literatiirdeki koleksiyon hazirlama siirecindeki siralama goz
ontinde bulundurularak su se¢eneklerle sunulmustur (Jones,2009; Gehlar, 2006):
-Hedef Kitle
-Konsept Arastirmasi
-Artistik ve Teknik Cizimlerin Olusturulmasi
-Kumas ve Malzeme
-Uretim Plam ve Uygulamas1
7.1. Hedef Kitlenin Belirlenmesi ve Simay Biilbiil’iin Cahsma Alaminda
Hedef Kitlenin Onemi

Giysi tasarimlari, toplumun ihtiyaclarina cevap verecek sekilde
olusturuldugu i¢in, tasarimcinin hedef kitleyi iyi belirlemesi ve tanimasi 6nemli
bulunmaktadir. Uriinlerin tasarlanacagi hedef kitlenin; kiiltiir, yas, cinsiyet ve
yasam tarzi gibi ozelliklerinin 1yi bilinmesi, tasarimin dogru yerlere ulagsmasinda
yardimci olmaktadir. (Giirsoy, 2010)

Simay Biilbiil “tasarimlarin, belirlenen bir hedef kitleye yapilmasinin
onemini belirtse de, kendi markasimin hedef kitlesinin oldukca genis bir kesime
hitap ettigini” anlatmistir. “Her meslek ve yas gurubundan insanin tasarimlarini
giyebildigini, ¢linkii fiyatlarin ve tasarimlarin buna gore belirlendigini”
belirtmistir. Bu durumda, tasarimer hedef kitlesini sadece belli bir gruba bagl
kalarak sinirlandirmak istememistir. “Bir 6grencinin satin alabilecegi kadar uygun
fiyatlarda tasarimlar yaptig1 kadar, A plus kesim i¢inde tasarimlar” yapmaktadir.
Ancak tasarimcinin miisteri profiline bakildig1 zaman, sosyal ve ekonomik agidan
belli bir refah diizeyinde oldugu goriilmektedir. Tasarimlarinin fiyat araliklari; 50
TL ile 900 TL arasinda olan tasarimcinin, hazir giyim koleksiyonlarini, ¢esitli
butiklerin siparisleri dogrultusunda, ticari durumu daha ©6n planda tutarak

hazirladig1 bilinmektedir. Haute couture olarak hazirladigi koleksiyonlarini ise,
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ekonomik agidan daha iyi olan elit bir kesime tasarladigi goriilmiistir.
Magazasinda satisa sundugu sezon koleksiyonlarinda, ekonomik agidan daha iyi
olan A plus bir hedef Kitleye hitap ettigi bilinmektedir. Galata Moda gibi
tasarimlarinin toplumun daha genis bir kesimiyle bulustugu mekanlarda, 6zellikle
ogrencilere yonelik uygun fiyath tasarimlar hazirladigi goriilmektedir. Ekonomik
acidan degisimler gosterse de, sosyal ve kiiltiirel acidan ortak noktalar1 olan bir
miisteri kitlesine tasarim yapmaktadir. Moda kiiltiirii olan, tasarim bilincine sahip,
kaliteye onem veren, sadeligi, rahatlig1 on planda tutarak farkli goziikkmek isteyen,
minimal bir giyim tarzin1 benimsemis ve “kaliplarin disinda yasamayi seven” bir
hedef kitlesi oldugu goriilmektedir. Farkli hedef kitlelerini ele alarak sundugu
tasarimlarinda, tasarimci i¢in 6nemli olanin, “kiyafetlerinin onu alan kisiyle
0zdeslesebilmesi ve giyilebilmesi oldugu” gdzlenmektedir. Buna bagli olarak
literatiirde hedef kitlenin siirlandirilmasi ile Simay Biilbiil’tin hedef kitleye olan
yaklagiminin benzerlik tasidigi diisiiniilmektedir. Tasarimcinin hedef kitlesinin;
Ogrencilerden, A plus bir kesime kadar olduk¢a genis oldugu goriilse de, bu profil
kendi iginde ekonomik, sosyal ve kiiltiirel olarak sinirlandirilmistir.

7.2. Konsept Arastirma Yontemleri ve Simay Biilbiil Ornegiyle
Karsilastirilmasi:

Bir tasarimin belirlenen konsept ve tema dogrultusunda yapildigi
goriilmektedir. Konsept aragtirmasi igerisinde, tasarimcinin pek¢ok konudan
ilham alabilecegi, bunun igin g¢esitli arastirmalar yapilmasi, sosyal, politik
olaylardan haberdar olmasi, tarithini bilgisine sahip olmasi, trend arastirmalarini
yapmast ve hayatin i¢inde bulunmasinin tasarimciya yol gosterdigi goriilmektedir
(Giirsoy,2010;Gehlar 2006).

Simay Biilbiil, tasarimlar1 ve koleksiyonlari i¢in konsept arastirmasini
yaparken, “hayatin ic¢indeki her seyden ilham aldigini1 belirtmis, tasarimcinin
sadece moda ile ilgilenmemesi gerektigini, ayrica felsefe, tarih, sanatin her kolu
ve diger konularla da ilgili olmasmin 6nemli oldugunu” sdylemistir. “Saman
Kadinlart konseptli koleksiyonunu, c¢evresinde saglik sorunlari olan insanlardan
ve iyilesme yontemlerinden yola c¢ikarak hazirlayan” tasarime1 géz Oniinde
bulundurularak, bir moda tasarimcisinda gozlem ve degerlendirme yeteneginin

olduk¢a 6nemli oldugu goriilmektedir. Tasarimci, ¢evresindeki ve diinyadaki her
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konudan beslenerek bir yaratim siirecinin igine girebilmektedir. Koleksiyon
olustururken i¢inde bulundugu dénemin trendlerinden ¢ok, kendi hikayelerine
bagl kalmasi, Simay Biilbiil’li trendlere gdre tasarim yapan bir¢ok tasarimciya
gore farkli kilmaktadir. Buna bagh olarak, literatiirdeki genel olarak incelenen
konsept arastirma tekniklerinin ve yontemlerinin, Simay Biilbiil’tin ilham aldig1
noktalar ile benzerlik tasidigi, fakat Simay Biilbil’iin kendi 6zgiin hikayelerinden
yola ¢ikarak koleksiyon hazirlamasinin, 6zgiinliik anlaminda tasarimciya daha ¢ok
olanak sagladig goriilmektedir.
7.3. Artistik ve Teknik Cizimlerin Olusturulmasi ve Simay Biilbiil’iin Cizim
Yontemi

Artistik ve teknik cizimlerin olusturulmasi asamasinda literatiirden elde
edilen bilgiler dogrultusunda genel olarak tasarimcilarin ¢izimlerini artistik ve
teknik ¢izim olarak yaptiklart goriilmektedir. Moda sektoriinde hazir giyim
alaninda modelistlerle ¢alisan moda tasarimcilari, tasarimlarinin tretilmesi
asamasinda detay ve Olciilendirme yaparak c¢izdikleri teknik ¢izimi tercih
etmektedirler. Artistik ¢izim daha ¢ok kendi markasimi kurmus tasarimcilar
tarafindan ve yaratim asamasinda kendini ifade etmek amaciyla
yapilmaktadir(Burke,2006).

Simay Biilbil’iin ¢izim asamasinda, “karalama yontemini” Kkullanarak
daha serbest bir ¢alisma sistemi oldugu gozlenmistir. Yapmis oldugu ¢izimleri
daha ¢ok aciklayict ciimlelerle destekleyerek, kendine hizli ve serbest bir hareket
alan1 yarattig1 goriilmektedir. Serbest ¢aligsma tarzinin yaratim siirecine katkilari
dolayisiyla, tasarimcinin karalama teknigi disinda, agirlikli olarak tasarimlarini
cansiz manken ve kumagla drapaj teknigini kullanarak yarattifi goézlenmistir.
Simay Biilbiil’iin koleksiyonu i¢in se¢mis oldugu kumaslarla, manken iizerinde
oynayarak tasarim olusturmasiyla, kendisine dogaclama gelisen bir tasarim alani
olusturdugu goriilmektedir. Bu ¢alisma sistemindeki dogaglama sayesinde olusan
serbestligin, Simay Biilbiil’in yaratim siirecine olumlu katkilar1 oldugu
gozlenmistir. Drapaj tekniginin, tasarimci tarafindan hayal edilenin g¢aligma
aninda goriilebilmesinin sonucu olarak, kisa siire igerisinde tasarimda degisiklik
ve yeniliklerin yapilabilmesi acgisindan olumlu oldugu diisiiniilmektedir.

Tasarimcinin biitiin bunlarin sonucu olarak deneysel bir siirece girebildigi igin,
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kendini yenileyebilecegi ve sinirlarint gorebilecegi bir alan olusturdugu
gozlenmektedir. Buna bagli olarak, drapaj tekniginin ¢izime oranla daha ¢ok
tercih edilmesinin nedeni, Simay Biilbiil’tin “tasarlarken kendini smirlanmig
hissetmesi” oldugu yo6niindedir. Bu durumda Simay Biilbiil’iin sektordeki birgok
tasarimciya nazaran, drapaj teknigi kullanarak tasarimlarimi olusturdugu
goriilmekte ve bu siirecin tasarimciya c¢alisma kolayligi ve zaman agisindan
faydali oldugu diistiniilmektedir.

7.4. Kumas ve Malzeme Se¢cimi ve Simay Biilbiil’iin Kumas ve Malzeme
Seciminde Dikkat Ettigi Maddeler:

Tasarimcinin tasarladigi {iriinii olusturma asamasinda, tasarimina uygun
kumas ve malzemenin hangisi oldugunu bilmesi 6nemli olarak gdoriilmektedir.
Tasarimc1, kumas ve malzeme konusundaki donanimi, hayal ettigi tasarimi
olusturma asamasinda, onun dogru bir yol ¢izmesini saglamaktadir. (Keiser ve
Myrna, 2003)

Simay Biilbiil, “kumas ve malzeme se¢iminin en az tasarim asamasi
kadar 6nemli oldugunu” sdylemistir. “Bir tasarimcinin kumasa gore modelin nasil
duracagin1 bilmesi, yorumlayabilmesi gerektigini” belirtmis ve “biitiin bu
asamalarla kendisinin ilgilendigini” anlatmistir. Malzeme olarak daha c¢ok deri
kullanan tasarimei, “renklerin ve diger kumaslarin derilere gore belirlendigini ve
alindigim1” anlatmigtir. “Tasarimcinin kullandigr deri genellikle; natiirel, ince ve
mat renklerden olusmaktadir”. “Derinin tekstile goére daha zor bir malzeme
oldugunu ve dogal bir malzeme olmasinin riskleri daha da arttirdigini”
soylemektedir. “Derinin kumas gibi metrelerce olmamasindan kaynaklanan
sorunlarin tasarima yansidigimi” ifade etmektedir. Ayrica “derinin pahali bir
materyal olmasinin, tasarim siirecindeki kullaniminda daha ¢ok diislindiirmeye
yonelttigini ve hata paymin daha az tutulmasina neden oldugunu” belirtmektedir.
“Agir bir malzeme olmasindan dolayr da hangi rengi hangi materyalden yapip
hangi iirlin i¢in tasarlandiginin olduk¢a énemli oldugunu” vurgulamaktadir. Buna
bagl olarak tasarimci, “tasarimlarindaki en biiylik farkliligin deri ve tekstilin
uyumlu kombinlenmesinden kaynaklandigini” ifade etmektedir.

Koleksiyonlarinda “derinin dogalligin1 bozacak kimyasal bir deneme ya

da baski yerine, deriyi isleyerek ve detaylariyla oynayarak malzemeye farklilik
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kattig1” bilinmektedir. Mat ve dogal gorinimlii kumaslar ve deriler tercih eden
Simay Biilbiil, “bu durumun tarzindaki sadelige katkida bulundugunu” ifade
etmektedir. “ilerleyen teknoloji sayesinde deriye istenilen renk ve desen
uygulanabildigini” soyleyen Simay Bilbiil, “deri sektoriinde bu durumun
tasarimcilara serbest bir alan yarattigim” diisiinmektedir. Ozellikle inceltilmis
kuzu derisini kullanan tasarimci, deriyi yumusakligi sayesinde kumas gibi
kullanarak bluz, elbise ve gelinlige kadar farkli modellerde kullanabilmektedir.
“Kullanilan derinin inceligi ayrica tasarimlarin her sezon giyilebilmesi” acgisindan
da onemli goriilmektedir. “Kis koleksiyonunda % 70 deri kullanilirken, yaz
sezonunda bu oranin daha az kullanildig1” goriilmektedir. Tasarimci her
tasariminda, oranlar1 degisse de deriyi kullanmaktadir. Koleksiyonlarinda
ozellikle “Tirk derisi kullanarak Tirkiye’deki deri sektoriinii bu sekilde
tanitmay1” hedeflemektedir. “Tiirkiye’de deri malzemesinin tasarim {irlinlerinde
cok kullanilmadig1 i¢in ihracata yonelik iiretildigini” sdyleyen Simay Biilbiil,
kendisininde bu yaklagimiyla, “i¢ piyasada derinin kullanim alaninin
cogaldigin1” ifade etmektedir. Koleksiyonlari incelendiginde, daha ¢ok siyah,
kahverengi, bej renklerinin kullanildigi goriilmektedir. Farkli konseptlere gore
koleksiyonunda ara renklerin de tercih edildigi goriilmektedir. Tasarimei igin
onemli olan “malzemeye ulagimin kolay olmasi, malzemenin devamliliginin
olmas1 ve uygun fiyatl” olmasidir. Buna bagl olarak literatiirde incelendigi iizere,
tasarimcilarin kumag ve malzeme konusundaki bilgi ve deneyimlerinin tasarimlari
tizerindeki etkisine verilen 6nem, Simay Biilbiil’lin kumas ve malzeme
konusunda gosterdigi bilingli yaklasim ile Ortiismektedir. Simay Biilbiil’iin
tasarimlarinda deriyi bilingli olarak kullanmasinin, hem Tiirkiye’deki moda
sektoriinde bir farklilik yaratmasina, hem de Tirkiye’de deri sektoriiniin
gelismesine faydali oldugu diisiiniilebilir. Bu durumun tasarimcilarin tasarimlarini
yansitacak yeni arayislar igine girmesine yol ac¢tifi ve dolayisiyla moda

sektorlindeki 6zglinliige katkida bulundugu diisiiniilebilir.
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7.5. Uretim Plam ve Uygulamasi ve Simay Biilbiil’iin Uretim Planinda
izledigi Yol:

Tasarimcr iiretim asamasinda, numuneden dagitima kadar her asamayla
ilgilenmek  durumundadir. Tasarimcinin  buna  bagli  olarak, maliyet
hesaplamalarini iyi yapmasi, pazarlamadan, imalattan ve muhasebe konularindan,
icinde bulundugu duruma hakim olacak kadar bilgi sahibi olmasi, iiretim
asamasinda ona kolaylik saglamaktadir(Keiser ve Myrna, 2003; Gehlar, 2006;
Giirsoy, 2010).

Simay Biilbiil, “liretim asamasinda her sey ile kendisinin ilgilendigini
anlatarak, tasarimcinin koleksiyonu hazirlama siirecinde sadece tasarimla
ilgilenmesinin yeterli olmayacagini” belirtmistir. Tasarimlarinin ¢iziminden,
modeliste verilip, kalip ¢ikartilmasina ve numunesinin dikilip, kontrollerinin
yapilmasina kadar her asamayla ilgilenen Simay Biilbiil, literatiirdeki genel
profilden uzak bir ¢izgi ¢izmemektedir. Atdlyedeki genel iiretim asamasinda,
cizim ve drapaj teknigiyle olusturulan tasarimlar, kalibi ¢ikarilmak {izere
modeliste verilmektedir. Kalib1 ¢ikarilan model, lizerinde yapilacak provalar ve
degisikliklerin olmasi adina amerikan bezinden dikilmektedir. Modelin iizerinde
kritikler yapilip, gerekli yerlerin diizeltilmesi sonucu orijinal dikim ve sonrasinda
da tizerine islemeleri yapilabilmektedir.

Bu calisma sistemine bagli olarak, Simay Biilbiil’in kendi firmasinda
tiretim agamalarin1 kendisinin takip ettigi, tirinlerin magazalara ve gesitli illere
dagitimma kadar ilgilenmek iizere c¢alisanlariyla iletisim halinde oldugu
gozlenmistir. Tasarimcinin her asamada bilgisinin olmasinin, ¢aligma sistemini
kolaylastirdig1, ¢alisanlariyla dogru iletisim kurarak, islerinin hizli ve zamaninda
bitmesini sagladigr gorilmiistiir. Ayrica ¢aligma sisteminin dogru takibi,
tasarimciya diger asamalarla ilgilenmesi adina zamansal agidan da fayda

saglamaktadir.
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8. SONUC ve ONERILER

Giysi tasarimi alaninda koleksiyon hazirlama siirecinin genel olarak belli
asamalar1 bulunmaktadir. Hayatin her alanindan haberdar olmak durumunda olan
tasarimcilar, tasarim siireci oncesinde, onlar1 yonlendirecek ve koleksiyonlarinda
dil birligi olusturacak bir konsept belirlemektedirler (Burns ve Bryant, 1997).

Olusturduklar1 konsept dogrultusunda, trend arastirilmasindan sonra,
koleksiyonu olusturmak adina eskiz ¢alismalar1 yapilmaktadir. Teknik ¢izimlerde
detaylartyla belirtilen giysi tasarimlar1 sonrasi, koleksiyona ve trendlere uygun
kumas ve materyallere karar verilmektedir (Burke,2006).

Tasarimer koleksiyonu hazirlama asamasinda; tasarlama siireci disinda,
kumas, kalip, numune ve kalite kontrol gibi agamalarla da ilgilenmektedir. Ayrica
meydana gelebilecek her tiirlii aksakligi gidermek, calisanlar arasindaki iletigimi
saglamak ve bu siirecin basglangic asamasi olan tasarlama bdliimiinden giysinin
ortaya c¢iktigi ve dagitimimin yapildigi ana kadar herseyden sorumlu oldugu
goriilmektedir (Giirsoy,2010).

Bu arastirmada elde edilen bulgular yapilan kaynak taramasiyla genel
olarak incelendiginde moda tasarimcilarinin Kkoleksiyonu hazirlama siirecinin
Simay Biilbil’iin koleksiyonunu hazirlama yontemleriyle biiyiik 6l¢iide benzer
oldugu goriilmektedir.

Bulgular dogrultusunda saptanan sonuglardan birtanesi, tasarimcinin hedef
kitle belirlemesi ve {iretim planinin uygulamasi asamalarinda oldugu sdylenebilir.
Tasarimc1 “hedef kitlesinin genis bir kesime hitap ettigini” belirtse de, sosyal ve
kiiltiirel olarak misteri profilinin ortak noktalar1 oldugu tespit edilmistir. Simay
Biilbiil’in tasarimlarini takip eden kitlenin, belli bir moda bilincine sahip, kaliteyi
On planda tutan, sade ve minimal bir tarz1 benimsemis oldugu sdylenebilir. Hazir
giyim ve haute couture olarak iki ayri alanda tasarim yapilmasinin ve fiyat
araliginin oldukga genis tutulmasinin, genis bir hedef kitleye ulagsmasi1 bakimindan
tasarimcinin amagladig: bir yontem oldugu diistintilmektedir.

Bulgular dogrultusunda elde edilen baska bir sonug ise iiretim asamasinda
goriilmektedir. Uretim plan1 ve uygulamasi asamasinda Simay Biilbiil’{in
tasarimlarin ¢iziminden, modeliste verilip, kalip ¢ikartilmasina ve numunesinin

dikilip, kontrollerinin yapilmasina kadar her asamayla ilgilendigi gézlenmistir. Bu
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calisma sistemini benimsemesiyle Simay Biilbiil, “bir tasarimci olarak sadece
tasarim asamasiyla ilgilenilmesinin yeterli olmadigin1” belirtmektedir. Bundan
yola ¢ikarak tasarimcinin her asamada bilgiSinin olmasinin, ¢alisanlariyla dogru
iletisim kurmasinin, ¢alisma sistemini kolaylastirdig1 diisiiniilmektedir.

Bununla birlikte Simay Biilbiil’in bazi farkli yontemler kullandigi da
goriiliir. Bu farklilik tasarim siirecine bagli olarak yapilan trend arastirmasi ve ona
gore olusturulan konsept ve koleksiyon siirecinde ortaya g¢ikmaktadir. Simay
Biilbiil, gerekli trend arastirmalarini yaptigi halde, konsept ve koleksiyonlarini
trendlere bagli kalmadan, tamamen 6znel se¢imlerine gore olusturmaktadir. Bu
yolla tasarimcinin farklilik ve 6zgiinliik arayigina devam ettigi goriilmektedir. Bu
durum, tasarimciya konsept, renk, kumas se¢ciminde serbestlik saglamaktadir.

Simay Biilbiil’iin ¢alisma sistemindeki bir baska farklilik ise; tasarimlarini,
¢izimin yani sira, daha ¢ok kumasla cansiz manken lizerinde, drapaj teknigiyle
gerceklestirmesi, oldugu goriilmektedir. Drapaj teknigiyle kumas {izerinden
tasarim yapilmasi tasarimciya yaraticilik yoniinden daha genis bir alan saglamakta
ve fikirlerin sonuglarinin daha kisa bir siirede goriilmesi acisindan tasarimcinin
tercih ettigi bir yontem oldugu diisliniilmektedir.

Simay Biilbiil’iin ¢alisma sisteminde, kumas ve malzeme asamasinda goriilen
farklilik olarak ise; biitiin koleksiyonlarinda deriyi kullaniyor olmasi sdylenebilir.
Tiirkiye’de deri atdlyesi bulunan ve bluzdan gelinlige kadar her tasariminda deri
kullanan Simay Biilbiil’iin, moda sektoriine farkli bir bakis agis1 kazandirdigi
sOylenebilir. Koleksiyonlarinda, inceltilmis derinin kullanilmasinin, yumusakligi
sayesinde, farkli modellerde uygulanmasina olanak sagladig diisiiniilmektedir. Bu
anlamda, malzeme olarak derinin kullanilmasinin, tasarimciya 6zgiinliik sagladigi
sOylenebilir. Bu durumun tasarimcilarin tasarimlarini yansitacak yeni arayislar
icine girmesine yol actigr ve moda sektoriindeki 6zgiinliige katkida bulundugu
diistiniilmektedir. Ayrica tasarimci, malzeme olarak Tirk derisini kullanarak,
Tiirkiye’deki deri sektoriinli tanitmay1 amaglamaktadir.

Calisma kapsaminda elde edilen bulgular dogrultusunda sunulabilecek
Oneriler olarak;
1)Bu ¢alisma, konuyla ilgili daha fazla arastirma yapilmasi adina, moda tasarimi

alaninda egitim veren kisilere ve moda tasarimcilarina yararli olacaktir.
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2)Bu c¢alismanin, moda sektoriinde ¢alisan farkli tasarimcilarin  galisma
stireclerinin ~ gozlemlenerek  karsilastirilmas:  agisindan  gelistirilebilecegi
distiniilmektedir.

3)Simay Biilbiil’iin bir moda tasarimcis1 olarak Tiirkiye’deki deri sektoriiyle
isbirligi i¢inde olmasinin, sektér ve tasarimci isbirligi anlaminda
gerceklestirilecek  calismalarin  arttirilmast  acgisindan  faydali  olabilecegi
distiniilmektedir.

4)Simay Biilbiil’iin ¢alisma sistemindeki farkliliklar, moda tasarimi alanindaki
kisilere, yeni c¢alisma yoOntemleri gelistirmeleri agisindan yoOnlendirici

olabilecektir.
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