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Oz: Uzun bir siiredir ABD’de isletme okullarinin égretim programlarinda pazarlama
ogrencilerinin ihtiyaclart olan hukuk bilgisini vermeye yonelik olarak pazarlama hukuku
veya benzer isimli bir ders yer almaktadir. Derse, ders kitabina ve bunlarin icerigine
iliskin olarak ogretim iiyeleri, meslek kuruluslari ve meslek elemanlart arasinda
gerceklesen isbirligi ve yapilan tartismalar yayimlanarak kamuoyu ile paylasilmaktadir.
Tiirkiye’de de benzer nitelikte bir ders pazarlama mevzuat: ad ile meslek yiiksekokullart
ogretim programlarinda yer almakla birlikte, benzer calismalara rastlanmamaktadir.
Makalenin amaci bu tiir calismalar yapilarak sonuglarimin tartisilmasini ve boylece daha
sagliklt bir sonuca ulasilmasint onermektir.

Anahtar sozciikler: i;letme Hukuku, Pazarlama Hukuku, Pazarlama Mevzuati.

Abstract: For a long time there have been marketing law or similarly named courses in
business school programs in the USA, which are designed to give marketing students the
legal knowledge they need. Collaborative studies by scholars, professional institutions
and marketing professionals resulted in workshop reports and discussions regarding the
courses, their textbooks and content. These reports have been published and presented to
the public. Despite the fact that there is a similar course named marketing legislation in
Turkish vocational schools, studies or discussions on the course content are not widely
available. This article proposes that collaborative studies and analyses about this course
will result improved education.
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1. GIRIS

Pazarlama Hukuku 1980°li yillardan bu yana ABD’de pazarlama béliimlerinde lisans ve-
ya lisansiistii egitim diizeyinde okutulmakta olan bir derstir. Bu ad disinda pazarlamanin
yasal boyutlari, pazarlamaya iligkin hukuki konular gibi adlar altinda da benzer icerikte
dersler programlarda yer almaktadir. Tiirkiye’de de 2002 yilindan itibaren pazarlama mev-

zuati isimli bir ders meslek yiiksek okullarinin pazarlama programi satis yonetimi dalinda
zorunlu, reklamcilik dalinda secimlik ders olarak dordiincii yartyilda yer almaktadir.

ABD’de bu derslerde okutulan kitaplarin igerigi incelendiginde genel olarak ileride pazar-
lama alaninda karar alic1 veya uygulayici olarak faaliyet gosterecek dgrencilerin gereksi-
nim duyacaklar1 yasal ve idari diizenlemelerin yer aldig1 goriilmektedir. Tiirkiye’de yayim-
lanan az sayidaki ders kitabi ise dersin ad1 ile uyumlu olarak, pazarlama faaliyetlerini ilgi-
lendiren hukuki diizenlemelerin yer aldig1 mevzuat derlemeleri niteligindedir. Bu makale-
de once pazarlama hukuku kavramimin ABD’deki gelisimine iligkin genel bilgi verilmek-
te, daha sonra konu Tiirkiye agisindan degerlendirilmektedir.

2. ABD’DE PAZARLAMA HUKUKUNUN GELISIMI

2.1. isletme Hukuku

ABD’de pazarlama boliimii 6grencileri, biitiin isletme boliimii 6grencilerine yonelik olan
Isletme Hukuku veya Isletmelerin Hukuki Cevresi adli bir ders almaktadirlar. Isletme ile
ilgili hukuki kavramlarin ve idari diizenlemelerin aciklandig1 bu derse iligkin kitaplarin ice-
riklerinde bir ayniyet s6z konusu degildir.Ancak genel olarak sozlesme, haksiz fiil, tireti-
cinin sorumlulugu, tiiketicinin korunmasi, isletmelerin hukuki yapilari, fikrl miilkiyet, is-
ci-igveren iligkileri, menkul kiymetler gibi ¢ok sayida konunun incelendigi goriilmektedir.

Isletme Hukuku kitab1 kapsaminda yer alacak konularin neler olmasi gerektigine iligkin ga-
ligmalarin 1968 yilinda basladigini gérmekteyiz. Bu tarihte Prof.Donnel’in, 300 isadamina
uyguladig bir anket ile ig hayatinda karsilastiklart sorunlarin hangileri hakkinda hukuk 68-
renimi alinmasi gerektigine iliskin goriisleri sorulmus, daha sonra bu ¢aligmanin sonuglari
bir makale olarak yayimlanmistir (Donnel, 1981, s.451-459).

Isletme Hukuku egitimi ve ders kitaplarmin kapsamina iliskin ABD literatiiriinde pek cok
makale yayimlanmugtir. Bu makalelerin cogunlugu 6gretim déneminde ve daha sonra ig ha-
yatinda, Isletme Hukuku alaninda hangi konularin yetersiz kaldigina, hangi yeni konularin
ogrenilmesine ihtiya¢ duyulduguna, bu konularin hukuk 6grencisi olmayan hedef kitleye
en dogru hangi yontemle aktarilacagina iliskin yapilmis somut aragtirmalara dayanmakta-
dir. Bu arastirmalar sonucunda sekillenen Isletme Hukuku ders icerigi, giinliik hayatta or-
taya ¢ikan yeni ihtiyaglar ve teknolojik geligsmeler karsisinda kapsam olarak giderek genis-
lemis, ancak bu genigleme; kapsama dahil konularin yiizeysel olarak iglenmesine ve mes-
lek kuruluglarinin konu ile ilgilenmelerine neden olmustur.

Ornegin 1990 yilinda CPA (Certified Public Accountants) dergisinde yayilanan bir maka-
lede Isletme Hukuku ders iceriklerinin artik muhasebe meslek elemanlarinin ihtiyaglarina
cevap vermedigi belirlenmigstir. Bu makaleye esas olusturan anket calismasi AACSB
(American Assembly of Collegrate Schools of Business) tarafindan akredite edilmis 117
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isletme fakiiltesi dekanina uygulanmig, CPA sinavlarinin isletme Hukukuna iligkin icerigi,
ders igerikleri ile karsilastirilmig ve Isletme Hukuku dersinin giderek itibar kaybettigi g6-
riilmiigtiir. Yazar tarafindan bu ¢alismanin hem AACSB’nin, hem de CPA smavinn ihtiyag-
larina uygun olarak yeni bir Isletme Hukuku ders icerigi belirlemeye yonelik olarak ger-
ceklestirildigi belirtilmistir! (Maccarrone, 1990).

Bu calismalar sonucunda muhasebe 6grencilerinin igletme hukuku adi altinda iki ders al-
malari, ilk derste muhasebeyle baglantili genel hukuk bilgisi verilmesi, ikinci derste 6zel-
likle muhasebe acisindan 6nem tagiyan konularin iglenmesi, ilk dersin, ikincisinin 6n ko-
sulu olmas1 Onerilmistir. Ayrica muhasebe 6grencilerinin hukuk egitimlerinin en iyi nasil
gerceklesebilecegine iligkin sorunun muhasebe ve hukuk konusunda c¢aligan akademis-
yenler, meslek elemanlar1 ve meslek kuruluslarinin ortak caligmast ile asilabilecegi de be-
lirtilmigtir. S6z konusu Onerinin igletmenin diger alt dallar1 olan yonetim, finansman ve
pazarlama i¢in de ayn1 derecede gerekli oldugu goriisii genel olarak benimsenmektedir.

2.2. Pazarlama Hukuku

Isletme Hukuku dersinin, igletme béliimiiniin tiim 6grencilerine yonelik bir baglangig der-
si oldugu, pazarlama boliimii 6grencileri bakimindan 6nem tagtyan hukuki konulari, pazar-
lama bakis agisiyla inceleyen ayri bir derse ihtiya¢ bulundugu benzer ¢aligmalarla belirlen-
migtir. Aslinda pazarlama meslek elemanlar1 ve pazarlama 6gretim iiyeleri, 1936 tarihinde
“Robinson-Patman Kanununun Pazarlamaya Etkisi” isimli makalenin yayinlanmasindan
itibaren konu ile ilgilenmeye baglamislardir (Engle, 1936).

1980 yilinda iki 6gretim liyesi tarafindan 225 igletme boliimiinde uygulanan anket sonu-
cunda, pazarlama 6gretimini en fazla etkileyen konularin pazarlamada karar alma siireci-
ne iligkin yasal ve idari diizenlemeler oldugu saptanmis, bu konularin pazarlama bolimii
ogrencilerine en iyi hangi sekilde dgretilebileceginin aragtirllmasi 6nerilmistir (Murphy ve
Laczniak, 1980, s.22).

Ayni giinlerde Pazarlama Hukuku adiyla yaymlanan ilk kitapta Welch, hukuki diizenleme-
lerin ve bagimsiz idari otoritelerin hakim durumlarinin giderek giiclenmesi nedeniyle, pa-
zarlama meslek elemanlarimin bu konularin kapsam ve 6nemini anlama konusundaki istek-
lerinin de arttigini1 belirtmistir (Welch, 1980).

Kitapta, pazarlama ogrencileri ve yoneticilerinin planlarini yaparken ve stratejilerini gelis-
tirirken ihtiya¢ duyduklar: hukuki bilgiyi saglamaya yonelik olarak, pazarlama karmasinin
dort elemanint (fiyat, iiriin, dagitim, tutundurma) etkileyen hukuk kurallar1 incelenmekte-
dir. Birinci boliimde genel hukuk bilgisi verilmekte, ikinci boliimde pazarlama kanallari-
na, ti¢ ve dordiincii boliimlerde fiyatlamaya, besinci boliimde tutundurma faaliyetlerine,
altinc1 boliimde iiriinle ilgili sorunlara, yedinci boliimde tiiketiciye yonelik olarak, hem pa-
zarlama hem de hukuk kavramlari agiklanarak, bilgi verilmektedir.

Stern ve Eovaldi 1984 tarihinde yayimladiklar “Pazarlama Stratejisinin Yasal Goriintimii:
Anti-trost ve Tiiketicinin Korunmast Sorunlar1” isimli kitaplarinin 6nsoziinde bu kitab1
yazmaktaki amaglarinin, pazarlama faaliyetine iligkin hukuki ve idari diizenlemelerin

1 Burada dikkat ¢ekmek istedigim konu, 6gretim tiyelerinin ders igerigi belirlerken meslek kuruluslarinin ve bu
kuruluglarin meslege giriste uyguladiklari siavlarin ortaya ¢ikardig: toplumsal ihtiyact gidermeye yonelik ola-
rak gerceklestirdikleri faaliyetlerdir.
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olumlu ve olumsuz yonleri konusunda okuyucuya kullanigh bir kaynak sunmak oldugunu
belirtmektedirler. Pazarlama ve hukuk profesorleri olan yazarlar kendi ilgi alanlar ile bag-
lant1il1 olarak, rekabetin ve tiiketicinin korunmasina iligkin yasal diizenlemelerin, stratejik
pazarlama kararlarin1 dogrudan dogruya etkileyen yonleri ile ilgilenmisler ve yasal sorun-
lar1 pazarlama karmasinin dort eleman: cercevesinde incelemislerdir (Stern ve Eovaldi,
1984).

Kitabin birinci boliimiinde pazarlama stratejilerine iliskin yasal diizenlemeler, ikinci bo-
liimde iiriiniin i¢sel gelisimiyle, tigiincti boliimde mamul kalitesiyle ilgili hukuki konular,
dordiincii ve beginci boliimde fiyatlama stratejileri konusunda rekabetin korunmasina ilig-
kin diizenlemeler, altinci boliimde pazarlama kanali stratejileri ve rekabetin korunmasi so-
runlari, yedinci bolimde tutundurma faaliyetleri, sekizinci boliimde promosyon ve kisisel
satig yontemlerinin hukuki boyutlari, dokuzuncu boliimde rekabetin korunmasi ve hakim
durum, onuncu boliimde tiiketicinin korunmasi ve reklamlara iligkin konular incelenmek-
tedir.Bu kitap tiiketicinin korunmasina iliskin konulara sinirli olarak deginmesi, tiiketici
kredileri ve uluslararasi hukuki sorunlara yer vermemesi nedeniyle elestirilmistir.

1993 yilina gelindiginde yine iki 6gretim tiyesi Prof. Taylor ve Prof. Banks tarafindan is-
letmenin her dalindan 344 akademisyen ve 257 ig adamina bir anket uygulanmigtir. Bu an-
ketin sonucunda yasal ve idari diizenlemelerin, kiiciik isletmelerin yoneticileri bakimindan
ozel 6nem tagidigi ortaya ¢ikmigtir. Akademisyenlere gore biiyiik isletmelerin yoneticileri-
nin hukuki sorunlar1 igletme biinyesindeki hukuk birimlerine yoneltmeleri, bu sonuca ne-
den olmaktadir (Taylor ve Banks, 1993, 5.213).

Farkl: tarihlerde yapilmis, fakat sonuglari birbirini destekleyen anket ¢alismalart, hukuki
konularin pazarlama yoneticileri bakimindan 6zel 6nem tagidigini ortaya koymaktadir. Pa-
zarlama yoneticilerinin bu 6zel ilgisinin nedeni, pazarlama uygulamalart sonucunda dog-
rudan dogruya cezai yaptirimla veya tazminat 6deme yiikiimliiliigii ile karsilasma olasilik-
larmin varhigidir. Ornegin pazarlama yoneticileri fiyat sabitleme gerekgesi ile cezai yapti-
rimla karsilagabilecekleri gibi, mamul sorumlulugu nedeniyle 6nemli 6l¢iide tazminat 6de-
mek zorunda kalabileceklerdir.

1995 yilinda Cohen “Pazarlama Karar Alma Siirecinde Hukuki Sorunlar” isimli eserinin
birinci boliimiindeki genel giristen sonraki dort boliimde pazarlama karmasinin dort ele-
manint ilgilendiren hukuki sorunlara deginmis, son boliimde ise sirket birlesmelerine ve
ortak girigsimlere iligkin bilgi vermistir. Kitabin iceriginin hedef kitlenin ihtiyaglarina ben-
zerlerinden daha uygun oldugu ve igletme 6grencilerine hukuk 6gretmede tercih edilebilir
oldugu belirtilmistir. Ancak giderek uluslararasi nitelik kazanan pazarlama kargisinda, bu
konudaki kitaplarin %25 oraninda kargilastirmaya yer vermesi gerektigi, bu nedenle ulus-
lararas1 hukuki konulara deginmis olsa da kitabin bu konuda gelistirilmesi Onerilmistir
(Cohen, 1995).

1997 yilinda “Pazarlama ve Toplum Ozel Tlgi Grubu” tarafindan diizenlenen bir konferans-
ta, pazarlama ve toplum konusuna iligkin derslerin; pazarlama etigi, pazarlama ve kamu
siyaseti, pazarlama hukuku, pazarlama ve toplum olarak dort baglik altinda toplandig1 be-
lirlenmigstir. Farkli kapsamda, ¢ok sayida dersin varligi, pazarlama ve toplum iliskilerini
kapsayan dersin adinin ne olmasi gerektigine iligkin bir fikir birliginin bulunmadigini gos-
termektedir. Bunun nedeninin pazarlama hukuku kavraminin iyi tanimlanamamasi oldugu
ileri siirtilmiistiir. Bu konferanstan iki hafta sonra AACSB’nin pazarlama hukuku boliimii
ilk toplantisini gerceklestirmistir. Isletme fakiiltelerinde hukuk dersi veren dgretim iiyele-
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rinden olusan bu boliimiin amaci, pazarlama hukuku konusunda Ggretim ve arastirmay1
tesvik etmek olarak belirlenmistir (Ross, 2000, s.130).

1980 yilinda yapilan bir ankete gore lisans programlarmin %6, lisansiistii programlarin
%16’sinda pazarlama hukuku dersi yer almaktaydi. 1984 yilinda 75 okulun katologlarinin
incelenmesi sonucunda, %?20’sinin pazarlama hukuku dersine yer verdigi belirlenmisgti.
1991 yilinda 163 pazarlama boliim bagkanina uygulanan anket sonuglarina goére, bu okul-
larin %10’unun ders programlarinda pazarlama hukukuna iligskin bir dersin yer aldig1 be-
lirlenmistir. Ortaya ¢ikan manzara, 1980°den bu yana pazarlama hukukuna gosterilen ilgi-
ye ve yapilan ¢alismalara ragmen, pazarlama hukukuna 6gretim programlarinda daha az
yer verildigini gostermektedir (Ross, 2000, s.130).

2.2.1. Pazarlama Hukukunun Kapsam

Pazarlama faaliyetlerini ilgilendiren hukuki konularin neler oldugu sorusuyla ilk ola-
rak pazarlama 6gretim iiyeleri ilgilenmigler, hukuk 6gretim iiyeleri pazarlama hukuku-
nun kapsamina girmesi olasi konular1 birbirinden bagimsiz caligma alanlar1 olarak de-
gerlendirmiglerdir.

Pazarlama hukukunun kapsamini belirlemede iiriin, fiyat, tutundurma, dagitim olarak nite-
lenen pazarlama karmasinin dort unsuru esas alindiginda, ilgili hukuki konular sadece bu
unsurlar ¢ercevesinde incelenmekte, konuya iligkin bazi kurallar ve diizenlemeler kapsam
disinda kalmaktadir. Omegin anti- trost kavrami, sadece liriin, fiyat, tutundurma, dagitim
unsurlari ¢ergevesinde ele alindiginda, hakim durum, per se kurali gibi baz1 temel kavram-
lar kapsam diginda kalmaktadir. Oysa kurallar somut sorunlara uyarlanmadan 6nce bu kav-
ramlarin iyi tanimlanmasi gerekmektedir.Bu yaklagimin diger bir eksikligi, tiiketicinin ko-
runmasi, tiiketici kredileri gibi bazi onemli konular1 kapsamamasidir (Ross, 2000, s.132).

Pazarlama hukukunun kapsamini belirlemede ikinci yaklagim pazarlama hukukunun islet-
me, fikri miilkiyet, tiiketici, haksiz rekabet, rekabetin korunmasi kapsamina giren ve pa-
zarlama fonksiyonlarini etkileyen tiim halleri icermesidir.

Pazarlama konusundaki yeni egilim pazarlama kavramini, sirketlerin ortaklar: ve tiiketici-
ler arasindaki iligkilerin diizenlenmesi olarak tanimlamanin, geleneksel 4P yaklagimindan
daha gegerli oldugu yolundadir. Pazarlama kavraminin bu sekilde tanimlanmasi halinde,
4P yaklagiminin neden oldugu sinirlamalar asilarak iiriin, fiyat, tutundurma ve dagitim bag-
liklarinin kapsamina girmedigi diisiniilen konularin da pazarlama hukuku kapsamina dahil
edilmesi miimkiin olacaktir (Ross, 1999, s.245).

2.2.2. Ogretim Uyeleri

Dersle ilgili olarak tartigilan diger bir konu, dersin kim tarafindan verilecegidir. Dersin
hukukgu bir 6gretim iiyesi tarafindan verilmesi halinde, hukuk¢ularin hukuki kavram ve
analizlerde yogunlagip, pazarlama 6grencilerinin ihtiyaci olan pratik bilgileri veremeye-
cekleri ileri siiriilmektedir. Hukukgu 6gretim tiyelerinin analizleri 6nemsedikleri, ancak
bu analizleri pazarlama yonetimi ile biitiinlestirme konusunda dikkatli davranmadiklar1
belirtilmektedir.
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Pazarlama 6gretim iiyelerinin ise 6grencilerin ihtiyaci olan pratik bilgiyi verebilecekleri,
kavramlarin pazarlama yonetimi ile baglantisini daha iyi kurabilecekleri, ancak onlarin da
derinlemesine hukuki bilgileri olmadig1 ve hukuku ezberlenmesi gereken kurallar olarak
gorme egilimleri oldugu belirtilmektedir. Ancak pazarlama hukuku derslerine, igletme bo-
liimii 6gretim liyelerinin ilgisinin giderek arttig1 goriilmektedir.

Pazarlama 6grencilerinin hukuki analiz yeteneklerini gelistirmeleri gerekmemektedir. An-
cak pazarlama fonksiyonlari ile ilgili konularda hukuki siireclerin nasil isledigi konusunda
bilgi sahibi olmalar1 ve hukukun siirekli degisim i¢inde oldugunun farkina varmalar1 ge-
rekmektedir. Mahkeme kararlarinin ve idari diizenlemelerin gerekcelerini anlayabilmeli ve
belli bir konuda hangi hukuki kuralin uygulanacagini saptayabilmelidirler.

Pazarlama 6gretiminin amaci, pazarlama yoneticilerine hukuki konular da dahil olmak
iizere, tlim sorunlar1 biitiinlesmis bir bi¢imde yonetmeyi 6gretmektir. Bu nedenle pazarla-
ma veya hukuk ogretim iiyelerinin kendi disiplinlerinin sinirlar1 digina cikip, biitiinlesmis
bir yontem izlemeleri gerekmektedir. ideal olan pazarlama hukukunun bir takim ruhu ile
Ogretilmesi, pazarlama ve hukuk 6gretim iiyelerinin birbirlerini egitmeleridir. Pazarlama
konusunda doktora yapmakta olan 6grencilerin hukuk¢u 6gretim iiyelerinden daha fazla
ders almalari, gelecek kusak pazarlama ogretim tiyelerinin hukuk ve pazarlama konularini
biitiinlestirmelerine yardimci olacaktir (Ross, 1998, 5.53).

2.2.3. Ders Materyali

Pazarlama hukukunu biitiinlesmis bir bigimde 6gretmeye yonelmis materyalin, hukuk ve
pazarlama alaninda ¢alisan ve birbiriyle ilgili 6gretim tiyeleri tarafindan kullanilabilir nite-
likte olmas1 gerekmektedir. Bu nitelikte az sayidaki ders kitabinin disinda destek ders ma-
teryali olarak kullanilabilecek kaynaklar genellikle makalelerdir.

ABD’de bu tiir makalelerin yayinlandig: dergilere iliskin olarak genel bir bilgi vermek ge-
rekirse; Journal of Marketing’de 1936 yilindan bu yana hukukla ilgilenen pazarlama &gre-
tim iiyeleri tarafindan, pazarlamayla ilgili hukuki sorunlara iligkin disiplinlerarasi analiz-
ler iceren makaleler yayimlanmaktadir.

Journal of the Academy of Marketing Science zaman zaman “Pazarlama ve Hukuk” isim-
li 6zel bir boliime yer vermektedir. Journal of Public Policy and Marketing’de 1993’den
bu yana “Hukuki Gelismeler” isimli bir boliim bulunmaktadir. Bu tiir makalelere zaman
zaman yer veren American Business Law Journal, 36. cildinin 2. sayisin1 pazarlama huku-
kuna ayirmigtir. ABLJ bu ve benzer konularda 6zel sayilar ¢ikararak geleneksel hukuki
yontemden uzaklasarak, disiplinleraras: yonteme yakinlagmaktadir.

Academy of Legal Studies in Business’in 1990 yili arastirma komitesi raporunda igletme
biliminin kavram ve teorileri ile hukuk bilmini baglantilandiran disiplinlerarasi ¢aligmala-
rin desteklenecegi belirtilmistir. Raporda komite bagskani Leibman soyle demektedir: “Ba-
na gore igletme fakiiltelerinde ders veren hukuk 6gretim iiyelerinin yeterli aragtirma para-
digmalar1 bulunmamaktadir. Hukuk fakiiltesinde ders veren ogretim iiyesi ile isletme fa-
kiiltesinde ders veren dgretim tiyesi arasinda bir farklilik yaratilmasi gerekmesine ragmen,
bu farkliligin nasil yaratilacagina iligkin bir kural belirlenememisgtir.” Bagkana gore igletme
fakiiltelerinde hukuk dersi verenler, yaymlarinin igletme fakiiltesi 6gretim iiyeleri tarafin-
dan da anlagilabilir olmasima dikkat etmelidirler. Ogretim iiyesinin eserleri calistig1 okulun
misyonuna uygun olmalidir ve bunu saglamanin en iyi yolu hukuk¢u olmayan 6gretim iiye-
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leri ile akademik tartigmalar gergeklestirmektir. Komite iiyelerinin ¢ogu da, isletme fakiil-
telerindeki hukuk¢u 6gretim iiyelerinin, hukuk fakiiltesi 6gretim iiyelerinden farklilastiril-
mas1 gereginden soz etmektedirler. Ancak bu farklilagtirmanin, sadece isletmeciler veya
isletmelerle baglantili caligan avukatlar tarafindan okunan dergilerde makale yayimlamak-
la saglanamayacag agiktir. Bagkana gore farklilagtirma, inceleme igin secilen sorunlarla il-
gilenme seklini ve bu sorunlart ¢6zmek icin getirilen bakis agisini farklilagtirma ile sagla-
nabilir. Profesor, ABLJ nin, isletme fakiiltelerinde ders veren 6gretim iiyelerinin bu 6zel
bakig agisini belirlemelerine yardimei olacagini umut ettigini de belirtmektedir (Leibman,
1991, 5.265).

3. TURKIYE’DE PAZARLAMA HUKUKUNUN GELISIMI

3.1. isletme Hukuku

ABD’de pazarlama hukukunun gelisimi incelendiginde, uzun bir siire¢ icerisinde hem ko-
nuyla ilgili 6gretim elemanlarinin, hem de ilgili meslek kuruluslarinin ortak faaliyetlerinin
varlig1 agikca goriilmektedir. Daha 6nce de belirtildigi gibi benzer faaliyetler isletme bo-
liimlerinde okutulan isletme hukuku, muhasebe hukuku gibi disiplinlerarasi dersler i¢in de
yiiriitiilmiistiir. Bu ¢alismalar esas olarak iki sekilde gerceklestirilmistir. Tlk olarak mes-
lek elemanlariin, mesleklerini yiiriitebilmek i¢in bagarmalari gereken sinavlarda, ilgili ko-
nulardaki yeterlilikleri degerlendirilmistir. Meslegin giincel ihtiyaglaria gore diizenlenen
siavlarda, herhangi bir konudaki diizeylerinin diisiik oldugunun belirlenmesi halinde, si1-
nav sorulari ile o konuya iligkin ders kitaplar1 karsilastirilmig, ders kitaplariin igeriginde
eksiklik goriilmesi halinde, igerigin degistirilmesi meslek kurulusu tarafindan tavsiye
edilmistir.

ikinci olarak dgretim iiyeleri tarafindan meslek elemanlar1 ve meslek kuruluslarina anket-
ler uygulanarak, caligma hayatinda hangi konularda hukuki bilgiye ihtiya¢ duyduklari, bu
ihtiyaglarim giderecek bilginin dgretimleri sirasinda verilip verilmedigi ve ne sekilde ve-
rilmesi gerektigine iligkin goriigleri sorgulanmustir. Yapilan ¢aligmalarin sonuglari, yayim-
lanan makaleler araciligiyla kamuoyuna duyurulmustur.

Konuya Tiirkiye acisindan baktigimizda ABD ile arasinda esash bazi farkliliklarin bulun-
dugu goriilmektedir. ABD uygulamasinda alan aragtirmasina dayali ¢aligmalar yapilmasi ve
bu calismalarin ortaya koydugu sonuclar esas alinarak igletme boliimlerinde okutulan hu-
kuk derslerinin iceriklerinin belirlenmesi, common law’a dayali Anglo-Sakson hukuk sis-
teminin 6zelliginden kaynaklanmaktadir. Anglo-Sakson hukuk sistemi diisiinmeye 6nem
veren tiimevarim yontemine dayanmakta, bu sistem soziinii ettigimiz tiirden ¢aligmalarin
yapilmasina olanak saglamaktadir.2. Oysa civil law’a dayali Kara Avrupasi hukuk sistemi
muhakemeye Onem veren tiimden gelim yontemine dayanmakta ve bu nedenle

2 ABD’li hukukgular Wolfe ve Eliot, alan aragtirmasina dayali olarak yayimladiklari bir makalelerinde, hukuk
sisteminin getirdigi farkliliga ragmen, bu tiir caligmalarin az sayida olmasinin nedeni olarak, “gercek” hukuk di-
siplinlerinin asla bu tiir anketlere dayal1 olarak olusmadigima ve hukuk disiplinlerinin olusmasinda tek mesru
yontemin tiimden gelim olmasi gerektigine iliskin genel kaniy1 gostermekte, ancak bu yonteme dayali olugtu-
rulan hukuk disiplinlerinin paradigmalarmin da gergeklikle baglantili olmas1 gerektigini vurgulamaktadirlar
(Elliot ve Wolfe, 1981).
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Anglo-Sakson iilkelerinde yaygin olan Sokratik metot ¢cok ender kullanilmaktadir. Bizim
de dahil oldugumuz Kara Avrupasi hukuk sisteminde yeni bir hukuk disiplininden s6z edi-
lebilmesi kural olarak ilgili konuyu diizenleyen bir kanun ¢ikarilmasidan sonra miimkiin
olmaktadir. Kanunlarin ¢ikarilmasi asamasinda iiniversiteler, barolar, sivil toplum kurulus-
lar1 aracilig1 ile toplumun ihtiyaclari, talepleri belirlenmekte ve bu goriisler kanun hazirla-
ma ¢aligmalarinda belirli 6l¢lide dikkate alinmaktadir.

Ender rastlanmakla birlikte baz1 hukuk disiplinleri konuya iligkin bir yasal diizenleme ger-
ceklesmeksizin ortaya ¢ikmaktadir. Toplumda beliren ihtiyaglar, talepler, bunlar1 giderme-
ye yonelik bilimsel caligmalar yeni bir kanun cikarilmasina yonelik diisiinceleri harekete
gecirmektedir. Ornegin Tiiketicinin Korunmast Hakkinda Kanun ¢ikarilmadan 6nce top-
lumsal yapida ortaya ¢ikan talepler bir sorunun varligini gostermis, konuya iligkin olarak
yapilan bilimsel ¢aligmalarla ¢oziim yollar1 6nerilmis, bu siirecin sonunda da yeni bir ka-
nun cikarilarak tiiketici hukuku ayr bir disiplin olarak bagimsizlik kazanmigstir. Cikarilan
kanun ile toplumsal yasamdaki gelisme ve degisikliklerin neden oldugu menfaat catigma-
st dengelenerek diizenlenmis, ihtiyag giderilmistir.

Isletme Hukuku ise, hukuki diizenlemesi heniiz gerceklesmemis toplumsal bir ihtiyaci isa-
ret etmemektedir. ABD’de igletme 6grencilerinin 6gretimine yonelik ihtiyacgtan kaynakla-
nan bir ders adi1 olarak ortaya ¢ikan isletme hukuku, halihazirda farkli hukuk disiplinleri ta-
rafindan gerceklestirilmis diizenlemeleri isletme disiplininin ihtiyaclar1 cercevesinde bir
araya getirmektedir.

Tiirkiye’de de benzer gerekcelerle bu ismi tasiyan derslerin igletme fakiilteleri 6gretim
programlarinda yer aldigin1 ve bu ismi tastyan kitaplar yazildigimi gérmekteyiz.3 Ancak bu
derslerin 6gretim programlarinda ne sekilde yer alacagi, bu ismi tasiyan ders ve kitap ice-
riklerinin nasil belirlenecegi konularinda ABD’de yapilan ¢alismalara benzer nitelikte her-
hangi bir ¢aligma yapilmamis veya yapilmis ise de sonuglar1 kamuoyuna herhangi bir se-
kilde duyurulmamaigtir.

3.2. Pazarlama Hukuku Kavram

Giintimiiziin gercekligi olan kiiresellesme her alanda etkisini gostermekte, bu ad altinda
ABD hukuk, isletme ve 6gretim sistemleri diger sistemleri etkisi altina almaktadir. Tiirki-
ye’de bu etkilenme isletme ve igletme 6getimi konusunda, belirgin olarak gézlemlenmek-
tedir. 1970’li yillardan itibaren Tiirkiye’de igletme hukukundan s6z edilmesine ragmen, bu
ders isletme boliimlerinde yaygin olarak okutulmamaktadir. Heniiz igletme hukuku 6greti-
mi yayginlagsmadan, onu tamamlayici nitelikte, pazarlama konusundaki hukuki diizenleme-
leri 6gretmeyi amaglayan yeni bir dersten s6z edilmeye baglanmustir.

Bu dersin ve derste kullanilmak lizere yazilmig az sayida kitabin adinin pazarlama mevzua-
t1 oldugu goriilmektedirt. Mevzuatin sozliik anlami yiiriirliikteki kanunlar olarak ifade

3 Binath, Y.Z. (1978). isletme Hukuku, Kafkas Matbaasi. Ankara; Aslan, 1.Y., Senyiiz, D. ve Ergiin, M. (2002).
isletme Hukuku, Ekin Kitabevi. Bursa.

4 Yiirik, A. T. (1993). ABD ve Tiirkiye’de Pazarlama Hukukunun Anahatlari. T.C. Anadolu Universitesi
Yayinlari. No.694 Eskisehir; Unsalan, E. (2004). Pazarlama Mevzuat. Detay Yayincilik, Ankara; Babacan, M.
(2004). Pazarlama Mevzuati. Detay Yaymncilik, [zmir.
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edilmektedir. Ancak kelimenin anlamina iligkin hukuki bilgi vermek gerekirse mevzu-
at, hukukun gekli kaynaklarindan birini ifade etmektedir. Hukukun sekli kaynag: ise,
hukuk kuralinin ortaya ¢ikarken biiriindiigii bigimi ifade etmektedir. Bu kaynaklar mev-
zuat (yazili kaynaklar), orf ve adet (yazili olmayan kaynaklar), bilimsel eserler ve yar-
g1 kararlaridir.

Mevzuat, bir iilkede belli bir zamanda yiiriirliiliikte bulunan hukuk kurallarindan sadece
yazilt olanlarini kapsamaktadir. Anayasa, kanun, kanun hiikmiinde kararname, uluslararasi
andlagma, tiiziik ve yonetmelik mevzuati olusturur.

Orf ve adet hukuku yazili olmayan, toplumda siirekli tekrarlanarak yerlesmis, toplulukga
uyulmast zorunlu goriilen ve devlet yaptirimi ile desteklenmis davranig kurallarindan olu-
sur. Kanun koyucunun 61f ve Adete atifta bulundugu hallerde hukuk kurali haline gelir. Or-
negin Ticaret Kanununun 1.maddesi: “Hakkinda ticari hiikiim bulunmayan islerde mahke-
me ticari orf ve adete gore karar verir.” diyerek orf ve adete atifta bulunmaktadir. Bu ne-
denle orf ve adet kurallar ticaret hukuku alaninda hukuk kaynagi olarak nitelendirilmekte
ve tacirler hakkinda mutlak olarak uygulanmaktadir, tacirlerin bu kurallar1 bilip bilmeme-
lerinin 6nemi yoktur.

Bilimsel eserler genellikle hukukc¢ularin, hukuki sorunlar ve konular hakkindaki goriis ve
diisiincelerinden olusur, sistematik eser, serh, monografi, makale, derleme gibi tiirlerin-
den s6z edilebilir. Sistematik eserlerde bir alana iligkin kurallar ve miiesseseler, kanunda-
ki sirasina gore degil, fakat yazarin olusturdugu bir sistematik plan cercevesinde biitiin ola-
rak incelenmektedir. Bu tiir kitaplar daha ¢ok Ogrencilere yonelik olarak yazilmakta ve
ders kitabi olarak isimlendirilmektedir.

Mahkeme ictihatlar1 da denilen yargi kararlari, mahkemeler tarafindan verilen kararlardan
¢ikan ilkeleri ifade etmektedir.

Bu genel aciklamalar gergevesinde ders ve kitap adi olarak pazarlama mevzuati teriminin
kullanilmis olmasinin yanliglhig1 kolaylikla goriilebilmektedir. Mevzuat, yiiriirlilkte bulunan
tiim yazili hukuk kurallarini kapsadigt icin, kurallarin oldugu gibi 68rencilere 6gretilmesi-
ni cagristirmaktadir, ancak boyle bir uygulamanin 6grenciye higbir yarar1 olmayacagi gibi,
fiilen imkansizlig1 da son derece aciktir. Ayrica bu terimin kullanilmasi orf ve adet hukuku-
nu kapsam diginda birakmaktadir ki satig yonetimi ve reklamcilik meslek elemanlarimin fa-
aliyette bulunacaklar1 ticari yasamda bu kurallar ticaret hukuku bakimindan 6zel bir 6nem
tagimaktadir.

Belirtilen bu nedenlerle gerek dersin, gerekse ders kitabinin adinin hukuk alanindaki gele-
nege uygun olarak “Pazarlama Hukuku” olmasi daha dogru olacaktir. Ancak burada vur-
gulanmasi gereken nokta, pazarlama hukukunun kendine 6zgii ilke ve kurallar1 olan yeni
bir hukuk dalinin ortaya ¢ikisini gdstermedigi, cesitli dallarda var olan ilke ve kurallar1 be-
lirli bir konu ve amagla sinirlt olarak diizenleyen bir yan dali tanimladig1 gercegidir.

3.2.1. Pazarlama Mevzuati Dersi

Tiirkiye’de pazarlama meslek eleman1 unvanim tagiyacak kisiler esas olarak meslek yiik-
sekokullarinin pazarlama boliimlerinde 6grenim gérmektedirler. Bu kisiler diginda isletme
boliimlerinden veya tamamen farkli boliimlerden mezun olanlar da bu alanda faaliyette
bulunabilmektedirler.
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Meslek yiiksekokullarinin 6gretim programlari 2002 yilinda MEB ve YOK tarafindan ger-
ceklestirilen program gelistirme projesi kapsaminda belirlenmis ve yapilan ¢aligmalar so-
nucunda ortaya ¢ikan programlar kitap olarak yayimlanmistir5. Pazarlama programina ilig-
kin kitapta, 6gretim programlari belirlenirken taslak ders dagilimlarinin on MYO miidiirlii-
gline, igveren temsilcilerine ve yerel sanayiye goriislerini bildirmeleri i¢in gonderildigi;
miifredat programinin hem gelisen teknolojiye uygun, hem de piyasa gegerliliginin olma-
st agisindan igveren kesimi ile mezun olup da bir igyerinde ¢alisan meslek elemanlarinin
goriiglerinin anketler ile alindig1, elde edilen verilerin programin gegerliligi acisindan refe-
rans olarak kullanildig1 belirtilmektedir. Ancak bu caligmalarin sonuglarinda elde edilen ve-
rilere iligkin herhangi bir agiklama kitapta yer almamaktadir (MEB, 2002).

Bu c¢alismalar sonucunda hazirlanan pazarlama ders programina, hukuk dersleri agisindan
baktigimizda birinci yartyilda Genel Hukuk Bilgisi; ikinci yariyilda Ticaret Hukuku Bilgi-
si; tiglincii yartyilda Giimriik Mevzuati; dordiincii yariyilda pazarlama-satis yonetimi dalin-
da zorunlu ders olarak Pazarlama Mevzuati, segmeli ders olarak Dig Ticaret mevzuati; dor-
diincii yariyilda pazarlama-reklamcilik dalinda segmeli ders olarak Dis Ticaret Mevzuati ve
Pazarlama Mevzuati derslerinin yer aldig1 goriilmektedir. Bu derslerden Genel Hukuk Bil-
gisi, Ticaret Hukuku Bilgisi ve Pazarlama Mevzuati derslerinin konumuz kapsaminda de-
gerlendirilmesi miimkiindiir.

Ders icerikleri acisindan bir degerlendirme yapildiginda su sonuglar ortaya ¢ikmaktadir:

Genel Hukuk Bilgisi dersinin icerigine bakildiginda sirastyla Genel Bilgiler, Hukukun Kol-
lara Ayrilmasi, Kamu ve Ozel Hukuku, Hukukun Kaynaklar1 ve Hukuki Hi§kiler, Haklar,
Ozel Haklarmn Incelenmesi, Hak Sahibi Gercek ve Tiizel Kisiler, Hukuki Eylem ve Islem-
ler, Haklarin Edinilmesi ve 1yiniyet Kurallar1, Haklarin Yitirilmesi, Haklarin Korunmasi ve
Ispat Yiikii bagliklarmimn yer aldig1 goriilmektedir.

On ana baglik altinda toplanan konularim herbiri, konu alanlarmnm agirliklarinin degerlendi-
rilmesine iligkin tabloda onar puan olarak degerlendirilmis ve konu alanlarinin agirliklar
toplam yiize ulagsmistir. Ders icerigi temel hukuk dersi olarak uygun ve yeterlidir (MEB,
2002, 5.46-52).

Ticaret Hukuku Bilgisi ders igerigine bakildiginda sirasiyla Ticaret Hukukun Esaslari, Ta-
cir Olmanin Sonuglar ile lgili Hiikiimler, Ticari Borglara fliskin Hiikiimler, Tacir Yardim-
cilar1 bagliklarinin yer aldigi goriilmektedir.

Dort ana baglik altinda toplanan bu derse iliskin degerlendirme tablosunda ilk konunun
agirligr %20, ikincisinin %15, tigiinciisiiniin %20, dordiinciisiiniin %20 olarak belirtilmis-
tir. Toplam agirlik %75’ de kalmakla, degerlendirmenin neden bu sekilde yapildigina iliskin
herhangi bir aciklama bulunmamaktadir. Ders icerigi ticaret hukukuna iligkin temel bilgi
verme konusunda yetersizdir. Ornegin ticaret hukukunun esasim olusturan ticari isletme ve
tacir kavramlarinin 6zel olarak incelendigi bir baglik bulunmamaktadir. Ticaret hukukunun

5 MEB-YOK tarafindan yayimlanan Pazarlama Programi kitabinda dilbilgisi hatalarmi bir yana birakacak olursak,
hukuk bilimi bakimindan &nemli kabul edilebilecek ifade hatalari dikkat ¢gekmektedir. “Hukukun kapsami ve
tiirlerini agiklar”(s.47), “Hak kavramini, hakki olusturan mallar ve hak tiirlerini kavrayabilme”(s.48), “Han-
gi tiir eylemlerin hukuki eylem oldugunun ve hukuki islerin neler oldugunu kavrayabilme”(s.50), “Iyiniyetin
ispatimin neden 6nemli oldugunu agiklar”(s.50), “Marka, Marka Kanununun getirdigi sorumluluklari kavra-
ma”(s.195) gibi ifadeler proje kapsaminda bir hukuk 6gretim iiyesinin yer almadigini veya ¢aligmada gerekli
Ozenin gosterilmedigini diisiindiirtmektedir.
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esaslar1 baglig altinda yer alan amag climlesinde, ticaret hukukunun esaslarini kavrayip, il-
gili terimleri kavrayabilmeden s6z etmektedir. Bu amag ciimlesinden hareketle s6z konu-
su kavramlarin bu baglik altinda incelenecegi sonucuna ulagmaktayiz. Bu takdirde ticaret
hayatinin ve ticaret hukukunun ana eksenini olusturan ticari isletme, tacir, esnaf, adi or-
taklik, ticaret ortaklig1, ticaret ortakliklarinin tiirleri gibi tiim kavramlar, ders kapsaminda
toplam agirli§1 %20 olan bir konunun i¢ine sikistirilmig olmaktadir. Bu konulari tam olarak
kavrayamayan 6grencinin, ticaret hukukunun diger konularini1 ve pazarlama hukuku kap-
saminda yer alan konular1 kavramasi son derece gii¢ olacaktir. Dersin kapsami ticaret hu-
kukunun esaslarin1 kavrayabilme acisindan yeterli olarak nitelendirilebilecek diizeyde go-
riilmemektedir (MEB, 2002, s.83-87).

Pazarlama Mevzuati ders icerigine bakildiginda sirastyla Hukuka {ligkin Temel Kavramlar,
Sozlesme Hukuku, Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun, Rekabet ve Haksiz Rekabet
Hakkinda Kanun, Ticaret Unvani ve 1§1etme Adi1, Marka ve Markalar Kanunu, Fikir ve Sa-
nat Eserleri Kanunu bagliklarinin yer aldig1 goriilmektedir (MEB, 2002, 5.195-200).

Yedi ana baglik altinda toplanan bu derse iliskin degerlendirme tablosunda Hukuka ligkin
Temel Kavramlar ile Ticaret Unvam ve Isletme Adi konularimin agirhiklarinin %5, Marka
ve Markalar Kanunu ile Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu konularinin agirhiklarini %15, di-
ger tic konunun agirliginin %20 olarak belirlendigi goriilmektedir.

Asil konumuz olan bu dersin icerigine baktigimizda Genel Hukuk Bilgisi dersinde yer
alan genel hukuk kavramlarinin bazilar1 birinci baglik altinda; ticaret unvani, isletme adi,
marka gibi Ticaret Hukuku Bilgisi ders iceriginde yer alan konularin bazilar: besinci ve
altinc1 baglik altinda tekrar incelendigi goriilmektedir. Bunun yaninda Tiiketicinin Ko-
runmas1 Hakkinda Kanun, Rekabet ve Rekabetin Korunmasi1 Hakkinda Kanun, Fikir ve
Sanat Eserleri Kanunu gibi ayr birer ders olacak nitelikteki konular birer baglik altinda
incelenmigtir.

Sadece konu bagliklarina bakilarak ders icerikleri incelendiginde, Genel Hukuk Bilgisi
dersi normal kapsamda, Ticaret Hukuku Bilgisi dersi eksik, Pazarlama Mevzuat ise fazla
kapsamli1 goriilmektedir.

Bu derslerin okutuldugu satis yonetimi ve reklamcilik boliimlerinin yetistirmeyi amagla-
diklar1 kisiler, satig yonetimi meslek elemani ve reklamcilik meslek elemani olarak nitelen-
dirilmektedirler. MEB ve YOK tarafindan yiiriitiilen proje sonucunda yayimlanan kitapta
satig yonetimi meslek elemani, “profesyonel anlamda potansiyel alic1 bulma, onlara bilgi
vererek satin almada yardime1 olma, onlar1 ikna etme, sorunlarina yardimei olma ve alici-
larla satis sonrast iletisim saglayacak faaliyetleri yiiriiten ve/veya yonetimin her kademe-
sinde gorev alabilecek nitelikli eleman” olarak tanimlanmaktadir (MEB, 2002, s.14).

Reklamcilik meslek elemani ise “bir iiriiniin ya da hizmetin, bir kurumun, bir kisinin ya da
bir fikrin kimligi belli sorumlusu tarafindan, tarifesi 6nceden belirlenmig bir bedel 6dene-
rek kitle iletisim araglart ile kamuya olumlu bigimde tanitilip benimsetilme siirecinin her
asamasinda gorev alabilecek nitelikli eleman” olarak tanimlanmaktadir (MEB, 2002,
s.15).

Her iki meslek eleman i¢in ortak olarak belirtilmis olan bilgi ve beceri analizinde, huku-
ku dogrudan dogruya ilgilendiren tek ifade “Pazarlama meslek eleman: olarak hukuki so-
rumluluklarimi bilir” olmakla birlikte; “Yonetim kademelerinde sorumluluk alabilir”,
“Emrinde ¢alisan kisilerin gozetim ve denetimini iistlenebilir”, “Isletmeyi en iyi sekilde
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temsil etmek” gibi, hukukun farkli alanlariyla dolayli olarak iligkilendirebilecek ifadeler de
yer almaktadir (MEB, 2002, s.15).

Gerek meslek elemanlari igin yapilan tanimlar, gerekse bilgi ve beceri analizinde 6ngorii-
len haller degerlendirildiginde ti¢ ayr1 hukuk dersinin ve igeriklerinin, bu dallarda 6gretim
goren Ogrenciler i¢in fazla sayida ve kapsamda oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.
Bunun yerine igletme hukuku ve pazarlama hukuku isimli iki ders kapsaminda, konularin
biraz azaltilarak incelenmesi miimkiin goriilmektedir. Ancak bu derslerin igerik ve kap-
samlarinin nasil olmas1 gerektigini belirlemek yerine, akademisyenler arasinda yapilacak
tartigmalar ve ciddi bir arasgtirma siireci sonucunda bu belirlemenin yapilmasi gerektigini
onermek daha dogru bir yaklagim olacaktir. Satig yonetimi ve reklamcilik meslek elemani
olarak faaliyet gosterecekleri diisiiniilen 6grencilerin, hukuk 6grencileri kadar derinleme-
sine ve teorik bilgiye ihtiyaglar1 bulunmadig: bir gercektir. Ancak ders i¢eriklerinin genel
olarak meslek elemanlarina is hayatinda kargilagacaklari bir sorunun hukuki nitelik tagiyip
tagimadigini, hukuki nitelik tagiyorsa hangi hukuki miiesseseyi ilgilendirdigini, hangi ka-
nunda diizenlenmis olabilecegini, bu konuda gerekli bilgiye nasil ulasilabilecegini, konuy-
la ilgili olarak bir avukatin yardimina ihtiya¢ olup olmadigini belirleyebilecek asgari bilgi-
yi saglayacak diizeyde olmasi bir gerekliliktir. Herhangi bir sorunun hukuki boyutu oldu-
gunun en azindan farkina varabilen bir meslek elemani dogal olarak sorunun ¢oziimiinde
bu boyutun farkina varamayan meslektaglarina gore bir iistiinliik saglayacaktir.

3.2.2. Ogretim Uyesi ve Ders Materyali

Dersin kim tarafindan verilecegine iliskin olarak ABD’de yapilan tartigmalar: Tiirkiye aci-
sindan degerlendirdigimizde su sonuca ulasabiliriz: Hukuk fakiiltesi gretim iiyelerinin sa-
yis1 dikkate alindiginda, bu kisilerin hukuk fakiilteleri diginda ders vermeleri zaman agisin-
dan hemen hemen imkansiz oldugu gibi, bu tiir yan dal olarak nitelendirilebilecek konu-
larda ders vermeye iligkin isteksizlikleri de bilinen bir gercektir. Bu durumda dersin iglet-
me boliimii 6gretim iiyeleri tarafindan verilmesinin tartisilmasi gerekmektedir. Gerek islet-
me hukuku, gerekse pazarlama hukuku derslerinin, lisans veya doktora 6grenimlerinden
birini hukuk konusunda yapmis isletme boliimii 6gretim tiyeleri tarafindan verilmesi uy-
gun bir ¢6ziim olarak onerilebilir.

Hukuk alanindaki sistematik eserler her ne kadar 6grencilere yonelik olarak yazilsalar da,
bu kitaplarda sadece mevzuat aktarilmamakta, bir miiessese veya kural ortaya ¢ikarken ya-
sanan gelismeler, miiessese veya kuralin temelinde yatan felsefi diistince, gerekiyorsa ay-
n1 konularda farkli hukuk sistemlerinde getirilen diizenlemeler de aciklanmaktadir. Derse
yonelik kitabin, bu igerigi aktarilabilecek diizeyde hukuk egitimi almis isletme kokenli bir
Ogretim liyesi veya pazarlama biliminin ilke ve kavramlar1 konusunda egitim almis hukuk
kokenli bir 6gretim liyesi ya da her ikisi tarafindan ortaklaga yazilmasi dogru bir yaklagim
olarak degerlendirilmelidir.

4. SONUC

ABD’de igletme 6gretiminin gelisim siirecinde ortaya cikan isletme hukuku, pazarlama
hukuku gibi dersler ve bu derslere yonelik olarak yazilan kitaplara iligkin verilen 6zet ni-
teligindeki bilgilerden ortaya ¢ikan en dnemli sonug dgretim iiyelerinin ders, ders kitab1 ve
bunlarin igeriklerini belirleme amaciyla gerceklestirdikleri faaliyetler ve bu siiregte {iniver-
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site ve toplum arasinda varlig1 acgik olarak gozlenen igbirligidir. Tiirkiye’de ise bu tiir bir
faaliyetin gerceklestirildigi, MEB-YOK program gelistirme projesinde sadece ifade edil-
mistir. Gliniimiizde satig yonetimi ve raklamcilik meslek elemani nasil nitelenmektedir, sa-
hip olmalar1 gereken bilgi ve beceriler nelerdir sorularini cevaplamaya yonelik olarak cid-
di ve verimli bir ¢alismanin sonuglarina rastlanmamugtir. Ders ve kitap igeriklerinin belir-
lenmesinde hangi verilerin dikkate alindigina, dersin neden sadece meslek yiiksekokulla-
rinin 6gretim programlarinda yer aldigina iliskin herhangi bir veri bulunamamustir.

Bu makalenin amaci pazarlama alaninda faaliyette bulunacak meslek elemanlarinin sahip
olmalar1 gereken hukuki bilgi nedir, bu bilgiyi vermeye yonelik dersler neler olmalidir,
ders kitaplarinin igerigi nasil belirlenmelidir gibi sorularin saglikli bir bicimde cevaplanma-
sia yonelik olarak pazarlama ve hukuk 6gretim iiyeleri tarafindan alan aragtirmalar1 ya-
pilmas1 ve bu caligmalarin sonuglarinin yayimlanarak konuya iliskin bir tartisma ortami
acilmasini 6nermektir.
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