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Insanoglu kimi zaman sal%lamak, kimi zaman korumak amaciyla,
yillardir ambalaj tasarimiyla iligki i¢inde olmustur. Ambalajin temel
islevi i¢indekini korumak ve séklamaktlr, ama degisen toplum, ambalaj
tasarimina daha karmasgik gé?evler yuklenmesini saglamistir. Hayat
tarzinin gelismesiyle insanoglP aliskanliklarini da degistirmis ve bu
degisiklik tasarimcilari yeni ve daha islevsel malzemeler tiretmeye
zorlamigtir. Baglangicta ahsap gibi dogal malzemeleri kullanan insanoglu,
sonradan metali, cam1 ve son oliarak da plastigi kullanmay1 6grendi. 1200
de teneke kutu Bohemia’da gelistirildi ve 1825 de aleminyum demir
cevherinden ayristinhip kullaml?maya baglandi. Tiim bu malzeme c¢esitleri
teneke mesrubat kutular1 gibi 1yeni tasarimlar1 getirdi. Gegen yiizyilda
insanoglu yapay malzemelerii dogal malzemelerden ¢ok daha fazla
kullanilmaya bagladi, bu ise b{ir geridoniisim problemini beraberinde

getirdi. Bu problemde en biiyiik boliimii ise plastik olusturdu.

Ambalaj tasarimcisi mal#emeyi ve onun kullanimimi ¢ok iyi
anlamak zorundadir. Ambalaj %tasarlml yetenekli tasarimailara pek ¢ok
imkanlar sunar. Bu imkanlarda bazilar1 farkli malzeme ve tekniklerdir.
Pek cok farkli malzemenin boy171t1u olarak kullaum1 ve plastik veya film
lizerine baski yapilabilme olanaklar: toplumun safin alma giiclini
etkileyebilecek etkin gbzﬁmierdir. Tasarim agsamasinda tasarimc:
kavrami, felsefeyi ve stratejir‘lin netlestirilmesinin ardindan, tasarim
asamast baglar. Bu asama igllev-iletigim ve estetigin birlestirilmesi
demektir. Giintimtiizde tasarm{cﬂar CAD-CAM gibi ¢agdas tasarim ve
iretim metodlar1 kullanmak zorundadir. Bilgisayar caginda tasarimci

|
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|
bilgisayari, bir liretim arac old‘ugu kadar yaraticiligy gelistirici bir arag

olarak da kullanmalidir. }

Ambalaj tasariminin bir diger islevi de kurum kimligi icerisinde
urtin kimligi roliinii yiliklenmesidir. Hedef kitle, tanitim ve dagitimin
ardindan raftan aligveris sepetir{e son adimda triin blyik ol¢lide ambalaj
tasariminin etkisi altindadir. %Bunun yanisira ambalaj tasarimi Urilin
kimligi ve mesaji da taguﬂa islevini de f{istlenir. Bu noktanin
anlasilmasindan sonra son y?irmi yildir mal tireten kurumlar yeni
tasarimlar ve kurum kimligii calismalarina agirlik vermisglerdir, bu
ylizden ambalaj tasarimi geligin{ siireci icinde iletisim boyutunda yeni bir
rol edinmistir.




|

i
SUMMARY

\

Humanbeing has being interested in packaging design for many years,
sometimes for preserving their foods, éometimes for carrying some goods. The
most basic function of packaging is il’to preserve and protect the product it
contains, but in a changing society, packaging is increasingly called upon to fill a
more complex role. By the progress of the life-style man has changed some habits
so that pushed the designer to design ﬁore functional materials or shapes. In the
beginning man started use natural matelrials such as wood, then learned to mine
and discovered metal, glass, and finally plastic. In 1200 tin-plated iron developed
in Bohemia and in 1825 aluminium isolated from ore all those developments of
packaging material,brought some new ijpe of design, such as can for beverages.
In the last century man started use mc}re inorganic material more than organic

so recycling was the problem of the last decade. Plastic has the major part of the
\

recycling issue. |
|

Packaging designer has to understand the material and the right usage of it
very well. Packaging design offers the talented designer many opportunities. First
there is the potential of using the different packaging materials and techniques of
packaging. There seems to be, in cjolleges around the world, an overall
concentration on the graphic aspects of design on a variety of plastic films or
using different printing techniques to jproduce those designs can bring wholly
new effects and images to the buying p:ublic. During the design process designer
has to understand the concept, philosophy and communication level for
contracting the strategy. After fixing uf) the strategy, design process starts. This
step is putting up together function-communication and aesthetic. Nowadays a
designer has to use modern methods fér design and production process such as

CAD-CAM technologies. In the age of @omputer, designers have to use computer



as a production tool, and developing the talent of creativity as well.

The other function of packaging design is playing a role of product identity
in the corporate identity. After market research, promotion and distribution, the
product arrive on the shelf. The final step, from shelf to shopping basket, is
significantly affected by the product’s packaging. The brand identity is the part of
a wider, corporate identity on which hjuge resources can be expanded, covering
company communications, retail design and packaging design. Packaging offers
an opportunity to carry through a coiporate identity and message. After the
understanding of this point, in last two decades product companies started
setting up new design strategies and and corporate identity manuals to reflect the
philosophy and the concept of the company, so packaging design received new

role of the communication level by the challenge.



ONSOZ

Insanoglu varolali beri ambalaj ve ambalajlama ile iligki icinde olmustur.
Bu iligki, kimi zaman onun yiyecekleri saklamak icin palmiye yapraklar
kullanmasini gerektirmis, kimi zajman ise cevresindeki malzemelerle
yetinmeyip arzuladig: islev dogrultusunda yeni malzemeler gelistirmesine
neden olmustur. Giintimiizde ise amb}alaj tasarimi {irtin ile insan arasinda en
onemli noktalardan birini olusturmaktadir hizli bir hayat akis1 icindeki ¢agin
insan1 ambalajdan, alig-verig esnasmdaj‘ koruma ve saklamanin yanisira iletigim
iglevini de tasimasini beklemekte ve {iriiniin temel kavramlarin: gorsel olarak
algilamay1 arzulamaktadir. Bu iligki iéinde grafik tasarimcisi hem islev hem
iletigimin yanisira estetik degerlerini de tasarladigi ambalaj iizerinde var
edebilmekle yiikiimliidiir. Iste bunun igin tasarimecinin 6nce malzemeyi ¢ok iyi
tanimas1 ardindan stratejik agama¥1 iyi yorumlamas:t ve kendi estetik
degerlerinin de katkisi ile problen}i ¢6zen bir tasarim gergeklestirmesi
beklenmektedir. 1

“Ambalaj Tasariminin Grafik Tasarim Igindeki Yeri ve Tasarim
Evrelerinin Incelenmesi” isimli tez ga}1§'mamda bu konuda hemen hemen hig
tirkce kaynaga sahip olmayan grafilﬁ ogrencilerimin de faydalanabilecegini
diiglinerek, kimi zaman malzeme bilgilerinin organize edildigi, kimi zaman
tasarim felsefesinin netlestirildigi, kimi zamanda drneklerle bazi tekniklerin
belirgin sekilde aktarilmasim hedefledim. Ozetle amacim, tilkemizde de hizla
gelismekte olan bir konu tizerindeki arastirmalara bir yenisini eklemek ve

Ogrencilere bir bagvuru kaynag: yaratabilmekti.
|
Konumun arastirilmasi ve incelenmesinde, fakiiltemiz olanaklarindan
yararlanmami saglayan Giizel Fakiiltz%si Dekani Sayin Prof. Dr. Engin Ata¢’a
kavramsal gelisim ve olusum agamalar;mda birlikte ¢alistigimiz tez hocam Sayin
Prof. Mehmet Turgay Erem’e, 6neri ve kaynaklarindan yaralandigim hocalarim

Paul Hauge, Frederic Burbach, James Miho ve Steven Uyehara’'ya tesekkiir
|

ederim. i
\
|
|

Tevfik Fikret Ucar



GiRis

Gunlimiizde ¢agdas teknolojininT gelisimi ve kimi sosya-politik gelisimler
insanin yasam tarzimi gelistirmis, b%elki bir anlamda doniistiirmistiir. Bu
doniisiim, hizla haraket eden yiiksek“ibir tempoda cahisan, alig-veris eden bir
insan tipi ortaya ¢ikarmistir. Satinalma sirasinda zaten etrafindaki tiim medyalar
aracilg) ile mesaj bombardimani altindaki insan, gilinlimiizde herzamankinden
daha fazla iletisime gereksinim duyulﬁlaktadlr. Koruma ve saklamanin yanisira
farkli bir islevi tlistlenen ambalaj a%tlk,hlzll,net, bir sekilde dogru olarak
algilanabilmeli ve satinalma eylemir.le;olumlu yonde katkida bulunabilmelidir.
Tim bunlarin olugmas: igin grafik tasarimais: olusturacag: iletisim boyutunu,
lrinlin yapis: altinda yatan fikri Vé temel stratejiyi ¢ok iyi anlayabilmeli,
cagimizda genis olanaklara sahip teknolojiyi, istegi dogrultusunda
kullanmalidir. Elinizdeki c¢alismada t‘um bu evrelerin teorik ve uygulamaya

dontiik yonleri orneklerle agiklanmuistir.



BIRINCI BOLUM
|
GENEL OLARAK AMBALA] TASARIMI
|

1. AMBALA] TASARIMI TARIHI
|
Ambalajlama, sozluk ve ansiklopedilerde “Bir mali tagima, depolama
ya da sausa hazirlama teknolojisi ve sanati olarak tammlamr (Britanica,

1990, s. 551). }
|

Insanoglu varolali beri pek ¢ok konuda koruma ve saklama endisesi
ile birlikte olmustur. Bu endisje kimi zaman lsiyen vitcudunu korumak
amaci ile buldugu seylerden gi;ysiler yapmasl, Kimi zaman isc trinlerini
sonraki bir tarihte kullanmak amaci ile saklamasi scklinde ortaya

ciknmusur. Ornegin M.O. 8000 lerde sazlardan érme givsilerin kullanilmaya



baslandigini bilmekteyiz. Insanoglu bu davramisi ile ambalajin temel
| .

noktalarindan biri olan koruma islevini kendi drettigi saz giysilerle
|

karsilama yoluna gitmistir. Baslangigta sadece koruma ve sonralari ise
|

tasima ihtiyacindan ortaya ¢ikan ambalaj tasarimi, ticaret ve rekabetin

gelismesiyle bir kimlik iletisim gorevini de ustlenmistir.

“Ambalajlamanin kokeni Batinin ilk ticari girisimlerinde kullanilan
deri cam ve Kkilden yapilma kapléra dek uzanir. Ama ambalaj Ureticileri ve
ambalajlanmis mallarin imalatcilari arasinda bu isin ckonomik o6nemi,
sanayi devriminden sonra biiyik hizla artmistir. Ginamiiz pazarlarinda
ambalajlama, yiklemede ortaya ¢ikacak sorunlardan ¢evre kosullarindan
mallar1 Korumak; iretici, dagitici, tiiketici i¢in kullanisli paketlenmis
urin birimi saglamak ve trind alicinin hoslanacagl bi¢cime sokmak amaci

tasir (Britanica, 1990, s. 551)”.

Insanoglu malzeme olarak en kolay bulacagi toprak saz ve agag
yapraklarindan olusturdugu cézﬁmlerini gelistirerck, s1ra31)fl:; cam, Kagit,
metal ve plastik olarak gesitli se¢enekler yaratmistir. Bundan yaklasik
1000 yil 6nce toprak ve ham camdan kimi ev esyalar1 yapan insan M.O.
1550 de yiyecekleri korumak iéin, dogada da yakin bir islevi oldugunu
gorerck palmiye yapraklarini kulland1. Hemen hemen ayni tarihlerde
Misir’da cam endistrisi taslmé ve ticaret sirketlerinin de Koriakledigi
rekabet sayesinde 6nemli bir éxldﬁstri haline donista. M.O. 200 lerde
Cinliler dut agacinin kabuklarindan kagit yapular. En buyuk faydasi yazi
ve resimlerde kullanilmasi olsa da kisa zamanda ambalajlamada da olduk¢a
kullanisli bir malzeme oldugu brtaya ciktl. Yunan ve Roma doéneminde
ahsap dolaplar ve figilar yayglﬁhkla kullanilmaya baslandi ve agacin bu
konudaki rolii onem kazandi. Bu arada cam teknolojisinin gelisimi ile
birlikte camun parfim siseleri, kavanozlar ve siselerde Kullanmimi ise ayni

paralelde o©zellikle Akdeniz’de gelisti. Tahil, sarap gibi drinlerini



drettikten sonra saklamak ve tagiyarak baskalarina satmak ihtiyaci duyan
Akdenizli, scramikden dayalllkll kiipler ve anforalar ircterek bunlari
isinde kullanmaya basladi. M.S. '{SO lerde ise kagit yapimi Avrupa’ya ltalya
ve Almanya’ya ulasti ve hizla yayginlasti. Bu yillar1 takip eden siire icinde
kagit teknolojisi Ispanya’ya ofadan da Fransa ve 1310 da Ingiltere’ye

ulasti. |

Mctali daha o6nceden taniyan ve bu malzemeyi kimi savas ve av
aletleri, giindelik. Kullanim malzemeleri yapmakta kullanan insanoglu
metali aynt hassasiyette ve incélikte ‘kullanmayl oOgrenince, Kimi kaplari
ellerindeki en dayanikli malzeme olan metalden yapu. Ciddi anlamda
ambalaj endistrisine girmesi ise 1200 lerde Bohemia’da kalay kaplama
demir tasiyicilarin uretilmesi;fle basladi. Avrupa’da hizla yayginhk
kazanan kagit Kimi grafik ¢geclerin de birlesmesiyle ¢ok¢a kullanilir hale
geldi, ornegin, Almanya’da Andreas Bernhardt ilk baskili ambalaj kagidin

dretti.

Tasarim halinde baktigimizda malzeme ve trin arasimnda oldukga
ilging bir iletisim gorirtiz. Bu iletisim ambalaj tasariminin ge¢misinde de
onemli rol oynamis ve ilgix;lc gelismeleri pesinden streklimestir.
Bunlardan en c¢arpici ('5rnek1erden biri, Fransa’da Dom Perignon
tarafindan tretilen ve tzimlerin yetistirildigi yorenin adiyla anilan,
“Sampanya”nin siselenmesi sirasindaki gelismedir. Bu gelismeyle birlikte
1700 dec basing alunda siselemnesi gereken sampanya igin, formu daha

oncekilerden biraz farkli ve basinca dayanikl ilk sampanya sisesi tretildi.

Ozellikle 1700 lerde satig yerinden alinan igecegin tasinmast ve sonra
tiketilmesi ihtiyaci ile birlikté cam siseler 6zellikle Avrupa’da eviere
girmeye ve pazarlarda kullanilmaya baslandi. 1800 dec Jacob Schwepp

Bristol’de cam siselerde satilmasi planlanan maden suyu tiretimine basladi.
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llerleyen yillarda cam ('5ze11ik1c:j bu tir igeceklerin sausinda Kullanilmak
tizere ambalaj tasariminin en yaygin malzemesi haline doniistii. 1890 da
Amecrika Kitasi da gelismeden payini aldr ve Coca-Cola sisede satulmaya
baglandi. Buna yakin bir icecek olan Pepsi-Cola onu takip etti. Bu arada pek
¢ok gida, ilag vs. gibi urinler de ambalaj malzemesi olarak cam kullanildi.
1907 de mayoncz cam kavonozlarda satilmaya bﬁslanch. Kagit ise baski
tekniginin gelismesiyle, iizerinez kolay baski yapilmasi avantaji ile hemen
hemen her ambalajda kullanilir oldu. Bu kullanim kimi zaman gerek
Kutunun igerisindeki ikinci bir; ambalaj veya cam kavanozun izerindeki
etiket olarak ortaya c¢ikti. Bé;lskl teknigin gelisimi ve kagidin baski
kolayligi sayesinde ambalajin da énemli bir tanitim elemani oldugu fikri
yayginlik Kkazandi. [letisim islevinin yanisira bir kimlik de
Kazanabileceginin farkina varllicix.
|
| |

1800 lerin basinda dahalonceleri pek ¢ok yerde kullamilan metal
ailesine bir yeni malzeme daha Tkatlldl. Bu malzemenin adi aluminyum idi.
Ik olarak 1825 de maden cevherinden aliiminyum aynistinildi. Bu yeni
malzemenin daha oncekilere gore tstun 6zellikleri vardi, esnek olmas: ¢ok
inceltilebilmesi g(‘jzcneksiz,; yvapist sayesinde dzerinde bakteri
barindirmamasi ve en ('jnemlisi hafifligi sayisiz turintin hizla
vayginlasarak kullanilmasini sagladi. Malzemeclerin kimi kombinasyonlari
yeni ¢ozimler olarak ortaya cx‘ku. Ornegin kagit ve aliiminyum birlikte
kullanilarak igindekini havadah yalitan, bayatlamasﬁn (‘51110)«'011 sivilar
icin bile kullanilabilen ambalaj[ar denenmege basladi. 1900 lerin basinda
ise gelistirilen fotograf tekniginde Kkullanilmak tzecre scliloz asetat
turetildi. Bu bulusu, sirasiyla ?1924 de Amerika’da Dupont tarafindan
iiretilen selefon, PVC, Ingilizler tarafindan iiretilen polyester, ICI
tarafindan dretilen polystren, ‘yine Dupont taralindan tretilen naylon,

polykarbonat, polyproplene, PET gibi malzemeler izledi.
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1.1. AMBALA] TARIHINE KRONOLOJIK BAKIS
Yil e Ahsap ve Kagit e Cam * Metal e Plastik
0
M.0.8000 e Sazlardan 6rme * Topraktan cv
giysiler kulla- esyalart kulla-
nilmaya baglandi. nild.
M.0.1550 e Yiycceklerin kir- * Sise yapimt
lenmesini 6nlemek Misir’da 6nemli
icin palmiye yap- bir endiistri haline
raklart kullanildi. geldi.
M.0.200 e Cinliler Mulbery
agac kabugundan
kagit yapular.
Yunanve e Ahsaptan do- e Parfiim siseleri
Roman laplar ve fi1- kavanozlar, kil
Doénemi cilar kulla- kaplari ve cam
nildi. siseler yaygmlast.
M.S.750 * Kagit yapimi
ftalya ve Alman-
ya'ya ulasti.
868 e Cinlilerde ilk
baskilar goril-
meye baslandi.
1200 * Kagit yapiumi ¢ Ambalaj icin
Ispanya’ya ve kullanilmak iize-
Fransa’ya, 1310 re Bohemiya’da
da ingiltere’ye Kalay kaplama
ulasti. demir tasiyicilar

tretildi.
|
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e Ahgap ve Kagit o

Cam o Mctal ® Plastik

1500

1550

1700

1800

1890

1825

* Jupe Sacks
Widespread
iiriinleriyle etiket
sanatl ortaya
kondu.

e Alman Andreas
Bernhard ilk bas-
kili ambalaj kagi-
din1 idrett.

e Kagit yapinu .
Amerika’da
yvayginlasti.

e ingiltere’de cc-
zacilar zehirli
ilaglar Gzerinde
kullanilmak tize-
re ortak sembol-

" leri kabul ettiler.

flk éampanya
Dom Perignon

" tarafindan ire-

tildi ve basingla
sikistirmaya da-
yanﬁkh cam sise
dretildi.

Jacob Schweppe ¢ El yapimi kalay
Bristol’de cam kaplarin bakliyat
siselerde maden kab1 olarak Kkulla-
suyu iiretiminde  nimu yayginlasu.
basladi. Janct

Keiller Punpee

cam kavanozlarda

marmelat satisina

basladi.

e Peter Purdl tencke
Kutulama sistemini
gelistirdi.

e Maden cevherinden
Aleminyum ayris-
tirildi.



Yil ® Ahgap ve Kagit e Cam ® Mectal  Plastik

1841 ¢ Kagit kutularin ¢ Sikilabilen metal
Kesilip katlanma tiip ressamlar igin
sistemi yayginlagti. Kullanilmaya bas-

| landi.

1856 e Ik vidalh kapak
paketlendi.

1890 e Baskili kar- e Scotch wiski ithal
tonlar amba- edilmeye baslandi.
lajlarda kulla- Black&White Wiski
nmilmaya bas- ambleminin de yar-
landi. dimu ile (ine kavustu.

Coca-Cola sisede sa-
txlniaya baslandi.
Pepsi Cola onu takip
etti,

1900 e Karton biskiivi e Mayonez cam ka- e Ik defa Mason
paketleri teneke vanozlarda piya- regelleri icin
kutularin yerini saya strilda aleminyum ka-
aldu. | pak Kkullanildi.

1905 e Dayanikli kagit e Ahsaptan yapilan-
Kutular dretilme- lar yerine metal
yve baslandi. kutular, sanaii yag-

lart icin Kullanil-
‘ maya bagslandi.
1909 * Cok agir malzeme- j ¢ Seliiloz asetat

lerin ambalajla-
rinda metal ke-
lepgeli sandik-
diklar kullanild.

fotografik kul-
lanim amacty-
la icad edildi.
1911’de Isvic-
re’de bu filmi
Kullanan ma-
Kinalar ure-
tildi.



Yil ¢ Ahgap ve Kagit e Cam * Mctal o Plastik
1913 ' e Parfiim sigeleri e [lk olarak

daha deneysel Amerika’da

formlara yo6- Life Savers

neldi. Canoy Bar igin

Aleminyum kap-
lamali Kagit

tiretildi.

1924 ' e [ngiltere’de cam e dupont Ameri-
siit siseleri icin ka’da selofani
depozito uygulan- icad ctti.
maya baslandi.

1927 ¢ PVC ticari
tirtinler icin
kullanilabilir
hale geldi. Bir
ingiliz bulusu
olan Polyester
Amerika’da
Pupont tara-
findan saun
ahindi.,

1928 ' . ¢ Amerika bebek

mamasi iretici-
leri mamulleri
cam kaplarda
satmaya baglad.
1933 ‘ ¢ ICI Polyetileni

icad etti. Al-
manya Polyst-
reni dinyaya
tanitti. Dupont
Nylonu buldu.
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¢ Ahgap ve Kagt

e Cam

¢ Metal

® Plastik

1940

1947

1948

1950

1959

1960

¢ Teneke kuta
DDT igin s1-
kisturilmig gaz-
i spreylerde
kullanildi.

® Aleminyum am-
balajlar yaygin-
ik kazandi.

o [cecekler
i¢in aleminyum
ambalajlar
tiretildi.

¢ Bircesit Polyeti-
len, Mecaprine
tapletlerinin am-
balajinda kulla-
nuldz.

¢ Sikilabilen es-
nek ambalajlar
Stoppe kozmetik
tirtinleri icin kul-
lanild1.

e [k vakumluplas-
tik uygulamasi
Amerika’da don-
durulmug hindi
etiicin kullanild:

® Dayanikli Polye-
tilen Ingiltere ve
Amerika’da
Exxon tarafindan
geligtirildi.
Polykarbonat Al-
manya’da Gene-
ral Elektrik ve
ve Bayer tarafin
dan geligtirildi.

e Polyetilen Ital-
ya’da filmolarak
iiretildi.

o [k olarak agir
yiik ambalajlart
icinLDPE

kullanmildi.
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Yil

* Ahgap ve Kaiit e Cam

* Mctal

® Plastik

1973

19717

1980

1983

1984

1990

® Yesil hareketin ctkin
olmaya baglamasiyla
kagit kullanim ve
ozellikle yeniden
kullanilabilen kagit
kullamimi, plastige
nazaran yayginlk

kazandi.

( Sansino, 1970, s. 170).

e Streich ambalaj
mutfakta kulla-
nilmak iizcre
Isvigre’de piya-
saya siirtildii.

® Pet genig kulla-
nim alanma
kavustu.

® Pct sicak doldu-
rulan iiriinlcr
i¢in dc kullamil-
maya baslandi.

® Farkli malzeme-
lerin iist Gstekul-
lanildigitasiyici-
lar artarak yay-
ginlik kazandr.

* Guy La Roche
parfiim igin pet

kullandi.

¢ Tiim plastik

K tiriinlerin dogada
" ¢Oziincbilirolma-

stigingaligmalar
yapild1 ve tiim
ambalajlarda bu
y6nde onemli
geligmeler oldu.
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2. AMBALAJ TASARIMININ GRAFIK TASARIM ICINDEKI KONUMU

Ambalaj tasarimi temelde iki gereksinimi Kkarsilar. Bunlardan ilki

islevdir.

1. Islev; Ambalajlarda islev basit anlamda tasima ve korumadan
baslayip trinin tiketimi ya da kullaniminda rol almaya kadar stiren
gorevleri tstlenir. Ornegin bir ampul ambalajl islevini, tiketicinin satin
almasi ve onu duya takmasina kadar strdurir. Buna karsin hizli yasamin
pratik yasama ve yeme ihtiyacina paralel olarak ortaya cikan, icindeki
kimyevi bilesim yardimi ile kendinden i1sinan corba ve Konserve Kkutular
ise Grinin kullaniminda da etken olarak tasima ve korumanin 6tesinde

hazirlama gibi baska bir islevi de tstlenir.

2, lletisim; Bu iletisim basit anlamda icindeki trintin ne oldugundan
baslayip kimi zaman kullanim ve uyarn igin gerckli bilgilere, kurum
kimligi strdiirme ve marka imajini giclendirmeye kadar siiren genis bir
yelpazeyi igerir. Ozellikle dev marketlerde binlerce paket tasarimi
arasinda se¢im yapmak durumunda olan gunumuz tiketicisinin bu
iletisime her zamandan fazla ihtiyac1 vardir. Ambalaj, liretici ve tiketici
arasinda yer alan dogrudan ve etkin tanitim sekillerinin basinda gelir.
Cunki televizyonu, basin ilani, afig gibi diger medyalar
karsilastirildiginda ambalaj, tiketici ile ytzylzedir ve satin alma
eyleminde etkin rol oynar. Kampanyalar i¢inde ambalaj grafigi onemli
gelismeler kaydedercek grafik tasarim icinde baslibasina bir sektoér olmus
bu konuda uzmanlasmis tasarimcilar ve teknikler ortayva ¢ikmistir. (Heinz,

1987, s.78).

“Ambalaj tirtintin kimligidir. Bu Oyle bir kimliktir ki onu uzun yillar

tasisin, tiketiciye kendini anlatsin, almaya 6zendirsin (Grafik Sanati, 1987,
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S. 6)”. 7&
MARKET URUNLERINDE SATINALMA KARARINI ETKILEYEN
SEBEPLER
Magazada gérme/anliksal etki'lenme % 42
Birinin Onerisi % 25
Reklamini gorerek % 18

( Sansino, 1990, s.40).
3. PAZARLANAN URUNUN AMBALAJI iLE OLAN ILiSKiSi VE
MALZEME OZELLIKLER}

S6z konusu iliskiyi de islev ve iletisim diye iki ayr1 boyutta incelemek
mumkin olacakur. Olaya islev ac¢isindan baktigimizda cam esyalarin
tasmlmasmda kullanilan darbeye dayanikli oluklu mukavvalar, akiskan ve
asit ozelligi olan mallarda cam veya 6zel metallerin kullanilmasi ilk dikkat
¢ekenlerin arasindadir. Tuketim malzemelerinin ambalajlanmasinda hafif
ucuz kolay tretilebilir, lizerine yazi basilabilir ve depolanabilir olmasi
nedeniyle, en ¢ok kullanilan malzemelerden biri karton kutudur. Bunlarin
hemen hemen yaris1i yiyecek ambalajlanmasinda Kkullanilir. Metalik
lamine edilmis kagit ambalajlar ise kat1 ve sivi urinlerin ambalajlarinda

ckonomik ve kullanigh oldugu igin tercih edilir.

Genel olarak ele alindiginda ambalaj tasariminda dort temel malzeme

goze carpar. Bunlar kagit, cam, metal ve plastiktir.

3.1. Kagit; Seliilozdan iiretilen kagit farkli kalinlik ve o¢zelliklerde
islenerek ambalaj tasariminda yaygin olarak kullanilir hale gelmistir.

Uzerine kolay baski yapilabilmesi plastik veya aliminyum ile birlikte
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kullanilarak c¢esitli Ozellikler kazanabilmesi, kagidin pek ¢ok urin igin
kullanimini yaygmlastlrml§t1i§\}Kag1d1n ambalaj tasariminda kullanimimin
uzun bir ge¢misi vardir. Muhtemelen milattan sonraki ilk ve ikinci
yizyilda Cinliler tarafindan cesitli sekillerde kullanilmustir./ Yuzyillardir
agir yuk cuvallar: i¢in kullamilmis ve sonralart bu malzeme yerini PVC’ye

birakmisur. '

20. ytuzyilin ikinci yarisinda kagit, kimi islev problemini daha iyi
c¢ozmesi dolayisiyla yerini plastige birakmaya basladi. Sebze meyve
ambaiajlarmda kullanilan kese kagitlart yerini plastik torbalara birakti.
Simdilerde doga ile olan birisiklig1 ve ¢evreyle ilgili pek ¢ok pozitif yoni
dolayisiyla tekrar gliindeme gelen kagit yeniden kesfedilen bir ambalaj
malzemesi olarak deger kazanmistr. 80 lere ve 90 larin ilk yillarma.
damgasini vuran ¢evreci harcket toplum' tizerinde etkinlik kazanmis, ¢ogu
tlkenin plastik ve turevlerini kisitlayict kararlar almasina neden

olmustur. Ornegin Italya’da 1980 lerde plastik torbalarini kullanimi

Resim-1: Kagidin heralanda kullamimi tekrar Gnem kazandi.
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kisintiya ugratldi, 1990 larin basinda isc ozellikle balinalarin ve diger
deniz canlilarmin sindirim sistemine zarar verip olimlerine neden
olduklart tesbit edildi. Bu konuda c¢evreci kuruluslarin da katkilariyla
oldukca ciddi tedbirler alindi. Alinan tedbirler biyolojik ¢ozuntrlik
icermeyen pekcok maddeyi de kapsiyordu. Toplumlarin davranis bigimi
acisindan incelendiginde insanin ekolojik sorumluluk bilincini ortaya
c¢ikaran Onemli tepkilerden birini ortaya cikarmisur. Bu sayede kimi
zaman plastik malzeme kullanilarak daha ucuz, kolay ve seri olarak
tirctilebilecek ambalajlarin bile kagit olarak dretilmesi konusunda

zorunluluklar getirildi.

OCTURNE "

kAR,

Resim-2: Kagit gida sektdriinde oldukca genig kullanima sahiptir,

Ham Kkagit (kraft vs.) gunimizde yaygin sekilde kullamilan Kkagit
tiirleri arasimnda yer almis ve 80 lerin sonu ve 90 It yillarin grafik tasarimi
icinde ilk animsanan malzemeyi olusturmustur. Almanca’da dayaniklilik
anlamina ‘gelcﬁ kraft agir yik ambalajlarinda bile yayginhikla
kullanilmaktadir. Dogal rengi koyu kahverengi olan kraft kagidi farkli

renk agartcilarla birlikte kullamildigr zaman beyaza yakin bir renge
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varincaya Kkadar acilabilir. Bu tir kagitlarin tek veya ¢ift yizleri
polyesterize edilerek neme dayanikli hale getirilmesi ve likit iirtinler icin

kullanmilmas: da miimkundir.

Kagit yiyecek ambalajlarinda da oldukc¢a sikca kullanilan bir
malzeme olagelmistir. Bu yuzden kagida farkli 6zelliklerin kazandirilmasi
gerekebilir. Ornegin margarin  ambalajlarinda  kullanilmak zere
hazirlanan kagit, yag, parafin ve yan trunlerinden faydalanilarak yag

gecirmez bir nitelige sokulmustur.

AMBAIAJLARDA KAGIT KULLANIMI
® Gida % 81
Baharatlar ve Seker % 30
Ekmek % 10
Tath-Hamur Girtinleri % 10
Bakliyat % 8.5
Yag ve margarin %5
Evcil hayvan gidalan % 4+
Igecekler (Kola Gazoz vs.) % +
Dondurma % 1.5
Biskiivi, et ve dondurulmus yiyecekler % 2
Sittozu ve bebek marmasi % 1
® Sigara ' ‘ % 4
e Tibbi tirlinler ve ilag¢ - % 4
e Kagit temizlik malzemeleri % 4
® Deterjan, sampuan ve kozmetik % 2
e Tarimsal kimyevi madde %1
® Diger % <4

Kagidin kullamildigi diger bir alan ise tibbi gerecler ve hastahane
malzemeleridir. Son yillarda bu alanda olduk¢a yaygin olarak PVC ve onun
van drunleri kullanilmaya baslansa da, kimi saglik scbeplerinden dolay:

tekrardan kagit kullanimina agirlik verilmistir. Su anda hastahane
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gerecleri ambalajlarinin %80’inde kagit Kullanilmaktadir. Tcknik olarak
bakteri barindirmama gibi onemli bir teknik 6zellige sahip olmasi1 geen bu
tip urtnlerin Gzerindeki baski boyasinin bile dogal, saghiga zararh
olmayan c¢ozucilerle hazirlanmis.(6rnegin, soya yagi ve sagliga zararh
olmayan pigmentlerle) olmasina 6zen gosterilir. Bu tip kagitlarin pek

¢ogunun i¢ ylzeyleri PVA (Polyvinyl Acetate) ile laminc cdilmis halde

kullanilzr.
AGIR YUK AMBALAJLARINDA
KAGIT KULLANIMININ URUN DAGILIMI
¢ Cimento ve cakil % 24
e [ri taneli sebze vs. (Patetes vs.) 9% 20
® Gida % 17
* Yem ‘ %15
¢ Kimyevi malzeme % 8
¢ Cop ambalajlan: % 5
¢ Diger % 11

Resim-3: Hastahane gereglerinde kullamlan kagit ambalajlara drnekler
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Tim bu alan}arm yanisira kagidin dolayli olarak ctiketlemede de
Kullanilmas: bu malzemeye ambalaj tasarimindaki yeri acisindan
yaygimlik saglar. Bunun yanisira uzerine Kolay ve Kkaliteli baski
yapilabilmesi, ucuzlugu, dogal ve yeniden kullamilabilir olusu kagidi

Kullanan grafik tasarimcisina ¢nemli avantajlar saglar.

e
ORANGE
(RUSH

ORANGE
ILI1CE

Resim-4: Aliminyum ile lamine edilmig kagit sivi dirinler iginde sikga kullanimaktadir.
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3.2. Cam; 18. yiizyilda teneke kutunun icadi ile siseler, konserve
kaplari, regel Kkaplari1 gibi pek ¢ok driin icin cam verine metal
kullanilmaya baslandi. Camin M.O. 7000’lerde kesfedildigi sanilmaktadir.
M.0.1500 lerde ise Misir’da pek cok alanda yayginlasmasi sirasinda o
zamana dek sik¢a kullanilan toprak malzemenin yerini almaya baslamstr.
Cam diger malzemelerle karsilastirnildiginda kirilgan yapisi nedeniyle bir
dezavantaja sahip gibi gorunse de temizligi, saydamhigi ve dogallig: ile
digerlerinin i‘cinde ayr1 bir yer alir. Bugiun gida sektoriinde oldukga
yaygimn bir kullanim yelpazesine sahip olan cam gin gecgtik¢e eski

vaygimhga kavusmaktadir.

‘Ccsitli yan ozellikleri, o6rnegin microwave firinlarda
kullanilabilecek tirlerinin tretilmesi, 1siya karst dayvamiklilig:, kirilmaz
turleri bu malzeme igin genis bir kullanim alan1 dogmasini sagladi. Basing
altinda siselenen karbonath icecekler (kola bira vs.) icin kullanilmasinin
temel nedenlerinden biri bu 6zellikleridir. Ornegin bir kolanin

siselenmesi esnasinda 5, bira i¢in ise 6 atmosfer basing¢ uyvgulanir.

Resim-5:
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Saydamligin yanisira renklendirilebilmesi, ozellikle sarap
endistrisinde yillardir kullanilmasini saglamistur. Bu nedenden otiira
1siktan etkilenebilen Fermante olmus igeceklerin veya Kimi fotografik
Kimyevi malzemelerin siselenmesinde camdan yararlanilir. Bu
renklendirme camin dzerine atilan boyanin firinlanarak
sabitlestirilmesinin yanisira camin hammaddesi icin de islenerek de elde

edilebilir.

i
ROGEA
nuvVeT
gLIo

VIR L YD ATRE

e MCCA
% I1IVETD

hI
HLIVETO
1At

VDA VIRMNE §

Resim-6: Cam safligi , saydamiigi ve dogailigi ile ayn bir yere sahiptir

Gelisen kalip yontemleri sayesinde bazi karmasik formlar tzerinde
bile iyi sonuglar verebilen cam ‘tasarlm(:lya bicim agisindan da esnck bir
alan yaratmaktadir. Bu malzemenin diger bir ozelligi ise aliciya kiymet
mesajinl verebilmesidir. Bu yuzden saglikli ve degerli bir drtun ctkilesimi
yaratmak isteyen tasarimi ¢ogu zaman cama basvurmakta ve stratejivi
camin {iizerinde sekillendirmektedir. Ornegin 'Alman,)_:fa’da “Toni”
yogurtlart i¢in cam kullanilmaktadir. Burada amag tim tanitum ve basin

ilanlan ile desteklendigi gibi degerli ve saglhikli imaj1 vercbilmektedir.



20

Bazi malzemelerde aranin sikilabilir 6zelligi (6rnegin ketcap) yerini
PVC’ye birakmasini saglasa da 6zellikle Amerika’da plastigin yerine tercih
edilmektedir. Bunun yamsira Almanya ve Fransa’da bira icin Ispanya ve
Ingiltere’ye kiyasla daha fazla tercih edilme.ktedir. Bunlardan ozellikle
Fransa pazari i¢indeki camin yeri ise oldukg¢a ilgingtir. Sisclerin hemen
hemen tamami PET’in trkitict yayginligina ragmen camdan tretilmekte

ve tuketici 6zellikle tercih etmektedir.

Camun ¢oklukla kullanildig: diger bir alan isc kozmetiktir. Parfiim
icin tarih boyunca kullanilan cam koklama duygusu ile alinan etkiyi
destekleyen saydam ama gizemli bir yapiya sahiptir. Bu 6zelliklerinden
dolayt Suriye, Misir ve Roma uygarhiklarinda 6zel bir sanat dali gibi ele
alinmistir. Kozmetik paketlerinde ambalajin ne kadar 6nemli oldugu
herkes¢e bilinir, kimi zaman yapilan ambalajin maliyeti, icindeki
uriinden bile pahali olmasina ragmen kiymetli goértinitst sayesinde

kozmetik tirtinlerinin vazgecilmez malzemesidir( Sansino, 1990, s. 130).

3.3. Metal; ambalaj malzemeleri icinde metalin sagliklhi kullanim:
ilk olarak 1200 lerde Bohemia’da gOzlenmistir. Bu zamana dek Tung ¢agr ile
birlikte mectali islemeyi 6grenen insanoglu metali zaten ¢esitli bi¢imlerde
koruma veya tasima amagla ambalajlamada kullamiliyordu. ilk olarak 1200
lerde ortaya ¢ikan tipi ise kalay ile kaplanmis saglikli ve diiz yiizeyler elde

edilmis malzemenin kullanilmasi olmustur.

Malzemenin zaman icindeki gelisimi aliminyum gibi ¢ok dusuk
yiizey gozeneklerine sahip, dolayisiyla saglikli ve temiz kalabilen bir
malzemenin piyasada yerini almasim sagladlﬂ/ Bu malzeme sirasiyla, sebze
meyve konservelerinde, tatlilarda, kurutulmus ectlerde ve sonralar

kimyevi maddeler de dahil olmak iizere hemen hemen her alanda giivenle
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Kullanilir hale geldi.\?(")zcllikle 1957 de kolali igecekler icin dretilen
ambalajlar bu malzemenin cok biyiik ol¢iide yayginlasmasimi sagladi. Cok
ince ¢eperi olmasina ragmen dayaniklihigi ve hafifligi, aleminyumun bira
v.b. igecekler icin kullanilmasini da beraberinde getirdi. Karbonatl
iceceklerin bunyesindeki maddelerin gaz cikisinda etkilenmemesi, tizerine
baski yapilabilmesi v.b. 6zcllikle aleminyumu zic,llma Kkolaylig: ile birlikte

tim marketlerde biiytik bir hizla ¢ogalmasini sonucunu dogurdu.
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Resim-7: Metal, konserveler igin en kullanigh malzemelerdendir.

Metal malzemenin kullanimindaki en 6nemli noktalardan biri ise
kendi Kkendine i1smman veya soguyan ftrinlerde kullanilmasi oldu.
Bunlardan ilki, 1985 de piyasaya sirilen 425 gramlik bir ¢esit etli yemek
idi, s6z konusu Urin dondurulmus sckilde hazirlanmis ve alinip
saklanabilir halde, teneke kutu icinde piyasaya sunuldu. Alundaki bir

metal par¢anin kurumasi ile yiyecckten ayrt bolmedeki kalsivum karbonat
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Résim-s:

ve tiikelicinin bilin¢lendirilmesi ile pek ¢ok Konuda bu tip urinler
mckanik piaskirtiacild halde piyasaya struldd veya gazin igerigi,
zararsizlar: ile degistirildi. Bu degisim metalin s6z konusu alandaki

kullanimuni belirgin sekilde azaltti.

3.4. Plastik; 20. yiizyila damgasini vurmus ambalaj malzemelerinin
basinda kuskusuz plastik ve tiirevleri gelmektedir. Farklt Kalinlik,
esneklik, seffaflik, dayaniklilikta tiretilebilen ve pek ¢ok ayri ¢esidi olan
plastik ilk olarak 1935 lerde Ingiltere’de “ICI” firmas: tarafindan bakalit

ve seliiloz asctatn Uretilmesiyle yeni boyutlar kazandi.

[kinci Dunya Savasindan hemen o6nce kolay sckillendirilebilen,

kaliplanabilen bu malzeme oldukg¢a iyi c¢ekti. Pek cok.vara$t1rma ve



Resim-8: Belli bagh metal ambalaj bigimleri.

gramelleri ve su kutucuklarn birbirine karismakta, yemeck 10-15 dakikada
yenebilecek hale gelmekteydi (Termik reaksiyon sistemi). Bu yeni
uygulama farkli malzemeler kullanilarak soguyan pek ¢ok iirinin
piyasaya c¢ikarilmasi ile strdd. Bunlara ornek olarak bir Japon icki
ureticisi olan “I-HYA”mh urettigi saki ambalaji verilebilir. Bu drtn
“Endotermik Reaksiyon” mantug: ile calisiyor, i¢gmeden once altindaki
parcanin Kirilmasi ile yaklasik 15-20 derece 1s1 kaybediyor ve soguk olarak

icilcbiliybrdu.

Metalin en yaygin Kkullanimlarindan bir digcri-: ise aerosol
ambalajlarinda kullanimi oldu. Bu tip sprey iriinler, kozmetikten Kutu
boyalarina kadar pek ¢ok alanda gelisim gosterdi. Darbeye ve basinca
dayanikli aleminyum ambalajlar basin¢ elde etmek i¢in kullanilan
kloroflora karbon gazinin ozon uzerindeki zararli ctkileri belirmeye
basladiktan sonra, iretimi c¢esitli kisintilarla karsilasti ve toplumun
ilgisini ¢ekti. 1980 lerde ve 1990 larda bu tip sprey trin ambalajlarinda

“Ozonla Dost” yazi ve piktogramlarina sik¢a rastlar olduk. Alinan tedbirler
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tarusmanin ardindan sikilabilen plastik sisede dretilen stoppette isimli

deodorant 1947 de piyasaya siiriildi.

Bugin dinyada plastigin tasarimcilar ‘tarafmdan sikca
kullanilmasinin baslica sebebi malzemenin treticiye sundugu genis islev
yelpazesidir. Farkli doku, renk, saydamlik, esneklik gibi 6zellikler
plastigin ¢okc¢a tefcih edilmesini birlikte getirmistir. Diger urinlerden
ayrilan en onemli Ozelligi ise kugskusuz esnekligidir. Son yillarda
soframizda kullandigimiz ketgap veya mutfaklarimizdaki temizlik
malzemelerin ¢ogunda sikilabilir 6zelliginden dolay:r plastik

kullamiimaktadir.

Resim-10: Son yillarda bahge malzemeleri ambalajlarinda da plastik kuttanimaktadr.
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Plastik malzemelerin tizerine uygulanacak olan grafik calismalar:
icin en ¢ok Kkullanilan baski tirt arasinda fileksografi ve ipek baski gelir.
Cok karmagik ytizeylerde veya fotografik g(’jfﬁntu gerektigi durumlarda

ctiketleme yontemi de tercih edilebilir.

LKA KO

NON- A O
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Resim-11: Aerosol tipi ambalajlar ¢evre problemini de beraberinde getirmistir.

S6z konusu malzeme tim avantajlarmn yanisira damgasini vuran
bir ¢evre problemini de beraberinde getirmistir. Ket¢aptan ilag sisesine
varan genis Kkullanim alam plastigin auk malzeme icindeki oranim
olduk¢a yukseltmis ve bu yitkselis biyolojik ¢ozuntrlik problemi ile

birleserck problem haline doniigmiistiir.
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3.4.1. AMBALAJLAMADA KULLANILAN. PLASTIK CESITLERININ

TEKNiK OZELLIKLERI

Kimyevi
. Kirilganhga maddelere

karsi Karsi Yumusama
Malzeme Saydamlik Dayamiklilik dayaniklilifi  dayamiklilgi  noktasi (C°)
MIPS Yarisaydam  Orla-iyi lyi Zayif 80-100 C°
PS Saydam Zayif . Cok iyi LZayif 80-100 C°
LDPL Yarisaydam oKk iyi Zayif Cok iyi 75-100 C°
HDPL Yari saydam  Iyi lyi Cok iyi 120-130 C°
PVC Saydam Orta-cok iyi  lyi-¢ok iyi Cok iyi 70-80 C°

arasi araslt

pp Yari saydam  lyi Iyi Cok iyi 145-150 C°
PET Saydam Cok iyi Cok iyi Cok iyi ~ 80-90 c°

Resim-12:
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3.4.2. PLASTiK TURLERINDE KULLANILAN KISALTMALARIN

ACILIMLARI

MIPS
PS
LDPE
PVC
PP
PET
HDPE
PvdC
PVA

: Maulding Injection Polystrene
. Polystrene

: Low Density Polyethylene

: Polyvinyl Chloride

: Polypropylene

: Polyethylene Terephalate

: High Density Polyethylene

: Polyvinglide chloride

: Polyvingl Acetate

HMWHDPE : High Molecular Weight High-Density Polyethylene

3.4.3 PLASTIK TURLERININ YAPILARINA GORE KULLANIM

ALANLARI

Tanim Malzeme Kullanim alanlari

Siseler PS eKozmetik, tuvalet malzemesi

(2 litreyc kadar) PVC [lac san. ev temizlik malzemesi
HDPE Kimyevi maddelerin tagiyicilan
PP Makina sivilari
PET Yiyecek ve igecckler

Siseler PVC oEv kullanim malzemesi

(2-20 litre arasi) HDPE Kimyevi malzeme

HMWHDPE Gida ve kugtk endistriyel malzeme
PP Eczacilik

Kare silindir
kesitli ambalajlar
(20-250 litre arasi)

eEndustriyel Urinlerin ve tarimsal
HDPE, tirtinlerin ambalajlarinda, camda
HMWHDPE ve eczacilik alanlarinda
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IKINCI BOLUM
ABMALA] TASARIMININ ELE ALINISI

1. BIR AMBALAJ TASARIMININ ELE ALINISI

Ambalaj trin ve tiiketici arasindaki zincirde son halkayi olusturan
bir konumdadir. Ambalajlanmis trtinlerde satin alma kararmmin tgte
ikisinin raftaki ambalajin etkisiyle yonlendigi ortaya ¢ikmistir. Ambalaj
rafta oldugu sure i¢inde sizin marka imajinizi1 ve saus felsefenizi tamur.
Bu durum ise tasarimina diger tanitim konularinda cle alinan strateji

paralelinde yaklasilmas: geregini dogurur.

Gunumizde trunin tiketiciye ulagma asamasindaki maliyeti gitgide
artmaktadir. Bu yiizden misteri, ambalajin sadece korumanin disinda
satista da onemli rolit olduguna ikna olmak durumundadir. Ambalaj diger

medyalarla karsilasturildiginda, ucuz ve uzun zaman ctkin bir yapt iginde
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yer alir. Tasarlanan ambalajin maliyeti, i¢indeki triniin degerine ve
pazardaki ambalajin konumuna bagh olarak artsa da genelde tiim iiretim

biit¢esinin ortalama %8-10 kadar1 ambalaj i¢in ayrilir.
1.1. AMBALA] STRATE]Jisi

Mal ireten sirketlerin reklam stratejisi icinde, ambalaj stratejisi
onemli rol oynar. Bunun basta gelen sebeplerinden bir Kkagi ise;‘
tiiketicinin pek ¢ok seyi direkt ambalaj tizerinden o6grenmesi, ¢ogu zaman
drtnin taninmasi ve digerlerinden ayrilmasi, ambalaji sayesindedir.
Ambalaj tum strateji i¢inde marka imajint satis noktasina getirmekle
sorumludur. Bu stratejinin olusturulmas: sirasinda pazarlama bilgileri

etkin bir ambalaj tasarimi i¢in énemli rol oynar.

Urtin Siniflandirilmasi; Eger varsa driiniin ayni marka ve yakin
trtinler arasindaki smiflandirilmasi demektir. Tasarlanan Grin hem
kendi gorsclligine sahip olmali hem de ailenin diger tiveleri ile iligki

icinde olmalidir( Schultz, 1981, s.176).

Rekabet; Rekabet tasarim calismasinda pek ¢ok noktada temeli
olusturur. Uriiniin sahip oldugu ve rakiplerin sahip olmadifi pozitif
noktalarin mesaji1 verilmeye c¢alisilir. Bu asama Kkimi noktalarin
sorgulanmasi gerekmektedir. Bu sorgulama ambalaj tasariminin

amaglarim ortaya koyar.

Markanizin ve rakiplerin giigli ve zayif yanlan nelerdir?

Rakiplerin durumlar1 ve tavirlar1 nelerdir?

{letisimde oncelikle yer almasi gerekenler nclerdir?

Uriniin fiyat-deger seviyesi nedir?

Cagiran ve istahlandiran faktorler neler olabilir?
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- Diger rakiplerle olan karsilastirmada nc gibi noktalar ortaya

¢ikabilir?

Tuketici; Belirlenerek strateji calismasinin 6nemli noktalarindan
birini olusturur. Bu asamada hedef kullanicinin aliskanliklarini,
karakterini, saun alma y6ntemi, toketicinin hayata ait sayisal ve psikolojik

bilgilerin (demographics/Psychographics) bilinmesi gerekir.

- Tiketici ambalajla ne yapacak?

- Tuketici ambalaja ne kadar dikkat edecek (konum-siirec iliskisi)

- Saunalma eylemi planlanmis mi? Yoksa anliksal olarak mi
gerceklesecek?

- Tiiketici bu tip bir trin i¢in ne kadar édemek egiliminde?

- ’l‘ukétici acisindan ambalaj tasarim yapilacak trin dogru fiyat

deger seviyesinde mi

Konum; Ambalaj, markanizin konumunu Kkesin ve c¢abuk olarak
titketiciye ulastirma karakterine sahip bir medyadir. Bu yizden tiim sausg
stratejisi i¢inde ambalajin konumlandirilmas: oldukc¢a 6zen ister, bu
konumlandirma yukaridaki sorgulamalar is1ginda pazarlama

uzmanlarinca yapilmali ve ambalaj tasarimcisina verilmelidir.
1.2. AMBALAJ] TASARIMI NEDEN YAPILIYOR?

Yapilacak tasarim yeni bir {ridn icin mi yapilmakta; varolan bir

urinin ambalajinin yenilenmesi icin mi yapilmakta?

- Tekrar tasarlanmasinin sebepleri neler olabilir?
- Urtintn iceriginin degistirilmesi mi?

- Uriin satis konumunun degistirilmesi mi?
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- Urtiniin kurum stratejisi icindeki degisimi mi?

- Urtin ambalaji tizerindeki grafik tasarim eski ve cagdis1 bir yapiya
mi sahip?

- Uriinin yeni kullanim alanlar1 mi1 dogdu?

- Uriin Kimligi iceriklé birlikte veya ayri olarak degistirilmek mi

isteniyor?

Eger drin icin bir ambalaj tasarimi yenilenmesi soz konusu ise eski
ambalajin tarihi, amaclarin hala degerini tasiyip tasimadigi ve iizerinde
barindirdigy pozitif ve negatif noktalarin net sckilde ortayva c¢ikarilmas:
gerckmektedir. Bunun yanisira eski ambalajlarin pazardaki yeri ve
taninirhigis  yeni tasarim eskisine gonderme yapip yapmamasi
gerekliliginin saptanmasinda yararlt olacaktir.

2. TASARIM AMACLARININ OLUSTURULMASI

1. Diger urinlerle olan gorsel iliskinin durumu;

Urtniintiz ister varolan drin siiflandirilmasi icinde tamamen
yeni, ister zaten varolan bir nitelikte olsun. Sizin Urinanuz yeni uridn
smiflandirilmas: iginde ele alinmalidir. Varolan dridnler bazi gorsel
ipuclan: ile (0l¢li, form, rafta yerlesim ve gosterim, silme zemin fotografi
kullanimi vs.) kehdilerini tip olarak tanitir durumda olabilirler, kimi
zaman bu ipuglarn tuketici tarafindan buyuk ol¢tide benimsenmisse goz

s
ontinde bulundurmak gerekebilir.

2. Konumlandirmann yansitilmasi;

Ambalaj izerinde kullanilan grafik elemanlarin’ yansitilmasi
asamasi da dikkate alinmasi gerekir. Bu konumlandirma renk, tipografi,
form ve gorinti gibi elemanlarla direkt veya dolayli bicimde ambalaj
tasarim tizerinde kendini gostermelidir. Tim bu gostergeler tiiketicinin

kafasinda bitianleserek yaratilmak istenen konumlandirmanin olugmasini
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saglar.

3. Cekicilik, cazibe;

Ambalajiniz market rafinda 6ne cikan ve ¢ekici bir ¢zellige sahip
olmalidir. Bunu saglayacak olan nedir? Bu ambalaj tasariminin basindan
sonuna kadar ele alinmasi ve ¢oziimlenmesi gercken bir sorun olarak
karsimiza ¢ikar. Kimi zaman tasarlanan ambalajin basarisi bu noktanin
basarili bir sekilde halledilmis olup olmamasiyla degerlendirilir. Bu
noktada urtinlerin yer aldigi market raflarimi gorsel bir kaleideskop’a
benzetmek yerinde olur. Tim bu gorinti kargasas: ve imaj bombardimam
icinde sizin ambalajiniz her tirla grafik eleman: iletisim agisindan

islevsel sekilde uzerinde barindirmalidir.

4. Uriin/deger iletisimi
Ambalajin formu, rengi, tuzerindeki bilgilerin ele alinist
urun/deger iliskisi baglaminda var olan tavri ortaya koyar. Bununla
birlikte kullamilan malzeme bask:i turd vb. teknik ozcllikler de bu iliskinin

tasarima yansitilmasinda etkendir.

5. Tanitic1 mesajlar1 tizerinde tasimasi ‘

Ambalajin markas1 ile olan iliskisi kimi Uurin veya marka
mesajlarini satis noktasinda tasimasini gerekli kilar. Bunlar kimi zaman
POP (Point of Purchase) denilen bayrak, afiset, stand, tanitim panosu gibi
elemanlardir. Bu elemanlarin ambalaja dikkat ¢ekmesi ve ytukimlia oldugu
mesajlart vermesine, fakat ambalajin gorsel ctkisini zayiflatict veya

zedeleyici etkisinin olusturulmamasina 6zen gosterilmelidir.
2.1. GRAFIK ELEMANLARIN TASARIMI

Ambalajin izerinde kullanilan her turli renk, yazi, fotograf, cizgi,
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isaret, sembol s6z konusu grafik elemanlardir. Tiim bu elemanlarin 6ncelik
sirasimma gore hiyerarsik bir yapida ele alinmasi gerekir. Bu elemanlardan
bazilar tasarimciya zorunlu olarak kullamilacak sekilde verilir, bunlardan
bazilar1 treticinin amblemi ve dézginyazisi teknik aclklarhalar icerik
ozellikleri veya oncelikli satis konumunu olusturacak Kimi sloganlar
olabilir. Daha once verdigim kaleideskop o6rneginde oldugu gibi bu
hiyerarsik dizenlemenin akilli bir sekilde ele alinmasi ve ambalaja
(degisken zaman dilimleri olsa da) birka¢c saniye bakilacag
unutulmamalidir. Iste ilk birkac¢ saniye icinde yukarida belirttigim
cekicilik ozelligi 6nemli rol oynar. Bu asama sonundaki inceleme
asamasinda ise iyi organize edilmis grafik elemanlarin islevi ve iletisimi

s6z konusudur.
2.1.1. RENK VE RENK KIMLIGi

Hazirlanacak ambalaj tasariminda ctkin renk nasil olmahdir? Neden?
S6z Kkonusu ctkin renk kimi zaman bir zemin rengi, kimi zaman ise
kullanilan fotografin zemini olarak bize yansir. tim bu yansima ilk birkag
saniye icindeki ctkiyi dogurur. Bu asamada tasarimci arzuladigr iletisim
tarzinin, Kkarakterinin, Kullanacagir renk paleti ile olan iligkisini
sorgulamak durumundadir. kimi zaman bu renk doku ile birleserek s6z
Konusu mesajt giclendirir.| Ambalaj tasarimi Gzerindeki renk paleti farkh
sekillerde tammlanabilir.‘ Ornegin kadinsi1 renkler, saglikli renkler
(kozmetik ve saghk gercgleri icin tercih edilir), dogal renkler (gida),
teknolojik renkler (makina parcalari, madeni yaglar vs.), crkeksi renkler
(tras malzemeleri, erkek kozmetik drtnleri) gibi tanimlar kesin bir kurali
olmamakla birlikte tasarim asamasindaki ambalajlarin
sckillendirilmesinde pazarlamacilar ve tasarimcilar arasinda kullanilir. Bu

renk yapilari farkli mesajlar vermek amaciyla tasarimcilar tarafindan yer
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degistirilerek de kullanilabilir. Ornegin olduk¢a pahali ve kaliteli, gece
icki ile titketilmek {izere piyasaya siriilmiis bir meyve suyu ambalajinin
tuzerindeki renk paletinde, dogal renkler yerine erkeksi ve belki de %30
kozmetik gorinimli bir yap1 yardimi ile s6z konusu aristokrat ve elit hava
verilmeye c¢alisilabilir. Bunun tam tersi renk ve dokularda primitif bir
yapr Kkullanilarak dogal ve saglikli, sade, basit mesajimin verilmesi de

giinumiizde sik¢a rastlanan iletisim sistemindendir (Body shop trinleri).
2.1.2. OZGUNYAZI-MARKA

Ambalajin tzerinde kullanilacak olan o6zgiinyazi veya amblem nasil
bir o6zellik taslmakta? Okunabilirligi ve kullanilacak diger elemanlarla
iletisi nasil? Sadece isim olmanin disinda form olarak da izleyiciye olumlu
¢agrisimlar yapabiliyor mu? Eger yapabiliyorsa tasarimcinin bu eleman
oldukca etkin bir bicimde kullanmasi muimkundir. Kimi zaman s6z konusu
logo veya amblemin tasarlanan alan ig¢indeki konumunu ve diger grafik
clemanlarla olan iligkisini gi¢lendirmek icin 6zgiin bir form, alan veya
bant yaratlabilir. ‘Bununla birlikte kimi zaman yaratllmlé bir karakter
logo ile birlikte kullamlabili‘r ve adeta bitinlesebilir. Nestle’nin
cocuklara yonelik tdriini Nesquik’deki tavsan buna o¢rnck olarak

verilebilir( Salomon, 19806,s.113).

2.1.3. AMBALA] TASARIMINDA ESKIZLERIN VE PROTOTIP
MAKETLERIN HAZIRLANISI

Eskiz hazirlama asamasi her ne Kkadar driniin yapisina ve sunusg
bicimine bagl olarak degisik sekillerde olsa da esasen bazi temel kurallara
dayanir. Prototip eskiz hazirlama agsamasinda temel amag¢ tasarim

asamasindaki bir ambalajin gercege en yakin gorsel degerlerle misteriye
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de once iki boyutlu ¢alismalar hazirlanir, bu calismalar tam anlamiyla
bilgisel ve anlasilabilir olmak zorundadir. Tasarlanan ambalajin farkli bir
islevi varsa bu islev net bir sekilde ortaya konmalidir. Bu asamadaki
skecler icin gri tomlar kullanilarak renk ve grafik etkilerden ote,
anlaulmak istenen islev ortaya gikarilir. Grafik calisma icin en pratik ve
oldukga sik¢a kullanilan bir malzeme de kegeli kalemdir. Bu calisma tarzi
ile hizli ve etkin eskizler yapmak mumkindir. Bu tip ¢alismalar tasarim
ekibinin kendi i¢indeki iletisimi icin kullanilacag gibi ézcﬁ;li bir ¢alisma
ile miisteri karsisina ¢ikabilecek nitelik de kazanabilir. Guasdan kuru
pastele pek ¢ok malzeme ile birlikte kullanilabilmesi renklerin parlak ve
gesitliligi sebebiyle grafikerlerin tercihi olmustur. Form tasarim
yapilirken formun ¢ boyutlu etkisiyle bilgisel eskizin yanisira ayrica
grafik tasarimin da sunulmasit gerekli olabilir. Boéyle durumlarda
ambalajin boyutlu prototip maketi tzerine ¢l ile yapilmis eskiz adapte

edilerek hem iki boyutlu hem ¢ boyutlu sekilde sunus imkani saglar.

Resim 13: Kegeli kalemle yapilmig bir eskiz érnegi.



Resim-14: Keceli kalemle hazirianmig,
boyutiu ambalaj tasarimi eskizleri.
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2.1.3.1. ESKIZLERIN HAZIRLANMASINDA YENI METODLAR

Bilgisayar cagdas gelismelerin icinde ‘hemen hemen hergiin ylzytize
gelmekte olduklarimizin basinda gelmektedir. Sanayi devrimi ardindan
gelen makinelesme beraberinde elektronik ve bilgisayar teknolojisini de
siiritkkledi. Insanlar pek ¢ok alanda bilgisayar kullanmaya basladilar. i1k
olarak 1950 lerde IBM Firmasi ¢ok biiyiitk emek ve zaman kaybim ortadan
kaldiran bilgisayarlar: tretmeye basladi. Bu bilgisayarlar olduk¢a biiyiik,
hantal zor kullanilir ve pahaliydi. Teknolojik gelismeyle birlikte tiim bu
makineler Kiaguldi, giclendi ve kullanim alani g011i$lcdi. fste bu alanda
grafik tasarimcisi ilgilendiren, en biyik gelisme 1984 yilhinda Apple
Macintosh bilgisayarinin piyasaya strilmesi oldu. Amerika’da tretilen bu
bilgisayar eskisine nazaran ¢ok daha Kkolay kullanilabilir ve daha az
trkaticta nitelikteydi. Aruk kullanicilar farkli bilgisayar dillerini bilmek
veya kimi komutlar ezberlemek zorunda degildi. Macintosh kullanicimin
dilinde komut alip verebiliyor ve tamamiyla gorsel ve sembolik bir ekran
vapisina sahipti. Tum bu kolayliklar bilgisayar kullanicist sayisim arturdi.
Macintosh’lar kisisel bilgisayar alaninda bir devrim yaratu ve bilgisayar
evlere, okullara, isyerlerine girdi. Ozellikle grafik tasarim alaninda
Mac’lar vazgecilmez bir ara¢ oldu. Artik tasarimcimun masasinda
gordugumiz kalem, cetvel, fir¢a, kretuvar gibi alctlerin yerine klavye,
mause, ckran gibi bilgisayar parcalari almaya basladi. Ozellikle 1980 lerin
sonuna dogru Macintosh ortaminda kullanilmaya baslayan “Postcript” dili
tim grafik danyasinda ve masatsti yaymcilik alaninda bir ¢igir agti.
Matematiksel olarak ve koordinat bilgisi scklinde olusturulan bu ¢izimler
¢ok yuksek c¢ozunurliikte siyah-beyaz veya renk ayrimi imKkanlari
veriyordu. Bu konuda en c¢ok kullanilan yazilimlar isc Adobe Hlustrator
Aldus Frechand oldu. Bu programlar ¢ok genis yvetenekleri sayesinde

grafik alandaki pek ¢ok c¢alismada grafikerlerin bas S*ard1mc131 haline
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geldi. Bu arada bitmap olarak calisan ve pixeler ¢oziimleme esash, oldukca
yuksek olanaklara sahip gorintii islem programlar da gelisti. Bunlarin
basinda da pek ¢ok dosyadan alis-veris yapabilen renk ayrim: ve Foto-
rotus Ozelligine sahip Adobe Photoshop en ¢ok kullanilanlardir(Aker, 1991,
s. 694).

Resim 15: CAD'in modellemede kullarimi.

Durum bodyle olunca ambalaj tasarimi konusunda da bilgisavar
sikhikla kullanilmaya baslandi. Eskizler bilgisayar ortaminda hazirlanip,
renkli prova cikist alinarak misteriye sunulabilir hale geldi. Gunimiizde
bu prova ¢ikislan igin tretilen, renkli yazicilar olduk¢a ucuzladi, kalitesi
arttt ve yayginlik kazandi, artik tasarim firmalari bu tip makinalan
edinebilmekte veya hizmetini verenlerden kiralayabilmekte. Bu
calismalarin onaylanmas: halinde bilgisayar ortamindaki tasarimdan renk
ayrimi alimip vakit kaybetmeden baskiya gitme avantaji uzun bir stireci

oldukca kisaltilmis oldu. Guniimiizde artik pek c¢ok grafik tasarim
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asamasinda bilgisayar kullanilmakta ve bu kullanim tasarimciva yeni

ufuklar getirmektedir.

Resim 16: CAD-CAM le teknik detaylarin kusursuz ¢dziimesi mimakdinddr.

U¢ boyutlu ambalaj tasariminda ise durum pek farkli degil aruk. Ug
boyutlu modelleme programlarinin gelisimi sayesinde o6rnegin bir

zeytinyag) sisesinin tim form c¢aligmasi bilgisayarda yapilabilivor ve
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prototip maket tretilebiliyor. Gelisen CAD-CAM (Computer Aided Design-
Computer Aided Manufacturing) Bilgisayar Destekli Tasarim-Bilgisavar
Destekli Uretim sistemleri matematiksel olarak modellenmis bir formun
module edilmis maketine hemen sahip olabilme imkani getirdi. Bu teknikle~
hacim, malzeme kalinligi, agirhk, malzeme maliyeti gibi hesaplarin ¢ok

kolay ve hassas sekilde yapilabilmesi olas1 hale geldi.

Resim-17: CAD yardin ile etiket tasarimi (i¢ boyutlu form tzerine uygulanabilir.

Ister iki boyutlu, ister ti¢ boyutlu olsun tim bu gelismeler, ¢ok
viitksek ¢o6ziunurlikte ve buyiik boylardaki kaliteli ¢ikti olanaklarinin da
artmasiyla grafik tasarim dinyasinda ambalaj tasarimina etkin bir eskiz
giicli ve zaman kazancii beraberinde getirdi. Aruk giinimiiz tasarimcisi
ekram basinda renk alternatiflerini daha ¢abuk tiretebilmekte ve tiim bu
cesitliligi aninda goérerek arzuiadlgl tasarima kolay ulasabilme yolunda

avantajlar elde etmektedir.
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2.1.4. URUN ISMININ AMBALAJ KARAKTERINE ve STRATEJIYE
ETKist '

Uriin icin kararlastinilan 6zgiin bir isim var mu? Eger varsa bu ismin
Karakteri arasurilmali, anlam net bir sekilde tamimlanmalidir. Ornegin bir
erkek kozmetik serisi i¢in distntlen “ICARUS” gibi bir ismin fonetik ve
icerik yapist incelendiginde kozmik ve gizemli bir yap: ortaya c¢ikar, bu
yap1 ise iletisim stratejisinde yer alan gelecege donik (Futuristik)
duygunun olusturulmasinda faydalanabilecek noktalardan en ¢énemlisini
teskil edebilir. Bu konuda verilebilecek diger bir Omcl\" Shell firmasinin
“Helix” isimli dirintinden verilebilir. Helix geometrik bir seklin adidir.
Yag gibi kivrak ve enerjik niteligi olan bir triun ile son derece uygundur.
Bu uyumun daha da vurgulanmasi igin tim basin ve TV kampanyalarinda
ve ambalajin tizerinde bu formun detay: kullanilmas: adeta “Helix”in irin

Kimligi helix formu ile biittinlestirilerek verilmistir.

2.1.5. HANGI GOSTERGE BICiMI TERCIH EDIiLMELI, FOTOGRAF MI
ILLUSTRASYON MU?

/ Bu sccim buyuk ¢lgide drtnin cinsine ve karakterine bagh olarak
sekillenir. Ornegin bir ket¢ap ambalajinda neredeyse serpbollcstirilmis
sekilde stilizasyona ugramis domateslerin bir grafik 6ge olarak Kullanimi
herhangi bir sorun c¢ikarmazken bir telsiz telefon ambalaji tzerinde
drinin fotografi yerine illustrasyonu | tiketiciyi farkli noktalara
siiriitkleyebilir ve ciddiyetsiz, belki de gergegi gizleyen, degistirerek sunan
bir iletisim boyutu yaratabilir> Fotograf veya illustrasyon arasindaki se¢im
yapilirken satis noktasindaki etki giicii de goz ontne alinmahdir. Belirli
bir hazirlik evresinden sonra tiketilecek gida dranlerinin ¢ogunda

fotograf tercih edilir (6rnek, pizza, kek vb.). Bunun scbebi, i¢inde ne
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oldugunu son noktada gostermek ve cekicilik faktérint eyleme

donistirme yoninde giclendirmektedir.

Eger fotograf kullanilacaksa fotografin karakteri nc olacaktir?
Fotograf 151k ve kompozisyon acisindan ciddi veya sicak, sade bir yapida m
olmalidir (Uriiniin ne kadari gérilmelidir. Bir boliimii, yemeye hazir hali
veya timi ..)? Urintin icerigini olusturanlar acikca gOsterilebilir mi
(Ornegin, sebzeli tavuk carbasi icin sunulmaya hazir bir kase ¢orba ile
birlikte tiim icindekilerin kompozisyonu)? Tiim bunlar nasil bir oranda
sunulmahdir (Bir ambalajin tzerinde, tiyleri yolunmus bir tavuk ne kadar
¢ekici ve ne kadar istah agic1 olabilir?) Tim bunlar gercek élciisiinde

Kicik, buyuk veya ayn 6lgtide mi olacak?

Blueer

P FILTING

\
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Resim-18: Fotograf ve illistrasyonun kullanildi iki farkli 6rmek.
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3. AMBALA] TASARIMINDA FORM VE MALZEMENIN ETKILESiMi

Uzayda varolan tiitm nesneler kapladiklari alan ve aldigi 1sik ile
birlikte bize farkli formlarda yansir, séz konusu formlar kafamizda
bi¢cimsel bir haflzé icinde yer alir, ve bicim nesneleri h_atlrlamamlzl
saglar. iste bu disiince 1s1§inda ambalaj tasariminda form tasariminin ne
kadar onemli bir yer aldigini ve iiriin kimligi icinde akilda kaliciligy
saglayan onemli noktalardan biri oldugunu soylevebiliriz. Hafizamizi

yokladigimizda sadece formlarindan dolay1 kolayca ammsayabildigirﬂiz

BELLS

S
aare JCoteh .,
g B2 I;/]I%z,

N

Resim-19: “Bell's” wiski sigesi ¢an formundan haraketle nesnel bir iligki iginde tasarlanmigtir.
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pek ¢ok drin vardir. Coca Cola’nin klasik sisesinin I’orlmu,’l"crier maden
suyu gisesi, Absolut votka, Bell’s wisky ilk akla gclcnléf arasindadir.
Piyasaya yeni c¢ikan bir dGrin her tdrla isim, renk, grafik dizen
degisikliginin yaninda imkanlar iginde bir form degisikligine de ihtiyag
duyar. Bu degisiklik izleyiciye hemen wulasan bir bic¢im farkliligin,
dolayisiyla ilk ve yeni olma mesajini1 verir. Formun kavramsal yonden de
ambalaj tasarimina destekleyici pek c¢ok o6zelligi vardir. Yukarida
ornekledigim “Bell’s” wiskisi (Turkcede c¢an anlamina gelir) bir ¢an
formundan hareketle nesnel bir iliski kurularak tasarlanmistir. Bu iliski
isimle bi¢imin bilesimini gig¢lendirir, dolayisiyla s6z konusu drinin adim
animsamaya c¢alisan bir formu animsayarak Uruniu hatirlaulabilir.
Ambalaj tasarimi icin kullanilacak formun malzemesinin sec¢imi icin
yapilacak tasarlry{m;
/

- I\’Iali)/qi/

- Islev /
Dayamkhhk

- Uriin-ambalaj iligkisi
- Kimlik-malzeme iliskisi
- Hafiflik, agirlik, esneklik, kirilganlik v.b. teknik o6zellikler
- Kanuni sartlara uygun olup olmadigi
- Depolama tagima ve saklama ihtiyaglarina cevap verip vermedigi

gibi konularin arastirilmas: gerekir.



46

is yapar” slogan: da 1950 lerde grafik tasarimcilar tarafindan savunulan
bir diisiince oldu. Bu refah ve teknoloji ile yakindan ilgili olan kuruluslar
ise, biuyuyiip, onem kazandik¢a bir kuramsal kimlik ve goriintii
gelistirmenin gerekliliginin farkina vardilar. Bu baglamda tésarlm da,
nitelik ve gliven yaratmak acisindan énemli bir unsur olarak gorilmeye

baslandi( Napoles, 1988, s.117).

Resim-20: Bati Amerika'da sahiplik belirten isaretler.

Kimlik olusturmak tizere gorsel isaretler asirlardir vardi. Ortacagda
kimlik isaretleri, loncalarin ticari kontrolleri altinda tutulabilmesi icin
Kullanilmig, 1700 lerde ise her tiiccarin ayr1 birer amblemi veya mihri
olmustu. Endistri devrimiyle gelen seri imalat ve pazarlama, gérsel kimlik
ve amblemlerin deger ve 6nem kazanmasina neden oldu. Ancak 1930 lerde
baglayan gorsel kimlik sistemleri, bilinen amblem ve sembolleri geride
biraktilar. Bu tarihten sonra, bir organizasyvonun bitin iletisim

unsurlarina bir bitinlik getirip, sabit bir tasarim sistemi altunda
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toplayarak, kurulusu bitanlestirici bir kurumsal gorinti saglamak

mimkian oldu.

Kurum Kimligini agiklayan c¢esitli tanmimlar vardir. Bunlardan bir
tanesi Brigt/Stadler’in Kkitabinda soéyle aciklanmaktadir. “Biz kurum
kimligini Ben-kimlige paralel olarak, o¢ziiyle birlikte bir kurulusun
goruntisi, sozleri ve yaptiklariyla kesin baglanuli olarak goriiriz. Veya
daha 6zel ifadesi ile, kurulusun tavri, gérintiisii ve kurulusun iletisimini,
bir sahsiyete burtndurilmis kurulus kimligi ile birlikte Kkurulusun

Kendini nasil anladigini cevreye ilan etmesi seklinde anlivoruz”.

Resim-21: “Harrods” magdazasindaki tim ambalaj tasanmlan kimliksel bir bitlnlik icerir.

Bu agiklamalardan da anlayacagimiz gibi kurum kimligi ister mal
ister hizmet tretsin bir kurumun amaci ile dogrudan iligkili kavram ve
grafik tanmium metodlarimin tamina igerir. En basit anlamda kurum

kKisiliginin gorsel yansimasidir. Ornegin bir sirket icin, ticari iliskiler,
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urtin, TV spotlari, ambalaj tasarimi, reklam ve fuar snatdlart vb. s6z
konusu kurum Kkimliginin izleyici ile yuzytze olan gorsel boyutunu
olusturur. Bu yuzden var olan yaklasim ve felsefi tavrin disa vurumunu
biz ancak iyi iletisim kurabilen bir kurum kimligi vardimiyla algilarz.
Sirketin 6ziinde yatan amaci ancak bu sekilde kavrayabiliriz. Ozellikle
hizmet treten sirketler stirekli bir yaklasim tarzinin mesajini verir,
kimileri dost, guvenilir, kimileri c¢agdas, gelecege givenle bakan
felsefelerini yogunlastirilmis bicimde misteri veya aliciyva s'L'lmma endisesi
icindedir. Iste tiim bu mesajlarin saghkli sekilde vansitulmasi asamasinda

grafik tasarimcisi devreye girer(ASGS, 1989, s.3).

Resim-22:

Iyi bir kurum Kkimligi tasariminin, yapilan isin (verilen hizmetin
veya tiretilen malin) tamtuminda en 6nemli unsurlardan biri oldugunun
tim dinyaca net olarak algilanmasi Ikinci Diinya Savasi sonrasina rastlar.
Kuskusuz, gorsel bir Kimlik olusturma endisesi ytzyillardir insanoglunun

ilgilendigi bir alanolmustur. Mediavel ¢agindaki ilk amblemlerden olan
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kimi markalar, sahiplik belirten, malin kime ait oldugunun mesajim
veren isaretler bunlarin ilk 6rnekleriydi. 1700 lere gelindiginde her ticari
kurulusun ve hatta koékla ailelerin bir mithrii veya ozgiinyazist kullanilir
oldu. Endustri devriminin rekabeti koriiklemesi ve bunun secenekleri
arttirmasi piyasada ayni hizmeti veren veya aymi mal ireten pek cok
sirketin dogmasina sebep oldu. Ikinci Diinya savasi sonrasi tiim Avrupa’da
hakim olan yapilanma hareketi beraberinde teknolojik ve sosyal alanda
degisiklikleri getirdi. Uretim Kkapasitelerinin ¢ogu miisteri ihtiyaglarini
karsilayacak sckilde yonlendirildi. Bununla birlikte pek ¢ok Kisi diriintn
ve temel Kavramin nasil gérﬁndii{;unun ckonomik alandaki 6nemini
kavradi. Avrupa’da Bahaus ekoli ile yayilan dastnce tarzi sanati daha
fazla insanla iletisim Kkurar seviyede ele almaya basladi. Yeni gelisen
kavramlar, ticaret-sanat, tasarim-islev-estetik iliskisinin oncmle ele
alinig1 1950 lerde “iyi tasarim iyi bir istir” mantgt ilc.gcrcck anlamda
gorsel iletisim tasarimcilarinin orgitlenip kimi farkli konularda

hizmetler vermesi sonucunu dogurdu.

1950 lere gelindiginde bir sirket kimliginin sadece bir amblemden
ibaret olmadigi ve o Kurumla ilgili tim gorsel yapimin kimliksel bir
karakteri oldugu fikri onem kazandi. Bu geligmelerin ardindan Alman
mimar ve tasarimcisit Peter Behrens (1868-1940) tarafindan bir Alman
clektrik sirketi olan Allgemeine Elektricitaes Gesellschaft (AEG) igin ilk
kurum Kkimligi ¢alismasi baslatildi (1907). Hamburg dogumlu Behrens
1886-89 yillar1 arasinda Ferdinand Brii’le birlikte Diusseldorf’ta
“Karlsruhe School of Art”ta egitim gorda. Kariyerine ilk olarak Art
nouveau tarzinda afisler yaparak basladi. Ardindan “Jugend” ve “Der
" Bunte Vojel” gibi dergilerin tasarimimi yapmaya baslayan Behrens, 1907
de AEG’nin grafik tasarim bolimiinden sorumlu olmak tzere Berlin’e
cagrilincaya kadar gorsel kimlik ve amblem-6zgiinyaz1 Kkonularinda

arastirmalar yapti. AEG icin ilk yaptiklarindan biri, endistri tasarim
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bolumini organize ederek tiim itrinlerinin birbirivie iletisim icinde
oldugu bir gorsel kimligin olusturulmasini saglamak oldu. Mimari
egitiminin de Kkatkisiyla AEG fabrika, saus magazasi, buralarinin
goruntiminin degistirilmesini sagladi ve grafik bir birlik arayis1 icine
girdi. Bu arada sirketin 6zgiinyazi ve basili evraklarinda kullanilmak
Uzere yazi Karakterleri tasarladi (Behrensschrift, Behrens Antiqua,
Behrens Cursiv, Behrens Mediaval). Behren’in yaptig calisma kurum
Kimligi tarihinde bu ciddiyette ele alinmis ilk 6rnck olarak kabul edilir

(Megss, 1983, s. 20).

ELEKTRICIIATS- GESELLSCHAFT
‘ "BERUN .

Resim-23; Behren's in AEG igin yaptigi calismalara dmekler.

Bundan sonraki en o6nemli o6rneklerden biri ise 1947 yllmda
Giovanni Pintori (1912- ) tarafindan tasarlanan Olivetti ozginyazis1 ve
Kurum Kimligidir. Pintori yaptigi calismalarla kurumun tamitim grafigi
alanindaki etkisini giglendirdi, gerek kurumun basin ilanlari, gerekse

afislerindeki gorsel ritm oOrgitiunin olusmasi onun escridir. Pintori

karmasik ve ¢ok elemanli bir anlatim tarzindan ¢ok yalin ve ctkin bir dili
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ortaya koydu.

1936 da, 24 yasindaki Giovanni Pintori bir Italyan daktilo kurulusu
olan Olivetti’nin reklam bélimiine alinmasiyla ise basladi ve 31 yil
boyunca Pintori Olivetti’nin grafik goriintiisiine kisisel damgasini vurdu.
Pintori 1947’de “Olivetti” sézcugiini scrifsiz miniskil harflerle espash
olarak dizerek kurum ozglinyazi tasarladi. Kurumsal kimlik ise, bu
logotype’in bir tasarim programu igerisinde kullanilmasi yverine, tanitim

grafiklerindeki genel uslupla elde edildi.

Resim-24: CBS kurum kimliginin dnemli bir pargast olan CBS basin ilanlar.

Pintori'nin tasarimlarindaki dizenlemede, serbest ve neredeyse
tesadifi bir nitelik goze c¢arpar. Bununla beraber, gorsel ritm
tekrarlariyla, kiugiuk elemanlardan tek bir yapr olusturma yetenegi
sayesinde asir1 derecede Kkarmasik tasarimlar bile bir sadelik duygusu
uyandirmistir. Bu big¢imsel karmasiklik Olivetti’nin 1940 ve 1950 lerdeki
reklam amaclarina ¢ok iyi uyuyordu. Cunka kurulus, daktilo ve is

makinelerinin, ¢agdas bir endiistriyel tasarim ve mihendislik triini
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Resim-25: Pintori'nin Olivetii afigleri.

oldugunu anlatabilmek ig¢in, reklamlarda ileri teknoloji gorintisi
yaratmak istiyordu. Pintori sadelestirilmis grafik bicimler kullanarak
Olivetti drinlerinin mekanizmasin ve isleyisini gorsel hale dénistiirme
konusunda ¢ok basarili oldu. Cogu zaman reklam yapilacak olan trinin
amacint veya islevini cagristiran, soyut bic¢imler yarattu. Olivetti
biinyesinde Pintori’nin tasarimlari soyut bir anlam tasimiyvordu, aksine,
onun urin, mimarlik ve reklam konusunda ortaya kovdugu sccgkin
tasarimlari, dinya c¢apinda tn yapmis, bu Kkurulusu tam anlamiyla
yansitiyordu. Olivetti 1908 de Camillio Olivetti tarafindan kuruldugunda
hedeflerini insani idealler ve teknolojik ilerleme olarak iki konuda
belirlemisti. Bu nedenle bir kimlik politikas1 olarak tasarim daima her iki

amact da belirtmek i¢in hayati bir 6ge olarak goérilmistir.

Kurum kimligi konusundaki igunct kayda deger gelisme bu sefer
Amerika’da CBS (Colombia Broadcasting System) i¢in yapilan ¢alisma oldu.

Bu calismanin iki onemli ismi Frank Stanton vec gorsel standartlar
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degistirme yolunda btiytk gelismeler saglayan William Golden (1911-1959)
dir. Frank Stanton sanat ve tasarimun kurumsal iletisimin en 6nemli
noktast olduguna inanmis ve genel mudir William Golden ise parlak bir
Kariyere sahip, 20 seneden fazla CBS icin tasarimlar dretmis bir Art
Director’dii. CBS’in kurum kimligi c¢alismalari sirasinda Golden, diger
onemli Amerikan ;grafik tasarimcilarindan biri olan ve CBS radyosunun
grafik sorumlusu Lou Dorfsman (1918- ) ile birlikte c¢alisti. Golden’in
tasarladigi CBS amblemi 20. yilizyilin en basarili ¢alismalarindan biri
olarak kabul edildi. Bu amblemin tiim basin ilanlari ve afislerdeki etkin
kullanimi, televizyon grafigine yatkinhigi kisa zamanda popiiler olmasint

sagladi.

CBS televizyon reklamlarini tasarlayan Golden ve CBS radyo
reklamlarini tasarlayan geng sanat yonetmeni Lou Dorfsman (1918) fikrin
sadeligini, dogrudan ve kigkirtic1 bir gorsel ifadeyle sunarak, kagidin
beyazini da bir tasarim elemani olarak ele alip, tipografi ve gorunti

arasinda iyi bir kompozisyon iliskisi kurdular( Meggs, 1983, s. 424).

Golden bir konferansta yaptigi konusmada tasarimcilan sofumlu
olmaya ve yaptiklani calismalarin islevini rasvonecl sckilde kavramaya
cagiriyordu. “Tasarim sozcuginu bir fiil olarak nitelendirerek” soyle
devam ediyordu. “Bir Kkisiyle iletisim Kkurmak i¢in tasarim yapariz,
tasarimcinin birinci islevi, mesajin tam ve hakkiyvla verilmesini

saglamakur”.

Golden, Feliks Topolski, René Bouche ve¢ Ben Shaun gibi
illustratorlere CBS reklamlar icin illustrasyonlar ismarladi. Golden’in
onlar1 ¢alismalarinda 6zgir birakmast, bu isi kabul etmelerinde énemli bir
ctken olustururken, donemin gazete ve ticari reklamlarina oranla, CBS

reklamlarmm dstiin  artistik bir seviyeye ulagsmasini sagladi. Bu
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yaklasimin klasik bir ornegi, 1957 de yapilan “The Big Push” (Biyik
Hicum” basin ilamidir. Bu ilan ekonomik aulim yillarinda is ve ticaret
dergilerinde ¢iku. ilandaki metinde, Amerikan halkinin bu yaz, tarihin en
biyik satin alma gictne sahip oldugu aciklanarak, ucuzluktan
yararlanma konusunda en dogru bilgiyi CBS televizyon reklamlarindan
edinebilecekleri hatirlatilmaktaydi. Kiskirtici bir bashik ve Klee benzeri
bir illustrasyonla gercekléstirilen alis-veris arabalari gordntusa ticari bir

mesaja sayginlik ve yeni bir tat getirmekteydi.

1966 da Eero Saarinen’in tasarladigi CBS’in gokdelen tiirii merkez
binasi insa edilince kap1 numaralarindan asansor dugmelerine kadar tiim
tipografik bilgi aktarma wunsurlari Dorfsman tarafindan tek tek
tasarlanmistir. Dorfsman bu calismada, grafik tasarim anlayigini, film,
tanittim amagh bilgisayar animasyon driinleri ve yayin esnasindaki

program bashiklarina kadar ¢esitli malzemeye uyarlanmistir.

Amerika kitasindaki kurum kimligi alanindaki gelismeleri IBM igin
tasarlanan o6zginyazi ve gorsel yenileme izledi. Bu tasarimin yaraticisi
Amerikan grafik tasarimin babasi diye adlandirilan Paul Rand’di (1914- ).
Rand Amerika’da Bahaus tarzi problem ¢6ziminiin ve salt iletisime dayali
sembolik bir anlatum tarzinin kurucusu oldu. Rand New York Pratt
Universitesi’nde ve “Parsons School of Desing” da cgitim gordi. i1k olarak
yaymn grafigi alaninda g¢alismalar yapti. Rand’in esas uzmanhk alani ise
reklamcilik ve kurumsal grafik ¢alismalariydi. Rand uzun zaman etkin
olabilecck 6zgun ve cvrensel sembolik ¢ozumlemelere yoneldi. kavramla
kosut olusturulmus, iletisim problemini ¢6zmiis gostergelerin evrensel
oldugunu savundu. 1956 yilinda IBM (International Business Machines
Corporation) icin yaptigi kurum kimligi ¢alismalarinda ise olduk¢a ender
kullanilan George Trump’un 1930 da tasarladig:r City Medium yaz

Karakterini temel alarak bir ¢zgiinyazi tasarlamaga basladi. Block Serif
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Resim-26: Rand'in IBM logosu ve ambalaj tasarimi.
sistemine sahip bu yazi karakteri geometrik hatlara sahipti. Rand bu
yapinin ileri teknoloji imajini vermek i¢in iyi bir secim oldugunu
digiindi. Tasarlanan kimlik tim ambalaj tasarimi Gzerinde de basariyla
kullanildi. Rand IBM logosunu tasarlarken kalin seriflere paralel olarak
“B” harfinin ic yuvarlaklarini kare bicimine donustirmis, goruntide bir
birlik benzersizlik yaratirken, ortaya gtgli bir alfabe goruntiast
¢ikmustir. Rand’in 1950 lerde IBM igin “Yilik raporu” da dahil olmﬁk tizere
tasarladigi kurumsal program uzun yillar boyunca kurumsal literatiiriin
stil ve standartlarimi belirlemistir. Bu ¢alismada grafik tasarim, kurumun
yaratmak istedigi ileri teknoloji ve organize olmus uzmanlik imajini ifade

etmek amaciyla, tiim ambalaj tasarim: tizerinde de basariyla kullanilmistir.

Tipografinin agirhikli olarak kullanimi yeni amblemin yerlesmesini
daha da kolaylastirdi. Rand’in tim felsefeyi yansitmak icin tasarladigi
“Rebus” (Bir kavram veya fikri anlatmak i¢in kelimelerin, hecelerin veya
harflerin yerine resim veya sembollerden faydalanilan grafik ¢aligsma)
grafik tasarim tarihinin 6nemli islerinden biridir. Rand bu c¢aligmada,
basindan beri savundugu form, sembol, tipografi vb. ile bir kavram ve

kurumu ag¢iklama endisesi paralelinde en giizel 6rneklerden birini



56

vermistir. S6z konusu c¢alismada Ingilizcedeki ses benzesmesinden
faydalanilarak bir goz, ari ve 6zglinyazimin “M”si ile IBM yazilmistir. Rand
bu bilesimle gorsellik, gozlem, ileriyi gorebilme, izleyici-arastirtci olma,
¢ahiskanlik, disiplin, aktivite, tretim, yararlihik gibi kavramlar1 ustalikla
vansitmistir. Kanimca bu ¢alisma ister logo, ister amblem, ister ambalaj
tzerinde olsun, bir grafik c¢alisma yardimi ile kurum Kimliginin

yansitildigt en giizel 6érneklerden biridir.

Resim-27: Rand'in IBM Rebus drnegi.

1959 yilinda Westinghouse kurulusun daire igerisinde yer alan “W”
harfi amblemini yeniden tasarlama gorevini astlenen Rand, sade, akilda
kalan ve farkli bir bi¢cimle kurulusun calisma alamini sembolik olarak bu
yeni ambleme yansitmistir. Yeni amblem belirli isarct semboller yerine,
Westinghouse Kurulusunun c¢alisma alanina giren Konularr ¢agristiran,
grafik bicimlerden olusmustur: priz, tel, clektronik divagramlar, clektrik
akimi ve molekiler yapilar gibi. Rand bundan baska bir de harf Karakteri
gelistirereck bu yeni elemanlan _ambalaj ve rcklam unsurlarina
uygulamistir ( Bektas, 1992, 5.162).

1920 lerde Modern Hareketi Amerika’da tek basina uygulayvan Lester
Beall, Kkariyerinin ileri doénemlerinde Kkurumsal Kkimlik g¢aligmalarina
yonelmistir. Bu calismalar: arasinda International Paper Company’nin
(Uluslararas: Kagit kurulusu) kurumsal kimlik ¢alismasinin ayri bir yeri

vardir. Diunyanin en biyidk kagit treticisi olan ‘International Paper
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Company’ gibi bir organizasyon igin, tasitlar ve isarctlerden basili kagida
kadar tim elemanlarda bir tasarim butinligia olusturmak zorunluydu.
Beall amblemi tasarladiktan sonra, her alanda ve her yerde nasil
Kullanilacagini en ince ayrintisina kadar saptayarak bir kullanma
kilavuzu hazirlamistir. Bu kilavuz sayesinde kiicik Kentteki bir yonetici
bile amblemi uygulatmak tzere bir teknik eleman: gorevlendirdiginde,
oranlar ve yerlestirme dogru bir bicimde yapilabilecekti. Beall kurulus
amblemini gerceklestirdiginde, bir ¢ok tasarimct bu sonuca Kkarsi
¢ikmistir. Amblemde, bir aga¢ bic¢imi olusturmak amaciyla I ve P
harflerinin anatomik yapilar: belli bir oranda carpiulmisti. Bu durum
bazilarinca asir1 bulunmasina ragmen, amblemin 1960 dan beri

kullamliyor olmasi tasarimdaki isabetli yaklasimin bir gostergesidir.

1.1. URUN KIMLIGI

Pek ¢ok yapisal ve kavramsal iliskiyle birlikte triun kimligi kurum
kimliginin bir parcasidir. Ambalaj tasariminda ortaya cikan bélimii ise
ayrt Urunlere sahip olabilen sirketlerin spesifik bir Grin veya scri igin

kurdugu kimliksel yapidir.

Kurum Kimliginin trin kimligine yansidig: ivi orncklerden birini
“Shell” motor yag: ambalajlarinda gorebiliriz. Motor yag: tarih -boyu
tencke kutularda pazarlanmaktaydi. Sirket tasarimcilari, motor yagini
yine baské bir Shell trint olan “Jerrican” isimli, dokiim ve enjeksiyonda
kullanilabilen, plastik ambalajlarda pazarlamay: dasundiler. Bu sayede
Kurumun bir drini, diger bir kurum drind kullanilarak pazarlanacak ve
sirketle uiriin arasindaki iliski giiglendirilebilecekti. Yapisal olarak ortaya
atilan bu fikir grafik tasarima da yansidi ve asamali olarak Shell’in kurum
kimligi ile paralel ambalaj tasarimlari yapildi. Bu sirada Kimi zaman

amblemin formu, Kimi zaman dokusu ve rengi ambalaj tasarimina
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yansitlarak trinan icerigi ile iligkili bir iletisim boyutu olusturulmaya

calisildi.

Resim-28:

Kurum kimligi ve trtn kimligi iliskisinin 6zenle kuruldugu bir
diger ornekse, unli Ingiliz “Harrods” magazasinin -ambalajlarinda goze
carpar. Giysiden kozmetige, ev esyasindan yiyecege, binlerce irint
pazarlayan “Harrods” magazasinin tim ambalaj tasarimi, Kkurum
ozglnyazisinin, renginin. klasik ve sade bir dslupta kullanimiyla,

kurumsal yapiyla tam bir biitinlik icinde ele alinmistir.

Tasarimcilarin er veya ge¢ yluzyize gelmek zorunda oldugu bir drin
tasartminin  genisletilmesi veya diger drtnlerle bittinlestirilmesi,
pazarlama ve reklam ana fikrinin ¢ekiciligi ile birlikte yerlestirilmis bir
markaya sahip olup olmamasi ile iliskilidir. Ornegin Coca.Cola boyle bir
markadir. Ozgiinyaz1 karakteri ve formu ile uluslararast diizeyde bir tine
sahiptir. Bu iinde pay1 olan ambalaj tasariminin gorsel yapisi drdnin
pazarlama gicini onemli 6lciide etkiler. Bu konudaki diger bir 6rnekse
“Mum”dur. Bir Alman trini olan Mum igin Kreuser stidyolarinda
tasarlanan ambalaj tasarimi tzerindeki batan giunes imaji ve gugli, seritsiz
yazi Karakterli ozgiinyazisi ile, kisa zamanda pazarin trinlerinden biri
olmustur. “Mum” Kozmetik serisine roll’on deodorantin cklenmesi ile
birlikte driin ambalaji iki kez yeniden ele alindi. Her ele ahsta ise batan

giines goriuntisi izerinde, renk degisiklikleri yapilarak ve ozginyazi
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aynen korunarak iliski saglanmis oldu.

Uruntin getirdigi farkli bir form veya islev arin kimligi icinde
etkin hale de donustirulebilir. Kimi zaman reklam kampanyalan
misteriyi egitmek veya kosullandirmak tizere hazirlamir. Ornegin bir
Fransiz Girint olan “Orangina” meyve suyu igin hazirlanan kampanyada
uzun uzun, icmeden Once sisenin nasil ¢alkalanmasi gerektigi 6n planda

tutularak uygulanmistir.

1.1.1. URUN KIMLIGI KONUSUNDAK! GCAGDAS YAKLASIMLARA
ORNEKLER

“The Dulfy Design Group”

Postmodern mimarinin ydxltemlerilli, grafik tasarimi uyarlayarak.
Amerika’daki 40 I1 ve 60 I1 yillar arasindaki grafik unsurlar1 yeniden ele
alan bir tasarim kurulusu olan “The Duffy Design Group” (Duffy Tasarim
Grubu) kisa zamanda topladigi rekor sayida odiille buyuk in kazanarak,
Amerika’da ilk defa New York ve San Fransisco gibi unlt kentler diginda
dikkatleri Minneapolis gibi bir kente ¢ekmeye basarmistir. Michacel
Graves’in renk paletiyle birlikte, tipik tasarim nitelikleri, eski ve yeni,
alinu ve Kkarikatiirize etme, nitelikli tasarim ve Kitsch arasinda gidip gelen
Duffy tasarim grubu calismalarinda grafik analogunu bulurken, grubun
Hi-teck (Bilgisayar destekli tasarim) yontemini 6zellikle dislayan eski ve
nostaljik izlenimi yaratan renk se¢imi ve illustratif nitelikleri, Farkli
yapisini ortaya koyan tipik ozellikleridir. Duffy lasuhm‘-ﬁrubunun en
onemli ozelliklerinden biri de,yaratici distnce, saglam pazarlama
stratejisi ve parlak bir tasartmi bir araya getirip grafik tasarim
endustrisinin is dinyasindaki ¢6nemli rolini ortaya koyarak saygi

uyandirmay1 basarmis olmasidir.
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Resim-29; Duffy Design Group'un afis calismalari
Toplulugun kurucusu olan Joe Duffy (1949) 6grenimini bitirdikten
sonra bask: tretiminden ofset tekniklerine kadar ¢esitli konularda bilgi ve
deneyim sahibi oldu. Duff ardindan Fallon Mc Elligott’un reklam ajansiyla
ortak olarak Duffy tasarim toplulugunu kurmustur. Daha sonra, saygi
duyulmayan islerin kabul edilmeyecegi ve tasarima saygi duyan
musterilerle ¢alisilmasi ilkesinin benimsenmesi nedeniyle gruba katilan

Charles Anderson, bu tasarim toplulugunun kisa zamanda Kkazandif

basarida en etkin roli oynamistir.
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Resim-30: Duffy Design Group'dan ambalaj {asanmlan.
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Duffy tasarim toplulugu, Follon Mc Elligott’un reklam ajansiyla ortak
olmasi sziyesinde daha ilk bastan Ralph Lauren ve First Tennessee Banks
gibi dstin nitelikli grafik tasarima gereksinim duyan ve
degerlendirebilen musterilerle ¢alisma olanagimi bulmus, ancak bu tur
musterilerle, ortaya koydugu caligmalardaki gorsel anlatim biitiinligi ve
farkli illustratif bicimler deneyerek yaratici ¢6ziimler tretebilmesi
sayesinde uzun vadeli iligkiler kurabilmeyi basarmustir. Toplulugun gurur
duydugu bu tur tasarimlardan biri Ralph Lauren khrulusu icin
hazirlanan, etiket tasarimi, ambalaj gémlek bantlar: gibi c¢esitli unsurlan
iceren “Chaps” kirsal giyim cizgiéi kimlik tanmitim projesidir. Topluluk
Ralph Lauren gibi sirketlerin giivenini, daha 6nce trettigi “Classico”
Spagetti sosu etiketleri gibi grafik tasarimlarla kazanmisur. Bu calismada
ismi Kadar 6zgin ve ge¢mis zamanlarin kalitesinden bir tad getiren grafik
bir anlatima ulagmaya gayret ederek, sectigi renklerle de piyasadaki

bagiran ve gosterisli ambalajlardan farkli, ince ve =zarif bir drin

yaratmayi hedeflemistir. ‘

Resim-31: Joe Duffy'den iki afis 6rnegi.
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1989 yilinda Duffy sirketinin, asir1 hirsiyla Gan yapmis Michael
Peters Group, RIP tarafindan satxh alinmasina karsi ¢ikan Charles
Anderson, tasarim ilkelerine her zaman is anlayisinin dstiinde tuttugu
icin, topluluktan ayrilarak “Charles S. Anderson Design” isimli Kendi
tasarim stiidyosunu gormiistiir. Anderson Amerikan tiketiciliginin
baslangicina kadar uzanan iletisim kultarine duyulan hayranhg ve
bunlar: islerine yansitmasini, o yillarda sunulan drinlerin kalitesine
duyulan gercek inangtan kaynaklanan bir grafik gclisﬁqe olduguna
inandigt i¢in tercih ettigini belirtmektedir. Japon modernist tasarimci
Ikko Tanaka Anderson icin “Anderson’un yapitlarimi digerlerinden ayird
eden o6zellik hem tipografi hem de illustrasyonlarin elle yapilmasim
yeniden canlandirmis olmasidir” demektedir. Calismalar: illistrasyon
agirlikli olan Charles Anderson’un Old Advertising Cuts From A-Z (A dan Z
ye eski reklam kupirleri) isimli French Paper i¢in hazirladigi bir kitapta
¢ok begendigi 40 It yillarin drinlerinde izledigi [ikirleri ve kaba enerjiyi

vakalamay:1 basarmistir(Bektas, 1992, s.160).
meville Brody

Ingiliz grafik tasarimi, 1970 lerin sonunda issizlik ve gencligin
huzursuzlugundan dogan, ‘punk’ hareketi’nden ctkilenmeye baslamigti.
Uyusturucular ve seks unsurlariyla kortklenen bu harecket “Sex Pistols”
gibi pop gruplarinca canhi tutulmaktaydi. Bununla beraber pop gruplarn
daha cok gorsel bir stille tanimlanmakta ve tanitilmaktaydi; mizik
endistrisi ise, plak kapaklari, pop konserleri ve T-Shirt’lerde yer alan
yikici nitelikte yeni bir grafik bicim yaratmisti. Moda da bu akimdan
fazlasiyla etkilendi ve ‘punk’ tarafindan yaratilan sokak stili, i-D dergisi
(‘Punk’in en genis capta yer aldigi) Terry Jones’in ‘Not Another Punk
Book’ adli kitab: ve miizik dergilerine, buyiuk oranda yansidi. ‘i-D’ gibi,

“The Face’ dergisi de, 1980 lerde ¢ikacak olan dergilerin Oncisi ve
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Ingiltere’'nin 80’li yillardaki yeni egilimler dénemine yapacag katkilarin
birer habercisi niteligindeydiler. Yayin hayatina bir moda dergisi olarak
i-D dergisi 1980 de Terry Jones’in editdr, sanat yonetmeni ve yayin-ortagi
olarak gelmesiyle sokaktaki siradan giysi ve insanlar1 moda haline getirdi;
ayrica dergiyle birlikte bir sokak stili katologu ve bir de Punk eki
vermekteydi. Dogaglama yontemlerle (tesadifi harf karakterleri, fotokopi
carpitmalari, fotografi negatif kullanarak renk verme), Kkeyifli bir
karmasa yaratma niteligindeki bu tasarim anlayist, ¢ciktigr devire tam

anlamiyla uygun dasmistii, 1990 larda da bu umursamaz tavirini Korudu.
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Resim-32: Brody'nin 1D dergisi icin gelistirdigi gbrsel yapi ve Kendi ézgiinyazisi.

Sanat, tasarim, miizik ve moda konularini kapsayan ve 1980 de
dikkatleri tizerine c¢eken dergilerden biri olan The Face’in sanat
yonetmenligini, radikal bir stile sahip olan Neville Brody yapmaktaydi.
Neville Brody, kuzey Londra’nin bir tagrasi olan Soughgate’te yetigmigti.
“Kendimi bildigim andan itibaren sanat¢i olmaktan baska bir sey
diistinmedim” diyen Brody 1975 de Hornsey Sanat Kolcjindg, glzel sanatlar

kursuna devam etmeye basladi. Bir siire sonra glizel sanatlarla grafik
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tasarim konusunda yol ayrimina gelince, grafik tasarimini se¢ti. Brody bu
konuda: “Hornsey’de bulundugum siire boyunca giizel sanatlar diinyasinin
elitist oldugunu ve sadece galeri pazarina hitab ettigini gordiim, boylece
grafik tasarimin daha olanakli olacagini disiindim. Baéluyla yapilan
tasarimda ni¢in ressamca bir tavir alinmasin?” “insanlarm daha az degil,
daha ¢ok farkina varmasim istiyordum. Uygulamaya basladigim tasarim
anlayisiyla, gizlemek icin degil, ortaya ¢ikarmak igin tasarim yapmaya

kararliydim ” demektedir.

1976 da, London College of Printing’e giren Brody, 6gretmenleri
tarafindan ‘ticari olmayan’ ¢alismalar tretmekle sug¢landi. Brody bu
konuda, “Bizden, yaptigimiz biitiin ¢alismalarin reklamcilik drunlerine
veya plak kapagi tasarimlar1 gibi unsurlara hizmet ctmesi gerektiginin
Ogretilmeye baslandigini fark ettim. Kolej artuk Kkendi amaglar:
dogrultusunda giderek, fikir dizeyinde c¢alismalarla ilgilenmiyordu,”
diyordu. Brody’nin ilk cahsfnalan buyik oranda, plak kapaklar
tasarimina yonelikti. 1981 yihinda Fetish Records’un (Fetis plaklari) sanat
yonetmeni olan Brody, daha once urunler verdigi Still plaklarindan
edindigi tecrtibeyle burada, tasarladig: fikirleri 6zgirce uygulama sansina
sahip oldu. 1981 de tasarladigi ‘Clock DVA, Tnirts’ isimli plak kapag:
gorinti, mizik ve arka kapak yazilar1 olmak {izerc ¢ clemandan meydana
gelmekteydi. Brody plak kapaginda kullandigi resim pul biyukliginde
¢alismus sonra fotokopi cekip buyiterek tekrar ¢alisip bunu plak kapag:
boyutlarinda biiytiterek, arka Kkapagin profesyonel ve dizenli
tipografisiyle bir Kontrast olusturacak sekilde, plak kapag: imajindan ¢ok,
bir resim izlenimi yaratmak istemisti. Kapaga tipografiyi yerlestirme
konusunda giicliik ¢ekince, bir arkadas1 Cris Pring’in, “meseleye mimari
bir bina insa eder gibi yaklas, bir fabrika binasim diigin 6rnegin” Onerisi
Brody’nin tasarimi icin bir anahtar nokta olmustu. Tasaritm, mimari

ilkelerin hammaddelerine dayanmaktayd: ve insanlar buna tipki temel
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fiziki bir olay gibi bakacaklardi. Bir tir yercekimi duygusu gibi.
Brody’'nin Cabaret Voltair isimli muzik grubu i¢in hazirladigi albiim
kapag1 calismalar: soyut bicimler kullanarak, muzik i¢in I’aylikh bir gorsel
boyut yaratmay: amacladigi, érneklerdir. 23 Skido isimli baska bir mizik
grubu i¢in tasarladigl album kapaklarindan ‘Just like everybody’ (Herkes
gibi) isimli kapak calismasinda ise, satig faktorinin 6n planda tutulmasi
nedeniyle, Amerikan futbol oyuncularinin t-shirtlerindeki gibi giiclii ve
etkili bir tipografik anlatim kullanarak arka plandaki patlayan giines

goriintiasiiyle tipografinin fiziksel glciinia pekistirmis ve tiim bu

cahsmaéml fotokopi makinesinde hazirlamistir.
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Resim-33: Brody'nin “FACE” Dergisi igin yapti§i sayfa tasarimi ve ayni dergi igin tasarladigi Yazi karakteri.
1981den baslayarak bes yil boyunca uluslararasi moda dergisi The
Face’in tasarimcist ve sanat yonetmeni olan Neville Brody, buradaki
calismalariyla dergi tasarimmnin geleneksel yapisini sorgulamaya basladi.
The Face, Ingiltere’de moda fotografina yeni bir yaklasim getirirken giysi
gorintiileri yerine, bir atmosfer, tavir ve yasam bi¢iminin yansiulmasini
6n plana ¢ikardi. Brody The Face’te ¢ozumler getirmiyordu, daha ¢ok

sorular ortaya aup, seyleri hammaddelerine kadar parcalayip, islevlerini
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gozeterck yeniden birlestirmenin mumkin olduguna yoénelik yaklasimlara

ve tavirlara isaret ediyordu.

Brody ‘The Face’teki tavrini soyle aciklamaktadir: “The Face”
kendine tuhaf bir gelenek yaratu. [lk defa, stilini her hafta
degistirmesinin beklendigi bir dergi oldu. Kendi kendine meydan okurham,
ancak aymi kalmayarak olabilirdi. Bu bir gelenek haline gelir gelmez
tekrar degismeliydi. Benim yaptigim, seylerin siirekli degiscbilecegini ve
degistigini vurgulamaku. Bunu yaparken de vurgulamak istedigim, kesin
dogrularin olmadigidir. Yapilandan baska bir alternatif her zaman

mevcuttur?”.

‘The Face’ dergisinde yazilar ve tasarim, iki ayr1 anlatim unsuruydu.
Bu farkli tavirdan amag, okuyucunun kendi kendisinin editorit (dergi
yonetmeni) olmasiyvdi. ‘The Face’in sayfa tasarimlar Brody’nin c¢alisma

tarzinin tipik o6rnekleriydi.

Dergi icin hazirladigi harf Kkarakterlerinin sirekli taklid
edilmesinden yorulan Brody, hem bu soruna bir ¢6ziim getirmek, hem de
sevdigi igin, serbest elle calisgmaya basladi. Bu ozensiz gibi duran
tipografiye Brody, bir dergide yer alan tim yazilarin dizilmis ve temiz bir
bi¢cimde sunulmasi gelenegini yitkmisur. Brody, metin agirlikli sayfalarin
)./iizeyselli{;ini gidermek icin de, metnin yer aldigi alana soyut bigimler
basmistir. Bazi sayfa tasarimlarinda ise resimle tipografi arasinda gorsel

bir ritm yaratmstir.

Brody, ‘The Face’ten bagka ‘City Limits’ ve ‘New Socialist’ gibi
dergilerin de tasarimini gerceklestirmistir. Halen ‘Arena’ dergisinin sanat
yvonetmenligi yaninda, kendi stiidyosunu da yuraten Brody, 80 li yillarin:

en ctkili tasanimceilarindan biri oldugu kadar yine 80 yeni tipogralisinin
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de en biuyiuk onciilerinden biri sayilmaktadir. Tasarladig: alfabelerden
birinde basliklara daha fazla esneklik kazandirmak icin bazi harflere
alternatifler getirmis, en nli tasarimlarindan biri olan ve 1986 da Face
dergisi icin tasarladigi harf karakterinde ise her harfi bir daire veya kare

biciminden hareketle diizenlenmistir.

Logotype tasarimlarinda da kendine 6zgii tasarim yaklasimini
duyumsatan Brody, ‘Comag’, dergi dagiticilari icin hazirladigi teklifte
ortada yeralan ‘M’ harfini abartili ve farkli bir yapida tasarlayip, diger
harflere ortak bir anlatim getirerek, harflerin geometrik olanaklarini
degerlendirilmis, ‘Zuice’ adli logotype ¢alismasinda ise, plak tasarimlarina
uyarlanmak tizere, tipografiye bir merkezden dagilan cizgisel anlatimla
hareket ve derinlik getirmistir. Dergilerden yer alan bashik yazilarinda da
harflerin geometrik yapilarini irdeleyerek, yaptigi abartmalar veya
degisikliklerle, gorsel bicimler yaratan Brody, The Face dergisindeki ‘The
Modern jazz’ yazist icin hazirladigi baslik tasariminda harflerin yapisini
bozarak daha etkili bir bicim yaratirken soézciiklerin okunakliligini
zedelememis, baslig1 modiiler. (birimsel)bir sistemin icerisine

yerlestirerek ayrica bir grafik butunlik saglamistir.

Afis calismalarinda da tipografik diizenlemelere agirlik veren Brody,
Harvey Nicols ic¢in hazirladigi ‘Launch’ afisinde tipografinin gorsel
niteliklerini degerlendirirken, kullandig1 roket semboliiniin iist diizey bir
moda dikkanin kimligini yansitmadigini bile bile, bu simgeye gizli bir
alay niteligi tasimasi i¢in yer vermistir. Grafik tasarimda ortaya koydugu
yenilikler kitap, dergi tasarimindan, basin ilani, plak kapagi ve ambalaj
uriunlerine kadar bir devrim yaratmistir. Tasarimda, ginumiiziin
teknolojisine duyulan inanca meydan okuyan, insani bicimlerin yonettigi

bir dinamizm anlayisini benimsemistir. Bu baglamda ¢alismalar:
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Resim-34: Brody'den Tipografi émekleri.'
¢ogunlukla deneysel nitelikli olup, kokleri 20. yizyil baslarindaki sanat
akimlarina, 6zellikle Dadaizm ve Konstriiktivizme dayanan bir gelenegin -
parc¢asidir.

Brody tasarimu tipki Fransizca, Almanca gibi bir dil olarak
gormektedir: “Bazi insanlar-yetkin tasarimcilar- tasarimi ana dilleri gibi
anlarken, bazilar1 da -taklit edenler- bir el kitab:i gibi Kkullanilirlar.
Kullandiklar1 kelimeleri anlamasalar da, kullandiklar1 kaliplar islerini

gorir”.

[letisimi nesnel bir ara¢ olarak gérmeye Karst ¢ikan Brody,
iletisimin i¢inde duygu namina birsey olmadigi zaman, tasarimcinin bir
diistinceyi basit ve nesnel bir sekilde iletmesiyle, bir teknisyen veya bilim

adamindan farki kalmayacagimi séylemektedir.

Gunimuzin en fazla taklit edilen tasarimcilarindan biri olan Brody,
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seGtigi orneklerin degil, teknolojinin dikte ettigi sinirlar1 asarak, bu
gelenegi reddetme c¢abasinin, taklit edilmesini bekledigini, ifade

etmektedir (Bektas, 1992, s. 244),




SONUC

Cagin getirdigi degisimlerle yeni bir kimlige biiriinen insanoglunun
yasam bi¢imi, beraberinde mobil yasami ve siirati getirmigtir. Bu degisim
insanin tiikettigi Uriinleri beraberinde tasiyabilmesini gerekli kilmis, sozkonusu
zaman dilimi igerisinde ambalaj kimi zaman bir koruyucu, kimi zaman bir
kimlik belirteci olarak ortaya ¢ikmistir. Bu yeni durum grafik tasarimcilar: farkl

bir bicimde diistinmeye zorladi.

Kanimca giliniimiizde grafik tasarimcisi salt kutu yapmaktan ote
tasarladig1 nesnel veya gorsel bir yapi ile insanin yasaminda bir kesitte yer
alacaginin bilincinde olmali ve yarattifi cevrenin sagligindan sorumlu
olmalidir. Bu ylizden ambalaj tasariminin aslinda bir iletisim problemine cevap
verdigi, yalniz bu problemin ¢6ziim asamasinda salt teknik yapinin
¢6zumlenmesinin yanisira, estetik yapilarinda ortaya ¢iktiginin ve sonugu bu
bilesimin saglikliliginin sekillendirecegi unutulmamalidir. Bu baglamda
ambalaj, herseyiyle kimliksel bir boyut icerisinde incelenmeli ve sdzkonusu
mesajin estetik nesnelere déniigtiiriiylmiig. tasarimlarla verilmesi

hedeflenmelidir.
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