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OZET

OGRETMEN ADAYLARI iCIN MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI OGRETIM
PROGRAMI TASARISI

Cahit ERDEM
Egitim Bilimleri Anabilim Dal1
Anadolu Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, Subat 2018
Danisman: Dog. Dr. Bahadir ERISTI

Bu aragtirma ile hizmet Oncesi 6gretmen egitimi programlarinda uygulanmak
tizere bir medya okuryazarligi dersi Ogretim programi tasarisinin gelistirilmesi
amaglanmistir. Ardisik agiklayici karma desene gore tasarlanan bu arastirma, ihtiyag
analizi ve Ogretim programi tasarisinin olusturulmasi olmak iizere iki asamadan
olusmaktadir. Ilk asamada, arastirma kapsaminda gelistirilen medya okuryazarlif
becerileri 6lgegi kullanilarak, ¢ok asamali kiime oOrnekleme yontemiyle segilen 865
Ogretmen adayindan veri toplanmis, maksimum cesitlilik 6rnekleme stratejisiyle secilen
bes 6gretmen adayi ile de yar1 yapilandirilmis goriismeler yapilmistir. Arastirmanin ikinci
asamasinda, ihtiya¢ analizi ¢alismasinda elde edilen verilere dayali olarak, program
gelistirme grubu tarafindan medya okuryazarligi becerileri dersi 6gretim programi tasarisi
gelistirilmistir. Program tasaris1 gelistirme siirecinde ihtiya¢ analizi farklar yaklasimi
teknigine dayali olarak gergeklestirilmistir. Benimsenen program gelistirme modeli,
Demirel Egitimde Program Gelistirme Modeli; program tasarim modeli ise yasam
durumlar1 tasarimidir. Egitim amaglari, Bloom Taksonomisine uygun olarak gelistirilmis,
icerigin diizenlenmesinde dogrusal programlama yaklasimi temel alinmistir. Gelistirilen
program tasarisi; program gelistirme alan uzmanlariyla yapilan odak grup goriismesi ve
medya okuryazarligi, 6lgme ve degerlendirme, iletisim bilimleri, egitim felsefesi ve
egitim sosyolojisi, Tiirk dili alan uzmanlarinin da yazili goriigslerine dayali olarak
degerlendirilmistir. Program tasarisi; 6 genel amag, 22 6zel amag, 166 gdsterge ve egitim
amaclariyla uyumlu olarak gelistirilen icerik, O&gretme-O6grenme siireci, Olgme ve
degerlendirme 6gelerini, uygulama ilkelerini ve 6rnek ders planlarini igermektedir.
Anahtar Sézciikler: Medya okuryazarligi, Ogretmen adaylar;, Ogretim programi

tasarisi, Yiksekogretim.
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ABSTRACT

DESIGNING A MEDIA LITERACY CURRICULUM FOR PRESERVICE
TEACHERS

Cahit ERDEM
Department of Educational Sciences

Anadolu University, Graduate School of Educational Sciences, February 2018
Advisor: Assoc. Prof. Dr. Bahadir ERISTI

This study aims to develop a media literacy curriculum design to be implemented
in preservice teacher education programs. This study is designed as sequential exploratory
mixed method and consists of two phases which are identification of prospective teachers’
levels of media literacy skills and development of curriculum design. In the first phase,
data were obtained from 865 prospective teachers selected by multistage cluster sampling
with the aid of a newly developed scale and semi-structured interviews were held with
five prospective teachers selected by maximum variety sampling strategy. Based on the
needs analysis, the second phase included development of media literacy skills
curriculum design by the curriculum development team and evaluation of the curriculum
design. In the curriculum development process, needs analysis was conducted based on
deficiency needs analysis approach. Demirel Curriculum Development Model in
Education was adopted as the curriculum development model and life situations design
was adopted as the curriculum design model. The curriculum design is based on
progressivist philosophy and constructivist learning approach. Instructional objectives
were developed in compliance with Bloom taxonomy and the content was arranged based
upon linear programming approach. The curriculum design was evaluated via a focus
group interview held with curriculum development specialists and written feedback from
media literacy, educational philosophy and psychology specialists. The curriculum design
was finalized based on the obtained feedback. The curriculum design includes 6 goals, 22
objectives, 166 indicators, and content, teaching-learning experiences and evaluation
elements that are compatible with objectives, guidelines for practice and sample lesson
plans.

Keywords: Media literacy skills, Prospective teachers, Curriculum design, Higher

education.
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Arastirmanin planlanmasi, uygulanmasi ve sonuglandirilmasi asamalarinda, bilgi
birikimi, sabr1 ve yol gostericilifiyle emegini ve destegini esirgemeyen degerli
damismanim Sayin Dog. Dr. Bahadir ERISTI’ye sonsuz tesekkiir ediyorum. Tez yazim
siireci boyunca verdikleri yapict geribildirimlerle, ¢alismaya onemli katkilar sunan
degerli hocalarim Yard. Dog. Dr. Dilruba KURUM YAPICIOGLU’na ve Dog. Dr. Yusuf
Levent SAHIN’e, lisansiistii 6grenimim boyunca iizerimde emegi olan biitiin hocalarima
tesekkiirii bir bor¢ bilirim. Arastirmanin veri toplama siirecinde katki sunan dgretmen
adaylarma ve calismanin sekillenmesinde katki saglayan uzmanlara da tesekkiirlerimi
ifade etmek isterim. Son olarak, hayatimin her aninda oldugu gibi doktora 6grenimim
stirecinde de yanimda olan, sabrini ve destegini esirgemeyen, bu yorucu siireci benim i¢in
kolaylastiran sevgili esim Huriye ERDEM’e, kendilerine yeterli zamani1 ayiramadigim
kizim Ikra ve oglum Emre’ye, bana yasamim boyunca destek olan kiymetli annem Giilsiin
ERDEM’e, degerli babam Nazmi ERDEM’e ve biitiin aileme ¢ok tesekkiir ediyorum.

Cahit ERDEM
Eskisehir 2018



28/02/2018

ETiK ILKE VE KURALLARA UYGUNLUK BEYANNAMESI

Bu tezin bana ait, 6zgiin bir ¢alisma oldugunu; ¢alismamin hazirlik, veri toplama,
analiz ve bilgilerin sunumu olmak iizere tiim asamalarinda bilimsel etik ilke ve kurallara
uygun davrandigimi; bu ¢alisma kapsaminda elde edilen tiim veri ve bilgiler igin kaynak
gosterdigimi ve bu kaynaklara kaynakg¢ada yer verdigimi; bu g¢aligmanin Anadolu
Universitesi tarafindan kullanilan “bilimsel intihal tespit programi”yla tarandigini ve
hicbir sekilde “intihal igermedigini” beyan ederim. Herhangi bir zamanda, ¢alismamla
ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durumun saptanmasi durumunda, ortaya ¢ikacak tiim

ahlaki ve hukuki sonuglari kabul ettigimi bildiririm.
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1. GIRIS

1.1. Problem Durumu

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan bas dondiiriicii gelismelerin bir sonucu
olarak bilgi iiretim, paylasim ve tiikketim hizi, insan yasamini tarihin hi¢gbir doneminde
olmadigi 6l¢giide derinden etkilemekte ve kokli degismelere yol agmaktadir (Kellner ve
Share, 2007). Ozellikle son dénemde, teknolojik gelismenin en gok yol aldig1 ve bilgi
paylasiminin Oncelikli araglar1 haline gelen medya, birey, toplum ve kiiltiir iizerinde
tahmin edilmesi gii¢ yonelimlerin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Bagh basina bir kiiltiir
haline gelen medya (Hobbs ve Moore, 2013) insanlarin degerlerini, kabullerini,
davraniglarini sekillendiren ve kararlarina yon veren bir giictiir (Baran, 2014).

Diinya 6l¢eginde yapilan bir aragtirmada elde edilen verilere gore (Digital in 2017:
Global Overview, 2017), 2017 yil1 itibari ile yedi milyarlik diinya niifusu i¢inde ti¢ milyar
773 milyon insan aktif internet kullanicisidir. Iki milyar 789 milyon aktif sosyal medya
hesab1 bulunmaktadir ve bu hesaplara iki milyar 549 milyon kisi tarafindan mobil cihazlar
yoluyla diizenli bir sekilde erisilmektedir. Medyanin insan yasamindaki hiikmedici
konumunu yorumlamak i¢in yalnizca medya araglarima tam anlamiyla dikkatlerini
verdikleri zaman dilimlerini g6z Oniine almak eksik bir degerlendirme olacaktir. Eg
zamanli olarak belirli bir bilgiye anlik ulagsma, haber okuma, radyo, miizik dinleme, video
izleme gibi eylemlerde oldugu gibi medya ile ikinci ve ii¢lincii diizeylerde de yogun bir
etkilesim kurulmaktadir (Masterman, 2005). Anlik bildirim saglayan mobil teknolojilerin
gelisimi bu durumu daha da yaygin hale getirmistir.

Giincel teknolojiler, medya araglar1 ve internetin bilgiye ulagsma konusunda
onemli firsatlar yarattigt yadsmamaz bir gergektir. Bilgiye ulagmanin oniindeki
sinirlayicilarin ortadan kalkmasi ve bilginin kolaylikla paylasilabiliyor olmasi, kuskusuz
birey ve toplum yararina bir gelismedir. Ote yandan, Web 2.0 platformu ve yeni iletisim
teknolojileri, medya tiiketicilerine, medya {ireticileri olma imkan da sunmustur. Bu
gelismenin bir sonucu olarak, medya igerigi iiretebilme, dagitabilme ve etkin medya
kullanicis1 olma yirmi birinci ylizyil nitelikleri arasindaki yerini almistir (Literat, 2014).

Teknoloji ve medya tabanli ortamlarin sagladigi kolayliklarla birlikte, bazi
olumsuzluk ve riskleri de beraberinde getirdigi gozden kagirilmamalidir. Bilgiye erisim
son derece kolay hale gelirken, bilgi liretim hizi yeni ve dnemli bir sorunu giindeme

getirmistir. Bu sorun bilginin niteligi ile ilgilidir. Son yarim ylizyilda bilgiye erisim bir
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sorun olmaktan ¢ikmakla birlikte, bireylerin niteligi tartismaya acik c¢ok miktarda
bilgiden kendilerini koruyabilmeleri énemli bir sorun haline gelmistir (Potter, 2008).
Demokrasinin, kiiltiirel katilimin ve aktif vatandashigin gelisiminde teknoloji ve medya
bliylik 6nem tasisa da farkli kaynaklardan, ¢ok biiyiik miktar ve ¢esitlilikte erisilebilir
hale gelen bilginin niteligi ve paylasilma gerekgesi tartisma konusudur. Bilginin
niteligine ek olarak, bireylere ¢cok fazla miktarda bilginin yiiklenmesi bir bagka tartisma
konusudur. Onlem amaciyla yogun bilgiden kaginma, gerekli ve faydal bilgilerin de
kaybedilmesi ile sonuclanabilmektedir (Bawden ve Robinson, 2009). Onemli diger bir
boyut, Ozellikle medya kanallar1 ile sunulan igerigin algilari, inanglari, tutumlari,
aligkanliklari, tercihleri ve insanlari diinyay1 anlama yollarin1 derinden etkileyen bir gii¢
haline gelmesidir (Kellner ve Share, 2005; Koltay, 2011; Thoman ve Jolls, 2004). Medya
uygulamalari, sosyal katilim yoluyla daha esit bir topluma ulasma ve temsil edilebilirlik
konusunda 6nemli goriilmekle birlikte, gizlilik, giivenlik, zorbalik, bagimlilik, kimlik
hirsizligr gibi biliylik sorunlara da yol agmaktadir (Burnett ve Merchant, 2011). Bu
sorunun kaynagi ise medyada yer alan bilgilerin ve bilgiyi iireterek paylasan kaynaklarin
tarafsiz, gercek, giivenilir ve dogru oldugunu kosulsuz kabul etmektir. Medya araglari
yoluyla, ¢esitli amaglara ulagmak, daha fazla izleyici ya da takipgi sayisina erismek igin
profesyonelce ¢aba gosterildigi bilinen bir gercektir.

Medya, yapist geregi gercekleri oldugu gibi aktarmaktan oldukca uzaktir. Medya
mesajlar1 kurgulanmistir, medyanin ticari bir yonii, ideolojik ve politik boyutlar1 vardir.
Uygun olan ve olmayan davranislari, cinsiyet rollerini, degerleri ve egemen giiclerin
dogrularin1 6greten bir pedagoji halini alan medya kiiltiirii, 6zellikle gengler tizerinde
oldukca etkilidir. Bireyler farkina varmadan medya tarafindan egitilir ve
konumlandirilirlar (Aufderheide, 1993; Kellner ve Share, 2007). Bireyler medya araglari
yoluyla sunulan igerige bilingli olarak dikkat etmediklerinde ve bu igerigi elestirel bir
degerlendirmeye tabi tutmadiklarinda, medya, belirli davranis kaliplarmi bireyin
otomatik davraniglar1 oluncaya dek siirekli olarak destekler ve bireyleri mesajlarda
verilen anlamlar1 kabullenmeye kosullar (Potter, 2008). Medya yalnizca bireyleri degil,
toplumu, toplumsal yapiy1 ve kiiltiirii de etkileyen bir giictiir. Onemli olan, bu konuda
nasil bir yaklasgim gelistirildigidir. Medyanin etkileme ve davranis degistirme yol ve
yontemleri, igerik yoluyla belirli mesaj ve degerleri nasil dayattig1 konusunda farkindalik

olusturma ve bu konuda elestirel yaklagimlar gelistirilmesi olduk¢a 6nemlidir.



Medyanin yasamin tiim alanlarinda 6nemli bir gii¢ ve belirleyici haline gelmesi,
bireylerin medya kanallar1 yoluyla sunulan igerik ile etkilesimleri konusunda yeni bir
takim bilgi ve becerilere sahip olmalarini bir zorunluluk olarak ortaya c¢ikarmistir
(Ananiadou ve Claro, 2009; Dede, 2009; Giinii¢, Odabas1 ve Kuzu, 2013; Livingstone,
2003). Konu tiim toplumu ilgilendirdigi gibi 6zellikle de dijital yerliler (Prensky, 2001)
olarak adlandirilan geng¢ kusak icin yagamsal bir 6neme sahiptir (Thoman ve Jolls, 2004).
S6z konusu bilgi ve beceriler yirmi birinci yiizyll insan nitelikleri arasinda,
“okuryazarlik” semsiye kavrami adi altinda tanimlanmakta ve agiklanmaktadir. Bu
durumun temel nedeni, okuryazarlik kavraminin yasanilan doniisiimden en ¢ok etkilenen
alanlardan birisi olmasidir. Okuryazarlig1 sosyal, teknolojik ve ekonomik faktorlerden
bagimsiz diisiinmek miimkiin degildir (Kellner ve Share, 2005; Kress, 2003). Cesitlenen
bilgi ve iletisim teknolojileri ile okuryazarhigin tanimi dijital, elektronik ve gorsel
ifadeleri de icerecek sekilde genislemistir (Sharp, 2014; Thoman ve Jolls, 2005). I¢inde
bulundugumuz yiizyilda okuryazarlik, yeni dijital ortamlara hakim olmay1 i¢ermekte
(Kimmons, 2014), gegmiste oldugu sekliyle 6zel bir alanda bilgi sahibi olmak anlaminda
kullanilmamaktadir (Som ve Kurt, 2012). Belirli bir konu ya da igerik alaninda
uzmanlagmak yerine farkli kanallar kullanarak dogru icerige erisme, analiz etme,
degerlendirme ve yeni icerikler olusturarak, diger insanlarla paylasma ¢ok daha 6nem
kazanmistir. Diger bir ifadeyle, i¢inde bulundugumuz doénemde, bilgi yerine beceri
tiirtindeki yeterlikler cok daha 6ne ¢ikmistir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki esi goriilmemis gelismeler ile (Hsu, Ching ve
Grabowski, 2009; Inal, 2009), okuryazarlik kavramma yiiklenen anlam degistigi gibi
(Bawden, 2001; Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007), bu gelismeler ¢ok daha radikal
boyutlara tasinmis ve ¢ok sayida yeni okuryazarlik tiiri ortaya ¢ikmistir (Black, 2009;
Kimmons, 2014; Mills, 2010). Bilgisayar okuryazarligi, internet okuryazarligi, ag
okuryazarligi, bilgi okuryazarligi, bilim okuryazarligi, gorsel okuryazarlik, medya
okuryazarlig1 gibi okuryazarlik tiirleri bunlardan bazilaridir (Hobbs ve Moore, 2013;
Karaman, 2010; Som ve Kurt, 2012; Thoman ve Jolls, 2004).

Medya okuryazarhigi; okuryazarlik alanyazininda iizerinde yogun akademik
caligmalar yiiriitiilen, giiclii kavramsal temele sahip bir okuryazarlik tiiriidiir (Hobbs ve
Frost, 2003). Bilgi ve iletisim teknolojilerinin insan yasamina sundugu biitiin araglari
(gazete, kitap, TV, radyo, bilgisayar, internet, akilli telefon, tablet vb.) kapsamasi

nedeniyle de oldukg¢a genis kapsamlidir. Medya okuryazarligi, medya araglarindan



bagimsizdir (Livingstone, 2003), okuryazarlia beceri tabanli bir yaklasim getirir
(Livingstone, 2004). Kontrolii elde tutmak anlamina gelen medya okuryazarliginin
(Potter, 2008) amaci; medya iceriklerini ve verilen mesajlar1 dogru okuyan, bilingli bir
sekilde ¢oziimleyen ve bu ¢oziimleme sonuglarini dikkate alarak degerlendiren bilingli
bir kamuoyu olusturmaktir (Kurt ve Kiiriim, 2010). Medya okuryazarligi kavram bir dizi
beceriyi igermektedir. Medya okuryazarlig1 becerileri olarak adlandirilan bu yeterlikler,
(Hobbs ve Frost, 2003; Redmond, 2016) cesitli yol, yontem ve araclarla medya
iceriklerine ulasma, analiz etme, degerlendirme ve iletme becerilerinden olusmaktadir
(Aufderheide, 1993). Medya okuryazarlifi becerileri, yirmi birinci yiizyil becerileri
konusunda yapilan agiklamalarin olduk¢a 6nemli bir boliimiinde, 6nemli ve oncelikli
yeterlikler arasinda vurgulanmaktadir (Ananiadou ve Claro, 2009; Binkley vd., 2012;
Jones-Kavalier ve Flannigan, 2006; Karaman ve Karatas, 2009; Koenig, 2011; Luke,
2012; New Media Consortium [NMC], 2005; Saavedra ve Opfer, 2012; Som ve Kurt,
2012). Insanlar; giinliik yasamda internetten, televizyona, gazetelere, reklam panolarina,
radyolara, satis kataloglarina varincaya kadar gorsel, isitsel ve multimedya igerikleri ile
kars1 karsiyadirlar ve bu baskidan kurtulmalarinda medya okuryazarligi yasamsal 6nem
tasir (Inal, 2009).

Ogrencilerin i¢inde bulundugumuz yiizyilda basarili bireyler olarak yetistirilmesi
icin egitim standartlarin1 belirleyen bir kurum olan Uluslararasi Egitimde Teknoloji
Kurumu (International Society for Technology in Education [ISTE]) (2016), yeni
yiizyilda 6grencilerden gii¢lendirilmis 6grenenler, medya okuryazari dijital vatandaslar,
bilgi olusturuculari, yenilik¢i tasarimcilar, islemsel diisiinenler, yaratici iletisimciler ve
kiiresel ortaklar olmalarini beklemektedir. Bu standartlara gore 6grenciler; dijital diinyada
haklarini, sorumluluklarin1 ve firsatlar1 bilirler, giivenli, yasal ve etik hareket ederler,
amagclarina uygun platformlari, teknoloji ara¢ ve yontemlerini ve dijital medyayi etkili bir
bicimde kullanirlar (ISTE, 2016). Wagner (2008), yirmi birinci yilizy1l becerilerini
hayatta kalma becerileri olarak yorumlar. Elestirel diisiinme ve problem ¢dzme, is birligi
ve liderlik, beceriklilik ve uyum saglama, inisiyatif ve girisimcilik, etkili sézel ve yazil
iletisim, bilgiye erisme ve bilgiyi analiz etme, merak ve hayal giicii bu beceriler
arasindadir. Finegold ve Notabartolo (2008), yaraticilik/yenilikgilik, elestirel diisiinme,
bilgi okuryazarligi, problem ¢6zme, karar verme, esneklik ve uyum saglama, 6grenmeyi
O0grenme, arastirma ve sorgulama, iletisim, inisiyatif ve 6z yonlendirme, iiretkenlik,

liderlik ve sorumluluk, is birligi, BIT islemleri ve kavramlari, dijital vatandaslik ve medya



okuryazarlig1 becerilerini en Oncelikli beceriler olarak degerlendirmektedirler. Yirmi
birinci ylizyil becerileri konusunda 6nemli ¢aligmalar1 olan ve diinya 6lgeginde kabul
goren 21. Yiizy1l Becerileri Ortakligi (Partnership for 21st Century Skills) tarafindan
gelistirilen 21. Yiizy1l Ogrenme Cercevesinde (2009), medya okuryazarlig: ve teknoloji
becerileri 6zellikle vurgulanan bir beceri alanidir. Ananiadou ve Claro (2009); yeni yiizyil
becerilerinin ii¢ boyutu oldugunu ifade etmislerdir: Bilgi, iletisim ve etik ve sosyal etki.
Bu ti¢ boyut da dijital teknolojiler ve medya ile yakindan iligkilidir.

Yukarida siralanan gerekgelerden hareketle, gliniimiizde, medya okuryazarhigi
becerileri egitimi bir tercih degil, zorunluluk haline gelmistir. Medya tiiketiminin ¢ok
yiiksek olmasi, toplumlarin medya odaklar1 tarafindan sindirilmesi, medyanin ideolojik
onemi ve etkisi, medyanin bilginin temel dagiticis1 olmasi, gorsel iletisimin dneminin
artmasi, bilgiyi 6zellestirme talebi gibi nedenlerle, medya okuryazarligi egitimi dncelikli
hale getirilmek zorundadir (Masterman, 2005).

Medya okuryazarlig1 konusu, uluslararasi arenada yaklasik otuz yildir giindemde
olmasma ragmen, Tiirkiye’de bu konudaki gelismeler 2004 yili itibari ile Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu [RTUK] ve Milli Egitim Bakanligi [MEB] arasindaki is birligi
caligmalar1 ile baslamistir (Altun, 2009). Yapilan c¢esitli calismalar sonrasinda
“llkdgretim Segmeli Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi” 2006 yilinda MEB
Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi [TTKB] tarafindan kabul edilmistir. Bu ders
ilkogretim okullarin 6., 7. ve 8. siniflarinda haftada bir saat se¢imlik bir ders olarak
diizenlenmistir. 2012 yilinda yapilan Medya Okuryazarlig1 Calistayi’nda (RTUK, 2012),
medya okuryazarli§i egitiminin biitiin egitim kademelerinde, ilgili derslerin &gretim
programlar ile iliskilendirilerek verilmesi gerektigi vurgulanmistir (Cakmak ve Altun,
2013). Bu oneriye paralel olarak, MEB’in 2016-2017 0&gretim yilinda Ogretim
programlarinda yapmis oldugu yenileme calismasi sonucunda, medya okuryazarligi
becerilerinin farkli disiplinlerin egitim programlarindaki kazanimlarla dogrudan ya da
dolayl bir sekilde iligkilendirildigi ifade edilmistir (TTKB, 2017).

Internet arama motorlarinda Tiirkce olarak medya okuryazarhigi kelimeleri ile
yapilan sorgulamalar 2005 yilinda yaklasik 20 sonug vermekte iken (Pekman, 2006), ayn1
sorgulama 2017 yilinda yapildiginda ¢ikan sonug yaklasik 537.000’dir. Bu biiyiik artig
medya okuryazarligt  kavrammin  Tiirkiye’de 6nem kazandigi  biciminde
degerlendirilebilir. Diger yandan, medya okuryazarligi konusunda 2017 yil1 itibariyle 65

lisanstistii tez yapildig1 belirlenmistir. Medya okuryazarlig1 alanindaki makale, bildiri,



kitap ve tezlerin sayisinin siirekli olarak artmasi konuya olan akademik ilginin artti1
anlamina gelmektedir (Altun, 2014). Ortaokul kademesinde se¢gmeli medya okuryazarligi
dersi ve alanda akademik ilginin artmasi medya okuryazarligi konusunda Tiirkiye’de
olumlu adimlar atildigin1 gostermekle beraber, bu smirl ilerleme 6grencilerin medya
okuryazari bireyler olarak yetistirilebilmeleri igin yeterli degildir. Tiirkiye’de ortaokul
kademesindeki se¢cmeli medya okuryazarligi dersini sosyal bilgiler dgretmenleri ve
iletisim fakiiltesi ya da basin yayin yiiksekokulu mezunu olan siif 6gretmenleri vermekle
yiikiimliidiir. Ogretmenlerin bu konuda hangi 6l¢iide nitelikli olduklari ayr1 bir tartisma
konusudur. Yeni kusaklara medya okuryazarlig1 becerilerinin kazandirilmasi konusunda
belki de en Onemli ayrinti, 6gretmenlerin bu konudaki yeterlik ve yetkinlikleridir.
Ogretmenlere medya okuryazarligi becerileri egitimi verilmesi, bu konuda basariya
ulagsmada oldukg¢a 6nemli bir belirleyicidir (Avrupa Parlamentosu, 2006). Alanyazinda,
medya okuryazarlig1 becerileri istisnasiz tiim 6gretmenlerin sahip olmalar1 gereken bir
yeterlik olarak degerlendirilmektedir (Domine, 2011; Donohue ve Kelly, 2016; Goetze,
Brown ve Schwarz, 2005; Prickett, 2005; Rogow, 2004).

Ogretmenlerin medya okuryazarlig1 becerilerini grencilere kazandirabilmesi igin
ilk olarak kendilerinin medya okuryazarlig1 konusunda yeterli olmalar1 gerekir (Goetze,
Brown ve Schwarz, 2005; Jolls ve Grande, 2005). Medya okuryazarlig1 becerileri,
Ogretmenlerin yeni medyay1 derslerine basarili bir sekilde entegre edebilmeleri i¢in de
gerekli bir zorunluluktur (Masterman, 2005; NCATE, 2008; Tiede ve Grafe, 2016, s. 24).
Medya okuryazarlig1 becerilerine sahip bir 6gretmen, medya okuryazarlig1 pedagojisini
kendi ders 6gretim siireclerine de dahil eder (Hobbs, 2010), 6grencilerin egitsel ve sosyal
baglamlarin1 daha iyi yorumlar (Goetze, Brown ve Schwarz, 2005), 6grencilere model
olur (Adigiizel, 2005; Apak, 2008; Schwarz, 2001), 6grencileri 6grenme siirecine dahil
edecek yeni yollar bulur (Schwarz, 2001), medya okuryazarlig1 yoluyla 6grencilerine
elestirel diisiinme becerisi de kazandirir (Baker, 2010; Flores-Koulish, 2006; Schwarz,
2001), okul ile ger¢ek yasam arasinda iligki kurulmasina yardime1 olur (Adigiizel, 2005;
Schwarz, 2001), ¢cok modlu ortamlarda nasil 6gretim yapacagini1 ve 6grencilerin formal
ve informal 6grenmelerini nasil koordine edecegini bilir (Resta ve Carroll, 2010) ve farkl
o0grenme stillerini sahip Ogrencilere, farkli kaynak ve materyaller bularak Ogretim
stirecinde ¢esitlilik saglar (Schwarz, 2004).

Ogretmen egitiminde medya okuryazarligi becerilerinin  kazandirilmasi

konusunda olduk¢a Onemli sorunlar ve eksiklikler vardir. Medya okuryazarligi



arastirmalarinda, medya okuryazarlig1 egitiminin bu alanda kendi imkanlar1 ile gelisim
saglamis 0gretmenler tarafindan yiiriitiiliyor oldugunun belirlenmesi, 6gretmen egitimi
programlarinda yapilandirilmis bir medya okuryazarligi egitiminin eksikligini biitiin
ciplaklhigiyla ortaya koymaktadir (Baker, 2010; Cramer, 2015; Jolls ve Wilson, 2014;
Manzoor, 2016; Redmond, 2016; Robertson ve Hughes, 2011; Schmidt, 2013; Schwarz,
2001; Scull ve Kupersmidt, 2012; Stein ve Prewett, 2009). Bir¢cok okulda, teknolojiye
yapilan biiylik yatirimlara ragmen, 6§retmenlerin medya okuryazarligi becerileri goz ardi
edilmektedir (Hobbs, 2010). Ogretmenler, hizmet Oncesi egitimlerinde medya
okuryazarlig1 pedagojisi almadiklari, teknolojinin 6grenmeye katkis1 konusunda diisiik
diizeyde inanca sahip olduklar1 i¢in medya okuryazarliginin ¢cocuklarin elestirel diisiinme
ve iletisim becerilerine saglayacagi katkinin da farkinda degildirler (Hobbs, vd., 2011).
Ogretmenlerin dgrencilere biitiin medya platformlardaki igeriklerin etkin kullanicilar:
ve tiiketicileri olmalar1 i¢in gerekli becerileri kazandirmalart ve onlara katilimer 6grenme
deneyimleri sunmalar1 gerekmektedir ancak ¢ok az sayida 6gretmen bu becerilere sahiptir
(Jolls ve Grande, 2005; Tiede ve Grafe, 2016). Ogretmenlerin bu konudaki mesleki
gelisim ihtiyaclar bir secenek degil, zorunluluktur (Fleming, 2013). Ogrencilere medya
okuryazarlig1 becerilerinin kazandirilabilmesi i¢in 6gretmenlerin hizmet 6ncesi ve hizmet
ici yetistirilme siireclerinin bu bilgi, beceri ve uzmanlik alani ile uyumlu hale getirilmesi
gerekmektedir (Hobbs, 1994), Ogretmen adaylarinin bu tiir bir egitimi hizmet dncesinde
almalar ¢cok 6nemli bir katki olacaktir.

Alanyazinda, Ogretmenlerin  hizmet Oncesinde, O8retmen  yetistirme
programlarinda medya okuryazarligi egitimi almalarinin gerekliligi konusunda ¢ok
sayida arastirmaya rastlamak miimkiindiir (Adigiizel; 2005; Altun, 2009; Apak, 2008;
Considine, 2002; Deveci ve Cengelci, 2008; Domine, 2011; Elma vd., 2009; Fleming,
2013; Goetze, Brown ve Schwarz, 2005; Hobbs, 1994, 2010; Inal, 2009; inceoglu, 2011;
Jolls ve Grande, 2005; Karaduman, 2013; Karaman ve Karatas, 2009; Kincal, 2007;
Recepoglu, 2015; Redmond, 2016; Schwarz, 2001; Som ve Kurt, 2012; Topuz, 2011;
Tyner, 1992). Ote yandan, dgretmen egitiminde medya okuryazarligi konusunda
yapilmis, 6gretmen egitiminde medya okuryazarligir uygulamalar1 (Dezuanni, Kapitzke
ve Iyer, 2010; Duran vd. 2008; Flores-Koulish, 2006; Fry ve Seely, 2011; Meehan vd.
2015; Milton ve Vozzo, 2013; Prickett, 2005; Redmond, 2016; Robertson ve Hughes,
2011; Shambaugh, 2014), 6gretmenler ve 6gretmen adaylari i¢in medya okuryazarligi
rehberligi ve uygulama 6nerileri (Domine, 2011; Frau-Meigs, 2006; Hobbs, 2010; Funk,



Kellner ve Share, 2016; Scull ve Kupersmidt, 2012), 6gretmen egitiminde medya
okuryazarligina iligkin kavramsal tartismalar (Goetze, Brown ve Schwarz, 2005; Rokenes
ve Krumsvik, 2014; Schwarz, 2001; Tulodziecki ve Grafe, 2012) gibi calismalar bu
konuda yol gostericidir.

Tiirkiye’de, medya okuryazarlig: ile ilgili arastirmalar; 6gretmen adaylarinin ve
ogrencilerin medya okuryazarligi diizeylerini belirleme (Aydemir, 2013; Cepni, Palaz ve
Ablak, 2015; Cicek, 2013; Ertek, 2013; Gérmez, 2014; Giiven, 2014; inan, 2013; Karatas,
2008; Oflaz, 2016; Semiz, 2013; Som ve Kurt, 2012; Uslu, Yazic1 ve Cetin, 2016; Yilmaz
ve Aladag, 2015; Yilmaz ve Ozkan, 2013; Yérdem, 2012), medya okuryazarligi ve
medya okuryazarlig dersine iliskin goriis ve algilar1 belirleme (Biitiin, 2010; Cetinkaya,
2008; Deveci ve Cengelci, 2008; Gedik, 2015; Keles, 2009; Kogak, 2011; Ozay, 2014;
Sur, 2012; Tan, 2015), medya okuryazarlig1 6lcedi gelistirme (Eristi ve Erdem, 2017,
Karaman ve Karatag, 2009; Korkmaz ve Yesil, 2011), diinyadaki ve Tiirkiye’deki medya
okuryazarlig1 egitiminin incelenmesi ve karsilastirilmast (Ardig, 2016; Apak, 2008;
Cakmak, 2010; Sezen, 2011; Seylan, 2008), medya okuryazarliginin bagka bir degiskenle
iliskisinin belirlenmesi (Akti, 2011; Erdem ve Eristi, 2017a; Kartal, 2013; Yazgan, 2013;
Yildirim Ankaraligil, 2009; Yilmaz, 2013; Tatar, 2016; Tutkun, 2013), medya
okuryazarlig1 egitiminin etkisi (Aydogdu, 2014; Bacaksiz, 2010; Bozkurt, 2012; Celik,
2011; Cinelioglu, 2013; Gtiner, 2011; Kartal, 2007; Oktay, 2013; Sahin, 2012; Yildiz,
2011), medya okuryazarliginin teorik diizeyde analizi (Celik, 2008; Bas, 2015; Keles,
2013; Sevim, 2013; Solmaz, 2016) ve medya okuryazarliginin baska bir degiskenle
iligkilendirilmesi (Altun, 2010; Aslan, 2009; Tanrikulu, 2014; Tiizel, 2012) gibi
konularda yapildig1 goriilmektedir.

Dogrudan Ogretmen adaylarmmi temel alan Ogretmen egitiminde medya
okuryazarligina iligskin ¢alismalar ise 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligina iliskin
diizey, goriis ve tutumlarinin belirlenmesine (Altun, 2012; Atmaca, 2016a; Cepni, Palaz
ve Ablak, 2015; Cinelioglu, 2013; Deveci ve Cengelci, 2008; Engin ve Geng, 2015;
Gedik, 2015; Giiven, 2014; Inan, 2010; Inan ve Bayindir, 2009; Karaman, 2010; Karaman
ve Karatas, 2009; Karasu ve Arikan, 2016; Sarsar ve Engin, 2015; Som ve Kurt, 2012;
Sahin ve Tiizel, 2011; Yilmaz ve Aladag, 2015; Y1lmaz ve Ozkan, 2013; Uslu, Yazic1 ve
Cetin, 2016) odaklanmigtir. Ayrica oOgretmen adaylarinin medya okuryazarligi
diizeylerinin elestirel diisiinme gibi farkli degiskenler ile iliskisi de sikca ele alinmistir
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egitiminde medya okuryazarligina iliskin kavramsal ¢alismalar (Altun ve Cakmak, 2012;
Recepoglu, 2015) da bulunmakla beraber hizmet 6ncesi 6gretmen egitiminde medya
okuryazarligi dersi uygulamalarina iliskin ¢aligmalar ise oldukca sinirlidir (Barut vd.,
2016; Celik, 2011; Kartal ve Kincal, 2012).

Medya okuryazarlig1 alaninda yapilan lisansiistii tezler daha c¢ok etki, diizey, algi
ve tutum belirlemeye doniik ¢aligmalar iken (Erdem, 2017; Maden, Maden ve Banaz,
2017), makaleler ise iilkelerdeki uygulamalarin incelenmesi ve disiplinler arasi
caligmalara odaklanmistir (Kincal ve Korkmaz, 2015). Medya okuryazarligina iliskin
biitiin ¢caligmalar bir arada degerlendirildiginde teorik ¢aligmalarin ¢ogunlukta oldugu
goriilmistiir (Altun, 2014).

Aragtirmalarda, 6gretmenlerin hizmet oncesi egitimlerinde medya okuryazarhigi
becerileri kazanmalar1 6nem tasiyan bir konu olarak goriilmekle ve 1srarla vurgulanmakla
birlikte, ozellikle Tiirkiye’de, egitim fakiiltelerinde bu tiir bir egitimin verildigini
sOylemek oldukga giigtiir. Cok az sayida egitim fakiiltesinde se¢meli medya okuryazarligi
dersi olmakla birlikte, igerik yapilar1 incelendiginde, bu derslerin 6gretmen adaylarina
medya okuryazarligi becerileri kazandirmaktan ziyade medya ve medya yapisi, medya
kiiltiir iliskisi gibi konularda bilgi vermeyi hedefledigi goriilmektedir. Ogretmen
adaylarina medya okuryazarlig1 becerileri kazandirmak amaciyla, program gelistirme
ilkelerine dayali bir 6gretim programi tasaris1 gelistirmeyi amaclayan bir ¢aligma ise
gerceklestirilmemistir. Bu arastirma, hizmet Oncesi Ogretmen egitimi i¢in medya
okuryazarligi becerileri dersi Ogretim programi tasarisi ihtiyacin1 karsilamayi

hedeflemektedir.

1.2. Amacg

Bu arastirma ile hizmet Oncesi 0gretmen egitimi programlarinda uygulanmak
lizere, 6gretmen adaylar1 i¢in medya okuryazarligi becerileri dersi 6gretim programi
tasarist gelistirilmesi amaglanmigtir. Belirtilen genel amaca dayali olarak, arastirmada
yanit1 aranan sorular sdyledir:

1. Ogretmen adaylarmin sahip olmalari gereken medya okuryazarligi becerileri
nelerdir?

1.1. Alanyazin incelemesine gore 6gretmen adaylarinin sahip olmalar1 gereken

medya okuryazarligi becerileri nelerdir?



1.2. Uzman goriislerine gore 6gretmen adaylarinin sahip olmalar1 gereken medya
okuryazarlig1 becerileri nelerdir?

Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlig1 becerileri konusundaki yeterlikleri ne

diizeydedir?

2.1. Ogretmen adaylarmin medya okuryazarlig1 beceri diizeyi nedir?

2.2.0gretmen adaylarimin medya okuryazarligi beceri diizeyleri akademik
basarilarina gore farklilagsmakta midir?

2.3.0gretmen adaylarmin medya okuryazarlifi beceri diizeyleri cinsiyetlerine
gore farklilagmakta midir?

2.4.0gretmen adaylarmin medya okuryazarligi beceri diizeyleri 6grenim
gordiikleri lisans programlarina gore farklilagsmakta midir?

2.5.0gretmen adaylarmin medya okuryazarlifi becerileri konusundaki
yetkinliklerine iligkin goriisleri nedir?

Ogretmen adaylar1 igin gelistirilecek medya okuryazarlig1 becerileri dersi 6gretim

programi tasarisinin yapisi nasil olmalidir?

3.1. Medya okuryazarligi becerileri dersi 6gretim programi tasarisi hangi
becerileri ve yeterlikleri temel almalidir?

3.2. Medya okuryazarligi becerileri dersi 6gretim programi tasarisinin felsefi ve
psikolojik dayanaklari ne olmalidir?

3.3. Medya okuryazarligi becerileri dersi Ogretim programi tasarisinin
gelistirilmesinde hangi program tasarimi yaklasimi ve program gelistirme
modeli temel alinmalidir?

3.4. Medya okuryazarligi becerileri dersi 6gretim programi tasarisinin amaglari ne
olmalidir?

3.5. Medya okuryazarligr becerileri dersi Ogretim programi tasarisinin igerik
belirleme yaklasimu, icerik yapis1 ve igerik 6zellikleri ne olmalidir?

3.6. Medya okuryazarlig1 becerileri dersi 6gretim programi tasarisinin §gretme-
O0grenme yaklasimi nasil olmalidir?

3.7. Medya okuryazarlig1 becerileri dersi 6gretim programi tasarisinin 6lgme ve
degerlendirme siireci nasil olmalidir?

Uzmanlarin medya okuryazarlifi becerileri dersi dgretim programi tasarisinin

yapisal 6zellikleri konusundaki goriisleri nelerdir?
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1.3. Onem

Yirmi birinci yiizyilda bilgi, insanlik tarihinde bir 6rnegi olmadig kadar hizli bir
bicimde tretilmekte, farkli medya araclar1 kullanilarak, farkli yol, yontem ve araglarla
insanlarin erisimine sunulmaktadir. Boyle olmakla birlikte, bilgiye erisim siirlarinin
ortadan kalkmasi ve erigim kolayligi, s6z konusu bilgilerin nitelikli ve dogru oldugu
anlamina gelmemektedir.

Alanyazinda 6nemle vurgulanan, medya iceriklerinin kurgulanmig oldugu, ticari,
ideolojik ve politik boyutlara sahip oldugu, davranmis ve degerleri dayatan ya da
yonlendiren bir giic haline geldigi, 6zellikle genclerin medya araciligi ile farkinda
olmadan egitilerek konumlandirildig1 yoniindeki aciklamalar géz oOniine alindiginda,
konunun boyutlar1 ve ciddiyeti daha da 6ne ¢ikmaktadir. Tehdit kiiresel baglamda ele
alindiginda, glinlimiizde medya, yalnizca bireyleri degil, toplumu ve kiiltiirii de etkileme
kapasitesine sahip yadsinamaz bir giictiir.

Ozellikle geng niifus, yeni teknolojileri, bilgi, grenme ve iletisim kaynaklarmi en
yogun olarak kullanan kesimdir. Boyle olmakla birlikte, yeni ve farkli kaynaklardan gelen
bilgilerin dogrulugu, tarafsizligi, iletilme amaci konusunda ayirt edici becerilere sahip
degillerdir. Son donemde, yeni medya araclari yoluyla insanlar1 etkilemeyi,
yonlendirmeyi ve yanlis kamuoyu olusturmay1 amaglayan yalan (trol) haberlerin yogun
bir bicimde kullanildig1 ve medya igeriklerine elestirel bir analize tabi tutmayan bireylerin
bu haberlerden olumsuz etkilendikleri goriilmektedir. Medya okuryazarlig1 becerilerinin
kazanilmas1 bu tiir ydnlendirici igeriklerin etkisinin en aza indirilmesinde katki saglar.

Ilgili alanyazinda, giiniimiizde, bireylerin medya okuryazarlig1 becerilerine sahip
olmalar1 tercihten ¢ok bir zorunluluk olarak vurgulanmaktadir. Ote yandan, medya
okuryazarlig1 becerileri, yirmi birinci ylizy1l becerileri konusunda yapilan agiklamalarin
oldukca 6nemli bir boliimiinde, 6nemli ve oncelikli yeterlikler olarak vurgulanmakta ve
anilmaktadir. Bireylerin, dogru bilgi kaynaklarina erisme, karsilastiklar1 bilgilere elestirel
olarak yaklagma, analiz edebilme, medya igeriklerinin siyasi, ticari ya da farkli amaglarla
olusturuldugunu anlama gibi becerilere sahip olmamalari, farkinda olmadan
yonlendirilecekleri ve istenen amaglar dogrultusunda kullanilacaklar1 anlamina
gelmektedir. Konu demokrasinin gelisimi yoniinden ele alinacak olursa, bireylerin yeni
toplum diizeninde etkin katilimcilar olarak yer alabilmeleri i¢in medya okuryazari
olmalar1 bir gerekliliktir (Kellner ve Share, 2007). Basili metinleri analiz etmek igin

kullanilabilecek etkinlikler, dogrusal olmayan bir sekilde diizenlenebilen (Stevens ve
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Bean, 2007), dijital, elektronik ve gorsel ifadeleri de iceren (Gentry ve McAdams, 2013)
metinleri yorumlamak i¢in yeterli degildir. Dijital ortamlardaki ¢ok formlu metinleri
elestirel olarak analiz etme, yorumlama, tartisma ve degerlendirme becerisi yasamsal bir
beceridir (Stevens ve Bean, 2007).

Yeni kusaklarin medya igeriklerine yonelik elestirel bir bakis agisi
gelistirebilmelerinde ve bu konuyla ilgili bilgi ve becerileri kazanabilmelerinde katki
saglayacak oncelikli iki kurum aile ve okuldur. Konu aile agisindan ele alinacak olursa,
ebeveynlerin s6z konusu yeterlikler yoniinden hangi 6l¢iide yetkin olduklar1 basli basina
bir tartisma konusudur. Ek olarak, giiniimiizde aile-¢ocuk etkilesimi ¢esitli nedenlerle
zamansal bir kisitlama igindedir. Ebeveynlerin is yasami, sorumluluklari, yasam
aligkanliklar1, degisen tercihleri vb. nedenlerle aile i¢inde oldukga kisith bir etkilesim s6z
konusudur. Sinirli zaman diliminde, ¢ocuklara yalnizca medya kaynakli tehlikelerin
varliginin anlatilmasi ise yeterli degildir. Medya araglarini etkili ve islevsel kullanim,
istenmeyen durumlarla bas etme yol ve yontemleri ile ilgili bilgi ve becerilerin
kazandirilmasi kaginilmaz bir gereklilik ve sorumluluktur.

Okul egitimi ise 6nemli Olciide biligsel ve zihinsel etkinliklere yogunlasmistir.
Okulda ders ve smav temelli basari algisi, ger¢ek yasamdan oldukg¢a kopuktur. Bir¢ok
gelisim alan1 gibi ¢ocuklarin yasaminda biiyiik bir yer kaplayan medya gercegini de
onemli 6l¢iide gdormezden gelmektedir. Tiirkiye’de, egitim ¢agindaki ¢cocuklara medya
okuryazarlig1 becerilerinin kazandirilmasini amaglayan, program yapisi ve icerigi ile
becerilerle olan iligkisi énemli bir tartisma konusu da edilebilecek yalnizca ortaokul
diizeyinde se¢imlik olarak yiiriitiilen bir ders vardir.

Bir bagka 6nemli konu, medya okuryazarlig1 becerileri konusunda §gretmenlerin
hangi ol¢iide yeterli olduklaridir. Ogrencilere medya okuryazarlign becerilerinin
kazandirilabilmesinin 6n kosulu, 6gretmenlerin hizmet 6ncesi ve hizmet i¢i yetistirilme
siireglerinin s6z konusu bilgi, beceri ve yetkinlikler ile uyumlu hale getirilmesidir. Tlgili
alanyazinda, Ogretmen adaylarinin Ozellikle hizmet Oncesi Ogretmen yetistirme
programlarinda, medya okuryazarligi egitimi almalarinin gerekliligi konusunda g¢ok
sayida arastirmaya rastlamak miimkiindiir.

Tiirkiye’de, egitim ortamlarinda teknoloji altyapisinin giiclendirilmesi amaciyla
yapilan biiylik ekonomik yatirimlara ragmen, s6z konusu teknolojiyi 6gretme ve 6grenme
siireclerinde etkin olarak kullanmalar1 beklenilen 6gretmenlerin medya okuryazarligi

becerilerinin gelistirilmesi, goz ardi edilen oldukga 6nemli bir konudur.
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Konu hakkinda yapilan arastirmalarda, hizmet Oncesi Ogretmen egitimi
programlarinda medya okuryazarligi becerilerinin kazandirilmas: bir gereklilik olarak
1srarla vurgulanmasina karsin, bu tiir bir ders i¢in 6gretim programi tasarisi gelistirmeyi
amaclayan bir c¢alisma bulunmamaktadir. Hizmet Oncesi Ogretmen egitimi
programlarinda yer alan biitlin derslerde bu becerilerin desteklenmesinin gerekli
olmasinin yani sira konunun 6nemi ve aciliyeti de dikkate alindiginda ayri bir ders ile bu
becerilerin 6gretmen adaylarina kazandirilmasi ilk agsamada son derece dnemlidir. Bu
arastirma bu ihtiyaca cevap vererek Ogretmen adaylarmin medya okuryazarhigi
becerilerini kazanmalarina ve Ogrencilere bu becerilerin kazandirilmasinda katki
saglamalarina imkan sagladigindan 6énem tagimaktadir.

Egitim programlarma eklenen derslerin arastirmalara dayali olmasi, gergek
ihtiyaclara cevap verecek nitelikte olmasi son derece dnemlidir. Bu nedenle, gerek hizmet
oncesi 0gretmen egitimi programlarina gerekse de diger biitiin programlarda yer verilecek
dersler i¢in ihtiyac analizleri ger¢eklestirilmistir. Bu arastirmada alanyazinda ifade edilen
ihtiyaclara ek olarak kasamli bir ihtiyag analizi ger¢eklestirilmis ve 6gretmen adaylarinin
ihtiyaclarina cevap verecek sekilde 6gretim programu tasarisi gelistirilmistir. Ek olarak,
gorev yapan Ogretmenlerin medya okuryazarligi becerilerini kazanmalar1 igin
gerceklestirilecek hizmet i¢i egitim programlarinda da bu arastirma sonucunda ortaya

koyulan 6gretim programi tasarisindan faydalanilabilir.

1.4. Sayiltilar

Bu arastirmada;

1. Medya okuryazarhi§inin erisme, analiz, degerlendirme ve iletme becerilerinden
olustugu,

2. Kullanilan 6l¢ek ve goriisme formlart gibi 6lgme araglarinin Slgiilmek istenen
Ozellikleri dogru olarak ol¢tiigii,

3. Katilimc1 6gretmen adaylarinin Medya Okuryazarlign Becerileri Olgegi’ne
ictenlikle cevap verdikleri,

4. Katilimc1 6gretmen adaylar1 ve uzmanlarin goriismelerde kendilerine yoneltilen

sorulara i¢tenlikle cevap verdikleri varsayilmaistir.

1.5.Smirhhiklar

Bu arastirma;

13



1. Arastirmacinin ulasmis oldugu ulusal ve uluslararasi alanyazin ile,

2. Veri toplama aract olarak Medya Okuryazarligi Becerileri Olgegi, uzman
degerlendirme formu, yar1 yapilandirilmis goriisme formu ve odak grup
goriismesi formu ile,

3. 2016-2017 dgretim yilinda Afyon Kocatepe Universitesi Egitim Fakiiltesinde
ogrenim gormekte olan dgretmen adaylarinin goriisleri ile,

4. Arastirmaya katilan program gelistirme uzmanlari ve alan uzmanlarinin goriisleri

ile sinirhidir.

1.6. Tanimlar

Ogretmen aday:: Egitim fakiiltelerinde ilgili gretmenlik programlarina devam
eden yiiksekogretim kurumu 6grencisidir.

Ogretim programi: Okulda ve okul disinda bireye kazandirilmasi planlanan bir
dersin 6gretimiyle ilgili tiim etkinlikleri kapsayan yasantilar diizenegidir (Demirel, 2017).

Ogretim programn tasarimi: Ogretim programmin amag, igerik, 6grenme
yasantilar1 ve degerlendirme 6gelerinin diizenlenmesidir (Ornstein ve Hunkins, 2017).

Ogretim programn tasarisi: Program gelistirme siirecinin planlama asamasinda,
ithtiyac analizi ve Ogretim programi tasarimi ¢alismalarina dayali olarak gelistirilen ve

uygulanmak ve degerlendirilmek iizere hazir hale gelen taslak 6gretim programidir.
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2. ALANYAZIN INCELEMESI

2.1. Medya Okuryazarhgi

Medya kelimesi, iletisim ortami ve iletisim araglar1 anlamina gelmektedir (TDK,
2016). Ozellikle kitlesel iletisim kanallarin ortak adi olan medya, basili medya ve
basini, fotografcilig, reklamciligl, sinemayi, radyo ve televizyon yayinciligini ve benzer
alanlar1 icermekte olup, bu alanlarda iiretilen materyal iiriinlerini de kapsamaktadir
(Lister vd., 2009). Bireylerin yasamin her alaninda yogun bir etkilesimde bulundugu
medya, mesajlar ve simgeler iletirken bireyleri eglendirir, bilgilendirir ve ayn1 zamanda
cesitli degerleri, inanglar1 ve davranis bigimlerini onlara asilar (Mora, 2011). Bu nedenle,
bireyin medya kullanimi ve etkilesimi olduk¢a 6nemlidir. Medya kullaniminin niteligi ve
yapist ise finansal kaynaklara, zaman ayirmaya, mekénsal diizenlemelere, teknik
yeterlie, sosyal sermayeye, kiiltiirel egilimlere baghdir (Livingstone, 2003). Bununla
birlikte, 06zellikle 2010 yili sonrasinda teknolojik mobilizasyon ve medya
teknolojilerindeki nispi ucuzlama, medya kullanimini nicel olarak 6nemli olgiide
artirmistir.

Diinya genelinde yapilan bir arastirmada elde edilen sonuglara gore (Digital in
2017: Global Overview, 2017) 2017 yili itibari ile yedi milyar 476 milyon kisilik diinya
niifusu iginde {i¢ milyar 773 milyon insanin aktif internet kullanicis1 oldugu, iki milyar
789 milyon aktif sosyal medya hesab1 oldugu ve bu hesaplara da iki milyar 549 milyon
kisi tarafindan da mobil cihazlar yoluyla erisildigi ortaya konulmustur. Mobil cihazlarda
sosyal medya hesab1 kullanimi1 bir 6nceki yila gore yiizde 30 oraninda (581 milyon kisi)
artmistir. Ayni arastirmada, Tiirkiye’de giinde alt1 saat 46 dakika internete girildigi ve
ortalama ii¢ saat bir dakika sosyal medya sitelerinde zaman geg¢irildigi, 48 milyon hesapla
diinyada en ¢ok Facebook hesabina sahip yedinci iilkenin Tiirkiye oldugu ve Tiirkiye
niifusunun yiizde 79°unun mobil telefon kullandig1 gibi bir¢ok bulguya ulasilmstir.

Medya, yeni bilgi ve iletisim teknolojilerinin 6zellikle de internetin ortaya
cikisiyla birlikte insan yasaminin merkezine oturmustur. Bilginin dagitimina zaman ve
mekan olarak bagimsiz boyutlarda katkida bulunan (Onal, 2010) internet, 20. yiizyilin
son ¢eyreginde tartismasiz bir sekilde en 6nemli degisim araci olmustur; 21. yiizyilda 6n
goriilemeyen yeni etkileri de olacaktir (Windeatt, Hardisty ve Eastment, 2011). Yeni
iletisim teknolojileri ve internetin ortaya ¢ikmasina yol actiklar1 dnemli bir kavram da

yeni medyadir. Medyanin insan yagamindaki yerinin daha iyi anlagilmasi, yeni medyanin
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ve yeni medya teknolojilerinin anlasilmasindan gegmektedir'. Rivoltella’ya (2006’dan
aktaran Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007) gore, yeni medya geleneksel ya da kitlesel

medyadan bes boyutta farklilagsmaktadir. Bu farklilik Tablo 2.1°de sunulmustur.

Tablo 2.1. Eski ve yeni medya farkliliklar: (Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007, 5.7 'den

uyarlanmuistir)
Eski medya Yeni medya
Icerigin cok ortamlilig Icerigin ve araglarin ¢ok ortamlilig
Bir mekéna baglilik Tasinabilirlik
Diisiik diizeyde baglanirlik Yiiksek diizeyde baglanirlik
Tekli ortamda tiikketim Coklu ortamda tiiketim
Diisiik diizeyde etkilesim Yiiksek diizeyde etkilesim

Tablo 2.1°de goriildiigli iizere, eski medya ile kiyaslandiginda yeni medya,
icerigin yanisira araglarin da ¢oklu ortamliligini icermektedir. Eski medyada mekansal
simirliliklar s6z konusu iken, yeni medyada taginabilirlik ve hareketlilik ¢ok daha
yogundur. Erisilebilirlik, eski medyada daha diisiik bir diizeyde iken, yeni medya oldukg¢a
yiiksek diizeyde bir erisilebilirlik sunmaktadir. Tiiketim, eski medyada tekli ortamlarda
gerceklesirken, yeni medyada ¢oklu ortamlarda gergeklesmektedir. Son olarak, eski
medyada etkilesim son derece sinirli iken, yeni medyada etkilesim ise oldukga yiiksek
diizeydedir ve senkronizasyon soz konusudur. Senkronizasyon, karsiliklilik ve es
zamanliligin yanisira, medya araglarinin kiigiilmesini, tasinabilirligini, hizini, erisimini
ve tiim bu 6zelliklerin tek bir aragta birlesmesini de igermektedir (Andersen, 2002).

Yukarida yapilan agiklamalardan hareketle, giiniimiiz medyasmin 6ne c¢ikan
Ozelliklerinin; otomatiklesme, tasmabilirlik, ¢esitlilik, dijitallik, anhik dagitim,
modiilerlik, ¢ok katmanlilik, hibritlik ve etkilesim (Andersen, 2002; Anderson ve
Balsomo, 2008; Chen, Wu ve Wang, 2011; Jenkins vd., 2006; Livingstone, 2004; Pérez
Tornero, Celot ve Varis, 2007) oldugu sdylenebilir. Ote yandan, giiniimiiz medyasi
yalnizca teknik Ozellikleri ile degil, sosyo-kiiltiirel 6zelliklerinin de dikkate alinmasi
durumunda anlasilabilir (Buckingham, 2005; Chen, Wu ve Wang, 2011). Medya, bir
yandan yeni kiiltiiriin olugsmasinda etki ederken, diger yandan da olusturdugu kiiltiiriin bir
pargast haline gelmektedir (Jenkins vd., 2006). Medyanin sosyo-kiiltiirel yonii ti¢ baglik

altinda degerlendirilebilir: Medya belirli amagclarla olusturulmus, yapilandiriimas,

! Bu béliimde yeni medya ile ilgili bilgiler Eristi ve Erdem’de (2017) raporlanmistir.
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kurgulanmis mesajlar icerir. Ideolojik ve sosyal degerler medyada entegre edilmistir ve
medya politik, ekonomik vb. amaglara hizmet eder (Chen, Wu ve Wang, 2011). Her bir
medya ara¢ ve ortaminin kendine 6zgii bir dilinin, 6ne ¢ikan 6zelliklerinin olmasi da yeni
medyanin sosyo-kiiltiirel 6zellikleri arasindadir (Lin vd., 2013). Sosyo-kiiltiirel agidan
bakildiginda, glinlimiiz medyasinin insanlar i¢in alternatif olusturdugu da soylenebilir.

Dijital devrim ya da bilgi toplumu siirecinde yasananlar, insanlarin karsilarina
cikan yeni teknolojileri sorgulamadan kabullendiklerini géstermektedir (Pérez Tornero
ve Varis, 2010). Bu durum 6nemli bir soruna da kaynaklik etmektedir. Kitlesel iletisimde
kar amach medya gruplar biiyiik sirketler altinda toplanmistir. Bu biiylik medya gruplari
bilgiyi filtreleme, insanlarin onaylamasini saglama, halkin izlediklerini, dinlediklerini,
diisiindiiklerini, inandiklarmi, hissettiklerini, giyimlerini, konustuklarin1 ve kendilerini
algilamalarimi  kontrol etme yoluyla, giiclerini ve egemenliklerini korumaya ve
genisletmeye ¢aligmaktadirlar (Torres ve Mercado, 2006).

Cok sayida farklilik icermesine ragmen, alanyazinda eski medya ve yeni medya
seklinde bir ayrimin dogru olmadigmi ifade eden goriisler de bulunmaktadir.
Buckingham’a (2009) gore; yeni medya ya da dijital medya olarak adlandirilan yeni bilgi
ve iletisim teknolojileri halihazirda kitaplar ya da televizyon gibi bir medya tiirtidiir ve
bir¢ok medya araci hatta gazete ve kitap bile dijital teknolojileri kullanmaktadir. Medya
ayni anda bir¢ok teknolojik platform {iizerinde farkli iletisim modlarini bir arada
kullanmaktadir. Bu nedenle yeni medyay1r eski medyadan ayirmak miimkiin
gorinmemektedir. Diger yandan, yeni medya, medya okuryazarhinin 0&ziini
degistirmemistir (Jolls ve Wilson, 2014). Bu nedenle, medya okuryazarlig1 yeni medyay1
da kapsayarak genislemistir ve 6nemini devam ettirmektedir.

Bilgi ve iletisim teknolojileri, dijital teknolojiler ve medya uygulamalari,
bireylerin ¢alisma, 6grenme ve kisisel hayatlarinda yeni kiiltiirel eylem formlarinin ortaya
¢tkmasina neden olmustur (Lin vd., 2013). Ozellikle baglanabilirlik ve baglanabilirligin
stirekli olmasi, medyanin bireylerin giindelik ve sosyal yagsaminin vazgeg¢ilmezleri arasina
girmesine yol agmustir.

Medyanin bilgilendirme ve iletisim saglama islevi vardir. Bununla birlikte, ticari
amag, giic elde etme ve kitleleri yonlendirme gibi baska amaglar1 da s6z konusudur. Bu
nedenle, medyaya elestirel bir bakis agisi ile yaklagilmasi 6nemlidir (Karaman ve Karatas,
2009). Bireylerin yasamin her alaninda maruz kaldiklar1 medya bombardimanina karsi

devletlerin yapacaklari diizenlemelerin buna ne oranda etki edecegi belirsizligini
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korurken, tiim diinya medyanin kiiresellestigi sartlara kendini uydurmaya ¢aligmaktadir
(Arslan, 2014, s.71). Diinya 6lceginde, insanlara medya ve medya igeriklerini dogru
anlamay1 0gretmenin bir gereklilik oldugu giderek daha fazla fark edilmektedir (Christ
ve Potter, 1998). Medya, 6zellikle de sosyal medya bireyleri her gecen giin daha fazla
etkilemekte, siddet ve olumsuzluklari normallestirmekte ve 6zellikle ¢ocuklari pasifize
etmektedir. Yapilan arastirmalar; medya karsisinda savunmasiz durumda olan ¢ocuklarin
medya konusunda bilinglendirilmeleri amaciyla egitilmeleri gerekliligini ortaya
koymaktadir (Arslan, 2014, s.72). Bu durum yeni yiizyiln gerektirdigi becerilerin
cocuklari, gengleri ve yetiskinleri daha etkin bireyler olarak topluma entegre edebilmek
icin yeni okuryazarlik tiirlerinin bireylere kazandirilmasini bir zorunluluk haline
getirmistir. Medya kanallariyla gonderilen igeriklerde yer alan ticari kaygilarin, tiiketime
yonelten ifadelerin, degerlere iliskin gizli anlamlarin kolaylikla fark edilmedigi medya
ortaminda daha fazla okuryazarlik becerilerine ihtiya¢ duyulmaktadir ve yirmi birinci
yiizyil becerileri arasindan bu anlamda en 6nemlilerinden birisi medya okuryazarligidir
(Egbert ve Neville, 2015). Bu yeterlik ¢evrimdis1 diinyada diger insanlarla etkilesim
kurmaktan oldukg¢a farkli donanimlar 6n gérmektedir (Park, Kim ve Na, 2015).

Medya okuryazarligi, bireyleri gliglendirmek i¢in her tiirlii medya ortamini ya da
aracin1  kapsayan semsiye bir kavram olarak goriilebilir. Medya okuryazarlig
alanyaziinda kimi arastirmacilar yalnizca bir tek ortami (televizyon, bilgisayar) ele
alirken kimileri yalnizca bir tiir medyay ele almiglardir (basili medya gibi). Kimileri ise
daha genis kapsamli olarak bilgi aktarimini igeren biitiin medya araglari bu kavrama
dahil etmistir. Basili yayinlar, televizyon, gorsel medya, bilgisayar, multimedya, dijital
medya, bilgi saglayan biitlin teknolojiler vb. alan yazininda calisilan medya ortamlari
olmustur. Son yillarda medya okuryazarliginin biitiin medya formlarini igermesi gerektigi
fikri daha c¢ok yaygmlhk kazanmistir (Potter, 2010). Bununla beraber, medya
okuryazarliginin odagi geleneksel yazili ve isitsel-gorsel medyadan internet ve diger yeni
medyay1 kapsayacak sekilde geniglemistir (Livingstone, 2003, s.1). Medya okuryazarligi,
geleneksel ve yeni medyayr konu alan ve kullanim becerisi ile sinirli olmayip elestirel
bakis1 6n plana alan bir yaklagim i¢cermektedir (Pekman, 2006).

Birgok farkli disiplinin igine giren medya okuryazarligi (Treske, 2011), bireylerin
medyay1 bilingli olarak okumasini saglamanin yanisira bireylerin kendini 6zgiirce ifade
etmesi, sosyal katilimlarini1 saglamasi bakimlarindan 6nem tagimaktadir (Arslan, 2014,

s73). Medya okuryazarli§i kimi aragtirmacilar tarafindan becerilerin gelistirilmesi ve
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artirtlmasi1 olarak kimi aragtirmacilar tarafindan bilgi kazanma olarak ve digerleri
tarafindan da bir etkinlik ya da politik, sosyal ve Kkiiltiirel bir uygulama olarak
gorilmektedir. Bazilar1 da medya okuryazarligin1 hem bilgi edinme hem de becerileri
gelistirme olarak goriirler (Potter, 2010).

Medya okuryazarliginin tanimlanmasinda farkli yaklagimlar s6z konusu olmustur.
Kimi arastirmacilar, kitle iletigim siirecinin kaynak bileseni iizerine, kimi aragtirmacilar
medya mesajlarinin i¢erigine ve kimileri de medya izleyicileri ve onlarin mesajlar1 nasil
yorumladiklari ile ilgilenmislerdir. Tiim parcalar1 analiz eden bilim insanlar1 da olmustur.
Diger yandan tarih¢iler medya okuryazarligini tarihsel bir bakis acisi ile ele alirken,
kiiltiirel aragtirmacilar medyanin olusturdugu avantajli ve dezavantajli gruplar ve bu
gruplarin olustugu yapilar1 incelemislerdir. Toplumsal cinsiyet bakis agisina sahip bilim
insanlar1 ise medyay1 6zgiil toplumsal cinsiyet kimlikleri ve kiiltiirel anlamin {iretiminin
bir pargasi olarak gormiislerdir (Massey, 2005°ten aktaran inal, 2009, s.40). Potter’a
(2009) gore, medya okuryazarligi tanimlari ¢esitlilik gdstermektedir. Ciinkii her bir yazar
medya okuryazarhgmnin farkli bir yoniinii ele almistir. inal’a (2009, s.40) gére medya
okuryazarligi tanimlarinda medyanin kendisini anlama ve analiz etmeye yonelik bir
degerlendirme bulunmamaktadir. Ancak medya okuryazarligini anlamak medyay1
anlamay1 gerektirir. Medya okuryazarligi, medyanin anlanabilmesi ve ¢esitli sosyal
amaglarla medyanin kullanim1 baglaminda yapilan analizler sonucunda ortaya ¢ikmaistir.
Alanyazininda yer alan ¢esitli medya okuryazarligi tanimlarina asagida yer verilmistir.

Medya Okuryazarlign Ulusal Liderlik Konferanst (Aufderheide, 1993,
Livingstone, 2003, 5.6, Potter, 2009, s.559) medya okuryazarligin1 sdyle tanimlamistir:
“medya okuryazarligi cesitli bicimlerdeki mesajlara erisme, onlar1 analiz etme,
degerlendirme ve iletme becerisidir”. Bu tanim temel becerileri igermesi ve biitiin medya
araclarin1 kapsamasi sebebi ile alanyazinda en c¢ok kabul goren ve diger tanimlarin
tizerine insa edildigi tanim olmustur. Hobbs (2001, s.7) da medya okuryazarligin1 bu
beceriler ile tanimlamistir. Livingstone (2003) da bu tanimi benimsemistir ancak
tanimdaki “iletme” yerine “igerik yaratma”y1 onermektedir. Scheibe ve Rogow’a (2012)
gore ise medya okuryazarligi tipik olarak farkli bigimlerdeki iletisime erisme, bu
bicimleri analiz etme, degerlendirme ve iiretme becerisi olarak tanimlanmakta,
enformasyon okuryazarligi ile ayn1 anlamda kullanilmakta ve teknoloji okuryazarliginin

bir¢ok bilesenini icermektedir.
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Adams ve Hamm (2001°den aktaran Potter, 2010 s.33) medya okuryazarligin
sOyle tanimlamistir:

Medya okuryazarlig1 her giin televizyondan, reklamlardan, filmlerden ve dijital medyadan
edindigimiz gorsel ve sozel sembollerden kisisel anlam olusturma becerisi olarak
diigiiniilebilir. Medya okuryazarhigi oOgrencileri yalmizca bilgilerin kodunu ¢ozmeye
yoneltmekten daha fazlasidir. Ogrenciler i¢inde yasadiklar1 medya kiiltiiriinde anlayabilen ve

iiretebilen elestirel diisiinenler olmalidirlar.

Baran’a (2014, s.18) gore medya okuryazarligl: “medya ortamindaki herhangi
bicimdeki iletisimi etkili ve verimli bir bigimde anlama ve kullanma becerisidir”.

Silverblatt ve Eliceiri’nin (1997’den aktaran Potter, 2010, s.33) tanimi ise
sOyledir: “Medya okuryazarhig izleyicilerin kitle iletisim kanallar1 yoluyla edindikleri
bilgilerin kodunu ¢6zmesini miimkiin kilan ve medya igerigi hakkinda bagimsiz yargilar
gelistirmelerini saglayan bir elestirel diisiinme becerisidir”.

Silver’a (2009) gore ise medya okuryazarligi ¢esitli baglamlarda medyaya erisme,
medyanin igerigini elestirel olarak anlama ve degerlendirme ve ileti yaratma becerisidir.
Bu tanim 1) medyaya ve medya igerigine erisme, 2) medya mesajlarinin kodunu ¢6zme
becerisini ve medyanin nasil isledigine dair farkindaligi iceren elestirel bir yaklagim ve
3) yaraticilik, iletisim ve iiretim becerileri olmak iizere ii¢ temel 6geye dayanmaktadir.

Center for Media Literacy’e (2016) (Medya Okuryazarligi Merkezi [CML]) gore
medya okuryazarligr “Cagdas kitlesel medya kiiltiiriinii olusturan giiclii resimlere,
kelimelere ve seslere erismenin, onlar1 anlamanin, analiz etmenin, degerlendirmenin ve
onlarla katilim géstermenin yani sira biitlin medya formlarinda etkili bir sekilde iletisim
kurma becerisidir.”

The National Telemedia Council (Ulusal Telemedya Konseyi) medya
okuryazarligmi soyle tanimlamistir: “tiiketilen medyay1r se¢me, anlama -igerik,
form/bicim, etki, endiistri ve liretim baglaminda- sorgulama, degerlendirme, onu yaratma
ve/ya da liretme ve ona dikkatli bir sekilde tepkide bulunma becerisidir” (Silverblatt vd.,
2014, s.4).

Inceoglu’na (2011, s.4) gore “medya okuryazarhigi, yazili ve yazili olmayan farkls
formatlardaki (televizyon, video, sinema, reklamlar, internet vs.) iletilere erisim, onlar1
¢Ozlimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi” olarak tanimlanmaktadir.

Potter, (2008, s. 19)’a gére medya okuryazarlig1 “bireylerin karsilastiklart medya
mesajlarmin anlamin1 yorumlamak i¢in kendilerini medya ile kars1 kastya birakirken aktif

olarak kullandiklar1 bir perspektif setidir”. Bu perspektifler bilgi yapilarindan olusturulur.
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Bilgi yapilarini olusturmak i¢in ise araglara ve ham materyallere ihtiyag vardir. Bu araglar
ise becerilerdir. Ham materyal de medyadan ve gercek diinyadan gelen
enformasyonlardir. Aktif kullanim ise bireylerin mesajlarin farkinda olduklarina ve
bilingli olarak onlarla etkilesim i¢inde olduklarina isaret eder. Potter (2010), mevcut
tanimlarin ortak noktalarindan yola ¢ikarak medya okuryazarligi ¢alismalarinda fikir

birliginin olustugu dort temel tema oldugunu ileri stirmiistiir. Bu temalar sunlardir:

1. Kitlesel medya bireyler iizerinde genis c¢apli olumsuz etkiler birakma potansiyeline
sahiptir.

2. Medya okuryazarliginin amaci insanlarin potansiyel olumsuz etkilerden korunmalarina
yardimci olmaktir.

3. Medya okuryazarlig1 gelistirilmelidir.

4. Medya okuryazarlig1 cok boyutludur (Potter, 2010, s. 681).

Bu c¢aligma kapsaminda Medya Okuryazarligi Ulusal Liderlik Konferansi’nda
yapilan ve bir ¢ok arastirmaci tarafindan kabul géren tanim benimsenmistir. Medya
okuryazarligina iliskin yapilan diger tanimlarin yani sira bu tanima gore etkin bir medya
okuryazar1 olmak i¢in dort temel becerinin 6nem kazandigi goriilmektedir: Erisme,
analiz, degerlendirme ve iletme (Aufderheide, 1993; De Abreu, 2007; Hobbs, 2001;
Livingstone, 2003; Silver, 2009; Silverblatt vd., 2014; Sahin, 2014). Ek olarak, medya
okuryazarliginin beceri tabanli taniminin biitiin medya araglarina hitap etmesi ve medya
aralarindan bagimsiz bir okuryazarlik taniminin oldukga islevsel olmasi (Livingstone,
2003, s. 15) bu tanimin benimsenmesinde rol oynamistir. Medya okuryazarligi
baglaminda ele alinan dort temel becerinin agiklanmasi medya okuryazarliginin
anlasilmasia da katki sunacaktir.?

Erigme; Medya ve teknoloji araglarini etkin bir sekilde bulmay1 ve kullanmay1
(Hobbs, 2010); bu medya araglar1 yoluyla da ilgili ve kullanigl bilgileri edinmeyi ve
bilgilerin anlamlarini etkili bir sekilde kavramayi igeren (Jolls, 2008) erisme becerisi i¢in
televizyon, radyo ve bilgisayar gibi medya araglarina ve belirli bir teknoloji bilgisine
ihtiya¢ duyulmaktadir (Bilici, 2014). Bireyin medya kiiltiiriine katilabilmesi ilk olarak
uygun medya aracini bulma ve se¢me becerisine dayali oldugundan, erisme becerisi
yeterliklerinin gelisimi medya okuryazarligi i¢in son derece gereklidir (Schmidt, 2013).
Ancak medya mesajlarina ya da araglarina fiziksel erisime sahip olma onlar1 kullanmay1
garanti etmez. Sosyal, kiiltiirel ve teknolojik boyutlar1 olan erismede medya aracini
kullanmaya izinli olma, yazilimlar1 kullanmay1 bilme, uygun goriilen eylemlere yonelik

akran-grup normlar1 gibi etkenler 6nemli olmakla birlikte (Livingstone, 2003), dinamik

2 Medya okuryazarhig: becerilerine iliskin bilgiler Eristi ve Erdem’de (2017) raporlanmustr.
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ve sosyal bir siire¢ barindirdigi i¢in erisme tek seferlik satin alma/temin ile kisith degildir
(Livingstone, 2004); kullanimin siirdiiriilebilir olmasi1 6nem tagimaktadir. Bu baglamda,
erisme a) medya araglarina ve medya igeriklerine fiziksel erisme ve b) bu medya
araclarini uygun bir sekilde -hem zihinsel hem de uygulamali- kullanma becerisi olarak
iki asamada diistiniilebilir (Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007). Hobbs ve Moore (2013),
erisim yeterliklerini; dinleme becerileri, okudugunu kavrama, uygun teknoloji araglarin
kullanma, soru sorma, ¢oklu kaynaklar1 kullanarak bilgi toplama, bir problemi ¢6zmek
icin bilgiyi uygulama olarak siralamistir.

Analiz; Medya okuryazarliginin temel amacinin medya ile olan iliskide elestirel
otonomlugu saglamak olmasi (Aufderheide, 1993) ve sembolik metinleri analiz etme
becerisinin medya okuryazarliginin temelinde yer almasi nedeniyle (Livingstone, 2003),
analiz becerisi medya okuryazarligin en dikkat ¢ceken boyutudur. Medyaya erisim
saglandiktan sonra karsilagilan icerigin analiz edilebilmesi i¢in bir takim analiz
yeterlikleri gerekmektedir. Bu yeterlikler bireyin medya mesajinin yer aldigr baglami
anlamak i¢in sanatsal, yazinsal, sosyal, politik ve ekonomik kavramlar1 kullanarak
mesajin yapisini, igerigini, tasarimini, formunu ve siralamasini elestirel bir perspektifle
incelemesini igerir (Bilici, 2014; Jolls, 2008).

Analiz becerisi bir mesajin anlamli birimlere bdliinmesini ifade eder (Kellner,
2001). Bireyler medya mesajlar1 ile karsilastiginda bu mesajlar1 basitge ve yiizeysel
olarak kabul edebilir ya da bu mesaj1 parcalarina ayirarak ve bu parcalar inceleyerek
mesajin ayrintilarina inebilir (Potter, 2008). Mesajin pargalarina inilerek yapilan analizde
icerigin yazari, amaci, hedef kitlesi, bicimi, tiirii ve mesajda yer alan bakis agisi,
karakterler, konu ve temalar, ruh durumu, ortam ve baglam sorgulamaya tabi tutulur
(Bachmair ve Bazalgette, 2007; Hobbs ve Moore, 2013; Potter, 2008; Thoman ve Jolls,
2005). Yeterli diizeyde analiz becerisine sahip bir medya okuryazarindan, medya
iceriklerinin planli bir calisma sonucunda ortaya ¢iktiginin farkinda olmasi ve gercek
diinya ve medya tarafindan {iiretilen diinya arasindaki sinir1 daha net bir perspektifle
gorebilmesi (Potter, 2008), yazinsal stratejileri, olasiliklar1 ve baglami ¢oziimleyebilmesi
(Lewis ve Jhally, 1998), medya sembollerinin nasil kullanildigin1 bilmesi (Baran, 2014),
duygusal etkiler yaratabilmek icin medyanin 6zel teknikler kullandigini bilmesi
(Bachmair ve Bazalgette, 2007), mesajlardaki agik anlam ile birlikte ortiik anlami da

okumasi (Volvic, 2003) ve medyada sunulani anlayabilecek ve tartisabilecek diizeyde
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medya alt yapisina sahip olmasi ve medya ger¢ekliginin farkinda olmasi (Taskiran, 2007)
beklenir.

CML analiz asamasinda sorulmasi olduk¢a 6nemli bes sorudan séz etmektedir:
Bu mesaji1 ve igeriginin kim olusturdu? Dikkatimi ¢ekmek i¢in hangi teknikler kullanilmigtir?
Diger insanlar bu mesaj1 benden farkli olarak nasil anlayabilirler? Bu mesaj i¢eriginde hangi
yasam bi¢imleri, degerler ve bakig agilar1 temsil edilmektedir ya da hangileri gormezden

gelinmektedir? Bu mesaj ne amagla gonderilmis olabilir? (Thoman ve Jolls, 2005, s. 15).

Bu sorular daha da artirilabilir. Medya okuryazari bir bireyden, yukaridaki gibi
sorular sorarak, mesajin nasil olusturuldugunu, arka planini, amacin1 ve hedeflenen
etkileri fark etmesi ve medya ile etkilesimini bu baglamda saglam zemine oturtmasi
beklenilmektedir.

Degerlendirme; Degerlendirme asamasi, erisim ve analiz boyutunun
tamamlayicis1 niteligindedir. Degerlendirme; medya mesajinin degeri hakkinda bir
yargiya varmadir. Yargiya varma, mesaj igeriginin belli bir standart ya da deger ol¢iileri
ile karsilastirilmasiyla yapilir (Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007). Degerler; etik, ahlaki
ve/ya da demokratik ilkeler olabilir (Jolls, 2008). Bunlara ek olarak, degerlendirme
siirecinde mesajlarin olas1 etkilerini ya da sonuglarini goz oniinde bulundurmak da
onemlidir (Hobbs, 2010). Bireyler, medya mesajlarinda ifade edilmis goriisleri
benimseyip, kendi goriisleri haline getirmeden Once, igerigi kendi Olclitleri ile
karsilagtirmali (Potter, 2008), erisip analiz ettigi medya igerigini degerlendirmeye tabi
tutmalidir. Bu yolla birey mesajlari kendi deneyimleri ile iliskilendirerek, mesajlarn
gergekligi ve niteligine iliskin yargiya varir (Thoman ve Jolls, 2005).

Medya kanallar1 yoluyla gonderilen mesajlarin ticari, siyasi ya da diger amagclarla
olusturulmus icerikler oldugu gercegi diisiiniildiigiinde, bireylerin mesajlarin igerigini
yansizlik ve dogruluk gibi yonlerden sorguladig: bir degerlendirme siireci oldukga biiyiik
Oonem tasir. Her bir bireyin kendi igerigini olusturabildigi ve bunu diger bireyler ile
paylasabildigi; bir diger ifade ile iireticiler ve tiiketiciler arasinda keskin ayrimlarin
olmadig1 yeni medya diizeninde, icerigin niteligini sorgulamak basili metinlerden ¢ok
daha farkli olacaktir. Livingstone (2003), bireylerin elestirel bir degerlendirme
yapabilmeleri i¢in sosyal, kiiltiirel, ekonomik, politik ve tarihi baglamlara iligkin genis
bilgi yapilarina ihtiya¢ duyacagini ve internetin dogru bilgilere ulasilan bir kaynak olarak
degil ilk basta ¢ok net olarak goriilen bilgilerin degerlendirildigi, lizerinde yansitmalarin
yapildig1 ve sorgulamalarin gergeklestirildigi bir kaynak olarak goriilmesi gerektigini

ifade etmistir.
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Iletme; lletme becerisi, medya mesajlar1 iiretmeyi ve medya araglar1 yoluyla bu
ierigi diger bireylerle paylasmay1 igermektedir (Schmidt, 2013). iletme becerisi bireyi
medya tiiketicisi olmaktan, medya iireticisi ve dagiticisi olmaya evirmesi yoniiyle 6nem
tasimaktadir. Profesyonellerce iiretilen medya mesajlarina alternatif olarak, bireylerin
teknolojiyi kullanarak kendi medya mesajlarini liretmesi ve yayilamasi (igerik iiretimi),
icerigin nasil secildigi, nasil kurgulandig1 ve hangi teknik ve teknolojilerin kullanildig:
konusunda deneyim saglar ve bireyler medyanin mutfagini daha iyi anlarlar (Bilici,
2014).

Medya okuryazarligi ile ilgili yapilan caligmalarda bu dort boyuta ek olarak
katilma ve/ya da eyleme gegme becerisinin de iizerinde duruldugu goriilmektedir. Kimi
caligmalarda katilma (Jolls, 2008; Thoman ve Jolls, 2005), kimi ¢aligmalarda ise eyleme
gecme (Hobbs, 2010) olarak ifade edilen bu beceri; ailede, is yerinde ya da toplumdaki
sorunlar1 ¢dzmek i¢in medya araglarin1 kullanmay1 ve medya araglar1 yoluyla toplumda
aktif birer vatandas olmay1 igerir. Bu beceri iletme boyutu ile ¢cok yakindan iligkilidir.
Medya igerigi tiretim siireci ayn1 zamanda sesi duyulmayan kesimlerin sesinin daha ¢ok
duyulmasi i¢in de bir arag niteligi kazanmistir. Ana akim medyada yalnizca belirli goriis
ve bilgiler yer bulurken 6zellikle anlik etkilesimi miimkiin kilan teknolojiler ile sesini
duyuramayanlar i¢in kendilerini ifade etme sans1 ortaya ¢tkmustir. Igerik iiretimi ve iletme
yoluyla bireyler sosyal yasama da aktif olarak katilabilmekte, ¢esitli kampanyalari
desteklemekte ve haklarini savunabilen etkin vatandaslara doniismektedirler. iletme
becerisi, bu ¢alismada hem igerik iiretimini hem de iiretilen igerigin diger insanlarla
paylasilmasini, bu yolla da sosyal yasama katilmay: iceren iist bir kavram olarak

tanimlanmaistir.

2.2. Medya Okuryazarhg ilkeleri

Medya okuryazarligr yasam boyu gelistirilmesi gereken bir beceridir ve bu da
bireyin ¢abasi ve uzmanlarin destegi ile miimkiindiir. Medya ve mesaj bi¢cimleri stirekli
olarak degistigi i¢in bilgi edinimi de siirekli devam etmelidir (Potter, 2010). Medya
okuryazarliginin dayandig: ilkeleri belirlemek, saglikli bir medya okuryazarligi egitimi
icin Onkosul olarak goriilebilir. Alanyazininda yer alan c¢esitli medya okuryazarligi

ilkeleri asagida siralanmustir.
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Inal (2009, s. 42-45); cogu medya okuryazarlig1 egitimcisi ve savunma gruplarmin
yedi medya okuryazarligi kavrami lizerinde hem fikir oldugunu ileri siirmektedir. Buna
gore;

(1) Tiim medya kurgudan ibarettir, gergeklik sosyal olarak kurulur, (2) medya gercekligi
kurar, (3) izleyici medyadaki anlami miizakere eder (izleyici analizi), (4) medyanin ticari
icermeleri vardir, (5) medya ideolojik ve degere iliskin mesajlar igerir, (6) medyanin sosyal
ve politik igermeleri vardir, (7) bigim ve igerik medyada yakindan baglantilidir.

Gillmor (2008, s.4-8), bireylerin medya ile olan etkilesimini medya tiiketimi ve

tiretimi olarak ikiye ayirmakta ve bu iki siirecte gz Oniine bulundurulmasi gereken

ilkeleri ayr1 ayr1 siralamistir. Buna gore medya tiiketimi ilkeleri sunlardir:
1. Medyada karsilagilan her seye siiphe ile bakilmalidir.
2. Sitphecilik ¢gok dnemli olsa da her seye ayn diizeyde siiphe ile yaklasiimamalidir.
3. Birey kendi goriisiine uygun olmayan medya kaynaklariyla sinirli kalmamali, farkli
medya kaynaklarma yonelmelidir.

4. Birey medya ile olan etkilesiminde daha fazla soru sormalidir.

5. Birey medya tekniklerini anlamali ve grenmelidir.

Medya iiretimi ilkeleri ise sunlardir:
1. Medya igerigi iiretirken dikkatlice ¢aligilmali ve {iretim i¢in yalnizca yiizeydeki degil asil
onemli bilgiye ulasana kadar aragtirilmalidir.
2. Igerik iiretirken dogrulama yollarin1 kullanarak higbir zaman yanhs ya da ydnlendirici
bilgi aktarilmamalidir.
3. Igerik iiretirken icerikte yer alan kisiler, kurumlar ya da goriislerle ilgili olarak nesnellik
korunmalidir.
4. Ogzellikle 6n yargilar1 bir kenara birakarak, bagimsiz olarak diisiiniilmelidir.

5. Igerik iiretirken seffaflik saglanmalidir ve diger medya mesajlarindan da talep edilmelidir.

Kanada’da Medya Okuryazarlig1 Birligi (Association for Media Literacy), medya
okuryazarligimin sekiz temel kavrami adi ile kimi medya okuryazarligi ilkeleri

belirlemistir. Bu ilkeler sunlardir (Wilson ve Duncan, 2008, s.129-130):

1. Biitiin medya kurgulanmistir.

Medya gercekligi olusturur.

Izler kitle medyada kendi anlamlarini olustururlar.
Medyanin ticari kaygilar1 vardir.

Medya ideolojik ve deger yiiklii mesajlar igerir.

Medya sosyal ve politik etkiye sahiptir.

Bi¢im ve igerik medyada birbiriyle ¢ok yakindan iligkilidir.

S o

Her bir medya ortamimin kendine 6zgii estetik bir bigimi vardir.

Thoman (2003), medya okuryazarligi konusunda bes ilkeye dikkat cekmistir:
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1. Tim medya mesajlar1 kurgulanmustir.

2. Kurgulanan medya mesajlar1 kendi kurallari olan yaratici bir dil kullanir.
3. Farkli kisiler ayn1 medya mesajini bagka tiirlii yasarlar.

4. Medya esasen ekonomik kazang¢ amaglayan bir istir.

5. Medyaya degerler ve bakis agilar1 yerlestirilmistir.

Thoman (2003) tarafindan yer verilen ilkeler sirasiyla medya igeriginin yazar,
format, hedef kitle, icerik ve amag¢ 6gelerine dayanmaktadir ve onerilen medya analizi
yonteminde bu dgelere iliskin sorular sorularak medya metinleri incelenir.

Medya Okuryazarligi Egitimi Ulusal Birligi (National Association for Media
Literacy Education [NAMLE)) tarafindan, medya okuryazarlig1 egitiminin temel ilkeleri
sOyle belirlenmistir (NAMLE, 2007):

1. Medya okuryazarligi egitimi aldigimiz ve olusturdugumuz mesajlar hakkinda elestirel

diislinmeyi ve aktif sorgulamay1 gerektirir.

2. Medya okuryazarligr egitimi okuryazarlik kavramini biitiin medya formalarim igerecek

sekilde genigletmistir.

3. Medya okuryazarlig1 egitimi biitiin yaslardaki 6grenenler icin beceriler olusturur ve

gelistirir.

4. Medya okuryazarligr egitimi demokratik bir toplum icin gerekli olan bilgilenmis,

yansitict ve ilgili katilimcilar yaratir.

5. Medya okuryazarlig1 egitimi medyanin kiiltiiriin bir pargasi oldugunu ve sosyallesme

araglari olarak iglev gordiigiinii kabul eder.

6. Medya okuryazarligi egitimi insanlarin medya mesajlarindan kendi anlamlarini

olusturmak i¢in bireysel becerileri, inanclar1 ve yasantilari kullandiklarini kabul eder.

Inceoglu (2011, s.21) Ingiltere, Avustralya, Kanada ve ABD’de medya

okuryazarlig1 egiticilerinin iizerinde uzlasiya vardiklari ilkelerin sunlar oldugunu ileri
surmustur:

1. Medya mesajlar1 itinayla secilmis, diizenlenmis, gozden gecirilmis ve kurgulanmis

yapilardir. Her ne kadar gergek gibi goriinse de bize sergiledigi diinya gergek olan degil,

gercegin medya tarafindan temsil edilmis bigimidir.

2. Medyanin bize diinyay1 sunus bigimiyle medya tiiketicilerinin diinyay1 algilayisi arasinda

siki bir iligki vardir.

3. Medya iletileri biinyesinde deger ve ideolojileri barmdirir.

4. Medya mesajlar1, ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik baglamlar icerisinde

iiretilir.

5. Medya iletileri, insanlarin sosyal gergekligi kavramalarini saglar.

Silverblatt vd. (2014, s. 4-6.), medya okuryazarliginin yedi temel ilkesi oldugunu

ileri siirerler. Bu ilkeler sunlardir:
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1. Kitle iletisim kanallar1 yoluyla a) hangi medya programinin segilecegi ve b) alinan
bilginin nasil yorumlanacagina iliskin bireylerin bagimsiz se¢imler yapabilmelerini miimkiin
kilan elestirel diisiinme becerileri,

2. Kitle iletisim siirecini anlama,

3. Medyanin bireyler ve toplum tizerindeki etkisinin farkindaligs,

4. Medya mesajlarini analiz edecek ve tartisacak stratejilerin gelistirilmesi,

5. Medya igeriginin ¢agdas kiiltiire ve kendilerine iligkin bireylere i¢ gorii saglayan bir
‘metin’ oldugunun farkina varma,

6. Medya iceriginden iist diizeyde keyif alma, onu anlama ve takdir etme yetisinin gelisimi,

7. Medya iletisimcileri agisindan etkili ve sorumlu medya mesajlari iiretebilme becerisi.

Baran (2014, s.23) ise bu yedi ogeye “Medya calisanlarinin etik ve ahlaki
sorumluluklarina iliskin anlayis gelistirme” ifadesinin sekizinci 6ge olarak eklenmesini

Onermisgtir.

2.3. Medya Okuryazarhg Nitelikleri

Bir bireyin medya okuryazari olabilmesi yalnizca medyanin teknik ydnlerini
bilmekle gerceklesmez; birey ayn1 zamanda medyanin yapisal 6zelliklerini de (miilkiyet,
ideolojik konum, kiiltiirel bakis vb.) bilmelidir. Medya okuryazari pasifizleyici degil aktif
katilimeidir. Medya okuryazarhidi, elestirel diisiinmeyi, analitik becerileri ve kendini
farkli bigimlerde ifade etme becerilerini icermektedir (inal, 2009, s. 50). Medya
okuryazarlig1, medya iletilerine erigmeyi, onlar1 analiz etmeyi, degerlendirmeyi ve yeni
iletileri olusturmay1 ve iletmeyi icerir (Aufderheide, 1993). Ulusal Iletisim Birligi’ne

(National Communication Association [NCA]) goére medya okuryazari bir birey

kelimelerin, resimlerin ve seslerin c¢agdas toplumda anlamm olusturulmasint ve
paylasilmasini nasil etkiledigini derinlikli ve usta bir sekilde anlar. Medya okuryazari birey
medya kullanimina ve medya mesajlarina deger, kiymet ve anlam verme konusunda

donanimlidir (Potter, 2010, s. 679).

Medya okuryazar1 bir birey televizyon, radyo, bilgisayar vb. medya araclar
yoluyla her giin kendisine ulasan sozlii ve gorsel sembollerden kisisel anlam {iretme
becerisine sahip olmalidir. Bu beceri pasif ve savunmasiz olmayi degil se¢meyi,
sorgulamay1 ve olan bitenlerin farkinda olmayi igerir (Baker, 2010). Medya okuryazari
bir bireyin sahip olmasi gereken 6zellikler asagida siralanmustir.

Potter (2009), bir bireyin medya okuryazari olarak kabul edilebilmesi igin

asagidaki dokuz ilkeyi bilmesi ve uygulamasi gerektigini ileri siirmektedir (s. 565):
1. Hem beceriler hem de bilgi énemlidir (Gerekli temel beceriler analiz, degerlendirme,

gruplama, tiimevarim, tiimdengelim, soyutlama, sentez ve ikna edici ifadedir. Temel bilgi
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alanlar1 ise medya endiistrisi, medya icerigi, medya etkileri, ger¢cek-diinya bilgisi ve kisinin
kendisi hakkinda bilgisidir.).

2. Medya okuryazarligi kendimizi medya etkileri ile karsi karsiya biraktigimiz ve
karsilastigimiz mesajlarin anlamlarini yorumladigimiz bir perspektifler takimidir.

3. Medya okuryazarlig: gelistirilmelidir.

4. Medya okuryazarligi ¢ok boyutludur.

5. Medya okuryazarlig1 yalnizca bir ortam (medya araci) ile sinirhi degildir.

6. Medya okuryazar1 birey medya okuryazarliginin amacinin medyaya maruz kalma ve
anlam olusturmaya yonelik daha fazla kontrol saglama oldugu fikrini kabullenir.

7. Medya okuryazarlig1 degerlerle ilgilenmelidir.

8. Medya okuryazari birey medyayla bilingli bir etkilesime girer.

9. Medya okuryazar1 bireyler medya okuryazarliginin bir kategori degil bir siireklilik oldugu

anlayigina sahiptir.

Baran (2014, s. 24-25.), medya okuryazari bireylerin sahip olmasi gereken

becerileri s0yle siralamistir:
1. Icerigi anlamaya caba gosterme, dikkat etme ve icerik disindaki geleri filtreleme becerisi
ve istekliligi,
2. Medya mesajlarinin giiciinii anlama ve buna saygi duyma,
3. lgerige tepki verirken duygusal tepkileri mantikli tepkilerden ayirt etme ve buna gore
eylemde bulunma becerisi,
4. Medya igerigine yonelik yiiksek diizeyde beklenti olusturma,
5. Medya igerik tiirlerinin yapist hakkinda bilgi ve bu tiirler birbirleri ile bir arada
kullanildiginda fark edebilme becerisi,
6. Kaynagi ne kadar giivenilir olursa olsun medya mesajlar1 hakkinda elestirel diisiinme
becerisi,
7. Cesitli medyalarin kendilerine 6zgii diline iliskin bilgi ve ne kadar karmagik olursa olsun
bu dilin etkilerini anlama becerisi.

DeGaetano (2010), medya okuryazari bireylerin televizyon, DVD, bilgisayar ve
video oyunlar gibi medya araglari etkili bir sekilde kullanabilen bireyler oldugunu
vurgulamistir. Medya okuryazar1 bireyler, ekran teknolojisini kontrollii bir sekilde
kullanir; bu araglar ile gereginden fazla zaman gegirmez; medyanin farkli formlarmni
birbirinden ayirir ve mesajlar1 iletmek icin farkli tekniklerin nasil kullanildigint bilir;
analiz, degerlendirme ve iist diizey diistinme becerilerini kullanarak, gorsel iceriklerin

ilettigi gizli ve agik mesajlar1 yorumlar. Cocuklar ve genglerin asagida belirtilen bes temel

beceriyi edinmeleri, medya okuryazarligi baglaminda biiyiik 6nem tagimaktadir (s. 1-2):

1. Ekran teknolojisinin biitiin formlarinin bilingli, kasitli ve siirlandirilmis kullanima,
2. Gorsel mesajlar1 sorgulama ve bu mesajlarin niyetini ve biligsel ve duygusal etkilerini

anlama becerisi,
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3. Medya mesajlar1 hakkinda gergekleri, fikirleri ve diisiinceleri iletme becerisi
4. Kamera agisi, 1siklandirma ve kesme gibi tekniklerin iletilen mesaj1 nasil etkiledigini tam
olarak anlamak i¢in medya iiretim tekniklerini bilme,

5. Ekran teknolojisinin biitiin ¢esitlerini amagli ve akilli bir sekilde kullanma becerisi.

Medya okuryazarlig: ile ilgili ¢esitli calismalarda (Altun, 2010; Aufderheide,

1993; Bachmair ve Bazalgette, 2007; Baran, 2014; Bilici, 2014; Celot, 2009; Christ,
2004; Hobbs ve Moore, 2013; Jenkins vd., 2006; Kellner, 2001; Koltay, 2011; Kurt ve
Kiiriim, 2010; Lewis ve Jhally, 1998; Literat, 2014; NCA, 1998; Potter, 2008; Silver,
2009; Silverblatt vd., 2014; Taskiran, 2007; Thoman ve Jolls, 2005; Volvic, 2003; Wilson

vd., 2011) medya okuryazari bireylerin 6zelliklerine deginilmistir. S6z konusu nitelikler

asagida siralanmistir:

1.

10.
11.

12.
13.
14.

Biitlin medya araglarini rahatlikla kullanabilir (gazete, internet, telefon, televizyon
vb.).

Medya araclarini kullanarak eristigi medya mesajlarini kayit altina alabilir.
Cesitli medya kaynaklarindaki bilgilere ulagsmak i¢in bilmedigi medya araglarini,
teknik bilgileri 6grenmeye ¢alisir.

Amaci dogrultusunda medyada yer alan bilgi tiirleri (haber, veri, makale, an1 vb.)
arasinda se¢im yapar.

Internette arama yaparken farkli arama motorlarin1 ve veri tabanlarmi ayrmtili
olarak kullanir.

Medya igerigine ulasirken hangi farkli medya alternatiflerini (farkli medya
araclar1 ya da aym arag igerisindeki farkli kaynaklar) kullanacagina bagimsiz
olarak karar verir.

Medyada bir bilgiye ulagsmaya calisirken igerigi smirlandirma (filtreleme)
yollarini kullanir.

Dijital ortamlardaki ara yiizleri (goriiniisii) degistirebilir ve kisisellestirebilir.
Kendi olusturdugu medya igerigini dijital ortamlara ytikleyebilir.

Hedefledigi kitleye kendi medya mesajlarini iletmek i¢in en uygun medyayi seger.
Medya mesajlarinin (yazi, ses, goriintii, video) insanlar lizerinde etkili oldugunun
farkindadir.

Medya araglarini kullanirken birden fazla islemi es zamanli olarak ytiriitebilir.
Medyada karsilastig1 herhangi bir mesajin yapisini, bi¢imini ve diziligini inceler.
Medyada karsisina ¢ikan igerigi dnceki bilgileri ve deneyimleri ile karsilagtirarak

analiz eder.
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15.
16.
17.
18.
19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.
28.

29.
30.

31.
32.

33.

34.

35.

36.

Medya mesajinin kim tarafindan olusturulduguna (yazarina) dikkat eder.
Karsilastig1 medya mesajinin amacini belirleyebilir.

Karsilastig1 medya mesajinin hangi kitleyi/izleyiciyi hedefledigine karar verir.
Medya mesajinda hakim olan goriis/bakis agisinin ne oldugunu saptayabilir.
Medya mesajlarindan edindigi bilgileri var olan bilgileriyle birlestirerek anlaml
bilgi yapilarma doniistiiriir.

Medya mesajlarinda acik anlam ile birlikte ortiikk anlam1 da saptar.

Medya mesajinda yer alan olay orgiisiinii ¢ozer.

Karsilagtigi medya mesajinin temasini (anlatilmak istenen asil konuyu) belirler.
Medya mesajinda yer alan duygu durumunu fark eder.

Bir medya mesajini i¢inde gectigi ortam (baglam) acisindan yorumlar.

Medya igeriklerini incelerken kiyaslama ve karsilastirma, neden/ sonug,
gercek/goriis, listeleme, siralama gibi stratejiler kullanr.

Internette arastirma yaparken karsisina ¢ikan binlerce sonuctan en faydali olanina
karar verebilir.

Medya endiistrisinin isleyisi ve alt yapis1 hakkinda bilgiye sahiptir.

Gergek diinya ve medya tarafindan iretilen diinya arasinda fark oldugunun
bilincindedir.

Medya mesajlarinda kullanilan propaganda tekniklerini fark eder.

Medya sirketlerinin farkli isimlere sahip olsalar da bu sirketlerin bir¢ogunun
birkag bliyiik medya grubuna dahil oldugunu bilir.

Bir medya mesajiin 6ziinii anlayarak onu 6zetleyebilir.

Medyadaki bilgilerin yalnizca bilissel (zihinsel) boyutta degil duygusal, estetik ve
ahlaki boyutta da kendisini etkilediginin bilincindedir.

Medya igeriginin iiretimindeki ustaliklar1 ve hileleri fark eder (hangi sahnelerde
kameranin yakinlasip uzaklastigini fark etmek gibi).

Medya igeriklerinin olusturulma siireci hakkinda bilgi sahibidir (internet sitesinde
bir haber, bir film ya da radyo programi nasil hazirlanir gibi).

Medya mesajlarinin giinlimiiz kiiltiiriine iliskin kendisine bakis a¢is1 sundugunun
farkindadir.

Farkli tiirdeki medya mesajlarinin giivenirligine iliskin ipuglarini fark eder

(celiskileri bulma gibi).
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37.

38.

39.

40.

41.

42.

43

45.

46.
47.

48.

49.
50.

51.

52.

53.

54.

55.
56.

Medya igeriginin kendisini belirli bir yonde diislinmeye ya da davranmaya
yoneltip yoneltmedigine yonelik kendisini siirekli olarak sorgular.

Medyada bir bilgiye ulagsmaya calisirken amaci disinda karsisina ¢ikan
uyaranlardan (reklam vb.) kendisini koruyabilir.

Medya igerigine tepki verirken duygusal tepkilerini akilc1 tepkilerinden ayirt
edebilir.

Medyada igerik tilirlerine dair bilgi sahibidir (dram, komedi, bilim kurgu, aksiyon,
haber sitesi, mizah sitesi vb.).

Medyadaki mesajlarin planl bir ¢alisma sonucunda farkli amaglari olan insanlar
tarafindan olusturulmus oldugunu bilir.

Medya endiistrisinin tarihsel gelisimi hakkinda fikir sahibidir.

. Duygusal etkiler yaratabilmek i¢in medyanin 6zel teknikler kullandigini fark eder.

44,

Medyada karsilastigi karakterlerin 6zelliklerinin bireyler {izerindeki etkisini
gozlemler.

Medyada bazi birey, grup ya da goriislerin temsil edildigini; bazilarinin da yok
sayildigini gozlemler.

Medyaya elestirel olarak yaklagsmasi medyadan keyif almasina engel degildir.
Karsilastig1 medya mesajlarinin gergekligi, niteligi ve iligkililigi hakkinda yargiya
varir.

Farkl tiir ve yapilardaki medya igeriklerini yorumlarken keyif alir ve onlar1 takdir
eder.

Sosyal aglarda karsisina ¢ikan bilgilerin ilk 6nce kaynagini sorgular.

Bir medya mesajinin degeri hakkinda yargiya varirken etik, estetik, dini ve
demokratik ilkeleri goz 6niine alir.

Medyanin hazir olarak sundugu siniflamalar1 ya da kaliplar1 dogrudan kabul
etmez.

Bir konuda genelleme yapacaginda yalnizca medyada yer alan mesajlara dayal
olarak tlimevarim yapmaz; kendi deneyimlerini ve goriislerini de kullanir.

Neden bir medya kaynagin siklikla kullandigini sorgulamak gibi medya ile olan
etkilesimini periyodik olarak sorgular.

Sosyal aglarda ve internet sitelerinde kisisel giivenligini 6n planda tutar.

Zararli medya igerigini belirler ve ondan kaginir.

Bir medya kaynagina giiveniyor olsa da orada yer alan mesajlar1 yine de sorgular.
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57.

38.

59.
60.

61

62.

63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

70.
71.

72.
73.

74.
75.
76.
77.

Sosyal aglarda ve internet sitelerinde iletisim kurarken gergek kimligini yansitip
yansitmadiginin bilincindedir.

Medya mesajindaki karakterlerin ahlaki agidan uygun davranip davranmadigini
saptar.

Reklamlarda yer alan bilgilerin objektif olup olmadigina karar verir.

Medyada karsilastigi reklamlarda sunulan {iriinlerin iddia edileni yapip

yapamayacagini diisiiniir.

. Dil, gorseller, ses ve yeni dijital ara¢ ve teknolojileri kullanarak ¢esitli formlarda

yeni medya igerigi olusturabilir.

Cesitli karmasiklik ve icerikteki mesajlara sozlii, yazili ya da elektronik olarak
tepkide bulunur.

Olusturdugu medya mesajlarini1 bagkalarina iletmek icin ¢esitli medya araglarini
kullanir.

Medya mesaji olustururken beyin firtinasi, planlama, olusturma ve godzden
gecirme siireclerini kullanir.

Sozlii ya da yazili dil kullanarak medya igerigi olustururken dil kullanim
kurallarina dikkat eder.

Medya igerigi olustururken etik ilkelere, izin ve yaymn hakki konularina dikkat
eder.

Medyay1 gercek hayatin bir simiilasyonu olarak gortir.

Fikirlerini medya araciligi ile baskalariyla paylasir.

Resim ¢ekme, video ¢cekme, ses kaydi yapma ve bunlar1 diizenleme ve kurgulama
becerisine sahiptir.

Sosyal medyada ve internet sitelerinde hitap ettigi kitlenin 6zelliklerini bilir.
Medyay1 insanlarin kendilerini ifade edebilmeleri, seslerini duyurabilmeleri i¢in
bir firsat olarak goriir.

Bir sorunu ¢6zmek icin bilgi edinmek amaciyla medya araglarini kullanir.
Medya araglarini kullanirken sosyal olarak (toplumda) kabul goéren davranislarda
bulunur.

Medya araglar1 yoluyla baskalar1 ile iletisim kurarken sorumlu davranir.

Medya araglar1 yoluyla sosyal gruplara katilir.

Medya araciligi ile bagka insanlara doniit saglar ve yardimci olur.

Medya araciligi ile baska insanlardan yeni seyler 6grenir.
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78. Medya aracilig ile giincel olaylar ile toplum ve kendi arasinda baglantilar kurar.

79. Cesitli problemlerin ¢oziimii icin bireysel ve is birligi i¢inde calisarak medya
araclar yoluyla sosyal eyleme gecer.

80. Demokratik haklarmi1 kullanirken ve vatandaglik sorumluluklarini yerine
getirirken medyay1 etkin bir sekilde kullanir.

81. Medyada gordiigli insanlarin yerine kendisini koyarak onlarin hissettiklerini
anlamaya calisir.

82. Medya ve sosyal medya aracilig1 ile insanlarla iletisim kurar ve bu iletisimi devam

ettirir.

2.4. Ogretmen Egitimi ve Medya Okuryazarhg

Medya okuryazarlif1 becerileri egitiminin nasil yapilmasi gerektigi konusunda
farkli yaklasimlar s6z konusu olmakla birlikte uygulamalar iki temel yol izlendigini
gostermektedir. Bunlar bagimsiz ders yaklagimi ve 68retim programlarina entegrasyon
yaklagimidir (Tiizel, 2013). ki yaklasimin da gesitli {istiinliikleri olmakla birlikte, iki
yaklasimdan es zamanl faydalanilan biitiinciil bir medya okuryazarlig1 egitiminin daha
etkili sonuclar verebilecegi 6ne siiriilmektedir (Baker, 2010).

Wilson ve Duncan (2008, s.134) medya okuryazarligi egitiminde dort
yaklasimdan s6z etmektedir. Bunlar; medya araci tabanli yaklasim, tematik yaklagim,
medya calismalar1 iinitesi ve medya caligmalarini diger dersler ile entegre etme
yaklasimidir. Medya araci tabanli yaklasimda televizyon gibi belirli bir medya aracinin
ozellikleri, giiglii ve zayif yonleri tarihsel ve sosyal baglamda ele alinir. Tematik
yaklasimda cinsiyet temsili gibi belirli bir temanin farkli medya ortam ve araglarinda nasil
iletildigi, iiretildigi ve muhataplar1 nasil etkiledigi incelenir. Ugiincii yaklasimda ise
anadil dersi gibi bir derste medya g¢alismalar1 bagimsiz bir iinite olarak sunulur ve
Ogretmenler se¢cmis olduklar1 temayr iki {1i¢ hafta boyunca islerler. Medya
okuryazarligiin diger derslere entegre edilmesi ise Ogrencilere otantik 6grenme
deneyimleri saglayacak biitiinciil ve ¢ok perspektifli bir yaklagimdir. Bu yaklasim
onemlidir ¢linkii medyanin toplumdaki yaygin ve baskin konumu medya okuryazarlig
egitimini tek basina ve diger derslerden bagimsiz olarak gerceklestirmeyi
zorlagtirmaktadir.

Son yillarda medya okuryazarligi becerilerinin diger derslerin 6gretim

programlari ile birlikte kazandirilmasi yaklasimi agirlik kazanmistir. Tiirkiye’de ortaokul
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diizeyinde secimlik bir medya okuryazarlig1 dersi olmakla beraber, 2012 yilinda yapilan
Medya Okuryazarhigi Calistayi’nda (RTUK, 2012) biitiin egitim kademelerinde ilgili
derslerin Ogretim programlart ile iliskilendirilerek verilmesi gerektigi vurgulanmistir
(Cakmak ve Altun, 2013). Bu Oneriye paralel olarak 2016-2017 6gretim yilinda MEB
ogretim programlarinda gerceklestirilen degisiklikler ve yenileme calismalarina iligkin
Talim ve Terbiye Kurulu Bagkanligi’nin 18 Temmuz 2017 tarihinde yapmis oldugu
aciklamada medya okuryazarligi gibi yirmi birinci ylizyll becerilerinin egitim
programlarindaki disiplin alanlarinin kazanimlarina ve/veya agiklamalarina dogrudan
yahut dolayl bir sekilde iliskilendirildigi ifade edilmistir (TTKB, 2017). Hi¢ kuskusuz,
bu becerilerin 6grencilere kazandirilabilmesi i¢in 6gretmenlerin hizmet 6ncesi ve hizmet
ici yetistirilme siireclerinin bu bilgi, beceri ve uzmanliklar ile uyumlu hale getirilmesi
gerekmektedir. Diinyadaki wuygulamalara bakildiginda K-12 diizeyinde medya
okuryazarlig1 egitimi i¢in miistakil bir ders vermekle yetinilmemekte, bu derse ek olarak
medya okuryazarligi becerileri biitiin derslerde kazandirilmaya ve pekistirilmeye
calisilmaktadir. Tiirkiye’de de benzer bir anlayisa gecildigi diisiiniiliirse, 6gretmenlerin
de bu alanda donanimli olmas1 bir zorunluluktur.

Bu zorunlulugun aksine, Baker’a (2010) gore birgok Ogretmen medya
okuryazarligimi ogretmek icin yeterli degildir. Bu konuda ¢ok az &gretmene egitim
verilmistir. 2008 yilinda yapilan bir arastirmada Sgrencilerin okula iyi birer medya
kullanicis1 olarak gelmekte oldugu ancak o&gretmenlerin yeni medya arag ve
teknolojilerini kullaniminda yetersiz olduklar1 sonucuna ulagilmistir. Ogrenciler bu yeni
medya araglarin1 ve teknolojilerini ¢ogunlukla kendileri 6grenmektedirler ve medya ile
siirekli i¢c ice bulunmaktadirlar. Ogrenciler her ne kadar teknik olarak kullanmayi
Ogrenseler de medya mesajlarini analiz etme ve degerlendirme egitimi almadiklarindan
bu bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Baker, 2010). Elestirel diisiinen ve iletisim
becerileri gelismis, statiikoya karsi ¢ikan, teknoloji kullaniminda basarili, kendi kiiltiirtiinii
ve diger kiiltiirleri anlayan bir 6gretmen 6grencilere bu becerilerin kazandirilmasinda
etkili olacaktir (Schwarz, 2001, s. 116). Medya okuryazarlhigi egitiminin gelistirilmesi i¢in
medya okuryazarhi@inin egitim programlarina dahil edilmesi yeterli degildir; 6gretmen
egitiminde de medya okuryazarlig1 yer bulmalidir (Avrupa Parlamentosu, 2006). Yiiksek
oranda dijitallesmis, giderek global hale gelen ve is yeri i¢in hazir olmayi sart kosan bir

diinyaya 6grenci yetistirmeyi hedefleyen 6gretmen egitimi birgok alanda bilgi, beceri ve
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egilimler repertuvarina ihtiya¢ duymaktadir ve bir¢ok diger etmenin arasinda medya
okuryazarlig1 egitimi son derece gereklidir (Domine, 2011, s.195)

Medya okuryazarligi egitimi almamis 6gretmenlerden bu becerileri 6grencilerine
kazandirmalarin1 beklemek gercek¢i degildir. Diger derslerin 68retim programlarinda
medya okuryazarligina temas eden konu ve etkinlikler yer aldigindan tiim 6gretmenlerin
medya okuryazarligi konusunda asgari bir yeterlige sahip olmalar1 ve etkinliklerde bu
yeterlikleri yansitmalar1 6nem arz etmektedir (Sahin, 2014). Medya okuryazarligini
O0gretmek ise medyanin temel yapilari, medyanin tarihsel ge¢misi, medya etkileri ve
teorileri, metinleri semiyotik analiz yoluyla okuma yontemleri gibi ¢esitli alanlarda 6zel
egitimler almayr gerektirir (Inceoglu, 2011). Ogretmenlerin medya okuryazarlig
becerilerini 6grencilere kazandirabilmesi i¢in ilk olarak kendilerinin medya okuryazarligi
konusunda bilgi sahibi olmalar1 ve bu becerileri anlamalar1 ve uygulamalar
gerekmektedir (Jolls ve Grande, 2005). Tiim diinyadaki akademisyenler ve uygulayicilar
Ogretmenlerin yeni medyayi derslerine basarili bir sekilde entegre edebilmeleri i¢in 6zel
bilgi ve becerilere ihtiyact olduklarmi kabul etmektedirler (Tiede ve Grafe, 2016).
Ogretmenlerin ve 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlig1 becerilerine sahip olmasinin
saglayacagi katkilar ise sdyle siralanabilir:

e Medya okuryazari bir 6gretmen medya okuryazarligi pedagojisini kendi 6gretim
siireclerine dahil eder (Hobbs, 2010).

e Medya okuryazar1 bir 6gretmen farkli kiiltiirlerden gelen 6grencilerin nasil
ogrenecegini anlar (Apak, 2008).

e Medya okuryazarlig1 6gretmenlerin hem 6grencilerini hem de onlarin egitsel ve
sosyal baglamlarin1 daha iyi anlamalarin1 saglar (Goetze, Brown ve Schwarz,
2005).

e Ogretmenler medya okuryazarli1 icin 6grencilere model olur (Adigiizel, 2005;
Apak, 2008; Schwarz, 2001).

e Ogretmenlerin medya okuryazari olmasi hem egitim programinda hem de
o0grenmede doniisiimii saglayarak, medya okuryazarligi K-12 okul deneyiminin
bir pargasi olur (Goetze, Brown ve Schwarz, 2005).

e Medya okuryazari bir 6gretmen 6grencileri 6grenme siirecine dahil edecek yeni

yollar bulabilir (Schwarz, 2001).
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Medya okuryazarligi becerilerine sahip bir 6gretmen medya okuryazarliginin
yani sira elestirel diisiinme becerisini de 6grencilerine kazandirabilir (Adigiizel,
2005; Baker, 2010; Flores-Koulish, 2006; Schwarz, 2001).

Medya okuryazar1 bir 6gretmen Ogrencilere bilgi ve becerilerini heyecan verici
ve tesvik edici sekillerde gosterme imkani veren yliksek kaliteli dijital iceriklere
ulagabilir (Fleming, 2013).

Medya okuryazari bir 6gretmen, medya okuryazarligi araciligi ile okul ile gercek
hayat arasinda ve egitimciler ve diger insanlar arasinda iliski kurulmasina
yardimei1 olabilir (Adigiizel, 2005; Schwarz, 2001).

Medya okuryazari bir 6gretmen ¢ok modlu ortamlarda nasil 6gretim yapacagini
ve 6grencilerin formal ve informal 6grenmelerini nasil koordine edecegini bilir
(Resta ve Carroll, 2010).

Medya okuryazart bir 6gretmen farkli 6grenme stillerini sahip Ogrencilere
ulagarak ve farkli kaynak ve materyaller bularak sinifta 6gretim siirecinde
cesitlilik saglar (Schwarz, 2004).

Medya okuryazarligi Ogretmenlerin genel 6gretme uzmanliklarini gelistirir
(Redmond, 2016).

Ogrencilerin teknolojik yeterlikleri kazanabilmeleri dgretmenlerin kendilerinin
de medya okuryazari olmalarina baglidir (Domine, 2011).

Medya okuryazarligi 6gretmenlere diger insanlara ulasma ve okul gelisimi icin
caligma firsat1 sunar (Schwarz, 2001).

Medya okuryazarlig1 6gretmenlere 6grenciler icin katilimcr 6grenme ortamlari
hazirlama imkan verir.

Bu katkilara ragmen, uygulamalar 6gretmenlere ve 0gretmen adaylarna yeterli

diizeyde medya okuryazarhg egitimi verilmedigini gostermektedir. Ogretmenler

kendileri herhangi bir egitim almadan medya okuryazarlig1 egitimini siniflarina tagimaya

caligmaktadirlar ¢ilinkii egitim fakiilteleri genellikle medya okuryazarligi derslerini

zorunlu olarak sunmamaktadir (Scull ve Kupersmidt, 2012) ve 6gretmen adaylarinin

onemli bir bolimii ilk ve orta 6grenimde medya okuryazarligi egitimi almamistir

(Robertson ve Hughes, 2011). Ogretmenlerin grencilere biitiin medya platformlarmdaki

igeriklerin etkin kullanicilar1 ve tiiketicileri olmalari igin gerekli becerileri kazandirmalari

ve onlara katilimc1 6grenme deneyimleri sunmalar1 gerekmektedir ancak ¢ok az sayida
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Ogretmen bu becerilere sahip oldugundan, bu yondeki mesleki gelisim artik bir secenek
degil zorunluluktur (Fleming, 2013, s.372).

Medya okuryazarlig1 her ne kadar ilkogretim ve ortadgretim diizeyindeki egitim
ile iligkilendirilse de yliksekégrenime giren 6grencilerin medya okuryazarligi becerileri
oldukca sinirhidir ve iiniversitede bu yonde egitim verilmemektedir (Schmidt, 2013).
Ogrencilerin teknoloji kullaniminda basarili olarak goriilmelerine ragmen, erisim
becerisinin digsinda 6grencilerin bilgi ve becerileri sinirlidir ve yiiksekégretimde medya
okuryazarligma iliskin biitiinciil bir standart olusturulmamstir (Cramer, 2015). Ogretmen
egitimi programlarinda egitim teknolojisine yer verilse de elestirel sorgulamaya dayali
medya okuryazarliginin yaygin oldugu sdylenemez (Schwarz, 2001, s.112-113). Egitim
ve is yerlerindeki teknolojilerde paradigma degisiminin yasandigi bir diinyada is yerleri,
Ogretmenler ve 6gretim tasarimcilart dijital medya okuryazarliklarim1 hizli bir sekilde
ogrenmelidirler (Donohue ve Kelly, 2016).

Ogretmenlerin biilyiik ¢ogunlugu medya okuryazarhginin énemli bir 21. yiizyil
becerisi oldugunun bilincindedir ancak bu becerilerin ne anlama geldigi ve nasil
Ogretilecegi konusu onlar i¢in muglaktir (Donohue ve Kelly, 2016). Baz1 6gretmenler
bilgisayar sunum programlarini kullanmay1 dijital medyay1 etkin olarak kullanmak olarak
degerlendirirken, bazilart medya okuryazarligini derse entegre edecek zaman
bulamamaktan sikdyet etmektedirler. Bu durum okullara teknoloji araglarinin
saglanmasinin medya okuryazarligi egitimi i¢in yeterli olmadigimi gostermektedir
(Manzoor, 2016). ABD’de yapilan bir ¢alismada, lise sosyal bilgiler 6gretmenlerinin
biiylik cogunlugu sosyal bilgiler dersi icin medya okuryazarligin1 gerekli bir konu olarak
gordiikleri belirlenmistir ancak sosyal bilgiler dersine medya okuryazarliginin eklenmesi
i¢cin egitim programi ¢alismalar1 ve 6gretmen egitimi ABD’de ¢ok az eyalet tarafindan
gergeklestirilmistir (Stein ve Prewett, 2009). Ogretmen yetistirmede medya okuryazarlig
egitiminin olmamasi Ogrencileri medyanin durumunu anlama firsatindan mahrum
birakmanin yani sira tutarsiz, daginik ve anlagilmayan bir medya okuryazarlig1 anlayisina
neden olur (Jolls ve Wilson, 2014). Halbuki, yeni yiizyilda okuryazar olmak 6grencilerin
yani sira 0gretmenlerin de medyanin etkilerini anlamalarini, medyay1 analiz etmek igin
stratejiler gelistirmelerini, medyanin etkisinden bagimsiz olmalarini ve bilgi ¢agmin
sunmus oldugu yeni d6grenme ve Ogretme araglarindan faydalanmaya agik olmalarin

gerektirmektedir (Wan ve Gut, 2008°den aktaran Recepoglu, 2015).
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Mevcut uygulamalarin aksine, dgretmen yetistirme programlar1 dgretmenleri
teknolojiyi egitim programlarina aktarmaya yardimci olacak, degerden bagimsiz araglar
olarak gérmeyip tersine teknolojiyi diinya hakkinda iletisim kurulan bir ortam olarak
kavramsallastirmaya hazirlamalidir (Domine, 2011, s. 197). Ogretmen yetistirme
programlarinda, medyanin analizinin ve tartigmasinin yapilmas: son derece Onemli
oldugunu ve ayrica elestirel ve analitik diistinmeyi gelistirmek i¢in medya okuryazarligi
Ogelerinin ve stratejilerinin sunulmasinin iyi bir yol oldugunu diisiinen Prickett’e (2005)
gore nasil ki bir 6gretmen adayina ders plan1 hazirlama egitimi veriliyorsa, bu derslerde
medyanin nasil ve neden entegre edilebilecegine yonelik de egitim verilmelidir. Medya
okuryazarlig1 egitimini sinifa tasimak bu konuda bilgi ve beceri sahibi dgretmeleri
gerektirir. Ogretmenlerin Ogretim siirecinde medya okuryazarligi becerilerini ise
kosmalari i¢in onlara zengin medya okuryazarligi egitimi olanaklar1 sunulmalidir. Ciinkii
ozellikle yeni medya uygulamalar1 ve araglar1 bir yandan basarili 6grenme siireglerini
desteklemek ve etkili 6gretimi miimkiin kilmak i¢in bir ara¢ olarak kullanilabilirken diger
yandan 6grenciler medya egitimi konusunda 6grenme ihtiyaci i¢erisinde olduklarindan
kendileri bir ders konusu olmuslardir (Tiede ve Grafe, 2016).

Bir bagka tartisma konusu, 6gretmenlere medya okuryazarligl egitiminin hangi
asamada verilmesi gerektigi ile ilgilidir. Medya okuryazarligir egitiminin Ogretmen
yetistirme siirecinde giderek daha fazla 6nem kazanmasina (Frau-Meigs, 2006) ve medya
okuryazarlig1 i¢in gerekli olan bilgi, beceri ve uzmanliga sahip 6gretmenlere ihtiyag
oldugu gercegi herkes tarafindan kabul edilmis olmasina ragmen, medya okuryazarliginin
Ogretmen egitimi programlarma nasil entegre edilecegi konusu lizerinde tartigsmalar
stiirmektedir (Flores-Koulish, 2004; Martens, 2010; Redmond, 2016).

Ogretmen egitiminde medya okuryazarligmm hizmet oncesi ve hizmet igi
siireclerde verilmesi gerektigi ¢alismalarda vurgulanan bir konudur (Considine, 2002).
Altun (2009) ve Karaduman (2013) mevcut 6gretmenlere nitelikli bir hizmet i¢i egitim
sunulmasi gerektigini ve 6gretmenlerin nitelikli yayinlarla desteklenmesi gerektigini ileri
stirmiislerdir. Hizmet i¢i egitim siireci uzaktan egitim yoluyla da gergeklestirilebilir
(Cakmak ve Altun, 2013). Hizmet i¢i egitimlere ek olarak Ogretmenlere medya
okuryazarlig1 konusunda yardim saglayacak destek kurumlari olusturulmasi, bu konuda
sunulan bir diger oneridir (Pérez Tornero, Celot ve Varis, 2007; Wilson ve Duncan,

2008). Bu merkezler yoluyla 6gretmenler is birligi yapabilirler, medya okuryazarligi
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materyalleri ve ders planlarnn hazirlayarak paylasabilirler ve kolektif bir gelisim
saglanabilir.

Ogretmen adaylarina medya okuryazarlig1 egitiminin hizmet dncesinde verilmesi
gerektigi, konu hakkinda en sik yapilan oneridir (Adigiizel; 2005; Altun, 2009; Apak,
2008; Considine, 2002; Deveci ve Cengelci, 2008; Domine, 2011; Elma vd., 2009;
Fleming, 2013; Goetze, Brown ve Schwarz, 2005; Hobbs, 1994, 2010; Inal, 2009;
Inceoglu, 2011; Jolls ve Grande, 2005; Karaduman, 2013; Karaman ve Karatas, 2009;
Kincal, 2007; Recepoglu, 2015; Redmond, 2016; Schwarz, 2001; Som ve Kurt, 2012;
Topuz, 2011; Tyner, 1992).

Ogretmen yetistirme programlarinda medya okuryazarh@ uygulamalarinin
modellenmesinin, 6gretmenlerin medya okuryazarligini 6gretim siirecine dahil etme
olasiligini artiracagi (Redmond, 2016, s.36), medya okuryazarliginin 6gretmen adaylarini
cesitli 6gretim yontem ve materyalleri ile tanistiracagi, yeni diisiinme yollaria ve farkli
goriiglere saygi duymaya sevk edecegi; bu nedenle, medya okuryazarlifinin hizmet
oncesi 0gretmen egitiminde dnemli bir potansiyeli oldugu (Goetze, Brown ve Schwarz,
2005, s. 173), bu goriisii savunanlarin gerekceleri arasindadir. Hizmet 6ncesi medya
okuryazarlig1 egitimi konusunda gelistirilen farkli &neriler de mevcuttur. Ogretmen
yetistirmede medya okuryazarligi egitimi teknik Ogretim ile sirli kalmamalidir
(Domine, 2011). Ogretmen yetistirme programlar1 &gretmenlerin teknolojiyi egitim
programinin aktariminda kullanilacak deger icermeyen araglar olarak degil diinyaya
iliskin iletisim kurmak i¢in bir ortam olarak baglamsallastirmalarina yardimci olmalidir
(Torres ve Mercado, 2006). Elestirel medya okuryazarligi pedagojisinin hizmet dncesi
Ogretmen egitimi programlarina dahil edilmesi, 6gretmen adaylarinin 6grencilerini bilgi
iletisim teknolojileri ve poptiler kiiltiir hakkinda elestirel sorgulama yapma konusunda
yonlendirme yapmak i¢in hazirlanmalarini saglayacagindan son derece énemlidir (Funk,
Kellner ve Share, 2016, s. 2). Ogretmen egitiminde medya okuryazarligmin onemli
zorluklarindan birisi, 6gretmen yetistiren okullarin teknolojiye erisimlerinin ¢ok farkli
diizeylerde olmasidir (Domine, 2011, s.197). Bu nedenle 6gretmen adaylar1 igin
gelistirilecek 6gretim programlarinin medya araci ve teknik uygulama temelli olmamasi
gerekmektedir. Bunun yerine, analiz, degerlendirme ve elestirel diisiinme becerilerinin 6n
planda oldugu, temel teknolojik aletler ile uygulamalarin yapilabilecegi 6gretim
programlarinin gelistirilmesi biitiin 6gretmen adaylarina etkili medya okuryazarlig

egitiminin sunulmasi i¢in 6nemlidir.
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2.4.1. Farkh iilkelerde 6gretmen egitiminde medya okuryazarhg:

Ogretmen egitiminde medya okuryazarli§1 konusunda énemli ¢alismalar olmakla
birlikte heniiz istenen diizeye ulasilmadig1 sdylenebilir. Meehan vd., (2015), 6gretmen
yetistirme programlarinda medya okuryazarliginin yeterince yer bulamamasini dort temel
nedene baglamaktadir. Bu nedenler geleneksel derslerin bilgisini dnciilleyen akreditasyon
programlarina hazirlanilmasi, 6grencilern 6grenme ¢iktilarini ifade eden standartlarda
medya okuryazarligindan acik olarak bahsedilmemesi, yeni okuryazarliklara iliskin
kavramlarin ¢oklugunun karmasa yaratmasi ve iiniversitelerde disiplinler arasi iletigimin
zayif olmasidir.

Medya okuryazarligi egitimi deneyiminde dncili konumda olan ABD, Kanada ve
Almanya gibi iilkelerdeki 6gretmen egitiminde medya okuryazarlifinin durumunun
incelenmesi Tiirkiye i¢in yol gosterici olabilir. Hizmet 6ncesi 6gretmen egitiminde medya
okuryazarligi konusunda ¢esitli dersler ya da farkli etkinlikler yer almakla birlikte, tilkeler
genelinde bir biitiinliik olmadigi; tiniversitelere gore medya okuryazarligi egitiminin
nicelik ve nitelik yoniinden olduke¢a degiskenlik gosterdigi goriilmektedir.

Yates (1997) tarafindan ABD’de 300°den fazla 6gretmenle yapilan bir ¢galismada
katilime1 6gretmenlerin medya okuryazarliginin 6neminin farkinda olduklari, yarisinin
bu konuda bir egitim almadiklar1 ve biiylik gogunlugunun ise liniversitede boyle bir dersin
O0gretmen adaylarina verilmesi gerektigi goriisiinde oldugu belirlenmistir. Goetze, Brown
ve Schwarz’in (2005) calismasinda, ABD’de lisans diizeyindeki 6gretmen egitim
programlarinda medya okuryazarligi egitiminin simurli oldugu vurgulanmis ve
fakiiltelerde medya ve teknoloji ile ilgili dersler yer aliyor olmasina ragmen, bu derslerin
teknik alanda yeterlik saglamay1 amacladiklari, medyaya elestirel bakis1 kazandiracak
dersler olmadiklari ifade edilmistir.

2007 yilinda ABD’de egitim fakiiltelerinde medya okuryazarligi egitimi
konusunda yapilan bagka bir calismada ise ulasilabilen iiniversitelerin yalnizca ylizde
65’inde bu egitimin sunuldugu, bunlarin da ¢ok az bir kismiin egitim fakiiltesinde
sunuldugu bulunmugstur (Scull ve Kupersmidt, 2012). Diger yandan son yillarda,
Amerika’da biitiin eyaletlerde medya okuryazarlifi becerileri egitim programi
standartlarina dahil edilmistir. Ayrica, National Council of Teachers of English, The
National Council of Teachers of Science, The International Reading Association ve The
National Council for the Social Studies gibi meslek kurullari ilkdgretimde ve akademik

disiplinlerde medya okuryazarlig1 egitimini vurgulayan mesleki ilkeler belirlemislerdir
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(Florida Universitesi Egitim Fakiiltesi, 2017). ABD’de, 2016 yilinda, Egitim Bakanlig
tarafindan yiriirliige sokulan 2016 Ulusal Egitim Teknolojisi Plani, biitiin 6gretmen
adaylarina medya okuryazarhigi egitimi sunulmasi gerektigi vurgusunu yapmistir ancak
bu heniiz zorunlu hale gelmemistir (Scull ve Kupersmidt, 2012).

Kanada’da, hizmet 6ncesi 0gretmen egitimi programlarinda yeterli diizeyde bir
medya okuryazarligr yapilmadigi; egitim fakiiltelerinde gostermelik bir medya
okuryazarligi igerigi sunuldugu rapor edilmektedir (Media Awareness Network, 2006).
Kanada’da, Ontario eyaletinin medya okuryazarligi konusunda 6ncii konumda oldugu
goriilmektedir. Ontario’da egitim fakiiltelerinde medya okuryazarligi dersleri
verilmektedir. Ontario’da cesitli 6gretmen federasyonlar1 ve medya okuryazarlig: ile
iliskili kurumlar bu konuda Onemli c¢aligmalar yapmaktadir. Ontario’da Medya
Okuryazarh@ Birligi ¢esitli {iniversitelerde medyada ek yeterlikler dersleri
vermektedirler. Bu dersler 6gretmenlere ihtiya¢ duyduklar: mesleki gelisimi saglamay1
hedeflemektedir. Ug béliimden olusan bu programi tamamlayan 6gretmenlere, uzman
sertifikas1 verilmektedir. Ayrica mesleki gelisim amaclh ¢esitli etkinlikler yapan s6z
konusu birligin internet sitesinde 6gretmenler i¢in yardimci materyal ve kaynaklar
bulunmaktadir. Diger yandan, oOgretmen federasyonlar1 Ogretmenlere medya
okuryazarligi konusunda mesleki gelisim amagli konferanslar diizenlemektedir ve
katilimlari i¢in 6gretmenlere sponsor olmaktadir (Wilson ve Duncan, 2008). Kanada’da,
Ogretmen egitiminde medya okuryazarligi konusunda onemli g¢alismalar yapilmakla
birlikte 6zellikle hizmet 6ncesi 08retmen egitiminde bu egitimin sinirli oldugu ifade
edilmektedir (Jolls ve Wilson, 2014).

Tiede ve Grafe (2016); Almanya ile ABD arasinda 6gretmen egitiminde medya
okuryazarligi uygulamalarin1 karsilagtirdigr calismasinda, ABD’de medya pedagojisi
icerikli zorunlu ders sayisi fazla oldugunu ve 6gretmen egitimi kurumlarinin %352’sinin
medya pedagojisi odakl1 yiiksek lisans programlari sundugunu belirtmistir. ABD, diger
bazi iilkelere gore 6gretmen egitimine medya okuryazarligini daha fazla entegre etmis
olsa da bu egitimin hala beklenen diizeyde olmadigi (Jolls ve Wilson, 2014), biitiin lilkeye
yayilmis zorunlu bir yapisinin olmadigi ve ¢ok degiskenlik gosterdigi ifade edilmektedir.

Almanya’da, medya okuryazarligi icin farkli eyaletlerde politika ilkeleri ve
tavsiyeler olusturulmustur. Ogretmen egitimi kurumlarmin %17’°si medya okuryazarligi
odakl1 ytliksek lisans programlari sunmaktadir. Egitim bilimleri alaninda yiiksek lisans

O0grenimi devam ederken de ilgili dersler alinabilmektedir (Tiede ve Grafe, 2016).
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Almanya’da 6gretmen yetistirmede medya okuryazarligi egitimi zorunlu ya da se¢gmeli
dersler icermektedir. Son yillarda 6gretmen egitimine medya okuryazarligini dahil etmek
icin Onemli calismalar yapilmistir. Almanya’daki biitlin 6gretmen yetistirme
programlarinda medya ile iligkili dersler sunulmaktadir ve medya alaninda bdliimlerin
yer aldig1 ya da medya ile iligkili sertifika alinabilen alanlarin oldugu iiniversiteler vardir
ancak yine de biitiin 6gretmen adaylarinin medya okuryazarli§i becerilerini kazanarak
mezun olduklarini sdylemek zordur. En azindan, 6gretmen egitimi standartlarinda egitim
bilimleri alaninda medya okuryazarligi temel bir yogunlasma alani1 olarak soz

edilmektedir (Tuodziecki ve Grafe, 2012, s.54).

2.4.2. Tiirkiye’de 6gretmen egitiminde medya okuryazarhgi

Tiirkiye’de medya okuryazarligi konusunda yapilan bir¢ok arastirmada, 6gretmen
egitiminde medya okuryazarligi becerilerinin kazandirilmasinin 6nemli oldugu
vurgulanmis olmakla birlikte, 6gretmenlere ve 6gretmen adaylarina bu tiir bir egitimin
verildigini sdylemek son derece giictiir.

Ogretmenlik Meslegi Genel Yeterlilikleri ve Tiirkiye Yiiksekogretim Yeterlikleri
Cergevesinde, medya okuryazarhi§i konusunda yeterlik gostergeleri olmasina, Milli
Egitim Bakanligi’nin yenilenen 0Ogretim programlarinda medya okuryazarhigi
becerilerinin 6grencilere kazandirilmasi hedeflenmesine ragmen, Ogretmenlere ve
O0gretmen adaylarina bu konuda nitelikli bir egitim ve gelistirme hizmeti sunulmamasi
oldukca diigiindiirticiidiir. Daha da 6tesi, Tiirkiye’de, ortaokul diizeyinde segmeli medya
okuryazarlig1 dersi yer almakla birlikte, medya okuryazarligi dersine giren 6gretmenleri
yetistiren bir 6gretmenlik alan1 da yoktur. Bu dersi verecek olan 6gretmenlere yalnizca
cok kisith bir diizeyde hizmet i¢i egitim verilmistir. Bu egitimlerden ilki, medya
okuryazarlig1 dersinin pilot uygulamasi siirecinde gerceklesmistir. 7-10 Eyliil 2006
tarithinde Ankara’da gerceklestirilen “Egiticilerin Egitimi” programinda, dersin pilot
uygulamasiin yapilacagi Adana, Ankara, Erzurum, Istanbul ve izmir illerinden bu dersi
verecek 20 sosyal bilgiler 6gretmeni hizmet i¢i egitime alinmistir (Onal, 2007). Yapilan
ikinci hizmet i¢i egitim programi, 2015 yilinda Antalya’da “Medya Okuryazarligi Dersi
Yiiz Yiize Hizmet i¢i Egitim Programi” adiyla gerceklestirilmistir. Bu programda
“Ortaokul ve Imam Hatip Ortaokulu Medya Okuryazarlign Ogretim Materyali”’nin
yazarlari tarafindan, 81 ilden gelen 81 6gretmene medya okuryazarlig1 egitimi verilmistir.

Bes giin siiren bu program, medya okuryazarligi dersinin felsefesi ve amaci, ¢evrimici
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cocuk giivenligi, eglence araci olarak medya, bilgi kaynagi olarak medya, katilim ortamu
olarak medya, medya okuryazarlifi dersinde uygulanabilecek yontem ve teknikler,
medya okuryazarligi dersinin diger derslerle iliskisi, 6rnek egitim etkinliklerinin
planlanmas1 ve uygulanmasi konularini icermistir (MEB, 2015).

2014 yilinda medya okuryazarligi dersini okutacak okullarda goérev yapan
ogretmenler i¢in uzaktan 6gretim yoluyla hizmet i¢i egitim kursu diizenlemesi, bu konuda
yapilan bir bagka uygulamadir. 1-12 Eyliil 2014 tarihleri arasinda ilgili 6§retmenlerden,
hazirlanan internet sitesine girerek sesli slaytlar1 izlemeleri ve degerlendirme sorularini
cevaplamalar1 beklenmistir. Bagarili sekilde medya okuryazarligi dersi tanitim kursunu
tamamlayan 6gretmenler, e-sertifika almaya hak kazanmislardir (Temel Egitim Genel
Midiirligi, 2014).

Son olarak, TUBITAK4005 Gelecegin Okuryazarlarin1 Yetistiren Ogretmen
Egitimi baslikli proje kapsaminda, Konya ilinde medya okuryazarligi dersine giren
Ogretmenler basta olmak iizere toplamda 96 Ogretmene 16-21 Ocak 2017 tarihleri
arasinda medya okuryazarligi egitimi verilmistir (RTUK Medya Okuryazarligi, 2017).

Tiirkiye’de, medya okuryazarlig ile ilgili dersler 6nemli 6l¢iide liniversitelerin
iletisim fakiiltelerinde acilmaktadir. Cok az sayida egitim fakiiltesinde medya
okuryazarligi kapsaminda degerlendirilebilecek dersler bulunmaktadir. Bu derslerde de
cogunlukla medyanin yapist ve tarihi gibi konulardan olugmaktadir. Tiirkiye’de,
O0gretmen egitiminde medya okuryazarligi becerileri egitimi alaninda 6nemli bir eksiklik
de Ogretmenlere bu konuda destek saglamayir hedefleyen kurumlarin olmamasidir.
ABD’de, Center for Media Literacy, National Telemedia Council, National Association
for Media Literacy Education; Kanada’da, Media Smarts, Canadian Teachers’ Federation
ve Association for Media Literacy; Ingiltere’de, The Office of Communications, English
and Media Center, Media Education Association, British Film Institute gibi bir ¢ok
dernek ve kurum medya okuryazarliginin gelisimi, 6gretmenlerin medya okuryazarlig
becerileri kazanmasi, medya okuryazarligi materyallerinin ve ders planlarinin
hazirlanmasi gibi konularda faaliyetler yiiriitmektedir. Tiirkiye’de ise yalnizca RTUK bu
konuda siirli diizeyde ¢calismalar yiiriitmektedir. Ortaokul kademesindeki segmeli medya
okuryazarlig1 dersi de RTUK iin dnciiliigiinde giindeme gelmis ve uygulamaya girmistir.

RTUK, www.medyaokuryazarligi.gov.tr adresli bir internet sitesi de olusturmustur. Bu

sitede medya okuryazarligina iliskin bilgiler ve ¢esitli kaynaklar yer almaktadir. Ancak,

RTUK disinda bu konuda faaliyet yiiriiten bagka bir kurulus yoktur.
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3. YONTEM

Bu boliimde aragtirma modeli, evren ve 6rneklem, veri toplama araglari, verilerin

toplanmasi ve verilerin analizi ile ilgili agiklamalar yer almaktadir.

3.1. Arastirma Modeli

Bu arastirmada, egitim fakiiltelerinde 6grenim goren 6gretmen adaylari igin bir
medya okuryazarligi becerileri dersi O6gretim programi tasarisinin olusturulmasi
amaclanmistir. Arastirma, nicel ve nitel yontemlerin bir arada kullanildigi karma
arastirma yoOntemini temel alan betimsel bir arastirmadir. Karma yontem arastirmalari
“bir arastirmacinin ya da arastirmaci grubunun daha genis ve derin anlayis saglama ve
dogrulama amaglari ile nitel ve nicel arastirma yaklagimlarinin 6gelerini birlestirdikleri
arastirma tiiriidiir” (Johnson, Onwuegbuzie and Turner, 2007). Betimsel arastirmalar ise
verilen bir durumu olabildigince tam ve dikkatli bir sekilde tanimlamayi amaglar
(Biiyiikoztiirk vd., 2012).

Bu arastirmada karma yoOntemin tercih edilmesinin nedeni bir &gretim
programinin tasarlanmasinin nitel ve nicel verilere ihtiyag duyan kapsamli bir siire¢
olmast ve karma yontemin sagladigi istiinliiklerden faydalanmaktir. Karma yontem
arastirmalart nicel ve nitel yontemleri bir arada kullandig1 i¢in her iki yontemin giiclii
yanlarini bir araya getirirken zayif yanlarin1 da en aza indirirler. Aragtirmacilar, aragtirma
siirecinde kullanacaklar1 yontem ve teknikleri arastirma sorularina en iyi hizmet edecek
sekilde secerler ve karma yontem, arastirma sorularmi cevaplarken ¢oklu yaklasimlar
kullanmaya izin verir. Yontem se¢iminde eklektik bir yaklagim 6nerdigi i¢in kapsayici,
cogulcu ve tamamlayici bir yontemdir (Johnson ve Onwuegbuzie, 2004). Ogretmen
adaylarinin medya okuryazarligi beceri diizeylerine iliskin arastirma sorusuna nicel
yontemler ile cevap bulunabilirken, O6gretim programinin tasarimi siirecinde ise
derinlemesine bilgilere ulagmaya imkan taniyan nitel yontemler tercih edilmistir.

Johnson ve Onwuegbuzie (2004) karma ydntem desenlerini paradigmanin
baskinligina ve nicel ve nitel asamalarin kullanilma sirasina dayali olarak iki asamali
siniflandirmislardir. Tk asama, arastirmada hakim olan paradigmanin baskinligina gore
esit durum ve baskin durum olarak ikiye ayrilmaktadir. Esit durum deseninde, nitel ve
nicel yontemler esit ya da birbirine yakin agirliga sahip iken, baskin durum deseninde
nitel ya da nicel ydntemlerden birisi daha baskin olarak kullamlmaktadir. Ikinci asama

ise es zamanli ve ardisik zamanli olarak ikiye ayrilmaktadir. Es zamanli desende, nitel ya
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da nicel yontemler ayn1 anda ise kosulurken, ardisik desende nicel ya da nitel yontemler
once nitel sonra nicel ya da once nicel sonra nitel olmak {izere sira ile kullanilmaktadir.

Creswell (2014, ss. 215-240), aragtirmada nicel ve nitel veri toplamaya ne kadar
agirlik verildigine, nicel ve nitel verilerin toplanmasinin sirasina ve verinin nasil analiz
edildigine dayali olarak ii¢ farkli karma yontemden s6z etmektedir. Bunlar yakinsayan
paralel desen (convergent parallel design), agiklayict sirali desen (explanatory sequential
design) ve kesfedici sirali desendir (exploratory sequential design). Yakinsayan paralel
desende, nitel ve nicel veriler eg zamanl toplanir ancak ayr1 ayr1 analiz edilir; agiklayici
desende ilk once nicel daha sonra nitel veriler toplanir. Kesfedici desende ise ilk once
nitel, daha sonra ise nicel veriler toplanir.

Bu arastirmada ardisik agiklayict karma desen benimsenmistir. Bu kabule uygun
olarak, arastirmada Cresswell (2014) tarafindan oOnerilen sistematik dahilinde, birinci
asamada nicel veriler toplanmis, bulgular analiz edilmis, bulgularin analizine dayali
olarak ikinci asama planlanmis ve nitel veriler toplanmigtir. Karma yontem desenine karar
verirken, aragtirmanin yontemi zamanlama ve yontem baskinligi agisindan bir
degerlendirmeye tabi tutulmustur. Bu arastirma zamanlama acisindan ardisik, kullanilan
yontemin baskinlig1 acisindan esit durum dzelligi tasimaktadir. Ogretmen adaylari igin
bir medya okuryazarligi becerileri dersi 0gretim programi tasarisinin gelistirilmesini
hedefleyen bu arastirma; ilk olarak 6gretmen adaylarmin medya okuryazarlik beceri
diizeylerinin belirlenmesi ve ikinci olarak da diizey belirleme konusunda ulasilan
sonuglara dayali olarak, 6gretim programi tasarisinin olusturulmasi olmak tizere iki
asamadan olugmaktadir. Aragtirmanin birinci asamasinda gelistirilen 6l¢egin 6gretmen
adaylarina uygulanmasi yoluyla nicel veriler toplanmis; nicel verilere dayali olarak
ihtiyac analizi ¢alismast yapilmig, 6gretim programi taslaginin hazirlanmasi i¢in de
alanyazin incelemesi, goriisme, vb. yollarla nitel veriler toplanmistir. Anilan nedenlerle,
bu arastirma zamanlama acisindan ardisik desendedir. Toplanan nicel ve nitel verilerin
baskinliginin birbirlerine iistiinliigli olmamasi nedeniyle de bu ¢alisma esit durum 6zelligi

tasimaktadir. Arastirma deseni ve arastirmanin akisi Sekil 3.1°de sunulmustur.
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Sekil 3.1°’de goriildiigii lizere, bu arastirma kapsaminda 6ncelikle ayrintili bir
alanyazin incelemesi gerceklestirilerek, arastirma problemi tiim boyutlariyla analiz
edilmis ve tanimlanmistir. Ardindan, medya okuryazari bir 6gretmen adaymnin sahip
olmas1 gereken beceriler ve yeterlikler alanyazin incelemesi yoluyla belirlenmistir. Bu
beceriler uzman goriigiine sunulmus, Likert tiirii bir 6lgege doniistliriilmiis, 6gretmen
adaylan iizerinde yapilan uygulamanin ardindan da Medya Okuryazarligi Becerileri
Olgegi [MOBO] gelistirilmistir. Olgegin drneklem grubundaki dgretmen adaylarina
uygulanmasi yoluyla da ihtiyag¢ analizi ¢alismasi gerceklestirilmis, 6gretmen adaylarinin
medya okuryazarligi beceri diizeyleri belirlenmis ve ¢esitli degiskenlere gore bu diizeyler
incelenmistir. Medya okuryazarligi konusunda yapilan arastirmalarda cinsiyet ve
O0grenim goriilen lisans programina gore medya okuryazarligi diizeylerinin farklilagma
gosterdigi belirlendiginden bu degiskenler ¢alismaya dahil edilmistir. Ayrica akademik
basarinin da medya okuryazarliginda etkisi oldugu diisiiniildiigiinden bu degisken de
dahil edilmistir. izleyen asama Ogretim programi taslagmin olusturulmasi ve
degerlendirilmesidir. Ogretim programu taslagi, program gelistirme ilkelerine dayali
olarak, program c¢alisma grubu tarafindan gelistirilmis, program danigsma grubu tarafindan
da bir degerlendirilmeye tabi tutulmustur. Degerlendirme verileri program gelistirme alan
uzmanlariyla yapilan odak grup goriismesi yoluyla elde edilmistir. Program taslagi egitim
psikolojisi, egitim felsefesi, egitim sosyolojisi, Tiirk dili, teknoloji ve medya
okuryazarlig1 alan uzmanlarinin goriislerine ayrica sunulmustur. Uzmanlardan elde edilen

geribildirimlere dayali olarak da 6gretim programi taslagina son hali verilmistir.

3.2. Calisma Gruplan

Aragtirmanin veri toplama siire¢lerinde, farkli asamalarda farkli katilimcilar ve
uzman gruplart yer aldigindan, arastirma kapsaminda ii¢ ayr1 calisma grubu
olusturulmustur. Ogretmen adaylarinin  medya okuryazarlign beceri diizeylerinin
belirlenmesi amaciyla 6lgegin uygulandig grup, 6gretmen adaylarindan olusan Calisma
Grubu 1°dir. Olgek uygulamasina ek olarak, égretmen adaylarmin medya okuryazarlig
beceri diizeyleri konusunda, gorliisme yoluyla ayrintili veri elde etmek amaciyla
olusturulan grup, Calisma Grubu 2’dir. Ogretim programi taslaginin gelistirilmesi ve
degerlendirilmesi asamasinda yararlanilan farkli alan uzmanlarinin yer aldig1 grup ise
Calisma Grubu 3’tiir. Ad1 gecen calisma gruplariyla ilgili ayrintili bilgiler, asagida

sirasiyla sunulmustur.
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3.2.1. Caliyma grubu 1

Bu grup, 6l¢ek uygulama yoluyla ihtiya¢ analizinin yapildig1 gruptur. Ege
bolgesinde yer alan bir tiniversitnin Egitim Fakiiltesi’nde, 2016-2017 akademik yilinin
giiz doneminde Ogrenim goren Ogretmen adaylarindan olugmaktadir. Bilgisayar ve
Ogretim Teknolojileri Ogretmenligi, Fen Bilgisi Ogretmenligi, {lkogretim Matematik
Ogretmenligi, Okul Oncesi Ogretmenligi, Siif Ogretmenligi, Sosyal Bilgiler
Ogretmenligi ve Tiirkce Ogretmenligi boliimlerinin 1., 2., 3., ve 4. smif diizeylerinde
O0grenim goren 2285 dgretmen adayindan olugmaktadir.

Calisma grubunda yer alan katilimcilar ¢ok asamali kiime 6rnekleme yoluyla
sec¢ilmistir. Kiime 6rnekleme, aragtirmanin ¢alisma evreninde dogal olarak olusmus ya da
yapay olarak olusturulmus, belirli 6zellikler yoniinden kendi i¢inde benzerlik gosteren
farkli gruplarin bulunmasi1 durumunda kullanilmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2013, s.
133). Cok asamali kiime oOrnekleme yonteminde ise Orneklem iki ya da daha fazla
asamada seg¢ilmektedir (Christensen, Johnson ve Turner, 2015; Cresswell, 2012). Bu
baglamda, ilk asamada 6l¢ek uygulanacak boliimler kararlagtirllmistir. Fakiiltede yedi
farkli boliim oldugu i¢in ve boliim anlamli bir degisken oldugu i¢in biitiin boliimler
arastirma grubuna dahil edilmistir. Kiime 6rneklemede, evrendeki c¢esitliligi yansitmak
i¢in gruplarin rastgele secilmesi gerektigi nedeniyle (Newby, 2014), boliimlerde her sinif
diizeyinde yer alan subeler rastlantisal olarak segilmistir. Ozetle, arastirmaya egitim
fakiiltesine yer alan yedi 6gretmenlik programinin tamaminin biitiin sinif diizeylerinden
birer sube dahil edilmistir. Yeterli 6rneklem biiyiikliigiine ulagmak icin .05 giiven aralig
ve %95 gliven diizeyi i¢in 322; .02 giiven aralig1 ve %90 giiven diizeyi i¢in 917 (Newby,
2014; s.262) 0gretmen adayma ulagsmak gerektiginden, ¢ok asamali kiime O6rnekleme
yontemine gore secilen ve ¢aligmaya katilmaya goniillii olan 1026 katilimciya dlgek
formu dagitilmis ve 865 katilimcinin verileri analize dahil edilmistir. Ogretmen

adaylariin cinsiyet, boliim ve sinif bilgileri Tablo 3.1°de gosterilmektedir.

Tablo 3.1. Calisma grubu 1’de yer alan 6gretmen adaylarinin bilgileri

Boliim Simif Cinsiyet Toplam
Erkek Kadin
Bilgisayar ve Ogretim Tek. 1 16 15 31
Oprt. 2 15 12 27
3 13 12 25
4 16 14 30
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Tablo 3.1. (Devam) Calisma grubu 1’de yer alan ogretmen adaylarinin bilgileri

Boliim Simif Cinsiyet Toplam
Erkek Kadin
Sinif Ogrt. 1 4 20 24
2 9 20 29
3 3 22 25
4 6 17 23
Fen Bilgisi Ogrt. 1 10 28 38
2 9 28 37
3 4 26 30
4 8 23 31
Sosyal Bilgiler Ogrt. 1 12 17 29
2 9 16 25
3 13 12 25
4 12 14 26
[Ikdgretim Matematik Ogrt. 1 4 28 32
2 9 35 44
3 5 30 35
4 10 22 32
Okul Oncesi Ogrt. 1 4 31 35
2 1 32 33
3 2 28 30
4 2 30 32
Tiirkge Ogrt. 1 18 19 37
2 12 22 34
3 6 30 36
4 8 22 30
Toplam 1 68 158 226
2 64 165 229
3 46 160 206
4 62 142 204
240 625 865

3.2.2. Caliyma grubu 2

Ogretmen adaylarmin medya okuryazarlig1 beceri diizeyleri konusunda ayrintili
ve derinlemesine veri elde etmek amaciyla, bes 6gretmen adayi ile yar1 yapilandirilmis
goriismeler gerceklestirilmistir. Amagli 6rnekleme yontemine gore secilen 6gretmen
adaylar, farkli boliim ve sinif diizeylerinde 6grenim gormektedirler. Amacl 6rnekleme,
bilgi acisindan zengin durumlarin derinlemesine ¢alisilmasina olanak verir (Patton, 2002;
s.46; Yildinm ve Simsek, 2013, s.135) ve arastirma i¢in en faydal olacak durumlarin
sec¢ilmesi i¢in aragtirmacinin degerlendirmelerine imkan verir (Bloor ve Wood, 2006, s.
154). Amagh ornekleme yontemi farkli ornekleme stratejileri igermektedir (Miles ve
Huberman, 1994, s.28). Bu arastirmada kullanilan 6rnekleme stratejisi, maksimum
cesitlilik 6rneklemedir. Maksimum ¢esitlilik 6rnekleme, ilgili konuda farkliliklar1 ortaya
koymak icin cesitli durumlar1 amach olarak se¢meyi igerir ve bu amagla 6rneklemi

olusturmak i¢in farkli 6zellikler ya da 6l¢iitler belirlenir (Patton, 2002, s.234-s. 243). Bu
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aragtirmada, goriisme yoluyla veri toplama amaciyla egitim fakiiltesinin farkli
boliimlerinden ve farkli sinif diizeylerinden katilimcilar belirlenmistir. Arastirmanin
kapsami, goriisme ortam ve siliresi 6grencilere aciklanmig ve katilmaya goniilliik gosteren
bes 6gretmen adayi ile yar1 yapilandirilmis goriismeler gerceklestirilmistir. Goriismeler,
veri doygunluguna ulasilana kadar (Charmaz, 2006; Lincoln ve Guba, 1985) devam
ettirilmistir. Aragtirmaya katilan bes Ogretmen adaymin bilgileri Tablo 3.2°de

sunulmustur.

Tablo 3.2. Calisma grubu 2’de yer alan 6gretmen adaylarinin demografik bilgileri

Katilimci Boliim Simif Cinsiyet Akademik Ortalama
Ogretmen Aday1 1 Ilkdgretim Matematik ~ Ikinci Siif Erkek Genel not ortalamasi
Ogretmenligi 2.50.
Ogretmen Aday12  Okul Oncesi  Ugiincii Sif  Kadin Genel not ortalamasi
Ogretmenligi 3.20.
Ogretmen Aday1 3 Simf Ogretmenligi Ikinci Smmif Erkek Genel not ortalamasi
2.90.
Ogretmen Aday1 4 Sosyal Bilgiler Birinci Simif Erkek Genel not ortalamasi
Ogretmenligi 2.88.
Ogretmen Aday1 5 Tiirke Ogretmenligi  ikinci Smnif Kadin Genel not ortalamasi 3.0.

3.2.3. Calisma grubu 3

Bu grup, ogretim programi tasarisinin gelistirilmesi ve degerlendirilmesi
siireclerinde, farkli asamalarda kendilerinden yararlanilan uzmanlardan olusmaktadir.
Program gelistirme ve taslak programi degerlendirme olmak iizere iki alt grup olarak
yapilandirilan Calisma grubu 3’te program gelistirme alan uzmanlari, egitim teknolojisi
ve medya okuryazarligi alan uzmanlari, iletisim bilimleri, 6lgme ve degerlendirme, egitim
psikolojisi, egitim felsefesi, egitim sosyolojisi, Tiirk dili alan uzmanlar yer almaktadir.
Program tasarisinin gelistirilmesi siirecindeki uzmanlardan, siirecin gereksinim duyulan
her asamasinda yararlanilmigtir. Program tasarisinin degerlendirilmesi siireci ise odak
grup goriismesi yoluyla gerceklestirilmistir. Bu goriisme kapsaminda katilimcilarin
secimi i¢cin amacgli Ornekleme yoOntemi stratejilerinden uzman grubu orneklemesi
secilmigtir. Uzman grubu Orneklemesi bir arastirma projesinin dikkatli bir sekilde
belirlenmis bir grubun davranis ya da etkinliklerin tanimlanmasi ya da yorum ve gézlem
gibi verilerine ihtiyact oldugu durumlarda ve cesitli kriterlere gore se¢ilmis, arastirma
yapilan konuda deneyim ya da uzmanh@ olan kisilerden olusan bir odak grup
olusturulmak igin kullanilir (Newby, 2014, s. 255). Ogretim programi tasarisinin

degerlendirilmesi i¢in program gelistirme uzmanlarn ile bir odak grup gorlismesi
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gerceklestirilmistir. Goriismeye program gelistirme ve 0gretim alaninda doktora derecesi
bulunan, bu alanda akademik ¢alismalar yapmis ve bir devlet iiniversitesinde dgretim
tiyesi kadrosunda gorev yapmakta olan bes uzman katilmistir. Odak grup goériismelerine
ek olarak, gelistirilen program taslagi, iletisim, Olgme ve degerlendirme, egitim
psikolojisi, egitim felsefesi, egitim sosyolojisi, Tiirk dili, bilgi ve iletisim teknolojisi ve
medya okuryazarligi alan uzmanlarinin goriislerine, degerlendirme amaciyla ayrica

sunulmustur.

3.3. Veri Toplama Araglar: ve Veri Toplama Siireci

Ogretmen  adaylarmin  medya okuryazarlign  becerileri  konusundaki
gereksinimlerini belirlemek amaciyla sirasiyla, alanyazin incelemesi gerceklestirilmis,
uzman degerlendirme formu hazirlanmis, medya okuryazarligi becerileri olgegi
gelistirilmis ve yar1 yapilandirilmis goriisme formu olusturulmustur. Program gelistirme
grubu tarafindan hazirlanan medya okuryazarhi@i O6gretim programi tasarisinin
degerlendirilmesi asamasinda kullanilmak iizere odak grup goriismesi formu
hazirlanmistir. Arastirma kapsaminda kullanilan veri toplama araglari ve uygulama

asamalar1 agagida sirasiyla agiklanmistir.

3.3.1. Alanyazin incelemesi

Ilgili konuya iliskin bilgilerin bulunmasi, arastirmanin kuramsal gercevesinin
olusturulmasi, diger c¢alismalarin sonuglari ile karsilastirma yapma gibi amaclarla
(Biiyiikoztiirk vd., 2012) yapilan alanyazin incelemesi, veri toplama siirecinin énemli bir
asamasini olusturur (Balci, 2009). Alanyazin incelemesinde onemli olan ulasilan
kaynaklarin elestirel incelemesinin yapilmasi, sistematik ve tutarh bir sekilde organize
edilmesidir (Altunisik vd., 2010).

Aragtirma probleminin tanimlanmasinda, aragtirmanin kuramsal g¢ergevesinin
olusturulmasinda ve elde edilen bulgularin tartisilmasinda, alanyazinda yer alan
verilerden yararlanilmistir. Medya okuryazari bireylerin sahip olmalar1 gereken
becerilerin belirlenmesi, medya okuryazarligi beceri Olgeginin gelistirilmesi, yar1
yapilandirilmis goriisme formlarmin hazirlanmasit ve O6gretim programi tasarisinin

hazirlanma siireci ilgili alanyazindan yararlanilan diger basliklardir.
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3.3.2. Uzman degerlendirme formu

Alanyazin incelemesine dayali olarak olusturulan 6gretmen adaylarinin sahip
olmas1 gereken medya okuryazarlig1 becerileri, ihtiya¢ analizi amaciyla 6l¢ek gelistirme
caligmasinin bir agsamasi olarak uzman goriislerine sunulmustur. Bu amagla hazirlanan
uzman degerlendirme formu, bir program gelistirme uzmani tarafindan incelenerek,
gerekli diizeltmeler yapilmistir. Son bi¢imi verilen form, 2016 yilinin Mart-Nisan
aylarinda elektronik posta yoluyla alan uzmanlarina génderilmistir. Goriigiine bagvurulan
uzmanlar, Tiirkiye’de ¢esitli liniversitelerin egitim ve iletisim fakiiltelerinde gérev yapan
ve medya okuryazarligi alaninda c¢alismalar yapmis olan 6gretim iyeleridir. Uzman
degerlendirme formu 14 uzmana gonderilmis ve 6 uzmandan geribildirim alinmaistir.
Uzman degerlendirme formu, medya okuryazarlig1 becerilerini iceren 82 farkli yeterligin
davranigsa doniistiiriilmiis bigimlerini i¢ermektedir. Calisma hakkinda verilen kisa
bilgiden sonra uzmanlarin ilgili maddeleri okuyarak maddenin uygunlugunu 0’dan 10’a
kadar bir puanla degerlendirmeleri beklenmistir. Ayrica, uzmanlarin goriis ve 6nerilerini
eklemeleri i¢in her beceri sonunda ayrica bir bolim olusturulmustur. Uzman

degerlendirme formu Ek-1’de sunulmustur.

3.3.3. Ogretmen adaylari icin yar1 yapilandirilmis goriisme formu

Ogretmen adaylar1 ile gerceklestirilen yar1 yapilandirilmis goriismelerde
kullanilmak {izere bir yar1 yapilandirilmis gériisme formu hazirlanmistir. Goriisme formu
gorismeye yon verdiginden bu formun hazirlanmasinda cesitli ilkeleri géz Oniinde
bulundurmak gerekmektedir. Bu arastirmada goriisme formu hazirlanirken Yildirim ve
Simsek (2013, s.156) tarafindan oOnerilen su ilkeler dikkate alimmustir: (1) kolay
anlagilabilecek sorular yazma, (2) odakli sorular hazirlama, (3) agik uglu sorular sorma,
(4) yonlendirmekten kag¢inma, (5), ¢ok boyutlu soru sormaktan kaginma, (6) alternatif
sorular ve sondalar hazirlama, (7) farkl tiirden sorular yazma, (8) sorulari mantikli bir
bigimde diizenleme ve (9) sorular gelistirme. lgili form gériismecinin gériisme siirecini
yonetmesi i¢in rehberlik etmistir. Formda yapilan goriismenin amaci agiklanmis,
katilimcidan kendisini tanitmasi istenmis ve medya ile etkilesim, medya okuryazarligi
kavrami ve medya okuryazarliginin alt boyutlar1 olan erisme, analiz, degerlendirme ve
iletme becerilerine iliskin sorulara ve daha derinlemesine veri toplamak i¢in sonda
sorularina yer verilmistir. Ayrica, gériismenin son kisminda katilimcilara ¢esitli haberler

verilerek bu haberleri gercek ve mizah amacgh kurgulanmis haber olarak ayirmalar
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istenmistir (http-1; http-2; http-3; http-4; http-5; http-6; http-7; http-8). Goriisme
yapilmadan 6nce hazirlanan goriigme formu bir egitim bilimleri uzmani tarafindan
incelenmis ve ¢esitli diizenlemeler gerceklestirilmistir. Son halini alan form genel akisin
degerlendirilmesi, aksayan yerlerin belirlenmesi ve ortalama goriisme siiresinin tespiti
icin hedef katilimcilar disindaki bir katilimer ile pilot uygulama yapilmis, sorularin
islerligi ve zamanlama gibi konular test edilmistir. Yar1 yapilandirilmig goriisme formu
Ek 2’de sunulmustur.

Goriismeye uygun katilimcilarin belirlenmesi i¢in 6gretmen adaylarina goriisme
icerigi hakkinda bilgi verilmis ve goniillii katilimcilar ile goriismeler gergeklestirilmistir.
Gorligmeler bir calisma ofisinde goriigme icin gerekli sessizlik saglanacak sekilde
yapilmigtir. Gorlisme i¢in secilen ofis goriisiilen kisilerin egitim gordiigii egitim
fakiiltesine yakin olmasi ve goriismecinin kontrol edebildigi bir mekan olmasi nedeniyle
tercih edilmistir. Gorlisme yerinde iki adet masa, iki adet kitaplik, sandalyeler vb. ofis
esyalart mevcuttur. Gorligmeler bagslamadan 6nce katilimcilara goriisme onay formu
verilmis ve onay i¢in imzalar1 alindiktan sonra goriismelere baslanmistir. Ogretmen
adaylart i¢in gorlisme onay formu Ek-3’te sunulmustur. Goriisme siirecinde goriisme
sorularim1 sorarken akisa gore gerekli degisiklikleri yapma, sorular1 konugma tarzinda
sorma, tesvik edici olma ve geri bildirimde bulunma, goriisme siirecini kontrol etme ve
yansiz ve empatik olma (Yildirim ve Simsek, 2013, s.168) gibi ilkelere uyulmustur. 22-
27 Mart 2017 tarihlerinde gergeklestirilen goriismeler iki adet farkli ses kayit cihazi ile

kayit altina alinmig ve daha sonra aragtirmaci tarafindan bilgisayar ortamina aktarilmistir.

3.3.4. Uzman odak grup goriismesi yar1 yapilandirilmis goriisme formu

Bu gorlismede, ortaya konan medya okuryazarlifi becerileri dersi Ogretim
programi tasarisinin uzman goriiglerine gore degerlendirilmesi amaglanmaistir. Programin
Ogelerine iligkin bir degerlendirme planlandigindan, odak grup goériismesi bes program
gelistirme uzmani ile gergeklestirilmistir. Goriisme Oncesinde uzmanlara Ogretim
programi tasarisi gonderilmistir. Ayrica, uzmanlarin degerlendirme siirecine yardimci
olmak ve degerlendirmeyi daha sistematik yapabilmek icin kazanimlarin siniflamasin
renklendirilmis sekilde sunan bir “kazanim siiflamasi degerlendirme arac1” ve program
tasarisinin degerlendirme Olgiitlerini sunan ve Yazcayir’dan (2016) uyarlanan bir
“degerlendirme kitap¢1g1” da uzmanlara sunulmustur. ilgili degerlendirme araclari

sirasiyla Ek-4 ve Ek-5’te sunulmustur.
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Odak grup goriismesinin baslangicinda katilimer uzmanlara goriismenin amaci
hakkinda bilgi verilmis ve uzmanlardan gorligme onay formunu okumalart ve
imzalamalar1 istenmistir. Odak grup goériismesi onay formu Ek-6’te sunulmustur. Odak
grup goriismesini daha sistemli bir sekilde yapabilmek ve dogru verileri alabilmek igin
“degerlendirme kitap¢ig1” ile uyumlu olarak hazirlanan “Odak Grup Goériismesi Formu”
Ek-7’te sunulmustur. Bu formda program tasarisinin baglam, amag, igerik, 6gretme-
O0grenme siireci ve degerlendirme ogelerine iliskin 14 goriisme sorusu ve ilgili sonda
sorular1 yer almaktadir. Odak grup goriismesinin verileri, degerlendirme kitap¢igi ve odak
grup goriisme sorulari ile uyumlu olarak baglam, amag, igerik, 6gretme-6grenme siireci,
degerlendirme Ogeleri ve genel degerlendirme olmak iizere alt1 temada analiz edilmistir.
Iki ayr1 ses kayit cihazi ile kayit altina alinan veriler bilgisayar ortamina aktarilarak analiz

edilmistir.

3.3.5. Medya okuryazarh@ becerileri olcegi’

3.3.5.1. Olgek gelistirme siireci

Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlig1 beceri diizeylerini belirlemek igin
duyulan ihtiya¢ nedeniyle Medya Okuryazarlign Becerileri Olgegi [MOBO]
gelistirilmistir. Olgek gelistirme siireci, ilgili alanyazinda onerilen (DeVellis, 2003;
Tavsancil, 2006; Tekindal, 2009) dokuz asamada gerceklestirilmistir: (1) Olgiilmesi
amaclanan 6zelligi ve bilesenlerini agik bir bigimde ortaya koymak amaciyla yapilan
alanyazin incelemesi, (2) madde havuzu olusturma, (3) Olglim i¢in uygun formati
belirleme, (4) 6lgme aracinin taslak yapisinin gelistirilmesi, (5) olusturulan maddelerin
uzmanlar tarafindan degerlendirilmesi, (6) 6n uygulamasimin yapilmasi, (7) 6lgme
aracinin se¢ilen katilime1 grubuna uygulanmasi, (8) gecerlik ve giivenirlik ¢aligmalarinin
yapilmasi, (9) 6lgege son halinin verilmesi. Bu asamalar asagida sirasiyla ve ayrintili bir
bicimde aciklanmustir.

Olgek gelistirme siirecinin ilk asamasinda, 6l¢iilmesi amaglanan yapiy1 agik ve
ayrintili bir bi¢imde ortaya koyabilmek ve madde havuzu olusturabilmek amaciyla medya

okuryazarlig1r konusunda yapilan ¢alismalar incelenmis ve medya okuryazari bir bireyin

3 Medya Okuryazarlig1 Becerileri Olgegi’nin gelistirilme siireci ve gecerlik ve giivenirlik analiz sonuglar1
su calismada yayimlanmistir: Eristi, B. and Erdem, C. (2017). Development of a media Literacy skills scale.
Contemporary Educational Technology, 8(3).
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sahip olmasi1 gereken beceriler belirlenmeye ¢alisilmistir. Yapilan alanyazin incelemesi
sonucunda (Aufderheide, 1993; Bachmair ve Bazalgette, 2007; Baran, 2014; Bilici, 2014;
Celot, 2009; Hobbs ve Moore, 2013; Jenkins vd., 2009; Kellner, 2001; Koltay, 2011;
Lewis ve Jhally, 1998; Literat, 2014; Potter, 2008; Silver, 2009; Silverblatt vd., 2014;
Taskiran, 2007; Thoman ve Jolls, 2005; Volvic, 2003) 166 maddeden olusan bir liste
olusturulmustur. Olusturulan listedeki ifadeler, 6ncelikle maddeler haline doniistiiriilmiis,
ardindan ayr1 ayr1 incelenmistir. Inceleme sonucunda, ifade ettigi 6zellik yoniinden
birbiriyle benzestigi ve Ortiistiigii degerlendirilen maddelerin birlestirilmesiyle liste 113
maddeye indirilmistir. Izleyen asamada 113 madde, alan yazinda medya okuryazarliginin
boyutlar1 konusunda yapilan agiklamalarda belirtilen dort temel boyut (erisme, analiz,
degerlendirme, iletme) (Aufderheide, 1993; De Abreu, 2007; Hobbs, 2001; Livingstone,
2003; Silver, 2009; Silverblatt vd., 2014; Sahin, 2014) altinda siniflandirilarak beceriler
biciminde gruplandirilmistir. Yapilan gruplamanin ardindan anlamsal yakinlik, ayni
ozelligi 6lgme, binisiklik, vb. 6zellikler yoniinden, maddeler son kez ve boyut temelli bir
degerlendirmeye tabi tutulmus ve 82 maddeye indirgenmistir.

Maddelerin secimi siirecini izleyen asamada, Ol¢lim yoOntemine karar verme
asamasina gecilmistir. Yapilan degerlendirme sonucunda, bu 6zelligin 6l¢iimii i¢in en
uygun yontemin Likert tiirii bir derecelendirme olacagina karar verilmistir. Likert
yontemi kolay olusturulabilir olmasi, yiiksek giivenirlik ve gecerlik saglayabilmesi ve
bircok duyussal 6zelligin Olc¢lilmesinde basari ile kullanilabilmesi gibi 6zelliklere sahip
oldugu (Tekindal, 2009) i¢in tercih edilmistir. Medya okuryazarlig1 becerileri igerisinde,
dort alt boyut altinda siralanan maddeler, Likert yontemine uygun olarak dl¢ek maddeleri
halinde yeniden yazilmistir. Olusturulan bu yapiya gore, katilimcilar, her bir maddede yer
alan ifadeyle ilgili beceriyi kendi yeterliklerine uygunlugunu goéz 6niine alarak, “(1) Bana
hi¢ uygun degil”, “(2) Bana pek uygun degil”, “(3) Fikrim yok”, “(4) Bana oldukca
uygun” ve “(5) Bana tamamen uygun” se¢eneklerinden birini secerek belirtmektedirler.

Olgek formunda yer alan 82 maddenin kapsam gegerliligi yoniinden bekleneni ne
Olclide karsiladigimin ve medya okuryazarligi becerilerinin 06l¢iilmesi amaciyla
kullanilabilirligi konusunun degerlendirilmesi i¢in uzman goriisiine basvurulmustur.
Uzmanlarin maddelere 0’dan 10’a kadar puan verebilecekleri ve doniitlerini yazmalarina
imkan taniyan bir uzman degerlendirme formu olusturulmus ve elektronik posta yolu ile

gonderilmistir.  Alti uzmandan geribildirim  alinmistir. Uzmanlardan gelen
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geribildirimlere dayali olarak 22 madde taslak 6l¢ek formundan c¢ikarilmis, gerekli
diizeltmeler yapilmis ve 60 maddelik bir 6l¢ek formuna ulagilmistir.

Izleyen asamada, 60 maddelik taslak &lgek 5 Tiirk dili uzmanina gonderilmistir.
Dil uzmanlari, Tirkiye’de ortaokul ve lise diizeyindeki okullarda gérevli ve en az bes yil
is deneyimine sahip Tiirk¢e ve Tiirk Dili ve Edebiyat1 6gretmenleridir. Dil uzmanlarindan
gelen geribildirimlere dayali olarak yazim, noktalama, dil ve anlatim boyutlarinda gerekli
diizenlemeler yapilmis ve 6n uygulama Oncesi taslak dlgege son hali verilmistir. Dil
acisindan yapilan diizeltmeler sonrasinda, 6n uygulama agamasina gecilmistir ve 60
maddeden olusan taslak dl¢ek, bu kez, arastirma 6rneklemi disinda kalan 17 kisilik lisans
birinci smif diizeyinde 6grenci grubuna uygulanmistir. Bu uygulama iki asamalidir. ilk
asamada, Ol¢ek Ogrencilere uygulanmis, ardindan da Ogrencilerle Olgek ve oOlgek
maddelerinin ifade giicii {izerine bir tartisma gergeklestirilmistir. Ogrencilerin maddeleri
nasil algiladig1, anlamakta zorlandiklar1 hususlar, ayn1 konuyu 6lgen maddelerin varligi,
dlgegin goriiniis gecerligi tartismada ele alinan konu bashklaridir. Ogrencilerden elde
edilen geribildirimler dogrultusunda, 6lgek maddeleri tlizerinde cesitli degisiklikler
yapilmis ve 13 maddenin de 6l¢ekten c¢ikarilmasi gerektigine karar verilmistir.

Uygulamaya hazir hale getirilen taslak 6l¢ek formu, fotokopi yoluyla ¢ogaltilmis
ve yapilan planlama dogrultusunda belirlenen Orneklem grubuna uygulanmistir.
Katilimcilara iliskin ayrintili bilgiler katilimecilar bashg: altinda sunulmustur. Olgek
taslagi katilimcilara uygulandiktan sonra, elde edilen veriler dogrultusunda gegerlik ve

giivenirlik ¢alismalar1 yapilmis ve 6lgege son bigimi verilmistir.

3.3.5.2. Katilimcilar

Olgek gelistirme siirecine katilimec1 se¢imi icin amagli Ornekleme yontemi
(Creswell, 2002) benimsenmistir. Veriler, amagli O6rnekleme yoluyla secilen ve
arastirmaya katilmaya goniilliilik gosteren 322 egitim fakiiltesi 6grencisinden elde
edilmistir. Orneklem biiyiikliigiiniin belirlenmesinde dikkat edilen konular rneklem
biiyiikliigiiniin 6l¢ekte yer alan maddelerin sayisinin en az bes kat1 olmasi (Sencan, 2005;
Tavsancil, 2006) ve faktor analizi i¢in en az 300 kisilik bir 6rnekleme (Field, 2009;
Tabachnick ve Fidell, 2007) ulasmak gerektigidir. Katilimcilarin cinsiyet, béliim ve sinif

bilgileri Tablo 3.3’te sunulmustur.
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Tablo 3.3. Olcek gelistirme siirecindeki katilimcilarin demografik ozellikleri

Boliim Erkek Kadin Toplam
BOTE Ogrt.

1. Smuf 15 14 29 (%9)
Fen B. Ogrt.

1. Smuf 12 39 51 (%15.8)
2. Smf 7 28 35(%10.9)

Ilk. Mat. Ogrt.

1. Smif 5 24 29 (%9)

2. Smif 5 30 35 (%10.9)
Okul O. Ogrt.

1. Simif 6 31 37 (%11.5)
2. Smif 1 32 33 (%10.2)
Tiirkge Ogrt.

1. S 20 20 40 (%12.4)
2. Smif 9 24 33 (%10.2)
Toplam 80 (%24.8) 242 (%75.2) 322

3.3.5.3. Verilerin Toplanmasi

Taslak Olgek formunun, katilimci grubuna uygulanmasi islemi, arastirmact
tarafindan 16-20 Mayis 2016 tarihlerinde gerceklestirilmistir. Uygulama 6ncesinde ilgili
egitim fakiiltesi dekanligindan gerekli izin almmistir. lgili izin Ek-8’de sunulmustur.
Ogrencilere arastirmaya katihmin goniilliilik esasma dayali oldugu bildirilmis ve
yalnizca goniillii olarak katilmak isteyen 6grencilere dlgek formu verilmistir. Orneklem
bliytikliigl olarak belirlenen en az 300 68renciye ulasmak icin rastlantisal olarak segilen
boliim ve smiflarda 6grenim goren toplam 6grenci sayist 612°dir. Uygulama tarihlerinde
okulda bulunan ve aragtirmaya katilmaya goniilli 394 ogrenciye Ol¢ek formu
dagitilmistir. Yapilan uygulama sonrasinda, elde edilen verilerin 6n degerlendirilmesi
siirecinde, Olgme aracini yonergede belirtilen ilkeler dogrultusunda doldurulmadigi
belirlenen 72 6lgek formunun degerlendirme disi birakilmasina karar verilmistir. Bu
yoniiyle, istatistiksel iglemler, 322 o6grenciden elde edilen veriler degerlendirilerek

gerceklestirilmistir.

3.3.5.4. MOBO’niin gecerligi ve giivenirligi
Olgegin yap1 gegerligi icin dogrulayic1 faktdr analizi [DFA] yapilmistir. DFA

verilerin altinda yatan gizil degiskenler arasindaki yap1 ve iligkilere yonelik var olan

57



belirli hipotezlerin test edildigi bir faktor analizi yontemidir (Field, 2009). Modelin ve
faktor yapisinin gecerligi konusunda kuramsal olarak ¢ok daha saglikl bilgiler vermesi
nedeniyle agimlayici faktor analizinden ¢ok daha gii¢lii olan DFA bir tiir hipotez testidir
ve (a) kuramsal bilgilere dayali olarak belirlenen gézlem degiskeninin gizil faktorlerle ve
(b) gizil faktorlerin de kendi aralarinda birbirleri ile iliskili olup olmadigini test eder
(Sencan, 2005). Bir teoriye ya da onceki ¢aligmalara dayali olarak 6lgek gelistirilerek
Olctilecek yap ile ilgili bir model olusturdugunda ve bu modelin elde edilen veri seti ile
uyumu test edilmek istendiginde DFA’ya basvurulur (Joreskog ve Sérbom, 1993) ve
aragtirmacinin analizi yapmadan 6nce Olciilen yapida kag faktdr oldugunu ve bunlarin
neler oldugunu, hangi degiskenlerin hangi faktdrlerde yer aldigini ve faktorlerin birbirleri
ile iligkili olup olmadigr bilmesi gerekmektedir (Thompson, 2004). Bu calismada
gelistirilen 6lgek de alanyazinda yer alan bilgilere dayali olarak medya okuryazarliginin
temel olarak dort boyuttan olustugu savina dayali olarak gelistirilmistir. Bunlar sirasiyla
erisme, analiz, degerlendirme ve iletmedir (Aufderheide, 1993; De Abreu, 2007; Hobbs,
2001; Jolls, 2008; Livingstone, 2003; Schmidt, 2013; Silver, 2009; Silverblatt vd., 2014;
Sahin, 2014; Zhang, 2014). Olgekte yer alan maddeler de bu boyutlara uygun olarak
yazilmistir ve DFA yoluyla 6ne siiriilen bu modelin dogrulanip dogrulanmadig: test
edilmistir. Olgegin giivenirliginin test edilmesi igin ise Cronbach o degerleri

hesaplanmustir.

3.3.5.5. Madde ayirt ediciligi

Madde ayirt ediciligi, maddelerin 6l¢iilmek istenen 6zelligi ne kadar dlgtiigiinii
sinamak amaciyla kullamlir (Biiyiikoztiirk, 2010). Olgekte yer alan maddelerin, madde
ayirt ediciligini belirlemek i¢in madde-toplam korelasyon degerleri hesaplanmis ve bu
degerler Tablo 3.4’te sunulmustur. Bir maddenin madde-toplam korelasyonun en az .30
olmasi gerekmektedir (Field, 2009). Maddeler bu 6l¢iit ydniinden incelenmistir. inceleme
sonucunda, dl¢ekte yer alan maddelerin higbirinin ilgili degerlerinin .30 altinda olmadig1

ve faktor analizi i¢in uygun bir yap1 oldugu goériilmiistiir.
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Tablo 3.4. Madde-toplam korelasyon degerleri

Madde No r Madde No r Madde No r
Maddel S11%* Maddel7 484** Madde33 A435%*
Madde2 A441%* Maddel8 418** Madde34 A430%*
Madde3 433%* Maddel9 S555%* Madde35 425%*
Madde4 455%* Madde20 .500** Madde36 4971 %*
Madde5 394 %* Madde21 454%* Madde37 S552%*
Madde6 458%* Madde22 A481** Madde38 ATT**
Madde?7 506%* Madde23 AT72%* Madde39 S16%*
Madde8 A428%* Madde24 383%* Madde40 .533%*
Madde9 A45%* Madde25 A481%** Madde41 A434%*
Maddel0 404%** Madde26 A481%** Madde42 S514%*
Maddell 423%* Madde27 423%* Madde43 S31%*
Maddel2 529%* Madde28 483** Madde44 488**
Maddel3 384%* Madde29 A407** Madde45 3094 %*
Maddel4 A62%* Madde30 489** Madde46 S15%*
Maddel5 A51%* Madde31 449%* Madde47 STT**
Maddel6 488** Madde32 387**

#4p< 01, n=322

3.3.5.6. Yap1 gecerligi

Olgegin yap1 gecerligini belirlemek icin DFA yapilmistir.  Faktdr analizi
stirecinde ilk olarak 6rneklem biiytikliigliniin bu tiir bir analiz i¢in uygun olup olmadiginin
belirlenmesi gerekmektedir. Orneklem biiyiikliigiiniin korelasyonun giivenirligini
saglayacak kadar biiylik olup olmadigini belirlemek i¢in Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
testi yapilmaktadir. Kaiser degeri .90’larda miikemmel, .80’lerde ¢ok iyi, .70’lerde ve
.60’larda vasat ve .50’lerde ve altinda ise kotii olarak kabul edilmektedir (Tavsancil,
2006). Ulasilan 6rneklem biiytlikliiglintin faktor analizini uygulamak ig¢in yeterli olup
olmadigimmi belirlemek i¢in Kaiser-Meyer-Olkin testi ve Barlett Kiiresellik testi
yapilmistir. Bu testlerin sonucuna gore, KMO degeri .876 olarak belirlenmistir. Barlett
Kiiresellik testi de faktor analizinin yapilmasinin uygun oldugunu ortaya koymustur.
KMO ve Barlett Kiiresellik testi sonuglar1 Tablo 3.5’te gosterilmektedir. Faktor
analizinde biitiin degiskenler ve degiskenlerin biitiin dogrusal kombinasyonlar1 i¢in
evrendeki dagilimin normal olmasi gerekmektedir ve verilerin ¢cok degiskenli normal
dagilimdan geldigi Barlett Kiiresellik testi ile belirlenir (Tavsancil, 2006). Tablo 3.5’te
goriildiigi lizere Barlett Kiiresellik testi sonucu .01 diizeyinde anlamli bulunmustur. Bu
da veri yapisinin faktor ¢ikarmak i¢in uygun oldugunu ve verilerin ¢ok degiskenli normal
dagilimdan geldigini gostermektedir. Bu sonuglar, arastirma 6rnekleminin faktor analizi

icin 1yi derecede yeterli oldugunu gostermektedir.
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Tablo 3.5. KMO ve Barlett Kiiresellik Testi sonuglart

KMO Orneklem Yeterligi Ol¢iimii .876

Barlett Kiiresellik Ki-Kare 4797,043

Testi Sd 1081
Sig. ,000

Olgek yapisinin onerilen teorik yapiya uygunlugunu belirlemek i¢in DFA
yapilmigtir. Kullanilan istatistiksel program iki maddenin Olgekten c¢ikarilmasi
durumunda ki-kare degerinde biiyiik oranda bir diislis gerceklesecegi yoniinde bir
modifikasyon dnerdiginden, 9. ve 24. maddeler dlgekten gikarilmustir. ilk olarak, dlgek
maddelerinin t degerleri kontrol edilmis ve hi¢bir maddenin t degerinin 2.56 nin altinda
olmadig1 ve bu nedenle t degerlerinin anlamli (p<.01) oldugu sonucuna ulagilmistir.
Maddelerin t degerleri Tablo 3.7°de goriilebilir. Daha sonra, maddelerin uyum indeksleri
incelenmistir. Tablo 3.6’da uyum indeksleri i¢in kabul edilebilir degerler (Schermelleh-

Engel, Moosbrugger ve Miiller, 2003) ve bu ¢alismada gozlenen degerler verilmistir.

Tablo 3.6. Uyum indeksleri kabul edilebilir degerleri ve gozlenen degerler

Uyum Kabul edilebilir degerler Gozlenen degerler
indeksleri
x2 / sd 0 <y2/df <2 iyi uyum 2.00
2 <y2/df < 3 kabul edilebilir uyum
GFI .95 <GFI<£1.00 iyi uyum 95
.90 < GFI < .95 kabul edilebilir uyum
AGFI .90 < AGFI £ 1.00 iyi uyum .94
.85 < AGFI <.90 kabul edilebilir uyum
NFI .95 <NFI < 1.00 iyi uyum .94
.90 < NFI < .95 kabul edilebilir uyum
NNFI .97 < NFI < 1.00 miikemmel uyum 1.00
.90 < NFI < .95 iyi uyum
CFI .95 <CFI1<£1.00 iyi uyum 1.00
.95 < CFI < .97 kabul edilebilir uyum
RMSEA 0 <RMSEA <.05 iyi uyum 0.056
.05 <RMSEA < .08 kabul edilebilir uyum
SRMR 0 <SRMR < .05 iyi uyum 0.059
.05 < SRMR < .08 kabul edilebilir uyu