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Etkinlik turizmi son yillarda giiclii bir turizm talebi yaraticisi haline gelerek,
turizm, seyahat, bos zaman ve konaklama endiistrilerine dikkat c¢ekici bir katki
saglamaktadir. Bunun yaninda toplumlar ve destinasyonlar icin ¢esitli ekonomik,
sosyal, cevresel hedeflere ulasilmasinda ve faydalar saglanmasinda énemli bir aragtir.
Bu calismanin amaci, 6nemli spor etkinliklerinden biri olan Formula One nedeniyle
ziyaretgilerin yapmis olduklari harcamalarin dogrudan, dolayli ve uyarilmis ekonomik
etkilerinin Ol¢iilmesidir. Bu calismanin Onemi, turist harcamalarimin ekonomik
etkilerinin belirlenmesi ile etkinligin organizasyon ve pazarlama asamasinda
olusturulacak plan ve programlara temel olusturmasidir. Bu c¢alismada oncelikle,
etkinlige katilan ziyaretcilerin ortalama harcamalarinin ve ziyaret¢i profillerinin
belirlenebilmesi icin anket ¢alismasi yapilmistir. Ayrica, Tiirkiye Istatistik Kurumu
tarafindan hazirlanan Tiirkiye Input-Output Tablolari’ndan yararlanilarak turizmin,
dogrudan ve toplam ileri, geri baglant1 katsayilari, turizmin iiretim ve istihdam ¢arpan
katsayilar1 belirlenmis ve 2005 Istanbul Grand Prix’i ile turizm sektoriine yonelik nihai
talep artisinin, tarim, ticaret, bankacilik, insaat ve hizmetler sektorlerinde yol actigi

iiretim ve istihdam etkileri hesaplanmistir.

Anahtar Kelimeler: Etkinlik Turizmi, Ekonomik Etkiler, Girdi-Cikti Analizi, 2005
Istanbul Grand Prix, Tiirkiye.
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ABSTRACT

EVENT TOURISM AND ECONOMIC IMPACTS OF FOREIGN VISITOR’S
EXPENDITURES: THE CASE OF FORMULA 1
2005 TURKEY GRAND PRIX

Deniz KARAGOZ
Department of Tourism and Hotel Management
Master of Arts Degree
Anadolu University Social Sciences Institutes, June 2006

Advisor: Assistant Professor Pembegiil CAKIR

Event tourism has recently become a strong demand generating factor. It has
large-scale contributions to the tourism, travel, leisure and lodging industry. However it
is very important tool for reach to social, economical, environmental objectives for
community and destination and for provides benefits. The aim of this study is to
measure direct, indirect and induced economic effects of visitors expenditures for the
most important sport events such as Formula One. The importance of this study
emerges from the determination of visitor expenditures during an event. In this study,
first of all, a questionnaire survey designed to determine the amount of visitor
expenditures and visitor profiles. At the same time, total and direct backward-forward
linkages coefficient, production and employment multiplier coefficient of tourism were
measured depending on the TUIK’s INPUT-OUTPUT table and calculated production
and employment effects of increasing final demand in tourism to sectors of agriculture,

trade, banking, construction and services with 2005 Istanbul Grand Prix.

Keywords: Event Tourism, Economic Impacts, Input-Output Analysis, 2005 Istanbul
Grand Prix, Turkey.
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GIRIS

Destinasyonlar, daha fazla turist cekebilmek i¢in, birbirleri ile bolgesel, ulusal ve
uluslararas1 boyutta rekabet ederler. Son yillarda destinasyonlar arasindaki bu yogun
rekabet nedeniyle etkinliklerin gelistirilmesi ve diizenlenmesi biiyiik bir sektdr haline
gelmistir. Ozellikle dogal turizm cekiciliklerinden yoksun bolgelerde etkinlikler
turistlerin bolgeye cekilmesinde 6nemli bir arag olarak goriilmektedir.

Etkinlik turizmi, gerceklestirildikleri bolgelere cesitli faydalar saglamaktadir. Bu
faydalar, turizm sezonunun uzatilmasi ve turizmin cesitlendirilmesi, turizm talebinin
iilke icindeki farkli destinasyonlar arasinda esit dagilimimin saglanmasi olarak
Ozetlenebilir. Bunun yaninda destinasyonlarin cekiciligini ve farkindaligini arttirmas,
yeni alt yapi1 ve hizmetlerin olusturulmasi ya da mevcut hizmetlerin ve alt yapinin
gelistirilmesi i¢in harekete gecirici, destinasyona medya ilgisinin ¢ekilmesi, giiclii ve
aktif imajlar olusturarak ve Kkiiltiirel temalar yaratarak destinasyon markalamasina
yardimci olmasi seklinde ortaya ¢ikmaktadir.

Biitiin bu faydalarin yam sira, etkinliklerin gerceklestirilmesinde temel gerekce,
destinasyonlar icin ziyaret¢i c¢ekmekte oynadiklarn roldiir. Etkinliklere katilan
ziyaretgilerin diger turist tiplerine oranla daha fazla harcama egiliminde olmalari,
turizmden daha fazla gelir elde etmek isteyen destinasyonlarda, etkinlik turizmine olan
yonelimi artirmastir.

Destinasyonlar ve bolgeler daha fazla turist cekmek ve gelir ve rekabet avantaji
elde etmek i¢in, olimpiyat oyunlari, uluslararasi festivaller, formula one gibi etkinliklere
milyonlarca dolar yatinm yapmaktadirlar. Bir destinasyon icin etkinliklerden elde
edilen temel ekonomik fayda, etkinlik siiresince ziyaretgiler tarafindan yapilan
harcamalar ve etkinlik sonras: siirecte turizm talebinde gerceklesen artistir.

Konaklama, yiyecek icecek, ulasim, hediyelik esya gibi hizmet ve mallarda,
bolge icinde etkinliklere katilan ziyaretcilerin yaptiklar1 harcamalar, bolge gelirlerine
uyarict bir destek olmakta ve yerel ekonomiye yeni sermaye katmaktadirlar. Etkinligin
gerceklesmesi ile olusan harcamalarla bolge igindeki istihdam orami da artmaktadir.
Turizmden hemen hemen biitiin ekonomik sektorler faydalandigindan, turizm
gelirlerinin cabuk ve etkili bir sekilde ekonomik dolasimda yer almasi turizmle iligkili

diger sektorlerde iiretim ve istihdam artisina neden olmaktadir.



Bu tez calismasmin kapsamini, 2005 Istanbul Grand Prix’ine seyirci olarak
katilan yabanci ziyaretgilerin yapmis olduklar1 harcamalarin turizm sektoriine dogrudan
etkisi ile bu harcamalarin turizm ile dogrudan iligkili tarim, ticaret, bankacilik, insaat ve
hizmetler sektoriinde yaratmis oldugu iiretim ve istihdam artislar1 olusturmaktadir.

Bir etkinligin basarisinin Olciilmesinde temel unsurlardan biri etkinligin
ekonomik etkileridir. Ekonomik etkilerin belirlenmesi, sonraki yillarda bu ve benzeri
etkinliklerin planlanmas1 ve gelistirilmesinde Onemli bir aragtir. Ayni1 zamanda
etkinlige katilan ziyaretg¢ilerin profillerinin ve harcama sekillerinin belirlenmesi ile
ulagilmas: diisiiniilen hedef kitlenin istek ve beklentilerine uygun pazarlama
stratejilerinin gelistirilmesinde yardimei olmaktadir.

Birinci boliimde, genel olarak etkinlik turizmi kavrami incelenecektir. Bu
kapsamda, etkinlik turizminin tanimi ve 6zellikleri, siniflandirilmasi, etkinlik tiirleri,
etkinlik turizminin temel hedef ve amagclarina yer verilmistir.

Ikinci boliimde, etkinliklerin ekonomik etkileri ve calismada kullanilan girdi-
cikti analizi ele alinmistir. Etkinliklerin ekonomik etkileri cercevesinde ziyaretci
harcamalarinin gelir ve istihdam etkisi ile ziyaret¢i harcamalarinin ekonominin temel
sektorleri tizerindeki etkisi ele alinmistir. Girdi-¢ikt1 analizinde ise genel olarak girdi-
cikt1 tablolari, baglant1 etkileri, tiretim ve istihdam carpanlar tizerinde durulmustur.

Uciincii boliimde ise, 6nceki boliimlerde sunulan kavramsal bilgiler 1s1g1nda,
ziyaretgilerin profilleri, geldikleri iilkeler, konaklama ve seyahat tercihleri ortaya
konmustur. Bunun yaninda kisi basina ortalama harcama, turizmin dogrudan ve toplam
ileri, geri baglanti katsayilari, iiretim ve istihdam carpan katsayilar1 belirlenerek, 2005
Istanbul Grand Prix’i ile turizm sektoriine yonelik nihai talep artisinin, tarim, ticaret,
bankacilik, ingaat ve hizmetler sektorlerinde yol actigi iiretim ve istihdam etkileri

belirlenmeye calisilmistir.



BIiRiINCi BOLUM

ETKINLIK TURIZMI

1. ETKINLIK TURIZMi

Bos zaman olgusunun tam gelismedigi, sadece bos zaman etkinligi olarak dinsel
kutlamalar ve tatiller, bayramlar ve tarimsal toplumlarin tiimiine 6zgii mevsimsel
nitelikteki {iriin ekimi ve toplanmasi kutlamalarinin yapildig: antik ¢agi, daha sonra orta
cag ya da endiistri 6ncesi ¢ag ve ardindan endiistri ¢cagina dogru ilerleyen zaman icinde,
ciftci insandan kentli insana gegis ile is ve is¢ilik olaymin ortaya ¢ikmasi sonucu olugan
bos zaman talebi aynm1 zamanda, etkinlikler olarak karsilanmas1 zorunlu ihtiyac¢ gruplari
arasina da girmektedir. Bu anlayisla, toplum icinde cesitli gruplarda orgiitlenmis
sekilde bulunan insanlarin, etkinliklere katilma egilimleri ve arzularinda siirekli bir artis
oldugu gozlemlenmistir. Ozellikle, onemli etkinlik alanlarin1 olusturan spor
etkinliklerinde, diinyada ve Tiirkiye’de hizli bir artis kaydedilmektedir'. Bu artigin
temel nedenleri, yas ortalamasinin yiikselmesi, teknolojinin gelismesi, gelirlerin artmasi
ve insanlar i¢cin zaman kavraminin 6nemli hale gelmesidir. Yas ortalamasi, teknoloji,
gelirler ve bos zamanlarda ortaya ¢ikan bu degisimler, diinya ¢apinda yapilan gesitli

etkinliklere olan talebi arttirmigtir. Bu faktorlerdeki degisimler Tablo 1°de verilmistir®.

" Suat Karakiiciik, Rekreasyon Bos Zamanlar1 Degerlendirme Kavram Kapsam ve Bir Arastirma.
(Ankara: Seren Ofset, 1997), s.94.

* Joe Jeff Goldblatt, “A Future for Event Management: The Analysis of Major Trends Impacting The
Emerging Profession” Event Beyond 2000 Report, 2000,s.4.



Tablo 1. Etkinliklerin Gelismesinde Etkili Olan Faktorler

Degisim Once Sonra

Demografik Geng Niifus Yash Niifus

Teknolojik Diisiik Teknoloji Yiiksek Teknoloji
Kullanilabilir Gelirdeki Degisim | Sinirlt Sinirsiz

Zamandaki Degisim Tanimlanmis Zaman Tanimlanmamig Zaman

Kaynak: Joe Jeff Goldblatt, “A Future for Event Management: The Analysis of Major Trends Impacting
The Emerging Profession” Event Beyond 2000 Report, 2000, s.5.

Tiim bu gelismeler dahilinde son donemlerde turizmin gelismesinde ve
stirdiiriilebilir olmasinda etkinlik turizminin katkilar géz ardi edilemez. Calismanin bu
bolimiinde etkinlik turizminin tamimi1 ve Ozellikleri, etkinlik turizminin
siniflandirilmasi, etkinlik turizminin tiirleri, etkinlik turizminin temel hedefleri ve

amaglar ve etkinlik turizminin diger turizm triinlerinden farkliliklar1 ele alinacaktir.

1.1. Etkinlik Turizminin Tammu ve Ozellikleri

Etkinlik turizmi son yillarda giiclii bir turizm talebi yaraticisi haline gelerek,
turizm, seyahat, bos zaman ve konaklama endiistrilerine dikkat c¢ekici bir katki
saglamaktadir ve toplumlar ve turistik destinasyonlar i¢in cesitli ekonomik, sosyal,
cevresel hedeflere ulagilmasinda ve faydalar saglanmasinda 6nemli bir aragtir’. Turistik
destinasyonlar arasindaki rekabetin artmasi nedeniyle etkinliklerin gelistirilmesi ve
diizenlenmesi biiyiik bir sektor haline gelmistir. Destinasyonlar, otellerini, miizelerini,
stadyumlarim dolduracak, harcama yapacak turistleri kendilerine cekebilmek igin,
birbirleri ile bolgesel, ulusal ve uluslararasi boyutta rekabet ederler. Rekabet avantaji
ise ne calisan personelde, ne vergi diizenlemelerinde ne de vergi tesvikindedir, avantaj
sehirlerin aligilanan cekiciliklerindedir®. Turizm ve etkinlikler arasindaki iliskinin en

Oonemli unsuru etkinliklerle iliskili imajin destinasyona transfer edilmesi ve etkinliklerin

? Charles Arcodia ve Alastair Robb, “Future For Event Management: A Taxonomy of Event Management
Terms”, Setting The Agenda Proceedings of Conference on Event Evaluation, Research and Education
Edited by, Allen Johny, Lago Leo, Harris Robert, (Sdyney. July 2000), s.13.

* Dennis R. Judd ve Susan .S. Frainstein, The Tourist City (New Haven, CT: Yale University Press.
1999), s.54



destinasyon markasin giiclendirme, destekleme ve degistirmeye olan etkisidir. Bir
destinasyona etkinlik imajinin transfer edilmesi kentlerdeki énemli dogal ve fiziksel
cekiciliklerin harekete gegirilmesinde oldukg¢a 6nemlidir’.

Etkinlik turizmi spor etkinlikleri kadar sanatsal, kiiltiirel ve bilimsel etkinlikleri
de icermesine ragmen spor etkinlikleri, etkinlik endiistrisinin biiyiimesinde anahtar bir
rol oynamistir. Bunun nedeni, spor etkinliklerinin sehirlerin ekonomik ve fiziksel
gelisiminde, pazarda sehrin konumunu gelistirmede etkili bir arti deger olarak
goriilmesidir™

Etkinlik turizmi, destinasyonlarda bulunan dogal ve fiziksel turizm kaynaklarini
canlandirici, imaj olusturucu ve bir turizm cekiciligi olarak etkinliklerin, sistematik
planlanmasi, gelistirilmesi ve pazarlanmasi olarak tammlanmaktadir’. Etkinlik turizmi
planlanmug kiiltiirel, sportif, politik ve is amacl etkinlikleri kapsar. Bunlar; olimpik
oyunlar, diinya capindaki fuarlar, festivaller, parklar ve benzeri yerlerdeki
programlanmis etkinlikler, resmi ziyaretler ve uluslararast hiikiimet diizeyindeki
asambleler, toplantilar ve partiler, biiyiik ¢apli kongreler seklinde gerceklesen biiyiik
etkinliklerdir.

Aciklamalardan da anlasildign  iizere etkinlik turizmi, etkinliklerin,
destinasyonlarin gelisiminde ve cekiciliginin arttirilmasinda oynadig rollerle ilisgkilidir.
Ayrica, etkinlikler sadece bir destinasyona turist cekmek i¢in hizmet etmemekte, ayni
zamanda toplumsal kimligin korunmasina ve gelismesine de yardimci olmaktadirlar®.
Etkinlik turizmi, 6zel ilgi turizminin en Onemli dali olmaya baglamasiyla birlikte,
yerinde pazarlama stratejileri ile hedeflenen destinasyonlarin en onemli olgusu haline
gelmistir. Her toplum ya da kurum bu etkinlikleri, turizm alaninda etkili bir sekilde

kullanabilir. Ayrica bir¢ok topluluk ve kurum, ekonomik, kiiltiirel ve ¢evresel alanlarda

> Leo Jago, Laurence Chalip, Graham Brown, Trevor Mules ve Shameem Ali, “The Role of Events in
Helping to Brand a Destination,” Events & Place Making UTS: Business Events Research Conference
15-16 July 2002, s.114. www.business.uts.edu.au/leisure/ACEM/website/pages/conferencel.htm
17.04.2005.

®Laurence Chalip ve Johanne McGuirty, “Bundling Sport Events with the Host Destination,” Journal of
Sport Tourism Vol:9 No:3 (2004), s.267-268; Donald Getz, “Trends, Strategies, and issues in Sport-
Event Tourism", Sport Marketing Quarterly, 7(2), (1998), s.8.

" Donal Getz ve Bruce Wicks, “Editorial,” International Journal of Festival Management and Event
Tourism Vol:1 No:1 (1993), s.2; Donald Getz, Event Management and Event Tourism (New York:
Van Nostrand Reinhold. 1997a), s.16.

8 Ros Derrett, “Festivals, Events and the Destination”. Festival and Events Management : An
International Arts and Culture Perspective.: Ian Yeoman, Martin Robertson ve Jane Ali Knight
(Amsterdam: Elsevier Butterworth Heinemann, 2004)., s.39.



biitiinlesmeyi sagladiklar1 i¢in bu etkinliklerle ilgilenmektedir. Hem giinliik, hem de
gecelik ziyaretlerin etkileri, etkinlik turizmi seyahatlerinin 6nemli motive edici
aracidir’. Etkinlik turizmi, tiim turizm endiistrisinin en hizli bilyliyen boliimlerinden
biridir ve destinasyonlarin gelistirilmesinde, pazarlanmasinda ve markalanmasinda en
onemli unsurlardan biridir'®. Bu, etkinliklerin destinasyonlarin turistik ¢ekiciliklerini
arttirmasi, medya etkinligini saglamasi ve destinasyonlara gelecekte olusabilecek
ziyaretler i¢in yeni hedeflerin yaratilmasi gergeklerinden hareketle ortaya atilmustir.

Etkinlikler bir turizm cekiciligi olarak, bir destinasyonda uzun siireli kaliglar
i¢in ziyaretgilere neden olustururlar ve aymi zamanda yerel turistleri bolge disina
seyahat etmekten ¢ok, onlar1 bolgede tutmak ve bolge iginde turizm harcamalarini
yapmay1 da saglamaktadir''.

Turizm endiistrisinin en Onemli sorunlarindan biri mevsimsel olmasidir.
Etkinlikler mevsimselligin etkisini azaltmakta 6nemli bir avantaja sahiptir; sezon dis1
dogal cekiciliklerden faydalamr. Ornegin destinasyonda yogun sezon yaz ise, kis
doneminde de kis spor etkinliklerinden faydalanabilir veya etkinlikler iklim
farkliliklarin1 goz ardi ederek indoor aktiviteler iizerinde yogunlasabilir. Ayni1 zamanda
bir¢ok destinasyon da yerel halk kutlamalarini sezon dis1 tarihlerde yapmayi tercih eder
ve bu, ziyaretgiler i¢in daha otantik etkinlikler saglar. Bu strateji basarili oldugunda da
mevsimsellik problemi ortadan kalkar.

Destinasyonlara olan turizm talebi manipiile edilerek farkli zamanlara oldugu
kadar farkli yerlere de dagitilabilir. Yeni Zelanda gibi uluslararasi turistlerin belli
bolgelerde yogunlastig: iilkelerde, 6zel etkinlikler turizm talebini daha farkli bolgelere
yaymaya yardimci olurlar. Yeni Zelanda 6rneginde belirtildigi gibi Tiirkiye’ye gelen
yabanci turistlerin Antalya, Bodrum gibi belirli bolgelerde yogunlastigi goriilmektedir.
Etkinlik turizmi sayesinde bu yogunlasma, iilke i¢inde az bilinen turistik bolgelere ve

dogal turistik cekiciliklere sahip olmayan bolgelere yayillmasi saglanabilir. Sonug

’ Getz, a.g.e., 1997a, 5.52.

" Mike Peters ve Birgit Pikkemaat, “The Management of City Events: The Case of Bergsilverster in
Inssbruck, Austria”, Event Management, Vol:9 No:3 (2005), s.147; Leo Jago ve Digerleri, “Building
Events into Destination Branding: Insights from Experts” Event Management, Vol:8 No:1 (2003), s.3;
Leo Jago ve Digerleri, “The Role of Events in Helping to Brand a Destination”, UTS: Center for Event
Management: Events and Place Making, UTS: Business Event Research Conference 15-16 July 2002.,
www.business.uts.edu.au/leisure/ ACEM/website/pages/conferencel.htm, 17.04.2005.

" Getz, a.g.e., 1997a, s.52.



olarak etkinlikler talebin sezonsal ve cografi olarak dagiliminin saglanmasinda
kullanilabilir'.
Ozetle etkinlik turizmi, gerceklestirildigi bolgelere cesitli faydalar saglamaktadir.
Bu faydalar su sekilde 6zetlenebilir':
- Turizm sezonunu uzatmak,
- Turizmi cesitlendirmek,
- Turizm talebinin iilke i¢indeki farkli destinasyonlar arasinda esit dagilimim
saglamak,
- Bolgelere yeni gelir kaynaklan yaratmak,
- Destinasyonlarin cekiciligini ve farkindaligim arttirmak,
- Yeni alt yap1 ve hizmetlerin olusturulmasi ya da mevcut hizmetlerin ve alt
yapinin gelistirilmesi i¢in harekete gegirici bir etken olmak,
- Destinasyona medyanin ilgisini ¢ekmek,
- Giicli ve aktif imajlar olusturarak ve Kkiiltiirel temalar yaratarak destinasyon
markalamasina yardimei olmak.
- Tek bir seyahatin yeterli oldugunu diisiinen insanlari, tekrar ziyaretler i¢in tesvik

etmek,

Getz, Jago ve Shaw etkinliklerin temel oOzelliklerini su sekilde
siralamaktadirlar';
- Sinirh siireli
- Bir kez ya da nadiren gergeklesen
- Sira dis1 (giinliik hayatin diginda)
- Halka agik olmasi
- Belirli bir temay1 kutlamak veya gostermek
- Kendilerine ait sabit bir yapilarinin (bina, tesis vb.) olmamas1 (spor etkinlikleri

harig)

12 Getz, a.g.e., 1997a, s.55.

% Jan McDonnel, Johnny Allen ve William O’Toole, Festival and Special Event Management
(Brisbane : J. Wiley & Sons Australia, 1999), s.28-30; Guy Masterman, Strategic Sports Event
Management (Amsterdam : Elsevier Butterworth-Heinemann, 2004), s.79-84; Glenn Bowdin, Ian
McDonnal, Johnny Allen ve William O’Toole, Events Management (Oxford : Butterworth-Heinemann,
2001), s.38-44.

4 Donald Getz, Festivals, Special Events and Tourism (Van Nostrand Reinhold, New York, 1991),
8.45-46.; Leo K. Jago ve Robert Shaw, “Special Events A Conceptual and Definitional Framework”,
Festival Management & Event Tourism A International Journal. Vol.5 (1998), s.29.



- Etkinlik programlarinin ayr1 ayr bir¢ok aktiviteden olugmasi

- Tum aktivitelerin siirekli aym bolgelerde diizenlenmesi.

Swralanan bu o6zellikler, etkinliklerin genel o6zellikleri olmakla birlikte, bazi
etkinlik tiirleri bu cercevenin disinda kalir. Fuarlar, spor, sanat ve is amaglh etkinlikler,
genel anlamda, siirekli gerceklesmesi ve sabit yapilar gerektirmesi nedeniyle yukarida
siralan Ozelliklerin hepsini gostermezler. Sanat gosterileri gibi yilda birden fazla
gerceklesen etkinlikler, i amach etkinlik tiirlerinden olan konferans ve kongreler ve

Grand Prix’ler gibi spor etkinlikleri buna 6rnek olabilir.

Sekil 1. Etkinliklerin Islevleri

DESTINASYONLARIN TURIZM CEKICILiGi
PAZARLANMASI
- Talebi farkli bolgelere ve
- Yatirnmcilart  ve turistleri zamanlara yaymak
destinasyona ¢ekmek - Ziyaret¢i harcamalarim ve

kalig siirelerini arttirmak

IMAJ YARATMAK

- Destinasyonlar ve diger
cekicilikler i¢in pozitif imaj
yaratma ve var olan imaj1
giiclendirmek

- Olumsuz imaj1 yok etmek

DESTEKLEYICi TESVIK EDiCi
) . - Destinasyonlara ve diger
Altyapiy: geligtirmek cekiciliklere ilk ya da tekrar
- Destinasyonun yenilenmesini . . .
desteklemek ziyaretleri tegvik etmek

- Destinasyondaki ticaretin
gelismesine yardimci olmak

Kaynak: Getz, a.g.e., 1997a, s.53.



1.2. Etkinlik Turizminin Simiflandirilmasi

Giiniimiizde etkinlik turizmi hala gelisirken, etkinlik turizmi ile ilgili literatiir de
biiyiimektedir, fakat bu biiyiime smirhdir”. Literatiirde etkinlikleri tam anlamiyla
tanimlayacak bir sistem olusturulamamistir ve bir¢cok arastirmaci farkli terimleri
esanlamh olarak kullanmistir. Arastirmacilarin kullandigi terimler arasinda belirgin bir
tutarlilik bulunmamaktadir. Asagida cesitli arastirmacilarin esanlamli olarak kullandigi
bazi terimler verilmigtir'®.

- Major Etkinlikler = Ozel Etkinlikler "’(Torkildsen)

- Festivaller = Ozel Etkinlikler'® (Tourism Canada)

- Ozel Etkinlikler = Hallmark Etkinlikler" (Burns)

- Hallmar Etkinlikler = Mega Etkinlikler* (Mihalik)

- Hallmark etkinlikler = Ozel Etkinlikler* (Mules ve Faulkner)
- Mega Etkinlikler = Hallmark Etkinlikler** (Kang ve Perdue)

Gecmis yillardaki calismalarda, etkinliklerin gerceklestigi bolgelere gore farkli
kokenli kaynaklar iiretilirken tanim ve terimler bu kaynaklarin bagh oldugu bolgeye
uygunluk gosterirdi. Fakat sonucta, farkli kokenli tanimlar yapilmasina ragmen etkinlik
turizminin taniminda kullanilan terminolojide son yillarda az da olsa bir standart
yakalanmistir. Etkinliklerin standart bir terminolojide simiflandirilmasinin en 6nemli
nedeni, etkinliklerin saglayacagi ekonomik faaliyetlerin ol¢iilmesini kolaylastirmak ve
etkinliklerin ekonomiye olan katkisini1 daha belirgin hale getirmektir®.

Farkli arastirmalarda, etkinlik turizminin kategorileri farkli bakis agilariyla

simiflandirilmistir. Ornegin Heenan etkinlik turizmini katilimcilar ve organizatorleri

15 Arcodia ve Robb, a.g.e., s.154.

'® Jago ve Shaw, a.g.e., s.25.

17 George Torkildsen, Leisure and Recreation Management (London: E & FN Spon, 1992), s.1-480

'8 Tourism Canada, Festivals and Events; A Position Paper (Ottowa: Author, 1989)

' Burns, Penny ve Trevor J. Mules, The Adelaide Grand Prix: The Impact of a Special Events. Ed.:
Penny Burns, John Hatch, ve Trevor J. Mules. The Centre for South Australian Economics Studies, 1986.
*% Brian Mihalik, “Mega-Event Legacies of The Olympics,” Quality Management in Urban Tourism:
Balancing, Business and Environment, Proceeding. Ed.: Peter Murphy (Canada: University of
Victoria, 1994, s.151-161)

2! Trevor Mules ve Bill Faulkner, “An Economic Perspective on Special Events,” Tourism Economics,
Vol:2(2) (1996), s.107-117.

> Yong- Soon Kang ve Richard Perdue, “Long Term Impact of A Mega Event on International Tourism
to the Host Country: A Conceptual Model and The Case of the 1988 Seoul Olympics,” Global Tourist
Behaviour. Ed.: Muzaffer Uysal (New York: International Business. Press., 1994, 5.205-225).

2 Arcodia ve Robb, a.g.e, s.154-155.
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dikkate alarak ii¢c sekilde simiflandirmistir. Sekil 2’de goriildiigii gibi Tip I etkinlikler,
sadece yerel halk tarafindan benimsenmis ve yerel halki hedef kitle olarak belirlemis
etkinliklerdir. Tip II’de ise etkinligin temasi yerel kiiltiire ve geleneklere dayanmasina
ragmen, Tip I’in antitezidir ve bu etkinliklerde gorev alan iist diizey personel ve finans
kaynaklar1 bolge disindan saglanir ve etkinlik i¢cin belirlenen hedef kitle bolge disindaki
insanlar1 kapsar. Tip III’te bulunan etkinlikler ise, bir onceki iki etkinlik tipinin olumlu
ozelliklerini birlestiren etkinlik tiirtidiir*.

Sekil 2. Heenan’in Kavramsal Modeli

BOLGE DISI TiP II

HEDEF KITLE TIP I1I
\\

(TEMA)

YEREL TPl

YEREL YONETIMSEL ~ BOLGE DISI
SORUMLULUK

Kaynak: David Heenan, “Tourism and the Community: A Drama in Three Acts”, Journal of Travel

Research, Vol.16(4) (1978), 5.32.

Diger genel bir simiflandirma ise; Getz’in etkinlikleri organize eden gruplara
gore yaptigr ayirimdir. Sekil 3’te goriildiigii gibi etkinlikler, yerel yonetimlerin organize
ettigi, goniilliller tarafindan yiiriitilen, kar amaclh ve 06zel sektoriin diizenledigi

etkinlikler olarak siniflandirilmigtir®.

24 David Heenan “Tourism and the Community: A Drama in Three Acts”, Journal of Travel Research,
Vol.16(4) (1978), s.32.
2 Getz, a.g.e., 1991, 5.64-65.
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Sekil 3. Organizatorler Acisindan Etkinlikler

Yerel Yonetimler Hiikiimetler ve Turizm
Tarafindan Diizenlenen Organizasyonlari
Etkinlikler Destegi
Goniilliilerin Duz.enledlgl Ozel Sektor
Toplumsal Festivaller )
Sponsorlugunda

Kar Amacli Diizenlenen
Etkinlikler
(Eglence ve Spor
Etkinlikleri)

Ozel Sektor Tarafindan
Diizenlenen Etkinlikler

(is Amacli ve Ticari
Etkinlikler)

Kaynak: Donald Getz, a.g.e., 1991, s.65.

Jago ve Shaw ise calismalarinda, bir¢ok cekicilik ve etkinligin arz agisindan
simiflandirildigini, ancak siiflandirmanin pazarlama boyutuyla tiiketici veya talep
acisindan da yapilmasi gerektigini belirtmislerdir. Jago ve Shaw’a gore ilk etapta,
etkinliklerin potansiyel tiiketicilerinin etkinlikleri nasil gordiikleri, tiiketicilerin
tercihlerinde hangi kriterleri kullandiklar1 sorularinin cevaplarini elde etmek turizm
endiistrisi icin onemli bir adimdir. Ayrica, tiiketicilerin arastirilmasi da diger 6nemli bir
konudur®®. Getz ve Cheyne de buna benzer olarak, odak grup iizerinde kapsamli bir
arastirma yapmislar ve bu arastirmaya, etkinlik seyahat motivasyonu, fayda saglama ve
etkinliklerle iliskili davranis ve deneyim konularimi dahil etmislerdir. Sonug¢ olarak bir
kac faktoriin insanlarin etkinlikle ilgili seyahatleri satin almasinda onemli oldugunu
belirtmislerdir?’:

- Essizlik; farkli seylerin deneyimi i¢in firsatlar (6rnek olarak uluslararasi spor

etkinlikleri)

** Leo K. Jago ve Robert Shaw, “Special Event Calendars: Some Exploratory Research”, Festival
Management & Event Tourism: A International Journal, Vol.5 (1995), s.109.

*"Donald Getz ve Joanne Cheyne, “Special Event Motivations and Behaviour,” The Tourist Experience:
A New Introduction. Ed.: Chris Ryan ( London: Cassell, 1997, 5.154.)
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- Etkinliklere katilim ve sosyallesme; Farkli insanlarla bulusma ve goriisme firsatlar
(Parti atmosferi)
- Ogrenme; otantik deneyimler icin firsat

- Etkinliklerin ¢ok genis sosyal ve seyahat deneyimleri ile birlestirilmesi.

Getz bu faktorlerden yararlanarak, etkinliklerin talep yonli siniflandirmasim su
sekilde yapmistir*:
Talep yonlii siniflandirma,
- Etkinlige yasam siiresi i¢inde bir kez katilma firsati
- Unlii kisilerin katildig1 etkinlikler (Unlii ve VIP kisilerle goriisme ve bulusma
firsati)
- Katilimer etkinlikleri (izleyici etkinlikleri)
- Festivaller ve Halk etkinlikleri ( 6zel partiler)
- Egitimsel etkinlikler (kiiltiirel deneyimler)
- Bos zaman etkinlikleri (saglik ve eglence amagli)
- Aile ya da arkadas merkezli etkinlikler
- Tur paketleri ile iliskili etkinlikler (her sey dahil gibi...)

Arz amach smiflandirma planlamada bir anlam ifade ederken, talep amach
siniflandirma ise pazarlama acisindan 6nemlidir.

Yukaridaki yapilmis olan genel siniflandirmalarin disinda, Jago ve Shaw
literatiirde etkinliklerle ilgili ¢esitli terimlerin kullanimini derinlemesine inceleyerek,
her bir etkinlik tiirii ile ilgili hiyerarsik bir cerceve ve etkinliklerin temel 6zelliklerini
gelistirmislerdir. Jago ve Shaw calismalarinda etkinlik turizmi ile ilgili biitiin literatiirii
temel alarak asagidaki yapiy1 onermigtir™:

1.  “Etkinlikler”, iki kategori icerir: rutin veya olagan etkinlikler ve Ozel
etkinlikler

2. “Ozel Etkinlikler”, katihmci sayismin az oldugu ve genellikle kirsal
alanlarda gerceklesen minor 6zel etkinlikler; katilime1 sayisimin yiiksek ve

genellikle biiyiik kentlerde veya iilke capinda gerceklestirilen major

2 Getz, a.g.e., 1997a. 5.109-110.
» Jago ve Shaw, a.g.e., 1998, s.25.



13

etkinlikler ve festival kategorilerini igeren, turistik amagh kullanilan genis
kapsaml1 bir terimdir.

3. “Major Etkinlikler” iki kategori igerir: Hallmark Etkinlikler ve Mega
Etkinlikler.

Jago ve Shaw’in calismasindan yola c¢ikarak etkinlikler ziyaret¢i sayisina,
biiyiikliiklerine, gerceklestirildikleri cografi alanlara, medya ilgisine ve gerektirdikleri
sermayeye bagli olarak siniflandirildi@inda, festivallerin bu siniflandirilmanin diginda
tutulmas1  gerekmektedir. Ayrmtili olarak incelendiginde festivallerin farkli
destinasyonlarda ve farkli boyutlarda organize edildigi goriilmektedir. Bu nedenle
festivaller, spor etkinlikleri, i amagh etkinlikler ve bilimsel etkinlikler gibi bir etkinlik
tiirii olarak tanmimlanmalidir. Bu ag¢iklamalara dayanarak calismamizda Sekil 4’te

verilen Masterman’in yaptig1 siniflandirma temel alinacaktir.

Sekil 4. Etkinliklerin Simflandirilmasi

Etkinlikler

Olagan | Ozel |

| Minor | Maior |

Hallmark Mega

Kaynak: Guy Masterman, Strategic Sports Event Management. (Amsterdam, Boston Heidelberg,
Elsevier, 2004), s.16.

Ozel Etkinlikler; normal aktivite programi disinda, nadiren veya bir kez
gerceklesen temali etkinliklerin tamimlanmasinda kullamilir. Tiketiciler veya

ziyaretgiler i¢in 0zel etkinlikler, giinliik deneyimlerin 6tesinde veya normal tercihlerin
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disinda sosyal, kiiltiirel ve bos zaman deneyimleri i¢in bir firsattir®®. Ayrica 6zel
etkinlikler destinasyonlarda bulunan 6zel {riinlerin  tutundurulmasinda ve
pazarlanmasinda 6nemli bir arag olarak kullanilmaktadir®'.

Jago ve Shaw Ozel etkinliklerin temel 6zelliklerini su sekilde siralamigtir®:

. Siurh siireli gerceklesmesi,

. Bir kez veya nadiren gerceklesmesi,

. Bir bolgenin farkindaligini ve imajini arttirmasi,
° Sosyal deneyim sunmasi,

. Siradanligin disina ¢ikmasi.

Hallmark Etkinlikler; simrh bir siire¢ igerisinde gerceklesen, “diizenli olarak
tekrarlanan™, farkli temalara odaklanan ve genis kalabaliklarin katildigi, destinasyonla
birlikte anilan ulusal ve uluslararasi 6l¢ekli etkinliklerdir”. Hallmark etkinlikler, onemli

oOlciide biiyiik dlgekte ve sinirh siirede gerceklesen etkinliklerdir

Mega Etkinlikler; turizm ve ekonomik etkileri acisindan bakildiginda mega
etkinlikler, olimpiyatlar gibi, kisa donemde ve “genelde bir kez” gerceklesen,
destinasyonlarda onemli altyapi yatinmlarini ve harcamalar1 gerektiren, yiiksek medya
ilgisi ve turist harcamalarinin gerceklestigi, genel olarak uluslararasi Olcekte
gerceklesen iist diizey etkinliklerdir’*. Ayrica Marris, mega etkinlikleri, hallmark ve
ozel etkinliklerden ayirmak icin ii¢ kriter kullanmistir. Bu kriterler; miktar (en az bir
milyon ziyaret¢i), algilama (bir turizm tiirii olarak gérmek) ve maliyettir (bes yiiz

kanada dolarindan daha fazla)*.

3 Getz, a.g.e., 1997a, s.4.

3! Galal Salem, Eleri Jones ve Nigel Morgan, “Modelling Cultural Special Events Management in a
Egyptian Context”, Festivals and Tourism: Marketing, Management and Evaluation. Ed.: Philip
Long, Mike Robinson (Sunderland: Business Education, 2004), s.87.

32 Jago ve Shaw, a.g.e., s.28.

33 Brent R. J. Ritchie, “Assesing the Impact of Hallmark Events: Conceptual and Research Issues,”
Journal of Travel Research, Vol.14 (1984), s.2. ; Jago ve Shaw, a.g.e., 1998, s.29; Arcodia ve Robb,
a.g.e., s.14.

** Harry Hiller, “Mega-Events, Urban Boosterism and Growth Strategies: An Analysis of the Objectives
and Legitimations of the Cape Town 2004 Olympic Bid”, Internationa Journal of Urban and Regional
Research, Vol:24, No:2 (2000), s.439.

33 Marris T. “The Role and Impact of Mega-Events and Attractions on Regional and National Tourism
Development: Resolutions”. Tourism Review, Vol.4. (1987), s.4.
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Jago ve Shaw, Hallmark ve Mega etkinliklerin 6zelliklerini asagidaki gibi
aciklamustir®:

- Genis kalabalik kitlelerini cekmeleri,

Oldukga biiyiik maliyetler gerektirmeleri,

Genis olgekte gergeklesmeleri,

Festival ve diger etkinliklerle i¢ ice olmalart ve bu etkinliklerle birlikte
gerceklesmeleri,
- Ulusal veya uluslararas1 6lgekte diizenlenmeleri,
- Konaklama, yiyecek icecek gibi iliskili hizmetlere talep yaratmalari,
- Gergeklestigi bolgeye veya iilkeye biiyiik ol¢iide prestij ve sayginlik kazandirmalart,
- Bolgeye biiyiik yatinmlar ¢cekebilmeleri,
- Etkinlikler sonras1 gergeklestigi bolgeye hizmet ve yapilar birakmalari,
- Kentsel yenilenmeyi saglamalari,

Bazen gosteri sanatlariyla desteklenen spor etkinlikleri, mega etkinliklerin ilgi
odagidir. Buna Ornek olarak olimpiyat oyunlar1 gosterilebilir. Bu etkinliklerin
diizenlenmesinde ticari ve politik faydalar, saglanan hiikiimet ve 6zel sektor desteginin
onemini vurgulamaktadir’. Bu destek, etkinligin diizenlenmesi kararimin verilmesini,
altyapinin  gelistirilmesi, etkinliklerin finansmanin1 ve sponsorluk saglanmasini
icermektedir.

Mega etkinlikler etkinliklerin en biiyiik kar getiren kategorisi oldugundan ve ev
sahibi sehrin imaji iizerinde 6nemli etkiler yarattifindan turizmin etkilerinin en fazla
arastirlldig etkinlik kategorisidir’®. Genellikle mega etkinlikler turizmin en biiyiik kar
getiren kategorisidir. Bununla birlikte mega etkinliklerin Olciilmesinde, bolge igcindeki
turizm hacmi, ziyaret¢i sayisi, altyapi, organizasyonel gelisim, medyanin ilgisi gibi

kriterler incelenmektedir.

% Jago ve Shaw, a.g.e., 5.28.

3 Penny Burns, John Hatch ve Trevor Mules, The Adelaide Grand Prix: The Impact of a Special
Event (The Centre for South Australian Economics Studies, 1986)., s.11.

3 Cristopher C. Law, Urban Tourism: The Visitor Economy and The Growth of Large Cities,
(London: Continuum, 2002)., s.141; Bill Bramwell, “A Sport Mega-Event as a Sustainable Tourism
Development Strategy,” Tourism Recreation Research, Vol: 22 No:2 (1997), s.15.; Getz, a.g.e., 1997a,
s.6.



1.3. Etkinlik Tiirleri

16

Etkinlikler, temalarina gore farkl tiirlere ayrilmaktadir®. Bu dogrultuda bir ¢ok

etkinlik tiirli tanimlanmistir. Sekil 5°te gesitli etkinlik tiirleri gosterilmektedir. Bunlar,

kiiltiirel ve dinsel etkinlikler, toplumsal kutlamalar ya da festivaller, sanat ve eglence

etkinlikleri, spor etkinlikleri, is amaclh etkinlikler, egitimsel ve bilimsel toplantilar,

rekreasyon etkinlikleri ve politik etkinliklerdir*.

Sekil 5. Etkinlik Tiirleri

KULTUREL SPOR ETKINLIKLERI OZEL
KUTLAMALAR - Profesyonel ETKINLIiKLER
- Festivaller - Amator - Bireysel
- Karnavallar Kutlamalar
- Dinsel Etkinlikler EGITIMSEL VE BiLiMSEL - Yildoniimleri
- Torenler - Seminerler, Workshop - Aile tatilleri
- Tarihi Torenler ve - Kongreler - Partiler, Galalar
Merasimler - Rezonans
REKREASYONEL
SANAT / EGLENCE - Eglence amaclh oyunlar ve
- Konserler spor etkinlikleri
- Diger Gosteriler - Eglence Etkinlikleri
- Sergiler
- Odiil Torenleri POLITIK
- Resmi Torenler
IS AMACLI/ TiCARi - VIP Ziyaretler
- Fuarlar, Pazarlar
- Ticari Gosteriler
- Sergiler
- Toplant1 ve
Konferanslar
-Tanitim etkinlikleri

Kaynak: Getz, a.g.e., 1997a, s.7.

3% Glenn Bowdin ve Digerleri. Events Management. (Burlington: Elsevier Butterworth-Heinemann,
2003)., s.16.
0 Getz, a.g.e., 1997a., s.6-7.
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1.3.1. Spor Etkinlikleri

Spor etkinlikleri, yaraticilik ve kompleks icerigi ile olusturulan rekreasyonel
aktiviteler, onceden belirlenmis bir programa uygun sekilde gergeklestirilen eglendirici
nitelikte, turistik etkilerin saglandig1 ve destinasyonlar i¢in ciddi sosyal ve ekonomik
onemi olan etkinliklerdir*'. Spor etkinlikleri teriminin altinda farkli spor karsilagmalari
ortaya cikmaktadir. Bunlar takim veya oyuncular arasinda cesitli karsilagmalarla bir
birincinin se¢ildigi turnuvalar, bir lig icinde karsilagsmalar sonucunda kazanan takimin
veya oyuncunun se¢ildigi sampiyonalar, bir spor dalinda iist diizey karsilagmalar1 iceren
Grand Prix’ler, dort yilda bir diizenlenen ve biinyesinde farkli spor dallarinda
kargilagmalarin yapildigi Olimpiyat Oyunlaridir #*. Spor etkinlikleri, FIFA Diinya
Kupasi, Olimpiyat Oyunlar1 ve Grand Prix’ler gibi biiylik 6l¢cekli etkinliklerin yan1 sira,
turist cekme potansiyeline sahip her tiirlii orta ve kiiciik 6lcekli spor etkinliklerini
kapsar®”. Eger spor karsilagsmalari bir veya birkag bolgede ve turistik iiriin biitiiniin
karakteristik faaliyetlerinin eslik ettigi bir sistem i¢inde yonetilirse, turizm amagl spor
etkinlikleri yaratilir. Spor etkinlikleri, izleyici ve katilimcilarin (sporcularin) birbirinden
kesin olarak ayrildigi sunumsal kutlamalar olarak adlandirilabilecegi gibi, belirli bir
Olctide amator sporcularin hem oynayip hem de genis bir izleyici kitlesini olusturdugu
katilimci kutlamalar olarak da adlandirilabilir ve buna rekreatif spor etkinlikleri denir.

Cesitli spor etkinlikleri, turizm {iriinlerinin bir formudur. Olimpiyat oyunlari
gibi bazi mega etkinlikler, ekonomik diriinlerin sergilendigi fuarlar ve uluslararasi
sergiler, festivaller ve gosteriler gibi, kendi icinde, hem seyircilerin hem de sporcularin
katilacag1 potansiyel turistleri ¢ekebilecek bir turizm c¢ekiciligidir. Bu gibi etkinlikler,
etkinligin yapildig1 destinasyonlardaki dogal ve fiziksel ¢ekiciliklerle baglantili olarak
organize edilen turist programlarina eslik eder. Spor etkinlikleri, ziyaret¢ilerin
tatminine yardimci olmak, ev sahibi toplumda kalis siirelerini uzatmak ve ekonomik
aktivitelere tesvik etmek amaciyla destinasyonlarda ikincil cekicilikler olarak

kullanilabilecegi gibi, biiyiik 6lcekli spor etkinlikler biitiin bu faydalar1 kendi basina da

*! Zheljko Bjelac ve Milan Radovanovic, “Sports Events as a Form of Tourist Product, Relating to the
Volume and Character of Demand,” Journal of Sport Tourism, Vol 8(4) (2003), s.260.

2 Getz, a.g.e., 1997a, s.10.

* Metin Argan, “Spor ve Turizm Pazarlamasinin Kesisim Noktasi Olarak Spor Turizmine Kuramsal Bir
Bakis,” Anatolia:Turizm Arastirmalari Dergisi, Say1 15 No:2 (2004), s.164.
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saglayabilir*. Ekonomik faydalarmin fazlaligindan dolayi, spor etkinlikleri, etkinlik
organizatorleri tarafindan gerceklestiren ve yonetilen etkinliklerin  baglica
kategorilerinden biridir*>. Spor etkinlikleri ekonomik katkinin yani sira sehir veya
iilkenin imajinin giiclenmesine, degistirilmesine katki saglar ve evsahibi sehir/iilkede
yasayan topluma moral kazandirir. Toplumsal degisme, toplumla biitiinlesme ve
goniilliik duygusu spor etkinliklerinin ekonomi dig1 yararlart arasinda yer alir *.

Etkinliklerin sayisinin artmasi ve gelistirilmesi, spor dallarinin, spor ve turizm
ile ilgili dernek ve kliiplerin gelisimini desteklemistir. 1896’ta Atina’da Olimpiyat
Oyunlar’min yeniden gerceklestirilmesi, diger spor etkinlikleri i¢in bir doniim noktasi
olmustur. Ciinkii olimpiyatlar ile birlikte cesitli spor dallarinin sampiyonalar1 ve
Formula One gibi biiyiik ziyaret¢i sayilarini ¢eken spor etkinliklerinin diizenlenmesi,
diger biiyiik etkinliklerin organize edilmesine onciililk etmistir*’.

On dokuzuncu yiizyilin ikinci yarisinda diger biiyilk spor etkinlikleri
diizenlenmeye baslamis ve daha sonraki yillarda bu etkinlikler geleneksel hale gelmistir
(1877°de Wimbledon Tenis Turnuvasi; 1891°de Tour de France bisiklet yarisi; 1877 de
Boston Maratonu). ikinci Diinya Savags1 sonrasi, kiiltiirel degisimler, bilimsel ve teknik
gelismeler, yeni etkinliklerin organize edilmesine olan ilginin artmasini saglamistir
(1924’ten beri Kis Olimpiyatlari; 1930’dan beri Diinya Futbol Sampiyonast; 1950’ den
beri Diinya Otomobil Yarislari Sampiyonasi ve 1973’ten beri Diinya Atletizm
Sampiyonas1). Ozellikle 1990’larda, bu gibi biiyiik etkinliklerin diizenlenmesi, spor
etkinliklerini organize eden ve yarigmalarin kurallarin1 belirleyen, IOC- International
Olympic Committee, FIFA- Fation Internationale de Football ve FIA- Fation
Internationale de I'Automobile gibi uluslararasi, profesyonel organizasyonlarin
olugsmasim saglamigtir*,

Spor etkinliklerine, cesitli sosyal smiflardan ve gruplardan; sporla ¢ok fazla

ilgisi ve bilgisi olmayan kisiler de katilir*. Cogu spor etkinlikleri izleyici temellidir ve

* Douglas Michele Turco, Roger Riley ve Kamilla Swart, Sport Tourism, (Morgantown, W. Va:Fitness
Information Technology, Inc, 2002), s.3.

45 Eventscorp.The Best on Earth in Perth, www.eventscorp.com.au/corporate/index.html, 19.03.2005.

46 Argan, a.g.e., s.165.

4 Bjelac ve Radovanovic, a.g.e., 5.267.

48 Bjelac ve Radovanovic, a.g.e., 5.267.

49 Turco, Riley ve Swart,. a.g.e., s.3.
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turizm faydasi temel olarak, spor etkinliklerini izlemek icin seyahat eden katilimcilarda
saglanir’’. Spor etkinliklerinde katilicilar ii¢ temel kategoride ele alinir®";
1. Aktif Katilimcilar; sporcular ve spor takimlari, ulusal veya uluslararasi spor
derneklerinin ya da olimpiyat komitesinin delegasyonlari.
2. Pasif Katilimcilar; ¢cogu turistlerden olusan, etkinlikleri izleyen seyirciler.
3.  Pazarin 6nemli bir pargasini olusturan, spor etkinliklerini izleyen medya
mensuplari.

Spor etkinliklerinde, katilimcilarin ¢ogu spora katilmak veya aktif olarak spor
yapmak i¢in seyahat etmez. Pasif katilimcilar olarak nitelenen turistler spor
etkinliklerini izlemek i¢in seyahat ederler ve etkinliklerden kazanmilmasi beklenen
turizm faydasi temel olarak etkinlikleri izlemek icin seyahat eden bu pasif
katihmcilardan saglanir™. Bunun yani sira aktif sporcular da hem oyuncu hem de genis
bir izleyici kitlesi olarak da etkinliklere katilabilirler. Diger turist tipleri ile
karsilastirildiginda spor etkinliklerine katilan turistlerin o6zelliklerinden dolay1 spor
etkinlikleri, destinasyonlarda turizmin gelismesine yardimci olmak icin oldukga biiyiik
potansiyele sahiptir. Mazitelli’ye gore spor etkinliklerine katilan ziyaretgilerin temel
ozellikleri su sekildedir®:

- Spor etkinlikleri ziyaretgileri diger turist tiplerine oranla, bir destinasyonda daha
fazla siire kalma egilimi gostermektedirler,

- Spor etkinlikleri ziyaretgileri diger turist tiplerine oranla, konaklama, yiyecek-
icecek gibi hizmetlere daha fazla iicret 6deme egilimine sahiptirler,

- Spor etkinlikleri ziyaretcileri, yerli ve yabanci turistlerin destinasyondaki
harcamalarindan daha fazla harcama yapma egilimindedirler.

Bir turizm iirtinii olarak spor etkinliklerinin degeri ve cekiciligi, etkinligin
gerceklestigi bolge veya destinasyonun oOzelliklerine baghdir. Degerli bir turistik
cografi konumun bulunmasi, etkinlik dis1 cekiciliklerin fazla olmasi, turistlerin
ihtiyaclarin karsilamak icin gerekli konaklama, eglence mekanlarinin ve alt yapinin

yeterli diizeyde olmasi bu 6zellikler arasinda sayilabilir. Buna 6rnek olarak, Kayak

*Donald Getz, “Sport Event Tourism: Planning, Development and Marketing”, Sport and Adventure
Tourism. Ed.: Simon Hudson (New York: The Howarth Hospitality Press., 2003, 5.56.)

St Bjelac ve Radovanovic, a.g.e., 5.267.

32 Getz, a.g.e., 2003, s.56.

>3 David Mazitelli, “Major Sports Events in Australia-Some Economic, Tourism and Sports Related
Effects,” The Planning and Evaluation of Hallmark Events. Ed.: Geoffrey J. Syme, B. J. Shaw, D.
Mark Fenton ve Walters S. Mueller (England: Avebury Gower Publishing Company, 1989, s.197-198.)
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Diinya Kupasinin Aspen (Colorado), Kitzbuhel (Avusturya) ve Inssbruck gibi, diinyada

taninan kayak merkezlerinde yapilmasi verilebilir’.

Spor etkinliklerinin 6zellikleri su sekilde siralanabilir®;

Spor etkinliklerinin diizenlenecegi destinasyonlar, spor etkinligini organize eden
komite tarafindan secilir. Spor etkinliklerinin bu 0Ozelligi, turistler icin
destinasyonlar1 daha ¢ekici ve essiz hale getirmektedir.
Ozel spor etkinlikleri, diizenli olarak gerceklestirilen spor etkinliklerinden daha
fazla turist cekebilirler.
Sponsorlar, diger etkinliklere oranla, spor etkinliklerine daha fazla ilgi duyar.
Major spor etkinlikleri, yeni alt yap1 ve hizmetlerin olusturulmasi ya da bu
hizmetlerin ve alt yapinin gelistirilmesi i¢in katalizor olabilir.
Spor alanlar1 inga edilirken, bu alanlar, etkinliklerin gerceklestigi destinasyonlarda
kalic1 hale gelir.

Spor etkinlikleri, gerceklestirildikleri destinasyonun cekiciliginin ve essizliginin
yaratilmasina yardimci olur; yerel gelenekleri ve kiiltiirii yansitir.

Medya ilgisi ve onun bir spor destinasyonunun imajinin gelistirilmesindeki etkileri,
gercek ziyaretci harcamalar1 kadar oldukca 6nemlidir.
Spor etkinlikleri, turizm cekiciliklerinin sinirli oldugu kiigiik sehirlerde ve kirsal
alanlarda, turizmin yararlarinin saglanmasinda etkilidir.
Spor etkinlikleri, fiziksel yetenegine, cinsiyetine, yasma ve Kkiiltiirel kimligine
bakmaksizin herkesi destinasyona c¢eker.

Major spor etkinlikleri, konferans ve kongreler gibi diger etkinlik tiirleri i¢in
katalizor olabilir.
Spor etkinlikleri, gii¢lii ve aktif imajlar olusturarak ve Kkiiltiirel temalar yaratarak

destinasyon markalamasina yardimeci olabilir.

>* Bjelac ve Radovanovic, a.g.e., s.261.
%5 Getz, a.g.e., 2003, 5.50-51.
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Spor Etkinliklerinin Simiflandirilmasi

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra, etkinliklere olan biiyiik katithm ve ilgi, ev
sahibi sehir ve iilke i¢in kiiltiirel, sportif ve ekonomik faydalar1 nedeniyle, giiniimiizde
biiyiik spor etkinliklerinin organize edilmesine daha fazla ¢aba harcanmaktadir.

Spor etkinlikleri,

e  Onemlerine gore,
¢ Gergeklestikleri yer ve zamana gore,
siniflandirilabilir.
e Onemlerine Gire Spor Etkinlikleri; yerel ve bolgesel, ulusal, uluslar arasi, kitasal,

kitalararasi ve kiiresel olabilirler.

Yerel ve Bolgesel Etkinlikler, etkinligin gerceklestigi sehirden veya bolgeden
izleyicilerin ve sporcularin katildigi, yerel spor kliipleri ve orgiitler tarafindan organize

edilen spor etkinlikleridir.

Ulusal Etkinlikler, iilkenin cesitli sehirlerinden ya da bolgelerinden izleyicilerin ve
sporcularin katildig1 ulusal sampiyonalardir. Ornek olarak Tiirkiye Futbol Kupasi, NBA

Sampiyonasi verilebilir.

Uluslararas1 Etkinlikler, uluslararasi etkinligin, bir tilkede organize edildigi, ancak
farkli iilkelerden izleyicilerin, sporcularin ve spor takimlarinin katildig: etkinliklerdir.
Bu gibi etkinlikler diinyanin cesitli boliimlerinden ilginin ve katilimin oldugu biiyiik
etkinliklerdir. Bu etkinliklere 6rnek olarak, Assocation of Tenis Professionals (ATP) ve
Women’s Tenis Association (WTO) adiyla organize edilen Wimbledon ve Roland

Garros Acik Tenis Turnuvalari; Girro d’Italia Acik Bisiklet Sampiyonasi verilebilir.

Kitasal Etkinlikler, uluslararasi spor federasyonlari ve dernekleri tarafindan organize
edilen ve bir kitadan farkli iilke sporcularinin ve spor takimlarinin katildigi, etkinligin
cekiciligine ve derecesine baglh olarak, kitanin cesitli boliimlerinden biiyiik izleyici

kitlelerini ¢eken etkinliklerdir.
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Kitalararas: / Kiiresel Etkinlikler, ulusal ve kitasal spor dernekleri tarafindan organize
edilen, her kitadan ve iilkeden en iyi takimlarin ve sporcularin katildig: etkinliklerdir.
Ornek olarak yaz ve kis olimpiyatlari, iiniversite (Universiade) Oyunlari, diinya futbol
ve basketbol sampiyonalari, Formula One Grand Prix’i, PanAmerican spor oyunlari,

Paris-Dakar Rallisi, Kitalararas1 Toyoto Futbol Kupasi verilebilir.

. Gergeklestirildigi Yere ve Zamana Gore Etkinlikler; Bu kategorideki spor
etkinlikleri, 6zel etkinlikler gibi bir destinasyonda belli bir siirede gerceklesen, farkli
boyutlarda izleyici ve medya ilgisi ¢cekebilen; iilke icinde farkli destinasyonlara, birkag

iilkede ya da bolgede eszamanli olarak gergeklestirilen etkinliklerdir.

Aymi  Destinasyonda Geleneksel Olarak Farkli Zamanlarda Gergeklestirilen
Etkinlikler, her y1l geleneksel olarak ayni1 destinasyonda organize edilen etkinliklerdir.
Bu etkinlikler destinasyonlarin turizm {iiriiniiniin bir bilesenidir. Bu destinasyonlar,
turistleri glidiileyen spa merkezleri, Onemli kayak merkezleri gibi turizm
cekiciliklerinin ve konaklama tesislerinin mevcut oldugu, altyapi, ulasim ve trafik
aginin 1iyi gelistirildigi, iilkenin ekonomi merkezleri ve ©nceden c¢esitli bigimlerde
etkinliklerin geleneksel olarak gerceklestirildigi yerlerdir. Bu etkinliklere 6rnek olarak
Ispanya Linares’te gerceklestirilen Uluslararasi Satran¢ Turnuvasi, Kenya Safari
Rallisi, New York Maratonu, Fransa’da Le Mans Grand Prix d’Endurance olarak

bilinen “24 Hours in Le Mans” otomobil yarisi verilebilir.

Farklhh  Destinasyonlarda Farkli Zamanlarda Gergeklestirilen Etkinlikler,
gerceklestirildigi destinasyonun turist sayisini arttiran, diinyanin cesitli yerlerinden
oldukg¢a fazla ziyaret¢inin ve sporcunun katildig: kitasal ve kiiresel ¢ekiciliklerdir. Bu
etkinlikler, her zaman farkli destinasyonlarda dort yilda bir, iki yilda bir ya da yilda iki
kez organize edilen olimpiyat oyunlari, diilnya sampiyonlari, yaz ve kis olimpiyatlar
gibi etkinliklerdir. Seviyesine bagli olarak bu etkinlikler, destinasyonun turizm
ekonomisini onemli l¢iide etkiler. Bu etkinliklerin sayis1 arttirtlarak bolgenin turizm
ekonomisi kitle katilimindan en iyi sekilde faydalanabilir. Bu nedenle, cogu sehir ve
iilke bu tiir etkinliklerin organizasyonunu alabilmek i¢in diger sehir ve iilkelerle rekabet

halindedir.
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Eszamanli Spor Etkinlikleri, iki ya da birka¢ lilkede ya da bir iilkede birkag
destinasyonda eszamanli olarak gerceklestirilen spor etkinlikleridir. Belgika ve
Hollanda’da 2000 yilinda organize edilen Avrupa Futbol Kupasi, Japonya ve Kuzey
Kore’de 2002 yilinda organize edilen Diinya Futbol Kupasi, olimpiyat oyunlar1 ve
iiniversite oyunlari, diilnya sampiyonlar1 i¢in yapilan elemeler bu spor etkinliklerine

ornek olarak gosterilebilir.

1.3.2. Festivaller

Diger etkinlik tiirleri ile karsilastirnnldiginda, festivaller genellikle c¢esitli
nedenlerle gerceklesen kutlamalar olarak goriilmektedir. Toplum iginde festivaller,
belirli bir zamanlama (yilda bir kez ya da yilda iki kez gibi), topluluk katiliminin
onemli rol oynadig1 tematik kutlama ozellikleri ile gergeklesmektedir®®. Bu nedenle
etkinlik siiresince ziyaretgiler, turist olarak ya da yerli halk olarak festival deneyimine
katilmaktadirlar”. Festivaller turizm cekiciligi olarak goriilmekle birlikte, sosyal amach
toplumsal kutlamalar olarak da goriilmektedir. Festivaller, hem bireysel ve toplumsal
kimligin bir parcasi hem de toplum, kiiltiirel cevre ve toplumdaki bireyler arasinda
baglar1 giiclendirme siirecidir®. Bu tanmima gore gergeklestirilen festivaller kiiltiirel
kimligin korunmasina da yardimci olmaktadir™.

Falassi, literatiirde festivallerin tanimlarinin ve anlamlarimin farkli ve degisik

sekillerinin var oldugunu ifade etmistir. Falassi festivalleri su sekilde 6zetlemistir®;

Kutsal veya kiiltiirel, 6zel gelenek/goreneklerle belirginlesmis kutlamalar,

Belirli bir insan ya da olayin veya énemli bir iiriiniin hasatiyla ilgili yillik kutlamalar,

Genellikle tek bir sanatci veya sanat dalina adanmis bir dizi giizel sanatlar

calismasinin yapilmasini i¢eren kiiltiirel etkinlikler,

Fuar ve panayirlar,

Genel, herkese agik senlik, ziyafet ve eglenceler.

%% Alessandro Falassi, Time out of Time: Essay on the Festival (Albuquerque: University of New
Mexico Press, 1987). s.2.

7 Tourism South Australia, Planning of Festival and Special Events (Adelaide: Planning and
Development Division, Tourism South Australia, 1990), s.18.

%8 Joe Jeff Goldblatt, Special Events: Best Practice in Modern Event Management (New York: Van
Nostrand Reinhold, 1997), s.7.

% Glen R. Mayfield ve John Crompton. ¢ Development of an Instrument for Identififying Community
Reasons for Staging a Festival’, Journal of Travel Research, Winter38 (1995), s.38.

6 Falassi , a.g.e., s.3-4.
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Sozliiklerde festivallerin tanimlanmasi; “6zel bir gelenek ile iliskilendirilmis
kutlama” veya “kiiltiirel bir etkinligin veya eglencenin programi veya periyodik
zamani” seklindedir® . Bu tamimlamalar Falassi’nin sosyal ve Kkiiltiirel perspektife
dayanan festival tammlamalarina benzerdir.

Getz ve Frisby’ e gore bir tema, festivalin adinda apacgik yer alabilir ya da
kutlama yapanlarin kiiltiirii ve paylasilan degerlerinin daha 6nemli ya da kismen gizli
bir ozelligi olabilir. Ayrica kullanilan tema festivalin biitiin unsurlarin1 uyumlu bir
etkinlige baglayan bilestirici bir giigtiir. Festivallerin belirgin bir 6zelligi de kamusal
olmalaridir, bu nedenle festivaller toplum i¢in toplum tarafinda yapilir. Festivalin,
gerceklestigi topluma ait bir kokeni, kaynagi ve halkin sahipligi yoksa, festivaller
basarisizlikla kars1 karsiya kalma riski vardir ©. Ayrica Getz’e gore bir festival, ” halk
igeren, onlar1 merkeze alan bir kutlamadir. Bireysel ve 6zel partilerin veya kutlamalarin
aksine festivaller halkla iligkili, halka ait olmalidir”. Getz ayrica giiniimiizde festival
olarak nitelenen bircok etkinligin genellikle halka acik kutlamalar olmadigini, 6zellikle
eger bu etkinlikler gecici ise veya fuarlar gibi tiim bir sezon siiriiyor ise festival olarak
tammlanamayacagina isaret etmektedir © . Ozet olarak, Getz’in tammlamalari
festivallerin iki onemli ©6zelligi iizerinde odaklanmaktadir. Bunlar; festivallerin halk
kutlamalar1 ve kisa siireli olmalaridir.

Festivaller, ayrica iilkelerin, ulusal, kiiltiirel ¢evre ve toplumdaki insanlar
arasindaki iligkileri yaratan siirecler ve kapsamlar olarak da tamimlanabilir®. Bu
cercevede festival tamimi diger etkinlik tamimlan ile karsilastirlldiginda, yerel halk
iizerine, halki kapsayan bir etkinlik oldugu goriilmektedir. Aslinda bir¢ok festival
genellikle toplumun sosyal normlariin ve degerlerinin bir ifadesi olarak goriilen kiigiik
toplumsal etkinlikler olarak ortaya c¢ikmustir . Janiskee, genel anlamda tipik
festivallerin bir toplum tarafindan sahip olundugunu iddia etmektedir. Ciinkii festivaller

goniillii bir iggiicli veya hizmet veya en azindan park veya sokak gibi bir alani

%! Merrian-Webster Online Dictionary, http://www.m-w.com, 16.10.2004.

% Donald Getz ve Wendy Frisby, “A Study of the Role of Municipalities in Developing Festivals and
Special Events in Ontario,” Occasional Paper No. 16. Waterloo: University of Waterloo, Department of
Recreation and Leisure Studies (1990), s.1

% Getz , a.g.e., 1991, 5.55-56.

% Carole Farber, “High, Healthy and Happy: Ontario Mythology on Parade”, The Celebration of
Society: Perspectives on Contemporary Cultural Performance. Ed.: Frank E. Manning (Browling
Green University Popular Press, 1983), s.34.

%Harsha Chacko ve Jeffrey Schaffer, "The Evolution of Festival: Creole Christmas in New Orleans,”
Tourism Management, .Vol 14(6) (1993), s.477.
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kullanmakta ve bu etkinliklere yerel yonetimler veya sivil organizasyonlar sponsor

olmaktadir®®. Sonug olarak, bir festival “halk temali kutlamalar olarak gerceklesen 6zel

bir etkinlik” olarak tamimlanabilir ve bu soylemdeki odak noktasi toplumsal temelli

veya toplum tarafindan sahiplenilmis yani toplum/halk festivallerinin iizerine

yerlestirilebilir. Weaver ve Robinson bir festivalin bir toplumda neden diizenlendiginin

muhtemel nedenlerini Tablo 2’de agiklandig: gibi belirtmistir®.

Tablo 2: Bir Festivalin Diizenlenme Nedenleri

Toplumun heyecanini ve gururunu arttirmak,

Toplumun neden essiz ve dzel oldugunu gostermek,

Toplumun imajim gelistirmek,

Toplumun kiiltiirel becerilerini ve yeteneklerini kesfetmeleri ve
gelistirmeleri icin firsat saglama,

Bolge halkinin tiyatro, miizik, sanat ve deger yaratici alanlarda yeni
faaliyetlerle ugragmasi igin firsatlar saglama,

Ozel projeler icin gelir saglama,

Bir insani, tarihi ya da dnemli bir olay1 onurlandirma.

Kaynak: Glenn D. Weaver ve Lewis R. Robinson, Special Events: Guidelines for Planning and
Development. (Columbia: University of Missouri, 1989), s.7.

Kanada Turizm Orgiitii, giiclii bir sosyo-kiiltiirel 6nemi olan festivallerin &nemli

toplumsal faydalarini su sekilde agiklamaktadir®.

Toplum {iyelerinin kendilerini ifade etmelerini saglayarak becerilerini ve
yeteneklerini kesfetmeleri, gelistirmeleri ve sergileri icin firsat saglarlar.

Miizik, sanat, tiyatro, el sanatlar1 ve spordaki yeni fikirler icin bir vitrin
saglarlar.

Bolgenin kiiltirel ve eglence olanaklarin1 yayginlastirirken, toplumun

heyecanlm Ve gururunu arttirirlar.

% Robert Janiskee, “Some Macro-Scale Growth Trends in America’s Community Festival Industry,”
Festival Management and Event Tourism A International Journal, Vol 2 (1994), s.12.

57 Glenn D. Weaver ve Lewis R. Robinson, Special Events: Guidelines for Planning and Development
(Columbia: University of Missouri, 1989), s.7.

8 Tourism Canada, a.g.e., s.5.
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- Bir topluma ve etrafindaki bolgelere seyahati tesvik eder. Boylece bolgesel

esitsizliklerin ortadan kalkmasina ve tolumsal kalkinmaya yardimci olur.

Getz ve Frisby, Tourism Canada’ya ek olarak festivallerin, gerceklestirildikleri
destinasyonlar i¢in pozitif bir toplum imaji olusturma, bolge halkinin yasam kalitesine
katkida bulunan bos zaman olanaklar1 saglama gibi faydalari da eklemislerdir® .

Festivaller hakkinda ilk smiflandirmayr yapan Wasserman, festivalleri
temalarina gore smiflandirmaktir. Wasserman, Amerika ve Kanada’da hazirlanan
festival ve fuar rehberi olan Festival Sourcebook’da, festivalleri on sekiz genel
kategoriye ayirmaktadir. Bu on sekiz kategori’®;

- Tarim

- Antika

- Sanat

- Sanat ve sanat yapitlari
- Toplum

- Dans

- Etnik etkinlikler

- Film

- Folk

- Yiyecek ve icecek
- Tarih

- Kiiltiir

- Denizcilik

- Miizik

- Mevsimler

- Fuarlar

- Halk

- Tiyatro ve drama

% Getz ve Frisby, a.g.e. s.1.
70 Paul Wasserman, Festivals Sourcebook: a Reference Guide to Fairs, Festivals, and Celebrations
(Detroit: Gale Research Co. 1974), s.4.
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Fakat bu smiflandirmadaki temel problem, festival isimlerinin daima konuyu
yansitmamalaridir. Festival konular1 uzun yillar boyunca gerceklesen etkinligin
degiskenligini ve gesitliligini yansitmamaktadir. Ornegin Almanya’da gerceklestirilen
“Oktoberfest” isminden dolay1 ekim ay1 ile ilgili bir festival olarak algilanabilmesine
karsin ana temasi miizik ve biradir. Bunun yaninda, halk festivallerini bu kategorilerden
birine yerlestirmek dogru degildir ciinkii festivaller zaten kaginilmaz olarak bir
dereceye kadar halkla iligkilidir ve bir cogu toplum temelli etkinliklerdir.

Wasserman’in siniflandirmasindan farkli olarak, Wilson ve Udall festivalleri,
festival katilimcilar ve festivali olusturanlar agisindan da siniflandirmislardir ”'. Ancak
bu siniflandirmanin da eksik yonleri bulunmaktadir. Gergekte festivaller birden fazla
kategorinin 6zellikleri ile birlestigi i¢in, bir festivali belirli bir kategoriye yerlestirmek
zordur. Ustelik, festivaller toplumda ve g¢evrede genis anlamda degisimlere tepki
veren/etkilesime giren ev sahibi olan kiiltiir kadar dinamiktir.

Sonug olarak festival siniflandirmalari, farkl kriterler acisindan degisik sekiller
aldigindan, evrensel bir simiflandirma O©nermek imkansizdir. Bunun yaninda,
festivallerin genelde kabul gormiis belli bir siniflandirmasi olmadigi i¢in, arastirma

amagclarina gore farkl kriterler kullanmak daha etkilidir.

" Joe Wilson ve Lee Udall, Folk Festivals: A Handbook for Organization and Management
(Knoxville: University of Tennessee Press., 1982), s.4-6.
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Tablo 3. Festivallerin izleyiciler Acisindan Siniflandirilmasi

Yerel Festivaller Belli bir kiiltiiriin pargasi olan ve bu kiiltiirden beslenen etkinliklerdir.
Etkinlikler, ev sahibi kiiltire yonlendirilmig ve bu kiiltiiriin iyeleri
tarafindan kontrol edilir.

Gelismis Yerel Festivaller Tek Kkiiltiirlii olmalar1 ve bu kiiltiiriin tiyeleri tarafindan yonetilip,
kontrol edilmeleri ve seyirciler agisindan temel cekiciligin kiiltiiriin
kendisi olmasi bakimindan mevcut kiiltirden ortaya ¢ikan yerel
festivallerle benzerlik gostermektedir. Farklilastigi nokta, kiiltiirel
ogeleri bilin¢li bir sekilde yabanci katilimcilara adapte etmeye
caligmasidir. Bu tim grubu degil de, kiiltirel materyalin
adaptasyonunun estetik bir bi¢imini veya ticarilestirilmesini
icermektedir.

Ticarilesmis Festivaller Halk kutlamalarimn ticari tutundurma faaliyetlerinin etkileriyle birlikte,
bu hareket temel olarak halk kiiltiiriiniin destegini yitirene dek popiiler
kiiltiir olarak kabul edilir.

Tek Kiiltiirlii Festivaller Tek Kkiiltiirlii festivaller mevcut kiiltiiriin digindan, yabanct kisiler
(Toplumsal Olmayan) tarafindan organize edilir ve kiiltiiriin iiyeleri tarafindan destek gérmez
ve o kiiltiiriin tiyelerini seyirci/katilimci olarak gdrme cabasi yoktur.

Cok Kiiltiirlii Festivaller Bircok kiiltiiriin  kiiltiirel materyallerini temsil eden festivallerdir.
Birkag istisna disinda, seyirciler sunulan kiiltiiriin iiyeleri olma
egilimindedirler.

Kaynak: Joe Wilson ve Lee Udall, Folk Festivals: A Handbook for Organization and Management
(Knoxville: University of Tennessee Press., 1982), s.4

Yongseok,  Wilson ve Udall’in siniflandirmasim1 kullanarak festivalleri
toplumsal katilim agisindan degerlendirmistir. Bu degerlendirmeye gore siniflandirma
icin kullanilan kriterler su sekildedir’;

- Yerel halkin festivale katilan izleyicilere orani nedir?
- Yerel halktan goniillii katilimcilar festivalde ne kadar aktiftir?
- Yerel halkin, festival politikasini yapilandirmada etkisi var midir?
- Festival organizasyonu, festivali agirlayan toplumla siki baglara sahip midir ve
kokeni toplum mudur?
Bu kriterlerin kullanimi ile Yongseok festivalleri;
¢ Diisiik diizeyde toplumsal katilim,
e Orta diizeyde toplumsal katilim,

e Yiiksek diizeyde toplumsal katilim olarak siniflandirmaktadir.

2 Shin Yongseok, “Collaboration and Power Relations among Stakeholders in a Community
Festival: The case of the Andong Mask Dance Festival, South Korea.”” (Doktora Tezi, University of
Waterloo, Ontario Canada, 2004), s.13-14-15.
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Her bir festival tiirii su sekilde 6zetlenmektedir;

. Diisiik Diizeyde Toplumsal Katilim: Yerel halk festivallere seyirci olarak
katilim gosterebilirler ama festival daha ¢ok disaridan gelen ziyaretciler igindir.
Festivaller toplumsal kutlamalardan ziyade bir ticari etkinligin karakteristik

ozelliklerini gosterirler ve yerel halk tarafindan fazla destek almazlar.

. Orta Diizeyde Toplumsal Katilum: Yerel halk festivallere goniilli ve izleyici
olarak katilirlar ama genellikle organizator komitesinde yer almazlar. Orta dereceli
toplumsal katilim azalan baglarla diisiik diizeyde toplumsal katilima dogru gelisen bir

gecis siireci olarak da goriilebilir.

. Yiiksek Diizeyde Toplumsal Katilum: Yerel halk festivallere aktif sekilde
goniillii ve izleyici olarak ve organizasyon komitesinde yer alarak katilim gosterirler.
Festival, toplumla uzun bir gecmisi olan siki bir baga sahiptir. Toplumsal bir kutlama
olmasi ve geleneklerin korunmasi anahtar noktalardir.

Yongseok’a gore; bu smiflandirma gercek durumlara uygulandiginda bir
esneklik pay1 verilmelidir™. Ornegin, ticarilesme toplum katiliminin tam tersi degildir.
Genellikle ticarilesme  egilimlerinin  festivali  toplumdan  soyutlastirildigina
inanilmaktadir ama toplum kontrolii ile ticari unsurlarin bagsarili sekilde ilerledigi
ornekler vardir ve ayni1 zamanda her festivalde ticari bir 6ge vardir™.

Ozetle, festivalleri simiflandirmaya calisugimiz zaman festivallerin bir tek
kategoride yer almadiklari, aksine bircok kategorinin arasinda bir yerde bulunduklari ve
degisik karakteristik ozellikler gosterdiklerinin farkina varmaktayiz. Bununla beraber
bir festivali belirli bir kategoriye koymaya calismaktansa onu biitiinciil bir bicimde ele

almak daha dogrudur.

& Yongseok. a.g.e., s.15.
™ George H. Lewis, ”Celebrating Asparagus: Community and Rationally Constructed Food Festival,”
Journal of American Culture, Vol 20(4) (1997), s.75.



30

1.3.3. is Amach Etkinlikler

Etkinlik endiistrisinin bir alt kiimesi de is amach etkinliklerdir. Is amach
etkinlikler, genellikle ticari yararlar saglamak nedeniyle is amacli, bilgilenmek ve
bilgilendirilmek amaciyla iliskili etkinliklerdir”. Is amacli etkinlikler icerisinde yer
alan etkinlik tiirleri ile ilgili ¢ok farkli simflandirmalar bulunmaktadir ve asagida gesitli
is amacl etkinlik tiirleri kisaca agiklanmistir.

Kongre; ulusal ve uluslararasi diizeyde, en az 300 kisinin katildig1, karsikli bilgi
aligverisi ortaminin yaratildig1 biiyiik caph toplantilardir. Kongre, herhangi bir konuyu
goriismek iizere, delegelerin katilmasiyla yapilan ulusal ve/veya uluslararasi toplanti
olarak aciklanmaktadir. Kongre deyimi, diizenli yapilan toplantilar ig¢in
kullanilmaktadir™.

Konferans; mesleki veya teknik alanda uzman bir kisinin belirli bir konuda
verdigi ve 50 ile 300 arasinda katilimcinin bulundugu toplantilardir. Konferans, “bilim,
sanat, yazin, ekonomi vb. gibi alanlarda herhangi bir konuda, alaninda uzman bir kisi
tarafindan dinleyicilere bilgi vermek amaciyla uzun, bilgilendirici konusma tiirii”
olarak tanimlanmaktadir. Konferanslar diizenli olmayabilir”’.

Seminer; mesleki veya teknik bir konuda egitim ya da bilgi verme amacina
doniik, ortalama 20 ile 50 arasinda katilimcinin oldugu, tartismalarin ve/veya bilgi
aligveriginin yoneticinin veya yoneticilerin denetiminde oldugu toplantilardir’™.

Fuar ve Sergi; cesitli mal ve hizmetlerin teshir edildigi ve genellikle kongre
gibi diger toplant1 tiirlerinin birlestirilmesiyle diizenlenen bir etkinlik tiirii olarak
tanimlanir”.

Ticari Gosteri; toplantilarla baglantili ya da baglantisiz olarak farkli tiirlerde
yapilabilir. Bunlar; endiistriyel gosteriler (6rnegin; turizm, tekstil gibi), toptan ve

perakende ticari gosterilerdir. Dolayisiyla, ticari gosteriler endiistri bazinda olabilecegi

73 Arcodia ve Robb, a.g.e., 5.157.

7® Yusuf Aymankuy, Kongre Turizmi ve Fuar Organizasyonlar (Ankara: Detay Yaymcilik, 2003), s.1-
2.

"7 Aymankuy ., a.g.e., s.1-2.

78 Celil Cakici, Toplant1 Yonetimi (Ankara: Detay Yayincilik, 2004), s.4-5-6.

" Arcodia ve Robb, a.g.e., 5.159.
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gibi, araci kuruluslar bazinda (toptan ve perakende) da yapilabilir. Bir yonii ile sergi ve
fuarlar igerisinde diisiiniilebilir®.
Sempozyum; belli bir konuda birden fazla panelin yapilmasiyla gerceklesen,

belli bir konunun tartigildig1 bilimsel toplantilarin tamamidir®'.

1.3.4. Egitim Amach ve Bilimsel Etkinlikler

Egitimsel ve bilimsel Etkinlikler, bilimsel kongre ve konferanslari, seminerleri,
panelleri, forumlar1 ve workshoplart icerir*’. Bu etkinliklerde temel ama¢ 6grenme ve

bilgi alisverigidir®.

1.3.5. Sanatsal ve Kiiltiirel Etkinlikler

Sanatsal ve kiiltiirel etkinlikler, karnavallari, dini anlam tasiyan etkinlikleri, bir
cok merasim ve toren gegisini, tarihsel anma torenlerini, sergileri, konserleri ve
bienalleri icermektedir. Turizm ile sanat arasindaki iliski son yillarda 6nemli bir
arastirma konusu haline gelmistir**. Ozellikle sanat pazarinin bilyiime potansiyelinden
dolay1, sanat ve Kiiltiir bir turizm fenomeni haline gelmistir®. Gelisen kiiltiirel endiistri
ve ekonomik kosullar, sanatsal etkinliklerine olan ilginin artmasi sanat ve turizm
arasindaki iliskinin olusmasimi saglamaktadir. Baz1 sanatsal ve kiiltiirel etkinlikler ilk
olarak, uluslararas1 anlamda bir imaj ve 6nem kazanmak ve zamanla diger bolgelere ya
da iilkelere aktarilmak amaciyla olusturulmuslardir. Amerika’da yapilan bir arastirmaya
gore sanatsal ve kiiltiirel etkinliklere katilanlarin iyi egitimli, 45-54 yas aras1 yash niifus
ve yiikksek gelir grubundan ziyaretgiler oldugunu gostermektedir. Arastirmaya gore
katilimeilarin %51.3’niin yillik gelirlerinin 100.000$’1n tizerinde oldugu ve en az bir

lisans programini bitirdiklerini gostermektedir **. Yiiksek ziyaretgi profiline sahip

80 Cakicy, a.g.e., s.7.

81 Cakicy, a.g.e., s.7.

82 Ritchie, a.g.e., 1984, s.6.

8 Getz , a.g.e., 1997a, s.9.

8 David Gilbert ve Martine Lizotte, *“ Tourism and Performing Arts,” Travel and Tourism Analyst,
Vol.1 (1998), s.82.

8 John Craick, “Cultural Tourism”, Special Interest Tourism. Ed.: Norman Douglas, Ngaire Douglas,
Ros Derrett ( Brisbane: John Wiley & Sons., 2001), s.129.

8 Howard Hughes, Arts, Entertainment and Tourism (Oxford: Butterworth-Heinemann Pub., 2000),
s.16.
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olmalarina ve biitiin etkinlik tiirleri i¢erisinde en yaygin etkinlikler olmasina ragmen®’
sanatsal ve kiiltiirel etkinlikler, ekonomik etkilerinin kii¢iik olmasindan dolay1 etkinlik

organizatorlerinin faaliyetlerinde oldukca az bir yere sahiptir.

1.3.6. Politik Etkinlikler

Politik etkinlikler, etkinlik turizminin i¢indeki en kiiciik kategori olmalarina
ragmen yine de biiyiik etkiler yaratirlar. Politik etkinlikler, Davos’ta diizenlenen Diinya
Ekonomik Forumu (WEF), Uluslararas1 Para Fonu (IMF) toplantilart gibi ekonomik
oldugu kadar politik icerikleri ile biiyiik bir medya ve izleyici ilgisi ¢eken, politik

toplanti ve kongreler ile &nemli politik insanlarla birlikte yapilan ziyaretleri igerir®.

1.4. Etkinliklerin Sitmflandirilmasinda ve Gelistirilmesinde Etkili Olan
Faktorler

Etkinliklerin olusturulmasina ve gelistirilmesine yardimci olan, bir destinasyona
rekabet avantaji saglamak icin etkinlik cekiciliginin kullanilmasim1 saglayan ve
etkinliklerle birlikte destinasyonlarin ©Onemini ve taninmishgin arttiran ayrica
etkinliklerin siniflandirilmasina yardimci bir ¢ok faktor bulunmaktadir. Bu faktorler

sunlardir®:

Sikhik

Etkinlik tiirlerinin  birbirinden ayrilmasinda kullanilan Olgiitlerden  biri
etkinliklerin gerceklesme sikligidir. Spesifik kiiltiirel etkinlikler ya da tarihi olaylar
diisiiniildiigiinde baz1 etkinlikler sadece bir kez gerceklesir. Etkinliklerin diger bir
grubu, iiniversitelerarasi olimpiyat oyunlar1 ve uluslararas1 gosteriler ve fuarlar gibi,
diizenli araliklarla gerceklestirilmektedir. Bunun yani sira, olimpiyat oyunlar1 gibi
etkinlikler diizenli araliklarla gergeklestirilmelerine ragmen, ev sahibi toplum agisindan

sadece bir kez gergeklestirilmis olarak degerlendirilebilir. Benzer bolgelerde diizenli

%7 Leo K. Jago ve K. McArdle, “A Temoral, Spatial and Thematic Analysis of Victoria’s Special Events,”
(Cauthe National Research Conference Adeliade, 1999), s.117.

88 Getz, a.g.e., 1997, s.6.

8 Getz, a.g.e., 1997a, s.4-5.
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olarak gerceklesen etkinlikler ve bir kez gerceklesen etkinliklerin etkileri arasinda
farklar goriilebilmektedir. Bir¢ok kiiltiirel ve spor etkinlikleri temelde, yilda bir kez ya
da iki yilda bir gerceklesir ve etkinliklerin bu tiirleri ile bir kez gerceklestirilen

etkinliklerin etkileri oldukc¢a farklidir.

Biiyiikliik

Biiyiikliik, etkinligin ev sahibi topluma etki diizeyinin temel gostergesi olan
diger bir dnemli boyuttur ve biiyiikliik ile siklik arasinda dnemli bir iligki vardir. Sik sik
tekrarlanan etkinlikler, bir kez yapilan mega etkinliklerden daha kiiciik boyutlarda
gerceklesme egilimindedirler. Mantikli olarak biiyiik etkinliklerin etkisi kiigiik
etkinliklere oranla daha fazladir.

Etkinliklerin ~ biiylikliikleri ile etkinliklerin  gerceklestigi  toplumlarin
biiyiikliikleri arasinda da bir iliski vardir. Biiyiik sehirlerde rutin olarak yapilan kiigiik
etkinliklerin etkisi, bir sonraki ile karigir bu da sonug olarak genel turizm aktivitesi
olarak algilanir. Bunun yaninda kiiciik toplumlarda yapilan ve essizlikle iliskilendirilen
etkinlikler toplumun kisith kaynagina daha onemli bir etki yapar. Bu paralellik turist

veya katilimc1 oranlar1 kavramlariyla degerlendirilebilir.

Cografi Yogunlasma

Etkinliklerin bir baska yani, onlarin cografi yogunlasmalaridir. Baz1 etkinlikler
bir kez gerceklestirilen spesifik aktivitelerken, diger etkinlikler, esit onemde cok sayida
kiiciik etkinliklerden olusmaktadir. Bunlara 6rnek olarak, sanat ve miizik festivalleri ve
olimpiyat etkinlikleri gosterilebilir.

Etkinlikler bir bolgede farkli alanlara yayildiklarinda, daha fazla izleyici
cekmekte ve ev sahibi niifusun genis oranina da daha fazla eglence ve sosyal firsatlar
saglamaktadirlar. Baz1 arastirmacilar olumsuz sosyal etkilerinden dolay1 etkinliklerin
bolge icinde kiiciik bir alanda sinirlandirilmasini ve diger alanlarin ev sahibi niifusa

% . Ancak genis cografi dagihm turist

birakilmast gerektigini belirtmislerdir
yogunlasmasini azaltacagi gibi, faydamin ve maliyetlerin bolgeler arasinda esit

dagilimim saglayacaktir.

% Peter Murphy, Tourism: A Community Approach (New York: Methven, 1985), s.26.
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Konu

Farkli boyutlardaki etkinliklerin birbirinden ayrilmasinda bir diger 6l¢iit onlarin
konularidir. Olimpiyatlar ve ulusal sampiyonalar gibi sportif etkinlikler uzun bir
gecmise sahiptir ve spor etkinliklerinin cesitli branglarim bir araya getirmektedir.
Ancak bu etkinliklerin tiim spor branglarim1 kapsadig: diisiiniilse de farkli branglarda da,
motor ve yat yariglari gibi alanlarda da bu tiir etkinlikler yapilmaktadir.

Fuarlar ve gosteriler, etkinliklerin bir bagka tiiriidiir. Bu etkinlikler aslinda,
bircok iilkede sadece tek bir bolgedeki bilimsel, endiistriyel, kiiltiirel ve tarimsal
iriinlerin sergilenmesini icermektedir.

Kirsal ve dinsel festivaller gibi etkinlikler etkinligin baslangic asamasinda
spesifik nedenlerle yerel niifusun ilgisini ceken kutlamalar olarak gerceklesirken,
uluslararasi etkinliklerin gelismesi ve yabanci turistlerin de ilgisinin ¢ekilmesiyle daha
genis kitlelere yayilmaktadir. Gergekte baz1 destinasyonlar, etkinliklerle iliskili olarak,
gerceklesen etkinlikler kosuluyla bilinirler. Buna ornek olarak Miinih Oktoberfest
gosterilebilir.

Bu tiir uluslararasi festival etkinliklerini gelistirmek igin, ilkelerin tarihi ile
ilgili 6nemli doniim noktalar1 kullanilabilir. Benzer sekilde, kiiltiirel ve dinsel olaylar,

hatta tarimsal olaylar, etkinlikler icin motive edici unsurlar olabilmektedirler®'.

Ozgiinliik

Etkinlikler, insanlik tarihi boyunca toplumlarin sosyal gercekliklerini ve
birlikteliklerini paylastiklar1 alanlar olarak gerceklesmistir®. Bu geleneksel etkinlikler,
toplumlarin spesifik gereksinimlerinin karsilanmasinda yeterli olmustur. Ancak bugiin,
degisen deger yargilar1 ve Kkiiltiirlerin ticari metalara doniismesi, yerel ve kiiltiirel
degerlere dayanan etkinliklerin de degisime ugramasina ve etkinliklerin geleneksel
anlamlarinin disina ¢ikmasina neden olmustur. Bu degisim sonucu giiniimiizde
etkinlikler, toplumlar i¢in kar amach bir turizm cekiciligi ve sadece bir gelir kaynagi

olarak organize edilmektedir®.

°! Brent J. Rietche ,“Assesing the Impact of Hallmark Events: Conceptual and Research Issues,” Journal
of Travel Research, Vol.14 (1984), s.3.

2 Don Handelman, Models and Mirrors: Towards an Anthropology of Public (Cambridge:
Cambridge University Press., 1990), s.44.

93 Erik Cohen, “Authenticity and Commoditization in Tourism”, Annals of Tourism Research, Vol
15(3) (1988), s.371; Peter W. Williams, Karim B. Dossa ve Lucy Tompkins, ¢ Volunteerism and



35

Etkinlik Atmosferi
Bir etkinligin yaratilmasi etkinliklerin olusturduklar atmosfere baglhidir. Bu
atmosfer, kigileri normal rolleri ve aktivitelerin digina ¢ikarmali ve rutin

aligkanliklarindan bagimsiz davranislara tesvik etmelidir.

Esneklik

Etkinlikler, minimal altyapiyla gelisebilmekte, zaman ve mekan agisindan
degisebilmekte ve degisen organizasyonel ihtiyaclara ve pazarlara adapte
olabilmektedir. Bu gercek, onlar1 destinasyonlar ve organizasyonlar i¢in 6zel iriinler

haline getirmistir.

Ziyaretci Tipleri

Farkli tiirdeki etkinlikler, farkli ziyaretci tiplerini cekecektir. Onceki boliimlerde
de belirtildigi gibi spor etkinlikleri gen¢ ve orta niifustan, erkek ve yiiksek gelir
grubuna ait katilimcilart ¢ekerken, sanatsal ve kiiltiirel etkinlikler daha ¢ok 45-54 yas
arast yash ve iyi egitimli kitleleri destinasyonlara cekmektedir. Ayn1 zamanda
etkinliklere farkli kiiltiirlerden ve sosyo-demografik siniflardan izleyiciler katilmaktadir

ve bu katilimcilar birbirlerinin 1rksal ve kiiltiirel farkliliklarindan etkilenmektedirler®.

1.5. Etkinlik Turizminin Temel Hedefleri ve Amaclari

Etkinlik turizminin hedefleri belirlenirken hedefler agik ve anlagilir olmali ve
ekonomik kosullart da g6z oOniinde bulundurulmahidir. Biitiinlesik pazarlama
yaklagimina gore, etkinlikler sadece tek bir acidan degil farkli agilardan ele alinmalidir.
Etkinlikler, bir destinasyon icin turizm cekicilikleri olarak gelistirilmeli ve
tanitilmalidir. Etkinliklerin temel hedefleri ve amaclar1 su sekilde siralanmaktadir:

e Etkinlikler, turizmin cografik dagilimi ve turizm sezonunun uzatilmasinda rol

oynamaktadir.

Special Event Management: A Case Study of Whitler’s Men’s World Club of Skiing,” Festival
Management and Event Tourism, Vol.3. (1995), s.84.

% Hasan Z. Dogan, “Forms of Adjusment: Sociocultural Impacts of Tourism,” Annals of Tourism
Research, Vol:16(2) (1989), s.234.



36

e Etkinlikler, dogal ve tarihi degerlerin korunmasinda, rekreasyonel faaliyetlerin,
sporun, sanatin ve kiiltirel hedeflerin gelisiminde ve toplumsal degisimin
desteklenmesinde rol oynamaktadir.

Etkinlik turizminin temel hedefleri ve amacglar1 ve potansiyel rolleri Tablo 4’te

gosterilmektedir™.

%% Getz, a.g.e., 1991, 5.144-145.
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Tablo 4. Etkinlik Turizminin Temel Hedefleri ve Amaclari

Hedefler

Amaclar

Destinasyonlar i¢in imaj yaratimi

Cekici ve yiiksek profilde etkinlik

yaratimi; destinasyondaki diger turizm

cekiciliklerine ilginin c¢ekilmesi, 6zgiin kiiltiirel

degerleri  korumak, bolgenin veya  sehrin
modernligini gostermek.
Yabanc ziyaretcileri cekmek Hedeflenen ziyaret¢i sayisina ulagmak icin

etkinliklerin gerceklestirilmesi

Yabanci gelir yaratmak

Gerceklestirilen etkinlikler ile yabanci yatirimlari
ya da sponsorlar1 ve tiiketicileri, ortalamanin

iistiinde bir oranla bolgeye cekmek.

Diger ekonomik hedefler i¢in fayda yaratmak

Teknolojik ve yonetsel yetenekleri, etkinliklerle

birlestirmek;  ticari  fuarlar ve  kongreler
gerceklestirmek.
Turizm sezonunun uzatmak Turist c¢ekmek; wuzun sureli konaklamalari

Diisiik sezonlar1 giiclendirmek

ozendiren etkinlikleri gli¢lendirmek.

Turizmin faydalarim biitiin bolgelere yaymak

Ulke boyunca etkinlik yaratmak ve

gerceklestirmek; paket turlar ve tur rotasi gibi.

Tekrar ziyaretleri tesvik etmek

Farkli etkinlikleri desteklemek, diger turizm

cekiciliklerini tanitmak i¢in etkinlikleri kullanmak;
iliskilerini

yerli-ziyaretci giiclendirmek;

etkinliklerin kalitesini ve ziyaret¢i tatminini

arttirmak

Bos zaman, kiiltiir, tarih, spor ve sanatin gelisimini

saglamak

Maliyet-fayda ¢aligmalarini yiiriitmek. Toplumsal

planlama siire¢lerini izlemek.

Negatif cevresel etkilerden kacinmak; cevresel

korumay: giiclendirmek

Etkinlikler siiresince dogal turizmi uyarmak

Kaynak: Getz, a.g.e., 1991, s.147.
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Farkli tiirdeki etkinlikler destinasyonlar i¢in farkli turizm yararlari getirir. Bu
Tablo 5’te gosterildigi gibi girdi hedefleri ve gelisim kosullarin iceren bir etkinlik
portfolyosu gerektirir. Ornegin mega etkinlikler destinasyonlar icin, imajin gelismesi ve
cok sayida turistin ¢ekilmesi gibi biiyiik yararlar saglarken fakat bunun yaninda yiiksek
diizeyde finansal sorumluluk, uzun ve karmasik planlama sureci ve iist diizeyde politik
ortaklik ve halk destegi gerekir. Bu gereklilikler, her tiir etkinliklerde oOncelikli
gorevlere yardimci olur ve girdi hedefleri hangi amaglarin basarilabilecegini belirterek

stirecin daha anlasilir olmasini saglar®.

%Donald Getz, “Festivals and Special Events: Life Cycle and Saturation Issues”, Trends in Recreation,
Leisure and Tourism. Ed.: William C. Gartner ve David W. Lime (Wallingford, Oxon CABI
Publishing, 1997b), s.103-104.
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Tablo 5. Girdi Hedeflerini ve Gelisim Kosullarim Iceren Bir Destinasyon Etkinlik

Cizelgesi
Etkinlik Tiirii Girdi Hedefleri Gelisim Kosullar:
Mega Etkinlikler
Olimpiyat oyunlar1 -Imaj Gelistirme, arttirma Ulusal Emek
Diinya Capindaki Fuarlar Yabanc turist sayisinda ve gelirde artis Rekabete dayali fiyat

Spor Etkinlikleri Gelir ve hizmetlerin devamlihigt Uzun-donem planlama
VIP Ziyaretler Destinasyona ve etkinlige ilginin arttirilmasi Biiyiik yatirim ve altyapi ¢alismalar1
Pazar arastirmalari
Ust diizeyde destek
Biiyiik sponsorlar
Bolgesel Etkinlikler
Festivaller Mega etkinliklerle benzer hedefler, ulusal ve | Daimi organizasyonlar ve bolgesel
Spor Etkinlikleri bolgesel ¢ekicilik devamlilik

Fuarlar ve Gosteriler

Uzun donemde bolgesel ve ekonomik

bilyiimeyi desteklemek ve gelistirmek

Pazarlama ac¢isindan biitiin etkinlikler
arasinda isbirliginin ve devamliligin

saglanmasi

Yoresel Etkinlikler
Toplumsal Festivaller ve Sosyal
Etkinlikler

Bolgesel/Yoresel Yarigmalar

Toplumsa Kalkinma

Bos zaman firsatlar1 yaratmak
Destinasyondaki turistler i¢in turizm
cekicilikleri yaratmak; bolgesel ve yoresel

cekicilikleri gelistirmek

Gondilliilik esash
Stirekli hizmetlere bagimliligin az olmast

Pazarlama destegi

Is Amach Etkinlikler
Kongreler ve Toplantilar

Ticari gosteriler ve sergiler

Ulusal ve Uluslararasi turist sayisinda artigi
saglamak

Diisiik sezonlarda turist sayisinda ve
gelirlerde artig1 saglamak

Ekonomik yararlar1 geri dondiirmek

Uzun siireli konaklama ve seyahatler i¢in

paket turlar olusturmak

Tutundurma faaliyetlerine ihtiyag
Diger etkinliklerle koordinasyonun

saglanmasi

Etkinlik programlart
Biitiin etkinlik hizmetleri ve

cekicilikleri

Tekrar ziyaretlere tesvik etmek ve sozlii
reklamlarr arttirmak

Turist harcamalarini en tist diizeye ¢ikarmak

Etkinlikler i¢in elverisli bolgeleri
kullanmak

Hedefsel pazarlama

Kaynak: Getz, a.g.e., 1997b

.5.104,




40

1.6. Etkinliklerin Diger Turizm Uriinleri ile Benzerlikleri ve Farkhhklar:

Etkinlikler, turizm {iriinlerinin pek cok ozelligini paylasmasina ragmen sahip
oldugu bazi karakteristikler, etkinlikleri diger turizm iiriinlerinden ayirmaktadir.

Etkinliklerin diger turizm iiriinleriyle benzerlikleri ve farkliliklari su sekildedir’”:

e Esneklik ve Uyumluluk. Etkinlik organizatorleri, etkinliklerin ¢evre, icerik gibi
unsurlarini, etkinlikler organize edilirken degistirilebilirler ve cevresel gii¢lere yanit

olarak zamanla gelistirip yeniden diizenleyebilirler.

e Sadece Kar Amact Giitmemektedir. Etkinliklerin basaris1 ya da faydalar farkli
sekillerde degerlendirilmelidir. Ekonomik talep ya da gelir, etkinliklerin basarisinda ana
unsur degildir. Etkinlikler, gerceklestirildikleri bolge halkinin bos zamanlarini
degerlendirebilecekleri sosyal firsatlar olarak goriilmektedir ve toplumlarda bu amagla

kar amaci giitmeyen kurumlarca gerceklestirilir.

e  Turizm iiriinleri biiyiik olciide soyutturlar. Turizm {iriinii kisisel tecriibeleri
igerirler. Ulasim, konaklama ve c¢ekicilik unsurlart kullanilir fakat cogunlukla
tiketilmez. Bir destinasyona gelen ziyaretciler oradaki imkanlar ve olanaklar ile
deneyim kazanirlar. Etkinlikler, diger turizm unsurlar1 ile bir biitiin olustururlar.

Etkinlikler ve turizm iiriinleri sinerjik olmak zorundadirlar.

e Turizm iiriinleri onceden denetlenemezler. Seyahat, konaklama ve aktivite
deneyimleri her zaman farklilik gosterir. Seyahat edecek kisiler gidecekleri yeri daha
onceden bilmek isterler fakat seyahatin nasil gerceklesecegi konusunda bir fikir sahibi
olamazlar. Bazi etkinlikler siirekli seyahatler sonucu, eger degistirilmezlerse

denetlenebilir hale gelebilir.

e Turizm iiriinleri depolanamaz. Kullanilmamis koltuklar ya da odalar bosa

harcanmis nakit demektir. Bu durum etkinlikler icin de benzerdir. Ornegin, giinii

7 Getz, a.g.e., 1997a., 5.179-180.
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gecmis bir Formula One yarisinin biletlerinin satilmasi diisiiniilemez. Ciinkii o yaris

icin, o koltugun bileti yaris giiniinden sonra bir deger ifade etmeyecektir.

o Dus etkiler yiiziinden ortaya cikan talepteki degisiklikler turizmde oldukca
yaygindir. Ayn sekilde etkinlikler de ayni arz ve talep kanunlarimi hedef almaktadir.
Fakat etkinlikler, destinasyon bolgelerinde sadece mevsimlik gerceklesen aktivitelerin
strdiiriilebilirligini  saglamak icin kullanildigindan, yil icindeki dalgalanmalardan

digerlere oranla daha az etkilenir.

o Pek ¢ok turizm iiriiniiniin tiiketimi iicretsizdir. Ornegin manzaray1 seyretmek
herhangi bir iicret gerektirmez. Bu durum kirsal alanlarda gergeklestirilen festivaller
icin de benzer olabilmektedir, ciinkii bu festivaller genellikle halka agik ve katilim
icretsizdir. Ancak spor etkinlikleri ya da sanat etkinlikleri gibi diger etkinlik tiirlerine

katilim ¢ogu zaman iicretlidir.

® Pek cok turizm iiriinii standardize edilemez. Etkinlikler de diger turizm
diriinleri gibi aym1 anda iretilip tiiketildigi i¢in, o hizmeti sunan kisi veya kurum
hizmetin bir par¢asi konumuna gecer ve hizmetler cok farkli sekillerde ortaya cikar.
Ornegin, Giiney Kore ve Japonya’da yapilan FIFA 2002 Diinya Futbol Sampiyonast’n1
izlemek icin turizm acentalar1 tarafindan turlar diizenlenmistir. Ancak acentalar bu
turlart farkli paketler halinde tiiketicilerine sunmus ve boylece bir farklilagma
yaratmiglardir. Bu da etkinliklerin kolayca standardize edilemeyecegini gostermektedir.
Ayni zamanda etkinligin gerceklesmesi de bir onceki yillarla benzerlik gostermez. Bu
durumu spor etkinlikleri i¢in diisiindiigiimiizde, hangi sporcunun ya da takimin yaris1
kazanaca@1 net olarak sdylenemez. Ornegin, Formula One’da siiriiciiler kategorisinde,
2000°den beri Ferrari takimindan, Michael Schumacher sampiyon olmaktaydi. Ancak
bu, hi¢bir sezon 6ncesi Schumacher’in sampiyon olacagim garanti etmiyordu. Nitekim
2005°te Renault takimindan Fernando Alonso beklenenlerin aksine, biiyiik bir siirprizle

Schumacher’i gegerek 2005 Formula One sampiyonu oldu®®.

% Metin Argan ve Hakan Katirci, Spor Pazarlamasi, (Ankara: Nobel Yaymlari, Eyliil 2002)., 5.207-
208.
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o (esitli Paydaslar. Etkinlikler, yerel yonetimler, ozel sektor, sponsorlar ve

katilimcilar gibi farkli gruplar tarafindan organize edilirler.

2. ETKINLIKLERIN GENEL EKONOMIK ETKILERI

Turizm, en cok ekonomik yoniiyle ele alinmis ekonomik bir etkinliktir.
Turizmin {iilkelere 6nemli Olciide gelir getirici ve doviz kazandiric1 6zelliginden dolay1
ekonomik yaklasim yayginlagsmistir. Ekonomik ve kitlesel bir olgu haline gelen
turizmin iilke ve bolge ekonomileri iizerindeki olumlu etkileri onun ekonomik yoniinii
daha da 6n plana c¢ikarmustir®. Diger yandan, sektoriin diger hizmet sektorlerini
birlestiren bir 6zellikte olmasi, ayrica ekonominin diger alt sektorleriyle dogrudan ve
dolayli baglantilarinin olmasi, 6énemini daha da arttirmaktadir'®. Son yillarda gesitli
iilkelerde ve sehirlerde diizenlenen turizm amaclh etkinlikler, diizenlendikleri bolge
ekonomisine biiyiik oranda katki saglamaktadir. Etkinliklerinin genel olarak ekonomik
etkileri ii¢ farkli kaynaktan ortaya cikmaktadir. Bunlar:

1. Etkinlige katilan ziyaretgiler tarafindan yapilan harcamalar,
2. Etkinlik nedeniyle gerceklesen yatirim harcamalari,
3. Etkinligi gerceklestirme ile iliskili, organizatorler tarafindan yapilan harcamalar.

Etkinlik nedeniyle gerceklesen yatirim harcamalari, destinasyondaki fiziksel
altyapinin insa edilmesi ve gelistirilmesi i¢in yapilan harcamalart icerir. Etkinlik
harcamalari, etkinliklerin diizenlenmesi ile ilgili personel gideri, reklam ve promosyon

giderleri gibi operasyonel harcamalari ierir'".

9 Meryem Akoglan Kozak,Nazmi Kozak ve Metin Kozak, Genel Turizm ilkeler Kavramlar (Ankara:
Detay Yayincilik, 2001), s.77.

100 Ahmet incekara, Anadolu’da Yeni Turizm Olanaklar1 Ve Bolgesel Kalkinmadaki Yeri ( Istanbul
Ticaret Odasi, Yaymn No: 2001-28), s.27.

1% Penny Burns ve Trevor J. Mules, “A Framework For The Analysis of Major Special Events”, The
Adelaide Grand Prix: The Impact of a Special Events. Ed.: Penny Burns, John Hatch, ve Trevor J.
Mules, (The Centre for South Australian Economics Studies, 1986), s.17.
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2.1. Yatirnm Harcamalar

Bir etkinligin organize edilmesi etkinligin gerceklestigi bolgede yeni altyapi ve
iist yap1 unsurlarinin insa edilmesini ya da var olan tesislerin yeniden godzden
gecirilmesini gerektirmektedir. Ozellikle bir bolgede spor etkinliklerinin diizenlenmesi,
sporcular icin yeni spor tesislerinin insa edilmesini gerektirmektedir. Spor
etkinliklerinin bolgesel ve ulusal ekonomiye katkilar1 sadece gelir ve istihdam etkisi
degil, ayn1 zamanda toplumdaki insanlarin ihtiya¢ duydugu yeni yatirimlarin olusumunu

102

destekleyebilmesidir ™. Tablo 6 Olimpiyat oyunlar1 nedeni ile cesitli sehirlerde insa

edilen yeni altyap1 ve iist yapt unsurlarim gostermektedir'®.

Alt yap1 ve spor tesislerinin yapim asamasinda, etkinlige ev sahipligi yapan
toplumda, ekonomik faaliyetlerde ve istihdamda artis yasanir. 1986-1987°de Perth’de
yapilan Amerika Kupasi’nin gergeklestirilmesiyle iligkili alt yap1 ve tesislerin
yapiminda, en az 60 milyon dolar harcandigi hesaplanmistir. Bu harcamalar, tedarikei
endiistrilerde 42 milyon dolarlik ¢iktiya neden olmus ve bir yilda 1350 kisi istihdam

edilmistir'™.

192 Bill, Faulkner, Progressing Tourism Research, (Channel View Publications, 2003)., s.100-101.
103 Michael F. Collins, “Sport and Recreation and The Environment”, Sport and Society A Student
Introduction. Ed.: Barrie Houlihan (SAGE Publications, 2003., 5.286)

'% Faulkner, a.g.e., s.103.
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Tablo 6. Olimpiyat Oyunlar1 Araciligiyla Sehirlerde Gerceklesen Yatirnmlar

Ev Sahibi Sehir/Yil Kentsel Gelisim

Roma 1960 Yeni Tesisler, yeni olimpiyat yolu, yeni su
kaynaklari, havaalani.

Tokyo 1964 Yeni tesisler, 2 yeni metro hatti, baglanti
yollar1.

Miinih 1972 22 hektar alanin yeni spor tesisleri icin

tahsisi, karayollarin1 gelistirme, aligveris
alanlari, konaklama tesisleri, ve yer alt1

otoparki.

Montreal 1976

Yeni olimpiyat parki ve kdyii, 20 km. yeni
metro hatti, yeni yollar, konaklama

tesisleri ve havaalani.

Moskova 1980

12 yeni spor tesisi, konaklama tesisleri,

havayolu terminali, tv ve iletisim merkezi

Seul 1988

Yeni spor tesisleri ve olimpiyat koyii, 3
metro hatti, 47 yeni otobiis rotasi, yeni
sanat merkezi, klasik miizik enstitiisii,

Chongju miizesi.

Barselona 1992

15 yeni spor tesisi, yeni havaalani, ve tren
istasyonu, yeni plajlar ve marinalar,

konferans merkezi.

Sydney 2000

Yeni spor tesisleri.

Kaynak: Collins, a.g.e., 5.286.

Turistik yatinm harcamalar1 ekonomi igerisinde harcama-gelir akimina yol

acarak, baslangictaki ilk yatirim harcamasini agan bir gelir yaratir. Bir iilkede toplam

turizm yatirnmlarinda meydana gelen her artis toplam fiili (aktif) talebi de

etkileyebilecegi icin ulusal gelirde artisa neden olur. Etkinliklerin gerektirdigi altyap: ya

da tesis, otel, motel, restoran gibi {ist yap1 insaatlarinda kullanilan iiretim faktorlerinin
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yatinma katkilar1 ise kendilerine gelir yaratir. Turizm yatinmlarinda ilk asamada gelir
elde eden unsurlar sunlardir:

- Turizm plan ve programlama kadrosunda gorev alan tiim ¢alisanlar,

- Etkinligin gerektirdigi yatinmlarin yapildigi bolgelerdeki arazi sahipleri,

- Yatirimlarda istihdam edilen personel,

- Demir, celik, aliiminyum, c¢imento vs. gibi insaat malzemeleri, tesisat

gereclerinin iiretici ve saticilari,

- Cesitli vergi, resim ve harclar nedeniyle kamu idareleri ve yerel yonetimler.

Etkinligin gerektirdigi yatinm harcamalarindan gelir elde edenler, bu gelirin bir
boliimiini tasarruf edip, kalan boliimiinii harcarlar ve harcamalar nedeniyle yeniden
gelir halkalan yaratilir. Bu gelir halkalar1 birbirini izleyen donemlerde devam eder, bu
durum marjinal tasarruf ve tiiketim egilimlerinin etkisiyle donem sonunda baslangigtaki
yatirim harcamast belirli bir katsay ile carpilmus olarak toplam geliri artiracaktir'®.

Etkinlikler ile iligkili altyapt ve tesislerin gelistirilmesinin etkileri
diisiiniildiigiinde, bu etkiler cogunlukla etkinligin kendi ihtiyaglarinin 6tesinde faydalar
olarak ortaya c¢ikmaktadir. Uzun donemde, gelistirilen tesisler ile etkinliklere ev
sahipligi yapan toplumlar kazangli ¢ikmaktadir. Etkinlik i¢in dogrudan gerekli olan
(yol, iletisim sistemleri, konaklama, spor tesisleri vb.) unsurlarin diginda, farkh
gelismeleri de icermektedir. Alt yap1 ve tesislerin yapim asamasinda, etkinlige ev
sahipligi yapan toplumda, ayn1 zamanda ekonomik faaliyetlerde ve istihdamda da artig
yasanir.

Mules ve Faulkner spor etkinliklerinin, ev sahibi sehirlere ek harcamalar ve
ekonomik faaliyetler anlaminda biiyiik yararlar saglamasina ragmen bu etkinliklerin
bityiikk finansal kayiplarla da sonuglanabildigini ifade etmislerdir'®. Tablo 7 spor
etkinliklerine ev sahipligi yapan Avustralya sehirlerinde gerceklesen finansal kayiplar
ve etkinligin dogrudan bir sonucu olarak bolge gelirlerinde olusan dolayli artist
vermektedir. Faulkner, bu finansal kayiplarin yasanmamasi ig¢in, etkinliklerin
gerceklestirilmesinde ©6zel sektor kadar kamu sektoriiniin de rol almasi gerektigini

belirtmistir.

1% Orhan Ic6z, Turizm Ekonomisi (Ankara: Turhan Kitabevi, 2002)., s.210-211.
1% Faulkner, a.g.e., s.103.
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Tablo 7. Cesitli Etkinliklerin Finansal Kayiplar1 ve Ekonomik Etkileri

Finansal Kayip Dolayh Gelir
Etkinlik Avustralya $ Artisi
1985 Adeliade Grand Prix 2.6 23.6
1992 Adeliade Grand Prix 4.0 37.4
1991 Eastern Creek Motor Cycle Grand Prix 4.8 13.6
1994 Brisbane World Games 2.8 50.6

Kaynak: Chris Gratton, Economics of Sport and Recreation (London: Spon. Press, 2000)., s.180

Taylor ve Gratton, Faulkner’in aksine, II. Diinya Savasindan itibaren
gerceklestirilen diger olimpiyat oyunlarindaki biiylik kamu yatirim modeline bagh
olarak Los Angeles olimpiyatlar i¢in “ticari model” gelistirilmiglerdir. Los Angeles
Oyunlar1 simirlh kamu harcamalarint ve varolan tesislerden maksimum diizeyde
yararlanmay1 icermektedir. Bu yaklasimla Los Angeles Oyunlarinin ekonomiye 250
milyon dolardan fazla katkisi olmustur. Ancak tam tersine Seul Olimpiyatlari’nda -
biiyiik cogunlugu tesislerin gelistirilmesi icin- yaklasik 3 milyar dolar kamu fonu
kullanilirken, ayni nedenle 1972 Miinih Olimpiyatlari’nda 178 milyon dolar kamu borcu
olugmustur. Los Angeles Oyunlar sadece var olan tesislerden yaralanmayi degil ayni
zamanda etkinligin bir 6zelligi olarak etkinligin televizyon haklarinin satilmasi (268
milyon dolar) ve lisans ve sponsorluk anlagmalar1 (481 milyon dolar) araciligiyla 6zel
fonlarin bilyiik desteginin etkinlige cekilmesiyle bolgeye gelir yaratan ticari yonlii bir
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yaklagimdir'”’.

ISTANBUL PARK PiSTi PROJESI

Istanbul Ticaret Odasi ile Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi’ne bagh FIYAS'n
isverenliginde, Evren Miihendislik ve Ingaat Ltd. tarafindan insa edilen Istanbul Park
Yaris Pisti ve Tesisleri Projesi, Tuzla Akfirat mevkiinde bulunmakta ve toplam

2,215,000 m 2°lik bir alan1 kaplamaktadir.

197 Faulkner, a.g.e., s.103.
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5,333 m uzunlugunda ve 14 m / 21.5 m genisligindeki pistte yariglar, saat
yoniiniin tersine kosulacaktir. En keskininin yar1 capt 15 m olan, 6's1 sag, 8'i ise sol
doniislii toplam 14 adet viraj, 655.5 m'lik start-finish diizliigii ile birlikte toplam 4 adet
diizlik bulunmaktadir.

Proje kapsaminda, 2 adet ¢evre yolu ile i¢ yollar tribiin alanlarina baglayan, 1
adet medya ve 1 adet elektrik tiineli olmak iizere 4 alt gecit ve yaya ulasimi icin 3 adet
iist gecit bulunmaktadir.

F1 Istanbul tesisi icerisinde, 1,056'sar m2 alana oturan toplam 7,392'ser m2, 2
adet, 7 katli, 37 m yiiksekliginde VIP kuleleri ve 11,888 m2 oturma ve 32,616 m2
kulanim alanina sahip 2 katli padok binalar1 bulunmaktadir.

12,700 m2°‘lik alana oturan ana tribiin, 26,250 kisi kapasiteye sahiptir. 50,000
kisi kapasiteli gecici tribiinler, 50,000 kisilik dogal tribiinler ve 5,000 kisi kapasiteli VIP
localar1 toplamda yaklagik 130,000 kisinin yarislart ayn1 anda seyretmesine imkan
verecektir.

Ayrica 12.000 araba kapasiteli bir otopark alan1 ve 4 helikopter sahasi mevcut.
Toplam 30 bin m2 olan paddock binalarinin oldugu alanda iki katli yaris kontrol kulesi,
pit alanlar, teras ve saglik merkezi bulunuyor. Saglik merkezinin hemen yaninda ise
helikopter alanlar1 mevcut. Ardindaki 45 bin m2 olan alanin aligveris alam olarak
kullanilmasi da planlamyor. 33 pit alaninin her birinde wc ve dus var. Medya merkezi
ise 600 kapasiteli'®.

Istanbul Park pisti Formula 1 disinda diger ulusal ve uluslararas1 yariglara da ev
sahipligi yapacaktir. Diinya capinda diger Formula 1 pistlerinde de gerceklestirilen bu
yariglar sunlardir:

- Le Mans Endurance Series,

- MotoGP Moto Grand Prix,

- World Series by Renault,

- FIA WTCC World Touring Car Championship.

'% jstanbul Park Proje, http://www.formulal-istanbul.com/f1/?Proje, 16.03.2006.



Tablo 8. Formula 1 istanbul Park Pistinin Teknik Ozellikleri

Pist - Cevreyolu - icyollar

Pist uzunlugu 5.333
Pist genisligi 14 - 21,5
Cevreyolu uzunlugu 5.482
I¢ yollarin toplam uzunlugu 2.286
Pist toplam viraj sayist 14
Altgecit sayisi 4
Ustgecit sayis1 3
Kullanilacak lastik bariyer sayisi 124.000
Toplam arazi alani 2.215.000
Toplam tesis alani 1.729.425
Alanlar

Bina oturma alanlar1

Padok binalar1 13.000
Tribiin 12.700
Diger 6.800
Toplam 32.500
Bina toplam alanlari

Padok binalar1 47.400
Tribiin 12.700
Diger 6.800
Toplam 66.900
VIP Kuleleri Adedi 2
VIP kuleleri kat sayisi 7
VIP kuleleri yiikseklik 37
Ana tribiin 26.250
Gegcici tribiin 50.000
Dogal tribiin 50.000
V.I.P. Localan kapasitesi 5.000
Toplam otopark kapasitesi 20.000
Toplam kapasite 130.000
Calisan miihendis sayis1 27
Calisan is¢i sayisi 1450
Calisan is makinasi ve kamyon sayisi 140
Giinliik calisma siiresi 21

Kaynak: Istanbul Park Proje, http://www.formulal-istanbul.com/f1/?Proje, 16.03.2006.

(m)
(m)
(m)
(m)
adet
adet
adet
adet
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2.2. Operasyonel Harcamalar

Bir etkinligi diizenlenmesi, etkinligin ¢esitli yonlerinin koordine edilmesi ve
planlanmas1 i¢in ayrintili bir organizasyonel altyapiya ihtiyag vardir. Asagidaki
aciklanan unsurlar1 planlama ve organize etmek icin zamana ve kaynaklara ihtiyag
duyulur. Bu unsurlar;

- Hakla iligkiler, tutundurma, medya ve iletisimi iceren pazarlama aktiviteleri,

- Sponsor ve sermaye bulma,

- Bilet satisi, seyirci hizmetleri ve kontrolii,

- lzleyiciler, yarismacilar ve diger katilimcilar icin ulastm ve konaklama
anlagmalar1 ve hazirliklari,

- Givenlik hizmeti,

- Tesislerin hazirlanmasi ve etkinligin yapilandirilmasi.

Organizasyonun harcamalarinda sadece etkinligin basaris1 diisiiniilmemekte ayni
zamanda harcamalar sayesinde bolge icerisinde ekonomiye canlilik kazandirmak ve
istthdam saglamak amaclanmaktadir. Bunun yaninda, etkinlik organizasyonu ig¢in
yapilan harcamalarin toplum igin getirecegi gelir, bolge disindan elde edilen fonlara
baghdir. Eger organizasyon tamamen bolge i¢inden kaynaklarla finanse edilirse, firsat
maliyeti ayn1 ekonomideki bir sektorden digerine transferiyle ortaya cikar. Ornegin,
Brisbane Commonwealth Oyunlari’nin organizasyonu i¢in biitcenin 23 milyon $ oldugu
belirtilmistir. Brisbane bolgesindeki diger sektorlerden elde edilen fon ve kaynaklar goz
ard1 edildiginde, Brisbane bolgesi icin dogrudan etkinligin organizasyonu amaciyla
gerceklesen etkinlik harcamalar1 bu miktarin yarisidir. Etkinlik kaynaklarinin analizi
icin sinirh bir gelir gider yaklasimi uygulamasi etkinlik organizasyonunda genellikle bir
zarar ortaya c¢ikarmaktadir. Bu organizasyonlarin maliyetleri genelde devlet
kaynaklarindan karsilanmakta, operasyon kayiplarinin maliyetini organizasyonun
diizenlendigi toplum iistlenmektedir. Bu noktada asil soru, etkinliklerden elde edilen

faydalarin bu ve diger maliyetleri karsilayip karsilamayacagidir'®.

109 Faulkner, a.g.e., s.103.
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2.3. Ziyaretci Harcamalari

Etkinliklerin gerceklestirilmesindeki temel dayanak noktasi, etkinliklerin ev
sahibi bolgeye iilke i¢inden ve iilke disindan oldukga biiyiik sayilarda yerli ve yabanci
ziyaretgileri cekmekte oynadiklar roldiir. Bolge igerisinde bu ziyaretgilerin konaklama,
yiyecek icecek, ulasim ve hediyelik esya gibi mal ve hizmetlerde yaptiklari harcamalar
yerel ekonomi icerisine dahil olmakta ve bolgedeki iiretim ve istihdami bir uyarici
olarak desteklemektedirler.

Etkinliklerin ekonomik etkileri incelenirken etkinlige katilan yerli ve yabanci
ziyaretgilerin harcamalar dikkate alinmaktadir. Etkinligin gerceklestigi bolge igerisinde
yasayan yerli halkin, etkinlik nedeniyle yaptiklar harcamalar, bolge ekonomisine yeni
bir para akis1 saglamadigindan aragtirma disinda tutulmaktadir.

Bu calismada Istanbul digindan gelen yerli ziyaretcilerin satin aldiklar1 toplam
bilet sayilar1 ve bu biletlerin kategorilerine ulasilamadigindan, caligma iilke disindan
gelen yabanci ziyaret¢i harcamalan ile sinirlandirilmistir. Bu nedenle ikinci boliimde,
yabanci ziyaret¢i harcamalariin ortaya ¢ikardigi moneter ve reel ekonomik etkileri ve

girdi-¢ikt1 analizi degerlendirilecektir.
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iKiNCi BOLUM

ETKINLIiK TURIZMINDE YABANCI ZIYARETCi HARCAMALARININ
EKONOMIK ETKIiLERi VE GIRDI - CIKTI ANALIZi

1. ETKINLIKLERE KATILAN YABANCI ZIYARETCi HARCAMALARININ
EKONOMIK ETKIiLERIi

Geleneksel tarim iirtinleri ihracatindan elde edilen déviz girdisinin yetersiz
kalmasi ve hedeflenen ekonomik yapisal degismenin finansman gereklerini
kargilamaktan uzak olusu, gelismekte olan iilkelerde turizmden beklentilerin artmasinda
etkili olmustur. Bu iilkelerde sektoriin 6neminin artmasi, sadece doviz saglamasindan
ibaret degildir. Istihdama katkisi, katma deger yaratmasi ve gogaltan etkisi yoluyla
iilkede ulusal gelir diizeyini arttirmaktan dis bor¢larin 6denmesine ve kamu gelirlerini
arttirmaya kadar genis alandaki rolii nedeniyle turizm, hizla stratejik bir sektor
durumuna gelmistir.

Turizmin yarattigt ekonomik sonuglar makro diizeyde ele alindiginda, bu
etkilerin iki temel alanda bolge ve iike ekonomilerini etkiledigi goriilmektedir;
Bunlardan birincisi, parasal nitelikli olarak tanimlanan etkilerdir. Bu tip etkiler;
turistlerin yapmis olduklan tiiketim harcamalarinin bir iilkenin ekonomisinde yarattig
para hareketleri ve parasal degisiklikler, turistik tiiketim harcamalarinin ekonomi
icerisinde yarattigl etkilerdir. Turistik harcamalarinin yarattigi diger bir etki de,
ekonomide yaratilan gercek nitelikli etkiler olarak bilinen ve ekonomideki iiretim ve
istthdam artis1 seklinde ortaya cikan etkilerdir. Bu tip etkiler; genellikle turizm
nedeniyle yaratilan istihdam olanaklari, altyapinin gelismesi, yatirimlarin artmasi ve
turizmin ekonominin diger sektorleri tizerindeki etkiler olarak ortaya ¢ikmaktadir''’.

Birinci bolimde de belirtildigi gibi, destinasyonlarin ve iilkelerin turizm
amaciyla turnuvalara, sampiyonalara ve grand prix’lere ev sahipligi yapmasiyla birlikte
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spor etkinlikleri, turizm endiistrisinde hizla biiyiiyen bir boliim haline gelmistir'''. Cogu

19 Orhan Ic6z ve Metin Kozak, Turizm Ekonomisi: Turizmin Mikro ve Makro Ekonomik Etkileri

(Ankara: Turhan Kitabevi, 2002), s.169.

1 Ayela Gelan, “Local Economic Impacts The British Open,” Annals of Tourism Research, Vol 30
No: 2 (2003), s.406; Barry Burgan ve Trevor Mules, “Economic Impact of Sporting Events,” Annals of
Tourism Research ,Vol 19 (1992), s.700; Chris Gratton, Nigel Dobso ve Simon Shibli, “The Economic
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toplum bir etkinligin bir destinasyonda 6nemli ekonomik etkilere sahip oldugunu
bilmektedir''?. Ugiincii boliimde de aciklanacagi gibi, zaman ve veri kisitlilig1 nedeniyle
bu calismanin konusu, etkinlik turizmi baglaminda yabanci ziyaretci harcamalarinin
etkisi olarak sinirlandirilmigtir. Bu nedenle asagida, sadece yabanci ziyaretci

harcamalarinin ortaya ¢ikardigr moneter ve reel ekonomik etkiler degerlendirilecektir.

1.1. Yabana Ziyaretci Harcamalarinin Moneter Ekonomik Etkileri

Yabanci ziyaretci harcamalarinin bir iilke ekonomisine yonelik moneter etkileri,
yarattig1 ekonomik sonuclar agisindan 6nem tasimaktadir. Calismada, yabanci ziyaretgi
harcamalarinin moneter etkileri kapsaminda yabanci ziyaretci harcamalarinin gelir

etkisi ve 6demeler dengesine etkisi ele alinacaktir.

1.1.1. Gelir EtKisi

Turizm, gelir yaratan, istthdam ve vergi gelirleri saglayan 6nemli bir sektordiir.
Bir destinasyon veya iilke icin ekonomik etkiyi yaratan, ziyaretgiler, onlarin
harcamalar ve carpan etkisidir. Turizm harcamalarinin ekonomik etkisi, yerli ve
yabanci ziyaretcilerin harcamalarinin bir fonksiyonudur'"”.

Destinasyonlarda etkinlik turizminin biiyiimesi, endiistriyel {iriin temelinden
hizmet temelli ekonomiye dogru bir egilim gostermektedir ''* . Turizm amagh
etkinliklerin  gerceklestirilmesinde gerekce, daha o©nce de belirtildigi gibi,
destinasyonlar icin ziyaretci cekmekte oynadiklar roldiir. Konaklama, yiyecek icecek,
ulasim, hediyelik esya gibi hizmet ve mallarda, bolge i¢inde bu ziyaretgilerin yaptiklar

harcamalar bolge gelirlerine uyarict bir destek olmakta ve yerel ekonomiye yeni

Importance of Major Sports Events: A Case Study of Six Events,” Managing Leisure, Vol.5 (2000),
s.17.

12 Dwight W. Catherwood, Richard L. Van Kirk. The Complete Guide to Special Event Management
. (New York: Ernst & Young, J. Wiley, 1992) s.27.

'3 Charles R. Goeldner, Brent J. R. Ritchie ve Robert W. McIntosh, Tourism: Principles, Practises,
Philosophies ( John Wiley&Sons, Inc, Eight Edition, 2000), s.412.

U4 Tan McDonnell, Johnny Allen ve William O’Toole. Festival and Special Event Management.
(Australia: John Wiley & Sons, 1999), s.30.
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sermaye katmaktadirlar'"”. Etkinligin gerceklesmesi ile olusan harcamalarla bolge
icindeki istihdam orami da artmaktadir''®. Turizmden hemen hemen biitiin ekonomik
sektorler faydalandigindan, turizm gelirlerinin ¢abuk ve etkili bir sekilde ekonomik
dolagimda yer almasi; dogrudan, dolayli ve uyarilmis etkilere neden olmaktadir.

Turizm harcamalarinin ekonomideki ilk etkisi “Dogrudan Harcamalar” olarak
nitelendirilir. Birinci asamada, turistlerin yapmis olduklar1 harcamalar ekonomide
konaklama tesisleri, ulastirma isletmeleri ve benzer diger isletme ve kuruluslar icin
dogrudan gelir etkisi yaratir. Diger ihracat sektorlerinden farkli olarak turizm,
ekonominin bircok sektoriinii etkileyen farkli bir iiriin demetine sahip oldugundan, net
turizm gelirleri, turizm sektoril ile bu sektore hizmet eden yan sektorlerin kullandiklar
tiretim faktorlerinin gelirlerini olusturur.

Dogrudan turizm gelirlerini elde eden birimlerin ¢esitli nedenlerle yaptiklar
harcamalar, ekonomi icinde devir ederek “Dolayli Gelirlerin” yaratilmasina neden olur.
Turizm isletmelerinin istihdam ettikleri personele 6dedikleri maas ve iicretler, stok
teskili i¢cin yaptiklar1 alimlar ek bir talep yaratacagindan, bu ek talebin karsilanmasi icin
yaptiklar istihdamin arttirilmasi, kisisel gelirlerde de bir artisa neden olacaktir.

Kisisel gelirlerin yiikselmesine paralel olarak artan tiiketim harcamalari,
ekonomide “Uyarilmis Etkiler” yaratarak bir canlanmaya neden olacaktir.

Turistlerin yapmis oldugu harcamalarin neden oldugu dogrudan gelir etkisi
yaninda, bu gelirlerin ekonomi igindeki devrinin yarattigi dogrudan ve uyarilmis
etkilere “Ikincil Derece Etkiler” demek de miimkiindiir. Bir bolgedeki turizm
harcamalari, tiiketici ve iiretici kademelerinde her el degistiriste hacminden marjinal
tasarruf egilimi kadar kaybederek gelisir ve kiimiilatif olarak ilk degerinden carpan
katsayis1 kadar fazla gelir yaratmus olur''’. Tablo 9’da cesitli spor etkinliklerinin

yaratmis oldugu gelir ve istihdam carpanlar1 gosterilmektedir.

1s Faulkner, a.g.e., s.93.

118 McDonnell, Allen ve O’Toole., a.g.e., s.30.

7 Hasan Olali ve Alp Timur, Turizmin Tiirk Ekonomisindeki Yeri (Izmir: Ofis Ticaret Matbaacilik
San, 1986), s.59.



55

Tablo 9. Spor Etkinliklerinin Gelir ve Istihdam Carpanlari

Toplam
Etkinlik Izleyici Sayisi Harcama Gelir Carpam istihdam
£m £m Carpan
British GP | 141.720 41.4 20 1332
2001
Network Q | 37.500 5.3 2.9 173
Rally of GB
2001
USA Masters | 170.000 15 4.5 354
Tennis 2001

Kaynak: Nick Henry, Tim Angus, Mark Jenkins, Richard Harris, Ron Martin, Stuart Dawley ve David
Charles, “A Study into the UK Sport and Performance Engineering Cluster,” Final Report
M.R.A.(Motorsport Research Associates) 2003.,s.33. www.motorsportdevelopment.co.uk/document.cfm,
15.07.2004.

Carpan kavrami, ziyaretcilerin bir bolgede bir etkinlik esnasinda harcama
yaptiklar1 zaman, ziyaretgilerin dogrudan harcamalarimin ekonomik faaliyetleri
canlandirmasi, yeni is firsatlari, kisisel gelir (hane halki geliri), istihdam ve kamu
gelirleri yaratilmasi olarak bilinir. Carpan kavrami, bir ekonomiyi olusturan
endiistrilerin birbirine baglilig1 tanim {izerine olusturulmustur. Bu tanimda her sektor
yerel ekonomi i¢inde olusturulmus isletmeler tarafindan iiretilen mal ve hizmeti alir. Bu
sayede bolge ekonomisi disindaki ziyaretgilerin harcamalar1 sadece dogrudan
harcamalarin yapildigr sektordeki degil aymi zamanda tedarikgileri de etkiler.
Ziyaretgiler tarafindan bolge icine dahil edilen paranin etkisi, bir havuza su
eklendiginde olusan dalgalanmaya benzetilebilir. Bu 6rnekte, havuz ekonomiyi temsil
ederken, eklenen su disaridan gelen ziyaretciler tarafindan harcanan parayi, dalgalanma
da paranin ekonomi i¢indeki dagilimini gosterir. Bunun yaninda ziyaretgiler tarafindan
yapilan harcamalarin bir kismi, bolge disindan gelen kisilere veya kuruluslara maag
veya vergi ddeyerek veya bolge disindaki isletmelerden hizmet veya mal alinmasi ile
bolge ekonomisi digina sizintilar olarak gergeklesir. Sizintilar cikarildiktan sonra o
toplumda kalan gelir o toplum i¢in ekonomik kazanci olusturur.

Carpan etkisi, ekonomiyi farkli sayida sektorlere ayirip bu sektorler arasindaki
mal ve hizmet akisimi inceleyen girdi ¢ikti tablolarindan tiiretilir. Temel olarak girdi
cikti modeli bolge ekonomisi boyunca yeni para akisini ve islemleri gosteren ayrintili
bir muhasebe sistemidir. Carpan siireci, bir dagilim ¢arpani ile dogrudan harcamalardan

etkilenen sektorler icin uygulanan direk harcamalardan etkilenen, endiistriyel sektorler
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icin uygulanabilecek bir dagilim carpanina izin verir. Carpan siireci Sekil 6’da
gosterilmektedir. Siirecin anlatilmasinda sekillerde goriildiigii gibi, ziyaretgiler,
harcamalarini toplum iginde dort farkhi sekilde gerceklestirirler. Ziyaretgilerin temel
harcama girdileri toplumda dogrudan ekonomik etkiyi olustururlar. Sekil 7 her
kurulusun elde ettigi gelirlerin alt1 farkli sekilde dagilimim gosterir. Bunlar:

1. Aym alanda hizmet veren diger Ozel sektor isletmeleri ile (bolgesel
endiistrilerarasi aligveris) gelecek satiglar i¢in stoklarin saglanmasi veya temel
binalarin ve ekipmanlarin saglanmasi, sigorta primlerinin 6denmesi ve ¢ok
sayida amaglar yoluyla,

2. Elde edilen gelirin, bolge icinde yer alan hissederlara verilen kar pay1 veya
calisanlara verilen ticret ve maaglar yoluyla (Dogrudan hane halki geliri)

3. Ucret vergileri, gelir vergileri ve ruhsat iicretleri olarak yerel yonetimlere
verilmesi yoluyla

4. Bolge disinda yer alan 6zel sektor yoluyla (Bolge dis1 endiistrilerarasi alimlar)

5. Elde edilen gelirin, bolge disinda yer alan hissedarlara kar pay1 ve calisanlara
verilen ticret ve maaglar yoluyla (Bolge dis1 hane halki geliri)

6. Bolge dis1 yonetimlere satislardan veya kardan vergi verilmesi yoluyla

yapilmaktadir.

Son ii¢ harcama kategorisi etkinlige ev sahipligi yapan kentin vergi 6deme veya
bolge disindaki kuruluslardan mal ve hizmet alma yoluyla gerceklesen bolge ekonomik
sisteminden disar1 dogru olusan sizintilar1 tamimlar. Sizintilar cikarildiktan sonra
toplumda kalan gelir o toplum i¢in ekonomik kazanci olusturur. Bolgesel sektorlerarasi
alimlar dogrudan hane halki geliri ve yerel yonetimlerin gelirlerinin olusturdugu temel
harcama miktar1 daha dnce anlatilan alt1 yoldan birisi ile ekonomik faaliyete katilir.

Vergilerden ve iicretlerden yerel yonetimlerin elde ettikleri gelirler daha sonra
hizmetler seklinde tekrar yerel ekonomi i¢inde harcanir. Bu gelirler, yerel ekonominin
canlanmasi i¢in bir kaynak olusturur. Ancak bolge dis1 endiistrileraras1 satin alimlar
veya bolge dis1 hane halki geliri ve yerel olmayan kamu sizintilar1 direk olarak
etkinligin gergeklestigi kentin disina bir gelir sizintisidir ve bu nedenle bolge
ekonomisinin canlandirilmasinda higbir katkisi olmaz. Bununla birlikte yerel isletmeler

tarafindan verilen bazi dogrudan hane halki gelirleri o ekonomi i¢inde harcanmayabilir.
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Bir kismi tasarrufta kullanilabilir ve bdylece yerel ekonomiye higbir katkisi
olmayabilir. Toplumu ilgilendirdigi kadariyla tasarruf yapilan hane halki geliri
toplumun diginda harcanabilir. Buradaki etki de ekonomik canlanma potansiyelinin
kaybolmasidir. Sekil 7°de hanehalki gelirlerinin bazilarinin bolge disindaki isletmelere
yapilan bolge dist hane halki harcamalarinin potansiyel bir sizinti oldugunu
gostermektedir''®.

Sekil 7°de gosterilen baz1 sizintilar toplum igin bir kayip olmayabilir. Ornegin
etkinlik nedeniyle disaridan bolge i¢ine gelen ¢alisanlar aldiklar iicretlerin bir kismini

etkinligin gerceklestigi bolge sinirlar icinde harcayabilir. Bu sizintinin doniisii, bu

harcamalarin miktarinin kii¢iik olmasi nedeniyle Sekil 7°de gosterilmemistir.

"8 John Crompton, Measuring the Economic Impact of Visitors to Sport Tournaments and Special

Events, 1999, 5.20-21-22-23. http://www.rpts.tamu.edu/faculty/EconomicImpact.pdf, 23.01.2004



Sekil 7. Bir Etkinlikte Ziyaretci Harcamalarmin Carpan Etkisi

Birbirini Takip Eden

Kaynak: Crompton .a.g.e., s.21.

Birinci Asama

Harcamalar

Harcamalarin ilk Girisi

Harcamalar
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Bolge Disindan Ziyaretci Harcamalar:

v v v v
KONAKLAMA YiYECEK PERAKENDE KATILIM / BIiLET
ICECEK SATIS UCRETLERI
I [ [
Bolgesel Dogrudan Bolgesel Bolgedis1 Bolgedis1 Bolgedis1
Sektorler Hane Kamu Sektorler Hane geliri Kamu
arasl Geliri Gelirleri arasl geliri
Almmlar Gelirler
| | }
Bolgesel Bolgedist
Hane Tasarruflar Hane
Alimlan Almlar1
\ B l A
- Biitiin isletmeler
| | ! | | }
Bolgesel ikincil Bolgesel Bolge Dis1 Bolge Bolge
Sektorler Hane Kamu Sektorler Das1 Dis1
arasl Geliri Gelirleri arasl Hane Kamu
Almmlar Alimlar Geliri Geliri
| | '
Bolgesel Bolge
Hane Tasarruf Dist
Almlar Hane
Almlar:
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Ek 1, turizm gelirlerinin ekonomi ic¢inde nasil bir dagilhim gosterdigini ve
turizmden yararlanan ¢esitli isletmeleri gostermektedir. Ek 1’de goriildiigii gibi, turizm
gelirleri, harcamalarin ikinci kisminda 70’den fazla farkli isletme tarafindan

119

paylagilir'”®.

1.1.2. Odemeler Dengesine Etkisi

Uluslararasi turizmin neden oldugu doviz hareketleri, turist gonderen iilkenin
doviz talebini, turist kabul eden iilkenin de ddviz arzini artirici bir rol oynadigindan,
iilkelerin dig 6demeler dengesini etkilemektedir. Bu 6zelligi ile turizm gelirleri, doviz
sikintist ¢eken ve Odemeler dengesi acik veren iilkeler i¢in Onemli bir doviz
kaynagidir'®.

Odemeler dengesi (bilancosu), dar ve genis anlamda olmak iizere iki sekilde
tanimlanir. Genellikle bir y1l i¢inde bir iilkenin yerlileri ile yabancilar arasinda yapilan
O0demelerin sistematik bir sekilde tutuldugu belgelerdir. Bu dar anlamda odemeler
dengesinin taninudir. Genis anlamda ise IMF’ye gore 6demeler dengesi, belirli bir siire
icinde bir ekonominin yerlileri ile yabancilar1 arasinda meydana gelen ekonomik
akimlara bagli degerlerin, transfer Odemelerinin ve rezervlerde meydana gelen
degisikliklerin sistematik ve muhasebe kayitlarina uygun olarak tespit edildigi istatiki
bir belgedir''.

Bir tilkenin diger iilkelerle yaptig: tiim ekonomik islemler, ekonomi tizerindeki
etkilerine ve birbirlerine benzerliklerine gére guruplara ayrilarak belirli bir sisteme gore
o0demeler dengesine kaydedilir. Kayitlarin sistematik bir bicimde tutulmasi, 6demeler

122 Odemeler dengesi iki ana

dengesi bilancosundan yararlanmada biiyiik yararlar saglar
boliimden olusmaktadir. Birinci boliim mal ve hizmet hareketlerini ve bu hareketlerin

neden oldugu doviz giris ve g¢ikiglarim gostermektedir. ikinci boéliim ise, birinci

"9 Charles R. Goeldner, Brent J. Ritchie ve Robert W. McIntosh, Tourism: Principles, Practises,

Philosophies (New York: John Wiley&Sons, Inc, Eight Edition, 2000), 5.430

120 Muhsin Kar, Ebru Zorkiris¢i ve Metin Yildirim, “Turizmin Ekonomiye Katkis1 Uzerine Ampirik Bir
Degerlendirme”, Akdeniz Universitesi i.I.B.F. Dergisi Say1 8 (2004), s.89.

12! Ridvan Kozak, “Tiirkiye Turizminin Ekonomik Analizi ve Gelisme Stratejileri.” (Yaymnlanmamis
Doktora Tezi, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 1995), s.67.

122 Pembegiil Cakir, Tiirkiye’nin Turizm Gelirlerinin Odemeler Dengesine Katkisinin Analizi
(Eskisehir: Anadolu Universitesi Yayinlari No 1119. Turizm ve Otel Isletmeciligi Yiiksekokulu yaymlari
No 12 (1999), s.84.
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boliimdeki mal ve hizmet hareketlerinin neden oldugu doviz giris ve cikiglarinda
meydana gelen dengesizliklerin a¢iklanmasi amacim tagir'®.

Turizm sektoriinde, bir tiiketici tercih ettigi bir turistik iiriinii satin almak ya da
ona sahip c¢ikmak i¢in o {iriiniin bulundugu iilkeye gitmek zorundadir. S6zkonusu
tilkketicinin yapacagi cesitli harcamalar, o iilkenin 6demeler dengesi iizerinde olumlu
etki yaratacaktir. Diger sektorler ise, bir iirlinii ihra¢ ederek doviz girdisi saglayabilmek
icin cesitli araglardan yararlanacak ve bu amacla bazi1 harcamalar yapmak gerecektir.
Bu nedenle, diger sektorlerde (sanayi ve tarim gibi) yapilacak uluslararasi ticari
iligkilerde mal ve hizmet ile doviz akimi arasinda ters ve ¢ift yonlii bir iliski kendini
gosterir. Turizm sektoriinde turist ve doviz akimi ayn1 merkeze yonelik oldugundan, tek
yonlii bir iligki vardir.

Uluslararasi turizm nedeniyle elde edilen dovizler, doviz arz1 ve talebi iizerinde
etkili olmaktadir. Bu etki, turist gonderen iilkede doviz talebi, turist kabul eden iilkede
ise doviz arzim uyarict ve arttirict rol oynamakta ve sonuglar 6demeler dengesi
tizerindeki etki olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir iilkenin doviz kazanclar, turistik
doviz kayiplarindan fazla oldugu siirece Odemeler dengesine olumlu katkida
bulunacaktir'*.

Doviz girisi bakimindan Odemeler dengesi iizerine etkisi, iilkeye gelen
turistlerin gereksinimlerini karsilamak {izere dogrudan dogruya ve dolayli olarak
yaptiklar1 her tiirlii harcamalar, o iilkenin dis turizm gelirlerini olusturmakta ve
digsatimda (ihracat) oldugu gibi olumlu bir etki yapmaktadir. Bu digsatima gériinmeyen
ihracat denmektedir. Goriinmeyen ihracat, turistik hareketler nedeniyle bir iilkeye gelen
yabancilara, mal ve hizmetlerin satilmasi sonucu elde edilen doviz girisleri ile, turizm
bu konuda onemli bir kaynak haline gelmistir. Goriinmeyen digsatim olarak turizm
tasidig1 su ozelliklerle ticari iliskilerden ayrilmaktadir'*:

1. Turistik tiikketim, tiretimin yapildig1 yerde gerceklestirildiginden digsatimci iilke

acisindan navlun, sigorta vb. gibi ihracat giderleri s6z konusu degildir.

122 Kamil Unur, “Turizmin Tiirkiye nin Odemeler Dengesine Etkisinin Analizi”, Dokuz Eyliil
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt:2 Say1:3, 2000,
http://www.sbe.deu.edu.tr/Y ayinlar/dergi/dergiO6/unur.html, 24.12.2004.

124 Orhan Ic6z, “Turizmin Bolgesel Ekonomik Etkileri ve Kusadas: Ornegi.” (Yayinlanmamis Doktora
Tezi, Dokuz eyliil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisil, [zmir 1987), 5.23.

125 Meryem A. Kozak, Nazmi Kozak ve Metin Kozak. a.g.e., s.78-79.
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ii.  Turizm sayesinde fiilen ihraci miimkiin olmayan jeo-ekonomik, sosyo-kiiltiirel
varliklarin ve degerlerin doviz getiren kaynaklar haline doniismesi miimkiin
olmaktadir.

iii. ~ Turizmde, bir iilkenin mal ve hizmetlerini baska bir iilkeye gonderme olanagi
yoktur. Turist tilkeye gelir ve tiiketimi yapar. Bu bakimdan bir iilkeye turist

gelmesi ile digsatimdan saglanilan gelir arasinda bir fark yoktur.

Turizmin yukarida sozii edilen, 6demeler dengesi iizerindeki olumlu etkisinden
baska, dis turizme katilan iilke vatandaslarimin gotiirdiikleri doviz ile turistik yatirim
mallar1 dig alimina harcanan dovizler yoluyla doviz cikisi seklinde de etkisi vardir.
Goriinmeyen dis alim denilen bu etki 6demeler dengesi lizerinde turizm nedeniyle
olusan doviz cikislarinin ifadesidir. Baska bir deyisle turistik hareketler, bir iilkeye
gelen yabancilarin turistik tiriinlere yaptiklar1 6demeler nasil bir turist kabul eden iilke
icin goriinmeyen ihracat olarak doviz girisine neden oluyorsa, aymi sekilde turist
gonderen iilke acisindan da goriinmeyen ithalat doviz ¢ikigsina neden olmaktadir. Bunun
disinda turizm hizmeti iiretimi nedeniyle doviz ¢ikis1 gerektiren bir diger dis alim sekli
de dis ithalattir'®.

Tablo 10°da da goriilecegi iizere, Tiirkiye nin turizm gelirlerinin ihracat gelirleri
icindeki pay1 1963 yilinda %2.1 iken, son yillarda ihracata tegvik pirimi verilmesi ve
yukarida bahsedilen politika degisiklikleri sonucu bu oran %?27-28 gibi oldukca yiiksek
degerlere ulasmistir. 1980-1984 yillar1 arasinda bu oran %11 iken, 1984-1994 yillarinda
iki katina ¢ikmis ve 2004°te ise %25.2°e yiikselmistir.

126 K ozak, a.g.e., s.68.
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Tablo 10. Tiirkiye’nin Turizm Gelirlerinin ihracat Gelirleri icindeki Pay1 (Milyon$)

YILLAR THRACAT TURIZM THRACAT GEL.
GELIRLERI GELIRLERI ICINDEKI PAY
(%)
1963 368.0 7.7 2.1
1966 490.0 12.1 2.5
1970 588.0 51.6 8.8
1975 1.401.1 200.9 14.3
1980 2.910.1 326.7 11.2
1982 5.746.0 370.3 6.5
1984 7.133.6 840.0 11.8
1985 7.958.0 1.482.0 18.6
1990 12.960.0 3.225.0 24.9
1992 14.715.0 3.639.0 24.7
1993 15.345.0 3.959.0 25.8
1994 18.106.0 4.321.0 23.9
1995 21.636.0 4.957.0 22.9
1996 23.082.1 5.962.1 25.8
1997 26.246.0 8.088.9 30.8
1998 26.881.4 7.808.9 29.0
1999 26.588.0 5.203.0 19.6
2000 27.485.0 7.636.0 27.8
2001 31.000.0 8.932.0 28.8
2002 36.059.0 8.479.0 23.5
2003 47.253.0 13.203.0 27.9
2004 63.121.0 15.888.0 25.2

Kaynak: Devlet Planlama Teskilati, www.dpt.gov.tr, 02.01.2006

Daha once de belirtildigi gibi uluslararasi turizmin yarattigr doviz hareketleri,
turist gonderen iilkenin doviz talebini, turist kabul eden iilkenin de doviz arzini arttirici
bir rol oynar. Ancak, turizmin doviz arz ve talebini etkileyerek dis 6demeler dengesi
iizerinde olumlu etkiler yaratmasi, diger bir deyisle sektoriin net doviz gelir pay1 bazi
sartlara baglidir.

Birinci sart; elde edilen dovizler icin yapilan doviz giderleri ile doviz gelirleri
arasindaki oran 1’den kiiciik olmalidir.

Ikinci sart; kazamlan bir birimlik dovizin milli para olarak fiyatinin 1°den biiyiik
olmasidir. Diger bir ifade ile “gercek degisim oran1” nin 1’den biiyiik olmasi, yani net
turizm doviz kazanglarinin, bu kazanci temin etmek i¢in yapilan ve milli para ile ifade

edilen toplam giderlerden fazla olmasi gerekmektedir.
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Uciincii sart; turizm sektoriiniin doviz kazanci paymin, séz konusu iilkede
turizm sektorii bulunmamasi halinde getirecegi dovizden daha fazla olmasidir. Bu
durum ancak;

Turizm sektoriiniin gergek degisim oraninin ihracat sektorlerinden yiiksek
olmasi1 veya bir bolgesel iriiniin turistlere satilmasi sonucu saglanacak dovizin, fiilen
ihracinda getirecegi dovizden fazla olmasi,

Turizm sektoriinden elde edilen net doviz gelirlerinin diger sektorlerde
kazanilan ya da ithal ikamesi yaratan sektorlerde saglanan doviz tasarruflarindan fazla
olmast halinde s6z konusu olabilir'?’.

Diger yandan turizmde goriilen gelismenin yaratacagi doviz maliyetinin
boyutlar1 iilkelere gore zaman iginde 6nemli degisiklikler gostermektedir. Turizm
gelirlerinin saglanmasi sirasinda, turizm talebinin bi¢imine ve ev sahibi iilkenin yatirim,
tilketim ve ara mallar iiretebilme yetenegine bagl olarak ortaya ¢ikan sizintilar s6z
konusudur. Az sayida olan ama yiiksek harcamalarda bulunan turistlerin isteklerinin
cogunlukla iilke icinde iiretilen mal ve hizmetler ile karsilanma olasiliginin sinirh
olmasi nedeniyle sizinti miktarinda O6nemli artislar gozlenmektedir. Ayrica,
hiikiimetlerde, iilkenin turizmden elde edecegi doviz kazancim etkileyebilirler. Yabanci
sermayeyi turizm sektoriine ¢ekmek icin tanminan vergi ve giimriik kolayliklar gibi

ayricaliklar, net doviz girdisini azaltan uygulamalardir'*®,

1.2. Ziyaretci Harcamalarimin Reel Ekonomik Etkileri

Yabanci ziyaret¢i harcamalarinin bir iilke ya da bolge ekonomisinde, parasal
hareketlere olan dogrudan etkilerinin yam sira, s6z konusu ekonomide yarattig: reel bir
takim etkiler de vardir. Turizm, emek-yogun bir nitelik tasimaktadir ve reel ekonomik
etkilerinin basinda oncelikle istihdam iizerinde yarattigi etkiler gelmektedir. Yabanci
ziyaret¢i harcamalarinin diger reel ekonomik etkileri ise, turistlerin ihtiyac¢larinin
karsilanmasinda yararlandigi mal ve hizmetleri iireten diger sektorler {izerinde yarattigi

uyarici etkiler bulunmaktadir'®.

27 Olali ve Timur. a.g.e., s.39.

128 Kozak, a.g.e., s.69.
1“29 Sabri Haluk Erdem, “Turist Harf:amalarlmn Yoresel Kalkinma Siirecine Ekonomik Etkileri: Antalya
Ornegi.” (Doktora Tezi, Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2001)., s.15.
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1.2.1. istihdam Etkisi

Turizmin parasal nitelikli etkilerinin yam sira; ekonomide yarattigi reel
etkilerin en 6nemlisi, emek-yogun iiretim tekniginden kaynaklanan istihdam etkisidir'*.
Bu nedenle; turizm sektorii kendisinin dogrudan istihdama katkida bulunmasi ve bu
sektore girdi veren diger sektorlere de dolayl istihdam imkanlar1 saglamasi dolayisiyla,

iilkedeki toplam istihdami etkilemektedir.

Turizm sektoriiniin yapisal oOzellikleri, diger sektorlerden farkli olmasi
sonucunu dogurmaktadir. Turizm sektoriinde makinelesme ve otomasyon bazi
bilgisayar sistemlerinin kullanimi disinda olduk¢a simrhidir ' . Turizm sektoriinde
makinalasma ve otomasyon imkanlarinin sinirli olmasi nedeniyle, sektdriin meydana
getirdigi istihdam yogunlugu diger sektorlere gore daha yiiksektir. Sektorde emek-
yogun iiretimin hakim olmasi nedeniyle turistik tiiketim harcamalari, yiiksek oranda
dogrudan istihdam etkisi olusturmaktadir. Bunun yaninda turizm sektoriine mal ve
hizmet sunan yan sektorlere de yeni is imkanlar1 saglayarak dolayli istihdam etkisi
meydana getirmektedir. Turizmin meydana getirecegi dolayli istihdami niceligi

sektoriin yerel ekonomi ile ne kadar entegre olduguna baghidir'*.

Turizm harcamalar1 istihdam yaratma a¢isindan degerlendirildiginde konuya iki
degisik acidan yaklasmak miimkiindiir; bunlardan birincisi, dogrudan dogruya turizm
hareketlerine katilan bireylerin cesitli ihtiyag¢larimi karsilamak amaciyla yaptiklar
harcamalardir. Turistlerin bu tip harcamalar1 ilgili sektorlerde is hacminin ve

dolayistyla da istihdam hacminin artmasina yol acar.

Turizm sektoriinde istihdam yaratma 6zelligi tasiyan ikinci grup harcamalar da,
yukarida sozil edilen turistik tiiketimi karsilamak amaciyla devlet tarafindan ya da 6zel
sektor kuruluglan tarafindan yapilan yatinm harcamalaridir. Ayrica turizm yatirim
harcamalarina turistik {iriiniin iiretim ve satis asamasinda hammadde, iscilik, ulagtirma,

pazarlama gibi turistik igletme harcamalar1 da dahil edilmektedir.

130 Meral Korzay, "Turizmde Istihdam ve Egitim", IIL. [zmir iktisat Kongresi, Turizm Caligma Gruplari,
4-7 Haziran 1992, s.289.

131 Igéz ve Kozak, a.g.e., s.229.

32 Robert Christie Mill ve Alastair M. Morrison, The Tourism System: An Introductory Text
(Englewood Cliffs, N.J.: Prentice Hall, 1992), 5.294.
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Turizmin genel olarak dogrudan, dolayli ve uyarilmis olmak iizere ii¢ tiir istihdam
meydana getirdigi kabul edilmektedir:Bir iilke ekonomisinde ve turizm sektoriinde,

turizm faaliyeti sayesinde arttirilan ti¢ tip istihdam vardir. Bunlar'* :

e Turizm sektoriinde yer alan isletmelerdeki (konaklama ve yeme-igme vb.)
turistik harcamalar yolu ile, bu isletmelerde meydana gelen dogrudan istihdam

artisi.

¢ Turistik harcamalar sonucu dogrudan gerceklesmeyen; fakat turizm sektorii ile
ilgili oldugundan turizm arzi icinde yer alan, sektore girdi veren diger

sektorlerde olusan dolayl istihdam artigi.

® Yerlesiklerin turizmden elde ettigi gelirleri yeniden harcamasi sonucu meydana
gelen ek istihdam artisi. Buna turizm ¢ogaltanin etkileri sonucu ortaya cikan

uyarilmig istihdam demek de miimkiindiir.

Bu smiflamaya gore, turizm harcamalarinin ilk agamasinda elde edilen gelirler,
turistik isletmelerde dogrudan istihdam etkisi yaratirken, sektore girdi veren ve turizm
sektoriiyle ilgili diger sektorlerde de dolayli istihdam meydana gelir. Dolayh istihdam,
turizmden gelir elde eden turistik isletmelerin faaliyetlerini siirdiirebilmek i¢in diger
sektorlerden yararlanmasi ve hammadde almalar1 nedeniyle, bu sektorlerdeki istihdam
hacminin artmasi ile ortaya cikar. Ek istihdam ya da uyarilmis istihdam ise turizm
nedeniyle gelirleri artan ve yasam diizeyleri yiikselen bolge halkinin elde ettikleri bu
geliri, gerek bolge ekonomisinde gerekse iilke ekonomisinde harcamalar1 sonucu,
ekonominin diger sektorlerinde istihdam hacminin artmasina yol acarak ortaya

cikmaktadir.

Bazi yazarlar ikinci ve iigiincii asamadaki istihdami birlestirerek her ikisine
birden dolayl istihdam adini1 vermektedir. Ciinkii her iki tiirdeki istihdam artig1 da

turizmden elde edilen gelirlerin tekrar harcanmasi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Turizm harcamalarinin istihdam etkisi, turizm talebinin yogunluguna baglidir.
Baska bir deyisle, bir iilkeye ya da bir bolgeye karsi olan turistik talep ne kadar
artiyorsa, turizmin o iilke ya da bolgedeki dogrudan ve dolayh istihdam etkisi o kadar
fazla olacaktir. Yani istihdam artisi, talep artisina paralellik gostercektir. Turizm

talebindeki artiga cevap verebilmek, turistik tesis yatirimlarinin artmasi ile miimkiindiir.

133 Adem Sahin, iktisadi Kalkinmadaki Onemi Bakimmndan Tiirkiye’de Turizm Sektoriindeki
Gelismelerin Degerlendirilmesi (Ankara TOBB, 1990), s.53.
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Turistik tesis yatinmlan isgiicii talebini arttiracagi gibi, talebin mevsimsellik

dalgalanma 6zelligi sebebiyle yogun mevsimlerde turistik isletmelerin de isgiicii talebi

artacaktir. Isgiicii talebinin mevsim diginda azaliyor olmasina ragmen, yine de bir

134

devamlilik goriilecektir'>*.

Istihdam acisindan turizm sektoriiniin tasidign ozellikleri su sekilde siralamak

miimkiindiir'*:

Turizmin meydana getirdigi istihdam, genellikle mevsimsel bir karaktere sahiptir.

- Turizm talebinin yilin belli aylarinda yogunlagmasi, turistik isletmelerin
ozelliklerine bagli olarak devamli personel yaninda mevsimlik personel

calistirmasina neden olur.

- Mevsimlik 6zellik sektorde eksik istihdam sartlarinin gegerli olmasi sonucunu

dogurmaktadir.

- Turistik isletmelerde istihdam edilen personel sayisinda, mevsimlik talep

degismelerinden kaynaklanan asir1 dalgalanmalara rastlanir.

- Turizm mevsiminde tam istihdama yaklagilmakla birlikte, mevsim disinda

istihdamin azalmasi toplumsal acidan sosyal bir maliyet yaratmaktadir.
Istihdamin biiyiik bir boliimii konaklama tesislerinde calismaktadir.
Isgiiciiniin turistik tesisler arasindaki hareketliligi oldukca yiiksektir.

Ozellikle gelismekte olan iilkelerde, turizm sektorii geleneksel sektorlerden biiyiik
Olctide isgiicii transfer ettigi icin yan kalifiye ve kalitesiz isgiiciine istihdam imkani

saglar.
Turizm sektorii biiyiik Slciide kalifiye personele ihtiyag duymaktadir.

Turizm sektoriinde istihdam edilen kadin personel sayisi, diger sektorlere gére daha

yiiksektir.

Sektordeki 6zel calisma sartlari, uzun caligma saatleri, hafta sonu ve diger
tatillerdeki yogun caligsma sartlar1, sektorde calisanlarin aile teskilini zorlastirdig

gibi, sosyal bakimdan da zorluklar dogurur.

Turistik isletmelerin biiyiikliigii, istihdam edilecek personel sayisini etkiler.

134 Edward Inskeep, Tourism Planning: An Integrated and Sustinable Development Approach (New
York: Van Nostrand Reinhold J. Wiley, 1991), s.369-370.

135

Olali ve Timur, a.g.e., s.102.



67

o Ogzellikle gelismekte olan iilkelerde, turizm sektoriinde yeni istihdam imkanlari

saglamak icin gerekli sermaye baslangicta oldukca yiiksektir.

1.2.2. Ekonominin Temel Sektorleri Uzerindeki Etkisi

Hizmetler sektorii i¢inde yer almakla birlikte, turizm tasidigr oOzellikler
nedeniyle diger sektorlerle de yakin bir iligki icindedir. Turizm sektorii, turistik
ihtiya¢larin karsilanmasinda ekonominin biitiin sektorlerinden yararlandig1 gibi, diger
sektorlerde turizm sektoriinden faydalanmaktadir'™.

Turizm sektorii, kendi alt sektorleri olan konaklama, seyahat ve yiyecek-icecek
igletmeciligi gibi alanlarin yani sira tarim ve sanayi gibi diger sektorler ile de yakin
input-output iliskisi i¢indedir. Tiirkiye’de 1993 yilinda yapilan bir ¢alismada, turizm
sektoriiniin, kendisi de dahil olmak {iizere, 34 sektorden girdi aldigi ve onlarin
gelismelerine dogrudan katkida bulundugu saptanmistir. Bu sektorlerden 5°i tarim,
20’si sanayi ve 9’u hizmetler sektoriinde yer almaktadir'”’. Ziyaret¢i harcamalarin

carpan etkisi nedeniyle, turizmden elde edilecek bir birimlik gelir, dolayisiyla diger

sektorlerin de gelirini olusturacaktir.

1.2.2.1. Tarim Sektoriine Etkisi

Turizmin gelismesine paralel olarak, turizmin gelir etkisinin artmasi, tarim
sektoriinde iiretim kalitesinin artmasina, standardizasyonun saglanmasina ve en
onemlisi kaliteli iiriiniin degerini bulmasina neden olur. Ayrica, tarimsal faaliyette
bulunanlarin cesitli alternatifleri degerlendirerek turizmden gelir saglamalar1 da
miimkiindiir.

Yerli halkin tarimsal iiriin talebi yaninda, i¢ ve dis turizmin yarattigi ek talep ve

turizm mevsimindeki kisa siireli bolgesel fiyat artiglart tarim sektoriiniin toplam gelirini

136 Erol Bulut Turizmin Tiirkiye Ekonomisindeki Yeri ve Ekonomik Etkileri (1999)
http://ekitapyayin.com/id/025/04.htm, 15.08.2005.

"7 Turizm Bakanligi. Turizm Katma Degeri ve Cogaltan Katsayisi. (Ankara: Yayin No: 1993/11),
s.46.
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arttirdig1 gibi, turistik yiyecek-icecek isletmelerinin islenmis tarim {iriinleri ve turfanda
meyve ve sebze talepleri, bu faaliyet alanlarinda bir canlanmaya neden olur.

Tarimsal {iriinlere yonelik dogrudan turistik tiiketim harcamalar1 yaninda,
turizmden gelir elde edenlerin harcamalar1 da dolayh gelir etkisini yaratir'*®.

Turizmin tarim sektorii  lizerindeki gelir yaratict etkisi iki agidan
degerlendirilir'”;

1. Turistik bolgelerde artan turizm talebine paralel olarak, turistin yeme-icme
ihtiyacin1 karsilayan tarim {riinlerine olan talebin artmasi sonucu, tarim
sektoriinde yer alan kisilerin iiriinleri daha iyi degerlendirilir ve bdylece bu
kisilerin gelirlerinde artis olur.

ii.  Kirsal turizmin gelismesi ile turistik bolgelerde arazi sahibi olan yore halki bu

arazilerin kamp alam olarak turizme agilmasi sayesinde ek bir gelir elde etme

olanagina kavusur.

1.2.2.2. Sanayi Sektoriine EtKisi

Turizm sektoriiniin sanayi sektoriine etkisi, sanayi sektorii kendi icinde ii¢ gruba
ayrilarak incelenebilir'*:

i.  Tiiketim mal iireten sanayiler iizerinde turizmin etkisinin fazla oldugu goriiliir.
Turizmin yogun oldugu bolgelerde, gida ve icki sanayinde goriilen iiretim ¢ok
fazladir, hatta turistik tiikketime yonelik iiretim de bulundugu sdylenebilir.

ii.  Ara mal iireten sanayilerde 6zellikle, deri ve deri mamulleri ve seramik sanayi
iizerinde turizmin etkisi yiiksektir. Hediyelik esya satislarinin artmasi, turizm
girdilerinin ¢ogalmasinda 6nemli bir unsurdur. Seramik, cam, sihhi tesisat,
demir-¢elik sanayilerinde ek bir talep s6z konusudur.

iii.  Yatinm mali lireten sanayiler lizerinde turizmin etkisi azdir. Sadece ulastirma

araclart iireten sanayilerde turizmin katkisi vardir. Turizmin gelismesi,

yatirtmlarin artmasi ingaat malzemeleri sanayinde bir canlanma yaratacaktir.

138 Olali ve Timur,. a.g.e.,s.111-112.

% ¢6z ve Kozak, a.g.e., s.253.

'40 Pembegiil Cakir, “Tiirkiye’nin Turizm Gelirlerinin Odemeler Dengesine Katkisinin Analizi.”
(Doktora Tezi, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 1996), s.78.
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Turizmin sanayi iizerinde yarattifi diger bir etki de, cevre kirlenmesinin

onlenmesi i¢in, sanayi kuruluslarini tedbir almaya tesvik etmektedir.

1.2.2.3. Hizmetler Sektoriine Etkisi

Bir hizmet {iiretimi olan turizmin; gelismekte olan iilkelerde ekonomik
kalkinmay1 gerceklestiren faktorlerden biri olarak kabul edilmesi, hizmet sektoriinii
etkilemesinin en ©Onemli kamtidir. Turizm hareketleri piyasaya canlilik
kazandirdigindan; gelisen turizm ve artan yatirimlar, hizmet sektorii igin itici ve
siiriikleyici bir islevi yerine getirir'*'.

Turizmin hizmet sektorii tizerindeki etkileri su sekilde siralanabilir'**:
i. Cari tiketimle ilgili iiclincli tiretim sektoriinii gelistirir (Ekmek, manav, et,

bakkaliye gibi).

ii. Donatim sanatlan1 ile ilgili tgiincii tiretim sektoriinii gelistirir (Elektrikei,
boyaci, demirci, ingaat is¢iligi gibi).

iii. Konforla ilgili iictincii iiretim sektoriinii gelistirir (Moda evleri, spor malzemesi,
parfiimeri, ¢icekci, gazeteci gibi).

iv. Yardim ve giivenlik hizmetleri ile ilgili iiclincii iiretim sektoriinii gelistirir

(Saglik tesisleri, banka, sigorta gibi)

v. Liiks hizmetlerle ilgili iigiincii iiretim sektoriinii gelistirir (Kuyumcu, gece

kuliibii, sauna, rehber, antikacilar gibi)

"I Bulut, a.g.e., http://ekitapyayin.com/id/025/04.htm
2 Olali ve Timur, a.g.e., s.114-115.
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2. GIRDI - CIKTI ANALIZi

Girdi - Cikt1 (Input-Output) modelleri en basit tanimiyla, ekonomik yapiy1
olusturan {iiretim ve tilketim birimleri arasindaki karsilikli baginlasmayir ekonomi-
capinda, ¢ok sektorlii ve nicel olarak inceleyen, matematiksel yapisi basit birer genel

denge modelidirler'*’

. Baginlagma, ekonominin sektorleri arasindaki karsilikli mal ve
hizmet akimidir. Bagmlasma kavrami ile ilgili ilk c¢alisma 1758 yilinda Frangois
Quesnay’in yayinladigi ekonomik faaliyetlerinin baginlasmasina dayanan ‘“Tableau
Economique”dir. Girdi-¢iktt analizinin temeli, yani iiretim sektorleri arasindaki
baginlasma, 1870 yilinda Leon Walras ve Pareto’nun “genel denge modellerinde” 6ne
stiriilmesine ragmen baginlasma iligkilerinin 6nemi yani sektorlerin dairesel akislar1 ve
denge kavramlari Tableau Economique’ye dayanir. Wassily Leontief 1930’larda
ekonomik bagmlasma kavramimna dayanan genel iiretim kuramini geligtirmigtir '**.
Leontief girdi-cikti  analizi ile ekonomik sektorlerin birbirlerine karsilikli
bagimliliklarinin etkileri ile ilgili calismalar yapmis ve ortaya koydugu teknikle bir
sektoriin diger sektorlerle iligskisinin boyutlar1 daha net goriiliir olmustur. Leontief
sekorlerin birbirlerine karsilikli bagimliliklart konusunda “karsilikli bagimlilik fikri
iktisadi tahlilin ruhudur” demektedir. Leontief bu calismasiyla, ekonominin sektorel
diizeydeki baginlagmalarini ele alarak iktisat bilimini uygulamali analize yoneltmistir.
Leontief’in caligmalar ile gelistirilen bu analiz yontemi, giiniimiizde endiistrilerarasi
gorgiil (ampirik) caligsmalarda bircok iilke tarafindan kullanilmaktadir'®.

Firmalarin ve hanehalklarinin bireysel davranislarimi analizin odak noktasina
alan mikroiktisadi analiz ile ekonomiyi bir biitiin olarak ele alan makroiktisadi
analizden farkli olarak, girdi ¢ikti analizinin odak noktasinda, iktisadi faaliyet birimi
olarak sektorler ve ozellikle {iireticiler (sektorler) arasindaki aramal aligverisleri yer

alir'#®

. Girdi-cikt1 analizi her sektoriin diger sektorden ne kadar aldigini (girdi miktarr)
ve diger sektorlere ne kadar verdigini (¢ikti miktar1) ortaya koymaktadir. Dolayisiyla
girdi ¢ikt1 analizi bir sektoriin,

i.  diger sektorlerle iligkisini (alip sattig1 mal ve hizmetleri)

ii.  yaratti@i katma degeri (isgiicii vb. 6demeleri)

43 Osman Aydogus, Input-Output Modellerine Giris (Ankara: Gazi Kitabevi, 1999),. s.1.

14 Ahmet Oztiirk ve Mehmet Aslanoglu, Ekonomik Kalkinma (Bursa: Ekin Kitabevi, 1998), .s.100.
5 Kamil, a.g.e., s.131.

146 Aydogus, a.g.e., s.1-2.
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iii. en son tiiketiciye iligkisini parasal degerlerle ortaya koymaya calisan bir
yontemdir.

Girdi-¢cikti modeli “statik, acik veya kapali” ve “dinamik, agik veya kapali”
olma 6zelliklerine gore ayrilir. Girdi-cikt1 modeli esas itibariyle “statik” bir analizdir'®’.
Ekonominin iiretim sektorlerinin girdi ve ¢iktilar1 arasindaki sabit iiretim (teknik)
katsayilarina dayanan ve yatirimlari nihai talep yaninda disaridan veri olarak kabul
eden analize “statik girdi-¢cikti analizi” denir . Yatirimlari, ekonominin iiretim
sektorlerinin yaninda inceleyen analize de “dinamik girdi-¢ikti analizi” denir. Buna
gore dinamik girdi-cikti modellerinde yatirim talebi, statik modellerde oldugu gibi,
disaridan veri olarak kullanilmayip, model i¢inde belirlenen bir parametre olmaktadir.

Nihai talep verileri, modelin yani endiistrilerarasi boliimiin disinda yer alirsa
boyle modellere “agik girdi-¢cikti modelleri” denilmektedir. Bir baska anlatimla eger
modelde yer alan en az bir degisken fonksiyonel olarak diger degiskenlerle iligkili
degilse yani bu degisken sistemin disindan belirlenirse, modele ag¢ik model adi verilir.
Eger nihai talep verilerini ve katma deger kalemlerini olusturan vektorler,
endiistrileraras1 boliime eklenirse, boyle modellere de “kapali girdi-¢ikt1 modelleri”
denilmektedir'®.

Girdi-¢ikt1 analizinin varsayimlar1 sunlardir.

1. Her mal veya mal grubunun bir tek endiistri veya sektor tarafindan iiretiliyor
olmasi. Bunun dogal sonucu olarak,
i.  her malin tiretiminde yalniz bir iiretim teknigi kullanilmakta
ii.  her bir sektorde tek bir mal veya homojen (tiirdes) bir mal grubu
tiretilmektedir'™.
2. Birinci varsayimdan hareketle iiretilen homojen (tiirdes) ve tek mala baglh
olarak elde edilen bir yan iirlin yoktur. Ekonomide bir ¢ok ana malin yan

tirtinleri bulunmaktadir. Ornegin, sekerin ispirto ve melas, tahilin saman gibi

yan {riinleri vardir. Bunun icin veri toplamada ve hesaplamalarda kolaylik

7" Senol Erdogmus, Tarmm Sektoriiniin Planlanmasinda Input-Output Modeli ve Tiirkiye

Uygulamast (Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Anadolu Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii,
Eskisehir, 1988), s.24.

'8 Miikerrem Hic,Input-Output Analizi ve Dogrusal Programlamaya Giris (Istanbul: istanbul
Universitesi Yaynlari, No: 1709, 1971), s.11.

149 Erdogmus, a.g.e., s.24.

%" Erden Oney, iktisadi Planlama ( Ankara: Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Yayinlari,
No.406, 1977), s.109.
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saglamak acisindan sektorleri benzer 6zelliklerine gore gruplamakta ve sektor
sayilar1 azaltilmaktadir. Sonug olarak ortaya bir sektér grubu ve bunlarin iirettigi

151

birlesik mal grubu ¢ikmaktadir™'. Girdi-¢ikt1 analizinde bu islem toplamlagtirma

(aggregation) olarak tanimlanmaktadir'>,

3. Sektorlerin iiretim hacmi ne olursa olsun girdilerle ciktilar arasinda sabit
dogrusal bir iligki vardir. Yani, girdiler A oraninda artarken ciktilarinda yine

A oraninda arttidr varsayilir. Uretim igin gerekli herhangi bir girdinin
arttirilmasi tretimi etkilemez, onemli olan toplam girdilerin kendi oransal
dagilimlarina bagh kalarak girdiler arttifinda ciktinin da ayni oranda artmasi
gerektigi varsayimidir.

4.  Sektorlerdeki sabit girdi-¢cikt1 katsayilarn kisa donemde degismez. Ancak uzun
donemde ileri teknoloji kullanimi zamanla iiretim katsayilarini negatif veya
pozitif yonde etkileyebilir'*.

5.  Ekonomideki iiretim sektorlerinin kurulus yeri iistiinliigii yoktur'*.

Girdi-¢ikti modelinin birisi ana, digerleri ise, bundan tiiretilmis ii¢ tablosu vardir.
Bunlar'”;

1. Girdi-¢ikt1 Tablosu.

2. Girdi Katsayilar1 Matrisi Tablosu.

3. Leontief Ters Matris Tablosu.
2.1. Girdi-Cikt1 Tablolar:

Turizm harcamalarinin  ekonomik etkilerinin  dl¢iilmesinde  kullanilan

analizlerden biri de girdi-¢cikti analizidir. Bu analiz, ekonomide belli bir siire i¢inde,

151 Erdogmus, a.g.e. s.25

152 Kadir Satroglu, Planlama ve Programlama Teknikleri. (Ankara: Ankara Universitesi Siyasal
Bilimler Fakiiltesi Yayinlari, No:492, 1981). s.7.

153 Erdogmus, a.g.e., s.25.

5% Ahmet Oztiirk, Bolgesel Input-Output Analizi Dogu Anadolu Bolgesine Uygulama (Bursa iktisadi
ve Idari ilimler AkademisinYayin No:26, 1978), s.21.

'35 Robert Connor ve Henry W. Edmund, Input-Output Analysis and Its Applications (Dublin: Charles
Griffin and Company Ltd, 1975), s.173.
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genellikle bir yil, s6z konusu olan ekonomik faaliyet akimini gostermektedir'*®. Girdi-
cikti tablolar, endiistrilerarasi mal ve hizmet akimlarini toplu olarak gosteren
tablolardir'’”.

Modern girdi-¢ikt1 tablolarinin baglangic1 F.Quesnay'in 1758 yilinda hazirladig
"Tableau Economique"dir. Quesnay'in iiretim iliskilerinin analizine yo6nelik bu
girisiminin gelistirilmesi, bu yiizyilin basina kadar beklemistir. 1923 de Groman,
Sovyetler Birligi icin "Ulusal Ekonominin Bir Dengesi" isimli bir girdi ¢ikti tablosu
kurmustur. Diger yandan 1930’larda Prof. Wassily W. Leontief Amerikan ekonomisi
i¢in 1919 ve 1929 yillarina ait girdi ¢ikt1 tablolar hazirlamaya baslamis ve bunlar1 1936
yilinda yayinlamistir. girdi ¢ikti tablolarinin hazirlanmasina iliskin gerekli olan tanim,
kavram ve yontemin Birlesmis Milletlerin Milli Muhasebe Sisteminde (1968) (A
System of National Accounts) yer almasiyla birlikte bircok iilke tarafindan
hazirlanmaya baslamistir. Giiniimiizde ise girdi ¢ikti tablolar1 hem teorik hem de
uygulama yo6niinde oldukg¢a gelistirilmis ve biitiin diinya iilkeleri tarafindan planh bir
ekonomi uygulamasina bagl olmaksizin hazirlanmaktadir.

Tiirkiye'de 1960’larin basinda planli ekonomi uygulamasi ile birlikte girdi-¢ikti
tablolar1 hazirlanmaya baslamistir. Bu amacla 1959, 1963, 1968, 1973, 1979, 1985,
1990, 1992, 1996 ve 1998 yillar icin girdi ¢ikt1 tablolar1 hazirlanmigtir. Bu tablolardan,
1959 ve 1963 yili tablolar1 Devlet Planlama Teskilati, digerleri ise Devlet Istatistik
Enstitiisii tarafindan hazirlanmistir'*,

Girdi-¢cikt1 tablolari, ekonomide iiretilen mal ve hizmetleri ve bunlarin
sektorleraras1 akimlarin1 kapsamaktadir. Ekonomide n tane sektor oldugu varsayilmis
ve her sektor tabloda, hem ¢ikt1 iireticisi hem de girdi kullanicist olmak iizere iki kez

yer almigtir'™

. Endiistrileraras1 mal ve hizmet akimin1 gosteren girdi ¢ikt1 tablolar1 iki
sekilde hazirlanabilmektedir. Birincisi, {riinden-iiriine (product-product) digeri ise
sanayiden-sanayiye (industry-industry) hazirlanan girdi-cikt1 tablolaridir. Girdi c¢ikti

tablolarinda yer alan iirlin veya sanayi sayisi, tablolar ister iriinden-iiriine isterse

156 7eliha Goker Ulutiirk, Turizmin Ekonomik Etkisinin Olgﬁlmesi, Anatolia: Turizm Arastirmalari
Dergisi, Y11:9 (Mart-Haziran 1998). s.36.

"7 DIE (Devlet istatistik Enstitiisii), Tiirkiye Ekonomisinin Input-Output Yapisi 1990, (Ankara:
Devlet istatistik Enstitiisii Yayin No: 1692, 1994), s.89.

'8 DIE, Tirkiye’de Milli Gelir Hesaplari, Devlet Istatistik Enstitiisi, Ocak 2003.
http://www.ydk.gov.tr/seminerler/turkiyede_milli_gelir_hesaplari/turkiyede_milli_gelir_hesaplari/turkiye
de_milli_gelir_hesaplari.htm#mg8, 27.02.2005.

' Ergiil Han, Kalkinma Planlamas: (Eskisehir: Metin Ofset Matbaacilik, 1995), s174.
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sanayiden sanayiye hazirlansin iilkelere gore farklilik gostermektedir. Uluslararasinda
tablolarda yer alan iiriin veya sanayi sayisinda belirli bir standart yoktur. Genel olarak
iilkeler kendi ekonomileri i¢in hangi ekonomik faaliyet daha 6nemli ise o faaliyeti ayri
bir sektor olarak almaktadirlar.

Sekil 8’de ornek olarak Tiirkiye Girdi - Cikt1 Tablosunun genel goriiniimii
verilmistir. Tablodan da goriildiigii gibi Tiirkiye Girdi- Cikt1 Tablosu dort boliimden
olusmaktadir.

Birinci boliim, ara tiiketim ya da ara talep olarak adlandirilan endiistrilerarasi
iligkilerin temelini olusturan boliim diir. Siitunlar; bir sanayinin kendi iiretimini
yapabilmesi icin diger sanayilerden satin almak zorunda olduklari mal ve hizmet
girdilerini, satirlar ise; bir sanayinin toplam iiretiminin hangi sanayiler ve nihai talep
unsurlar tarafindan kullanildigini gosterir. Buna gore x;j,j siitunlar, 1 siralar gostermek
iizere j. endiistrisi tarafindan talep edilen i. malin miktarini ifade eder. Tabloda herhangi

bir i malina olan ara talep toplami1 W ile gosterilirse'®;
Wi=Xji+XipF eoeeiiiiiiiin . T Xt oo + Xy = Zj Xij (1.1

olacaktir. Yani, j’nin biitiin degerleri icin i sirasindaki elemanlarin toplanmasi
gerekir. Aym sekilde belli bir endiistrinin diger endiistrilerden aldig1 ara girdileri de,

tabloda Uj ile ifade edilmistir. Buna gore,
Uj =Xt Xyt o + Xjj oo + Xpj = Zi Xij (1.2)

olacaktir. Bagka bir deyisle, i’nin biitiin degerleri icin j siitun elemanlarinin
toplam1 Uj’yi verecektir. Tablodan da goriildiigi gibi ara mal talepleri toplami ara

girdiler toplamina esittir. Sembollerle ifade edildiginde,

i XX =2 Wive X 2y x =25 U (1.3)

olduguna gore,

' Mehmet Kula, “Fiyat Artiglarmin Input-Output Maliyet Modeline Gore Coziimlenmesi.” (DIiE
Uzmanlik Tezi, Ankara, 1996), s.6.
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Y 2 Xij = > j 2. Xjj dir. Buradan da (1.4)

W = U olacakutr''.

Ikinci boliim, nihai talep unsurlarinin yer aldigi boliimdiir. Bu boliimde 6zel
nihai tiiketim harcamalari, kamu nihai tilketim harcamalari, 6zel gayri safi sabit
sermaye olusumu, kamu gayri safi sabit sermaye olusumu, stok degismeleri ile mal ve
hizmet ihract bulunmaktadir. Nihai talep unsurlarinca talep edilen herhangi bir i

malinin miktarin1 bulmak i¢in, malin nihai talep toplam1 Yj ile gosterilirse;

Yi = Ci + Gi + I()'i + Iki + Si + Ei (1.5)

Burada;

Y : i. malin nihai talep toplamini

C; : Ozel nihai tilketim harcamalarinin i. mala olan talebini

G; : Kamu nihai tiikketim harcamalarinin i. mala olan talebini

Lsi : Ozel gayri safi sabit sermaye olusumunun i. mala olan talebini
Iy; : Kamu gayri safi sabit sermaye olusumunun i. mala olan talebini
S; : i. malin stok degisimlerini

E; : i. malin mal ve hizmet ihracim gostermektedir.

Uciincii boliim, temel girdi (katma deger) unsurlarmin yer aldig: béliimdiir. Bu
boliimde gayri safi katma deger, yurticinden alinan dolayl vergiler, siibvansiyonlar,
calisanlara yapilan maas ve iicret ddemeleri, asinma ve eskime ile diger faktor gelirleri
bulunmaktadir. Herhangi bir j sektoriiniin temel girdilerini (katma degerini) bulmak

icin, sektoriin temel V; ile gosterilirse,
Vj = NJ + AJ + OJ + FJ (1.6)

Burada;
V; 1 j. Sektoriin temel girdisini (katma degeri)

N; : j. Sektoriin net dolaylr vergilerini

ot Oney, a.g.e., s.103.
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Aj . j- Sektoriin aginma ve eskimesini (amortismanlar)

Oj : j. Sektoriin caliganlara yaptigi maas ve iicret ddemelerini

F; : j. Sektoriin diger faktor gelirlerini gostermektedir.
Dordiincii  bolim, temel girdi (katma deger) unsurlarinin nihai talep
harcamalarindan elde ettikleri gelirleri gosterir. Bu boliimde dis alem net faktor gelirleri

ile gayri safi yurt ici ve milli hasila biiyiikliikleri yer almaktadir'®.

12 Kula, a.g.e., .5.8-9.
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Girdi-¢ikt1 tablosunda kullanilan semboller sdyle tanimlanmaktadir'®.

N

i - 1. malinin toplam arzim

X : i. malin yurtici tiretimini

M; : i. malin mal ve hizmet ithalatim

Xij « j. inci endiistri tarafindan kullanilan i malinin miktarin

Y : i. malin nihai talebini

Wi : i. malin endiistrilerce kullanilan kismi, yan i’nci malin toplam ara talebi

Uj : j. endiistrinin diger endiistrilerden satin aldig1 toplam ara girdiler toplamini

V; 3. endiistrinin temel girdilere yaptigi 6demeleri (veya j’inci sektdriiniin katma

degerini)
2.1.1. Girdi Katsayilar1 Matrisi Tablosu

Yukarida da deginildigi gibi girdi-¢ikt1 analizinin varsayimlarindan birisi
sektorlerin girdileri ile ¢iktilar1 arasindaki sabit dogrusal bir iligkinin varoldugudur. Bu
varsayima dayanarak j. sektoriiniin i. sektorden talep ettigi girdi miktar, j. sektoriin
gayri safi iiretimi ile olan iliskisi dogrusal bir fonksiyon ile ifade edilebilir'®.

Girdi-Ciktt Akim Matrisi, sektorlerarasindaki mal ve hizmet akim iligkilerini en
iyi sekilde Ozetlemektedir. Ancak, bu matristen analitik ve pratik faydalar
saglayabilmek icin, dolaysiz girdi katsayis1 matrisi (A)’min elde edilmesi
gerekmektedir. Bu matrise teknik katsayilar matrisi de denilmektedir. Girdi-gikt1
modelinde, girdi katsayisi, herhangi bir endiistrinin bir birimlik bir ¢ikt1 iiretebilmek
icin diger endiistrilerden almak zorunda oldugu girdi degerlerinin, ilgili endiistri

ciktisina orani olup, asagidaki gibi formiile edilebilir'®.

ajj = Xjj / X; 7

Girdi katsayilan tablosu, iiretim sektorii mallarina olan talep arsti nedeniyle

iiretim artisinda kullanilacak dolaysiz girdi miktarlarini ve sektoriin iiretim diizeyini ne

163 Oney, a.g.e., s.105.

1% Kenici Miyazawa, Input-Output Analysis and The Stucture of Income Distribution (Berlin:
Springer-Verlag, 1976), s.4.

165 Brsan Bocutoglu, Girdi-.Cikt1 Analizine Giris (Trabzon: K.U Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
Ders Notlar1 Yayin No: 23, 1985), 5.100.
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kadar arttiracagimi belirleyebilir. Ayrica, girdi katsayilar tablosundan her endiistrinin

digerleri ile olan dolaysiz bagmtisini gorebiliriz'®,

2.1.2. Leontief Ters Matris Tablosu

Leontief ters matris, ongoriilen bir birim nihai talep ¢ercevesinde her sektoriin
dogrudan ve dolayli olarak ne kadar iiretmesi gerektigini belirlemede

kullanilmaktadir'®’

. Girdi katsayilar1 matrisi (A), birim matrisinden (I) ¢ikarilarak, (I-A)
Leontief matrisi elde edilir'®. (I-A) matrisi, endiistrilerin bir birim iiretimine olan nihai
talebi gostermektedir. Bu matrisin 06zelligi, kosegen elemanlarinin arti, diger
elemanlarinin ise eksi veya sifir olmasidir. Leontief matrisi sozii edilen matris
ozelligine sahip oldugundan tersi alinarak girdi ¢ikt1 analizinin en 6nemli arac1 olan ters
matris bulunur'®. (I-A)"' Leontief ters matrisi, nihai talep birim basia endiistrilerin
dogrudan ve dolayli olarak arttirmalan gereken iiretim miktarlarim1 gostermektedir.

Ters matris bir ¢arpanlar matrisidir'™.

~ R
I11 I12 I13

(I-A)'= |11 12 123

31 132 133
N~ /

Yukarida ti¢ sektorlii bir ekonomi i¢in ifade edilen Leontief ters matrisindeki
her bir kayit, siitun endiistrisinin bir birim malim1 nihai talebe gondermesi icin satir
endiistriden alacagi dogrudan ve dolayli girdi miktarin1 gosterir'’'. Sira toplamlari;
modeldeki sektorlerin tiimiinde, her birinin nihai talebinde bir birimlik degismenin
herhangi bir sektoriin ¢ikt1 (liretim) diizeyinde yol agacagi toplam (dogrudan ve dolayli)
degismeyi, siitun toplami ise; herhangi bir sektoriin nihai talebindeki bir birimlik

degismenin, sistemdeki tiim sektorlerde birden yol agtigi iiretim degismelerinin

19 Oztiirk ve Aslanoglu, a.g.e., s.122.

167 Erdogmus, a.g.e., s.34.

198 Oztiirk ve Aslanoglu, a.g.e., s.122.

19 Oztiirk, a.g.e., 5.24.

170 Maurizio Ciaschini, Input Output Analysis (New York: Chapman and Hall, 1988), s.6.
1 Oztiirk ve Aslanoglu, a.g.e., s.122.
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toplamini  verir '7* .

Bu yoniiyle, ters matris ekonomideki zincirleme iliskiyi de
gostermektedir. Soyle ki, ekonominin turizm sektoriine olan talep artisi daha fazla
tarimsal tiretim ihtiyacim ve artan tarimsal tiretim ihtiyac1 da daha fazla giibre, tohum

gibi Uriinlerin iiretimini gerektirir.

2.2. Sektorlerarasi1 Baglantilar

Sektorleraras1 yaklasim, ulusal ekonomiyi, c¢esitli endiistrilerden ve otonom
kesimlerden meydana gelmis endiistrierarasi bir sistem olarak ele alinir. Bir bagka ifade
ile, sektorlerarasi yaklasim, ekonomik sistemin input-output modeli kaliplarina
gelmesinden baska bir sey degildir. Boyle bir sistemde, 6zel tiiketim, kamu tiiketimi,
0zel yatirim, kamu yatirimi, stok degismeleri ve ihracatta meydana gelen talep “nihai
talep” olarak adlandirilir ve sistemin disinda belirlendigi kabul edilerek digsal olarak
almir. sektorlerarast yaklasgim, ekonomik sistemi meydana getiren endiistrilerin
karsilikli yapisal iliskilerini inceler'”.

Bir endiistrinin diger endiistrilerden aldig1 ve onlara sattig1 ara girdilerin toplam
endiistri ~ liretimine  oram1  sektOrleraras1  baglantiyt  gosterir.  Input-Output
coziimlemeleriyle sadece sektorlerin liretim yapisi degil, sektorlerarasinda var olan
ekonomik iligkilerin derecesi ve buna bagl olarak sektorlerin toplam ekonomideki nispi
onemleri de incelenir'™. Bir sektor iirettigi mallarin bir kismin1 kendi iiretimi igin
ayirmakta, geri kalan kismin ise nihai talep ve diger sektorlerin girdileri igin
kullanmaktadir. Yani sektorlerin liretimlerinden kaynaklanan karsilikli bir bagimlilik
s6z konusudur. Iste sektorlerarasi mal ve hizmet akimlarindan olusan bu bagimliliga
sektorel baglanti denir. Diger bir ifade ile bir sektoriin iiretim siirecinde diger
sektorlerden satin aldig1 ve diger sektorlerin liretimde bulunabilmeleri i¢in onlara sattig

mal ve hizmet toplaminin o sektdriin iretimindeki pay1, sektorleraras: baglantiy1 verir.

172 Haydar Sengiil ve Erkan Onur, “Gap Alanminda Pamuk Uretimi ve Tekstil Sanayii Arasindaki Yapisal
[liskiler,” Turkish Journal of Agriculture and Forestry, Vol:23 (1999), s.489.

'3 Mesut Cakir ve Aziz Bostan, “Turizm Sektériiniin Ekonominin Diger Sektorleri ile Baglantilarinin
Input-Output Analizi fle Degerlendirilmesi,” Anatolia: Turizm Arastirmalar1 Dergisi, (Eyliil-Aralik
2000), s.38-39.

7% Senol Atlan, “Input-Output Analizinde Girdi Katsayilarimn Tahmininde Degisik Bir Yontem ve
Uygulamast”. (Yaymlanmamis Doktora Tezi , Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara
1996), s.36.
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Sektorlerin ekonomi igindeki etkinligi, dogrudan ileriye dogru, geriye dogru ve toplam
baglant1 etkileriyle belirlenir'”.

Girdi katsayilarinin sektorlerarasi dogrudan dogruya mal ve hizmet akimini
gosterdikleri yukarida ifade edilmistir. Bu katsayilardan yararlanarak elde edilen ileriye
dogru ve geriye dogru baglanti etkileri, ekonominin icinden ¢ikan, iiretilen girdiler
yoniinden sektorlerarasi baglantiyr gosterir. Diger taraftan Leontief ters matrisinin
herhangi bir elemani toplam (dogrudan ve dolayli) girdi ihtiyaclarin1 gosterir.
Sektorleraras1 baglantilarda Leoontief ters matrisinin satir ve siitun elemanlarinin

toplami, toplam baglant1 etkisini verir.

2.2.1. Dogrudan ileriye Dogru Baglant1 Etkisi

Bir sektoriin ¢iktisinin ekonominin diger sektorleri agisindan ne Slciide dnemli
oldugunun bir gostergesi olarak, bu sektoriin ¢iktisinin dogrudan ara mal olarak
kullanilan kisminin sektoriin toplam c¢iktisina orani, sektoriin dogrudan ileri baglanti
etkisini verir. Yani bir sektoriin ileriye dogru baglant1 etkisi o sektoriin {iretimine olan
ara mal talebinin sektor iiretimi icindeki payidir. Girdi-¢iktt modelinin terimleriyle,

dogrudan ileriye baglanti etkisi tipik i ve j sektorleri igin;

j=1 (2.1

LFi=
Xi
olarak gosterilebilir. Burada LF; i sektoriiniin dogrudan ileri baglantisim, Xij, j
endiistrisinin ¢iktisina olan ara talebi, X; ise, endiistrinin iiretim miktarin1 gosterir.
Dogrudan ileri baglanti etkisi, dogrudan girdi katsayilart matrisinin i. satirinin
toplamindan basa bir sey degildir.
fleriye dogru baglant1 etkisinin ekonomik agidan 6nemi, o sektoriin sektorel

iiretimini girdi olarak kullanan sektorlerin gelismesine olan katkisidir.

173 Zuhal Giingér, “Input-Output Tablolarina Gére Tiirkiye’deki Ekonomik Gelisme Siireci iginde Tarim
Sektorii ile Diger Sektorler Arasindaki Yapisal Iliskiler.” (Yaymlanmamis Doktora Tezi, Gazi
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiidii, Ankara 1986), s.67
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2.2.2. Dogrudan Geriye Dogru Baglanti1 Etkisi

Herhangi bir endiistrinin, diger endiistrilerden girdi olarak aldigi1 ara mallarin,
toplam endiistri iiretimi i¢indeki pay1 geriye dogru baglanti etkisi olarak tanimlanir.

Dogrudan geriye dogru baglant1 etkisi;

n
inj
i=1

LB - 2 2.2
i=1

X;

Burada LB;, j sektoriiniin dogrudan geri baglanti etkisini gostermektedir. Ayni
zamanda, dogrudan geri baglant1 etkisi, girdi katsayilar1 matrisinin j. siitun
toplamudir'”.

Girdi talebinin yiiksek olmas1 durumunda endiistri iiretiminin artigi, girdi veren
endiistrilerdeki iiretimi de arttiracaktir. Girdi baglanti etkisinin yiiksek olmasi
durumunda endiistri {iretiminin artis1i, girdi veren endiistrilerdeki {iretimi de
hizlandiracaktir'”.

Bir ekonomide sektorlerin ileriye ve geriye dogru baglantilarinin yiiksek ya da
diisiik olmasina gore asagidaki dort gruptan s6z edilmektedir'™;

- Ileri ve geri baglantilar1 yiiksek olan sektorler, hem mal aldigi hem de mal

verdigi sektorleri etkilerler,

- Geri baglantilan yiiksek, ileri baglantilar1 diisiik olan sektorler, iilkenin tabii

kaynaklarini degerlendirmede etkili olan sektorlerdir,

- Ileri baglantilar1 yiiksek, geri baglantilar1 diisiik olan sektorler, genellikle ara

mal1 tireten sektorler olup, bu mallar talep eden sektorlerin iiretimini artirilar,

176 Aydogus, a.g.e., 5.95.

77 Atlan, a.g.e., 5.38-39-40.

'78 Mustafa Fehmi Tiirker, “Input-Output Analizi Yardimiyla Ormancilik Sektriiniin Ulke Ekonomisi
Icindeki Oneminin Belirlenmesi”. Turkish Journal Of Agriculture And Forestry, Vol:23 (1999),
8.232.
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- lleri ve geri baglantilar1 diisiik olan sektorler, diger sektorleri dogrudan
etkileyememekte ve katma deger olusturarak iilke gelirinin artmasina yardimci

olurlar.
2.2.3. Toplam Baglant1 Etkisi

Dogrudan baglant1 etkileri, sektorler arasindaki yalnizca dogrudan aligverisleri
yansitirlar; oysa, iiretimde sektorler arasinda dolayli girdi aligverisleri de ortaya
cikmaktadir. Dolayli ve dolaysiz baglanti etkisine toplam baglanti etkisi adi
verilmektedir. Yukarida anlatildigr gibi, nihai talepteki birim artiglarin yol actig1 toplam
girdi gereksinimlerini Leontief ters matris elemanlar1 vermektedir. Buradan yola
cikilarak, endiistrilerarasi iligkilerde ters matrisin sira elemanlari toplami, toplam ileriye
dogru baglant1 etkisini, siitun elemanlar1 toplami da toplam geriye baglanti etkisini

vermektedir'”.

Toplam Ileriye Baglanti Etkisi; elemanlari Z;; olarak ifade edilen (I-A)" Leontief ters

matrisinin sira elemanlar1 herhangi bir i endiistrisi i¢i toplanirsa;

D Z; _x, 2.3)
j=1

esitligi elde edilir. Burada K, i. Sektoriiniin toplam ileriye dogru baglant1 etkisidir. Bu
etki, her bir iiretim kesiminin iiretimine karsi nihai talebinde bir birimlik artis meydana

geldiginde, herhangi bir i sektoriiniin yapmasi gereken toplam iiretim artiginin gosterir.

Toplam Geri Baglanti Etkisi; Leontief ters matrisinin siitun elemanlariin toplami ise
ilgili sektoriin dogrudan dogruya ve dolayli, yani toplam geriye dogru baglanti etkisini

gosterir. Ters matrisin siitun elemanlarinin toplami alinirsa

Z:‘ K; - K| (2.4)

' Aydogus, a.g.e. , 5.95-96.
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bagintisi elde edilir. Toplam geriye dogru baglanti etkisi, j sektoriinde bir birimlik nihai
talep artisimi karsilamak iizere ekonomideki biitiin sektorlerin yapmalart gereken iiretim
artisini verir'®’,

Dolayl etkilerin nasil ortaya ¢iktigini anlamak icin konaklama tesislerinden bir
0zel ornek vermek yeterli olabilir. Konaklama tesisleri mal ve hizmet iiretmek igin,
kimyasal giibreler imalat sanayinden dogrudan input almadiklar halde, bu sektore olan
nihai mal talep artislar1 dolayli olarak kimyasal giibre iiretiminin artmasina neden
olmaktadir. Bu dolayl iliskinin nedeni, konaklama tesislerinin yemek iiretimi i¢in
bitkisel iiretim girdileri kullanmalari, bitkisel iiretimin ise kendi basina kimyasal

giibreyi dogrudan bir input olarak kullanmasidir'®'.

2.3. Girdi - Cikt1 Analizinde Carpanlar

Yukarida da agiklandigi gibi, girdi ¢ikti modelinin 6nemli uygulamalarindan
biri, bir endiistrinin diger endiistriler iizerindeki ekonomik etkisinin olciilmesidir'®?.
Girdi-¢cikt1 analizi literatiiriinde, sektorleraras1 sisteme enjekte edilen otonom bir
harcama (nihai talepte bir artis)ile bu harcamanin yol actii toplam etkiler arasindaki
iliskiler, otonom harcamanin yo6neldigi endiistrinin ¢arpan etkisi olarak bilinir. Ik
otonom harcama, sadece yoneldigi endiistride degil, fakat aym1 zamanda ekonominin
diger endiistrileri iizerinde de dalga dalga yayinlan etkilere sahip oldugu i¢in ¢arpan
analizine girdi-¢ikt1 literatiiriinde “Etki Analizi” de denir.

Daha 6nce Leontief ters matrisi aciklanirken, herhangi bir endiistrinin ¢iktisina
yonelen nihai talepteki bir birimlik artis ile biitiin endiistrilerin ¢iktilarina yonelen nihai
talepteki birer birimlik artisin endiistrileraras1 sistemde yol actigi iiretim artist
goriilmiistii. Stiphesiz bu etki bir c¢arpan etkisi olup, “Cikt1 Carpani” olarak
isimlendirilebilir'™.

Bu c¢alismada turizmin dolayli etkisi olarak, turizmin nihai talebindeki bir

birimlik artisin ilgili diger sektorlerde yol actigi iiretim artisi; ayni sekilde uyarilmig

180 Atlan, a.g.e., s.41-42.

'8! Turizm Yatirimeilari Dernegi, Turizm Yatirimlarmin Ekonomiye Katkilar: (istanbul: Turizm
Yatirimcilar: Dernegi, 1992), 5.26-27.

182 Adil H. Mouhammed, Introductory Mathematical Economics (New York: M. E. Sharpe, Inc.,
2000), s.79

'83 Ersan Bocutoglu, Endiistrilerarasi iktisat: Teori ve Tiirkiye Uygulamalar1 (Trabzon: KTU
Yayinlari, 1990), s.127.
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etki olarak adlandirilan istihdam etkisi icin, turizmdeki bir birimlik nihai talep artsinin
karsilanabilmesi diger sektorlerin gereksinim duyacag ek istihdam miktan icin istidam

carpanlart agiklanacaktir.

2.3.1. Sektorel ve Ekonomi Capinda Uretim Carpam

Temel girdi-¢ikti modelinin denge iiretim ¢dziim denkleminin birinci farkim
olusturan  AX=(I-A)"A¢ (3.1)
denkleminden harketle, sektorel ve biitiinsel (ekonomi c¢apinda) iiretim (¢ikti)
carpanlart hesaplanabilir. Bunun icin ters matrisin satir ve siitun toplamlarindan
yararlanilir.

Diger her sey sabitken, yalnizca bir tek sektoriin nihai talebinde bir birimlik
artis meydana geldigi varsayildiginda ve bu artisin yol actigi sektorel ve ekonomi
capindaki toplam artiglar hesaplanir. Yalnizca 1.sektoriin nihai talebinde 1 birimlik artig
meydana geldigi diisiiniildiigiinde (3.1) denkleminde AY; =1, AY,= AY3 = ............ =

AYN = 0 degerleri yerine konursa,

11 T12 ceennnnnnn. TN 1 rn

21 T22 eeveennnnnn, I2n 0 I21
AX ... e e . =

NI IN2 «oevnn.... NN 0 N1

elde edilir. Goriildiigi gibi, 1. sektoriin nihai talebindeki 1 birimlik artisin yol acgtigi
sektorel iiretim artiglarini, ters matrisin 1. siitunundaki katsayilar vermektedir.
Ekonominin tamaminda ortaya ¢ikan toplam iiretim artis1 ise sektorel tiretim artiglarinin

toplamina esittir:

AX:ziI'U:I'11+I'21 + ...+ 1INp 3.2)

Dikkat edilirse, ekonominin tiimiindeki {iretim artisi, ters matrisin 1.

stitunundaki katsayilarin toplamindan baska bir sey degildir ve (j sektorii nihai

talebinin) sektorel iiretim carpan katsayisi olarak adlandirilir. Genellestirilirse, tipik bir
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j sektoriiniin nihai talebindeki 1 birimlik artisin yol actigi sektorel iiretim artiglarini
Leontief ters matrisinin j. siitunundaki katsayilar; ekonomideki toplam tiretim artigini

ise j. stitun toplamu verir'®*:

AX = Zirij =TIy + I + Iy; + I3 .. .+ I'Nj 3.3)

Ters matrisin siitun toplamlar1 gibi, satir toplamlar1 da Onemli birer
gostergedirler. Tiim sektorlerin nihai taleplerinde birer birimlik artislar meydana
geldiginde, herhangi bir sektoriin iiretiminde meydana gelen artisi, Leontief ters
matrisinde o sektdre ait satirin toplami verir. Tiim sektorlerde nihai talep 1 birim

arttiginda, sektorel iiretim artiglart (3.1) denkleminden,

' N 7L ' N

I r;p ..... TN 1 ryp+rpp+ ...+ 1N

121 122 ..... DN 1 Iy +1Ip+ ...+ 1IN
AX=(I-A)'A0= ... . R e

Nt IN2 I'NN 1 INI+IN2 + ... +INN

N~ I N N~ 4

olarak bulunur. Goriildiigii gibi, sektorel iiretim artisglari, ters matrisin ilgili satirindaki
katsayilarin toplamidir. Genellestirilirse, tiim sektorlerdeki 1 birimlik nihai talep
artislariin tipik i sektoriinde yol agtigl iiretim artisi, ters matrisin i. satir toplamina

esittir:

AXi = ZiAXi = Ziril =TI +1j+TI3...+IiN 3.4)

Sektorel iiretim artislar tekrar toplanirsa, biitiinsel (ekonomi capinda) iiretim

carpan katsayusi elde edilir'™.

YAXG =D D i (3.5)

184 Aydogus, a.g.e. , .47
185 Aydogus, a.g.e. , s.48-49.
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2.3.2. Toplam Faktor Gereksinimi ve Temel Girdi Carpanlari

Temel girdi-cikti modelinin varsayilar1 ele alimirken, aragirdi gereksinimleri
gibi, temel girdi (iiretim faktorii) gereksinimlerinin de yalmzca sektorel cikti
diizeylerinin dogrusal bir fonksiyonu oldugu belirtilmisti. Buna bagli olarak, belli bir

iiretim diizeyinin gerektirdigi faktor miktarlari, dogrudan faktor yogunlugu katsayilar

araciligiyla,
L =1X (dogrudam emek gereksinimi) 3.6)
K = kX (dogrudan sermaye gereksinimi) 3.7

seklinde bulunabilir; burada 1 ve k, anakosegenleri iizerinde dogrudan emek ve sermaye
katsayilar1 yer alan ve diger elemanlar1 sifir olan birer kosegen matristirler. Ister
nominal (parasal), ister reel olarak (sabit fiyatlarla) ifade edilmis olsunlar, faktor
yogunlugu (temel girdi) katsayilar sektorel ¢ikti ile temel girdi gereksinimi arasindaki
dogrudan iliskiyi yansitirlar. Nihai talepteki kiiciik degismeler ile bunlarin yol actiklar
faktor gereksinimi arasindaki iliski ise hem dogrudan hem de dolayli iiretim artiglarinin
gerektirdigi toplam faktor gereksinimi verir. Toplam faktér gereksiniminin
hesaplanmasi i¢in, 6nce (3.6) ve (3.7) denklemlerinde, iiretim vektorii yerine, X = (I -

A)'Y, denge iiretim ¢oziim denklemindeki degerinin konmasi gerekir.

L=IX=1I-A)"Y, ve (3.8)
K=X=k(I-A)"Y, (3.9)

Bu denklemlerin birinci farki alindiinda ise, nihai talepteki kiiciik degisimlerin

yol actig1 toplam ek faktor gereksinimleri elde edilir. Ornek olarak (3.9) denkleminin

birinci fark: alinirsa,

AL =1(I1- A)'AY, (3.10)



88

fark denklemi elde edilir. Bu denklem aracilifiyla, hem sektérel hem de ekonomi

capinda istihdam ¢arpanlari bulunabilir. Bunun igin (3.11) denklemindeki 1 matrisi ile

Leontief ters matrisinin ¢arpimi agik olarak ifade edilir'*:

11 0...0 111‘11 111’12 111’1N

0 12 ...0 121‘21 121'22 cees 121'2N
lR = L T

0 0. lN lNI'N1 lNI'N2 e lNrNN

Dogrudan emek katsayilari ile Leontief ters matrisinin ¢arpitmindan elde edilen
bu matrisin elemanlar marjinal istihdam katsayilar1 olarak adlandirilabilir. Bu matrisin
i. satir ve j. siitununda yer alan tipik (lir;j) katsayust, j. sektordeki bir birimlik nihai talep
artisinin karsilanabilmesi i¢in i. sektoriiniin gereksinim duyacagi toplam (dogrudan +
dolayl) ek emek (istihdam) miktarin1 gosterir. Yalnizca j. sektoriin nihai talebindeki 1
birimlik artigin tiim sektorlerde yol actigi ek emek gereksinimlerinin toplami ise

matrisin j. siitunundaki elemanlarin toplamina esittir'*’:

AL = Zi 111'1j = lirij + 121'2j + 13r3j + . + 1NrNj 3.12)

Bu esitlige, j sektorii nihai talebinin sektorel istihdam g¢arpam adi verilir.
Benzer sekilde, tiim sektorlerdeki bir birimlik nihai talep artislarinin belli bir i
sektoriinde yol actigi toplam ek emek greksinimi ise, i. sektore ait satir toplami
verecektir. Tipik bir i sektorii icin, bu toplam,

AL; = Zj 1irij = 111'11 + 111'12 + 111'13 + o + 1iriN 3.13)

seklinde bulunur. Ekonominin tiimiinde ortaya cikan toplam ek istihdam gereksinimi
ise, sektorel ek istihdamlarin toplami alinarak elde edilir ve bu toplama, ekonomi

capinda istihdam ¢arpan katsayisi adi verilir'®®:

i AL =35yl (3.14)

186 Aydogus, a.g.e. , .50
187 Aydogus, a.g.e. , s.50.
188 Aydogus, a.g.e. , s.50.
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UCUNCU BOLUM

ETKINLIiK TURiZMi BAGLAMINDA YABANCI ZiYARETCi
HARCAMALARININ EKONOMIYE ETKISI : 2005 TURKIiYE FORMULA 1
GRAND PRIX ORNEGI

1. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Birgok destinasyonda bolgesel turizm gelirlerini arttirmak amaciyla, son yillarda
etkinlik turizmine agirlik verilmektedir. Ziyaretg¢ilerin yaptiklart harcamalar géz 6niinde
bulunduruldugunda olimpiyatlar, grand prix’ler ve sampiyonalar gibi etkinliklerin bolge
ekonomilerine 6nemli katkilar sagladigi goriilmektedir. Bunun en dnemli nedeni bu tiir
etkinliklere katilan ziyaretgilerin yiiksek gelir grubundan ve katilmda devamlilik
gosteren bir Ozellige sahip olmasidir. Spor etkinliklerine katilan ziyaretcilerin bolge
icinde yaptiklar1 harcamalarin ekonomiye dogrudan, dolayli ve uyarilmis olmak {izere
tic tir etkisi bulunmaktadir. Bu c¢aligmanin amaci, bir turizm etkinligi olarak
degerlendirilen 2005 Formula One Tiirkiye Grand Prix’ine katilan yabanci
ziyaretgilerin yapmig olduklar1 harcamalarin bolge ekonomisi iizerindeki dogrudan,
dolayl ve uyarilmis etkilerinin ortaya ¢ikartilmasidir.

Bu arastirmada Formula 1 spor etkinliginin secilmesindeki etkenler; bu
etkinligin biitiin diinyada bilinen ve ¢ok sayida ziyaretci ¢cekebilen bir spor etkinligi
olmasi ve etkinligin devamlilik arz etmesidir. Bir etkinligin basarisinin 6l¢iilmesinde
temel unsurlardan biri etkinligin ekonomik etkileridir. Ekonomik etkilerin belirlenmesi,
sonraki yillarda bu ve benzeri etkinliklerin planlanmasi ve gelistirilmesinde 6nemli bir
aractir. Aynm1 zamanda etkinlige katilan ziyaretgilerin profillerinin ve harcama
sekillerinin belirlenmesi ile ulasilmasi diisiiniilen hedef kitlenin istek ve beklentilerine
uygun pazarlama stratejilerinin gelistirilmesinde yardime1 olmaktadir.

Bu aragtirma, Formula 1 etkinliginin ilk kez yapilmasi nedeniyle farkli bir
Oneme sahiptir Bu aragtirmanin sonucu ile ortaya ¢ikan bulgularla birlikte etkinlige
katilan turistlerin profillerinin ve harcama tiirlerinin belirlenmesi ve bu harcamalarin
ekonomiye katkilarinin ortaya cikartilmasi ile bundan sonra bu ve benzeri etkinlikler

icin yapilacak ¢alismalara bir taban olusturmasi diisiiniilmektedir.
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2. ARASTIRMANIN KAPSAMI VE SINIRLILIKLARI

Bu aragtirmada temel olarak ele alinan konu Formula 1 etkinligi kapsaminda
ziyaretgilerin yapmis olduklart harcamalardir. Yapilacak analizlerle birlikte bu
harcamalarin bolge turizmine ve diger ekonomik sektorlere olan etkisi ortaya
cikartilmaya galigilacaktir. Konunun kapsami agisindan bakildiginda, Istanbul’da
ikamet eden ve Grand Prix’e katilan ziyaretcilerin harcamalar, literatiirde de belirtildigi
gibi, bolge ekonomisine yeni bir para akisi saglamadigindan arastirma disinda
tutulmustur; ayrica Istanbul disindan gelen yerli ziyaretcilerin satin aldiklar1 toplam
bilet sayilar1 ve bu biletlerin kategorilerine ulasilamadigindan arastirmada sadece
yabanci ziyaret¢i harcamalariin etkileri incelenmektedir. Etkinlik Oncesi ve sonrasi
ortaya ¢ikan yatirim harcamalari, operasyonel harcamalar ve bu harcamalarin etkileri,
arastirma konusu bakimindan aragtirma kapsami disinda tutulmustur.

Bu calismada, Tiirkiye Istatistik Enstitiisii tarafindan hazirlanan girdi-¢ikti
tablolart kullanilmigtir. Kullanilan girdi-¢cikti tablolarinda turizm bir sektor olarak
verilmediginden ilk 6nce tablolarda bu sektore ait alt sektorler toplulastirilmis, restoran
lokanta ve bar sektoriiniin ve seyahat acentalariin faaliyetlerinin bulundugu
destekleyici ve yardimcr ulastirma faaliyetleri’nin yarisinin turizme hizmet verdigi
varsayllmistir. Bu nedenle arastirma sonucunda verilen Tiirkiye Grand Prix’inin
dogrudan, dolayli ve uyarnlmis etkileri kesin degerlerden cok yaklasik degerleri
vermektedir.

Arastirmada zaman ve veri kisitliligi nedeniyle turizmin dogrudan iligkili
oldugu tarim, bankacilik, ticaret, hizmet ve ingaat sektorleri aragtirmaya dahil

edilmistir.

3. ARASTIRMANIN YONTEMi

Bu arastirmada ii¢ asamali bir yontem izlenmistir. Ilk asamada 2005 Tiirkiye
Grand Prix’i ile yabanci ziyaret¢ilerden elde edilen dogrudan gelirin hesaplanabilmesi
ve ziyaret¢i profillerinin belirlenebilmesi ig¢in, etkinlik siiresince, etkinligin
gerceklestigi Istanbul Park alaninda bir anket ¢alismas1 yapilmistir. Anket ¢alismast ile
elde edilen veriler SPSS 13.0 paket programi ile degerlendirilmistir. Bu bulgularin

degerlendirilmesinde frekans analizinden yararlanilmistir. ikinci asamada TUIK
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(Tiirkiye Istatistik Kurumu) tarafindan hazirlanan 1998 yili Tiirkiye Input-Output
Tablolari’ndan faydalanarak girdi-cikti analizi ile turizmin dogrudan ve toplam ileri,
geri baglanti etkileri; iiretim ve istihdam carpan katsayilari hesaplanmustir. Uciincii
asamada, ilk iki asamada elde edilen kisi basina ziyaretci harcamalari, iiretim ve
isttihdam katsayilar1 kullanilarak, Tiirkiye Grand Prix’ine katilan ziyaretci
harcamalarinin dogrudan, dolayli ve uyarilmis etkileri hesaplanmaya calisilmistir.

Dogrudan gelirin hesaplanabilmesi i¢in, etkinlik alaninda yapilan anketler
kullanilarak kisi basina ziyaret¢i harcamalart hesaplanmis ve elde edilen kisi basina
ziyaret¢ci harcamasi toplam ziyaretgi sayist ile carpilarak, etkinligi izleyen biitiin
yabanci ziyaretgilerin yaptiklar1 konaklama, yiyecek-icecek, ulasim, hediyelik esya,
kisisel harcamalar ve bilet harcamalar1 hesaplanmistir.

Dolayli ve uyarilmig etkilerin belirlenmesinde kullanilacak iiretim ve istihdam
carpan katsayilarin1 hesaplamak icin TUIK’in hazirladigi 1998 Tiirkiye Input-Output
tablolarindan yararlanilmistir. Bu tablolar i¢inden girdi-¢ikti analizi ile dogrudan ileri-
geri baglanti etkilerinin ve istihdam carpan katsayilarinin hesaplanmasinda Yurtici
Uretim Katsayilar Matrisi tablosu; Toplam ileri-geri baglanti etkileri ve iiretim carpan

katsayilarinin hesaplanmasinda Leontief Ters Matris Tablosu kullanilmastir.

4. VERILERIN TOPLANMASI

Bu arastirmada birincil elden veri kaynaklarn ve ikincil elden veri kaynaklari
olmak {iizere iki tiir veri kullanilmistir. Birincil elden verilerin toplanmasinda anket
yontemi kullamilmugtir. ikincil elden verilerin toplanmasinda ise yukarida da deginildigi

gibi TUIK’in hazirladig1 Input-Output tablolari kullanilmistir.

4.1. Birincil Elden Verilerin Toplanmasi

Anketin arastirma evrenini, 2005 Tiirkiye Grand Prix’ini izlemek icin bilet alan
yabanci ziyaretciler olusturmaktadir. Anket calismasi, 19-20-21 Agustos tarihlerinde
[stanbul Park alaninda, saat 11 ile yariglarin bagladigi saat 15°e kadar, farkl bilet
kategorilerine ait kapilardan giris yapan her ellinci kisiye, sistematik secim ile basit

rassal orneklem yontemiyle toplam 203 kisiyle yapilmistir. Anketlerin yarisi cuma
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(antrenman giinii) ve cumartesi (siralama turlar1) giinleri; yogunlugun fazla olmasi
nedeniyle diger yarisi, yaris giinii olan pazar giinii yapilmistir. Eksik ve yanlig
cevaplardan dolay1 203 anketten 181 tanesi kullanilmistir. Formula One etkinliginin
iilkemizde ilk defa yapilmasi ve yil icinde bir tekrarinin olmamasindan dolay1 herhangi

bir pilot ¢aligma yapilamamustir.

Veri Toplama Formunun Hazirlanmasi

Ek 2 ve Ek 3’te yer alan anket formunun hazirlanmasinda, bu konuda daha 6nce

'8 Toplanan temel veriler sunlardir:

hazirlanmig benzeri caligmalardan yararlanilmigtir
- Demografik Ozellikler,
- Katilimcilarin geldikleri iilkeler,
- Konaklama seKkilleri,
- Seyahat sekilleri (bireysel, seyahat acentasi ile)
- Harcama detaylar1 (konaklama, yiyecek icecek, ulasim, kisisel harcamalar,
hediyelik esya harcamalar1)
- Oniimiizdeki yillarda Istanbul’u ve Formula 1°i tekrar ziyaretleri,
- Formula One sonrasi Tiirkiye’de tatillerine devam edip etmeyecekleri.

Anket formlari Ingilizce ve Almanca dillerinde hazirlanmstir. Katilimeilarin
demografik oOzelliklerini, geldikleri iilkeyi, Formula 1 sonrasi tatillerine devam edip
etmeyeceklerini, konaklama ve seyahat sekillerini belirlemek i¢in sorulan sorular
nominal Slgekle; Oniimiizdeki yillarda Formula 1’ i ve Istanbul’u tekrar ziyaretleri ile
ilgili sorular ordinal oOl¢ekle; harcama detaylar1 ile ilgili sorular ise acgik uclu

hazirlanmustir.

4.2. ikincil Elden Verilerin Toplanmasi

Uretim ve istihdam carpan katsayilarin1 hesaplamak icin TUIK’in hazirladig
1998 Tiirkiye Girdi-Cikt1 tablolarindan yararlanilmistir. Bu tablolar i¢inden dogrudan

ileri-geri baglant1 etkilerinin ve istihdam katsayilarinin hesaplanmasinda Yurtici Uretim

139 Tan McDonnell, J ohnny Allen ve William O’Toole. Festival and Special Event Management.
(Australia: John Wiley & Sons, 1999), 5.282-283; Penny Burns, John Hatch, ve Trevor J. Mules. The
Adelaide Grand Prix: The Impact of a Special Events. (The Centre for South Australian Economics
Studies, 1986), s.211-214.
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Katsayilar Matrisi tablosu; Toplam ileri-geri baglanti etkileri ve {iiretim carpan
katsayilarinin hesaplanmasinda Leontief Ters Matris Tablosu kullanilmistir. Istihdam
carpan katsayilarimin hesaplanmasinda Yurt i¢i Uretim katsayilar tablosunda yer alan
calisanlara yapilan 6demeler ve Leontief ters matris tablosu kullanilmistir.

Aragtirmada, iiretim ve isttihdam c¢arpan katsayilar1 hesaplanirken, Tiirkiye
[statistik Enstitiisii’niin hazirladigi Input-Output tablolarinda Turizm, Tarim, Ticaret,
1nsaat, Bankacilik ve Hizmet sektorleri, sektorel olarak verilmediginden ilk &nce
tablolarda bu sektorlere ait alt sektorler toplulastirilmistir.

Baglant1 etkileri, iliretim ve istthdam carpan katsayilar1 hesaplanirken 76
numarali Otel, Motel, Pansiyon, Kamp ve diger konaklama yerlerinin tamami; 77
numarali Restoran Lokanta ve Bar sektoriiniin ve Seyahat Acentalarinin Faaliyetlerinin
bulundugu 82 numarali Destekleyici ve Yardimci Ulastirma Faaliyetleri’ yarisinin

turizme hizmet verdigi varsayilmaistir.

S. ARASTIRMANIN BULGULARI

Calismanin bulgulari, kisi basina ortalama harcama ve katilimcilarin 6zellikleri;
input-output tablolar1 ve analizi ile istihdam ve iiretim ¢arpan katsayilar1 ve son olarak
Formula 1 ile elde edilen dogrudan, dolayli ve uyarilmis etkiler olmak iizere ii¢c baglikta

ele alinmaktadir.

5.1. Yabana Ziyaretcilerin Kisi Basina Ortalama Harcamalari

Ziyaretcilerin kisi basina ortalama harcamalarinin hesaplanmasinda, Istanbul
Park alaninda yapilan anket calismasi sonucu elde edilen konaklama, yiyecek-icecek,
iilke i¢i ulasim, Grand Prix bilet iicretleri, hediyelik esya ve kisisel harcamalar1 toplami

ve konaklama siireleri kullanilmistir.

Harcama Toplamlari

KBOH=

Konaklama Siiresi

Kisi Basi Ortalama Harcama = 548,85 YTL (329,86 €)
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Tablo 11. Yabana Ziyaretcilerin Kisi Bas1 Ortalama Harcamalari

GRAND PRIX Kisi Bas1 Ortalama Harcama
2002 FIA Foster’s British Grand Prix* 610,51 €
2005 Tiirkiye Grand Prix 329,86 €

*Kaynak: Motorsport Industry Association. The Economic Impact of the 2002 FIA Foster’s British
Grand Prix Final Report, July 2003.
http://www.ghkint.com/products/downloads/Publications/EIA_2002%?20British_GP.pdf. 30.11.2005.

Tablo 11. incelendiginde Tiirkiye Grand Prix’ine izlemek igin Istanbul’a gelen
yabanci ziyaretcilerin kisi basi ortalama harcamalar diger bir grand prix olan British
Grand Prix’ini izleyen yabanci ziyaret¢i harcamalan ile karsilastirildiginda,
harcamalarin daha diisiik oldugu goriilmektedir. Ortaya ¢ikan bu sonuca, iilkelerin para

birimlerinin degeri ve iilkelerdeki genel fiyat seviyesinin etkili oldugu sdylenebilir.

5.2. Yabana Ziyaretcilerin Profilleri

Tablo 12 incelendiginde, 2005 Tiirkiye Grand Prix’inin izleyici sayilar1 2004
yilinda diger iilkelerde gerceklestirilen grand prix’ler ile karsilastirildiginda, Tiirkiye
Grand Prix’inin izleyici sayisinin diger grand prix’lere oranla oldukca yiiksek oldugu
goriilmektedir. 2005 yilinda Tirkiye Grand Prix’inin ilk defa yapilmasi ve bilet
fiyatlarinin diger grand prix’lere oranla daha diisilk olmasi bu sonucun ortaya

cikmasinda etkili unsurlardir.
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Tablo 12. Grand Prix’lerin izleyici Sayilar:

Yaris ]
GRAND PRIX Giinleri Izleyici Sayis1
2004 San Marino (Imola) 3 94 500
2004 Ispanya (Barselona) 3 158 900
2004 Monaco (Monte Carlo) 3 136 500
2004 Avrupa (Niirburgring) 3 133 500
2004 ABD (Indianapolis) 3 238 000
2004 Fransa (Magny-Cours) 3 122 500
2004 Ingiltere (Silverstone) 3 122 500
2004 Almanya (Hockenheim) 3 147 000
2004 Macaristan (Budapeste) 3 112 000
2004 Belgika (Spa) 3 129 500
2004 italya (Monza) 3 94 500
2005 TURKIYE (istanbul) 3 180 000

Kaynak: FIA Formula 1 Championship Audience Numbers. http://www.fia.com/archieve,
27.09.2005; MSO Motor Sporlari ve Organizasyonu A.S., 08.12.2005
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Tablo 13. Yabana1 Ziyaretcilerin Demografik Ozellikleri

CINSIYET |  YUZDE
Erkek %76,2
Kadin %?23,8
YAS |

15-24 %38.,3
25-34 %44,8
35-44 %34,8
45-54 %10,5
55-64 %1,7
EGIiTiM |

Lise ve Alt1 %24,3
On Lisans %?23,8
Lisans %38,7
Master/Doktora %12,2
MESLEK |
Isveren/Kendi Hesabina %4.,4
Calisan

Ucretli %70,2
Ogrenci %38,8
Diger %?2,8
MEDENiI DURUM |

Evli %46,4
Bekar %42,5
Diger %10,5
GELiR DURUMU |

300 € ve Alt1 %3,3
300 € - 600 € %2,8
601 €- 1200 € %11,0
1201 € - 1800 € %17,1
1801 € - 2400 € %12,7
2401 € -3000 € %12,2
3001 € ve Uzeri %37,0

Tiirkiye Grand Prix’ine katilan yabanci ziyaretgilerin profillerini ve harcama
detaylarim1 belirlemeye yonelik hazirlanan ankete cevap veren yabanci ziyaretgilerin
%76.2°si erkek, %23.8’1 ise kadin izleyicilerden olugmaktadir. Bunun yaninda Tablo
13’te goriildiigii gibi Tiirkiye Grand Prix’ine katilan yabanci ziyaretcilerin %44,8°1 25
ile 34 yas grubu, %34,8’i de 35-44 yas grubu icinde yer almakta ve %46,4’u evli;
%42,5°1 ise bekardir.
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Yabanci ziyaretgilerin egitim durumlan incelendiginde %38,7’si lisans mezunu;
%24,3’1 Lise ve alti; %23,8’1 6n lisans mezunu olduklarim ifade etmislerdir. Sonug
olarak Tiirkiye Grand Prix’ine izleyici olarak katilan yabanci ziyaretgilerin %74,7’si
yiiksek diizeyde egitim gormiis kisilerdir.

Mesleki durumlar incelendiginde ise katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu (%70,2)
icretli olarak ¢alismaktadirlar. Mesleki durumlarina paralel olarak ziyaretgilerin gelir
durumlarina bakildiginda %61,9’u 1800 €’nun iizerinde gelire sahip oldugu

goriilmektedir.

Tablo 14. Yabanal Ziyaretcilerin Geldikleri Ulkeler

GELDIKLERI ULKE YUZDE

Yunanistan %29,8

Hollanda %12,2
Ingiltere %11
Finlandiya %6,6
Danimarka %6,6
Almanya %4.,4

1sveg %4.,4

1svigre %3,9

Diger %33,8

Formula 1 gibi spor etkinlikleri diinyamin farkli {ilkelerinden, etkinligin
gerceklestigi  bolgeye ziyaret¢i cekme oOzelligine sahiptir. Tiirkiye’de ilk defa
gerceklestirilen 2005 Tiirkiye Grand Prix’i sayesinde diinyanin farkli bolgelerinden
ziyaretgiler gelmistir. Tablo 14’te goriildiigic gibi bu ziyaretcilerin  %29,8’1
Yunanistan’dan, %12,2’si Hollanda’dan, %11°1 ingiltere’den, %17,6’s1 Iskandinav
iilkelerinden gelmistir.

Birinci bolimde de belirtildigi gibi etkinlikler — gerceklestirildikleri
destinasyonlara ilk ve tekrar ziyaretleri tesvik etmektedir. Sekil 9’da da goriildugi gibi
2005 Tiirkiye Grand Prix’i icin gelen yabanci ziyaretcilerin %69’u Istanbul’u ilk kez,

%311 ise Istanbul’u tekrar ziyaret ettiklerini ifade etmislerdir.
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Sekil 9. Yabanci Ziyaretcilerin istanbul’u Ziyaretleri

Tekrar Ziyaret
31%

ilk Ziyaret
69 %

Sekil 10°da goriildiigii gibi etkinlik nedeniyle Istanbul’a gelen yabanci
ziyaretgilerin %70’1 4 ve 5 yildizli otellerde konaklamay tercih ederlerken %29°u 2 ve

3 yildizli otellerde konaklamayi tercih etmislerdir.

Sekil 10. Yabanci Ziyaretcilerin Konaklama Sekilleri

Pansiyon-Motel-
Tek Yildizli Otel
1%

2-3 yildizhi Otel
29%

4-5 Yildizli Otel
70 %

Sekil 11 incelendiginde yabanci ziyaretgilerin %51’ Siralama turlarinin

yapildig1 cumartesi ve yarig giinii olan pazar giinii etkinlige katilmay1 tercih ederken,
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9%43’1 antrenman turlari, siralama turlan ve yaris giinii olan cuma, cumartesi ve pazar

giinleri katilmayi tercih etmislerdir.

Sekil 11. Yabanci Ziyaretcilerin Tiirkiye Grand Prix’ine Katihm Giinleri

Antreman Giinii-

C
;l ;/:: a Yaris Giinii-Pazar
5%
Cumartesi-Pazar Cuma-Cumartesi-
51% Pazar
43%

5.3. Ileri ve Geri Baglant1 Katsayilar

5.3.1. Dogrudan {leri ve Geri Baglant1 Katsayilar:

Turizmin ve iliskili diger sektorlerin dogrudan ileri ve geri baglanti
katsayilarinin  hesaplanmasinda, yukarida da deginildigi gibi Tiirkiye Istatistik
Enstitiisii’niin hazirladig: Yurtici Uretim Katsayilar Matrisi’nden yararlanilarak (2.1) ve
(2.2)’de aciklanan formiiller kullanilarak hesaplanmastir..

Tablo 15°de goriildiigii gibi dogrudan ileri baglanti katsayilari, tarim, ticaret,
bankacilik, turizm, hizmetler, ingaat; dogrudan geri baglanti katsayilar ise turizm,
hizmetler, tarim, insaat, ticaret ve bankacilik olarak siralanmaktadir.

Turizm sektoriiniin dogrudan ileri baglanti katsayilar1 incelendiginde, en ¢ok
girdi verdigi sektorler tarim, ticaret ve bankacilik sektorii seklinde siralanirken,
dogrudan geri baglant1 katsayilar incelendiginde ise en cok girdi aldig1 sektorler tarim,

bankacilik ve hizmetler sektorii olarak siralandig1 gozlenmektedir.
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Tablo 15. Dogrudan ileri ve Geri Baglant1 Katsayilari

SEKTORLER DOGRUDAN iLERI DOGRUDAN GERI
BAGLANTI BAGLANTI
KATSAYILARI KATSAYILARI

TARIM 3,5755 0,5946
TICARET 3,1566 0,3569
BANKACILIK 2,5071 0,6084
TURIZM 0,5133 0,9360
HIZMETLER 0,4134 1,2395
INSAAT 0,1217 0,4332

5.3.2. Toplam ileri ve Geri Baglanti Katsayilari

Toplam ileri-geri baglant1 katsayilarinin hesaplanmasinda Leontief Ters Matris
Tablosu’ndan yararlamlarak (2.3) ve (2.4)’te aciklanan formiiller kullanilarak
hesaplanmaistir.

Tablo 16’da goriildiigii gibi toplam ileri baglanti katsayilari, tarim, ticaret,
bankacilik, hizmetler, turizm ve ingaat; toplam geri baglanti katsayilar ise hizmetler,
tarim, turizm, bankacilik, ticaret ve insaat olarak siralanmaktadir.

Turizm sektoriiniin genel ekonomi iizerindeki toplam etkileri incelendiginde,
toplam ileri baglanti katsayisi 2,6505 iken toplam geri baglanti katsayis1 3,4656’dir.
Turizm sektoriinde bir birimlik nihai talep artisinin yol actii toplam iiretim artist
3,4656’dur.

Tablo 16 incelendiginde, turizm sektoriiniin toplam geri baglanti katsayilari

toplam ileri baglanti katsayilarina gore yiiksek ¢ikmaktadir. Bunun nedeni, turizm
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sektoriiniin yapisi geregi onemli miktarda ara mallar1 kullanmakla birlikte ara mallarn ve
hizmetleri iiretme yerine ¢ogunlukla nihai mal ve hizmet iiretmesidir. Sonug olarak,
turizm sektoriiniin belirgin yapisal 6zelligi, nihai talep artiglarina baglh olarak ortaya
cikan geriye dogru baglanti etkileridir. Bu durum turizm sektoriiniin ¢ikti kapasitesini
genisletmesinin, ekonomide genisletici etki yaratacaginin gostergesidir. Sonug olarak,
turizm sektoriiniin genislemesinden bir ¢ok sektor olumlu yonde etkilenmektedir.
Tersine, bu sektoriin durgunluga siiriiklenmesinden ayni1 sektorler 6nemli derecede zarar
gormekte, bu sektorlerin {iiretim ve istihdam diizeyleri diismekte, gelir yaratma

kapasiteleri zayiflamaktadir.

Tablo 16. Toplam ileri ve Geri Baglanti Katsayilar

) TOPLAM iLERI TOPLAM GERI
SEKTORLER BAGLANTI BAGLANTI

KATSAYILARI KATSAYILARI
TARIM 8,1862 3,8638
TICARET 6,5038 2,5105
BANKACILIK 6,4293 2,8665
HIZMETLER 4,6490 5,7762
TURIZM 2,6505 3,4656
INSAAT 1,1626 1,6735




5.4. Uretim ve istihdam Carpan Katsayilari

Uretim carpan Kkatsayilarinin

5.4.1. Uretim Carpam Katsayilari

hesaplanmasinda

Leontief Ters
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Matris

Tablosu’ndan yararlanilmistir. Sektorel liretim carpan katsayilari (3.1); biitiinsel iiretim

carpan katsayisi (3.5)’teki formiiller kullanilarak hesaplanmstir.

Tablo 17 incelendiginde, satir ve siitun toplamlarindan da goriilebilecegi gibi,

carpan etkisi en biiyiik olan sektor 4,5240 ile hizmetler sektoriidiir; hizmetler sektoriinii

3,3596 ile tarim sektorii; 2,2725 ile bankacilik sektorii; 2,5879 ile turizm sektorii;

2,2180 ile ticaret sektorii ve son olarak da 1,1074 ile ingaat sektorii izlemektedir.

Turizmin nihai talebindeki bir birimlik artis turizmde 2,2139 birim; tarim

sektoriinde 0,1224 birim; insaat sektoriinde 0,0155; ticaret sektoriinde 0,0855 birim;

bankacilik sektoriinde 0,1423 birim; hizmetler sektoriinde de 0,0083 birim olmak iizere

toplam 2,5879 birim ek iiretime yol agmaktadir.

Tablo 17. Toplulastirilms Sektorler Uretim Carpam Katsayilar

TURIZM | TARIM | INSAAT | TICARET | BANKA. | HIZMET | Yjrij
TURIZM

22139 | 00011 | 00004 | 00142 | 00398 | 00439 | 23134
TARIM

0.1224 | 31374 | 00012 | 00036 | 00057 | 00137 | 3.2841
INSAAT 00155 | 00003 | 1.0007 | 00071 00012 | 00278 | 1.0526
TICARET | ) 0ess | 00399 | 00557 | 20248 | 00369 | 0.1008 | 2.3435
BANKA- 1 01423 | 01762 | 00474 | 01493 | 21555 | 0.1969 | 2.8677
HIZMET | 0083 | 00046 | 00020 | 001890 | 00334 | 41408 | 4.2080
Tirij 25879 | 33596 | 1,1074 | 22180 | 22725 | 45240 | 16,0693
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5.4.2. istihdam Carpan Katsayilari

Istihdam carpan Kkatsayilarinin hesaplanmasinda Yurtici Uretim Katsayilar
Matrisi ve Leontief Ters Matris Tablosu’ndan yararlanilmistir. Sektorel istihdam carpan
katsayilar1 (3.11); sektorel istihdam carpan katsayilari (3.12); ekonomi-capinda
istihdam carpan katsayis1 (3.14)’teki formiiller kullanilarak hesaplanmustir.

(3.11) denklemindeki (1) matrisi ile Leontief ters matrisinin ¢arpimi agik olarak

yazildiginda:
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/0:2027 0 0 0 0 0\ /2:2139 0,0011 0,0004 0,0142 0,0398 0,0439\
0 0,2212 0 0 0 0 0,1224 3,1374 0,0012 0,0036 0,0057 0,0137
0 0 0,1703 0 0 0 0,0155 0,0003 1,0007 0,0071 0,0012 0,0278
0 0 0 011618 0 0 0,0855 0,0399 0,0557 2,0248 0,0369 0,1008
0 0 0 0 0,3836 0 0,1423 0,1762 0,0474 0,1493 2,1555 0,1969
\0 0 0 0 0 0,91?6/ Q0083 0,0046 0,0020 0,0189 0,0334 4,140_8/
70,4488 0,0002 0,0001 0,0029 0,0081 0,0089\
0,0271 0,6940 0,0003 0,0008 0,0013 0,0030
0,0026 0,0001 0,1704 0,0012 0,0002 0,0047
) 0,0138 0,0065 0,0090 0,3276 0,0060 0,0163
0,0546 0,0676 0,0182 0,0573 0,8268 0,0755
0,0076 0,0042 0,0018 0,0173 0,0306 3,7913
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Marjinal istihdam katsayilar1 matrisi elde edilir. Bu matrisin i. satir1 ile j. siitununda yer
alan katsayi, j. sektoriin nihai talebindeki bir birimlik artisin i sektorii istihdaminda

(emek gereksiniminde) yol acacagi toplam artisi ifade eder.

Tablo 18. Toplulastirilmis Sektorler Istihdam Carpam Katsayilari

TURIZM | TARIM | INSAAT | TICARET | BANKA. | HIZMET | Yjrij
TURIZM

0,4488 0,0002 | 0,0001 0,0029 0,0081 0,0089 | 0,4690
TARIM

0,0271 0,6940 | 0,0003 0,0008 0,0013 0,0030 | 0,7265
INSAAT

0,0026 0,0001 | 0,1704 0,0012 0,0002 0,0047 | 0,1792
TiCARET

0,0138 0,0065 | 0,0090 0,3276 0,0060 0,0163 | 0,3792
BANKA.

0,0546 0,0676 | 0,0182 0,0573 0,8268 0,0755 1,1000
HIZMET 0,0076 0,0042 | 0,0018 0,0173 0,0306 4,1408 | 3,8528
Yirij

0,5545 0,7726 | 0,1998 0,4071 0,8730 3,8997 | 6,7067

Tablo 18 incelendiginde, nihai talebinin istihdam etkisi en yiiksek olan sektor
0,4488 birim ile turizm sektoriidiir. Turizmin nihai talebindeki bir birimlik artig tarim
sektoriinde 0,0271 birim; insaat sektoriinde 0,0026 birim, ticaret sektOriinde 0,0138
birim, bankacilik sektoriinde 0,0546 ve hizmetler sektoriinde de 0,0076 birim olmak
izere toplam 0,5545 birim ek istihdama yol agmaktadir.

Tiirkiye Istatistik Kurumunun hazirladign  Girdi-Cikt1  tablolar1 fiziksel
biiyiikliikler yerine parasal degerlerle hazirlandigi icin, sistemden elde edilen katsayilar
da parasal birimlerle yorumlanmak zorundadir. Bu nedenle, tablodaki iicretler sirasi
gelir dagilimi ile birlikte belli bir ortalama iicret varsayimi ile yaratilan istihdamin bir
Olciisii olarak kabul edilir. Bu nedenle, Tablo 14’teki katsayilarin yorumu soyledir:

Turizm sektoriine yonelen talep 1000 YTL artacak olursa, tarim sektoriinde bu talebi
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karsilamak icin yaratilacak ek istihdam i¢in 6denecek briit iicret toplami 27,1 YTL
artacaktir.

Tablo 18’de goriildiigii gibi ekonomi capinda istihdam carpan katsayisinin
degeri 6,7067 dir; buna gore, tiim sektorlerin nihai taleplerinde birer birim artis ortaya

ciktiginda, ekonominin genelinde 6,7067 birimlik ek istihdam dogmaktadir.

5.5. 2005 Tiirkiye Grand Prix’inde Yabanc Ziyaretci Harcamalarimin
Ekonomik Etkileri

5.5.1. Dogrudan Ekonomik Etkileri

Motor Sporlar1 organizasyonu ve TURSAV, 2005 Tirkiye Grand Prix’ine
izleyici olarak katilan yabanci ziyaretci sayisim1 15.000 olarak bildirmistir. Buna gore
2005 Istanbul Grand Prix’ine katilan yabanci ziyaretcilerden elde edilen dogrudan gelir:
Kisi Bagsi Ortalama Harcama * Toplam Yabanci Ziyaretci Sayist

548,85 YTL. * 15.000 Yabanci Ziyaretgi

Yabanci ziyaretcilerden elde edilen dogrudan gelir = 8.232.750 YTL

Tablo 19. Yabana Ziyaretci Harcamalariin Dogrudan Ekonomik

GRAND PRIX EKONOMIK ETKIiSi
2002 FIA Foster’s British Grand Prix 1.784.367 €
2005 Tiirkiye Grand Prix 4.947.900 €

2005 Tiirkiye Grand Prix’ini izlemek icin Istanbul’a gelen yabanc ziyaretgilerin
harcamalarindan elde edilen dogrudan gelir, bir diger grand prix’i olan British Grand

Prix’ini izleyen yabanci ziyaret¢i harcamalarindan elde edilen ile dogruda gelir ile
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karsilagtirildiginda aralarinda biiyilk bir fark oldugu goriilmektedir. Kisi basina
ortalama harcamalar Tiirkiye Grand Prix’inde 329,86 € iken, British Grand Prix’inde
610,51 € olarak belirlenmesine ragmen Tiirkiye Grand Prix’inde yabanci
ziyaretgilerden elde edilen dogrudan gelirin yiikksek olmasinin nedeni, ziyaretci
sayisinin British Grand Prix’ine gore yiiksek olmasidir. Tiirkiye Grand Prix’inde

toplam yabanci ziyaretci sayist 15.000 iken, British Grand Prix’inde bu say1 2930’dur.

5.5.2. Dolaylh Ekonomik Etkileri: Uretim Etkisi

Yukarida hesaplanan iiretim ¢arpan katsayilari sonucu, 2005 Tiirkiye Grand
Prix’inin turizm, tarim, ingaat, ticaret, bankacilik ve hizmetler sektoriinde ortaya

cikardigi dolayl ekonomik etkiler:

Turizm  =2,2139 *8.232.750 YTL
= 18.226.485,23 YTL

Tarim =0,1224 * 8.232.750 YTL
=1.007.688,6 YTL

Insaat =0,0155 * 8.232.750 YTL
=127.607,625 YTL

Ticaret =0,0855 *8.232.750 YTL
=703.900,125 YTL

Bankacihk =0,1423 * 8.232.750 YTL
=1.171.520,325 YTL

Hizmetler =0,0083 * 8.232.750 YTL
=68.331,825 YTL
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Sonuglart inceledigimizde, 2005 Tiirkiye Grand Prix’i ile turizm sektoriine
yonelik 8.232.750 YTL’lik nihai talep artisi, turizm sektoriiniin kendi igerisinde
tiretimini 18.226.485,23 YTL; tarim sektoriiniin iiretimini 1.007.688,6 YTL; insaat
sektoriiniin tiretimini 127.607,625 YTL; ticaret sektoriiniin iiretimini 703.900,125 YTL;
bankacilik sektoriiniin  tretimini 1.171.520,325 YTL ve son olarak hizmetler

sektoriiniin iiretimini 68.331,825 YTL artirmustir.

5.5.3. Uyarilmis Ekonomik Etkileri: Istihdam Etkisi

Yukarida da belirtildigi gibi, Tiirkiye Istatistik Kurumunun hazirladig: Input-
Output tablolar1 fiziksel biiyiikliikler yerine parasal degerlerle hazirlandigi igin,
sistemden elde edilen katsayilar da parasal birimlerle yorumlanmak zorundadir.

2005 Tiirkiye Grand Prix’i ile turizm sektoriine yonelen 8.232.750 YTL’lik
talep artisin1 karsilamak icin turizm sektoriiniin kendisinde ve diger sektorlerde ortaya

cikan ek istihdam icin 6denen briit iicretler toplami su sekildedir:

Turizm = 0,4488 * 8.232.750 YTL
= 3.694.858,2 YTL

Tarim =0,0271 * 8.232.750 YTL
=223.107,525 YTL

ingaat =0,0026 * 8.232.750 YTL
= 21.405,15 YTL

Ticaret =0,0138 * 8.232.750 YTL
=113.611,95 YTL

Bankacihik = 0,0546 * 8.232.750 YTL
=449.508,15 YTL

Hizmetler =0,0076 * 8.232.750 YTL
=62.568,9 YTL
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Sonug olarak turizm sektoriine yonelen 8.232.750 YTL’lik talep artis1 sonucu,
turizm sektoriinde bu talebi karsilamak icin yaratilan ek istihdam icin 6denen briit icret
toplam1 3.694.858,2 YTL’dir. Bu durum tarim sektoriinde 223.107,525 YTL; insaat
sektoriinde 21.405,15 YTL; ticaret sektoriinde 113.611,95 YTL ve bankacilik
sektoriinde 449.508,15 YTL ve hizmetler sektoriinde de 62.568,9YTL dir.

Tablo 20. 2005 Formula 1 Tiirkiye Grand Prix’inin Ekonomik Etkileri

DOGRUDAN DOLAYLI EKONOMIK UYARILMIS
EKONOMIK ETKIiSi ETKISi EKONOMIK ETKIiSi
8.232.750 YTL 21.305.533,73 YTL 4.565.059,875 YTL

Tablo 20’de de goriildiigii iizere 2005 Tiirkiye Grand Prix’i i¢in Istanbul’a gelen
yabanci ziyaretgilerin toplam harcamalan 8.232.750 YTL’lik dogrudan bir ekonomik
etkiye neden olmustur. 2005 Tiirkiye Grand Prix’i ile turizm sektoriine yonelik
8.232.750 YTL’lik nihai talep artis1 ekonomi genelinde 21.305.533,73 YTL’lik iiretim
artisina neden olmustur. Turizm sektoriine yonelik 8.232.750 YTL’lik talebi karsilamak
icin tiim sektorlerde yaratilan ek istihdam icin 6denen briit iicret toplami 4.565.059,875
YTL’dir. Ancak yukarida da bahsedildigi gibi Tiirkiye Istatistik Enstitiisii tarafindan
hazirlanan girdi-¢ikt1 tablolarinda turizm bir sektor olarak verilmediginden bu sonuglar

yaklasik degerleri vermektedir.
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SONUC

Etkinlik turizmi, destinasyonlarda bulunan dogal ve fiziksel turizm kaynaklarim
canlandirici, imaj olusturucu ve bir turizm ¢ekiciligi olarak etkinliklerin, sistematik
planlanmasi, gelistirilmesi ve pazarlanmasi olarak tanimlanmaktadir.Etkinlikler,
amaglarina ve temalarina gore farkli tiirlere ayrilmaktadir. Bu dogrultuda bir c¢ok
etkinlik tiirii tammmlanmistir. Bunlar, kiiltiirel ve dinsel etkinlikler, toplumsal kutlamalar
ya da festivaller, sanat ve eglence etkinlikleri, spor etkinlikleri, i amacgh etkinlikler,
egitim amach ve bilimsel etkinlikler ve politik etkinliklerdir.

Etkinlik turizmi spor etkinlikleri kadar sanatsal, kiiltiirel ve bilimsel etkinlikleri
de icermesine ragmen spor etkinlikleri, etkinlik endiistrisinin biiylimesinde anahtar bir
rol oynamistir. Bunun nedeni, spor etkinliklerinin sehirlerin ekonomik ve fiziksel
gelisiminde, pazarda sehrin konumunu gelistirmede art1 bir deger olarak goriilmesidir.

Spor etkinlikleri, FIFA Diinya Kupasi, Olimpiyat Oyunlar1 ve Grand Prix’ler
gibi biiyiik olcekli etkinliklerin yan1 sira, turist cekme potansiyeline sahip her tiirlii orta
ve kiiciik olgekli etkinlikleri kapsar. Eger spor karsilagsmalari bir veya birka¢ bolgede ve
turistik iirtin biitiiniin karakteristik faaliyetlerinin eglik ettigi bir sistem i¢inde yonetilirse
turizm amach spor etkinlikleri yaratilir.

Spor etkinlikleri, ziyaret¢ilerin tatminine yardimci olmak, ev sahibi toplumda
kalis siirelerini uzatmak ve ekonomik aktiviteleri tesvik etmek gibi destinasyonlara
cesitli faydalar saglar. Ekonomik faydalarinin fazlaligindan dolayi, spor etkinlikleri,
etkinlik organizatorleri tarafindan gerceklestiren ve yonetilen etkinliklerin baslica
kategorilerinden biridir.

Birinci Diinya Savasi sonrasi, kiiltiirel degisimler, bilimsel ve teknik gelismeler,
yeni spor etkinliklerinin organize edilmesine olan ilgiyi artirmistir. Spor etkinliklerine,
cesitli sosyal siniflardan ve gruplardan; sporla ¢ok fazla ilgisi ve bilgisi olmayan kisiler
de katilir. Cogu spor etkinlikleri, izleyici temellidir ve turizm faydasi, temel olarak
etkinlikleri izlemek i¢in seyahat eden turistlerden saglanir. Diger ziyaretci tipleri ile
karsilastirildiginda spor etkinliklerine katilan ziyaretcilerin 6zelliklerinden dolay1 spor
etkinlikleri turizmin gelismesine yardimci olmak icin oldukca biiyilk potansiyele

sahiptir. Spor etkinliklerine katilan ziyaretciler diger turist tiplerine oranla bir
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destinasyonda kalis siireleri daha wuzundur ve daha fazla harcama yapma
egilimindedirler.

Etkinlik turizmi literatiiriinde belirlenen etkinliklerin ekonomik etkileri ile ilgili
elde edilen teorik verilere dayanarak, 2005 Tiirkiye Grand Prix siiresince Istanbul
Park’ta konuya iliskin bir uygulama calismas1 gerceklestirilmistir. Bu ¢alismada, 2005
Tiirkiye Grand Prix’ine izleyici olarak katilan yabanci ziyaretgilerin yapmis olduklar
harcamalarin ekonomik etkileri girdi-¢ikt1 analizi ile belirlenmeye ¢alisilmistir.

2005 Tirkiye Grand Prix’inin izleyici sayilar1 2004 yilinda diger iilkelerde
gerceklestirilen grand prix’ler ile karsilastirildiginda, Tiirkiye Grand Prix’inin izleyici
say1sinin diger grand prix’lere oranla oldukca yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu yiiksek
izleyici sayisinin Oniimiizdeki yillarda siirekliliginin saglanabilmesi i¢in tutundurma
calismalarinin devamliliginin saglanmasi gerekmektedir.

2005 istanbul Grand Prix’i igin belirlenen bilet, konaklama, yiyecek-icecek,
hediyelik esya fiyatlarinin diger iilkelere oranla diisiik oldugu saptanmistir. Yapilan
anket sonucuna gore etkinlige katilan yabanci ziyaretcilerin gelir durumlan ve
taraftarlik kavramlart dikkate alindiginda ziyaretcilerin konaklama, hediyelik esya,
yiyecek-icecek harcamalarinin  arttirllmasina  yonelik calismalarin  yapilmasi,
ontimiizdeki yillarda bu etkinlige katilacak yabanci ziyaretcilerden saglanacak gelirin
arttirilmasi agisindan onemli olacaktir.

Finlandiya, Isvec, Norveg gibi Iskandinav iilkelerinden turistlerin Tiirkiye’ye ve
Istanbul’a ziyaretleri genelde az olmasina ragmen, etkinlik siiresince yapilan anket
caligmasi sonucuna goére Formula 1 takimlari ve siiriiciilerine olan bagliliklar1 nedeniyle
Istanbul’a bu iilkelerden gelen taraftar sayisinin arttig1 gozlenmistir.

Formula 1 etkinliginin Istanbul’da diizenlenebilmesi icin yapilan Istanbul Park
Pisti Formula 1 disinda, Le Mans Endurance Series, MotoGP Moto Grand Prix, World
Series by Renault, FIA WTCC World Touring Car Championship gibi diger ulusal ve
uluslararas1 yarislara da ev sahipligi yapmaktadir.  Ulkemizde bu etkinliklerin
diizenlenmesi Istanbul Park Pisti gibi yeni tesislerin yapilmasina neden olacak ve bu
tesisler olimpiyatlar, diinya sampiyonalari, atletizm grand prix’leri gibi biiyiik
etkinliklerin tilkemize kazandirilmasina yardimci olacag diisiiniilmektedir.

Yabanci ziyaretcilerin Istanbul’da ve Tiirkiye’de konaklama siiresinin ve bu

ziyaretgilerden elde edilecek gelirin artirilabilmesi icin seyahat acentalari, Tiirkiye
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Grand Prix’ini destinasyondaki ve iilkedeki diger turizm cekicilikleri ile bir paket
halinde ziyaretcilere sunabilirler.

Formula 1 yarislariin kendine 6zgii imaj1, Istanbul’un imaj: ile birlestirilerek,
Istanbul’un destinasyon imaj1 gelistirilebilir ve bu sekilde pazarda diger destinasyonlara
kars1 rekabet avantaji elde edilebilir.

Turizm sektoriiniin toplam geri baglanti katsayilart toplam ileri baglanti
katsayilarina gore yiiksek ¢ikmaktadir. Bunun nedeni, turizm sektoriiniin yapisi geregi
Onemli miktarda ara mallar1 kullanmakla birlikte ara mallar1 ve hizmetleri iiretme
yerine ¢ogunlukla nihai mal ve hizmet iiretmesidir. Turizm sektoriiniin belirgin yapisal
ozelligi, nihai talep artiglarina bagli olarak ortaya cikan geriye dogru baglanti
etkileridir. Bu durum turizm sektoriiniin ¢ikt1 kapasitesini genisletmesinin, ekonomide
genisletici etki yaratacaginin gostergesidir. Formula 1 gibi yiiksek yabanci ziyaretci
sayist ¢ceken etkinliklerin sayist iilke iginde arttirildigi takdirde, turizmin {iiretim
kapasitesinin genislemesiyle, iilke icinde turizm ile dogrudan iligkili tarim, ticaret,
hizmetler, bankacilik gibi bir¢cok sektor olumlu yonde etkilenecektir.

2005 Tiirkiye Grand Prix’ine talep acisindan bakildiginda, turizm sektoriine
yonelik nihai bir talep artis1 olmustur. Bu nihai talep artisim1 karsilamak i¢in turizm
sektoriinde ve tarim, insaat, ticaret, bankacilik ve hizmetler sektorlerinde de bir tiretim
artis1t meydana gelmistir.

Herhangi bir sektoriin ekonomi iizerindeki gozle goriilebilir en belirgin etkisi
yaratilan istihdamdir. Tiirkiye Grand Prix’i ile turizm sektoriine yonelik nihai bir talep
artigl, arastirmaya konu olan turizm, tarim, ingaat, ticaret, bankacilik ve hizmetler
sektorlerinde bu talebi karsilamak icin ek istihdam yaratilmasina neden olmustur.
Tiirkiye Istatistik Kurumunun hazirladign Girdi-Cikt1 tablolar1 fiziksel biiyiikliikler
yerine parasal degerlerle hazirlandig: i¢in, sistemden elde edilen katsayilar da parasal
birimlerle yorumlanmak zorundadir. Bu nedenle, tablodaki iicretler sirast gelir dagilimi
ile birlikte belli bir ortalama ticret varsayimu ile yaratilan istihdamin bir dl¢iisii olarak
kabul edilir. Yabanci ziyaret¢i harcamalarinin yarattigi istihdam etkilerini ¢alisan kisi
sayis1 olarak belirlemek i¢in, turizm sektoriinde ve bu sektdrle dogrudan iliskili diger

sektorlerdeki ortalama iicret degerlerinin saptanmasi gerekmektedir.
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Gelecek yillarda yerinde pazarlama stratejileri ile Istanbul Grand Prix’inden
elde edilecek gelirin arttirilmasi sonucu turizm ile dogrudan iligkili tarim, insaat, ticaret,
bankacilik ve hizmetler gibi sektorlerin tiretim ve ek istthdam miktarlan da artacaktir.

Formula 1 gibi etkinliklerin genel ekonomik etkileri belirlenmek istendiginde,
yabanci ziyaret¢i harcamalarmin yaminda, Istanbul disindan etkinlige katilan yerli
ziyaret¢i harcamalari, spor takimlarinin harcamalari ve medya mensuplarinin
harcamalarinin analize dahil edilmesi gerekmektedir. Biitlin bu harcamalar analiz
edildigi takdirde, Tiirkiye Grand Prix’inin genel ekonomik etkileri daha gercekci
sekilde degerlendirilebilecektir.
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Turist Harcamalar

Konaklama
Yiyecek

Icecek

Eglence

Giyecek vb.

Hediyelik esya ve
Hatira

XXFotografgilik Uriinleri
Kisisel bakim

Tlag ve Kozmetik

Dahili Ulasim

Gezi ve Turlar

Cesitli

Turizm Sektoriiniin Yaptig1
Harcamalar

Maas ve Ucretler
Bahsigler — Ikramiyeler
Gelir vergileri

Araca kurumlar

Miizik ve Eglence
Yonetimsel ve Genel
harcamalar

Yasal ve Mesleki Hizmetler
Yiyecek ve Igecek vb.

satin Alimlar1
Gayrimenkul

Malzeme ve iiretim maddeleri
Alimi

Tamir ve bakim

Reklam ve tanitim

Elektrik, su ve gaz gibi
kamu hizmetleri

Ulagim

Harcamalardan En Son
Yararlananlar

Muhasebeciler

Reklam ve Halkla fligkiler
Ajanslar1

Satis Magazalari
Mimarlar

El sanatlar1 Ureticileri
Avukatlar ve Hukuk
danismanlari

Araba Kiralama Acentalar1
Firinlar

Plaj Aksesuarlar1
Kasaplar

Marangozlar

Kasiyerler

Hay1r Kurumlari
Eczaneler

Tezgahtarlar, sekreterler
Giyim magazalar1
Kliipler

Konfeksiyonlar
Miiteahhitler

Ascilar

Rehberler

Mandiracilar

Disciler

Doktorlar

Toptancilar

Kuru temizlemeciler
Elektrikgiler
Miihendisler

Ciftgiler

Balikgilar

Nakliyeciler, Hamallar
Garajlar ve otomobil
tamircileri

Hediyelik esya diikkanlar:

Kaynak: Edward, Inskeep. Tourism Planning: An Integrated and Sustinable Development

Approach. New York: Van Nostrand Reinhold J. Wiley, 1991., 5.370
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Turist Harcamalar

Turizm Sektoriiniin Yaptig1
Harcamalar

Harcamalardan En Son
Yararlananlar

Yonetim

Egitim

Saglhk

Kara-tren- deniz yollar:

Kamu Hizmetleri
Manavlar
Finans Kuruluslar:
Mobilya Magazalar1
Ithalatcilar
Sigorta Acentalar1
Camasirhaneler
Imalathaneler
Yoneticiler
Sinema ve Tiyatrolar
Gazeteler, Radyolar vb.
Gece kliipleri
Ofis ekipmanlari saticilar
Boyacilar
Petrol Istasyonlar
Tesisatgilar
Resortlar
Restoranlar
Hissedarlar
Seyahat Acentalar1
Taksi servisleri
Sendikalar
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EK 2: INGILIZCE - YABANCI ZIYARETCi ANKETI

QUESTIONNAIRE

This questionnaire is done for a master thesis that studied Anadolu University Social
Science Institute. In this questionnaire answers about economical effect of events are searched.
Thanks for your cooperation.

Deniz Karag6z
Anadolu University Tourism and Hotel Management
dkaragoz@anadolu.edu.tr

1.Sex ?
Female Male
2. Age ?
15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 Ustl

3. Education ?
High School or Less Bachelor’s University Master/PHD

4. Occupation:

5. Marital Status ?

Married Single Other

6. Monthly Income Level ?
Less than 300 € 1801 € — 2400 €
300 €. - 600 € 2401 € — 3000 €
601 €. — 1200 € More than 3001€

1201€ - 1800 €.

7. Where do you come from ?

8. What’s your reason for visiting Istanbul?
2005 Formula One Istanbul Grand Prix Business Holiday Education
Others

9. Have you ever been to Istanbul before?
Yes How many times:
No

10. If your initial reason to visit Istanbul is 2005 Formula One, how long will/did you stay?

11. If your reason is other than 2005 Formula One, how many days will/did you stay
extra nights for visiting Istanbul?

12. Where will you accomodate during 2005 Formula One Istanbul Grand Prix?

4 or 5 Stars Hotels 2 or 3 Stars Hotels Pension -Motel-1 Star Hotel

With Relatives or Friends
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13. Which sessions will you watch in 2005 Formula One (You may tick more than one
choice)

Training Day (Friday)
Pole Position Day (Saturday)
Race Day (Sunday)

14. What’s your type of travel ? (If your answer is “ individually” than go on answering 16th
question)

Individually
Package Tour

15. How much money, in total, do you expect to spend (or have spent) for 2005 Formula
One Istanbul Grand Prix?

Package Tour Fee

€
Food&Beverage (Restoran, Bar) €
Amusement Expenditures €
Shopping ( Cigarette, Clothes, Market) €
For Gift €

16. How much money, in total, do you expect to spend (or have spent) for 2005 Formula
One Istanbul Grand Prix?

Accommodation (Hotels or lodging)

Food&Beverage(Restoran, Bar)

Transportation

Formula One Tickets

Amusement Expenditures

Shoping

For Gift Expenditures

m(mmmmmm

17. How many persons do these expenditures consist of ?
Number of Adults ———— Number of Children

18. Have you planned to stay in Istanbul for vacation before/after FormulaOne Grand
Prix?

Yes How many days:
No
| have just decided
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19. Do you want to come back to Istanbul for the forthcoming Formula One Grand Prix ?
(Please write your reasons)

Definitely Yes

Probably Yes

Probably No
Definitely No

20. Do you want to come back to Istanbul for vacation in the coming years?
(Please write your reasons)

Definitely Yes

Probably Yes

Probably No
Definitely No
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EK 3: ALMANCA - YABANCI ZIYARETCi ANKETI

Sehr geehrte Teilnehmer,

UMFRAGE

Diese Fragebogen wurde von einer Studentin fur ihre Diplomarbeit entwickelt. Diese Ergebnisse
der Umfrage werden ausschliesslich flr diese Diplomarbeit verwendet und nicht verdffentlicht.
Wir bitten Sie so freundlich zu sein um dieser Studentin zu helfen, in dem Sie sich etwas Zeit
nehmen und die unten stehenden Fragen beantworten. Wir bedanken uns jetzt schon fiir lhre

Hilfe.

1. Geschlecht ?
Weiblich

2. Alter ?
15-24
65 Ustl

25-34

3. Ausbildung ?

Grundschule Mittelstufe

4. Beruf:

5. Familienstand

Verheiratet Ledig

6. Monatlich Einkommen?

Weniger als 300 €
300 €. — 600 €
601 €. — 1200 €

1201€ - 1800 €.

7. Woher kommen Sie?
8. Wozu sind Sie in Istanbul?

2005 Formula One Istanbul Grand Prix

Anderes

Mannlich

35-44

Gymnasium Uni

Anderes

1801 € — 2400 €
2401 € — 3000 €
Mehr als 3001 €

9. Waren Sie schon mal in Istanbul?

Ja Wie oft:
Nein

Geschéftlich

Deniz Karag6z
Anadolu Universitat Eskisehir
dkaragoz@anadolu.edu.tr

45-54 55-64

Magister/Doktora Studium

Urlaub Ausbildung

10. Falls Sie nach Istanbul in erster linie wegen der 2005 Formula 1 Istanbul Grand Prix

gekommen sind, wie lange sind Sie geblieben/ werden Sie bleiben?

11. Falls Sie auBerhalb der F1 nach Istanbul gekommen sind, wie lange sind Sie fiir F1

noch geblieben / werden Sie fiir F1 noch bleiben?
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12. Wo wird |hr Aufenthalt wahrend der 2005 Formula 1 Istanbul Grand Prix sein?

4 oder 5 Sterne Hotel 2 oder 3 Sterne Hotel Pension-Motel-1 Stern Hotel
Bei Familie oder Freunden

13. An welchen Tagen werden Sie Formula 1 Istanbul Grand Prix besuchen? ( Sie kdnnen
mehreres ankreuzen)

Am Trainingstag ( Freitag)
Plazierungs Touren (Samstag)
Wettbewerbstag ( Sonntag)

14. Wie haben Sie sich an der Formula 1 Istanbul Grand Prix beworben? ( lautet lhre
Antwort personlich, so machen Sie bitte mit der 16. Frage weiter)

Personlich
Packet Tour

15. Wieviel planen Sie wahrend der Formula 1 Istanbul Grand Prix ausgeben?

Packet Tour Preis €

Essen, Trinken ( Restaurant, Bar, usw)
Amusement

Einkaufen (Zigaretten, Kleidung, usw.)

a day o oday

Geschenke

16. Wieviel planen Sie wahrend der Formula 1 Istanbul Grand Prix ausgeben?

Unterkunft (Hotel, Pension, usw.) €

Essen, Trinken ( Restaurant, Bar, usw.)
Verkehrskosten ( Bus, Taxi, usw.)
F1 Eintrittskarten

Amusement

Einkaufen (Zigaretten, Kleidung, usw.)

a o o oy A

Geschenke

17. Wie viele Personen betreffen diese Ausgaben?
Zahl der Erwachsenen Zahl der Kinder

18. Haben Sie vor/nach der 2005 Formula 1 Istanbul Grand Prix geplant, in Istanbul
Urlaub zu machen?

Ja Wie lange:

Nein

Einen solchen Plan hatte ich nicht, aber ich habe mich neu dafiir entschieden
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19. Wiirden Sie in den nachsten Jahren nochmal die Formula 1 Istanbul Grand Prix
besuchen? (Begriinden Sie bitte Ihre Meinung)

Auf jeden Fall Ja.
Wahrscheinlich Ja.

Wahrscheinlich Nein.

Auf keinen Fall.
20. Wiirden Sie in den nachsten Jahren Urlaub in Istanbul machen? (Begriinden Sie bitte

lhre Meinung)
Auf jeden Fall Ja.
Wahrscheinlich Ja.

Wahrscheinlich Nein.

Auf keinen Fall.
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