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OZET

SOSYAL MEDYADA DiNI ILETISIMIN MEDY ATIKLESMESI

[smail KAPLAN
fletisim Tasarimi ve Yonetimi Anabilim Dali
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Haziran 2023

Danisman: Prof. Dr. A. Haltk YUKSEL

Sanal ve gercek ortamlar arasindaki smirin her giin daha fazla siliklestigi
giliniimiizde sosyal medya kisilerin iletigsim ihtiyacini karsilayan en 6nemli ortam haline
gelmektedir. Sosyal medya bireyin haber alma ihtiyacinin Gtesine gegmekte ve onun
hayat tercihlerini etkilemektedir. Medyay1 bir kiiltiirlenme bigimi olarak ele alan
medyatiklesme kavrami, sosyal medyanin o&zellikle kiiltiir tizerindeki etkilerini
aciklamaya yardime1 olabilecek bir kavramdir. Sosyal medyanin sagladig1 yeni kamusal
alanda tirettigi igeriklerin daha fazla kisiye ulagmasi i¢in igerik tireticiler bu ortamin diline
uygun icerikler hazirlamaktadir. Bu ise medyatiklesme terimiyle aciklandigi {izere her
tiirlii icerigin medya dolayimindan gecerek aliciya ulasmasini beraberinde getirmektedir.

Bu calismada mevcut durum dini iletisim baglaminda degerlendirilmis, dini
iletisimin medyatiklesen boyutlar1 ve bunu sagladig: firsatlar ile yol agacagi tehditler ele
alimmstir. Calisma kapsaminda yaslar1 19 ile 28 arasinda degisen 27 {iniversite 6grencisi
ile sosyal medyada dini igerikler {ireten 5 igerik tretici ile yar1 yapilandirilmig gériisme
gerceklestirilmistir. Elde edilen bulgular betimsel analiz yontemiyle incelenmis, farkl
temalar altinda siniflandirilan bulgular alan yazinda daha once yapilan caligmalarin
bulgulariyla kiyaslamistir. Elde edilen bulgulara gore dini iletisimin mecras1 geleneksel
ortamlardan sosyal medyaya dogru degismektedir. Bununla birlikte geleneksel din dili de
degismektedir fakat bu dil kimi zaman geleneksel dilin farkli bir yorumuna doniigmekte,
kimi zaman ise medyatiklesmektedir. Calismada sosyal medyadaki din dilinin nasil
olmas1 gerektigi konusunda hem igerik tireticilerden hem de kullanicilardan elde edilen

goriisler dogrultusunda 6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar kelimeler: Sosyal medya, Medyatiklesme, Dini iletisim



ABSTRACT

MEDIATIZATION OF RELIGIOUS COMMUNICATION ON SOCIAL MEDIA

Ismail KAPLAN
Department of Communication Design and Management
Anadolu University, Graduate School of Social Sciences, June 2023
Supervisor: Prof. Dr. A. Halik YUKSEL

In today's world, where the boundary between virtual and real environments is
becoming more and more blurred, social media is becoming the most important medium
that meets the communication needs of individuals. Social media goes beyond the
individual's need to receive news and affects their preferences. The concept of
mediatization, which deals with the media as a form of acculturation, is a concept that
can help explain the effects of social media, especially on culture. In order for the content
produced in the new public sphere provided by social media to reach more people, content
creators prepare contents in accordance with the language of this environment. As
explained by the term mediatization, this brings all kinds of content to reach the receiver
through mediation.

In this study, the current situation was evaluated in the context of religious
communication, and the mediatization dimensions of religious communication, the
opportunities it provides and the threats it may cause were discussed. Within the scope of
the study, semi-structured interviews were conducted with 27 university students aged
between 19 and 28 and 5 content creators who produce religious content on social media.
The findings were analysed by descriptive analysis method, and the findings classified
under different themes were compared with the findings of previous studies in the
literature. According to the findings, the medium of religious communication is changing
from traditional media to social media. Along with this, the traditional language of
religion is also changing, but this language sometimes turns into a different interpretation
of the traditional language and sometimes becomes mediatized. In the study, suggestions
were made on how the language of religion in social media should be in line with the
opinions obtained from both content creators and users.

Keywords: Social media, Mediatization, Religious communication
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ONSOZ

Lisans 6grenimi gordiigiim yillardan beri zihnimde yer eden sorunlardan belki de
en Onemlisi medya ve din etkilesiminin sonuglar1 iizerine ¢ok fazla ¢alismaya
rastlayamamakti. Bu durum elbette bir boyutuyla benim aragtirmadaki eksikligimden
kaynaklaniyordu fakat ayn1 zamanda bu tezin yazim siirecinde fark ettigim {izere alanda
onemli bir bosluk da mevcuttu. Cogu geng¢ akademisyenlerin son zamanlarda yiirtittiigii
caligmalar bir kenara birakilacak olursa Tiirkiye’de medya ve din ¢aligmalar1 hala agir
aksak ilerlemekteydi. Bilhassa dinin toplumsal bir olgu olarak ilahiyat disindaki
disiplinler altinda ele alinmasindaki isteksizlik bunun baglica nedenleri arasinda olabilir.
Bu durum sonug olarak Tiirkiye’de medya ve din alaninda yapilacak ¢alismalar igin
Onemli bir hareket alan1 olusturmaktadir.

Bu tezin Giris bolimiinii takip eden ilk bdliimiinde, dini iletisimin
medyatiklesmesini miimkiin kildigin1 diigiindigim postmodern diisiinceye ve onun dini
bilgiye olan yaklasimina dair genel bir ¢erceve c¢izmeye c¢alistim. Sonraki iki boliim
medyatiklesme kavramina yonelik farkli yaklagimlari incelemeye ve medya ve din
alanindaki temel tartisma noktalarini tanimlamaya yonelik alan yazin taramasindan
meydana geldi. Dordiincii boliimde ise dini iletisimin medyatiklesmesi 6zelinde yapilan
calismalari ele aldim. Takip eden bdliimde, ¢aligma kapsaminda yaptigim aragtirmanin
yontemi ve bulgular1 yer aliyor. Sonug ve Tartisma boliimiinde elde ettigim bulgulart hem
diger bulgularla hem de alan yazindaki farkli yaklagimlarla karsilagtirdim. Son olarak bu
alanda yapilabilecek diger ¢aligmalara dair bazi 6nerilerde bulundum.

Bu tezin bir taslak halinde zihnimde belirdigi ilk andan calismaya son noktay1
koydugum ana kadar gegen siirede bir¢ok kisinin destegini yanimda hissettim. Basta
akademik hayatimin ilk adimindan beri her an yanimda olarak beni yetistiren, yol
gosteren ve tesvik eden, yasadigim zorlu siireclerle basa ¢ikmamda destegini hep
yanimda hissettigim tez danismanim Prof. Dr. A. Halik YUKSEL'e tesekkiirlerimi
sunarim. Onun tesviki, onerileri ve katkilar1 olmaksizin bu tez eksik kalirdi.

Tez izleme komitesinde yer alarak yapici katkilart ile bu g¢aligmanin
tamamlanmasina destek olan Prof. Dr. Halil ibrahim GURCAN’a ve Dog. Dr. Ali Murat
KIRIK a; tirettigi eserlerle ve gosterdigi ilgiyle bu tezin ortaya ¢ikmasinda biiyiik pay
sahibi olan Prof. Dr. Mete CAMDERELI’ye ve destegini her zaman hissettigim Dog. Dr.
Serhat KOCAya tesekkiir ederim.

Vi



Heniiz bir lisans ogrencisiyken tanistigim icin kendimi sansli hissettigim,
konusmalartyla, yazilariyla ve en 6nemlisi durusuyla gercek bir diigiiniiriin nasil olmast
gerektigini bana 6greten, her sorumu sabirla ve igtenlikle cevaplayip diisiince ufkumu
genisleten, tavsiye ettigi kaynaklarla bu ¢calismanin fikirsel arka planinda biiyiik katkilar
olan Atasoy MUFTUOGLU'na siikranlarimi sunarim.

Yollarimizin akademide kesistigi, en giizel zamanlarimizi kah bir kiitiiphanede kah
bir kafede oturup birlikte tezlerimizi yazarak gec¢irdigimiz kiymetli esim, yol arkadagim
Merve VEZIR KAPLAN'n desteklerini ve katkilarini bu calismanin her bir sayfasinda
gormek miimkiin. Onun sevgisi ve destegi olmasa bu tezi tamamlayamazdim.

Bu ¢alismanin tamamlanmasinda elbette beni yetistiren ve lizerimde sonsuz emegi
bulunan annem Fatma KAPLAN’in ve babam Bayram KAPLAN’in pay1 ¢ok biiyiik.
Onlarin  gosterdikleri sabir, emek ve giliven her zaman oldugu gibi tezimin
tamamlanmasinda da en gii¢lii dayanagimdi. Ayrica sevgili kardeslerim Merve KAPLAN
SEZGIN ve Talha SEZGIN ile yegenim Sare Betiil bana her zaman moral sagladilar.
Egitim hayatimin en bagindan itibaren tiim destegini yanimda hissettigim kiymetli dedem
Saban KURBAN da bulundugum noktaya gelmemde c¢ok biiyiik pay sahibi. Hepsine
destekleri i¢in minnettarim.

Dostlugunu ve kardesligini her an hissettigim, yillardir din ve medya ¢ercevesinde
yaptigimiz sohbetlerle bu alana dair calisma sevkimi artiran, 6nerdigi kaynaklar ve
gorlismeler icin sagladig: destek ile bu ¢alismanin arka planindaki 6nemli dokunuslari
her zaman hissedilen Mahmut CELIK'e géniilden tesekkiir ederim.

Akademinin bana kazandirdigy, tez siire¢lerimizin tamamini birlikte adimladigimiz
dostlarim Merve SENTOREGIL ve Elif YILMAZ bu calismay1 tamamlamamda her
zaman bana destek oldular. Onlarin dostlugu ve bu ¢alismaya kendi ¢alismalarina oldugu
Ol¢iide gosterdikleri 6zen, tezimin sonuglanmasinda 6nemli bir motivasyon kaynagiydi.

Aragtirma kapsaminda gergeklestirdigim goriismelerde daha fazla katilimciya
erismek benim i¢in bir hayli dnemliydi ve kimi zaman bu konuda yardima ihtiyacim oldu.
Boyle zamanlarda yardimini esirgemeyen Elif FIDAN, Ibrahim DAL, Muhammed Emre
YAPRAKLI ve Ahmet ERTURK e ayrica tesekkiir ederim.

Yorucu tez yazim siirecinde Tlstesinden gelmekte zorlandigim her isin
tamamlanmasi i¢in ¢aba gdstererek bana destek olana Anadolu Universitesi Kurumsal

fletisim Koordinatdrliigii'ndeki ¢alisma arkadaslarima da tesekkiir borgluyum.
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ETIiK iLKE VE KURALLARA UYGUNLUK BEYANNAMESI

Bu tezin bana ait, 6zgiin bir ¢aligma oldugunu; ¢alismamin hazirlik, veri toplama,
analiz ve bilgilerin sunumu olmak iizere tiim asamalarinda bilimsel etik ilke ve kurallara
uygun davrandigimi; bu ¢aligma kapsaminda elde edilen tiim veri ve bilgiler i¢in kaynak
gosterdigimi ve bu kaynaklara kaynakc¢ada yer verdigimi; bu g¢alismanin Anadolu
Universitesi tarafindan kullanilan “bilimsel intihal tespit programi™yla tarandigini ve
hicbir sekilde “intihal icermedigini” beyan ederim. Herhangi bir zamanda, ¢alismamla
ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durumun saptanmasi durumunda, ortaya ¢ikacak tiim

ahlaki ve hukuki sonuglar1 kabul ettigimi bildiririm.

Ismail KAPLAN
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GIRIS

Insanligin yasantisini, aliskanliklarini, yaklasimlarini ve bir biitiin olarak kiiltiiriinii
etkileyen sayili kirilma noktalar1 vardir. Yazmin icadi ile tarihi baslatiriz, insanlarin
yerlesik hayata gecisi ise kiiltiiriin ilk tohumlarinin atildigi nokta olarak kabul edilir. Kimi
arastirmacilar toplumsal tarih {izerinde tarimin, sanayi devriminin ve elektronik devrimin
(Toffler, 1981) belirleyici Ozelliklerini vurgular. Benzer bi¢imde bir¢ok arastirmaci da
toplumsal degismeyi beraberinde getiren en 6nemli unsurun, insan yasamini kolaylastiran
ve aliskanliklarin1 degistiren teknolojik gelismeler oldugunu belirtir. Ozellikle 20.
yilizyilda yasanan doniisiimler Etzioni tarafindan “aktif toplum”, McLuhan tarafindan
“elektronik ¢ag”, Daniel Bell tarafindan “sanayi sonrasi toplum”, Brzezinski tarafindan
“teknetronik ¢ag”, Peter Drucker tarafindan “bilgi toplumu”, Manuel Castells tarafindan
“Ag Toplumu” olarak isimlendirilir (Baran, 1992, s. 56). Bununla birlikte “medya
toplumu”, “gosteri toplumu”, “tiikketim yoluyla kontrol altinda tutulan biirokrasi
toplumu” gibi tanimlamalara da rastlanmaktadir (Sarup, 1995, s. 159).

15. ylizy1lda modern matbaanin icat edilmesi tipografik insani glindeme getirmistir
ve insanlarin bilgi edinme aligkanliklar1 koklii bicimde degismistir. Bu degisimler
beraberinde kiiltiirel, sanatsal, dini ve daha bir¢ok alanda degisimleri de getirmistir. Oyle
ki matbaanin en belirgin sonuclarindan biri olarak kabul edilen Avrupa’daki Reform
hareketi, 14. yiizyildaki reformist din adamlar1 eliyle degil, 15. yiizyilda matbaanin
imkanlarindan yararlanabilen Martin Luther tarafindan baslatilabilmistir. Martin Luther
daha onceki reformist din adamlarindan farkli olarak Papalik elestirilerini iceren 95
Tez’ini matbaa araciligiyla biiyiik kalabaliklara ulastirmistir (Haberli, 2022, s. 390).
Matbaadan yaklasik 400 yil sonra, yeni teknolojilerin de yardimiyla gorsel kiiltiiriin
olusumu daha hizli ve daha etkili bicimde meydana gelmistir. Elektronik devrimin de
katkisiyla gorsel kiiltiir, hala i¢inde yasadigimiz ve sonuclar1 hakkinda yalnizca
tahminlerde bulunabildigimiz bir donemi tanimlamaktadir (Kaplan, 2022, s. 985).

Kiiltiir ile toplum arasindaki baglantiy1 saglayan unsur iletisimdir. En basit dilsel
yapidan giincel teknolojik gelismelere kadar farkli iletisim araglarinin tamami toplumsal
kosullarin ve siireglerin meydana gelmesini saglarlar. Bu acidan bakildiginda iletisim,
tarihin her asamasinda ve toplumun her katmaninda birincil 6neme sahip bir fenomendir.
Bir toplumun igerisinde yasayabilmek i¢in o toplumun iletisim bi¢imlerine hakim olmak
gerekmektedir zira toplumun gergekligi algilayis bigimi iletisim bigimlerine de sirayet

etmektedir (Lundby & Ronning, 1997, s. 15). iletisimin 6zel bir bicimi olan kitle iletisimi,
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bir baska deyisle medya da kiiltiiriin bicimlenmesinde ve aktarilmasinda ayni éneme
sahiptir.

Yasadigimiz ¢cagda medyanin iistlendigi rol, tarihin diger donemlerine gore ¢ok
daha fazla 6nem kazanmistir. Kuskusuz buna sebep olan bir¢cok etmen sayilabilir fakat
gerek kitle iletisimi teknolojilerindeki gelisim gerekse kiiresellesme, medyanin
hayatimizdaki roliinii ve 6nemini artirmaktadir. Bugiin medya yalnizca haber almamizi
saglamaz, ayn1 zamanda hayata ve diinyaya bakisimiz1 da sekillendirir. Algilarimizi ve
0znel gercekligimizi etkileyen veya belirleyen medya ayni1 zamanda bu 6znel gergekligin
yeniden iiretimine de imkan saglamaktadir (Arslan, 2016, s. 6). Medya bugiin 6zellikle
internetin agtig1 yol ile giindelik hayatin her alanina sirayet etmektedir. Her tiirlii i¢erigin
dijital bigime doniistiiriildiigii, her an ve her yerde ulasilabilir hale geldigi ag toplumunda®
sosyal, ekonomik, kiiltiirel vb. tiim toplumsal alanlar bu degisimden belli dlgiilerde
etkilenmektedir (Oztas & Unalan, 2022, s. 432).

Medyanin toplumsal yapi ve kurumlarla etkilesimini ele alan c¢alismalarda iki
yaklagim 06ne c¢ikmaktadir. Bunlardan bir tanesi iletisim arastirmalarinin ilk
donemlerinden itibaren gelistirilen ve basvurulan ¢erceveleme, giindem belirleme, sihirli
mermi, ekme gibi kuramlarda somutlasan etki arastirmalaridir. Diger yaklasim ise
McLuhan’1n “mecra iletinin kendisidir” veya “ara¢ mesajdir” seklinde ¢evrilen ifadesiyle
0zdeslesen; Innis, McLuhan, Meyrowitz, Postman gibi arastirmacilarin ¢alismalarinin 6n
ayak oldugu medyatiklesme yaklagimidir. Yakin donem medyatiklesme kuramcilarina
gore ise bu iki yaklasimin da eksik taraflar1 bulunmaktadir. Etki aragtirmalari medyadaki
icerigi merkeze alip araca 6zgii 6zellikleri ve kiiltiirel baglam1 g6z ardi eder. Ortam teorisi
ise mecraya fazla odaklanip bu mecradaki iletileri ihmal eder. Ote yandan her iki yaklasim
da giiniimiizdeki kitle iletisim araglarinin ve sosyal medyanin gelisiminden ¢ok daha 6nce
ortaya konuldugu i¢in yeni gelismelere tam anlamiyla adapte edilememektedir. Her iki
yaklasimin da ortaya ¢iktig1 donemde zaten az sayidaki medya ortamlarinin her birinin
toplumsal kurumlar iizerindeki etkileri ayr1 ayr1 ele alinabilmekteydi. Bugiin ise sayisiz
medya ortaminin i¢ ice gectigi ve her birinin birbirine eklemlendigi “medya yogunluklu”
bir diinyadan bahsedilmektedir (S6nmez, 2022, s. 1). Ozellikle kisisel bilgisayarlar, mobil

cihazlar, yiiksek hizli internet baglantis1 ve sosyal medya ile birlikte medya gilindelik

1 Ag Toplumu kavrami ilk olarak Norvegli sosyolog Stein Braten tarafindan 1981 yilinda “Modeller av
menneske og samfunn (Insan ve Toplum Modelleri) adli kitabinda dile getirilmis, 1991°de Jan van Dijk
ve 1996°da Manuel Castells tarafindan detayli olarak ele alinmstir (Oztas & Unalan, 2022, s. 432).
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hayatin tam merkezinde yer almaktadir. Giincel gelismeleri de géz dniinde bulundurarak
medya ve toplum iligkisini degerlendiren medyatiklesme yaklasimi, medyanin din,
egitim, sanat, saglik, spor, siyaset gibi belli basli toplumsal alanlarla girdigi etkilesimleri
farkl1 boyutlariyla ele almaktadir. Medyatiklesme kavrami, akademik alanyazinda
“medyada gorlinlir olma” durumundan ote, bir kiiltiirlenme araci olarak iletisim
ortamlarinin kiiltiirleri hangi boyutlarda, nasil etkiledigini tanimlayan bir kavram
bi¢iminde kullanilmaktadir. Hepp (2015, s. 18) bu kavrami “iletisim araglarinin kiiltiir
icin oynadig1 rol” cercevesinde tartigmaya agmaktadir. Tiim bu noktalar gbz oniinde
bulunduruldugunda, medya ve toplum iliskisini arastirirken medyatiklesme yaklasimina
basvurmak faydali olacaktir.

Kiiltiiri olusturan basat dgelerden birisi olan din medya ile yakindan iliskilidir.
Kutsal ile insani alan arasindaki iletisimi saglayan dinler hem iletisimin bir bi¢imini
olusturmakta hem de iletisim bigimleri ve araglari tarafindan etkilenmektedirler. Tanr1 ile
insan arasinda, din adamu ile inananlar arasinda veya inananlarin kendi aralarinda gelisen
iletisim, dini bilginin yayilmasinda énemli rol iistlenmektedir (I. Kaplan, 2022, s. 985).
Tanr1 insanlara, onlar1 dogru yola davet eden mesajlarini peygamberler ve kutsal metinler
araciligiyla iletmistir. Bu ilahi mesajlarin diger insanlara iletilmesi de inananlar i¢in bir
gorevdir. Inananlar bu gorevlerini sdzel ve sozsiiz iletisim yollariyla hayata
gecirmislerdir. En basitinden en karmasigina kadar iletisim teknolojilerindeki gelismeler,
dinlerin ve inanglarin da yapisini etkilemistir. Ozellikle kutsal metinleri bulunan dinler,
yaz1 araciligtyla g¢aglar boyunca siirecek biiyiik birer gelenek insa edebilmislerdir.
Dinlerin ortaya ¢ikis1 ve varliklarini stirdiirmeleri, iletisimsel boyutun da ig¢inde yer aldig:
bir siirectir. Dinlerin farkli kisilere tebligi gerek yiliz yiize gerekse aracili iletisim
yontemleriyle gergeklesmistir ve dinler bu sekilde yayilmiglardir (Haberli, 2022, s. 388).
Cagimizda iletisim biiyiikk oranda kitle iletisim araclariyla gerceklesmektedir ve bu
durum, iletisim ¢aligmalarinin medya iizerinde yogunlagsmasini beraberinde getirir. Son
donemlerde dini yayinciligin gerek diinyada gerek Tiirkiye’de farkli boyutlariyla ele
aliiyor olmasi, din kavraminin medya ile iligkisini tanimlamak ve agiklamak i¢in genis
bir caligma sahasit sunmaktadir. Bu sahada uygulanabilecek calismalardan birisi de
medyatiklesme kavrami ¢ergevesinde, dini iletisim bi¢cimlerinin yeni iletisim teknolojileri
ile girdigi etkilesim sonucunda ortaya ¢ikan pratiklerin ve sonuglarin arastirilmasidir.

Geleneksel medya araglarinda dinin medyatiklesmesi yakin ge¢misten itibaren

0zellikle Hristiyanlik baglaminda ¢alisilan bir konudur. Bununla birlikte giindelik hayatin
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ayrilmaz bir unsuru haline gelen ve geleneksel medyaya gore daha kapsamli bigimde
hayatimiz1 etkileyen yeni medyanin dini igerikleri ne sekilde medyatiklestirdigi ne
diinyada ne de lilkemizde heniiz yeterince tartisiimis degildir. Yeni medyanin etkilesimli
yapist ve gilinden giine degisen dili, dinin daha hizli ve daha kapsamli sekilde
medyatiklesmesine zemin hazirlamaktadir. Ustelik geleneksel medyada dogasi1 geregi
yalnizca “uzmanlar” s6z sahibiyken, yeni medyanin demokratik yapisi, tiim kullanicilarin
yetkinlik ve uzmanliklarindan bagimsiz olarak igerik iiretip paylasabilmesine olanak
tanimaktadir. Burada din gibi ¢ok kapsamli bir konunun farkl kisiler tarafindan farkli
bigimlerde yorumlanmasi ihtimali hem bilginin giivenilirligi hem de medyatiklesmesi
acisindan incelenmeye muhtactir. Bilginin en uzak mesafeleri dahi en kisa anda kat
edebildigi cagimizda enformasyonun bu dlgiide artis1 bilgiye erisimi kolaylagtirmistir
fakat bununla birlikte manipiilasyonu da yayginlagtirmistir. Manipiilasyonun
yayginlagsmasi da hem medyatiklesme hem de okuryazarlik baglaminda dini iletisimi
yakindan ilgilendirmektedir.

Bu ¢alismanin ilk dort boliimii, kavramlarin ve kuramlarin netlik kazanmasi adina
alan yazin taramasindan olusmaktadir. Birinci béliimde, i¢inde bulundugumuz ¢agda
yagsanan anlam krizinin temelleri ve sebepleri postmodernitenin gelisim siirecinde
aranmakta, postmodernite ve din kavramlari ele alinmaktadir. Ote yandan
postmodernitenin sagladigli merkezsiz ve eklektik yapida dini bilginin ve dini pratiklerin
kisiye O6zel hale gelisinin, din 6zelinde medyatiklesmenin de Oniinii actig1 iizerinde
durulmaktadir. ikinci bdliimde medyatiklesme kavrami hem tarihsel gelisimi hem de
farkli yaklasimlari baglaminda ele alinmakta ve farkli alanlardan Orneklerle
aciklanmaktadir. Ugiincii boliimde din ve medya ¢alismalarmin gelisimi hem diinyadaki
hem de Tiirkiye’deki Ornekleriyle birlikte ele alinmaktadir. Din ve medya yalnizca
medyatiklesme boyutunda degil, farkli kuram ve yaklagimlarla birlikte yakin zamandan
itibaren caligilan bir disiplinler arasi alandir ve alan yazin1 hala gelisme asamasindadir.
Bu bolim, alan yazindaki bu eksigi doldurmak adina bir katki sunmayir da
amaglamaktadir. Calismanin doérdiincii boliimii, alan yazinda dogrudan dini iletisimin
medyatiklesmesi ile ilgili yapilan ¢aligmalara ayrilmistir. Bu konuda yapilmis Tirkge
caligmalar siirlidir, diger dillerde yapilan ¢aligmalar da biiyiik oranda Hristiyanlik dini
Ozelinde yapilan aragtirmalarla desteklenmektedir. Calismanin bir sonraki asamasi,
sahadaki bu boslugun bir nebze de olsa doldurulmasini amaglayan arastirmanin

problemine, amacina, varsayimlarina, yontemine, bulgularma ve tartisilmasina
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ayrilmistir. Son boliimde ise elde edilen bulgular alan yazindaki diger calismalarla

karsilastirilmis ve yorumlanmastir.



1. POSTMODERN DONEMDE DiNi BILGI

Tarihsel donemler arasindaki gecisleri gosteren keskin sinirlar ¢izmek zor ve riskli
bir istir. Diisiince ve sanat akimlarinin etkisi ne zaman baslar veya ne zaman sona erer?
Modernite olarak isimlendirilen siirecin baslangici ile onu takip eden postmodernitenin
hangi noktada ortaya ¢iktig1 hem muglak hem de iizerine tartisilmasi zor bir konudur.
Tarihgiler ve diigliniirler bunun yerine belli kirilma noktalarini isaret ederek diisiinsel ve
toplumsal doniistimlerin nasil bir ortamda zuhur ettigini agiklamaya ¢alisirlar.

Modernitenin tam olarak neyi tanimladig1 hakkinda fikir birliginden s6z edilemez.
Oncelikle yapilan tanimlarin ¢ogunlugunun Bati1 diinyas: disinda bir gegerliliginin
olmadigin1 bilmek gerekir. ingilizcede “modern” kelimesine ilk defa 1580 yilinda
rastlanir ve Latince “modernus”, (giiniimiize ait, halen) kelimesiyle es anlamli olarak
kullanilir. Ayn1 kelime Shakespeare’de “simdi yaygin olan” manasinda karsimiza ¢ikar
(Lukacs, 2018, s. 15). On besinci yiizyil sonlarinda modern kelimesi, Avrupa’nin Roma
pagan gecmiginden farkli olan Hristiyan simdiyi tanimlamak i¢in kullanilmaktaydi. Bu
tarihten itibaren modern, Avrupa 6zelinde, kendisini Antik Cag ile yenileyen yeni bir ¢ag1
ifade etmek i¢in kullanildi. On sekizinci yiizy1lin Aydinlanma diisiiniirleri ise moderniteyi
akil, dil ve estetik algi bakimindan eskisinden daha gelismis ve daha rafine bir siire¢
seklinde gordiiler (Karci¢, 2022, s. 21). Her haliikdrda modern, ge¢misten farkli olan bir
yeniyi tanimlamaktadir.

Terimsel anlamiyla “modern ¢agin” baslangici icin tarihgiler ve diisiiniirler farkl
tarihleri isaret etmektedirler. Genel hatlariyla modernite Avrupa’daki feodal donemin
bitimini izleyen tarihsel siireci tanimlar. Bu donemin en bariz Ozelligi geleneksel
toplumlarin karsisina yeniligin, 1slahatin ve dinamizmin konulmasidir. Diisiinsel
kimligini Descartes’ta ve devaminda Aydinlanma diisiincesinde bulan modernite, akli
bilginin, ilerlemenin ve hakikatin temelinde gérmektedir (Best & Kellner, 1998, s. 15).
Toynbee’ye gore modern c¢ag on besinci ylizyilin son ¢eyreginde “okyanuslarin
teknolojik fethi” ile baslar. Berman modernitenin gelisimini {i¢ evreye ayirir: on altinci
ve on sekizinci yiizyillar arasinda deneyimlenen yeni hayat tarzi, on sekizinci yiizyil
sonlarindaki Fransiz Devrimi ve son olarak kiiresellesme ile bu degerlerin farkl
toplumlara ihrag¢ edilmesi. Cipolla ise modernitenin gelisiminde kilit nokta olarak Sanayi
Devrimini goriir. Tiim bu yaklasimlarin ortak noktasi ise on besinci yiizyilin sonunda
baslayan ve giderek hizlanan degisimlere vurgu yapmalaridir (Kar¢i¢, 2022, s. 22). Sarup

(1995, s. 156) da modernitenin ortaya ¢ikisini Ronesans sonrasina tarihler ve moderniteyi
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0 zamandan beri toplumsal, ekonomik ve siyasal konulara génderme yapan bir kavram
olarak tanimlar.

Moderniteyi geleneksel toplumdan yapisindan farkli kilan birgok 6zellik
bulunmaktadir. ilk olarak her alanda ve her konudaki degisim hiz1 énceki dénemlere gdre
cok daha yiiksektir. Basta teknoloji olmak iizere her alanda eskisinden ¢ok daha hizli bir
devingenlikten bahsedilebilir. ikinci belirgin fark degisim alani ile ilgilidir. Kiiresellesme
ile birlikte diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen degisimler neredeyse es zamanli
olarak ¢ok uzak yerlerde de etki gostermektedir. Son olarak modern kurumlarin dogasi
geleneksel toplumlarda hi¢ goriilmemis bigimde meydana gelmektedir: ulus devletler,
tiretimin insan giicii yerine makinelerle gergeklesmesi ve emegin metalastirilmast gibi
olgular modernite ile birlikte giindeme gelmistir (Giddens, 2014, s. 14).

Modernitenin giindelik hayata sirayeti modern sanat, tiikketim toplumu, teknolojik
gelismeler, ulasim imkanlart ve yeni iletisim teknolojileri ile birlikte gerceklesmistir.
Bununla birlikte modernitenin bu ¢alisma baglaminda deginilecek en 6nemli etkileri,
yiiksek diizeyli uzmanlagmanin, yeni iletisim tarzlarinin, aile baglarinin zayiflamasinin,
bireyciligin, bilginin kitlelere daha hizl1 ulastirilmasinin yolunu agmis olmasidir (Kar¢ic,
2022, s. 25). Modernlik ayrica ilerici ekonomiyi, akilc1 yonetimi ve olgu ile degerin, ahlak
ile kuramin birbirinden ayrigsmasini ifade eder (Sarup, 1995, s. 156). Bu etkiler 6ncelikle
toplumsal degisimlerin daha kokli bigimde gergeklestigi Bati Avrupa’da goriildi ve
sonrasinda Avrupa etkisinin hissedildigi diger bdlgelere yayildi.

Modernite genel hatlariyla {i¢ temel onciile sahiptir: bireycilik, diinyevilesme ve
ulus devlet. Onceleri din merkezli bir diinya anlayis1 hakimken, 19. yiizyildan itibaren
modernite ile birlikte insan ve akil merkezli bir diinya anlayisi kabul gérmeye baslar.
Tiim tanimlamalarin ve adlandirmalarin din merkezli oldugu “modern 6ncesi” donemden
modern doneme gegiste din tamamen hayattan dislanmamis fakat dnemsizlestirilmis ve
ilahi boyutundan arindirilmistir. Modernite dinden radikal bir kopusu degil, bir anlam
kaymasi ile birlikte dinin toplum hayatindaki islevlerinin sinirlandirilmasini getirmistir
(Tekin, 2001, s. 54). Zaten Aydinlanma diisiincesi Avrupa’da onceki donemin dini
sOyleminden tamamen bagimsiz bi¢imde ortaya ¢ikmamistir. Bu sdylemin gayeciligi ve
kutsal takdir diistincesi modernitede farkli bigimlerde viicut bulmustur. S6zgelimi mevcut
diisiince yapisinda bulunan tanrisal hakikatler duyulara dayali deneysel gercgeklerle,

kutsal takdir ise Tanrisal ilerleme ile yer degistirmistir (Giddens, 2014, s. 52).



Modernite, Bati’nin tek dogrultulu tarih anlayisini, tek bakis agisina sikigan anlam
sistemini kurumsallagtirmistir. Yasamin her alanini akla dayandirmaya, akilcr bir toplu
Ozgiirlesme siirecine vurgu yapan modernite, yirminci ylizyilin ikinci yarisiyla birlikte
aslinda biiyiik oranda kendisinin neden oldugu kiiresel tehditlerin, risklerin, salginlarin,
terdrizmin, ve yeni toplumsal giindemlerin 1s1¢inda sorgulanmaya baslamistir (Elliott,
2020, s. 726). Ote yandan modernitenin teoride ve pratikte totaliter bir anlay1s olusu, bu
ylizden Avrupa’da ortaya ¢ikan fasist iktidarlar, yasanan diinya savaslari, modernitenin
kokli bicimde sorgulanmasinda pay sahibidir. Yine de yasanan sorgulama modernitenin
tamamen tasfiye edilmesi degil, onun zafiyetlerinin yeni yontemlerle giderilmesinden
ibarettir (Tekin, 20154, s. 10).

Miladi ikinci bin yilin sonlarina yaklasirken sosyal bilimciler, toplumsal
degisimleri agiklamak adina girisimlerde bulunmaya devam ediyorlardi. Ortaya
koyduklari tanimlamalar genellikle belli seylerin sonunu (tarihin, ideolojinin vb.) ya da
sonrasini (sanayi sonrasi, pozitivizm sonrasi vb.) isaret eden tanimlamalardan
olusmaktaydi. Bununla birlikte sanatta, felsefede, toplum bilimlerinde ve daha bir¢ok
alanda yasanan dontistimleri tanimlamak i¢in bagvurulan ortak bir kavram digerlerine
nazaran One ¢ikti: postmodernizm. Modern hareketin etkisini yitirmeye basladig
diisiincesiyle ortaya atilan postmodern (modern sonrasi) kavramu, ilk belirtilerini sanatta
ve bunun da 6tesinde mimaride gostermistir (Jameson, 2022, s. 24). Yirminci ylizyilin
son on yillarinda farkli sanat dallarinda postmodernizm akimi ¢esitliligi olabildigince
artirmig, realizmin, tarihselciligin ve modernizmin psikolojik derinligini reddeden bir
kimlik kazanmigtir. Sanattaki postmodernizmin neyi tanimladigi konusunda genel
hatlariyla bir uzlasiya varilabilmis olsa da sosyolojik agidan postmodernizmin neyi
tanimladig1 tizerinde fikir birligine heniiz varilamamistir. Cagdas toplumun 6zgiin bir
aciklamasi ve ¢oziimlemesi olarak goriilen postmodern kuram, hem “postmodernite”
adiyla bir toplum bilimsel yaklagimi hem de “postmodernlesme” adiyla toplumdaki
degisimi hangi yone egilim gosterdigini tamimlar (Pakulski, 2020, s. 723). Aslinda
postmodern diisiincenin ilk kivilcimlari ¢ok daha erken tarihlerde, on dokuzuncu yiizyilin
sonlarinda goriilmektedir. Bu tarihlerde ilerici iyimserlik fikri dogrudan veya dolayli
olarak sorgulanmaya basladiginda, “modern” kelimesinin kullanim1 gerek entelektiieller
gerekse halk arasinda azalmaya basladi. Nietzsche, Valery ve Spengler gibi diisiiniirler
bu tarihlerde modernitenin bir pargasi olan Bati medeniyetinin gerilemesine ve ¢okiigiine

kars1 uyarilarda bulunuyorlard: (Lukacs, 2018, s. 18). Her ne kadar 1980’li yillarda
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postmodernizm hakkinda, akademisyenlerin ve arastirmacilarin icat ettigi gelip gecici bir
moda oldugu ve hatta uzun zaman 6nce sona erdigi dile getirilmis olsa da (Featherstone,
2007, s. 1), aradan gegen zaman gostermektedir ki postmodernizm hala tartismalarin
odaginda bulunan bir kavramdir.

Farkli alanlarda yansimalar1 olmasi itibariyle postmodernizmin tanimi1 da birden
fazladir. Featherstone’a (2007) gore postmodernizm; sinema, tiyatro, fotografcilik,
mimari, edebiyat, felsefe, antropoloji, sosyoloji, cografya gibi birbirinden farkli alanlarda
kullanilan bir kavramdir. Postmodernizmi tanimlamanin zorlugu bir taraftan da onun
ickin ozelliklerinin muglakligina dayanmaktadir. Pragmatizm, varolusculuk, marksizm,
psikanaliz, feminizm, hermenétik ve yapisokiim gibi yaklasimlarin her biri az veya ¢ok
diizeyde postmodernin tanimi igerisinde kendisine yer bulur. Tim bu egilimlerin
karmagsikligina ragmen postmodernizmde yaygin sekilde karsilagilan bazi ilkeler, bu
yaklasimin anlasilmasina katki sunmaktadir. Postmodernizmde gerceklik siirekli bir
degisim halindedir. insan bilgisi farkli faktorler tarafindan siibjektif olarak belirlenir ve
bu yiizden objektif 6zler 6ne siiriilemezler. Bunlara bagli olarak hakikat ve varsayimlar
stirekli olarak bir sinamaya tabi tutulmalidir ve bu elestirel hakikat arayis1 belirsizligi,
izafiligi ve gegiciligi getirmektedir (Tarnas, 2014, s. 248). Postmodernitenin belirleyici
ozelligi merkezsiz olmasidir. Moderniteden miras aldigi insan merkezlilik ve Bati
merkezlilik 6zelliklerini lizerinde tasimaya devam etmekle birlikte hakikati gorelilestiren
postmodernite, modernitenin neden oldugu totaliter diizeni agmay1 hedeflemektedir
(Tekin, 2015b, s. 21). Postmodernite, modernitenin tek, evrensel ve mutlak addettigi
degerlerin karsisina ¢ogul, tikel ve goreli anlayis1 koymustur. Modernitenin evrensellik
ozelligi yerine postmodernitede bireysellikten bahsedilir (Saribay, 1994, s. 13). Artik
yerlesik kiiltiirlerin aktardigi meta anlatilar islev gérmezler. Kiiltiirel alanlar arasindaki
siirlar ve farkliliklar aginmistir ve her sey i¢ i¢e ge¢mistir. Sinirlarin aginmasi, bireyin
ait oldugu kiltiire kars1 yasadigi ¢eliskileri 6nemsizlestirmektedir. Birey onceki nesillere
gore farkli yasam tarzlar1 konusunda daha miisamahalidir. Boyle bir ortamda birey,
arzularina dayanan faydaci bir varolus tarzina yonelir (Heelas, 1999, ss. 65-66).

Postmodernizmin modernizmden kesin bir kopus mu, modernizmin kendini
yenilemesi mi oldugu diisiliniirler tarafindan bugiin dahi tartisilan bir konudur. Harvey’e
(2006) gore postmodernizm, modernizmin bagrindaki 6zgiin bir krizdir. Modernizm ile
postmodernizm arasinda bir kopustan ziyade bir siireklilikten bahsedilebilir. Diisiinsel ve

toplumsal alanlarda modernite ile ortaya ¢ikan zafiyetleri telafi etmek, postmodernitenin
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gorevidir. Moderniteden postmoderniteye gegiste, kendine 6zgii sartlar1 ve ilkeleri olan
bir toplumsal diizene gecildigi de varsayilir. Farkli diisiiniirler bu doniisiimii farkli
noktalardan hareketle okumaktadirlar. Baudrillard yeni teknolojilerin gergek ile
simiilasyon arasindaki farki ortadan kaldirdigi bir bilgi sisteminin, bahsedilen yeni
toplumsal diizene gegisin merkezinde oldugunu savunmaktadir. Ona gore medya ve
tiiketim araglarinin hizli yayilimi, sembolik tiiketim, zaman ve mekan sikismasi gibi
olgular postmoderniteyi ortaya ¢ikarmaktadir ve bunun sonucunda simgelerin yogun
tilketimine dayali bir sosyal diizen belirmektedir (Pakulski, 2020, s. 724). Lyotard
yasanan doOniisiimii sanayi sonrasi toplum Tlizerinden okumakta ve toplumun
bilgisayarlagsmasini 6ne siirmektedir. Ona gore bu siireg, bilgisayarlagmanin bilgi
tizerindeki etkileri ile anlatisal bilginin yerini dil oyunlarinin alisina dairdir ve bir anlam
kaybin1 beraberinde getirir. Jameson ise modern ile postmodern arasina daha net bir sinir
cizmekle birlikte yine de bir kopustan degil, kapitalizmin {i¢lincii biiyiikk asamasina
gecisten bahseder (Featherstone, 2007, s. 4).

Postmodern diislincenin ve Kkiiltlirtin gelisimi ve neler getirecegi hakkinda
diistintirler farkli noktalarda durmuglardir. Irwing Howe ve Harry Levin gibi isimler
postmoderniteyi rasyonalizmin ¢okiisii ve anti-entelektiializm iizerinden okuyup ona
karst olumsuz bir tutum gelistirirken Susan Sontag, Leslie Fiedler ve Ihab Hassan gibi
diisiiniirler postmoderniteyi modernitenin baskici boyutlarindan bir kurtulus olarak
degerlendirmektedir. Postmoderniteye olumlu yaklasan diisiiniirler onu “sanatin ve
hayatin i¢indeki bayat uzlagimlardan yeni bir tazelik veren kopus” olarak tanimlarken,
postmoderniteye olumsuz yaklasan disiliniirler onun “Bati toplumunun kurucu
varsayimlarini tahrip ettigini” savunurlar. Benzer diisiincedeki Steiner’a gore postmodern
kiiltiir, modernitenin hayirli ve insanlagtirict gligler olarak goérdiigii bilim, sanat ve akla
korii koriine giivenmez, boylece etik mutlaklar ve kesinlikler kaybedilir (Best & Kellner,
1998, ss. 26-27).

Moderniteden postmoderniteye gecis silirecinde yasanan degisimler belli bagh
nirengi noktalar1 iizerinden okunur. Yeni teknolojilerin gelisimindeki hizlanma,
gelenegin glic ve Onem kaybetmesi, sekiilerizmin eskisi kadar kati olmayisi,
kiiresellesme, ekolojik konularin daha fazla glindeme gelmesi, Avrupa ve Amerika
merkezci bir kiiltiir anlayisina kars1 diinyanin farkli bolgelerinden yiikselen itirazlar,
modernitenin ortaya koydugu ilerleme diisiincesinin sorgulanmaya baslamasi,

postmodern diigiincenin yayginlik kazandiginin isaretleridir (Stevenson, 2020, s. 725).
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Aslinda modernite elestirisi i¢in postmodern diisiincenin ortaya ¢ikisina kadar beklemeye
gerek yoktur. Lukacs (2018, s. 44) postmodernistleri anti-burjuvanin giincellenmis
yirminci yiizy1l uzantis1 olarak goriir. Ote yandan akla olan katiksiz inanci elestiren
romantizm de kimi yonleriyle postmodernizmin sdylemini ¢ok daha erken tarihlerde dile
getirmistir.

Insanin gergeklik anlayisi, yaratilistyla beraber gelen sembol ve kavram iiretme
yetenegiyle dogrudan ilgilidir. Zihin yalnizca gercgekligi algilayan pasif bir alic1 degil, dis
diinyay1 anlama ve idrak etme siirecinde aktif rol alan bir faildir. Bu 6zelligi nedeniyle,
ozellikle postmodern diisiincede zihin, gergekligin insa edicisidir. Bu biling, pek de
kuralci olmayan bakis agilarina ve paradigmalara daha yakin ve ilimli, yerlesik bakis
acilarina ve paradigmalara ise elestirel bakisi tesvik etmektedir (Tarnas, 2014, s. 249).

Postmodern epistemoloji, evrensel dogrularin varligini reddeder. Bu reddedis
beraberinde tek ve evrensel bir gercekligi de reddetmeyi getirir. Modernitenin
epistemolojisinde yer bulan varlik/diistince, 6zne/nesne gibi ikiliklerin tiimiinti reddeden
postmodern diisilince, bir epistemolojik ¢ogulculuk savunmasina doéniisiir. Bu durumda
tekil dogrularin yerini siibjektif gergeklikler ve gorecilik alir. Modernite diisiincesinde
yekpare evrenselcilik iddiasiyla biiyiik anlatilar deger goriir. Postmodernitede ise bu tip
kapsayici biiylik anlatilar reddedilir ve kiicilik teoriler, yerellikler, 6znellikler 6n plana
konulur (Tekin, 2001, s. 55). John Dewey’in 20. yiizyilin basinda “cagimizin baslica
0zelligi” olarak ifade ettigi biitiinciil bir tasavvurdan yoksun olma hali postmodernizmde
kimligini bulmustur. Insa edilmis cogul ve gegici gerceklikler, postmodernizm disindaki
diger yaklagimlar1 bastiran bir 6zellige sahiptir. Otoriteye ve biiyiik anlatilara siipheyle
yaklasan postmodern diisiince, bir anlamda “tasavvur’u kutsamaktadir (Tarnas, 2014, s.
256).

Postmodernite biinyesinde iki temel 6zellik barindirir. Bunlardan ilki gergekligin
yerini goriintliniin (imaj) almis olmasi, ikincisi ise zamanin pargalanarak araliksiz zaman
pargalar1 haline gelmesidir. Bu 6zellikleri ile postmodernite, gercek ile gergek olmayan
arasindaki ayrimin bulaniklagsmasini beraberinde getirir (Tekin, 2001, s. 55).
Kiiresellesmenin ve yeni bilgi teknolojilerinin siirekli hizlanan artisi, kisisel ve kiiltiirel
hayatin giderek karmasiklagsmasina yol agmaktadir. Baudrillard’a gore bu gelismeler
sonucunda tiim siirlar ige dogru patlar, list ve alt kiiltiirler i¢ ige geger, goriintii ile gercek
arasindaki fark bulaniklagir, gegmis ile simdi ayrimlar1 ortadan kalkar. Postmodernizmin

dogasin1 meydana getiren bu karmasik siire¢ merkezsiz ve daginiktir. Bu yapida her sey
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ayni degere sahiptir ve higbir sey bir digerinden daha 6nemli degildir. Dolayistyla seyler
arasinda bir anlam ve hiyerarsi bagi kurulamaz (Elliott, 2020, s. 727).

Postmodernite bilgiyi gilinliik yasantinin igerisinde goriir ve bilgiyi insan
dolayimiyla anlamlandirmaktadir. Gergeklik orada bir yerde sabit ve de§ismez olarak
bulunmaz, insan karsilastig1 seyleri yorumlayarak gercekligi insa eder. Bu yoniiyle
postmodern diisiiniirler gergekligi bir metin olarak ele alirlar. Ciinkii birey anlami1 ancak
dil ile insa edebilir (Saribay, 1994, s. 32).

Postmodernitenin {izerine kuruldugu diistinsel zemin, insan varolusunun ve
toplumsalliginin belli unsurlarin1 sembolik hale getirip ontolojik temellerinden
koparmakta ve seylestirmektedir. Boyle bir ortamda din hakikatin biitiinsel kaynagi ve
toplumsal tahayyiiliin belirleyicisi olmaktan ¢ok bireysellesen bir davranis kodu olarak
goriiliir. Sonu¢ olarak dine dair olan tamamlayic1 unsurlar da kiiresel kapitalizmin
etkisiyle seylestirilmektedir. Dindarlik, postmodernitenin bu etkilerine karsit direng
gostermektedir. Kimi zaman da dinsel simgeler postmodern tiiketim kiiltiiriiniin araglari
ile es zamanli olarak goriilmektedir. Bu durum yeni kiiltiirel formlar, goriiniimler, tutum
ve davranmiglar ile iletisim big¢imlerinin ortaya c¢ikmasina neden olmaktadir.
Postmodernitenin dini anlayista meydana getirdigi bu doniisiimler, bireysellesen ve
Ozerklesen bir din anlayisin1 da su yilizeyine c¢ikarmaktadir. Bireysellesen bu anlayis
sayesinde tam da postmodernitenin ruhuna uygun bigimde birbiriyle ¢elisen dini degerler
ve inanglar ile postmodern yasam bi¢imlerini uyumlandirmaya g¢alisan birey, bu
celigkileri gidermenin yollarin1 aramaktadir. Fark edilmek ve goriinlir olmak isteyen
birey, geleneksel cemaat birlikteliginden vazgegip inangta ve eylemde bireysellesmeye
gitmektedir (Ozbolat, 2017, ss. 266-275). Bu tiir bir bireysellesme geleneklerden
arindirilmistir ve bu tiir bir benlik, disaridan gelen uyaricilara karsi bir metafizik korku
duymaktadir. Yine de eger bu bireyler inanglara egilimliyse geleneklerden arindirilmis
dindarliga, bir otoritenin buyruklarin1 icermeyen i¢sel maneviyat alanlarina yonelirler
(Heelas, 1999, s. 76).

Postmodernitenin herhangi bir goriise, inanca veya ideolojiye sahip olan bireyden
tutarlilik beklememesi, dinin farkli kaynaklardan elde edilen bi¢cimlerle harmanlanmasini
da miimkiin kilmaktadir. Ote yandan dinlerin, ideolojilerin ve inanglarin kirmizi
cizgilerinin yok oldugu boyle bir ortamda, i¢inde bulunulan tutarsizlia kars1 herhangi bir
yaptirirmdan da s6z edilemez (Tekin, 2015b, s. 33). Bu acidan postmodernitenin din ile

sorunlu bir iliskisi vardir. Postmodernitenin maneviyat anlayist bir nevi agik biife gibi,
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kisinin istedigi seyi secip karistirabildigi bir anlayistir. Bu anlayista inanglarin hepsi esit
derecede gecerlidir ve hepsi yalnizca birer kiiltiirel unsurdur. Dolayisiyla hangisinin
secilecegine yalnizca sagladiklari ruhsal tatminin 6lgiisiiyle karar verilir (Flanagan, 1999,
s. 3).

Postmodernite ve dini birlikte ele alan ¢alismalar genel hatlartyla ii¢ noktaya vurgu
yaparlar. ik olarak on dokuzuncu yiizyilda dinin biitiinlesik ve kapsayici
aciklamalarindan uzaklasilmasi, ikinci olarak modernite sonrasinda postmodern donemde
dine olan ilginin artis1 ve son olarak da dine dair 6nceki agiklamalarin epistemolojik
varsayimlarinin sorgulanmasi. Tiim bu agiklamalar, dinin modernitenin baskis1 altinda
kendisini ifade edebilecegi bir alan aramasini gerektirmektedir. Clinkii modernitenin
icinde din marjinal ve etkisiz bir gii¢ olarak konumlandirilmaktadir. Postmoderniteye dair
yorumlar her ne kadar dine ve dinsel olana daha fazla alan agiyor gibi goriinse de bu
gecmisteki din olgusundan ¢ok daha farkli ve sinirli bir methumdur (Lyon, 1999, s. 16).

Atay’a (2021, s. 18) gore tarima dayali toplumlarda hayatin merkezinde yer alan ve
belirleyici olan din, modernite ile birlikte bu konumun degistigi ve dinin nesnelestigi bir
duruma evrilmistir. Postmodernite ise dini yeniden sahneye ¢ikarmig fakat bu kez dini
tiketim kiiltlirtiniin icerisinde bir meta olarak konumlandirmistir. Dolayisiyla modern
oncesi donemde Ozne olan din modern donemde nesneye donilismiis, postmodern
donemde ise metalasmistir. Bu acgidan bakildiginda postmodernitenin dine bakisi
moderniteye gore biiyiik bir degisiklik ge¢irmemistir fakat dinle iligkisi farklilagsmistir.
Modernitede dine kars1 hakim olan “ya, ya da” anlayis1 postmodernitede “hem, hem de”
mantigina doniismiis, boylece bir araya gelmesi zor olan din ile tiiketim, moda, sov ve
gosteris gibi kavramlar1 birbirine eklemlemistir (Ozbolat, 2017, s. 267). Postmodernitenin
sagladigr bu geniglikten olsa gerek, Castells’e (2018, s. 119) gore toplumlar artik
sekiilerlesmenin aksine dine ve maneviyata yonelmektedir. Modernitenin yarattigi
bunalima tepki olarak insanlar gelenekleri sayesinde ulastiklar1 inanglar1 canlandirma
yoluna gitmekte, bunun miimkiin olmadigi durumlarda ise yeni dini arayislara
girmektedirler. Bu arayis kendisini moda, mimari, miizik, edebiyat gibi farkli alanlarda
gostermektedir. Ote yandan bu arayiglar “yenicag dinlerinin” veya koktendinci
hareketlerin ortaya cikisini da kolaylastirmaktadir zira eklektik yapiya izin veren
postmodern yaklasimlar nedeniyle her fikir inancin i¢inde kendisine yer bulabilmektedir.
Yenigag dinleri bir yandan da modernitenin yarattigi maneviyat bosluguna kars1 bir

tepkidir (Lyon, 1999, s. 21).
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Birbirine gegen bu kavramlart somutlastirmak adina Gole (2017, ss. 38-40)
Miisliiman kadinlarin 6rtiinme bigimlerindeki degisiklige dikkat ¢eker. Ona gore bu siireg
kisinin kendine iyi bakmasi ve kendini memnun etmesi baglaminda bedenin bir kiilte
doniistiigiini ve boylece neoliberalizmin buyruklarina uygun bi¢imde bedenin
kutsandigint agiga cikarir. Boylece ortlinme kavrami bigimsel olarak varligini devam
ettirmekle birlikte artik moda endiistrisinin bir unsuruna doniigsmiistiir ve gelinen noktada
ortiinme kavramini modadan, tiiketimden ve zevk kaliplarindan ayr1 diistinmek g¢ok
zordur. “Yasam tarz1” kavramiyla tamimlanan bu sonsuz sayidaki tercihler biitiinii,
geleneksel aligkanliklart bir biitlin olarak sunmay1 degil, geleneksel olani yikarak yerine
yeni bir tarz koymay1 tanimlamaktadir. Gelinen noktada “muhafazakar yasam tarzinin”
bir unsuru olan Ortlinme, tesettiir kavraminin g¢ercevesinden alinip moda kavraminin
cercevesine yerlestirilmektedir (Gazneli & Sofuoglu Kilig, 2020, s. 204). Ote yandan
postmodernitenin dini hayattaki bu yansimalar1 bireysellesmis bir dindarlik algisina sahip
kisiler tarafindan, her ne kadar geleneksel referanslari ile karsitliklar olustursa da, dinsel
alani smirlarii asmak olarak goriilmemektedir. (Ozbolat, 2017, ss. 270-278).

Postmodernite igerisinde dinin durumu ve konumu istikrarsizdir. Hakikati goreli
hale getiren postmodernite karsisinda hakikati bildirme iddiasindaki dinler ancak insanin
tekilligi icerisinde kendilerine yer bulabilirler. Modernite dinin hayata etki alanini
daraltip onu bir sinira hapsederken postmodernite bunu yapmaz; 6te yandan dinin kendi
anlam gergevesinde var olmasini talep eder. Buna gore dinler hem evrensel hakikat
iddiasindan vazge¢melidir hem de her tiirlii kisisel miidahale ile olusturulan eklektik din
anlayislarin1 kabul etmelidir (Tekin, 2015a, s. 16). Popiiler din anlayis1 da bu eklektik
durumu besler. Her donemde resmi din anlayisindan farklilik gosteren halk dindarligi,
ayni1 popiiler kiiltiiriin halk tarafindan {iretilmesi gibi, yine halk tarafindan iiretilmektedir.
Gegmiste onceki nesillerin inanglarinin, yerel inanglarin ya da geleneklerin resmi din
Ogretisi ile harmanlanmasi sonucu viicut bulan senkretik inanglar, giinlimiizde
postmodernitenin ve kiiresellesmenin etkisiyle sadece yerel veya ailevi aliskanliklarin
degil, diinyanin herhangi bir yerinde ve herhangi bir zamanda ortaya ¢ikan anlayislarda
dinin harmanlanmasi sonucu karsimiza ¢ikmaktadir (Kose & Ayten, 2018, s. 26).

1.1. Dini Bilginin Epistemolojisi

Modernitenin mimart oldugu ¢ok biiyiik miktarda bilgiye ¢ok hizli erisim imkani,

modern ¢agin sonlarmma gelindiginde biiylik Olc¢lide bilginin anlamini yitirmesini ve

bilginin eglenceye tabi kilinmasini getirdi. iletisim ve ulasim teknolojilerindeki hizl
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degisimler sayesinde herkes diinyanin her tarafindan anlik bilgileri alabilir hale geldi
fakat tiim bu gelismeler en yakinimizdaki kisilerle dahi iletisimimizin azalmasina engel
olmadi, dahasi bu siireci besledi (Lukacs, 2018, s. 41). Lyotard’in postmodernitenin
gelisiminde bilgisayarlagsmaya yiikledigi anlam bu durumla dogru orantilidir. Ona gore
makinelerin kiigiilmesi ve ticarilesmesi bilginin elde edilme ve siniflandirma bigimini de
temelinden degistirmistir. Elde edilen her tiirlii bilgi bilgisayarin diline doniistiiriilmekte
ve enformasyonun nitelikleri géz ardi edilmektedir. Bu yaklagima gore bilgi “amaci
kendinde” olma 6zelligini kaybederek sadece satilmak i¢in tiretilecektir ve ticari 6zelligi
olmayan bilgi ise degersizlestirilecektir. Bahsedilen yeni bilgi teknolojileri fazlasiyla
“verimlidir” ve ¢iktiyr artirirken girdiyi azaltilar. Yeni bilgi teknolojilerinin basarisi
dogrulukla, adaletle, giizel ile degil, iiretkenlikle 6lgiilmektedir (Sarup, 1995, ss. 159-
166).

Postmodern yaklagimin en bariz 6zelliklerinden bir tanesi, karsilastig1 her seyi yap1
bozuma ugratmasi, kesinlikleri 6znellik ve gorelikle degistirmesidir. Postmodernizmin
dogasindaki hipergergeklik; gercek ile temsilin, dogru ile yanlisin arasindaki sinirlart
bulaniklastirmaktadir. Ahlaki ilkelerin varligin1 imkansizlagtiran bu yaklasim, dinin ve
dindarligin zeminini olusturan ilkelerin de itibarin1 kaybetmesi anlamima gelmektedir
(Tekin, 2011'den aktaran Cuhadar, 2021). Postmodern diisiinceye gore insan bilgisi, tarih
dist bir gerceklik degil, belli yerel yorumcularin i¢inde bulunduklar1 donem ve
toplumdaki sosyal pratiklere gore sekillendirdigi bilgidir. Bunun da 6tesinde dilbilimsel
olgularin kisitlar1 nedeniyle, bilginin baglami hi¢bir zaman sabit degildir ve goriiniiste
tutarli olan metinler bile arka planda anlam belirsizligi barindirabilir. Dolayistyla insan
bilgisi kesin bir otorite iddiasinda bulunamaz. Bdylece biitiin anlamlar muglaklasir ve
dogru ile yanlis anlam “anlamsizlasir.” Giivenilir bir temel dayanaktan, otoriteden
mahrum bilgi yalnizca faydali ya da Ggretici olmasiyla, yaratict veya Ozgiirlestirici
olmasiyla degerlendirilir ki bu da yine sahsi veya Kkiiltiirel bir 6l¢iit olmaktan oteye
gidemez ve kesinligi garanti edilemez (Tarnas, 2014, s. 253).

Modernlesme siirecinden gegen bireyler ve toplumlar i¢in bilgi yalnizca fiziki alana
hapsedilmistir. Farkli inang ve geleneklerde bulunan birlik diisiincesi (Hindu geleneginde
sat (varlik), chit (biling), ananda (saadet); Hristiyanlikta Yuhanna 17°deki Hz. Isa’nin
duasi ve Islam’da Niyaz Edilen, niyaz eden ve niyaz vb.) fizik ve metafizik alanlarmn
birlikte ele alinmasini, bilgi ile kutsalin birbirinden ayr1 diisiiniilmemesini getirmistir.

Bugiin ise bilgiyi kutsaldan ayiran modernitenin etkisi altinda yasayan birey hayret
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duygusunu kaybetmistir. Modernite insa ettigi yeni epistemoloji ile kimi zaman dinin
Oziine dahi miidahale etme iddiasinda bulunmaktadir. Modernitenin inga ettigi
epistemoloji, zihnin yalnizca disa doniik fonksiyonlarina isaret etmektedir. Oysa
modernite ile birlikte hayattan digslanan kutsal ile bilginin birlikteligi, Mutlak Hakikat’i
bilme imkanina sahip bir insani tasavvur etmekteydi (Nasr, 2001, ss. 11-16).

Postmodernite gergcek hayatin kavram ve kurumlari ile ancak onlari bir kiiltiire
dontistiirerek uzlasabilmektedir. Dinler, ideolojiler, fikir akimlar1 vb. birer kiiltiirel unsura
indirgendiginde postmodern kiiltiir i¢erisinde varligini siirdiirebilmektedirler. Bu durum,
bahsedilen kavram ve kurumlarin 6z niteliklerini asindirmaktadir. S6zgelimi islam dini,
temelinde teklik (tevhid) anlayisini barindirmaktadir ve hakikatin kendisi oldugu
iddiasindadir. Bu noktada postmodernizmin evrensel hakikat diisiincesini kabul etmeyisi,
Islam dinini de ancak bir kiiltiirel unsur olarak biinyesinde barindirabilecegi anlamina
gelmektedir. Ote yandan Islam dini yalmzca kiiltiire degil, hayatin tiim alanlarina bigim
verme iddiasindadir. Postmodernite icerisinde yalnizca bir kiiltiir olarak varligini
siirdiiren Islam anlayis1 ise bireysel ve toplumsal hayati yonlendirmek bir yana, yalnizca
bir antropolojik olgu olarak varligmni siirdiirebilir (Tekin, 2001, s. 56). Modernite
sekiilerlesme yoluyla hayattan ¢ikardigi dinin bir zaman sonra tamamen yok olacagini
ongormiistii. Din yok olmadi ve modernite, onu ortaya cikaran kiiltlir tarafindan
elestirildi. Postmoderniteyle birlikte din yeniden kendini ifade alami buldu fakat
postmodernitenin buradaki rolii dini desteklemek degildir. Yalnizca “her seyin miibah
oldugu” bir ortamda din de kendisini ifade etmenin bir yolunu bulacaktir (Saribay, 1994,
S. 94).

Modern dénemde dinin kiiltiirel ve entelektiiel yonii sekiilarizmden 6nemli 6lcilide
etkilenmistir. Bu siiregte kurumsal acidan dinin hayattaki agirligi azalmis olmasina
ragmen, postmodern donemle birlikte dini duyarlik yeniden canlanmistir. Dogu
mistisizmi, gizemcilik ve spiritiiellik basta olmak iizere geleneksel inanglarin yeniden
hayatta kendine yer bulmasi, biiyiik oranda sekiiler bireyciligin yol actigi manevi
bunalimlarin bir sonucudur. Dini duyarligmm bu yeni bi¢cimi postmodern diisiince
tarafindan da kabul goriir ¢linkii yeni dinl yonelim bi¢imlerinde kesinlikler degil,
cesitlilikler s6z konusudur. Ote yandan postmodernitenin neden oldugu anlam kaybimi
gidermenin bir yolu da bu alabildigine genis sinirlara sahip yeni dini yonelimlerdir ve
manevi bunalimdan kurtulmak isteyen bireyler icin bu ydnelimler cazibesini

stirdirmektedir (Tarnas, 2014, s. 259). Postmodern donemde ¢esitli dinler arasindaki

16



farkliliklar gelenegin birer uzantisi olduklart gerekcesiyle reddedilmektedir. Geleneklerin
kendileriyle birlikte getirdikleri farklardan arindirilmis dinlerin neredeyse ayni deneyimi
ve bilgiyi insana sagladig1 varsayilmaktadir. Birey tiim bu farkliliklar1 deneyimleyerek
0znel bir inang olusturur, 6rnegin bir hafta sonunda ilk olarak bir saman ayinine katilir,
ardindan yoga yapar ve hemen arkasindan bir Hristiyan dini merkezine gider. Bu yenicag
dini aligkanlig1 gelenegin sagladigi derinlikten yoksun oldugu i¢in birbirinden farkli
inanglarin pratiklerini tutarsiz bicimde harmanlayabilir (Heelas, 1999, s. 69).
Postmodernitenin imkéan sagladigi genislik, dini g¢evrelerin de kamusal alanda
kendilerine yer agmasi i¢in cesaretlendirici bir firsat olarak goriilmektedir. Karsit
goriisteki disiiniirler dahi modernitenin kirilganlastirdig1 toplumsal gergeklige yeniden
itibar kazandirmak adma dinden yardim beklemektedirler (Saribay, 1994, s. 87). Ote
yandan bu siiregte din ile birlikte anilmasi zor olan kimi kavramlar, bireysellesen inang
diinyasina sahip dindarlar tarafindan ¢eliskili bicimde de olsa bir araya getirilmektedir.
Dindar kimlige sahip bireyler her ne kadar moderniteyi elestiriye tabi tutsa da kamusal
alanda buldugu bu yeni yeri sahiplenerek modernitenin davranis kaliplarin1 ve toplum
diizenini igsellestirmektedir. Gole’ye gore modernlikten paradigmatik olarak kopmayan
postmodernitenin gelistirdigi bu yeni yaklasimla dindar bireyler kamusal alanda daha
fazla yer almakta, postmodernite ile dini birlestirecek yollar ararken, i¢ igce gecisler
nedeniyle her iki kavrami da doniistiirmektedir. Gergek ile simiilasyonun birbirine girdigi
postmodern donemde bahsedilen yeni arayiglar nedeniyle dinin 6zii de imaj ile yer
degistirmekte, popiiler kiiltiiriin etkisiyle din dili popiilerlesmektedir. Dindar kimliklerini
muhafaza etmekte 1srarct davranan bireyler bicimsel olarak dinin gereklerini yerine
getirmekte fakat bu gereklerin arkasindaki anlami goz ardi1 etmektedirler. (Ozbolat, 2017,
S. 268). Zaten postmodernite ile birlikte baslayan “dine doniis” siirecinde din artik eski
din degildir. Zira postmodernite biiylik anlatilar1 reddettigi gibi, Tanr1’y1 da biiyiik
anlatilarin ve hakikatin kaynagi olarak gérmemektedir (Saribay, 1994, s. 92).
Geleneksel toplumdan modern topluma gegerken yasanan ve postmodern donemde
de etkisi siiren en biiylik degisimlerden bir tanesi tanr1 ve vahiy merkezli bir diinya
tahayyiiliinden insan merkezli bir diinya tahayyiiliine ge¢istir. Tanrinin ve onun sdzlerinin
belirleyici olmaktan ¢ikmasi ve insan iretimi bilgilerin onun yerini almasi,
sekiilerlesmeyi ve bireysellesmeyi de kacinilmaz hale getirmistir. Tanr1 ile insan arasinda
yeniden diizenlenen bu otorite yaklasimi, Kant’in ifadesiyle “ergin olamayis halinden

kendi imkanlar1 ile kurtulan insanin” hakikatin kaynagi olarak kendisini gérmesi ve
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¢evresini insa ederken bir tanriya ihtiyag duymadigini diisiinmesi sonucunda modernite
ile; devaminda modernitenin cevap veremedigi anlam sorununun ortaya ¢ikmasiyla
postmoderniteye kapi aralamistir (Tekin, 2015a, s. 9). Postmodernite bu noktada dine
kendini ifade edebilecegi yeni bir alan agmistir ve bu sebeple bircok noktada din ile yolu
kesisir. Oncelikle hem postmodernite, hem de din, modernitenin dayattig1 tek ve evrensel
gerceklige karst ¢ikmaktadir. Bunu sdylemek, yoruma kapi aralamak anlamina da gelir.
Islam ve postmodernizm arasindaki ayrim ise yoruma yiiklenen anlamda baslamaktadir.
Postmodern diisiince “yorumdan bagimsiz bir gerceklik olamaz” derken, Islami diisiince
“gerceklikten bagimsiz bir yorum olamaz” fikrini savunur. Postmodernitede gergeklik
bireyin ona yiikledigi anlamla iliskiliyken, Islami diisiincede yorumu meydana getiren
gercekligin kendisidir (Saribay, 1994, s. 27).

Tanr1, evren ve insan arasindaki iliskiler hakikat kavrami ile tanimlanir. islam
inancina gore hakikatin merkezinde Tanri bulunmaktadir ve hem hakikattir hem de
hakikatin kaynagidir. Ote yandan ontolojik agidan Tanri ile insan arasindaki fark, bir
hiyerarsinin de bulunmasimi gerektirmektedir. Insan kendi bilincine vardigi andan
itibaren kendisini varlik diinyast i¢inde konumlandirmak adina hakikat arayisina
cikmaktadir. Teokratik donemden modern doneme gegerken bu hakikat arayisinin bigimi
degismis ve Baudrillard’in deyisiyle “Tanri’nin yeryiiziinden gekilisi” insan1 kendi
imkanlar1 olgiisiinde hakikati yeniden insa etme sorumlulugu yiiklemistir. Bu degisim
fizik ve metafizik boyutlarin tiimiinii kapsayan hakikat anlayisinin daralmasina ve insanin
duyumsayabilecegi alana hapsedilmis bir hakikat anlayisinin gelismesine neden
olmustur. Bunun sonucunda hakikat insanin sinirlar1 dahilinde goreli hale gelir ve biiytik
bir belirsizlik olusur. Insanin tiim arzu ve isteklerinin mesrulasmasi ile sonuclanacak bu
doniigiim, postmodernitenin hakikati gorelilestirmesi ile birlesince dis gerceklik tiim
anlamini yitirir. Boyle bir ortamda dini anlayis da dahil olmak iizere her sey sadece bir
yorumdan ibaret hale gelir. (Tekin, 20153, ss. 11-15). Gegmisten giiniimiize gelen, kutsal
da dahil olmak iizere her sey boliiniir ve pargalanir. Bu doniisiimiin sonucu olarak tek tek
her bireyde ortaya ¢ikan farkliliklar mesrulastirilir ve yiiceltilir. Bu farkliliklarin her biri,
kendisini digerinden daha asagida veya yukarida tutacak 6z’den mahrumdur. Dolayisiyla
her fikir, diisiince, yaklasim ve inang ayni ol¢iide degerlidir (Subasi, 2018, s. 51).

1.1.1. islam’da Bilgi
Islami terminolojinin bilgiyi tanimlama bi¢imi ayrintilidir. Genellikle “El-ilm” ve

“el-ma’rife” kavramlariyla tanimlanan bilgi 6zne ile nesne arasindaki iliskiyi veya bu
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iligkinin sonucunu tanimlar. Arapga dil bilgisi kurallarina gore tiiretilen “malumat™ da
“bilinen” anlamini tasir ve bu nedenle kimi zaman bilgi anlaminda kullanilir. Miisliman
filozoflardan Kindi bilgiye “esyanin hakikatleriyle kavranmas1” anlamin1 verirken Farabi
ise bilgiyi “varliklarin mevcudiyetiyle ilgili olarak akilda kesin hiikiimlerin olusmasi”
seklinde tanimlar. Thvan-1 Safa bilgiyi soyutlama ile birlikte ele alir ve “bilenin zihninde
bilinenin bi¢iminin olusmasi” tanimini yapar. Seyyid Serif el-Ciircani’ye gore bilgi
“diistincenin gergege tam uygun olmasidir” (Taylan, 1992).

Islam dininin ilk emri ve Kur’an-1 Kerim’in ilk inen ayeti “oku’ kelimesi ile baslar.
Bu durum okumanm ve 6grenmenin Islam dinindeki &nemini agik¢a gostermektedir.
Kur’an-1 Kerim’de en sik kullanilan kelimelerden birisi ilm (bilgi)dir. Yine bu kelimenin
kullanildig1 yerlerde en sik karsilasilan anlami “Ilahi vahiyden kaynaklanan, Allah’mn
insana verdigi bilgi’dir. Vahiy temelli bilgi hakikate dayanmasi nedeniyle mutlak ve
objektif bilgi olarak kabul edilir. Bu bilgi bagka bir kanita gerek duymaksizin, bagli bagina
bir bilgi olarak ele almr. Ote yandan Kur’an’da farkli bilgi tiirlerinden de
bahsedilmektedir ki bunlar; duyular, akil ve sezgi yoluyla elde edilen bilgilerdir. Vahiy
mutlak oldugu i¢in, diger yollarla elde edilen bilgiler ilke olarak onu destekleyen ve
kanitlayan deneysel ve kuramsal bilgilerdir. Bu agidan bakildiginda Islam’da bilgi ve
inang, fizik ve metafizik birbiriyle i¢ icedir ve ayrilamaz (Taylan, 1992). Islami
diisiincede vahiy bilgiye niifuz eder, onu aydinlatir ve onun hakikat boyutunda var
olmasini saglar. Bu bilgiyi ortaya koyan alim yalnizca tarafsiz bir gézlemci ve bu bilginin
eylemine kayitsiz kalan bir diislinlir degildir. Sadece bir zihinsel siirecin degil, ayni
zamanda davraniglara ve yasantiya yansiyan bir yaklagimin sonucunda elde edilen bu
bildi, “aydin bilgi” olarak tanimlanir (Ag¢ikgenc, 2013, s. 58).

Miisliiman kelamcilarin ¢ogu, “sifestaiyye” olarak isimlendirdikleri sofistlerin ve
benzer siipheci diigiiniirlerin objektif bilginin imkanindan kusku duymasini veya onun
miimkiin olmadigini ifade etmesine karsi “esyanin hakikati sabittir” diyerek objektif
bilginin imkanini savunurlar. Onlara gore nesneler objektif ve bilinebilir bir gergeklige
sahiptir ¢linkii Allah evreni bir diizen igerisinde yaratmistir (Taylan, 1992).

Ebl Mansir el-Matiiridi’ye gore bilmek baglaminda 6zne ile nesne arasinda bag
kurmak mimkiindiir. Bu bag ger¢ektir ve sonucunda ortaya ¢ikan bilgi de hakikati
yansitir. Esyanin sabit gergekligi saglikli duyularca algilanabilir. Ona gére nesne ve

olaylarin hakikatinin bilinmesi ili¢ yol ile miimkiindiir: duyularin idraki, haberler
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(geemiste olan ya da -Vahye dayaniyorsa- gelecekte olabilecek olaylar) ve istidlal (delil
getirerek bir iddiay1 ispatlamak) (el-Matiiridi, 2015, ss. 45-49).

Islam inancinda temel bilgi kaynagi vahiydir, dolayisiyla hakikat ilahi tabiatlidir.
Allah’in indirdigi ayetler degismezler, onlarla ¢elisen bilgiler ise reddedilirler. Bu
anlayisa gore akil kendi bagina hakikat tireten bir bilgi kaynagi degil, ilahi mesaji anlama
ve anlamlandirma islevini yerine getiren bir unsurdur. Akil yoluyla iiretilen bilgiler ancak
vahiyle celismedigi siirece kabul edilebilirlik diizeyini saglarlar. Bu niteliklerden
hareketle postmodern epistemoloji ile Islami epistemoloji ¢ok farkli zihin diizeylerine
isaret ettigi belirtilebilir. Referans noktas1 askin olan Islami epistemoloji, sekiiler
referanslara dayanan postmodern epistemoloji ile yalnizca sinirli alanlarda benzerlik
gostermektedir (Tekin, 2001).

Fazlioglu (20154, s. 128) akli bir tohuma benzetir ve bu tohumun agaca doniismesi
icin bilginin gerekliliginden s6z eder. Bu agacin olgunlagmasi ise bilgi ile eylemin
birbirini desteklemesidir. Islam geleneginde bilgi ile eylem birbirine giiglii bicimde
baglidir aralarinda olmazsa olmaz bir iligki vardir. Bilgi; tabiati, hayati ve ilahiyat1 bir
biitiin olarak anlama ¢abasidir.

Tiirkiye Ozelinde dini bilgi denildigi zaman 6ne c¢ikan belli bash ii¢ referans
bulunmaktadir: gelenek, dini otoriteler ve din arastirmalari. Gelenek diizleminde dinin
otantik olup olmamasindan ¢ok onun halk tarafindan nasil benimsendigi 6nemlidir. Bu
dini bilgi kaynag1 sosyolojide “halk dindarlig1” olarak da isimlendirilir ve gelenegin
kendisi bilginin kaynagidir. Ikinci referans, dini aidiyet hissine dayanan dini gruplardir
ve bu gruplar genellikle birer otorite ¢evresinde genisler. Bu gruplarda dini bilginin
kaynag1, grubun kurucusu ya da 6nde gelenleridir ve bu otoriteler hem hayattayken hem
de vefatlarindan sonra eserleriyle otoritelerini siirdiiriirler. Bu kapsamda iiretilen dini
bilgi otantiklik iddiasindadir ve grup iiyeleri bu bilgileri kabul ederken, o bilginin neden
ve nasil elde edildigini sorgulamazlar. Dini bilginin {icilincii referansi ise din
arastirmalaridir ki bu bilgi tiirii Tiirkiye’de genellikle ilahiyat fakiiltelerinde ortaya
konulmaktadir. Din aragtirmalar1 daha bagimsiz ve derinlikli bigimde yiiriitiilmektedir
fakat halk tizerindeki etkisi dini otoriteye nazaran disiiktiir (Bilgin, 2003, s. 196).

Islam nezdinde bilgi, iman ve ahlaktan farkli goriilmemektedir. Bu yoniiyle
Islam’m bilgi anlayisi, bilgiyi toplumsal onaya baglayan postmodern epistemolojiden
farklilasmaktadir. internet ortaminda bulunan bilgilerde tarafsizlik, eksiksizlik ve denge

aramak zordur ve dogasi geregi bu ortamdaki bilgiler her zaman tartigsmalidir. Zira sosyal
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medyada yetkinligine bakilmadan herkesin kolayca bilgi ve icerik paylasma imkani
bulunmaktadir (I. Demir, 2019, s. 24).
1.2. Din Dili ve Dini iletisim

Din dili konusu felsefe ve ilahiyat alanlarinda farkli boyutlariyla tartisiimakla
birlikte, bu calismada daha ¢ok bir sdylem bi¢imi olarak ele alinmaktadir.

Koylii’ye (2015, ss. 101-105) gére dini iletisim, iletisimin en eski bicimidir. Islam
inancina gére Allah insanlarla heniiz onlar1 yaratmadan nce iletisim kurmustur. Ote
yandan tarih boyunca insanliga hitap etmek i¢in gonderilen peygamberler de dini
iletisimin bir 6rnegini olusturmaktadir. Genel hatlariyla dini iletisim iki farkli boyutta ele
alinmaktadir. Ik boyut Allah ile yaratilanlar arasinda gerceklesen iletisimi, ikinci boyut
ise yaratilanlarin kendi aralarindaki iletisimi kapsar. Yaratilanlar arasindaki iletisim,
iletisimin genel isleyis kurallarina bagl bicimde gergeklesmektedir. Bununla birlikte
Allah ile yaratilanlar arasindaki iletisimin metafizik boyutu, onu iletisimin degil,
ilahiyatin bir konusu yapmaktadir.

Dini ifadeler hayatin her alanim1 kapsayan, genel tutumlar1 acgiklayan, tarihsel ve
antropolojik diizeyleri asip inang baglaminda dile getirilen ifadelerdir. Teoloji dili ile din
dili her ne kadar birbirine benzese de aradaki fark, din dilinin hayata dair biitiinciil bir
ifade bigimi olmasidir. Teolojik dil Tanr1 hakkinda konusma ile ilgiliyken, din dili
Tanr1’ya karsi ¢ok kapsamli bir temel tutumun ifadesidir. Kanaatlere dayanan din dili
gercekligin sadece bir boyutuna degil, her boyutuna dair iddialarda bulunur. Daha net bir
ifade ile din dili, sdyleyenin kendi kanaatini, anlayisini, hayati yasayis bigimini ele veren
bir dildir. Bu a¢idan bakildiginda dini ifade, imanin sadece zihinsel bir kanaat degil, ayni
zamanda bir varolussal kanaat oldugunu da gosterir (Kog, 2017, ss. 12-21).

Baydar (1994, ss. 7-9) dini iletisimin gegmisten giliniimiize cemaat tipi toplumsal
yapilanmanin kurallarina gore gerceklestigini ve hala biiyiik oranda yiiz yiize iligki ile
sinirlt  oldugunu ifade etmektedir. 20. yilizy1l sonunda niifusu milyonlar1 asan
metropollerde bile dini iletisim yiliz ylize olarak gerceklestirilmektedir. Medya
araciligiyla gerceklestirilen iletisim ise ancak uzmanlik gerektiren konular
kapsamaktadir. Fakat 21. yiizyilin ilk ¢eyreginde gerceklesen degisim ve doniisiimler,
Islam’1in medyada artik popiiler bigimde de ele alinmasini saglamistir. Ozellikle Snemli
dini giin ve gecelerde yayinlanan televizyon programlari, bu degisen iletisim dilinin net

bicimde ortaya c¢iktigi alanlardir. Bugiin artik en alt diizey dini bilgilerin ele alindigi
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televizyon programlarinin soru cevap bdliimlerinde her yil benzer indirgemeci ifadeler ve
magazinel konular tartisilmaktadir (Camdereli, 2018, s. 80).

Bugiiniin popiiler din anlayisi, geleneksel anlamda dinin belirledigi yasam
tercihlerini, evreni anlama ve onu agiklama gayretlerini kapsamaktan uzaktir. Bu yonde
bir derinlik kaygis1 giiden din dili ise se¢kinci bir tavir olarak goriilmektedir. Gegmise
dair cizilen ideal Miisliiman tipi bugliin modernitenin ve postmodernitenin etkisiyle
neredeyse yok olmustur. Ote yandan postmodern dénemin diline terciime edilmeyen din
dili zamanin disinda kalmakta, din gizemli bir alan olarak goriilmektedir. Miisliimanlarin
modernite ile sekilsel anlamda bag kurdugu alanlarda dahi din yalnizca zayif bir paydas
olarak kendisine yer edinebilmektedir. Bu durumun varacagi sonug, zamanla din dilinin
sekiilerlesmesidir (Subasi, 2018, s. 59).

Klasik diistinceye gore kisinin ait oldugu degerler diinyasinin gereklerini yerine
getirmesi ve o diinyay1 temsil etmesi beklenir. Aidiyet ile temsil arasinda tam anlamiyla
bir uygunluk zor olsa da asgari diizeyde bir uyumluluktan s6z edilir. Postmodernitenin
etkisi altindaki giiniimiiz toplumunda ise bir deger diinyasinda inanmak, baska bir
diinyada diistinmek ve hepsinden farkli bir diinyada eylemde bulunmak olasidir. Bu
durumun bir sebebi postmodernitenin pargalayici etkisiyken, bir diger nedeni de
kullanilan din dilidir. Bugiiniin din dili, gegmis zamanlarin deger diinyasina gore
bicimlendirilmistir fakat 21. yiizyilin gergekligini anlamlandirmak i¢in kullanilmaktadir.
Bu din dili hem giiniimiiz insaninin ¢ok azinin ayrintilariyla bildigi gegmisteki bir anlam
diinyasina aittir (dolayistyla bugiiniin insaninin onu anlamlandirmasi zordur) hem de
modernlesme siire¢lerinde biiyiik oranda bozulmaya ugrayarak otantikligini kaybetmistir
(Fazlioglu, 2015b, ss. 196-198).

Din dili belli bash ifadeleri ve bi¢imleri kapsar:

Acik veya gizli ibadet aninda yapilan dualar, tevbeler, temenniler; hamd, siikiir ve ve 6giit
baglaminda dile getirilmis ifadeler, kutsal metinlerdeki tarihi kayitlar ve kissalar; kerametler,
hukuki ve kozmolojik beyanlar, vaazlar ve uyarilar yaninda dini tecriibe ile ilgili batini
tasvirler, dini yasayis ve ahlak kurallarin1 dile getiren ifadeler hep din ¢ercevesinde
soylenmis ifadelerdir. Oziinde karmasik olan bu ifadeler nihai evrensel olanin mahiyeti,
topyekiin teslimiyeti saglayan ve ikna eden kudretin ne olduguna iliskin temel anlayis
ilkelerini ve bakis agilarini bildirirler (Kog, 2017, s. 21).

[letisimin her tiiriinde oldugu gibi dini iletisimde de bireye, ortama ve kiiltiire dair

bircok 6zellik ise kosulmakta ve tiim bu unsurlar dini iletisimin isleyisini etkilemektedir.

Ozellikle ¢ok farkli kiiltiirel yapilarda ve farkli cografi bolgelerde yasayan insanlara dinin

22



Ogretilerini ulastirmak, her bir kiiltiire ve bolgeye gore Ozellesmis iletisim bigimleri
gelistirmeyi gerekir. Dini iletilerin, alicinin dikkatini ¢ekmesi ve onun anlayabilecegi
sekilde kodlanmis olmasi Onemlidir. Daha Once kisiler arasi iletisim siirecinde din
gorevlisine diisen iletisimi kodlama goérevi giiniimiizde sosyal medya i¢in igerik iiretenleri
de kapsayacak sekilde genislemistir. Ote yandan ge¢miste dini iletisimin gerceklestigi
ibadethane gibi mekanlarda ortamin iletisim icin sagladigi avantajlar glinlimiizde
medyada ve sosyal medyada bulunmamaktadir ve bu ortamlarda dikkat dagitici unsurlar

daha fazladir.
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2. MEDYATIKLESME KAVRAMI

Medya kelimesi diger bircok dile oldugu gibi Tiirk¢eye de Ingilizce “media”
kelimesinden gecmistir. Bu kelime ise yine Ingilizcedeki “medium” kelimesinin ¢ogul
halidir. Ingilizcede “orta” anlamina gelen “medium”un etimolojik kékeni Latinceye
dayanir ve ayni kelimenin Latincedeki gecissiz hali olan “medius”, iki kisinin ya da
nesnenin arasinda olmak tiirevinde anlamlari i¢eren bir isimdir (de Vaan, 2008, s. 369).
Zamanla medium kelimesi anlam daralmasina ugrasa da Ingilizcede de “farkli boyut ve
islevlerde olanlarin ortas1” anlamini tasimaktadir (Oxford Learner’s Dictionary, t.y.).

Medya kelimesinin sahip oldugu koken, medyanin islevleri hakkinda da bilgi
vermektedir. Medya insanlarin iletisim kurmasina aracilik eden bir aragtir ve teknolojinin
yardimiyla kendisi de birgok farkli ara¢ igermektedir. Iletisimin yalnizca yiiz yiize ve
kisiler arasinda gergeklesmesinin Otesinde, medya farkli zamanlarda ve mekanlarda
bulunan kisilerin iletisim kurmasina aracilik etmektedir. Medya araciliiyla kurulan bu
iletisim toplumsal ve kiiltiirel farkliliklarla daha fazla i¢ igedir ve bu ylizden sosyal
etkilesimi daha karmasik hale getirmektedir (Cayci, 2019, s. 160). Medyanin aracilik
islevi, onun yalnizca bir ara¢ ya da bir teknoloji olarak goriilmenin Gtesinde iletinin,
anlamin ya da deneyimin doniismesini saglayan bir unsur olarak degerlendirilmesinin
baslica nedenidir (Chandler & Munday, 2018, s. 30). 20. Yiizyilin basina kadar medya
araglar1 toplumun elit kismi tarafindan kontrol edilmekte ve erisilmekteydi, alt ekonomik
siniflar ne medyanin bigimlendirilmesinde ne de medyaya erisimde avantajli pozisyonda
degildi. Bununla birlikte toplumda okuryazarligin artmasi, maliyetlerin ucuzlamasi,
gorsel ve isitsel medya araglarinin yayginlagmasi sayesinde medya toplumun her kesimi
tarafindan erisilebilir hale gelmeye basladi. Bunun sonucunda medya sadece haber ve
bilgi tasimanin bir araci olmaktan ¢ikarak, giderek biiylimekte olan pazara yonelik ticari
yayin anlayisin1 benimsedi. Ote yandan kalabalik kitleleri eglendirme ve serbest zamani
diizenleme islevi de medyanin basat 6zelliklerinden biri haline geldi. Toplumun her
kesimine hitap eden bu tiir yaymcilik medyatiklesmenin erken dénemini olusturmaya
basladi. Giindelik hayattaki yeri saglamlasan ve vazgecilmez hale gelen medya araglar
toplum ve kiiltiir tizerinde de etki sagladi (Cayci, 2019, s. 164).

Son yillarda bir¢ok toplumun hizli bigimde yasadigi dijitallesmeyi anlamak ve

anlamlandirmak igin bircok kavram giindeme gelmis ve calisilmistir. Medyatiklesme
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kavrami da toplum yapisinda yasanan doniisiimler {izerinde medyanin roliinii ve etkisini
ele almak icin gelistirilen yeni bir yaklagimdir. Genel bir tanimla medyatiklesme,
medyanin, toplumsal ve kiiltiirel kurumlarla insanlar arasi iligki bigimlerinin degisimini
tanimlayan uzun vadeli bir siirectir (Hazim & Musdholifah, 2021, s. 44). Insanlar var
olduklar1 zamandan beri iletisim kurmaktadirlar ve iletisim kurduklar siire boyunca da
cesitli ortamlar gelistirmislerdir. Bugiine gelinceye kadar insanlarin ihtiyaglari yeni
medya araglarinin gelismesini saglamis, yeni medya araglar1 da insanlarin iletisim
bicimlerini degistirmistir. Bu durum medyanin giderek daha fazla amag icin
kullanilmasimi saglamigtir ve medyaya yeni iglevler yiiklemistir. Bu sebeple
medyatiklesme arastirmalari yalnizca iletisim alaniyla sinirli kalmaz; sosyoloji, siyaset
bilimi, sosyal psikoloji gibi farkli alanlarin katkilarina da agiktir (Krotz, 2014, s. 156).

Bagka bir ifadeyle iletisimsel eylem boyutunda iletisim araglarinin yasam, toplum
ve kiiltiir lizerinde olusturdugu biitiinciil inga faaliyeti medyatiklesme olarak tanimlanir.
Aslinda medya, kendisinin bir ara¢ olarak kullanildigi tiim siire¢lerde benzer etkiye
sahiptir ve Ozellikle glinlimiiziin ileri teknoloji medya araclar1 yoluyla tiim toplumsal
kurumlar1 medyatiklestirmektedir (Cayci, 2019, s. 185). Zira medya modern insanin
cevresine dair imgeleri algilama big¢imini belirler. Bireyin hayata dair deneyimlerini
diizenlemesinin ve onlar1 anlamlandirmasinin en biiylik yardimcis1t medyadir. Bunun
sebep oldugu kurgusal gerceklik ise medya tarafindan belirlenmis hayatlar1 yasayan
bireyleri ortaya ¢ikarir (Lundby & Ronning, 1997, s. 19).

1990’1ar ile birlikte cep telefonu, internet ve diger teknolojik gelismelerin yalnizca
yeni medya olmakla kalmay1p daha etkili degisim araglart oldugu anlasilmaya bagslanda.
Akademisyenlerin bu gelismelere yanit1 ise medyatiklesme kavramini kullanmak oldu.
Bununla birlikte kimi arastirmacilar “medyalasma”, “medyalizasyon” ve “dijitallesme”
kavramlarini da kullandilar. Peki neden bugiin medyatiklesme kavrami daha iyi bir yol
gostericidir? Oncelikle “ag toplumu” ya da “bilgi toplumu” gibi genis dl¢ekli kavramlar,
toplumun tiim kurumlarini ve yapilarini tanimlamak icin gelistirilen genel kavramlardir.
Bu tiir tanimlamalar uzun vadeli gelismelerin sonucudur ve yeterince dinamik degildir.
Dinamik kavramlar arasinda bir tercih yapmak gerektiginde ise dijitallesme daha ¢ok
teknikle ilgili bir kavram olarak goriilmektedir. Analog verilerin bilgisayarlar ve onlara
bagl diger elektronik makineler araciligiyla dijital verilere doniistiiriilmesi, gerceklesen
degisimi acgiklamak icin yeterli degildir. Toplum veriler niteligindeki degisimi degil,

bilgisayarlarin, akilli telefonlarin ve akill televizyonlarin gelisimini ve bunlar araciligiyla
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degisen giindelik iletisim aligkanliklarini deneyimlemektedir. Bahsedilen yeni iletisim
teknolojileri toplumsallasmanin, sosyallesmenin, g¢alisma kosullarinin, ekonominin,
yoOnetimin, siyasetin, kamusal tartigmalarin ve topluma dair birgok kavramin medya
dolayimindan ge¢mesini sagladi. Bu, bireyin ger¢ekligi medya araciligiyla insa ettigi bir
durumu tanimlamaktadir ve bdyle bir durumda dijitallesme veya bilgisayarlasma yerine
medyatiklesme kavraminin kullanilmasi, yasanan degisimleri anlamak adina daha
faydalidir (Krotz, 2014, ss. 133-134).

Medyatiklesme sadece yeni medya araclarmin gelistirilmesiyle ilgili bir kavram
degildir; bunun da 6tesinde, iletisimin daha fazla medya merkezli olusunu ele alir. Artik
insanlar medyanin kendisi veya medya igerikleri hakkinda konusurlar; gazete okurken,
televizyon seyrederken veya internette vakit gecirirken medya ile iletisim kurarlar,
bilgisayar oyunlariyla veya interaktif medya ile iletisime gecerler. Bu noktalardan
hareketle medyatiklesme, iletisimsel eylemin degisen bigimini ele alan genis kapsamli bir
kavramdir. Degisen giindelik aligkanliklar, kimlikler, toplumsal yapilar, kiltiirler
medyatiklesmenin etkilerinin goriilebilecegi alanlardir (Krotz & Hepp, 2011, s. 138).
Insanlar artik kararlarini medyanin medya aracihifiyla alirlar, gesitli fikirlere medya
vasitastyla yonelirler. Medya araclarinin imkan sagladigi ve uygun gordiigi iletisim
bi¢imleri insanlar arasinda da etkisini giderek daha fazla gosterir. Postman’in (2014, s.
16) orneginde oldugu gibi, 20. yiizyilin baslarinda kilolu ve fazla konuskan bir kiginin
ABD bagkan1 olmas1 miimkiinken, televizyonun yayginlagmasi ile birlikte bir bagkanda
aranan fiziksel ¢ekicilik 6zellikleri de degismistir ve benzer 6zelliklere sahip bir kisinin
glinlimiizde baskan aday1 olmasi beklenemez. Soylemin biiyiik oranda goérsel boyutta
yansitildig1 televizyon ve sonrasinda gelisen sosyal medya araglar ile birlikte insanlarin
tercihleri de gorsel agidan ¢ekici olmak temelinde degismektedir. Televizyon oncesinde
icat edilen telgraf ise bugiin dahi etkisi hissedilen bir medya olayini giindelik hayatimiza
dahil etmistir: giiniin haberleri. Telgrafin yayginlasmasindan bu yana insanlar
kendilerinden zaman ve mekan olarak ¢ok uzak olan yerlerde olup biten her sey hakkinda
fikir sahibi olma ihtiyac1 hissetmektedirler. Bu sekilde baglamindan ve biitiinden
koparilarak aktarilagelen bilgiler bugiin dahi iletisim aligkanliklarimizi belirlemeye
devam etmektedir.

Medyanin toplum ve Kkiiltiir tizerindeki etkileri, kitle iletisim araglarinin
yayginlagsmasi ile birlikte en fazla merak edilen ve en ¢ok arastirilan alanlardan birisi

olagelmistir. Erken donem calismalarindan itibaren iletisim kuramlarinin en 6nemli
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vazifelerinden birisi, medya igeriklerinin birey ve toplum iizerinde meydana getirdigi
degisimleri farkli boyutlariyla ele almak olmustur. Cayci’ya (2019, ss. 158-161) gore
zaman ve mekan birlikteliginin ortadan kalktig1 insan iletisiminde medya araglarinin rolii
giderek artmaktadir ve bu da kisiler arasi iletisimi farkli boyutlarda etkilemektedir.
Fiziksel ortamda aliskin olunan iletisim siiregleri, yeni iletisim teknolojilerinin
kullanimindaki artigla birlikte niteliksel ve niceliksel agidan giderek farklilagmaktadir.
Siyaset, kiiltiir, dini yagam, egitim ve en 6nemlisi de iletisim siire¢leri medyanin teknik
imkanlar1 igerisinde donligmektedir. Kisaca kisiler arasi iletisim yeniden organize
edilmektedir. Yeni iletisim teknolojileri insanin dogal iletisim kapasitesini artirmakta,
zaman ve mekan kisitlamalarini ortadan kaldirmaktadir. Bunun sagladigi imkanlar
sonucunda iletisimsel eylem alani1 giderek genislemektedir. McLuhan’in ifadesiyle
insanin uzantilarindan biri olan iletisim teknolojilerinde daha 6nce goriilmemis hizda
degisimler yasanmaktadir. Bu teknolojilerle ortaya ¢ikan her yeni imkan ve yontem,
iletisimin bi¢imini de etkilemektedir. Kiiltiir ve toplum diizeyinde ortaya ¢ikan bu
kapsamli degisimleri tanimlamak i¢in medyatiklesme kavramina basvurulmaktadir.

Medyatiklesmeyi anlamak i¢in bir hareket noktasindan baglamak gerekirse, tiim
medya sistemindeki degisimlere bakarak bu nokta tespit edilebilir. Teker teker olgulardan
ya da medya araglarindan hareketle medyatiklesmeyi anlamaya c¢alismak yetersiz
kalabilir ¢linkii kimi zaman yeni teknolojiler medyatiklesmeyi etkilerken kimi zaman da
toplumun eski bir teknolojiye yiikledigi yeni anlamlar medyatiklesmenin bir tiirlinii
olusturabilir. Krotz’a (2014, s. 149) gore medya dort boyuttan olugmaktadir:

1) Yapisal olarak, bir teknoloji,

2) Durumsal olarak, igerikleri belirli bigimlerde tiretip dagitan bir makine,
3) Yerlesik bir sosyal kurum,

4) Bir deneyim alani.

Medyatiklesme yukaridaki dort boyuttan herhangi birini veya tamamini
etkileyebilir, bu boyutlardan herhangi birinde ortaya ¢ikabilir. Yeni bir teknolojinin icad,
sosyal agidan herhangi bir sansiiriin kaldirilmas1 ya da kullanicilarin ilgisinin bagka bir
yone kaymasi bu siireci belirleyebilir. Kimi zaman da yeni teknolojiler ve degisiklikler,
toplum iizerinde beklenenden daha farkli etkiler olusturabilirler. Ornegin sinema ve
devaminda televizyon, kisilerin sahne sanatlar1 ile etkilesime ge¢cme bicimini
degistirmistir. Giderek daha fazla insan sahne sanatlarini deneyimlemek igin salonlar

yerine ekranlari tercih etmektedirler. Bu haliyle sahne sanatlarindaki medyatiklesme bir
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taraftan izleyicinin sanatla etkilesimini degistirirken diger taraftan da sahne sanatlarinin
roliinii degistirebilmektedir.

Medyanin hayatimizdaki etkilerini agiklamay1 amaglayan bir diger kavram, medya
kiltlirii kavramidir. Medyanin etkilerini ve doniistiiriicli giiclinii vurgulamak ve bunun
kiiltiir tizerinde olusturdugu etkileri incelemek i¢in gelistirilen “medya kiiltlirii” kavrama;
kiiltir endiistrisi, ortam teorisi, radikal yapisalcilik ve siber kiiltiir gibi farkli teori, kuram
ve yaklasimlardan faydalanarak insa edilmistir. Tiim bu yaklagimlardan izler tagimakla
birlikte, bunlardan herhangi biri ile sinirlt degildir. Frankfurt Okulu’ndan yogun bigimde
etkilenen bu kavram toplum ve kiiltiiriin medya tarafindan somiirgelestirildigi, medyanin
giindelik hayattaki her aktivitenin arkasinda bir sekilde kendisine yer edindigini sdyler.
Bu agidan medya her zaman her yerdedir (Hepp, 2015, ss. 35-39). Medya kiiltiirii
kavrami, medyanin aracilik ettigi kiiltiirel siiregleri kapsar ve kitle medyasina dair artan
farkindalik ile ilgiyi karsilar (Chandler & Munday, 2018, s. 276).

Ote yandan medya kiiltiiriinii keskin sinirlara sahip bir kavram olarak yorumlamak
yanlis olacaktir. O ancak medya, kiiltiir ve iletisim arasindaki iligkileri agiga ¢ikaran bir
kavram olarak konumlandirilir. Eger medya kiiltiirii ile diger kiiltiirel alanlar arasina kesin
sinirlar ¢izilebilseydi ancak o zaman medya kiiltiiriiniin de basli basina bir kiiltiirel alan
oldugundan bahsedilebilirdi. Fakat medya kiiltiiri, medyanin diger tiim kiiltiirel alanlar
ve siirecler igerisindeki yonelimlerine isaret ettigi i¢in, onu ayr1 bir kiiltiir olarak
tanimlamak yerine, medyanin kiiltiir ile etkilesimini inceleyen bir alan olarak gérmek
faydal1 olacaktir. Bununla birlikte medya kiiltiiriiniin hammaddesi herhangi bir “gercek
kiltirdir.” Bashh basina bir kiiltiirel alana ya da siirece ait kavramlar, degerler,
davraniglar, medya tarafindan islenerek ve sekillendirilerek yeniden iiretilir. Bu yiizden
medya kiiltiirii hem gercek kiiltiiriin bir yansimasini sunar hem de yeniden iiretilmis bir
icerigi ortaya koyar. Medyanin bu islevi kimi zaman gercek kiiltlirii yalnizca kendi
icerisinde yorumlamasiyla gerceklesir, kimi zaman ise onun c¢esitli alt kiiltiirlerin
dolayimindan gegerek yorumlanmasiyla tamamlanir (Lundby & Ronning, 1997, s. 19).

Medyatiklesme kavrami, ortam teorisinden biiyiik oranda etkilenmistir. Bu noktada
oncelikle McLuhan’in iizerinde 1srarla durdugu “mecra iletinin kendisidir” seklinde
cevrilen aforizmasina deginmek gerekir. Bu ciimle dort farkli sekilde aciklanabilir: Mecra
sundugu iletiyi sekillendirir; mecranin gergek iletisi aslinda onun toplum iizerinde
olusturdugu etkidir; bir mecra ancak kendi i¢inde 6nemlidir ve igerikten bagimsiz olarak

bizatihi kendisi bir deneyimdir; bir mecranin iletisi, onu kullananlarin algilama
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bicimlerinin degistirilmesidir. Dolayisiyla McLuhan’a gére medya igerigi hi¢cbir zaman
tarafsiz degildir, o sunuldugu mecranin 6zellikleri ile donatilmistir (Chandler & Munday,
2018, s. 271). Ortam teorisi adiyla alanyazinda yer bulan bu yaklasim, medyanin toplum
tizerindeki potansiyel etkilerini incelemek i¢in medya igerigine degil, medyay1 olusturan
ortamlarin dogasina ve kapasitesine bakmak gerektigini one siirer. En basit haliyle bir
ortam olarak yazinin icadi, sozli kiiltiirden yazili kiiltiire gegmeyi, buna bagl olarak
mitler ve anlatilar yerine bilimsel bilginin yiikselisini sagladi. Benzer bi¢gimde modern
matbaanin gelistirilmesi de entelektiiel miilkiyeti ve bilimin kurumsallagmasini
beraberinde getirdi (Hepp, 2015, ss. 41-43). Orneklerde de goriildiigii iizere medya
teknolojileri yalnizca bilginin iletilmesinin yeni bir yolunu degil, toplumsal etkilesimin
de yeni tiir ve yontemlerini ortaya koymaktadir. Teknolojik gereclerin her biri, ithal
olundugu toplumsal yapiya kendi biinyesindeki kiiltiirel unsurlarla birlikte gelir. Maddi
kiiltiir unsuru sayilan tim kitle iletisim araglari, kendisini kullanmaya baslayan
toplumlara yeni manevi kiiltiir 6geleri de getirir, o toplumun sahip oldugu manevi kiiltiir
Ogelerini de doniistiiriir (Hancigaz, 2022, s. 410).

Medyatiklesme calismalarinin ¢ok daha oncesinde Innis, McLuhan, Postman ve
Meyrowitz zaten medyanin kiiltiir ve toplum {izerinde belirleyici etkileri oldugu
konusunda c¢alismiglardi. Bu isimleri onceki iletisim arastirmacilarindan ayiran sey, ilk
donem iletisim kuramlarinda, 6zellikle Laswell’in calismalarinda modellenen haliyle
yalnizca tasinan iletiye odaklanmamalaridir. Onlara gére medya yalnizca tasidigi igerikle
degil, bizzat kendi yapisiyla ve varligiyla kiiltiirii ve toplumu sekillendirebilmektedir.
Dolayisiyla tarihi, medya merkezli bicimde tanimlamak, yaygin olan medya araglarina
gore (sozlii, yazili, elektronik, dijital vb.) okumak miimkiindiir. Arastirmalarinin
amaclarina gore kimi yazarlar tarihsel donemleri birer medya araciyla iliskilendirmis,
kimi yazarlar ise yazi veya modern matbaanin ortaya ¢ikist gibi gelismeleri toplumsal
tarihin donemlerini belirlemek i¢in kullanmiglardir. Nihayetinde hepsi, medyanin
dontistiiricii  giiclinli, tasidigr iletilerden 6te kendi varolussal yapisina baglayarak
aciklamislardir (Krotz, 2014, s. 142).

Medyatiklesme, medya iletisimindeki gelismelerle ve bunlarin getirdigi
degisimlerle ilgilidir. Schulz (2004, ss. 88-89) medyanin kaynaklik ettigi toplumsal
degisimleri dort baslik altinda toplamaktadir: genisleme (extension), yer degistirme

(substitution), birlesme (amalgamation) ve uzlastirma (accommaodation).
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Medya teknolojileri insanlarin dogal iletisim sinirlarini genisletir, zaman ve
mekanla siirh iletileri farkli zamanlara ve mekanlara tasiyabilmeye olanak saglar.
Medya araglarn iletilerin aslina uygunlugunu korurken onun canlilifini, estetik
c¢ekiciligini ve zamana uygunlugunu giinceller.

Medya kismen ya da tamamen sosyal etkinliklerin ve kurumlarin yerini alir, onlarla
yer degistirir. Bu yer degistirme, toplumsal kurumlarin karakterini de degistirir. Cocuklar
oyun arkadasi edinmek yerine video oyunlar1 oynarlar, insanlar banka subesindeki
calisanla degil, internet ve mobil bankacilik hizmetleri ile islerini tamamlarlar. Bunun da
otesinde kimi medya etkinlikleri dinsel ve tdrensel anma etkinliklerine dahi dontisebilir.

Medya yalnizca toplumsal kurumlari ikame etmekle ya da onlarin sinirlarini
genisletmekle kalmaz, bir yandan da giindelik hayatin dokusu altinda kendisine yer
edinir. Béylece medya ile medya dis1 faaliyetler birlesir. Kisi bir isle mesgulken de medya
ile bagin1 koparmaz; araba siirerken radyo dinler, yemek yerken televizyon seyreder ya
da arkadaglartyla bulustugunda sinemaya gider. Medya kullanimi1 6zel ve toplumsal
yasamin bir miitemmim ciiziine doniigiir.

Medya kullaniminin bu 6l¢iide arttig1 bir toplumda 6nemli sirketler, siyasetciler,
spor kuliipleri gibi tiim toplumsal alanlardaki aktorler medyanin isleyis sekline uyum
saglamak zorunda kalirlar. Medya endiistrisi iilkelerin ekonomilerinde ciddi bir pay ve
soz sahibidir. Sirketler daha fazla kazang igin iiriin ve hizmetlerini medya mantigina
uygun bicimde tasarlayip sunarlar. Benzer bi¢gimde politikacilar daha fazla oy alabilmek
icin medyanin liretim ve sunum bigimlerini hesaba katarak medya manti§ina uygun
demecler verirler. Bu yoniiyle medyatiklesme elestirel bir bakis acisina da sahiptir fakat
biitiin olarak bakildiginda bu kavram normatif olmayan bir bakis agisiyla degisim
stireclerini anlamak i¢in kullanilir.

Krotz’a (2014, s. 154) gore insanlar yeni iletisim teknolojilerine eristikleri zaman
yeni bilme, 6grenme ve iligki kurma bicimlerine de erismis olurlar. Bu da dis diinyay1
farkli bir gergeklik boyutunda anlamlandirmalarin1 beraberinde getirir. Hiyerarsiler,
toplumsal roller ve iliski bigimleri bu sekilde degisir. Ornegin cep telefonu ortaya
ciktiktan sonra insanlarin kendi aralarinda iletisim kurma bigimleri degismistir. Ozellikle
genglerin kisa mesajlar1 kullanim bigimi daha 6nce var olmayan sekilde bir kisiler arasi

iletisim deneyimi olusturmustur.
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2.1. Medyanin Islevleri

Gerek giindelik dildeki anlamiyla islevlerden bahsedilsin, gerek sosyolojideki
islevselci yaklasimin tanimlamalarindan hareketle dile getirilsin, medya toplum
icerisinde cesitli islevleri yerine getirir. Islevselciler toplumun iletisime ihtiyag
duydugunu ve medyanin da bu ihtiyaci giderdigini belirtirler. Ilk donem iletisim
kuramcilarindan Lasswell ise iletisimin temelde ii¢ islevi oldugundan s6z eder: gozetim,
mutabakat ve toplumsallastirma. Kimi yorumcular ise buna ek bir madde olarak
“eglence”’yi sunarlar ki Lasswell’den yaklasik yetmis bes y1l sonra medya tiim islevlerden
oOte eglence islevini yerine getirmektedir. Bunun 6tesinde iletisimin islevleri i¢in oyalama,
toplumsal fayda, kimlik insas1 gibi farkli yaklagimlar da 6ne siiriilmiistiir (Chandler &
Munday, 2018, s. 276).

Medyatiklesme kavramini anlamada kilit noktalardan bir tanesi medyanin
islevlerini tespit etmektir. Medya temelde ii¢ islevi yerine getirir: aktarma islevi,
gostergebilimsel islev ve ekonomik islev. iletisimin basarili olmas1 ancak kaynak ile alic1
arasinda bir ortaklik kurulmasina bagliysa, bu ortaklik da anlamlarin dogru kodlama ile
aktarilmas1 yoluyla miimkiin olur. Iletisimde kodlama kritik bir &neme sahiptir ¢iinkii
iletinin, kullanilacak aracin diline uygun simgelerle tasarlanmasini gerektirir. Kodlama
ve devamindaki kod agma siiregleri her zaman alt diizeyde de olsa yorumu zorunlu kildig:
i¢in iletinin 6ziinii degistirme riski tasir. Innis ve McLuhan gibi yazarlara gore bunun
temelinde yatan, her mecranin iletinin alimini etkileyen ve alicinin biling seviyesini
doniistiiren bir “Onyargiya’ sahip olmasidir.

Medyanin islevleri anlamlarin aktarilmasi ile yakindan ilgilidir. Medya, anlamlari
tiim alicilar icin ortak kilmay1 amaglar. Ote yandan medya araglar1 bireylere goriislerini
sunabilecekleri bir kamusal alan olusturur ve farkli goriislerin etkilesime girmesini saglar.
Fakat iletim, depolama, zaman gibi kisitlar nedeniyle medya her farkli goriise yer vermek
konusunda yetersizdir ve buna bagli olarak iletileri ¢esitli filtrelerden gecirerek seger.
Stiphesiz bu secimde goriisler, ideolojiler, inanglar gibi faktorler de rol oynamaktadir.
Burada iizerinde durulmasi gereken nokta, medyanin kisitli zaman ve kisitli teknik
imkanlar igerisinde en fazla aliciya ulasma cabasidir ki bu da standartlastirilmis iletilerin
tiretilmesini beraberinde getirir. Bahsedilen standartlagsmanin ge¢misi Gutenberg’in
matbaasina kadar gotiiriilebilir zira o donemden bu yana medya bir seri iiretim nesnesine
dontismistiir. Boylece medya, kitleler tarafindan kolayca ulasilabilir hale gelmistir. Giin

gectikce gelisen yeni medya teknolojileri, yayincilik ve dagitim maliyetlerinin giderek
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azalmasi saglamaktadir. Kitle iletisim araglarinin bu yaygmligi, toplumdaki tiim
iletisim siireglerinin giderek daha fazla Ol¢clide medya dolayimindan gecerek
gerceklesmesine neden olur (Schulz, 2004, ss. 90-94).

Medya demokratik toplumlarda yasama, yiiriitme ve yargidan sonra dordiincii giig
olarak goriilmektedir fakat pratikte hepsinden Once birinci gii¢ gibi davranmaktadir.
Medyadan beklenen, halkin taleplerini dile getirebilecegi bir kamusal alan olusturmaktir
fakat medya kitleleri harekete gecirme, sakinlestirme, istenilen konulara dikkat ¢ekerken
kimi konular1 giindemden diisiirme, kisaca sanal bir giindem olusturma yetisine sahiptir.
Dolayisiyla medya kendisinden beklenen islevi yerine getirmek bir yana, halkin

giindeminin {izerinde sanal bir giindem olusturmaktadir (Gezgin, 2002, ss. 13-15).

2.2. Medyatiklesmenin Tarihi

Medyatiklesmeyi ayr1 bir kavram olarak ele almadan dnce onun gelismesine katki
sunan siirecleri ve kavramlari ele almakta yarar vardir. Her ne kadar kavramin gegmisi
daha eskilere dayansa da bugiin iizerinde durulan anlamiyla medyatiklesmenin gelisimi
icin 2000’lerin ortasindaki bazi1 gelismelere isaret etmek faydali olacaktir. Hizli internet
erisiminin, arama motorlarinin, cep telefonlarinin 2000’lerin ortalarinda biiyiik oranda
yayginlastig1 iilkelerde medyanin giinliik hayattaki rolii de hizla yiikselmeye basladi.
Yeni medyanin bu yeni araglari ve etkilesimli yapisi, tiretim-metin-alic1 tiggenini de
kokiinden degistirdi. Medyaya dair o giine kadar gelistirilen teoriler, yeni gelisen bu hizli
ve c¢ok yonlii akisi tanimlayabilmek konusunda yetersiz kaldilar. 1984’te Bausinger,
1994°te Silverstone televizyonun toplumun yapi tast olan ailenin diizenlenmesinde
oynadig1 role isaret etmislerdi. Silverstone bu c¢alismasini aile ile sinirli tutmadi,
medyanin etkiledigi alanlar1 birbirleriyle baglantilandirarak ele aldi. Zamanla medya
tarafindan stirekli degis tokus ile sekillendirilen yasam ve kiiltiir alanlarin1 tanimlamak
icin medyalagtirma kavramini ileri siirdii. Silverstone hi¢bir zaman medyatiklesme
kavramimi kullanmadi fakat onun c¢aligmalari zamanla bu kavram altinda
degerlendirilmeye baslandi. Ilerleyen dénemde bu siireci tanimlayan ortak bir kavram
gelistirilmesi ihtiyaci daha derin sekilde hissedilir oldu. ICA (Uluslararas: iletisim
Dernegi) tarafindan organize edilen Medya, Din ve Kiiltiir Konferanslar1 ile konu
derinlemesine tartisildi. 2006 dan itibaren Iskandinav Arastirma A tarafindan “Dinin

ve Kiiltliriin Medyatiklesmesi” {lizerine ¢alismalar yapildi. Benzer tema ile diizenlenen
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caligmalarda “medyatiklesme” kavraminin tlizerinde siklikla duruldu (Couldry & Hepp,
2013, ss. 193-194).

Medyatiklesme kavraminin anlamak i¢in basvurulabilecek en uygun kavramlardan
bir tanesi, medya mantig1 kavramidir. Medya mantig1 teknoloji tarafindan veya toplum
tarafindan yonlendirilebilir. Teknoloji tarafindan belirlenen medya mantigi, 6zellikle
Harold Innis ve Marshall McLuhan’in ¢alismalarinda ele alinmaktadir. Onlara gore bir
teknoloji olarak medya, insanin kendisini ifade edebilmesini saglayan bir “uzanti”dir.
Ornegin daha 6nce sdzel olarak aktarilan metinler, matbaanin icadiyla birlikte artik
goriilen ve okunan bir forma biirlinmiistiir. Toplum tarafindan belirlenen medya mantig1
ise karsimiza David Altheide ve Robert Show un ¢alismalarinda ¢gikmaktadir. Onlara gore
medya mantig1, kitle iletisim araclarinda, bir toplumu toplumsal ve kiiltiirel agidan
etkileyen belirli bir formu tanimlamaktadir. Altheide ve Show, medyanin toplum ve
kiiltiir tizerindeki etkisinin ortaya ¢ikisini; medya bi¢imlerinin, kurumlarin ve bireylerin
giindelik hayatin1 ve sembolik temsillerini doniistiirmesine dayandirir (Krotz & Hepp,
2011, s. 139). Kitle iletisiminin gergekligi inga etme ve sunma siirecini tanimlayan medya
mantiZ1 kavrami bagta siyaset ve ticaret olmak {izere giiniimiizde neredeyse tiim
toplumsal alanlarla kesisir. Siyasetin, sporun, ekonominin ya da dinin medya mantigina
uygun bi¢imde sunulmasi, toplumun ve kiiltliriin degismesini ve farklilasmasini getirir
(Chandler & Munday, 2018, s. 276).

Medya mantig1 kavramina gore toplumsal olaylar ¢ok farkli medya bigimleri ile
ifade edilebilmektedir. Ayn1 zamanda medyanin kullandig1 bi¢cim ve dil de toplumsal
olaylarin gelisim siirecinde kendisini yeniler. Bunun sonucu, her tiirlii toplumsal olayin
medya ile i¢ i¢e gegmesidir. Igerigin nasil diizenlenecegi, nasil bir iislup kullanilacag,
icerigin nasil sunulacagi hep medyanimn diline ve tarzina gore sekillenir (Lundby &
Ronning, 1997, s. 20).

Medyanin kiiltiir ve toplum tizerindeki roliinden bahsederken yalnizca kitle iletisim
araclarini diisiinmek, konuyu eksik sekilde ele almaya neden olacaktir. Bu baglamda
yapilacak medya tanimi, medya ile ilgili tiim araclarin karakteristigini tasimalidir.
Boylece medya; iletisimi degistiren ve doniistiiren bir araci olarak tanimlanabilir. Medya
aynm1 zamanda bireylere iletisimi depolama, aktarma, interaktif hale getirme imkani
tantyan, iletisimle yapilabileceklerin imkanlarini artiran bir bi¢imdir. Bu yoniiyle medya
aracilt iletisim olarak tanimlanabilir ve dogrudan bireyler arasi iletisimin bir ikamesi

olmaktan daha fazlasidir (Krotz & Hepp, 2011, ss. 143-146). Medyatiklesme yalnizca
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iletisim siirecine odaklanmaz, bunun 6tesinde iletisim siire¢lerinde yasanan degisimlerle
ve bunlarin kiiltiir ve toplumsal yap: ile etkilesiminden ortaya ¢ikan sonuglarla da
ilgilenir. Iletisim bicimleri degismektedir, dolayisiyla bu degisimlerin neden oldugu
kiiltiirel ve toplumsal sonuglar da degismektedir. Ornegin moda, yemek, gezi vb.
konularda hazirlanan bloglarin yayginlagmasi, hem bu alanlardaki pazarin dinamiklerinin
degismesini hem de insanlarin bu alanlara dair aligkanliklarinin farklilasmasini
saglamistir. Benzer sekilde politikanin giindemi giiniimiizde medya {izerinden
sekillenmektedir ve politikacilarin sdylemleri ile eylemleri medya mantigina uygun
bicimde diizenlenmektedir. Eglence ve serbest zaman aktiviteleri medya mantigina gore
tasarlanmaktadir (Cayci, 2019, s. 160).

Gilinlimiizde medya araglarinin ¢esitlenmesi ve sadece haber alma ihtiyacina degil;
eglenme, sosyallesme, vakit harcama gibi aktiviteleri de kapsar hale gelmesiyle birlikte
medyanin bireyi ve toplumu etkiledigi alanlar da, etkileme big¢imleri de degisime
ugramistir. Bu genis kapsamli alani incelemek icin gelistirilen kavramlardan birisi de
medyatiklesmedir. Buna gore medya; siyaset, aile, din gibi kavram ve kurumlarla i¢ ige
gecerek onlart etkiler ve her bir kavram ile kurumun medya mantiZina gore
bicimlenmesine neden olur (Sen, 2018, s. 56). Giliniimiizde medyanin etkin olmadig1 bir
alana rastlamak neredeyse imkansizdir zira medya her toplumsal soruna ve konuya
miidahil bir yargilayicit olarak davranmaktadir. Medyanin dinamik ve hizli yapisi,
insanlar1 yasadiklar1 sorunlar1 ve problemleri medya aracilifiyla dile getirmeye
itmektedir. Buna ornek olarak, insanlar 6zellikle herhangi bir konuda adalet arayisini
medya mantigina uygun bi¢imde medya ortamlarinda sunduklar1 zaman ¢ok hizli sonug
alabileceklerini diisiinmektedirler fakat bu durumda adalet, hukuk ve kamu vicdan1 degil,
yalnizca toplumun kimi duygularinin tatmini s6z konusudur (Gezgin, 2002, s. 16).

Medyatiklesme kavrami 6zellikle Almanca ve Ingilizce konusan iilkelerde yapilan
caligmalarla birlikte uzun bir gegmise sahiptir. Benzer durumu tanimlayan
“medyalagsma”, “medyalastirma” ve “dolayimlama” gibi kavramlar da arastirmacilar
tarafindan zaman zaman kullanilmaktadir fakat medyatiklesme tiim bu kavramlarin
arasinda one ¢ikmakta ve yaygin olarak kullanilmaktadir. Bunlar arasindan dolayimlama
kavramui, iletisim bilimleri alaninda yirminci ylizyilin baglarindan itibaren tartigilan bir
konudur. Gazetecilik ¢alismalarinda Otto Groth, 1920’11 yillarda gazetelerin bir kiiltiiren
gergeveye yerlestirilmis bakis agilarini aktardigi tizerinde durmustur. Ona gore gazeteler

sadece haberleri alicilara iletmez, ayn1 zamanda sosyal iletisimi dolayimlarlar. Bir bagka
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deyisle gazeteler, olgular ile insanlar arasinda bir araci gorevi goriir, bir kaynak olarak
olay ve olgular1 alicilara kendi bakis acisina uygun bi¢imde kodlayarak ulastirir. Bu
yoniiyle Groth, iletisim bilimindeki ilk donem modellerden olan Laswell modelini
asmakta, iletisimin bir aktarim siirecinden fazlasi oldugunu dile getirmektedir. Benzer
bicimde 1980’lerde Martin-Barbero iletisimi yalnizca bir ileti iiretim ve aktarim siireci
baglaminda degil, buna ek olarak “iiretim sisteminin mantig1” ¢ergevesinde tartismistir.
Nihai olarak Silverstone 2007 yilindaki ¢alismasinda medyay siirekli bir dolayimlama
siireci olarak tanimlamistir. Ona gore iletisim siirecinde anlam bir metinden bir baska
metne, bir s0ylemden bagka bir sdyleme veya bir etkinlikten bir baska etkinlige dogru
stirekli olarak hareket halindedir. Bu iki akisli iletisim modellerinin de 6tesinde bir bakis
acisidir; stirekli ve durmadan medya igerikleri ile mesgul oldugumuz bir haldir.
Medyatiklesme kavrami ile dolayimlamanin ayrildig1 nokta ise, dolayimlamanin daha
genel bir kavram olmasi, medyatiklesmenin ise dolayimlama igerisindeki daha 6zel bir
durumu tespit etmesidir. Dolayimlama medya iletisiminin karakterini inceler.
Medyatiklesme ise genel olarak iletisimin medya ile dolayimlandigr bir donemde,
medyanin yasadig1 doniistimlerin diger toplumsal degisim stirecleriyle iligkisini arastirir.
(Hepp, 2015, ss. 67-73).

Medyatiklesme kavraminin gecmisi 1933 yilina kadar gotiiriilmektedir. Bu tarihte
Ernst Manheim “Kamuoyu Tastyicilar” (The Bearers of Public Opinion) baslikli doktora
sonrast caligmasinda “dogrudan insan iligkilerinin medyatiklesmesi” olgusundan
bahsetmektedir. Ona goére bu kavram, modernite doneminde kitle iletisim araglarinin
tetikledigi toplumsal degisimleri tanimlamaktadir. Uzun zaman sonra 1981°de Jirgen
Habermas Iletisimsel Eylem Kurami’nda aym kavrami yasam diinyasimin
somiirgelestirilmesinin bir alt siireci olarak ele alir. 1990°da Ulf Hannerz “Medya ve
Kiiltiirler” kitabinda medyanin kiiltiir {izerinde icerikten bagimsiz olarak “kiiltiirel
etkisini” ele alir. Tiim bu yaklagimlara bakilarak medyatiklesme kavraminin farkl
versiyonlar1 ve es anlamlilar ile birlikte toplumsal ve kiiltiirel calismalarla yakindan ilgili
oldugu soylenebilir. Yine de kavramin daha net bir ¢ergeveye ve tanimlamaya sahip
olmasi i¢in medya ve iletisim alanindaki ¢aligmalar1 ele almak gerekir. Bu alandaki en
erken calismalar Harold Innis, Marshall McLuhan ve Joshua Meyrowitz’in farkli
tarihlerde ele aldigi ortam teorisi ile David Altheide ve Robert Show’un
kavramsallastirdigi “iletisim ekolojisi” ile temellendirilebilir. Ortam teorisi, medyanin

yalnizca igerigine degil, bir iletisim araci olarak medyanin 6nemine de odaklanmak
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gerektigini gosterdi. Altheide ve Show ise medyanin bi¢imlendirme 6zelligine atif yapan
“medya mantig1” kavramini gelistirdi (Couldry & Hepp, 2013, s. 195).

Fornds (2014, s. 490) medyatiklesmenin tarih boyunca dort asamadan gegtigini
belirtmektedir. Ona gore ilk asama kisiler arasi iletisimin aracisiz bigimde gergeklestigi
16. yiizyila kadar gecen siirectir. 15. ylizyilin sonlarindan 19. ytizyila kadar yiiksek kiiltiir
ile diisiik kiltiir arasinda bir aracilik gérevi goren basili medya, siirecin ikinci agamasini
olusturur. Ugiincii asama, 19. yiizy1lin sonlarindan itibaren gelisen gorsel ve isitsel kitle
iletisim araclarinin hakimiyetindeki siirectir. Dordiincii ve su ana kadar gelinen son agama
ise son 30 yila damgasini vuran dijital medyadir. Medyatiklesme agisindan dijitallesme
iki ana etkiye sahiptir. ilk olarak veriler ¢ok yiiksek oranda sikistirilip sanal ortamda
depolanabilir ve ikinci olarak medyanin {iretimi ve dagitimi yakinsar.

Yakinsama yalnizca iiretim ve dagitim siirecleri arasinda gergeklesmemektedir.
Farkli igerik tiirlerinin iiretimi de giderek yakinsamakta ve icerikler benzer dilde
tiretilmektedir. Gegmiste her igerik iireticinin ve her mecranin kendine has bir dili
bulunmaktaydi. S6z gelimi icerigin hangi ortamda sunulduguna veya hangi icerik iiretici
tarafindan gelistirildigine gore medya igerikleri ciddi, eglenceli, tarafl, tarafsiz, devlete
ait, 6zel vb. smiflandirmalara imkan tanimaktaydi. Giiniimiizde ise mecralar arasindaki
sinirlar belirsizlesmekte, ayni igerik, dil ve Uislup farkli kanallarda izleyicisinin karsisina
¢ikmaktadir (Jenkins, 2016, s. 29).

Tarihin farkli donemlerinde ortaya konulan yeni teknolojiler medyay1 doniistiirmiis,
medyadaki igerikleri ve sunum bi¢imlerini degistirmistir. Bununla birlikte dijitallesmenin
neler getirdigi ve getirecegi konusunda kesin ifadeler kullanmak hala ¢ok zordur. Bunun
en biiylik nedenlerinden bir tanesi, dijitallesmenin ve sosyal medyanin, medyay1 ve
igerikleri ¢cok farkli boyutlarda etkiliyor olmasidir. S6z gelimi matbaa yalnizca medyanin
dagitimm etkilemisken fotograf da yalmizca hareketsiz goriintiilere etki etmistir. Ote
yandan bilgisayar ve internet hem kendilerinden once gelistirilen tiim gorsel, isitsel ve
gorsel isitsel medya igeriklerini (elbette daha fazlasin1 da) kendi diline doniistiirerek
dijitallestirmekte; iiretim, dagitim, depolama, edinim, manipiilasyon gibi tiim alanlar
dahil olmak iizere iletisim siirecini kokten bir bigimde etkilemektedir (Manovich, 2001,
s. 43).
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2.3. Medyatiklesmeye Yonelik Farkh Yaklasimlar

2.3.1. Medyatiklesmeyi yapisal acidan ele alan yaklasimlar

Lundby (2014, s. 32) iletisimin medyatiklesmesini ii¢ bakis agisindan ele alir.
Bunlar kiiltiirel, maddi ve kurumsal bakis agilaridir. Kiiltiirel bakis acist medyanin
icindeki ve disindaki sembollerin degisimine odaklanir. Bu bakis agis1 iletisim
siirecindeki aracin Ozelliklerini dikkate almakla birlikte daha ¢ok etkilesimin sembolik
boyutunu ele alir. Maddi bakis agisi, degisimin tetikleyicisi olarak yeni teknolojileri
goriir. Kurumsal bakis acist ise medyanin ve farkli toplumsal kurumlarin medya
mantigima gore nasil degistigini veya nasil farkli toplumsal kurumlarin yerini aldigin
inceler.

Kiiltiirel bakis agis1 yalnizca medyatiklesme aragtirmalarinda degil, medya ile
kiiltiir etkilesiminin her boyutunda basvurulabilecek bir yaklasimdir. Bu bakis agisi
medyay1 toplumsal yagsamin ayrilmaz bir parcasi olarak goriir. Bu yaklagima sahip erken
donem kuramcilara gore medyanin gorevi, toplumsal kurumlar, siirecler, bireyler ve
topluluklar arasinda aktarimdir. Medya toplumda ikincil 6neme sahip bir islev siirdiirmez,
o merkezdedir ve gereklidir. Kiiltiirel bakis acgisim1 farklilastiran ise medyayr bir
nedensellik olarak gérmek yerine, onu bir arsiv ve kaynak olarak gérmesidir. Medya
iletisimi bigimlendirerek maddi ve zihinsel bir ¢evre olusturur. Bu ¢evre gergek hayatin
disindadir fakat hem Kkiiltiir tarafindan bigimlendirilir hem de kiltlirii bi¢imlendirir.
Olimpiyatlar ya da sarki yarigmalar1 gibi medya olaylari, medya disinda ¢ok kisitlt
varliklara sahip olmalarma ragmen gercekte toplumsal gercekligi etkileyen ydnlere
sahiplerdir.

Maddi bakis agis1, ayni zamanda teknolojik bakis a¢is1 olarak da adlandirilmaktadir.
Bu bakis acisi, medyanin toplumsal ve kiiltlirel siirecler iizerindeki etkisini, onun
teknolojik yoniiyle aciklar. Beck ve Lau’nun 6ne siirdiigii lizere modernite sonrasinda
yasanan doniisiimler yeni bir siire¢le degil, modernitenin yeniden yorumlanmasiyla
aciklanmalidir ve bir teknoloji olarak medyanin etkisi de bu yorumu bi¢imlendirir. Bu
biiyiik oranda medya mantig1 kavramiyla benzerlik gosterir fakat medya mantigindan
hareketle medyay1 bir toplumsal kurum olarak gorenlerin aksine teknolojik bakis agisi
medyanin “esdegerler” trettigini 6ne siirer. Bu bakis agisin1 en iyi 6zetleyen, diiniin
nesnesi ile bugiiniin nesnesi arasindaki fark gibi diiniin gergekligiyle bugiiniin

“aracilanmis” gercekligi arasinda da fark oldugunu ifade eden Baudrillard’dir. Zira
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nesnelere yiiklenen anlam bugiiniin teknolojileri ile birlikte yeniden yorumlanmis ve
dontigiime ugramistir. Teknolojik yaklasima gore medyanin rolii bigim diizeyindedir ve
iletisimin kalitesi, iletinin nasil saglandig ile dlgiiliir.

Kurumsal bakig agis1 biiyiik oranda “medya mantig1” kavraminda temellendirilir.
Bu bakis agist iki farkli bigimde tezahiir eder: medyanin toplumsal kurumlara entegre
olmasi veya medyanin toplumsal kurumlarin yerini almasi. Dolayisiyla bu bakis agisi
medyay1 da bir toplumsal kurum olarak konumlandirir. Kurumsal bakis agisinin avantaji;
siyaset, din, moda, savas, hikaye anlatim1 gibi bircok toplumsal siirecin
medyatiklesmesini arastirmaya elverisli bir alan agmasidir. Yine de bu tiim medya
aracglarinin ayni mantig1 paylastigi anlamina gelmemektedir. Medya mantig1 kiiltiirden ve
toplumdan bagimsiz olarak gelismez, onlardan ve diger toplumsal siireglerden etkilenir

(Bolin, 2014, ss. 176-189).

2.3.2. Medyatiklesmeyi felsefi acidan ele alan yaklasimlar

Medyatiklesme ¢alismalar1 felsefi agidan “kurumsalci” ve “toplumsal insact”
gelenekler altinda ayri ayri ele alinir. Kurumsalc1 gelenek medyayr tamamen kendi
kurallar1 olan bagimsiz bir kurum seklinde tanimlar. Bu yaklagim i¢in 6nemli olan
medyanin otonomi kazanmasidir. Bu da ticarilesme ile ve buna bagl olarak devletin
etkisinden giderek bagimsizlagsmaya baghdir. Yine bu yaklagima gore medyatiklesme,
siyaset ve din gibi farkli toplumsal alanlarin medyanin kurallarina uyarlanmasini tanimlar
(Hepp, 2015, s. 16). Bahsedilen medya dis1 aktorler eger kitle medyasinda temsil edilmek
veya medya kiiltiirii icerisinde basarili olmak istiyorlarsa medya mantigina uymak
zorundadirlar. Toplumsal insact gelenegin medyatiklesme anlayist ise, toplumsal ve
kiltiirel gergekligin insasinda medya araglarinin roliine odaklanir. Burada medyatiklesme
terimi hem belirli medya siireclerinin gergekligin insasindaki roliinii ele alir hem de gesitli
medya araglarmmin  belirgin  Ozelliklerinin  sosyokiiltiirel  etkilesimi  nasil
baglamsallagtirdiklarin1 arastirir. Bu yoniiyle toplumsal insac1 yaklasim, medya
sireglerinin karmasikligini daha iyi bi¢cimde ele almaktadir. Buna baglh olarak
medyatiklesme siireci hem nicel hem de nitel boyutlartyla birlikte degerlendirilmelidir.
Nicel boyutta medyatiklesme zamansal, mekansal ve toplumsal agilardan medyanin
giderek daha fazla etkin olusunu ifade eder. Nitel boyutta ise medyatiklesme her donemde
farklt medya araglarinin 6ne ¢ikmasiyla ilgilenir ve bu agidan bakildiginda siire¢ insanlik

tarithinde uzun bir donemi kapsar. Yine de bir¢ok temkinli arastirmaci medyatiklesmenin
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etkilerini gazete, dergi, sinema, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarinin tarihi
ile sinirlandirir (Couldry & Hepp, 2013, ss. 196-197). Hjarvard’in (2008, s. 120)
medyanin kurumsal gelisimini ele aldig1 ¢alismasinda medya sisteminin amaglar1 ve
hedefleri, farkli donemlerde medya teknolojilerinin {stlendigi islevler ile

medyatiklesmenin hangi boyutlarda etkili oldugunu gostermektedir (Tablo 2.1).

Tablo 2.1. Medyanin Kurumsal Geligimi (Hjarvard, 2008, s. 120)

.. Kurumsal . . Amaclar ve
Doénem Karakter Baskin Mantik Medya Sistemi Hedefler
Diger toplumsal Belirli cikarlar Parti biiltenleri,
1920’ye | kurumlarin ¢ bilimsel yaymlar, | Belirli kurumlar ve
. | tarafindan L .
kadar kullanimindaki N . .| dini ve sanatsal ¢ikarlar adina ikna
. yonlendirilmektedir
bir arag yayinlar
Kamu o
1920- | Kiiltiirel bir o hizmetindeki Cesitli kurumlarin
1980 kurum Kamu idaresi radyo ve kamgsal z_;tland:_;l
- temsil edilmesi
televizyon
Ticari ve rekabete | Alicinin
o dayali medya, hizmetinde,
1980 Bagimsiz Profesyonel medya | uydu televizyonu, | farklilastirilmis
sonrasi | medya kurulusu . . I
internet, mobhil iletilerle hedef
iletisim kitleye satig

2.3.3. Medyatiklesmeyi tarihsel acidan ele alan yaklasimlar

Medyatiklesmenin evrelerini farkli bicimde tanimlayanlar da bulunmaktadir.
Couldry ve Hepp (2017) gectigimiz alt1 yiiz y1l i¢erisinde medyatiklesmenin ti¢ farkli
evreden gectigini savunmaktadir. Medyatiklesmenin ilk agamasi, modern matbaanin icadi
ile birlikte baslayan mekanik donemdir ve sonugta basili medyay1 ortaya ¢ikarmistir.
Ikinci dénem medyanin elektrifikasyonu dénemidir. Bu siire¢ telgrafin icadi ile
baslamistir ve onu telefon, radyo ve televizyon gibi diger medya araglar takip etmistir.
Medyatiklesmenin ii¢lincii agamasi ise bilgisayarlarin gelisimiyle birlikte var olmustur ve
dijital dénem olarak adlandirilir. Dijital teknolojilerin gelisimiyle birlikte internet,
bilgisayarlar ve yapay zeka giinliik yasamin ayrilmaz birer pargasina doniigsmiistiir. Bu
stireglerin her biri birbirinin {izerine insa edilir ve ortaya ¢iktiklar1 donem itibariyle her
biri “yeni medya” olarak islev gériir. Ote yandan her biri, kendisinden 6nce gelen araglar
ve medya kullanim aligkanliklarini degistirir. Mekanik donem sadece 6nceki donemden
gelen kitap formatin1 korumamais, daktilonun yayginlasmasi ile birlikte dosya kagidini
ortaya c¢ikarmis ve bugin dahi devam eden mektuplasma ve yazisma formatini

belirlemistir. Elektrifikasyon eskiden var olan haber akisi siireclerini devam ettirmekle
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birlikte bunu radyo ve televizyon gibi yeni alanlara uyarlamistir. Dijitallesme siireci de
bu durumdan ayri disiiniilmez, 6nceki déonemde kullanilan medya araglarmin dijital
alanda kullanilacak bi¢ime getirilmesini saglar. Diger bir deyisle dijitallesme ile ortaya
cikan yeni medya, “eski” basili ve analog medya iletilerini de hizla dijitallestirmektedir.
Bununla birlikte yeni medya teknolojileri, yeni aligkanliklar: da beraberlerinde getirirler.
Dijitallesme ile birlikte reklamecilik daha fazla kisiye 6zel hale gelmis, boylece yeni is
modelleri ortaya ¢ikmistir. Gilinliik hayatta ise akilli “asistanlar” birgok iste insanlara

yardim etmeye baslamistir.

2.3.4. Simgesel etkilesimci yaklasim

Medyatiklesme c¢aligmalarinda 6ne ¢ikan bir diger yaklasim ise simgesel
etkilesimci bakis agisidir. Bu bakis agisi kiiltliriin ve toplumsal yapinin insasinda
iletisimin merkezi bir rol oynadigin1 savunur ve dolayisiyla toplumsal degisimleri
anlamak icin iletisimsel doniisiimlere bakilmasi gerektigini ifade eder. Bu yaklagima gore
insan etkilesimi ancak kelimeler, mimikler, isaretler, sekiller vb. sembollerle
miimkiindiir. Giinlimiize yaklastikca semboller ve sembol {ireten araglar artmis,
dolayistyla iletisim siireci nicelik ve nitelik bakimindan gesitlenmistir. Bu semboller
yalnizca bir iletiyi tasimaz, ayn1 zamanda bir kiiltiirli de tagirlar. Bu aracilik tarih boyunca
yalnizca kisiler arasi iletisim yoluyla gergeklesmedi, aksine bircok sembol geleneklerden
ve somut olmayan miraslardan edinildi. Kitle iletisim araglarmin yayginlasmasi ile
birlikte ise sembol iiretme gorevini medya listlenmeye bagladi (Cayci, 2019, s. 187). 20.
ylizyilda artan kitle iletisimi imkanlar1 bir medya kiiltiiriiniin tasiyicisi haline gelmistir.
Ozellikle sinema popiiler kiiltiiriin gelismesi ve yayillmasi konusunda bir kirilma
noktasinda durmaktadir. Sinema ile birlikte insanlarin giinliik hayatlar1 diizenlenmis, bos

zaman aligkanliklar1 yeniden organize edilmistir.
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3. DIN VE MEDYA CALISMALARININ TEORIK ARKA PLANI

Din ve dinsellik, fizik ve metafizik alanla baglantili olmasi nedeniyle sonsuz ve
sinirsiz bir diizen kuran sosyal ve bireysel yasam bilgisidir. Dinin yasami belirleyen ve
sekillendiren ilahi bir diizenek olusu, onun medya temsilleri ile ikame edilmesi
konusunda 6nemli sorunlarin meydana gelmesine neden olmaktadir (Camdereli, 2018, s.
16). Bununla birlikte dinler ve o dinlerin miintesipleri, inanglarin1 daha fazla kisiye
ulastirmak igin kitle iletisim araglarini yaygin bigimde kullanmaktadirlar.

Son yiiz yi1lda hayatimiza hi¢ olmadig1 kadar farkli ve fazla sayida kitle iletisim
aract girmistir. Teknigin gelisimiyle birlikte miimkiin olan bu gelismeler, toplumsal
boyutta yasanan doniisiimleri de beraberinde getirmektedir. iletisimin kiiltiir aktarimi ve
kiiltiir degisimi islevleri diisiiniilecek olursa, kiiresel 6l¢ekte yayginlagan kitle iletisim
araglarmin kiiltiir iizerinde biiylik etkiler meydana getirecegini tahmin etmek zor
olmayacaktir (Arslan, 2016, s. 7).

Kitle iletisiminin yayginlagmasi ve erisilebilir hale gelmesiyle birlikte kitle iletisim
araglarinin toplum ile farkli boyutlarda etkilesime girmesi, son donemde arastirmacilarin
ilgilendigi 6nemli konulardan biri haline gelmistir. Din de son birka¢ on yilda siklikla
medya ile birlikte ele alman konulardan birisidir. Bireyin ve toplumun kimliginin
olusumunda en onemli referans kaynaklarindan birisi olan din, hayatin her alanina
miidahale eder ve inananlarina kapsamli bir hayat tarzi sunar. Bununla birlikte din
duragan ve kati bir kavram olarak ele alinmaz. Din ile birey ve toplum arasindaki
etkilesim tek yonli degil, ¢ift yonliidiir. Birey ve toplum dinin 6gretilerini yerine getirir
fakat bir yandan da bireyin ve toplumun dini yasayis bi¢imi, dinin diger bireyler ve
toplumlar tarafindan algilanisini etkiler. Bu degisim maddi ve manevi kiiltiir 6geleriyle,
toplumsal yapiyla, ekonomik durumla ve teknolojik gelismelerle agiklanabilir. Bu durum
icin en gilincel 6rnek, sosyal medya araglarinin yayginlasmasi ile birlikte dinin ve dindar
kimliginin bu yeni mecrada sunum bi¢imidir (Hancigaz, 2022, s. 411). Din, medyanin
sunumuyla birlikte aragsallasir ve siradanlagir. Artik eskiden bilinen haliyle din degildir
0, medyanin dolayimindan ge¢mis bir dindir. Her ortamin kendine 6zgii bir sunum bigimi
vardir ve ister din ister politika ister ekonomi ister bagka bir konu olsun, medyada yer
almak i¢in bu bi¢imin smirlarina uyum gostermelidir. Din de kendisine ait sinirlar1 olmasi
nedeniyle medyanin bu 6zelligi ile ¢atisir. Yasanan ¢atismanin sonucunda taviz veren ise
genellikle medyadaki varligini siirdiirmek isteyen, bunun disinda da bir segenegi

bulunmayan din olur. Bununla birlikte medya ise ancak dini icerikleri izleyen kitleyi
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kaybetmemek i¢in asgari diizeyde dine saygi gosterir. Bu saygi ise yine medyada dine
verilen deger nedeniyle degil, aragsallastirilmis din ile elde edilen degerin siirdiiriilmesi
icindir. Dini igerikleri alimlayan izleyiciler medya ic¢in yeni bir imkandir ve izleyici
sayisinin artmasi i¢in medya onlarin hassasiyetlerine de dikkat etmek durumundadir
(Camdereli, 2018, ss. 52-54).

Medya ve din ¢aligmalar1 farkli yaklasimlarla gelisim gostermektedir. Van Zoonen
(2012) bu yaklasimlarin temelde dort cergevede siniflandirilabilecegini ifade etmektedir;
benzerlik, farklilik, medyatiklesme ve eklemlenme. Bu yaklasimlardan ilki olan
benzerlik, medya ve dinin iletisim konusunda benzer dolayimlama siirecine
basvurdugunu ifade etmektedir. Bu yaklasimi savunanlara goére nasil ki din, benlik ile
tanr1 arasinda kurumlar, otoriteler ve pratikler yoluyla iletisimsel tanimiyla bir kanal
olusturuyorsa, medya da giindelik hayatimizda benzer islevleri gériir. Ikinci yaklasim
olan farklilik, medya ile dinin farkli diinya goriislerini yansittigini ve birbiriyle siirekli bir
rekabet icerisinde bulundugunu ifade etmektedir. Din kutsal olan ile iligkiliyken, medya
sekiiler olan ile iligkilidir. Bu goriisii benimseyenlere gore dini kurumlarin medya
araglarina kars1 olusunun arkasinda da bu farklilik yatmaktadir. Ugiincii yaklasim olan
medyatiklesme, medyanin gilinlilk hayatimizda giderek artan bir 6neme sahip olmasi
nedeniyle kiiltiirel, ekonomik, politik vb. konularin medyadan bagimsiz sekilde
diisiiniilemeyecegini ifade etmektedir. Medya ve din arastirmalar1t baglaminda
medyatiklesme kavrami su dort nedenden 6tiirii g6z ardi edilmemelidir:

e Ogzellikle Bati toplumlarinda insanlar i¢in dini bilgi edinmede baslica kaynak
medya olmustur.

¢ Dini tahayyiiliin kaynagi da medya haline gelmistir.

¢ Dinin toplumsal islevleri biiyiik oranda medya tarafindan devralinmistir.

¢ Dini kurumlar kendilerini ve iletilerini medya izleyicisine hitap edecek sekilde
doniistiirmeyi kabul etmistir

Medya ve din caligmalarindaki dordiincii 6nemli yaklagim ise eklemlenme
yaklagimidir. Buna gore din ve medya iligkisi karmasiktir ve daha 6nce ele alinan {i¢

yaklasim ayn1 anda bir arada bulunabilir.

42



Tablo 3.1. Medya ve din ¢alismalarina yonelik yaklagimlar (Zoonen, 2012)

Benzerlik Farkhhk Medyatiklesme Eklemlenme
Medya ve din toplum Medya ve din farkl Medya giindelik Din ve medya iliskisi
icerisinde benzer yapilardir ve farkli hayatimizda giderek karmagiktir. Diger ii¢
dolayimlama diinya goriiglerini artan bir 6neme sahiptir | yaklasim bir arada
stireclerine bagvurur. yansitirlar. Medya ve ve higbir toplumsal bulunabilir. Medya ve
Din ile medyanin din rekabet halindedir. | kurum ile yap1 dinin farkl kesigim
giinliik hayattaki medyadan bagimsiz noktalar1

islevleri benzerdir. diistiniilemez. bulunmaktadir.

Dini bilgi, dini metinler ve anlatilar kaynaklhidir ve dolayisiyla bir otoriteye
dayanmaktadir. Dini metinlerin bu baglayiciligi, postmodernizmin belirleyici rol
oynadigr giliniimiizde, kullanilan yeni iletisim teknolojilerinin diliyle ¢atisma
yasamaktadir. Postmodern dénemde yeni bir epistemoloji hakimdir ve bu espitemolojiye
gore hakikati kitlesel onay belirlemektedir (EKinci, 2015, s. 277). Ornegin 6nceleri
ansiklopediler yoluyla belli bir hiyerarsiye bagl kalmaksizin siralanan bilgiler bugiin
internet ortaminda ve arama motorlarinda gesitli filtrelerden gegerek anahtar kelimelere,
tiklanma sayilarima ve daha onceki arama tercihlerine gore siralanmaktadir. Boylece
herhangi bir konu hakkinda bilgilerin yalnizca bir kismu1 algoritma tarafindan editoryal
bir diizenleme cercevesinde arastirmaciya sunulmaktadir. Bu da internet ortaminda
arastirmacinin, ger¢ekligin yalnizca bir boliimiine ulagabilmesi anlamina gelebilmektedir
(Sisman, 2016, s. 21). Bu sartlar altinda ilahi bir otorite ile temellendirilen dini bilginin,
kitlesel onay1 6nceleyen sosyal medyada genis kitlelere ulasmasi ciddi bir problem olarak
karsimizda durmaktadir. Dini bilgi ya kitlesel onay gz ardi edilip oldugu gibi
paylasilacak ya da iletinin savundugu hakikati tahrif etmek pahasina medyatiklestirilerek
biiyiik kalabaliklara erisecektir. Sozgelimi eglenceyi Onceleyen sosyal medyada var
olmasi istenen iletiler, bu eglence diline uygun bicimde kodlanmalidir. Aksi halde,
konusundan ve igeriginden bagimsiz olarak bu dile uyum saglamayan her ileti gibi ¢cok
dar bir kesimde karsilik bulacaktir ve ulasmak istedigi hedefe ulasamayacaktir
(Camdereli, 2018, ss. 52-54).

Medyanin dilinin din dili ile yasayacag: ¢atigmaya ragmen Baydar (1994) islam
6zelinde dini iletilerin kitlelere aktarilmasinda medyadan yararlanilabilecegini ifade eder.

Onun “Islam Radyo Televizyonu” olarak adlandirdig1 yapi, insanlara iyiligi emredip
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onlar1 kétiiliiklerden uzaklastiran? bir arag olabilir. Medyanimn dogru sekilde kullanimu,
hizli ve yogun bir tempo ile yasadigimiz giindelik hayatimizin giindemine islam’in
girmesini saglayabilir. Zira 6zellikle Sanayi Devrimi sonrasinda ortaya ¢ikan toplum
yapilarinda dinin hala geleneksel iletisim yoOntemleriyle insanlara aktarilmasi giin
gectikce zorlagmakta, metropollerin giindeminde dine yer verilmemektedir. Dinler ortaya
¢iktiklart zamandan bu yana haberlesmenin ve iletisimin 6nemine vurgu yapmaktadir
fakat modern bir sosyolojik kavram olan kitle ile kitle iletisimi, dinlerin de sonradan
tecriibe ettigi ve sonradan dahil oldugu alanlardir. Cemaat tipi toplumsal yapidan cemiyet
tipi toplumsal yapiya geg¢is, peygamberlerin ve 6nceki donem din alimlerinin muhatap
olmadig1 cok farkli sosyal gruplari ortaya ¢ikarmistir. Dolayistyla kitle iletisiminin dini
iletileri insanlara ulastirmada kullanilip kullanilamayacagi, eger kullanilacaksa ne
bicimde kullanilmas1 gerektigi, bugiin yogun sekilde tartisilan konular arasindadir

(Baydar, 1994).

3.1. Din ve Medya Calismalarinin Tarihi

Din ve medya bir akademik ¢alisma alan1 olarak ancak 20. yiizyilin ikinci yarisinda
tanimlanmis olsa da din ile iletisim araglar1 her zaman i¢ ige ge¢cmis durumdadir. 15.
yiizy1lda modern matbaanin gelistirilmesini takip eden ilk yiizyilda incil’in Latince ve
diger Avrupa dillerindeki baskilar1 en cok kisiye ulasan kitaplar olmuslardir. Ote yandan
matbaalarin dini O6gretiye bir diger katkisi da Papaligin ve yerel kiliselerin etkili
vaizlerinin vaazlarini basilt hale getirip insanlara ulastirabilmesidir.

1844°te Samuel Morse telgrafi icat edip tarihte ilk kez iletisimi ulasim araglarinin
hizina baglh olmaktan kurtarip uzun mesafeler arasindaki iletisimi miimkiin hale
getirdiginde, ilk telgraf hatti iizerinden gonderdigi ilk mesaj Eski Ahid’in Sayilar
bolimiinde gegen “What hath God wrought” (Tanr1 neler yaratti/Tanrt nelere kadir)
ifadesiydi.

20. yiizyilin baslarinda heniiz emeklemekte olan radyo da dini mesajlara yer

veriyordu. 1906 y1l1 Noel arifesinde Reginald Fessenden ilk uzun menzilli radyo yayiini

2 Islam dini terminolojisinde 6nemli bir yer tutan “Emir bi’l-ma’riif nehiy ani’l-miinker” kavrami, insanlara
iyiligi emredip kotiiliikleri yapmaktan vazgecirmeye ¢aligma yoniindeki her tiirlii faaliyeti kapsamaktadir.
Burada iyilik (ma’rif) ve kotiilikk (miinker) kavramlarinin g¢ergevesi farkli kiiltiirel ve tarihi degigkenlere
gore genigleyip daralabilmektedir. Genel hatlartyla bu kavram, kisi ve toplum hayatinda dinin, aklin ve
kamuoyu tarafindan kabul edilen inang, degerler ve yagama tarzinin hakim kilinmast ile din, akil ve sagduyu
tarafindan reddedilen her seyin Oniline gegilmesi i¢in alman bireysel ve toplumsal 6nlemleri tanimlar
(Cagrici, 1995).
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gerceklestirirken dinleyicilerine Noel selamini iletmis ve ardindan O Holy Night adli
ilahiyi seslendirmistir. Bu donemde heniiz telsiz islevi goren radyonun kitlesellesmesi
1920’leri bulmustur. Bir kitle iletisim araci olarak radyodaki ilk dini yayinlar ise 1921°de
Pittsburgh’daki Calvary Piskoposluk Kilisesi rahibi Edwin J. Van Etten’in Pazar vaazinin
ve ayininin radyoda yayinlanmasi ile baglamistir. Boylece onceki donemlerde vaizlerin
saatlerce ve giinlerce yolculuk yaparak ulagabilecegi yerlerdeki insanlara neredeyse es
zamanli olarak erisme imkani ortaya ¢ikmistir. Bu 6zelligiyle birlikte radyo farkli din ve
inang gruplar1 tarafindan dini fonksiyonlari yerine getirmek adina kullanilmistir. (Haberli,
2022, s. 391). Ote yandan ABD’de 1927 yilinda yayinci ¢oklugu ve frekans siirliligs
nedeniyle diizenlenen Radyo Yasasi ile lisansli yaymci sayist diisiiriilirken daha iyi
frekans araliklari ticari yayincilara tahsis edilmistir. Dini yayimcilii olumsuz etkileyen
bu durumun tersine dénmesi, Evanjelik Hristiyanlar sayesinde olmustur. Evanjelizm
Incil’in ruhani otoritesine ve Hz. Isa’ya duyulan giivenle saglanacak ebedi kurtulusa
inanan, Incil’i ona inanmayanlara yaymayr amaglayan bir Hristiyan mezhebidir.
Evanjelikler bu ama¢ dogrultusunda 1940’lardan itibaren ticari kanallara tahsis edilen
daha iyi frekanslar1 ve yayin saatlerini satin almaya baslayarak dini radyo yaymciliginin
endiistrilesmesine giden yolu agmustir. Avrupa iilkelerinde ise durum farklidir. Ingiltere,
Italya ve Fransa gibi iilkelerde dini icerikli radyo yaymcilii, kamu yaymnciligmin bir
pargast olarak 1930’Iu yillarda baglamistir (Akyon Celik, 2019, s. 69).

Televizyon yaymciliginda da dini iletilere yer verilmesi fazla uzun siirmemistir.
Ikinci Diinya Savasi 6ncesinde baglayan deneysel televizyon yayinlart 1939°dan sonra
yayginlasmaya baslamistir. Ilk dini televizyon yaymi da 1940 yili Paskalya Bayraminda
gerceklestirilen ayin yayiidir. 1970’lere kadar dini yayincilikta radyonun gerisinde kalan
televizyon, takip eden siirecte 6zellikle Evanjelist din adamlar1 tarafindan mesajlarini
yaymak i¢in daha fazla kullanilmaya baslamis, dyle ki “tele-vaiz” ve “televanjelist”
kavramlarinin gelismesini saglamistir (Haberli, 2022, ss. 391-393).

Sosyal bilimciler din ve medya alanlarim1 20. yiizyilin biiylik boliimiinde
birbirinden bagimsiz alanlar olarak tanimlamislardir zira klasik sekiilerizm dine dair
konular1 hayatin digina itmekte, toplumsal dinamiklerin tamamen diginda gormektedir.
Gerek din aragtirmalarinda ve 6zellikle din sosyolojisi alaninda medyanin etkilerinin gz
ard1 edilmesi ve gerekse iletisim bilimleri alanindaki arastirmacilarin dini nadiren dikkate
aliman bir degisken olarak gormesi, bu disiplinler arasi ¢aligma alaninin gelisimini

geciktirmistir (Haberli, 2022, s. 395). Akademik diizeyde din ve medya ¢aligmalarinin
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gelisiminde ilk adimlar, 1950°1i yillarda televizyonun yayginlasmaya basladigi ABD’de
atilmistir. Daha sonra televanjelistler olarak adlandirilacak o donemin medya vaizleri,
insanlara dini iletileri aktarmak i¢in yaptiklar1 programlarda 6énemli izlenme rakamlari
yakalayinca bu alan arastirmacilarin da dikkatini ¢ekmistir. Televizyonun misyonerlik
roliiniin kesfedilmesi, kitle iletisim araglarinin dini mesajlar1 yaymak icin kullanilmasinin
onilinli agmakla birlikte bu etkilesimin ortaya ¢ikardig: pratikleri arastirmak i¢in de yeni
bir saha olusturmustur.

1960’lara gelindiginde din ve medya tartismalarinin ekseni degismis; medyanin
inanct ve ahlaki yozlastirdigi, dini ticari bir meta haline getirdigi gibi elestiriler dile
getirilmeye baslamistir. Ote yandan aym1 yillarda Marshall McLuhan’m Understanging
Media ve Peter Berger ile Thomas Luckmann’in Gergekligin Toplumsal Ingas kitaplar:
gibi caligmalar medyay1 kiiltiirel yap1 ile birey arasinda bir araci olarak
konumlandirilmistir. Bu bakis agis1 din ve medya alanina da katki saglamis, medyanin
toplumlar1 dini konularda harekete gecirmek adina farkli roller iistlenebilecegi dile
getirilmistir (Dereli, 2020, s. 70).

Din ve medya calismalarinin sigrama noktasi ise 1980’li yillarin sonuna
rastlamaktadir. Jesus Martin-Barbero’nun medyaya dini i¢erigin tasiyicisi olarak bakmak
yerine dini tecriibenin ve anlam ingasinin sahasi olarak bakmay1 teklif etmesi; Stewart
Hoover’in dini biling kavramint medyanin Amerikan dinini nasil degistirdigi baglaminda
tartismaya a¢cmasi bu alandaki kilometre taslarindandir. 1980°lerin sonuna kadar din ve
medya alaninda yapilan caligmalar, her iki kavramin da giindelik hayatta birbirinden
bagimsiz 6zerk alanlar1 tanimladigini varsayar. Gliniimiize yaklastikca kitle iletisim
araclarinin hem nicel hem de nitel olarak giindelik hayatimizda daha fazla yer kaplamasi,
bundan bdyle din ile medyanin daha karmasik ve daha fazla i¢ ice gegmis bir mahiyete
biirlinmesine neden olmustur. Bu alanlardan biri digerini etkilemez, her ikisi de birbirini
etkiler ve birbirinden etkilenir (Dereli, 2020, s. 72).

Dinin medya ile iliskisi uzun zamandir tartismalarin odagindadir. Ornegin tutucu
Hristiyanlar medyanin tiiketicilik ve ¢ok uluslu kapitalizmle olan iliskisine dayanarak
reklamlarin inandirict etkileri ile medyanin siiriikleyiciliginin “seytani dogasi” gibi
tedirginliklerini ifade etmektedirler. Onlara goére medya 6zellikle egitim yetkilileri ile
kilise liderlerinin kiiltiirel normlar1 belirleme gii¢lerini kaybetmesine neden olmustur ve
bu ytizden asir1 ve ug goriisler giderek daha fazla ana akima doniismektedir. Buna karsilik

birgok Hristiyan grup 6zellikle ¢ocuklarin popiiler medya iceriklerinden olumsuz yonde
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etkilenmemeleri i¢in onlari medyadan uzaklastirmak yerine ¢ocuklara medya
okuryazarlig1 becerileri edindirmek gerektigini belirtmektedirler. Ayni konudaki bir diger
yaklasim ise popiiler kiiltiirii biisbiitiin reddetmek yerine ana akim eglence sektoriiniin
diline uygun igerikler liretmeyi savunan yaklasimidir. Buna gére poptiler kiiltiiriin tislup
ve geleneklerini stirdiirerek alternatif bir deger sistemini ogiitleyen medya igeriklerini
tiretip dagitmak miimkiindiir. Ticari medya yapimcilart da kendisini dindar olarak
tanimayan izleyici Kkitlelerinin bliyiikliigiinii fark ettikge bu tip yapimlara daha sicak
bakmaktadir. Yine de baz1 Evanjelistler bunun Hristiyanli§in metalasmasina ve isa’nin
digerleri gibi bir markaya doniismesine neden olacagi diisiincesinden hareketle tedirginlik
hissetmektedirler (Jenkins, 2016, ss. 301-305).

Din ve medya caligmalarinin 6nemli bir ayagmi da medyada din egitimi
olusturmaktadir. Bu alandaki yapilan ¢aligmalart ii¢ baslik altinda toplamak miimkiindjir.
Bunlardan ilki, kitle iletisim araglarinin dini egitim verme amaciyla kullanilmasidir ve
hedef kitlenin dini konulardaki fikir ve diislincelerini degistirmek i¢in planli bigimde
gerceklestirilen egitim faaliyetlerini tanimlar. Tematik dini televizyon ve radyolar bu tip
kullanima &rnektir. Ikinci olarak kitle iletisim araglart dogrudan bir egitim amaci
giitmeksizin dini konular1 igerebilmektedir. Yesilgam sinemasindaki sahtekar ve sevimsiz
karakterlerin genellikle dini karakterler olmasi gibi olumsuz 6rnekler ya da Hollywood
sinemasindaki diinyanin sonu, metafizik varliklar vb. icerikler medyada dinin kendisine
olumlu veya olumsuz bi¢cimde yer buldugu alanlardir. Bu tip igerikler, hedef kitlesinin
dini ve dine dair konulari sorgulamasina ve anlamlandirmasma aracilik etmektedir.
Ucgiincii olarak ise kitle iletisim araglar dinin kimi islevlerini yerine getirmektedir. Bu
baglamda din ¢evresinde sekillenen toplumsal yapi giiniimiizde giderek medyanin

kontroliinde sekillenmektedir (Demir, 2019, s. 12).

3.2. Internet Caginda Din

Dinin bilgisayar aglarinda kendisine yer bulmasi, heniiz internetin yayginlasmadig1
1978 yilina rastlar. Bu tarihte Ward Christensen ve Randy Suess tarafindan ¢evirmeli
baglant1 iizerinde hayata gecirilen Bulletin Board System (BBS)® sanal ortamda dini

tartigmalarin  yapildigr ilk alandir. Bireyler BBS iizerinden her konu hakkinda

3 Bulletin Board System (Biilten Tahtasi Sistemi) ana bilgisayara bagli terminalleri kullanan diger
kullanicilara mesaj birakma, mesajlar1 okuma, dosya paylagimi yapma ve oyun oynama gibi imkanlar sunan
internet dncesi bir sistemdi. internetten farkli olarak ger¢ek zamanli bir yapiya sahip degildi. BBS bugiinkii
internet forumlarinin atasi olarak goriilmektedir.

47



konustuklar1 gibi dini kolay hakkinda da konugsmaktaydi. Hatta devaminda ORIGINS adli
forum sitesinde “kendi dinini yarat” baslig1 altinda yogun dini tartigmalar yasanmistir. Bu
forum zamanla BBS’te herhangi bir sinirlama olmaksizin her tiirlii dini konunun

konusulabildigi bir alan halini almstir.

Internet dncesi donemde bir diger baglant1 tiirii USENET tir. Kisaca iiniversite
Ogrencileri icin gelistirilen bir tartisma platformu olarak tanimlanabilecek olan USENET
zamanla BBS tarzi1 bir forum ve dosya paylasim platformuna déniismiistiir*. USENET ile
farkli mekanlarda bulunan kisiler, farkli bagliklar altinda gerek genel dini tartigsmalar
gerekse farkli dinlere 6zel tartismalar gerceklestirmislerdir. Bu alan 1990’11 yillarda
World Wide Web’in yayginlagsmasina kadar dini tartigmalarin sanal ortamdaki merkezi
olarak kalmistir® (Dereli, 2020, s. 76).

1990’11 yillarla birlikte World Wide Web’in (WWW) yayginlagsmaya bagslamasi,
bugiinkii tanimlama ile Web 1.0 déoneminin baslangicidir. Bu dénemde internet ortaminda
etkilesim azdi1 ve internet sayfalari salt okunur oOzellikteydi. Kullanicilarin kendi
igeriklerini paylasmak yerine yalnizca yliklenen igerikleri okudugu ve seyretti3i bu
ortamda din ve medya yakinsamasi devam etmistir. Dini gruplar kendi igeriklerini
kendilerine ait internet sitelerinde yayimlamaya baglamis, ¢evrim dis1 ortamda sahip
olduklar1 igerigi ¢evrim ici ortama tasimislardir. Kitaplar, dergiler, sesli ve goriintiilii

vaazlar gibi bir¢ok igerik bu donemde internet ortaminda erisime sunulmustur.

Internetin Web 2.0 donemi 2004 yilinda Facebook’un kurulusuyla baslamis olarak
kabul edilse de kullanicilarin etkilesimde bulunabildikleri internet sayfalari onceki
donemde de bulunmaktaydi. Facebook ise bu imkanlar1 hem genisletti hem de genis bant
internet baglantisi, 3G teknolojisi ve akilli mobil cihazlarin yayginlagsmaya baslamasi ile
en bilinen sosyal medya platformu haline geldi. Yasanan bu gelismeler din ve medya
etkilesiminde 6nemli bir kirilma noktasini olusturmustur. Cevrim i¢i alan ile ¢evrim dis1
alan arasindaki smirlarin siliklesmeye baslamasi ve internetin giindelik hayatin
merkezinde kendisine yer bulmasi, geleneksel dini cemaatlerin birer sanal cemaate

doniisiimiinii de beraberinde getirmistir. Inananlar artik kutsal metinleri internet

4 Tamamen metin tabanh olan USENET in farki, merkezi bir sunucuya sahip olmamasidir. Bu 6zelligiyle
P2P dosya paylasim sisteminin onciiliidiir ve yapisal olarak blok zincire benzetilebilir.. Dosyalar agdaki
farkl1 bilgisayarlarda depolanir ve USENET ’in belirli kurallar1 ve bir otoritesi yoktur.

5 2020 yilinda 350 milyondan fazla USENET mesajin1 i¢eren veritabani erisime agilmustir. Dini konularla
ilgili tartigmalar igin alt.religion, talk.religion, soc.religion, alt.islam, alt.christianity gibi bagliklara
bakilabilir (UsenetArchives.com, t.y.).
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ortaminda okuduklar1 gibi dua etme ve isteme eylemlerini, 6nemli giinlerde
tebriklesmeyi, dini bilgi edinme ihtiyaglarim1 sosyal medya platformlar ile
gerceklestirmeye baglamistir. Bu gelismeler kisa zamanda akademik alan yazinda farkli
kavramlarla tanimlansa da en kabul goren tanimlama Heidi Campbell’in “dijital din”
kavramsallastirmasidir. Ona gore dini icerikler giderek daha fazla ¢evrim i¢i ortama
uygun sekilde iiretilmektedir. Buna bagli olarak din egitimi ile yiiz yiize dini iletisim
cevrim i¢i ortamda gerceklesmekte, otorite ortadan kalkmakta, kisi yalnizca sosyal
medyada edindigi bilgilerle dini hayatim sekillendirebilmektedir. Ote yandan bu
gelismeler mevcut dini bilgilere olan yaklasimi da degistirmektedir. Kisi bir vaaz
sirasinda  rastladigi  bilgileri aninda akilli telefonundaki arama motoru ile
sorgulayabilmekte, okunan iceriklere yine kendi akilli telefonu ile ulasabilmekte, bilgiye
thtiyag duydugu konularda aymi tecriibeleri yasayan inananlarin tecriibelerinden

faydalanabilmektedir (Haberli, 2022, s. 394).

3.3. Tiirkiye’de Din ve Medya

Her tilkede ve toplumda oldugu gibi Tiirkiye’de de medya ve din uzun zamandir i¢
icedir. Bununla birlikte dinin medyadaki goriiniirliigii gerek politik gerek toplumsal
stirecler sonucunda farkli boyutlarda gelismistir. Bununla birlikte 6zellikle politik alanda
28 Subat 1997 “postmodern darbe” siirecinde yasanan olaylarda medyanin dini yasami
ve dindarligi1 doniistiirme ¢abasi, Tiirkiye 6zelinde din ve medya iliskisinin 6zgiin bir

ornegini olusturmustur (Ozer, 2019).

3.3.1. Basih yaymnlar

[slami siireli yaymlarin ilki olarak kabul edilen el-Urvetu’l-Vuska nin Cemaleddin
Afgani ve Muhammed Abduh tarafindan 1884’te Paris’te yayimlanmasindan (Esposito,
2013) 24 yi1l sonra Tiirkiye’de dini yaymciligin ilk 6rnekleri goriilmeye baglamistir. 1908
yilinda Mesrutiyet’in ilaninin ertesi giinii Esref Edip tarafindan kurulan ve bas yazari
Mehmet Akif Ersoy olan Sirat-1 Miistakim dergisi Tiirkiye’deki dini yaymciligin
onciisiidiir ve Oz’e (2016) gore 1884’te yayimlanan el-Urvetu’l-Vuskd’nin da
takipgilerindendir. Dergi 1912 yilina kadar bu isimle yayimlandiktan sonra Sebiliirresad
ismini almis ve 1925 yilindaki Takrir-1 Siikiin Yasasina kadar yaymina devam etmis,

1948-1966 arasinda yeniden yayimlanmistir. Dergi ¢iktig1 dénemde Islamci diisiinceyi
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ele alip tartigmasi bakimindan sonraki yillarda da pek ¢ok arastirmaya konu olmustur.
Islamcilik fikrini topluma ulastirmada dénem itibariyle ana yayin organi sayilan Sirat-1
Miistakim/Sebiliirresad disinda 1908-1912 yillar1 arasinda yayimlanan Beyanu’l-Hak,
1914-1918 arasinda yayimlanan islam Mecmuasi, 1919-1926 arasinda ¢ikan Mahfil,
1921-1922 yillarinda yayimlanan Liva el-Islam, 1923-1925 arasinda yayimlanan Mihrab
dergileri ile 1908-1909 yillar1 arasinda giinliik olarak yayimlanan Volkan gazetesi, dini
fikir ve distincelerin kitle iletisimi araciligiyla insanlara ulastirilmasina onciiliik eden

yayinlardandir (Koroglu, 2016, s. 9).

Cumbhuriyet’in ilanindan sonra ger¢eklesen devrim hareketleri ile dinin giindelik
hayattaki yeri yeniden konumlandirilmis, ¢ok partili siyasi doneme gegilen 1950’ye kadar
dinin kamusal alandaki ifadesi kisitlanmistir. 1925°te ¢ikarilan Takrir-i Siikin Kanunu
yayincilik alanmin tiimiini oldugu gibi dini yayinciligi da olumsuz etkilemistir. Dini
yayinciligin yeniden baslamasi ise 1939 yilinda Nurettin Topgu’nun Hareket dergisini
cikarmastyla gerceklesmistir. Hareket’i takip eden siiregte Necip Fazil Kisakiirek’in
1943-1978 yillar arasinda yayimladigi Biiylik Dogu Dergisi ile 1925°te kapanan ve 1948-
1966 arasinda ikinci doneminde yayimlanan Sebiliirresad dergileri, Islamci diisiincenin
bu donemde sozciiliigiinli yapan yayinlar olmuslardir. Bununla birlikte agirlikli olarak
inan¢ ve ibadet konularimi ele alan Hakka Dogru, Selamet, Hakyol, Dogan Giines,
Miisliiman Sesi, Biiyiik Dava, Serdengecti, Yesil Nur, Vazife, Islam Diinyas1 ve Islam
gibi dergiler de 1950’li yillarda yayimlanmigtir. Kéroglu (2016, s. 12) bir gecis donemi
olarak tanimladig1 1940-1960 arasinda yayimlanan 22 tane Islamc1 derginin ismini sayar.
Bu dergilerin kimisi ancak birka¢ yil yayin hayatini siirdiirebilmis, kimisi sik sik

kapatilmig, kimisi de uzun yillar boyunca yayin hayatina devam etmistir.

1960’tan 1980°e kadar gecen siire, Tiirkiye’de dini yayinciligin toparlanma ve
cesitlenme donemi olarak tanimlanmaktadir. Bu donemde heniiz gorsel ve isitsel
yayinlarla desteklenmese de basili yaymcilik dini iletisimin 6nemli bir boyutunu
olusturmaktadir. Ayn1 zamanda bu dénemde farkl iilkelerde gelisen Islami fikirlerin
terciimeleri de hizla yapilmis ve bdylece dini yayincilikta ve dini diisiincede yeni bir alan
acilmistir. Ayrica bu donemde agirlikli olarak siyasi konulari ele alan dini igerikli
dergilerin yaninda edebiyat ve Islami ilimler alanlarinda iiretimde bulunan dergiler de
yayimlanmaya baglamistir. Kabaca tarif edilecek olursa bu dénemde Biiylik Dogu,
Hareket ve Diisilince dergileri fikri ve siyasi dergiler hattini; Dirilis, Edebiyat, Aylik Dergi

ve Mavera edebi dergiler hattin; Islam Diisiincesi ve Nesil dergileri ise ilmi ve toplumsal
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dergiler hattin1 olusturmaktadir (Oz, 2016). Bunlar disinda farkli iilkelerdeki Miisliiman
diistiniirlerin kitap ve makalelerini terciime edip yaymlamasiyla dne ¢ikan Hilal Dergisi
1958’de, Cumhuriyet tarihinin en biiyiikk 68renci hareketi olan Milli Tiirk Talebe
Birligi’nin yayimladigi Milli Genglik Dergisi 1965°te, siyasi bir hareket olan Miicadele
Birligi adina yayimlanan Yeniden Milli Miicadele Mecmuast 1970’te yayimlanmaya
baslayan dini igerikli dergilerdir. Ayrica 1960’larda Yeni Istiklal, Bugiin, Ittihad ve
1970’lerde Babiali’de Sabah, Milli Gazete, Sebil, Bayrak, Terciiman ve Yeni Devir
gazeteleri Tirkiye’de dini yayinciligin yer edindigi basili yaymlardir. Dini igerikli
yayinlarin sayisindaki bu artis ile birlikte farkli diisiincelere ve farkli amacglara sahip
gruplarin basili yayincilik alanina girmeye baglamasi, Tiirkiye’de 1970’ler itibariyle dini

yayinciligin yasadigi sigramay1 gostermektedir (Temiztiirk, 1998).

Kimi zaman ekonomik sebeplerle, kimi zaman ise askeri yonetimlerin kisitlamalari
ile ¢esitli donemlerde kesintiye ugrayan dini yayincilik hem edebiyatci ve diisiliniirlerin
hem de cesitli cemaat ve tarikatlarin faaliyetleriyle devam etmis ve 1980’11 yillarin ikinci
yarisindan itibaren en hareketli donemlerini yagamistir. Bu donemi 6nceki donemlerden
ayiran en belirgin fark ise 1970’ler itibariyle belirginlesen tarikat ve cemaat tarzi
yapilanmalarin hem grup icindeki iletisimi gili¢clendirmek hem de kendi gruplarina
mensup olmayan kisilerle iletisim kurmak adina medyadan yaylanmaya baslamasidir.
Tek partili donemde engellenen dini yayincilik, ¢ok partili sisteme gegildikten sonra genis
kesimlere hitap eden ve farkli yaklagimlara sahip yazarlar ile diisliniirleri blinyesinde
barindiran bir ¢izgi izlemistir. 1970’lerin sonlarindan itibaren ise hem gelisen ve
ucuzlayan basim teknolojileri hem de gli¢lenen tarikat ve cemaat yapilarinin bir sonucu
olarak dini gruplar kendi icinde iletisim kurmak, dini konular1 agiklamak, 6nderlerinin
mesajlarin1 genis kesimlere ulastirmak, kendi izledikleri yolun 6nciilerini diger insanlara
tanitmak gibi amaglarla yaymcilik faaliyetlerine baslamislardir. Ornegin Necatioglu
(1983) Islam Dergisi’nin ilk sayisinda derginin ¢ikis sebeplerini ele alirken, yaptiklart
ders, vaaz, sohbet, konferans, kurs gibi faaliyetlerin ihtiyaglari tamamen
karsilayamadigindan, farkli ortamlardaki topluluklara ulagsmak adma farkli arayiglara
girdiklerinden ve farkli topluluklara ulagmak i¢in dergiyi ¢ikarmaya karar verdiklerinden
bahsetmektedir. Bu donemin 6nde gelen dini yaymlar arasinda baslica; Iskenderpasa
Cemaati cevresinde yayinlanan Islam, Kadim ve Aile ile lim ve Sanat dergileri, Erenkdy
Cemaati c¢evresinde yayinlanan Altinoluk dergisi, Nur Cemaatinin farkli kollari

tarafindan yayinlanan Yeni Asya, Yeni Nesil ve Tasvir gazeteleri ile Zafer, Sur, K&prii,
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Bizim Aile ve Cankardes dergileri, Ensar Vakfi ¢evresinde yayinlanan ve “entelektiiel
Islamcilarin adresi” olarak tanimlanan Yeni Safak gazetesi ile izlenim ve Bilgi ve Hikmet
dergileri sayilabilir. Ote yandan ayn1 yillarda siyasi ¢izgide yayinlar yapan Milli Gazete,
Yériinge ve Mektup dergileri, Thlas Grubu biinyesinde yayinlanan Tiirkiye Gazetesi ile
Tiirkiye Cocuk, Tarih ve Medeniyet, Yemek Zevki gibi bir¢cok tematik ve sektorel dergi,
cesitli Islamci1 gruplardan entelektiiellerin katkida bulundugu Girisim, Yeni Zemin ve
Soézlesme dergileri, “radikal Islamc1” olarak tanimlanan Erciimend Ozkan ¢evresinde
hayata gegen Iktibas Dergisi ile farkli gruplar tarafindan yayinlanan Vahdet, Kitap,
Selam, Haftaya Bakis, Haksoz, Umran gibi dergi ve gazeteler, dini yayinciligin belli bash

mecralaridir (Temiztiirk, 1998).

Basil1 yaymlar ve 6zellikle dergiler hem dini yayincilikta hem de Islamc diisiincede
onemli bir yer tutmaktadir zira bu diisiincenin kendini ifadesi 19. yiizyilin sonlarindan
itibaren dergiler lizerinden olmustur. Tiirkiye’de de ¢ok uzun yillar boyunca dini akimlari
ve diisiincelere ulasmakta en 6nemli kaynak dergilerdir. 1980’lerdeki yiikselisini 1990’11
yillarda da siirdiiren “Islamci basin” hem siyasi konjonktiiriin hem de uluslararas1 alanda
yasanan gelismelerin etkisiyle giiclenmistir. Bu donemde bir siniflamaya tabi tutulacak

olursa Islami icerikli dergiler dort ana baslkta ele alinmaktadir:

e Tarikatlarin ve tasavvufi yapilarin ¢ikardigir ve hem kendi mensuplar ile

hem de diger kisilerle iletisim amaciyla kullandiklar1 dergiler,
e Cemaatlerin ¢ikardig: dergiler,
e Edebiyat dergileri,
e Islamci diisiiniirlerin, entelektiiellerin ve politik figiirlerin fikir ve
diisiincelerini igeren dergiler (Mavis, 2018, s. 27).
Ote yandan 90’11 yillarda birlikte kamusal alanda daha fazla gériiniir olan dindarlar
medyada da bu goriiniirliiklerini pekistirmistir. 1993 yilinda yapilan bir ¢alisma, o

donemki “Islamci yayinlarm” sayisin1 600 olarak tespit etmektedir fakat bu dlgiide biiyiik

bir alan1 aragtirip net bir say1 vermek kolay degildir (Celik, 2021).

3.3.2. Isitsel yayinlar

Tirkiye’de devlet tekelindeki radyo ve televizyon yayinciliginda dini igerikli
yayinlarin yer almasi, basili medyaya gore ¢cok daha ge¢ donemlere rastlamaktadir.
Tiirkiye’de ilk radyo yaymi 1927 yilinda Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketi ile

52



baslamis, 1937°de s6zlesmesi sona eren bu sirketin ardindan PTT ve gesitli midiirliikler
tarafindan ylriitilmiis, nihayet 1964 teki kurulusu ile birlikte radyo yayinciligt TRT ye
devredilmistir (Akyon Celik, 2019, s. 71). 1932 yilinda Kadir Gecesinde Ayasofya
Camii’nde icra edilen mevlid programinin radyo araciligiyla yaymlanmasi sayilmazsa
1950 yilina kadar radyoda dini igeriklere yer verilmemistir. Bu tarihten itibaren Ankara
Radyosu’nda her Cuma gergeklesen Kur’an-1 Kerim yayini, 1954’ten sonra haftada ii¢
giin yayinlanan “Dini ve Ahlaki Musahabeler” programi, dini giin ve gecelerde yapilan
mevlid yayinlari ile dini yayincilik isitsel alanda da gelismeye baslamistir (Celik, 2021,
S. 41).

1960’11 yillarin sonundan itibaren Tiirkiye’de din hem kamusal alanda hem de
siyasi alanda daha fazla goriiniir olmustur. Bunun bir sonucu olarak dinin kitle iletisim
aracglarindaki goriiniirligli de artmaya baglamistir. 1980 sonrasinda TRT radyolarinda

dini igeriklere daha fazla yer verilmeye baslanmistir.

1990’1ara gelindiginde ise radyolardaki yayincilik tekelinin 6nce fiili olarak,
sonrasinda resmi olarak kirtlmasi, dini yayinciligin da 6niinii agmigtir (Akyon Celik,
2019, s. 74). 1993 yilinda dini igerikli yayin yapan Akra FM, TGRT FM, Marmara FM,
Moral FM gibi bir¢ok radyo istasyonu gerek ulusal gerek yerel diizeyde yayin hayatina
baslamistir. Radyo ve televizyon yayinlarini devlet tekelinde tutan yasaya karsi herhangi
bir yasal diizenleme olmaksizin baslayan bu yayin faaliyetleri Ulastirma Bakanlig
talimati ile bir siireligine durdurulsa da kisa zaman i¢inde yayinlar yeniden baslamis ve
gerekli yasal diizenleme 1994 yilinda yapilarak 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yaymlar1 Hakkinda Kanun yiiriirliige girmistir. Dini icerikli yayin yapan
radyolar, 6zellikle dini miizik konusunda bir doniisiimii beraberinde getirmistir ve o
zamana kadar dini miizik denilince akla gelen ilahi ve tasavvuf miiziginin yaninda protest
bir tavir tasiyan “ezgiler” genis kesimler tarafindan dinlenmeye baslamistir. Ote yandan
28 Subat 1997 Postmodern Darbesinin etkisiyle kapatma cezalartyla kars1 karsiya kalan
bu radyo istasyonlari, varliklarini stirdiirebilmek i¢in hem yayin politikalarinda hem de
yer verdikleri miiziklerde degisiklige gitmistir. Bu degisimler dinleyiciler tarafindan
basta olumsuz karsilansa da zamanla gelistirilen evrensel sdylem hem dini radyolarin
yayin politikalarinda hem de dinleyicilerde bir degisim yasanmasini saglamistir (Unsal

Yetgindag, 2015).
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3.3.3. Gorsel yaymnlar
Isitsel medyada oldugu gibi gdrsel medyada da dini yaymciligin Tiirkiye’deki en

onemli yiikselis donemi 1980°li yillara rastlar. Bu yillar, giderek yayginlagsmakta olan
televizyon ortaminda dini igeriklerin daha sik yer almaya basladigi donemdir (Celik,
2021, s. 41). 1974 yilinda ilk defa devlet televizyonunda Kibris Barig Harekat1 sehitleri
i¢in okunan mevlid canli olarak yaymlanmistir. Bunu 1975 yili Ramazan ayinda “Iftara
Dogru” adiyla yayinlanan program takip etmistir. 1976’da Persembe Sohbeti ve 1980°de
Inan¢ Diinyasi programlari ile birlikte o déneme kadar yalmizca Ramazan ayinda
yaymnlanan dini igerikli programlar yilin her dénemine yayilmistir. Ote yandan 1980°li
yillarin basindan itibaren her Ramazan ayinda TRT’nin yayin politikas1 da
degismekteydi. Bu donemlerde dini igerikli programlarin yaninda tarihi olaylar1 konu
alan filmler ve diziler ile dini motif tasiyan miizikler ekrana daha fazla yansimakta,
eglence igeriklerine daha az yer verilmekteydi. Oyle ki Ramazan ay1 disinda da Cuma
giinleri dini yayinlara yer verildigi i¢in “mini bale” programi da baska bir giine alinmisti
(Camdereli, 2018, s. 33). Bununla birlikte tek kanalli donemde TRT nin dini yayinlarinin
yeterli olup olmadigi tartigmalidir. Baydar (1994, s. 14) TRT’nin tek kanal oldugu
donemde bu yaymlarin dini teblig kurallarindan 6te Anayasa ile demokratik ve laik
toplum esaslar1 ile hazirlandigini belirtir. Dini programlar o donemki yayimn akisinda
giinliik yayinlarin %0,8’ini olusturmasina ragmen TRT yayinlarini diizenleyen mevzuatta
en fazla yer tutan boliim, dini yaymlarla ilgili olan boliimdiir. Bu bdliimde program
katilimcilarinin - kilik  kiyafetinden mevlid programlarinda yer alan c¢ocuklarin
goriintiilerine kadar her detay ele alinmaktadir. Buradan hareketle TRT nin o dénemki
yayinlar1 dini teblig amacindan ¢ok demokrasi ve ¢cogulculugun sartlarini yerine getirme

amaci tasimaktadir.

1980’lerden itibaren TRT kanallarinda yaymlanan dini igerikli programlar, zamanla
cesitlenmis ve yayin siireleri giderek artmistir. 1976 yilinda haftada 41 saat yayin yapan
TRT’de dini icerikli yayinlarin siiresi 28 dakikayken 1980 yilinda haftalik 55 dakikay1
bulmustur. Yillar gectikg¢e gilinliik yayin saati artan ve bir siire sonra 24 saat yayina
baslayan TRT kanallarinda dini igerikli programlarin siiresi 1992°de 2 saat 20 dakikay1,
1993°te 4 saat 25 dakikay1 bulmustur. 2000’11 yillara gelindiginde ise bes TRT kanalinda
(TRTI1, TRT INT, TRT GAP, TRT TURK, TRT 4) toplamda haftalik 4 saat, yillik 200
saat dini icerikli programlarin yaymnlandig1 goriilmektedir. Ote yandan TRT nin dini

yayinlara dair bakis agis1 da yillar i¢erisinde degismistir. 1992 yili Genel Yayin Planinda
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dini icerikli yaymlar1 kapsayan Din ve Ahlak Programlarina dair belirlenen hedeflerde
laiklige sik¢a vurgu yapilip Diyanet Isleri Baskanligina plan igerisinde yer verilmezken
2018 yili Genel Yayin Planinda laiklikten bahsedilmemis ve dini yayinlarda Diyanet
Isleri Baskanlhigi ile is birligi yapilacagi ifade edilmistir. Dini yaymcihigin TRT
kanallarinda izledigi bu siire¢, 2012 yilinda imzalanan protokol ile yayina baslayan TRT
Diyanet kanaliyla devam etmis ve bu kanal 2018 yilinda Diyanet TV adimi alarak
dogrudan Diyanet Isleri Baskanliginin kamu hizmeti anlayistyla dini yaymlar yaptig1 bir
kanala doniigmiistiir (Cuhadar, 2019).

1990’1arda TGRT ve Kanal 7 gibi 6zel televizyon kanallarinin kurulmasiyla birlikte
televizyon ekranlarinda goriilen dini igerikler daha da yayginlasmistir. Bu gelismeler
sonucunda ozellikle dini yayinlarin alicis1 konumundaki kisilerin dini gelenege zarar
verdigi diisiincesiyle uzak durdugu televizyon, dini yayincilik agisindan bir imkan olarak
ele alinmaya baglamistir. Gelinen noktada dini programlarin haberler ve yerli dizilerden
sonra en fazla tercih edilen programlar olmasi, televizyonun dini iletisimde sagladigi
imkanlara da isaret etmektedir (Camdereli, 2018, ss. 32-36). Gergekten de bahsedilen dini
igerikli televizyon kanallari, ilkelerine ve hassasiyetlerine azami 6l¢iide riayet ederek
gerceklestirdikleri yaymlart ile biiylik bir boslugu doldurmustur. Dini igerikli radyo
istasyonlar1 gibi televizyon kanallar1 da yillarca gérmezden gelinen bir toplumsal kesimin
sesi olma iddiasiyla yaymlarini siirdiirmiislerdir. Fakat zamanla medyanin diline ve
piyasanin kosullarina ayak uydurmak zorunda hisseden televizyon kanallart bir yandan
da 28 Subat siirecinin getirdigi baskilar sonucunda yayin politikalarini esnetmis, 6zellikle
eglence igeriklerine daha fazla yer vermeye baslamislardir (Unsal Yetgindag, 2015, s.
44). Ote yandan deginilmesi gereken bir diger husus da dinin yalmizca dini icerikli
kanallarda ve programlarda kendisine yer bulabilmesidir. Dini konular dizilerde ve diger
yapim tiirlerinde kendilerine ya hi¢ yer bulamamakta ya da alayci bir islupla ele
alinmaktadir. Oysaki niifusun ¢ogunlugunu Miisliimanlarin olusturdugu bir {ilkede
medyanin da halkin aligkanliklarina ve yaklagimlarina uygun sekilde bigimlenmesi,
benzer hassasiyetlere sahip olmasi beklenir. Buna ragmen dini igerikli programlar
haricinde yalnizca birkag televizyon dizisinde kimi dini ritiiellere yer verilmistir. Dahasi,
“Bizimkiler” gibi uzun siire boyunca yayinlanip sevilerek izlenen televizyon dizilerinde
dini konulara hi¢bir zaman deginilmemis olmasi bir gurur kaynagi olarak goriilmiistiir.
Bu yaklagimi kiran ilk yapimlardan birisi, Sule Yiiksel Senler’in ayni isimli kitabindan

uyarlanarak 2012 yilinda yayinlanmaya baslayan Huzur Sokagi dizisidir. Dinin medyatik
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sunumu ve popller kiiltiirin etkisinde kalmasi nedeniyle elestiriye tabi tutulmakla
beraber bu televizyon dizisinde dini hassasiyete sahip bireyler ilk kez yobaz, egitimsiz ve
gerici olarak degil, egitimli ve diiriist karakterler olarak islenmistir (Unsal Yetgindag,

2015, s. 50).

Tirkiye’de gorsel medyanin bir baska ortami olan sinemanin da din ile iliskisi farkli
katmanlarda ele alinabilir. Tiirkiye sinema ile ilk defa 1910 yilinda tanigmis olmasina
ragmen 1960’lara kadar sinemada dine dair herhangi bir igerik goriilmemistir. Bu yillarda
sinema sektoriinde yeni bir talep olusturmak adina bagvurulan yontem, ayni zamanda
sinemada dinin goriiniir hale gelmesini saglamistir. “Hazretli Filmler” olarak adlandirilan
ve 6nemli dini kigiliklerin hayatlarin1 konu alan filmler ile birlikte o giine kadar dini
gerekeelerle sinemaya olumsuz yaklasan kisilerin de sinema ile tanigmasini saglamistir.
Bu tanisma, ilerleyen yillarda sinemanin da dini iletisimin bir araci olabilecegi
diisiincesini gliglendirmistir fakat bir yandan da 6nceki donemde sinemaya ve gorsellige
dair sahip olunan c¢esitli hassasiyetler yavas yavas terk edilmistir. “Hazretli Filmler”
hatirina sinema ile tanigan kisiler yavas yavas birer sinema seyircisi olmustur (Camdereli,

2018, s. 58).

Tirkiye’de dindar kesimlerin gorsel medyaya olan bakisi sinemada oldugu gibi
televizyonda da zaman igerisinde degismistir. 1990’11 yillara kadar gerek cemaat
yapilanmalarina mensup kisilerde gerekse geleneksel dindarligi siirdiiren kisilerde
televizyona karsi bir direng bulunmaktadir. Dindar kesimler bunun baslica nedenleri
arasinda televizyonda milli ve manevi degerlere uygun yayinlarin yer almamasini, yerli
olmayan ve tamamen Bat1 kiiltiiriine ait iceriklere yer verilmesini sayarlar. Ote yandan
televizyon karsit1 bir sdylem gelistirmek icin pedagojik ve psikolojik agilar basta olmak

tizere bir¢ok acidan konuyu degerlendirirler (Bilgin, 2020, s. 43).

3.3.4. Din ve Medyanin Tiirkiye’deki Giincel Durumu

Cumhuriyet tarihi boyunca siyasi gelismelere paralel bigimde gliclenen veya
zayiflayan dini yaymncilik alani, 1980 sonrasi donemde Tiirk-Islam sentezinin one
cikarildig1 bir siyasi atmosferde kendisine 6nemli bir yer edinmistir. Ozellikle 90’11
yillarda giiclenen Anadolu sermayesi ile birlikte medya alaninda dini sdylem daha net bir
sekilde ifade edilebilmistir. Yine de 28 Subat siirecinde goriildiigii tizere medya hala din

konusunda biiyiik dnyargilara sahiptir ve Tiirkiye dzelinde Islam’in karsisinda laikligi
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savunan bir propaganda araci haline gelmisti. Ozellikle Basbakanlik konutunda tarikat
liderlerine verilen iftar yemegi, Taksim Camii projesi, Kudiis Gecesi, Aczmendi Tarikati
cevresinde siiren tartismalar ve benzeri konular medyada sikc¢a yer almig, bunlar iizerine

medya tarafindan laikligin tehlikede oldugu vurgusu yapilmistir (Ozer, 2019).

Bununla birlikte hem kamusal alanda yasanan doniisiimler hem de Tiirkiye’nin
sermaye yapisindaki degisimler, dini icerikli yayin yapan medyanin da radikal alandan
cikarak merkeze dogru kaymasini beraberinde getirmistir. Bu hareketliligin getirdigi
degisimler ozellikle 2000°li yillarda hissedilmistir. Ornegin 1990’11 yillarda banka
reklami almayr uygun gérmeyen medya araglarmin bu tutumu 2000°1i yillarda
yumusamis ve devaminda bu reklamlar bir sorun olmaktan ¢ikmigstir. Dindar kesimin
kontroliindeki medya araglarinda yasanan bir diger degisim ise moda hakkindadir. 90’11
yillara kadar moday1 elestiren ve modadan uzak durmay1 6ven bir kesimin medya araglari
90’11 yillardan itibaren tesettiir defilelerini ve ana akim kadin dergilerinin karsisina
konumlandirdiklar1 muhafazakar moda dergilerini 6ne ¢ikarmislardir.

Bu dénemde yasanan bir diger degisim ise yine siyasi gelismelerle yakindan ilgili
olarak degisen medya sahipligidir. Tiirkiye’de 2001 ekonomik krizi medyay1 da
etkilemis, kimi sermaye sahipleri medya alanindan ¢ekilmis, krizin bankacilik sistemi
tizerindeki etkilerini gidermek i¢in gorevlendirilen TMSF, alacaklar karsiliginda bir¢ok
medya kurulusuna el koyup sonrasinda bu kuruluslart satisa ¢ikarmistir. Medya
sahipliginde yasanan bu doOniislimler sonucunda giiniimiizde geleneksel medya
araglarinin 6nemli bir boliimii dindar/muhafazakar sermaye tarafindan yonetilmektedir
(Keten, 2014). Denilebilir ki yillar boyunca yasanan gelismeler sonucunda din medyada
kendisini ifade etmenin yollarin1 bulmustur fakat bunun bir getirisi olarak

medyatiklesmeye de maruz kalmaktadir.
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4. DINI ILETISIMIN MEDYATIKLESMESI

Kitle iletisim araglarinin giindelik hayatta nicelik ve nitelik bakimindan kapladig:
alan genisledik¢e, duyumsadigimiz seyleri algilamamizi ve anlamlandirmamizi saglayan
araclar da degismektedir. Gazete, radyo ve televizyonun ardindan sosyal medya araglari
ile birlikte dini alginin sekillenmesi de geleneksel donemlerden ¢ok farkli bigimde
gerceklesmektedir. Gelinen noktada medya kiiltiirli, dini kiiltiirii bugiiniin diline ve
ruhuna gére yeniden yorumlamakta ve tanimlamaktadir. Ote yandan medyanin giiniimiiz
ekonomik sisteminde oynadigi kilit rol ve buna bagli olarak Pazar mantigi ile sekillenen
medya dili, medyada sunulan dini iceriklerin de ticari bir nesneye doniismesine neden
olmaktadir (Gazneli & Sofuoglu Kilig, 2020, s. 200). Giiniimiiziin iktisadi zihniyetinin
bir tezahiirii ve bir destekgisi olarak varligini siirdiiren medya araglar1 her tiirlii toplumsal
dinamigi ticarilestirmekte ve piyasanin bir konusu haline getirmektedir. Din de eger
medyada sunulacaksa bu yapinin disinda kalamaz. Her ne kadar Tiirkiye 6zelinde reklam
yayinlarinin ¢erc¢evesini belirleyen Yayin Hizmeti Usul ve Esaslart Hakkinda Yo6netmelik
“Dini toren yayini i¢ine higbir sekilde reklam ve tele-aligveris yaym yerlestirilemez.”
[fadesini igerse de ne konu yalmzca televizyonla ilgilidir ne de yaymn dncesini ve yayin
sonrasini diizenlemektedir. Televizyon Ozelinde giliniimiiz kitle iletisim araclarinin
sekiiler yapilar1 ve eglenceyi on plana ¢ikariyor olmalart dini igeriklerin anlagilmasi
tizerinde de etkilidir (Giilerarslan, 2010, s. 226).

Tiirkiye 6rneginde dinin medyatik sunumu, onceki boliimlerde ele alindig iizere
1980’lerin sonlarindan itibaren dini igeriklerin medyada daha fazla goriiniir hale
gelmesiyle giin yiiziine ¢ikmistir. Bilgin (2020, s. 141) bu donemin en 6nemli medya
aktorii olarak Yasar Nuri Oztiirk’e isaret eder ve onun 1987’den itibaren medyada,
ozellikle dindar ¢evreye ait olmayan televizyon kanallarinda sik¢a yer almasi, geleneksel
dindar kitle tarafindan dinin anlasilip yorumlanmasini etkilemistir. Yine Hiiseyin Hatemi,
Ismail Nacar, Konca Kuris ve Zekeriya Beyaz gibi isimler de medyada daha az
goriinmekle birlikte benzer etkiye katki sunmuslardir. S6zgelimi Konca Kuris’in ve Yasar
Nuri Oztiirk’iin séylemi, islami gelenegin feminist sdyleme tabi tutulmasin1 beraberinde
getirmistir. Kadin seyircilerin ilgi gdsterdigi programlara konuk olan Oztiirk’iin, kadinlar
Ozelinde giyim ve ibadetler arasindaki siki iligkiyi yumusatmasi, bir zaman sonra 6zel
alaninda ibadetlerini yerine getiren fakat toplumsal alanda dinin vazettigi giyim
kurallarin1 uygulamayan kadinlarin sayisini artirmigtir. Ayni konu iizerinden gidilecek

olursa 90’I1 yillarda yogun bicimde goriilen bu popiilerlesme sonucunda, dnceleri
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yalnizca dini yaymlar satan kitapgilarda bulunabilecek dini igerikli kitaplar market
raflarinda bile bulunabilir hale gelmistir. Fakat 90’l1 yillarla birlikte kitle iletisim
araclariin reyting getiren bir konu olarak ele aldigi dini tartismalar, insanlar iizerinde
farkl1 etkiler de uyandirmistir. Bu tartismalar sayesinde popiilerlesen din kamusal alanda
ve glindelik hayatta daha fazla g6z 6niinde olmaya baslamistir fakat diger taraftan farkl
uzmanlarin ya da uzman olarak sunulan kisilerin birbirinden farklilagan ve kimi zaman
celisen goriisleri, dindar bireyin siiphelerini artirmistir.

Dinler ve kurumsallagsmis inanclar, dgretilerini ve mesajlarin1 daha fazla kisiye
yaymak i¢in mesru olan her yontemi kullanma egilimindedirler. Boylece hakikatin
miimkiin olan en genis kitleye ulasmasimni ve kurtulus G6gretisinin benimsenmesini
hedeflerler. Giinlimiizde gézlemlenen bu durum ge¢miste de farkli boyut ve ortamlarda
var olmustur. Dinlerin ve inanglarin mensuplar1 her donemde insanlara ulagsmak i¢in var
olan birgok iletisim ortamint kullanmistir. Gerek kalabalik toplantilarda gerekse
mabetlerde, kisaca insanlarin bir arada oldugu mekanlarda dini iletiler teblig edilmis ve
tartisilmistir (Glindiiz, 2010, s. 46). Bu noktada dini iletilerin insanlara yayilmasinda
kullanilan araclarin mesru olmasi gerekliligi tartisilmaktadir. Her ne kadar mesru olan ya
da olmayan tiim araglarin kullanimini uygun gérenler olsa da genel kan1 dogru sonuglara
ancak dogru vasitalar ile ulasilabilecegi yoniindedir. Bir amacin mesru olmasi tek basina
ona gotiiren her tiirlii yolun da dogru olacagi anlamina gelmemektedir. Bagska zamanda
kullanim1 gayri ahlaki olan araglar, dogru olana ulagsmak i¢in kullanilsa bile mesru
goriilmez. Dini iletileri insanlara ulastirmak adina medya araglarina bagvururken dinin
tasvip etmedigi metotlardan yararlanmak da bu kapsamda degerlendirilmelidir (Koyli,
2015, s. 114).

Gilinlimiizde medya sadece dini gruplarin ve kanaat 6nderlerinin goriislerini ifade
etmesinin bir arac1 degildir; o es zamanli olarak bir toplumdaki resmi din anlayiginin
bicimlenmesini de saglar. Dinin ve dini degerlerin genis kesimlere ulastirilmasi igin
medya 6nemli bir role sahiptir. Bir diger deyisle medya, belirli bir dini goriisiin kendisini
ifade edebildigi mabede benzetilebilir. Mabetler dini iletilerin takipgilere aktarildigi
ortamlar oldugu gibi, medya da basta modernitenin degerleri ve temel ilkeleri olmak
tizere toplumu ait oldugu yaklasima gore bicimlendirmektedir. Din ve inang konusunda
da medyanin doniistiiriicii konumu bundan farkli degildir (Giindiiz, 2010, s. 47). Dinin ve
dini iletisimin medyatiklesmesi baglaminda giinlimiiz medyasi, dini i¢eriklerin insanlara

iletilmesi konusunda dini kurumlarin yerini almaktadir. Bu durum dinin topluma aktarim

59



bicimini de degistirmektedir. Din baglaminda medyatiklesme, dini kurumlarin, dini
iletileri topluma aktarma gorevini medya aracglarina devretmesini beraberinde
getirmektedir. Daha da Otesinde medya, dini iletilerin toplumda yayilma seklini
belirleyen temel bilesenleri de degistirmektedir. Bu degisim {i¢ bashik altinda ele
almabilir. Bunlardan ilki, dini bilgi edinmede kaynagin dini otoriteden medyaya
kaymasidir. Ikinci olarak medya, bireysel inanislarin ve tecriibelerin yayilmasini saglayan
bir araca doniisebilmektedir. Topluma hitap eden igerikler kadar bireylerin dini
yasantilar1 ve deneyimleri de medyanin ilgi alanina girer ve bdylece dini semboller,
uygulamalar ve inanglar medya iletileri i¢in bir hammadde iglevi goriir. Son olarak
medya, ahlaki ve manevi bir rehber olarak kendisini konumlandirir ve buna bagli olarak
dini kurumlarm kiiltiirel ve sosyal iglevlerinin yerini alir (Hazim & Musdholifah, 2021,
ss. 45-46).

Modernite Oncesinde toplumsallagsma, bilgi ve gelenek aktarimi aile, okul ve
ibadethane gibi toplumsal kurumlar tarafindan saglanmaktaydi. Modernite sonrasinda
hizla gelisen iletisim teknolojileri sayesinde medya toplumsal kurumlarin bu roliinii
devralmaya baslad1. Ozellikle dini kurumlar tarafindan yerine getirilen sosyal islevlerin
medya tarafindan {istlenilmesi, giinlimiizde sekiilerlesmenin Onemli bir ayagini
olusturmaktadir (Hjarvard, 2011, s. 133). Bu islevler sayesinde bireyin dini algilama ve
yasama bicimleri de degismektedir. Dijital kiiltiire eklemlenen dini hayat, yeni aidiyet
duygular1 ve yeni toplumsal konumlar dogurmaktadir. Ote yandan medyada yer alarak
kiiltiir endiistrisinin nesnesi haline gelen din, ¢esitli boyutlariyla tiiketim kiiltiirii
tarafindan aragsallastirilmaktadir (Oztas & Unalan, 2022, s. 447).

Dinin medyada temsil edilmesi, dini iletilerin medya mantigina uygun bi¢imde
tasarlanmasini beraberinde getirir. Medyanin tiiketimi ve pazarlamayi Onceleyen
yaklasimi, dini sdylemin de bu yaklagimin i¢ine hapsolmasina neden olur. Diger bir
deyisle medya araciligiyla dini iletisim sekiiler bir analize tabi tutulur; siradanlagtirilir,
medyatiklestirilir ve nesnelestirilir. Bu nesnelestirme de beraberinde dini degerlerin
kutsalligin1 yitirerek bir tliketim unsuruna doniismesine neden olur. Dinlerin
takipcilerinden bekledigi samimi inan¢ ve duygular medyada tartisma konusu haline
getirilerek siradanlastirilir ve tiiketilir. Medya igin her bir igerik, izlenme oranlarini ve
dolayisiyla reklam gelirlerini artirmaya yonelik firsatlardir ve bu yiizden izleyicilerinin
merakin1 ve dikkatini iizerinde toplamak adina medya her tiirlii duyguyu ve inanci

pazarlanabilir hale getirebilmektedir (Giindiiz, 2010, s. 48). Medya i¢in ger¢ek dinin
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sunulmasiyla siradan bir {iriiniin reklamlar araciligiyla sunulmasi arasinda kayda deger
bir fark bulunmamaktadir (Camdereli, 2018, s. 17). Dolayisiyla medya i¢in 6nemli olan
dini bilginin dogrulugundan 6te medyatik olusudur.

Tirkiye’de 6zel radyo istasyonlar1 ve televizyon kanallarinin kurulmaya basladigi
1990’11 yillarda dindar g¢evreler de hizla radyo ve televizyon kanallarina sahip olmaya
baslamiglardir. Dindar ¢evrelerin bu ¢abasinin iki ana sebebi bulunmaktadir. Birincisi,
0zel kanallar TRT ye gore daha serbest yayin yapiyorlardi ve bu kanallardaki gerek
zaman Oldiirmeye yonelik icerikler gerekse miistehcen icerikler karsisinda dindar cevreler
kendi diinya goriislerine uygun alternatif yayinlar tiretme ihtiyaci hissediyorlardi. Dindar
cevrelerin 6zel kanallar kurmaya yonelmesinin ikinci nedeni ise medyanin dini teblig
etmek i¢in bir arag olarak kullanilabilecegi diisiincesiydi. Tiim bunlara ragmen bahsedilen
kesime ait radyo ve televizyon kanallarinin sundugu dini sohbet, vaaz gibi dini igeriklerin
izlenirligi ilk yillarda diisiik seviyelerde kalmistir. Bu durumu degistirmek i¢in kanallar
hem diger kanallardaki gibi zararli olmayan hem de kitlelerin ilgisini ¢ekecek yayinlarin
arayisina girmislerdir. Ilk olarak uzun zaman boyunca dindar ¢evrelerin olumsuz baktig:
futbol yayinlar1 bu agi1g1 kapatmis, devaminda yine ayni kesim tarafindan elestirel bir
gbzle bakilan miizik yayinlari dindar kesimin sahip oldugu radyo ve televizyon
kanallarinda baglamistir. Takip eden siirecte bu kanallar, diger kanallardaki miistehcenlik
iceren filmleri siddet iceren aksiyon filmleriyle ikame etmislerdir ve siddetin ¢ekiciligini
kullanarak reyting kazanmislardir. Oyle ki bu siddet igerikleri haber biiltenlerine kadar
sirayet etmis ve higbir cekince olmaksizin rahatlikla televizyon ekranlarinda
gosterilmistir (Bilgin, 2020, s. 146). Futbola, miizige ve siddete bakistaki bu degisim
siiphesiz medyanin yonlendirmesi ile kisa zamanda giindelik hayattaki aliskanliklarin da
degismesine dnayak olmustur.

Dini iletisimin medyatiklesmesi ile birlikte, 6zellikle 1990’11 yillardan sonra “batili
gibi tiiketme” anlayis1 Miisliimanlar arasinda da hizla yayilmistir. Bu tiiketim yalnizca
maddi unsurlar degil, kiiltiir, miizik, giyim tarz1 gibi unsurlar1 da kapsamaktadir. O giine
kadar siiregelen geleneksel miizik anlayisi yerini hizla yesil-pop ve Islami rap miiziklere
birakmistir. Giyim yalnizca bir ihtiyagtan ve mahremiyetle ilgili bir konu olmaktan ¢ikip
bir statii gdstergesine doniismiistiir. Sinemada da artik sadece geleneksel Islami anlayis
degil, geleneksel ile modern arasindaki arayis ele alinmis, romantize edilmis genglik
filmleri ve kendi kendine yeten bireylerin hikayelerini konu alan filmler 6n plana

ctkmistir. Tiim bu igerikler iiretilirken Islami unsurlar da anlatinin bir parcasi haline
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getirilmektedir. Dolayisiyla din, sekiiler olan ile harmanlanarak popiiler kiiltiirdeki
ihtiyaglar1 gidermeye yarayan bir metaya doniistiiriillmektedir (Gazneli & Sofuoglu Kilig,
2020, s. 201).

Dini iletisimin siradanlastirilmasi ve nesnelestirilmesi yalnizca yanlis veya yetersiz
bilgiye sahip “medya vaizleri” eliyle gerceklesmez. Dogru ve saglam bilgileri inananlarla
paylasmay1 amaglayan kaynaklar da kimi zaman iletilerini medya mantigina uygun
sekilde bi¢imlendirir. Bu noktada dini iletisimin daha fazla izlenmeye ulasmak adina
tartisma boyutuna donilismesi ya da izleyicilerin dikkatini iizerine daha fazla ¢ekecek
sansasyonel ifadelere basvurarak siradanlastirilmast miimkiindiir (Giindiiz, 2010, s. 49).

Medyanin bugiin iistlendigi en énemli islev insanlar1 eglendirmektir. Igerikten ve
konudan bagimsiz olarak her tiirlii icerik daha fazla kisiye erisim i¢in eglendirici bir
Ozellige biriinmelidir. Eglenceli olmayan sunucularin ve konuklarin igerikleri
televizyonda tercih edilmemekte, sosyal medyada eglence igermeyen igeriklere
tiklanmamaktadir. Burada eglence derken kastedilen yalnizca mizah unsuru degildir,
bilakis tartigma programlarinda ylikselen sesler ve meydana gelen gerilimlerde bu
eglencenin bir pargasidir. Daha ¢ok kisiye erismenin amaglandigi medya ortaminda
herhangi bir konunun da bu amaca yonelik kullanilmas1 ka¢iilmazdir. Sova malzeme
olmayacak higbir igerik kitle iletisim araclarinda goriiniir hale gelemez (Gtilerarslan,
2010, s. 227). Medya araglarinin mesaji, konudan bagimsiz olarak eglencedir. Bu durum,
dinin medya araciligiyla ele alinmasinda da gegerlidir ve bagli olarak “medya vaizlerini”
dogurur. Medya vaizleri muhataplarini tanimazlar; bir ibadethanedekinden daha kalabalik
bir cemaate seslenebilirler fakat bu cemaatin dikkatlerini medyadaki diger iletiler yerine
kendi iizerlerine yogunlastirmak i¢in, medyanin dilini kullanmak zorundadirlar; alkislar,
efektler, ¢ekim agilari, promosyonlar ve izlenirligi artiran diger bir¢ok unsur dinin
medyadaki sunumunda vazgegilmezdir (Camdereli, 2018, ss. 19-20).

Yalsizuganlar (1997, s. 25) televizyon 6zelinde medyanin kutsaldan arindirilmis bir
ortam oldugunu vurgulayarak, dini iletilerin medya yoluyla aktariminin imkanlarini
sorgulamaktadir. Ona gore medya, metafizik konular dahil olmak iizere ele aldig1 her
meseleyi eglencelik bir malzemeye doniistiirmektedir. Medyanin dramatik Ogelerle
siisledigi igerikler manevi anlamda neyin degerli olup neyin degerli olmadigini birbirine
karistirmaktadir. Castells de (2018, s. 119) benzer bicimde Incil dzelinde dini iletilerin

elektronik medya araciligiyla insanlara ulastirilmasi sirasinda siddet ve pornografi gibi
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dinin yasakladigi seylerle bir arada bulunmasinin yarattig1 geligkiye dikkat cekerek,
medyada yer alan dini iletilerin ilahi baglamdan uzaklagtigin1 soyler.

Ozellikle gorsel iletiler, medyanin diline uyum saglamakta daha hizlidir.
Giiniimiizde gorsel iletiler mecaz bir anlatimdan uzak ve dolayimi ortadan kaldiracak
bicimde yapilandirilmaktadir. Bu da dini sdylemin medya araciligiyla somutlastirilmasini
gerektirmektedir. Manevi boyutu bulunan dini sdylemin maddilestirilmesi, onun
kutsalligin1 da sorgulanir hale getirmektedir (Yalsizuganlar, 1997, s. 42).

Kitle iletisim araglarinin odaksizlig1, medyada kendine yer bulan iletilerin bi¢imini
oldugu kadar anlamin1 da doniisiime ugratmaktadir. Ayni ekranda ya da ayni1 sayfada yer
alan birbirinden farkli haberler, reklamlar ve arka arkaya gelen haberler ile eglence
icerikleri aslinda alicinin bunlardan hi¢ birine odaklanamamasini ve kitle iletisimine
muhatap olusun tamamiyla bir eglence formatina doniismesi, kutsal olanin medyada
gosterimi ile ilgili ¢ok temel bir sorundur (Yalsizuganlar, 1997, ss. 51-52).

Medyanin gercekligi tiim boyutlariyla yansitma iddiasi biiyiik bir iddiadir ve
gercekte olan sey medyanin ani yakalayip zamani sikilagtirarak yok etmesidir. Bunun
yerine medya alternatif bir gergeklik kurgular ve bunu da kendi dogasina uygun olarak
sekillendirir. Bu alternatif gerceklik duygulara hitap eden, aliciy1 olayin i¢ine ¢eken ve
boylece icerikle 6zdesim kurmay1 amaglayan bir igeriktir (Yalsizuganlar, 1997, s. 147).
Buna bagli olarak alici, iletiye daha fazla maruz kalmaya razi olur ve bu da kitle iletisim
araglarinin reklam gelirini belirleyen izlenme sayisini etkiler.

Gilinlimiizde sanal iletisim ortamlarinin ytikselisi, dini pratiklerin onlar yerine gegen
muadilleriyle ikame edilmesini, en azindan bir bolimiiniin  sanal bigimde
gerceklestirilmesini getirmektedir. Bireysel olarak yapilan ibadetlerin bir ara¢ yoluyla
gerceklestirilmesi (Ornegin sanal bir kilisede sanal bir mum dikmek veya 6len kisinin
kabrini sanal ortamda ziyaret ederek ona dua etmek) zamanla ibadetin formunu ve
anlamin1 da bi¢imlendirecektir. Dini ritiiele erigsimin “bir tik kadar yakin” olusu; sanal
evlilik torenlerini, sanal kurban ibadetlerini, bayram ve diger kutsal giin mesajlasmalarini
dogurmakta ve yayginlastirmaktadir (Camdereli, 2018, s. 46). Ote yandan giinliik hayata
dair bir¢ok faaliyet de yine sosyal medya araglarinin yardimiyla siirdiiriilmektedir ve bu
siiregte sosyal medyanin diline uyum saglamaktadir. Geleneksel Islami kiiltiirde var olan
mevlit, ilahi dinletileri, siinnet ve diigiin gibi organizasyonlarin bi¢imi de bu dil ile birlikte
degismekte ve sosyal medyada sunulacak bir sova doniistiiriilmektedir. Bunlar her ne

kadar gelenekten gelen torenler ve organizasyonlar olsa da sosyal medya ile birlikte melez
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birer sova doniismektedirler. Ornek olarak bebek mevlitleri; dekorundan siislemesine,
hediyelik esyalardan organizasyon yoOnetimine kadar teferruatlt bir programa
dontismektedir. Bu yoniiyle bebek mevlitleri, Batida diizenlenen baby shower partilerine
benzerlik gostermeye baslamaktadir (Gazneli & Sofuoglu Kilig, 2020, s. 207).
Kiiresellesme stirecini hizlandiran sosyal medya araclari, bireylerin aliskanliklarini
degistirmekte, sahip oldugu degerleri kiiresellesen diinya degerleri ile uyumlastirma
cabasina girmektedir

Kimi din adamlar1 tarafindan medyanin toplumsal yapida iistlendigi yeni roller
elestirilmektedir. Din boyutunda ele alinacak olursa bu elestiriler ti¢ maddede
siralanabilir:

e Dinin istedigi ilgi, motivasyon, duyumlar ve enerji biliylikk oranda rayindan
cikmaktadir. Kiliselerin arttk bos olmasi, dine olan ilginin de azaldigim
gostermektedir.

e Din dili yeniden iiretilmektedir. Yeni semboller, ayinler ve imgeler ortaya
¢ikmaya baslar.

e Organize dinler ile baglantis1 olmayan yeni dini temalar meydana ¢ikmuigtir.
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5. TURKIYE’DE DINI ILETISIMIN MEDYATIKLESMESI, NEDENLER VE
SONUCLAR

5.1. Yontem

Aragtirma bir arama, 6grenme ve bilinmeyeni bilinir hale getirme faaliyetidir.
Mevcut durum ile olmasi gereken durum arasindaki farklari ortaya koymak i¢in yapilan
arastirmalar aslinda bir problemi ¢6zmeyi amaclarlar. Ustelik ayni problem daha 6nce
¢oziilmiis olsa bile, farkli yontemlerle ayni probleme yeniden yaklagmak, durumu
aydinlatmak ve iyilestirmek i¢in katki sunar. Bilimsel arastirmalar farkli yontemler ve
farkli veri elde etme yollar1 kullanirlar. Bu veri toplama yontemleri, nicel ve nitel
yontemler olarak iki baslikta siniflandirilirlar. Bu yontemler arasinda her zaman keskin
siirlar ¢izmek zordur ve gerekli de degildir. Kimi zaman da problemin ¢dziimiine
ulagsmak i¢in hem nicel hem de nitel verilerden faydalanilabilir (Karasar, 2020, ss. 43-
45).

Hem nicel hem de nitel aragtirma yontemlerinin paradigmatik temelleri vardir ve
bu ydntemler algilanan diinyay: anlamlandirma islevi goriirler. iki bilimsel yaklagim da
artilariyla ve eksileriyle birlikte diisiiniilmelidir. Ote yandan bu yaklasimlari anlamak i¢in
her ikisinin de dayandigi paradigmalari ve diisiinsel miraslarini g6z 6niinde bulundurmak
gerekmektedir. Avrupa Ronesansi ile birlikte diinyay1 metafizik agidan anlamlandiran
yaklasim yerini elestirel ve bilimsel yaklasima birakmistir. Yine Avrupa’da 18. yiizyila
tarihlenen Aydinlanma diisiincesinin gelisimiyle insan aklinin egemenligi ileri siiriilmiis,
akil yoluyla elde edilen bilginin maddi-manevi her alan1 kapsadigi ve anlamlandirdigi
kabul edilmistir. Ozellikle 19. ve 20. yiizyillara damgasini vuran pozitivist paradigmanin
temellerini de bu yaklasgim olusturmaktadir (Yildinm & Simsek, 2016, s. 26).
Aydinlanma Cagi ile baslayip Newton fizigi lizerine temellendirilen bu yaklasimda her
sey bir sebep sonug iliskisi icerisinde olup bitmektedir. Doganin egemenligi i¢in, onu
etkileyen tiim unsurlar1 kontrol altina almak gereklidir. Yine bu yaklasima goére nesnel
veriler nemsenir, sebep sonug iliskileri aragtirmacilara kesin ve mutlak sonuglar verir.
Tiim bunlara bagli olarak dl¢iilemeyen sey yok hilkmiindedir (Karasar, 2020, s. 5). Kisaca
pozitivist paradigma, inanglardan ve insanlarin irettigi anlamlardan bagimsiz, gézlem ve
deney yoluyla tespit edilebilen objektif dogrularin ve gerceklerin mevcut oldugu
varsayimi iizerine kurulmustur. Bu paradigmaya gore aragtirmacidan bagimsiz bir

gerceklik vardir ve kesfedilmeyi beklemektedir. insana ve topluma dair olgular da
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dogadaki olgular gibi tim yonleriyle bilinebilir, degiskenler arasindaki iliskiler
tanimlanip 6lciilebilir (Ozden & Saban, 2017, s. 10).

Yirminci ylizyilin baslarindan itibaren, o doneme kadar bilimde hakim olan
pozitivist/akilc1 paradigmanin disinda, o6zellikle sosyal bilimlerde yeni bir yaklasim
yiikselmeye basglamistir. Bugiin yapilandirmaci veya yorumlamaci paradigma olarak
isimlendirilen bu yaklasim, temellerini doga bilimlerinden alan ve kesinliklerden
bahseden pozitivist paradigmadan birgok noktada ayrilmaktadir. S6zgelimi pozitivist
paradigmaya gore gerceklik basittir, evren mekanik bigimde isler, nedensellik
belirleyicidir ve nesnellik zorunluluktur. Oysa yiikselen yeni paradigmaya gore gerceklik
karmasiktir, evrende her sey birbiriyle ilintilidir, nedensellik ile belirsizlik bir aradadir ve
nesnellik yerine bakis agilarindan sz edilir (Schwartz & Ogilvy, 1979, s. 13). Zaten
sosyal bilimler, doga bilimlerinin aksine, dogusundan itibaren kesinlikler {izerine degil,
belirsizlikler iizerine insa edilmistir. Moles (2018, s. 322) bu noktada sosyal bilimlerin
karmasik, degisken, rastlantisal ve belirsiz olan giinliik evrenin dokusunu ele aldigini
ifade eder. Yorumlamaci paradigmaya gore gergeklik kolayca agiklanamaz, aragtirmacini
gorevi de gercekligi ortaya koymak degil, onun anlagilmasina aracilik etmektir. O
kendisinden bagimsiz var olan bir ger¢ekligi parcalarina ayirip incelemez, karsilikli
etkilesimle olusturulan ve bir biitiin olarak degerlendirilen ¢oklu gerceklikleri arastirir
(Ozden & Saban, 2017, s. 14).

Kisaca Ozetlenecek olursa nicel arastirmalar, degiskenler arasindaki iliskiyi
inceleyip nesnel kuramlari test ederler. Bunu yaparken sayisallagtirilmis verilerden ve
istatistikten faydalanirlar. Nicel arastirmalar tiimdengelimsel olarak test edilirler. Nitel
arastirmalar ise insana veya topluma dair bir probleme, insanin veya toplumun ytikledigi
anlamlar1 kesfedip anlamayi amaglar. Sayisal veriler yerine katilimcilarin kendi
ortamlarinda toplanan veriler analiz edilir ve yorumlanir. Bireysel ve toplumsal anlama
odaklanan bu yontem, dogru bilgiye ulasmak i¢in tiimevarimsal bir yol izler (Creswell,
2013, s. 4). Bununla birlikte nitel arastirmalara yapisi itibariyle keskin sinirlar ¢izmek
zordur. Nitel yolla toplanan verilerin g¢esitliligi, farkli arastirma tiirlerinin farkl
arastirmacilar tarafindan degisik basliklar altinda siniflandirilmasina neden olmaktadir
(Polat, 2022).

Bu ¢alisma kapsaminda yapilan arastirmada ele alinan temel konulardan bir tanesi
olan din, pozitivist paradigma igerisinde agiklanmasi zor bir kavramdir zira din maddi

diinya ile iliskili oldugu kadar metafizik alanla da iligkilidir. Pozitivist paradigma ise
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dinlerin agiklamalarinin nesnel olmamasi nedeniyle bu alani bilimsel ugrasin disinda
tutmustur. Oyle ki bu dislama, hayatin manevi boyutunu tamamen dislamaya kadar
varmistir (Karasar, 2020, s. 5). Ote yandan din ve dinsellik algis1, kisinin deneyimleri,
bilgi edinme kaynaklari, i¢inde yasanilan ortam gibi c¢ok farkli unsurlar tarafindan
etkilenmektedir. Gilinlimiizde neredeyse kisiye 6zel bir deneyim haline gelen dinsellik
tizerine yapilan ¢aligmalarda yorumlamaci paradigma ekseninde nitel verilerle ¢alismak
hem konuyu derinlemesine incelemek i¢in hem de bireyin nesnel sinirlara sigdirmakta
zorlanacagi dini diisiincelerini agiga ¢ikarabilmesi i¢in gereklidir.

Arastirma bir durum ¢aligmasi olarak desenlenmistir. Durum ¢alismasi, incelenen
bir durumla ilgili “nasil” ve “neden” sorularina cevap arar ve arastirmaciya zengin bir
veri toplama imkani saglar. Aragtirmaci durum caligsmasinda ele aldig1 durumu veya olay1
ona miidahil olmadan derinlemesine inceleyip anlamaya calisir, o durumun veya olayin
insan ve toplum iizerindeki etkisini arastirir. Durum calismalar1 bir olay ile baglam
arasindaki sinirlari, ortaya ¢ikarmak i¢in, glincel durumu gergek yasam sinirlari igerisinde
irdeler. Bu arastirma deseninde 6nceden denenip ispatlanan bir kuramdan hareketle
aragtirmaya baglanmaz. Oncelikle baglam ortaya konulur ve devaminda hangi kurami
kullanmanin bu baglamda daha verimli olacagina karar verilir (Akar, 2017).

Arasgtirma boyunca iki farkli grupla yar1 yapilandirilmis goriismeler
gerceklestirilmistir. Ilk olarak sosyal medyay1 yogun bigimde kullanan ve sosyal
medyada dini icerikli iletileri takip eden {iniversite 6grencileriyle, devaminda ise sosyal
medyada dini igerikler lireten hesaplarin yoneticileriyle gortigiilmiistiir

Goriisme, kisilerin duygularini, diisiincelerini, tutumlarini, tecriibelerini ve tiim
kanaatlerini 6grenmek i¢in bagvurulan bir yontemdir. Goriisme ayni zamanda 6nceden
planlanmis bir amaci gerceklestirmeye yoneliktir ve bireyin i¢ diinyasina girip onun bakis
acisint anlamay1 hedefler (Yildinnm & Simsek, 2016, s. 130). Goriismede arastirmact
yalnizca ylizeysel anlamlarla yetinmez, sdylenenlerin altinda yatan anlamlar1 da irdeleme
imkani bulur. Gergek dis1 verilen cevaplari katilimcinin verdigi sozsiiz iletiler araciligiyla
fark edebilir ve dogru cevaplari almak i¢in sorularini farkli bigimlerde ydneltebilir.
Dolayistyla goriisme, aragtirmaciya sadece sozel ifadelerle yetinmeyip sozsiiz iletileri de
kullanabilme sansi verir. Bu yontem bir madencinin aradigi cevhere ulagsmak i¢in yaptigi
kaziya benzetilir. Bilimsel bir teknik olarak goriisme, kurallar1 ve takip edilen yolu
itibariyle giindelik hayatta kullanilan anlamindan farkli bir anlama sahiptir. Bir goriigme

plani dogrultusunda ve amaca yonelik olarak gerceklestirilen goriismede aragtirmaci hem
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arastirma konusu hakkinda yeterince donanimli olmali hem de her bir katilimcinin duygu
durumu ile konugsmadaki inis ve ¢ikis noktalarini iyi analiz etmelidir. Katilimcinin daha
icten ve derinlemesine bilgiler vermesi i¢in konusmay1 yonlendirmek arastirmacinin
gorevidir ve bu konuda katilimei ile is birligi igerisinde olmalidir. Goriismeler, uygulanan
kurallarin katiligina gore yapisal olarak {i¢ kategoriye ayrilir. Yapilandirilmig goriisme,
hangi sorularin sorulacagi ve hangi verilerin toplanacagi gibi hususlarin en basindan net
bir sekilde belli oldugu ve planin disina ¢ikilmayan goriisme tiiriidiir. Yapilandirilmamis
goriisme teknigi ise arastirmaciya hareket serbestligi taniyan, esnek ve sinirlari genis bir
goriisme teknigidir. Bu goriismelerde dnceden bir goriisme formu hazirlanmis olsa bile,
goriisme sirasinda sorular degisebilir, katilimciya yeni sorular yoneltilebilir (Karasar,
2020, ss. 211-212). Bu iki yaklasimin ortasinda yari yapilandirilmis goériisme teknigi
bulunmaktadir. Yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi arastirma sirasinda konunun
ilerleyisine gore yeni sorular eklenmesine de firsat verdigi icin, her bir konuya dair
belirsiz noktalar1 ortadan kaldiracak Ol¢iide net veriler elde edilmesini saglar. Yari
yapilandirilmis goriisme, yapilandirilmig ve yapilandirilmamig goériismenin  orta
noktasinda bulunur. Arastirmaci yapilandirilmis gériismelerde oldugu gibi bir gériisme
formuna sahiptir ama buna harfi harfine bagli kalmaz. Goriisme esnasinda gidisata gore
konuyu daha fazla netlige kavusturmak icin bu forma sorular ekleyebilir. Ote yandan bu
yontem yapilandirilmamis goriisme kadar serbest degildir ve sinirli bir esneklige sahiptir

(Akman Dombekci & Erisen, 2022).

5.1.1. Arastirmanin Amaci, Onemi ve Varsayimlar

Dini bilginin ve diisiincenin farkli insanlara ve kitlelere ulagsmasi adina kitle iletisim
araclarinin ve sosyal medyanin kullanimi1 her gecen giin daha da yayginlagsmaktadir.
Iletisimin dogasi geregi kaynak ile alici arasma giren her arag, iletinin kodlanarak
yorumlanmasini gerektirir. Bu dolayimlama bir yoniiyle iletinin alic1 tarafindan daha iyi
algilanabilmesine imkan verirken, diger taraftan iletinin 6ziiniin bozulmasina neden
olabilmektedir.

Bu baglamda geleneksel kitle iletisim araglarinin din ile girdigi iliski Bati’da
onlarca yildir, Tiirkiye’de de son birkag on yilda 6nemli bir ¢alisma alani haline gelmistir.
Zira medya araglarinin her biri kendi diline, yapisina ve dolayimlama bigimine sahiptir.

Tim bu araglar dini iletisim amaciyla kullanildiginda da mesaj1 etkileyecek, hatta
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belirleyecek 6zellige sahiptir. Bu baglam g6z oniinde bulunduruldugunda din ve medya
caligmalari ile ilgili dort problemden bahsedilebilir:
1. Sosyal medyada dini iletisimin medyatiklesmesine neden olan faktérler nelerdir?
2. Sosyal medyada dini igerikleri iiretenler, hem dini konulara, hem de igerik
tirettikleri medya aracinin diline yeterince hakim midir?
3. Sosyal medyada dini igeriklere muhatap olan birey ve kitle, bu igerikleri dogru
bigimde alabilecek fiziksel ve/veya zihinsel donanima sahip midir?
4. Medyanin diline uyum saglayan dini iletisim, dinin anlasilmasini ne sekilde
etkilemektedir?

Bahsedilen problemlerden hareketle bu ¢alismanin ana amaci, dini iletisimin yeni
medya araciligiyla gergeklesmesi sirasinda medyatiklesmesinin nedenlerini tespit etmek
ve sonuglarini ortaya koymaktir.

Diger yandan bu ¢aligmanin iki alt amaca daha hizmet etmesi beklenmektedir:

1. Medya ¢alisanlarin dini igerik iiretirken konuya ve araca gore dogru iletiler
hazirlamasina yardime1 olmak
2. Dini medya izleyicisinin ihtiyaglarini tespit etmek yoluyla, dini igeriklerin

hazirlanmasi konusunda ilgililere yol gostermek.

5.1.2. Arastirmanin Orneklemi

Arastirma katilimcilart segilirken tamamen nitel arastirma gelenegi icerisinde
ortaya ¢ikan (Yildirnm & Simsek, 2016, s. 118) ve amagli 6rnekleme basligi altinda ele
alinan maksimum cesitlilik 6rneklemesinden yararlanilmistir. Bu yontem olasilik temelli
orneklemin sagladig1 genelleme imkanina sahip degildir fakat arastirilan konuya dair
zengin ve derinlemesine bilgi edinmeyi saglar. Zira arastirma sorulariin kapsadigi
bireyler arasinda farkli 6zelliklere sahip olanlarla goriismek, farkli bir yontem kullanarak
secilen ornekleme gore daha zengin sonuglar verebilmektedir. Bu da problemin farkli
boyutlarinin ele alinabilmesini saglar.

Nitel arastirmalarda etik problemler farkli boyutlarda gézlemlenmektedir. Ozellikle
katilimciyla birebir ve samimi bir iligki kurmay1 gerektiren goériisme tekniginde bu
sorunlar daha goriiniir hale gelmektedir. Creswell’e (2013, s. 98) gore nitel aragtirmada
dikkat edilmesi gereken etik hassasiyetler; calisilan bolgeye saygi duymak, tim
katilimcilarin yarar sagladigindan emin olmak, katilimcilar1 aldatmamak, katilimci ile bir

gii¢ dengesizligi olusturmamak, katilimcilar istismar etmemek ve gizli kalmasi gereken
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bilgileri toplamamaktir. Bu sinirlart gozetmek adina ¢aligmada dncelikle katilimcilarla
birebir iletisim kurulmus ve ¢alismanin kapsami detayli olarak anlatilmistir. Calismaya
katilmay1 kabul eden katilimcilarla belirlenen tarihte ¢evrim i¢i ortamda bir araya
gelindiginde oncelikle goniillii katilim formu kendilerine okunmus ve katilimcidan onay
alindiktan sonra goriismeye baglanmistir. Katilimcilarin  kimliklerini agik edecek
herhangi bir bilgiye ¢alisma sirasinda yer verilmemis, her bir katilimciya cinsiyetine
uygun bir takma isim verilerek gercek isimleri gizlenmistir. Ayrica katilimcilarin
calismaya daha aktif bigimde katilimini desteklemek adina ¢aligmanin gidisat: hakkinda
ayrintilt bilgiler verilmistir ve ¢aligma tamamlandiginda sonuglar hakkinda yeniden
iletisime gegilecegi konusunda tiim katilimeilar bilgilendirilmistir.

Arastirma kapsaminda tiniversite 6grencileri ve sosyal medyada dini temali igerik
iiretenler iki ayr1 6rneklem olarak secilmistir. ilk grupta maksimum gesitliligi saglamak
icin farkli Universitelerde, farkli boliimlerde ve farkli sehirlerde Ogrenim gdren
ogrencilerin 6rneklem igerisinde yer almasina dikkat edilmistir. Bu kapsamda lisans ve
yiiksek lisans diizeyinde dgrenim goéren 27 liniversite 6grencisiyle ¢evrim i¢i ortamda
goriisme yapilmistir. Tkinci 6rneklem grubu olan icerik iireticilere ise kartopu drneklem
yoluyla ulasilmis, bes farkli dini temal1 sosyal medya hesabinin yoneticileriyle ¢evrimigi
ortamda goriisme gerceklestirilmistir. Baglangigta tiim goriismelerin yiiz ylize yapilmasi
planlanmis fakat 6 Subat 2023 tarihinde meydana gelen ve Tiirkiye’nin bir¢ok sehrini
etkileyen deprem sonrasinda yiiksekogretim kurumlarinin uzaktan oOgretime gegisi,
ozellikle 6grencilerle yiiz yiize gdriismelerin yapilmasini imkansiz hale getirmistir. Buna
bagli olarak tim goriismeler Zoom platformu {izerinden ¢evrim i¢i olarak
gerceklestirilmis ve kayit altina alinmistir.

Goriisme yapilan 6grencilerin demografik bilgilerini sunabilmek adina ilk olarak
tiim katilimcilara yaglari, 6grenim gordiikleri {iniversite ve boliim sorulmustur. Alinan
cevaplara gore katilimei 27 tiniversite 0grencisi 9 farkli sehirde ve 14 farkli iiniversitede
o0grenimine devam etmektedir. Katilimcilarin 17°si kadin, 10’u erkektir. Katilimcilar 19-
28 yas araliginda olmakla birlikte, yaglarinin aritmetik ortalamasi 22,2°dir.
Katilimcilardan 23 tanesi lisans diizeyinde 6grenim goriirken, 4 katilimer yiiksek lisans
o0grenimi gormektedir. Katilimcilar 17 farkli boliimde 6grenim goérmektedir. Bu yoniiyle

calismada hedeflenen cesitlilige ulagilmistir.
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Tablo 5.1. Katilimcr 6grencilerin bilgileri

No | Adi Sehir Universite Boliim Simif Yas
1 Selime Ankara Qrtg dog}l T.e knik I..niglhzce e 4 22
Universitesi Ogretmenligi
: S . Tiirk Dili ve
2 Ayse Istanbul 29 Mayis Universitesi Edebivat: 4 23
3 Reyhan Istanbul 29 Mayis Universitesi flahiyat / Hukuk 3 23
4 Halil Istanbul Ibn Haldun Universitesi Styaset B”Iml.ve. 4 23
Uluslararasi Iligkiler
5 | Abdullah | istanbul ibn Haldun Universitesi | SY2et Bilimive 5 22
Uluslararasi Iliskiler
: Siileyman Demirel Elektrik Elektronik
6 Arif Isparta Universitesi Miihendisligi 4 23
7 Alper Istanbul Ibn Haldun Universitesi Islami flimler 3 23
8 | Melih Konya Selguk Universitesi Gazetecilik 1 20
: Afyonkarahisar Saglik Fizyoterapi ve
9 | Rana Afyonkarahisar Bilimleri Universitesi Rehabilitasyon ! 19
10 | Meltem | Trabzon Karadeniz Teknik Harita Miihendisligi | 3 23
Universitesi
11 | Erdem | Eskisehir Eskigehir Osmangazi ilahiyat Hazirlik | 19
Universitesi
12 | Mine | Eskigehir Eskisehir Osmangazi ilahiyat Hazirlik | 20
Universitesi
13 | Safa Eskisehir }§sk.1$eh1.r O.smangam Tlahiyat 1 19
Universitesi
14 | Hamit | istanbul Istanbul Teknik Yapay Zekave Veri | 21
Universitesi Miihendisligi
15 | Nihal | Ankara Ortadogu Teknik Gida Mithendisligi | 3 22
Universitesi
Necmettin Erbakan o
16 | Zeynep Konya Universitesi Tarih / Ilahiyat 3 24
Ankara Yildirnm Beyazit | Fizyoterapi ve
17 | Seyma | Ankara Universitesi Rehabilitasyon 4 21
18 | Rukiye Ankara Qrt.a dog}l Tg knik Mimarlik 2 22
Universitesi
19 | Sema Diizce Diizce Universitesi Tip 2 20
20 | Saliha Kiitahya Dumlupmar Universitesi | Sosyoloji (YL) Tez 26
21 | Melis Kiitahya Dumlupinar Universitesi | Sosyoloji (YL) Tez 28
22 | Ulki Kiitahya Dumlupinar Universitesi | Sosyoloji 3 25
23 | Feyza Konya Selguk Universitesi Gazetecilik 1 20
. . ~ ... | Makine
24 | Kadir Kiitahya Dumlupinar Universitesi Mihendisligi (YL) Tez 25
25 | Nazhi Kiitahya Dumlupinar Universitesi | Sosyoloji (YL) Tez 24
26 | Gizem Eskisehir Anadolu Universitesi S'”ema ve 3 21
Televizyon
27 | Mustafa | Eskisehir Anadolu Universitesi Hukuk 3 22
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Calisma kapsaminda sosyal medyada igerik lireten 5 hesabin yoneticileri ile de
goriismeler gerceklestirilmistir. Bu hesaplar farkli platformlarda faaliyet gostermekle
birlikte bir ekip tarafindan veya yalnizca bir kisi tarafindan da yonetilebilmektedir.
Calismada goriisiilen sayfa yoneticilerinin isimlerine yer verilmemis, biri hari¢ hepsi i¢in
takma isimler kullanilmistir. Yalnizca bir hesap, kisisel hesap olmasi sebebiyle
yoneticisiyle ayni ismi tagimaktadir. Bu durumda hesap yoneticisinden izin alinarak

calismada gercek ismine yer verilmistir.

Tablo 5.2. Katilimci igerik iireticilerin bilgileri ve 20 Nisan 2023 itibariyle farkli platformlardaki takip¢i
sayilart.

No Isim Hesap ad1 Facebook | Twitter | Instagram | Youtube | Tiktok
1 Harun | Bi Diinya Haber 2.393 817 177.000 7.040 -

2 Enis Enis Doko - 82.700 14.900 40.000 -

3 Hamza | Hayber Genglik - 2.250 52.100 2.270 39.000
4 Ziilal Geng Miisliimanlar 45.417 51.300 131.000 143.000 5468

5 Feride | Mosquesty - 123.000 | 49.700 - -

5.1.3. Goriisme Sorulari

Arastirma sirasinda katilimcilara yoneltilen sorular, alanyazin taramasinda ele
alinan konular ¢er¢evesinde hazirlanmistir. Sorular hazirlanirken ¢alismanin amaclarina
uygun olmasit da gozetilmistir. Goriisme sorular1 katilimcilara yoneltilmeden once bir
pilot uygulama yapilmis, sorularin yeterince anlagilir olup olmadigr iki iiniversite
Ogrencisi lzerinde test edilmis, net olarak anlasilmayan noktalarda diizeltmeye
gidilmistir.

[k katilimer grup olan iiniversite 6grencileri igin belirlenen 15 soru, ii¢ farkli
kategoride smiflandirilmigtir. Ik ii¢ soru katilimcilarin sosyal medya kullanim
aliskanliklar1 ve sosyal medyada dini igeriklerle girdigi etkilesimi anlamaya yoneliktir.
Takip eden alt1 soru katilimcilarin dini bilgilere erisim yontemlerini ve sosyal medyada
karsilastiklar1 igeriklere yonelik giivenlerini anlamaya ydneliktir. Son alt1 soru ise
katilimcilarin  sosyal medya ve din ekseninde kendi

hedeflemektedir.

gozlemlerini dgrenmeyi
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Icerik iireticilerden olusan ikinci 6rneklem grubuna, ilk gruba sorulan sorulardan
yalnizca ikinci ve iiglincli grupta yer alan 12 soru yoneltilmis, 6te yandan hedef kitleleri,
aldiklar1 yorumlar, en fazla etkilesim alan igerikleri ve sosyal medya igin igerik liretirken

sahip olduklar1 hassasiyetlerle ilgili ilgili ek sorular da sorulmustur.

5.1.4. Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda gergeklestirilen yar1 yapilandirilmis goriismelerin ses
kayitlar1 oncelikle desifre edilmistir. Ogrencilerle gerceklestirilen gériismelerde toplam
14 saat 34 dakikalik ses kaydi elde edilmistir. Bu ses kayitlarinin desifre edilmesi sonucu
195 sayfalik bir Word dosyas1 ortaya ¢ikmustir. Igerik iireticilerle yapilan gériismelerde
ise 3 saat 2 dakikalik ses kaydi alinmistir ve bu ses kayitlarinin desifresi 34 sayfa
tutmustur. Ogrencilerle ve icerik iireticileriyle gergeklestirilen goriismelerde alinan tiim
ses kayitlarinin toplami 17 saat 37 dakikadir ve tiim goériismelerin desifresi sonucunda
229 sayfalik bir Word dosyasi elde edilmistir.

Calismada elde edilen verilere sadik kalmak, verileri carpitmamak ya da var
olmayan verileri calismaya eklememek, nitel arastirmalarda 6nde gelen etik kurallardan
birisidir (Yildirnm & Simsek, 2016, s. 109). Bu dogrultuda ¢alismada elde edilen veriler
oldugu gibi kullanilmis, katilimcilarin ifadelerinde dil bilgisi hatalar1 haricinde herhangi
bir degisiklige gidilmemistir. Yine verilerin analizinde ortaya ¢ikmasi muhtemel etik
problemleri 6nlemek adina herhangi bir katilimeinin goriislerini yok saymamak, belirli
katilimcilarin goriislerine digerlerinden daha fazla yer vermemek, yalnizca aragtirmacinin
yaklagimini destekleyen yorumlara yer vermekten kaginmak 6nemlidir (Creswell, 2013,
S. 99). Verilerin analizi sirasinda bahsedilen etik kurallara uymaya 6zen gosterilmistir.

Verilerin analizinde betimsel analiz yonteminden yararlanilmistir. Bu ydntemin
temel amaci, elde edilen bulgular1 okuyucuya diizenli bi¢imde sunabilmektir. Betimsel
analiz yonteminde dncelikle arastirmada elde edilen veriler sistematik ve agik bir bigcimde
betimlenir. Devaminda bu betimlemeler agiklanir, yorumlanir ve aralarindaki neden-
sonug iligkileri tartigilir. Yildirim ve Simsek (2016, s. 240) betimsel analizi dort asamada
ele alir:

e Arastirma sorularindan yola ¢ikarak betimsel analiz i¢in bir ¢ergceve olusturma ve
bu gergeveye gore verilerin hangi temalar altinda ele alinacagini belirleme,
e Betimsel analiz i¢in olusturulan gerceveye gore verileri anlamli ve mantikli

bicimde bir araya getirme,
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e Bulgular1 tanimlama ve verileri kolay anlasilabilir hale getirme,
e Bulgular1 yorumlama, iliskilendirme ve anlamlandirma.

Elde edilen verilerin hangi temalar altinda ele alinacagini belirlemek i¢in dncelikle
goriismeler sonucunda elde edilen 229 sayfalik Word dosyasi okunmustur. Ulagilan tiim
veriler ¢alisma igerisinde degerlendirilmeye calisilmigtir fakat herhangi bir tema altinda
siniflandirilamayan veriler ¢calismanin diginda tutulmustur. Verilerin analizi i¢in Nvivo
12 yazilimindan yararlanilmistir. Calisma kapsaminda ulasilan bulgulardan hareketle 10
tema belirlenmistir. Bu dogrultuda hem ¢alismada elde edilen bulgular hem de belirlenen
temalar bahsedilen yazilima aktarilmis, verilerin siniflandirilmasi bu yazilim araciligiyla

gerceklestirilmistir.

Tablo 5.3. Verilerin analizinde kullanilan temalar

Temalar

Dini bilgiye erisim

Sosyal medyada dini iceriklerle etkilesim

Sosyal medyada dini bilgilerin giivenilirligi

Dini goriisiin sekillenmesinde sosyal medyanin rolii

Sosyal medyada dini pratikler

Sosyal medyada dini gruplar

Sosyal medyanin sagladigi firsatlar ve tehditler

Sosyal medyada dine yonelik soylem

Sosyal medyada din dili

Mobil cihazlarda dini iletigim

5.2. Bulgular ve Yorum

5.2.1. Sosyal medya kullanim aliskanhklar:

Sosyal medya, bilgisayar araciligiyla gergeklestirilen iletisim faaliyetlerinin 6nemli
boliimiinii kapsayan bir kavramdir. Sesler, videolar, gorseller, sekiller, metinler, mekanlar
ve ¢ok daha fazlasi sosyal medyada bilgisayar verisi haline getirilerek bir digerine
aktarilir. 2000’11 yillara kadar igerik lretici tarafindan saglanan igeriklerle tek yonli
olarak gerceklesen internet lizerinden iletisim, bu tarihten sonra kullanicilarin kendi

igeriklerini iiretebilmesine imkan saglayan sosyal medya platformlarinin gelismesiyle
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birlikte ¢ift yonlii ve anlik bir hale biirlinmiistiir. Ayrica sosyal medya araciliiyla
kullanicilar  bagkalarmin  irettikleri  igeriklerle etkilesime girebilmekte, onu
cogaltabilmekte, kendi medya ortamini olusturabilmektedir. Ote yandan teknolojik
gelismelerin bir sonucu olarak hem internete erisebilen cihazlarin sayisindaki artis hem
de daha hizli internet baglantisinin miimkiin hale gelmesi, sosyal medyay1 giinliik hayatin
ayrilmaz bir parcasi haline getirmistir (Yiiksel & Kaplan, 2021, s. 64).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (2022) tarafindan saglanan Hanehalki Bilisim
Teknolojileri Kullanim Arastirmasi verilerine gore Tirkiye’de hanelerin %94,1’inin
internete erisim imkani bulunmakta, 16-74 yas arasindaki niifusun %85’i ise interneti
kullanmaktadir. Ayn1 arastirmada sosyal medya kullanim1 da uygulamalar diizeyinde ele
alinmis, insanlarin %82’ Whatsapp’i, %67,2’si Youtube’u, %57,6’s1 Instagram’i,
%50,4’1i Facebook’u, %20,2’si Twitter’1, %13,6’s1 Telegram’1, %13,3’ii TikTok’u,
%8,3’ii Snapchat’i, %35,3’ii BIP’i, %0,5’i ise diger sosyal medya uygulamalarini
kullandiklarini belirtmiglerdir. We Are Social ve Meltwater (2023b) verilerine gore ise
Tiirkiye’de tiim niifusun %73,1’ini olusturan 62,55 milyon aktif sosyal medya kullanicisi
bulunmaktadir. Kullanicilar her giin ortalama 2 saat 54 dakikalarin1 sosyal medyada
harcamakta, toplam 7 saat 24 dakikalarinm1 internet ortaminda gecirmektedirler.
Tiirkiye’deki kullanicilarin sosyal medya kullanim nedenleri arasinda ilk 5 sirada
haberlere erismek (%51), arkadaslar ve aile ile iletisim kurmak (%50,1), bos zamani
doldurmak (%45,1), satin alinacak iirtinleri bulmak (%33) ile iiretme ve satin alma icin
ilham kaynagi1 bulmak (%32,3) yer almaktadir.

Sosyal medyanin bu calismanin odaginda bulunmasi ve arastirmaya katilim
saglayan tiim katilimcilarin sosyal medyada aktif olarak bulunuyor olmalar
dogrultusunda ¢aligmada ilk olarak katilimcilarin sosyal medya kullanim aligkanliklar
ele alinmistir. Sosyal medyay1 dini iletisim amaciyla kullanmanin yaninda kullanicilarin
bu ortama yiikledikleri anlami ve giindelik hayatlarinda sosyal medyay1
konumlandirdiklar1 yeri bilmek, dini iletisimde sosyal medyay: kullanma bi¢imlerini
daha iyi anlamay1 saglayan veriler sunmustur.

Katilimeilar birbirlerinden farkli siireleri sosyal medyada gecirdiklerini sdylemekle
birlikte giinliniin yarisindan g¢ogunu dahi sosyal medyada gegirdiginden bahseden
katilimcilarin bulunmasi, sosyal medyanin giinliik hayattaki yerine dair 6nemli isaretler

sunmaktadir:
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Abdullah: Ben mesela hani telefonu ne kadar kullaniyorum giin igerisinde? Atiyorum
telefonu ben sekiz saat kullanmigsam bunun ¢ok ¢ok biiyiik bir kismi, mesela minimum bes
saat diyebilirim sosyal medyayla gegiyor.

Erdem: Ortalama zaman verirsek bir dort saat gidiyordur ya. Evet bir dort saat falan.
Feyza: Ne kadar gok vakit harciyorum? Yani giiniimiin yarisi diyebilirim. Uziilmiiyorum
ama, neden? Ciinkii su anda Geng¢ Kizilay Genel Merkez Kurumsal Iletisim Birimindeyiz.
Artik sayfalari biz yo6netiyoruz. Biz paylasinca linkleri atiyoruz ve kendimiz de, hani
hesaplarimizda da paylasmamiz gerekiyor. Bunlari hesaplarimizdaki bir¢ok goniilliilere
ulastirmamiz gerekiyor. Bu yiizden hani yaris1 diyebilirim.

Gizem: Telefonun verdigi raporlara gore dokuz buguk saat, bazen alt1 buguk saate diisiiyor.
Boyle ¢cok dengesiz dagilimlar ama altiyla dokuz arasinda gidip geliyor.

Kadir: Degiskenlik gosteriyor o giinkii is yogunluguna gore ama en az 2 saat ya, 2 saatten
asag1 olmuyor. Bazi giinler 4-5 saatlere kadar ¢iktig1 olabiliyor.

Safa: Telefonumun istatistiklerine bakabilirim isterseniz ama ortalama dort bes saattir.
Ciinkii WhatsApp {izerinden insanlarla iletisime ge¢cmeyi tercih ediyorum. Hani mesajdir
falan filan, dort bes saatimi ayirtyorum.

Selime: Giinde yaklasik WhatsApp’1 dahil edecek olursam dort bes saati buluyordur bence.
Ulkii: Giinde yani, artik Ramazan’a da girdik, on alt1 saat artik telefon elimde olur herhalde
benim.

Sosyal medyanin hangi siireyle kullanildigin1 bilmek kadar bu ortamin hangi
amaglarla kullanildigini bilmek de 6nemlidir. Tiirkiye’de insanlar haberleri okumak, aile
ve arkadaglarla iletisim kurmak, bos zaman1 doldurmak, aligveris yapmak, canli yayinlar
izlemek, kendi hayatlar1 ve fikirleri hakkinda paylasimlar yapmak, tinliilerin hayatini
takip etmek ya da yeni arkadas edinmek gibi bir¢cok sebeple sosyal medyay1
kullanmaktadirlar (We Are Social & Meltwater, 2023b). Bu ¢alisgmanin katilimcilari
arasinda da benzer sebeplerle sosyal medya kullananlar oldugu kadar farkli kullanim
amaglar1 belirtenler de bulunmaktadir. Ornegin 4 katilimecr farkli kullanim amaglari
arasinda oncelikle haberlere ve giindeme dair igeriklere ulasmak icin sosyal medyadan
faydalandiklarini belirtmislerdir:

Alper: Giin iginde ilk basta haberler olmak iizere, sabah kalktigimda o giiniin haberleri, iste
gilindem olan olaylar1, daha ¢ok bunlarla ilgili. Aksama dogru ise yani aksam baktigimda ise
genelde hani vakit gecirmek i¢in, dini olur, veya spor, kiiltiirel. Bu tarz haberler, igerikler, bu
tarz seylerle bakmak icin vakit ge¢iriyorum. Bir de arkadaslarimizla iletisim agisindan yine
sosyal medyada, hem birbirimize bazi paylagimlar atarak, hem de onlar {izerinde yorumlar
yaparak bu sekilde, spor, kiiltiirel seyler, film ve dizi kesitleriyle ilgili seylerle vaktimi

gegiriyorum sosyal medyada.
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Arif: Sosyal medyay1 genelde giindemi takip etmek i¢in, iste arkadaglarimin, dostlarimin

neler yaptigint gormek i¢in takip ediyorum. Ayni sekilde Tiirkiye bazli yasanan problemlerin

nerede yasandigini gérmek, takip etmek igin kullaniyorum.

Halil: Ozellikle haber alma noktasinda kullantyorum. Ciinkii siyasetle hem boliimiim geregi

hem de ilgi alanlarim geregi ilgiliyim. Twitter'da da iste farkli yorumlar, goriisler okuyorum.

O noktada faydalaniyorum. Instagram't da iste arkadaslarimla iletisim kurma agisindan

kullaniyorum. Komik videolar veya iste aklimiza gelen seyler gibisinden. Onun diginda

YouTube'u ¢ok ciddi kullanmiyorum ama yine de iste YouTube'daki giindemi biiyiik oranda

bilirim yani.

Zeynep: Bu donemde haber igeriklerine bakiyorum daha fazla. Ama ondan 6ncesinde de

edebiyat agirlikli paylasimlara katiliyordum. Su anda boyle hayat tarzlarmi paylasan

arkadaslar takip ediyorum.

Sosyal medya bir¢ok kisi i¢cin bos zamani gecirmenin en iyi ydntemlerini

sunmaktadir. Katilimcilar arasinda da sosyal medyayi oOncelikle bos zamanlarini

doldurmak i¢in kullananlar bulunmaktadir:

Gizem: Sosyal medyay1 daha ¢ok zaman gegirme ve bilgi alma amaciyla kullantyorum. Ama
zaman geg¢irme daha da oOnceligim. Bos zamanlarimi degerlendirmek icin bir seyler
izliyorum. Ya da iste komik videolarla, su an sosyal medya dili dedigimiz iste o mizah dilini
de yakalamak i¢in onlar1 kullantyorum.

Hamit: Genelde sosyal medyay1 yani boyle bilgi edinmek i¢in degil de daha ¢ok bos
vakitlerimde zaman gegirmek igin kullaniyorum. Haber edinmek igin de bazen Twitter
platformunu kullantyorum.

Rana: Genel olarak bos vakitlerimde kafami dagitmak igin, eglenmek i¢in. Ve yakin

arkadaglarimin hayatlarina ufak da olsa dahil olmak igin.
Kisisel gelisiminde bir ara¢ olarak sosyal medyadan faydalandigini belirten Ayse,
Rukiye, Saliha ve Seyma, farkli amaglarla kullanmalarinin yaninda sosyal medyay1 gerek
mesleki gerek kisisel anlamda kendilerini gelistirmek icin kullandiklarindan

bahsetmislerdir:

Ayse: Ozellikle estetik olan gonderileri takip etmeyi tercih ediyorum. Onun disinda
giindemden uzaklagsmamaya ¢alistyorum. Yer yer yine akademik, bilimsel seyleri takip
etmeyi tercih ediyorum. ayni zamanda bir de boyle ¢ok sikildigim ya da ¢ok yogun
gecirdigim bir donemse eglenceli igerikler ilgimi ¢ekiyor.

Rukiye: Yasim geregi kendimi gelistirmeye ve yetistirmeye odakliyim. O yiizden sosyal
medyay1 biraz daha sosyal etkinliklere ve programlara katilim amaclh kullantyorum. Yani
onlardan haberdar olmak i¢in. Bir de ayni zamanda boliimiimden dolayi, yani mimarhik
okuyorum ve ne kadar ¢ok proje gorsem o kadar ¢ok kendimi yetistiririm. Bizim egitimimiz

Oyle gidiyor. Egitimden dolay1 sosyal medyay1 kullantyorum.
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Saliha: Bu daha ¢ok egitim odakl olabiliyor. Biraz giindelik hayattan haberdar olmakla da
ilgili oluyor. Okan Bayiilgen'in programlar1 olabiliyor bu. Ya da tek kisilik roportajlar
olabiliyor. Ya da iyi hissetmedigim zamanlarda dini videolar izliyorum. "Nasil toparlarsin,"
iste "nasil siikkredersin?" gibi bu tarz videolar izliyorum ve biraz iyi hissettirdigini fark ettim.
Diger videolardan da ziyade, hatta daha iki glin 6nce onu diisiindiim. Ne izlesem diye
diisiintiyordum. Kahvalti yaparken televizyon agmaktansa daha g¢ok sosyal medyay1
kullanmay1 tercih ediyorum. Hani ¢iinkii ben secerek bir seyleri yapabildigimize inantyorum
bu platformlarda.

Seyma: Mesleki alanda tanidigim birgok adamla orada tanisip baglantilarimi oradan
sagladim. Bunun diginda mesleki paylasimlar1 ya da giincel seyleri genelde oradan takip

etmeye ¢alistyorum.

Sosyal medyay1 kullanma amaclar1 arasinda dogrudan dini igerikleri daha fazla
kisiye ulastirmaya yer veren Mustafa, diger katilimcilara benzer bi¢imde haberleri de

sosyal medya araciligtyla takip ettigini dile getirmektedir:
Sosyal medyay: daha ¢ok dini videolar1 yayma amacli ilmihal bilgilerini yayma amaclt
kullaniyorum. Ayet, hadis paylasiyorum, ayet, hadisin, tefsirleri olsun, onlar1 paylastyorum.
Bu yollarla bana sorular geliyor. Ben de onlar1 hocalara yonlendiriyorum. Kendim hoca
olmadigim i¢in daha ¢ok hani bu niyetle. Daha sonra haberleri 6grenmek istiyorum. Giinliik

haberler oluyor. Siyaset karigabiliyor bazen isin igine. Siyaseti takip ediyorum.

5.2.2. Dini bilgiye erisim

Islam inancina gore bilgi edinmenin baslica yolu vahiydir ve dolayistyla Islam
dininin kutsal kitab1 olan Kur'an-1 Kerim'dir. Insan akli kendiliginden bilgi iireten degil,
ilahi kaynakli bilgileri anlayan ve anlamlandiran konumdadir (Tekin, 2001). islam
diistincesinde farkli yaklagimlar tarafindan bilginin kaynag1 ve hangi kaynagin oncelikli
oldugu konusunda cesitli yaklasimlar bulunmaktadir. Her yaklasimda mutlak bilgi
kaynag1 vahiy olmakla birlikte nakil yoluyla gelen bilgiler, akil ve duyular da bilginin
kaynaklarindandir (Taylan, 1992).

Tiirkiye 6zelinde incelendigi zaman dini bilgi kaynaklar1 genellikle gelenek, dini
otorite ve din arastirmalari ile tanimlanmaktadir. Bu {i¢ kaynak sirastyla halk, dini gruplar
ve akademik cevreler tarafindan bagvurulan bilgi kaynaklaridir (Bilgin, 2003). Ote
yandan Tirkiye’de Toplumun Dine ve Dini Degerlere Bakis1 (Kulat, 2017, s. 18) adli
arastirma kapsaminda ortaya konulan veriler dikkate alindiginda “islam dini ile ilgili
bilgileri daha ¢ok hangi kaynaklardan 6greniyorsunuz?” sorusuna katilimcilarin %451
internet, %30’u dini kitaplar, %20’si birine sorarak cevabini vermistir. Bu da halihazirda

internetin dini bilgiye erisim i¢in oncelikli bir kaynak haline geldigini gostermektedir.
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Bu calisma kapsaminda dini bilgi edinme yollarindan bahsedilirken teknik
ayrintilara girilmemis, yalnizca giinliik bilgilere olan ihtiyacin nasil giderildigi iizerinde
durulmustur. Bu asamada hem kitap, dergi gibi geleneksel kaynaklarin, hem radyo ve
televizyon gibi geleneksel kitle iletisim araglarinin hem de internet ve sosyal medyanin
dini bilgi edinmede kullanicilar tarafindan ne 6lgiide kullanildigi ele alinmustir.

Yiizyillardir oldugu gibi bugiin de kitaplar, herhangi bir konuda bilgiye ulasmak
isteyen insanlar tarafindan basvurulan baslica kaynaklardandir. Zaman igerisinde azalan
maliyetler ve kolaylasan dagitim imkanlari ile gerek kitaplar gerekse gazete ve dergi gibi
diger basili kaynaklar bilgiye ulasmanin kaynaklarina doniismiistiir. Calisma kapsaminda
kimi katilimcilar hald dini bilgiye erismek i¢in Oncelikle basili kaynaklara
basvurduklarindan bahsetmislerdir.

Alper ve Rukiye ellerinin altinda bulunan kaynaklari degerlendirdiklerini ifade
etmektedirler. Melis de siirekli masasinin iizerinde duran kitaplar oldugunu, bunlara
stirekli bagvurdugunu sdylemistir:

Alper: Detayli arastirma yapacagim konularda, o alanda yazilmis makaleler, kitaplar
iizerinden bakiyorum, kiitliphane tizerinden. Agik kaynaklar iizerinden okuyarak istifade
ediyorum. Elimin altinda varsa o ilgili kitaplar, onlardan da okuyarak istifade ediyorum.
Rukiye: Yani ben biraz biliyor musunuz bilmiyorum ama kitaplar1 bdyle anlamaya ¢alisan
bir insanim. Elimde o kaynaklar var. Bir 6rnek veriyorum, timitsizlikle ilgili bir seyim olursa
acityorum oradan okumaya ¢alistyorum.

Melis: i1k basta yani Kur'an-1 Kerim'e basvuruyorum. Onun diginda dini kitaplar yani birincil
kaynaklar her zaman Onceligim oluyor. Dualarla ilgili kitaplar var. Yani onlar siirekli

masadadir ya da iste Yasin olur ya da iste dualarin Tiirk¢e meali olur. O tarz kitaplar stirekli
elimin altinda.

Saliha hocalarinin 6nerdigi ve sosyal medya iizerinden hakkinda bilgi edindigi

kitaplar1 alip okudugunu ve bu sekilde dini bilgilere eristigini sdylemistir:

Kitap almayi tercih ediyorum. Hocalarimin 6nerdigi olabiliyor, cesitli izledigim YouTube
videolarinda Onerilen kitaplar olabiliyor ya da bu sorular1 soran insanlara kars1 mesela bazi
hocalarin cevaplar1 olan kitaplar olabiliyor. Tabii bunlara da yine sosyal medyadan
rastliyorum.

Giliniimiizde insanlar kitaplardan yalnizca matbu olarak degil dijital olarak da
yararlanmaktadirlar. Hem bilgisayar ekraninda hem de kitap okumak i¢in gelistirilmis
cihazlarda kitap okumay1 tercih edenler bulunmaktadir fakat Sema gibi bazi katilimcilar

hala matbu kitaplar1 okumayi tercih etmektedirler:

Yani direkt Google'dan arastirip ilk siteye girip su falan degil de ya da ne bileyim gazetelerin

siteleri falan degil de diislincelerine giivendigim hocalarin (siteleri) falan oluyor. Onlara da
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sordugum oluyor. Onlardan kaynak Onerileri falan aldigim oluyor. Kaynaklar1 PDF'ten
okumaktan ziyade kitab1 almay1 yegliyorum. Ciinkii yani interneti ne kadar az kullanirsam
sanki o kadar iyi olacakmis gibi. Yani kitab1 almak PDF'ten daha iyiymis gibi. Kitab1 dolapta
biriktirmek daha ¢ok hosuma gidiyor. Yani ablam mesela Kur'an'in1 ¢ok fazla telefondan

okur. Bana ¢ok sey gelmez, o sayfalarina dokunmak gerekiyor bence.

Kitaplara bagvurmakla birlikte kimi katilimcilar kaynaklarini ¢esitlendirmeyi tercih
etmektedir. Sosyal ¢evre ve internet kaynaklar1 basta olmak iizere katilimcilar farkl
kaynaklar1 basili kaynaklarin yaninda dini bilgiye erisim i¢in kullanmaktadirlar. Ayse her
ne kadar kitaplar1 birincil kaynak olarak gorse de bununla yetinmemekte, sosyal

cevresinden de dini bilgiler edinmektedir:
Birinci kaynagim kitaplar oluyor. Yaymevine, yazarina giivendigim kitaplar ilk kaynaklarim
oluyor. Daha sonra hem videolar hem de birebir dersler aracilifiyla yine itikadina
giivendigim belli basl hocalarin derslerini dinlemeyi tercih ediyorum. Bir de daha manevi
bir tatmin olmasi agisindan tasavvufi sohbetlere vesaire katilmayi seviyorum. Yine bu

noktada itidalli ve itikadina giivendigim kisiler olmasi tercihim oluyor.

Internet her tiirlii bilgiye erismek igin énemli bir kaynaktir. Reyhan &grenim
gordiigi iniversitenin kiitiiphanesinden basili kaynaklara ulagirken ayni zamanda internet

kaynaklarindan da yararlandigini ifade etmektedir:
Bilgi edinmek istedigim zaman makaleler benim aslinda basucu kaynaklarim ya da direkt
bagvurdugum seyler oluyor. Genellikle de bunlar1 iste dergilerin kendi internet
dokiimanlarindan ya da iste baz1 dergi ya da makale sitelerinden vesaire ediniyorum. Onun
disinda yine kitaplar oluyor. Bu noktada okulumuzun kiitiiphanesi de ¢ok zengin oldugu i¢in

genellikle kitaplara bagvurmayi tercih ediyorum.

Selime ihtiya¢ duydugu bilginin tiiriine gore farkli kaynaklara bagvurmaktadir. O
kisa ve net cevap bulabilecegi sorular icin elinin altinda bulunan ilmihalden
faydalandigin1 fakat daha karmagik sorular ve konular i¢in farkli kaynaklara ihtiyag
duydugunu soylemistir:

Giindelik ibadetlerle alakali iste abdestin farzlari, vacipleri, namaz gibi ilmihal bilgisinde
hemen elimin altinda bir ilmihal var. Oraya bir bakarim. Ama eger orada bulamayacagima
inandigim boyle istisnai bir durumsa, hani boyle 6zel bir durumsa ona Google'dan Diyanet'in
kurulunu agar bakarim ya da Fetva Meclisi'nden bakarim. Bir ayet, bir hadisle alakali bir seyi
merak ediyorsam, tefsirini veya ne demek istedigini diislindiiglimde hani bir hadis vardi,
nasildi o hadis dedigimde bunu genelde hadis kitaplarimdan veya Kur'an-1 Kerim'deki
fihristten kontrol etmem. Aklimda kaldig1 haliyle Google'a yazarim bu hadisi veya ayeti. Ona
da yine Google'dan bakarim. kuranmeali.com tarz1 yerlerden bakarim. Onun disinda giindelik

hayatta zaten madem bu kadar Instagram'a falan maruz kaliyorum bari faydal bir bilgiye
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ulasayim diye bu tarz seyleri takip ettigim i¢in durup onlar1 da izlerim. Hani hocalara sorulan

sorular ve verilen cevaplar tarzi. Bunlari da izlerim Instagram'da yani.

Arastirmaya katilan igerik iireticilerden Harun hem Ilahiyat Fakiiltesi mezunu
olmastyla hem de dini igerik iireten bir platformun kurucusu olmasi sayesinde ¢ok farkli
kaynaklardan dini bilgiler edinebildigini belirtmektedir. Ona gore her tiirlii bilgiyi bircok
kaynakla teyit etmek gerekmektedir.

Internette her gordiigiim seyi kritik edebilecek bir bilgi diizeyim veya bir altyapim oldugu
i¢in yani bilgi edinme igi benim i¢in biraz daha kitaplardan oluyor. Ama dediginiz gibi fetva
ve benzeri konular da sonugta iste Diyanetin olur veya farkli yerlerin olur. Bunu sahsi yani
kisisel hayatimi1 diizenleme noktasindaki bilgi olarak ayiralim. Diinya genelindeki
Miisliimanlara dair bilgi almak icinse yani isin iiretici konumunda oldugum icin ingilizce
dilinde taramalar yapiyorum. Iste daha once Ingilizce, Arapca, taramalar yapryorum.
Ispanyolca mesela baska bir arkadas yapiyor. Onun iizerinden &greniyorum. Mutfaginda
olmak hasebiyle dort bes dilde taramalar yaptigimiz oluyor.

Mine kitaplara basvurma sebebini diger kaynaklara ve 6zellikle sosyal medyada
ulastig1 kaynaklara giivenememesi ile agiklamaktadir. Sosyal medyaya giivenmedigini

ozellikle belirten bir diger katilimci ise Rukiye'dir.

Mine: Yeni bilgilere ulagmak i¢in genelde ilk basta hocalarimla istisare ederim. Onlarin
goriiglerini alirim. Ondan sonra onlarin tavsiye ettigi kitaplara bakmayi tercih ederim. Ciinkii
kitap yazarlari en azindan sosyal medyadaki kadar boyle nasil desem? I¢i bos yazarlar degil.
Sosyal medyada da ¢ok fazla imkanim var. Ulagsmak i¢in ¢ok fazla alternatifim var. Ama
ulastigim kaynaklarin igi bos ne yazik ki. Yani sosyal medyadaki kaynaklara c¢ok
giivenmedigimden &tiirii. Birinci kaynak olarak hocalarim ya da kitaplari tercih ediyorum.

Rukiye: Yani boyle bir kaynak i¢in sosyal medyay1 kullandigimi s6yleyemeyecegim. Ya da
etrafimda giivendigimi Islami bilgisinin ¢ok iyi oldugunu diisiindiigiim insanlara miiracaat
ediyorum. O anlamda sosyal medyanin ¢ok fazla giivenli oldugunu diisiinmiiyorum agikgasi.

Dini bilgi edinme kaynag1 olarak ailelerini, arkadaslarini, egitim kurumlarini ve
tiim sosyal ¢evresini goren katilimcilar, farkli kaynaklara bagvurmakla birlikte bahsedilen

konu kapsaminda onceligi sosyal ¢evrelerine vermektedirler:

Feyza: Ablam. Daha ¢ok hani tabii hafiz oldugu i¢in, medrese egitimi almis. Ablama, igte
amcama, anneme, babama ve arkadas ortamima basvuruyorum. Medyay1 niye katmadim?
Ciinkli medyadaki her kaynaga giivenemiyorum.

Halil: Yani distiindiigiimde ¢ogu zaman arkadas ¢evrem olabilir birinci sirada. Ondan sonra
herhalde sosyal medya geliyordur. Yani YouTube geliyordur diyebilirim. Ama biiyiik oranda
ilk etapta arkadaslarim. Ciinkii benden daha bilgili bir cevrem var. Ozellikle dini meselelerde,
arkadas grubu anlaminda. ilk etapta onlara danisirim, sorarim veya onlardan bir sey gelir
bana yani. Duymus olurum. Pek dini kitap okudugum sdylenemez. Bir donem klasik islami

ilimler egitimi alma durumu olmustu okulda. O zaman iste o egitimin pargasi olarak
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okudugumuz kitaplar vardi. Bir yiiriitiicii tarafindan okutulan yani. Onun disinda dini kitap
okudugum sdylenemez. Daha ¢ok bdyle sifahi sekilde almayi tercih ediyorum.

Kadir: Mecbur kalirsam 6rnek veriyorum Youtube'da belli bagh bildigim kisiler, yani
giivenebilecegim bu kisileri veya yine ayni sekilde Instagram'da giivenebilecegim kisileri
takip ediyorum ama 6nceligim oradan ziyade ailem. Yani babam ve onun 6nerdigi kaynaklar.
Seyma: Babam. Cogu seyi babama soruyorum ama onun diginda ben Kur'an-1 Kerim'i acip
oradan dogrusunu 6grenmeye calistyorum. Hani Tiirkce meallerini de iki {i¢ kere hatmetmis
biri olarak daha ¢cok dogruyu oradan kendim anlamaya, kendim ¢6zmeye ¢alistyorum. Hani
birinin yorumunu katarak degil ya da birinin bana bir seyler anlatmasiyla degil, kendi
dogrumu kendim bulmaya g¢alistyorum. Takildigim yerlerde dedigim gibi babama
soruyorum. Bu noktada sosyal medyanin ¢ok dogru yonlendirdigine inanmiyorum. Bazen
herkes ¢ok fazla yorumunu katti§ina inaniyorum din konusunda 6zellikle. Arkadaslarim

olabiliyor. Yani sosyal ¢evremle konusabiliyorum.

Yorumlarda goriilecegi iizere katilimcilarin birgogunda sosyal medya kaynakli
bilgilere kars1 giivensizlik bulunmaktadir. Ozellikle dini bilgi edinmede sosyal medya
kullaniminin doguracag: riskler goz Oniinde bulundurulmakta ve dini bilgiler bir¢ok
katilimc1 tarafindan daha geleneksel yontemlerle edinilmektedir. Yine de c¢alisma
kapsaminda goriiglerine bagvurulan katilimcilar arasinda interneti ve sosyal medyay1 dini
bilgi edinmenin bir aracit olarak kullananlar da bulunmaktadir. Katilimeilarin dini
bilgilere sosyal medya ve internet araciligiyla ulagmalarindaki en 6nemli motivasyon ise
bu ortamlarin sagladigi kolayliktir. Kisiler yanlarinda kitap tasimak ve basil1 bir kaynagin
icerisinde bilgileri aramak yerine her an ellerinin altinda bulunan mobil cihazlar1 ve
kolaylikla  erigebilecekleri  bilgisayarlart  dini  bilgi  edinme  amaciyla
kullanabilmektedirler.

Abdullah: Yani geleneksel bir kitap, bir ilmihal vesaire agik¢as1 bunu a¢ip bakmaktan ziyade
daha kolay bir yontem oldugu igin internete yazip yine ayni ilmihalin, yani kitabin
internetteki kaynagindan veya iste web sitesinden bulmak daha kolay geliyor, daha hizli
geliyor. Aklima gelen ilk seyi ¢iinkil yazarim genelde. Mesela bir konu oldugu zaman hani
"Niye bosu bosuna konusuyorsunuz? Niye tartistyorsunuz? Gelin internete bakalim"
diyorum mesela.

Alper: Ornegin giindelik bir bilgiyi 6grenecegim zaman yani kiigiik bir bilgiyse bunu internet
iizerinden bazi takip ettigim sayfalar olsun veya bazi hocalarin YouTube'da vesaire igerikleri

var, paylagimlari. Bir nevi iste cevap verme gibi soruya, bunlardan yararlantyorum.

Arif ve Hamit ginimiizde dini bilgi edinmek icin geleneksel kaynaklara
bagvurmanin demode oldugunu, internetin ve dijital kaynaklarin biiyiik oranda dini bilgi

ithtiyacini giderdigini ifade etmistir.
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Arif: Dini bilgilere ulagmak i¢in ilmihal okumak falan artik geride kaldi. Yani bilmiyorum
ben bir sey okuyacagim, arastiracagim zaman evde kiitiiphaneyi agip okumuyorum. Direkt
Google'a yaziyorum. Sorularla Islamiyet var. Nurettin Hoca'nin bir sitesi var yine, onlardan
faydalanmaya calistyorum. Ama dedigim gibi Diyanet'inki ve Nurettin Hoca'ninki genelde
benim karar merciim orasidir yani. Giiven veren belli bagh kurumlar var kendi kafamda.
Hatta ti¢ dort farkli sitedekini aragtirip kafama hangisi yatiyorsa, zaten hepsinin ortak noktasi
oluyor genelde.

Hamit: Yani yiizde yilize yakin bir oranla genelde internet sitelerine bakarim. Birkag

giivendigim internet sitesi, genelde onlara bakarim.

Arama motorlar1 merak edilen dini bilgilere erismek i¢in kimi katilimcilarin
oncelikli olarak bagvurdugu araclar olmaktadir. Tiirkiye’de kullanilan arama motorlari
arasinda Nisan 2023 itibariyle %99,47 oraninda Pazar pay1 bulunan Google (Similarweb,
2023) dogal olarak katilimecilarin da ilk bagvurdugu arama motorudur. Birgok

katilimcinin bu konuda verdigi cevaplar benzerlik tagimaktadir:
Meltem: Google lizerinden oluyor yani sey degil mesela Diyanet'in bastigi, hazirladigi bir
kitap ya da bir rehber tarzinda, genelde internet {izerinden...
Nazh: Genelde hocam ben sitelerden okuma yaparim. Kitaplardan da yararlanirim. En
olmadi en son sey olarak YouTube'dan video izliyorum. Onu ¢ok sik yapmiyorum ama
genelde okuyorum. Ya da sitede mesela tefsir kitaplart genelde sitelerde de olabiliyor.Bazi
kaynaklar pahali oldugundan dolay1 oralardan erigsim sagliyorum.
Rana: Ik olarak hemen bir Google'dan arastirirrm. Daha sonra bir video izleyebilirim. Yani
eger bu konuda bir hocanin fikrini merak ediyorsam. Sonra eger bir kitabim varsa ki genelde
Oyle zor olur ama hani bir kitabim varsa da oradan bakabilirim.
Safa: Bilmedigim bir konu varsa 6nce tabii ki telefonumun arama motorunda ya da videolara
ulagabildigimiz YouTube kisminda aragtiririm. Daha sonrasinda burada aradigim bilgiyi tam
olarak bulamazsam Kur'an-1 Kerim'in mealinden, ilmihallerden ya da hadis terciimelerinden,
hadis kitaplarindan yararlanmay1 tercih ederim. Telefon her zaman elimizin altinda. Biitiin
kitaplar1 yanimizda tagima ihtimalimiz olanaksiz oldugu i¢in herkesin yaptig1 gibi ben de ilk
once telefonumun arama motorundan arama sekline gerceklestiriyorum.
Ulkii: Dini bilgilere erismek igin dncelikli olarak Google'r kullaniyorum. Onun disinda hala
hocalarimiz Diyanet'in sayfasina giivenebilirsiniz dedikleri i¢in Diyanet'in sayfasina

bakiyorum.

Dini bilgilere erismek icin internetten yararlanmanin yaninda 6zel olarak sosyal
medya platformlarint bu amac¢ i¢in kullandig1 belirten katilimcilar, tiim platformlar
arasinda 6zellikle YouTube’un dini bilgilere erismek i¢in dnemli bir kaynak oldugunu

ifade etmektedirler:
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Ayse: Ozellikle ¢evremde birebir goriisme imkanim olmayan ve gercekten iislubunu
begendigim alimlerin, hocalarin derslerini, videolarin1 YouTube araciligiyla genellikle ya da
kisa videolarii Instagram araciligiyla takip ediyorum.

Erdem: Sosyal mecralardan takip ettigim, sevdigim, goriislerini benimsedigim hocalar var.
Onlar takip ediyorum. Aym sekilde o kisilerin kitaplar1 var. Bazen oralardan bir seyler
okuyorum. YouTube {iizerinden iste sohbetlerini, vaazlarin1 dinledigim de oluyor. Ama
genelde kisiye odakli takip ediyoruz.

Gizem: YouTube iizerinden ilk 6nce hocalarin ya da iste bir takim uzman olan kisilerin
goriiglerini dinledikten sonra Google'dan da yazili metin olarak arastirtyorum genelde.
Mustafa: Su anda daha ¢ok hocalarm oldugu genel gruplar oluyor, WhatsApp diyelim.
WhatsApp'ta 6zel sorularim oluyor, onlari soruyorum veya Twitter'da birebir sorulari
cevaplayan hocalar var, onlara sorular soruyorum. Onun disinda hani ilmihal kitaplar1 var.
[lmihal kitaplarindan fikhi bilgiler 6greniyorum. Anlamadiklarimi yine onlara soruyorum.
Sosyal medyay1 hani daha ¢ok hocalara sorulur sormak i¢in kullantyorum.

Nihal: Sosyal medyada takip ettigim ilim hocalar1 var. Onlar zaten paylasiyor. Onlarin
YouTube videolar1 oluyor genelde. Onlar1 izliyorum. Daha sonra kitap olarak da iste
ilmihaller, ¢esitli siyer kitaplari, bunlar1 takip ederek ulasmaya calisiyorum. Meal kitaplarini
bazen okuyorum.

Zeynep: Agikgasi bu tarz bilgileri sadece bir kaynaktan 6grenebilecegimi diisiinmiiyorum.

Dogru da bulmuyorum. Fakat YouTube bence bunun i¢in ¢ok biiyiik bir kaynak.

5.2.3. Sosyal medyada dini iceriklerle etkilesim

Sosyal medya geleneksel Kitle iletisim araglarindan farkli olarak kullanicilarin
kendi iletilerini olusturabildigi, paylasabildigi ve baska kullanicilarin tirettigi iletilerle
etkilesime girebildigi bir ortamdir. Kullanicilar igerisinde bulunduklar1 platformun
ozelliklerine gore baska kullanicilarin paylasimlarina yorum yapabilir, begenme ya da
begenmeme ifadeleri gonderebilir ya da bagkalarinin iirettigi igerikleri kendi hesaplarinda
paylasabilirler.

Calisma kapsaminda katilimcilara sosyal medyada karsilastiklar1 dini igerikli
iletilerle ne bi¢imde etkilesime girdiklerine dair sorular yoneltilmistir. Katilimcilar sosyal
medyada yogun bicimde dini igerikli paylasim yapmamaktadir fakat begenme, yorum
yapma ve lUretilmis igerikleri yeniden paylasma konularinda katilimcilar arasinda farkl
yaklasimlar bulunmaktadir Ornegin Arif dini igerikli gonderilerle karsilastiginda bunlari

begenmekte fakat kendisi herhangi bir icerik paylagsmamaktadir:
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Ben Instagram'da bundan yaklasik {i¢ bes sene Oncesinde dedigim gibi paylagimlar
yaptyordum ancak ii¢ senedir yaklagik hicbir sekilde gonderileri paylasmiyorum. Dediginiz
gibi hani dini igerikli gdnderileri begeniyorum ama paylasmiyorum.

Ayse igeriklerle etkilesim konusundaki tutumunun igerigin c¢esidine gore

degistigini belirtmektedir. Dini yasamini mahrem alan olarak tanimlayan Ayse de dini

icerikleri paylagsma konusunda temkinli davranmaktadir:

Bu cok degisiyor aslinda icerige gore. Kendi dini hayatimi asir1 paylasmiyorum ki zaten bu
kadar smurlt bir sosyal medya kullaniminda ¢ok fazla icerikler iiretebildigim sdylenemez
sosyal medya i¢in. Cok sinirli zamanlarda iste bunu yapiyorum ama bunda da belli
kistaslarim var. Yani bir goriintii, bir igerik estetik degilse, gercekten bilgilendirici degilse
kesinlikle ve kesinlikle paylasmiyorum. Oteki tiirlii yani estetik ve bilgilendirici icerikler
varsa da bunlar1 dikte edici bir {islupta degilse paylasiyorum. Yani boyle dikte edici boyle
sert Usluplu seyleri genellikle sosyal medyada kisisel olarak paylasmayi tercih etmiyorum.
Bir de dini yasam bana daha mahrem geldigi i¢in bu kadar mahrem bir alan1 bu kadar
dezenformasyonun oldugu bir alana tagimay1 tercih etmiyorum.

Melih kimi zaman dini igerikli paylasimlar yapmakta fakat bunun bir gosteris

seklinde algilanmasindan ¢ekinmektedir. Cekincesini su bicimde ifade etmistir:
Etkilesime giriyorum ama hani kendim genelde, bir algi oluyor ya dini seyin hani biraz da
gosteris yapmaktan uzak tutmak istiyorum kendimi. Bu noktada ¢ok paylasmiyordum ama
yine 6zel giinlerde iste kandillerde paylagim yapiyorum.

Saliha ise sosyal medyada yalnizca birebir tanidig1 kisilerin gorebilecegi sekilde

dini paylagimlarda bulundugunu sdylemistir:
Inandigim seyleri paylasmay1 seviyorum. Ama genelde igeriklerimde fark ettigim, kendim
de bir sorgulama siireci i¢erisinde oldugumdan siirekli paylasmiyorum bu tarz igerikleri. Ama
bana iyi hissettirdi diyelim bir video, diyelim giindelik hayatla ilgili, bunu WhatsApp'ta
paylasabiliyorum. Birebir tanidigin kisiler oluyor.

Halil ve Seyma sosyal medya profillerini farkli amaglarla kullanmalar1 nedeniyle

bu ortamda dini goriislerini yansitan icerikler paylagsmadiklarint sdylemektedirler:

Halil: Cok dini temelli bir profilim yok. Isin dogrusu daha ¢ok ben alanimla ilgili paylasim
yapiyorum. Yani siyaset bilimi ve uluslararasi iligkiler temelli. Ama iste dnemli giin ve
haftalarda ya da dini duygular harekete gecirecek olaylar yasandiginda iste 6rnegin deprem
afeti gibi o zaman bunu yansitmaktan ¢ekinmiyorum yani.

Seyma: Paylagmiyorum. Sadece bir donemde Filistin'le ilgili bir iki paylasimda
bulunmustum bombalandiklari donemde. Ama onun disinda ben etik bulmuyorum
paylasilmasini. Ciinkii benim gok farkli arkadas ¢cevrem var. Iste Hristiyan arkadasim da var.
Miisliiman arkadasim da var. Iste ateist arkadasim da var. Bir de benim babam imam, béyle

seyler cok paylastyor mesela. Bunun 6rnegini vereyim. Hani her giin oradan gelen seylere,
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sorularla cevaplarini paylasir. Ama ben orada paylastigimda sanki diger arkadaglarimla olan

etkilesimimi kétii etkileyecekmis gibi hissettigim oluyor bazen.

Katilimcilarin verdikleri cevaplara bakildigi zaman sosyal medya hesaplarinda dini
icerikli iletiler paylasmaktan c¢ekinmelerinin temelinde yatan en 6nemli neden, bu
davranigin gosteriscilik oldugunu diisiinmeleri ve buna dayanarak dini bir profil ¢izmeyi
etik bulmamalaridir. Katilimcilar her ne kadar giinliik hayatlarinda dinin gerekliliklerine
uysalar da g¢esitli nedenlerle bu kimliklerini kisisel sosyal medya hesaplarina
yansitmamaktadirlar.

Katilimeilarin bir kismi ise sosyal medya hesaplarinda dini konularda iletiler
paylasmak ve dini konularda rastladiklar1 iletilerle etkilesime girmek konusunda
kararsizdir. Bu dogrultuda cevap veren katilimcilar kisisel sosyal medya hesaplarinda dini
igeriklere yer vermekten 6zellikle kaginmamakta fakat bunun kendileri igin bir dncelik

olmadigini da belirtmektedirler.

Abdullah: Ben mesela begenme 6zelliklerini sadece bir seyi ger¢ekten begenmissem ve yani
bir kere daha o videoyu izleyeceksem veya o tweet'e bir kere daha ayrintili olarak
bakacaksam kullantyorum. Gergekten begendigim seyleri begenmek i¢in kullanmiyorum.
Veya ne bileyim begenmedigim seyleri hani sirf dursun diye kullanmiyorum da. Hani o
ylizden mesela YouTube'daki benim begenme video sayim ¢ok diisiiktiir. Onlar da benim iste
tekrar bakarim, aralarda izlerim ve belki de hani miizik olur vesaire.

Meltem: Zaman zaman paylasiyorum. Cogunlukla degil ama zaman zaman paylagiyorum.
Begenmeyi zaten oniime ¢iktikga ve hosuma gittikge begeniyorum. Yorumumu yapip hani
ekstra bir tartigmaya vesaire girmiyorum. Yani zamanimi o sekilde harcamiyorum. Sadece
izliyorum, ge¢iyorum. Hani beni o sekilde etkiliyor. Ama fikrimi degistirmiyor kesinlikle.
Sadece bakiyorum, gegiyorum.

Reyhan: Kendimi bundan biraz geri tutmaya calistyorum. Agik¢ast dini goriisiimii boyle
yani oturup da bir fetvaymis ya da iste atiyorum su soyle yapilmalidir gibi seyleri
paylagsmaktan kagintyorum. Ama bdyle iste hayirli cumalar ve benzeri gibi daha giinliik rutin
ve yani bir Miisliman'in kendi giindelik hayatinda bulunan seyleri yansitmaktan da geri
durmuyorum yani. Sonugta kendi kimligimi olusturdugumu diistindiigiim igin.

Rukiye: Islami olarak iste dini paylasimlar yapan sayfalari takip ediyorum ve begendigim
gonderilerini begeniyorum. Paylastigim da oluyor. Bir bayram seyi falan paylasmiyorum
ama bdyle ciddi bir sey varsa onlar1 paylastyorum.

Katilimcilarin bir kismu ise sosyal medyay1 dini iletileri yaymak amaciyla veya en
azindan bu ortamda karsilasip begendikleri dini iletileri ¢evreleriyle paylasma amaciyla
kullandiklarini belirtmislerdir. Gergek hayatta oldugu gibi sosyal medyada da bayramlar,

kandiller ve dini acidan dnemli olan diger giinlerde bahsedilen katilimcilar daha yogun
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sekilde paylasim yapmaktadir. Bununla birlikte Ulkii’niin 6zellikle bahsettigi iizere
sosyal medyada kisinin dini temsili gergek hayattaki kadar yogun bigimde
ger¢eklesmemektedir. Selime’nin dikkat ¢ektigi noktada ise katilimcilarin zaten gercek
hayatta takip ettikleri kisiler veya kurumlar tarafindan sosyal medyada tiretilen igeriklere
itibar ettigi goriilmektedir. Kisacasi gergek hayatta yansimasi olmayan dini igerik

tireticilerin sosyal medyada kisiler tizerindeki etkisi sinirli kalmaktadir.
Alper: Twitter'da insanlar bazen iki hesap kullaniyorlar. Hani birini daha resmi igler, biri de
dini olsun siyasi goriis olsun veya daha ¢ok bos yapmak i¢in tarzi. Ben direkt gahsi
hesaplarimi kullantyorum ve bunlari da belirtiyorum agik bir sekilde.
Erdem: Kandil gecelerinde, giinlerinde, Ramazan, Kurban bayramlarinda, Cuma giinlerinde
pek paylasmiyorum bilerek. Onun sebebi su sekilde, cuma namazini kilmayip Cuma mesajt
paylasanlara karsi tepkiliyim. Onun haricinde bazen Peygamberimizin sézleri veya
hadislerinden paylastyorum. Iste dnemli din alimlerinin sozleri vesaire.
Melis: Dini goriisiimii yansitan igerikleri genelde dini bayramlarda, dini agirlikli giinlerde
paylasiyorum. Onun disinda dini igerikleri de yani begendigim oldugu zaman mutlaka
etkilesime girerim, begenirim, yorum yaparim, kaydederim gordiigiim dini etkilegimli
igerikleri.
Mustafa: Sosyal medyay1 daha ¢ok dini videolar yayma amagli, ilmihal bilgilerini yayma
amach kullaniyorum. Iste ayet, hadis paylasiyorum, ayet, hadisin, tefsirleri olsun, onlar
paylasiyorum. Bu yollarla bana sorular geliyor. Ben de onlar1 hocalara yonlendiriyorum.
Nihal: Mesela bir toplumsal olayda goriisiinii begendigim kisilerin goriigiinii paylagtyorum.
Yani dini olarak bana yakin olan goriste olan biri varsa onun goriigiinii paylasiyorum,
hikayeme atiyorum mesela. Ya da Twitter'da begeniyorum, retweet ediyorum.
Safa: Eger tamamen katildigim bir goriigse arkadaglarima gonderip begeniyorum ama
begenmedigim, hosuma gitmeyen ya da yanlis oldugunu diisiindigim bir goriis varsa
yorumlarda belirtmeyi tercih ediyorum.
Selime: Belli basli begendigim isimleri, onlarin vakiflarimi takip ediyorum. Durumumda
paylastyorum Instagram'da. Twitter'da zaten tweetlerim, genellikle boyle begendigim seyleri
retweet ediyorum. Kendim onlarla alakali alintilayip bir seyler yaziyorum. Bazen o6zel
giinlerde iste kandillerde filan da bazen mizahi de olsa anlaml1 buldugum seyleri WhatsApp
durumumda da paylagirim.
Ulkii: Giindelik hayatta giindemimizde olan seylerin hepsini ayni dogrultuda sosyal
medyaya... Yani ben onu yapamiyorum, gergeklestiremiyorum. Ama bugiin Ramazan
mesela. Ramazan'a dair gilizel bir video paylastim. Ramazant paylastim. Bayramlari
paylastyorum. Onun diginda dini bir olay oldugu zaman onu paylastyorum. Toplumsalda dini
konular bazen ¢ok daha fazla 6nemli oluyor. Yani goriisiimii belli etmekten ¢ekinmiyorum
ama ayrtyeten goriisiimii sosyal medyada siirekli paylagip dayatmamaya da ¢alismiyorum

acikgasi.
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Arastirmaya katilan igerik tireticilerden Enis, kendi igeriklerini takip eden kitlenin
35-40 yas alt1 kesimden ve Ozellikle genclerden olustugunu belirtmektedir. Bu kisiler
kendisine yogun bi¢imde farkli konularda sorular yoneltmekte ve sosyal medyadaki dini
igeriklerle etkilesime girmektedir. Enis ayn1 zamanda kendisine felsefi problemlerle ilgili
sorularin yaninda kadina siddet, cinsel yonelimler ve glindemdeki diger konular hakkinda

da cok fazla soru geldigini ifade etmektedir:

Genellikle lise ¢aginda, bir de tiniversite birinci, ikinci simif 6grencilerinden ¢ok soru geliyor.
Zaten YouTube kanalinin yiizde doksani diyebilirim ki bu yas araliginda, 35-40 yas alt1
kesim. Yani zaten ilgilenenler bunlar. Soru soranlar bunlar. Kadin ve erkeklerin soru tarzlari
farklilasiyor ve ilgileri. Kadinlarda genellikle iste kadin konusuyla ilgili, iste kadin erkek
esitligi noktasinda, kadina siddet noktasinda gibi iste cariyelik, huri meselesi falan gibi bazi
belli basli kadinla ilgili konular ¢ok ilgi ¢ekiyor. Erkeklerin sorular1 daha cesitli. Oncelikle
felsefi teorik sorunlar1 var. Kétiiliik problemi gibi. iste Allah'in varligmnin delilleri. Hazreti
Muhammed'in peygamber oldugunu nereden biliyoruz tarzinda sorulari var. Ikincisi 6zellikle
giincel konularda ki burada mesela LGBT konusu ¢ok &ne ¢ikiyor. Bunlar ¢ok soruluyor. Iste
Miisliiman bu konulara nasil yaklagsmali veya bir kismi1 kendisi LGBT'li. Nasil bir tavir almasi
gerektigiyle ilgili soru sorabiliyor. Bu yaygin bir soru alani. Ondan sonra bir grup hayvan
severin Islam'la alakali sorular1 olabiliyor. Tabii giindem bazen belirleyebiliyor. Iste mesela
deprem oldugu zaman deprem ¢ergevesinde, iste bu 6len insanlarin durumu ne olacak, Allah

nasil buna izin verebiliyor ya da kader nedir diye sorular gelebiliyor.
Bu boliimde elde edile bulgular, dini igeriklere ulasmak i¢in sosyal medyadan
yararlanan katilimcilarin bu ortamdaki bilgilere dair tepkilerinin c¢esitli oldugunu

gostermektedir.

5.2.4. Sosyal medyadaki dini iceriklere duyulan giiven

Sosyal medyadaki bilgilerin dogruluguna ve giivenilirligine dair tartigmalar
yalnizca dini igeriklerle sinirli degildir. Ozellikle hakikat sonras1 (post-truth) cagda yalan
ve yaniltict bilgilerin dolasiminin kolaylagmasi ve artisi, bu ortamdaki bilgilere elestirel
bi¢imde yaklagsmay1 zorunlu kilmaktadir. Keyes (2017, s. 191) hakikat sonrasini
“uaygulamali postmodernizm” olarak tanimlar. Ona gore postmodern diisiince artik
fakiilte salonlarindan ve tniversite sinirlarindan disar1 tasmistir. Gegmiste postmodern
goreligi kabul edenler sadece akademisyenlerin, entelektiiellerin ve Ogrencilerin bir
kismiyla sinirliyken bugiin bu kavramin ismini duymayan kisiler bile toplumsal olarak

inga edilmis gerceklige inanmaktadir. Toplumda gergegi arayisin yerini daha iyi hikaye
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anlatimi almaktadir. Buna bagli olarak neyin dogru ve neyin yanlis oldugunu ayirt etmek
veya bir dogrunun var oldugunu kabul etmek giderek zorlasmaktadir.

Dini bilgilere erisim siirecinde yasanan doniisiimlerin sonucunda ortaya ¢ikan
bilginin giivenilirligi probleminin bir boyutu da otorite sorunudur. internet ve sosyal
medya, dini bilgi edinmeden giderek artan bir sekilde geleneksel kurumlarin ve dini
otoritelerin yerini almaktadir. Dini bilgiye erisimde kolaylik ve cesitlilik saglayan internet
ve sosyal medya bir taraftan da tutarsiz, literatiire aykir1 ve biitiinliik arz etmeyen
igeriklerle dini bilginin dogru anlasilmasinin 6niinde bir engel olusturmaktadir. Sosyal
medyada kullanicilar karsilastiklari dini bilgileri kendileri dogrulamak zorundadirlar zira
bu bilgiler ¢ogunlukla bir otoritenin kontroliinden gegmemektedir (Eken & Aydin, 2018,
s. 897).

Aragtirmanin  katilimcilari da sosyal medyadaki yaniltict bilgilerin tehlike
olusturabileceginin farkindadir ve kendi onlemlerini almaktadir. Katilimcilarin ¢ogu
yalnizca gercek hayatta tanidiklari kisilerden gelen dini iletileri dikkate almakta, bunun
disinda muhatap olduklart iletilere ise elestirel yaklagmaktadir.

Alper Ozellikle isimsiz paylasilan, isin ehli kisiler tarafindan paylasilmayan
iceriklere giivenmedigini agiklamaktadir:

Acikgasi fazla gliven vermiyor. Yani takip ettigim belli kisilerin, resmi Kurumlarin veya
kisilerin paylastiklarina giiveniyorum agik¢asi ama boyle gruplar sayfalar seklinde dedigimiz
yerlerden paylasilan boyle isimsiz dualar vesaire veya dini bir seyler... Onlart pek giivenli
bulmuyorum. Ozellikle yani genellikle orta ve iist yas insanlarm yaptiklar1 paylagimlar
oluyor. Bir yerde gormiis, paylagmis. Onlari riskli buluyorum. Ciinkii yanlis bir seyler
paylasilabiliyor veya baglamdan koparilabiliyor. En 6nemlisi de bu. Hani belki dogru bir sey
ama baglamindan koparildig1 i¢in bu ne bdyle diyor. O agidan tehlikeli buluyorum. Yani igin
ehli kimselerin yaptig1 paylasimlar takip edilmeli. Onun disindakiler dikkate alinmamali diye
diistiniiyorum.

Kisinin yetistigi ¢evre, ihtiya¢ duydugu dini bilgilerin tiirlinii de degistirmektedir.
Rukiye gibi dindar bir aileden ve gevreden gelen kisiler i¢in giinliikk hayata dair basit
konularla ilgili bilgiler zaten kiiciik yaslarda edinildigi i¢in ilerleyen zamanda yeniden bu
bilgilere ulasma ihtiyaci bulunmamaktadir. Ote yandan farkli bir gevreden gelen kisiler
bu tiir bilgileri sosyal medyadan kolayca edinebilirler. Rukiye genel olarak giindelik
bilgileri 6grenme agisindan sosyal medyanin kullanighi olabilecegini fakat daha detayli

konular arastirirken sosyal medyanin giivenilir olmadigini sdylemektedir:

Genel olarak sosyal medya bana ¢ok giivenli gelmiyor. Islam gibi énemli bir konuyu da

sosyal medyadan 6grenebilir miyim bilmiyorum. Belki dindar bir ailede biiyiidiim ve bdyle
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temel konular1 aldim diye diisiiniiyorum. Yani temel konulart 6grenme agisindan belki
mantikli olabilir ama bdyle bazi konularda bdyle iistiine diisiinmek ve konusmak gerekir ya
bdyle biraz daha derin. O anlamda etrafimda bdyle giivendigim insanlarla konusurum ve

elimdeki kaynaklara bakarim, giivendigim kaynaklara.

Halil, Selime ve Sema ger¢ek hayatta tanimadiklar1 kaynaklardan sosyal medya
araciligiyla bilgi edindiklerinde oncelikle bu kaynaklarin inang boyutunda kendi
diisiincelerine uygun olup olmadigini arastirdiklarini belirtmislerdir. Yine de sosyal
medya platformlariin algoritmalar1 kisiye genellikle ilgi duydugu icerikleri ve
begenmesi muhtemel igerik iireticilerini gostermektedir. Dolayisiyla kullanicilar sosyal
medyada genel itibariyle gormek istedikleri igeriklerden ibaret bir akis ile

kargilagmaktadirlar.

Halil: Orada mesela ben fikrini paylagsmayacagim bdyle seyler gérdiigiim zaman onlarmn da
ben esasinda farkli akimlarin temsilcileri oldugunu kimi zaman anliyorum. Emin olamadigim
zaman arkadaglarima danistyorum. Ya iste bak bu adam boyle bdyle bir sey soylilyor ama
acaba bu selefi mi, diyorum ama onun disinda zaten dedigim gibi genellikle algoritma
gormek istedigimiz seyleri gosteriyor. O isimleri yani. Giivendigimiz isimleri gosteriyor.
Dolayistyla onlarinkinde pek sorgulamiyorum yani.

Selime: Stalk dedigimiz seyi biraz bunda da uyguluyor olabilirim. Atiyorum birini takip
etmeye basladim. Itikad: hakkinda bdyle birtakim siiphelerim var. Acar bu tarz bir haber
¢tkmig mi, ad1 boyle seylere karigmis m1? Veya hani hocalar birbirlerine simdi ¢ok reddiye
yaptyorlar ya. Herhangi bir reddiye gelmis mi? Veya bizzat tanidigim Diyanet gorevlisi
hocalarim var. Mesela belki onunla bir karsilastigimda su isim hakkinda ne diisiiniiyorsunuz,
dinlemeli miyim, takip etmeli miyim diye sorarim. Ama ¢ok sik bunun bagima geldigini
sOyleyemeyecegim.

Sema: Eger paylasan kisi giivendigim kisiyse, ki giivendigim kisi olmasi i¢in ilk 6nce onu
arastirtyorum aslinda. Kimlerle iligkisi var ya da su dini konuda ne gibi bir goriisii oldu gibi
YouTube'da videolari falan olabiliyor. Ona gore o kisiyi takip ediyorum. Cok giivenmedigim

kisiler atryorsa evet bunu gidip Google'dan arastirdigim oluyor.

Kaynak gostermeden paylasilan dini igerikler katilimcilara giiven vermemektedir.
Nihal bu konuda yasadigi tecriibeyi ve Whatsapp grubundan edindigi bilgiyi giivendigi

bir kisi araciligiyla teyit etmeye ¢aligmasini su bigimde aktarmistir:
Mesela bir hoca var sevdigim. Onun YouTube sayfasinda web sitesini de koymus. Sonra ben
bir sey arattigimda o web site karsima ¢ikiyorsa ve o hocay1 da giivenilir olarak kendim
diisiiniiyorsam ona bakiyorum. Daha sonra Diyanet yani bence giivenebilecegim
kaynaklardan biri. Diyanet'i takip etmeye g¢alistyorum. Yaniltmaya yonelik igerikler de
oluyor veya yanlis olan igerikler de oluyor. Mesela bir WhatsApp grubuna katilmistim. Iste
orada her giin dualar, hadisler paylasiliyor ama tam olarak bilmiyordum kaynagini da. Altina

hani kaynaklar da yaziliyor bazen. Bazen de hi¢ yazilmiyordu. Bir giin bir hocama,
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Diyanet'ten bir hocama sordum. Bir namazdan bahsediyordu. Bir duadan iste bes yiiz kere
okursaniz soyle olur, yetmis kere okursaniz boyle olur falan. Hocam dedi ki bunlarin altinda
birincisi zaten kaynak olmadigi i¢in boyle direkt yetmis kere okuyunca soyle olur, bes yiiz
kere okuyunca bdyle olur falan, direkt hani giivenilir degil. Bunlari takip etme dedi. Ozellikle
kaynak yoksa hi¢ giivenme dedi. Ben de ona dikkat etmeye calistyorum ve bunun haricinde

de yaniltic1 seyler oldugunu diistiniiyorum.

Sosyal medyada dogasi geregi tiim kullanicilar bilgi paylasabilmekte veya
paylasilan bilgileri ¢evrelerine yayabilmektedir. Sanal ortamda paylasilan bir bilginin
aldig1 yiiksek etkilesim ve begeni sayilar1 onun haklilig1 iizerine bir 6lgiit olarak
goriilebilmektedir. Oysa 6zellikle dini bilgilerin paylasilmasinda kaynak gosteriminin
olmamasi dini konularn tahrifine yol agabilmektedir (Demir, 2019, s. 24). Nihal gibi
Ayse ve Melis de sosyal medyadaki bir dini igerige giivenmek i¢in onun kaynaginin
belirtilmesi gerektigini diisiinmektedirler. Onlara gore igerik treticinin 6zellikle basili
kaynaklara basvurulmus olmasi sosyal medyada paylastigi dini iceriklere olan giliveni

artirmaktadir.

Ayse: Elestirel olmamiz gerekiyor her zaman. Bu aslinda takip edilen ya da karsilasilan
icerigin sekline gore, iislubuna gore degisebilen bir sey. Gergekten giivenilir bir kaynag: takip
ediyorsaniz o takip ettiginiz kisiler ya da iste karsilastiginiz kisiler gergekten iyi bir kaynagt
veriyorsa ya da o egitim derecesi yeterliyse bu konuyu anlatmakta, giivenebiliyorum. Ama
ilk defa karsilastigim, kaynagini bilmedigim bir sey oldugu zaman giivendigim kaynaklara
basvuruyorum. Iginden ¢ikamadigim durumlarda bu konuda ihtisas1 olan arkadaslarim
olabiliyor ¢evremde, ilk olarak onlara danisiyorum. Onlarla da isin i¢inden ¢ikamazsak tabii
ki yine giivendigim hocalara danisarak bu bilgiyi teyit edebiliyorum.

Melis: Mesela diyelim ki rizik bollugu i¢in bir dua paylasilmistir ve o duanin altina da sosyal
medyada bir kaynak belirtmistir. Ya da surenin adi vermistir. O sekilde olursa hani ben de
aragtirtp Ogrenebiliyorum. Hani giivenli oldugunu o sekilde anlayabiliyorum. Teyit

edebiliyorum. Kaynak belirttigi zaman daha giivenilir oluyor.

Karsilagilan bilgiyi basili kaynaklardan veya internet kaynaklarindan dogrulamak,
katilimcilarin  sosyal medyadaki dini igeriklerin gilivenilirligini tespit etmek igin
basvurdugu yontemlerden bir digeridir. Bu dogrultuda cevap veren katilimcilar sosyal
medyadaki bilgileri kosulsuz bir bigimde dogru olarak kabul etmemek ve hepsini
dogrulamak gerektigi diisiincesindedir. Feyza sosyal medyadaki igerik tireticilerinin sahte

bilgilerle dini konularda yaniltici i¢erikler paylagabilecegini ifade etmistir:
Oradaki gordiigiimiiz bilgiyi direkt alip kullanmamaliy1z. Clinkii medya ortami. Bu daha ¢ok
dini kirletme amacl da agilan bir sayfa olabilir. Bir hadisi inkar eden bir sayfa veya sadece

hadislere dayanan bir sayfa da olabilir. O yiizden o bilgiyi alip dogrulugunu 6zellikle Kur'an-
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1 Kerim'den veya tefsir kitaplarindan dogrulamak gerekip dyle adim atilmasi gerektigini

distiniiyorum.
Meltem ise resmi kaynaklar disindaki diger kaynaklardan edindigi bilgileri farkli

kaynaklardan ayrintili olarak incelemektedir:
Resmi olmayan, beni tatmin etmeyecek sekilde kaynaklardan bilgi almamaya ¢alistyorum.
Her gordiigiime de zaten inanmiyorum. Her gérdiigimii dogru diye alip da benimsemiyorum.
Bakiyorum farkli yerlere. Merak ediyorsam eger ayrintili olarak bakiyorum.

Gizem ve Safa ise yalnizca dini bilgiler 6zelinde degil, her konuda edindikleri

bilgilerin dogrulugunu farkli kaynaklarla karsilastirarak kontrol ettiklerini belirtmislerdir:
Gizem: Yani bu illa dini igerik olmasina gerek yok. Felsefe videolari izledigimde de yine bir
ayet ya da hadisten bir sey oluyor bdyle. Gergekligini ¢ok fazla sorguluyorum. Iste
Diyanet'ten bakiyorum ya da meallerden agip bakiyorum ya da tefsirlere bakiyorum. Ama
genellikle tek bir kaynaga ya da tek bir odakli gitmiyorum zaten.
Safa: Ben genel hayatimda da sosyal medyada dini bilgiler konusunda herkesin birazcik daha
hassas olmasi gerektigini diisiiniiyorum. Tek bir siteye bagh kalmayarak birka¢ yerden, en
az li¢ dort yerden bilginin dogrulugunu tasdik ederim. Eger bu bilginin dogrulugu gercekten
bana yaniltict geldiyse ya da kesinlikle beni tatmin etmezse, kitaplara baktiktan sonra orada
da tatmin edici bir cevap bulamazsam, daha iyi bilen hocalarima danigirim, istisare ederim

onlarla. Ama tabii ki tek bir siteye bagimli kalmam.

Icerik {ireticilerden Enis, sosyal medyada karsilasilan dini iceriklerin dogrulugunu
teyit edebilmek i¢in nasil bir yol izlenmesi gerektigini agiklamaktadir. Ona gore sosyal
medya icerikleri akademik yayinlarda oldugu gibi bir kontrolden ge¢medigi i¢in her
zaman hatali olma riski tagimaktadir. Bir igerigin popiiler olmasi veya kalabaliklar
tarafindan onaylanmis olmasi da onu giivenli hale getirmemektedir zira sosyal medyada

erisim ve etkilesim sayilari kolaylikla manipiile edilebilmektedir.
Mesela Diyanet isleri Bagkanlig1 ansiklopedisi var. Oranin makalelerine bakilabilir yani.
Oranin makalelerine ¢ok giizel igerikler var. Farkli perspektifler goriilebiliyor. Ondan sonra
tabii birka¢ yerde birka¢ farkli kisiden hatta miimkiinse farkli gruplara ait kisilerden bilgi
almak faydali olacaktir bence. Yani kimseye baglanmamak gerekiyor. Sonugta buradaki
sahislar hani bilgiyi, bildirdiklerini paylasiyorlar. Hata olabilir. Herkeste de hata vardir
mutlaka. Ciinkii sosyal medya akademi gibi degil. Dolayisiyla bunlar1 bu bilingle takip
etmek, okumak gerekiyor. Ciinkii karsimiza herhangi bir sey ¢ikabilir. Yani bir videonun ¢ok
izlenmis olmasi da dogru oldugu anlamimna gelmez. Bunun bilincinde olmak uzmanlarin
ozellikle teyit ettigi bilgilere dikkat etmek, iste Diyanet Isleri Ansiklopedisi dini konularda
bdyle bir drnektir. Yani daha boyle resmi mesela iste sz konusu sagliksa Saglik Bakanliginin

yayinlari. Yani akademik kontrolden gegmis yayinlarla check etmek, 6nem veriyorsak tabii.
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Abdullah sosyal medyada karsilagtigi dini bilgileri teyit edecek bir platformun
varligmin faydali olacagimi diisiinmektedir. Gergekten de giindemdeki haberleri teyit
eden platformlar (Teyit.org, Dogruluk pay1 vb.) sosyal medya kullanicilar1 tarafindan
ilgiyle takip edilmektedir. Benzer bir platformun dini igerikli bilgiler g¢ergevesinde

olusturulmasi bir ihtiya¢ haline gelmektedir.
Internetteki hani dini olsun olmasin zaten bilgiye ¢ok fazla giivenmemek gerektigini
biliyorum. Mesela eger bir kitap olsaydi bu durum, hani farkli farkl kitaplari, kaynaklar: bir
kiitiiphaneye gidip ¢capraz okuma yapardim. Karsilastirma yaparim ama internette bu durum
nasil oluyor? Eger Islami bir konu hakkinda sdyle bir site, yap1 olsaydi daha giizel olabilirdi,
attyorum iste birisi bir sey sdyledi. Belki bir hadisi refere etti vesaire. Hani Islami bir teyit
sitesi hemen iste bu yanlistir, dogrudur, giindemdeki bir konuyu hemen arastirip teyit etsin
mesela. Bir agiklama yapsa daha rahat olurdu.
Ote yandan karsilastig1 dini igerikli iletilerde gesitli boyutlarda siipheye diismesine
ragmen bunlar1 dogrulamak i¢in ¢aba gdstermeyen katilimcilar da bulunmaktadir. Bu

katilimcilar siipheye diistlikleri konunun iizerine gitmemekte fakat diisiincelerini de bu

iletiler dogrultusunda bicimlendirmemektedirler.

Arif: Dini bilginin boyutuna gore degisir. Ornegin bir hadis varsa onun sahihligini arastiririm
veya beni ¢ok etkiliyorsa hani benim mesela yagantimi degistirecek sekildeyse illa ki onun
dogrulugunu arastiririm. Ama sadece bana bir fikir, goriis katacaksa dogru der, kabul
edebilirim yani. Bir de dedigim gibi kaynaklar da giivendigim kisilerse aragtirmaya gerek
duymam.

Melih: Bazen sosyal medyadan aldigim bilgileri teyit edemiyorsam orada bir soru isareti
olarak kaliyor. Yani ¢ok iizerine gitmiyorum. Ciinkii hani kendim ¢ok yetkinlikte olmadigim
icin ya da iste o bilgi sahibi insanlar ¢gevremde olmadigi i¢in soramiyorum. Hani biraz dini
belki yiizeysel yasadigimdandir. Yoksa biraz daha gergekten hani miitedeyyin oldugum
noktada elbette bu tarz bilgilerin {izerine diiserim yani.

Mine: Aslinda o kadar da 6n yargih degilim. Oradan bilgi ediniyorum. On malzemeyi
aliyorum. O malzemenin dogrulugunu ben kendim hadis kitaplarina bakarak ya da iste
kendimden daha bilgili gordiiglim kisilerle istisare yaparak arastirtyorum. Zaten hocalari

ararken ¢ok biiyiik bir hassasiyetle artyorum. Ehli siinnet vel cemaat olmasini artyorum.

Harun’a gore internetin ve sosyal medyanin sagladigi imkanlarla glinimiizde dini
bilgiye ulagsma konusunda bir sorun kalmamistir fakat kullanicilarin hangi bilginin dogru
oldugunu ve kabul edilmesi gerektigini ayirt edebilme becerisine sahip olmasi
gerekmektedir. Bununla birlikte egitim diizeyi fark etmeksizin tiim sosyal medya
kullanicilart farkli dini igeriklerle manipiile edilebilmektedir. Bu manipiilasyon kimi

zaman bilingli olarak yapilmakta (dezenformasyon) kimi zaman ise kasitsiz olarak
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yayilmaktadir (mezenformasyon). Harun sosyal medyada yanlis bilgiler paylasmanin bir

diger nedeni olarak daha fazla etkilesim alma istegini gostermektedir.
Giiniimiizde bence temel mesele dini bilgi edinme degil de edinilen bilgilerin dogrulugunu
kritik edebilme becerisi. Yani su an giiniimiizde ¢evreden de edindigim kadariyla sosyal
medya ¢ok ciddi bir bilgi edinme kaynagi. Hatta bu noktada ¢ok basit seyleri bile insanlar
sorgulamadan alabiliyor. Yani okumusla bir alakasi yok. Cok net gorebiliyorsunuz. Bazen
yani insanlar duygulariyla sosyal medyada bulunduklari i¢in daha ¢ok duygusallik {izerinden
isleyebiliyor. Haberin dogruluguna yanlishgma bakilmadan. En basitinden bir &rnek
vereyim. Yani soyle seyler olabilir. Yani egitimi diisiik bir kitle tizerinden sdyleyeyim. Bir
de yiiksek kitle iizerinden 6rnek vereyim. Diisiik bir kitlede mesela sunu gorebiliyorsunuz.
Bir sey gonderiyorlar bana diyelim. Iste sunu yapana atiyorum yiiz sevap, bunu paylasana
bin sevap. Yani bunu bir iireticinin kurguladigini anlayabiliyorsunuz. Niye, kendi
sayfasindaki paylasimi tetiklemek i¢in bunu kullaniyor. O orucu tutarsan yiiz sevap, bu
orucun tutulmasini paylasirsan bin sevap. Okumus kitle agisindan da yani goyle ciddi bir
stire¢ gegmedigi icin mesela en basitten hidayet haberlerinden 6rnek verelim. Falan kisi
Miisliiman oldu deniyor. Bir tane ellerini kaldirmis fotografi var. Ya ellerini kaldirmis
fotografi demek o anlama gelmiyor. Boyle fake haberler ¢ok ¢ikabiliyor ama hani biraz da
duygusal anlagildig1 i¢in insanlar hemen alip paylasiyor, ediyor. Hatta burada soyle seyler de
donebiliyor. Bazilar1 kasitli yaptigini diisiiniiyorum. Bir haber geliyor. Hemen paylasiyorlar
bunu. RT'ler falan filan meshur oluyor. Sonra diizeltme diyor. Yeni bir haber sey yapiyor.
Bir de orada kullanici ayaginda ¢ok farkli seyler dondiigiinii yani etkilesime sevk etmek icin
bazen olta atildigina bile ben sahitlik ediyorum. Kasitli olarak yanlis bilgi paylastyor ki onun
tizerine onu yanligslamak igin yazsinlar. Yorumlar, etkilesim, yani burada bir dezenformasyon

var, baz1 yerlerdeki kasitli bir yaniltma varken bazilarinda kasitl olmayan bir yaniltma var.

5.2.5. Dini goriisiin sekillenmesinde sosyal medyanin rolii

Sosyal medya bugiin giindelik hayatin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Haber
alma, sosyallesme, bos zaman degerlendirme gibi bircok giindelik ihtiya¢ ve faaliyet
sosyal medya araciligiyla gerceklesmektedir.

Sosyal medya bireyin kimlik tercihlerini etkilemektedir. Bu ortamin zaman ve
mekan sinirlarini ortadan kaldirmasi, farkli kimliklerin etkilesimini saglamaktadir. Bu
siirsiz etkilesim ortami ise kimliklerin belirli kaliplar ¢ercevesinde degerlendirilmesini
imkansiz kilmaktadir. Zira bahsedilen etkilesim ortami araciligiyla kimlikler akigkan hale
gelmektedir. Ote yandan birey sosyal medyada kendisiyle ayni inanca sahip kisilerle bir
araya gelerek sanal cemaatler de olusturabilmektedir. Bu konuda yapilan arastirmalar
sosyal medyanin dini kimlik {izerinde olumlu ve olumsuz kimi etkiler olusturdugunu

gostermektedir. Bu konudaki bir elestiri, zamanla sanal ortamdaki benlik ile ger¢ek benlik
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arasindaki sinirin ortadan kalkacagi ve benlik ile kimlik algilarinin ger¢ek anlamindan
uzaga diisecegi ile ilgilidir. Oysa Twenge, sosyal medya lizerinden edinilen dini bilgilerin
uygulamaya gegirilmesi ile birlikte bireylerin dindarliginin artacagini ileri stirmektedir.
Fakat bu baglamda getirilen en biiyiik elestiri, birgok dinde var olan yiiz yiize sohbetlerin
ve egitimlerin sanal ortama taginmasinin var olan gelenekleri yok etmesi ihtimalidir.
Bununla birlikte bahsedilen durumun bireyin dindarligi izerindeki olumlu ya da olumsuz
etkileri arastirilmaya devam etmektedir (N. S. Cetin, 2021).

Sosyal medya bireyin hayatinda edindigi bu biiyiik rolii kimlik ve kisilik olusturma
bigiminde siirdiirmektedir. Oyle ki dindarlik ve dini yasama bigimleri sosyal medya
araciligryla doniismektedir. Giiniimiizde birey giiniliniin dnemli bir kismini sosyal medya
platformlarinda gecirirken farkli konulara dair binlerce igerige maruz kalmaktadir. Bu
iceriklerin egitim, iletisim, bilgiye erisim gibi bircok farkli alanda olumlu ve olumsuz
etkileri bulunmaktadir. Ote yandan sosyal medyada siirekli bir akisin bulunmasi, kisinin
sosyal medyada ne olup bittigini her an merak etmesine ve siirekli olarak bildirimlerini
takip etmesine, bildirim almasa dahi sosyal medyanin akisin1 kagcirmamak adina stirekli
olarak bu uygulamalar1 takip etmesine yol agmaktadir. Sosyal medya platformlari ile
kurulan bu yakin iligkinin sonucunda kisi diistincelerini, aliskanliklarini, begenilerini ve
hatta tasavvurunu dahi bu yoldan edindigi iletilerle beslemektedir. Ozellikle gelisim
ozellikleri acgisindan kimlik olusturma, dini tasavvur olusturma gibi siireclerin icerisinde
bulunan geng¢ sosyal medya kullanicilari, bu ortamda edindikleri bilgiler sonucunda
toplumsal ve ahlaki degerleri sanal ortamda edinmektedir (Yalvag Arict & Arican, 2021).

Katilimcilara gore sosyal medyanin kullanim big¢imi, mevcut dini goriis ve
yaklasimlar1 pekistirebilmektedir. Gergekten de sosyal medya platformlarinin algoritmasi
benzer goriisleri kisilerin karsisina daha fazla ¢ikarmakta, kimi zaman bu durum yanki1
odalarinin olusmasina neden olmaktadir. Ote yandan katilimcilar sosyal medyanin dini
konularda mevcut goriislerine katki sunmasini olumlu karsilamaktadir. Ornegin Alper’e
gore sosyal medya, halihazirda sahip oldugu goriis ve yaklasimlara dair daha detayli

bilgileri sosyal medya sayesinde edindiginden bahsetmektedir:
Zaten dini goriisiime gore takip ettigim i¢in acikgasi takip ettigim seyde herhangi bir tarafa
dogru kayma olmadigini diisiiniiyorum. Ciinkii 6nceden de takip ettigim ve giivendigim
seyleri takip ettigim icin, o acidan bir degisiklik olmadi. Destekleyici nitelikte oldu
diyebiliriz. Bana ekstra bilgiler katiyor, dini bilgiler, paylasimlar gibi.
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Sosyal medyay1 kullanmadig1 donemde Feyza hayatinda dini pratiklere daha az yer
verdigini fakat sosyal medyada olusturdugu c¢evrenin etkisiyle dini yasantisinin daha iyi
bir noktaya geldigini sdylemistir:

Aslinda dini hayatim1 yine hani bir geng olarak séyleyeyim, yilizde yiiz yasayamiyordum.
Hani yiizde kirk, yiizde elli. Sosyal medya ortamina girince benim ¢evremdeki arkadaglarim,
sosyal medyada hani takiplestigim, etkilesim halinde oldugum hesaplar dahilinde hani bu
daha da ¢ok artt1 diyebilirim. Keza paylastigimiz hikayeler, iste paylastigimiz videolar, hani
icten ige 1sitan, tesvik eden videolar oldugu icin. Sosyal medya ortami iyi bir seyi de
etkileyebilir, kotii bir seyi de ama bu benim dini yagantimda iyiye etkiledi.

Kadir kendisine ger¢ek hayatta var olan goriisiinii destekleyen bir sosyal medya
cevresi olusturmustur. Dolayisiyla sosyal medyada karsilastigi igerikler de mevcut
yaklagimini destekler niteliktedir:

Sosyal medyay1 goriisiime gore sekillendiriyorum desem birazcik daha dogru olur yani.
Simdi tutup da bana ters olan goriisleri, karsi tarafi bilmek adina takibe alinabilir, izlenilebilir

ama kanaat ¢ercevesinde kendi goriisiime uygun yerlerini takip etmek daha cazip geliyor.
Nihal’in cevabi da Kadir’i destekler niteliktedir. Ayrica ona gore bir¢ok insan bu
bicimde davranmamakta, sosyal medyada gordiiklerine kolayca inanip fikirlerini
degistirmektedir:
Zaten halihazirda benim bir fikrim var. Ben onun iistiine bir seyler katmak i¢in kullandigimi
diigiiniiyorum. Yani direkt bir fikir goriip sosyal medyada o fikri takip ettigimi

diisinmiiyorum. Ama insanlarda bunu gozlemliyorum. Yani gordiikleri seylere gore

yargilamalart ve ona tamamen inanmalarini gozlemliyorum diyebilirim.

Sosyal medyada karsit goriiglere muhatap olmak da kisinin kendi kanaatine daha
sik1 sarilmasina neden olabilmektedir. Reyhan’in tavri buna 6rnektir. O kendi goriisiine
karsit olan goriisleri sosyal medyadan edinmekte ve onlarin yanlishgma yeniden
hiikmederek kendi goriisiine olan bagliligin1 saglamlastirmaktadir:

Goriisimii kuvvetlendirmeme sebebiyet verdigini sdyleyebilirim ¢iinkii aksi goriisler ¢ok
fazla bulunuyor ve bu aksi goriisleri yani kendi elestiri siizgecimden gegirdigimde ne kadar
da isabetli olmadiklarini, aslinda kendi yanilgilarindan ibaret olduklarin1 gordiik¢e kendi

inandigim seyi daha da kuvvetlendirdim diyebilirim sosyal medyadan dolay1.

Katilimcilar arasinda sosyal medyanin 6zellikle ibadetleri gerceklestirmeye yonelik
tesvikte bulundugunu dile getirenler bulunmaktadir. Giin i¢erisinde unutulan veya sosyal
cevrede karsiligi bulunmayan dini davraniglar ve ibadetler sosyal medyada kisinin

karsisina ¢ikmakta ve bu yoniiyle sosyal medya bir hatirlatici rolii iistlenmektedir.

Meltem: Daha ¢ok boyle ibadete tesvik edici oldugu i¢in beni o konuda sekillendirdigini

sOyleyebilirim.
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Rana: Etrafimdaki herkes dindar ya da hassasiyete sahip olmayan insanlar oldugu icin ben
de hani ve gliniimiiziin bir¢ok saatini sosyal medyada gecirdigimiz i¢in sosyal medyay1 en
azindan o sekilde bir ortama doniistiiriiyorum. Yani mesela bir alimi yiiz yilize goremem ama
oradan hesabini takip ederek fikirlerini her giin ufak da olsa oradan alabilirim. Dolayisiyla
bu sekilde bir ger¢eve olusmasina ¢ok yardimei oldu.

Selime sosyal medyanin giin igerisinde unuttugu seyleri kendisine

hatirlatmasindan, bunun da 6tesinde karar alma davraniglarini sosyal medyanin nasil

etkilediginden detayli olarak bahsetmistir:
Zaman zaman takip ettigim hocalarin anlattiklarindan etkilenip giinliik hayattaki pratiklerime
de yanstyor bu durum. Ornegin benim unuttugum seyler oluyor. Bir videoda, bir storyde, bir
yerde iste bir siinneti, giizel bir ameli hatirlatan seyler gérdiigiimde ilerleyen giinlerde onlar1
da hayatima yansitmaya calistyorum. Bu var. Onun disinda daha boyle giiniimiizii
ilgilendiren meseleler. Mesela bizzat ayet ve hadislerin yani o konunun {izerinde ayet ve
hadis olmadiginda daha boyle fetva gerektiren, daha boyle giiniimiize uyarlanmasi gereken
durumlarda tabii ki sosyal medyadan ulastigim i¢in bu tarz seylere. Yani kitab1 dergiyi de
takip ederim etmesine ama onlar1 da zaten sosyal medyadan 6greniyorum. Hani bdyle bir
kitap ¢ikmuis, iste bu hocanin boyle bir dergisi varmig gibi. Dolayisiyla sosyal medya once
geliyor. Yani hayata genel bakis agimin sekillenmesinde aslinda evet sosyal medya
araciligiyla tanidigim insanlarin diisiinceleri beni etkiledi bence. En basitinden okul, is
konusunda, evlilik konusunda bile bdyle bazi hocalarin anlattiklar: bende yer etti diyebilirim.
Ve bunlara yine sosyal medya araciligiyla ulastim biiyiik oranda. Mesela simdi Ankara'da
yasgtyorum, sik sik gelip gidiliyor buralara konferans i¢in. Hani iicra bir yerde degilim. Ama
zaten bu insanlart sosyal medya araciligiyla taniyip geleceklerini oradan dgrenip gidip o
sekilde dinleyebiliyorum yine. Hani biri gelmis bir konferans salonuna, yine sosyal

medyadan dgreniyorum.

Seyma kendi kusagindan gelen icerik iireticilerin kendi dini yasantisin1 nasil

etkiledigini soyle agiklamaktadir:
Sosyal medya son bir yilda dini goriisiim etkilenmedi ama din ile ibadetlerim konusunda
etkiledigi kisimlar oldu. Giincel olarak dini igerik iiretici olan gengler var. Belki denk
gelmissinizdir. Cuma vloglar1 yapanlar, iste dinle ilgili paylasim yapanlar... Ornek
verebilirim. Ahmet Hakan Kesimoglu diye biri var. Belki duymussunuzdur. Cok fazla grubu
var. Boyle bir alt1 yedi kisiler, sosyal medya iizerinden tanisip dini icerik iiretmeye
baglamiglar, kesfetime ¢iktilar. Onlar1 hani bir iki kere kaydettim, kaydirmistim mesela reel
seyrediyorum derken. Ama sonrasinda dikkatimi ¢ekti. Bazi dini goriislerim evet yine belli
bir gekilde degisti ama ben giin i¢inde mesela namazlarimi kilamiyordum. Eve gelince kaza
yapiyordum. Ama onlardan gordiigiim hani namaz i¢in ben disarida da vakit ayrabilirim.
Ciinkii ben Miisliman'im. Bunun algisi bende olustu. Ya da insanlarla iletisim konusunda bir
seyleri agiklamam gerektiginde de baska insanlarin bunlari yapabildigini goérdiigiimde

rahatlamaya bagladim.
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Katilimcilardan Hamit, sosyal medyanin kendisini dini konularda daha aksiyoner
hale getirdigini ifade etmistir:

Takip ettigim sayfalarda gordiigiim igerikler beni biraz daha buna itti, biraz daha davaci rolii
iistlenmeme sebep oldu diyebilirim yani. O konuda degistirmis olabilir biraz daha goriisiimii
yani.

Sosyal medyanin sagladigi imkanlarla kisiler ger¢ek hayatta erisemeyecegi
insanlara ve diisiincelere ¢ok kisa zamanda ve zahmetsizce erisebilmektedir. Bu durum
olumlu ve olumsuz etkileri beraberinde getirmektedir. Katilimcilar arasinda sosyal
medyanin sagladig bilgi cesitliligi ile birlikte dini konulara farkli agilardan bakabilme
yetenegi kazandigini ifade edenler bulunmaktadir. Sosyal medyanin kendisini dini
yasamaktan uzaklastirdigint veya dine karsi olumsuz bir bakis agisina sahip olmasina
neden oldugunu belirten katilime1 bulunmamaktadir. Bununla birlikte sosyal ¢evresinde
ve aldig1 dini egitimde karsilasmadigi bakis acilari ile sosyal medyada karsilasan kimi
katilimcilar dini goriislerinde ¢esitli 6l¢iilerde degisimler yasamistir.

Abdullah: Kiigiik yastan beri interneti kullandigim i¢in ve hani merakli oldugum i¢in bazi
insanlarin yorumlari, 6zellikle hani bana zit gelen sey benim mesela ilgimi ¢ekiyor ve daha
fazla okuyorum hani. Mesela ailemin igerisinde bulundugu dini yapidir, cemaattir sudur,
budur. Onunla su anki ben arasinda fark var. Ciinkii birebir olarak ailemin yolunu diyeyim
hani boyle izini takip etmedim. En 6nemli seylerden bir tanesi herhalde sosyal medyadir.
Ciinkii daha ¢ok internette bizi boyle kiskirtan, daha bize ters gelen seyleri daha boyle ilgiyle
takip etme olay1 var. En azindan benim i¢in bu durum. Yani benim o zamanki atiyorum
mesela on bes yasindayim, o zamanki 6grendigim seye karsi ¢ok farkli bir seyle gelinmis
mesela. Tabii ki ona kars1 bir ilgim olusuyor ve onu merak edip arastirma istegi de oluyor
icimde. O yiizden de yani islam dininin iste ben Miisliimanim dedigim zamandan beri bir sey
degismedi. Hani dinimin seyini degistirmedi, evet ya da hayir olarak. Ama bakis agist
diyebilirim. Yorumlama algis1 diyebilirim. Ya sonugta dinin igerisinde bin tiirlii yap: var.
Kendisini en dogru olarak gdsteren onlardan biri olma seyimi degistirdi.

Ayse: Boyle tamamen degistiren bir yapida degil de farkli bir perspektifle yaklagmami
saglayan kisimlar oldu. Ozellikle diasporadaki Miisliimanlarda ben bununla ¢ok fazla
karsilastim. Ornek isim verebilirim. Doktor Omar Suleiman ve Yaqeen Institute gibi
enstitiilerin iislubunu ve olaylara yaklasim seklini ¢ok begeniyorum. Bizdekinden daha ciddi
ve daha uygulanabilir, yasanilabilir bir perspektifle yaklastiklar: i¢in. Miisliimanlarin ve
alimlerin igeriklerini sosyal medyadan takip ettigim i¢in bu agidan bende degisiklik
olusturdu. Tiirkiye'de daha bdyle didaktik ve birazcik yani dikte edici tarzda bir din anlayisi
yasadigimiz i¢in uygulanabilir olan alanlar1 goziimiizden kagirabiliyoruz. Ama onlar sadece

o cografya icerisinde yasamaya caligtiklar1 i¢in o yasam standartlar1 bana daha uygulanabilir
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ve daha gercekei geliyor. O acgidan boyle bir perspektiften bakmami sagladiklarini
soyleyebilirim.
Gizem sosyal medya araciligiyla her seyin daha sorgulanabilir oldugunu fark

ettiginden bahsetmistir:

Aslinda sosyal medyada takip ettigim kisilerle birlikte, onlarin goriisleriyle birlikte iyice
harmanlanmaya bagladim. Bazi seyleri daha fazla sorgulamaya ve daha fazla {istiinde
durmaya basladim. Oyle olunca da farkli yonlere ¢ekildim diyebilirim yani. Hani mesela
onceden daha yogun hissettigim dini duygularim varsa ya da daha azsa iste sosyal medyanin
giicliyle, takip ettigim, paylasilan seylerin giiciiyle birlikte belki daha aza, belki daha
yogunluga eristi. Her seye daha sorgulanabilir bir sekilde yaklasmaya basladim. Onceden
daha dogmatik bir sekilde ilerliyordum. Simdi daha da sorgulayarak, "bu niye, bu soyle,
boyle diisiinen varsa neden diisiiniiyor" deyip lizerine sey yapmaya bagladim.

Gizem gibi Saliha da sosyal medya sayesinde dhaa sorgulayici bir zihin yapisina
biirlindiiglinti fark etmistir fakat bunun var olan samimiyeti azaltmasindan da endise

duymaktadir:
Beni daha siipheci yaptigimi diisiiniiyorum. Mesela boyle daha nasil denir, saf bakamiyorum.
Bazen ictenligimi bile kaybettirdigini diisiiniiyorum hocam. Ciinkii yani nasil ¢ocukken o
kildiginiz namazin verdigi bir lezzet vardir. Uzaklastirdigini da diisiiniyorum. O zaman
stiphe etmiyordum hi¢ bazi seylerden. Hani su var mi1? Bu var m1? Bu hayattan sonrasi ne
olacak? Ya bazen geliyor ki hani acaba bu hayattan sonrast var mi ya da diinya gercekten

sonlantyor mu? Son bulacak m1? Zorlayici bir sey. Yani bence kafa karistiric olabiliyor.

Kendisi sosyal medyay1 kullanmadan 6nce bu ortamda bu 6lcilide dini igerik var
oldugunu tahmin etmedigini sdyleyen Mine, sosyal medyanin sanal bir dini cemaat

meydana getirdigini ancak o ortama girdiginde fark etmistir:

Ben sosyal medyada bu kadar fazla dini igerikler oldugunu bilmiyordum. Yani kullanirken
bu kisma hi¢ bakmamistim. Ama fark ettim ki sosyal medyada belli bir kesim var. Ve o kesim
cok fazla dini icerik paylastyor. Tamamen buna ydnelik siteler varmis, influencerlar varmas.
Bu kadar fazla oldugunu bilmiyordum. Biraz sanirim sey gibi diisiiniiyordum, miisliimanlik
aslinda tek basina yasanilan bir sey degilmis. Toplum yasayistymis ve bu toplum giinlimiiz
geregi sosyal medyaya da taginmas.

Daha 6nce ylizeysel bir dini algiya sahip olan Mustafa, sosyal medyada 6grendikleri

ve edindigi ¢cevre sayesinde daha bilingli bir dini yasant1 stirdiirdiigiinii diistinmektedir:
Onceden mezhep bilmezdim, her Allah diyeni dinlerdim agikgasi. Her Allah diyeni hoca
sanirdim. Ama maalesef hani yine dinledigim sosyal medya hocalar1 sayesinde bdyle
olmadigmi 6grendim. Ehlisiinnet vel cemaat diye bir sey oldugunu 6grendim. Daha sonra
ehli siinnet vel cemaat hocalara takilmaya basladim. Dedigin gibi sosyal medya goriisiimii

degistirmemde cok etkili oldu yani.
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Mustafa’ya benzer big¢imde Rukiye de baslangigta yerine getirdigi ritiiellerin
anlamina yeterince vakif olmadigini, sosyal medyanin bu konuda kendisini gelistirmesine

katki sagladigini ifade etmektedir:
Dedigim gibi dini bir ailede dogdum, biiylidiim ama bdyle bu hani lise zaman1 ergenlik
zamaninda insanin aklinda sey oluyor. E tamam ben namaz kiliyorum da neden kiltryorum?
Ya da orug¢ tutuyorum da bunun seyi ne? Dedigim gibi bunlarin cevabini az ¢ok Risale-i
Nur'dan ben aldim ve Risale-i Nur iizerine sohbet yapan abileri ve iste hesaplar1 takip
ediyordum. Hatta boyle hatirliyorum yani. Niye sagirdigimi hatirlamiyorum ama ya diyorum
gercekten bu kadar 6nemli miymis namaz, ¢ok sasirdim ve boyle farkli bir bakis agist agtiint

hatirliyorum sohbetlerin bu sekilde.

Sosyal medya tiim kullanicilarda benzer degisimler meydana getirmeyecektir.
Sema karsilastig1 iceriklerin kendisini ve inancini gelistirmesine yardimci oldugunu fakat
ayni i¢eriklerin bagka bir kisi tarafindan tam tersi bigimde anlasilabilecegini su climlelerle

ifade etmistir:
Olumlu olarak oldu. Ama olumsuz gonderiler de oldu sosyal medya igerisinde. Bagkasi, ne
bileyim bir kuzenim okusayd: negatif bir etkisi olabilirdi ona. Ama kendi agimdan pozitif
etkisi oldu. Yani takip ettigim andan, birazcik daha inandigim inancin neden inanmam
gerektigini sorgulamak konusunda pozitif olaylar oldu aynen.

Sosyal medya herkesin hayatinda ayni 6l¢iide etkiye sahip degildir. Din boyutunda
da katilimcilar arasinda sosyal medyanin etkisini hissedenler oldugu gibi sosyal
medyanin inang boyutunda etkisinin sinirli oldugu diistincesinde olan katilimcilar da
bulunmaktadir. Onlara gore dini goriisler neredeyse sadece gercek hayatta edinilen
bilgiler lizerine sekillenmektedir.

Arif: Ana hatlaryla dini goriisii degistirecek bir sey olmadi ama bazi seylerden mutlaka
olmustur yani. Ister istemez biling altinin hareketi de vardir bu konuda. Ama ana hatlartyla
bdyle bir sey olmadi. Yani orada takip ettigim birisinden etkilenip herhangi bir konuda ya
iste evet bu daha mantikliymis diye fikir degistirdigim gibi. Arastirip yine dedigim gibi
mesela bazi seyleri kafama yatmadiysa o konuda eger ki onlarin sdyledigi dogruysa goriis
degisikligine gitmis olabilirim yani benim bildigim yanlissa.

Erdem: Sosyal medyay1 ¢ok aktif kullanmadan 6nce de zaten ayni goriislere sahiptim. Su
anda da ayn1 goriislere sahibim. Sadece biraz biiyiidiim, o kadar. Onun haricinde degisen bir
sey olmadi. Yani kaynagini bilmiyordum. Ama bdyle bir mesele varmis olarak biliyordum.
Ona inantyordum zaten ama ona niye inandigimi, kaynagmin ne oldugunu 6grenmis oldum
bir nevi.

Halil: Ben dini goriisii biraz daha gergek hayatta alip... Yani o sosyal medya igerigi gergek

hayattan sekilleniyor. Yani etrafimda muteber goriinen, iste hocalari, YouTube'da aratinca o
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algoritma Oyle sekillendi. Yani orada karsima cikanlardan kendi dini goriisiim degil de
burada ger¢ek hayatta yasadigim deneyimden orasi sekillendi diyebilirim.

Melih: Vallahi ben din egitimini uzun bir medrese hayati ya da imam hatip liselerine giderek
almadim. Yaz Kur'an kurslarinda genellikle din egitimini almistim. Yine ayni1 sekilde iste
cevremdeki hocalar vasitasiyla. Dolayistyla zaten sosyal medyay1 kullanmadan da bir dini
altyapim vardi. Sosyal medya bunu ¢ok etkiledi mi? Yok zannetmiyorum.

Safa: Ben dini goriisiin ailede basladigini diisiiniiyorum agikcasi. Belki hani ¢ok fazla
duyuyoruz hayati boyunca atiyorum gayrimiislim bir sekilde dogup sonrasinda arayarak
Islam1 bulan insanlar1. Bu sekilde insanlar gergekten varsa Allah sayilarini arttirsin ama ben
din egitiminin ve dini goriisiin ailede basladigini diisiiniiyorum. Hani bu sekilde atiyorum
kendim elhamdiilillah Miisliimanim. Hani Hristiyanligi savunan ya da onlar i¢in mantikli
gelen ya da Incil'den bir parga gordiigiim zaman tabii ki bu benim dini goriisiimii
degistirmiyor. Ama Islami bir konuda giizel bir sey gordiigiim zaman ya da insanlarm
kalplerini Islam'a 1sindiracak seyler gordiigiim zaman tabii ki mutlu oluyorum.

Ulkii sosyal medyadaki baz1 dini iceriklere dikkat ¢ekerek bu durumun hosuna
gittigini fakat genel olarak din algisinin sekillenmesinde sosyal medyanin roliinden
bahsedemeyecegini sOylemistir:

Sosyal medyada daha Miislimanca yasamak konusunda zorlantyorum. Yani sosyal medya
bende bdyle bir zorluk yaratiyor. Ama yani dini algilarimi sekillendirmiyor. Sadece bazen
kargima sey videolar1 ¢ikiyor hocam. Motivasyon videolart ¢ok fazla popiiler oldugu igin
sosyal medyada artik her tiirlii gériis de var ve artik dini goriis de sanki biraz boyle lanse
ediyorlarmis gibi geliyor sosyal medyada. Allah'a giiven, akisina birak. Bu videolar: hani
algoritma da zaten bize gore sekillendigi i¢in. Bunu gormek agikcasi beni gercekten iyi
hissettiriyor.

Katilimer igerik iireticilerden Enis’e gore medyanin dini algilart sekillendirmeye
baslamasindan Onceki zamanlarda insanlar kiig¢iik bir toplulugun igerisinde benzer
inanglar1 ve davranig bigimlerini paylasmaktaydi. Diinyas1 yalnizca fiziki ¢evresinden
ibaret olan birey ile giiniimiizde diinyanin herhangi bir noktas: ile kolayla iletisime
gecebilen bireyin her konuya oldugu gibi inan¢ konusuna da gegmistekinden daha farkli

bakmasini beklemek normaldir.
Internetten ©nce, hele ki 6zel televizyonlardan once insanlar fiziki olarak sadece
etkilesebiliyorlardi. Sizin dini fikriniz kdyiiniizdeki imamin fikriydi. Ama simdi iiniversiteye
gidiyorsunuz. Baska sehirden, baska yerden insanlari gorliyorsunuz. Sosyal medyaya
giriyorsunuz, hepten baska diinya goriisleri ve dinleri goriiyorsunuz. Simdi dolayisiyla ister
istemez bu sizi kendi dininizi daha ¢ok tanimaya, daha bilingli halde dini yasamaya itiyor.
Dolayistyla bu da dini konularda bilgi alma ihtiyacin1 ama en dnemlisi de apolojetik ihtiyaci
arttirtyor. Yani eskiden dini soru neydi insanm merak ettigi? ilmihal bilgisiydi. Simdi bunun

otesinde iki soru daha var. Ilmihal bilgisi veriyorsunuz, diyor ki nereden biliyorsunuz boyle
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oldugunu? Delili ne bunun? Yani artik Kur'an'da var m1 diyor iste. Hadiste var mi1? Varsa
hangi hadiste bdyle bir grup var? Ikincisi ilmihal meselesinin 6tesinde, ben bunu 6tekine
nasil anlatirim sorusu. Yani ben bunu Hristiyan'a, ateiste nasil anlatirirm? Benim mesela
okulda ateist arkadasim var. Kurban kesildigi zaman bu arkadasim dedi ki ya siz
Miisliimanlar nasil canisiniz? Bak hayvan katliami yapiyorsun. Simdi ben buna nasil cevap
verecegim? Bu bir ihtiya¢ ve bu klasik olarak ilmihalden alabileceginiz bir ihtiya¢ olmadig1
gibi cevabini aslinda klasik dini gruplarin da veremedigi bir sey. Ve bu seni yoneltiyor.
Google'a yaziyorsun. Iste ondan sonra belli hesaplari takip etmeye basliyorsun. Yani sosyal
medya niye bu ihtiyaglara cevap veriyor ve niye ortaya ¢ikiyor? Ciinkii globallesen diinya
var. Ve globallesen diinyada herkes artik istedigi bilgiyi internetten alabiliyor. Din de bu
trene katiliyor tabii. Yani dini 6zel bir kisiden alacagim, &biirlerini sosyal medyadan
alacagim diye bakmiyor insanlar.
Enis’e gore modern donemde ortaya ¢ikan sorunlar1 ¢ozmek geleneksel gruplarin
kolaylikla yapabilecegi bir sey degildir zira bu gruplar1 ortaya ¢ikaran toplumsal
dinamikler ile modern donemin sorunlarini meydana getiren dinamikler birbirinden

farklidir. Bu dogrultuda 6zellikle genglerin dine bakisinin dogru bigimde sekillenebilmesi

icin sosyal medya vazgecilmez bir ortamdir.
Bir de dedigim gibi zaten ¢agimizin getirdigi sorular eski klasik gruplarin da cevabim
verebilecegi sorular degil. Ciinkii klasik cemaat yapisi kisiyi izole etmeye dayanir. Yani izole
etme dedigim nedir? Hani bu kotii manada degil. Arkadaslar o cemaatten olur. Cemaatin neyi
tartisacagini biraz bu cemaatin giindemi belirler. iste nedir? Basindaki kanaat onderleri
belirler. Babanin etrafinda sekillenir hayat. Ama sehir ve {iniversite hayatinda bdyle bir
cemaatlesme yok. Eger ki sizi cemaatle izole edemiyorsa artik daha kozmopolit bir sekilde
hem dini anlama hem olaylara bakma ihtiyaci hissediyorsunuz. Bu da size bir cemaatin
verebilecegi bir sey degil. Yani sosyal medya kendi ihtiyaclarini ortaya g¢ikartyor.
Globallesmeyi getiriyor sosyal medya, globallesme, global sorulari getiriyor. Global
sorunlar1 da lokal olan gruplar goremiyorlar. Dolayistyla 6yle olunca da bu sorulara muhatap
olan kitle zaten sosyal medyada sekilleniyor. Bir kismi sosyal medyada ortaya ¢ikiyor.
Dikkat edin ¢ogu geng. Bunun sebebi ¢iinkii zaten onlar da o mecrada yetigmisler. Bu sorulart
sormuslar, ilgilenmisler. Dolayisiyla oras1 biraz kendi dogurdugu bir atmosfer. Ve gittikge
de bence 6nemi artacak. Ben zannetmiyorum klasige dogru donecegimizi. Yani bir kere bu
kadar baglandiktan sonra insanlar, biz klasige donelim iste internetten bilgi almayalim, teker
teker alalim diyeceklerini cok zannetmiyorum agik¢asi insanlarin.
Hamza’ya gore gencler farkli ve marjinal olmay1 6nemsemekte ve kendilerini bu
sekilde gosterecek davraniglarda bulunmayi tercih etmektedirler. Sosyal medyada kendi
uirettikleri igeriklerde aslinda dindarligin ve dini goriisiin zannedildigi kadar muhatazakar

olmay1 gerektirmedigini gostermeye calistiklarini ifade eden Hamza da yasanan biling
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kaybinin Oniine ge¢mek icin sosyal medyanin Onemli bir imkan sundugunu

ifadeetmektedir.

Sizin jenerasyondan sonraki bizim neslimizden bahsediyorum, biiyiirken bir biling kaybiyla,
kimlik kaybiyla biiylidiigiimiiz i¢in su an her seye ag¢igiz. Ne verirseniz onu gotiiriiyor. Yani
marjinallik sandigr bir yere gidiyor. Mesela en biiyiik sikintimiz bizim odur zaten.
Muhafazakarligi, Miisliimanca durusu abes, sekiiler durugu marjinal gordiigiimiiz bir
donemden gectigimiz icin, Sosyal medyada ¢ok ince ¢izgilerde gezmeniz gerekiyor. Sunu
¢ok acik bir sekilde sdyleyeyim. Bizimle karsit goriisii olan arkadaslar su an ekibimizde yer
aliyor. Ya bu sekilde de elhamdiilillah netice aldik. Beraber su an igerik iiretiyoruz. Hani
farkli kafalarin da gelmesi ¢ok daha etkili oluyor bizim igin. Bir¢ok kardesimiz su an
WhatsApp grubumuz var. Yaklasik bin kisiye yaklasti. Ramazan boyunca misal namaz
etkinligi yapiyoruz. Ramazan'da hep beraber namaza basladik seklinde kontroller yapiyoruz
her vakitten sonra. Bu sekilde mesela bir¢ok arkadasimiz yaziyor ki abi hani benim namaza
baslayacagim hi¢ aklima gelmezdi. Oyle bir gireyim dedim gruba falan bakayim dedim. Ug
dort giindiir namaz kilryorum diyor. Aslinda hani sordugunuz soruda dediginiz gibi ¢ok a¢
oldugu icin herkes, higbir seyin farkinda degiliz. Bir biling olusmadigi i¢in, ne biling
verirseniz o yonde ilerleyebilecek bir genclige sahibiz. Bu yiizden 6zellikle on dokuz, yirmi,
yirmi bir, bu yaslara ¢ok dikkat etmemiz o alana daha fazla is iiretmemiz gerektigini
diistiniiyorum.

Zilal, gercek hayatta dindar kimligini yansitmayan kisilerin dahi sosyal medyadaki
dini iceriklere 6nem verdiginden bahsetmistir. Manevi arayis i¢inde olan kisilerin de dini
goriislerinin ve kimliklerinin sekillenmesinde sosyal medya 6nemli bir yer tutmaktadir.
Ziilal, yoneticisi oldugu Geng¢ Miisliimanlar adli platformda bu ve benzeri durumlarin
yasandigin1 ve hatta kendi ekiplerinde dahi biiylik oranda sosyal medya iizerinden
edindigi bilgiler ve sosyal ¢evre ile dini goriisiinii sekillendiren kisiler oldugunu
sOylemektedir.

Mesela hani bazen ben de sasiriyorum. Mesaj geliyor mesela, tesettiirsiiz hanimlardan ¢ok
geliyor. Diyorlar ki mesela tefsir derslerini takip ediyoruz, liitfen daha sik yapin gibisinden.
Cok fazla mesela boyle mesajlar geliyor. Mesela gegen haftalarda bir mail geldi. Bir geng
ogrenciden. Numan Ali Khan ile kargilasmis YouTube'da, bizim kanalimizda. Birkag¢ senedir
diyor vesilenizle takip ediyorum ve benim hayatimda diyor mesela ¢ok farkli seylere yol agti.
Daha bdyle dindarlasmama sebep oldu. O yiizden kendisinin de ingilizcesi varmus. Yardimc1
olmak igin mail att1. Hani mesela zaten bizim Ingilizce koordinatdriimiiz, su an tiim Ingilizce
igerikleri hazirlayan Emine Hanim, kendisiyle alt1 sene dnce yine site lizerinden tanistik. Mail
atmasiyla iste bir aray1s igerisinde oldugu, dindar olmadigi, ailesinin namaz kilmadig ve...
Universite birdeydi o zaman. Tesettiirsiiz. Yani herhangi bir sekilde hayatinda din
olmadigindan, ailesininin namaz dahi kilmadigindan ve arayis icerisinde oldugundan

bahsetti. Yani hani bir arkadasin 6liimii {izerine bdyle bir arayis icerisinde oldugundan
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bahsetmisti. Mail tizerinden iste kendisine baz1 kitaplar gondererek bdyle bir diyalogumuz
oldu. Bir sene sonra yiiz yiize goriistiik. Sakarya'daydi kendisi. Boyle goriiserek, muhabbet
ederek bu siirecte kendisi boyle dini bir hayata doniis yapmis oldu ve ondan sonra birbirimizi
birakmadik ve su an hani sitede bazi konularda benden ¢ok daha bilgili. Ozellikle ateizm
konularinda gelen sorulara o cevap veriyor. Kendisini ilmi olarak da fikri olarak da gok
gelistirdi. Yani olmazsa su an belki ¢ok devam edemeyecegimiz bir durumdayiz. Yani bu
sekilde ¢ok déniisler oluyor. Mesela Arapca koordinatériimiiz de ismail Hocam daha farkli
bir siiregten geliyor yani. Onunla da kendisi on yedi yasindayken yine internette ilk tanigtik,
o gen¢ Miislimanlarin ilk kurulugunda 2013-2014'te mail atmisti. O da gurbette yani ailesi
iste babast imam yurt disinda. Kendisi burada gurbette. Sakarya'da okuyor. O da hani kimseyi
tanimiyor. BOyle bir mail atarak onunla goriismeye basladik. Tabii ben internetten ¢ok belKi
giivenen olmaz diye bunlarla genelde yiiz yiize gériisiiyorum Ismail Hocam. Ondan sonra
goriismemiz devam ediyor. Onun da mesela farkli yerlere farkli cemaatlere gitme durumu
varken hani o genclik heyecaniyla biraz daha radikaldi. Bir sekilde o da kendisi sunu sdyliiyor
su an. Hani beni siz tuttunuz abla diyor yani bu Geng¢ Miisliimanlara katildiktan sonra bu
ekiple.

Aslinda sosyal medya, internet hem ¢ok erisilebilir hem de hani sey zannediyoruz. Ya bundan
bir sey olmaz. Ama gergekten de etkisi inanamayacagimiz sekilde biiyiik bir etki. Bu yiizden
hani bu olaylari ben gézlemledikge, dinledikge bir i¢erigin insanda hem olumlu hem olumsuz

ne kadar etki edebilecegini ve bunun vebalinin ne kadar biiyiik olabilecegini diisiiniiyorum.

5.2.6. Sosyal medyada dini pratikler

Sosyal medyada her tiirlii bilgiye erisim saglandig1 gibi dini ve ahlaki bilgilere de
erisim saglanabilmektedir. Birey sosyal medyadan edindigi bilgilerle zaman zaman tutum
ve davranislarini sekillendirebilmektedir. Sosyal medya bu yoniiyle yalnizca sanal ortama
degil, gercek hayata da etki etmektedir. Bu baglamda Din anlayis1 ve dini yagsam da sosyal
medyanin etkilerinden bagimsiz degildir. Oyle ki kiiresel dlgekte herhangi bir kontrole
tabi olmaksizin yayilan sosyal medya igerikleri, kiiltiirler aras1 sentezlerin bir sonucu
olarak eklektik din anlayislarini ortaya ¢ikarmaktadir (Yalvag Aric1 & Arican, 2021).

Campbell’a (2012, s. 1) gore internet ortami dini pratikler i¢in web forumlarindan
sanal etkilesimli ibadet ortamlarina ve siber kiliselere kadar farkli alternatifler
olusturmaktadir. Insanlar sanal ortamda dua isteklerini birakabilir, vaazlari ve ilahileri
dinleyebilir, avatarlar araciliiyla etkilesimli bir ibadet ortami olusturan Second Life gibi
ortamlara katilabilirler. Boylece dijital iletisim teknolojileri alternatif bir sosyal alan
olmaktan c¢ok dini uygulamalar1 degistiren ve doniistiiren bir platforma donlismektedir.

Sosyal medya zaman ve mekan sinirlamalarini ortadan kaldirarak dini pratiklere katilimi
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da kolaylagtirmaktadir. Boylece medya ortamlari ritiiellerin gerceklestirilebildigi sanal
mekanlara donlismektedir. Sanal bir diinyada avatarlar sanal kiliselerde ibadet edebilir
veya hac ibadetini sanal olarak gergeklestirebilirler (Campbell & Rule, 2016).

Internet, bilgiye erisim bigimlerini oldugu kadar erisilen bilgiyle ne yapilacagini ve
o bilginin insan zihni tarafindan nasil islenecegini de degistirmistir. Hizli bir akisin
oldugu sosyal medya platformlarinda edinilen bilgiler genellikle yilizeysel kalmaktadir.
Ayni bilgiye her zaman kolayca tekrar ulasabilme ihtimali, bilgiye erisilen ortamda
bulunan dikkat dagitict diger icerikler, bilgiye erisirken kullanilan teknolojik cihazlarla
(akill1 telefonlar gibi) farkli bircok islevin yerine getirilebilmesi gibi ozellikler, bu
ortamda derinlikli bilgilere ulagimi zorlagtirmaktadir (Sayar & Yalaz, 2019, ss. 99-102).
Yine de arastirma kapsaminda katilimcilar sosyal medyay1 dini pratikler hakkinda bilgi
edinmek amaciyla kullandiklarindan bahsetmislerdir. Ozellikle islam dinindeki bayram
ve kandil gibi 6nemli giinlerde, bu giinlerde neler yapilmasi gerektigi ile ilgili bilgilere
ulagmak i¢in sosyal medya bir arag olarak goriilmektedir.

Gizem i¢in sosyal medyanin dini agidan 6nemli giinlerde kendisi i¢in bir hatirlatict

gorevi gordiigiinden bahsetmistir:

Boyle her giin ne anlamlari oldugunu, her giiniin farkli bir 6nemi oldugunu bilmek i¢in
onemli aslinda bu agidan da. Yani en basitinden sey oluyor. Dedigim gibi mezhep olarak biz
Alevilige mensubuz ve iste Hizir orucu denilen bir kavram var. Ug giin boyunca tutuluyor
ama mesela bazi kaynaklarda bes, bazilarinda bir giin, bazilarinda yedi giin diyor. iste bazilart
Hizir gelmis diyor, bazilar1 Hizir gitmis diyor. Bazilari iste lokmayi soyle yapin diyor, lokma
yapilma gibi adet var. Bu tarz seyleri hani hepsini izliyorum. Hepsini gorilyorum. Hepsini
degerlendiriyorum annemle tartisip bdyle. Hangisi daha dogru? Hangisi benim mantigima
daha ¢ok yatiyor? Aslinda sosyal medya, dini igerik olarak dyle kullaniyorum. Hani bir bilgi
topluyorum. Bilgiyi kendimde sentezliyorum ve ortaya bir veri ¢ikartiyorum.

Mustafa ise ritiiellerin 6nemine dair igerikleri sosyal medyada gormekte ve kendisi

de benzer icerikler paylasmaktadir:

Iste bugiiniin teravih namazmi kilan sdyle sdyle sevaplara nail olur gibi paylagimlarim
oluyor. Iste Ramazan'da su hasretleri gok yaparsak, sdyle sdyle sevaplara nail oluruz diye bir

stiri paylagimlarim oluyor yani.

Her ne kadar birey dindar bir hayat yasasa dahi giinliik hayatin yogunlugu igerisinde
bazi ritiieller unutulmaktadir. Rukiye iiniversite 6grenimine basladigi zaman buna benzer
bir siirecten gectigini ve sosyal medyanin bu siirecte kendisine Mevlit Kandili gibi 6nemli

giinleri hatirlattigini ifade etmistir:
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Genelde boyle kandil giinlerinden bdyle bir hafta 6nce ya da iki {i¢ giin Once bdyle
etrafimdaki insanlar, yine onlara 6rnek verecegim, boyle atarlar WhatsApp'tan. Sunlar
yapsak giizel olur, sdyle soyle diye. Ama onun disinda gecen senelerde birinci sinifim ve
boyle kafayr yiyecek gibiydim. Cok soyut bir egitim sistemine girdik. Hi¢c bdyle
bilmedigimiz. O zaman tamamen unutmustum. Biitiin bilgiler gitmisti. Sosyal medyada
gezinirken aaa dedim, Mevlit Kandili mi geliyor dedim bdyle. Yapilmasi gerekenler diye. Ya
ilk defa gecen sene sosyal medyanin etkisini gordiim tizerimde. Ciinkii Whatsapp seylerine
de dogru diizgiin bakamiyordum. Aslinda ¢ok bdyle giremiyordum. O anlamda gegen sene
boyle bir etkisi olmustu.

Seyma ise kendisi dini agidan 6nemli gilinlerde paylasim yapmasa dahi takip ettigi

hesaplarin bu giinlerde yaptig1 paylasimlart kontrol etmektedir:

Benim dini giinlerde paylasilan mesajlardan ya da gorsellerden anladigim kadariyla bunlar
yapmiyorum ama paylasilanlar1 gdrmeye ¢alistyorum. Bugiin ne yapabilirim? Evet bunlara
ulasabilecegimiz yerler de var ama sosyal medya bana biraz kolay geliyor agikcasi bu
konuda. Hani bugiin neler yapilabilirmis tarzinda. Ama ben kendim paylasim yapmiyorum

oralarda.

Katilimcilar sosyal medyayr dinl igerikler boyutunda o©nemli giinleri
degerlendirmek amaciyla kullandiklarindan da bahsetmektedirler. Ozellikle Islam
dinindeki kandil, bayram gibi vakitlerde ve cuma giinlerinde kullanicilarin sosyal
medyada dini igeriklerle etkilesimi artmaktadir. Boylece kullanicilar fiziksel ortamda
belli ritiielleri yerine getiremeseler bile en azindan sanal ortamda dini ritiiellerde
bulunduklarini diisiinmektedirler.

Sosyal medya Abdullah i¢in yogun zamanlarda dini ritiiellerini asgari diizeyde bile

olsa yerine getirebilmeye firsat taniyan bir ortamdir:
Ihtiyag hissettigim konu daha ¢ok manevi anlamda olabilir zaten. Hani internetle alakasi
olmayan bir sey. Zaten o giinle alakali olan sey mi? Kendim diisiiniiriim, hasbihal ederim,
eyleme dokerim diisiincem ama diger tiirlii dniime bir sey diisiiyor ve izliyoruz. Ve agtigim
zaman mesela sunu diyorum. Atryorum hani benim mesela ders ¢aligmam lazim o saatte. Ya
en azindan dnce surada bes dakikalik bir video var. Iste attyorum bugiin de Mira¢ Kandili.
En azindan hani bunu da izlemis olayim ki ben hani giiniin anlam ve dnemine ithafen bir sey
yapmig olayim gibisinden diigiiniiyorum. Yani o bu sekilde de en azindan tam anlamiyla
degerlendirmek denilmez belki giinii ama o giline 6zel bir sey yaptigim da oluyor.
Sosyal medya hem gergek hayattaki sosyal iligkilerin devamlilig1 i¢in hem de dini
giinlerin ve gecelerin daha iyi degerlendirilebilmesi i¢in firsatlar sunmaktadir. Alper de

bu firsatlar1 degerlendirenler arasindadir ve bunu su climlelerle ifade etmistir:
Bir seyin atiyorum dogrulugunu, caizligini sorgulayan sorulardan, dini igeriklerden ziyade

bu sekilde boyle faydali bilgiler dedigimiz, iste bunu yapabilirsiniz, su gecelerde bunlart
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yapabilirsiniz, bunlar1 yapmak giizel olur seklinde paylasimlar: takip ediyorum. Zaman
zaman ben de insanlara hani tebrik mesaj1 gibi veya bu tarz mesajlar da paylasiyorum. Bunun
da giizel oldugunu diisiinliyorum. Hem arkadaslarla, dostlarla muhabbeti sagliyor hem de
gerek sosyal medyadan gerek telefonla arayarak vesaire daha yakindakileri, bir iletigim

kuruyorsun, tekrardan onunla iletisime ge¢meni sagladigi igin giizel oldugunu diisiiniiyorum.

Arif’in ayn1 konuda sosyal medyayr kullanim bicimi Alper’le benzerlik

tasimaktadir fakat Arif kendi hesabinda bu tiir paylagimlar yapmamaktadir:
Bazi postlar okumak i¢in, videolar1 incelemek i¢in ya da YouTube'da kandil giinlerinde ne
yapilmasinit gerektigini hani okuyabilmek i¢in 6yle kullanabilirim ama ben genel anlamda
sosyal medyada bir sey paylagmaya kargiyim. Kendim higbir post paylasmam yani. Ama biri
gonderir de iste mesaj gonderirse onu da karsiliksiz birakmam. Ciinkii o beni diisiinmiis,
cevap vermis. Cevap vermem gerekir.

Dini giinlerde yapilmas1 gereken ibadetler ve yerine getirilmesi gereken ritiieller

konusunda Safa da sosyal medyanin kendisine yol gosterici oldugunu ifade etmistir:
Birkag¢ giin 6nce Berat Kandili'ni eda ettik. Berat Kandili nedir, iste kisacasi insanlarin
kaderlerinin bir yil boyunca yazilacagi gecedir. O ylizden hani bu gecede ne yapabiliriz?
Hangi duay1 okumak daha faziletlidir? Iste nasil bir namaz kilalim? Hangi sureyi okuyalim
gibisinden nasil bir dini ritiiel gergeklestirecegimizi bu sekilde sosyal medya hesaplarindan
giivendigimiz hocalardan dgrenebiliyoruz yani. Ben ¢ok kez bagvurdum buna.
Erdem ise bu tiir i¢erikleri paylagma taraftaridir:

Kandil giiniinde su su istigfarlari ¢ekin, su tespihleri ¢ekin, su namazi kilmak iyi olur, iste bir
giin oncesinden veya bir giin sonrasindan oru¢ tutulmasi iyidir seklinde paylagimlarim
oluyor.

Feyza dini agidan 6nemli giinleri degerlendirmek i¢in bunlarla ilgili igerikleri takip
etmekte, ayrica kendisi de bu igerikleri yeniden {ireterek takipgileri ve arkadaslariyla

paylasmaktadir:

Sosyal medyada takiplestigim veya takip ettigim dini igerikli sayfalar oldugu zaman
attyorum bu Ramazan ay1 nasil verimli gegirilebilir? Iste sabah namazindan sonra veya
sahurdan dnce gibi geldigi i¢in yine olumlu bir etkisi oluyor ve yararlantyorum. Kaydedip
bunu mesela kendim bir video hazirliyorum hani veya kaydirip tekrardan bakiyorum.
Atiyorum giizel bir icerikse hep kaydediyorum veya ben onu, o sesleri videolarda sesler

oluyor. O sesleri alip kendim bir video hazirlayabiliyorum.

Sosyal medyadaki sanal dini topluluklar kimi zaman genis katilimli etkinlikler de
diizenlemektedir. Onceleri camilerde veya evlerde toplanip gerceklestirilen ritiieller
zamanla sosyal medyanin mekan sinirlarini ortadan kaldirmasi ve COVID-19 siirecinde

hayata dair her tiirlii faaliyetin sanal ortama taginmasinin da etkisiyle giderek daha fazla
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sanal ortamda gergeklestirilmektedir. Melis sosyal medyada karsilastigi bir dua etkinligi

Ornegi su bigimde anlatmaktadir:

Mesela gordiigiim dini hesaplarda soyle bir sey var. ilk basta gercek hayatla ilgili insanlar
hani dini yasarken, bir dua ederken dini ibadetlerini yerine getirirken hani birliktelige dikkat
ediyorlar. Hani bir ara toplu oldugu zaman camilerde falan da o sekilde sosyal medyaya da
yansimis durumda. Mesela o dini igeriklerde atiyorum saat belirleniyor. Saat 21.00'da herkes
aym toplantyor. Ug dakika icerisinde mesela rizik kazanmak istiyor. Allah'in iste er Rezzak
esmasint kullanarak diyor ki herkes saat dokuzda ii¢ dakika boyunca er Rezzak esmasini
sOyleyecek ve o duaya katilacak. Yani zincirler olusuyor. Yani bir evrilme de var. Gergek
hayattan sosyal medyaya dogru boyle bir evrilme gerceklesiyor. Herkes o li¢ dakika
igerisinde hani bir aradayiz. Belki tek basina olsa yapmayacak ya da yani yiizlerce insan
oldugu i¢in o birlikteligin, ¢ok kisinin giiciine de inantyor. Hani herkes o ii¢ dakika icerisinde
yaptiktan sonra dua ediyorlar ve yorumlar kismina katildim ya da amin yaziyorlar. O sekilde
birbirlerini destekliyorlar. O tarz seyler mesela benim ¢ok dikkatimi ¢ekmisti. Siirekli boyle
saat belirlenip de su dakika icerisinde yapilsin diyorlar. Etkilesim oluyor. Katildim, amin
diyor. Hatta yani dikkatimi sdyle bir sey de ¢ekti. Yorumlar kismina giriyorum. Ben 6zellikle
yani gozlemlemeyi de seviyorum. Bu caligma igin de ozellikle baktim yorumlara.
Yorumlarda mesela hi¢ kotii bir sey gormedim. Mesela insanlar bdyle birbirine giriyor.
Catisma falan gerceklesiyor. Boyle dini hesaplarda herkes mesela giizel sdzler sylemis. Dua
etmis. Birbirlerine amin demisler. Yani ger¢ekten o yorumlar kisminda da bir birliktelik de

var. Hani giizel, birbirlerini iyiye tesvik etmisler.
Katilimcilardan Nazli, Rana ve Sema da benzer bigimde dini ritiielleri yerine
getirmek ve oOnemli giinleri dini igeriklerle degerlendirmek icin sosyal medyay1

kullandiklarini sdylemistir:

Nazh: Mesela YouTube'dan hocam Ramazan igin siyer dersleri var. Genelde onlari
aciyorum. Evde zaten meal okumay1 aliskanlik ediyorum. Yani Ramazan'da da ona devam
ediyorum. YouTube'dan siyer izliyorum hocam.

Rana: Mesela eger orada bugiinlerde soyle bir sey yapilir gibi bir seyler varsa onlar1 hani
degerlendirmek acisindan onlari evet oradan ediniyorsam ve giivenilirse uygulamaya
caligirim o giin.

Sema: WhatsApp'tan birebir kisilere mesaj atiyorum. Ya da ne bileyim Kadir Gecesi'nde
sunlar yapilmasi gerekiyormus deyip o giin bunlar yapilacak deyip aile grubuna mesaj attigim

oluyor. Farkli arkadas gruplarmna attigim oluyor.

Basindan beri dijital ortamin dini amagla kullanilmasinin en temel 6rneklerinden
birisi kutlama mesajlaridir. Kandil, bayram, Cuma giinii gibi 6zel zamanlarda inananlar
birbirlerinin giiniinii veya gecesini kutlamaktadir. Onceleri SMS ile yapilan kutlamalar

glinlimiizde Whatsapp mesajlar1 ve sosyal medya paylagimlari ile gergeklestirilmektedir.
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Ayse: Ozel giinlerde mesaj atmak gibi bir adetim yok. Atilan mesajlara da ¢ogu zaman hig
cevap vermemek yerine artyorum. Sadece belli bash seyleri paylasabiliyorum. Ornegin bir
Ramazan Bayrami'ni diislinelim ya da Kurban Bayrami'ni. Bazi cografyalarda bu bayramlar
¢ok daha coskulu kutlaniyor iilkemize nazaran. Omegin Kudiis'te boyle etraf siisleniyor.
Daha coskulu bir ortam oluyor. Hem mesela Kudiis'li anmak hem de bayrami kutlamak
amactyla ikisini bir arada yapabilecegim bir icerik varsa bir de goriintii giizelse o zaman
paylasirim. Ama yine goriintii giizel degil, haybeye cekilmis iste higbir anlam ifade
etmeyecek ya da bir bilgisi olmayacak bir seyse paylasmiyorum. Zaten kisisel hayatimi asla
bugiinlerde paylasmiyorum. Ama bdyle alintilamalar vesaire giizelse yapiyorum.
Melih: Giiniimiizde artik iletisim biraz da sosyal medya araciligiyla ve ben de ¢evremdeki
insanlarin bu dzel giinlerini artik WhatsApp'tan konusup kutluyorum. Hani aramay1 da bir
yerde birakiyoruz. Iste WhatsApp'tan, Instagram'dan vesaire yani bu noktada yine sosyal
medya ve sosyal kanallart kullaniyorum.
Nihal: Akraba gruplarimiz var. Orada sirayla onlarin kandillerini vesaire kutlamaya
calistyorum. Ama hani post atayim, hikaye atayim. Boyle yani kutladigimi belli eden seyleri
yapma ihtiyaci hissetmiyorum.
Safa: En basiti cuma giinleri. Cuma mesaji gondermeyi seviyorum bityiiklerime 6zellikle.
Kandilleri, bayramlar1 sosyal medya hesaplarimda hikaye seklinde paylasmay1 seviyorum.
Insanlarin dini giinlerinin ya da dini ritiiellerini kutlamak hosuma gidiyor agikcasi.
Ulkii: Oncelikle kandillerde, bayramlarda, sosyal medyada kutlamalar artik cok daha fazla
kolaylastig1 i¢in bu kismini ben ¢ok fazla seviyorum.
Ozel giin kutlamasini sosyal medya uygulamalari araciligiyla yapan katilimcilardan
Melis, bunu mutlaka yaptigindan detayli olarak bahsetmistir. Bu yoniiyle dini kutlamalar

da sosyal medyada bir ritiiel olarak gergeklestirilebilmektedir.
Sosyal medyada mesela bayramsa paylasimi mutlaka yaparim bayramlarda. Yani hikaye
olarak paylasim yaparim. Gordiigiim bir dini hesap varsa, hosuma gitmisse paylasimi, onun
paylasimini sey yaparak da yaparim yani. Ben de ondan paylasip yaparim. Onun disinda
WhatsApp'tan mesajlar atarim.

Az sayida katilimci sosyal medyada herhangi bir dini pratigi yerine
getirmediginden bahsetmistir. Ornegin Abdullah farkli konularda da paylasim
yapmadigindan ve bu tutumun dini igerikler s6z konusu oldugunda da degismediginden
bahsetmektedir:

Zaten ben higbir paylasim yapmadigim i¢in, yapsam bile takip¢im yok yani. Anonim oldugu
icin. Dolayisiyla hi¢ dyle bir seyim olmuyor. Hani bazi insanlar var internette. Hi¢ onlara
yorum, begeni gelmese bile siirekli bir sey paylasiyor. Ben ihtiyag duymuyorum. Bugiin
mesela kendi Instagram hesabim olsa iste on bin tane takipcim de olsa yapacagim
paylasimlar1 ¢ok minimuma disiiriirdiim yani, dolayisiyla stirekli yani bir sey paylagsam

simdi birisi diyecek ki iste Obiiriinii niye paylasmadin falan. Béyle bir durum olacak. O
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ylizden ugragmak istemiyorum. Gergekten de o giiniin benim i¢in bir degeri varsa kutsiyeti
varsa, iste cuma olur, ne bileyim, kandil olur vesaire. O zamanlar kendi i¢cimde yasarim. Hani
internete yansitmayl ¢ok tercih etmiyorum. Ama o giine 6zel bir icerik ¢iktrysa da ve
merakimi da g¢ektiyse iste kisa bir videodur, bilgilendirici oldugu goziiken bir tiirdiir.

Atiyorum simdi Mirag Kandili, miragla alakali falan. Oyle bir sey izleyebilirim.

Halil ise olusturdugu manevi atmosfer nedeniyle yalnizca Ramazan ayinda asgari

diizeyde sosyal medyay1 dini igeriklerle ilgili olarak kullandigini dile getirmistir:
Ramazan ay1 gelince belki hani biraz miimkiin olabilir. Ramazan ikliminden dolay1 ama onun
disinda ¢ok sey yaptigim sdylenemez yani. Iste bu kandiller, geceler falan oralarda da pek
sey yapmiyorum isin dogrusu.

Sosyal medyada dini agidan 6nemli giinlere ve gecelere dair paylagimlar yapmak
ve bu tarz igeriklere 6zellikle ulasmak Selime’nin dnceliklerinden birisi degildir. O bu
gibi vakitlerde yalnizca sosyal medyada denk geldigi iceriklerle etkilesime girdiginden
bahsetmektedir:

Bu benim igin bir ritiiel degil. Ama zaten telefonla ¢ok i¢ ige oldugum ig¢in agtigimda onu da
yaparim yani. Hani o giin o mesaj1 atladiysan benim i¢in kandil olmaz, boyle yerini bulmaz
gibi hissetmem agikcasi.

Kadir sosyal medyadaki dini iceriklerin dogruluguna dair kaygilarindan o6tiirii bu

igerikleri referans almamakta ve kendisi de bu dogrultuda paylagimda bulunmamaktadir.
Youtube, Instagram, Twitter, burada kullandigim zaman dini igerikli bir siirii kaynak ¢ikiyor
ama i¢lerinde yanlig bilgi olma ihtimali ¢ok fazla oldugu igin... Ciinkii su yapilmali diyorlar
ama kaynak yok. Yani neye gore sahihligi ne bunun, ona giivenmedigim i¢in ¢ok fazla
referans almiyorum.
Reyhan yalnizca dini bir toplulugun igerisinde bulunmasi nedeniyle dini igerikli

paylasimlar yaptigini fakat popiiler hale gelen uygulamalar tasvip etmedigini ve kendi

hayatinda uygulamadigini ifade etmektedir.

Galiba biraz siirii psikolojisi oldugu i¢in ve etrafimizdaki herkes yaptigi i¢in bu noktada sanki
benim de yapmam gerekiyormus gibi diisiinliyorum ve yani yaptigimda da bu mutlulugumu
paylastigimda da onlar gordiigiinde beni mutlu ediyor diyebilirim. Miisliiman bir kisilige
sahip oldugum i¢in, benim de kutlamam gerektigini diisiindiigiim bir giin oldugu icin
paylasiyorum diyebilirim. Ama diger seylerde degil, daha biiyiik organizasyonlarda diyeyim.
Mesela cuma mesajlari, onu atmayinca sanki cuma miibarek olmuyormus gibi diisiinen bir
kesim var yani. O ylizden de bu kadar popiiler olunca ve o cuma mesajlar1 atilinca ben buna
sinir oluyorum ve atmama konusunda diretiyorum.

Icerik iiretici Enis sosyal medyadaki dini pratiklerin bir baska boyutuna dikkat

cekmektedir. Ona gore sosyal medyada inananlar kendi inanglar1 dogrultusunda

paylasimlar yaparken kimi kullanicilar da teolojiyi bir hobi edinerek bu alanda kendilerini
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gelistirmek i¢in sosyal medya platformlarindan yararlanmaktadir. Bu kullanicilar hem
kendileriyle aymi fikirlere sahip kisilerle hem de karsit goriiste bulunanlarla sosyal

medyada bir araya gelmekte ve tartisma ortami olusturmaktadirlar.
Insanlar bazen hayatlarinda belli boyle 6zellikle genglik yillarinda bir seyleri idealize edip
onu bir ¢esit hobi veya bir ¢esit hayat amaci edinebiliyorlar. Mesela boks izliyorsunuz ve bir
boksorii takip etmeye bagliyorsunuz. Benzer bir mekanizmayla dini konulari takip eden
insanlar da var. Sdyle bir yonii var. Dini konular1 sosyal medyada tartisilmasi meselesinde
bir de din karsitlar1 da sosyal medyada orgiitleniyor. Onlar da boyle yayinlar yapiyorlar. Bir
kismi dini yaymlar hatta belki onlardan fazla izleniyorlar. Cok izlenen kanallar var. Simdi
bunun antisi gibi diger yayinlar. Yani nasil ki bir dindar dini ihtiyacini karsilamak i¢in giriyor
oraya. Bu konularla ilgileniyor. Digeri de dinle ilgileniyor ve dinden sogumus veya dinden
nefret etmis. Bu nefretini, bu yaklagimini, ifade etme bigimi olarak bu islere giriyor. Bu
konuda kendini gelistiriyor vesaire. Simdi bir kisminin da bunlardan akli karismis. Sonra
dindar kalmis. Ama hala bunu bir g¢esit hobi gibi devam ettiren bir gen¢ kesim var. Bir de
boyle bir grup var. Bunlarin takibi cevap bulma veya seyle ilgili degil. Yani biraz daha bu
konuda kendini geligtirmek hobisi gibi olmusg artik. Teoloji hobisi olmus. Bu ateist tarafin
seyi gibi. Tabii bu tartismalarda bu iki grup, ateist ve teist gruplar kendileri de tartismak
istiyorlar. Tartisiyorlar, forumlarda yazisiyorlar. Ondan sonra sosyal medyada birbirleriyle
tartistyorlar. Simdi tabii gengler daha ¢ok takip ediyor bu kanallari. Iste buna daha ¢ok zaman
ayirtyorlar. Bu onlarin bir ¢esit hani hobi mi diyeyim artik bir kisiliginin bir pargasi mi1
oluyor? Bir ihtiyaca tekabiil ediyor ama bu dini bir ihtiya¢ degil. Yani bunu deme sebebim
¢linkii ateist versiyonu var bunun. Onlar dindar degil ama ¢ok benzer ihtiyaglar ve benzer

seyleri gorebiliyoruz burada.

5.2.7. Sosyal medyada dini gruplar

Sosyal medya ¢evrim i¢i dini gruplar1 ve sanal ritiielleri meydana getirdigi gibi
geleneksel dini yapilar icin de yeni bir alan olusturmaktadir. Bireyler kendi dini
deneyimlerini sosyal medya araciligiyla genisletmektedir. Geleneksel ¢evrim dist dini
topluluklar ise yliz yiize baglantilari1 tamamlamak ve lyeleriyle daha iyi1 baglanti
kurabilmek i¢in sosyal medyadan faydalanmaktadir (Andok, 2018).

Celik’in (2021, s. 139) calismas1 Tiirkiye’deki bir dini grubun medyaya bakisindaki
doniistimii ve medyayr ne bi¢imde kullandigin1 detayli bigimde ele almaktadir.
Geleneksel ¢evrim dis1 dini yapilar medyada ve 6zellikle sosyal medyada var olmanin
gerekliligini hissetmektedirler. Bununla birlikte bahsedilen dini yapilar sosyal medyay1

kendi mesajlarint daha genis kitlelere ulastirmak icin bir arag olarak da goérmektedirler.
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Katilimcilardan Abdullah, Feyza ve Reyhan, geleneksel dini yapilarin sosyal
medyada kullandiklar1 dile daha fazla 6zen gostermeleri gerektigini diisinmektedir.
Bahsedilen olusumlar gercek hayatta sinirli bir grubun karsisinda ele aldiklar1 ve
tartistiklar1 konular1 sosyal medyada sinirsiz bir kitlenin karsisinda dile getirdikge yanlis
anlagilmalar ve yorumlamalar artmaktadir. Burada iizerinde durulmasi gereken kavram
itidaldir ve katilimcilara gore geleneksel dini olusumlar sosyal medyada daha itidalli
hareket etmelidir.

Abdullah: Agikg¢as1 ¢ok asir1 derecede herhangi bir agidan tarikat, cemaat vesaire iiyesi
olmadigim i¢in onlar1 6zellikle takip etmiyorum. Ama &niime diisiiyor. Bazen yaptig1 garip
aciklamalar falan oluyor. O sekilde goriiyorum. Bence onlarin da birazcik daha itidalli olmast
lazim. Daha boyle orta yolcu ilerlemeleri lazim. Ciinkii internet ortaminda bir hesap kurdular
ve orada sadece kendi cemaatine, tarikatina seslenmiyor. Ayni zamanda oraya attif1 bir
tweeti herhangi birisi de gorebilir. Bir halihazirdaki geleneksel bir toplulugun, tarikatin
vesaire sosyal medya kullanmas1 normal bir sey yani. Bunda bir sikint1 yok bence. iste kendi
i¢sel seylerini orada aktarabilirler. Belki insanlar daha bdyle mesela simdi genelde yurt
disinda Islam"in sevilen yiizii daha ¢ok bdyle hani Tiirkiye i¢in sdyliiyorum. Iste sufizmdir.
Mevlevilik falan da boyle ¢iinkii seye biraz yakin oldugu i¢in, efendime sdyleyeyim, daha
bdyle Islam'in yumusak yiizii diye denilebilir belki. Tasavvufa biraz ilgilileri var. E bu agidan
onlara yaklagsmak i¢in internetin tabii ki kullanimi, sosyal medyanin kullanilmasi gayet
normal. Bundan yana bence bir sikint1 olmaz. Ama dikkat etmek gerekiyor. Ciinkii kendi
icerisinde konusacagin bir konusma, bir espri hani boyle ¢ok insan olabilir. Niiktedan
kisilikler var. Cemaatiyle bir sohbet esnasindaki bir video kaydi mesela internete diisiiyor.
Infial oluyor veya cok bdyle rahat bir sey sdyleyecek. Normalde sdylerse sikint1 olmaz ama
internette bunu sodyledigi zaman hi¢ konuyu bilmeyeniniz olunca konu bir anda yayiliyor.
Iste dallanip budaklantyor vesaire. Bdyle sikintilarla karsilasilmamasi igin internette bence
birisine bir sey yazmadan yayinlamadan 6nce hani iki defa degil, {i¢ defa degil, belki bes defa
diisiiniip yazmasi gerekiyor. Ciinkii orada sayisiz insana hitap etme giiciin var. Oyle bir
ihtimalin var. Dolayisiyla da diisiinmek gerekiyor. Sosyal medya dilini bilen birisi olmasi
lazim.

Feyza: Belli birkag¢ kuruluslarin videolarma denk geldigim zaman mesela islam dininde
sohret mi desem, maddi olarak satafatli bir yasam tarzi yok. THH gibi bir dernegin veya
Diyanet Isleri Baskanligi'nin sonugta altindaki arabanin yiiksek bir model, oturdugu salonun
boyle satafath da olmasi veya yagsam tarzlarinin gercekten onlarin kendi anlattiklari bigimden
daha fazla zengin olmasi, varlikli olmasi hani disaridan bir gz olarak baktig1 zaman ben
direkt mesela bunu hep diisiiniiyorum iste. Diyanet Isleri Baskani, Ali Erbas. Evet ok giizel.
Yani sonugta Islam dinini anlatan bir bagkanlik. Ama biz bunlar1 anlatiyorken bu kadar maddi
sey veya iste komsusu agken tok yapan bizden degildir. Yetimlerden bahsediyorken bu

sekilde liiks araglarda, lilks mekanlarda, evlerinde yasam tarzlarinin gosterilmemesi
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gerekiyor. Hani bu yasam tarzini yasiyorsak bile o medyada gosterilmemesi gerektiginin
tarafindayim.

Reyhan: Aslinda biraz sunu diisiiniiyorum. Yani 6zellikle tarikat yapilarinda ger¢i su an artik
birgok sey degisip doniistiigii gibi orada da ayni ama bir lidere ulagmak, bir seye ulasmak
miimkiin degilken aslinda telefon araciligiyla artik telefonunun ucunda herkes. Hocam soyle
miydi? Boyle miydi? Vesaire iste Hocam bunu bu sekilde ifade ettiniz. Bir de soyle
orneklerde cok fazla var. Iste bu artik yani sosyal medyayla ve giiniimiize ulagilamaz olan ya
da sadece yerine, yurduna gittigimizde gorebildigimiz kisi, videolar1 olsun, ders notlar1 olsun
hepsi sosyal medyada mevcut ve bunlarin belli baglt kisimlarinin paylagilmasi ya da ifade
edilmesi aslinda onlar i¢in bazen dezavantaj seklinde olabiliyor. Yani mesela karsisinda bir
muhatap oldugunda onu ifade edebiliyor ve agiklayabiliyor. Ama sosyal medya sey.
Klavyeyle yazmis yani. Ses tonu nasil, nerede, neye, ne sekilde vurgu yapmis? Bunlar ¢ok
fazla anlasilmadig: i¢in bence kendilerini ifade etme yonleri de eger bu mecrayi1 ve bu dili

cok iyi bilmiyorlarsa aleyhlerine sonuglanabiliyor.

Cok sayida katilimci geleneksel dini yapilarin sosyal medyada bu ortamin
gerektirdigi iislubu sergileyemediginden dem vurmaktadir. Alper ilmi tartigmalar1 sosyal
medyaya tasidiklari i¢in, Gizem ve Kadir gereginden fazla geleneksel olduklar igin,
Meltem ve Seyma ¢ok sert bir iislup kullandiklar: i¢in, Ulkii agdali bir dil kullandiklar
icin, Zeynep ise popiilariteye gereginden fazla 6nem verdikleri i¢in geleneksel dini
yapilarin sosyal medyay1 kullanim bi¢imini sorunlu bulmaktadir.

Alper: Yirmi birinci yiizyilda sosyal medyadan tam uzak bir sekilde olmamak gerekiyor.
Ciinkii orada da zaman zaman bilgi kirlilikleri oluyor. Bunlara hem cevap vermek i¢cin hem
de bir yandan da dogru bir seyleri anlatmak i¢in orada bulunmalarini dogru buluyorum. Fakat
sosyal medyada karsilastigimiz hocalarin, ilim adamlarimin yazdigi, yaptigi paylasimlar,
yazdig1 igeriklerin de tamamini dogru bulmuyorum. Bazilari yani orada uygun olmayan
iisluplarin konugulmasi, gereksiz tartigma yaratilmasi veya bu sekilde ileri dereceye gidilecek
sekilde birbirini elestirme dedigimiz o hususlart dogru bulmuyorum. Yani onlarin
yapilacaksa eger yiiz ylize yapilmasini veya iste bir sekilde yliz yiize ortamda veya karsilikli
bir ortamda yapilmasimi diigiiniiyorum. O yiizden orayi elestiriden ziyade boyle giizel
paylasimlar yapmak i¢in kullanan hocalarin olmasi gerektigini diisiiniiyorum.

Gizem: Agikgast o geleneksel hani bilyiik zat denilen iste ne bileyim haci, hoca kisminin
boyle dijitallestikten sonra gelmesi ve birazcik da olsa o genglere 6zenen tavri hem hosuma
gidiyor hem gitmiyor. Ciinkii hani bir yandan ¢ag1 yakaliyor. Evet, ayak uyduruyor. Giizel
ama ¢aga sadece ekranla ve kamerayla teknik olarak uydurmasi hayir hosuma gitmiyor. Ama
diger tiirlii mesela genglere dondiigiimde de bu sefer agir1 iliml Islamcilik denilen bir sey var
ya bdyle. Asir1 ilimhi yaklasilmasi. Asir1 derecede hani boyle kandirmaya girecek sekilde
olmasi da hani biliyoruz. Oyle degil. Yapmayacaksin bunu. Ya da su an dedigin dogru degil.

O da dogru gelmiyor boyle bana. Ama dedigim gibi ikisinin ortas: giizel. Hani yapilmali bir

113



sekilde. Ciinkii buna ihtiyaci olan insanlar da var. Ama bence kendi tarzlarin1 bulmali ikisi
de. Yani ne asir1 ilimli, asir1 hani teknik anlamda gelismis ama disiince olarak hala
geleneksellik olmamali. Yani bir sekilde bir yerde yakalanmali. Daha sorgulanabilir bir
sekilde ilerlemeli diye diisiiniiyorum. izin verilmeli buna.

Kadir: mesela Hayalhanem ekibi var. Maksat 114 var. Benim gordiigiim kadariyla
giiniimiizdeki gencleri daha anlayacak, onlara hitap edecek sekilde hareket eden. Ama diger
tarafa baktigimiz zaman izledigimde mesela Halil Konak¢i Hoca'y1 izliyorum iste. Ciibbeli
Ahmet Hoca’y1 izliyorum. Farkli ekipleri izliyorum. Onlar birazcik daha klasik kaliyor.
Onlarin da ben hedef kitlesinin ve onlarin kendi seylerinin daha orta yas ve tizeri, 30 yas ve
lizeri oldugunu ama obiir saydiklarimin daha geng kesime hitap ettigini diisiiniiyorum.
Kesinlikle sosyal medyada olsunlar, anlatsinlar. Ama bunu sadece tek bir yas grubuna
yonelik degil, genel kapsayici bir sekilde.

Meltem: Cok sert elestiri yapmalarini dogru bulmuyorum. Atigmalara girerken kendi
aralarinda, tartismalara girerken sinirlarint agmalarint dogru bulmuyorum.

Seyma: Bazilar1 ¢ok eglenceli olabiliyor anlattig1 seyler, sohbet sekilleri. Bazilar1 da ¢ok
yanlis. Boyle asariz, keseriz, iste bu boyle olmali. Su sdyle olmali... insanlara zarar veriyor.
Sosyal medyay1 ben dogru kullandiklarin1 diisiinmiiyorum. Ben tarikatlar iste bu seyler
konusunda 6n yargil bir insanim. Ya benim babamin dahil oldugu bir yerler de var. Ben ona
ragmen evde kendisiyle siirekli bir ¢atisma halindeyim bu konuda. Sosyal medyay1
kullanacaklarsa dogru yaptiklari bir sey varsa da yanlis bir sekilde yonettiklerini
distiniiyorum.

Ulkii: Giittiigiiniiz gaba gercekten cok giizel. Miisliiman bir nesil yetistirmek istiyorsunuz.
Tamam evet ama o insanlari oradan nasil ¢ekip cikartacaksiniz? Burada ¢ok baskict
geldiklerini diisiiniiyorum agik¢asi. O tarikatlarin hani direkt zinhar haramdir... Burada
aslinda biraz eski Tiirkge de, tislup da hani gok 6nemli ya mesela, tarikatlarda biraz daha eski
Tiirkge'yle geliniyor. Mesela o zaman gengler iktidarin da vermis oldugu bir 6n yargiyla
istemsiz olarak kendilerini geri plana atiyorlar. Yani siyasi zaten tarikatlarin hali, maalesef
durumu demek istemiyorum ama algilanis sekli belliyken hem bdyle bir iislupla gidilmesi
gerici olduklarini diiglinmesem bile gerici gibi gosteriyor olan durumu.

Zeynep: {1k basta ok samimi geliyordu agikgasi bir durum bana. Sonrasinda takipgi kasmak
amaciyla yiritiildiigiinii fark edince samimiyetten ¢iktigini, daha ¢ok reklama girdigini
goriiyorum ve bir kullanici olarak onlarin samimiyetini sorguluyorum. Hepsi i¢in degil.
Ismini de vermek istemiyorum agikgasi ama paylastigini goriince takipten ¢ikma geregi

duyuyorum.

Icerik iireticilerden Ziilal de geleneksel dini yapilarin sosyal medyanin yapisina
uygun bir dil gelistiremedigini ifade etmektedir. Ona gore bu topluluklar herkesin

bilmesine ihtiya¢ olmayan ayrintilar1 sosyal medyada gereginden fazla tartismaktadirlar.

Hem teknik olarak, tasarim olarak mesela hem de igerik olarak yani ben mesela Ismailaga,

yani o cemaatteki hocalarin paylagimlarini goriince bayagi tiziilmiistiim. Cilinki fikihta ¢ok
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detay olabilecek, mesela herkesin bilmesi gerekmeyen fikhi konular1 tagimalari veya iste sey
diyorlar. Hani dinde utanma yoktur deyip iste boyle daha insanlarin kullanabilecekleri yani
hos olmayan... Tabii ki de dinde utanma yoktur ama hani genelde bunu insanlar birebir, yiiz
yiize alirlar hocalardan. Ama bunu bdyle paylasinca bu sefer ok farkli yani. Siirekli bunlar1
paylasan, degisik farkli bir sey ortaya ¢ikiyor. Yani ben simdi kendimi bazen sey olarak
diistiniiyorum, sekiiler bir insan olsam, bu sayfaya girsem diyorum mesela. Bazen kendimi

Oyle de diisiiniiyorum. Yani ¢ok farkli anlardim o dini.

Sosyal medya yalnizca insanlarin diisiinme ve davranis bicimlerini etkilemekle
kalmaz, diisiincenin yap1 tast olan dili de dontstiiriir. Gerek sozel ifadelerin gerekse
gorsel ifadelerin kullaniminda yasanan degisimler sonucunda Ozellikle geng sosyal
medya kullanicilar1 6nceki nesillerin kullandigindan daha farkl bir dili benimsemektedir.
Bu yalnizca kullanilan kelimelerle ilgili bir degisim degil, biitiin olarak sdylemde
meydana gelen bir degisimdir. Gizem ve Selime bu degisim karsisinda geleneksel

yapilarin olumlu ve olumsuz yanlarina dikkat ¢ekmistir.

Gizem: Ben dua dinlemeyi asir1 seviyorum boyle. Hosuma gidiyor ve bir tane kanal vardi.
Sozler Koskii mitydii hatirlamiyorum tam olarak boyle. Orada mesela sey, kurguculart ¢ok
saglam, gergekten hani mesleki deformasyon olarak da hani sey yapiyorum. Iste en iyi Kur'an
okuyan kisileri getiriyorlar yarigmalardan ve onun kurgusuyla dogay1 birlestiriyorlar. Altinda
hem Arapga'sint hem de Tiirkge'sini. Ben buna da ¢ok dnem veriyorum mesela. Ve onu
mesela o kadar giizel kurgulayip sunuyorlar ki. Ben mesela elli altmis kez onu izleyip hani
hem gorsel olarak ¢ok tatmin oluyorum hem manevi olarak hem de yani maddi olarak, her
anlamda. Ama mesela geleneksele baktigimda yesil bir ekran tizerine sadece Arapga yazilmisg
bir Insirah suresi gérmek istemiyorum. Yani bu da mesela yine sey olabilir akim degil ama
sosyal medya mesela bdyle de kullanilabilir. Cekiyor ¢iinkii beni mesela ya. Bir insanin
gercekten sirf o gorseli izleyebilmek i¢in bile dua dinleyesi geliyor yani.

Selime: Kapali, eski geleneksel yontemlerle devam etmek mantikli degil. Cilinkii dyle
ulasabilecegin kitle daraliyor yani ¢ok. Ayrica Oyle ¢ok fazla kisiye ulasabilecegini

distinmiyorum.

Icerik iiretici katilimcilardan Enis, geleneksel dini yapilardan hangisinin sosyal

medya diline adapte oldugunu, hangisinin ise neden olamadigini1 drneklendirmektedir:
Simdi bazilar1 ¢ok iyi adapte oldular bence. Ozellikle Nurcular. Cok basarili bir sekilde
adapte oldular. Ha etkileri ne kadar mesela, ¢linkii onlar biraz ateizm Tistiine, teblig iistiine
odaklaniyorlar. Gergekten bu hesaplar ateistler ne kadar takip ediyor siipheliyim. Ama
adapte oldular, bagarili oldular. Onun disindaki gruplara baktigimiz zaman burada tabii
ozellikle Ismailaga 6n plana cikiyor. Ismailaga'min ben ¢ok basarili adapte oldugunu
diisiinmiiyorum. Kendi kitleleri hari¢ bir takipgi kitlesi olugturamiyorlar. Ciibbeli Ahmet
Hoca istisna. Onun ¢ok giiclii bir hitabet yetenegi, esprisi vesaire, biiyiik bir kitlesi var. Bu

kitlenin ¢ogu tabii bence dini bir gerekceyle izlemiyor. Ama buna ragmen faydalaniyordur.
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Yani dolayistyla ben Ciibbeli Ahmet Hoca'y1 ¢cok basarili buluyorum. Ciinkii insanlar sunu
unutuyor. Yani iste seni izleyen giilmek istiyor. Ne olsun? Sonugta orada bir dini mesaji
dinletiyor. Bu bir basaridir. Yani bagka bir gruptan bir insana dini mesaji dinletebiliyorsa
basaridir. O basariyor bence bunu. Ama onun disinda genellikle bu gruplarin stratejisi
konsolide etmek, yani kendi kitlelerine sesleniyorlar. Cok sert bir dil kullaniyorlar. Siirekli
diger gruplara saldir1 yapiyorlar. Bu aslinda ilgi ¢eken ama kalic1 olmayan bir yontem. 1lgi
niye cekiyor? Insanlar kavga seviyor. Dolayisiyla bunlar giindemimize giriyorlar. Bir siire
cok konusuluyorlar. Asir1 ¢ok ilgi ¢ekiyorlar ama bununla kalici olamiyor. Ciinkii bir bilgi
iiretmiyorlar, polemik yapiyorlar. Polemiklerin modasi gectigi zaman bunlar unutulur. iste
bunun 6rnegi mesela herhangi bir cemaatle iligkisi var mi bilmiyorum ama Ayasofya
imamiyken Boynukalin'di. Mehmet Boynukalin Hoca. Cok popiiler oldu. Ama niye popiiler
oldu? Aslinda bir bilgi lirettigi, iste bir tez ortaya koydugu, bu tezler tartisildigi, sosyal
medyada belli sorulara cevap verdigi i¢in degil. Polemik yapti. Polemik insanlar1 ¢ok ¢eker.
Cok ¢abuk parlar polemik. Cok takipgi kazanirsiniz. Ama polemiklerin modasi gegtigi zaman
da unutulursunuz. Su anda dikkat edin, hi¢. Ben eskiden hatirliyorum. WhatsApp gruplariin
stirekli tweetleri dolasirdi. Su anda dolasmiyor. Simdi benzer bagka ornekler de wvar.
Parliyorlar, gidiyorlar. Simdi niye bunlar parliyorlar? Polemik. Kavga. Niye unutulmaya
mahkumlar? Bilgi iiretmiyorlar.Yani mesela atiyorum Ciibbeli Hoca 6yle degil. Ciibbeli
Hoca iste bazen atiyorum, satrang haram. Dedigin cevabi begeniriz, begenmeyiz. Bu bir
soruya cevaptir. Bununla ilgili videoyu koydugunuz zaman bu video hep kalir. Ciinkii
insanlar bu soruyu hep sorarlar. Ama atiyorum Ciibbeli Ahmet Hoca'nin, yirmi otuz tane de
polemik videosu. Bunlar, o polemik unutuldugu zaman unutulacak gidecek yani. Ciinkii o
anlik yiikselen bir sey. Iste bazi isimler polemikle ¢ok hizli biiyiidiikleri i¢in polemik
yapryorlar siirekli ve tabii o polemikler unutuldugu zaman kayboluyorlar. Esas uzun vade
kalanlar, kalic1 boyle bilgi iireten 6zellikle siirekli insanlarin sordugu sorulara cevap veren
videolar veya igerikler oluyor. Cemaatler bu konuda o kadar iyi degiller su anda. Ciinkii
polemik iistiinden gidiyorlar daha ziyade.

Sosyal medyada her kullanici uzmanhigina bakilmaksizin herhangi bir konuda
fikrini ifade edebilir ve irettigi icerikler yeterince ilgi ¢ekiyorsa diisiinceleri merkezi
alanda kendisine yer edinebilir. Ifade dzgiirliigii bakimindan olumlu karsilanan bu durum,
din gibi farkli boyutlariyla ele alinmasi gereken konularda ise kimi tehlikelere yol
acmaktadir. Bu tehlikelerden birisi de var olan fikir ayriliklarim1 daha da artiran

yaklasimlardir.
Halil: Bence goriis ayriliklarmi iyice sey yapiyor yani, detaylandiriyor. Niianslagtiriyor yani.
Onu ben fark ettim. Twitter'da iste benzer goriiglerde, benzer arka plana sahip insanlar bir
noktada yani sonugta fikir ayriligin1 yok etmek miimkiin degil, iste ikisi de ayni seyde iddia
sahibi diyelim ama ufak bir mesele yiiziinden biiyiik bir ayrilik ilan edilebiliyor. Ya onu fark

ettim yani. Bu noktada insanlar da acimasiz. Niianslara falan tahammiilii yok. Adam iste ehli
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stinnet olma iddiasinda, karsisindaki de dyle. Biiylik oranda seyleri de dyle, arka planlari,
beslendikleri hocalar vesaire. Ama ufak bir meseleden iste sizin seyhiniz soyle soyledi veya
sOyle soyledi diyerek ayrigma artiyor. Dolayisiyla derinlestiriyor ve ¢ogaltiyor yani.
Safa: Aslinda ana fikir ayni. Sadece bizim bunu isleyisimiz farkli. Ve ben bu sekilde fazla
gereksiz teferruata takilmaktan sikinti ¢iktigini diigiiniiyorum. Evet namaz kilmamiz
gerekiyor. Stinnet tizere hepsi yapilmis. Peygamberimiz kiyamda dururken ellerini bazen
baglamis, bazen yana salmig. Biz bunlar tartigacagimiza dogru olan1 ve sadece hak olani
konugmamiz gerektigini diisiiniiyorum. Medyada da bunlar1 bu dogrudur, bu yanlistir,
kesinlikle bunu yapalim, kesinlikle bunu yapmayalim... Mesela Peygamberimizin dua
ederken siinneti elleri omuz hizasinda ag¢ip yiiziine dogru olacak, paralel sekilde agmaktan
geldigini siinnet oldugunu soylerler. Siinnet kitaplarinda boyle gegiyor. Ama Siileymancilar
da ellerini birlestirip boyunlarini biikiip daha sevap oldugunu sdyliiyorlar. Birbirleriyle
ayrismalara giriyorlar. Bunlarin ¢ok fazla teferruat oldugunu ve sosyal medyada ben boyle
seylerin ¢ok yeri olmamasi gerektigini diislinliyorum. Yani belki giinlik hayatta da yeri
olmamali. Daha dogrusu bir tartisma konusu olarak yeri olmamali. Birlik olmalar1 gereken
yerde ¢ok fazla ayrilisiyorlar ve bu gergekten hos bir durum tegkil etmiyor.
Harun (icerik iiretici): Bazi hocalarin tayfasi var yani. Miirit tayfasi. Birileri organize mi
ediyor bilmiyorum. Yani biz de gecen yasamistik. Birisinin depremle ilgili bir seyini
paylastik. Ya bir hadisi serifi anlatiyor. Bir siirii lin¢ geldi mesela. Niye bu hocay1 paylastiniz,
sunu yaptiniz. Soyledir, boyledir, yorumlar, sunlar, bunlar yani bir tayfa var. Bir hocanin
sayfast diyelim. Trol ordusu demeyeyim de, belki bir kitlesi var aslinda. Yani sahada hemen
aktif olabilecek bir kitlesi var.
Bu calismada kendisine merkezi bir yer bulan medyatiklesme kavrami Nihal
tarafindan geleneksel dini gruplarin medyay: kullanim bi¢imini ifade etmek i¢in

kullanilmistir:
Bence bazilar1 medyatiklesme i¢in kullaniliyor bunu. Yani daha ¢ok giindeme gelme icin
kullananlar var diye diisiiniiyorum ve dedigim gibi boyle her dogru her yerde séylenmiyor
bence. Iste bir dogruyu her yerde sdylemeye calisinca yanlis anlasilmalara ve daha ¢ok &n
yargilara sebebiyet verdigini diisliniiyorum. Ama bazi takip ettiklerimin de tamamen hani

giizel bilgiler paylastigimi, insanlar1 hayra sevk ettigini gorebiliyorum.

5.2.8. Sosyal medyanin sagladig firsatlar ve tehditler
Internet ve sosyal medya giindelik hayatta biiyiik yer kaplamasi itibariyle gercek
hayatlarimiza ait kavram ve kurumlar {izerinde de etkilerde bulunmaktadir. Nasil ki din,
ona inananlarin ve tabi olanlar1 egitim, aile, siyaset, ahlak, hukuk, bos zaman, kimlik gibi
farkli konularda etkilemekteyse, sosyal medya da giliniimiizde benzer islevleri yerine
getirmektedir. Bu ¢akisma kimi zaman sorun yaratmazken kimi zaman da problemler

ortaya c¢ikarabilmektedir. Sanal ortamlarin her inang ve diislinceden insanlarin
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kullanimina acik olusu, dogrulugu kesin olmayan farkli inang ve diisiince diinyalarina ait
bilgilerin sosyal medyada kolaylikla yayilabilmesi gibi ihtimaller, sosyal medya
aracihigiyla dini igeriklere erisirken dikkatli olmay1 gerektirmektedir (Oztiirk, 2021, ss.
40-41).

Ogrenme siireclerinde rol modeller énemli bir yer tutmaktadir. Melih’e gore dini
konularda rol model olabilecek kisilerin sosyal medyadaki varligi, daha fazla kisiye giizel

orneklik olusturmaktadir:
Gegenlerde bir alaturka yarismast mi, eski yillarda yapilan bir yarigmada bir sarki sdyleyen
sanat¢inin yine toplumun belki kii¢iik bir kesiminde de olsa, ilgi gérmesi, takip edilmesi ve
aradan yillar gectikten sonra o kisinin iste kapali Miisliiman bir hayat tercih etmesi ¢ok fark
etmis ve pesinden daha fazla insani siiriiklemis. Yine ayni sekilde Kurtlar Vadisi'nde
Siileyman Cakir'in kiz1 roliindeki kizin yillar sonra kapanmasi igte tesettiire girmesi aslinda
bir¢ok insanin zaten iginde bir degisime, doniisiime girsem mi ya da ya iste kapansam mi1
diyen ya da insanlarin igindeki ufak piiriizler kalmast bunu kendileri dogrudan uygulayacak
cesareti bulamayip, bagkalarinin uygulamasini gérdiikten sonra hah deyip emin olmast... Evet
bu noktada biraz daha ulasilabilir kiliyor.
Saliha da sosyal medyada var olan Orneklikler hakkinda benzer diisiincelere
sahiptir:
Ornegin bir video izliyorum. Bu namazla ilgili olabilir. Tesettiirle ilgili olabilir. Orugla ilgili
ya da herhangi bir sokak roportaji da olabilir. Bunlarin genelde yorumlarina bakiyorum.
Yorumlarda acaba insanlar ne diisiiniiyor diye merak ediyorum. Ve bazi arkadaslar var.
Diyorlar ki bu videoyu izledim. Iste sizi dinledim, gok etkilendim ve bu konuda arastirma
yaptim, tesettiire girdim. Bu konuda arastirma yaptim, Kur'an't okumaya basladim vesaire
yani etkilendigini fark ediyorum. Kendim de fark ediyorum etkilendigimi. O yiizden ben

faydali oldugunu ve kolaylikla bilgiye ulasabilmemizi sagladigini diisiiniiyorum.

Sosyal medyanin kullanici kitlesi genel olarak genglerden olusmaktadir. Bu nedenle
sosyal medya herhangi bir konudaki mesajlarin genglere ulasmasi i¢in 6nemli bir mera
olarak goriilmektedir. Gerek kurumsal yapilar gerek bireysel kullanicilar sosyal medyay1
bu amaglarla kullanabilmektedir.

Halil’e gore sosyal medyaya sonradan dahil olan kullanicilarin iirettigi igerikler
degil, sosyal medyanin i¢ine dogan geng kesimin {irettigi icerikler genglere daha fazla
kitap etmekte ve onlarin ilgisini ¢ekmektedir:

Yeni yeni benim kargima ¢ikmaya baglayan bir dil var. Bence o da 6nemli. Bugiine kadar hep
sosyal medyaya sonradan adapte olan orta yas kesimler igerik tiretti. Dolayisiyla bunlar da
pek hitap etmedi 6zellikle genglere. Yalnizca igte bu hayalhanem vesaire onlar nispeten

ettiler. Ama onlarm dili de hani dogru tabir olacaksa deniyor ya ucuz yani. Onlar1 nispeten
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etti. Onun disinda genis kitlenin ilgisini ¢ekmedi. Bence su anda biz sdyle bir seyle
kargilagacagiz. Belki de bununla su anda karsilagsmaya basliyoruz, bir gecis silirecindeyiz.
Hani gergekten sosyal medyanin igine dogmus olan ¢ocuklar bir seyler liretmeye baglayacak.
Bence o etkili olacak. Ben dyle diisiiniiyorum. Bunun da dili 6yle ¢ok bilgi, birikim dolu
olmak durumunda degil. Vaaz vermek durumunda da degil. Sosyal medyanin 6nemli bir
motoru esasinda mizah. Yani mizahtan hemen hemen her sey doguyor. Mizah1 da herkes
anonim tretiyor zaten. Bence bdyle bir seyle karsilasacagiz ve bu gengler iistiinde etkili
olacak. Soyle 6rnekler verebilirim buna da mesela benim Instagram'da takip ettigim bir hesap
vardi. Onun bir tane postu vardi. Iste boyle depresif bir karakter, bir anime karakteri gibi bir
sey iste listiine yazmis, Tanrim higbir zaman iyi bir savas¢i olmadigimi biliyorum. Ama iste
sana ihtiyacim var vesaire. Oradaki ¢ocuklar bilyiik oranda dini pratiklere sahip olmayan
¢ocuklar. Onu tahmin edebiliyorum. Ama bdyle daha manevi bir damardan igerik iretiyor.
Yani iste meselenin kitabi noktasindan degil de manevi noktasindan. Ayni sekilde Twitter'da
bir siiredir karsilastigim bir tiir icerik. Iste bdyle depresif editler. Onun iistiine iste
"daraldigin1 biliyoruz" yazip mesela arkada atiyorum Aykut Kocaman'in boyle bir editi var.
Aykut Kocaman diisiinceli sekilde yiiriiyor. Adam onu yaziyor. Insanlar bunu paylastyorlar.
Bence bu tarz seylerle karsilasmaya baslayacagiz oniimiizdeki dénemde. Yani sosyal
medyanin bir pargast olan cocuklarin iiretimleri olmaya baslayacak, yukaridan vaiz
pozisyonunda degil de. Ne klasik manada vaiz, iste Ismail Aga'nin sohbetleri gibi, ne
hayalhane vesaire anlaminda iste ucuz. Cocuklar da onu sorguluyorlar yani. Onu ucuz
buluyorlar. Ama igeriden iste Twitter'dan, suradan, buradan bu da dedigim gibi kitabi
anlamda degil de yani iste dervis sOyle sOyle yapmis degil de daha manevi, maneviyata,

ruhsal bosluga yonelik olacak, 6yle dngoriiyorum.

Mine, Z kusaginin farkli goriislere 6nceki kusaklardan daha agik olmasini sosyal
medya ortamindaki dini iletisim agisindan bir avantaj olarak gormektedir. Eger dogru bir

aragtirma siireci yiiriitiiliirse sonunda dogru dini bilgilere ulagsma imkani olacaktir:
Aslinda Z nesli igin avantaj. Clinkii biz biraz daha ikna olmak istiyoruz belli konularda. Hani
eskiden ben kendi biiyiiklerime baktigimda tek bir dogru kisi vardi ve o kisiye, direkt onun
sozlerine uyarlardi. Hi¢ sorgulamazlardi. Bizim sorgulamaktan ziyade asil amacimiz ikna
olmak. Bu yilizden sosyal medya daha fazla bizim arastirmamiza yonelik bir alan.
Aragtirabilecegimiz, kendimizi ikna edebilecegimiz bir mecra. Bu yilizden gengleri ve

ozellikle Z neslini dinle yakinlastirmak istiyorsak, sosyal medya bizim avantajimiz olabilir.

We Are Social ve Meltwater (2023b) tarafindan sunulan verilere gore Tiirkiye’de
insanlarin %73,1°1 aktif olarak sosyal medyay1 kullanmaktadir. Dolayisiyla sosyal medya
giiniimiizde insanlara ulagsmanin en kolay ve ucuz imkanlarmi saglamaktadir. Sosyal
medyanin bu 6zelligi dini iletisim agisindan da degerlendirilmektedir. Cevrim ig¢i ve
cevrim dis1 dini gruplar mesajlarin1 insanlara ulastirmak i¢in sosyal medyadan

faydalanmaktadirlar.
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Arif’e gore sosyal medyanin dini iletisim amaciyla kullanilmasi olumlu sonuglar

ortaya ¢ikarmaktadir:
Sosyal medya dedigim gibi ¢ok ciddi bir kitleye hitap ediyor. Bunu iyi degerlendirebilirsek
Islam acisindan, dinimiz agisindan gayet giizel seyler olusabilir yani. Ciinkii islam hak din.
Herkesin Islam'a inanmasi bizim igin, hepimiz i¢in en dogrusu. Bunu da sosyal medya
aracilifiyla daha hizli yapabiliriz yani. Cilinkii sokaga cikip bir insana teblig etmektense

YouTube'dan milyonlarca kisiye bir teblig ¢alismasi yapilabiliyor.
Ozellikle kandiller ve bayramlar gibi 5Snemli vakitlerde daha fazla kisiye daha kolay

ulasmak i¢in sosyal medyanin imkanlarindan faydalanilmaktadir. Erdem bunun bir

samimiyetsizlik olusturmamasi kosuluyla faydali oldugu goriisiindedir:
Kandil gecesinde yiiz yiize goriisebilecegimiz belki ii¢ dort kisi olabilir. Buna telefonla
goriismeyi ekleyelim. On on bes kisi olsun ama sosyal mecradan ¢ok da kendini asan bir
sekilde yapmadigi miiddetce yani kendi adam bunlari yazmig ama bunlari daha kendi
yapmiyordur gibi. Bir samimiyetsizlik olusturmamak kaydiyla bence sosyal medyadan

paylasimlar yapmak daha fazla kisiye ulasmaya hem neden olur, hem de yani giizel bir sey.

Farkli sosyal medya platformlar1 farkli yas gruplar1 ve cinsiyetler tarafindan
kullanilmaktadir. Nazli’ya gore ev hanimlar1 TikTok’u daha fazla kullanmaktadir ve ev

hanimlarina ulagsmak icin bu platform iyi bir secenektir:

Ev hanimlart ¢ok kullaniyor TikTok'u. Gengler de ¢ok kullaniyor. Yani o tiir mecralarda
bunlarin daha ¢ok paylasilmasi bence 6nem arz ettigini diisiiniiyorum. Bakin arkadaglar bu
giinah degildir diyerek elini burada baglamakla burada baglamak ikisi de giinah degildir
diyerek belki.

Sosyal medya kimi zaman ¢evrim dis1 dini iletisimi de desteklemektedir. Gergek
hayatta var olan olusumlar hedef kitlelerini sosyal medya aracilifiyla

biiylitebilmektedirler:
Rukiye: Soyle 6rnek vereyim. Ben iste sosyal medyada bir dini hesap gordiim ve o hesabimn
seyi var, boyle dernek gibi bir yer. Gittim orada insanlarla iste tanistigimizda yiizde doksanin
sosyal medya araciligiyla geldigini gérdiim ve bence bu ¢ok biiyiik bir siikiir sebebi. Yani
birlik olmamiz gerekiyor Islam alemi olarak ve sosyal medya bence gok biiyiik bir rol
oynuyor burada.

Selime’ye gore dini iletisimde kullanilabilecek en iyi yontem sosyal medyadan
faydalanmak degildir fakat gilinlimiiziin gergekleri diisiiniildiiglinde bu ortamdan

faydalanmak, faydalanmamaya gore daha faydalidir:

Dini anlatmanin en giizel yolunun bu oldugunu diisiinmilyorum. Yani bir araya gelmek,
toplanmak bir cami cemaati olmak, bir ders, sohbet halkasinda bulunmak c¢ok giizel seyler.
Ama bunu her zaman yapamiyoruz. Bu o kadar da kolay degil. Mesela su an Almanya'daki

arkadagimla Zoom iizerinden ayni ders halkasinda bulusuyoruz. Sosyal medya olmasaydi
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bunu yapamayacaktik. Zaten madem sosyal medya var, madem bir sekilde bulusacagiz,
konusacagiz, bir sey yapacagiz. Konustugumuz hayir olsun diye diisiiniiyorum. Bir numaralr
tercihim degilse de hayatin da bir gergegi yani.

Sosyal medya platformlar1 yapis1 geregi kullanicilarin paylastigi iceriklerin bir
dogrulama stirecinden gegmeden yayinlanabildigi ortamlardir ve bu durum bir¢ok konuda
ihtilaflart artirmaktadir. Toplum igerisindeki u¢ goriisler dahi sosyal medyada merkezi
bir konum kazanmis gibi goriinmekte ve sesini duyurmaktadir. Din 6zelinde ise sahih
olmayan kaynaklara dayanan bilgilerin herhangi bir kontrole tabi olmadan sosyal
medyada yayilmasi fikir ayriliklarin1 ¢ogaltmakta, yanlis anlamalarin 6niinii agmaktadir
(Demir, 2019, s. 24). Katilimcilar da benzer nedenlerle sosyal medyanin dinin anlasilmasi
ve aktarilmast konusunda yanlis anlasilmalara neden olabilecegini ifade etmektedir.
Burada sorumluluk yalnizca alictya degil, kaynaga da aittir. Sosyal medyadaki dini
ieriklerin alicilar1, bu ortamda edindikleri bilgileri dogrulamaya ¢alismalidir. Ote yandan
sosyal medya icin dini icerik iiretenler de bu ortamin dinamiklerini bilmeli ve yanlis
anlasilmaya mahal verecek ifadeler kullanmamaya dikkat etmelidir:

Alper: Sosyal medya lizerinden ciddi konulara girmenin dogru olmadigim diisiiniiyorum.
Ciinkii yani boyle elestirel konular olsun veya iste bir seyin helalligi haramlig1 boyutlarinin
tartigmalara yol agtig1 veya farkli yonlere ¢ekildigi ve diizgiin bir sekilde ifade edilemedigi
ve insanlarin diizgiin bir etkilesimde olmadigi i¢in yanlis anlamalara neden oldugunu
diistiniiyorum. O nedenle orada daha ¢ok bilgilendirici i¢erik dedigimiz 6zel giinlerde olsun,
bunlarin 6nemiyle ilgili olsun, 6nemli sahsiyetler veya peygamberin hayatindan boyle
kesitler olsun, tarihte yagsanmis olaylardan hikayeler tarzi, kissalar dedigimiz olaylarla
insanlara dini anlatmak olabilir diye diisiiniiyorum. Daha giindelik konular konusulabilir.
Hayatin iginden. Ama ilmi tartismalar dedigimiz, tartisilmamasinin daha uygun oldugunu
diistiniiyorum.

Melis dini iletisim konusunda sosyal medyada yasanan biiyiik bir sorun olarak

yanlis ve kaynak gosterilmeden yapilan bilgi paylasimina isaret etmektedir:
Bildigimiz ya da bilmedigimiz yeni bilgiler 6grendigimiz i¢in ya da bize eski bilgilerimizi
hatirlatip tazelettigi i¢in bu yonden hani avantajlidir. Ama baz1 yénden de yanlis bilgi, bilgi
kirliligine de sebep olabilir ya da yani kaynak belirtmemisizdir. Farkli kot niyetle insanlar

hani bu durumu istismar da edebilir. O yonden dezavantajlidir.

Dine dair bir¢ok konu yiizyillar boyunca ilmi boyutta tartisiimis, kimi konularda
kesin hiikiimlere varilmigtir. Kimi konulardaki ihtilaflar ise giliniimiizde de devam
etmektedir. Konu hakkinda ayrintilara vakif olmayan sosyal medya kullanicilart i¢in belki
cok az kisi tarafindan kabul edilen ya da yiizyillar 6nce cliriitiilmiis bilgiler dahi bugiin

hala gecerli kabul edilen bilgiler gibi karsilanabilmekte ve yeniden tartismaya agilarak
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ihtilaf konusu haline getirilmektedir. Reyhan bu yoniiyle sosyal medya kullanimiyla

ortaya ¢ikan problemlere dikkat ¢ekmektedir:
Bunun dezavantajlarini ¢ok fazla gordiik aslinda. Ozellikle Twitter mecrasinda. Yani
Instagram'da ¢ok fazla olmuyor. Ya da baska platformlar da olabilir. Ozellikle sey, giindem
olan bir konu iizerinde herkes bir bildigini yaziyor. Ve iste bu son depremden sonra da ¢ok
fazla yasadik. Yani en son sanirim seyde yasamistik, iste evlat edinme konusunda artik
lingleme kiiltiirii de oldugu icin maalesef toplumumuzda. Bu noktada yani ¢ok 6zenli
davranilmasi gerektigini soylityorum ve direkt olarak su degil yani, teorik bilgi ve bu boyledir
nokta. Yani tamam bu bdyledir ama atryorum ruhsat denilen bir sey de var. Ya da iste
sahabeler doneminde her zaman uygulanan bir kural vardi ama o dénem Hazreti Omer onu
bir sekilde daha farkli uygulamisti ya da belirli bir miiddet o kural uygulanmayip onun yerine
uygun farkli bir sey uygulanmisti. Yani aslinda din o kadar kapsamli ve o kadar farkli ¢ikis
noktalart var ki. Yani boyle kalkip da sade su su kurallardan ibarettir ve bu din bunun
etrafinda doniiyor seklinde empoze edersek biz su an yasadigimiz topluma, bu noktada da
sadece yasadigimiz dinin yasaklayici, emredici yonlerinin oldugu, kati kuralci iste Katolik
Kilisesi gibi bir sekilde evrildigini gorebiliyoruz. Bu yiizden evet anlatilmalidir,
paylasilmalidir ve bu noktada insanlara yonlendirmede bulunmalidir. Ama bunlari yaparken
boyle kafadan salliyormus seklinde degil de su su noktada soyle yapilmis, bu devirde sdyle
uygulanmus, iste su kitapta su kaynaktan alinmistir ve benzeri daha tafsilatli ya da daha altt

doldurulmus bir sekilde paylasilmas: gerektigini diisiniiyorum.

Sosyal medyada kimi zaman bilingli olarak din hakkinda olumsuz igerikler de
paylasilmaktadir. Rukiye’ye gére bu tiir igerikler 6zellikle Islam’1 tanimayan kisilerde

yanlis algilar olusmasina neden olmaktadir:
Sosyal medyada milyon tane farkli insan var. Islam ¢ok farkl1 anlayip, kétii anlamda, onu
sosyal medyaya sunan insanlar var. Yani bir insan Islam'1 tanimiyorsa ve onu gériiyorsa o
sekilde suclamaya baslayacak. Yani o boyle anlamis. O zaman sadece onun goriigiine gore
demiyor, direkt Islam béyle diye sucluyor. Bu yanls.
Seyma ise ozellikle 6n yargilar nedeniyle kimi otoritelerin paylastig1 bilgilerin
yanlis anlasiliyor olusuna dikkat ¢cekmektedir:
Belli bir tarikatin ya da belli bir kesimin bir hocas1 bir sey soylediginde ¢cok yanlig yerlere
¢ekiliyor bu climle. Aslinda su an on dort on bes yasindaki ¢ocuklarin hepsinde telefon var.
Bunu gordiiklerinde su an dinden uzaklastiklarini da gériiyorum ben hani. Kuzenlerim var
benden kiiciik, liseye gidenler. Tamamen 6n yargililar. Yani konugsam sohbet etsem
aciklayabilirim ama iki giin sonra ablam da bos yapiyormus... Bu climleyi duyuyorum, abla
sen konusma diyenler oluyor. Hani boyle ¢cok dikkat edilmeli.
Sosyal medyada her ne kadar gercek hayattakinden daha fazla kisiye erisme imkani

olsa da ger¢ek hayatta oldugu olgiide etkili bir iletisim ortami saglanip saglanamayacagi

tartismalidir. Arif’e gore her ne kadar dini igerikli paylasimlarla sosyal medyada
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milyonlarca kisiye ulasilabilse de gergek hayatta oldugu gibi samimi iligkiler kurmak

zordur. Dolayistyla sosyal medya iizerinden kurulan iligkilerin etkisi de diisiik olacaktir:
YouTube'dan milyonlarca kisiye bir teblig ¢aligmasi yapilabiliyor. Ama bunda da belki
sokaktaki birebir teblig calismasi kadar verimli olmayabiliyor. Yani ¢iinki etkilesim daha az
dogal olarak. Adamin koluna girip hadi kardesim gel bir abdest alalim deyip orada bir namaz
kildirabilirsin ama sosyal medyada sadece adamin kapatma tusuna basmasi yetiyor yani. Ug

saniye, bes saniye zaman ayirabilir sana sadece.

Nihal de yiiz yiize iliskilerin dini anlatirken daha etkili oldugunu diisiinmekte ve bu

noktada Arif’in diisiincelerini desteklemektedir:

Yiiz yiize olanin daha faydali oldugunu diisiiniiyorum tabii ki. Mesela okulda da deneyeyim
diyorum. Iste cok fazla bilmeyen dini seyleri ya da namaz kilmayan bir arkadasimin yaninda
ben namaza gidecegim, iste mescide bir gidecegim, sdyle yapacagim, boyle yapacagim
diyerek. Ya da mescitte olan etkinliklerden onu haberdar ederek daha fazla ilgisini ¢ektigini
distiniiyorum. Mesela o kisi bence sosyal medyadan birka¢ tane post okusa bu kadar
etkilenmez diye diisiiniiyorum. Yani bireysel 6rnek olarak birini gordiigiinde ve yaptiklarini
gordiiglinde daha ¢ok etkileniyor diye diisiniiyorum.

Yiiz yiize iletisimin sagladig1 en biiyiik faydalardan ve kolayliklardan bir tanesi,
alicinin ihtiyaglarim1 ve beklentilerini tespit etmenin daha kolay olmasi, alicinin
ithtiyaglarina uygun iletilerin daha kolay gelistirilebilmesidir. Sosyal medya ise yapist
itibariyle bu imkana biiyiik oranda sahip degildir zira sosyal medya her kesimden, her
yastan, her diisiinceden insanin olusturdugu bir hedef kitle meydana getirmektedir.

Onceleri bir cemaate kars1 konusan vaiz sosyal medyada anonim bir kitleye, baska bir

deyisle herkese konusmaktadir. Ziilal bu konudaki goriislerini su sekilde agiklamaktadir:
[k etapta basladigimda ismail Hocam ben aslinda bdyle benim gibi ¢ocuklarla ilgilenen
ablalara, abilere hani biraz daha davetci havasinda olan insanlara yonelmistim. Hani onlara
igerik tiretiyordum basladigimda. Fakat internette boyle belli bir kitleye ulagayim diye bir
seyiniz yok. Herkes gorebiliyor. Herkes bakabiliyor. Zamanla bende bazi fikirlerde
olgunlasmama ¢ok sebep oldu. Ciinkii senin paylastigin bir seyi yani temeli olmayan bir insan
cok farkli bir sekilde anlayabiliyor. O zaman diyorsun ki bunu yani herkese acik bir sekilde
paylasmayayim diyerek kendini durdurabiliyorsun. Bu anlamda beni hem gergek hayatta
hem internette ¢ok egittigini sOyleyebilirim. Agikgasi bir sey paylasirken on kere
diistiniiyorum. On kere yani geldigim siiregte bdyle yanlis anlagilabilecek bir durum olur mu
gibisinden iyice hatta istisare ediyoruz. Kendi kafamiza hani su an sunu paylagsayim degil de
istisare ediyoruz.

Ziilal’e gore sosyal medya ve din baglaminda temel sorun, sosyal medyanin dini

acidan nasil kullanilacagina dair bir ¢ergeve ¢izilmemis olmasidir:
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Bizim Tiirkiye Miisliimanlar1 olarak bir sosyal medya fikhinin olmamasi, bdyle kitaplarin
daha modern sey olarak hani Nurettin Hoca'nin var ama biraz daha o nasil sdyleyeyim, biraz
da sohbet havasinda. Biraz daha bdyle bilinglenmeden bu ise girmemizin bence olumsuz
olarak ¢ok fazla bize etkisi oldu. Olumsuz konusmak istemiyorum da gézlemlerimden dolay1
sOyliiyorum. Mesela ben goriiyorum bazen hocalarin paylagimini, diyorum ki mesela bir
sosyal medya seyi alsa aslinda bunu paylasmazdi. Veya her videosunu paylasmazdi. Her
sohbetini paylasmazdi. Simdi mesela 6rnek vermek i¢in sdylilyorum hocam. Nurettin Yildiz
hocanin alt1 yasindaki kizla evlenme seyi. Ya bunu mesela internete yiiklenmeyebilirdi. Evet
o farkli baglaminda kullanilmis olabilir ama sokakta olan her sey, dedigim gibi o ihtilafli
seylerin hepsi ilim talebelerine 6gretilebilir ama burada higbir sekilde dinle alakasi olmayan
insanin sogumasina da vesile olabilir. O yiizden hani internet ve sosyal medya fikhi yazilmali
ve belki buna gore hareket edilmeli diye diisiiniiyorum ben. Hem kisisel bazda hem hocalarin

bazinda hem de iste bu dini yayincilarin bazinda ayri ayr1 bence hepsine.

Feride bir igerik iiretici olarak Ziilal ile benzer kaygilar tagidigini belirtmektedir.

Farkli sosyal gruplardan gelen kisiler ayni iletileri ¢ok farkli bicimlerde yorumlamaktadir.

Sosyal medya farkli gruplara ulasmayi saglamaktadir fakat her gruba uygun bir dil

kullanmay1

almaktadir:

da zorunlu kilmaktadir. Var olmasi gereken usulii Feride su bi¢cimde ele

Feride (icerik iiretici): Benim biiylidiigiim ortamda belki hani ¢ok aligilagelmis dualar ¢ok
asina oldugum seyler bir baskasi i¢in dyle olmayabiliyor. Hani dyle bir soru soruyor ki
mesela sasiriyorsun. Bu duay1 soyle okuyabilir miyim? Hani gergekten nasil diyeyim? Ona
cok agina olmadig1 ama onu 6grenmek istedigini ¢ok tath bir sekilde ifade ediyor. O kitlelere
ulastigim zaman ¢ok mutlu oluyorum, hani daha boyle uzak kalip asina olmayan kitleye
ulastigim zaman. Bu bir firsat yani gergekten.

Burada bir usul olmasi, bir temel olmas1 gerektigi i¢in hani bazi kanallar da 6zellikle o temeli
gozetmedigi zaman, o usulden gitmedigi zaman insanlar az bilgiyle kendilerini miigtehit
sanma durumuna geliyor. Hani 6yle bir tehlikesi var tabii ki. Ya da tek bir yeri kaynak
ediniyor. Tek bir yerden ibaret saniyor. Ya evet giizel bir sey dini anlatmada da ama
kesinlikle bir usuliiniin olmasi gerekiyor. Zaten ben kendi hesabim adina boyle bir iddiam
yok. Sadece ben iletiyorum bazi mesajlari. Oyle gériiyorum ama anlatma bambasgka bir alan

diye diisinityorum. Onun riskleri de, tehditleri de cok bence.

Eglence her tiirlii medyatik sdylemin {iist ideolojisini olusturmaktadir. Bu agidan

bakildiginda medya her tiirlii icerigi bir eglence igerigine doniistiirmeye mahirdir. Din de

medyada eglence kiiltiiriine katki sunan bir nesne haline gelmektedir. Dinin ritiielleri

medyada eglencenin bir pargasi haline gelmekte; medyatik vaizler, moda ikonlar1 veya

medya sohretleri eliyle bir medyatik din insa edilmektedir. Izleyici ise ekran karsisinda

bu eglence igerikli medyatik dini tiiketerek bir nevi ritiielleri yerine getirmis
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hissetmektedir (N. S. Cetin, 2021). Arastirma kapsaminda katilimcilar 6zellikle sosyal
medya akimlar1 ve glindemleri ¢ercevesinde sekillenen din dilinin tagidig: risklere ve
bunlarin yol agabilecegi tehditlere yonelik tespitlerde bulunmuslardir.

Sosyal medyada 6ne ¢ikan akimlar etkilesimin en 6nemli anahtarlarindan birisidir.
Alper’e gore ise sosyal medya akimlar1 olumsuz ve faydasiz icerikler barindirmaktadir.
Bu yiizden dini igerikler paylasirken sosyal medya akimlarina bagvurmamak, en azindan

bu konuda dikkatli davranmak gerekmektedir:
Akimm kendisini direkt alip da oradakine benzer sekilde yapmak koti olur diye
diistiniiyorum. Clinkii bu akimlar aslinda baktiginizda kotii igerikler yani. Yani faydasiz
igerikler. O agidan bunlar1 dini iceriklerle karistirmamak daha iyi olur diye diisiiniiyorum.
Yani kendine uygun bir {isluba doniistiirerek belki kullanilabilir ancak.

Sosyal medya akimlarinin dini iletilerin anlagilmasi noktasinda sorunlu bir duruma

yol acacagini diisiinen Halil diisiincelerini sdyle ifade etmektedir:

O akimim dogmus oldugu bir diinya var sonugta. O akim o diinyay1 yansitiyor yani ister
istemez miizigiyle, hareketleriyle. Senin dini kurum olarak ister istemez kendine ait
degerlerin var. Ve kendine ait de bir diinyan var. Degerlerin var. Dolayisiyla orada dogmus
bir iiriinii bu tarafa adapte etmek bir anomali yaratacaktir. Dogru olmayacaktir. Absiirt
olacaktir ki bunu hani bence insanlar da bdyle algiliyorlar. Yani bu tarz seylerin altinda
genellikle ben insanlarin dalga gectigini gordiim. Onayladigindan ziyade, hosuna
gitmesinden ziyade insanlar dalga geciyorlar. Yani her seyde de olmak durumunda degil
diyorum. Ki ben kismen hak veriyorum. Hani o bir bagka diinyanin iiriinii yani. Sen ona
adapte olmak durumunda degilsin. Oyle diisiiniiyorum.

Akimlarin yol agabilecegi sorunlara deginen bir baska katilimc1 ise Melih’tir:
Bence burada amacin disina ¢tkmamak lazim. Ciinkii bugiin akim yapacagiz diye, akimin
pesinden gidecegiz diye sagmalayanlar da ¢ok fazla oluyor. Amacin digina ¢ikanlar ¢ok fazla
oluyor. Yani bence seyi bilmelisin, ben neyim? Benim potansiyelim, kapasitem ya da en
onemlisi benim hitap edecegim kitle ne? Simdi akim verdigin kitle, akimlar1 uyguladigin
kitle biraz daha belki sekiiler, biraz daha large insan varken biraz bu akimlara uygun
diyecegim iste, dindar kitle belki ciddi bir kitle olabilir ya da iste bu mesaj1 almayacak
ciddilikte belki, biiylik olgunlukta tirnak i¢inde bir kitle olabilir. Dolayisiyla dikkat etmek
lazim ama onun diginda akimlari takip etmek elbette ki onemli. Ama orada da Ol¢iiyii bilmek
lazim. Ve o kitle ciddi bir kitleyse, olgun bir kitleyse sen o seyi yapamazsin mesela. Ya da
iste bugiin ¢ok basit Flash TV c¢ekilen iste baz1 sahneler... Bunlar bana mesela ¢ocukga
gelebilir bu kitleyi takip ediyorsam. Ve su olabilir. Ya bunlar demek ki sosyal medyanin
tadint aldilar. Bunlar iste yakinda sponsorluk almaya basladi. Bunlar amacinin digina ¢ikt.

Bana artik dini bilgi vermiyor. Takipten ¢ikma agsamasina gelebilir yani.
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Reyhan sosyal medya akimlarini kendi igerisinde smiflandirmakta ve bazi
akimlarin dinf iletisim agisindan etkilesimi artirict olmasindan 6tiirii faydali olabilecegini,
bazi akimlarin ise géz ardi edilmesi gerektigini sdylemektedir. Ona gore dini anlatmak
icin her yol miibah degildir:

Bazi akimlara uyumlu ama bazisina da gerek yok denilebilmeli. Tamam evet o kesimi
¢ekmemiz gerekiyor. O kesimle muhatap olmamiz gerekiyor ama bunu yaparken de isin
dozunu kagirmamak gerekiyor. Bazen bu noktada iste bazi akimlari ben de goriiyorum. Gerek
yok yani. Ciinkii sundugu sey ¢ok giizel, ifade etmek istedigi sey ¢ok giizel ama ona Gyle
farkli bir format giydirmigsin ki... E yani. Bugiin gérmistim farkli bir igerik. Ya bdyle
emojilerden sey. Boyle film tahmin etmece, sarki vesaire. Bunu dini igerikle yapmislar ve
video bayag1 da izlenmisti. Okey yani. Bu olabilir ve gercekten bu sekilde sunabilirsin. Ama
boyle asir1 popiiler olmus diye de bir seyi bence o kaliba uydurmamak gerekiyor. Yani kendi
¢izgimizden de ¢ok taviz vermemek gerekiyor. Evet ¢iinkii boyle bir u¢ var. Benim gordiigiim
kadariyla yani amaca ulastiracaksa eger bundan da yararlanabiliriz gibi yaklagimlar da var
igerik tireticiler arasinda. Hani bunun kullanicilarda nasil bir karsilik buldugunu agikg¢asi ben
merak ediyorum. Yani dedigim gibi bence giizel, ¢cok giizel yerine oturan igerikler de oluyor
ama amaca ulastiracak diye de bence her yol denenmemeli ya. Her yol miibah olmayabilir
bazen.

Saliha sosyal medya akimlarinin kolayca tiiketildigini ve bu acidan bir anlam ifade
etmedigini belirtmektedir. Dolayisiyla bu yolla paylasilan dini icerikler de bireyi tatmin
etmeyecektir:

Bunlarin hepsinin ¢ok hizla aslinda bir tiiketim iiriinii oldugunu ve hizla gelip gegtigini
goriiyoruz. Yani bugiin bir anlam ifade etmiyor. Bugiin kimseyi tatmin etmiyor o giin olan
sey. Tiiketilip bir kenara birakiliyor. Boyle bir akim ilgi ¢eker mi? Biraz lakaytce mi olur?
Cilinkii bilemiyorum. Biraz o yiizden bu konuda tereddiit i¢erisinde oldugumu sdyleyebilirim.

Dini igerikli sosyal medya paylagimlarim1 hazirlarken biiyiik prodiiksiyonlara
bagvurmak Ayse’ye gore kimi zaman asil aktarilmasi gereken konuyu kagirmaya neden
olabilmektedir. Ona gore her sey bir denge i¢inde olmalidir:

Cok biiyiik prodiiksiyon, yani bir Hollywood prodiiksiyonuyla bir dini anlatmaya ¢aligmak
bazen ana noktay1 kagirmaya neden olabilir. Ben bunu desteklemiyorum kesinlikle ama eski
bir sinema Ogrencisi olarak sunu sdyleyebilirim ki iyi bir 151k, iyi bir perspektifle iste
gercekten alim bir hocayla, diizgiin bir ses kaydiyla, iyi bir post prodiiksiyon siireciyle her
sey ¢ok giizel hallolabilir diye diisliniiyorum.

Rana da biiytik prodiiksiyonlara bagvururken anlatilan konunun 6ziinii kagirmamak

gerektigine ozellikle dikkat eckmektedir:

Tabii ki de bilginin 6zii 6nemli. Yani Efendimizin anlatildig1 bir seyin zaten satafata, siise

ihtiyac1 yoktur bence. Ama iste yine de bazi insanlar1 ¢ekmek icin de hani dedigimiz gibi
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prodiiksiyon falan lazzim. Ama iste bunun da yine dozunu ayarlamak gerekiyor gercekten.
Ciinkii bazilar1 bu sefer anlatirken Gyle bir sey yapiyorlar ki, peygamberimizin yani onun
Oziiniin disma ¢ikiyorlar. Ona yakigmayan sekilde anlatiyorlar. Sonugta peygamberimiz
anlatilir ama bunun anlatilmasinin bir yontemi vardir diye diisiiniiyorum. Yani lazim yine

bence. Ama bilginin 6zii yine hepsinden 6nemli.

Feyza’ya gore Islam’1 eglenceli iceriklerle anlatan sosyal medya igerik iireticileri

eglenceyi gereginden fazla 6ne ¢ikarmaktadir:
Simdi mesela ¢agimizda Islam" birazcik da eglenerek anlatan sayfalar var. Bu eglenerek
anlatmalara aslinda baktigin zaman hani orada anlatilmak istenen Islam dinini degil de
eglenceyi On plana siirdiigiinii de goriiyorum. Hani TikTok olsun, Instagram olsun, Twitter
olsun, dl¢iilii olmas1 gerekiyor. Bizim amacimiz ne? Islam dinini anlatmaksa o tarzda olmala.
Anlatmak biraz daha altinda diigmeli. Clinkii gerek amag anlatmaya basladiginiz zaman hani
sosyal medya ortami. Hani bu daha ¢ok yanlis algilanabilir veya nefis de diyebilirim. Daha

cok eglenceli seyler artik paylagmaya dogru gidilebilecektir. Yani 6l¢iilii olunmasi gerekir.

Eglencenin o6l¢iisii konusunda Feyza ile benzer tereddiitler yasayan bir diger
katilimci da Selime’dir. Ona gore eglenceyi tamamen goz ardi etmemek fakat Sl¢tisiinii

iyi ayarlamak gerekmektedir:
Belli basli alay konusu edilmemesi gereken seyler oldugunu diisiiniiyorum. Ona da hani nasil
bir set ¢ekilebilir bilmiyorum. Tamamen bunun &niine gegmek de, hani dogru degil. Ama her
seye miisaade etmek de bence dogru bir yaklagim degil. Bazi seyleri gozettikten sonra bence
akimlarin falan bir zarar1 olmaz.
Eglencenin bir alt bashig1 olarak mizahin gérmezden gelinmemesi gerektigini bir

icerik iiretici olarak ifade eden Hamza, dini igeriklerin mizah ile dogru bigimde

aktarilmasinin saglayabilecegi firsatlara dikkat cekmektedir:

Mizah su anda sosyal medyanin lokomotifi durumunda. Sosyal medyada tutan insanlari iste
ne diyelim? En 6nemli motivasyonu belki de oradaki mizah. Ve bu mizahi yonlendirerek
insanlarin nelerden hoslanacagi da zaman iginde sekillenebiliyor. Iste argo, kiifiir vesaire
zaman icinde insanlar buna ilgi gosterdikce baskalari da buna benzer igerikler iiretmeye
basliyor. Asil burada hani bence bana gore tehlike olusturan unsur bu.

Hocam hani baktigimiz zaman Miisliimanlar olarak hala daha tek bir filminiz var, Cagri'y1
gegebilmis degiliz. O dahi elestiriler altinda hani zaten aramizda da anlasabilmis degiliz. Onu
izleyin muhabbetinde su an herkes. Yani boyle ciddi bir donemde, bdyle bir silah varken hani
ben gergekten buranin bir cihat alan1 oldugunu diistiniiyorum. Farkli kimi {istatlar yazarak
cihat eder. Kimi istatlar savasarak kimi iistatlar siyaset yaparak cihat eder. Ben sosyal
medyada dijital alanda ¢ekim yaparak, oyunculuk yaparak insanlarin kalbine dokunan
insanlarin cihat yaptigini diisiiniiyorum. Dedigim gibi buray1 yirmi birinci yiizyilda artik yeni

acilmig bir cihat alan1 olarak goriiyorum.
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Diger bir igerik tretici olan Harun, sosyal medyanin kolay tiiketilebilir igerikleri
one ¢ikardigini ifade ederken bu kisa ve yiizeysel dil ile dini iletiler tiretmenin sinirh bir

fayda saglayacagin dile getirmektedir:
Sosyal medyadaki kullanici aligkanliklarmma gore dindarlik bigiminin net bir sekilde
doniistiigiini ben diisiiniiyorum. Ciinkii diyorum ya Instagram'da tutunabilmek istiyorsaniz
kolay tiiketilir icerik yapmaniz gerekiyor. E dini bir igerik yapiyorsaniz da onu kolay
tilketilebilir hale getirmeniz gerekiyor gibi diislinlin. Yani bu her alan icin séyliiyorum. Siz
bugiin baska bir sey de yapiyorsaniz uzun uzadiya degil artik ne yapalim? YouTube'da ¢ok

daha farkli. Vine vardi bir ara. Yani alt1 saniyeydi. Simdi alt1 saniye ne siirdiirebilirsin?
Farkli kullanicilar ya da igerik lireticiler sosyal medyada farkli stratejilerle dini
icerikleri takipgilerine ulastirmaktadir. Bazi iceriklerde sosyal medyanin gelistirdigi dilin
hakimiyeti goriiliirken kimi igeriklerde ise bu dile kars1 bir direng¢ goriilmektedir. Harun

bu tip icerikleri “deklarasyon” olarak tanimlamakta ve goriislerini sdyle ifade etmektedir:
Yani kurali belirleyen sosyal medya, o kurala uygun bir sekilde is yapan bir siirii yer var.
Kimisi Kuralina uygun yapiyor ve karsiligini aliyor. Kimisi direniyor yani. Kimisi bazen
soyle kullantyor. Ben ne mesajim varsa ayni yere hepsini veririm. Deklarasyon yaparim.
Almayan almasin mantigiyla. Burada da bagar1 varsa bence temel faktor figiir. Yani 6rnek
veriyorum, X hoca efendi zaten kitlesi varsa bu sefer soyle oluyor. X platformunu kullanan
kisi falanca hocay1 oradan da takip ediyor. Ama benim goérebildigim kadariyla buraya hi¢
kimse direnemiyor. Oyle ya da bdyle. Hoca efendinin haberleri olsun ya da olmasin bir
sekilde altta sosyal medyay1 yoneten bir ekip bunlart yapiyor veya dini bilgi aldigimiz
kanallarin bir sosyal medya hizmeti aldigin1 da ben diisiiniiyorum. Kimisi kurumsal hizmet
aliyor. Kimisi birini istihdam ediyor. Oyle ya da bdyle yani is profesyonellesiyor.
Profesyonellestigi zaman da sahanin kurallart hakim oluyor ve dini anlatim vesaire de hani
doniisiiyor. Bu doniisiim kimisi i¢in mesajin uyarlanmasidir. Hani burada da kaygi su olabilir.
Daha fazla kisiye mesaji1 ulastirayim. Yani kimisi iste bu mesaj1 bozarak ulastirir daha fazla
sey i¢in. Kimisi bozmadan neyi yapabilir? Bence genis bir skala var. Hani en kapalisindan
en sektdre uyum saglayanina gore. Bu arada kimisi dini malzeme ediyor, kimisi samimi

amaglarla kullaniyor. Malzeme edenlerin oldugunu da diisiiniiyorum yani.

Tiim bunlardan sonra Harun sosyal medyay1 dini iletisim agisindan neden tehlikeli
buldugunu anlatmaktadir:

Sosyal medyanin burada iki tiirlii tavir olabilir. Bir herkese ulagma gayeniz var mi1, yok mu.
Ulagma gayeniz yoksa yani bir amaciniz da yoktur. Yani ben mesaji veririm, alan alir
almayan almaz diyebiliriz. Ama herkese ulagma gayeniz varsa iste o zaman bu soru giindeme
geliyor. Ben agikgast biraz tehlikeli buluyorum sosyal medyayi. Niye oyle soyliiyorum?
Ciinkii mesela sizle birebir diyalog yasiyoruz. Bana kastimin ne oldugunu sorabilirsiniz.
Veya ne demek istedigimi ben agabilirim. Ama sosyal medyaya koydugum zaman yani bunu

bir tabeladan farkli degil. Ya simdi soyle s6yleyeyim, problemli bir insan da onu okuyacak.
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Hasta insan da onu okuyacak. Yasli insan da okuyacak, gen¢ de okuyacak. Yani ben tek bir
mesaj1 bir kitleye tek bir sekilde agmis oluyorum. Boyle oldugu zaman ayni mesajin ¢ok
farkli alimlari iste ¢ok farkli yorumlanisi olacagi i¢in aslinda tehlikeli de bir sey. Bugiin yani
siz herhangi bir sey sdyleseniz bile, en basitinden normalde bir fetva degil mi? Iste piyasay1
Allah belirler. Hatta fetva degil, hadisi serifte gegiyor. Evet. Ama ekonominin darbogaza
girdigi farkli bir ortamda bu soru soruldu. Bu soruya yanit verildigi zaman o fetva ¢ok farkl
yorum ve hepsi baglamsal bir sey oldugu i¢in...
Sosyal medyanin zaman ve mekan sinirlarin1 agmasi ¢esitli konularda avantajlar
saglamakla birlikte ihtilafli konular1 farkli zaman ve mekanlarda yeniden giindeme
getirmesi ve dini icerikleri kendi baglamlarindan koparmasi nedeniyle dini igeriklerin

dogru bicimde anlagilmasina zarar da verebilmektedir. Harun bu konu {izerinde detayl

olarak durmaktadir:
Siz ii¢ yil dnce bir sey sdylersiniz. Onu birisi tekrar paylastigt zaman yeni bir baglam
olusuyor. Ve siz hi¢ sdylemediginiz bir anlami bir bagkasinin yeniden giindeme
getirmesiyle... Simdi bu oldugu i¢in veya herhangi bir hoca efendinin veya birinin bir
sohbetinin kesitinin alinabilecegi durumunu da hani géz oniinde bulundurursak... Sosyal
medyada soyledigiyle gercek sdyledigi arasinda bir ayrim oldugunu diisiiniiyorum. Kamera
acildig1 andan itibaren samimiyetin ben bir nebze degistigini diisiiniiyorum. Su soru belki
sorulabilir. Herhangi bir video izledigimiz zaman bu video yani bir kurgu islemine tabi mi,
degil mi? Yani bir kere kurgu islemine tabi olup olmamasi bile ya da en basitinden bir
tasarim... Yani bir tasarim yaparken bile sonugta rengi seciyorsunuz. Neyi verecegini
seciyorsunuz. Yani bastan asagi bir kurgudan ibaret oldugu i¢in siz ayn1 meseleyi sOyleseniz
bile bu mesajin verimi noktasinda neyi nasil sdyleyelim? Hani bu kelimeyle su kelimeyi

kullanmaktan tutun da kullanacaginiz gorsele kadar bence medyanin kurallari isliyor.

5.2.9. Sosyal medyada dine yonelik soylem

Internet ve sosyal medya, her bireyin goriiniir olup fikirlerini ifade edebildigi bir
kamusal alan olarak iletisim hakki ve ifade 6zgiirliigli acisindan olumlu gelismeler olarak
goriilmektedir (Sen & Sen, 2015, s. 133). Ote yandan sosyal medya; irka ve dine yonelik
nefretin, zenofobinin, 6tekilestirmenin, kutuplasmanin ve ling kiiltlirliniin de etkisiyle
nefret sOyleminin kendisine yer buldugu bir alandir (Varis & Avsar, 2022). Din
baglaminda da sosyal medya hem ifade 6zgiirliigiine hem de inancin yayilmasina imkan
tanidig1 gibi dine ve dindarlara yonelik nefret sdylemlerine de firsat saglamaktadir.

Katilimeilar dine ve dindarliga dair karsilastiklar: sosyal medya igeriklerini farkl

sekillerde smiflandirmistir fakat bulgular arasinda en Onemlisi, katilimecilarin dini
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konularda kendileri gibi disiinen kisileri ve gruplar takip ederek daha fazla olumlu
icerikle muhatap olduklaridir.

Ayse’ye gore sosyal medya platformlarimin her birinde dine dair sOylem
farklilasmaktadir. Twitter sozel iletisimin yogun bi¢imde kullanildig1 bir mecra olarak

elestiriye alan acarken Instagram’in gorsel dili daha olumlu ifadeleri tesvik etmektedir:

Twitter'da daha elestirel ve tamamen diisiince bazli bir yaklagim s6z konusu oluyor. Yani
goriilen iizerinden bir siire¢ degil de okunan ve o siizgec icerisine alinan bir yap1 var. O agidan
kritige daha miisait oluyor Twitter glindeminde. Ama Instagram'a geldigimizde onu siisleyen
daha farkli seyler var. Goriintiiler, yazilar vesaire oldugu igin onlarin etkisiyle birlesen bir
yapt var. O yilizden degistigini sdyleyebilirim uygulamadan uygulamaya. Yani hangi
uygulamayr kullandigina gore kisinin muhatap olacagi iletiler dine karsi. Elestirel bir
sOylemle de karsilasabilir, onu destekleyen bir sdylemle de karsilasabilir.

Kullanilan platforma gore dine ve dindarliga yonelik sdylemin farklilastigini ifade
eden bir diger isim Seyma’dir. Ona gore din konusunda olumsuz goriislere daha fazla yer

veren hesaplari uzun siire takip etmek dinden uzaklagmayi1 dahi beraberinde getirebilir:

Kullandigim sosyal medya uygulamasina gore bu degisiyor aslinda. Bir ara ben Instagram'da
cok fazla aslinda kendi goriisiime uymayan insanlart takip ediyormusum. Surf eglenceli
buldugum i¢in. Oyle oldugunda yani bundan da bahsedeyim. Aslinda iireticilerinden degil
hocam. Bunlar1 gordiigiimde dinden uzaklagtigimi fark ettim bir miiddet. Sonra ayni anda
otuz tane hesabi falan takipten ¢iktim bir giin i¢inde. Ya ben bu degilim ¢iinkii. Bu beni yanlis
etkiliyor diye diisiindiigiimde mesela Twitter iizerinde ¢ok fazla Islami hayati dogru
yasamakla ilgili giizellemeler varken bir tarafta da eglenceli yasamakla ilgili giizellemeler
var ve herhangi bir dinle ilgili bir sey sdylediginde bu hoca da olmayabilir. Bir geng yani o
namazi kildigini paylagmak istemistir. Ya da zekatla ilgili bir sey paylagsmak istemistiniz. En
basit dinle ilgili kavrami. Akisina diistiigiiyle bir tarafta cok mutluyken iste aaa ¢ok giizel bir
sey yapiyorsun, buna devam et derken bir tarafta da yaptigin sey dogru mu? Aha bunlar da
bunu yapiyor gibi seyleri ¢ok fazla gdrebiliyorum. Ama bu noktada karsi koruma da ¢ok
fazla. Sen insanlarin yorumlarina aldanma gibi seyler de ¢cok fazla var. Hani nerede olduguna
gore ¢ok degisiyor. Din karsiti seyler muhtemelen ben gérmedigim, gézlemlemedigim i¢in
onlime ¢ikmiyor. Yani bu kesfetime de diismiiyor ya da takip ettigim hesaplar buna dahil
olmadig1 i¢in gérmiiyorum. Sadece bir iki tane mesleki anlamda takip etti§im hocamda
goriiyorum ama ¢ok sevdigim i¢in ¢ikamiyorum. Onun diginda hep ben olumlu seyler
gormeye caligtyorum.

Twitter’da dine yonelik olumsuz sdylemlerle karsilasma sansinin daha fazla

oldugunu diistinen bir diger katilimc1 Zeynep’tir. Ona gore bu sdylemlerin en 6nemli

kaynaklar1 ise hosgoriistizliik ve siyasi tartigmalardir:
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Twitter'da daha ¢ok karsilagiyorum aslinda, ¢ok fazla tepki var bence. Yani hangi dini
konusuyoruz bu da 6nemli. Yirmi birinci yiizyildayiz ve bence hosgorii yok. Ama ben burada
bizi de diisiiniiyorum. Biz farkli dinlere saygi duyuyor muyuz? Bu da soru isareti barindirtyor
bence. Instagram nezdinde, daha 6nce Twitter nezdinde konustum. Bence ¢ok fazla elestiri
var. Cok fazla sapkin fikir de var bence. O fikirler de yayiliyor. Yayildik¢a elestiriye maruz
kaliyoruz. Bence bir nevi siyasetin verdigi de bir durum. Siyaset yiiziinden de boyle oldugunu
diistintiyorum ben. Bu sekilde yani. Bu durum da diizelecek degil bu arada. Yani devam da
edecek. Yillardir sosyal medyadayiz, goriiyoruz bunu. Sanki hi¢ diizelmeyecek gibi.
Cevremde bununla pek karsilasmiyorum da sosyal medyada karsilasiyorum ister istemez. O
yiizden diizelecegini diisiinmiiyorum pek agikgasi.

Sosyal medya bireyin gergek hayatta veya geleneksel medya araglarinda
karsilagsmayacagi 6l¢iide azinlikta kalan diislincelerle karsilasabilecegi bir alandir. Selime
bu duruma vurgu yaparak basladigi ifadelerini farkli uglarda yer alan kisilerin
goriisleriyle 6rneklendirmistir:

Yorumlarda ¢ok ug seyler gériiyorum mesela. Hani Tiirkiye'de boyle insanlar da m1 varmis
ya? Bu kadar da hani diisiinen, attyorum mesela zekat konusunda. Hani Miisliimanlar umreye
gidecegine atiyorum simdi, 6rnek vermis olayim, bu paralari fakirlere bagiglasa daha iyi
olmaz m1? Islam da bunu emretmez mi? Hani diyorum ki mesela bu demek ki zekat1 bilmiyor.
Demek ki dogdugu giinden bugiine, zekata, sadakaya dair bir fikri olmamig ki bu konsepte
yabanci. Hani biraz bu nerede ve hangi paylagimda takildigina orantili olarak degismekle
beraber Tiirkiye'de bence iki ugtan da ¢ok fazla insan var yani. Tamamen goézii kapali. Sadece
kendi ¢evremi takip ettigim icin o tarz insanlar var diyemeyecegim. Ben takip etmiyorum
ama benimle tamamen zit diisiinen insanlar ve yorum yapan insanlar oldugunun da
farkindayim yani. Bazen denk geliyorsun en azindan evet ama mesela ben tercihen onlar
takip etmiyorum. Ciinkii moralim bozuluyor. Saldirgan yorumlar oluyor. Ofansif yorumlar
oluyor. Mesela diin yirmi 28 Subat'ti. Hala 28 Subat't kiiglimseyen, hani ciddiyetinin farkinda
olmayanlar var. Bunlar1 gériince moralim bozuldugu igin ben bunlar1 gérmeyecek sekilde
kullanmaya ¢alisryorum sosyal medyay1.

Sema sosyal medyada dine ve ozellikle islam’a yénelik karsilastigi olumsuz

ifadeleri su bicimde 6rneklendirmektedir:
Dinin igerisinde 6zgiirliigii sanki sinirladigi gibi ya da ne bileyim din kadina deger vermiyor
ya da din okumaya izin vermiyor ya da ne bileyim bazi tarikatlardan giriyor, tarikatlar
kadinlarin kizlarin okumasina izin vermiyor falan gibi konulara giriyorlar. Ya da ne bileyim
Kur'an'da Nisa suresinin farkli bir ayetinde iste gerekirse eslerinizi... Ya bu konuyu alip
herkes onun hakkinda yorum yapiyor. Bana ¢ok yanlig geliyor ¢iinkii kimin haddine onun
hakkina yorum yapmak? Arastirtyorum kim yapmig? Tefsir ki bir ayetin tefsiri yiizlerce sayfa
falan oluyor yani. Bu konuda bir ayeti, sadece bir ayeti koyup Oniine arkasina bakmadan o

ayeti paylasip altina binlerce yorum yaziliyor mesela olumsuz birgok sey oluyor.
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Rana ise karsilastig1 benzer olumsuz ifadeleri géz ardi1 edebilmeyi 6grendiginden
bahsetmektedir:
Nefret sdylemleri falan goriiyorum ya da sdylenen seyin tersini anlayip bununla ilgili kotii
seyler sdyleyenleri de goriiyorum. Yani bunlar tiziiliiyoruz falan ama tabii ki yine de bizi bir
yere kadar etkiler. Artik kullana kullana ve denk gele gele olumsuzluklar1 goz ardi
edebilmeyi 6grendigimi diistiniiyorum.
Bir igerik iiretici olan Ziilal’e gore de sosyal medya dini iletisim konusunda
genellikle olumsuz 6rneklerle doludur. Ziilal diisiinceleri su cimlelerle ifade etmistir:
Sosyal medya gergekten iki ii¢ kat daha fazla bize etkisi olan bir sey. Dini davet konusunda.
Ama tam tersi yani ben zaten mesela Tiirkiye'de dini davet konusunda yiizde seksen olumsuz
yayiliyor diyeyim. Ben Oyle goriiyorum hocam. Belki yiiksek bir rakamdir ama benim
gdzlemlerim boyle. Ozellikle yani o Twitter'da donen olaylar... Kendi kisisel hesabim yok
ama iste Gen¢ Miisliimanlar iizerinden bile sadece hocalari takip etmeme ragmen hocam. O
olaylari, o kavgalari, o tartigmalar1 gorebiliyorum. Belki de karsi tarafin hani biraz daha
baskin olmasindan, daha bdyle yalan iftirayla olmasindan dolay1 da olabilir.

Az sayida da olsa kimi katilimecilar sosyal medyada dine yonelik olumlu ifadelerle
daha fazla karsilastiklarini belirtmiglerdir. Bu goriiste olan katilimcilardan Reyhan da
daha Oonce Ayse, Seyma ve Zeynep’in cevaplarinda oldugu gibi farkli sosyal medya
platformlarinda dini iletisim agisindan farkli sdylemlerle karsilagtigini belirtmistir. Ona
gore kullanicilarin karsisina takip ettigi diger hesaplara benzer hesaplar ve igerikler
cikmaktadir. Dolayisiyla Reyhan sosyal medyada dine yonelik olumlu ifadelerle daha

fazla karsilagsmaktadir:

Platformdan platforma gore degisiyor. Ya da iste takip ettigimiz ve ana sayfamizda ya da
kesfetimize diisene gore degisiyor. Soyle yani esit sekilde diyebilirim. Olumlu oldugu kadar
olumsuz seyler de ¢ok fazla var. Bu olumsuz tarafta da siirekli bir miicadele oldugunu
goriiyorum iste. Hayir 0yle, hayir bdyle, hayir dyle, hayir boyle. Mesela olumlu bir sey
aslinda, yani gergekten olumluysa ve boyle sivri bir dil kullanilmamigsa altina ¢ok fazla gidip
de sey yazilmiyor yani. Hayir dyle degil, boyle degil falan. Ama olumsuz bir sey yazilmigsa
altinda korkung bir catisma, korkung bir kavga var. Ve genellikle de bu olumsuzluk ya da
kavga noktalarinda toplaniliyor. Ya da iste begeni sayisi arttikga oniimiize diisliyor. Bu

noktada bazen olumsuz igerikleri gormek fazla oluyor yani. Etkilesim daha fazla oldugu igin.

Rukiye’nin cevabi da Reyhan’it destekler bigimdedir. Her ne kadar olumsuz
icerikler sosyal medyada kendisine yer bulsa da bir kullanic1 inandig1 dini dogru bigimde
anlatan sosyal medya hesaplarin1 ve kanallarmi takip ediyorsa, genellikle olumlu

iceriklerle karsilasmaya devam edecektir. Rukiye diisiincelerini soyle aktarmaktadir:

Ben yine kendi agimdan bakacak olursam olumlu paylasimlar gériiyorum. Ciinkii Islam"

dogru ve diizgiin bir sekilde yansitan sayfalar takip ediyorum ama maalesef bunun tam tersi
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sayfalar da var. O ylizden yani nasil diyeyim? Bir gencin sosyal medyaya boyle bir bilgisi

olmadan girmesi bana biraz korkung geliyor.
Nihal ise sosyal medyada yogunluklu olarak gordiigii olumlu igeriklerin tiirlerini ve

konularini s6yle drneklendirmektedir:

Mesela iste sabra dair, merhamete dair, Allah'in merhametine dair, cennetteki miijdelere dair

seyleri daha ¢ok gordiigiimii animsiyorum su an.

5.2.10. Sosyal medyada din dili

Din dili kavrami bu ¢aligmada felsefe ve ilahiyat alanlarinda kullanildig1 anlamlarin
disinda, hayata dair biitiinciil bir ifade olarak kullanilmaktadir. Tanrtya kars1 kapsamli bir
tutumu ve sOyleyenin kendi kanaatlerini anlayis ve hayat bi¢imlerini igeren din dili
kavrami (Kog, 2017) bu ¢alismada dinin her tiirlii ifade edilme bi¢gimini tanimlamak igin
kullanilmaktadir.

Sosyal medyanin sagladigi ifade ozgiirliigii sayesinde herkes kendisinin ve ait
oldugu grubun fikrini, kanaatini ve yaklasimini 6zgiirce ve smirsizca diger insanlara
aktarma imkam bulmaktadir. Ote yandan her sosyal medya kullanicisinin bu ortamin
gereklerine uygun donanima sahip oldugu, dogru iletisim kurma becerisi edindigi
sOylenemez. Dolayisiyla sosyal medya her zaman iletisim kazalarina, 6n yargilara ve
yanlis anlasilmalara agiktir.

Boyle bir ortamda gerek sosyal medya kullanicilarinin sosyal medyadaki din diline
dair beklentileri, gerekse sosyal medyadaki igerik iireticilerin ayn1 konudaki kanaatleri
Onem tasimaktadir.

Sosyal medya kullanicilarinin sosyal medyadaki dini igerik {ireticilerden ve
irettikleri icerikten bekledikleri en 6nemli 6zelliklerden birisi tutarliliktir. Bu tutarlilik
hem daha 6nce sOylenen ile sonra sdylenen arasindaki tutarliligi hem de sdylenen ile
uygulanan arasindaki tutarliligi kapsamaktadir. Erdem bu konuya dair ifadelerinde
kendisi dini kurallar1 dogru bigimde yerine getirmeyen kisilerin insanlar1 bu konuda

elestirmesinin bir tutarsizlik 6rnegi oldugunu sdylemektedir:
Bizzat kendimizden baglayarak, g¢evremizden baslayarak yani hepimiz elhamdiilillah
Miisliimaniz ciimlesini kullaniyoruz. Higbir sikinti yok. Ama bunu anlatirken ¢ok biiytik
sikintillar oluyor. Ya adam sana geliyor faizi anlatryor. Alma kardesim, yapma kardesim,
kendisi faiz aliyor o sirada veya oglu, ¢ocugu faiz kullantyor. Yani kendisi tam bir tesettiire
girmemis hanim abla agik birine 6giit vermeye calistyor. Hani dini anlatmak ve sevdirmek
noktasinda kendimizin yapmadig1 bir seyi, bir konuyu karsi tarafa anlatmak abes geliyor.

Biraz samimiyetin olsun yani. Bana diyorsun da kendin niye yapmiyorsun?
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Hamit de benzer diisiinceleri savunmakta ve igerik tireticilerin yasantisi ile sdylemi

arasinda bir tutarlilik olmasi gerektiginden bahsetmektedir:

Bence ilk olarak yasayarak dgretilmeli. Benim icin en énemli yontem budur. iste ben nasil
yagtyorsam ¢evremdekiler de o sekilde goriiyordur zaten. Biraz daha bdyle zor bir seymis
gibi degil de kolay bir seymis gibi yasayarak, bu yasadiklarimdan mutlu olarak yaparak
Ogretme tarafindayim.

Saliha ayn1 konuyu tiiketim {izerinden 6rneklendirmektedir:
Mesela bazen seye bakiyorum. Nasil giyiniyor? Sunu bile diisiindiim bir ara. Cok fazla acaba
titketimcei olabiliyor mu hani kiyafet olarak? Bunu sunan kisi ¢iinkii bir seyden bahsediyor.
Ornegin tasarruftan bahsediyor diyelim. Ya da Islami bir yasamdan bahsediyor. Acaba
kendisi bunu yasiyor mu giindelik hayatinda diye diisiiniiyorum bir kullanici olarak. Gorsele
de bakiyorum bu noktada. Hani seyle eslestirmeye c¢alistyorum, sdyledikleriyle yasadiklart
uyuyor mu diye.

[nananlarm neyi ne igin yaptigini bilmesi gerektiginden bahseden Saliha bunun da

samimiyet ve tutarlilik ile ilgili oldugunu ifade etmistir:
Hem samimi olarak hem de giinliik yasantimizda kendimizin yaptigini yani dedigimi yap,
yaptigimi yapma degil aslinda. Gergekten samimi olmaliyiz. Bunu neden yaptigimizi
bilmeliyiz. Birisi sordugunda bunu agiklayabilmeliyiz. Yani ben bir Kandil giinii orug
tutuyorsam hani dini sebeple bunu neden yaptigimi bilmeliyim ya da nasil ni¢in yaptigimi
kendim i¢in de bagkalar1 igin de agiklayabilmeliyim. Giin i¢inde namaza vakit ayiriyorsam,
iste arkadaglarimin yanindan o an gidiyorsan, stajdan, hocadan bes dakika izin istiyorsam
bunlar1 bir noktada agiklayabilmeliyim. Yani ¢cevremizden bdyle baslayabiliriz. Onun disinda
da sosyal medyada bu noktada ben sey diisiinliyorum. Cok dikkatli olunmasi gerekiyor.
Ciinkii insanlar ¢ok farkli yere ¢ekebiliyor. Ciinkii donemimizde bir ling kiiltiirii var. Cok
fazla hani insanin yaptig1 seyleri ¢ok yanlis yerlere ¢ekebiliyorlar ya da yaptig1 seyleri ¢ok
abartabiliyorlar. Hani kendimizden emin olarak iirettigimiz icerikleri dogru agiklamaliy1z.
Sosyal medyada daha fazla kisiye erismek igin sahip oldugundan farkli diisiinceleri
savunan kisiler ve gruplar tutarsizhigm bir diger ornegidir. Igerik iiretici Feride gerek
kendi igeriklerinden gerekse sosyal medyada karsilastigl iceriklerden hareketle su
ctimleleri kurmustur:
Bence net bir dil kullanilmas: gerekiyor. Yani burada boyle sey diyemeyecegim, hani ¢ok
hosgoriilii. Tepki verilmesi gerekiyorsa net bir sekilde onu da vermeli, giizelligi de net bir
sekilde paylasmali. illa ki herkes kendi iislubunca bunu belirler ama bence burada netlik
onemli. Muglaklik degil yani. Bu kisi sdyle diisiiniiyor evet diyebilmeli. Hani ben de mesela
kendi takipgilerim i¢in bunun &yle diisiiniildiigiinii hissediyorum. Ciinkii her zaman net

olmaya c¢alistyorum.
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Tutarlilik ile benzer bir anlami da i¢ermesinin yaninda samimiyet, ayni zamanda

ictenlik anlamini da biinyesinde barindirmaktadir. Bu anlamiyla samimiyet sosyal medya

kullanicilarinin bu ortamda karsilastiklar igeriklerde aradigi 6zelliklerden bir digeridir.

Katilimcilar ayn1 zamanda igerik Treticilerinin de ayni samimiyeti tasimasini ve

olduklarindan farkli davranmamalarini beklemektedirler. Bu diisiinceleri Meltem su

sekilde anlatmigtir:

Ben gordiigiim paylagimlarda daha ¢ok samimiyete 6nem veriyorum. Eger dikkat ¢ekilmek
isteniyorsa, samimiyet dncelikli olmali bence. Ciinkii paylasimlarda bakiyorum daha ¢ok
boyle samimiyetle ilgili yapilmis yorumlar. Iste hic samimi degilsiniz. Hi¢ igten
davranmiyorsunuz gibi. Bence boyle seylere daha ¢cok 6nem verilirse ¢ogu insanin dikkatini

¢ekmis olur diye diigiiniiyorum. Yani samimi olunmali insanlarin dikkatini ¢cekmek igin.

Kendi hayatin1 oldugu gibi gosteren icerik iireticiler Seyma’ya gore daha

samimidir:

Takip ettigimiz hesaplar1 kaydirirken gordiim. Iste namaza gidiyoruz. Namaz arkadas1 en iyi
arkadas, iste en iyi namaz arkadasi birlikte gidebildigin. Hani bu sekilde gordiim. Oralar
dogru kullanilabildigi takdirde eglenceli kilinabilir. Aslinda bana samimi geldiginden
sekilleri, eglencelilerdi. Kendi hayatlarini gosteriyorlardi. Bu sekilde kullanildiginda verimli

olabilir.

Samimiyetin bir diger 6lciisii ise maddi beklentidir. Ozellikle din konusunda maddi

beklentilerle yola ¢ikan igerik iireticiler sosyal medya kullanicilar1 tarafindan samimi

bulunmamaktadirlar. Ulkii bu sekilde iiretilen iceriklerin etkisinin diisiik olacagini ifade

etmektedir:

Zulal

Benim diislincem tamamen kar amac1 giitmeyen yani ciimlelerine, hoca 6rneginde verdiginiz
gibi. Ben o insanin diisiincelerinin daha énemli oldugunu disiiniiriim. Ama ciddi bir paray1
oraya gdmmiis insan hocam. Oradan maddi bir ¢ikar1 da vardir ve diigiinsel herhangi bir seye
maddi bir ¢ikar girdigi zaman oranin biraz daha kirlendigini diisiiniiyorum. Dini gergeveye
uygun olarak kullandiklar1 her anda ben yine iyi ve giizel bir algi olusturabileceklerini
diistiniiyorum. Baz1 videolarda insanlar birbirleriye bakisiyor. Hani sosyal medya seylerinde.
Mesela bir hanimefendi esini uyandiriyor namaza. Ya da iste tespih ¢ekmesi gerekiyor.
Bunlar1 uyduruyorlar. Ya da iste sabah kalkip hani ise gitmenin ne kadar yorucu oldugu
mesela o videolarda vurgulanirken iste Miisliiman insan sabah kalkip zorla da olsa o

namazini kiliyor mesela. Hani bdyle seyler yaptiklar1 zaman gercekten ¢ok giizel olabiliyor.

de bir icerik iiretici olarak maddi beklentisinin olmamasini samimiyetin bir

gostergesi olarak kabul etmektedir:

Higbir sekilde reklam almiyoruz. Simdi genelde sayfalar biliyorsunuzdur yani belli bir
takip¢iye ulastiktan sonra iste reklam almaya, ticretli is birliklerine bashiyorlar. Biz zaten

sayfada da belirttik. Belirttigimiz gibi higbir sekilde reklama, is birligine acik degiliz. Bazen
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mailler geliyor. Iste mesela yazin 6zellikle bu otellerden falan, iste Islami ortam, Islami tatil
gibi seylerden c¢ok geliyor. Hani yana koyun. S$oyle iicret olsun vesaire. Biz bunlarin

higbirisini kabul etmiyoruz.

Samimiyet konusuna bir igerik liretici olarak deginen Hamza da kullanicilarin kendi
hayatlarinda olan biteni ve yasamalar1 miimkiin olan olaylar1 sosyal medyada daha fazla

gormek istediklerini ifade etmektedir:
izleyen insanlarin en ¢cok hosuna giden mesele su, hayatlarindan bir par¢a. Yani hayatinda
yasamig oldugu bir ani, sik sik yasadigi bir durumu siz bir video koydugunuz zaman
inanilmaz hosuna gidiyor. Inanilmaz bir sekilde dikkatini ¢ekiyor ve kalbine, zihnine
dokunmaniz ¢ok daha kolay hale geliyor. Misal yakin zamanda sdyle bir video yapmustik.
Biraz oradan zaten anlayacaksiniz demek istedigimi. Birimiz video igerisinde hapsiriyor.
Daha sonra biri iyi yasa diyor. Biri ¢ok yasa diyor. Biri de yerhamukellah diyor. Ardindan
orada yine bir akim olan sigma dedigimiz bir olay var, akim hareketi. Ona g¢eviriyoruz
mesela. Bu insanlarin ¢ok hosuna gidiyor ¢iinkii biliyorlar. Onlar da herkes hapsiriyor ve
herkes zaman zaman bu durumda kaliyor. Bu sekilde hareket ettiginiz zaman ¢ok hoslarina
gidiyor. Veya bir bagka videoda bir hanimefendi geliyormus gibi yaptik. Tokalagmak istiyor,
herkes tokalastyor. Birimiz tokalagsmiyor. Iste onda da yine miizigi verdik. Yani bu sekilde
hem de genglere de aslinda bunu yapmamak asil erdemdir, bunu yapmamak, haramdan asil
uzak durmak basaridir, 6zel olandir mesaji vermeye gayret gosteriyoruz. Ozellikle dedigim

gibi bu skegler ¢ok ciddi anlamda talep goriiyor, yeni igerikler isteniyor.

Bilgisayarlarin ve mobil cihazlarin 151k sagan ekranlarinin karsisinda bireyin dikkat
siiresi giin gectikce kisalmaktadir. Insanlar artik bir kitabr okumak yerine onun dzetini
okumayy, bir filmi saatlerde seyretmek yerine hizlandirarak izlemeyi tercih etmektedirler.
Pettman (2017) giiniimiizde dikkat daginikliginin gegmiste oldugu gibi yalnizca rahatsiz
edici seylerden uzaklasmak ya da gergeklerle yiizlesmekten kagmak icin bagvurulan bir
yontem olmadigini, onun bizatihi bir olgu oldugunu dile getirmektedir. Bu bir yoniiyle
medya kontroliinii de saglamaktadir. Sonu¢ olarak birey sosyal medyanin istah agici
dongiisiinde oyalanip hi¢bir seye odaklanamadan siirekli bir akigin igerisinde kaybolur.
Bu akisin igerisinde kaybolan birey giderek daha basit ve yiizeysel igeriklerle
karsilagmay1 istemektedir. Katilimcilar arasinda bu duruma dikkat ¢ekenler oldugu gibi
Abdullah kisa videolara ve hizli tiiketilebilen igeriklere olan ihtiyact dogrudan dile

getirmektedir:
Sadelik daha ¢ok On planda. Zaten artik moda olan sey de bu. Dolayisiyla da artik iste
YouTube'da Instagram'da Shortslu videolar var ¢ok kisa. Bir dakikalik videolar var. Artik
bunlar mesela moda oldu, bunlar izleniyor. Niye? Ciinkii hizli bir sekilde, hani giiniimiiziin
seyine yakin olarak hizli bir sekilde gegilebiliyor. Begenmeyince gegiyorsun, reklam ¢ikti

falan, hemen kaydirabiliyorsun. Asagi kaydiriyorsun ve sonsuz tane igerikle
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karsilagabiliyorsun. Buna daha yakin olmasi bence daha mantikli. Ama tabii ki her zaman da
degil yani. Iste atiyorum sakiz ¢ignemek orucu bozar mu gibi ¢ok basit sorular. Bir dakikalik
bir soruyu bir dakikalik bir videoyla a¢iklamak daha kolay. Yani iste kader, kaza vesaire, iste
cehennem falan gibi seylere o kadar da kisa yapamazsin. Yaparsan bu sefer sikint1 olur yani.
Bilginin degeri veya bilginin kapsam1 azalacak.

Kisa ve hizli igeriklerle derinlemesine bilgileri sunmak Halil’e gore miimkiin

degildir. O sosyal medyanin yogun bilgiler ve detaylar yerine kisa bilgilendirmeler i¢in

kullanilmas: taraftadir:
Sosyal medya sonugta mass media. Simdi annem benim is yaparken sohbet dinliyor. Orada
cok detayli veya ne bileyim ilmi derinligi olan bir sey bence dinlemesine gerek yok. Hani
onun bir egitim kanali olarak kullanilmasi belki dogru olmaz ama hani insanlari bilgilendirme
acisindan dogru olabilir, bunu sdyleyebilirim. Orada detaylara bogulmamak lazim. Onu
distiniiyorum. Dolayisiyla hani o noktada faydalanilabilir. Tabii dediginiz gibi iste otuz
saniye, bir dakikaya ne sigar ama zaten avam olarak o tarz hap seylere ihtiyac var. Oyle
diistiniiyorum. Yani ¢ok detaya girmeden sosyal medyada. Sosyal medya araciligryla bilgi
almak isteyen herkese hitap edecek. Daha kisa ve hap bilgiler. Yani dyle olmasinda bir beis
gormuyorum.

Dikkat c¢ekmenin yolu Mustafa’ya gore uzun igerikleri kisa parcalar halinde
insanlara sunmak ve dikkat cekici basliklarla kisilerin merak duygusunu harekete
gecirmektir:

Su anda ben bakiyorum YouTube'a. Bir saatlik videolar daha az izlenirken, bir saatlik
videodan kesilen on dakikalik videolar, iki dakikalik ti¢ dakikalik belli boliimler daha ¢ok
izleniyor ve daha ¢ok begeni aliyor. Yine bir saatlik videolar yiikleniyor ama o kesitlerin
daha fazla artmasini ben diisiiniiyorum. Millet {iseniyor maalesef hani bir saatlik videoyu
dinlemeye. Bir de basliklar1 ¢cok clickbait yapmak gerekiyor. Hani mesela su duay1 yapmazsa
gibi ya da su duay1 yaparsan kesin su olur gibi basliklar oluyor. Hani o basliklarin artmasi
gerektigini diigiiniiyorum ben.

Sosyal medyanin hizli akisina uyum saglamak gerektigini diisinen Selime de her

seyin formiiliinii sunan detayli icerikler yerine belli bir konuya dair kisa igeriklerin sosyal

medyadaki dini iletisim acisindan daha etkili oldugunu dile getirmektedir:
Yani tiiketen degil tireten bakis acistyla bakmam gerekiyor igeriklere. Hep ayni Grnegi
verdim ama bu konuda yine Nurettin Y1ldiz Hoca'nin bdyle YouTube'u uygulamalari, falan
aktif kullanisini seviyorum. Bdyle tam regete niteliginde belli bir meselenin iizerine deginen
kisa kisa, iki dakikalik, li¢ dakikalik videolar: oluyor. Uzun videolar da artik ¢ok ragbet
gormeyecegi i¢in mi diyeyim? Hani kisaca bilgiye ulagsmak ¢ok tatli geliyor insana. Onlar
¢ok bence ige yartyor. O yiizden bence o kadar ¢ok izleniyor, takip ediliyor. Onun disinda

gordiigiim giizel 6rnekleri ben de ¢ogaltmaya calisiyorum.
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Hem teolojik hem de sosyolojik anlamlart bulunan hosgorii kavrami da sosyal
medyada gergeklesen dini iletisim hakkinda katilimcilarin dikkat ¢ektigi noktalardan
birisidir. Habermas’a (2012, s. 238) gore hosgorii kelimesi 16. yiizy1l Avrupa’sinda
mezhep catigmalarinin yasandigi déonemde farkli inanislarin hos goriilmesi anlaminda
kullanilmaktayken zamanla dini azinliklarin ve baski altindaki diger topluluklarin hos
goriilmesini amaglayan yasalarin konulmasiyla hukuki bir anlama da kavusmustur. Farkl
inanglardaki kisileri bagka bir bi¢cimde inanmaya zorlamamak, birlikte yasam ve
tahammiil kavramlar1 da yine hosgorii ile birlikte siklikla ele alinan kavramlardir. Bu
calisma kapsaminda hosgorii kavrami gerek yukarida bahsedilen anlamlar1 kapsayacak
sekilde gerekse yumusak sozlii olmak seklinde kullanilmaktadir.

Abdullah’a goére din hakkinda var olan olumsuz bakis acilarinin en Onemli
sebeplerinden bir tanesi din adina konusan kisilerin keskin bakis acilar1 ve sdylemleridir.
Bu kisiler agresif bir dil kullanmak yerine daha sakin ve yumusak ifadelerle dini iletisimi
gerceklestirmelidirler.

Abdullah: Birincisi 6zellikle hani Tiirkiye 6zelinde konugursam son dénemde dinin adini
kullananlar veya din {izerinde belki de siyaset yapanlar yiiziinden insanlarda olumsuz bir
bakis agis1 var bence. Dolayisiyla da birazeik daha béyle hosgoriilii olup daha béyle yumusak
konugmak gerekiyor. Bazi konularda mesela bazi iste hocalar var internette. Ve yani ¢ok
agresif oluyorlar. Cok hani gereksiz yere ¢ikis yapiyorlar. E bunlart takip eden bir insan
diyelim ki Islam'a kars1 olumsuz bir bakis acis1 var. Veya olumluya belki donecek ama béyle
kisiler yiliziinden dénemiyor. Hani zaten hani yorumlara falan da bakarsak, gengler tizerinde
konusuyorum. Cok fazla insan var. Dinden dénen veya Islam'dan uzaklasan, daha sekiiler bir
hayata devam eden. Buna sebep olarak diyorlar ki iste su su su kisilerin yaptig1 yorumlar,
yaptig1 elestiriler yiiziinden biz boyle olduk. Tabii bu gergek olabilir, olmayabilir de. Ben
buna ¢ok hani dahil olmadigim igin bilmiyorum. Ama genelde baski yaptik¢a her zaman ters
teper ve baski yapmamak gerekiyor. Gegen giin bir video izlemistim. Iste Ciibbeli Ahmet
Hoca'nin videosuna denk geldim. Diyor ki mesela yani benim kendi oglum namaz kilmiyor
diyor. Ama ben mesela ne yapayim diyor hani. Uyardim diyor. Belki iste biraz hani boyle
sert de ¢iktim diyor ama giiniin sonunda benim oglum benim hani ailemin bireyi ve gidip de
onu evden mi kovayim diyor. Mesela. Ya iste benim kendi kardesim daha yeni bagini orttii
diyor. Ben o giine kadar hicbir sey demedim ona diyor. Yani baktigimiz zaman bir boyle dini
cemaatin toplumun lideri bile bu konuda yakinabiliyor. E dolayisiyla da baktigimiz zaman
insanlar1 6zellikle hani gengleri ¢ok fazla elestirmemek, birazcik daha akisina birakmak
olabilir. Su anda mesela genglere genelde baktigim zaman hani ailesi ¢ok dindar oluyor.
Kendisinin ailesiyle alakasi yok. Ailesinin de ¢ocugun yasadiklarindan, yaptiklarindan haberi
yok. Boyle ¢ok durum var. Hani aileler arasinda bir diiriistliik yok. Bilgi aligverisi bir akis

yok yani. Babayla ogul arasinda vesaire. E bunun da en 6nemli sebeplerinden bir tanesi dinin
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yanlis bir sekilde aktarilmasi. Nasil aktarilmasi gerekir? Mesela 6rnek olarak sdyleyeyim.
Olumlu bir 6rnek olarak, Enis (Doko) Hoca'nin o daha yumusak tarzi bence benim ve genelde
boyle gordiigiim insanlar i¢in daha etkiliydi. Ciinkii insan hani bir sey diisiinmeden 6nce nasil
sOyleyeyim? Hani sigmnacak bir liman artyoruz. Ama mesela simdi adam diyor ki iste namaz
kilmayana yiiz sopa vurulmasi olayiyla alakali daha yeni bir video ¢ekilmis. Mesela hala bu
video konusuluyor. Simdi bir tarafta adam namaz kilmayan iste giinah iglemis, yiiz sopa
vurulmalidir diyor hala. Bir taraftan da bambaska bir tarzi var. Tabii ki de ikisi arasinda bir
de karar versem sececegim taraf belli yani. Bir¢ok insan i¢in bu boyledir. Disaridan hani dine
kars1 dinin icerisinde olmayan birisi i¢in bu boyledir. Herkes bdyle olacak diye bir sey yok.
Ama yazi1 ve konugma iislubu olarak, aktarma iislubu olarak birazcik daha genel ¢ergeveden
konusmalari, daha boyle insana moral vermeleri ve dogru, olumlu bir bakis acisiyla
elestirmeleri bence daha dogru olur. Boyle bir bakis agisina ihtiyacimiz var genel olarak dinin

aktarilmasi ve paylasilmasi konusunda.

Dini emirler konusunda uyarida bulunurken sert ifadelerden kacinmak gerektigini

soyleyen Feyza, bunu yaparken dini emirleri de yumusatmamak gerektigine dikkat
¢ekmektedir:

Usluptan 6nce baslayayim. Mesela tesettiir konusuna gelecegim. Kur'an-1 Kerim'de
Rabbimiz emri veriyor. Kapanmak zorundasimiz gibi bir tavir da degil. Ne gibi sevaplart
oldugunu, bir bayani korudugunu, sadece bu tesettiiriin bayanlar iizerinde degil erkekler
iizerinde de oldugunu belirterek hani yumusatarak demek uygun olur mu? Hani
yumusatilmaz ama karsidaki insan1 yavas yavas sevdirerek anlatilmali. Yine bu tarzda hani
direkt vermemeliyiz bizler. A¢iklamaliyiz. Yavas yavas, tane tane. Giiniimiizde ¢ok var iste.
Islam dini, kadim iste kurtarmiyor, hesaba almryor gibi sdylemler oldugu icin bunlari
anlatirken sadece kadinlar tarafindan degil de bu gibi gelen emirlerin erkekler tarafindan
oldugunu da belirterek anlatmaliyiz.

Dini emirleri ve smirlar1 yumusatmamak gerektigine dikkat ¢eken bir baska

katilimc1 da Rana’dir:

Simdi soyle bir defa dinin kendi smirlarinin disina ¢ikilmamast gerekiyor. Yani
yumusatilmak iste yani romantik Islamcilik denen tabire bir defa hicbir sekilde girmemesi
gerektigini diisliniiyorum. Ama buna ragmen de genclerin seviyesine de inmeli. Yani boyle
vurdulu kirdili iste yani belli baslt seriat kurallart var falan mesela ama hani topluma su an
¢ok uygun degilse yumusatilarak insanlara verilmesi gerektigini diisiiniiyorum. Ama yine de
tabii bunlar1 yaparken iste cagimizin bir sorunu da dinin sinirlar1 digina ¢ikiliyor. Bu sefer de
oldugundan farkli bir Islam, oldugundan farkli bir din ¢ikiyor diye diisiiniiyorum. Oyle bir
imaj ortaya cikiyor. Oyle bir yaklasim ortaya ¢ikiyor.

Cok fazla kuralla karsilasmanin insanlar tizerindeki olumsuz etkisinden bahseden

Gizem dini bilgileri adim adim aktarmak gerektigini sdylemistir:
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Bence su an ¢ok kuralci ve baskict bir sekilde ilerliyor. Daha sevgisel ve hiimanistik bir
boyutla ilerlerse yani herkes ortak bir ¢agriyla giderse daha fayda saglayacagini
distiniiyorum. Ciinkii su an ¢ok kural ve ¢ok tek diize. Bu da insanlar1 korkutabiliyor. Hani
mesela yeniden dine donmek isteyenleri ya da yeni baslayacak olanlari ya da hi¢ alakasi
olmayanlart ya da ne bileyim kiisiip donecek olanlar1 ya da azicik kirintist olanlart bir
direktifle gidiliyor genel olarak bdyle. Evet dinde olabilir ama baglangi¢ asamasinda ¢ok
korkutuldugunu diisiiniiyorum. Bende bile bu var. Ben gercekten inanci yiiksek olan biriyim.
Ama su an mesela izledigim, gordiigiim seylere nazaran ben bile korkuyorum. Bu deizm
asamasina kadar gidiyor bende bdyle. Cok dengesiz ruh hallerine biiriiniiyorum. Yani bence
daha boyle sevgi ve saygi odakli, sonrasinda, ilerleyen safhalarda... Ayn1 bir dil 6grenmek
gibi. 11k énce tanisalim, 6nce bir dille tanis. Daha sonrasinda iste gramerine gegersin. Daha
sonrasinda o kurallara gecersin. Bence daha yumusak ve sevgisel, daha boyle hani bir bebegi
mamaya alistirmak gibi ya gergekten.
Melis’in ifadeleri de Gizem’i dogrulamaktadir:

Dini ulastirirken ilk basta hani korkutmadan, sevdirerek ulagtirmak gerekiyor. Yani
islubumuza dikkat etmemiz gerekiyor. O islubu yakalamak gerekiyor. O sekilde hani ifade
etmek daha dogru olur diye diisiiniiyorum.

Nazli’ya gore din hakkinda bilgi edinmek isteyen kisi Oncelikle yasaklarla
karsilagmakta ve bdylece dini ilkeleri kabulde zorlanmaktadir. Ona gore yasaklardan 6nce

giizellikler dile getirilmelidir:

Genelde dini yasaklar seklinde, mesela bir kisi bilgisiz ama ona direkt yasaklar1 sdylityoruz,
bunu yapmamalisin, sunu yapmamalisin ya da su sekilde olmamali seklinde soylityoruz. Ya
da ona zor gelen seyleri direkt onun yiiziine, ay bu ¢ok giinah, bunu yaparsan iste su sekilde
cezalandirirsin... Hayir bence dinin giizellikleriyle ifade edilmeli. Yani kolayliklar dini
olmali. Bizim genelde toplumumuzda yasaklar seklinde ifade edildigi igin gengler de genelde
bu yiikiin altina girmek istemiyorlar. Baktigimizda kolayliklar dini oldugunu gériilyoruz
Islam'm. Ama bu sekilde yani toplumdaki hocalardan ziyade yasadigimiz gevreler, aile,
akrabalar, daha ¢ok yasaklar seklinde gosterdigi i¢in yani zor gelebiliyor insanlara.

Yasaklar ve cezalar {izerine kurulan bir dini iletisim dili Reyhan’a gore kisileri

farkl: tercihlere ve kendisine gekici gelen baska hayat tarzlarina itebilmektedir:
Tamamen yasaklayic1 bir iislupla ve siirekli cezalar1 gosteren bir dilde, sen dini bir
yaklasimda bulunursan zaten artik modern diinyada yasayan iste feminist algisi olsun,
hiimanist olsun, iste nasil diyeyim, LGBT'yi siirekli savunan bir kesim var. Bu noktada
yapilan paylagimlar ve sunulan igerikler ¢ok daha 6zenli toplumu nasil sekillendirir? Yani
kilifina uydurmak degil kesinlikle ama daha ¢ok boyle ahlaki 6ne ¢ikaran ve daha yumusak
alan1 m1 diyeyim? Nasil ifade etmeliyim tam emin olamiyorum ama bu noktada diyelim. Ya

da dinin tiimii glizeldir. Bunda hemfikiriz ama iste bazen bazilarina ne sekilde yaklagmamiz
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gerektigini yani bu sefer buradan tutmak gerekiyorsa o sekilde tutmak gerektigini

distiniiyorum. Meydan1 bagkasina birakmamak i¢in.

Safa’nin verdigi 6rnekte goriilecegi iizere kisiye sOylenebilecek basit bir ifade dahi

onun dine ve dindar kisilere olan bakisini etkileyecektir:
Bu konuda ben ¢ok fazla gozlem yapmaya calistyorum aslinda. Ciinkii mezun oldugum
zaman ben de bir din gorevlisi olarak mezun olacagim. Insanlar birbirlerine attyorum X kisisi
cumadan cumaya camiye geliyorsa bes vakit namaz icinde camiye gelen bir abi ya da amca,
genelde bunlar daha biiyiik jenerasyon oluyor, alttakine iste sen buralara gelir miydin, senin
burada ne isin var, senin buraya yolun diiser miydi gibisinden hani o insan1 utandirip bir daha
gelmeyecegini kesinlestirici climleler kullaniyorlar. Ama insanlara bu sekilde hos geldin,
sefa geldin, daha bdyle giiler yiizlii, onunla sohbet ederek ya da... Insallah bu yaz okul
acilmazsa ben koyde Kur'an kursu ogreticiligi yapacagim. Cocuklarla ben ¢ig kofte bile
yapmay1 diisiindiim yani. Bu sekilde yetiskinlere yonelik oturmalar, kalkmalar, sohbetler,
insanlar1 camiye aligtiracak, onlar1 oraya isindiracak etkinlikler yapilarak, insanlara daha
merhametli ve daha vicdanli davranarak, uzaklastirict degil de onlar1 sakayla karigik daha
yakinlastirict etkinlikler yapilmasini ya da sdylesilerde, sohbetlerde bulunulmasini tercih
ederim. Hani belki i¢inde namaz kilma, Kur'an okuma ya da kendini tamamen Allah'a
dondiirme duygusu vardir ama bunu yapamiyordur, utaniyordur. Biz insanlarmn bu
durumlarmi aslinda anlayip onlara bu sekilde yardimer olmaliyiz. Onlara avantaj olmaliyiz
ama biz maalesef toplum olarak dezavantaj oluyoruz.

Hosgortii dilini saglamanin ve insanlarda dine yonelik var olan dnyargilari agmanin

en kolay yollarindan birisi Selime’ye gére mizaha bagvurmaktir:

Bir takim belli bash saygi duymamiz ve hani mizah konusu yapmamamiz gereken seylere
ozellikle dikkat edildiginde mizahi igerikleri mesela ben begeniyorum. Hani hayatimizin
boyle cok kati, hi¢ giilmeden, sadece ibadetle iste boyle sikici gectigini diisiinenlere, bizim
de giildigiimiizli, eglendigimizi bazi mizahi akimlarla gosterebiliriz. Onun diginda akim
deyince aklima hemen bdyle mizahi seyler geldi benim ama. Biiyiik oranda zaten dyle. Yani
sosyal medya akimlar1 genellikle mizahi, kisa, giildiirmeye yonelik. Bence kullanilabilir bu
sekilde akimlar. Mesela iste baz1 imamlarin yaptig1 giizel seyler. Iste bir imamin bir gocuga
yaklagimi, iste sadakay1 giizel, farkli bir verme yontemi gibi bdyle bir icerik gordiigiimde
Twitter'da bir yerde haber gordiigiimde retweet ederim. Bunlarin paylasilmasmi da
destekliyorum. Ciinkii ger¢ekten dinden tamamen bihaber insanlar var. Onlar hani direkt 6n
yargili, suizanla yaklasan insanlar var. Belki onlar1 gordiiklerinde biraz daha 1sinmalarini
saglayacak seyler bunlar.

Ulkii’ye gore giiniimiiziin popiiler sosyal medya dili yasaklar ve cezalar iizerine

degil, olumluya yonelik bir dildir ve dini iletisimde de bu dile bagvurulmalidir:

Yani inan¢ boyutu anlatiliyor artik hocam. Diinyanin daha fazla pozitife donmesinin de

seyleri olabilir. Ben hatirliyorum. Dinde gergekten korku vardi. Ve buna uygun bir yetistirme
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tarz1 oluguyordu. Kiiltiirimiiz de buna gore olusuyordu. Yani o artik daha pozitif...
Hayalhanemi agiyorum hocam. Herkes ¢ok giizel konusuyor artik. Ve bunlar1 izleyen Ateist
arkadaslarim da, ya diyor Allah aslinda giizel bir sey. Ya diyorum tabii ki de giizel. Biraz
daha pozitif hocam. Algi olarak daha herkese hitap eden yani boyle geliyor. Onun disinda da
sOyle bir sey oluyor mesela hocam. Kadin konusu ¢ok sikintilt bir konu. Benim tam olarak
bilgimin olmadig1 bir konu mesela. Bu vaazlarda ya da seylerde kadinlar yok mesela. Ciinkii
olmamasi gerekiyor. Dinimizin bir gerekcesi bu. Onun disinda YouTube'da bir kadin var
hocam. aile danigmani tabiri caizse. Dini bilgiler veriyor. Cok hos da bir hanimefendi.
Gergekten de seviyorum. Tiirkiye'nin ¢ok biiyiik bir kitlesine hitap ediyor. Olay burada algi.
Yani ben mahalleye indigim zaman o mahalledeki akrabalarim ya da komsularim o kadini
dinliyorlar. Diyorlar ki eslerimle iyi gecinmem gerekiyor. Allah bize bunu emrediyormus
diyorlar. Boyle hatirlaticilarin artik giindelik hayatimizda da ¢ok oOnemli oldugunu
distiniiyorum hocam.
Ayni1 konuda Zeynep de dini icerik iiretenlerin diline dikkat cekmektedir:

Bir yere eklemlenmeye meyillenen insanlariz. Ben bunu goriiyorum, eskiden de belki
boyleydi ama su anda yasadigim ig¢in bunu su an sdyleyebilirim. Hemen bir yerlere
gidebiliyoruz. Bu da insanin aslinda tath diliyle oldugunu diistinliyorum. Kat1 olmadan, tatl
dille baz1 seyleri halledebiliriz. Benimle de alakali bir mevzu. Karsimdaki insanlara bir seyler
aktarmak istiyorsam hem yasantimla hem de tatll dilimle etkileyecegimi diisiiniiyorum.

Sikilmamast gerektigini diistiniiyorum.

Ellul (2012, s. 143) giiniimiizde “gdziin zaferinin” ilan edildiginden s6z eder. Tarih
boyunca insanlar magara resimleriyle, kabartmalarla, heykellerle ve ¢ok daha fazlasiyla
birlikte imajlar yaratmiglardir. Bununla birlikte imajlar yakin zamana kadar ¢ok az sayida
ve yalnizca 6zel mekanlarda goriilmekteydi. Tapinaklardaki ve saraylardaki imajlar
soylularin ve yoneticilerin gérmesi i¢in tiretilmekteydi, ¢iftcilerin veya kitlelerin gérmesi
icin degil. Kitlelerin karsilastig1 imajlar ise ancak ibadethanelerdeki egitici imajlardan
ibadet ¢ok az sayidaki gorseldi. Giinlimiizde ise imajlar hayatin her yerindedir ve birey
her an gorseller ile kars1 karsiyadir. Gorselligin bu kadar 6n planda oldugu bir dénemde
elbette gorsel dilin kullanimi dini mesajlari insanlara ulagtirmanin en etkili yollarindan
birisi olarak goriilmektedir.

Alper, goriintiiniin insanin ilgisini ¢ekecegini ve dini iletisim siirecinde iy1 bir
prodiiksiyonun fayda saglayacagini diisiinmektedir:

Bir prodiiksiyonun oldugu, arka plan calismasi bir sekilde diizenlenmis, programlanmig
sekilde anlatilan geylerin kesinlikle giizel olacagimi diisiiniiyorum. Yani agik¢ast hem
insanlarin ilgisini gekmesi hem de bu netlik. Giizel bir sey gérmek daha ¢ok insanin ilgisini
¢eker ve daha ¢ok fazla kullaniciya ulasir diye diisiiniiyorum. Diger taraftan dedigimiz gibi

baz1 hocalar da direkt konusup, herhangi bir sey olmadan yapiyorlar. Onlar1 da bilgilendirme
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acisindan iyi oldugunu disiinliyorum. Yani yeterli bir bilgilendirme siireci var. Fakat
insanlarin dikkatini ¢gekme hususunda sadece bu yani dinleyici, halihazirda dinleyen kesime
hitap edebileceklerini diigiiniiyorum. Diger tiirlii herhangi yani normal bir insanin onlar1 agip
da izleyecegini veya dinleyecegini ¢ok fazla diisiinmiiyorum agikgasi. O ylizden giiniimiizde
hani diger yapilan iste spor olsun, kiiltiirel bir calismada da yapilan bu iste prodiiksiyon isinin
dini seylerde yapilmasini dogru buluyorum. Giizel buluyorum.
Arif de gorsellik konusunda benzer diisiinceyi paylasmaktadir:

Gorsellik illaki insanin dikkatini ¢eker yani. Ben gorsellikle harmanlanmis igeriklerin daha
verimli olabilecegini diigiiniiyorum. Bence gorsellik her zaman i¢in 6n planda olmali.

Erdem dini iletisimde gorsellige onem verilmesini fakat bu yapilirken igerigin

dogruluguna da dikkat edilmesi gerektigini su bigimde ifade etmektedir:
Yani su an karsimiza ¢ikan bir videonun tasariminin géze hos olmasi, goze hitap etmesi onu
belki daha fazla izlememizi saglayacak. Yani giizel boyle tasarlanmig, 6zenilerek yapilmig
seyler olmasi daha iyi olur. Tabii ki 6zene harcanan, bu giizellige harcanan emek igerisindeki
bilgiyi kii¢iiltmeden veya yanligligini, dogrulugunu tam sey yapmadan paylagilmasina olanak

saglamasin da, yani paylasilan bilgi de giizel olsun.

Giliniimiizde insanlar daha az okumakta ve daha az seyretmektedir. Halil okumaya
olan ilgideki bu diisiisiin farkina varilip gorsel iletilerle insanlara ulasilmasi gerektigini
sOylemistir. Ona gore gliniimiizde icerik de giderek degerini kaybetmektedir fakat kaliteli

bir prodiiksiyon her zaman ilgi gérmektedir:
Ozellikle gorsel ifade edilmeli. Ona inantyorum. Ciinkii gorsellestirmeye kaytyor is. Yani
okuma falan azaldi. Twitter'da dahi insanlar zincir yaziyorlar, on bes yirmi sey okunmuyor
yani. Ki ben de okumuyorum. Ama &te yandan bir video otuz saniye, bir dakika oldugu
zaman Ozellikle iyi kurgulanmigsa, o izleniyor. Dolayistyla mutlaka gorsellesmesi gerekiyor
bence. Daha filmlestirmek veya iste izleyiciyi sikmamak dnemli. Burada bence YouTube'un
geri kalanindan da ilham alinabilir. Cilinkii baktigin zaman su anda eskiden iste YouTube
soyleydi. Ya adamda bir igerik vardi. Hatta o igerigi herkes yapiyordu. igerik izleniyordu.
Yani deniyordu ki iste su s0yle bir challenge yapacagiz veya soyle bir sey iste suray1 ziyarete
gidecegiz. O izleniyordu. Ama su anda ben sunu fark ettim. Ozellikle bu prodiiksiyonlar,
kurgular izletiyor. Yani adamin icerigi ¢ok orijinal degil ama kurgulama seyi giizel. Iste
sesler, o "cut"lar dogru, sesler dogru. O hikayelestirme sekli izleniyor. Ote yandan adam
gecip konusup ekrana yazilar akti§1 zaman sikici yani.
Geleneksel vaaz ve sohbet iislubu Kadir’e gore sosyal medyada izleyici
bulmamaktadir. Gerek uzun siirmesi gerek yalnizca tek agidan alinan goriintiisii nedeniyle

bu tarz videolar ilgi gérmemekte, bunun yerine kurgulanmis kisa siireli igerikler

beklenmektedir:
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Baz1 hocalar var iste boyle geciyorlar kamera karsisina, belli bir cemaati var, ya diyor ki
sOyle yapacagiz. Bunu $0yle yapacagiz ama gengler onu sadece videoyu koyup da senin 2
saat ayn1 agidan izlemeni istemiyor, gegisler istiyor. Gengler arada farkl tepkiler istiyor. Siz
bir sey anlatirken orada bir animasyon koydugumuz zaman o anlattiginiz seye 30 saniyelik
bu ciddi anlamda bir ilgi ¢ekiyor. Giiniimiizde ¢ok daha genis imkanlar var ve giiniimiizdeki
genclik artik doyumsuz olmaya basladi. Bu teknoloji ve sosyal medyanin, internetin bu kadar
gelismesiyle bunun daha faydali kullanilmas1 gerektigini diisiiniiyorum.

Melih de Kadir’e benzer ifadeler kullanmaktadir. Ona gore igerik iireticinin kaliteli

bir i liretmesi ayn1 zamanda hedef kitlesine olan saygiy1 gostermektedir:
Yani sen kitleye sadece bir kamera, bir tripodla hitap edersen, arkasi los bir duvarda hitap
edersen bu ¢ok izlenmeyi saglamaz. Ya da yani bir gseyleri vurgulaman lazim. Hani en basit,
alt bandin bile cok dnemli. Yani sohbet i¢erisindeki diimdiiz sadece bir arka plan biitiin kirk
dakika boyunca, ben mesela insani izleyemem. Ama iste hareketli arka planlar ya da
konugurken arkada olayla ilgili bir video doniimii, iste alt bandin hareketli, vurgulu olmasi
ya da iste prodiiksiyon, iste 1siklari, sesi yine bir stiidyo mantigi en azindan. Bugiin bunu
mesela su sekilde asiyorlar, o kadar kaliteli prodiiksiyonlara sahip olmasalar bile bir yesil
perde oniine gecip arka plan1 ¢ok daha renklendiriyorlar. Bu bence hitap ettigim kitleye de
bir sayg1 geregi olmali bence. Yani ona da deger vermek. Iste ben senin icin hazirligim
yaptim. Simdi sen bana biraz daha dikkat kesilebilirsin noktasi olabilir.
Rukiye gorsel dilin 6nemini su ciimlelerle anlatmaktadir:

Gorsellik bence ¢ok énemli. Ciinkii ilk o konuya girmeden insani o seye ¢eken o gorsellik, o
prodiiksiyon, o hazirlik ¢ok 6nemli oldugunu diisiiniiyorum. Hele ki bir mimarlik 6grencisi
olarak bdyle gorselligin ¢ok énemli oldugunu ve etkili oldugunu diisiiniiyorum. Ozellikle
gencler lizerinde. Onun disinda belki bu prodiiksiyona iste gorsellige 6nem vermeden 6ne
stiriilen yani o da dogru bilgiler. Ama dedigim gibi eger yeni bir seyse prodiiksiyonu,
gorselligi hepsi etkin ve bence olmasi da gerekiyor.

Safa ise ayn1 konuyu giinliik hayattan bir 6rnekle ele almakta ve insanlarin dikkatini

dini iletilere cekmek i¢in gorsellige 6nem verilmesi gerektigini sdylemektedir:
Yani markete gittigimizde mesela atiyorum bir ¢ikolata diisiinelim. X ¢ikolatasi. Bir tanesi
ayn1 marka ayni iiriin. Bi tanesinin paketinin camdan gelen giinesle soldugunu diisiinelim.
Digeri daha yeni. Distaki paketi solmus olan1 mi tercih edersiniz yoksa paketi sapasaglam
olan1 m1 tercih edersiniz? Ben herkesin sapasaglam olani tercih edecegini diisiiniiyorum. Evet
bilginin dogrulugu 6nemli ama sosyal medyada insanlarin dikkatini ¢ekmek i¢in kapagin
daha diizgiin yapilmasi gerektigini diisiniiyorum. Tabii ki bilginin dogrulugu ¢ok énemli.

Feride bir igerik {iretici olarak kendi hesaplarinda gorsellerle desteklenen iletilerin
her zaman daha fazla ilgi ¢ektigini anlatmaktadir:

Ya insanlar bir kere hani gorsel seviyor. Hani orada bir ayet, bir hadis paylasildiginda, o tek

paylasildiginda ve gorselle paylasildiginda belki on kati etkilesim farki var. Aslinda ben
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burada fotograflari arag olarak kullantyorum bir nevi. Hani o mesaj1 iletmede fotografi amag
olarak kabul etmiyorum. Hani en basindan beri boyleydi benim igin. Kendim profesyonel
fotograf¢r da degilim zaten. O fotograflar1 kullanarak kendimce bir mesaj iletme {izerine bir
profil. Gorsel genelde etki toplayan bir sey. Ama pozitif gorseller sanirim g¢ok begenilen bir
icerik oluyor. Mesela bir kedi fotografi her zaman etkilesimi ytiksektir yani. Ya da gocuk ve
cami. Pozitif gorseller diyeyim genel olarak. insanlar onlar1 gérmek istiyor. Onlar1 gériince

daha fazla etkilesim veriyor.
Sosyal medyanin ve gilinlimiiz gengliginin dilini dini iletisim siireclerinde
kullanmak, 6zellikle genclerin daha fazla dikkatini ¢ekmektedir. Arif popiiler sosyal

medya akimlarin1 kullanarak 6zellikle genclere daha kolay ulasilabilecegini sdylemistir:
Akimlarla is yapilabilir, yapiliyor mesela. Bir kagit ¢ekip iste "nereye gidelim?" yapan bir
akim var. Onu gdrmiistiim gecen giin. Iste umrede yapmislar bunu. iste tavaf edelim. Ne
yapalim diye. Bunlar giizel seyler. Yani insanlar1 6zendirmek konusunda, insanlari dine
6zendirmek, yaklagtirmak i¢in bunlari... Bence mantikli yani.

Reyhan oOzellikle sosyal medyadaki akimlarin, ortaya ¢iktiklar1 kiiltiiriin
ozelliklerini farkli toplumlara tagidigini ve iilkemizde de bu akimlarin bireyin diisiincesini
ve hayatin1 dogrudan etkiledigini ifade etmektedir. Ona gore sosyal medya giliniimiizde

genclere ulasabilmek i¢in mutlaka dogru bicimde ve dogru bir dil ile kullanilmalidir:
Yani artik tirnak i¢cinde modern bir toplumda yasiyoruz. Cok farkli akimlar var ve 6zellikle
geng kesim bu akimlarm i¢ine kendilerini ¢ok fazla kaptirabiliyor. Popiiler seyler olsun, iste
farkli Bat1 kiiltlirli olsun, Asya kiiltiirli olsun ve benzeri. Bunlar ¢ok fazla hayatimizin igine
dahil oluyor. Bu noktada da o hayatlar toplumumuzun igine dahil oldugunda onlarin
kiiltiirleriyle birlikte geliyor. Islam iizerinde konusursak yani sosyal medyay1 kullanan bir
geng ya da iste herhangi bir insan orada ekrana diisen seylere gore dini algist sekilleniyor.
Yasadigimiz dini eger biz baskalarina giizel ve dogru bir sekilde ifade etmek istiyorsak bu
noktada ¢ok dikkatli ve asir1 6zen gostermemiz gerekiyor. Ciinkii yani dedigim gibi su an on
yasindaki cocugun elinde de telefon var. Yetmis yasindaki teyzenin elinde de telefon var ve
stirekli onun igerisindeyiz. yani artik televizyondan ¢ok telefonlara, tabletlere bakiliyor. Bu
noktada da dinin sosyal medyadan sunulmasi gerekiyor, gerekmesi lazim. Her yiizyilin, her
cagin kendine gore, asag1 yukar1 bir dili var. Ama bizim sansimiz mi, sanssizligimiz diyeyim.
Yani iste Islam'in daha dogrusu iste peygamberimizin gelisinden sonraki on dért asrin belki
on iiclinde biraz daha yavas sekilde ilerleyen gelismeler o6zellikle toplumsal anlamda

gelismeler varken su anda ¢ok daha dinamik, ¢ok daha hizli sekilde degisiyor.

Genglerin ilgisini ¢gekmek i¢in kullanilmasi gereken dil konusunda Gizem detaylh
bir ¢er¢eve ¢izmistir. Ona gore dine dair konular siirekli gegmisi ¢agristiran birer sdzel

ve gorsel Uslupla aliciya sunulmaktadir. Bunun yerine giiniimiizde de dine dair dogru
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iceriklerin iiretildigini gdstermek i¢in popiiler dile bagvurulmali ve bu dil ile genclere

hitap edilmelidir.
Gizem: Mesela tekdiize ilerlemeyebilir. Yani iste dini paylasimlar deyince hep daha soft,
daha bdyle husu icerisinde olan paylagimlar oluyor. Benim gordiigiim bir¢ok delidolu
karakterler de asir1 giyimine diiskiin olabiliyor. Tek bir tarafa hep ayni1 sekil. Yani sanki biitiin
dindarlar ya da biitiin inang sistemine ait insanlar hep ayni1 seylerden hoslantyor. Ya da ayni
seyleri seviyormus gibi, bir giiruh etrafinda toplanirmis gibi. Mesela sosyal medya ¢ok yonlii
oldugu i¢in bu da degistirilebilir. Ne bileyim? Hep siirekli soft iste daha Islami renklerdense
ne bileyim daha boyle patlak renklerde de bir dini tema olusturulabilir. Evet, tabii ki de uyum
o6nemli ama hani ne bileyim illa iste Yunus Emre olmak zorunda degil. Paylagimlarin hepsi
Yunus Emre'yle ilgili ama ne bileyim Iismet Ozel de var. Bir siirii Islamc1 ya da bir siirii farkh
dine mensup bir siirii sair, bir siirii sey. Ornekler hep bu tarz, daha eskiyi anlatiyor. Dini olan
her sey mesela eski. Iste ne bileyim dindar insanlarin evinde mesela hep insanlarin aklina bir
kiitiiphane canlanir. Safahatlar vardir, Mehmet Akifler vardir. Hayir yani ben bir dindar bir
insan olarak benim evimde Oyle de bir kitaplik yok. Boyle anlasilsin istemem. Ya da mesela
dindar bir insan olarak ¢ok kuralc1 bir insan olarak da goéziikmek istemem. Cogu tanim bdoyle.
Sosyal medya bunu degistirebilir. Hani dinin aslinda daha biiyiik bir sey oldugunu, daha
kabul goriilen ve kabul edilen, ne bileyim daha hosgoriisii yiiksek ve daha herkese agik bir
yer oldugunu, bir sey oldugunu, bir inang sistemi oldugunu, bence sosyal medya bunu giizel
bir sekilde yapabilir. Ama dedigim gibi ¢cok kaliplasmis bir seylerin iizerine yani yenilik cok
az goriiyorum. Seyden de korkuluyor olabilir. Hani yanlig anlagilmiyor ¢linkii din yanlis
anlagilmaya da ¢ok miisait bir sey oldugu i¢in hani eskilerin yaptig1 daha dogru deyip yeni
bir seyler daha risk dogurur gibi. Ama hani Peygamber de risk alarak ¢ikmamis bu bu yola?
Su anda aslinda sosyal medyada yapilan sey bir davet degil mi? Islam'a davet degil mi? Bir
sekilde farkli bir seyler denenmesi gerekiyor. Ciinkii ben mesela su an takip ettigim,
gordiigiim igeriklerde YouTube olabilir, Pinterest olabilir, iste Instagram olabilir. Hep bdyle
ayni temalar, ayni yazilar, ayni sairler, hep ayni. Yani hani neden hep aynmi?

Gizem dini iletisim siirecinde siirekli gegmise atif yapan dilin kiiltiir ile de yakindan
ilgili oldugunu sdyleyerek farkli 6rnekleri agiklamistir. Ona gore Tiirkiye’de de din dili
giderek degismekte ve genglere hitap eden bir dil haline gelmektedir:

Yani mesela Isveg, Norveg tarafina gidildiginde iste stalkta dniime diisiiyor algoritmadan.
Adamlar iste boyle alip fosforlu kalemlerle mesela sey yapilabiliyor. O da dini bir sey ama
hani gergekten iizerinde bir emek sarf edildigi belli oluyor. Ama mesela bizim evimizde
Kur'an-1 Kerim vardi ama hep yukaridaydi. Higbir kere acilip maalesef... Yani hani bize
sadece saygl duymak Ogretildi ama o saygiy1 niye duyuyoruz? Ya bence okumamak daha
biiyiik bir saygisizlik bu arada yani. Yine mesela sey oniime ¢ikmigti. Kadinlar boyle daha
mahremiyete dnem veren kapali bir kadin grubu. Kizlarin iste cevaplayamadigi sorulari boyle
kendileri cevapliyordu. Yine daha béyle dini ve daha mutaassip cevaplar vardi ama mesela

¢ok hosuma gitmisti o benim. Cevaplariyla uymadiklart da vardi benimle ilgili, hayat
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goriigiimle falan ama hani kadinlarin bdyle bir sey yapmasi veya en basitinden su an mesela
sey yapiliyor. Yilbasi gibi iste hog geldin Ramazan. Ve bu akim haline getirilmis. Ya bence
bunlar ¢ok giizel seyler. Bilmiyorum. Yani sosyal medya denince illa dans edilmek zorunda
degil.

Farkli bahislerde oldugu gibi din dilinin genglere hitap etmesi bahsinde de

katilimcilarin var olan bilgilerin ¢arpitilmamasi ve dogru bi¢imde aktarilmasi konusunda

endiseleri vardir ve Nihal de bu endiseyi sdyle dile getirmektedir:

Mesela bir hocanin bir yanlis bir fetvasiyla ilgi ¢ekiyor. O fetvanin dogru sekilde
aciklamasiyla nasil lanse edebiliriz? Sosyal medya bence tamamen yani ¢ogunlukla genglerin
elinde olan bir uygulama. Belki onlarin anlayacagi sekilde yani hani bence dini az ¢ok
bilenlerin dilinde anlatiliyor sosyal medyada bazi yerlerde diyeyim. Hani hi¢ bilmeyenler
veya On yargisi olanlar, yanlis bilenlere gore de igerikler belki hazirlanarak daha dogru
anlasilmas1 saglanabilir bazi konularda diye diisliniiyorum. Bdyle genglere hitap eden bir dil
kullanmak 6nemli. Ama tabii ki bu bilgilerin hepsinin dogru olmasina da dikkat edilmeli.
Dogru bilgiyi ilgi ¢ekici bir sekilde sunmak gerekiyor bence. Yani mesela bazi videolar var.
Sadece hocamizin sesi geliyor. Bu belli bir seviyeye gelen insanlar i¢in uygun. Hani belli bir
seviyede bir seyler bilen ve daha ¢ok 6grenme istegi olan insanlar i¢in uygun bence. Ama
hani zaten ¢ok bir sey bilmeyen yeni yeni 6grenmeye calisan bir insan i¢in, belki ¢ok bir
hevesi olmayan insan i¢in tercih edilmeyecek bir video olarak goriiyorum.

Katilimeilarin din dilinde var olmasi gerektigini ifade ettikleri bir bagka unsur
estetiktir. Ayse giizel olmayan seyin ilgi ¢ekmeyecegini, bu yiizden dinin de giizel ve
estetik bigimde ifade edilmesi gerektigini soylemistir:

Ben yine estetik bir sekilde ifade edilmesi gerektigini sdyleyecegim. Ciinkii artik giizel
olmayan hicbir seyin bu diinyada yeri yok gibi. Savruk olan, 6zensiz olan higbir sey uzun
stire hayatta kalamiyor maalesef. O agidan giizel olan, gergekten iyi bir sekilde sunulmus bir
anlatim sekli dini anlatmak i¢in ¢ok ideal oldugunu diisiiniiyorum. Cirkin olan hi¢bir seye
yer yok. O yiizden koétii olan, kotii bir i¢erikle hazirlanmis bir gonderide ne kadar iyi bir sey
anlatryor olursa olsun bir siire sonra dikkat dagmikligina yol agacagini diistiniiyorum. Yani
tuhaf tipografilerle, iste tuhaf sekanslarla hazirlanmig goriintiiler her ne kadar dogru seyler
sOyliiyor olsa da bir siire sonra insanlar1 cezbetmeyebiliyor ki beni etmiyor da zaten.

Kadir’in goriisleri de Ayse’yi desteklemektedir. O paylasilacak igerigin giizel
olmasi i¢in harcanacak ¢abanin 6nemli olduguna dikkat cekmektedir:

Su an baktigimiz zaman hazir sablonlar var. Arkasinda boyle alakasiz bir miizik koymaktansa
hos bir fon miizigiyle bir cami tanitimin yapilmasi, mesela ¢cok giizel modern cami 6rnekleri
var. Istanbul'da o olabilir. Onun disinda yeni bir konuda yine bilmiyorum. Arkaya miizik
olmasi ne kadar dogru? Ama bir sey anlatirken hafif bir miizik bulunabilir. Hani insanlara

boyle huzur verecek sekilde.
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Mine, Saliha, Selime ve Ziilal de farkli boyutlariyla dini iletisimin estetik yaninin
giiclii olmas1 gerektigini ifade etmislerdir.

Mine: Bence prodiiksiyon tizerinde durulmasi gerek. Ciinkii goze hos gelmeyen sey ruha da
hos gelmeyebilir. Yani aslinda bizim carsida, pazarda gezerken begendigimiz o siis esyalar1
gbzlimiize hos geldigi icin begendigimizi diisiinsek de aslinda ruhumuz onu begeniyor. Ve
bu yiizden goziimiiz begenerek biz satin almak istiyoruz. Eger bir sey hossa ve ilgi
cekebilecek kivamda olusturabiliyorsak bence olusturulmali. Yani giizeli giizel sekilde
insanlara sunmak gerekiyor.
Saliha: Kesinlikle ses kalitesi, goriintii kalitesi efektler, iste grafik tasarimi 6nemsiyorum.
Ciinkii her seyde oldugu gibi insan gorsel olarak, hani hosuna gitmeyen bir yemegi nasil
yemekten hoslanmazsa Once bir gbze hitap etmesi gerekiyorsa, bir hani yemek nasil
midemizi doyuruyorsa benim goziimii doyuracak bir sey igin de ben bir gorsel ariyorum,
giizel bir goriiniim artyorum. Oradaki kisilerin giyimlerine dahi bakiyorum. Temiz goriiniiyor
mu?
Selime: Yani simdi aklima direkt bu Sozler Koskii tarz1 yerlerin videolar: geldi. Orada boyle
bir sey soylityor. Arkadan da miizik veriyorlar. Bir efekt veriyorlar. Birden bdyle yazilar
parliyor falan. Onlar agikgasi beni ¢ok rahatsiz ediyor. Cok fazla uyaran olmasi. Ben daha
tekdiize bir tonda anlatilana odaklandigim seyleri yani karakter geregi daha ¢ok
begeniyorum. Ama belki de bazi insanlar da vardir ki daha onlara hani arkaya boyle acikl
bir miizik koyuldugunda bir sey oldugunda hani hocayi etkileyici bir sey anlatiyor diyelim.
Arkaya hemen bdyle bir iiziicii bir miizik. Oyle seylerden de etkilenenler oluyordur ama ben
daha sessiz, sakin, anlatilmak istenen seye odaklanmay1 daha ¢ok seviyorum. Tabii su da var.
Arkada soyle giizel bir manzara oldugunda i¢ agic1 bir yer oldugunda tabii ki insan, izlemek
daha ilgisini ¢ekiyor gorsellikte. Ama bence anlatilan seyler gorsellikten daha 6nemli.,
Ziilal (icerik iiretici): Hayalhanem, S6zler Koskii tarzi... Onlar da hani genelde iste okuyucu
Nurcularin veya hani onlarin da aslinda hitap ettigi ¢ok fazla kitle var. Ozellikle onlarin
hanim kollariyla hocam eger imkaniniz varsa onlarla goriismenizi tavsiye ederim. Uhre
Istanbul, Huzme Bursa. Onlar ¢iinkii gercekten hanimlara ¢ok fazla etkisi olabilen sayfalar.
Ben simdi geng kizlarla ilgileniyorum. Yani onlar biraz daha genglik dilini yakalayabildikleri
i¢in... Dernekleri de var, maddi imkanlar1 da var. iste derneklerini boyle liseli ve iiniversiteli
kizlar1 cezbedecek sekilde dosedikleri i¢in iste milimalist yani veya o kahvedir, ¢aydir hani.
O konsepti ¢cok daha iyi bildikleri i¢in yani ben kiminle konugsam benim ¢evremde geng

kizlar onlar1 takip ediyorlar.

Katilimcilar ¢esitli basliklar altinda dini iletisim siirecinde anlatilmak istenen
konunun 6ziiniin kagirilmamasi ve dinin ¢izdigi sinirlarin digina ¢ikilmamasi gerektigini
ifade etmekle birlikte kimi zaman da miistakil olarak bu konu {izerinde fikir

belirtmislerdir. Sosyal medyadaki din dilinde olmasi gereken bir basla 6zellik, dinin
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sinirlarinin digina ¢ikmamaktir ki burada gerek mahremiyet, gerek eglence, gerek
hosgorii ve gerekse yumusak tislup bakimindan sinirlarin korunmasi gerekmektedir.
Sirf daha fazla kisiye erismek i¢in dinin ruhuna uygun olmayan igeriklerin
gelistirilmesi Nazli’ya gore uygun degildir:
Mesela sosyal medyalarin, medya uygulamalarinin algoritmasi belli donemde yapilan o
akimlarin mesela kullanilan miiziklerin daha 6ne ¢ikmasini sagladigindan dolay1 mesela bir
hesabiniz var. Bu miizigi kullanacaksiniz. Ve sizi daha ¢ok seye ¢ikariyor, yani kesfete
diismenizi sagliyor. Gorilintiiyii sey yapiyor. Yani bu sekilde olumlu olabilir ama sey
yapilmamasi gerek. Hani boyle ¢ok u¢ noktalara gidilmesini diistinmiiyorum. Yani 6l¢iilii bir
sekilde kullanilirsa sadece fayda verir. Ya mesela ¢ok absiirt bir sekilde bir miizigi kullanip
arkasina goriintiiler kullanildiginda yani bu sey olacagini ¢ok diisiinmiiyorum hocam.

Sema da belli sinirlarin varligia isaret etmekte ve bu sinirlarin asilmamasi
gerektigini ifade etmektedir. Ona gore sosyal medya her tirlii smir1 ortadan
kaldirmaktadir. Postmodernitenin eklektik din anlayisinin bir yansimasi olarak sosyal

medyaya bakilacak olursa Sema’nin kaygilar1 g6z ardi edilmemelidir.
Sema: Mesela sosyal medyada Islami sinirlar cercevesinde etkinlikler diizenlenebilir. Yani
ozellikle Islam cercevesinde diyorum. Ciinkii kapali bir arkadasimz gidip YouTube
kanalinda program yapmasi bana yanlis geliyor agikgasi. Yani yapabilir ama bazi sinirlar
astliyor diye diigiiniiyorum. Ciinkii sosyal medyada bence su an dogru diizgiin bir sinir yok.
O yiizden kendi smirimzi Islam'a gore ¢izip ona goére paylasimlar, dini igerikler
yaynlanabilir.

Yumusak dil ve hosgoriilii iislup dini iletisimde alicinin iletilere kars1t daha sicak
yaklagmasini beraberinde getirebilmektedir fakat Ulkii’ye gore burada sinirlar dogru
bicimde c¢izilmeli, dini icerikler ¢arpitilmadan ve yumusatilmadan toplum tarafindan

dogru anlasilabilecek bicimde hazirlanmalidir:

Soyle bir sey sdyleyebilirim. Mesela Ciibbeli Ahmet Hoca vardi. Yillarca gergekten her sey
ondan dinlendi. Sonrasinda YouTube'da Hayalhanem diye bir sey kuruldu hocam ve bu
insanlar normal gomlek giyiyorlardi. Normal gomlek giyiyorlar. Ciibbeleri yok hani
olmamasi beni rahatsiz etmiyor. Hocam ben herhangi bir art niyetle de bakmiyorum yani.
Oyle bir sey yapamam zaten. Ama daha genelde daha olumlu bir alg1 birakmak istiyorsak
hocam dini perspektifte biraz daha dini yumusatmadan, yani oldugu noktay1 yine belirli bir
sekilde tutarak daha genele, daha kolektife uygun bir sekilde sdylendigi zaman hocam ¢ok
giizel olabiliyor.

Icerik iireticilerden Hamza dinin ¢izdigi smirlar iginde kalarak igerik iiretmeye

calistiklarin1 belirtmektedir. Ona gore sosyal medyanin diline eklemlenerek daha fazla
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kisiye ulagmak ve daha popiiler olmak miimkiindiir ancak dini igerikler paylasirken yine

dinin ¢izdigi siirlarin disinda hareket edilmemelidir:
Eger akimlarin hepsine kucak agsaydik su an ¢ok daha fazla bir kitleye sahiptik. Oyle
sOyleyeyim. Hani oturtamadigimiz i¢in seciyoruz. Her akimi alamiyoruz maalesef. Ciinkii
bazi akimda mesela hani evet ses ¢ok arkadan geliyor. Fakat bir kiifiir var. Bir degeri hakaret
simdi bazi sayfalar alryor bunu. Fakat biz daha bdyle detaymna indigimiz i¢in diyoruz ki hani
akim i¢in bunu yapmaya gerek yok. Bunu yapmayalim. Kaldi ki ¢ok dikkat etmemize ragmen
elestiri aliyoruz yine bu konuda. Ben bunu sdyle degerlendiriyorum. Hani bir zamanlar sosyal
medyadan uzak duralim zihniyeti vardi. Evet. Nasil televizyondan, radyodan uzak duruyorsa
bizim maalesef Miisliiman zihniyetimizde hatali bir goriistir bu. Akimlar1 da bdyle
gorityorum. Hani her akima tabii olunmamali. Fakat bazi akimlar1 herkesin kesfetinde oldugu
icin bu bir silah ve bunu degerlendirmemiz lazim. Kald: ki dogru kullandiktan sonra hicbir

problem gérmiiyorum ben.

Dini iletilerin iiretildigi baglamda ele alinmasi, dogru bicimde anlagilmasinin temel
onciillerinden birisidir. Ne var ki sosyal medyanin dikkat dagitic1 6zelligi ve yiizeysel
bilgi sunumu nedeniyle birgok ileti baglamindan koparilarak sosyal medyada dolasima
sokulmaktadir. Erdem ve Mine sosyal medyada biitiinciil bir dil kullanmanin 6nemine
isaret etmektedirler. Onlara gore Kur’an ayetleri dncesi ve sonrasi diigiintilerek birlikte
paylasilmali, sirf kendi  goriisiini  hakli ¢ikarmak i¢in  dini  kaynaklar

aracsallastirmamalidir.
Erdem: Dogru kelime bu mu olur bilmiyorum ama bazi ayetlerin manalarini ne diyeyim
yanlis veya kasitlt olarak yanlis veriyorlar. Yani ayetin basini cimbizlayip anlam veriyorlar.
Ayetin devamu ve ikinci ayette hicbir sey yazmiyorlar. O tarz meselelerde de biraz daha
goriiniirlik agisindan sikg¢a servis edilen mealleri, ayetleri tamamiyla hos bir sekilde
aciklamak, paylasimlarini yapmak daha giizel olabilirdi.
Mine: Herkes dini kendine gore yorumluyor. Yani bizim bir kitabimiz var ama herkes o
kitaptan sadece belli bir ciimlesini aliyor ve o climlesini kendisine ilah edinerek o ciimlenin
pesinde bir siirii eylemler diizenliyor kendince. Olmasi gereken bir sey degil. Biz bir kitaptan
tek bir ciimleyle her seyi halledemeyiz. Eger 6yle olsaydi o kadar sayfa Kuran inmezdi de
tek bir ciimle inerdi. Bu olmamasi gereken bir sey. Insanlarin biiyiik resme odaklanmasi
gerekiyor diye diistiniiyorum.

Alper’e gore sosyal medyada dinden bahsederken farkli kisileri ve yaklasimlari

elestirmektense bilgi verici icerikler sunmak daha faydalidir:
Sohbet tarzindaki paylasimlar, yani daha boyle insanlara da elestirecek veya sert bir sekilde
yapilan tutumlardan ziyade onlara bilgilendirici igerik seklinde dedigimiz sohbetler, iste

Islam tarihiyle ilgili, sahsiyetleriyle ilgili yapilan sohbetlerin falan insanlar1 etkileyecegini

diisiiniiyorum. Bu sekilde ¢aligmalar yapilabilir. Iste bununla ilgili kitaplar yine basiliyor.
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Herkesin anlayabilecegi bir sekilde. Gerek genglere yonelik, gerek iist yag grubuna yonelik.

Bu sekilde galigmalar devam edebilir diye diisiiniyorum.

Katilimeilarin din dili hakkinda en fazla tizerinde durduklar noktalardan birisi de
onun giincel politika ile olan iliskisidir. Bu konuda fikir belirten katilimcilar dini
iletisimde giincel politikay1 cagristiran ya da isaret eden bir dil kullanmanin iletinin
anlasilmasina zarar getirecegini ifade etmektedirler. Caligmaya katilan igerik tireticiler de
kendi trettikleri iceriklerde bu konuya azami dl¢iide dikkat ettiklerini belirtmektedirler.
Omegin Hamza sosyal medyada igeriklerini takip eden kitlenin tek bir siyasi gdriisten
olmamasi nedeniyle giincel politikaya dair igerikler hazirlamaktan ozellikle geri
durdugunu soylemistir:

Elimizden geldigince siyasete girmemeye gayret gosteriyoruz. Ciinkii giincel siyaset ¢ok
degisiyor. Hani biz onun akimia kapilip gidersek bu sefer bizim de bir dedigimiz bir
dedigimizi tutmama durumuna... Ve bizim kitlemiz sadece belli bir cenaha ait degil. Her
cenahtan kardesimiz var ve her cenahtan kardesimizin kalbine zihnine dokunma firsati
buluyoruz. Hani onlar1 bu sekilde kaybetmek istemeyiz. Yarin degisecek bir siyaset i¢in
onlar1 kaybetmek istemedigimiz i¢in bu sekilde bir icerik saglamiyoruz. Fakat tabii ciddi
Islami bir mesele oldugu zaman orada dur diyoruz.

Bir diger icerik iiretici Feride, kisisel hayatinda politika ile yakindan ilgilendigini
fakat iirettigi igeriklere bunu yansitmaktan kacindigini séylemektedir:

Giindelik politika ve giindelik giindemden olabildigince uzak durmaya calisiyorum.
Normalde kendim ¢ok ilgiliyimdir. Ama olabildigince uzak tutmaya ¢alistyorum. Ona dikkat
ediyorum. Ama tabii ki baz1 giinler oluyor dini mesajlar verilmesi gereken, onlart muhakkak
€s gecmiyorum yani.

Zilal’e gore yillardir irettikleri iceriklerin farkli kesimler tarafindan takip
edilmesinin en Onemli sebeplerinden birisi siyasi paylagimlardan uzak duruyor

olmalaridir. Ona gore Tiirkiye’de siyaset insanlar1 kutuplagtirmaktadir ve farkli kesimden

gelen iletilere kendilerini kapatmalarina yol agmaktadir:
Zaten bagtan beri Ismail Hocam yani bizim belki ¢ok farkli kesimlerden takip edilmemizin
en bliylik sebebi, bastan beri higbir sekilde siyasete girmedik. Higbir sekilde yani en ufak bir
paylasim dahi yoktur. Ciinkii Tiirkiye'de ben hani bunu on sene dnce de gézlemledigim i¢in
kendim bdyle bir karar almigtim. Tiirkiye'de siyaset insanlari ¢ok fazla kutuplastirtyor.
Normalde hani dinle bu kadar karman ¢orman olmamasi gereken bir konu. Cilinkii yani
dinden daha farkli bir yerde, benim gdzlemim, benim diisiincem o sekilde. Yani siyasi bir
sey paylastiginizda normalde sizden dini 6grenecek kimseler 6n yargiyla bakip, yaftalayip

otekilestiriyor.

151



fletisimin en temel kurallarindan birisi olan hedef kitlenin bilgi seviyesine uygun
ileti gelistirme gerekliligi din iletisimde de karsimiza ¢ikmaktadir. Dini konularda ¢ok
bliyiik bir kitleye gereginden fazla teknik ve ayrintili konulardan bahsetmek Enis’e gore
dogru degildir. Uzman olmayan kisilerin uzmanlik gerektiren konularda sikca tartismaya

girmesi dini iletisim agisindan fayda saglamamaktadir.
Enis (icerik iiretici): Belli konularin bence sosyal medyada tartisiimasi dogru degil. Mesela
atryorum bazi insanlar evrim-din meselesinde iste dindarlar1 evrime ikna etmeye calisiyorlar.
Bence bu sosyal medyada yapilacak bir sey degil yani. Bu bilimsel bir konu. Akademide
yapilmasi gerekiyor. Yani bunlarin oturup sosyal medyada 6zellikle uzmani degilseniz
tartisilmasini... Ya tartigilabilir ama bunun ¢ok faydali oldugunu disiinmiiyorum.
Dolayistyla belli dini konularm ya da ¢ok agir teknik konularin, iste mesela son donemlerde
hadis meselesinin tartismaya acildigini goriiyoruz sosyal medyada. Bunlar saglikli degil.
Neden saglikli degil? iki yoniiyle beraber konu ortaya konulamiyor. Herkes kendi
perspektifinden ortaya koyuyor ve bunun alicilart uzmanlar degil. Bunun alicilar1 genellikle
iste lisede, iiniversitede olan ve bu konuda c¢ok bilgili olmayan insanlar. Dolayisiyla kolayca

belli tip gruplara takilip pesinden gidebiliyorlar. Yani bunlarin bilincinde olmamiz gerekiyor.
Enis’e gore sosyal medyanin meydana getirdigi olumsuzluklardan bir tanesi, ug

goriislerin kendilerini ana akim goriisler gibi 6ne ¢ikarabilm

Sosyal medya insanlar1 polarize edebiliyor. Mesela ¢ok 6nemsiz, ugtaki bir goriis bir anda
sosyal medyadan destek alarak sanki ana akimmis ve ¢ok giiclii bir akimmis gibi goriintii
verebiliyor. Ama onun disinda elbette ki bazi konularin da giindeme gelmesi sosyal medyada
olumlu bir sey. Clinkii giinimiizde insanlar kitap okumuyor. Siz temel bir mesaj1 dinle veya
bagka bir konuyla ilgili vermek istiyorsaniz giizel bir platform. Yani dolayisiyla ilmi
konularin, tiniversite igerisinde tartisilmasi gereken meselelerin tartisilmasini ben dogru
bulmuyorum sosyal medyada.

Aslinda Enis’in bahsettigi konu sosyal medyadan c¢ok daha once diisiintirler

tarafindan dile getirilmis ve tartisilmistir:
Ozellikle buradaki kastim su biraz. Ibn Riisd de Gazali'yi dyle elestirir ya Faslu'l Makal'de.
Yani normalde halkin giindelik hayatina inmeyen ve normalde ¢ok iyi bilgili olmadig1 bir
konuyu tekfir konusu haline getirmek. Iste gene evrim drnegine bir bakiyorsunuz, hig evrimle
ilgili bir kitap okumamis bir imam. Cikiyor ve sosyal medya iizerinden tekfir ediyor,
inananlar sdyledir, boyledir diyor ve bu bir kitlenin de hosuna gidiyor. Bir kitle bu riizgarin
arkasindan takiliyor. Bu saglikli degil. Ciinkii ilmi bir konu. Evrim dogrudur, yanlistir
vesaire, bunlar iiniversitede veya iste akademik yaym organlarinda tartisilmasi gereken
konular. Sanki bu konuda karar netmis gibi boyle insanlar1 mobilize etmek dogru degil. Ama
bilgi paylasirsiniz. Iste evrimi biz niye reddediyoruz dersiniz ve iste sundan dolay1 kabul
ediyoruz dersiniz. Buradaki sorun insanlar1 gaza getirme araci haline, yani bilgi paylasmadan

ziyade insanlar1 mobilize etme, ondan sonra polarize etme araci halinde kullanmas1 sosyal
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medyanin. Iste tehlikeli olan bu. Yani bunun 6zellikle belli konularda, dini konularda
yapilmamasi gerekiyor. Cilinkii bu bazen olumsuz bence dinle ilgili algi olusturabiliyor.
Mesela iste dinle ¢ok alakasiz konular. Muhafazakarlarm bir kismi as1 karsitligi yapti ve
sosyal medyay1 yogun bir sekilde bununla ilgili kullandi. Veya iste atiyorum Istanbul
Sézlesmesi, yogun bir sekilde sosyal medyay1 propaganda araci olarak kullandilar. Iste
bunlar ne yapiyor? Bu sefer sanki dindar kesim as1 karsitidir, dindar olmak asiya kars1 olmay1
gerektirir gibi bir alg1 olusturabiliyor. Halbuki o da mesela teknik bir mesele. Boyle sosyal
medyada tartisilip karar verilecek bir mesele degil. Bdyle bir imaj ¢iziliyor. Bunlar tabii
tehlikeli imajlar. Normalde zannetmiyorum ki Miislimanlarin ¢ogunlugu dyle ama belli
sosyal medya hesaplari arkasinda durunca bu fikrin sanki Misliimanlarin genel algist veya
genel tavri boyleymis gibi oluyor. Buradaki temel yanilgi su. Simdi sosyal medyada ¢ok
izlenen, ¢ok tiklanan, ¢ok takipgili kanallar sanki ¢ok etkiliymis ve arkalarinda biiyiik bir
kitle varmig gibi bir algi olusturuyorlar. Béyle oldugu zaman da o kisilerin, o gruplarin ortaya
koydugu goriisler sanki Islam'in genel goriisiiymiis gibi algilanabiliyor. Iste tehlikeli olan
kism1 bu. Halbuki bir rakamin sisik olmasi, izleyici veya takipgi veya bir troll ag1 olmast
arkasinda, o grubun gercekten cok giiclii oldugu ve Islam'l iyi temsil ettigi anlamina
gelmiyor.

Ziilal’in goriisii de Enis’i destekleyici niteliktedir:

Hani diyorsun ki bu video veya bu igerik herkesin anlayabilecegi gibi degil, herkesin yanlig
anlayabilecegi yani farkli sey durumlar var. Hani bunun yerine daha ortak noktada
olabilecek, insanlara ilim konusunda iste dinle baglantilar1 konusunda faydali olacak
iceriklere yonelelim.

Son olarak katilimeilarin sosyal medyadaki din diline dair beklentisi, ayristiric
konulardan uzak kalinmasidir. Icerik iireticilerden Ziilal bu konuda 6zellikle iizerinde
ithtilaf bulunan konulara deginmekten uzak durduklarini ifade etmektedir. Buna bagl
olarak Ziilal Tirkiye’de goriisleri ve ifade bi¢imleri tartismaya neden olabilecek vaizler

yerine yabanci vaizlerin igeriklerini daha sik paylastiklarini belirtmektedir:

Ihtilafli konulara hi¢ girmiyoruz. Yani 6zellikle su an son senelerde hani Twitter'da daha gok
doniiyor. Hocalarin iste sOyle demisti, boyle demisti. Bu yilizden Tiirk hocalari hani
paylastiklarimiz da oluyor ama nadir. Cilinkii Tiirkiye'de ya bir cemaatle yaftalaniyorsun sunu
paylasinca... Bu arada bizim gergekten hani benim de dahil. Arkadaslarimla belli bir
cemaatimiz yok. Belli bir seyimiz yok. Gilizel olan her seyi paylasmaya calisiyoruz. Ama
ihtilafli konularda iste bagirip ¢agiran, ondan sonra hani biliyorsunuz o sey veya iste soyle
yapacagiz, bdyle yapacagiz tarzda biraz daha istten konusan videolar1 hi¢ yayinlamiyoruz.

Harun da hazirladiklart igeriklerde ayristirict dile yer vermediklerini, elestiriden

cok nelerin yapilmasi gerektigini dile getirdiklerini ifade etmistir:

Bununla birlikte yine birisinin hatasini, eksigini, kotiiligiinii gosterecek seyleri almamaya

calistyoruz. Yani yapilmasi gereken bir seyler olabilir ama ben kendi tavrim olarak birisini
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elestiren degil de yani onun hatal1 yaptig1 sey yerine onun dogrusunu yapan insani 6n plana
¢ikararak onun 6rneklerini sunmak... Yani bir hoca efendinin bir fetvasi yoktur bizim sitede.
Bir konuda su s6yle olmalidir, bu bdyle olmalidir... Yani melidir malidirdan ziyade
perspektif bir haber mantig1 izledigimiz i¢in yargi bildiren tarz degil. Hatta bizim
yazarlarimiz da daha ¢ok sahsi tecriibelerini biraz daha yansitir gekilde, yani orada da
objektiflikten ayriltyoruz. Mesela bir haber sitesinde surada sdyle soyle bir sey oldu. Yani
5NIK gider. Biz de bunu bir bakis acis1 sunarak aslinda verdigimiz i¢in o bakis agis1 biraz
daha yani bu tabii elbette yani yorumlanabilecek ama daha mutedil bir sey sunmaya
calistyoruz. Daha kutuplastiric1 degil de hani daha isin olumlu yonlerini gorecek tarzda bir
mutedil bakis agisiyla olayin yorumlanmasi, ¢oziim odakli, bahsettigim gibi giizellikler
{izerinden olay1 yorumlayan bir siibjektiflik var. Ulke giindeminde bizi ayrismaya sevk
edecek ihtilafli konular1 yine almamaya galistyoruz. Mesela bizde soyle bir haber yok. Bugiin
iste Dogu Tiirkistan'da bes kisi zulme ugradi. On kisi Filistin'de 61dii diye bir haber yok ama
onun yerine bu zulmiin olmamasi i¢in, bu sehit haberinin olmamasi i¢in ¢aligma yapan,
¢oziim odakli ¢alisan insanlarin projeleri oluyor. Yani ayni boélgeyi gérmezden geliyor
degiliz. Onun yerine ¢dziim odakli olan insanlariz. Dedigim gibi kavga edecek seyleri bir
kenara birakip daha ¢ok birbirimize ilham alabilecegimiz, 6rnek alabilecegimiz ve bir araya
gelebilecegimiz seylerin lizerinde aslinda durmus oluyoruz. Boyle oldugu zaman klasik
giindelik siyaset haberleri yok. Tartisma yaratan haberler yok. Ekonomi haberleri yok. Yani
diyorum ya bir insanin ilgisini ne ¢ekiyorsa onlar yok. O agidan da yine bizim paylagtigimiz
seyler hani su dogrudur bu yanlistir tarzinda bir sey olmadig1 i¢in yine orada da bir tartisma

alanindan kendimizi digar1 tutmus oluyoruz.

Tablo 5.4. Bulgulardan hareketle olusturulan “sosyal medyada din dili” temas: altinda belirlenen kodlar

Sosyal medyada din dili nasil olmalh?

Tutarh

Samimi

Kisa ve 0z

Hosgoriili

Gorsel agirlikli

Genglerin diline uygun

Estetik

Dinin ¢izdigi siirlar igerisinde

Bitiincul

Bilgi agirlikhi
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5.2.11. Mobil cihazlarda dini iletisim

Telefonlar gegmiste uzak mesafeler arasinda sesli goriismeler yapmaya yarayan
cihazlar olarak islev gérmekteydi fakat Jenkins’in (2016, s. 22) ifade ettigi gibi tek
fonksiyonu olan telefonlar bulmak artik neredeyse imkansizdir. Medya yakinlagsmasinin
bir gostergesi olarak akilli telefonlar bireyin ihtiya¢ duydugu medya igeriklerinin ¢ogu
bugiin akilli telefonlar tarafindan saglanmaktadir.

Akilli telefonlar ve diger mobil cihazlar birgok alanda oldugu gibi dini pratikleri
gerceklestirmede de bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Dua uygulamalari, Miisliimanlar
icin namaz vakitlerini ve kible yOniinii gosteren pratik uygulamalar, Katolik giinah
cikarma ve onlari takip etme uygulamasi, ingiliz Kilisesinin ibadetleri daha erisilebilir
hale getirmek icin hazirladig1 giinliik dua uygulamasi gibi uygulamalar, 6zellikle mobil
cihazlar araciligiyla dini pratiklerin hayata ge¢irilmesine imkan saglamaktadir (Aupers &
De Wildt, 2021).

2014 yilinda yapilan bir aragtirma, Appsotre’da farkli dinlere ait 488 mobil
uygulamanin bulundugunu ifade etmektedir. Calisma Budizm, Hristiyanlik, Hinduizm,
Islam ve Yahudilik ile ilgili 451 uygulamaya odaklanmis ve uygulamalarin &ncelikle
kutsal metinlerin daha ulasilabilir hale gelmesine odaklandigini tespit etmistir. Bununla
birlikte dualar1 okumaya, dinlemeye ve ibadetlerin ne zaman gergeklestirilecegine dair
hatirlatmalara yer veren uygulamalar da bulunmaktadir. Dini mobil uygulamalarin bir
diger kategorisini ise ¢gocuklara yonelik egitici dini uygulamalar olusturmaktadir. Genel
itibariyle Appstore’daki dini i¢erikli mobil uygulamalar; yasam tarzi, bagvuru kaynaklari,
egitim, kitap, yardimci uygulamalar, eglence, oyunlar, miizik ve diger kategorilerinde
smiflandiriimaktadir (Campbell vd., 2014).

Katilimcilar arasinda mobil cihazlarda en sik kullanilan dini igerikli uygulama tiirii
namaz vakti hatirlaticilaridir. Kimi katilimcilar bu uygulamalari yalnizca namaz
vakitlerini takip etmek amaciyla kullanirken Saliha, Sema ve Ulkii bu uygulamalarin

sundugu diger 6zelliklerden de yararlanmaktadir.
Abdullah: Namaz vakti falan gibi seyler var. Ama mesela atiyorum bazi takip ettigim veya
bildigim kanallarin kendi uygulamalar1 falan var. Hani o tip bir sey kullanmiyorum. Onun
disinda hani Kklasik olan bir iki tane uygulama var.
Ayse: Sadece namaz vakti uygulamasi var. O da namaz vaktini takip etmek igin. Onun
disinda baska higbir sey yok.
Erdem: Aktif olarak bir tane ezan vakti uygulamasi var hocam. Sadece o var. Onun haricinde

herhangi bir uygulama kullanmiyorum cep telefonumda.
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Meltem: Siirekli kullandigim bir tane var ezan vakti diye. bunu da vakit yaklasmigsa hani
ezan saati geliyor mu gelmiyor mu, ka¢ dakika var gibi, o sekilde kullaniyorum. Bunun
diginda bagka bir uygulama yok galiba.

Seyma: Namaz i¢in takip ettigim bir uygulama vardi ama onu da en son depolama alani dolu
oldugu i¢in kaldirdim. Google'dan takip ediyorum.

Saliha: Bir ara namaz vakitleri yiiklitydii. Onda iste giinliik olarak ayet filan da paylasiyorlar
sanirim. Tam hatirlamiyorum ama sonradan sildim diye hatirliyorum.

Sema: Ug tane namaz vakti uygulamasi var. Ucii de farkli uygulamalar. Bunu kullanmamin
sebebi aslinda gittigim yerde KYK yurtlarinda falan kaliyorum. Bazen kiblenin yonii farkli
oluyor. Ben de uygulamay1 agip ortak bir karara varip kibleyi ona gore buluyorum. Yoksa
bunlardan birini siklikla kullantyorum.

Ulkii: Namaz saati uygulamasi var. Namaz vakitleri geldigi zaman bildirim génderiyor.
Onun disinda da giin i¢inde ayetler gonderiyor. Bu benim dini olarak uyarilmam igin
indirdigim bir uygulama. Ciinkii ¢ok fazla kopabiliyorum. Istegim bu yondeyken daha
diinyevi seylere ¢cok rahat kayabildigim i¢in... Ayetler gonderiyor hocam, her saat basi ya da
yarim saatte bir baktigim zaman bayagi oluyor. Giin ig¢inde o ayetleri okuyorum. Onun

disinda namaz vakitlerini génderiyor.

Mobil cihazlarda basvurulan bir diger uygulama tiirii ise Kur’an-1 Kerim’i
ogrenmeye ve okumaya yardimci olan uygulamalar ile farkli dini kitaplart okumay

saglayan uygulamalardir.
Alper: Yani birtakim seyler var, dini icerikli dedigimizde soyle ele alirsak, basta Kur'an-1
Kerim, hadis gibi, namaz, ezan vakti vesaire tarzda icerikler var. Bunun yan1 sira 6rnegin
fikriyat diye dergi tarzi bir sey var. Onlarin da dini igerikleri var. Onlar1 okumay1 seviyorum.
Ondan kullantyorum. Onun disinda da pek fazla bir uygulama olarak yok.
Arif: Kuran-1 Kerim diye Diyanet Isleri'nin bir uygulamasi var. Risale-i Nur diye bir
uygulama var. Burada da birgok igerige ulasabiliyoruz. Kur'an Mealleri Analiz diye bir
uygulama var. Bu da satir satir Kuran'1r agiklayici mealiyle, Kur'an'in Tiirk¢e okunusunu
yaziyor. Hani ben gibi okumay1 ¢ok bilmeyenler icin ideal bir uygulama. Iste namaz vakti
diye bir uygulama var.
Feyza: Risale-i Nur var. Bir de ezan uygulamasi var. Risale-i Nur benim i¢in etkili oldu.
Artik hani kitaplar diyeyim, Kur'an'1 Kerim'ler artik dijitalden de okuyabildigimiz i¢in hani
telefonu aldigim zaman bdyle sosyal medyada bos gezmek yerine, otobiisteyken bile Risale-
i Nur'da herhangi bir kitabin artik seyi olmuyor. Hani bu kitap bitti, digerine gegeyim degil
de, herhangi bir kitabin herhangi sayfasini a¢ip ortaya bir seyler okuyabiliyorum.
Hamit: Yanlis hatirlamiyorsam ezan vakitleri uygulamasi var. Kur'an-1 Kerim uygulamasi
var. Art1 olarak bir sey yok. Bu 6zel giinler igin vesaire yani bayramlar, dini giinler i¢in de
bu uygulama namaz vakti uygulamasi zaten hepsini icerdigi i¢in ek olarak bir sey

yiiklememistim.

156



Kadir: Namaz vakitleri siirekli kullaniyorum. Elifba'yt mesela hatirlayamadigim bazi
seylerde yani belli bir slire kullandim. Takildigim yerleri tekrar etmek i¢in yani belli
araliklarla diyeyim. Onlar1 da tam bir zaman veremiyorum ama veya otobiisle giderken
Kur'an 1 Kerim'i agip oradan telefonla pratik bir sekilde okuyabiliyorum.
Melih: Diyanetin programi var. Diyanet kurulu ve digerinin namaz vakti programi var. Ayni
sekilde Risale-i Nur uygulamas1 yiiklii su anda.
Nihal: Okulda mesela Kur'an okumak istiyorum ama mescide ulagimim o an miimkiin degil.
Ya da iste bir yerde beklerken Kur'an okumak istiyorum. Iste hastane olur, bir sira olur, bir
sey olur. Oralarda okumak i¢in kullaniyorum.
Rana: Ezan vakti uygulamasi var, ezan bildirimi yapiyor. Onun disinda Risale-i Nur
uygulamasi var. Hani tesbihat ya da okuyacaksam oradan okuyorum ama ¢ok sik degil bu
da. Bagka da yok sanirim.
Reyhan: iki tane uygulamam var. Ezan vakitlerini takip ettigim, bir digeri de Kur'an-1 Kerim
ve mealleri olan Arapga bir program var. Onu kullaniyorum yani. Onlarmn i¢inde de farkl
farkl1 yonler var mesela baktiginda iste Kur'an yiiklii olanda tefsir vesaire bunlar da var. Iste
digerinde, ezan vakti olanda da iste dualar vesaire var ama hani kendi yiikledigim amag
disinda onun bana sundugu seyleri ¢ok fazla da kullanmiyorum.
Safa: Diyanet isleri'nin kendi uygulamalari, Kur'an-1 Kerim uygulamasi, namaz vakti
uygulamasi. Bir tane daha vardi ama o da dualari 6neriyordu. ismini bilmiyorum. Onu
sanirim kaldirmisim.
Selime: Diyanet namaz vaktim var. Onun diginda uygulama olarak bakiyorum simdi. Akra
Media var. Mahmut Esat Cosan Hoca'nin vaazlarini ve kitaplarin yiikledikleri bir uygulama.
Feyziil Furkan uygulamasi var. Direkt Kur'an, Meal ve tefsirine buradan ulasabiliyorum.
Nurettin Yildiz'm kendi uygulamas: var. Burada direkt hocanin mektuplari, konusmalari,
videolari, fetvalari, her seyi bir araya toplanmis. Uygulamalarim bu sekilde. Onun disinda
direkt dini igerikli bir uygulamam yok. Instagram ve Twitter lizerinden takip ediyorum
genelde.

Mine kullandig1 dini igerikli uygulamalar1 &zellikle yoldayken kullandigim

sOylemistir:

Diyanet'in Kur'an akademisi varmis. Cok giizel bir uygulama. Icinde yoldayken mesela
Kur'an okuyabildigim ya da iste surelere bakabildigim bir uygulama. I¢inde mealleri de var
ve sesli okuyusu da var. Hosuma gidiyor bu yiizden. daha sonra Diyanet'in radyosu var.
Radyosunu dinliyorum ara sira. Bir de giinliik dualar diye bir tane uygulama var. Onun seyini
bilmiyorum, uygulama, basit bir uygulama. Aslinda aktif olarak kullandigim donemler de
oluyor. Hafizliga giderken otobiiste yanimda Kur'an tasimak biraz sakincali olur ¢iinkii. Ben
oturuyorum, insanlar ayakta oluyor. Kur'an'a olan saygidan dolay1 onu bel altinda tutmak da
istemiyorum. O yiizden cebimde, telefonumda Kur'an uygulamasi olmasi daha kolay. Bu
zamanlar aktif kullantyorum ama onun disinda otobiiste giderken sadece okumasam bile

dinleyerek kulak asinalig1 oldugu zamanlar da oluyor.
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Dini icerikli uygulamalar1 yolculuk esnasinda daha sik kullandigini ifade eden bir

diger katilimci da Rukiye’dir.

Rukiye: Bir tane var. O da Risale-i Nur Kiitiiphanesi diye. Ama birgok seyimi yapabiliyorum
yani. Kur'an-1 Kerim'i okuyabiliyorum ya da bir¢ok ne bileyim giizel kitaplar var indirdigim
takdirde. Ondan sonra namaz kilma vakitlerini dahi ayarlayabiliyorum. Her giin
kullaniyorum. Yani genelde yolda bdyle okumay1 ¢ok seviyorum. Ama o kadar aligkanlik
olmus ki evde de kullaniyorum. Annem git Kur'an al 6yle oku diyor. Cok da hakli. Ben de
seviyorum dyle yapraklara dokunmay1 ama o kadar aliskanlik olmus ki direkt elime alip
okuyorum bdyle. Cok giizel bence.

Mustafa dinl konulardaki egitimine destek olan c¢esitli uygulamalardan

bahsetmektedir:
Mustafa: Diyanet Hafiz diye bir uygulamam var. Misal tecvidimi gelistirmek i¢in onu
dinliyorum. Hani 6nce onu dinliyorum, sonra Kur'an okuyorum. Sonra kendi okuyusumla
onu karsilastirtyorum. Daha sonra Ehli Siinnet Medya diye bir uygulamam var. Onda da kisa
bilgiler soruluyor. Akaid olarak soruluyor. Veya giindemi takip ediyorum yine onunla. Daha
sonra Semerkant Kitap var. Semerkant Kitap'ta da kitap okuyabiliyorsun. Dergi var ayrica.

Semerkant dergi uygulamasi var. Cok giizeldi. Dergi igeriklerini oradan erisilebiliyor.
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6. SONUC VE TARTISMA

Bu caligma, Tiirkiye’deki sosyal medya kullanicisi tiniversite 6grencileri ile igerik
tireticilerin goriisleri dogrultusunda dini iletisimin sosyal medyadaki medyatiklesme
siirecini arastirmaktadir. Mart-Nisan 2023 tarihlerinde ¢evrim i¢i ortamda yapilan
goriismelerin betimsel analizi yoluyla elde edilen bulgular alan yazinda daha 6nce yapilan
calismalarla kiyaslanmis ve ortaya giincel bir tablo konulmustur.

Akademide 20. ylizyil itibariyle giindeme gelen din ve medya ¢alismalari
tilkemizde biiyiik oranda 21. yiizy1l ile birlikte tartisilmaya baglanmistir. Her ne kadar
dinler doguslarindan itibaren mesajlarini daha fazla kisiye ulagtirmak icin farkl iletisim
tiir ve yontemlerinden yararlansalar da, her bir kitle iletigim aracinin ortaya ¢ikisinda dini
referanslara dayanan hikayeler anlatilsa da (Haberli, 2022) nihayetinde modern iletisim
araglart din ile degil sekiilerlik ile bagdastirilmaktadir. Medyanin katkilar1 ile kiiresel
Olgekte gecerli hale gelen popiiler kiiltiir dini ya insanlarin hayatindan ¢ikarmakta ya da
bir tikketim nesnesi olarak bu diinyada dine rol bigmektedir. Postmodernitenin her tiirlii
siirt ve degeri gorecelestirdigi ve belirsizlestirdigi gliniimiizde din, kendi dgretilerine
tamamen zit kavram ve yaklagimlarla bir arada anilabilmekte, ortaya cikan eklektik
yaklagimlar sosyal medya eliyle ana akim diisiinceler arasinda kendisine yer
bulabilmektedir.

20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren giiclenen kitle iletisim arastirmalarinda bir
yaklagim olan etki aragtirmalari ve bunu takip eden ortam teorisi hem iretilen mesajin
hem de mesaj1 tasiyan iletisim aracinin kitle iletisiminin alicist iizerinde olusturdugu
degisimleri gézlemlemistir. 20. ylizyil sonlarinda ise ¢cok daha genis kapsamli bir kavram
olan medyatiklesme ile tiim iletisim siireglerinin medya araciligiyla dolayimlandig: bir
donemde medyanin yagadigi doniistimler ve diger toplumsal degisim siiregleri arasindaki
iliski masaya yatirilmistir (Hepp, 2015). Medyatiklesme kavrami, sosyal medyanin tiim
iletisim stireclerinde baskin hale geldigi giinlimiizde kiiltiiriin ve kiiltiirel 6gelerin
donlistimiinii  anlamak i¢in kapsamli bir c¢ergeve sunmaktadir. Medyatiklesme
yaklasimina gore ne birey kaynaktan gelen her iletiyi kosulsuz sartsiz kabul edecek kadar
savunmasizdir ne de iletisimin gerceklestigi ortam ileti lizerinde tam bir hakimiyet
sahibidir. Bununla birlikte medyanin dili ve mantig1 her kiiltiirtin ve kiiltiirel 6genin
tizerinde bir hakimiyet olusturmaktadir ve medya mantig1 disinda kurgulanan her tiirlii

ileti ancak sinirlt bir etki gosterebilmektedir.
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Diinya niifusunun %59,4'linlin, Tiirkiye niifusunun ise %73,1'inin aktif sosyal
medya kullanicist (We Are Social & Meltwater, 2023a) oldugu goz Oniinde
bulunduruldugunda giindelik hayata dair bir¢ok konunun sosyal medyanin etkisinden
bagimsiz olarak ele alinamayacagi aciktir. Dolayisiyla dini iletisimin medyatiklesmesini
incelerken, bunu sosyal medyanin etkilerini de gbéz Oniinde bulundurarak yapmak
gerekmektedir. Buna bagli olarak calismada sosyal medya kullanicist iiniversite
ogrencileriyle ve yalmizca sosyal medya platformlar1 igin igerik tireten kisilerle
gorlismeler gerceklestirilmistir.

We Are Social ve Meltwater''n (2023b) sundugu veriler ile bu g¢alismanin
katilimcilarinin sosyal medyay1 kullanim nedenleri arasinda benzerlikler bulunmaktadir.
Tiirkiye’deki sosyal medya kullanicilarinin kullanim nedenleri arasinda ilk 5 siray1
haberlere erismek, arkadaslar ve aile ile iletisim kurmak, bos zamani1 doldurmak, satin
alinacak irlinleri bulmak ile iiretme ve satin alma i¢in ilham kaynagi bulmak
olusturmaktadir. Calismamizda elde edilen bulgular ise katilimcilarin sosyal medyay1 en
fazla haberlere ve giindeme dair igeriklere ulasmak, bos zamani degerlendirmek ile
mesleki ve kisisel gelisim i¢in kullandig1 goriilmektedir. Sosyal medyay1 oncelikle dini
iceriklere erismek ve bu igerikleri diger kisilere ulastirmak i¢in kullanan yalnizca bir
katilime1 bulunmaktadir. Kuskusuz bu ¢alisma genellenebilir bir ¢alisma degildir ve
sosyal medyay1 Oncelikli olarak bahsedilen amagla kullanan kisiler de bulunmaktadir.
Yine de katilimcilarin tiimii az veya ¢ok sosyal medyay1 dini iletisim i¢in bir ortam olarak
degerlendirmektedir. Giiniimiizde ¢cevrim i¢i ve ¢evrim dis1 hayatlar birbirlerinden keskin
sinirlarla ayrilmamakta, her ikisinde de var olan kimlikler birbirlerini etkilemektedir.
Dolayisiyla gercek hayatinda dini referanslara yer veren kisilerin sanal ortamda bundan
farkli bir bi¢imde davranmasi beklenemez. Cevrim i¢i ve ¢evrim dis1 ortamlar giderek
daha fazla i¢ ice gegmekte ve aradaki ayrim ortadan kalkmaktadir.

Dini igeriklere erismek icin kullanilan kaynaklar giliniimiizde giderek
farklilasmaktadir. Hem teknolojinin sundugu imkanlar hem de sanal iletisim ortamlarinin
bicimlendirdigi dil, geleneksel kaynaklar yerine sosyal medya ve internet kaynaklarinin
dini 6grenmede giderek daha baskin hale gelmesine neden olmaktadir. Basili kaynaklar
giivenilirlik agisindan hala 6nemini korumaktadir ve birgok kisi internet kaynaklarina
basvursa bile bu ortamda edindigi bilgileri basili kaynaklardan teyit etme ihtiyaci
duymaktadir. Islam, temel bilgi kaynag1 vahiy ve kitap olan bir dindir. Dolayistyla Islam

inancin1 benimseyen kisiler ve topluluklar i¢in yazili kaynaklar ile bu kaynaklara yapilan
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referanslar dogru bilgiye ulasmanin en giivenilir yolu olarak gériilmektedir. Ote yandan
internetin ve sosyal medyanin sagladigi kolayliklar ile kisilerin giiniin 6nemli bir kismini
bu ortamlarda gecirmesi, dini bilgiye daha kolay erismenin bir yolu olarak sosyal
medyaya isaret etmektedir. Kisiler aradiklar1 bilgilere erismek i¢in kiitiiphaneye ve
kitaplara bagvurmak yerine zaten bulunduklar1 sanal ortamda bunlar1 arayip sorularini
kolayca ¢ozlime kavusturma taraftaridir.

Calisma kapsaminda goriisme gergeklestirilen katilimcilar kisisel sosyal medya
hesaplarinda yogun bi¢imde dini igerikli paylasimlar yapmamakta fakat bu kapsamda
paylasilan igeriklere tamamen kayitsiz kalmamaktadirlar. Genel egilim, giivenilir
kaynaklar tarafindan iiretilen iceriklerin yeniden paylasilmasi ve bu tiir iceriklerle
etkilesime girilmesi bi¢cimindedir. Bunun c¢esitli nedenleri bulunmaktadir. Dini yasam
mahrem alan olarak kabul edilmekte, bu alana dair paylasimlar smirl tutulmaktadir. Ote
yandan Islam dininde ibadetlerin gdsteris amaciyla yapilmamasi siar1 (Cagrici, 2008)
sosyal medyada da kendisine yer bulmaktadir. Buna gdre sosyal medyada yapilan dini
igerikli paylasimlarin bir kism1 gosteris amaciyla paylasilmaktadir ve bundan kaginmak
gerekir. Birey gercek hayatinda yakin cevresi ile dini goriisiinii, ibadetlerini ve benzeri
konular1 paylasmakta, sosyal medyada ise bu davramstan geri durmaktadir. Ote yandan
bu durus, dinin sosyal medyadan tamamen soyutlanmasi seklinde degil, gosteris ve riya
konularina dair hissedilen kaygi ile ilgilidir. Nihayetinde kisi sosyal medyay1 ibadetlerini
gerceklestirdigi ve bunlar1 paylastig1 bir mecra olarak degil, dini bilgilere eristigi bir
ortam olarak konumlandirmaktadir. Bu noktada sosyal medya aracilifiyla edinilen dini
bilgilere duyulan giiven de 6nem tasimaktadir. Keyes'in (2017) hakikat sonrasi ¢agda
yalanin ve sahte igeriklerin normallestigi, gercek ile sahtenin birey ve toplum nazarindaki
oneminin giderek azaldig tespitleri 15181nda, herhangi bir kalite ve dogruluk filtresinden
gecmeden insanlar veya makineler tarafindan {retilip dagitilan igeriklerin giivenilirligi
sorgulanmaktadir. Giiniimiizde giderek artan sosyal medya okuryazarli§ina olan ihtiyag
dini iletisim boyutunda da kendisini gostermektedir. Calisma kapsaminda da benzer
bulgulara ulasilmistir. Oncelikle higbir katilimci sanal ortamda edindigi dini bilgileri
kosulsuz sartsiz dogru olarak kabul etmemektedir. Bu konuda belirleyici olan, kisinin
sosyal medyada karsilagtig1 icerigin kaynagini gercek hayatta da tanimasi, onun fikirleri
ve yaklagimi hakkinda bilgi sahibi olmasidir. Elbette her bir igerigi tek tek dogrulama
imkani bulunmamaktadir. Bu ortamda birey bu bilgileri gérmezden gelebilmekte, bu tarz

icerikler bireyin hayatinda belirleyici olmamaktadir. Bir katilimcinin ifade ettigi gibi,

161



sanal ortamdaki dini igerikleri teyit eden bir platformun varligina ihtiya¢ duyulmakla
birlikte daha da 6nemli olan konu dini medya okuryazarligi becerilerine sahip olmaktir.
Zira her giin {iiretilen sayisiz sahte igerigin her birini dogru kaynaklarla teyit etmek
glinlimiizde neredeyse imkansizdir. Bu c¢alisma baglaminda gen¢ sosyal medya
kullanicilarinin bahsedilen tehdit hakkinda fikir sahibi oldugu ve buna karsit kendi
Onlemlerini gelistirdikleri ifade edilebilir.

Sosyal medya insan hayatinda giderek artan yeri ve 6neminin yaninda insanlarin
tercihlerini de etkilemektedir. Satin alma tercihleri, sosyal iligkiler, siyasi ve dini goriisler
giliniimiizde sosyal medyadan bagimsiz olarak var olmamakta, farkli konulardaki tercihler
sosyal medyanin yonlendirmesiyle giic kazanmakta veya kaybetmektedirler. Dinler ve
inanglar s6z konusu oldugunda kisinin tercihleri gegmiste ailesinden, sosyal ¢evresinden
ve egitim aldigi kurumdan bagimsiz olarak disiiniilemezdi. Giinimiiz postmodern
diinyasinda ise inang tercihleri arasinda bahsedilen etkenlerden daha yogun olarak sosyal
medyadan s6z etmek mimkiindiir. Sosyal medya zaman ve mekan sinirlarini ortadan
kaldirarak farkl kiiltiirlerden ve inanglardan insanlarin serbestge iletisim kurabilecegi bir
sanal ortam olusturmaktadir. Bu ortamin sagladig: etkilesim giderek daha belirsiz ve
eklektik inanma bigimlerinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Ote yandan medya
mantigina uyum saglayarak medyatiklesen din bir tiiketim nesnesi haline doniiserek
seylesmektedir.® Bu ¢alismada elde edilen bulgulara gére birey dini inancini ve goriisiinii
tamamen sosyal medyadan edinmemektedir fakat bu ortamda karsilastig1 iletiler onun var
olan inancini olumlu veya olumsuz yonde etkilemektedir. Birey kimi zaman kendi
diislincesini paylasan kisilerle ayni sanal cemaatin igerisinde var olup inancim
giiclendirirken kimi zaman ise farkli diisiince ve yaklasimlara muhatap olarak bir
sorgulama igerisine girmektedir. Sosyal medyadaki dini ¢evre biiyiikk oranda kisinin
gercek hayatta sahip oldugu referanslar etrafinda olugsmaktadir fakat gercek hayatta
kisinin karsisina ¢ikmayacak birgok icerik de sosyal medya araciligiyla Oniine
diismektedir. Birey bu firsati dogru degerlendirdigi takdirde hem farkli bakis agilarina
hem de kendi fikirlerini destekleyen yaklagimlara karsi daha tutarl bir tepkiyi sosyal
medyada hayata koyabilir. Sosyal medya dini konularda (ibadetler, ritieller, dnemli

giinler vb.) bir hatirlatic1 ve uyaric1 olarak da islev gormektedir. Ote yandan birgok

6 Burada seylesme kavrami Marx’in iiretim araglarina endeksleyerek kurdugu bir kavram olarak degil,
Adorno ve Baudrillard’in formiilize ettigi bigimiyle tilketim odakli bir kavram olarak kullanilmaktadir. Bu
yaklagimin en 6nemli 6n kabullerinden birisi, tiim kiiltlirlerin tek bir kiiltiir igerisinde asimile edilmis
olmasidir (Bewes & Soysal, 2008, s. 47).
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islevinin yaninda dinl pratiklerin hayata gegirildigi bir ortam olarak da
degerlendirilmektedir. Sanal etkilesimli ibadet ortamlari, sanal kiliseler ve sanal hac
ibadeti gibi konularin giindeme geldigi sosyal medyada dua gruplari belirli vakitlerde bir
araya gelerek kalabalik gruplarla dua etkinlikleri gergeklestirmektedirler. Yeni ibadet
formlarinin ve ritiiellerin ortaya ¢iktig1 sosyal medya kimi zaman ise yalnizca gercek
hayatta siirdiirilen ritiiellerin bir tamamlayicis1 olarak goriilmektedir. Kandil ya da
bayram gibi dini agidan 6nemli giinlerde sosyal medya kullanicilar1 higbir ibadeti yerine
getirmeseler bile sosyal medyada paylasilan bazi iceriklerle etkilesime girerek bu
vakitleri degerlendirmektedirler.

Sosyal medyanin etkisi ve doniistiiriicii giicli geleneksel dini gruplarin da ilgisini
cekmektedir zira bu ortam her kisiye ve gruba savundugu goriisii daha fazla kisiye
duyurma ve ifade etme imkani tanimaktadir. Dolayisiyla geleneksek ¢evrim disi dini
gruplarin hemen hepsi er ya da geg¢ sosyal medyada bulunmaya baglamislardir. Bununla
birlikte bu gruplarin kendilerini sosyal medyada dogru bicimde ifade edebildiklerini ve
hedef kitlelerine ulasabildiklerini s6ylemek giictlir. S6zgelimi dini gruplar geleneksel
sohbet ve vaaz kiiltlirlinii hi¢bir degisiklige gerek kalmaksizin sosyal medyada da
siirdiirmekte, ¢cevrim dis1 ortamda yalnizca bahsedilen konu hakkinda asgari diizeyde
bilgisi olan hedef kitleye yapilan konugmalar, konuya dair bilgisi olmayan kisilerin
erisimine sunulmaktadir. Giliniimiizde bu yontem nedeniyle sik sik dini kavramlar ve
kanaat Onderleri hedef gosterilmekte, bilgiler baglamindan koparilarak aleyhte bir
sOyleme eklemlenmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda katilimcilarin dikkat cektigi lizere
dini gruplar sosyal medyada daha itidalli, hosgoriilii ve yeniliklere agik olmalidirlar. Buna
ek olarak ¢evrim dis1 dini gruplar sosyal medyada yalnizca konunun uzmanlarini
ilgilendiren ilmi konular1 ele almak yerine iman hakikatlerine ve giindelik hayat
problemlerine dair igeriklere daha fazla yer vermelidirler.

Dini iletisimin sosyal medya ortaminda gerceklestirilmesi olumlu ve olumsuz
yanlar1 ile birlikte ele alinmasi gereken bir konudur. Sosyal medyanin sagladig:
kolayliklar sayesinde dini bilgilerin ve iceriklerin gengler basta olmak iizere ¢cok daha
genis bir kitleye ulastirilabilecegi agiktir. Bununla birlikte genglere olumlu anlamda rol
model olabilecek sosyal medya fenomenlerinin ve {inliilerinin bu ortamda bulunmasi,
dinin daha 1yi anlasilmas1 ve yasanmasi konusunda bireyi tesvik edebilmektedir. Birey
yeni bilgileri bu kisilerden 68renebilir veya giinliik hayatinda yerine getirmedigi dini

pratikleri bahsedilen rol modellerin etkisiyle uygulamaya baslayabilir. Ote yandan sosyal
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medyanin dini iletisim baglaminda yol agmas1 muhtemel bazi tehditler de bulunmaktadir.
Bunlarin baginda sosyal medyadaki dini igeriklerin yanlis anlagilmaya ve yorumlanmaya
acik olmas1 gelmektedir. Ozellikle teknik konularda bu konularin sosyal medyada uygun
olmayan bir paylasilmasi, bu konuya hakim olmayan kullanicilarin konuyu yanlig
yorumlamasina ve anlamasina yol a¢maktadir. Buna ek olarak sosyal medyanin
lokomotifi durumunda bulunan eglence ve mizah anlayisi, bu ortamda daha fazla kisiye
ulagmay1 hedefleyen igerik iireticilerin dini icerikleri de bir eglence unsuru olarak
sunmasini beraberinde getirmektedir. Bu durum kimi zaman eglenme ve 6grenmeyi bir
arada getirse dahi bu yoOntemle bir¢cok dini konu 6ziinden ve ger¢ek anlamindan
kopartilarak sunulmaktadir. Tiim bunlarin sonucu olarak sosyal medyadaki din{ iletilerin
etkisi gercek hayattaki iletilere kiyasla daha diislik olmaktadir. Yiiz yiize iletisimde sozel
ve sozsiiz iletisimin farkli unsurlar1 devreye sokulup daha etkili bir iletisim
gerceklestirme imkani varken sosyal medyanin Ozellikle gercek hayatta birbirini
tanimayan bireyler arasinda olusturacagi iletisim firsatlar1 yiiz yiize iligkiye kiyasla
sturhidir.

Sosyal medya yapis! itibariyle bir kamusal alan’ olarak kabul edilebilir. Nasil ki
kamusal alanda her birey goriislerini 6zgiirce ifade edebilme sansina sahipse sosyal
medyada da kisi, topluma dair diisiincelerini rahatlikla paylasabilmektedir. Ote yandan
ozellikle sosyal medyanin sagladigi anonimlik neticesinde kimi zaman ifade 6zgirligii
ile nefret sdylemi arasindaki ¢izginin giderek daha fazla asildig1 goriilmektedir. Twitter
gibi politikanin ve gilindelik sorunlarin daha sik dile getirildigi platformlarda dine ve
dindarliga yonelik nefret soylemine daha sik rastlanabilirken Instagram ve Youtube gibi
gorsel iceriklerin yogunlukta oldugu alanlarda olumlu paylasimlar agirlik géstermektedir.

Medyatiklesme olgusunu farkli agilardan ele alan yaklagimlardan hareketle bu
caligmanin bulgular1 incelendiginde dini iletisimin medyatiklesmesinde sosyal medyanin
O6nemli bir rol istlendigi goriilmektedir. Lundby’nin (2014) yapisal agidan
medyatiklesme olgusunu ele aldig1 caligmasi baglaminda bahsettigi ii¢ bakis agisindan

hareketle dini iletisimin mevcut durumu su bigimde agiklanabilir:

7 Kamusal alan kavrami Avrupa toplumunun gegtigi tarihsel asamalarda sekillenen bir kavramdir ve
farkli kaynaklarda farkli bigimlerde tanimlanmaktadir. Bu ¢alismada kamusal alan, Habermas ve
digerlerine (1974) atifla tiim vatandasglarin erisebildigi, toplumun, genel menfaatlerini ilgilendiren konular
hakkinda goriislerini sinirsizca ifade edebildigi kamu organi olarak kabul edilmektedir. Kamusal alanin
karsit1 6zel alandir. Sosyal medya bir yoniiyle kullanicisina 6zel alaninda kalma imkani saglarken bir
taraftan da kamusal alana dahil olma sans1 tanimaktadir.
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Kiiltiirel bakis agisina gore medya toplumsal yagamin ayrilmaz ve merkezi
bir pargasidir. Medya iletisimi bi¢imlendirir, maddi ve zihinsel bir ¢evre
olusturur. Boylece hem kiiltlir tarafindan bigimlendirilir hem de kiiltiirii
sekillendirir. Ger¢ek hayatta yansimasi olmayan medya olaylar1 dahi
toplumsal gercekligi etkiler. Sosyal medyada gergeklestirilen dua
etkinlikleri ve olusturulan sanal dini topluluklar bu bakis agisina gore dini
iletisimin medyatiklesmesinin yansimalaridir.

Maddi bakis agisi, medyanin toplum ve kiiltiir tizerindeki etkisini teknolojik
gelismelerden hareketle agiklar ve medyanin yeni bir toplumsal kurum
olusturmak yerine ¢esitli esdegerler lirettigini one siirer. Edinilen bulgular,
sosyal medya kullanicilarinin  6zellikle dini glinleri sosyal medya
araciligiyla degerlendirdigini, ibadet zamanlarini mobil cihazlar araciligiyla
takip ettigini, dini metinleri dijital ortamda okumayi tercih ettigini
gostermektedir.

Kurumsal bakis acis1 biiyiik oranda medya mantigi kavrami etrafinda
sekillenmektedir ve hem medyanin toplumsal kurumlara entegre
olabildigini hem de toplumsal kurumlarin yerini alabildigini ifade eder.
Sosyal medya giinlimiizde dini bilgi edinmek icin basvurulan baslica
kaynaklardandir ve bu yoniiyle geleneksel otoritelerin, klasik kaynaklarin

ve din adamlarinin yerini almaktadir.

Medyatiklesmeyi felsefl agidan ele alan kurumsalci ve toplumsal ingac1 gelenekler

baglaminda din{ iletisimin sosyal medyadaki durumu ele alinacak olursa:

Kurumsalci gelenek medyanin kendi kurallar1 olan bagimsiz bir kurum
oldugunu ifade eder ve bdylece medya otonomi kazanir. Buradan hareketle
siyaset ve din gibi toplumsal alanlar medyanin kurallarina gore
sekillenmeye baslar. Geleneksel din dilinin sosyal medyada ilgi gormemesi
ve Ozellikle geng igerik {iireticilerin sosyal medya akimlarina benzer dilde
dini igerikler liretmeyi tercih etmesi gibi bu ¢alismada elde edilen bulgular
kurumsalci yaklagima gore dini iletisimin medyatiklestigini gostermektedir.
Toplumsal insac1 gelenegin medyatiklesme yaklagimi ise medyanin
toplumsal ve kiiltiirel ger¢ekligin insasindaki roliine odaklanmaktadir. Din
baglaminda diisiiniilecek olursa O0grenme siireclerinin tiimiinde sosyal

medya onemli bir rol oynamaktadir ve kullanicilarinin dini goriislerinin
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sekillenmesinde pay sahibidir. Sosyal medyanin dini goriisler {izerinde yol
actig1 degisimler ise giinliik hayatta dinin etkisinin degismesinden inancin

sorgulanmasina kadar genis bir ¢ergevede gézlemlenmektedir.

Couldry ve Hepp’in (2017) medyatiklesmeyi tarihsel agidan ti¢ farkli doneme

ayirdigi ¢caligmasindan hareketle:

Medyatiklesmenin ilk asamast olan ve matbaanin icadiyla baglayan
mekanik donem ile ikinci agama olan ve telgraf ile baslayan elektrifikasyon
donemi dini iletisimde ¢esitli degisiklikler getirmis olsa da bu ¢alismanin
kapsami disindadir.

Medyatiklesmenin {igiincii agamasi olan ve bilgisayarlarin yayginlagmasi ile
baglayan dijital donemde internet, bilgisayarlar ve yapay zeka giinliik
hayatin ayrilmaz parcalar1 haline gelmistir. Bu yaklagim her teknolojinin bir
“yeni medya” insa ettigini savunur ve her yeni medya eski medyanin
igeriklerini kendi bigimine gore doniistiirmektedir. Dijital donemde analog
ve basili dini igerikli yaynlar dijital ortama aktarilmakta ve bu ortamin
diline gore yeniden bicimlendirilmektedir. Dini bilginin aktarilmasinda
gecmiste basvurulan uzun sohbetlere veya kitaplara giiniimiizde daha az
basvurulmakta, bu araglar yerlerini kisa sosyal medya videolarina ve gorsel
tasarrmlara birakmaktadir. Ote yandan yapay zekanin giinliik hayatta daha
fazla yer edinmeye baslamas ile birlikte HadithGPT® gibi platformlar dini
sorularin  cevaplanmasinda ve  Ogrenme  slireglerinin  yeniden

sekillenmesinde rol oynamaya devam etmektedir.

Elde edilen bulgular, sosyal medyada var olan din dilinin belli noktalarda

degisiklige ihtiyact oldugunu gostermektedir. Mevcut haliyle dini iletisimin sosyal

medyadaki gorlinlimii yanlis anlasilmalara ve yorumlamaya neden olabilmektedir.

Katilimcilarin 10 baglik altinda degerlendirilen goriislerinden hareketle sosyal medyada

insa edilmesi gereken din dilinin sinirlarini ¢izmek miimkiindiir. Bu dil hem kendi i¢inde

hem de temsil ettigi degerlerle karsilastirildiginda tutarlilik gostermelidir. Samimi bir

bigimde, 6zellikle maddi ¢ikar beklemeksizin sunulan dini icerikler daha etkili olacaktir.

Sosyal medyanin dili geregi bu ortamdaki dini iletiler karmasik ve uzun degil, basit ve

kisa olmalidir fakat bununla birlikte iletinin Oziinii kaybedecek Olclide basite

8 HadithGPT, Kiitub-i Sitte olarak tanimlanan alti 5nemli ve temel hadis kitabindaki 40 bin hadis ile
egitilen bir yapay zeka sohbet robotudur (Hadith GPT, t.y.)
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indirgenmemeli ve sosyal medyanin diline her boyutuyla eklemlenmemelidir. Sosyal
medya giin gectikce sozel iletiler yerine gorsel iletilerin etkililiginin artisini beraberinde
getirmektedir. Buna bagli olarak dini iletiler de yalnizca klasik anlamda sozel ifadelerle
anlatilmamali, gorsel iceriklerle desteklenmelidir. Bu gorsel icerikler ise 6zenli ve estetik
acidan giizel olmalhidir. Ozensiz Ve giiniimiiz sosyal medya kullanicisina hitap etmeyen
icerikler hem ilgi gekmemektedir hem de dinin siirekli olarak ge¢miste yasayan bir olgu
olarak goriilmesine yol agmaktadir. Gerek giindelik hayatta gerek sosyal medyada din dili
korku {tizerine degil hosgorii lizerine insa edilmelidir. Burada elbette dinin ¢izdigi
siirlarin 6tesinde bir hosgoriiden bahsedilmemekte, onyargilari olan veya dini iletilere
daha az muhatap olan kisilerin ilgisini ¢ekmeye yonelik hosgoriilii bir dil ifade
edilmektedir. Dinin eklektik bir yap1 olarak anlasilmasina neden olacak parcaci bir
yaklasim yerine biitilinciil olarak anlasilacagi bir din diline ihtiya¢ duyulmaktadir. Sosyal
medyada ilgi ¢ekmesi ve daha fazla kisiye ulasmasi adina hazirlanan kisa igerikler
baglamindan bagimsiz olarak ele alimmamali, mutlaka bir baglam icinde ifade
edilmelidir. Son olarak sosyal medyadaki din dili, tartismaya yol agmas1 muhtemel asir1
yorum yerine bilgiye dayali olmalidir.

Bu calismada sosyal medyanin din dili tizerindeki etkisi medyatiklesme baglaminda
tartisilmig, farkli yaklagimlardan hareketle medyatiklesmenin dini iletisim hakkinda
hangi firsatlar1 sagladigi ve hangi tehditlere yol agtig1 ele alinmistir. Son olarak ise
medyatiklesme karsisinda dinin sosyal medyada nasil daha iyi ifade edilebilecegi
tizerinde durulmus ve arastirmada elde edilen bulgular dogrultusunda bir yol haritasi
ortaya konulmustur. Calismanin smirliliklart nedeniyle ele aliman konu baglaminda
arastirilmasi gereken farkli noktalar da bulunmaktadir. Bu alanda gelecekte yapilacak
nicel arastirmalar farkli profillerden sosyal medya kullanicilarinin sosyal medyada nasil
bir din diline ihtiyag duyduklarmi gosterecektir. Ote yandan sosyal medya platformlari
Ozelinde yapilacak birer arastirma ile popiiler sosyal medya platformlarinda dini
iletisimin nasil gergeklestigi ve bunun etkileri hakkinda detayli bulgular elde
edilebilecektir. Son olarak sosyal medyada segilen dini igerik iireticilerin paylagimlarini
ele alan bir sdylem analizi, sosyal medyadaki din dilinin sinirlarin1 ¢izen bir ¢aligma

olarak alan yazina katki sunacaktir.
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