ANADOLU UNIVERSITESI

BiRINCi DUNYA SAVASI AMERIKA BIRLESIK DEVLETLERI
PROPAGANDA AFISLERINDE ALEGORIK KADIN FiGURLERI

Dr. Ogr. Uyesi Gérkem TILIC KARAKUSLU*

OZET

[letisim teknolojilerinin yaygin bir sekilde kullanildig1 Birinci Diinya Savasi yillarinda, hitkiimetler, ¢ok
sayida insanin diigiince ve davranislarini etkilemek amaciyla, kolay anlagilabilir ve ucuz olmas: sebebiyle
afisleri propaganda araci olarak kullanmay tercih etmislerdir. Bu siiregte propaganda afisleri genis kitleler
tarafindan kabul gérmis; savasin siirdiiriilmesinin ve finanse edilmesinin en 6nemli ¢agricilars; savasin
temel dayanaklarindan olan vatanseverlik duygusunun tastyicilar: ve yayicilar: olmuglardir. Birinci Diinya
Savas1 propaganda afiglerinde, alegorik figiirlerden ve gostergebilimsel yontemden siklikla faydalanildig
gortlmektedir. Buradan yola ¢ikarak, bu calismada gorsel iletisim alaninda elestirel toplumsal gostergebilim
yaklasimi kullanilarak, propaganda afiglerinin nasil yorumlanabilecegi arastirilmistir.

Tarihsel kapsami Birinci Diinya Savagi (1914-1918) olan bu metnin evreni savas siirecinde kullanilan Amerika
Birlesik Devletleri propaganda afisleri, orneklemi ise bu afislerde yer alan Christy Girl, Lady Liberty ve Miss
Columbia adli alegorik kadin figiirleridir. Incelenen Birinci Diinya Savasi ABD propaganda afislerinde,
gorsel iletisim analizini diiz anlam (denotation) ve yan anlam (connotation) olmak tizere iki diizleme ayiran
Barthes'm yaklasimi yol gosterici olmustur. Boylece, afislerdeki gorsellerin sozciik anlamlar1 ve objektif
olarak temsil ettiklerinin (diiz anlam) Gtesine gegerek, ulusun her kesiminden vatandaslarin vatanseverlik,
cesaret, dayanisma, fedakérlik gibi duygularini harekete gecirecek, kiiltiirel kodlarla desteklenmis sembolik

ve ideolojik temsiller oldugu (yan anlam) goriilmistiir.
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ABSTRACT

In the World War I era, communication technologies were widely utilized for the furthering of the war effort,
among these, propaganda posters were commonly used by governments as a propaganda tool to influence
the thoughts and behaviors of many people, as they were cheap and easy to understand. As such, they became
the most important tools in the call for the continuation and financing of the war; carriers and spreaders
of patriotism, one of the main pillars of war. Allegorical figures and the semiotic method were frequently
utilized in the propaganda posters of World War I. Thus, this study focuses on how propaganda posters can
be interpreted in the field of visual communication, through the critical social semiotics approach.

The historical scope of the study is World War I (1914-1918), with a singular focus on the United States
propaganda posters that depict the allegorical female figure, such as Christy Girl, Lady Liberty, and Miss
Columbia. The concepts of connotation and denotation, the two planes that Barthes divides visual
communication analysis into, are used as a guide to read these US propaganda posters. This reading indicates
that the visuals on the posters are symbolic and ideological representations (connotation) supported by
cultural codes. It goes beyond the lexical meanings and what they represent objectively (denotation), aiming
to trigger and fan feelings of patriotism, courage, solidarity, and self-sacrifice in citizens from all parts of the

US.
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1. GiRiS

Gostergebilimin en 6nemli temsilcilerinden

biri olan Roland Barthes, gorsel iletigim

analizini diiz anlam (denotation) ve yan anlam
(connotation) olmak tizere iki diizleme ayirir.
Diiz anlam, gorselin sozciik anlami ve objektif
olarak temsil ettigi ile ilgiliyken; yan anlam
kiiltiirel kodlarda gizli olan sembolik ve ideolojik
temsille ilgilidir. Anlamlar sabit olarak degil,
degisen kiiltiirel kodlarin bir pargasi olarak
gorilmelidir. Dolayisiyla ayni veya benzer diiz
anlamsal (denotative) anlamlar, tarihsel ve
kiiltiirel igeriklere bagl olarak farkli yan anlamsal
(connotative) anlamlarla iligkilendirilebilirler. Bu
anlamda alegoriler, gorece sabit anlamlar1 olmasi
sebebiyle ilgingtir ve “bir diisiince, kavram ya da
sanat dis1 herhangi bir gercekligin figiiratif bir
simge halinde betimlenisi” (Sozen ve Tanyeli,
2015: 21) olarak tanimlanabilirler.

Tarihsel kapsami Birinci Diinya Savast (1914-
1918) olan bu metnin evreni savag siirecinde
kullanilan Amerika Birlesik Devletleri
propaganda afisleri, 6rneklemi ise bu afislerde yer
alan Christy Girl, Lady Liberty ve Miss Columbia
adli alegorik kadin figiirleridir. Amerika

Birlesik Devletlerinin, 1914'de baslayan savasa
1917 yilinda girmesine ragmen, sahip oldugu
ekonomik gii¢ ve baski teknolojileri sayesinde
diger iilkelerden daha fazla afis tiretip bastig1
bilinmektedir. Bunun énemli bir nedeni de Nisan
1917de kurulan Kamu Bilgilendirme Komitesi
(The Committee on Public Information, CPI)
isimli resmi propaganda ajansinin varhigidir.

Hiikiimetin, kamu ile savas konusunda siyasi
etkilesimde bulunmak i¢in olusturdugu bu ajans;
sinema, radyo ve afisler gibi iletisim araglarini,
propaganda adina etkili bigimde kullanmaya
yonelik ¢caligmalar ger¢eklestirmek amaciyla
kurulmus ve 1919 yilinda kapatilana dek bu
misyonu siirdiirmiistiir (Manning, 2004: 65den
aktaran: Boyraz ve Cantiirk, 2014).

Birinci Diinya Savag1 propaganda afislerinde,
alegorik figiirlerden ve gostergebilimsel

yontemden siklikla faydalanildigr gortilmektedir.
Buradan yola ¢ikarak, bu metinde gorsel

iletisim alaninda elegtirel toplumsal gostergebilim
yaklasimi kullanilarak, gorsellerin (bu ¢aligma
Ozelinde afislerin) nasil yorumlanabilecegi
tizerinde durulmustur. Bu baglamda, Barthes’in
diiz anlam ve yan anlam kavramlari arasinda
kurdugu farkliliktan ilham alan Jewitt ve Oyama
(2001: 136)’nin ¢aligmast yol gosterici olmustur:
“Semiyotik kaynaklar gorsel ve diger mesajlarin
retim ve yorumunda anlam yaratmak i¢in
kullandigimiz biligsel kaynaklarin ve ayni anda
kiiltiirel tarihlerin dirtinleridir”

Toplumsal gostergebilim, gorsel tiriinleri bir
baglamda kavramsallagtirmakta kullanilan
elestirel yaklagimdir. Gorsel metinler (afisler),
belli bir kiiltiirde 6zel anlamlar1 olmasina karsin,
ayn1 zamanda kiiltiirlerarast iletisim becerilerine
de sahiptir. Bu da afislerin yapi¢éziimiini

ilgin¢ kilmaktadir. Ureticiler ve onlara bakan
tiiketiciler farkli anlam/anlamlandirma/anlama
potansiyeline sahiptir. Algilanan anlamlar bu
cercevede degisse de héla belli bir dl¢iide afislerin
treticisine baglidirlar. Bagka akademisyenlerle
birlikte Jewitt ve Oyama’ya da géndermede
bulunan Aiello (2006: 91); “Metodolojik

acidan, toplumsal gostergebilimciler ti¢ ana
metafonksiyona gore goriintiileri analiz

ederler; bu da onlarin metinleri ii¢ ana anlam
tiirline doniistiirmelerini saglar. Bunlar; temsil,
etkilesim ya da yonlendirme, kompozisyon ya da
organizasyondur” demektedir.

Bu metinde diiz anlam (denotation) afiglerin
nesnel temsili ve tasarimi olugturan 6gelerin
kendi igerisindeki diizeni yani kompozisyon;
yan anlam (connotation) ise tasarimda verilmek
istenen mesaj olarak ele alinmistir.

2. BiRiNCi DUNYA SAVASI
SIRASINDA AFiSLERIN KULLANIMI

Birinci Diinya Savagi (1914-1918), diinya
savaslarinin birincisi oldugu kadar bitiintiyle
modern savaslarin da ilkidir. Bu savasta,
endustrilesmis toplumlar; makineli tiifekler,
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toplar, denizaltilar, u¢aklar ve tanklar kullanarak
ilk kez kars1 karstya gelmislerdir. Ote yandan,
kadinin toplumdaki yeri ve ev disina ¢ikarak
¢aligma hayatina katilimi agisindan da Birinci
Diinya Savas: onemli bir tarihsel esiktir. Eli silah
tutan erkeklerin hemen hemen tiimiiniin cepheye
gitmesi, kadinlarin ilk kez ve kitlesel olarak
¢aligma hayatina katilmasini zorunlu kilmistir.

Bir savagin siirdiiriilmesi ve basariya
ulastirilmasi, 6zellikle de uzun sureli bir
savagsa, cephenin siirekli cephe gerisinden
beslenmesini gerektirmektedir. Birinci Diinya
Savas1 bu gereksinimin siddetle hissedildigi bir
savas olmustur. Bu siirecte giinlitk gazeteler
savastan haberler verirken, fotograf ve film gibi
zamanin modern iletisim teknolojileri savasin
belgelenmesinde ve genis kitlelere aktarilmasinda
6nemli rol oynamistir. Bu anlamiyla Birinci
Diinya Savasi, yalnizca cephedeki askerlerin
degil, kadinlarin ve ¢ocuklarin da bulunduklar
yerlerden, evden, katildiklari ilk topyekiin savas
olmustur (James, 2009: xvi).

Kitle iletisim araglarinin yayginlasmaya basladig:
bu dénemde gerek Kkitle iletisim araglar1
gerekse onun 6zgiin bir formu olan afigler bir
propaganda araci olarak yaygin bir sekilde
kullanilmistir. Taylor (2003) tarafindan, fikirlerin
ekilme, filizlenme ve yetistirilme siireci olarak
tanimlanan propaganda, savas siireglerinde
kullanilmak tizere ulus cephaneliginde yer

alan psikolojik bir aractir. Adolf Hitler’in Mein
Kampf (Kavgam) kitabinda da propaganda
kavrami, halk kitlelerinin duygularini hedef
almasi gereken rejimin degerli bir silahi olarak
nitelendirilmektedir (Oztuna, 2008: 79). Bu
kapsamda, Birinci Diinya Savasi boyunca
kitlesel olarak iiretilen, biiylik boyutlu ve renkli
propaganda afisleri hem cephede hem de cephe
gerisinde genis toplum kesimlerinin kendilerini
bir ulusun par¢asi olarak hissetmelerine, ortak
bir amag i¢in varlarini yoklarini bir araya
getirmelerine ve savasi kazanma hedefine
kilitlenmelerine katk: saglamak amaciyla
psikolojik bir ara¢ olarak kullanilmigtir.

Afisler sayesinde sivil niifus da bir ulusal hedef
etrafinda mobilize edilebilmistir. Boylece
evdekiler, cephedekilerin bir pargasi olduklarini
duyumsamuslardir (James, 2009: xvi).

Savas afislerinde kadinlar, geleneksel ve
geleneksel olmayan giysiler icerisinde, bazen
nostaljik bir vizyonla anne, es, sevgili, bazen

de savag kogullarinda cephe gerisinde askere
destek olan hemsireler, tarim is¢ileri ve cephane
tireticileri olarak gosterilmistir. Savas, bu afisler
tizerinden, vatandaglar1 maneviyat, cesaret,
fedakarlik, 6zgiirlik, gorev bilinci ve kahramanlik
gibi degerlere ¢agiran mesajlarin da yayildig: bir
alana donismdstiir.

Cephe gerisinin bu afislerle beslenen rizasi ve
maddi destegi, savasan uluslarin dort yil gibi
uzun sireli bir catigmayi siirdiirebilmelerini
miimkiin hale getirmistir. Afisler, o savas
kosullarinda, anlagilmasi kolay ve ayni zamanda
ucuz olmalar: sebebiyle genis kitleler tarafindan
kabul gérmiis ve kitle iletigiminin en 6énemli
enstriimanlarindan biri haline déniigmiislerdir.
Bununla beraber, afisler savasin siirdiiriilmesinin
ve finanse edilmesinin en 6nemli ¢agricilari;
savagin temel dayanaklarindan olan vatanseverlik
duygusunun tagtyicilari ve yayicilar: olmuglardir.
Russell (1919: 262), bu afislerin basariya
ulagmasinin temel sebebini afislerin profesyonel
reklamcilar tarafindan modern reklam teknikleri
ile hazirlanmis olmasi olarak agiklayarak; hicbir
gekiciligi olmayan ve daha ¢ok resmi duyurularin
iletilmesinde kullanilan eski tarz tipografik
afislerle ordu i¢in milyonlarla ifade edilen bir
finansal destegin ve yiizbinlerce goniilliiniin
toplanmasinin miimkiin olmayacagini
belirtmistir.

Biitiin savas durumlarinda, kitlelerin savaga
ikna edilmesi ve maksimum desteklerinin
alimmasi i¢in reklam ve propagandanin i¢ ice
gecerek yaygin bir sekilde kullanildigina tanik
olunmaktadir. Birinci Diinya Savasinda, ABDde
sanatgilar ve reklam sirketleri, kendi becerilerini
ve zamanlarini karsilik beklemeksizin devletin/
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ordunun hizmetine sunmalari i¢in hitkiimetin
yogun baskisina maruz kalmiglardir. Fransada,
okullarda afis yarigmalar1 agilarak bunlarin savas
i¢in bagis kampanyalarina doniistiiriildigii
gorilmistiir. Rusyada da Ortodoks kilisesi
savagta devleti destekleyen benzer bir role
soyunmustur (httpl).

Sonugta, pek ¢ok tilkede afislerin birer
propaganda ve reklam kampanyasi araci olarak
hiikiimetlerin ihtiya¢larinin kamuoyuna
duyurulmasinda kullanildigini goriilmektedir.
Boylece, savasan uluslar, cephe gerisinde de savas
yardimlari ve tahvilleri gibi araglar1 devreye
sokarak, cephe disindakilerin de bir ‘gérev’
duygusuyla donanmasini amag¢ edinmislerdir.
Fransizlar, bir alegorik figiir olarak Marianne’i
kullanarak biitiin bir ulusu var olma ve
demokratik cuamhuriyeti savunma gorevine
cagirmislardir. Benzer amaglarla Britanyadaki
afislerle “Onlar1 Savas Tahvilleriyle Bombalayin”,
“Siz Savag Tahvilleri Alin, Gerisini Bize Birakin”
veya “Onu Savas Tahvilleriyle Eve Getirin” gibi
sloganlarla, cephe gerisi cephe icin finansal
destege seferber edilmistir (http1).

Savagta cephe gerisinin cepheye katkisini
saglamak agisindan afislerin kullanimi konusuna
bir giris yaptiktan sonra ve bu afislerde alegorik
bir figiir olarak kadinin kullanimina gegmeden
once, alegori kavramina deginmekte yarar
goriilmektedir.

3. ALEGORi KAVRAMI

Yunanca allos (baska) ve agoreuein (sdylemek)
sozciiklerinin birlesiminden tiireyen ve “bir

seyi bagka bir sey lizerinden tarif etmek” (Bird,
2016: 75) anlamini tasiyan allegoria kavrami
tiyatro, resim, sinema ve edebiyat alanlarinda sik
sik karsimiza ¢ikmaktadir. Alegoriler, kisilerin
din, mitoloji, tarih, edebiyat alanlarina iligskin
koklii bilgi birikimleriyle yorumlayip okumasini
gerektiren gizli anlamlar icermektedir (Little,
2008: 46).

Alegori kavramini Hodge (2014: 204), “bir

hikayenin, igindeki insan ve olaylara sembolik
anlamlar yiiklenerek betimlenisi”; Turani
(2018: 10), “tasavvurlarin kigilegtirilerek
dogada olmayan bigimde tasviri’; Wigan (2019:
21) ise “kelimelerle yorumlanmaya elverisli
olmayan bir anlatiy1 tanimlamak i¢in kullanilan
genis kapsamli bir metafor bicimi” olarak
agiklamaktadir.

Gizli anlamlari ¢6zebilmek i¢in, Fransiz sosyolog
Pierre Bourdieunun (1996) bir toplumda giiciin
transferi ve sinifsal konum agisindan 6nemli olan,
belli bir egitim ve bilgi birikimine sahip olmay1
gerektiren kiiltiirel sermaye kavrami da 6nemlidir.
Ancak bu kiiltiirel sermayenin, 6zellikle savas
kosullarinda genis kitlelerin mobilizasyonu

s0z konusu oldugunda, ciddi egitim tirtinii bir
tir ‘yiiksek kiiltiir’ degil, genis kitleleri saracak,
onlarin ortak degerlerini ¢agiracak daha genel,
dini ve ulusal bir egitimin ve bilgi birikiminin
kiiltiirel sermayesi olmasi gerektiginin alt:
¢izilmelidir.

4. ABD PROPAGANDA
AFiSLERINDEKi ALEGORIK KADIN
FiIGURLERI: CHRISTY GIRL, LADY
LIBERTY VE MISS COLUMBIA

Birinci Diinya Savasrndaki afisler, vatandaslar
orduya katilmaya ya da savas tahvili satin

almaya tegvik etmek ve ayni zamanda cephe ve
cephe gerisindekilerle bag kurmak amaglariyla
tasarlanmustir. Erkeklerden ¢ok kadin figiirlerin
kullanildigina tanik olunan bu afislerde,

savaga destek cagrisinin bir erkekten degil de
kadindan gelmesinin ¢ok daha etkili oldugu
soylenebilir. Biitiin bu afiglerde kadin; geng
askerlere hem sevgiliyi hem de anneyi ¢agristiran
bir imge olarak, basta fedakarlik olmak iizere,
vatanseverlik ve cesaret gibi duygu, diigiince

ve kavramlarin figtiratif bir simge halinde
betimlenmesine, dolayisiyla alegorik figiirlere
déntismektedir. Ingilterede dénemin Savag
Bakani komutan Horatio Herbert Kitchener,
ABDde ise Sam Amca (Uncle Sam) eli silah tutan
tiim erkekleri iilkeleri i¢in orduya katilmaya
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¢agiran semboller olurken, ABD afislerinde Sam
Amca disinda Christy Girl, Lady Liberty ve Miss
Columbia gibi alegorik figiirlerin kullanildig:
goriilmektedir. Fransada ise, 6zgiirliigiin alegorisi
olan Marianne, savas Oncesi, savas sirasi ve savas
sonrasinda pek ¢ok afiste hakim figtir olmaktadur.
Biitiine bakildiginda, 6ziinde Fransiz 6zgiirliik
sembolii olan Marianne’in Bat1 diinyasinin
ozgiirlitk sembolii haline geldigi de sdylenebilir.
Bu sebeple, her ne kadar ele alinan konu ABD
propaganda savas afisleri olsa da bir Fransiz
alegorisi olmasina ragmen Marianne’den de
kisaca bahsetmek faydali goriilmektedir.

Fransiz Romantik ressam Eugéne Delacroix
tarafindan tuval {izerine yagl boya ile resmedilen
“28 Temmuz: Halka Onderlik Eden Ozgiirliik”
isimli eserde, kokeninin Ikinci Fransiz Thtilaline
(1830 Temmuz Devrimi) gittigi bilinen Marianne,
sag elinde bayrak, sol elinde de tiifekle biiytik

bir erkek grubuna 6nderlik ederken, ¢iplak
gogsiiyle tasvir edilen geng ve kararli kadin bir
lider olarak goriilmektedir. Ciplak ayaklariyla
barikata tirmanabilen ve agiktaki gogiisleriyle

de erkeklerin bakisini tizerinde toplayan
Marianne, Fransiz 6zgiirliik alegorisinin
sekstiellestirilmesinin de bir 6rnegidir
(Cresseveur, 2014) (Gorsel 1).

Gorsel 1. Eugene Delacroix, “Halka Yol Gdsteren Ozgiirliik’j
1830, Tuval iizerine yagliboya, 260x325cm, Louvre Miizesi,
Paris.

Sekstiellestirilmis bir alegori olarak Marianne,
daha sonra, Birinci Diinya Savasi afiglerinde de
karsimiza ¢ikmaktadir. Bir alegorik figiir olan

Sanat&Tasarim Dergisi, 13 (2), 2023: 465-477

Yunan bilgelik ve savas tanrigas1 Athenadan
esinlenilerek ilk olarak 1775'te ortaya ¢ikan

bu kadin figiirii, Fransiz posta pullarinda

ve paralarinda da kullanilmigtir (http2). Bu
sebeple, Birinci Diinya Savasrna gelindiginde,
ulusun topyekiin olarak mobilizasyonunda
kullanilacak ilk alegorinin Fransizlarin toplumsal
hafizalarinda derin yer etmis olan Marianne
olmasi1 da son derece anlasilabilir bir seydir.

Marianne figlirii, genis kitlelerce taninan
Amerikal illastrator Howard Chandler
Christy’nin (1873-1952) idealize edilmis giizel
kadin ¢izimlerini de akla getirmektedir. C)rnegin,
bir milyondan fazla basilan “Savas ya da tahvil
al” sloganli afiste, viicudunu saran ipeksi beyaz
elbisesiyle, sag elinde bayrak tutarak kalabalik
bir asker grubuna 6nderlik eden Christy Girl
(Christy Kiz1), Marianne ile benzesmektedir. Bu
afisteki Christy Girl, Amerikanin 6zgiirligiind,
demokrasi ve vatanseverlik ideallerini temsil eden
alegorik bir figiir olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Gorsel 2).

Gorsel 2. Howard Chandler Christy, “Savas ya da tahvil al!”,
1917, Litografi (Tas baski), 76 x 51 cm.
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Afis tasarimini olugturan gelerden biri olan
alegorik figiirlerin yan anlamsal etkisi kadar;
bunlarin tasarim igerisinde konumlandirilmas:
da olduk¢a 6nemlidir. Tasarimcilar, tasarimi
olusturan Ogelerin diizenini yani kompozisyonu
olustururken; tasarimin temel ilkeleri olan denge,
ritim, gorsel devamlilik, biitiinliik, vurgu, oranti
ve gorsel hiyerarsiden yararlanirlar. “Gorsel
hiyerarsi, tasarim i¢indeki gorsel unsurlar:
vurgulanmak istenen mesaja gore 6lgiilendirme
anlamina gelir... Tasarimci, gorsel hiyerarsi
yoluyla okuyucunun géziinii tasarim iizerinde
yonlendirebilme olanagini bulur” (Becer, 2006:
69-70). Howard Chandler Christynin halku iilkesi
i¢in savagmaya ya da ekonomik olarak destek
vermeye tesvik eden bu afis tasariminda da 20.
yiizyilin baginda ‘Yeni Kadinin Idealizmini’
temsil eden alegorik figiiriin diger dgelere

gore daha biiyiik dl¢iilerde afise yerlestirildigi
goriilmektedir. Boylece izleyicinin gozleri 6nce
bayrak tutan egemen konumdaki figiire, daha
sonra tirnakl (serifli) ve biiytik (majiskiil)
harflerle yazilmis metne yonelmektedir. Burada,
gerek metin-arkaplan iliskisi gerekse harf
boyutlar: ve harf arasindaki bosluklar géz 6niine
alindiginda tasarimcinin okunurlugu yiiksek ve
dikkat cekici bir tipografik diizenleme yaptig1
goriilmektedir. Yapilan tipografik diizenlemenin
afis icerisindeki agirlig: ise yatay simetrik
eksende, tiifek omuzda yiiriiyen kalabalik bir
ABD ordusu sahnesiyle dengelenmistir.

Christy Girl'in tim giictiyle yukar1 kaldirdigt
bagimsizligin simgesi olan iilke bayragi ile
hemen yaninda kirmizi renk ve alti ¢izilerek
vurgulanan FIGHT (Savas) s6zciigii arasinda
algisal bir gruplama yapilmig; metnin yazimi igin
tercih edilen kirmizi ve mavi renkleriyle ise ABD
bayragi cagristirilarak verilmek istenen mesajin
etkisi gii¢lendirilmistir. Diger yandan, uyarinin
rengi olarak bilinen kirmizinin insan psikolojisi
tizerinde “etkinlik ve cesaret’, mavinin ise
“sadakat ve i¢tenlik” gibi kavramlari ¢agristirdigi
bilinmektedir (Becer, 2006: 59). Bu baglamda
BUY BONDS (Tahvil Al) sloganinin yaziminda

kullanilan mavi renk, tilkesine sadakatle
bagli olan halkin, orduya biiyiik bir i¢tenlikle
ekonomik destek verecegine doniik bir ileti
seklinde yorumlanabilir.

Birinci Diinya Savasi 6ncesinde de oldukea
poptiler olan Christy Girl* gizimleri, Birinci
Diinya Savast sirasinda 6zellikle savagin
finansmanu igin kitlelerin harekete gegirilmesine
gereksinim duyuldugunda akla ilk gelen gorseller
olmustur. Howard Chandler Christy’nin, erkekleri
savaga, kadinlar1 savas gerisinden destege, Kizil
Hag’ta aktif olarak gorev almaya ve biitiin ABD
vatandaslarini savasi finansal olarak desteklemeye
¢agiran illiistrasyonlar: son derece etkili olmustur
(Gorsel 3 ve Gorsel 4).

Gorsel 3. Howard Chandler Christy, “Amerika’nin Ruhu’; 1919,
Litografi (Tas baski), 76x51 cm.

Gorsel 4. Howard Chandler Christy, “Yolu Temizleyin!!
Tahviller Alin’; 1918, Litografi (Tas baski), 76x51 cm.

Tarihgilere gore, ilk Christy Girl (Christy Kizi) 1895te The Century dergisinin bir sayisinda, 1898 yilinda da “Scribner” dergisinde “The Soldier’s
Dream (Askerin Riiyas1)” bashgr altinda goriilmistir. Kimi elestirmenlere gore, daha sonra savas afislerinde boy gdsterecek olan ilk Christy Girl
imaji budur. Christy Girl, 1890'1arin Amerikan feminitesinin idealize edilmis bir gériintistidiir (http4).
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Savas propagandasinin en verimli ve {inlii afis
tasarimcisi olarak bilinen Howard Chandler
Christy’nin afigleri Birinci Diinya Savast yillarinda
¢ok sayida basilmistir. Bunlar arasinda en
popiileri askere alim merkezi i¢in tasarlanan

ve 100.000 kopyasi basilan Gee I Wish I Were

A Man (Hey! Bir Erkek Olmay: Isterdim,
Donanmaya Katilirdim) baslikl: afis olmustur
(Gomrad, 2007: 53). Bu afis tasariminda Christy
Girl yliztinde samimi ve ¢ekici bir tebesstimle
donanma tniformasi igerisinde resmedilmistir.
Resimlenen Christy Girl'iin, cephenin bir kadina
uygun goriilmemesi sebebiyle donanmaya
katilamamasi, fakat donanmada yer almak i¢in
duydugu arzu,“Hey! Bir Erkek Olmay: Isterdim,
Donanmaya Katilirdim” ctimlesiyle aktarilmgtir.
Afisin tipografik diizenlemesinde NAVY
(donanma) kelimesi diger tipografik unsurlara
gore daha biiyiik puntolarla ve mavi renk ile
yazilarak vurgulanmus, boylece Christy Girl
araciligiyla erkekleri donanmaya katilarak destek
vermeleri konusunda ¢agrida bulunulmustur
(Gorsel 5).

GEE !
1 WISH T IWERE
AMAN

BE A MAN AND 0O-(T

UNITED STATES NAVY

RECRUITING STATION

Gorsel 5. Howard Chandler Christy, “Hey! Bir Erkek Olmayi
[sterdim, Donanmaya Katilirdim’, 1917, Litografi (Tas baski),
105x68 cm.

Howard Chandler Christynin Christy Girl
¢izimlerinin yani sira farkli tasarimcilar
tarafindan tasarlanan Lady Liberty (Leydi
Ozgiirliik) alegorileri de oldukg¢a 6nem
tasimaktadir. ABD Birinci Diinya Savagina
girdiginde, hiikiimet, orduyu giiglii bir silahli

kuvvetlere doniistirme ve finanse etme
zorluguyla kars1 karsiya kalmis; bu sebeple,
Amerika'nin sembolii olarak kullanilan The Statue
of Liberty (Ozgiirlitk Heykeli)’yi alegorik bir figiir
olarak propaganda kampanyalarina tagimistir.
Halkin milliyetgilik duygusuna hitap etmek i¢in
kullanilan Lady Liberty isimli bu alegorik figiir,

eli silah tutan erkekleri orduya katilmaya tesvik
etmek ve cephe gerisinden fon toplamak amaciyla
propaganda afislerinde siklikla kullanilmistir
(http3).

1917 yilinda, Amerikanin 6nde gelen
illastratorlerinden Joseph Christian Leyendecker
tarafindan ABD donanmasina katilimi
Ozendirmek amaciyla tasarlanan America

Calls, Enlist in the Navy (Amerika Donanmaya
Katilmaya Cagiriyor) mesajli afiste, Lady Liberty
tniformali geng bir denizciyle el sikismaktadir.
Denizcinin yiiz ifadesindeki cesur ve kararli ifade
goreve hazir oldugunun mesajini tagimaktadir.
Lady Libertynin sol eliyle gen¢ denizcinin
omzunu kavrayan i¢ten dokunusu ve denizciye
yonelttigi giiven dolu bakislari resimlemenin
dikkat ¢eken bir diger noktasidir. Figtirlerin daire
igerisinde konumlandirilmis olmasi ise sevgi

ve giivenle olusturulmus bir tiir koruyuculuk
¢emberi yan anlamuyla iliskilendirilebilir

(Gorsel 6).

Gorsel 6. Joseph Christian Leyendecker, “Amerika Donanmaya
Katilmaya Cagiriyor’, 1917, Litografi (Tas baski), 104x71cm.



ANADOLU UNIVERSITESI

1. Diinya Savasr'nin o donemin degerleriyle Itilaf
Devletlerine 145,4 milyar, Ittifak Devletlerine

63 milyar ve hatta savasa girmeyerek tarafsiz
kalan {ilkelere bile 1,8 milyon Amerikan Dolar1
harcamaya maloldugu belgelenmistir (Senyapl,
2008: 57). Savaglarin finanse edilmesinde
vergileri yiikseltmek, bor¢ almak ve para basmak
hiikiimetlerin baslica ¢6ziim yollar: olarak
gorilmekteydi. Fakat o yillarin ABD Hazine
Bakan1 William Gibbs McAdoo, enflasyona sebep
olmamak i¢in para basimina karst ¢ikmig; onun
yerine, halki tahvil almaya tesvik etmek eden
Liberty Bond (Ozgiirliik Tahvili) kampanyasi
baslatilmasina 6n ayak olmustur. Bu kapsamda
Charles Raymond Macauley tarafindan 1917'de
tasarlanan propaganda afisinde savagin
finansmanu igin tahvil satisinda alegorik

figtir olarak Lady Liberty'nin kullanildigini
gorilmektedir (http3).

Kaslarini catmis kizgin bir yiiz ifadesiyle
resmedilen Lady Liberty, tipki Uncle Sam (Sam
Amca) gibi isaret parmagini tehditkar bir bigimde
halka dogrultmakta ve onlar1 savas tahvili alma
konusunda sert¢e uyarmaktadir. Bu gorsel uyar1
bi¢iminin afisin tipografik diizenlemesinde

de devam ettigi goriilmektedir. Bu kapsamda,
YOU (SEN) kelimesinin kirmiz: bityiik harflerle
yazilip figliriin tehditkar parmaginin iizerinde
konumlandirilmasiyla algisal bir gruplama
yapilmis, mesajin kime ve hangi tonda
soylenildigi agik¢a belirtilmistir (Gorsel 7).

@ LESTIPERRH @

Gorsel 7. Charles Raymond Macauley, “Sen, Bir Ozgiirliik
Bonosu Al”; 1917, Litografi (Tas baski), 102x76 cm.

Z.P. Nikolaki’nin 1918 yilinda tasarladig afiste ise
Lady Liberty modern sa¢ kesimi, beyaz elbisesi
ve goz alic altin renkli taciyla gorilmektedir.
Tek renk arka plan kullanilarak figiirtin odak
noktast haline getirildigi bu afiste, 6zgiirliigiin
alegorisi Lady Liberty telefonda konusarak orduya
destek i¢in milyarlarca dolarin gerekli oldugunu
bildirmektedir. Bu gerekliligin ‘hemen, simdi’
yerine getirilmek zorunda oldugunun zamansal
vurgusu ise NOW ($IMDI) kelimesinin diger
tipografik ogelerden daha biiyiik bir bigimde
yazilip altinin gizilmesiyle yapilmugtir. Ozgiirliik
alegorisinin bu son goriintiisii, merhametli ve bir
kadinin goreceli olarak ¢agdas bir temsili olmasi
nedeniyle, diger Lady Liberty ¢izimlerinden
keskin bir sekilde ayrilmaktadir. Bu tiir bir
temsil, filmlerin de dahil oldugu popiiler afis
kiiltiirtinden ve, bazilarinin iddiasina gore,
parodilerden etkilenmistir (Banta, 1987: 576den
aktaran: Coventry, 2007: 107) (Gorsel 8).

Gorsel 8. Z. P. Nikolaki, “Merhaba! Ozgiirliik Konusuyor’,
1918, Litografi (Tas baski), 30.5 x 22.5 cm.

Propaganda afislerinde kullanilan bir diger
alegorik kadin figiirti de Miss Columbia'dr.
1916 yilinda Vincent Aderente’nin resmettigi ve
Frances Adams Halsted'in tasarladig1 Columbia
Calls (Columbia Cagirtyor) iletisini tasityan
afiste Miss Columbia, Kuzey Amerika kitasini
gosteren bir diinya kiiresinin tizerinde, ciddi bir
ytz ifadesiyle sag elinde adalet kilicini, sol elinde
ise ABD bayragini tagirken, viicudunu saran
beyaz elbisesiyle kafasinda yumusak konik bir
baslikla resmedilmistir. Bu konik baslik, tarihte
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Frig ya da Frigya sapkasi olarak adlandirilmakta
olup bagimsizlik ve 6zgiirliik arayisi anlamlariyla
iliskilendirilmektedir (Dikmen, 2022). Bu
sembolik yan anlam dogrultusunda, 6zgiirlik
basligini takarak halka dnderlik eden Miss
Columbia vatansever erkekleri 6zgiirligiin
pesinden kosmalari i¢in orduya katilmaya davet
etmektedir. Afisin sag alt kdgesinde, mavi bir
cizgiyle cercevelenen alanda ise afigin tasarimcisi
Halstede ait bir siir yer almaktadir. Bu siirde,
kahramanca savasilip tilkenin bayragina ve
ozgurligiine sahip ¢ikilmasi gerektigine vurgu
yapilarak gorsel tasarimin vermek istedigi etki
yazinsal olarak giiglendirilmistir (Gorsel 9).

Gorsel 9. Frances Adams Halsted ve Vincent Aderente,
“Columbia Cagirtyor”; 1916 Litografi (Tas baski),
102.3 x 75.4 cm.

SONUC

Incelenen Birinci Diinya Savasi ABD propaganda
afislerinde, gorsel iletisim analizini diiz anlam
(denotation) ve yan anlam (connotation) olmak
tizere iki diizleme ayiran Barthes’in yaklagimi yol
gosterici olmustur. Béylece, afislerdeki gorsellerin
sozciik anlamlari ve objektif olarak temsil
ettiklerinin (diiz anlam) 6tesine gegerek, ulusun
her kesiminden vatandaslarin vatanseverlik,
cesaret, dayanigma, fedakarlik gibi duygularini
harekete gecirecek, kiiltiirel kodlarla desteklenmis
sembolik ve ideolojik temsiller oldugu (yan
anlam) gortulmiistiir. Bu cercevede, kadin

figiirleri yan anlamin vurgulandig: sembolik ve
ideolojik temsilin alegorik sembolleri olarak one
¢tkmaktadir.

Toplumsal gostergebilimin, gorsel tiriinleri

bir baglamda kavramsallastirmakta kullanilan
elestirel yaklasim oldugu ve gorsel metinlerin
(afiglerin) belli bir kiiltiirde 6zel anlamlar
olmasina karsin, ayni zamanda kiiltiirlerarasi
iletisim becerilerine de sahip olduklar1
belirtilmisti. Bu ¢ercevede, ele alinan afislerin
yapisokiimil yapilirken, Fransa'ya ait 6zel kiiltiirel
anlami olan Marianne figiriiniin ABD ve

hatta biitiin Bat1 toplumu agisindan da benzer
anlamlar ifade eden bir sembole dontistiigii
gorilmistiir. Bu makalede kapsaminda ABD
propaganda afigleri iizerine yogunlagilmis olsa
da; Fransiz, Ingiliz ve ABD afiglerinde verilen
mesajlarda, farkli anlam potansiyelleriyle afisleri
farkl algilayabilecek tiiketiciler olmasina kargin,
anlamin hala belli bir 6lgiide afislerin {ireticisine
bagli oldugu da gortlmiistiir.

Aiellonun (2006) yaklagimi kullanilarak;
afiglerin ‘temsil, etkilesim ya da yonlendirme,
kompozisyon ya da organizasyon’ olarak ii¢
ana metafonksiyonu incelendiginde, teknik
ozellikleriyle de Birinci Diinya Savagrnin bu
yaygn iletisim araglarinin cephe gerisini savaga
dahil etmekteki giicti netlesmistir.

Ozellikle Birinci Diinya Savast sirasinda yaygin
olarak kullanilan afigler, yalnizca bu metnin

ele aldig1 6rneklerle sinirh olarak degil, tarih
boyunca ve farkl: iilkelerde etkili bir iletisim araci
olarak fazlaca kullanilmaktadir. Clinkii savas
sirasinda, yeniden tiretim kolayligina sahip olan
afisler, bilginin genis kitlelere yayilmasina biiyiik
katki saglamaktadir.

Savas giinleri siradan gereksinimlerin
karsilanmasinin bile bir 6lim kalim meselesi
oldugu zamanlardir. Ordularin birbirlerini yok
etmek tizere kars1 karsiya geldigi savaglarda da
uluslar, o savasin kaybedeni olmamak igin, biitiin
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imkanlarini seferber etmektedir. Savas, yalnizca
cephede savasanlarla kazanilmamaktadir. Biitiin
bir ulusun tiim imkanlarini seferber ederek
ordunun ve askerlerin destegine sunmasi bir
zorunluluk olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu
nedenle, cephede en kanli ¢arpigmalar cereyan
ederken, cephe gerisinde de o ¢arpismalarin
lojistigini saglamak iizere seferber olunmaktadir.
Bu seferberlikte kitle iletisim araglarinin kimi
zaman propaganda, kimi zaman reklam, kimi
zaman da kara propaganda teknikleri kullanilarak
devreye sokuldugu goriilmektedir.

Birinci Diinya Savagi bu anlamda kitle iletisim
araglarinin da en etkin kullanildig ilk bityiik
savas olmustur. Biitlin bir ulusun savasa ikna
edilmesi ve cepheye destegin siirekli kilinabilmesi
i¢in en etkili iletisim yontemlerinin neler oldugu
diistiniilmiis ve onlar kullanilmigtir. Gerek

geng erkeklerin orduya katilimini 6zendirmek,
gerekse ordularin savas giictinii canli ve diri
tutabilmek icin iletigim araglarinin giiciinden
yararlanilmigtir. 1900’lerin bagindaki iletisim
teknolojileri goz oniine alindiginda, afisler bu
amagla kullanilan yaygin araclar olarak dikkati
¢ekmektedir.

Alegorik anlatimlar, savagin ‘bir 6liim kalim
meselesi’ oldugu durumda ¢ok daha yaygin
olarak benimsenen bir tarz olmaktadir. Ctinkii
mesajlarin, savagin kazanilmasinda bir toplumun
biitiin olarak harekete gegirilebilmesi i¢in,

her egitim diizeyinden insanin gozii éniinde
canlandirip kolaylikla anlayabilecegi sekilde
verilmesi gerekmektedir. Bunun en etkili
yollarindan biri de alegorilerdir. Burada ele
alman ornekler, Birinci Diinya Savas: afislerinde
alegorik anlatimin giiciinden yararlanilirken
kadin figlirlerinin nasil kullanildigini ortaya
koymaktadir.

Kadin imajlar1 Birinci Diinya Savasrnin pek

cok tilkesinde, 6zellikle de Amerikan ve Fransiz
savas afislerinde yaygin olarak kullanilmuistir.
Kadin figiirlerinin bu kadar yaygin kullaniminin
cinselligin etkisi ve savas afiglerinin reklam
gelenegi icerisinden ¢ikmasiyla agiklanabilecek

bir boyutu olabilir. Ancak tek bagina bu agiklama
asir1 basitlestirilmis bir aciklama olacaktir.

Kadinin savasamayan bir birey oldugu 6n kabulii
mevcutken, alegorik ve kimi zaman maskulinize
edilmis kadin imajlarinin biitiin bir ulusu birlige
ve vatanin 6zglirliigii i¢in savagmaya ¢agirmasi
iletisim acisindan son derece etkili olmaktadir.
Kadin figiirtiniin 6ne ¢iktig1 afigler, bir savasin
kazanilmasi i¢in kadini geleneksel gorevlerini
yerine getirirken bir adim daha 6ne ¢ikip yeni
alanlarda yer almaya da ¢agirmaktadir.

1900’lerin bagindaki Avrupa ve 6zellikle ABDde
geleneksel aile ve o aile icerisindeki kadinin roli
ok net gizgilerle ¢izilmistir. Pek cok dénem
filmi, bizlere, Amerikan erkeginin sabah evden
¢ikip ise gittigini, kadinin ise evde kalarak
¢ocuklara baktigini, yemek yaptigini ve temizlikle
ugrastigini gostermektedir. Birinci Diinya Savasi
yillarinin ve hatta fkinci Diinya Savasi sonrasinin
Avrupa ve Amerikan ailesinde kadinin roli
budur.

Birinci Diinya Savagi afislerinde kadinin
geleneksel gorev alanlarinin da disina ¢tkmast,
evin diginda aktif olmasi, benzer afiglerin Ikinci
Diinya Savasrnda da karsimiza ¢ikmasi, kadinin
ev disinda da bir hayat1 olmasina giden yolun
taslarini dosemis ve kadin 6zgiirliik hareketine
katkida bulunmustur. Bu, o afislerin ve afislerde
kullanilan alegorik kadin figiirlerinin, savasa
katkis: yaninda, savas sonrasinda da kadinin
toplumsal hayatta ev dis1 roller iistlenmesinin
6niinii agan bir etkisi oldugu anlamina
gelmektedir.
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