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OZET

BIR REKLAM AFIS OGESI OLARAK
ETKIN NEGATIF ALAN TASARIMI

Tugba YAVUZ
Grafik Anasanat Dali
Anadolu Universitesi, Giizel Sanatlar Enstitiisii, Haziran 2022

Danisman: Dogent Caglar Okur

Grafik tasarimda ge¢cmisten giiniimiize kadar negatif alanin etkin kullanildig:
bir¢ok tasarim, i¢inde olusturmus oldugu anlam ile ilgi ¢ekiciligini ortaya koymaktadir.
Tasarimda farklilasmay1 saglayan bir 6genin sayfa iizerinde nasil konumlandirildig: ile
aciklanan tasarim alaninin yorumudur. Grafik tasarim iriinii olan reklam afislerinde
negatif alan tasarim 6gesi olarak kullanilmasi kavramsal ve anlamsal olarak ¢ok daha
giiclii iletisim kurmak i¢in tasarimcilara 6zgilin ve yaratict anlatimin elverigliligi tizerine
yol gosterebilmektedir.

Negatif alan ile tasarimda kullanilan 6gelerin yarattig1 kaostan kaginilarak hedef
kitlenin algilama hantallig1 ekarte edilerek etkin ve saglikli iletisim hedeflenir. Negatif
alan, reklam afisinde kullanildigi takdirde hedef kitlede etkisi diisiiniilmiis algisi
yaratmasimnin  yani1 sira  Kaliteli hizmet veya kaliteli iriin tasarimi  etkisi
olusturabilmektedir. Negatif alan, tasarim elemani olarak goriildiigiinde afiste biitiinliik
hiyerarsisi saglayacaktir. Tasarim egitiminden gegcmemis bir gdz negatif alan1 gelisigiizel
kullanmaya yatkindir; fakat pek az tasarimci negatif alani diger tasarimlardan ayristirmak

icin giiclli bir tasarim 6gesi olarak kullanmaya calisir.

Anahtar Sozciikler: Negatif Alan, Beyaz Alan, Pozitif Alan, Reklam Afisi, Dis Mekan



ABSTRACT

EFFECTIVE NEGATIVE SPACE DESIGN OF ADVERTISING
POSTERS IN GRAPHIC DESIGN
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Supervisor: Associate Professor Caglar Okur

Many designs in which negative space has been used effectively from past to
present in graphic design reveal their attractiveness with the meaning they have created.
It is the interpretation of the design area, which is explained by how an element that
provides differentiation in design is positioned on the page. The use of negative space as
a design element in advertising posters, which are graphic design products, can guide
designers on the convenience of original and creative expression in order to communicate
much stronger conceptually and semantically.

By avoiding the chaos created by the negative space and the elements used in the
design, effective and healthy communication is aimed by excluding the cumbersome
perception of the target audience. If the negative space is used in the advertisement
poster, it can create the effect of quality service or quality product design as well as
creating the perception of thoughtful effect in the target audience. Negative Space will
provide a hierarchy of integrity in the banner when viewed as a design element. An
untrained eye is prone to indiscriminate use of negative space; but few designers try to

use negative space as a strong design element to differentiate it from other designs.

Keywords: Negative Space, White Area, Positive Area, Poster, Outdoor
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ETIiK iLKE VE UYGUNLUK BEYANNAMESI

Bu tezin bana ait, 6zgiin bir ¢alisma oldugunu; ¢alismamin hazirlik, veri toplama,
analiz ve bilgilerin sunumu olmak iizere tiim asamalarinda bilimsel etik ilkelerine ve
kurallarina uygun davrandigimi; bu ¢alisma kapsaminda elde edilen tiim veri ve bilgiler
icin kaynak gosterdigimi ve bu kaynaklara kaynakcada yer verdigimi; bu c¢alismanin
Anadolu Universitesi tarafindan kullamilan “bilimsel intihal tespit programi’yla
tarandigini ve hicbir sekilde “intihal icermedigini” beyan ederim. Herhangi bir zamanda,
calismamla ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durumun saptanmasi durumunda, ortaya

cikacak tiim ahlaki ve hukuki sonuglar1 kabul ettigimi bildiririm.

Tugba Yavuz
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1. GIRIS

Negatif alan; her seyin i¢inde var oldugu ve hareket ettigi yiikseklik, derinlik ve
genislik boyutudur. Negatif alan kavrami1 ayn1 zamanda bulundugu yere gore “higlik”,
“peyaz alan” veya “negatif alan” olarak adlandirilabilir. “Iki tiir negatif alan vardir: bunlar
aktif ve pasif negatif alanlardir. Aktif negatif alan, “daha iyi bir gorsel yap1 ve diizen igin
kasith olarak negatif birakilan alan” olarak tanimlanirken, pasif negatif alan, “sayfanin
digindaki negatif alan veya yan iriin olan igerigin i¢indeki negatif alanlar” olarak
tanimlanabilir” [28]. Insanliktaki estetik kayginin grafik tasarim ile zirveye ulasmasiyla
birlikte hayatin her alaninda kalite, akillica iiretilmis tasarimlari ihtiyag haline getirmistir.
Tasarimin temel yapi tasi olan negatif alan, farkliliklar1 algilatmak ve tasarimi 6ne
¢ikarmak icin etkili bir yol olacaktir. Negatif alanin tasarimda yiizey lizerine yerlestirilen
Ogeler arasindaki diizensizlik, yiizey iizerinde fazla elemanin yer almasina bagli olarak
“kaos” etkisi olusturarak hedef kitleye verilmek istenen mesajin ya gec anlagilmasina ya
hi¢ anlasilamamasina yol acgabilir. “Bir insan kaldirabileceginden daha fazla bilgiyle
dolup tasarsa, performansi oldukca etkisiz hale gelir... 0grenme gorevinin kiiciik
parcalarini ayirmaz. 28 yasinda hicbir sey 0grenmeyebilir” [41]. Gorsel algi go6ziin
tasarim lizerinde gezerken kisinin algiladig1 parga-biitiin iliskisi ile baktig1 bir yoldur.
Gorsel algidaki tikanmalar1 tetikleyecek olan negatif alanin kullanilmamasi tasarim
siradanlastirir veya silik bir algiya neden olabilir. Iletisimi basarili kurmus tasarimlar,
negatif alani bir tasarim elemani olarak goriip tanimsiz birakmak yerine bir anlam
olusturarak iletisimi giiclii kilar. “Beyaz alan1 anlamak i¢in 6nce pozitif ve negatif alani
anlamak gerekir. Pozitif alan bir form, ige yarar bir sey veya nesnedir” [23]. Negatif alani
iyi degerlendirmeyen bir tasarim bakig agimizi belirsizlige birakirken, negatif alani iyi
degerlendirilmis bir tasarim tiim dikkati tistiine ¢ektigi gibi hem etkili bir sekilde mesaj
iletir hem yaratic1 ¢oziimlerin Oniinii acar.

Negatif alan, zaman i¢inde bir¢ok tasarimcinin konusu olmus, grafik tasarimin
bir¢ok iirtiniinde de farkli tasarimcilar tarafindan islenmis, i¢inde bir biitiin ve diizen
olusturmustur. Grafik tasarimda tipografi ve gorsel olarak negatif alanin etkilerini,
Amerika modernizminden baslayarak Isvicre ile bircok iilkeye yayilan ve uluslararasi
bir¢cok tasarimcinin ¢alismalarinda gérmek miimkiindiir. Gilinlimiizde ise sirketlerin
kiyasiya rekabet iginde oldugunu ve rakiplerinden siyrilmasinda logonun ve ozellikle
reklamlarin biiylik bir etki giicii olusturdugunu goriiyoruz. Sirketler veya kurumlar

tirtinlerinin en iyi niteliklere sahip oldugunu kanitlamak i¢in tiim {irin 6zelliklerini
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miisteriye aktarmak isteyebilir. Negatif alanin kullanilmamasinin tek nedeni bu degildir.
Ekonomik kaygilar bir¢ok fikir i¢in negatif alana yer vermeyi para kaybi ve gereksiz
olarak gormektedir.

Biitiin bu bakis ag¢ilarina ragmen negatif alani kullanan tasarimcilar, kendilerini
farklilagsmaya yoneltmekte ve gorselde iletisimin sadelikten profesyonellige aktarilmasi
icin gayret gostermektedir. Bu tezin ele aldig1 konu, negatif alan1 tasarim elemani olarak
goriip iletisimde etkili anlatim ile birgok mesajin verilebileceginin etkin ve yalin
anlattmla mimkiin oldugudur. Bazen tasarimda negatif alanm1 etkin kullanmak
diisiindiigiiniizden ¢ok daha kolay olmayabilir. Ancak tasarimcilarin yalin ve net mesaji
iletmek icin negatif alana ihtiyaclar1 vardir. Negatif alan sayesinde iletisimde etkinligini
saglayan tasarimci, kaos iceren gorseller arasindan siyrilip hedef odakli mesaj iletimini
saglayabilecektir. Reklam afislerinde kitle, mesaj ve ayrisma ¢ok Onemlidir. Bir¢ok
marka kendi arasinda rekabet i¢indeyken, bu rekabete ortak olarak markanin vermek
istedigi mesajin dikkat ¢ekici hale getirilmesi tasarimcilarin elindedir. Tasarimlar
farklilasmay1 onceleyen bir bakis acisiyla ele alinarak hedef kitlenin dikkatini {izerine
¢ekebilir. Reklam diinyasinda her zaman izleyicinin dikkatini diri tutacak ve izleyicinin
algisin1 hedeflenen mesaja yoneltecek yaratici ¢éziimler bulunmasi bir zorunluluktur. Bir
markanin iletisiminde tasarimci yaratici ¢éziimlerinde olabildigince az dgenin yani sira
bilgiyi giiglii kilmak i¢in negatif alandan faydalanabilir.

Bu tez ¢alismasinin giris boliimiinden sonraki ikinci boliimiinde, grafik tasarimda
negatif alan nasil ve neden 6nemli oldugunu anlatmak i¢in Gestalt kurami ile tasarimda
denge, uyum ve biitlinliik ilkeleri ele alinmistir. Calismanin iiglincii bolimiinde grafik
tasarim Urlinii olan afisin tiirleri incelenecektir. Dordiincii boliimiinde ise bahsi gegen
afislerden ornekler ve tarihi hakkinda kisa bilgiler verilecektir. Yapilan ¢aligmalarin
sonucunda alinan verim hakkinda ¢aligma yapilmistir. Uygulama projesi olarak “negatif
alan”, “kavram” ve “anlam” bakimindan 6nemini 6rnek uygulamalar tizerinden anlatarak
negatif alan kullanimi i¢in rehber niteli§inde yeni tasarimlar olusturulmustur. Negatif
alan1 tasarim 6gesi olarak ele almig olan tasarimlar ve tez sahibinin olusturdugu tasarimlar
tizerinden negatif alan tiirlerinin kullanimi1 hakkinda tasarimcilara 151k tutulmaya

caligilmistir.



1.1. Problem

Tiim markalar rekabet i¢cindedir ve bu rekabette aray1 agan reklamlar 6n plandadir.
fletisim amach kullanilan grafik iiriinlerinden biri olan reklam afis tasarimlarindaki
mesajlar, genellikle dogrudan anlatim kullanarak hedef kitleye sikict gelen ve ilgi
cekmeyen gorseller kullanarak marka imajmmin akilda kalicihigimin giin  gectikce
yitirilmesine neden olabilmektedir. Reklam sektoriinde bir¢ok marka, genellikle
miisterilerinin kolaylikla anlayacagini diisinerek tiim bilgiyi ve gorseli galismaya
aktarmak ister.

Reklam afiglerinde bir¢ok teknik ve malzeme sekli vardir. Negatif alan da
bunlardan biridir. Tasarimcinin tasarim ylizeyi {izerinde olusturdugu negatif alan Gestalt
kurami dogrultusunda tasarlanirken, marka tarafindan ¢ok fazla mesaj verilmesi
anlatilmak isteneni zorlastirabilir ve birtakim tasarim sorunlarini ortaya cikarabilir.
Grafik tasarimda, ylizeye aktarilan ¢aligmalarda ¢cogu zaman negatif alan tasarima kattig1
deger gbz ardi edilebiliyor. Bu dogrultuda negatif alan1 bir tasarim oOgesi olarak
kompozisyon biitiinliigiinde ele alinmasiyla birlikte yaratici bigimde tasarlanarak reklam
afislerinde etkililiginin siirdiiriilmesine yardimci olmaktadir.

Cagimizda internet sayesinde pek ¢ok bilgiye ulasmak miimkiin gibi goriinse de
tasarim alaninda sadece “kuru” bilginin yetmeyecegi, uygulamanin ve akademik
altyapinin 6dneminin goz ard1 edilmesiyle birlikte tasarim programlarina hakim olamayan
kisiler gorsel iletisimde kirliligin yayginlagmasina yol agabilmektedir. “Geng tasarimcilar
genellikle bir reklamdaki her alani1 doldurmak isterler” [24]. Bu da tasarim hakkinda
yeterli bilgisi ve birikimi olmayan kisiler tarafindan dogru bir iletisim kurulmasinimn
oniinde biiyiik bir engel teskil etmektedir. Bazen marka yetkilisinin eksik yonlendirmesi
sonucunda buna benzer sorunlar da ortaya g¢ikmaktadir. Ticari kaygilardan dolayi
markalar iletisimdeki mesajlar1 aktarma konusunda acemi ve aceleci davranabilir, daha
fazla mesajin miisterinin beklentilerini kargilayacagini diisiindiigii i¢in bu “daha fazla
mesaj” arzusu hedef kitle ile iletisime gegme asamasinda gozii yorar, ilgi ¢ekiciligini de
genellikle vyitirir. Bundan &tiirli tasarimlarda mesaji iletmek i¢in negatif alanlari
doldurmak, yani negatif alana bir baska bilgi sikistirmak gorsel karmasay1 beraberinde
getirir. Reklam afisleri konumlandirildig1 yerden &tiirii ¢ok hizli gordiiglimiiz tasarim
tirtiniidiir. O ylizden gereginden fazla metin ve asir1 gorsel kullanimi algilamada zorluk

yaratir.



1.2. Amag

En yaygin grafik tasarim araglarindan biri olan afis tiirlerinden reklam afisi, metin
ile gorsel Ogelerin bir araya getirilmesinden olusur ve negatif alan bu afis tiiriinde
potansiyelinin ¢ok daha fazlasi oldugunu muhatabina aktarabilmektir. Tasarimcinin
tasarim mantigimi gosterdigi ve negatif alanin varligini bu dogrultuda tasarimlarinda
kullanabileceginin altini1 ¢izmek bu tezin asil amacidir.

Reklam afisi tasarimi hiyerarsi ve anlatim giicii bakimindan etkin bir aragtir.
Grafik tasarim bir biitiinii gorebilmenin yaninda bu biitiinii goriirken negatif alani, dogru
dengeyi ve yaraticiligi bilgi vermenin Oniine ge¢meksizin tasarlamak demektir. Reklam
afigleri negatif alan ile gorsel diizende mesaji hedef kitleye anlatabilmenin yani sira
mesaji etkili, yaratict ve 6zgiin bigimde aktarabilmektedir. Reklam afislerinde negatif

alan kullanim1 incelenmis, drneklerde ve yapilan uygulamalarda anlatilmaya ¢alisilmistir.

1.3. Onem

Belli bir konu tizerine tasarlanmis afig tasarimi, izleyiciye mesaji net bir sekilde
vermek durumundadir. Mesaj1 verirken etkili ve akilda kalict bir biitiin i¢inde olmalidir.
Bunu yaparken bazi tasarim 6geleri kullanir. Bu 6gelerden negatif alan1 kullanilirken
tasarlanmamis bir alan yaratmak yerine, tasarlanmis sekilde konumlandirmak
yaraticiligin ve tasarimin 6nemli unsurlarindan biridir. Bu arastirmada, konuya akademik
katki saglamanin yani sira reklam afisi tasarimcilarina ve tasarimer adaylarina bilgiyi
etkin bir sekilde verirken kilavuz olmak amaglanmis ve tasarimci olmasa da reklam afis
tasarimiyla ilgilenen kisilere grafik tasarim iiriinii olan afiste negatif alan tasariminin ne

denli olduguna dair bir fikir olusturma gayesi giidiilmiistiir.

1.4. Smirhhiklar

Grafik tasarimda afis tasarimi sadece bir iletisim araci olmanin yani sira oldukca
genis bir konudur. Ge¢gmisten giiniimiize kadar bircok teknik, konu, tiiriine ve bigimine
gore farkli mecralar icin bir¢cok afis tasarlanmistir. Birgcok afis tiirii ve teknigi
diistintildiigiinde, afis tasarimiin incelemesi derin bir alandir. Afis tasarimlarinin bu
derin yapis1 goz oniine alindiginda tezin igerigi reklam afis tasariminda boslugun gorsel
agidan iletisimi ile siirlandirilmistir.

Afis tasarimlar1 Gestalt kurami tarafindan ele alinabilmektedir. Ancak negatif alan

kavrami tizerinde duruldugu i¢in reklam afig tasarimlarinda pek ¢ok kural ve tasarim
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Ogesi lizerinde durulabileceginden bu arastirmanin amaci negatif alanin etkin kullanimi
olarak kisitlanmistir. Afis tasariminin siirecleri ve benzeri konulara deginilmemistir.
Reklam afislerindeki siniflandirmalara girilmemistir. Ayni zamanda temel tasarim ¢izgi,
doku, bi¢im, mekan, renk ve desen gibi unsurlardan bahsedilmemistir.

Calisma kapsaminda yapilan uygulama projesinde negatif alan kullanimi igin
reklam afigleri iiretilmis ve negatif alanin mesaji iletmede hedef kitledeki etkinligi
tizerinde durulmustur. Calismalarda yaraticilik, dikkat cekicilik ve akilda kalicilik

temeline vurgu yapilmistir.

1.5. Yontem

Tezin arastirmasi nitel anlatim bigiminde yapilmigtir. Grafik tasarim {iriinii olarak
reklam afis tiirli, grafik tasarimda Gestalt kurami kapsaminda negatif alanin nasil
olusturuldugu merkeze alinarak anlam bazli bir yaklasimla hedef kitleye aktarimi gozlem,

bulgu ve nitel gergevede incelenmistir.

1.6. Literatiir Taramasi

Tez hazirlanirken grafik tasarimda Gestalt kuraminin 6nemi yaraticilik, gorsel algi
ve bosluk maddelerinin temelinde yayimmlanmis dergilerdeki makaleler, arastirma
yazilari, tezler ve konuyla ilgili kitaplarin merceginden yorumlanmaya calisilmis, grafik
tasarimin disinda bircok sanat disiplininde bu c¢aligmalara yurt i¢inde ve yurt disinda

rastlanmigtir.

1. Gegin, N. (2019). Bir Grafik Tasarim Ogesi Olarak Bosluk. Yiiksek Lisans
Tezi.
2. Kiligkaya, E. E. (2007). Grafik Tasarimda Goriinmeyen Cogunluk: Beyaz

Alanlar. Yiiksek Lisans Tezi.



2. GRAFIiK TASARIMDA NEGATIF ALAN VE GESTALT KURAMI

Grafik tasarim; geg¢misten giiniimiize kadar birgok tasarim problemine ¢oziim
aramustir. iletisim kurmak, bir amag dogrultusunda yapilan tasarim problemi ile ilgilidir.
Gecmisten giinlimiize kadar gelen birgok tasarim teknigi, malzemesi ile kendine
yenilikler katmaktadir. Tasarime1 ise ¢agin getirdigi yeniliklere algisi agik, tasarimdaki
malzemelerini yeniliklere ayak uydurarak, kendini ding ve dinamik tutmayi ilke
edinmelidir. Aksi halde bulundugu zamana hitap eden ¢alismalar {iretemez, hedef kitle
ile iletisim kurmasi zorlasir.

Grafik tasarimda mesaj iletmek icin birgok yontem bulunmaktadir. Hedef kitleye
verilmek istenilen mesajin dolaysiz ya da dolayli gosterimi, hizli ve dogru verilmesine
baglidir. Tasarimcilar tarafindan iki boyutlu yiizeyi tasarima aktarirken biitiinligiin géz
ardi edilmemesi gerekmektedir. Negatif alan kavraminin grafik tasarimda gerek biitiinlik
gerek mesaj1 iletmekte dnemli bir rolii vardir. Grafik tasarimda negatif alani, iki boyutlu
yiizeye aktarilan dgelerin birbirleriyle olan yakinliklar1 ve arada kalan negatif alan olarak
tanimlayabiliriz. Tasarimda negatif alani bilingli kullanmak mesaji dogru iletmekte
etkilidir. Tasarimci, Ogeleri yiizey {lizerinde yerlestirirken gorsel imgeler arasindaki
iliskileri bilmekle yiikiimliidiir. Negatif alanlar1 her ne kadar negatif alan veya beyaz alan
diye tanimlanmis olsa da bu alanlarin rengi beyaz olmak zorunda degildir. Tasarimda
ogeleri yerlestirirken bu alanlar g6z ardi edilmemeli ve bu alanlarin tasarimda ne kadar
bliytik bir etki giicli tasidigi unutulmamali.

Kendini tasarim konusunda gelistirmemis kisiler negatif alan kullaniminda
cekingenlik gosterirler. Egitimli goz tasarimda mesaji dogru bir seklide karsi tarafa
gegcirebilmek icin negatif alanlar bilingli yaratir; fakat tasarim elemanlarini kullanirken
negatif alan1 bir 6ge olarak kullanmaz. Ancak negatif alani1 tasarimin bir 6gesi olarak
ylizey lizerinde hakimiyetini kurmak icin kullanabilir. Negatif alan kullanimi organize
edilmelidir. “Negatif alanin etkin kullanimi, okunabilirligi ve okunabilirligi artiran
organize bir tasarimin anahtaridir” [40]. Cogunlukla negatif alanlari doldurma
icglidiisiiyle hareket edildiginden negatif alan, tasarim elamani olmaktan ¢ikmaktadir.
Grafik tasarimda bir mesaj verilmek istenildiginde, yani hedef kitle ile bir iletisim
kuruldugunda tasarimin siradanliktan uzak bir yapida olmasina azami Olciide dikkat
edilmesi gerekir. Negatif alan1 bir zemin olarak gormektense figiir olarak kullanmak
miimkiindiir. “Uzay her zaman negatif olarak kabul edilir. Uzay, bir formun ‘figiir’ haline

geldigi zemindir” [26]. Grafik tasarimcinin tasariminda negatif alan1 elemanlarindan biri
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olarak goérmesi tasarimdaki denge, uyum, gorsel biitlinliigii ve diizeni kazandiracagindan
kompozisyonlarda Gestalt kuramina ihtiya¢ duyulmaktadir.

Negatif alanin tasarimlarda etkinliginin nasil oldugu, negatif alan kullanirken
gorsel yaklasimlar1 ve teorik bilgiler ile sunulmaktadir. Negatif alanin tasarimda tek
basina bir higlikten ibaret hali ile bir gorsel form seklinin nasil kazandirildigis ve anlam
olarak nasil bir ifade bi¢imi oldugu anlatilacaktir. Bu tezin amaci; grafik tasarimda negatif
alan1 bir tasarim elemani olarak goriip negatif alanlar1 tasarlamanin miimkiin oldugudur.
Negatif alanin 6nemine yeterince itibar etmeden, bu yaratici unsuru goéz ardi ederek ortaya

c¢ikabilecek kaostan ¢ikisin bir anahtar1 olarak géormek gerektigi akilda tutulmalidir.

2.1. Gestalt Kurami ve Bosluk

“Almanca bir sdzclik olan “Gestalt” sdzcligli bigim, sekil, form, pargalarin sadece
toplam1 degil entegre olmus biitiin gibi anlamlart vardir” [1]. Gestalt kurami, sezgisel
olarak yapilani, bilimsel olarak yorumlayip tasarim ve sanat alanindaki kurallar1 bilimsel
bir degere doniistiirmektedir. Tasarimlar da 6nemli bir yeri olan biitiinliik Gestalt kuram1
beynin nasil algiladigini bazi prensiplere dayandirarak agiklamaktadir.

“Gestalt teorileri gorsel algi c¢ikarimlarini farklilastirmakla kalmayip ayni
zamanda problemi ¢oziime ve diisiindiirme zamanlarini kolaylastirmak icin de etkilidir.
Tasarim elemanlarinin ahenk i¢inde olmasi tasarimdaki problemlerinin ihtiyaglarinin
algilanmasi anlasilir olmaktadir” [2]. “Bir baska goriis ise Gestalt kuramini birlesik olan
ve bagimsiz parcalarinin basit toplamindan daha biiyiik, kendine has 6zelliklere sahip bir
yapi, diizenleme veya plan seklinde ifade etmektedir” [3].

Diinyadaki objelerin bir araya gelmesi gelisigiizel degildir. Kisi, algilar1 agik bir
sekilde g¢evresindekileri bir diizene sokarak bir anlam icinde diizenler. Tasarimdaki
biitiinliikte kullanilan elemanlarin basitce yerlestirilmesinden ¢ok daha fazladir. “Tasarim
cok basit, bu yiizden bu kadar karmagiktir” [39]. Tasarima eklenen her bir 6ge birbiriyle
iliskilendirerek goriintiide denge ve uyum saglanir. Tasarimdaki uyum hedef kitleye
iletilmek istenilen mesaji gorsellestirmede yardimci olur. Tasarimda kullanilan her bir

Oge bir biitlin olarak algilanmasini sagladigi i¢in ayr1 degerlendirilmemelidir.



“Gestalt kurami yiiz on dordiin iizerinde olsa da sanatgilar ve tasarimcilar resimler,
fotograflar, posterler gibi iki boyutlu islerini gelistirmek i¢in bu algisal yasalarin kiigiik
bir boliimiine odaklanmiglardir” [3]. Bunlardan bazi tasarimlarda en dikkat edilen ilkeler
sunlardir: Figiir ile arka plan iliskisi, yakinlik ilkesi, benzerlik ilkesi ve tamamlama

ilkeleridir.

2.1.1. Figiir-arka plan iliskisi

Figiir-arka plan iliskisinde, ylizeye aktarilan figiiriin etrafinda olusan bosluklar
g0z tarafindan iliskilendirilir. Figiir ile arka plan baz1 durumlarda yer degistirebilir. Bazen
figiir, arka plan yerine gecebilir; bu ise negatif alanin cagrisim zenginliginden
kaynaklanir. “Bosluk, tasarimda negatif bir alan olarak kullanilip tasarimci
kompozisyonunda pozitif alana doniistiirmesi ile figiir ile arka plan iliskisi kurabilir” [4].

Gorsel 2.1’de Kaushik Badarinarayana’nin, 2007 yilinda tasarlamis oldugu
“Melbourne Food and Wine” festival afis tasariminda figiir-arka plan iliskisi
goriilmektedir. Temel tasarim ilkelerinden olan denge, negatif alanin olusturuldugu
alanda goziin dinlenmesini ve dikkat cekmesini saglamaktadir. Tasarimin temellerinden
biri olan algi, figlir-arka plan arasindaki ayirt edici 6zelliklerine dayanmaktadir. Géren
g0z objeyi ayirt edebilmek i¢in negatif alanlardan ayirmaya baglayarak tanimlamaktadir;
¢linkii tasarimda bilingli verilen negatif alan, figiirii kesfetmeyi izleyiciye birakir. Belli
bir ¢izgi ile sinirlar belirlenemeyen tasarimda goz tamamlamay: rol alarak izleyicinin

kesfetmesini saglamaktadir.



MELBOURNE
FOOD & WINE
FESTIVAL

8-14 OCTOBER
2007

FOOD
GUIDE "
2007 www.foodnwine.com.au

Gorsel 2.1. Melbourne Food and Wine Festival, Ispanya (Kaushik Badarinarayana, 2007)

Tasarimda figiir-arka plan iliskisi iyi anlasilmalidir. Negatif alan burada 6nemini
artirmaktadir; ¢linkii tasarimda bilingli verilen negatif alan algilanmasinda ve ilgi ¢ekici
olmasinda belirleyici bir unsurdur. Figiir-arka plan iliskisi tasarimda anlatilmak isteneni
algilamada belirgin bir rol oynar. Hedef kitleye mesaji1 iletmek icin tasarimda bir hiyerarsi
olusturulur. Bu hiyerarside figiir-arka plan iligkisi verildigi takdirde géren g6z mesaj1 bir
hiyerarsi lizerine algilamaktadir.

Gorsel 2.2°de figlir-arka plan iligkisinin tasarima yon verdigi goriilmektedir.
Kontrast, alg1 acisindan giiclii ve ilgi ¢ekici bir faktordiir. Renklerin zitliklari ile figiir ne
kadar 6ne c¢ikarsa ¢iksin figiir ve zemin arasindaki iligkide one ¢ikarilmak istenileni bir
uyum i¢inde vermek miimkiindiir. Verilmis olan 6rnekte zit iki rengin kontrastlar ile
figiir-arka plan iligkisi kurarak negatif alan1 anlamsizliktan kurtarip anlamli bir olay
Orgiisii yaratmaktadir. “Verilmek istenilen mesaj ile baslayarak gz hiyerarsiyi takip eder.

Algy, istikrarsiz bir sekilde bir digerine gecis yapabilir” [5].



Red Riding

Gorsel 2.2. Red Riding Evil Lives Here (Akiko Stehrenberger, 2009)

Gestalt kuraminin ilkelerini grafik tasarimda etkin kullanmay1 bilmek izleyiciyle
iletisim kurmanin akilda kalict yollarindan biridir. Temel tasarim ilkelerini anlatirken
aslinda bu bilgi tasarimdaki 6zgiin ve yaratict hususlar1 ortaya koymakta yardimeci

olacaktir.
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Gorsel 2.3. “Kahraman ve Kotii” (Simon C. Page, 2011)

Gestalt kuramini tasarim iizerinde uygulamak tasarimda izleyicinin izledigi yol
boyunca ilgiyi iizerinde tutmaya yardimei olur. Izleyicinin tasarimi incelerken takip ettigi
yollarin biitin olabilmesi figiir-arka plan ilisgkinin kurulmasina baghdir. Cilinkii bir
tasarim elemani olan figiir kadar arka plan yonetimi de 6nem tagimaktadir. Tasarimcilar,
beynimizde figiiriin ne oldugu ile zeminin ne oldugu arasinda kararsizliga sevk eden

kompozisyonlar yarattiginda Gestalt kuraminin ilkelerini somuta indirgemis olurlar.

2.1.2. Yakinlik ilkesi

Yakinlik ilkesi, algisal gruplama olarak da bilinmektedir. “Gestalt kuramini
olusturan bir¢ok ilke vardir. Birincisi, birbirine yakin olan nesneleri ayni1 gruba aitmis
gibi algiladigimiz yakinliktir” [36]. Elemanlarin birbirine yakin konumlandirilmasina
denilmektedir. Tasarimda figiiriin arasindaki yakinligi organize etmek algilamada
kolaylik saglar. “Yakinlik ilkesi birbirine yakin gorsel dgelerin, mekénsal yakinlikta
birbirine ait olarak algilanmasidir. Bu durum ayni zamanda algilamayr da
kolaylagtirmaktadir” [6]. Bu sekilde diizenlenen tasarimlarin izleyici tarafindan akilda

kaliciliginda biiyiik rol oynar.

11



Gorsel 2.4°teki tasarimda her 6ge, alan igerisindeki yerine yerlesir ve mesaj1 hedef
kitleye iletmek i¢in algilamada bir hiyerarsi olusturur. Algisal gruplamada baslica husus
yakin elemanlar grup olabilecegi gibi genis alanlarda ayrilirlar, dar alanlarda ise birlesme
ile yakinda olan 6gelerle iliskilendirilebilir. Kendi i¢cinde gruplamaya giden ¢alisma form
ortaya koyarken biitiinliigii yakalamistir. Algisal gruplama, ilgili tasarimdaki biitiinliikkten
dolay1 hizli algilanir. “Nesneler birbirinden uzak olduklarinda ilgisiz, rastgele ve kafa
karistirici goriiniirler. Ancak birlikte gruplandiklarinda bir anlam duygusu verilir. Yogun
bir diizenden kaginmanin en iyi yolu birlik saglamaktir ve birligi saglamanin en basit yolu

yakinlik kullanimindan geger” [37].

21* june, happiest day of 2013

Gorsel 2.4. Coca-Cola “21 Haziran, 2013 "iin En Mutlu Giinzi ” (Anthia Sublett, 2013)
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Tasarimdaki elemanlar birbirine yakin, birbirine aitlik olusturularak konumlanmis
aymi gruba iiye olarak hissedilmektedir. izleyicinin nasil algilamas: gerektigine yonelik
fikri vermek Gestalt kurami tizerinde mesaji dogru vermesine baglidir. Bu da pargadan

biitline degil, biitiinden parg¢aya dogru goziin yolculugudur.

2.1.3. Benzerlik ilkesi

“Benzer bigimlerin grup i¢inde birlikte algilamalarina karsin, aslinda
birbirlerinden farkli olmalari durumudur” [7]. Benzerlik ilkesi birbirine benzeyen
nesnelerde biitiinliik kazanir. Benzerlik, bir dizide aynmi karakterlerin ayni renklerde
olmasi ile iligkilidir. Daha detayl1 anlatmak gerekirse bu karakterleri sekil, doku, renk ve
fiziksel yanlarinin benzer gorsel kimlikler olusturulmasiyla gruplasir, algilanmasinda
yardimer olur. “Beyin ‘benzeri’ 6geler arar ve onlar1 tanidiginda, orgiitlenmemis kaos
yerine uyumlu bir tasarim goriir” [35]. Bu kapsamda figiirler arasindaki benzerligin
algilanmasiyla etkisini vurgulamaktadir.

Gorsel 2.5’te oldugu gibi birbirini tekrar eden benzer figiirlerle izleyicinin
zihninde biitlinliik gostermektedir. “Formlar arasindaki negatif sekiller veya bosluklar da
benzerdir ve tekrarlanir” [34]. Tasarimdaki olusturulmus benzerlik, figiiriin ortaya
¢ikmasint vurgulamistir. Siradaki figiirlerin diger figiir ile ayn1 dizide olup ayni renkte

olmasina dikkat edilmistir. Hedef kitlenin dikkatini ¢cekmekte basarili bir tekniktir.
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Gorsel 2.5. Away From Near (Aida Nayeban, 2020)

Benzerlik tasarimda olusturulurken birgok kez bahsettigimiz gorsel hiyerarsi de
gerekmektedir. “Gestalt kuramini ikinci prensibi devamdir. Bu, formlarin bir elementten
digerine siirekli olacak sekilde diizenlenmesi ve gozii negatif alana yonlendirmesidir
[38].” Benzesme genel dokuyu bozmamasi igin farkli tonda vurgulama yaparken akisi
bozmamak gerekmektedir. Tasarim Ogelerinin birbirlerine benzerligi arttirilmis ve

gorselde bir tutarlilik saglanmistir.
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SHICED FUKUDA : Mav231028.1975 &5 KEID DEPARTMENT STORE-SF ART GALLERY.TOXYD

Gorsel 2.6. Tokyo Sanat Galerisi, Japonya (Shigeo Fukuda, 1975)

2.1.4. Tamamlama ilkesi

Tamamlama ilkesinde parga-biitiin iligskisi 6nemlidir. Bu ilke, Gestalt kuraminda
figiirlerin tamamlanmamis kisimlarinin goz ile tamamlanmasini izleyiciye birakir. Bir
figlirlin cevresi kesin ¢izgiler ile tamamlanmamigsa goz bu kismi gorsel algist ile
tamamlamaktadir. Bu alanlar negatif ve pozitif alanlar olarak ayrilmaktadir. Tamamlama
ilkesine gore olusturulan tasarimlarda figiiriin tutarh bir sekilde diizenlenmesi 6nemlidir.

Gorsel 2.7°deki Ornekte ise buradaki alan negatif mi yoksa pozitif mi diye
diistindiigiimiizde parcalara ayrilmis kisimlara negatif, kalan alanlara ise pozitif alan
diyebiliriz. O yiizden negatif alan bazen negatiften islevine gore bir figiir barindirmaz
diye bir kurali yoktur. Negatif alanda bir figlir olusturmak bu alami aktif hale

getirebilmektedir. Negatif figiirler sinirlar sayesinde pozitif figiirlere dontistiirmektedir.

15



THE

LOBSTE

Gorsel 2.7. The Lobster (Vasilis Marmatakis, 2015)

Tasarimda tamamlayici ilkeyi kullanirken tasarimer figiirii oldugu gibi gostermek
yerine, gorsel alginin tamamlanmasini saglayarak dikkat ¢ekmeyi saglayabilir. “Oranti

unsuru, boyutlarin bir iligkisidir” [29].
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Gorsel 2.8. Coca Cola, McCann, Slovakya “Haydi Beraber Yiyelim” (Viera Sindelarova, Michal
Hornicky, 2014)
Tasarimci kasitli olarak negatif alan1 aktif hale getirebilir. Negatif alan ise pozitif
alana doniistiirmenin miimkiin oldugu yaratici ¢oziimleri bulabilir. Yukarida gormiis
oldugunuz Gestalt kurami aslinda hepsi birbiriyle iliskili hususlardir. Birbirini

tamamlayan Ozelliklerin olmasi biitiin-par¢a kavramini algilamamizda yardimer olacak

tasarimlar1 ortaya ¢ikarmaktadir.
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3. GRAFIK TASARIM URUNU AFiS VE AFIiSIN TURLERI

Grafik tasarim Uriinii olan afis, ¢esitli hedef kitlelerine bir problemin ¢6ziimii
olarak 6zgiin ve akilda kalic1 bir sekilde sunmak ve duyurmak amagli olan tasarimlardir.
Tasarimcilar afig tasarimlarini sanatsal degerleri diigiinerek tiretmektedirler. Genellikle
herkesin gorebilecegi mekanlarda tercih edilir. Bu sayede daha kisa siirede etkisini
gosterebilir ve fark edilebilirlikleri en yiiksek seviyede seyreder.

Afig tasarimlari duygulandiran, dislindiiren veya hedef kitleye eglenceli
gelebilecek ozellikler tagir. Afigin asil amaci hedef kitlelerin farkindaligini arttiran etkili
iletisimdir.  Afis tasarim1  insanlar1  harekete ge¢irmeyi hedefler.  Afisler
konumlandirildiklar1 alanlarda rakip markalar veya kurumlar oldugu i¢in rekabet
icindedirler. Rekabet i¢inde olan tasarimlari temsil eden markalar ayrigmak ig¢in her
zaman daha yaratic1 ve dikkat c¢ekici tasarimlari tercih ederler. Bulundugu yerde fark
edilirligi yiiksek afis tasarimi kendini daha iyi pazarlayabilmektedir. Hedef Kitleyi ikna
etmek i¢in nokta atis1 fikir gerektirmektedir. Afisin ilgi ¢ekici olmasi igin dikkat edilmesi
gerekenler hususlar vardir. Bunlara denge, oran, vurgu, ritim ve biitinliik diyebiliriz.
Tasarimda bunlara dikkat edildiginde kompozisyonun da dikkat ¢ekiciligi biiyiik oranda
artacaktir. “Tasarim, ¢ok kesin ama ayni zamanda da karmasik bir nitelige sahiptir. Ancak
bir planlamanin oldugu yerde bir tasarim olgusundan soz edilebilir” [8]. Biitiinliigii
saglamis afis tasarimlari, gorsel algi ile mesaji vermek istedigi sekilde izleyiciye
aktarabilecektir. “Problemin ¢6ziimii i¢in var olan tiim bilgilerden faydalanarak 6zgiin ve
akilct sonuglara ulagmak amaci ile kavramlar arasi iligkileri ve farkli baglantilar: kurmak,
cesitli cozlim onerileri getirmek, ¢oziimii kolaylastiracak sorgulamay1 yapmak tasarim
olgusuyla biitiinlesmistir” [9].

Genigs kitlelere hitap eden afis gegmisten giiniimiize kadar bulundugu dénemin
Ozelliklerini yansitarak gelisim gostermistir. Bu gelismeleri ve doneminin yansittigi
kosullart hissetmek miimkiindiir. Bu dogrultuda afig tasarimlari sadece bir konuyu
duyurmakla kalmaz. Bulundugu iilkeler ya da hedef kitleler i¢in sosyal, siyasi ve kiiltiirel
ozelliklerini de yansitmaktadir.

Afigin hazirlanmasinda iiriiniin hedef kitleleri belirlenmelidir. Bununla birlikte
kullanilacak olan unsurlar saptanmalidir. Afisin temelini olusturan elemanlar ise marka,
metin, gorsel ve renklerdir. Bunlan yiizey iizerine konumlandirirken yalin, carpici,
inandiric1 ve anlasilir olunmasi1 gerekmektedir. Afis tasarlarken ylizey iizerine rastgele

konumlandirma yapmak markalasmakta olumsuzluga neden olabilir. Afis tiirlerinin
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kullanildiklar1 alanlara ve islenis kavramlarina gore gesitleri vardir. Afis tasarimlar
bulunduklar1 yerlere gore kimligini yansitirken verdikleri mesajlara gore de ticari, sosyal,
tanitim ile ilgili mesajlar iletir. Afis tiirleri ise siyasi, sosyal ve reklam afigleri olarak tige

ayrilmaktadir.

3.1. iceriklerine Gore Afis Tiirleri

Gecmisten giliniimiize kadar afis ilk zamanlarinda siislemelerin oldugu duyurular
halindeydi. Stislemeler zamanla mesaji ileten gorsel imajlara doniiserek bilgilendirme ve
giiven kazanmak i¢in gelisim gostermislerdir. Afis tasarimlar kiiltiirel etkileriyle birlikte
farkli gruplara ayrilir. “Afisler giindelik yasamin oldugu gibi aynm1 zamanda sosyal,
ekonomik, politik ve kiiltiirel etkinliklerin barometresidir” [10]. “Genel olarak tiirlerine
gore afisler; bir tiriin ya da hizmetin tanitimini gergeklestiren reklam afigleri ‘ticari afisler’
ulasim, sivil savunma, saglik gibi konularda egitici ve uyarici nitelikteki afisler ile siyasi
bir partiye ya da diislinceyi tanitan ‘sosyal afisler’ ve seminer, konferans, festival, konser
gibi kiilttirel etkinlikleri tanitan ‘kiiltiirel afisler’ olmak tizere afisler tice ayrilmaktadir”

[11].

3.1.1. Sosyal afisler

Sosyal igerikli afis tasarimlari toplumsal konulari isler. Toplumsal bir konu
hakkinda toplumu bilin¢lendirme, ikna etmek, yonlendirme ve uyar1 6zellikleri tagir.
Genel olarak saglik, politika, siyasi kuruluslar, kamu ve sivil toplum kuruluslarinda
verilmek istenilen mesaji veya bilgiyi yaymaktir. “Bunun yaninda afisler, 6zellikle savas
donemleri gbz Oniine alindiginda sadece ve sadece mesaj ileten bir mecra olarak degil,
egitici ve Ogretici ortam olarak da kullanilmistir. Hatta bazi zamanlar afisler toplumda
fikir ayriligina sebep veren fikirler de tasiyabilmektedirler” [12].

Glinlimiizde afiglerin anlatim giiglerini g6z Oniinde bulundurdugumuzda iki
onemli nokta oldugu goriilmektedir. Bunlardan biri verilmek istenilen mesaji hedef
kitleye iletmek, digeri ise verilen mesaja yonlendirmektir. Her afis tasarimin farkli mesaji
ve hedef kitlesi vardir. Bu ylizden sosyal afis tasarimlarinin oldugu alanlar genis ve farkl
diistincelerin oldugu kisimlara hitap etmektedir. Sosyal afis tasarimlarinda genellikle
cagri amagh Ozellikleri bulunmaktadir. Farkli bilgilerin, diisiince yapilarinin, 6gretici

afigler oldugundan topluma yon vermesi beklenmektedir.
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Sosyal afislerde anlatim giictiniin kuvvetli olmasi ile biitinliigii yakalamasi gorsel
hiyerarsiyi verirken ayrica bu mesaji hedef kitleye gecirmek igin birgok sembol, figiir
kavram ve anlamsal olarak dikkatle, 6zenle diisiiniilmelidir. Aksi takdirde verilen mesaj
toplumlar tarafindan yanlis anlasilmaya yol acabilir.

Gorsel 3.1°de Portekiz’in 6nde gelen gazetesi Expresso, bu kampanyay1 yeni on
yilin zorluklarina dikkat ¢ekmek amaciyla tasarlamistir. Bu sorunlarin Oniine eger
gecemezsek gelecekte birgok toplumsal ve c¢evresel sorunun ortaya ¢ikarabilecegi
diisincesiyle tasarlanan seri afis tasarimlari yapilmistir. Expresso’nun referans
gazeteciligi sayesinde, okuyucularin degisen bir diinyay1 diisiinmek ve dngormek igin

bilinglenebilecekleri igerige sahip olmalar1 hedeflenmistir.

Anewdecade  EXPIESSO Anewdecsde EXPresso

Anewdecade EXPresso Anewdeende  EXPresso

Gorsel 3.1. Expresso, Moon, Lisbon, Portekiz i¢in tasarlanmis ilan serisi (David Sereno, 2020)
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Gorsel 3.2’de Coca-Cola'nin kullandig1 tasarim hatlariyla olusturulan reklam afis
tasariminda bos zemindeki bitki tasarimlari hedef kitlenin ilgisini ¢ekme amaciyla
tasarlanmigtir. Reklami bilingaltina islemis olan renkleri kullanarak yaparken ayni
zamanda sosyal sorumluluk gibi amaglar1 insanlar1 sikmadan farkli bir sekilde
islemektedir. Yapilan beyaz alan ¢aligmasi iiriine dikkat ¢cekmesini saglayacak 6zellikler

kazandirmustir.

PLANTS

MAKE mooch, neck and kiss

uUsS They also make
our bottles.

Gorsel 3.2. Coca-Cola, Ogilvy “Bitki bizi mutlu ediyor” baslikli poster serisi (2014)

Gorsel 3.3’te New York’daki McCann ajansi tarafindan saglik, ilag, kamu yarari
ve STK icin tasarlanan “maske tak” afislerinin tasarlanma amaci; normale doniis senin
elinde mesajin1 vererek COVID-19’u ciddiye almayan, maskelerini takmayan kisileri
bilgilendirme ve uyart amagh tasarlanmigtir. Maske ile yapilan hibrit tasarimlar negatif
alandan yararlanarak olusturulmustur. Tasarimlarda parti, kuafor, konser, arkadaslarla
bulusmalar, tekne gezilerine katilanlar ve is yerlerinde maske kullanmayan insanlar
oldugunu bu yiizden COVID-19’un hayatimiza getirdigi maske zorunlulugun daha fazla
devam etmemesi i¢in 6nlemlerin alinmasini, yoksa bu siirenin daha fazla uzamasina yol

acacagi uyarisi baglaminda yapilmstir.
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MISS CRUISE VACATIONS? MISS YOUR HAIRDRESSER?

MISS BIRTHDAY PARTIES? MISS COFFEE WITH FRIENDS?

MISS ROCK CONCERTS?

Gorsel 3.3. Mucinex, McCann, ABD, Saglik, Ilag, Kamu Yarar: ve Sivil Toplum Kurulusu “maske tak ”
bagslikli poster serisi (Noma Bar, 2020)
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“Foundation for a Drug-Free World kurulusu (Uyusturucudan Bagimsiz Bir
Diinya Vakfi)”, kar amaci giitmeyen kurulustur. Uyusturucu, alkol gibi aligkanliklarin
ortadan kaldirilmasina ve buna bagli olarak ortaya ¢ikan sug ve suglular i¢in kurulmustur.
Bu kurulus icin tasarlanan afisler bilgi vermek amagli tasarlanmiglardir.

Gorsel 3.4°te tasarimeinin, figiir ve zemin iliskisinde zeminin etkin negatif alan
kullanimin1 tasarim elemanma doniistiirdiiginii géormekteyiz. Hedef kitleye mesaji
aktarirken biitiinliik olusturarak izleyiciye yalin ve net bir anlatim saglamaktadir. “Figiir
ve zemin arasindaki ¢atigma, izleyici tarafindan algilanan gorsel aktivitenin, hareketin ve
tic boyutluluk duygusunun tiirlinii tanimlar” [27]. Olaylar1 basite indirgeyerek hedef
kitlenin dikkatini ¢ekmek tasarimi en uygun renkler ile donatmak tasarima gii¢ katar.
Temel tasarim Ogelerinin ¢izgilerini iiriin ile birlestiren tasarimci markanin imajinda
duygusunu vurgular. Calismalarda zekice yerlestirilmis nesneler, zemin ve figiir
iligskisinde negatif alan kullanarak ¢agri yapacak alanlar1 vurgulamaktadir. Negatif alan
kullanim1 etkin ve yaratict bir sekilde ¢oziimlenmektedir. “Tasarim, bir amaca sahip
oldugundan resimden farklidir. O amag¢ hakkinda diisiinmek, fikrin dogal olarak
gerceklesmesine izin verir. Fikri oldugu gibi ¢izmekten ziyade onunla oyuncak gibi

oynar, sonra tasarlanir” [13].

IF SOMEONE BREAKS IF YOUR TEEN HAS
INTO YOUR HOUSE A DRUG PROBLEM
AL TR POUICE 20 T0 DRUGHREE 8

Gorsel 3.4. Leo Burnet, ABD, Kamu Yarar: ve STK i¢in tasarlanmis ilan serisi (Doffen £rlige, 2012)
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Gorsel 3.5°te BBDO’nun basil afisleri Birlesik Krallik tarafindan “Ingiltere igin
evler’ adli seri afis c¢alismalarinda figiirleri tamamlayacak elemanlar1 kullanarak
olusturdugu tasarimlarinda biitiinii olusturmada 6nemli bir etki olusturmaktadir. Negatif
alanlar ustaca tasarlanmistir. Verilen mesajlar ile uyumlu sekilde tasarlanan 6geler hedef
kitle i¢in dikkat cekicilik arz etmektedir. Ev denildigi zaman akla gelen tasarim ogeleri
ile verilmek istenen mesaj birlestirilerek yaratici tasarimlarin ortaya ¢ikmasina yardimei

olabilmektedir.

WORRIED YOU'LL
NEVER HAVE A
DECENT HOME TO
CALL YOUR OWN?

Then you're a victim of the housing crisis.

HOMES
"*BRITAIN

Be a voice, not a victim. Visit homesforbritain.org.uk

CAN’T START A

FAMILY BECAUSE
YOU CAN'T
AFFORD TO MOVE?

Then you're a victim of the housing crisis.

IS THE COST OF
YOUR HOME
RUINING YOUR LIFE?

Then you're a victim of the housing crisis.

HOMES
"*BRITAIN

HOMES
"*BRITAIN

Be a voice, not a victim. Be a voice, not a victim.
Visit homesforbritain.orguk Visit homesforbrilarin.orguk

Gérsel 3.5. BBDO, Ingiltere, Kamu Yarari ve STK “Ingiltere icin evler” bashkli poster serisi (Dalatando
Almeida, 2015)

Gorsel 3.6’daki “Kahraman ol. Sikici ol” mesaji COVID-19 doneminde “evde
kalmak heyecan verici degil ama hayat kurtariyor” mesajin1 vermektedir. Evlerinizde
kalarak sikiliyor olabilirsiniz; fakat evde kalarak bir¢cok insani ve kendinizi tehlikeye

atmaktan koruyabilirsiniz mesajli tasarimlar hedef kitlelere hitap etmeyi basarmistir.

Tasarimda da ev karantinasinda kalan insanlarin gorselleri ile siiper kahramanlari
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birlestirerek tasarimda bir biitiinliik saglanmistir. Negatif alanlarin etkili kullanimi ile

yapilan siliper kahraman rol modelleri ¢esitli ev aktiviteleri ile birlestirilmistir.

BE A HERO. BE BORING. BE A HERO. BE BORING.

BE A HERO. BE BORING.

BE A HERO. BE BORING. BE A HERO. BE BORING.

Gorsel 3.6. McCann, ABD, Saglik, Kamu Yarari ve STK “Kahraman olmak. Stkict olmak”. Basliki
poster serisi (2020)
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Gorsel 3.7°de acik hava reklam kampanyasi, ABD’deki temel bir siyasi
tartismanin her iki tarafini da tasvir edebilmesi i¢cin Noma Bar’in illiistrasyonlari
kullanilmistir. Bireysel 6zgiirliik ve hiikiimet diizenlemeleri ters ¢evrilince zekice zit
goriisii gostermektedir. Zemin ve figiir iliskisi kurarak yeni kavramsal anlamlarin ortaya

¢tkmasini saglamaktadir. Iki farkli kavrami bakis acisina gore tasarlanmislardir.

ueiprenSap

theguardian

uerprengap

theguardian

ueprenSap
P e O} —]

s A o st g v
Sty

SISHOLRL 93 InQ daay Jms AW jo g daay

Keep Out of My Stuff

T s e e o
bt Sntel

) = I ey s f
theguardian

e ook

Gorsel 3.7. Guardian, BBH, ABD “Askeri Sorumluluk” baslikli poster serisi (2013)
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Afis serisi Birlesik Krallik tarafindan “Injustice (Adaletsizlik)” baslig1 igin
tasarlanmigtir. Adaletsizler iizerine olusan metinlerin sorgulayici tavriyla gorsellerde
negatif alan zemin olmaktan ¢ikip figiire doniiserek kavramsal bir anlam ifade ettigini
gormekteyiz. ki zit rengi kullanarak Yin-Yang dengesinde olan tasarimlar her iyinin
icinde kotiiliigiin, her kotiliigiin icinde iyiligin var olabilecegi sorgulamasina

gondermedir.

itv Rl litvil |
INJUSTICE INJUSTICE

FIVE NIGHTS TO GUESTION FIVE NIGHTS TO GUESTION
WHAT'S RIGHT AND WRONG WHAT'S RIGHT AND WRONG

MON - FRE 33th JUNE 9pm HON 6h-FR1 ¥3th JUNE Fpm.

1S IT WRONG
T0 DO GOOD
INA BAD
WAY?

itv Rl

INJUSTICE

FIVE NIGHTS TO GUESTION
WHAT'S RIGHT AND WRONG.

MON 627 RS 33th JUNE 9pm

IFAGUILTY
MAN'S
FOUND NOT

ISHESTILL
GUILTY?

Gorsel 3.8. BBH, Ingiltere “Injustice ” icin tasarlanmis ilan serisi (Noma Bar, 2011)
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Bakima muhtag olan hayvanlarin sahiplendirilip satilmamasi1 gerektigini savunan
ve farkindalik yaratmak i¢in “World of All (Hersey igin Diinya)” isimli kar amaci
glitmeyen kurulusun yaptig1 bir ¢calismadir. Merkezde bulunan hayvan figiirleri kopek,
kedi ve tavsan siliictleri negatif alanda goriilen pozitif bir figiire dontismiistiir. Gorseldeki
3.9’da aile bireylerinin hayvanlara karsi aile sicakligini gosterdigi goriillmektedir. Bu afis
tasarimi sonrasinda farkindalik 6nemli Gl¢lide artmis, hayvan sahiplenenlerin sayisinda

yukselisler kaydedilmistir.

Gorsel 3.9. McCann, Worldgroup, Hindistan “World for All” basliki poster serisi (Pranav Bhide, 2007)
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Odiillii illiistrator Noma Bar, basit mesaja eslik edecek bir dizi ikon gériintiiyii
olusturmak tizere gorevlendirilerek COVID-19 hakkinda herkes farkli yorumlar
getirdiginden bilgi kirliligini engellemek ve insanlar1 bilinglendirmek amaciyla afisler
hazirlanmistir. Gorsel 3.10°da Mucinex bilingli aliskanliklar1 asilamak, tesvik etmek ve
yonlendirmek i¢in “Spread Facts, Not Fear (Korkuyu Degil, Gerg¢ekleri Yay)” akimi

baslatti. Figiir-arka plan iligkisi kurgulanan tasarimda basit anlatimla yakalanmstir.

SPREAD SPREAD
FACTS, FACTS,

Stay 6 feet apart to lower Fingers off your face.
the risk of getting sick. It’s an easy way to get sick.
Practice social distancing.

Go to COVID-19FACTS.COM
1

Gorsel 3.10. Mucinex, McCann, ABD “Saglik, Kamu Yarari, STK” i¢in poster serisi (2020)

Gorsel 3.11°de Greenpeace i¢in Noma Bar tarafindan tasarlanmis bu ¢alismada
biiytik balik¢ilarin kiigiik balik¢ilar i¢in bir tehdit unsuru oldugudur. Sadece balikgilar
icin degil, deniz canlilar1 i¢in de tehlike arz ettigine dikkat ¢ekmektedir. Bu tasarimda
hiyerarsik diizende ilk baligin goriilmesi sonrasinda teknelerin oranlariyla mesajini gorsel
imaj ile vermektedir. “Tasarimci reklaminda hos oranlara ulagmak igin, goziin belirgin

matematiksel iligkileri algilamamasi igin negatif alanlar1 diizenler” [30].
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OUR NET GAIN

Help local fishermen save our seas

Add your name to our letter
for the fisheries minister:
greenpeace.org.uk/ournetgain

G&E €l N‘P€ACE' #ournetgain

Gorsel 3.11. Greenpeace, Israil “Our Net Gain” (Noma Bar, 2016)

3.1.2. Kiiltiirel afisler

Kiiltiirel afis tasarimlariin ilk ornekleri genellikle sanatsal etkinliklerin daveti
icin olmustur. Kiiltiir afislerinin ilk belirgin fonksiyonu Cumhuriyet déneminde
goriilmiistiir. Konserler, danslar ve operalar ¢cogunlukla ragbet gordiiklerinden ¢agri
amacli kullanilmistir. 11k kiiltiir afisleri kar edilebilmesi amaciyla iiretilmemistir. Kiiltiirel
afiglerin oldugu alanlar kutlama, sergi, sinema, konser, tiyatro, sempozyum ve
toplantilarin oldugu etkinlikler i¢in tanitim ve duyuru amagli kullanilan afis tiiriidiir
Kiiltiirel afis tasarimlari, estetik kaygilar1 tasidigi igin ve etkinlikleri duyurmayi
amagcladigi i¢in sanatsal bir igsleve sahiptir. Kiiltiirel afisler bir toplumun iginde bulundugu
doneminin ve kiiltiriiniin 6zelliklerini tasimaktadir. “Aslinda her afis bir kiiltiir tirtintidir.
Daha dogrusu zamana i¢inde mekana kars1 yipranmayan, bildirme islevi disinda sanatsal
bir {iriin olarak kiiltiir ve sanat yasamina oldugu kadar, sosyal ortama da etkide bulunmus
bir seyi baslatmis, ya da siirdiirmiis olan tiim afisler kiiltiir afisi ve de kiiltiir iiriintidiirler”
[14].
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Centro Dramatico Nacional’daki (Ulusal Drama Merkezi) tiyatro i¢in yapilan afis
tasarimi (Gorsel 3.12.) anahtarin tirtikli bolimiinii insan siliietine benzeterek bos alandaki
siliieti tamamlamamiza yardimci olmaktadir. Tiyatro afislerinde konu hakkinda
cagrisimlarin bulunmasi 6nemlidir. Ayni zamanda sanatsal bir yan1 ve albenisi olmalidir.
Amaglandig1 gibi hedef kitlelerin dikkatini toplamay1 basaran bir ¢aligmanin iriinii

olmustur.

CENTRO
DRAMATICO
NACIONAL

19 ENERO - 18 FEBRERO 2018 TEATRO MARIA GUERRERO

BEATRIZ GALINDO
EN ESTOCOLMO

BLANCA BALTES CARLOS FERNANDEZ DE CASTRO

Gorsel 3.12. Centro Dramatico Nacional “Beatriz Galindo en Estocolmo” (Javier Jaén, 2017)

Dark City Gallery tarafindan klasik “M” filmi i¢in bir poster olusturmak iizere
gorevlendirilen Rodolfo Reyes, film afisinin Ingiltere’de serigrafisini yapmustir. “M”,
Fritz Lang’in yonettigi ve Peter Lorre’un oynadigi Alman drama-gerilim filmi Lang ile
esi Thea Von Harbou tarafindan yazilmistir ve Lang’in ilk sesli filmidir. Film, Lang’in
kendisinin en iyi eseri olarak kabul ettigi bir klasik haline gelmistir. Gorsel 3.13’teki afis
tasarimindaki illiistrasyonun sokak lambalari arasinda tanimsiz olusan boslugu “M” harfi
ile boslugu etkin bir sekilde sembolize etmistir. Kompozisyon denge, uyum ve biitiinliik

olusturulacak sekilde tasarlanmaistir.
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VEREINIGTE STAR-FILM PRESENTS PETER LORRE IN A FRITZ LANG FILM “M” STARRING OTTO

DIRECTED BY FRITZ LANG

PAUL FALKENBERG ADOLF JANSEN PRODUCED BY SEYMOUR NEBENZAL
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LANG THEA VON HARBOU

Z11dd A9 N3LLIIM S¥IIN3INTVH INVd AQ ONILIGI JINOVM ONYY ZLIdd AHAVIOOLVNINID

Gorsel 3.13. Fritz Lang s, Ingiltere “M” (Rodolfo Reyes, 2014)

Afis tasarimindaki kompozisyonlarda negatif alanin etkin kullanildig: alanlarda
carpict imaj ortaya koymak onemlidir. Negatif alanin tamamlayict 6zelligini kullanmak
igin belirlenen alan rastgele olusturulamaz. Formun dogru anlasilabilmesi i¢in negatif
alanlar mesaji1 iletmekte 6nemli rol oynamaktadir. Gorsel 3.14’teki afis tasarimindaki
sayfanin {ist kismindan akan kanlar insan siluetlerini olusturmaktadir. Izleyicilerin ilk
basta baktigindan akan kan arasinda insanlar1t gormesi korku mesajim izleyiciye
gecirmekte basarili  bir tasarim olusturulmustur. Insan siliietlerinin  sonradan

algilanmasiyla izleyiciye kesfetmesini saglamak akilda kaliciliini artirmaktadir.
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Gorsel 3.14. Centro Dramatico Nacional “Korku” (Javier Jaén, 2018)

Gorsel 3.15°te paralel bir gergeklikten gelen karanlik kuleyi yok etmek ve
cehennem kapilarini agmak i¢in ¢ocugu kullanmay1 hedefleyen “Siyahli Adam” olarak
bilinen kotii bir biiyilicliyli durdurmak i¢in kulenin koruyucularna yer vermisti. Afis
tasariminda paralel evren hissini verebilmek i¢in binalar arasindaki kule negatif alanda
gosterilmektedir. Binalar arasindaki yol gibi g6ge uzanan paralel evreni temsil eden kule

silueti bizlere fikir vermektedir.
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MATTHEW McCONAUGHEY

IDRIS ELBA

DARK TOWER

THERE ARE OTHER WORLDS THAN THESE

THE

R

Gorsel 3.15. Dark Tower “Kara Kule” (2017)

Gorsel 3.16°da David Hoffman’in tiyatro oyunu afiginde ailenin derin baglar ile
birbirine bagli oldugu ve bu bagi zedeleyen olaylarin yillar aldigi anlatiliyor. Tabak
kiriklarinin arasinda ¢inar agaci siliieti olusmustur. Negatif alanin konuyu kavramsal ele
alistyla hedef kitlelere tiyatro oyunu hakkinda merak uyandirici bir etki olugsmasi

saglanmustir.
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SYCAMORE TREES

MAY 18-JUNE 13, 2010 =55 R i convon e ot wamen

) CAMPRELL AVE ARLINGTON VA 22206

Gorsel 3.16. [ki Perdelik Orijinal Bir Miizikal “Cinar Agaglart” (Lucas Badger, 2010)

Tamamen bagska bir sey yaratmak i¢in goriintiileri ve bilgileri hizaladiginizda
tasarimda algilamamizin hangi y6nde olmasi gerektigini bulabilir ve tasarimda
yonlendirmelerin yani tasarimin konuya sekil vermesi sayesinde bu saglanabilir.

Gorsel 3.17°de Olly Moss’un tasarladigi “Londra’da Bir Amerikali Kurt Adam”
filmi, Amerikal1 iki gencin otostop yaparak geldikleri ingiltere’yi yine ayni sekilde bu
iilkede gezintiye ¢ikislarmi konu alan bir filmdir. Ulkenin kuzeyine giderken gorak bir
arazide konaklamak istemiglerdir. Konaklamak istedikleri alandaki yasayan halk
geldiklerine memnun olmamiglardir. Fakat koyliiller yine de onlart baglarina
geleceklerden uyarmaktan kaginmamis, “yoldan ayrilmayin” diyerek ikaz etmis, bu iki
geng ise sozlerini kulak asmamuislardir. Yol iizerinde vahsi yaratigin saldirisina ugrayan
iki gencten biri Oliir, digeri ise agir yaralanir. Hastanede goziinli acan yarali geng
hemsireye asik olur. Taburcu olduktan sonra hemsirenin evine yerlesir. Ancak olen

arkadasi zombi olarak sik sik arkadasini ziyaret etmektedir.

35



Gorsel 3.17. Olly Moss “Londra’da Bir Amerikalr Kurt Adam” (Rick Baker, 1981)

Gorsel 3.18’de “Christopher Nolan yaptiysa, iyi bir fikir olmali” temasina uygun
olarak bu tanitim afisi, Nolan’in Kara Sovalye Yiikseliyor filminin ilk tanitim afisini
cagristirtyor ve ayni1 zamanda binalarin ana hatlarindan olusturulan Batman logosunu da
iceriyor. Tasarim merkezde konumlandirilarak afis dikkatleri tizerine c¢ekmis ve

izleyiciler tarafindan hayranlikla karsilanmistir.
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SUMMER 2012
N THE

ND IMAX

Gorsel 3.18. Batman, Summer 2012 “Hamlet” (Milutin Markovic ,2012)

Gorsel 3.19’da SOTA, miizik festivalini Bat1 Avustralyali sanatgilara adayan bir
festivaldir. 2015 yili Sanatin Durumu Festivali’nde miizik severler eglencenin tadini
cikartmaktadir. SOTA Festivali, yaraticiligi destekleme, besleme ve gelistirme
arzusundan tiiretilen bir is birligidir. Konser afisinde gitar bir insan figiiriine benzetilirken

gitarin gévdesindeki negatif alan ise bir insan siliietine doniistiirilmustiir.
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Gorsel 3.19. WA, SOTA, Israil “Sanatin Durumu Festivali” (Noma Bar, 2015)

3.1.3. Reklam afisleri

Reklam afisleri; hizmeti ya da triinii tanitan, cadde, sokak ve meydan gibi agik
alanlara asilan iletisim araglaridir. Hedef kitleye mesaji hizli ve dikkat ¢ekici sekilde
iletmesi sebebiyle 6nemli reklam araglar1 arasindadir. “Marka bilinirligini artirmay1 veya
bir sirket etkinligine dikkat ¢ekmeyi amaglayan bir mesaj saglar” [15]. Reklam afig
tasarimlarinin  izleyicide satin alma duygusu yaratacak sekilde tasarlanmasi
gerekmektedir. Ilan panosu ve dis mekan afislerine dayanmaktadir. Reklam afis
tasarimlarinda hedef kitle daha genis alanlardan olusmaktadir. Reklam afiglerinde
mesajin hizl bir sekilde cazibe yaratmasi beklenir. Konumlandirildiklar: alanlar geregi
rekabet halinde olduklar1 i¢in markalar bu konulara 6nem vermelidir. Ancak sadece
yaratici fikirlerle giincel kalmay1 basaranlar amaglarina ulasmakta basarili olacaktir.

Gorsel 3.20°deki Snickers ¢ikolatasi i¢in yapilmis olan afis tasariminda kullanilan
ifade sudur: “Aciktiginda sen, sen degilsin”. Cikolatanin altinda bulunan ii¢ farklh

karakter islenmistir. Insan agken ruh hali buradaki hayvanlarin temel &zelliklerini
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yansitir; fakat Snickers ile aghigin yatistirilabilecegi vurgulanmaktadir. Negatif alan
burada ruh hali olarak yansitmak ve insani bu ruh haline biiriinmemek i¢in Snickers ile

kopriiden gegirmek reklam afisi agisindan fonksiyonel bir pazarlama tiriinii olmustur.

You'RE You're

w0t You NOT You
wikh! iy

hunNgRY huNgRY

oUW RE.
}?01 you
whtN

YouRE
WUNIRY

Gorsel 3.20. Snickers, BBDO, BAE “A¢ken Sen, Sen Degilsin” bashikll poster serisi (Raluca Bararu,
2015)
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Unutulmaz bir marka yaratmak i¢in veya diinyanin en bilinen markalarindan biri
oldugunuzda ve yeni bir marka mesaji sayesinde markanizi hatirlanir kilmaniz
miimkiindiir. Coca-Cola iseniz, kendinize farkli bir bakis acisiyla bakmaniz yeterlidir ve
goriilebilecegi gibi, sonuglar basit ve goz kamastirict olacaktir. 2010 “Yazin Keyfini
Cikarin” marka promosyonu, gerceklige esit derecede etkileyici bir doniis yapt1. Ikonik
sise seklini olusturmak i¢in bir ¢ift parmak arasi terlik arasindaki negatif alan kullanarak
mesajini vermekte zorlanmamistir. “Modern pazarda, marka iletisiminin gérsellesmesi ile

reklamda gorsel elemanlar, s6zel elemanlardan baskin hale gelmistir” [16].

Gorsel 3.21. Coca-Cola “Yazin Keyfini Ctkarin” (Turner Duckworth, 2012)
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Reklam afis tasariminda negatif alanin diinyanin bir¢ok yerinde zemin rengi
olarak tercih edilmesi anlatilmak istenileni hedef kitleye hizla vermekte ve izleyiciyi
yormadig1 i¢in dikkat ¢ekmektedir. Tasarimcilar miisterinin aklinda kalmak icin yalin
anlatimlar1 tercih ederler. Gorsel 3.22’de TBWA’nin yaptigi McCafé ilanlarinda
bardaktan ¢ikan dumanlarin arasindaki beyaz alan ile gorseller arasindaki denge mesaji
anlasilir kilmaktadir. Negatif alanin sadece bir arka plan degil, tasarimin asil 6gesi olarak

kullanilmasi igerigin rahatca goriilmesini saglamaktadir.

"
Ny
N
Rl
= |

m—

| (MeCafe

Gorsel 3.22. McCafé, TBWA, Uruguay “Sicak Kahve” poster serisi (Camilo Merlo, 2020)

Bu boliim kisa tutularak temel tasarimlar ele alinmistir. Genel olarak tezin amaci
olan reklam afislerini dordiincii boliimde detayli agiklamalarla ve dikkatle se¢ilmis

orneklerle ele alip inceleyecegiz.
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4. GRAFIK TASARIM REKLAM AFISLERINDE NEGATIF ALAN
TASARIMININ ORNEKLER UZERINDE iNCELENMESI

Kiigtik isletmeler veya reklam konusunda deneyimi olmayan markalar bir reklam
afisi tasarladiginda miimkiin oldugunca fazla bilgi vermek isteyecektir; ancak hedef
kitlede bunun ters etki yapacagini gozden kagirirlar. Hedef kitlenin reklam afislerine olan
ilgisi kalabalik bir metinle dagitilmaz ise yapilan tasarim hedef kitlenin tiim dikkatini
lizerine ¢ekmeyi basarir. “Tasarim Temelleri metnine gore, izleyicinin dikkati olmadan,
herhangi bir mesaj, herhangi bir sanatsal veya estetik deger kaybolur” [33]. Bir reklam
afigsinde hedef kitleyi yormayan metin veya resim, negatif alan etkili kullanildig: takdirde
afisinin kitleyi kapsayicilig1 da o dlgiide artacaktir.

Reklam ajanst ile c¢alisan markalarin negatif alanin 6nemi konusunda
bilinglendirilmesi gerekmektedir. Eger reklam afiglerinde negatif alan kullanimi
konusunda marka ile tasarimei arasinda verimli bir is birligi saglanirsa tasarim siireci
zaman kaybina ugramadig i¢in uzun vadede amaca uygun ve hedefe yonelik tasarimlar
ortaya cikabilecektir. Negatif alanin avantajlarindan biri reklami yapilacak iirline ekstra
ogeler eklemeden tasarima anlam katmasidir. Incelenen érnekler bu konuyu daha iyi

kavramak i¢in yorumlanmustir.

4.1. Afisin Kisa Tarihi

Litografi diger ad1 ile tag baski 1798°de icat edildi, ancak on yillar boyunca afis
tretimi i¢cin hem hiz hem maliyet agisindan dezavantajli bir konumdaydi. Cogu afis, az
renge veya tasarima sahip basit ahsap veya metal graviirler olmaya devam etti. Bu,
1880’lerde Cheret’in, sanat¢ilarin gokkusagindaki her rengi, dikkatli bir sekilde basilmis,
genellikle kirmizi, sar1 ve mavi olmak iizere ii¢ kadar tagla elde etmelerini saglayan bir
atilim olan “3 tag litografik islemi” ile degisti.

Cheret’in siireci yine de iistiin sanat ve olaganiistii isgilik gerektiriyordu. Sonug
degerliydi, diger ortamlarda giiniimiizde bile imkansiz olan olaganiistii seffaflik ve
niianslarla dikkat cekici bir renk ve doku yogunlugu vardi. S6z ve goriintiiyii bu kadar
¢ekici ve ekonomik bir formatta birlestirme yetenegi, sonunda litografik afigin modern
reklamcilik ¢agin1 baslatmasia onciiliik etti. Ayn1 zamanda son derece yetenekli bir
sanat¢1 olan Cheret, 30 yillik kariyeri boyunca 1000°den fazla poster tasarlayarak bu

¢agin baslangicini yapmuistir.
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MUSIC HALL

TOUS LES SOIRS

Boulevard de Strasbourg. 4

e

BILLETS A PRIX REDUITS
_Service direct pour I'ITALIE via MONT CENIS

Gorsel 4.2. Paris Lyon Mediterranee, ftalya (Cussetti, 1895)
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1900°’e gelindiginde Cheret ve Toulouse-Lautrec’ten giiclii bir sekilde etkilenen
Cappiello, yogun bir bulvarda izleyicinin dikkatini ve hayal giiciinii hemen cekecek,
genellikle mizahi veya tuhaf, basit bir goriintii olusturmaya odaklandi. Bu marka kimligi

yaratma yetenegi, Cappiello’yu modern reklamciligin babasi olarak belirledi. Onun stili,

Cassandre’nin 1923’teki ilk Art Deco posterine kadar Paris afig sanatina yon verecekti.

NOVITA per SIGNORR

Gorsel 4.3. Mele, Novita Per Signora, Green, (Cappiello Leonetto, 1903)
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CACHOU LAJAUNIE

Gorsel 4.4. Cachou Lajaunie (Cappiello Leonetto, 1920)

Birinci Diinya Savasi’ndan sonra giderek endiistriyellesen bir toplumda modern
sanat akimlar1 Kiibizm, Fiitiirizm, Ekspresyonizm ve Dadaizm bas etkiler haline geldi.
Ayn1 zamanda, reklamcilikta illiistrasyondan grafik tasarima geciste onemli bir kavsak
olan Fransa, Almanya ve Isvigre’de ilk grafik tasarim kurslar1 baslatildi. Reklam
yontemleri ¢aga uyum saglamak i¢in degisti. Gergek bir poster patlamasi 1950’lerin
basinda meydana geldi ve biri tiiketici digeri kurumsal olmak iizere iki farkl: stili 6ne
cikardi. “50’lerin Stili” olarak adlandirdigimiz ilki, parlak renkli ve kaprisliyken,

“Uluslararas1 Tipografik Stil” olarak adlandirilan ikincisi daha akilci ve diizenliydi.
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4.2. Afis Tasarim Icin Goz Ardi Edilmemesi Gereken Bilgiler

Afis tasariminda dikkat edilmesi gereken en biiyiik unsurlar fark edilebilirlik ve

hedef kitlede istek uyandirmaktir. Emre Becer’in su sekilde afis i¢in fark edilebilirligi

arttirmak i¢in bazi kritik bilgiler belirlemistir. [8]

Tasarimda kullanilmis olan gérsel imgelerin sayisi sinirli sayida olmalidir. Gorsel

imge en fazla 3 tane olmalidir.

Metin iizerinden bilgi aktarimi yapilan afis tasarimlarinda fazla bilgi, verilmek
istenilen mesaji okutmakta zorluk olusturur. Bu yiizden en az hedeflenmelidir. En

fazla 5 s6zciikten olusan basliklar sayesinde mesaji daha ¢abuk iletir.

Tasarimda nasil net ve kullanilmak istenilen imge, illiistrasyon ya da fotografin
anlasilabilir olmasi i¢in olabildigince biiyiik ve sergilenecek iletisim kanali ile

uyumlu olmalidur.

Tasarimda yer verilen gorsel imge ya da sdzel mesaj birbiriyle anlam olarak bagl

olmalidir. Birbirini destekleyecek sekilde tasarimda kullanilmalidir.

Gorsel imgenin biiyiik kullanilmasi gerekiyor ise sozel mesajlarda da benzer

sekilde yazi karakteri okunurlugu yiiksek olanlar se¢ilmelidir.

Tasarimda kullanilan 6gelerin yerlesimi kadar renkler de ¢ok onemlidir. Parlak
renkler kendini daha ¢ok 6n planda gostermektedir. Kullanilan renklerde kontrast
olusturuldugunda dikkat ¢ekiciligi artmaktadir. Kontrast renkler kullanilan
figtirler tasarimdaki dengede ayrisir ve vurgulamada biiyiik 6nem tasir. “Renk,
reklamin tliketiciye ulasmasindaki basarisinda anahtar role sahiptir, tiiketicilerin

reklamda fark edecegi ilk sey renktir” [17].

“Mesaj1 izleyiciyle aktarmak isterken, verilmek istenen bilgiyi miimkiin oldugunca

dogrudan aktarmalidir” [18].
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4.2. Ornek Reklam Afislerinde Etkin Negatif Alan Kullaniminin Tasarimlar
Uzerinden incelenmesi

Tasarimcr tasarimlarinda negatif alani doldurmak amagli degil, etkin nasil
kullanabilir, negatif alan tasarimcinin elinde nasil sekillenebilir, kavramsal olarak aktif
hale nasil getirilir, islevsel ve dikkat ¢ekici hale nasil doniistiirebilir gibi sorulara cevap
vererek sonuca ulasir. Negatif alanlar tasarim elemani olarak bakildiginda tasarimdaki
hiyerarsiyi saglarken izleyicinin gdzlerinin dinlenmesini saglamaktadir.

Grafik tasarimci tasarimlarini iiretirken genellikle miisteri talepleri dogrultusunda
riinii sekillendirmektedir. Misteriler ¢cogunlukla sayfadaki bosluklari, negatif alanlari
doldurma igglidiisiiyle tasarima miidahale olmak ister; ¢linkii negatif alanlar1 doldurarak
bir¢ok bilgiyi verip izleyicinin daha net anlayacagini diisiiniir. Ayn1 zamanda ekonomik
olarak da karimi gz oniinde bulundurarak negatif alanlarin degerlendirilmesi gerektigini
savunur.

Yaratici reklam afis tasarimlarinda boslugun kullanimiyla akillara kazinan bir¢ok
reklam afis tasarimi vardir. Gorsel 4.5’teki Absolut Votka reklam afis tasariminda
sehirden ilham alarak sehrin en ikonik kopriisii negatif alanda tasarlamistir. TBWA
reklam ajansinin tasarlanmis oldugu “Absolut Perfection” adiyla tasarladig: seri reklam
afis tasarimi dikkatleri tizerine g¢ekebilecek niteliklere sahiptir. Absolut Brooklyn
reklamlar1 sayesinde satislari artan marka bu tarz ¢alismalarini artirarak birgok yeni
calisma yapmaya devam etmistir. Absolut Votka reklam afislerinde aktif tasarim elemant
olarak kavramsal yoniiyle siselerinin formlarinda kullanarak satislarina direkt katki
saglayan bir etki elde etmistir. Hedef kitlesine sundugu yaratici, akilda kalic1 ve dikkat

cekici galigmasi ile grafik tasarimin en iyi 6rneklerinden birini sunmustur.
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Gorsel 4.5. Absolut votka reklam ilani (White A. W., 2011, s. 111)

Gorsel 4.6. Absolut, Ogilvy, Votka “Votka Sisesi” poster serisi (Robert, 1994)
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Gorsel 4.7°deki KFC “¢ok iyi” adli reklam afigleri Londra Uluslararasi
Odiilleri’nde posterler i¢in kategorisinde Grand Prix kazanmistir. Markalar hem iiriin hem
de fiyatlar konusunda sert rekabetlere girmektedirler. Ornegin, KFC biiyiime yolunda
rekabet icinde oldugu diger markalarin Oniine ge¢meyi amagladigr i¢in bu reklam
kampanyasinda “gok iyi” mesajiyla iletisim kurmaya karar verdi. KFC ragbet gordiigii
tiriinlerini tasarimlarin merkezine konumlandirarak ilgi ¢ekiciligini arttirmaya ¢alismistir.
Tasarimlarda 3 farkls siliiete gizlenmis KFC iiriinleri gérmekteyiz. Uriinlerin (burger, ¢itir
tavuk, patates kizartmasi) siliietleri agiz kismina abartili giiliislere saklanmis negatif

alanlar olarak mesaj1 iletmek amaciyla kullanilmistir.

FC
sogood sogood

KFC
sogood

Gorsel 4.7. KFC, DDBO, Malezya “Cok Lyi” bashikli poster serisi (Auston Low, 2015)
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Gorsel 4.8’deki Lowe reklam ajansi tarafindan The Colsubsidio Book Exchange
icin tasarladig1 afis tasarimlarinda amag, kitap getirilmesi karsisinda yenisini iicret
O0demeden temin edilebilecegini “Bir hikdyeyle gel ve baska bir hikadyeyle ayril”
mesajiyla verilmistir. Moby Dick, Pamuk Prenses ve Harry Potter tasarimlarinda zemin
ve arka plan iligkisi kurarak olusturdugu yeni formlar hikayeleri temsil eden tasarimlarda
hedef kitleye mesajin1 yalin, net ve dikkat cekici bir sekilde sunmaktadir. Figiir ve arka
plan iliskisinde zeminin negatif bir alana birakmak yerine tasarim elamani olarak

gormesine bir 6rnek olusturmustur.

WA WA
STORY STORY

WITHA
STORY

Gorsel 4.8. Colsubsidio, Lowe Reklam, Kolombiya “Bir Hikayeyle Gel ve Baska Bir Hikayeyle Ayril”
baslikl poster serisi (Mobby Dick, 2012)
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Volkswagen bagimsiz sinemayr desteklemek icin 2013 yilinda bir reklam
kampanyast baglatmistir. Volkswagen i¢cin Noma Bar, gorsel 4.9’daki afig serisini
hazirlamis. Adam&Eve/DDB tarafindan hazirlanan ilanlarda Jaws, The Silence of the
Lambs (Kuzularin Sessizligi) ve Taxi Driver (Taksi Soforii) gibi filmlere sinema
tutkunlarinin baktig1 pencereden hitap edecek tasarimlar yapilmistir. “Filmleri farkli
goriin” slogani ile afis tasarimlar1 Ingiltere’de gériiciiye ¢ikmistr. Noma Bar, boslugu
kavramsal olarak inga etmekte basarili tasarimlar yapmaktadir. Tasarimlarinda bosluga

yerlestirdigi her 6ge, bilgi hiyerarsisi baglaminda anlamli bir biitlinliik olusturmaktadir.

See film differently.

Volkswogen supparts indspendent cinema.

Gorsel 4.9. Volkswagen, Adam&Eve/DDB, Ingiltere “Filmleri farkli gériin” baslikl poster serisi (Noma
Bar, 2013)
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Bazen firmalar kendi alanlari ic¢in bilinglendirme amaglh reklam afigleri
hazirlamaktadir. Bu ilanlarin amaglart markalarin tiiketici kitlesini diistindiiklerini
vurgulamaya c¢alismaktir. Leo Burnet’in Fiat i¢cin gorsel 4.10°daki tasarlamis oldugu
ilanlarda trafikte telefon kullanilmamasi gerektigini, kullanildig: takdirde kazalara yol
acacagini harf igindeki negatif alanlarda gosterdikleri anlarda dikkat ¢ekmek amaciyla
olusturulmustur. Trafik denilince akla gelen kavramlarin silietlerini harflerin negatif
alanlarina gizlemislerdir. Harf i¢lerine gizlenen bu kavramlar rastgele degildir. Harflerin
formlarina uygun biitiinliik saglayacak sekilde konumlandirilmistir. Proje ses getirmistir.
Bir harfi ele alalim “Z” harfinde bulunan hayvan siliieti “Ya harfi goriirsiin ya da inegi”
sloganiyla kitlenin anlamasini kolaylastirmak i¢in Once harfi sonrasinda harf iginde
bulunan siliietin gdriinmesinde yol gosterici olmustur. Bdylelikle hiyerarsik olarak

tiimden parga olarak tasarimi incelemek tasarimi daha anlasilir hale getirmistir.

Gorsel 4.10. Fiat, Leo Burnett, Brezilya “Tek bir kelime bile goriisiiniizii daraltir” ilan serisi (Chavilah
Bennett, 2015)

Gorsel 4.11’de UTZ sertifikali, surdurilebilir Peru kahvesinin kullanimini

kutlayan Lavazza’nin uluslararasi kampanyasi, STK Rainforest Alliance tarafindan

“Daha iyi bir gezegenin aromas1” sloganli afig tasariminda nehir arasindaki boslugu

islemistir.
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L’AROME D’UNE PLANETE MEILLEURE. L’AROME D’UNE PLANETE MEILLEURE.

UNE SELECTION DE CAFES CERTIFIEES UTZ. UN CAFE VERIFIEES RAINFOREST ALLIANCE

tavArin LavAtin

Gorsel 4.11. Lavazza, Armando Testa, /talya “Daha Iyi Bir Gezegenin Aromast” baslikli poster serisi

(Tommaso Casarini, 2020)

Vietnam, gece hayatinin énemli oldugu bir iilkelerden biridir. Ancak insanlar
McDonald’s’1 gece geg saatlerde agliklarini gidermek icin bir segenek olarak gormemekte
ve bunun yerine sokak yemegi ve seyyar yiyecek tezgahlarinda yemek yemeyi tercih
etmektedirler. Vietnam ruhunun derinlerinde, gece ge¢ saatte yemek yemek istendiginde
sokak yemeginin diisliniilmesi olarak sorun teshis edilmistir. Bu yiizden gece kuslarina
en sevdikleri restoran hatirlatilmasi gerektigi diisiincesiyle ikonik McDonald’s kemeri
(M) akillica kullanilarak bir baykusun gozlerine atifla posterler dig mekan kampanyasinin
ana eksenini olusturmustur. Tasarimda hedef kitleye mesaj verilirken hiyerarsik bir

biitlin-parga iliskisi goriilmektedir.
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McDonald’s open all-night

McDonald’s open all-night

Gorsel 4.12. McDonald’s, Leo Burnet, Vietnam “Gece yasayan hayvanlar ” poster serisi (Chathuranga
Gamage, 2020)

Japon grafik tasarimcisi Shigeo Fukuda galismalarinda izleyicinin ilgisini siirekli
olarak diri tutan, resim algisinin basit yanilsamasina ve meditatif transina dogru ¢eken ve
duygularin degiskenligini iist diizeyde tasarlayan bir sanat¢idir. Catherine Biirer,
“Japonya’da sasirttigi veya bastan ¢ikardigi siirece her sey yolunda gider” der. Yillar
sonrasinda grafik tasarimin temellerine geri donmesini anlatan gorsel 4.13’teki ikinci afis
tasarimi pozitif ve negatif bosluk tasariminda Cin’deki JTW ajansi tarafindan tasarlanan

bronz bedenler i¢in yeniden ve farkl bir sekilde ele alinmistir.
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Gorsel 4.13. Tokyo Sanat Galerisi, Japonya “Gdérsel Hile, Optik Illiizyon” (Shigeo Fukuda, 1975)

Gorsel 4.14°teki afis serileri DDB, Avusturya tarafindan McDonald’s i¢in
olusturulan agik hava reklami, konusu kadar sade ve net bir sekilde boslugu kullanarak
tasarimlarinda “McDonald’s’1 her zaman yaninizda bulundurun” mesajint vermektedir.
“lyi tatiller” tatil siiresince yemek yemenin ve manzaranin tadini ¢ikarmanin elinizde
oldugunu anlatan afis serilerinde manzaraya gizlenmis tesadiiflerin ve siirprizlerin tadini

cikartin, nereye gittiginiz dnemli degil mesajin1 izleyiciye aktarmaktadir.
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GenieB deinen Urlaub. 1 GenieB deinen Urlaub.

M

GenieB deinen Urlaub. GenieB deinen Urlaub.

Gorsel 4.14. McDonald s, DDB Wien, Vienna, Avusturya “Iyi Tatiller” bashkli poster serisi (Marina
Mrvka, 2021)
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“4129Grey Istanbul” ajansmin “Febreze” markasi i¢in yaptig1 “Koku Tablosu’
adli tasariminda insanlarin kotii kokularin bulundugu ortamlarda %80 daha kisa zaman
kaldiklarin1 g6zlemleyen ajans tasariminda kotii kokunun, anilarin hatirlanmasini %84
oraninda zorlastirdigini saptamistir. WPP, Tiirkiye tarafindan Febreze i¢in olusturulan,
ev ve bahce kategorisindeki basili ilandir. Kokularin insan ruh hali ve davraniglari
tizerindeki etkileri son yillarda bir¢cok aragtirmaya konu olmustur. Koti kokulari

gidermek i¢in Febreze etkisi ile bu aragtirmalarin sonuglarini gorsellestirmeye ¢calismistir.

. o ﬂ\( ST

;‘ febreze

febreze

;‘ febreze
Gorsel 4.15. Febreze, DDB 4129Grey, Istanbul, Tiirkiye “Koku Tablosu” poster serisi (Eray Hokelek,
2019)

Gorsel 4.16.°da McDonald’s Almanya i¢in yeni imzasimi attig1 yiiksek kalite
tirinlerini duyuran kampanyadir. “McDonald’s Asamalari” adli ¢alismalarda perde
arkasindan seyircilere dogru goriinen agmin hamburger formunda olmasi negatif
kullanilmistir. Tasarimda verilmek istenilen mesaj, tasarima slogan olarak tasinmis ve

“hamburgerler 6zellikle sizin i¢in bestelendi” denilmistir.
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COLLECTION COLLECTION

THE

COLLECTION

A SYMPHONY FOR YOUR SENSES

m

Gorsel 4.16. McDonald s, Leo’s Thjnk Tank, Frankfurt am Main, Almanya, “McDonald’s Asamalart”
baslikli poster serisi (Gianna Tachinardi, 2019)

Magnum 2019 yilbas1 kampanyasinda afig tasarimindan ambalaj tasarimina kadar
bircok illiistrasyon hazirlamistir. Gorsel 4.17°deki ikoniklesmis nesneleri Magnum
cubuklariyla tekrar olusturmaya c¢alisan bu tasarimlar, kaliciligi saglamak icin
diistiniilmiistir. Farkinda olmadan bilingaltimiza islenen bu tasarimlar bir tiriin alirken

aklimiza gelir ve o iriinii segmemize neden olabilmektedir.
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LePS

MacRuM St

5y
MAGNUM
Tuarmpeane

Gérsel 4.17. Magnum, Monroe Creative Studio, /stanbul, Tiirkiye “Zevk I¢in Dogru” bashkli poster
serisi (Olgun Kagik¢t, 2019)

UniCredit Bank’in yapmis oldugu gorsel 4.18.’teki afis tasarimi1 harcamalarin bir
de ters tarafi oldugunu, yani is harcamalarinizi 6demek, mil kazanmak ve seyahate
cikmak icin Works & Travel kartinin kullanabileceklerini gostermislerdir. UniCredit
Bank’in yepyeni bir tiriinii Works & Travel kartviziti hazirlamislardir. Ana nokta, kartin
tim isletme masraflarin1 ve giderlerini 6demek ve karsiliginda “mil” kazanmak i¢in
kullanilabilmesi ve tahakkuk eden tiim millerin daha sonra ugak biletleriyle

degistirilebilmesidir.
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Gorsel imaj olarak isletme gider diyagramlarini kullanilmistir. Ancak diyagramlar
ters ¢evrilince diinyaca iinlii sehirlerinin siliietlerine doniistiigii bir yap tasarlanmistir.

ueg Jpaniuf)

WORK
J3AVY

yueg ypanmn

ueg UPINIUN

!ggvonx
TIAVHL

Gorsel 4.18. UniCredit, Jekyll&Hyde, Rusya “Masraflarin ters tarafi” poster serisi (Artiom Gelvez
Kostenko, 2019)
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Hong Kong’lu 20 yasindaki tasarim &grencisi Jonathan Mak Long, Apple
sirketinin iinlii logosuna eski Apple CEO’su Jobs’un siliietini tasarlamistir. Ogilvy &
Mather China blog sayfasinda agikladigi gibi yeteneklerini marka i¢in ise koyan tasarimci
Ogilvy ile Mather China kurumlarinin iletisime gegmesine neden olmustur.

Coca-Cola’nin “Agik Mutluluk” kampanyasinin bir pargasi olan logo tiiketicileri
icecegi paylagsmaya tesvik etmek i¢in tasarlanan gorsel 4.19°daki afis tasarimi gorsel oyun

ile insanlarin dikkatini gekmeyi basarmustir.

Gorsel 4.19. Coca-Cola, Ogivly, Cin “Tokalasma” (Jonathan Mak Long, 2012)
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DDB, Finlandiya tarafindan McDonald’s i¢in ¢aligilmistir. Gorsel 4.20.’deki agik
hava reklam1 dogrudan ileti igermektedir. Finlandiya’daki en {inlii cheeseburger, Cadilar
Bayrami kostiimii giymemis olsa da yeterince korkutucu bir efekt vermektedir. “Tadini

cikarmaya cesaretin var mi1?” sloganiyla reklam ¢alismasi yapilmistir.

Trick or Cheese?

Gorsel 4.20. MC Donald’s, DDB, Finlandiya “Hile mi Peynir mi?” (Lauri Vassinen, 2019)
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Kosta Rika’daki Leo Burnett tarafindan gorsel 4.21’de McDonald’s igin
olusturulan, “%100 Fileto-Balik” afig tasarimidir. Altin kemerleri ya da alistigimiz “M”
ile yapilan balik tasarimi marka i¢in amacini basariyla yerine getirmistir. Markalarin
logolarini kullanarak yaptigi tasarimlar giiclii oldugu taktirde marka degerini arttirdigi

gibi marka i¢in de giivenilirlik saglayabilmektedir.

100% Filet-O-Fis

Gorsel 4.21. MC Donald’s, Leo Burnett, Kosta Rika, “%2100 Fileto ” (Jose Pablo Huertas, 2019)

Markalar logolarmin reklamlarin imajint zedeleyecegini diislinebilmektedir.
Meme kanserinde erken teshisin onemine dikkat ¢cekmek amaciyla, Honda markasinin
logosundan esinlenerek yapilan meme kanseri farkindalik ayinda yayinlanan reklam afisi
(Gorsel 4.22.) bunun 6nemini yansitmakta oldukga basariliydi. “Kendine Dokun™ adli

reklam afisi reklam yapmasinin yani sira sosyal sorumluluk gorevini de yerine getirmistir.
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Gorsel 4.22. Honda, Made in Space, Ispanya, “Kendine Dokun” (Gustavo Cuberos Marcano, 2018)

Gorsel 4.23’te JBL i¢in olusturulan basili reklam afisinde, kulakliklarin giiriiltii
onleyiciligine giiglii bir vurgu yapma amaciyla tasarlanmigtir. Kulakligin sadece siliieti
ile yapilan bu tasarim aslinda boslugun ne kadar giiclii oldugunu gozler Oniine
sermektedir. Uriinlerin 6zelliklerinin herkes tarafindan anlasilabilmesi icin diisiinsel

tasarimlara boslugun yapabilecegi yardima giizel bir 6rnek olusturmaktadir.

64



Gorsel 4.23. JBL, Cheil Worldwide, Hong Kong, Cin “Kulaklik Aktif Giiriiltii Engelleme Ozelligi” poster
serisi (Paul Chan, 2018)

Gorsel 4.24. DDB, Azerbaycan tarafindan McDonald’s i¢in olusturulan agik hava
reklamidir. Tasarimda sehrin karanlik sokaklarindan goékytiziine bakildiginda yildizlar
McDonald’s’1 cagristirtyor. Geceleri geg saatlerde insanlarin cani bir seyler ¢cektigi zaman
“McDelivery ile uzakligi bir tiktir” mesaji boslugun kullanimiyla sehir illiistrasyonunda

verilmisgtir.
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Late night cravings?  McDelivery.

Late night cravings?  McDelivery.

Late night cravings?  McDelivery.

Gorsel 4.24. McDonald’s, DDB, Bakii, Azerbaycan “Geg gece istekleri” adli poster serisi (Shahin
Aliyev, 2021)
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Gorsel 4.25°teki afiste en zorlu kosullarda bile giiclii bir aracin siliietini buzlarin
arasinda gormek ara¢ hakkinda bilgi sahibi yapmaktadir. Soguk iilkelerde veya kis
mevsiminde dikkatleri iizerine toplamasi igin etkileyici bir afis mesajidir. Afis neredeyse
arabanin 6zellikleri hakkinda bilgi verecek kadar giicliidiir. Sadeligin afise eslik etmesi
metnin afis ile baglantili olarak birlikte mesajin1 giiclii kilmistir. insanlarin dikkatini

markaya yoneltmesi i¢in bir pozitif durum saglamaktadir.

Kis quattro’ya hazir.

Gorsel 4.25. Audi, Tribal Istanbul, Tiirkive “Quattro” (Hakan Ihtiyaroglu, Alican Kilicoglu, Gokhan
Altinigne, 2019)

Gorsel 4.26°da “Dikkat edin, detaylar 6nemli olabilir. Kendine dokun, kendine iyi
bak” sloganiyla yola ¢ikan afis tasarimi basit ve harika bir tasarim ¢dziimii olmustur.
Bilinen bir figiirlin taninan bir sembol ile birlesimi i¢in ¢ok ufak bir degisiklik yeterli
olabilir. Meme kanserinde erken teshisin Onemine dikkat ¢ekmek ic¢in Hyundai
markasinin  logosundan esinlenerek meme kanseri farkindalik ay1 boyunca
yayinlanmigtir. Logolarin sosyal sorumlugu {istlenen tasarimlar1 dogal bir reklam

kampanyasina doniisebilmektedir.
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Pay attention,
details can be important.
Touch yourself, take care.

@& HYUNDAI ‘ October breast cancer month awarness

Grsel 4.26. Hyundai, Made in Space, A Coruiia, Ispanya, “Ayrintilar onemli olabilir” (Gustavo
Cuberos Marcano, 2021)

Gorsel 4.27°de Coca-Cola firmasinin 1rk¢iligin bu sisede son buldugunu
anlatmaya caligtig1 afisi biiyiik ilgi toplamistir. Her din, dil, irka sahip insanlarin ortak
noktasi oldugunu vurguladigi klasiklesmis sisesiyle etkili bir beyaz alan ¢alismasina imza
atmislardir. Odiil almis bu tasarim insanlar1 bir araya ¢ekmesiyle ve farkli olmasiyla

kendini kanitlamistir. Reklam afisi olarak ‘“konusan” bir afis olmustur.
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Gorsel 4.27. Coca Cola, Ogilvy, Paris, Fransa, “Birlikte” adl poster serisi (Julien Chiapolini, Jeremy

Bouchet, Riccardo Fregoso, 2015)

Gorsel 4.28. Absolut markasiyla biitiinlesmis olan sise siliietinin sehirlerde
gordigiimiiz reklam afiglerinin yeni serisidir. Bu afis tasarimi oldukg¢a begeni toplamustir.
“Sorumlu bir sekilde tadini ¢ikarin” sloganli afis insanlarin aklinda yer edinmeyi

saglamaktadir.
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MAKE YOUR NIGHTS

ABSOLUT NIGHTS.

Gorsel 4.28. Absolut, Almanya “Elbise Tasarimi” (Laut Von Leise, 2016)

Gorsel 4.29. Tiirkiye Is Bankasi, Maximiles ucus karti ile yaptigi reklam
afisleridir. Uctuk¢a daha fazla mil kazandiran ve bu sayede diinyanin en énemli tarihi
mekanlarina seyahat etmenizi saglayan bir kart oldugu reklam afislerinde anlatilmaya
calisilmigtir.  Yaratict  bigimde {ilkelerin tarihi noktalarina kart imajlarim
konumlandirilarak yerellestirilen bu tasarimlar devamlilik saglayabilen bir afig serisi

olmustur.
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DOORS- OF THE WORLD ARE
WITH MAXIMILES

Gorsel 4.29. Maximiles, Publicis, Tiirkiye “Maximiles Se¢imi ile Diinyanin Kapilart A¢ilr” adl poster
serisi (Kerem Aydin, 2021)
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Gorsel 4.30. bir kutu koladan daha az sekerli, normal bir fincan kahveden biraz
daha az kafeinli ama bir kutu sodadan daha fazla olan sey Coca-Cola’ya gore her iki
icecegin bir karisimi olan Coca-Cola’dir. Coca-Cola’nin dinamik seridini kahve
cekirdegiyle dogal bir olaymis gibi birlestiren bir ikon gelistirdiler. Bu sekilde baglantiy1

kurmay1 seyirciye birakmislardir.

Gorsel 4.30. Coca-Cola, Ogilvy, Kenya “Coke-Coffee” (Brett Wild, Shashank Jha, 2019)
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Gorsel 4.31.°deki calismada ise Kanada Giinii’ne atifta bulunuldugu goriliir. 1
Temmuz 1867°de Yukar1 Kanada, Asagi Kanada, Nova Scotia ve New Brunswick’in dort
ayr1 kolonisinin bulundugu 1867 ingiliz Kuzey Amerika Yasasi’nin kabuliiyle meydana
gelen Kanada Konfederasyonu’nun yildoniimiinii kutlar [22]. Kanada Giinii’'ne &zel
yerellestirilen ve yerellestirilirken negatif alandan faydalanan reklam, markanin

miisterilerle bag kurmasina yardime1 olmay1 amaglamaktadir.

: Happy
Canada Day

Nl

Gorsel 4.31. Mc Donald’s, Cosette, Kanada “Kanada Bayrag:” (Angela Sung, Jordan Smith, 2014)

Gorsel 4.32°deki afiste Coca-Cola sisesi kadar taninabilir ¢ok az sekil oldugu igin
ne kadar ¢abuk algilanabildigini gériiyoruz. O kadar ikonik ki beynimizin onu hissetmek
i¢in ¢ok az ipucuna ihtiyaci vardir. Coca-Cola, tasarimlar1 beynimize o kadar yerlesmis
ki, sadece bir ipucu bile aninda taninmay1 saglayan markalardan biri yapmistir. Publicis
ftalya, gorsel 4.32.°de ikonik Coca-Cola sisesinin yer aldig1 yeni bir dis mekan
kampanyasinda bize bunu hatirlatiyor. Sadece markanin yazili logosunu gosteriyor,
sisede gorlindiigli gibi hafifce kavisli bir tasarim yapiliyor. Ancak bu minimalist tasarim
bile hemen hemen tiim siseyi akla getiriyor. Coca-Cola, ikonikliginin giiciiyle oynayan
reklam gelenegine bir kez daha yeni bir sayfa ekliyor. Publicis Italya’nin yeni

kampanyasinda, goriinmezi goriiniir kilmak i¢in sadece bir logo ve bir baglik gerekiyor.
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Feel it

(el

Gorsel 4.32. Coca-Cola, Publicis, Italya “Hisset” (Roberto Ardigo, 2020)

Gorsel 4.33’te tur seyahatleri i¢in genellikle tekdiize ve benzerlerinden
ayrigmayan afigler hazirlandig1 diisiincesiyle bir tur sirketi yaratici bir ¢aligmaya Ogilvy
ajansiyla imza atmistir. Sadece iki mekanin ve fiyatinin yer aldig1 afiste mekanlar arasi
cok dogal gecis tasarimi yapilmistir. “Okuyucuya ayiracak ¢ok yer oldugunu, goriintiiyii
bir ‘erisilemezlik aurasi’ ile gerceveledigini ve reklamin ne kadar az kalabalik olursa
‘daha elitist tutumu’ oldugunu belirtir” [44]. Boyle bir tasarimin marka imajina giiven ve

kalite agilayacagi asikardir.
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Madrid - New York Madrid - Dubai
from 423¢ from 221e

IBERIAI’ IBERIA”

Madrid- Paris
from 57¢

IBERIA”

=

Gérsel 4.33. Iberia, Ogilvy, Ispanya “International Saeta Travelling ” adl: poster serisi (Boris Puyana,

Sergio Eransus, 2017)
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Gorsel 4.34’te Total markasi, Y&R ajansi is birligi ile yaptiklar “kirin i¢indeki
temiz insan” siliietleri ile miisterinin dikkatini ¢ekmeyi amaglamistir. Cok fazla basa
gelen bir olayi ele alan reklam ajansi mikserin bilinirligiyle afisi tasarlamistir. Afis serisi
begenildigi i¢in devam afisi tasarlanmistir. Beyaz saflig1 ve temizligi temsil ettigi i¢in
temizlik irlinlerinde negatif alanin kullanilmasi hedef kitle tarafindan da sevilen bir

anlatim arac1 olarak iglevselligini gostermistir.

Gorsel 4.34. Total, Y&R, Isvicre “Her Yikama Problemi Cozer” adli poster serisi (Lukas
Wietlisbach, 2013)

76



Gorsel 4.35°te Thomas Danthony, ikonik Magnum formunu yiizeye kusursuz bir
sekilde entegre ederken kis mevsiminin zevk dolu anlarin1 hayata gegiriyor. Bize yilin
hangi zaman1 olursa olsun zevkin asla uzak olmadigini1 animsatmay1 hedefliyor. Iki ayr1
Ogeyi birlestirirken negatif alan ile Magnum’un tasarlanmasi marka imaj1 i¢in kalite ile

albeninin sunulmasina yardimci oluyor.

#WINTERPLEASURES #WINTERPLEASURES

MAGNUM MAGNUM

true to pleasure true to pleasure

Gorsel 4.35. Magnum, MullenLowe Group, Ispanya “Kis Zevkleri” adli poster serisi (Thomas Danthony,
2021)

Gorsel 4.36’da iinlii bira markasini goriiyoruz. Pandemi doneminde karantina her
kesimi etkiledi ve yeni reklam kampanyalarinin hazirlanmasini, fotograf ¢ekmeyi ¢ok zor
ya da bazi durumlarda imkansiz hale getirdi. Sokaga ¢ikma yasaginin kaldirilmasinin
ardindan Guinness, ikonik imajini ve tarihi sloganini kullanmak i¢in iyi bir baglam yolu

bulmustur.
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B Y%
GUINNESS GUINNESS

GOOD THINGS COME GOOD THINGS COME
TO THOSE WHO WAIT TO THOSE WHO WAIT

Gorsel 4.36. Guinness, Wings CLL, Ingiltere “Giizel seyler sabredene gelir” adli poster serisi
(Joseph Martin, 2020)

Gorsel 4.37°de Cannes Uluslararasi Yaraticilik Festivali’nde Altin Tasarim Aslani
odiiliinii kazanan Ogilvy India’nin acik hava ve basili reklam kampanyasi “Giin Is1ginda
Philips LED el fenerleri gecenin 15181 olarak 6ne ¢ikiyor. Yaratici ekip, LED kaynaktan
gelen 15181n giin 15181 gibi olacagi diislincesiyle yola ¢ikmiglardir. Gece sahnelerini
gosteren fikirlerle basladilar. Tek sorun, 151k oradayken, gece yarisi gibi goriinen

durumlarda, resimde mesalenin eksik olmasiydi. Yaratici ekip, Philips LED el fenerinden

¢ikan bir demetiyle olusan tasarimlarini dis mekanlarda yayinlamislardir.
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Gorsel 4.37. Philips, Ogilvy, Hindistan “LED Giin Isig1” poster serisi (Basab Tito Majumdar, 2013)
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4.38’deki gorselde marka, tiikketicinin KitKat’1 actiginda olugan folyo yirtilmasini,
kis gibi parlak bir zemin {izerinde Noel agaci imaj1 gdstermek icin tasarlamistir. Reklam,
markanin “KitKat, molana tat kat” slogani lizerinde yirtik ambalajdan ortaya ¢ikan siyah
negatif alan1 kullanarak bir Noel agaci1 goriintiisii olusturan ve ¢evreleyen glimiis folyo
ise buzlu bir manzaray1 ¢agristiran zekice bir gorsel efekttir. Negatif alanin gorsel bir
oyun ile kullanilmasi markay1 rakiplerinden ayirip dikkat g¢ekmesiyle on plana

cikarmasina yardimei olmustur.

Gorsel 4.38. KitKat, Wunderman Thompson, Ingiltere “Kit Kat, molana tat kat” (Jeremy Little, James
Hobbs, 2015)

Bir sayfaya veya tasarima baktigimizda genellikle gorsel Ogelere fazlasiyla
bogulmus ve bunaltici oldugunu gorebiliriz. Bir tasarimcinin bu tarz tasarimlart fark
etmesi miimkiindiir. Bu, bir¢ok kisinin farkinda olmadig1 bir durumdur. Size metin ve
gorsel oOgelerle dolu bir reklam gosterildiginde vaktinizi bosa harcadiginizi
diistinebilirsiniz. Mesajin dogrudan iletildigi bir reklam ise reklam izleyene bir iletisim
keyif sunacaktir. “Pozitif alan, negatif alandan gorsel olarak daha agirdir. Bu yilizden ¢ok

fazla dolu alan, dengeleyici miktarda bos alan gerektirir” [31].

80



5. UYGULAMA PROJESI
5.1.Proje Tamimi

“Gorsel tasarimda en ¢ok gdzden kacan tek unsur bosluktur” [25]. Bu s6zden yola
c¢ikarak, tez i¢in uygulanan tasarimlar reklam sektoriinde nadir olan ve yaratacagi etkinin
gbzden kagan kismina taniklik etmemize yardimei olacak sekilde hazirlanmistir.

Projenin uygulama agamasinda tasarimlarin Mc Donald’sin Mc Plant iirlinlerini
diinyaya duyurmasi hedeflenmistir. Bu konunun secilme amac1 ise yeni yeni duyurulan
vegan hamburgerlerin trend konusu olmasidir. Impossible Foods CEO’su Patrick O.
Brown’a gore saglikli et tirlinlerinin yan1 sira sebze ile yapilan iiriinlerin de pazarda bir
artisinin olacagi ifade edilmektedir. Karbon ayak izi birakan hayvansal gida tiretimi diger
taraftan hayvanlarin yasam kosullariyla beraber ¢oziim isteyen bir konu durumundadir.
Insanlar1 et yemekten vazgegirmek veya en azindan et tiiketimini azaltmak icin iyi bir
alternatif olarak sebze tabanli besinlerin ¢6ziim olmasi beklenmektedir. Bu durumu
insanlara duyurmak bir grafik tasarimcinin yaratici diislincesine bagli oldugu i¢in boslugu
kullanilarak yapilan tasarimlara yer verilmistir. Bir seri olsa da hepsinde bir hikaye ve
yaraticilik bulunan tasarimlarin akilda kaliciligina agirlik verilmistir. Uygulamada 6ne
¢ikan 6ge, kavramsal ¢aligmalarin en dogru sekilde aktarmaktir. Tasarimin tiim dgeleri
onemli olmakla birlikte, tiim bu bilesenlerin etkin bir sekilde diizenlenmesine ve dikkat
cekicilige onem gosterilmistir. Afislerde kullanilan negatif alanin bir odak noktasi olarak
nasil diizenlendigi ve izleyiciler i¢in fikir kadar kadar 6nemlidir. “Odak noktasi, “bir
yerlesim planinda gorsel olarak en 6nemli sey” olarak tanimlanabilir” [32].

Marka imaji, izleyici algisi, odak yaratma uyum dahilindedir. “Bir reklamin satig
amacina hizmet etmesi i¢in, sayfa diizeni okuyucunun dikkatini hemen tek bir ana olgu
veya fikre odaklamalidir” [42]. Negatif alan tasarim araci olarak kullanilmigtir. Reklam
alaninda negatif alan1 kullanmak yeni bir {irlinli 6ne ¢ikartmak i¢in rekabetten ayiran
onemli bir unsura doniistiiriilmiistiir. Bu ylizden negatif alan1 doldurmak yerine onu

tasarlamaya 6zen gosterilmistir.
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Projenin Uygulama Asamasi

Boslugu reklam afisi iizerinde anlatirken McDonald’s markasinin Mc Plant isimli
iriinii ele alinmistir. Diinyada yeni yeni tanitimlari yapilmasi ve diinyada konunun giincel
olmasiyla birlikte ileriye de doniik olmasi tasarim i¢in uygun olmustur ve yapilan
tasarimlarda hayvanlara yer verilmistir.

Tasarimlarin genel amac1t Mc Plant {iriinlerini tiiketmenin 6nemli oldugu ve
insanlara aktarmak icin biraz daha tepkili ifadeleri olan insan siluetlerinden gorsel
¢oziimler ya da hayvan iizerinde etkisi olan insan gorselleri tasarlanmistir. Calismalarda
nesne arasindaki, i¢indeki ve cevresindeki bu negatif bosluk, genellikle baska bir
goriintiiniin veya semboliin seklini olusturmak ve yapboz gibi birbirine gegen tasarimlar
yaratmak i¢in negatif alanda sekiller olusturan pozitif alanlar1 ve sekilleri animsatacak

sekilde tasarlanmistir.

Gorsel 5.1. McDonald’s serisi afisleri eskiz denemeleri (Tugba Yavuz, 2022)
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Yukarida bulunan eskizler bu ¢alismalarin eskizleridir. Bazen eskiz ve bilgisayar
stirecinde bire bir uyum saglanamamaktadir. Bir baska deyisle fikir bilgisayar ortamina
aktarilirken istedigimiz gibi sonu¢lanmayabilir. Bu seri olusturulurken farkl seri fikirleri

diistiniilerek eskizler ¢izilmistir; fakat uygulamada bilgisayara aktariminda mesaji en iyi

ifade edebilecek seri afislere yer verilmistir.

Gorsel 5.2. MCPIlant, Tiirkiye “Sadece denemelisin” adli poster serisi (Tugba Yavuz, 2022)

McDonald’s iiriinlerinden biri dana etidir. Bunun i¢in boynuzlu bir inegi genel
hatlartyla goriiyoruz; fakat gdziin zemin ile birlesen kisminda elinde satir olan kasap
ortaya ¢ikmaktadir. Bu hayvanlar1 6ldiirmeden bitkisel yolla McDonald’s {irlinii yemenin
miimkiin oldugu mesajini insanlara tasiyan etkin bir tasarimla beraber diisiiniilmiistiir.
Soguk renklerle algilama siiresini azaltarak ve ayni zamanda etkisini artirmak i¢in en agik
ve en koyu iki renk kullanilmigtir. Tasarimda slogan ve logo, seri algisin1 bozmamak igin
belli bir diizende yazilmistir. Siliietler miimkiin oldugunca en az olacak sekilde kullanilip

sadelik korunmustur.
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MCPlant

nemelisin miovin'it

Gorsel 5.3. MC Plant, Tiirkiye “Sadece denemelisin” adli poster serisi (Tugba Yavuz, 2022)

Tasarim serisinde ayni1 pozlarin ve ayni dgelerin ¢ogaltilmasi degil, daha ¢ok
mesajdaki hissin bireye aktarimi 6n plana alinmistir. Gorsel 5.3’te basi hafif yatik
lizlintlili bir kadinin arkasinda, zemin ile kadin siliietinde kas ve g6z damlasi seklinde

tavugun bir kismi goriilmektedir.
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Gorsel 5.4. MC Plant, Tiirkiye “Sadece denemelisin” adli poster serisi (Tugba Yavuz, 2022)

Gorsel 5.4.’te yiizgeclerini gordiigiimiiz baligin siltietinde kisi agz1 agik sekilde
yemek yercesine durmaktadir. Caligmalarda farkli renkler kullanilarak hayvanlarin dogal
yasam alanlarina gondermede bulunulmustur. Bazi ¢aligmalarda hayvan bazilarinda insan
baskin sekilde gosterilmistir. Seri afis tasarimlarinda bazen mekanlar bazen konular seri

olur, bu ¢aligmada ise konular ana hattiyla ele alinmis seri ¢calismalardir.
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Gorsel 5.5. MC Plant, Tiirkiye “Sadece denemelisin” adli poster serisi (Tugba Yavuz, 2022)

Gorsel 5.5’te sinirli bir insan sillietinde gézlerin zemin ile birlesiminden ¢ikartilan
bir inek belirmektedir. Insan siliietinin sinirli bakis1 konunun devamliliginda bir sorun
oldugunu ve bu sorunun McDonald’s olarak MC Plant iiriinleriyle asilabilecegini
anlattigimiz reklam afislerinde iiriin olmadan fikri anlatmanin yaratici ¢oziimleri

goriilmektedir.
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Gorsel 5.6. MC Plant, Tiirkiye “Sadece denemelisin” adli poster serisi (Tugba Yavuz, 2022)

Insan siliieti iginde tavugu gormiistiik; fakat hayvanin aslinda nasil can gekistigini
anlattigimiz bu gorselde avlanmaktan kurtulamadigi okun devamiyla gézyasina vurgu
yapilmigtir

Reklam afiglerinde yaratici ¢oziimler i¢in bazen dolayli bazen dolaysiz anlatim
tercih edilebilir. Yapilan uygulama projesinde ama¢ dolayli yoldan diisiindiirmesi ve
insanlarin dikkatini bu konuya yoneltmesini saglamaktir. Calismalarda kullanilan
renklerin farkindalig artirmasi agisindan tek bir tonda verilmemesi ve triinler {izerinde
direkt vermemekteki amag hedef kitlenin afislerle iletisim siiresini uzatip kendilerini
irdelemesini saglamaktir. Ciinkii MC Plant, ileride basimiza gelebilecek toplumsal
sorunlar1 dngdrmesi sonucunda insanlar1 yavas yavas bu tehdide alistirmaya baslamak ve
vegan olmayan bireyleri de bu iiriinlere ¢ekerek kiiresel 1sinmanin yedigimiz besinlere

kadar yansiyacaginin anlasilmasini hedeflemistir.
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Gorsel 5.9. MC Plant, Tiirkiye “Sadece denemelisin” adli poster serisi (Tugba Yavuz, 2022)
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MCPlant

Sadece
denemelisin.

Gorsel 5.10. MC Plant, Tiirkiye “Sadece denemelisin” adh dijital baski serisi (Tugba Yavuz, 2022)

90



(1)

denemelisin. 'mlovin’it’

Gorsel 5.11. MC Plant, Tiirkiye “Sadece denemelisin’ adli dijital bask: serisi (Tugba Yavuz, 2022)
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MCPlant (S

denemelisin. ’mlovin’it’

Gorsel 5.12. MC Plant, Tiirkiye “Sadece denemelisin” adli dijital baski serisi (Tugba Yavuz, 2022)
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SONUC

Reklam sektoriiniin kozasindan ¢ikisi internetin de yayginlasmasiyla hizlanmastir.
Markalarin rakipleriyle olan rekabeti her zamankinden daha zorlu bir siirece evrilmistir.
Grafik tasarimin reklam sektoriiniin afis tasarimi ihtiyaglarina cevap verebilecek yenilikgi
¢Oziimlerinden biri olan negatif alan tasarimi dogru ve stratejik kullanildiginda diger
bircok reklam tiirlinden daha iyi neticeler almas1 pekala miimkiindiir. Tasarim yalin,
temiz ve okunakli duruma getirildiginde, reklam afisinin verimlilik orani izleyicinin
dikkatini ne kadar uzun siire tuttugunuzla baglantili olacaktir. Eger tasarim gorsel agidan
ilgi ¢ekici degilse tliketicilerin tasarimda kalis siiresine bagli olarak ilgileri de yitip
gidecektir. Negatif alan hem internet tasariminda hem logo tasariminda hem de baski
tasariminda kullanilabilir. Negatif alan1 tasarimlara dahil etmek ¢ok zor olabilir; ancak
bu yapilirsa, tasarimlarda uluslararasi arenada bile fark yaratma sansi olusacaktir.

Negatif alan da bir yanilsama yaratabilir. Yanilsamalar bir¢ok kisinin psikolojik
olarak kendini reklama birakmasiyla sonuglanir. Konu ne kadar sade ve sadeligiyle de
hedeflenen mesaj1 net bir sekilde anlatiyorsa 6diil i¢in de bir firsat yaratacaktir. Reklam
afisindeki negatif alan etkilerinin tasarimin genel gorsel c¢ekiciligini etkiledigi
bilinmektedir. Kullanici deneyimi tasarim uzmani olan Zdralek’in dedigi gibi, “Beyaz
boslugun yerini hicbir sey tutamaz” [20]. Nike’in “Just Do It” reklamlarmin giicii
diinyaca bilinmektedir. Aksiyon dolu sporlarin tiim dramasi, “Just Do It” ifadesi ve imzas1
olan Swoosh ile havada bir sporcunun donmus kare goriintiisiinde yakalanir. Negatif alan
her zaman “beyaz” olmak zorunda degildir, sadece negatif alan olmalidir. Kullanilan
negatif alan tasarimi akilda kalicilik konusunda istenilen verime ulasabilir. Artik bir dergi
vs. okurken bu reklamlarin neredeyse sayfadan firladigini fark etmeye baslayacak ve
yukaridaki adimlarla reklamlarimizin dikkat ¢ekici saheserlere doniismesi igin yeterli
beceri ve donanima sahip olmaniza yardimci olacaktir.

Konu reklam tasarimina geldiginde, negatif alana, yani alana odaklanmak sorun
degildir. Beyaz alanin da marka algisin1 olumlu etkiledigi ve daha sik tasarimlara olanak
sagladig1 bilinmektedir. Bu tezin bulgulari, beyaz alanin reklamcilik ve grafik tasarimda

onemli bir temel unsur oldugunu gostermektedir.
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