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Herkes icin erisilebilir bir icerige sahip olan ve gegiciligi i¢inde barmdiran popiiler
kiiltiir, eglence ile tiiketimi hizlandirir ve toplumun deger yargilarmi etkiler. Gengler,
toplumda bos zamanlar1 degerlendirme ve tiikketim aligkanliklar1 agisindan popiiler
kiiltirden en fazla etkilenin kitledir. Bu calismanin amaci, Eskisehir il merkezinde
yasayan ve farkli genel liselerde okuyan Ogrencilerin popiiler kiiltiirden etkilenme
diizeylerini ve etkileyen faktorleri belirlemektir. Elde edilen bulgulara gore,
ogrenimlerine devam eden genclerin ailelerinin sosyo-ekonomik diizeyleri ve televizyon
izleme aligkanliklariyla bu genclerin popiiler kiiltiir deger yargilarint benimseme,

tikketim aligkanliklar1 ve gelecekten beklentileri arasinda iliski bulunmustur.



ABSTRACT

INFLUENCE OF POPULAR CULTURE ON HIGH SCHOOL YOUTH

Hiilya AYDOGMUS
Division of Sociology
Anadolu University, The Institution of Social Sciences, February 2006
Adyvisor: Asst. Prof. Dr. Oya Beklan CETIN

Popular culture, which has easily reachable content to many people and contains
temporary form, accelerates consumption with entertainment and affects social values.
Youth is the most effected group in the society by popular culture in free time activities
and consumption habits. The purpose of this study was to determine influence level of
popular culture and influential factors on high school students at different general high
schools in city center Eskisehir. Based on data gathered, relationships between socio-
economic levels of youngsters’ families and their television watching time with high
school youth’s adoptability of popular cultures values, consumptions habits and future

hopes was established.
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BiRINCi BOLUM

1. GIRIS

Giliniimiiziin en ¢ok tartisilan alanlarindan biri popiiler kiiltiirdiir. Popiiler kiiltiir,
toplumda giindelik hayatin iginde egemen giicler tarafindan iiretilen ve halka kabul
ettirilmeye ¢alisilan mevcut sistemin devamina yonelik ancak i¢inde sunulan iiriinlerin
kabuliiniin belirsizligini de tasiyan kiiltiirdiir. Toplumun sosyo-ekonomik ve kiiltiirel
yapisindaki degismeler popiiler kiiltiiriin olusmasinda etkilidir. Olusan popiiler kiiltiir
gencleri de etkilemektedir. Bu ¢alisma s6z konusu iki unsurun birbirleriyle iligkilerini

ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Bu calisma, popiiler kiiltiiriin genclik iizerindeki etkilerini belirlemeye yoneliktir. Lise
gencligi iizerine yapilan bu caliyma; Eskisehir’de 2003-2004 egitim 6gretim yilinda
genel liselerden secilen 500 Ogrenciye uygulanan anket calismasinin sonuglarma
dayandirilmistir. Yapilan ¢calismada genclerin sosyo ekonomik durumlari ve televizyon
izleme aligkanliklar1 ile deger yargilari, meslek se¢imi, tiiketim aligkanliklar1 ve

gelecekten beklentilerinde popiiler kiiltiiriin etkisi incelenmistir.

1.1. Problem

Calismanin temel problemi popiiler kiiltiiriin lise gengligini etkileyip etkilemedigidir.
Ozellikle “genglerin, popiiler kiiltiirii dogru anlayamadiklar1 ve ona boyun egdikleri”'
yolundaki goriisiin gecerliligine bakilmasi gereklidir. Ciinkii toplumun gelecegi olan

genclerin her hangi bir seyi anlamadan kabul etmeleri geleceklerini olumsuz ydnde

"frfan Erdogan, “Popiiler Kiiltiiriin Ne Oldugu Uzerine” Bilim ve Aklin Aydinh@inda Egitim, (say1. 57.
Kasim 2004.) s.144



etkileyebilir. Bu etkiyi belirlemek i¢cin ¢alisma popiiler kiiltiiriin araglarindan bazilari
olan televizyon, tiiketim ve reklamlar1 temel almistir. Calismada genglerin bu araclardan

etkilenme diizeylerinin ne oranda oldugu belirlenmeye ¢aligilmistir.

1.2. Onem

80’li y1llardan itibaren Tiirkiye’de hizlanan kapitalistlesme ve medyanin giiclinii giderek
arttrmast toplumu etkilemektedir. Popiiler kiiltiir arastrmalarinda bu etki cesitli
alanlarda incelenmistir. Sosyolojik aragtrmalarin nispeten az sayida oldugu
goriilmektedir. Bu alandaki caligmalarda toplumsal bir olgu olan popiiler kiiltiire
toplumun neden yoneldigi incelenmektedir. Tiirkiye’de genglik ve popiler kiiltiir
alanindaki ¢alismalarin yeterli olmadig1 goriilmektedir. Bu c¢alisma genglerin 6zellikle
lise gengliginin popiiler kiiltiirden etkilenme diizeylerini belirlemeyi amaglamigtir. Lise
gencliginin drneklem olarak secilmesinin nedeni ise genglik kavrami ¢cogunlukla ergen

bireyle esanlamli kullanilmasidir.”

Arastrmanin bulgularmin 6grenciler ile 1ilgili okul yoneticilerine, okul psikolojik
danisma ve rehberlik servislerine, Ogretmenlere ve bu konuyla ilgilenecek olan

aragtirmacilara dnemli katkilar saglayacagma inanilmaktadir.

1.3. Amag

Popiiler kiiltiirden etkilenme dereceleri agisindan lise 0grencilerine farkli degiskenler
uygulanmistir. Popiiler kiiltiire yonelik degiskenler televizyon izleme ve tiiketim
aligkanliklaridir. Bu degiskenlerin yaninda o6grencilerin sosyo-ekonomik durumlari,
deger yargilar1 ve tutumlari, meslek sec¢imleri ve gelecekten beklentileri de

incelenmistir.

2"Fatma Varis, Ergenin Gelisimine Etki Yapan Kiiltiirel Faktorler (Birinci Basim. Ankara: Ankara
Universitesi Basimevi, 1968) s.31.



1.4. Veri Toplama Yolu ve Araclar

Arastirmanin 6rneklemini, Eskisehir il merkezindeki liseleri temsil etmek iizere tesadiifi
orneklem ile secilen 10 genel lise olusturmaktadir. Bu grubun se¢ilmesinin nedeni genel
liselerde egitim goren genclerin genel olarak lise gencliginin diisiincelerini
yansitabilecek yeterlilikte ve ¢cogunlukta olmalaridir. Eskisehir il merkezinde bulunan
lise dgrencilerinin %40°1 genel liselerde egitim gormektedir. Orneklemi olusturan genel

liselere iliskin bilgiler Eskisehir i1 Milli Egitim Miidiirliigiinden almmustir.

Orneklem segiminde a=0.05 giivenirlik derecesine gére +3,-3 yanilma pay: hesaba
katilarak 500 6grenciye anket uygulanmustir.’ Bu say1 Eskisehir ilindeki genel liselerde

egitim 6gretim goren lise 6grencilerinin %6,8’ini olusturmaktadir.

Uygulama i¢in Ornekleme alinan genel liselerin Okul Miidiirliikleri ve Rehberlik
Servisleri ile goriismeler yapimistir. Bu goriismelerde O6grencilere goniilliikk ilkesi

cercevesinde anket uygulanmigtir.

1.5. Hipotezler

Ana Hipotez: Lise d6grencileri popiiler kiiltiirden etkilenmektedir.

Alt hipotezler:

1-Ogrencilerin ~ sosyo-ekonomik  durumlariyla  popiiler  kiiltiiriin ~ degerlerinin
benimsenmesinde iliski vardir.

2-Ogrencilerin sosyo-ekonomik durumlar1 ile tiiketim aliskanlhiklar1 arasinda iliski
vardir.

3-Ogrencilerin sosyo-ekonomik durumlar1 ile gelecekten beklentileri arasinda iliski
vardir.

4- Ogrencilerin sosyo-ekonomik durumlariyla televizyon izleme ahiskanliklar1 arasinda

iliski vardir.

’ Nan Lin, Foundations of Social Research (McGraw-Hill. inc.1976) s.448.



5-Ogrencilerin televizyon izleme durumlariyla popiiler kiiltiiriin  degerlerinin
benimsenmesi arasinda iligki vardir.

6- Ogrencilerin televizyon izleme durumlariyla tiiketim aliskanliklar1 arasinda iliski
vardir.

7- Ogrencilerin televizyon izleme durumlariyla gelecekten beklentileri arasinda iliski

vardur.

1.6. Sayiltilar

Bu arastirmanin temel sayiltilar1 asagida verilmistir:

1.6.1. Genel lise dgrencilerinin deger yargilari ve tutum diizeylerini “Deger Yargilar1 ve
Tutum Olgegi’nin, televizyon izleme diizeylerini “Televizyon Izleme Olgegi”,
meslek segimi diizeylerini “Meslek Secimi Olgegi”, tiiketim aliskanliklar: diizeyi
“Tiiketim Aliskanliklar1 Olgegi” ve gelecekten beklenti diizeyinin “Gelecekten
Beklenti Olgeginin gecerli ve giivenilir sekilde 6lctiigii sayiltisindan hareket
edilmistir.

1.6.2. Arastrmanin 6rneklemini olusturan genel lise 6grencilerinin, kendilerine

uygulanan 6l¢me araglarmi cevaplandirirken igtenlikle davrandiklari temel

sayiltisindan hareket edilmistir.

1.7. Smirhhiklar

Bu arastirmanin sinirhiliklar1 asagida belirtilmistir:

1. Popiiler kiiltiirle ilgili ¢esitli yaklagimlar vardir. Yapilan bu calismada
yaklasimlar1 belirlemekte Stuart Hall’m popiiler kiiltlir siniflandirilmasi temel
alimmigtir. Bunlar “popiilerin” “ticari” ve “betimleyici” tanima dayanan
yaklasimlar ile kiiltiirel calismalardir.

2. Arastirmada incelenen, televizyon izleme diizeylerini “Televizyon izleme
Olgegi” ve tiiketim aligkanhklar1 diizeyi “Tiiketim Aliskanliklar1 Olgegi” nin

Oletiigii niteliklerle smirlidir.



3. Arastirma, genel lise 6grencilerinin kisisel ve sosyal ile aile niteliklerinden
sadece alt amaclarda belirtilmis olan degiskenler ile sinirhdir.

4. Bu arastirma, 2003-2004 egitim- 6gretim yilinda Eskisehir Ili merkezindeki
genel lise dgrencileri iizerinde yapilmistir. Arastirma sonuglari, ancak belirtilen

ozelliklere benzedigi oranda diger 6grencilere genellenebilir.

1.8. Tanimlar

Bu boliimde arastirmanin temel kavramlarina iliskin tanimlar verilmistir:

Deger Yargilar1 ve Tutumlar: Insanlarm etik ya da uygun davranislar hakkinda, neyin

dogru neyin yanlis oldugu, neyin istenilir oldugu konusunda tasidiklar: fikirlerdir.

Televizyon Izleme: Lise Ogrencilerinin televizyonu giinde kag saat seyrettikleri,

herhangi programlar1 neden tercih ettiklerini belirleme 6l¢egidir.

Meslek Secimi: Ogrencilerin kendilerine uygun meslegi belirlemede &nemli olan

noktalardir.

Tiiketim Ahskanhklar: Ogrencilerin tiiketim tercihleridir.

Gelecekten Beklenti: Ogrencilerin gelecekte kendilerini nasil gormek istediklerini

belirtmektedir.

Genel Lise Ogrencisi: Eskisehir ili merkezinde Milli Egitim Bakanligi’na bagl genel

liselerde 2003-2004 egitim-6gretim yilinda 6grenim goren ogrencidir.



IKiNCi BOLUM

2.. POPULER KULTUR

Popiiler kiiltiir, giinlimiizde biiyiik olclide kiiltiir endistrileri tarafindan iiretilen ve
boylelikle sistemin yeniden iiretimine vesile olan bir kiiltiir olsa da gilindelik yasamdaki
kiiltiirel pratikleri de i¢inde alan bir kiiltiirdiir. Popiiler kiiltiir bugiin 6nemli Sl¢lide
kiiltiir/medya endiistrilerinin {iiriinlerinde cisimlestiginden yapilan bazi ¢alismalarda
popiiler kiiltiir kavram kitle kiiltliri kavrami ile esanlamli olarak kullanilmaktadir.
Halbuki, kitle kiiltiirii kavrami sadece yapay, aldatici ve manipiilatif amacla tiretilen bir
kiiltiire karsilik gelmektedir.* Popiiler kiiltiir kavrami ise bu ticari ve manipiilatif boyutu
da icermekle birlikte bu alanin ¢ok boyutlu, celiskili ve karmasik goriiniimiine de isaret

eden bir kavram oldugundan bu ¢alismada temel alinmistir.

2.1. Popiiler Kiiltiir Kavraminin Ortaya ¢ikmasi ve Gelismesi

Popiiler kiiltiir kavrami latince “popularis” ve “cultura” kelimelerinden iiretilmistir.
Siyasi ve hukuki alanda ‘“halka ait” anlamindaki “popularis”ten zamanla popiiler
kavrami olusmustur. > Kiiltiir kavrammimn kokeni ise ilk olarak tarlayr ekip bigme
anlamma gelen “cultura” diwr. Bu kavramlar tarihsel gelisimi i¢inde degisiklige
ugramislardir.  Popiiler kavrami 16. yiizyilda asagi ya da degersiz olarak
tanimlanmaktadir.® Giiniimiizde popiiler kavrami “halka ait” veya “cogunluk”
anlaminda kullanilmaktadir. Kiiltiir kavrami ise {iriin yetistirmeden zihin yetistirimine

dogru anlami genigletilmistir. 17. yiizy1l sonlarinda belirli bir halkin “biitiin yasam

* Adorno ve Horkheimer “Aydimnlanmanin Diyalektigi” aktaran Erol Mutlu, “Popiiler Kiiltiirii Elestirmek”
Dogu-Bat1 Dergisi (ikinci Basim.4, 15: Mayis-Haziran-Temmuz 2001) s.22.

> Meral Ozbek, Popiiler Kiiltiir ve Orhan Gencebay Arabeski. (Altinci Basim. istanbul: iletisim
Yayinlari, 2003) s.81-82.

¢ Ozbek a.g.e 5.81-82.



bi¢imi” anlaminda kullanilmistir. 18. yiizyilda biitiinciil ve ayr1 bir yasam bi¢imini ifade
etme Ozelligini stirdiirmiigtiir. Williams kiiltiirli, halkin veya toplumsal grubun “biitiin

bir yasam bi¢imi” olarak tanmimlamaktadir.’

18. ylizyll sonu ve 19. yiizyilin basmda endiistri devriminin etkisiyle Avrupa’da
ekonomik, sosyal ve siyasal degerlerde degisimler meydana gelmistir. Kentlesme
hizlanmis, okuryazarlik artmus, aristokrasi, soyluluk, seref gibi eski degerlerin

yerine zeké ve paranin énemli bir yer tuttugu degerler sistemi kabul edilmistir.®

20.yiizyila gelindiginde popiiler kiiltiir alanindaki calismalar hizlanmustir. Ozellikle bu
donemde medyanin hizla gelismesi insanlarin diinya goriisii, hayat felsefesi, inang ve
degerlerini etkileyerek popiiler kiiltiiriin olusmasma zemin hazirlanustir.” Bu donemin
ortalarina kadar diinya iki biiylik savas yasamis ve 0zellikle ABD de kapitalizm hizla
gelismistir. Kapitalist giligler, devamliliklarmi saglamak icin medyay1 ve reklamlari
kullanarak gelirlerini arttirnustir. Iki diinya savasi arasindaki yer alan dénemde bu
giiclerin kullandiklar1 araclar ve etkilerinin gozle goriiniir bicimde artmasi ise Frankfurt
Okulu iiyelerince arastirma konusu haline gelmistir. Genel olarak okulun {iiyeleri
popiiler kiiltiirii sanat agisindan degerlendirmislerdir. 1960’lara gelindiginde o6zellikle
gencler tarafindan mevcut diizene yonelik elestiriler artmustir. Gengler her alanda
Ozgiirlik talep ederken, kapitalizm popiiler kiiltlirden yararlanma yollarmi
cesitlendirmistir. Bu nedenle Onceleri sadece sanat agisindan ele alinan popiiler kiiltiir
bilimden siyasete kadar olan genis bir alanmn arastrma konusu haline gelmistir.'’
Ozellikle Ingiltere’de, II. Diinya Savas: sonrasi olusan refah toplumunun getirdigi yeni
dinamikler ile toplum i¢inde degisen dengeleri sorgulamak ve ¢oziimleyebilmek i¢in
calismalar hizlanmigtir. Bu ¢aligmalarin sonucunda 1964’te Birmingham Cagdas
Kiiltiirel Calismalar Merkez’i (CCSC) kurulmustur. Merkez kiiltiir konusunda en yogun

caligmalar1 yapmaktadwr. 60’lardaki “kiiltiir” arastwrmalari, programlar, dergiler,

7 Raymond Williams, Kiiltiir Cev. Suavi Aydin (Birinci Basim. Ankara: imge Kitabevi Yaymnlari, 1993)
$.9-10

8 C.W.E. Bigsby, “Popiiler Kiiltiir Politikalar” Popiiler Kiiltiir ve Iktidar. Der. Nazife Giingor (Birinci
Basim. Ankara: Vadi Yaymlari, 1999) s.89.

? Orhan Tiirkdogan, Degisme-Kiiltiir ve Sosyal Coziilme (ikinci Basim. Istanbul: Birlesik Yaymcilik,
1996) s.195.

12 Ozbek, a.g.e., 5.70.



dernekler ve kiitliiphane koleksiyonlar1 yoluyla, neredeyse ayri bir disiplin haline
gelmistir.'! Merkez, 1970’lerin baslarinda kadin ¢alismalarma ve smif ayrimina
odaklanmistir. '* Kadin dergileri, gen¢ kiz alt kiiltiirleri, romantik ask, gen¢ kiz
karikatiirleri ve ¢alisan kadinin kiiltiirii iizerinde ¢alismiglardir. Feminist entelektiiel
calismalarla kiiltirel ¢alismalar1 birlestirmistir.”> 1970’lerin en Snemli 6zelligi ise
kapitalist sermaye ile miicadele donemidir. Catigmalarin kiiltiirel alandaki noktasi ise
popiiler kiiltiire kimin egemen olacagma ydneliktir. 1970’lerin ortasindan 1980’lerin
ortasma kadar gecen siirede, Althusser ve Gramsci’nin ideoloji ve hegemonya
kavramlar1 temelinde kiiltiire]l calismalar yapilmustir.'* Kiiresellesmenin hizlandig
1980ler ve 1990°larda ise kiiltiir alaninda postmodernist goriisler 6n plana gikmustir.”
Bu yillarda kiiltiirel caligmalarin dayanak noktalar1 degiserek Marksist temelli elestiriler
yerine kiiresel siyasetin toptan reddi 6n plandadir.'® Ancak giiniimiizdeki popiiler kiiltiir
analiz ve elestirilerinde bir geriye doniis sayilabilecek olan, 1930’larn kitle kiiltiirii ve

1940°’larm Marksist popiiler kiiltiir elestirilerinin etkisi devam etmektedir.'’

" Gulbenkian Komisyonu, Sosyal Bilimleri A¢in Ceviren: Sirin Tekeli (Birinci Basim. Istanbul: Metis,
1996) s.63.

"2 David Morley and Kuan-Hsing Chen Stuart Hall Critical Dialogues in Cultural Studies Ed. David
Morley and Kuan-Hsing Chen (First Pub. London: Routledge, 1996) s.5.

" Charlotte Brunsdon A Thief in the Night Stories of Feminism in the 1970s at CCCS Stuart Hall
Critical Dialogues in Cultural Studies Ed. David Morley and Kuan-Hsing Chen (First Pub. London:
Routledge,1996) 5.276.

'* Angela Mc Robbie, Postmodernizm ve Popiiler Kiiltiir Ceviren: Almila Ozdek (Birinci Basim.
Istanbul: Sarmal Yaymevi, 1999) s.41.

' Terry Eagleton, Kuramdan Sonra Ceviren: Uygar Abaci (Birinci Basim. istanbul: Literatiir
Yayinlar1,2004) s.41.

' Aym, s.51.

7 Mutlu, a.g.e., s.11.



2.2. Popiiler Kiiltiire Farkh Yaklasimlar

Popiiler kiiltiiriin olusmasi1 ve etkileri ile ilgili farkh yaklagimlar bulunmaktadir. Bu

yaklasimlar Hall’un smiflandirmas1'® temel almarak ti¢ farkl diizeyde incelenecektir.

2.2.1. “Popiiler”in “Ticari” Tanmimina Dayanan Yaklasimlar

Popiilerin “ticari” tanimina dayanan goriis de hakim olan yiliksek kiiltiir ve popiiler
kiiltiirii kars1 karsiya koymak ve popiiler kiiltlirii “asagi, degersiz ve glidiimlenmis”
anlaminda kullanmaktir."” Bu 6zellik, popiiler kiiltiir kavramu yerine “kitle kiiltiirii” ve
“kiiltiir endiistrisi” kavramlarinin  aynm1 anlamda kullanilmasinda da kendini

gostermektedir.

Bu yaklasim, popiiler kiiltiir iirlinlerinin sanatsal bir degere sahip olmadiklari, se¢kin
veya yiiksek kiiltiir olarak adlandirilan kiiltiiriin {iriinlerinin sanatsal bir degere sahip
olduklar1 goriigiindedir. Sanat ve popiiler kiiltiir ikilemi 18. ve 19. ylizyillardaki modern
dénemde ortaya ¢ikmustir. *° Bu dénemde toplumsal simiflara bagl olarak bos zamanlari
degerlendirmede “eglence” ve “sanat” ikiligi dogmustur.”' Seckinler bos zamanlarinda
“yitksek” sanat iiriinlerini tiketirken, halk bos zamanmi “eglenerek” gegirmektedir. >
Onceleri yalniz iist smifa ait olan bos zaman giiniimiizde metalarla dolu olarak herkese
ait olmustur.”® Herkese ait olan bos zamanmn degerlendirilmesinde popiiler kiiltiir
etkilidir. Bu nedenle popiiler kiiltiirli; yiginlarin yarattigi, niteliksiz ve seviyesiz kiiltiir
cesidi olarak kabul edilmektedir.’* Benzer bigimde Ozbudun popiiler kiiltiiri,

entelektiiel ve seckin “Bati kiiltiirii” > (yiiksek kiiltiir)’niin tersi olarak anti-entelektiiel

' Ozbek a.g.e., 5.83.

¥ Ozbek a.g.e., s 82.

2 Ozbek a.g.e., s 62.

2! Atilla Dogan. “Kitle Kiiltiirii Karsisinda Segkin Kiiltiir ve Tiirkiye’deki Durumu”, (Kurgu Dergisi,
Say1:7 Ocak 1990) s.114.

** Aysun Yiiksel, “Toplumu Yansitan Bir Oge Olarak Yildiz Olgusuna Genel Bir Bakis” (Kurgu Dergisi,
Say1 17, Temmuz 2000.) s.59.

> Sibel Ozbudun, Kiiltiir Halleri (Birinci Basim. Ankara: Utopya, 2003) 5.268.

** Dogan, a.g.e., s.111

» Ozbudun, a.g.e., 5.268.



ve anti-elitisttir bir kiiltiir olarak gormektedir. Popiiler kiiltiire karsi tepki seckin

kiiltiirden gelmektedir.

Lowenthal ise popiiler kiiltiir, yigmlarm belli bir zaman ve yerdeki psiko-sosyal
ozelliklerinin gostergesidir.”® Bireye popiiler kiiltiir iiriinleriyle yapay doyum yollarmnin
benimsetildigi, “eglendirici ancak iceriksiz ve ¢arpitilmig olan” bir kiiltiir sunuldugunu
belirtmektedir.”” Goriildiigi gibi Lowenthal seckin kiiltiire karsit popiiler kiiltiirii ortaya
koyarak popiiler kiiltiiriin niteliksiz oldugunu iddia etmektedir. Benzer goriislere sahip
olan Schelling ise sanat iirlinlerini sanat¢inin meydana getirdigi, disaridan gelecek
etkilerden bagimsiz kalan saf ve kutsal iiriinler olarak tanimlamaktadir. Lowenthal’in
goriiglerine ek olarak popiiler kiiltlirlin - digaridan  gelen etkilerle olustugunu
belirtmektedir.”® Radnoti ise kiiltiirii, endiistri devrimiyle olusan toplumsal yapiy:
benimseme durumlarma gore “yiiksek” ve “popiiler” kiiltiir olarak ayirmistir. Ayirimda
sanat yerine endistriyi temel almistir. Seckin kiiltiiriin endiistri ve kitle kiiltlirlinii
olusturan yapiy1 kabullenmedigini ancak popiiler kiiltliriin bu yapiyr benimsedigini
belirtmektedir.”” Segkin ve popiiler kiiltiirdeki ayrima kars: ¢ikan Eagleton “nasil “kitle”
radikal olmayan anlamina gelmedigi gibi, “yiiksek” in de ticari olmayan anlamina
gelemeyecegini” ve “yiiksek” ve “alcak” kiiltliir arasindaki sinirm asindigini

belirtmistir.

Goriildiigii gibi bu yaklasim popiiler kiiltiirii sadece sanat temelinde ve elitist bir
yaklagimla ele almistir. Her ikisinin yapisini ele almak yerine yiliksek kiiltiirii tercih
etmektedir. Kiiltiir alaninda ¢aligmalarda bu goriisiin benimsenmesi ise popiiler kiiltiirii
olusturan etmenler, iligkiler ve popiiler kiiltliriin i¢inde barindirdig: tepki ile ilgili

caligmalarda nesnelliginin sorgulanmasina neden olabilir.

% Ozbek, a.g.e., 5.25.

*" Hakan Ergiil “Popiiler Kiiltiiriin Olas: Tanimlar1 ve Yazili Basin Alanindan Orneklerle Kitle iletisimde
Popiiler kiiltiir Gortiniimleri” Kurgu Dergisi, (Say1.15,Temmuz 1998) s. 198—199

% Ozbek, a.g.e., 5.63.

* Ozbek, a.g.e., 5.63.

%% Terry Eagleton Kiiltiir Yorumlari. Ceviren. Ozge Celik.( Birinci. Basim. istanbul: Ayrint1 Yaynlari,
2005) s.66.



Popiiler kiiltiire yonelik olumsuz bir bakis da Klasik Marksist temelli yaklagimlarda
goriiliir. Bu yaklasimda da popiiler kiiltiir kavrami kitle kiltiirii ile esanlaml
kullanmaktadir. Bu baglamda, kitle kiiltiiriiniin kitlelere yanlis bilinglilik dayattigini 6ne
siirmektedir. Ozellikle Marksist edebiyat ve kiiltiirel elestiri yazilarnda kitle kiiltiirii,
homojen tiiketiciler olan halkin denetleyemedigi ve onlar1 gelistirici 6zelligi olmayan

ticari araglarca iiretilen ve dagitilan zorlama bir kiiltiirdiir.”!

Bu baglamda ele almabilecek olan, Frankfurt Okulu, kitle kiiltlirii alanindaki
caligmalarinda, politik ekonomi yerine yapi, ideoloji ve simgelerin anlamlandirilmasi
iizerine egilmistir.”> Yasamin biling tarafindan degil bilincin yasam tarafindan
belirlendigini savunmuslardir. Kitle kiiltiiriinii belirli toplumsal ve ekonomik kurumlarin
iizerindeki ideolojik iistyapmnin bir pargasi olarak gormektedirler.”® Popiiler kiiltiir
kavramu yerine ilk olarak “kitle kiiltiiri” (mass culture) kavrammi kullanmuslardir.**

Frankfurt Okuluna gére kitle kiiltiirii yukaridan giidiimlenen ve dayatilandur.”

Frankfurt okulunun iiyeleri olan Horkheimer ve Adorno’nun onciiligiini yaptiklari
popiiler kiiltiir caligmalarin baslangi¢c tarihi 1930’lardir. Bu yillarda okulun iiyeleri
Almanya’da yasanan fasizmden kacip Amerika’ya go¢ etmistir. Almanya’daki “fagizm
basathigr” ve Amerikanin “tekelci kapitalizm™i kiiltiirel alana ve kiiltlir endiistrisine ilgi
duymalarin saglamistir.*® Dénemin Amerika’sinda hakim gbriis, insanlarm zamanlarini
satarak para kazaniyorlarsa, kazandiklar1 paray1 eglenceli zaman almak i¢in harcamalar1

yoniindedir. Bu diislinceyle olusan zamanm Orgiitlenmesi fikriyle yeni bir kiiltiir

31 Tonny Bennett, “Popiiler ve Popiiler Kiiltiir Politikasi” Popiiler Kiiltiir ve iktidar. Der.:Nazife Giingor
(Birinci Basim. Ankara: Vadi Yayinlari, 1999) s.67.

% frfan Erdogan, “Popiiler Kiiltiir: Kiiltiir Alaninda Egemenlik ve Miicadele”. Popiiler Kiiltiir ve
iktidar. Der.:Nazife Giingér (Birinci Basim. Ankara: Vadi Yaymlari, 1999).5.46.

 Bigsby, a.g.e., 5.83.

** “Kitle kiiltiirii” kavranu yerine “kiiltiir endiistrisi” kavramimi kullandilar. Kiiltiir endiistrisi kavram ilk
kez Horkheimer ve Adorno’nun yazdig1 Aydinlanmanin Diyalektigi adl kitapta yer almistir. Adorno'nun
"Kiiltiir Endiistrisini Yeniden Diisiinmek" makalesinde kavramin tanimi net olarak yapilmistir. Adorno’ya
gore kiiltiir endiistrisinin yarattig1 kiiltiirel {iriinler, toplumsal kontrol i¢in birer ideolojik aragtir. Insanlara
kendi istekleri bile olsa bu istekler dnceden egemenlerce sartlandirilmus istekleridir. (Ozbek, a.g.e., s.67.)
* Sezgin Kizilgelik, Frankfurt Okulu- Elestirel Teori. (Birinci Basim, Ankara. Ant: 1990.) 5.225.

** Martin Jay, Diyalektik imgelem: Frankfurt Okulu ve Sosyal Arastirmalar Enstitiisii 1923-1950
Ceviren: Unsal Oskay. (Birinci Basim. Istanbul: Ara Yaymcilik, 1989) s. 268.

3% Ayni, 5.208-209.



dogmustur.>” Ayrica bu dénemde tiiketim toplumu dogmakta, kitle kiiltiirii ve iletisim
yaygnlasarak ucuz ve yeni iiriinler artmaktadir. Ozellikle Horkheimer ve Adorno zengin
smifin kitle kiiltliriinii egemenligi altina alarak tliketim toplumunu olugmasi ve siyasette
propaganda araci olarak medyanmn kullanilmasmi incelemistir.”® 1940’larda Adorno,
Horkheimer, Lowenthal ve Marcuse’lin c¢aligmalari, Amerikan kitle kiltiirii

¢alismalarmm 6nemli bir etkisi olmustur.*

Medyanin ortaya ¢ikmastyla birlikte kiiltiir bir endiistri haline gelmistir. Yeni olusumda,
egemen smifin tekelinde olan “biiyiik kiiltiir acenteleri” nin rolii biiyiiktiir. ** “Biiyiik
kiiltiir acenteleri”nin en dnemli 6zelligi toplumunda herkesi "tiiketici" olarak gormeleridir.
Kiiltiir endiistrisi gili¢lendikge tiiketiciler pasiflesmektedir. Pasiflik endiistri giiglendikce
artmaktadir. Tiketicinin gercek ihtiyaglarini belirleyerek bunlara bagimli olmasini
saglamaktadir. Ayrica sunulanlarla yetinmesini emretmektedir. ideolojik boyutta pasif
tiiketiciler, kapitalizmin ¢ikarlar1 igin siirekli tiiketmektedir. Tiiketimde etkili olan kitle
iletisimin yayginlagmasiyla birlikte kiiltiiriin kendisi bir pazar haline gelmistir.*' Yani
tamamuyla ticari amaglarla yaratilan bir kiiltiirdiir.** Halkin kendi kararlariyla hareket
etmediklerini sOyleyen Horkheimer, davraniglarin aslinda sosyal mekanizmalarca
bi¢imlendirildigini vurgulamaktadir. Halkin gelecegi, yoneticiler ve ekonomik sistemin
ulusal ve uluslararasi ¢ikarlarina gore belirlenmektedir.”® Kiiltiir endiistrisi ayrica
insanlarm kendi yasamlarmi degistirebileceklerini diisiincesini engellemektedir.**
Dayatilan ve sunulan kiiltiir halkin aleyhine ve anti-demokratiktir.* Diizenin devamini
saglamada kiiltiir endiistrisinin en biiyiik yardimcisi olan ve aralarinda organik bir bagla
birbirlerine baglanan reklamlardir. Egemen sinif ¢ikarlart igin tiiketicileri reklamlar

araciligiyla kontrol etmektedir.* Reklamlar sayesinde iiriinlerin yasamlarmni anlamli

*7 Orhan Tiirkdogan, Aydinliktakiler ve Karanliktakiler Toplumumuzun Dramu. (Birinci Basim.
Istanbul: U¢ Dal Nesriyat, 1982 ) s. 60.

¥ Kizilgelik, 1990, a.g.e., 5.220.

% Ozbek, a.g.e., 5.65.

%0 Max Horkheimer- Thehedor W. Adorno, Aydinlanmanin Diyalektigi IT, Ceviren: Oguz Oziigiil
(Birinci Basim. Istanbul: Kabalc1 Yaymnevi, 1996) s.24.

*! Tania Modleskl1 Eglence incelemeleri Kitle Kiiltiiriine Elestirel Yaklasimlar. Der.:Tania Modleski
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kilacak temel 6geler olarak gostermektedir. Horkheimer'a gore bu diizende tiiketicinin
secim hakki vardir ama hangi markay1 secerse seg¢sin elde edecegi ek bir yarar yoktur,

kazanan egemen sanayi sirketleridir, kazandiran ise reklamlardur.*’

Kiiltiir endiistrisi, medyay1 kullanarak basta aile olmak {izere toplumun farkli kurumlar1
iizerinde etkili olmaktadir. Horkheimer, Adorno ve Marcuse modern toplumda
medyanin aileye olan etkisi lizerinde de durmuslardir. Horkheimer’a gore endiistri
toplumunun gelismesiyle aileye ait olan 6zel hayat alanin degiserek yerini yonetilen
“bos zamana” birakmistir.”® Insanlara bos zamanlarmi nasil degerlendirecegi gesitli
yollarla iletilmektedir. Marcuse “toplumsallasma ajan1” olarak gordiigii medyanin
ailenin islevini bile elinden alarak 6nemli bir gii¢ haline geldigini iddia etmektedir.
Birey ailesinden uzaklastirilarak kiiltiir endiistrisine yoneltilmistir. Yonlendirme siirecinde
medya ile birey ilizerinde baski uygulayarak kapitalizme yonelik elestiriler ortadan
kaldirilmis ve sahte mutlulugu kabul etmeleri saglanmistir. Bdylece mevcut diizenin
devamlilig: giivence altma almmustir.*” Sistem devamliligmi saglarken aile tarihe

karismistir.”

S6z konusu kiiltiir kapitalizm tarafindan yaratildigindan onun miti haline
gelmektedir.”' Medya bireysel davramislar1 bicimlendirerek orta smif degerlerine uymalarin:
saglamaktadir. Mils’e gore bu bi¢cimlendirmede en 6nemli arag¢ olarak eglence medyasinin
kullanildigm: belirtmistir. Eglence medyas1 aracilifiyla insanlar1 diisiinmeye ve
elestirmeye sevk ettirmeyerek gosteriler, bir diger deyisle sadece eglence sunulmaktadir.
Bu sayede toplumu hem istedigi gibi bilgi vermekte hem de egemen smiflar igin
yasamlarini bigimlendirmektedir. Boylece bireylerin diislincelerini yonlendirme olanagina
sahip olmustur.”® Mills, toplumun tepkisini ortaya koyamadigi ve topluma “yanls
bilinglilik” benimsetildigini savunan radikal yaklasimi elestirmistir. Enzensberger, kitle

kiiltiiriiniin kitlelere sahte biling ve sahte ihtiyaglar dayattig1 iddiasinin dogru olmadigini

" Kizilgelik, 1990, a.g.e., s 229-230.

* Ozbek, a.g.e., 5.65.

* Aym, 5.223.

*% Theodor W. Adorno, Minima Moralia Ceviren: Orhan Kogak, Ahmet Dogukan (Birinci Basim.
Istanbul: Metis Yayinlari, 1998) s.23.

> Tiirkdogan, 1996, a.g.e., 5.202.

> Kazilgelik, 1990, a.g.e., s 223-224.



belirtmektedir.”® Ona gére, kitle kiiltiiriiniin stratejileri insanlarm “gercek” ihtiyaglarina

seslendiklerinde -“ biling endiistrisi” tarafindan ¢arpitilmis olsa da- basarili

olabilmektedir.

Kapitalizmin kar elde etmek i¢in her tiirlii arac1 kullanmasi1 dogas1 geregidir. Halkin
kararlarini etkilemek i¢in tiiketim, medya ve reklamlar1 basarili bicimde kullanmaktadir.
Ancak bu araclar1 kullanmak, ise yarayacagi anlamina gelmemektedir. Bu nedenle halki
pasif, ne yaptigini bilmeyen, zavalli varliklar olarak goérmesi ise yaklasimin zayif

noktasidir.

2.2.2. “Popiiler”in “Betimleyici” Tanimina Dayanan Yaklasimlar

“Popiiler”in “betimleyici” tanimina dayanan yaklasimlar, popiiler kiiltiire olumlu agidan
bakarak “halka ait” veya “cogunluga” ait kiiltiir anlaminda kullanmistir. Ancak “ticari”
tanimindan tam olarak ayrilmayarak temel olarak “cogunluk” kavramini
kullanmuglaridir.>* Bir 6nceki yaklasimm tersine betimleyici goriiste popiiler kiiltiiriin

tiim tirtinlerinde halkin aktif bir rol oynadig: belirtilmektedir.

Popiiler olanin “¢ogunluk™ olarak ele alinmasi popiiler kiiltiiriin de “cogunlugun
kiiltiiri” anlaminda kullanabilmesine imkan saglamaktadir. Popiilerde 6n planda olan
cogunluk, yani halktir. Halkin istek ve ihtiyaglarinin belirlenirken “halk bunu istiyor
dolayisiyla popiiler olan haklidir” diisiincesi temel alinmustir.” Popiilerde egemenlik
cogunluga aittir ve yaygn olan haklidir goriisii benimsemektedirler.”® Bundan dolay:
popiiler kiiltiirde, popiiler demek ¢ogunlugun hoslandigi anlamina gelir. Popiiler kiiltiirii

iiretende-kiiltiir endiistrisi ve giinliik yasamm karsilastigi alanda-halkin kendisidir.”’

> Modleski, a.g.e., 5.9

* Ozbek, a.g.e., 5.84.

> Ayn, 5.83.
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Popiiler kiiltiirii tireten ve tliketenin halk oldugunu savunan Fiske’e gore halk

radikallerin diisiindiigii gibi pasif degil aktiftir.>®

Bu yaklasimda popiiler kiiltiiriin daha demokratik oldugu hakimdir. Nedeni ise bir
iirliniin popiiler kiiltlir alaninda olmas1 i¢in, yaygin bir sekilde ve benzerleri arasindan
ozgiirce se¢ilmesinin gerekliligidir. Benjamin demokratiklesmede teknoloji sayesinde
medyanin gelismesi dnemini vurgulayan ilk kisidir. Sanatin ne oldugu ve kaynagi
hakkindaki tartigmalarn  gelisen teknolojiyle sanat yeni diretim yollarinin
anlasilmamasindan dogdugunu 6ne siirmiistiir.” Adorno’nun goriislerine karsm
Benjamin’in® kitle kiiltiirii {izerinde “iyimser” bir bakis1 vardir. Goriiglerinde Brecht’in
"fonksiyonel doniistiirme" kavramindan etkilenmistir. Medya ve teknolojideki ilerlemenin
“fonksiyonel doniistiirme” ile egemen smifin ¢ikari i¢in degil toplumun yeniden “ilerici” bir
bicimde insast i¢in kullanilabilecegini belirtmektedir. “Fonksiyonel doniistiirme”
kavramindan hareketle sanat yapitlarinin teknolojiyle yeniden iiretilebilmesi iizerinde
durmustur. Medyanin 6nemini gorerek kendi ideolojilerinin yayginlastirilmast yoniinde

kullanilmasini dnermistir.'

Jameson, popiiler kiiltiiriin i¢inde az da olsa toplumsal diizeni olumsuzlayan ve elestiren
bir boyutunun oldugu goriisiindedir.” Dyer da popiiler kiiltirde toplumsal hayatin
yetersizlik ve yoksunluklarma karsi ¢oziim islevi i¢erdigini vurgulamaktadir.® Yikici ve
tiikketici olan popiiler kiiltiir demokrasiyle hassas bir iligki kurmustur. Bu iligkide biitiin
“olumsuz” boyutlarma ragmen belli bir direnme alani agnustr.** Toplumun
doniistimiinde 6nemli bir harekete gegirici olan alt kiiltlir gruplar1 kendi begenileriyle

toplumun genel isleyisinden bagimsiz davranabilmektedir.”> Ornegin Tekelioglu

% Alemdar, ve Erdogan, a.g.e., s.149.

% Alemdar, ve Erdogan, a.g.e., s.69.

0 Kizilgelik, 1990, a.g.e., s 214-215.
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Tiirkiye’de arabesk miizigin aslinda devletin elitist kiiltiir siyasetine bir tepki olarak

olustugunu belirtmektedir.*®

Bu yaklasim, ticari goriisteki halka olumsuz bakis agisina karsi ortaya ¢cikmistir. Halki
disaridan yonetilen pasif degil kendi isteklerini belirleyen aktif bir ¢ogunluk olarak
gormektedir. Yaklasimin zayif yani ise kapitalizmin popiiler kiiltiirii olusturmadaki
etkisini goz ardi etmesidir. Calismada popiiler kiiltiire iliskin bu goriislerin sentezi
niteliginde olan ve popiiler kiiltiirii bir miicadele alani olarak goéren hegemonya

kuramma da yer verilmektedir.

2.2.3. Kiiltiirel Calismalar ve Popiiler Kiiltiir

Birmingham Okulu kiiltiirel ¢alismalar merkezi (CCSC), Althusser ve Gramsci’nin
etkisiyle olusan hegemonya kavramini temel alarak popiiler kiiltiirli incelenmistir. Okul
kiiltiiriin  farkli sosyal guruplar arasinda tarihsel iligkiler sonucunda olustugunu

savunmus‘[ur.67

Bu baglamda, hegemonya kavramini ilk kez formiile eden Gramsci’nin ¢aligmalari
kiiltiir problemleri ve kiiltiirel formasyonlarin tahakkiim iliskisine yogunlasmustir.®®
Kiiltiirel tahakkiim ve hegemonya birbirlerinden farkli kavramlardir. Tahakkiim devlet
tarafindan uygulanan baskidir. Ancak hegemonya giiclin agir basmadigi riza ile baskinin
sentezinden olugsmaktadr.”” Rizann bu sekilde kazamlmasiyla hakim smiflarm
hegemonyasi mesru ve dogal goriiliir. Toplumda devlet, politika ve temel kurumlarin
yer aldig1 {ist yapida hegemonya basariyla saglanir. Ozellikle bir ideoloji olarak bagimli
smiflarin zihinlerine yerlesmeye ¢alismaktadir. Bunu ger¢eklestirmek icin siirekli olarak

kazanilan ve kaybedilen bir savas olarak goriiliir. Ayrica siire¢ icinde dnemli olan bir

% Orhan Tekelioglu, “Tiirkiye’de Popiiler Kiiltir, Elit Kiiltiir Popiilizmini Hezimete Ugratmustir”.
Entelektiiel Perspektif Der. :Memet Zincirkiran (Birinci Basim. Istanbul: Alfa, 2004') s.112

67 Alemdar, ve Erdogan, a.g.e., s. 220.

% Alan Swingewood, Sosyolojik Diisiincenin Kisa Tarihi Ceviren. Osman Akimbay. (ikinci Basim.
Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari, 1998) s.244.

% Swingewood, 1998, a.g.e., s.247-248.



nokta ise bagiml smiflari topyekin olarak ele gegirilmesinin miimkiin olmadigidir.”
Toplumdaki mevcut sistemdeki egemenligin siirekli bir bigimde kazanilmasi ve yeniden
kazanilmasini igermektedir. Bu siire¢ siki bir bigimde islemek zorundadir. Ciinkii
kazandiklar1 istikrarsiz oldugundan siirekli olarak yeniden kazanmak ve miicadele

edilmek durumundadir.”!

Gramsci hegemonyada; yonetenler ve yonetilenler arasindaki demokratik iliskilerinin
saglanarak 6zgiin kiiltiirlerin var olmaya devam ettiklerini belirtmistir.”> Egemen, alt ve
karsit kiiltlirler degerler bu alanda birbirleriyle kaynasirken egemen olmak icinde
miicadele etmektedir. Karsit kiiltiirel degerler bu miicadele ortaminda egemen kiiltiirden
de bazi1 6geleri i¢inde barindirarak olugmaktadir. Kiiltiirel miicadelenin sadece siyaset
alaninda degil smif, rk, toplumsal cinsiyet gibi farkli alanlarda da devam etmektedir.
Miicadele alanlar1 birbirleriyle baglantidir ve birbirlerini ortadan kaldirmaya
yonelmemektedir. ”* Dolayisiyla popiiler kiiltiir, kontrol altna alma ve direnmenin
gerceklestigi alanda yer almaktadir.’* Bu nedenle kiiltiirel iktidar ve hakimiyet

iliskilerinin disinda kalan bagimsiz bir “popiiler kiiltiir” yoktur.”

Popiiler kiiltiir sadece egemen sinifin egemenligini artirmadaki bir ara¢ olarak
goriilmemelidir. Clinkii popiiler kiiltirde tam bir egemenlik ve bagimlilik olamaz.
Ayrica iki sinifinda kendilerine 6zgii saf bir kiiltiirleri de yoktur. Popiiler kiiltiirde
egemen kesim kendi kiiltiiriinii devam ettirmek i¢in halkin kiiltiiriinden beslenerek ona
eklemlenmeye ¢aligmaktadir. Bu eklemlenme sonucunda olusan popiiler kiiltiir ise iki
kiiltirden farkhilasmistir. Ancak bu siirecteki basarili olan diger smif iizerinde
hegemonyasini kuran smiftir.’® Ancak hegemonya alaninda birbirine esit iki smif

yoktur. Ciinkli miicadele alaninda esit sansa sahip olmak i¢in esit kosullarda olmak

0 Ozbek, a.g.e., s 79-80.

! John Fiske fletisim Cahismalarina Giris Ceviren. Siileyman irvan (Birinci Basim. Ankara: Ark
Yayinlar1,1996) s. 225.
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gerekir ki bu miimkiin degildir. Her durumda egemen kesimin elindeki araclar daha

coktur.

Hall popiiler kiiltiire iligkin karsit goriislerinden hareket ederek yeni bir tanima
yonelmistir.”” Olumlu ve tek yonlii bir kiiltiir anlayis1 yerine kiiltiirii birgok zithgmn ve
cikarin ¢atistigi mekan olarak kabul etmektedir. Catisma toplumsal cinsiyet, etnik,
rksal, ekonomik, smifsal, siyasal ve ideolojik alanda olmaktadir.”® Popiiler kiiltiirii
hegemonya baglaminda ele alan Hall’a gore kiiltiir, bir catisma ve miicadele alani olarak
gormektedir. Ayrica giinliilk yasamdaki toplumsal iligkilerin {iretimi ve yeniden iiretim
stirecinde anahtar bir rol oynamaktadir. Kiiltiir ideolojik miicadelenin yapildigi, hem
“birlesme” ve “direnis”lerin oldugu hem de hegemonyanin kazanilip kaybedildigi genis
bir alan oldugunu vurgulamaktadir.”” Bununla beraber “popiiler” olan “halka ait”
seylerse sorun halk ve iktidar blogunun kimlerden olustugudur. Ayrica bir grup
tarafindan halkin kiiltiirii gibi goriinen sey, baska bir grup acisindan iktidar blogunun

kiiltiiriine benzetilmektedir.*

Hall, hegemonya kuraminda popiiler kiiltiir yaklagimlarmin sentezini yapmuistir.
Betimleyici tanimin, topyekin giidiip yonetme ve yanlis bilingliligi reddetmesini hakli
gormektedir. Ancak bu yaklasimm iki agidan elestirmistir. Oncelikle kiiltiirel iktidar
iliskilerini goz ardi ettigi vurgulamaktadir. Ciinkii Hall’a gore bu iligkilerin yer aldig1
alanin disinda bagimsiz bir “popiiler kiiltiir” olamaz. Ikinci olarak elestirdigi nokta ise
“popliler” kavramim “halka ait” olarak tanimlamalaridir. Bu tanimin “halka ait” olan
her seyi kapsayacagindan sinirsiz bir kavrama doniismesini elestirmektedir. Boylelikle
“popiiler” olan ve olmayanin belirlenmesi gii¢lesecektir. Hall’a gére “popiiler”, hakim

merkezi alan ile cevrenin kiiltlirli arasindaki, siirekli olarak degisen, gerilim ve

7 Michéle Barrett. “Stuart Hall” Key Sociological Thinkers Ed.: Rob Stones (First Pub. MacMillanPress
Ltd, 1998) 5.266.
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Basim. Istanbul: Babil Yayinlari, 2000.) s 10-12.

% David Rowe, Popiiler Kiiltiirler Rock ve Sporda Haz Politikas1 Ceviren. Mehmet Kiigiik. (Birinci
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karsitliklardan olusmustur.®’ Karsitliklardan olusan popiiler kiiltiir; iktidar olan kiiltiiriin
p

. . . )
ve ona kars1 olanin miicadele alan1 ve miicadele edilendir.

Biitiin bu farkli yaklagimlar genelde ayni modelin tiim toplumlarda da ayni sekilde
olacag1 goriisiinden hareket etmektedir. Her toplum popiiler kiiltiir alaninda medya,
reklam, tiiketim ve deger yargilariyla etkilenmektedir. Ancak bu etki bazi durumlarda
toplumdan topluma farklilik gostermektedir. Nedeni ise her toplumun diinyay1

algilamasi, tarihi sosyal-ekonomik ve kiiltiirel yapisinin farkli olmasidir.

Popiiler kiiltiir toplumun ¢esitli alanlariyla etkilesim igindedir. Ozellikle medya,
tilketim, reklam, miizik, edebiyat gibi alanlarda toplumun yasantismi etkilemektedir.
Ancak calismada bu alanlardan toplumu etkileme diizeyinin daha yiiksek olduguna
inanilan medya, tiiketim ve reklamm popiiler kiiltiirle iliskisine bakilmistir. Bu nedenle

calisma medya kiiltiirii ve tiikketim kiiltiiriinden etkilenmistir.

2.3. Popiiler Kiiltiirde Medyanin Rolii

Giliniimiiz toplumlarinda gilindelik hayatin bir pargasi olan medya popiiler kiiltiir

calismalarinin 6nemli bir inceleme konusu olmustur.

Medya egemen giiciin devamliligini saglamada onemli bir aract kurumdur. Marksist
temelli yaklagimda medya mevcut esitsizlikleri yeniden iireten ve kuran bir arag olarak
goriilmektedir.® Popiiler kiiltiiriin bigimlerinden biri olan medya malzemesini 6nceden

84
Mevcut

belirleyerek ve kosullar1 ¢ercevesinde kendisini yeniden-iiretmektedir.
sistemin aklanmasi ve ussallastirilmasinda medya kullanilmaktadir. Bu amagla birgok
dizi ve film topluma bolluk imajin1 sunarak tiiketimi 6zendirmektedir.*” Kiiresellesme

stirecinde medyanin ikili bir konumu oldugunu vurgulanmaktadir. Alankus’a gore bu

1 Ozbek, a.g.e. 5.85

52 Ozbek, a.g.e.,s.85-87
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¥ Mutlu, a.g.e., 5.30

% Oktay, a.g.e., s.8.



konum bir yandan sermayenin ihtiyact olan ideolojik kiiltiirel ortami saglarken, diger
yandan da kiiresellesen medya kuruluslar1 i¢cin sermaye akiginin 6znesi haline
gelmislerdir.*® Chomsky de medyanmn, izleyici kitlesinin gogunluguna ulasanlarm
bityiik kuruluslar ve biiyiik holdinglerle biitiinlestigini vurgulamaktadir.’” Medyayla
Amerikan yagam tarzinin ve tiiketim ideolojisinin yayildigini belirten Oktay, uygulanan
ekonomik politikalarin asir1 meta bollasmasina ve meta fetisizmine yol actigi,
proletaryanin da oOteki emek¢i kesimlerin de tiikketme isterisine yakalandiklarini
vurgulamaktadir.® Betimleyici goriis ise medya sayesinde kitlelere agik olmayan
kapilarin agildigimi iddia etmektedir. Bu goriise gére medya dnceleri sadece belirli bir
simifa ait olan tiyatroyu, baleyi, sinemayi, sanati, klasikleri herkese ulastirarak smif

farkini ortadan kaldirmustir.™

Medya alanindaki bir diger tartigma gercegi yansitip yansitmadigi yoniindedir.
Medyanin gergekligi aynen yansitmadigini bundan dolayr ayna islevi gérmedigini
vurgulanmustir.”® Uretme siirecinde bazi goriisler arza uygun talebi bile sekillendirip
yarattig1 diisiincesindedir. >’ Medya talebi yaratmanm yaninda insanm kim oldugunu,
degerlerini ve ulasma yollarmni anlatmaktadir.”® Popiilerlik 6ncelikle medya araciligiyla
siirdiiriilen ve tesvik edilen, {in ve sohret alanina sikistirilmistir. Bu alanda eglence,
tiiketim, moda ve haz egemendir.”” Bu goriislere karsi ¢ikan betimleyiciler ise medyay:
toplumun yansimasi olarak goérmektedir. Gergcegi oldugu gibi yansitmasi ise yiiksek
derecedeki ozerklige sahip olmasindandir.”* Medyanin toplumun diinyaya agilan bir

pencere oldugunu savunulmaktadir.”
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Medyaya iligkin degerlendirmelerde televizyon dnemli bir yer tutmaktadir. 20.ylizyilin
ikinci yarisinmn popiiler kiiltiir unsuru olan televizyon, siiphesiz diinyadaki bos vakit
aktiviteleri i¢inde en revagta olamidir.”® Bu kadar popiiler olmasinin nedeni ise kitlelerin
anlam yerine gosteri istemeleridir.”’” Ayrica sosyolojik arastirmalarda goriilmiistiir ki
insanlarin ¢ogu haberleri gazeteden degil televizyondan takip etmektedir. Bu nedenle

televizyon diinyay1 anlamada kullanilan bir anahtar konumdadr.”

Televizyona yonelik elestirilerden biri insanlar1 yalnizlastrmasidir. George Simmel,
kitle iletisimin gelismesiyle birlikte insanlarin ilk kez, uzun siire hi¢ konugmadan
birbirlerine bakmak durumunda kaldiklarmi vurgulamaktadir.”” Televizyonu temel
alarak “birlikte yasayabilir miyiz?” sorusuna Touraine yanitlamaktadir. Yasamin genis
bir pargasinda yer alan televizyon sayesinde insanlar ayni programlar: izleyerek, ayni

giyinerek ve yiyerek zaten birlikte yasamaktadir.'®

Birlikte yasarken aslinda
birbirimizden ayr1 da yasamaktayiz. Bu da glinlimiiz insanlarmni “yalniz kalabalik”lara
doniistiirmektedir. '°' Insanlar1 “yalniz kalabaliklar” olarak goren goriise Alankus karst
gelmistir. Ona gore insanlarin, ne verilirse yutan pasif bir tiiketici olarak

goriilmemelidir.'”

Kirsal kesime kadar ulagan medyada, sayesinde tiiketim kaliplarinin
cesitlenerek, bireylerde daha iyi bir yasam istegi uyandirmaktadir. Ayrica sisteme dahil
olsa da kolelerin bile isyan edebilecegini, kadinlarin kocalarma bagkaldirabildigini
ogrenmektedirler. Zamanla ekonomik mutlulugun yeterli olmadig1 anlayarak daha tinsel
ve kiiltiirel degerler arayacaklardir. Olumsuz tarafi ise, bireylerin mal ve miilk edindikce

smnif duygusunu ve dayanismasini yitirmeleridir. '

% Storey, a.g.e., s. 18.

°7 Jean Baudrillard, Sessiz Yignlarin Golgesinde ya da Toplumsahn Sonu Ceviren. Oguz Adanir
(Birinci Basim. Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 1991.) s.12.

% Anthony Giddens Sociology. (Third Pub. Cambridge: Polity Pres, 1997) 5.372.

% Nurdan Giilbilek Vitrinde Yasamak 1980’lerin Kiiltiirel iklimi. (Ugiincii Basim. istanbul: Metis
Yaynlari, 2001) s.31.

1% Alamn Touramne, Birlikte Yasayabilecek Miyiz?. Ceviren. Olcay Kural. (Birinci Basim. istanbul: Yap1
Kredi Yayinlari, 2000) s.11.

1 Aym, s.17

192 Sevda Alankus, “Demokratik Bir Medya Ortamu Igin Yerel/Sivil Medya ve Yeni imkéanlar” Medya ve
Toplum Der. Sevda Alankus (Birinci Basim. istanbul: IPS iletisim Vakfi Yaymlar1, 2003) 5.96.

1% Oktay, a.g.e., 5.22-23.



Yalnizliga ittigi insanlar1 eglendirmek de televizyonun bir 6zelligidir. Televizyonu
herkese bir seyler sunan bir “aile eglencesi” olarak kabul edenler ¢ogunluktadir.'®
Ancak cok renkli bir yelpazeyi betimliyormus gibi goriinen medyanin igeriklerinde
egemen giiciin ¢izgisinden tasmamaya calismaktadir.'” Ornegin ailenin tim ferdine
yonelik yaymlara bakildiginda ¢izgi film, dizi ve haber programlarinda siirekli mevcut
sisteme uyumlu nasil yasanacagi aktarilmaktadir. Televizyon programlarinin basarisini
belirleyen, kalitesi degil aldig1 reytingi ve dolayisiyla alacagi reklamlardir. Bunu garanti
altma almak i¢inde basarili Srnekler siirekli olarak kopyalanmaktadir.'® Ornegin
diinyanin cesitli iilkelerinde seyredilmis olan “Big Brother” adli program Tiirkiye’de
“Biri Bizi Gozetliyor” adi altinda yapilmistir. Bu nedenle televizyonu Baudrillard biitiin
enerjisini kendini beslemeye ve kendini tekrar iiretmeye harcayan kocaman makineler

olarak gérmektedir '*’

Magazinde bu diinyanin ayrilmaz bir pargast haline gelmistir. Popiiler kiiltliriin bir
parcasi olan magazinde metinler, okuyucunun alt-benine seslenen sekilde kurgulanir ve
siyasal/toplumsal biling amaci1 gilitmez. Magazinin igerigi gerceklesmesi gili¢ olan
6zlemlerin yapay olarak doyuruldugu yerdir.'”® Magazinde amag bilgilendirmekten gok
hosca vakit gegirmek ve oyalamaktir.'” Zamanla her yastan kisiler tinliilerin hayatlarmi

okumakta veya seyretmektedir.

Ancak Kapuscinski, 0zellikle televizyonun giiciiniin abartildigint “biitiin insanhigin”
medyayr Onemsemedigini vurgulamaktadir. Bunun nedeni olarak televizyonun
sanildigmin aksine tiim diinyada seyredilmemesi ve seyredenlerinde sadece eglenme
amaciyla izlememeleridir.''’ Medya kapitalizmin bir arac1 olarak halki etkileme giiciine

sahiptir. Medyanimn giiniimiiz toplumlarinda etkili oldugu goz ardi edilemez. Ozellikle

1% Modleski, a.g.e., s.11.

1% Ergiil, a.g.e., 5.201.

1% George Ritzer, Toplumun McDonaldlastirilmasi: Cagdas Toplum Yasamimin Degisen Karakteri
Uzerine Bir inceleme Ceviren. Sen Siier Kaya. (Birinci Basim. Istanbul: Ayrinti, 1998) s.115.

197 Jean Baudrillard Tam Ekran Ceviren: Bahadir Giilmez. (ikinci Basim. Istanbul: Yap1 Kredi
Yayinlari, 2002) s.140.

"% N. Nur Topguoglu, Basinda Reklam ve Tiiketim Olgusu (Birinci Basim. Ankara: Vadi Yaynlari,
1996) s.86.

1% Ayny, 5.94.

"% Ryszard Kapuscinski, “Medya Gergegi Yansitiyor Mu?”, Ceviren. Rusen Cakir Birikim Dergisi,
(say1.127, Kasim 1999.) 5.59-60



televizyon giinliik hayatin vazgecilmez bir unsuru haline gelmistir. Insanlar
televizyonda genellikle haber ve eglence programlarmi izlemektedir. Izledikleri
programlarda ise sosyo-ekonomik durumlarmin etkisi vardir. Toplumun her kesimine
yonelik ¢esitli yaymlar arasindan insanlarin segme hakki vardir. Bu nedenle medyanin
insanlar1 istedikleri gibi yonlendirdigi yoniinde kesin bir bilgiye ulasilamaz. Ancak

etkilerinin toplumdan topluma ve kisiden kisiye gore degistigi soylenebilinir.

2.4. Popiiler Kiiltiirde Tiiketimin Rolii

Popiiler kiiltiir kendisini medyadan baska tiiketim alaninda da gdstermektedir. Onceleri
iretim temelli olan toplum yapisi zaman iginde tiiketime yonelmistir. Tiketim
kavraminin kiiltiirel bir konu olarak ortaya ¢ikisi, 1950 sonlar1 ve 1960 baslarinda,
tilketim toplumu ve gelisimi hakkinda yapilan tartismalara dayanmaktadir. Popiiler
kiiltiirde tiiketimin rolii lizerindeki caligmalar genel olarak ticari goriis temel

almmaktadir.

Tiiketimin kiiltiirel analizini ilk olarak Marksist kuram yapmistir. Toplumda
feodalizmden kapitalizme gecis aslinda ihtiyacin yonlendirdigi iiretimden karin
yonlendirdigi iiretime gegistir. Urettikleri malm sahibi olmayan is¢iler bu mallar1 almak
icin ayn1 zamanda tiiketici olmuslardir. Ayni nedenle ortaya ¢ikan tiikketim toplumunda
kar etmek i¢in insanlar1 tiiketime yonlendirilmelidir. Ozellikle reklamlar araciligryla
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tilketim yapay olarak 6zendirilmektir. " Tiiketimde piyasa ve karm her seyin iistiinde

tutulmasindan dolay1 esnek bir yapisi vardir. insanlik devasa “miisteri” kitlesi haline

112

donmiistiir. Burada onemli olan tiiketicilerin tercihleri degil yeni tiiketicileri

kazanmaktir.

20. ylizyillda insanlara daha fazla iiretim yapabilmek i¢in tiiketim yapmalari

ogiitlenmistir. Bunu saglamak i¢inde once bos zaman verilerek, bos zamanlarmi da

"' Storey, a.g.e., s. 136-137.
2 Ozbudun, a.g.e., s.275.



gecirecekleri  aligveris  merkezleri  yapilmigtir.  Bdylece insanlar tiiketime
yonlendirilmistir. Popiiler kiiltiir iirlinleri cabuk, kolay ve hizla tiiketilen {iriinler
sunmaktadrr. Gliniimiiz Tirkiye’sine bakildiginda 1980’lerden sonra tiiketimin
hizlandig1 goriilmektedir. Artista en Onemli pay popiiler kiiltliriin elemanlar1 olan
reklam ve medyadadir. Ayrica bu donemdeki toplumun sosyo-ekonomik durumu da

tilketimi hizlandirmustir.

2.5. Popiiler Kiiltiirde Reklamin Yeri

Kapitalist toplumda amag¢ kar etmekse, kar1 arttirmanin yolu tretilen malin giizel bir
ambalajla tiiketiciye sunmaktir. Sunusun gerceklestigi yer ise medya, sunusun kendisi
ise reklamdir. Bu nedenle kitle iletisimin bir bi¢imi olan reklamm popiiler kiiltiir i¢inde

onemli bir yeri kaplamaktadir.

Uriinlerin pazarlanmasinda reklamin kullaniminin gegmisi eskilere dayanmaktadir. Her
donem ve toplumda goriilen reklamciligin popiiler kiiltiirde 6nemli hale gelmesindeki
en dnemli etken ise medyani gelismesidir. Insanlar1 bir konuda ikna etmede gorselligin
oneminin kesfiyle ilk reklamlar fotograflar araciligiyla yapilmistir. ' Onceleri basm
yoluyla yapilan reklamlar zamanla gorsel medya alaninda kendini gostermektedir.
Medyanin, ekonomik yasamdaki etkisinin yaninda kiiltiiriinde vazge¢ilmez kosulu
haline gelmesinde belirleyici olan rekladmlardir. Reklamlar sayesinde insan ihtiyaclari ve

tiiketimi bir eglenceye, sanata ve kiiltiire doniismiistiir. '

19.ylizyilda isgiicii liretim i¢in zorunluyken 20 ylizyila gelindiginde ise tiiketici olarak
goriilerek denetlenmesi zorunlu hale gelmistir. Boylece fabrikatorler iiriinleri,
reklamcilarda tiiketicileri iretmislerdir. Reklamecilarin kiiltiirel degerlere zevk ve
duygusallig1 katmastyla moda olanmn tiikketilmesi hizlanmaktadir. ''> Ayn1 seklide medya

kuruluglar1 da alicilarma bir iirlin satmaktadir. Piyasalar1 reklamlar, {iriini ise

'3 Topguoglu, a.g.e., s. 16.
" Aym, s.16
s Alemdar, ve Erdogan, a.g.e., s. 120-121.



izleyicilerdir ve gozler reklam oranlarini biiyiiten daha zengin izleyicilere dikilmistir.''°
Yasayabilmesi i¢in ana gelir kaynagi rekldm olan medya toplumu olaganiistii bir
tiiketim bombardimanma tutmustur.''” Reklamda 6nemli olan tiiketiciye iiriinle ilgili
bilgi vermek, onu ikna etmek iiriinii derhal veya yakin gelecekte satin almasmi

saglamaktr.''®

Reklamlar sayesinde diinyayla olan iligki seyretme iligkisine doniismiistiir. Clinkii bir
malin taniminda malin 6zelliklerinden ¢ok, onunla ilgili bir imaj kurmak, bir goriintiiyii
gercek kilmak onemlidir. Reklamcilik yeni bir diinya yaratmadi; yalnizca patronlar
daha “6zgiirlestirdi”. Bir seyirlik toplumun sinirlar1 genisletti; basmni, televizyonu ve

billboard’lartyla her yeri bir vitrine doniistiirdi. '

Barthes'?’, “her reklam bir bildiridir” demektedir. Nedeni ise reklamlar iiriinii sdylerken
baska seyler de anlatmaktadir. Insanlar, {iriine reklamlar araciligiyla dokunurlarken, ona
anlam verilerek zihin deneyimine doniistiiriilmektedir. Popiiler kiiltiir ve tiiketim
iliskisinde insanlara “sahte ihtiyaglar” yaratilarak bunlarin bir sosyal kontrol sekli
olarak islevsellestirildigini ileri siiren Marcuse'?', “sahte ihtiyaglarin” ise reklamlar

araciligiyla yaratilig1 goriistindedir.

Reklami “cagdas biiyii” olarak goren Senel, biiyli ile reklam arasindaki “biiyiileme”
tekniklerinin benzer oldugunu belirtmektedir. Ikisinin de amaci “anlatmak” degil

13

“dayatmak” ve “diisiindliirmek” degil etkilemektir. Boylece beyni uyusturup
“bilyiilemektedir”. Insanlarm “korku” ve “umut” duygularini harekete gegirmek igin
gercek dis1 diinyalar yaratmaktadir. Bir mali satin alarak hem korkularindan kurtulacak

hem de mutluluga ulasacagi umudunu asilamaktadir.'**

1% Chomsky, a.g.e., 5.20.

"7 Bozkurt Giiveng, Kiiltiiriin ABC’si (ikinci Basim. Istanbul: Yap1 Kredi Yaymecilik,2002.) s.101

"8 Topeuoglu, a.g.e., s. 200.

"9 Giilbilek, a.g.e., s.35.

120 Roland Barthes, Gostergebilimsel Seriiven. Cevirenler. Mehmet Rifat-Sema Rifat (ikinci Basim.
Istanbul: Yap1 Kredi Yaymlar1, 1993.) s.166.

2l Storey, a.g.e., 5.138.

122 Alaeddin Senel, “Reklamlardaki Biiyii: Meta ve Metafizik” Birikim Dergisi. (say1.21,1991) s.42-46



Popiiler kiiltiiriin medya ve tiikketim alaninda aract unsur reklamdir. Yukarida belirtilen
goriiglerde reklamlar sayesinde toplumun nasil yonlendirildigi vurgulanmaktadir.
Hayatin her alanma yerlestirilen reklamlar ve bunlarin sundugu mesajlar ozellikle
marka tiiketiminde etkili bir rol oynamaktadir. Ancak bazi durumlarda halk tepkisini

gostererek yapilan biitiin reklamlara ragmen bir {iriinii almamaktadir.

2.6. Popiiler Kiiltiiriin Degerleri

Popiiler kiiltiir toplumun degerlerini etkilemektedir. Caliyma popiiler kiiltiirii medya
ve tiiketim temelli aciklamaya calistiindan bu boliimde genel olarak popiiler

kiiltiiriin bu alanlardan etkilendigi degerler iizerinde durulmustur.

Degerler bir diizenin olusmasindaki seyleri segmek, ayiklamak ve segmekle meydana
gelmektedir. Degerler kiiltiirlin arkasinda durur ve zamanla diizenin parcast haline

gelmektedir. '*

Clinkii insanlar; degerleriyle yasar, toplumlar degerleriyle var olurlar.
Cogunluk “toplumsal degerler sistemi”’ni farkina varmadan benimser, onu kendi

degerleri sanir, onlarm giidiimiine girer.'**

Popiiler kiiltiir sadece tiikketimi arttirmaz bunun yaninda belli bir diinya goriisiini
iletmektedir. Kapitalizmin diinya goriisli olarak basta “sahip olma hirs1” ve “rekabet¢i
bireyciligi” tesvik etmektedir. Ancak bu bireycilikte mevcut durumun siirdiiriilmesi
gerektigi de vurgulamaktadir. Erdogan bu dururumu “siirtiden ayrilani kurt yer korkusu

5

ve tehdidi” olarak adlandirmaktadir.'” Erdogan burada vurgulananmn aslinda

kapitalizmin kar elde etme oOzgiirliigii oldugunu belirtmektedir. Insanlarm kendi

' Zyemunt Bauman, Sosyolojik Diisiinmek. Ceviren: Abdullah Yilmaz. (DérdiinciiBasim. Istanbul:
Ayrmti Yayinlari, 2004.) s.164.

'2* Erdal Atabek, Modern Diinyada Deger Kaymasi ve Genglik. (Birinci Basim. Istanbul: Alkim
Yayinevi, 2003.) s.10-13

125 Alemdar, ve Erdogan, a.g.e., s. 10



mallarii kullanarak 6zgiir, kendine giivenen bireyler olacag: siirekli vurgulanir. Bunu

desteklemede sistem i¢indeki basari 6rnekleri sunulmaktadir.'*®

Popiiler kiiltirde modanin olusturdugu kaliplarla insanlarin “ambalaj”1 Onem
kazanmustir.'>” Giysi artik temel islevinin 6tesinde kisiyi kisi yapan, kisiye belli bir
sifat veren, 6nemli kiiltiirel giic kazanan bir fetis haline gelmistir. Insanlarm moda
olan1 giyerek giizellesecegine, saygmm ve mutlu olacagmi vurgulamaktadir. '**
Benneth giinlimiizdeki durumu “standartlasma” olarak gérmektedir. Medya
sayesinde ikon haline getirilen insanlarin segtikleri markalar, giyimleri gibi
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ozelliklerinin benimsenmesiyle mutlu olmak amacglanmaktadir.”” Boylece birey

130" jkonlarm en

hayatindaki eksiklikleri umutsuzca telafi etmeye caligmaktadir.
onemli Ozelligi seri imalatla iiretildiklerinden ¢ok ucuz, ¢ok yaygin, 6zgiin gibi
goriinmelerine ragmen ayni 6zii tagimalaridir. Omiirleri de ¢ok kisa oldugundan
kendilerine saygi da gosterilmemektedir. Tasiyan kisilere sdzde-statii kazanma

olanag1 vermektedir."?!

Giiniimiiz diinyasinda gii¢ simgesi haline gelen imaj her seyin basinda gelmektedir.
Moran’nin kapitalistlesmenin ve metalagsmanin popiiler kiiltlir degerlerini yaratarak
uiniversiteleri bile etkiledigini belirtmektedir. Popiiler kiiltiir degerleri olan
“goriniirlik” ve “bilinirligin” sohret kaynagi olarak insanlar1 etkiledigini
gostermektedir.*Giig ise parayla ve onu kazanmakla, ona sahip olmakla
Olclilmektedir. Orta smifin degerleriyle burjuvalarin deger yargilar1 kesigsmektedir.
Orta smif, hizla ve hirsla onlarin diinyasmna giriyor ve iistelerinde tasidiklari o

markalarla, hatta onlarin taklitleriyle burjuvalardan belki de 6¢ almaktir. '

12 Erdogan, ., 1999 , a.g.e., 5.28.

127 Kahraman, 2003, a.g.e., s.66-67.

128 Alemdar, ve Erdogan, a.g.e., s. 53-57.

% Ergiil, a.g.e., 5.199.

B0 Storey, a.g.e., s. 149.

Bl Unsal Oskay, “Yikanmak istemeyen Cocuklar Olahm”. (Dérdiincii Basim. istanbul: Yapi Kredi
Yayinlari, 2001.) 5.265-267.

132 Joe Moran’dan alint1 Erol Mutlu, a.g.e.,s.19-20

133 Kahraman, 2003, a.g.e., s.95.



Markalarla tiiketiciler arasindaki iligkiyi Lasn, bastan ¢ikarma ve sahiplenme olarak
gormektedir. Aralarinda gizli bir sdzlesme imzalandigini belirtmektedir. “Sen benim
icin calis (kiyafetlerimi giy, makyaj malzememi kullan), ben de senin toplumsal
hiyerarsideki yerini kollayayim... Bensiz disar1 ¢ikarken kendini giivende

hissetmeyecegini biliyorum...”"**

Atabek’e gore insanlar bireysellestirilmis, kigkirtici haline getirilmis stirekli bir
baskasina bakarak kendini arayan hastalikli ve bencil bir hale déniismiistiir. >
Toplumda insanlarin sadece “av veya avcr” olunabilecegi inancinin dogdugunu
vurgulayan Oskay bunun yaninda esitsizlik, 6zel miilkiyet ve degisim degerinin 6n
plana ¢iktigmi belirtmektedir. Boylece insanlar hayatin gergekliginden kacgarak
giindelik hayatlarini rahatlikla gegirmektedirler.'*

Popiiler kiiltiir toplumun degerlerini etkilemekte ve degistirmektedir. Kapitalizmle
birlikte olusan popiiler kiiltiiriin  degerlerinin  olusumunda da bu sistemden
etkilenmektedir. Bu nedenle tiikketim kiiltiiriiniin yarattig1 degerlerle benzerlik

tagimaktadir.

13 Kale Lasn, Kiiltiir Bozumu Ceviren: Cem Pekman- Ahmet Ilgaz (Birinci Basim. stanbul: Bagimsiz
Yayinlar, 2004) s.85.

135 Atabek, a.g.e., s. 18.

13¢ Oskay, a.g.e., s.155.



UCUNCU BOLUM

3.GENCLIK VE POPULER KULTUR

Toplumda popiiler kiiltiirden en fazla etkilenen grup gencliktir. Gengligin 6zellikle kitle
iletisim araglarindan daha fazla yararlanmasi, bu araglarla yayilan popiiler kiiltiirden
etkilenmesine yol agmaktadir. Genglik ve popiiler kiiltiir arasindaki etkinin
incelenmesinden dnce gencglik ve Ozellikleri hakkinda genel bir bilginin verilmesinin
gereklidir. Genglik tanimindan sonra ve popiiler kiiltiir alaninda nelerden etkilendigi
belirlenmeye caligilmistir. Biitiin bu etkilesim siirecinin izlenmesinde, sosyal psikoloji

alanindaki ¢aligsmalardan yararlanilmastir.

Ikinci bir bdliim olarak Tiirkiye’de popiiler kiiltiir ve genglik alanindaki yapilan
calismalara deginilmektedir. Yapilan caligmalara bakildiginda, genclik alanindaki
¢aligmalarin 1960°’lardan itibaren yapilmaya baslandigi goriilmektedir. Ozellikle 70°li
yillarda yogunlasan calismalarda gencligin siyasete bakisi, deger yargilari, bos
zamanlarii gegirme oOzellikleri ve aileleriyle olan iliskileri incelenmistir. 80’lerden
sonra gelisen sosyo-ekonomik yapinin, gengligin durumu iizerindeki etkileri
incelenmektedir. Tiirkiye’de popiiler kiiltiir alanindaki ¢aligmalar 80’lerden sonra
cogalmistir. Bu donemde diinyanin 6nemli sermaye kuruluslari iilkeye girmis ve
tiikketimi hizlandirmak igin; popiiler kiiltiir araclar1 kullanilmas1 hizlanmistir. Ozellikle
devlet televizyonun yaninda 06zel televizyon kanallarinin hizla artmasi sonucu,
reklamciligin gelismesi ve tiiketimin cazip hale gelmesini saglamaktadir. Caligmada bu

degisim siirecine kisaca bakilmaktadir.

Genglik cogunlukla ergen bireyle esanlamli kullanilmaktadir. Ancak ergen Latince

“adolescent” yani biiylimek, olgunlagmak anlamindir. Bireyin belli bir dénemde



gecirdigi gelisim donemidir."”” Bu dénemin UNESCO tarafindan toplumun 15-25 yas

%% Buna karsilik temelde biyolojik bir

arasinda kalan boliimii olarak gostermektedir.
kavram olarak nitelenebilecek “genglik” tanimi giiniimiiz sartlarinda, ekonomik,
toplumsal ve kiiltiirel yonden genis boyutlarda degerlendirilmektedir. Ortak bir genglik
tanimina varilamamis olsa bile, tanimlama ve agiklamalarda biyolojik 6zellikler ve yas
gruplartyla smirli kalmadig: goriilmektedir.””” Sosyolojik agidan ise buluga ermeden
toplumsal yagamda tam sorumluk alma donemi arasinda kalan kesimdir. Bu dénemde
geng toplumsal yasama hazirlanmaktadir. '** Genglik déneminde aile, okul, is ve yakin
cevresi ile siirdiirdiigii faaliyet ve iligkileri sonucu edinecegi davranis, tutum, diisiince

ve bilgi birikimi,, hem kendisinin hem de toplumun gelecegini bicimlendirecek unsurlar

olacaktir.'!

Genglige farkli bir acidan bakan Isou’ya gore toplumda oOzgiirce ne {iretimde
bulanabilen ne de tiiketebilen insanlardir. Bu diisiinceden hareketle gencler insandan
sayllmayan “fazlaliktr”. Se¢im Ozgiirliigiine sahip olmadigindan gengler baskalarin
malidir. Toplumda sadece “geyik alemleri’nde vakit harcayan, amagsiz ve diisiinmeyi
gerektirmeyen faaliyetlerde bulunabilirler. Gengligi, yasa bagli olmayip toplumsal
hiyerarsiyi reddeden herkesi kapsayan bir kavram oldugunu vurgulamaktadir. Mevcut
durumu degistirme giicii ise gene genglerindir. Ciinkii kaybedecek higbir seyleri

olmayan tek gruptur. '+

57 Vars, a.g.e., s.31.

% Ozcan Koknel, Cumhuriyet Gengligi ve Sorunlar: (Birinci Basim. Istanbul: Cem Yaymevi, 1979)

s. 28.

13 Nihat Nirun ve digerleri. 12-24 Yas Genglerin Sosyo-Ekonomik Sorunlar1. (Ankara, Gazi Unv.
Basin-Yayin Yiiksekokul Matbaasi, 1986) s.1.

"0 fbrahim Armagan, 21. Yiizyll Esiginde Tiirkiye Gengligi. (Birinci Basim. Ankara:Kirkirsaklilar
Vakfi Usadem, 2004.)s.5-6.

! Nirun, 1986, a.g.e. s.1.

"2 Greil Marcus, Marcus, Ruj Lekesi Yirminci Yiizyihn Gizli Tarihi. Ceviren: Giirol Koca (Birinci
Basim. Istanbul: Ayrint1 Yayinlar1,1999.) s.283-284.



3.1. Gengcligin Ozellikleri

Genglik toplumla en az biitiinlesmis, toplumu en ¢ok elestiren kesimdir. Sorumlulugu
diisiik oldugu igin toplumun en yaratict ve en giclii pargasidir. '* Bundan dolay:
gengligin sorunlarini toplumun sorunlarmdan soyutlamak olanakl degildir. Toplumdaki
sosyo-ekonomik esitsizlikler gengligi etkilemektedir. Bu esitsizlikler biiytidiikge
gencligin heterojenligi artmaktadir. Ornegin is bulma agisindan genglik donemindeki

issizlik gelecekle ilgili tedirginlige neden olmaktadir.'**

Bu dénemde gengler paranin
her seyi ¢0zecegine inandiklarnda kisa yoldan para kazanmanm yollarini
aramaktadir.'*Yasadig1 toplumun itici giicii ve devammin kaynagi olan gengligin

bdylece demokratik potansiyeli beraberinde tasimaktadur. '*°

Bireyin gelisiminin her doneminde Erikson’a gore psikososyal bunalim yasamaktadir.
Ergende ise bu kimlik ve benlik kavrammin olusmasinda kendini gostermektedir.
Benlik, bireyin yalnizca ona 0Ozgii tutumlari, duygulari, algilari, degerleri ve
davranslariyla kendine iliskin gorisiidir. '*” Benligini olusturmak icin ilk &zerklik
savasi anababaya yoneliktir. Anababalariyla olusan ‘“kusak g¢atigmasi”nda konusma,
begeniler, giyim, diinya goriisii ve inanglar arasinda anlasmazliklar meydana
gelmektedir. Geng ailesine kars1 “acik” ve “alic1” durumundan “kapalr” ve “uzaklasic1”
bir duruma yonelmektedir. Catigmada amac¢ tolumdan kopmak degil bir birey olarak
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toplumda yer edinmektir. ™ Ergenin en biiylik ihtiyact toplumda saygmlik ve statii
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kazanmaktir. Kimlik genclikte goriilen farklilasma ve degerlerde odaklasma ¢agin

hayat tarzina gére olusmaktadir.'*’

'> Emre Kongar,. Demokrasi ve Kiiltiir. (Birinci Basim. Istanbul: Remzi Kitabevi, 1993.) s.143.

"4 Armagan, a.g.e., s. 11-12.

145 Aym, s. 67-70.

146 Ayny, 5.6-7.

17 Mary J. Gander ve Harry W. Qardiner, Cocuk ve Ergen Gelisimi Ceviren. Bekir Onur, Ali Dénmez
ve Nermin Celen, Bekir Onur. (Ugiincii Basim. Ankara: Imge Kitabevi, 1998) 5.452-453.

'8 fbrahim Ethem Ozgiiven, Ailede iletisim ve Yasam (Birinci Basim. Ankara: PDREM, 2001)
$.268-269.

14 Ramazan Ar1, Cocuk ve Ergende Sosyal ve Ahlak Gelisimi (Birinci Basim. Ankara: Nobel, 2002)
s.43.

130 Nihat Nirun, Aile ve Kiiltiir (Birinci Basim. Ankara: Atatiirk Kiiltiir, Dil ve Tarih Yiiksek Kurumu,
1994) s.335



Meslek se¢imi genglerin ilizerinde en fazla kaygilandigi konulardan biridir. Genelde
genclerin ¢gogunlugunun liseden mezun olunca ne yapacaklarini bilememektedir. Bunun
nedenlerinden biri, yagsamimin biiylik bir boliimiinii kapsayacak olan meslege karar
vermenin zorlugudur. Digeri segecegi meslegin benliginin bir pargasi olarak algilanip

toplumsal statiisiiniin belirlenecegi diisiincesidir. "'

Meslek se¢iminde anababa, medya ve cinsiyetin onemli etkileri vardir. Aile
dogrudan veya dolayli olarak meslek secimini etkilemektedir. Genglerin
meslekleriyle ilgili karar verirken anababalarin ¢ogunlugu kendi meslek
yasamalarmi gozden ge¢irmektedir. Bir boliimii kendi mesleklerinde c¢alismalart
istemektedir. Bazi anababalar ise kendilerinin yapamadiklarinin ¢ocuklariin
yapmalar1 beklentisi dogmaktadir. Medyada meslekler hakkinda bilgiler
edinmektedir. Ancak medyada verilen meslek bilgilerinin ¢cogunlugu gercek¢i ve

dogru degildir. >

3.2. Gengligi Etkileyen Kurumlar

Gencin toplumsallagmasinda 6nemli olan toplumsal kurumlara bakildiginda ilk olarak
aile 6n plana ¢ikmaktadir. Ailenin 6nemi ve etkisi yok olmaz. Ornegin arkadas secimi,

bos zaman degerlendirme gibi alanlarda s6z sahibidir.'” Ancak ¢ocuklugun ilk
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donemindeki etkisi genglikte azalmaktadir. ”" Ciinkii bu donemde gen¢ bagimsizligini

kazanmaya ¢alisirken bircok anababa bagimliligi  olabildigince uzatmaya

> Ozellikle ailenin disinda edinilen arkadaslar genglerin kontrol

calismaktadir.”
edilmelerini zorlastirmaktadir. Kendi davranig degerlerine sahip olmalar1 da aileyle

¢atisma ortamina yol agmaktadir.'®

! Gander, M ve Gardiner, H. W. a.g.e., 5.460-461.

152 Ayn, 5.462-463.

133 Erdal Toprake1, “Egitimin Bilimsel Temelleri,” Egitim Uzerine (Birinci Basim. Ankara: Utopya
Yayinlari, 2002) s. 218-219.

'** Armagan, a.g.e., s.10-11.

155 Gander, M ve Gardiner, H. W. a.g.e.,s. 441.

136 Topraket, a.g.e., s. 204.



Toplumsal bir kurum olan egitim, insanlik tarihinin her asamasinda ortaya ¢ikmustir.
Kazandirilan bilgiler ve becerilerle beklentiler toplumdan topluma farklidir. Ancak tiim
toplumlardaki ortak 6zelligi mevcut birikimin toplumun devami i¢in yeni iiyelere
aktarilmasmin gerekliligidir. Bu goérevin bir bolimii aileden resmi bir kurum olan
okullara aktariimstir."”” Aile gocuklarm ilk 6grenme deneyimlerinin gerceklestigi
ortamdir. Okuldan daha fazla bir zamanda etkili olmaktadir. Okullarm ise iki temel
gorevi vardir. Bunlar meslege hazirlamak ve toplumda sorumlu bir yurttas olmalarini
saglamaktir."”® Deger yargilari toplumun siyasi, sosyal ve ekonomik sartlariyla

degiserek egitime yon vermektedir.'>

Lise doneminde genclerin bir boliimii aile, sosyal ¢evrelerinin ekonomik olanaklari
cergevesinde bilinglenmektedir. Ancak ¢ogunlugu kimligini bulamamis, kendisini ve
cevresini taniyamayanlardir.'® Gencin sorunlarmi ¢6zmede ebeveynler yetersiz

kalmislardir. Bu nedenle geng sorunuyla yalniz kalmustir. "'

Gencin olumlu veya olumsuz kimlik ve kisilik kazanmasindaki etkenlerden biride
arkadagliktir. Arkadaslik genci isbirligine, paylasmaya, yardimlagmaya yonelik iletigim
ve etkilesim kurmasmi saglamaktadir. Zamanla arkadaglik ebeveyn ve 6gretmenlerden
daha onemli hale gelmektedir.'”® Anababalar ve diger yetiskinlerden bagimsizlik

kazanma asamasindan onceki gelisim donemi arkadasliktir. '®

Aileden uzaklasma,
cevreden etkilenme arkadaslik iligkileriyle baslamaktadir. Gencin; sevgi, diisiince,
iletisim ve etkilesim temellerinde kurudugu arkadaslik ona mutluluk ve giiven

vermektedir.'®

Ergenlik oncesi donemde kendi cinsinden arkadaglik varken ergenlik
doneminde kars1 cinsten arkadagliklar kurulmaktadir. Bu déonemde ergen hem kendi

cinsinden hem de karsi cinsten arkadaslar1 olmaktadwr. Arkadas gruplar1 ergen

7 Toprakgt, a.g.e., s. 189—190.

158 Gander, M ve Gardiner, H. W. a.g.e., 5.456.

1% Savas Bilyiikkaragoz, Tiirk Ortadgretim Gengligi ve Ortabgretim Programlar (I Milletlerarasi
Genglik Kongresi’ne sunulan Bildiri, Konya, 2628 Ekim—1987) s.216.

10 Ali Mithat inan, Toplum ideoloji Genglik (Birinci Basim. Ankara: Giindogan, 1989) s.152.

1! Nilgiin Celebi, Geng ve Kiiltiirel Biitiinlesme (I.Milletleraras1 Genglik Kongresi’ne sunulan Bildiri,
Konya, 26-28 Ekim—1987.) s.212.

12 fnan, a.g.e., s.183.

'3 Gander, M ve Gardiner, H. W. a.g.e., 5.448-449.

14 Koknel, a.g.e., s.171.



izerindeki etkisi yillarla artmaktadir. Ancak bu durum anababanin etkisinin ortadan

kalktizi anlamma gelmemektedir.'®

Ergenligin baglangicinda arkadas grubu aile
¢evresindeyken zamanla sinirlar1 genislemektedir.'®® Geng, belirli bir arkadas grubunda
kalabilmek icin bazen kendi aligkanliklarindan hatta kabul ettigi dogrulardan
vazgecebilir. Bu nedenle arkadas iliskilerinin gencin kisiliginin sekillenmesinde 6nemi
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biiyiiktiir. °* Arkadas grubu giincel olaylar ve faaliyetlerle ilgili verilen kararlarda
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baslica referans grubu olmustur. Bos zamanlarinda popiiler yerlerde (aligveris ve

eglence merkezleri vb.) bulusma noktalar1 vardir.'®’

Medyanin egemen smiflarin diinyalarin1 aktarmada en etkili araci reklamlardir.
Reklamlar1 hedef kitlesi olarak ¢ocuklar ve gengler gitgide 6nem kazanmistir Tiiketim
degerlerinin ¢ocuklara ve genglere iletilmesi ¢ok Onemlidir. Ciinkii “marka sadakati”
denilen bir aligkanlik en kiigiikk yaslarda olusturulursa artik yasam boyu siirmesi
bekleniyor. Onun i¢inde “marka deger aktarimi” ¢ok kiiclik yaslar1 hedefliyor. Kii¢iik
yaglarda reklamlar yoluyla, aileler eliyle, yasitlar ile yerlestirilen marka degerleri,
sonraki yaslarda da pekistiriliyor.'”® Ogrenciler arasindaki “prestij degerleri”, giysi
markalarina baglanmis durumda. “Marka prestiji” sadece giysilerle smnirli kalmiyor,
fast-food yiyecek kafeleri, gezinti yerleri, birlikte zaman gegirme bic¢imi, biitiiniiyle
“yasama, umut etme, sikinti duyma bigimi” bir markaya doniisiiyor.'”' Kimlik
arayisinin oldugu bu donemde “marka degeri” Onemlidir. Bu donemde “kimlik
olusturan marka”, benimsenen, onsuz olunamayan bir idoliin islevini
gormektedir.'*Gengligin ilk ve en ¢ok ilgilendikleri alan Hebdige’in de ifade ettigi gibi
tilkketimdir. Ticari mallar1 kendi ama¢ ve anlamlar1 dogrultusunda kullanmak icin
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alirlar.!”

15 Ar1, a.g.e., 5.43-44.

196 K6knel, a.g.e., s.171-172.

17 Nirun, 1986, a.g.e. s.213-214.

'8 Phil Erwin, Cocuklukta ve Ergenlikte Arkadashk Ceviren. Osman Akimhay (Birinci Basim.
Istanbul: Alfa Basim Yayim Dagitim, 2000) s. 80.

19 Ayn, s. 86.

170 Atabek, a.g.e., s.105.

71 Aym, s.17.

172 Ayn, 5.106.

173 Storey, a.g.e., s. 143.



Biitiin bu goriislerin sosyal psikolojik alanda incelendiginde farkli bir tablo ortaya
cikmistir. Sosyal psikoloji alaninda tutumlarm degisimi {izerine yapilan arastirmalarda
cesitli araglarla degismesi igin siirekli baskilar yapilmasmna ragmen tutumlarin
degismesinin sanilandan gli¢ oldugu vurgulanmistir. Tutumlarin kolay kolay
degistirilememesinin nedeni olarak her yerde cocuklarin homojen bir c¢evrede
biiyiimeleridir. Ebeveyn ve arkadaslariyla benzer goriis, dnyargi ve zevklere sahip
olarak biiylimektedirler. Arkadaslar1 bile ebeveyn c¢evresinden belirlenmektedir.
Yaklasik 30 yil 6nce yapilan Jennings ve Niemi’'nin (1974) arastirmasinda ebeveynlerin
etkisinin daha cok parti secimi, din, ¢esitli gruplara Onyargilar gibi yalin, somut,
tekrarlayan konularda oldugu goriilmektedir. Oznel ve nadiren karsilasilan konularda
etkilerinin azaldig1 belirtilmistir.'* Ancak bu konuyla ilgili giiniimiizde yapilan ¢alisma
bulunmamaktadir. Arkadaslarin da ebeveynlerden farkli tutumlar aktarmadiklari
vurgulanmustir. Ciinkii benzer sosyo-ekonomik diizeydeki kisilerin arkadaslari ayni
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diizeyde yer almaktadir. "> Ayrica tutumlarin olusumunda biiyiik etkisi olan ebeveynin

belirleyici olan tek kaynak degildir.'”®

3.3. Tiirkiye’de Popiiler Kiiltiir ve Genclik Alaninda Yapilan Cahsmalar

19. vyiizyildan itibaren genclik ekonomi, siyaset, kiiltiirel ve sosyal boyutlariyla
incelenmeye baslanmustir.'”” Diinyada gencligin yam sira popiiler kiiltiir iizerine
caligmalarda bu yillarda baslamistir. Ancak Tiirkiye’ye bakildiginda popiiler kiiltiir,
kiiltiir endiistrisi ve popiilist politikalar {izerinde yapilan ¢aligmalarin 1990’11 yillarda
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7 tarafindan,

artig1 gozlenmektedir.'”® Genglikle ilgili bilimsel ilk calisma Abadan
iiniversite gengliginin bos zaman etkinliklerine katilimin bireysel ve toplumsal

diizeydeki dagilimmi incelemek amaciyla yagilmistir. Tiirkiye’de yapilan genclik

7% J.L Freedman, D.O. Sears ve J.M. Carlsmith Sesyal Psikoloji (Ugiincii Basim. Ankara: imge, 1998.)
s.410-411.

175 Aym, 5.413.

170 Aym, 5.421.

77 Aym, s.14.

'8 Hasan Biilent Kahraman, Modernite ve Postmodernite Arasinda Tiirkiye. (ikinci Basim. Istanbul:
Everest, 2004.) s.168.

"7 Nermin Abadan,. Universite Ogrencilerinin Serbest Zaman Faaliyetleri: Ankara Yiiksek
Ogrenim Gengligi Uzerinde Bir Arastirma (Ankara: Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi,
1961)



sosyolojisi arastirmalart daha c¢ok okuyan genclik ve iiniversite gencligi ilizerinde
yogunlagmistir. Calisan genclik, issiz genclik, kirsal kesim gengligi ithmal edilmistir.
Arastrmalarda daha c¢ok sorunlar tiizerinde durulmustur. Sosyolojik kuramlarla

baglantilar kurulamamugtir.'®

3.3.1. Genclik Cahsmalar

Genglik kiiltiirii hakkindaki c¢alismalara bakildiginda 6zellikle tiiketim aligkanliklari
iizerinde daha ¢ok duruldugu goriilmektedir.'®" 1970’lerden itibaren genglik ve kiiltiirii
iizerinde c¢aligmalar yapilmaktadir. Bu ¢alismalarin ¢ogunlugu Birmingham Okulunca
yapilmistir. Genglik kiiltliriinlin ¢esitli alanlariyla ilgilenilmistir. Calisan sinifin alt
kiiltiirtindeki direng noktalariyla (punk, rock ve moda vb) egemen kiiltiiriin sembollerini
degistirmeleri {izerinde durmuslardir. Genglik calismalarinda sosyoloji teorileriyle
hegemonya kuramm: ve semiolojiyi birlestirmeye caligmistir'® Tiirkiye’de yapilan
genclik c¢aligmalart Birmingham Okulunun ¢aligmalarindan etkilenmistir. Yapilan

calismalardan bazilarina tarihsel olarak ele alinmistir.

Gencin ailesiyle kurdugu iliskilere yonelik Gokge’nin 1971 yilinda Ankara’daki
gecekondu bolgelerinde yaptigi caliymada genglerinin arkadaglarina ebeveynlerinin
giivenmedikleri ortaya ¢ikmistir. Genglerin sorunlarma yonelik bir diger calisma Aysel
Eksi’ye aittir. Genglerin sorunlarmin kaynagi olarak 6zerk ve bagimsiz davranma
yeteneginin eksikligi vurgulanmigtir. 1972 yilinda ise Cigdem Kagit¢ibasi’nin Sosyal
Degigsmenin Psikolojik Boyutu ¢alismasinda genclerin sosyal degisime yatkinlhigi

incelenmistir.

Tiirkiye’de 1980’lerden itibaren olusan toplumsal degismede genclik adeta kimlik

bunalimina girmistir. Armagan’nin c¢alismasinin sonuglarindan bazilar1 gelisen

'%0 Mahmut Tezcan, Toplumsal Degisme. (Uciincii Basim. Ankara: Feryal Mat., 1995.) 5.20.

81 John J Macionis ve Ken Plummer. Sociology a Global intraduction (Practice Hall Europe, 1998.) s
114,

'%2 Jim McGuigan Cultural Populism (First Pub. London and New York: Routledge 1992.) s.90-91.



medyanin para ile sanal yasam bicimine ulasilabilecegi yargisini iletmesi ve aile

yapisindaki gevsemeyle genglerin aileden uzaklasmasidir.'®

1982 yilinda Birsen Gokge’nin bagkanliginda ortadgretim gencliginin beklenti ve

sorunlarina yonelik bir caligma yapilmistr.

12-24 yas Genglerinin Sosyo-Ekonomik Sorunlar1 arastirmasinin bazi sonucglarina gore
koyde yasayan gen¢ kizlar evinin kadmi olmak isterken, sehirde yasayanlar meslek
sahibi olmak istemektedir. Gengler arasinda yerli marka yerine yabanci markanin tercih
etme egilimi, egitim seviyesi ylikselmesi, gelirin artmast ve modayr takip etme

egiliminin artmasiyla iliskili oldugu belirtilmistir.'**

1990’larmn gengliginin 6zelliklerini belirlemek amaciyla yapilan calismada genglerin
¢ogunlugunun miizik dinledigi, televizyon seyrettigi ve sinemaya gittigi belirtilmistir.'®

Ayrica modernlik ve geleneksel yap1 arasinda sentezi savunmaktadirlar.

Giiniimiiz Tiirk gegliginin toplumsal profilini ¢ikarmak amaciyla 15-25 yas grubundaki
genclerin sorunlar1 arastirmast 1979-1997 yillarinda yapilmistir. Arastirmasinda
gengligin  toplumsal konumu, sorunlar1 ve degerler sistemindeki degismeler
incelemektedir. Calismanin 6nemli sonuglar1;1979 yilinda toplumsal agidan en dnemli
bulunan olgu sevgiyken 1997 yilindaki arastirmada para ve zenginliktir. Para ile
istediklerini elde edebileceklerine inanmaktadirlar.1997°de paraya verilen Onem
artarken egitime verilen 6nem azalmistir. Caligmada oransal olarak kizlarin erkeklerden
daha fazla da egitime Onem vermektedirler. Gengler geleceklerinden kaygi
duymaktadirlar. Kimlik arayist i¢indeki genglerin %44°’i kendilerini mutsuz
hissetmektedir.'® Genglik tizerine yapilan bir diger calismada gengler, sanslar1 ve

torpilleri olursa is bulabilme inanc1 ve gelecek kaygisi igindedirler.'™’

'3 Armagan, a.g.e., 5.306-309.

'8 Nirun, 1986, a.g.e.s. 214.

"% IMV-SAM Istanbul Miilkiyeliler Vakfi Sosyal Arastirmalar Merkezi, Tiirkiye’de 90’larin Gengligi
(Birinci Basim, Istanbul: Yeni Yiizyil Kitapligi, 1995) 5.36,56.

'8 Armagan, a.g.e., s. 82-94 ve 126-143.

'%7 Armagan, a.g.e., s.24-27.



Bu arastirma; genclerin goriisleri, sorunlari, diislinceleri ve Onerilerini 0grenmek
amactyla Genglik Goziliyle Genglik Aragtirmasi (1997-2004)325 gence uygulanmustir.
Tiirkiye’deki genclerin belirli donemlere iliskin deger yargilar farklilik géstermektedir.
1970’lerde sevgi 6n plandayken, 1990’larda para 6ne ¢ikmistir. Bu arastirmada 2000°’li
yillarm genglerin deger yargilarini belirlenmesi amaglanmistir. Ortaya ¢ikan sonug ise
genglerin kitle iletisim araclarinin yardimiyla “Bati tipi” tiiketim modelini benimsemis
olduklaridir. Ancak isteklerinin artmasma kars1 olarak imkanlarmin yetersizligi
mutsuzluk olugsmustur. Arastrmanin temel bulgulari; Toplumsal deger olarak para en
onde gelmektedir. Para kazanmanin yollar1 ise sirayla; miras, politika ve sans
oyunlaridir. Emek yoluyla paranin kazanilamayacag: diisiincesi olusmustur. Mutluluk

diizeylerinde gerileme meydana gelmistir.'*®

Genglik tizerine yapilan ¢aligmalar temelde popiiler kiiltiiriin etkisinin incelenmesine
yonelmemistir. Ancak yapilan caligmalar1 popiiler kiiltiirle elde edilen sonuclarla
degerlendirildiginde gegmisten giiniimiize olan degisim gozlenmektedir. Ozellikle
popiiler kiiltiiriin bir degeri olan paraya dnem verme artmustir. Genglerin kendilerini

tanimlamada tiikettikleri iirlinler 6n plana ¢ikmaktadir.

3.3.2. Popiiler Kiiltiir Alanindaki Cahismalar

Popiiler kiiltiir alanma yonelik ilk calismalardan biri Murat Belge’nin Tarihten
Giincellige adli kitabidir. Kitapta 1970'li yillarin giindelik hayatina yer vermistir.
Belge’ye gore Tiirkiye ‘de 70 ve 80°li yillarda giindelik hayata 6nem verilmemesi
giiniimiizde yasanilan sorunlarin kaynagmi olusturmustur.'™ 70’lerde popiiler kiiltiirle
ilgilenen bir diger kisi ise Unsal Oskay’dir. Adorno’nun goriislerinden etkilenerek

Tiirkiye’deki popiiler kiiltiirii gesitli kitaplarmda ve yazilarmda aktarmustir,'”

'8 Armagan, a.g.e., s.125, 152, 304-306.

"% Murat Belge, Tarihten Giincellige (Birinci Basim. Istanbul: iletisim Yayinlari, 1997)

1% UUnsal Oskay’n popiiler kiiltiir kitaplar1, Miizik ve Yabancilasma (Aristo, Huizinga ve Adorno
Acisindan Bir On Cahisma) (Ugiincii Basim. Istanbul: Der Yayinlari, 1995); Tek Kisilik Hach Seferleri
(Birinci Basim. Istanbul: Inkilap Yaymevi, 2000); Peki Konusalim (Birinci Basim. istanbul: Der
yayinevi, 2004), Popiiler Kiiltiir Acisindan Cagdas Fantazya Bilim-Kurgu ve Korku Sinemasi
(Birinci Basim. Istanbul: Der yaymevi, 2004), Yikanmak Istemeyen Cocuklar Olalim (Birinci Basim.
Istanbul: Yapr Kredi Yayinlar1,2005)



Tiirkiye’de popiiler kiiltiir alanina yonelik calismalar 6zellikle 1990’lardan sonra hiz
kazanmistir. Bu donemde oOzellikle 1980’lerdeki kiiltiirel alandaki degisimlerin
nedenlerine doniik cesitli kitaplar yaymlanmistir. Bu ¢aligmalardan en 6nemlilerinden
biri Meral Ozbek’in “Popiiler Kiiltiir ve Orhan Gencebay Arabeski’dir. 1991 de
yaymlanan calisma aslinda Ozbek’in calismasi hegemonya kurami ¢ergevesinde
yapilmig bir doktora ¢aligmasidir. 90’larda 6zellikle Can Kozanoglu’nun futbol ve
popiiler kiiltiirii inceledigi “Bu Mac¢1 Alicaz”, 80 ve 90’larin Tiirkiye’deki popiiler
kiiltiirii ele aldig1 “Cilali imaj Devri”, “Pop Cag1 Atesi” kitaplar1 sayilabilinir.'”" Ayrica
Irfan Erdogan Korkmaz Alemdar’mn popiiler kiiltiirii daha ¢ok ticari anlamda ele
aldiklar1 kitaplar yaymlamustir'®®. Popiiler kiiltiir arastirmalari yillar iginde nispeten
genisleyen bir genisleyen bir alana yayilip yeni iiriinler vermistir. Ozellikle gazetelerde
popiiler kiiltiire yonelik yazilar hizla artmi tir. Hia Milliyet Gazetesi'nde bir donem
“Populer Kualtar” eki yayinlanmi tir. Televizyonlarda ise 6zellikle “Biri Bizi
Gozetliyor”, “Ben Evleniyorum”, Pop star” gibi yari ma programlarinin

yayinlanmasindan sonra ¢e itli programlarda populer kilttr ele alinmi tir.

1 Can Kozanoglu, Pop Cagi Atesi (istanbul: iletisim Yaymlari, 1995), Bu Mac1 Alicaz(istanbul:
fletisim Yayinlari, 1996), Cilah Imaj Devri (istanbul: iletisim Yayinlari, 2000)

"2 rfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, Popiiler Kiiltiir ve iletisim (Birinci Basim. Ankara: Umit
Yayinlari, 1994.)



DORDUNCU BOLUM

4. YONTEM

Popiiler kiiltiiriin lise gencgligine etkilerinin incelenmesi amaciyla yapilan ¢aligmada

kalitatif yontem kullanilmustir.

4.1. Arastirma Modeli
Arastirmanin  gerceklestirilmesinde kalitatif arastirma yonteminden yararlanilmistir.

Burada genel liselerde 6grenim goren 6grencilerin sosyo-ekonomik durumlari ile

popiiler kiiltiir arasindaki iligki belirlenerek degisim tespit edilmistir.

4.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, Eskigehir ili merkez ilgesinde bulunan devlet okullarinin genel
liselerinde 2003-2004 egitim O6gretim yili icerisinde Ogrenim goren lise Ogrencileri
olusturmaktadir. Eskisehir i1 Milli Egitim Miidiirliigii 20032004 egitim dgretim yili
dokiimanlarina gore Eskisehir’de;

15 Genel Lise

3 Anadolu Lisesi

1 Fen Lisesi

5 Ozel Genel Lise

2 Ozel Fen Lise

7 Erkek Teknik Ogretim Genel Miidiirliigiine bagl lise

3 Kiz Teknik Ogretim Genel Miidiirliigiine bagh lise



3 Ticaret Turizm Genel Miidiirliigiine bagl lise
1 Din Ogretim Genel Miidiirliigiine bagl lise
olarak toplam 40 lise bulunmaktadir. Bu okullarin tamaminda 28970, genel liselerde ise

13700 6grenci 6grenim gormektedir.

Arastirmanin  6rneklemi, Eskisehir il merkezindeki liseleri temsil edecek sekilde
evrendeki 40 ¢esitli lise tiirlerinden 15 genel liseden Eskisehir’in farkli sosyo-ekonomik
bolgelerinde yer alan 10 tanesi belirlenmistir. Belirlenen liseler;

1-Atatiirk Lisesi

2-Cevat Uniigiir Lisesi

3-Cumbhuriyet Lisesi

4-Gazi Lisesi

5-H.Ahmet Kanath Lisesi

6-H.Ahmet Yesevi Lisesi

7-Prof. Dr. Orhan Oguz Lisesi

8-Salih Zeki Lisesi

9-Siileyman Cakir Lisesi

10-Yunus Emre Lisesi

Bu grubun secilmesinin nedeni genel olarak lise gengliginin diisiincelerini tam
olarak yansitabilecek yeterlilikte ve cogunlukta olmalaridir. Eskisehir il merkezinde
bulunan lise 6grencilerinin %40 gibi bir cogunlugu genel liselerde egitim gormektedir.
Genel liselerin Eskisehir’in farkli bolgelerinde ve farkli sosyo-ekonomik yapida yer
alan 6grencileri de kapsamasi aragtirmanin gegerlilik ve giivenirligini arttirmaktadir.
Orneklemi olusturan genel liselerin smif diizeylerine, simf sayisina, cinsiyete, toplam
ogrenci sayisma iliskin bilgiler Eskisehir 11 Milli Egitim Miidiirliigiinde almmistir. Bu
bilgiler agagidaki Tablo 1° delirtilmistir.



Tablo 1. 2003-2004 Egitim Ogretim Yili Eskisehir ili Genel Lise Ogrenci Sayis

9.SINIF 10.SINIF 11. SINIF TOPLAM OGRENCI
KURUM ADI Erkek | Kiz | Topl. | Erkek | Kiz | Topl. | Erkek | Kiz | Topl. | Erkek | Kiz | Topl.
1 | Atatiirk Lisesi 245 (244 (489 |277 191 |468 |309 272 |581 |831 707 | 1538
2 | Cevat Uniigiir Lisesi 22 48 |70 18 24 (42 17 23 |40 57 95 152
3 | Cumbhuriyet Lisesi 161 |221 |382 |242 |312 |554 |283 |332 |615 |686 |865 |1551
4 | Ticaret borsasi Lisesi | 84 136 |220 |58 125 | 183 |0 0 0 142|261 (403
5 | Gazi Lisesi 150 |227 |377 (121 |195 (316 |132 |215 |347 |434 695 |1129
6 | H.Ahmet Kanatli L. 102|167 (269 |152 |120 [272 |[172 |155 |327 |448 |504 |952
7 |H.Ahmet Yesevi Lisesi | 198 (293 |491 |161 |262 (423 |219 |291 (510 |612 |928 |1540
8 | Kiligoglu Lisesi 47 82 129 |37 45 |82 |46 80 126 |130 207 |337
9 | Mustafa Kemal Lisesi |46 68 |114 |47 53 100 (43 55 |98 136 176 |312
10 | Prof. Dr. O.Oguz Lisesi | 146 | 168 |314 |84 134 | 218 (121 159 280 (382 |516 |&98
11| Salih Zeki Lisesi 82 147 1229 |54 83 137 |50 100 | 150 [225 |376 |601
12 | Stileyman Cakir Lisesi |206 |379 |639 |294 352 |646 |305 |456 |761 |859 1187 | 2046
13 | Tayfur Bayar Lisesi 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
14 | Yunus Emre Lisesi 258 328 |586 |248 329 |577 |328 |489 |817 |875 1225 {2100
19 Mayis Lisesi. 56 8 141 |0 0 0 0 0 0 56 85 141
GENEL LISE TOPLAMI | 1857 |2593 | 4450 | 1793 | 2225|4018 | 22025 | 2627|4652 | 5873 |7827 | 13700

Orneklem segiminde 0=0.05 degerinde +3,-3 dilimine gdre 500 dgrenci iizerinde anket

apilmustir.””” Eskisehir ilindeki genel liselerde egitim dgretim goren lise 6grencilerinin
yap g g g g g

%6,8’ini olusturmaktadwr. Uygulama icin Ornekleme alinan genel liselerin Okul

Midiirlikleri ve Rehberlik Servisleri ile goriismeler yapilmistir. Bu goriismeler

cergevesinde uygulama yapilan saatte o giin, o subede hazir olan dgrencilere goniilliik

ilkesi ¢ercevesinde anket uygulanmistir.

193 Nan Lin, a.g.e. 5.448.




4.3. Hipotezler

Ana Hipotez: Lise d6grencileri popiiler kiiltiir tirlinlerine ve deger yargilarma baglidir

Yan hipotezler:

1-Ogrencilerin ~ sosyo-ekonomik  durumlariyla  popiiler ~ kiiltiiriin ~ degerlerinin
benimsenmesinde iliski vardir.

2-Ogrencilerin sosyo-ekonomik durumlar1 ile tiiketim aliskanlhiklar1 arasinda iliski
vardir.

3-Ogrencilerin sosyo-ekonomik durumlar1 ile gelecekten beklentileri arasimnda iliski
vardir.

4- Ogrencilerin sosyo-ekonomik durumlariyla televizyon izleme ahiskanliklar1 arasinda
iliski vardir.

5-Ogrencilerin televizyon izleme durumlariyla popiiler kiiltiiriin ~ degerlerinin
benimsenmesinde iliski vardir.

6- Ogrencilerin televizyon izleme durumlariyla tiiketim aliskanliklar1 arasinda iliski
vardir.

7- Ogrencilerin televizyon izleme durumlariyla gelecekten beklentileri arasinda iliski

vardur.

4.4. Veri Toplama Araclan

Arastirmada popiiler kiiltiir unsurlarint 6lgmek i¢in kullanilan maddeleri igeren sorular
aciklanacaktir. Konunun ¢ok yonlii olusu ¢ogunlugu 5’lik likert tipi olan bir¢ok dlcek

kullanilmistir.

Popiiler kiiltiir alanin genis olmasit nedeniyle simdiye kadar yapilmis cesitli
aragtirmalardan yararlanilmigtir. Bazilar1 oldugu gibi alinirken bazilarmnimn bir boliimii
kullanilmigtir. Bilinen olcekleri kullanilmasinin bir bagska nedeni de gecerlik ve

giivenirlik diizeylerinin yeterli bulunmus olmasidir.



Bilinen o6lgeklerin kendilerinin veya bazi maddelerinin kullanilmasi olanaksiz olan
durumlarda yeni maddeler hazirlanmistir. Bilinen 1skalalar belirli maddeleri segmek i¢in
kullanilan kistaslar sunlardir:

a)Bir maddenin, o 1skalada yiiksek ve diisiik puan alan kimseleri birbirinden ayirabilme
derecesi

b)Maddenin sdylenis tarzinin olumlu ya da olumsuz olusu

4.5. Sorularn Giivenirlik Degerleri

Sosyo-ekonomik diizey (S-E-D): Ogrencilerin S-E-D’leri ana babalarmin tahsil ve
mesleklerine gore saptandi. Lise cagindaki 6grenciler, ¢ok zaman ana-babalarinin
gelirini tam olarak bilemediklerinden, gelir bir gosterge olarak kullanilmadi.
Yararlanilan kaynaklarda giivenirlik degeri verilmediginden bu degerler arastirmaci
tarafindan hesaplanilmistir. Bu nedenle giivenirlik degerleri agisindan bir karsilastirma

yapilamamustur.

Deger yargilart ve tutumlari alaninda 16 soru yoneltilmistir. Bu alandaki 8-16.
Sorularm  hazirlanmasinda Caglar’n  arastrmasmndan  yararlamlmustr.*  17-22.
sorularda genglerin tutumlarmi  amaglanarak Kagit¢ibasi’nin'®®>  arastirmasmdan

"¢ tarafindan yapilan arastirmadaki

yararlanilmigtir. Arastirmada 23. soruda Nirun
verileri kullanilmagtir.
Deger yargilar1 ve tutumlar 6lgeginin gilivenirlik degeri 16 soruda 0=0,6136 olarak

hesaplanmuigtir.

' Tiirkan Caglar, “Vergleich der populaeren kultur der Tiirkischen schiiler in der Tiirkei und in
Deutschland-Tiirkiye ve Almanya'daki Tiirk kokenli Lise Ogrencilerinin Popiiler Kiiltiiriiniin
Karsilagtirilmasr” (Yiiksek Lisans Tezi. Hacettepe Universitesi SBE, 2002) 5.103

195 Cigdem Kagitgibasi Genglerin Tutumlar:: Kiiltiirler Arasi Bir Karsilastirma. (Ankara: ODTU Fen
Edebiyat Fakiiltesi yayin no. 25,1973.) s.92-95

16 Nirun, 1986, a.g.e. s.474.



Ogrencilerin televizyon izleme aliskanliklarmi dlgmede Karasar’in ¢alismasmdan

yararlaniimstir.””” Bunlar;26-34. sorularidir. Ayrica Caglar’m arastrmasmdan 34 ve

198 199

36. sorular kullanilmigtir.”™ Nirun "~ tarafindan yapilan arastrmadan ise 41. soru yer

almustir.

Televizyon izleme Olgeginin giivenirlik degeri 24 soruda 0=0,6958 olarak
hesaplanmuigtir.

Meslek secimindeki etkili faktorleri belirlemede ise Nirun 2%

tarafindan yapilan
arastirmadaki veriler kullanilarak 44 ve 45 sorular hazirlanmistir. Son olarak Caglar’in

arastrmasindan yararlaniimistir.”®' Bunlar 46—49. sorulardur.

Meslek secim Olgeginin giivenirlik degeri 6 soruda 0=0,5568 olarak hesaplanmastir.
Tiiketim alhgkanlhklarint belirlemeyle ilgili sorularn hazirlanmasinda, Nirun >
tarafindan yapilan arastrmadan 54 ve 55. sorular kullanilmistir. Caglar’in

arastirmasindan yararlanilarak 52. soru yoneltilmistir.*?

Tiiketim aligkanliklar1 6l¢eginin giivenirlik degeri ilk 4 soruda a=0, 6668 son 8 sorunun
ise 0=0,59160larak hesaplanmustir.

Ogrencilerin gelecekten beklentilerini belirleme amaciyla Nirun *** tarafindan yapilan
arastrmadan 65. soru kullanilmigtir. 66—70 sorular ise Caglar’in arastirmasindan
almmustir.*”’

Gelecekten beklenti Olgeginin giivenirlik degeri 5 soruda o=0, 6414 olarak

hesaplanmuigtir.

"7 Sahin Karasar Television Channel Preferences Among University Students a Study in Ankara

University in Turkey (Ankara. Yiiksek Lisans Tezi, Milwaukee, Wis. : Marquette University, 1995.)
5.92,97

18 Caglar, a.g.e. s.103

1 Nirun, 1986, a.g.e. 5.473.

290 Aym, 5.476-477

2 Caglar, a.g.e.s.105.

292 Nirun, 1986, a.g.e. s.474-475.

29 Caglar, a.g.e.s.105.

2% Nirun, 1986, a.g.e. 5.475.

2% Caglar, a.g.e. s.105



4.6. Veriler ve Toplanmasi

Arastirmada veri toplama araglarinin hazirlanmasindan sonra, 6érnekleme alian genel
liseler belirlenmis ve bu okullarda uygulama yapabilmek igin Eskisehir 11 Milli Egitim
Miidiirliigii’nden gerekli izin almmugstir. Ornekleme alinan genel liselerdeki Okul
Miidiirlikleri ve Rehberlik Servisleri'ne uygulama hakkinda bilgi verilmistir.
Uygulamanin yapilacagi giin ve ders saatleri tespit edilmis ve belirlenen giin ve saatte
ogrenciler iizerinde uygulama yapilmistir. Bu uygulamalarin biiylik ¢ogunlugu bizzat
arastirict tarafindan okullara gidilerek yapilmistir. Bir kismi ise Okul Rehberlik
Servisi’nde gorevli rehber Ogretmenlere konu ile ilgili aciklamalar yapilarak
gerceklestirilmistir. Uygulama 2004 Mart ay1 icerisinde tamamlanmustir.

Uygulama esnasinda aragtirmaya katilanlarin bilgi toplama araglarini cevaplandirirken
icten olmalarmi saglamak amaciyla arastirmanin 6nemi Ogrencilere anlatilmig, isim
yazmalarinin gerekli olmadig1 belirtilerek, isteyenlere arastirmanin sonucu hakkinda
aragtirmanin bitmesinden sonra bilgi verilebilecegi belirtilmistir. Uygulama yapilan lise
ogrencilerinden cevaplamaya baslarken Popiiler Kiiltiir ve Lise Gengligi Anketi
tizerindeki agiklamalar1 dikkatle tekrar okumalar1 istenmis ve bilgi toplama araglari
kitap¢ik halinde birlikte verilmistir. Lise 6grencilerinin 6lgme araglarini ortalama 30

dakikada cevaplandirdiklar1 gézlenmistir.

Toplanan verilerin ¢dzlimlenmesi Oncesinde uygulana 500 anket kitapcigt tek tek
incelenerek, Oleme araglarinin yonergelere uygun cevaplandirilip
cevaplandirilmadigmin kontrolii yapilmistir. Uygulama toplam 500 6grenci iizerinde
yaptlmistir. Olgme araglarinin  kontroliinden sonra arastirmaci tarafindan elde

puanlandiktan sonra elde edilen istatistiksel ¢oziimlemesi yapilmistir.

4.7. Verilerin Coziimlenmesi ve Yorumlanmasi

Arastrmada veri toplama araclar1 ile elde edilen bilgilerin ¢éziimlenmesi bilgisayar

ortaminda gerceklestirilmistir. Sosyo ekonomik durum ile deger yargilari, meslek

secimi, tliketim aligkanliklari, gelecekten beklenti ve televizyon izleme aligkanliklar:



arasindaki iliskiyi incelemede x* testi yapilmistir. Bir diger bagimsiz degisken olan
televizyon izleme aligkanliklari ile deger yargilari, meslek se¢imi, tiikketim aliskanliklari,
gelecekten beklenti diizeyini belirlemede korelasyon testi uygulanmistir. Tim
istatistiksel ¢coziimlemeler i¢cin dnemlilik diizeyi. 05 olarak alinmig ve bunun {izerinde

olanlar ayrica belirtilmistir.

Bagimsiz degiskenlerle ilgili alt secenekler arasinda yapilacak olan gruplar arasi
karsilagtirmada yaniltict sonuglara varma olasiligini 6nlemek amaciyla her degiskenle
ilgili bulunan seceneklerin isaretlenme sikligina bakilmistir. Boylece , “katilma diizeyi”
degisken grubunun “kesinlikle katidmiyorum”, “katilmiyorum”, “katiliyorum”,
“kesinlikle katiliyorum” ve “fikrim yok” gruplari, “katilmiyorum”, “katiliyorum” ve

“fikrim yok™ olarak birlestirilerek analiz edilmistir.



BESINCi BOLUM

S. BULGULAR VE YORUM

Bu ¢alisma baz1 popiiler kiiltiiriin 6gelerinin (deger yargilar1 ve tutumlar, meslek se¢imi,
televizyon seyretme aligkanliklari, gelecekten beklenti, tiiketim) gengler tlizerindeki

etkilerinden bazilarini ortaya koymay1 amaglamistir.

5.2. Sosyo-Ekonomik ve Demografik Ozellikler ve Popiiler Kiiltiir Ogeleri
Daghm

5.1.1. Sosyo-Ekonomik ve Demografik Ozellikler

Bu boliimde o6grencilerin sosyo-ekonomik ve demografik dagilimi incelenmistir.
Cinsiyet dagilimma bakildiginda 6grencilerin %65,4’1 kadin, %34,6’s1 erkektir. (Bkz.
Tablo 2) Ogrenim diizeyleri acisindan liseyi temel alarak anne ve babalarin durumlarmna
bakilmistir. Buna goére 6grencilerin babalarinin %56,8°1 lise alt1 bir kurumdan mezun
olmus, % 14,2’lik bir boliimii ise lise ve istii bir kurum mezunudur. Annelerinin ise
%78’si lise alt1 bir kurumdan mezun olmus, %22’si lise ve iistii bir kurum mezunudur.
(Bkz. Tablo 4) Babalarinin meslek dagiliminda ise isci (%43,4) ve memur (%22.4)
olduklar1 goézlenmistir. (Bkz. Tablo 5) Annelerinin ise biiyilkk bir bolimi
calismamaktadir. (%91,4) (Bkz. Tablo 5) Aylik gelirleri; 600 milyonun altinda geliri
olanlar ile (%50) 600 milyon ve {lstii geliri olanlar (%50) birbirine esit oldugu
goriilmiistiir. (Bkz. Tablo 6)



5.1.2. Deger Yargilan ve Tutum Ozellikleri Dagilin

Deger yargilar1 bir toplumun temelidir. Toplum kendisini yargilar1 aracilifiyla
tanimlamaktadir. Deger yargilar1 ve tutumlar ise zaman i¢inde degigmektedir.
Popiiler Kkiiltiire yoneltilen elestirilerin basinda da deger yargi ve tutumlari

degisiminde olumsuz bir rol oynadig1 yoniindedir.

Bu yargmin dogrulugu genel lise 6grencileri lizerine yapilan ¢alisma ile incelenmistir.
Deger yargilar1 ve tutumlarla ilgili yargilara katilim diizeyi agisindan diisiik ve yliksek

olarak ayrilan 6grencilerin bu 6l¢egi iligkin dagilimi belirtilmistir. (Bkz. Tablo 7)

Ogrenciler tarafindan énemli bulunan kavramlar sirasiyla soyledir; egitim (%95,4), is
sahibi olma (%95), aile (94,4), din (%90,2), kadere inanmadir (%82,8). Genglerin
sanilanin aksine egitime daha fazla 6nem verdigi goriilmektedir. Bu sonucun ¢ikmasmin
nedenlerinden biri ¢aliymanin heniiz bir iste calismayip egitim goren ¢ogunlukla
aileleriyle yasayan genel lise Ogrencileri iizerinde yapilmasi olabilir. Ibrahim
Armagan’in ¢alismasinda ise liniversite gencglerin para, sevgi, meslek, aile ve iletisime
onem verdigi gozlenmistir. Calismada genclerin %70,6’s1 hayatlarindan memnun
olduklarmi bildirmistir. Ancak Armagan’in aragtirmasinda genclerin %44°l kendilerini

mutsuz olduklari sonucu ¢ikmustir.**

Para kazanmanm popiiler kiiltiirin amaglarmdan biri olarak gosterilmektedir.*”” Bu
acidan genclerin paraya verdikleri(%69) 6nem Armagan’in ¢alismasiyla benzer sonug
cikmistir. Ortaya ¢ikan sonug ise bu goriisii desteklemektedir. Ciinkii genclerin paraya
verildikleri onem artmaktadir. Hayatinda 6nemli bir haline gelen para ile istediklerine

kavusacaklarini inanmaktadirlar.

Demokrasiye verilen dnemin(%380,2) ise yiiksek olmasi toplumun gelecegi agisindan

onemlidir. Ancak burada gencler celiskili ifade vermistir. Bir yandan hem demokrasiye

2% Armagan, a.g.e., s. 82-94.
7 Dogan, a.g.e., s.111.
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baglt hem de alturistik egilimlerinin 6n plandayken. (75,6)" Diger bir yanda

cevreleriyle fazla ilgilenmediklerini daha ¢ok kendi durumlariyla ilgilendiklerini
belirtmeleriyle egoistlerdir. (%45,6) ** Bilindigi gibi popiler kiiltiirin bir 6gesi
apolitikliktir oncelikle cevreye karsi olan duyarsizlik bir siire sonra siyasi anlamda

duyarsizlig1 getirebilir.(Bkz. Tablo 8.)

Deger yargilar1 acisindan bakildiginda 6grenciler egitim, is sahibi olma, aile, din ve
paraya Onem vermektedirler. Bunlarin yaninda hem alturistik hem de apolitiklik
egilimleri agisindan celigkili bir sonu¢ ortaya ¢ikmistir. Bu dagilimda deger olarak
paraya Onem verme ve apolitiklik agisindan popiiler kiiltiirden etkilendikleri

sOylenebilinir.

5.1.3. Televizyon Izleme Ahskanhklarinin Dagilimi

Yapilan c¢aligmada kitle iletisim araglarindan toplumu etkileyen kitle iletigim
araglarindan biri olan televizyona yer verilmistir. Genel lise 6grencilerinin, televizyon
seyretme aligkanliklar1 dagilimlar1 incelenmistir. Televizyonda hangi programlar1 ve
neden seyrettiklerine iliskin ilgili sorulara katilim diizeyi agisindan diisiik ve yiiksek
olarak ayrilan Ogrencilerin bu Olcegi iliskin dagilimlar1 belirtilmistir.(Bkz. Tablo

9.10.11)

Genel olarak giinde 2—4 saat arasinda televizyon seyredilmektedir.(Bkz. Tablo 9)
Ailenin O6grencilerin televizyon izlemelerinde en fazla etkili olan grup oldugu
belirlenmistir. (Bkz. Tablo 11) Televizyonun bir eglence ve vakit gecirme aract
fikrinden yola ¢ikildiginda arastrmada bu yargmin desteklendigi goriilmektedir. (Bkz.
Tablo 10) Ogrencilerin, %74’ de siirekli olarak izledikleri dizi veya dizilerin oldugunu
belirtmistir. (Bkz. Tablo 12) Daha ¢ok gerilim (%34,8), komedi (%28), aksiyon(%22,6)
filmlerini seyrettiklerini belirtmiglerdir.. (Bkz. Tablo 13)

208 Bk 2. Soru:21
209 Bk 2. Soru:22



Calismada Tiirkiye’de son yillarda sik¢a yaymlanan ve yiiksek reyting aldigi iddia
edilen interaktif programlar (“BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” vb) programlar
hakkindaki goriisleri de incelenmistir. Ogrencilerin %80,6’s1 bu programlara insanlarmn
inlii olmak i¢in katildiklar1 goriisiindedir. Programm olumlu yani olarak halkin
goriiglerinin dikkate alinmasi oldugu goriislinii paylasanlarin orant %53°diir. Ancak
ogrencilerin %74’1 bu programlara katilmayi diistinmediklerini belirtmistir. (Bkz. Tablo

10)

Sonu¢ olarak bakildiginda televizyon bir eglence ve bilgilendirme aract olarak
seyredilmektedir. Giinliik seyretme siireleri agisindan bakildiginda genglerin 6nemli bir
kisminin iyi birer televizyon izleyicisidirler. Ayrica“BBG”, “Ben Evleniyorum” ve
“Popstar” vb interaktif programlara katilmak istememe ve insanlarin {inlii olmak i¢in
katildiklar1 goriisiindedirler. Her ne kadar bu programlara yonelik olumsuz bir bakis

acisina sahip olsalar da ayni programlari seyrettikleri soylenebilinir

5.1.4  Meslek Secim Ozellikleri Dagilimi

Lise dgrencilerinin en dnemli sorunlarindan biri meslek secimidir. Ozellikle segecekleri
meslekte dikkat ettikleri noktalarin popiiler kiiltiirle iliskisinden incelenmistir. Popiiler
kiiltiiriin 6gelerinden bazilar1 olan para, zenginlik ve marka tiiketiminin segilecek olan
meslegi etkileyip etkilemedigi belirlenmeye calisilmistir. Bu nedenle ilgili sorular

gelecekteki mesleginin 6zelliklerinin belirlenmesine yoneliktir.

1986°daki calismada oldugu gibi iyi bir ige sahip olmak i¢in gerekli olan en 6nemli 6ge
yeterli tecriibedir. (Nirun, 1986) Ancak niifuzlu tanidiklara verilen 6nem zaman iginde
artmigtir. Bunun nedeni son 20 yil icinde iilkenin ge¢irdigi degisimlerdir. Ayrica
egitimin gostergesi olarak diplomanin 3. swrada yer almasi 6nemlidir. Ciinkii egitime
biiyiik bir bolimii (%95,4) 6nem verirken egitimin bir gostergesi olan is bulmak i¢in
gerekli olan diplomaya (%21,4)ayn1t Onemi verilmemiglerdir. Cevaplayicilar
egitimleriyle iyi bir ise giremeyeceklerini niifuzlu tanidiklar1 varsa sanslarinin artacagini

diisiinmektedir. (Bkz. Tablo 14) Is secimlerinde dikkat ettikleri en dnemli 6geler isi



sevme (%40,4), giivence (%30)ve maddi kazang (%17,8)drr. Is secimi &lgegindeki
sonuclar da benzerlik gdstermektedir. Isin sevilmesine verilen énemin nedeni herhangi
bir iste calismak yerine kendi istedigi bir iste c¢alismanin istenmesidir. Bu da
ogrencilerin  bagimsizligt ve geleceklerini belirleyici giic olarak kendilerine
giivendiklerini gostermektedir. Ikinci olarak isin giivenceli olmasi yani gelecekte
olabilecek olumsuz durumlara (isten atlima vb.)kars1 kendilerini koruyan bir meslek

se¢cmeye Ozen gostermektedirler(%30). (Bkz. Tablo 15)

Ogrencilerin segecekleri meslekleri belirlemedeki en énemli gelerden biri becerilerine
uygun olmasidir.(%90). Bu se¢imlerinde ailenin s6z sahibi olmasini ise
istememektedirler(%70,6). Ancak iyi bir ise girmek i¢in yeterli tecriibe ve niifuzlu
tanidiklara sahip olmanin gerekli oldugu inancindadirlar(%25,4). Egitimleri sayesinde

iyi bir yere gelebilme ihtimalini nispeten diigiik géormektedirler(%21,8). (Bkz. Tablo 16)

Meslek se¢imi genglerin iizerinde en fazla kaygilandigi konulardan biridir. Genelde
genclerin ¢ogunlugunun liseden mezun olunca gelecekleri hakkinda fikir sahibi
olmadiklart gézlenmistir. Bunun nedenlerinden biri, yasamimin biiyiik bir boliimiinii
kapsayacak olan meslege karar vermenin zorlugu olabilir. Digeri sececegi meslegin
benliginin bir pargasi olarak algilanip toplumsal statiisiiniin belirlenecegi
diisiincesidir.”'’ Segecekleri meslegin 6zelliklerinin dagilimma bakildiginda en fazla
kendi becerilerine uygun bir meslegi se¢meyi istemektedirler. Bu yargiy1 sirasiyla,
zaman i¢inde ilerleyebilinecek ve maasmnin yiliksek olmasi Ozellikleri gelmistir.
Kendilerini gelistirmek i¢in egitim gormenin yaninda niifuzlu bir tanidiklarinin

oldugunda iyi bir ise girebileceklerine inanmaktadirlar.

1% Gander, M ve Gardiner, H. W. a.g.e., 5.460-461.



5.1.5. Tiiketim Ahskanhklar1 Ozellikleri Dagilimi

Popiiler kiiltiir tiiketimle iliskilidir. Onemli olan mallarm siirekli olarak tiiketilirken bir
imaj1 da beraberinde getirmesidir. Toplumda popiler kiiltiir {irlinlerine yonelik
tiketimin daha cok genglerin tiikettigi gozlenmektedir. Arastwrmaya katilan lise

ogrencilerinin tiiketim dagilimi ise asagida belirtildigi gibidir.

Cevaplayicilar markali bir {dirlini  kullanmanin toplumda prestij saglamadigini
diistinmektedir.(%52,6) Ayrica popiiler mekanlara gitmeyi dnemsemedikleri (%67,2)
iiriinleri satin almada reklam(%61,8) ve moda olmasmin 6nemli olmadigi(%45,6)
sonucu ¢ikmistir. (Bkz. Tablo 17) Modaya uyma konusundaki tutumlar1 dlgeginin
sonuclart 1986’da yapilan calismayla benzerlik gostermektedir.(Nirun, 1986) Ailenin
gelirini  zorlayacak oranda moda olan {riinlerin alinmasina yonelik tutumlar
Ol¢iilmiistiir. Bu soru ile, popiiler kiiltiir araclar1 yoluyla genclere sunulan tiiketim
kaliplarinin getirdigi maddi yiik ile ailenin ekonomik imkanlar1 arasindaki ¢atigmanin
varlig1 ve niteliginin Olciilmesi amaclanmustir. Genglerin %48’1 kendi imkanlariyla
karsilanmasi gerektigini ifade etmislerdir. (Bkz. Tablo 19) Ayni kalitedeki mallardan ise
yerli olani tercih etmektedirler. Nirun’nun 1986°daki ¢alismasiyla karsilastirildiginda
yerli mali tercih etme orani azalarak yabanci mali tercih edilmistir. 1986’da yerli mal
tercih %79,6’yken giiniimiizde bu oran %60,8’d1r. (Bkz. Tablo 18)Tiiketim tercihlerinde
popiiler kiiltiiriin roliiniin zaman icinde arttig1 gdzlenilir. Ozellikle yabanci marka

iirtinlerin alim1 hizlanmastir.

Popiiler kiiltiiriin bir 6zelligi idoller yaratarak o idollerin iiriinlerinin pazarlanmasidir.
Bu konuda 6grencilerin idolleri olan sanat¢1 (%71,4) ve sporcularin (%57) var oldugunu
gozlenmigtir. Takim bazinda hayranlikta ise %84,2°l taraftar1 oldugu bir takim
oldugunu belirtmislerdir. Hayran olduklar1 kisiyle ilgili haberleri takip etme orani ise
%57,8°dir. (Bkz. Tablo 20) Ancak hayrani olunan kisiyle ilgili %58,8°1 bir iirlin satin
almamustir. %73,2’si de o kisinin giyim tarzin1 uygulamadigini belirtmektedirler. (Bkz.

Tablo 20)



Calismada popiiler kiiltiir, toplumda giindelik hayatin i¢inde egemen giicler tarafindan
iiretilen ve halka kabul ettirilmeye calisilan mevcut sistemin devamina yonelik ancak
icinde sunulan drlinlerin kabuliiniin  belirsizligini de tasiyan kiiltiir olarak
tanimlanmaktadir. Tiiketim aligkanliklar1 agisindan degerlendirildiginde reklam ve
moda araciligiyla kabul ettirilmeye ¢aligilan {iriinlerin kabuliiniin diisiik olmas1 popiiler

kiiltiiriin belirsizliginden kaynaklanmaktadir.

5.1.6  Gelecekten Beklenti Ozellikleri Dagilimi

Genglerin biiylik bir bolimii geleceklerinden kaygi duyduklarini ifade etmektedirler.
Ulkenin mevcut kosullar1 geleceklerini belirlemede etkili gériilmektedir. Popiiler kiiltiir
yoluyla hayatlarina giren araglar (medya, reklam, tiiketim, degerler) gencin gelecegini
belirlemesinde etkilidir. Hayatlarinin ileriki donemlerinde nasil olmasini istedikleri

hakkindaki sorulara verilen dagilimlar asagida belirtilmistir.

Genglerin gelecekle ilgili beklentilerini karsilamak i¢in gerekli olan niteliklerin baginda
egitim (%62,2) gelmektedir. Bunu sirasiyla ailenin varlikli olmasi (%12), niifuzlu
tanidiklara sahip olma(%38,2), gecerli bir beceri ve yetenege sahip olunmasi(%10),
cevrede sayilma(%6,2) ve belirli bir alanda inli olmak (%1,4) gerektigini
belirtmiglerdir. Dagilima bakildiginda Nirun’un 1986’daki ¢alismalarma benzer
sonuclar alinmistir. Ancak ailenin varlikli olmasina verilen 6nem artmistir. Cilinki
onceki ¢aligmada bu segenek 3. sirada degerlendirilmistir. Egitimine verilen dnemle
gengler geleceklerini kendilerinin planlayacaklarini belirtmektedir. Ailenin varlikl
olmas1 bu genglerin kendine giivenmediginin bir gostergesidir. (Nirun, 1986)(Bkz.
Tablo 21) Cevaplayicilar gelecekte basarili bir kisi olmak (%92,4), saglikli (%92,4),
iilkesine yararli (9%88,22), iinlii (%63,4), zengin bir kisi olmay1 (%48,2)’si istemektedir.
(Bkz. Tablo 22)

Gelecekten  beklentilerine  bakildiginda  Ogrencilerin  egitime Onem  verdigi
goriilmektedir. Ancak ikinci olarak ailenin varlikli olmasi gerektigini bildirmeleri

gelecekle ilgili bir giivensizligi ortaya koymaktadir. Popiiler kiiltiir aracilifiyla para



giderek 6nem kazanmig ve zengin ve iinlii olan kisilerinde hayatlar1 takip edilmektedir.
Geleceklerini belirlerken bu iinlii insanlar1 kendilerine model segenlerin orani ise
yiiksektir. Popiiler kiiltiiriin bu 6zelliginden etkilenirken zengin ve inlii olmaktan daha
cok basarili olmaya deger vermeleri 6nemlidir. Cilinkii Armagan’in ¢alismasindan farkl
bir sonu¢ c¢ikmaktadir. 1990’larin gengliginin paraya deger verdiklerini belirten bu
caligmaya ek olarak 2000’li yillarmm gencliginin ise basartya deger verdikleri

sOylenebilinir.

5.3. Sosyo-Ekonomik Durum Ozelliklerinin Popiiler Kiiltiir Ogeleri

Uzerindeki Etkileri

Bu boliimde sosyo-ekonomik durumun bazi popiiler kiiltiir 6gelerine (deger yargilar1 ve
tutumlar, meslek seciminde dikkat ettikleri Ozellikler, tiiketim aligkanliklar1 ve

gelecekten beklenti) etkileri ilgisi incelenmistir.

5.2.1 Sosyo-Ekonomik Durumlarina Gore Deger Yargilan ve

Tutumlar Uzerindeki Etkileri

Sosyo-ekonomik diizeyleri farkli olan genel lise Ogrencilerinin deger yargilar1 ve

tutumlar1 agisindan farklilik gosterip gostermediklerinin incelenmesi amaglanmustir.

5.2.1.1. Cinsiyetin Deger Yargilari ve Tutumlarmna Uzerindeki
Etkileri

Ogrencilerin cinsiyetlerinin para kazanmanmn mesrulugu degeri’'' iizerinde anlamli bir
farklilik gozlenmistir.(x*>=8,12*, df=2, o=.05, © =,016, P=,01, N=500) Buna gore
kadinlarin (%74) erkeklerin (%47,5) baskalarina zarar vermeden para kazanilabilecegini

diistinmektedir. (Bkz. Tablo 24) Bu durumunun nedeni ise toplumun erkeklerden para
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kazanmalar1 yolundaki beklentileri olabilir. Ornegin, ailenin gegiminden erkek birinci

derecede sorumlu tutulmaktadir.

5.2.1.2. Ayhk Gelirin Deger Yargillari ve Tutumlarnn Uzerindeki
Etkileri

Genglerin aylik gelir durumlarinin parayla ilgili tutumlar: iizerinde anlaml bir iligki
bulunmustur.(x*>=21,30*, df=8, 0=.05, A =,029, P=,006,N=478) 600 milyon ve {istii
gelirdekilerin paraya dnem verme orani (%77,4), buna karsilik 600 milyon ve altinda
geliri olanlarin(%64)dir. Aylik geliri yiiksek olan ailenin ¢ocuklarmmin parayla satilan
popiiler kiiltiir {iriinlerine daha c¢abuk ulagsma imkanlar1 oldugundan bu kiiltiiriin
degerlerini benimsemeleri daha hizli olduklar1 olabilir. Bu durumun en 6nemli nedeni

ise popiiler kiiltiirdeki tiiketim olanaklar i¢in yeterli maddi imkanlara sahip olmalaridir.

(Bkz. Tablo 23)

Aylik gelirin ¢ok para kazanmanm mesrulugu yargisi arasinda bir iligki
vardir.(x*>=15,99%, a=.05, df=8, A =,017, P=,042, N=478) 600 milyon ve {istii
gelirdekilerin bu yargiya katilma orani (%74,8), 600 milyon ve altinda geliri olanlardan
(%66,5) daha yiiksektir. Alt gelir diizeyinde yer alanlarin para kazanmada ytiksek gelir
diizeyinde olanlara gére daha umutsuz olduklar1 sdylenebilir. Ancak oransal agidan
bakildiginda para kazanmak icin baskalarina zarar vermeme genel olarak kabul edilen

bir diisiincedir. (Bkz. Tablo 25)

Aylik gelir ile toplumsal esitlige yonelik yargi*'* arasinda bir iliski vardir. (x>=31,74%,
a=.05, df=12, 2=,037, P=,002, N=475) Aylik geliri 600 milyon ve alt1 olan 6grenciler
(%40,5) boyle bir durumu memnuniyetle karsilarken, 600 milyon ve {iistii olan
ogrenciler (%39,7) boyle bir konuyla ilgilenmediklerini belirtmislerdir. Nirun’un
calismasinda da ayn1 sonuglara ulasilmstir. Ozellikle kentlerde dgrenim diizeyi arttikca

cevreyle iliskiler azalmaktadir. Alt gelir diizeyinde olanlarin bdyle bir durumda mutlu
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olmalarmin nedeni ise yasadiklar1 yakin g¢evreden birisinin zengin olmasmin kendi

gelecekleri agisindan umutlu olmasina yol agmasi olabilir. (Bkz. Tablo 26)

Aylik gelir ile deger yargilar1 ve tutumlar arasinda iliski vardir. Ozellikle geliri 600
milyon alt1 olanlar ile 600 milyon iistii olanlar arasinda farkliklar gériilmiistiir. Ust gelir
diizeyinde olanlar paraya daha ¢ok dnem verirken yakin ¢evrelerindeki kisilerin zengin
olmalariyla ilgilenmedikleri belirtmislerdir. Bu nedenle {ist gelir grubundakilerin

popiiler kiiltiirden daha ¢ok etkilendikleri soylenebilinir.

5.2.2. Sosyo-Ekonomik Durumun Tiiketim Ahskanhklar
Uzerindeki Etkileri

Popiiler kiiltiirlin iligkili oldugu araglardan biri olan tiiketimden genglerin ne kadar
etkilendigi belirlenmeye calisilmistir. Bu nedenle genclerin  sosyo-ekonomik

durumlarinin tiiketim aligkanliklar izerindeki etkileri arastirilmistir.

5.2.2.1. Cinsiyetin Tiiketim Ahskanliklarn Uzerindeki Etkileri

Gengler arasmda markali iiriinlerin toplumda saygilik kazanma iizerinde anlamli
farklilik bulunmustur. (x>=17,34%*, a=.05, df=2, t =,039, P=,000, N=443) Kadinlarin
(%75,2), erkeklerin de (24,8) markal {riinleri kullanarak sayginlik kazanilamayacagi
diistincesindedir. (Bkz. Tablo 27) Yerli veya yabanci mal tercihi arasinda bir iligki
vardir (x>=4,84*, a=.05, df=1, t =,010, P=,028, N=494) Kadinlarin (%64,6) erkeklerin
ise(%54,4)i yerli markayi tercih etmektedir. (Bkz. Tablo 29)

Ogrencilerin cinsiyetleri ailenin gelirini zorlayacak oranda moda olan fdiriinlerin
alinmasima yonelik tutumlarini etkilemektedir. (x>=15,58*, a=.05, df=2, A=,045, P=,000,
N=493) Kadmlar (%55,2) istegini kendi imkanlariyla karsilanmas: gerektigini
belirtmektedir. Erkekler(%48,5) ise isteklerinin karsilanmamasi gerektigini bildirmistir.

Modaya uyma konusundaki tutum Olgeginin cinsiyete gore dagilimi 1986°daki



calismayla benzer sonuglar1 vermistir. Ancak kadinlarin kendi imkanlarmi kullanma
oran1 artmigtir. Bu durumda 20 yil i¢inde kadinlarin aile ig¢inde bagimsizligini

kazandigin1 gostermektedir. (Bkz. Tablo 31)

Cinsiyete gore, markali lriinlere verilen 0onem ve mal tercihi, arasindaki iligki
incelenmistir. Benneth gilinlimiizdeki durumu “standartlagsma” olarak gormektedir.
Medya sayesinde ikon haline getirilen insanlarin segtikleri markalar, giyimleri gibi

ozelliklerinin  benimsenmesiyle mutlu olmak amaglanmaktadir.”"

Bu gortsiin
dogruluguna bakildiginda caligmada genclerin 0Ozellikle de kadin Ogrencilerin bu
niteliklere fazla O6nem vermedikleri goriilmiistiir. Nedeni ise genclerin iginde

bulunduklar1 sosyo-ekonomik olanaklar ile tiikketim tercihleri arasindaki iligkidir.

Cinsiyetin sanat alaninda degil de spor alaninda idollerinin varligi arasinda bir iligki
vardrr. (x?>=37,14*, a=.05, df=1, A=,042, P=,000, N=492) Erkeklerin (%76,2) kadmlarin
ise (47,5) hayran olduklar1 sporcunun var oldugunu belirtmistir. (Bkz. Tablo 33) Hayran
olunan kisiyle ilgili bir iirlin satin alma arasinda bir iliski vardir. (x>=14,68*, a=.05,
df=1, A=,022, P=,000, N=490) Kadinlarin(%34,5) hayran olduklar1 kisiyle ilgili {iriin
satin alma orani, erkeklere (%52,4) gore daha azdir. (Bkz. Tablo 34) Taraftar1 oldugu
takimla ilgili bir {iriin satin arasinda bir iliski vardir. (x*>=37,52%*, 0=.05, df=1, A=,141,
P=,000, N=494) Takimmin firiiniinii satin almada kadmlarin orani,(%37,8) erkeklerden

(%66,9) daha az oldugu goriilmektedir. (Bkz. Tablo 35)

Erkekler kadinlara gore daha ¢ok hayran olduklar1 sporcuya ait {irii 6grencilerin hayran
oldugu sporcu ve takima ait bir {riinii aldiklarini belirtmiglerdir. Spor alaninda
hayranligin yiiksek olmasi cinsiyete bagh bir Ozelliktir. Ancak kisi veya takiminin

iriinlerini satin almalarinda popiiler kiiltiirlin etkisi vardir.

1 Ergiil, a.g.e., 5.199.



5.2.2.2. Ebeveynlerin Ogrenim Durumunun Tiiketim Ahskanlklari

Uzerindeki Etkileri

Ebeveynlerden babanin 6grenim durumunun tiiketim aligkanliklar1 tizerindeki etkisi
bulunmamistir. (p<0,5) Annenin 6grenim durumu ile yerli veya yabanct mali tercih
etme arasinda anlamli bir iliski vardir.( x>=19,02*, a=.05, df=6, A=,018, P=,004,
N=492) Annelerinin egitim diizeyi lise alt1 olan dgrencilerin (%64,8) yerli mal tercih
ederken, anneleri lise ve iistii egitim almis olan 6grenciler (%51,8) yabanci mali tercih
etmektedir.(Bkz. Tablo 30)

Ogrenim diizeyi arttik¢a yabanci mal tercihinin arttig1 goriilmiistiir. Marka tiiketiminin
ozellikle yabanci bir iriiniin tiiketiminin popiiler kiiltiirde 6nemli bir yeri vardur.
Ogrenim diizeyi yiiksek olan annelerin genglerin bu ihtiyaclarmi karsilayacak alim

giicline sahip olabilmelerinden dolay1 bu sonug ¢ikmustir.

5.2.2.3. Ayhk Gelirin Tiiketim Ahskanliklar Uzerindeki Etkileri

Ailenin aylik gelirinin markali kiyafetin toplumda getirdigi sayginlik iizerinde anlaml
bir etkisi bulunmaktadir.( x?>=19,31,* 0=.05, df=8, A=,019, P=,013, N=425 ) Aylik geliri
600 milyon alt1 olan 6grencilerin bu goriise katilmama orani (%58), 600 milyon ve {stii
gelire sahip olanlara gore (%48,1) daha yiiksektir.(Bkz. Tablo 28) Ailenin aylik geliri
ile ekonomik durumlarin1 zorlayacak oranda moda olan iiriinlerin alinmasma yonelik
arasinda bir iligki vardir. (x>=19,14*, a=.05 df=8, A=,042, P=,014, N=471) Aylik geliri
600 milyon alt1 olanlarin (%54,4) ve 600 milyon ve iistii olanlarin(%44,8) kendi
imkanlariyla elde etmelidir yargisina katilmstir. (Bkz. Tablo 32)

Markali tiriinlerin pahali olmasindan dolay1 bu iiriinleri alabilecek gelirdeki 6grencilerce
tercih edilmektedir. Alt ve iist gelir grubunun ortak noktasi ise moda olan bir iirliniin
kendi imkanlariyla satin alinmasina yoneliktir. Moda olan bir {iriiniin kendi imkanlariyla

bile olsa alinmasini istemeleri dnemlidir. Clinkii gengler yakin ¢evrelerine kisiliklerini



ispatlamak ve aidiyet duygusunu gelistirmek igin bu iiriinlere yonelmektedirler.”'* bu

durumda popiiler kiiltiirden marka ve moda agisindan etkilendiklerini gdstermektedir.

5.2.3. Sosyo-Ekonomik Durumun Gelecekten Beklentileri Uzerindeki

Etkileri

Ogrencilerin sosyo-ekonomik diizeylerindeki farkhiliklarin gelecekten beklentilerini
incelenmigstir. Gelecekten beklentilerinde popiiler kiiltiir 6gelerinin etkilerine (6zellikle

zengin ve linlii olma) bakilmistir.

5.2.3.1. Cinsiyetin Gelecekten Beklentiye Beklentileri Uzerindeki
Etkileri

Ogrencilerin cinsiyetlerinin geleceklerini belirlemede egitime verdikleri dnem arasinda
anlamli bir farklilik vardir.(x*>=12,36*, a=.05, df=5, 1=,025, P=,030, N=494) Kadinlarin
egitime verdikleri 6nem(%67,1), erkeklere gore (%56,6) daha fazladir.(Bkz. Tablo 36)
Cinsiyet ile gelecekte zengin olmayi isteme arasinda da anlamli bir iliski vardir.
(x>=26,01*, 0=.05, df=2, A=,070, P=,000, N=416) Kadinlarin bu yargiya katilmama
orani (%76),erkeklerden (%24) daha yiiksektir. (Bkz. Tablo 37)

Kadmlar geleceklerinde egitimleri sayesinde basarili bir insan olmay1 istemektedir.
Erkeklerde egitime verilen degerin kadinlara gore daha diisiik olmasma karsin zengin
olmay1 istemede kadnlardan daha yiiksek bir oranda yer almaktadirlar. Bu durumda
popiiler kiiltiirin yarattig1 bir izlenim olarak bir {ist sinifa gecebilecekleri diislincesine

erkeklerin daha yakin oldugu sdylenebilinir.

*% Derya Telan, “Tiiketim Kiiltiirii ve Cep Telefonlarmimn Popiilerligi” Bilim ve Aklin Aydinhginda
Egitim Dergisi (Say1. 57. Kasim 2004.) s.137



5.2.3.2. Aylik Gelirin Gelecekten Beklentileri Uzerindeki Etkileri

Ogrencilerin gelir diizeyleri ile zengin olmayi isteme arasinda bir iliski bulunmustur.
(x>=16,36*, a=.05, df=8, A=,071, P=,037, N=398) Gelire gore dagilima bakildiginda
600 milyon altinda yer alan 6grencilerin bu yargiya katilmama (%51) orani, 600 milyon
ve istii gelire sahip olan(%32,8) 6grencilere gore daha yiiksektir. (Bkz. Tablo 38) Bir
diger deyisle gelir diizeyi arttik¢a zengin olma istegi artmaktadir. Gelir diizeyi diisiik

olanlarin gelecege iliskin bakiglar1 ise daha karamsar oldugu sdylenebilinir.

5.3.4. Sosyo-Ekonomik Durumun Televizyon Izleme Ahskanlklarina

Uzerindeki Etkileri

Popiiler kiiltiiriin kendini yaymada 6nemli bir araci olarak goriinen televizyonu izleme

aliskanliklarinin sosyo-ekonomik durumdan etkilerinin incelenmesi amaglanmaistir.

5.3.4.1. Cinsiyetin Televizyon Izleme Alskanhklar1 Uzerindeki
Etkileri

Cinsiyet ile televizyon izleme aligkanliklar1 arasmnda anlamli bir iligki bulunmustur.
Oncelikle televizyonu seyretme siirelerinde farkliliklar goriilmektedir.( x*>=18,07%,
a=.05, df=4, 1=,036, P=,001, N=498) Kadinlar (%70,5) giinde 1-2 saat televizyon
seyredenlerken, erkekler (%63,6) televizyonu 6 saatten fazla izlemektedir.(Bkz. Tablo
40) Televizyonu seyretmelerinde ise (x*>=11,95%*, 0=.05, df=3, 1=,028, P=,008, N=428)
kadinlar  (%41,9) aileden etkilenirken, erkekler (%32,1) arkadaslarindan
etkilenmektedir.(Bkz. Tablo 43) Seyredilen programlara bakildigin haberleri seyreden
(x>=8,52*, a=.05, df =2, A=,040, P=,014, N=308) kadinlarin oraninin(%64,9)
erkeklerden (%35,1) daha yiiksek oldugu sonucuna varilmistir. (Bkz. Tablo 44) Cinsiyet
ile dlizenli olarak takip edilen dizinin varhigi arasinda da bir iligki
bulunmustur.(x?>=5,71*, 0=.05, sd=1, t=,012, P=,017, N=495) Kadinlarin (%68,8)
erkeklere (%31,2) oranla daha cok televizyon dizisi seyretmektedir.(Bkz. Tablo 54)
Seyredilen film arasinda da bir iliski gézlenmistir.(x*>=42,41*, 0=.05, sd=6, 1=,086,



P=,000, N=496) Kadmlarin (%37,7) ¢cogunlugu gerilim filmlerini izledigini, erkeklerin
cogunlugu ise (%36,6) aksiyon filmlerini izlediklerini belirtmislerdir.(Bkz. Tablo 55)
Ayrica kadinlar magazin programlarini (%61,3) erkeklere (%38,7) gore daha yiiksek bir
oranda sevmemektedir.(x?>=16,02*, 0=.05, sd=2, 1=,036, P=,000, N=443).(Bkz. Tablo
56)

Cinsiyet ile giindemdeki olaylar1 takip etmek i¢in televizyonun etkisi incelenmistir. Bu
amagla yurt i¢i gelismeleri izlemede anlaml bir iligki vardwr.( x*=7,30*, 0=.05, df =2,
1=,020, P=,026, N=368) Erkekler (%47,1) yurt i¢ci gelismeleri takip etmek icin
televizyon seyrettiklerini belirtirken, kadmlarin (%69) bu amagla televizyon
izlemediklerini belirtmistir. (Bkz. Tablo 46) Televizyonu yurt dis1 gelismeleri takip
etmek i¢in seyretme arasinda bir iliski vardir. (x*>=7,46*, a=.05, df =2, 1=,022, P=,024,
N=337) Erkekler (%44,8) bu amagla televizyon seyrettiklerini belirtirken, kadinlarin
(%73,8) bu amagla televizyon izlemediklerini belirtmistir. (Bkz. Tablo 47) buna karsilik
eglence programlari seyretmek s6z konusu oldugunda da anlamli bir iligki bulunmustur.
(x>=8,89*, 0=.05, df=2, 1=,020, P=,012, N=452) Eglenmek i¢in televizyon seyretme
oranlarina bakildiginda kadinlarin (%68), erkeklerden (%32) daha yiiksek oldugu
goriilmektedir.(Bkz. Tablo 48) Televizyonu aile ici iletisimsizlik nedeniyle seyretme
arasinda anlamli bir iliski vardir. (x>=8,009*, a=.05, df=2, © =,021, P=,018, N=389)
Kadmlarm bu yargiya katilma oran1 (%63,2), erkeklerden (%36,8) daha yiiksektir.(Bkz.
Tablo 51)

Yukarida yer alan verileri kisaca ozetlersek giinde 1-2 saat arasi televizyon seyreden
kadmlarn program tercihlerinde ailelerinin rolii biiyiiktiir. Televizyonu haber ve
eglence araci olarak goren kadmlar televizyonu sosyallesme aract olarak gdrmektedir.
Erkeklerin televizyon seyretme siiresi daha yiiksek oldugu (6 saatten fazla) ve
arkadaglarinin etkisiyle seyrettikleri sonucuna varilmistir. Televizyon seyretmelerindeki
amagclar1 ise yurt i¢i ve dist gelismeleri takip etme yoniindedir. Televizyonu bir eglence
aract olarak gordiiklerinden dolayr kadinlarin bu alanda popiiler kiiltiirden etkilenmis
olabilir. Ancak kadnlar eglence programi olan magazin programlarini sevmediklerini

belirtmeleri ¢eliski olusturmustur.



Ogrencilerin cinsiyetleri ile interaktif programlar (“BBG”, “Ben Evleniyorum” ve
“Popstar” vb) programlar hakkindaki diislinceleri arasinda anlamli bulunmustur. Bu
tiirdeki programlar1 siirekli seyretme durumuna bakildiginda (x*>=10,55%*, 0=.05, df=2, ©
=,023, P=,005, N=460) Kadmlarin seyretmeme orani (%62,3) erkeklerden (%37,7) daha
yiiksektir.(Bkz. Tablo 52) Ayni sekilde bu programlara katilan yarigmacilarin {inli
olmay1 amagladiklar1 diigiinmektedirler.( x>=12,24*, o=.05, df=2, 1=,027, P=,002,
N=459) Oransal olarak bu goriise katilan kadinlarin (%66,4) orani, erkeklerden (%33,6)
yiiksektir.(Bkz. Tablo 53)

Bu tip yarigma programlarina yonelik aragtirmalarla karsilastrma yapildiginda bazi

noktalarda farkhilik gozlenmistir. Yildiz’'n*"

arastirmasinda kadinlarin erkeklere gore
daha cok siklikla bu tiir programlar1 izlediklerini ifade etmiglerdir. Ancak yapilan
calismada siirekli izlemede kadinlarin orami erkeklerden diisiik ¢ikmistir. Bu durumun
nedeni orneklem farklilig1 olabilir. Ciinkii Y1ldiz’in 6rneklemi gesitli yas gruplarindan
olusurken calismanim yas grubu 16 °dir. OSS’ye hazirlanan 6grencilerin bu programlari
diizenli olarak takip etmeye zaman ayrrmamalar1 olabilir. iki ¢alismanin ortak bulgusu

ise bu tiir yarigma programlardaki yarismacilarin {inlii olmay1 istedikleri i¢in katildiklar1

gorilistdiir.

5.3.4.2. Babanm Isinin Televizyon izleme Aliskanhklar1 Uzerindeki
Etkileri

Ogrencilerin babalarmin isleri ile televizyon izleme aliskanliklar1 arasinda anlaml iligki
bulunmustur. Giinliikk izlenilen televizyon siirelerine bakildiginda (x*>=26,67*, a=.05,
sd=16, 1=,014 P=,045, N=490) isci cocuklar1 1-2 saat (% 50,3) seyrederken babasi
memur olanlarm (%29,4) televizyon seyretmediklerini belirtmistir. (Bkz. Tablo 41)
televizyon seyretmede sosyal ¢evreden etkilenmeleri incelenmistir.(x>=16,25%, 0=.05,

df =8, 1=,008, P=,039, N=436) Memur c¢ocuklarmin (%61,4) etkilenmediklerini

1 Sitka Yildiz, “Televizyonlarda Yayinlanan Magazin, Eglence ve Yarigma Tiirii Programlarin
Toplumsal Kiiltiir Uzerine Etkileri —Kirikkale ve Ankara Ornegi” Bilim ve Aklin Aydinhginda Egitim
Dergisi (Say1. 57. Kasim 2004.) s.173



belirtirken, is¢ci  c¢ocuklar1  (%35) sosyal c¢evrelerinden  etkilendiklerini
belirtmislerdir.(Bkz. Tablo 42) Eglence programlarmni seyretme arasinda bir iliski
vardir. (x*>=16,89%*, a=.05 df, =8, A=,019, P=,031, N=294) Eglence programlarini en
fazla izleyenler babasi ¢alismayan 6grencilerdir(35,5). Babasi ¢ift¢i olan 6grencilerin
%47,6’s1 ise bu programlari izlemediklerini belirtmislerdir.(Bkz. Tablo 45) Televizyonu
yas grubunun bildiklerini bilmek i¢in seyretme arasinda bir iligki vardir. (x>=19,15%,
a=.05, df=8, 1=,015, P=,014, N=376) bu goriise katilmayanlarin biiylik bir bolimii
(%62,9)babast memur olan Ogrencilerdir. Yargiya katilanlar arasindaki dagilima
bakildiginda en ¢ok babasi ¢calismayan (%35) 6grenciler bulunmaktadir.(Bkz. Tablo 49)
Televizyonu ailenin bildiklerini bilmek icin seyretme arasinda bir iligki vardir.
(x>=20,62*, 0=.05, df=8, 1=,015, P=,008, N=367) babasi1 is¢i olan d6grencilerin %62,7’si
bu goriise katilmadigini belirtmistir. Goriise en fazla katilim ise %26,3’liikk oranda

babasi esnaf olan 6grencilerdir.(Bkz. Tablo 50)

Ogrencilerin babalarinin meslekleri televizyon izleme ahgkanliklarinda etkili oldugu
gorilmiistiir. Meslek gruplart agisindan degerlendirildiginde is¢i c¢ocuklari; sosyal
cevrelerinden etkilenerek giinde 1-2 saat televizyon seyretmektedir. Sosyal
cevrelerinden ¢ok etkilenmedikleri ve televizyon seyretmediklerini belirtenler ise
memur ¢ocuklaridir. Eglence programlarini daha cok babasi ¢alismayan Ogrenciler
seyretmektedir. Babasi esnaf olanlar ise televizyonu ailesinin bildiklerini bilmek i¢in

seyretmektedir.

Aylik gelir ile “BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” vb interaktif programlara
insanlar {inlii olmak i¢in katilirlar yargisi arasinda bir iligki vardwr. (x*>=19,30%, a=.05,
df=8, 2=0,035, P=,013, N=439) Aylik geliri 600 milyon ve iistii olanlar bu yargiya
%66,6 oraninda katilirken, 600 milyon alt1 gelire sahip olanlar %352,3 oraninda

katilmaktadir. (Bkz. Tablo 57)

Aylik gelir arttikca interaktif programlardaki yarigmacilarin asil hedeflerinin “Unlii
olmak™ yargisina katilim artmaktadwr. Bu yarigmalarda smifsal hareketlilik mesajt

iletilmektedir. Egemen giiclerin isteklerince yapilan yarigmalarda smif dayanigmasmnin
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yerini smif i¢i rekabet ve bireysellik almaktadir. Bunlarda popiiler kiiltiiriin

ogeleridir.

5.4. Televizyon Izleme Ahskanliklarinin Popiiler Kiiltiir Ogeleri Uzerindeki
Etkileri

Calismada bir diger degisken olan televizyon izleme aligkanliklarinin bazi popiiler
kiiltiir 6gelerine (deger yargilari ve tutumlar, meslek seciminde dikkat ettikleri

ozellikler, tiiketim aligkanliklar1 ve gelecekten beklenti) etkileri ilgisi incelenmistir.

5.3.1. Televizyon Izleme Alskanhklarinin Deger Yargilar ve

Tutumlar Uzerindeki Etkileri

Televizyon izleme ozellikleri farkli olan genel lise dgrencilerinin deger yargilari ve

tutumlar1 agisindan farklilik gosterip gostermediklerinin incelenmesi amaglanmustir.

Haberleri izleme orami arttikca begenilerini siirdiirme (r = -0.113*, p<.0.05) orani
diismektedir. Bu durumun nedeni olarak dis diinya hakkinda bireyin elde edemeyecegi
kadar ¢ok ve ayrintili haberler vererek bireyin dis diinyayla olan baglantisini

7

kuramamas1 gosterilebilinir.”'” Haberlerin sayilarmin artarak neredeyse anlik

degismelerin yasandigi bir donemde ge¢mis yillara ait begenileri siirdiirme azalabilir.

Eglence programlarini izleme ile paraya (r =0.113*, p<.0.05), ask kavramina verdikleri
onem (r =0.166**, p<.0.01) arasinda pozitif ve anlaml iligki bulunmustur. Eglence
programlarini siklikla seyredenlerin para ve aska daha ¢ok dnem vermektedir. Popiiler
kiiltiirin en ©nemli unsuru halki eglendirmektir. Son doénemlerde televizyondaki
eglence programlarinda yapilan yarigmalarda para verilmesi bu iliskiyi
giiclendirmektedir. Ayrica bu programlarda siklikla asktan s6z edilmesi aska verilen

onemi arttirmaktadir. Televizyonda eglence programlarmi izleme ile gecen sene neleri

218 T event Yaylagiil, “Yarisma Programlar1 ve ideolojisi” s.184
17 Sezgin Kizilgelik, Sosyoloji Teorileri (Birinci Basim. Konya: Yunusemre Ltd. 1994) 5.460—461.



(miizik, sinema, kitap, giyim vb) begendiklerini bu sene hatirlama(r = -0.109%*, p<.0.05)
arasinda, negatif ve anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Eglence programlarmi daha
¢ok seyredenlerin begenilerini siirdiirme oram diismektedir. Ozellikle her programda
cikan yeni sanat¢ilar ge¢miste c¢ikan sanatgilarin  hatirlanmasinda  olumsuz
etkilemektedir. Bu durumda bu programlar1 seyretme orani arttikca begeniler

degismektedir.

Medyaya yonelik elestirilerden biri genclere kendi bakis agisiyla c¢izdigi diinyayi
dayattigi yoniindedir.”'® Genglerin sosyal gevreleriyle ortak program seyretmeleriyle
para (r = 0.099%*, p<.0.05), din(r = 0.093*, p<.0.05) ve demokrasi (r =.204**, p<.0.01)
kavramlarina verilen 6nem arasinda anlamli bir iliski bulunmustur. Bu sonugtan
hareketle genclerin medya araciliiyla cizilen diinyay ailelerinin de kabul etmelerinden
dolay1 benimsedikleri sdylenebilinir. Ozellikle ortak seyredilen programlarin artmasiyla
popiiler kiiltiirde 6nemli bir yere sahip olan paraya verilen dneminde artmasi genglerin

bu anlamda popiiler kiiltiirden etkilendikleri sonucuna varilabilinir.

Televizyon programlar1 halkin istegine gore yapilir yargisiyla demokrasiye (r =0.127**,
p<.0.01) pozitif ve anlaml iliski bulunmustur. Kejanhoglu®"® da medyanmn gercekligi
aynen yansitmadigin1 bundan dolayr ayna islevi gormedigini belirtmektedir. Ancak
verilerden hareket ederek televizyondaki programlarin halkin istegine gére yapmasini
ayna islevi olarak degerlendirilebilinir. Bu nedenle halkin istekleri gerceklestigi icin

demokrasiye verilen 6nem artmaktadir.

Televizyonu yurt i¢ci gelismeleri takip etmek i¢in izleme ile demokrasiye verilen 6nem
(r =0,112*, p<0.05), “hayatimdan memnunum” (r = 0,099*, p<0.05), ve “hayatta esas
sey, insanin memleketi i¢in dnemli bir sey yapmak istemesidir” .(r = 0,116**, p<0.01)
yargilar1 arasinda pozitif ve anlamh bir iligki oldugu goriilmektedir. Yurt ici gelismeleri
izleme arttikca demokrasiye, hayata ve memlekete verilen degerde artmaktadir. Ulkesi
hakkinda daha ¢ok bilgi sahibi olan 6grenciler hayata daha bagli olmaktadir. Demokrasi
ve memlekete dnemin artmasinda televizyonun egemen sinifin egemenligini stirdiirmek

icin kullandig1 bir ara¢ olmasinin da etkisi vardir. Televizyonu yurt i¢i gelismeleri takip

18 Sermin Ugur, Genglik Psikolojisi. (istanbul: I.U Edb. Fak. Yay no 2677, 1980.) s.114.
1% Kejanloglu, a.g.e., s.75.



etmek i¢in izleme ile “genel olarak, memleket meselelerine iiziilmektense, herkes kendi
isiyle mesgul olmahdir” (r = -0,123**, p<.0.01) yargis1 arasinda negatif ve anlamli bir

iliski oldugu goriilmektedir.

Televizyonu yurt dis1 gelismeleri takip etmek i¢in izleme ile demokrasiye (r = 0,093%,
p<.0.05) yargilar1 arasinda pozitif ve anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Yurt dis1
gelismeleri daha cok takip edildik¢e demokrasiye ve kendi emegiyle para kazanmaya
daha ¢ok deger verilmektedir. Diger iilkeler hakkinda bilgi sahibi olunduk¢a demokratik

yonetimin 6nemi daha ¢ok anlagilmaktadir.

Popiilerlik 6ncelikle medya araciligiyla siirdiiriilen ve tesvik edilen, iin ve sohret alanina
sikistirilmistir. Bu alanda eglence, tiiketim, moda ve haz egemendir.”*’ Televizyonu
eglenmek icin izleme ile tiikketim i¢in gerekli olan paraya (r =0,119**, p<0.01) verilen
onem arasmda pozitif ve anlaml bir iligki oldugu goriilmektedir. Seyirlik bir ara¢ olan
televizyonda ©nemli olan halkin eglenmesidir. Eglence icinde egemen simifin
egemenligini siirdiirmesi i¢in gerekli olan (para, demokrasi, ask, eglence ve bireysellik)
unsurlarin 6grencilere benimsettigi goriilmektedir. Dolayisiyla calismadan elde edilen

bu sonucun Erdogan’in goriislerini desteklemektedir.

Televizyonu gerceklerden kagmak icin izleme ile aileye (r = -0,120%*, p<.0.01) ve
egitime (r = -0,097*, p<.0.05) verilen 6nem arasinda negatif ve anlamli bir iligki oldugu
goriilmektedir. Televizyonu gerceklerden kagmanin bir yolu olarak gérme arttikga aile
ve egitime verilen 6nem azalmaktadir. Aile ve egitim alaninda problem yasayan

ogrenciler gerceklerden kagmak i¢in televizyonu tercih etmektedir.

Ogrencilerin, “BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” gibi programlart siirekli izleme
dagilimi ile kadere inanmalar1 (r =0.088%*, p<.0.05) arasinda pozitif ve anlamli bir iliski
belirlenmistir. Bu iliski i¢inde yarigmacilarin hayatlarindaki degisimlerin kaderlerinde
oldugu diisiiniilebilinir. Kadercilik anlayis1 ise popiiler kiiltlirlin mevcut sisteme uyum

saglamanin bir yontemi olabilir.

% Erdogan, 1999 , a.g.e., s.24.



“BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” gibi programlar1 sevilmedigi ancak yine de
izlendigi konusunda aile (r = -0.141**, p<.0.01) ve egitim (r = -0,109*, p<.0.05)
degiskenleri arasinda pozitif ve anlamli bir iliskiler yaratmaktadir. Buna gore aileye ve
egitime verilen dnem artik¢a bu programlarinin seyredilme orani da artmaktadir. Kendi
istegi diginda bir karar veremediklerinden Ogrencilerin bagimsiz kisilie sahip
olmadiklarmdan olabilir. Yikic1 ve tiiketici olan popiiler kiiltiir demokrasiyle hassas bir
iliski kurmustur. Bu iligkide biitiin “olumsuz” boyutlarina ragmen belli bir direnme
alan1 agmustir.”>' Yukaridaki veriden hareketle Kahraman’in diisiincelerinin aksi bir
durum olustugu sdylenebilinir. Cilinkli bir programi sevmedikleri halde izlemede bir
direnme degil kabullenme vardir. Aile ve egitim kurumlarmin mevcut sistemin

devamlilig1 i¢in kabullenmeyi saglamada yardimci olabilirler.

“BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” vb halkin goriislerinin dikkate alinmasi
onemli oldugu yargist ile demokrasiye(r = 0,112*, p<.0.05) verilen énem arasinda
pozitif ve anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Bilindigi gibi bu programlarda
yarigmacilarin elenmesi halk oylamasina bagldir. Bu nedenle demokratik bir yapisi
oldugu sdylenebilinir. Ancak halkin kendi kararlariyla hareket etmediklerini sdyleyen
Horkheimer, davraniglarin aslinda sosyal mekanizmalarca bi¢imlendirildigini
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vurgulamaktadir.”” Radikal goriisiin halkin karar verme yetkisinin olmadig1 goriisii bu

veriden hareketle gegerli olmadig1 s6ylenebilinir.

Televizyon izleme aligkanlar1 ile deger yargilar1 ve tutumlar1 arasindaki iligki
degerlendirildiginde popiiler kiiltiiriin  etkisi goriilmektedir. Toplumda egemen
goriislerin televizyon yoluyla iletildigi ve genglerin bu iletileri aldiklar1 gézlenmistir.
Ancak programlarda halkin goriislerinin etkili oldugu diisiincesi popiiler kiiltiiriin i¢inde

barmdig tepkinin bir gostergesi olarak kabul edilebilinir.

21 Kahraman, 2003, a.g.e., s.233.
2 Erdogan, 1999 , a.g.e., s.47.



5.3.5. Televizyon izleme Durumunun Meslek Seciminde Dikkat

Ettikleri Ozellikler Uzerindeki Etkileri

Televizyon izleme Ozellikleri farkli olan genel lise 6grencilerinin meslek se¢imleri

acisindan farklilik gosterip gostermediklerinin incelenmesi amaglanmustir.

Ogrencilerin giinliik seyrettikleri televizyon saati ile “meslek seciminde alacagim para
onemlidir” (r =0.095*, p<.0.05) yargist arasinda pozitif ve anlamli bir vardir.
Televizyon izleme siiresi arttikca ondan etkilenmede artarak paraya verilen onem
artmaktadir. Televizyon araciligiyla sunulan popiiler kiiltiir lirlinlerinin belli bir para
karsiliginda alinacak olmasi ve bunu saglamak i¢in secilecek meslegin en Onemli

ozelligi olarak paray1 vurgulamalar1 6nemlidir.

5.3.3. Televizyon Izleme Durumunun Tiiketim Ahskanhklar

Uzerindeki Etkileri

Televizyon izleme 6zellikleri farkli olan genel lise d6grencilerinin tiiketim aligkanliklar

acisindan farklilik gosterip gostermediklerinin incelenmesi amaglanmustir.

Giinliik seyrettikleri televizyon saati ile “markali kiyafet giymek toplumda prestij
saglar” (r =0.204**, p<.0.01), “arkadaslarimla genelde popiiler olan mekanlara gitmek
benim i¢in Onemlidir” (r =0.097*, p<.0.05), “yeterli paraniz olsa ayni kalitedeki
mallardan yerli veya yabanci mali tercihi” (r =0.118**, p<.0.01) ve “aldigim iirliniin
moda olmasi satin almamda etkilidir” (r =0.129**, p<.0.01) yargilar1 arasinda pozitif ve

anlaml1 iligski bulunmustur.

Eglence programlarmi izlerim yargisi ile “markali kiyafet giymek toplumda prestij
saglar”(r =0.108*, p<.0.05), “arkadaslarimla genelde popiiler olan mekanlara gitmek
benim i¢in 6nemlidir” (r =0.181**, p<.0.01), “yeterli paramiz olsa ayni kalitedeki
mallardan yerli veya yabanci mali tercihi” (r =0.144**, p<.0.01), aldigim {iriiniin moda

olmasi satin almamda etkilidir” (r =0.094*, p<.0.05) yargilar1 arasinda pozitif ve



anlamli iliski bulunmustur. Spor programlarini izleme ile hayran olunan sporcunun
varligt (r = -0.260**, p<.0.01) taraftar1 olunan takimin varhigi (r = -0.150**, p<.0.01),
takimlarinin bir iiriiniinii satin alma (r = -0.222**, p<.0.01) arasinda negatif ve anlamh
iliski bulunmustur. Spor programlarini izleme siiresinin artmasma karsilik hayran
olunan bir sporcunun varligi, taraftarhk ve takim iriinii satin almanin azalmasi bir

celiski yaratmustir.

Televizyonu vakit gecirmek icin izlerim yargisi ile “reklamini begendigim iiriinii satin
alirm” (r =0.090%*, p<.0.05) yargilar1 arasinda pozitif ve anlaml iliski bulunmustur.
Dolayisiyla televizyonu vakit gecirme aract olarak seyretme orami arttikga yayinlanan

reklamlardan etkilenme de artmaktadir.

Popiiler kiiltiirde popiilerin aslinda kar elde etmek goriisiinde olan Erdogan medyanin
bu alandaki roliine deginmektedir. Tiiketime sunulan malin pazarlanmasi medya yoluyla
yapilr ve bu pazarlamada medya kendisinin pazarlamasini da yapmaktadir. Ayrica
sermayelerin reklamini yaparak para almaktadir.*” Bu iligkilerden etkilenen
cevaplayicilarda televizyonun da etkisiyle markali, yabanci ve moda olan iiriinleri
alarak popiiler mekanlara gitmektedirler. Tiiketim toplumunda kar etmek i¢in insanlari
yonlendirilmektedir.  Ozellikle rekldmlar araciigiyla tiiketim yapay olarak

ozendirilmektir,?**

Reklamlara yer veren eglence programlarinin da etkisi bu goriisii
destekleyen sonuclar ¢ikarmustir. Ayrica vakit gecirmek i¢in televizyon izleme arttikga
reklamlardan etkilenmenin de artti1 gozlenmistir. Bundan dolay1 popiiler kiiltiiriin bir

araci olan televizyonun tiiketimi de etkiledigi sonucu ¢ikmaktadir.

> Erdogan, 1999 , a.g.e., 5.30
224 Storey, a.g.e., s. 136-137.



5.3.4. Televizyon Izleme Durumunun Gelecekten Beklentileri Uzerindeki

Etkileri

Televizyon izleme 6zellikleri farkli olan genel lise 6grencilerinin gelecekten beklentileri
acisindan farklilik gosterip gostermediklerinin incelenmesi amaglanmistir. Televizyon
izleme Ozelligi farkli olan genel lise Ogrencilerinin gelecekten beklenti Olcegiyle
iliskinin olup olmadig1 belirlemek i¢in korelasyon testi kullanilmigtir. Bu test analiz

edilerek sonuglar1 Tablo 73’te verilmistir.

Giinliik seyrettikleri televizyon saati ile “gelecekten bekledigim zengin bir Kkisi
olmaktir” (r =0.151**, p<.0.01) yargis1 arasinda pozitif ve anlaml iligski bulunmustur.

Eglence programlarini izleme ile gelecekten zengin (r =0.110%*, p<.0.05) ve iinlii bir kisi
olmay1 isteme(r =0.109%*, p<.0.05) arasinda pozitif ve anlaml iligki bulunmustur. Sosyal
cevreyle ortak program izleme ile gelecekten zengin bir kisi olmayi isteme (r =0.144**,
p<.0.01), gelecekten iinlii bir kisi olmay1 isteme (r =0.106*, p<.0.05) arasinda pozitif ve

anlaml1 iligski bulunmustur.

Televizyon programlar1 halkin istegine gore yapilmaktadir yargisi ile gelecekten zengin
bir kisi olmay1 isteme (r =0.125**, p<.0.01) arasinda pozitif ve anlamli iliski
bulunmustur.

Televizyonu vakit gecirmek icin izlerim yargisi ile gelecekten zengin bir kisi olmay1
isteme (r =0.134**, p<.0.01) yargilar1 arasinda pozitif ve anlamli iligki bulunmustur.
Televizyonu gerceklerden kagmak icin izlerim yargist ile gelecekten zengin bir kisi

olmay1 isteme (r =0.121**, p<.0.01) arasinda pozitif ve anlaml1 iliski bulunmustur.

Televizyonu yas grubumun bildiklerini bilmek i¢in izlerim yargis1 ile gelecekten
bekledigim iinlii bir kisi olmay1 isteme (r =0.095*, p<.0.05) arasinda pozitif ve anlaml
ilisgki bulunmustur. Televizyonu ailemin bildiklerini bilmek i¢in izlerim yargist ile
“gelecekten bekledigim zengin bir kisi olmaktir” (r =0.122*%* p<.0.01) yargilari
arasinda pozitif ve anlamli iliski bulunmustur. Televizyonu konusacak bir sey bulmak
icin izlerim yargisi ile zengin olmay isteme (r =0.112%*, p<.0.05) arasinda pozitif ve

anlaml1 iligski bulunmustur.



Interaktif programlar: siirekli seyredenlerin zengin (r =0.092%*, p<.0.05) ve {inlii bir kisi
(r =0.158*, p<.0.05) olmak istemeleri arasinda pozitif ve anlamli iligki bulunmustur. Bu
programlardaki yarismacilarin iinlii olmak i¢in katilirlar yargisi ile zengin (r =0.156**,
p<.0.01) ve inli (r =0.102*, p<.0.05) bir kisi olmak istemeleri arasinda pozitif ve
anlamli iliski bulunmustur. Bu programlara katilmay1 isteme ile zengin (r =0.139**,
p<.0.01) ve iinlii (r =0.228**, p<.0.01) bir kisi olmay1 isteme arasinda pozitif ve anlamli
iliski bulunmustur. Magazin programlarinda diizenli olarak takip etme ile gelecekte {inlii

olmay1 (r =0.160**, p<.0.01) isteme arasinda negatif ve anlamli iliski bulunmusgtur.

Genel olarak ele alindiginda 6grencilerin geleceklerini belirlemede televizyon onemli
bir giictiir. Geleceklerinde kendilerini nasil bir insan olarak gérmek istedikleri sorulmus
ve genclerin biiylik ¢cogunlugunun popiiler kiiltliriin bir niteligi olan zengin ve {inlii
olmay1 istediklerini belirtmiglerdir. Zengin ve iinlii olmay1 isteyenler televizyonu vakit
gecirme ve sosyallesme aract olarak gormektedir. Sosyal gevreleriyle seyrettikleri
interaktif ve eglence programlarinda gordiikleri hayata ulasmay1 istemektedirler. Ancak
ogrenciler iist sinifin hayatini sergileyen magazin programlarina 6nem vermemektedir.
Bu durumun nedeni, magazin programlarindaki insanlarin aksine interaktif
yarigmacilarla kendilerini 6zdeslestirmeleri olabilir. Programlar araciligiyla toplumdaki
egemen giigler istedikleri gibi yasarlarsa bir iist smifa gecebilecekleri izlenimini
yaratmaktadir. Calismanin bu bolimii degerlendirilecek olursa 6grencilerce bu

izlenimin olustugu sdylenebilinir.



SONUC ve ONERILER

Popiiler kiiltiiriin lise gencligine etkilerinin incelendigi calismada Oncelikle popiiler
kiiltiire farkl yaklasimlar incelenmistir. Caligmanin bir diger kavrami olan genclik ise
ayr1 bir bolimde degerlendirilerek popiiler kiiltiirden genglerin etkilenme diizeyleri

ticari, betimleyici ve hegemonya yaklagimlarina gore degerlendirilmeye calisiimistir.

Ticari tanim temelli yaklasimlarda popiiler kiiltiir egemen giiclerce iiretilen ve halka
sunulan bir kiiltiir olarak goriilmektedir. Ayrica topluma egemen olan bu giicler
devamliliklarmi siirdiirmek i¢in insanlar1 mevcut sistemin iyi olduguna ve bu sisteme
uyumlu yasarlarsa mutlu olacaklarina inandirmaya c¢alismaktadir. Ancak bu yaklagimin
tarafi insanlar1 (bagimli siniflari) pasif varliklar olarak degerlendirmesidir. Ciinkii her ne
kadar cesitli araglarla popiiler kiiltiir iirlinlerini almalar1 yoniinde baski kurulsa da

insanlar her zaman istenileni yapmayabilmektedirler.

Popiiler kiiltiire yonelik bir diger yaklasim ise “betimleyici” tanimini temel almistir. Bu
yaklagim “ticari” tamimdan farkl olarak popiiler kiiltiiriin “halka veya ¢ogunluga ait”
oldugunu savunmaktadir. Ozellikle halkin popiiler kiiltiiriin olusumunda “ticari”
tanimda belirtildigi gibi pasif degil aktif bir rol oynadigmni belirtmektedir. Ancak bu
yaklagimlarin iki yonii vardwr. Birincisi Hall’'un da belirttigi gibi popiiler kiiltiir
driinlerini “halka ait” olarak tanimlandiginda her seyi i¢ine alan sinwrsiz bir kiiltiire
dontistiiriilmesidir. Bir digeri ise popiiler kiiltiiriin olusmasinda etkili olan egemen

giicleri gormezden gelmesidir.

Hegemonya kuraminda ise popiiler kiiltiir, toplumda egemen ve bagimli siniflar
arasindaki miicadele alan1 olarak goriilmektedir. Miicadele sirasinda iki smifinda

birbirlerini etkilediklerini belirtmektedir.



Calisma ise popiiler kiiltiir, toplumdaki egemen giiclerin varligini ve devamliligini
saglamak icin iretilen, halkin her durumda pasif olmadiginda iginde tepkiyi de

barindiran bir kiiltiir olarak tanimlanmaktadir.

Arastirmada, genel lise 6grencilerinin popiiler kiiltiirden etkilenmeleri incelenmistir.
Popiiler kiiltiiriin etkileri sosyo-ekonomik durum ve televizyon izleme 6zellikleri temel
alinarak analiz edilmistir. Bu iki bagimsiz degiskenle, deger yargilar1 ve tutumlar,
meslek secim, tiiketim aligkanliklar1 ve gelecekten beklenti dlgekleri arasinda yapilan

analiz sonucunda anlamli iligkiler bulunmustur.

Ogrencilerin cinsiyetlerinin para kazanmanin mesrulugu degeri {izerinde anlamli bir
farklilik gdzlenmistir. Buna gore kadmnlar bagkalarma zarar vermeden para
kazanilabilecegini diisiinmektedir. Bu durumunun nedeni ise toplumun erkeklerden para
kazanmalar1 yolundaki beklentileri olabilir. Ornegin, ailenin gegiminden birinci

derecede sorumlu tutulmasidir

Aylik geliri yliksek olan ailenin ¢ocuklarinin parayla satilan iiriinlere daha ¢abuk ulagsma
imkanlar1 oldugundan popiiler kiiltiir degerlerini benimsemeleri daha hizli olduklar
olabilir. Bu durumun en 6nemli nedeni ise popiiler kiiltiirdeki tiiketim olanaklar1 i¢in
yeterli maddi imkanlara sahip olmalaridir. Alt gelir diizeyinde yer alanlarin para
kazanmada yiiksek gelir diizeyinde olanlara gére daha umutsuz olduklar1 sdylenebilir.
Ancak oransal agidan bakildiginda para kazanmak i¢in baskalaria zarar vermeme genel
olarak kabul edilen bir diisiincedir. Ozellikle kentlerde 6grenim diizeyi arttikga gevreyle
iliskiler azalmaktadir. Alt gelir diizeyinde olanlarin bdyle bir durumda mutlu
olmalarmin nedeni ise yasadiklar1 yakin g¢evreden birisinin zengin olmasmin kendi

gelecekleri agisindan umutlu olmasima yol agmaktadir.

Deger yargilar1 ve tutumlarda kizlarm erkeklerden daha geleneksel yargilara sahip
oldugu goriilmiistiir. Aylik gelire gore yargilarin dagiliminda alt gelir diizeyinde
olanlarla ile iist gelir diizeyinde olanlar arasinda farklhiliklar goriilmektedir. Ozellikle {ist
diizeyde gelire sahip olanlarin popiiler kiiltiir degerlerini benimsedikleri sonucuna

varilmistir.



Sosyo ekonomik durum ile meslek se¢imi arasindaki iliski incelendiginde ise cinsiyete
gore farkliliklarin oldugu gozlenmistir. Kizlar i¢in meslek seciminde is sevmenin
onemli oldugunu, erkekler ise isin agir olup olmadiginin 6nemli oldugunu belirtmistir.
Ayni seklide isten elde edilecek paraya erkeklerin kizlardan daha fazla onem verdigi

sonucu ortaya ¢ikmistir.

Popiiler kiiltiiriin iligkili oldugu araglardan biri olan tiiketimden genglerin ne kadar
etkilendigi belirlenmeye calisilmistir. Bu nedenle genclerin  sosyo-ekonomik
durumlarinin tiikketim aligkanliklar1 lizerindeki etkileri arastirilmistir. Gengler arasinda
markal1 iirlinlerin toplumda saygilik kazanma {izerinde anlamli farklilik bulunmustur.
Kadmlar erkeklere gore markali iiriinleri kullanarak sayginlik kazanilamayacagi
diistincesindedir. Mal tercihi konusunda ise kadinlar erkeklere oranla daha fazla yerli
marka iriinleri sectiklerini belirtmistir. Ogrencilerin cinsiyetleri ailenin gelirini
zorlayacak oranda moda olan {iriinlerin alinmasia yonelik tutumlarmi etkilemektedir.
Kadmlar istegini kendi imkanlariyla karsilanmasi gerektigini belirtmektedir. Erkekler
ise isteklerinin karsilanmamasi gerektigini bildirmistir. Modaya uyma konusundaki
tutum Olgeginin cinsiyete gore dagilimi 1986’daki ¢alismayla benzer sonuglari
vermistir. Ancak kadinlarin kendi imkanlarini kullanma orani artmistir. Bu durumda 20

yil i¢inde kadinlarin aile i¢inde bagimsizligini kazandigin1 géstermektedir.

Tiiketim aligkanliklarinda ise yine cinsiyete dayali bir ayrim meydana gelmistir. Popiiler
kiiltiirde 6nemli olan markali, yabanci mal tercihi erkekler kizlardan daha ¢ok 6nem
vermektedir. Mal tercihinde annelerin 6grenim durumuyla bir iliski goriilmistiir.
Okuma yazma bilmeyen anneleri olan 6grencilerin, yiiksek lisans veya doktora yapmis
anneleri olan Ogrencilere gore daha ¢ok yerli markay: tercih ettikleri goriilmiistiir.
Babasi esnaf olan Ogrencilerin, hayran olduklar1 bir sporcunun varligi, babasi
caligmayan Ggrencilere gore daha biiyiikk bir oranda oldugu goriilmektedir. Hayran
olduklar1 kisiyle ilgili iirlin satin almaya ise gene erkeklerin daha fazla 6nem verdigi

goriilmektedir.

Cinsiyet agisindan degerlendirildiginde kadinlar geleceklerinde egitimleri sayesinde

basarili bir insan olmay1 istemektedir. Erkeklerde bu yargilara katilma orani kadnlara



gore daha diisiik olmasina karsin zengin olmay1 istemede kadinlardan daha yiiksek bir
oranda yer almaktadirlar. Bu durumda popiiler kiiltiiriin yarattig1 bir izlenim olarak bir
iist sinifa gecebilecekleri diislincesine erkeklerin daha yakin oldugu sdylenebilinir. Gelir
diizeyi arttikca zengin olma istegi artmaktadir. Gelir diizeyi diisiik olanlarin gelecege

iliskin bakislar1 ise daha karamsar oldugu séylenebilinir.

Giinde 1-2 saat arasi televizyon seyreden kadinlarin program tercihlerinde ailelerinin
rolii biiyiiktiir. Televizyonu haber ve eglence araci olarak gdren kadmlar televizyonu
sosyallesme araci olarak gormektedir. Erkeklerin televizyon seyretme siiresi daha
yiikksek oldugu (6 saatten fazla) ve arkadaslarinin etkisiyle seyrettikleri sonucuna
varilmigtir. Televizyon seyretmelerindeki amaglari ise yurt i¢i ve dis1 gelismeleri takip
etme yOniindedir. Televizyonu bir eglence araci olarak gordiiklerinden dolay1 kadmnlarin
bu alanda popiiler kiiltiirden etkilenmis olabilir. Ancak kadinlar eglence programi olan

magazin programlarmi sevmediklerini belirtmeleri ¢eligki olusturmustur.

Interaktif yarisma programlarin siirekli izlemede kadmlarin oram erkeklerden diisiik
¢ikmugtir. OSS’ye hazirlanan dgrencilerin bu programlari diizenli olarak takip etmeye
zaman ayirmamalar1 olabilir.

Ogrenciler televizyona, daha ¢ok eglenme ve vakit gecirme araci olarak gdrmektedir.
Televizyondan etkilenme diizeyleri ise diisiiktiir. Televizyondaki program tercihlerinde
ise ailenin etkisi vardir. Ayrica son yillarda sik¢a yayinlanan interaktif programlara
(BBG, Ben Evleniyorum, Popstar vb.) olumsuz agidan bakarak bu programlara katilmak

istememektedirler.

Bu aragtirmanin konusu ile ilgili yeni arastwrmalar farkli evren ve Orneklem gruplari
iizerinde uygulanmasi Onerilmektedir. Ozellikle ¢ahsan genclik, sokak cocuklari,
gecekondu gencligi gibi ¢esitli genclik alt kiiltiirleri arasinda karsilagtirmali ¢caligmalar
yapilmalidir. Calismada deger yargilar1 ve tutumlari, meslek se¢imi, gelecekten beklenti
degiskenlerinin her birinin etkilesimi ele almmistir. Bununla birlikte, biitiin bu

niteliklerin ortak etkilerini gosterebilecek farkli sorular yoneltilebilinir.



Sonug¢ olarak; genclerin popiiler kiiltlirden etkilenme diizeyler arasindaki iliskilere
yonelik yapilacak olan yeni c¢alismalar, popiiler kiiltliriin etkilerinin daha iyi
anlagilmasini saglayabilecektir. Bu ¢aligma, bu alandaki ¢aligmalar i¢cin bir baslangi¢
olarak kabul edilmesi ve yapilacak daha genis ve yeni arastirmalarla gelistirilmesi

gerektigini belirtmektedir.
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EK 1. TABLOLAR

Tablo 2. Cinsiyet Dagilim

Cinsiyet |n |%

Kiz 3271654
Erkek 173 134,6
TOPLAM | 500 | 100

Tablo 3. Sinif Dagilimi

Simif n |[%
1. Sinif 190 | 38
2. Smf 178]35,6
3. Smif 132126,4
TOPLAM | 500 | 100

Tablo 4. Anne ve Babalarinin Ogrenim Gére Dagilim

Ogrenim Diizeyi | Baba Anne

Lise Alt1 280156,8]390 |78
Lise Ustii 220(14,2]110]22
TOPLAM 500|100 {500 100,0




Tablo 5. Anne ve Babalarinin Meslek Gruplarina Gore Dagihim

Meslek Baba Anne

n | % n |%
Caligmryor | 58 | 11,6 |457|91,4
Isci 217|43,4 |11 |2,2

Memur | 112|224 |23 |4.6
Esnaf 72 [144 |4 |8

Ciftei 41 82 |5 |10
Toplam | 500 100,0| 500 | 100,0

Tablo 6. Ayhik Evlerine Giren Net Gelire Gore Dagihm

Gelir n | %
600 milyon alt1 | 25050
600 milyon {istii | 250 | 50
Toplam 500 | 100,0




Tablo 7. Deger Yargilar1 ve Tutum Ozelliklerine Gére Dagilim

Deger Yargilar1 ve Tutumlar Katiliyorum | Katilmiyorum | Fikrim
Yok

n % n % n %
Hayatimdan memnunum 353 70,6 75 15 72 14,4
Kadere inanirim 414 82,8 44 8,8 42 8,4
“Aile” benim igin énemlidir 472 94,4 14 2,8 14 (2,8
Para benim i¢in 6nemlidir 345 |69 98 19,6 57 11,4
Din benim i¢in dnemlidir 451 90,2 24 4,0 25 5,0
Demokrasi benim i¢in 6nemlidir 401 80,2 38 7,6 61 12,2
Is sahibi olmak benim i¢in énemlidir 475 195 18 3,6 7 1,4
“Ask” benim igin 6nemlidir 339 67,8 65 13 96 19,2
“Egitim” benim i¢in énemlidir 477 1954 14 2,8 9 1,8
Insanlarin ¢ogu yakalanmak korktuklari igin namuslu|216 [43,2 131 26,2 153 |30,6
hareket ederler
Insanlarm ¢ogu faydalanmak icin arkadas edinir 232 1464 183 36,6 85 17,0
Bagkalarint  mahvetmeden ¢ok para kazanmak [ 351 |70,2 80 16 69 13,8
miimkiindiir
Eger baskalar1 da ayni seyi yapiyorlarsa, bir toplantida | 211 | 42,2 173 34,6 116 |23,2
komiklik yapmak beni rahatsiz etmez
Hayatta esas sey, insanin memleketi i¢in 6nemli bir sey | 378 | 75,6 |59 11,8 63 12,6
yapmak istemesidir
Genel olarak, memleket meselelerine tziilmektense, | 188 |37,6 228 45,6 84 16,8
herkes kendi isiyle mesgul olmalidir
Gegen sene neleri (miizik, sinema, kitap, giyim vb) |95 19 346 69,2 59 11,8
begendigimi bu sene hatirlamiyorum




Tablo 8. “Orta Halli Komsularimzdan Birinin Cok Kisa Zamanda Zenginlestigini

Goriirseniz Ne Diisiiniirsiiniiz?” Sorusunun Cevaplarina Gore Dagihimi

Orta halli komsularmizdan birinin ¢ok kisa

zamanda zenginlestigini goriirseniz ne disiintirstiniiz?” [n | %
Beni ilgilendirmez 193 38,2
Bu degirmenin suyu nereden geliyor 107|21,4
Aman ne iyi 167|33,4
Bende zengin olmanin yollarini ararim 33 16,6
Toplam 500|100

Tablo 9. Giinliik Televizyon izleme Siireleri Dagilimi

Televizyon izleme Siireleri |n | %
Seyretmiyorum 35 |7,0
1-2 Saat 157131,2
2-4 Saat 202 | 40,4
4-6 Saat 73 14,6
6 saatten fazla 33 16,6
Toplam 500 | 100,0




Tablo 10 Televizyon izleme Ozelliklerinin Dagilimi

Katiliyorum

Katilmiyorum

Fikrim

Yok

%

%

%

Televizyon seyretme ya da seyretmemde sosyal ¢evrem etkilidir

196

39,2

247

49.4

57

11,4

Haberleri izlerim

370

74

130

26

Eglence programlarini izlerim

396

79,2

104

20,8

Spor programlarini izlerim

203

41

297

59

Sosyal ¢evremle ortak program izlerim

187

37,4

175

35

138

27,6

Televizyon programlar: halkin istegine gore yapilmaktadir

196

39,2

172

29

127

254

Televizyonu vakit gegirmek i¢in izlerim

358

71,6

&9

17,8

53

10,6

Televizyonu yurt i¢i gelismeleri takip etmek i¢in izlerim

287

57,4

87

17,4

126

25,2

Televizyonu yurt dist gelismeleri takip etmek igin izlerim

221

442

125

25

154

30,4

Televizyonu eglenmek i¢in izlerim

412

86

44

8,8

44

8,8

Televizyonu gergeklerden kagmak i¢in izlerim

94

20

278

55,6

122

24.4

Televizyonu arkadasim olmadigi igin izlerim

136

28,2

276

56,2

88

17,6

Televizyonu Yas grubumun bildiklerini bilmek i¢in izlerim

176

35,2

215

43

109

21,8

Televizyonu Ailemin bildiklerini bilmek i¢in izlerim

158

31,6

223

44.6

119

23,8

Televizyonu Konusacak bir sey bulmak igin izlerim

145

29

252

50,4

103

20,6

Televizyonda “BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” vb

programlart siirekli izlerim

199

39,8

265

53

36

7,2

Televizyonda “BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” vb

programlart sevmedigim halde izlerim

117

23,4

331

66,2

52

10,4

Televizyonda “BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” vb

programlara insanlar iinlii olmak i¢in katilirlar

403

80,6

56

11,2

41

8,2

Televizyonda “BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” vb

programlara katilmak isterim

78

15,6

370

74

49

9.8

Televizyonda “BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” vb halkin

goriislerinin dikkate alinmasi onemli”

265

53

104

20,8

131

26,2

Begendigim dizide 6nemli olan hayatimi yansitmasidir.

164

32,8

225

45

111

22,2

Magazin programlarinda iinliilerin hayatlarini izlemeyi seviyorum

145

29

299

59,8

56

11,2




Tablo 11. Televizyon Seyretme ya da Seyretmemenizde Sosyal Cevresi Etkiliyse,
Bu Etkinin Kaynagi Dagihim

Televizyon seyretme ya da seyretmemenizde sosyal ¢evresi etkiliyse, bu etkinin |n | %
kaynagi

Arkadaslar 141 28,2
Aile 159]31,8
Ogretmenler 26 |52
Diger... 174 34,8
Toplam 500 | 100,0

Tablo 12 Siirekli Olarak izledikleri Dizi veya Dizilerin Varhginin Dagilimi

Evet Hayir
n |%|n |%

Siirekli olarak izledigim dizi veya diziler vardir | 370 | 74 | 130 | 26

Tablo 13. izlenilen Film Tiirlerinin Dagilim

n %
Aksiyon 113]22,6
Gerilim 174 | 34,8
Komedi 140 | 28
Tarihi 20 (4,0
Dram 20 (4,0
Politik 2 |4
Fantastik-bilimkurgu | 31 6,2
Toplam 500 | 100,0




Tablo 14. Bugiinkii Kosullarda Bir Gencin Iyi Bir Ise Girebilmesi I¢in Etkili

Yollarin Dagilimi

n |%
Yeterli tecriibe 185 36,8
Bir diploma 110]21,8
Iyi iliski kurma becerisi | 78 | 15,4
Niifuzlu tamdik 127 (25,4
Toplam 494 | 98,8

Tablo 15. Bir Isin Secilmesinde Dikkat Edilecek Unsurlarin Dagilinm

n | %

Para 88 17,8
Isi sevme |202{40,4
Agir olmasi | 8 1,6
Huzur 35 |7
Gilivence 150 | 30
Itibar 17 (3,4
Toplam 495199,0

Tablo 16. Meslek Seciminde Onemli Olan Unsurlarin Dagihim

Katiliyorum | Katilmiyorum | Fikrim

Yok

n % n % n %

Meslek seciminde alacagim para 6nemlidir

396 |79,2 |63 12,6 |41 |82

Meslek seciminde becerime uygunlugu énemlidir

848 90,6 |31 6,2 16 |32

Meslegimin herkes tarafindan iyi bilinmesi 6énemlidir.”

258 |51,6 |168 |33,6 |74 |14,8

Ailemin 6nerdigi meslegi secerim

69 |13,8 [353 |70,6 |78 |15,6

Meslegimi sevmek benim i¢in maasindan daha énemlidir.”

349 69,8 |85 17 66 | 13,2

Zaman ig¢inde ilerleyebilecegim bir meslek se¢meye dikkat

ederim

416 (83,2 |43 8,6 41 8,2




Tablo 17. Tiiketim Ahskanliklar Ozelliklerinin Dagihm

Katiliyorum | Katilmiyorum | Fikrim Yok

n % n % n %
Markali kiyafet giymek toplumda prestij saglar 180 |36 263 52,6 57 (11,4
Arkadaslarimla genelde popiiler olan mekanlara gitmek benim i¢in énemlidir | [11 | 22,2 | 338 67,2 51 10,2
Reklamim begendigim Grinleri satin alirim 127 25,4 [309 |61,8 |64 [12,8
Aldigim {irtinliin moda olmasi satin almamda etkilidir 210 (42 228 45,6 58 11,6

Tablo 18. Yeterli paralar olsa aym kalitedeki mallarin yerlisini veya yabanci

markay tercih etmeleriyle ilgili frekans dagilim

Yerli Yabanci

n |[% |[N |%
Yeterli paraniz olsa ayni kalitedeki mallarin yerlisini mi yabancisim1 mu tercih | 304 | 60,8 | 195 38,8
edersiniz?”

Tablo 19. Bir Gencin Modaya Uymak I¢in Mah Satin Almada Ailesine Israr

Etmesine Yonelik Goriislerin Dagilim

arkadaslarinda gordiiklerini
istemesi ailesinin maddi giiciinii
zorluyorsa, bu konuda 1srar

etmesini nasil karsilryorsunuz?”

Istegi karsilanmali | Istegi Kendi Imkénlar1 ile
Karsilanmamali | Elde Etmeli
n % N % n %
Bir gencin modaya uymak i¢in|52 |10,4 205 40,4 243 48,6




Tablo 20. Hayran Olunan Kisiyle Ilgili Tiiketim Aliskanhklarin Dagilim

Evet Hayir

n (% |n |%
Hayrani oldugunuz bir sanatg¢1 var mi1?.” 357|71,4| 143 | 28,6
Hayrani oldugunuz bir sporcu var m1? 285|157 [215]43
Hayrani oldugunuz kisiyle ilgili bir iiriin satn aldimniz m1? 206|41,2|284 58,8
Tuttugunuz bir takim var mi?” 421 (84,2179 |15,8
Takiminizla ilgili bir iirlin satin aldiniz mi1? 239147,8|261(52,2

Hayrani oldugunuz kisiyle ilgili haberleri siirekli takip eder misiniz? | 289 |57,8| 211 | 42,2

Hayrani oldugunuz kisinin giyim tarzini kendinizde uygular misiniz? | 134 | 26,8 | 366 | 73,2

Tablo 21 Bugiinkii kosullarda gelecege giivenle bakabilmesi i¢cin bir gen¢ acisindan

en onemli etken nedir sorusuyla ilgili frekans dagilim

n |[%

Ailenin varlikli olmasi 60 |12
Egitim 311|622
Cevrede sayillma 31 |6,2
Niifuzlu tanidiklar 41 (8,2
Belirli bir alanda {inlii olma 7 1,4
Gegerli bir beceri ve yetenege sahip olma | 50 |10
Toplam 500 100,0

Tablo 22. Gelecekten Beklentilerinin dagilim

Katiliyorum | Katilmiyorum | Fikrim Yok

n % n % n | %
Gelecekten bekledigim zengin bir kisi olmaktir 241 1482 |175 |35 84 16,8
Gelecekten bekledigim tinlii bir kisi olmaktir.” 109 (21,8 |316 |63.4 |75 |15,0

Gelecekten bekledigim iilkeme yararl bir kisi olmaktir | 441 | 88,2 |29 5,8 30 |6

Gelecekten bekledigim basarili bir kisi olmaktir.” 462 1924 |22 4,4 16 |3,2

Gelecekten bekledigim saglikli bir kisi olmaktir 456 91,2 |31 6,2 13 2,6




TABLO. 23. Aylik Gelire Gore Paraya Verdikleri Oneme Iliskin Capraz Tablo

Aylik Gelir Durumu Para benim igin énemlidir
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM

600 milyon -altt | N 61 146 32 239

% Gelir | 25,5% 64% 13,3% 100%

% Para | 65,6 44,1% 59,2% 50%
600 milyon-iistii | N 32 185 22 239

% Gelir | 13,3% 77,4% 9,2% 100%

% Para | 34,5% 55,9% 40,7% 50%
Toplam N 93 331 54 478

% Gelir | 19,5% 69,2% 11,3% 100,0%

% Para | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

TABLO 24. Cinsiyete Gore “Baskalarim1 Mahvetmeden Cok Para Kazanmak
Miimkiindiir” Yargisina Iliskin Capraz Tablo

Cinsiyet Bagkalarin1 mahvetmeden ¢ok para kazanmak miimkiindiir
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM
KiZ N 42 242 43 327
%Cinsiyet 12,8% 74,0% 13,1% 100,0%
% Mahvetmek | 52,5% 68,9% 62,3% 65,4%
ERKEK [N 38 109 26 173
%Cinsiyet 22,0% 63,0% 15,0% 100,0%
% Mahvetmek | 47,5% 31,1% 37,7% 34,6%
TOPLAM | N 80 351 69 500
%Cinsiyet 16,0% 70,2% 13,8% 100,0%
% Mahvetmek | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




Miimkiindiir” Yargisina Iliskin Capraz Tablo

TABLO.25. Aylik Gelire Gore “Baskalarin1 Mahvetmeden Cok Para Kazanmak

Aylik Gelir Durumu Baskalarin1 mahvetmeden ¢ok para kazanmak miimkiindiir
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM

600 milyon -altt | N 40 159 40 239

% Gelir 16,7% 66,5% 16,7% 100%

% Mahvetmek | 52% 47,1% 63,5% 50%
600 milyon-iistii | N 37 179 23 239

% Gelir 15,4% 74,8% 9,6% 100%

% Mahvetmek | 48,1% 53% 36,5% 50%
Toplam N 77 338 63 478

% Gelir 16,1% 70,7% 13,2% 100,0%

% Mahvetmek | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

TABLO 26. Aylik Gelire Gore “Orta Halli Komsularinizdan Birinin Cok Kisa

Zamanda Zenginlestigini Goriirseniz ne diisiiniirsiiniiz?” Yargisina iliskin

Capraz Tablo

Ayllk Gelir Durumu Orta halli komsularmizdan birinin ¢ok kisa zamanda zenginlestigini goriirseniz ne
diistiniirstiniiz?”
Beni Bu degirmenin | Aman ne iyi! Bende zengin | TOPLAM
ilgilendirmez suyu  nereden olmanin
geliyor? yollarin
ararim
600 milyon - | N 93 30 97 17 239
alt1 % Gelir 38,9 12,5 40,5 7,1 100
% Komsu | 49,4 30,6 61,8 53,1 50
800 milyon- | N 95 68 60 15 239
ustil % Gelir 39,7% 28,4% 25,1% 6,2% 100%
% Komsu | 50,5% 69,4% 38,2% 46,9% 50%
Toplam N 188 98 157 32 475
% Gelir 39,6% 20,6% 33,1% 6,7% 100,0%
% Komsu | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




TABLO 27. Cinsiyete Gore “Markah Kiyafet Giymek Toplumda Prestij Saglar”
Yargisina iliskin Capraz Tablo

Cinsiyet Markal1 kryafet giymek toplumda prestij saglar
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM
KIzZ N 197 40 62 299
%Cinsiyet | 65,9% 13,4% 20,7% 100,0%
% Marka | 75,2% 55,6% 56,9% 67,5%
ERKEK [N 65 32 47 144
%Cinsiyet | 45,1% 22,2% 32,6% 100,0%
% Marka | 24,8% 44,4% 43,1% 32,5%
TOPLAM | N 262 72 109 443
%Cinsiyet | 59,1% 16,3% 24,6% 100,0%
% Marka | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

TABLO 28. Aylik Gelire Gore “Markah Kiyafet Giymek Toplumda Prestij
Saglar” Yargisina Iliskin Capraz Tablo

Aylik Gelir Durumu Markal1 kryafet giymek toplumda prestij saglar
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM
600 milyon - | N 139 30 36 239
alt1 %Gelir 58,1% 12,5% 15% 100%
% Marka | 54,8% 43,5% 35,2% 50%
600 milyon- | N 115 39 66 239
istii %Gelir 48,1% 16,3% 27,6% 100%
% Marka | 45,2% 56,5% 64,7% 50%
Toplam N 254 69 102 425
%Gelir 59,8% 16,2% 24,0% 100,0%
% Marka | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




TABLO 29. Cinsiyete Gore Yeterli Para Oldugunda Ayni Kalitedeki Mallarda

Yerli veya Yabanci Malin Tercihine Tliskin Capraz Tablo

Cinsiyet Yeterli paraniz olsa ayni kalitedeki mallarin yerlisini mi yabancisi1 mi tercih
edersiniz?
Yerli Yabanci Toplam
KiZ N 210 115 325
%Cinsiyet | 64,6% 35,4% 100,0%
% Tercih | 69,5% 59,9% 65,8%
ERKEK [N 92 77 169
%Cinsiyet | 54,4% 45,6% 100,0%
% Tercih | 30,5% 40,1% 34,2%
TOPLAM | N 302 192 494
%Cinsiyet | 61,1% 38,9% 100,0%
% Tercih | 100,0% 100,0% 100,0%

TABLO 30. Annenin Ogrenim Durumuna Gére Yeterli Para Oldugunda Aym

Kalitedeki Mallarda Yerli veya Yabanc1 Mahn Tercihine iliskin Capraz Tablo

Annenin Ogrenim durumu

Yeterli paraniz  olsa ayni
kalitedeki mallarm yerlisini mi
yabancisint mu1 tercih edersiniz?
Yerli Yabanci | TOPLAM
Lise Alt1 N 249 135 384
%Ogr.Drm | 64,8% | 35,1% 100%
% Tercih 82,7% | 70,7% | 78%
Lise Ustii N 52 56 108
%Ogr.Drm | 48,1 51,8 100
% Tercih 17,3 29,3 22
TOPLAM N 301 191 492
%O0gr.Drm | 61,2% | 38,8% 100,0%
% Tercih 100,0% | 100,0% | 100,0%




TABLO 31. Cinsiyete Gore “Bir Gencin Modaya Uymak Icin Arkadaslarinda

Gordiiklerini Istemesi Ailesinin Maddi Giiciinii Zorluyorsa, Bu Konuda Israr

Etmesini”ne Iliskin Capraz Tablo

Cinsiyet Bir gencin modaya uymak i¢in arkadaslarinda gordiiklerini istemesi ailesinin maddi giictinil
zorluyorsa, bu konuda 1srar etmesini nasil karsiliyorsunuz?
Arkadaslarinin yaninda | Herkesin ayagini | Kendi TOPLAM
eksiklik duymamas: igin | yorganina imkanlar
isteginin yerine getirilmesi | gore uzatmast | ile elde etmeye
gerekir gerektiginden, calismalidir
istekleri
karsilanmamalidir
Kiz N 25 120 179 324
%Cinsiyet | 7,7% 37,0% 55,2% 100,0%
% Israr 51,0% 59,4% 74,0% 65,7%
ERKEK N 24 82 63 169
%Cinsiyet | 14,2% 48,5% 37,3% 100,0%
% Israr 49,0% 40,6% 26,0% 34,3%
TOPLAM N 49 202 242 493
%Cinsiyet | 9,9% 41,0% 49,1% 100,0%
% Israr 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

TABLO 32. Aylik Gelire Gore “Bir Gencin Modaya Uymak I¢in Arkadaslarinda

Gordiiklerini Istemesi Ailesinin Maddi Giiciinii Zorluyorsa, Bu Konuda Israr

Etmesini”ne Iliskin Capraz Tablo

Aylik Gelir Durumu Bir gencin modaya uymak i¢in arkadaslarinda gordiiklerini istemesi ailesinin
maddi giiciinii zorluyorsa, bu konuda 1srar etmesini nasil karsiliyorsunuz?
Arkadaslarinin yaninda Herkesin ayagini yorganina Kendi imkéanlar1 | TOPLAM
eksiklik duymamasi igin | gore uzatmasi gerektiginden, | ile elde etmeye
isteginin yerine istekleri karsilanmamalidir caligmalidir
getirilmesi gerekir
600 milyon -alt1 | N 14 94 129 237
%Gelir | 5,9% 39,6% 54,4% 100%
% Israr | 30,5% 49,2% 55,2% 50,3%
600 milyon-iistii | N 32 97 105 234
%Gelir | 13,6% 41,4% 44,8% 100%
% Israr | 69,6% 50,8% 44,9% 49,7%
Toplam N 46 191 234 471
%Gelir | 9,8% 40,6% 49,7% 100,0%
% Israr | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




TABLO 33. Cinsiyete Gore Hayran Olunan Sporcunun Varhgina iliskin Capraz

Tablo
Cinsiyet Hayrani oldugunuz bir sporcu var m1?
Hayir Evet Toplam
KIZ N 170 154 324
%Cinsiyet | 52,5% 47,5% 100,0%
% Sporcu | 81,0% 54,6% 65,9%
ERKEK | N 40 128 168
%Cinsiyet | 23,8% 76,2% 100,0%
% Sporcu | 19,0% 45,4% 34,1%
TOPLAM | N 210 282 492
%Cinsiyet | 42,7% 57,3% 100,0%
% Sporcu | 100,0% 100,0% 100,0%

TABLO 34. Cinsiyete Gore Hayran Olunan Kisiyle lgili Uriin Satin Almaya
Iliskin Capraz Tablo

Cinsiyet Hayrani oldugunuz kisiyle ilgili bir iiriin satin aldimiz m1?
Hayir Evet Toplam
KiZ N 211 111 322
%Cinsiyet | 65,5% 34,5% 100,0%
% Uriin 72,5% 55,8% 65,7%
ERKEK [N 80 88 168
%Cinsiyet | 47,6% 52,4% 100,0%
% Uriin 27,5% 44,2% 34,3%
TOPLAM | N 291 199 490
%Cinsiyet | 59,4% 40,6% 100,0%
% Uriin 100,0% 100,0% 100,0%




TABLO 35. Cinsiyete Gore Takiminin Uriiniinii Satin Almaya iliskin Capraz

Tablo
Cinsiyet Takimimizla ilgili bir iiriin satin aldiniz m1?
Hayir Evet Toplam
KiZ N 202 123 325
%Cinsiyet | 62,2% 37,8% 100,0%
% Tak. Urn | 78,3% 52,1% 65,8%
ERKEK | N 56 113 169
%Cinsiyet | 33,1% 66,9% 100,0%
% Tak. Urn | 21,7% 47,9% 34,2%
TOPLAM | N 258 236 494
%Cinsiyet | 52,2% 47,8% 100,0%
% Tak. Urn | 100,0% 100,0% 100,0%

TABLO 36. Cinsiyete Gore Bugiinkii Kosullarda Gelecege Giivenle Bakabilmesi

Icin Bir Gen¢ Agisindan En Onemli Etkenlere Iliskin Capraz Tablo

Cinsiyet Bugiinkii kosullarda gelecege glivenle bakabilmesi i¢in bir geng agisindan en énemli etken nedir?
Ailesinin Egitim Cevrede Niifuzlu Belirli bir | Gegerli  bir | Toplam
varlikli sayllma ve | yakinlar alanda iinlii | beceri ve
olmast sevilme olma yetenege

sahip olma

Kiz N 28 216 15 27 4 32 322
%Cinsiyet | 8,7% 67,1% | 4,7% 8,4% 1,2% 9,9% 100,0%
%Gelecek | 49,1% 69,7% | 51,7% 69,2% 80,0% 66,7% 66,0%

ERKEK N 29 94 14 12 1 16 166
%Cinsiyet | 17,5% 56,6% | 8,4% 7,2% ,6% 9,6% 100,0%
%Gelecek | 50,9% 30,3% | 48,3% 30,8% 20,0% 33,3% 34,0%

TOPLAM | N 57 310 29 39 5 48 488
%Cinsiyet | 11,7% 63,5% | 5,9% 8,0% 1,0% 9,8% 100,0%
%Gelecek | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%




Yargisina iliskin Capraz Tablo

TABLO 37. Cinsiyete Gore “Gelecekten Bekledigim Zengin Bir Kisi Olmaktir”

Cinsiyet Gelecekten bekledigim zengin bir kisi olmaktir.
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM
KiZ N 133 33 106 272
%Cinsiyet | 48,9% 12,1% 39,0% 100,0%
%Zengin | 76,0% 42,9% 64,6% 65,4%
ERKEK | N 42 44 58 144
%Cinsiyet | 29,2% 30,6% 40,3% 100,0%
%Zengin | 24,0% 57,1% 35,4% 34,6%
TOPLAM | N 175 77 164 416
%Cinsiyet | 42,1% 18,5% 39,4% 100,0%
%Zengin | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Yargisina iliskin Capraz Tablo

TABLO 38. Aylik Gelire Gore “Gelecekten Bekledigim Zengin Bir Kisi Olmaktir”

Aylik Gelir Durumu Gelecekten bekledigim zengin bir kisi olmaktir.
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM
600 milyon -altt | N 99 28 67 194
%Gelir 51% 14,4% 34,5% 100%
%Zengin | 59,6% 37,9% 42,5% 48,7%
600 milyon-iistii | N 67 46 120 204
%Gelir 32,8% 22,5% 58,8% 100%
%Zengin | 40,4% 44% 57,6% 51,3%
Toplam N 166 74 158 398
%Gelir | 41,7% 18,6% 39,7% 100,0%
%Zengin | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




TABLO 39. Cinsiyete Gore Giinliik Seyredilen Televizyon Saati Miktarina Iliskin

Capraz Tablo
Cinsiyet Giinde kag saat TV seyrediyorsunuz?
Seyretmiyor | 1-2 saat | 2—4 Saat | 4-6 Saat | 6 saatten fazla | TOPLAM
KiZ N 18 110 138 48 12 326
%Cinsiyet | 5,5% 33,7% | 42,3% 14,7% 3,7% 100,0%
%Tv Saat | 51,4% 70,5% | 68,7% 65,8% 36,4% 65,5%
ERKEK | N 17 46 63 25 21 172
%Cinsiyet | 9,9% 26,7% | 36,6% 14,5% 12,2% 100,0%
%Tv Saat | 48,6% 29,5% | 31,3% 34,2% 63,6% 34,5%
TOPLAM | N 35 156 201 73 33 498
%Cinsiyet | 7,0% 31,3% | 40,4% 14,7% 6,6% 100,0%
%Tv Saat | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0%




TABLO 40. Babanin Isine Gére Giinliik Seyredilen Televizyon Saati Miktarina
Iliskin Capraz Tablo

Babanin Isi Giinde kag saat TV seyrediyorsunuz?
Seyretmiyor | 1-2 saat | 2—4 Saat | 4—6 Saat | 6 saatten fazla | TOPLAM
Caligmiyor | N 4 11 22 7 6 50
%Baba Is | 8,0% 22,0% | 44,0% 14,0% 12,0% 100,0%
%Tv Saat | 11,8% 7,2% 11,1% 9,6% 18,8% 10,2%
Isci N 12 77 86 33 8 216
%Baba Is | 5,6% 35,6% | 39,8% 15,3% 3,7% 100,0%
%Tv Saat | 35,3% 50,3% | 43,4% 45,2% 25,0% 44,1%
Memur N 10 31 51 11 8 111
%Baba Is | 9,0% 27,9% | 45,9% 9,9% 7.2% 100,0%
%Tv Saat | 29,4% 20,3% | 25,8% 15,1% 25,0% 22,7%
Esnaf N 1 21 28 15 7 72
%Baba Is | 1,4% 29,2% | 38,9% 20,8% 9,7% 100,0%
%Tv Saat | 2,9% 13,7% 14,1% 20,5% 21,9% 14,7%
Ciftei N 7 13 11 7 3 41
%Baba Is | 17,1% 31,7% | 26,8% 17,1% 7,3% 100,0%
%Tv Saat | 20,6% 8,5% 5,6% 9,6% 9,4% 8,4%
Toplam N 34 153 198 73 32 490
%Baba Is | 6,9% 31,2% | 40,4% 14,9% 6,5% 100,0%
%Tv Saat | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0%




Cevrenin EtKisine liskin Capraz Tablo

TABLO 41. Babanin Isine Gore Televizyon Seyretme ya da Seyretmemede Sosyal

Babanin Isi Televizyon seyretme ya da seyretmemde sosyal ¢evrem etkilidir
Katilmiyorum Katiliyorum Fikrim yok TOPLAM
Calismiyor | N 18 15 12 45
%Baba Is | 40,0% 33,3% 26,7% 100,0%
%Etki 7,3% 18,8% 10,8% 10,3%
Isci N 118 28 48 194
%Baba Is | 60,8% 14,4% 24,7% 100,0%
%Etki 48,2% 35,0% 43,2% 44,5%
Memur N 62 16 23 101
%Baba Is | 61,4% 15,8% 22,8% 100,0%
%Etki 25,3% 20,0% 20,7% 23,2%
Esnaf N 33 11 15 59
%Baba Is | 55,9% 18,6% 25,4% 100,0%
%Etki 13,5% 13,8% 13,5% 13,5%
Ciftei N 14 10 13 37
%Baba Is | 37,8% 27,0% 35,1% 100,0%
%Etki 5,7% 12,5% 11,7% 8,5%
Toplam N 245 80 111 436
%Baba Is | 56,2% 18,3% 25,5% 100,0%
%Etki 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




TABLO 42. Cinsiyete Gore Televizyon Seyretme ya da Seyretmemede Sosyal

Cevrenin Etkiliyse Bu Etkinin Kaynagina iliskin Capraz Tablo

Cinsiyet Televizyon seyretme ya da seyretmemenizde sosyal cevresi etkiliyse, bu
etkinin kaynagi
Arkadaglar Aile Ogretmenler Diger TOPLAM
KiZ N 91 114 15 52 272
% Cinsiyet | 33,5% 41,9% 5,5% 19,1% 100,0%
% Etki
64,5% 71,7% 57,7% 51,0% 63,6%
Kayn
ERKEK | N 50 45 11 50 156
% Cinsiyet | 32,1% 28,8% 7,1% 32,1% 100,0%
% Etki
35,5% 28,3% 42,3% 49,0% 36,4%
Kayn
TOPLAM | N 141 159 26 102 428
% Cinsiyet | 32,9% 37,1% 6,1% 23,8% 100,0%
% Etki
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Kayn

TABLO 43. Cinsiyete Gore Televizyonda Haberleri izlemeye iliskin Capraz Tablo

Cinsiyet Televizyonda Haberleri izlerim
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM

KIzZ N 88 50 53 191

% Cinsiyet | 46,1% 26,2% 27,7% 100,0%

% Haber 69,3% 64,9% 51,0% 62,0%
ERKEK | N 39 27 51 117

% Cinsiyet | 33,3% 23,1% 43,6% 100,0%

% Haber 30,7% 35,1% 49,0% 38,0%
TOPLAM | N 127 77 104 308

% Cinsiyet | 41,2% 25,0% 33,8% 100,0%

% Haber 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




TABLO 44. Babanin Isine Gore Televizyonda Eglence Programlarim izlemeye

Iliskin Capraz Tablo

Babanin Isi Eglence programlarini izlerim
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM

Calismiyor | N 11 11 9 31

% Baba is | 35,5% 35,5% 29,0% 100,0%

% Eglence | 10,8% 22,4% 6,3% 10,5%
Isci N 47 15 66 128

% Baba is | 36,7% 11,7% 51,6% 100,0%

% Eglence | 46,1% 30,6% 46,2% 43,5%
Memur N 19 10 39 68

% Baba is | 27,9% 14,7% 57,4% 100,0%

% Eglence | 18,6% 20,4% 27,3% 23,1%
Esnaf N 15 8 23 46

% Baba is | 32,6% 17,4% 50,0% 100,0%

% Eglence | 14,7% 16,3% 16,1% 15,6%
Ciftci N 10 5 6 21

% Baba is | 47,6% 23,8% 28,6% 100,0%

% Eglence | 9,8% 10,2% 4,2% 7,1%
Toplam N 102 49 143 294

% Baba is | 34,7% 16,7% 48,6% 100,0%

% Eglence | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




TABLO 45. Cinsiyete Gore “Televizyonu Yurt I¢i Gelismeleri Takip Etmek I¢in

Izlerim” Yargisina iliskin Capraz Tablo

Cinsiyet Televizyonu yurt i¢i gelismeleri takip etmek i¢in izlerim
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM
KIzZ N 58 46 135 239
% Cinsiyet | 24,3% 19,2% 56,5% 100,0%
% Yurt I¢i | 69,0% 52,9% 68,5% 64,9%
ERKEK | N 26 41 62 129
% Cinsiyet | 20,2% 31,8% 48,1% 100,0%
% Yurt I¢i | 31,0% 47,1% 31,5% 35,1%
TOPLAM | N 84 87 197 368
% Cinsiyet | 22,8% 23,6% 53,5% 100,0%
% Yurt I¢i | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

TABLO 46. Cinsiyete Gore “Televizyonu Yurt Dis1 Gelismeleri Takip Etmek Icin

Izlerim” Yargisina iliskin Capraz Tablo

Cinsiyet Televizyonu yurt dis1 gelismeleri takip etmek i¢in izlerim
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM
KIzZ N 90 37 92 219
% Cinsiyet | 41,1% 16,9% 42,0% 100,0%
% Yurt Dis1 | 73,8% 55,2% 62,2% 65,0%
ERKEK [N 32 30 56 118
% Cinsiyet | 27,1% 25,4% 47,5% 100,0%
% Yurt Dis1 | 26,2% 44,8% 37,8% 35,0%
TOPLAM | N 122 67 148 337
% Cinsiyet | 36,2% 19,9% 43,9% 100,0%
% Yurt Dis1 | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




TABLO 47. Cinsiyete Gore “Televizyonu Eglenmek I¢in izlerim” Yargisina iliskin

Capraz Tablo
Cinsiyet Televizyonu eglenmek igin izlerim
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM

KiZ N 20 104 182 306

% Cinsiyet | 6,5% 34,0% 59,5% 100,0%

% Eglenmek | 47,6% 68,0% 70,8% 67,7%
ERKEK | N 22 49 75 146

% Cinsiyet 15,1% 33,6% 51,4% 100,0%

% Eglenmek | 52,4% 32,0% 29,2% 32,3%
TOPLAM | N 42 153 257 452

% Cinsiyet | 9,3% 33,8% 56,9% 100,0%

% Eglenmek | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

TABLO 48. Babanin Isine Gore “Televizyonu Yas Grubumun Bildiklerini Bilmek

I¢in izlerim” Yargisina iliskin Capraz Tablo

Babanin Isi Televizyonu Yas grubumun bildiklerini bilmek i¢in izlerim
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM
Caligmiyor | N 17 14 9 40
%Baba is | 42,5% 35,0% 22,5% 100,0%
% Yas Gr. | 8,2% 21,5% 8,7% 10,6%
Isci N 90 21 57 168
%Babais | 53,6% 12,5% 33,9% 100,0%
% Yas Gr. | 43,3% 32,3% 55,3% 44,7%
Memur N 56 12 21 89
%Baba is | 62,9% 13,5% 23,6% 100,0%
% Yas Gr. | 26,9% 18,5% 20,4% 23,7%
Esnaf N 32 12 10 54
%Babais | 59,3% 22,2% 18,5% 100,0%
% Yas Gr. | 15,4% 18,5% 9,7% 14,4%
Ciftci N 13 6 6 25
%Baba is | 52,0% 24,0% 24,0% 100,0%
% Yas Gr. | 6,3% 9,2% 5,8% 6,6%
Toplam N 208 65 103 376
%Babais | 55,3% 17,3% 27,4% 100,0%
% Yas Gr. | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




TABLO 49. Babanin Isine Gore “Televizyonu Ailemin Bildiklerini Bilmek i¢in

Izlerim” Yargisina iliskin Capraz Tablo

Babanin Isi Televizyonu Ailemin bildiklerini bilmek i¢in izlerim
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM
Calismiyor | N 13 7 15 35
%Babais | 37,1% 20,0% 42,9% 100,0%
% Aile B.. | 6,0% 12,7% 15,8% 9,5%
Isci N 101 15 45 161
%Babais | 62,7% 9,3% 28,0% 100,0%
% Aile B.. | 46,5% 27,3% 47,4% 43,9%
Memur N 53 12 21 86
%Babais | 61,6% 14,0% 24,4% 100,0%
% Aile B.. | 24,4% 21,8% 22,1% 23,4%
Esnaf N 34 15 8 57
%Babais | 59,6% 26,3% 14,0% 100,0%
% Aile B.. | 15,7% 27,3% 8,4% 15,5%
Ciftci N 16 6 6 28
%Babais | 57,1% 21,4% 21,4% 100,0%
% Aile B.. | 7,4% 10,9% 6,3% 7,6%
Toplam N 217 55 95 367
%Babais | 59,1% 15,0% 25,9% 100,0%
% Aile B.. | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




TABLO 50. Cinsiyete Gore “Televizyonu Konusacak Bir Sey Bulmak I¢in Izlerim”
Yargisina iliskin Capraz Tablo

Cinsiyet Televizyonu Konusacak bir sey bulmak igin izlerim
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM
KIzZ N 181 36 48 265
% Cinsiyet | 68,3% 13,6% 18,1% 100,0%
% Konus. | 73,0% 63,2% 57,1% 68,1%
ERKEK | N 67 21 36 124
% Cinsiyet | 54,0% 16,9% 29,0% 100,0%
% Konus. | 27,0% 36,8% 42,9% 31,9%
TOPLAM | N 248 57 84 389
% Cinsiyet | 63,8% 14,7% 21,6% 100,0%
% Konus. | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

TABLO 51. Cinsiyete Gore “ BBG, Ben Evleniyorum ve Popstar vb Programlan

Siirekli izlerim” Yargisina iliskin Capraz Tablo

Cinsiyet “BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” vb programlari siirekli izlerim
Katilmiyorum Katiliyorum Fikrim yok TOPLAM
KIzZ N 165 30 114 309
% Cinsiyet | 53,4% 9,7% 36,9% 100,0%
% Stirekli | 62,3% 62,5% 77,6% 67,2%
ERKEK | N 100 18 33 151
% Cinsiyet | 66,2% 11,9% 21,9% 100,0%
% Stirekli | 37,7% 37,5% 22,4% 32,8%
TOPLAM | N 265 48 147 460
% Cinsiyet | 57,6% 10,4% 32,0% 100,0%
% Siirekli | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




TABLO 52. Cinsiyete Gore “ BBG, Ben Evleniyorum ve Popstar vb Programlara

Insanlar Unlii Olmak I¢cin Katihrlar” Yargisina iliskin Capraz Tablo

Cinsiyet “BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” vb programlara insanlar {inlii olmak
i¢in katilirlar
Katilmiyorum Katiliyorum Fikrim yok TOPLAM
KIZ N 26 182 94 302
%Cinsiyer | 8,6% 60,3% 31,1% 100,0%
% Unlii 46,4% 66,4% 72,9% 65,8%
ERKEK [N 30 92 35 157
%Cinsiyet | 19,1% 58,6% 22,3% 100,0%
% Unlii 53,6% 33,6% 27,1% 34,2%
TOPLAM | N 56 274 129 459
%Cinsiyet | 12,2% 59,7% 28,1% 100,0%
% Unlii 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

TABLO 53. Cinsiyete Gore Siirekli Olarak Izlenen Dizini Varhgna iliskin

Capraz Tablo

Cinsiyet Siirekli olarak izledigim

dizi veya diziler vardir.

Evet Hayir Toplam

KIzZ N 254 72 326
%Cinsiyet | 77,9% | 22,1% | 100,0%
% Dizi 68,8% | 57,1% | 65,9%

ERKEK [N 115 54 169
%Cinsiyet | 68,0% | 32,0% | 100,0%
% Dizi 31,2% | 42,9% | 34,1%

TOPLAM | N 369 126 495
%Cinsiyet | 74,5% | 25,5% | 100,0%
% Dizi 100,0% | 100,0% | 100,0%




TABLO 54. Cinsiyete Gore Seyredilen Film Tiirlerine iliskin Capraz Tablo

Cinsiyet Ne tiir filmlerden hoslanirsiniz?
Aksiyon | Gerilim | Komedi | Tarihi | Dram Politik | Fantastik/
Bilim Kurgu

KIzZ N 50 122 107 9 17 1 18

%Cinsiyet | 15,4% 37,7% | 33,0% | 2,8% 5,2% ,3% 5,6%

% Filmt. | 44,2% 71,3% | 77,5% | 45,0% | 85,0% | 50,0% | 56,3%
ERKEK [N 63 49 31 11 3 1 14

%Cinsiyet | 36,6% | 28,5% | 18,0% | 6,4% 1,7% ,6% 8,1%

% Filmt. | 55,8% | 28,7% | 22,5% | 55,0% | 15,0% | 50,0% | 43,8%
TOPLAM | N 113 171 138 20 20 2 32

%Cinsiyet | 22,8% 34,5% | 27,8% | 4,0% 4,0% 4% 6,5%

% Filmt. | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

TABLOSS. Cinsiyete Gore “Magazin Programlarinda Unliilerin Hayatlarim

Izlemeyi Seviyorum.” Yargisina Iliskin Capraz Tablo

Cinsiyet Magazin programlarinda iinliilerin hayatlarini
izlemeyi seviyorum
Katilmiyorum | Katiliyorum | Fikrim yok | TOPLAM
KIzZ N | 184 17 94 295
% | 62,4% 5,8% 31,9% 100,0%
61,3% 60,7% 81,7% 66,6%
ERKEK [N | 116 11 21 148
% | 78,4% 7,4% 14,2% 100,0%
38,7% 39,3% 18,3% 33,4%
TOPLAM | N | 300 28 115 443
% | 67,7% 6,3% 26,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




TABLO 56. Aylik Gelire Gore “ BBG, Ben Evleniyorum ve Popstar vb

Programlara Insanlar Unlii Olmak I¢in Katihrlar” Yargisina iliskin Capraz Tablo

Aylik Gelir Durumu “BBG”, “Ben Evleniyorum” ve ‘“Popstar” vb programlara insanlar iinlii
olmak i¢in katilirlar
Katilmiyorum Katiliyorum | Fikrim TOPLAM
yok
600 milyon - | N 31 111 70 212
alt1 %Gelir 14,6% 52,3% 33% 100%
% Unlii 56,4% 42,6% 56,9% 48,3%
600  milyon- | N 24 150 53 227
ustii %Gelir 10,5% 66% 23,3% 1005
% Unli | 43,6% 57,5% 43,1% 51,75
Toplam N 55 261 123 439
%Gelir 12,5% 59,5% 28,0% 100,0%
% Unlii 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




EK 2

LiSE OGRENCILERININ POPULER KULTUR ALANINDAKI TUTUM VE

DAVRANISLARI ANKETI

Bu anket lise oOgrencilerinin popiiler kiiltlir alanindaki tutum ve davranislarini

aragtirmak icin Anadolu Universitesi Sosyoloji Béliimii Yiiksek Lisans 6grencisi Hiilya

Aydogmus tarafinda diizenlenmistir. Kisisel bilgileriniz gizli tutulacaktir. Zamaninizi

ayrrdiginiz i¢in tesekkiir ederim.

SORULAR.

Okulunun Adz;

Sosyo —Ekonomik Durum hakkinda

1. Cinsiyetiniz nedir?

a)Kiz  b)Erkek

2. Hangi sinifta okumaktasiniz?

a) 1.smif b) 2.smif ¢) 3.smif

3. Babanizin 6grenim durumu nedir?
a)Okuma-yazma bilmiyor
b)Okuma-yazma biliyor

¢)ilkokul mezunu

d)Ortaokul mezunu

e)Lise

f)Universite

g)Master/Doktora

Hiilya Aydogmus



4. Annenizin 6grenim durumu nedir?
a)Okuma-yazma bilmiyor
b)Okuma-yazma biliyor

¢)ilkokul mezunu

d)Ortaokul mezunu

e)Lise

f)Universite

g)Master/Doktora

5. Babaniz hangi iste ¢aligiyor?
a)Cahsmiyor b)isci ¢)Memur d)Esnaf

6. Anneniz hangi iste ¢alistyor?

a)Cahsmiyor b)isci ¢)Memur d)Esnaf

7. Aylik evinize giren net gelir ne kadardir?
a)200 milyon alt1

b)200-400 milyon

¢)400-600 milyon

d)600-800 milyon

€)800 milyon iistii

Deger vargilar ve Tutumlari

8. Hayatimdan memnunum.

(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum

e)Ciftci

e)Ciftci

(3)Fikrim yok

(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

9. Kadere mnanmrim.

(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum

(3)Fikrim yok

(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum



10. “Aile” benim i¢in 6nemlidir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katilryorum (5)Kesinlikle katiltyorum

11. “Para” benim i¢in dnemlidir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

12. “Din” benim i¢in dnemlidir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiliyorum

13. “Demokrasi” benim i¢in dnemlidir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiliyorum

14. “Is sahibi olma” 1 benim i¢in dnemlidir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

15. “Ask” benim i¢in dnemlidir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katilryorum (5)Kesinlikle katiltyorum

16. “Egitim” benim i¢in 6nemlidir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katilryorum (5)Kesinlikle katiltyorum

17. Insanlarin gogu yakalanmaktan korktuklar1 i¢in namuslu hareket ederler .
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katilryorum (5)Kesinlikle katiliyorum



18. Insanlarm ¢ogu faydalanmak icin arkadas edinir
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

19. Bagkalarin1 mahvetmeden ¢ok para kazanmak tabii ki miimkiindjir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

20. Eger bagkalar1 da ayni seyi yapiyorlarsa, bir toplantida komiklik yapmak beni
rahatsiz etmez.

(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok

(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

21. Hayatta esas sey, insanin memleketi i¢cin dnemli bir sey yapmak istemesidir
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok

4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiliyorum
y

22. Genel olarak, memleket meselelerine iiziilmektense, herkes kendi isiyle mesgul

olmalidir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katilryorum (5)Kesinlikle katiliyorum

23. Orta halli komgularmizdan birinin ¢ok kisa zamanda zenginlestigini goriirseniz ne
diisiiniirsiiniiz?

(1) “Beni ilgilendirmez” derim

(2) “Bu degirmenin suyu nereden geliyor” derim

(3) “Aman ne iyi” der memnun olurum

(4) Bende zengin olmanin yollarini ararim



24. Gecen sene neleri (miizik, sinema, kitap, giyim vb) begendigimi bu sene

hatirlamiyorum.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

Televizyon izleme durumu

25. Giinde kag saat TV seyrediyorsunuz?
a) Seyretmiyorum  b)l-2 saat c)2-4 saat d)4-6 saat  e)6 saatten fazla

26. Televizyon seyretme ya da seyretmemenizde sosyal ¢cevreniz ne kadar etkilidir?

(1) Etkili degil(2)Az etkili  (3)Fikrim yok (4)Etkili (5)Cok etkili

27. Eger etkiliyse, bu etki en ¢ok asagidakilerden hangisinde geliyor?
(1) Arkadaglar (2)Aile (3)Ogretmenler (4)Diger.....

28. Televizyon haberlerini hangi siklikta izliyorsunuz?
(1) Hemen hemen hig (2)Nadiren  (3)Araswra  (4)Sik sik

(5)Hemen hemen her zaman

29. Eglence programlarmi (televizyon filmi, diziler, miizik programlari, talk show,
drama gibi) hangi siklikta izliyorsunuz?
(1) Hemen hemen hig (2)Nadiren  (3)Araswra  (4)Sik sik

(5)Hemen hemen her zaman

30. Spor programlarini hangi siklikta izliyorsunuz?
(1) Hemen hemen hig (2)Nadiren  (3)Araswra  (4)Sik sik

(5)Hemen hemen her zaman

31. Sizin ve sosyal ¢evrenizin izledigi ortak programlarin miktar::

(1) Cok az/Yok (2)Az (3)Fikrim yok (4)Fazla  (5)Cokfazla



32. Televizyon programlar1 halkin istegine gore yapilmaktadir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katilryorum (5)Kesinlikle katiltyorum

33. Asagida, televizyon izlemenin bazi nedenleri siralanmistir. Liitfen, diisiincelerinizi

yansitacak sekilde, her neden i¢in gerekli segenegi isaretleyiniz.

Tama |Katiliy | Fikrim |Katilmi |Hi¢ (1)
men orum |yok yorum | katilmiy
katilty |(4) (3) (2) orum

orum

&)

1 | Vakit gecirmek

Yurt i¢i gelismeler

Yurt dis1 gelismeler

Eglenmek

Gergeklerden kagmak

Arkadassizlik

N N | R W

Yas grubumun

bildiklerini bilmek

8 Ailemin bildiklerini
bilmek

9 |Konusacak bir sey
bulmak

34. BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” gibi programlari siirekli izliyorum
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katilryorum (5)Kesinlikle katiltyorum

35. BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” gibi programlar1 sevmesem de izliyorum.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum



36. “BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” gibi programlara insanlar {inlii olmak i¢in

katilir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

37. “BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” gibi programlara katilmay1 isterim.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

38. BBG”, “Ben Evleniyorum” ve “Popstar” gibi programlarda halkin goriislerinin
dikkate alinmasi1 6nemlidir.

(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok

(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

39. Siirekli olarak izledigim dizi veya diziler vardir.

(1) Evet (2)Haywr

40. Begendigim dizide 6nemli olan hayatimi yansitmasidir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

41. Daha mutlu ve giizel bir hayatiniz olmasi i¢in hangi dizinin hangi kahramaninin
yerinde olmak isterdiniz?

(1)Dizinin adu.......

(2)Kahramanin adh....

(3)Fikrim yok

42. Ne tiir filmlerden hoglanirsiniz?
a)Aksiyon  b)Gerilim ¢)Komedi d)Tarihi e)Dram f)Politik
g)Fantastik-Bilim Kurgu



43. Magazin programlarinda tinliilerin hayatlarini izlemeyi seviyorum.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

Meslek secimi

44. Bugiinkii kosullarda bir gencin iyi bir ise girebilmesi icin sizce en etkili yol
hangisidir?

(1)Yeterli bir tecriibe ve beceriye sahip olmak

(2)Bir diplomaya sahip olmak

(3)Bagkalariyla iyi iliski kurabilecek bir karaktere sahip olmak

(4) Niifuzlu tanidiklar1 olmak

45. Sizce bir isin se¢ilmesinde en ¢ok neye dikkat edilmelidir?
(1) Parasina

(2) Isin sevilmesine

(3) Agir olup olmamasina

(4) Huzuruna

(5) Giivencesine

(6) itibarmna

46. Meslek se¢iminde alacagim para dnemlidir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katilryorum (5)Kesinlikle katiltyorum

47. Meslegimin becerime uygun olmasi 6nemlidir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

48. Meslegimin herkes tarafindan iyi bilinmesi 6nemlidir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiliyorum



49. Ailemin 6nerdigi meslegi segerim.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katilryorum (5)Kesinlikle katiltyorum

50. Meslegimi sevmek benim i¢in maagindan daha dnemlidir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok

4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum
y

51. Zaman i¢inde ilerleyebilecegim bir meslek se¢gmeye dikkat ederim

(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum
Tiiketim aligkanliklari

52. Markali kryafet giymek toplumda prestij saglar
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

53. Arkadaglarimla genelde popiiler olan mekanlara (Mc Donalds, cafeler vb) gitmek
benim i¢in 6nemlidir.

(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok

(4)Katilryorum (5)Kesinlikle katiltyorum

54. Yeterli paraniz olsa ayni kalitedeki kot pantolon, ¢ay, sigara, kazak vb mallarin
yerlisini mi yabancisini mi tercih edersiniz?

(1) Yerli (2)Yabanci

55. Bir gencin modaya uymak icin arkadaglarinda gordiiklerini istemesi ailesinin maddi
giiclinii zorluyorsa, bu konuda 1srar etmesini nasil karsiliyorsunuz?

(1) Arkadaslarmin yaninda eksiklik duymamasi i¢in isteginin yerine getirilmesi gerekir

(2) Herkesin ayagin1 yorganina gore uzatmasi gerektiginden, istekleri karsilanmamalidir

(3) Kendi imkanlar1 ile elde etmeye ¢alismalidir



56. Reklamini begendigim iiriinleri satin alirim.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

57. Aldigim iiriiniin moda olmasi satin almamda etkilidir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

58. Hayrani oldugunuz bir sanat¢it var mi?

(1)Evet Adu.... (2)Hayir

59. Hayran1 oldugunuz bir sporcu var mi?

(1)Evet Adu1.... (2)Hayir

60. Hayrani oldugunuz kisiyle ilgili bir {iriin satin aldiniz m?

(1)Evet (2)Haywr

61. Tuttugunuz bir takim var m1?

(1)Evet Adu1.... (2)Hayir

62. Takiminizla ilgili bir iiriin satin aldiniz mi1?

(1)Evet (2)Haywr

63. Hayrani oldugunuz kisiyle ilgili haberleri siirekli takip edermisiniz?
(1)Evet (2)Haywr

64. Hayrani oldugunuz kisinin giyim tarzini kendinizde uygularmisiniz?

(1)Evet (2)Haywr



Gelecekten beklenti

65. Buglinkii kosullarda gelecege giivenle bakabilmesi i¢in bir geng agisindan en 6nemli
etken nedir?

(1)Ailesinin varlikli olmasi

(2)Egitim

(3)Cevrede sayilma ve sevilme

(4)Niifuzlu yakmlari

(5) Belirli bir alanda tinlii olma

(6) Gegerli bir beceri ve yetenege sahip olma

66. Gelecekten bekledigim zengin bir kisi olmaktir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katilryorum (5)Kesinlikle katiltyorum

67. Gelecekten bekledigim iinlii bir kisi olmaktir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

68. Gelecekten bekledigim iilkeme yararli bir kisi olmaktir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

69. Gelecekten bekledigim basarili bir kisi olmaktir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katiliyorum (5)Kesinlikle katiltyorum

70. Gelecekten bekledigim saglikli bir kisi olmaktir.
(1)Kesinlikle katilmiyorum (2)Katilmiyorum (3)Fikrim yok
(4)Katilryorum (5)Kesinlikle katiltyorum
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