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20. yiizyilda baslayan ve halen devam eden, kitle iletisim araclar1 ve bireysel
kullanilan iletisim araglarindaki degisimler ve gelismeler s6z konusu bu
araglarm kullanimim yayginlagmistir. Iletisim teknolojilerindeki bu degisim ve
gelisimler igerik sorununu da beraberinde getirmistir. Bu durum “enformasyon”
bolluguna yol agmistir. Boyle bir ortam, bireyin gerekli enformasyona ulasarak,
bilgi sahibi olabilmesi sorununu beraberinde getirmistir. Medya, {riinlerinin
talep gormesi ve daha c¢ok aliciya ulagmas: i¢in kendine 6zgii yontemlerle
izleyicisini etkilemeye calisir. Bu durumda bireyin icinde bulundugu medya
ortaminda maruz kaldigr medya mesajlarinin farkinda olmas: gerekmektedir.
S6z konusu bu farkindaligin olugsmasini ise bireyin “medya okuryazar1” olmasi
ile saglanabilir. Medya okuryazarligi gelismis iilkelerin bir¢ogunda resmi
izlencede zorunlu ders olarak okutulmaktadir. Tiirkiye’de Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu (RTUK)nun 2004 yilinda ortaya koydugu oneri ile medya
okuryazarlig1 dersi 2006 yilindan itibaren Milli Egitim Bakanligi’'min onayz ile
ortadgretim okullarinda se¢meli ders olarak verilmeye baslanmistir. Bu
calismada Diinya’da ve Tiirkiye’de medya okuryazarliginm durumu alan yazmn
taramasi yapilarak incelenmistir. Dokiiman incelemesi yontemiyle 2014 yilinda
basilan “Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali (2014)"nin tekil taramasi

yapilarak igerigi analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Heti§im Teknolojileri, Okuryazarlik, Medya Okuryazarligy,

Diinya, Tiirkiye, Ogretim Materyali
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Abstract
MEDIA LITERACY AND TEACHING MATERIAL IN TURKEY
- ANALYSIS OF 2014 YEAR MEDIA LITERACY MATERIAL-
Kiibra OZDEMIR
Department of Cinema and Television
Anadolu University, Graduate School of Social Sciences, September 2015

Adyviser: Prof. Dr. E. Nezih ORHON

Changes and improvements of mass media and means of individual use which
initiated in 20.century and have still been ongoing have popularized the use of
them. These changes and improvements in the communication technologies have
accompanied the problem of content and caused the abundance of information.
Such a situation has revealed the problem of access to the true information of the
individuals. The media struggle for increasing the demand of its products and
making them reach to more and more receivers with their unique methods. In
this situation, one should be aware of the media messages to which they are
exposed in the media. Developing such an awareness is provided with the
individual’s being “media literate”. Media literacy is included into the curricula
in most of the developed countries. Media literacy has been offered as a selective
course in secondary education schools since 2006 upon the proposal of Radio and
Television High Council in 2004, with the approval of Turkish Ministry of
National Education in Turkey. In this study, status of media literacy in the world
and Turkey is analyzed with literature search. The content of “Media Literacy
Teaching Material” published in 2014 is analyzed by the document analysis
method with single screening model.

Key Words: Communication Technologies, Literacy, Media Literacy, World,
Turkey, Teaching Material.
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Etik Ilke ve Kurallara Uygunluk Beyannamesi

Bu tez caligmasinin bana iligkin, 6zgiin bir calisma oldugunu; ¢alismamin
hazirlik, veri toplama, analiz ve bilgilerin sunumunda bilimsel etik ve kurallara
uygun davrandi§imi; bu calisma kapsaminda elde edilmeyen tiim veri ve bilgiler
icin kaynak gosterdi§imi ve bu kaynaklara kaynakc¢ada yer verdigimi; bu
calismanin Anadolu Universitesi tarafindan kullamilan bilimsel intihal tespit

programiyla tarandigin ve hig bir sekilde intihal icermedigini beyan ederim.

Herhangi bir zamanda, calismamla ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durumun
saptanmasi durumunda, ortaya ¢ikacak tiim ahlaki ve hukuki sonuclara raz

oldugumu bildiririm.
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1.  Giris
Tezin giris boliimiinde; problem, amag, ©nem, smirliklar, varsaymmlar ve

tanumlar alt bagliklar: yer almaktadir.

1.1.  Problem

Sanayi Devrimi ile baslayan ve ilerleyen bilim ve teknoloji alanindaki hizli
gelismeler, her alanda oldugu gibi iletisim alaninda da etkili olmus ve medyay
hayatin 6nemli bir parcasi haline getirmistir. Iletisim teknolojilerindeki
gelismelerle birlikte bireylerin medya kullanimlarinda artiglar olmustur. Bu
artisin sebebi olarak iletisim teknolojilerindeki gelismelerin yani sira iletisim
teknolojilerine erisim kolayligi da gosterilebilir. Iletisim teknolojilerindeki

gelismeler, medya iirtinlerindeki ¢esitlenmeyi de beraberinde getirmistir.

Medyadaki gelismeler sayesinde bircok medya {iriiniine ayni zamanda ve
tek bir aracla ulasilabilir hale gelmistir. Boylelikle bireyin medya ile olan iliskisi
mekandan ve zamandan bagimsiz hale gelmistir. Diger bir agidan baktigimizda
da iletisim teknolojilerindeki gelismeler sayesinde izleyici edilgen durumdan
aktif duruma gecmistir. Birey yeni medya teknolojileri sayesinde icerigi sadece

tiikketen durumunda degil, ayni1 zamanda igerik iireten durumuna da ge¢mistir.

Medyanin hem olumlu hem de olumsuz etkileri vardir. Bireylerin
medyanin kendine 6zgii yapisi, dili ve uygulamalar1 oldugunu ve s6z konusu
olgularin stirekli degismekte ve gelismekte oldugunun farkinda olmas:
gerekmektedir. Bireylerin bu farkindaligi, medya mecralarini daha verimli ve
bilingli titketmelerini beraberinde getirecektir. Bu durum, bireylerin ¢ocukluk
cagindan itibaren medya hakkinda bilinglendirilmesini gerektirmektedir.
Medyanin sagladigi olanaklarin yani sira mecralarin artan cgesitliligi ve bu
cesitliligin her yastaki bireyleri etkileme giicii ve diger etkileri medya

okuryazarlig1 kavramini ortaya ¢ikarmistir (Kurt ve Kiirtim, 2010: 2). Susan



Gigli'ye gore (Akt: Gormez, 2015: 69) medya, ¢ocuklar ve gengler i¢in iki karsit
etki sunmaktadir bunlar: 1-Riskler ve 2- Firsatlardir. Kiiltiirel 6zdeslemeye,
degerlerin yitirilmesine ve g¢ocuklugun yozlagsmasma neden olabilecegi gibi
kiiresellesen medya cocuklarm bakis acilarmin gelisimine, yeni yeteneklerin
cocuklar arasinda daha fazla paylasimina ve bilgiye esitlik¢i bir zeminde erisime
imkan saglamaktadir. (...) Cocuklarn ve genglerin medyanin sundugu
firsatlardan  yararlanmalar1 ve medyanin neden oldugu risklerden

korunmalarinin en iyi yolu medya okuryazari olmalaridir).

Medya okuryazarligi, egitim ve 6grenme yeni bilgilenme bigimleri ve
icerigi, medya ile olan iligkisine yeni katkilar saglamakta ve hatta okullar bu
siirece miifredatlarinda degisiklige giderek destek vermektedirler (Inal, 2009:
13). Milli Egitim Bakanhigi (MEB) yayimnladigi medya okuryazarlig: egitim ve
O0gretim programi katalogunda, medya okuryazarligini bireylerin gesitli tiirden
(gorsel, isitsel, basili, vb.) medya mesajlarina erisebilmeleri, erisilen medyalar1
elestirel bakis agisiyla ¢oziimleyip degerlendirebilmeleri ve kendi medya
iletilerini iiretebilme becerileri olarak tamimlamaktadir (MEB, 2013). RTUK
medya okuryazarligini, gorsel, isitsel medya ile coklu medyanin biiyiik gesitlilik
gosteren formlardaki mesajlarina ulasma, bunlar1 ¢oziimleme, degerlendirme
ve iletme yetenegi olarak tanimlamaktadir.! Bireylerin medyay1 bilingli
okumasin1 saglayan medya okuryazarligi, aym zamanda insanin kendini
ozgiirce ifade etmesi, bireyin toplumsal hayata daha aktif ve yapici olarak
katilimini saglamasi, medyanun iyilestirilmesi ile ilgili hareketleri desteklemek

icin bilin¢ olusturmasi agisindan 6nem tasimaktadir (Arslan, 2014: 73).

! www.medyaokuryazarligi.org.tr (Erisim tarihi: 21.01.2015)


http://www.medyaokuryazarlığı.org.tr/

Medya okuryazarligi dersi ile ogrencilerin yazili, gorsel ve isitsel
medyaya ek olarak sosyal aglar, yeni medya ve video oyunlar: gibi diger sayisal
ortamlara iligkin iletilere erisip kavrayarak elestirel bakis acisi ile ¢oziimlemeler,
degerlendirmeler yapmalari ve kendi iletilerini {iretmeleri beklenir. Bu

dogrultuda 6grencilerde gelismesi beklenen beceriler su sekilde siralanmistir:

1. Medya olgusunu ve zaman icindeki degisimi ile bunun bireysel ve

toplumsal yasama yansimalarini kavrama,
2. Medya iletileri tizerinde diislinebilecegini fark etme,

3. Thtiyag duydugu dogru ve gegerli bilgiye farkli medya araglarmi etkin

sekilde kullanarak erisme,
4. Medya iletilerini bigimsel ve igerik 6zellikleri bakimindan ¢oziimleme,

5. Medya iletilerini toplumsal, kiiltiirel, ekonomik, politik baglamlar:

cercevesinde degerlendirme,

6. Insan haklari, sorumluluk, etik, mahremiyet, kisisel giivenlik konular:

dikkate alarak etkili ve 6zgiin iletiler olusturma (MEB, 2014).

Tiirkiye’de oldugu gibi Diinya’ da da medya okuryazarlig1 sayesinde elde
edilecek beceriler siralanmistir. Bu amagla; Hong Kong Medya Egitimini
Savunanlar Birligi 21. yiizyilda medya okuryazar1 olan bireylerin sahip olmasi

gereken yeterlilikleri su maddelerle agiklamaktadir:

* Medyanin etkisi konusunda elestirel farkindalik: Bir biitiin olarak medyanimn

bireysel ve toplumsal yasama olan etkisini fark edebilme,
* Medya tarafindan kullanilan faaliyet ve teknikleri anlama,

* Medya analitik yetenekleri: Cesitli medya iletilerini analiz edebilecek

yetenekleri 6grenme (6zellikle de gizli mesajlar1),



*Medyanin  elestirel  degerlendirilmesi: Medyanin  performansini
degerlendirmek icin elestirel bir standart kullanma ve o©ne ¢ikan medya

urinlerini degerlendirme,
* Medya aracili§iyla 6grenme,
® Yaratici bir bicimde ifade edebilme,

* Medyay1 denetleme ve etkileme: Medyanin performansi konusunda sesini

cikarmak ve diizeltilmesini istemek,

¢ Sorumlu bir tiiketici olarak medyayla alakal etik ilkeleri uygulama: Medya
okuryazari bireyler hem medya iireticisidirler hem de medya tiiketicisidirler. Bu
ylizden onlar medya {irlinleriyle faaliyette bulunduklarinda medyayla alakali

etik ilkeleri uygulamaya 6zen gosterirler,

* Medyadan 6grenilenleri akillica ve yapici bigimde uygularlar (Lee, 2010: 3'ten
akt: Gormez, 2015: 72).

Yukarida siralanan amaglar dogrultusunda 2006 yilindan itibaren se¢meli
ders olarak okutulan medya okuryazarlig1 dersi igin gesitli egitim ve ogretim
materyalleri hazirlanmistir. Egitim ve 0gretimde ders kitaplar: kullanilmasimin
nedenlerinden biri de dersin organizasyonu saglamasidir. Ders kitab1 6gretmen
ve Ogrenci arasinda bir koprii vazifesi gormektedir. Ogretim araglari,
kullanilmas1 gereken strateji, yontem ve tekniklerin basarili bir sekilde

uygulanmasi sirasinda ihtiyag duyulan materyallerdir (Kilig ve Seven, 2002: 17).

Medya okuryazarligi dersinin gecmisi Tiirkiye’de 2000'li yillara
rastlamaktadir. 56z konusu ders, alaninda siurhi sayida uzman ogretmen
tarafindan  verilmektedir. =~ Hazirlanan  O6gretim  materyalinin medya
okuryazarligin1 tam anlamiyla destekleyici ve Ogretici olmasi gerekmektedir.

Aksi halde ezberlenen ve 6dev haline gelen bir ders olmaktan 6teye gidemez.



Egitim ve 6gretim etkinliklerinin en 6nemli basamaklarindan biri degerlendirme

asamasidir (Ozgen(;, 2012: 4).

Degerlendirme asamasi,  Ogretim materyalinin bir tekrarlama ve
ezberleme araci olmaktan ¢ikmasi, nitelikli ve stirekli gelismesi i¢in eksiklerinin
tespit edilmesine olanak tanir. Medya okuryazarhi§i Ogretim materyalinin
degerlendirilmesi ise medya okuryazarligmin amagclar1 ile Ortistp
ortiismediginin ortaya ¢ikarmay1 amaclar. Bu dogrultuda, bu ¢calisma Tiirkiye’de
medya okuryazarligi Ogretim materyallerinin medya okuryazarligi temel
ilkelerine yamit verip vermediginin tespit edilmesine ve gelisimini

degerlendirilmesini hedeflemektedir.

1.2. Amag

Bu arastirma 2000°1i yillardan itibaren Tiirkiye’de tartisilmaya baslayan ve
egitiminin bir gereklilik olarak diistiniildiigii medya okuryazarligimin okullarda
se¢gmeli ders olarak verilmeye baglanmasindan sonra, 2014 yilinda basilan
ogretim materyalinin 6grencileri medya okuryazari olma yolundaki gelisimleri

icin materyalin yeterliligini belirlemek amaciyla yapilmistir.
Bu amaca ulagmak su sorulara cevap aranmaktadir;

1. Diinya’da medya okuryazarlig1 egitimine yoOnelik siire¢ ve caligmalar
nelerdir?

2. Turkiye’de medya okuryazarligi egitimine yonelik siire¢ ve galismalar
nelerdir?

3. Diinya’da ve Tiirkiye’de medya okuryazarlhig: egitim programlarinin ve
materyallerinin benzerlik ve farkliliklari ile 6zellikleri nelerdir?

4. Turkiye’de medya okuryazarligi materyallerinin gelistirilmesi siirecinde

tiretilmis materyallerin 6zellikleri nelerdir?



5. Tirkiye’de 2014 yilinda yenilenen medya okuryazarhi@i ogretim

materyalinin temel bilesenleri ve 6zellikleri nelerdir?
sorulari cevaplandirilmaya calisiimistir.

1.3. Onem
Bu aragtirmada Diinya ‘da ve Tiirkiye’de medya okuryazarhig: egitimi i¢in
yapilan ¢alismalar incelenerek, Tiirkiye’de medya okuryazarliginin degisimini

ortaya koymasi agisindan onemlidir.

Bu aragtirmada Tiirkiye’de 2006 yilinda iiretilen [lkgretim Medya
Okuryazarhigi Dersi Ogretmen El Kitabi ile Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim
Programi ve Kilavuzu degerlendirmesi yapilmaya ¢alisiimistir. Boylelikle daha
sonra turetilen kaynaklarin gelisim evrelerinin gozlenebilmesi agisindan

onemlidir.

Bu arastirma Ogrencilerin egitiminde biiyiik rol oynayan ders
kitaplarindan medya okuryazarligi ders kitabmin igerik analizini yaparak,
medya okuryazarlig: kitabmin nasil olmasi gerektigi hakkinda konu ile ilgilenen
egitimcilere yardimc olabilmesi agisindan 6nemlidir. Ayrica, bu ¢alismada yer
alacak degerlendirmeler sayesinde ogrencilerin medya okuryazari olabilmesi
icin 6grenmede etkili ve tutarl1 ne gibi Ozelliklere sahip olunmasi gerektigi
konusunda egitimcilere degerlendirmelerde bulunabilmesi acgisindan nemlidir.
Medya okuryazarligi egitiminin biiyiik ¢ogunlugunun konunun uzmanlar:
tarafindan degil de diger branslardaki egitimcilerin verdigi goz Oniinde
bulunduruldugunda, bu kitabin incelenmesinin ve materyal olarak medya

okuryazarlig: kriterlerini tasimasi 6nem tasimaktadir.
Sonug olarak bu ve bu arastirmaya benzer raporlar: inceleyen ve kullanan
medya egiticileri, medya okuryazarhig; ile ilgili anahtar fikirleri 6grendikleri gibi

bu fikirlerin uygulamaya konulmasi igin gesitli yontemler gelistirebileceklerdir.



1.4. Sinirliklar
Bu arastirmada elde edilen veriler, asagida belirtilen smirliliklar

cercevesinde incelenmistir:

1. Bu arastirma Tiirkiye’de medya okuryazarlig egitimi igin tiretilen Milli
Egitim Bakanligi, Talim ve Terbiye Kurulunun 2006 yilinda kabul ettigi
Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Progran ve Kilavuzu ve 29.08.2014
giin ve 3629501 sayili yazist ile kabul edilen Medya Okuryazarhig Ogretim
Materyali (2014) ile snirhidir.

2. Bu arastirmada incelenen 6gretim materyali 0grenciye bilgi ve beceri
boyutunda neleri kazandirdiginin, davramgsal degisiklige yol agan

etmenlerin ne sekilde yer aldiginin analizi ile sinirhidar.

1.5. Varsayimlar
Arastirma kapsaminda on kabul edilen, asagida belirtilen noktalar birer

varsayim olarak ifade edilmelidir:

1. Medya okuryazari olmanin 6nemi Tiirkiye’de 2000’li yillardan itibaren
daha da artmistir. Dolayisiyla medya okuryazarlig: dersi bir gereklilik
haline gelmistir.

2. Medya okuryazarligi egitimi icin tretilen materyallerin igerikleri
onemlidir.

3. Bireylerin iyi medya okuryazar1 olmasi egitim igin fiiretilen

materyallerin islevi ile dogru orantilidur.

1.6. Tammlar
Ogretim Materyali: MEB komisyonu tarafindan hazirlanan ve ortaokullarda

se¢meli ders olarak okutulan medya okuryazarhig: ders kitabu.
Erisim: Kaynaklara ulasma.

Analiz ve degerlendirme: Anlama ve ¢oziimleme.



Uretim: icerik olusturma.
Yansitma: Iletisim becerisi elde etme.
Eylem: Sorumluluk alma ve harekete gecme.

Onyargi: Bireyde baska bireylere, toplumsal kiimelere karsi sevgi ya da
hosgortisiizlitk duygusu uyanmasina yol agan, bir ideolojik fikri kosulsuz

savunmaya sebep olan inang ve genelleme.

Kamuoyu: Kamu faydasini ilgilendiren bir konu hakkinda yaygm tutum,

distince ve bakis acilari.



2. Yontem
Aragtirmanin bu boliimiinde, arastirma modeli, ¢alisma evreni, verilerin

toplanmasi ve verilerin analizine yonelik agiklamalar yer almaktadir.

21.  Arastirma Modeli

Bu aragtirmada, belirlenen amaclara bagh olarak, Tiirkiye'de ve
Diinya’da medya okuryazarligmma yonelik siire¢ ve caligmalar alan yazin
taramas1 yapilarak agiklanmaya calisilmistir. Arastirma problemleri genel
tarama modeli kullanilarak orneklem hakkinda genel bir yargiya varmak

amaglanmisgtir.

Diinya’da ve Tiirkiye’de medya okuryazarlig1 egitim programlarmin ve
materyallerinin benzerlik ve farkliliklar: ile Tiirkiye’de medya okuryazarlig:
materyallerinin gelistirilmesi stirecinde tiretilmis materyallerin 6zelliklerinin
neler oldugunu belirlemek amaciyla genel tarama modeli kullanilmigtir. Genel
tarama modeli kullanilarak orneklem hakkinda genel bir yargiya varmak

amaclanmaistir.

MEB-TTK'nin 2006 yilinda kabul ettigi Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretim Programi ve Kilavuzu incelenirken genel tarama modeli kullanilarak

orneklem hakkinda genel bir yargiya varmak amaglanmuastir.

Tirkiye’de 2014 yilinda basilan medya okuryazarligis oOgretim
materyalinin temel bilesenleri ve 6zelliklerini belirlemek amaciyla MEB-TTK'nin
29.08.2014 giin ve 3629501 sayili yazisi ile kabul edilen 6gretim materyalinin,
medya okuryazarliginin temel ilkeleri olan erisim, analiz ve degerlendirme,
tiretim, yansitma ve eylem kavramlarmin uygulanabilirligini saptamaya

calismaktadir.



2.2.  Arastirma Evreni
Arastirmanin evrenini, Diinya’da ve Tiirkiye’de medya okuryazarlig: ile

ilgili yapilmis alan yazin ve uygulamaya yonelik calismalar olusturmaktadir.

2.3.  Arastirmanin Orneklemi

Arastirma problemi MEB-TTK'min 2006 yilinda kabul ettigi Medya
Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu ile 29.08.2014 giin ve 3629501
sayili yazst ile kabul edilen Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali (2014) ‘nin
Ogrencilerin medya okuryazar1 olmasina katkis1 agisindan incelenmesi

oldugundan galisma 6rneklemi s6z konusu bu MEB komisyon kitaplaridir.

2.4. Verilerin Toplanmasi

Verilerin toplanmasinda dokiiman incelemesi yontemi kullanilmistir.
Dokiiman incelemesine dayali olarak yiiriitiilen bu arastirmanin verilerini, 2006
yilinda egitim-6gretim alanina giren Medya Okuryazarhgi Dersi Ogretim
Programi ve Kilavuzu materyalidir. Dokiiman incelemesi arastiriimasi
hedeflenen olay veya olgular hakkinda bilgi iceren yazili materyallerin analizidir
(Simsek ve Yildirim, 2004). Bu inceleme esnasinda 6gretim materyali genel

hatlari ile analiz edilmeye ¢alisilmistir.

Dokiiman incelemesine dayali olarak olusturulan ve igerik analizi
yapilarak yiiriitiilen bu aragtirmanin verileri, Medya Okuryazarligi Ogretim
Materyali (2014)'nde yer alan; bilgilendirme, etkinlikler, ornekler, sorular ve
uygulamalarin tamamini igermektedir. Bu inceleme esnasinda 6gretim materyali
arastirmanin ana basliklar1 olan; erisim, analiz ve degerlendirme, {iretim,
yansitma ve eylem ilkeleri agisindan bilgi verme, beceri kazandirma ve
davranigsal degisiklige yol ag¢ma diizeylerinin neler oldugunun tespit

edilmesinin tamamini olusturmaktadir.
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2.5.  Verilerin Analizi

Bu c¢alismada verilerin analizi; Diinya’da ve Tiirkiye’de medya
okuryazarlig1 egitimine yoOnelik slire¢ ve calismalar tarama yontemiyle
belirlenmeye ¢alisilmistir. Diinya’da ve Tiirkiye’de medya okuryazarhigl egitim
programlarinin ve materyallerinin benzerlik ve farkliliklari ile ozelliklerinin

tespitinde yine tarama yontemi kullanilmigtir.

Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali (2014)'nin veri analizine
baslamadan 6nce Tiirkiye’de medya okuryazarligi materyallerinin gelistirilmesi
siirecinde tiretilmis materyallerin 6zellikleri tarama modellerinden genel tarama
modeli kullanilarak agiklanmaya ¢alisilmistir. 2006 yilinda egitimine baglanilan
medya okuryazarligi dersi icin {iretilen materyalin dokiiman incelemesi
yapilmastir. Best (1959: 118. Akt: Metin), ad1 gecen bu teknigi “mevcut kayit ya
da belgelerin, veri kaynagi olarak, sistemli incelenmesi ” olarak ifade
etmektedir. Amag¢ sorusuna uygun olarak materyal hakkinda medya
okuryazarligi dersine uygunlugu hakkinda genel bir yargiya varilmaya

calisilmistir.

Medya Okuryazarhigi Ogretim Materyali (2014) incelenirken dokiiman
incelemesine dayali olarak genel tarama modellerinden tekil tarama yontemi
uygulanmugtir. Tarama modelleri, ge¢miste ya da halen var olan bir durumu var
oldugu bicimiyle betimlemeyi amacglayan arastirma yaklasimlaridir.
Arastirmaya konu olan birey ya da nesne kendi kosullar1 iginde ve oldugu gibi
tanimlanmaya calisilir (Karasar, 2005). Degiskenlerin tek tek, tiir ya da miktar
olarak olusumlarinin belirlenmesi amaci ile yapilan arastirma modellerine, tekil
arastirma modelleri denir. Bu tiir bir yaklasimda, ilgilenilen olay, madde, birey,
grup, kurum, konu vb. birim veya duruma iliskin degiskenler, ayr1 ayr

betimlenmeye calisilir (Eroglu, 2006). Calismada tekil tarama yontemi
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kullanilarak medya okuryazarligi kategorilerinin niteliksel igerik analizi

uygulanmustir.

Medya okuryazarliginin temel kavramlari olan ulasim, analiz ve
degerlendirme, {iretim, yansitma ve eylem basliklarinin her birinin kitapta
karsihigmin var olup olmadigr ve ne diizeyde yer aldiklar1 analiz edilmeye

calisilmistir.

Verilerin analizi yapildiktan sonra her bir kavram kendi i¢inde {i¢ baslik
altinda betimsel analiz yontemiyle incelenmistir. Elde edilen sonuclar, bodliiler
bazinda ele almarak ¢oziim Onerileri ile birlikte sunulmaktadir. Materyalde her
bir ilke; bilgi, beceri ve davranig boyutunda neler kazandirmaya calistig

incelenmistir.
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3. Tlgili Alan Yazin

Kitle iletisim araglarinin gelismesi ve kullaniminin yayginlagmasi ile birlikte
medyanin -0zellikle medya {irtinlerinin ¢esitlenmeye bagladig1 2000°li yillardan
sonra islevi ve Onemi artmistir. Medya insan hayatimin tiim alanlarinda kendine
yer edinmis ve insanlar yogun bir sekilde medya mesajlar1 ile sarmalanmais
haldedir. Marshall McLuhan’in (2005) ifade ettigi gibi glintimiizde yasanilan
ortam ve siireg, yani elektronik teknolojisi, toplumsal hayatimizdaki kargilikli
bagintili iligki kaliplar1 ve bireysel hayatlarin her yanmi yeni bagtan
bi¢imlendirip yeni bastan insa etmektedir. Medyanin kullanim alanlar: arttikca
insanlarin  hayatindaki etkileri de artmistir; yasam  seklimizden,
diistincelerimize, ne yiyip igecegimizden, nereye gidecegimize kadar bircok

konuda tercihlerimizi medya belirler hale gelmistir.

Medya, yasama, yiirlitme ve yargi organindan sonra dordiincii kuvvet
olarak kabul edilmistir. Kimi zaman diger organlarin da iistiinde konumlanmais
ve onlar1 da etkilemigtir. Kokleri yazili basindan gelen medyanin, giintimiizde
artik ceplerin i¢ine hatta gozliiklere kadar kullanim alani genislemis ve gegmise
oranla bireyi ¢epecevre sarmistir. Bu durumda insan kendisini ¢epegevre saran
medya mesajlarina kargs: bir tavir sergilemelidir. Medya mesajlari, bir medya
sunumunda yer alan temalarin ve bilinyesinde bulundurdugu fikirlerin altini
cizmeyi ifade eder (Silverblatt, 2008: 476). Mesaj, iletisim siirecinde, (koda¢gma-
yorumlama-kodlama) okuyucunun (izleyicinin ya da dinleyicinin) kiiltiirel
birikimi, dis diinyay1 nasil algiladigi, ihtiyag¢ ve beklentilerine gore alimlanir
(Mora, 2011: 162). Birey kendisine sunulan medya mesajlarmin hangilerinin
tarafli hangilerinin tarafsiz, hangi medya igeriklerinin topluma ve kendisine
yararl ya da zararli oldugunun farkinda olmasi gerekmektedir. Bu durumda,
bireyin icinde bulundugu ortamda 6nemli bir kavram olan medya okuryazarhig:

becerisine sahip olmasi gerekmektedir. Medya okuryazarlig1 kavrammim daha
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iyi anlasilmas1 igin Oncelikle “okuryazarlik” kavraminin iginde neler

barindirdigini agiklamak faydali olacaktir.

Okuryazarlik terimi alfabe pratiklerine hakim olmak, okuma ve yazma ile
ilgili isaret ve sembolleri ve basit matematiksel becerileri uygulamak olarak
adlandirilir. Okuryazarhigin tanimi, zaman igerisinde, 6zbilgiyi ve okuryazar
bireylere cevreleriyle iliski kurma ve anlama yetisini saglayan bir takim becerileri
de kapsayacak sekilde genislemistir (Celot, 2010: 21). Douglas Kellner (2005),
okuryazarlik, bireysel ve toplumsal olarak okumak, yorumlamak ve tiretmek
icin bilgi ve becerileri, aym zamanda entelektiiel birikim ve yetenekleri
kazandirmay1 icerdigini ifade eder. Henry A. Giroux (2009: 23) sOylemler arasi
senteze gonderme yapan cokkiiltiirlii okuryazarlik olgusunun (...) kiiresel
orgiitliiliik ve demokrasinin yasamsallagmasi igin, (...) yeni diyalog pratiklerinin

ve toplumsal iligki bigimlerinin gelismesi i¢in 6nemli bir beceri olduguna deginir.

Okuryazarlik stirekli degisen ve gelisen bir kavramdir. Gelisen teknoloji ile
birlikte gilintimiizde bilgi-iletisim araglarimin artmasi yeni okuryazarlik
tiirlerinin dogmasina sebep olmustur. Endiistriyel cagdan bilgi cagina gecis ile
birlikte, yeni okuryazarlik kavramlari ortaya ¢ikmistir. Endiistriyel cagda 6nemli
olan bireylerin sadece basili (geleneksel) metinleri okuma becerileri degil ayni
zamanda da gorsel ve elektronik okuryazarlik becerilerini gelistirmesi
gerekmektedir. Bu arastirmanin konusu olan medya okuryazarligi da bu
endiistriyel ¢agin okuryazarlik bi¢imlerinden biridir ve gelistirilmesi gereken

onemli olan bir kavramdir.

James Potter (2008), okuryazarlikta kod ¢6zme ve anlam eslestirmesinin yani
sira tist diizey bir zihinsel siire¢ olan anlam olusturmanin varligindan soz eder.
Paulo Freire ve Donaldo Macedo (1998) okuryazarligin aydmlatici ve
ozgiirlestirici olabilmesi i¢in bireyin 6grendikleri ile kendi yasam deneyimleri

arasinda dogrudan iliski kurmas: gerektigine deginir. Birey kendi 6znelligi ile
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fiziksel gercekligi anlar ve anlamlandirir. Bireyin elestirel bir egitim sistemi
icinde yetismesi, Ozgilirliikler tizerindeki engelleri kaldirabilir. Onun igin
okuma- yazma diinyay1 anlamak, diinyayr okumak ve diinyay: degistirip

dontistiirmektir.

21. ytizyilda egitim ve ogretimin de alan1 degismis durumdadir. Medya ve
teknolojinin gelismesi bireyin bilgiye ulasmasini ve haber alma mekanizmalarini
etkilemistir. 21. ytizyll okuryazarli§i, bireyin cevresine uyum saglamasi,
karsilastig1 sorunlari ¢ozmesi, dogru karar vermesi igin gerekli bilgilere ulasmak
ve eristigi bilgileri dogru bicimde kullanmak tizere okuma yazma yeteneklerini,
kiitiiphaneleri, interneti, teknolojik araclarini ve bagka pek ¢ok bilgiye ulasma
araglarmi kullanmas: olarak tanimlanabilir (Nergis, 2011: 1136). Degisen bu
durumla beraber ihtiyaglar gesitli okuryazarlik bicimlerinin ortaya ¢ikmasina

sebep olmustur. Ornegin;

Gorsel Okuryazarlik; gorsel okuma kavramindan ilk kez s6z eden John Debes
(1968: 961); gorsel okuryazarligi,  “insanin gorerek ve diger algilama
deneyimleriyle biitiinlestirerek gelistirebilecegi bir grup gorme yetisi” olarak

tanimlar (Akt: Ttizel: 2010: 693).

Bilgi Okuryazarhgs; kavramin ilk kez Zurkowski tarafindan tanimlanmistur.
Zurkowski'ye (Akt: Kurbanoglu, 2010: 725) gore bilgi okuryazari, problemlere
(0zellikle is ortaminda karsilastig1 problemlere) bilgiye dayali ¢6ziim iiretmek
icin bilgi kaynaklarmi kullanan, cesitli bilgi kaynaklarmnin kullanimai icin gerekli

becerilere sahip olan ve ilgili teknikleri bilen kisidir.

Teknoloji Okuryazarliy; birey teknolojinin ne oldugunu, nasil ortaya
cikarildigini,  toplumu nasil sekillendirdigini ve toplum tarafindan nasil

sekillendirildigini,  teknoloji ile kendileri ve toplum arasindaki iliskinin

15



anlasilmasinda gerekli olan entelektiiel siireg, yeterlilik ve diizenin tiimii olarak

tanimlanabilir (Odabasz).

Internet (Yeni Medya) Okuryazarligy; internet iizerinde sunulan bilgi
kiimeleri arasindan istenilen bilgiye ulasabilme, igerigin nasil degerlendirilmesi
gerektigi konusunda ne yapmasi gerektigini bilebilmedir (Altun, 2005: 95). Yeni
medya okuryazarligy, yeni medya kullanimma iligkin bilgi ve beceri sahibi
olmayi, yeni medyanin potansiyelleri ile olasi tehditlerine kars1 farkindalik
kazanmayi, yeni medyay1etik ve hak temelli kullanmak tizere tutum ve davramns

gelistirmeyi igerir.>

E-okuryazarlik; bilisim ve iletisim teknolojilerinden azami fayday:
saglayacak ve bu kazanimi devam ettirebilecek bilgi, beceri ve tutumlara sahip
olmak demektir. E-okuryazarlik ve erisimden optimal derecede faydalanmak,
bireylerin kendi yasantilarina daha etkin yansiyacak; daha iyi bir calisan, daha
iyi bir girisimci, daha iyi bir tiiketici ve daha iyi bir vatandag anlamina gelecektir

(Altun, 2013).

Film Okuryazarligy; Filmler gercegin bir bolimiiniin cercevelenmis
halidir. Olusturulan bu c¢ergeve bagkalarinin yapmis oldugu secimlerdir.
Seyircinin perdede izledigi goriintiiler sinema endiistrisinin, yapimevlerinin ve
sanatsal cabalarin olusturdugu karmasik bir siire¢ sonrasinda olusmaktadir.
Gorsel bir sanat olan sinemanin kullandig1 dil ve dilinin yap:1 taslarinin neler
oldugunu anlamak, filmlerin gercekte neyi anlattiklarim1 gorebilmektir

(Arslantepe, 2015).

Tablo 1'de goriildiigii tizere, 19. ve 20. ylizyildaki egitim ve 6gretim

anlayisi ile karsilastirildiginda, bilgiye ve habere ulasim 21. yiizyilda daha hizli

2 www.yenimedya.org.tr (04.03. 2015)
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ve smirsiz bir hal almistir. Artik bireyler kendi diistinceleri ifade etmek igin giiglii
medya teknolojilerini kullanmaktadirlar. Boylelikle ayn1 anda birgok kisiye

ulasma ve varliklarini hissettirme imkanina sahipler.

Tablo 1: Degisen Okuryazarlik Anlayislart

19. ve 20. Yiizyilda Ogrenim 21. Yiizy1l Ogrenim

Bilgiye ve habere Ozellikle
basilmis materyaller yoluyla

sinirli ulagim

Bilgi ve habere artan bir gekilde

internet yoluyla simnirsiz ulagim

Gergek hayatta kullanip
kullanilmayacag1 onemli
olmayan igerik bilgisine dayal

ogrenme

Islem becerisine dayali miir boyu

devam eden 6grenme

Icerik bilgisine hakim olmayi
amaclar(drnegin, edebiyat,

tarih, fen vb.)

Ogrenme  becerisiyle  (Erisim-
Analiz-Degerlendirme-Yaratma)

problem ¢6zmeyi amaglar

Ogrencilerin bilgi ve gerceklere
ogretmenlerinin “beslemesiyle”

ulagmast

Ogretmenlerin kesfetmeye yonelik
arastirma  temelli  yaklagimlar

kullanmasi

Basilmis araglar temelli bilgi

analizi

Cesitli medya araclar1 temelli bilgi

analizi

Diistinceleri ifade etmek icin
kalem, kagit ve sozciikler

kullanilmasi

Distinceleri ifade etmek igin giiglii
medya teknolojilerinin

kullanilmasi

Sinifla sinirli 6grenme ve sunus

Biitiin diinyay1 kapsayan 6grenme

ve sunus
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Ders kitaplarina ve tek kaynaga

dayali 6grenme

Bircok  kaynaktan gorsel ve
elektronik olarak gercek zamanli

ve gercek diinyadan 6grenme

Bireysel temelde kavramsal

ogrenme

Gruba dayali proje temelli

ogrenme

Icerik bilgisinin yas temelli ve
siki bir sekilde
“basamaklandirilarak”

verilmesi

Icerik bilgisinin kisisel bazda esnek

olarak verilmesi

Sinav ve ddevlerde iist seviyede

olma

Cesitli medya araglarinda st

seviyede olma

Ogretmen merkezli egitim ve

ogretim

Ogretmenin smirlarimi ¢izdigi ve

rehber oldugu egitim ve 6gretim

Ogretmenin degerlendirdigi ve

notlandirdig1 proje ve 6devler

Ogrencinin ~ dlgiitlerinin ~ kendi
belirledigi ve degerlendirdigi proje

ve 0develer

Devlet tarafindan her alan igin
hazirlanan ders kitaplariyla
sorumluluk almadan c¢ok az
degisiklik yapilarak yapilan

ogretim

Devletin  koydugu standartlar
etrafinda sorumluluk alinarak

yapilan 6gretim

Kaynak: Jols ve Thoman, 2008: 13.

Medyanin etkiledigi bir toplumda etkili bir yetiskin olabilmek igin,

herhangi bir kisinin degisik medya tiirlerini birbirinden ayirt edebilme;
seyrettigi, okudugu ve duydugu her seyi sorgulayabilecek temel sorular1 sorma
yetenegine sahip olma ihtiyaci vardir (Jols ve Thoman, 2008: 16). Bu nedenle

birey cesitli okuryazarlik becerilerini gelistirmelidir. Giroux (2009: 11);
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“(...) Vatandaslarin yalnizca yeni bilgilere ya da medya tabanl
teknolojilere ulagabilmek icin degil ayn1 zamanda da, farkliliga ve
otekiye belli bir anlayis sorumluluk ve hosgoriiyle bakabilecek,
otekiden 6grenebilecek ve Gtekiye baglanabilecek kadar askin bir
yetkinlige sahip olabilmeleri i¢in de en az iki dilde okur-yazar

olmalar gerekliligini” vurgular.

Medya insan yasaminin vazgegilmezleri arasindaki konumunu
gliclendirdikce, insanlarin medyayla iliskilerinin de ¢ok daha ciddi bigimde
sorgulanmasi, irdelenmesi geregi kendisini gostermistir. Toplumda hemen ¢ogu
insanin, gilinlerinin calisma ve uyku diginda kalan zamanlarmin biiytik bir
kismimn1 televizyon veya bilgisayar ekran1 karsisinda gegirmekte olduklar: bir
toplumda medya okuryazarlig1 konusunun gerekliliginin tartisilmasi gereksizdir
(Glingor, 2013: 358). Bireyin, medya mesajlarinin farkinda olmas1 noktasinda
medya okuryazarligi kavrami onem tasimaktadir. Kiiltiirel calismalar ve elestirel
pedagoji incelemeleri sonucunda, c¢agdas toplumda medya kiltiiriiniin
yayginlig, cok kiiltiirlii egitime yonelik artan egilimler, medya

okuryazarliginin gerekliligini ortaya ¢gikarmistir (Kellner, 2005: 370).

Nazife Giingor (2013: 357) cokuluslu medya sirketleri araciligiyla
medyanin, diinyanin her yanima ulasilabilir hale gelmesi, bilisim teknolojilerinin
insan yasamina onemli bir boyut olarak katilmasi kitle iletisim araglarmin etkileri
konusu da bir yandan iletisim bilimi ¢evrelerini, ama diger diger yandan da
egitimle ilgili cevreleri, hatta iletisimin ve egitimin pratisyenlerini, sivil toplum
kuruluslarini harekete gegirmis oldugunu, bu durumun sonucunda da medya
okuryazar1 olmanin giintimiiziin 6nemli konularindan biri haline geldigini ifade
eder. Medya okuryazarligi, medyanin tizerine oturdugu temelleri ve kodladig:

dilin ¢oztimlenmesine kadar medya mesajlarinin igeriginin analiz edilmesini

19



saglar. Aymi zamanda, medya mesajlarinin tiimiine ulasim, analiz ve

degerlendirme, iiretme, yansitma ve harekete ge¢gme becerisidir.?

Medya okuryazarligi kavrami biinyesinde “okuma” ve “yazma”
eylemlerini barindirmaktadir. Bu kavram medya iizerine “anlama (okuma) ve
anlatma (yazma) becerilerinden olusan bir siireci ifade eder (Tiizel, 2010: 693).
Yani, medya okuryazarligi, iletisim siirecinde, medya mesajlarindan anlam
uretebilme ve bilingli medya mesajlar1 olusturabilme becerisi olarak

tanimlanabilir.

"Medya okuryazarligy, glintimiizde karg1 karsiya kaldigimiz ve cagdas
kidltiiriimiiziin 6nemli bir parcas: olan medya goriintiilerinin, seslerinin
ve mesajlarmin giliclinii analiz etmek, degerlendirmek ve bunlara erisim
yetenegi olarak tanimlanabilir. Medya okuryazarlig: televizyon ve film,
radyo ve kaydedilen miizik, yazili medya, internet ve diger yeni dijital

iletisim teknolojileri de dahil tiim medya ile ilgilidir” (Celot, 2010: 23).

Kemal Inal (2009: 42) Medya Okuryazarligi El Kitabinda, medya
iletilerinin kimin tarafindan {tretildigi, kullanilan teknikler, toplumun farkh
kesimlerindeki bireyler tarafindan olas1 algilanma bicimleri, temsil alanlari,
tireticinin veya gondericinin olas1 beklentilerinin incelenmesini medya
okuryazarlig1 olarak tanimlar. Herbert Zettl (1998: 83), bireyin kisisel ve
toplumsal gelisimine ve davramslarina etki eden medya ile ilgili her seyin
dikkatli bir sekilde incelenmesi ve analiz edilmesini medya okuryazarlig: olarak

tanimlamastur.

RTUK medya okuryazarligimni, yazili ve yazili olmayan, biiyiik cesitlilik

gosteren formatlardaki mesajlara ulasma, bunlari1 ¢oziimleme, degerlendirme

3 medialiteracyproject.org (Erisim tarihi: 25.03.2015)
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ve iletme yetenegi olarak tanimlamaktadir. Medya okuryazarligina bu agidan
bakildiginda kavramin; bir yandan medya olusturarak iletme, diger yandan da
iletilen medya unsurlarmi alirken ¢oziimleyebilme becerisini igerdigi
goriilmektedir.* 1953 yilindan beri Amerika Birlesik Devletleri (ABD)'nde medya
okuryazarlig ile ilgili calismalarla tanman Ulusal Telemedya Konseyi medya

‘"

okuryazarligim1 “ cesitli sekillerde medyaya erisebilme, medyadan gelen
mesajlar1 analiz edebilme, degerlendirebilme ve kendi medya mesajlarmi
tiretebilme gibi becerilerin elde edilmesini saglayan ¢ok disiplinli bir alan” olarak
tanimlamaktadir.> Aufderheide ise biiylik cesitlilik gosteren formlardaki

mesajlara ulasma, bunlar1 analiz etme, degerlendirme, iletme ve eyleme ge¢cme

yetenegi olarak tanimlamistir (Akt: Hobbs, 1998).

)

EYLEM ERi 5| M

AMALIZ
&
DEGERLEMDIRME

Sekil 1: Medya Okuryazarlig: Siiregleri

YANSITMA

Kaynak: Hobbs, 2010: 18.

* www.medyaokuryazarligi.org.tr (Erisim tarihi: 21.01.2015)
5 www.namle.net (Erigim tarihi: 19.01.2015)
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Bu dogrultuda Hobbs ve Moore (2013: 23) bu terimlerin agiklanmalarini

su sekilde yapmuislardir;

Erisim; bilgiye ulasim igin gerekli materyallerin tespiti ve erisimi igin

sorumluluk almaktir.

Analiz ve degerlendirme; gesitli bicimlerde yaratilmis mesajlar1 metinsel
ve baglamsal analiz yoluyla anlamak, mesaj1 olusturanin amacinin belirlenmesi,

olusturulan mesajlarin kalitesini ve giivenilirliginin degerlendirilmesidir.

Uretim; dil, goruintli, ses ve yeni dijital araglarin ve teknolojilerin

yararlanarak 6zgiin ve amagli bir sekilde cesitli icerikler olusturmaktir.

Yansitma; sosyal sorumluluk ve etik ilkeler dogrultusunda bireylerin
kendi mesajlarmi tiretmesi ve bu ilkeler dogrultusunda diger insanlarla iletisim

kurmasidir.

Eylem; bireysel ve isbirlik¢i bir sekilde hareket ederek, aile, isyeri,
toplum, ulus ve diinya sorunlarmi ¢ozmek icin bilgileri paylasarak sosyal

sorumluluk almaktir.

Medya okuryazarligi, yazili medyadan videoya, videodan internete
cesitli yapilarda bulunan medyaya erisme, analiz etme, degerlendirme ve
yaratma yetenegi icin bir gerceve saglar (Jols ve Thoman, 2008: 33). Avrupa
Birligi (AB) Komisyonu (2015: 4) medya okuryazarliginin, klasik yazili alfabeden
baslayan ve teknolojik bilginin gelisimine kadar uzanan, bireyin iletisime dayal
gelisim siirecinin 6nemli bir parcasi olduguna deginmektedir. Internet
teknolojilerinin insan hayatina girmesiyle birlikte medyanin alani ve etki giicii
genislemistir. Katthleen Tyner, yasadigimiz cagda insanlarin medya
mesajlarinin arasinda boguldugunu fakat yine de bunun medya ile biitiin
baglarini kopar ve medyadan uzak dur anlamina gelmedigini belirtir. Zaten

glintimiizde bu neredeyse imkansizdir, medya mesajlar1 okunmali, Olglip
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tartilmali ve yararh bilgiler haline getirilmelidir (Akt: De Abreu, 2007: ix).
Onemli olan nokta, medya okuryazarliginin amacinin gocuklari istenmeyen
mesajlardan  “korumak” olmadigmin bilinmesidir. Bu yiizden medya
okuryazarliginin hedefi 6grencileri medyanin her tiiriinde yeterli, elestirel ve
okuryazar yapmak; bodylece Ogrencilerin gordiiklerinin ve duyduklarmimn
kontroliinde kalan degil, bunlar1 kontrol eden kisiler olmalarini saglamaktir (Jols

ve Thoman, 2008: 33).

James Potter (2008), kendi kiiltiirimiiziin bir parcast olan medyadan
soyutlamak yerine onu bilingli bir sekilde kullanabilecek ve ilettigi mesajlar akil
siizgecinden gecirebilecek bir hale gelmek gerektigini belirtir. Nezih Orhon
(2009), medya okuryazarligimin gorevinin medyay: kotilemek olmadiging,
medyay1 izleyerek ve bilingli bir sekilde elestirmek oldugunu, medya tireten
kisilerin ve ideolojilerin kesfedilmesine yardimci olmasi gerektigini belirtir.
Medya okuryazarligi, medyada verilen mesajlarin kisi ve toplumlar1 hangi
olclide etkiledigi, mesajlarin alicilar tarafindan hangi diizeyde algilandig: ve
¢oziimlemeye ya da elestirel bir bakisa tabi tutulup tutulmadigr sorunudur.®
Medya tarafindan hazirlanan mesajlar basit ve agik¢a anlasilabilir gibi goriinse
de, aslinda bu mesajlar kendine 6zgii kurallar1 olan, diinya hakkinda ¢ok degisik
kavram ve dusiinceleri igeren, karmasik gorsel ve isitsel bir “dil”

kullanmaktadir. (Jols ve Thoman, 2008: 11).

Medya, anlattig1 hikayelerin inandiricihigmi giiclendirmek igin kendi
teknik olanaklarindan ve dilinden faydalanmaktadir. Isik, ses, renk, goriintii
gibi malzemelerin kombinasyonu ile bireyle iletisime geger. S6z konusu teknik

olanaklar1 sayesinde giivenirliligini ve inandiriciigini percinlemeye calisir.

¢ www.medyaokuryazarligi.org.tr (Erisim tarihi: 21.01.2015)
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Ciinkii 151k, renk ve sesin, bireyin duygusal bosluklarina dogrudan niifuz
etmede biiylik rolii vardir (Zettl, 1998: 86). Medya mesajlar1, izleyiciyi
kendisine inandirmaya ve izleyicide istendik degisiklikler yapmak igin ikna
etmeye calismaktadir. Medya okuryazarliginda 6nemli olan bu ikna edici dili
ogrenmektir. Birey medyanin ikna edici araclarimi bir kere 6grenince, kendi
kararlari kolayca vermeye baslayacaktir. Sorumlu bir vatandas, demokratik
bir birey, yetkin ve dikkatli bir medya tiiketicisi olmak icin, kurgulanmis ve
bireylerin birden ¢ok algisina hitap ederek, karmasiklasmis medya mesajlari

karsisinda elestirel bir tutum sergilemelidir.”

Bilingli medya tiiketicileri olabilmek i¢in, medya mesajlar1 aracilig: ile
neye maruz kalmdiginin farkina varilmasi ve maruz kalman mesajlara elestirel
bir sekilde yaklasarak sorgulanabilmesi gereklidir (Cetinkaya, 2008: 1). Bu
baglamda medya okuryazarlig: bireylere medya mesajlarina kars: kodagimi ve
kodlama yapma becerisini saglar. Bagka bir deyisle, medya okuryazarlig: bireye
hem aldig1 mesajlar1 anlamasinda yardimci olur hem de kendi medyalarimni
uretebilmeleri igin olanak saglar. Justin Lewis ve Sut Jhally (1998: 110) bu

durumu The Struggle Over Media Literacy adli makalesinde soyle agiklarlar:

“Medya okuryazarlifi, medya mesajlarinin analizinden daha
fazlas1 yani bu mesajlarin varlimi sorgulamay1 ve farkindalik
yaratmay igerir. Tek bagina mesajlarm tiretildigini bilmek yetmez,
onlarin teknik anlamda nasil iiretildiklerini, nigin tiretildigini,
mesajlarin altinda yatan baski ve sartlarin neler oldugunu ve
mesajlarin kim tarafindan tretildigini bilmek, bireyin glintimiiz

medyasini anlamasina ve anlamlandirmasina yardimci olur.”

7 www.medialiteracyproject.org (Erisim tarihi: 25.03.2015)
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RTUK, Tiirkiye'de medya okuryazarliginin énemine dikkati gekmeye
galisan devlet kurumlarindan biridir. RTUK medya okuryazarh@imnmn iki temel
noktasi bulundugunu belirtmektedir; bunlardan birincisi, medyadaki icerige
erisebilmek icin teknolojiyi kullanabilme becerisi; ikincisi ise sunulan igerigi
sadece anlamak degil ayn1 zamanda bu igerigi degerlendirebilme yetenegi
oldugunu sdylemektedir.® Insanlara medya igeriklerini degerlendirebilme
yeteneginin kazandirilmas: ve medyaya kars: elestirel bakisin olusturulmasi ise
medya okuryazarlhigi egitimi ile miimkiindiir. Richard Riley (U.S. Secretary of
Education, Egitim Sekreteri) medya okuryazarlig1 dersinin bireyleri medya
mesajlarinin goriinenin Gtesinde anlamlar barindirdigr konusunda uyardigimni
ifade eder (Akt: De Abreu, 2007: 3). Medya ve Degerler dergisi medya

okuryazar1 olmanin 6nemini su sekilde ortaya koymustur;

“Sabahleyin radyonun saatiyle uyanmanizdan geceleyin bir talk
sovu izlerken uyuya kaldigimiz ana kadar sadece televizyondan
degil gazetelerin bagliklarindan, dergilerin kapak sayfalarmndan,
filmlerden, web sitelerinden, video oyunlarindan ve ilan
panolarindan gelen ytlizlerce hatta binlerce imaj ve fikrin
bombardimani altinda kaliyoruz. Medya artik bizim kiiltiirtiim{iizii
sekillendirmiyor. Medya bizim kiiltiirtimiiz oldu.”(Akt: Jols ve

Thoman, 2008: 15).

Potter (2008: 21), medya okuryazarligini yasam boyu 6grenme siireci
olarak ele almaktadir. Medya okuryazarligi da gelisen iletisim teknolojilerinin
dogal bir sonucu olarak yasam boyu 6grenme siireci igindedir. Douglas Kellner

(2005: 108), medyanin insan hayatinin merkezi bir kiiltiirel parcasi haline

8 www.medyaokuryazarligi.org.tr (Erisim tarihi: 21.01.2015)
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geldigini, bu sebeple bireyin, medya okuryazarli§1 egitimine hayatinin erken
donemlerinden baglayarak, yetiskinlik ve yaglilik donmelerine kadar devam
etmesi gerektigini vurgular. Bu durumun gerekliligini medya teknolojilerindeki
durmak bilmeyen degisime ve yeniliklere baglar. Egitim siireci insanin yasami
boyunca stirekli olarak iliskide bulundugu olgu ve olaylar1 algilamasina ve
anlamasina yardimci olacak temel kavramlar: ve davrang bigimlerini kazandirir
(Altun, 2005: 213). Bu noktada medya okuryazarligi uzun vadeli bir
bilinglendirme projesi olarak goriilebilir. Bu siirecte birey, ne istedigini bilen,
medyadan gelen mesajlar1 elestirel bir gozle degerlendiren ve medyaya kars:

kendi isteklerini olusturan bir konuma geger.

Bireyin medya karsisinda edilgen degil, etken ve sorgulayic bir tavir
takinmas: giiniimiizde medya yapilanmasi ve isleyisinden kaynaklanabilecek
olumsuzluklarin giderilmesindeki en 6nemli 6nlem olacaktir (Altun, 2005: 213).
Birey medyadan gelen mesajlari i¢sellestirmeden, sorgulayarak, bu mesajlarin
kendisine hangi amacla ve nereden geldigini anlamaya c¢alisacaktir. Ohio
Universitesi medya okuryazarliginin, yaratici ve elestirel diyalog, toplumdaki
bireylerin her birinin kendilerini ifade edebilme ozgirliigli, gelisim ve
Ozglirlesme, vyas, toplumsal cinsiyet, dil, kiiltiir, din, sosyoekonomik
durumlar1 ne olursa olsun, insanlarin kendilerini 6zgiirce ifade edebilmelerine

olanak sagladigina vurgu yapmistir (inceoglu, 2007: 25).

Kitle iletisim araglarindaki son gelismelerle yasanan enformasyon
mecralarindaki artis, icerik doldurma sorunu yaratmis, “bilgi” ve
“enformasyon” bollugunda “dogru bilgi “ye ulasmak gittik¢e daha karmasik bir
hal almistir (Treske, 2008: 33). Medya okuryazarligt medyanin bu tavri
kargisinda bireylere bir semsiye gorevi yapmaktadir. Insanlar siirekli maruz
kaldiklar1 medya mesajlar1 arasinda karanlikta yolunu bulmaya ¢alisan kisiye

benzer. Medya okuryazarligi insani bu karanliktan kurtarir. Medya
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okuryazarlig1 bireyi kusatan karmagik ve stirekli degisen elektronik ortamda,

birey i¢in onemli, gerekli ve gercekgi bir yaniti temsil eder.’

Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu (UNESCO), medya
okuryazarliginin, demokratik toplumlarda medyanin gorevi ve iglevlerinin daha
iyi anlagilmasin saglayan bir egitim sistemi olarak tanimlamaktadir (Akt: Ly-
Fall, 2014: 47). Fatimata Ly- Fall (2014: 47) medya okuryazarhigmin dikkatli ve
elestirel medya tiiketimi i¢in ¢oklu bakis agilarini yaratmaya olanak sagladigini
ifade eder. Medya okuryazarliginin temelinde elestirel ve yaratici diisiinme
yeteneklerini geligtirebilmek vardir. Ornegin; anahtar diisiinceleri nasil ayirt
edebilecegini bilmek, cesitli diistinceler arasinda nasil baglant1 kurabilecegini
bilmek, uygun sorular1 nasil sorabilecegini bilmek, yanitlar olusturabilmek,
yanhgliklar1 fark edebilmek vardir ki bunlar demokratik bir toplumda
entellektiiel ozgiirliigtin ve tam anlamiyla vatandashk gorevini yerine
getirmenin temellerini olusturmaktadir ( Jols ve Thoman, 2008: 11). Boylelikle
medya igerik treticileri, medya mesajlarimi yaratirken daha dikkatli olmak
zorunda kalacaktir. Clinkii medya okuryazar kisi artik kendisine medyadan
gelen iletileri hemen kabul etmeyecek ve elestirel bir sorgulama ile medya

iceriklerine yaklasmaya baslayacaktir.

RTUK, medya okuryazari olmanin amaglarmni su sekilde agiklamaktadir;
medya mesajlarinin dogru algilanmasi, elestirel bir bakis acisiyla alinabilmesi,
gerceklik-kurgusallik ayrimmin yapilabilmesi, medyanmn sundugu diinyanin
gercegin kendisi olmayabileceginin anlasilmasi, medyanin yonlendirme ve

yonetme fonksiyonlarinin oldugunun farkina varilabilmesi, mesajt

o www.namle.net (Erisim tarihi: 19.01.2015)
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gonderenlerin  kendi diislincelerini iletme gayreti iginde olduklarinin

anlasilmasina olanak vermesidir."

Renee Hobbs Medya Okuryazarliginda Yedi Biiyiik Tartisma (1998: 17)
adli makalesinde medya mesajlarmi ¢oziimlemede; medya mesajlarmin, insa
edildiginin, ekonomik, toplumsal, tarihsel ve estetik baglamlarda tiretildiginin,
medyanin kendine has bir dili oldugunun ve bireylerin toplumsal gercekligi
anlamlandirmalarinda Onemli rol oynadigmi bilmeye ihtiya¢ oldugunu
aciklamaktadir. Tessa Jols ve Elizabeth Thoman (2008: 27) medya okuryazar:
olunmasi gerektiginin onemini medya igerikleriyle ilgili yaptig1 simiflandirma ile

anlatmiglardir. Medya ile ilgili yaptiklar1 bes temel kavram;
1. Medya mesajlarinin tiimii kurgulanmastir.

2. Medya mesajlar1 kendine 6zgti kurallar kullanilarak yaratici bir dille

kurgulanmugtir.
3. Ayni mesaj1 farkh kisiler farkli sekilde algilayabilirler.
4. Medyanin gizlenmis deger ve gortisleri vardir.

5. Medyadaki mesajlarin biiyiik ¢ogunlugu kazang¢ ya da gii¢ elde

edebilmek i¢in diizenlenmistir.

Bireyler medyanin bu islevlerinin farkina varmali ve medya okuryazari

olarak medya mesajlarina maruz kaldiklarinda kendilerine;
1. Bu mesaj kim tarafindan tiretildi?

2. Bu mesajda ilgimi ¢ekebilmek i¢in ne tiir teknikler kullanildi?

10 www.medyaokuryazarligi.org.tr (Erisim tarihi: 21.01.2015)
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3. Bumesaj1 diger insanlar benim anladigimdan farkl olarak nasil anlamis

olabilirler?

4. Bu mesajda hangi yasam bicimleri, degerler ve goriislere yer verilirken,

hangileri goz ard1 edilmisgtir?
5. Bu mesaj nigin gonderilmistir?

Birey yukaridaki elestirel diisinmenin temel sorularmmi sorarak medya
metinlerine yaklasmalidir. Potter (2008: 9) iyi bir medya okuryazarmin, medya
diinyas: (kurgulanmig diinya) ile gercek diinya arasindaki ayrimi daha net
gorebildigini soyler. Zettl (1998: 82) bireyin medya okuryazarlig: sayesinde; kitle
iletisim araglarimnin dogasmi anladigini - onlarda kullamilan tekniklerin neler
oldugunu 6grendigini -ve kullanilan bu tekniklerin etkisinin kendisinde ne gibi
degisiklere sebep oldugunun farkina vardigimi soylemektedir. Medya okuryazari
birey, medya diinyasinda gezinirken, medyanin zararl etkilerine karsi
kendisine yol gosterecek cesitli haritalara sahip olur. Boylece birey zararh
iceriklere kars: dikkatli olur ve deneyim kazanir. Bagka bir agidan bakildiginda
birey medya sahiplerinin kendisine dayatti$1 yasam bicimini degil de kendi
yasam bi¢imini sekillendirir (Potter, 2008: 9). Bu anlamda iyi bir medya egitimi

ya da medya bilincinin amaclar1 soyle siralanabilir;

- Bireylerin medya tarafindan egitiliyor, yapilandiriliyor, yonlendiriliyor

olduklar1 konusunda farkindalik, duyarlilik yaratmal,

- Medyanin anlamalar1 nasil kurguladigy, izleyicileri nasil etkiledigi, kod
ve geleneklerin nasil analiz edilecegi, medya yolu ile sunulan anlamalarin

elestirel olarak nasil yorumlanacag1 konusunda yeterlilik kazandirmali,

- Medya tarafindan tiretilen toplumsal cinsiyet rolleri, irkeilik, tiiketim

kiltiirti, siddet gibi degerleri sorgulama bilinci gelistirmeli,
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- Medya materyalleri konusunda seciciligi gelistirmeli, ayni1 zamanda

medyadan nasil yararlanacagi konusunda bireyler bilgilendirilmeli,

- Elestirel medya okuryazarligi, okul egitiminin miifredat yapis: icinde
mutlaka yerini almali, bunun yaninda yetigkinlere de yonelmeli, bunun icin

uygun egitsel bicimler gelistirilmelidir (Uysal, 2007: 126).

Jols ve Thoman (2008) bireylerin yasamlarinin medya kiiltiiriine dogru
yonlendirilmesi gerektigini ve gorsel-isitsel imgelerin dilinin, okuma yazma
ogrenir gibi 0gretilmesi gerektigini vurgularlar. Belinda S. De Abreu (2007)
cocuklarin teknolojik gelismelerin durmadan ilerledigi bir diinyaya geldigini
fakat bu ilerlemelerin egitim sistemine yansimadigmni one sitirmektedir. Bu
baglamdan hareketle, = medya okuryazarligi egitiminin bireylere yiiklenen
amansiz medya mesajlarin1 desifre etmelerinde yardimc olacagmi
vurgulamaktadir. Biitiin bu tanimlamalardan yola ¢ikarak Ece Algan’m (2005)
medya okuryazarhgim ile ilgili olarak ortaya koydugu bes temel ilkeye

deginmek yerinde olacaktr.
Bunlar;
1. Medyanin toplum {izerinde etkili oldugunu anlamak
2. Medyayi, kiiltiirti anlamakta bir kaynak olarak gormek
3. Kitle iletisim mekanizmalarini anlamak
4. Medya mesajlarmin analiz ve tartisilmasi icin stratejiler gelistirmek
5. Medya igerigi ile ilgili yorum ve alg1 yetisini gelistirmek.

Medya okuryazari olmayan bireyler medyadan yogun bir sekilde gelen
mesajlar arasinda kaybolur ve kendisine bir yon bulamaz. Medya bireye sadece
zararl igeriklerle dolu bir igerik sunmaz, ayni zamanda yararl igeriklerde verir.

Birey medyay1 okumay1 bilmiyorsa medyadan gelen igeriklerin hem iyilerini
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hem de zararhlarimnu tiiketir ve ikisi arasindaki farki fark edemezler ( Potter, 2008:
9). 21. ytlizyilda bireylerin en 6nemli ihtiyaci, gerekli olan bilgiye zamaninda ve
nasil ulasacaklarini 6grenmeleri ve bulduklar: bilgilerin istedikleri bilgi olup
olmadigini ayirt etmelerine yarayacak iist seviyede analiz ve degerlendirme
yetenegine sahip olmalaridir (Jols ve Thoman, 2008: 11). Elestirel medya
okuryazari olan bir yurttas, medya metinlerinde dolagima sokulan uzlagimlar:
ve bagat kodlar1 okumakla kalmayarak, bunlarin giindelik yasamdaki koklerinin
de farkina varacaktir (Binark 2010: 111). Mutlu Binark’in (2010: 111) Kellner’den
aktardig1 mecazi (metaforik) anlatimla, “insan ne yerse odur dedikleri gibi,
insan aslinda ne goriir ve isitirse odur”. Dolayisiyla medya kiiltiirlerindeki “junk
food” (sagliksiz yiyecek olarak nitelendirilen) kaginmak, daha saglkli, daha
besleyici tirtinler se¢mek igin bireyler harekete ge¢gmelidir. Bu noktada daha iyi
tatlar1, yani medya kiiltiirtiniin daha iyi tirtinlerini ayirt etmenin ogretilmesi
glindeme gelmektedir. Medyaya genis bir agidan bakarsak; yani medyanin
olumlu etkilerinden en ¢ok yarar saglamaya diger taraftan olumsuz etkilerini de
en aza indirmeye calismak medya okuryazarliginin baslica hedefi olmalidir

(Zettl, 1998: 83).

1993 yilinda Amerika’da Deirde Downs tarafindan kurulan, Albuquerge
Akademisinde calismalarimi yiiriiten Medya Okuryazarligi Projesi (Media
Literacy Project) grubu medya okuryazarhigmin faydalar: ile ilgili yaptiklar:
aciklamalarla, medya okuryazarlig1 egitiminin onemine vurgu yapmuslardir;

medya okuryazarhigy;
- Medya mesajlarinin nasil olusturuldugunu anlamaya,
- Uretilen belirli medya mesajlarini fark etmeye,

- Medya mesajlarin tireten kisilerin bireyi neye inandirmak ve yaptirmak

istedigi hakkinda bilgilenmeye,
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- Bireyin 6n yargi, kurgu, yanls bilgi ve yalanlar1 fark etmesine,
- Anlatilan hikayelerin perde arkasmi gormeye,

- Medya mesajlarim1 kisisel deneyim, inang ve degerleri ile birlikte

algilamaya,
- Bireyin kendi medya mesajlarmi iiretmesine ve dagitmasina,

- Medya sisteminin degismesi i¢in savunuculuk yapmaya ve degisimin

savunucusu haline gelmeye yardimci olur.!!

Orhon ( 2009) medyada sunulan mesajlara karsi, her bireyin medyay1
farkli acilardan okuyabilmesi i¢in medya okuryazarli§i programinin genel
hedeflerini, medya mesajlarina kars: duyarli olmak ve iilke sorunlariyla ilgili
farkindalik yaratmak oldugunu belirtir. Medya okuryazarliinin onemli
amaglar: arasinda televizyon, video, sinema, reklam, yazili medya, internet
v.b. gibi medyalardan ulasan mesajlar1 elestirmek, degerlendirmek ve bu
mesajlarla iletisim kurmak oldugunu ifade eder. Boylece birey medya
okuryazarlig ile birlikte medyadan gelen mesajlara cevap verebilir, medyaya
kars1 kendi sorularini sorabilir, ayni zamanda kendi mesajlarini yaratabilir ve
analiz edebilir. (Orhon, 2009: 220). Orhon 2001 yilinda ilk defa Medyanin
Manipiilasyon Giicii konferansinda  “ekran kusagi (screen generation)”
kavramini alan yazma kazandirmis ve bu kavramin medya okuryazarlig iginde
incelemesi gerektigini vurgulamistir. “Ekran kusag1” kavramiyla Orhon’un
anlatmak istedigi; yeni neslin bireyleri ekranlarmn karsisinda sadece bu
ekranlarda olanlara taniklik etmis veya gercek diinyadan uzaklasmis

olmadiklari, ayni zamanda yeni nesil bir bagimlilig1 da beraberlerinde iiretmis

1 www.medialiteracyproject.org (Erisim tarihi: 25.03.2015)
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olduklaridir. Algiladiklar1 diinya ve yasadiklar: diinya arasindaki keskin ayrim
da ortadan kalktigi gibi gercek zaman ve mekan ile sanal mekan ve zaman
arasinda flulasan bir durumun ortaya ¢iktigini ifade etmektedir (Orhon, 2014:

205).

Medya okuryazarligimin amaci bireylerin giinliik yasamda kargilagilan
bircok formdaki medya mesajlarina kars: bilincini artirmaktir. Bireyler, medya
okuryazarlig1 sayesinde, medyanin kendi algilarini ve inanglarini, popiiler
kilttiirti ve kisisel secimlerini nasil sekillendirildigi ile ilgili bilgilenirler. Bu
elestirel diisiinme ve yaratici problem ile bireyleri makul tiiketiciler ve bilgi
tireticileri olarak giiclendirmek gerekir. Paolo Celot, (2010: 23) medya egitiminin
ifade 6zglirligii, bilgi edinme hakkina vesile olmasi gerekgesiyle, demokrasiyi
inga etme ve slirdiirmenin en 6nemli enstriitmanlarindan oldugu igin, her tilkede
her vatandasin temel hakki oldugunu soylemektedir. Medya okuryazarhigy,
insanlara eglence ile bilgi arasindaki farki 6gretir. Medyanin hayatlarinda neleri
etkiledigi ile ilgili gerekli bilgileri vererek farkindalik yaratmaya calisir (Abreu,
2007: 3). Center for Media Literacy'nin (Medya Okuryazarligi Merkezi) kurucusu
ve Bagkani Elizabeth Thoman; medya okuryazarliginin, o6grencilerin yalnizca
gordiikleri medya tirtintinii okumalarim1 degil, aym zamanda onu yaratma
siirecinde de etkin rol almalarini gerektiren bir hareket oldugunu vurgular (Akt:

Inceoglu, 2008: 21).

Medyadan kagmanin ya da saklanmanin imkansiz oldugu giintimiizde,
bireyin medya iletilerine kars1 biling kazanmasinda medya okuryazari olmasinin
gerekliligi ortaya konmaya calisildi. Medya okuryazarliginin genel 6zellikleri,
amaglar1 ve onemi agiklandiktan sonra, konu ile ilgili diinyada ve Tiirkiye’de

yapilan ¢alismalari incelemek 6nem tasimaktadir.
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4. Bulgular ve Yorum
4.1. Diinya’da Medya Okuryazarligi Egitimine Yonelik Siire¢ ve Calismalar
Nelerdir?

Diinya’da medya okuryazarlig: ile ilgili yapilan ¢alismalar tarihsel olarak
incelendiginde, ilk girisimin 1932’lerde ABD’de New York Times gazetesi ile
birlikte basladigina rastlanmaktadir. Bu girisimle baslatilan medya egitimi
kapsaminda ilk baglarda 17 bin okula gesitli gazeteler gonderilmistir. 48 bin
ogretmen bu programin uygulanmasinda gorev almis ve 350 basmn kurulusu da
programa destek vermistir (Topuz, 2006). Medya derslerinin ¢ogu diger
derslerle eklenmistir ve se¢gmeli olarak verilmektedir. 1990 yilinda saghk
egitimcileri medya okuryazarliginin saglikli gelisme icin bir yasam becerisi
olarak etkin bir bicimde benimsemesiyle yasandi. ABD’deki medya egitimi
korumaci modeli kullanmaktadir, aileler, idari personel ve hiikiimet gorevlileri
de korumac: yaklasimi desteklemektedir. ABD’de medya egitimi ogrencilerin
medyada insa, medya dili, medya temsili ve mesajlar, medya izleyicileri ve

kurumlar1 gibi meselelere yonelmelerini beklemektedir.

ABD'nin fiziksel biiytikliigii egitim alaninda ortak bir calisma yapmay:
gliclestirmektedir. Bradford L. Yates'e gore ise, Ogretmenlerin medya
okuryazarlig ile ilgili bilgilerinin yetersizligi, hangi egitimin hangi izlencede
verileceginin kararlastirilamamasi, okul yoneticilerinin ve idari personelin
medya egitimi vermenin vergi verenlerin higbir ¢ikarina hizmet etmeyecegi
goriisii medya egitimini kisitlamaktadir. ABD’de medya okuryazarhig: ile ilgili
gelismeler Ozellikle 1990 yillarinda goriilmeye baslar. Medya egitimi ile ilgili
ihtiyaclar dogrultusunda Bilmeyenler i¢cin Amerika’da Medya Okuryazarhig:
(Alliance for a Media Literate America , AMLA), Medya Egitimi Merkezi
(Center for Media Education), Medya Okuryazarligi Merkezi (The Center for

Media Literacy) ve Diistince Kurulusu (Just Think Foundation) gibi kuruluslar
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olusturulmustur (Binark ve Bek, 2010: 97). Medyay1 sanstir ve boykot etmeden
ya da suclamadan, siyaset yapmadan ozgiir diisiinceyi gelistirmeyi amaclayan
Medya Okuryazarligi Merkezi (Center for Media Literacy) hem yetiskinlere hem
de ¢ocuklara yonelik medya egitimi veren kuruluslardan biridir. Cocuklara ve
yetiskinlere medya hakkinda egitimle yetkinlik kazandirmay: amaclayan bu
kurulus medya okuryazarhig: ile ilgili kitaplar, videolar, programlar
hazirlamakta ve bu konularin tegviki icin kaynak saglamaktadir (Hepkon ve

Aydin, 2007: 83).

Kanada’da medya egitimi 1960’larda tartisiimaya baslanmistir. ABD’de
yapilan uygulamalara benzer uygulamalar yapimigtir. Toronto’da York
Universitesi'nde medya egiticileri 1969 yilinda bir toplant: diizenleyerek, medya
egitiminin gerekliligine dikkat cekmek istemiglerdir. Medya okuryazarhig:
zorunlu ders olarak 2000 yilinda resmi izlenceye dahil edilmistir. Derslerdeki
temel amag¢ Ogrencilerin medyanin dogasina, kullanilan tekniklere, bu
tekniklerin etkisine dair bilgili ve elestirel okumalar1 yapmalaridir. Medya
egitiminin bir kism1 uygulamali yapilir ve boylelikle 6grencilerin katilimci olarak
dersi daha iyi anlamalar1 hedeflenir. Medya iireticileri ile medya egitimcileri
arasindaki bag cok kuvvetlidir (Binark ve Bek, 2010: 97). Kanada her yil Kasim
ayinda “medya okuryazarligi haftasi (media literacy week)” diizenleyerek

yaratici yollardan medya egitimini topluma kazandirmay1 amacglamaktadir.'?

Medya egitimi ile ilgili yapilan ¢calismalara iyi 6rnek olarak Avustralya ve
Yeni Zelanda verilebilir. Avustralya ve Yeni Zelanda da medya egitimcilerini ve
endiistri temsilcilerini bir araya getiren ve ¢ikar amaci giitmeyen bir meslek

orgiitii vardir:  Avusturalya ve Yeni Zelanda Medya Ogretmenleri (The

12 www.media-awanereness.ca (Erisim tarihi: 19.02.2015)
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Australian and New Zealand Teachers of Media (ATOM)). Bu kurulus 1982
yilindan beri faaliyet gostermekte, medya egitimini tartismakta ve medya
egitimi ile ilgili yapilan giizel ¢alismalara odiiller vermektedir. ATOM grubu
“Ekran Egitimi (Secreen Education)” adli bir arastirma ve egitim dergisi,
“Hareketli Goriintii (The Moving Image)” adinda uzun metrajli filmleri,
belgeselleri ve televizyon programlarin1 yaymladigi bir web sitesinde
ylritiiciliiginii yapmaktadir.’ Bu sayede medya okuryazarlifi konusunda
hem bilingli hem de iiretken bireyler yetisir. ATOM medya ile ilgili egitimin nasil
olmasi gerektigi ile ilgili dergi yaymlar ayn1 zamanda derste islenecek materyal
gelistirimi yapar. Boylelikle hem ebeveynlere hem de ¢ocuklara ulasmay:

amaglar (Binark ve Bek, 2010: 69-70).

2014 yilinda ATOM grubu, medya tireticilerinin de i¢inde yer aldig, ilk
ve ortaokullara yaklasik otuz kategoride 6diil vermistir. Medya ile ilgili uzun ve
kisa metraj belgesel, animasyon, kurmaca filmlere, oyunlara, medya egitimine
yonelik caligsmalara, miizik videolarina odiiller vererek hem medyaya karsi

farkindalig1 arttirmay1 hem de medya tiretimini tesvik etmeyi stirdiirmektedir.'*

Yeni Zelanda’da medya egitimi, biiytik Olglide ulusal degerlendirme
girisimlerinin gelistirilmesi ve kendini adayan Ogretmenlerin c¢abalariyla
ortaokullarda onemli bir yer kazanmaya baglamistir. Ik bagslarda ingilizce
dersleri kapsaminda verilen medya okuryazarligi egitimi 2002 yilindan itibaren
ayr1 bir ders olarak islenmeye baglamistir. Medya egitiminin bu {ilkedeki

amaglar1 O0grencilerin gorsel dil becerilerini arttirmak, elestirel farkindalik

13 http: //atomawards.org/about (Erisim tarihi: 13.12.2014)
14 http: //atomawards.org/about (Erisim tarihi: 13.12.2014)
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yaratmak, medyanin nasil isledigine dair kavrayis saglamak ve pratikte tiretim

icin olanaklar saglamak olarak siralanir (Binark ve Bek, 2010: 69-70).

Kitanin Orta ve Latin Amerika kisminda medya egitimi okul disi
calismalarda kendine yer bulur. Kilise bu konuda basat rol oynamaktadir. Ders
miifredatlarna dahil olmayan medya egitimi ile ilgili kamu giindemi diginda
birbirinden kopuk calismalar yapilmaktadir. Bu bolgede Meksika’da medya
egitimi gorsel-isitsel malzemelerin dogru bicimde kullanilmasma yoneliktir.
Benzer bicimde Arjantin’de konu yalnizca Ispanyolca, sosyal bilimler ve sanat
alanlarinda igerilmektedir. Yiiksekogretim kurumlarinda ise medya egitimi
gazetecilik boliimlerinde elegtirel ¢oztimlemenin bir pargasi olarak yer alr.
Gazete dili ile ilgili caligmalar 6grencinin dil becerileri baglaminda ele alinir.
Sili'de de medya egitimi okullarda resmi miifredat dahilinde degildir.
Ogretmenler diger dersler icinde dgrencilerin medyaya kars: elestirel davranig
bigimleri olusturmalari konusunda bilgiler vermektedirler. Medya egitimi
konusunda bolgede en ileri ¢alismalar Uruguay’da yapilmaktadir. Cocuklar
medya egitimi ile ilgili olarak c¢ok erken yaslarda bilinglendirilmektedir.
Ogrencilerin medya {iriinleri yaratarak bilgisayar, video ve fotografcilik gibi
medya teknolojileri O0grenmektedirler. Bu sayede hem medyay1 iireterek
katilimcr igerikler {iretmeyi hem de medya igeriklerinin inga siirecini 0grenerek

elestirel bakis acic1 kazanmalari saglanmaktadir (Binark ve Bek, 2010: 70-71).

ABD’de medyanin etkilerine {izerine yapilan c¢alismalar iletisim
bilimleriyle ugrasan bilim insanlari i¢in ¢ok yeni sayilmaz. Medya okuryazarlig:
arastirmalarinda ABD’de izleyici ¢alismalar1 yapilmaktadir. Kiiltiirel calismalar
catis1 altinda ve medya mesajlar1 arasndaki iligkiyi problematize eden
arastirmalar yapilmistir. Yani ABD’de medya arastirmalarinda odagimni izleyici

tizerine yogunlastirmistir. Bu sayede metinlerin ve iireticilerin izleyiciler
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tizerindeki mutlak kontroliine ve etkisine kars: ¢ikilmis ve aktif izleyici kavrami

ortaya atilmigtir (Hardt, 1999. Akt: Hepkon ve Aydin, 2007: 81).

Avrupa kitasinda medya egitimi tartismalar1 1970°li  yillara
dayanmaktadir. Fakat medya okuryazarhg kavrami ABnin kurumsal
guindeminde ancak 2000 yili sonunda gergeklestirilen Lisbon Zirvesinde
girebildi. Bu zirvede yeni enformasyon ve iletisim teknolojisine dayali bilgi
toplumu ve bilgi ekonomisinin sekillendirildigi gelecegin Avrupa’sini yasam
boyu 6grenimi destekleyen bilgi teknolojilerinin egitimde kullaniminin ve
ayrilan biitgenin artirilmasi,  bu enformasyon teknolojilerini kullanma

becerilerinin gelistirilmesi tartisildi (Pekman, 2007: 46).

AB bundan sonra bir¢ok projeye destek verdi. Destek verilen projeler
toplumun farkli kesimlerinde yasayan insanlara yonelik farkhh farkh
uygulamalardir. Ornegin; Bilmeyenler icin Avrupa’da Medya Okuryazarligs,
(ALLMEDIA- Alliance for a Media Literate Europe) Avrupa’daki gesitli okul,
universite, sirket, resmi ve resmi olmayan kuruluslar: bir araya getirerek medya
okuryazarlig1 egitimini iletmede anahtar gii¢ olma amacin tasimaktadir. Kimi
projelerde ise egitim seviyesi diisiik kadinlar hedeflenmistir. Cevrimigci Kitap
Kurdu (Bookworm goes on line- ALLMEDIA) projesi kadinlara kendi ¢evrim ici
dergileri tasarlayip tiiretmelerine olanak vermektedir. Soylesimsel Medya
Okuryazarligy (DIMELI- Dialogical Media Literacy) projesi ise karsilikli
etkilesime dayali 6grenme siirecini harekete gegirmek ve sonuglar1 “iyi pratikler”
kitabinda bir araya getirmeyi amacglamaktadir. Em@c - online- Europan
Medi@culture online okullarda multi-medya kullanimiyla ilgili teknik ve
pedagojik meseleleri tartismak {izere ogrenciler, aileler ve diger ilgililer icin
cevrim ici kaynaklar yaratmak, gec¢mis ve gelecek projeler icin bir veri bankasi
olusturmak ve etkilesimli bir platform araciligiyla ag kurma firsatlar1 yaratmak

seklinde amaglar saptanmistir. Gorsel Medya Hikayeleri (HISTORIES- Virtual
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Multimedia Stories) projesi ise ogrenciler igin kolektif roman yazma yoluyla

eglendirici egitsel etkinlikler diizenlemektedir (Tagkiran ve Varli, 2012: 12-57).

AB’de medya okuryazarhig ile ilgili yukarida bahsedilen platformlara
benzer bir¢ok farkli platform olusturulmus, igerik hazirlayicilar hem bilingli
medya kullanimini hem de medyay1 yaratmayi desteklemislerdir. Haber tiretme,
kendi internet sitesini hazirlama, kendi kisisel albiimiinii yaratma, gibi
etkilesimli uygulama Orneklerini goriilmektedir. Medya okuryazarhig:
platformlarinda kiiltiirleraras1 diyalog, yabanci diismanligi ile miicadele,
toplumsal cinsiyet ile ilgili kavramlar ele alinmis boylelikle bu konularla ilgili

hakkinda daha duyarl bireylerin yetismesi amacglanmistur.

AB medya okuryazarligimni tesvik etmek amaciyla 2003 yilinda bir ¢agrida
bulunmus ve bu ¢agriya 45 proje basvuru olmustur. Bagvuran projeler arasindan
16 projenin desteklenmistir. Proje cagrisinda medyada temsilin ¢oziimlenmesi;
medya okuryazarlig ile ilgili igerigin iiretimi ve dagitimi; toplumsal yasama
katilimi arttirmak i¢in medyay1 kullanmanin 6zendirilmesi; bu konuda ag kurma
etkinlikleri girisimlerinin arttirilmasi;; medya endiistrisi ve egitim arasindaki
kopuklugun azaltilmasi gibi maddeler yer almistir. AB medya okuryazarligi ile
ilgili daha sonraki yillarda resmi ve resmi olmayan platformlarda tartismalar
baslamistir (Taskiran ve Varliy, 2012). AB medya okuryazarligi egitimini,
teknolojik yeniliklerle, siirekli yayinladigi materyallerle, sektorle yaptig:

isbirligiyle, diizenli olarak takip ettigi izleyici arastirmalariyla yenilemektedir.!®

Almanya’da medya egitimine hem hiikiimetin destegini hem de kar amaci
glitmeyen diger kuruluslarin desteklerini gormek miimkiindiir. Hiikiimet bilgi

ve iletisim teknolojilerinin okullarda kullanilmas: ig¢in 6nemli katkilarda

15 Study on the Current Trends and Approaches to Media Literacy in Europe
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bulunmustur. 2001 yilindan itibaren Almanya’daki her okul internet agmna
baglanmistir. Almanya hiikiimetinin amact yeni medyay1 giinlitk hayatin bir
parcast haline getirmektir. Medyanin kullanimimn artmas: ise medya egitimi
ihtiyacin1 dogurmustur. Almanya Federal eyaletlere ayrildig: icin her eyaletin
medya egitimi ile ilgili kendi kuruluslari ve 6zel yasalar1 bulunmaktadir. Egitim
sistemi iginde acik ve zorunlu bir medya okuryazarligi egitim programi
goriilmemektedir, medya okuryazarli§i dersi diger derslere eklenmis halde

verilmektedir. 1©

Ogretmenler, ebeveynler ve alan uzmanlari icin egitici kaynaklar vardur,
bireyleri medya okuryazarhigina yonlendirmek icin oryantasyon merkezleri
mevcuttur. Medya okuryazarligi kapsaminda farkli birimleri bir araya getiren ve
aralarindaki iligkiyi saglayan etkin ve 6nemli organizasyonlar bulunmaktadir.
1987’de egitimde yeni teknolojilerin kullanilmas: ve gelistirilmesi icin bir rapor
yaymlanmistir, 1995’te medya egitimi i¢in yonlendirici bir rapor ve 2000 yilinda
yliksekogretimde ¢oklu ortam araglar1 ile ilgili bir rapor yaymlanmistir.
Yayinlanan raporlarda ama¢ medya okuryazarligi alaninda bilgilendirmek ve
medya ile baglantili ¢ocuklarin saglikli bireyler olarak yetismesini tegvik

etmektir (Tanriverdi, 2012: 61-87).

Avusturya’da medya egitimi medya pedagojisinin bir parcasi olarak 1973
yilindan itibaren egitsel bir alan olmustur ( Akbaba, 2012: 110). Avusturya’da
1983 yilinda alman Kkararla birlikte ilk ve orta Ogretim kurumlarinda
miifredatlara dahil edilmeye baglandi. Ogrencilere hem medya iceriklerine
elestirel yaklasim becerisi kazanma hem de kendi medya metinlerini {iretme

konularinda tesvik saglanmistir. Avusturya’da her egitimci medyanin rolii ile

16 Study on the Current Trends and Approaches to Media Literacy in Europe
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ilgili kendi alanlarinda egitim alirlar ve medya egitimini kendi 6zgiil konularina
uyumlamiglardir (Binark ve Bek, 2010: 81). 2001 yilinin sonunda Avusturya
Federal Egitim Bilim ve Kiiltiir Bakanlig tarafindan medya egitimi {izerine esas
kararname yaymlanmistir. Bu kararname elestirel ve ¢oziimlemeli olarak
geleneksel Kkitle iletisim araglar: ile internet basta olmak t{izere yeni medyay1
egitim sistemiyle biitlinlestirmeyi amaclamaktadir (Akbaba, 2012:  110).
Avusturya’da medya okuryazarlig: icin bir degerlendirme sistemi olmasa da
medya okuryazarhig: diizenleme kurular1 diizenli ve sistemli ¢alisarak konunun
gelisimi ile ilgili degerlendirmeler yaparlar. lyi iiretilmis giincel kaynaklar ve
medya okuryazarligi kapsaminda farkli birimleri bir araya getiren
organizasyonlar yer almaktadir. Hiikiimet Ogretmenlerin ve Ogrencilerin
calismalarina destek vermek igin ve medya okuryazarhigi hakkinda

bilgilendirmek icin www.mediamanual.at ve www.bmbwk.gv.at internet

sitelerini hayata gecirmistir. Hiikiimetin medya egitimi ile ¢alismalar1 disinda
konu ile ilgili gesitli kampanya organlar1 ve insiyatifleri de tilkede gormek
miumkiindiir. Sanatgillarin ve kiltir dretimi silirecinde bulunanlarin, film
endiistrisinde calisanlarin, egitim arastirma ve gelistirmesine yonelik gelisme
saglayanlarin da tilke genelinde medya egitimine destek veren calismalar:

oldugu gozlenmektedir (Akbaba, 2012: 91-113).

Belgika’da 1970li yillarda okullarda uygulanmaya baslayan medya
egitimi 1990 yilinda resmilik kazanmistir. Medya egitimi miifredattaki diger
derslerle iligkilendirilmis durumdadir. Medya egitimi genelde egitimcilerin
cabalariyla siirdiirtilmektedir. Medya okuryazarlifi konusunda iiretilmis 6zel
bir ders materyali olmadig1 gibi 6gretmenler igin de herhangi bir egitim programu

s0z konusu degildir (Binark ve Bek, 2010: 82).

Medya okuryazarlig1 egitiminin yine tek basina bir izlence de yer almadig:

Danimarka’da, medya egitimi sanat, dil ve Danca gibi konularla eklemlenmistir.
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Ogrencilere 7 yaginda itibaren hem medyay1 ¢oziimleme hem de medya {iretim
egitimi verilmektedir. Medya okuryazarhigmin ilkelerine uygun olarak
ogrencilerin demokratik ve elestirel bireyler olarak yetismeleri amag¢lanmaktadir

(Binark ve Bek, 2010: 83).

Finlandiya medya okuryazarlig1 egitimi medya becerileri egitimi adi
altinda 1960 yillarindan itibaren iilkede tartisiimaya baslanmistir. Gelisen
iletisim teknolojilerine paralel olarak 1960’larda film, 1970’lerde kitle iletisim
egitimi ve gorsel- isitsel egitim, 1980’lerde ise iletisim egitimi 6nem kazanmuistir.
1960'larda vatandashik egitimi, 1970’lerde kitle eglence anlayisi egitimi,
1980’lerde yaraticilik egitimi medya okuryazarli§inin amaci olmustur. 1990
yilindan itibaren medya egitiminde onemli sicramalar olmus (Tanriverdi ve
Apak, 2010: 1164-1165), ogrencilere elestirel farkindalik kazandirmak, medya
gercekligini anlamaya hazirlamak ve medya hakimiyetindeki kiiltiirle yasarken
onlar1 giiclendirmek amacglanmistir (Binark ve Bek, 2010: 83). Finlandiya'min
egitim politikas1 yasam boyu 6grenme amacini giitmektedir. Egitim sistemindeki
anahtar kelimeleri, kalite, verimlilik, esitlik ve uluslararasilasma gibi
kavramlardan olugsmaktadir. Egitim toplumun refah: igin bir anahtar olarak
gortliiyor.”” Egitim sistemindeki politikalar ve amaglar medya okuryazarlig:
egitiminin temel amagclariyla Ortiismektedir. 21.ytizyilda yeni teknolojiler ve
iletisim becerileri ile ilgilenmek i¢in Fin Egitim sisteminde medya egitimi ve
dijital okuryazarlik merkezde yer almaktadir (Istifci, 2012: 183). Ulkede medya
egitimi Lapland ve Helsinki tiniversitelerinin verdigi egitimlerin yami sira
medyanin da katkilarini da gérmek miimkiindiir (Tanriverdi ve Apak, 2010:

1164-1165).

17 www.oph.fi (Erisim tarihi: 21.03.2015)
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Fransa 1982 yilinda medya egitimi ile egitim-6gretim ile medya arasindaki
iliskiyi irdelemek tizere, yenilik¢i 6gretmenlerin iradesine dayanan ve baslarda
daha ¢ok basnla ilintili olan CLEMI (Medya Ogretim ve Bilgi Merkezi) kurulusu
ile birlikte tanismustir. ® Fransa’da medya okuryazarlig1 gosterge bilim ve film
¢oziimlemelerini takiben giindeme gelmis ve katilimci yurttas olmanin bir
gostergesi olarak iginde yasadig1 cevreye iliskin bilgilere erisebilme yetisi, her
glin izledigi reklamlar1 ¢ozebilme (elestirme) becerisi ve medyanin etkilerine

kars1 durabilme gercevesinde gelismistir.?

2006 yilinda medya okuryazarligi, egitimin asgari gereksinimlerinin bir
parcasi olarak goriildii; sosyal ve yurttaglik becerileri gelistirmeye odaklanmastir.
Medya okuryazarlig: glintimiizde okul miifredatlarinda yer almaktadir. Medya
egitimi ile amaclanan Ogrencileri medyay1 elestirel tiiketen bireyler olarak
gliclendirmek ve katilimc1 yurttaslar olarak gelecege hazirlamaktir. Medya
egitiminde Ogrenciler, goriintiiniin gliciinli, anlam iletmeyi ve sdylemeyi,
medyanin etkisini, BiT’leri ve toplumdaki aglari, (analog veya sayisal) bilgi
kaynaklarinm akilc1 ve elegtirel kullanimini, bilgiyi bulmayi, se¢gmeyi ve

degerlendirmeyi 6grenirler (Tagkiran, 2012: 235).

Medya iireticileri kaynak saglama, bilgi verme gibi konularda
egitimcilerle kolektif calisirlar ve Ogrencilerin medya ile ilgili yaptiklar
uretimleri yaymlarlar (Binark ve Bek. 2010: 84). Nurdan Oncel Taskiran’in (2012)
aktardigina gore, ogrenciler aldiklar1 medya egitiminden sonra birer sertifika ile
odiillendirilmektedir. Ogretmenler medya egitimi icin 6grencilere yardimci
olmasi agisindan derslerde sik sik, BIT, gorsel-isitsel ve coklu ortam {iriinleri

kullanirlar. Ayrica Paris’'te tiim diinya yurttaglarmm tam bilgilenme hakkini

18 www.clemi.org (Erisim tarihi: 12.01.2015)
1 www.europe.eu.int/com (Erisim tarihi: 15.12.2014)
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savunan Uluslararast Medya Gozlemevi (Media Watch Global) kurulmustur.
Demokrasi icin 0zgiir, tam ve dogru bilginin gerekliligini savunan bu kurulus
faaliyetlerine 2003 yilindan beri devam etmektedir. Medyay1 farkl ihtiyag ve
acilardan izleyenleri birlestirmek, medyadaki manipiilasyonlara karsi gercek
haberi savunmak icin, gazeteciler, izleyiciler ve akademisyenleri bir araya

getirme amacindadir (Hepkon ve Aydm, 2007: 88).

Hollanda’da medya egitimi resmi izlence de yer almamaktadir. Okullarda
gorsel-isitsel tasarim dersi verilmektedir ve bu derste medya egitimi ile baglar
kurulabilmektedir. Ogretmenler giderek biitiin alanlarda hakim olan medyanin
onemi kavramiglar ve medya egitimi konusunda bireysel olarak
cabalamaktadirlar. Hollanda’da medya egitimi ile ilgili net politikalar yoktur.
Dersler gercevesinde ogrenciler sinemaya giderler ve daha sonra filmlerin hem

metinleri hem de baglamlari tizerinde tartisirlar (Binark ve Bek, 2010: 85).

Ingiltere’de medya egitimi korumaci yaklagimla verilir. Medya egitimi
ayr1 bir alan olarak gelismeye devam etmektedir. Bunun sebebi yeterince egitim
alamamis Ogretmenler ve medya egitiminin ne olduguyla ilgili anlasmaya
varilamamis olmasidir. Medya {ireticileri ve medya egiticileri arasinda isbirligi
goriilen Ingiltere’de film endiistrisi, film caligmalarini desteklemektedir.
Okullarda resmi izlencede ayr1 bir ders olarak yer almamaktadir. BIT ile ilgili pek
cok secenek olmasina ragmen medya okuryazarli1 belirgin bir konu degildir.
Medya egitimi Ingilizce dersinin igerisinde medya ve hareketli goriintii
metinlerinin incelenmesi ve matematik derslerinin iginde besinci smnif
ogrencilerine yonelik film calismalarini igeren anlat: dersi olarak islenmektedir.
Medyanin toplumdaki yeri ile ilgili egitim ise yurttaslik dersi igine ilistirilmistir

(Varly, 2012: 161).

Medya okuryazarligi Ingiltere’”de, OFCOM’un kurulmasiyla bir tanima

kavusmustur. OFCOM’a gore medya okuryazarlii; geleneksel ve yeni iletisim
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hizmetleri tarafindan sunulan firsatlardan tam olarak faydalanmak igin beceri,
bilgi ve anlayisa sahip insanlarin yetismesini saglamay1 amaglamaktadir. Ayni
zamanda; medya okuryazarli§1 insanlarin igerigi ve iletisimi yonetmesine, bu
hizmetleri kullanirken kendilerini ve ailelerini medyanin risklerden de
korumasina da yardimci olmaktadir.’ Televizyon, radyo, yazili basin ve yeni
teknolojiyi kullanarak bilgiye ulasabilme ve bu yolla elde edilen bilgiyi elestirel
siizgecten gecirebilme yetisidir ($Seylan, 2008: 75).

OFCOM diizenli olarak medya arastirmalari yapan bir kurulustur. Medya
kullanimu ile anketler yaparak toplumun medya kullanim oranini, hangi medya
araclarini ne zaman ve nerede tiikettiklerine kadar bir¢ok sonuca ulagsmaktadir.
Aragtirmalarin sonuglar1 hem tiiketiciler i¢cin hem de medya paydaslar: igin
referans olusturmaktadir. OFCOM elde ettigi sonuglarla ilgili rapor

hazirlamaktadir ve halka medya okuryazarlig: ile ilgili biling saglamaktadir. 2

Medya okuryazarhg; ile ilgilenen fakat medya okuryazarhig: egitimi belirli
bir izlencesi olmayan devlet destekli bir diger olusum ‘Cocuklar, Okullar ve
Aileler i¢in Olusumlar (Department for Children, Schools and Families) tir
(Seylan, 2008: 76). Bu olusum okullarla ve yerel belediyelerle isbirligi yaparak
gesitli konferanslar diizenler, medyanin kullanimini ve medyaya elestirel bakis
acisini gelistirmeyi amaglamaktadir. Bu amaclarini da biitiin medyay1 aktif bir
sekilde kullanarak gerceklestirmektedir. Ornegin, twitter'dan her giin giinliik
programlarini, arastirmalarmi  ve medya kullanim istatistiklerini
yayinlamaktadirlar. Diger sosyal medya aglarmi kullanarak hem ailelere hem

ogretmenlere hem de 6grencilere ulasmay1 amaglamaktadirlar.? Ingiltere medya

20 www.ofcom.org.uk (Erisim tarihi: 11.09.2014)
2t www.ofcom.org.uk (Erisim tarihi: 11.09.2014)
2 www.dfse.gov.uk (Erisim tarihi: 20.02.2015)
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okuryazarlig1 egitimi ile ilgili bircok degerli platforma sahiptir. Sivil toplum
kurulusglar tarafindan olusturulan diger platformlarda yazili ve gorsel medya

uretimini desteklemektedirler. www.englishmedia.co.uk sinema ve medya

ogrencileri igin gesitli igerikler hazirlarken, www.mediaedassocation.org.uk

O0gretmen egitimi ile etkili ¢calismalar ytirtitmeyi hedeflemektedir.

Medya egitimi diger derslere eklemlenmis sekilde verildigi Irlanda’da,
elegtirel okuryazarlik modeli temel alinmistir.  Ingiltere’de ki metin
¢ozlimlemelerine dair yaklasimlar medya egitiminde etkili olmustur (Binark ve
Bek, 2010: 87). irlanda’da medya okuryazarhigi egitimi “elestirel medya
okuryazarlig1” adiyla ilk kez 2000 yilinda tartilmistir. [Ikdgretim programlarinda
Medya Egitimi oncelikle “Ben”, “Ben ve Digerleri” ve “Ben ve Tiim Diinya”
ogrenme alanlarindan olusan Sosyal, Kisisel ve Saghk Egitimi ((SPHE) (Social
Personal and Health Education) i¢inde yer almaktadir (Tanriverdi ve Apak,

2010: 1161-1162).

Isve¢ medya egitimi konusunda korumact degil giiglendiricidir. Medya
ureticileri ile egitimciler arasinda diyaloglar ve karsilikhh c¢alismalar
goriilmektedir. Okullarda medya egitimi dort amag etrafinda orgiitlenmistir:
Medyay1 izleme ve ¢oziimleme; medya dilini anlamay1 6grenme; medya tiriinleri
yaratma ve iiretim etkinliklerine katilma. Ancak bunlarin hayata gecirilmesi icin
acikga belirlenmis bir miifredat yoktur. Ogretmenlerin egitimi iiniversite egitimi
sirasinda ilgili dersleri alarak, yerel 6gretmenler aginin yazili kaynaklarindan
yararlanarak gerceklesmektedir. Isvicre’de medya okuryazarhg egitimi
bilgisayara okuryazarlig1 egitiminin gerisinde kalmistir. Medya egitimi ile ilgili

egiticileri besleyecek kaynaklar kisithdir (Binark ve Bek, 2010: 89).

1990’1 yillarda medya egitimi alaninda Italya’da bircok tegebbiis
gerceklestirilmistir; Milano Katolik Universitesi Medya Egitimi, Bilgi ve

Teknoloji Arastirma Merkezi (CREMIT), siniflarda egitici girisimler ve 6gretmen
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egitimi i¢in oy verilen Kurumlar i¢in Cevrimici Medya Egitimim Kaynaklar:
(OMERO) programini gelistirmistir. Roma Sapienza Universitesinde “Kiiciikler
Medya Gozlemevi” bulunmaktadir. Kamu kesiminde medya egitiminin
yayilimini amaglayan bir¢cok kurulus vardir; Zaffirria, italyanlar icin Medya
Egitimi, TUTOR Cemiyeti, Save the Children Onlus bunlardan bazilaridir
(Tagkiran, 2012: 316).

[talya ‘da hiikiimet tarafindan medya okuryazarhigiyla ilgilenen sosyal
topluluklar desteklenmektedir fakat resmi izlencede okullarda herhangi bir
egitim mevcut degildir. Ebeveynlere ve 6gretmenlere medyanin kullanimini

ogreten ve medya egitimine dikkat ¢eken www.communicazioni.it web sitesi

fletisim Bakanligi tarafindan hayata gecirilmistir. Sivil toplum kuruluslari
tarafindan yapilan caligmalar1 da iilkede gormek miimkiindiir. Medya egitimi ile
ilgili web siteleri, festivaller, medya laboratuvarlari, gazete egitimleri gibi

bir¢ok ¢alisma yapilmaktadir (Taskiran, 2012: 311-341).

Uluslararasi deneyimlerden yararlanarak kurulan Italyan Medya
Okuryazarligr Birligi (The Italian Association for Media Education) okullarda
medya metinlerini ¢oziimleme yetenegi ve iiretimde metadolojiyi kullanma
konularinda egitimlerin verilmesi gerektigi tizerinde durmaktadir. Medya
tireticileri ile egitimciler arasindaki iligkiler kopuktur. Medya egitimi Media
Education Teachers aginda genclerin cabalar1 ile gergeklesmektedir. Ayrica
tiniversitelerde 1999 yilinda baglayan Bologno siireci ile medya okuryazarhig:
lisans ve yiiksek lisans programlar1 agilmistir. Devletin konu ile ilgili girisimleri
sadece okullara yeni teknolojik destek saglamakla sinirlidir (Binark ve Bek, 2010:

90).

AB’de medya egitimi uluslararasi platformlarin takibi ve degerlendirmesi
yapilarak stirekli giincellenmekte ve yapilandirilmaktadir. Konu ile ilgili yasal

calismalar, yonergeler ve politikalar diizenlenmektedir. AB komisyonu AB’yi
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yeni iletisim teknolojileri ile donatarak toplumsal biitiinlesmeyi saglayarak ve
demokratik katilimi en tist diizeye ¢ikararak yasam boyu 6grenim pratiklerini
devam ettirmeyi amaglamaktadir. AB medya egitimi ve medya okuryazarli:
konusunda diizenlemeler, calistaylar ve yonergeler hazirlayarak kisa siirede

hizli ve 6nemli 6l¢ilide ilerleme kaydetmistir.

Macaristan’da medya egitimi 1994 yilinda 6gretmen egitimi programu ile
baslamistir. 1996 yilinda Macar hiikiimeti “Hareketli Goriintii Program1” adu ile
medya egitimini miifredatlara dahil etmistir fakat 1998/99 yilinda itibaren
uygulamaya konulmustur. Macaristan’da medya egitimi ile ilgili 6zel kitaplar,
videolar ve 23 bolgesel medya egitim merkezi bulunmaktadir (Demiray, 2012:
360). Medya egitimi ile 6grencilerin medyanin isleyisini anlamalari, medya
metinlerine elestirel bakmalar1 ve medya karsisinda bilingli bir tutum

gelistirmeleri hedeflenmistir (Binark ve Bek, 2010: 91).

Medya egitimi, Norve¢'te 1977 yilindan beri resmi izlencede yerini
almigtir ve 1-10 yas arasindaki bireyler icin egitim verilmektedir. Medyayla ilgili
konular sanat, miizik gibi diger derslerle birlikte de ele alinmaktadir. Ilk
baslarda korumaci yaklasimla verilen egitimler daha sonra medyay: ve
bilgisayar teknolojisini elestirel ve yapici bir bicimde kullanmay1 saglamaya
yonelik olmaya basladi. (Binark ve Bek, 2010: 91). 2004 yilindan itibaren “djjital
okuryazarlik” okullarda 4 yillik egitim ile verilmeye baglanmistir. Norveg
hiikiimetinin miifredatlarda yaptig1 reformlar, yasam boyu o0grenmeyi
destekleyen ve medya okuryazarligi ile paralel isleyen siireglerdir ve bu anlamda
yapilan ¢alismalar izlenmeye ve 6rnek alinmaya degerdir. Hiikiimet disinda sivil
toplum kuruluslarmin da medya egitimine katkilar1 kayda degerdir.
www.norsensus.com/media-literacy-center amacin1 6grencilerin, ebeveynlerin

ve egitimcilerin egitimli birer medya tiiketicisi ve elestirmeni olmalar1 olarak
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aciklamaktadir. Ayrica, dijital okuryazarlik konusunda orgiitsel katilimin

gelisimini hedeflemektedir.?

Asya kitasinda medya okuryazarlig1 konusu okullarda korumact model
olarak benimsenmektedir. Korumaci model medyaya elestirel yaklasimi veya
medyay1 kullanmay1 degil, medyay1 kullanmay1 kisitlamayi oOnerir. Asya
kitasinda gesitli tilkelerde farkli ¢alismalar gormek miimkiindiir. Honkong’da
hiikiimet egitimcileri medya izlencesi dersi vermesi i¢in desteklemistir. Yine
Honkong’da 2000 yilinda hiikiimet Honkong Radyo Televizyonu'ndan
medyayla ilgili temalar cergevesinde bir dizi iiretip genel yaym saatinde
yaymnladi. Ulkenin gesitli yerlerinde yerel gazetelerde medya egitimi ile ilgili
kose yazilar1 yazilmakta ve genglik kuruluslarinda atdlyeler diizenlenmektedir.
Cin’de ki duruma baktigimizda medya ile ilgili olarak calismalar yapilsa bile
bunlar sadece giris diizeyinde kalmistir. Teknolojinin neredeyse en c¢ok
kullanildig: iilkeler basinda gelmesine ragmen medyay1 okuma egitimi oldukga
yetersizdir. Cin’de bir 6grenme yOontemi olarak katilimc1 6grenmeye dair bir

egilim yoktur (Binark ve Bek, 2010: 65-66).

Rusya’da medya egitimi okullarda zorunlu degildir, ancak bagska
derslerle ( Ornegin, tarih, edebiyat, sanat gibi) icinde islenmektedir. Medya
egitimi zorunlu olmamasina ragmen 7-17 yas arasmdaki 6grenciler i¢cin izlenceler
tasarlanmistir. Konuyla ilgili ¢ok agik kavramsal gerceve yoktur fakat genel
olarak analiz, yaratici ve uygulamali iiretim yeteneklerini gelistirme, medyanin
toplumsal kiiltiirel baglamlarini arastirma ve elestirel diistinmeyi gelistirme gibi
amagclar giitmektedir. Okullardaki teknik donanimin eksik olmasi medya

egitiminin gelismesi oniindeki engellerden biridir (Binark ve Bek, 2010: 93).

2 http: //www.nordicom.gu.se/en (Erisim tarihi: 16.03.2015)
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Afrika tilkelerinin 6zelligi, diger iilkelere gore medya deneyiminin gorece
yeni olmasidir. Genglerin kendilerine zararli olacak medya metinlerinden
korunmasi gibi bir anlayis bu kitada yaygmdir. Medya egitimi ¢ok kisith olup
cogunlukla okul disinda gergeklesmektedir. Afrika kitasinda medya
okuryazarlig1 kavraminin yavas ve geg ilerlemesi, tilkenin gelismislik durumu
ile alakalidir. Afrika’da medya okuryazar1 olmaktan daha onemli konu temel
okuryazarliktir. Gliney Afrika’da 1990’larda yasanan siyasal doniistimle birlikte
egitim alaninda degisimler olmustur. Medya egitimi ile ilgili izlenceler
olusturulmus ve ogretmenlerin ¢ocuklara medyadan kaynaklanan onyarg: ve
yanlis anlamlarin etkisinden korumak icin oOgrencileri cesitli fikirlerle
tanistirilmasi gerektigi kanisina varilmistir. Medya okuryazarlig: ile ilgili olarak
calisan Afrika Cocuklar ve Yaymcilik Kurulusu (Children and Broadcasting
Foundation for Africa), ¢ocuklarin yayinciliklailgili gereksinimleri ve haklariyla
ilgilenen, medya endiistrilerinin daha ¢ok ¢ocuklar1 gozeten projelere destek

vermesi gerektigini savunmaktadir (Binark ve Bek, 2010: 64).

Diinya genelinde galisan bir kurum olan UNESCO medya okuryazarhig:
ile ilgili caligmalar yapmaktadir. UNESCO 1982 yilindan itibaren medya ve bilgi
okuryazarligi konularinda diinya c¢apinda bilinglendirme kampanyalar:
yuriitmektedir. Bu amagcla “Egitimde Bilisim Teknolojileri UNESCO Enstitiisii”
Ogretmen egitimi, egitim kurumlarim1 donatmak ve bilgi ve medya
okuryazarligini kolaylastiracak kullanigl bir ders kitab1 hazirladi. Bu ders kitabz,
medya ve bilgi okuryazarligini gelistirmek ve smifta medya egitimini almak igin
ogrencileri tesvik etmek amaciyla, Ogretmenlere yardimci kaynak olarak
yayinlandi?* UNESCO'nun c¢alismalar1 kitapla smurli degildir,  kendi

blinyesindeki arastirmacilarinin yaptiklar: gozlemlerin sonucunda elde ettikleri

24 jite.unesco.org (Erisim tarihi: 25.12.2014)
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verilerden makaleler, konferanslar, yeni miifredatlar ve faaliyet raporlar
hazirlamaktadirlar. Diinyanin neredeyse biitiin {ilkelerinde katimcis1 ve
gozlemcisi olan UNESCO medya kiiltiirti ve medya okuryazarhig ile ilgili son
gelismeleri takip edebilmektedir. Boylelikle ihtiyaglar1 belirleyerek, yeni arag ve
gereclerin gelistirilmesine katki saglamaktadir. Miifredat gelistirme ve 6gretmen
yetistirme programlarinin iyilestirilmesi i¢cin medya okuryazarligi ve yeni medya

okuryazarlig i¢in kavramsal bir ¢ergeve olusturur.

4.2. Tirkiye’de Medya Okuryazarligi Egitimine Yonelik Siire¢ ve
Calismalar Nelerdir?

Medya okuryazarhigmin Tirkiye'deki gelisimi 1990’larin sonu 2000°li
yillarn  baslarinda tartisilmaya baglanmistir. Ik olarak RTUK medya
okuryazarlig1 tartismalarmi giindemine tagimistir. Medya araclarmin giderek
cesitlenmesi, iletisim kanallarinin niceliksel artisinin nitelikli icerik sorununu
beraberinde getirmesi, medya sektorliniin yapist ve isleyis siireclerinin
karmasiklasmas1 ve medya tiiketiminin giderek artmasi medya okuryazarlig
egitimin en onemli dayanaklarindan biridir. Tiirkiye’deki bireylerin medya
okuryazari olmasinin gerekliligi, bireylerin medyay1 nasil tiikettikleri ile ilgili

istatistiklerde ortaya ¢ikmaktadir.

2013 yilinda Tiirkiye Ulusal Istatistik Kurumu'nun (TUIK) yaptig1 medya
kullanim oranlar1 incelemesinde, bilgisayar kullanimmnin 6-15 yas grubu
arasinda ortalama 8 yasindan itibaren basladigr goriilmiistiir. Yine bu yas
grubunda internet kullanimi 9 yasinda baslamaktadir. Cocuklarin %24, 4 tiniin
kendine iliskin bilgisayara sahip iken, %13, 1'i cep telefonuna ve %2, 9'u oyun
konsoluna sahiptir. 2013 yilinda ¢ocuklarin %45, 6’sinin hemen hemen her giin
internet kullanmistir. TUIK aragtirmalarinda 06-15 yas grubundaki her 10
cocuktan 9"unun her giin televizyon izledigi ve bu izleme saatinin 4 saat oldugu

ortaya ¢ikmustir. Tiirkiye'de kitap okuma oranlar1 Milli Egitim Bakanligi'nin
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verilerinde %4, 5 olarak agiklanmustir ki, Tiirkiye'nin az okuyan ¢ok izleyen bir
toplum oldugunun gostergesidir. Bireyler karmagik medya mesajlar1 iginden,
kurgu ile gerceklik arasindaki farki algilamalari zorlasmaktadir. Tiirkiye'de
cocuklarmn medya ile girdikleri iligkilere incelendiginde, toplumun medya

okuryazari olmasinin 6nemi ortaya ¢itkmaktadir.?

Tiirkiye’de medya okuryazarlhigi kavrami tartigmalari, diinyada goriilen
tartismalara gore daha yenidir. Medya okuryazarlig1 alaninda ilk adim olarak
RTUK’iin, ¢ocuk ve gengleri televizyon programlari arasinda bilingli tercihler
yapmalar1 konusunda tesvik eden ve ailelere kitle iletisim araglarinin igerikleri
konusunda bilgilendiren 2000 yilinda baslattigi “Televizyon Yaymlarinda
Koruyucu Sembol Sistemi” calismas1 goriilebilir. Bu proje Avrupa Birligi'ne
aday tilkelerin MATRA Projeleri biinyesinde hayata gegcirilmistir. Bu calisma,
izleyicinin, ama 0zellikle ¢ocuk izleyicilerin ekrana yansiyan akilli isaretlerle
uyarilmalari, program izleme konusunda yonlendirilmelerini amaglamaktadir

(Glingor, 2013: 363).

2003 yilinda toplanan Iletisim Surasi'nda medya okuryazarligi konusu
glindeme getirilmis ve Sura biinyesinde ¢alisan Radyo ve Televizyon Yayincili1
Komisyonu'nun katkisiyla “Toplumsal ve bireysel egitim ve kiiltiire katk:
saglayacak, ruh sagligini zedelemeyecek bir yaklasimla ve 6zellikle ¢ocuklarin
zararl yaymlardan korunmasi i¢in AB’ye uyum calismalarinin baslatilmasi ve
ilk ve orta 6gretim ders programlarma ¢ocuklar ve genclerin bilinglendirilmesini
saglayacak medya okuryazarligi derslerinin eklenmesi” onerilmis ve bu oneri

Sura’nin sonug bildirgesinde de yer almistir (Avsar, 2014).

2 www.tuik.gov.tr(Erisim tarihi: 26.10.2014)
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Medya okuryazarhigi egitiminin ilkogretim okullarinda ders olarak
verilmeye baglanmasi onerisi 2004 yilinda Siddeti Onleme Platformu’nda
tarafindan gergeklesmistir. Siddeti Onleme Platformu’nun medya okuryazarlig
egitiminin onemini vurgulamasi tesadiif degildir. Kitle iletisim araclar1 siddetin
yayilmasinda onemli role sahiptirler. Bourdieu (2000) televizyonda siddetin her
zaman prim yaptigini soylemistir. Siddet 6gesi sadece televizyonda degil artik
medyanin tiim alanlarinda karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de medya tiiketim
oranlar1 daha once belirtildigi tizere, yogun medya kullanimi1 kargisinda birey
mutlaka medyanin dolasima soktugu siddet unsurlarina maruz kalmaktadir.
2006 yilinda Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim Fonu (Unicef) tarafindan
yapilan arastirmada 3 televizyon programindan 2’sinde siddet unsurlarma
rastlanmustir. Bir ¢ocuk yilda 10.000’den fazla siddet sahnesi ile karsilasiyor (Ker
Dinger ve Yilmazkol, 2009: 202). Giintimiizde televizyonun yanina diger medya
elemanlarin1 da katarsak bu rakam ¢ok daha yukarilara ¢ikiyor. Medyanin
davraniglar: sekillendirme oncii rol {istlendigi medya caginda, medya
okuryazari olmanin gerekliligi ortadadir. Ciinkii ¢ocuklar bugiin izleyecekler,

yarimn da izledikleri davranislar1 kendilerine rol model alarak uygulayacaklardir.

Siddeti Onleme Platformu’nun konuya dikkat cekmesinden sonra ayni y1l
icinde (2004) RTUK ve MEB goriismeleri ile medya okuryazarligi calismalari
hizlandirmistir. 2006 yilinda tilke ¢apinda belirlenen pilot okullarda ( Erzurum,
Istanbul, Ankara, Adana, izmir) medya okuryazarlifi se¢meli ders olarak
okutulmaya baglanmistir. Bu kapsamda Ogrenciler icin bir 6gretim kitab1 ve

egitmenler icin bir egitmen kilavuzu hazirlanmistir.

Medya Okuryazarligi Ogretmen kilavuzunda (2006) medya okuryazarligi
hakkinda bilgiler verilmis ve dersin amag¢ ve kapsami belirtilmistir. Ders
kapsaminda ¢ocuklarin bilgi, beceri ve degerlerinin gelismesi, gozlem yapma

ve gevresine elestirel bakmay1 6grenmesi, ruhsal, ahlaki, sosyal ve kiiltiirel
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yonlerden gelismesi hedeflenmistir. Ayrica ogrencilerin gozlem, arastirma,
elestirel ve yaratici diistinme, etkili iletisim, problem ¢ozme, bilgi teknolojilerini
kullanma gibi becerileri kazanmalar1 amaglanmistir. Ayrica ¢ocuklarin
ilkogretimden baglayarak medya karsisinda bilinglendirilmelerinin, gorsel,
isitsel ve yazili medya karsisinda elestirel birer okuyucu olmalarmin gerekliligi
vurgulanmigtir. Medya okuryazarlig dersi ile birlikte 6grenci medya karsisinda
pasif bir alict olmaktan ¢ikarak medyay:r okuyabilecek ve medya dilini

cozebilecektir (MEB-TTK ve RTUK, 2006: 6-7).

2005 yilinda Marmara Universitesi tarafindan “I. Medya Okuryazarligi”
konferans: diizenlenmis, konferansa yurti¢cinden ve yurtdisindan, bildiri ve
aktif dinleyici olarak pek ¢ok akademisyen, medya calisani, medya ve sivil
toplum kuruluslarinin temsilcileri, 6grenciler ve halk katilmistir. Bu konferansta
bir¢ok baslik tartisiimaya ac¢ilmis, katilimcilar medya hakkinda bilgilendirilmis
ve medya okuryazar: olmanin 6énemi vurgulanmistir. “Bilingli kamuoyu” igin
“kaliteli medya” ve bunun icin “kaliteli iletisim egitimi” nin gerekliligi

anlatilmistir ( Tirkoglu ve Simsek, 2007: 9).

RTUK, 2006 yilinda Ankara’da “Medya Okuryazarlig1” Paneli
diizenlemistir. Sonraki yil (2007) RTUK ve MEB’in igbirligi sonucu hayata
gecirilen "Medya Okuryazarligi Projesi" kapsaminda Istanbul’da, Ozel Okullar
Birligine tiye ilkogretim okullarinda medya okuryazarligi dersini okutacak
ogretmenlere yonelik tanmitim toplantist yapilmistir. Yine 2006 yilinda RTUK
"[ikogretim Cagindaki Cocuklarin Televizyon [zleme Aliskanliklari Kamuoyu
Arastirmasi” baslig1 altinda yaptig1 incelemede, 06grencilerin giinde ii¢ saate
yakin televizyon izlediklerini gostermistir. Bu arastirmada 6grencilerin internet
kullanma ve radyo dinleme aligkanliklari ile ilgili 6nemli ¢ikarimlar elde edilmis

ve medya okuryazarlig1 dersinin gerekliligi kanitlanmigtir.
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2006 yilinda Ankara'da Uluslararas1 Medya Okuryazarligi Paneli adiyla
bagka bir toplant1 diizenlenerek akademisyenlerin ve yabana tilkelerde gorev
yapan yetkililerin goriigleri ve deneyimleri paylasilmistir. "Medya Okuryazarhg:
Dersi Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu" hazirlanmistir. Boylelikle
etkinlik merkezli, bilgi ve beceriyi dengeleyen, 6grencinin kendi yasantisimni ve
bireysel farkliliklarini dikkate alan, cevresiyle etkilesimine olanak saglayan yeni

bir anlay1s yasama gecirilmeye calisilmistir.

"TIkégretim Segmeli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi” 2006
yilinda MEB-TTK’da goriisiilerek kabul edilmistir.. RTUK Baskani Dr. A. Zahid
Akman ile Ust Kurul Uyesi Taha Yiicel, 11 Mayis 2007 tarihinde, MEB ve
RTUK'iin  igbirligiyle, medya okuryazarli$i dersi pilot uygulamasi
gerceklestirilen, Bakirkoy Sehit Pilot Muzaffer Erdonmez Hkégretim Okuluna

giderek, 7. smiflarin medya okuryazarlig1 dersine katilmiglardair.

11 Eyliil 2007 tarihinde Istanbul’da, RTUK ve MEB'in igbirligi sonucu
hayata gecirilen "Medya Okuryazarligi Projesi' kapsaminda Ozel Okullar
Birligine iiye ilkogretim okullarinda medya okuryazarligi dersini okutacak
O0gretmenlere yonelik tanitim toplantisi, yapilmustir. 1 Mart 2008 tarihinde,
RTUK tarafindan diizenlenen "Medya Okuryazarhig1 il Milli Egitim Miidiirleri
Bilgilendirme Toplantisi”, Kocaelinde gerceklestirilmistir. "Cocuk Gergegi ve
Medya Okuryazarligi Dersinin Onemi" konulu uluslararasi panel 07 - 08 Ekim
2008 tarihlerinde yine Istanbul'da yapilmistir.? 26 Temmuz 2008 tarihinde
Van'da, Medya Okuryazarligi Dersi 11 Milli Egitim Miidiirleri Bilgilendirme
Toplantis1 gergeklestirilmistir. "Cocuk Gergegi ve Medya Okuryazarligi Dersinin

Onemi" konulu uluslararasi panel 07 - 08 Ekim 2008 tarihlerinde Istanbul'da

2% www.medyaokuryazarligi.org.tr (Erisim tarihi: 21.01.2015)
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yapildi. Bunlarin disinda RTUK yaptig1 calismalarla gesitli ddiillere layik
goriilmiis ve toplumu medya okuryazarligina tesvik etmek icin gesitli 6diiller de

vermistir.

RTUK, kitle iletisim araglar1 arasinda giiniimiizde internete ragmen en
bliytik kullanim alanma sahip olan televizyonlarda 2012 yilinda medya
okuryazarliginin onemini anlatmak ve dersin secilmesini saglamak icin kamu
spotlar1 hazirlamis ve yaymlatmistir. 30 Haziran — 1 Temmuz 2012 tarihlerinde
toplanan ve Medya Okuryazarlig1 Dersi Calisma Grubu ile Yasam Boyu Medya
Okuryazarligr Calisma Grubu olmak tizere 2 bolim halinde calisan Medya
Okuryazarhigr Calistayl, hazirlanan calisma grubu raporlarinin sonucunda su

konularda tavsiyelerde bulunmusglardir:

- Medya okuryazarlig1 dersinin, uygulama agirlikli olarak (medya analizi

ve iiretimi) planlanip ytiriitiilmesi,

- Yasam boyu 0grenme kapsaminda medya okuryazarligl egitiminin,

ogrenci 6gretmen aile ticgeninde ele alinmasz,

- Konuyla ilgili paydaslarin (kamu kuruluslari, STK’lar, medya
kuruluslari, sendikalar vb.) ve Ogretmenlerin, katilimci bir anlayisla

siirece dahil edilmesi gerektigi sonuglarina ulasilmistr.

Bu temel prensipler 1siginda yiriitillecek uygulamalarda asagidaki

Oneriler belirlenmistir:

- Okul oOncesinden itibaren biitiin egitim kademelerinde (ilkokul,
ortaokul ve lise) ilgili derslerin Ogretim programlariyla iliskilendirilerek

verilmelidir.
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- Ortaokul diizeyinde bu dersin bagimsiz bir se¢meli ders olarak yerini
almas1 agirlikli olarak oOnerilmistir. Bu derste 6lgme degerlendirme alternatif

yontemlerle (portfolyo diizenlenmesi vs.) yapilmalidir.

- Se¢meli dersin veliler tarafindan degerlendirilebilmesi icin yeterli
bilgilendirme yapilmali ve bu se¢imin elektronik ortamdan yapilabilmesi igin
gerekli teknik altyapr olusturulmalidir. Ancak bu diizeyde zorunlu olmasimni

destekleyen fikirler de vardir.

- Lise diizeyinde “medya okuryazarligi ve uygulamalar1” veya baska

adlar altinda ayn1 temada bir ders, se¢meli olarak sunulmalidir.

- Medya okuryazarligiyla ilgili program igerikleri stirekli yenilenmelidir.

Thtiyaglarin tespiti icin kapsamli bilimsel ihtiyag analizleri yiiriitiilmelidir.

-Temel medya okuryazarlifi becerilerini esas alarak tematik yaklasim
basta olmak {izere farkli yaklasimlardan da faydalanilmasi (siber zorbalik,
siddet, cevreye duyarlilik, bilingli titketim, evrensel degerlerin desteklenmesi —

cinsiyetgilik, irkcilik, ayrimcilik vb.) gerekmektedir.

- Icerik olusturulurken &grencilerin kullandiklari medya ortamlarmimn

agirliklar: goz oniine alimalidir.

- Medya okuryazarli1 dersinin 6gretim materyalleri hem yazili hem de
kitle iletisim araglar1 ortamlarinda diizenlenmelidir. Bu materyaller, belli bir
platformda Ogretmenlerin,  ailelerin ve Ogrencilerin hizmetine stirekli
giincellenerek sunulmali, FATIH Projesi kapsaminda ve Z-kitap ortamlarinda
yerini almalidir. Ogretmenler, bu kaynaklardan hem kullanici, hem {iretici

olarak faydalanmalidir.

- Her yil farkl1 bir temada olmak tizere ulusal ve yerel paydaslar da stirece

dahil edilerek okullarda medya okuryazarlig1 haftasi diizenlenmelidir. Bu hafta
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kapsaminda egitim setleri hazirlanip ortaya c¢ikan triinler, okul ortaminda

paylasilmalidir.

- Medya okuryazarlig1 dersi, alaninda yetkin 0gretmenler tarafindan
verilmelidir. Ancak &gretmenler cesitli kaynaklardan gelebilmelidir. Iletisim
fakiiltesi mezunu Ogretmenler olabilecegi gibi, sosyal bilgiler, Tiirkge
alanlarindan gelen dgretmenler de olabilir. Iletisim fakiiltesi mezunlarinin
pedagojik formasyon almalar1 saglanmalidir. Tiirkge, sosyal bilgiler gibi diger
disiplinlerden gelen 0gretmenlerin ise iletisim fakiiltelerinde tezli ya da tezsiz

yliksek lisans yaparak yetkinliklerin saglanmasi tesvik edilmelidir.

- Halihazirda bu dersi veren o6gretmenlerin mesleki gelismelerinin
saglanmas: i¢in mesleki hizmet ici egitimler diizenlenmelidir. Bu egitimler,
iletisim ve egitim fakiiltelerinden alanlarinda uzman akademisyenler tarafindan

yuriitiilmelidir.?

Bu calistayin kurumsallastirilarak —stirekliliginin = saglanmasi  ve

sekreteryasinin RTUK tarafindan yiiriitiilmesi dnerilmistir. 23
Yasam Boyu Medya Okuryazarlig: Calisma grubunda;

- Medya ve medya okuryazarlig1 kavrami tanitilmasi,

- Sivil toplum kuruluslarinin katiliminin saglanmasi ve arttirilmasi,

- Kurumlar arasinda ortak galisma, organizasyon ve gorev tamiminimn
yapilmasi,

- Aktif yurttaghigin saglanmas,

- Bilingli izleyici ile ilgili calismalarin yapilmasi,

- Universitelerin katilimimnin saglanmasi,

27 http: //www.medyaokuryazarligi.org.tr/cal9.html (19.01.2015)
28 www.medyaokuryazarligi.org.tr (Erisim tarihi: 21.01.2015)
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- Ailenin bilinglendirilmesi i¢in ¢alismalar yapilmas,

- Ruh ve beden saghgma iliskin olumsuz etkilere yonelik calismalar
yapilmasi,

- Dini ve ahlaki degerlerin carpitilmasimnin Onlenmesine yonelik
calismalarin yapilmasi,

- Insan haklari ihlallerine iligkin calismalar yapilmasi tavsiye edilmistir.?

Istanbul Sehir Universitesi Iletisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi Yrd. Dog. Dr. Asli
Telli Aydemir ve Uluslararasi Iligkiler Ofisi Sorumlusu Yasemin Kilit Aklar'in
Koordinatorliigiinii yaptig1 “Yetiskinlere Yonelik Yeni Medya Okuryazarlig: ve
Demokratik Giiglendirme Calistay1”, 10-17 Eylil 2012 tarihleri arasinda
gerceklestirildi. Avrupa Birligi Egitim ve Genglik Programlar1 Merkezi
Bagkanliimin Grundtvig Programi kapsaminda diizenlenen calistayda,
Avrupa’nin cgesitli iilkelerinden ve Tiirkiye’den katilimcilar, yeni medya diline
asinalik kazanarak deneyimlerini ses, imge ve metin yoluyla dijjital formatta

nasil ifade edebileceklerini 6grendiler.®

Nurdan Oncel Tagkiran (2012), Avrupa'da ki medya okuryazarhig
profillerinin incelendigi kitabinda Tiirkiye'deki medya okuryazarlig1 profilini
hakkinda bazi ¢ikarimlarda bulunmustur; 6gretim programlarinda yasam boyu
ogrenmede medya okuryazarligmna pek fazla onem verilmediginin, 0Ogretici
kaynaklarin yetersiz oldugu, medya okuryazarhig: ile ilgili bir merkezin
bulunmadigi, medya okuryazarliinin arada sirada giindeme tagindigimnin ve bu

tartismalarin diizensiz ve gelisiglizel tartisildigimin altini ¢izmistir.

2 www.medyaokuryazarligi.org.tr (Erisim tarihi: 21.01.2015)
30 www.sehir.edu.tr (Erigim tarihi: 14.10.2014)
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2013 ve 2014 yillarinda igerikleri degistirilerek “Bilingli birey, bilingli toplum
icin medya okuryazarlig1 dersini se¢in” baghg ile bircok kamu spotu dolagima
sokulmustur. RTUK tarafindan yapilan aragtirmalar medya okuryazarhig
dersinin verimli yiriitiillemedigi sonucu ortaya koymasi tizerine 2013 yilinda
ogretim programi ve ders kitabini yenilmek {izere ¢alisma baslatilmistir. Bu
calismanin sonucunda oncelikle 6gretim programi yenilenmis ve 11.12.2013
tarihinde “Ortaokul ve Imam Hatip Ortaokulu Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretim Program1” adiyla MEB-TTK tarafindan kabul edilmistir. 2014-2015
egitim ve oOgretim yilindan itibaren uygulamaya konulacak olan 0Ogretim
programi i¢in ders kitab1 kullanilmamasi, bunu yerine 6gretim materyali

kullanilmasi1 karar1 alinmigtir (Altun, 2014: 6).

Yine RTUK ve MEB ortak calismasi sonrasinda medya okuryazarligi 8gretim
materyali yenilenmistir.  Iceriklerinin gelistirilip, ~ genigletildigi 6gretim
materyali 2014-2015 egitim ve Ogretim doneminde okutulmaya baslanmistir.
Nezih Orhon oOnciiliigiinde ¢aligsan bir grup “Azi karar, ¢ogu zarar” diyerek
materyalin tanitim toplantisin1 2014 yilinin eyliil ayinda MEB Bakani Prof. Dr.
Nabi Avca'nin katilimiyla gerceklestirmistir. Medya {iretimi gergevesince
ogrencilerce {iiretilen medya iletilerinin “medya okuryazarlig: senligi, medya
okuryazarligi  giin, medya okuryazarhigr fuar1’” gibi isimlerle
donem/yilsonunda sergilenmesi, onlarin bu konudaki katilimlarmi giidiileyerek
daha nitelikli ve Ozverili tiretim yapmalarini amaglanmistir. Ogretim
materyalinin hazirlanmasma ve ¢evrimi¢i ortamda Ogretmen egitiminin

gerceklestirilmesine yonelik ¢alismalar devam etmektedir.

Tiirkiye’de medya okuryazarliginin 6nemi dikkat cekmek amaciyla; Anadolu
Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi 6gretim {iyesi Nezih Orhon 6nciiliigiinde
I. Ulusal Medya Okuryazarlifi Kamp:1 gergeklestirildi. Bu kampta secilen

okullardan fletisim Bilimleri Fakiiltesine davet edilen ilkdgretim 6grencileri ile
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birlikte medya okuryazarhgi caligmalari yapildi. Ogrenciler konunun uzmanlari
akademisyenler ile birlikte fotograftan videoya, haber iceriklerinden sosyal
medya islevlerine kadar bir¢ok konuda uygulamali calismalar yaptilar. Her
akademisyen kendi alarnuyla ilgili medya okumanmn nasil yapilacag ile ilgili
temel bilgileri aktardilar. Fotografin islevleri ve medya da kullanimi, haber
metinlerinin analizi ve metinlerin altinda yatan gizil anlamlar, sosyal medyanin
etkili kullanim1 gibi medya ile ilgili ¢oziimlemeler yapilabilecek islevsel

calismalar yapilmistir.

Tiirkiye’de medya okuryazarhgmm kapsami RTUK ve MEB'in yaptig
calismalarla sinirli kalmadan cesitli alternatif ve muhalif cephelerde baslatilan
girisimler tarafindan da desteklenmistir. Ornegin 2007 yilinda Halkevlerinin
diizenledigi Halkin Haklar1 Forumu'nda gergeklestirilen “Halkin Tletisim
Hakk1” atolyesinde medya okuryazarligi hakki da tartisilmistir. Bu bildiride
“medya igerigini denetleyen, medya okuryazarligini destekleyen olusumlari,
halkin bilgi edinme hakkmi gelistiren alternatif medya deneyimlerini, iletisim
alanina dair sozii ve talebi olan her kesimi bir araya getiren olusumlarm
desteklenmesi gerektigi ve ayn1 zamanda iletisim fakiiltelerinin medya tiretim
siireclerinde calisanlarla isbirligi icinde olmas1 gerektigi vurgulanmistir. 2006
yilinda Uluslararas: Bagimsiz Medya Forumu'nun diizenledigi forumda “Bagka
Bir Iletisim Miimkiin mii?” sorusuna yanit aranmistir. Bu forumda Ragip Duran
Tiirkiye’de “medya metinlerini tiiketenlerde/kullananlarda medya okuryazarhg:
bilincinin gelismemis” olduguna dikkat cekerek, medya okuryazarhg:

egitiminin eksikligine vurgu yapmustir (Binark ve Bek, 2010: 105).

Bilgi ve teknoloji cag1 olan 21. yiizyila ulasilincaya degin, gelismis tilkeler
sadece belirli gruplarin degil; toplumu olusturan biitiin bireylerin okuryazar
olmalarmi,  bilgiye erismelerini,  kullanmalarim1 ve degerlendirmelerini

kapsayan beceriler edinmelerini hedeflemektedirler (Onal, 2010: 102). Diinya
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siirekli degisim ve dontistim halindedir. Medya okuryazarliginin yasam boyu
egitimi gerektiren bir olgu olduguna deginildi. Degisen diinya ile birlikte medya
okuryazarlig1 egitimin sturekli giincellenmesi ve gelistirilmesi gereklidir.
Tiirkiye’de yeni calisiimaya baslanan bu konuda yapilanlar, yapilacak olanlar
icin oncii calismalardir. RTUK’iin, MEB’in ve diger platformlarin yaptigi
calismalar yasam boyu egitimin ve medya okuryazarliginin 6nemi belirtmesi ve

bu olgularin 6niinii agmasi agisindan énemli ve kayda degerdir.

RTUK yasal diizenlemelerin uygulamalarla desteklenmesinin; kamu
yonetiminin, sektor temsilcilerinin, sivil toplum kuruluslarmin ve bireylerin
igbirligi icinde calismalariyla miimkiin olabilecegi, toplumsal duyarliigin
gelistirilmesi icin de Oncelikle egitim olanaklarimin artirilmas: gerektigi
inancindadir. Bugiiniin diinyasinda, bireyin siirekli artan medya mesajlar:
karsisinda neye maruz kaldigimni bilmesi icin de medya okuryazarligi becerisi

edinmesi en 6nemli Onlemler arasinda goriilmektedir (Avsar, 2014).

Tirkiye’de medya okuryazarli§i dersi 2000'li yillarindan baglarindan
itibaren tartisilmaya ve gelistirilmeye calisilmaktadir. 2007-2008 egitim-6gretim
doneminde se¢meli ders olarak miifredatta yerini almistir ve igeriklerindeki
eksiklikler giderilerek ilerlemeye ve islenmeye devam etmektedir. Giderek
gesitlenen medya araglar1 karsisinda bireylerin “bilingli okuryazarlar” olmasimni
saglamak oldukca onemlidir. Medya okuryazarligl egitimi ile bireyler merak
ettikleri bilgilere giivenilir kaynaklardan erisebilme imkani bulabileceklerdir.
Bireyin, medya da neyin olumlu oldugunun neyin olumsuz oldugunun fark
ettirilmesi ve medyada ki olumsuzluklara karsi nasil bir tavir sergileyecegini

anlamasi ancak medya okuryazarligi egitimi ile miimkiindiir.
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4.3. Diinya’da ve Tiirkiye’de Medya Okuryazarlig1 Egitim Programlarinin
ve Materyallerinin Benzerlik ve Farkliliklari ile Ozellikleri Nelerdir?

Diinya da ve Tiirkiye’de medya okuryazarli§i alaninda yapilan calismalar
genel olarak incelendiginde; diinyada yapilan medya okuryazarhig:
calismalarinin genel olarak ¢ocuk egitimine yonlendigini ve elestirel diisiince
sistemini inga etmek {izerine odaklandig1 goriilmektedir. Diinyada c¢ocuklarla
ilgili yapilan medya okuryazarlifi calismalarinda ayni zamanda cocuklarm
medya turetim stirecine katilmini tegvik edecek calismalar yapilmaktadir.
Ozellikle AB’de medya okuryazarlig1 daimi calisma konular1 arasinda yerini
almistir. Kavram olarak medya okuryazarliginin incelendigi kaynaklar 2009
yilindan oncesindeki calismalarda goriilmektedir. Bu yildan sonra agirlikhi
olarak medya okuryazarli1 tizerinde yapilan ge¢mis calismalarin incelenmesi ve
yeni ¢alismalarin gelistirilmesi iizerine inceleme yapilmistir. AB komisyonu
medya okuryazarligt konusunda politika {iretilmesini, taniminin
genisletilmesini ve yasal diizenlemelerde yer almasini da kararlastirmistir. 2012
yilindan sonra diinyada medya okuryazarlig1 calismalari, medya okuryazarligi
ol¢timiiniin 6nemine egilmistir. Medya okuryazarlig ile ilgili internet siteleri de
bu stirece katkida bulunmaktadir. 2012 yilindan itibaren diinyada artik medya
okuryazarlig1 Ol¢limiiniin yapilabilmesi ise bu meselenin ge¢misinin eskilere
dayanmasindan ve temel diizeydeki medya okuryazarligi asamalarinin
gecilmesinden kaynaklanmaktadir. Cocuklarin {ireterek medya okuryazarhig:

siireglerine dahil olabilmeleri i¢in gesitli medya {iretim faaliyetleri yapilmaktadir.

Medya okuryazarlignt kavrami Diinya’da sadece medya okumay
ogretmek anlayisindan siyrilarak, medya endiistrisi hakkinda bireyleri
bilinglendirerek medyanin ticari dogasi ile ilgili bilgi sahibi yapmay1
amaglamaktadir. Medya egitiminde ‘ticari iletisim’, ‘gOrsel- isitsel eserler’,

‘sponsorluk’ ve ‘tele-alisveris’ ‘sayisal yapim ve yaratim’ gibi konularda
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bilgilendirerek bireylerin hem medya okuryazari olmalarina katk: saglanmakta
hem de finansal anlamda kazang elde edebilecekleri yontemler 6gretilmektedir.
Diinyada medya okuryazarliginin énemli bir mesele oldugunu her yil veya {ig
yilda bir yayinlanan medya kullanim raporlar1 ve kitaplar kanitlar niteliktedir.
Medya okuryazarligi dersinin birey ve toplum tizerindeki bilgilendirici ve
yonlendirici etkilerinin farkina varan birgok iilke, yasam boyu 6grenme igin
gerekli olan donanim ve yetenege sahip olmay1 kolaylagtiran bu dersin egitimine

giderek daha ¢ok 6nem vermektedir (Gormez, 2015: 70).

Diinya’da medya sektorii ile medya egitimcileri isbirligi halinde
calismaktadirlar. Boylelikle bireyler isin profesyonelleri tarafindan iiretilen
icerikler hakkinda daha detayli bilgiler elde ederek medya okuryazari olma
siirecine 6grenerek katilmak ve iiretim yeteneklerini gelistirmektedirler. Ayrica
boylelikle gorsel ve isitsel mirasin korunmasi ve vatandaslar arasinda diyalogun
gelisecegi diistiniilmektedir. Diinya’da medya okuryazarligi konusunda
ebeveyn egitimlerine yonelik gesitli materyaller ve programlar gelistirilmistir.
Geligtirilen bu materyaller tam anlamiyla etkili ve yeterli olup-olmadig:

arastirilmaya baglanmamastir.

Tiurkiye’deki medya  okuryazarligi calismalar1  incelendiginde,
calismalarin medya okuryazarlig1 egitimine ve egitim sistemi iginde medya
okuryazarliginin hangi sekillerde verilmesi gerektigine odaklanmistir. Egitim
alaninda degisiklik yapilmasin1 6neren c¢alisma konulari arasinda gocugun
medya hakkinda bilinglendirilmesi, egitmen egitimlerinin gerekliligi,
yliksekogretim seviyesindeki bireylerin medya okuryazarlik diizeylerinin
arastirilmasi ve medya okuryazarhig egitiminin miifredatlara girmesi i¢in 6rnek

programlarin gelistirilmesi de vardir.

Tiirkiye’de kavram olarak medya okuryazarligi incelemeleri de hala

varligini korumaktadir. Arastirmalarin bir¢ogu medya okuryazarligi kavraminin
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amaclarin1 ve 6nemini vurgulamak icin yapilmaktadir. Medya okuryazarli
Tiirkiye’de 2000'li yillarin baglarindan itibaren tartisiimaya baslandigr icin
yapilan calismalar diinyada yapilanlarin gerisinde kaldig1 gozlenmistir.

Diinyada konu ile ilgili bir¢ok internet sitesi mevcutken Tiirkiye’de RTUK'{in

kurdugu medyaokuryazarlifi.org, guvenlicocuk.org, Cocuk ve Medya

hareketinin kurdugu cocukvemedyahareketi.org ve Alternatif Bilisim

Dernegi'nin yayinladigi www.yenimedya.org.tr web sitelerinden baska medya

okuryazarlig1 hakkinda bilinglendirecek web sitesine rastlanmamustir.

Tirkiye’de medya okuryazarligi egitimi tam bir miifredat dahilinde
olmadigr igin c¢ocuklarmm uygulamali 6grenmesi icin de etkinlikler
yapilamamaktadir. Konu ile ilgili Tiirkiye genelinde yapilan bir arastirma ve
faaliyet raporu da goriilmemektedir. Ebeveyn egitimlerine yonelik materyal ya

da program diizenlemesine rastlanmamaktir.

4.4. Tirkiye’de Medya Okuryazarliin Materyallerinin Gelistirilmesi
Siirecinde Uretilmis Materyallerin Ozellikleri Nelerdir?

Tiirkiye’de medya okuryazari bireyler yetismesi amaciyla ortaya ¢ikan
egitim materyalleri RTUK ve MEB-TTK'nin ortak calismalariyla iiretilmistir. Bu

amag dogrultusunda;

Medya okuryazarlig: el kitab,

Medya okuryazarligi 6gretmen kilavuz kitabs,

Medya Okuryazarligi Ogretim Programi (2006-2013 Egitim Ogretim Yil1),
Medya Okuryazarligi Ogretim Programi (2014-2015 Egitim Ogretim Yil1),
Ortaokul ve Imam Hatip Ortaokulu Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali

egitsel araglar hazirlanmstir.
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[Ikégretim Medya Okuryazarligni Dersi Ogretmen El Kitabi farkh
tiniversitelerden bir araya gelen akademisyenler tarafindan olusturulmustur.
Ders kapsami dogrultusunda Ogretmen El Kitabi'nda sekiz {inite yer almaktadur.
Bu ders materyalinin {initelerinde; kitle iletisimi, medyay1 tanima, televizyonun
etkileri, televizyon yaymciliginin yapisi, televizyonun aile igindeki konumu,
televizyon programlarinin aile igindeki konumu, radyo hakkinda bilgilenme,
gazete ve dergi hakkinda bilgilenme, interneti kullanmay1 6gretme, internetten
korunma yollar1 ve internette dikkat edilmesi gereken noktalarla ilgili konular

islenmistir.

Medya okuryazarlig1 dersinin egitim-6gretim hayatinda ilk defa segmeli
ders olarak verilmeye baslandiginda ogrenciler icin ayr1 bir ders materyali
hazirlanmamisgtir. Bu durum RTUK ve MEB-TTK tarafindan &grencilerin belli bir
kaynaga bagli olmadan, ezbere egitime yoOnlenmesinin Oniine gecilmesi

amaglanarak bilingli olarak uygulanmustir.

2006 yilinda uygulamaya konulan medya okuryazarlifi dersinin
islenisinde kullanilan ilk materyalin islenis 0Ozelliklerini inceledigimizde,
materyalde genel olarak iletisimi Ogretme ve iletisim kanallar1 hakkinda
bilgilendirmeye agirlik veren bir anlayisin etken oldugu gozlenmistir. Bu
materyalde tiniteler 6grenme alanlari tizerine yogunlasmis, bilgi verme iglevi 6n
planda tutulmustur. Ogretme-6grenme siirecinde gerceklestirilecek etkinliklerin
ogretmen tarafindan belirlenmesi istenmektedir. Bu durumda o6gretmenin
medya okuryazarlig1 egitimine 0zel ilgisi olmasini gerektirmektedir. Boylelikle

sinif ici etkinliklerinde her ders farkli bir etkinlik tiretilebilmelidir.

Materyal medya hakkinda 6gretirken uygulayici calismalar yapilmasina
olanak vermektedir fakat bu uygulamalarin 6rnek ¢alismalarinin yetersiz oldugu
gozlenmistir. Materyalin ¢alisma kagitlar1 kisimlar1 6grenciye sadece konuyu

pekistirmesine yardimai olacak calismalar oldugu tespit edilmistir. Ogrencinin
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konu baghginda ogrendigi bilgileri, bilgi diizeyinde ne kadar o6grendigini
anlagilir. Ogrenci 6grendikleri bilgileri yeni ve farkli durumlarda nasil

uygulayacagini 6grenmeye yonelik uygulamalar olmadig1 gozlenmistir.

Materyaldeki her bir tinitenin ilk boliimlerinde Ogrencilere sorulan
sorularm 6grenciyi 6gretilecek kavrama hazirladig1 boylece 6grencinin konuyla
ilgili Ogrenim siirecinden once kendi on bilgilerini degerlendirebilecegi
disiiniilmektedir. Materyalde yapilan uygulamalar iletisim ve Dbilgi
teknolojilerinin kullanimin1 desteklese de uygulama calismalarinin yetersiz
olmasi konularin ezberci yaklasimda oldugunu diisiindiirmektedir. Ogrenme
siirecinde somut O0rneklerin verildigi gozlenmistir fakat 6rneklerin ayrintili bir

sekilde ele alindig: diisiiniilmemektedir.

Ogrenme siirecinde kavramlarin  6grenilmesine agirhik verildigi
gozlenmistir. Kavramlarin 6grenilmesi bir ders i¢in énemli bir etkinliktir, bu
durum medya okuryazarlig: egitimi icin de gecerlidir. Medya okuryazarliginda
okulda verilen herhangi bir dersten farkli olarak kavramlarin ezberlenmesi degil
kavramlarin giinlitk hayatla iliskilendirilmesine firsat vermelidir. Bu nedenle
onemli olan kavramlarin ezberlenmesi degildir. Materyal kavramlar: sordugu
gesitli sorularla uygulama yapmaya tesvik etmektedir fakat materyalde 6rnekleri
yer almayan kavramlarm ogrencilerde yerlesmesi diisiiniilen kazanimlarda

zorlanacag diisiiniilmektedir.

Materyalin islenmeye basladigi donemdeki iletisim teknolojilerindeki
gelismeler g6z oniine alindiginda doneminde internet hakkinda bilgilendirme
yapilmaktadir. Genel hatlar1 ile internet teknolojilerini kullanmay:
ogretmektedir. Internet teknolojisinin faydasinin ve zararlarmnin sorgulatilmast
ogrencinin medya hakkinda sahip oldugu bilgilerin yeni bir mecrada

kullanmalarima olanak vermektedir.
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Ogretmen kilavuz kitabmin = &grenciye kazandirmasi  beklenen
davraniglar, gozlem, arastirma, elestirel diisiinme, problem ¢bzme, iletisim,
bilgi teknolojilerini kullanma, sosyal ve kiiltiirel katim, Tiirkgeyi dogru ve
etkili kullanma bagliklar1 altinda toplanabilir. Ogrencinin elde etmesi beklenilen
temel degerler ise, etik kurallara baglilik, farkliliklara saygi duyma,
sorumluluk, dirtstliikk, dayanisma, paylasim, yardimlasma, esitlik, aile ici
iletisimin Oonemini anlamadir. Materyalde 6gretmeni merkeze alan bir yapida

olsa da iletisimin tek yonlii 6gretmenden 6grenciye dogru olmadig: gozlenmistir.

Tiirkiye’de medya okuryazarligi egitimi igin tiretilen ilk materyal olmas1
sebebiyle donemi icinde amaca uygun ve kapsamli bir sekilde hazirlandig:
soylenebilir. Dersin islenis bi¢ciminin medya okuryazarlig: ilkelerine hizmet edip
etmediginin tespit edilmesi ise Ogretmenin gerekli arag ve gereclere erisim
imkanina baghdir. Ayn1 zamanda se¢meli olarak verilen bu dersin 6neminin

ogrenciler ve veliler tarafindan desteklenmesi de 6nemlidir.

4.5. Tiirkiye’de 2014 Yilinda Yenilenen Medya Okuryazarligi Ogretim
Materyalinin Temel Bilesenleri ve Ozellikleri Nelerdir?
Arastirmanin bu boliimiinde 2014 yilinda basilan Medya Okuryazarhig:

Ogretim Materyali (2014)'nin iiniteleri ayr1 ayr1 incelenecektir.
4.5.1. Eglencem medya

Medya Okuryazarligi Ogretim Materyalinin ilk {initesi bir ders kitabmnin
amaclarina uygun olarak calisilacak konu ile ilgili bilgilendirme ile
baslamaktadir. “Medyanin Hayatimizdaki Yeri” konu bashg1 ile medyanin bireyin
hayatindaki yerinin tamtilmasi, O0grencinin islenecek konuya ilgisini
uyandirmaya yoneliktir. Konu bashiginin iceriginde giinliik hayattan 6rnekler ile
yapilan hikayelendirme, 6grencinin kendi hayati ile konuyu iliskilendirmesinde

faydali oldugu tespit edilmistir. Medya tarihini anlatmas: ge¢mis ile simdiki
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zaman arasindaki ayirimi ve gelisimi gostermesi agisindan 6nemli oldugu

diistiniilmektedir.

Fotograf 1. Medya Tarihi

MEDYANIN DEGIsimi

W uzun metrajh fimin Tik televizyon yayinlan
fa0yonin ve beraberinde | ve devaminda renki

ikt ABD'de pazara
gikigl. Reklameiligin geligimi, | ve

Kaynak: Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali (2014) : 14-15.

Bir olgunun baslangictaki nedenleri ve neyi amagladigi ile sonuglari, 6grenciyi o

olgunun gelecekte nereye varabilecegini kestirmeye hazirlar.

Iletisimden, iletisimin 6neminden, iletisim tarihinden bahsedilmesi konuyu
daha derinlemesine kavramak adina 6nemlidir. Medya okuryazari olma yolunda
ilerleyen birey ilk &nce iletisimin ne oldugunu bilmelidir. Insanlarm duygu,
diistince ve bilgilerini iletisim sayesinde birbirine aktardigini ve bu aktarimi
yaparken bireysel yetilerini kullandigimi 6grenmelidir. Ogretim materyalinde
iletisim kavraminin agtklanmasi ve iletisimin 6neminin anlatilmasimin medyanin
tarihi konusuna eklenmesi faydali olacag1 ongoriilmiistiir. “Medya kullanicis1 mi,
medya tiiketicisi mi?” konu bagligi ile 6grenci, medya ile nasil sarmalandigin ve
medyada kullanilan dilin 6zel olarak iiretildiginin farkina varmasinda yardimci

olabilecegi varsayilmaktadir.

Materyalin ilk iinitesinde sayfa 17 ve 18’de “Medya Diyeti” konu bashg:
ogrenci icin gerekli bir konu fakat konuya erken girilmesi acisindan daha ileri bir
tinite de yer almasi gerektigi diistiniilmiistiir. Medya okuryazarli§i konusunu
tam anlamiyla kavrayamayan, medyanin yararlarini ve zararlarini bilmeyen bir

birey bu uygulamay1 neden yaptigin1 tam anlamiyla kavrayamayacaktir. Bu
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konunun ilk iinitede anlatilmas1 6grencide medyanin sakinilmas: gereken bir
mecra oldugu hissi uyandirabilir. “Medya Diyeti” konu bashg1 altinda yer alan
medyay1 ihtiyaglar disinda ve gerekenden fazla kullamildig1r nasil anlasilir

sorusunun cevaplari arasinda yer alan 6. sikta

- “Siddet icerikli medyay: tiiketme sonucunda saldirgan ve sert davranmiglar
gosteriyorsak (...)”, ifadesi bireyin kendini analiz etmesine yardimc bir

ifade olarak degerlendirilebilir.

Medyada siddet bir arag olarak kullanilmaktadir ve igeriginde siddet olmayan
bir haber neredeyse haber degeri tasimaz duruma gelmistir. Siddet konusu ile
ilgili yapilan aragtirmalarda bu olaylara en ¢ok televizyonlarda yer verildigi
sonucunu ortaya ¢ikarmistir. Durumun 6nemine daha fazla dikkat ¢cekmek igin
siddet konusu ayr: bir baslik altinda ele alinabilirdi fakat konuya farkindalik
uyandirmasi agisindan onemli olarak gortilmiistiir. Ayrica hemen bu konunun
ardindan medyanin kullandi81 siddet 6rneklerinin 6grenciye tanitilmasi konuyu
derinlikli 6grenmesinde faydali goriilmiistiir. Ogrenci siddet konusun ne
oldugunu ve medyada nasil sunuldugunu ogrendikten sonra medyanin
kendisindeki etkisini fark etmesi kazanimi tam anlamiyla Ogrenebilecegi

ongorilmistiir.

Sayfa 19'da “Eglence Icerikli Medya” kisminda diziler, miizik ve miizik
programlari, yarigsmalar, genglik programlari, ¢izgi filmler, spor programlari,
miizik siteleri, sohbet alanlari gibi ornekler verilmistir. Bu kisimda video
oyunlar1 eklenmesi kitabin muhatabi ¢ocuklarin video oyunlarinin da bir medya

oldugunu bilmesi a¢isindan 6nemlidir.

Alkol ve Madde Bagimlilar1 Tedavi Merkezi (Amatem, 2008) yaptig1 bir

arastirmada ¢ogunlukla 12-18 yas grubu ¢ocuklarmin video oyunlarina diiskiin
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olduklarin tespit etmistir. Materyalin egitim alan 6grenci kitlesi ile yas olarak

uygundur.

Materyalin geneli incelendiginde video oyunlar1 ile ilgili medya
bilgilendirilmesine rastlanmamistir. Konunun 6nemi, reklam veren sirketlerin
bazi bilgisayar oyunlari ile birlesmesinden ve farkli markalarin tanitim ve satis
stratejileri igin video oyunlarini kullanmasindandir. Video oyunlarin igin her
medya tirtiniinde oldugu gibi sadece zararli oldugu sdylenemez. Oyunlarin belli
bir yere kadar, cocugun gelisiminde i¢giidiisel basarma ve ilerleme, gelisme
ihtiyacini giderdigi, sayisal oyunlarin el-g6z koordinasyonunu, problem ¢ozme
ve ¢oklu gorev yetisini kuvvetlendirdigi bulunmustur (Tiiztin H. ve Bayirtepe E.
2007). Bir medya iirtinii olarak video oyunlarmin incelenmesine ve farkindalik
olusturulmas1 adna, materyalde yer verilmesinin onemli oldugu

ongorilmiistiir.

Materyalin 20. sayfasinda “Akilli Isaretler (Koruyucu Sembol Sistemi)”

tanitilmaktadar.
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Fotograf 2. Akilli Isaretler

-

Genel izleyici Kitlesi:
Tuam aile fertleriyle seyredilebilir.

@,

7 Yas ve Uzeri icin:
7 yasindan kuguk izleyiciler igin uygun

degildir.

13 Yas ve Uzeri icin:
13 yasindan kuaguk izleyiciler igin uygun

3,

R

Siddet / Korku:

Siddet ve/veya korku unsurlar igerir.

Bu yayinlarda cinsellik iceren dil ya da
eylemler yer alir.

~

Olumsuz Ornek Olusturabilecek

Davranislar:

Ayrnmcilik, zararh madde kullanimi,
yasalara aykirnt eylemler, kaba koéta
konusmalar gibi olumsuz o6rnek teskil
edecek davraniglar icerir.

degildir.

18 Yas ve Uzeri icin:
18 yasindan kugik izleyiciler igin uygun
degildir.

Kaynak: Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali (2014) : 20

Aciklayici ve uygulayic bir bilgilendirmenin yapilmasi medya okuryazarliginin
analiz ve uygulama ilkelerine uygunlugu acisindan énemlidir. RTUK tarafindan
televizyon ekranlarinda ¢ocuklar1 korumaya yonelik kullanilan akilli isaretler
ebeveynlerin uyarilmasina yoneliktir. Materyalde, medya igerigi hakkinda
bilgilendirmeye ve korumaya yonelik hazirlanan akilli isaretlerin, 0grenciye
tanitilmasi,

ogrenciye farkindalik kazandirmaya yonelik oldugu tespit

edilmistir.

“Medyada Icerik ve Bicim” konu baghginda medyada ¢ikan bir haberin
icerik ¢oziimlemesi yapilmasini saglayan sorular, bir 6rnekle birlikte verilmistir.
Bir medya iiriiniinii analiz edebilmek ve tanimak i¢in yapilan uygulama bireye
medyay1 sorgulama yetenegi kazandirabilir. Bu konu baghgi altinda medya

igeriklerinin farkli ve cesitli olmasi ile ilgili yapilan uygulama sonrasinda ele
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alinan bagliklarda 6grencinin izledigi cesitli medya iiriinleri ile ilgili analiz

yapilmasi istenmektedir.

-Izlediginiz filmin, okudugunuz haber iceriginin, takip ettiginiz internet
sitesinin veya gazete bashigimin “bakis acist” nedir? Sizce kimin bakis acisin

yansitmaktadir?

-Takip ettiginiz medyada on yargilar goriiyor musunuz? Belli konulara kars: var

olan on yargilar: giiclendiren mi, yoksa karst ¢ikan bir yaklasim mi var?

4 e 4 a

-"Kadn evinde otursun”, “erkek iistiindiir”, “su iilke diismandir”, “bu topluluk
kotiidiir”, “aptal sarisin” gibi ‘kaliplasnus cinsiyet rollerini” pekistiren karsisindaki
insanlar icin ‘nefret hissi” uyandirmaya calisan, bir insan toplulugunu digerine gore

iistiin sayan ve benzeri kaliplasmis yonlendirmeleri tespit edebiliyor musunuz?

Yukaridaki sorular toplumlarda var olan yerlesik kaliplarin var
¢oziimlenmesine yonelik sorular oldugu diisiintilmektedir. Bu boyutuyla da bu
konu baghigr altinda ele almman yukaridaki kavramlar medyadaki toplumsal
cinsiyet, etnisite ve Otekilestirme kavramlar: hakkinda 6grenciyi diistinmeye ve
arastirmaya sevk etmektedir. Sorularin iceriklerindeki her bir kalip yarg: onemli
ve yerlesik tartisiimasi gereken kalip yargilardir. Ogrenci bu sayede medyanin
bazi dnyarg ve yargilari izleyicisine kimi zaman bilingli kimi zaman bilingsizce
sundugunun farkina varabilir. Medyadan gelen mesajlarn olumlu ya da
olumsuz oldugunu ayirt edebilecegi ve sorgulatabilecegi tespit edilmistir.
Yukarida ki kavramlarla ilgili giincel 6rneklerle agiklama yapilmasi, 6grencinin
medya da bundan sonra karsilasacagi herhangi bir kalip yargiya elestirel
bakmasma ve medya iriiniin altinda ki gizlenmis mesaj1 tespit edebilmesi
bakimindan 6nemli oldugu diistiniilmektedir. Bu {initede ve materyalin sozliik

kisminda 6grencinin karsisina ¢ikan bakis agis;,  6n yargi, kaliplasmis cinsiyet
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rolleri ve hedef kitle gibi kavramlarin aciklamalarma derinlikli yer verilebilecegi

ongoriilmiistiir.

Birinci tinitenin sonunda yapilan gazete hazirlama, davetiye tasarimi ve
radyo programi hazirlanmasi uygulamalari medya okuryazarliginin ilkelerinden
biri olan iiretim ilkesi i¢in 6nemli uygulamalardir. Ders kitaplarinda pekistirme
amagl degerlendirme boliimleri yer alir. Unitenin sonundaki “Kendimi
Degerlendiriyorum” boliimiinii giris tinitesinin pekistirilmesine katki saglamakta
ve medya okuryazarhigmin bir geregi olan uygulama ve firetim ilkelerini
karsilamaktadir. Ogrenci bu {inite ile birlikte medya iiriinlerini bilingli bir sekilde
mi yoksa tizerinde ¢ok diistinmeden aliskanlik olarak mi kullandigin

sorgulayabilir.

Tablo 2. Birinci Unite Kazanimlari

Bilgi Diizeyinde Unitenin Kazandirdiklar

Medyanin ne oldugunu 6grenme,

Medya tarihi hakkinda bilgilendirme,

Medya diyetinin 6nemi,

Medyanin kullandig: dili anlama,

Medyanin bir eglence araci olarak islevini anlatma,
Koruyucu sembol sistemi,

Medyanin ticari ve ideolojik bir aygit oldugu,

Medyadaki igerigin ne oldugu ve nasil sekillendigi,

Beceri Diizeyinde Unitenin Kazandirdiklart

Medyanin birey hayatindaki yerin sorgulatilmasi,

Medyanin birey hayatina katkilarinin arastirilmast,

Aile bireyleri ile birlikte bir roportaj uygulamasi yapilmasi,

Medyadaki igerigin nasil olusturuldugu hakkinda uygulama yapilmasi,
Medya mesajlarinin ne gibi kalipyargilar: barindirdigini sorgulatmaktadir,

Farkliliklara saygt duyma,

Senaryo yazimi,
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Haber yapma becerisi kazandirma,
Radyo programi hazirlama becerisi kazandirma,

Dayanisma, paylasim, yardimlasma, esitlik.

Davranigsal Diizeyde Unitenin Kazandirdiklar

Haber yapma teknigini 6greterek dogru haber yapmanin savunucusu olma,
Tletisim teknolojilerini kullanarak medya iiriinii ortaya ¢ikarmaya tesvik etme,
Medya izleme formu ile birlikte bilingli medya kullanicist haline gelme,

Medyanin yaptig1 ayrimciligin farkina varip esitligin savunucusu olma.

4.5.2. Medyaya soru soruyorum

“Bilgiye Erisim” konu baglig1 altinda internetten dogru bilgiye ulasmak igin
verilen stratejiler ve izlenecek yollar, bilginin giivenirliligini sorgulatmasi,
ogrencisinin her karsilagtig1 bilgiyi dogru kabul etmeden, bilgiye siipheyle
yaklasarak arastirma yaparak bilgiyi i¢sellestirmesini ve 0grencide davranissal
degisiklige yol actig1 diisiintilmektedir. Bilgiye erisimin nasil saglanacagini ve
dogru bilgiye ulasmak i¢in neler yapilacagini adim adim anlatan gorseller ve
bilgiler, 6grencinin konuyu kavramasmi ve uygulama yapmasini kolaylastirdig:

distintilmektedir.

Sayfa 44’de ki “Hayat Kurtaran/ Karartan Medya” konu bashg1 altindaki
“Sizce onemli olan halkin bilinglenmesi mi, yoksa medya kuruluslarimin gelirlerini
arttirmast mi? Tartigimiz.” sorusu 6grencinin medyanmn bir bilgilendirme araci
olmasmin yaninda ayni1 zamanda bir ticari kurum oldugunun ve etkinliklerinin
ekonomik kaygilar tasidiginin farkinda olmas: agisindan ve izledigi medyay:

tiikketmeden 6nce sorgulatmasi agisindan 6nemli oldugu diistiniilmektedir.

“Medya ve Kararlarimiz” konu basli1 altinda verilen bilgiler ve ornekler
medyanin bireyin kararlarini nasil etkiledigini sunabilme ve tartisabilme

agisindan Onemlidir. Bu konu bashgmin altinda verilen 6rnek haberler
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ogrencinin konuyu deneyimlemesine olanak sagladig1 diistiniilmektedir. Ancak,
konunun igsellestirilmesini ve medyanmn birey ve toplum fiizerinde etkili
oldugunu anlamasinm1 saglamak igin Ogrencinin gozlem ve deneyimlerinin

sorgulanmasi gerektigi diistintilmektedir.

“Medya Biiyiik Kalabaliklar1 Nasil Etkileyebiliyor?” konu bashgida medya
tarihinin en onemli olaylarindan biri ile ilgili 6grenciye bilgilendirme yapilmasi,
medyanin giicliniin anlasilmasinda katki saglamaya yonelik oldugu tespit
edilmistir. Konu basghiginin sonundaki sorular 6grencinin medyanin kendi
hayatindaki yeri ile ilgili sorgulamay:1 pekistirmeye yonelik oldugu tespit

edilmistir.

“Giindem ile Gelen Kamuoyu” konu baghg1 altinda 6grencinin giindem
konusunun 6nemini kavramasi iizerine boliimiin ikinci kisminda bir agiklamaya
basvurulmus ancak kamuoyunun 6nemini kavramasi i¢in herhangi bir agiklama
yapilmadigi tespit edilmistir. Kamuoyu kavrami biitiin bir toplumu dogrudan
ilgilendiren goriistiir. Icinde yasadig1 toplumda, toplumun diger bireylerinin
kararinin 0grenci tarafindan kendisini de etkiledigini bilmelidir. Konu kitabin
arka sayfasinda ki soOzlitk kisminda bir tamim halinde verilmistir ancak
kamuoyunun Onemine dikkat ¢ekmek amaciyla baslik i¢inde kamuoyunun

onemi ve etkisi ile ilgili bilgilendirme yapilmasi gerektigi on gortilmiistiir.

Sayfa 53'te “Medyanin giindem ve kamuoyu olusturma giicii farkli amaglar icin
kullanilabilir mi? Medyann bu giicii iyi amaclar igin nasil kullanilabilir?” sorusunda
ki “iyi amaglar’ kismmin soruda kullanilmasi medyanin giiciinii sadece kotii
amaglar icin kullandigi gibi bir anlam ortaya cikardigi diistintilmektedir.
Medyanmn iginde yasayan ve neredeyse medyanin igine dogan bireylere,
medyay1 kotiilemek degil medyayr kullanmay1 6gretmek gereklidir. Medya
okuryazarliginin amaci bilingli medya tiiketicileri yetistirmektir bu nedenle

ogrencilere konular anlatilirken yargisal ¢ikarimlarda bulunarak yonlendirme
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yapilamamasi gerektigi diisiiniilmektedir. Ogrencinin 6grendigi bilgileri kendi
deger yargilar ile algilamasi ve degerlendirmesi bir medya okuryazari birey

olmasi agisindan 6nemli goriilmektedir.

Bu sayfada alt kisimda yer alan sira sizde boliimiinde 6grencinin konuyu

pekistirmesine ve medya tiriinlerini sorgulamasina olanak veren,

-Aymi tarihli ii¢ farkli gazeteyi, haber, web sitesini veya ana haber biiltenini

inceleyiniz.

-Her bir medya kurulusunun giindemini digerlerindeki  giindem ile

karsilastiriniz.

-Size gore gergek giindem ya da en onemli giindem konusu hangisidir? Kararinizi

veriniz ve siniftaki tartisma da bu kararinizi savununuz.

sorularina ek olarak “medyanin yarattig1 giindemin sizin hayatinizda ki etkisi
ve onemi nedir? Bu giindemle neden ilgileniyorsunuz? sorusu sorulmasi ilgili
konuyu pekistirmek agisindan onemli goriilmiistiir. Boylelikle o6grenci,
medyanin yarattifi giindemin kendisine etkisini ve hayatindaki onemini
sorgulayabilecegi diisiiniilmiistiir. Olcme ve degerlendirmeye iligkin bu kisma
eklenecek yeni sorular ile 6grencinin medya ile kendi hayatin iliskilendirme
becerilerinin kazandirilmasinda, derinlikli 6grenmeye katk: saglayabilecegi on

gorulmistiir.

Medyanin Kurgusu konu bashig1 altinda verilen haber Ornekleri
medyadaki yaniltict haberlere 06rnek vermektedir. Verilen O6rneklerin
kurgulanmigs  bir haber Orneklerini tam anlamiyla karsilamadig:
disiiniilmektedir. Kurgulanmis haberlere 6rnek olarak, bir haberin farkli medya
tireticileri tarafindan nasil olusturuldugu ve haberlerde ne sekilde yer aldig:
aciklanabilirdi. Boylelikle 6grenci, medya, mesajlarmi gergeklik disi birgok

kurgulanmis goriintiiyli, bireyler tiizerinde olusturmak istedikleri etkiyi
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artirmak icin verebilecegini kavrayabilecegi diisiiniilmektedir. Konu baghg:
sonundaki sira sizde boliimiinde sorulan sorular medya okuryazarliginin
“uygulama” ilkesini karsillandigmi ve &grencinin konuyu igsellestirmesine

yardimci oldugu tespit edilmistir.

Ayni linitede medya tiiketimi ile ilgili bilgilendirme yapilmasi medya ile

icli dish yasayan 6grencide farkindalik uyandirmasi agisindan énemlidir.

Fotograf 3. Farkli Gazetelerin Manget Sayfalar

TITANIC \“;\1'“ LIST, 1,001
ONLY 739 LIVES ARE SAVED
< &

Eu gizete bat)arli_gemln‘ln Bu gazete geminin Bu gazete, olayin Bu gazete, kazada 6len Bu gazetede o6lenler
y mi batini 6n plana kederini gazeteyi nostaljik sayisi kadar kurtulan arasinda kadin ve
parlamento binasi ile tagimig bigimde renkiendirerek sayisini da 6n plana cocuklarnn goklugu 6n

kargilastirmayi segmis vermeye calismig tagimis plana taginmig

—— ===

ALL TITANIC PASSENGERS ARE SAFESS
TRANSFERRED IN LIFEBOATS AT SEA

Bu gazete kazadaki kayip sayisini  Bu gazete, kaza haberini Bu gazete, geminin Bu gazete haberi gok

her seyden gok énemsedigini degil, yolcularin kurtanimis muhtesemligini vurgulamak onerr den diger haberl
gostermekte. ve glivende oldugu bilgisini istemig arasinda vermeyi segmis.
aktarmayi segmis.

Kaynak: Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali (2014) : 56.

Ikinci {initenin 58.sayfasinda “Hirsiz Polise Tesekkiir Etti” haberinin {ist

kisminda yer alan ;

-Sizce haberlerde, programlarda ve genel anlamda medyada ne cesit on yargilar ve
kalip yargilar yer almaktadir? sorusunda “6n yargi” kavrammnmn tartisiimasinin
saglanmas1 medyanin kimi yargi ve Onyarg: kaliplarmi kullandigina iligkin
farkindalik uyandirdigr ve elestirel diisiiniise katki sagladigi goriilmektedir.
Onyargi konusunun énemi medyanin bireyin kararlarini etkiledigi bir ¢agda

daha derinden hissedilir. Materyalin bu boliimiine kadar anlatilan biitiin
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konularini destekleyen, igsellestirilmesine ve konularin pekistirilmesine katki

saglayan uygulama sorular1 oldugu goriilmektedir.

Ayn1 sayfada oOgrenciye sorgulatilan “Amerikali,  Afrikali, Asyals,
Kizilderili, yonetici, calisan kadin, miizisyen, baris, cevre, saglik...” gibi
kavramlarmn,  “Medyada Icerik ve Bicim” konusunun pekistirilmesine ve
icsellestirilmesine katki sagladigi diisiiniilmiistiir. Ayrica sayfada yer alan

fotograf;

Fotograf 4. Farkli Etnik Kékene Sahip Insanlar

Kaynak: Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali (2014) : 60.

herkesin esit olduguna vurgu yapan ve konunun kalici olmasi gorselle

destekleyen bir uygulama oldugu tespit edilmistir.

“Anlamlandirmak: Anlam Bizde” konu basghig altinda iki farkli insanin ayni
hikayeden ne sekilde etkilendiginin anlatilmas: konuya olan ilgiyi cekmeye ve
tinitenin devaminda islenen konularin pekistirilmesine yoneliktir. Konu baglig:
devaminda yer verilen ayakkabi ¢izme uygulamasi, kek tarifi 6rnegi, karikatiir

analizi ve “okullarda kola yasak” uygulamalar1 medya okuryazarligmin tiretim
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ilkesini karsiladig1 gibi her insamin farkli tercih ve begenilere sahip
olabileceginin, bir olayin farkli kisiler icin ne anlam ifade edecegini farkina
vardirmasi agisindan derinlikli uygulama ¢alismalaridir. Ayrica konu bashginm
da tamamlayici nitelikte uygulamalardir. Ogrencinin karsilastigi durumlari
medya ile iligkilendirebilmesine ve medya okuryazar1 olma becerisinin

gelistirebilmesine yonelik uygulamalar oldugu tespit edilmistir.

“Gercgegin Pesinde” konu baslig1 altinda Sayfa 70’de verilen yaniltict haber
ve gercek haber ayriminin ogretilmesi ogrenciye konu ile ilgili farkindalik
uyandirmaktadir. Bu iki haberin ortaya c¢ikardig1 gercek sudur ki, gazetecilik
meslegi iyi arastirma yapmay1 gerektirir. Bu kisma bir gazetecinin
sorumluluklarinin neler oldugu maddeler halinde anlatilmasi, 6grenci bagka bir
yerde buna benzer bir haber gordiiglinde gazetecinin hangi etik ilkeli ihlal
ettiginin farkina varir ve o habere inanmadan sorgulayabilmesi agisindan 6nemli
oldugu 6n goriilmiistiir. Uygulama igin bu haberlerin veya o an giindemde olan
bir haber 6rnegi tizerinden, haberin aslinin tiretilmesi i¢in eylemde bulunulmasi
medya okuryazarligmm  “eylem” ilkesinin uygulanmasina olanak

saglayabilecegi on gortilmiistiir.

Bu tinitenin 71.sayfasinda sira sizde boliimiinde sorulan

Sectiginiz bir medya kurulusunun varsa;

-“Yaymn ilkeleri”

-“Gizlilik Bildirimi” veya

-“Gizlilik Sartlari”n1 arastirimiz ve asagidaki sorudan yararlanarak degerlendiriniz:

“Medya kuruluslar: dogru bilgi vermeye ne kadar 6zen gosteriyor?” sorular;, medya
hakkinda bir kere daha diisiinmeye ve medya etigi hakkinda ogrencide

farkindalik uyandirmaya yonelik calismalar oldugu goriilmiistiir. Bu konu
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icinde daha acgik bir sekilde medya etigi konusunun daha derinlikli islenmesi
gerektigi Ongoriilmiistiir. Medyada yapilan etik ihlaller demokratik bir
toplumda biitiin vatandaslarin farkinda olmasi gereken 6énemli bir konudur. Bu
acidan yukaridaki sorular demokratik bireyler yetistirmeyi ve medya sisteminin
degismesi i¢in savunuculuk yapmasimi amacglayan medya okuryazarligi dersi

icin onemli oldugu diistiniilmektedir.

“Kanit Pesinde” konu baslig1 bir dnceki “Gergegin Pesinde” konu bashigini
destekledigi diisiiniilmektedir. Ogrencinin dogru olmayan haberleri nasil ayirt
edebilecegi basliklar halinde bilgilendirilerek anlatilmaktadir.  Boylelikle
medyay1 dogru kullanarak, giivenilir bilgilere ulagmas: saglanmaya calisildig:

tespit edilmistir.

“Gergek ve Goriisii Ayirt” etme konusu sayfa 71’de 6grenciye sorulan yaymn
ilkeleri ve medyanin gergekleri ne kadar yansittig1 sorularmin pekistirilmesine
katk: sagladig1 diisiintilmiistiir. Bu konu basgliginin ardindan gelen sira sizde
boliimiinde yapilan uygulama ¢alismasi 6grencinin konuyu igsellestirmesinde

rol oynadig1 soylenebilir.

“Onyargryr Fark Etme” konu bagligi materyalin daha dnceki boliimlerinde
girig niteliginde deginilen “Onyarg1” konusunun derinlikli 6grenilmesine katk:
sagladig1 diistinilmektedir.  Bu bolimde ogrenci “Onyargl” hakkinda
bilgilendirilerek, daha 6nce yaptig1 uygulamayla iliski kurabilmesi saglandig1
tespit edilmistir. Bu konu bashg gesitli gorsellerle desteklenerek, Ogrencinin
medyada karsilastigi buna benzer 6rnekleri sorgulamasini yapmasini ve medya
tiriinlerine elestirel yaklagsmasmi destekledigi diisiiniilmiistiir. Diger taraftan
konu bashg icinde bir fotograf okumas: yaptirilarak, fotografin da bir medya

olarak okunabilecegi ve kurgulanabilecegi anlatilmak istendigi tespit edilmistir.
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Fotograf 5. Edirne Kalesi Fotomontaj ve Gergek Fotograf

Bir gazete haberi, 20 Kasim 2012

)

1913 yilinda Edirneyi ele gegiren Edirne Kalesi diismeden once 1912
Bulgarlarin komutanmmin Osmanli i Griintiind
komutani Siikrii Pasa'ya kilicint geri yilircic cek:zlmts alan gorin urﬂtu'n'
verirken gosteren sahte bir goriintii. Jotomontaj olmayan gergek halidir.
Kilicin teslim edilmesi kii¢iik diistiriicti
bir hareket olarak bilinmektedir.

Kaynak: Medya Okuryazarlig1 Ogretim Materyali (2014) : 60.

Onyarg1 konusunun hemen ardindan gelen sira sizde uygulamasinda,
ayni kisinin farkl fotograflar: kullanilarak yapilmasi istenen uygulama ¢alismas:
“O0nyargl” konusunun pekistirilmesine katki sagladigr disiiniilmektedir.

Uygulamada ayrica ayni kisinin farkli fotograflari ile birlikte bir metin

yazilmasinin istenmesi, fotograf okuma teknigini 6grenmeye yardimci bir

uygulama oldugu tespit edilmistir.
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Fotograf 6. Farkli Yiiz Ifadeleri Fotograflar:

Kaynak: Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali (2014) : 78.

“Farkli Pencerelerden Bakmak” konu baghgl buraya kadar kazanimi
saglanmaya c¢alisilan konularin uygulamaya yonelik pekistirilmesini
destekledigi ve medya okuryazarliginin uygulama ilkesiyle ortiistiigti tespit
edilmistir. Ogrenci boylelikle konuyu igsellestirebilir ve medya da ¢ikan her

habere kars: sorgulayic1 yaklasarak davranigsal degisiklikte bulunabilir.

Yine ayni sekilde aymi iinitede sayfa 80‘de verilen haberlerde konunun
tekrarmin yapilmasi 6grencinin konuyu pekistirmesine katki sagladig: tespit

edilmistir.
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Fotograf 7. Gazete Haberi

OKUL YOLU

HER ZAMAN DUZ GITMIYOR

Yukaritagsh'da 40 o6grenci
okula gitmek i¢in bes kilo-
metre yiiriiyor, daglar asiyor,
dereleri gegiyor. Cocuklara,
yabani hayvanlarn saldirila-
rina karst korumak i¢in silah-
11 bir kisi eslik ediyor

Yukaritagsh koyli meyda-
ninda bulugsan 40 6grencinin
okul maratonu basliyor. Bazi
ogrenciler eseklere binmis,
¢oguysa yaya olarak yola
cikiyor. Ogrencilerin tehlike
dolu yolculuguna “her ihti-
male karsin” bir giivenlik go-
revlisi eslik ediyor. Kayalik-
lar1, dereleri asan 6grenciler
yaklasik 45 dakika sonra bes

Fotograf 8. Gazete Haberi

kilometre uzaktaki Asagitash
koyti'ndeki okula ulasiyor.
Yaklagik 400 kiginin yaga-
digr Yukaritagh koyii'ndeki
ilkégretimin 6.7 ve 8'inci
smifinda okuyanlar tasima-
Ii egitimle Ceylanpmar ilge
merkezine gotiiriiliiyor. Alt
smiflarda okuyan yaklasik
40 ogrenci, tasimali egitim
kapsami disinda tutularak,
Asagitash kdyiindeki okulda
egitim goriiyor. Her giin ka-
yaliklarla dolu yolda yiri-
yen Ogrenciler, yuvarlanma
tehlikesi geciriyor, saldirgan
képekler koyliiniin tiifegiyle
havaya ates edilerek uzaklas-

s T £ w
turihyor. Yolda bellerine ka-
dar ulasan Circip Deresi'nden
ayakkabilarimi ¢ikarip, akin-
tli ve buz gibi suda titreye-
rek geciyorlar. Kiigiik olan-
lar kendilerine nezaret eden
koyliiniin kucaginda karsiya
ulasabiliyor. Yol yaklasik 45
dakika siiriiyor. Cogu zaman
derse ge¢ kalan 6grencilerin
dontis yolculugunda da aym
sikintilar yasantyor.

"OGRENCILERE DERE
EZIYETI”NE

YALANLAMA

o

Sanhurfa
Kaymakamhgi,
edilen ve "Okula gitmek i¢in ilkdgretim
ogrencilerinin dereden ge¢mek zorunda
oldugu" yoniindeki haberi yalanladi.

Valiligi ve Ceylanpinar
onceki gun servis

Valilikten yapilan agiklamada,
Sanhiurfa Milli Egitim Miudiirligii'niin,
haberle ilgili Ceylanpinar'a bagh Yukar
Tashdere koyii ve Asag: Tashdere
mezrasinda arastirma yaptigi, Asagi
Taslhidere mezrasindaki tek derslikli
okulda 56 &grencinin bulundugu, 2
ogretmenin gorev yaptifi ve koyler
arasindaki mesafenin yaklasik 750
metre civarinda oldugu kaydedildi.

Ceylanpmar Kaymakami S. A. da,
"Koylii ¢cocuklar: bu senaryoda dereden
gecgiren ve hayatlarnm tehlikeye atan
kisi hakkinda gereken islem yapilacak"
dedi. $.A., 6zetle su bilgileri verdi:

Koyler arasinda dere yok!

"Asag:r Tashidere koyunde tek
derslikli bir okul bulunuyor. Bu kéoye
yaklasik 750 metre mesafedeki Yukan
Tashdere koyiinden 29 6grenci her giin
bu okula geliyor. Digerleri tasimal
egitim kapsaminda Murath Ilkégretim
Okulu'na gonderiliyor. Ancak iki kéyiin
ortasindan gegen bir dere yok" dedi.

K&y Mubhtari 1. D. de iki kdy arasinda

Agciklamada, "S6z konusu derenin dere bulunmadigini belirterek, baz
koyiin batisinda oldugu ve gecis koyliilerin okul yaptirilmas: i¢in bdyle
guzergahinda olmadigi, &grencilerin  bir yola basvurmus olabilecegini iddia

stabilize yolu kullanarak okula gidip
geldigi tespit edilmistir" denildi.

etti.

Kaynak: Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali (2014) : 80.



Sayfa 81’de sira sizde boliimiinde yapilmasi istenen uygulama, medyanin
sorumlulugunun farkinda olunmasinin énemini pekistirmesi acisindan énemli
oldugu tespit edilmistir. Birkag konu bashig1 oncesinde medya sorumlulugu ile
ilgili yapilan arastirmanin uygulamasmin yapilmas:t medya okuryazarliginin

uretim ve uygulama ilkesiyle ortiistiigii tespit edilmistir.

“Medya Okuryazarmmn Gozligii” konu bashgr altinda verilen 3 farkli
niikleer santral haberinin sorgulanmasi, 6grencinin medya okuryazarliginin
‘analiz etme’ ilkesini igsellestirilmesini ve elestirel diisiinmeye bagh olarak
¢ikarimlarda bulunabilmesine imkan saglamaktadir. Bu konunun devaminda
gelen ‘Bilgi Kirliligi" konusu bir iist konu baghgmi destekler niteliktedir.
Medyanin gercekliklerini gozler oniine seren O0gretim materyali, Ogrencinin
medya ile i¢ ice yasadig1 diinyada, medyay1 dogru ve etkili kullanmay1 da
ogrettigi tespit edilmistir. Medyadan korkan degil, medya ile birlikte
yasayabilen bireylerin yetismesine destek verdigi soylenebilir. Materyalde daha
onceki boliimlerde orneklerine rastladigimiz medya hakkinda bilgilendirme ve
yol gosterme islevi tasiyan basliklarin bir digerine bu tinitede “6 Adimda Bilgi
Diyeti” konusu ile goriilmektedir. Bu tinite ile birlikte 6grenciler medyay: farklh
acilardan okuyarak yasadig: cevreye ve iilkesine duyarli, medyada gordiiklerini
aklin stizgecinden gecirecek biling kazanabilecegi diistiniilmektedir. Ayni
tinitede yer alan Bilgi diyeti ¢izelgesi uygulamasi, internet ve bilgisayar
bagimliliginin belirtilerinin anlatilmasi, 6grencinin kendini fark etmesine katki

sagladig1 diistiniilmektedir.

Unitenin son uygulama kisminda biitiin okulla ilgili bir gazete cikarilmas,
ilk tinitenin sonunda ki bir gazete haberi yapma uygulamasini destekleyici ve
eyleme gecirici bir uygula oldugu tespit edilmistir. Bu uygulama medya

okuryazarliginin ‘eylem’ ilkesinin ortaya c¢ikarilmasmi destekledigi
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diistiniilmektedir. Ogrenci bu uygulama calismasi ile toplumsal yasama da aktif

ve yapicl bir sekilde katilmay1 6grenebilir.

Unitenin sonunda kendimi degerlendiriyorum boliimiiniin tiim iiniteyi

pekistirmeye yonelik oldugu distintilmektedir. “Medya Diyeti” konusunun bu

tinite iginde islenmesi ile konunun amacinin anlasilabilecegi ve pekistirilebilecegi

on goriilmiistiir. Bu {inite de yer alan “Medyasiz 24 saat” uygulamasi ile birlikte

elde edilen bilgiler kazanima donistiiriilmesi agisindan 6nemli oldugunu

diisiiniilmektedir. Unite sonunda ki sorular 6grencinin bilingli bir medya

okuryazari olmasini destekledigi tespit edilmistir.

Tablo 3. ikinci Unite Kazanimlart

Bilgi Diizeyinde Unitenin Kazandirdiklar

Bilgiye erisim,

Dogru bilgiye tespit etme,

Medyanin temel gorevlerinin neler oldugunu ifade etme,

Medyanin bireyin ve toplumun kararlarini nasil etkiledigini anlama,

Giindemin ne oldugu ve medyanin giindemi nasil olusturdugu hakkinda 6grenme,
Medyanin etkileme giiciinii 6grenme,

Medya kuruluglarinin farkli farkli ideolojilere sahip oldugu hakkinda bilgilendirilmesi,
Medyanin kurgulanmis bir yapiya sahip oldugunu 6grenme,

Medyada temsil nedir, medya kimleri temsil eder hakkinda 6grenme,

Her bir bireyin farkli begeni, bakis agis1 ve ge¢mise sahip oldugu hakkinda bilgilendirilmesi,

Onyargimin ne oldugunu 6grenme ve medyanin dnyargiy1 nasil olusturdugu hakkinda bilgilenme,

Beceri Diizeyinde Unitenin Kazandirdiklar

Bilgiye erisimde iletisim ortamina girisi uygulama ¢alismasi ile gosterme,

Dogru bilgiye ulasmada hangi yollar1 kullanacagt gosterme,

Medyanin bireyin hayatin1 ne sekilde etkilediginin sorgulanmasi,

Medyanin toplumu nasil etkiledigi hakkinda sorgulama ve tartisma yapmasi,

Medyanin etkileme giiciiniin sorgulanmasi,

Gergek giindem hakkinda sorgulama,

Medyanin kurgusu hakkinda yapilan uygulama calismasi ile medya hakkinda sorgulama,

Medyanin sahip oldugu ayrimcilik ve 6tekilestirmelerin sorgulanmas,
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Bireylerin farkli tercihlere sahip olunabilecegi hakkinda sorgulama ve uygulama c¢alismalarinin
yapilmasi,

Medyanin temel goérevlerini arastirma ve sorgulama,

Reklamlar hakkinda sorgulama,

Onyargl hakkinda sorgulama,

Gorsel okuryazarlik becerisi kazanma,

Haber yapma becerisini elde etme.

Haber okuryazarlig1 becerisini gelistirme,

Bilgi okuryazarlig1 becerisini gelistirme,

Davranigsal Diizeyde Unitenin Kazandirdiklart

Dogru bilginin savunucusu haline gelme,
Medyanin temel gorevlerini yerine getirmenin savunucusu olmak.
Elestirel diistinmeye katki saglamak amaciyla sorgulamaya tesvik etme.

Gazete uygulama caligmasi ile giivenilir haber alma ve verme bilincine erisme.

4.5.3. Once bir diisiineyim

“Gordiiklerim Ne Anlatiyor?” konu baglig1 kismina medyada mesajlarm nasil
gizlendigi ile ilgili bilgiler verilmesi medya hakkinda bilgilendirmeye katki
saglayabilecegi Ongoriilmiistiir. Bu konunun eklenmesi ise konu bashgmin
amacina uygun olarak anlatilmak istenen asil amacin fark edilebilmesi agisindan
onemli oldugu diistintilmektedir. Medya iirtinleri i¢cindeki gizli mesajlar1 fark
etmek 0grencinin mesajlarin altindaki amaci anlamasini ve medya iiriinlerinin
yasantilar1 ve davraniglar1 tizerindeki etkilerini degerlendirebilmesini
saglayabilir. Her tiirden medya mesajinin nasil okunacagini 6grenen, medya
mesajlarinin i¢indeki gizlenmis mesajlarin farkina varan 6grenci bir mesaji kabul
ya da reddedecegine karar verebilir. Ogrencilerin medyayla sarmalanmis
cevreleri ile bas edebilmesi i¢in medyadaki gizlenmis mesajlarin farkinda olmasi

oldukca 6nemlidir.

Konu baghig: altinda bir hamburger firmasmnin gorseli ile hamburgerin

kendisi arasindaki fark gosterilmektedir.
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Fotograf 9: Hamburger Gorselleri

Kaynak: Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali (2014) : 106.

Gorseller 6grencinin gergek ile kurgu arasindaki farki ayirabilmesini ve
medyaya yonelik elestirel bakis agisin1 kazanmasini sagladig1 diistintilmektedir.
Sira sizde boliimiinde yapilan uygulama calismasi ile 6grenci iletisim becerisi,
bilgi teknolojilerini kullanma ve arastirma becerisi kazanimlarini elde ettigi

distiniilmektedir.

“Bir Fotografin Anlattiklar1” konu baslhigi bir medya eleman: olarak
fotografin incelenmesini ve fotograf okuryazari olma konusunda farkindalik
olusturulmasmna katk: diistiniilmektedir. Ayni konu bashgi altinda 109'uncu
sayfada sorulan; “Incelediginiz fotografta mi yoksa Gazap Uziimleri'nde yer alan
yandaki betimleme mi go¢men isgilerin drami daha etkili olarak
yansitilmaktadir?”  sorusunda  kitap ve fotografin  karsilastirilmasi

yapilmaktadir. Soruda;

-Incelediginiz fotografta m1 yoksa Gazap Uziimleri'nde yer alan yandaki
betimleme mi go¢men isgilerin drami daha etkili olarak yansitilmaktadir?
Tartisiniz. sorusu farkli medyalarin farkli bigimlerde okunmasi gerektigine

vurgu yapmaktadir. Medya okuryazar: birey her iki {irtinii de ayr1 ayr analiz
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etme becerisine sahip olmalidir. Bu {initenin farkli mecralarin rollerini 6gretmek

i¢in tartisma trettigi tespit edilmistir.

Sayfa 110’daki editor uygulamas: ve sayfa 113 ‘deki yesil perde ile ilgili
uygulama calismasi 6grenciye medyanin kurgusunu 6gretmeye yonelik etkili bir
calisma oldugu diistintilmektedir. Medyanin kullandig: dili bilmek, bireyin
duygularimi etkileyen isitsel ve gorsel dili tanimasmna ve medya da yapilan
hilelere karsi temkinli yaklasmasimi1 saglayacaktir. Ayni zamanda konunun
internette yapilacak bir arastirma ile birlikte bir rapor haline getirilmesinin
istenmesi, materyalin 6nceki boliimlerinde islenen konularin pekistirilmesine
olanak sagladig: tespit edilmistir. Bu uygulama, medya okuryazarhig ile ilgili
¢ok yonlii bir galismadir. Ogrenci medyanin kurgusunu ortaya gikarir ve medya

tirtinlerine elestirel bir mesafe olusturarak sorgulama yetisini gliglendirir.

Reklam ve toplum iligskisine materyalde deginilmis fakat konu ile ilgili
herhangi bir uygulama calismasina rastlanmamigtir. Konu reklamin giiciiniin
fark ettirilmesi agisindan 6nemlidir. Konunun iyi anlagilabilmesi i¢in ayni reklam
urtintin farkh tilkelerde ne sekilde yayinlandigi bir arastirma sorusu olarak
Ogrencilere  verilebilecegi ve reklamlarin ikna etmedeki Oneminin
pekistirilebilecegi Ongoriilmiistiir. Boyle bir uygulamanin materyal iginde
islenmesi 0grencinin, medya kiiltiiriinii okumasmda ve tanimasinda kolaylik
saglamas1 agisindan onemlidir. Bu konun ardindan gelen “Reklamlardaki
Gergeklik” konu bashgr ise bir ikna etme tekniklerinin pekistirilmesini
saglamaktadir. Ogrenci reklamlarin insanlari bilingsiz tiiketime yonlendirdigini
kavrayabilir. Unite icindeki bu {i¢ konu baglig1 sayesinde dgrenci toplumda
neredeyse biitiin alanlara yayilan reklamciligin bilincine varir ve reklamcilikta
kullanilan teknikleri analiz edebilir. Bu boliimde dersin islenmesi kisminda

hazirlanmis bazi etkinlerin tekrar gozden gegirilmesi gerektigi ongoriilmiistiir.
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Sayfa 119’daki

Fotograf 10. Kediler ve Kopegin Fotografi

Kaynak: Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali (2014) : 119.

dalmagyal1 kopek ile kedilerin bir arada gosterildigi fotografin yan cercevesinde
sorulan; “Sizce kediler mi kopege katlaniyor yoksa kopek mi kedilere sahiplik
ediyor?” sorusunda ‘katlanmak’ sozciigti yoOnlendirici bir kelime oldugu
diistintilmektedir. Soru sorulurken hem 6grencinin algisini yonlendirmemek igin
hem de elestirel diisliniistine katki saglamak igin belli bir yone ceken kelime
kullaninmindan kagmilmalidir. Ayni zamanda kurgulama yapilmis gorsel
tizerinden bir ¢alisma yapilmasinin amaci bireyi medya okuryazari yetkinligine
ulastiracak ¢alismalardan olmadig: diistiniilebilir. Calismanin amaci kurgulama
teknigi hakkinda bilgilendirmek ise Onceki boliimlerde Ornek calisma ile
gosterilen kopek baligit ve helikopter ikilisi seklinde Ogretilebilecegi ©n
goriilmiistiir. Bu ¢calismanin amacina uygun olarak ikna etme tekniginin fotograf

ile birlikte nasil kullanildigini gostermek olabilecegi diistintilmektedir.

Bu tinite i¢inde sayfa 120’de Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaym

Hizmetleri Hakkinda Kanun baghg1 altinda medyanin sergiledigi olumsuz

90



davranislar sonrasinda var olan yaptirimlarin anlatilmasi, bireyin medyada

karsilastig1 olumsuzluklar sonrasinda eyleme ge¢mesi icin yol gosterici nitelikte

oldugu tespit edilmistir.

Sayfa 122’de ki uygulama calismasinda reklamlarda kullanilan birkag
teknigin Ornekleri verilerek Ogrenciden konu hakkindaki diistincelerini

acgiklamasi istenmektedir.

Fotograf 11. Cesitli Reklam Afisleri

Olaylarda yer alan bireylerin kisisel duygu ve disunceleri ile mi yoksa grup karari ile
mi hareket ettiklerini distinilyorsunuz? Neden?

Reklamlarda tnlulerin rol
almasi konusunu nasil
degerlendiriyorsunuz?

Reklamlarda mizah kullanimi
konusunda ne dustnuyorsunuz?
Reklamlarda sikc¢a kullanilan
gecmise 6zlem konusu sizce ikna
edici bir teknik midir? Neden?

Ne kompliman
> == Ne tath dil
S. FERIT [T 8. FERIT ccmaciman Ne it
| KOLONYA W ESansLAR | Dis su

| [ —
o -

Yola
Getiremedi !}

X

Ona 8 aydir
Agkon kabul

s J elmest icin ; Nak Bahabyest
e yaloariyor Wedlesem ve Matizay

Eski reklamlarla yeni reklamlari Gran, dil, gérsel kullanimi ve islevsellik
agisindan kargilastiriniz.

Sizce zaman iginde toplumlarin ikna olma / etme bicimlerinde degisiklikler
oluyor mu? Neden?

Eski arabaniz satiniz...
_suiu kilometrede

Gelecekteki reklamlarda ikna olgusunun nasil degisebilecegini distinliyorsunuz?
Reklamlarda sik sik vyetigkinlerin  ‘cocuksulastinidigr’  ¢ocuklarin  ise
‘yetigkinlestirildigi’ gozlemlenmekte. Bu durumu nasil degerlendiriyorsunuz?

Kaynak: Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali (2014) : 122.
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Uygulamada 6nemli boliimlerden biri de reklamlarda tinlii kullanimdar.
Ikna etme tekniklerinden biri olmasina deginilmesi olumlu bir uygulama
oldugunu diisiindiirmektedir. Medyada tnli kullaniminin iinli kullaniminin
oneminin Ogrenciye kesfettirilmesine yoneliktir. Bu uygulamaya ek olarak
O0grencinin bir tinliintin uzun siireli reklam kampanyalarinda kullaniminin
marka tutumuna ve satislara olumlu etkileri oldugunu hakkinda
bilgilendirilmesi gerektigi ongoriilmiistiir. Bilgilendirmenin ardindan yapilacak
uygulama calismasi ile birlikte medyada karsilastigi orneklerle iligski kurma

becerisinin pekistirilebilecegi dngortlmiistiir.

“Medyada Karakter Yaratmak” konu bashgr medyanin kurgusunun ne
oldugunu ogretme ile ilgili oldugu tespit edilmistir. Materyalin konuyu isleme
kisminda yer alan ornekler ve etkinlikler, kurgu kavrammi “Bir Milyara Riiya
Satan Adam” hikayesi, c¢izgi karakterlerin 6rneklendirilmesi, medyada sik¢a
karsilasilan reklamlarla desteklenerek aciklanmistir. Unitenin bu kisminda cesitli
medya tiriinlerindeki kurgu karakterlerle ilgili sorgulama yapmay1 saglayan,
acik ve gizli mesajlar tespit etme yetenegini gelistiren almaktadir. Kitabmn 127.
sayfasinda bir Tiirk filminden 6rnekleme ile sinema filmlerindeki karakterlerin
kurgu oldugu Ogrenciye oOgretilmeye calisilmaktadir. Ancak materyalin
filmlerdeki karakterlerin kurgu oldugunu 6gretme yontemi yeterli olmadig:
disiiniilmektedir. Medya okuryazarliginin bir pargasi olan film okuryazarlig:
konusu hakkinda farkindalik olusturmak icin konu materyalin bu kismina

eklenebilecegi ongoriilmiistiir.

“Beni Ikna Et” konu baghg1 reklamlardaki ikna tekniklerini ve nedenlerini
anlatarak sorgulatmaktadir. Konunun bagindaki sorular ile 6grenci reklam
medyasmimn amaclarini diistinmeye, reklam medyasmin ticari kaygilarimi
anlamaya ve reklamlardaki olumlu ve olumsuz yonleri kesfetmeye

yonlendirildigi diistintilmektedir.
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“Gozlerimi Kim Kiraladi1?” konusu ile birlikte 6grenci medyanin ticari
dogasmin reklamcilikla saglandigini, medya ekonomisinin 6n planda oldugunu,
hedef kitle konumundaki izleyicilerin programlara ilgilerini arttirmak i¢in neler
yapildigin1 anlama ve sorgulama becerisi kazandirmaya yonelik oldugu tespit
edilmistir. Konu bagliginin altinda yer alan sira sizde uygulama ¢alismas,
medya okuryazarliimin analiz,  degerlendirme ve {iretim asamalarmm
yapildigin1  gostermektedir. Ayni  zamanda ogrenciler, reklamcilarmn

kullandiklar1 tekniklerle kendilerini nasil etkilediklerini kesfedebilir.

Uclincii iinite sonunda bir reklam iiretimi uygulama caligmasi yapilmasi
ogrencinin hem yaraticiligini tetikleyen hem de konuya farkindaligini arttiran bir
calismadir. Bu uygulama sayesinde ticari medyanin giidiileri nasil harekete
gecirdigini fark edebilecegi ve medyadaki mesajlarin toplumda ne gibi etkilere
yol actigini analiz edebilecegi diistiniilmektedir. Ayn1i zamanda iginde bir
senaryo lretim calismasi yapilmasi medya okuryazarligimin iiretim ilkesinin
uygulandigini gostermektedir. Unite sonundaki kendimi degerlendiriyorum
boliimii biitiin tinitenin pekistirilmesine ve i¢sellestirilmesine yonelik uygulama

calismalar1 oldugu tespit edilmistir.

Tablo 4. Uciincii Unite Kazanimlar:

Bilgi Diizeyinde Unitenin Kazandirdiklar

Fotografin nasil okunacagi hakkinda bilgilenme,

Medyanin kullandig: teknikleri ve bireyleri etkileme yontemlerini 6grenme,
Reklamlari ve reklamlarin ikna etme yontemlerini 6grenme,

Medyanin diizenlemesi ve denetlenmesi ile ilgili kanunlar1 6grenme,
Medyanin kurgusunu 6grenme,

Medyanin ticari bir dogaya sahip oldugunu 6grenme,

Medya etigi hakkinda bilgilenme,

Beceri Diizeyinde Unitenin Kazandirdiklart
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Reklam okuryazarlig1 becerisi kazanma,

Gorsel okuryazarlik ve fotograf okuryazarlig1 becerisi kazanma,

Tkna etme becerisini kazanma,

Medyadaki karakterleri sorgulama wve gerceklikle iliskilendirerek sorgulama becerisi

kazandirma,

Davranigsal Diizeyde Unitenin Kazandirdiklar

Gorselleri ve fotograflari sorgulama,
Medyanin diizenlemesi ve denetlenmesinin savunucu olma,
Elestirel diistinmeye katki saglamak amaciyla sorgulamaya tesvik etme.

Ikna etme uygulama ¢alismasi ile analiz ve degerlendirme yapma bilincine erisme,

4.5.4. Benim medyam

“Sosyal Medyam” konu baghg1 altinda anlatilan internet ve iletisim
teknolojileri ilgili bilgilendirme 06grencide konu hakkinda farkindalik
uyandirmaya yonelik oldugu tespit edilmistir. Ancak materyalin en basmna
dondiigtimiizde “iletisim’ ile ilgili bir bilgilendirme yapilmamasi, bu boliimdeki
bazi terimlerle ilk defa karsilasilmasi konuya ge¢ kalindigini diistindiirmektedir.
Ciinkii 6grencinin bu tiniteye gelene kadar ‘“pasif alici, geleneksel medya, tek
yonlii iletisim” gibi kavramlar hakkinda bilgi sahibi olmasi, konuyu pekistirmesi

icin faydali olabilecegi ongoriilmiistiir.

“Sosyal Medya ve Katiim Hakk:” konu baghgl altinda anlatilan g¢ocuk
haklarinin ve katilimin 6nemi 6grencinin kendi haklarini bilmesi ve farkinda
olmast sagladig1 diisiiniilmektedir. Ogrencinin kendi haklarinin ihlali
durumunda eyleme ge¢cmesinde yol gosterici niteliktedir. Sosyal medya ile ilgili
blog uygulamasi ise medya okuryazarligmin iiretim ilkesinin ortaya ¢iktigini

gostermektedir.
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“Sosyal Medyanin Giicii” konu baghginda verilen “Charlie Parmagimi Isirdi”
videosunun sosyal medyada uyandirdig: ilgi ve videodan sonra kardeglerin
yakaladig1 bagar1 orneklerinin anlatilmasi, Ogrenciyi sosyal medya hakkinda
yaratici diistinmeye sevk edecegi diistiniilmektedir. Bu konu basgligina ek olarak
internet iletisim teknolojisinin en biiyiik gliglerinden biri olan ‘yurttas
gazeteciliginin’ anlatilmas1 katilmcaligin bagka bir boyutunu anlatabilecegi
ongoriilmistiir. Medya okuryazarligi icinde demokrasi olgusunu barmdiran bir
kavramdir. Yurttas gazeteciligi icinde bulundugu kosullar ve toplumsal
gelismelerle dogru orantiidir. Yurttas gazeteciligi anlayisi, sorunlara ¢oziim
arayan pratiklerin demokrasi tezleriyle baglantisinin kuruldugu bir deneyim
olarak goriilmektedir. Medyanin okuyucu/izleyici kaybetmesine iligkin
ekonomik sorunlarla basa ¢ikma ¢abasinda gelistirilen bir pratik olarak yurttas
gazeteciligi, s0z konusu sorunlarin ¢oziimiiniin demokrasinin gelistirilmesiyle
baglantisini kurmaya ¢alisir (Uzun, 2012: 634). Medya okuryazari olma yolunda
ki bir Dbireyin yurttas gazeteciliginin bilincinde olmasi gerektigi

distnilmektedir.

“Ne Kadar Ozgiirliik, O Kadar Sorumluluk” konu baghg1 altinda yapilmasi
istenen dijjital hikaye olusturma uygulamasi medya okuryazarliginin eylem
ilkesinin ortaya c¢iktig1 goriilmektedir. Konu baghg1 altinda dijital hikaye
olusturmanin Oneminin anlatilmasi 6grencilerin konunun 6neminin farkina
varmasinda fayda saglamaktadir. Toplumsal katilim, topluluk olusturma,
toplumsal biling yaratma gibi amaglarla kullanilan dijital hikaye anlatimi
ogrenciye, kendi deneyimlerini, kendi sesleri ve kendi sectikleri gorsellerle
dolasima sokabileceklerinin yollarini 6gretmektedir. Bu uygulama ayni zamanda
yeni iletisim teknolojilerinin kullanim alanlar1 hakkinda 6grenciyi bilgi sahibi
yaparak, medyay1 dogru ve etkili kullanmay1 da 6gretir. Dijital hikaye anlatima,

ogrencilerin kisisel anlatilarinin dolasima girmesini saglarken onlarin dijital
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okuryazarlik diizeylerinin gelistirilmesi ve dijital okuryazarhigm farkl
kesimlerde yayginlastirilmas1 igin de bir Ogrenme ortami sagladig:

distiniilmektedir.

Bu tinitede sosyal medya ile ilgili sorumluklarin anlatilmasi, internetteki
risklerin farkindali§inin saglanmasi, givenli internet kullamimi igin
bilgilendirmeler yapilmasi, bireyin kendine tercihlerini belirlemesinde ¢nemli
adimlardir. Yine bu tinitedeki “Afis Tasarimi” uygulama ¢alismasi ile tiretim ve
katilmcilik bilinci  gelistirilmektedir. Uygulamadan oOnce bir afisin nasil
hazirlanacag; ile ilgili yapilan bilgilendirme, 0grencide bir afisin medya olarak
okunmasi gerektigi bilincini uyandirdig: diistintilmektedir. Uygulama calismasi,

konunun pekistirilmesine ve i¢sellestirilmesine katki sagladig1 diistiniilmektedir.

Sosyal medyada ¢ikan her haberin dogru olmadig: ise “Duyarliyim” konu
bashiginda vurgulanmistir. Haberin dogrusuna ulasilmasi ve bir medya tirtiniinii
tiikketmeden Once sorgulanmas: gerektiginin alt1 yeniden c¢izilmistir. Materyalin
bu {initesinde 0grencinin internet iletisim teknolojileri ile ilgili dikkatli olmasi
gereken noktalarin ve bu teknolojilerin yararlar1 ve faydalar1 ile ilgili
bilgilendirildigi gbzlenmistir.

4

“Sosyal Medyam” tnitesinin son kisminda “Medyada Dil Farkindalig
konusunun iglenmesi, sosyal medya ile birlikte ortaya ¢ikan dilde ki yozlasma
sorununa dikkat ¢ekmektedir. Dil konusunda bireysel ve toplumsal bilincin
olusturulmasi, dilin korunmasi igin boliim sonundaki uygulama ¢alismalar: da

eyleme ge¢me bilincini olusturmaktadir.

Kitabin sonundaki “Kendimi Degerlendiriyorum” bolimii biitiin materyalle
ilgili uygulamalar1 icermektedir. Bu uygulamalar 6grencinin konularla ilgili
analiz ve degerlendirme yapmasina olanak veren, mevcut bilgilerini ve elestiri

becerisini kullanmasin saglayan sorulardir.
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Tablo 5. Dordiincii Unite Kazanimlar:

Bilgi Diizeyinde Unitenin Kazandirdiklar

Sosyal medya hakkinda 6grenme,

Katilim hakki ve ¢ocuk haklar1 hakkinda duyarlilig: tespit etme,
Giiven internet kullanimi1 hakkinda bilgilenme,

Sorumlu ve duyarli vatandaslik hakkinda 6grenme,

Dijital hikdyenin 6nemini tespit etme,

Beceri Diizeyinde Unitenin Kazandirdiklart

Yaratict diisiinme becerisi gelistirme,

Dijital hikaye olusturma becerisini uygulama ¢alismasi ile birlikte gelistirme,
Elestirel diisiinme becerisini gelistirme,

Sosyal medyay1 kullanma becerisini gelistirme,

Dogru bilgiye erisim becerisini gelistirme,

Yeni iletisim teknolojilerinin faydalarindan yararlanabilme, zararlarindan
becerisinin gelistirilmesi.

Yeni medyada dolasima giren haberlere kars1 duyarlilik becerisi gelistirme.
Afis tasarim uygulamast ile reklam okuryazarlig1 becerisine katki saglama,
Tiiketici hakkini arama becerisi kazandirma,

Bireysel ve toplumsal olarak medyada dogru dil kullanim becerisini saglama,

Yeni medya okuryazarlig1 becerisini gelistirme,

korunabilme

Davranigsal Diizeyde Unitenin Kazandirdiklari

Katilim hakkini savunma,

Yaratic1 diigiinme tegvik etme,

Elestirel diisiinmeye katki saglamak amaciyla yeni medyay1 sorgulamaya tesvik etme,

Dogru haberin savunucusu olma,
Medyada ¢ikan asilsiz ve yalan haberleri bir tiiketici olarak hukuka bagvurma,

Dil kurallarinin farkina varilmas: ve dogru dil kullaniminin savunucusu olmasi.
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5. Sonug ve Oneriler
Medya okuryazarlig: dersi diinyada uzun zamandir tartisilan, Tiirkiye’'de ise
2000li yillarin bagindan itibaren tartisilmaya baslanan bir konudur. 2006 yilinda
okullarda se¢meli ders olarak Ogretim programina dahil edilmistir. Medya,
glinden giine ilerleyen ve kendini yenileyen bir mecradir. Bu ¢alisma, medya
okuryazari olmanin onemine dikkat cekmek ve 2014 yilinda 6gretim programina
dahil edilen oOgretim materyalinin medya okuryazarligi gelisim siirecine

katkilarmin analiz edilmesine dayanmaktadir.

Bu amag¢ dogrultusunda, medya okuryazarliginin onemine dikkat ¢ekmek
icin diinyada ve Tiirkiye’de yaymlanan ve yapilan calismalar alan yazmn tarama
yontemiyle incelenmistir. Medya Okuryazarhgi Ogretim Materyali (2014)'nin
icerik analizi ise Osman Eroglu'nun onerdigi tekil tarama yontemi kullanilarak

yapilan dokiiman incelemesine dayanmaktadir.

Ogrenciler materyal ile birlikte medya iiriinlerini hakkinda bilgi sahibi olur
ve kargilastiklart medya mesajlarmi tiikketmeden 6nce sorgulama yaparak bilingli
bir sekilde medya {irtinlerini tiiketmelerine yardimci olmaktadir. Genel olarak
materyalin yenilik¢i bir bakis acisina sahip oldugu soylenebilir. Materyal
O0gretme-0grenme siirecini gelistirmeye yonelik fotograflar, belgeler, gorsel ve

yazili malzemelerle zenginlestirilmistir.

Materyal medya analizi, elestirel diistinme becerilerinin gelisimine katk1
saglamaktadir. Medya okuryazarligi igin ¢ok onemli olan bilgi, analiz,
yorumlama, uygulama, sentez, degerlendirme ve eyleme ge¢gme basamaklarinm
icermektedir. Materyalin gbzlem, anlama ve deger bigme yetilerini gliclendirdigi
ve sorgulamayi saglattig1 gozlenmistir. Bunu tinitelerin soru-cevap boliimlerinde
dikkat gektigi toplumsal cinsiyet, esitlik ve 6zgiirliik konular1 hakkinda sorular

sorarak yapmaktadir. Ogrencilerin dikkatlerini nereye yonelteceklerini, mesajt
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nasil yorumlayacaklarin1 ve bilgiyi dogru bir sekilde nasil kullanacaklar

hakkinda bilgilendirmektedir.

Materyalin 6grenci merkezli, bilgi ve beceriyi dengeli bir sekilde uygulayan,
ogrencilerin kendi yasantilar1 ve bireysel farkliliklarini dikkate alan ve bu
farklilig1 6greten bir anlayisa sahip oldugu diisiiniilmektedir. Ogrenci merkezli,
geleneksel yontemlerden farkli olarak, Ogrencinin ailesi ve c¢evresi ile
etkilesimine  olanak  saglayarak  sosyallesmesine  katki  sagladig:

distnulmektedir.

Medyanin goriis acisinin taninmasina, medya mesajlarmin toplumlara gore
nasil sekillendigi ve toplumlar1 nasil etkiledigi hakkinda 6grencide farkindalik
uyandirmay1 materyalin genel vyapis1 igerisinde yansittigi gozlenmistir.
Toplumsal adaletin ve demokrasinin gelismesine katki saglamak ve 6grencinin
eyleme ge¢mesine olanak saglamak amaciyla yaptigi bilgilendirme ve

uygulamalar oldugu gozlenmistir.

Materyalde medya okuryazarlig1 dersine uygun olarak, arastirma siirecine
dayali olan, analitik yetenekleri ve yaratici iletisim yeteneklerini gelistirmek igin
cesitli uygulamalara sahip oldugu gozlenmistir. Boylelikle 6grencinin arastirma,
sorgulama, problem ¢bzme ve karar verme siireglerinde uygulamali ¢alisarak

ogrenme siirecine aktif katihmi saglanmaya ¢alisilmistir.

Materyal 6grencinin sinifta arkadaslariyla tartisarak, gortislerini agiklayarak,
sorgulayarak ve baska arkadaslariyla paylasimlarda bulunarak o6grenme
siirecine etkin olarak katimasmi saglamaktadir. Materyal tek yonlii bilgi
sunmanin Otesinde Ogrencilerin gozlem ve arastirma yapmalarina olanak
saglamaktadir. Medyanin olumlu etkilerinden yarar saglamaya olumsuz
etkilerini de en aza indirmeye calismaktadir. Materyalde yapilan uygulama

calismalarinin {iretilen belirli bir medya tiriiniin altinda yatan gercek mesajlar:
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fark ettirmeye yonelik oldugu tespit edilmistir. Ogrencinin dnyargi, kurgu,
yanlis bilgi ve yaniltict haberleri fark etmesine ve medya tirtinlerini tiiketirken
sorgulamasma olanak verir. Aynm1 zamanda ogrencinin kendi mesajlarini
tiretmesine ve dagitmasina yardimci oldugu tespit edilmistir. Materyal isleyisine
aileyi de dahil ederek konu hakkinda ailelerin bilin¢glenmesine ve 6grencinin
ailesiyle etkilesimde bulunmasina olanak vermektedir. Bu uygulamalar
ogrencinin okulda almis oldugunu egitime aileyi de katarak toplumun geneline

yayilmasini saglayan bir 6nerme icermektedir.

Materyal 6grencinin kendi haklar1 konusunda farkinda olmaya ve medya
sahiplerinin sorumluluklarmin farkina vardirarak, 6grenciyi elestirel olmaya ve
karsilagtiklar1 sorunlar1 ¢ozmesi igin basvuru yollarin1 6gretmede yardimc
oldugu diisiiniilmektedir. Ogrencide, medya uygulamalarinin ve iglevlerindeki

sorumluluklarinin farkindalik yarattig1 sdylenebilir.

Materyal 6grencinin cevresiyle etkilesime girmesine, bu etkilesim sonucunda
cesitli zihinsel aktiviteler yapmasma ve gecirdigi yasantilardan anlamlar
¢itkarmasina yardimci olmaktadir. Materyalin kavramlar1 6gretme bigimi
sorularin igine yerlestirmis veya hikayelerle 6rneklendirerek anlatilmistir. Bu
O0gretim biciminin 6grencide daha ilgi uyandirici, eglenceli ve akilda kalici
oldugu distiniilmektedir. Ciinkii 6grenci kendi deneyimlerini derse yansittig:
olctide derse olan ilgisi canli kalir ve 6grencinin sahip oldugu bilgilerin degerini

anlamalarina yardimci oldugu soylenebilir.

Materyal Tiirkiye’de 6grencilerin medya okuryazari olmasinin oniinii agan
temel ders kitabidir. Gelisen iletisim teknolojileri ile birlikte bireyler neredeyse
her an bir medya tiriinii ile kars1 karsiya kalmaktadir. Medya okuryazarlig1 dersi
ile 6grenci maruz kaldigr medya mesajlarini analiz etmeyi, sorgulamay: ve

degerlendirmeyi Ogrenir. Materyalin degindi konular giris niteligi tasidig:
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diisiiniilmektedir. Islenen konular uzun vadede daha derinlikli islenerek

i¢sellestirilmesi saglanabilir.

Cocuklarm iyi bir medya okuryazari olmas: ise iyi bir medya egitimi ile
gerceklesir. Medya Okuryazarlign Ogretim Materyali (2014) ise medya egitimi
konusunda temel kitap olmasi nedeniyle bu calisma boyunca bulunan eksiklerin
giderilmesi ile birlikte, materyalin derslerde islenmesi sayesinde ogrenciler

temel medya okuryazarligi egitimlerini tamamlayabilirler.

Ogrenci merkezli hazirlanan 8gretim materyalinin 6grencilerin derse
katiliminda etkin bir rol oynadig1 goriilse de dersin uygulamasinda sorunlar
yasanabilir. Medya okuryazarlig: dersi resmi miifredatta zorunlu ders olmadig:
icin alaninda uzman Ogretmenler tarafindan verilmemektedir. Bu durumda
medya okuryazarlif1 egitimini verecek 6gretmenlerin konu hakkinda dnceden

egitilmeli ve gerekli bilgilerle donatilmalidur.

Medya egitimi, medya profesyonelleri ile isbirligi yapilarak, resmi ve resmi
olmayan egitim modelleri uygulanarak, gorsel, isitsel ve teknolojik yenilikler
takip edilerek yapilmalidir. Konu {izerine 6gretim materyallerinin olmasi, bu
materyallerin ulagilabilirligi nicelik ve niteligi medya okuryazarligini gelistirme
politikalarina katki saglar. Bu egitim esnasinda aile bilinglendirme
kampanyalari, 6gretmen egitimlerinin giincellenmesi ¢alismalar1 yapilmalidir.
Ailelerin bilinglendirilmesi ve Ogretmen egitimlerinde etkin bir politika
izlenmesi toplumdaki medya okuryazar1 olma becerilerini gelistirebilir.
Ailelerin egitimdeki rolleri ¢ocuklarda ve geng bireylerde medya becerilerinin
gelisiminde vazgecilemez bir unsurdur. Bu nedenle aileler medya okuryazari
becerilerinin gelistirilmesi icin stratejilerde bulunmalidir. Medya okuryazarlig:
ile ilgili yeniden kamuyu bilgilendirme ¢alismalar1 yapilmalidir. Boylelikle
cocuklarin ve genglerin medya okuryazari olma becerilerinin artisina katki

saglamalidirlar.
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Ders kitabindaki uygulamalarin yapilabilmesi, teknolojik yeniliklerin takip
edilebilmesi, {iretimin bir profesyonel gibi uygulanmasi icin okullarda medya
okuryazarlig1 laboratuvarlar1 kurulabilir ve bu laboratuvarlar strekli
yenilenebilir. Yurttaslarin bilgi edinim hakkmi ve ifade Ozgiirligiin
kullanabilmesinin, kamusal alana aktif bir sekilde katilabilmesinin,
demokrasinin dogru islemesinin ve kiiltiirler aras1 diyalogun gelismesinin yolu
medya okuryazar1 bir toplumdan gecer. Bir toplumun medya okuryazarhig:
diizeyinin gelisimi ise bu kavramin savunucusu kurullarin ve kurumlarm
artmasini gerektirir. Bu kurumlar ve kurullarin yogunlugu ise nicelik ve nitelik
olarak dogru bilgiye ulasmada, iletisimsel becerilerin gelisiminde, elestirel ve
yaratict diisiiniis becerilerinin gelisiminde, bireyin bagimsiz karar alabilme
yetisini ediniminde ve problemlerin c¢6ziimiinde etkili bir rol oynadig:
disiiniilmektedir. Medya okuryazarhiginin gelisimi icin tilkelerde medya
okuryazarlig1 kirsiileri kurulmalidir. Medya okuryazarligt konusunda

ulasilabilir kaynaklarin ¢ogaltilmasi, erisimi ve kalicilig1 saglanmalidir.

Cocuklarin medyaya kars: tutumlarinin degismesi ve elestirel bakis agilarini
kazanmalar1 icin, medya egitimleri medya profesyonelleri ile isbirligi yapilarak
verilmelidir. Boylelikle birey medya tiriinlerinin nasil tiretildigi hakkinda kani
sahibi olur ve kendi degerlendirmesini yaparak tutum degisikligi gelistirebilir.

Bu yontem medya egitiminin de gereklerindendir.

Tiirkiye’de medya okuryazarligr egitimi korumac: yaklasimdan ¢ok fazla
ayrilamamigtir. Ulkenin medya egitimindeki ilerlemesi gdz oniine alindiginda
bu durum normaldir. Medya egitimini ge¢misinin ¢ok uzun yillara dayanmadig:
yapilarda korumact yaklasima rastlanmaktadir. Korumaci yaklasimdan
uzaklasarak, bireylerin elestirel medya okuryazari olmasinin yolu ise medya
okuryazarlig1 dersinin resmi izlencede zorunlu ders olarak verilmesinin onemli

oldugu distiniilmektedir. Aym1 zamanda medya okuryazarlig: ile ilgili ders
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kitaplari,  calistaylar, kongreler ve okullarda {tiretim c¢alismalar1 sikca

diizenlenmelidir.

Toplumlarin kiiltiirel miraslar1 iginde bulunduklar1 c¢aglar ilerledikge
degismektedir. 21. ylizyildan itibaren toplumlara kalacak en 6nemli miras gorsel
ve iletisimsel 6gelerdir. Medya egitimi gorsel ve iletisimsel kiiltiirel mirasin
korunmasini saglayabilir. Ayn1 zamanda uluslararasi igbirligi ile aglara katilim,
farkli deneyimlerin degis tokusu medya okuryazarligmi deneyimin artmasma
katki saglamaktadir. Bu nedenle her bireyin medya okuryazari olabilmesi

saglanmalidur.

Medya okuryazarligt dogrudan ve aktif olarak teknolojik yeniliklerle
baglantili bir egitimi gerektirir. Teknolojik yenilikler siirekli ilerlemekte ve
yayilmaktadir. Bu durumda bireylerin, yeniliklerden ve degisimlerden haberdar
olmas1 gerekmektedir. Medya egitiminin de bir gerekliligi olarak ve egitimin
kalitesinin artmasi1 icin okullarin teknolojik olarak siirekli yenilenmesi

saglanmalidur.

Teknolojik yenilikler toplumlarda gesitli anlayislar1 da degistirmektedir.
Bireyin hayatina giren sosyal medya ile birlikte kamusal alanin durumu da
degismis bulunmaktadir. Demokrasinin bir geregi olarak bireyin bu yeni
kamusal alanda nasil davranacagini ve bu kamusal alan1 aktif bir sekilde nasil
kullanacagini bilmesi gerekmektedir. Bireylerin katilimci ve elestirel diisiinen
yurttaglar olmalari, toplumlarin giliclenmesi ve farkindalig yiiksek toplumlar
olusmasi i¢in, medya egitimleri teknolojik yeniliklerle donatilmalidir. Her tiirlii
becerinin kazandirilmasi gibi egitimi de zorunlu miifredat iginde gelistirilmesi

gereken anahtar bir kavramdr.

Medya okuryazarlig1 egitiminin siirekli yenilenmesi icin Tiirkiye’de yillik

medya faaliyet raporlar1 alinmali, izleyici arastirmalar1 yapilmalidir. Medyanin

103



toplumu nasil ve ne derece etkiledigi izlemeleri yapilmasi, stirekli degisen
medya ortaminda medya egitiminin giincellenmesi icin bir gerekliliktir. Medya
okuryazarligi kavrami medya egitimlerinin sonucundaki degisim ile ortaya

c¢ikmaktadir.

Medya okuryazarlig1 egitimi Tiirkiye’de 2000°1i yillarda tartisiilmaya baslanan
bir konu olmas: sebebiyle ve medya egitimi ile ilgili {iretilen kaynaklarin kisitl:
olmasi sebebiyle, bu arastirma medya egitimi i¢in hazirlanacak olan yeni 6gretim
materyallerine 1s1k tutabilir. Bu baglamda, bu arastirma ve bu arastirmada
kullanilan tekil tarama yontemi yeni Ogretim materyallerine ve okullarda

verilecek medya okuryazarlig: tizerine yapilacak calismalara veri saglayabilir.
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