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Bu ¢alisma, ‘Gossip Girl’ dizisinde sunulan yasam tarzi ve tiikketim olgularini
inceleyerek  kiiresellesen  tiiketim  kiiltiiriiniin  televizyon  dizilerinde  nasil
yayginlastirilmaya ¢alisildigini ortaya koymayr amaglamaktadir.

Arastirmanin alanyazin boliimiinde ideoloji ve ideolojiye yonelik kuramsal
yaklasimlar incelenmistir. Ardindan tiikketim ideolojisi, tiiketim toplumu, tiikketim
kiiltiirti, kiiltiir endistrisi, modernizm, postmodernizm ve yasam tarzlari arasindaki
iliski; daha sonra da bu kavramlarin yayilma siireci ve kiiresellesme olgusu lizerinde
durulmustur. Son olarak, kiiresellesmenin giinlimiizdeki en onemli araglarindan olan
televizyon ve televizyon yapimlart ile televizyonun toplumsal rolii irdelenmistir.

Yasam tarzlari ve tiiketim olgularinin sunumunu incelemek i¢in, arastirmada
icerik ¢oziimlemesi yontemi kullanilmis ve durum saptamasi yapilmaya calisilmistir.
‘Gossip Girl’ dizisinin ilk 1ki sezonundan se¢ilen 4 boliimde yer alan 9 temel karakterin
yasam tarzlarin1 ve dizideki tiiketim olgularini incelemek amaciyla 8 ayr1 kategori
belirlenmistir. Demografik ve sosyolojik 6zellikler, bos zaman kullanim1 ve bos zaman
gecirme etkinlikleri, mekan kullanimi, aligveris etkinlikleri, {iriin ve hizmet tiiketimi,
kiyafet tiiketimi, teknolojik tirtin kullanimi ile ulasim tasitlar1 kullanimindan olusan bu
kategoriler, aragtirmaci tarafindan incelenmis ve kodlama formlar1 doldurulmustur.

Aragtirmadan elde edilen verilerden ¢ikan sonuglara gore, ‘Gossip Girl’

dizisinde yasam tarzlar1 ve tiiketim olgularinin sunumu sirasinda aligveris etkinligi diger



etkenlere gore geri planda kalmaktadir. Dizi yapimcilar1 karakterleri aligveris yaparken
gostermek yerine tiikketimi istli kapali bi¢cimde dolayli anlatimlarla seyirciye
sunmaktadir. Bu sayede seyircinin gosterebilecegi olasit tepkiler olabildigince
dizginlenmektedir. Ayrica, arastirma gostermistir ki, yasam tarzlar1 olgusu giinlimiizde
belirli bir kesimin ayricaligi olmaktan ¢ikarak tiim toplumu etki altinda tutmaya yarayan
bir sekle biriinmiistiir. Tiketim ve yasam tarzlari olgulart zaman ve mekandan
bagimsizlagarak hayatin her yerine hakim olmaya baglamistir. Teknolojik gelismeler
sayesinde gerceklesen bu durum, calismada gercgeklestirilen igerik ¢ozlimlemesi

yontemiyle de desteklenmistir.

Anahtar Kelimeler: Gossip Girl, Televizyon Dizileri, Tiiketim, Yasam Tarzlar



ABSTRACT

A CONTENT ANALYSIS ON THE PRESENTATION OF CONSUMPTION AND
LIFE STYLE CONTENTS IN THE TELEVISION SERIAL
‘GOSSIP GIRL’

Tolga GUROCAK
Department of Cinema and Television
Anadolu University, Graduate School of Social Sciences, September 2010
Adviser: Assistant Professor Doctor Yaprak iSCIBASI

This study aims how is expanded the global consumer culture by the television
serials examining the representation of the lifestyle and consumption phenomenon on
the television serial ‘Gossip Girl’.

Ideology and theoretical approaches of ideology are examined on literature part
of the study. Then focused on the relationship between the ideology of consumption,
consumer society, consumer culture, culture industry, modernism, postmodernism and
life styles; after that the dissemination process of these concepts and globalization
phenomenon. Finally, television which is one of the most important tools of the
globalization of today's and with the social role of television and television productions
are discussed.

Content analysis method was used to examine the presentation of lifestyles and
consumption and tried to make a case study on this research. 8 different categories were
determined to examine the cases of the lifestyles of the 9 main characters which are
included in the selected 4 episodes on the first two seasons of ‘Gossip Girl’ section and
the consumption facts in the serial. These categories which consists of demographic and
sociological characteristics, use of leisure time and leisure activities, use of space,
shopping events, product and service consumption, consumption of clothing, use of
technological products and use of transportation vehicles is examined and filled the
coding forms by the researcher.



According to the results obtained from the survey data, shopping activity during
the presentation of lifestyles consumer cases remains in the background by other factors
in the television serial ‘Gossip Girl’. The filmmakers express implicitly consumptions
of the characters provide the audience indirectly instead of showing the characters doing
the shopping. In this way, the possible reactions of the audience can be shown are
restrained from. In addition, this research has shown that lifestyle case is no longer the
privilege of a particular sector and becomes influencing the whole community.
Consumption and lifestyles started becoming independent of time and space and being
dominant in the all walks of life. This situation which occurs because of the
technological advances confirms with the content analysis method which has resulted in

this study.

Keywords: Gossip Girl, Television Serials, Consumption, Lifestyles
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1. GIRIS

1.1. Problem

Cagimizin  6nemli disiiniir ve iletisim bilimcilerinden Neil Postman,
‘Televizyon: Oldiiren Eglence’ adli kitabinda “bir kiiltiiriin ruhunun tiiketilmesinin iki
yolu” bulundugunu belirtmektedir.* ilk yol Orwellc1 yoldur ve siyasi goriisii ne olursa
olsun “Devletin Baski Aygitlar’nin® ya da Orwell’m deyisiyle ‘Biiyiik Birader’in®
totaliter uygulamalar1 sebebiyle diinya sanal bir hapishaneye doniismiistiir. Bu
hapishanenin kapilar1 goziikmemesine ragmen gecilmezdirler. Bu uygulamalar,
insanlart 6zerkliklerinden, olgunluklarindan ve tarihlerinden yoksun birakmak i¢in bir
baski dayatmakta ve insanlara boyun egdirmeye c¢alismaktadir. Herkesi, her yerde
izleyen Biiylik Birader, kitaplar1 yasaklamakta, insanlar1 enformasyonsuz birakmakta,
hakikati gizlemekte ve insanlig1 tutsak bir kiiltiir haline getirmektedir.*

Bir kiiltiiriin ruhunun tiiketilmesinin ikinci yolu ise Huxleyci® yoldur. Bu yol, ilk
bakista Orwellc1 totaliter yonteme olduk¢a benzese de, aralarindaki ayrintilar derin
farkliliklara sebep olmaktadir. Orwell’dan farkli olarak Huxley’nin ortaya koydugu
distopyada Biiylik Birader’e yer yoktur. Onun diinyasinda, kitaplar1 yasaklamaya gerek
yoktur, ¢iinkii kitap okuyacak kimse kalmamistir. insanlar1 enformasyonsuz birakmaya
ve hakikati gizlemeye gerek yoktur, ¢linkii enformasyon yagmuru insanlari adeta

bogarak pasiflige ve egoizme siirliklemektedir. Postman’a gore, “tiranliga karsi

! Neil Postman, Televizyon: Oldiiren Eglence - Gosteri Caginda Kamusal Séylem, cev.:
Osman Akinhay (istanbul: Ayrmti Yaymnlari, Ocak 1994), s.168.

% Louis Althusser, Yeniden Uretim Uzerine - ideoloji ve Devletin ideolojik Aygitlari ile
Birlikte, cev.: A. Isik Ergiiden, Alp Tiimertekin (Istanbul: Ithaki Yayinlari, 2006), s.121

¥ George Orwell, Bin Dokuz Yiiz Seksen Dort (Nineteen Eighty-Four), ¢ev.: Nuran Akgéren
(10. Basim. Istanbul: Can Yayinlar1, 2005).

* Postman, 1994, a.g.e., 55.168-176.

. 5. Aldous Huxley, Cesur Yeni Diinya (Brave New World), cev.: Umit Tosun (4. Basim.
Istanbul: Ithaki Yaylari, Agustos 2006).



direnmek tizere daima tetikte bekleyen kamusal 6zgiirliik¢iiler ile rasyonalistler ‘insanin
neredeyse sonsuz olan eglence acligini” hesaba katamamislardir. 1984°te insanlar aci
cekerek denetlenmekteyken, Cesur Yeni Diinya’da hazza bogularak denetlenmektedir.
Insanlar1 nefret ettikleri seyler degil, sevdikleri seyler mahvetmektedir.® Bir bagka
distopik roman olan ‘Fahrenheit 451’in yazar1 Ray Bradbury kitabin yeni basiminin

onsoziinde Cesur Yeni Diinya’da 6ngoriilen diinyay: soyle 6zetlemektedir:
“Eger diinya kitap okumayanlarla, 6grenmeyenlerle, bilgisizlerle dolmaya baslarsa, kitaplari
yakmak zorunda kalmazsiniz, degil mi? Eger diinyanin genis ekrani basketbolla ve futbolla dolar
ve MTV icinde bogulursa, gazyagini ateslemek veya okuyucu avlamak igin Beatty'lere’ gerek
kalmaz. Eger 6n bilgiler okul odalarinin gatlaklar1 ve vantilatorleri arasinda eriyip yok olursa, bir

siire sonra bunlar1 kim bilir veya umursar?”®

Neil Postman’in da iizerinde durdugu nokta, Orwellct yol ile Huxleyci yolun
yontem farkliligidir. Her ikisi de halk kitlelerini kendi amaglari dogrultusunda
pasiflestirmektedir. Bu pasiflesme Orwell’in  diinyasinda, devletin ideolojisinin
uygulanmasin1 ve 0zlimsenmesini saglamak amaciyla ‘Biiyiikk Birader’in gozii sende’
sloganiyla her an herkesi gozetleyen Biiyiik Birader’in zorlamalari, iskenceleri ve yok
edigleri big¢iminde gergeklesirken; Huxley’nin diinyasinda uyusturucu araciligiyla
olmaktadir. Soma® ve cinsel iliski sayesinde bogulduklari haz denizinde bireyler
kitaplar1 aramadiklari i¢in kitaplari yasaklamaya gerek olmamaktadir.

Althusser’e gore Orwell’in ‘Bin Dokuz Yiiz Seksen Dort’iindekine benzer
sekilde, devlet baski aygitlar1 gelistirilmistir. Bu baskir aygitlarinin amaci, is¢i
sinifindaki artt degeri agiga cikararak kapitalist ‘somiirii’ diizenine dahil etmek ve
egemen sinifin, yani {iretim araglarini ve biiylik topraklari elinde tutan sinifin is¢i sinifi
tizerindeki tahakkiimiinii saglamlastlrmaktlr.lo Fakat bu isi iki ara¢ araciligiyla

gerceklestirmektedir. Bunlardan ilki, yukarida da s6zii gecen devletin baski aygitlaridir

® postman, 1994, a.g.e., ss.7-8.

! Beatty: Ray Bradbury’nin Fahrenheit 451 adli romaninin ana karakterlerinden biridir. Kitaplar
bulup yakmakla gorevli itfaiyenin sefidir ve romanin kahraman itfaiye eri Guy Montag’in baskaldirdigi
her seyi temsil etmektedir. Devletin cisimlesmis halidir. 1984’teki O’Brien ve Cesur Yeni Diinya’daki
Mustapha Mond karakterlerine ¢ok benzemektedir.

® Ray Bradbury, Fahrenheit 451, cev.: Zerrin Kayalioglu, Korkut Kayalioglu (2. Basim.
Istanbul: ithaki Yayinlari, Haziran 2007), s.10.

® “Cesur Yeni Diinya”daki bir gesit uyusturucu.

19 Althusser, a.g.e., s. 121.



ve bu aygitlar gerektiginde fiziksel baski dahil, kendilerinin yeniden {iretimini
saglamakla gorevlidir ve bu dogrultuda egemen ideolojiyi kullanir. Althusser, ‘Biiyiik
Birader’ olarak adlandirilabilecek devletin baski aygitlarina ek olarak, devletin ideolojik
aygitlar1 kavramini ortaya atmistir. Bu aygitlar ise miimkiin oldugunca fiziksel baskinin
Otesinde simgesel anlatim yoluyla degerler sunarak mevcut ideolojiyi devam ettirmeye
calisirlar. Fakat egemen sinifin ayn1 zamanda devletin iktidarini da elinde bulundurdugu
g6z Oniine alinirsa, bu iki tiir aygit da aymi sinif tarafindan yonetilmektedir. Aralarinda
sadece yontem bakimindan farklilik bulunmaktadir. Yine de, Althusser devletin
ideolojik aygitlarinin kullaniminin sadece iktidar1 elde tutmak ic¢in bir aragtan ibaret
oldugunu belirtmektedir. ... higbir sinif, devletin ideolojik aygitlart iginde ve {istiinde
kendi hegemonyasin1 uygulamadan devlet iktidarin kalici olarak elinde tutamaz.”*
Althusser, devletin ideolojik aygitlarini 8 baslik altinda toplamaktadir:*?

e [Egitim aygiti

e Aile aygitt

e Din aygiti

e Siyasal aygit

e Hukuk aygit1

e Sendikal aygit

e Haberlesme aygit

o Kiiltlirel aygit

Bu ayitlar igerisinde gelisen teknolojinin de etkisiyle en etkili olan1 ise hi¢ kusku
yok ki, haberlesme aygitidir. Diinyay1 adeta bir ‘kiiresel kdye’ doniistiiren kitle iletisim
araglar1 sayesinde ‘Kulucka ve Sartlandirma Merkezi’ne*® gerek kalmamistir. Hatta
denilebilir ki, simgesel anlatimin hakim oldugu devletin ideolojik aygitlari, fiziksel

zorlamanin hakim oldugu bask1 aygitlarinin yerini almaya baslamistir. Dolayisiyla, Neil

1 A.g.e., $5.372-376.
2 A.g.e.,5.128.

B Cesur Yeni Diinya adli romanda ireme Kulugka ve Sartlandirma Merkezi tarafindan
gerceklestirilmektedir, ¢iinkii cinsel iligki sadece zevk igin yapilan bir edimdir. Bu sayede Alfa, Beta,
Gama, Delta ve Epsilon olarak smiflandirilmis, genetik olarak yapacaklar1 gorevlere uygun insanlar
iretilebilmektedir. Ayrica kulugkalama ydntemi, zamandan da tasarruf edilmesini saglayarak bir kerede
tek bir yumurtadan ¢ogalan birbirin esi 96 insan embriyosu yetistirebilmektedir. Bu islem (Bokanovski
islemi) toplumsal istikrarin en 6nemli araglarindan biri olarak goriilmektedir.



Postman’in en ¢ok bilinen distopik romanlarin ikisinden yola ¢ikarak ortaya koydugu
saptamadaki Huxleyci diinya, giiniimiiz toplumlar1 i¢in Orwellc1 diinyaya nazaran
uygulamayla daha ¢ok oOrtiismektedir. Yani, giiniimiiz toplumu eglence araciligiyla
pasiflestirilmekte, boylelikle toplumsal sorunlar karsisinda kayitsizlagmakta,
apolitiklesmektedir. insanin sonsuz eglence agligi haza déniistiiriilmekte ve bu haz
denizinde bogularak denetlenmektedir.

Protestan ahlaki c¢ercevesinde sekillenen giliniimiiz bati toplumunun ilk
zamanlardaki kayitsizlagtirma yontemi, lretim iliskilerinin de etkisiyle ilahi bir giice
dayandirilmistir. Aslinda bu dayandirma, Protestan ahlaka uygun olarak oOnceleri
aristokrasinin, ardindan da aristokrasinin yerine gegen burjuvazinin egemenligini
siirdiirmesine yarayan bir amac¢ dahilinde gergeklestirilmistir. Yogun c¢alisma
saatlerinin, 6liimden sonraki yasamda keyif ve mutluluk ig¢inde yasamayi olanakli
kildigina inandirilan bireyler, sorgusuz sualsiz ¢alisma eylemine yonelmistir.

Oskay, doga ile etkilesiminde geliskin tekniklerin ve is araglarinin, bu araglarla
is gorecek insanlar arasinda esglidiimleme yontemleri heniiz gelistirilmemis cok eski
zamanlarin insanlari i¢in ¢alismak, durmadan calismak, varlik siirdiirmek i¢in bir an
olsun vazgegilemeyecek bir isti olmustur. Kutsal kitaplardaki ¢alismadan, rahatlik
icinde yasanan cennet; ona gore insanlik tarihinin hi¢bir doneminde gerceklesmemistir.
Bu sebeple, acinin, kithgin, aghigin ve ¢alisma zorunlulugunun bulunmadigi cennet,
insanligin en biiylik ve en eski diislerine yaslanan bir kavram olarak ortaya ¢ikmaistir.

[nsanligin ¢aglar boyunca en biiyiik diislerinden olan hicbir sey yapmadan
yasamak, Oskay’in da belirttigi lizere cenneti var etme noktasina kadar gitmistir. Oysa
ki, calisma, bireylerin toplumsal olaylar karsisinda kayitsizlastirilmas: esnasinda kendi
arzulanyla gergeklestirilmistir.

“En biiyiik diisii, kentlerdeki tliccarlarin, imalathanelerin i¢inde ya da ¢evresinde
bir ise kapagi atip bir seyler iiretebilmek ve iiretim siirecinin 6ziinde denetimi kuran
kesim tarafindan sOmiiriilen bir isci olabilmek™* olan dénemin insanin imdadina ise
teknolojik bakimdan gelisen iiretim araclar1 yetismistir. Bu sayede iiretimdeki verimlilik
artmis ve ¢alisan kesimin ¢aligma saatleri bir diisiis gdstermistir. Boylelikle ‘bos zaman’
kavram, aristokrasinin tekelinden ¢ikarak tiim kesimlerin yararlandig1 bir olgu halini

almistir.

“Ag.e.,s.187.



Hibbins, bos zamanin, biiyilk o6l¢iide isin gerekliligi ve zorlayiciligindan
kurtulma, 6zgiirlesme anlami tagidigini belirtmektedir. Kisinin iradi yonelimlerini ve
tercihlerini kapsayan bir zaman araligidir ve tercih, kagis, spontanelik ve Ozgiirliik
anlamlariyla yakindan iliskilidir.® Postman perspektifinden bakildiginda bu durum ele
gecirilmesi ve bilingli sekilde yonlendirilmesi gereken bir siiregtir. Bu noktada egemen
ideoloji tiiketimi demokratiklestirme yoluna gitmistir. Boylelikle calisan kesimin de
faydalandigi bos zaman ele gecirilerek, c¢alisan kesim iizerindeki hegemonyasinin
devamlilig1 saglanmistir. Bat1 diinyasinda teknolojinin sagladig1 yenilikler sayesinde bir
yandan verimlilik artarken; diger yandan da calisan kitlelerin, verimliligin yaratacagi
refahtan yararlanmasi saglanmistir. Tiiketimin demokratiklestirilmesiyle, ylizyillardir
yalnizca egemenligi elinde bulunduran kesimin ayricaligi olan tiiketme etkinligi, alt
kesimlerin de bu haktan yararlanmaya baslamasiyla bir ayricalik ve listiinliik gostergesi
olmaktan ¢ikmistir. Tiiketim, artik bagimli konumdaki kesimlerden esirgenmemektedir.
Bu durum ise, tiketim olgusunun tiim halki kapsayan yasam bicimleri haline
donilismesine yol agmis ve bu yeni yasam tarzlari bireylere sunularak bos zamanlar ele
gecirilmeye baslanmistir.*® Soma gorevi goren bu yasam tarzlari sayesinde ise hem
emegin yeniden iretimi saglanmakta, hem de kitleler siyasal ve ekonomik kosullarin
bilincine varamamaktir. Bu sayede var olan siyasal iktidar varhigimi siirdiirmekte ve
iktidarin mesruiyetinin temelini olusturan ekonomik yapi kendini yeniden iiretebilme
imkan1 bulmaktadir.

Kapitalist ideolojinin egemenliginde bulunan medya ve televizyon anlayisinda,
benzer sekilde, izleyiciler potansiyel birer tiiketici olarak goriilmekte ve reklamlar basta
olmak iizere tiiketime tesvik edilmektedir. Medya iirlinlerinde sunulan ticari iirlinlere ve
kisiliklere ait sahneler, fiziksel ve toplumsal ortamlar hazirlanarak, izleyiciler imgesel
ortamlar yoluyla tiiketime yonlendirilmektedir. Onceden tasarlanan bu imgesel
durumlar, izleyicinin zaten tiim yasantist boyunca Ogrendigi deger yapisi igine
yerlestirilerek sunulmaktadir. Tabi ki bu sadece reklamlar araciligiyla degil, filmler ve

diziler ~basta olmak tlizere tliim televizyon program tiirleri tarafindan

15 “Ray Hibbins, “Global Leisure,” Social Activities (January: Vol:15 Issue:1, 5.22-25” Omer
Aytag, “Tiiketimcilik ve Metalasma Kiskacinda Bos Zaman,” Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Dergisi, Cilt:11, Say1:1 (2006), s.28’deki alint1.

18 Erdal Dagtas ve Banu Dagtas, “Tiiketim Kiiltiirii, Yasam Tarzlari, Bos Zamanlar ve Medya
Uzerine Bir Literatiir Taramas1,” Egitim Bilim Toplum Dergisi. Cilt:4 Say1:14, (Bahar 2006), ss.5-7.



gerceklestirilmektedir. ideolojik dgelerin egemenler tarafindan siirekli olarak yinelenen
sunumu, imajlar araciligtyla, insanlarin kendi toplumlarinin en temel 6zelliklerini dahi
nasil anlamlandirdiklarim1 belirlemektedir. Ciinkii egemen konumdaki ideoloji, medya
araciligtyla kendi varsayimlari isleyiciye uygun bi¢imde ve sentezleyerek
sunmaktadir. Gerbner ve Gross’a gore, televizyon, kurulu diizenin bir araci
konumundadir. Temelde, bir seyleri degistirmekten 6te, onlar1 pekistirme ve siirdiirme
yoniinde bir aragsallik s6z konusuyken, ayn1 zamanda geleneksel inanglar1, kavrayislari
ve davranislart tehdit etmekte veya zayiflatmaktadir. Gerbner ve Gross, televizyon
temel islevinin mevcut toplumsal kaliplar1 yaymak ve dengede tutmak oldugunu
belirtmistir."” Hall; Gerbner ve Gross’un bahsettigi bu durumu hegemonya kavramu ile
aciklamaktadir. Hall’a gore hegemonya, toplumdaki temel ekonomik siirecler tizerinde
etkin bir Ustlinliik saglamis olan hakim sif ittifakinin ya da yonetici blogunun
toplumun hayat tarzi, anlayisi, bi¢imi, kiiltiir ve medeniyet diizeyini belirlemektedir. Bu
belirleme, toplumu bir sinifin egemen sinifin ¢ikarlarina uygun olarak doniistiirmek
olamasa bile, bir biitiin olarak hikim toplumsal ve iiretim sisteminin gelisimini ve
genislemesini destekleyen bir yonde doniistiirebilecek ve yeniden bi¢imlendirecek
stireglerdeki iistiinligi kusatmaktadir. Ve bunu, hukuksal ya da mesru zorlamalardan
ote, yonetilen smiflarm ve toplumsal gruplarin kendi rizalarint  kazanarak
gerc;eklestirmektedir.18 Hall, Postman’a benzer sekilde Huxleyci ve Orwellc1 farka
deginmektedir. Ona gore baskin ideolojiler, toplumun siyasal ve ekonomik olarak giiclii
kurumlarmin ve kisilerinin degerlerini, medya igerigi tiizerinde etkide bulunarak
yansitmaktadirlar. Otoriter rejimlerde ise denetimlerini siirdiirebilmeyi amaclayan
iktidar mensuplari, bilgiye ulagsmay1 ve iletisimi sinirlamaktadir. Giiniimiizde hakim
olan Huxleyci birinci goriis sonucunda, bireyler televizyon bagta olmak iizere yaratilan
yapay diinyalarda yasayabildikleri izlenimine kavusmak i¢in, bu diinyalarda sunulan
tiketim ve yasam tarzlari olgulari1 gergek hayata uygulamaya gecirmeye
calismaktadir. Yapay olmayan diinyadaki tiiketme ve yasam tarzlarini taklit etme
sonucunda, bireyler az Once sOzii gegen yapay diinyadaki 6zdeslesimlerine uygun

oldugu 6l¢iide mutluluk duymakta ve egemen ideolojinin olumsuz taraflarinit gérmezden

7 Gerbner ve Gross’tan aktaran James Lull, Medya, iletisim, Kiiltiir, Cev.: Nazife Giingor
(Ankara: Vadi Yayinlari, 2001), ss.25-26.

'8 Stuart Hall, “ideolojinin Yeniden Kesfi: Medya Calismalarinda Baski Altinda Tutulanin Geri
Déniisii,” Medya, Iktidar, ideoloji, Der.: M. Kiigiik (Ankara: Ark Yayinevi, 1999), 5.119.



gelme egilimi gostermektedir. Televizyonda bu diinyalarin en ¢ok olusturuldugu tiirler
ise filmler ve diziler olarak karsimiza cikmaktadir. Ozellikle Amerikan
hegemonyasindaki bu sektor, dolayisiyla Amerikan kiiltiiriinii ve egemen ideolojisini
yaymay1 amaclayan bir yapiya sahiptir.

Bu yapimlarla birlikte 0zlimsetilmeye c¢alisilan yasam tarzlari, Tiirkiye gibi
gelismekte olan, yani dis etkilere olabildigince agik {ilkelerde, toplum iizerinde etkili bir
konuma sahiptir. Dizilerde sunulan degerler, zamanla toplumda kabul gormektedir. Bu
kabulle birlikte, yerli dizi yapimcilari, bu degerleri dizilere yerlestirerek hem toplum
tarafindan kabul gormiis degerler sebebiyle izlenirliklerini arttirmakta, hem de bu
degerleri yeniden yaratarak Amerikan ideolojinin ‘iletisim aygithig’® gorevini o
ideolojiye mensup olmasa bile gergeklestirmektedir.

Ozellikle CNBE-e kanalmin yaymlamakta oldugu dizilerin g¢ogunlugunu
‘Amerikan riiyasini’ temsil eden yapimlar olusturmaktadir. ‘Desprate Housewifes’,
90210°, ‘Gossip Girl’, ‘The O.C.’, ‘Gilmore Girls’, ‘Chuck’ gibi yapimlar, Amerikan
yaytlmaciliginin sivil yapi taglarini olusturmaktadir. Bu yapimlar arasinda ise 6zellikle
‘Gossip Girl’ dizisi Tiirkiye’de kendi hayran kitlesini olusturmus, kendi yasam tarzini
benimsetmis, kendi tiiketim kaliplarini uygulamaya gecirmistir. Gossip Girl’tin temsil
ettigi bu diizen, ayn1 zamanda iktidar1 da elinde bulunduran ¢ikar gruplar1 tarafindan
sunulan bir yasami icermektedir ve bu yasamin en 6nde gelen olgularinin basinda
tilketim gelmektedir. Tiiketim, insanlarin kendileri olmalart i¢in bir gereklilik olarak
sunulurken, bireyler tliketmemenin ruhlarinda acacagi yaralar konusunda
uyarilmaktadir. Sunulan yasam tarzlari ile de tiiketimin 6nii a¢ilmakta ve insanlara
tilkettikleri dl¢tide benlikleri kazanabilecekleri ve yine tiikettikleri dl¢iide digerlerinden
farkli olabilecekleri benimsetilmektedir. Mutlu olmanin, maddi ve manevi degerleri
tilketmekle esdeger hale geldigi bu dizilerde, degersizlestirilmis bulunan birey, ancak
tiikkettigi takdirde deger kazanmaktadir.

Seyirci  de  benzer sekilde degersiz  hissettirilmekte, tiiketmezse
degersizlestirilecegi yanilsamasina ¢ekilmektedir. Bu sebepten, dizilerdeki yasam
tarzlari1 kendi hayatlarina uyarlayarak, hem bir aitlik hissi duymakta, hem de yasam
tarlarinin iretilmesiyle tiiketim olgusunun gerekliligini benimsemektedir. Bu siirecte,
yapimlar bazi kiiltiirel degerleri ve yargilar1 kullanarak bu yanilsamayi yaratmaya

calismaktadir. Ozellikle dizilerde kullanilan yéntemler; konusundan ve olay drgiisiinden



dogan sebeplerle Gossip Girl dizisinde daha ¢ok uygulanmaktadir. Dolayisiyla
Amerikan kiiltlirii ve daha 6zelde tiiketim kiiltiirii kaliplar1 bu dizi araciligiyla seyirciyle
bulusmakta ve izleyicinin kendi deger yargilarinin yerini almaktadir. Bu sorunsal
dogrultusunda yasam tarzlarmmin ve tiiketim olgularimin Gossip Girl dizisinde ne

sekilde sunuldugu, bu ¢alismanin temel problemini olusturmaktadir.

1.2. Amag

Bu calismanin amaci, ‘Gossip Girl’ dizisinde sunulan yasam tarzi ve tiikketim
olgularin1 inceleyerek kiiresellesen tiikketim Kkiiltiiriiniin televizyon dizilerinde nasil
yayginlagtirilmaya ¢alisildigini ortaya koymaktir.

Bu amag dogrultusunda ¢alismada asagidaki sorularin yanitlari aranacaktir:

e Dizideki ana karakterlerin dahil oldugu demografik ve sosyo-ekonomik
durum ile tiiketim arasindaki iligki var midir?

e Dizideki ¢aligma zamani/bos zaman kullanimi nasil ger¢eklesmektedir ve
bos zaman gec¢irme etkinlikleri nelerdir?

e Dizide mekanlarin kullanimi1 ve kullanim siklig1 ne sekilde olmaktadir?
Kullanilan mekénlar hangi amaglarla kullanilmaktadir?

¢ Dizinin ana karakterlerinin aligveris etkinlikleri nedir?

e Dizideki ana karakterlerin {iirin ve hizmet tiketimi ne sekilde
gerceklesmektedir?

e Dizinin ana karakterlerinin boliim igerisinde kiyafet degistirme sikligi
nedir?

e Dizinin ana karakterlerinin teknolojik iirtin kullanim1 nasildir?

e Dizinin ana karakterlerinin ulasim tasit1 kullanimi nasildir?

1.3.  Onem

Kitle iletisim araglarinin, 6zellikle de televizyonun, toplumlarin davraniglarini
yonlendirmede etkili faktorlerden oldugu kabul goren bir yaklagimdir. Tiiketim
kiiltlirlintin  yayilmasinda televizyonun oynadigi rol yadsmnamaz bir gercektir.
Televizyon yapimlarinin 6zendirici etkisi goz Oniline alindiginda, ‘Gossip Girl’

dizisinde, izleyiciyi amaglart dogrultusunda davranis degisikligine yoneltirken



kullandigr etmenler 6nem kazanmaktadir. Bu arastirma, ‘Gossip Girl’ dizisine
uygulamaya calistig1 igerik ¢ozlimlemesi yontemiyle bu etmenlerin nasil kullanildigini
gostermeye calismistir. Bu sayede, bu c¢alismada elde edilecek sonuglar, televizyon
dizilerine bir genellemeye goéremese de, isleyisin nasil oldugu hakkinda bir ikir
verecektir.

Tiiketim ve televizyon iligkisi iizerine yapilan arastirmalar ¢ogunlukla reklam
kusaklarina ya da izleyici davranigina etkilerine odaklanmistir. Televizyonda yayinlanan
programlarin igerikleri {izerine yapilan arastirmalar ise daha ¢ok yarisma programlari
gibi marka adlarinin gizli reklam seklinde sunuldugu program tiirlerini arastirma konusu
olarak se¢mektedir. Bu calisma ise dizilerindeki karakterlerin tiikketim aliskanliklarini

ortaya koymasi bakimindan 6nem tasimaktadir.

1.4. Varsayimlar

Bu c¢alismanin temel varsayimini, televizyon yapimlarinin ve ozellikle
televizyon dizilerinin, yasam tarzi ve tiiketim olgularini, egemen ideolojinin ¢ikarlar

dogrultusunda yeniden iireterek izleyiciye sunmasi olusturmaktadir.

1.5. Smirhhiklar

Arastirmanin temel sinirlilig, televizyon dizilerini sadece “‘Gossip Girl™”
Ozelinde incelemesidir. Diger televizyon dizileri ¢alismanin kapsami disinda
tutulmustur.

Calismanin diger bir sinrliligi, ‘Gossip Girl® dizisinin televizyonda yaymlanmis
boliimlerinin ¢alisma kapsaminda bulunmasidir. Fakat, dizinin boliimlerinin ¢éziimleme
amactyla kullanilabilmesi icin analog ya da dijital ortamda kopyasi bulunmasi
gerektiginden yalnizca orijinal DVD’si yaymlanmis olan ilk iki sezon calismanin
kapsamina alinmistir.

Zaman kisitlamasi, c¢aligmanin smirliliklarindan bir baskasidir. Bu sebeple
caligmanin evreninde bulunan tiim bdliimler yerine, orneklemde belirlenen sinirh

sayidaki boliim icerik analizi yontemiyle incelenmistir.
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1.6. Tammlar

Arastirmada kullanilan bazi 6zel kavramlarin tanimlar1 asagida verilmistir.

Tiiketim: Tiketim kavrammin tanimini yapmak i¢in Tiirk Dil Kurumu’nun
‘tiikketmek’ icin kullandig1 tanimlama®® esas almmustir. “Kullanarak ya da harcayarak
yok etmek, bitirmek, asindirmak, anlamsal bakimdan igerigini bosaltmak.”

Tiiketim Toplumu: Uretici giiclerin ortaya ¢ikmasiyla ve yiiksek verimlilik
getiren ekonomik bir dizgenin tekelci yeni yapilanmasiyla orantili yeni ve 6zgiil bir
toplumsallagma tarz1.%°

Tiiketim Kiiltiirii: Tiketicilerin ¢gogunun yararcit olmayan statii arama, ilgi
uyandirma, yenilik arama gibi 6zelliklerle 6ne ¢ikan {iriin ve hizmetleri arzuladiklari,
hatta pesine diisiip, edinip sergiledikleri kiiltiirdiir.?*

Yasam tarzlari: Insanlari birbirlerinden farkli kilan davramis kaliplaridir.
Insanlarin yaptiklarmin kendileri ve diger insanlar icin ne anlama geldigini anlatma
cabasi ve yaptiklarinin disinda, kiiltiirel yapilara bagli olarak bir gruba, tavra veya
bicime ait olan esyalari, yerleri ve zamanlar1 kullanis bi<;imlelridir.22

Kiiltiir Endiistrisi: icerikleri birbirine benzeyen ¢ok sayidaki kiiltiirel metanin,
farkli ambalajlar igerisinde kitle begenisine sunmasi, bu yolla da farkli sosyo-ekonomik
yapiy1 kendi pazarina déhil etmesidir.”®

Kiiresellesme: Kapitalizmin gilinlimiizde ulasmis oldugu evrenin ve onun
devamini saglayan politik c¢evrenin; mevcut ekonomik, sosyal ve politik diizenden

kazang saglayanlarin ¢ikarlarini temsil eden fikirleri yansittigi ve yaydigi ideoloji.?*

9 Tiirk Dil Kurumu, Giincel Tiirkce Sozliik.
http://www.tdk.org.tr/TR/Genel/SozBul.aspx?F6E10F8892433CFFAAF6AA849816B2EF4376734BED9
47CDE&Kelime=Tiiketmek (12 May1s 2010)

? Jean Baudrillard, “Bir Tiiketim Kuramui Uzerine,” Cogito. Cev.: Osman Olcay Kunal, Say1:5
Yaz (1995), s.98

21 «Russell W. Belk, “Third World Consumer Culture,” Research in Marketing Supplement 4
Marketing and Developement: Toward Broader Dimensions (Greenwich: Jai Press Inc., 1988, s.105”
Odabasi, 1999, a.g.e., s.24’teki alint1.

%2 David Chaney, Yasam Tarzlar1, Cev.: irem Kutluk (Ankara: Dost Yaymevi), ss.14-15.

% Unsal Oskay, Kitle iletisiminin Kiiltiirel islevleri (istanbul: Der Yaynlar1, 1999), 5.239.

* Susan George, Baska Bir Diinya Miimkiin, Eger..., Cev.: Ali Tonak (Metis Yaynlari,
2005), 5.26.
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Televizyon Dizisi: Her bir boliimiiniin kendi giris, gelisme ve sonug kisimlarina
sahip oldugu, olay orgiisiiniin bolim basinda belirlendigi ve boliim sonunda ¢oziime
kavustugu25; kendi i¢inde bagimsiz birer birim olmalarina ragmen ana g¢atismanin
dizinin genel anlati1 yapis1 ve olay orgiisli ¢er¢evesinde sekillendigi, sezonluk olarak

cekilen televizyon yapimlaridir.

% Yusuf Kaplan, Televizyon (istanbul: Aga¢ Yaymecihik Ltd. Sti, Istanbul, 1992, s.53” Giirsel
Yaktil, “Bizimkiler Dizisi Uzerine Bir inceleme: Toplumsal Yapidaki Kiiltiirel Iletilerin Yayilma Siireci
ve Televizyon,” (Yaymlanmamig Doktora Tezi, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 1996)
s.114.
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2. ALANYAZIN

Calismanin bu boliimiinde, yukarida anlatilanlardan yola cikilarak, ideoloji
kavramina iligkin Marksist kuramlar incelenecektir. Ardindan ideoloji ile tliketim
kiltlirii ve yasam bicimleri iligkisi irdelenerek, bu iligskinin tiim diinyay1 etkilemesinde
kiiresellesmenin etkisi iizerinde durulacaktir. Kiiresellesmenin temel saglayicilarindan
biri olan televizyon ve televizyon dizilerinin giiniimiiz yasam bi¢imlerini nasil etkiledigi

incelenecektir.

2.1. 1ldeoloji

‘Bin Dokuz Yiiz Seksen Dort” ve ‘Cesur Yeni Diinya’ romanlarinin her ikisinde
de yukarda belirtildigi gibi benzer ve farkli taraflar bulunmaktadir. Benzer taraf,
temelde ‘bir kiiltiirin ruhunun tiiketilmesi’ iken; faklilik tasiyan 6zellik, yontemde
kendisini gostermektedir. Ayni ideoloji, farkli yontemlerle amacina ulasmaya
calismaktadir her iki romanda da. Fakat tistii kapali olarak da olsa okuyucunun karsina
¢ikan ideoloji ve devletin ideolojik aygitlari, her iki toplum sistem elestirisinde de esas
karakter durumundadir.

Sozii gecen ve Althusser’in tarafindan kavramsallastirilan ‘devletin  baski
aygitlart’ ile ‘devletin ideolojik aygitlari’, Marksist diisiinde altinda sekillenmistir.
Dolayisiyla, Marksist kuramin 6ziindeki iiretim ve iiretim araglarinin sahipligi lizerine
kuruludur. Uretim araglarini elinde bulunduranlar iktidara ve devlete, boylece devletin
elinde bulunan ideolojik aygitlara da hiikmedebilmektedir.

Bu aygitlar, toplumu iktidarin hedeflerleri dogrultusunda sekillendirmekte ve
iktidarin yeniden liretimine yardimci olmaktadir. Dinsel aygit, 6grenimsel aygit, aile
aygiti, hukuki aygit, siyasal aygit, sendikal aygit, haberlesme aygit1 ve kiiltiirel aygit
olarak smiflandirlan bu aygitlar igerisinde gilinlimiiz teknolojisinin de etkisiyle
haberlesme aygit1 iktidardan en bagimsiz goziiken aygit konumundadir. Her ne kadar
alternatif medya adi altinda internet basta olmak tizere yeni kitle iletisim araglarmin
ortaya ¢iktig1 ve bu bagimsizlasmanin arttig1 goriilse de, 6zellikle Tiirkiye’de ve diger
gelismemis iilkelerdeki internetle ilgili uygulamalar g6z oniine alindiginda, bu ifade
dogru olmakla birlikte mevcut ideolojiye ne derece bagimh oldugunu da
gostermektedir. Tirkiye’de ‘Youtube’ gibi birgok video paylasim sitesine ve bazi

Google uygulamalarina engellemeler konulmaktadir. NTVMSNBC haber sitesinin



13

haberine gore 25 Eyliil 2009 tarihi itibariyle Tiirkiye’deki engelli internet sitesi sayis1 6
bini ge¢mistir.?® ‘Engelliweb’ adindaki engelli internet sitelerinin listesini ¢ikaran
internet sitesine gore 28 Mayis 2010 tarihine kadar gecen siirede yasaklanmis bulunan
internet sitesi sayisi 6461°dir.’ Ve bu yasaklarin yaklasik %90’lik bir kismu,
mahkemeler, savciliklar ve Telekomiinikasyon Iletisim Baskanligi tarafindan
konulmustur. Bu da gostermektedir ki, ‘hukuki ideolojik aygiti’nin hiikiimleri
dogrultusunda ‘devlet aygitlari’nin destegiyle uygulamaya gecirilmesi aslinda internetin
dahi tam anlamiyla bagimsiz bir mecra konumunda bulunmadigmi gostermektedir.
Tiirkiye 6rneginde oldugu gibi, glinlimiizde en 6zgiir oldugu diisiiniilen internet mecrasi
bile devlet tarafindan etkisiz hale getirilebilmektedir.

Egemen ideolojinin bu denli s6z sahibi oldugu giinliimiiz toplumundaki ideolojiyi
degerlendirmeye baslamadan 6nce, ideoloji kavraminin neye ikame ettigi ve hangi

kuramlarla agiklanmaya calisildigini incelemek yararli olacaktir.

2.1.1. ideoloji Kavram

Louis Althusser’in devletin ya da iktidar1 elinde bulunduranlarin devami ig¢in
gerekli gordiigli ideoloji kavramu, ilk olarak Fransiz diisiiniir Destutt de Tracy tarafindan
‘Eléments d'Idéologie’ adli eserde kullanilmistir. Diigiince anlamina gelen ‘ideo-’
sozcligli ile bilim veya kuram anlamina gelen ‘-logie’ ekinin birlesiminden
olusmaktadir.?®

Ideoloji terimini olusturan kelimelerin anlami her ne kadar belli olsa da, terimin
tek ve yeterli bir tanim1 yapilamamistir. Terry Eagleton’a goére bunun sebebi, ideoloji
teriminin kullanigh ama birbiriyle bagdasamaz nitelikte bir¢ok anlama sahip olmasindan
kaynaklanmaktad1r.29

Kelimenin s6zliikk anlamlarina bakildiginda, Oxford Sozliigii'ne gore ideoloji, bir

ekonomik veya siyasi kuramin temelini olusturan fikirler ve idealler sistemidir.*® Tiirk

% «Sadece 4 Ayda 2600 Site Kapatildi,” NTVMSNBC, (21 Nisan 2009).
http://www.ntvmsnbc.com/id/25003630/

2" http://engelliweb.com/ (30 Mays 2010).
% Althusser, a.g.e., s. 265.

 Terry Eagleton, ideoloji, Cev.: Muttalip Ozcan (2. Basim. istanbul: Ayrinti Yaynlari, 2005),
s.19.
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Dil Kurumu da, ideoloji sozciigiinii, “siyasal veya toplumsal bir 6greti olusturan, bir
hiikGimetin, bir partinin, bir grubun davraniglarina yon veren politik, hukuki, bilimsel,

felsefi, dini, moral, estetik diisiinceler biitiinii”**

olarak tanimlamaktadir.

Ideoloji kavraminin ilk olarak 18. yiizyil sonlarinda Fransizca'da kullanildigina
dikkati ¢ceken Raymond Williams, ideolojinin "diisiinceler bilimi, toplumsal biling,
devrimei diisiince, gercekligin tanimlanmasi, dogru diisiinme, yanlis biling, maddi
iiretimin sonucu olan diisiince, siif bilinci ve her ¢esit inan¢ sistemi” anlamlarinda
kullanildigini belirtmistir.*

Tracy ideolojiyi, fikir ve diisiinceleri inceleyen ve sosyal reform niteligi olan
diisiince sistemi seklinde kullanmigtir. Daha sonra ise bu kavram 0Ozellikle sosyal ve
politik hareketlerin fikir sistemi olarak kullanilmistir. Tracy’nin bu kavrami ortaya
atmasindan Marx’a kadar gecen siirede ideoloji anlamsal olarak de§isime ugramistir.
Marx, disiincelerin arastirilmasi bilimi olarak ele alinan ideoloji kavramina yeni
anlamlar yiiklemistir. Marx’a gore; ideoloji, goriinliste mantikli olan, fakat gergekte, bir
toplumdaki egemen sinifin ¢ikarlarin1 haklilastirmaya yarayan diistince sistemidir. ®

Marx'in kavramsallastirmasi, ideolojinin ilk kullanim bi¢imlerinden radikal bir
kopusu icermektedir. Bu kavramsallagtirmanin en 6nemli 6zelligi, ideolojinin tasidig
anlamin olumlu bir icerik mi yoksa olumsuz bir igerik de tasidig1 tasimadigidir.

Irfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar’a gore, ideoloji, toplumsal denetimi
saglama amaciyla ilgili fikirlerdir. Iktidar sahipleri tarafindan, isleyisin ne sekilde
oldugunu, carklarin nasil dondiigiinii ve bireylerin bu ¢arkin dislisi konumuna nasil

gelebileceklerini ve gelmesi gerektigini, uygulamalar ve semboller yardimiyla sunulur.

% Oxford English Dictionary. (19 Mayis 2010).
http://www.askoxford.com/concise_oed/ideology?view=uk

3 Tiirk Dil Kurumu, Giincel Tiirkce Sozliik.
http://www.tdk.org.tr/TR/Genel/SozBul.aspx?F6E10F8892433CFFAAF6AAB49816B2EF4376734BED9
47CDE&Kelime=ideoloji (19 Mayis 2010).

%2 Raymond Williams "Ideology,” In His Keywords: A Vocabulary of Culture and Society (New
York: Oxford University Press, 1976, s.130” Tiilay Toprak, “Sanat ve Ideoloji,” Anadolu Sanat. Say:: 3
Syafa Numaralari:149-160 (Nisan 1995), s.149.

% Mehmet Yapict. “ideoloji ve Egitim,” Uluslararasi insan Bilimleri Dergisi, Sayi:1 No:1,
ss.2-3, (25 Nisan 2010).
http://www.insanbilimleri.com/ojs/index.php/uib/article/view/100/99
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Ideoloji, var olan seyleri yapma yollarini, dogalin ne oldugunu ve toplumdaki rolleri
kabul etmeyi saglayan bir olgudur.*

James Lull ise ideolojinin tanimini diisiincelerin, degerlerin, yonelimlerin ve
teknolojik olarak dolayimlanan ve Kkisileraras: iletisimle ifade edilen fikirsel bakis
acilarinin bigimlenme egilimlerini 6rgiitlii bir hal almas1 oldugunu belirtmektedir.*®

6 Agustos 2005 tarihli Radikal Gazetesi’nin kitap ekindeki Nur Betiil Cicek’in
‘Ideolojinin Soy Kiitiigii> adl1 kitabinin tanitiminda Osman Cakmake¢i’nin ideolojiyi
‘netameli’ olarak niteledigini belirten Metin Kazanci, bu nitelemenin ideolojiyi en
isabetli bicimde tanimladigini belirtmektedir. Netameli kelimesi, gizli bir tehlikesi
oldugu sanilan, tekin olmayan anlamina gelmektedir ve Kazanci’ya gore, gercekten de
ideoloji netamelidir. Istedigi yere kadar uzamakta, istedigi alana bulasmakta, istenen
amag i¢in kullanilabilmektedir.*®

Gergekten de, ‘sdylem’, ‘diinya goriisii’, ‘bilgi’ ya da ‘rasyonelik bi¢iminden’
farkli olarak, ideoloji kavrami olumsuz bir yan anlam da tasimaktadir. Althusser’in de
belirttigi gibi ‘Ideoloji’ iireten bir bilgi, ‘hakikatin’ karsit1 olan bir bilgi, bask1 altinda
tutan bir bilgi ve men eden bir bilgidir.*’

Ideoloji, dort anlam boyutu icinde degerlendirilebilir: Baskici bir siyasi iktidarin
ayakta kalmasina hizmet eden yaniltict veya toplumsal baglantis1 kopartilmis inanglar;
egemen toplumsal siniflarin maddi ¢ikarlarint dogrudan dogruya dile getiren ve onun
yonetimini desteklemeye yarayan fikirler; devrimci gili¢lerin dogru bilincini de igeren
kuramsal formlar; meta fetigizmi.*® Goriildigii gibi bu dort boyut da kendi iginde birer
olumsuzlama tasimaktadir.

Ideoloji iizerine yapilan arastirmalarin dnemli bir kismi ideolojinin olumsuz yan

anlamlar1 tizerine kuruludur ve buradan yola ¢ikarak ideolojiye yonelik elestirel

¥ frfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, Oteki Kuram - Kitle iletisimine Yaklasimlarin
Tarihsel ve Elestirel Bir Degerlendirmesi (Ankara: Erk Yaymlari, 2002), s.277.

% Lull, a.g.e., s.19.

% Metin Kazanci, Althusser, ideoloji ve ideoloji ile ilgili Son Sz, s.2.
http://ilef.ankara.edu.tr/id/gorsel/dosya/1164634976althusserideoloji.pdf (10 Nisan 2010).

%" David J. Sholle, “Elestirel Calismalar: ideoloji Teorisinden iktidar/Bilgiye,” Medya, iktidar,
ideoloji. Der.: Mehmet Kiigiik. Cev.: Mehmet Kiigiik (2. Bastm. Ankara: Ark Yayinlari, 1999), s. 268.

% Ciler Dursun, TV Haberlerinde ideoloji (istanbul: imge Yaymevi, 2001), s.24.
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yaklagimlar gelistirilmigtir. Elestirel calismalari bir araya getiren David J. Sholle,
ideoloji ile ilgili gelistirilen kuramsal yaklasimlar: dort baslik altinda incelemistir. Bu
yaklasimlar, klasik yaklasim, kiiltiirel Marksist yaklasim, yapisal Marksist ve elestirel

teori yaklaslmlarldlr.39

2.1.2. ldeolojiye Yonelik Kuramsal Yaklasimlar

2.1.2.1. Klasik Yaklasimlara Gore Ideoloji

Klasik yaklagima gore, bilgi ve pratik faaliyet bilgi tiretiminin merkezinde yer
almaktadir ve bu gercek kosullar ideoloji tarafindan carpitilabilmekte veya
yadsiabilmektedir. Ideoloji, toplumsal yasamdan kaynaklanan hatali inanglarin egemen
siif tarafindan yeniden iiretilmesi ve yayilmadi olarak tanimlanmaktadir. Bu sebeple
ideolojiler, sadece belirli gruplarin ya da simflarin ¢ikarlarini gozetmektedir.*

Serif Mardin de, benzer bi¢cimde, ideolojinin, olaylar {izerine kurulu, insanlarin
diisiince ve davranislarimi etkileyen cesitli kaynaklardan beslenen bir inang sistemi
oldugunu belirtmektedir. Maddi olaylar yaninda tinsel olaylar da ideolojiyi etkileyerek,
ona yon ¢izmekte, hatta kimi zaman bu ynii bizzat belirlemektedir.**

Bu yaklasima gore, metinler ekonomik sermaye iligkileri icinde yapilanmis sinif
cikarlari tarafindan belirlenmektedir ve bu ¢ikarlar1 koruma islevi gérmektedir. ideoloji,
gercek kosullar1 perdelemeye yarayan yeni gostergeler iireterek ya da var olan
gostergelerle oynayarak, diger siniflarin bu gostergeleri gercegin ta kendisi olarak
algilamasini saglamaktadir. Bu sayede her rejim, kendi ideolojisi dogrultusunda kendi
iktidarin1 mesrulastirmaktadir. Ozellikle kitle iletisim araglarinin olmazsa olmazlarindan
biri haline gelen reklam olgusu, Kkitleleri tiiketimcilige yonlendirmek amaciyla
yaratilmis bir hakikat yanilgisint dogrulamak i¢in var edilmistir. Dolayisiyla
giinlimiizde pek cok siyasal iktidarin ideoloji konumundaki kapitalist ideoloji varligini

devam ettirmektedir.** Marx, ideolojinin gergeklik hakkinda bir yanilsama, bir illiizyon

¥ Sholle, a.g.e., 55.272-282.
“ Sholle, a.g.e., 5.272.
“! Serif Mardin, Din ve ideoloji (Ankara: SBF Yaynlari, 1969), s.16.

2 Sholle, a.g.e., $5.272-275.
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degil; onun biling iizerindeki izi ya da goériiniimii oldugunu belirtmektedir. Bu durumda
ideoloji, kapitalist diizende siyasal iktidar1 mesrulastirmakta, bireyi sisteme entegre
etmeye yardimci olmakta fakat bunu yaparken de bireyin yanhs fikirlere kapilmasina

sebep olmaktadir.*® Marx bu durumu sOyle aciklamaktadir:
"Ideoloji; gercegin bir pargasim, insani zayifligi, 6liimii, ac1y1, gii¢siizliigii i¢inde tasir. Boylece
yorumlanmis ve aktarilmis gercekle bir bagintisi oldugundan bu gercege geri donebilir ve
gercekten canli olan insanlara kurallar ve smirlar koyabilir. Ideoloji diinyayr nasil gérmek
gerektigini bildirir ve yasam bi¢iminin yorumlanmasini saglar. Yani belirli bir noktaya kadar

‘praksis’e izin verir. Ideoloji kendilerini hakli gérmek isteyen, gdstermek isteyen egemen

olusuma yardim eder. O, bir diinya gériisiidiir ya da diinya goriisiinii temsil eder."*

Bu nedenle, metinlerin ¢oziimlenmesi sirasinda, alimlama ve kod ag¢ma
stireglerinden ¢ok, kodlama siireci {izerinde durulmasi gerekmektedir, ¢iinkii ideolojik
yapida, ideoloji kodlayan durumundadir. Dolayisiyla, bu yaklasima gore, medyanin
ideolojik rolt, iktidarin ve iktidar1 elinde bulunduranlarin  zenginliklerinin
onaylanmasindan ibarettir ve basat konumdaki siyasal ve ekonomik sistemin
desteklenmesinde kasitli olarak kullanilmaktadir. Aslinda medya metinleri bu yaklasima
gore belirli gruplarin amaglarina hizmet eden bilingli olarak {iretilmis yalanlardan

ibarettir.

2.1.2.2. Kiiltiirel Marksist Yaklasima Gore ideoloji

Kiiltiirel Marksist yaklagimin, klasik yaklasimdan temel farki, metinlerin
islevlerine daha olumlu 6nemli bir konum tanimasidir. Bu yaklasimin 6nde gelen
temsilcilerinden Raymond Williams’a gore, ideoloji lizerine gelistirilen baslica 3 konum
vardir. Bunlardan ilki, ideolojinin tikel bir sinif ya da grubun karakteristik inang sistemi
oldugudur. Ikincisi, ger¢ek ya da bilimsel bilgiye karsit olarak yanilsama yaratan
inanglar, yanhs diistinceler ya da yanlis bilingtir. Williams, yansitma diisiincesini ima
etmesinden dolay1 birinci; bilim ve ideoloji arasinda ikicilik yarattigi i¢in de ikinci
konumu reddetmektedir. Ugiinciisii konum ise, anlamlarin ve diisiincelerin genel iiretim

stirecidir. Bu konumda ideoloji yalniz {irlinleri degil, tim anlamlandirma siireclerini

*3 Serpil Sancar Usiir, ideolojinin Seriiveni (Ankara: Imge Yaymevi, 1997), s.11.

“ “Henrl Lefebvre, Sociologie de Marx (Paris: PUF Collection SUP, 1964, 5.96” Metin
Kazanci, “Althusser, ideoloji ve iletisimin Dayanilmaz Agirhig,” Ankara Universrtesi SBF Dergisi,
57:1, s.57.
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betimleyen temel bir terim olarak kullanilmaktadir. Bu siireg, iletilerin kodlayicilarinin
ve kod agicilarinin iginde yer aldigi tecriibe baglamini tanimlamaktadir. Williams,
pratiklerden olusan bu siireci tanimlarken, anlamlandirma pratikleri ve maddi pratikler
arasindaki benzerlikleri gostermek istemektedir. Fakat bunu yaparken ayni zamanda
insan pratiginin O6zerkligini de goz ardi etmeye calismasindan dolayi, ikileme
diismektedir. Yine de, klasik yaklagima gore, kodlama ve kod a¢ma pratiklerini
birbirinden yalitmadig1 i¢in, ideolojiye yaklasimlara O©nemli bir bakis agisi

kazandlrrnlstlr.45

2.1.2.3. Yapisal Marksist Yaklasima Gore Ideoloji

Yapisal Marksizm diintirlerinden Althusser’e gore ideoloji, toplumsal yasantiy1
farkli bi¢imde fakat her zaman ve her asamada otomatik olarak etkileyen bir olusumdur.
Yani toplumsal pratik ile ideoloji i¢ igedir. Tim sisteme yayillmis ve toplumsal
varolusun tiim bi¢imlerinde yer etmistir. Althusser sadece siyasal bilim degil iletisim
bilimleri agisindan da ¢ok 6nemli sonuglar doguracak, ideoloji ile ilgili li¢ ana tezi
tartismaya agmistir.* Ik olarak ideolojinin tarihinin olmadigini belirtmistir. Ona gore,
ideoloji toplumsal formasyonlarda bir araya gelmis iiretim tarzlarina ve bu toplumsal
formasyonlar icinde gelisen smf miicadelelerine dayanmaktadir. Dolayisiyla,
ideolojinin tarihi, stnifli toplumlarin tarihine kadar geriye dayanmaktadir. Fakat burada
Oone silirdigli durum, smifli toplumlardaki yapinin sinifsiz  toplumlara da
uygulanabilecegidir ki, bu da ideolojinin ‘Oncesiz ve sonrasiz’ olmasina sebep

" {kinci tezinde, ideolojinin bireylerin ger¢cek varolus kosullariyla

olmaktadir.
aralarindaki hayali iligkilerini temsil ettigini ve ideolojinin bu iliskilerin bir tasarimi
oldugunu vurgulamistir. Ona gore, tarihin 6zneleri insanlar degil; ekonomik, ideolojik
ve siyasi yapilara dayali iiretim iliskileridir. Bu iligskiler de eylemleri olusturacak
bi¢imde insanlarin rollerini ve konumlarini belirlemektedir. Yani edilgin konumdaki

O0zne Althusser’e gore iiretim siirecinin tetikleyicisi degil, tasiyicisidir. Fakat bu durum

% Sholle, a.g.e., $5.275-276.
% Kazanci, a.g.e.

7 Althusser, a.g.e., $5.269-273.
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6znenin tastyicih@in farkina varmamasi anlamma gelmemektedir.*® Ugiincii tezinde ise,
ideoloji bireyleri birer 6zne olarak ¢agirmaktadir. Yani 6zenler metinleri degil; metinler
Ozneleri olusturmaktadir. Yani, her ideoloji, ancak bir 6zne aracilifiyla ve 6zneler icin
var olabilmektedir. Ideoloji somut dzneler i¢in vardir ve ideoloji bu hedefine ancak
baska bir 6zne sayesinde ulasabilmektedir.

Althusser’e gore, ideolojinin belirlenmesinde altyap1 ve iistyap1 etkilesimi 6n
plana ¢ikmaktadir. Altyapiya iiretim iligkileri egemendir ve bu iligkiler hem tliretim hem
de somiirii olarak islemektedir. Uretim iliskilerinin belirlenmesinde ve isleyisinde
ideolojinin ve baskinin belirli bir sekilde diizenlenisi 6nemli rol oynamaktadir. Ustyap1
ise tamamen devletin ¢evresinde toplanmaktadir ve iktidar1 elinde bulunduran sinif ya
da simiflara hizmet eden devletin baski aygitlarin1 ve devletin ideolojik aygitlarinm
kapsamaktadir. Ustyapmin temel rolii, isci smifinin ve diger iicretli calisanlarin
somiiriilmesini  ve Ttretim iliskilerinin devamin1 saglayarak yeniden {iretimin
siirdiiriilmesini saglamaktir.*® Marksizm, altyapi-iistyap: etkilesimini Althusser’den
once agiklamis olsa da, yapilarin birbirini etkiledigini ileri siirilmiis, fakat bu kuramda
ideolojiye onemli ve belirgin bir rol verilmemistir. Marksizm her toplumun yapisinin
etmenlerden olustugunu varsaymaktadir. Burada anilan etmenlerden biri de ideoloji
olmakla birlikte, rolii ve 6nemi bakimindan arka planda kalmaktadir. Althusser ise
ideolojiyi, yapinin 6zne {izerindeki etkisi olarak tanimlamaktadir. Yalnizca zihinsel bir
islem olmakla kalmayip yasamin i¢inde olusan ve ondan kaynaklanan bir pratige
doniismektedir. Ideoloji bireylere, egemen deger ve kavramlari benimseterek,
yasadiklar1 sistemle uyumlu hale gelmelerini ya da yeni uyumlu yasam sistemleri
kurmalarini saglamaktadlr.50

Althusser’in ideoloji kuramindaki temel problem ise, ideoloji ve bilim arasinda
bir ayrim yapmasi gerekliligidir. Bu ayrim ise, komiinist ve kapitalist arasindaki ayrim
karsilik gelmektedir. Bu durumda ise kiiltiirel yaklasimin savundugu ekonomi temelli
ideoloji ayrimina ulasir ki, bu ayrim yapisalcilarin pek de arzu etmedigi bir sonuctur. Bu

nedenle, Althusser, bu sorunu ortadan kaldirmak igin, sinif egemenliginin ideolojik

“8 Duygu Onay, “Louis Althusser’de ideoloji ve Biling iligkisi.” (Yaymlanmams Yiiksek Lisans
Tezi, Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2006), s.7.

* Althusser, a.g.e., 55.290-310.

50 Kazanci, a.g.e., $.58.
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araglar1 seklinde tarihsel olarak gelisen ‘6zel ideolojiler’ ile genelde insanlar1 6zneler
olarak inga eden ‘genel ideolojiler’ seklinde iki farkli ideoloji kavrami ortaya atmustir.
Yine de, bilimi ideoloji karsisinda yeterince temellendirememekle suglanmustir.

Stuart Hall ise, Althusser’in tersine, ideolojinin kdkenini bulmak yerine, somut
etkilerini betimlemeye calismaktadir. Ona gore, ideoloji, 6zneleri tamamen egemenligi
altina almamakta, daha ziyade, egemen ve muhalif ideolojiler arasindaki hegemonik
miicadele siirecine yerlesmektedir. Ideoloji, sadece iiretim tarzinin bir yansimasi

degildir, ayn1 zamanda, cinsiyete ve 1rka iliskin pratiklere de dayanan bir niteliktedir.>*

2.1.2.4. Elestirel Yaklasima Gore Ideoloji

Elestirel yaklasim, ideolojiyi kamusal alanda gecen diyalojik iletisim
baglaminda ¢oziimlemeye ¢aligmaktadir. Gouldner, bu durumu, ideolojinin dilsel olarak
kamusal projeler iizerinde yogunlasan bilincin bir parcast olarak tanimlamustir.®? leri
kapitalizmin iretim siireglerinde sebep oldugu zorluklar, statilkonun korunmasini
gerektirmektedir. Bu siiregte ise, kiiltlirel yasam alanlar1 yukaridan belirlenmektedir.
Medya ve sanat eserleri basta olmak iizere, pek cok sey bizzat meta haline getirilerek
ideolojik bir kaliba sokulmaktadir. Elestirel kuramcilardan Adorno ise, makinelerin
giderek kar amaciyla calistigini belirterek, bireyin ise bu araglarin kamu yararina
calistiga inandirilmasi gerektigini belirtmektedir. Yani, Adorno’ya gore ideoloji, gercek
kosullarin gizlenmesi olarak goérmektedir. “Kurulu diizenin rasyonel be bilimsel bir
anlatimi oldugu i¢in dogru, ama ayni zamanda verili durumun igerdigi biitiin hakikat,
onun anlattiklarinda fazlasini igerdigi i¢in yanhstlr.”53 Adorno, ger¢ekligin ne oldugunu
belirleyen seyin diisiince oldugunu, ancak kavramlarla belirlenen diisiincenin
kavranabilecek seyleri goriip, bunun digindakileri gdéremedigini belirtmektedir. Bu

nedenle 6zgiir diisiinceden soz etme olanag kalmamaktadir.>* Dolayisiyla, Adorno’ya

> Sholle, a.g.e., $5.278-280.

%2 «“AW. Gouldner, The Dialectic of Ideology and Technology (New York: Oxford University
Press, 1976, s.81” Sholle, a.g.e., s.280.

% Theodor W. Adorno, A Social Critique of Radio Music (Kenyon Review, 8, 1945, 5.210”
Sholle, a.g.e., s.280’deki alint1.

* Theodor W. Adorno, Elestiri, Toplum Ustiine Yazilar. Cev.: M. Yilmaz Oner (istanbul:
Belge Yayinlari, 1990).
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gore ideolojiden bagimsiz, 6zgiir bir sanattan ve kiiltiirden bahsedilemez. Bu durumla
ilgili olarak Adorno ve Horkheimer ‘kiiltiir endiistrisi’ kavramini ortaya atmislardir.

Bu yaklasimin bir diger temsilcisi de Jirgen Habermas’tir. Habermas’a gore,
medya sOylemin igerigini 6ne ¢ikarmaktadir. Kendi ¢ikarlarimi dile getirmeye giiciine
sahip olmayan gruplar ise, medya igerigini verilen haliyle kabul etmektedir. Gergek bir
oydasma ise, ancak kamusal alandaki soOylemin Ozgiirlestirilerek olanaklilik

kazanabilecektir.

2.1.3. Ideolojinin Toplumsal Yasamdaki Rolii

Cesitli ideoloji tanimlarimdan ve yaklagimlarindan anlasilacagi iizere, ideoloji
farkl fikir sistemlerini tanimlamakta ve bulundugu ¢evreyi bu sisteme en uygun sekilde
orgiitlemektedir. ideoloji, smifli toplumlarda, bireylerin iistlenmis olduklar1 rolleri ve
yasam tarzlarint araciligiyla toplumsal diizene dahil etmektedir. Bu sayede toplum,
ideolojinin sundugu deger, inang, diisiince ve Onyargilar1 benimsemekte, ardindan bu
deger, diisiince ve Onyargilari yeniden {ireterek ideolojinin devamini saglamaktadir.
Ideoloji, maddi ve manevi, yasamin her alaninda etkin bir rol iistlenmektedir. Bu rol
araciliiyla, insanin yasam bigiminden, iiretimin ve tiikketimine kadar her alanda kendi
lehine kararlar alinmasin1 saglamaktadir.

Fransiz Devrimi’yle gelen kardeslik, esitlik ve 6zgiirliik kavramlar1 ve Sanayi
Devrimi’yle sahiplik ve iiretim iliskilerinin tiimden degismesi sonucunda kapitalist
ekonomi ve bu ekonomik yapiyr destekleyen ve bu yapiya karst ¢ikan ideolojiler
iremeye baslamistir. Marksizm, sosyalizm, liberalizm, kapitalizm, milliyetgilik,
nasyonal sosyalizm, fasizm, pozitivizm ve benzeri bir¢cok ideoloji dayanaginmi bu iki
devrimden alarak gelismis kavramlardir. Giiniimiize kadar varliklarini siirdiiren bu
ideolojiler arasinda, bir kismi geri planda kalmis, bir kism1 da hiimanist yaklagimlar
cercevesinde olabildigince unutturulmaya ¢alisilmistir. Ideoloji, belirli bir grubun ya da
sinifin hem yasam felsefesini olusturan, hem de yasamin hangi argiimanlara dayanarak
belirlenecegini bildiren kuramsal diisiinceler biitiiniidiir. 20. ylizyilin ideolojiler ¢ag
olarak tanimlanmasinin temelinde yatan esas sebep de, bu grup ya da smiflarin
kendilerine dayanacaklar1 bir temel ¢izmeleri ve bu cizdikleri kuramsal ilkelere
olabildigince sadik kalmaya calismalaridir. Soguk Savas’in sonuna kadar kapitalizm, ve

sosyalizm basi ¢eken ideolojiler konumunda iken, diinya iizerindeki iki siiper giig,
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Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ve Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi (SSCB)
bu iki ideolojinin temel savunuculari olmustur. Fakat Soguk Savas’in ardindan
Sovyetler Birligi’nin yikilmasiyla en 6nemli savunucusunu yitiren sosyalizm, tahti
kapitalizme birakmistir. Bu durum, kapitalist ideolojiyi benimsemis olan olanlarca
‘ideoloji ¢agi’nin bittigi seklinde yorumlanmig olsa da, biten sey ideolojiler ¢agi
degildir.  Sadece, ideolojik bakimdan kapitalizmin  karsisinda  gdziiken
komiinizm/sosyalizmin, Dogu Avrupa’daki devletlerin ideolojisi olmaktan ¢ikarak bu
devletlerin de serbest/kapitalist ekonomiye ge¢gmeye ¢alismalaridir. Yani, ideolojiler
¢agl denen durum son bulmamistir. Ekonomik temele dayali ideolojilerin olusturdugu
‘cok ideolojili donem’, yerini sadece kapitalimin hiikiim stirdiigii tek ideolojili doneme
birakmistir. Ayrica gozden kacirilmamasi gereken nokta, irk ve din esasina dayali
ideolojik yaklasimlarin giderek giliclenmekte oldugudur. Bu nedenledir ki, ‘ideolojiler
cagl’ sadece bazi oyuncularmi degistirerek kapitalizm kaptanlhiginda yola devam
etmektedir.

Glinlimiiziin temel ideolojisi konumunda bulunan kapitalizm; aydinlanma,
modernlesme ve sanayilesme siirecleri ile birlikte ortaya ¢ikmis, daha sonralari
gelismekte olan iilkelere yonelik somiirti hareketleri ile biiyiik ilerleme gostererek,
gorliniirde serbest ama esasinda tamamiyla akilct bir kurgu ile bilingli olarak orgiitlenen
piyasa sistemini halini almistir. Bu ¢ergevede kapitalizm sermaye birikimine, ¢alisma
birimlerinin en yiiksek verimini ortaya koyacak rasyonel bir is orglitlenmesini igceren
liretime, tiiketime ve piyasa faktorlerine dayanmaktadir. Uretimdeki artis ve yeni
pazarlar yaratma gerekcesiyle kapitalist ideolojinin diinyanin her noktasina ulagsmaya
caligmasi, tim diinya genelinde kapitalizmin adeta resmi kiiltiirii durundaki ‘tiikketim
kiiltiirii’niin de tiim diinyaya yayilmasina ve giderek kiiresel bir yapiya biirlinmesine yol
acmistir. Jameson’a gore kiiresellesme, kapitalizmin son asamasidir ve kapitalist
toplumlardaki tiiketim aligkanliklarinin diger toplumlar tarafindan da kabul gérmesi
gerekliligi iizerine kuruludur. Jameson’a benzer sekilde, Wallerstein da kiiresellesmenin
kapitalist ideoloji ile olan iliskisi lizerinde durmustur. Kiiresellesme, ona gore, kapitalist
sermayenin sinir tanimayan yayilmaciligimin ve buna bagli olarak ortaya ¢ikan
uluslararasi isbdliimiiniin bir yansimasidir. Kiiresel doniisiimleri, kapitalist sermayenin
siirekli genislemek istemesinin dogal bir sonucu olarak degerlendirmektedir. Bu

ekonomik siirecte kapitalist sermayenin genislemesine bagli olarak diinya capina
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yayilan kiiresellesme, kiiltirel boyutu da igine alarak kapitalist diinyay:
sekillendirmekte®™ ve tilketimin yayilarak kapitalist iiretim mekéanizmalarnin tim
hiziyla ¢caligmasina imkan saglamaktadir.

Bir sonraki alt boliimde, tiim bunlardan yola ¢ikarak kapitalizmin temel unsuru
tiiketim olgusu ve tiikketimin toplumsal yap1 icerisindeki durumu ele alinacak, ardindan
kapitalizmin 6n kosullarindan tiiketim kiiltiirii olgusunun tiim diinyada gecerli ideolojik
yaptya nasil kavustugunu incelemek amaciyla kiiresellesme kavrami {izerinde

durulacaktir.

2.2.  Bir ideoloji Ogesi Olarak Tiiketim

Tiiketim kavrami; sosyoloji, toplum psikolojisi, ekonomi, reklam ve pazar
arastirmalart basta olmak iizere pek ¢ok sosyal bilimler alaninin ilgi konusu
durumundadir.  Siiphesiz ki, canlilar arasinda sadece insana 0Ozgii olmayan
davraniglardan biri de tiiketme eylemidir. Fakat Onceleri yalnizca yasamsal faaliyetleri
giderebilme etkinlikleri olarak tanimlanabilecek tiiketim olgusu, evrimsel siireg
icerisinde ¢ok daha farkli anlamlar kazanarak kiiltiirel bir boyut kazanmis giiniimiizdeki

halini almistir.

Robert Bocock’a gore tiiketim kavraminin farkli bilimsel alanlarda popiiler hale
gelmesi baglamast ise 1960’11 yillara denk gelmektedir ve Jurgen Habermas’in
“mesrulastirma krizi” olarak adlandirdigi bir olguya dayanmaktadir. Bu, egitim ve
Ogretimin, endiistriyel ve ticari kuruluslarin gereksinimine gore diizenlenmekte olmasini
protesto eden 6grenci topluluklar1 ve calisan geng¢ kesimin temelini attig1 bir olgudur.
Bocock, yoksulluk, kotli beslenme, felsefi ve estetik alanlarin ihmali, Vietnam Savasi
gibi faktorlerin bu kesimlerin politik kararlari hatali bulmalarina yol agtigin1 ve politik
sistem igerisinde mesruluk krizinin dogmasia sebep oldugunu belirtmektedir. Fakat
tim protestolara ragmen ne politik sistemde, ne de kapitalist ekonomide Onemli

degisiklikler olmustur. Aksine, 1980’lerle birlikte bu durum bati toplumlar1 basta

% “Immanuel Wallerstein, “World System Analysis” Social Theory Today. Ed.: Anthony
Giddens ve Jonathan Turner (California: Stanford University Press, 1987, s5.309-324” Ahmet Taylan,
“Cok Uluslu Fast-Food Restoranlarmin ‘Ramazan Meniileri’ Orneginde Kiiresel-Yerel Kiiltiir
Etkilesimi,” Kiiltiir ve Tletisim. Cilt:11, Say1:1: 73-110, (Kis 2008), s.79.
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olmak iizere toplumlarinda yasayan insanlar arasinda eskisinden daha mesru hale
gelmistir.”

Yirminci ylizyilin ikinci yarisinda, Bati toplumlarinda, Japonya’da ve
Gilineydogu Asya’nin diger bolgelerinde, mal ve hizmet gittik¢ce daha biiylik gruplar i¢in
ulagilabilir hale gelmistir. Tiiketim olgusu; bir dizi sosyal, kiiltiirel ve ekonomik
uygulama halinde ve tiiketim ideolojisi ile birlikte, 1969’larin protestocu gruplarinin
kalplerinde ve beyinlerinde olmasa da, milyonlarca siradan insanin goziinde kapitalizmi
gecerli ve saygin hale getirmede yardimci olmustur.”

Sosyalist ideolojinin devletler bazinda uygulamadaki 6érneklerinin hemen hemen
Kiiba ve Cin disinda ¢okmesi ve Sovyetler Birligi’nin dagilmasiyla eski Dogu Blogu
iilkelerinin kapitalist ekonomiye gegcisinin ardindan tiiketim olgusunun giderek 6n plana
cikmasi, ister istemez kapitalist ideolojinin temel fikir asamalarinin kiiresel kabuliiniin
ivme kazanmasina sebep olmustur. Bu baglamda tliketim ve tiikketimin uzunca bir
zamandir yerlestirmekte oldugu yeni kiiltiirel bicim, kapitalist tiretimin devami igin
gerekli olan yeniden iiretimi saglamakta temel etken niteligindedir. Bu durum ise,
tiketimin ister istemez bilim insanlarinin odaklandigi bir konu haline gelmesini
saglamigtir. Dolayisiyla, bilim insanlarmin ilgisi tretim iligkilerinden tiikketime
kaymlstlr.58 Tiketim kavraminin gliniimiliziin egemen ideolojisinin hammaddesi
niteligine gelmesinin Oniinii agan durumlar neler olmustur? Bu sorunun yanitini
alabilmek i¢in Bunu anlayabilmek i¢in tiiketim olgusunun ne oldugunu incelemek,
tiiketim olgusunun tarihsel siire¢ igerisinde nasil bir farklilagmaya gittigini belirlemek

gerekmektedir.

2.2.1. Tiiketim Kavram

Birgok disiplinin ortak ilgi alanlarinin baginda gelen tiiketim kavrami, en basit

tanimiyla ele alindiginda, “liretilen veya yapilan seylerin kullanilip harcanmasi, tiretim

% Robert Bocock, Tiiketim (2. Basim. Ankara: Dost Kitabevi, 2005), ss.11-12.
' Age., s.12

% Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii. Cev.: Mehmet Kiigiik (2. Basim.
Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 2005), s.11.
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karsitr™™

olarak tanimlanmaktadir. Bauman da iiretim ve tiikketim karsitligin1 agiklarken,
tiretimin toplu bir yerde gerceklestigini, iireticilerin igbirligi, isboliimii ve eylemlerinin
koordinasyonunu gerektiren kolektif bir ¢aba oldugunu belirtmektedir. Tiiketim ise
bireysel bir faaliyettir ve “her zaman 6zel ve ortak olmayan bir duyum olan arzuyu
dindirerek ve tahrik ederek yerine getiren bir siirectir”. Tiiketimin bireyselligi
tiiketicilerin bir araya geldigi kosullarda bile devam etmektedir.*®

Tiiketim, belirli ihtiya¢larin karsilanmasi amaciyla iiretilen iirin ya da hizmeti
edinilmesi ve ona sahip olunmasi seklinde® ya da benzer bir tanimla, herhangi bir {iriin
ya da hizmetin secilmesi, satin alinmasi, kullanilmasi, onarilmasi ve atilmas1®? olarak da
tanimlanabilmektedir. Bannock ve digerlerine gore de tliketim, insanlarin cari ihtiyag ve
isteklerinin tatmini i¢in belirli bir zaman araliginda kaynaklarin kullanilmasi olayldlr.63

Bu tanimlar, tiiketim kavramimin Sanayi Devrimi Oncesi donemlerdeki
anlamlarina karsilik gelmektedir. Giiniimiizde tiikketime yoOnelik tanimlamalar temelde
belirli ihtiyaglarin karsilanmasi olgusuna karsilik gelse de, artik ¢ok daha yeni
kavramlar1 da biinyelerine katarak tamamen farkli igerikleri meydan getirmektedir.
“...tiketimin kapitalizmin ilk dénemlerinde gecerli olan anlaminin ... yirminci yiizyil
kapitalizmi i¢indeki roliiniin geregi olan anlama dogru degisimini agiklayabilmek igin,
birtakim dénemsellestirme kavramlarinin kullanilmas: gereklidir.”®
Yeni kavramlari biinyesine katarak tiikketimi agiklamaya ¢alisan Mary Dougles

ve Baron Isherwood’a gore tiiketim, bagka insanlarla iligki kurmaya yaramaktadir.

Sahip olunan ve iliskiyi dolayimlayan tiiketim mallar1 ¢alisma giidiisiiniin temelinde

* Tiirk Dil Kurumu, Giincel Tiirkce Sozliik.
http://www.tdk.org.tr/TR/Genel/SozBul.aspx?F6E 10F8892433CFFAAF6AA849816B2EF4376734BED9
47CDE&Kelime=t%u00fcketim (29.01.2010).

8 Zygmund Bauman, Cahsma, Tiiketicilik ve Yeni Yoksullar. Cev.: Umit Oktem (istanbul:
Sarmal Yayinevi, 1999), s.49.

) ® Yavuz Odabagi, Tiiketim Kiiltiirii: Yetinen Toplumun Tiiketen Topluma Déniisiimii
(Istanbul : Sistem Yayincilik, 1999), s.4.

%2 Cengiz Yaniklar, Tiiketimin Sosyolojisi, (istanbul: Birey Yayincilik, 2006), s.23.

83 «“Graham Bannock, Ron E. Baxter ve Evan Davis, The Penguin Dictionary of Economics (4.
Edition, London: Penguin Books, 1987, 5.428” aktaran: Cem Ceylan, “Hedonik Tiiketimin Nedenleri
Uzerine Bir Arastirma.” (Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler

Enstitiisii, 2007), s.3.

% Bocock, a.g.e., 5.42.
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yatan ve ayni toplumsal sistemin parcalari olan malzemelerdir.*® Gelisen teknolojiyle
birlikte bireyin birincil ihtiyaglarini karsilamakta herhangi bir sikinti ¢ekmemeye
baslamasi, onun yasamsal Oneme sahip olmayan ikincil ihtiyaglarmi gidermeye
yoneltmistir. “Modern toplumlarda tliketim, ge¢mis donemin insan ihtiya¢larinin
karsilanmasina yonelik tanimlarin disinda, sosyal statii ve kimlikleri belirleyen bir
etkinlik alami olarak ifade edilmektedir.®

Insan ihtiyaglarinin karsilanmas1 s6z konusu oldugunda Maslow’un ihtiyaclar
hiyerarsisi kurami varligin1 gostermektedir. Bu kurama gore birincil ihtiyaglar
fizyolojik; ikincil ihtiyaglar ise sosyo-kiiltiirel ihtiyaglar olarak adlandiriimaktadir. Insan
ihtiyaglarinin  siralandig1  hiyerarsiler piramidinde sirasiyla fizyolojik ihtiyaglar,
giivenlik ihtiyaci, sevgi ve ait olma ihtiyaci, saygi ihtiyact ve kendini gelistirme
ihtiyaclar1 bulunmaktadir. Ilk iki siradaki ihtiyaclar, hayatin olmazsa olmazlardir ve
fizyolojik ihtiyaclar kategorisini olustururlar. Sevgi-aidiyet, saygi ve kendini gelistirme
ihtiyaclart ise sosyo-kiiltiirel ihtiyaclardir ve ancak fizyolojik ihtiyaglar giderildigi
takdirde doyurulma ihtiyaci duyeurlar.67 Maslow, tiim bu ihtiyaglar hiyerarsisinin
temeline ise bireyi koymustur. Neyin gerekli olup olmadigi konusuna birey kendisi
cevap vermektedir. Fakat tiiketimle ilgili ortaya ¢ikan yeni kavramlara bakildiginda,
Dougles ve Isherwood belirttigi gibi tiikketim artik toplumsal sistemin bir pargasi haline
gelmistir ve insanlar neyi tiiketeceklerin kendi baslarina karar verme agamasini ¢coktan
terk etmislerdir. Tiiketim artik insanlarin kendi kimliklerini gostermesi, sosyal gruplara
ve etkinliklere katilmasi, kaynaklari biriktirmesi, sosyal farkliliklar1 gostermesi ve
bunlar gibi pek cok seyi saglayan bir dizi uygulamayr kapsamaktadir. Modern
toplumlarda oncelikler siralamasi1 degismemekle birlikte, sosyal kimlikleri ve statiileri

belirleyen ihtiyac¢lar 6ne ¢cikmistir. 68

% Mary Dougles ve Baron Isherwood, Tiiketimin Antropolojisi. Cev.: Erden Attila Aytekin
(Ankara: Dost Kitabevi, 1999), s.8.

% Berna Ustiin ve Osman Tutal, “Tiiketim Aliskanliklarindaki Degisimler ve Bu Degisimlerin
Alisveris Mekanlarma Etkisinin Eskisehir Orneginde irdelenmesi,” Anadolu Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, Cilt:8 Say1:2 (2008), ss.262-263.

%7 Odabas1, 1999, a.g.e., $5.9-10.

% «Warde, A. Gentrification as Consumption: Issues of Class and Gender, Environment and
Planning. 19917 Berna Ustin ve Osman Tutal, “Tiiketim Aligkanliklarindaki Degisimler ve Bu
Degisimlerin Aligveris Mekanlarma Etkisinin Eskisehir Orneginde irdelenmesi,” Anadolu Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt:8 Say1:2 (2008), s.261deki alint1.
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Onceliklerin siras1 yer degistirmemis olmasma ragmen, Ivan Illich’e gore,
geleneksel ve modern toplumlarda ihtiyaglarin giderilmesine yarayan araclar
degistirilmistir. Artik tiiketicilerin nelere nasil gereksinim duyulacag dgretilmektedir.®®
Baudrillard, bir tiiketim nesnesinin iki islevi oldugundan bahsetmektedir. 0 flk ve esas
islevi, hizmet etmektir. Yani Maslow’un belirttigi ihtiyaclar hiyerarsisindeki temel
ihtiyaclar1 gidermektedir. ikinci islevi ise konfor, prestij, statii rolii yapmasidir.
Baudrillard’a gore, tiikketimin alani rol yapma islevidir. Artik higbir nesne, bir isleve ya
da ihtiyaca bagli degildir. Bu nesnelerin sadece baska bir seye cevap vermesi
beklenmektedir.

Giliniimiizde tiiketim sadece somut nesnelerin Otesinde, soyut ve simgesel
anlatimin da dahil oldugu yeni bir boyut kazanmistir. Bu yeni tiikketim olgusunda,
tiketme edimi sadece yasamsal ihtiyaglarin karsilanmasini amaclayan aligveris

eyleminin Otesine ge¢cmis, farkli anlam ve degerler iceren iliskiler halini aligtir.
“Artik insanlarin; ne yaptiklari, ne disiindiikleri ya da kim olduklari yoniindeki sorularin
cevaplart; artik insanlarin neyi ne kadar tiikettikleri, hangi markalar1 giydikleri ve nereden

aligveris yaptiklar sorularina verdikleri cevaplarla bilinmekte, taninmakta ve deger kazanmakta

71
ya da kazanamamaktadir.”

Simgesel tiiketimin bu denli 6n planda oldugu modern toplumun ¢éziimlemesini
yapabilmek icin, tiiketimin tarihsel siire¢ igerisindeki doniisiimiinii ele almak faydali
olacaktir. Cilinkii sanayilesmenin hiz kazanmasiyla birlikte tiretimdeki artis, beraberinde
tilketimi getirmistir ve bu tiiketme etkinliginin bir numarali aktorleri olarak calisan
kesim goriilmiistiir. Isci simifiyla ilgili olarak 18. ve 19. yiizyillarda ¢alisma ve ¢alisma
dis1 zaman kavramlari 6nem kazanmaya baglamistir. Bos zaman olarak da ifade
edilebilecek caligma dis1 zaman, kapitalizm 6ncesi toplumlarda ¢alismanin devami ve
emegin yeniden {retildigi bir siire¢ olarak goriiliitken, sanayilesmenin getirdigi
imkanlar sayesinde degisen tretim iligkileriyle bog zaman tanimi yerini farkli

tanimlamalara birakmuistir.

% “Iyan Illich. Tiiketim Koleligi. Cev.: Mesut Karasahan. (Istanbul: Pinar Yaylari, 19917
Yavuz Odabagi, Tiiketim Kiiltiirii: Yetinen Toplumun Tiiketen Topluma Déniisiimii (istanbul :
Sistem Yaycilik, 1999), s.4.

0 Jean Baudrillard, Tiiketim Kiiltiirii. Cev.: Hazal Delicecayli, Ferda Keskin (3. Basim,
Istanbul: 2008), s.89.

™ Zeki Duman, “Tiiketim Toplumunda Ozgiirliik Sorunu,” Sosyoloji Dergisi, Say1:16, Y11:2006,
s.18.
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2.2.2. Egemen Ideolojinin Tiiketimi Yayginlastirma Siireci ve Bos
Zaman

Tanimlamalar agisindan ele alinacak olunursa, bos zaman, “bireyin hem kendisi
hem de bagkalari i¢in biitiin zorunluluklardan kurtuldugu ve kendi istegiyle se¢ecegi bir
faaliyetle ugrasacagi zamandir”.”

Gokmen ve digerlerinin ¢alismasinda ise bos zaman kavrami, kisinin ¢alisma,
uyku ve diger temel ihtiyaglarini karsilamak disinda kalan zaman olarak
tanimlanmaktadir.”® Huizinga da gerek calismayi, gerekse calismanin telos’u olan bos
zamani, insan ig¢in “birbirini biitiinleyen bir birliktelik i¢inde” diislindiiglinii
belirtmektedir.™

Modern insanin ortaya ¢ikisi, Yerkiire’nin yasiyla karsilastirilacak olursa ¢ok
kisa bir donemi kapsamaktadir. Homo sapiens sapiens’in, yani giiniimiiz modern
insaninin sadece 100.000 y1l 6nce varlik gdstermeye basladigi diistiniiliirse’, 4,6 milyar
yil yasindaki Dl'inya76 icin ancak bir goz kirpma siiresi kadar zaman ge¢mis olacaktir.

Insanhik tarihi, evrimlesme ve Kkiiltiirel gelisme siiregleri agisindan ele
alindiginda dért evrim asamasindan s6z edilmektedir.”’

e Doganin basatligindaki insan,

e Doga ile miicadele eden insan,

e Kurumsallasan ve kurumlarla miicadele eden insan,

e Sanayilesmenin getirdigi ¢agdas yasam kosullar1 ile miicadele eden

insan.

2 Mahmut Tezcan. Kiiltiir ve Kisilik. (Ankara: Bilim Yaynevi, 1987), s. 4.

® Hiilya Gokmen ve digerleri, Yiiksekogrenim Ogrencilerinin Serbest Zaman Etkinlikleri
Kendilerini Gerg¢eklestirme Diizeyleri, (Ankara T.C. Milli Egitim Genglik ve Spor Bakanligi, 1985), s.
15.

™ Huizinga’dan aktaran Oskay, a.g.e., s. 333.

™ Mary Gribbin, John Gribbin, insan Olmak. Ce.: Selguk Gokoluk (Ankara: Dost Kitabevi,
2005), 5.165.

® TUBITAK Popiiler Bilim Kitaplari, Merak Ettikleriniz.
http://www.biltek.tubitak.gov.tr/merak_ettikleriniz/index.php?kategori_id=3&soru_id=1204 (29 Ocak
2010)

" Murat Barkan, Egitim Amach lletisim ve Videonun islevleri: Anadolu Universitesi
Acikogretim Fakiiltesi'nde Orgiitsel Uygulama Model Onerisi, (Eskisehir: Anadolu Universitesi
1987), s. 28.
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Insanligin ortaya ¢ikisini izleyen ilk dénemde, insan, bir varlik olarak kendisinin
bilincine varma asamasindadir heniliz. Bu donemdeki ilkel kiiltiirler, toplayicilik ve
avcilikla yasamin1 devam ettirdiginden, dogayla i¢ ige ve ona ba§1mhd1r.78 Maslow’un
ihtiyaclar hiyerarsisi piramidinde en alt basamagi olusturan fizyolojik ihtiya¢larin ve
ikinci basamak olan korunma ihtiyacinin giderilmesi, giindelik yasamin bir pargasi
durumundadir.”

Yukarida sozii edilen ikinci donemde, tarima gecisle birlikte, insan dogaya
egemen olmaya, onu adeta yeniden yaratmaya cabalamaya baglamistir. Emre Kongar,
bu durumu, insan-doga celiskisine baglamaktadir. Bu asamada, vahsi dogada tek
baslarima ya da siiriiler halinde yasayan ilk insanlar yiyecek bulma, barinma gibi
ithtiyaglarini karsilayarak yasamlarini siirdiirme miicadelesi vermektedir. Bu asamada
ortaya cikan celiski, insanin adeta kendisini yok etmeye calisan dogaya karsi verdigi
yasam miicadelesi ile ortaya ¢ikmistir. Doga insani yaratmis olmasina ragmen; insan
yaratildigi andan baglayarak, dogayi denetimi altina almaya, ona egemen olmaya
<;abalamaktad1r.80

Dolayisiyla bos zamandan bahsetmek pek de olasi degildir, clinkii her iki
donemde de insan hayatta kalma miicadelesindedir ve bos zaman gibi bir liiksii yoktur.
Doga ondan ne yapmasini isterse, boyun egmektedir. Bagka sans1 yoktur. Bu sebeple bu
donemlerdeki insan heniiz diger hayvanlardan farklilik gostermemektedir.

Bu donemlerdeki temel unsur ise karsimiza oyun olarak cikmaktadir. John
Huizinga’ya gore, oyun kiiltiirlerden daha eskidir ve hayvanlar oyun oynamay1
6grenmek icin insanin tarih sahnesine ¢ikisini beklememistir.®! Fakat, insanla birlikte,
‘zevk’ unsurunun oyuna dahil oldugu goriilmektedir. Daha 6ncesinde var olan oyun
sadece amaca yonelikken, insan sayesinde baska anlamlar da kazanmistir. Artik oyun,
sadece oyun degildir. Zevk alinan bir eylemdir. Kamp atesinin etrafinda toplanmis olan

kabile, yaslilarin anlattig1 hikayeleri dinlemektedir. Bu etkinlikler, her ne kadar gencleri

"8 Merih Zillioglu, letisim Nedir?, (istanbul: Cem Yaymevi, 1993), s. 21.

¥ Anthony James Veal, “History of Work,” Work and Leisure. Ed.: John T. Haworth, Anthony
James Veal (London: Routledge , 2004), s.17.

% Emre Kongar, Toplumsal Degisme Kurallar1 ve Tiirkiye Gergegi, (10. Basim, Istanbul:
Mayis 2004), s. 23

8 Johan Huizinga, Homo Ludens - Oyunun Toplumsal islevi Uzerine Bir Deneme. Cev.:
Mehmet Ali Kiligbay, (2. Basim, Istanbul: Ayrint1 Yaymlari, 2006), s. 16.
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gelecege hazirlasa da, onlar1 bazi seylerden zevk alarak eglendirdigi icin tiim kabile
iiyelerinin katildig1 toplantilar olmustur. “Ilkel topluluk, kendine diinyanin giivenligini
giivence altina almay1 saglayan kutsal ayinlerini, adaklarini, bagislarini ve térenlerini,
kelimenin gercek anlamiyla, basit oyunlar bigiminde gerc;eklestirmektedir.”82

Antik Yunan basta olmak iizere eski toplumlarda, hem toplumun, hem de
bireylerin varliklar1 c¢alismalarina bagli oldugundan bos zaman, caligmamayr goze
alabilecek (maddi acidan yeterli olan) insanlara 6zgli olmustur. Bu nedenle ortaya
cikisindan beri bos zamanin bir smif ayirimi vardir. Ancak Roma imparatorlugunun
elverisli donemi olan 1. ve 4. ylizyillar arasinda bos zaman toplumun biitiin tabakalarina
nasip olmustur. Calismayan ve huzursuz kesim i¢in bir dolgu, c¢alisanlar igin bir
tazelenme yontemi olmustur.

Insan1 ve onun diinyasii anlayabilmek icin insana ait gesitli etkinlikleri
inceleyen Aristo, Politika’da, bir insanin yasabilmesi ve savasabilmesi gerektigini
sOylemektedir. Fakat daha 6nemlisi, zorunlu ve faydali seyleri yapmak i¢in baris i¢inde
yasayabilmeli, incelikle bezenmis bos zamani olan bir yasam siirebilmelidir.2® Aristo,
bos ve O0zgiir olmayi, evrenin ilkesi ve ¢aligmanin eregi saymis; fakat bunun serbest
zamanin anlamsiz ve amagsiz bir bigimde harcanmasi anlamina gelmeyecegini de
belirtmistir. Serbest zaman, ylicelmek ve egitilmek i¢in kullanilmalidir. Nasil ki savasin
amaci baris1 saglamaksa, ¢alismanin amaci da bos zaman sag“gl'clmaktlr.84 Unsal Oskay’a
gore, Aristo’nun bahsettigi bu durum, yani Ozgiir ve yaratict zaman kullanim,
temelinde kole emegi bulunan bir toplumsal yasamda, 6zgiir insanlar i¢in hem bir
erdem, hem de bir yiicelmedir. Ayrica, 6zgiir insan olmanin ytkiimliiliikklerinden
biridir.®°

Bertrand Russell, ‘Aylakliga Ovgii’ kitabinda Antik Yunan’daki bos zamanla
ilgili olarak iktidar sahiplerinin kendi c¢ikarlarinin, insanligin daha genis c¢aptaki
cikarlariyla 6zdes olduguna kendi kendilerini inandirarak, bu olguyu yine kendilerinden

saklamakta oldugunu belirtmektedir. Atinali kole sahipleri bos zamanlarinin bir

2 Age.,s. 21
8 Aristoteles, Politika. Cev.: Mete Tuncay, (istanbul: Remzi Kitabevi, 1975), s. 222.
¥ Age.,s. 224,

& Unsal Oskay, XIX. Yiizylldan Giiniimiize Kitle Tletisiminin Kiiltiirel Islevleri: Kuramsal
Bir Yaklasim, (Ankara: A.U. Siyasal Bilgiler Fakiiltesi, 1982), s. 16.
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boliimiinii, uygarliga siirekli bir katkida bulunmak yolunda harcadigini, ancak boyle bir
seyin adil bir iktisadi sistemde miimkiin olamayacagini sdylemektedir. Ona gore
uygarlik i¢in bos vakit sarttir. Eski zamanlarda ise bir azinligin bos vakte sahip
olabilmesi, biiyiik bir ¢ogunlugun emegi sayesinde gerg:eklesebilmistir.86

Antik Yunan’daki bos zaman anlayist, iyilik, giizellik, hakikat ve bilgi gibi iistiin
oldugu varsayilan degerler iizerine diisiinme siirecidir. Seckinlik, derin diisiinme, estetik
hazlar ve begeni olusturma zamani olarak goriilen bos zaman; bu sebepten dolayi
giinimiizdeki ¢alisma-calisma dis1 zaman ayrimindan farkli bir anlama sahiptir.
Caligma, egitimsizlerin ve kdlelerin etkinligi olarak goriiliirken; bos zamana sahip olma,
seckinlere ve iktidar ¢evrelerine 6zgii bir ayricalik olustur.®’

Romalr’lardaki bos zaman anlayisi ise, Yunan bos zaman anlayisindan
farkliliklar icermektedir. Antik Yunan’dakinin aksine, Roma doneminde bos zaman
siifsal bir hak olmaktan ¢ikarak {iretim etkinliklerinden arta kalan zaman1 tanimlamaya
baslamistir. Bos vaktin, yonetimsel be toplumsal refah acisindan fonksiyonellige sahip
oldugunun anlasilmasiyla; bu vakit, iktidar1 elinde bulunduranlar tarafindan eglencelerle
doldurulmaya baslamistir. Gladyatoér doviisleri basta olmak {izere birgok kitlesel bos
zaman etkinligi bu donemde ortaya c¢ikmistir. Bu bakimdan Roma’daki bos zaman
anlayisi, modern zamanlardaki bos zaman anlayisina paralellik gostermektedir.

Insanin kurumsallastigs ve kurumlarla sanayilesmenin getirdigi ¢agdas yasam
kosullar ile miicadele ettigi sonraki donemlerde ise Aristo’nun soziinii ettigi elit sinifin
yerini aristokrat siif almistir. Bilim ve teknikteki ilerleme, {retim araclarinin
gelismesine sebep olmus; bu sayede iiretim araglar1 insanin yaptigi isleri yaparak bos
zaman kavraminin ortaya ¢ikmasinda etkili olmustur. Bunda bir diger etken Emre
Kongar’in benzetmesiyle agustos bdcegiyle karincanin arasindaki farktir. Yani depo
edilmis mal1 olanlarla olmayanlalr.88 Miilkiyet, insanlararasi farklilagmanin en dnemli
kaynagidir. Miilkiyetin bireysel olmasi, bireylerarasi esitsizlige yol agarken; toplumsal

olmasi, toplumlararas: esitsizligin kaynagi haline gelmektedir. Bu noktada yoneten ile

8 Bertrand Russell, Aylakliga Ovgii. Cev.: Mete Ergin (istanbul:Cem Yaymevi, 2004), ss.11-
12.

8 Omer Aytag, “Bos Zaman Uzerine Kuramsal Yaklasimlar,” Firat Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, Cilt:12, Say1:1, (2002), ss. 234-235.

% Kongar, a.g.e., s. 23.
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yonetilen ayrimi dogmustur. Miilkiyeti elinde bulunduranlar, hilkmetme konumuna
yiikselmistir; miilkiyeti elinde bulunduramayanlar ise hiikkmedilenler olarak ikinci sinifi
olusturrnak‘[adlr.89

Russell ve Russell’a gore sanayilesmenin temel kurumlarindan biri olan
miilkiyetin ilk O6rnegi, Hammurabi c¢aginda Babil’de uygulanmaya baslanan toprak
miilkiyetidir ve bugiin uygulananla hemen hemen aynilik géstermektedir. Daha dnceleri
yaylalarda, kirlarda yasayan gé¢men kavimlerin hayvan siiriileri lizerindeki miilkiyet
zanlayisi, yerini tarimcilifin baglamasiyla yasal birtakim kurallara bagli yeni bir
miilkiyet anlayisina birakarak gilinlimiizdeki miilkiyet anlayisinin  temellerini
olusturmustur.go

Miilkiyetteki bu gelisme, ilk olarak Orta Cag’da aristokrat ve din adamlari
siiflarinin hizl bir yiikselise ge¢gmesinin temel nedenidir. Topragin, Tanri’nin mal;
hikkiimdarin da, Tanri’'nin diinyadaki gorevlisi olarak goriildiigii 6zellikle aristokrat
kesim, bir ¢esit kolelik sistemi sayesinde sahip oldugu miilkiyeti daha da arttirmistir. Bu
sayede, Ozellikle aristokratlar s6z konusu oldugunda “bos zaman’dan s6z
edilebilmektedir.

Fakat, temellerini Jan Calvin’in 1536 yilinda baslattig1 ve Protestanlik igerisinde
onemli yer tutan Kalvinizm hareketi ile bu hareketin sekillendirdigi “Protestan ahlaki”
aristokrasinin ve din adamlarmin hakimiyetini sona erdirmistir. Bu donemde tanrisal
kurtulusa ulagsmanin c¢aresi olarak, “calisma etigi” kavrami ortaya atilmistir. Bu ahlak
anlayisina gore, insanlarin ¢ok c¢aligmalari ve iretim yapmalar1 gerekmektedir.
Urettikleriyle yeni yatirimlar yapmalidirlar ve bu amag dogrultusunda tasarruf edilen
gelirlerle yeni burjuva smifinin temelleri a‘[11m1$t1r.91 Protestanlar c¢ok calismis ve
sermaye biriktirmistir. Inanglarindan kaynaklanan nefsin arzularina direnme ilkesi,

biriktirdiklerini  Olglisiiz harcamalarina izin vermedigi gibi, servetlerinin atil

8 Age.,s. 23-25.

% Dora Russell ve Bertrand Russell, Endiistri Toplumunun Gelecegi. Cev.: Melih Olger (Bilgi
Yaynevi), s.43.

1 Max Weber, Protestan Ahlaki ve Kapitalizmin Ruhu. Cev.: Zeynep Aruoba (istanbul: Hil
Yayinlari, 1985), s.150.
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birakilmasina da izin vermimigtir. Sonucgta, yatirnm yaparak, bedensel zevkleri
yadirgamus ve ekonomik diizen yaratmuslardir.”

Insel’e gore, harcamay1 rasyonel tiiketimle sinirlandiran ve bunun disindakileri
israf olarak goren Protestan ahlaki, Bati Avrupa’da burjuvazinin yiikselmesini
saglamistir. Burjuva toplumunda yiikselen bu yeni ahlaki deger, geleneksel toplumda
goriilen kanaatkarliga benzemeyen bir deger yargisini iiretmektedir. Burjuvalar arasinda
goriilen bu deger yargisina gore Olciili harcama, yetinmekten ¢ok, onu saklama,
biriktirme ve gizlemedir.®

Bu yeni ekonomik diizen, bos vakti basibosluk ve israf olarak gordiigi igin,
sermaye birikiminin artis1 hizlanmistir. Protestan ahlaki, ¢aligma iligkilerini ve dolayl
olarak is dis1 alan1 da belli kaliplara bagl kalarak sekillendirmistir.

Sanayilesmenin ilk zamanlarinda egemenligini siirdiiren piiriten anlayis, ¢aligma
saatlerinde bir artisa neden olmustur. Fakat bu artis, calisanlarda saglik sorunlarini da
beraberinde getirince, ¢alisma saatlerinin azaltilmast ve ¢alisma kosullarinin
tyilestirilmesi yoluna gidilmistir.94 Is¢i eylemlerinin de etkisiyle iscilerle isverenler
arasindaki goriismeler yapilmis ve sonug olarak iscilerin ¢alisma saatleri azaltilarak,
is¢ilere emegin yeniden iiretimini saglayacak bos zaman tahsis edilmistir.

Haftalik calisma saatleri, on dokuzuncu yiizyilda 75 saat iken, giinlimiizde bu
siire 40-45 saat civarindadir. Calisan gruplarin 1880’lerde ticretli izin hakki olmamasina
ragmen paskalya, resmi banka tatili gibi donemlerde tatillere ¢iktiklari goriilmiistiir.
Ama son ylizyil i¢inde, yillik ¢aligma siiresinin 3.000’den 2.200 saate indirilmesi ile
kisilerin dinlenme siiresi cogalmistir. Bos zaman ve turistik tatiller meydana geldikten
sonra ortaya ii¢ sekiz adiyla bir kuram atilmistir. Bu kuram; 8§ saat is, 8 saat gevseme ve
8 saat dinlenme anlamina gelmektedir. 20. yiizyilda bos zamani ve tatili bir hak olarak

kabul eden diilkeler, yillik {icretli izin hakkini ¢esitli tarihlerde kabul etrnislerdir.95

% «Donald MacRae, Weber. Cev.: Nur Vergin (Afa Yayinlari, 1985, 5.59” aktaran: Ishak Torun,
“Kapitalizmin Zorunlu Sart1 Protestan Ahlak,” Cumhuriyet Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Derqgisi, Cilt:3, Say1:2 (2002), s.94.

% Ahmet insel, “Topluma Kars: iktisadi insan,” Birikim Dergisi, Say1:10 (1990), s.30.
% Omer Aytac, “Bos Zamanin Degisen Yiizii: Yasam Deneyimleri ve Kimlik insa1,” Sosyoloji

Dergisi, Say1:15 (2006), s.63.

% Necdet Hacioglu, Ayhan Gokdeniz, Yakup Ging, Bos Zaman ve Rekreasyon Yonetimi,
Ankara: Detay Yayinlari, 2003, s.19.
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Asagidaki tabloda 1850’11 yillardan 1980’lere kadar haftalik calisma saatlerinde nasil

bir azalma meydana geldigi goriilmektedir.*®

Tablo 1. 1850-1980 Yillart Arast Ortalama Haftalik Calisma Saatleri

vil Ortalama Haftahk
Calisma Saati
1850 70,0
1870 53,2
1890 53,7
1900 53,2
1910 52,1
1920 49,8
1930 47,7
1940 43,9
1950 41,6
1960 40,5
1970 39,6
1980 36,1

Kaynak: Necdet Hacioglu, Ayhan Gokdeniz, Yakup Ging, Bos Zaman ve Rekreasyon
Yonetimi, Ankara: Detay Yaylari, 2003, s.19.

Sanayi Devrimi, yalmiz iiretim ve tiiketim iligkilerini etkilememis, insanlara
calisma zamani disinda kalan “serbest zamani”n bugiin bildigimiz anlamiyla ortaya
¢ikmasina sebep olmustur. Sanayilesme ile birlikte, toplumsa insanlarin yasadigi yer ile
isyerinin ayrilmasi sonucu “serbest zaman etkinlikleri” énem kazanmistir. Bir yandan
iscilerin fiziksel ve ruhsal gonenci i¢in, bir yandan da insani aksine goren isletmelerin
varliklarim siirdiirebilmeleri i¢in c¢alisma dis1 alan genisletilerek, eglence ve tiiketim
aktiviteleri tesvik edilmistir. Bos zaman, isin ve iktisadi dizgenin kendisini yeniden
liretmesinin operasyonel bir araci olarak iglem gérmeye basladi. Dolayisiyla, “is” ve “is
dis1” diye iki 6zerk/farkli alan olusmus‘fur.97

Sanayilesmenin ilk donemlerinde is ve is dis1 alan, kapitalizmin emege dayali
yapisinin korunabilmesi icin ¢esitli etkinliklerle doldurulmustur. Row Rosenweig, bu

donemde yapilan etkinlikleri, dans salonlarindaki eglenceler, bah¢e bakimlari, kilise

% Age., s.21.

" Aytag, 2006, a.g.e., 5.63.
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etkinlikleri, melodramlarin gésterimleri, komsularla yapilan dedikodular, kilise
toplantilar1 ve ozellikle de igki salonlarindaki eglenceler olarak belirtmektedir.”® Bos
zaman arttk Antik Yunan ve Roma’da, Ortagag aristokrasisinde oldugunun aksine,
zenginlere 6zgii kisisel gelisme ve derin diisiinsellik zaman1 olmaktan ¢ikmistir. Is
zamanindan ¢ikarilarak, isin yeniden iiretimi i¢in gerekli olan zaman haline gelmistir.99

David Reisman’a gore, glinlimiiz sanayi toplumunda, O6zellikle is alaninda
yasadig1 eksikligi gidermek icin kurumsallastirilan bos zaman, eskiden sahip oldugu

Ozgiirlestirme ve yaraticilik kazandirma islevini yitirmistir.100

“Bos zaman, dogasi itibariyle; ‘bireysel temsil’, ‘toplumsal kabul gérme’, ‘kimlik edinme’,
‘ulusal biitiinliigh saglama’, ‘ideolojik farkliliklar1 nétralize etme’, ‘iktidar karsisindaki
bagimliligr arttirma’, ‘tiiketimci/hazci giidiiler iiretme’, ‘uyumluluk’, ve ‘riza gostericilik gibi’
gizil islevler ve bunlara dayali yeni egilimlerin olusturulmasina hizmet eder. Bu agidan bos
zaman, kitleleri, iktidar iliskilerinin nedenini ve niginini sorgulamaktan alikoymada, bagimlilik
iligkilerini maskelemede, sistem i¢i uyumcu vaziyet alis stratejilerini gelistirmede operasyonel

rol oynar. Bos vakitlerin bu tarz bigimleri, sonugta, miinzevi, edilgin, pasifist tavirlar ve

kisiliklerin koken bulmasina, bu da bagimlilik sarmalini daha bir pekistirmeye yarar.”101

Aytag, bos zamanlari, tiiketim aligkanliklarinin en yogun olarak yasandigi
zamanlar olarak tanimlamaktadir. Bos zamanin sahip oldugu anlamlar bir hayli
genislemistir ve bu zenginlesmis haliyle bireysel ve toplumsal oldugu kadar kurumsal,
iktisadi, politik ve ideolojik anlamlar da kazanmistir. Bu bakimdan iktidar ve egemen
ideolojinin mutlaka kontrol etmesi gereken bir siirectir. Bos zamanin Protestan
Ogretisinden, hazci etie dogru kaydigini, bu durumun da kapitalizm tarafindan
kullanilmaya ¢alisildigini belirten Aytag’a gore, yeni kapitalizm iiretim siireglerine

verilen destegi, tiikketim siireclerine kayirmaktadir ve bu siiregler biiylik dlgiide bos

% «Roy Rosenweig, “The Rise of the Saloon”, Rethinking Popular Culture: Contemporary
Perspectives in Cultural Studies. Ed.: Chandra Mukerji, Michael Schudson. (Berkeley: University of
California Press, 1991, s..125-126” Burcu Ozcan, “Sosyolojik Olarak Tiiketim ve Bos Zaman: Istanbul
Olivium Outlet Center ve Galleria Alisveris Merkezi Ornekleri.” (Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi,
Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2007), s.33.

% Aytag, 2002, a.g.e., 5.237.
100 «payid Reisman, “Work and Leisure in Post-Industrial Society,” Mass Leisure, s.372”
Serenay Akkaya, “Universite Ogrencilerinin Popiiler Kiiltiir Etkinlikleri ve Bos Zaman Aliskanliklar1.”

(Yayinlanmamus Yiiksek Lisans Tezi, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2008), s.14.

) % Omer Aytag, “Kapitalizm ve Hegemonya iliskileri Baglaminda Bos Zaman,” Cumhuriyet
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt:28, Say1:2 (2004), s.115.
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zaman ile cakigsmaktadir. Bu sebepten, kapitalizmin hedefi, bos zamani ele gecirmek,
maksatli kullanima agmak, bu yolda yeni bir bos zaman etigi yaratmaktir.'%

Giliniimiizde, bos zaman ele gecirilerek Horkheimer’in dedigi gibi “satin alma ile
ozdes bir hale getirilmistir. Ozellikle 1980°li yillarda hizmet sektdriiniin gelismesiyle
sekillenmeye baglayan ve sanayi sonrasi toplum olarak adlandirilan yeni toplum
anlayisinda “bos zaman kapitalizm icin sadece bit hegemonya alani olarak degil, ayni
zamanda bir birikim kaynagi olarak da gereklidir.”103 Giliniimliz ekonomi anlayisina
gore, iktisadi silireg, tiiketime her zamankinden daha fazla ihtiyag duymaktadir ve
tiiketimin artmas1 bos zamanlarin artmasiyla orantilidir.

“Bos zaman, tiiketim, kimlik ve toplumsal temsil bakimindan modernitenin
yeniden iiretim kanallarina en biiyilkk girdigi saglayan wunsurlardan biri
durumundadir.”*® Aytag, bu tespitiyle, endiistriyel ve teknolojik aygitlar kullanarak
gibi degisik aygitlar kullanarak modernligin bos zaman {lizerindeki egemenligini
pekistirdigini belirtmektedir. Ona gore, modernligin bos zamana yiikledigi deger, karli
bir degis tokus pazari olmasidir. Bu amagla, kapitalizm ya da egemen ideoloji;
eglenceler, seyirlik oyunlar, hobiler, oyalanma/avuntu etkinlikleri, mekanlar, aligveris
merkezleri, tema parklari, medya ortamlari, televizyon gosterimleri, video/bilgisayar
oyunlari, turizm etkinlikleri gibi yontemlerle modernligin yeniden liretimini saglayan,
kapitalist isterler dogrultusunda organize olan kurgusal/paket yasam alanlarini
0lusturmaktadlr.105

Egemen ideoloji, calisan kesim iizerindeki kontroliinii saglamak ig¢in, gergek
yasamin is saatleri disinda kalan bos zamanda oldugunu bir gercek olarak topluma
yaymaktadir. Bos zamani, kiiltiir endiistrisi aracilifiyla ele gecirerek, insanlara is
yasaminin sorumluluk ve rutinlerinden kurtulus sunmaktadir. Boyle yaparak, insanlarin

kurtulmaya ¢aligtiklar1 bu diinyanin omurgasini daha da saglarnlas‘[11“rnaktad1r.106

2 A.g..,5.116.
103 ~ -
Dagtas ve Dagtas, a.g.e., s.17.
104 Aytag, 2006, a.g.e., 5.65.
% Ag.e., s.65.

106 Dagtas ve Dagtas, a.g.e., s.17.
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Filiz Aydogan, bos zamanin ele gecirilmeye calisilmasiyla ilgili olarak, ¢agdas
kapitalizmin, gerek biiroda gerek fabrikada olsun ¢alisan kitlelere serbest zaman
sagladigin1 belirtmektedir. “Ama bu serbest zaman, kapitalizmin sikici ¢alisma
kosullarin1 yasallastiran, sistemin etkinligini siirdiirebilmesi igin ¢alisanlarin sisteme
uysalca uymalarini saglayan tiiketici kiiltiirii biciminde saglanmaktadir*®’. Bu sayede,
serbest zaman etkinlikleri olarak diizenlenen faaliyetler, kapitalist pazarin kapsamina
girmektedir.

Bos zamandaki anlamsal farklilasma ile bos vakit metalagmakta ve kapitalist
piyasa icin operasyonel bir deger tasimaya baslamaktadir. Ayta¢’in belirttigine gore,
egemen ideoloji artik bos zamana yonelik tiiketimi arttirict bir strateji glitmektedir. Bu
amagla da, ¢ileci liretime, ¢ok calismaya ve Protestan ahlaka degil, sadece iiretimi
Oziimseyecek enstriimanlara gereksinim duymaktadir. Buradaki amag, tiiketimi
arttirarak iretici siireclere stlireklilik kazandirmak ve tiiketimi kiiresel Olgekte
yayginlagtirmaktir. Bu sebeple bos zaman basta olmak iizere neredeyse tiim alanlar
kapitalizmin tiiketimci siyasasinin hayata gecirilebilecegi bir pazar halini almaktadir.
Bu baglamda, bos vakit siirecleri, ¢alisan kitlenin tiiketime kosulmas1 agisindan islevsel
bir deger tasimaktadir.’® Bu deger, gelisen teknolojik 6geler araciligiyla evlere kadar
giren etkinlikler, hafta sonu tatilleri, {icretli izinler, 6 haftayr bulan yillik izinlerle nicel
olarak artmakta ve dogal olarak bu alanda etkinlik gosteren eglence sektoriinde bir
biiylimeye sebep olmaktadir.*®

Sanayi Devrimi’nin ardindan artik bos zamani olan ve bu bos zamanlarinda
harcamaya yetecek kadar para kazanan calisan kesimin bu arayisindan dolayr bos
zamani doldurmak amaciyla tasarlanan aktiviteler bir pazar haline gelip kendi
endiistrilerini olusturmaya baslanustir. Onceden tasarlanmis ‘eglence’, temellerini
performanslarda ve oyunlarda bulurken, zaman igerisinde de giliniimiizde karsilastigimiz

110

tiyatro, oyun ve spor etkinlikleri halini almistir.”™ Ciinkii her ne kadar, bos zaman

Y97 Filiz Aydogan, Medya ve Serbest Zaman (Istanbul: Om Yaynlar, 2000), s.179.

108 Aytag, 2006, a.g.e., 5.65.
%9 Ag.e., 55.65-67.

19 Shay Sayre, Cynthia King, Entertainment & Society (California: Sage Publications, 2003),
s. 1-7.
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etkinliklerine katilan bireyin kendini ifade edebilme ve yaraticiligini arttirma olanagi
buldugu soylense de, giliniimiiziin modern toplumunda eglence para kazanmanin en
kolay yolu olarak goriilmektedir.

Bu durumda ‘eglence’ kavramina bir tanim getirmek gerekmektedir.
‘Entertainment’ kelimesi, Latin kokenli olup dikkatini iizerine toplamak anlamina
gelmektedir. Ancak zaman igerisinde para karsiliginda bir kitleyi onayl bir sekilde

! sayre ve King,

uyarmak amaciyla tasarlanmis bir {rlinii niteler olmustur.**
tanimlamalarina devam etmektedir: Eglence, birisi tarafindan bir bagkasi i¢in bilingli bir
sekilde yaratilir ve bir iirlin veya hizmet olarak var olmaktadir. Sayre ve King, ayni
zamanda eglencenin olmadig1 seylere deginir: Sanatsal, normal hayat igeren,
dogruluk/gergeklik kaygisi olan, entelektiiel diisiinceye dayali ve ahlakli degildir.
Eglence iirlinlerine bes farkli agidan bakilabilmektedir: cinsiyet, ekonomi, kiiltiir,
medya ve Tlretim. Eglencenin dort faili, yapimcilar, yaraticilar, saticilar ve
tilketicilerdir."*?

Canli performanslara dayali eglencenin aksine, medyaya dayali eglence genelde
evde gerceklesir. Kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasiyla eglence, aktif ve katilime1
bir islemden gorsel bir gosteri haline gelmistir. Giiniimiizde bir¢ok eglence tiiriiniin
arkasinda teknolojik gelismeler yatmaktadir. Medya sayesinde, is vakti disinda
elimizdeki bos zamanin 6nemli bir kismi, ‘e§lenceyi tiiketme’ halinde veya onun
arayistyla gegmektedir. Eglence kiiltiiriiniin inanilmaz gelisimini, basit bir ekonomik
gelismeye dayamak miimkiindiir: arz ve talep iliskisi. Teknolojik gelismeler sayesinde
eglence sektoriinde sunulan gesitliligin artmasina ek olarak insanlarin giderek bos
vakitlerinde eglenceye harcayacak daha fazla paraya sahip olmalari, eglencenin kiiresel
ekonomide 480 milyar dolarlik inanilmaz payini agiklamak olduk¢a kolay olmaktadir.
Danismanlik sirketi PricewaterhouseCoopers verilerine gore, kiiresel diizeyde dijital
teknolojiyi arkasina alan eglence ve medya sektorii hacmini, 2010 yilinda 1,8 trilyon

dolar asacaktir.*3 Tirkiye'de ise 2001 yilindan bu yana hizli biiylime trendi i¢inde olan

Aage,s. 1.

2 pge.,s. 1-7.

3 “Medya ve Eglence Sektorii Hizla Biiyiiyor...”, Dérdiincii Kuvvet Medya Ozgiir
Gazeteciler Platformu, 21.07.2006.

http://www.dorduncukuvvetmedya.com/dkm/article.php?sid=6638 (22 Aralik 2009).
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eglence ve medya sektorii, gecen yil 3 milyar 207 milyon dolarlik bir pazar haline
gelmistir.""

Bu rakamlara bakildiginda, eglence sektoriinlin 6nemini gozler Oniine
sermektedir. Ustiin ve Tutal’a gore, tiiketim araglari, iiretim araglar1 gibi akilcilastiriimis
organizasyonlardir ve bos zaman ve eglence arasindaki iligki bu akilcilastirmada basrol
oynamaktadir. Tiiketim, modern anlamiyla, sadece birtakim ihtiya¢ ve arzularin
karsilanmasina dayanmamaktadir ve modern tiiketim eglence kavrami ile
iliskilendirilmistir. Baska bir ifadeyle, tiiketimin kendisi, insanlarin bos vakitlerini
degerlendirdikleri bir eglenceye doniismiistiir. '™

Modern tiikketim kavrami, glinlimiizde, “bos vakit alanlarinin; biiyiik
endiistrilerin, holdinglerin, sirketlerin kiyasiya rekabet ettikleri karli bir ticari alam

»118 temsil etmektedir. Kapitalist iiretim siirecindeki rasyonel

doldurmaya caligsmalarini
ve ticari tasarruflar, bos vakit/turizm siireglerine de tasinmakta ve buralar da, rasyonel
ve karlilik temelinde organize olmaktadir.

Baudrillard’a gore ise, eglence ve bos zaman arasindaki iliski, “bos zamandan
haz alma, bir tatmin ve islevsel bos zaman etkinlikleri islevi degildir”. Ona gore
eglencenin tanimi, iretici olmayan bir tiiketimin tanimiyla aynidir. Uretimin
yapilmadigl bu zaman, onun i¢in zaman kaybidir ve sadece statii degeri ya da prestij
degeri gibi ekonomik yonden bir deger tasimayan liretime sahiptir. Baudrillard, bos
zaman etkinliklerindeki zamanin aslinda ‘bos’ olmadigini, sadece harcanmis bir zaman
oldugunu belirtmektedir. Fakat statii liretimini de icerdigi i¢in saf kayip olarak
niteleyememektedir.''’  Adorno’nun  belirttigi  iizere de, serbest zamanlarda
gerceklestirilen eglenme ya da dinlenme etkinliklerinin, insanlar bu etkinliklerden
hoslandiklart i¢in degil, toplumsal konumlarini yiikseltmek ya da bulunduklar

konumlarindaki varliklarini saglamlastirmak amaciyla yapildigini belirtmektedir.

" “Diinya Eglenceye 2 Trilyon Dolar Ayracak Tiirkiye 6,3 Milyar Dolarlik Pay Alacak”,
Radikal internet, 13 Temmuz, 2007.
http://www.radikal.com.tr/haber.php?haberno=226767 (22 Aralik 2009).

15 UUstiin ve Tutal, a.g.e., S.266.

1% John Fiske, Popiiler Kiiltiirii Anlamak. Cev.: Siileyman irvan (Ankara: Ark Yaymlari,
1999), s.43.

Y7 Baudrillard, 2008, a.g.e., ss. 202-203.
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Frankfurt Okulu’nun temsilcilerinden Horkheimer ve Adorno’ya gore de eglence
“ge¢ kapitalizmin kosullarinda ¢alismanin uzatilmasidir ve mekaniklestirilmis ¢alisma
siireciyle yeniden basa ¢ikmak i¢in bu siliregten kagmak isteyenlerce aranmaktadir™'®®,
Fabrika veya biirodaki ¢alisma siirecinden kagmak, sadece bos zamanlardaki bu siirece
dahil olmakla miimkiindiir. Eglencenin can sikintis1 halinde donuklagmasi
kaginilmazdir, ¢iinkii yapilan seyin eglence olarak kalmasi i¢in hi¢ ¢aba sarf etmemek
gerekmektedir. Eglence slirecinde izleyici kendi diislincelerine ihtiya¢ duymamalidir.
Eglencenin tiiketimi, kiiltiir sanayisinin tiiketiciler {izerindeki tasarrufu olmaktadir.
Kiiltiir endiistrisinin ideolojisi ise tiiketimdir ve kiiltlir endiistrisi iktidarlari, yaratilan

ihtiyaglarla karsitlik i¢ginde bulunmamakta, tam tersine bu ihtiyaglarla tam bir karsilikli

yarara dayali bir birliktelik kurmaktadir.**®

2.2.3. Kiiltiir Endiistrisi

Adorno ve Horkheimer, kiiltiir endiistrisi kavramini ilk kez 19. ylizyilin sonu ve
20. yilizyiln baslarinda Amerika ve Avrupa’da yiikselmeye baslayan eglence
endiistrisinin kiiltiirel bigimlerinin metalagmasini vurgulamak amaciyla kullanmislardir.
Adorno ve Horkheimer igin bu siire¢ kiiltiirel {riinlerin standartlasmasi ve
rasyonalizasyonu ile sonuglanmustir. Uretilen kiiltiirel veya sanatsal iiriinler kapitalist
birikim ve kar elde etme amaglarina uygun olarak kitlelerin tiiketimi igin
haerlanmls‘ur.120

Adorno ve Horkheimer’a gore kiiltiir endiistrisi, kitlelerin aldatilisidir. Kiiltiir
endistrisi, kiiltiiriin metalastirilarak ve tektiirlestirilerek yonetilmesiyle ortaya g¢ikan
seylestirmenin temel sorumlusudur. Kiiltiir endiistrisinin yasam iksiri olan reklam ve
eglencedir ve bu iki etken sahteligi agik olan kiiltiir metalarinin bastirilmasi zor bir

istekle satin almmasimi ve kullanilmasini saglamaktadir. Kiiltiiriin uzlagmaz iki 6gesi

olan sanat ile eglence biitiinlestirilerek, sanat bir metaya doniistiiriilmiistiir. Tiiketime

'8 Max Horkheimer ve Theodor W. Adorno, Aydinlanmann Diyalektigi: Felsefi Fragmanlar
I1. Cev.: Oguz Oziigiil (Istanbul: Kabalc1 Yaymevi, 1996), s.27.

W Ag.e., s5.26-27.
120 Mustafa Kemal San ve Ismail Hira, Frankfurt Okulu ve Kiiltiir Endiistrisi Elestirisi, 5s.4-6

http://www.daplatform.com/images/frankfurtokulu.pdf?PHPSESSID=6¢23c158b366e978d4c45469... (10
Ocak 2010)
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uygun bi¢cimde hazirlanmakta, kayda alinmakta, endiistri iiretimine uyarlanmakta,
pazarlanmakta ve degistirilebilir bir {irtin haline getirilmektedir. Ay sekilde eglence
de, calismanin uzantisi olarak algilanmakta, bu da kiiltiirle eglencenin kaynastirilmasi
ve kiiltiiriin algaltilarak, eglencenin zorla entelektiiellestirilmesi anlamina gelmektedir.
Bu doniisiim sayesinde ise, tiiketicilerin eglenceyle etkilenmekte sonucta da kiiltiir
endiistrisi, bir eglence isletmesi haline gelmektedir.*** Unsal Oskay bu durumla ilgili
olarak, kiltiir endiistrisinin igerikleri birbirine benzeyen ¢ok sayidaki kiiltiirel metay,
farkl1 ambalajlar icerisinde kitle begenisine sunmakta oldugunu, bu yolla da farkli
yapiy1 s0syo-ekonomik kendi pazarma dahil ettigini belirtmektedir.'?

Kiiltiir endstrisi yoluyla Kitleye sunulan bu metalar, ekonomik sistemin ayakta
kalmasina, kurulu politik diizenin devaminin saglanmasina yardimci olmaktadir. Bu
sebeple kiiltiir endiistrisinin bir diger islevi de, kiiltiirel metalar tiretmek kadar, dizgenin
varligint siirdirmesi igin gerekli olan bagimli bireyi ve kitleyi tiretmektir. Diger bir
deyisle, kiiltiir endiistrisi, lirettigi metalar eglence, miizik, film, haz, arzu ve talep kadar;
bunlara ihtiya¢ duyan birey ve kitleyi de iiretmektedir.'?®

Kiiltlir endiistrisinin burada oynadig1 rol, insanlara giinliikk yasamin sorumluluk
ve rutinlerinden gegici bir kurtulus sunmak ve bdylece insanlarin kurtulmaya calistiklari
bu diinyanin yapisini1 daha da giiglendirmektir. Bu amaci gerceklestirmek icinse, gercek
yasamin bos zamanda oldugu ideolojisini 6zlimsetmekte ve emek siireci iizerindeki
denetimini bos zaman siireglerine yaymaktadlr.124 Kisaca sdylemek gerekirse, “kiiltiir
enddistrisi, Kkitleleri ideolojik bakimdan yonetmekte ve y(inlendirmektedir”lzs. Bu
yonlendirme dogrultusunda bireyler aslinda gereksiz olan tiiketim bi¢imlerine
gidiilendirilerek cesitli tiiketim kaliplarin1 benimsemektedir ve bu sayede sisteme olan
bagliliklar1 artmaktadir. Bu bagimlilik ise, kendilerine ihtiyag olarak gosterilen ya da

dayatilan metalar1 elde etmek adina daha ¢ok g¢alismalarina ve boylelikle de iiretim

121 Nebi Ozdemir, Kiiltiir Ekonomisi ve Endiistrileri ile Kiiltiirel Miras Yonetimi iliskisi.

http://www.millifolklor.com (10 Ocak 2010)
122 Insal Oskay, Kitle iletisiminin Kiiltiirel Islevleri (istanbul: Der Yaymlari, 1999), 5.239.

2 Horkheimer ve Adorno, a.g.e., s.15.

124 Siikrii Argin, “Kapitalist Toplumda Isin ve Isgiiciiniin Kaderi: Fordizmden Postfordizme,”

Birikim Dergisi, Say1:41 (1992), ss.16-28.

125 irfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, Oteki Kuram: Kitle iletisimine Yaklasimlarin
Tarihsel ve Elestirel Bir Degerlendiresi (Ankara: Erk Yaynlari, 2002), s.415.
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aygitina daha bagimli olmalarina neden olmaktadir. Buradaki amag, bireyin ¢ikarlarini
sistemin ¢ikarlar1 arasindaki farki azaltarak, bireyin sistemle o6zdeslesmesini
sag‘.;lamaktlr.126

Kiiltiir endiistrisinin iirettigi liriinlerin, her ne kadar tiiketicilerin ihtiyaclarina
uygun olarak {irlinlerin iiretildigi savunulmaktaysa da, buradaki temel amag {iretilen
tirtinlerin tiiketilmesi i¢in tiiketicide sahte gereksinimlerin uyandirilmasidir. Boylelikle
ekonomi, tiiketicide tiiketime yoOnelik yasam bigimleri ve dolayisiyla sahte ihtiyaglar
yaratmak amaciyla kiiltiiri aragsallagtirmaktadir.*?’ Sahte ihtiyaclar, Herbert Marcuse
tarafindan ‘Tek Yonlii Insan’ kitabinda kavramsallastirilmis bir terimdir ve Maslov’un
ihtiyaclar  piramidindeki sosyo-kiiltiirel ihtiyaclarla benzerlik gostermektedir.
Maslov’un sosyo-kiiltiirel ihtiyaclarindan ayrilan tarafi ise, Marcuse’un belirttigi iizere,
tilketim kiiltiiriiniin bireyi tliketime dayali yasam bicimlerini satin almaya zorlayarak

sahte ihtiyaglar1 yaratmasidir.

2.2.4. Tiiketim Toplumu
Kiiltlir endiistrisinin siizgecinden gegen bos zaman etkinlikleri, sanat ve kiiltiir;
kiiltiirin degeri diistilkge, miibadele degerinin buyruguna girmektedir. Boylelikle,
yiiksek kiiltiiriin en 1iy1 triinlerinin saglamaya ¢alistigt mutluluk ve doyum vaadi,
kitlesel olarak iiretilmis meta kiiltiiriine katilan atomlasmis, manipiile edilebilen bir kitle

dogurmugtur.128

Tiiketim toplumu olarak adlandirilan bu kitle, Baudrillard’a gore
tiiketimi 6grenen, tiiketime toplumsal hazirlik toplumudur. “Uretici giiglerin ortaya
cikmasiyla ve yiiksek verimlilik getiren ekonomik bir dizgenin tekelci yeni

»129 glarak

yapilanmasiyla orantili yeni ve 06zgil bir toplumsallasma tarzi
tanimlamaktadir. Tiketim toplumu, tiikketimin 6gretildigi ve toplumsal bir bi¢imde

tiiketime alistirilma toplumudur. Bu toplum, yeni {iretim gii¢lerinin ortaya ¢ikmasiyla ve

126 Mustafa Kemal San ve Ismail Hira, a.g.e., 5.12.

127 «Erhan Atiker, Modernizm ve Kitle Toplumu (Ankara: Vadi Yaymlari, 1998), s.527,
aktaran: Mustafa Kemal San ve Ismail Hira, a.g.e., s.12.

128 Featherstone, a.g.e., 5.38.

12 Jean Baudrillard, “Bir Tiiketim Kuram Uzerine,” Cogito. Cev.: Osman Olcay Kunal, Say1:5
Yaz (1995), s.98
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yiiksek verimlilik tasiyan tekelci ekonomik sistemle orantili olan yeni 6zgiil bir
toplumsallasma seklinde kendini gostermektedir. Ciinkii bu yeni toplumsallasma
sistemiyle bi¢cimlenen tliketim toplumunda, tiikketim etkin ve toplumsal bir davranis, bir
zorlama, bir ahlak ve bir kurum olarak goriilmektedir. Tam anlamiyla bir toplumsal
degerler sistemi halini alan tiikketim, grup biitiinlesmesi ve toplumsal denetim islevi
olarak icerimlenmektedir. Baudrillard’in ‘tiikketim ideolojisi’ olarak tanimladig:
toplumsal denetim sisteminin buyruguna gore, harcama, haz ve hesapsizlik temalari,
tilkketim toplumunda piiriten tasarruf, calisma ve mal varligi temalarinin yerine
gecmektedir.*®® Ideolojinin bir kurumu olarak devlet baskilarmni arttirdikca; meveut
ideoloji, kendisine bir bagkaldir1 olarak tiiketimi 6n saflara siirmektedir.

Odabag1 tiiketim toplumunun var olabilmesi i¢in kitlesel iiretimin yapiliyor
olmasinin sart oldugunu belirtmektedir. Ancak bdylelikle kitle iiretimi ile kitle tiiketimi
arasinda bir denge kurulabilmektedir. Featherstone’un dedigine benzer sekilde,
“retimin ve dolayisiyla tiiketimin kitlesel olarak yapilabilmesi, buna uygun bir
toplumun varligini gerektirmektedir’’131 demektedir. Kitlesel iiretimin, kitlesel tiiketime
doniigebilmesi ihtiya¢ duyulan toplumun da benzer sekilde ihtiyaclari bulunmaktadir.
Tiikketim toplumu var olmak i¢in nesnelerine ihtiyag duymaktadir. Bu ise onlar1 yok
etmesiyle miimkiin olmaktadir. Nesnelerin ‘kullanimi’ sadece nesnelerin yavas yavas
kaybolmasina gotiirmesine karsilik, nesnelerin siddetle yitirilmesinde yaratilan deger
cok daha yogun olmaktadir. Bu yiizden yok etme, iiretime temel alternatif olarak
kalmakta; tiiketim sadece iiretimle yok etme arasindaki araci bir terim olmaktadir.
Tiiketimde, kendisini yok etmede asmaya, doniistirmeye yonelik derin bir egilim
bulunmaktadir ve bu nokta tiiketimin anlamin1 kazandig1 yerdir. Mevcut giindeliklilikte
tiketim ¢ogu zaman yonlendirilen tiiketimcilik olarak iiretkenlik diizenine bagiml
olmaya devam edmektedir.

Bu sayede, nesnelerin iiretimine ve tiiketimine ihtiya¢ duyan iiretim diizeni,
yeniden iiretimini garanti altina almaktadir. Marx’a gore liretim ve tiiketim birbirini

yeniden iireterek, karsilikli devamliliklarini saglamaktadir.

130 Baudrillard, 2008, a.g.e., 55.97-99.
B! Odabast, 1999, a.g.e,s.2l.

132 Baudrillard, 2008, a.g.e., 55.46-47.
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“Tiiketim {iretimi iki bakimdan {iretir; 1) Uriin ancak tiiketimde gergekten iiriin olur. ... basit
dogal nesnelerden farkli olarak iiriin, ancak tiiketimde, iriin olarak kendini olurlamakta, ancak
iiriin olmaktadir. Ancak tiiketimdir ki, iiriinii bitirirken ona son ve dldiiriicli darbeyi vurur; ¢linki
iiriin nesnelesmis etkinlik olarak degil, ama etkin 6zne i¢in nesne olarak iretimdir. 2) Tiiketim,
yeni bir iiretim gereksinimi, dolayistyla, dnkosulu bulundugu iiretimin nedenini, icten itkisini
yaratir. Tiiketim, tiretime diirtiistinii verir: tiikketim ayni zamanda, iretimin amacini belirleyerek,
tiretim iginde etken olarak nesneyi yaratir. ... gereksinim olmadan iiretim de olmaz. Ama
tiiketim, gereksinimi yeniden {iretir.

“Uretim ise buna karsihik diisen bir bigimde; 1) Tiiketime, maddesini, nesnesini saglar. ... bu
bakimdan, iiretim tiiketimi yaratir, iiretir. 2) ama iiretimin tiiketime sagladigi yalnizca nesne
degildir. O tiiketime belirlenmisligini, karakterini, sonunu da saglar. 3) Uretim gereksinime
yalnizca maddi bir nesne saglamakla kalmaz, maddi nesneye de bir gereksinim saglar. ...
tiketimin giidii olarak aracisi, nesnesidir. Bu nesne i¢in tiiketimin duydugu gereksinim, onun
algilanig1 tarafindan yaratilir... Demek ki iretim, yalnizca 6zne igin bir nesne yaratmakla
»133

yetinmez, nesne i¢in bir 6zne de yaratir.

Fakat toplumdaki tiiketim kavraminin nasil algilandigi ve neyi kastettigi de
onem tagimaktadir. Devlet tarafindan halkin ihtiyaclart dogrultusunda karar verilmis bir
durumda veya bir aile i¢cinde liretim yapilip iiretilen bu {riinlerin yine aile iginde
tilkketilmesi durumunda ise, tiiketim toplumu kavrami gegerliligini kaybetmektedir.

Kitlesel iiretim yapabilecek olan kitlenin ortaya ¢ikisi ve giderek kiiresel bir

boyut kazanmasiyla ilgili Biiyiik Larousse’ta su tanim yapilmistir:
“Insan varliginin zaaflarindan yararlanarak, cesitli yontemlerle gelistirilen tiiketim tuzagmna
cekilen bireylerden olusan tiiketim toplumu tipi, 20. ylizyil baslarinda ABD’nin gelistirdigi
sistemler sayesinde Bat1 Avrupa’ya yayilmis, oradan sosyalist lilkeleri de etkisi altina alarak ¢aga
damgasini vurmustur. Ancak ABD ve Bati Avrupa, kendi toplumlarmi, tiiketim toplumu
bigimine doniistiirdiikten sonra, ekonomik ve kiiltiirel emperyalizmin doktrinleri ¢ergevesinde,
ozellikle 3. diinya iilkelerinin ekonomik kaynaklarini elde etmek amaciyla ve &zendirici arz
yontemleriyle dnemli talepler yaratarak, bu iilkelerin toplumlarinin da tiiketim toplumu haline
déniismesine neden olmustur.”**

19. ylizyilin ikinci yarisindan itibaren hizla gelisen teknoloji, genis halk yiginlarini

endiistri merkezlerine toplayarak onlara, yeni yasam olanaklar1 sunarken, tiiketim toplumu

133 Karl Marx, Grundrisse, Sevan Nisanyan (Birikim Yaynlar, 2008), s.30-31.

134 “Biiyiik Larousse (1986, s.11787” Ejder Koku, “Giiniimiiz Tiiketim Toplumunun Yarattig:
Mekan-Zaman Baglaminda Uretim - Tiiketim Siirecinin Sanata Etkisi,” (Yaymlanmanus Yiiksek Lisans
Tezi, Mustafa Kemal Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2008), 5.10’daki alint1.
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olarak adlandirilan yeni bir toplum bi¢iminin ortaya ¢ikmasini saglamlstlr.l35 Uretim
iligkilerine gore konumlanan bireye dayali toplumdan, bireylerin tiiketim siire¢lerindeki
etkinliklerine gére konumlar1 bir toplumsal yapiya ge¢ilmeye baslanmistir. Uretim sona
ermemekle birlikte, tiiketim toplum i¢in ¢ok 6nemli gelmistir.136

Featherstone’a gore Amerikali otomobil {ireticisi Henry Ford’un seri iiretim
yoluyla ilk araglari liretmesiyle, siradan ailelerin bile tiikketime dahil olmaya basladig:
gorilmektedir. 1900°1i yillarin baglarinda Henry Ford tarafindan gelistirilen ve Antonio
Gramsci tarafindan Fordizm olarak adlandirilan bu yeni iiretim sistemi ve seri iiretime
dayali kapitalist endiistriyel iiretim tarz1 ile kitlesel iiretime gecilmistir*®’ ve bu sayede,
toplu tiiketim i¢in gerekli olan iirlinler elde edilebilmistir. Ford un ¢alisanlarina yiiksek
ticretler 0deyerek, lrettigi otomobilleri yine calisanlarina satmayi planlamistir. Bu
durum, Amerika Birlesik Devletleri’'nde toplu {iiretim ve toplu tiiketim yoniindeki
yiikseligin ilk isaretleri olarak yorumlanmaktadir. Toplu tliketim, Amerika Birlesik
Devletleri’nde baglamakla birlikte, Avrupa’da modern kapitalizm i¢in 6nem kazanmasi,
1950’lerden once gergeklesmemistir.l38 Bunun temel sebeplerinden biri, ‘biiyiik buhran’
olarak belirtilmektedir. 1929 ekonomik krizi sebebiyle isgiiciine 6denen diistik {icretler,
tiikketici taleplerinin azalmasina yol agmus, iiretim ile tiikketim arasindaki denge bozulmus
ve ekonomik sistem durma noktasina gelmistir. 1950’lere kadar devam eden 1929

39

buhrani, tiiketici talebinin arttirilmast yoluyla g:é')ziilebilmistir.1 Savas sonrasi

Avrupa’sinda énce Ingiltere, artindan diger Bat1 Avrupa iilkeleri kitlesel tiiketim olgusu
gelismeye baslamistir. Bu sayede madencisinden daktilocusuna kadar {icretli

calisanlarin tiimii tiikketici konumuna gelmistir.mo

% Mesut Yasar, “Tiiketim Toplumu ve Sanat Iliskisi,” Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi,
Cilt:5, Say1:16 (2006), s.115.

www.e-sosder.com (15 Aralik 2009)

3¢ Devrim Deniz Erol, “Tekellesen Tiirk Medyasinda Yazili Basin Ekleriyle Sunulan Yasam
Tarzlar,” (Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2004),
s.18.

57 Nadir Sugur, “Fordizm, Post-Fordizm ve Otesi,” Anadolu Universitesi Edebiyat Fakiiltesi
Dergisi, Cilt: 1, Sayi: 1, (Nisan 1999), s.134.

138 Bocock, a.g.e., $5.29-31.
39 Sugur, a.g.e., 5.138.

10 Bocock, a.g.e., 5.30-31.
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Ekonomik gelismeler ve endiistrilesmenin en belirgin sonuglarindan biri,
yayginlagan ve giderek c¢esitlenen tiikketim aligkanliklar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Gelir diizeyinin yiikselmesi ve tiiketime ayrilabilen biitce yiikselmekte, tiiketme
ediminin sagladig1 tatmin ve mutlulugun bireylerin yasamindaki 6nemi de giderek
artmaktadir. “Yasam bi¢imini sahip oldugu {iriinlerle ifade eden bireylerin sayisinin

hizla yiikseldigi bu toplumlara tiiketim toplumu demek miimkiindiir.”***

2.2.5. Tiiketim Kiiltiirii

Gelir diizeyinin ylikselmesiyle orantili olarak artan tiiketim, kendi kiiltliriinii de
beraberinde getirmektedir. Bu kiiltiir, tiikketim kiiltiirii olarak adlandirilmaktadir.
Tiiketim kiiltiirii terimi, Featherstone’a gore tliketim toplumunun kiiltiirline génderme
yapmaktadir. Simgesel iiretim, giindelik tecriibeler ile pratiklerin genel bir yeniden
orgiitlenisinin kitlesel tiiketime uyarlanmasiyla ortaya c¢ikmaktadir.*** Russell W.
Belk’in tanimina gore de “tiiketim kiiltiir(i, tiiketicilerin ¢cogunun yararci olmayan statii
arama, ilgi uyandirma, yenilik arama gibi 6zelliklerle 6ne ¢ikan iiriin ve hizmetleri
arzuladiklari, hatta pesine diistip, edinip sergiledikleri”143 kiiltiirdir. Bir bagka tanima
gore, tiiketim kiiltiirii, dogal kaynaklarin hesapsizca tiiketildigi bir kiiltiirdiir. Insanlar
kendi iirettiklerinden fazlasini tilketmekte, bu kiiltiir i¢erisinde kendilerini ve baskalarini
yasam tarzlari ile yargilamaktadirlar.***

Goriildugii tlizere, tiiketim kiiltlirli tamimlarinda simgesellik, statii, yasam tarzi
gibi igerikler bulundurmaktadir. Bunun baslica sebebi, insanlik tarihinin baglangicindan
giiniimiize, tiketim kavraminin, fakat bunun yaninda tiiketim kavraminin beslendigi
sosyal, ekonomik, siyaset, sanat gibi pek ¢ok alanin degismis olmasidir. Burjuva etigi,
ve bu etik anlayisin getirdigi tasarruf etme cabasi, 6zellikle teknolojik gelismelerin

yarattigi  lretim artisiyla, yerini tliketime birakmustir. Tiketim ediminin

Y1 Ates Bayazit Hayta, “Siirdiiriilebilir Tiketim Davramsinin Kazanilmasinda Tiiketici
Egitiminin Rolii,” Ahi Evran Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, Cilt:10, Say1:3 (2009), s.145.

142 Featherstone, a.g.e., 5.185.

143 «Russell W. Belk, “Third World Consumer Culture,” Research in Marketing Supplement 4
Marketing and Developement: Toward Broader Dimensions (Greenwich: Jai Press Inc., 1988, s.105”
Odabasi, 1999, a.g.e., s.24’teki alint1.

144 Kathleen M. Rassuli ve Stanley Hallander, “Desire - Induced, Innate, Insatiable?,” Journal of
Macromarketing, 6 (2) (1986), ss.6-7.
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modernlesmeyle birlikte bagladigi kanis1 yaygin olarak kabul gérmekteyse de, tiiketim
kiiltiirii olgusu daha ¢ok postmodern donemle iligkili olarak varligini siirdiirmektedir.
Bu sebeple tiiketim kiiltiirii kavraminin ne oldugunun daha iyi anlasilabilmesi i¢in
modern ve postmodern donemlerin ayirt edici Ozelliklerinin belirtilmesinde fayda

vardir.

2.2.5.1. Modernizm Siirecinde Farklilasan Tiiketim Iliskileri
Modernizm kelimesinin Tiirk¢e karsiligr ‘cagdaslik, cagdaslik akimi’ olarak

195 Modernizm kavrami, kelime olarak Latince kokenli ‘modernus’

geemektedir.
kelimesinden tiiremistir. ‘Modernus’ ise yine Latince bir kelime olan ve ‘hemen simdi’
anlamma gelen ‘modo’dan gelmektedir. ‘Modernus’ kelimesi bu haliyle ilk olarak 5.
Yiizyilda Hiristiyan diinyasint Roma ve Pagan inanglarima dayali gegcmisten ayirmak
icin kullamlmustir.**® ‘Modern’ kelimesi ise 12. yiizyilda Jacques le Goff tarafindan
modernus ile aym anlamda kullanilmistir.*’ Gegmise olan bir bagkaldiri 6zelligi
tasimaktadir ve Jeanniere’e gore radikal bir degisimden sonra ortaya ¢ikar

148

adlandirmaktadir™". Corak¢i’nin Marx ve Weber’den aktardigi iizere, tarimsal liretime

dayali Orta Cag Avrupast ise, Reform ve Ronesans, Fransiz Devrimi ve Sanayi

Devrimi'#®

ile adeta gecmisten kopmus ve bugiin modern olarak tabir edilen bir yapiya
kavusmustur. Henry Lefebvre, ‘Modern Diinyada Giindelik Hayat’ isimli kitabinda,
modernlik kelimesinden anlasilmas1 gerekenin “yeni olanin ve yeniligin isaretini tagiyan

sey” oldugunu belirtmistir. Ona goére, modern olan sey, parlaktir, paradokstur, teknik ve

% Tiirk Dil Kurumu, Giincel Tiirkce Sozliik.
http://www.tdk.org.tr/TR/Genel/SozBul.aspx?F6E10F8892433CFFAAF6AA849816B2EF4376734BED9
47CDE&Kelime=modernizm

Y8 Sezgin Kizilgelik, “Postmodernizm: ‘Modernlik Projesine’ Bir Baskaldiri,”  Tiirkiye
Giinliigii, Say1: 30 (1994), s.87.

Y7 «Gerard Delanty, Modernity and Postmodernity: Knowledge, Power and the self (London:
Sage Publications , 2000” Mustafa Emre Koksalan, “Moderniteden Postmoderniteye Gegis Siirecinde
Giiniimiiz Televizyonunun Doéniisiimii: Programcilik Yaklagimlarinin Berimleyici Bir Degerlendirmesi,”
(Yaymlanmamis Doktara Tezi, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2007), s.13.

18 Abel Jeanniere, “Modernite Nedir?,” Modernite versus Postmodernite. Der.: Mehmet
Kiigiik (Ankara: Vadi Yayinlari, 1990), s.16.

9 Eda Corakc1, “Modern ve Postmodern Kimlikler Baglaminda Yeni Toplumsal Hareketler,”
(Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisii, 2008), s.8.
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diinyevilik tarafindan damgalanmistir. Yarattig1 diinya ise sanat ve estetik araciligiyla
adeta gosteri odakli goriiniim kazanmugtir.**°

Modernizm genelde, XIX. yy. sonu ile Il. Diinya Savasi’nin baslangicina kadar
olan donemde, Ozellikle sanat ve edebiyatta meydana gelen biiyiik capli degisimleri
tanimlamakta kullanilan bir terimdir. Modernizmin ne zaman basladigi veya
Ozelliklerinin tam olarak neler oldugu konusunda ¢ok az goriis birligi bulunmasina
karsin, bicimsel olarak modernizm, genellikle, kusku duymaya yonelik bir hareket ve
Viktorya dénemi gercekeiligine karst bir tepki seklinde tarif edilmektedir. ™

Tam olarak ne zaman bagladifina dair bir tarih verilemekle birlikte,
Aydinlanma, Fransiz Devrimi ve Sanayi Devrimi gibi basat toplumsal doniisiimlerin
temelini attig1 modernizm igin, “geleneksel tarimsal tiretim ve kii¢iik ¢capli el sanatlarina
dayal1 duragan bir yapidan sanayilesmis, sehirlesmis, okur yazarlik oraninin arttig, kitle

» 152 glarak bahsedilebilir.

iletisim ve ulagim araglarinin gelistigi, dinamik bir yap1

Ozellikle fordist iiretim bigimi, 18. yiizyillda, bu yeni modern dénem ile
yakindan iligkilidir ¢ilinkii 6zellikle Aydinlanma ve Sanayi Devrimi’nin beraberinde
getirdigi ‘bilimsel yontem anlayist’, fordizme dayali kapitalist liretim bigiminin temelini
olusturmustur. Boylece, verimlilik, karlilik ve islerlik bakimindan daha ¢ok kazanimlar
elde edilmistir.*

Hem iiretimdeki artis ve bunun getirdigi tiiketme zorunlulugu, hem c¢alisan
kesimin bos zaman siirelerinin uzamasi ve bos zaman etkinliklerinin insan hayatinda
onemli bir duruma gelmesi, hem de bos zamanin kontrol altina alinmak amaciyla
tiketim faaliyetlerinin bos zaman etkinlikleri olarak 6n plana ¢ikarilmasiyla, modern
donem olarak adlandirilan bu yeni donem, tiiketimin 6n plana ¢iktig1 bir donem halini

almistir. Touraine, tiiketimin 6n planda olmasiyla ilgili olarak, 19. Yiizyilin sonlarindan

baslayarak sanayilesen toplulardaki tiikketim tarzi degisime ugrayarak modern cagin

%0 Henri Lefebvre, Modern Diinyada Giindelik Hayat. Cev.: Isin Giirbiiz (2. Basim. istanbul:
Metis Yayinlari, 2007), ss.35-36.

151 Sosyoloji Sozliigii. Der.: Gordon Marshall. Cev.: Osman Akinhay ve Derya Komiircii
(Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari, 1999), s.508.

152 Seyfettin Aslan ve Abdullah Yilmaz, “Modernizme Bir Bagkaldirn Projesi Olarak
Postmodernizm,” Cumhuriyet Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, Cilt:2, Say1:2 (2002),
S.2.

153 Sugur, a.g.e., $5.3-4.
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getirdigi gereksinimler dogrultusunda sekillenmistir. Artik, ihtiyaglardan kaynaklanan
tiketim ile eksikligi hissedilmeyecek ve vazgecilmezler arasinda olmayan metalar
arasinda bir ayrim yapilamamaktadir, ¢iinkii ikinci grupta bulunan metalar da artik sekil
kavram kaymasina ugrayarak modern donemde olmazsa olmazlar arasina girrnistir.ls4

Featherstone, modernlik kavramindan giiniimiizde anlasilan seyin, geleneksel
diizenin karsisinda olan ve diinyanin hem iktisadi, hem de yonetsel bakimdan
rasyonellesmesi ve farklilasmasi oldugunu belirtmistir. Modernlik kelimesinin bugiinkii
kullanimini, zamanin siireksizligi, gelenekten kopus ve bunun yarattig1 yenilik duygusu
ile simdinin geciciligi karsisinda duyarlilik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Featherstone’un dedigi sekliyle, “modern insan, kendisini siirekli icat etmeye calisan
insandir”."® Krishan Kumar ise modernligin gelenekten bir kopus anlamma geldigini
kabul etmekle birlikte, modernligin kendisinin bir gelenek haline gelerek, ‘yeni
gelenek’ bigimini aldigini belirmistir. Ona gore, modernlik sonu gelmeyen yenilikten
baska bir sey degildir ve iislup ile modanin sonsuz degisimleridir.**®

Stirekli kendini yenilemeye calisan insanlarin durmaksizin ¢aba gosterdikleri bu
siiregcte, on dokuzuncu yiizyilin ikinci yarisinda insanla birlikte faklilasan ve gelisen
kentler ve kent imgesi, giderek tliketimcilikle anilir hale gelmistir. Kentlerin,
biinyelerinde tiiketim alanlarina agtiklart mekanlar, tiikketim imgesinin modern kentlerle
birlikte anilmasimin en biiyiik sebebi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.’® Modern kentin
yeni goriiniimii, kentli yurttaslarin bos zaman algilarinin degismesine rol oynamistir. Bu
degisim, kendini icat etmeyi, kentli kimlik adi altinda, statii, moda ve bireysel
farkliliklar pesinde kosarak eski olandan farklilasmay1 sahte kimlikler ve bireysellikler
yaratarak kurmaya calismistir. Bu kimlikler ve bireysellikler ise tliketim kaliplarina

siginarak, tiiketimin fark yaratici giiclinii kullanmak yoluyla olmustur.**®

>4 Ahmet Ayhan, “Universite Gengliginde Marka-Tiiketim Baglaminda Biling-Bilis Diizeyi,”
Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Say1:26 (2009), s.2.

15 Featherstone, a.g.e., $5.21-23.

1% Krishan Kumar, Sanayi Sonrasi1 Toplumdan Post Modern Topluma Cagdas Diinyanin
Yeni Kuramlar: (2. Basim, Ankara: Dost Yayinlari, 1995), ss.122-123.

57 Aytag, 2006, a.g.e., 5.72.

B8 ALg.e.
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John Urry’e gore, kentin modenizm siirecindeki Onemi iki temele
dayanmaktadir. Birincisi, kentin, kamusal mekanlara doniistiiriilerek genis bulvarlar ve
aligveris mekanlariyla donatilmasidir. Bulvarlar, kentin ana arterleri haline gelecek
sekilde ve insanlarin dolasabilecekleri mekanlar olarak diizenlenmistir. Bu sayede,
bliyik kismi modern kentlerde yasayan is¢i smifinin is dist  yasamlarinin
yonlendirilebilmesinin imkan1 dogmustur. Her tip insanin bir araya geldigi, fakat daima
bir devinim halinde bulunan toplumsal bir yapi olusmustur. ikinci temel ise tren
yolunun gelisimidir. Demiryollarinin genislemesiyle, hem biiyiik kent merkezli sanayi
daha kiigiik kent ve tagralara ulasabilme firsati bulmus ve boylece kendine pazar
yaratmistir, hem de trenin getirdigi hizla birlikte insan yasantisinda biiyiik degisimler
olmustur. Doga, zaman ve mekan adeta yeniden yara‘tllmls‘tlr.159 Sanayi Devrimi’nin
tiketimi demokratiklestirmesine benzer sekilde, Tomlinson’a goére demiryolu

%0 Modernlik, Giddens’a gore, ayni

tasimaciligi da seyahati demokratiklestirmistir.
mahallede ya da semtte yasamayan insanlar arasinda, yani ‘uzak mesafeler arasi
ilisgkiye’ imkan taniyarak ve bunu destekleyerek ‘mekdni yerden kopardigini
belirtmektedir. Modernizm 6ncesinde evler sadece mahrem alanlarken, modern ¢agdaki
evler, ailede fertlerinin disindaki diinyaya agilmistir ve bu baglamda modern oncesi
esdegerlerinden farklilik g(‘jstermektedirler.lESl Demiryolu ile doga diizlesmis ve bir
nebze kontrol edilebilir hale gelmistir. Kentlerin arasindaki siirenin kisalmasiyla, yerel
zaman Onemini kaybetmistir ve Greenwich’e bagli standartlagtirilmis saat uygulamasina
gegilmistir.162 Ayrica, isletmelerin pazarlarimi genisletmeli ve hammaddeye daha ¢abuk
ve daha ucuza ulasabilmeleri, maliyetlerde bir azalmay:1 beraberinde getirmis, bu da
tikketimciligin artmasina sebep olan etkenlerden biri olmustur.

Zamanin standartlasmasi konusunda, Tomlinson, modern Oncesinde zamanin
hesaplanmasi, bulundugu yerle olan iligkisi iizerine kurulmustur. Mekanik saatin icadi
ve zamanin standartlastirilmasiyla, insanlar yerel Ogelere bagli zaman

hesaplamalarindan kurtularak, mekandan bagimsiz soyutlanmis bir zaman kavramina

159 John Urry, Mekanlan Tiiketmek. Cev.: Rahmi G. Qgdiil (Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 1999),
$5.166-168.

1%0 john Tomlinson, Kiiresellesme ve Kiiltiir. Cev.: Arzu Eker (istanbul: Ayrinti Yaymlari,
2004), ss.77-79.

1 Ag.e., s5.75.

192 Urry, a.g.e., 55.166-168.
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sahip olmustur. Zamanin, toplumsal yasantisindaki durumunun degismesi ise, modern
yasantida farklilagmalara yol ac¢mustir: Modern sanayi toplumlarinda zaman
metalagsmistir. Dolayisiyla zamanla birlikte isgiiciiniin de metalasmasi séz konusudur.
Ayrica, 1884 yilinda Greenwich saatinin tiim diinyada uygulanmaya baslamasiyla,
kiiresellesme yolunda da énemli adimlar atilmstir.'®®

Modernizmin getirdigi farklilagmalardan biri de, tiikketim konusunda olmustur.
fordist iiretim tarzina dayali seri ve kitlesel iiretim, 1930’lardan itibaren bazi yeni
tilketim kaliplarinin ve biiylik pazarlarin olusmasina yol agcmistir. Temelde montaja
dayali kitlesel tiretimi dengelemek i¢in, kaginilmaz olarak kitlesel tiiketim donemi
baslamistir. Kitlesel tiikketim i¢in tiretilen bu iiriinlerde ¢ok az bulunmaktadir ve iiretim
stirasinda tiiketicinin tercihleri yerine, iireticinin tercihlerinin egemen oldugu bir liretim
yapilanmasina sahiptir. Boylece, tiiketiciler bir kitlenin pargasi haline gelerek fazla
farklilastirilmamis bir pazara yt')neltilmistir.164

Karl Marx da, her tezin bir de antitezi oldugundan yola ¢ikarak, iiretimin ayni
zamanda tiiketim, tliketimin de ayn1 zamanda iiretim oldugunu belirtmistir. Ona gore,
dretim, tiketimin hem maddesini hem de tarzim1 nesnel ve 6znel olarak iiretmektedir.
Uretim, tiiketimi yaratirken bir yandan da tiiketiciyi yaratmaktadir. Bu iiretim, metay1
sunmak, tiiketimin tarzin belirlemek ve metalarin tiiketicideki gereksinimini yaratarak
gerceklesmektedir. Yani, liretim metayr iiretirken ayni zamanda tiiketim tarzin1 ve
metaya duyulan ihtiyaci da iiretmektedir.'®®

Bocock, 1950’lere kadarki siirecte, her kesimden insanin tiiketici durumuna
geldiginden bahsetmektedir. Ozellikle temel gereksinimlerini karsilayabilecek gelire
sahip c¢alisan kesimler, televizyon setleri ve otomobil gibi yeni tiilketim mallarina
yonelmistir ve satin aldiklar1 Uiriinlerde se¢cim yapmaya baglamislardir. Bu donemde,
reklamlar araciligiyla, her tiirlii {irlinle ilgili marka imaji olusturulmustur. Bocock’a
gore, bu yeni iirlinlerin hedef kitlesi, heniiz anne babalariyla yasayan fakat yiiksek
ticretli islerde ¢alisan geng¢ kesimdir. Bu gen¢ kesimden sonraki hedef kitle olarak ise

yeni ¢ikan her iirlinii denemek isteyen yeni yeni ¢alisma hayatina atilan kadinlar

183 Tomlinson, a.g.e., s5.73-76.
164
Odabasi, 1999, a.g.e., s.11.

185 jrfan Erdogan, “Kitle iletisimi Ornegiyle Marksist Siyasal Ekonomi Yaklagsimi Uzerine Bir
Tartisma,” Praxis (U¢ Ayhk Sosyal Bilimler Dergisi), Say1:4 (Giiz 2001), s5.276-181.
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olmustur. Bu noktada Bocock modern ve postmodern arasindaki farka deginmektedir.
Bu donemde, tiiketiciler gelir diizeylerine gore degil, yaptiklari mesleklere gore
siniflandirilmistir. Meslekler arasi statii farklar1 ise, geliri her ne kadar olursa olsun,
calisan kisinin belli tiiketim kaliplar1 ¢ergevesinde harcama yapmasinda 6nemli rol
oynamistir. Modern toplumlarda, tiiketim gruplart tamamen meslekler tarafindan
belirlenmemekle birlikte, begenilerin sekillenmesinde ¢ok biiyiik rol oynadiklari
gorilmektedir. Postmodernizm ile olusan yeni tiiketici gruplarinda ise meslek temel
belirleyici olmaktan ¢ikmis ve yas, cinsiyet, iginde bulunduklar1 etnik grup, kendilerini
ait gordiikleri grup gibi degiskenler, tiiketicilerin kimlik duygusunun olusumunda daha
6nemli rol oynamaya baslamustir.*®® Bocock’a gore postmodern terimi, kimlik olusumu
siirecinde diger yollardan daha biiyiikk bir 6neme sahip olmadigi diisiincesini
dogurmaktadir. Hatta, modern kosullardaki kimliklerin olugmasi esnasinda en Snemli
faktor olan {iretim siirecindeki is rollerinin aksine; postmodernizmde kimlik

167

olusumunun en Onemli faktorii tikketim davranislaridir.™" Kimlik olusumu siirecinde

meydana gelen degisiklikler, ise beraberinde yasam tarzlarin1 kavramini getirmistir.
“Yagam tarz1 deyimi ... tiiketici kiiltiirii iginde, bireysellik, kendini ifade sekli ve belli tarza
sahip bir 0zbiling gibi ¢esitli ¢agrisimlar uyandirmaktadir. Bireyin viicudunun, giysilerinin,
konusmasinin, bos zamanlarmi degerlendirme seklinin, yeme i¢me tercihlerinin, evinin,
arabasinin, tatil se¢imlerinin ve bunun gibi diger secimlerinin, tiiketilen alin sahibi ya da

tiiketicisinin bireysel zevki ve stil duygusu hakkinda fikir veren unsurlar olarak degerlendirilmesi

gerekmektedir.”*%

Featherstone, 1950’lerdeki herkesin kurallara uydugu, gri ve tekdiize toplu
tilkketim doneminin; postmodernizmle birlikte, iiretim tekniklerindeki degisiklikler,
pazar boliinmesi, ve tiiketicinin daha genis bir iirlin yelpazesi istemesi sebebiyle
degisime ugradigini belirtmektedir.*®° Degisim sonucunda ortaya ¢ikan yeni yapi,
sosyal, ekonomik ve kiiltiirel siire¢ olarak tiiketime dogru bir hareketlenme yasamistir.

Kapitalizmin etkisi, ¢ok uluslu sirketler araciligiyla daha evrensel hale gelmistir.

186 Bocock, a.g.e., 55.30-39.

187 Bocock, a.g.e., 5.84.

168 “Mike Featherstone, “The Body in Consumer Culture,” The Body. Social Process and
Cultural Theory. Ed.: M. Featherstone, M. Hepworth, B. Turner (Londra: Sage, 1991, s.83” Bocock,
a.g.e., s.39°daki alint1.

9 Ag.e.
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2.2.5.2. Postmodern Siire¢ ve Postmodern Tiiketim

Postmodernizm, iiretim bigimleri bakimindan ele alindiginda, fordizmden bir
kopusu ve postfordist iiretime gegisi temsil etmektedir. Postfordist liretime gecisle,
yasam bicimleri, pazar bdoliinmeleri, 6zgiil pazarlar gibi ayrimlamalara gidilerek,
postmodern tiiketici tercihleri ¢ercevesinde toplum yeni bir sekillenmeye gitmistir,
ciinkii stirekli degisen {riin modellerine yonelik egilimler artmistir. Model
seceneklerinin artasi, Uriinlerdeki farklilagsmanin tiiketici tarafindan arzu ve ihtiyaclarini
karsilamasi olarak kendini gostermistir.

Piore ve Sabel’den aktaran Sugur’a gore, 1970'li yillarla birlikte, fordist tiretim
sistemin yaygin olarak uygulandigi gelismis kapitalist lilkeler, kitlesel tiretimin i¢ ve dis
pazarlarda meydana gelen ani talep degisikliklerine yanit verememeye baslamig ve
sistem kendi icinde bir tikanmaya dogru gitmistir.'”® Kitlesel olarak iiretilen mallara
olan talebin doymustur. Taleplerde olusan farklilasma ise, kullanilan teknolojik
donanimin farkl tiirden iiretim yapabilecek bir esneklige sahip olmamasi ve artan krize
bagli olarak endiistri iliskilerinin bozulmasi sebebiyle karsilanamaz duruma gelinmistir.
Bu noktada iiretim bigimlerinde degisiklige gidilerek, postfordist iiretim olarak
adlandirilan yeni bir yapilanmaya gidilmistir. Taleplerde farklilasma; taleplerdeki
farklilagmanin getirdigi tiretimde farklilagma; tiretimdeki farklilagmanin zorunlu kildig:
esnek iiretim; iiretimin farklilagmasina bagli olarak iiriin ¢esitliliginin artmasi ve bu
sebeple kiiciik dlgekli iiretime gecilmesi, emegin kafa ve kol emegi olarak kesin bir
ayriminin yapilmasi; ve calisan kesimin ¢ok yonlii ¢aligma kosullarina uyarak esnek
iretime uyum saglamasi bu iiretim tarzindaki yeniden yapilanmanin bilesenleri
olmugtur.*™

Benzer sekilde, David Harvey de, postmodernizmi 1970 sonrasi donemle
iliskilendirmektedir. Ona gore 1970’lerle birlikte savas sonrasi kapitalist gelisme
modelinden bir kopus yasanmustir. Uluslararasi rekabetin artisi, sirket karliliklari
diismiis ve enflasyonun yiikselisi, fordizmin zayiflamasina yol agmistir. *73 yilinda

baslayan ekonomik durgunla birlesince asir1 birikim krizi baslamistir. Bu krizin etkisi

170 “Michael Piore ve Charles Sabel, The Second Industrial Divide: Possibilities For Prosperity,
(New York, Basic Books, 1984” aktaran: Sugur, a.g.e., $.139.

1 Sugur, a.g.e., $5.139-143.
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iIse  modernizmin  zayiflamast ve postmodernizmin yiikselise gecmesiyle
sonuglanmigtir.*2

Uretim iliskilerinde bu sekilde bigimlenen postmodernizmin kelime anlamina
bakildiginda ise, kelimenin Tiirkce karsilig1r ‘modernizm sonrasi’ anlamina gelmektedir.
Tirk Dil Kurumu, postmodernizm kelimesini, “modernist arayisin canliligini
kaybetmesinden sonra XX. ylizyilin ikinci yarisinda ortaya cikan cesitli iislup ve
yonelislerin adi”*™  olarak aciklamaktadir. Tirk Dil Kurumu sozliigiindeki
postmodenizmle ilgili diger tanim ise “giinlimiiz mimarisinde islevsel olmayi bir tarafa
birakip degisik yapt bigimlerini serbestge kullanma egiliminde olan iislup”tur.!’™
Kelimenin Nisanyan Cagdas Tiirk¢e nin Etimoloji Sozliigii’'ndeki tanimi da “ ‘modern-
sonrast’, 1980'lerden sonra ortaya c¢ikan bazi diislince akimlarina verilen ad”'™
seklindedir.

Featherstone, postmodern kelimesinin basindaki ‘post’ ekine gondermede
bulunarak, postmodernin, modernin karsiti oldugu sdylemektedir.’® Kelimenin ilk
kullanim1 1930’1u yillarda, Federico de Onis tarafindan modernizme kiigiik ¢apl bir
tepkiyi anlatmak i¢in kullamlmustir.'”” Saylan’a gore, postmodernizm kelimesini ilk
olarak 1939 yilinda Arnold Toynbee kullanmugtir.*"®

Yine Saylan’a gore, bir yandan son derece karmagsik ve zor felsefi anlamlar ile
dile getirilirken diger yandan ¢agdas kiiltiirde yer alan nihilist ve sinik bir egilimi
olusturan son derece basit ifadelerle tanimlanmaktadir. Postmodernizmin, kavram
olarak estetik anlayis ve Olgiisiinden toplum diizeni ya da isleyisine, toplumla ilgili

kuramsal ¢oziimlemelere ve bilim felsefesine kadar uzanan ¢ok genis bir alanda ortaya

172 perry Anderson, Postmodernitenin Kokenleri. Cev.: Elgin Gen (istanbul: Iletisim Yayimlari,
2002), s.112.

173 Tiirk Dil Kurumu, Giincel Tiirkce Sozliik.
http://www.tdk.org.tr/TR/Genel/SozBul.aspx?F6E10F8892433CFFAAF6AAB49816B2EF4376734BED9
47CDE&Kelime=postmodernizm (14 Aral1 2009)

" ALg.e.

' Nisanyan Cagdas Tiirkce’nin Etimoloji Sozliigii
http://www.nisanyansozluk.com/?k=postmodern (14 Aralik 2009)

178 Featherstone, a.g.e., 5.21.
T Ag.e., s.28.

178 Gencay Saylan, Cagdas Diisiince Akimlar1: Postmodernizm (TOAIE, 1996), s.6.
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cikan yeni yaklasim ya da tartisma bicimlerini kapsamasindan dolay1 tanimlanmasinin
gii¢c oldugunu belirtmektedir.” Sezgin Kizilgelik, ‘Sosyoloji Yazilari’nda modernizmin
kendinden onceki degerlere oldugu gibi, postmodernizmin de modernizme bir bas
kaldiris1 oldugunu belirtmistir. Pozitivist, liberal, esitlik¢i, uzlasmaci, Marksist,
aydinlanmaci, akilc1 olma gibi sifatlara kars1 bir isyandir.'®

Bocock’un Jameson’dan aktardigina gore, postmodernizm bir donemsellestirme
kavramidir ve postendiistriyel toplum, tiiketim toplumu, medya toplumu, goriinti
toplumu gibi birgok sekilde adlandirilan toplumlardaki gorevi, “yeni resmi kiiltiir
ozelliklerinin ortaya ¢ikisini, yeni bir sosyal yasam tarzi ve yeni bir ekonomik diizenin

181 postmodernizmi bir siire¢ olarak ele alan

ortaya cikisi ile iliskilendirilmektedir
Geoffrey Barraclough, postmodern ¢agm, bilim ve teknolojideki gelismeler, Ugiincii
Diinya iilkelerinde beklemedigi bir direnisle karsilasan emperyalizm, bireycilikten Kitle
toplumuna gecis ve diinyaya dair yeni bakis acilar1 ve kiiltiir bigimlerinden olusan bir
siire¢ oldugunu belirtmektedir.*®

Lyotard ise posmodernizmi modernden kopus olarak tanimlamamakta, aksine
postmodernizmi, modernizmle i¢ ige gegmis olarak tanimlamaktadir ve postmodernizm,
kesinlikle modernizmin pargasidir. Yine de, modernizme karst mesafeli bir tavir
takinmakta ve modernizmden devralinan her seyden kuskulanmaktadlr.183

Bir baska modernizm betimlemesi, Brown’a aittir. Brown, postmodern bakis
acisinin 20. Yiizyilin sonlarindan itibaren entelektiiel ugraslarin her alaninda etkili
olmaya basladigini ifade etmistir. Mimari ve edebiyatin yam sira, politika, felsefe,
psikoloji, sosyoloji, ekonomi, antropoloji, medya caligmalar1 postmodern etkinin

gorildii alanlardan sadece birkagidir.'®

P Ag.e.
180 Sezgin Kizilgelik, Sosyoloji Yazilar: IT (Ankara: Am Yayincilik, 2000), s.161.

181 “Fredric Jameson, “Postmodernism and Consumer Society,” Postmodern Cuture. Ed.: H.
Foster (Londra: Pluto Press, 1983), Bocock, a.g.e., s.83teki almnt1.

182 Steven Best ve Douglas Kellner, Postmodern Teori, Elestirel Sorusturmalar. Cev.:
Mehmet Kiigiik (Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 1998), ss.23-24.

'® Jean Frangois Lyotard, Postmodern Durum: Postmodernizm. Cev.: Ahmet
Cigdem (Istanbul: Ara Yayinlari, 1990), ss.6-7.
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Postmodenizmin  olgunlagmasinin;  Ozellestirilen,  pargasallagtirilan  ve
tecimsellesen yeni diinya diizeninin rasyonalitenin tikanmasina ve sarsilmasina yola
actigim1  belirten Jameson’a gore, modernizmin vaat ettiklerini bir tiirli
gerceklestirememesi, savaglar, niikleer silahlar, acglik, yoksulluk, ¢evre kirlenmesi gibi
onemli konulardaki ¢oziimsiizliikk, modern bilimin kisisel politik amaglara alet edilmesi
ve baskict devletin bir aygiti haline gelmesi, yine modern bilimin insan varolusundaki
metafizik olgular1 gérmezden gelmesi ve her seyi somutlastirarak duyguyu unutmasi
postmodernizmin ¢ikigini ve tutunmasini kolaylastiran baslica etkenlerdir.'®

Postmodern terimi, analitik bir kategori olarak kabul edilirse, baska bir analitik
kategori olan modernizm ile karsilagtirilma imkani dogmaktadir. Postmodern ¢agda
yiiksek kiiltlir irlinleriyle popiiler kiiltlir dirlinleri arasindaki farkin kalktigi
goriilmektedir. Ozellikle mimaride fonksiyonel olma amacindan ortadan kalmus, siislii,
renkli ve dnce donemlere ait 6zellikler kullanilmaya baglanmistir. Kimlik olusturma ve
onu koruyabilme konusunda, iiretim siireci i¢indeki is roliinlin azalmistir. Aslinda
siiflarin nesnel nitelikleri degismemekle birlikte, kimlik olusturma siirecinde pek ¢ok
yeni etken ortaya ¢ikmustir.*® Bu konuyla ilgili olarak Fukuyama, postmodernizmin,
kapitalizmin gelisimi sirasinda yasanan bir devre oldugunu belirtmektedir. Fakat, bu
durumun getirmis oldugu liretim ve tiiketim arasindaki iliski modern siiregten tam bir
kopusu simgelememektedir.187 Farkli olan, tiiketim kaliplar1 bakimindan ele alindiginda,
cesitli sosyal, etnik, donemsel ve yasla ilgili sinirlamalarin, bireysellesmis kaliplara gore
daha az 6neme sahip olmasidir.

Postmodernizmde, gruplara ait sinirlar modernizm kosullar1 altinda oldugundan
daha akiskandir, hatta i¢inde dogduklar1 etnik gruba ait hissetmemektedirler.
Cocukluktan kurtulurlarken, bircok genclik grubu i¢inde de yer degistirebilmekte, cesitli
yeniyetme grup kimlikleri arasinda ilerlemektedirler. Sonunda, daha duragan genglik ve

statii gruplar1 arasinda yasamis olan ‘modern’ kusaga gore, daha renkli bir dizi heyecan

184 Stephen Brown, “Postmodern Marketing?,” European Journal of Marketing, Vol.:24, No.: 4
(1993, s.19” aktaran: Sinem Yeygel, “Postmodern Toplumsal Yapinin Pazarlamaya Getirdigi Yeni
Boyut: Topluluk Pazarlamasi,” Bilig Dergisi. Say1:38 (Yaz 2006), s.198.

185 Aslan ve Yilmaz, a.g.e., s.101.

18 Bocock, a.g.e., $5.84-86.

187 “Francis Fukuyama, “The End of History?,” The National Interest. No:16 (USA: 1989”
aktaran: Bocock, a.g.e., s.84.
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ve tiikketim kaliplart ile birlikte, orta yas ve yaslilik donemlerine erigirler. Postmodern
kosullarda, kimlikler devaml1 bir degisim hali i¢cindedir; bireyler bir altkiiltiir grubu ve
heyecanindan digerine 6zgilirce gecebilirler; daha 6nce farkli kategorilerde yer almis
olan her seyi karistirip birbirine uydurabilirler.188

Postmodern tiiketici, farkli kategorileri yer almig seyleri bir arada
kullanabilirken, ayn1 zamanda da ge¢misi ve gelecegi simdi yasamayi da istemektedir.
Postmodern birey i¢in 6nemli olan, siirekli bir giincellik i¢inde yasamak ve ‘bitmeyen
ve sonsuz bugiin’li gergeklestirmektir. Dolayisiyla tiiketimde gecmisi, bugiinii ve

189 postmodern dénemdeki tiiketim

gelecegi birlestirmek s6z konusu olmaktadir.
kaliplar1 olusurken, insanlar hiyerarsi icindeki yerlerini terk etmistir. Ust sosyal statii
gruplarinin yasam tarzlarini ve tiiketim kaliplarin1 deneyimlemeyi amaglamislar, fakat
bu yasam tarzini taklit etmek yerine kendi degerlerleriyle birlestirerek kendi tarzlarini
yaratmislardir.

Bu noktada yasam tarzlari kavramini ve bu kavramin giiniimiiz tliketim

anlayisini nasil etkiledigi iizerinde durmak gerekmektedir.

2.2.6. Tiiketim Kiiltiirii ve Yasam Tarzlar:

Hem modern, hem de postmodern donemde gerceklestirilen tiiketim etkinlikleri
ve tiiketim kaliplarinin tiikketim kiiltiirli ¢ercevesinde ele alinmasi gerekmektedir. Her iki
donemde de, tiiketim kiiltiiriiniin yiikselise gectigi goriilmektedir. Uriinlerin kullanim
degerleri farklilagmakta ve de yeni ortaya ¢ikan kullanim degerleri her iiriiniin bagka bir
boyutunu ortaya koymaktadir. Artik markalar, rozetler, amblemler, imajlar
putlastirilarak, modern insanin goélgesine siginmasi saglanmistir. Putlastirilan {iriinler,
modern ve postmodern toplumun yeni ikonalar1 haline geldikge, gorkemli magazalar,
aligveris merkezleri ve tiiketim mabetlerinden aligveris yapma etkinligi de adeta kutsal
bir anlam kazanmaktadir'®. Kiligbay, tiiketimin, iiretime dayal1 bir olgu olmaktan ¢ikip,

yiiksek hayat standartlarina ulagma hirsinin doyurulmasiyla ilgili bir konuma geldigini

188 A.g.e., 5.86.

8 yavuz Odabasi, Postmodern Pazarlama: Tiiketim ve Tiiketici (istanbul: MediaCat
Yaynlari, 2004), ss.61-62.

1% Odabasgi, 1999, a.g.e., 5.77.
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belirtmektedir.**

Fakat Joel Kovel’in ‘Arzu Cag1’ adli eserinde belirttigi gibi, tiiketim
toplumunun istikrar kazanabilmesi i¢in arzu gorece saf hale getirilmektedir. Fakat
arzunun gercek bir doyum saglama yetenegi olmadigindan, bireyin bu arzusu giderek
tatmin edemez hale gelmektedir.'*

Tiiketim kiiltirtinde sinirsiz ve doyurulmaz olarak kabul edilen ihtiyaglarin
stirekli daha fazla istemeyi ve arzulamay1 yaratti§i anlamina geldigini ifade eten
Odabasina gore, ihtiyacin doyurulmaz olma ozelligi, ¢agdas endiistri verimliliginin
artmasi ile insanlarin arzu kapasiteleri de gelismis ve arzular rafine edilmis, imgesel ve
sofistike hale gelmistir. Ayn1 zamanda, insanlar kendilerini ekonomik ve sosyal olarak
daha yiikseklere getirme ¢abalarinda, arzularinda bulunmaktadir. Yani, {retimin
stirekliligi icin, slirekli degisen lriinlerin ve siirekli artan miktarda satislarin olmasi
vazgecilmez bir 6nkosuldur. Yeni iiriinlerin gelistirilmesi ve kullanim dmiirlerinin hem
fonksiyonel olarak, hem de sosyo-psikolojik olarak kisalmasi, tek kullanimlik olarak
tasarlanmasi, siirekli talep artisinin 6nemli bir nedeni olabildigi gibi, tiiketicilerin tatmin
olabilmelerini hep daha yiikseklere ¢ekilmesini saglamaktadur.193

Tiiketim toplumu, ihtiyacin doyurulmaz olma 6zelliginden yola ¢ikarak metalara
imaj iceren bir karakter kazandirmakta, onu gostergeler diinyasinda sunmakta ve
simgesel degerler olusturmasini saglamaktadir. Moda genis Kkitlelere yayilarak ve
gecerlik stiresi kisaltilarak, zaman, mekan ve begeni lizerindeki manipiilasyonlar

% Bocock’a gore, dzellikle

sayesinde tiiketicide etki ve giidiilenme yaratilmaktadir.
kentli birey, bir kimlik duygusu yaratabilmek, kim olarak algilanmay1 arzu ettigini
belirtebilmek amaciyla tiiketmektedir. Birey, kendini diger bireylerden farkli kilabilmek
amaciyla giyim kusam tarzi yaratirken, bu tarzin digerlerince de anlasilmasi
gerekmektedir. Dolayisiyla birey, digerleriyle ortak kiiltiirel sembolleri paylastig siirece
farkli konuma gelebilmektedir. Harvey’den aktardig: sekliyle, “ancak modern yagamin

hizindan kaynaklanan karmasik uyaricilart siizgegten gegirerek onun asiriliklarina

191 A. Kiligbay, Tiirk Ekonomisi (5. Basim: Bilim Teknik Yaymevi, 1995), 5.108.

192 Joel Kovel, Arzu Cagi. Cev.: Abdullah Yilmaz (istanbul: Ayrmti Yaymlari, 2000), ss.120-
121.

1% Odabasi, 1999, a.g.e., 55.28-29.

19 Mehmet Karakas, “Tiiketim Kiiltiirii ve Tiketimin Yeniden Uretimi,” Afyon Kocatepe

Universitesi Tktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Cilt ITI, Say: 1, (Haziran 2001), s.271.
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dayanabiliriz. Tek c¢ikis yolumuz ... gosterge, semboller, moda ya da bireysel

219 By durum Baudrillard’in

ilginglikler yoluyla yapay bireysellikler olusturmaktir
bahsettigi durumdur: Postmodern olarak adlandirilan siirecte, gergeklik, imajlar ve
gostergeler iginde biitliniiyle kaybolmak‘[adlr.196 Imajlar ve gostergeler ise, yasam
bicimleri olarak karsimiza ¢ikmakta, bireylerin davranislarina yasam tarzlart yon
vermektedir. Gegmis deneyimler, sosyolojik ve psikolojik etkenlerle birlikte sekillenen
yasam tarzi kavrami; tiiketicilerin satin alma kararlarii etkileyen énemli faktorlerden
birisini olusturmaktadir.

Uretim siireclerinde yasanan gelismeler, onceleri statii gruplarimin ayirt edici
ozelliklerini betimleyen yasam tarzi kavraminin igerigini farklilastirarak, tiikketim
kiiltiiri kapsaminda kendini ifade etmeyi ve islupcu bir 6zbilinci c¢agristirmaya
baslamistir. Bir kimsenin bedeninden giysilerine, konusmasindan bos zaman
kullanimina, yiyecek ve igcecek tercihlerinden tatil ve otomobil segimlerine kadar
tilkketen kisinin kendini ifade etme araci olmaktadir.*®’ Mowen, yasam tarzlarinin, bir
kisiyle yonelik sorulan ‘nasil yasar’ sorusu olarak tanimlanabilecegini; insanin nasil
yasadigimi ve zamanimi nasil degerlendirdigini bilmeye yardimcit oldugunu
belirtmektedir.'*®

Ik olarak Max Weber’in sosyal gruplar arasindaki farkliliklar1 ve statiileri
betimlemek i¢in kullandig1 yasam tarzi kavrami, giiniimiizde tiiketim kiiltiiriinlin temel
yap1 taslarindan birisi konumuna gelmistir. Hatta Davidson bu durumu yasam
tarzlarinin kendilerin artik birer meta haline geldigi seklinde yorumlamaktadlr.199

Yasam tarzlartyla ilgili tanimlamalara bakildiginda, temelde insanlar
birbirlerinden farkli kilan davranis kaliplar1 olarak goriilebilir. insanlarin yaptiklar: ve
yaptiklarimin - kendileri ve diger insanlar i¢in ne anlama geldigini anlatmaya

caligmaktadir. Ayrica yaptiklarinin disinda, kiiltiirel yapilara bagl olarak bir gruba,

1% Bocock, a.g.e., 5.26.
19 Best ve Kellner, a.g.e., 5.152.
197

Featherstone, a.g.e., s.141.

198 John C. Mowen, Consumer Behavior (3rd Ed. New York: Macmillan Publishing Company,
1993), 5.236.

199 «“Mike Davidson, The Consumerist Manifesto Advertising in Postmodern Times (London:
Routledge, s.66” Dagtas ve Dagtas, a.g.e., s.15.
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tavra veya bigime ait olan esyalari, yerleri ve zamanlar1 kullanis bi¢imi de yasam tarzi
olmaktadir.?® Bireyin degerleri, nerede yasadiklar1 ve yaptiklari ve yiyip igtikleri gibi
giindelik yasantilarin neredeyse her yoOniinii kapsayan genis bir igerige sahip
bulunmaktadir. Bireyin ilgi alanlar1 ve fikirleriyle, bos zaman etkinliklerini de kapsayan

etkinlik alanlarin1 yansitmaktadir.”®*

Yasam tarzi kavrami, bireyin bireyselligini ve
farkliligin1 temsil ederken, ayn1 zamanda ortak tiiketim tarzina sahip olan gruplar1 da
kapsamaktadir. Bu tiir gruplara yasam tarzi gruplar1 denmektedir ve bu gruplardaki
bireyler farkli toplumsal siniflara aidiyet duyabilmektedir.202

Yasam tarzlartyla ilgili baz1 tanimlamalara bakildiginda; tanimlamalarin hemen
hepsinde, yasam tarzlarinin ilgi alanlar1 ve degerlerin yani sira, zamanlarini nasil
degerlendirdikleri ve nasil tiikettikleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Solomon, yasam tarzini, degerleri ve zevkleri ortak olan tiiketicilerin benzer
titketim modeli olarak tanimlarken®®?; Islamoglu, yasam tarzi i¢in, insanin bos zamanini
nasil gecirdigi, ¢evresinde nelere dnem verdigi, diinya ve kendi hakkindaki diisiinceleri
iceren bir yasama bi¢imi demektedir.?*

Yasam tarzlar1 kavramin giiniimiizde anlasildig: sekline biiriinmesi 1970’lerdeki
postmodern siirecle birlikte ger¢eklesmistir. Bu siirecte, yasam tarzlari biiyiik oranda
tiketim aligkanliklarinin ve etkinlerinin iizerine yogunlasmaya baglamistir. Tiiketim
sadece aligveris anlaminda kullanilmamis; mekanlarin, imgelerin ve bos zamanin nasil
tilketildigine dair bir igerige biriinmistiir. *80’lerle birlikte hizlanan postmodern
stirecte, gergeklik giderek degismis ve kiiltiir yasam bigimleri adi altinda yaratilmig
ihtiyaglar tarafindan yonetilmeye baslamistir. Ozellikle medya aracilifiyla maruz
kalinan iletiler, bireylere yeni ufuklara yelken agmalari fikrini asilayarak, yeni ufuklara

giden bu yolun yeni yasam tarzlari edinmekle miimkiin oldugunu belirtmektedir. Fakat

20 «Dayid Chaney, Yasam Tarzlari, Cev.: irem Kutluk (Ankara: Dost Yayinevi), ss.14-15.

2% william L. Wilkie, Consumer Behavior (Canada: John Wiley & Sons, Inc., 1994), 5.334.
202 «yyilliam Leiss, Stephen Kline ve Sut Shally, Social Comunication in Advertising, Persons,
Products, and Images of Well-Being (London: Routhledge, 1990, s.304” Dagtas ve Dagtas, a.g.€., 5.15.

23 Michael R. Solomon, Consumer Behavior Buying, Having and Being (3rd Ed. New Jersey:
Prentice Hall International Editions, 1996), s.658.

2% Ahmet Hamdi Islamoglu, Tiiketici Davramslar (fstanbul: Beta Basim Yayim Dagitim,
2003), s.148.
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postmodern iiretimin getirdigi esnek iiretim kosullar1 temelde ayni, goriiniiste farkli olan
metalar treterek tiiketicilerin yasam tarzlarindaki tercihlerini c¢esitlendirmis gibi
gostererek aslinda aynilagtirma yoluna gitmistir. Bireyin toplumsal sinifini, statiisiinii
veya toplum i¢indeki konumunu belirleyen faktor artik farklilasmig tiiketim metalarini
kullanimiyla belirlenmektedir. Birey tiikettigi bu metalarla ve bu metalar1 kullanim
bicimiyle farkliligini ortaya koymaya caligsmaktadir. Oysa ki, giiniimiiz toplumlarindan
ortaya konulan farkliliklar hizla yayilmakta ve biranda siradanlasmaktadir. Bu da
beraberinde yeniden farklilagsmay1 getirmektedir. Fakat farklilasma artik tiikketim odakli
bir olgu oldugundan daha cok tiiketmeyi gerektirmektedir. Mal ve hizmetlerdeki
farklilasmalar ¢ok sik gerceklestiginden bugiin moda olan bir sey ertesi giin miadini
doldurmus duruma gelmektedir. Tiiketimin demokratiklesmesi ise eskiden yalnizca
belirli bir seckin kesim tarafindan kabul géren ve uygulanan yasam tarzi kavraminin
tim siniflara yayilmasina yol agmustir.

Yasam tarzlarmin en fazla, tiiketimin en yogun olarak yasandigi kent ve
metropollerde goriilmesi, uygarlasmis toplumlarda yasamin odak noktasi olmasindan

kaynaklanmaktadir. 205

Farkli kesimlerin bir arada bulunmasi ve birbirleriyle etkilesimi,
yasam tarzlarinin sadece segkinlerin tekelinden bulunmasin 6niine gegmis ve toplumun
diger kesimlerinin de kendilerine 6zgii yasam tarzlarini benimseyebilmesine sebep
olmustur. Walter Benjamin ‘Pasajlar’ adl1 eserinde ‘XIX. Yiizyil’in Baskenti Paris’ ile
ilgili olarak, Paris pasajlarinin biiyiik ¢ogunlugunun 1822°yi izleyen on bes yil i¢inde
yapildigin1 belirtmektedir. Tekstil ticaretindeki yogunlasmayla gelisen ve daha cok
iretim ve daha cok depolanabilen mal anlamina gelen gelismeler sayesinde ilk esya
magazalar1 bu donemde ortaya ¢ikmustir. Bu pasajlar liiks esya ticaretinin merkezi
durumuna gelmistir ve sanat, tiiccarin hizmetine girmistir. Ayrica, mimaride
kullanilmaya baslayan demir konstriiksiyonlar, konut yapiminda ¢igir agmig ve camin
daha yogun olarak kullanilmasina izin vermesi sebebiyle mallarin sergilenmesine
olanak tammlstlr.206 Modern anlamdaki ilk metropollerden biri olan Paris, bu gelismeler
sebebiyle, eskiden yalnizca belirli bir kesimin elinde olan yasam tarzi kavraminin halkin

tim kesimlerine yayilma firsatt buldugu yerlerden biri olmaktadir. Farkli gruplar

%05 Chaney, a.g.e., 5.60.

2% \Walter Benjamin, Pasajlar, Cev.: Ahmet Cemal (4. Basim. Istanbul: Yap1 Kredi Yaynlari,
2002), s5.87-89.
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arasindaki etkilesimin artmasi, beraberinde yasam tarzlarinin etkilesime girmesine be
ozellikle alt smiflar tarafindan benimsenmesine yol agmistir. Fakat bu benimseme
tilketim odakli oldugu igin, 6zgiinliiklerin ortaya ¢ikisi yine bireyin toplum i¢inde ne
kadar tiikettigi, nasil tiikettigi ve digerlerinin tiiketimlerinden ne kadar farkli oldugu
cergevesinde sekillenmektedir. Alt siniflarin, {ist siniflarin tiiketim edimlerini ve yasam
tarzlarimi ele gecirmeye ¢alismasiyla ilgili olarak Featherstone, siirekli yeni mallarin,
modaya uygun arzu edilen yeni mallarin arz edilmekte oldugunu ya da statii isareti olan
mallarin alt katmanlardaki gruplar tarafindan gasp edilmekte oldugunu belirmistir. Ust
smiftakiler ise, tiiketim aligkanliklar1 ve yasam tarzlar1 gasp edilmeden 6nceki toplumsal
mesafeyi yeniden tesis edebilmek i¢in yeni iirlinlere yonelmektedir. Enformasyonel
iriinlere olan bu yonelme ise alt tabakanin bu alana yonelmesiyle, bir kdse kapmacaya
dontismekte ve ardi ardina yeni yasam bi¢imleri iiretilmektedir.?%’

Bourdieu, tiikketme ediminin ger¢eklesmesi sirasinda ‘kiiltiirel sermaye’
kavramindan bahsetmistir. Kiiltlirel sermaye sayesinde tiiketim nesneleri artik bireyleri
tanimlar hale gelmistir ve yasam tarzi kavrami ile birleserek birey ve toplum iizerinde
bir denetim aracit konumuna ulagsmistir. Orta sinif ise, ekonomik sermaye ile en az onun
kadar dnem tastyan kiiltiirel sermaye arasinda sikismis bulunmaktadir.’®® Bourdieu’nun
sOzlnii ettigi bu yeni orta sinif; yeni mallar ve bunlarin toplumsal ve kiiltiirel degerlerin
uygun bir tarzda nasil kullanilacagini belirleyen ‘yeni kiiltiir aracilar’ (yasam tarzlar
hakkinda o6giitler veren tiiketim kiiltiiri dergileri, gazeteler, kitaplar, televizyon ve radyo
programlar) sektoriinde calisan gruptur. Yasam tarzi adi altinda sunulan simgesel
mallarin ve hizmetlerin saglanmasiyla ugrasan pazarlamaci, reklam ve halkla iligkiler
uzmanlari, radyo ve televizyon yapimcilari, sunucular, magazin muhabirleri, moda
yazarlar1 ve yardim uzmanlar1 gibi hizmet sektoriinde calisan bu kisiler ayn1 zamanda
yeni orta sinift olusturmaktadir. Yeni orta sinifin gelismesiyle klasik sinif ayrimlari olan
1s¢1 smifi ve burjuva ayrimi da degismeye baslamistir. Tek basina ortak bir paydayr ve
cikar1 ifade etmekten uzak, cok genis bir ekonomik ve mesleki yelpazeyi iginde
barindiran karmagik bir grup olan ‘yeni orta smif’, Ozellikle, giliniimiiz kapitalist

sisteminde, hizmet sektoriinde, alt tabaka iglerde diisiikk gelirlerle ¢alisan kesimlerden,

27 Featherstone, a.g.e., 5.45.

28 Esra Akbalik, “Tiiketim Kiiltiiriiniin Etkisinde Degisen Kentsel Yasam Bigimleri ve Kiiresel
Kentler.” (Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Teknik Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii,
2004), s.30.
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‘yuppi’ olarak da nitelendirilen yeni orta sinif yoneticilere kadar ¢cok genis bir kesimi
icinde barmdirmaktadir. Uretim siireclerindeki rolleri ifade eden ‘is’ kavramu, artik tek
statii. ve kimlik tanimlayicisi olmaktan ¢ikmistir. Orta sinif s6z konusu oldugunda,
siniflandirma i¢in belirleyici olan ayrimin tiiketim siiregleri ve yasam tarzi farklilig:
olmaktadir. Yasam standartlarindaki artisla baglantili olarak iiretimden ¢ok tiiketimle
ilgili konular 6n plana ¢ikmis ve ‘sinif’tan ¢ok ‘yasam tarzi’ aktorlerin davraniglarinda
belirleyici olmaya baslamugtir.”®

Bourdieu, bu kesime ‘yeni entelektiieller adin1 da vermektedir. Bunun sebebi,
hayat tarzi kimlik, sunum, goriinim basta olmak iizere entelektiiel hayat tarzini
destelemekte; fakat spor, moda, popiiler miizik ve popiiler kiiltiir gibi alanlarda tam
olarak entelektiiel seviyeye ulasamamislardir. ‘Yeni orta sinif’, ‘yeni entelektiieller’ ya
da baska bir deyisle ‘kiiciik burjuvazi’, az 6nce sayilan hayat tarzi, goriinii, sunum ve
kimlik bagimlisidir. Sanatcilarin ve entelektiiellerin yasam tarzlarina hayrandirlar ve bu
gruplarin hayatlarin1 usluplastirmalarina genel bir ilgi duymaktadirlar. Daha &nce
entelektiiellerce yaratilmis olan yasam tarzlarimi elde ederek, bunlarin daha genis
kitlelere yayilmasina yardimci olmaktadirlar. Dolayisiyla gilinlimiiz toplumlarinda
yasam tarzlarinin sadece belli gruplarin ayricaligi oldugu fikri agilmis durumdadir.?*°

Toplumun tiim kesimlerine yayilmaya baslayan yasam tarzlari, her seyi meta
haline getiren ve her tiir metanin tiiketimini mubah goren bir tiiketim toplumu olgusunu
beraberinde getirmistir.211 Tiiketimin ihtiyaclarin giderilmesi ile smurli olan yapisi,
yasam tarzlariyla birlikte yerini arzu ve isteklerin giderilmesine birakmistir. Yasam
tarzlartyla birlikte, hedonist, gosterisci ya da gruba veya kiiltiire ait olma gibi amaglar
icin markali iirlinleri veya estetiklestirilmis hizmetleri satin olma, sahiplenme ve
kullanma aligkanliklar1 artmaya baslamlstlr.212

Birbirini destekler nitelikteki tiketim kiiltiirii, tiiketim toplumu ve yagsam tarzlar
olgular ise, gliniimiizde sadece olustuklar1 kent veya bolgede hapsolmamakta, farkl

mekanlara, iilkelere hatta deniz asir1 topluluklara dahi ulagmaktadir. Aslinda bu,

% Giiliz Korkmaz Tirkes, “Orta Smifin Kent mekaniyla Tliskisi: Kiiltiirel Yaklasimlara Y&nelik
Bir Yontem Onerisi,” Planlama, Cilt:2008 Say1:3, 2008, s.41.

210 Featherstone, a.g.e., $5.45-106.

21 Mehmet Karakas, “Tiiketim Kiiltiirii ve Tiiketimin Yeniden Uretimi,”Afyon Kocatepe
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, Cilt:3 Say1:1 (2001), s.22.

12 Abdiilkadir Zorlu, Tiiketim Sosyolojisi (Ankara: Glocal Yayinlari, 2006), s.60.
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ulagabilir olmaktan 6te bir zorunluluktur. Giiniimiiz kapitalist ekonomilerinin belkemigi
konumundaki tiikketim ve yasam tarzlari, mevcut ekonomik sistemin devamini saglamak
amaciyla pazarimi genisletmek durumundadir. Meta, sermaye, bilgi, imge ve moda gibi
pek ¢ok kavramin karasal smirlar arasinda ¢ok kolay akmakta oldugunu belirten
McGrew’a gore bu durum kiiresellikle alakalidir ve kiiresellesme, karsilikli kiiresel
baglamishigin yogunlasmasidir®®. Marshall McLuhan’in ‘kiiresel koy’ diisiincesini
destekler bicimde, meta, sermaye, bilgi, imge ve modadaki hareketlilik diinyay1r her
noktanin her noktaya baglantisinin saglanabildigi bir kiireye doniistiirmiistiir. Bu
baglamda kiiresellesme olgusunun incelenmesi, yasam tarzlarinin yayilimini anlamak

acisindan faydali olacaktir.

2.3. Kiiresellesme

2.3.1. Kiiresellesmenin Tarihcesi

Kiiresellesme kavrami, glinlimiiziin en ¢ok kullanilan terimlerinden biri olmasina
ve simdiki popiilaritesi 6zellikle 1980’lerdeki toplumsal, siyasal ve ekonomik yapiya
dayandirilsa da, ayn1 zamanda bir siire¢ olan kiiresellesmenin, ¢cok daha gegmis tarihlere
dayandirildig1 goriilecektir. Bozkurt’a gore kiiresellesme kavrami oldukg¢a yenidir ve
kavram olarak ’60’larda ortaya ¢ikmis, 80’lerde ise sik¢a kullanilmaya baslanm1$t1r214.
Kimi disiiniirlere gore kiiresellesme Sovyetler Birligi’nin dagilmasma temellendirilen
bir kavramken, kimi diisiiniirlere goreyse de tarihin baslangicina dek uzanan bir
gecmise sahiptir. Yale Global’de, kiiresellesmenin tarihi insanligin baslangicina
dayandirilmistir.  Kiiresellesme insanlarin  Afrika’dan diinyamin diger bolgelerine
gociiyle baslamistir. Onceleri kisa mesafeli olan bu gogler, uzun mesafelerin
katedilmeye baslanmasiyla, gdo¢menler ve tliccarlar sayesinde fikirler gelenekler ve
iiretimler bagka mekanlara tagmabilme firsat: bulmustur.?® Kiiresellesmenin gecmisini,

toplumlarin ilk olusmaya bagladigi tarihsel donemlere kadar eskiye gotiiren bu yaklasim

213 john Tomlinson, a.g.e., ss.12-13.

214 Veysel Bozkurt, “Kiiresellesme: Kavram,Gelisim ve Yaklagimlar,” Genbilim Tiirkiye Bilim
Sitesi.
http://www.genbilim.com/content/view/1659/86/ (27 Nisan 2010)

213 «“The History of Globalization,” Yale Global Online.
http://yaleglobal.yale.edu/about/history.jsp (27 Nisan 2010)
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nitelemesi her ne kadar dogruluk payr icerse de, George Modelski buna goriise
katilmamaktadir. Modelski’ye gore, ilk olarak Mezopotamya’da ortaya ¢ikan ve sehir
devletlerin olusturdugu yeni toplumsal yapinin c¢apt 500 km kadardir. Roma
Imparatorlugu ise sadece Akdeniz Havzasi’n1 tam anlamiyla kontrol edebilmistir. Hun
Imparatorlugu sayesinde Helen kiiltiiriiniin Hindistan’a ulasmasi, kiiresellesmenin ilk
ornekleri sayilabilse de, bu etkilesimler kesik, dolayli, siyaset dis1 ve kiiresel boyut
icermeyen bi¢imde kalmistir. 1000°1i yillarda Islam devletleri, 1500°1ii yillarla birlikte
ise kesifler sayesinde Avrupa devletlerinin uyguladigi yayilmaci politikalar,
kiiresellesmenin modern anlamda gelismesini saglamistir. Yeni olusan, Bati merkezli,
devleti ve devletin ¢ikarlarini1 6n plana koyan, somiirgeye dayali, teknolojik bakimdan
tiim diinyaya hiikmetme yetenegine sahip yeni giic odaklarinin etkisiyle kiiresellesme

gercek anlamda giinlimiizdeki anlamini kazanmugtir.*®

Avrupa’da baslayan
modernlesme c¢abalarinin sonucu 15. ve 16. Yiizyil’larda pusulanin Avrupa tarafindan
kullanilmaya baglanarak 6nemli deniz yollarinin de bulunmasi ve insanlarin baska
cografyalara ulasiminin kisalmasi ve bazi1 cografyalarin kesfi ile kiiresellesme olgusu
onem kazanmaya baslamistir. Bu tarihten itibaren kontrol edilemeyen toprak parcasi
neredeyse kalmamistir. Modelski, bu durumla ilgili olarak, {ilkelerin denizasiri
genislemesinden Gte, Avrupali ¢ok sayidaki sirketin diinyaya yayilmasim
kiiresellesmenin baslangic1 olarak gormektedir. Bu yayilmayla tekellesme girisimleri
hiz kazanmis; yayilmaci devletler Avrupa’da da hakimiyetlerini arttirmaya ¢alismistir.
Bu durum higbir devletin galibiyetiyle sonuclanmamasina ragmen, Avrupa’da ve
ardindan tiim diinyada devlet gili¢lenis ve siyasi ve ekonomik bakimdan varligim
garantilemistir.217

Son ii¢ yliz yillik siirecte, Avrupa’da ve sOmiirgelerinde gergeklesen Pazar
savaglar biiyiik oranda ayni ideolojiye sahip ulus devletler tarafindan gerceklesse de, I.
ve II. Diinya Savaglari’nin ardindan kapitalist ve komiinist olarak giderek iki kutuplu
hale gelen diinyada kiiresellesme 6nem kazanmaya baslamistir. Bu iki kutbu olusturan

devletlerin, kendi ideolojilerini yaymak i¢in giristikleri kiiresel propaganda faaliyetleri

giinlik yasamin birer parcasi haline gelmistir. Amerika Birlesik Devletleri’nin basi

216 George Modelski, “Kiiresellesme,” Cev.:Kudret Biilbiil ve Refik Yaslikaya, Kiiresellesme,
Temel Metinler, Der.: Kudret Biilbiil (Ankara: Orion Kitabevi, 2009), ss.155-160.

2T A g.e., $5.158-159
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cektigi kapitalist bloktaki gelismelerle, zaten 6ziinde kapitalist bir yapi1 barindiran
kiiresellesme olgusu tamamen kapitalist bir i¢erik kazanmustir.

Kiiresellesmenin tarihsel siireciyle ilgili olarak Giilten Kazgan da benzer
tespitlerde bulunmustur. Kiiresellesmenin {i¢ asamadan olustugu tespitinde bulunan
Kazgan, birinci asamanin Ortacag’da baslayan cografi kesiflerle ve bunlarin altyapisini
olusturan teknolojik gelismelere dayandigin1  belirtmektedir. Yeni yerlesilen
topraklardaki kolonilesme, yagma ve katliamlarla kendini gostermektedir. Baslarda
Portekiz ve Ispanya’nin onciiliik ettigi bu siire¢, daha sonra Hollanda ve Ingiltere nin
katilmiyla tim Avrupa’ya yayilmistir. Amerika kitasinin kesfiyle baslayip 18.
Yizyil’in ikinci yarismma kadar siliren birinci asamada koloniler aracilifiyla,
zenginliklerin somiiriilmesi seklinde gerceklesmistir. Ikinci asama, birinci asamaya
benzer sekilde teknolojik yenilikler sayesinde baslamistir. Buhar makinesinin icadi ve
buhar giiciiniin kullanim alanlarinin artmasiyla Sanayi Devrimi’nin temelleri atilmistir.
Uretim siiresindeki kisalma ve maliyetin azalmasi, ulasim aglarinin gelismesiyle ister
istemez dis pazarlara agilma geregi duymustur. ® Buhar makinesi ve dokuma
tezgahlariyla birlikte alaninda deniz ve demiryolu tasimaciligimin da kullanilmast,
gelistirilen yeni iiretim teknikleriyle ¢ok ¢esitli ve bol miktarda iiretilen mallarin uzak
iilkelere daha hizli ve daha ucuz fiyatlarla satilmasina imkan saglamlstlr.219 Sonug
olarak, Avrupa’da iiretim araclarim1 elinde bulunduran kesimin karlili§i artmis ve
pazarlar1 oldukca genislemistir. Adi heniiz ‘kiiresellesme’ olmasa da, bu gelismelerin
ardindan 18. Yiizyil, kiiresellesme siirecinin baslangici sayilabilir. Kazgan, bundan
sonraki asamanin baslangicini elektrigin kullanilmaya baslanmasiyla
iliskilendirirkenzzo; Kizilgelik, transistor ve mikrogiplerin icadi ile son asama gecildigini
belirtmektedir. Uydu ve internet erisimi sayesinde diinyadaki tiim mekanlar birbirine

221

baglanmis  bulunmaktadir. Haberlesmenin  kolaylagsmasiyla, tiim  pazarlar

% Giilten Kazgan, Sanayi Devriminden Giiniimiize Siyasal, Ekonomik ve Teknolojik
Boyutlariyla Kiiresellesme, Osmanli Bankasi Arsiv ve Arastirma Merkezi, Voyvoda Caddesi
Toplantilar1 2004-2005.
http://www.obarsiv.com/guncel_vct 0405 gultenkazgan.html (19 Mayis 2010)

29 Adnan Mahirogullari, Kiiresellesmenin Kiiltiirel Degerler Uzerine Etkisi.
http://iibf.kocaeli.edu.tr/ceko/ssk/kitap50/52.pdf (19 Mayis 2010)

220 Kazgan, a.g.e.

22 Sezgin Kizilgelik, Zalimler ve Mazlumlar Kiiresellesmenin insani Olmayan Dogasi
(Ankara: An1 Yayinlari, 2004), s.9
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biitiinleserek, diinya biitiinlesik bir pazar haline gelmis; mallarin, hizmetlerin ve
sermayenin serbest¢e dolagabildigi bir model ortaya ¢ikmuistir.

“Kiiresellesme” olarak adlandirilan degisim siireci, baslangict ekonomiye
dayanan ideolojik bir siirectir. Bu yiizden bakis agilarma gore, farkli tanimlamalarda
bulunulmustur. Tarihsel siire¢ goz Oniinde bulunduruldugunda karsimiza ¢ikan farkl
yaklasimlar gibi kiiresellesme kavraminin tanimi konusunda da benzer sekilde

farkliliklar bulunmaktadir.

2.3.2. Kiiresellesme Tanimlari

Kiiresellesmeyi bir ideoloji olarak ele alanlardan biri olan Susan George,
kiiresellesmenin, sadece kapitalizmin giiniimiizdeki evresine ve onun devamini saglayan
politik cerceveye isaret ettigini belirtmektedir. Terim; mevcut ekonomik, sosyal ve
politik diizenden kazang saglayanlarin ¢ikarlarini temsil eden fikirleri yansittigi ve
yaydigi i¢in ideolojiktir. Yine Susan’a gore, bu ideolojiden ¢ikar saglayanlar bu
kelimeyi kullanarak, kiiresellesmenin evrensel olduguna ve c¢ikarlara hizmet ettigine
dair inang olusturmay1 ama(;latmaktadlr.222

Tiirk Dil Kurumu, kiiresellesme kavramini “diinya milletlerini ekonomi, siyaset
ve iletisim bakimlarindan birbirine yaklagsmaya ve bir biitlin olmaya gotiirmek,
globallesmek” olarak ag1k1amaktad1r.223

Devlet Planlama Teskilati ise, kiiresellesme tanimini ekonomik, siyasal ve sosyal
boyutlar1 igene alacak sekilde yapmustir:

“Ulkeler arasindaki ekonomik, politik, sosyal iliskilerin yayginlagmasi ve gelismesi, ideolojik
ayrimlara dayali kutuplasmanin ¢oziilmesi, farkli toplumsal kiiltiirlerin inang ve beklentilerinin
daha iyi taninmasi, iilkeler arasindaki iligkilerin yogunlagsmasi gibi farkli goriinen ancak
birbiriyle baglantili olgular1 i¢erdigi, bir anlamda maddi ve manevi degerlerin ve bu degerler

cercevesinde olusmus birikimlerin ulusal sinirlar1 asarak diinya ¢apinda yayllma51”224

22 Sysan George, Baska Bir Diinya Miimkiin, Eger..., Cev.: Ali Tonak (Metis Yaynlari,
2005), 5.26.

228 Tiirk Dil Kurumu, Giincel Tiirkge Sozliik.
http://www.tdk.org.tr/TR/Genel/SozBul.aspx?F6E10F8892433CFFAAF6AA849816B2EF4376734BE D9
47CDE&Kelime=Kiiresellesmek

224 DPT, Diinya Kiiresellesme ve Bolgesel Biitiinlesmeler, Yayin No: 2375-OIK:440 (Ankara,
1995), s.1.
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Birlesmis Milletler, ‘Millenyum Hedefleri Raporu’nda kiiresellesmeyi “cok
uluslu sirketler gibi aktorlerin giiclenmesi, iletisim ve bilisimdeki hizli degisim ve
Uluslararas1 Ekonomi ve Kalkinma Ajanst (OECD) iilkelerindeki serbestlesme

22% Uluslararast Para Fonu (IMF) ise, ”World Economics

girisimleri olarak tanimlarken
Outlook™ isimli yillik raporunda kiiresellesmeyi: “ ticaret ve finansman entegrasyonu”
olarak tanimlamistir.?® Diinya Bankasi’min (WB) tammina goreyse, kiiresellesme
siireci, diinyadaki ekonomilerin ve toplumlarin biitiinlesmesidir.??’

Kiiresellesme, mallarin, sermayenin, enformasyonun ve emegin tek tip
diizenleme altinda diinya ¢aginda dolasimi ve bunun giderek anindalagsmaya yonelmesi
olarak®®® a¢iklanmakta oldugu gibi, belli goriisler, fikirler, uygulamalar, teknolojiler ve
kurumlar gibi olgularin global o6l¢ekte bir arada bulunmasi olarak da
tammlanabilmektedir.”?® Giddens’a gore kiiresellesme, sadece uzak yerellikleri birbirine
baglayan ve disimizda olan bitene ait bir olgu olmayip, yani basimizda yasantimizi
sekillendiren bir fenomendir.

Sevda Alankus da, Bati’nin kiiresellesme siirecinde diinyanin merkezi gibi
davrandigint belirtmektedir. Evrensel olarak gecerligi olant tanimlama hakkim
kendisinde gormiis ve kendi ekonomik ve siyasal sisteminin yani sira zihinsel diinyasini
da kiiresel 6l¢ekte hakim kilmaya calismaktadir.?

Kiiresellesmeyle ilgili tanimlara bakildiginda, kimi yazarlarin kiiresellesmeyi

yiiceltirken, kimi yazarlarin kiiresellesme olgusuna oldukga elestirel agidan yaklastigi

goriilecektir.

25 “Bjrlesmis Milletler Milenyum Hedefleri, www.un.org/esa/coordination/globalization.htm

(2000” Bahar Ozmaldar, “Kiiresellesme Olgusunun Tiirkiye Ekonomisine Etkileri.” (Yayimnlanmamis
Yiiksek Lisans Tezi, Genelkurmay Bagkanligi Harp Akademileri Komutanligi Stratejik Arastirmalar
Enstitiisti Midiirligi, 2009), s.3-2.

228 IMF, World Economic And Financial Surveys, (2004), a.g.e.

%27 The World Bank, What is Globalization, (2001).
http://www1.worldbank.org/economicpolicy/globalization/ (19 Mayis 2010)

228 Haluk Geray, Telekomiinikasyon Dergisi, Say1:1 (Istanbul: 1996), s.3.

229 paul Hirst, Grahame Thomson, Kiiresellesme Sorgulamyor, Cev.: Elif Yiicel, Cagla Erdem
(Ankara: Dost Kitabevi, 1998), s.26.

20 Sevda Alankus, “Globallesme, Yerellesme ve Yerel Medya,” BiA Haber Merkezi, (16
Aralik 2001).
www.bianet.org.digerarastirma/218.htm (25 May1s 2010)
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2.3.3. Kiiresellesmeye Yonelik Kuramsal Yaklasimlar
Kiiresellesmeye yonelik yaklasimlar temelde iki baslik altinda toplanmaktadir.
Bunlardan ilki, ‘asir1 kiiresellesmeciler’ adi verilen yaklasimdir. Bu yaklasima gore,
artik ideolojilerin sonun gelmistir ve sosyalizm, komiinizm gibi sol ideolojilerin
cokmesiyle kapitalizmin kiiresel Olcekte istiinliik sagladigini belirtmektedir. Diger
yaklasim ise bu kiiresellesmeci yaklagimin tam tersini savunan ‘slipheci’ yaklasimdir.
Bu goriisiin savunuculari, kiiresellesmenin de her dogal toplum siire¢ gibi bir sona

varacagini iddia etmektedirler.?*

2.3.3.1. Asirn Kiiresellesmeci Yaklasim

Asirt kiiresellesmeci yaklasimin en basta gelen tespiti, 1970°li yillardan
giintimiize kapitalizmin alternatifsiz olmasidir. Sosyalist blogun yikilisinin ardindan
daha da 6n plana ¢ikan bu yaklasima gore hem kapitalist rekabet, hem de kapitalist
devlet kiiresellesme sebebiyle giic yitirmek‘[edir.232 (Cagdas diinyay1 sekillendiren
etmenlerin basinda kiiresellesmeyi goren bu yaklagimi savunanlar, kiiresellesmenin
inkar edilemez, kagilamaz, kars1 konulamaz ve geri dondiiriilemez bir olgu ve hakikat
oldugunu belirtmektedir. Buna bagli olarak kiiresellesmenin kurallarina ve sonuglarina

uyum saglamak, mecburi ve acildir.?*

Asin kiiresellesmeciler, modernizm {iriinii olan
ulus devletin,kiiresellesmeyle birlikte Onemini yitirdigine; artik kiiresel piyasanin,
politikanin yerini almakta olduguna dikkat ¢ekmektedirler. Ciinkii ‘piyasa’ siyaset¢i ve
biirokrat temelli ulus devlet hiikiimetlerinden daha rasyonel calismaktadir. Piyasalar ve
onlara hakim olan sirketlerin devletlerden daha giiclii olmasiyla geleneksel ulus

devletlerin yerini diinya toplumu diisiincesi dolduracaktir.?**

Bozkurt’un belirttigine
gore, kiiresellesmis toplumlarda politikacilarin popiilerligi ve giivenilirligi azalmas,

hatta 6nemlerini ve etkilerini kaybetmistir. Artik, politik kararlar, yerel ya da ulusal

2! Gencay Saylan, Degisim Kiiresellesme ve Devletin Yeni islevi, (imge Kitabevi, 1995),
s.101.

%2 Mehmet Kaya, “Kiiresellesme Yaklagimlari,” Dicle Universitesi Ziya Gokalp Egitim
Fakiiltesi Dergisi, 13:1-16, (2009), s.4.

233 Biilent Sen, “Kiiresellesme Anlamlar ve Séylemler,” Siileyman Demirel Universitesi Fen
Edebiyat Fakiiltesi Sosyal Bilimler Dergisi, Say1:18:135-150,( Aralik 2008), s.137.

2% Saban H. Calis, “Ug¢ Tarz-1 Siyasetten Globalizme,” Kiiresel Sistemde Siyaset, Yonetim ve
Ekonomi, Der.: M. Akif Cukurgayir (Cizgi Kitabevi, 2002), s5.42-43.
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Olcekte halad etkili olsalar bile, kiiresel ekonominin hareketlerini etkileyebilecek giice
sahip degillerdir. Bu baglamda pek c¢ok iilkede, vatandaslarin politikayla daha az
ilgilenmeleri ve politikacilarin vatandaslarda hayal kirikliklar1 yaratiyor olmalarinin
sebebi kiiresellesme siireci ve onun getirdikleridir.235

Kiireselci yaklasim, ekonominin merkezde yer aldigini vurgulamaktadir. Siyaset,
hukuk, kiiltiir, devlet gibi basat kategoriler, ekonominin alt degiskenleri veya
ekonominin arkasina takip siiriikleyerek komuta ettigi, siliklestirdigi pasif yasamsal
temalar olarak kurgulanmaktadir. Devletler, hiikiimetler, isciler ise ekonominin yon
gostericiliginde siradan elemanlar haline gelmislerdir. Karar verme siiregleri ekonomik
unsurlarin  karar verme yetkisine gore sekillenmektedir. Ekonomik unsurlar artik
iilkelerin gelismisliklerini, iicret rejimini ve sosyal tabakalagmalarini belirler hale
gelmistir. Dolayisiyla ekonomik gelismeler ve dinamikler yalnizca ekonomiyle siirli
kalmamakta; siyasal, ideolojik, toplumsal ve kiiltiirel sonuglar {izerinde de belirgin
etkide bulunmaktadirlar. Kiiresellesme sayesinde siklasan sosyal iligkiler yasam
kalitesini yiikseltmektedir. Insanlar1 bir araya getirerek farkli kiiltiirlerin paylasilip
desteklenmesi icin firsat yaratllmaktadlr.236

Cografi ve siyasi smnirlarin siliklesip toplumlarin yogun iliski igine girdigi
kiiresellesmis diinyada, bireyler bir devletin yurttasi olmaya calistigi kadar kiiresel
toplumun da bir ferdi olmaya calismaktadir. Ozellikle ulasim ve iletisim
teknolojilerinde yasanan gelisme, bu durumu destekler niteliktedir.?’

Piyasalarin  artik  devletlerden daha giigli oldugu savunan asir
kiiresellesmecilere gore, devletin otoritesinin zayiflamasiyla; diger kurumlarla bolgesel
yonetimlerin etki alanlar1 artmistir. Onlara gore, geleneksel ulus devletlerin yerini
alacak olan yeni toplumsal orgiitlenmelerin nasil olacaklar1 sekillenmeye baslamistir.
Kiiresel ekonominin yiikselmesi, yeni diinya diizeninin temelidir ve artik ulusal

hiikiimetin sinirlarin1 kontrolde giicliikk cekilmektedir. Kiiresel ekonomik giigler ve

2 Veysel Bozkurt, “Kiiresellesme: Kavram, Gelisim ve Yaklasimlar,” Kiiresellesmenin insani
Yiizii, Der.: Veysel Bozkurt (Bursa: Alfa Yayinlari, 2000), s.19.

%6 “David Held, A Globalizing World?: Culture, Economics and Politics (London: The Open
University Press, 2004, s.22” Ismail Yeniceri, “Kiiresellesme Siirecinde Milli Kimlik Erozyonu ve Etnik
Kimlik insas1 - Dogu Karadeniz Bolgesinde Rize Pazar Ornegi,” (Yaymlanmamis Doktora Tezi,
Hacettepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2007), $.39.

%7 Sen, a.g.e., 5.137.
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bolgesel hiikiimetler daha biiyiik roller talep ederken, devletlerin otonomisi ve
egemenligi de daha gok asinmaktadir.”®

Ohmea’ya gore, ulus devletler ortak ekonomik ¢ikarlar1 paylasan gruplari temsil
etmemekte  ve  ekonomik  aktivitelerin  akisini  anlamli  bir  sekilde
tanimlayamamaktadir.”®® Dolayisiyla, bunun ¢ziimiin ulus devlet modeli yerine, bolge
devletleri modeline dayali bir yapiyla saglanabilecegini belirtmektedir. yani
kiiresellesmeye olumlu yaklasan asir1 kiiresellesmecilere gore ulus devlet kavrami
Onemini yitirmis Onemsiz birer aktdor durumundadir. Ekonomik kiiresel yayilma ve
Diinya Bankasi ya da Uluslararas1 Para Fonu gibi kiiresel yonetim organlarini elinde
bulunduran  kurumlarinin  dogusu, yeni diinya diizeninin delilleri olarak

degerlendirilmekte ve ulus devletin 6liimii duyurulmaktadir.

2.3.3.2. Siipheci Yaklasim

Kiiresellesme siirecine siipheci gozle bakan bu yaklagim, ‘asir1 kiiresellesmeci”
yaklagimin neredeyse tam tersi bir yaklasimi savunmaktadir. Yasadigimiz ¢agda higbir
seyin yeni olmadigin1 iddia eden bu yaklasima gore, 19 Yiizyil’da pasaportlar1 bile
olman insanlarin aksine, giiniimiizde pek c¢ok devlet cok kati smir kontrolleri
uygulamaktadir. Dolayisiyla kiiresellesmeyle birlikte sinirlarin kalkmasi aslinda sadece
bir gegmise doniik bir durumdur ve buna bagl olarak sdyledikleri, kiiresellesmenin yeni
bir durum olmadigidir. Siipheciler, politikay:1 hala ulus devletler arasindaki gii¢ ve ¢ikar
miicadelesinden ibaret gormektedirler. Yani asir1 kiiresellesmecilerin iddia ettiginin
aksine ulus devletler ¢okmemistir. hala uluslararasi sistemde tek ve birincil gii¢
durumundadir. Ekonomik 6geler basta olmak iizere sistemdeki diger tiim aktorler ulus
devletlerin amaclarin1 gergeklestirebilmek amaciyla kullandiklar araglardir. Siiphecilere
gore kiiresellesme siireci ulus devlet temeline dayanan siyasal yapiyr degistirmemistir.
Dolayisiyla devletlerin ice ve disa yonelik otoritelerinde hicbir degisiklik olmamustir.
Olan, kiiresellesenin, ulus devletler tarafindan kendi gii¢ ve c¢ikarlar1 dogrultusunda

kullanilmasidir. Yine de, 6zellikle Marksist diisiinceye yakin duran siipheciler, kiiresel

28 Mehmet Kaya, “Kiiresellesme Yaklagimlari,” Dicle Universitesi Ziya Gokalp Egitim
Fakiiltesi Dergisi, 13:1-16 (2009), ss.4-6.

2% «Kenichi Ohmae, The End of Nation States; the Rise of Regional Economies, (New York:
The Free Press, 1995, s.78”, Yenigeri, a.g.e.
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ekonomik biitiinlesmenin iddia edildigi gibi tiim diinyaya hakim olmadigini
belirtmektedirler. Ekonomik etkinlikler Kuzey Amerika, Avrupa ve Japonya odakli
yiiriitiilmekte ve kiiresel ekonomik diizen bu ii¢ blok tarafindan olusturulmalktatdlr.240 Bu
blok tarafindan uygulan politikalar sebebiyle kadinlar ve 6zellikle vasifsiz isciler basta
olmak tizere is¢i sinifi kiiresellesmenin asil kurbani olmaktadir.?**

Bu yaklasima gore; kiiresellesme, ekonomilerin kiiresellesmesi degil, sadece
kapitalizmin kiiresellesmesinden ibarettir. Kiiresellesme, kapitalizmin giiniimiizdeki
vitrin mankeni gibidir ve kapitalizm kiiresellesme sayesinde diinyay1 kusatmaktadir.?*?
Kiiresellesme, batili degerlerin, 6zellikle de ABD degerlerinin dayatilmasindan o6tiirti,
Amerikanlasmadan baska bir sey olarak goriilmemektedir. Bu tilkelerin dayatmalarinin
etkisini 6n plana ¢ikaran Ritzer, bu durumu toplumun ‘McDonald’lastirilmas1 olarak

nitelendirmektedir.?*?

Boratav, kiiresellesmeyi, “bu ylizyilin baglarinda terminolojiye
girmis olan emperyalizmin kendisi” olarak tanimlamaktadir. Emperyalizmin,
kiiresellesme adi altinda yeniden kavramsallastirilmasinin, emperyalizm olgusuna
sayginlik kazandirma ve bu olgu karsisinda caresizlik ortam1 olusturma amacina yonelik
oldugunu st')ylemektedir.244 Kiiresellesmeyi gelismis zengin {ilkelerin, c¢ok uluslu
sitketlerin ve biiylik sermayelerin, diinyay1 kendileri i¢in smirsiz pazar ve karlarini
arttirmak i¢in propagandasini yaptiklart yeni bir sOmiirii yontemi olarak goéren bu
yaklasima gore; kiiresellesme, kapitalizmin kendini koruyabilmek amaciyla, igine
diistiigli krizden kurtulmak veya krizlerini ertelemek amaciyla ortaya attigi bir

kavramdir. Sermayenin serbestligi ve piyasanin ¢oziim giiciine dayandirilan bir mit

olarak degerlendirilmektedir. Fakat her alanin rekabetin kurallarina tabi tutulmasi, her

240 Pirat Bayar, “Kiiresellesme Kavrami ve Kiiresellesme Siirecinde Tiirkiye,” T.C. Disisleri
Bakanhg Uluslararasi Ekonomik Sorunlar Dergisi, Say1:32:25-34, s.31.
http://www.mfa.gov.tr/data/Kutuphane/yayinlar/EkonomikSorunlarDergisi/sayi32/firatbayar.pdf (19
Mayis 2010).

21 «“David Held, A Globalizing World?: Culture, Economics and Politics (London: The Open
University Press, 2004, s.28” Yenigeri, a.g.e., 5.40.

242 Sezgin Kizilgelik, “Kapitalizmin Diasporast Olarak Kiiresellesme,” Egitim Arastirmalari
Dergisi, Say1:6:, (Ocak 2002), s.15.

3 George Ritzer, Toplumun McDonald’lastirilmasi, Cev.:Sen Siier Kaya (istanbul: Ayrinti
Yayinlari, 1998), s.16.
24 Mehmet Kaya, “Kiiresellesme Yaklasimlari,” Dicle Universitesi Ziya Gokalp Egitim
Fakiiltesi Dergisi, 13:1-16, (2009), s.8.
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konuda verimlilik ve karliligin gozetilmesi ve tiikketimle metalagmanin kontrolsiiz
birakilmasi, kiiresellesmecilerin iddia ettigi gibi refah ve barisin tam zittina sebep
olacak ve daha fazla sOmiirli, kutuplasma ve esitsizlik getirecektir.245 Siirecin;
gelismiglerle az gelismisler ve sOomiirenlerle somiiriilenler arasindaki miicadeleden
baska bir sey olmadigini belirtmekte; kazananinsa, her zaman gelismis iilkeler yani
somiirenler, kaybedenlerinse gelismemis Tllkeler yani sOmiiriilenler oldugunu
belirtmektedirler. Bu durum ise kapitalist sistemin hegemonyasinin onaylanmasindan ve
pekistirilmesinden baska bir sey degildir. Bir kesimin kazancinin, diger kesimin kaybi
anlamma geldigi kiiresellesme siirecinde, kiiresellesme, biitiinlesme saglayici bir tutkal
degil, tam tersine farkli kiiltlirler, farkli uygarliklar ya da bolgeler arasinda yeni
catismalar1 beraberinde getirecek olan bir ayrlstlrlcldlr.246 Catismalar1 beraberinde
getirecegine dair Tomlinson, diinyanin bir¢ok yerinde gozlemlenen etnik, dini ve
milliyet¢i diismanca tutumlar bir yana, Fransa ve Cin'in 1995"te niikleer silah
deneylerine yeniden baslamasiyla, daha giivenli bir diinyaya giden yolda bile yol
allmamadigimmi belirtmektedir. Birlesmis Milletler’in Somali ve Bosna’daki savaglari
onlemede yetersiz kaldigim1 ve bir¢ok kiiresel ekonomik krizin biitiinlesme acisindan
iyiye igaret olmadiginmi sdyleyen Tomlinson, bu durumun kiiresellesme acisindan pek
cesaret verici olmadigini Vurgulamlstlr.247 Giliniimlize en yakin Ornekler olarak
verilebilecek olaylar ise 11 Eylil saldirilar1 ve ardindan Amerikan giiclerinin
Afganistan ve Irak’1 isgalidir. Bizzat kapitalist ideolojinin liretim merkezinde bulunan
giicler, kiiresellesmenin  ‘asir1  kiiresellesmeciler’ tarafindan  sdylendigi  gibi
biitlinlestiriciliginin  bulunmadigim1  gézler Oniine serercesine farkli kiiltiir ve
medeniyetlerle bir ¢catismaya girmistir.

Bunun sebebi Giddens’a gore, kiiresel giiglerce diinyanin ortak pazar haline
getirilmesi amaciyla yerelligi, alt kiiltiirleri gelenegi, gorenegi, masali, efsaneyi, dini,
farkli inang degerlerini, géreceligi 6n plana ¢ikarmak ve bunlari sanki insan haklarirymis

gibi gdstermektir®®. Ozellikle akli yadsiyarak uluslararasi isbdlimiini, ¢ok uluslu

#5 Sen, a.g.e., 55.138-140.
%8 Kaya, a.g.e., s5.7-10.

7 Tomlinson, a.g.e., 5.136-137
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sirketleri, kiyasitya rekabeti bir kurtulus gibi sunarak ulus devletleri kiiciiltmek ve
etkisizlestirmeyi amacglamaktadirlar, bu durum ise kiiresel bir uygarligin dogusundan

otesinde, koktendinciligin ya da saldirgan milliyetgiligin dogusuna yol acacaktir.?*®

2.3.4. Kiiresellesme Siirecinde Kitle Tletisim Ara¢larimin Rolii

Kiiresellesme olgusu ele alinirken, yaklasimin dayandirildigi kuram ne olurse
olsun, kiiresellesme giinlimiiz diinyasinin en ¢ok sozii edilen konularindan biridir.
1970’11 yillarda kiiresellesmenin yayilmasi konusunda elestirel yaklasimin o6zellikle
tizerinde elestirdigi iilkeler Amerika Birlesik Devletleri, Kanada, Bati Avrupa ve
Japonya gibi gelismis sanayi iilkelerinin piyasalar {lizerinde daha ¢ok serbestlik
tanimlariyla kiiresellesme hiz kazanmistir. *80°1i yillarda, kiiresel giiglerin etkisiyle en
ticra koselere kadar ulasan ozgiirliikgiiliik, esitlikeilik, piyasa ekonomisi, 6zellestirme,
gibi kavramlar sosyalist yapinin hiikiim siirdiigii iilkelerde iyimserlikle kargilanmistir.
1990 yillarin heniiz basinda iflas etmis olan Sovyet ekonomisi, yeni ozgiirlik¢ii fikir
akimlarinin da riizgarina kapilarak dagilma siirecine girmistir. Kapitalizmin karsisindaki
en Onemli glic konumundaki Dogu Blogu’nun yikilmasiyla, kapitalist ideolojinin
yayllmact ayagi olan kiiresellesmenin oOniindeki engel de kalmis bulunmaktadir.
Giddens, bu siireci, Bat1 dis1 toplumlar agisindan ‘rahatsiz edici derede Batililagtirma’
olarak gormektedir. Ona gore, kiiresellesme, kiiresel diizende Amerika’nin tek hakim
giic oldugu bir diizendir ve bu durumu kiiresellesme olarak degil de,
‘Amerikanlastirma’ olarak adlandirmak da miimkiindiir.?>

Bu ‘Amerikanlastirma’ ¢abalar1 Waters’e gore semboller diizeyinde gerceklesen
kiltiirel bir organizasyondur. Waters, kiiresellesmenin ii¢ alanda kendini gelistirdigini
belirtmektedir: ekonomik, siyasal ve kiiltiirel. Ekonomik alan, mal ve hizmetlerin
iiretim, dagitim ve tiikketimini; siyasal alan, kurumlarin ve orgiitlerin iliskilerini; kiiltiirel
alan ise olaylar, inanglar, anlamlar ve degerleri temsil etmektedir. Waters, bu ii¢ alanin,
kiiresellesme siirecinde mekanla kurdugu iliskiye dikkat cekmektedir. Gelisen teknoloji

sayesinde bu siiregteki sosyal, ekonomik ve kiiltiirel alanlarin mekanla iliskisi giderek

8 Anthony Giddens, Modernligin Sonuglari, Cev.: Ersin Kusdil (istanbul: Ayrint1 Yaynlari,
1998), s.15.

9 Bozkurt, a.g.e.

20 Anthony Giddens, Elimizden Kacip Giden Diinya, Cev. Osman Akinhay (istanbul: Alfa
Yayinlari, 2000), s. 26.
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azalmaktadir.?*

Robins de bu konuyla ilgili olarak, kiiresellesmenin, mekan ve
uzamdan ayrik bir gerceklik yaratarak anlik ve derinligi olmayan bir diinya var
etmektedir. Robins’e gore uzam artik elektronik bir ortamdir ve merkezsizdir.
Kiiresellesme, sermayenin etkisiyle ve medya ve iletisim teknolojilerinin kontrolii
sayesinde gelismektedir, clinkii kiiresel kiiltlirlin egemenleri sinirlart olmayan, tiim
metalarin ve isgiiciiniin sinirsizca dolasabildigi bir diinya arzulamaktadir.”®* Yani,
marka, tasarim, patent ve telif haklar1 gibi fikir miilkiyet haklarina sahip olan kiiresel
sirketlerin, hammaddelerini en ucuza alabildikleri iilkelerden alip, is¢iligin en ucuza
oldugu tlkelerde iireterek, kendilerine en fazla kar1 birakacak piyasalarda
satabilmektedir. Bunu saglamak icin de gerekli iilkelerde serbestge yatirim yapabilir,
ozellestirme ve diger yollardan sirketler satin alabilmektedirler.?

Ozellikle mallarin serbest dolagimiyla tiim diinya tek bir pazar haline gelmistir.
Kiiltiirel cesitlilikler 6nemsiz hale gelmis, yasam bi¢imleri adi altinda sunulan tiiketim
kaliplar kiiresel boyut kazanmistir. imaj ve goriiniisiin temel dgeleri oldugu bu siiregte,
bos zaman etkinlikleri ve yasam tarzlar ¢esitlilik bahanesiyle yeni kiiresel sistemde en
Oonemli yapilar haline gelmistir. Daha ¢ok kar edebilmek i¢in kiiresel pazar, siirekli
yenilikler liretmektedir. Gegmis caglardan beri insanligin bir parcasi olan tiiketim, bu
sebepten dolay: artik dnceki caglardan ayrilan bir yapiya biirlinmiistiir. Bu farkli yapa,
tilketimin kendisiyle degil ‘tiiketim bic¢imleriyle’ iliskilidir. Artik ihtiyaclar asla

bitmemekte, arzular asla tatmin olmamaktadir.®

Her tiirlii aliskanlik siirekli degiserek
yeni yasam tarzlar yaratmakta, ardindan baska yasam tarzlarina yonelmektedir.
Bauman, bu durumu agiklarken, higbir seyin, tiiketici tarafindan kesin bir sekilde
benimsenmesine, higbir gereksinim tam olarak karsilanmasina ve higbir arzunun nihai

kabul edilmesine izin verilmedigini belirtmektedir®. insel’e gore de tiiketim

21 “Malcolm Waters, Globalization, Routledge Publications, (London: 2nd Edition, 2001, s.
182-196” Rana A. Aslanoglu, Kent, Kimlik ve Kiiresellesme (Bursa: Asa Yayincilik, 1998), s.159.

%2 Kevin Robins, imaj Gérmenin Kiiltiir ve Politikasi, Cev.: Nurcay Tiirkoglu (istanbul:
Ayrint1 Yaymlari, 1997), s.76.

23 Ozer Ertuna, Yeni Diinya Diizeni: Kiiresellesme, S.7.
http://uvt.ulakbim.gov.tr/uvt/index.php?cwid=9&vtadi=TPRJ,TTAR, TTIP,TMUH,TSOS&ano=70350_3
67322fbc9a5f58e4a8177d3fe22df6b (24 Nisan 2010)

24 I§.1l Bayar Bravo, “Tarihin Sonu, ilerleme ve Kiiresellesme Uzerine Bir Inceleme,”
Cumhuriyet Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt : 29 N0:2:125-138 (Aralik 2005), s.133.
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toplumunun bir bireyi olan tiiketicinin bu eksiklikleri hissedebilmesi ve nesneyi
arzulayabilmesi igin tiriinlerin mutlaka yeni etiketini tasimasi gerekmektedir.?*®

Aslinda, Ahmet Insel’in bahsettigi ‘yeni’ etiketi gercekten yeni olana ikame
etmekteyken, hem yeni siisii verilmis olana, hem de markalarin sembolik anlamlarinin
yeniyi karsiladigr goriilmektedir. Markalarin birer pekistire¢ gorevi iistlendigi yasam
tarzlar1 ise ‘yeni’nin her daim farkli bi¢cimlerde karsimiza ¢ikarmaktadir. En bilinen
ornekleriyle McDonald’s, Coca Cola, Walt Disney, Levis, Adidas, Converse, Sony,
Nikon, Canon, MTV, Ferrari gibi tim diinyaca taninan ve tiiketimine 6zel anlam
yiikklenen markalarin basi ¢ektigi bu durum, aslinda Amerikan, Avrupa ve Japon
kiiltiirlerinin tiiketimdeki etkini vurgulamaktadir. Ozellikle McDonald’s’1in simgeledigi
yasam tarzlarna yonelik bu durumu George Ritzer ‘McDonaldlagtirma’ olarak
tanimlamaktadir. 1993 yilinin sonunda diinya capinda 14 binin {izerinde restorani
bulunan McDonald’s, Amerika bulunan ilk restorani yikmak istediginde halkin
direnisiyle karsilagmig ve sonunda restorani yikmaktan vazgecip miizeye
dontistiirmiistiir. Amerikalilarin kendi kiiltiirleri olarak benimsedikleri ve bunu yasam
tarzina doniistiirerek bu markaya nasil anlamlar yiikledikleri goriilmektedir. Ustelik
triinlerinin  saglikli olmadigina dair pek cok bilimsel iddia ortaya atilmis™’ ve
belgesel®®® cekilmis olmasmna ragmen. Buna ragmen sadece Amerika Birlesik
Devletleri'nde 2005 yili itibariyle 247.115 fastfood restorani bulunmaktadir®®.
McDonald’s, Burger King, Kentucky Fried Chicken (KFC) gibi fastfood zincirlerinin
ABD disinda da bu denli ilgi gormesi, marka ve yasam tarzlari olgularinin 6nemine
dikkat cekmektedir. Bu durum yalnizca fastfood restoranlariyla sinirli kalmamakta, gida
sektoriinde etkinlik gosterenler basta olmak iizere diger kiiresel sirketlerin kiiresel bazda
ne denli etkili oldugunu gostermektedir. McDonaldlastirma kavraminin yaraticisi olan

Ritzer, Birlesik Devletler’den ve bazi diger tilkelerden, agilan fastfood restoranlara dair

2% 7ygmunt Bauman, Calisma, Tiiketicilik ve Yeni Yoksullar, Cev.: Umit Oktem (istanbul:
Sarmal Yayinari, 1999), s.42.

2% Ahmet Insel, “Topluma Kars1 iktisadi insan,” Birikim Dergisi (Subat 1990), s.31.

7 Siikrii Hatun, “Fast-food'un mahkumiyeti...,” Radikal Gazetesi internet Baskisi, (16 Ocak
ﬁ?tg?r)/)/;/vww.radikal.com.tr/ek_haber.php?ekzr2&habernoz4279 (22 May1s 2010)

28 Morgan Spurlock (Yapime1 ve Yonetmen). (2004). Super Size Me.

9 Hatun, a.g.e.
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goriislerden bahsetmistir.?®® Kiiciik bir Amerikan kasabasi olan Dale City’de agilan bir
McDonald’s restorani i¢in bir lise 6grencisi, “Dale City’de bu kadar heyecan verici bir
sey daha olmadi” ifadesini kullanmistir. 1990 yilinda, c¢okiisiinden hemen Once
Sovyetler Birligi’nde agilan Pizza Hut restoranmi i¢in de bir Rus 6grenci, “Burasi
Amerika’nin bir pargas1” demistir.

Gortilecegi lizere, McDonald’s’in simgeledigi fastfood kiiltiirii, giiniimiizde
yasam tarzlarinin i¢inde en bilinenlerinin basinda gelmektedir. Tabi ki yasam tarzlar
yalnizca gida sektoriiyle sinirli kalmamaktadir. Eglenceden spora, sanattan iletisime her
alanda kendini gostermektedir. Lewis markasi her ne kadar marka olarak yasam
tarzlarinin iginde Onemli yere sahipse de; ‘blue jean’ {irliniiniin ve bu iriiniin
simgeledigi Amerikan yasam tarzinin yayilmasi siirecinde de marka degeri kadar biiyiik
rol oynamaktadir.

Bu siirecte, kiiresellesmenin ortaya ¢ikisindaki en dnemli etmenler olan ulagim
ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler, yasam tarzlarinin yerlestirilmesinde yine
onemli rol oynamaktadir. Ozellikle bilisim ve iletisim alanlarindaki gelismelerle ortadan
kalkan zamansal ve mekansal olarak hicbir seyle ayni yerde olmak zorunda olmama
likksii, bireylerin bu alanlardaki {irtinlere daha ¢abuk ulagmasini, daha ¢abuk tiiketmesini
ve daha gabuk yenilemesini miimkiin kilmaktadir. Ozellikle imgesel bakimdan anlamlar
tasiyan marka ve trlinlerin tanitimi ve sunumu giintimiizde 6zellikle medya araciligiyla
gerceklesmektedir. Sunulan yasam tarzlari, tiilketimin basat davranis oldugu tiiketim
toplumu olarak adlandirilan toplumlar bagta olmak iizere, gosterdigi imajlar sayesinde
hem nesnelerin maddi tiikketimi saglanmakta, hem de imajlar aracilifiyla seyirlik bir
gorsellik sunularak yasam tarzlarinin genis ¢cevrelerce benimsenmesi amaglanmaktadir.

Kitle iletisim araglari, ortaya cikislarindan itibaren kisileri ve mekanlari, uzam
ve zamandan bagimsiz olarak yeniden iretebilmesiyle, kiiresellesmenin oniindeki en
biiyiik engel ortadan kalmistir. Ilerleyen teknolojiyle, her gegen giin yerini yenisine
birak bu araglar igerisinde kuskusuz ki, televizyonun ar1 bir yeri vardir. Her ne kadar
internetin icadiyla televizyon ikinci plana atilmig gibi goriinse de, heniiz yerini internete
kaptirmis bulunmamaktadir. Bunda elbette bireylerin ekonomik durumlar ve iilkelerin
teknolojik altyapilar etkileyici faktordiir. 198011 yillarin basinda liiks tiiketim olmaktan

cikan televizyonun aksine, giiniimiizde hala liiks olarak goriilmektedir. Yalnizca

%0 Ritzer, a.g.e., 5.34.
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Finlandiya, 1 Temmuz 2010’da yiriirlige soktugu yasa ile interneti liikks olmaktan
cikarmugtir.? Ayrica bant genisliklerinin heniiz yeterli seviyede olmamasi, olanlarin ise
bir hayli pahali olmasi nedeniyle internet heniiz genis kapsamli bir erisime sahip
degildir. Televizyon ise, 1950’lerde evlere dahil olmaya baslamistir. Internetse
1960’lardaki ARPANET deneyimlerinin ardindan ancak ’80’li yillarin sonlarina dogru
halk tarafindan kullanilabilinir diizeye ulagmistir. Dolayisiyla televizyonun hala en
yogun bi¢gimde kullanilan kitle iletisim araci oldugu s6ylenebilir.

Antony Giddens, televizyon ve televizyonun izlenme siireleriyle ilgili olarak;
televizyonun artan etkisinin son otuz yil i¢inde kitle iletisim araglarinda ortaya ¢ikan en
onemli gelisme oldugunu belirtmektedir. Ona gore televizyon izleme egilimleri aynen
devam ederse, 1900’lerin sonunda dogan bir ¢ocuk, 18 yasma geldiginde televizyon
izlemeye, uyuma disindaki etkinliklerinin ¢ogundan daha fazla zaman ayiracaktir.
Ingiltere’de yetiskinler ortalama olarak ii¢ saat civarinda televizyon izlemektedirler.?%?
Mediametrie arastirma sirketine ait Eurodata TV Worldwide tarafindan 89 iilkede
yapilan arastirmaya da Giddens’t dogrular niteliktedir. Arastirmaya gore, diinyada
televizyon izlenme siireleri 3 dakika artarak giinliik ortalama 3 saat 12 dakikaya
ulagsmistir. En uzun televizyon izleme siiresi ise giinde 4 saat 40 dakika ile Amerika’da

ger(;eklesmektedir.263

2.4.  Televizyon
Pierre Bourdieu’niin deyimiyle, ‘televizyonda yayinlanan goriintiiniin olagantistii
gﬁcﬁ’264, giiclinii “gercek etki olarak adlandirilan seyi yaratabilmek, gosterebilmek ve

99265

gosterdigi seye inandirabilmek gibi bir 6zelligi olmasindan almaktadir. Bourdieu,

televizyonun diger kitle iletisim aracglar1 igerisinde dnemli bir konuma sahip oldugunu

L «“Deyrim Finlandiya'da Bagladi,” NTVMSNBC internet Sitesi, 1 Temmuz. 2010.
http://www.ntvmsnbc.com/id/25111146/ (1 Temmuz 2010)

%2 Anthony Giddens, Sosyoloji (Ankara: Ayrag Yayinevi, 2000), ss.391-392.

%3 «Televizyon lizleyicisi Kriz Tammuyor,” Cumhuriyet Gazetesi internet Sitesi, 18 Mart
2010.

http://www.cumhuriyet.com.tr/?hn=123310 (15 Haziran 2010)

24 pierre Bourdieu, Televizyon Uzerine. Cev.: Turhan Ilgaz (2. Basim. Istanbul: Yap: Kredi
Yaynlari, 2000), s.25.

%5 A g.e., $5.25-26.



79

sOylemekte ve bu durumda olmasinin bazi sebepleri oldugunu belirtmektedir. Bunlardan
ilki televizyonun gériintii ileten bir ara¢ olmasidir. insan evrimsel gelisimi sebebiyle
gorme organi en ¢ok kullandig1 duyu organi durumundadir. Ayrica goriintiiniin yaninda
ses Ogesinin de sunulmasi, insanlarda gerceklik duygusunu arttirarak, televizyonun
kitleler iizerindeki giivenilirligini pekistirmektedir.”®® Bu giivenilirlik ise, televizyondan
yaymlanan mesajlarin izleyici tarafindan algilanmasi sirasinda sorgulamaksizin
kabullenilmesine neden olmaktadir. Izleyicisi iizerinde mutlak gerceklik duygusu
uyandiran televizyonun verdigi huzuru vyarattigin huzuru bozmak neredeyse
imkansizdir.?%’

Althusser’in devletin ideolojik aygitlarina dahil ettigi televizyonun bu
Bourdieu’nun belirttigi gibi “olaganiistii giiciiniin” olmasi, o giice sahip olmak
isteyenleri de beraberinde getirmektedir. Giiniimiiz toplumunda bu sahiplenme
cogunlukla kiiresel sermayeler tarafindan gerceklesmektedir. Kiiresel sermayelerin
hedeflerinin karliliklarini arttirmak oldugu disiiniiliirse, televizyon ellerindeki en biiyiik
koz durumuna gelmektedir. Bu amagla kullanilan televizyon ise reklam ve sponsorluk
getirilerinden Gte, toplumlarda yarattigi diinya ve bu diinyanin seyircide olusturdugu
sanallik ile egemen ideolojinin aygit1 olarak islevini siirdiirmektedir. Ilettigi mesaj ile
kitlesel bilincin olusmasina yol agmaktadir ve kiiltiir endiistrisinin bir parcasi haline
gelmektedir. Endiistrinin bir parcasi oldugu i¢in trettigi televizyon programlarinin birer
iiriin oldugu sdylenebilir. Ozellikle, postmodern dénemle birlikte enformasyon ¢ag1
olarak da adlandirilan 1970 ve sonrasi i¢in televizyon ¢ok onemli bir konuma sahip
olmustur. Egemen ideolojinin ¢ikarlarina uygun kiiltiiriin iretimi i¢in bir arag¢ olarak
goriilen televizyon, kitlesel kullanima wuygun {rettigi {rinler ile toplumu
sekillendirmede en bas aktdrlerden biri olmustur. Urettii gostergeler araciliiyla,
izleyicinin yeni Kkisilikler kazanmasini saglamaktadir. Rigel bu durumu, “eger
televizyon izleyicisi, modeli ¢ekici bulursa ya da ayn1 model gibi olmak isterse, tlimiiyle

modeli kendi kimligi olarak yasamina monte etmektedir” seklinde agiklamaktadir.®®

%6 Uriin Yildiran Onk, “Baudrillard Perspektifinden Bir Kitle iletisim ve Sanat Araci Olarak
Simiilasyon Evreninde Televizyon,” Selcuk letisim, C:5, S:4, 5.209.

%7 Jean-Marie Charon, Medya Diinyasi. Cev.: Oya Tatlipmar (istanbul: iletisim Yayinlari,
1992), s.142.

268 Nurdogan Rigel, Haber Cocuk ve Siddet (Istanbul: Der Yaynlari, 1995), s.214.



80

Televizyonun iirettigi gostergeler ve sembolik anlamlar gilinlimiiz tiiketicisini
bilin¢li ya da bilingsiz pek ¢ok sekilde etkilemektedir. Bocock, televizyonda gosterilen

sembolik anlamlarla ilgili olarak,

“sembolik anlamlar modern tiiketiciyi, giysilerini, otomobillerini, disklerini, 6nceden
kaydedilmis video kasetlerini ve ev esyalarini satin alirken etkiler. Satin alinanlar yalnizca basit,

dogrudan, faydaci bir kullanim1 olan maddi bir nesne degil, bir anlam ileten, o sirada tiiketicinin

kim olmay1 amacladigin sergilemek amaciyla kullanacag nesnelerdir?®®

diyerek, televizyonda gosterilen sembolik anlatilarin aslinda insanlarin hayatinda
oldukca etkin bir belirleyici olduguna dikkati ¢ekmektedir. Tiirkoglu’da benzer sekilde
televizyonun tiiketime yoOnlendirme o6zelligine dikkati cekerek, evlerimize bizim
istemimiz diginda konuk olan insanlarin, nesnelerin, olaylarin, mekanlarin, durumlarin
sanki yalnizca bizim i¢in var oldugunu belirtmektedir. Tiim bu misafirlerin izleyici i¢in
bir eglence arkadasindan ibaret oldugunu soyler. Boylece izleyicinin kolayca
tilkketebilmesi i¢in mevcut karisiklik en aza indirgenmekte, bu da satis1 arttirmak ve
kazang elde etmek isteyenler tarafindan gergeklestirilmektedir. Uzak mekanlar ve
gelecek, yakinlik yanilsamasi yaratilarak  arzulattirllmaktadir. Gegmis  ise
basitlestirilerek zevksizlestirilmekte, bdylece gelecegin arzulanmasi

kesinlestirilmektedir.270

Bu sayede televizyon, tam anlamiyla egemen ideolojinin
isteklerini yerine getirmektedir. Egemen ideoloji ise tiikketimi emrettigi i¢in, televizyon,

tikketimin genis kitlelere yayilmasinda basrollerden birini oynamaktadir.

2.4.1. Kitle Tletisim Cahsmalarina Yénelik Kuramsal Yaklasimlar
Kitle iletisiminin ne oldugunu tanimlamaya, ‘kitle’ kavramimi acgiklayarak
baslanmaktadir. En genis anlamiyla, ne oldugu belli olmayan, niceliksel bakimdan
coklugu, niteliksel bakimdan ise belirsizligi anlatan kitle kavrami, Sanayi Devrimi’yle
degisen siirecte yliksek kiiltiirctilerin hor ve tehlikeli gérdiigli bir kavramdir. Devrimci
romantizmle ise kavram toplulugu tanimlamaktadir. Kitle iletisimi ise ne oldugu belli
olmayan yi8in iletisimini anlatmaktadir. Buradaki kitle kavrami, izleyicilerin sosyal,

siyasal ve ekonomik bakimdan belirsiz, ayirt edilemeyen kisiler kiimesi anlamini

%9 Bocock, a.g.e., 5.59.

210 Nurcay Tiirkoglu, iletisim Bilimlerinden Kiiltiirel Cahismalara Toplumsal fletisim -
Tammlar, Kavramlar, Tartismalar (Istanbul: Babil Yaymlar1, 2004), ss.154-155.
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tagimaktadir. Kitle iletisim aracinin kullandigi ortama gore kitle kavrami izleyiciyi,
okuyucuyu veya dinleyiciyi tanimlamaktadir. Bu bakimdan ele alindiginda, kitle
iletisimi siirecinde hem Kkitlelerin kimligi saklanmakta, hem de iletiyi ve sonucunu
amaglayanin da kimligi belirsiz hale getirilmektedir. Iletiyi yollayan kimligi
belirsizlestirilmis kesim ise, bagka bir kitle degil, tam tersine, siyasal ve ekonomik
yapida iktidari elinde bulunduranlardir. Dolayisiyla, kitle iletisimi, egemen giiclerin,
amaclarini Kitlelere yaymak icin kullandig bir aractir.””* Raymond Williams da buna
benzer seklide, kitle sézcligiiniin, 19 yiizyilda 'avam' yerine kullanilan kiiglimseme
terimi oldugu belirmektedir. Endiistriyel devrimi ve sehirlerin kitlelesmesini, bunun
sebebi olarak gostermektedir. Daha sonra, kitle bilinci olusturulmus ve zamanla seri
iretimin hiz kazanmasiyla, kitle iiretimi tanimlamasi yapilmistir. Boylece, Kkitle,
herhangi bir fiziki kosul gerektirmeyen, belirli bir tarzdaki sosyal iliski i¢indeki biiyiik
sayilar1 ifade eder olmustur. ‘Kitle’ daha sonra, toplumsal iletisimi saglayan teknolojik
araglarin basina konmustur ve boylece kitle iletisimi kavrami dogmustur. Fakat

272

Williams, bunun carpitilmig bir tanim oldugunu belirtmektedir.”"* Ciinkii kitle iletisimi,

kitlelerin kendi aralarinda yaptiklari iletisimi kastetmemekte, “yonetici siiflarin veya
egemen giiclerin tek yonlii olarak, yukardan asagi, kitleye dogru yaptiklari iletigim”?"
anlamina gelmektedir. Yani kitle iletisimi, siyasal ve ekonomik sistemin bir pargasidir.
Kitle iletisimi ¢aligmalar1 ise temelde iki grupta incelenmektedir. Bunardan ilki
Amerika’da ortaya ¢ikan ve daha ¢ok medyanin etkilerinin arastirildig: liberal-¢ogulcu
yaklasim, digeri ise Avrupa kokenli olan ve temel sorunun medyanin ideolojik

islevlerine yonelik oldugunu belirterek medya iizerine okumalar yapan elestirel

y:aklaslmdlr.274

™ frfan Erdogan, “Kitle Iletisimi: Ideolojik ve Ekonomik Pazarlama,” Dérdiincii Kuvvet

Medya Ozgiir Gazeteciler Platformu.
http://www.dorduncukuvvetmedya.com/arastirma/irfaner3.htm (12 Haziran 2010)

272 «Raymond Williams, Televsion: Technology and Cultural Form, London: Fontana, 1974,
5.24” Ridvan Sentiirk, Raymond Williams’in Televizyon Teorisi, Selguk iletisim, 5:4: 186-200 (2009),
s.191-192.

2" Erdogan, a.g.e.

2™ Omer Ozer, “Medyaya Yonelik Kuramsal Tammlamalarla ilgili Muhabirlerle Yapilan Saha
Arastirmas1,” Selcuk Tletisim, 4:2: 41-51 (2006), 5.42.
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2.4.1.1. Elestirel Yaklasimlar

Medyaya yonelik elestirel yaklasimlar, kokeni Marksist toplum elestirisine
dayali medya arastirmalaridir. ‘Elestirel arastirmalar’ deyimi ilk olarak Paul F.
Lazarsfeld tarafindan 1941 yilinda ¢alismalarin1 Amerika’da siirdiirmek zorunda kalan
Frankfurt Okulu tiyeleri i¢in kullanilmistir. Boyle bir ayrima sebep olan ise, iletisim
kurumlarinin taleplerini 6n plana c¢ikaran liberal yaklagimlarin aksine kapitalist
ekonomik diizene ve liberal sisteme elestirilerde bulunmalaridir.?” Elestirel yaklagim,
medyay1 daha ¢ok kurumsal orgiitlenisi ile birey toplum ve kiiltiir izerindeki olumsuz
etkileri agisindan incelemektedir. Bunu yaparken de; ideoloji, sinif ¢atismasi, toplumsal
iktidar iliskileri, kapitalizm gibi kavramlar iizerinden tartisma yoluna gitmektedir.
Temel elestirileri olarak medyanin kitle kiiltiiriinii  hakim kildigini, iktidarin
yonetilenlerin aleyhine pekistirdigi, bireyleri yonlendirmede kullanilan bir propaganda
aract oldugu ve hali hazirdaki egemen ideolojinin sdylemini yeniden {irettigi
gelmektedir.

Elestirel yaklasimlar temelde, egemen ideolojinin medya kullanimina
odaklanmasia ragmen, kendi i¢inde farklilagsmalar olmustur. Bunun sonucunda ise,
‘kiiltiirel calismalar’, ‘yapisalcilik’, ‘Frankfurt Okulu’ ve ‘ekonomi politik® olarak
baslica kuramsal yonelimler dogmustur.

Bu kuramsal yonelimler, iletisimi bir siire¢ olarak degil, anlamin olusturulmasi
olarak ele almaktadir. Dolayisiyla, iletiler bir dizi basamak ya da asamay1 gecerek
olusmaktadir. Farklilik gosterdikleri noktalar ise ideoloji sorunun ele alimis ve
tanimlaniglart ve bunun farklilagtirmis oldugu izlerkitle ve medya metinleri

yorumlandlr.276

2.4.1.1.1. Kiiltiirel Cahismalar
Bu yonelimler iginde, kiiltiirel ¢alismacilar, Ozellikle savas sonrasi
Ingiltere’sinde kiiltiirden smmiflararas: iligkilere kadar pek cok alanda arastirmalar

yapmuslardir. Temel olarak Ingiltere’deki kiiltiir, endiistri, demokrasi ve smiflararasi

2> Erol Mutlu, letisim Sozliigii (Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari, 2004), s.85.

276 Ozgiil Birsen, “Cok Secenekli Medya Ortaminda Kitle iletisim Araglarmin Tiiketim ve Secim
Bicimi (Eskisehir Ornekleminde Bir Izlerkitle Arastirmasi),” (Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi,
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2005), s.8.
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iligkiler, medya igerikleri, popiiler kiiltiir iirlinleri ve edebi metinleri gibi giincel konular
lizerinde yogunlagarak, bunlarin kavramsallagtirllmasi ve kuramsallastirilmasina
calismiglardir. Medya iletilerinin iiretildikleri ve alimlandiklar1 toplumsal c¢evre
tarafindan bi¢imlendirildigini vurgulayarak, ekonomi-politik yaklasimin kiiltiirel
fenomenleri aciklamada bagvurdugu altyapi-iistyapr ayrimint da reddetmektedirler
clinkii onlara gore kiiltiir bu yapinin aciklanamayacag1 kadar karmasik diyalektik bir

yapiya sahiptir.277

2.4.1.1.2. Yapisalal Calismalar

Diger bir egilim ise yapisalciliktir. Baglica amaci, medyadaki anlamlandirma,
temsil sistemi ve siireglerini incelemek olan bu yonelimde, ideoloji, kisinin diinyay1
tasarladig1r optik olarak varsayilan Althusser’ci yaklasim agisindan ele alinmakta ve
bireyin diinyay1 tecriibe ettigi medya metinlerindeki {istii ortiik durumdaki diisiince
kategorilerini incelemeye calismaktadir.?’® Yapisal yaklagimda birey ger¢ekligin faili ya
da bi¢cimlendiricisi degil, iliskilerin edilgen bir iirliniinden ibarettir. Dolayisiyla, bireyler
sOylemler ve  sOylemlerin  birbirleriyle olan  iligkilerin  dirinli  olarak

kavramsallas‘urllmaktadlr.279

2.4.1.1.3. Frankfurt Okulu

Elestirel yaklasimlardaki tglincii egilim, Frankfurt Okulu’dur. Adini,
Frankfurt’ta kurulup, daha sonra g¢alismalarina Amerika’da devam eden Frankfurt
Toplumsal Arastirmalar Enstitiisii’nden almaktadir. Bu yaklasimin iiyeleri, kitle iletisim
araclarinin popiiler kiltirii yaydigimi, kiiltiir endiistrisi yapilanmasiyla, iletiyi
alilmayanlarin tiiketimin genellestirilmesine hizmet ettiklerini belirtmektedir. Bu
kuramcilara gore, medya, sanatsal degerlerin olusumunda 6nemli rol oynamaktadir.
Ayrica popiiler kiiltliriin, bireylere edilgen tliketiciler haline  getirdigini
belirtmektedir.?®

T Ag.e.

8 A g.e.

2% Sermin Tekinalp, Camera Obscura’dan Synopticon’a Radyo ve Televizyon (istanbul: Der

Yayinlari, 2003), s.149.
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2.4.1.1.4. Ekonomi-Politik Yaklasim

Dordiincii elestirel egilim ise, medya iiretiminin ekonomik yapisi ve siiregleri
tizerinde odaklanan ekonomi-politik egilimdir. Kiiresel medya yapilarinin dogmasi ve
bunun sonucunda giderek tekellesen ve siki denetime tabi tutulan medya endiistrisi, bu
yaklagimdaki kuramcilarin temel problemini olusturmaktadir. Bu yaklasimin baslica
kuramcilarindan Edward S. Herman ve Noam Chomsky’e gore, medya cagimizda
devlet iktidariin ve liretim aygitlarini elinde bulunduranlarin ihtiyaglarini karsilayan bir
propaganda araci olarak islev gormektedir. Gergekligin carpitilarak sunulmakta, bazi
gerceklerin gizlenirken bazilarinin 6ne c¢ikartilmakta, iktidardakilerin giindeminin
toplumun giindemi haline getirilmekte ve iktidardakilerin politik hedefleri

dogrultusunda toplum siyasi kampanyalarla yé')nlendirilmektedir.281

2.4.1.2. Liberal-Cogulcu Yaklasimlar

Liberal-¢cogulcu ¢alismalar, Birlesik Devletler’de egemen olan ‘ana akim’
calismalar olarak tanimlanmaktadir. Bu geleneksel ¢alismalarin en 6nemi 6zelligi, kitle
iletisim araclarinin ‘etkileri’ iizerine yogunlasmasidir.®?> Bu sebepten bu arastirmalara
‘etki arastirmalar1’ da denmektedir.

Liberal-cogulcu yaklagim, medyaya elestirel yaklasan kuramcilarin aksine,
medyayr cogulcu siyasal sistemlerin ayrilmaz bir parcast kabul etmektedir.
Bilgilendirme ve farkli goriisleri temsil etme islevine sahip olmasi sayesinde, medya
yasama, yiiriitme ve yargiyl denetleyecek dordiincii giic durumundadir. 2** Liberal-
cogulcu yaklasim, medyanin denetleme islevini yerine getirirken tarafsiz olmasi
gerektigini belirtse de, 6zellikle haber medyasindaki tarafsiz olamama sorunlar1 ortaya
cikmaktadir. Bu sebeple liberal-gogulcular, tiim siyasal goriislere esit mesafede durarak

tarafsizlik saglanabilecegini diisiinmektedirler.

%0 Ayse Inal, “Medyanin Etkisi Sorunsalina Baska Bir Bakis,” Medya ve Toplum, Der.: Sevda
Alankus (Istanbul: IPS Tletisim Vakfi Yayinlari, 2003), s.61.

81 Noam Chomsky ve Edward S. Herman, Medya Halka Nasil Evet Dedirtir (istanbul:
Minerva Yayinlari, 1999), s.21.
282 “Nejdet Atabek ve Erdal Dagtas, Kamuoyu ve iletisim (Eskisehir: Anadolu Universitesi
Egitim, Saglik ve Bilimsel Arastirma Caligmalart Vakfi Yaymlar1 No:139, 1998, s.332-336,” Birsen,
a.g.e,s.9.

%83 Inal, a.g.e.
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Liberal-gogulcu yaklagim, elestirel yaklasimlarin aksine tarihsel siiregler
icerisinde isimlendirilmektedir. Bunlar, tarihsel sirasiyla, ‘giiglii etkiler’, ‘smirh etkiler’

ve ‘gliclii etkilere doniis donemi’ olarak siralanmaktadir.?®*

2.4.1.2.1. Giiclii Etkiler Donemi (1890-1930)

Etki aragtirmalarinin ilk donemi, basin, radyo ve sinema iizerine odaklanmistir.
Bu donemde, 6zellikle I. Diinya Savasi doneminin sorunlari olmak {izere basin, radyo
ve sinema iletilerinin etkileri tizerinde g¢alisilmistir. Savas donemindeki toplumsal ve
psikolojik korluklara maruz kalan donemin insanlari, yayginlasan kitle iletisim
araclartyla karsilaginca, toplumsal hareketlerde degisim yasanmistir. Yasanan bu
degisim ise, arastirmacilari, medyanin toplum iizerindeki etkilerinin ne oldugunu
incelemeye sevk etmistir. Bu donemde ‘siringa kurami’ ya da ‘glimiis mermi kurami’
gibi kuramlar olusturulmustur. Bu kuramlar, kitle iletisim araglarinin igne ya da mermi
gibi izlenim uyandirdigini ve alimlayan kisinin bunlara hemen tepki verdigini

285

belirtmistir.”> Bu donemdeki calismalarin temel eksigi, medyanin istedigi her seyi

86

yaptirabilecek kadar etkili oldugunun diisiiniilmesidir.® Yine de tim eksiklerine

ragmen, iletigim alanindaki ilk ¢alismalar olmas1 bakimindan oldukg¢a 6neme sahiptirler.

2.4.1.2.2. Siirh Etkiler Donemi (1930-1960)

Etki arastirmalarinda ikinci donem olan sinirhi etkiler doneminde, ilk dénem
calismalarinin aksine, kitle iletisim araglarinin etkileri olgiilmeye c¢alisilmistir. Bu
araclarin insan davraniglarini nasil etkiledigi saha arastirmalarina dayali deneysel
yontemlerle arastirilmistir. Calismalar sonunda, kitle iletisim araclarinin insanlar
lizerine etkisinin samlandan daha az oldugu savunulmustur. Ikinci asama calismalari,
Amerika Birlesik Devletlerinde kitle iletisim arastirmalarinin gelismesi ve kitle
iletisiminin  etkilerine yonelik sorunlara ampirik yontemin uygulanmasi: ile

bigimlenmistir.?’ Joseph T. Klapper, kitle iletisiminin genellikle gerekli ve yeterli

%4 Erkan Yiiksel, Medyanin Giindem Belirleme Giicii (Cizgi Kitabevi, 2001), ss.11-15.
%5 A g.e., $5.11-12.

%86 «“Mahmut Mutman, “Televizyonu Nasil Sorgulamali?”, Toplum ve Bilim Dergisi, S.67,
(1995, 5.27.”, Birsen, a.g.e., s.11.

#1 A ge., s.12.
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izleyen tepkisine yol agmadigini, bunu yerine arabulucu etkenlerin bir pargasi olarak

islev gordigiinii belirterek, ddnemin bakis agisini zetlemistir.?%®

2.4.1.2.3. Giiclii Etkilere Doniis Donemi (1960-...)

1960’11 yillarin basinda baslayip giiniimiizde hala devam eden siireg ise, etki
arastirmalarinin  iigclinci donemidir. ’60’larda iyice karmasiklagan kitle iletisim
kuramlar1 ve istatistiksel yontemler, arastirmalara yeni bakis agilar1 getirmis ve kitle
iletisim araglarinin siirh etkilerinden fazlasim1 koymaya baglamistir. Bu donem kitle
iletisim g¢aligmalar1, kitle iletisim araglarinin izlerkitle iizerindeki etkisini ne tam bir
etkililik ne de tam bir etkisizlik olarak degerlendirmektedir. Giiglii etkiler ve simirlt
etkiler donemlerinin davranisct ve ampirik yaklasimlarinin yerine son doénem Kkitle

iletisim calismalarinda elestirel ve sosyolojik yaklagimlar 6n plana glkmlstlr.289

Sevilay Celenk, televizyon calismalarinin yogunlastigi tarih olarak
1970’lerin sonunu vermektedir. 1970’li yillarin basinda izleyici arastirmalar: televizyon
alaninda hakim konumdayken sonraki on yilda, izleyici arastirmalari, medya
calismalarinda goézden diismiis ve giderek kaybolmustur. Bu yeni donemde televizyon
metinleri, televizyon iizerine gergeklestirilen calismalarda 6n plana ¢ikmistir.
Televizyon programlari, igerdikleri metinler tiizerinden elestirel bir yaklagimla
incelenerek, gizledikleri ideoloji ya da anlamlar agiga ¢ikarilmaya ¢alisilmistir. Bununla
birlikte, kiiltlir incelemelerinin gilindelik yasam, eglence bicimleri, ¢agdas mitler veya
ritiiellerin incelenmesine kayan degisimi, televizyonun, bir anlam miicadelesi ve ortak

anlamlandirmanin insa ortami olarak gérmeye baslanmasina sebep olmustur.*”

2.4.2. Bir Kitle Tletisim Arac1 Olarak Televizyon
Televizyon, telefotograf adi altinda Arthur Korn tarafindan 1907 yilinda

sinemay1 evlere getirmenin bir araci olarak tanimlanmistir®®’. Heniiz daha icat bile

8 Yiiksel, a.g.e., 5.14-15.
9 Birsen, a.g.e., 5.16.

0 Sevilay Celenk, Televizyon, Temzil, Kiiltiir, 90h Yillarda Sosyokiiltiirel iklim ve
Televizyon Icerikleri (Ankara: Utopya Yaymevi, 2005), ss.51-61.
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edilmemisken belirtilen bu hedef, 1950’lere gelindiginde gerceklesmeye ve Bati
toplumlarinda yayginlasarak evlere girmeye baslamistir. 1960’11 yillardan itibaren de
teknolojik ve ekonomik gelismelerle birlikte kendi yapisal ozelliklerini olusturmaya
baslayarak, toplumsal yasamin oOnemli bir pargasi haline gelmistir. Toplumsal
yasamdaki roliiniin artmasiyla da, yaygin bir toplumsallasma araci olarak kabul
edilmeye baslamis ve iirettigi 6zgiin iceriklerle eglenme ve haberlesme ihtiyacini giderir
hale gelmistir. Ayrica, insanlarin davraniglar ve tutumlarina yon vererek toplumsal ve
politik alanda temel belirleyicilerden birisi konumuna ulagmustir.”*?

Televizyon, 1930’lu yillarda icat edilmis ve ilk gelisim siirecini Amerika,
Ingiltere, Fransa ve Almanya’da gerceklestirmistir. Fakat II. Diinya Savas1 bu iilkelerin
hepsinde televizyonun gelisimini sekteye ugratarak yayginlasmasina firsat vermemistir.
Savasin bitmesiyle, savastan en az zararla ¢ikmis olan Birlesik Devletler, yapilan
yatirnmlarla televizyon teknolojisinde diger iilkelerin Oniine geg:mistir.293 Onceleri
aksamlar1 ailelerin evlerinden katilimiyla yayginlasan televizyon, ’80’li yillara kadar
radyoyla rekabet halinde kalmustir. Ilerleyen siiregte, televizyon yapimeilari, radyo ve
sinemanin tekniklerinden faydalanarak televizyona 6zgii yeni bir yap1 olusturmuslardir.
Televizyonun teknik gelisimi ayni sekilde olmakla beraber televizyon {izerine yapilan
kuramsal caligmalar ve televizyonun kullanim modelleri Amerika ve Avrupa’da farkl
yonelimler gostermistir. Amerika’daki yonelim, reklamlarca finanse edilen ve
olabildigince ¢ok izleyiciye ulagmay1 amaclayan biiyiik 6zel sebekeler halinde olurken;
Avrupa’da hiikiimetler tarafindan kontrol edilen ve yiiksek kiiltiir ile popiiler kiiltiir
arasinda bir sentez olusturmayir amaglayan kamu televizyonculugu yonelimini tercih
etmistir.* Jeanneney, daha sonralar1 Avrupa’daki kamusal yayinciligin sorgulanmaya

basladigin1 belirtmistir. Fakat buna sebep olarak halkin televizyon programlarinda

21 Fre.deric Barbier ve Catherine Bertho Lavenir, Diderot’dan internete Medya Tarihi. Cev.:
Kerem Eksen (Istanbul: Okyanus Yayinlari, 2001), s.257.

292 Abdulkadir Atik, “Tirkiye'de Ozel Televizyon Haberciliginde Eglendiren Bilgi
(Infotainment) Siireci ve Ornek Program Show TV Anahaber Kusagi,” (Yaymlanmamis Doktora Tezi,

Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2006), s.29.

23 Yalgin Yilmaz, “Kiiltirel Etkilesim ve Toplumsal Degisimde Televizyonun Etkileri,”
Maltepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, S:1 (2001), s.37-38.

2% Barbier ve Lavenir, a.g.e., 5.257.
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cesitlilik istemesinden Ote, devletin oOzellikle televizyon haberleri iizerindeki
hakimiyetine tepkiyi gostermektedir.””

Ticari ya da kamusal yayinciligin hangisini benimsemis olursa olsun, televizyon
gorlintii ve ses Ogelerini birlikte kullanan televizyon, kendinden onceki diger kitle
iletisim araglarinda oranla mesajlarin1 daha etkili sunan bir ortam durumundadir.
Aziz’in deyisiyle, daha Once hicbir kitle iletisim araci takipgisini gerek ses, gerek
gorlntii kullanarak, aninda olay ve kisilere bu denli yakindan taniklik ettirmemistir. Bu
sebeple, hangi amaca hizmet ederse etsin, televizyon, izleyicisinde siirekli izleme arzusu

2% insanlari, tamsma firsatlari bulamayacagi

uyandirarak kendine baktirmaktadir.
kisilerle tanistirmakta, gidemeyecegi yerlere gotiirmekte, yapamayacagima inandigi
etkinlikleri onun icin gergeklestirmektedir. Bu sebeple televizyonun ¢ekici oldugu kadar
bir bakima da irkiitliciidiir. Nedeni ise, onun diinyay1 dorde ii¢ oraninda bir cergeve
icine sigdirmasit ve bu c¢er¢evenin onu izleyenlerden daha kiigiik ve kolayca
denetlenebilir olmasidir. Bdylece diinya, izleyen kisinin elinin altinda, denetleyebildigi,
bir ortama déniismektedir. Izleyici, istedigi diinyayr segmeye ve istedigi zaman bu
diinyay1 karartabilme ayricaligina sahiptir. Fakat televizyon ayni zamanda izleyicinin
kendine ait olan zamana el koymakta ve bireyin yasaminin bir boliimiinii denetiminde
tutmaktadir. Mutluya gore, bu durum bireyin kendisine karsi sémﬁrgelestirmektir.297
Televizyon sadece diinyada olup bitene taniklik edilmesini saglamamaktadir.
Ayni zamanda, belki de tarihte hi¢ olmadigi kadar ¢ok insanin dort duvar arasinda
bizimle birlikte olmasin1 sagladigi i¢in neredeyse vazgecilmezdir. Bu yoniiyle toplumla
ilgili gerekli bilgi gereksinimini ve aclhigini gidermektedir. Mutlu, insanin dort duvar
icine ne kadar ¢ok hapsolup ne kadar i¢ine kapanirsa, dis diinyayla olan iligkisi
televizyon sayesinde o kadar geniglettigini belirtmektedir.**®

Televizyon insanlar i¢in farkli anlamlar tasiyabilmektedir. Bazisina arkadaslik

yaparak bir mutluluk kaynagi olabilirken, bazilari i¢in endisenin sugun ve ev

) % Jean-Noél Jeanneney, Baslangicidan Giiniimiize Medya Tarihi, Cev.: Esra Atuk (2. Basim.
Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari, 2006), s.260.

2% Aysel Aziz, Televizyonun Yetiskin Egitiminde Yeri ve Onemi (Ankara: Seving Matbaas,
1975), s. 198.

27 Erol Mutlu, Globallesme, Popiiler Kiiltiir ve Medya (Ankara: Utopya Yaymevi, 2005),
s.88.

2% A g.e.,5.87.
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ortamindaki gerginligin sebebi olabilmektedir. Evdeki bireyler, televizyonu bir dereceye
kadar ailenin bir pargasi olarak gormektedir, ¢iinkii televizyon aile iiyelerine her zaman
giivenebildikleri, onlarin giilmesini, aglamasin1i saglayan ara¢ olarak, degisim
donemlerinde giivenlik hissi saglamaktadir. Insanlar, televizyon basinda gegirdikleri
zaman sebebiyle pek ¢ok kez sugluluk duysa ve televizyon karsisinda gecirdigi zamant
daha iiretken ugraglarla gecirmeyi arzu etse de, televizyona bir arkadas olarak deger
vermekte ve rahatlamak i¢in ona ihtiyag duymaktadir. Bu ihtiyaglar, kisinin o anki
durumuna, yasina, ¢evresine ve daha pek ¢ok degiskene gore farkliliklar kazanmaktadir.
Cogunlukla insanlarin ¢aligmadigi zamanlarinda rahatlama amaciyla kullanilan
televizyon, bazi insanlar tarafindansa, evdeki diger insanlarla iletisim kurabilmenin bir
aract olarak goriilmekte ve oOzellikle dizi ve magazin gibi programlar yogunlukla
izlenmektedir.?*® Giiniimiizde, televizyonun pek ¢ok eve girdigi diisiiniildiigiinde bu
durumun 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

Gerek gorsel, gerek isitsel gerekse anindalik bakimindan kendinden onceki kitle
iletisim araglarindan bir hayli {istiin olmasi, televizyonun tercih sebeplerinin basinda
gelmektedir. Bunu yaparken de, kendinden 6nceki kitle iletisim araglarinin tiim sundugu
tiim firsatlar1 kullanmaktadir. Yal¢in Akdogan, bu konuyla ilgili olarak televizyonun tek
basina biitiin kitle iletisim araclarim1 ve bu araglarin islevlerini kendi i¢inde
barmdirdigini belirtmektedir. *®° Akdogan’in bahsettigi bu islevleri Aysel Aziz bu
islevleri 5 baslik altinda toplamaktad1r:301

e Haber verme, aydinlatma

e [Egitme, kiiltiirlestirme

e Eglendirme, dinlendirme

e Mal ve hizmetlerin tanitilmasi

e Etkileme, inandirma ve harekete gecirme

2% “David Gaunlett ve Annette Hill, TV Living: TV Culture And Everyday Life (Routledge,
1999, s. 110-112” Sefika Ozdemir, “Hazc1 (Hedonik) Tiiketim Davramslarinda Televizyonun Rolii - Sdii
Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma,” (Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Siileyman Demirel
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2007), s.87-88.

300 Yalgin Akdogan, Gérsel iktidar (istanbul: insan Yayinlari, 1995), s.86.

%1 Aysel Aziz, Radyo ve Televizyon Yaymeihgi (Ankara: Turhan Kitapevi, 2006), 5.69-75.
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Kitle iletisim araglarinin islevleri, kitle iletisim araglariin gelisimi sirasinda o
giinkli toplumlarin siyasi ve ekonomik sartlar1 altinda ortaya konan islevlerdir. Bir
bakima televizyonun sorumluluklarini belirlemeyi ve bu dogrultuda yayin yapmayi

amaclayan degerler olarak degerlendirilebilirler.

2.4.3. Televizyonun islevleri

2.4.3.1. Haber Verme, Aydinlatma Islevi

Iletisim kurma ve kendi digindaki durumlardan haberdar olma istegi insanligin
ilk zamanlarindan gilinlimiize siiregelen bir olgudur. Toplumlarin gelisimi onlar1 en
uzaktaki bilgiye bile ulagsmaya zorunlu kilmistir. Bu anlamda teknolojiden en iyi sekilde
yararlanan toplum, 6nce radyo araciligiyla, ardindan da televizyon yardimiyla, diinyanin
en uzak kdselerinden en 1ss1z bolgelerine kadar ulagmustir. 3%

Televizyon agisindan, haber verme islevi ¢cok 6nemli ve kamusal bir islevdir. Bir
kitle iletisim araci olarak televizyonun dayandigi en dnemli noktalardan birisidir haber
verme, aydinlatma islevi. Yaymlandig: {ilkedeki teknolojik altyapiya ve kiiltiirel
birikime bagli olarak degismekte olan haber verme islevi, gelismis iilkelerde tek islevi
haber vermek olan televizyon kanallarinin ¢ikmasina sebep olmustur.3®

“Giiniimiiz toplumlarinda, haber alma haklar1 en dogal haklarindan sayilmakta
ve Ozellikle demokratik diizene sahip lilkelerde bu haklar yasa kapsamina alinarak hem

ulusal, hem de uluslararasi diizeyde korunmaktadir.”3%*

2.4.3.2. Egitme, Kiiltiirlestirme islevi
Televizyonun egitici ve dgretici bir ara¢ olarak goriilmesi 6teden beri bilinen bir
seydir. Televizyonun kamu hizmeti gérmesinde de egitici roliiniin 6nemi daha biiyiik
olmaktadir. Ancak televizyon ile egitimde iki farkli yon bulundugu goriilmektedir.
Bunlardan birincisi bildigimiz dar anlamiyla beceri, ugras alani, tutum ve fikir

degisikligi yaratacak olan egitimdir. Diger egitimsel yon ise, daha genis anlamiyla bir

%02 A g.e., 5.70.

%03 Sergiil Keskin, “Basin ve Televizyon Haberciligi,” (Yaymlanmanus Yiiksek Lisans Tezi,
Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 1991), s.45.

%4 Aziz, a.g.e., .70
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toplumsallagsma ve kiiltiirel degerlerin televizyon yoluyla verildigi ve benimsendigi
egitim tiridir. Televizyonun egitme islevinde izleyici kitleler, okur-yazar olmayan,
okulu birakan, toplumdaki yerini alamayanlar, ilk, orta ve yiiksek 6§renimini disaridan
tamamlamak isteyenler gibi cok degisik toplumsal kesimden olusmaktadir.

Aysel Aziz, televizyonda goriintii yardimiyla egitimin etkisinin ¢ok Onemli
oldugunu belirterek, Amerika Birlesik Devletleri basta olmak iizere diinyanin pek ¢ok
iilkesinde egitim televizyonu olarak islev goren televizyon kanallar1 oldugu dile
getirmektedir.%

Televizyonun bir diger egitimsel islevi toplumsallastirma ve kiiltiirleme
stireglerine katkida bulunmasidir. Bir toplumun varligini stirdiirmesi, kiiltiir edinme,
kiiltiiri verme ve kiiltliriinii gelistirme ile miimkiin olabilmektedir. Egitme islevi bu
noktada devreye girerek, bu kiiltiirlin dolagimin1 saglamaktadir. Egitim ise en genel
tanimlamayla bireyin toplumsallagtirilmasina yoneliktir. Aile ortaminda baglayan,
ilerleyen yillarda okul, arkadaglik ortamlari gibi etmenlerle gelisen toplumsallagsma,

televizyon sebebiyle ¢ok daha hizli bir siire¢ haline gelmistir.

2.4.3.3. Eglendirme islevi
Giliniimlizde bir¢cok arastirmaci ve elestirmen televizyonun varlik nedenini,
insanlar1 eglendirmek ya da onlara hos vakit ge¢irildigi duygusunu yaratmak, yani

oyalamak olarak gostermektedir.®®

Televizyonun eglendirme islevi, izleyiciye hosca
zaman geg¢irme, dinlenme firsatlar1 sunarak televizyonun emegin yeniden iretimini
saglayan bir ara¢ olmasina katkida bulunmaktadir. Eglendirme hizmetini kisinin evine
getirmesi  ve  televizyon cihazi  disinda  {icretsiz olmasi  ‘eglenenin
demokratiklesebilmesine’ imkan tanimaktadir. Fakat degisen teknoloji ile ortaya ¢ikan
kablolu yaym, sifreli kanallar, dijital platformlar sebebiyle eglencenin toplumun tiim

kesimlerine ulagsmasi eskisi kadar miimkiin olmamaktadir.

%5 Aziz, a.g.e., 55.72-73.

) %0 Vedat Cakir, “Bir Sosyal Etkinlik Olarak Eglence Ve Televizyon (Konya Ornegi),” Selcuk
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Say1:13 (2005), s.123.
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2.4.3.4. Mal ve Hizmetlerin Tamitilmas: Islevi

Televizyonun bir diger islevi de mal ve hizmetlerin tanitimin1 gergeklestirmektir.
Reklamciligin bliylik kesimini elinde bulundurdugu bu islev, ozellikle televizyon
sahipliklerinin 6zel sirketlerin elinde olundugu kapitalist toplumlarda ¢ok 6nemli rol
oynamaktadir. Gelirlerinin neredeyse biiyiik boliimiiniin reklam gelirlerinden olustugu
var sayilirsa, bir televizyon kanali i¢in mal ve hizmetlerin tanitilmasi islevinin 6nemi
anlagilacaktir. Reklam, disinda ‘gizli reklam’ olarak adlandirilan yayinlar da
bulunmaktadir. Bu tiir yayinlarda, mal ya da hizmet, haber veya diger tiirdeki
programlarin igine yerlestirilmektedir.®’

Her ne kadar reklam gelirleri, dolayisiyla da mal ve hizmetlerin tanitilmasi
islevi, televizyon kanallar1 i¢in 6nemli yer tutsa da, mal ve hizmetlerin tanitimi islevi
aslinda seyirciyi bu mal veya hizmetlerden haberdar etme amaci giitmektedir. Fakat
giiniimiizde bu amag ikinci plana atilarak, reklam gelirleri i¢in mal ve hizmet tanitimi

yapilmaktadir.

2.4.3.5. inandirma, Harekete Gecirme islevi
Televizyon basta olmak iizere diger kitle iletisim araglarinin bir diger islevi,
insanlarda davranis degisikligine yol agmaktir. Bu islev, diger tiim islevleri kapsamakta
olan bir islevdir. Haber verme islevinin ardindan, insanlarda o konuyla ilgili bir
toplumsal biling uyanmasi, bir egitim programinin egitim diizeyini arttirmasi veya

reklam gosteriminin seyirciyi {iriiniin tiiketimine sevk etmesi amaglanmaktadir.>®

Televizyonda yaymlanan programlar da bu islevler dogrultusunda
hazirlanmaktadir. Ozellikle giiniimiizde televizyon kanallarmin sahiplik yapilarinin
tekellesmeye dogru bir yol izlemis bulunmaktadir. Dolayisiyla, kapitalist sistemde
ayakta kalmaya calisan televizyon kanallari, tekelci yapinin getirdigi rekabetten yoksun
ortamin da etkisiyle, 6zellikle bazi islevleri 6n plana ¢ikararak, bu yonde yaymnlarina
agirlik vermektedir. Uretilen igerikler hemen herkesin kolaylikla tiiketebilecegi bir

formatta sunulmaktadir. Bu formatlarin olusturulmasi sirasindaysa 6zellikle eglendirme

%7 Aziz, a.g.e., 74.

%% Ag.e., $5.74-75.
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ile mal ve hizmetlerin tanitilmasi islevlerine islerlik kazandirilmasiyla miimkiin
olmaktadir. Egitme islevinin bir hayli geri planda kaldigi televizyon endiistrisinde,
eglence, izlenme oranlarindaki artisa gonderme yapmaktadir ki, Tirkiye’de
izlenebilecek birkag televizyon kanaliyla bu ifadeyi destekleyecektir. Haber veya
belgesel gibi tematik televizyon kanallari haricinde giline kadin programlariyla baslayan
kimi televizyon kanallari, ana haber saatine kadar miizikli, dansli, bol entrikal
programlarla seyircilerine hosga vakit gecirtmektedirler. Televizyondaki eglencenin tek
uygulamasi bu tlir programlar olmamaktadir. Spor karsilasmalar1 ya da karsilagsma
sonras1 yorumlarin yapildig1 programlar izleyicilerin en ¢ok tercih ettigi programlarin
basinda gelmektedir.

Eglendirme islevinin yaninda 6n plana ¢ikan bir diger islev olan mal ve
hizmetlerin tanitma islevi her ne kadar reklam piyasasinin elinde gibi goziikse de,
reklam diginda tiikketim tarzlarinin sunumu yoluyla da bu islevi pekistirmektedir.
Tiikketim tarzlarmin sunumu ise Ozellikle, hayata daha yakin izlenimi uyandiran
yapimlar araciligiyla saglanmaktadir. Bu yapimlarda, iktidarin ve iiretim araglarini
ellerinde  bulunduranlarin  istekleri dogrultusunda mesajlar iiretilmekte ve
sunulmaktadir. Evlere girip bir aile ferdi gibi algilanan ve giiven duyulan televizyon,
sOylediklerinin ya da gosterdiklerinin dogru oldugu varsayimiyla daha etkili bir konuma
yiikselmektedir. Ayrica, 6zellikle yazili medya basta olmak iizere diger kitle iletisim
araglarindan daha az caba sarf etmeyi gerektiren televizyon, insanlari okumak zorunda
birakmayarak, hayatlarini kolaylastirmaktadir.

Ayrica mesaj1 iletmek istedigi yapimlari, mesaj igeriklerine gore farklilastirarak,
gonderdigi mesajlarin hedef kitlesi tarafindan alimlanabilmesini garanti altina almaya
calismaktadir. Farklilasan yapimlar, zamanla kendi kodlarmi iireterek alilmama
stirecindeki kod agilimini hizlandirmakta ve bir bakima kendisini yeniden iiretmektedir.

Bu sebepten dolayi, degisik igerikle ve yontemler gelistiren program tiirlerini
incelemek, bu tiirlerin iletilerinin kod a¢im siire¢lerini hizlandirmasi1 bakimindan yarar

saglayacaktir.
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2.4.4. Televizyon Program Tiirleri

Tiir kavramu ilk akla geldiginde sinemay1 ¢agristirsa da, sadece sinemaya 0zgii
bir kavram degildir. Genel olarak, sanatsal anlatimlarin, kendine has, 6zgiil anlatimlar
icermesidir.*®® Televizyon program tiirleri, yukarida da belirtildigi gibi, belli bir amag
dogrultusunda gerceklestirilen televizyon yapimlaridir. Her bir tiir kendi mesaj kaygisi
dogrultusunda farkli bir anlatim dili gelistirmis ve bu diller, televizyon programlarinin
mesajlarin1 anlamli kilmay1 kolaylastirmistir.

Belirli bir izleyici grubu olan ve bu gruba yonelik belli amaglara gore hazirlanan
televizyon programlari, belli yaym kusaklarin ve belli saatlerde yaymlanan televizyon
yapimlaridir. Televizyon diline ve tekniklerine uygun olarak iiretilen bu yapimlar, tek
tek tliretilmesine ragmen, genel olarak televizyon programlari olarak adlandirilmaktadir.
Bu yapimlarin amaci, belirlenen hedef kitleyi olabildigince kapsayici yayinlar yaparak
onlara ulasmak ve ekran baginda tutmaktir. Kars’a gore, televizyon yapiminin oncelikli
amact, televizyonun islevlerini getirme c¢ergevesinde dl'isiiniilmektedir.3lo

Cok cesitli smiflandirmalar bulunan televizyon program tiirleriyle ilgili bir
siniflandirma Amerika Birlesik Devletleri’ndeki Federal letisim Daire (Federal
Communication Commision) yaptig1 siniflandirmadir. Buna gore televizyon yapimlari,

e Tarim programlari

e Eglence programlari

e Haber programlari

e Kamusal konulardaki programlar
e Dini programlar

e [Egitim programlari

e Spor programlari

Diger programlar

%99 Erol Mutlu, Televizyonu Anlamak, (Ankara: Giindogan Yaynlari, 1991), s.36.

%19 Nese Kars, Televizyon Programi Yapalim Herkes izlesin (istanbul: Derin yayinlari, 2003),
s.21.
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olarak simflandirilmaktadir.** ingiliz yaymn kurulusu BBC ise daha farkli bir

ayrim yapmaktadir:**?

e Haberler ve kamusal konular

e Magazin ve Belgeseller

e Egitim Programlari

e Sanat ve miizik programlari

e Cocuk programlari

e Dramalar

o Filmler

e [Eglence programlari

e Din programlari

e Program tanitimlar

e Reklamlar

2.4.4.1. Haber Programlari

Televizyon kanallarinda, giincel olaylar takip ederek bunlar hakkinda izleyiciye
haber veren programlardir. Cogunlukla siyaset, ekonomi, saglik, kiiltiir sanat, spor,
meteoroloji gibi basat dallarda bilgi akisini saglayan bu yapim tiirleri, televizyon
kanallarinda giin i¢inde en ¢ok yayinlanan programlardir. Giiniin en erken saatlerinde
yaymna verilmekte, gliniin gec saatlerine kadar bu yayimi saat basi veya daha genis
zaman dilimlerine yayarak ger¢eklestirmektedirler. Dolayisiyla, bir televizyon yapimlari
igerisinde en yogun c¢aligmaya sahip program tiirii oldugu soylenebilir. Ozellikle
televizyonun en gii¢lii silah1 olan anindalig1 yakalayabilmek i¢in yapimecilart her daim
nobet tutmaktadir. Insanlarin en temel ihtiyaglarindan biri olan, c¢evresinde ne olup
bittigine dair fikir edinme arzusu ve talebi, haber programlarini televizyon kanallarinin

olmazsa olmazlarindan birisi yapmistir. Aslinda televizyondan onceki kitle iletisim

11 Suat Sungur, “Kiiresellesme Kiskacinda Televizyon Yaymlar ve Kiiltiirel Kimliklerin
Gerilemesi, (Yaymlanmamis Doktora Tezi, Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2007),
$5.198-199.

%12 Raymond Williams, Televizyon, Teknoloji ve Kiiltiirel Bicim. Cev.: Ahmet Ulvi Tiirkbag
(Ankara: Dost Kitabevi, 2003), s. 68-69.
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aletleri araciligiyla yaratilan bu durum, televizyonda, daha once de belirtildigi gibi
inandiriciligin diger mecralara gore iistlinliigli sebebiyle farkli bir anlam tagimaktadir.

Program igerikleri ise cogunlukla giinliik olaylar iizerine kuruludur. Gelen
haberler, gorsel ve isitsel biitiinliikk igerisinde hazirlanmaktadir. Temel amacg bilgi
vermek oldugundan, estetik kaygilar olabildigince geri plana atilmaktadir.

Haber programlari; haber biiltenleri ve haber programlari olarak ikiye ayrilabilir.
Haber biiltenleri, c¢ogunlukla canli yayinda gerceklestirilmektedir. Klasik haber
mantigiyla ele alinan konular, televizyonun gorselligi dayali yapisi sebebiyle gorsel
Ogelerin lizerinde isitsel O0geler kullanilmasiyla olusturulmaktadir. Olabildigince ¢ok
habere yer verebilmek icin kisa tutulan haber siireleri nedeniyle seyircinin kapsamli bir
bilgi edinme ihtimali ¢ok zordur. Haber biiltenlerinin temel amaci, o anki durumla ilgili
bilgi vermektir. Zaten haber biiltenlerindeki haber metinlerinin giin i¢inde pek ¢ok kez
gelen yeni bilgiler 15181inda yenilendigi goriilecektir.

Haber programlart ise, yine genellikle canli olarak yayinlanan programlardir.
Haber biiltenlerinden temel farklari, cogu 6rnegindeki gibi tartim ortamlar1 hazirliyor
olmalaridir. Haber biiltenleri kadar kisa olmamalarindan ve her seye yetisme gibi bir
kaygilar1 olmadigindan giindemdeki bir ya da iki olay hakkinda derinlemesine goriis
aligverisi yapilmaktadir. Cogunlukla bir yonetici tarafinda konuklara s6z verme seklinde

ilerleyen programlarda, farkli bakis a¢ilarinin karsilikli etkilesimi amaglanmaktadir.

2.4.4.2. Egitim ve Belgesel Programlari

Bu tiir programlar, egitici bilgiler vermeyi amaglayan programlardir. Temel
amaci, topluma belli konurda bilgiler vererek, toplumun bilis diizeyinin arttirmaktir.
Televizyonda en ¢ok karsilasilanlari, saghk konulu programlardir. Ozellikle saglik
hizmeti gelismemis iilkelerde halki bilinglendirmek i¢in tercih edilirler. Tiirkiye’de de
sikca karsilasilan lise ve iiniversite 6grencilerine yonelik hazirlanan ve ders konularini
anlatan programlar da mevcuttur. Bu programlar gelisen teknolojinin de yardimiyla,
artik etkilesimli bir hale gelmistir ve egitmen ile ekran basindaki izleyici telefon ya da
baska araglar yardimiyla canli yayinda dahi iletisim kurabilmektedir.

Ayrica, belgesel kanallar1 da bu kategoriye dahil edilmektedir. Doga, insan ya da
bilim ve teknoloji belgeselleri, izleyicileri belki asla géremeyecekleri yerlere gotiirerek

oradaki kiiltiirii veya vahsi yasami goOstermekte, yeni bilimsel arastirmalardan ve
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teknolojik yeniliklerden haberdar etmekte, bdylece izleyicilerin diinya konusunda daha
bilgi olmasini saglamaktadir. Yap1 olarak egitim ve belgesel programlar1 ¢ok farkli

iceriklere sahip olsalar da, amaglar1 dogrultusunda ayni yondedirler.

2.4.4.3. Televizyon Filmleri ve Diziler

Televizyonda gosterilen filmler temelde iki ana gruba ayrilabilir. Bunlardan ilki
sinema filmi olarak ¢ekilmis, daha sonra, genelde daha fazla kar etmek amaciyla bazi
asamalardan gegcirilerek televizyonda yayinlanabilecek hale getirilen yapimlardir. Diger
gruptaki filmler ise, ilk gruptakilerin aksine sadece televizyonda gosterilmek iizere
¢ekilmig filmlerdir. Sinema filmlerin gore ¢ok daha ucuza mal edilen bu yapimlar,
sinema filmlerinin aksine video kameralarla ¢ekilmektedir. Video kamera kullanima,
hem televizyonun teknik imkéanlarinin zaten buna elverisli olmasi, hem maliyetteki
diistikliik, hem de filmin oOzellikle kurgu asamasinda gecen siirecini kisaltmasi
sebeplerinden tercih edilmektedir. Televizyon dizileri kadar yogun olmasa ve her
haftaya yeni bir boliim yetistirme kaygist bulunmamasina ragmen, televizyon kanalinin
yapim programina sadik kalinmasinin Onemi acisindan gorece hizli calismayi
gerektirmektedir.

Televizyon filmlerinin anlati yapisi da sinema filmlerininkinden farkli bir
yapidadir. Cogunlukla, sinema filmi kadar yogun bir anlatima sahip degildir. izleyicinin
dikkatini her an {zerinde tutabilmek i¢in dramatik yapida uzun anlatimlara
gidilmemektedir. Felsefi, toplumsal ya da siyasi ¢oziimlemeler gibi elestirel sdylemler
televizyon filmlerinde neredeyse higbir zaman kullanilmamaktadir. Reklam
kusaklarinin nerelerde filmi bolecegi hesaba katilarak, filmler reklam kusaklari arasinda
kalacak olan kesimlerde bir anlam biitiinliigiine sahiptir.

Televizyon filmleri i¢in genellikle aile dramlari, ¢ocuk ve genglik heyecanlari,
basar1 hikayeleri, hayvan sevgisi gibi konular tercih edilmektedir. Ayrica, ¢ok diisiik
biitcelerle cekilen siddet igerikli filmler de yayincilar tarafindan kabul goren film
tiirlerindendir.

Televizyon dizileri ise, televizyonun radyodan esinlendigi bir tiirdiir. 1930’lu
yillarda Amerika’da radyolarda yayinlanmakta olan, melodramik igerige sahip ‘arkasi

yarin’lardan etkilenerek olusturulmustur. Televizyona uyarlanan bu tiir, ¢ok kisa siirede
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popliler hale gelerek, televizyon kanallarinin basat yapimlari arasinda katilmistir. 3

Olay orgiileri, gercek yasantilara ya da ¢ogunlukla kurmaca karakter ve hikayelere
dayanmaktadir. Cogunlukla stiidyo ortaminda ¢ekilen bu yapimlarin oyuncu kadrosunun
genisligi yapimdan yapima degismekle birlikte, genelde ¢ok yiiksek olmayan biitcelere
sahiptirler. Fakat giliniimiizde diziler de sinema filmlerinin yaptig1 gibi stiidyo disina
cikmak istemektedir. Aslinda bu durum maliyetleri azaltan bir yaklagimdir, ¢iinkii
stidyoda dekorla ugrasilmamaktadir ve yapim asamasinda zamandan tasarruf
edilmektedir. Ayrica, stiidyo disina ¢ikabilmek, bu tiir yapimlar i¢in mekansal zenginlik
anlamina gelmektedir. Stlidyo igerisinde sinirlt sayidaki sahnenin aksine, stiidyo disinda
sonsuz sayida mekanda ¢ekim yapabilmek miimkiin olmaktadir. Dram, polisiye, gerilim
ya da aksiyona dayali televizyon dizileri genelde dis mekanlar1 tercih ederken; komedi
icerikli diziler ile teknik zorunluluklardan dolay1 bilimkurgu dizileri stiidyo ortamlarini
tercih etmektedir.

Kendi iginde televizyonlar dizleri ve serialler olarak ikiye ayrilmaktadir.
Kaplana gore ayrimdaki temel farklilik, seriallerde kullanilan anlati zamaninin, gercek
zamana esdeger olarak kabul edilmesi iken, dizilerdeki zaman kullaniminin farkliligidir.

Dizilerde her sey bir béliimde anlatilmaktadir.®** Her bir bolim kendi giris,
gelisme ve sonu¢ kisimlarma sahiptir. Olay orgiisii boliim basinda belirlenmekte ve
boliim sonunda bir ¢ézlime kavusmaktadir. Her b6liim kendi igerinde bagimsiz birimler
olmalarmma ragmen, dizinin genel anlati yapisinin ve olay Orgiisiinlin biitiinligiini
cercevesinde sekillenmektedir.

Seriallerde ise, izleyici merak unsuru uyandirilarak, bir sonraki boliimii izlemeye
zorlanmaktadir. Birbirinin devami niteligindeki serial bdoliimleri, bir bolim
kagirildiginda, ertesi boliimii anlamanin zorlasacag: bir biitiinliige sahiptir. Hikaye, ana
bir olay ekseninde genel bir sonuca varacak sekilde gelismektedir. Ana olaya dahil olan
yan hikayelerle anlatim zenginlestirilmektedir. Fakat bu zenginlestirme seriyallerin ¢cok
uzun yillar siirmesine sebep olmaktadir.**® Bunlar icinde bilinen Srneklerinden biri,

Tiirkiye’de 1988 yilinda ‘Cesur ve Giizel’ adiyla yaymlanmaya baslayan ‘The Young

*13 Sungur, a.g.e., 2007, 5.206.

814 yusuf Kaplan, Televizyon (istanbul: Aga¢ Yaymcilik Ltd. Sti, Istanbul, 1992, s.53” Giirsel
Yaktil, “Bizimkiler Dizisi Uzerine Bir inceleme: Toplumsal Yapidaki Kiiltiirel Iletilerin Yayilma Siireci
ve Televizyon,” (Yaymlanmamis Doktora Tezi, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 1996)
s.114.

% Mutlu, a.g.e., 5.197.
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and the Restless’ adli yapimdir. Amerika Birlesik Devletleri’ndeki ilke yayin tarihi
1973 olan bu yapim hala devam etmektedir.**°

Iki alttiir arasinda boyle bir farklilasma sdz konusu olmasma ragmen,
glinimiizde program tiirleri arasinda melezlesme ve tiirler arasindaki sinirlarin
belirsizlesmesi, diziler ve serialler arasindaki ayrimin da giderek siliklesmesine sebep

olmaktadir.

2.4.4.4. Cocuk Programlari

Cocuk programlari, pek ¢ok yayinci tarafindan iiriin reklaminin yapilmasi amaciyla,
cocugu yeterinde ekran karsisinda tutmak gerekliligiyle diizenlenmektedir. Kapitalist
diinyada televizyonun temel islevi bu yayincilar tarafindan pazarlama olarak goriilmekte
ve cocuklara oyuncak satmanin en iyi yolunun oyuncagi ¢izgi filmle birlestirmek
oldugu fikri kabul gérmektedir.®*’ Sadece ¢izgi filmlerle sinirh kalmayan bu yaklasima
cocuklart i¢in egitici islev gdrmesi i¢in tasarlanan ‘Susam Sokag1’ gibi programlarda da
rastlanmaktadir. Postman’a goére, onemli olan nokta, televizyonun enformasyonu
farklilasmamis bir bicimde sunmasidir. Bu durumda, izleyiciler arasinda ¢ocuk ya da
yetiskin diye bir ayrim yapmak anlamsizlasmaktadir. Ciinkii her iki kesim de,
televizyonu ‘seyretmektedir’. Gorsel imgeler ise soze ve sozdizimsel bir yetenege
thtiya¢ duymadig icin, ‘Laverce and Shirly’ ile Susam Sokagini seyretmek ve bunlar
kavrayabilmek isit miktarda bir ¢abayla gerceklesmektir. Herhangi bir 6zel egitime
ithtiya¢ duymamasindan o6tiirii, televizyon, cocuklar tarafindan oldukga ragbet géren bir
aygit durumundadir.®*®

Cocuk programlar1 da, gayet basit, herhangi bir yetenege ihtiya¢ duyulmasini
gerektirmeyecek sekilde tasarlanmaktadir. Ayrica, oyuncaklarin katkisiyla, satilmak

tizere gerceklestirilen bu programlar, pazarlama agisindan ¢ok biiylik bir para akisina

%18 «“Episode List for The Young and the Restless,” IMDB, The Internet Movie Database.
http://www.imdb.com/title/tt0069658/episodes (25 Haziran 2010)

317 Suat Sungur, “Marksist Diisiince Sisteminde Kitle Kiiltiirii ve Televizyonda Yayinlanan Cizgi
Filmlerin Ideolojik Islevlerine Bir Bakis,” istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Say1:30: 125-140
(2008), s. 133-134.

%18 Neil Postman, Cocuklugun Yok Olusu, Cev.: Kemal inal (Ankara: imge Kitabevi, 1995),
5.99-105.8s
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sebebiyet vermektedir. Hedef kitlenin yas ortalamasmna gore anlam biitiinligi

olusturulan bu programlar, ¢izgi filmden canlandirmaya pek ¢ok alani1 kaplamaktadir.

2.4.45. Yarisma Programlari

Televizyonda yayinlanan diger program tiirleri gibi, yarisma programlari da,
iktidardaki egemen smif icin izleyicilere bazi iletiler aktarmak amaciyla tasarlanan
programlardir. Bu programlar, neredeyse tiim Orneklerinde izleyicilerin dogrudan
katildig1 etkinlikler oldugu i¢in, en ¢ok ilgi goren tiirlerden biridir. Ayn1 zamanda, diger
yapim tiirlerine gore daha ucuza mal olmalar1 ve inlenme oranlar1 agisindan iist siralarda
bulunmalari, yarigsma programlarinin yayinci kuruluslar tarafindan tercih edilmesine
neden olmaktadir. Holbrook’a gore eglence programlari, bayagi birer eglence tiiriidiir,
clinkii akillica kurgulanmamis ve tiikketim i¢in duyulan arzuyu kamg¢ilamak iizere var
edilmis programlardlr.?’19 Bu program tiirleri, yarigma ve kazanmayla ilgili belli 6ykiiler
anlatmakta, kazanma ve maddi zenginlige istek duyma yoniinde bazi degerleri de
beraberlerinde tasimaktadir. Programlar araciligiyla egemen ve normal olarak kabul
edilebilecek degerlerin neler oldugu topluma aktarilmaktadir. Rekabet be catisma
unsurlari yiiceltilerek, kazanmanin ritiiellestirilmesi durumu sdz konusudur. izleyiciye,
calisma ve biriktirmenin aksine, kisa yoldan nasil zengin olabileceg8i ve bunu nasil elde

edecegi diisiincesi yayilmaktadir.*?°

2.4.4.6. Eglence ve Miizik Programlari
Yarigma programlar1 gibi ¢ogunlukla ¢ok az biit¢eyle ¢ekilen eglence programlari,
ozellikle sov programlar1 olarak bilinmektedir. Tamamen ekran karsisindaki izleyiciyi
eglendirmeyi amaglayan bu programlar, varsa eger stiidyodaki izleyicileri de programa
dahil ederek, izleyicilerin programi 6zdeslestirmelerini saglamaktadir. Dans, miizik,
kisisel beceri veya sohbet Ogelerini icerek bu tiir programlar, izleyiciyi giindelik

sikintilarindan  uzaklagtirmayr  amaclamaktadir. Bunu  gergeklestirirken,  iinli

319 “Morris Holbrook, Daytime Television Game Shows and the Celebration of Merchandise:

The Price is Right (Ohio: Bowling Green State University Popular Press, 1993, s.11-12”, Zeynep Ayasli,
“Televizyonun Popiiler Kiiltlirii Olusturma ve Yayma Etkisi,” (Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi,
Maltepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2006, s.72.

%20 Sungur (2007), a.g.e., 214.



101

konuklardan, farkli yeteneklere, dedikodudan, aile dramlarmna, komedi unsurundan
politik hicivlere kadar pek ¢ok unsuru biinyesinde barindirmaktadir.

Miizik programlari ise ¢ogunlukla miizik klibi yaymlayan program tiirleridir. Bir
sunucu esliginde kimi zaman bir konuk esliginde sunulan bu programlar da ¢ok ucuza
mal edilmektedir. Ozellikle 90’11 yillarda ¢ok yaygin olarak yapimi gerceklestirilen bu
tiir programlar, miizik kanallarinin ¢ogalmasiyla, klip yayinlamaktan vazgegerek, bir

sarkicinin ya da miizisyenin dahil oldugu sohbet programlari bi¢imine doniismiistiir.

2.4.4.7. Reklamlar

Televizyon  yaymi1  yapmanin  yiksek  maliyetleri  diisiiniildiiglinde,
televizyonculugun en 6nemli 6gesi gibi durmaktadir reklam programlari. Uriin ve
hizmetlerin tanitilmasi islevini yerine getirmeyi saglayan program cesitleridir. Diger
televizyon programlariyla aralarindaki en onemli fark, diger tiim programlar yayinci
televizyon tarafindan iiretilmekte ya da para karsiligi yapim sirketlerine yaptirilirken;
reklamlar, {iriin veya hizmeti sunan kurulus tarafindan ¢ogunluklar reklam ajanlarina
yaptirilmakta ve televizyonda yayinlanmalari i¢in yayinct kurulusa para 6denmektedir.
Yani denilebilir ki, reklamlar, diger kitle iletisim araglarinda oldugun gibi televizyon
kanallarinin da en onemli gelir kaynagidir. izleyici oranlarimi dlgen arastirmalarin
yapilmasinin sebebi, televizyonlarin izlenme oranlarinin belirlenmesidir. Boylece,
reklamveren, reklamimi1 hangi kanalda yayinlayacagimi belirlerken ulagsmak istedigi
hedef kitleye veya biitcesine uygun kanallar1 tercih etmektedir. Reklam gelirlerinden en
bliylilk payr alabilmek derdi icindeki televizyon kanallari, reklamlar disinda
yayinladiklar1 programlar1 popiilerlestirme kaygisi tasimaktadir. Ciinkii ancak bu sayede
izlenme oranlar1 artmakta ve reklam i¢in ayirdiklari siirelerin fiyatlarini yiiksek

tutabilmektedirler.

Kimi kaynaklar, bu program tiirlerini ¢esitlendirmekte, kimi sinirlandirmaktadar.
Fakat {inlimlizde program tiirleri arasinda bir ayrim yapmak neredeyse
imkansizlagmigtir. Tiim bi¢imlerin i¢ ice gectigi yeni anlatimlar dogmus durumdadir.
Melez tiirler olarak adlandirilan bu yeni anlati yapilari, program tiirleri kavramim
ortadan kaldirmamakla birlikte, eskiden cok daha net sekilde sinirlari belirli olan

yapilarin birbiri i¢ine gegmesine yol agmistir. Blumler, 1990°I1 yillardaki gelismeler
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sebebiyle, daha oOnce belirlenmis formatlarin ve kurallarin harmanlandigi melez
program tiirleri ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla, eskiden program tiirlerinin arasindaki

kesin ¢izgiler siliklesmeye baslamis ya da tamamen ortadan kalkmaistir.

2.4.5. Televizyonun Toplumsal Rolii

Tiirler ne kadar karisirsa karigsin, ne kadar cok melez tiir ortaya ¢ikarsa ¢iksin,
televizyon bu tilirleri de amacglar1 dogrultusunda kullanmaktadir. Bunu yaparken de,
James Lull’in deyisiyle, bazi kiiltiirel parcalarin biligsel kesitlerini yogunlastirarak ve
popiilerlestirerek sunmak ic¢in essiz bir beceriye sahiptir. Bu; eglence programlari,
haberler ve reklam programlarinin rutin akiglart ig¢inde bagarili bir sekilde
yapilmaktadir. Semboller, kisiler ve fikirlerden olusan bu pargalar ve kesitler, toplumsal
dontisiim ve etkilesim icerisinde ideolojinin akisini1 gerceklestirmektedir. Fakat bu akis;
toplumun siyasal, ekonomik ve kiiltiirel egemenliklerinin elerinde bulunmaktadir ve
cogunlukla giigliiniin ¢ikarlar1 gereginden fazla temsil edilirken; giicten yoksun olan
diger kesimler ¢ok diisiik diizeyde temsil imkani bulmaktadir. Bu bakimdan televizyon,
diger kitlesel medya iiriinleriyle beraber iktidar gruplarinin ¢ikarlarin1 yansitmaktadir.
Tabi ki bu esnada, baz1 gruplarin ¢ikarlar1 ise yeterinde sunulma gozetilme firsati
bulamamaktadir. Lull, egemen ideolojilerin etkili bigimde yayilmasinin; ideallestirme
ve aracilastirma olmak iizere iki temel imaj sistemleri araciligiyla gerceklestigini

belirtmektedir.3%

Ona gore, bu iki imaj sistemi, izleyicinin egemen ideolojiyi kabuliinii
tesvik eden ve egemen ideoloji dongiisiinii saglayan sunumlarin dagitimini
gerceklestirmektedir. ‘Fikirsel imaj sistemleri’ ve ‘dolayimli imaj sistemleri’ olarak
adlandirilan bu iki sistemde; fikirsel sistemler, daha ¢ok dil ve iletisim kodlar1 gibi fikre
dayal1 6zel yorumlar1 6nermektedir. Basta televizyon olmak iizere kitle iletisim araglari,
c¢ikar gruplarinin savundugu politik sdylemi yayarak, kodlar araciligiyla bunlari bir zevk
nesnesi haline getirmektedir. Hall da, televizyon ve internet basta olmak tizere kitle
iletisim araglarinin bazi islevler yerine getirdigini belirtmektedir. 20. Yizyildaki ileri
kapitalist sistemde kiiltiirel alanlarda tayin edici ve temel bir 6nderlige sahip olan kitle

iletisim araglari, daha eski ve daha geleneksel kiiltiirel olgulari; ekonomik, teknik,

toplumsal ve kiiltiirel anlamda etkisine alarak onlara hiikmetmeye baslamugtir.3?

%21 Lull, a.g.e., 5.22-37.

%2 Hall, a.g.e., 5,81.
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Kapitalist ideolojinin egemenligini siirdiirdiigi televizyon anlayiginda ise,
izleyiciler potansiyel birer tiiketici olarak goriilmekte ve reklamlar basta olmak iizere
tikketime tesvik edilmektedir. Medya iirlinlerinde sunulan ticari {lriinlere ve kisiliklere
ait sahneler, fiziksel ve toplumsal ortamlar hazirlanarak, izleyiciler imgesel ortamlar
yoluyla tiiketime yonlendirilmektedir. Onceden tasarlanan bu imgesel durumlar,
izleyicinin zaten tim yasantisi boyunca 0grendigi deger yapisi igine yerlestirilerek
sunulmaktadir. Tabi ki bu sadece reklamlar araciligiyla degil, filmler ve diziler basta
olmak {izere tiim televizyon program tiirleri tarafindan gerceklestirilmektedir. Ideolojik
Ogelerin egemenler tarafindan siirekli olarak yinelenen sunumu, imajlar araciligiyla,
insanlarin kendi toplumlarinin en temel Ozelliklerini dahi nasil anlamlandirdiklarini
belirlemektedir. Cilinkii egemen konumdaki ideoloji, medya araciligiyla kendi
varsayimlarini isleyiciye uygun bigimde ve sentezleyerek sunmaktadir. Gerbner ve
Gross’a gore, televizyon, kurulu diizenin bir aract konumundadir. Temelde, bir seyleri
degistirmekten Ote, onlar1 pekistirme ve siirdiirme yoniinde bir aragsallik s6z
konusuyken, ayni zamanda geleneksel inanglari, kavrayislart ve davranmiglari tehdit
etmekte veya zayiflatmaktadir. Gerbner ve Gross, televizyon temel islevinin mevcut
toplumsal kaliplari yaymak ve dengede tutmak oldugunu belirtmistir.**®

Hall, Gerbner ve Gross’un bahsettigi bu durumu hegemonya kavrami ile
aciklamaktadir. Hall’a gore hegemonya, toplumdaki temel ekonomik siirecler tizerinde
etkin bir Ustlinlik saglamis olan hakim smf ittifakinin ya da yonetici blogunun
toplumun hayat tarzi, anlayisi, bi¢imi, kiiltiir ve medeniyet diizeyini belirlemektedir. Bu
belirleme, toplumu bir sinifin egemen sinifin ¢ikarlarina uygun olarak doniistiirmek
olamasa bile, bir biitiin olarak hékim toplumsal ve iiretim sisteminin gelisimini ve
genislemesini destekleyen bir yonde doniistiirebilecek ve yeniden big¢imlendirecek
stireclerdeki iistiinligli kusatmaktadir. Ve bunu, hukuksal ya da mesru zorlamalardan
Ote, yonetilen smiflarn ve toplumsal gruplarin kendi rizalarint  kazanarak
gerc;eklestirmektedir.324

Lull, diger imaj sistemi olarak tanimladigi ‘dolayimli imaj sistemlerini’

aciklarken, fikirsel imaj sistemlerinde 6n planda olan mevcut ideolojinin génderdigi

328 Gerbner ve Gross’tan aktaran, Lull, a.g.e., $5.25-26.

¥4 Hall, a.g.e., 5.119.
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iletiden ote, bu iletinin nasil yorumlandig: iizerinde durmustur. ister istemez toplumsal
etkilesim ortaminda bulunan insanlarin yorumlanan bu iletilerin kodlar ve gorsel
formlar1 ve miizigi iceren modlar araciligiyla yorumlandigimi belirmistir. ideolojik
bakimdan yonlendirilen bu siire¢ sirasinda teknolojik aragsallik ve toplumsal aragsallik
olmak {tizere iki aragsal imaj sistemi devre girmektedir. Teknolojik aragsallik, 6zelikle
televizyondaki teknolojik imkanlar1 ve sunumlar kapsamaktadir. Sessel 6geler, gorsel
imkanlar, 6zel efektler, bunlardan bazilaridir. Bu 6geler ayn1 zamanda kitle iletisim
aracinda yayinlanan igerigin sunum tarzina da yansimaktadir. Standartlastirilmis sunum
formatlar1 igerisinde ¢ergevelendirilen diisiince kaliplart izleyicileri etkilemekle
kalmayip, popiiler kiiltiirii ve onun iireticilerini de etkilemektedir. Toplumsal aragsallik
boyutunda ise, ideolojinin 6grenilmesi yatmaktadir. Kitle iletisim araglar1 araciligiyla
maruz kalmman ideolojik iletiler, zamanla rutin toplumsal iliskiler igerisinde
icsellestirilmekte ve siradanlagmaktadir. Kitle iletisim araclarinda sunulan ideolojik
temsiller, izleyicilerin gilindelik yasantilar1 icinde kavranmakta, yorumlanmakta,
yaratilmakta ve kullanilmakta; hatta, filmler ve diziler, yetiskinlerin, ¢izgi filmler ise
cocuklarin giinliik rutin iletisim edimlerinde fazlaca rol oynamaktadir. Insanlar; medya
araciligiyla edindikleri fikirleri ve degerleri, popiilerlestirerek, bu ideolojinin
yayilmasina ve kendini yeniden iiretmesine istemeden de olsa yardime1 olmaktadir.*®
Hall, tam bu noktada, bu calismanin dayanagini olusturan Huxleyci ve Orwellci
farka deginmektedir. Ona gore baskin ideolojiler, toplumun siyasal ve ekonomik olarak
giiclii kurumlarmin ve kisilerinin degerlerini, medya igerigi iizerinde etkide bulunarak
yansitmaktadirlar. Otoriter rejimlerde ise denetimlerini siirdiirebilmeyi amaclayan
iktidar mensuplari, bilgiye ulagsmay1 ve iletisimi sinirlamaktadir. Giliniimiizde hakim
olan birinci goriis sonucunda, yani Huxleyci yaklasim sonucunda, bireyler televizyon
basta olmak {iizere yaratilan yapay diinyalarda yasabildikleri izlenimine kavusmak i¢in,
bu diinyalarda sunulan tiiketim ve yasam tarzlar1 olgularini gerg¢ek hayata gecirmeye
calismaktadir. Yapay olmayan diinyadaki tiiketme ve yasam tarzlarini taklit etme
sonucunda, bireyler az Once sOzii gegen yapay diinyadaki 6zdeslesimlerine uygun
oldugu 6l¢iide mutluluk duymakta ve egemen ideolojinin olumsuz taraflarinit gérmezden
gelme egilimi gostermektedir. Televizyonda bu diinyalarin en ¢ok olusturuldugu tiirler

ise filmler ve diziler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle Amerikan

%5 Lull, a.g.e., s5.31-37.
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hegemonyasindaki bu sektor, dolayisiyla Amerikan kiiltiirliinii ve egemen ideolojisini
yaymay1 amaglayan bir yapiya sahiptir.

1980°li yillarla birlikte ekonomideki liberallesme politikalar1 ve Ozal’in
Amerikan hayranligi, Sovyet Blogu’nun giderek giic kaybetmesiyle birleserek,
Tiirkiye’deki Amerikan hegemonyasinin bir hali artmasina sebep olmustur. Amerikan
tarz1 yasamlarin, Tiirkiye’de benimsenmesinin 6niinii agan bu siiregte siiphesiz ki, en
onemli etkilerden birini, Amerikan’dan ithal edilen diziler olusturmaktadir. 1980’11
yillarin baglarinda Dallas dizisiyle Tiirkiye’deki dizi furyasi baglamis; ardindan yerli ve
yabanci yapimlar televizyonlarin vazgegilmezleri arasinda yerlerini almistir. Her ne
kadar Dallas’tan 6nce Kaynanalar gibi bazi 6rnekler yayinlanmis olsa da, *90 yilinda
ozel kanallarmn kurulusuna kadar gegen siirede gok fazla rnegi goriilmemektedir. Ozel
kanallarla birlikte, hem ucuz ve kolay yapimlar olmalari, hem de izleyicinin ilgisini
yeterince ¢ekmeleri sebebiyle giderek popiilerlesmeye baslamistir. Ayrica yerli dizilerin
yayinda, Amerika’dan ithal edilen yapimlar giinliik hayatta ¢ok tercih edilen iiriinler
haline gelmistir. ‘Yalan Riizgar’, ‘Cesur ve Giizel’, ‘Hayat Agaci’ gibi serialler
oldukga begeni ve izleyici toplamistir. Yine bu donemlerde ¢ikan ‘Bizimkiler’ ve bunu
seyreden yapimlar Tirk dizileri ve yabaci diziler televizyonun basat 6gesi haline
gelmistir.

Gilinlimiizde 1se ¢ogalan kanallarin etkisiyle hem yerli hem de yabanci dizi sayisi
oldukca yiiksek rakamlara ulagmustir. Istanbul Serbest Muhasebeci Mali Miisavirler
Odast'nin yaptig1 'Dizi Ekonomisi 2010' aragtirmasina gore, Tiirkiye’de 2008 yilinda 11
yaygin kanalda 63, 2009 senesinde ise 7 yaygin kanalda 42 yerli dizi yayinlanmstir.
Ozellikle, 2005-2008 yillar1 arasinda goriilen yerli dizi patlamasi yasanan ekonomik
krizler sebebiyle son yil itibariyle bir kiigiilme yasamlstlr.326

Yerli dizilerin, yabanci dizilere tercih edilmesindeki sebeplerin basinda ise
toplumsal olarak uygunlugundan 6te, yabanci dizilerin fiyatlarin oldukga yiiksek olmasi
gelmektedir. bu durum, hem yerli dizi yapiminin artmasina sebep olmus, hem de yabaci
yapim dizilerin fikir haklarinin alinarak birebir Tiirk versiyonlarinin ¢ekilmesi sonucunu
dogurmustur. Ozellikle durum komedileri olarak da bilinen sitcom’lar, yabanci

orneklerinden uyarlanmakta ve yaymlanmaktadir.

%28 «Djziler 50 Bin Kisiyi Issiz Birakt,” NTVMSNBC, 11 Temmuz 2010.
http://www.ntvmsnbc.com/id/25113774/ (11 Temmuz 2010)
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Kriz nedeniyle reklam gelirleri azalan kanallar, hem yaymladiklar1 dizilerin
sayilarini azaltirken hem de en diisiik maliyetli sitcom tarzi dizilere yonelmistir. Drama
tarzi dizilerin boliim basma ¢ekim maliyetleri ortalama 300 bin lirayr bulurken, sitcom
tarz1 diziler boliim bagina 60 ile 100 bin liralik biitcelerle ¢ekilmektedir.?’

Reklam gelirlerinin azalmasiyla, giderlerini kisan kanallarda yerli dizi sayisi
azalirken, bazi1 kanallar ise neredeyse tiimii yabanci yapim diziler yayinlamaktadir.
CNBC-e ve TNT ile dijital platformlarda yayin yapanlar bazi1 dizi kanallari, yabam
dizileri Tiirkge altyaz1 ya da Tiirkge seslendirmeyle yayinlamaktadir. Bu yayinlanan
diziler, Amerikan kiiltliriiniin eserleri oldugu ig¢in, yiine bu kiiltiiriin degerlerini
seyirciyle bulusturmaktadir. Bu degerler, aslinda Amerikan ideolojisinin kurmaca
diinyasin1 yansittig1 i¢in, hem Amerika Birlesik Devletleri’nde, hem de bu iiriinleri
tilkketen diger tlilkelerde hegemonyay1 destekleyici bir islev gérmektedir.

Bu dizilerle birlikte Oziimsetilmeye calisilan yasam tarzlari, Tiirkiye gibi
gelismekte olan, yani dis etkilere olabildigince agik iilkelerde, toplum iizerinde etkili bir
konuma sahiptir. Dizilerde sunulan degerler, zamanla toplumda kabul gérmektedir. Bu
kabulle birlikte, yerli dizi yapimcilari, bu degerleri dizilere yerlestirerek hem toplum
tarafindan kabul gormiis degerler sebebiyle izlenirliklerini arttirmakta, hem de bu
degerleri yeniden yaratarak Amerikan ideolojinin ‘iletisim aygithigl’ gorevini o
ideolojiye mensup olmasa bile gergeklestirmektedir.

Ozellikle CNBE-e kanalimin yaymlamakta oldugu dizilerin g¢ogunlugunu
‘Amerikan riiyasini’ temsil eden yapimlar olusturmaktadir. ‘Desprate Housewifes’,
90210, ‘Gossip Girl’, ‘The O.C.’, ‘Gilmore Girls’, ‘Chuck’ gibi yapimlar, Amerikan
yayilmaciliginin sivil yapi taslarini olusturmaktadir. Bu yapimlar arasinda ise 6zellikle
‘Gossip Girl’ dizisi Tiirkiye’de kendi hayran kitlesini olusturmus, kendi yasam tarzini
benimsetmis, kendi tiiketim kaliplarini uygulamaya ge¢irmistir.

Dizilerin temsilcilerinden biri oldugu bu diizen, ayn1 zamanda iktidar1 da elinde
bulunduran ¢ikar gruplari tarafindan sunulan bir yasami igermektedir ve bu yasamin en
onde gelen olgularinin basinda tiiketim gelmektedir. Tiiketim, insanlarin kendileri
olmalar1 i¢in bir gereklilik olarak sunulurken, bireyler tiikketmemenin ruhlarinda agacagi
yaralar konusunda uyarilmaktadir. Sunulan yasam tarzlar ile tiiketimin 6nii a¢ilmistir

ve insanlara tlikettikleri 6l¢iide benlikleri kazanabilecekleri ve yine tiikettikleri 6l¢iide

2T Ag.e.
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digerlerinden farkli olabilecekleri benimsetilmektedir. Mutlu olmanin, maddi ve manevi
degerleri tilketmekle esdeger hale geldigi bu dizilerde, degersizlestirilmis bulunan birey,
ancak tiikettigi takdirde deger kazanmaktadir. Seyirci de benzer sekilde degersiz
hissettirilmekte, tiiketmezse degersizlestirilecegi yanilsamasina c¢ekilmektedir. Bu
sebepten, dizilerdeki yasam tarzlarin1 kendi hayatlarina uyarlayarak, hem bir aitlik hissi
duymakta, hem de yasam tarlarinin {iretilmesiyle tiikketim olgusunun gerekliligini
benimsemektedir. Bu siirecte, yapimlar bazi kiiltiirel degerleri ve yargilar1 kullanarak bu
yanilsamay1 yaratmaya caligmaktadir. Dolayisiyla Amerikan Kkiiltiirii ve daha 6zelde
tiketim kiiltlirii kaliplar1 bu yapimlar aracilifiyla seyirciyle bulusmakta ve izleyicinin

kendi deger yargilarinin yerini almaktadir.
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3. YONTEM

3.1. Arastirma Modeli

Bu caligsma, var olan bir duruma iligkin saptamalar yaparak elde ettigi bulgular
yorumlama amaci giitmesinden dolayi, tarama modelinde gergeklestirilmistir. Genglik
dizilerinde sunulan tiiketim bi¢imlerini ortaya koymayi amaglayan bu calismada,
oncelikle literatiir taramasi ile daha oOnce yapilmis c¢alismalar ve aragtirmalar
derlenmistir. Ardindan aragtirmanin amacit dogrultusunda igerik ¢oziimlemesi
yontemine uygun soru formlar1 hazirlanmis ve bu soru formlar1 secilen ornekleme
uygulanmistir.

Icerik ¢bziimlemesi, iletisim iceriginin genellikle ©6nceden belirlenmis
simiflandirmalar c¢ergevesinde sistematik olarak gerceklestirilmesini saglayan bir
arastirma teknigidir. Igerik; gazete haberleri veya yazilari olabilecegi gibi televizyon
haberleri filmleri, radyo programlari, sinema filmleri gibi kitle iletisim araclartyla
iletilen her tiirlii icerik olabilmektedir.*?® Friih de, icerik analizini beyanlarin igeriksel ve
bicimsel 6zelliklerini sistematik ve nesnel bir bi¢gimde tasvir eden ampirik yontem

29 Icerik analizi konusunda Friih’iin agiklamasindan daha

olarak tammlamlstlr.3
betimleyici bir agiklama yapmaya ¢alisan Merten’e gore ise, “sosyal gergegin belirgin
iceriklerinin ozelliklerinden, icerigin belirgin olmayan O6zellikleri hakkinda ¢ikarimlar
yapmak yoluyla sosyal gergegi arastiran bir yéntemdir”sso. Merten, igerik ¢oziimlemesi
yonteminde yalnizca metnin mevcut oldugunu, ancak kaynagin veya yazarin ve
okuyucunun perspektiflerinin ve sosyal baglamin yansidigimi belirtmektedir. Igerik
¢oziimlemesi, mevcut metinden hareket etmekte ve mevcut olmayan yani dogrudan
gozlenemeyen boyutlari, mantiksal bir bi¢cimde, tlimdengelim yoluyla asmaya

gallsmaktadlr.331 Icerik ¢oziimlemesine iliskin bir baska tanim ise Simon ve Burstein

tarafindan yapilmustir. igerik analizinin insanlarin yazdiklarinm ve sdylediklerinin agik

%% Haluk Geray, Toplumsal Arastirmalarda Nitel ve Nicel Yontemlere Giris (2. Basim.
Ankara: Siyasal Kitabevi, 2006), s.147.

%29 «“Werner Friih, Inthaltsanalyse. Therio und Praxis (Miinchen: Olschliger, 1981, 5.25” Orhan
Gokee, Icerik Analizi, Kuramsal ve Pratik Bilgiler (Ankara: Siyasal Kitabevi, 2006), s.17’deki alint.

¥0 Klaus Merten, Inthaltsanalyse. Einfithrung in Theorie, Methode und Praxis (Opladen:
Westdeutscher, 1983, s.15” a.g.e., .18

BLAge.
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talimatlara gore kodlanarak nicellestirilmesi ve sayisallagtirilmasi siireci oldugunu
belirtmislerdir.

Tarama modeli ile elde edilen veriler, var olan1 ortaya koysa ve uygulamaya 1s1k
tutucu sonuglara ulagsa da, bunlar ¢ogunlukla tekil bulgulardir ve kuram gelistirme
amaciyla kullanilma ihtimalleri pek yoktur. Bu sebeple tarama modeliyle yapilan
arastirmalarda  genellemelere varmak yerine, olan1 ortaya koyma amaci

bulunmaktadir.3*

3.2. Evren ve Orneklem

Tiiketim ve yasam tarzlari sunumlarint inceleyen bu analiz birimi olarak
televizyon dizileri; cahlsmamin evreni olarak ise ‘Gossip Girl” dizisi belirlenmistir. Bu
dizinin belirlenmesindeki temel gerekgelerin basinda, dizinin Amerika Birlesik
Devletleri ve Tiirkiye’de Ozellikle gencler arasinda tercih edilen diziler arasinda {ist
siralarda yer almasidir. Yaymlanan ilk boliimii ABD’de 19 Eylill 2007°de yayimlanan
dizinin ilk boliimii ‘U.S. Nielsen Ratings’ sirketinin 6l¢iimlerine gore 3 milyon 650 bin

333

kisi tarafindan seyredilmistir. ‘Gossip Girl’, Amerika’daki izlenme oranlarina

4
6.33

siralamasinda ilk sezonunda 2.350.000 izleyici ortalamasiyla 19 , Ikinci sezonunda

2.480.000 izleyici ortalamasiyla 168. sirada bulunmaktadir®®

. Radikal Gazetesi’nde yer
alan habere gore, ‘Big Champagne’ adli sirketin internetten yasadisi indirmeler {izerine
yaptig1 arastirmada, ‘Gossip Girl’ yasadisi olarak indirilen televizyon programlari
siralamasinda 19.706.870 indirme ile dokuzuncu siradadir.**® Bu say1 gostermektedir ki,
‘Gossip Girl’l internetten indirerek izleyen kisi sayisi, ABD’deki izleyici sayisinin

yaklagik 8 katina denk gelmektedir.

%2 Niyazi Karasar, Bilimsel Arastirma Yontemi (15. Basim, Ankara: Nobel Yaym Dagitim,
2005), ss.77-79.

333 «Gossip Girl’ (TV series)”, Wikipedia.
http://en.wikipedia.org/wiki/Gossip_Girl (TV_series) (24 Mayis 2010)

%34 «Season Premiere Rankings”, ABC Television Network, 28 Mayis 2008.
http://abcmedianet.com/web/dnr/dispDNR.aspx?id=052808 06 (24 May1s 2010)

%% “Season Premiere Rankings”, ABC Television Network, 19 Mays .2009.
http://abcmedianet.com/web/dnr/dispDNR.aspx?id=051909 05 (24 May1s 2010)

%36 «fste En Cok indirilen Dizi ve Filmler”, Radikal, 31 Agustos 2009.
http://www.radikal.com.tr/Radikal.aspx?aType=RadikalDetay&ArticlelD=952295&Date=28.06.2010&C
ategoryID=77 (24 Mayis 2010)
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Dizi ayn1 zamanda Amerika Birlesik Devletleri’nde diizenlenen bir¢ok
televizyon yarismasindan ddiiller almustir. 2009 ve 2008 yillarinda ‘Astra Odiilleri’nden
‘En lyi Uluslararas1 Program’ 8diilii; 2008 yilinda ‘People's Choice Award’ tarafindan
verilen ‘En Sevilen Yeni Televizyon Dramasi’ dalinda birincilik; ‘Fox TV’ kanalinca
diizenlenen ‘Teen Choice Awards’tan ‘En Iyi Drama’ ve ‘En lyi Cikis Yapan Drama’
dallar1 bagta olmak iizere ¢esitli odiiller almistir. Prism Award, CDG Award ve Young
Hollywood Award organizasyonlarindan cesitli diiller almigtir. 3/

Ayrica, dizinin Tiirkiye’deki popiilerligine kanit olarak, ‘Gossip Girl’iin Tiirk
versiyonunu ¢ekme caligmalart verilebilir. Basrollerinde Sinem Kobal ve Burak
Ozgivit'in rol aldigi 'Kiigiik Sirlar' adli televizyon dizisinde, Istanbul’un zengin
ailelerinin ve ¢ocuklarinin siradisi, gosterisli, 1siltili hayatlarinin, daha 6nce hig
anlatilmadig1 kadar ciiretkar ve carpict hikayesini anlatilacaktir. Dizinin tanitiminda,
‘Kiiglik  Sirlar’in  kahramanlarinin  hemen hemen hepsinin  vitrinde yasadigi
belirtilmektedir. ‘Gossip Girl’e benzer sekilde, dizideki karakterlerin her daim magazin
eklerinin ikinci sayfa haberlerinde yer aldigini belirtmektedir. Dizinin ‘Gossip Girl’e
benzer diger 6zelligi ise hizli ve yogun anlatim tarzinin yaratilacagi ve kahramanlarin
hayatlarinda onemli bir yeri olan Facebook, Twitter gibi paylasim ve sosyallesme
sitelerinin  ve cep telefonlarmin da hikdyelerin gelisiminde kullanilacagi
belirtilmektedir.**®

Cecily von Ziegesar’in ‘Gossip Girl’ isimli romanindan televizyona uyarlanan
dizinin temasini, ‘Gossip Girl’ adli bir blogda yazilan dedikodular ve bu dedikodularin
teknolojinin  tiim nimetlerinden faydalanilarak tiim Manhattan’a  yayilmasi
olusturmaktadir. S6zii gecen blog, yazarin zengin ve popiiler gengler ve kimi zamanda
yetiskinler hakkinda yazdig1 yazilarin yani sira, New York sehrinde yasayan ve ‘Gossip
Girl’e iiye olan kisilerin yolladig1 son dakika haberleri, dedikodulari, fotograflar1 ve
videolariyla giincelligini korumaktadir. ‘Gossip Girl> olan karakter ekranda hig
gorinmemekte ve kim oldugu kimse tarafindan bilinmemektedir. New York’un Yukari
Bat1 Yakasi’nda yasayan, okula limuzinle gidip gelen, bulusma mekan1 olarak otel

lobileri veya restoranlari tercih eden ya da aligveris yapmak i¢in Paris veya Milano’daki

87« Awards for ‘Gossip Girl’”, IMDB, Internet Movie Database.
http://www.imdb.com/title/tt0397442/awards (24 Mayis 2010)

338 «Kiiciik Sirlar Basliyor,” KanalD Haber internet Sitesi, 18 Haziran 2010.
http://www.kanaldhaber.com.tr/Haber/Dizi-42/Kucuk-Sirlar-basliyor-4856.aspx (18 Haziran 2010)
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moda haftalarina giden bir grup gencin yasamlarin1 konu alan dizide, Brooklyn’den
gelen orta sinifa mensup iki kardesin gruba dahil olmasiyla isler karisir. Dizinin her
bolimde farkli olay orgiileri yaratilmaya calisilmasa da, genelde bu genglerin
arkadasliklari, agk, kiskang¢lik, depresyon ve entrika dolu hayatlar1 anlatilmaktadir.

‘Gossip Girl” dizisinin se¢ilme sebeplerinden digeri, dizinin ‘Sex and the City’
dizisine benzer sekilde kendine 6zgli bir moda yaratmig olmasidir. Dizideki her bir
karakterin gengler arasinda moda ikonuna doniiserek, dizide giyilen kiyafet ya da
kullanilan aksesuarlarin satildigi bir pazar1 da beraberinde getirmistir.339 Ayni zamanda
cok popiiler genclik dizilerinden biri olan ‘The O.C.’nin de yapimcisi olan dizinin
yapimcist John Schwartz, ‘Gossip Girl’ i¢in, 'Sex and the City" ve ‘Desperate
Housewives™ gibi dizileri harmanlayip gencler i¢in yeni bir televizyon dizisi
olusturduklarini belirtmistir.340

Dizideki karakterlerin adlariyla dzdeslesen yasam tarzlar®*'; gerek giyim,
gerekse yasam felsefesi bakimindan izleyicilerin ve karakterlerle 6zdeslesen bireylerin
yasam tarzlarinda énemli degisiklikler yaratmaktadir. Ozellikle gengler arasinda kabul
goren bu durum, sadece moda akimi olarak degil, yasam tarzi olarak da etkili bir hal
almaktadir. ‘Gossip Girl’ dizisindeki tiiketimin 6n planda oldugu yasam tarzi ile de
genglerin yasam tarzlar {izerinde etkin rol oynamaktadir. Ornek olarak Istanbul’da

diizenlenen ‘Gossip Girl” partisi verilebilir.**?
“Dizi ve filmlerin moda diinyasini etkilemesi yeni bir sey degil. Yeniden bir ‘Ray-Ban’ ¢ilginligt
yaratmis ‘Top Gun’i, ya da romantizmin sembolii olmus orgii bereleri ve atkilartyla ‘Love
Story’i unutmak miimkiin mii? Ya bir donem sokakta herkesin Neo ya da Trinity olarak

gezmesin neden olan Matrix’i? ... ‘Kazablanka’nin trengkotlari, ‘Giindiiz Giizeli’nde Catherine

%39 «Gossip Girl® dizisi koleksiyon oldu,” NTVMSNBC internet Sitesi, 15 Eyliil 2009.
http://www.ntvmsnbc.com/id/25000813/ (1 Ocak 2010)

30 «Genglerin Yeni Tutkusu Gossip Girl” tiimgazeteler.com Internet Sitesi, 17 Nisan 2009.
http://www.tumgazeteler.com/?a=4963543 (1 Ocak 2010)

31 «“Gossip Girl’: Yeni Stil ikonu Chuck”, NTVMSNBC internet Sitesi, 24 Aralik 2008.
http://www.ntvmsnbc.com/id/24933691/ (1 Ocak 2010)

““Gossip Girl’: Blair tarzi”, NTVMSNBC Internet Sitesi, 24 Aralik 2008.
http://www.ntvmsnbc.com/id/24933694/ (1 Ocak 2010)

““Gossip Girl’: Serena stili”, NTVMSNBC internet Sitesi, 24 Aralik 2008.
http://www.ntvmsnbc.com/id/24933701/ (1 Ocak 2010)

%42 «“Gossip Girl’ Parti The Hall’da,” NTVMSNBC Internet Sitesi, 26 Subat 2009.
http://www.ntvmsnbc.com/id/24940821/ (1 Ocak 2010)

NTVMSNBC Video Galeri.
http://video.ntvmsnbc.com/gossip-girl-partisi.html (15 Nisan 2010)
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Deneuve’iin giydigi Yves Saint Laurent’ler, John Galliano’nun ilham aldigr ‘Mad Max’, David
Bowie’nin oynadig1 ‘Diinyaya Diisen Adam’ filminden esinlenmis Louis Vuitton tasarimlari,

‘truva’ filminin podyumlarda estirdigi Greek havasi, ‘Sex and the City’nin ‘Carrie Bradshaw’u

Sarah Jessica Parker’in markali her seyi ...”%*

Sabah gazetesinde ¢ikan bir haber de belirtildigi iizere, ‘Gossip Girl’, ‘Sex and
the City’nin de yaptig1 gibi bir moda akimi olusturmasinin yani sira parti sahneleriyle de
one ¢ikmaktadir. “Yasin1 bagini aldigi i¢in” sadece aksam yemekleriyle idare eden ‘Sex
and the City’ karakterlerinin aksine, ‘Gossip Girl® karakterleri, ki ¢ogunlugunu lise ve
tiniversite ¢agindaki gengler olusturmaktadir, ickinin su gibi aktig1 partilerden,
balolardan ve striptiz kuliiplerinden ¢ikmamaktadir. Bu ortamlar ise cezbedici giysilerle
birlestiginde daha renkli, daha goz alict ve daha Gzendirici yasantilar sunaktadir.®**
Haberde, ayni zamanda teknoloji kullanimina da deginilmistir. ‘Gossip Girl”’lin ‘Sex

and the City’den Ustlin oldugu yon olarak bahsi gecen duruma gore, ‘Gossip Girl’deki

teknoloji kullanimi da izleyicinin diziyi tercih etme sebeplerinden biri olmaktadir.

“Dizide o kadar goziimiize batmasa da Sex and the City nin filmini izlerken, Carrie Bradshaw un
teknolojiden uzaklig1 insan1 fazlasiyla rahatsiz ediyor. Sehirli kadinin moda kadar siki takip ettigi
teknolojik gelismelerden bihaber Carrie, kendisine uzatilan iPhone'un ne oldugunu bile
anlamiyor. Oyle ki kése yazari Carrie, e-postalari diizenlemesi icin kendisine asistan bile
tutuyor. Oysa ‘Gossip Girl’ karakterlerinin hayatlar1 bloglar, MMS'ler, chat'lesmeler iizerine

kurulu. Dizi izleyicileri en havali cep telefonlarindan, en ‘cool’ gizmolara kadar her yeniligi

buradan takip edebiliyor.”3*

Calismada orneklem belirlenirken tabakah érnekleme yontemi kullanilmistir.
Sezonlar birer tabaka olarak ele alinmis, her bir tabakadan tesadiifi se¢cim ile 6rneklem
belirlenmistir. Buna sebep olarak televizyon dizilerinde her bir sezonun kendi olay
Orgiisiine sahip olmas1 gosterilebilir. Dolayisiyla her ne kadar dizi boéliimleri anlati
yapisinin temelini olustursa da, boliimler sezonun kendi igindeki biitlinliigiine uygun
olarak tasarlanmaktadir. Tabakalarin belirlenmesi siirecinde, dizinin yaymlanmis ¢

sezonundan, 1. ve 2. sezonlar1 dahil edilerek, 3. sezon disarida birakilmistir. Bunun

http://www.tumgazeteler.com/?a=4963543 (1 Ocak 2010)

3 «“Gossip Girl Tarz1,” Elle Accessories, Nisan 2009.

%44 «Yeeni stil ikonumuz Serena,” tiimgazeteler.com internet Sitesi.
http://www.tumgazeteler.com/?a=3852584 (15 Nisan 2010)

Kaynak gosterilen link: Sabah Gazetesi Internet Sitesi.
http://www.sabah.com.tr/pz/haber,BA7A34F57A9D41E482B5903B3D388A18.html

¥ Ag.e.
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sebebi, bolimlerin ¢oziimlenebilmesi i¢in dizinin analog ya da sayisal ortamda
kopyasmin bulunmasi gerekliligidir. ilk iki sezonun orijinal DVD’leri piyasaya
stirlilmiis olmasindan dolay1 erisilebilirken, ti¢lincii sezonun heniiz ulasilamaz olmasi bu
zorunlulugu beraberinde getirmistir. Gossip Girl’iin yaymci kurulusu ‘The CW
Television Network’iin internet sitesinde®*®, Gossip Girl’iin yaynlanan tiim boliimleri
cevrimici olarak seyredilebilinirken, bu hizmet sadece Amerika Birlesim Devletleri
sinirlart igerisinde yasayanlarin yararlanabildikleri bir diizenlemeye sahiptir.

‘Gossip Girl” adli televizyon dizisi, ‘The CW Television Network’te
yayinlanmaya bagladigi 19 Eyliil 2007 tarihinden itibaren 3 sezon yaymlanmugtir.**’
Tiirkiye’de ise, yayma 9 Eyliil 2008 tarihinde baslamis ve 29 Haziran 2010’daki sezon

%8 IMDB internet sitesindeki bilgilere gore

finalinin ardindan yaz tatiline girmistir.
dizinin 4. Sezonunun 2010 sonbaharinda yaymlanmaya baslamasi planlanmaktadir.®*®

‘Gossip Girl’ dizisinin Amerika Birlesik Devletleri’'nde CWTV ve Tiirkiye’de
CNBE-c televizyon kanallarinda yayinlanma tarihleri ekler boliimiindeki tabloda
ayrintili olarak verilmistir.

Dizinin 2 sezonda yayinlanan toplam 43 bolimiiniin incelenmesi zaman
kisitlilig1 nedeni ile miimkiin olmadig1 i¢in, 43 boliimden 6rneklem se¢imine gidilmistir.
Ornekleme yontemi olarak her sezon birer tabaka olarak ele alinmis ve tabakal
ornekleme yontemi ile 4 boliim secilmis ve igerik analizi yontemi ile incelenmistir.
Bu 4 bolimin segimi ise basit rastlantisal ornekleme®® yontemi ile
gerceklestirilmistir. Her bir sezondan tiger bolim oOrnekleme dahil olmustur. Yani

toplam 4 boliim arastirmanin 6rneklemini olusturmaktadir. Basit rastlantisal 6rnekleme

yontemi kullanilarak secilen boliimler agagidaki tabloda gosterilmektedir.

%46 «pyll Episodes,” The CW Television Network.
http://www.cwtv.com/cw-video/gossip-girl (15 Nisan 2010)

7 «Gossip Girl Episodes,” The CW Television Network.
http://www.cwtv.com/shows/gossip-girl/episodes/ (15 Nisan 2010)

%48 “Gossip Girl Béliim Rehberi,” CNBE-e Televizyonu internet Sitesi.
http://www.cnbce.com/Diziler/Bolumler.aspx?TvSerield=59 (25 Haziran 2010)

%49 “Episode list for Gossip Girl,” IMDB (The Internet Movie Database).
http://www.imdb.com/title/tt0397442/episodes (15 Aralik 2009)

%0 frfan Erdogan, Pozitivist Metodoloji: Bilimsel Arastirma Tasarimi, Istatistiksel
Yontemler, Analiz ve Yorum (Ankara: Erk Yayinlari, 2003), ss.172-173.
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Tablo 2. Calismanin Orneklemini Olusturan Dizi Béliimleri

Dizinin Sezon numarasi Dizinin Boliim Numarasi Boliimiin Ad1
1 Pilot
1
4 Bad News Blair
) 10 Bonfire of the Vanity
24 Valley Girls
Toplam Boliim Sayisi: 4

3.3. Verilerin Toplanmasi

Orneklem, basit rastlantisal ornekleme yontemiyle belirlendikten sonra,
calismaya konu olan filmlere ulasilmistir. Orneklemdeki filmlere ulasilmasimin
ardindan, arastirmact ‘Gossip Girl’ dizisindeki tiiketim ve yasam tarzlar1 olgularmin
sunumunu belirleyebilmek icin, arastirmada kullanilacak kodlama formlarini
hazirlamistir.

Icerik ¢oziimlemesindeki degiskenleri belirlemek iizere 65 boliimliik dizinin tiim
boliimleri arastirmaci tarafindan Onincelemeye tabi tutulmus ve degiskenler
belirlenmistir. Icerik ¢dziimlemesi sirasinda kullanilacak kodlama formu, belirlenen

degiskenler kullanilarak hazirlanmistir.

3.4. Kategoriler

Kodlama formlar1 hazirlanirken arastirmaci tarafindan dizideki tiiketim ve
yasam tarzlarm belirleyen 06gelerinin neler olduklariyla ilgili temel kategoriler
belirlenmistir. Bu Kkategoriler, daha once yapilmis benzer ¢alismalar incelenerek ve
aragtirmanin evrenini olusturan televizyon dizisinin boliimleri izlenerek yapilan 6n
arastirma sonucunda olusturulmustur. Olusturulan 8 kategori, dizide sunulan tiiketim
olgusunun ve yasam tarzlarinin belirleyici 6zellikleri g6z Onilinde tutularak

olusturulmustur. Kategorilerle ilgili ayrintilar agagidaki sekildedir.

3.4.1. Yasanilan Semt
Ulkeler, sehirler ve semtler, yasam tarzlarmin iiretildigi mekanlardir ve yasam
tarzlarina bagli tilketim edimleri de burada gerceklestirilmektedir. Ozellikle on

dokuzuncu ylizyilin ikinci yarisinda insanla birlikte faklilagan ve gelisen kentler ve kent
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imgesi, giderek tiiketimcilikle anilir hale gelmistir. Kentlerin, biinyelerinde tiiketim
alanlarina actiklar1 mekanlar, tiiketim imgesinin modern kentlerle birlikte anilmasinin
en biiylik sebebi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Modern kentin yeni goriinimii, kentli
yurttaslarin bos zaman algilarinin de§ismesine yol agarak, kentli kimlik adi altinda,
statli, moda ve bireysel farkliliklar pesinde kosmalarina ve kimlikler ve bireysellikler
yaratarak eski olandan farklilagmalarina sebep olmustur.®** Kentler, kamusal mekéanlara
doniistiiriilerek genis bulvarlar ve aligveris mekanlariyla donatilarak insanlarin
dolasabilecekleri mekanlar olarak diizenlenmistir. Boylece, biiyiikk kismi modern
kentlerde yasayan is¢i siifinin is disi yasamlarinin yonlendirilebilmesinin imkani
dogmustur. Bu nedenle arastirmada ana karakterlerin yasadigir semtlerin bilinmesi, bu

karakterlerin yasam tarzlar1 hakkinda 6nemli bilgiler sunmaktadir.

3.4.2. Zaman Kullanim

Insanhigin ortaya ¢ikisindan giiniimiize kadar gecen siiregte, birey varolusu igin
gereken faaliyetleri gerceklestirirken daima zamanla yaris icerisinde bulunmustur. Bu
siirecte, en biiyiik liikslerden biri ise bos zaman olustur. Ozellikle Antik Yunan ve
Roma’da bos zaman, siniflar arasindaki temel ayrimlardan biri olarak varligim
stirdiirmiistiir. Her donemde yoneten siniflarin elinde olan bos zaman, modern ¢agda
teknolojik geligsmelerin sayesinde tiim siniflarin hizmetinde bir kavram olsa da, bu
siirecin kullanimi bakimindan farkliliklar gostermektedir. Caligan kesim i¢in zaman
kullanimi is ve is dis1 zaman olarak tanimlanmakta ve is dig1 zaman iiretim siirecinin bir
parcasi haline getirilerek emegin yeniden iiretimi saglanmaktadir. Uretim araglarini
ellerinde bulunduran kesim i¢in ise bos zaman istege gore yaratilabilen bir zamana
isaret etmektedir. Dolayisiyla zaman kullanimlar, iktidar1 ve tiretim araglarini ellerinde
bulunduranlar ile ticretli olarak ¢alisanlar i¢in farkli anlamlar ve kullanim bi¢imlerini ve
yasam tarzlarini ifade etmektedir. Bu sebepten dizideki zaman kullanimlari, iicretli
kesimin ya da iktidar1 elinde bulunduranlarin zamana dayali yasam tarzlarinin farkinm
ortaya koymaktadir. Bu goriisten hareketle, c¢alismadaki zaman kullanimi kategorisi
kendi igerisinde ii¢ baslikta incelenmistir: “yasam zamani”, “okul/calisma zamani” ve

“bos zaman”. “Yasam zaman1”, dizideki karakterlerin hayatta kalmak ic¢in ihtiyaclar

BLAge.
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olan etkinlikleri gergeklestirdikleri zamandir. “Okul/calisma zamani”, karakterlerin
hayatlarin1 devam ettirebilmek i¢in gerekli olan egitimi aldiklar1 sirada veya para
kazanmalar1 sirasinda harcadiklar1 zamandir. “Bos zaman” ise; yeme, igcme, uyuma,
egitim gorme ve calisma icin kullandiklar1 zamanlar disinda kalan bireysel ihtiyaglarini
giderdikleri zamanlardir ve yasam tarzlarinin sunumu bakimindan temel zaman cesidi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu {i¢ alt kategorinin kullanim oranlari, dizide sunulan

yasam tarzlarinin dahil oldugu sinifsal yapiy1 gosterecektir.

3.4.3. Bos Zaman Degerlendirme Etkinlikleri

Bos zaman kavrami ve bu kavram g¢ergevesinde sekillenen bos zaman
etkinlikleri, Bertrand Russell’in deyisiyle Atinali kole sahipleri tarafindan uygarliga
katkida bulunmak amaciyla kullanilmistir. Bu donemdeki bos zamana sahip olma liiksii
ise cogunlugun emegi sayesinde gerceklesmistir.*>* Calisma, egitimsizlerin ve kolelerin
etkinligi olarak goriiliirken; bos zamana sahip olma, seckinlere ve iktidar cevrelerine
0zgii bir ayricalik olustur. Sozii edilen bos zaman anlayisi, 1yilik, giizellik, hakikat ve
bilgi gibi iistiin oldugu varsayilan degerler iizerine diisiinme siirecidir. Seckinlik, derin
diisiinme, estetik hazlar ve begeni olusturma gibi etkinlikler i¢in kullanilan bos zaman,
glinlimiizdeki calisma-¢alisma disi zaman ayrimindan farkli bir anlama sahip‘[ir.353
Giintimiiz sanayi toplumunda kullanilan anlamiyla ise bos zaman 6zellikle is alaninda
yasanan eksikligi gidermek i¢in kurumsallagtirilarak, eskiden sahip oldugu

Ozgiirlestirme ve yaraticilik kazandirma islevini yitirmistir.354

Sanayi Devrimi’nin
ardindan artik bos zamani olan ve bu bos zamanlarinda harcamaya yetecek kadar para
kazanan calisan kesimin sahip oldugu bos zaman, bir pazar haline gelmekte, bos vakit
metalagmakta ve kapitalist piyasa i¢in operasyonel bir deger tasimaya baslamaktadir.
Dolayisiyla, bos zaman etkinliklerinin incelenmesi, tiiketim ve yasam tarzlarmin sunum

bicimleri hakkinda bilgi saglayacaktir. Bos zaman etkinlikleriyle ilgili olarak

olusturulan operasyonel tanimlar, tablo 3’te ayrintilariyla tanimlanmustir.

%2 Russell, a.g.e., s5.11-12.
%3 Aytag, 2002, a.g.e., ss. 234-235.

¥4 “David Reisman, “Work and Leisure in Post-Industrial Society,” Mass Leisure, s.372”
Serenay Akkaya, a.g.e., s.14.
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3.4.4. Mekan

Mekan kategorisinin  olusturulmasindaki  belirleyici  etken, mekanlarin
giiniimiizde sosyal statii ve yasam bigimlerinin uygulama alanlar1 olmalaridir. Ozellikle,
yasam tarzlarinin en fazla, tiiketimin en yogun olarak yasandigi kent ve metropollerde
goriilmesi, uygarlasmis  toplumlarda yasamin  odak noktast  olmasindan
kaynaklanrnaktadlr.355 Ve yasamin da mekandan bagimsiz devam etmemesi, mekanlarin
Oonemini arttirmaktadir. Kentteki mekanlarin modernlesmeyle birlikte farklilasmaya
baslamasiyla farkli yasam tarzlarina hitap eden farkli mekanlar olusmaya baslamistir.
Dolayisiyla, dizide kullanilan mekanlarm incelenmesi, mekana uygun olarak
gerceklestirilen yasam tarzlarinin da belirlenmesinde faydali olacaktir.

Mekén kategorisi, kendi i¢inde kullanim mekanlar1 ve mekanlarin kullanim
bigimleri olarak ikiye ayrilarak incelenmistir. Bunun sebebi, mekanlarin olusturulma
seklinin belirli bir amaca hizmet etmek olmasma ragmen, modern ve post-modern
siirecte, mekan kullammlarinda farklilasmalar géze c¢arpmaktadir. Ozellikle
teknolojideki gelismeler, mekana bagimlilig1 ortadan kaldirarak, mekanlardaki kullanim
bicimlerini bagkalagima ugratmistir. Calismada incelenen mekanlarin kullanim bigimleri
alt kategorisi, yasam bigimlerinin mekandan ayr1 da devam ettigini gdstermesi agisindan

Onem tagimaktadir.

3.4.5. Uriin-Hizmet Tiiketimi

Tiiketim ve tiiketim kiiltiirii dendiginde akla ilk gelen 6gelerden biri aligveris
etkinligi olmaktadir. Dogrudan tiriinii satin almak anlamina gelen bu kategori, dizideki
aligveris etkinliklerini gostererek, karakterin gerceklestirmekte olduklar1 satin alarak
tiikketme eylemiyle ilgili veriler elde edilmesini saglayacaktir.

Ayrica, post-modern donemin meslek dali olarak goriilen hizmet sektoriinii
icerek tiiketme edimleri, tikketimin yapisinin nasil degistigini gosterecektir.

Uriin-hizmet kategorisinin operasyonel tanimlari tablo 3’te ayrintili olarak

agiklanmustir.

%3 Chaney, a.g.e., s.60.
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3.4.6. Giyim
Gerek tliketim, gerekse yasam tarzlar1 olgularinin ¢déziimlenmesinde temel
kategorilerden birisi de giyimdir. Bu c¢alismada, karakterlerin giyim aliskanliklari,
giydikleri elbiselerin veya kullandiklart aksesuvarlarin kullanim sikligina gore
incelenmistir. Boylelikle, hangi tiir kiyafet tercihi yapildigina bakilmaksizin, her
karakterin boliim igerisinde ka¢ kez giysi degistirdigi saptanacaktir. Bu degerlerin
arastirilmasiin sebebi, karakterler ve karakterin gelir diizeyi dikkate alinmayarak,

yalnizca giyim tiriinlerinin tiiketimine odaklanmak istenmesidir.

3.4.7. lletisim Araclar1 Kullanimi
Tiiketim olgusunun zaman ve mekéanla olan baglantisin1 giderek kaybetmesine
sebep olan baslica etmen gelisen teknoloji ve bu teknolojinin getirmis oldugu yeni
imkanlardir. Ozellikle iletisim alaninda gitgide hiz kazanarak devam eden bu durum,
iletisim araglarina dayali bir yasam tarzin1 da beraberinde getirmektedir. Bu nedenle,
gerek tiiketimin yasamin her anina girmesi, gerekse yasam tarzlarinin teknolojiyle olan
iligkisinin artmasi; iletisim araglarinin arastirmada bir kategori olarak ele alinmasina

sebep olmustur.

3.4.8. Ulasim Tasiti Kullanimi
Her gegen giin daha hizli bir ritme sahip olan modern yasamda ulagim
tasitlarinin 6nemi yadsinamaz. Kiiresellesmenin beraberinde getirmis oldugu uzak
mekanlar1 birlestirme c¢abasi nedeniyle, eskiden yasanilan kdy ya da kentle sinirli olan
mekan algis1 tamamen degismistir. Gerek is sebebiyle, gerekse diger ihtiyaglar icin
gerceklestirilen kisa ve uzun mesafeli seyahatler artik gilindelik yasamin bir pargasi
haline gelmistir. Bu sebeptendir ki, ulasim araglarinin kullanimlarinin incelenmesi,

dizide sunulan yagsam tarzlari igindeki yerini gosterecektir.

Yukarida belirlenen temel kategoriler c¢ercevesinde icerik ¢oziimlemesi
yapilirken, cesitli operasyonel tanimlar kullanilmistir. Kullanilan bu operasyonel

tanimlar tablo 3’te gosterilmektedir.
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Tablo 3. Calismadaki Kategorilerde Kullanilan Operasyonel Tanimlar1 Gosteren Tablo

Kategori

Operasyonel Tamim

Tanim

Kullanilan

Mekan

Yasam mekanlar1

Karakterlerin yeme-igme, uyuma, dinlenme, kisisel
bakimlarini gibi temel ihtiyaglarini giderdikleri; tek
baslarina, aileleriyle ya da arkadaslariyla kaldiklar

mekanlar. Ev, otel odasi, pansiyon.

Saglik mekanlar1

Saglik profesyonellerince hizmet verilen mekanlardir.

Hastane, poliklinik, ambulans, 6zel muayenehane.

Caligma mekanlari

Karakterlerin ge¢imlerini siirdiirebilmek i¢in mesleklerini

icra ettikleri mekanlardir.

Egitim mekanlar1

Karakterlerin egitim gordiikleri mekanlardir.

Okul, derslik, laboratuvar, kiitiiphane, miize.

Yeme-igme

mekanlar1

Karakterlerin yeme-igme hizmetini satin aldiklar
mekanlardir. Yeme-igme etkinligi baglaminda bakildiginda
yasam mekanlarindan en dnemli farki tiiketilen tirinlerin
pismis olarak ve belirli bir ticret karsiliginda alinmasidir.

Restoran, cafe, fastfood, sokak saticilari.

Spor mekanlari

Insanlarin sportif etkinliklerde bulunmalar1 amaciyla
tasarlanmig mekanlardir. Stadyum, basketbol sahasi, teniz

kortu, kosu pistleri gibi mekanlar spor mekanlaridir.

Eglence mekanlari

Karakterlerin yalniz ya da toplu olarak neseli ve hosca vakit
gecirmek amactyla gittikleri ticret karsilig1 hizmet veren
mekanlardir. Sinema, tiyatro, bar, disko, kuliip, diiglin

salonu, konser salonu, parti salonu.

Aligveris mekanlari

Karakterlerin gida, tekstil {irlinleri, beyaz esya, kisisel
bakim ve kozmetik malzemeleri, teknolojik tiriinler iiriinleri

satin aldiklart mekanlardir.

Ulagim mekanlari

Karakterleri bir yerden bir yere ulagimlari sirasinda
kullandiklar1 bina, durak, tasit ya da yollardir.

Tren gari, otobiis terminali, limuzin, taksi, ucak, cadde vb.

Mekanlarin

kullanim sekli

Yasama amagli

kullanim

Karakterlerin bulunduklar1 mekani, yeme-igme, uyuma,
dinlenme, kisisel bakimlarini gibi temel ihtiyaclarini

gidermek amaciyla kullanmalaridir.

Sagliga kavusma

amacli kullanim

Karakterlerin bulunduklar1 mekani sagliklarina kavusma

amagcl olarak kullanmasidir.

Calisma/is amagl

kullanim

Karakterlerin bulunduklar1 mekani, calismak, is toplantilar

diizenlemek gibi amaglarla kullanmalaridir.

Egitim amagh

Bir mekanin egitim amactyla kullanilmasidir.
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kullanim

Yemek yeme amagli

kullanim

Karakterlerin yagam alanlar1 disindaki bir mekani tek
basina ya da bagkalariyla yeme-igme mekani olarak
kullanmasidir. Metropolitan Sanat Miizesi’nin onii ya da

kiitiiphane.

Eglence amaclh

kullanim

Karakterlerin mekani eglenmek, neseli ve hosca vakit
gecirmek amactyla kullanmalaridir. Parti vermek; balo,
sosyeteye katilim etkinliklerine katilmak; dans etmek;
sinemaya, tiyatroya gitmek; barda i¢ki igmek; evde yalniz

ya da toplu olarak televizyon ya da DVD seyretmek.

Aligveris amacl

kullanim

Karakterlerin bulunduklart mekani1 aligveris yapma
amacityla kullanmasidir. Aligveris merkezi aligveris amagl
kullanilabilecegi gibi, yasam mekanlari da internet
iizerinden aligveris sebebiyle aligveris amaciyla

kullanilabilmektedir.

Cinsellik amagh

Karakterlerin mekani cinsel iliskiye girme amaciyla

kullanim kullanmasidir. El ele tutusma, dpilisme, sevisme.
Karakterlerin baska karakterlerle sohbet etmek, 6zlem
Bulugma/Sosyallesme | gidermek vb. sebeplerle mekanlari kullanmasidir. Telefonla

amagch kullanim

goriismek ya da internette sohbet etmek de bu kullanim

sekline 6rnek olarak verilebilir.

Ulagim amaglh

kullanim

Bir yerden baska bir mekana gitmek icin gereken tasit

beklemek ya da tagitin i¢inde olmak anlamina gelmektedir.

Spor amagl kullanim

Bir mekanda herhangi bir spor dalinda mag¢ yapmak,

yarigmak ya da egzersiz yapmak.

Kumar amaglh

kullanim

Mekénin kumar oynamaya evlesirli hale getirilerek kumar

etkinliginin gergeklestirilmesidir.

Zaman kullanimi

Yasam zamani

Karakterlerin yagsamlarini siirdiirebilmek igin ihtiyag

duyduklari faaliyetleri gergeklestirdikleri zamanlardir.

Okul/galisma zamani

Karakterlerin, okulda derslerde gegirdikleri veya ders
calistiklar1 ya da proje hazirladiklar veya is yagamlarin
devam ettirebilmek amaciyla iglerini icra ettikleri, is

toplantilart diizenledikleri zamanlardir.

Bos zaman

Karakterlerin yeme-igme, uyuma, egitim gorme ya da

¢aligma zamanlar1 disinda kalan zamanlardir.
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Bos zaman
etkinlikleri

Sosyallesme (sohbet-
bulusma-yiiriiyiis)

Diger karakterle sanal ortamlarin tersine yiiz yline

bulusmak, yiiriiyiis yapmak, sohbet etmek.

Haber alma amaciyla televizyon seyretmek, radyo

Medya kullanimi dinlemek, gazete, dergi okumak, internette haber sitelerinde
gezinmek.
Bir iletisim aygit1 Telefonlarin konugma, SMS, MMS 6zelliklerinden
veya ortami yararlanmak, ya da internetteki gesitli paylagim ve

araciligiyla iletisim

kurmak ya da

sosyallesme sitelerini araciligiyla veya sohbet programlarini

kullanarak internet araciligiyla sosyallesme etkinliginde

sosyallesmek bulunmak.
Parti vermek, diskoya gitmek; baloya veya sosyeteye
Eglence katilim etkinliklerine katilmak; dans etmek; konsere,
sinemaya, tiyatroya gitmek; barda i¢ki igmek.
) Aligveris merkezlerinde, marketlerde veya diikkanlarda bir
Algveris yapma ) ] )
iiriin almak ya da internet {izerinden bir iiriinii satin almak.
Karakterlerin dinlenmek ya da bir seylerden uzaklasmak
Tatil yapma amactyla bir yerlere gitmeleri veya evlerinde higbir sey
yapmadan oturmalart.
Ders ¢aligma amagli olmamak kaydiyla, kitap okumak ya
Okuma ]
da e-kitap okumak.
Kosu, viicut gelistirme, jimnastik, herhangi bir spor dalinda
Spor yapma

antrenman.

Sanatsal etkinliklere ) ) .
Sinema, tiyatro, konser, miize gezisi.

katilma
Cinsellik Opiisme, sevisme.
Kumar Kumar oynama ya da bahse girme.

Tiiketilen iiriin ya

da hizmet

Barinma hizmeti

Ulasim hizmeti

Gida hizmeti ya da tirtinleri

Alkollii igecekler

Eglence hizmeti

Tekstil tirtinleri

Saglik hizmeti

Beyaz esya -dayanikli tiiketim {irtinleri

Finans hizmeti

Kisisel bakim - kozmetik tiriinleri

Sanatsal trtinler

Tatil hizmeti
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Medya hizmeti

Teknolojik iirtinler

Otomotiv - yan iiriinler

Egitim hizmeti

Konut - ingaat {irinleri

Ev hizmetleri

Telekomiinikasyon hizmeti

Danigmanlik hizmeti

Kullanilan

Iletisim Arac1

Cep Telefonu

Cep Telefonu (SMS) (kisa mesaj servisi)

Cep Telefonu (MMS) (¢coklu mesaj servisi)

Cep Telefonu (naviyasyon) (yon bulma)

Cep Telefonu (Internet)

Ankesorli telefon

Internet

Kullanilan

Ulasim Araci

Otomobil

Otobiis

Taksi

Limuzin

Tren

Ugak

Ozel Ugak
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4. BULGULAR VE YORUM
4.1. Dizideki Karakterlerin Demografik Ozellikleri

4.1.1. Dizideki Ana Karakterlerin Dizi Yayina Basladig1 Tarihteki Yas

ve Cinsiyet Dagilimlar:

Tablo 4. Dizideki Ana Karakterlerin Dizi Yayina Bagladigi Tarihteki Yag ve Cinsiyet Dagilimlari

Karakter Yas Cinsiyet
Serena van der Woodsen 17 Kadin
Blair Waldorf 17 Kadm
Dan Humphrey 17 Erkek
Nate Archibald 17 Erkek
Jenny Humphrey 15 Kadin
Chuck Bass 17 Erkek
Lily van der Woodsen 45 Kadm
Rufus Humphrey 47-48 Kadin
Vanessa Abrams 17 Erkek

Dizideki karakterlerin yaslar1 ve cinsiyetleri ele alindiginda, Lily ve Rufus
disindaki ana karakterlerin heniiz yasal olarak resit sayilmayan yasta olduklari
goriilmektedir. Fakat dizi incelendiginde goriilmektedir ki, karakterler dizinin higbir
yerinde yaslarmin gen¢ olmasindan dolayr sorun yasamamaktadir. New York City’de
alkol tiiketimi icin yasal yas smirt 21 oldugu®® halde, dizide bu durum iizerinde
durulmamakta, hatta yok sayilmakta; tiim karakterler, hicbir engellemeyle
karsilagsmaksizin alkol tiikketebilmektedir.

Dizilerdeki genglik ¢agindaki karakterlerin ailelerinin vesayetinde bulunmalari

sebebiyle gecimlerini devam ettirebilmek temel sikintilar1 arasinda sayilmamaktadir.

%6 «What's the Drinking Age in New York?,” About.com internet sitesi.
http://queens.about.com/od/queensalmanac/qt/new-york-drinking-age.htm (22 Haziran 2010)
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4.1.2.Dizideki Karakterlerin Yasadig1 Semtler

Tablo 5. Dizideki Karakterlerin Yasadigi Semtler

Karakter Yasadigi Semt

Serena van der Woodsen Manhattan - Upper East Side
Blair Waldorf Manhattan - Upper East Side
Dan Humphrey Brooklyn - Williamsburg
Nate Archibald Manhattan - Upper East Side
Jenny Humphrey Brooklyn - Williamsburg
Chuck Bass Manhattan - Upper East Side
Lily van der Woodsen Manhattan - Upper East Side
Rufus Humphrey Brooklyn - Williamsburg
Vanessa Abrams Brooklyn - Williamsburg

Dizideki karakterlerin yasadigi semtler iki baslik altinda toplanmaktadir.
Bunlardan ilki Manhattan Adasi’nda bulunan Upper East Side (Yukar1 Dogu Yakasi),
ikincisi ise Brooklyn’deki Williamsburg’tur. Dokuz ana karakterin 5’1 Yukart Dogu

Yakasinda yasarken, diger dort karakter Williamsburg’ta hayatlarini stirdiirmektedir.
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4.1.3.Dizideki Ana Karakterlerin Okumakta Olduklar: Okullar

Tablo 6. Dizideki Ana Karakterlerin Okumakta Olduklar1 Okullar

Karakter Okuduklar Lise Okuduklar1 Universite
Serena van der Woodsen Constance Billard School for Girls -

Blair Waldorf Constance Billard School for Girls New York University
Dan Humphrey St. Jude's School for Boys New York University
Nate Archibald St. Jude's School for Boys -

Jenny Humphrey Constance Billard School for Girls -

Chuck Bass St. Jude's School for Boys -

Lily van der Woodsen - -

Rufus Humphrey - -

Vanessa Abrams Liseyi digsaridan okuyor. New York University

Ana Karakterlerin gittigi ‘Constance Billard School for Girls’ ve ‘St. Jude's
School for Boys’ adindaki her iki okul da dizi i¢in yaratilmis kurmaca okullardir. Bu
okullar ayn1 binada egitim yapmaktadir. ‘Yukar1 Dogu Yakasi’nda egitim veren bu
okullar New York’un en iyi Ozel liselerinden biri olarak bilinmektedir. Rufus
Humphrey, ¢ocuklari Dan ve Jenny’1 bu okullarda okutabilmekte zorlanmaktadir, ¢iinkii
sanat galerisi isletmeciligiyle okullarin masrafini zar zor ¢ikarmaktadir. Bu sebeple 6nce
sanat galerisini ‘cafe-galeri’ye c¢evirecek, ardindan da Dan’in iiniversiteyi Yale’de
okuyabilmesi icin burayi satigsa ¢ikaracaktir. Vanessa ise Dan’in ¢ocukluk arkadasidir,
fakat gerek ailesinin egitim sistemi hakkindaki diisiinceleri, gerekse maddi sikintilar
sebebiyle okula gitmemektedir. Fakat liseyi disaridan tamamlamak igin sinavlara
hazirlanmaktadir.

New York Universitesi, {iniversiteye devam eden ana karakterlerin gittikleri
tniversite olmustur. Dan karakteri, ailesinin ekonomik sartlarindan dolayr Yale
Universitesi’ne gidemeyip ve New York Universitesi’nde karar kilarken, Blair karakteri
ise, istedigi her iiniversiteye gidecek maddi olanaga sahipken, ailesinin verdigi bir ceza
sebebiyle devlet liniversitesine girmek durumunda kalmistir. Serena, lisenin bitiminden

sonra, ne istedigine karar veremedigi i¢in 68renimine bir sene ara verirken, Nate, bir
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politikacinin yaninda staja baglamig ve {liniversiteyi bir secenek olarak diistinmemistir.
Chuck Bass, babasinin dliimiinden sonra babasinin yaptig1 gibi yatirimlar yapmaktadir.
Serbest girisimci olarak faaliyet gostermektedir ve liniversiteye gitmek gibi bir derdi
yoktur. Vanessa ise, liseyi disaridan bitirmesinin ardindan sinavlara girerek tiniversitede

okumaya hak kazanmistir.

4.1.4.Dizideki Ana Karakterlerin Meslekleri

Tablo 7. Dizideki Ana Karakterlerin Meslekleri

Karakter Calistig1 Meslek

Serena van der Woodsen | Ogrenci.

Bazen modellik yapmaktadir.

Blair Waldorf Ogrenci.

Dan Humphrey Ogrenci.

Universite masraflarini karsilayabilmek icin gesitli
islere ¢aligmaktadir.

Nate Archibald Ogrenci.

Para karsilig1 zengin bir kadinla agk yasamustir.

Jenny Humphrey Ogrenci.
Bazen kendi moda tasarimlarini
gerceklestirmektedir.
Chuck Bass Ogrenci.
Yatirim yapmaktadir.
Lily van der Woodsen Girisim ve yatirimlar yapmaktadir.

‘Rhodes Industries’in nihai hakim pay sahibi.
‘Bass Industries’in CEO’su.

Hay1r kurumu bagkanligi yapmaktadir

Rufus Humphrey Kendi sanat galerisini isletmektedir.

Vanessa Abrams Rufus’un cafe-galerisinde ¢caligmaktadir.
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Dizideki karakterlerin mesleklerine bakildiginda, sadece Rufus ve Lily
karakterlerinin tam zamanli olarak ¢alistiklar1 goriilmektedir. Her ikisi de calisan ve
ailelerinin ihtiyaglarini karsilayan karakterler olmasina ragmen, aralarindaki fark dikkat
cekicidir. Brooklyn’de yasayan Rufus, kendi sanat galerisini isletmektedir. isin bizzat
basinda durmakta, calisma edimini kendi gerceklestirmektedir. Lily ise, ayni anda hem
‘Rhodes Industries’in nihai hakim pay sahibi, hem de Chuck’in babasi Bart Bass’in
Olimiintin ardindan ‘Bass Industries’in CEO’su olmasina ragmen, calistig1 neredeyse
hi¢ gosterilmemistir. Zaten ailesi sebebiyle olduk¢a zengin olan Lily, calisiyor olmasina
ragmen aslinda ¢alismamaktadir.

Diger karakterlerden Dan, Jenny ve Vanessa maddi kaygilarla calismaktadir.
Dan, okul masraflarini karsilayabilmek ya da bazi ihtiyaglarini gidermek icin ¢alisirken,
Vanessa, hayatini siirdiirebilmek i¢in ¢alismaktadir. Her iki karakterin de, Brooklyn’de
oturan orta sinifa mensup bireyler oldugu diistintildiigiinde dizinin sdylemek istedigi
gayet aciktir. Bir iist sinifa ¢ikabilmek icin ¢alismak, ama c¢aligmanin Gtesinde para
kazanarak bu paray1 harcamak gerekmektedir. Clinkii bireyler artik sahip oldugu maddi
olanaklarla degil, bu maddi olanaklar1 tiikketim etkinligine ne kadar dahil ettiklerine gore
siniflandirilmaktadir. Jenny ise, moda tasarimiyla ugrasmaktadir. Ucret karsihg 6zel
kiyafetler dikmekte ve ayn1 zamanda Blair’in annesi olan Eleanor Walldorf’un yaninda
staj yapmaktadir.

Serena’nin ¢aligma yasami ise modellikten ibarettir ve bunu para kazanmaktan
ote, dergilere cikabilmek ve kendinden soz ettirmek amaciyla gerceklestirmektedir.
Amag ¢alismanin 6tesinde toplumsal statii saglamada bir arag olarak goriilmektedir.

Nate ise, babasinin iflasindan sonra maddi sikintiya diistiigli bir anda, sehrin en
zenginlerinden bir kadinlarindan biriyle agsk yasamaya baslamig, sonra bu iliski
karsiliginda para kazanmistir.

Chuck karakterinin is yasaminda yerini almasi ise kendini babasina ispatlama
amaciyla gerceklesmistir. Para kazanmaktan ¢ok, bir seyler basarabilecegini ve
babasinin diislindiigii kadar her isi batiran biri olmadigini kanitlamaya ¢alismaktadir.
Serena, Nate ve Chuck karakterlerinin iici de Manhattan’da yasayan zengin
karakterlerdir. Calisma sekillerine bakildig1 takdirde, maddi amacin 6tesinde amaglar
goze carpmaktadir. Calisma onlar i¢in hayatta kalmay1 saglayan bir zorunluluktan ote,

toplumda yer edinebilmek amaciyla kullanilan bir aragtir.
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4.2. Dizideki Zaman Kullanimi

4.2.1. Dizideki Yasam Zamanlari, Okul/Calisma Zamanlari ve Bos

Zamanlarin Karsilastirilmasi

Dizideki yasam zamanlari, okul/calisma zamanlar1 ile bos zamanlarin

gosterildigi tablolar her bir boliim i¢in ayr1 olacak sekilde ekler boliimiinde verilmistir.

4211. 1. Sezon 1. Bolimdeki Yasam Zamanlari,
Okul/Calisma Zamanlar ve Bos Zamanlarin

Karsilastirmasi

Tablo 8. 1. Sezon 1. Béliimdeki Yasam Zamanlari, Okul/Calisma Zamanlar1 ve Bos Zamanlarin

Karsilagtirmasi

Toplam Gosterim Dizinin Siiresine
Zaman Kullanim

Siiresi (dk:sn) Oram (%)
Yasam zamant 05:56 % 14,2
Okul/Calisma zamani 02:10 % 5,2
Bos zaman 34:13 % 81,3
Dizinin siiresi: 41:45

1. sezon 1. boliimde, dizideki zaman dagilimlarina bakildiginda, %81,3 oraninda
bos zaman oldugu goriilmektedir. Yani, boliimiin biiylik ¢cogunlugu bos zamanlarda
gerceklesen etkinlikler iizerine kurulmustur. Insanlarim birincil ihtiyaglarini
giderebilmek icin kullanmalar1 gereken zamanlar, yasgam zamani alt degiskeni altinda
incelenmis ve yasam zamanlarinin 5 dakika 56 saniye ile %14,2 yer kapladig:
gorilmistir. Yasam amacgh ihtiyaclarim1 karsilayabilmek amaciyla calistiklart veya
ileride ge¢imlerini siirdiirebilmelerini saglayarak bir egitim gordiikleri zamanlar ise
okul/calisma zamanlar1 olarak adlandirilmistir. Boliimde sadece %35,2 oraninda yer
kaplayan okul/calisma zamanlarinin, bos zamanlara kiyasla c¢ok diisiikk bir degerde

kalmaktadir.
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Zamanlar,

Zamanlarin

Tablo 9. 1. Sezon 4. Boliimdeki Yasam Zamanlari, Okul/Caligma Zamanlar1 ve Bos Zamanlarin

Karsilagtirmasi

Toplam Gosterim Dizinin Siiresine
Zaman Kullanim

Siiresi Orani (%)
Yasam zamant 01:22 93,3
Okul/Calisma zamani 15:07 % 36,3
Bos zaman 23:45 % 56,3

Dizinin siiresi: 41:31

1. sezon 1. boliimiin aksine bu boliimde okul/¢alisma zamanlari ile bos zamanlar

arasinda gorece bir yakinlik bulunmaktadir. Bos zamanlar %56,3 ile dizideki basatligini

siirdiiriirken, okul/calisma zamanlar1 %36,3’liikk bir orana yiikselmistir. Bu ylikseliste,

Serena ve Blair’in Eleanor Waldorf’un tasarimlarinin moda ¢ekimleri i¢in segilmeleri

ve modellik yapmalarinin pay1 yliksektir. Her ne kadar her ikisi de bu isi bir eglence

araci olarak da gorse, bir moda katalogunda yer alacaklari i¢in isi ciddiye almalarini

gerektirmektedir. Katalog c¢ekiminden para kazanmayacak olmalari, toplumdaki

popiileritelerine destek saglayacagi i¢in Onemlidir. Yasam zamanlar1 ise %3,3’liik

oranla boliimde ¢ok az yer kaplamaktadir.
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4213. 2. Sezon 10. Bolimdeki Yasam Zamanlari,
Okul/Calisma Zamanlar ve Bos Zamanlarin

Karsilastirmasi

Tablo 10. 2. Sezon 10. Boliimdeki Yagsam Zamanlari, Okul/Calisma Zamanlar1 ve Bos Zamanlarin

Karsilagtirmasi

Toplam Gosterim Dizinin Siiresine
Zaman Kullanim

Siiresi Oram (%)
Yasam zamant 07:28 % 17,8
Okul/Calisma zamani 14:47 % 25,3
Bos zaman 17:40 % 42,2
Dizinin siiresi: 41:49

Bu boliimdeki zaman kullanimlar agisindan bakildiginda, diger boliimlere gore
cok daha esit bir dagilim bulunmaktadir. Bolimdeki okul/calisma zamanlarinin
neredeyse tiime Brooklynli karakterler tarafindan gergeklestirilmektedir. Dan, bir
gazetede yaymlanacak bir makale i¢in arastirma yaparken; Jenny tasarimlarini
pazarlayabilmek i¢in bir danigmanlik sirketine bagvurur. Hem Dan, hem de Jenny;
Serena ve Blair’in aksine bunu toplumdaki konumlari igin degil, esas olarak mesleki
basarilarinin artmasi amaciyla yapmaktadir. Mesleki basarinin yaninda getirecegi haz ve
toplumsal saygi, birincil Oncelikler olmadigi i¢in g¢aligmayla hedefledikleri maddi
kaygilara dayanmaktadir. Bu ise her ikisinin de orta simif aileden geliyor olmalariyla
iliskilidir. Fakat Jenny’i Dan’den ayiran en oOnemli farklilik; basarmin ardindan
statlisiinde meydana gelebilecek bir yilikselmenin, Jenny’nin i¢inde bulundugu ya da
bulunmaya calistig1 ortamdaki itibarin1 arttiracak olmasidir. Bu ise, hep bir parcasi
olmak istedigi sosyeteye kabuliinii kolaylastiracaktir. Jenny i¢in bakildiginda, ikincil
siradaki bu oncelik, kimi zaman birindi siradaki maddi kaygilarin 6niine gegmektedir.
Bu ise ¢alismanin yasamini idare ettirmekten 6te, bir iist sinifa girebilmek igin gerekleri

elde etme araci olmasina sebep olmaktadir.
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421.4. 2. Sezon 24. Bolimdeki Yasam Zamanlari,
Okul/Calisma Zamanlar ve Bos Zamanlarin

Karsilastirmasi

Tablo 11. 2. Sezon 14. Boliimdeki Yasam Zamanlari, Okul/Calisma Zamanlar1 ve Bos Zamanlarin

Karsilagtirmasi

Toplam Gosterim Dizinin Siiresine
Zaman Kullanim

Siiresi Orani (%)
Yasam zamant 04:29 % 10,6
Okul/Calisma zamani - -
Bos zaman 34:49 % 83
Dizinin siiresi: 41:58

Flashback’lerin siklikla kullanildigi bu boélimde, %83 ile bos zamanlarin
tstiinliigii bulunmaktadir. Lily ve Serena’nin temel alindigi boliimde, her iki karakterin
de Manhattan’in en zengin aileden geliyor olmalari, boliimde okul/¢alisma zamanlarinin
bulunmamasinin en biiyiik sebebidir. Her ikisinin de anneleriyle yasadiklari tartigmalar
nedeniyle anneleriyle aralari agilmistir. Lily evden kagmis ve kiz kardesinin yanina
yerlesmistir. Annesi, para gondermeyi reddettiginde hicbir geliri kalmamistir. Lily’nin

ablasi calistyor olmasina ragmen, boliim icerisinde ¢alisirken hi¢ gosterilmemektedir.

Boliimdeki yasam zamanlan ise 4:29 dakika ile %10,6 yer tutmaktadir. Bu
kisimlarda yine Lily ve Serena c¢ergevesinde belirlenmektedir ve Serena’nin
hapishanede gecirdigi zamanla, Lily’nin hem bugiinde, hem de flashback’lerde ailesiyle

yaptig1 tartistig1 zamanlardan olugsmaktadir.
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4.2.2.Dizide Gerg¢eklestirilen Bos Zaman Etkinlikleri

Omeklemdeki boliimlerde gerceklestirilen bos zaman etkinlikleri; yasam
zamanlari, okul/¢alisma zamanlar1 ile bos zamanlarin gosterildigi tabloda ayrintili

olarak gosterilmektedir.

422.1. 1. Sezon 1. Bolimde Gerceklestirilen Bos Zaman
Etkinlikleri

Tablo 12. 1. Sezon 1. Boliimde Gergeklestirilen Bos Zaman Etkinlikleri

Gerceklestirilen Bos Etkinligin Toplam Etkinligin Bos Zaman | Etkinligin Boliimiin
Zaman Etkinligi Gerceklestirilme Siiresi | Etkinliklerine Orani Siiresine Oram
Sosyallesme 20:34 % 59 % 49,1

Cinsellik 05:27 % 15,6 %13

Eglence 03:17 % 9,4 % 7,8

Bir iletisim aygit1 veya 02:11 % 6,2 % 5,2

ortami araciligiyla iletisim

kurmak ya da sosyallesmek

Aligverig yapma 01:30 % 4,3 % 3,5
Spor yapma 01:14 % 3,5 %2,9
Medya kullanimi --- - ——
Tatil yapma
Okuma

Sanatsal etkinliklere katilma | --- — -

Kumar

Boliimiin Siiresi: 41:51 Bos Zaman Etkinlikleri: 34:49

Boliimde gergeklestirilen bos zaman etkinlikleri incelendiginde sosyallesme
bashigr altinda gerceklestirilen etkinliklerin birinci sirada oldugu goriilmektedir.
Sosyallesme etkinlikleri, bos zaman etkinlikleri igerisinde %59, tim dizi bdlim
igerisinde %49,1’lik yere sahiptir. Ikinci siradaki bos zaman etkinligi olan cinsellik, 5
dakika 27 saniye, ardindan gelen eglence etkinlikleri ise 3 dakika 17 saniye
gosterilmektedir. Dizinin %35,2°lik diliminde karakterler telefon basta olmak {iizere bir
iletisim aleti kullanmistir. Dizideki aligveris ve spor yapma etkinlikleri ise yalnizca birer
kez gosterilmistir. Alisveris etkinligi ile ilgili en 6nemli nokta, etkinligin hayati bir

ihtiyagtan dogmus olmamasidir. Serena’nin, Blair’le tartistigi icin morali bozulmustur
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ve aligveris yaparak bunu biraz diizeltmek istemektedir. Spor etkinligi ise Nate
tarafindan gerceklestirilmistir. Fakat sadece spor etkinligi olmakla kalmamis, Nate’in
babasiyla dertlesmesi ve ondan aldigi direktifler dogrultusunda hareket etmesiyle
sonuclanmustir.
4.2.22. 1. Sezon 4. Bolimde Gergeklestirilen Bos Zaman
Etkinlikleri

Tablo 13. 1. Sezon 4. Boliimde Gergeklestirilen Bog Zaman Etkinlikleri

Gergeklestirilen Bos Etkinligin Toplam Etkinligin Bos Zaman | Etkinligin Béliimiin
Zaman Etkinligi Gergeklestirilme Siiresi | Etkinliklerine Oram Siiresine Oram
Sosyallesme 09:30 % 40 % 22,8
Eglence 04:17 % 18,0 % 10,3
Bir iletisim aygit1 veya
ortamu aracilifiyla iletisim | 04:09 % 17,4 % 10
kurmak ya da sosyallesmek
Kumar 03:19 % 14 % 8
Aligveris yapma 01:33 % 6,5 % 3,7
Spor yapma 00:57 % 4 % 2,2
Medya kullanimi --- --- ---
Tatil yapma
Okuma

Sanatsal etkinliklere katilma | --- — -

Cinsellik -

Boliimiin Siiresi: 41:31 Bos Zaman Etkinlikleri: 23:45

Bu boliim de, sosyallesme etkinliklerinin birici sirada yer aldigr bir bolim
olmustur. Diziye oranla %22,8’le birinci olan sosyallesme etkinliklerini, 4 dakika 17
dakikayla eglence etkinlikleri takip ederken; iletisim araci kullanimi, 4 dakika 9 saniye
olmustur. Kumar, aligveris ve spor etkinlikleri boliimde gergeklestirilen diger 3 etkinlik
tirtidiir. Bunlarin i¢inde spor etkinligi,Chuck’in gergeklestirdigi eglence’nin bir boliimii
olmasma ragmen, bizzat karakterler taradindan gerceklestirildigi i¢in spor bashigi
altinda incelenmistir.

Bu boliimiin, Blair ve Serena odakli olmasi ve bdliimde ¢alisma edimlerinin
gerceklestirilmesi, boliimdeki bos zaman etkinliklerinin siiresinde de bir azalmaya

sebep olmustur.
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2. Sezon 10. Bolimde Gergeklestirilen Bos Zaman

Tablo 14. 2. Sezon 10. Boliimde Gergeklestirilen Bog Zaman Etkinlikleri

Gerceklestirilen Bos
Zaman Etkinligi

Etkinligin Toplam

Gergeklestirilme Siiresi

Etkinligin Bos Zaman
Etkinliklerine Oram

Etkinligin Boliimiin

Siiresine Orani

Sosyallesme

12:18

% 69,6

% 29,4

Cinsellik

02:47

% 14,8

% 6,2

Bir iletisim aygit1 veya
ortami aracilifiyla iletisim

kurmak ya da sosyallesmek

% 10,1

% 4,3

Eglence

Medya kullanimi

Aligveris yapma

Tatil yapma

Okuma

Spor yapma

Sanatsal etkinliklere katilma

Kumar

Boliimiin Siiresi: 41:49

Bos Zaman Etkinlikleri:

17:40

2. sezon 10. boliim ise, Dan ve Jenny odaklidir. Bu boliimde bu iki karakterin de

caligma etkinliklerinin diziye gore yiiksek olmasi sebebiyle; bos zaman etkinlikleri,

orneklemdeki boliimlere gore daha az yer tutmaktadir. Sosyallesme etkinligi 12 dakika,

18 saniye olarak; cinsellik, 2:47; iletisim araglar1 kullanimi, 1:48 ve eglence etkinlikleri

57 saniye olarak kaydedilmistir. Bu boliimde, bos zaman etkinlikleri ayr1 birer baslik

olarak ele alindig taktirde, caligma etkinlikleri tiim etkinlikler icinde 14:47 ile birinci

siradadir. Yine de,

bulunmaktadir.

bos zaman etkinlikleri bir biitiin olarak, birinci

sirada
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2. Sezon 24. Bolimde Gergeklestirilen Bos Zaman
Etkinlikleri

Tablo 15. 2. Sezon 24. Boliimde Gergeklestirilen Bog Zaman Etkinlikleri

Gerceklestirilen Bos
Zaman Etkinligi

Etkinligin Toplam

Gergeklestirilme Siiresi

Etkinligin Bos Zaman
Etkinliklerine Oram

Etkinligin Boliimiin

Siiresine Orani

Eglence

14:56

% 42,9

% 35,5

Sosyallesme

13:43

% 39,3

% 32,6

Bir iletisim aygit1 veya
ortami aracilifiyla iletisim

kurmak ya da sosyallesmek

% 10,6

% 8,8

Tatil yapma

Medya kullanimi

Aligveris yapma

Okuma

Spor yapma

Sanatsal etkinliklere katilma

Cinsellik

Kumar

Boliimiin Siiresi: 41:58

Bos Zaman Etkinlikleri:

34:49

Lily ve Serena’nin ailevi sorunlari {izerine kurulmus olan bu bdliimde ise bos

zaman etkinlikleri 41:58’lik boliim igerisinde 34:49 ile bir hayli 6nemli yer

kaplamaktadir. Bos zaman etkinlikleri ise kendi i¢inde eglence, sosyallesme, iletisim

aract kullanma ve tatil yapma olarak dort etkinlik tiiriinii kapsamaktadir. Eglence

etkinlikleri toplam siirenin %35,5’in1, sosyallesme etkinlikleri %32,6’sin1, iletisim

araglar1 kullanma etkinligi %8,8 ve tatil etkinligi de % 5,8’lik bir oranin1 kapsamaktadir.

Yukarida da belirtildigi gibi, bunda en Onemli unsur, Serena ve Ozellikle Lily

karakterlerinin ekonomik imkanlartyla ilgilidir.
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4.3. Dizide Mekanlarin Kullanim

Dizideki mekanlarin kullanimlari, yasam mekanlari, saglik mekanlari, calisma
mekanlari, egitim mekanlari, yeme-igme mekanlari, eglene mekanlar, aligveris
mekanlari, spor mekanlar1 ve ulasim mekanlar1 olarak alt kategorilere ayrilmistir.
Orneklemdeki béliimlerin mekanlar ve kullanim amaglarinin belirlendigi tablo, ekler

boliimiinde verilmistir.

4.3.1. 1. Sezon 1. Boliimde Mekéanlarin Kullanimi

Tablo 16. 1. Sezon 1. Bolimde Kullanilan Mekanlar1 Gosteren Tablo

Kullamlan Mekin Tiirii Mekan Tiiriiniin Boliimde Mekan Tiiriiniin Béliimde
Kullamim Siiresi (dk:sn) Kullanim Yiizdesi (%)

Yagsam Mekéanlari 11:57 % 28

Eglence Mekanlari 11:53 % 28

Ulasim Mekanlar1 08:58 % 21,4

Calisma Mekanlari 02:42 % 6,4

Saglik Mekéanlar1 02:01 % 4,8

Aligveris Mekanlari 01:30 % 3,6

Spor Mekanlari 01:14 % 3

Yeme-i¢gme Mekanlari 01:06 % 2,6

Egitim Mekanlari --- ---

Boéliimiin Siiresi: 41:45

[k boliimde kullanilan mekanlar ierisinde yasam mekanlari ile eglene mekanlar
4 saniye farkla tiim boliim igerisinde %28’erlik yer kaplamaktadir. Ugiincii siradaki
mekanlar ise ulasim mekanlaridir. Daha sonra, ¢alisma, saglik, aligveris, spor ve yeme-
igcme mekanlar1 gelmektedir. dikkat ¢eki olan, dizinin ana karakterlerinin biiyiik
cogunlugu lise cagindaki genlerden olusmasina ragmen, bu boliimde hi¢ egitim mekani
kullanilmamustir.

Fakat burada dikkat edilmesi gereken nokta, kullanilan mekanin tiirii ile hangi
amagla kullanildiginmi farkliliklar gostermesidir. Asagidaki tabloda mekanlarin kullanim

sekilleri gosterilmistir.
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Tablo 17. 1. Sezon 1. Boliimdeki Mekan Kullanim Sekillerini Gosteren Tablo

Mekanin Kullanim Sekli

Kullanim Seklinin Béliimde

Kullanmim Seklinin Béliimde

Kullanim Siiresi (dk:sn) Kullanim Yiizdesi (%)

Sosyallesme amacl kullanim 21:59 % 52,6
Cinsellik amagli kullanim 05:27 % 13
Eglence amach kullanim 04:11 % 10
Yasama amach kullanim 03:54 % 9,3
Ulasim amagli kullanim 03:12 % 7,6
Yemek yeme amacli kullanim 03:07 %74
Calisma amagli kullanim 02:56 %7
Sagliga kavugma amagli kullanim 01:53 % 4,5
Aligverig amagli kullanim 01:30 % 3,5
Spor amagli kullanim 01:14 % 3

Egitim amagli kullanim

Kumar amagli kullanim

Boliimiin Siiresi: 41:45

Mekan kullanimlarinda yagsam mekanlari, 11 dakika 57 saniye yer kaplarken,

kullanim amaglarina bakildiginda, yasam amagh kullannmin 3 dakika 54 saniyeye

geriledigi gorlilmektedir. Ayni sekilde eglence mekanlar1 11:53 iken, eglence amaglh

kullanim 4:11°dir. Bu da gostermektedir ki, mekanlar tiirlerinin disinda amaclar i¢in de

kullanilmaktadir.

Kullanim sekilleri agisindan ele alindiginda, en c¢ok sosyallesme amach

kullanimin gergeklestigi goriilmektedir. Ikinci sirada cinsellik, {igiincii sirada eglence

amacli kullanimlar gelmektedir. Ek 11°deki tablo gostermektedir ki, eglence mekanlari

yeri geldiginde eglenmenin 6tesinde sosyallesme amaciyla kullanilabiliyorken, cinsellik

amaciyla da kullanilabilmektedir. Yine dikkat c¢ekici nokta, dizide herhangi bir egitim

kurumunun mekan olarak dahi bulunmamasidir.
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4.3.2. 1. Sezon 4. Bolimde Mekéanlarin Kullanimi

Tablo 18. 1. Sezon 4. Boliimde Kullanilan Mekanlar1 Gosteren Tablo

Kullanilan Mekan Tiiri

Mekan Tiiriiniin Boliimde

Mekan Tiiriiniin Boliimde

Kullamim Siiresi (dk:sn) Kullanim Yiizdesi (%)

Calisma Mekéanlart 14:59 % 36

Yasam Mekanlari 14:36 % 35,1

Ulasim Mekanlari 06:10 % 14,8

Eglence Mekanlari 05:28 % 13

Aligveris Mekanlari 00:30 % 1,2

Saglik Mekanlari - ---

Egitim Mekanlar1 - ---

Yeme-i¢gme Mekanlart

Spor Mekanlari

Boliimiin Siiresi: 41:31

Tablo 19. 1. Sezon 4. Boliimdeki Mekan Kullanim Sekillerini Gosteren Tablo

Mekinmn Kullamm Sekli Kullanim Seklinin Boliimde | Kullanim Seklinin Boliimde
Kullanim Siiresi (dk:sn) Kullanim Yiizdesi (%)

Calisma amagli kullanim 15:06 % 36,3

Sosyallesme amagl1 kullanim 11:00 % 26,4

Eglence amagl kullanim 04:39 % 11,2

Kumar amagli kullanim 03:20 % 8

Yasama amagl kullanim 02:58 %7,1

Aligveris amagli kullanim 02:10 % 5,2

Ulasim amagl kullanim 01:33 % 3,7

Spor amagl1 kullanim 00:57 % 2,2

Sagliga kavugma amacli kullanim --- ---

Egitim amagli kullanim - ---

Yemek yeme amacli kullanim - ---

Cinsellik amagli kullanim - ---

Boliimiin Siiresi: 41:31

Tablo 18 ve 19’ gore, calisma mekanlar1 ve calisma amaglh kullanim arasinda

paralellik bulunmaktadir. Calisma mekanlari, 14:59 iken, calisma amagli kullanim

15:06’dr.
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Fakat yasam mekanlarimin gosterim siirelerine bakildiginda, 24:36 dakika olan
stire, yasam amacl kullanim s6z konusu oldugunda 2 dakika 58 saniyeye diismektedir.
Bu da gostermektedir ki, karakterler, yasam mekani olarak siniflandirilmis olan
mekanlarda yasamsal etkinliklerin yaninda diger etkinlikleri de gerceklestirmektedir.
Benzer sekilde, ulasim mekanlarinda gegen siire 6:10 iken, bu siire kullanim s6z konusu
oldugunda 1:33’e diismiistiir.

Alisveris mekanlar1 ve alisveris amagh kullanim s6z konusu oldugunda ise,
Ozellikle gelisen teknolojinin yardimiyla bir mekana bagli kalmaktan kurtulan
aligverisin, artik evlere kadar girdigi goriilmektedir. Karakterler evlerinden internet
tizerinden aligveris yapabilmektedir.

Boliimde ya da mekansal tiirdeslestirmeler icerisinde kumar mekanlar1 olmasina
ragmen kumar amacli kullanimin bulunmasi, buradaki kumar etkinliginin yasadis

yollarla kapali kapilar ardinda yapiliyor olmasindandir.

4.3.3. 2. Sezon 10. Boliimde Mekanlarin Kullanimi

Tablo 20. 2. Sezon 10. Boliimde Kullanilan Mekanlar1 Gosteren Tablo

Mekan Tiiriiniin Boliimde Mekan Tiiriiniin Boliimde
Kullanilan Mekan Tiiri

Kullamim Siiresi (dk:sn) Kullanim Yiizdesi (%)

Yasam Mekéanlari 22:52 % 54

Ulasim Mekanlar1 06:47 % 16

Yeme-igme Mekanlari 03:28 % 8,2

Calisma Mekanlari 02:57 % 7

Eglence Mekanlari 01:30 % 3,6

Egitim Mekéanlar1 01:14 % 3

Saglik Mekanlari --- -

Aligveris Mekéanlart --- ---

Spor Mekanlar1 --- -

Boliimiin Siiresi: 41:49
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Tablo 21. 2. Sezon 10. Boliimdeki Mekan Kullanim Sekillerini Gosteren Tablo

Mekanin Kullanim Sekli

Kullanim Seklinin Boliimde

Kullamim Seklinin Béliimde

Kullanim Siiresi (dk:sn) Kullanim Yiizdesi (%)
Calisma amaclh kullanim 15:12 % 36,3
Sosyallesme amacl kullanim 14:45 % 35,2
Yagama amagl kullanim 05:31 % 13,1
Cinsellik amagli kullanim 03:59 % 9,5
Eglence amagl kullanim 01:21 % 3,2

Sagliga kavugma amagli kullanim

Egitim amagli kullanim

Yemek yeme amacli kullanim

Aligverig amagli kullanim

Ulasim amagli kullanim

Spor amagli kullanim

Kumar amagl kullanim

Boliimiin Siiresi: 41:49

Bu boliimdeki mekan tiirleri igerisinde yasam mekanlarinin kullanimi mekanlar

arasinda %52°lik bir boliim kaplamaktadir. Ardindan ulasim mekanlar1 gelmektedir ki,

onun da yilizdesi %16’dir. Fakat kullanim amaglarina bakildiginda, ilk iki siradaki

yasam ve ulasim mekanlariin yerini ¢alisma amagli ve sosyallasme amagh kullanimlar

almistir. Yasam amagh kullanim ti¢lincii sirada yer alirken, ulasim mekanlart ulagim

amagh kullanmanin 6tesinde baska amaclar i¢in kullanilmistir. Dolayisiyla, ulagim

amagcli kullanim bulunmamaktadir.

Tablolardaki diger bir dikkat ¢ekici durum ise kullanim mekanlarinda egitim

mekanlarinin bulunmasina ragmen kullanim sekillerinde bulunmamasidir. Bunu sebebi,

egitim mekaninin dizide gosterilirken, egitim verme ya da gdrme amaci yerine,

sosyallesme amacl kullanilmasidir.
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4.3.4. 2. Sezon 24. Bolimde Mekanlarin Kullanimi

Tablo 22. 2. Sezon 24. Boliimde Kullanilan Mekanlar1 Gosteren Tablo

Kullanilan Mekan Tiiri

Mekan Tiiriiniin Boliimde

Mekan Tiiriiniin Boliimde

Kullamim Siiresi (dk:sn) Kullanim Yiizdesi (%)

Yasam Mekanlari 17:21 % 41,3

Eglence Mekanlari 09:10 % 21,8

Yeme-Igme Mekénlari 06:38 % 15,8

Ulasim Mekanlari 04:34 % 11,3

Calisma Mekanlari 01:06 % 2,6

Saglik Mekanlari - ---

Egitim Mekanlar1 - ---

Aligveris Mekanlari --- -

Spor Mekanlari - ---

Boliimiin Siiresi: 41:58

Tablo 23. 2. Sezon 24. Boliimdeki Mekan Kullanim Sekillerini Gosteren Tablo

Mekamn Kullamim Sekli

Kullanim Seklinin Boliimde

Kullamim Seklinin Béliimde

Kullanim Siiresi (dk:sn) Kullanim Yiizdesi (%)
Yagama amacli kullanim 13:14 % 31,5
Eglence amach kullanim 11:01 % 26,2
Sosyallesme amacl kullanim 09:42 % 23,1
Ulasim amaglh kullanim 05:03 % 12

Sagliga kavusma amagli kullanim

Calisma amaclh kullanim

Egitim amagli kullanim

Yemek yeme amagli kullanim

Aligveris amacl kullanim

Cinsellik amagli kullanim

Spor amagli kullanim

Kumar amagli kullanim

Boliimiin Siiresi: 41:58

2. sezon 24. boliimdeki mekén tiiketimleri incelendiginde, yasam mekénlarinin

ve eglence mekanlarmin ilk iki sirada bulunurken, kullanim sekillerinde de yasam ve

eglence amaclh kullanimin ilk iki sirada oldugu goriilmektedir. Sosyallesme amagl
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kullanim ise yaklasik 20 dakikayla kullanim sekilleri arasinda ii¢lincii siradadir. Ulagim

amagli kullanim ise bu boliimde mekanlarin son kullanim ¢esididir.

4.4.

Dizideki Uriin-Hizmet Tiiketimi

4.4.1.Dizide Satin Alinan Tiiketim Uriinleri ve Hizmetleri

44.1.1.

Hizmetleri

1. Sezon 1. Boliimde Satin Alinan Tiiketim Uriinleri ve

Tablo 24. 1. Sezon 1. Béliimde Satin Alinan Tiiketim Uriinleri ve Hizmetlerini Gosteren Tablo

Satin Alinan ya da Satin | Uriin ya da Hizmet Uriin ya da Hizmet Uriin ya da Hizmet
Almaktan Bahsedilen Tiiketiminin Boliimde Tiiketiminin Tiiketiminin Boliimdeki
Tiiketim Uriinleri veya Kullanim Siiresi Boliimde Kullanim Toplam Tiiketime
Hizmetleri (dk:sn) Yiizdesi (%) Orani (%)

Eglence hizmeti 10:08 % 38,3 9% 24,2

Gida hizmeti ya da

drinleri 03:56 % 14,8 % 9,4

Alkollii igecekler 03:46 % 14,2 %9

Barinma hizmeti 03:21 % 12,6 % 8
Telekomiinikasyon hizmeti | 02:06 % 7,9 %5

Saglik hizmeti 02:01 % 7,6 % 4,8

Ulasim hizmeti 01:44 % 6,5 % 4,1

Tekstil tirtinleri 01:30 % 5,6 % 3,5

Toplam Uriin ya da Hizmet Tiiketimi Siiresi: 26:25

Boliimiin Siiresi: 41:45

Boliimdeki {irtin ve hizmet tiiketiminin gosterildigi tabloda en fazla siireyi tutan

eglence hizmeti 10 dakikaya sahiptir. Bu, boliimiin siiresi dikkate alindiginda yaklasik

%25’¢ denk gelmektedir. Gida hizmeti ve iirlinlerini, alkollii icecekler, barinma,

telekomiinikasyon, saglik, ulasim ve tekstil tiiketimi takip etmektedir. Bu siireler

icerisinde eglence hizmetinden yararlanma oranin bu denli yliksek olmasi, dizinin siyasi

durusu hakkinda
gerekmektedir.

da

bilgiler vermektedir.

Sorunlardan eglenerek uzaklagsmak
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Hizmetleri
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1. Sezon 4. Boliimde Satin Alinan Tiiketim Uriinleri ve

Tablo 25. 1. Sezon 4. B6limde Satin Alinan Tiiketim Uriinleri ve Hizmetlerini Gosteren Tablo

Satin Alinan ya da Satin | Uriin ya da Hizmet Uriin ya da Hizmet | Uriin ya da Hizmet
Almaktan Bahsedilen Tiiketiminin Boliimde Tiiketiminin Tiiketiminin Boliimdeki
Tiiketim Uriinleri veya Kullanim Siiresi Boliimde Kullanim Toplam Tiiketime
Hizmetleri (dk:sn) Yiizdesi (%) Oram (%)

Eglence hizmeti 08:51 % 47,4 % 21,3
Telekomiinikasyon hizmeti | 04:35 % 24,5 % 11

Barinma hizmeti 03:36 % 19,2 % 8,6

Sanatsal tirlinler 03:03 % 16,3 % 7,3

Tekstil tirtinleri 01:11 % 6,3 % 2,8

Finans hizmeti 00:59 % 5,2 % 2,3

Gida hizmeti ya da

riinleri 00:30 % 2,6 % 1,2

Ulasim hizmeti 00:30 % 2,6 % 1,2

Toplam Uriin ya da Hizmet Tiiketimi Siiresi: 18:40

Boliimiin Siiresi: 41:31

Bu bolimde de eglence hizmetinin tiikketimi birinci sirada yer almaktadir.

Ardindan telekomiinikasyon hizmeti ve barinma hizmeti gelmektedir. Sanatsal tiikketim

tirtinlerinin de yer aldig1 bu boliimde finans hizmeti de ilk kez kullanilmaktadir.




44.1.3.

ve Hizmetleri
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2. Sezon 10. Boliimde Satin Alinan Tiiketim Uriinleri

Tablo 26. 2. Sezon 10. Boliimde Satin Alinan Tiiketim Uriinleri ve Hizmetlerini Gosteren Tablo

Satin Alinan ya da Satin | Uriin ya da Hizmet Uriin ya da Hizmet | Uriin ya da Hizmet
Almaktan Bahsedilen Tiiketiminin Boliimde Tiiketiminin Tiiketiminin Boliimdeki
Tiiketim Uriinleri veya Kullanim Siiresi Boliimde Kullanim Toplam Tiiketime
Hizmetleri (dk:sn) Yiizdesi (%) Oram (%)
Telekomiinikasyon hizmeti | 05:57 % 29,1 % 14,2

Gida hizmeti ya da

riinleri 04:58 % 24,3 % 11,8

Barinma hizmeti 04:43 % 23 % 11,2

Eglence hizmeti 03:37 % 17,6 % 8,6

Danigmanlik hizmeti 02:04 % 10,1 % 4,9

Ev hizmetleri 02:01 % 9,8 % 4,8

Egitim hizmeti 01:14 % 6 % 2,9

Medya hizmeti 01:09 % 5,6 % 2,7

Sportif eglence 00:40 % 3,2 % 1,5

Toplam Uriin ya da Hizmet Tiiketimi Siiresi: 20:26

Boliimiin Siiresi: 41:49

Bu tabloda dikkat ¢eken oOzellik, telekomiinikasyon hizmetinin siiresi ve

yiizdesidir. Tiiketim etkinliklerinin %30’unu kaplayan bu siireyi gida hizmetleri ve

tirtinleri takip etmektedir. Gida ile neredeyse ayni ylizdeye sahip barinma hizmeti ise

ticlincii siradadir.




4.4.14.

ve Hizmetleri
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2. Sezon 24. Boliimde Satin Alinan Tiiketim Uriinleri

Tablo 27. 2. Sezon 24. Boliimde Satin Alinan Tiiketim Uriinleri ve Hizmetlerini Gosteren Tablo

Satin Alinan ya da Satin | Uriin ya da Hizmet Uriin ya da Hizmet | Uriin ya da Hizmet
Almaktan Bahsedilen Tiiketiminin Béliimde Tiiketiminin Tiiketiminin Boliimdeki
Tiiketim Uriinleri veya Kullanim Siiresi Boliimde Kullanim Toplam Tiiketime
Hizmetleri (dk:sn) Yiizdesi (%) Oram (%)

Eglence hizmeti 14:06 % 42,7 % 33,5

Gida hizmeti ya da | 07:31 % 22,7 % 18

tirtinleri

Telekomiinikasyon hizmeti | 04:36 % 13,9 % 20,9

Ulasim hizmeti 03:32 % 10,7 % 8,4

Barinma hizmeti 02:40 % 8 % 6,3

Ev hizmetleri 00:47 % 2,3 % 1,8

Tekstil tirtinleri 00:47 % 2,3 % 1,8

Toplam Uriin ya da Hizmet Tiiketimi Siiresi: 32:59

Boliimiin Siiresi: 41:58

Bu tabloda dikkat c¢eken o0zellik, telekomiinikasyon hizmetinin siiresi ve

yiizdesidir. Tiiketim etkinliklerinin %30’unu kaplayan bu siireyi gida hizmetleri ve

tirtinleri takip etmektedir. Gida ile neredeyse ayni ylizdeye sahip barinma hizmeti ise

ticlincii siradadir.




4.4.2. Dizideki Ana Karakterlerin Giysi Degistirme Sikliklari

Tablo 28. 1. Sezon 1. Boliimde Karakterlerin Giysi Degistirme Sikliklarini G6steren Tablo

Karakter

Karakerin Béliim Icerisindeki Giysi-

Ayakkabi-Aksesuar Degistirme Sikhgi

Serena van der Woodsen

Blair Waldorf

Dan Humphrey

Nate Archibald

Jenny Humphrey

Chuck Bass

Lily van der Woodsen

Rufus Humphrey

N[ W B W N W s

Vanessa Abrams

Tablo 29. 1. Sezon 4. Boliimde Karakterlerin Giysi Degistirme Sikliklarint Gosteren Tablo

Karakter

Karakerin Béliim Icerisindeki Giysi-

Ayakkabi-Aksesuar Degistirme Sikhig

Serena van der Woodsen

Blair Waldorf

Dan Humphrey

Nate Archibald

Jenny Humphrey

Chuck Bass

Lily van der Woodsen

Rufus Humphrey

R BN NN DN

Vanessa Abrams
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Tablo 30. 1. Sezon 4. Boliimde Karakterlerin Giysi Degistirme Sikliklarin1 Gosteren Tablo

Karakter Karakerin Boliim Icerisindeki Giysi-

Ayakkabi-Aksesuar Degistirme Sikhigi

Serena van der Woodsen
Blair Waldorf

Dan Humphrey

Nate Archibald

Jenny Humphrey

Chuck Bass

Lily van der Woodsen

Rufus Humphrey

RPN W W N W W

Vanessa Abrams

Tablo 31. 1. Sezon 4. Boliimde Karakterlerin Giysi Degistirme Sikliklarin1 Gosteren Tablo

Karakter Karakerin Béliim Icerisindeki Giysi-

Ayakkabi-Aksesuar Degistirme Sikhig

Serena van der Woodsen
Blair Waldorf

Dan Humphrey
Nate Archibald

Jenny Humphrey
Chuck Bass

Lily van der Woodsen

Rufus Humphrey

N B W B DN N N W™

Vanessa Abrams

Karakterlerin giysi degistirme sikliklar1 incelendiginde, 40 dakikalik bir dizi i¢in
cok sayilabilecek sayilara rastlanmaktadir. Giysiye 6zel bir anlam yiiklenen dizide,
karakterler neredeyse her mekan degistirislerinde giysi de degistirmektedir. Giysi st

gelir seviyesindeki bireyler i¢in toplumsal kabuliin simgesi durumundadir.



4.4.3. Dizide Kullanilan iletisim Araclar

Tablo 32. 1. Sezon 1. Béliimde Kullanilan Iletisim Araglar:

Kullanilan iletisim Araci

Baslangic - Bitis
Timecode (dk:sn)

Gosterilme

Siiresi (dk:sn)

Baslangic Bitis
Cep telefonu (MMS) 00:28 00:50 00:22
Cep telefonu 01:41 01:46 00:05
Cep telefonu (MMS) 01:46 01:55 00:09
Cep telefonu 03:06 03:13 00:08
Internet 05:56 06:01 00:05
Cep telefonu (SMS) 12:50 13:21 00:20
Cep telefonu (SMS) 36:47 36:52 00:05
Cep telefonu (SMS) 37:18 37:48 00:30
Cep telefonu (MMS) 38:03 38:25 00:22

Tablo 33. 1. Sezon 4. Béliimde Kullanilan Iletisim Araglari

Kullanilan iletisim Araci

Baslangic - Bitis
Timecode (dk:sn)

Gosterilme

Siiresi (dk:sn)

Baslangic Bitis
Cep telefonu 10:59 11:45 00:46
Cep telefonu 16:07 16:40 00:33
Cep telefonu (navigasyon) 19:26 19:40 00:14
Cep telefonu 21:56 23:.01 01:05
Cep telefonu 24:35 24:40 00:05
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Cep telefonu 25:30 25:57 00:27
Cep telefonu (SMS) 27:42 28:08 00:26
Internet 36:22 36:54 00:32
Cep telefonu 36:54 37:21 00:27

Tablo 34. 2. Sezon 10. Béliimde Kullanilan iletisim Araglari

Kullanilan iletisim Araci

Baslangic - Bitis
Timecode (dk:sn)

Gosterilme

Siiresi (dk:sn)

Baslangic Bitis
Cep telefonu (SMS) 02:10 03:07 00:57
Cep telefonu (navigasyon) 07:54 08:13 00:19
Cep telefonu 12:18 12:30 00:12
Cep telefonu 16:30 16:52 00:22
Internet 18:21 18:35 00:14
Cep telefonu 18:21 18:35 00:14
Cep telefonu 19:20 19:31 00:11
Cep telefonu 20:35 20:52 00:17
Cep telefonu 23:01 23:32 00:31
Cep telefonu 24:50 25:20 00:30
Cep telefonu 36:00 36:25 00:25
Cep telefonu 39:13 40:08 00:55
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Tablo 35. 2. Sezon 24. Boliimde Kullanilan iletisim Araglari

Baslangic - Bitis
Gosterilme

Kullanilan iletisim Araci Timecode (dk:sn)
Siiresi (dk:sn)

Baslangic Bitis
Ankesorlii Telefon 00:28 01:11 00:43
Ankesorlii Telefon - Cep telefonu 09:52 10:35 00:43
Cep telefonu 15:37 16:03 00:26
Ankesorlii Telefon 33:06 35:15 02:09

Dizi genelinde kullanilan iletisim aletlerine bakildiginda telefonun gozle goriiliir
bir Gstiinliigii bulunmaktadir. Cep telefonlarinin her tiirlii 6zelliginin kulanildig: dizide,
konusma, SMS (kisa mesaj sevisi), MMS (¢okluortam mesaj servisi/multimedia
messaging service) Ozellikleri sik¢a kulanmilmaktadir. Ayrica 2. sezon 3. bdliimde
kullanilan navigasyon 6zelligi, dizideki teknoloji kullaniinin 6nemini gostermektedir.

Internet kullaniminin az gergeklesmesinin nedeni ise, internet igeriklerinin artik
cep telefonlariyla dahi ulasilabilir durumda olmasindan kaynaklanmaktadir. Ayrica,
internet, bilgisayara bagli bir ortam olmasindan kaynakli olmasin yiiziinden bir mekéana
bagli kalmak anlamina gelmektir. Bu durum ise, her an hareket halinde bulunan iist gelir
seviyesindeki insanlarin hayatlariyla ortiismemektedir.

Ankesorlii telefon ise sadece Serena hapishanede iken ve 1980’lerde ki ortamda

kullanilmistir.



4.4.4. Dizide Kullanilan Ulasim Araclar:

Tablo 36. 1. Sezon 1. Boliimde Kullanilan Ulasim Araglari

Kullanilan Ulasim Aracglar

Baslangic - Bitis
Timecode (dk:sn)

Gosterilme

Siiresi (dk:sn)

Baslangi¢ Bitis
Limuzin 03:14 03:25 00:11
Limuzin 32:28 33:01 00:33
Limuzin 33:24 33:36 00:12
Otobiis 09:45 10:37 00:52
Taksi 40:37 41:55 01:18
Tren 00:08 00:21 00:13

Boliimiin Siiresi: 41:45

Boliimdeki Ulasim Araclari Kullanimi: 03:19

Tablo 37. 1. Sezon 4. Boliimde Kullanilan Ulagim Araglari

Kullamilan Ulasim Araclar

Baslangic - Bitis
Timecode (dk:sn)

Gosterilme

Siiresi (dk:sn)

Baslangi¢ Bitis
Limuzin 12:56 13:08 00:12
Limuzin 18:11 18:30 00:19
Taksi 01:31 01:53 00:22

Boliimiin Siiresi: 41:31

Boliimdeki Ulasim Araglar1 Kullanimi: 00:53
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Tablo 38. 2. Sezon 10. Béliimde Kullanilan Ulagim Araglari

Kullanilan Ulasim Araglar

Baslangic - Bitis
Timecode (dk:sn)

Baslangi¢ Bitis

Gosterilme

Siiresi (dk:sn)

Boliimiin Siiresi: 41:49

Boliimdeki Ulasim Araglar1 Kullanima: ---

Tablo 39. 2. Sezon 24. Béliimde Kullanilan Ulagim Araglari

Baslangic - Bitis
. Gosterilme
Kullanilan Ulagim Araglari Timecode (dk:sn)
Siiresi (dk:sn)
Baslangic Bitis

Limuzin 35:13 37:08 01:55
Limuzin 41:31 41:58 00:27
Otomobil 00:12 00:34 00:22
Otomobil 08:23 08:49 00:26
Otomobil 21:43 23:28 01:45
Otomobil 41:02 41:31 00:29
Taksi 20:53 21:43 00:50
Boliimiin Siiresi: 41:58 Boliimdeki Ulasim Araclarr Kullanimi: 06:14

152

Orneklemde kullnilan araglara bakildiginda otobiisiin yalmzca ilk béliimde

kullanildig1 goriilecektir. Genellikle orta sinif ve daha alt siniflarin kullandigi toplu

tasima araglarindan biri olan otobiis, iist siniflarca kullanilmamaktadir. Kendi kisisel

araclarin1 ya da taksiyi tercih etmelerinden dolay1 dizide de toplu tasima araglarina

binildigine neredeyse hi¢ rastlanilmamaistir.
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Birinci boliimde kullanilan tren ise sehirlerarasi ulasimda, ozellikle de kisa
mesafeler s6z konusu oldugunda hizi ve konforu nedeniyle ucaga tercih edilen bir
aractir.

Dizi de en c¢ok kullanilan ulasim araclari, limuzin ve taksidir. Ozellikle limuzinin
ekonomik istiinliik anlamina gelmesinden dolayi, dizide limuzin gdsteriminin de
sunulan yasam tarzlari agisindan 6nemi bulunmaktadir.

Taksi ise, sehir i¢i ulasimda toplu tasima araglarina tercih edilmektedir. Yine iist
sinifa mensup kisiler tarafindan daha sik tercih edilen bu arag, orta ve alt ekonomik

diizeye sahip kisilerce tercih edilmemektedir.
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5. SONUC VE ONERILER

5.1. Sonucg

Neil Postman’in Orwellct ve Huxleyci yoldan Huxleyci olanin, giinlimiiz
modern toplumlarindaki kiiltiirel ruhu tiiketmenin oncelikli yontem oldugu savindan
yola ¢ikarak hazirlanan bu ¢aligmada, Gossip Girl dizisinde sunulan yasam tarzlari ve
tikketim olgularinin, egemen ideolojinin ve iktidar1 ellerinde bulunduranlar tarafindan
hazirlanmis ve begeniye sunulmus olgular oldugu disiiniilmektedir. Huxley’nin
somasinin yerine yerlesen tiiketim ¢ilginligi genis halk kitlelerini pesinden
stiriklemektedir. Adeta bagimlilik yaparak devam eden bu siiregte, calisan kesim,
yasam tarzlarinin hayata gecirilmesi adi altinda egemen smifin c¢ikarlarin hizmet
etmektedir. Boylece hem is¢i sinifindaki art1 deger aciga cikartilmakta, hem de calisan
kesim yasam tarzlari ugruna kapitalist ‘somiirii’ diizenine dahil edilmekte ve egemen
siifin, yani liretim araclarin1 ve iktidar1 elinde tutan sinifin is¢i sinift tizerindeki
tahakkiimiinii saglamlastlrmaktlr.357

Protestan Ogretisine dayali calisma ahlakinin terk edilerek yerine teknoloji
temelli yeni iiretim sistemlerinin esas alindigl iiretim bigiminin benimsenmesiyle,
verimlilik artmig ve g¢alisma saatlerinde 6nemli bir azalma kaydedilmistir. Calisma
saatlerindeki azalmanin, is¢ilerin bos zamanlarinin arttirdig1 diisiiniiliirse, bos zamanin
diistinsel ilerlemenin temeli olmasindan dolayr egemen ideolojinin bos zamanlar1 ele
gecirmesi gerekmistir. Bos zamanlarin diisiinsel bakimdan ele gegirilmesinin yani sira,
bos zaman etkinliklerinin birer pazar oldugunun anlasilmasiyla tiikketim her iki amag
dogrultusunda calisan kesimin kullanimina sunulmustur. 1980’lerle birlikte Amerika
merkezli tek kutuplu diizenin siyasal, ekonomik ve ideolojik ortaminin tiim diinyaya
egemen olmasi, bu siireci hizlandirmis ve Amerikan hegemonyasi tiim diinyada hiikiim
siirmeye baslamistir.

Amerika Birlesik Devletleri’nin, Bati’nin ve Japonya’nin siirdiirmekte oldugu
sOmiirii diizeni, giiniimiizde kiiresellesme adi altinda tiim kiiltiirlere yayilmakta ve bu iyi
bir seymis gibi yansitilmaktadir. Teknoloji ve ulasimdaki gelismelerin etkisiyle hiz
kazanan bu yayilma silirecinin 6nde gelen araci ise kitle iletisimidir. Kitle iletisim

teknolojilerini ve bu teknolojiler araciligiyla yayilan mesajlarin {iretim stireglerini elinde

%7 Althusser, a.g.e., s. 121.
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bulunduran bu iilkeler, kendi ideolojilerini yaymak ve uyguladiklari somiirii sistemin
daha az goze batmasini saglamak amaciyla her tiirlii yola bagvurmaktadir. Bagvurulan
bu yollarin basinda ise kiiltiir endiistrisi yer almaktadir. Adorno ve Horkheimer’in
ortaya attigt bu kavram gostermektedir ki, kiiltlirel iiriinlerin standartlasmakta ve
rasyonellesmektedir. Uretilen kiiltiirel veya sanatsal iiriinler kapitalist birikim ve kar
elde etme amaglarma uygun olarak kitlelerin titketimi i¢in hazirlanmaktadir.**® Sanat,
gec kapitalizmin olmazsa olmazlarindan eglence ile birlestirilerek tiiketime uygun
bicimde hazirlanmakta, kayda alinmakta, endistri {retimine uyarlanmakta,
pazarlanmakta ve degistirilebilir bir iirliin haline getirilmektedir.359 Aslinda igerikleri
birbirine ¢ok benzeyen bu kiiltiirel metalar, farkli ambalajlara sokularak kitlelerin
begenisine sunulmakta ve bu yolla da farkli sosyo-ekonomik simniflar1 kendi pazarina
dahil etmektedir.**

Arastirmada bu yonde yapilan igerik analizi, gdstermistir ki, ‘Gossip Girl’ dizisi
yukarida s6z edilen kiiltiir endiistrisinin triinlerinden biri olarak, iginde {iretildigi
ideolojik yapmin devamimi saglamaya yonelik bir yaklasim sergilemektedir. Buradan

hareketle, dizide incelenen kategoriler dikkate alindiginda, ¢arpici sonuglarla

karsilasilmaktadir.

5.1.1. Yasanilan Semt

Dizideki ana karakterlerin yasamakta olduklar1 semtler iki baslik altinda
toplanmaktadir. Bunlardan ilki Manhattan Adasi’ndaki ‘Upper East Side’ olarak
adlandirilan semttir. Tiirkge’deki karsiligi ‘Yukar1t Dogu Yakasi® olan semt ‘Central
Park’ ile ‘East River’ (Dogu Nehri) arasinda kalmakta ve 59. Sokak’tan 96. Sokak’a

kadarki alani kapsamaktadir.®**

Manhattan’in en pahali bolgesi olarak bilinmektedir.
New York’taki pek ¢ok onemli magaza bu semtte bulunmaktadir ve Metropolitan Sanat
Miizesi ile Guggenheim Miizesi basta olmak {izere taninmis bir¢ok sanat merkezine ev

sahipligi yapmaktadir. New York sosyetesinin yasadigi bolgelerden biridir. Diinyanin

358 San ve Hira, a.g.e., s5.4-6
%9 Horkheimer ve Adorno, a.g.e., 5.27.
%0 Oskay, 1999, a.g.e., 5.239.

%1 «New York City Geographical Information,” NY.com internet Sitesi.
http://www.ny.com/histfacts/geography.html#manhattan
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en biiyiikk reklam sirketlerinin ve biiyilkk magazalarin bulundugu Madison Avenue
(Madison Caddesi) de bu bolgede yer almaktadir. Semtteki 2 odali dairelerin kiralar
2.100 ile 5.000 Amerikan Dolar1 degismektedir.362 Egitim alaninda da semt sehirdeki en
iddial1 6zel okullarindan bazilarini biinyesinde barindirmaktadir.>®

Humphrey ailesinin yasadigi New York’un Brooklyn bolgesindeki Williamsburg
ise ferah ve ucuz olan biiyiileyici bir iiniversite yerleskesine benzetilmektedir.*®* New
York Post Gazetesi’ne gore, Williamsburg, Brooklyn’in en gdzde mekanlarindan biri

haline gelmektedir®®®

ve bunun baglica sebebi 0Ozellikle {iniversite Ogrencilerinin ve
kiigiik ¢apli sanatgilarin varligina baglh kiiltiirel ve entelektiiel gelisime baglamaktadir.
Ev kiralari ise 6zellikle Manhattan’daki fiyatlardan oldukga diisiiktiir. Semtteki 2 odali
dairelerin kiralar1 2.100 ile 5.000 Amerikan Dolar1 degismektedir.366

Dizinin neredeyse tiim bdliimlerinin “Yukar1 Dogu Yakasi’nda gegiyor olmasi,
dizinin tiiketim gostergelerine yakin olmasini beraberinde getirmektedir. Dizide iki semt
bulunurken, bunlardan birinin ev yasantisi disinda neredeyse hi¢ gosterilmemesi, oysa
digerinin dizinin biitlinline sahip olmasi semtlerin imajlariyla ilgilidir. Yukar1 Dogu
Yakasi, yatirnm, finans ve is diinyasina yon veren baslica aktdrlerin bulundugu
Manhattan’in bir bolgesidir ve New York sehrinin en ihtisamli yasantilarina ev sahipligi
yapmaktadir. Tiiketim burada tamamiyla anlam degistirmis ve sadece bireylerin
bulunduklar1 toplumdaki siniflarini, statiilerini ve rollerini belirleyen kimlik inga aracina
doniismiistiir.

Kent kavramini 6zellikle modernlesme siirecinde yeni anlamlar kazanmistir. On

dokuzuncu yiizyilin ikinci yarisinda insanla birlikte farklilagsmaya baslayarak ve gelisen

kentler, giderek tiiketimcilikle anilir hale gelmistir. Kentlerin, biinyelerinde tiiketim

%2 «“Neighborhood Profile: Upper East Side,” New York Magazine internet Sitesi.
http://nymag.com/realestate/articles/neighborhoods/uppereast.htm

%3 «Upper East Side Schools,” Uppereast.com Internet Sitesi.
http://www.uppereast.com/schools

%4 «“Neighborhood Profile: Williamsburg and Greenpoint,” New York Magazine.
http://nymag.com/realestate/articles/neighborhoods/williamsburg.htm

%65 «“Neighborhood Statistics: Brooklyn, Williamsburg,” New York Post internet Sitesi.
http://www.nypost.com/realestate/neighborhoods/brooklyn/williamsburg.htm

%6 «Neighborhood Profile: Williamsburg and Greenpoint,” New York Magazine internet
Sitesi.
http://nymag.com/realestate/articles/neighborhoods/williamsburg.htm
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alanlarina actiklar1 mekanlar, tiiketim imgesinin modern kentlerle birlikte anilmasinin
en blylik sebebi olmustur. Kentte yasayan bireyler, kendilerini icat etmeyi, kentli
kimlik adi altinda, statii, moda ve bireysel farkliliklar pesinde kosarak eski olandan
farklilasmay1 sahte kimlikler ve bireysellikler yaratarak kurmaya calismistir. Bu
kimlikler ve bireysellikler ise tiiketim kaliplarina sigmarak, tiiketimin fark yaratici

%7 Bocock’un bahsettigi sekliyle, 6zellikle kentli

giiciinii kullanmak yoluyla olmustur.
birey, bir kimlik duygusu vyaratabilmek, kim olarak algilanmay1r arzu ettigini
belirtebilmek amaciyla tiiketmektedir. Kendini diger bireylerden farkli kilabilmek
amaciyla farkli bir giyim kusam tarzi yaratirken, bu tarzin digerlerince de anlagilmasi
gerekmektedir. Dolayisiyla birey, digerleriyle ortak kiiltiirel sembolleri paylastigi siirece

%8 Baudrillard, bu durumu postmodern olarak

farkli konuma gelebilmektedir.
adlandirilan siiregte, gergekligin, imajlar ve gostergeler icinde biitiiniiyle kaybolmasi
olarak yorumlamaktadr.3®

Manhattan Adas1 ve oOzellikle Yukar1 Dogu Yakasi, bu sahte kimlikler ve
bireysellikler yaratmanin odak noktasit halindedir. Chaney’nin bahsettigi, yasam
tarzlarinin en fazla, tiikketimin en yogun olarak yasandigi mekanlarin kent ve
metropoller olmasi, uygarlasmis toplumlarda yasamin odak noktasi olmasindan
kaynaklanmaktadlr.370 Farkli kesimlerin bir arada bulunmasi ve birbirleriyle etkilesimi,
yasam tarzlarinin sadece seckinlerin tekelinden bulunmasin 6niine ge¢mis ve toplumun
diger kesimlerinin de kendilerine 6zgli yasam tarzlarim1 benimseyebilmesine sebep
olmustur. Dizide sunulan yasam tarzlari, aslinda tamamen Manhattan’in bir
bolgesindeki yasam tarzlarinin sunumundan ibarettir. Brooklynli karakterler bile,
Manhattan’daki yasam tarzina ayak uydurmaya calismaktadir. Dizide Dan ve Jenny’nin
en bliyiik sikintilar1 da bu yasam tarzlarini benimsemek olmaktadir. Dan benimsemekte
zorlanirken, ilk andan itibaren bu yasam tarzini 6ziimseyen Jenny’nin kargina toplumsal
statiiler ¢citkmakta ve bunlar Jenny’nin kabuliinii zorlastirmaktadir.

Ozellikle, post-modern siirete karsilasilan hizmet ¢alisanlar1 tarafindan isgal

edilen bu semt, her tip insanin bir araya geldigi ve daima bir devinim halinde bulunan

%7 Aytag, 2006, a.g.e., 5.72.
%8 Bocock, a.g.e., 5.26.
369
Best ve Kellner, a.g.e., 5.152.

%% Chaney, a.g.e., 60.
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toplumsal bir yap1 olugmaktadir. Ayrica, ¢alisan kesimin is dis1 zamanlarinin
yonlendirilebildigi bir yapiya da sahiptir. Pek ¢ok 6nemli magazay1 barindiran Madison
Caddesi, Metropolitan Sanat Miizesi, Guggenheim Miizesi gibi mekanlar, kiiltiir
endiistrisi kavraminin tam anlamiyla hayata gectigi mekanlar olarak karsimiza
cikmaktadir. Ulagimin kolaylasmasi dolayisiyla da farkli gruplar arasindaki etkilesimin
artmasiyla, yasam tarzlarinin etkilesime girmekte ve st sinifa ait yasam bigimleri, alt
sinif mensuplar1 tarafindan benimsenmektedir. Fakat bu benimseme tiikketim odakl
oldugu i¢in, 6zglnliiklerin ortaya ¢ikisi yine bireyin toplum i¢inde ne kadar tiikettigi,
nasil tlikettigi ve digerlerinin tiikketimlerinden ne kadar farkli oldugu cergevesinde

sekillenmektedir.*"

5.1.2. Karakterlerin Meslekleri

1950’11 willara kadarki siiregte, her kesimden insanin tiiketici durumuna
gelmistir. Ozellikle temel gereksinimlerini karsilayabilecek gelire sahip ¢alisan
kesimler, televizyon setleri ve otomobil gibi yeni tiikketim mallarina yonelmistir ve satin
aldiklar iiriinlerde se¢im yapmaya baglamislardir. Bu donemde, reklamlar araciligiyla,
her tiirlii {irtinle ilgili marka imaji olusturulmustur. Bu yeni iriinlerin hedef kitlesi,
heniiz anne babalariyla yasayan fakat yiiksek ticretli islerde calisan geng kesimdir. Bu
gen¢ kesimden sonraki hedef kitle olarak ise yeni ¢ikan her iirlinii denemek isteyen yeni
yeni ¢alisma hayatina atilan kadinlar olmustur. Bu donemde, tiiketiciler gelir
diizeylerine gore degil, yaptiklart mesleklere gore siniflandirilmistir. Meslekler arasi
statii farklar1 ise, geliri her ne kadar olursa olsun, ¢alisan kisinin belli tiiketim kaliplar
cercevesinde harcama yapmasinda 6nemli rol oynamistir. Modern toplumlarda, tiiketim
gruplar1 tamamen meslekler tarafindan belirlenmemekle birlikte, begenilerin
sekillenmesinde c¢ok biiyiik rol oynadiklar1 goriilmektedir. Postmodernizm ile olusan
yeni tiiketici gruplarinda ise meslek temel belirleyici olmaktan ¢ikmis ve yas, cinsiyet,
icinde bulunduklar1 etnik grup, kendilerini ait gordiikleri grup gibi degiskenler,
tiikketicilerin kimlik duygusunun olusumunda daha 6nemli rol oynamaya baslamustir. 2

Postmodernizmle birlikte, modern kosullardaki kimliklerin olusmasi esnasinda en

37! Featherstone, a.g.e., 5.45.

%72 Bocock, a.g.e., 55.30-39.
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Oonemli faktor olan {iretim siirecindeki is rollerinin aksine; kimlik olusumunun en énemli
faktori tiiketim davramslari haline gelmistir.®”® 1950’lerdeki herkesin kurallara uydugu,
gri ve tekdiize toplu tiikketim donem postmodernizmle birlikte, iiretim tekniklerindeki
degisiklikler, pazar bdliinmesi, ve tiiketicinin daha genis bir {iriin yelpazesi istemesi
sebebiyle degisime ugramustir.*’* Degisim sonucunda ortaya ¢ikan yeni yapi, sosyal,
ekonomik ve kiiltiirel siire¢ olarak tliketime dogru bir hareketlenme yasamistir.
Kapitalizmin etkisi, ¢ok uluslu sirketler araciliiyla daha evrensel hale gelmistir.
Bourdieu, kiiltiirel sermaye sayesinde tiiketim nesnelerinin artik bireyleri
tanmimlar hale geldigini belirtmektedir. Yasam tarzi kavrami ile birlesen kiiltiirel
sermaye, birey ve toplum iizerinde bir denetim araci konumuna ulagsmistir. Orta sinif
ise, ekonomik sermaye ile en az onun kadar 6nem tasiyan kiiltlirel sermaye arasinda

sikismis bulunmaktadir.®

Yeni orta siif; yeni mallar ve bunlarin toplumsal ve kiiltiirel
degerlerin uygun bir tarzda nasil kullanilacagini belirleyen “yeni kiiltiir aracilar1’ (yasam
tarzlar1 hakkinda ogiitler veren tiiketim kiiltlirii dergileri, gazeteler, kitaplar, televizyon
ve radyo programlar1) sektoriinde calisan gruptur. Yasam tarzi adi altinda sunulan
simgesel mallarin ve hizmetlerin saglanmasiyla ugrasan pazarlamaci, reklam ve halkla
iligkiler uzmanlari, radyo ve televizyon yapimcilari, sunucular, magazin muhabirleri,
moda yazarlart ve yardim uzmanlari gibi hizmet sektdriinde ¢alisan bu kisiler ayni
zamanda yeni orta smifi olusturmaktadir. Yeni orta siifin gelismesiyle klasik simif
ayrimlari olan is¢i sinifit ve burjuva ayrimi da degismeye baslamistir. Tek basina ortak
bir paydayi ve ¢ikari ifade etmekten uzak, ¢cok genis bir ekonomik ve mesleki yelpazeyi
icinde barindiran karmasik bir grup olan ‘yeni orta simif’, 6zellikle, giiniimiiz kapitalist
sisteminde, hizmet sektoriinde, alt tabaka islerde diisiik gelirlerle ¢alisan kesimlerden,
‘yuppi’ olarak da nitelendirilen yeni orta simif yoneticilere kadar ¢ok genis bir kesimi
icinde barmdirmaktadir. Uretim siireglerindeki rolleri ifade eden ‘is’ kavrami, artik tek
statii. ve kimlik tanimlayicisi olmaktan ¢ikmistir. Orta sinif s6z konusu oldugunda,
siniflandirma icin belirleyici olan ayrimin tiiketim siiregleri ve yasam tarzi farklilig

olmaktadir. Yasam standartlarindaki artigla baglantili olarak iiretimden cok tiiketimle

3713 Ayni, S.84.
%74 Featherstone, 1991, a.g.e., 5.39.

3> Akbalik, 2004, a.g.e., s.30.
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ilgili konular 6n plana ¢ikmis ve ‘siif’tan ¢ok ‘yasam tarzi’ aktorlerin davraniglarinda
belirleyici olmaya baslamustir.*”® Bourdieu’niin ‘yeni entelektiieller’ adini da verdigi bu
kesim; kimlik, sunum, goriiniim basta olmak {lizere entelektiiel hayat tarzini
destelemekte; fakat spor, moda, popiiler miizik ve popiiler kiiltiir gibi alanlarda tam
olarak entelektiiel seviyeye ulasmislardir. “Yeni orta sinif’, ‘yeni entelektiieller’ ya da
baska bir deyisle ‘kii¢iik burjuvazi’, az 6nce sayilan hayat tarzi, goriiniis, sunum ve
kimlik bagimlisidir. Sanatcilarin ve entelektiiellerin yasam tarzlarina hayrandirlar ve bu
gruplarin hayatlarim1 dsluplagtirmalarina genel bir ilgi duymaktadirlar. Daha 6nce
entelektiiellerce yaratilmis olan yasam tarzlarini elde ederek, bunlarin daha genis
kitlelere yayilmasina yardimci olmaktadirlar. Dolayisiyla gilinlimiiz toplumlarinda
yasam tarzlarinin sadece belli gruplarin ayricaligi oldugu fikri agilmis durumdadir.®”’

Dizideki karakterlerin mesleklerine bakildiginda, sadece Rufus ve Lily
karakterlerinin tam zamanli olarak calistiklar1 goriilmektedir. Her ikisi de calisan ve
ailelerinin ihtiyag¢larini karsilayan karakterler olmasina ragmen, aralarindaki fark dikkat
cekicidir. Brooklyn’de yasayan Rufus, kendi sanat galerisini isletmektedir. isin bizzat
basinda durmakta, calisma edimini kendi gerceklestirmektedir. Lily ise, aynt anda hem
‘Rhodes Industries’in nihai hakim pay sahibi, hem de Chuck’in babasi Bart Bass’in
Oliimiiniin ardindan ‘Bass Industries’in CEO’su olmasina ragmen, calistig1 neredeyse
hi¢ gosterilmemistir. Zaten ailesi sebebiyle oldukca zengin olan Lily, ¢alistyor olmasina
ragmen aslinda ¢alismamaktadir.

Diger karakterlerden Dan, Jenny ve Vanessa maddi kaygilarla ¢aligmaktadir.
Dan, okul masraflarini karsilayabilmek ya da bazi ihtiya¢larin1 gidermek i¢in galisirken,
Vanessa, hayatini siirdiirebilmek i¢in caligmaktadir. Her iki karakterin de, Brooklyn’de
oturan orta sinifa mensup bireyler oldugu diisliniildiigiinde dizinin sdylemek istedigi
gayet aciktir. Bir iist sinifa c¢ikabilmek i¢in ¢aligmak, ama calismanin Otesinde para
kazanarak bu paray1 harcamak gerekmektedir. Clinkii bireyler artik sahip oldugu maddi
olanaklarla degil, bu maddi olanaklar1 tiikketim etkinligine ne kadar dahil ettiklerine gore
smiflandirilmaktadir. Jenny ise, moda tasarimiyla ugragsmaktadir. Ucret karsiligi dzel
kiyafetler dikmekte ve ayn1 zamanda Blair’in annesi olan Eleanor Walldorf’un yaninda

staj yapmaktadir.

%76 Tirkes, 2008, a.g.e., 5.41.

377 Featherstone, 2005, a.g.e., 55.45-106.
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Serena’nin ¢alisma yasami ise modellikten ibarettir ve bunu para kazanmaktan
ote, dergilere c¢ikabilmek ve kendinden sz ettirmek amaciyla gerceklestirmektedir.
Amag ¢alismanin 6tesinde toplumsal statii saglamada bir arag olarak goriilmektedir.

Nate ise, babasinin iflasindan sonra maddi sikintiya diistiigii bir anda, sehrin en
zenginlerinden bir kadinlarindan biriyle agk yasamaya baslamis, sonra bu iligki
karsiliginda para kazanmistir.

Chuck karakterinin is yasaminda yerini almasi ise kendini babasina ispatlama
amaciyla gerceklesmistir. Para kazanmaktan ¢ok, bir seyler basarabilecegini ve
babasinin diislindiigii kadar her isi batiran biri olmadigini kanitlamaya ¢alismaktadir.

Serena, Nate ve Chuck karakterlerinin iigli de Manhattan’da yasayan zengin
karakterlerdir. Calisma sekillerine bakildigi takdirde, maddi amacin 6tesinde amaclar
gbze carpmaktadir. Calisma onlar icin hayatta kalmayi saglayan bir zorunluluktan 6te,
toplumda yer edinebilmek amaciyla kullanilan bir aragtir.

Uretim araglarim1 elinde bulunduranla calisan kesim arasindaki bu noktada
karsimiza ¢ikmaktadir. Humprey ailesinin temsil ettigi calisan kesim, tiim dizi boyunca,
daha ¢ok calismalar1 gerektigi konusunda sartlandirilmaktadir. Bu calisma ise,
harcamaya dayali bir statiiniin elde edilmesi amaciyla gergeklestirilmektedir. Humprey
ailesinin fertleri, Yukar1 Dogu Yakasi’'ndaki karakterlerin yasam tarzlarina ayak
uydurmak amaciyla calisma edimini gerceklestirmektedir. Kiiltiir endiistrisi igindeki
konumlari, ¢alisan kesim olmalarina ragmen bu kiiltiir iiriinlerini {iretmenin 6tesinde
tilkketmek tizerine kuruludur. Manhattan odakli iiretilen bu iiriinler, 6zellikle sanatsal
Ogeler olarak karsimiza cikmaktadir. Featherstone’un bahsettigi yasam bigimleri

arasindaki etkilesim®’®

, belirttigi tizere Ust smiftan alt smifa dogru bir hareket
izlemektedir. Yasam bicimleri diger siniflar tarafindan tiiketilen st sinif ise, kendine

yeni yasam bicimleri arayislarina girmekte ve bu siire¢ bu sekilde devam etmektedir.

5.1.3. Zaman Kullanimi

Orneklemde incelenen béliimler géz Oniine alindiginda zaman kullanimlarinin
cok 6nemli bir boliimiiniin bos zamanlar {lizerine kurulu oldugu goriilmektedir. Antik
Yunan ya da Misir medeniyetlerinde bir ayricalik olan bos zamanin gilinlimiizde bir

ayricalik olmanin G&tesinde bir zorunluluk oldugu muhakkaktir. Emegin yeniden

378 Ayn1
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tiretimini ve c¢alisan kesimin tiiketime katilimini saglayan bos zaman, diziye
bakildiginda sirasiyla %81,3 — %56,3 — %42,2 — %83 oranlarin gergekleserek emegin
yeniden Uretimine gerek kalmayacak denli fazla yer kaplamaktadir. Bu kadar bos zaman
kullaninmi gliniimiiz kapitalist toplumlarinda neredeyse hi¢ karsilasilmayan bir
durumdur. Aslinda galisan kesimde rastlanmayan bu durum, iiretim araglarini elinde
bulunduran kesimin ayricaligi konumundadir.

Dizideki okul/calisma zamanlar1 incelendiginde elde edilen %5,2 — %36,3 —
%25,3 ve %0 olarak bulunan zaman kullanimi siireleri, bos zaman siireleriyle
karsilastirildiginda ¢ok kiiglik bir yiizdeye denk gelmektedir. Bu noktada, iiretim
araglarini elinde bulunduran iktidarin ¢alisan kesime bir uyarisi s6z konusu olmaktadir.
Calismak, iiretim araglarini ellerinde bulunduranlari menfaatlerini arttirdigi oranda
degerlidir. Fazla ¢alisma mutlu bir yasamin garantisi olmadig1 gibi; az ¢alisma da, sefil
bir hayatin gostergesi olmamaktadir. Orta sinifa mensup olan Rufus elinden geldigince
calismasina ragmen Dan’i Yale’e gondermeyi basaramamuis, fakat Lily ile evlenince her
tiirlii imkana sahibi olustur. Yani ¢alisma aslinda sadece yasamak i¢in bir aractir. Dizi,
tim sezonlar1 boyunca iist sinifa {iye olabilmek i¢in ¢ok c¢alismak gerektigini
sOylemektedir. Fakat bireyler ne kadar calisirlarsa caligsinlar st simnifa
yiikselememektedir. Ciinkii ¢alisma sadece tiiketim igin gereken bir zorunluluktur.
Tiketmek icin ¢alismak gerekmektedir ve tiikketim olmadan elde edilen gelirin higbir
degeri bulunmamaktadir, ¢iinkii tiikketim, tiretime dayal1 bir olgu olmaktan ¢ikip, yiliksek
hayat standartlarina ulasma hirsinin doyurulmasiyla ilgili bir konuma gelmistir.379

Egitim i¢in harcanan zamanlar disiiniildiglinde de benzer bir sonugla
karsilagilmaktadir. Sunulan yasam tarzlari bakimindan ele alindi§inda egitimin bu
yasam tarzindaki yeri, Gossip Girl Orneginde incelendiginde O©nemli bir yer
tutmamaktadir. Egitimin, bir toplumun gelismesindeki birincil Onceligi tartisma
gotiirmez bir gercektir. Fakat sunulan yasam tarzi, egitimi olmazsa olur bir duruma
sokarak, girisimciligin ve tamidiklar araciligiyla bir yerlere gelmenin Onemini
vurgulamaktadir. Amerikan liberal sisteminin en dnemli kosullarindan olan girisimcilik,
bu dizide sunulan yagam tarzlari arasindaki yerini almistir. Ayrica, egitim daha iyi bir

egitimin yalnizca 6zel okullar sayesinde olabilecegi de seyirciye sdylenmektedir.

9 A. Kiligbay, Tiirk Ekonomisi (5. Basim: Bilim Teknik Yayinevi, 1995), s.108.
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Ana Karakterlerin gittigi ‘Constance Billard School for Girls” ve ‘St. Jude's
School for Boys’ adindaki her iki okul da dizi i¢in yaratilmis kurmaca okullardir.
“Yukar1 Dogu Yakasi’nda egitim veren bu okullar New York’un en iyi 6zel liseleri
olarak bilinmektedir. Rufus Humphrey, c¢ocuklar1 Dan ve Jenny’i bu okullarda
okutmakta zorlanmaktadir, ¢linkii sanat galerisi isletmeciligiyle okullarin masrafin1 zar
zor ¢ikarmaktadir. Bu sebeple Once sanat galerisini ‘cafe-galeri’ye cevirecek, ardindan
da Dan’in tiniversiteyi Yale’de okuyabilmesi i¢in buray: satisa ¢ikaracaktir. Vanessa ise
Dan’in ¢ocukluk arkadasidir, fakat gerek ailesinin egitim sistemi hakkindaki
diistinceleri, gerekse maddi sikintilar sebebiyle okula gitmemektedir. Fakat liseyi
disaridan tamamlamak i¢in sinavlara hazirlanmaktadir.

New York Universitesi, {iniversiteye devam eden ana karakterlerin gittikleri
tiniversite olmustur. Dan karakteri, ailesinin ekonomik sartlarindan dolayr Yale
Universitesi’ne gidemeyip ve New York Universitesi’nde karar kilarken; Blair karakteri
ise, istedigi her iiniversiteye gidecek maddi olanaga sahipken, ailesinin verdigi bir ceza
sebebiyle devlet liniversitesine girmek durumunda kalmistir. Serena, lisenin bitiminden
sonra, ne istedigine karar veremedigi i¢in 0grenimine bir sene ara verirken; Nate, bir
politikacinin yaninda staja baslamis ve iiniversiteyi bir segenek olarak diisiinmemistir.
Chuck Bass, babasimin oliimiinden sonra babasinin yaptig1 gibi yatirimlar yapmaktadir.
Serbest girisimci olarak faaliyet gdstermektedir ve tliniversiteye gitmek gibi bir derdi
yoktur. Vanessa ise, liseyi disaridan bitirmesinin ardindan siavlara girerek iiniversitede
okumaya hak kazanmistir.

14,2 — 3,3 — 17,8 — 10,6 yiizdelerle 6rneklemde yer tutan yasam zamanlarinin
kullanim1 ise okul/calisma zamanlarindan dahi az yer tutmaktadir. Okul/calisma
zamanlarina benzer bigimde yasam zamanlari, bos zamanlarin geri planinda kalmis
durumdadir. Bos zaman kullaniminin geri plana atilmasinin sebebi ise yine kapitalist
sistemin, bos zamanlar1 bir tliiketim zamani olarak gdérmesinden kaynaklanmaktadir.
Maslow’un ihtiyaglar piramidinde birinci sirada olan yasamsal (fizyolojik) ihtiyaclar,
giiniimiiz modern ve post-modern toplumlarinda yerini sosyo-kiiltiirel ihtiyaglarin
tatminine birakmigtir. Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisi kuraminda yer alan birincil
ithtiyaglar  fizyolojik; ikincil ihtiyaglar ise sosyo-kiiltiirel ihtiyaglar olarak
adlandirilmaktadir. Beslenme, iireme, giivende olma gibi fizyolojik ihtiyaclari, sevgi ve

ait olma ihtiyaci, sayg: ihtiyact ve kendini gelistirme gibi ikincil ihtiyaglar takip
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etmektedir. Birincil ihtiyaclar hayatin olmazsa olmazlaridir ve fizyolojik ihtiyaclar
kategorisini olustururlar. Sevgi-aidiyet, saygi ve kendini gelistirme ihtiyaclar1 ise sosyo-
kiltiirel ihtiyaclardir ve ancak fizyolojik ihtiyaclar giderildigi takdirde doyurulma
ihtiyaci duyarlar.®®® Fakat Dougles ve Isherwood belirttigi gibi tiiketim artik toplumsal
sistemin bir pargasi1 haline gelmistir ve insanlar neyi tiiketeceklerin kendi baglarina karar
verme asamasini ¢oktan terk etmislerdir. Tiiketim artik insanlarin kendi kimliklerini
gostermesi, sosyal gruplara ve etkinliklere katilmasi, kaynaklar1 biriktirmesi, sosyal
farkliliklar1 gdstermesi ve bunlar gibi pek ¢ok seyi saglayan bir dizi uygulamayi
kapsamaktadir. Modern toplumlarda dncelikler siralamasi degismemekle birlikte, sosyal
kimlikleri ve statiileri belirleyen ihtiyaglar 6ne ¢ikmistir.*** Bununla baglantili olarak,
yasam zamanlari olarak adlandirilan zamanlarin sunumunun bu denli az yer kaplamasi,

tamamen tiiketim iliskileri igerisinde kapladig1 yerle dogru orantili olmaktadir.

5.1.4. Bos Zaman Degerlendirme Etkinlikleri

Hibbins’in belirttigi gibi biiyiikk Ol¢lide isin gerekliligi ve zorlayiciligindan
kurtulma, ozgilirlesme anlami tasiyan bos zaman, kisinin iradi yonelimlerini ve
tercihlerini kapsayan bir zaman araligidir ve tercih, kacis, spontanelik ve ozgiirliik
anlamlariyla yakindan iliskilidir.®® iktidar agisindan ele alindiginda ise, durum ele
gecirilmesi ve bilingli sekilde yonlendirilmesi gereken bir siire¢ olarak goriilmektedir.
Egemen ideolojinin tiiketimi demokratiklestirmesiyle, ¢alisan kesimin de faydalandigi
bos zaman ele gecirilerek, c¢alisan kesim Ttzerindeki hegemonyasinin devamlilig
saglanmistir. Bat1 diinyasinda teknolojinin sagladigi yenilikler sayesinde bir yandan
verimlilik artarken; diger yandan da ¢alisan kitlelerin, verimliligin yaratacagi refahtan
yararlanmas1 saglanmistir. Tiikketimin demokratiklestirilmesiyle, yiizyillardir yalnizca
egemenligi elinde bulunduran kesimin ayricalig1 olan tiiketme etkinligi, alt kesimlerin
de bu haktan yararlanmaya baslamasiyla bir ayricalik ve iistiinliik gdstergesi olmaktan

cikmistir. Hem tiretimdeki artis ve bunun getirdigi tiiketme zorunlulugu, hem ¢alisan

%0 Odabas1, 1999, a.g.e., $5.9-10.
8L Jstiin ve Tutal, a.g.e., s.261.

%82 «Aytag, 2006, a.g.e., 5.28.
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kesimin bos zaman siirelerinin uzamasi ve bos zaman etkinliklerinin insan hayatinda
onemli bir duruma gelmesi, hem de bos zamanin kontrol altina alinmak amaciyla
tikketim faaliyetlerinin bos zaman etkinlikleri olarak 6n plana ¢ikarilmasiyla, modern
donem olarak adlandirilan yeni donem, tiiketimin 6n plana ¢iktig1 bir donem halini
almigtir. Touraine, tilketimin 6n planda olmasiyla ilgili olarak, 19. yiizyilin sonlarindan
baslayarak sanayilesen toplulardaki tiiketim tarzi degisime ugrayarak modern ¢agin
getirdigi gereksinimler dogrultusunda sekillenmistir. Artik, ihtiyaglardan kaynaklanan
tiketim ile eksikligi hissedilmeyecek ve vazgecilmezler arasinda olmayan metalar
arasinda bir ayrim yapilamamaktadir, ¢linkii ikinci grupta bulunan metalar da artik sekil
kavram kaymasina ugrayarak modern déonemde olmazsa olmazlar arasina girmis,tir.383
Tiiketim, artitk bagimli konumdaki kesimlerden esirgenmemektedir. Bu durum ise,
tilkketim olgusunun tiim halki kapsayan yasam bi¢imleri haline doniismesine yol agmis
ve bu yeni yasam tarzlart bireylere sunularak bos zamanlar ele gecirilmeye
baglanmustir.®** Soma gorevi goren bu yasam tarzlari sayesinde ise hem emegin yeniden
iretimi saglanmakta, hem de kitleler siyasal ve ekonomik kosullarin bilincine
varamamaktir. Bu sayede var olan siyasal iktidar varhigini siirdiirmekte ve iktidarin
mesruiyetinin temelini olusturan ekonomik yap1 kendini yeniden {iretebilme imkan
bulmaktadir.

Dizideki bos zaman degerlendirme etkinlikleri baglaminda bakildiginda,
incelenen boliimlerdeki iki ana etkinlik oldugu goriilmektedir: eglence ve sosyallesme.
Bir iletisim aygiti kullanarak sosyallesme ve cinsellik, tiim bdliimler genelinde
eglencenin ve sosyallesmenin ardindan en cok karsilasilan etkinlikler olmustur. Yani
cinsellik hari¢ diger tiim bos zaman etkinliklerinin dogrudan tiiketime dayali bir yapiya
sahip oldugu goriilmektedir. Fakat cinsellik {lizerine yapilacak ayrintili bir arastirma,
cinselligin de dolayli yoldan tiikketimi ve kullanip atma {izerine kurulu bir yasam tarzini

destekledigini gosterecektir.

%3 Ayhan, 2009, a.g.e., s.2.

%4 Dagtas ve Dagtas, 2006, a.g.e., $5.5-7.
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5.1.5. Mekan

Gerek Harvey®®, gerekse Lefebvre®*®, modernitenin 6ziiniin, anlik olan ve gecip
giden ile sonsuz olan ve degismeyenin birlikteligi oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla,
pozitivist bilginin ve liretimin standardizasyonu sanayi devrimiyle birlikte hayat kirsal
kesimden koparak kent ortaminda gelisimini devam ettirmeye baslamistir. Bu sebepten
kent, daha 6nceki donemlerden farkli bir yapiya biiriinerek insan yasamlarinin mekansal
olarak ana eksenini olusturmaya baslamlstlr.387 Kent yasami icinde ise bireyler
zamanlarinin biiyiik kismini, evinde, is yerinde ve tiiketim mekanlarinda mekanlarinda
gecirmektedirler. Boylece mekanlar ve mekan kullanimlar1 insanlarin hayatinda biiytik
Ooneme sahip olmaktadir.

Dizideki mekanlar incelendiginde ise Yirtict’nin bu tesbitinin gegerliligi
goriilmektedir. Dizide kullanilan mekanlar icerisinde yasam mekanlarinin diger mekan
tiirlerine gore carpici bir Ustiinligli vardir. Yasam mekanlarini ise, ¢esitli alt basliklar
halinde tiiketim mekanlar1 izlemektedir. Dizi 6zelinde ele alindiginda ¢alisma mekanlar
an az ele aliman mekan tiiriidiir ve 6rneklemde secilen boliimler icerisinde biri disinda
kayda deger bir oneme sahip degildir. Bu noktada, dizide sunulan yasam tarzlar
devreye girmektedir. Ciinkii dizide sunulan yasam tarzlari, tiikketime odaklanmistir ve is
yasami, alt siniflarin yapmasi gereken bir eylem olarak goriilmektedir. Bu sebepten is
s0zkonusu olduunda Hupmrey ailesi mensuplar1 disinda neredeyse hi¢ kimse calisirken
gosterilmemistir. Gosterilenler ise emek yogun bir siirecten ote, alim-satim ya da
yonetim gibi alanlarda faaliyet gdstermektedir. Bu durum, postmodern siirecte hizmet
sektoriiniin, meta iiretimine dayali meslek tiiriniin 6niine gegmesiyle iliskilendilebilir.

Dizide dikkati ¢eken en Onemli noktalardan biri, dizide neredeyse hic aligveris
mekanlarinin gosterilmemesidir. Orneklemde toplam iki dakika gosterilen alisveris
meknlari, tliketim olgusunun sunumu sirasinda olabilileceginden bir hayli az
gosterilmistir. Alisveris mekanlart ve etkinlikleri dogrudan gdsterilmemesine ragmen

istii kapali bir bicimde, tiiketim izleyiciye asilanmaktadir. Aligveris mekanlari

%> David Harvey, Postmodernligin Durumu, Cev.: Sungur Saran, (Istanbul: Metis Yaynlar1,
1999), s.23.

%6 |_efebvre, a.g.e., 5.86.

%7 Hasan Yirtici, Cagdas Kapitalizmin Mekéansal Orgiitlenmesi, (istanbul, Bilgi Universitesi
Yayinlari, 2005), s.83.
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gosterilmemesine ragmen, dizi, yasam mekanlar1 disinda neredeyse tamamen tiiketim
mekanlarinda gegmektedir. Cafe, restoran, eglence mekanlar1 gibi tiikketimin zorunlu
oldugu mekanlar sik¢a gosterilmekte ve tiiketim ogiitlenmektedir. Ayrica, glinlimiizde
gelisen teknolojilerin de etkisiyle, artik yasam mekanlarindan ayrilmadan dahi alisveris
ypabilmek miimkiin hale gelmistir. Bu sebeple, aligveris mekaninda bulunma
zorunlulugu ortadan kalkmistir. Dolaysiyla tiketimi ve aligveris etkinligini
gerceklestirmek ve bir yasam tarzi olarak sunmak gorece daha kolay hale gelmistir,
¢linkii mekandan bagimsizlasan tiikketim her an ve her yerdedir.

Dizide mekanlar konusunda ilgi c¢ekici olan diger bir nokta ise, dizinin
orneklemde incelenen boliimlerinde yalnizca bir bolimde bir dakika on dort saniye
siiresince egitim mekan1 gosterilmis olmasidir. Egitimin aksine tiiketime dayali bir
yasam tarzinin sunuldugu dizide, egitim mekanlarinin islevi, bulusma amach

kullanimindan 6teye gegmemektedir.

5.1.6. Uriin-Hizmet Tiiketimi

Satin alma davranisinin bos zaman ile 6zdes konuma geldigi 1980 sonrasi
donemde hizmet sektorii sekillenmeye baslamis ve sanayi sonrasi toplum olarak
adlandirilan yeni bir toplum anlayis1 dogmustur. Horkheimer, bu durumu bos zamanin
kapitalizm i¢in sadece bir hegemonya alani olmadigmni, aym1 zamanda bir birikim
kaynag1 olarak da gerekli oldugunu belirtmistir.*®*® Bu birikim alani, iiriin tiiketiminin
yaninda hizmet sektoriindeki tiiketimi arttirmigtir.

Calismada elde edilen veriler 1s18inda dizideki tiiketim olgusunun {iriin
tiketiminden Ote hizmet tiiketimi lizerine kurulu oldugu goriilmektedir. Postmodern
donemin karakteristiklerinden biri olan hizmet sektoriindeki gelismeye paralel olarak

hizmet kullanimi diziye hakim durumdadir.

5.1.7. Giyim

Televizyonun en 6nemli kiiltiirleme araci olarak goriildiigli modern donemde,
tiketim demokratiklestirilerek ihtiyacin Gtesinde imaj olgusunun 6n plana ¢ikarildig

kitlesel tiiketim kavrami 6n plana g¢ikarilmistir. Bu kavram, tiiketicinin kendine yeni

38 Dagtas ve Dagtas, a.g.e., s.17.
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Ozgirlikler sunuldugunu yanilsamasiyla birlestirilerek piyasa ¢ikarlarina en uygun
sekilde diizenlenmistir.*®® Giyim alaninda da, Ortacag’in sasali giyim tarzi yerini ¢ok
daha sade bir tarza birakmasinda ragmen, gelisen tiiketim kiiltiirii, gosteris¢i tiiketimi 6n
plana ¢ikarmustir. Ozellikle 19. yiizyilin sonlar1 ve 20. yiizyilin baslarinda sahip olunan
ya da olunmak istenen toplumsal konumu ifade eden giyim tarzlarini tiremistir. Sinif
modasinin yerini, bigemsel ¢esitliligin ¢cok fazla oldugu, belirli bir donemde moda olan,
tizerinde uzlagimin pek olmadigi tiiketici modasi1 almigtir. Tiiketici modasi toplumsal
seckinlerin begenilerine yonelmek yerine, toplumun tiim katmanlarindaki toplumsal
gruplarin begenilerini ve ilgilerini i¢ine almaktadir.>*

Bu calismada ise, giyim ve moda kavrami, derinlemesine incelenmemis,
yalnizca karakterlerin giysi degistirme sikliklar1 incelenmistir. Bunun sebebi, dizideki
moda ve giyim tarzlar1 olgularinin basl basina bir tez konusu olabilecek ayrintilara
sahip olmasidir. Bu arastirma ise karakterlerin giyim tarzlar1 yerine, onlar1 tilketmeleri
tizerine odaklanmistir. Bu tiikketme eylemi ise kiyafeti satin alma yerine onlar1 giyme
tizerine kuruludur. Dolayisiyla, karakterlerin boliim igerisinde ka¢ defa giysi
degistirdikleri hesaplanmaistir.

Dizideki karakterlerin giysi degistirme sikliklar1 incelendiginde, 40 dakikalik bir
dizi i¢in ¢ok sayilabilecek sayilara rastlanmaktadir. Giysiye 6zel bir anlam yliklenen ve
diinya moda trendleri lizerinde onemli etkisi olan dizide, karakterler neredeyse her
mekan degistirislerinde giysi de degistirmektedir. Giyim yalnizca iist gelir seviyesindeki
bireyler i¢in degil, orta sinifa mensup kesim ic¢in de toplumsal kabuliin simgesi

durumundadir.

5.1.8. lletisim Araclar1 Kullanim

Tarim ve sanayi devriminin ardindan iicilincii biiyiilk devrim olarak iletisim ve
bilgisayar teknolojilerindeki hizli gelise sebebiyle internet ve cep telefonlar: teknolojik
bir yenilik olmanin 6tesinde, bir siyaset, kiiltiir ve kimlik alan1 olusturmaya baslamistir.
Iletisim teknolojilerindeki kiiresellestirici etki, 1970’li yillarda hiz kazanan

kiiresellesme ve postmodern toplum kavramlarmin merkezine oturmustur.

%9 Robins, a.g.e., 5,174.

390 Hafize Pektas, Moda ve Kiiresellesme, S.9.
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Kiiresellesmenin hiz kazanmasinda ve kapitalizmin yeniden yapilanmasi esnasinda,
iletisim teknolojilerinin ekonomik, siyasal ve kiiltlirel alanlardaki dontigiimlerde inkar
edilemez islevleri olmustur. Internet yeni bir kiiltiirel mekan, gergeklik, dzgiirliik alani
ve ekonomik pazar olarak ortaya ¢ikarken; cep telefonlar1 6zellikle genclerin yarattiklar
fiziksel 6zgiirlesme ortamlar1 arasinda en 6nemli iletisim araci olarak islev gérmiistiir.
Bu araglar bir bakima internet kiiresel sistemin kiiltiirel mecralar1 halini almistir.
Sinirlar1 emsalsiz bir bigimde asarak kiiltiirel alan1 hizli bir sekilde kiiresellestiren
iletisim araglar1 sebebiyle, yeni toplumsal ve bireysel iligki bigimleri, yeni kimlikler,
yeni kiiltiirel formlar olugmasi olanakli hale gelmis, kiiresel diizeyde basatlasmis ve
ayn1 zamanda homojenlesmis kiiresel bir kiiltiiriin ingasin1 saglanmistur. 391
Enformasyon toplumu olarak adlandirilan bu yeni donemde, iletisim ve
enformasyon teknolojileri toplumsal iligkililer igerisinde belirleyici bir konuma
ulagsmigtir. Timisi, bu doneme 06zgii olan seyin, iiretimin temel kaynagmin bilginin
kendisinin ve etkinliginin olusturdugu belirtmistir. Toplumsal ve kiiltiirel siiregler bu
yeni teknolojilere ve onlarin beraberinde getirdigi enformasyona bagimli hale

gelmistir.gg2

Gergekten de, ‘Gossip Girl’de dedikodu, {iretimin temel kaynagi
durumundadir. Diziye konu olan toplumun geng iiyeleri, diislincelerini, insan iligkilerini
ve davraniglarint Gossip Girl araciligiyla kendilerine iletilen iletilere bagimli hale
gelmistir. Bu bagimlilik, McLuhan’in kiiresel kdy kavraminin New York’taki
Manhattan Adasi’nda gercek anlamda hayata gegmesini saglamistir.

Cep telefonlar1 ve internet aracilifiyla yayilan anonim dedikodular iizerine
kurulu olan Gossip Girl dizisinde iletisim araglar1 birincil 6neme sahiptir. Dizideki
karakterler dedikodulart ‘Gossip Girl’e yollarken, 6zellikle cep telefonlarinin verdigi
her tlirli imkanm1 kulanmaktadir. Kisa mesaj yollamakta ya da kamera ozelligini
kullanarak resimli veya videolu igerikleri Gossip Girl’e ulastirmaktadir. Orneklem
genelinde kullanilan iletisim aletlerine bakildiginda telefonun gozle goriiliir bir

dstiinliigii bulunmaktadir. Cep telefonlarmin her tirli 6zelliginin kullanildig1 dizide,

konusma, SMS (kisa mesaj sevisi), MMS (¢oklu ortam mesaj servisi/multimedia

¥1 Mehmet Giizel, Kiiresellesme, internet ve Genglik Kiiltiirii (Kocaeli: Kiiresel iletisim
Dergisi Sayi:1 Bahar 2006), ss.1-2.

392 Niliifer Timisi, Yeni Iletisim Teknolojileri ve Demokrasi (Ankara: Dost Yaymevi, 2003),
s.89.
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messaging service) Ozellikleri sikca kullanilmaktadir. Ayrica 2. sezon 3. bdliimde
kullanilan navigasyon 6zelligi, dizideki teknoloji kullaniminin 6nemini gostermektedir.
Bilgisayar kullanimi1 ise neredeyse hi¢ izleyicinin karsilasmadigi bir durumdur.
Her an hareket halinde olmaya dayali1 yasam tarzlarinin temel sebebi oldugu bu durum,
her daim hareket halinde bulunan iist gelir seviyesindeki insanlarin hayatlariyla
ortlismemektedir. Bilgisayar, bir ortama fiziksel olarak bagli olmay1 gerektirmesinden
dolayr tercih edilmemektedir. Internet kullanimmin bilgisayar araciligiyla az
gerceklesmesinin nedeni de, internet igeriklerinin artik cep telefonlariyla dahi

ulagilabilir durumda olmasindan kaynaklanmaktadir.

5.1.9. Ulasim Araci Kullanimi

Her gecen giin daha hizli bir ritme sahip olan modern yasamda ulagim
tagitlarinin 6nemi yadsinamaz. Kiiresellesmenin beraberinde getirmis oldugu uzak
mekanlar1 birlestirme ¢abasi, eskiden yasanilan kdy ya da kentle sinirli olan mekan
algisin1 tamamen degistirmistir. Gerek is sebebiyle, gerekse diger ihtiyaglar icin
gerceklestirilen kisa ve uzun mesafeli seyahatler artik giindelik yasamin bir pargasi
haline gelmistir. Yagamin pargas1 haline gelen ulasim araclari ise her seyde oldugu gibi
bireyin yasam tarzinin ve toplumdaki statiisiiniin gostergelerinden biridir.

Omeklemde kullanilan araglara bakildifinda otobiisiin yalmzca ilk béliimde
kullanildig1 goriilecektir. Genellikle orta sinif ve daha alt siniflarin kullandigi toplu
tasima araglarindan biri olan otobiis, iist siniflarca kullanilmamaktadir. Kendi kisisel
araglarin1 ya da taksiyi tercih etmelerinden dolayr dizide de toplu tasima araglarina
binildigine neredeyse hi¢ rastlanilmamastir.

Birinci boliimde kullanilan tren ise sehirlerarast ulasimda, o6zellikle de kisa
mesafeler s6z konusu oldugunda hizi ve konforu nedeniyle ugaga tercih edilen bir
aragtir.

Dizi de en ¢ok kullanilan ulasim araglari, limuzin ve taksidir. Ozellikle limuzinin
ekonomik istiinlilk anlamima gelmesinden dolayi, dizide limuzin gdsteriminin de
sunulan yasam tarzlari agisindan 6nemi bulunmaktadir.

Taksi ise, sehir i¢i ulasimda toplu tasima araglarina tercih edilmektedir. Yine {ist
siniffa mensup kisiler tarafindan daha sik tercih edilen bu arag, orta ve alt ekonomik

diizeye sahip kisilerce tercih edilmemektedir.
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5.2. Oneriler

Benzeri bir galigma yapacak arastirmacilara Onerilen, bir yerine iki dizinin
orneklemde kullanilmasidir. Tiirkiye’de yapilacak bir ¢alisma igin bir dizinin yabanci,
bir dizinin ise yerli yapim olmasi bir karsilastirma yapilabilmesi agisindan yararh
olacaktir. Ornegin ‘Kiiciik Sirlar’ dizisi yapim tarihlerindeki farkliliklar sebebiyle bu
calismaya yansimamistir. Fakat arastirmaci, eger ‘Kiiglik Sirlar’ dizisi bu ¢alismanin
orneklemindeki diger dizi olmasi durumunda, c¢alismanin Amerikan ve Tirk
versiyonlari karsilastirma ve aradaki benzerliklerle farkliliklar1i gérmek agisindan
faydali olacagini diistinmektedir.

Ayrica calismada yalnizca igerik ¢Oziimlemesi yonteminin secilmis olmasi,
sadece gosterilenlerle ¢alismay1 beraberinde getirmistir. Fakat ayni ya da benzer dizilere
ayn1 zamanda sOylem analizi de yapilmasi, farkli olmasa bile daha kapsayici sonuglar
elde edilmesine olanak saglayacaktir.

Son olarak arastirmaci, yagam tarzlari ve tiiketim olgularinin sunumunu sayisal
veri olarak sunmustur. Bu sunulan sayisal degerlerin izleyiciler tizerinde yapilacak bir
etki arastirmasi ile birlestirildiginde elde edilecek veriler diziyle birlikte izleyicileri de
kapsayacagindan, sadece sayisal veri olmanin Otesine gegecek ve bu olgularin izleyici

ile etkilesimini ortaya koyacaktir.
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EK 1 ‘GOSSIP GIRL’ DiZiSININ AMERIKA BIRLESIiK DEVLETLERI VE
TURKIYE’DEKI YAYIN TARIHLERI iLE BOLUM ISIMLERI

Sezon Béliim ABD’deki Tiirkiye’deki
Numaras: | Numaras: Boliim Adi Yaym  Tarihi | Yaymn Tarihi
(CWTV) (CNBE-e)

1 Pilot 19.09.2007 09.09.2008
2 The Wild Brunch 26.09.2007 16.09.2008
3 Poison Ivy 03.10.2007 23.09.2008
4 Bad News Blair 09.10.2007 30.09.2008
5 Dare Devil 16.10.2007 14.10.2008
6 The Handmaiden’s Tale 24.10.2007 21.10.2008
7 Victor, Victrola 07.11.2007 28.10.2008
8 Seventeen Candles 14.11.2007 04.11.2008
9 Blair Waldrof Must Pie 28.11.2007 11.11.2008

1.Sezon
10 Hi, Society 05.12.2007 18.11.2008
11 Roman Holiday 19.12.2007 25.11.2008
12 School Lies 02.01.2008 02.12.2008
13 A Thin Line Between Chuck and Nate | 09.01.2008 09.12.2008
14 The Blair Bitch Project 21.04.2008 16.12.2008
15 Desperately Seeking Serena 28.04.2008 23.12.2008
16 All About My Brother 05.05.2008 30.12.2008
17 Woman On the Verge 12.05.2008 06.01.2009
18 Much ‘I Do’ About Nothing 19.05.2008 13.01.2009
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2. Sezon

1 Summer, Kind of Wonderful 01.09.2008 08.09.2009
2 Never Been Marcused 07.09.2008 15.09.2009
3 The Dark Night 15.09.2008 22.09.2009
4 The Ex Files 22.09.2008 29.09.2009
5 The Serena Also Rises 29.09.2008 06.10.2009
6 New Haven Can Wait 13.10.2008 13.10.2009
7 Chuck In Real Life 20.10.2008 20.10.2009
8 Pret-a-Poor-J 27.10.2008 27.10.2009
9 There Might Be Blood 03.11.2008 03.11.2009
10 Bonfire of the Vanity 10.11.2008 10.11.2009
11 The Magnificent Archibalds 17.11.2008 17.11.2009
12 It's A Wonderful Lie 01.12.2008 24.11.2009
13 O Brother, Where Bart Thou? 08.12.2008 01.12.2009
14 In The Realm of the Basses 05.01.2009 08.12.2009
15 Gone with the Will 12.01.2009 15.12.2009
16 You've Got Yale 19.01.2009 22.12.2009
17 Carnal Knowledge 02.02.2009 29.12.2009
18 The Age of Dissonance 16.03.2009 05.01.2010
19 The Grandfather 23.03.2009 12.01.2010
20 Remains of the J 30.03.2009 19.01.2010
21 Seder Anything 20.04.2009 26.01.2010
22 Southern Gentleman Prefer Blondes 27.04.2009 02.02.2010
23 The Wrath of Con 03.05.2009 09.02.2010
24 Valley Girls 10.05.2009 16.02.2010
25 The Goodbye ‘Gossip Girl’ 17.05.2009 23.02.2010
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3. Sezon

1 Reversals of Fortune 14.09.2009 02.03.2010
2 The Freshmen 21.09.2009 09.03.2010
3 Lost Boy 28.09.2009 16.03.2010
4 Dan de Fleurette 05.10.2009 23.03.2010
5 Rufus Getting Married 12.10.2009 30.03.2010
6 Enough About Eve 19.10.2009 06.04.2010
7 How to Succeed in Bassness 26.10.2009 06.04.2010
8 The Grandfather: Part I 02.11.2009 13.04.2010
9 They Shoot Humphreys, Don't They? 09.11.2009 13.04.2010
10 The Last Days of Disco Stick 16.11.2009 20.04.2010
11 The Treasure of Serena Madre 30.11.2009 20.04.2010
12 The Debarted 07.12.2009 27.04.2010
13 The Hurt Locket 08.03.2010 27.04.2010
14 The Lady Vanished 15.03.2010 04.05.2010
15 The Sixteen Year Old Virgin 22.03.2010 11.05.2010
16 The Empire Strikes Jack 29.03.2010 18.05.2010
17 Inglourious Bassterds 05.04.2010 25.05.2010
18 The Unblairable Lightness Of Being 12.04.2010 01.06.2010
19 Dr. Estrangeloved 25.04.2010 08.06.2010
20 It's a Dad, Dad, Dad World 02.05.2010 15.06.2010
21 Ex Husbands and Wives 10.05.2010 22.06.2010
22 Last Tango, Then Paris 10.05.2010 29.06.2010
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EK 2. CALISMANIN ORNEKLEMINDE BULUNAN BOLUMLERIN
OZETLER{*®

1. Sezon 1. Boliim

New York Sehri’nde para, zevk ve ayricalik sahip Manhattan’l1 geng sosyete bir
zamanlar Yukart Dogu Yakasi'nin en {inlii parti kiz1 olarak adi ¢ikan Serena van der
Woodsen’in sehre geri doniisiiniin haberini alir. Entrika ve kiskanglik dolu karmasik
hayatlarindaki her tiirlii son dakika gelismeyi gizemli Dedikoducu Kiz'in blog’undan
takip eden bu gengler, Serena’nin ani gidisi gibi doniisiine bir anlam veremez. Sebep her
ne olursa olsun, Serena’daki degisim gézden kagmaz. Serena’nin en iyi arkadasi Blair,
Serena’nin doniisiiyle tekrar golgede kalmaya niyetli degildir. Ote yandan Serena’nin
doniisii, Blair'in erkek arkadasi Nate ile arasini da bozar. Blair ve Serena arasindaki
gerginlik hic azalacak gibi goriinmemektedir. Nate’in ¢gocukluk arkadasi olan Chuck ise
sorumsuz bir hayat siirdiirmekte ve Nate’i karanlik yonlerini kesfetmesi i¢in siirekli
tahrik etmektedir. Eski bir rock¢t olan Rufus, ¢cocuklart Dan ve Jenny’i daha bir egitim
almalar1 i¢in Manhattan’daki okula gonderir. Fakat normalde orta sinif bir hayat siiren
Dan ve kiz kardesi Jenny, bu ortamda kendilerini sudan ¢ikmig balik gibi hisseder. Bu
arada Serena’nin ilgisini ¢eken Dan bir anda kendini onunla ¢ikarken bulur ve onu
tanimaya ve kendini i¢inde buldugu yabanci diinyaya bir anlam vermeye ¢alisir. Kabul

edilmek ve popiiler olmak i¢in can atan Jenny ise bu ugurda her seyi goze alir.

1. Sezon 4. Boliim

Annesi kendisinden moda koleksiyonunun yeni yiizii olmasini isteyince Blair
havalara ugar. Ancak Serena’nin ilgiyi yine lizerine ¢ekmesi ve onu golgede birakmasi
Blair’in mutlulugunun kisa siirmesine sebep olur. Ihanet ve kiskanglik duygular1 tiim
benligini kaplar. Bu arada Serena ve Dan’in ¢ok farkli iki diinyadan geldiklerini

unutmalar1 pek de miimkiin olmamaktadir.

%93 Boliim dzetleri CNBC-e Internet Sitesindeki 6zetlerden ¢alismaya uygun olarak aktarilmistir.
Gossip Girl Béliim Rehberi,” CNBE-e Televizyonu Internet Sitesi.
http://www.cnbce.com/Diziler/Bolumler.aspx?TvSerield=59 (25 Haziran 2010)
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2. Sezon 10. Boliim

Blair annesinin yeni erkek arkadasi Cyrus Rose’u onaylamaz ve her seyi goze
alarak ikiliyi ayirmay1 kendine gorev edinir. Jenny, model arkadasi Agnes’in yanina
tasir. ikili moda diinyasindaki planlar1 icin harekete geger. Serena, yeni erkek arkadast
Aaron’dan git gide daha fazla hoslanmaya baslar. Dan, hakkinda bir makale yazdig
Bart Bass hakkinda daha fazla bilgi edinmek ve Vanity Fair’de onu ifsa edecek bir yazi
yazip yayilatabilmek i¢in 6nce kendine giivenini kazanmalidir. Chuck, Dan’in ailesinin
yaninda fazla zaman gecirmeye baglamasinin nedenini 6grenir. Bart Bass’le ilgili ¢ok
gizli bilgiler edinen Dan, babasinin da isrartyla bu bilgileri yaymlamaktan vazgecer.

Aralar1 bozuk olan Chack ve babas1 Bart, barisir.

2. Sezon 24. Boliim

1980’lere flashback yapilan bdliimde Lily’nin heniliz Lily van der Woodsen
olmamis, 17 yasindaki Lily Rhodes’tur. Geng Lily yatili okuldan kagar ve Rick, CeCe
ve biiylik ablas1 Carol’dan olusan ailesiyle yeniden baglanti kurmak i¢in Los Angeles’a
gider. Giiniimiiz New York’unda ise, Serana geceyi karakolda gozaltinda gegirir.
Serena’yla olan tartigmalari, Lily’i kendi gengligine gotiiriir. Blair ve Nate mezuniyet
balosuna birlikte katilmaktadir. Ancak geceleri pek de planladiklari gibi gitmez. Ustelik

bu durumda Chuck’in da biraz parmag: vardir.
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EK 3. DIZIDEKI YASAM ZAMANLARI, OKUL/CALISMA ZAMANLARI iLE
BOS ZAMANLARA ILISKIN KODLAMA FORMU

Baslangic - Bitis ., .
Timecode (dk:sn) gl?rszzlr?;:)e Karakter(ler)
Baslangi¢ | Bitis

Zaman Zamanin  Kullammm
Kullanimi Sekli

Sosyallesme (sohbet-

N, Serena van der
bulusma-yiiriiyiis)

Woodsen
Medya kullanimi
Bir iletisim aygiti Blair Waldorf
veya ortami Dan Humphrey

araciligiyla iletisim
&y ’ Nate Archibald

kurmak ya da

sosyallesmek Jenny
Yasam zamani yalles Humphrey
Bos zaman Eglence
Okul/Caligma )
zamani Aligveris yapma Chuck Bass
Tatil yapma Lily wvan der
Okuma Woodsen
Spor yapma Rufus
Sanatsal  etkinliklere Humphrey
katilma \Vanessa
Cinsellik Abrams

Kumar
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EK 4. DiZIDE KULLANILAN MEKANLAR, MEKANLARIN KULLANIM
SURELERI, MEKANLARIN KULLANIM SEKIiLLERi VE MEKANI
KULLANAN KARAKTERLERE iLISKIN KODLAMA FORMU

Kullanilan
Mekan Tiiri

Kullanilan
Mekén

Kullamim Sekli

Baslangic - Bitis
Timecode
(dk:sn)

Baslangi¢ | Bitis

Gosterilme
Siiresi
(dk:sn)

Mekam
Kullanan
Karakter(ler)

Yasam
Mekanlart
Saglik
Mekénlart

Calisma
Mekanlar1
Egitim
Mekénlari

Yeme-i¢me

Mekanlari

Eglence

Mekanlar1

Aligveris
Mekanlar1

Ulagim

Mekanlari

Spor

Mekanlari

Yasama
kullanim

amaglt
Sagliga kavugma
amagh kullanim

Caligma/is amaglh
kullanim

Egitim
kullanim

amaclh
Yemek-igme
amagch kullanim

Eglence
kullanim

amaglt
Aligveris amaglt
kullanim

Cinsellik amagh
kullanim

Sosyallesme
amagh kullanim

Ulagim
kullanim

amagcl

Spor amagh

kullanim

Serena van der
Woodsen

Blair Waldorf

Dan
Humphrey

Nate
Archibald

Jenny
Humphrey

Chuck Bass

Lily van der
Woodsen

Rufus
Humphrey

Vanessa
Abrams
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EK 5. KARAKTERLERIN SATIN ALDIGI VEYA FAYDALANDIGI TUKETIM
URUNLERI VE HIZMETLERINE iLiISKIN KODLAMA FORMU

Baslangic - Bitis
Timecode (dk:sn)

Baslangic Bitis

Gosterilme Siiresi

(dk:sn)

Satin Alinan ya da Satin
Almaktan Bahsedilen
Tiiketim  Uriinleri  ve

Hizmetleri

Barinma hizmeti

Ulasim hizmeti

Gida hizmeti ya da triinleri
Alkollii icecekler

Eglence hizmeti

Tekstil tirtinleri

Saglik hizmeti

Beyaz esya - dayanikli
titkketim {iriinleri

Finans hizmeti

Kisisel bakim - kozmetik
urtinleri

Sanatsal iirtinler

Tatil hizmeti

Medya hizmeti

Teknolojik iirtinler
Otomotiv - yan iriinler
Egitim hizmeti

Konut - insaat iirlinleri
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Ev hizmetleri
Telekomiinikasyon hizmeti

Danismanlik hizmeti
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EK 6. ANA KARAKTERLERIN BOLUM ICERISINDEKI GIYSI-AYAKKABI-
AKSESUAR DEGISTIRME SIKLIGINA iLISKIN KODLAMA FORMU

Karakter

Karakerin Boliim Icerisindeki Giysi-Ayakkabi-Aksesuar
Degistirme Sikhgi

Serena van der Woodsen

Blair Waldorf

Dan Humphrey

Nate Archibald

Jenny Humphrey

Chuck Bass

Lily van der Woodsen

Rufus Humphrey

Vanessa Abrams
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EK 7. KARAKTERLERIN KULLANDIGI ILETiSIM ARACLARINA iLiSKIiN

KODLAMA FORMU

Kullanilan Iletisim Araci

Baslangic - Bitis
Timecode (dk:sn)

Baslangic Bitis

Gosterilme Siiresi

(dk:sn)

Telefon

Cep telefonu

Cep telefonu (SMS)

Cep telefonu (MMS)

Cep telefonu (navigasyon)

Internet
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EK 8. KARAKTERLERIN KULLANDIGI iLETiSIM ARACLARINA iLiSKIiN

KODLAMA FORMU

Kullanilan Ulasim Araci

Baslangic - Bitis
Timecode (dk:sn)

Baslangic Bitis

Gosterilme Siiresi

(dk:sn)
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EK 9. 1. SEZON 1. BOLUMDEKI YASAM ZAMANLARI, OKUL/CALISMA
ZAMANLARI iLE BOS ZAMANLARI GOSTEREN TABLO

Baslangic - Bitis

Zaman Zama.n m Kullanim Timecode (dk:sn) GPSte.r ilme Karakter(ler)
Kullanimi Sekli s Siiresi (sn)
Baslangic | Bitis
Yagsam zamani | Ulasim 0:09 00:28 00:19 Serena
Bir iletisim aygit1 veya
ortamui araciliiyla
Bos zaman o 00:28 00:50 00:22
iletisim kurmak ya da
sosyallesmek
Dan - Jenny -
Yasam zaman1 | Ulasim 0:50 1:40 00:50
Rufus
Bir iletisim aygit1 veya
ortami araciligiyla
Yasam zamani 01:41 01:46 00:05
iletisim kurmak ya da
sosyallesmek
Bir iletisim aygit1 veya
ortami araciligiyla ]
Bos zaman 01:46 01:55 00:09 Blair
iletisim kurmak ya da
sosyallesmek
Blair - Nate -
Bos zaman Sosyallesme 01:55 02:54 00:59
Chuck
Bosg zaman Cinsellik 02:54 03:06 00:12 Blair - Nate
Bir iletisim aygit1 veya
ortamui araciligiyla
Bos zaman 03:06 03:13 00:07 Chuck
iletisim kurmak ya da
sosyallesmek
Yasam zaman1 | Ulasim 3:14 3:26 00:12 Serena
Bos zaman Cinsellik 03:26 03:43 00:17 Blair - Nate
Bos zaman Eglence 03:43 03:56 00:13 Serena
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Bos zaman Cinsellik 03:56 04:12 00:16 Blair - Nate
Serena - Lily -
Bos zaman Sosyallesme 04:12 05:32 01:20 )
Blair - Nate
Yasam zaman1 | Sagliga kavusma 5:32 5:56 00:24 Serena
Bir iletisim aygit1 veya
ortamui araciliiyla
Bos zaman 05:56 06:01 00:05 Dan
iletisim kurmak ya da
sosyallesmek
Yasam zamant | Sagliga kavusma 06:14 7:35 01:21 Serena
Bos zaman Sosyallesme 08:55 09:43 00:48 Serena - Dan
Okul/Caligma
Ulasim 09:43 09:56 00:13 Dan
zamant
Blair - Jenny -
Bos zaman Sosyallesme 10:37 12:31 01:54
Serena
Okul/Caligma
Calisma amaglh 12:31 12:50 00:19 Rufus - Dan
zamant
Bir iletisim aygit1 veya
ortamui araciligiyla
Bos zaman 12:50 13:21 00:31 Dan
iletisim kurmak ya da
sosyallesmek
Bos zaman Sosyallesme 13:21 13:37 00:16 Serena
Dan - Jenny -
Bos zaman Aligveris 13:37 15:07 01:30
Serena
Bos zaman Sosyallesme 15:07 16:06 00:59 Nate - Chuck
Bos zaman Sosyallesme 16:06 18:35 02:29 Serena - Blair
Yasam zaman1 | Yasam 18:35 19:46 01:11 Jenny - Dan
Bos zaman Sosyallesme 19:46 21:03 01:17 Serena - Chuck
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Bos zaman Cinsellik 21:03 21:52 00:49 Nate - Blair
Bos zaman Cinsellik 21:52 22:36 00:44 Serena - Chuck
Bos zaman Cinsellik 22:36 23:05 00:29 Nate - Serena
Bos zaman Cinsellik 23:05 23:20 00:15 Nate - Blair
Bos zaman Cinsellik 23:20 23:46 00:26 Nate - Serena
Bos zaman Cinsellik 23:46 24:09 00:23 Serena - Chuck
Bos zaman Cinsellik 24:09 24:11 00:02 Nate - Serena
Bos zaman Cinsellik 24:11 24:15 00:04 Nate - Blair
Bos zaman Cinsellik 24:15 24:18 00:03 Nate - Serena
Bos zaman Cinsellik 24:18 24:20 00:02 Serena - Chuck
Bos zaman Cinsellik 24:20 24:21 00:01 Nate - Serena
Bos zaman Cinsellik 24:21 24:23 00:02 Nate - Blair
Bos zaman Cinsellik 24:23 24:24 00:01 Nate - Serena
Bos zaman Cinsellik 24:24 24:26 00:02 Nate - Blair
Bos zaman Cinsellik 24:26 24:32 00:06 Serena - Chuck
Bos zaman Sosyallesme 24:32 25:11 00:39 gﬁzc-kserena -
Bos zaman Spor yapma 25:11 26:25 01:14 Nate
Bos zaman Sosyallesme 26:25 28:34 02:09 [L)Iell; - Serena-
Bos zaman Sosyallesme 28:34 29:40 01:06 Nate - Blair
Bos zaman Sosyallesme 29:40 31:07 01:27 Rufus - Lily
Yasam zaman1 | Yasam 31:10 31:44 00:34 Dan - Jenny -
Rufus
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Yasam zaman1 | Yasam 31:44 32:27 00:43 Blair
Chuck - Blair -
Bos zaman Eglence 32:27 33:02 00:35
Nate
Bos zaman Sosyallesme 33:02 33:26 00:24 Dan - Serena
Chuck - Blair -
Bos zaman Eglence 33:26 34:38 01:12
Nate - Jenny
Bos zaman Sosyallesme 34:38 35:45 01:07 Dan - Serena
Okul/Caligma
Calisma 34:38 35:45 01:07 Rufus
zamant
Bos zaman Cinsellik 35:45 36:52 01:07 Chuck - Jenny

Bir iletisim aygit1 veya
ortami araciligiyla

Bos zaman ) 36:47 36:52 00:05 Jenny

iletisim kurmak ya da

sosyallesmek

Bos zaman Sosyallesme 36:52 37:48 00:56 Dan - Serena

Bir iletisim aygit1 veya

ortami araciligiyla
Bos zaman 37:18 37:48 00:30 Dan
iletisim kurmak ya da

sosyallesmek
Dan - Serena -
Bos zaman Eglence 37:48 39:05 01:17 )
Blair - Nate
Bir iletisim aygit1 veya
ortamui aracilifiyla
Bos zaman o 38:03 38:25 00:22
iletisim kurmak ya da
sosyallesmek
Bos zaman Cinsellik 39:05 39:11 00:06 Chuck - Jenny
Dan - Serena -
Bos zaman Sosyallesme 39:11 41:55 02:44

Chuck - Jenny
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EK 10. 1. SEZON 4. BOLUMDEKI YASAM ZAMANLARI, OKUL/CALISMA
ZAMANLARI iLE BOS ZAMANLARI GOSTEREN TABLO

Baslangic - Bitis " .
Zaman Zamann . Timecode (dk:sn) G.f)Ste.r lme Karakter(ler)
Kullanim Kullamim Sekli . Siiresi (sn)
Baslangi¢c | Bitis

Bos zaman Aligveris 1:31 2:23 00:52 Blair
Yasam zamani Yasam 2:23 2:30 00:07 Blair
Okul/Caligma ]

Calisma 2:30 3:40 01:10 Blair - Serena
zamant
Yasam zamani Yasam 3:45 4:08 00:23 Nate - Chuck
Bos zaman Eglence 4:08 5:32 01:24 Nate - Chuck
Bos zaman Alisveris 5:32 6:13 00:41 Blair - Serena
Bos zaman Sosyallesme 6:13 6:43 00:30 Serena - Dan

Serena - Dan -
Bos zaman Sosyallesme 6:43 7:41 00:58 )
Blair

Bos zaman Sosyallesme 7:41 8:52 01:11 Nate - Chuck
Bos zaman Sosyallesme 8:52 9:17 00:25 Nate
Okul/Caligma ]

Calisma 9:17 10:35 01:18 Blair - Serena
zamant
Bos zaman Eglence 10:35 10:59 00:24 Blair - Serena

Bir iletisim aygiti

veya ortami
Bos zaman araciligiyla 10:59 11:45 00:46 Dan - Serena

iletisim kurmak ya

da sosyallesmek
Okul/Calisma

Calisma 11:45 12:57 01:12 Rufus
zamani
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Bos zaman Spor amagli 12:57 13:54 00:57 Nate - Chuck
Okul/Caligma ]
Calisma 13:54 16:08 02:14 Blair - Serena
zamant
Bir iletisim aygit1
veya ortami
Bos zaman araciligiyla 16:08 16:46 00:38 Dan - Serena
iletisim kurmak ya
da sosyallesmek
Okul/Caligma
Calisma 16:49 18:11 01:22 Rufus
zamant
Bos zaman Eglence 18:11 19:26 01:15 Nate - Chuck
Bir iletisim aygiti
veya ortami
Bos zaman araciligiyla 19:26 19:40 00:14 Nate - Chuck
iletisim kurmak ya
da sosyallesmek
Okul/Calisma
Calisma 19:40 19:45 00:05 Rufus
zamant
Bos zaman Sosyallesme 19:45 21:21 01:36 Rufus - Dan
Yasam zamani Yasam 21:21 21:56 00:35 Blair
Bir iletisim aygiti
veya ortami
Bos zaman araciligiyla 21:56 23:01 01:05 Dan - Serena
iletisim kurmak ya
da sosyallesmek
Okul/Caligma
Caligma 23:04 24:21 01:17 ---
zamant
Yasam zamani Yasam 24:21 24:25 00:04 Blair
Okul/Caligma Calisma 24:25 24:35 00:10 Blair
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zamani
Bir iletisim aygiti
veya ortami
Okul/Caligma ]
araciligiyla 24:35 24:40 00:05 Blair
zamant
iletisim kurmak ya
da sosyallesmek
Okul/Caligma ]
Calisma 24:40 25:30 00:50 Blair
zamani
Bir iletisim aygiti
veya ortami
Okul/Caligma .
araciligiyla 25:30 25:57 00:27 Blair
zamant
iletisim kurmak ya
da sosyallesmek
Okul/Calisma )
Calisma 25:57 27:38 01:41 Rufus - Lily
zamant
Yasam zamani Yasam 27:38 27:51 00:13 Chuck
Bos zaman Kumar 27:51 28:41 00:50 Nate
Bir iletisim aygiti
veya ortami
Bos zaman aracilifiyla 27:42 28:08 00:26
iletisim kurmak ya
da sosyallesmek
Okul/Calisma )
Calisma 28:41 30:47 02:06 Blair - Serena
zamant
Bos zaman Sosyallesme 30:47 32:17 01:30 Dan - Serena
Bos zaman Sosyallesme 32:17 33:53 01:36 Dan - Blair
Bos zaman Kumar 33:53 36:22 02:29 Nate
Bir iletisim aygiti
Bos zaman 36:22 36:54 00:32 Nate

veya ortami
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araciligiyla
iletisim kurmak ya

da sosyallesmek

Bir iletisim aygit1

veya ortami
Bos zaman araciligiyla 36:54 37:22 00:28 Nate

iletisim kurmak ya

da sosyallesmek
Okul/Caligma ]

Calisma 37:22 38:32 01:10 Blair
zamant
Bos zaman Sosyallesme 38:32 39:38 01:06 Dan - Serena
Bos zaman Sosyallesme 39:38 40:16 00:38 Blair - Serena
Bos zaman Eglence 40:16 40:40 00:24 Blair - Serena
Bos zaman Eglence 40:40 41:30 00:50 Blair - Serena
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EK 11. 2. SEZON 10. BOLUMDEKI YASAM ZAMANLARI, OKUL/CALISMA
ZAMANLARI iLE BOS ZAMANLARI GOSTEREN TABLO

Baslangic - Bitis " .
Zaman Zamann . Timecode (dk:sn) G.f)Ste.r lme Karakter(ler)
Kullanim Kullamim Sekli . Siiresi (sn)
Baslangi¢c | Bitis
Yasam Zamani Yasam 0:46 2:00 01:14 Rufus - Dan
Bos zaman Sosyallesme 2:00 02:10 00:10 Blair - Serena
Bir iletisim aygiti
veya ortami
Bos zaman araciligiyla 02:10 03:07 00:57 Serena
iletisim kurmak ya
da sosyallesmek
Okul/Calisma
Calisma 03:08 04:08 01:00 Jenny
zamant
Okul/Calisma
Calisma 04:08 04:37 00:29 Jenny
zamant
Bos zaman Sosyallesme 04:37 05:44 01:07 Blair
Bos zaman Sosyallesme 05:44 06:24 00:40 Chuck
Okul/Caligma
Calisma 06:24 07:54 01:30 Dan
zamant
Bir iletisim aygiti
veya ortami
Bos zaman araciligiyla 07:54 08:13 00:19 Serena
iletisim kurmak ya
da sosyallesmek
Bos zaman Cinsellik 08:13 09:03 00:50 Serena
Bos zaman Sosyallesme 9:03 10:17 01:14 Serena - Blair
Okul/Calisma
Calisma 10:17 12:30 02:13 Dan
zamani
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Okul/Caligma

Calisma amagh 12:30 13:08 00:38 Dan
zamani
Bos zaman Sosyallesme 13:08 14:24 01:16 Blair
Okul/Caligma

Calisma 14:24 14:55 00:31 Jenny
zamant
Okul/Caligsma

Calisma 14:55 16:23 01:28 Serena
zamant
Okul/Calisma

Calisma 16:23 16:56 00:33 Chuck
zamani
Bos zaman Cinsellik 16:56 17:51 00:55 Serena
Okul/Caligma

Calisma 17:51 18:21 00:30 Dan
zamant
Bos zaman Sosyallesme 18:36 19:30 00:54 Blair
Okul/Caligma

Calisma 19:30 20:02 00:32 Dan
zamant
Okul/Calisma

Calisma 20:02 20:58 00:56 Dan - Rufus
zamant
Bos zaman Sosyallesme 20:58 23:01 02:03 Blair

Bir iletisim aygit1

veya ortami
Bos zaman araciligiyla 23:01 23:33 00:32 Serena

iletisim kurmak ya

da sosyallesmek
Bos zaman Sosyallesme 23:33 24:52 01:19 Blair
Okul/Caligsma

Calisma 24:52 25:20 00:28 -
zamani
Bos zaman Eglence 25:27 26:24 00:57 Serena - Blair
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Okul/Caligma

Calisma 26:24 27:45 01:21 Jenny
zamani
Bos zaman Sosyallesme 27:45 28:38 00:53 Serena
Bos zaman Sosyallesme 28:38 30:01 01:23 Blair
Okul/Caligma

Calisma 30:01 31:41 01:40 Dan
zamant
Bos zaman Sosyallesme 31:41 33:00 01:19 Blair
Bos zaman Cinsellik 33:45 34:20 00:35 Serena
Yasam Zamani Yasam 34:20 35:30 01:10 Rufus- Jenny
Yasam Zamani Yasam 35:30 35:57 00:27 Jenny
Okul/Caligma

Calisma 35:57 36:00 00:03 Jenny
zamani
Okul/Caligma

Calisma 36:00 36:22 00:22 Jenny
zamant
Yasam Zaman1 | Yasam 36:22 37:59 01:37 Chuck
Yasam Zamani Yasam 37:59 38:40 00:41 Rufus- Dan
Okul/Calisma

Calisma 38:40 39:13 00:33 Jenny
zamant

Bir iletisim aygit1

veya ortami
Yasam Zamani araciligiyla 39:13 40:07 00:54 Blair - Serena

iletisim kurmak ya

da sosyallesmek
Yasam Zamani Yasam 40:07 40:29 00:22 Blair
Yasam Mekani Cinsellik 40:29 41:32 01:03 Serena
Ulasim Mekan1 | Cinsellik 41:32 41:49 00:17 Serena
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EK 12. 2. SEZON 24. BOLUMDEKI YASAM ZAMANLARI, OKUL/CALISMA
ZAMANLARI iLE BOS ZAMANLARI GOSTEREN TABLO

Baslangic - Bitis

Zaman Zamanin . Gosterilme
Timecode (dk:sn) Karakter(ler)
Kullanin Kullamim Sekli Siiresi (sn)
Baslangi¢c | Bitis
Bos zaman Tatil 00:17 00:28 00:11 Lily
Bir iletisim aygit1
veya ortami
Bos zaman araciligiyla 00:28 01:11 00:43 Lily
iletisim kurmak ya
da sosyallesmek
Bos zaman Sosyallesme 01:11 01:28 00:17 Lily
Jenny - Nate-
Yasam zamani Yasam 01:28 01:46 00:18
Chuck
Yasam zamani Yasam 01:47 01:59 00:12 Lily
Dan - Rufus -
Yasam zamani Yasam 01:59 02:52 00:53 Jenny -
Vannessa
Bos zaman Sosyallesme 03:15 04:20 01:05 Serena - Lily
Bos zaman Sosyallesme 04:32 08:50 04:18 Lily
Yasam mekani Yasam 08:50 09:50 01:00 Lily
Bir iletisim aygit1
veya ortami
Bos zaman araciligiyla 09:52 10:35 00:43 Serena
iletisim kurmak ya
da sosyallesmek
Yasam mekani Yasam 10:36 11:23 00:47 Blair
Bos zaman Sosyallesme 11:25 12:00 00:35 Nate ve Chuck
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Yasam mekan Yasam 12:01 13:05 01:04 Lily
Bos zaman Sosyallesme 13:10 15:27 02:17 Lily
Yasam mekan Yasam 15:27 15:35 00:08 Lily
Bir iletisim aygit1
veya ortami
Bos zaman araciligryla 15:37 16:03 00:26 Lily - Dan
iletisim kurmak ya
da sosyallesmek
Yasam mekani Yasam 16:05 16:12 00:07 Dan - Jenny
Bos zaman Sosyallesme 16:13 17:19 01:06 Lily
Bos zaman Sosyallesme 17:19 17:35 00:16 Lily
Bos zaman Eglence 17:35 19:44 02:09 Lily
Nate - Chuck -
Bos zaman Eglence 19:57 20:52 00:55 ]
Blair
Bos zaman Eglence 20:53 21:43 00:50 Dan - Serena
Bos zaman Tatil 21:43 23:20 01:37 Lily
Bos zaman Sosyallesme 23:30 25:10 01:40 Lily - Rufus
Bos zaman Eglence 25:11 26:30 01:19 Lily
Dan - Serena -
Bos zaman Eglence 26:31 27:18 00:47 )
Blair
Bos zaman Eglence 27:19 29:00 01:41 Lily
Nate - Blair -
Bos zaman Eglence 29:01 29:15 00:14 Chuck -
Serena
Bos zaman Eglence 29:16 31:12 01:56 Lily
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Nate - Blair -
Bog zaman Eglence 31:13 32:50 01:37 Chuck -
Serena - Dan
Bos zaman Sosyallesme 33:06 35:15 02:09 Lily
Bir iletisim aygit1
veya ortami
Bos zaman araciligryla 35:15 37:05 01:50 Lily
iletisim kurmak ya
da sosyallesmek
Bos zaman Eglence 37:06 39:00 01:54 Nate - Blair
Bos zaman Eglence 39:11 40:45 01:34 Serena - Blair
Bos zaman Tatil 40:46 41:26 00:40 Lily
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EK 13. 1. SEZON 1. BOLUMDE KULLANILAN MEKANLAR, KULLANIM
SURELERI, MEKANLARIN KULLANIM SEKIiLLERi VE MEKANI
KULLANAN KARAKTERLER

Baslangic - Bitis

Ku“an}lan - Ku“an}lan Ku“am.m Timecode (dk:sn) GPSte.r ilme Karakter(ler)
Mekan Tiirii Mekan Sekli P Siiresi (sn)
Baslangi¢c | Bitis
Ulasim Mekan1 | Tren istasyonu | Ulasim amac¢hi | 0:09 0:53 00:44 Serena
Ulagim Mekani | Tren istasyonu | Ulasim amach | 0:53 1:40 00:47 iﬂ‘; - Dan -
Yasam Mekani Ev Yasam amagl | 1:46 1:55 00:09 Blair
Yasam Mekani | Ev Eglence amach |, 5g 2:54 00:59 Blair - Nate -
Calisma amagh Chuck
Yasam Mekani Ev Cinsellik 2:54 3:06 00:12 Blair - Nate
amagl
Yasam Mekdam | Ev Sosyallesme | 5.4 3:14 00:08 Chuck
amagh
Ulasim Mekam | Taksi Ulasim amagh | 3:14 3:26 00:12 Serena
Yasam Mekani Ev Cinsellik 3:26 3:43 00:17 Blair - Nate
amagl
Yasam Mekani Ev Sosyallesme 3:43 3:56 00:13 Serena
amagl
Yasam Mekam | Ev Cinsellik 3:56 4:12 00:16 Blair - Nate
amagl
Yasam Mekani | Ev Sosyallesme 1 .1, 5:32 01:20 Serena - Lily -
amagl Blair - Nate
Sagliga
Saglik Mekani Hastane kavusma 5:32 5:56 00:24 Serena
amagl
Yasam Mekani Ev Sosyallesme 5:56 06:01 00:05 Dan
amagl
Sagliga
Saglik Mekani Hastane kavusma 06:14 7:35 01:21 Serena- Lily
amagl
Yasam Mekan Ev Yasam amaglia | 7:38 8:55 01:17 i%f#; - Dan -
Yasam Mekani | Otel Sosyallesme | g5 9:43 00:48 Serena - Dan
amagl
Ulasim Mekan1 | Sokak Ulasim amagh | 9:43 9:56 00:13 Dan
Ulasim amaglh i i
Ulasim Mekani | Otobiis Sosyallesme 9:56 10:37 00:41 Elgtje(:k Dan
amagh
Ulasim Mekani | Sokak Sosyallesme | .37 12:31 | 01:54 Blair - Jenny -
amagl Serena
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Ulasim Mekan1 | Sokak Calisma amagh | 12:31 13:21 00:50 Rufus - Dan
Saghk Mekani | Hastane Sosyallesme | 43,5 13:37 | 00:16 Serena
amagl
Aligveri Aligveri Aligveris Dan - Jenny -
SVerty SVErLS Sosyallesme 13:37 15:07 01:30 y
Mekani merkezi Serena
amagl
Ulastm Mekani | park Sosyallesme | 15,47 16:06 | 00:59 Nate - Chuck
amaglh
Eglence Mckam | Bar Sosyallesme | 4. q¢ 18:35 | 02:29 Serena - Blair
amagl
Yasam Mekani Ev Yasam amagli | 18:35 19:46 01:11 Jenny - Dan
Yeme-igme Serena )
Eglence Mekan1 | Bar Sosyallesme 19:46 21:03 01:17
Chuck
amagl
Yasam Mekam | Ev Cinsellik 21:03 2152 | 00:49 Nate - Blair
amagh
Yeme-igme Serena )
Calisma Mekan1 | Mutfak Cinsellik 21:52 22:36 00:44
Chuck
amagl
Eglence Mekam | Diigiin salonu C'”aslfl!;'fl 22:36 23:05 | 00:29 Nate - Serena
Yasam Mekani | Ev Cinsellik 23:05 23:20 | 00:15 Nate - Blair
amagl
Eglence Mekani | Diigiin salonu C'”asrfl!;'; 23:20 23:46 | 00:26 Nate - Serena
R Cinsellik . . . Serena -
Calisma Mekanm1 | Mutfak amagli 23:46 24:09 00:23 Chuck
Eglence Mekdnm1 | Diigiin salonu Cmasl‘;!!; 24:09 24:11 00:02 Nate - Serena
Yasam Mekani | Ev Cinsellik 24:11 24:15 | 00:04 Nate - Blair
amagl
Eglence Mekan1 | Diigiin salonu Cmaslfl!!;l 24:15 24:18 00:03 Nate - Serena
R Cinsellik . . . Serena -
Calisma Mekanm1 | Mutfak amagli 24:18 24:20 00:02 Chuck
Eglence Mekani | Diigiin salonu C'”asrfl!;'fl 24:20 24:21 | 00:01 Nate - Serena
Yasam Mekani | Ev Cinsellik 24:21 24:23 | 00:02 Nate - Blair
amagh
Eglence Mekan1 | Diigiin salonu Cmasrig!; 24:23 24:24 00:01 Nate - Serena
Yasam Mekani | Ev Cinsellik 24:24 24:26 | 00:02 Nate - Blair
amagl
R Cinsellik . . . Serena -
Calisma Mekan1 | Mutfak amach 24:26 24:32 00:06 Chuck
Eglence Mekan! | Bar Sosyallesme | 5.5, 25:11 | 00:39 Dan - Serena -
amagl Chuck
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Spor amaglt

Spor Mekant Kosu yolu Sosyallesme 25:11 26:25 01:14 Nate
amagl
Yasam Mekan | Otel Sosyallesme | 55,55 28:34 | 02:09 Dan - Serena -
amaglh Lily
Yeme-icme Yeme-igme
ot Restoran Sosyallesme 28:34 29:40 01:06 Nate - Blair
Mekani
amaglh
Calisma Mekani | Sanat galerisi SOZﬁESﬁme 29:40 31:07 01:27 Rufus - Lily
Yasam Mekam | Ev Yasam amach | 31:10 31:44 | 00:34 SS?US' Jenny -
Yasam Mekani Ev Yasam amagli | 31:44 32:27 00:43 Blair
Ulasim Mekan | Limuzin Ulastm amagh | 55,57 3302 | 00:35 Chuck - Blair
Eglence amagl - Nate
Yasam Mekam | Otel Sosyallesme | 55,9, 33:26 00:24 Dan - Serena
amagh
Eglence Mekani | Club Eglence amacli | 33:26 34:38 | 01:12 Chuck - Blair
- Nate - Jenny
Sosyallesme
Ulasim Mekani | Sokak amach 34:38 35:45 | 01:.07 Dan - Serena -
Rufus
Caligma amacl
Eglence amacli
Eglence Mekan1 | Club Cinsellik 35:45 36:52 01:07 Chuck - Jenny
amagl
Ulasim Mckani | Sokak Sosyallesme | 34,5 37:48 | 00:56 Dan - Serena
amagl
Sosyallesme i i
Eglence Mekanm1 | Club amagl 37:48 39:05 01:17 Dar? Serena
. Blair - Nate
Eglence amagli
Eglence Mekani | Club Cinsellik 39:05 39:11 | 00:06 Chuck - Jenny
amagl
Eglence Mekani | Club Sosyallesme | 59,14 4145 | 02:44 Dan - Serena -
amagh Chuck - Jenny
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EK 14. 1. SEZON 4. BOLUMDE KULLANILAN MEKANLARI, KULLANIM
SURELERI, MEKANLARIN KULLANIM SEKiLLERi VE MEKANI

KULLANAN KARAKTERLER

Baslangic - Bitis

KullanAllan o KullanAllan Kullan‘lm Timecode (dk:sn) Gf)ste.rllme Karakter(ler)
Mekan Tiiri Mekan Sekli . Siiresi (sn)
Baslangi¢c | Bitis
Ulagim Mekam | Sokak Ulagim amacli | 1:31 1:53 00:22 Blair
Aligveris Aligveris .
Magaza 1:53 2:23 00:30 Blair
Mekani amaglh ’
Yasam Mekani Ev Yasam amaglt | 2:23 2:30 00:07 Blair
Yagam Mekan Ev Calisma amagh | 2:30 3:40 01:10 Blair - Serena
Yasam Mekan1 | Otel odasi Yasam amagl | 3:45 4:08 00:23 Nate - Chuck
Yasam Mekdn1 | Otel odas1 Eglence amagh | 4:08 5:32 01:24 Nate - Chuck
Aligveris
amagh
Ulasim Mekam | Sokak Sosyallesme 5:32 6:13 00:41 Blair - Serena
amagl
Ulasim amagli
Ulasim amagli
Ulasim Mekam | Sokak Sosyallesme 6:13 6:43 00:30 Serena - Dan
amagl
Sosyallesme Serena - Dan -
Ulasim Mekanmt | Sokak 6:43 7:41 00:58 )
amagl ' Blair
Sosyallesme
Yasam Mekan1 | Otel odasi 7:41 8:52 01:11 Nate - Chuck
amagl )
Sosyallesme
Yagsam Mekani Otel odasi 8:52 9:17 00:25 Nate
amagl )
Yasam Mekan Ev Calisma amagh | 9:17 10:35 01:18 Blair - Serena
Yasam Mekan Ev Eglence amach | 10:35 11:06 00:31 Blair - Serena
Yasam Mekant | gy Sosyallesme | 11:06 11:08 | 00:02 Dan
amagh )
Yasam Mekam | =V Sosyallesme | 11:08 11:14 | 90:06 Blair - Serena
amagh )
Yasam Mekant | =V Sosyallesme | 17:14 11:16 | 00:02 Dan

amagl
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Yasam Mekani | EV Sosyallesme | 11:16 11:23 00:07 Blair - Serena
amagl ’

Yasam Mekin | =V Sosyallesme | 11:23 1125 | 00:02 Dan
amagl ’

Yasam Mekam | EV Sosyallesme | 11:25 11:31 | 00:06 Serena
amaglh )

Yasam Mekani | EV Sosyallesme | 11:31 11:35 00:04 Dan
amaglh ’

Yasam Mekani | gy Sosyallesme | 11:35 11:45 | 9010 Serena
amagl ’

Calisma Mekam | Sanat galerisi Calisma amaglt | 11:45 12:57 01:12 Rufus

Ulasim Mekant | Spor sahasi Spor amagh 12:57 13:54 00:57 Nate - Chuck

Fotograf
Calisma Mekani Calisma amagli | 13:54 16:08 02:14 Blair - Serena
stiidyosu '
3 . ] Sosyallesme

Eglence Mekan1 | Sinema salonu 16:08 16:46 00:38 Dan - Serena
amaglh

Calisma Mekan1 | Sanat galerisi Calisma amagli | 16:49 18:11 01:22 Rufus

Eglence Mekan1 | Disko Eglence amach | 18:11 19:41 01:30 Nate - Chuck

Yagsam Mekani Ev Calisma amaglh | 19:41 19:45 00:04 Rufus

Yagsam Mekani Ev Yasam amaglt | 19:45 21:21 01:36 Rufus - Dan

Yagam Mekani Ev Yasam amaglt | 21:21 21:56 00:35 Blair

. Sosyallesme

Yagam Mekani Ev 21:56 23:04 01:08 Dan - Serena
amagl )

Yagsam Mekani Ev Calisma amaglh | 23:04 24:21 01:17 -

Yasam Mekani Ev Yasam amagh | 24:21 24:25 00:04 Blair

Yagam Mekani Ev Calisma amagli | 24:25 25:57 01:32 Blair

Calisma Mekan1 | Sanat galerisi Calisma amaclh | 25:57 27:38 01:41 Rufus - Lily

Yasam Mekan1 | Otel odasi Yasam amaglt | 27:38 27:51 00:13 Chuck

Eglence Mekam | Bar Kumar amacgh | 27:51 28:41 00:50 Nate

Fotograf
Calisma Mekani Calisma amagli | 28:41 30:47 02:06 Blair - Serena
stiidyosu '
Calisma Mekan1 | Fotograf Sosyallesme 30:47 32:17 01:30 Dan - Serena
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stiidyosu amagl
Fotograf Sosyallesme .
Calisma Mekéan 32:17 33:53 01:36 Dan - Blair
stiidyosu amacl '
Eglence Mekanm | Bar Kumar amagh | 33:53 36:23 02:30 Nate
Aligveris
Yasam Mekdm | Otel odasi 36:23 37:22 00:59 Nate
amagl ’
Fotograf )
Calisma Mekani Calisma amaglt | 37:22 38:32 01:10 Blair
stiidyosu '
Fotograf Sosyallesme
Calisma Mekéni 38:32 39:38 01:06 Dan - Serena
stiidyosu amagl '
Fotograf Sosyallesme .
Calisma Mekani 39:38 40:16 00:38 Blair - Serena
stiidyosu amacl
Fotograf )
Calisma Mekant1 Eglence amach | 40:16 40:40 00:24 Blair - Serena
stiidyosu '
Ulagim Mekanm | Sokak Eglence amagh | 40:40 41:30 00:50 Blair - Serena
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EK 15. 2. SEZON 10. BOLUMDE KULLANILAN MEKANLARI, KULLANIM
SURELERI, MEKANLARIN KULLANIM SEKiLLERi VE MEKANI

KULLANAN KARAKTERLER

Kullamilan Baslangic - Bitis . .
Mekan K;}ll:l?;l:n K'éleliililm Timecode (dk:sn) glfrs:::l“(lsl:f Karakter(ler)
Tiirii Baslangic | Bitis
Yasam Mekdnm1 | Ev Yasam amach | 0:46 2:00 01:14 Rufus - Dan
Sosyallesme ]
Yasam Mekdm | Ev 2:00 3:08 01:08 Blair - Serena
amaglh ’
Danigmanlik
Calisma Mekani1 o Calisma amagh | 3:08 4:08 01:00 Jenny
sirketi ’
Ulasim Mekam | Sokak Calisma amagli | 4:08 4:37 00:29 Jenny
Sosyallesme ]
Yagam Mekan Ev 4:37 5:44 01:07 Blair
amagl )
Sosyallesme
Yagam Mekani Ev 5:44 6:24 00:40 Chuck
amagl )
Eglence Mekan1 | Bar Calisma amagh | 6:24 7:54 01:30 Dan
Cinsellik
Ulasim Mekam | Sokak 7:54 9:03 01:09 Serena
Amach )
Sosyallesme )
Egitim Mekan1 | Okul 9:03 10:17 01:14 Serena - Blair
amagl )
Calisma Mekanm | Ofis Calisma amagh | 10:17 11:05 00:48 Dan
Yeme-i¢me
Kafe Calisma amaglt | 11:05 12:30 01:25 Jenny
Mekani )
Calisma Mekanm | Ofis Calisma amagh | 12:30 13:08 00:38 Dan
Sosyallesme )
Yasam Mekani Ev 13:08 14:24 01:16 Blair
amagl )
Danigmanlik
Calisma Mekani o Calisma amagli | 14:24 14:55 00:31 Jenny
sirketi )
Yasam Mekani Ev Calisma amacli 14:55 16:23 01:28 Serena
Ulasim Mekdn1 | ggkak Calisma amagli 16:23 16:56 00:33 Chuck
Yasam Mekanm | gy Cinsellik 16:56 1751 | 0055 Serena
Amach )
Yagsam Mekan Ev Calisma amaglt 17:51 18:21 00:30 Dan
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Yasam Mekdm | gy Sosyallesme | 18:36 19:30 | 00:54 Blair
amaglh ’
Ulagim Mekan1 | ggkak Calisma amaglt 19:30 20:02 00:32 Dan
Yasam Mekdm | gy Calisma amach 20:02 20:58 00:56 Dan - Rufus
Yeme-igme Sosyallesme _
Restoran 20:58 23:.01 02:03 Blair
Mekani amagl )
Sosyallesme
Yasam Mekant | Otel odasi 23:.01 23:33 00:32 Serena
amagl ’
Sosyallesme ]
Yasam Mekdm | Ev 23:33 24:55 01:22 Blair
amaglh ’
Ulasim Mekam1 | Sokak Calisma amagli 24:55 25:27 00:32
Yagam Mekan Ev Eglence amagh | 25:27 26:24 01:21 Serena - Blair
Ulasim Mekam | Sokak Calisma amaclt 26:24 27:45 00:57 Jenny
Sosyallesme
Yagam Mekan Ev 27:45 28:38 00:53 Serena
amagh )
Sosyallesme )
Yasam Mekani Ev 28:38 30:01 01:23 Blair
amagh )
Yagsam Mekani Otel odas1 Calisma amagli | 30:01 31:41 01:40 Dan
Sosyallesme ]
Ulasim Mekanm1 | Sokak 31:41 33:00 01:19 Blair
amagl )
Ulasim Mekam | Sokak Calisma amacli 33:00 33:45 00:45 Dan
Cinsellik
Yagsam Mekani Ev 33:45 34:20 00:35 Serena
amagl )
Yagam Mekani Ev Yasam amaglt | 34:20 35:30 01:10 Rufus- Jenny
Ulagim Mekam | Sokak Yasam amach | 35:30 35:57 00:27 Jenny
Yasam Mekan Ev Calisma amagli | 35:57 36:22 00:25 Jenny
Yasam Mekan1 | Otel odasi Yasam amaglt | 36:22 37:59 01:37 Chuck
Yagsam Mekan Ev Yasam amagli | 37:59 38:40 00:41 Rufus- Dan
Danismanlik
Calisma Mekani o Calisma amagli | 38:40 39:13 00:33 Jenny
sirketi )
Yasam Mekan1 | Otel odasi Sosyallesme 39:13 40:07 00:54 Blair - Serena
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amaglt

Yasam Mekani Ev Yagsam amaglt | 40:07 40:29 00:22 Blair
Cinsellik
Yasam Mekdm | Otel odasi 40:29 41:32 01:03 Serena
Amach ’
Cinsellik
Ulagim Mekam | Sokak 41:32 41:49 00:17 Serena

Amach
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EK 16. 2. SEZON 24. BOLUMDE KULLANILAN MEKANLARI, KULLANIM
SURELERI, MEKANLARIN KULLANIM SEKiLLERi VE MEKANI

KULLANAN KARAKTERLER

Kullamilan Baslangic - Bitis . .
Mekén K;}ll:l?;l:n K'éleliililm Timecode (dk:sn) glfrs:::l“(lsl:f Karakter(ler)
Tiirii Baslangic | Bitis
Ulagim mekam | Sokak Ulagim amagli | 00:17 00:35 0018 Lily
Sosyallesme ]
Ulagim mekam | Sokak 00:35 01:10 00:35 Lily
amaglh ’
Ulagim mekanm1 | Sokak Ulagim amagli | 01:18 01:28 00:10 Lily
) Sosyallesme Jenny - Nate-
Yasam mekani Hapishane 01:28 01:46 00:18
amagl ' Chuck
. Sosyallesme .
Yasam mekan1 | Hapishane 01:47 01:59 00:03 Lily
amagl )
Dan - Rufus -
Yagam mekani Ev Yagsama amach | 01:59 02:52 00:53 Jenny -
Vannessa
) Sosyallesme ]
Yasam mekan1 | Hapishane 03:15 04:20 01:05 Serena - Lily
amagh )
Yeme-igme Sosyallesme )
Restoran 04:32 08:50 04:18 Lily
mekani amagl )
Yasam mekani Otel odasi Yasama amach | 08:50 09:50 01:00 Lily
. Sosyallesme ve
Yasam mekani Hapishane 09:52 10:35 00:43 Serena
sosyallesme )
Yasam mekani Ev Yasama amach | 10:36 11:23 00:47 Blair
Sosyallesme
Ulasim mekan1 | Sokak 11:25 12:00 00:35 Nate ve Chuck
amagl )
Yasam mekan1 | Otel odasi Yasama amagl | 12:01 13:05 01:04 Lily
Yeme-igme Sosyallesme .
Restoran 13:10 15:27 02:20 Lily
mekani amagh )
Yasam mekani Otel odasi Yasama amach | 15:27 15:35 00:08 Lily
Sosyallesme ]
Yasam mekani Ev 15:35 16:03 00:28 Lily - Dan
amagl ’
Yagam mekani Ev Yasama amacglh | 16:05 16:12 00:07 Dan - Jenny
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Sosyallesme ]
Calisma mekan1 | Soyunma odasi 16:13 17:19 01:06 Lily
amagl ’
. Sosyallesme ]
Yasam mekan1 | Hapishane 17:19 17:35 00:16 Lily
amaglh ’
Eglence mekan1 | Disko Eglence amagh | 17:35 19:44 02:09 Lily
. Nate - Chuck -
Eglence mekan1 | Disko Eglence amagh | 19:57 20:52 00:55 Blai
air
Ulagim mekam | Taksi Ulagim amagli | 20:53 21:43 00:50 Dan - Serena
Ulagim mekam | Araba Ulagim amagli | 21:43 23:20 01:37 Lily
Sosyallesme ]
Yasam mekani Ev 23:30 25:10 01:40 Lily - Rufus
amagh )
Yasam mekani Ev Eglence amach | 25:11 26:30 01:19 Lily
- Dan - Serena -
Eglence mekan1 | Disko Eglence amagh | 26:31 27:18 00:47 Blai
air
Yasam mekani Ev Eglence amach | 27:19 29:00 01:41 Lily
) Nate - Blair -
Eglence mekan1 | Disko Eglence amach | 29:01 29:15 00:14
' Chuck - Serena
Yasam mekani Ev Eglence amagh | 29:16 31:12 01:56 Lily
Nate - Blair -
Eglence mekan1 | Disko Eglence amagh | 31:13 32:50 01:37 Chuck - Serena
- Dan
. Sosyallesme ]
Yasam mekan1 | Hapishane 33:09 35:10 02:01 Lily
amagl )
Bulusma Sosyallesme )
Sokak 35:13 37:05 01:52 Lily
mekani amagl )
Eglence mekan1 | Disko Eglence amagl | 37:06 39:00 01:54 Nate - Blair
Eglence mekan1 | Disko Eglence amagh | 39:11 40:45 01:34 Serena - Blair
Ulasim mekam | Sokak Ulasim amagh | 40:46 41:26 00:40 Lily
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EK 17.1. SEZON 1. BOLUMDEKI SATIN TUKETIiM URUNLERI VE
HiZMETLERINI GOSTEREN TABLO

Baslangic - Bitis
Timecode (dk:sn)

Gosterilme Siiresi
(dk:sn)

Satin Alman ya da Satin

Almaktan Bahsedilen Tiiketim

Baslangic Bitis Uriinleri ve Hizmetleri
00:09 00:53 00:44 Ulasim hizmeti

00:28 00:50 00:22 Telekomiinikasyon hizmeti
01:41 01:46 00:05 Telekomiinikasyon hizmeti
01:46 01:55 00:09 Telekomiinikasyon hizmeti
01:55 02:54 00:59 Eglence hizmeti

03:06 03:14 00:08 Eglence hizmeti

03:06 03:13 00:08 Telekomiinikasyon hizmeti
03:14 03:26 00:12 Ulasim hizmeti

03:43 03:56 00:13 Eglence hizmeti

04:12 05:32 01:20 Eglence hizmeti

05:32 05:56 00:24 Saglik hizmeti

05:56 06:01 00:05 Telekomiinikasyon hizmeti
06:14 07:35 01:21 Saglik hizmeti

08:55 09:43 00:48 Barinma hizmeti

09:43 09:56 00:13 Ulasim hizmeti

10:37 12:31 01:54 Gida hizmeti ya da {irtinleri
12:50 13:21 00:20 Telekomiinikasyon hizmeti
13:21 13:37 00:16 Saglik hizmeti

13:37 15:07 01:30 Tekstil iirtinleri

16:06 18:35 02:29 Alkollii igecekler

19:46 21:03 01:17 Alkollii igecekler

22:36 23:05 00:29 Eglence hizmeti

23:20 23:46 00:26 Eglence hizmeti

24:09 24:11 00:02 Eglence hizmeti

24:15 24:18 00:03 Eglence hizmeti

24:20 24:21 00:01 Eglence hizmeti

24:23 24:24 00:01 Eglence hizmeti

26:25 28:34 02:09 Barinma hizmeti

28:34 29:40 01:06 Gida hizmeti ya da tiriinleri
32:27 33:02 00:35 Ulasim hizmeti

33:02 33:26 00:24 Barinma hizmeti

33:26 34:38 01:12 Eglence hizmeti
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35:45 36:52 01:07 Eglence hizmeti
36:52 37:48 00:56 Gida hizmeti ya da iiriinleri
37:48 39:05 01:17 Eglence hizmeti
39:05 39:11 00:06 Eglence hizmeti
39:11 41:55 02:44 Eglence hizmeti
36:47 36:52 00:05 Telekomiinikasyon hizmeti
37:18 37:48 00:30 Telekomiinikasyon hizmeti
38:03 38:25 00:22 Telekomiinikasyon hizmeti
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EK 18. 1. SEZON 4. BOLUMDEKI SATIN TUKETIiM URUNLERI VE
HiZMETLERINI GOSTEREN TABLO

Baslangic - Bitis
Timecode (dk:sn)

Gosterilme Siiresi
(dk:sn)

Satin Alinan ya da Satin
Almaktan Bahsedilen Tiiketim

Baslangic Bitis Uriinleri ve Hizmetleri
1:31 1:53 00:22 Ulasim hizmeti

1:53 2:23 00:30 Tekstil tirtinleri

3:45 4:08 00:23 Barinma hizmeti

3:45 4:08 00:23 Eglence hizmeti

4:08 5:32 01:24 Barinma hizmeti

4:08 5:32 01:24 Eglence hizmeti

5:32 6:13 00:41 Tekstil tirtinleri

6:13 6:43 00:30 Gida hizmeti ya da iiriinleri
7:41 8:52 01:11 Barinma hizmeti

7:41 8:52 01:11 Eglence hizmeti

8:52 9:17 00:25 Barinma hizmeti

8:52 9:17 00:25 Eglence hizmeti

12:57 13:05 00:08 Ulasim hizmeti

16:08 16:46 00:38 Eglence hizmeti

16:49 18:11 01:22 Sanatsal tirtinler

18:11 19:41 01:30 Eglence hizmeti

25:57 27:38 01:41 Sanatsal Uirtinler

27:38 27:51 00:13 Barinma hizmeti

27:51 28:41 00:50 Eglence hizmeti

33:53 36:23 02:30 Eglence hizmeti

36:23 37:22 00:59 Finans hizmeti

10:59 11:45 00:46 Telekomiinikasyon hizmeti
16:07 16:40 00:33 Telekomiinikasyon hizmeti
19:26 19:40 00:14 Telekomiinikasyon hizmeti
21:56 23:.01 01:05 Telekomiinikasyon hizmeti
24:35 24:40 00:05 Telekomiinikasyon hizmeti
25:30 25:57 00:27 Telekomiinikasyon hizmeti
27:42 28:08 00:26 Telekomiinikasyon hizmeti
36:22 36:54 00:32 Telekomiinikasyon hizmeti
36:54 37:21 00:27 Telekomiinikasyon hizmeti
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EK 19. 2. SEZON 10. BOLUMDEKI SATIN TUKETIiM URUNLERIi VE
HiZMETLERINI GOSTEREN TABLO

Baslangic - Bitis
Timecode (dk:sn)

Gosterilme Siiresi
(dk:sn)

Satin Alinan ya da Satin

Almaktan Bahsedilen Tiiketim

Baslangic Bitis Uriinleri ve Hizmetleri
25:27 26:24 01:21 Eglence hizmeti

27:45 28:38 00:53 Eglence hizmeti

28:38 30:01 01:23 Eglence hizmeti

30:01 31:41 01:40 Barinma hizmeti

36:22 37:59 01:37 Barinma hizmeti

38:40 39:13 00:33 Danigmanlik hizmeti

39:13 40:07 00:54 Barinma hizmeti

24:50 25:20 00:30 Telekomiinikasyon hizmeti
36:00 36:25 00:25 Telekomiinikasyon hizmeti
39:13 40:08 00:55 Telekomiinikasyon hizmeti
02:10 03:07 00:57 Telekomiinikasyon hizmeti
03:08 04:08 01:00 Danigsmanlik hizmeti

04:37 05:44 01:07 Ev hizmetleri

05:44 06:24 00:40 Sportif eglence

06:24 07:54 01:30 Gida hizmeti ya da {irtinleri
07:54 09:03 01:09 Medya hizmeti

07:54 08:13 00:19 Telekomiinikasyon hizmeti
09:03 10:17 01:14 Egitim hizmeti

11:05 12:30 01:25 Gida hizmeti ya da {irtinleri
12:18 12:30 00:12 Telekomiinikasyon hizmeti
14:24 14:55 00:31 Danmismanlik hizmeti

16:30 16:52 00:22 Telekomiinikasyon hizmeti
18:21 18:35 00:14 Telekomiinikasyon hizmeti
18:21 18:35 00:14 Telekomiinikasyon hizmeti
18:36 19:30 00:54 Ev hizmetleri

19:20 19:31 00:11 Telekomiinikasyon hizmeti
20:35 20:52 00:17 Telekomiinikasyon hizmeti
20:58 23:.01 02:03 Gida hizmeti ya da iiriinleri
23:01 23:33 00:32 Barinma hizmeti

23:01 23:32 00:31 Telekomiinikasyon hizmeti
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HiZMETLERINI GOSTEREN TABLO
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Baslangic - Bitis
Timecode (dk:sn)

Gosterilme Siiresi
(dk:sn)

Satin Alinan ya da Satin

Almaktan Bahsedilen Tiiketim

Baslangic Bitis Uriinleri ve Hizmetleri
00:35 01:10 00:35 Telekomiinikasyon hizmeti
01:18 01:28 00:10 Ulasim hizmeti

01:59 02:52 00:53 Gida hizmeti ya da iiriinleri
04:32 08:50 04:18 Gida hizmeti ya da iiriinleri
08:50 09:50 01:00 Barinma hizmeti

10:36 11:23 00:47 Ev hizmetleri

10:36 11:23 00:47 Tekstil tirtinleri

12:01 13:05 01:04 Barinma hizmeti

13:10 15:27 02:20 Gida hizmeti ya da iiriinleri
15:27 15:35 00:08 Barinma hizmeti

15:35 16:03 00:28 Barinma hizmeti

17:35 19:44 02:09 Eglence hizmeti

19:57 20:52 00:55 Eglence hizmeti

20:53 21:43 00:50 Ulasim hizmeti

25:11 26:30 01:19 Eglence hizmeti

26:31 27:18 00:47 Eglence hizmeti

27:19 29:00 01:41 Eglence hizmeti

29:01 29:15 00:14 Eglence hizmeti

29:16 31:12 01:56 Eglence hizmeti

31:13 32:50 01:37 Eglence hizmeti

35:13 37:05 01:52 Ulasim hizmeti

37:06 39:00 01:54 Eglence hizmeti

39:11 40:45 01:34 Eglence hizmeti

40:46 41:26 00:40 Ulagim hizmeti

00:28 01:11 00:43 Telekomiinikasyon hizmeti
09:52 10:35 00:43 Telekomiinikasyon hizmeti
15:37 16:03 00:26 Telekomiinikasyon hizmeti
33:06 35:15 02:09 Telekomiinikasyon hizmeti
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