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Anatolia Turizm Arastirmalari Dergisi’nin Bibliyometrik Analizi: Arastirma
Konular1 ve Kurumlar Arasi Is Birliginin Sosyal Ag Analizi ile Incelenmesi

Bibliometric Analysis of Anatolia Turizm Arastirmalart Dergisi: An Analysis of
Research Subjects and Institutional Collabration through Social Network Analysis

Deniz Karagoz® ve Nazmi Kozak™

Oz

Arastirma konulart ve kurumlar arasi i birligi, bilimsel bir toplulukta bilgi ag yapilarimin bi¢imleri
ve bilgi trafiginin akis1 hakkinda 6nemli bilgiler veren alanlardw. Calismanin amaci, 1997 yilindan
itibaren hakemli olarak yayimlanan Anatolia Turizm Arastirmalart Dergisi ozelinde turizm bilgi ag
vapisimin ve kurumsal is birligi yapisimin ortaya ¢ikarilmasi, arastirma konularimin ve kurumlar arasi
is birligi ag yapi icerisindeki rollerinin belirlenmesi ve baglantilarin incelenmesidir. Veriler Anatolia
Turizm Arastirmalart Dergisi 'nde 1997-2010 yillart arasinda yayimlanan hakem denetimli makalelerden
elde edilmistir A yapiyr tamimlamak ve yapilar arasindaki baglantilart incelemek amaciyla sosyal
ag analizi kullanilmigtir:. Bu amac¢la UCINET ve Netdraw programlarindan yararlanilmistir. Calisma
sonucunda, turizm bilgi agimin genelinin disiplinlerarast bir yaklasimdan ziyade daha merkezi olma
egiliminde oldugu sonucuna ulasilmigtir. Yonetim, pazarlama, ekonomi, egitim, muhasebe-finansman,
saglik ve ulastirma konularmmin diger arastirma konularina gére kendi aralarinda birbirleriyle daha
baglantily oldugu belirlenmistir. Kurumsal is birligi agisindan ise iiniversiteler arasindaki is birligi
oramimin oldukg¢a diistik diizeyde oldugu, belirlenen bu ag yapu icerisinde Dokuz Eyliil, Gazi ve Mersin
Universitelerinin bilimsel bilginin iiretiminde merkezi bir rol iistlendikleri ve bilginin diger iiniversitelere
vayimasinda onemli rolleri oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Sozciikler: Turizm arastirma konulary, bilgi ag yapisi; kurumlar arast is birligi; sosyal ag
analizi; Anatolia Turizm Arastirmalart Dergisi.

Abstract

Research subjects and collaboration between universities are important knowledge fields about forms of
knowledge networks structures in a scientific community and flow of knowledge traffic. The aims of this
study revealed to tourism knowledge network structure and institutional collaboration and examined
to the roles of research subjects and collaboration into tourism network structure based on published
articles in Anatolia Turizm Arastirmalart Dergisi. The data was collected from refereed articles in
Anatolia Turizm Arastirmalart Dergisi between years of 1997-2010. Social Network Analysis is used
to define network structure and to examine links between structures. For that purpose, UCINET and
Netdraw programs were utilized. At the end of this study, tourism knowledge structure generally has
central structure rather than interdisciplinary structure. Management, marketing, economy, education,
accounting-finance, health and transportation research subjects are to be linked with each other
rather than other research subjects. In this research, institutional collaborations are determined in low
degree. In addition important roles are determined of University of Dokuz Eyliil, University of Gazi and
University of Mersin at institutional collaboration and separation of knowledge to other universities.

Keywords: Tourism research subjects, knowledge network structure; institutional collaboration, social
network analysis, Anatolia Turizm Aragtirmalari Dergisi.
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Giris

Bibliyometrik arastirmalar ile yayinlarin belirli 6zellikleri incelenerek bilimsel iletisime iliskin
cesitli bulgular elde etmek miimkiindiir (Al ve digerleri, 2010). Bilindigi iizere bibliyometri,
“matematiksel ve istatistiksel tekniklerle, yaymlanmis dergi, kitap vb. bilimsel bilgi paylasgim
araglarinin incelenmesinde kullanilan yontem” olarak tanimlanmaktadir (Pritchard, 1969). Elde
edilen bulgulardan, bir derginin i¢ degerlendirmesine yonelik olarak mikro diizeyde ya da bir
iilkenin bilim politikasina sekil vermek amaciyla makro diizeyde yararlanilabilmektedir. Bu
calismanin amaci, Anatolia Turizm Arastirmalar1 Dergisi’nde yayimlanan hakem denetimli
makaleleri inceleyerek turizm arastirmalarinda ele alinan arasgtirma konularini sinamak,
turizm bilgisinin ag yapisini incelemek, arastirma konular1 ve kurumlar arasindaki is birligi
baglantilarinin ortaya ¢ikarilmasi ile alana iligkin bir bakis agis1 sunmaktir.

Yayin yagamina 1990 yilinda baglayan ve 1997 yilindan beri hakemli bir dergi olarak
yayimlanan Anatolia Turizm Arastirmalar1 Dergisi, Tiirkiye’de turizm ve yakin alanlar1 olan
konaklama isletmeciligi, seyahat isletmeciligi, yiyecek-icecek isletmeciligi basta olmak {izere;
turizm disiplininin yakin ilgi ve iliski igerisinde oldugu dallarda hazirlanmig hakem denetimli
makaleleri yayimlayan, Tiirkiye’de alaninda lider bir dergidir. Anatolia Turizm Arastirmalari
Dergisi’nin, turizm alaninda en eski dergi ve uzun yillar yayimlantyor olmasit ve uluslararasi
veri tabanlari tarafindan taranmasi, dergiyi ayricalikli bir konuma getirmektedir. Bu agidan
s6z konusu dergide yayimlanan hakem denetimli makalelerin incelenmesi tilkemizdeki turizm
bilgisinin analiz edilmesi agisindan son derece 6nemli olacag: diisiiniilmektedir. Bu ¢alismada
Anatolia Turizm Arastirmalari Dergisi’nde 1997-2010 yillar1 arasinda yayimlanan hakem
denetimli dergiler iizerinde yapilan degerlendirme siireci ve elde edilen bulgular yer almaktadir.

Alan Yazin

Turizm arastirmalarindaki artis, turizm yazinina bireylerin ve kurumlarin katkisina yonelik ilgi
ve aragtirma performansinin degerlendirilmesi gibi nedenlerden dolay1 bibliyometrik ¢calismalar
ozellikle de akademik dergilerin bibliyometrik incelemeleri glinlimiizde turizm ¢alismalarinda
onemli bir alan haline gelmistir (Hall, 2011). Akademik dergilerin bibliyometrik analizi, ilgili
alanda arastirmalarin evrimi hakkinda dogrulanabilir sonuglar saglamaktadir. Ayrica akademik
dergilerin donemler itibariyle incelenmesi, arastirmalardaki egilimlerin izlenmesi ve bilginin
ilerlemesinde bu egilimlerin katkisinin degerlendirilmesi acgisindan oldukg¢a énemlidir (Xiao
ve Smith, 2006). Turizm alaninda, turizm bilgisinin yapisi, evrimi ve ilerlemesine iliskin
degerlendirmelere ulasabilmek amaciyla turizmle ilgili akademik dergilerin incelendigi ¢esitli
arastirmalar yapilmistir. Bu cercevede arastirmalarda igerik analizi, atif analizi, yazarlik ve
ortak yazarlik analizi ve sosyal ag analizi gibi ¢esitli yontemler kullanilmistir.

Dergilerin  bibliyometrik analizinde icerik analizinin kullanildigr ¢alismalar
incelendiginde, turizm alaninda Kim (1998) turizm alaninin diinyadaki 6ncii dergilerini
inceleyerek turizm alanina en ¢ok katki veren {ilkeleri ve arastirma kategorilerini tespit ettigi
goriilmektedir. Sheldon (1991) ise diinyadaki baz1 oncii dergilerinde 1980-1989 yillarinda
yayimlanan arastirma makalelerini yazarlarina, yazarlarin statiilerine ve ¢alistiklar1 kurumlara
gore incelemistir. Ayrica Xiao ve Smith (2006) Annals of Tourism Research (ATR) dergisinde
1973-2003 yillar1 arasinda yayimlanan arastirmalart inceleyerek arastirmalarda temel alinan
27 arastirma konusunu belirlemislerdir. igerik analizinin yam sira dergilerin ve arastirma
makalelerinin incelenerek bilgi yapilarinin ortaya ¢ikarilmasinda kullanilan bir diger yontem,
sosyal ag analizidir. Hu ve Racherla (2008) dort turizm dergisinde yayimlanan arastirma
makalelerinin ortak yazarlik verilerini kullanarak turizmde entelektiiel is birliginin ag yapisini
ortaya ¢cikarmislardir. Benckendorff (2009) Annals of Tourism Research ve Tourism Management
dergilerinde yayimlanan arastirma makalelerinde anahtar kelime, atif ve ortak atiflar1 sosyal ag
analizi ile inceleyerek Avustralya ve Yeni Zelanda’da turizm arastirmalarini etkileyen arastirma
konularini ve en etkili aragtirmacilari belirlemistir. Benzer sekilde Tiirkiye’de, Cicek ve Kozak
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(2012) Anatolia Turizm Arastirmalar1 Dergisi’nin gelisim seyrini ortaya koymak amaciyla,
dergide yayimlanan aragtirmalarin temel alanlarini, sayfa sayilarini, arastirma yaklasimlarini,
cok yazarlik durumunu ve arastirmacilarin ¢alistiklar1 kurumlari incelemisglerdir. Yukarida
aciklanan ¢alismalarin disinda turizm alaninda yayimlanan dergilerde kullanilan istatistiksel
yontemler (Crawford-Welch ve McClearly, 1992; Baloglu ve Assante, 1999; Palmer ve
Montano, 2005) ve aragtirmalarda yapilan atiflar (Schmidgall ve Woods, 1997; 1998; Samdahl
ve Kelly, 1999) bibliyometrik arastirmalar kapsaminda incelenmistir.

Sosyal Ag Analizi

Sosyal ag analizi (Social Network Analysis-SNA), belirli bir alanda arastirma konulari,
yazarlar ve kurumlar arasi iliskilerin incelenmesi ile bilgi baglantilarinin tanimlanmasi ve
yorumlanmasinda kullanish bir yaklasim olarak gosterilmektedir (Scott, 2000). Bir sosyal ag;
temelde kisilerin veya diger ¢okluklarin (kurum vb.) aralarindaki etkilesimi, yardimlagmay1 ve
etkileri gosteren bir yap1 olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda sosyal ag analizi, sosyal yapiy1
aktorlerden (diigimlerden) ve aktor ¢iftlerini birbirine baglayan iligki kiimelerinden olusan bir
ag olarak gorerek, sosyal yapiy1 ve etkilerini incelemektedir (Giirsakal, 2009: 184).

Ag kavraminin koklerinin sosyoloji ve antropolojide yer almasma ragmen (Bott,
1957, s.60) son yillarda sosyal ag yapilarinin analiz edilmesi ic¢in gelistirilen teknikler,
farkl disiplinlerden de bu yaklasima olan ilginin artmasina neden olmustur. Bu artigin temel
nedeninin; sosyal ag analizinin arastirmacilara sadece sosyal aktorlerin degil, ayn1 zamanda
bu aktorler arasindaki sosyal iligkilerin de analiz edilmesine olanak saglamasi, farkli gruplara
ve analiz diizeylerine uygulanabilmesi ve karmasik ag analizlerini miimkiin kilan bilgisayar
teknolojisindeki gelismeler oldugu gortilmektedir (Streeter ve Gillespie, 1992, 5.204).

Sosyal ag analizinin benzer yontemlerden temel farkliligi, sosyal varliklar arasindaki
iligkiler ve bu iliski modelleri ve uygulamalarina odaklanmasidir. Sosyal ag analizi, bireysel
davranislar, tutumlar ve inanglar yerine bir sosyal varlik ya da aktorlerin diger varlik ya da aktorler
ile etkilesimine ve bu etkilesimin nasil bir ¢erceve ya da yap1 olusturduguna odaklanmaktadir.
Aciklanan bu ilkeler SNA’y1 diger arastirma yaklasimlarindan farklilagtirmaktadir (Wasserman
ve Galaskiewicz, 1994, s.xii-xiii). SNA dort temel 6zellige sahiptir. Bunlar (Freeman, 2004, s.3):

* Sosyal aktorler arasindaki baglantilara dayali yapisal sezgilere,

» Sistematik ampirik verilere,

* Yogun grafiksel ¢izimlere ve

* Matematiksel ve/veya bilgisayar modellerin kullanimina dayanmaktadir.

Sosyal ag analizinde aglar, karsilikli, tercihli, ¢ift tarafl1 destekleyici faaliyetler ve ilgilenilen
bireylerin birbirine baglantili olarak evrildigi hiyerarsik olmayan organizasyon formlar: olarak
betimlenmektedir (Burt, 1992). Matematiksel olarak bir ag, agdaki her katilimcimin aktér ya da
oyuncu olarak isimlendirildigi ve bir diigiim (node) olarak gosterildigi bir ¢izelgedir (Wasserman
ve Galaskiewicz, 1994). Bu ¢izelgede temel amag yonlii ya da yonsiiz dogrulardan olusan sonlu
diigiim kiimesidir. Y 6nlendirilmis baglantilar (arc) ve yonlendirilmemis baglantilar (edges) tiyeler
arasindaki iligkileri (iletisim siklig1, is akisindaki degisiklikler ya da bu ¢aligmada oldugu gibi
aragtirma konular1) temsil etmektedir. Ornegin Sekil 1°de gosterilen grafik sonlu diigiim kiimesi
V= {A,B,C,D,E,F} ve sonlu kenar kiimesine E={(A,B), (B,C), (C,D), (C,E), (D,E)} sahiptir (Hu
ve Rachela, 2008, s.1017). Sosyal ag analizinin odak noktas1 ag tliyelerinin bireysel 6zellikleri
degil agdaki aktorler arasindaki iligkilerdir.
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(Sekil 1): Tliskisel Matris ile Grafik Uzerinde Diigiimler ve Baglantilarin Gsterimi

SNA bir bilgi alanmin daha detayli ve kapsamli sekilde anlagilabilmesi i¢in aglarin
gorsel ifadesini sagladigindan (Hu ve Racherla, 2008, s.302) yonetim ve organizasyon (Cross,
Borgatti ve Parker, 2002; Cantner ve Graf, 2006; Worrell, Wasko ve Johnston, 2011; Geuna,
Llerena ve Savona, 2003;Trochim, Marcus, Masse, Moser ve Weld, 2008; Wixted ve Holbrook,
2008), pazarlama (Borgatti ve Li, 2009; Morlacchi, Wilkinson ve Young, 2005; Doyle, 2007;
Haenlein, 2011), egitim (Martinez, Dimitriadis, Rubia ve de la Fuente, 2003) ve turizm (Ying
ve Xiao, 2011; Benckendorf, 2009; Shih, 2006; Hu ve Racherle, 2088) gibi farkli alanlardaki
arastirmacilar tarafindan giderek daha fazla kullanilmaya baglanmistir. Bu alanda en dikkat
cekici arastirmalardan biri Leydesdorft tarafindan gerceklestirilmistir. Leydesdorff (2007) SCI
ve SSCI’'nin dergi atif raporlarinda bulunan 7379 derginin disiplinlerarasiliginin bir gdstergesi
olarak arasindalik merkeziligini analiz etmek i¢in SNA yaklagimini kullanmistir. Gossart ve
Ozman (2009) ise SSCI ve ULAKBIM veri tabanlar {izerindeki verilere dayanarak Tiirkiye nin
ortak yazarlik aglarini analiz etmisler, Istanbul ve Ankara’daki {iniversitelerin yayin {iretiminin
yiiksek oldugunu tespit etmislerdir (Gossart ve Ozman, 2009). Al, Sezen ve Sosydal ise (2012)
Hacettepe Universitesi bilimsel yayinlarii SNA ydntemiyle degerlendirmislerdir. Calismada,
Hacettepe Universitesi’nin farkli kurumlardaki ve farkl iilkelerdeki arastirmacilar ile belirli
diizeyde is birligi icerisinde bulundugu ancak bu is birliginin uluslararas1 boyutunun yiiksek
olmadigini belirlemislerdir. SNA’da ag yapilarinin incelenmesinde alt gruplar ve bilesenleri
detayli olarak analiz edilebilmektedir. Bu nedenle s6z konusu yaklasim bir alandaki arastirmalarin
ozelliklerinin sunumu ile bilginin gorsellestirilmesine imkan sagladigindan aragtirma alanindaki
konularin detayli incelenmesinde en uygun yaklagim olarak goriilmektedir (Ying ve Xiao, 2011, s.
5). Ozellikle turizm ¢alisma alanindaki bilgi paylasimi ve bilginin yaratiimasinda SNA yaklagimi
siklikla kullanilmaktadir. Bu kapsamda arastirmalarda “ortak yazarlik ve kurumlar arast is birligi”
aglarmin gozlenmesi ve gorsellestirilmesi ile bir arastirma toplulugu igerisinde bilgi aglarindaki
anahtar oyuncularin (yazarlarin ve iiniversitelerin) tanimlanmasi ve yapinin sinanmast; ortak atif
analizi ile de bir aragtirma alaninin biiyiimesinde ya da gelismesinde bilgi aglarinin kesfedilmesi
amactyla kullanilmistir. Bu ¢alismada arastirma konulart ve is birligi agisindan genel bilgi
yapisinin incelenmesi amaciyla sosyal ag analizi kullanilmistir.

Metodoloji

Arastirmanin Amaci

Anatolia Turizm Arastirmalar1 Dergisi 6zelinde turizmin bilgi yapisinin ortaya ¢ikarilmasi,
aragtirma konularinin ve {liniversiteler arasi i birliginin bu bilgi yapist igerisindeki rollerinin
ve baglantilarinin belirlenmesi amaciyla gergeklestirilen bu ¢alisma, tanimlayici bir igerik
tagimaktadir. Turizm gibi olgunlasma yolunda olan alanlarda c¢esitli puanlama ve siralama
oOl¢iilerinin kullanimi ile baslayan bibliyometrik arastirmalar son yillarda bir disiplini olusturan
bilgi yapilarinin incelenmesine dogru bir degisim gecirmektedir. Bu kapsamda Tiirkiye’de
turizm bilgisinin ortaya ¢ikmasinda etkili olan aktorlerin belirlenmesi ve turizm bilgisinin ag
yapisinin ortaya ¢ikarilmasi, bu ¢alismanin baslica amacini olusturmaktadir.
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Arastirma Verileri

Arastirmanin verileri 1997-2010 yillar1 arasinda Anatolia Turizm Arastirmalar1 dergisinde
yayimlanan makaleler taranarak elde edilmistir. Bu c¢ercevede belirtilen yillar arasinda
yayimlanan turizmi konu almis 205 adet hakem denetimli makale arastirmaya dahil edilmistir.
Calismada ele alinacak aragtirma konularinin belirlenebilmesi igin Jafari ve Aaser (1988),
Meyer-Arendt ve Justice (2002) ve Xiao ve Smith’in (2006) turizmle ilgili aragtirma konularinin
belirlenmesi amaciyla yaptiklart ¢aligmalari temel alinmistir. Birinci asamada, belirtilen
calismalar temel alinarak yonetim, pazarlama, ekonomi, muhasebe-finansman, egitim, saglik,
ulastirma, cografya, sosyoloji, rekreasyon, peyzaj, ¢evre, kamu yonetimi, bilisim, kiiltiirel miras,
arastirma yontemleri, genel konular ve bibliyometri konular1 esas almmustir. ikinci asamada
dergide yer alan makalelerin arastirma konularinin belirlenmesinde, her bir makalenin basligi,
Ozeti ve anahtar kelimeleri incelenmistir. Arastirma konularinin yanisira s6z konusu dergide
yayimlanan hakem denetimli makalelerin yazarlari, yazarlarin ¢alistiklar1 kurumlar, makalenin
yayimlandig1 yil degisken olarak incelemeye alinmistir.

Veri Matrisinin Hazirlanmasi

Sosyal ag analizi bir veri matrisi lizerinde hesaplandigindan ¢aligmada oncelikle iki ayr1 veri
matrisi kullanilmistir. Arastirma konularinin analiz edilebilmesi i¢in bir konu-konu veri matrisi
olusturulmustur. Veriler, sosyal ag analizi arastirmalarinda siklikla kullanilan bir yazilim olan
UCINET te analize baglamadan 6nce sosyal ag1 yapilandirmak i¢in Excel tablosunda bir matris
olusturulmustur. Matrisin olusturulmasi esnasinda 6ncelikle, satirda makale, siitunda arastirma
konusunun bulundugu ikili bir makale-konu matrisi yapilandirilmistir. Matris yapilandirilirken,
calismada her bir makale tek bir arastirma konusuna gére kodlanmistir. Ornegin, turistlerin
tatmini, destinasyon imaji1 algilamalar1 ve tekrar ziyaret niyetleri arasindaki iligkilerin
incelendigi bir makalede arastirma konusu pazarlama olarak degerlendirilmistir. Yapilandirilan
matriste i’inci makale girdisinde j’inci konu tanimlanmis ise xij=1; tersi durumda xij= 0 olarak
tanimlanmistir (Tablo 1). Sosyal ag 6zelliklerinin analiz edilmesi i¢in UCINET, her bir aktoriin
bir digeri ile nasil baglantili oldugunu kapsayan tek modlu ag matrisine ihtiyag duymaktadir.
Bu amagla ilk adimda hazirlanan makale-konu matrisi daha sonra, orijinal matrisin satirlarinin
slituna, slitunlarinsa satirlara doniistiiriildiigli yeni bir konu-makale matrisine doniistliriilmiistiir.
Orijinal veri matrisi X ile tersi alinan veri matrisi X ’in ¢arpimi ile yeni bir konu-konu veri
matrisi olusturulmustur. Bu iki matrisin ¢arpimi (X' X) her bir makale konusu ¢ifti arasindaki
iliskiler hakkinda bilgi igermektedir.

(Tablo 1): Konu-Makale Veri Matrisi

Yonetim  Pazarlama  Sosyoloji  Cografya

M1 0 0 1 0
M2 0 1 0 0
M3 1 0 0 0

Universiteler arasindaki is birliginin incelenebilmesi igin ise Tablo 2’de goriildiigii gibi
satir ve siitunda tiniversitelerin yer aldig1 asimetrik bir ortak yakinlik (co-affiliation) matrisi
hazirlanmistir. Ancak sosyal ag analizinde Olgiimler ikili matrisler tizerinden incelendigi i¢in
hazirlanan asimetrik ortak yakinlik veri matrisi daha sonra UCINET araciligiyla ikili bir veri
matrisine doniistiiriilmiistiir.
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(Tablo 2): Universite Veri Matrisi

Universite Universite Universite  Universite
A B C D
Universite A 5 1 1 4
Universite B 1 11 0 2
Universite C 1 0 2 3
Universite D 4 2 3 2

Analiz ve Bulgular

Anatolia Turizm Arastirmalart Dergisi 6zelinde, turizm alaninda temel alinan arastirma
konularinin ve kurumlar arasi is birliginin sosyal ag yapisini ve 6zelliklerini ortaya ¢ikarmak
amaciyla Netdraw ve UCINET 6,0 analiz programlar1 kullanilarak sosyal ag analizi ¢calismasi
gerceklestirilmistir. Analizde ilk olarak, konular ve {liniversiteler arasindaki iligskiler Netdraw
programi araciligl ile gorsellestirilmis, arastirma konularinin ve tiniversitelerin bir diger
aragtirma konusu ve iiniversite ile baglantisinin yapisal olarak belirlenebilmesi i¢in aglarin
matematiksel 6l¢ctimiinde UCINET programi kullanilmistir.

Calismada hazirlanan matrisler ile Anatolia Turizm Arastirmalari Dergisi’nde yayinlanan
makalelerin arastirma konularinin ve iiniversitelerin olusturdugu ag yap1, bu yapida aktor olarak
tanimlanan arastirma konular1 ve tiniversitelerin agda hangi konumda oldugu belirlenmistir. Bu
baglantilar1 analiz etmek i¢in temel merkezilik 6l¢timleri olan derece, arasindalik ve yakinlik
merkezilik 6l¢iisii ile aglarin yogunluk 6lgiileri hesaplanmustir.

Turizm Arastirmalar1 Konu Aginin Yapilandirilmasi ve Gorsellestirilmesi

Calismada Netdraw analiz programi araciligiyla, genel “konu-konu veri matrisi”, Sekil 2’de
goriildiigli lizere bir konu ag1 ile gorsellestirilmistir. Sekil 2’de diiglimler (nodes) turizm
alaninda calisilan konulari, baglar (ties) ise bu konular arasindaki baglantilar1 géstermektedir.
Bu kapsamda “yonetim” agdaki en baglantili diigiim olarak goriilmektedir. Caligmada jeodezik
(geodesic) uzakliga dayali spring-embedding algoritmasinin kullanimiyla Netdraw programi
konu ag yapisini ortaya ¢ikarmak i¢in agdaki biitiin diiglimleri yeniden yerlestirmistir. Sekil 2°de
gosterilen bir diiglimiin diger diigiime uzaklig1, turizm arastirmalarinda konularin baglantiliginin
(connectedness) kapsamini gostermektedir. Buna gore seklin sol boliimiinde yer alan yonetim,
pazarlama, ekonomi, egitim, muhasebe-finansman, saglik ve ulastirma konularinin (kirmizi
renk ile gosterilen), diger arastirma konulart ile karsilastirildiginda, birbirleri ile daha baglantili
oldugu goriilmektedir. Benzer bir yap1 da ¢evre, peyzaj, rekreasyon, ulagtirma, bibliyometri ve
aragtirma yontemleri konular1 arasinda goriilmektedir (yesil renk ile gosterilen).
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(Sekil 2): Genel Ag Yapisi

Ag Yogunluguna lliskin Bulgular

Cizge kuraminda siklikla kullanilan 6lgiitlerden biri “ag yogunlugu” 6l¢iistidiir. A yogunlugu,
ag icinde var olan tiim baglarin, olusabilecek maksimum baglara oranini gostermektedir
(Gtirsakal, 2009). Bir agin yogunlugu “0” (bir aktoriin digerlerinden izole oldugu) ile “1” (bir
aktoriin digerleri ile baglantili oldugu) arasinda degismektedir. Iki komsuluk matrisi kullanilarak
elde edilen agin yogunluk derecesine gore, arastirma konular1 arasindaki toplam bag sayisinin
alt1 oldugu goriilmektedir. Bir agda olusabilecek toplam bag sayis1 992°dir (Giirsakal 2009).
Agda belirlenen bag sayisina gore agin genel yogunlugunun 0,019 oldugu tespit edilmistir. 18
aktoriin yer aldig1 bir ag i¢in bu deger diisiik diizeyde bir yogunlugu gostermektedir. Agin genel
yapisina iligskin elde edilen bu bulguya bagh olarak dergide yayinlanan aragtirma konularinin
cesitlilik gosterdigi ve gelecekteki turizm ¢aligmalarinda diger bilgi alanlar ile olusabilecek
baglantilar i¢in genis bir potansiyele sahip oldugu sdylenebilir.

Agin Merkezilik Ol¢iimiine iliskin Bulgular

Anatolia Turizm Arastirmalari Dergisi’'nde yayimlanan makalelerin arastirma konularinin
merkezilik diizeyleri, derece (degree) merkeziligi, yakinlik (closeness) merkeziligi ve arasindalik
(betweenness) merkeziligi olmak iizere {i¢ tiir merkezilik 6l¢iimii kullanilarak hesaplanmistir.
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(Sekil 3): Derece Merkeziligi

Agabir biitlin olarak bakildiginda, ag merkezilik degerinin %10,381 oldugu goriilmektedir
(Tablo 3). Elde edilen bu degere bagli olarak ag i¢inde diisiik diizeyde bir yogunlagma miktarinin ya
da merkeziligin oldugu tespit edilmistir. Bu tabloya gore, yonetim, egitim, muhasebe-finansman,
kamu yonetimi ve pazarlama aktorlerinin en yiiksek derece merkezliligine sahip olduklar
goriilmektedir. Derece merkeziligi 6l¢lim sonuclaria gore agda yiiksek derece merkezilige sahip
aktorler Sekil 3’teki ag haritasinin merkezinde bulunmaktadirlar.

Diger bir merkezilik ol¢iisii olan “arasindalik” merkezilik 6l¢iisii ise, bir aktoriin agda
diger aktorler arasinda bulunma derecesi olarak tanimlanmaktadir. Bir diiglimiin, birbirleriyle
dogrudan baglantili olmayan diigiimlerle ne 6l¢iide dogrudan baglant: icinde oldugunu gosterir
(Giirsakal 2009). Tablo 3’te gosterildigi gibi arastirma konularindan biri olan “yonetim” tek ve en
yiiksek arasindalik merkezilik dlciisiine sahiptir. Buna bagl olarak arastirma konulari icerisinde
“yonetim”in agda, yiiksek derecede aktif olan anahtar oyuncu oldugu, diger baglantisiz arastirma
konular1 arasinda koprii gorevi gordiigli soylenebilir (Sekil 4). Ayrica yiiksek arasindalik
merkeziligi ol¢iisii, diger diigiimlere gore daha merkeziyetci egilimi gosteren agdaki tek ya da az
sayidaki diiglimlerin yer aldig1 bir hiyerarsik ag yapisin1 gostermektedir (Ying ve Xiao, 2011).
Bu kapsamda genel olarak ag incelendiginde, agin arasindalik merkezilik 6l¢iisiiniin 0,074 gibi
diisiik bir degere sahip oldugu tespit edilmistir. Buna bagl olarak agin genelinin disiplinlerarasi
bir yaklagimdan ziyade daha merkezi olma egiliminde oldugu sdylenebilir.
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(Tablo 3): Konu Aginin Merkezilik Ol¢iimiine iliskin Bulgular

Norm Norm

Derece Arasindalik Arasindalik Uzaklhik Yakinlik

Yonetim 2 1,000 0,735 272,000 6,250

Pazarlama 1 0,000 0,000 289,000 5,882

Muhasebe- 1 0,000 0,000 289,000 5,882
Finansman

Egitim 1 0,000 0,000 273,000 6,227

Kamu Yo6netimi 1 0,000 0,000 273,000 6,227

Agin Merkeziligi (dig derece) = % 10,381;
(Arasindalik) Agin merkezilik derecesi=%0,074

rastrmay
el ——

————__

A
Bits N

NN
\\\\ / 4
N

(Sekil 4): Arasindalik Merkeziligi

Yakinlik (closeness) bir aktoriin agdaki diger aktorlere, dogrudan veya dolayli olarak
yakinliginin derecesidir. Yakinlik, bir bireyin agdaki diger bireylere en kisa uzakliklarinin
terslerinin toplamidir ve bilgiye erisim yetenegini, bir aktoriin agdaki diger aktorlere ne kadar
hizli baglanabilecegini yansitir (Glirsakal, 2009). Tablo 3’te goriildiigii gibi yonetim, egitim,
pazarlama, muhasebe-finansman ve kamu yonetimi arastirma konulart en biliylik yakimlik
degerlerine sahiptir. Bu aktorler, ag icindeki diger aktorlere en kisa yoldan ulasabildigi i¢in turizm
alanina iligkin bilginin ve yeniliklerin yayilmasini ve ag icerisinde var olan bilginin digerlerine
kisa zamanda ulasmasini saglayan 6nemli bir rolii iistlendikleri sdylenebilir.
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W onomi
(Sekil 5): Yakinlik Merkeziligi

Kurumlar Arasi Is Birligi Agimin Yapilandirilmasi ve Gorsellestirilmesi
Kurumlar arasi i birliginin analiz edilebilmesi i¢in dncelikle Anatolia Turizm Arastirmalari
Dergisi’nde 1997-2010 yillar1 arasinda, en az iki farkli kurumdan arastirmacinin hazirladig:
yayinlar dikkate alinarak bir ortak yakinlik (co-affiliation) matrisi olusturulmustur. Daha sonra
hazirlanan matris, kurumlar arasi is birligi ag yapisinin ¢esitli 6zelliklerinin incelenebilmesi i¢in
ikili forma dontistiirilmiistiir.

Anatolia Turizm Aragstirmalar1 Dergisi’nde 1997-2010 yillar1 arasinda toplam 205 yaymn
42 farklh kurumda gorev alan arastirmaci tarafindan kaleme alinmistir. Yazarlik durumuna gore
incelendiginde 69 yayinin tek yazar, 85 yayinin ise birden fazla aragtirmaci tarafindan hazirlandigi
tespit edilmistir.

Sekil 6’da kurumlar arasi is birligi aginin genel goriiniimii verilmistir. Sekil incelendiginde
Dokuz Eyliil, Gazi ve Mersin Universitelerinin agda ayr1 bir yap1 olusturduklar1 gériilmektedir.
Bu ii¢ liniversitenin hem yayin potansiyeli agisindan zengin sayilabilecek tiniversiteler olduklari,
hem de bir¢ok degisik tiniversite ile is birligi kurduklar1 sdylenebilmektedir. Buna bagli olarak
dergide bilimsel bilginin {iretiminde bu iiniversitelerin merkezi bir rol {istlendikleri ve bilginin
diger iiniversitelere yayilmasinda 6nemli rolleri oldugu tespit edilmistir. Sekil 6 incelendiginde,
Anadolu Universitesi’nin yayn sayismin Dokuz Eyliil, Gazi ve Mersin {iniversitelerinden fazla
olmasina ragmen is birligi icerisinde oldugu tliniversite sayisinin, belirtilen diger iiniversitelere
gore ¢ok yliksek olmadigi goriilmektedir.

Bunun yam sira Yiiziincii Yil-Balikesir, Istanbul-Trakya, Ege-Hong Kong Polytechnic,
Adnan Menderes-Oklahoma Universitelerinin is birliginden kaynaklanan sadece tek bir yayinlart
olduklari i¢in genel ag yapinin disinda farkli yapilar olusturduklar: goriilmektedir. Agin yogunluk
derecesi incelendiginde agdaki toplam bag sayisinin 74, ortalama derecesinin ise 2,11 oldugu
belirlenmistir. Kurumlar arasi is birligi aginin yogunlugu, agdaki is birligi oraninin, olasi is
birligi agindaki toplam baglant1 sayisina oranini ifade etmektedir. Bu baglamda kurumlar arasi
1s birligi aginin “seyrek” bir ag oldugu sdylenebilmektedir. Agin yogunluk derecesi 0,06 olarak
belirlenmistir, bu deger de kurumlar arasi is birligi aginda maksimum baglanti sayisinin ancak
0,06’s1n1n gerceklestigini gostermektedir.
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(Sekil 6): Kurumlar aras Is Birligi Aginin Genel Goriiniimii

Tablo 4 incelendiginde, Mersin Universitesi’nin arasindalik merkeziliginin diger
tiniversitelerden yliksek oldugu goriilmektedir. Buna bagli olarak kurumlar arasi is birligi aginda
merkezi roldeki {iniversitenin Mersin Universitesi oldugu ve bu iiniversitenin diger {iniversitelerle
is birliginin yiiksek diizeyde oldugu soylenebilir. Kurumlar arasi is birligi aginin derece
merkeziligi incelendiginde ag merkezilik degerinin %14,792 oldugu goriilmektedir. Elde edilen
bu degere baglh olarak ag icinde diisiik diizeyde bir yogunlasma miktarinin ya da merkeziligin
oldugu sdylenebilir. Bu deger tiniversiteler arasindaki is birligi oraninin oldukca diisiik diizeyde
oldugunu gostermektedir.

(Tablo 4): Kurumlar arasi Is Birligi Aginin Genel Ozellikleri

Derece  Arasindalik

Mersin Universitesi 7,000 219,000
Gazi Universitesi 5,000 161,167
Dokuz Eyliil Universitesi 6,000 303,333
Anadolu Universitesi 5,000 114,667
Baskent Universitesi 5,000 296,333
Mugla Universitesi 4,000 92,167
Hacettepe Universitesi 4,000 142,000
Universite Dis1 Kurumlar 4,000 55,333
Gaziosmanpasa Universitesi 3,000 24,167
Kocaeli Universitesi 2,000 6,333
University of South Carolina 2,000 0,000
Dogu Akdeniz Universitesi 2.000 50,000
Siileyman Demirel Universitesi 2,000 6,000
Sakarya Universitesi 2.000 20,333
Diizce Universitesi 1,000 19,167
Adnan Menderes Universitesi 1,000 0,000

Ortalama derece = 2,11
Agin Merkeziligi (dis derece) = % 14,792;
Agwin merkezilik derecesi=%23,87
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Yukarida da agiklandigi iizere “arasindalik” merkezilik Ol¢iisii bir aktoriin agda diger
aktorler arasinda bulunma derecesi olarak tanimlanmaktadir. Tablo 4 ve Sekil 7°de gosterildigi
gibi iiniversiteler arasi is birliginde Dokuz Eyliil Universitesi en yiiksek arasindalik merkezilik
dl¢iisiine sahiptir. Buna bagli olarak is birligi acisindan Dokuz Eyliil Universitesi agdaki diger
{iniversiteler arasinda arac1 olarak baglayici bir rol oynamaktadir. Dokuz Eyliil Universitesi’nin
yani1 sira Bagkent, Mersin ve Gazi liniversitelerinin yliksek arasindalik merkezilik 6lgiisiine sahip
oldugu, bu iiniversitelerin de iiniversiteler arasi is birliginde araci rol oynadiklar1 sdylenebilir.
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(Sekil 7): Kurumlar aras1 Is Birligi Arasindalik Merkeziligi

Sonug¢

Bibliyometrik arastirmalar disiplinlerin ya da bilimsel dergilerin daha yakindan taninmasina ve
ortaya ¢ikan bilgi yapilarina iliskin bilgi edinilmesine olanak tanimaktadir. Bu aragtirmada turizm
alaninda Tirkiye’de 6nemli bir rol listlenen Anatolia Turizm Arastirmalar1 Dergisi bibliyometrik
ozellikleri agisindan incelenmistir. Bunun yani sira sosyal ag analizi ¢aligmalar1 da alanlara ya
da dergilerin incelenmesine yonelik olarak gergeklestirildiginde baskin alanlarin ve kurumlarin
belirlenmesi ve aralarindaki iliskilerin ortaya cikarilmasini saglamaktadir. Bu kapsamda sz
konusu dergide yayimlanan hakem denetimli makaleler sosyal ag analizi araciligi ile ele alinarak,
turizmin genel bilgi yapisi ortaya ¢ikarilmis, aragtirma konularmin ve iiniversitelerarasi is
birliginin bu bilgi yapisi i¢erisindeki rolleri ve baglantilar1 belirlenmistir.

Anatolia Turizm Aragtirmalart Dergisi’nde yayimlanan makaleler aragtirma konularina
gore bir ag i¢inde incelendiginde 6ncelikle “yOnetim”in turizm bilgi aginda, yliksek derecede aktif
olan anahtar oyuncu oldugu, diger baglantisiz arastirma konular1 arasinda koprii goérevi gordiigii
belirlenmistir. Yonetimin yan sira egitim, pazarlama, muhasebe-finansman ve kamu yonetimi
arastirma konularinin s6z konusu dergi 6zelinde iiretilen turizm alan bilgisinin ve yeniliklerinin
yayilmasi ve bilgi ag1 igerisinde var olan bilginin digerlerine kisa zamanda ulagmasini saglayan
onemli bir rol tistlendikleri goriilmiistiir. Arastirma konular1 ag1 bir biitiin olarak incelendiginde
ise turizm alaninda disiplinleraras1 bir yaklasimdan ziyade daha merkezi bir yapr olustugu
goriilmektedir. Ancak bilindigi tizere turizm disiplinlerarasi bir alan olarak tanimlanmaktadir.
Bu nedenle arastirmacilarin turizm alanindaki problemlerin agiklanmasinda farkli disiplinlerden
yararlanmasi ya da farkli disiplinlerden aragtirmacilar ile bir araya gelerek ortak yayin yapmalari
turizm bilgisinin gelismesi agisindan olduk¢a 6nemli olacaktir.

Anatolia Turizm Aragtirmalar1 Dergisi’nde yayimlanan arastirma makaleleri kurumlar
arast is birligi bakimimndan incelendiginde Dokuz Eyliil, Gazi ve Mersin Universitelerinin agda ayr1
bir yap1 olusturduklari, bu ii¢ {iniversitenin hem yayin potansiyeli agisindan zengin sayilabilecek
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tiniversiteler olduklari, hem de bir¢ok tiniversite ile is birligi kurduklar1 belirlenmistir. Buna
bagli olarak dergide bilimsel bilginin {iretiminde bu tiniversitelerin merkezi bir rol listlendikleri
ve bilginin diger iiniversitelere yayilmasinda 6nemli rolleri oldugu tespit edilmistir. Kurumlar
arasi is birligi ag1 biitiinsel bir yaklagimla incelendiginde ise, liniversiteler arasindaki is birligi
oraninin oldukga diisiik diizeyde oldugu goriilmektedir. Ancak bilindigi gibi kurumlar arasi is
birlikleri ve 6zellikle ortak yayinlar bilginin dagilimini 6nemli 6l¢iide hizlandirmakta ve bu yolla
bilimsel etkinliklere ¢ok biiyiik katkis1 olmaktadir. Gliniimiizde bilginin gittik¢e karmagik bir hal
almasi, bilgi iiretimi i¢in degisik arastirmaci profillerinin bir araya gelmesini gerektirmektedir.
Bu unsur, yazarlar ve kurumlar arast ig birliginin 6nemini ve etkisini artirmaktadir. Bu nedenle
turizm alaninda bilginin iiretiminin artis1 ve karmagik arastirma problemlerinin ¢6zimii i¢in
isbirliklerinin artmasi gerekmektedir.

Calismanin temel siirliligi, turizm alaninda incelenen makalelerin sadece tek bir dergi
kapsaminda, Anatolia Turizm Arastirmalar1 Dergisi 6zelinde incelenmesidir. Bu nedenle elde
edilen bulgularin Tiirkiye’de turizm alaninda tiretilen bilgi ¢ercevesinde genellenmesi miimkiin
olmamaktadir. Bu nedenle bu tiir bir genellemeye gitmek i¢in bu alanda iiretilmis tiim makalelerin
incelenmesi gerekmektedir.
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Summary

Bibliometric analysis of academic journals provides verifying results about the evolution
of research in the related fields. Also, it is quite important to examine academic journals in
respect of periods, to monitor the tendency in research and to improve the knowledge by
considering contribution of these tendencies. With the aim of reaching some evaluations in the
field of tourism, more specifically on the structure of tourism knowledge on its evolution and
improvement, various research in academic journals related to tourism has been conducted.
In this respect, in research, various types of analysis have been used such as content analysis,
citation analysis, author and co-authorship and social network analyses. Moreover, social
network analysis has been introduced as a useful approach in examining research topics on
specific fields, on relations among authors and institutions, and on definitions and interpretations
of information connections. In the light of this information, the aim of this study is to examine
network structures of research topics, to search out the institutional connections among research
topics and institutions by analyzing refereed articles published in Anatolia Turizm Arastirmalari
Dergisi by applying social network analysis.

The articles published in Anatolia Turizm Arastirmalar1 Journal were analyzed in a
network according to the research topics, it revealed that, initially, the “method” acted as a
key role that was highly active at the tourism knowledge network, and it was found that it
acted as a bridge among the other irrelevant research topics. It was found that research topics
on management, education, marketing, accounting-finance and public administration played
a vital role which provides transmission of the existing information from the information
network to others in short time and provides the production of tourism field knowledge in
the privacy of the mentioned journal and the spread of innovations. When the research topic
network was analyzed as a whole, it was seen that a more central structure occurred rather
than an inter-disciplinary approach at the field of tourism. When the articles published in the
mentioned journal were analyzed in terms of inter-institutional cooperation, it was found that
Dokuz Eyliil, Gazi and Mersin Universities constructed a separate network, and that these three
universities were rich both in terms of publishing articles and having cooperation with a lot of
other universities. Depending on this, it was found that these universities had a central role in
producing scientific knowledge in journals and transmitting this knowledge to other universities.
When inter-institutional cooperation networks were analyzed with a holistic approach, it was
detected that the rate of cooperation among the universities was at a very low level.



