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Gorsel Kultur ve Gorsel Okuryazarhk

Visual Culture and Visual Literacy

Sibel Onursoy”

Oz

Gorsel okuryazarlik son donemlerde yiikselise gecen gorsel kiiltiir iiriinlerini anlamak, onlar
tizerinde diisiinmek ve bu tiriinleri tiretebilmek baglaminda 6nem kazanmaktadyr. Bu makalenin
amact bilgi ve bilgi yayilim bigcimlerinin gelisimiyle ortaya ¢tkan materyal, kultirel, cevresel,
bilgisayar, isitsel ve medya okuryazarligt gibi ¢oklu okuryazarliklardan biri olan gorsel
okuryazarlik kavramimin gorsel kiiltiirle olan iligkisini literatiire bagl olarak incelemektir.
Gorsel okuryazarlik, grafik tasarim, gorsel sanatlar, mimarlhk miihendislik endiistri tiriinleri
tasarimi, gorsel iletisim, medya okuryazarligi vb. alanlarla iligkili disiplinlerarast bir
kavramdwr. Gorsel kiiltiir insan yapisi her iiriinii icine aldigindan, giinliik hayattaki karst
karsiya kaldigimiz gorsel iiriinler;, bol alternatifli gorsel gerceklikler giinliik hayatimizin
kendisini olusturmaktadir. Bazen kafa karistirici olabilen bu gérsellik anlayisi, cagdas kiiltiiriin
zenginligi ve gozlemlenebilen seylerin arasinda bir gedik olusturur.

Anahtar Soézcukler: Gorsel kiltir; gorsel okuryazarlik; gostergebilim.

Abstract

Recently visual literacy gains importance in the context of understanding the rising visual culture
products, thinking about them and producing these products. The purpose of this article examines
the concept of visual literacy that is the relationship with visual culture depending on the literature.
Visual literacy is one of the multiple literatures that emerge from the development of information
and information dissemination forms. Visual literacy is an interdisciplinary concept and associated
with some areas, such as graphic design, visual arts, architectural engineering, industrial product
design, visual communication and media literacy. Visual culture covers every human product, so
visual products that we face in everyday life and visual realities with abundant alternatives
constitute our daily life itself. Sometimes, this confusing visual understanding creates a gap between
contemporary cultural richness and what can be observed.
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Gorsel Kultir ve Gérmenin Onemi

Gorsel kiltir “insan tarafindan tiretilen ya da ortaya konulan hersey” olarak tanimlandiginda
insan yapisi olan her iirlinii icerisine almaktadir. Biitiin kiiltiirler su ya da bu sekilde kendilerini
goriiniir kilmak niyetiyle ortaya ¢ikarlar. Mesela basit olarak viicutta dovmelerde, yaglh boya
tablolarda, giysilerde, mobilyalarda ve ¢antalarin bi¢iminde kendini gosterebilir. ‘Gorsel’ ve
‘Kiiltiir’ i¢ ige gegmis sOzciklerdir. Gorsel olan kiiltiirel olanla yakindan ilgilidir. Gorsel olan,
en genis anlamiyla gOrulen hersey, en dar anlamiyla giizel sanatlar, olarak tanimlanabilir.
Ancak, ‘goriilebilen hersey’ tanimi dogay1 da kapsamaktadir, kiiltiirden s6z ediliyorsa kiiltiir de
insan yapimi hersey ise, gorsel tanimi su sekilde yapilabilir: “Gorsel olan, insanlar tarafindan
iiretilmis, yorumlanmis ya da meydana getirilmis, islevsel, iletisimsel ve/veya estetik amaci
olan hersey” seklinde olabilir (Barnard, 2002, s. 34).

Bu giinlerde gérmek inanmaktan ¢ok daha fazlasidir. Internet araciligiyla elde edilen bir
gorintl bilgisayarda dijital olarak yonlendirilebilir (manipiile), istanbul’daki Bogaz Kopriisii
Ankara’ya yerlestirilebilir, gerceginden daha farkli ya da hos alternatif gergeklikler yaratilabilir.
Olusturulan bu yeni {iiriinler gorsel kiiltiirdiir. Bunlar giinliikk hayatin bir pargasi degil,
kendisidir. Bu yeni gorsel varliklar kafa karistirici olabilir. Bu gorsellik anlayisi cagdas kiiltiiriin
zenginligi ve gozlemlenebilen seylerin arasinda bir gedik olusturur.

Mirzoeff’e gore gorsel kiiltiir (2013), gorsel bir teknolojik arabirimde tliketicisinin bilgi,
anlam ya da haz aradig1 gorsel olaylarla ilgilidir. Burada gorsel teknoloji, yaglh boyadan
televizyona ve Internet’e kadar ya bakmak ya da goriis vizyonunu zenginlestirmek igin tasarim
ekipmanlari ile olusturulmus herhangi bir formdur. Teknolojik arabirimler sayesinde gorsellige
dayanan Kkiiltiirel bir yap1 giderek daha baskin olmaktadir. Mitchell’e gore (1994), gorsel kaltdr,
disiplinlerarasi bir yaklasim ve gorsel deneyimin sosyal ve Kkiiltiirel incelemesidir. Mitchell
“Pictorial Turn” kavrami ile gorsel kiiltiiriin dogusuna dikkati ¢ekmekte resim kurami (Picture
Theory) kitabinda bu gelismeyi “resimsel donemeg” (1994, s. 11) ifadesiyle kiltirin; yazili
kiiltiirden imgeler araciligiyla gorsel Kiiltiire doniisii olarak tariflemektedir.

Televizyonun, akilli telefonlarin ve diger gorsel/isitsel medyanin ya da medya ortamlarmnin
yasantilarimiza bu kadar fazla dahil olusu, imge egemen bir kiiltiirel degisimi yaratmaktadir.
Cagmmizin post modern kiiltiiriinde esi benzeri goriilmemis derecede giliclii yeni bigimler ortaya
cikmakta, yeniden iiretim ¢cagmdaki yanilsamalar, gorsel simiilasyonlar bu yeni bi¢cimlerin gelisimini
ve tiiketimini hizlandirmakta, ayn1 zamanda imgenin bu kadar egemen olmasmimn yarattig1 korku ve
endisenin varhigi, s6z konusu resimsel donemecin i¢inde oldugumuzu derinden hissettirmektedir.

Modern toplum gosteri (seyir) toplumu haline gelmistir (Debord, 2006). Yani modern
toplumun insanlari, goriintiiler ve seyirlik objeler karsisinda, gercek hayattan, ihtiyaglardan
kopmakta ve pasif bir konuma ge¢mektedir. Biitiin bir kiiltiiriin gorsel olana odaklanmasi ve
gormeye ayricalik tamiyan bir kiiltiiriin gelisebilecegi fikri ¢aligmalara konu olmakta, Bati
kaltlranin biitiin trtinlerinin dinden, sanat ve mimariden reklamciliga, moda ve filmlere kadar
biiyiik 6lglide gorsel olgulara bagli oldugu fikri onem kazanmaktadir (Barnard, 2002, s. 19).

Insanlar gorsel kiltir Grinlerini onceki deneyimleri ile iliskili olarak algilar. Etrafinuzdaki
nesnelere dikkatle bakip onlarin gorsel ozelliklerini fark etmek, algilamaktir. Algilama uyaran
vasitastyla cevreden enformasyon alnig, bilis ise; bunlarin degerlendirilmesi sonucu ortaya ¢ikan
eylem ve tepkileri; “mekansal davranig’” olusturmaktadir (Parsil, 2012, s.16). Burada Uzerinde
durulmasi gereken ilk nokta algilamanimn disa bagimli, otomatik ve istegimiz diginda gergeklesen, yani
ashna sadik bir siire¢ olusudur. ikinci nokta ise algilama siirecinin sonucunda zihinsel par¢alanma ve
yeniden olusturma, yani “yapay” bir insa siirecinin varligidir. Toplum denen ‘varlik’ son derece
karmagiktir. Her gorsellik {ireten kisi o karmasadan bir iz tasir. Bu iz, yerine gore smifsal konumun,
yerine gore aile kdkenlerinin, yerine gore baska diger ¢cok farkli iliskilerin izidir. Sonugta “yapit’ yani
algilama biitlin bunlarin bir sentezi ve suskun tanigidir. Dolayisiyla her bir gorsel kiiltiir tirtinii ne
kadar yeni ya da yenilikci olursa olsun dnceki birikim tarafindan bigimlenmektedir.
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Toplum ve Gdorsel Stireg

Gorsel kiiltiir toplum diizenini tiretmek ve yeniden iliretmede rol sahibidir. Bu rolde farkli
islevler iistlenir; toplumsal diizeni elestirme ya da ona meydan okumada arag islevi; toplumsal
grup ve onlarin eylemlerini gostermelerine zemin teskil etme islevi; medyayi, nesneleri ve
toplumsal siniflar1 tiretme, koruma, hatta doniistiirme islevi, toplumun su andaki varolusu ya da
bu varolusu siirdiirme islevi vb.

Farkli smiflara sahip toplumlarda farkli kiiltiir ve ideolojiler de olacaktir. Bunlar iiretim
araclartyla farkl iliskilerin sonucudur. Uretim araglar1 sahipleri ve onlar igin ¢alisan is¢i smifinin
da ilgilendikleri sey kendi ¢alismalarindan kér elde etmektir. Bu iliskide egemen ideoloji, catisan
ve ¢elisen ilgi alanlarini ¢6zen fikir ve inanglardir. Bu durumda gorsel kiiltur, sinifsal esitsizliklerin
yeniden iiretilme ya da reddedilmelerini saglayan yol ve ideolojinin parcasi olur. Bagka bir deyisle,
toplumsal diizen elestirilir, meydan okunur, toplumsal gruplasmalar olusur, toplumsal diizen ve
smiflar yeniden olusur; doniisiir, dolayisiyla gorsel kiiltiir, var olan1 daim kilmak ya da diizeni
yikmak ya da muhalif olmak amagli ideolojiklestirilebilir.

Gorsel kultar, bilingli ya da bilingsiz olarak toplumsal diizenin yeniden Uretimine
katkida bulunabilir. Glizel sanatlar ve grafik tasarim tarihi gorsel kiiltiiriin egemen gruplarin
fikir ve inanglarma meydan okumak ya da kars1 gelmek i¢in kullandig1 6rneklerle doludur.
Fransa, Sovyetler Birligi ve ABD’nin devrimsel dénemlerine ait birgok ¢alisma belirgin olarak
toplumsal diizen degisimini amaglamstir. Toplumsal hareketler ortak amag icin bir araya gelen
insanlarm kolektif eylemleridir ve gorsel kiltir, is¢i, kadin, esitlik ve ¢evre hareketleri, savas
ve kiiresellesme karsitligi hareketleri gibi toplumsal hareketler icerisinde toplum diizenin
iiretilmesinde rol almistir ve almaktadir.

Gilintimiiz toplumlar1 bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesine bagli olarak bilgi,
diger liretim faktorlerine kiyasla onlarm yerine gegebilen bir tiretim faktorii haline gelmistir ve
daha akigskan bir Ozelliktedir. Glnimiizde fiber optik kablolarla, uydularla 151k hiziyla
tasmabilmektedir. Bilgi aym1 zamanda paylasilabilir ve boliinebilir 6zelliklere de sahip
olmustur. Bilgi sistemleri ve teknolojilerine dayali olarak bicimlenmekte olan bilgi toplumu,
ikinci dalga olarak nitelendirilen sanayi toplumundan ciddi bicimde ayrismakta (Toffler, 2012),
doniismekte ve yeni toplum bicimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Toplumsal yapidaki degisikliklerin ortaya ¢ikisi ya da sanayi ©ncesi ve Sonrasi olarak
ayrilmasmimn sebebi ise, sanayi devrimiyle beraber tiretim bigiminde ve toplum yapisinda meydana
gelen radikal degisikler ve bunun getirisi olan teknolojik ve kiiltiirel gelismeler sayesinde bilgiye
ulasmanin ve paylasmanmn giderek kolaylasmasidir. Bu durumun avantajlar1 oldugu gibi
dezavantajlar1 da mevcuttur. Bilgi kirliligi ve karmasasi da bu dezavantajlardan biridir. Bir yandan,
bilgiye ulasmak ve onu kullanmak her gecen giin daha da kolaylagirken, bu kadar fazla bilginin
icerisinden gerekli olanlarla 6nemsiz olanlar1 birbirinden ayrmak da giderek zorlagmaktadr.

Insanoglu hayatim1 devam ettirmek icin cevresinden duyularimizla edindigi bilgiler
kanaliyla iletisim icerisinde olmak durumundadir. Bilgi bombardimani igerisinde kisisel
iletigim ihtiyaglarin1 kargilayabilmek igin, ulasilan bilginin verimli ve etkin olmas1 gerekir.
Bilgilerin yanlis yorumlanmasi 6liim kalim meselesi haline gelebilir (Spiekermann, 2009).

Bilginin gelisen teknoloji sayesinde hayatimiza internet aracilifiyla yiliksek hizla
ulagilabilir, ¢ogaltilabilir ve paylasilabilir hale gelmis olmasi, bilgi toplumunun tanimlayici
ozelligidir. Toplum yapisinda hizl bilgi paylagiminin ve bilgi bollugunun avantajlari oldugu gibi
dezavantajlar1 da vardir. Bu bilgi karmasasinda bizlere gerekli olan bilgiyi alip faydalanmak igin
varolan bilginin iyi algilanmasi, tasarlanmasi ve diizenlenmesi gerekmektedir. Bu da ancak gorsel
okuryazarlk yetisinin kazanilmasiyla miimkiin olabilecektir.
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Gorsel Okuryazarhk

Siklikla haber biiltenlerinde ve gazete haberlerinde tekrarlanan imajlar, stirekli tekrarla, giiclii
zihinsel ve duygusal ¢agrisimlarla akilda kalict hale dontisiir. Goziin gérme iglevi ve duyularla
alinan bilginin beyinde yorumlanmasi ile “gdrsel iletisim” gerceklesir. Merakli zihin, yeni
yollarla gorsel mesajlar1 kullanarak ve hatirlayarak calisir. i¢inde bulundugumuz diinya
hakkinda bilgi, bu bilgileri tastyan mesajlarin ¢éziimlenmesiyle elde edilir.

Sikca goriilen imgeler gii¢lenir, tekrar goriildiigiinde zihinde yeni baglantilar araciligiyla
yeni seylerin 6grenilmesine yol acar. Bu tiir imgeler giiclii, gergekei ve sembolik olarak zorlayict
olmalar1 nedeniyle kolay unutulmaz. Her bakista daha derin algi ile algilanir hatta icerigiyle
duygusal bir bag da kurulabilir. Huxley (2016) kendi gorme engelini ortadan kaldirmak igin
kullandig1 bir alistirmayi sdyle tanimlamaktadir: Hissetme + segme + algilama = gérme.

Gormenin ilk asamast hissetmektir. 15181 hissederek islevini siirdiiren g6z hafiza karti
olmayan bir kamera gibi ¢alisir. Tkinci asamada segme nesnenin odaklanilan bdliimiidiir. Se¢me
bilingtir ve zihinsel bir eylemdir. Bu boliim gozde keskinlesir ve diger boliimlerden yalitilir.
Algilama bu gorme formiiliinde en son ve en 6nemli asamadir. Yani se¢ilen, bu asamada
algilanir. Bu slire¢ daha keskin bir zihinsel faaliyet gerektirir. Ozel gorsel mesajlar, dnceki
deneyimlerle birlikte bu asamada anlamanin anahtarmi olusturur. Bu zihinsel eylemlerin
sonucunda gorsel imgeler birbirine baglanir, merak giderilir.

Imge, duyu organlarmn distan algiladig1 bir nesnenin, bilince yansiyan benzeri ya da
gorunttsiidir. imge “gdzlerin gordiigii degil de sentaksin (bagmtilarin tiimii) tanimlandig1 yerdir”
(Focault, 2013). Imge ve gergekligin iliskisinde su esaslar yatmaktadir: imge gercekligi gizleyebilir.
Toplumun belirledigi kaliplarla kendi dogal gercekliginin disinda toplumun dolayimmda olusan
kiiltirel gercegi olusturur ve olmayani1 varmus gibi gosterebilir. Imgelerin yorumlanmasi,
insanoglunun kiiltiirel evrimin gostergelerinin ortaya ¢ikarilmasi anlamma gelmektedir (Eliade,
1992). Uretilen imgeler kiiltiirleri yansitir. Popiiler imgeler, modern toplum gelisimiyle birlikte
iireticilerinin elinde ideolojik bir aygita doniisebilir. Toplumsal yap1 ve davranislar, toplumu
olusturan bireylerin gereksinim ve giidiilerinin yani sira, toplumun kiiltiirii, sosyal sinifi, ailesi gibi
sosyo-kiiltiirel faktorlerin etkileri ile olusur. Farkli sosyal ve kiiltiirel gruplar, belli zaman ve
yerlerde kendilerini ifade etmek icin cesitli iriinler, imgeler ortaya koyarlar. imgeler birer yeniden-
sunum ya da temsildirler. Bu temsiller gercek dinyada var olmayabilir; ancak, bitin bu
ozellikleriyle birlikte, 6yle ya da bdyle bu diinyaya dahil olmaktadirlar. Bu imgeler bir filmde, bir
resimde, ya da bir fotografta goriildiigiinde, insan bilincinin bir iiriinii olarak karsimiza ¢iktig1
bilinmelidir. Imgeler belli bir sosyo-kiiltiirel ortam icerisinde belli bir islev gdrmesi icin insa edilen
seylerdir. Dolayisiyla, imgeler birey ve toplum bazinda davranslart etkileyen en Gnemli
faktorlerdendir. Ornegin toplum kiiltiirii, bir zebranin belli algisal ayirdedici 6zelliklerinin
belirlenmesinde giidiileyici rol oynayabilir. Bat1 kiiltiiriinde bir zebra fotografi, pijamayi ¢cagristiran
cizgileri ve dort ayakli olma durumu tanima kodlarinda temel olusturur ve bu goriintiiniin bir
zebranmn yeniden sunumu oldugu kolaylikla ortaya ¢ikarilirken, bir Afrika kabilesi i¢in nesneleri
tensel dokulariyla ayirdetme goreneginin hakim oldugu bir kiiltiirde, sozkonusu fotograf, bu tiirden
dokunsal alg1 kosullarin1 iiretemedigi i¢in anlagilamaz olabilecektir.

Gorsel Okuryazarhk, gorsel mesajlart daha dogru anlayabilmek ve yorumlayabilmek i¢in
biligsel, duyussal, estetik ve etik nitelikleri bir biitiin olarak kullanabilme ve gorsel mesaj olusturma
becerisini gelistirme siirecidir. “Gorsel okuryazarlik” kisaca; gorsel mesajlar1 anlamlandirma ve
benzeri bigcimde mesaj olusturma giicii olarak tanimlanmaktadir (Heinich, Molenda ve Russel, 1989).

Messaris (1994) gorsel okuryazarlik kavramini gorseller hakkinda tarihsel ve kiiltiirel
bir birikime sahip olarak gorsel yonlendirmelerin (manipilasyon) sikga yer aldigi reklam ya da
diger baglamlardaki {irlinleri anlamaya daha hazir hale getirmek i¢in bir gereklilik olarak ifade
etmektedir. Son donemlerde yiikselise gecen gorsel kiiltiir iirlinlerini anlamak onlar iizerinde
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diistinmek ve tiretebilmek 6nem kazanmistir. Dolayisiyla gorsel okuryazarliga olan ilgi de
paralel olarak artmaktadir.

Gorsel kitle iletisim araclari, insanlara, goz aracilifiyla belli bir bi¢im alarak ulagir.
Boylece, insanmn gdérme bicimini de zamanla degistirirler. Insanin gérme yetenegi dogustan
degildir, okuma-yazma gibi 6grenilir. Sinema-TV izleme, mizik dinleme vb. sonradan edinilen
yeteneklerdir. Kitle iletisim araglar, kitlelerin zihinsel bir caba gerekmeksizin kolayca okuyup
algilayabilecekleri goriintiiler yayimlayarak, izleyicinin ‘gérme’ yetisini koreltebilmektedir.
Cogu zaman gorsel dili 6grenmeyi ya da gelistirmeyi gerektiren yayimnlar yapmaktan 6zenle
kaginilir. Basin yayin organlari, algilanmak i¢in fazla ¢caba gerektirmeyecek goriintiileri tercih
ederek bu tiir tirtinler olusturmak igin ekstra ¢caba, zaman ve maliyetten de kagarlar. Ayrica bu
tirtinlerde bir gesit telkin s6z konusu olabilmektedir. Bilingalt1 telkin ya da diger adiyla
subliminal mesaj verme gorsel veya isitsel bir iletinin i¢ine bilincin algilayamayacagi sekilde,
amaca yonelik mesaj ya da isaret yerlestirilerek yapilir (Brannon ve Brock, 1994). Bu teknik
ozellikle propaganda ve reklamcilik alanlarinda ilgi gormektedir. 1957 yilinda ABD’de bir
sinema salonunda, pazarlama arastirmacisi1 James Vicary, 45000 kisi Uzerinde bir dizi ¢aligma
gergeklestirdi. Deneyde, James Vicary, “piknik” adli bir filmin igine, saniyede 1/3000 oraninda
yanip sonen, “Coca-Cola i¢” ve “patlamis musir ye”” mesaj1 yerlestirdi ve 6 hafta siresince
izletti. Bu uygulama doneminde patlamis misir ve kola satislari, diger satis donemlerine gore
daha yiuksek oldu (Sunday Times, 10 Haziran 1956). Bu subliminal reklamciligin ilk
orneklerindendir. Toplamda bir saniyelik gorunti elde edilen 24 kareye 25. kareyi ekleyerek
(25. kare teknigi), ancak bilingaltnin algilayabilecegi mesajlar yerlestirmistir. insan zihni
gordiigii ve duydugu herseyi depolar. Bu nedenle insanlar bilmedikleri nedenlerden dolay1
belirli markalarin trtinlerini tiiketmeye yonlendirilebilir. Bunlar hipnotik telkin yontemleridir
(Kirdar, 2012, s. 234). Baz1 sarkilara da sadece bilingaltinin algilayabilecegi mesajlar
yerlestirilebilmektedir (backmasking teknigi). Bu sarkilar ancak ters olarak dinlendiginde
gizlenen mesajlar ortaya ¢ikabilir. Ancak bu teknigin etkileri son derece diisiiktiir (Yalch, 2009,
s. 3). Ureticiler, urtinlerine dikkat cekmek ve tercihleri yonlendirmek icin farkli stratejiler
gelistirmek durumundadirlar. Teknolojik olarak gelisen tretim tesisleri, yeni bir iirtin baglatmak
ya da benzer/ taklit emtia {iretiminin yolunu agmaktadir. Dolayisiyla, reklamla tiiketicilerin
bilingalt1 mesajlarla duygular: uyarilarak satm almaya yonlendirilebilmektedir!. Daha spesifik
olarak pazarlamacilar, dogumdan bu yana bilincaltinda derin yerlesmis korku, 6zlem,
kiskanglk, arzular, hirs, beklenti ve duygularin psikolojik ve sosyolojik 6gelerini kotiiye
kullanabilirler (Gengtan, 1993, s. 29). Sonug olarak bu tiir tekniklerle yerlestirilen olumlama
mesajlar1 biling engeline takilmadan dogrudan bilingalt1 tarafindan kabul edilerek ilgili degisim
hizla gerceklesir. Bu tutum, ‘tiiketim toplumu’ olmanin bir getirisidir ve toplumu daha ¢ok
tiketmeye gudiileme amaci tasimaktadir. Kolay okunan ve algilanan goriintuleri, gerekli
siklikta ve yogunlukta tekrarlayarak, goriintiiniin etkisini yitirmesine, basitlesmesine ve sira dis1
sayilabilecek goriintiilerin bile siradanlagsmasina firsat verilerek, iletiyi algilamak i¢in insanlarin
zihinsel bir gayret géstermesinin énine gecilebilir (Sontag, 2005, ss. 105-109).

1950’lerden sonra iiretim-tiiketim iligkilerine bagl olarak kitle iletisim araglarindaki
gelismeler gostergebilimin Onemini artrmustir. Clinkii toplumsal gelisme olmakta ve Kitleler
gorselligin etkileyici giiciiyle yonlendirilmekteydi. Aslinda dis diinya gergekliklerinin gorsellik
kullanilarak resim vb. araglar lizerinden yansitilmasiydi. Dolayisiyla, anlam ve anlamlandirma,
bilimsel bakis agistyla ¢dziimleme ve bulgular ortaya koyma geregi olustu. Bir diigiince ya da goriis
ve yeni ¢ikan bir irinun varlig1 gosterge denilen aracilarla bagkalarina aktarilmaktadir. Distinmek,
gostergeleri kullanmak ve isletmek anlamina gelmektedir. Toplum igerisindeki davranislar, kilik-

! Tiirkiye’de bilingalt1 ve gizli yontemleri kullanildig yaym hizmetleri, 15 Subat 2011 de kabul edilen 6112
say1l1 radyo ve televizyon kurulus ve yayin hizmekleri hakkinda kanunun 9. Maddesinin ikinci ve iigiincii fikrasi
geregi kontrol altina alimmustir. Ayrintili bilgi i¢in bk. Erisim adresi:
http://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.6112.pdf
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kiyafet, bryik ya da sakal bi¢imi gibi her tiirlii toplumsal olgu kendi bagmna bir gosterge olusturmakta
ve anlam tasimaktadir. Yani gostergeler yoluyla iletisim kurulabilmektedir. Gostergelerin dogru
bigimde algilanmas1 ve yorumlanmasi da bir bakima egitimle, deneyimle ya da toplumsal olmakla
ilgilidir (Giinay, 2008, s. 2). Ozetle toplumsal ve bireysel anlamda kagamadigiiz gostergeleri
anlamak ve dogru kullanmak durumundayiz.

Duyu organlart igerisinde gorme eylemi en etkili olanidir. Digerleri ile karsilastirildiginda,
bilgi edinme, varlik evrenini yorumlama ve kararlar olusturma noktasinda en biiyiik paya sahiptir.
Bilingli olmamayi, gelisigiizel ve anlik olmay1 ¢agristiran bakmak sozcliguyle; dikkatli bakma,
baktig1 seyi anlama, anlamlandirma kavramlarini ¢agristiran gérmek terimleri farklidir. Bakmak
eylemi, gormek eyleminden once gelir; yani bakmadan gérmek olanaksizdir. Evren gostergelerle
doludur. Gostergebilimci bunlara bakmakla yetinmez ayn1 zamanda gostergelerdeki gosterenin
isaret ettigi gosterileni de gérmeye ¢alisir. Gorsel gostergebilim yagl boya tablodan beden diline;
bir film sahnesinden bir sarayin mimari yapisina; nesnelerin gorsel tasarimima kadar yasamin her
alaninda iretilen bilingli ya da bilingsiz gosterge dizgelerini inceler. Gorsellige dair her seyi,
anlam, anlama ve anlamlandirma diizeyinde konu edinir.

Gostergebilimin onclleri Ch. S. Peirce ve F. de Saussure’dir. Ancak bu iki ismin
gostergelere yaklasim bigimleri ayn1 degildir: Peirce gostergelere mantik¢1 ve felsefeci goziiyle
yaklasirken, Saussure dilbilimci goziiyle yaklasmistir. Peirce gorsel gostergelere oncelik
verirken, Saussure daha ¢ok dilsel gostergelerle ilgilenmistir. Saussure’iin gdstergebilimi
dilbilim i¢in de kurallar Giretmis, goriisleri birgok gostergebilimciye yol gostermis dayanak
olusturmustur. Peirce gosterge alanindaki ve hatta hemen hemen ele aldig1 biitlin 6geleri tigliiler
icinde inceler. Bunun nedeni ise Peirce’e gore zihnin isleyisinde mantigin bulunmasidir. Bu
mantigin basamaklar1 da bir siralamayi igerir: Birincilik, ikincilik ve tgtinctliik (Peirce, 1984,
s. 227). Birincilik: Baska bir seye gonderme yapmaksizin ya da baska bir seyle iliski
tastmaksizin varolanlardir; nitel gosterge, tekil gdsterge ve kural gdstergelerdir. 2. Ikincilik:
Baska bir seyle iliskisi olan; ancak herhangi {i¢iincii bir kendilikle iliski tasimaksizin
varolanlardir; Gériintiisel gdsterge, belirti sembol. 3. Ugilincllik: ikinci kendilikle iliski
icerisinde olan birincisiyle ve birbiriyle iliski icerisinde olabildigi kadar iligski igerisinde
olanlardir; s6zcebirim, 6nerme, kanit (Merrell, 2000, s. 32). Peirce’in gosterge kuramindan s6z
edilirken en ¢ok adi1 anilan tg¢lii, goruntiisel gosterge, belirti ve semboldr.

Gorlntlsel gosterge: Nesnesinin sahip oldugu niteliklerden dolay1 nesnesine génderme
yapan gostergedir (Peirce, 1984, s. 291). Fotograf, resim ve trafik isaretleri gibi gosterdigi
nesnesini benzerliginden dolay1 ¢agristiran, gosteren ile gosterilen arasinda dogrudan imgesel
benzerlik vardir. Gosterge, ikonografik benzerlikten dolay1 nesnenin yerini tutmaktadir

Belirti: Nesnesi ortadan kalktigi zaman onu gosterge yapan niteliklerini kaybeden bir
gostergedir (Peirce, 1984, s. 304). Gostergenin nesnesiyle arasinda dogrudan iliski vardir. Bu iliski
gozlemlenebilir veya anlagilabilirdir; 6rnegin, termometre/isi, saat/zaman, duman/ates, ayak izi/insan,
parmak izi/insan, kapmimn vurulmasy/gelen, nabiz atigi/saglik, viicuttaki isilikler/hastalik vs.

Sembol: Temsil niteligi tam olarak yorumlayanma bagh olan gostergedir (Peirce, 1984, s.
274). Nesnesiyle arasinda nedensizlik iligkisi bulunan gostergedir; 6rnegin, bayrak, trafik igiklar gibi.

Pierce’in gosterge modelinde 0zellikle yorumlayan kavrami olduk¢a dnemlidir. Peirce’e
gore yorumlayanin kendisi de bir gostergedir. Peirce’in yorumlayani bir gosterge olarak ele
almas1 olduk¢a dnemlidir. Bu diisiinceyle birlikte yorumlayan, yalnizca bir gosterge karsisinda
pasif bir bicimde onu alimlayan kisi anlamindan ¢ikmistir. Nesne kavrami da gostergebilimsel
liggenin tamamlayicisidir. Peirce’iin diisiincesinde herhangi bir seyin gosterge olabilmesi igin
nesne olarak adlandirdigimiz bir seyi ‘temsil etmesi® gerekir (Ozmakas, 2009, s. 42). Peirce
gostergebilimin tarihi bakimindan oldukg¢a 6nemli bir diisiiniirdiir; bunun nedeni de yukarida s6z
edildigi tizere gosterge kavrammin g¢evresindeki kavramlar1 da isin icine dahil ederek detayli
ayrimlar yapmasi, gostergeleri, yorumlayani ve nesneyi tiirlerine gore aymrmasidir. Peirce’iin
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gosterge ayrimlart epey detayli olmakla birlikte birtakim sorunlar da icermektedir. Zaten
diisiiniiriin goriintiisel gosterge, belirti ve sembol kavramlarinin diisiincesi igerisinde One
¢ikmasmin nedeni de s6z konusu ii¢ kavramin diger gosterge tirlerine gore ¢cok daha sarih bir
bigimde tanimlanmis olmasidir (Ozmakas, 2009, s. 44).

Sonug

Gormeye verilen dnemden ve gorsellik karsisindaki zaafindan dolay1, giiniimiizde insanoglu her
zamankinden c¢ok daha fazla goruntulerin esiridir.  GlUnumizdeki goérsellik ya da imge
bombardumani bir kaos ortamudir, ¢linkii herseyi gérmek, higbir seyi gormemek anlamina
gelebilmektedir. Teknik yolla yeniden sunum ya da temsille herhangi bir iiriiniin girebilecegi
tiirli ¢esit konumlar, sunumun varligini etkilemese de simdi ve burada’lik niteligine bagh
olarak degerinden yoksun kilmaktadir. Modern toplum insani, goriintiiler ve bu seyirlik objeler
karsisinda, ger¢ek hayattan, ihtiyaclardan kopmus ve olabildigince pasif bir konuma
gegmektedir. Kiiltiirlerin gorsellige odaklanmasi gérmeye ayricalik taniyan bir kiiltiire dogru
evrilmeye neden olmaktadir. Ozellikle teknolojinin sundugu olanaklar, érnegin bireylerin
goziinii ayramadigi akilh telefonlar, gorsel dolasimini hizlandirarak bireylere gorsellerin esir
aldig1 bir toplum kiltlrinin olustugunun ispat1 biciminde ortaya ¢ikmaktadir.

Sonug olarak toplumlarin ya da onu olusturan bireylerin anlamlandirma yetenegi 6nem
kazanmaktadir. Insanoglu etrafin1 saran bu kadar bol imge ile daha 6nce bu kadar kusatilmamisti
ve anlamlandirmak durumunda kalmamisti. Artik estetik {iretim ile meta iiretimi ¢ogu zaman
biitiinlesmis duruma gelmektedir. Bu da pazar i¢in iiretim mantigin1 yayginlagtirmistir.
Dolayisiyla kiiltiirti yiizeysellestiren derinlikten yoksun {iretimler ortaya ¢ikmis, sanat ve begeni
kolay tretilip tiiketilir olmustur. Diinyadaki her toplumsal yapi, gegmise gore farkli bir kiltur
yapisi ile karsi karsiya kalmistir. Bu tiirlii iletisim izleyicide pasif tutumu beslemekte, caba
gostermeme gibi bir aliskanlik yaratabilmektedir. Bu da uyusukluk, sikinti, ilgisizlik ve zalimlik
gibi duygulara zemin hazirlamakta, hatta kaynaklik edebilmektedir. Onemli olan, duyumlarimizi
yeniden kazanabilmektir. Insanoglunun daha ¢ok gorebilmeyi, daha cok isitebilmeyi ve
duyumsamay1 6grenmesi gereklidir. Bu da bilgi birikim ve deneyimi kullanarak algilamadan
gecmektedir. Gorsel okuryazarligin 6nemi de burada ortaya ¢ikmaktadir. Bilgiye hizli erisimin
sonucu olarak yapitlarm nitelik ve kalitesindeki degisim, karsilasilan gorsel imgelere elestirel
gbzle bakabilme zorlugu bunu gerekli kilmaktadir.
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