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Oz

Turizm sektorii, son 30 yilda diinya ekonomisinde en
hizli biiyiiyen sektorlerden birisi olmustur. Odeme-
ler dengesi problemlerinin giderilmesinde énemli rol
oynamasi ve istihdam yaratmas: nedeniyle iilkelerin
ekonomik kalkinmasinda kilit bir sektor olarak kabul
edilmektedir. Turizm endiistrisinin iilke ekonomisinde
ne derece onemli oldugunun belirlenebilmesi igin sek-
tor iiretiminde gerekli olan girdileri saglayan endiist-
rilerin bilinmesi ve sektor iiretiminin hangi endiistriler
tarafindan talep edildiginin ortaya koyulmasi énemli
olmaktadir. Bu ¢alismada TUIK tarafindan hazirla-
nan 2002 yili girdi-¢ikti tablosu kullamilarak turizm
sektoriiniin baglant: katsayilar: hesaplanmas ve sektore
ait girdi-¢iktu iliskileri incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Turizm Sektorii, Girdi-Cikti
Yontemi, Ileri ve Geri Baglanti Katsayilar

Abstract

Tourism sector is one of the fastest growing sectors in
the world economy for the last three decade. It is recog-
nized as a key sector in the country’s economic devel-
opment by taking an important role in improving the
balance of payments and increasing the employment
rate. It is important to know which industries provided
inputs to the tourism sector for production, and also
which industries are demanded the output of the tour-
ism sector. This paper attempts to analyze the link-
age coefficients of Turkish tourism sector by using the
input-output table (2002) prepared by Turk Stat, and
investigates the input-output relations for this sector.

Keywords: Tourism Sector, Input-Output Model,
Backward and Forward Linkage Coefficients

Giris

Uluslararas: turizm son 30 yillik bir siiregte stirekli
olarak gelisme ve cesitlilik gostermis ve diinyanin en
hizl1 biiyiiyen sektorleri arasinda yer almistir. Ulkeler
i¢in gerekli olan doviz girdisini saglayarak 6demeler
bilangosu agiklarini azaltmasi, istihdam olanaklarini
artirmasi, katma deger yaratmasi, gelir ve harcama
akimina yol a¢masi, diger tim sektorleri etkileme
ozelligi tasimasi ve bu sektérlerle giiclii baglant: et-
kilerinin bulunmas1 bakimindan stratejik bir sektor
olarak ifade edilmektedir (Egeli, 1997, 5.245). Bunun-
la birlikte sanayilesmede yeterli performansi gostere-
meyen gelismekte olan iilkeler i¢in de turizmden elde
edilen doviz gelirleri, gerekli finansman kaynagini
saglamada yardimct olabilir. Ayrica iilke i¢in reklam
ve pazarlama arac1 olmasi gibi olumlu etkilerinin ya-
ninda ekonomik kisitlamalardan daha az etkilenmesi,
sektoriin gelisme maliyetlerinin diger sektorlere ki-
yasla diisiik olmasi ve talebinin her gecen giin artmasi
nedeniyle de 6nemi artmaktadir (Dilber, 2007, 5.209).

Diinya Turizm Orgiitii raporlarina gore turizm sektd-
rii, diger sektorlerle karsilastirildiginda petrol triin-
leri, kimyasallar ve otomotiv tiretiminden sonra dor-
diincii, hizmetler sektorii icinde ise birinci sirada yer
almaktadir. Son on yil i¢inde diinya ekonomisinde
milli gelir, yillik ortalama yiizde 3.5 olarak gergek-
lesirken, uluslararasi turizm hareketlerinin ortaya
gikardigy gelir artisi yiizde 4 olmustur (DPT, 2006,
s.4). Diinya Turizm Orgiitii verilerine gére turizmden
yaratilan ihracat geliri (ulasim dahil ) 2009 yilinda 1
trilyon dolara yani giinde yaklasik 3 milyar dolara
ulagmustir. Turizm faaliyetlerinin diinyadaki yillik or-
talama biiytime hiz1 1980-2005 doneminde yiizde 6.8
olmustur. S6z konusu artis ile toplam uluslararas: ti-
caret hacmi i¢inde turizmin payi, 2005 yilinda yiizde
15 gibi yiiksek bir orana ulagsmistir. Tim bu gelisme-
lere bagl olarak turizm sektdrii, giiniimiizde “Seyahat
Enduistrisi” olarak tanimlanmaktadir (DPT, 2006, s.1).

Ars. Grv. Berna Canli, Abant fzzet Baysal Universitesi .1 B.E. Iktisat Boliimii, canli.berna@gmail.com

Prof. Dr. Ayten Aysen Kaya, Ege Universitesi I.I.B.F. Iktisat Bliimii, aysen.kaya@ege.edu.tr

shd.anadolu.edu.tr 1



Tiirk Turizm Sektdriiniin Ekonomik Etkilerinin Girdi Cikti Yaklagimiyla Olgiilmesi

Calismanin amaci Tiirk turizm sektoriiniin diger sek-
torlerle ekonomik iligkilerini belirleyerek bu iliskile-
rin etkilerini ortaya koymaktir. Bu ama¢ dogrultusun-
da, ikinci bélimde Tiirk turizm sektoriiniin mevcut
durumu ve diinyadaki konumu ¢esitli gostergelerle
incelenmistir. Ugiincii boliimde Tiirk turizm sekto-
riyle ilgili yapilmis ampirik ¢alismalar 6zetlenmistir.
Dérdiinct boliimde ise ¢alismada kullanilan verilere
ve yonteme yer verilmistir. Besinci boliimde 2002 yilt
girdi-¢ikt1 tablosu kullanilarak Tiirk turizm sektorii
analiz edilmis ve elde edilen bulgular a¢iklanmistir.

Tiirk Turizm Sektoriiniin Geligimi

Tirk turizm sektorii, hem nitelik hem de nicelik agi-
sindan planl dénemden giiniimiize kadar biiyiik ge-
lisme gostermistir. 1970-1982 yillar1 arasinda devlet
destegi ile yonlendirilen bir sektor iken, 1982 yilin-
dan glintimiize kadar gegen siirede ise “6zel 6nem ta-
styan sektor” olarak goriilmektedir (DPT, 2006, s.9).
Ozellikle seksenli yillarin ilk yarisinda birgok geligme
kaydedilmistir. 1982 yilinda turizm sektériiyle ilgili
gerekli yasal diizenlemelerin yapilmas: ve sektoriin
gelistirilmesi amaglarina yonelik olarak “Turizmi
Tesvik Yasas1” yiriirliige girmistir. Bu gelismeler-
de etkili olan faktorler arasinda, sektére uygulanan
tesvik politikalari, turizme daha fazla kaynak akta-
rilmasi, turizm bilincinin yerlesmesi, yatirimcilarin
turizme daha ¢ok ilgi gostermesi, 6zel sektor-yabanci
sermaye isbirligi, yoresel gelisim projelerinin uygu-
lanmas: sayilabilir (Egeli, 1997, s.245). Ayrica “Tu-
rizm Gelistirme Fonu” kurularak turizm sektoriine
yonelik yatirim indirimi, vergi indirimi, finansman
fonu, giimritk muafiyeti, uzun doénemli krediler gibi
tesvikler de yer almistir.

Tablo 1'de Tirkiye'nin diinya turizmi i¢indeki yerini
belirleyen gostergelere yer verilmistir. Diinya Turizm
Orgiiti (UNWTO) 2010 yili verilerine gore 2008
yilinda uluslararasi turizm hareketliligi 919 milyon
kisiye ulagsmistir. Diinya siralamasinda Tiirkiye, ge-
len turist sayisina gore yedinci, elde edilen turizm
gelirlerine gore ise dokuzuncu olmustur. Ulkeler ba-
zinda bakildiginda ise ilk sirada Fransa (79.2 milyon)
daha sonra onu A.B.D (57.9 milyon), Ispanya (57.2
milyon), Cin (53 milyon) ve italya (42.7 milyon) iz-
lemektedir. Tiirkiye (25 milyon) ise bu siralamada
Ingiltereden sonra yedinci sirada yer almistir.

Tablo 1. Tiirkiye'nin Diinyadaki Konumu (2008)

Ulkeler Elde Edilen Sira Gelen Turist Sira
Gelir (milyar Sayis1 (Milyon
$) Kkisi)
ABD. 110.1 1 57.9 2
ispanya 61.6 2 572 3
Fransa 55.6 3 79.2 1
italya 45.1 4 42.7 5
Cin 40.8 5 53.0 4
Tiirkiye 220 9 25.0 7

Kaynak: UNWTO World Tourism Barometer, 2010
(http://www.unwto.org)

Seyahat ve Turizm Rekabet Raporuna gore ise, Seya-
hat ve Turizm Rekabet Endeksinde (TTCI) yer alan
130 iilke iginde ilk siray1 Isvigre almakta, bu iilkeyi
Avusturya ve Almanya takip etmektedir. Tiirkiye ise
56. sirada yer almaktadir. Rapora gore Tiirkiye, zengin
kiiltiirel miraslar1 dolayisiyla turizmde 6nem kazanmig
ancak altyapy, giivenlik ve hijyen problemleri nedeniy-
le endekste orta siralarda yer almistir (The Travel and
Tourism Competitiveness Report, 2009).

Turizmin sektoriiniin ekonomi icerisindeki 6nemi-
ni gosteren gostergelerden olan turizm gelirlerinin
GSMH igerisindeki pay1, ihracat igerisindeki orani ve
dis ticaret agigimi kapatma orani Tiirkiyenin 1998-
2009 doénemi igin Tablo 27 de yer almaktadur.

Tablo 2. Tiirk Turizminin Ekonomik Gdstergeleri (1998—2009)

Yillar Turizm Gelirlerinin Dis Ticaret Turizm Gelirlerinin
GSMH igerisindeki Agigim ihracata Oram
Pay1 Kapatma Oram
1998 3.8 37.9 289
1999 2.8 36.9 19.6
2000 3.8 28.1 275
2001 6.9 71.0 32.1
2002 6.6 62.8 339
2003 55 56.6 28.2
2004 53 353 252
2005 5.0 322 24.7
2006 52 232 19.7
2007 2.8 223 17.3
2008 3.0 24.0 16.6
2009 34 40.9 20.8

Kaynak: TURSAB (www.tursab.org.tr; 04.11.2010)

Tablodan da goriildiigi gibi, 1998 yilindan itibaren on
iki yillik gelismeye bakildiginda ekonomik bir faaliyet
olarak turizm sektorii dalgalanmalar gosterse de tilke
ekonomisinde gittikce 6nemli olmaktadir. Tiirkiye Tu-
rizm Stratejisi (2023) raporuna gore istihdamin artiril-
masinda ve bolgesel gelismede turizmin 6ncti bir sektor
konumuna getirilmesi ile birlikte 2023 yilinda uluslara-
ras1 pazarda Tirkiyenin turist sayisi ve turizm geliri ba-
kimindan ilk bes iilke arasina girmesi hedeflenmektedir.
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Girdi-¢ikt1 analizi hem tek bir sektoriin analizin
yapilmasina hem de sektorler arasi iligkilerin in-
celenmesine olanak saglamasi nedeniyle oldukga
kullanilmaktadir. Tiirkiye igin girdi-¢ikti yontemi
kullanilarak yapilmis c¢alismalar arasinda; Tiirker
(1999) ormancilik sektértiiniin analizi, Cakir ve di-
gerleri (2005) hizmetler sektoriiniin analizi, Ozdemir
ve Yiiksel (2006) enerji sektoriintin analizi, Ozdil ve
Yilmaz (2007) elektrik-elektronik sektériiniin analizi,
Condur ve Evlimoglu (2007) madencilik sektoriintin
analizi yer almaktadir. Ayrica Tung (2004), Turkiye
ekonomisinde yapisal degismeyi, Ersungur ve Kizil-
tan (2005) Tirkiye ekonomisinde ithalata bagimli-
lig1 girdi-¢ikt1 yontemini kullanarak analiz etmistir.
Bu bolimde girdi-gikt: yontemini kullanarak turizm
sektoriinii analiz eden galismalara yer verilmistir.

Egeli (1997), 1990 yili1 64 sektorlii girdi-gikt1 tablo-
sunu kullanarak, Tirk turizm sektortinii dig ticaret
ve sektorlerarast baglanti katsayilari agisindan in-
celemistir. Ik olarak, 1980-1995 yillarin1 kapsayan
doénemde, turizm gelirlerindeki artigin ihracat ge-
lirlerindeki artisgtan daha fazla oldugu, otelcilik ve
lokantacilik alt sektorlerinde iiretimin % 16.7’sinin
ihrag edildigini ve turizm gelirlerinin tilkenin déviz
gelirlerine 6nemli katki sagladigi sonuglarina ulas-
mustir. Girdi-¢ikti analizinin sonucunda ise, turizm
sektortiniin kendisi dahil 37 sektorden girdi aldig,
bu sektorlerden 23’tiniin imalat sanayi alt sektorle-
ri oldugu ve basta hayvancilik sektorii olmak tizere
ticaret, karayolu tagimacilig, tarim, alkollii igkiler
sektorlerinden en fazla girdi sagladig: belirlenmistir.
Ayrica turizm sektorii tarafindan iretilen ¢iktinin
kendisi ile birlikte 10 sektor tarafindan kullanildig:
belirtilmistir.

Frechtling ve Horvath (1999), 1997 yilinda Washing-
ton D.Clye gelen turistlerin harcamalarinin dogru-
dan, dolayli ve uyarilmis ¢arpan etkilerini girdi-¢ikt:
modeli yardimiyla tahmin etmislerdir. Calisma bol-
gedeki turistik harcamalarin ¢ikti, gelir ve istihdam
diizeyine katkisinin hesaplanmasi ile sinirlandiril-
mustir. Ayrica 37 sektorde carpan oranlari kargilasti-
rilmis ve turizm i¢in ¢iktr carpan oranin goreli olarak
diisiik, istihdam garpan oranin ise goreli olarak yiik-
sek oldugu sonucuna ulasmiglardir.

West ve Gamage (2001), 1989-1990 ve 1993-1994 d6-
nemleri i¢in Avustralyada bulunan Victoria Eyaleti-
ne, turizm sektoriniin ekonomik etkilerini girdi-¢ikt
modelini kullanarak incelemislerdir. 1993-1994 yilla-
rinda en fazla giiniibirlik ziyaretcilerin gayri safi eya-
let gelirine katkisinin oldugunu, bunu eyaletler arasi,
eyalet i¢i ve uluslararas: turistlerin izledigi ve iilke
igindeki yerlesiklerin harcamalarinin ikame etkisi
analize dahil edildiginde ise, en fazla eyaletler arasi
turizmin briit eyalet geliri ve istihdama katkisinin ol-
dugunu hesaplamislardir. Elde ettikleri diger onemli
sonug ise, Victoria Eyaletinin istihdam yaratmak i¢in
eyaletler arasi turizmi, katma deger yaratmak i¢in ise
uluslararasi turizminin destelemesi gerektigi sonucu-
na ulagmiglardir.

Dilber (2007), 1998 yili girdi-¢cikt1 tablosunu kulla-
narak Tiirk turizm sektortiniin ekonomideki baglanti
etkilerini hesaplamigtir. Turizm sektoriinde geri bag-
lant: katsayisi 0.53, ileri baglanti katsayis1 0.24 olarak
bulunmustur. Bununla birlikte turizm sektoriiniin
tiretimindeki bir birimlik artigin 1.03 birimlik isgiicti
ticreti karsiligi katma deger artisy, ticret disi diger tire-
tim faktorlerinde ise 0.89 birimlik katma deger artist
yarattig1 sonucu elde edilmigtir. Ayrica turizm sekt6-
riiniin etkinliginin arttirmaya bagladigini ve her yil ar-
tan doviz girdileri ile Tiirk ekonomisinin kilit sektorii
olmaya aday bir sektor oldugu sonucuna ulagilmgtir.

Dinger, Bakdur ve Vardal (2007), Tiirk ekonomisi i¢in
genis bir sektorel analiz ile AB iilkeleri ile Tiirkiye'nin
sektorel karsilagtirmasini yapmuglardir.. Ayrica o do-
nemde ABne yeni iiye olmus iilkelerden Cek Cum-
huriyeti, Polonya, Slovakya ve Macaristan’in iiretim
yapist Tiirkiye ile karsilastirilmigtir. Tiirkiye icin 1996
yih girdi-¢ikt1 tablosu kullanilarak hesaplanan turizm
sektorii icin oteller ve lokantalar sektoriiniin geri
baglant: katsayisinin 1.86 oldugu, AB-13 tilkeleri i¢in
ise 2000 yili girdi-gikt: tablosu kullanilarak hesapla-
nan geri baglant1 katsayis1 degerinin ise 2.04 oldugu
goriilmektedir. Ayni sekilde hava ulagimi incelendi-
ginde geri baglanti katsayisinin Tiirkiye icin 1.85, AB
iilkeleri i¢in 2.30 oldugu goriilmiistiir.

Surugiu, Frent ve Surugiu, (2009), turizm sektoriiniin
Romanya ekonomisine etkilerini girdi-¢ikt: analizi ile
incelemiglerdir. Oteller ve lokantalar ile seyahat acen-
talar1 sektorlerinin baglant: katsayilar: hesaplanmus-
tir. Bir birim ¢ikt1 tiretmek i¢in bu sektorler 0.56 birim
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girdiye ihtiya¢ duymaktadirlar. Bunun 0.031 birimini
kendisinden, 0.07 birimini tarim sekt6riinden, 0.32
birimini sanayi sektoriinden ve 0.11 birimini hizmet-
ler sektoriinden saglamaktdirlar. Bu iki sektoriin en
onemli girdi saglayicist ise gida iirtinleri, icecek ve
tiitlin Griinleri imalat1 0.20 sektoriidiir. Oteller ve lo-
kantalar ile seyahat acentalar1 sektorlerine olan nihai
talep bir birim arttig1 zaman ise ekonomide 2.45 bi-
rimlik bir iiretim artist meydana gelmektedir. Bunun
1.04 birimi bu iki sektore, 0.30 birimi gida tiriinleri,
icecek ve tiitiin drtinleri imalati sektoriine, 0.21 bi-
rimi tarim sektdriine aittir. Bununla birlikte oteller
ve lokantalar ile seyahat acentalar1 sektorlerinin ¢ikt:
geri baglanti katsayisi 2.447 birimdir. Caligmada ayr1-
ca gelir, katma deger, iiretim ve istthdam geri baglant1
katsayist hesaplanmustir. Elde edilen sonuglar turizm
sektorlerinin gelir geri baglant1 katsayisinin 0.391 bi-
rim, katma deger geri baglant: katsayisinin 1.079 bi-
rim ve iretim geri baglant: katsayisinin 1.278 birim,
istthdam geri baglanti katsayisinin ise 1.079 oldugu-
nu gostermektedir. Baglant1 katsayilar1 bakimidan
bu iki sektor 19 sektor arasinda her bir deger igin 11.
sirada yer almaktadur. Ileri baglant: katsayilarina ba-
kildiginda ise; ¢ikti, girdi, istihdam, katma deger ileri
baglant1 katsayilarinin sirasiyla; 1.278 (17. sirada),
0.210 (17. sirada), 0.01 (18. sirada) 0.565 birim (19.
sirada) oldugu goriilmektedir.

Ayas, Vergil, ve Cestepe (2010), Tiirkiyede hizmetler
sektoriinde bulunan stratejik 6neme sahip alt sektor-
ler ileri-geri baglant1 katsayilar1 hesaplanarak tespit
edilmeye ¢alisilmistir. Hesaplamalarda 1998 ve 2002
yili girdi-gikt: tablolar: kullanilmistir. Ticaret, oteller
ve lokantalar, ulagim, haberlesme, finansal kurumlar
ve sigortacilik, konut miilkiyeti, bilgisayar ve ilgili fa-
aliyetler ve aragtirma gelistirme faaliyetleri, egitim,
saglik, eglence kiiltiir ve spor faaliyetleri olmak tizere
hizmetler sektori 8 alt sektére ayrilmustir. 2002 yili
girdi ¢ikt1 tablosundan elde edilen sonuglar, en yiik-
sek geri baglanti katsayisina sahip alt sektoriin ulagim
0.48 sektorii oldugunu, en yiiksek ileri baglant: kat-
say1sina sahip olan alt sektoriin ise finansal kurumlar
ve sigortacilik 0.542 oldugunu gostermektedir. Ayri-
ca oteller ve lokantalar alt sektorii 0.25 geri baglant:
katsayisina, 0.159 ileri baglant: katsayisina sahipken,
ulasim alt sektorii 0.458 ileri baglant: katsayisina sa-
hip oldugu gorilmiistiir.

Mazumder, Murad ve Al-Amin (2011), dis turizmin
Malezya ekonomisine etkisini girdi-¢ikt1 yontemiy-
le analiz etmislerdir. Turizmle iligkili alti sektorlerin
tretim, gelir, istihdam, katma deger ve ithalat ¢arpan-
larmni hesaplamislardir. Ele alinan alt1 sektor; konak-
lama, yiyecek-igecek, tur ve ulagim, eglence, aligveris
ve cesitli sektorlerdir. Yiiksek ¢arpan etkisine sahip
turizm sektorlerinin, yiiksek toplam ekonomik etki
yaratmadig1 bununla birlikte Malezya'ya yonelik tu-
rizm potansiyeli olan, yiiksek kisi basina gelire sahip
tilkelerin ytiksek ekonomik etki olusturmadig: sonu-
cuna ulagilmistir. Bu nedenle turizm politikas: olus-
turulurken diisitk ¢arpan etkisine sahip sektorlerin
ihmal edilmemesi gerektigi vurgulanmigtir. Bunun-
la birlikte en fazla iiretim (%51.63), gelir (%51.99),
istthdam (%50,6), katma deger (%50 53) ve ithalat
(51.60) ¢arpani yaratan ilkenin Singapur oldugu
goriilmiistiir. Sektorler agisindan ise; yiyecek-igecek
sektoriiniin en fazla tretim c¢arpanmna 1.82, tur ve
ulagim sektoriiniin en fazla istihdam 0.20 ve ithalat
carpanina 0.32, eglence sektoriiniin gelir ¢arpanina
0.71, aligveris sektoriiniin katma deger carpanina
0.77 sahip oldugu sonucuna ulagmislardir.

Veriler ve Yontem

[lk olarak Leontief tarafindan olusturulan girdi-gikt:
modeli, bir mala olan toplam nihai talebin karsilana-
bilmesi i¢in, ekonomide bulunan endiistrilerin her
birinin ne kadar tiretim yapmasi gerektigi tizerinde
durur. Bir endiistri tiretim yapmak i¢in diger enddist-
rilerin ¢iktisina girdi olarak ihtiya¢ duyar. Bununla
birlikte bir endiistrinin ¢iktis1 diger endistriler icin
girdi saglar. Bu ise karsilikli bagimhiligin oldugunun
ifadesidir. Bu nedenle girdi-¢ikt1 analizi iiretim plan-
lamalarinda ve ekonominin yapisinin analiz edilme-
sinde 6nemli olmaktadir (Chiang, 2005, 128).

Caligmada TUIK tarafindan hazirlanan, en son tablo
olan 2002 yili girdi-¢ikt1 tablosu kullanilmigtir. 2002
y1il1 girdi-gikt: tablosunda bulunan 59 sektor 29 sektor
altinda toplulagtirilmistir (Bkz. Ek-1). Turizm sekto-
rii ise 3 sektor altinda toplulagtirilmistir. Bu sektor-
ler, oteller ve lokantalar (38), destekleyici ve yardimci
ulagtirma faaliyetleri, seyahat acentelerinin faaliyet-
leri (42), eglence, dinlenme, kiiltiir ve sporla ilgili faa-
liyetlerdir (57). Bununla birlikte turizm sektorii altin-
da gecen 3 sektor girdi-cikt: tablosuna eklenerek, farkli
bir kullanim tablosu olusturulmustur (Bkz. Ek 2).
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Toplulagtirilmis kullanim tablosundan ( K ) hareket
ederek girdi katsayilar matrisi (4 ) elde edilmistir.
Her stitunda bulunan, endistrilerin bir birimlik ¢ikti
tiretebilmesi i¢in diger endiistrilerden almak zorunda
oldugu girdi degerleri, toplam {iretim degerine oran-
lanmis ve girdi katsayilar1 elde edilmistir.

a, 4, Q3  eeeens a
o G G X, /X,
dyy Gy Gpz weeen G || X,/ X,
A=|ay ay, Gy e Ayog || X1/ X
Xy, ! X
| B9 Gagp Bog3  woveee @29,29 mEm
X, X,, = Toplulastiriimis kullanim tablosunda

ilgili stituna ait degerlerin toplamu.

Turizm sektoriine ait girdi katsayilar1 asagidaki gibi
hesaplanmustir.

t=T, /T, (i =1sN; N=29)

i, sektorlerin satir degerleri, j, turizm sektoriiniin
stitun degerlerini ifade etmektedir.

t,: Turizm Sektoriinin bir birim tiretim yapabilmesi
i¢in diger sektoriinden almasi gereken girdi miktar:
diger bir deyisle turizm sektdriiniin girdi katsayisini,

le: Turizm Sektoriiniin kullanim tablosundaki siitun
katsayilarini,

T ;¢ Turizm Sektdriiniin toplam tiretim miktarin
gostermektedir.

Girdi katsayilar1 matrisinin (A) birim matristen (I)
¢ikartilmasi,

100 ... 0 Gy Gy Gy e 29
010 ...0 By Gy Gp3 oeeeee @339
=-4)={0 0 1 ... 0|- |ay a5 d53 -« 5
000 1 Gy Oy Gag3  voveee 2929

elde edilen matrisin tersinin alinmasiyla Leontief
Ters Matrisi (1 — A) ™" elde edilmistir.

(I-4)" =

-4

Adj. (I —A4)

Xy Xy Xy wom b
H S g e b
K=|X,, Xy, Xy oo Xy
X29,1 X29,2 X29,3 """ X29,29
XI,Z/XZ X1,3/X3 X129/X29
X0l X, Xpu /Xy o Xyl Xy
X3,Z/X2 X3,3/X3 X3,29/X29
XZQ,Z /XZ X29,3 / X3 b X29,29 /X29

Leontief Ters Matrisi, nihai talep ile ¢ikt: diizeyleri
arasindaki iligkiyi kurmaktadir. Nihai talep vektori
ile Leontief Ters Matrisi isleme konularak elde edi-
len denge ¢ikt1 (tiretim) degerleri, hem nihai talep-
leri hem de nihai talepten kaynaklanan ara talepleri
timiiyle ve kendiliginden karsilayacak diizeydedir.
Bir bagka deyisle denklemde Leontief Ters Matrisi,
tiretimde sektorlerarasi bagimliliktan kaynaklanan
ek ara girdi taleplerinin, nihai taleplerle birlikte bir
kerede hesaplanmasini saglamaktadir (Aydogus,
1999, 38).

Turizm alt sektorlerinin analizini yapabilmek icin
bu alt sektorleri iceren ayr1 bir kullanim tablosu elde
edilmis ve buradan yola ¢ikarak bu sektorlere ait dog-
rudan etkilerin goriilecegi girdi katsayilar1 matrisi ve
toplam etkilerin goriilebilecegi yeni bir ters matris
ayni islemler sonucunda elde edilmistir.

Girdi katsayilar1 matrisi ve Leontief ters matrisi elde
edildikten sonra turizm sektoriine yoénelik baglant:
katsayilar1 hesaplanmustir. Girdi katsayilar1 matrisi-
nin turizm sektdriine ait satir toplamy, diger endistri
dallarinin turizm sektériinden ne 6l¢iide aramal talep
ettiginin gostergesi olan dogrudan ileri baglant1 kat-
sayisini (LF) vermektedir. Girdi katsayilar1 matrisinin
turizm sektoriine ait siitun toplamindan ise dogrudan
geri baglanti katsayisi (LB) elde edilmektedir.

LFi: (Zj];j)/Tj
LB ;= (Z,.Ti,-)/ T;
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Turizm sektortiniin bir birimlik iiretim yapmasi icin
gereken girdi miktarini toplam ileri baglant1 katsayist
gostermektedir. Bu deger Leontief Ters Matrisinin tu-
rizm sektoriine ait satir toplamindan elde edilmektedir.
Ayni sekilde toplam geri baglant1 katsayisinin hesap-
lanmasinda da Leontief Ters Matrisi kullanilmakta ve
bu deger matrisin siitun toplamindan elde edilmektedir.
TLF = Y r,
N Leontief ters matrisinde i, sektorlerin satir de-
gerleri, j, turizm sektdriiniin siitun degerlerini ifade
etmektedir.

Sektorleraras: baglant: katsayilarinin kargilagtirilmasi
icin ileri (7F1 ) ve geri baglant: etkisi endeks degeri
(TBI) kullanilmaktadir.

TFI = TLF | (I/N) Y, TLF = Y r, (UN) X, 3 1

TBI = TLB/(1/N) Y TLB =Y r,/(1I/N) Y, Y7,

Baglant1 etkileri, baglant1 katsayilarmin sektorlere
olan dagilimini géstermektedir. Dagilim ol¢iisii dege-
rinin bire yakin olmasi dagilim 6l¢iilerinin sektorlere
dagilimimin dengeli oldugunu gostermektedir.

1, ana kosegenleri tizerinde dogrudan emek katsayila-
r1yer alan ve diger elemanlar: sifir olan birer kdsegen
matrisi, 4, Leontief Ters Matrisidir. Elde edilen mat-
risin elemanlari marjinal istihdam katsayilar1 olarak
ifade edilir.

Turizm sektoriinde bir birimlik nihai talep artiginin
karsilanabilmesi i¢in i. sektoriin gereksinim duyaca-
&1 toplam istihdam miktari elde edilen matrisin (1 4)
turizm sektoriine ait satir degerlerine bakilarak, sek-
torel istihdam ¢ogaltan: degeri ise siitun toplamlarina
bakilarak bulunur.

o WNDY 6 - ]
/N 7

g UN-DF 6, -/ MYy}
UME7,

Sadece bir sektoriin nihai talebinde bir birimlik bir
artis meydana geldiginde, bu artigin yol agtig1 sekto-
rel {iretim artiglarini Leontief ters matriste ilgili sek-
tore ait situndaki katsayilar vermektedir.

S , turizm sektoriiniin, Leontief Ters Matrisindeki sii-
tun degerlerini ifade etmek tizere, 7;;, turizm sektd-
riinde bir birimlik artisin, 1 numarali sektérde mey-
dana getirdigi tiretim artisini gostermektedir.

Emek yogunlugu katsayilary; sektoriin dogrudan
emek gereksiniminin, sektoriin toplam dretimine
oranlanmasiyla elde edilir.

I L YWhy o e Ly

e By Ly, Ly .. LTy

O N I 77 S T A [
Bulgular

Turizm sektorii ve turizm alt sektorlerinin baglant:
etkileri, baglant1 endeks degerleri ve baglanti etkile-
rinin dagilim 6l¢iileri, kullanim tablosu ve kullanim
tablosundan elde edilen Leontief Ters Matrisi yardi-
miyla, hesaplanmigtir. Elde edilen sonuglar Tablo 3de
yer almaktadir.
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Tablo 3. Baglant: Etkileri, Baglanti Endeks Degerleri, Dagitlim Olgiisii

Destekleyici ve Eglence, Dinlenme
Endiistriyel Turizm Oteller ve Yardimei g" o ’
- - Kiiltiir ve Sporla
Bagimlasma Yapisi Sektorii Lokantalar (38) Ulastirma Lo .
. . Ilgili Faaliyetler (57)
Faaliyetleri (42)
Dogrudan Ileri Baglant: 0.53 0.12 0.45 0.20
Dogrudan Geri Baglantt 0.52 0.93 0.73 0.66
Toplam Ileri Baglant: 3.00 1.39 2.46 1.40
Toplam Geri Baglanti 2.38 3.19 2.78 2.49
Dolayh ileri Baglant: 2.47 1.19 2.01 2.20
Dolayli Geri Baglanti 1.86 2.26 2.07 1.83
fleri Dogru Baglant
er Jogry Bagiantt 0.91 0.49 0.86 0.49
Endeksi
Geriye Dogru Baglant
iPAt i e 0.72 1.12 0.98 0.88
Endeksi
ileri Baglant1 Etkisini
e sagianty Brasim 2.95 3.99 3.00 473
Dagilimi
Geri Baglant1 Etkisini
ert Baglantt Blsimin 2.10 1.83 2.66 2.69
Dagilimi

Turizm sektoril igin dogrudan ileri baglant1 katsay1-
s1, 0.53 olarak bulunmugtur. Yani turizm sektoriinde
meydana gelecek olan bir birimlik artis, diger endiistri
dallar1 tretiminde 0.53 birimlik artiy meydana getir-
mektedir. Bu deger (38), (42) ve (57) numarali sektor-
ler i¢in sirasiyla 0.12, 0.45 ve 0.20 olarak elde edilmis-
tir. Buna gore turizm alt sektorleri arasindan en fazla

girdi talep eden sektor (42) numaralr alt sektordiir.

Dogrudan geri baglant: katsayis1 ise turizm sektorii-
niin bir birim mal iiretmesi icin diger sektorlerden
kullandig1 girdi oranini géstermektedir. Bu deger tu-
rizm sektorii ve turizm alt sektorleri igin 0.52, 0.93,
0.73 ve 0.66 olarak hesaplanmistir. Turizm sektorii-
niin her bir sektérden aldig: girdi miktarini, yine tu-
rizm sekt6riiniin toplam girdi miktarina oranlayarak,
turizm sektoriiniin ilgili sektorden aldig: girdi oran-
lar1 belirlenebilir.

Tablo 4. Turizm Sektdriiniin Diger Sektdrlerden Aldigi Girdi Oranlari

Sektor No Sektor Girdi Oram

25 Ticaret 1.86
26 Ulastirma ve Haberlesme 1.63
29 Hizmetler 1.44

8 Tekstil ve Deri 1.42

1 Tarim 1.30
27 Bankacilik ve Sigortacilik 0.85
23 Elektrik, Gaz ve Su 0.84

Tablo 4deki sonuglara gore turizm sektoriinde bir bi-
rimlik {iretim artisinin gergeklesmesi i¢in (25) numarali
sektorden 1.86 birim, (26) numarali sektorden ise 1.63
birim girdi kullanilmas: gerekmektedir. Turizm sektorii
bir birim {iretiminde en fazla (25), (26), (29) ve (8) nu-
maral sektorlerden dogrudan girdi saglamaktadr.

Toplam ileri baglant: etkisi, tiim sektorlere olan nihai
talepte birer birim degisme oldugunda ilgili sektoriin
iiretiminde ne kadar degisme olacagini gostermekte-
dir Bu da Leontief Ters Matrisinin turizm sektoriine
ait satir toplamindan elde edilmektedir. Turizm sek-
torinin toplam ileriye dogru baglant: katsayis1 3.00
olarak bulunmustur. Toplam ileriye dogru baglant:
katsayisina gore, turizm sektorii bir birim tiretim ya-
pabilmek i¢in 3.00 birim girdiyi kendisinden ve iliski-
li oldugu diger sektorlerden almaktadir.

Turizm sektoriintin toplam ileri baglant: katsayisi
3.00 olarak bulunmustur. Toplam ileri baglant: kat-
sayisina gore, turizm sektoril bir birim tiretim yapa-
bilmek i¢in 3.00 birim girdiyi kendisinden ve iliskili
oldugu diger sektorlerden almaktadir.

Tablo 5, tiim sektorlerde meydana gelen bir birimlik
nihai talep artisinin yol a¢tig1 tiretim artiginin (top-

lam ileri baglant: etkisi) diger sektorler agisindan in-
celenmesiyle elde edilen sonuglar1 géstermektedir.
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Tablo 5. Uretim Artis Katsayilan

Sektir No Sektirler Uretim Artis
Katsayisi
25 Ticaret 10.39
15 Ana Metal Sanayi 8.32
26 Ulastirma Haberlesme 7.22
23 Elektrik, Gaz ve Su 6.07
29 Hizmetler 5.32

Tablo 5e gore, tiretim artigi (25) numarali sektérde
goriilmektedir. Bunu sirasiyla (15), (26) ve (23) nu-
maral1 sektorler izlemektedir. Her sektoriin tiretim
artig katsayisinin toplanmasiyla biitiinsel iiretim ¢o-
galtan katsayisi elde edilir. Diger bir deyisle biitiinsel
dretim ¢ogaltan katsayisi Leontief Ters Matrisinin
tiim elemanlarinin toplamidir ve degeri 95.65 olarak
hesaplanmustir.

Dogrudan geri baglanti, tiretimin bir fonksiyonu
olarak ifade edilirken, toplam geri baglant1 etkisi,
nihai talebin bir fonksiyonu olarak ele alinmaktadir.
Bu anlamda, turizm sektoriine nihai talepte bir birim
degisme oldugunda diger sektorlerin tretimlerin-
de ne kadar degisme olacagini toplam geri baglant
katsayist vermektedir. Leontief Ters Matrisin turizm
sektoriine ait stitun toplamindan hesaplanmaktadur.
Turizm sektoriiniin toplam geri baglant1 katsayisi
2.38 olarak hesaplanmistir. Turizm alt sektorlerinin
toplam geri baglanti katsayilar ise 3.19, 2.78 ve 2.45
olarak bulunmustur.

Toplam ileri (geri) dogru baglant1 katsayisi ile dogru-
dan ileri (geri) baglant1 katsayisi arasindaki fark ise
dolayl: ileriye dogru baglantr katsayisint vermekte-
dir. Dolayl ileri baglant: etkisi, sektérde meydana
gelen talep artisinin bu sektor disindaki sektorlerde
meydana getirecegi tiretim artigini gostermektedir.
Turizm sektorii igin dolayli ileri baglant: etkisi 2.47
olarak, dolayli geri baglant1 etkisi ise 1.86 olarak elde
edilmistir.

Baglant: katsayilarinin ortak ozelligi birim iiretime
dogrudan katk: diizeyini gostermeleridir. Herhangi
bir sektoriin geri baglanti katsayisinin yiiksek olmast,
bu sektdriin tiretimindeki bir birimlik artigin diger
sektorlerin {iretimlerini de katsay: kadar etkiledigi
anlamina gelmektedir. Bunu yani sira ileri baglant
katsayisinin yiiksek olmasi sektor iiretimindeki bir
birimlik artigin diger sektorlere olan ara girdi arzini
artirmasi ya da daha ucuz girdi saglamast olarak yo-

8

rumlanabilir (Oney, 1983, 5.99). Ileri ve geri baglanti-
lar1 yiiksek olan sektorler hem mal aldigi hem de mal
verdigi sektorleri etkilemektedirler. Bu anlamda her
iki etkinin de yiiksek oldugu sektorler kilit sektorler
olarak adlandirilmaktadir. Ileri ve geri baglantilar:
diisiik olan sektorler, diger sektorleri dogrudan et-
kileyemezler ama katma deger olusturarak iilke geli-
rinin artmasina yardimei olabilirler (Aydogus, 1999,
5.100-101)

Tiirk turizm sektori i¢in toplam ileri ve geri baglan-
t1 etkisi endeks degerlerine bakildiginda geri ve ileri
baglant: endeks degerinin goreli olarak distik oldu-
gu goriilmektedir. Turizm alt sektorleri agisindan ise;
geri baglanti endeks degeri goreli olarak yiiksek iken,
ileri baglant1 endeks degeri diisiik olmaktadir.

Baglant1 etkilerinin degeri kadar bu etkilerin sektor-
lere ne 6lgiide dagildig1 da 6nemli olmaktadir. Etkile-
rin sektorlere dagilimi incelendiginde, ileri baglant
etkisinin dagilimi geri baglanti etkisinin dagilimina
gore dengesiz oldugu goriilmektedir. Alt sektorler
itibariyle en dengesiz dagilim (57) numaral sektérde
goriilmektedir.

Bir sektoriin tiretiminde bir birimlik artiy meydana
geldiginde bu artisin diger sektorlerde yarattig: etki-
ler ise Tablo 6da gosterilmektedir. Sektorel iiretim ar-
tis katsayilars, ilgili sektoriin Leontief Ters Matristeki
stitun degerlerine gore hesaplanmaktadir.

Tablo 6. Sektorel Uiretim Artis Katsayilan

_ Sektérel
Sektor No Sektorler Uretim Artis
Katsayilar1
26 Ulastirma ve Haberlesme 0.14
25 Ticaret 0.13
7 Gida Alkol Tiitiin 0.12
1 Tarim 0.11
29 Hizmetler 0.11
23 Elektrik, Gaz ve Su 0.08
27 Bankacilik ve Sigortacilik 0.07

Sektorel tiretim artis katsayilar: degerlendirildiginde,
turizm sektoriinde meydana gelen bir birimlik artis,
(26) numarali sektorde 0.14 birim, (25) numarali sek-
torde 0.13 birim, (7) numarali sektorde 0.12 birim,
(1) ve (29) numarali sektorde 0.11 birim, (23) nu-
marali sektorde 0.08 birim ve (27) numarali sektorde
0.07 birim ek ara girdi talebini yaratmaktadir.
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Turizm sektoriine olan nihai talep bir birim arttigin-
da, bu artigin karsilanabilmesi i¢in turizme yonelik
istthdamin ne kadar artmasi gerektigi marjinal istih-
dam katsayilar1 matrisinin turizm sektériine ait satir
degerine bakilarak hesaplanmaktadir. Marjinal istih-
dam katsayilar1 matrisini elde etmek igin ise 6ncelik-
le emek yogunlugu kosegen matris (1 A) elde edilir.
Bunun i¢inse emek yogunlugu katsayilar1 hesaplanir
ardindan, emek yogunlugu kosegen matrisi ile Leon-
tief ters matrisinin ¢arpilmas: sonucunda marjinal
istthdam katsayilar1 matrisi elde edilmektedir

Tablo 7. Marjinal Istihdam Katsayisi

Marjinal
Sektor No Sektor istihdam
Katsayisi

28 Turizm 0.177

26 Ulastirma ve Haberlesme 0.017

11 Petrol ve Komiir Uriinleri 0.011

27 Bankacilik ve Sigortacilik 0.010

21 Ulasim Araglari fmalati 0.008

7 Gida Icki Tiitiin 0.005

29 Hizmetler 0.004

Tablo 7de goriildiigii gibi turizme olan nihai talep
bir birim arttiginda, bu artisin karsilanabilmesi i¢in
turizme yonelik istihdamin 0.177 birim artmas: ge-
rekmektedir. Bu miktar diger sektorler icin 0.017
(ulagtirma ve haberlesme), 0.011 (petrol ve komiir
triinleri), 0.010 (bankacilik ve sigortacilik) olarak
hesaplanmustir.

Sektorlerin istihdam ¢ogaltanina bakildiginda ise,
Tablo 8deki verilere gore, nihai talebin istihdam
etkisi en yiiksek olan sektdr 0.717 birim ile Maden
Komiirii ve Linyit Cikarimi sektériidiir. Turizm sek-
toriiniin sektorel istihdam ¢ogaltan katsayisi ise 0.328
olarak bulunmustur.

Tablo 8. Sektorel Istihdam Cogaltan!

Sektorel
Sektor No Sektor istihdam
Cogaltani
4 Maden Komiirii ve Linyit 0717
Cikarimi
Tibbi Aletler, Hassas ve
20 Optik Aletler ve Saat imalati 0.604
12 Kimyasal Maddeler 0.594
Radyo, TV, Haberlesme
19 Cihazi imalat: 0.593
18 Elektrikli Makine 0.551
13 Plastik ve Kauguk Uriinleri 0.544

Tim sektorlerdeki birim nihai talep artiglari kargi-
sindaki istihdam artisi, hizmetler sektorii i¢in 1.53,
ticaret sektori i¢in 1.26, ulastirma ve haberlesme sek-
tori igin 0.77, bankacilik ve sigortacilik sektori igin
0.76, turizm sektorii i¢in ise 0.449 birim olarak elde
edilmistir.

Sonug

Ekonomik yapiy1 olusturan endiistriler iiretimleri-
ni gergeklestirebilmek i¢in diger sektorlerden girdi
kullanir ve ayni zamanda diger sektorlere de girdi
saglayabilir. Bu geri ve ileri baglantilar bir ekonomi-
deki endustriler arasindaki iligkilerin buytukligini
yansitir. Bu iligkileri gosteren girdi-cikt: tablolar:
yardimiyla ekonomideki sektorlerarasi baglantilar
hesaplanabilir. Bu baglamda 2002 yili girdi-¢ikt: tab-
losu kullanilarak Tiirk turizm sektoriiniin baglanti
katsayilar1 hesaplanmustir. Sektoriin dogrudan geri
baglant: katsayis1 0.52, dogrudan ileri baglant: katsa-
yist ise 0.53 olarak bulunmustur. Sektérlerin birbirine
olan baglilik derecesini gosteren dogrudan ileri ve
dogrudan geri baglanti katsayisina gore turizm sekto-
rit hem mal aldig1 hem de mal verdigi sektorleri etki-
lemekte, ekonomide hem diger sektorleri uyaran hem
de besleyen bir sektor konumunu almaktadir.

Tiirk Turizm sektoriiniin toplam geri baglant: katsa-
yis1 2.38 birim ve toplam ileri baglant: etkisi ise 3 .0
olarak bulunmustur. Dogrudan ileri ve geri baglanti
katsayis1 en yiiksek turizm alt sektorlerinin “destek-
leyici ve yardimci ulastirma faaliyetleri” ile “oteller
ve lokantalar” oldugu gorilmiistiir. Toplam etkilerde
ise “oteller ve lokantalar sektoriiniin” toplam geri
baglant1 etkisinin 3.19, “destekleyici ve yardimci
ulagtirma faaliyetleri sektoriiniin” ise toplam ileri
baglant1 etkisinin 2.46 degeri ile yiiksek oldugu go-
rilmigtir.

Sonug olarak Tiirk turizm sektoriiniin diger endiist-
rileri etkiledigi ve gelismelerine biiyiik katki sagladig1
dikkate alinarak turizme yonelik stratejik planlarin ve
tegviklerin daha kapsamli bir sekilde hazirlanip uy-
gulamaya gecirilmesinin uygun olacag: soylenebilir.
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EKLER
Ek 1. Sektorlerin Toplulastirnimasi

Sektér No Sektor 2002
1 Tarim 1
2 Ormancilik 2
3 Balikeilik 3
4 Maden Komiirii ve Linyit Ctkarimi 4
5 Ham Petrol ve Dogalgaz Cikarimi 5
6 Metal Cevheri Madenciligi ve Diger Madencilik 6-8
7 Guda, Tgecek, Tiitiin 9-10
8 Tekstil ve Deri 11-13
9 Agac ve Agag Uriinleri 14
10 Kagit Basim ve Yaym 15-16
11 Petrol ve Komiir Uriinleri 17
12 Kimyasal Maddeler 18
13 Plastik ve Kauguk Uriinleri 19
14 Metalik Olmayan Diger Mineral Uriinleri 20
15 Ana Metal Sanayi 21
16 Metal Uriinleri 22
17 Makine 23-24
18 Elektrikli Makine 25
19 Radyo, TV, Haberlesme Cihazlar1 imalati 26
20 Tibbi Aletler, Hassas ve Optik Aletler ve Saat imalati 27
21 Ulasim Araglari Imalatt 28-29
22 Mobilya ve Diger imalat 30-31
23 Elektrik, Gaz ve Su 32-33
24 Insaat 34
25 Ticaret 35-38
26 Ulastirma ve Haberlesme 39-41, 43
27 Bankacilik ve Sigortacilik 44-46
28 Turizm 38-42, 57
29 Hizmetler 47-56, 58-59
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Ek 2. Sektorlerin Turizm Alt Sektorleri ile Toplulastiriimasi

Sektor No Sektor 2002
1 Tarim 1
2 Ormancilik 2
3 Balikgilik 3
4 Maden Komiirii ve Linyit Ctkarimi 4
5 Ham Petrol ve Dogalgaz Cikarimi 5
6 Metal Cevheri Madenciligi ve Diger Madencilik 6-8
7 Guda, Igecek, Tiitiin 9-10
8 Tekstil ve Deri 11-13
9 Agac ve Agag Uriinleri 14
10 Kagit Basim ve Yayin 15-16
11 Petrol ve Komiir Uriinleri 17
12 Kimyasal Maddeler 18
13 Plastik ve Kauguk Uriinleri 19
14 Metalik Olmayan Diger Mineral Uriinleri 20
15 Ana Metal Sanayi 21
16 Metal Uriinleri 22
17 Makine 23-24
18 Elektrikli Makine 25
19 Radyo, TV, Haberlesme Cihazlar1 imalat: 26
20 Tibbi Aletler, Hassas ve Optik Aletler ve Saat Imalat: 27
21 Ulasim Araglari Imalatt 28-29
22 Mobilya ve Diger imalat 30-31
23 Elektrik, Gaz ve Su 32-33
24 Insaat 34
25 Ticaret 35-38
26 Ulastirma ve Haberlesme 39-41, 43
27 Bankacilik ve Sigortacilik 44-46
28 Oteller ve Lokantalar 38
29 Destekleyici ve Yardime1 Ulagtirma Faaliyetleri 42
30 Seyahat Acentelerinin Faaliyetleri, Eglence, Dinlenme, Kiiltiir ve 57

Sporla ilgili Faaliyetler

31 Hizmetler 47-56, 58-59
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