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MEDYA GUNDEMININ OLUSUMU

Yrd.Dog.Dr. Nejdet ATABEK®

OZET

Medya glindeminin olusumunda en o6nemli unsur haberdir.
Calismada, “Haber” ve “haber degeri” kavram agiklamasiyla nelerin
haber oldugu ortaya konmaktadir. Daha sonra medyadakilerin
haberlere yaklasimlar, icerikle ilgili ¢aligmalari ve medyanin
gindeminin kimler tarafindan ve nelere dikkat edilerek
olusturuldugu sorgulanmaktadir. Arastirmaci, gazetecinin Kisisel
degerlerinin, medya kuruluglarinin ¢ikarlarinin, gesitli ekonomik ve
siyasal giic odaklarinin, yer ve zaman faktorlerinin gindem
olusturulmasinda 6nemli etkenler oldugu sonucuna vararak,
¢alismasini bu dogrultuda olusturmustur.

GIiRiS

Guindelik yasantimizin ayrilmaz bir parcas: haline gelen kitle iletisim
araglarinin izleyicilerine sunduklari haberleri hangi ol¢ltlere gére
sectikleri ve hangi siireclerden gecerek haber haline getirdikleri merak
konusudur. Cevremizde gelisen olaylar ve sorunlar arasindan bazilan
gazeteciler tarafindan bir takim Ozellikleri nedeniyle segilerek televizyon
haber biiltenlerinde ve gazetelerde haber olarak yer alirlar. Dogal afetler,
trafik kazalari, ¢evre Kirliligi ve terér gibi cesitli olaylar ve sorunlar
hakkinda medyada yer alan bu haberler, medya gindemini olusturur.
Medya giindeminin nasil olustugunu gerektigi gibi kavrayabilmek igin
" haberi, gazeteciyi ve medya kurulusunu tim yodnleriyle ele alan bir
yaklasim gerekir.
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Haberin “yayin mudurlerinin dedigi her sey”den, “gazetelerde
yaymlanan her sey’e ve “yarimin tarihi”’nden “acele kaleme alinmis
edebiyat”a kadar yiizlerce tanmimi yapilmis olmakla birlikte, heniiz lizerinde
herkesin fikir birligine vardig1 bir tanim gelistirilememistir. Bu nedenle
bazi arastirmacilar da haber degeri kavramindan yola ¢ikarak bir olay ya
da sorunun haber olabilmesi i¢in i¢inde bulunmasi gereken baslica
ozellikleri siralamaktadirlar. Bugtine kadar yapilan ¢alismalar tarandiginda
bir haberde bulunmasi gereken o6zellikler arasinda yenilik, tazelik,
ilginclik, orjinallik, gariplik, kusku, olumsuzluk, ¢atisma, anlasmazlik,
zamanlilik, yakinlik, duygusallik gibi unsurlarin belirtildigi goéralar.
Hemen farkedilebilecegi gibi haber degerini olusturan ya da haberde
bulunmas: gereken baslica o6zellikler aslinda doért bes bashik altinda
toplanabilir. Tim bunlan dile getirmekteki amacimiz ne yeni bir haber
tanimi yapmak ne de bir haberde bulunmasi gereken basglica 6zellikleri
yeniden siralamak degildir. Sadece yillardir tizerinde yogun caligmalarin
yapildig1 haber kavraminin ¢ok yonli ya da ifade edilmesi gii¢ dogasina
dikkati cekmektir.

Diger yandan haber, bir olayin veya sorunun meydana geldikten
sonra algilanmasi ve belirli kurallar: gozeterek yazilmasidir. Baska bir
deyisle haber gercegin yeniden yapilandirilmasidir. Bu yapilandirilmanin
da muhabirin ve medya kurulusunun sahip oldugu 6zelliklerden ve icinde
bulundugu kosullardan soyutlanmasi ya da baska bir deyisle ayn
diigiintilmesi mimkin degildir.

Okuyucularin veya izleyicilerin ¢evremizde gelisen olaylardan ve
sorunlardan mimkin oldugunca carpitilmamis bir sekilde haberdar
olabilmeleri i¢in cesitli profesyonel gazetecilik normlar1 (nesnellik,
tarafsizlik, dengelilik gibi) ortaya konmustur. Kitle iletisim arac:
sahiplerinin de basin sektériinde tekellesmeye gitmemeleri, siyasal
iktidarla ¢ikar iligkilerine girmemeleri ve izleyicileri ydonlendirmemeleri
icin cesitli yasal diizenlemeler yapilmistir. Ayrica ¢ogulcu demokratik
rejimlerde basin, siyasal sistemin saglikli isleyebilmesinin olmazsa olmaz
bir unsuru olarak gériilerek yasama, yiriitme ve yarginin ardindan
dérdiinci kuvvet olarak nitelenmis ve islevlerini 6zgir bir sekilde yerine
getirebilmesi icin yasal glivence altina alinmistir. Ancak tiim bu ¢abalarin
ve dizenlemelerin bicimsel ve ylizeysel kaldigi bu konulara iligkin
tartigmalarin yogun olarak devam etmesinden anlagilmaktadir. Bu yazida
tim bu tarugmali konulart ele almak yerine sadece medya giindeminin
nasil olustugu incelenecektir.
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MEDYA SOSYOLOJiSi VE HABER SOSYOLO]Jist

Medya giindeminin belirlenmesi ile ilgili arastirmalarda Kkitle
iletisim araclarinda yer alan haberlerin bu kuruluslar tarafindan nasil
secildigi, nasil tretildigi ve Kkitle iletisim araclan igeriginde nasil
vurgulandig: incelenir. Bagka bir deyisle, haberler kitle iletisim araclarinda
yaymlanincaya kadar gecen haber tiretimi siireci ele alinir.

Medya glindeminin nasil olustugunu kavrayabilmek igin Kkitle
iletisim araglarimin birer kurum olarak ¢aligma bicimlerini ve nasil bir
cevre icinde yer aldiklarmni genel olarak bilmek gerekir. Kitle iletigim
araclan da tim diger kamuya hizmet veren isletmeler veya kurumlar gibi
sosyal bir cevre icinde yer alirlar. Bu ¢evre ile stirekli bir etkilesim
icindedirler. Islevlerini saghkl bir sekilde yerine getirebilmek icin de
kurum i¢i goérev bolima yapmislardir ve mesleki degerler
olusturmuslardir.

Haber konularim olusturan ger¢ek dinya olaylart disinda medya
gundeminin belirlenmesine etki eden kurum disi unsurlar1 medya
sosyolojisi; kurum i¢i unsurlari da haber sosyolojisi kavramlan ile
aciklamak mimkindar. Medya sosyolojisi, genel anlamda, Kkitle
iletisim arag¢larimin igerigine etki eden unsurlarin (ekonomik ve siyasal
¢ikar gruplar gibi) incelenmesini kapsayan calismalar ile ilgilidir (1).
Haber sosyolojisi ise daha sinirli bir anlama sahiptir. Yalmizca
gazetecilikteki mesleki degerlerin, inanclarin ve geleneklerin
incelenmesini ele ali (2).

TOPLUMSAL GEVRENiIN BELIRLEYICILIGI

Kitle iletisim araglar sekil 1'de de goriildiigi gibi bazi sosyal, siyasal
ve ekonomik etkiler altinda dig diinyada cereyan eden olaylardan
bazilarimi secerek haber haline getirirler ve okuyucu kitlelerine sunarlar.
Kitle iletisim araglarinin personel bakimindan i¢ yapist gazeteciler,
yoneticiler ve teknisyenlerden olusur. Kurum i¢indeki haber tretimi

1 W]J. Severin ve J. W. Tankard (1994). Iletigim Kuramlari: Koékenleri,
Yontemleri ve Kitle Iletisim Araclarinda Kullamimlari. Gev: A. A.
Bir ve N. S. Sever. Eskisehir: Kibele Sanat Merkezi Yayinlar, s. 393.

2  W.Wanta, M. A. Stephenson, J. V. Turk & M. E. McCombs (1989, Autumn). "How
President's State of Union Talk Influenced News Media Agendas”. Journalism
Quarterly. 66.
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stiirecinde esas belirleyici olan gazetecilerdir. Ancak, ydneticilerin de
cesitli ekonomik ve siyasal kaygilarla kitle iletisim aracinda yayinlanacak
haberler tizerinde zaman zaman etkide bulunabildiklerini gézardi
etmemek gerekir.

Olaylar ve
strekli bilgi akigi

Rekabetgiler
Haber

EKONOMIK | ajanstan Yéneticiler | Teknisyenter SOSYAL VE
BASKILAR Reklamcilar SIYASAL
Sermaye BASKILAR

sahipleri
Sendikalar

Gazeteciler

Izleyici
ilgi/talep

Sekil 1: Kitle Iletisim Araglarini Kugatan Sosyal Cevre.
Kaynak: Stephen, 1992, 5.349.

Medya giindemini kimin belirledigi ve medya giindeminin topluma
ne gibi etkileri oldugu sorusunu ilk defa 1948 yilinda Lazarzfeld ve Merton
arastirmistir. Bu bilim adamlarina goére Kitle iletisim araglarinin konu
gindemi, toplumsal kontroliin gérinmez bir bi¢imi olarak gicla
gruplarin, 6zellikle de sermaye cevrelerinin etkisi ile belirlenir. Lazarzfeld
ve Merton arastirmalarinda su sonuca varmiglardir:

"Bayiik sermaye cevreleri, kitle iletigiminin Gretimini ve dagitimini
finanse ederler. izleyicileri yonlendirmeye niyet edip etmediklerini bir
tarafa biraksak bile, paray1 veren diadiga calar (3).”

3  P.F. Lazarsfeld & R. K. Merton (1977). "Mass Communication, Popular Taste and
Organized Social Action". The Process and Effects of Mass
Communication. Ed: W. Schramm & D. F. Roberts. Fourth Edition. Chicago:
University of Illinois Press, s. 567.
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Benzer olarak Qualter da kar amaciyla finanse edilen Kkitle iletigim
sisteminin toplumun ydnetici simifi tarafindan isletildigini ve bu nedenden
dolay1 da toplumun sosyoekonomik yapisimi ciddi olarak sorgulamasinin
beklenemeyecegini belirtir. Kitle iletisim araglarinin yonetici sinifin bakig
acisin izleyicilere yumusak bir sekilde ama kesin olarak kabul ettirdigini
belirten Qualter soyle devam eder:

"Kitle iletisim araglari, bazi komplo kuramailarmin ileri sirdagi
gibi toplumu olumsuz anlamda yoénlendirmekten ¢ok uzaktir. Onlarin
baslica islevi; bireyleri topluma uyumlu hale getirerek, giiven vererek ve
rahatsiz edici haberlerden koruyarak sistemi desteklemek biciminde
goranmektedir (4).”

Kitle iletisim araglarinmin bu iglevleri, kitle iletisim araclarinda gorev
yapan seckinlerin, editorlerin ve gazetecilerin "kazanilmasi” ile
kalialastirihir. Boylece, gelenekler, uygulamalar ve kitle iletisim araclari
¢alisanlarinin degerleri medya giindemini bicimlendirir (5).

Breed, gazete sahibinin ya da onu temsilen genel yayin miudiriniin
gazete politikasin1 saptadigini ve gazetecilerin bu politikaya uymak
durumunda kaldiklarini ileri sirmektedir. Bir gazetenin yaymn politikasinin
o yayin organinda ¢ikan haberlerin, yorumlarnn ve baghklarin uyumlulugu
ile ortaya konabilecegini belirten Breed, bu uyumun otomatik olarak
gerceklesmedigine de dikkati ¢eker. Belli bir ¢izgiyi (yayin politikasini)
izlemenin asla gercegi ¢arpitmak anlamina gelmeyecegine dikkati ¢eken
Breed, bir haberin gazetenin yayin politikastna uygun hale getirilmesinin
gazeteciler tarafindan uygun haber égelerinin se¢imi ve diger unsurlarin
dislanmas: ile gerceklesebilecegini belirtir. Baska bir deyisle, haberin
temel unsurlarini gérmezden gelmemek kaydiyla ve keyfilige kagmadan
ortaya konacak tercihler, bir gazetenin yayin cizgisini/politikasini
olusturur. Her gazetenin kabul edilsin ya da edilmesin bir yayin politikasi
oldugunu ileri stiiren yazar, yayin politikalarinin genellikle mesleki ilkelere
aykiri olduklart igin gizli tutulduklarini éne siirer. Ise yeni giren
muhabirler de gazetenin yayin politikasin1 genellikle personel arasindaki
dedikodulardan, c¢alisma sirasindaki gézlemlerinden ve yéneticilerin
tutumlarindan 6grenirler. Bir muhabirin gazetenin yayin politikasina
uymasini saglayan baslica nedenler arasinda sunlar sayilabilir: Muhabirin

4 Aktaran E. M. Rogers ve J. W. Dearing. (1988). “Agenda-Setting Research: Where
Has It Been, Where Is It Going?”. Communication Yearbook. 11, s. 558
5 A.g.k., s 555-594.
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gazete politikasim1 degistirecek gich kendinde bulamamas: veya bu
konuda destek gérmemesi, isten atilma korkusu ve kariyerini ylikseltme
beklentisi. Gazetedeki bu atmosfer icinde yeni muhabir genellikle kidemli
meslektaglar1 ve yoneticiler ile 6zdeslesir; kisisel inanglarini ve ahlaki
ideallerini bir kenara koymay1 ve yayin politikasina uyum saglamay1 ¢cabuk
o6grenir (6).

GAZETECININ HABERE YAKLASIMI

Mcleod, Kosicki ve Pan, diinyada cereyan eden olaylarin nasil bir
anlayisla haber haline getirilerek kitle iletisim araglarinda yer almasi
gerektigine iliskin olarak gazeteciler arasinda var olan iki farkh goérus
acgisina isaret etmektedirler: Birinci bakis ag¢isina sahip olanlar,
gazetecilerin olaylar1 oldugu gibi haber haline getirilmesi gerektigini
savunurlarlar. Ikinci bakis acisini savunanlar ise, gazetecilerin haberleri
yazarken kamunun yararini gbzetme gorevi olduguna inamrlar (7).

Birinci bakis acisini savunanlar basim tarafsiz bir gézlemci olarak
gorirler ve ona pasif bir gorev yiiklerler. Ikinci bakis agisina gore ise kitle
iletisim araclari, yalnizca sosyal olaylari ve siyasal cevreyi izleme roltine
degil, izleyicilerin dikkatlerini yararli bir glindeme ¢ekerek siyasal ve sosyal
yenilesmenin 6ncliigini yapan daha kapsamli ve daha énemli bir role
sahiptir.

Gundem belirleme arastirmacilart ise medyanin gindemini
yapilandiran siireci géz ardi ederek, sirekli medya giindemini verilen
olarak ele aldilar (8). Bu iki bakis acis1 arasinda bir tercihte bulunma
zorunlulugu hissetmediler. Ciinkd, glindemin kasith ya da kasitsiz olarak
olusturulduguna bakilmaksizin medyanin gindem belirleme etkisini
incelemek mimkindir. Fakat yine de medya giindeminin nasil ve kimler
tarfindan belirlendigi acik bir bicimde ortaya konmalidir.

6  Aktaran Severin ve Tankard. s.538-542.

7 J. M. McLeod, G.M. Kosicki & Z. Pan (1991). "On Understanding and
Misunderstanding Media Effects”. Mass Media and Society. Ed: J. Curran &
M. Gurevitch. London: Edward Arnold, s. 249.

8 K. Carragee, M. Rosenblatt & G. Michaud (1987). "Agenda-Setting Research: A
Critique and Theoretical Alternatives”. Studies in Communication. Ed: S.
Thomas. Norwood, N. J. : Ablex.
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HABERLERIN SECILMESi

Kosicki'ye gore kitle iletisim araclarinin diinyada olup biten herseye
yer vermesi ne zaman ne de kapasite bakimindan mimkiindir. Hatta,
gazete veya televizyonda yer alacak haber oykiisiindeki kisinin, diisiincenin,
konunun veya -olayin tim ézelliklerine bile genellikle yer verilemez. Diger
yandan, gazetecilerin sahip oldukart habercilik anlayisi bakimindan da ele
alinan olaylarin ve sorunlarin tim o&zellikleri habere deger goértlmez.
Gazeteciler, medya giindemini olusturan haberleri ¢evredeki gelismeler
icinden belirli bakis acilarina gore secerler. Sectikleri haberlerde de
habere temel olusturan olaylarin veya sorunlarin sadece belirli
ozelliklerini vurgularlar. Gazetecilerin sahip olduklar1 bu bakis acilart ya
da bagka bir deyisle olaylarin ve sorunlarin hangi bakimlardan (ilginglik,
catisma, yakinlik, yenilik gibi) haber yapmaya deger goraldukleri genel
olarak haber degeri diye adlandirilir (9).

Gazetecilerin dinyada olup biten olaylar arasindan bazilarini haber
olarak se¢mesi ve sectikleri haberlerde de olaylarin sadece belirli
ozelliklerine yer vermeleri rastgele gerceklesmemektedir. Bu siirec,
gazeteciler i¢in kaliplasmis ve artik norm haline gelmis belirli kuralar
tarafindan yénlendirilmektedir. Bu sayede gazeteciler, 6nemli gérdiikleri
seylere medya gindeminde yer verebilirler ve izleyicilerin dikkatlerini
haberin belirli 6zelliklerine ¢ekerek digerlerinden uzaklastirirlar.

Gans yakin ve uzak ¢evremizde meydana gelen olaylarin ve
sorunlarin haber olarak nasil secildigini aciklayabilmek i¢in ortaya konan
kuramsal yaklasimlar1 dért kategoriye ayirmaktadir (10):

Birincisi, haberin profesyonel yargilarin/degerlendirmelerin bir
trtini oldugunu ileri siiren gazeteci merkezli kuramlardir. Bu yaklagim
gazeteciligi, nesnellik, dengelilik ve tarafsizlik kurallarina dayanarak
kamunun ¢ikarlarina hizmet eden, disaridan gelen siyasal, ekonomik ve
ideolojik baskilardan bir Sl¢iiye kadar etkilenmeyen 6zerk bir meslek
olarak gorur.

9  G. M. Kosicki (1993, Spring). “Problems and Opportunities in Agenda-Setting
Research”. Journal of Communication. 43.

10 A. Abdullahi (1990). “A One World One Voice?: Libyan Affairs Coverage By One
European and There African Newspapers 1970-1986”. Ph. D. Thesis, University of
Leicester, England, s. 104-105.
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Ikinci kategoriye giren kuramsal yaklagimlar habercilik isinin
kurumsal yapis1 ve ticari boyutuna vurguda bulunur. Kitle iletisim araclar
asil olarak elde edilmesi ve okuyucuya ulastirilmast olduk¢a masrafl: bir
tirtin olan haber flretimi isiyle ugrasirlar Bu nedenle daha ¢ok biylik
sermaye sahiplerinin yasayabildigi medya sektoriinde ticari iligkilerin, kitle
iletisim araclarinin iglevleri tizerinde 6nemli etkilere sahip oldugu kabul
edilir.

Uctlinciisi, olay merkezli kuramsal yaklasimlardir. Bu yaklagimlarin
temel tartisma konusu haberin diinya olaylarinin gercek dogasini yansitip
yansitmadigidir. Haberin kaginilmaz olarak olaylara tepki verdigini ileri
stiren bu yaklasimlara gére haber gercegin “aynasidir. Bir baska deyisle,
haberler dinyadaki gergekleri yansitir.

Doérdincit olarak bazi kuramsal yaklasimlar da haber se¢imini
ctkileyen kurura i¢i ve kurum dig1 nedenleri belirlemeye calisirlar. Haber
secimine etki eden kurum i¢i unsurlar arasinda gazetecilerin glnlik
calisma bicimleri, yayin politikalar1 ve kitle iletisim araci sahibiyle ya da
onu temsil eden genel yayin mudiriyle iliskiler yer alir. Haber se¢imini
etkileyen baslica kurum disi etkenler arasinda da teknolojik ve ekonomik
gelismeler ile izleyiciler, ulusal kultir ve toplumdaki hakim giig
odaklarmin ideolojileri sayilabilir.

Bu kuramsal yaklasimlardan hi¢ biri tek bagina haberin nasil
meydana getirildigini ve haberin dogasini yeterince ac¢ik bir bi¢imde
ortaya koyamazlar. Clinkl s6zii edilen her kuramsal yaklasim haberin ve
haber tretimi siirecinin belirli bir yanini aydinlatabilmektedir. Bu
nedenle, medya gindemini olusturan olaylara ve sorunlara iligkin
haberlerin nasil secildigini ve hangi etkilenimler altinda yazilarak
glindeme getirildigini kavrayabilmek ic¢in yukarida s6z(i edilen kuramsal
yaklasimlarin tiimiinii birden dikkate almak gereKkir.

HABER ICERIGINE ETKi EDEN UNSURLAR

Haber se¢imine etki eden unsurlar, medya giindeminde yer alacak
haberlerin hangi tiir olaylar ve sorunlar hakkinda olacagim belirler. Haber
icerigine etki eden unsurlar ise medya giindeminde yer alacak haberlerin
olaylar ve konular1 hangi bakis agisiyla ele alacaklarim belirler. Habere
temel olusturan olay1 veya konuyu secen ve bunu haber formunda yazarak
medya gindeminde (gazete sayfasinda, televizyon haber biillteninde) yer



28

alacak hale getiren gazetecidir. Her iki sGrecin de aktordt gazeteci
olduguna goére hem haber se¢imi hem de haber yazimi sirasinda etkide
bulunan unsurlarin benzer olmas: kacimiimazdir.

Gergekten de Shoemaker ve Reese’in haber igerigine etkide
bulundugunu ileri siirdiikleri unsurlar, Gans’in haber se¢imini etkileyen
unsurlariyla biiyiik benzerlik géstermektedir. Shoemaker ve Reese medya
gindeminde yer alan haberlerin i¢erigine etki eden unsurlan séyle
belirlediler (11):

1-Kitle iletisim araci ¢alisanlarindan kaynaklanan etkiler. Bunlar
arasinda gazetecilerin Kkisisel 6zellikleri, mesleki birikimleri ve deger
yargilar sayilabilir.

2-Kitle iletisim araglarinin ¢alisma dizeninden kaynaklanan etkiler.
Haber icerigi, gazetecilerin glnlik c¢aligmalarindan etkilenir. Bunlar
arasinda zaman kisithhklar, haber yayinindaki yer sinirliliklari, haber
yazimindaki belirli kurallar, haber degeri, tarafsizhik ilkesi ve muhabirlerin
haber kaynaklarina olan baghiliklart sayilabilir.

3-Kitle iletisim araclarinin kurum olarak ¢ok cesitli amagclart vardir.
Bunlardan en yaygin olanmi maddi gelir elde etmektir. Kitle iletisim
araclarinin bu amacglannin haber icerikleri tizerinde ¢ok cesitli etkileri
olabilir.

4-Haber icerigine kurum disindan gelen etkiler de vardwr. Bunlar
arasinda cikar gruplarinin bazi olay ve olgulan belirli bakis agilarina
uygun olarak yayinlatmak veya yayinlatmamak icin gésterdikleri cabalar ve
hiikiimet ¢evrelerinden kaynaklanan etkiler sayilabilir.

5-Kitle iletisim araci kurulusunun ideolojik egilimi de haber
icerigini etkiler. Ornegin, kapitalist ideolojiye sahip bir yayin
kurulusundan i¢inde yer aldigi ve belirli ¢ikarlar umdugu kapitalist sistemi
ciddi olarak sorgulayici yonde haber yayim yapmasi beklenemez.

MEDYA GUNDEMINi KIM, NASIL OLUSTURUR?

Medya giindeminin kim tarafindan ve nasil olusturulduguna iligkin
ilk  kapsamli arastirmalardan biri Funkhouser tarafindan

11 Shoemaker & Reese .A.g.k., s. 394-395.
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gerceklestirilmistir. 1960'dan 1970'e kadar 11 yilhik bir dénemi ele alan
Funkhouser, medya giindeminde yer alan haberler ile bu haberlere temel
olusturan olaylarin gercek yasamdaki durumlarini yillara gére karsilagtirda.
Funkhouser'in inceledigi toplam on iki konu arasinda Vietnam Savasi,
irksal iligkiler, dgrenci olaylari, enflasyon, kitle iletisim araclari, sug,
uyusturucu, sigara ahskanhigy, sehir isyanlan, cevre kirliligi, yoksulluk ve
kadin haklar1 bulunuyordu (12).

Ortaya ¢ikan sonuglar carpictydi. Funkhouser’in arastirmasinda
medya giindemi, olaylarin gergek yasamdaki durumlanyla tam olarak
bagdasmiyordu. Bulgulara gore medya gindemi, baz1 olaylarin gercek
yasamdaki durumlarini aynen yansitiyor, fakat diger bazilannin gergek
yasamdaki durumlariyla énemli farkliliklar gésteriyordu. Ornegin,
uyusturucu kullanim ile enflasyon ve hayat pahalilign konusundaki
haberler gercek yasamdaki durumlariyla orantili olarak medya
giindeminde hemen hemen ayn:i yeri aldilar. Fakat yoksulluk ve ¢evre
kirliligi konularinda medya glindeminde yer alan haberler ger¢cek durumla
¢ok az bagdasiyordu. Vietnam Savagi, sug, 6grenci olaylar1 ve kent isyanlan
gibi konular ise gercek yasamdaki gelismeler g6z &nilinde
bulunduruldugunda, medya giindeminde st siralara bir iki yil dénce
trmanmigti.

Funkhouser arastirmasinda medyanin baz olaylar1 gercek yasamdaki
durumlariyla paralellik goésterecek bi¢cimde tam olarak yansittigini
belirledi. Ancak diger bazi olaylar hakkindaki haberler, hem sayisal hem
de zamanlama bakimindan olaylarin gercek yasamdaki durumlarini
yansttmiyordu.

Bilindigi gibi bazen gercek yasamda olaylar azalirken medyanin bu
olaylara ilgisi artar. Bazen de ger¢ek yasamda olaylar tirmanirken
medyanin bu olaylara ilgisi azahir. Kimi zaman da gercek yasamdaki
olaylar duragan bir sekilde seyrederken, medyanin bu olaylara ilgisi bazen
artar, bazen de azalir. Sayet bu tespit dogruysa, medyamn ilgisini ¢eken
6nemli olaylardan haber yapmaya ilave olarak bes tir haber Gretme
teknigi daha vardir (13):

12 G. R. Funkhouser (1973, Autumn). "Trends in Media Coverage of the Issues of
the '60s". Journalism Quarterly. 50.
13 A.g.k., s 537
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1-Medyay1 olaylarin akigina uydurmak: Ornegin belirli bir
dénemde Ogrenci olaylar, is¢i eylemleri gibi aymi tiir olaylarin devam
etmesi durumunda bunlarin her biri "haber" olarak izlenir. Bu tir olaylar
siklik bakimindan artis gosterseler bile esasinda ayni olayin devami
niteligindedirler. Diger yandan, bir ka¢ yliz 6grencinin katildig tek bir
yurityls cogu zaman medya gindeminde yer almaz. Cinku kitle iletisim
araglart bu tir bir olayr haber olarak verme "egilimine" heniiz
girmemisglerdir. Ancak olaylar, gerek siyasal gerekse nitelik bakimindan
belirli bir dizeye ulastiktan sonra tek tek izlenerek medya giindeminde yer
verilirler.

2-Haberi ilgin¢ hale getirmek: Esasinda haber degeri olmayan
baz1 olaylar yalmizca haber biiltenlerine girebilmek amaciyla basinin
ilgisini ¢ekecek hale getirilir. Protesto yaruyusleri, gosteriler, oturma
eylemleri ve aclik grevleri bu duruma érnek olarak gésterilebilir.

3-Ayrintilar1  ele almak: Bir olayin tim icindeki yerine
bakilmaksizin bazi unsurlar Gzerine egilerek ya da secerek onlart haber
haline getirmek miimkiindir. Ornegin, bir zirvede devlet baskanlarinin
yaptig1 agiklamalarin yam sira bu olay izleyen ylizlerce gazeteciyi de haber
konusu yapmak. Cok sayida gazetecinin zirveye ilgi gostermesi ve cevredeki
otellerde yer kalmamas: gibi.

4-Abartma: Ashnda énemsiz bir olay abartilarak haber degeri
varmig gibi gosterilir. Ornegin, bir salgin hastalik gercekte sadece bir kag
kisiyi etkiledigi halde tim toplumu tehdit ediyormus gibi gosterilmesi
durumunda oldugu gibi.

5-Onemli gibi gostermek: Haber degeri olmayan bir olayr
haber degeri varmis gibi verilebilir. Ornegin, herglin pek ¢ok kurulusun
toplantlarina katilan bir siyasal liderin aslinda haber degeri olmayan
herhangi bir s6ziinii 6ne ¢ikartarak toplanti haberini vermek.

Gazetecilerin sik sik basvurduklar:t s6zi edilen haber Uretme
teknikleri ile yazilan haberler ¢ogu zaman o6nemli gindem Kkonulari
arasina giremez. Daha ¢ok diger énemli haberlerin yani sira gazete
sayfalarinda ve televizyon haber biltenlerinde bir "dolgu malzemesi" veya
"renklendirici malzeme" olarak kullamilir. Ancak, bu yollarla tiretilen
haberler kullanilarak, toplumsal yasamdaki gelismeler sonucu ortaya
cikan daha dénemli gindem konularinin, medya giindeminde dogru bir
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sekilde yer almasinin engellenebilecegini de goézden uzak tutmamak
gereKir.

SONUC

Gazetecilerin yakin ve uzak ¢evremizde gecen olaylar ve sorunlar
arasindan belirli élclitlere gore sectikleri ve kaleme aldiklart haberler
medya gindemini olusturur. Kuskusuz medya giindeminde yer alacak
s6zli edilen haberler se¢im asamasinda, yazim asamasinda ve medya
gindemine (gazete sayfasina, televizyon haber biltenine vb.) yerlestirilme
asamasinda bir takim unsurlarin etkisi altindadir. Bunlar arasinda
gazetecinin kisisel degerleri, medya kurulusunun c¢ikarlari, c¢esitli
ekonomik ve siyasal gii¢ odaklarinin etkileri, gazete sayfalarindaki yer ve
televizyon haber biltenlerindeki zaman sinirhiliklar sayilabilir. Ayrica,
olaylarin ve sorunlarin ger¢ek yasamdaki durumundan ve gelisme
egiliminden kopuk olarak gazetecilerin sik stk bazi haber Uretme
tekniklerinden yararlandiklar: da bilinmektedir. Tam bunlar gbéz 6niinde
bulunduruldugunda ve her biri hakkinda daha derinlemesine analizler
yapildiginda medya gindeminin nasil olustuguna iliskin bir gériise sahip
olunabilir.
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