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Insanoglunun iletigim ortami iginde gelismesi, onun gesitli medeniyetler
olusturmasim saglamig ve kiiltiirel geligsmelere katkida bulunmugtur. Iletigim
siireci i¢inde yayimciligin ¢ok Onemli yeri oldugu kuskusuzdur. Yayimcilik
denilince 6ncelikle gazete, daha sonra dergi ve en sonunda da kitap akla gelmektedir.
Kitabin en son akla gelmesi, onun iletigim siireci iginde 6nemsiz bir konumda
oldugu anlami tagitmamalidir; aksine John Burrow’un ifadesi ile “Kitap kullanimi
egitimin bir pargast; fakat kitap okuma ise medenilegsmenin bir pargasidir.”(1) Kitap
yayimcilig1 bir sanat degil, bir istir, bir meslektir.

Biiyiik Britanya’da ya da Ingiltere olarak algiladigimiz kralliklar iilkesinde
yayimctilik sektorii, bugiin diinyanin en biiyiik kitap yayimcihig: sektoriinii
olusturmaktadir. Asagida, diilnyanmn en biiyiik kitap lireticisi ve ihracatc tilkesi
olarak Britanya kitap yayimcilifina iliskin bazi sayisal 6rnekler vererek bu iilkedeki
yayimcilifin yapisina iligkin baz: 6zet agiklamalarda bulunulacaktir.

Yayimcilik siireci, yazarin bir eseri yaratmastyla baglayarak, eser okurun eline
ulagincaya kadar gegirdigi asamalardan olusmaktadir. Bu siireg igerisinde, yazar,
yayimcl, matbaaci, kitapgi ve okur, yayim siirecinin gergceklesmesinde ana goreve
sahiptirler. Bu bes kisilik gérev, tiim yaymm faaliyetlerinde mevcuttur. Yazar kendi
eserini bastirip satiyorsa dahi, yazarhifinin yanisira yayimci ve kitapgilarin
gérevlerini de iistlenmis bulunmaktadir. Yayimeil, yayim isinin mali riskini
tagiyan, yayim igine para yatiran ve bir eserin satiginin beklenen seviyede
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gerceklesmesi igin ¢aba sarfeden kigidir,

Kitabin basili materyal olarak ortaya ¢ikisi her ne kadar 1450’ lere rastlasa da bu
tarihten 6nceleri de el yazmas: gogaltmalardan olusan bir kitap diinyas: mevcuttur.
Basimin ortaya ¢ikigiyla uzun zaman ve emek isteyen el yazmasi eserlerin yerini
matbaalarda ¢ok miktarda basilmig eserler aldi. Matbaanin ilk dénemlerinde baski
miktarlar1 bugiinkii baski sayilarina gore epeyce az goziikmesine kargin, o
donemdeki teknoloji sartlarinda matbaanin kiiltiirel gelismelere 6n-ayak oldugu
gercegi yadsinamaz.

Matbaanin ortaya ¢ikisi ile yayrmcilik sektorii basim faaliyetlerindeki
geligmelere paralel bir geligme gostermigtir. Yayimcilik endiistrisinin olugmaya
bagladig1 bu donemlerde (1450 sonrast), yayincilar ruhban smifinin tepkileri ile ve
sansiirle miicadele ederek yayimcilik sektdriiniin geligmesini saglamiglardr.

1510’da Ingiltere’de sadece 2 veya 3 basimci-yayimci(2), yalmzca 13 gesit kitap
basabilmistir, 1660’da basimci sayis1t 90’a ve bunlarin bastign kitap sayisi da
150’ye yiikselmistir(3). Yayimlanan kitap sayisinda donemlere gore bir artis
goriildiigl gibi, basilan kitaplarin baski miktarlarinda da toplumun okuma istegine
bagl olarak artiglar gériilmektedir. Ornegin Britanya’da; 1667°de Milton’un
Kaybolan Cennet kitab1 1300 adet satarken 1742’de Fielding’in Joseph Andrews
kitab1 6500 adedi bir yilda, 1754’ te Richardson’un Sir Charles Grandison adli kitab1
alt ay icinde 6500 adet satmigtir(4).

Her yil artan bir grafikle iiretilen ve satilan kitaplar ve buna bagl olarak da
gelisen ve giiglenen kitap yayimcilifi endiistrisi, pazarinin gelisimini saglamig ve
bu pazar iginde kiyasiya bir rekabet ve yariga dayal ticaret iligkilerini dogurmugtur.
Yayimci, daha kaliteli ve daha fazla kitaplar iireterek, yayim piyasasinda daha fazla
paya sahip olmak ve buna bagh olarak da daha fazla kér elde etmek amacina, diger
deyisle hep “daha fazla”ya yonelmisgtir.

Britanya’da 1850’lerde ucuz roman kitaplari (shilling novels), yayim diinyasinda
ucuz ve kitlesel roman tiirii olarak kendini gésterdi. 1930’larda da ciltli kitap
(hardback) yerine, karton-kapakl kitaplar (paperback), yine ucuz ve kitlesel boyutlu
olarak yaymm diinyasinda goriilmeye baglandi(5). Karton-kapakli kitap yayimcilig
ile birlikte yayim diinyas: “ciltli” ve “karton-kapakl” kitaplar olarak iki
biiyiik pazara boliindii. Karton-kapakli kitap devrimi ile beraber {iretilen kitaplar
yeni satig noktalarinda da satilmaya baglanarak daha fazla kigiye hitap etme imkan
yaratilmigti. Bu yeni satig noktalar1; gazete biifeleri, tren, otobiis ve benzin
istasyonlarindaki biifeler, siipermarketler ve digerleri olarak goriiliiyordu(6).
Genisleyen kitap pazar1 ve artan kitap iiretimi ile birlikte kitaplar daha ucuza
maledilmeye ve bunun sonucunda da okura daha ucuza satilmaya baslandi.
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Britanya’da, 18. ylizyilin sonlarindan itibaren kiitiiphaneler, kitap yayimcilig: igin
yeni bir pazar olusturmaya baglayarak yayimcilik sektSriiniin geligimine biiyiik
katkilarda bulunmugtur.

Avrupada, kitap basiminin baglamasiyla birlikte kitap iiretimi, dagitimi ve
satig1 ile ilgilenen ve bu konularda uzmanlagan kisi ve kuruluglar da ortaya ¢ikmaya
baglamigt1, Matbaanin ortaya ¢ikigim takiben iki yiizyil boyunca kitap yayimeihi
ile ilgilenenler matbaacilar olmugtu. Matbaacilar, matbaalarinda kitap iiretiminin
yaninda, tiretilen kitaplarin satigiyla da ilgilenmislerdi(7). 16. yiizy1lin sonlarindan
itibaren bu durum degismeye baglamis; kitap ticareti, ekonomik yatirim, dagitim,
satig iglerini kontrol eden ve bu igleri diizenleyen kisi ve kuruluglar yayim
diinyasinda goriilmeye baglamigti. 17. yiizyi1lda matbaacilar ve kitapgilardan bazilar
“yayimct” olmaya baglad: ve kitap, diigiin diinyasinin bir pargasi olmanin yaninda
ticaret ve is diinyasinin da bir pargasi olmaya bagladi(8).

BRITANYA’DA KITAP YAYIMCILIGININ OZELLIKLERIi

Ticari standartlarda, Britanya kitap yayimcilig, yaklasik 20 bin kiginin ¢aligtig:
tahmin edilen, yilda yaklagik 2,2 milyar sterlin gelir elde edilen, kiigiik, fakat etkili
ve kazanglt bir endiistri olarak géze carpmaktadir. Yayimcilik girketleri, yliksek
gelirlerini genellikle az sayida fakat daimi galigan personelle elde etmektedirler.
Whitaker(9)’in listesine gore Britanya’da pekgogu kiiciik olan 12 bin yayinevi
faaliyet gostermektedir(10).

Britanya’da yayimcilik endiistrisi, yaklagik 30 ile 50 arasinda kisi perso-nelin
caligtigt ve yilda birkag yiiz gesit kitabin iiretildigi orta 6lgekli firmalara
dayaniyordu. Ancak 1985°’lerde kiiciik ve orta olgekli firmalar birlegmeye veya
bagka firmalar tarafindan satin alinmaya baglandi. Simdilerde uluslararas: biiyiik
yaymm gruplan iilke i¢i yayimcilik pazarinin yaridan fazlasini ellerinde
bulundurmaktadirlar. Bunlardan pek az1 6zeldir, bir tanesi bir tiniversite yaymevidir
(Oxford Universty Press) ve geri kalanlar ise gazete, dergi veya yayimcilikla iligkisi
olmayan bagka alanlarda faaliyetlerde bulunan biiyiik sirketlerin bir pargas
olmuglardir. Biiyiik yayinevleri, farklt pazarlar i¢in farkli basim gergeklestiren ve
farkli kitlelere hitap eden (6rnegin roman, siir tiirleri, ciltli/karton kapakli, cocuk
kitaplari, okul kitaplari, uzmanlik kitaplar1 gibi) degisik firmalardan (gelir
merkezlerinden) olugmaktadirlar,

Mevcut yayim listeleri kuvvetli olan yayimcilik girketleri sektor iginde biiyiik
giice sahiptirler. Bu gibi firmalarin gelismesi, biiyiimesi yillar alir ve zor bir
ugrasty1 gerektirir. Orta Slgekli firmalar ise 6zellikle biiyiik firmalarin giicleri
karsisinda savunmasizdirlar. Bu sebeple Britanya’daki yayimecilar, Amerikan
yayimcilarindan (ozellikle biiyiik yaymnevi sirketlerinden), kitap pazarini ele
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gecirme telag: iginde korkmaktadirlar ve onlarla kiyasiya bir yarig yapmaktadirlar.
Fakat bu arada, Amerikan firmalarindan bazilari da Britanyali, Avrupali ve diger
genigleme politikas1 giiden yayinevlerinin eline gegmigtir. Boylelikle kitap
yayimcihig: uluslararas: bir ticaret gekline d6éniigmiigtiir.

Kitap yayimcilify, ekonomik krize oldukg¢a fazla sabir géstermis bir sektordiir.
1970’lerin ortalarindan 1980’lerin baglarina kadar 6zellikle zor giinler gegirmis ve
caligma giiciinii yiizde 10 oraninda yitirntigtir; ne var ki, bu dénemde az sayida
firma kapanmigtir.

Yayimcilar, artan kagit fiyatlarina da katlanmaktadirlar ve kagit fiyatlarindaki
artig1, daha vucuz dizgi ve daha ekonomik baski —ozellikle kitap basimimi Hong
Kong, Cin gibi deniz asin iilkelerde yaptirma— ile kargilamaya ¢aligmaktadirlar.
Genel giderlerini de, 6rnegin, iicretli personel yerine serbest galigsan kisilerden
yararlanma, daha ucuz biiro kiralama gibi, kontrol altinda tutmaktadirlar.

Yayinevinin bilyiikliigiine bagl olarak yayimcilar, her y1l denenmemis ve okur
tizerindeki etkisi Sl¢lilmemis ¢ok sayida yeni kitaplar iretirler. Biigiin az sayida
kitap yayimdan Once, piyasa aragtirma girketleri tarafindan okur {izerindeki etkisi
6l¢tilmektedir.

Kitaplar, diger herhangi bir iirtinde oldugu gibi alic1 {izerinde agik ve net bir etki
uyandirmalidir; ancak pazarlama teknikleri yoniinden kitap yayimciligi diger mal
tireten igletmelerden ayrilmaktadir. Okuyucu, genellikle aym kitaptan bir tane alir
ve sonradan tekrar almaz; yaymnevinin ismi veya amblemi, baz istisnalarla birlikte
okuyucu icin fazla énemli degildir; okuyucu ilgi alanina giren ¢ok sayida kitapla
kars1 kargiyadir ve bazen hangi kitab: alacagi konusunda zor karar verebilir. Kitap
satin alimim etkileyen faktorlerden bazilarina gore, yiizde 30 oraninda okur satin
aldig1 bir kitab1 yazarin ismi nedeniyle; yiizde 30 okur kitabin goriiniimiinii
begendiginden ve yiizde 13 okur ise kitapg: tarafindan tavsiye edildiginden veya
yayimcinin reklam ve tanitim faaliyetlerinden etkilendiginden dolay: satin
almaktadirlar. Yiizde 40 okur ise aldiklan kitap hakkinda ve yazar1 hakkinda daha
onceden 6n bilgiye sahip olmamaktadirlar(11).

Normalde bir kitabin iiretilmesi ve okuyucunun ilgisine sunulmas: igin
yaytmcinin 6-12 ay ve hatta bazi kitaplarda 18 aylik bir ¢aligma yapmasi
gerekmektedir. Sozliik, ansiklopedi gibi bagvuru kitaplarinda hazirlik ve iiretim
zamamn ¢ok daha uzundur ve yillar alabilmektedir.

Bir yayimcinin yaptigi sdemelerin pekcogu stoklara baglanmlgtlr; diger bir

deyisle yayimc, iirettigi kitaplarin iiretim bedellerini genellikle pesin 6demesine
kargin, satilan kitaplarin bedelleri kendisine 3-5 ay sonra gelmekte ya da depolarda
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alic1 beklemektedir. Yayimcilar, biiyiik oranda, az sayidaki siparigleri de
karsilamaya g¢aligirlar; normalde bu siparigler kiigiik degerdedir; ama bunlarin
toplami oldukca biiyiik yekiin tutabilmektedir.

1939’da Britanya’daki yaymmcilar kitap satigindan 10 milyon sterlin
kazanmigken; bu durum 1964’te 100 milyon sterlin’e yiikselmis ve bu yiikselmede
enflasyonun etkisi 1/3 oraninda gergeklesmistir. Peki geri kalan 2/3 ne oldu? Iste
bu oran da kitap satigindaki artis1 gosteriyor, geligen yayimcihk sektoriiniin ve
gelisen kiiltiirel ve entellektiiel toplumu gosteriyor.

Kitap satigindaki bu gelismenin ana sebebini eZitimin geligmesi ve genis kileye
yayilmasi olugturmaktadir. Kitap pazarindaki gelisme ii¢ yoldan gergeklegmistir:

1. Okul ve tiniversite ders kitaplarinda artan talep,
2. Bgitim gormiig insanlarin ahgkanlik ve zevk olarak okumaya yonelmeleri,

3. Kitap ihracatindaki biiyiik artis. Ornegin: 1939’da 3 milyon sterlin; 1949°da
10 milyon ve 1963’de 40 milyon sterlin degerinde kitap ihracati
gergeklesmigtir(12).

Kitap yaymmcilig1 Britanya ekonomisinin ¢ok kiigiik bir sektoriinii
olugturmaktadir. 1983 yilinda Euromonitor dergisinin yaptig1 aragtirmaya goére
Britanya’da bira satisi, kitap satigindan 12 kat, sigara satig1 da 9 kat daha fazla
olmustur(13).

Basili materyaller icinde gazete ve dergi satigi, kitap satigindan 3 kat daha fazla
oranda gerceklesmigtir: Kitap satig1 580 milyon sterlin; gazete ve dergi 1948
milyon sterlin; toplam 2528 milyon okuma materyali ki bunun ancak yiizde
22’sini kitaplar olugturmaktadir.

Britanyalilarin kagittan mamiil iiriinlere harcadiklar: paralar incelendiginde, kitap
satisimin ¢ok yiiksek oranda olmadig1 goriilebilir. Ornegin 1983 yilinda:

1. Ajanda, takvim ve hatira defteri tlirii iriinlere 37 milyon sterlin
harcanmigken, gergek¢i roman-hikaye tiirii karton-kapakli kitap satig1 41 milyon

sterlin degerinde yapilmistir.

2. Tebrik kartlarina 103 milyon sterlin harcanmigken, toplam karton-kapakli
roman ve hikayeye ve klasik eserlere 102 milyon sterlin sarfedilmigtir.

3. Basili reklamlar 228 milyon sterlin degerinde gelir saglamigken okul
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kitaplarinin satiglart 107 milyon sterlinde kalmigtir.

4. 1983 yilinda bir milyardan fazla tamtim materyalleri Britanya’daki evlere
postalanmigtir ki, sadece postalama masrafi 122 milyon sterlin tutmaktadir; bu
deger 1980’de imtiyazli 347 kitapg¢inin yeni kitap satigindan elde edilen gelire
esdegerdir ve bu, genel tiiketim ortalamasinda yiizde 0.3 oraninda bir degere kargilik
gelmektedir(14). ’

KITAP SATISI

Bugiin diinyanin her tarafinda pekgok insan kitap okuyor. Uretilen kitaplarin
okuyucunun eline ulagmasi, diger deyisle okuyucuya satiginin yapilmasi
gerekmektedir. Britanya’da 1988 yilinda kitaplarin perakende satigindan 2 milyar
316 milyon sterlin gelir elde edilmigtir, Bu miktarin i¢inde, kitapgilar tarafindan
diinyanin degisik iilkelerinden gelen sipariglerin kargiliginda 20 milyon adet kitap
satilarak 100 milyon sterlin degerinde kitap ihracati da bulunmaktadir(15). Grafik:
1’de perakende satig1 gergeklesen kitaplarin tiirlerine gore dagilimi goriilmektedir.

Grafik: 1

Perakende kitap satiginin tiirlerine gére dagilimi

\

M Genel Kitaplar (1.494 milyon sterlin)

B Universite ve Profesyonel K. (445 m. sterlin)
B Okul Kitaplan (134 s. sterlin)

Ithal Kitaplar (244 m. sterlin)

19%

64.5%

Britanya’da 1988 yilinda 525 milyon adetten fazla kitap satilmigtir ve kigi
bagina 9 adet kitap diigmektedir. Bu miktar, diinyadaki kitap satinalma oraninin kisi
bagina diigen en yiilksek degerlerinden birini ifade etmektedir. Ayrica buna ek olarak,
halk kiitiiphanelerinden de 525 milyon adet kitap okunmak lizere diing alinmigtir
ve burada da kigi bagina 9 adet 6diing kitap diigmektedir. Buna gore Britanya’da bir
kigi, yilda 9 kitap satin almakta ve 9 kitab1 da kiitiiphanelerden 6diing alarak
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okumaktadir(16).
KITAP IHRACATI

Britanya kitap yayimciligimin biiyiik bir kismi, ihracata baglidir. Yiizde 30-40
oranindaki kitap satigi lilke digina yapilmaktadir. Ayrica yurt disn yayimcilara
verilen degisik formlarda yayimmlama izinleri karsilifinda elde edilen yayim haklan
gelirleri de bulunmaktadir. Bu baglamda kitap ihracati, ithalatin neredeyse iki kati
daha fazla olarak gergeklegmektedir(17).

Britanya yayimcilik endiistrisi, Amerikan endiistrisinden daha fazla oranda
ihracat gerceklestirmektedir. Bununla birlikte Britanya ve Amerika, Ingilizce kitap
ihracatinda soz sahibidirler; fakat Almanya, Hollanda ve Hindistan gibi bazi iilkeler
Ingilizce yayimcilikta giin gegtikge geligmekte ve ticari rekabetteki yerlerini
yiikseltmeye caligmaktadirlar, Ugiincii diinya iilkelerindeki eser hirsizhig1 (izinsiz
yapilan iktibaslar ve basimlar dolayisiyla), Britanyali yayimcilar1 énemli Slgiide
telif gelirlerinden zarara ugratmaktadir. British Council, Britanyal: yayimcilar
yararma bilhassa yurt diginda kitap, dergi ve elektronik yayimcilik konularinda
tamitim iglevi goren 6nemli bir devlet kurulugu olarak Britanya yayimcilarina
yardimci olmaktadir,

Britanyali yayimcilar 1988 yilinda 500 milyon sterlin degerinde kitap ihracati
yapmuglardir. Bu miktara, kitapgilar tarafindan ihrag edilen 100 milyon sterlin
degerindeki kitap gelirleri de ilave edildiginde kitap ihracatinin miktar1 600 milyon
sterlin’i bulmaktadir. Ayrica kitaplarin telif hakki, film, terciime haklan ile
denizagin iilkelerdeki yatinmlardan da en azindan 350 milyon sterlin gelir
saglanmigtir. Bunlar, Britanya kitap yayimciligini diinyanin en biiyiik kitap
iireticisi ve ihracatgist yapmistir(18). Grafik: 2’de ihrag edilen kitaplarin tiirlerine
gore dagilimi goriilmektedir(19).

Grafik: 2
Toplam ihrag edilen kitap miktar:: 596 milyon sterlin
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ihrag edilen kitaplarin tiirlerine gére dagilimi

16.5%

42%

16.5%

M Genel Kitaplar (251 m. sterlin)

B Oniversite ve Profesyonel Kit. (148 m. sterlin)
B Okul Kitaplan(97 m. sterlin)

Kitapgilann yaptig: ihracat (100 m. sterlin)

25%

1988 yilinda ihrag edilen kitaplarin bélgesel dagilimi ise soyle
gerceklesmistir(20):

Grafik: 3

ihrag edilen kitaplarin bélgesel dagilimi

24%

28%

Kuzey Amerika (143 m. sterlin)
Avustralya ve Yeni Zelanda (92 m. sterlin)
Afrika (51 m. sterlin)

Diger (143 m. sterlin)
Avrupa Toplulugu Ulkeleri (167 m. sterlin)

OSBEEN

15.5%

24%

8.5%

Ihrag edilen kitaplarin iilkelere gére dagiliminda (1990 yilinda) en ist sirada
Amerika Birlesik Devietleri,. 115 milyon 307 bin sterlin ile en iist sirada
bulunmaktadir. Amerika, bir taraftan Britanya’daki kitap yayimcilar ile biiyiik bir
yarig ve rekabet halinde iken, diger taraftan Amerika, Britanya’daki yayimcilar i¢in
en biiyiik kitap ihracatinin yapildig: iilke durumundadir. Amerika’y1 Avustralya (77
milyon 759 bin sterlin) ve Hollanda (45 milyon 214 bin sterlin) takip etmektedir.
Britanyali yayimcilarin yaptig: kitap ihracatinin iilkeler bazindaki siralamasinda
Tiirkiye 29. sirada (3 milyon 696 bin sterlin) bulunmaktadir.
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1990 yilinda Britanyali yayimeilar tarafindan ihrag edilen kitaplardan elde edilen
gelirlerin (sterlin olarak) bazi iilkelere dagilimlan goyle gerceklesmistir(21):

1 ABD 115,307,153
2 Avustralya 77,759,259
3 Hollanda 45,214,784
4 Irlanda Cumhuriyeti 43,464,054
5 Federal Almanya 41,377,994
6 Fransa 34,582,508
7 Japonya 31,642,458
8 Kanada 27,456,365
9  Guney Afrika 26,498,515
10 Italya 24,249,733
29 Tiirkiye 3,696,845

YAYIMLANAN KITAPLARIN SAYISAL DEGERLENDIRMESI

Kitap yayimcili§1 endiistrisi, diger endiistrilerle karsilagtinldiginda her yil
tiretilen iiriin sayisinin paralel bir ¢izgide gitmedigi goriiliir. 1987°de 45.652 yeni
kitap yayimlanmigken bu rakam 1975°de 27.247 ve 1980’de 37.382 olarak
gergeklegmistir. Yillara gore tiretilen kitap sayllan The Bookseller Dergisi(22) nde
su sekilde ifade edilmistir:

Yaymmlanan kitaplarin sayilar

Yil Toplam yayimlanan  Yeniden basimi
kitap sayisi yapilan kitaplar
1947 13.046 2.441
1950 17.072 5.334
1955 19.962 5.770
1960 23.783 4.989
1965 26.358 5313
1970 33.489 9.977
1975 35.608 8.361
1980 48.158 10.776
1981 43.083 9.387
1982 48.307 10.360
1983 51.071 12.091
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1984 51555 11.309

1985 52.994 11.740
1986 57.845 13.671
1987 59.837 14.185

1986°da 440.000 degisik isimde kitap, yayinevlerinin depolarinda mevcuttu(23).
Diger bir anlatimla, eger okur isterse, yaklagik 500 bin ¢esit kitabi bulabilme
imkanina sahiptir. Genel olarak, satilan kitap sayisinda hizli bir gelisme
goriilmemektedir. Yayimci, basilan kitaplar1 bir an once satip, efer gerekirse
yeniden basim yapmay: tercih etmekte ve bu sebeple de depolama harcamalarini
belli bir diizeyde azaltmay: hedeflemektedir. Firmadan firmaya degismesine karsin
normalde yayimcilar, kitaplar1 1,5 - 2 yil kadar siireyle “satilir” beklentisiyle
depolarinda veya depolama girketlerinin depolarinda muhafaza etmekte; eger kitaba
fazla talep yoksa, ya maliyetinin altinda bir fiyatla ucuz kitap satig: ile ugragan
kitapgilara satmakta veya kafit fabrikasina goéndererek kitaplar1 imha
ettirmektedirler. Baz1 firmalar, satilamayip elde kalan kitaplarin bir kismini ucuz
fiyatla satmakta, bir kismun1 da imha ettirmektedirler. Ornegin, baz1 firmalar
kitapgilara sattiklar1 kitaplardan en fazla yiizde 15-20’sinin iadesi kabul ederler;
bunun iigte birini ucuz fiyatla satarlar, ticte ikisini de imha ederler. Ancak bazi
yayinevleri elde kalan kitaplan ucuz fiyatla satmay1 yayinevlerinin politikalarina ve
prestijlerine ters bulduklarindan dolayi, elde kalan tiim kitaplarin imhas: yolunu
segerler.

1988’de yayimlanan toplam 62.063 kitaptan 14.594’ii yeni kitap; 47.469’u ise
daha onceden yayimlanmis kitaplarin yeniden basimi olarak gergeklesmistir. Bu
tarihte yayimlanan kitap sayisinin yaymm tiirlerine gore dagilimi §6yledir(24):

Yaymm tiirii adet
Roman / Hikaye 3420
Cocuk kitaplan 3860
Biyografi 1537
Okul kitaplar1 1675
Sanat 1411
Tip 2094
Ticaret 2225
Politika : 737
Din 1716
Genel 7771
Akademik 18725
Terciime 1355
Diger 15537
Toplam 62063
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KITAPLARI KiM SATIN ALIR VE KIM OKUR?

Britanya niifusunun yiizde 68’i giinliik bir gazete okumakta, niifusun yiizde 31’i
ise diizenli olarak kitap satin almaktadir(25).

Britanya’da kadinlar, erkeklerden daha fazla kitap satin almaktadirlar. 1985
yilinda yiizde 55 oranindaki kitap satis1 bayanlara yapilmistir. 1984’te yiizde 34
oraninda kadin, yakin bir gegmigte bir kitap satin almiglar; bununla birlikte bu oran
erkeklerde yiizde 27 olarak goriilmiigtiir. Ayrica kadinlar, erkeklerden daha fazla
kitap okumaktadirlar. 1984 yilinda, yiizde 51 oraninda kadin halen bir kitap
okumakta olduklarin1 belirtmelerine kargin, bu oran erkeklerde yiizde 42 olarak
tespit edilmigtir. 1980 yilinda halihazirda bir kitab1 okuma durumu kadinlarda yiizde
48, erkeklerde yiizde 42 olarak belirlenmigtir(26).

INGILIZCE OGRETIM KiTAPLARI

Britanyali yayimcilarin 6nemli gelir kaynaklarindan birini Ingilizce 6gretim
kitaplar1 satig1 ve ihracati olugturmaktadir. Ingilizce 6gretim kitaplar1 diinyanin
pekeok iilkesine ihra¢ edilmekte ve Ingilizce egitimi amaciyla diinyanin birgok
iilkesinde kullamlmaktadir. Yayimlanan Ingilizce 6gretim kitaplarinin en az yiizde
50’si diinyamin diger iilkelerine ihrag¢ edilmektedir. Asagida Ingilizce &gretim

kitaplarinin Britanya’daki pazar ‘paylasiminin yayinevlerine gore dagilimi
verilmistir(27):

Yayimci 1991-1992 (% olarak)
1. Oxford University Press 32.40
2. Cambridge University Press 25.21
3. Longman 14.74
4. Nelson 7.22
5. Collins 5.40
6. Heinemann 4.00
7. Prentice Hall 2.73
8. BBC English 1.90
9. Macmillan 1.70
10. Language Teaching Publications 1.40
11. Penguin 1.31
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SONUC

Kitap yayimcihii, Avrupa ve Amerika’da, gazete ve dergi yayimciligindan ayri
olarak baglt bagina bir sektordiir. Bu sektoriin kendine has ¢aligma prensipleri ve
yontemi vardir ve bu konuda bazi kolejler ve iiniversiteler egitim vererek sektériin
ihtiyag duydugu editorliik, diizeltmenlik, sayfa diizenleme, pazarlama, dagitim gibi
alanlarda Ogrenci yetistirmektedirler. Oysa ki Tiirkiye’de kitap yayimcilif
konusunda egitim bir yana, konuya tarihsel perspektif agidan bakan birkag eserden
bagka bir yapita, aragtirmaya rastlanamamaktadir.

Kitap iiretiminin fazla oldugu iilkelerdeki kiitiiphanelerdeki kitap sayisinin fazla
olacag kugkusuzdur. Kitabin fazlaca iiretildigi iilkelerde yazarlarin haklar1 da 6n
plana ¢ikmaktadir. Oyleki Britanya’da bir yazar, Public Lending Right (28) ile
kiitiiphanelerden 6diing alinip okunan kitab: hakkinda bir iicret talep edebilmektedir.
Britanya’da 525 milyon adet kitap 6diing alimip okunurken Tiirkiye’de bu durumun
18 milyon’da kalmas: iki lilke arasindaki biiyiik fark: agik¢a ortaya koymaktadir.
Tiirkiye kiitiiphaneleri ile ilgili bir haberde soyle belirtilmekedir(29):

“Tiirkiye’deki 29 iniversite ile Kiiltiir Bakanligi’nin verilerinden derlenen
bilgilere gore, Tirkiye’de 997 kiitiphanede toplam 8 milyon 930 bin 267 kitap
bulunuyor. Bunlardan gecen yil 18 milyon 730 bin 918 okuyucu yararlandi. Tiim
kiitiiphanelerdeki kitap sayisiin ABD’deki Yale Universitesi Kiitiiphanesi’ndeki
kitap sayisina esit olmasi dikkat ¢ekiyor.”

Britanya ve ABD’de, kitap yayimcilifi konusunda haftalik dergiler, sektér
hakkinda ve sektorde liretilen eserler hakkinda yayimcilara ve kitapgilara haberler
ulagtirmaktadir. Bunun yaninda bu iilkelerdeki bazi 6zel firmalar Books in Print,
CD-ROM veya mikrofislerle haftalik, aylik veya yillik olarak yayimdaki mevcut
kitaplarin listelerini yayimlamaktadirlar. Bu suretle sektor hakkinda bilgi edinmek,
geligmeleri yakindan takip edebilmek miimkiin olabilmektedir.

Oysaki Tirkiye’de gazete ve dergi yayimcilifina verilen 6nem Kkitap
yayimciligina verilmemis ve kitap yayimciligi, kitle iletisiminde atil bir siireg
olarak birakilmigtir. Ayrica Tiirk yayimcilari, sektorel gelismenin devlet eliyle
saglanmasi beklentisi icinde bulunduklarindan (30), heniiz, Britanya yayimcilarina
kiyasla yayimcilik sekoriinde tam bir profesyonellesme gésteremedikleri
goriilmektedir. Halbuki, sektére devlet destegi olabilecegi gibi, sektordeki
gelisgmeyi buna bagimli hile getirmek, sektoriin gelismesini engelleyen bir faktor
olarak ortaya ¢ikmaktadir.
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