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TURKIYE’NIN EN FAZLA OKUNAN HAFTALIK
DERGIiSI EKONOMIST NE SATIYOR?

Igerik Analizine Dayah Bir Degerlendirme
Yard. Dog. Dr. Erkan YUKSEL*
OZET

Son yillarda Tirkiye’de “en fazla okunan haftalik dergi” tinvanini elinde
bulunduran Ekonomist dergisinin bagarisinin ardindaki nedenlerin, derginin
okurlarina ne sattif1 sorusunu yanitlayacak bigimde igerik analizi
uygulamasina dayali olarak irdelendigi bu g¢aligmada kapak haberlerinin
konulart ve dergi sayfalarinda yer alan boliimler tanimlanmaktadir. Bulgular
derginin okur kitlesi hakkinda onemli bilgiler saglarken, ekonomi
haberciliginin islevleri ve firsat kapaklar1 kisirdongiisii tartismalarina da
somut veriler sunmaktadir.

GIRIS

Bu ¢alismada son yillarda Ttirkiye’de “en fazla okunan haftalik dergi” unvanini
elinde bulunduran Ekonomist Dergisi’nin bagarismmin ardindaki nedenler, dergi
icerigine dayali olarak kapak haberleri ve derginin yer verdigi bdlimler
baglaminda igerik analizi (Gokge, 2001) uygulamasi ile irdelenmektedir.
Caligmanin baginda uygulama ve bulgulardan once ekonomi haberciliginin diger
habercilik uygulamalarindan farkinin ve bu arada Ekonomist Dergisi’nin
tanimlanmast yerinde olacaktir.

EKONOMI HABERCILIGI VE EKONOMIST DERGISI

En temel bicimde ekonomi haberciligi, yasamin ekonomik boyutlarina y6nelik
haber olaylarinin ele alindig1 bir uzmanhk alanidir (1). Toplumsal yasamin sosyal
ve siyasal boyutlar1 arasinda ekonomik boyutlarinin da birbirinden ayrilamayacag:
dusuniiliirse, daha ilk yaymlardan baglayarak ekonomi haberlerinin de diger haber
titrleri arasinda 6nemli bir sekilde yer buldugu ortaya ¢ikar (Diizel, 1983, s. 6).

Tarihte ilk Turk gazetesi, ticaretin ikinci simuf bir is olarak gorildugii ve
tamamen Avrupali tliccarlarin elinde bulundugu Osmanh doneminde, ilk yerli
matbaanin faaliyete baslamasindan dort yil sonra, 1831°de yayin hayatina baslayan
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Takvim-i Vekayi’dir. Tiirk basmindaki ilk ekonomi haberleri igin ise Ingiliz
Ticaret Anlagmasiyla Fransiz Ticaret Anlagsmalarinin yapildig1 yillara denk gelen
devletin resmi gazetesi Takvim-i Vekayi’deki bu devletlerle iligkilerin anlatildig:
yazilara bakmak gereklidir (2). Ancak izleyen yillarda iilke giindeminin ilk
siralarina oturan sosyal ve siyasal sorunlar arasinda ekonomi haberlerinin onemli
bir agirligi bulunmaz (Bilyitkersen, 1993). Toplumda dnemli tartisma ortamlarinin
dogdugu 1960’11 yillarda Milliyet Gazetesi’'nde Ali Gevgili’nin dnciiligiinii yaptig1
ekonomi sayfasi, gazete iginde bir ekonomi servisinin kurulmasina yol agmigtir.
Agirlasan ekonomik sikintilarla birlikte 1970’li yillarda ekonomi haberlerinin
mangete tasinmasina tanik olunmugtur (Yiiksel, 1996, s. 208). IMF, Diinya
Bankasi, OECD, TUSIAD, enflasyon, devaliiasyon gibi kavramlar basinin her giin
sOyledigi sozcikler haline gelmistir (Ertuna, 1983, s. 77; Yiksel, 1999, s. 182-
183). Diger yandan da ekonomi haberleri saglayan EBA, AKA, ANKA, TUBA,
EKA gibi haber ajanslan ortaya ¢ikmig, ekonomi ve politika baslikl gazeteler birer
ikiser yayin hayatina atilmaya baglamistir (Tiirkiye, 1995, s. 86).

Tiirkiye igin yeni bir ddnemin baglangici olan 1980°1i yillara, 24 Ocak 1980°de
alinan ekonomik kararlar (3) ile girilmis ve artik ekonomi muhabirligi zorunlu hale
gelmistir. Ekonomi yonetimindeki degisiklikle birlikte serbest piyasa modeline
gecilmesi ekonomik bilgi ve habere olan ihtiyaci artwmig, askeri miidahale
ertesinde siyasi haberlerin kesintiye ugradigi bu ortam iginde ekonomi basini
dogusunu gergeklestirmistir (Sevig ve Gegtogan, 1997, s. 9; Tiirkiye, 1995, s. 86).
Ginaydin Gazetesinin dort sayfalik ekonomi eki yaymlamaya bagladign 1980°li
yillarda, tirajlar1 birkag yil iginde 30 binli rakamlara ulasacak [zmir Ticaret, Rapor,
Diinya ve Barometre isimli ekonomi gazeteleri dikkatleri ¢ekmektedir (Tayang,
1983, s. 34; Tiirkiye 1995, s. 87-88).

Istaibul Menkul Kiymetler Borsas'nin 1986°da agilmasi, yatirimcilarin
sermaye piyasast ile tanigmasi, birbirini izleyen ekonomik krizler ve buna bagh
olarak alinan ekonomik kararlar izleyen yillarda ekonomi haberciliginin gazeteler
igerisinde bir kose olmaktan ¢ikartmig, 1990’11 yillarla birlikte alti-sekiz sayfalik
bolimler haline gelmesine yol agmistir. Toplumsal yasamin ekonomik
boyutlarindaki gelismelerin agirlig1 ve mali derinlik arttikga, insanlar mali sistem
icinde yer almaya bagladikca ekonomi habercilifi giderek daha fazla 6nem
kazanmigtir (Altan, 1997). 1994’te yasanan ekonomik krizin ardindan ekonomi
basimni kamuoyunu uyarma ve tasarruflarini koruma anlaminda ciddi bir smavdan
gecmistir (Nefigi, 1995). IMF ile imzalanan anlagmalarin birbirini izledigi bu
yillarda, Avrupa Birligi ile iligkilerini arttiran Tlrkiye, 1996 yilinda glimriik
birligine gegmistir. 2000’1 yillarda yayinlanmakta olan Diinya, Finansal Forum,
Ekonomi, Glabo! Finans ve Hiirses gibi giinlitk ekonomi yaymlarinin tirajlar1 da bu
seyir igerisinde, 50 binli rakamlar1 agmigtir (Yiiksel, 1999, s. 198-204).
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Ekonomi haberciliginin seyri iginde gazetelerin disinda geligen bir bagka
faaliyet alam1 ekonomi dergiciligidir. Ulkede yaymnlanan dergi tilrleri arasinda
ekonomi dergilerinin “en ¢ok satan” unvanim almalar1 uzun stirmemigtir (4). 1980
oncesinde genellikle arastirma yazilara yer verilen Banka ve Ekonomik Yorumlar
dergisinin ardindan izleyen yillarda Diyalog ve Finans, Ekonomik Panorama, Para,
Trend, Ekonomi Politika, EP Paramatik, Borsaci, Borsamatik, Ekonomik Trend,
Intermedya Ekonomi, Paratiiyo, Paramatik ve Power gibi genis Kitlelere ulagan
haftalik ve Capital, Power, Macro Ekonomi gibi aylik dergiler ortaya ¢ikmigtir.
Ancak bu dergiler arasinda batidaki “economy magazine” adi verilen tiiriin, es
deyisle haftalik ekonomi dergiciliginin Tiirkiye’deki ilk &rnegi olarak 1988
Nisan’inda yayinlanmaya baslayan Ekonomik Panorama gésterilir (Uyanik, 1996,
s. 48).

1990’larla birlikte ekonomi ve borsanin durgunlugu agip canlandigi dénemlerde
ekonomi dergilerinin tirajlart 100 binli rakamlar1 bulmaktadir. Ekonominin durgun
seyrettigi, Ozellikle siyasi belirsizliklerin yogunlasgtifi donemlerde ise tlim
ekonomik ajanslardaki pozisyon alarak bekleme egiliminin dergilere tiraj dustisii
olarak yansidig ifade edilmektedir (Uyanik, 1996, s .49).

Ekonomik krizin yagsandigi 1994 yilinda Ekonomist dergisinin ¢ikisi dikkatleri
¢cekmektedir. Dergi, kriz ortaminda tiraj saglayarak 25-30 binli rakamlara ulagmig
ve “Tiirkiye’nin en ¢ok okunun haftalik dergisi” unvanmi ele ge¢irmistir (Yiicel,
1994, s. 3). Daha sonraki yillarda da Ekonomist dergisi bu unvanim stirekli egale
etmigtir (Ttrkdonmez, 1999, s. 3; Tirkdénmez, 2000, s. 3). 2000”1i yillarda
derginin tiraj1 60 binin tizerine ¢ikmustir (HUrriyet, 2000, s. 14).

Uyanik (1996, s. 49)’a gore iilkenin uzun yillardir (kuponsuz) 2,5 milyon
seviyelerinde seyreden toplam gazete tirajina bakarak ekonomi dergilerindeki
goreli tiraj yiiksekligi ve tiraj istikrarmin arkasmdaki nedenler irdelendiginde,
ekonomi dergilerinin enformatik bir yaptya sahip olmalar1 en 6énemli neden olarak
ifade edilmektedir. Ekonomi dergileri, her gelir ve tasarruf diizeyine hitap eden
haberlerini enformatik ve didaktik bir siizgecten gegirerek okuyucular ile yakin
iliski kurabilmektedirler. Ancak burada alti1 gizilmesi gereken nokta da ekonomi
dergilerinin “firsat haberi esittir tiraj” formuliintin, es deyisle tiraj saglayacak
popiiler konularin kapak yapilmas: ¢ergevesinde konu kisirddngtistiniin, 1990’larin
ikinci yarisindan itibaren sorgulanmaya baslandigidir (5).

Ekonomi haberciliini farkli kilan nedir (6) diye soruldugunda en basta
ekonomi haberciliginin konusunun ve buna bagh olarak haber kaynaklarinin
farklihgr dikkati ¢eker. Bu anlamda belirli bir uzmanhk gerektiren bir kadroya
bagmmlilik s6z konusudur. Ekonomi muhabirlerinin séhip olmas1 gereken, diger
muhabirlerden farkli nitelikler vardir. Bunlarin en baginda rakam okumay: bilmesi
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gelmektedir. Ekonomi haberciliginin okurlar1 da diger okur kitlesinden segkinligi
ile ayrilir. Yaygin bir gazete iginde ekonomi haberlerinin okuyuculari, gazeteyi
okumak i¢in almalar basta olmak tizere egitim ve gelir durumlarinin yiiksekligi ile
dikkatleri geker. Ote yandan, ekonomi haberciliginin iletisim, kitle iletigimi ve
basimin iglevlerinden ayri gorillmemesi gereken ortak islevleri oldugu kadar,
birtakim 6zel islevleri de bulunmaktadir (Yiiksel, 1999, s. 166-170).

Schramm’n isaret ettifi basinin “ticareti hizlandiran ve genisleten isadami”
olma islevi gogunlukia ekonomi haberciligine diigmektedir (aktaran Oke, 1994, s.
159). Ekonomi haberciliginin 6n plana ¢ikan iglevieri arasinda kamuoyuna karar
alabilmeyi kolaylastirici en dogru bilgileri sunmak, ekonomik gelismelerin
barometresi konumunda olmak, ekonomik belirsizlik donemlerinde topluma
rehberlik etmek, gelismeleri yorumlamak, bir senteze ulastirmak ve ongoriilerde
bulunmak, ekonomik degerlere meslek ilkeleri g¢ergevesinde sahip ¢ikarak
toplumsal uzlagmaya katkida bulunmak, ekonomik gii¢ odaklarim kamuoyuna
tanitmak, kamu adina usulsiizliik ve yolsuzlarnl izleyen, agiklayan, kanitlarini
toplayan sosyal dedektiflik yapmak ve denetlemek sayilabilir.

1990’1 yillarin ikinci yarisindan bu yana “Tiirkiye’nin en ¢ok okunan haftalik
dergisi” unvanini elinde tutan Ekonomist’in okur profili, PIAR-GALLUP’un 21
ilde gerceklestirdifi ve 1998 yilinda yayinlanan “Tiirkiye’de Basin Okurluk
Arastirmasi”na gore, genellikle 23,9 yas ortalamasina sahip geng¢ kusak, egitim
diizeyi Tiirkiye ortalamasini ikiye katlayacak sekilde % 27,7 ile tiniversite ve iistii
egitime sahip, yarisindan ¢ogu refah durumu yiiksek gelir gruplarini olusturan
seviyelerde, % 72,3’4 metropollerde yasayan kisiler olarak tanimlanmaktadir
(Ekonomist, 1998, s. 22). Bir bagka arastirmaya gore de borsa yatirimcilarinin %
74’ii Ekonomist okumaktadir (Ekonomist, 1997, s. 66-68).

Ekonomist’i son yillarda iilkenin en fazla satan haftalik dergisi yapan unsurlar
nelerdir? Bir iletisimbilimei igin yukaridaki soru onemli bir degere sahiptir. Hig¢
kuskusuz boyle bir soruya verilecek yanitlar arasinda tilkede yasanan gelismelerin,
yasamin ekonomik boyutlarma yoénelik bilgi ihtiyacinin, Ekonomist okurlartnin bu
soruya verecekleri yanitm ve dergi igeriginin pay1 oldugunu sylemek miimkiindiir.
Bu ¢alismada yukaridaki soru baglaminda dergi igerigi merkeze alinmig ve igerik
analizine dayall olarak derginin okurlarmna ne sattif1 ya da sundugu sorusu iki
asamali bir sekilde ortaya konulmustur.

YONTEM VE SINIRLILIKLAR
Caligmada 1991°de yayin hayatina baglayan Ekonomist dergisi, “en ¢ok okunat,
haftalik dergi” Gnvanin ilk kez aldig1 1994 yilindan baglayarak, 2000 yil1 sonuna

dek incelenmigtir. S6z konusu evren iginden her aydan bir dergi sayisi olmak tizere
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84 dergi raslantisal yontemle belirlenerek inceleme orneklemi olusturulmustur.
Dergi igeriginin incelendigi ilk agamada gazetedeki manget habere karsilik gelen ve
dergi satiglarinda etkili oldugu kabul edilen kapak haberleri konulara gore
kategorilestirilmigtir. Her bir haber igeriginin en fazla izerinde durdugu dort
kategori uygulama sablonuna kodlanmustir. Bulgularin islenmesi gergevesinde en
az bes kez deginilen kategoriler anlamh kabul edilmistir.

Ikinci asamada ise derginin okurlara sundugu ekler ve dergi icerigindeki
bolimler tizerinde durulmustur. Bu anlamda da dergi sayfalarindaki bollimlemeler,
sayfa ustlerinde tamimlandif1 bicimde kategorilestirilerek kodlanmustir. Ancak
borsa kategorisi igerisine dergide borsa, tahmin, rating, teknik analiz, yatirnmciya
0zel, borsa koridorlari, girket karnesi, borsada gegen hafta, gézlem gibi baghklarla
sunulan ve igerikleri ile dogrudan borsa konularini i¢eren sayfalar da dahil
edilmigtir. En az iki y1l boyunca yaynlanan bslimler anlamli kabul edilmistir.

BULGULAR VE YORUM

iki asamadan olusan g¢ahgmanin bulgulari kapak haberlerinin ve dergi
sayfalarinda yer alan bolimlerin degerlendirilmesi bigiminde gergeklestirilecektir.

Kapak haberlerinin degerlendirilmesi

Galismanin ilk asamasinda Ekonomist dergisinin kapak haberleri igerik
analizine dayah olarak konulastirilmistir. Incelenen 84 derginin kapak haberlerine
yonelik bulgular tablo 1’de sunulmaktadir. Buna gére derginin son yedi yil i¢inde
yaymnladig1 kapak haberlerinin neredeyse tamaminda (% 92,3) isadamlarinin ya da
konunun uzmanlarinin goériislerine yer verildigi ortaya ¢ikmaktadir. Es deyigle
kapak haberindeki konuya yonelik olarak isadami ya da uzman Kkigiliklerin
goriigleri alinarak okura duyurulmugtur. Genel bir bigimde bu goriiglerin konuyla
ilgili farkh bakis agilarim1 yansitidt ifade edilebilir. Aym1 konu iizerinde birden
fazla kisiye ait goriislerin, ana metinle birlikte okuyucuyu bir senteze ulagtiracagi
tahmin edilmektedir. Ote yandan “haberde tanik gosterme” olarak da
nitelendirilebilecek bu kategori, “miilakat gazeteciligi” uygulamasi olarak da
adlandirilabilir. ‘
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Kategori Tiirii % Kategori Tiirii %
1 | Isadami ve uzman gorsleri 92,912 thracat imkanlan 13,1
2 Gelecek beklentileri 75 {13 Bagar oykileri 13,1
3 Sektorel analizler 59,51 14 | Maliyet, fiyat, iicretlendirme 10,7
4 Oneriler 51,2| 15 | Yurtdis1 yatirim imkanlart 8,3
5 Adresler 41,71 16 Emlak ve arsa 8,3
6 Ekonomik analizler 36,917 Anketler 8,3
7 Yatirim araclan 35,7118 Yeni diizenlemeler 8,3
8 Girgimler 34,2119 KOBI’ler 7,1
9 Yatirim imkanlari 28,6 | 20 Otomotiv sektorii 7,1
10 | Sermaye piyasasi, IMKB 22,6 | 21 Diger 32,1
11 Hiikiimet politikalart 15,5

Tablo 1. Ekonomist dergisi Kapak Haberleri

Haber igeriklerine yonelik bilgilerin neler olduguna bakildiginda ise ilk sirada
(% 75) gelecege yonelik beklentilerin okuyuculara sunuldugu belirlenmektedir.
Ekonomi haberciliginin “beklenti haberciligi” iglevi olarak da tanimlanabilecek bu
kategori, isadamt ve wuzman goriigleriyvle birlikte degerlendirildiginde,
Ekonomist’in haberciliginin bugiintinii iyi analiz ederek, belirsizlikleri asmaya
¢aligan, tahmin ve ihtimalleri siralayan, gelecege yonelik projeksiyonlara yon
veren yapist ortaya ¢ikmaktadir. Daha sonraki kategorilere dikkat edildiginde
oneriler kategorisi % 51,2’lik bir deginilme orani ile dérdiincii sirada gelmektedir.
Haberlerin yaridan fazlasinda okuyucuya belirli konularda &nerilerde
bulunulmaktadir. Ekonomik analizler, yurti¢gi ve diginda yatirim imkanlar,
htikiimet politikalarina yonelik degerlendirmeler, ihracat imkanlar1 gibi kapak
haberlerinde 6nemli bir bigimde yer bulan diger kategoriler de yukaridaki yayin
politikasi perspektifini giiclendirmektedir.

Haberlerin yarisindan fazlasinda (% 59,5) herhangi bir sektére yonelik
degerlendirme ve analizlerde bulunulmaktadir. Sektdr bazinda analizlerin
yapilmasi: mikro ekonomik boyutta bir gelecek projeksiyonu sunulmasi bigiminde
yorumlanabilir. Ancak derginin sekttr bazina inerek bir sektoriin biitiin yonlerini
ortaya dokme ¢abasi belirli bir konu hakimiyeti ve dolayisiyla uzmanligi gerektirir
niteliktedir ki bu noktanin 6nemle alt1 gizilmelidir. Ote yandan kapak haberlerinde
deginilen sektorlerin hangisi oldugu konusunda bir degerlendirme yapildiginda ise
genelde genis bir yelpazeye yayildiga sdylenebilse de otomotiv sektoriiniin basi
cektigi ve anlamli kategori olusturacak boyutta sayfalarda yer buldugu
belirlenmektedir. Onu izleyen kategori ise tekstil sektériidiir, ancak anlamli bir
kategori olusturacak boyutta bu sektdre yonelik haber kapag1 yapilmamugtr.

Derginin gergeklestirdigi onemli iglevlerden birisi de okuyucularina kapak

konusu ile ilgili konudaki adreslerin sunulmasidir. Ornegin sektorel analizler,
ihracat ve yatirnm imkanlari, emlak ve arsa gibi konular islendiginde dergide
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genellikle o kurum, kurulus, emlak ya da arsaya yonelik adres, telefon ya da faks
numaralar1 yayinlanmaktadir. Bu da dergi tarafindan alici ile saticin
bulusturulmas1 anlamina gelmektedir. Bagka bir ifadeyle dergi, herhangi bir mal
aligveriginden 6nce ihtiya¢ duyulan bilgileri dogrudan okurlarina sunmaktadir.

Ekonomik belirsizliklerin aydinlatilmasi, sektérel analizlerin yapilmast,
Oneriler, yatiim ve ihracat imkanlar1 alt alta konuldugunda biitiin bunlarm kimi
ilgilendirdigi sorusu ile kargilagilir. Buna bagar1 dykiileri ve girigimler kategorileri
de eklendiginde s6z konusu okurun kimligi ortaya ¢ikar. Bunlar yatirimcr ve
girisimcilerdir. Yine daha genis bir anlamda yatirum ve girisimi bulunan ya da bu
konuda diistinenlerin bilgilenmelerini saglayacak bir bagka kategori olarak yeni
diizenlemeler de kapak haberlerinin 6nemli bir par¢asini olugturmaktadir.

Yatirimci ve girigimcilere para ve sermaye piyasalari konusunda rehberlik eden
konumdaki kategoriler incelendiginde ise yatirim araglarmm (% 35,7) ve bunlar
arasinda Istanbul Menkul Kiymetler Borsasi’nin es deyisle sermaye piyasasinn (%
22,6) kapak haberlerinde 6nemli bir sekilde yer buldugu belirlenmektedir. Ulkenin
yasadig1 ekonomik krizlerin sikligi ve bu donemlerde para ve sermaye
piyasalarindaki dalgalanmalar disliniildiigiinde yatirimcilarin bu alanda daha ¢ok
bilgi talebinde bulunacaklar1 hesaplanabilir ve dergi de bu beklentileri karsilama
yoluna gitmigtir.

Derginin son ig yil iginde hangi konulara agirlik verdigi yoniinde bir
degerlendirme yapildiginda ise gelecek beklentileri, oneriler, yatirim araglart,
IMKB ve emlak, arsa kategorilerinde 6nemli bir artig kaydedildigi, sektorel ve
ekonomik analizler, ihracat imkanlari, bagar1 Oykiileri, maliyet, fiyat,
licretlendirme, yurtdigt yatirnm imkanlari, yeni diizenlemeler ve KOBI’ler
kategorilerinde de 6nceki yillara oranla daha az haber yapildig1 ya da bu konulara
daha az deginildigi ortaya ¢ikmaktadir.

Dergi sayfalarmdaki béliimlerin de@erlendirilmesi

Derginin bolumleri her bir bolumtin dergi igerisindeki sayfa sayisi ile
belirlenmigtir. Bu anlamda derginin kag¢ sayfa oldugu, bu sayfalarin ne kadarinin
reklama, ne kadarinin kapak haberine ve diger sayfa bagliklarini tasiyan béliimlere
ayrildigi uygulama sablonuna kodlanarak kategorilestirilmistir. Elde edilen ve
anlaml bir bslimi Tablo 2’de sunulan bulgular yillik bazda ve yedi yilin toplami
bazinda asagida degerlendirilmektedir.
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Orta-

Yillar 1994 11995 |1996 [1997 |1998 | 1999 | 2000
lama

Toplam sayfa sayisi
[88  [925 [945 [975 [104 [111 133 [102

Sayfadaki bolomlerin yuzdelik dagilimi
Reklam | 24,8 26,6 25,1 23,5 25,7 254 32,7 26,4
Kapak 1,7 6,7 6,5 6,5 6,0 7.5 8 7
Bu hafta | 0,8 0,5 0,9 1 0,9 0,7 0,7 0,7
Haber 21,8 {208 19,7 19,7 20,7 |[219 18,2 ]203
Borsa 223 245 244 27,7 26 24,9 25,3 25

Gosterge | 3,7 4 32 18 2,1 1,8 1,6 2,5
Pano 3 3 3,1 3,2 3,3 33 3,1 3,2
Kulis 24 2,2 2,1 2 1,8 1,8 1,5 2

Girigim |3 38 34 3 24 1,8 1.3 2,6
Banknot |1 0,7 1,2 1,3 1,3 1,2 1 1,1

Diinya 2,5 3,2 1,8 2,7 1,7 2,2 0,6 2
Finans 2,2 2,3 1,8 14 14 14 1,3 1,6

Tablo 2. Ekonomist Sayfalarmdaki Boliimler (Biitiin yillarda dergide yer
almayan boltimler tabloya dahil edilmemistir).

Derginin 1994 yilinin 12 ayindan birer sayiy1 kapsayan incelemesinde, derginin
ortalama 88 sayfa olarak yayinlandigi, bu sayfalarin yaklasik dortte birini (% 24,8)
reklamlarin olusturdugu, kapak haberinin yaklagik 6-7 dergi sayfasinda islendigi,
genellikle bu hafta adini tasiyan igindekiler sayfasinin bulundugu, ortalama 19
sayfanin haber soylesiye ayrildigi, kimi zaman bundan daha fazla olmak iizere yine
ayni oranda sermaye piyasalarma doniik sayfalar hazirlandigi, 3 sayfa gosterge,
pano ve girisim, 2 sayfa da kulis, diinya ve finans gibi boliimlere yer verildigi
belirlenmektedir.

1995 ve izleyen yillarda derginin sayfa sayismin giderek arttifi dikkatleri
cekmektedir. 2000 yilina gelindiginde dergi, yaklagik 130 sayfanin tizerinde bir
ortalama sayfa sayisina sahiptir. Y1l iginde derginin 148 sayfa olarak yaymlandig1
sayllart mevcuttur. Buna paralel olarak reklam sayfalarinda da bir artis s6z
konusudur. 2000 yih reklam sayfalari ortalamasi 40’m tzerindedir ve dergi
icindeki oram da dortte birlik orandan neredeyse ligte birlik orana (% 32,7)
ulasmigtir. Incelenen 84 sayinm toplami bazinda ise reklam sayfalarinin agirhg
ortalama % 26,4 olarak belirlenmektedir.

Derginin kapak haberlerine ayrilan alan, sayfa sayist olarak donem iginde artig

gosterse de dergi sayfalar1 bazinda kapak haberlerine ayrilan yerin oraninda 6nce
bir diisits yasandig1 ve sonra 2000 yilinda 1994 yilindaki degerin tizerine ¢ikildig
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belirlenmektedir. 2000 yilinda derginin kapak haberine ayirdigi alan 10 sayfanin
tizerine ¢ikmaktadir ama bunda da ¢ogunlukla yil iginde baglayan iki ayr1 kapak
haberi uygulamasmin etkili olduguna isaret edilmelidir. Dolayisiyla derginin kapak
haberine ayrilan sayfa sayis1 dénem iginde 6 sayfaya gerilemis olsa da, son yilda
iki kapak haberi birden yaymlanmasi bu sayinm toplamda artmasmma neden
olmustur. Es deyisle dergide kapak haberleri giderek kisalmaktadir.

Dergi sayilarimin onemli bir kisminda “Bu hafta” ya da “Igindekiler” adini
tasiyan sayfalar bulunmaktadir. Incelenen sayilar toplaminda bu oran % 0,7’dir.
Derginin genellikle iki sayfa biciminde goriilen haber ve roportaj sayfalarmin
dagilimmna bakildidinda yillar igerisinde dergi sayfalan ig¢indeki boyutunda bir
dalgalanma izlense de toplam sayfa sayisi anlammda derginin ortalama 19-22
sayfasimi bu tiirdeki yazilara aywdigi belirlenmektedir. Incelenen sayilarm bir
dergiye ortalamas! i¢inde bu oran % 20’li seviyelerde bulunmaktadir. Es deyisle
derginin beste birini de bir ya da iki sayfa uzunluklarindaki haber ve roportajlar
olugturmaktadir.

Dergide sayfa sayisi istikrarla artan bir boliim olarak sermaye piyasast ya da
Istanbul Menkul Kiymetler Borsasr'na yonelik haber sayfalari 6n plana
¢ikmaktadir. 1997, 1998 ve 1999 yillarinda bu kategorideki sayfalar ortalama 27
sayfaya ulagmaktadir. Sayfalarin dergi i¢indeki oram da 1998 yilinda derginin
dortte birini asmaktadir (% 26,04). 2000 yilindaki sayilarda ise ortalama 34 sayfa
bu kategorideki konular ig¢in ayrilmigtir. Yedi yilin ortalamasinda ise derginin
yaklagik dortte birinin bu yondeki haberlere ayrildig1 belirlenmektedir.

Dergide daha sonra yillar igerisinde Pano bolumiiniin sayfa sayisinin 4’{in
tizerine giktig1 belirlenirken, Gosterge sayfalarinin dalgali bir seyir izledigi, Kulis
ve Finans sayfalarinin neredeyse sabit kaligi, Girisim, Diinya Ekrani, Banknot ve
bazen Banknot-Sigorta adini da tasiyan boliimiin birlikte giderek artan sayfa
sayisinin dalgali bir seyirle azaldif1 ortaya ¢ikmaktadir. 1997°den sonra Piyasa ve
Bilgisayar, 1997°den sonra Yoneticiler igin ve Otomobil, 2000 yilindan itibaren de
Emlak, High Tech ve Medya bolimleri incelenen dergi sayfalarinda
bulunmamaktadir. 1997°den itibaren yaklasik 2-3 sayfalik Ozel Bslim, 1999°dan
itibaren Mali Sorunlar ve Coziimler bolitmleri ile 2000 yilinin ikinci yarisindan
sonra ise anlamli kategori olugturacak boyutlarda tanimlanmayan Biligim/Yeni
Ekonomi, Yeni Yonetim ve Bilisim/Pano baghkh boliimler sayfalar arasinda yerini
almaktadir. Bu tarihten 6nce Pano sayfalarinin ardinda goriilen Bilisim/Pano
sayfalar artik arka sayfalarda yeni boliimlerle birlikte sunulmaya baglamigtir.

Derginin yillar igerisinde istikrar gostermeyen sayfalarma gelince, Emlak,
Otomarket ya da otomobil, High Tech, Piyasa ve Bilgisayar béliimleri bunlar

arasinda sirlanabilir. Anlamli kategori olugturmayan bigimde ise ayrica incelenen
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sayilar arasinda 1994 yilinda Insanlik Hali, Banka-Yatirim, Turizm ve Televizyon,
Megatur; 1995 yilinda insanlik Hali ve Televizyon; 1996 yilinda Companyinfo,
Panorama, Giimriik Birligi, Kariyer ve Sektor; 1997°de Companyinfo, okur anketi,
Kariyer, Sektor, Internet ve Ufuklar; 1998 yilinda Yiin Adamu, Internet, Kisaca,
Cybernet, 1999 yilinda Diinya Insani, Yilin Adami, Kisaca, linternet ve Guncel,
2000 yilinda da yukarida belirtilenlerden bagka Internet, Yatirimer Okulu, Yilin
Adami, Doganin Gizemi, Okur Anketi ve Bilisim Konuk Yazar adlarini tagiyan
birkag sayfalik yeni boliimler dikkatleri g¢ekmektedir. Dolayisiyla derginin
béliimlerinde de zaman iginde giniin ihtiyaglarina yonelik olarak degisimler
yasanmaktadir.

Derginin bu sayfalarmn diginda ayrica bir ek ya da kitapgik verip vermedigine de
bakildiginda 1995 yilinda yaymlanan sayilarin yaklagik yarisinda bir ek
verilmigken, son yillarda neredeyse tiim sayilarla birlikte bir de ek verilmeye
baslandig1 belirlenmektedir. Bu ekler de okuyucularin belirli konulardaki bilgi
ihtiyaglarini kargilamay: amaglamaktadir. Ekler arasinda Tiirkiye yilliklari, belirli
sektorlere yonelik adresler, rehberler, borsa sirketlerine ve borsa teknik analizine
yonelik bilgiler, hukuksal metinlerin agiklama ve yorumlari, yeni diizenlemeler
gibi konulardaki kitapgiklar siralanabilir. Genel olarak eklerin de yine kapak
haberlerinin igeriklerine yonelik analizin ortaya koyduguna paralel bir yapida olusu
dikkatleri cekmektedir.

Derginin her say1 ile birlikte yaymladig: bir de dort sayfalik Para adimi tagiyan
para piyasalarina yonelik bilgilerin derlendigi bir ek bulunmaktadir. Dergi
boyutlarindaki bu yesil renkli sayfalarda Faizler, Repo, Doviz, Finans Doktoru,
Hazine, Altm, Yatirim Fonlari, Uzman Goriigii, Faizlerde Son Durum, Gegen Hafta
gibi daha ¢ok gosterge niteligindeki bsliimler yer almaktadir.

Hepsi bir araya getirildiginde dergi sayfalarinda boliim zenginliinin zaman
icinde giliniin sartlarma uygun bi¢imde yenilendigi, ancak bu yenilenmenin de
belirli bir dlizen ve istikrar igerisinde gergeklestigi dncelikle ifade edilebilir. Kapak
haberlerine son yillarda 10 sayfanin tizerinde yer vermeye baglaym derginin
yaklagik dortte birini reklamlarin ve yine dortte birini sermaye piyasalarina ytnelik
sayfa ve Kkogelerin olusturdugu, sayfalarm yaklagik beste birini haber ve
roportajlara ayrildig, diger bolimler arasinda ise en fazla Pano, Girigim, Diinya
Ekrani, Ozel Béliim, Banknot ve Kulis sayfalarimin diizenli bir sekilde iki ya da iig
sayfa halinde yaymlandigi belirlenmektedir.

Dergi para piyasalarina yonelik olarak dért sayfalik ayri bir ek yaymlarken, ayri
konularda yaynladig: kitapgtk ekleriyle de okuyucularinin belirli konulardaki daha
fazla bilgi ihtiyacini kargilamaktadir. Dergi genel olarak biitiin yillarda yaklagik 20
ana boliim halinde okurlarmin karsisina ¢ikmaktadir.
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SONUC VE TARTISMA

Son willarda Tiirkiye’'nin en fazla okunan haftalik dergisi Ekonomist’in
okurlarina kapak haberlerinde hangi konular: isledigi ve dergi sayfalarinda hangi
boliimlere yer verdii sorularinin igerik analizi uygulamasina dayali olarak
yanitlandigt bu ¢aligmada ortaya konulan bulgular, derginin, yasamin ekonomik
boyutlarma iligkin bilgi ihtiyacin1 karsilamaya yonelik olarak ilgili ¢evrelere
bugtintin tanimini, gegmisin deneyimlerinden hareketle yarmnin tahmini sundugu
bigiminde tamimlanabilir. Es deyisle dergi, daha ¢ok beklentiler {izerine
odaklanmaktadr.

Kapak haberlerine y6nelik bulgulara gore dncelikle dergide, isadamlarina ve
uzmanlara s6z hakki taninmakta, bu gevreler kendilerini derginin sayfalart arasinda
bulmaktadirlar. Bu g¢ercevede olusan goriisler havuzu sayesinde haberlerde ¢ok
seslilige ulasilmaktadir. Dergi, kimi zaman yapti31 anketlerle de ilgili ¢evrelerin
nabzini tutmakta ve okurlarma yansitmaktadir. Toplumun geng¢ kusaklarim daha
¢ok hedef aldigi tahmin edilebilen, girisimci ve yatirimcilara 6neriler, adresler ve
perspektiflerle yeni fikirler kazandiran dergi, onlarin gelecege yonelik
beklentilerine ve faaliyetlerine 151k tutmaktadir. Bu arada haberde adi gegen kisi ya
da kurumlar da kendi adlarmnt ve adreslerini dergide gérebilmektedirler. Sektorler
arasinda otomotiv ve tekstil sektoriine oncelik veren dergi, basar1 dykiileri ile
motivasyon saglamakta, okurlari ile kurdugu dogrudan adres gostermeye yonelik
aracilik roltiyle de rehberlik islevini yerine getirmektedir. incelemede Diger
kategorisinin yaklasik iigte bir oraninda ¢ikmasi ise, derginin konu ya da haber
temasi ¢esitlilii ve zenginliginin bir gbstergesidir.

Derginin para ve sermaye piyasalarma yonelik kapak haberi sayisi, bolim ve
sayfa sayisi dikkate alindiginda dergi igerigindeki finans konularmm agirlig:
onemli bir sekilde dikkati ¢ekmektedir. Yaklagik 20 bélimli derginin diger
boliimleri arasinda Pano, Kulis, Yoneticiler Igin, Bilgisayar, Medya, Mali Sorunlar
ve Coziimler gibi basliklar yer almaktadir. Ayrica Insanhk Hali, Yilin Adamu,
Ufuklar, Diinya Ekrani, Kariyer, Sektor, internet, Ozel Boliim, Bilisim/Yeni
Ekonomi ve Yeni Yonetim gibi basliklar da derginin genisleme g¢abasindaki
yelpazesini ortaya koymaktadir.

Derginin kapak haberleri arasinda dikkatleri ¢eken anket uygulamalar1 genis
kesimlerin gorigleri arasinda bir senteze ulagilmasi anlaminda degerlendirilebilse
de, her y1l diizenli olarak gergeklestirilen Yilin Anketi, dergi igerigindeki sayfalar
arasinda, bagarih kigilikleri tanitilmasi1 ve &diil toreninin fotograflarinin
yayinlanmasi anlaminda degerlendirilmektedir. Bu uygulamamn is diinyasinda
onemli bir agirhig oldugunun alt: ¢izilmelidir.
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Ticaretin ikinci smif bir is olarak goruldigii Osmanli toplumundan iilke
insanlarmnin 1980°lerde ivme kazandigi ifade edilebilecek “parasallagma” ya da
. mali sistem igerisinde yer almaya baslamalar1 ve iilkenin mali derinliginin giderek
" artmaya devam etmesi siirecinde, iilkenin artan geng niifusu, eleman alimlarinda
her gegen giin biraz daha yiikselen kalite anlayisi, toplumun gereksinim duydugu
ekonomik bilgiyi saglayabilecegi ortamlarin sinirligi ve okumayi fazla sevmemesi
gibi unsurlar goéz oniinde bulunduruldugunda ekonomi dergilerinin daha uzun siire
tiraj saglayabileceklerini sdylemek yanlig olmayacaktir.

Caligmada ortaya ¢ikan en genel sonug, sermaye piyasalarinda sik¢a duyulan
“Borsada beklentiler alinir; gergekler satihr” s6ziinti akillara getirmektedir. Belki
de ekonomi haberciliginin bu yapisini Katz’in “Insanlar medya ile ne yapiyor?”
sorusu ile iligkilendirip “Kullanimlar ve Tatminler Yaklasimi” (Severin ve
Tankard, 1994, s. 473-493; McQuail ve Windahl, 1994, s. 117-123; Gokge, 1998,
s. 215-221) ile agiklamak daha dogrudur. En genel yapisiyla Ekonomist dergisi
okurlarina somut bir bigimde, ihtiya¢ duyduklari beklentilere iligkin bilgiler
sunmaktadir. Okurlar da bu dergiyi satin alarak beklentilerini tatmin etmekte ya da
dergiden doyum saglamaktadir. Ornegin para ve sermaye piyasalarinda neler
olacagna iligkin elde edilecek glivenilirlik derecesi yilksek bilgi elbette ki bu
bilginin sahipleri i¢in gelir anlamina gelmektedir. Ekonomist dergisinin sundugu
ekonomik beklentilere iliskin bilgiler okurlara yatirimlarina yon vermelerini
saglayacak perspektifler kazandirmakta, gelecegi biraz daha aydinlatmalarma
yardime1 olmaktadir.

Burada ayrica, Ekonomist dergisi icerigi ¢ergevesinde, ekonomi dergiciligine
yonelik tartigmalara iki noktada katilmak miimkiindtir. Bunlardan ilki Uyanik
(1996, s. 48-50)"1n isaret ettigi “firsat kapaklari kisirddngiist” tartigmasidir. Sadece
“ne yapmali?’> sorusuna yo6nelen firsat haberleri, Ekonomist i¢in de genel olarak
gecerlidir. Ornegin, derginin iki kapak haberi birlikte sunmaya basladigi 2000
yilinda ikinci kapak konusu sermaye piyasalarina ayrilmigtir. Ekonomik ve sektdrel
analizler daha az islenmeye baslamis ve bunun yerine gelecek beklentileri, 6neriler
ve adresler 6n plana ¢ikmistir.

Bu noktada “400 yeni turizm acentesi aramyor”, “Hangi hisselere yatirim
yapmali?”, “Doviz, faiz, borsa nereye?”, “Konfeksiyonda ihracati artiracak
formiller”, “Yurtdigindan 230 yatirnm daveti”, “Baharda hangi isler agilacak?”,
“Girigimciler igin 35 hedef iiriin”, “150 otel, 13 bin eleman aramiyor”, “Kadin
patronlarin yiikselis oykiileri”, “Ucuz konut igin 75 bin se¢enek”, “Fabrika igin
ucuz arsa veren 22 bolge”, “Otomobilde 25 siirpriz model”, “30 ana sektoriin
sonbahar analizi”>, “Is diinyasmm % 75°’i erken segim istemiyor” gibi
orneklendirilebilecek bagliklarin “ne yapmali?” sorusunun tam karsiligmi igerdigi
sOylenilebilir.
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Ikinci olarak, ekonomi dergiciliginde genellikle talep yapisi saglam ve popiiler
konularin kapak yapildig: tartigmasi gergevesinde, Ekonomist Dergisinin Genel
Yaymm Yonetmenligi’ni yapmis Tirkoglu’'nun, ekonomi dergiciliginde “ciddi
konularin” okur bulamadig1 ifadesine dikkat g¢ekilmelidir. Oysa ki, Bati’daki
ornekleri gibi ekonomi dergilerinin reel ekonomi ile de ilgilenerek, ekonomik
yasamin daha genis yelpazesine seslenerek, “Diinya’da neler oluyor ve bundan
nasil etkilenirim?” sorusunu da yanitlayarak daha da ciddi tirajlara ulasabilmek
mimkiin olabileeektir (Uyanik,1996, s. 50). Ancak diger yandan “ciddi kapaklarin
tiraj kaybettirdigi” (Uyanik, 1996, s. 48-50) ger¢egi ile de viiz yiize gelindiginde
okur kitlesinin taleplerinin gimdilik Ekonomist dergisinin icerigi ile Srtiistiigini
sOylemek miimkiindiir.

DIPNOTLAR

1- Ekonomi haberciligi kavrami ve kapsami konusunda bkz. Yiiksel, 1996; Yiksel,
E (2000a) Tirk basminda ekonomi habercilifinin geligim strecindeki icerigi.
Kurgu. Eskisehir: Anadolu Universitesi Iletigim Bilimleri Fakiiltesi Yayin.

2- Ekonomi haberciliginin tarihsel gelisimi konusunda bkz. Yiiksel, E. (2000b).
Tiirk basininda ekonomi haberciliginin tarihsel gelisimi. [letisim, 7, 107-122;
Yiiksel, E. (2000c, Agustos). Tirk basininda ekonomi haberciligi. Gozlem, 10, 22-
24; Yiksel, E. (1998, Temmuz-1999, Ocak). Tirk basiminda ekonomi
haberciliginin kilometre taglar1. Ekonom 10-11, 7-10; Dogru, N. (1993). Ekonomik
kalkinma stireci iginde ekonomi basminin yeri. 3. Izmir fktisat Kongresi, 8.
Ankara: DPT; Karakoyunlu, Y. (1983). Ekonomi haberciliginin geligimi. Basinda
Ekonomi ve Ekonomi Basini 1983 Yili II1. Seminer Tutanaklart. istanbul: Hiirriyet
Vakfi Seminer Dizisi 5.

3- 24 Ocak 1980 Ekonomik Kararlari, icerigi ve ekonomi haberciligi iligkisi
konusunda ayrica bkz. Yiiksel, 1996, s. 114-118 ve 185-191; Inal, F. (1990, Mart).
Ekonomi basininin tarihgesi. Diinya; Tiirkiye 1995, s. 86.

4- Ekonomi dergiciliginin tarihsel gelisimi konusunda bkz. Ytksel, 1999, s. 178-
190; Tiirkiye, 1996, s. 88.

5- Tiirkoglu, ekonomi dergiciliginde okur talebinin etkiligi olduguna isaret ederek,
reel ekonomi ile ilgili nosyonlarla ilgilenilmedigini belirtmektedir. Ciddi kapak
haberlerinin okur talebi ile o6diillendirilmedigini soyleyen Tirkoglu, 5 Nisan
Kararlar’nin alindif1 gizli toplant: tutanaklarimi kapaga tasidiklarinda, diisen 2-3
binlik tirajla 6rneklendirmektedir. Bkz. Uyanik, 1996, s. 48-50.
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6- Yapisi, 6geleri ve olgiitleri agisindan gazete/cilik i¢in bkz. Yiiksel, 1996, s. 123-
151; ekonomi haberciligi olgusu, haber kaynaklari, konulari, okurlari, muhabirleri
ve yayin politikalar1 konusunda bkz. Yiuksel, 1996, s. 219-244; Yiksel, 1999, s.
161-166.
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