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Ulkelerin sektorel bazda ve iiriin bazinda kiiresel pi-
yasalardaki ihracat rekabet giiciiniin (karsilastirmali
iistiinliiklerinin) Olciimii amaciyla kullanilabilecek en
onemli gostergelerden birisi “agiklanmus karsilastirmali
iistiinliik katsayilar:” dir. Agiklanmus karsilastirma-
I iistiinliik (AKU) katsayilari, iilkenin belli bir iiriin
ihracatimin toplam ihracatina orammin, ayni iiriiniin
diinyadaki ihracatimin diinya toplam ihracatina ora-
nina boliinmesi seklinde hesaplanmaktadir. Genellikle
Balassa Endeksi ve/veya Vollrath Endeksi kullamlarak
hesaplanabilen AKU katsayilars; iilkenin bir sektorde-
ki yurtici uzmanlasmasini, diinyanin veya herhangi
bir iilkenin uzmanlasmasiyla karsilastirir. Katsayinin
I'den biiyiik olmasi, séz konusu iiriiniin ihracatinda
iilkenin rekabet avantajina sahip oldugunu ve uzman-
lastiginy; 1den kiigiik olmast ise rekabet dezavantajina
sahip oldugunu ve uzmanlasmadigini gosterir. Cals-
mada, 1993-2009 yillar: arasinda Tiirkiye'nin tekstil
ve hazir giyim sektorii ihracatindaki rekabet giiciintin
(karsilastirmaly iistiinliiklerin) belirlenmesi amaglan-
mis; SITC Rev3 4 haneli bazda tekstil sektoriine ait 59,
hazir giyim sektoriine ait 37 iiriin grubuna iliskin agik-
lanmis karsilastirmali iistiinliik katsayilari hesaplan-
mustir. AKU katsayilarimn hesaplanmasinda Balassa
Endeksi ile birlikte Vollrath Endeksi ve [hracat-Ithalat
Oranmi Endeksi kullanlmugstir. Sézii edilen endeks so-
nuglary; Tiirkiyede tekstil sektoriintin alt diriin grubu
ihracatindan 43’iinde, hazir giyim sektoriiniin alt iiriin
grubu ihracatindan da 34’iinde rekabet avantaji duru-
munu igaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: ihracat Rekabet Giicii, Tekstil ve
Hazir Giyim, Balassa , Vollrath.

Abstract

On the product basis and sectoral basis, one of the most
important indicators which is able to use in order to
measure of export competitiveness (comparative ad-
vantages) in global markets of countries is “revealed
comparative advantage indexes”. Revealed comparati-
ve advantage index of a country for a product is often
measured by the product’s share in the country’s exports
in relation to its share in world trade. The index of RCA
(called as Balassa Index or Vollrath Index), is used
to measure the relative importance of a product in a
country’s export composition relative to that products’s
relative importance in world trade. If a country’s Balas-
sa Index of RCA for an industry exceeds 1 the country
is said to have a comparative advantage in industry in
question, since this industry is more important for the
country’s exports than for the exports of the reference
countries and vice versa. In this study, between the ye-
ars 1993-2009, it is intended to determine the inter-
national competitiveness in Turkey’s export of textile
and apparel sector. In this context, SITC Rev3 4 digit
basis, revealed comparative advantage indexes were
calculated with reference to 59 product group of textile
sector and 37 product group of apparel sector. Balassa
Index, Vollrath Index and Export-Import Rate Index
used in the calculation of RCA indexes. The results of
aforementioned index point that 43 pcs of export of
sub-product group of textile sector have competitive ad-
vantage and that 34 pcs of export of sub-product group
of apparel sector have competitive advantage.

Keywords: Export Competitiveness, Textile and

Apparel, Balassa , Vollrath.
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Giris

Ulkelerin kiiresel boyuttaki ekonomik giicleri ve di-
ger iilkelere gore nispi tisttinliikleri gliniimiizde daha
¢ok milli gelir, kisi basina gelir, ihracat diizeyi gibi
makro ekonomik gostergeler géz 6niinde bulunduru-
larak mukayese edilmekte ve ortaya koyulmaktadir.
Hal béyle olunca, s6z konusu degiskenlerin mikro
boyutlar: arka planda kalmaktadir. Keza, glinimiiz
diinyasinda rekabet daha ¢ok makro degiskenler tize-
rinden degil, tiriin bazinda ortaya ¢ikmakta ve kiiresel
bir arenada sahne almaktadir. Bu baglamda, iilkelerin
kiiresel piyasalardaki rekabet avantaj ve dezavantajla-
rint ortaya koyabilmeleri, bu dogrultuda zamaninda
ve dogru politika tercihlerinde bulunabilmeleri i¢in
urtin ve sektor bazli karsilagtirmali analizler ve pro-
jeksiyonlar ortaya koymalari akilc olacaktir.

Bu amagla, ¢alismada, Tiirkiyenin 1980’li yillardan
itibaren benimsedigi ihracata dayali sanayilesme ve
bitylime stratejisinin gerek olusturdugu katma de-
ger, gerekse sagladig istihdam baglaminda niivesini
teskil eden tekstil ve hazir giyim sektoriiniin kiiresel
piyasalardaki ihracat rekabet giicii ortaya koyulmaya
caligilmustir. 59 adet tekstil ve 37 adet hazir giyim alt
trin grubunun rekabet giicti profili karsilagtirma-
I1 dstiinliikler bazinda ortaya koyulmaya caligilmus,
aciklanmug karsilastirmali iistlinlitk katsayilarindan
(Balassa Endeksi, Vollrath Endeksi, IThracat-ithalat
Orani Endeksi) yararlanilmistir.

Cok Elyaflilar Anlagmasi’ndan Tekstil ve
Giyim Esyasi Anlagmasi’'na Gegis

Diinya mal ticaretinin yaklasik %6’lik paymna sahip
olan tekstil ve giyim {iriinlerinin tiretimi baslangig-
ta geligmis sanayi tilkelerinde yogunlagmigtir. Daha
sonra gelismekte olan iilkeler, emek yogun ve nispi
olarak daha disiik ve ucuz teknoloji kullandiklari
i¢in tekstil ve giyim triinlerinde kargilagtirmali {is-
tinlikleri elde tutmuglardir. 1950den beri OECD
tilkelerinde, gelismekte olan tilkelerden yapilan ucuz
isgiicline dayali ithalatla nasil miicadele edilecegi ko-
nusu lizerinde durulmustur (Hoekman, 1995, s.206-
207). Ayni zamanda, 1955de Japonyanin GATT’a gi-
risi miinasebetiyle konunun 6nemi daha da artmistir.
Zira, Japonya ayn1 zamanda gelismekte olan iilke ve
tekstil driinleri ihracatcisiydi. Gelismis tlkelerdeki
yurt i¢i sanayiler ucuz ithalattan olumsuz etkilenmis;
tekstil ve giyim egyasi iiretiminin agsamali bir gekilde
gelismekte olan {ilkelere kaymasi sonucunda geligmis
tilkeler kendi sanayilerini korumaya, sosyal baski-
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lar nedeniyle baz: ticareti kisitlayici 6nlemler alma-
ya (Republic of Turkey Undersecretariat of Foreign
Trade, 2002, 5.48-49) ve ticaret kisitlamalarinda lobi
olusturmaya baglamislardir.

Ozellikle; Japonya, Mistr, Ispanya ve Portekiz gibi iil-
kelerden yapilan ucuz tekstil ve giyim esyas1 ithalatin-
dan yurt i¢i sanayilerin korunmasi amaciyla “goniil-
li ijhracat kisitlamalar’” uygulanmaya baglanmigtir.
Bu donemde “piyasa bozulmasi” kavrami GATTda
ilk defa yogun bir sekilde tartisilmis, piyasa bozul-
masini azaltmak i¢in GATT igindeki Stirekli Tekstil
Komitesine tekstildeki ticaretin ortak diizenlenmesi-
ne yonelik uluslararasi bir anlagma yapilmasi onerisi
getirilmistir (Senti, 1998, s.73). S6z konusu ¢abalar
sonucu, 1961de 19 iilke imzasiyla “Kisa Dénem Pa-
muklu Sozlesmesi” yapilmustir. 1962de de, 5 yil sii-
reyle gegerli olacak “Uzun Dénem Pamuklu Sozles-
mesi” yapilmus, siire sona erdiginde Soézlesme 1970
yilina kadar uzatilmistir. 1973 yilinda imzalanip, 1
Ocak 1974de yirirliige giren Cok Elyaflilar Anlas-
mas1 (MFA) ile de; tekstil ve giyim esyas: ticaretinin
sinirlandigt ve sektérdeki korumanin doruk noktasi-
na ulastig1 seklinde tarihin kayitlarina gecen bir do-
nem baglamugstir (Oztiirk, 1999, 5.63).

Cok Elyaflilar Anlagmasi, 1992 yili toplam 187 mil-
yar dolar rakamiyla diinya tekstil ve giyim ticaretinin
o6nemli bir kismini kapsamistir. Anlasma, gelismis
sanayi iilkelerine cogunlukla gelismekte olan iilkeler-
den ithal edilen tekstil ve giyim triinlerine kota koy-
ma olanag tanimugtir. Ulkeler, Anlagma cercevesinde
tek tarafli kisitlamalar ve ikili anlagmalar gergeve-
sinde tekstil ve giyim ticaretini sinirlamistir (GAT'T,
1994, 5.107). Tekstil ve giyim sektoriindeki korumact
onlemler esasen politik nedenlere dayanmastir. Gelis-
mis iilkelerin; tekstil sanayilerinde istihdam ettikleri
isglicinii bagka sanayi dallarina kaydirmak amacim
giiden yapisal uyumu heniiz gergeklestirememis ol-
malar1 dolayisiyla isgiiciniin dnemli bir bélimiinii
bu sektérde istihdam etmelerine ve séz konusu iil-
kelerin ithalatlarini gelisme yolundaki tilkelerin tica-
retini kisitlamak suretiyle koruma altina almalarina
neden olmustur.

Cok Elyaflilar Anlagmasi (MFA) ilk defa imzalandi-
ginda, temel amacinin uzun vadede gelismekte olan
tilkelerin ekonomik kalkinmalarina yardimei olmak
ve bu tilkelerin tekstil ve giyim ticaretindeki payla-
rin1 artirmak, ancak kisa vadede gelismis tilkelerin
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s6z konusu sektordeki yapisal sorunlarini ¢oztinceye
kadar sadece tekstil tiriinlerinde korumaci onlemler
alabilecekleri seklinde olmasina ragmen; Anlasma
zaman igerisinde yenilenerek 4 defa uzatilmis ve tiim
elyaflilar1 da kapsayarak temel amacindan tamamen
sapmigstir. MFA sistemi bir taraftan icerdigi kuralla-
rin karmagikligi ve saydam olmayisi, diger taraftan
s6z konusu kurallar ¢ercevesinde hazirlanan kota
dagitim sistemi esaslarinin gelisme yolundaki iilke
ihracatgilarina ekstra maliyet yiikleyisi gibi hususlar
dikkate alindiginda, diinya tekstil ve giyim ticaretinin
daralmasinda bag etken olarak gortlmiistiir (Giizel-
han, 1992, s.4).

Cok Elyaflilar Anlagmas1 kismen tekstil ve giyim sa-
nayilerinin diinyadaki bircok iilkeye yayilmasina da
yol agmistir. Zamanla bir {ilkede kotalar daha sinirla-
yict hale geldikee, yatirimlar sinirlamalarin olmadig:
tilkelere kaymustir. Ornegin; Kore ihracat1 iizerindeki
sinirlamalar, yatirnmlarin ASEAN {ilkelerine (Tay-
land, Filipinler, Malezya ve Endonezya) kaymasina
yol agmistir (Uzay, 2005, s.61).

Tekstil ve giyimde uluslararas: ticaret 30 yili agkin bir
stire Cok Elyaflilar Anlagmasi ve daha 6nce yapilan
anlagmalar altindaki miktar kisitlamalariyla yonlen-
dirilmistir. Uruguay Raunduw’nun en énemli sonug-
larindan biri, s6z konusu sektordeki MFA kisitlama-
larinin sona erdirilmesini saglayan Tekstil ve Giyim
Esyas1 Anlagsmasrnin imzalanmasidir (Macdonald,
2000, 5.21).

Tekstil ve Giyim Esyas1 Anlagmasi ile MFA bazli mev-
cut ticaret kisitlamalarinin kaldirilmasinin 4 agamada
gerceklesmesi kararlastirilmistir (ITC, 1999, 5.165).

o Birinci Asama; 1.1.1995de iilkelerin 1990 yili
tekstil ve giyim ithalatlarina uyguladiklar: miktar
kisitlamalarinin %16’s1 kaldirilacaktir.

o Tkinci Asama; 1.1.1998de s6z konusu miktar ki-
sitlamalarinin %17’si kaldirilacaktir.

o Uglincii Asama; 1.1.2002'de kisitlamalarin %18’i
kaldirilacaktir.

o Dordiincti Asama; 1.1.2005de kalan %49’luk ki-
sim kaldirilacaktir.

Cok Elyaflilar Anlagmas’nin sona erdirilmesinin
onemli bir basar1 oldugu séylenebilir. Tekstil ve gi-
yim sektoriinin GATT sistemine entegrasyonunu

saglayan Tekstil ve Giyim Anlasmasi, miizakerelerde
gelismekte olan iilkelerin pozisyonundaki degismeyi
de yansitir. Keza, anlagsma sonrasi tekstil ve hazir gi-
yim rekabet giicii diisiik maliyetli tiretim yapan Cin,
Hindistan ve Pakistan gibi gelismekte olan tilkelerin
eline gegmis; A.B.D. ve A.Bde fiyatlar diigmiis, reka-
bet giicti azalmistir (Landes, vd., 2005, s.3). Bunlara
ragmen, serbest ticaret ortaminin tam olarak saglan-
dig1 ya da yakin bir gelecekte saglanacagi soylenemez.
Giintimiizde ¢ogu tilkede pazara giriste yiiksek tarife
engeli devam etmektedir. Gelismis tilkeler tarafindan
tilke ayrimcilig1 yapilmakta ve en biiytik ihracatei ko-
numundaki gelismekte olan tilkeler (ASEAN iilkeleri,
Cin, Giiney Asya iilkeleri vb.) ihracatlarinda ytiksek
tarifelerle karsilasmaktadir. Bununla birlikte, OECD
tilkeleri dreticilerinin anti-damping 6nlemlerini ar-
tan bir sekilde kullandig1 ve kullanmaya devam ede-
cegi yaygin bir kanaattir. Cok Elyaflilar Anlagmasrnin
sona erdirilmesiyle (bu baglamda goniilli ihracat ki-
sitlamalarin yasaklanmasi) anti-damping tizerinde
¢ok daha fazla baski yaratacaktir (Hoekman, 1995,
5.207). Bu gegici koruma aracinin disiplin altina alin-
masinin, MFA sonrasi dénemde gelismekte olan iil-
kelerin kars1 karsiya gelmesi sonucunu dogurabilece-
¢i de muhtemeldir.

Rekabet Giicii; Kavramsal Analiz

Rekabet giicii, farkli kisiler ve cevrelerce farkli ma-
nalarda kullanilmaktadir. Rekabet giicii kavrami; bir
ekonomist i¢in “bir tilkenin ulusal verimliligin ve ya-
sam standardinin yansimasi olarak rakiplerine kars:
daha iyi performans gdstermesi’, politika yapimcilari
icin “yeni diizenlemelerin is cevrelerindeki rekabet
edebilme yetenegini degistirebilmesi’, isveren agisin-
dan ise “diisiik maliyetle tiretim yapan mal ve hizmet-
ler i¢in pazar payinin yansimasi” olarak ortaya ¢ikan
karlilik anlamina gelmektedir. Kisacasi, rekabet giicii
kavrami agisindan herkes tarafindan kabul edilebilir,
kesin bir tanimlama yoktur. Bu baglamda, rekabet
glicli kavraminin konuya, ihtiyaglara ve amaca gore
yorumlanmas: gerekmektedir (Saxena ve Lozach,
2010, 5.16).

OECD, tilkelerin rekabet giiciinii “bir iilkenin serbest
ve adil piyasa kogullar1 altinda, vatandaglarinin reel
gelirlerini saglarken ve artirirken, ayni zamanda ulus-
lararasi piyasalarin ihtiyacini kargilayabilecek mal ve
hizmeti tiretebilmesi anlamina gelmektedir. Bazi bi-
lim adamlarina goére birbiriyle rekabet eden {ilkeler
degil, iilkelerin firmalaridir.
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Michael E. Porter, gelismis tilkelerin ekonomik basa-
rilarini nasil stirdiirebildiklerini agiklayabilmek i¢in
karsilagtirmalr tstiinliikler kavramini gelistirmistir.
Porter, rakiplerinden daha diisiik maliyetlerle tire-
tebilme ve asir1 maliyetleri nedeniyle ortaya ¢ikan
yiksek fiyatlar1 degistirebilme yetenegine sahip ol-
mak olarak iki farkli karsilastirmali astiinlitk kavra-
mindan sz etmistir. S6z konusu avantajlardan en az
birisine sahip olunmasi durumunda iistiin bir firma
veya lilkeden s6z edilebilir (Porter, 1991, 5.95-117).
Porter, karsilastirmali iistiinlik kavramiyla birlikte
rekabet giicii kavramindan da s6z etmis', her ikisi-
nin de 6ziinde kargilastirmali maliyetlerin yattigini
ifade etmistir. Bu baglamda, bir tilkenin uluslararas:
piyasalarda karsilagtirmali tstiinliiklerinin bulunma-
sinin, ayni zamanda rekabet giiciiniin bulunmasi an-
lamina da gelebilecegi soylenebilir.

Balassa’nin Agiklanmis Karsilastirmali Ustiinliik
Katsayisi (Balassa Endeksi) Yardimiyla ihracat
Rekabet Giiciiniin Olciilmesi

Karsilagtirmali tistiinliigiin altinda yatan kaynakla-
rin belirlenmesinden ziyade, tilkenin belli mallarda
rekabet giiciine sahip olup olmadigini ortaya koyma-
ya calisan Balassa Endeksi; herhangi bir malin ilke-
nin toplam ihracatindaki paymnin, s6z konusu malin
diinyanin toplam ihracatindaki payina oranini ifade
eder. Diger bir ifadeyle Balassa Endeksi; tilkenin bir
maldaki yurti¢i uzmanlagmasini diinyanin uzmanlag-
mastyla kargilastirir (Steven, 2005, s.6). Agiklanmis
kargilagtirmali iistiinliikler katsayisi (BAKU) degeri,
UN Statistics Office ve Standart International Trade
Classification (SITC) verilerinden (UN Comtrade ve
PC TAS) hesaplanabilir.

“j” tilkesinin “t” doneminde “k” malindaki a¢iklanmig
karsilagtirmali Gistiinliik katsayisini Balassa asagidaki
gibi formiilize etmigstir (Balassa, 1965, 5.99-123):

BAKU), = (X[ /X/)/(X) /X))

BAKU endeksinin pay kismi, malin ulusal ihracat-
taki payini (%); payda kismu ise, s6z konusu malin
diinya toplam ihracatindaki payin temsil etmektedir
(Mykhnenko, 2005, s.27). BAKU katsayisinin sonu-
cunun I'den biiyiik ¢ikmasy; iilkenin s6z konusu ma-
lin ihracatinda rekabet avantajina sahip oldugunu ve
uzmanlastigini (Coxhead, 2007, 5.1109), 1'den kiigiik

1 Giiniimiiz dig ticaretinde karsilagtirmal tistiinliikler artik re-
kabet giicii kavramu ile ayni anlamda kullanilir hale gelmistir
(Utkulu, 2005:6).
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¢ikmasy; tilkenin s6z konusu malin ihracatinda reka-
bet dezavantajina sahip oldugunu ve uzmanlagmadi-
gin1 gostermektedir. BAKU endeksinin 0 ile 1 arasin-
da olmasi rekabet dezavantajini, 1 ile 2 arasinda deger
almas zayif bir rekabet avantajini, 2 ile arasinda de-
ger almasi orta derece rekabet avantajini, 4den biyiik
olmasi giiclii rekabet avantajini isaret etmektedir.

Vollrath'in Nispi ihracat Avantaji Katsayisi (Voll-
rath Endeksi) Yardimiyla ihracat Rekabet Giiciiniin
Olciilmesi

Vollrath'in Nispi Thracat Avantaji Endeksi (VAKU),
Balassa Endeksinden farkli olarak iilkenin ve malin
cifte hesabin1 6nlemektedir.

VAKU, = (X}, /X7, )/(X;/ 1X7)
X), > “t" doneminde “k” malinda “j” iilkesinin ihracati

@

X, > “t” doneminde “k” mal haricindeki “j” iilkesi-
nin toplam ihracati

X, > “” doneminde X’kt hari¢ “k” malinda diinya ih-
racati

X7, > “t" déneminde X7  ve X/, haricinde diinya
toplam ihracati

VAKU endeks degerinin sonuglarinin yorumu, Balas-
sa Endeksi ile aynidur.

ihracat-ithalat Orani Endeksi
Herhangi bir malda, iilkenin ihracat paymnin, ithalat
payina oranini ifade eder (Mikic, 2005, s.14).

MO, = (X} /x7)/(M], I M)

Balassa tarafindan gelistirilen endeks, iilkenin belli
bir malin dis ticaretine iliskin ekonomik performan-
siny, rekabet giiciint ve ozellikle de uzmanlagma di-
zeyini ifade eder. Oyle ki; 11O/, < 1 ise iilke “k” mal1
ihracatinda uzmandr, IO/ > 1 ise iilke “k” mali ihra-
catinda uzman degildir (Balassa, 1977, 327-344).

Literatiir Arastirmasi

M. Martimore ve R. Zamora tarafindan yapilan ¢alis-
mada (Martimore ve Zamora, 1999, s.1-131); Kosta
Ricada hazir giyim iireticisi 16 firmanin (12’si yaban-
c1, 4t yerli) ihracatindaki uluslararasi rekabet giiciine
ve rekabet giiciinii etkileyen 3 faktore iligkin (kiiresel
pazar sirket stratejileri, ulusal politikalar) analizler
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yapilmistir. Kosta Rikanin hazir giyim ihracatinda-
ki ana pazar1 A.B.Ddir ve iilke firmalar1 s6z konusu
pazarda Asya tilkeleriyle yogun bir rekabet yasamak-
tadir. Asya filkelerinin yogun rekabeti karsisinda,
AB.D. firmalar1 Kosta Rica firmalarini destekleme
¢abasindadir. Bu ¢aba, Kosta Rikanin A.B.D. pazar-
larinda Asya tilkelerine kars1 rekabet avantaji kazan-
masina yol agmistir.

S. Smith ve E Tagkesen, 1980-2001 yillar1 arasinda
Tiirkiye'nin tekstil ve hazir giyim sektorlerinin rekabet
gliclerini analiz etmistir. Buna gore, 1980’lerden iti-
baren Tiirkiye ekonomisi i¢in 6nemli bir gelir kaynag:
olan tekstil ve hazir giyim sektorii 6zellikle 1990’1arla
birlikte 6nemli bir hizla gelismistir. 1990’larda Tiirki-
ye ekonomisinin ortalama yillik biiyiime hiz1 yiizde
5.2 iken, s6z konusu sektorlerin ki ytizde 12.2 olmus-
tur. Bununla birlikte, Tiirk tekstil ve hazir giyim sek-
tortiniin verimliligi oldukga diisiik olup, italyanin ya-
r1s1 kadardir. AB pazarindaki ihracat rekabet giictinii
tehdit eden en 6nemli faktor, rakip tilkelerdeki isgiicii
maliyet avantaji olarak Tiirkiyenin karsisina ¢ikmak-
tadir. Tlirkiye, AB pazarlarinda rakiplerine gére daha
yiiksek kalitede tekstil ve hazir giyim irtinii ihrag
ederek soz konusu handikapr agmaya ¢alismaktadir
(Smith ve Taskesen, 2002, s.1-45).

International Development Research Center (Viet-
nam) Vietnam'in tekstil ve hazir giyim ihracatindaki
rekabet giiciinii analiz etmigtir. Buna gore, ozellikle
hazir giyim ihracatinda diisiik tcretler ve giigli is-
glicii dolayisiyla 6nemli bir rekabet glicii mevcuttur.
Vietnam'in, hazir giyim sektoriindeki karsilagtirmali
asttinliikleri tekstil sektoriinde kendisini gostereme-
migtir (IDRC, 2001, s.1-60).

WE. James ve M. Umemoto ise Asya iilkelerinin
1989-1996 donemine iliskin SITC 65 Tekstil iirtinleri,
SITC 84 Hazir giyim iiriinlerinde A.B.D., Meksika ve
Kanada (NAFTA) piyasalarindaki rekabet gii¢lerini
analiz etmistir. Yillar itibariyle Kanadanin Asya pi-
yasalarindan yaptig1 tekstil ithalat: 6nemli derecede
azalirken, NAFTA partnerlerinden yaptig: ithalat
artmaktadir. Kanadanin hazir giyim ithalatinda da
ayn1 yonde fakat diisitk oranda bir Asya iilkelerinden
NAFTA partnerleri lehine sapma mevcuttur. Meksi-
ka i¢in de, Kore ve Taywan haricinde ayni durum soz
konusudur. Meksikanin tekstil ithalati yaptig: tilke-
lerin basinda A.B.D. gelmektedir. Meksika, hazir gi-
yim ithalatini Cin, Endonezya ve Taylanddan ziyade
Kanadadan gergeklestirmektedir. Tekstil ithalat1 ag1-
sindan A.B.D. i¢cin de NAFTA lehine bir durum s6z

konusu ise de, hazir giyim ithalati agisindan durum
farklidir. Zira, A.B.D’nin hazir giyim ithalatinda Asya
tilkeleri baskindir (James ve Umemoto, 1999, s.1-47).

O.A. Cakmak tekstil ve hazir giyim endiistrisinde
iki ve ti¢ haneli sektorlere iligkin Balassa Endeksini
ve Vollrath Endeksini hesaplamis, her iki endeks tii-
riinde de Tiirkiye'nin tekstil ve hazir giyim endiistri-
lerinin diinya piyasalarinda karsilagtirmali iistlinlitk
ve rekabet giictine sahip oldugunu ortaya koymustur
(Vollrath Endeksi sonuglarina gore, SITC iki hane-
li driin gruplarinda rekabet giicii daha disik ¢ik-
mustir). Bununla birlikte, hazir giyim rekabet giicii
tekstile gore daha yiiksektir. 1989dan giiniimiize
Tiirkiye'nin s6z konusu sektorlerdeki rekabet giictin-
de diistisler yasanmaktadir (Cakmak, 2005, 5.65-76).

U.S. International Trade Commission tarafindan ya-
pilan ¢alismada (USITC, 2004, s.1-583); A.B.D’nin
tekstil ve hazir giyim talebini karsilayan ihracatei il-
kelerin rekabet giicleri analiz edilmistir. Buna gore,
A.B.D. tekstil ve hazir giyim pazarinda rekabet giicii
en yiiksek iilke Cindir. Isgiicti maliyet avantaji bu du-
rumun en 6nemli nedeni olarak karsimiza ¢ikmak-
tadir. Cinden sonraki en giiclii iilke cografi rekabet
avantajina sahip olan Meksikadir. A.B.D. pazarindaki
rekabet istiinligiine bakildiginda, Asya tlkelerinin
6nemli hakimiyeti dikkat cekmektedir. Bununla bir-
likte, Tiirkiye de A.B.D. tekstil ve hazir giyim pazarin-
da 6nemli bir ihracat¢i konumundadir.

S. Verma, Hindistan'in diinya piyasalarinda (6zellikle
de A.B.D. ve A.B.) tekstil ve hazir giyim sektorii ihra-
catindaki rekabet giiglerini analiz etmistir. Buna gore,
Hindistan'in gerek A.B.D., gerekse A.B. piyasalarinda
tekstil ve hazir giyim ihracat rekabet giicti yitksektir.
Bununla birlikte, Hindistan i¢in sozi edilen piya-
salarda en 6nemli tehdit olarak Cin goziikmektedir
(Verma, 2002, s.1-52).

United State Agency International Development da;
isgiicti, elektrik, ulastirma (kara, okyanus ve hava)
maliyetlerini temel alarak Pakistan’in tekstil ve hazir
giyim ihracat rekabet giliclinii incelemis; sozii edilen
kategorilere gore Hindistan, Cin, Banglades ve Kam-
bogya ile kiyaslama yapmigstir. Sozii edilen {ilkeler
i¢in en 6nemli pazar niteligindeki A.B.D.de, 6zellikle
Banglades karsisinda Pakistan'in ve sozii edilen diger
tilkelerin rekabet giicii azalmaktadir. Zira, Banglades;
ucuz emek ve ucuz elektrik maliyetli iiretimini A.B.D.
piyasasinda ihracat rekabet giiciine ¢evirebilmeyi ba-
sarmustir (USAID, 2009, s.1-15).
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S.B. Saxena ve V.S. Lozac’h, Bangladesin 1994-2008
donemine iligkin hazir giyim ihracat rekabet giiciini
analiz etmistir. Banglades’in hazir giyim sektoriindeki
en biiyiik rakibi Cindir. Cin, Banglades i¢in gerek ih-
racat benzerligi, gerekse pazar benzerligi bakimindan
6nem tagimaktadir. Bununla birlikte, Bangladegin kii-
resel piyasalarda diisiik maliyet, nispeten ytiksek kali-
teli Giretim ve pazar ile iyi iligkiler kurma baglaminda
avantajlar1 mevcuttur. Banglades’in hazir giyim ihra-
cat1 hacim olarak azalmamakla birlikte, karlilik anla-
minda azalma mevcuttur. Bu da, iilkenin rekabet giicii
bakimindan kayg: verici bir durum olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Saxena ve Lozac’h, 2010, s.1-53).

D. Ulas, A. Ozer ve A. Kogak tarafindan yapilan ¢a-
lismada (Ulas, vd., 2005, s.1-16); Tiirk tekstil ve ha-
zir giyim sektoriiniin rekabet giicti ozellikle firma
gortsleri ve sektortin sahip oldugu 6zellikler dikkate
alinarak incelenmistir. Tiirkiye'nin ihracat pazarla-
rindaki en 6nemli rakibi durumundaki Cin; ucuz ve
verimliligi yiiksek isgiicii, diisiik kur ve anti-rekabet
politikalar1 sayesinde rekabet avantajina sahiptir. Bu
baglamda, tiretim ve pazarlama siirecinde verimlili-
gin ve kalitenin arttirilmas: Tiirkiye'nin Cin karsisin-
da rekabet avantaji saglamasina yol acabilecektir.

Z. Junli, Cin'in tekstil ve hazir giyim ihracatindaki
rekabet giliclinii analiz etmigstir (Junli, 2010, s.1-4).
Buna gore, son 20 yil iiretim ve ihracat bakimindan
s6z konusu sektorlerde diinya lideri olan Cin'in agik-
lanmis karsilastirmali dstiinliik katsayisi (rekabet
glicit) 6nemli derecede azalmigtir (1980de 5,17 iken
2007de 3,80).

R. Kok ve O. Coban ise Tiirk tekstil ve hazir giyim
sektoriiniin AB tilkeleri karsisindaki rekabet giiciinii
1989-2001 donemine iligkin 6l¢iilmiistiir. Hesaplama
olgiitli olarak Balassa Endeksi (agiklanmig karsilas-
tirmal1 distiinlitk katsayisi) kullanilmistir. Ttirkiye'nin
AB iilkeleri karsisindaki rekabet giicii oldukea yiik-
sektir (Kok ve Coban, 2005, s.68-81).

M. Bedrine, E. Parrish, N.L. Cassill ve W. Oxenham
da ABDnin tekstil ve hazir giyim sektorlerinin re-
kabet giictinii 13 sirketle yapilan goriigmeler ve elde
edilen bilgiler 1s1g1nda 6l¢miis, mevcut durumun na-
sil gelistirilebilecegini ve rekabet giiciiniin nasil arti-
rilabilecegini analiz etmistir. Asir1 kapasite ve diisiik
verimlilik nedeniyle son yillarda kiiresel piyasalarda
A.B.D/nin tekstil ve hazir giyim ihracatindaki rekabet
glicli azalmigtir. Bununla birlikte, ithalata rakip mal
tireten s6z konusu sektorlere iligkin en 6nemli olum-
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suz etki, diisitk maliyetle tiretim yapan tlkelerden
yapilan ithalattaki ¢arpici artislardir (Bedrine, vd.,
2008, 5.1-25).

Kosta Rikanin uluslararasi piyasalarda hazir giyim
ihracatindaki rekabet giiciiniit OECD, Amerika Kitas:
ve A.B.Ddeki pazar payiyla 6lcen M. Martimore ve R.
Zamora, Kosta Rikanin ozellikle A.B.D piyasasinda
ulusal politika ve rekabet stratejileri ile Asya Kaplan-
larma kars1 rekabet edebildigini ortaya koymustur
(Martimore ve Zamora, 1999, s.1-131)

E. Taymaz tarafindan yapilan ¢alismada da (Taymaz,
2002, s.1-24); Tarkiyenin A.B. ve A.B.D. pazarlarin-
daki tekstil ve hazir giyim ihracat rekabet giicii ana-
liz edilmistir. Tiirkiye'nin gerek A.B., gerekse A.B.D.
pazarlarindaki rekabet giicli yiiksektir ve artmakta-
dir. Bununla birlikte, Tlirkiye'nin A.B. pazarlarindaki
rekabet giicii A.B.D. pazarlarina gore daha ytiksektir.

Tiirkiye Kalkinma Bankas! tarafindan yapilan ¢alis-
mada (Tirkiye Kalkinma Bankasi, 2012, s.1-1035);
Tiirkiyede tekstil sektoriiniin rekabet giicii Balassa
Endeksine gore ele alinmistir. Buna gore tekstil sek-
tori imalat sanayi icinde rekabet giicii en yiiksek 4.
sektordiir. 2005-2008 yillar1 arasinda rekabet giictin-
de azalma ortaya ¢tkmustir.

N. Aliiftekin, O. Yiiksel, A. Tas, G. Gakar, Tiirkiyede
tekstil ve hazir giyim sektoriindeki rekabet giliclinii
kiimelenme perspektifinde ele almistir. Buna gore,
bir ag yapisi icinde tretim bolgeleri olusturularak,
kiimelenme modeliyle s6z konusu sektorlerde reka-
bet giiciiniin arttirilmas: gerekmektedir (Aliiftekin,
Yiiksel, Tas ve Cakar, 2009, s.1-19).

N. Kanoglu ve C.E. Ongiit, Diinyada ve Tiirkiyede
tekstil ve hazir giyim sektoriiniin mevcut durumunu
ortaya koymak suretiyle gelecege yonelik perspektif
sunmugstur. Buna gore, gelismekte olan tilkelerde sozii
edilen sektorlerde rekabet giicii yliksekse de, tiretim-
de saglanan katma deger artis1 bakimindan gelismis
iilkeler avantajli durumdadir (Kanoglu ve Ongiit,
2003, 5.1-62)

Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriiniin Tur-
kiye ve Diger Gelismekte Olan Ulkeler
Acisindan Onemi, Yapisal Ozellikleri,
Perspektifi

Gelisme yolundaki bir¢ok tilkede tekstil ve hazir gi-
yim sektorii, sanayilesmenin ilk adimin1 olusturmus
ve sanayilesme ¢abasi icerisine giren tilkelerin bu ¢a-
balarini gerceklestirebilmesinde kilit rol tistlenmistir.
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Bu sektor hem genel ihracat igerisindeki payi, hem de
tiretim siirecinde yaratilan katma deger bakimindan
ekonomik kalkinma siirecindeki iilkeler agisindan
vazgecilmez olmustur. Ekonomik gelismenin ve refa-
hin artmasinin temelini olusturan sanayilesmede itici
giic olan tekstil ve hazir giyim sektorii Tlirkiyede de
1980’li yillardan itibaren benimsenen ihracata daya-
I1 biiyiime modelinin basariyla uygulanabilmesinde
6nemli bir unsur olmustur (SENOL, s.1).

Tekstil ve o6zellikle hazir giyim sektorii, Tiirkiye gibi
yogun geng niifusa sahip iilkelerde 6nemli bir istih-
dam kaynag1 olma 6zelligine sahiptir. Sektoriin iiretim
ve ticareti uzun yillar boyunca agirlikli olarak gelismis
tilkelerde yogunlasmistir. Uretimde ve ticarette az ge-
lismis ve gelismekte olan iilkelerin payz ise giiniimiizde
stirekli artmaktadir. Tekstil iiretimi elyaf {ireticisi {ilke-
lere, hazir giyim {iretimi ise isgiicli maliyetlerinin ucuz
oldugu iilkelere kaymaktadir. Ekonomik kalkinmanin
ileri agamasina ge¢mis gelismis iilkelerde tekstil ve ha-
zir giyim sektoriiniin imalat sanayi iiretimi igindeki
payt siirekli azalirken, gelismekte olan tilkelerde sek-
toriin imalat sanayi {iretimi i¢indeki pay1 artmaktadur.
Ozellikle hazir giyim ticaretinde en énemli ihracat pa-
zarlar1 gelismis iilkeler olup bunun siirecegi de bekle-
nilmektedir (DTM, 2004, s.84).

Tekstil ve hazir giyim sektorii birlikte degerlendi-
rildiginde, gayri safi yurtigi hasila, imalat sanayi ve
toplam sanayi tiretimindeki payz, ihracati, ekonomiye
sagladig1 net doviz girdisi, istihdama katkasi, yapilan
yatirimlar, disa agiklik ve makro-ekonomik biyiik-
likler acisindan Tiirkiye'nin birinci sektori konu-
mundadir (T.C. Sanayi Genel Midiirliigi, 2010, s.5).
Tekstil ve hazir giyim sanayi tilkemiz GSYH'nin yak-
lasik % 10’unu saglamaktadir. Tekstil ve hazir giyim,
ayn1 zamanda ihracat performansi agisindan da diin-
yanin belli bagl sektorleri arasinda yer almaktadir.
Bununla birlikte, toplam ihracatinin yarisina yakimini
AB tlkelerine gerceklestiren Tiirkiye, tekstil ve hazir
giyim ihracatinin da 6nemli bir kismini ayni piyasaya
gerceklestirmektedir. Bu baglamda, tekstil ve hazir gi-

yim, AB’ye uyum ve iiyelik siirecinde en hizli yol alan
sektorlerin basinda gelmektedir (Cetin, 2006, 5.257).

AB'nin tekstil ve hazir giyim sektoriinde iigiincii l-
kelerden gergeklestirdigi ithalat 2009 yilinda € 74,9
milyardir. ABde, hazir giyim sektoriinde toplam €
57,3 milyar olarak gerceklesen ithalatin en yogun ol-
dugu iilkeler siralamasinda € 25,6 milyar ile Cin ilk
sirada yer alirken, bu iilkeyi € 6,9 milyar ile Tiirkiye
ve € 5,1 milyar ile Banglades izlemektedir. ABde teks-
til sektoriinde toplam € 17,6 milyar olarak gercekle-
sen ithalatin en yogun oldugu iilkeler siralamasinda
da € 5,1 milyar ile Cin ilk sirada yer alirken, ikinci
sirada € 2,9 milyar ile Tiirkiye, iiiincii sirada da € 1,9
milyar ile Hindistan yer almaktadir (ISO, 2010, 5.10).
S6z konusu veriler, AB piyasasinda Tiirkiye'nin hem
tekstil, hem de hazir giyim ihracatindaki ana rakibi-
nin Cin oldugunu goéstermektedir.

Diinyanin 5. biiytik hazir giyim ihracatcist konu-
munda olan Tiirkiyede, ihracatin %80 gibi 6nemli bir
bolimii pamuklu triinlerden olugmaktadir. Kiiresel
krizin etkisiyle gerileyen ve 2009 yilinda $ 11,2 milyar
seviyesinde gerceklesen hazir giyim ihracatinda AB
iilkeleri yaklagik %75’lik pay olusturmaktadir. Thraca-
tin en yogun oldugu tilkeler siralamasinda Almanya,
Ingiltere, Ispanya ve Fransa basi ¢ekmektedir. Hazir
giyim sektoriinde Tiirkiyenin en 6nemli rakipleri dii-
stik ihrag fiyatlarina sahip olan Uzakdogu tilkeleridir.
2005 yilinda tekstil ve hazir giyim ticaretindeki ko-
talarin kalkmasiyla diinyanin en biytik hazir giyim
tireticisi ve ihracatgist haline gelen Cin, sektordeki
lider konumunu giiglendirmistir. Tiirkiye, tekstil sek-
toriinde de ihracatinin 6nemli bir b6limiinii Alman-
ya, Ingiltere, Fransa, Italya ve Hollanda gibi AB iilke-
lerine ve A.B.D’ye yapmaktadir (IS0, 2010, 5.10-11).

Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriine iligskin yapilan
SWOT analizi (Tablo 1), sektoriin giiglii yonlerinin ve
firsatlarinin ¢oklugu kadar, zayif yonlerinin ve tehdit-
lerinin de ¢oklugunu ortaya koymaktadir (Ulas, vd.,
2008, 5.2).
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Tablo 1. Tiirk Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriine iliskin SWOT Analizi

GUCLU YONLERI

ZAYIF YONLERIi

-Hiz

-Esneklik
-Egitimli isgiicii
-Tecriibe

-Dogal kaynaklar
-Marka bilinci
-Know-how

-Pamuk tireticisi olmasi

-Isgiicli maliyetleri

-Hammadde maliyetleri

-Enerji maliyetleri ve dalgalanmalar1
-Pazarlama ve dagitim kanal1 sorunlari
-Kamu ve 6zel sektdr kaynak yetersizligi
-Ekonomik ve politik istikrarsizlik
-Stratejik ortaklik kurulmamasi
-Sektoriin doymuslugu

-Kayit disiligin yaygmlhigi

FIRSATLAR

TEHDITLER

-AB pazarina ve gelisen pazarlarin birgoguna
yakinlik

-Komgu tilkelerle ticaretin gelismesi

-2005 sonrast Cin, A.B.D. ve Japonya’ya giris
kolaylig1

-Diinyada kotalarin kalkmasi: dolayisiyla Cin’in
olusturdugu haksiz rekabet ortami

-Thracat benzerligi bulunan iilkelerin (Asya iilkeleri)
maliyet avantaji

-Uluslararasi rekabetin artmasi

-Cin’in tiretimde katma degerinin artmast

Kaynak: (Ulas, vd., 2008, s.2).

Fransiz Moda Enstitiisti (IFM) ile birka¢ kurulusun
ortaklasa hazirladiklar: “Tekstil ve Hazir giyim Sek-
toriinde 2005 Ticaret Serbestisinin Etkileri” baglikli
raporun; isgiicii, hammadde, ekipman ve pazarlama
gibi faktorleri tablolara dayali olarak detayli bir se-
kilde analiz eden genel degerlendirmesine gére, Cin,
Tiirkiye ve Giiney Kore en rekabetci iilke konumunda
olan tlkelerdir (Tablo 2).

Tablo 2de, tekstil ve hazir giyim sektoriinde isgilik ve
ilgili faktorlere iliskin rekabet giicii degerlendirmesi,
0-5 arasinda degisen bir puanlama sistemi ile yapil-
mistir. Rekabet glicli gostergesi agisindan bir iilke za-
yifise, 0’a yakin bir puan alirken, rekabet giicii yiiksek
oldugu alanlarda ise 5 ya da 5% yakin bir deger almak-
tadir. Ornegin, igcilik ile ilgili faktorleri degerlendiren
s6z konusu tabloda Tiirkiye ve Hindistan ele alirsak,

Tablo 2. iscilik ile ilgili Faktérler: Ulkelerin Avantaj Durumlari

iscilik ve Know
How

iscilik Ucreti
Operasyon
Becerisi

Yonetim
Becerisi
Bilgisi
Terbiye/
Boyama Bilgisi
Igonfeksiyon/
Orme Bilgisi
Genel
Ortalama

Cin

Hindistan

Pakistan

w| w| & | Birim Maliyet
w| w| »| v isci Saglama

Banglades

Giiney Kore

Tiirkiye

Bulgaristan

Romanya

Fas

| W W B | = = N W

R N W W N D | | A&
B I S RSN LT B BT B o B B )

W W A & W
W A AW B

Tunus

ol ol ol 2 ol vl ol wl - _bOrme/dokuma

W W W W A0 W W WA
Bl B | | ] | BN B W
D N W W W N N N W

LS}

Kaynak: (T.C. Sanayi Genel Midiirligii, 2010, s.5)den; (Consolidated Report, 2004).

Not: 0: Rekabet giicii yok
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isci ticretlerinin Hindistanda dasiik olmasi, Hindis-
tan agisindan bir avantaj saglamaktadir. Hindistan'in
bu faktor agisindan rekabetci oldugunu gosteren de-
ger olarak 5 puan verilmigtir. Ttirkiyede isci ticretleri-
nin yiiksek olmasi, Hindistan’a kiyasla bir dezavantaj
olup Tiirkiye'nin rekabet giiclinii olumsuz etkilemek-
tedir. Bu alanda Tiirkiye'nin rekabet giiciiniin diisitk
oldugunu gosteren 2 puan verilmistir.

Bir iilkenin verimlilik konusundaki rekabet¢iligi
basarinin anahtaridir. Bu ¢ercevede genel faktorlere
gore sonuglar degerlendirildiginde (Tablo 3); Hindis-
tan, Pakistan, Banglades ve bir 6l¢iide Fas verimlilik
konusunda basarisiz olurken, Cin ve Tiirkiye olduk¢a
basarilidir.

Tablo 3. Genel Faktdrler: Uilkelerin Avantaj Durumlan

e S| 0B ﬁ = E
Genel |Z8|\E2IEZ 25 TS
Faktorler S eS| 25| E(E| 38
EZ|9S |22 7|1<9|°5
B~ =
Cin 5 4 3 413 4
Hindistan 3 2 1 312 2
Pakistan 3 3 1 211 1
Banglades 2 2 1 211 1
Giiney Kore 4 3 4 415 4
Tiirkiye 2 3 5 515 4
Bulgaristan 1 3 4 412 3
Romanya 2 3 4 [4]3] 3
Fas 2 2 2 412 2

Kaynak: (T.C. Sanayi Genel Mudiirligi, 2010, s.5)den;
(Consolidated Report, 2004).

Not: 0: Rekabet giicii yok 5: Rekabet giicii gok yiiksek

Giiney Kore bu anlamda gelismis bir ekonomi ve sag-
lam altyapist nedeni ile iyi bir pozisyonda iken, ge-
lismiglikten de kaynaklanan nedenlerden otiirii fiyat
rekabeti agisindan negatif bir gortintii ¢izmektedir.

Tablo 4.Tekstil Dis Ticaretinde Diinya Siralamasi (2009, $)

IHRACAT ITHALAT
Ulke Deger % Ulke Deger %
Cin 59.823.502.481 | 29,2 | A.B.D. 19.211.316.633 | 10,7
Almanya 12.089.433.000 | 5,9 [Cin 14.944.663.252 | 8,3
italya 11.791.326.731 | 5,7 [ Almanya 11.248.522.000 | 6,2
Hong Kong 9.975.598.270 | 4,9 [Hong Kong [9.964.335.037 5,5
AB.D. 9.914.605.132 | 4,8 | Fransa 6.973.695.948 39
Giiney Kore 9.155.442.769 | 4,5 |italya 6.958.839.890 39
Hindistan 9.110.503.462 | 4,4 | Japonya 6.741.737.958 3,7
Tirkiye 7.723.826.434 | 3,8 |ingiltere 6.109.241.269 34
Pakistan 6.509.645.182 | 3,2 [ Vietnam 5.468.630.871 3,0
Belgika 6.199.169.170 | 3,0 | Tiirkiye 4.718.389.638 2,6
Japonya 6.109.385.997 | 3,0 [ Meksika 4.196.530.868 2,3
Fransa 5.608.281.402 | 2,7 [ispanya 3.848.861.342 2,1
Hollanda 3.997.393.526 | 1,9 |Belgika 3.671.343.720 2,0
ispanya 3.590.111.544 | 1,8 | Kanada 3.568.654.279 2,0
ingiltere 3.445.640.705 | 1,7 | Giiney Kore |3.536.259.512 2,0

Kaynak: COMTRADE verileri kullanilarak tarafimizca derlenmistir.

Tablo 4, diinya tekstil jhracati ve ithalatindaki sirala-
may1 ifade etmektedir. Buna gore, diinya tekstil ihra-
catinin 1/3’tine yakini sadece Cin tarafindan gercek-
lestirilmektedir. Diinya tekstil ihracatinin %3,8’ini
gerceklestiren Tiirkiye 8. sirada yer almaktadir. Diinya
tekstil ithalatinda da A.B.D. ilk sirada yer almaktadir.
Bununla birlikte; Cin, Almanya, A.B.D., Hong Kong
ve Italya tekstil ihracatinda ve ithalatinda énemli de-
recede pay1 olan iilkelerdir. Bu durum, s6z konusu
sektorde, sozii edilen tilkelerin 6nemli oranda endiist-
ri igi ticaret gerceklestirdiklerini gostermektedir.

Tablo 5. Hazir Giyim Dis Ticaretinde Diinya Siralamasi (2009, $)

IHRACAT ITHALAT
Ulke Deger % Ulke Deger %
Cin 107.263.731.362 | 34,0 | A.B.D. 72.064.172.023 | 22,6
Hong Kong 22.825.690.309 | 7,2 | Almanya 30.552.483.000 | 9,6
italya 19.617.089.673 | 6,2 | Japonya 25.552.039.129 | 8,0
Almanya 16.489.538.000 | 5,2 | ingiltere 21.860.536.867 | 6,9
Hindistan 12.004.893.437 | 3,8 | Fransa 21.072.122.529 | 6,6
Tirkiye 11.555.926.527 | 3,7 | italya 15.539.618.865 | 4,9
Fransa 10.042.123.287 | 3,2 |Hong Kong | 15.507.612.135| 4,9
Vietnam 8.539.539.681 | 2,7 |Ispanya 13.270.242.877 | 4,2
Belgika 8.355.666.493 | 2,7 | Belgika 8.910.285.557| 2,8
ispanya 7.641.303.750 | 2,4 [ Hollanda 8.521.354.796 | 2,7
Hollanda 5.982.041.887 | 1,9 | Kanada 7.559.994.353 | 2,4
Endonezya 5.915.036.522 | 1,9 |lisvicre 5.242.454.872| 1,6
ingiltere 5.247.239.929 | 1,7 | Avusturya 5.068.507.860 | 1,6
A.B.D. 4.179.775.403 | 1,3 [Rusya 4.075.152.018 | 1,3
Meksika 4.112.818.709 | 1,3 [ Avustralya 4.058.026.218 | 1,3

Kaynak: COMTRADE verileri kullanilarak tarafimizca derlenmistir.

Tablo 5, diinya hazir giyim ihracati ve ithalatindaki
siralamayi ifade etmektedir. Buna gore, Cin'in diin-
ya hazir giyim ihracatindaki payi, tekstil ihracat pa-
yina oranla daha yiiksektir (1/3’tinden daha fazlas).
Diinya hazir giyim ihracatinin %3,7’ini gercekles-
tiren Tirkiye, 6. sirada yer almaktadir. Bu durum,
Tirkiyenin hazir giyim ihracatinda, tekstil ihracati-
na oranla diinya piyasalarinda daha hakim oldugunu
ifade etmektedir. Diinya tekstil ithalatinda oldugu
gibi, hazir giyim ithalatinda da A.B.D. ilk sirada yer
almaktadir. Bununla birlikte, diinya tekstil ithalatinin
1/10’unu gergeklestiren A.B.D., dlinya hazir giyim it-
halatinin 1/5’inden fazlasin gergeklestirmektedir.

Tablo 4 ve Tablo 5 birlikte incelendiginde, Tiirkiyenin
hazir giyim sektoriinde, tekstil sektoriine oranla
onemli diizeyde net ihracat¢1 oldugu goriilmektedir.
Keza, Tirkiyenin hazir giyim net ihracat1 $ 9 milyar
civarinda iken, tekstil net ihracat1 $ 3 milyar civarin-
dadir.
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Tiirk Tekstil ve Hazir Giyim Sektériiniin
lhracat Rekabet Giiciiniin Belirlenmesi

Tiirkiyenin gerek tekstil, gerekse hazir giyim ihracati-
nin toplam ihracat igindeki payi yillar itibariyle istik-
rarl bir sekilde azalmaktadir (Tablo 6). S6z konusu

azalig, tekstil sektortine oranla hazir giyimde daha
carpicidir. Bununla birlikte, soz konusu sektorlerin
ihracatindaki rekabet giicliniin ortaya koyulmasi
baglaminda, sadece ihracat ve ithalat verilerinin var-
l1g1 yeterli degildir.

Tablo 6.Tiirkiye'de Tekstil ve Hazir Giyim Ihracatinn Yillar itibariyle Gelisimi (2009, $)

1993 | 1.592.262.475| 4.339.448.391 | 15.343.000.000 10,4 28,3 38,7
1994 | 2.194.370.305 | 4.581.636.829 | 18.106.000.000 12,1 25,3 374
1995 | 2.526.550.016 | 6.118.750.720 | 21.637.000.000 11,7 28,3 40,0
1996 | 2.722.355.000 | 6.067.031.000 | 23.224.000.000 11,7 26,1 37,8
1997 | 3.352.044.000 | 6.697.157.000 | 26.261.000.000 12,8 25,5 38,3
1998 | 3.548.964.000 | 7.057.660.000 | 26.974.000.000 13,2 26,2 39,3
1999 | 3.477.802.000 | 6.515.963.000 | 26.588.000.000 13,1 24,5 37,6
2000 | 3.672.206.000 | 6.533.091.000 | 27.775.000.000 13,2 23,5 36,7
2001 | 3.942.657.000 | 6.661.063.000 | 31.334.000.000 12,6 21,3 33,8
2002 | 4.244.052.000 | 8.056.601.000 | 36.059.000.000 11,8 22,3 34,1
2003 | 5.261.660.000 | 9.961.744.000 | 47.253.000.000 11,1 21,1 32,2
2004 | 6.428.472.000 | 11.193.376.000 | 63.167.000.000 10,2 17,7 27,9
2005 | 7.075.503.000 | 11.833.107.000 | 73.476.408.000 9,6 16,1 25,7
2006 | 7.584.693.289 | 12.051.921.797 | 85.478.556.000 8,9 14,1 23,0
2007 | 8.942.139.378 | 13.886.333.453 | 107.271.000.000 8,3 12,9 21,3
2008 | 9.399.326.853 | 13.590.731.811 | 132.027.000.000 7,1 10,3 17,4
2009 | 7.723.826.434 | 11.555.926.527 | 102.129.000.000 7,6 11,3 18,9

Kaynak: COMTRADE verileri kullanilarak tarafimizca derlenmistir.

Caligmada, Tirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin
SITC Rev3 4 haneli mal gruplarmin 1993-2009 yil-
lar1 arasindaki ihracat rekabet giictiniin belirlenmesi
amacryla agiklanmig kargilastirmalr iistiinliik katsayi-
larindan (AKU endeksi) yararlanilmistir. Bu baglam-
da, Balassanin AKU endeksi, Vollrath'in AKU endek-
si, s6z konusu endekslerin logaritmik versiyonlarr ile
Thracat-ithalat Oran1 endeksi kullanilmistir.

Tiirkiye'nin Tekstil Sektoriinde ihracat Rekabet
Giicii

Balassa Endeksi ve Vollrath Endeksi sonuglar1 ele
alindiginda (Tablo 7); Tiirkiye, SITC Rev3 4 haneli
bazda tekstil sektoriine ait 59 adet tirtiniin 43’iiniin
ihracatinda rekabet avantajina (karsilagtirmali tistiin-
lige) sahiptir. Tirkiye'nin rekabet avantajina sahip
oldugu 43 triinden 22’sindeki Gstunligi ~ “giicld”
derecededir. Tirkiye'nin giiglii tstiinlitklerinin en
yiiksek oldugu 5 tirtin grubu sirastyla SITC-6593 “Ki-
lim, el dokumalarr”, SITC-6581 “Ambalaj torbasi ve
cuvallar”, SITC-6564 “Tiiller”, SITC-6585 “Perdeler”
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ve SITC-6592 “Yiin sarma haly, yer kaplama” dir. De-
giskenlik katsayilari analiz edildiginde, Tiirkiyenin
ihracatinda giiglii tistiinliige sahip oldugu triinlerin,
digerlerine oranla daha istikrarli oldugu goze garp-
maktadir. Tekstil sektoriine ait 59 adet iiriin AKU
katsayilar iki ayr1 donem itibariyle ele alindiginda
(1993-2000 ve 2001-2009 donemleri); 30’unun ih-
racat rekabet giiciinde ikinci dénemde artis oldugu
goriilmektedir.

Tekstil sektorii ihracatindaki uzmanlagma diizeyi ele
alindiginda, ihracat-ithalat orani endeksinden fayda-
lanilmaktadir. Bu baglamda, Tiirkiye, sozii edilen 59
adet {iriiniin 41’inin ihracatinda uzmandir. Iki ayri
donem itibariyle ele alindiginda (1993-2000 ve 2001-
2009 donemleri); 20 irtniin ihracatinda uzmanlas-
ma diizeyinde ikinci donemde artis gerceklesmistir.
Tiirkiye'nin tekstil jhracatinda uzmanlasma diizeyi-
nin en yiiksek oldugu 3 {iriin grubu sirasiyla SITC-
6584 “Yatak carsaflari, masa ortiileri”, SITC-6593 “Ki-
lim, el dokumalar1” ve SITC-6585 “Perdeler” dir.
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Tiirkiye’nin Hazir Giyim Sektoriinde ihracat
Rekabet Giicii

Balassa Endeksi ve Vollrath Endeksi sonuglari birlikte
ele alindiginda (Tablo 8); Tiirkiye, SITC Rev3 4 ha-
neli bazda hazir giyim sektoriine ait 37 adet tirtiniin
34’tniin ihracatinda rekabet avantajina (karsilagtir-
mali dstiinliige) sahiptir. Turkiyenin rekabet avan-
tajina sahip oldugu 34 trtinden 24’tideki tstinlagi
glicli” derecededir. Tiirkiyenin giiglii iistiinliiklerinin
en yiiksek oldugu 5 tiriin grubu sirasiyla SITC-8454
“Orme tigort, i¢ giyim’, SITC-8428 “Kadin fanila, ge-
celik’;, SITC-8448 “Kadin 6rme kombinezon’, SITC-
8442 “Kadin 6rme takim elbise” ve SITC-8462 “Orme
gorap” dir. Tilirkiye'nin SITC Rev3 4 haneli hazir gi-
yim alt Griin gruplarindan sadece 3’tintin ihracatin-

da rekabet dezavantaji durumu sz konusudur. S6zii
edilen tiriin gruplar sirasiyla SITC-8482 “Plastikten
kaucuk giyim esyasr”, SITC-8484 “Sapkalar” ve SITC-
8452 “Emdirilmis, sivanmig, kaplanmis mensucat
giyim esyast” dir. Degiskenlik katsayilar1 analiz edil-
diginde, tekstil ihracat rekabet giiciinde oldugu gibi
hazir giyim ihracat rekabet giiciinde de, Tiirkiye'nin
glcli stiinliige sahip oldugu triinlerin nispi istik-
rar1 goze carpmaktadir. Hazir giyim sektoriine ait 37
adet malin AKU katsayilar1 iki ayr1 dénem itibariyle
ele alindiginda (1993-2000 ve 2001-2009 donemleri);
sadece &'inin ihracat rekabet giiclinde ikinci donem-
de artis oldugu goriilmektedir. Bu durum, Tiirk sana-
yisinin ve ihracatinin lokomotifi konumundaki hazir
giyim sektorii agisindan kaygi vericidir.

Tablo 7. Tiirkiye'nin Tekstil Sektériinde ihracat Rekabet Giicii (SITC Rev3 4 Haneli Siniflandirma)

1,3 02 0,8 1,7 43,6 |20 13 0,2 0.8 1,7 43,9 | 20| 07 0.4 03 1,0 632 | DZ
2,5 0.9 2,1 3,0 504 |OU| 25 0.9 2,1 3,0 52,0 |OU| 64 1.9 45 89 843 | GU
5,5 1,7 7,1 44 388 |GU| 57 1,7 74 45 40,1 |GU| 22 0.8 29 1.8 62,1 |00
1.7 0,5 12 2,1 38,1 |zU| 17 0,5 12 2,1 384 | ZU| 1,0 0,0 0,7 1.2 46,2 | DZ
3.6 1.3 4,0 3,0 243 [OU| 3.6 1,3 4,1 3.1 245 |OU| 14 03 2,0 0.9 52,6 | ZU
44 1,5 4,7 4,1 20,3 [GU| 45 1,5 438 42 20,7 |GU| 09 -0.1 1,0 0.8 258 | DZ
0,3 -1,2 0,6 02 1123 DZ| 03 -1,2 0,6 0,2 1128 DZ| 0,1 -3,0 0,1 0,0 97,4 | DZ
7,6 2,0 9,0 6,5 18,0 |GU| 8,0 2,1 9.3 6.8 18,1 |GU| 2,0 0,7 3,1 12 54,6 | ZU
1.9 0,6 1,9 1.8 169 |ZU| 1,9 0,6 19 1.8 17,0 | z0 | 09 0,1 1,1 0,7 383 | DZ
49 16 7.8 2,9 656 |GU| 5.1 1,6 8,1 29 674 |GU| 1.6 0,5 23 11 54,8 | ZU
3.8 1.3 5.6 2.3 49,0 |OU| 38 13 5.8 23 499 |0U| 1.3 03 23 0.6 74,5 | ZU
34 1,2 2,8 3,8 20,5 |OU| 34 1,2 2,8 3.9 21,0 [OU| 2,5 0.9 2,8 22 222 | 0U
6.9 19 6,7 7,0 108 |GU| 7,1 2,0 6.9 73 11,5 |GU| 22 0.8 3,0 1.8 434 | OU
2,7 1.0 0,7 4.8 89,5 |[OU| 2.8 1,0 0.7 5.0 91,3 |OoU| 23 0.8 1.3 33 56,4 | OU
23 0.8 0.6 39 784 |OU| 23 0.9 0.6 4,0 793 [OoU| 13 03 1,0 1.6 479 | 70
1,2 0,1 1,1 1,4 692 |ZU| 12 0,1 1,1 1,4 698 [zU| 1,7 0,5 2,6 1,3 76,8 | ZU
2,9 1,1 1.8 4,0 503 [oU | 3.0 1,1 18 4,1 51,8 |oU| 17 0,6 12 24 51,8 | ZU
0,5 0,7 0,5 0.5 243 |DZ| 05 0,7 0.5 0.5 244 |DZ| 1.0 0,0 1,0 09 393 | Dz
0.8 0.2 0,7 10 413 |DZ] 08 0.2 0.7 1.0 41,5 |DZ| 0.5 0.7 0.5 0.6 584 | DZ
12,0 2,5 11,7 12,2 248 |GU| 12,9 2,6 12,5 13,3 26,1 |GU| 4,6 1,5 50 4.1 292 | GU
54 1,7 53 5,4 21,6 |GU| 55 1,7 5,5 5,6 22,0 [GU|[ 1,8 0,6 2,3 1,6 38,5 | zU
6.8 19 10,2 4,0 582 |GU| 7.1 2,0 10,7 4,1 59,7 |GU| 14 03 2,0 0.9 50,8 | ZzU
7.0 2,0 6.8 7.0 255 |GU| 7.3 2,0 7.0 73 26,0 |GU| 3.5 1.2 3.5 3.5 25,7 | OU
122 2.5 8.2 159 36,7 |GU| 133 2,6 8.4 18,0 41,0 |GU| 9.9 23 8.4 12,2 60,1 | GU
0,1 2.4 0,1 0,1 842 | DZ| 0.1 24 0,1 0,1 842 | DZ | 0.1 2,1 0,1 0,1 68,0 | DZ
44 1,5 4,5 44 196 |[GU| 45 1,5 4,6 45 20,0 |GU| 2,0 0,7 2,7 1.4 43,5 | 20
0.9 -0.1 0,4 1,5 80,3 [DZ ] 0,9 -0,1 0,4 1,5 81,0 | DZ | 02 -1,5 0,2 0,3 56,8 | DZ
0,9 -0,1 0.4 1.4 70,5 | DZ| 09 -0,1 0.4 1.4 709 | DZ| 03 -1,1 0,2 0,5 62,9 | DZ
0,2 -1,7 12 0,1 287,1 | DZ| 0.2 -1,7 12 0,1 2898 | DZ | 0,1 2,7 0,2 0,1 186,3 | DZ
0,5 0,7 02 0.8 70,1 | DZ | 05 0,7 02 0.8 702 | DZ| 05 0,6 04 0,6 34,6 | DZ
22 0.8 2,9 1.8 64,7 |[OU| 22 0.8 3,0 1,9 65,7 |OU| 24 09 33 1,6 55,6 | OU
3,8 1,3 4,0 3,7 18,1 o0 39 1.4 4,0 3.8 18,4 |OU| 3,6 1,3 3,8 3,6 48,3 | 0U
3,9 1.4 3.4 4,5 334 {00 40 1.4 3,5 47 350 |[GU| 43 1,5 3,1 5,5 438 | GU

shd.anadolu.edu.tr 103



Tiirkiye'nin Tekstil ve Hazir Giyim Sektorii ihracatinda Uluslararasi Rekabet Giiciiniin Belirlenmesi

Tablo 7. Tiirkiye'nin Tekstil Sektoriinde ihracat Rekabet Giicii (SITC Rev3 4 Haneli Siniflandirma) (Devami)

1,0 0,0 1,1 0.9 254 | 20| 1,0 0,0 L1 0.9 255 | z0| 1,0 0,0 1,6 0,7 60,8 | DZ
14 03 0,7 2,0 56,0 |ZU| 14 03 0,7 2,0 56,5 [ZzU] 12 0,1 1,0 1,3 35,8 | zU
74 2,0 35 113 56,6 |GU| 7.9 2,1 3.5 122 59,6 |GU| 5.9 1.8 24 9.7 714 |GU
20,2 3.0 21,8 18,5 402 |GU| 229 3,1 244 21,6 43,5 | GU| 40,0 3.7 394 424 51,9 |GU
3,5 1,2 1,6 5,4 71,1 [OU| 3,6 1,3 1,6 5,6 732 [OU| 6,2 1,8 5,7 7,1 71,9 | GU
12 02 0.4 2,0 73,5 |zU| 12 02 0.4 2,0 739 | z0] 1,1 0,1 0.7 1.4 492 | 20
09 -0.1 1,1 1,0 72,7 |DZ| 09 0,1 11 1,0 734 |DZ]| 05 -0,6 0.8 0,5 82,0 [DZ
1.3 02 11 1.4 22,7 |70 1.3 02 L1 1.4 228 |zU| 1.1 0.1 0.8 1.3 32,7 | zU
2,6 0.9 0.9 42 708 [OU [ 2.6 1,0 0.9 43 71,8 {oU [ 02 -1,5 0,0 0,6 155,6 | DZ
04 -0,9 0,6 03 58,7 | DZ| 04 0,9 0,6 03 589 |DZ| 09 0.1 L5 0,5 742 | DZ
0,3 -1l 0,6 0,2 98,1 | DZ| 03 -1,1 0,6 0,2 98,3 | DZ | 24,5 32 48 57,0 168,5 | GU
03 -4 0,1 0.4 553 | DZ| 03 -1,4 0,1 0.4 553 | DZ| 02 -1,7 0,1 0,3 51,1 | DZ
1,1 0,1 1,0 1,3 69,0 | ZU| 1.1 0,1 1,0 1,3 692 |ZU| 1.7 0,5 2,0 1,5 40,0 | ZU
10,7 24 13,1 8,5 26,8 |GU| 114 24 13,9 9,0 273 |GU| 8.9 2,2 8.9 8.8 352 | GU
20,9 3,0 23,5 18,2 24,7 | GU | 23,6 32 26,4 20,8 259 |GU| 47,8 39 54,0 43,5 339 [GU
0,8 -0,3 0.8 0.8 38,0 | DZ| 08 03 0,8 0,8 382 | DZ| 3.6 1,3 6,0 2,6 98,0 [OU
5,0 16 6,4 3.8 319 |GU| 5.2 1,6 6,6 39 324 |GU| 21,1 3,1 23,9 22,5 57,6 | GU
12,8 2,5 12,6 12,9 22,0 [GU| 139 2,6 13,5 14,3 23,5 |[GU|157.9] 5.1 168.4 153.0 41,6 | GU
15,1 2,7 19.3 11.0 38,6 |GU| 16,6 2.8 212 12,0 40,0 |GU|1080] 47 159.4 723 66,9 | GU
0.8 0.2 1.0 0.7 374 |DZ| 08 0.2 1.0 0.7 37,6 | DZ| 3.1 L1 3.6 27 42,0 |0U
03 -1,1 0,5 03 1374 | DZ| 03 -1,1 0,5 03 1379 | DZ| 1,0 0,0 0.8 1,3 118,6 | DZ
15,1 2,7 21,5 10,9 50,1 |GU| 16,5 2,8 24,1 11,8 544 | GU| 643 4,2 2943 2,9 249.7 | GU
30.8 34 50,7 185 69.8 | GU| 38,6 3.7 70,0 21,0 889 |GU|[1232] 48 509.7 2.8 250,7 | GU
4.8 1.6 22 7.2 72,7 |GU| 50 16 23 7.7 752 |GU| 7.0 1.9 43 10,1 60,5 | GU
11,7 2,5 12,8 12,3 60,5 |GU| 12,9 2,6 13,5 15,1 763 |GU| 535 4,0 95.2 30.8 92,7 |GU
1,0 0,0 0.4 1,7 942 | DZ] 1,0 0,0 04 1,7 950 | DZ| 2,7 1,0 11 4,6 94,5 | OU

Kaynak: COMTRADE verileri kullanilarak tarafimizca hesaplanmugtur.

AKU: Agiklanmis kargilagtirmali iistiinlitk katsayisi (Uygun ortalama geklinde hesaplanmistir. En biiyiik ve en kiigiik degerler ortalamaya katilmamugtir).

DK: Degiskenlik katsay1st
UD: Ustiinliik derecesi
DZ: Dezavantaj

ZU: Zayif derece iistiinlitk
OU: Orta derece iistiinlitk
GU: Giiglii iistiinliik

Hazir giyim sektori ihracatindaki uzmanlagma dii-
zeyinin Ol¢ildiigii ihracat-ithalat orani endeksi in-
celendiginde (Tablo 8); Tiirkiye, sozii edilen 37 adet
malin 36’smin ihracatinda uzmandir. Tiirkiyenin
ihracatinda uzman olmadig: tek hazir giyim alt tiriin
grubu 8482 “Plastikten kauguk giyim esyast” dir. Tki
ayr1 donem itibariyle ele alindiginda (1993-2000 ve
2001-2009 donemleri); Tiirkiye'nin, 37 triin grubun-
dan sadece 1 tanesinin ihracatinda (SITC-8431 “Er-
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kek 6rme palto, kaban”) ikinci donemde uzmanlagma
diizeyi artmistir. Bununla beraber, ikinci dénemde
uzmanlasma diizeylerindeki yiiksek oranda azalislar
dikkat gekicidir. Tirkiyenin hazir giyim ihracatinda
uzmanlagma diizeyinin en yiiksek oldugu 3 tiriin gru-
bu sirasiyla SITC-8447 “Kadin 6rme bluz, gémlek’,
SITC-8448 “Kadin 6rme kombinezon” ve SITC-8416
“Erkek kiilot, fanila” duir.



Cilt/Vol.: 13- Say1/No: 1(93-110)

Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi

Tablo 8.Tiirkiye'nin Hazir Giyim Sektoriinde ihracat Rekabet Giicii (SITC Rev3 4 Haneli Siniflandirma)

3,1 L1 47 1.8 552 |oU | 3.1 1,1 4.8 1.8 56,2 | OU [ 282 33 70,9 3,5 159,1 | GU
2,5 0.9 2.3 2.5 155 |oU] 25 0.9 24 2,6 15,7 |0U] 139 2,6 18.3 111 412 | GU
2,9 L1 2,9 2,9 18,6 |[OU| 29 1,1 3,0 2,9 19,0 |OU| 19,0 29 33.6 10,1 800 | GU
59 1,8 5,5 6,3 172 |GU| 6,2 1.8 5,6 6,6 18,1 |GU| 60,8 4,1 1132 24,8 884 | GU
5.8 18 6.4 5.4 20,5 |GU| 6,0 1.8 6,6 5,6 21,1 |GU| 72,5 43 138.8 29,5 98,4 | GU
9.5 23 1.7 74 333 [GU| 100 23 12,4 7.8 34,1 [GU[218,0 5.4 304.9 1474 66,8 | GU
3.6 1,3 55 1,9 586 |OU| 37 1.3 5.7 2,0 594 |0U | 32,0 3.5 74,7 53 1399 | GU
2,8 1,0 4,1 2,0 41,5 [oU] 2,9 1,1 4.1 2,0 42,1 |0U| 4456 3.8 58.8 375 60,6 | GU
4,6 1,5 54 39 251 [GU| 48 1,6 5,5 4,0 254 |GU| 332 3,5 54,5 20,9 782 | GU
43 15 5,6 35 339 |GU| 44 L5 5,7 35 347 [GU| 37,8 3.6 86,4 11,0 1447 | GU
6,7 19 6.6 6.8 17,0 |GU| 6.9 1.9 6.8 7.1 17,6 | GU| 56,9 4,0 113.7 21,0 1122 | GU
9.7 23 102 9.1 17,1 |GU| 104 23 10.8 9.9 178 |GU| 728 43 1254 36,2 80,7 | GU
6.4 1.9 74 5.7 17.8 [GU| 6.6 19 7.6 59 18,1 [GU| 64.3 42 125,5 24,5 101,9 | GU
15,5 2,7 18,2 13,0 21,1 |GU| 169 2,8 19.9 142 21,3 | GU | 163,5 5,1 307.8 98,2 1015 | GU
5,0 1,6 4,2 59 33,6 |GU| 52 16 43 6,2 352 [GUJ| 185 2,9 17,9 19.9 484 [ GU
4.8 1.6 6.5 35 40,7 |GU| 49 1.6 6.7 3.6 41,5 |GU| 56,3 4.0 82,6 44,6 75,5 | GU
53 17 8.1 3.1 537 |GU| 55 1.7 8.5 32 551 [GU| 1453 5.0 456,3 34,5 181,7 | GU
6.8 19 9,1 438 37,1 [GU| 7.1 2,0 9.5 5.0 379 | GU [ 1446 5,0 260,3 63.8 93,9 | GU
6,7 1,9 6,6 6,9 393 [GU| 7.0 1.9 6,7 72 40,9 |GU| 276 33 42,0 21,0 884 | GU
13,7 2,6 20,7 8,2 532 |GU| 15,0 2,7 234 8,7 56,9 | GU|201,5 53 456,3 57,0 149.8 | GU
9.4 22 11,6 7,7 374 | GU | 10,0 23 12,3 8,2 38,7 | GU [ 246.4 5,5 839,6 45,1 203.4 | GU
13,7 2,6 214 74 57,5 | GU| 15,0 2,7 24,0 7.8 60,6 | GU [ 2282 5.4 4733 88,1 128,7 | GU
4,1 1.4 54 2,9 359 |GU| 4.1 14 5.5 3,0 364 | GU| 56,5 4,0 122,6 22,2 116,9 | GU
0,7 -03 1,7 02 1486 | DZ | 07 -0,3 1,8 0,2 149,7 | DZ | 16,7 2,8 53,9 1,3 201,7 | GU
8,6 2,1 12,0 5,6 422 |GU| 92 2,2 132 5,9 442 | GU| 79,7 4.4 179,7 20,9 132,0 | GU
16,6 2.8 18,7 14,5 18,0 |GU| 18,7 29 21,0 16,5 18,6 | GU| 181,6 52 365.8 69,5 1174 | GU
L5 0.4 1.3 1.6 285 |ZU| 15 0.4 13 1.6 288 |ZU| 6.2 1.8 7.9 53 54,1 |GU
1,3 0,2 1,7 1,0 408 | zU| 1.3 0.2 1,7 1,0 41,1 [ZU| 48 1,6 7.5 3.6 74,0 | GU
2,2 0,8 3,9 1,0 762 [OU| 2,2 0,8 3,9 1,0 772 |OU| 29,5 3,4 67,7 6,6 144,0 | GU
7.5 2,0 11,5 4.8 552 |GU| 7,9 2,1 122 5,0 57,6 | GU| 96,4 4,6 204,1 274 1284 | GU
1.6 0.5 2,5 0.9 52,7 |zU| 1.6 0.5 2,5 0.9 53,1 [zU| 55 17 10.8 1.8 92,0 | GU
124 2,5 11,6 13,0 156 |GU| 134 2,6 12,3 144 17,1 |GU| 884 4.5 103.8 78.6 37,1 |GU
1,1 0,1 1,1 1,0 251 [zU| 1,1 0,1 1,1 1,0 252 |ZU| 38 1,3 4.9 3,1 458 | OU
9,5 2,3 15,3 5.2 59,4 [GU | 10,1 2,3 16,7 54 62,8 | GU| 49,9 3,9 115,5 11,0 1442 | GU
0,1 -1,9 0,1 02 35,1 | DZ| 0,1 -1,9 0,1 02 35,1 [ DZ| 03 .12 03 02 290 | DZ
10.8 24 13.6 8,7 403 [GU| 115 24 14,6 9,2 42,1 |GU| 96,9 4.6 309.9 44,1 191,7 | GU
0.4 -1,0 0.4 0.3 340 | DZ | 04 -1,0 0.4 0.3 34,1 |[DZ| 14 0.3 24 0.9 69,2 | ZU

Kaynak: COMTRADE verileri kullanilarak tarafimizca hesaplanmugtir.

AKU: Agiklanmis kargilagtirmali iistiinlitk katsayist (Uygun ortalama seklinde hesaplanmistir. En bityiik ve en kiigiik degerler ortalamaya katilmamgtir).

DK: Degiskenlik katsayis:
UD: Ustiinliik derecesi
DZ: Dezavantaj

ZU: Zayif derece iistiinlitk
OU: Orta derece iistiinlitk
GU: Giiglii @istiinlitk

Sonu¢

Tiirkiye'nin 1993-2009 yillar1 arasinda tekstil ve hazir
giyim sektoriindeki ihracat rekabet giiciint 6l¢meyi
amaglayan bu ¢aligmay1 diger ¢alismalardan ayiran
en 6nemli ozellik, Tiirkiyede tekstil ve hazir giyim
sektoriine iliskin uluslararasi rekabet giicti (Balassa
ve Vollrath endeksi ile) ile birlikte yurtici uzmanlas-
ma diizeyinin (ihracat-ithalat orani endeksi ile) ayn1
anda ol¢tilmesidir. Buna ilaveten, diger ¢alismalarda
Balassa ve/veya Vollrath endeksi ile tekstil ve/veya ha-
zir giyim sektoriindeki rekabet diizeyine iliskin daha
dar kapsamli analizler yapilmis olup, SITC Rev3 2 ve/

veya 3 haneli siniflandirma ele alimmistir. Bu ¢alis-
mada ise tekstil ve hazir giyim sektoriine iliskin SITC
Rev3 4 haneli tiim alt iiriin gruplari ele alinarak daha
kapsamli bir analiz yapilmistir. Rekabet giictinii 6l-
¢en endekslerle birlikte, yurti¢i uzmanlagma diizeyini
6lgen ihracat-ithalat oran1 endeksinin hesaplanmasi
sonucu, Tiirkiyede hazir giyim sektdriindeki yurtici
uzmanlagma diizeyinin ayni sektordeki uluslararasi
rekabet giictine oranla daha yiiksek oldugu saptan-
mustir. Bu durum, Tiirkiye'nin hazir giyim ihracatin-
daki uzmanlagma diizeyinin ¢ok yiiksek oldugunu
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ifade etmektedir. Bununla birlikte, Tiirkiye, yurti¢in-
de yakaladig1 uzmanlagma diizeyini uluslararas: ala-
na ayni derecede tagtyamamus, yurti¢i uzmanlagma
diizeyi uluslararasi piyasalarda bir miktar aginmaya
ugramistir. Tekstil sektorii agisindan ise sozii edilen
durumun tersi s6z konusudur.

Cok Elyaflilar Anlagmasrnin sona erdirilmesi, GATT
Tekstil ve Giyim Anlagmasrnin yiiriirliige girmesi
ile birlikte tekstil ve hazir giyim rekabet giicii yiiksek
maliyetli Giretim yapan {ilkelerden nispi olarak diisiik
maliyetli tiretim yapan gelismekte olan tlkelerin eline
gecmistir. Diisitk maliyetler dolayisiyla iretimde ve
ihracatta fiyat avantaji bulunan Cin, Hindistan, Hong
Kong, Endonezya, Vietnam gibi iilkeler artik diinya
tekstil ve hazir giyim piyasalarinda daha fazla soz sa-
hibi olmaya baglamistir. S6z konusu tilkelerin Tiirkiye
ile ihracat benzerligi distintildiigiinde, kiiresel piyasa-
lardaki gelismelerin Tiirk tekstil ve hazir giyim ihracat
rekabet giicti agisindan tehdit unsuru tasidigr aciktur.
Bununla birlikte, s6zii edilen sektorlerde markalagsma-
nin saglanamamasi, gerekli ar-ge yatirimlarinin yapila-
mamasi, Tiirkiye'nin tekstil ve hazir giyim ihracatinda
piyasa cesitlendirmesini bagaramamis olmasi (piyasa
yogunlasmasinin yiiksek olmasi), AB tilkelerinin top-
lam ihracattaki paylarinin yiiksek olusu bir handikap
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu gelismeler, 6zellikle
son yillarda Tiirkiyenin rekabet tstiinliiklerinde azal-
ma seklinde kendisini gostermektedir.

Ekonomik gelismenin ve refahin artmasinin temelini
olusturan sanayilesmede itici gii¢ olan tekstil ve ha-
zir giyim sektorii Turkiyede 1980°li yillardan itibaren
benimsenen ihracata dayali biiytime modelinin ba-
sartyla uygulanabilmesinde 6nemli bir unsur olmus-
tur. Bununla birlikte, Tiirkiye ihracatinda lokomotif
gorevi goren tekstil ve hazir giyim sektoriiniin reka-
bet giicli son yillarda giderek azalmaktadir. Mevcut
durum analiz edildiginde, Tirkiyenin hazir giyim
ihracatindaki rekabet giicii tekstil ihracatindaki re-
kabet giicline oranla daha yiiksektir. Balassa Endek-
si, Vollrath Endeksi ve Thracat-Ithalat Oran1 Endeksi
ile hesaplanan agiklanmis karsilagtirmali iistiinliikler
yardimiyla dinamik bir analiz yapildiginda; hazir
giyim ihracatinin rekabet giiciindeki azalisin tekstil
ihracatindaki rekabet giiciindeki azalisa oranla daha
yiiksek oldugu goriilmektedir.

Gerek tekstil, gerekse hazir giyim ihracatinin hem
toplam ihracat i¢indeki payinin, hem de ihracat re-
kabet giictiniin (karsilagtirmali distiinliiklerin) azal-
masy, ithalata rakip mal iireten s6z konusu sektorler
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acisindan kaygi verici bir durumdur. Gayri safi yur-
tici hasilada yaratilan katma deger, imalat sanayi ve
toplam sanayi iiretimindeki pay, ihracat, ekonomiye
saglanan net doviz girdisi, istihdama katki, saglanan
vergi gelirleri, yatirimlar, disa agiklik, tarima dayali
sanayiye katki, onsel ve gerisel baglanti katsayilari
gibi makro degiskenler dikkate alindiginda; tekstil ve
hazir giyim ihracatindaki rekabet gliciniin artigina
yonelik gereken politikalarin ivedilikle olusturulma-
s1 gerekmektedir. Bu baglamda, kiiresel piyasalarda
karsilagtirmali Gistiinliiklerin ve ihracat rekabet glicii-
niin saglanmasi a¢isindan, tiretim ve ihracat maliye-
tini azaltmaya yonelik vergi diizenlemelerine, isgiicii,
hammadde ve enerji maliyetlerinin diitiriilmesine,
ihracat tegviklerinin ve pazarlamada devlet yardim-
larimin arttirilmasina, ar-ge yatirimlarinin arttirilma-
sina, markalagmaya, tiniversite-sanayi isbirliklerinin
nicel ve nitel anlamda gelistirilmesine, iiretim ve da-
gitimda kalite diizeyini arttirmaya yonelik stratejilere

oncelik verilmelidir.
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Yiin iplikleri Dokumaya elverisli diger maddelerden mensucat
Pamuktan dikis iplikleri Orme tiiylii mensucat
Pamuk ipligi Diger drme mensucat

Sentetik-suni elyaftan dikis ipligi

Kordelalar

Tekstiirize iplikler

Dokunabilir maddelerden etiket, marka vb. esya (sekilli kesilmig)

Sentetik filamentlerden dayanikl iplikler

Gipe iplik, monofil, serit, tirt1l iplik, kordon, sagak, ponpon vb.

Suni filament iplikleri, monoflamentler

Tiiller, diger ag mensucat, motif halinde dantel

Monoflamentler-sentetik-suni devamsiz lif iplikleri

Parga, serit veya motif halinde islemeler

Ipek ipligi, bitkisel iplikler, metalize cam iplikleri

Kegeler

Pamuktan, kadife, peliis, bukleli, gaz mensucat

Dokunmamig mensucat (emdirilmig, sivanmis olsun olmasin)

Pamuktan, agartilmamis mensucat

Sivanmis, emdirilmis, kauguklu, mensucat ve mamulleri

Agartilmis, boyanmis pamuk mensucat-pamuk (>=%85, M2<200 gr)

Dolgu maddeleri ile dikerek elde edilen kapitoneli mamuller

Agartilmis, boyanmig pamuk mensucat-pamuk (>=%85, M2>200 gr)

Sicim, kordon, ip, halat ve bunlardan mamuller

Pamuk mensucat-pamuk (<%85, M2<=200 gr)

Sapka taslaklari, kegeden diskler, silindirler

Agartilmig, boyanmis pamuk mensucat-pamuk (<%85, M2>200 gr)

Vatkadan mamuller, 6rme fitiller, mensucattan teknik esya

Diger pamuk mensucat (M2<=200 gr)

Dokumaya elverisli maddelerle kapli ip ve halatlar

Sentetik filament ipliklerden mensucat

Mukavemetli poliamid esasli ipliklerden teknik esya

Sentetik devamsiz liflerden mensucat-elyaf (>=%85)

Ambalaj igin torba ve cuvallar

Sentetik devamsiz liflerden dokumalar-elyaf (<%85)

Vagon, mavna 6rtiileri, dis storlar, ¢adir, yelken, sisme yataklar vb.

Sentetik devamsiz liflerden diger dokumalar

Battaniyeler; diz battaniyeleri

Sentetik filament ipliklerden dokumalar

Yatak carsaflari, masa ortiileri, tuvalet ve mutfak bezleri

Sentetik devamsiz liflerden dokumalar-suni devamsiz lif (>=%85)

Perdeler, i¢ storlar, perde diger mefrusat esyasi

Sentetik devamsiz liflerden dokumalar-suni devamsiz lif (<%85)

Duvar halilari, kilimler, diger hazir egya

Sentetik, suni liflerden kadife, peliis ve tirtil mensucat

Yer kaplamalar:

ipek, ipek dokiintiilerinden mensucat

Yiinden, ince kil vb. den diigiimlii sarma halilar, yer kaplamalari

Yiin, ince hayvan killarindan dokumalar

Kilim, sumak, karaman vb. el dokumalari, yer ddsemeleri

Agirlik¢a <%85 yiin-ince kil dokumalar

Tufte halilar, tufte yer kaplamalari

Ketenden dokunmus mensucat

Koko liflerinden ve diger elyaftan yer kaplamalari

Jiit veya diger bitki i¢ kabugundan dokumalar

Kegeden tufte-floke edilmemis karolar, mensucattan diger kaplama

Cam elyaftan dokunmug mensucat

Kaynak: http://www.comtrade.org (erisim tarihi 03 subat 2011).
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Ek Tablo 2. Hazir Giyim Sektérii SITC Rev3 4 Haneli Uriin Siniflandirmasi

Erkek i¢in palto, kaban, pelerin, anorak, riizgarlik vb.

Kadin i¢in 6rme takim elbise, takim, ceket, blazer, etek, pantolon

Erkek i¢in takim elbiseler, mesleki kiyafetler

Kadin i¢in 6rme bluz, gémlek-bluzlar, gémlekler

Dokumaya elverisli maddelerden erkek i¢in ceketler, blazerler

Kadin i¢in 6rme kombinezon, jiipon, jiip, slip ve kiilot, pijama

Dokumaya elverisli maddelerden erkek i¢in pantolon, sortlar

Bebekler i¢in giyim egyasi, aksesuari

Erkek gomlekleri

Emdirilmis, sivanmig, kaplanmig vb. mensucattan giyim esyasi

Erkek i¢in kiilotlar, slipler, fanilalar, pijamalar, bornozlar vb.

Orme kazak, siiveter, hirka, yelek vb. esya

Kadin i¢in manto, yagmurluk, kaban, kap, pelerin, riizgarlik

Orme tisort, fanila, atlet, kaskorse ve diger i¢ giyim esyast

Kadin i¢in takim elbiseler, takimlar

Siityenler, korseler, pantolon askilar, jartiyerler vb.

Kadin i¢in ceketler, blazerler

Yiizme kiyafetleri

Kadin igin elbiseler

Kayak, mesleki kiyafetler

Kadin i¢in etekler, pantolon etekler

Orme spor kiyafetleri

Kadin i¢in pantolon, tulum, sortlar

Mendil, sal, esarp, kaskol, kravat, eldiven vb. (6riilmemis)

Kadin i¢in bluz, gémlek, gémlek-bluzlar

Orme kiilotlu gorap, gorap, soketler

Kadin i¢in fanila, kagkorse, kombinezon, jiipon, slip, gecelik vb.

Orme eldivenler, giyim esyasinin diger aksesuart

Erkek i¢in 6rme palto, kaban, pelerin, anorak vb.

Deri-koseleden giyim egyasi ve aksesuart

Erkek i¢in 0rme takim elbiseler, takimlar, ceketler, blazerler

Plastikten kauguk giyim esyasi ve aksesuar1

Erkek i¢in 6rme gémlekler

Kiirkten, taklit kiirkten giyim esyas1 ve aksesuari

Erkek i¢in 6rme kiilot, slip, gece gomlekleri, pijama, bornoz vb.

Sapkalar, basliklar, sag fileleri

Kadin i¢in 6rme manto, kaban, pelerin, anorak, riizgarlik vb.

Kaynak: http://www.comtrade.org (erisim tarihi 03 subat 2011)
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