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GIRiS

Gazetecilikte iki 6nemli unsur vardir. Yazi ve fotograf. Gazetelerin pencereleri
olarak nitelendirilebilecek fotograf alanlari, okuyucuyu olayin anina gotiiriir.
Okuyucunun o pencereden dondurulmus olaya bakmasini saglar. Fotograf yazinin
reklamidir, okumay: istekli kilar. Bazen baglibagina bir haberdir. Gazetelerin
vazgecilmez 6gesidir. Bir belgedir. Fotograf haberin inandiriciligimi kuvvetlendirir.
Olayin dogrulugunun kanitidir. Fotograf bir an’1, o an’da bir mekan1 ve o an ve
mekanda belli insanlar1 vermektedir. Okumaya ¢aligilan an, iste bu andir. Bu nedenle
basin fotografcilarina bir anlamda diinyanin gézii olarak bakmak da miimkiindiir. Bir
kare fotograf, siitunlarca yazilmig bir yazidan daha c¢ok etkilidir ve bilgi verebilir.
Fotograf diinii bugiine getiren bir olaydir, hem de biitiin ayrintilariyla. Olaylarin
kulaklarda birakacag iz, ¢ok defa belitli bir siirede yok olup gidecektir, ama olaylan
yillar sonra tekrar gostermek ya da gormek isteyenler, mutlaka goriintliye sahip
olmak isteyeceklerdir (Bodur, 5.297).

Tiim diinyada ve bu arada Tiirkiye’de gittikce yayginlagan ugraglardan biri de
fotografdir. Biitiin olanaksizliklar ve sinirhliklara ragmen her gecen giin fotografla
ugrasanlarin sayilar: ve etkinlikleri gozle goriilebilir bir hizla artmaktadir. Giinliik
yagamin ayrilmaz birer pargasi olan gazeteler de gittik¢e yayginlasan bir fotograf
kullammmina yonelmektedirler. Bunda, fotografin belge olmasindan kaynaklanan
inandirict olma 6zelliginin 6nemli bir pay: oldugu diigliniilmektedir. Ancak
Tiirkiye’de yaymmlanmakta olan gazetelere yiizeysel olarak gbz gezdirildifinde,
fotograf kullaniminin gazeteden gazeteye hem nitelik hem de nicelik agisindan
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onemli farkhiliklar gésterdigi ortaya ¢ikmaktadir. Kimi gazeteler verdikleri haberleri
- goriintiilemek, belgelemek amaciyla fotograftan yararlanirken, kimi gazeteler de
yakaladiklan cazip fotograflara-ki bunlar ¢ogunlukla ¢iplak kadin goriintiileridir-
uygun haberler uydurup ve bunlari da biiyiik boyutlarda basarak kitlelere
ulagmaktadirlar. Kullanim bi¢imi ve amaci ne olursa olsun, giinliik gazetelerde
fotograf kullanimi gittikge artmaktadir. Bunun en somut kanit1 ise yayim yasamina
giren yeni gazetelerin, daha dnce yayimlanmakta olanlara oranla, bir yaymn politikasi
geregi, fotografa artan oranlarda yer vermeleridir. Hi¢ kusku yok ki bu olgunun
sosyolojik ve psikolojik birgok nedeni vardir (Tolongug, s. 6).

Baglangigta da belirtildigi gibi fotograf tutkusu giin gegtikce
yayginlagmaktadir. Bu olguyu gazeteler acisindan, bayilerde satilan gazetelere
bakarak gérmek miimkiindiir. Eger gazete sayfalarinda fotografa ayrilan alan, ona
verilen Onemi gosteren bir Olgiit olarak kabul edilirse, fotografin 6nem kazandig:
bile séylenebilir. Ancak bu 6nem verigin niteligini yine aym gazetelere bakarak
kavramak da miimkiindiir. Hi¢ de uzak olmayan bir gelecekte kiiltiirel agidan hangi
noktaya gelinecegi hep birlikte goriilecektir (Tolungug, s.7).

Tiim bunlarla. birlikte, incelenmesi diigiiniilen agidan bakilinca, fotografin
Onemi, kullanim alani ve yayginlagma bigimi 6zetle de olsa ortadadir.

Buraya kadar yukarida belirtilen temel diigiincelerden hareketle, genellikle
gazete agisindan ortaya konulan “Fotograf” faktoriine, bu caligmada bir de
iletigim arac1 olma 6zelligi, gazetelerdeki iglevselligi ve 6neminin eklenmesi, ancak
Ozellikle okuyucu agisindan fotografin kullanimi ve dneminin ele alinmasi,
fotografin bu yoniine yogunlagarak irdelenmesi planlanmaktadir.

Bu ¢aligmada, asil olarak gazete okuyucularinin, gazetelerinin vitrin sayfalari
olarak adlandirilan ilk ve son sayfalarinda yer alan fotograflara iligkin kanaat ve
tutumlari belirlenmeye caligilacaktir.

(Caligmayla amaglanan, okuyucudaki, bir habere ya da mesaja iligkin kanaat ve
tutumlarin belirlenmesinde ve kamuoyu olusumunda, gazetelerin vitrin sayfalarinda
yer alan fotograflarin ne diizeyde etkili oldugudur. Bu amagla yola ¢ikilan bir
aragtirmada, bir teori ile yol alinmasi1 dogaldir, dahasi bir gerekliliktir. Burada da,
“Kullanimlar ve Tatminler” (Uses And Gratification) Teorisinden
yararlanilmasi planlanmaktadir.

Arastirmada, 6ncelikle bir kitle iletisim araci olan gazetenin, daha sonrada
gazetenin 6nemli bir unsuru olan ve aym zamanda kendi bagina bir iletisim aracr -
olma 6zelligi de tagtyan fotografin, iglev ve 6neminin ele alinmasi yoluna gidilerek,
bu 6n bilgilerden hareketle, fotografin okuyucuya sagladig: kullanim ve tatminler
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tizerinde yogunlagilacaktir. Hangi tiir fotograflarin ne oranda ve gazetenin neresinde,
nasil Ozellikler igererek kullanilmasi durumunda, okuyucuda beklenen tatmini ve
kalicihif1 sagladigini ve mesajin hedefe ulagarak beklenen etkiyi yarattigim
“kullanim ve tatminler teorisi” yardimiyla saptamaya caligmak, aragtirmanin gikig
noktasi, temel amaci ve hedefidir.

Bu noktada, gazetede fotografin kullanimi ve 6nemi ile kullanim ve tatminler
teorisinin uygulanmaya konmasi agisindan, aragtirma kapsaminda nasil birarada ele
alinabilecegi ve teorinin, aragtirmaya saglayacag: katki ile, aragtirmanin amag ve
hedeflerine nasil daha saglikli bir sekilde ulagilabilecegi iizerinde durmak
gerekmektedir.

BiR BASIN ORGANI OLAN GAZETENIN
KULLANIMI VE ONEMIi

Basin, insanlarin 6grenmek ve bilmek haklarini gergeklestiren, bu konudaki
gereksinimleri karsilayan araglar biitiiniidiir.

Kisilerin 6grenmek ve bilmek haklari, ancak olaylarin kendilerine duyurulmas:
ile gergeklegebilir. Bu duyuru olanagin: genig ve etkin bigimde saglayan araglardan
biri de, basindir. Sunu da belirtmek gerekir ki 6grenmek ve bilmek hakki, yalnizca
olaylarin ne oldugunun belirtilmesi, duyurulmasi ile gergeklesmis olmaz. Ayrica
olaylarla ilgili goriis agiklamalari, yorum, inceleme ve elestiri yapilmasi da o
toplumda yagayan kigilerin 6grenmek ve bilmek haklarimin gergeklestirilmesi
yoniinden zorunlu 6gelerdir.

Hemen hemen tighuguk yiizyildir bu iilke ve toplumda yasayan basin, okuru ve
izleyeni ile kendi yagami arasinda karsilikls etkilegim igerisine girmistir. Boylelikle
kargilikli yagam degerlerine etkide bulunma siireci de baglamistir. Bu agidan
bakildiginda basin, toplum igerisinde habercilikten eglenceye, kiiltiirel degerleri
etkilemeden egitime kadar uzanan yelpaze igerisinde birgok islevi yerine getiren
toplumsal bir kurum durumuna gelmigtir. Hatta daha da otede demokrasi
toplumunun “dordiincii kuvveti” olmugtur. Basinin bu nitelemeyi hakketmesinde
kugkusuz yazi ve baskida ki degisebilir bilgilerin depolanmasi, basili malzemenin
dagitimini kolaylagtiran geligmelerin pay1 olduk¢a 6nemlidir. Olaylar ve belgelerin
kamuoyuna kisa siirede, derinlemesine veya kaba bigimde iletilmesi, basinin
toplumsal yagsam siirecindeki 6nemini giderek arttirmaktadir.

Gazeteler, basimin bir kurum olarak ele alinmasi durumunda, denilebilirki,

radyo, televizyon ve dergilere gore, bu kurumun en eski, en geleneksel ve etkili
organlarindan birisidir. Gazete bugiin bir ihtiyagtir. Bernard Berelson “Gazetesiz
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kalmak ne demektir” isimli makalesinde - ki bu makale ve igeri§inde yapilan
aragtirma gazetelerde fotografin kullanim: konusunda burada yapilacak aragtirmaya da
temel ¢ikig noktas: ve yaklagim getirmektedir - bu konuda sunlar1 soylemektedir:

“Modern gazeteler okuyucusu igin gegitli roller oynamaktadirlar. Biz,
yaptifimiz derinlemesine miilakatlarin irdelenmesiyle, gazetenin oynadig bu roller
veya gazete fonksiyonlan igin bir tiplestirme yapist kurmaya ¢aligtik. Agiktir ki,
burada siraladigmmz tipler ne derece ihtiyatlt yapilmug olurlarsa olsunlar, herhangi
bir gazete okuyucusu igin de aym derecede anlamli olmalar1 gerekmez. Farkli
insanlar, farklr zamanlarda farkli sebeplerle gazetelerin farkh yerlerini okurlar. Temel
problem, bir gazetenin burada sayilan gorevleri hangi sartlar altinda
gergeklestirebildigini; bu gorevleri -ve belki daha bagkalarini- farkli insanlar igin
yerine getirmelerinde gereken gartlarin ne oldugunu belirleyebilmektir. Bu bakimdan,
ayrintili konulara inebilen miiliikatlarla kiigiik grup iizerinde yapilmig aragtirmanin
tasidigr 6zel Onem, daha sonra sinanabilecek hipotezlerin tamamlanmasiyla
ilgilidir”.

Gazetenin okuyucular: tarafindan hangi amaglarla kullanildiklarina ve elde
ettikleri tatminlere iligkin Berelson’in elde ettigi bulgular ise g6yledir:

“1-Kamu isleri hakkinda bilgi ve yorum icin: Okuyucular iginde,
gazeteleri kamu igleri hakkinda 6nemli ve ciddi bir haber ve yorum kaynag: olarak
zorunlu bulanlar énemli miktarda olmugtur. Belirtilmesi gereken 6nemli nokta,
okuyucularin bu konudan dolay1 gazetelere duyduklan ilginin sadece haber olaylari
hakkinda tam bilgi edinme 6n koguluyla sinirlanmig olmadigidir. Birgoklar: aktiiel
olaylar hakkinda gerek bagyazilari, gerekse slitun yazarlar tarafindan yapilan
yorumlar1 6nemli bulduklarini, kendi diigiinceleri igin bunlar1 birer nirengi noktast
saydiklarim sdylemiglerdir.

2-Giinliik yasant1 icinde bir ara¢ olarak: Giindelik hayatin bir
rehberi veya bir araci olarak gazete kullamiminda herkes kendine gore bir yol
tutmugtu ve herkes degisik sebeplerden olmakla beraber gazetenin bu tip hizmetini
arlyordu.

3-Dinlendiriciligi icin: Okuyucuyu yakin diinyasindan alip, uzak-
lagtirmak, okuyucusunu giinliik bireysel dertler yerine soluk alacak bir bog zamana
kavugturmak bakimindan da gazeteler ige yariyordu.

4-Sosyal Prestij icin: Okuyucular iginden bir bagka grubun, sosyal
konularda kendilerine “haberdar” gériinme olanag: verdigi igin gazete okudugu
anlagilmaktadir. Gazetelerin igerikleri tek baglarina iyi veya degerli degildir; iyi veya
degerii olmasi birgeye yaramasi Slgiisiindedir ve bu birgey de, bireye arkadaglar ve
cevresindeki diger insanlar kargisinda etkileyici bir oncephe saglanmasidur.

136



5-Sosyal temas i¢in: Gazetelerdeki hafif haberler ve bireysel tavsiye
stitunlar, kilise ve dinsel torenlerle ilgili haber ve yazilarin yayilandidu siitiinlar ve
benzerleri bazi okuyucular i¢in hayatin tek diizelifinden ve renksizliginden kur-
tulugtan daha fazla bir anlam tagimaktadir. Bunlar, toplumda varliin siirdiiren
ahlaka rehberlik etmekte, 6zel hayatlara zimni bir gekilde katilabilmekte ve seckin
insanlarla dolayl1 yollardan kigisel iligki kurabilmekte de yararli olmaktadir.” '

Berelson, bunlarin yanisira; kentlilesmis insan toplumunda muhteva ne olursa
olsun, bizzat okumanin kendisinin kuvvetli ve zevk duyulan bir giidiiniin y6nelttigi
bir eylem oldugunu, okumanin tek bagina bile olsa, okunan geyin muhtevasi ile
birinci derecede bir baginti olmaksizin, bazi tatminler sagladigini, gazetelerin bir
bakima okuyucuya bir gesit teminat unsuru gibi goriinmekte oldugunu ve modern
toplumda ¢ok yaygin olan emniyetsizlik ve anomi duygusuna kargi koymalarini
kolaylagtiracak bir gtiven sagladigini, gazete okumanin bilgi kuvvettir anlayis ve
inancin da kendini gosterdigini ve son olarak da gazete okumanin bir ¢esit térensel
veya ritualistic ya da yar1 zorunlu bir ig olmasinin da bu konuda etkisi bulundugunu
belirtmektedir (Oskay, 1985. s, 139-156).

FOTOGRAF VE FOTOGRAFIN GAZETEDE KULLANIMI
ACISINDAN ONEMi

Fotograf caligmalar1 gozlem aligkanlifinin geligmesini saglar. Gézlem
tanimayi, tanimak elegtiri ve sevgiyi, elestiri yenilenmeyi ve sevgi bang1 getirebilir
(Bayhan, 1982. s.51).

Hergeyden once fotograf resim gibi yalnizca bir goriintli degildir. Fotograf
gergekligin bir yorumu, izi’dir. Bu iz, kardaki ayak izleri gibi, dogrudan dogruya
fiziksel bir siirecin sonucudur. Resim, benzerlik agisindan fotografik standartlara ne
kadar yaklagirsa yaklagsin, 6znel bir yorumun goriiniimii olmaktan 6teye gegemez.

_ Fakat fotograf goriintiisii direkt olarak, nesnelerden yansiyan 1518in biraktifs izlerdir,
Ne kadar carpitilmig olursa olsun, goriintiide bulunanlarin bir zaman gergekten
varolduklarina dogrudan bir atiftir (Sontag, 1978. s, 154. ).

Fotograf R. Barthes tarafindan, bir sanat ortami veya iletigim tiirii olarak
tamimlanmadan once gergeklige bir atif olarak degerlendirilmigtir. Bu anlamda,
fotografik atif ‘tir. Diger yeniden sunumlarda oldugu gibi, goriintiiniin konu
aldagindan ¢ok, giiriintliniin ortaya ¢ikmast igin gerekli gerceklik kosulunun izidir.
Atf gergeklikten ¢ok “orada olmusg olan”adir (that has been). Fotograf goriintiistiniin
inanirlilifi da, bu olgunun istiiniin hicbir zaman 6rttilememesinden kaynaklamr
(Derman, 1989. s.124).
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Fotografi ¢ceken kimse, o fotograflar: izleyenlere oranla daha giigliidiir. Ciinkii
bir anlamda onlarin davraniglarini programlamaktadir (Flusser, 1983. s5.35).
Fotograf¢ genig bir okuyucu kitlesi oldugu ve bu is i¢in para aldiindan 6tiirii belli
bir gazete icin fotograf iiretir. Bunu yaparken de, ortam olarak gazeteyi kullandigina
inanabilir. Ancak gazete de, makalelerine eslik eden sézkonusu fotograflarla
okuyucularim daha iyi programladiini diigiinebilir. Bundan dolayidir ki, fotografc
bir igletendir. Fotograf¢i yalnizca gazete programina uygun fotograflarin
yayimnlanacagim bildiginden, gazete sansiirlinden kurtulma amaciyla kendi estetik,
politik ve epistomolojik yargilarini gizlice fotograflarina zerketmeye galigir. Gazete
de fotograf¢inin bu yikici niyetlerinin farkina varmasina kargin, programinin
zenginlesmesinin sonuglayacagi kardan dolay: sézkonusu fotograflari yayinlar
(Flusser, 5.59).

“Bizi neredeyse bogacak derecede kusatan fotograflar, bir gazete araciligiyla,
hi¢bir kayba neden olmayacak gekilde yirtilip kaybolacak veya carsidan alinan
baligin paketlenecegi yaprakgiklar olarak alimlanirlar. Kisacasi, fotograflan
istedigimiz gibi kullanabiliriz. Bu bir 6rnekle agiklanabilir; bir sinema salonu veya
televizyon ekraninda, Liibnan’daki savaga ait goriintiiler izledigimizde, bunlar:
yalnizca izlemek disinda birgey yapamayacagimizi biliriz. Ancak aym konuya ait
fotograflarla gazetede karsilagtifimizda bunlar yirtip saklayabilecegimizi,
arkadaglarimiza gonderebilecegimizi, burusturup atabilecegimizi veya hakkinda bir
makale yazabilece8imizi de biliriz. Boylelikle s6z konusu goriintiilere kars: tepkide
bulundugumuzu hissetmig oluruz. Fotograflarin kalicit maddeselligi, tarihsel olarak
onlarla birlikte davranabilecegimizi gosterir. Ancak gercekte bunlar yalmzca térensel
davraniglardir.

Goz, Liibnan’daki savagi gosteren bir fotografik goriintii yiizeyindeki birtakim
Ogeler arasinda biiyiisel iliskiler kurulmasina neden olacak taramalar yapar. Ancak
bunlar tarihsel iligkiler degildir. Gériintiiye baktigimizda, Liibnan’da ki tarihsel veya
belli bir sonucu ve nedeni olan siireglerin degil, yalnizca fotograftaki birtakim
biiytisel iligkilerin farkina variriz. S6zkonusu fotografin, Liibnandaki savagin neden
ve sonuglarini bildiren kavramlari iceren ve dogrusul yapiya sahip olan, bir gazete
makalesine eglik ettigini varsayin, Makaleyi okudugumuzda bunu fotograf iizerinden
gerceklestiririz. Makale, fotograf agiklamaz ancak, fotograf makaleyi tasvir eder.
Goriintii ve metin arasindaki bu ters iligki, sanayi sonrasi ¢agin bir 6zelligidir ve her
tiir tarihsel eylemi olanaksiz kilmaktadir. Gegmigte metinler goriintiileri agikliyordu,
simdi tersine fotograflar gazete makalesini goriintiilegtirmektedir.” ( Iste, bu
aragtirmanin da temel noktasi burasidir: Okuyucunun neden ve hangi fotograflardan
nasil bir tatmin sagladifini ve neyi aradifini, yine okuyucunun perspektifinden
aragtirmaktir asil olan) Romen harfleri Mukaddes Kitabin metinlerine hizmet
etmigtir, fotograf da gazete makalesine yine biiyiisellik kazandirmaktadir. Gegmigte
metinler egemen iken, simdi goriintiiler egemen duruma gelmistir. Teknik
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goriintiilerin egemenlik kazandig: bir durumda, bu konudaki okumayazmazlik yeni
anlamlar iistlenmektedir. Eskiden cahil, metinlerle kodlanmug kijltiiriin diginda
tutulurdu, giiniimiizde ise cahil, gériintiilerle kodlanmig kiiltiiriin her agamasinda yer
alabilir. Gelecekte goriintiiler metinleri kendilerinin birer islevi durumuna getirmeyi
basarirlarsa, yalmzca egitilmis kiigiik bir azinligin yazabilecegi yaygin bir
okumayazmazlik olugacagi beklenebilir. Liibnan’daki savas hakkinda gosterdigimiz
tepki tarihsel bir eylem olmaktan ¢ok biiytisel bir téren niteligindedir. Fotografi
kesip almak, birisine yollamak veya burusturup atmak, hep iletisine karg1 gésterilen
torensel davraniglardir.

Fotografa makaleyi veya en azindan altyaziy1 okuyarak bakildigini varsayalim.
Ancak metin, goriintiiye oranla ikincil bir igleve sahip oldugundan, okuyucuyu
gazete programimin amagladig: dogrultuda yonlendirir. Metin, fotografi agiklamaz,
onu besler. Bunun yamsira ¢ok uzun donemlerden beri okuyucuya hergeyin
agtklanmig olmasindan da zaten okuyucu bikmigdir. Dolayisiyla, fotograf lizerinde
daha ¢ok durma egilimi vardir ve bu da okuyucuyu agiklayic1 ve kavramsal diig-
tinceden alikoyarak, Liibnan’daki savagin neden ve etkilerinin arastirtlmasini gereksiz
hale getirir. Savagin ne oldugunu okuyucu goézleriyle ¢ok rahat bir bigimde gorebilir.
Metin ise, yalnizca fotografa nasil bakilmasi gerektigini igeren bazi talimatlardir. Bu
da Liibnan’daki savas hakkindaki gergegin sézkonusu goriintiide yattigini ortaya
cikartir (Flusser, s. 65-66).

Basin fotografi mesajdir. Mesajin olusmasindaki en 6nemli ortam bir yayin
kaynaginin olugmasi geregidir. Yayin kaynaginin gazete oldugunu ele alacak
olursak, bu kaynakta teknisyenler grubu, fotografci, segen, diizenleyen, gazetenin
mangeti, haber, tiimii mesajin igerigini belirler. Gazete okuyan topluluk ise mesajin
alg1 noktasidir. Fotografin yaymlandig: kaynagin niteligi de fotografin igerigini
belirler. Tutucu bir gazetede yayinlanan fotograf ve ilerici bir gazetede yayinlanan
fotograflarin anlamlarinda kaymalar gozlenecektir. Basin fotografi tiimiiyle izole
edilmis bir yapiya sahip degildir. En aztndan kendi diginda farkl1 bir yapiyla iletigim
halindedir ve yap: metindir (text), bagliktir, mangettir veya makaledir. Bu yapilar
tiim basin fotograflarina eglik ederler. Basin fotografi iizerinde ¢aligilmas: gerekli bir
objedir. Segilmig, kompozisyon kurulmus, yapilandinimis, profesyonelce iglemden
gecirilmis, ¢agrigtmin bir ¢ok faktoriinii iginde barindiran ideolojik ve estetik
normlanyla, fotograf yalmzca algilanmaz, ancak o okunur. Bu okunma az ya da gok
bilingli olarak toplumun onu geleneksel isaretler birimiyle tiiketmesine baghdir.
Bilindigi gibi her igaretin bir kodu vardir. Bu kod ¢agrigimin kurulmas igin gerek-
. lidir. Boylelikle fotografik paradoks iki mesajin birlikte varlig1 olarak goriilebilir.
Metin ve goriintii, bunlarin her ikisi de fotografik goriintiiniin yan anlamlarim
gagristitirlar. Metin goriintilye yan anlam katmak igin diigtinilmiigtiir. Burada
goriintii sozciikleri tanimlamaz, goriintii iizerine parazit yapan sozciikler vardir.
Diger yandan metnin sunulug bigimi yan anlami degistirebilir. Metin goriintiiye
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yaklagtikga ¢agrigim daha da azalir. Mangetin, makaleye eslik eden baghktan,
muhtemelen daha az etkisi vardir. S6zciiklerinse gériintiiniin bir egini yaratmalar
olanaksizdir. lyi bir basin fotografi okuyucularinin varsayilan bilgi-leriyle hemen
iligkiye gecer. Bu fotograflar en ¢ok bilgiyi igerecek gibi secilmelidir. Agadir
harabelerinden bir takim fotograflar gosteriliyorsa, Araphi§ ifade eden bir kag igaret
de gosterilmelidir (Rolant Barthes’dan gevirerek aktaran Algan, s.4-7).

Cogunlukla, giinliik yagamimizin siradan hale gelmig &gelerini fazlaca
yargilamadan kabul ederiz. Basin fotografi da bunlardan biridir. Yasadigimiz diinyay1
anlamlandirmada ve izlemede kullandifimiz basili iletigim araglarinin dogallagan bir
ogesidir fotograf. Bu dogallagtirma/siradanlagtirma siireci belki biitiin 6teki fotograf
tiirlerinden daha ¢ok basin fotograflarini ilgilendirmektedir. Bir gazete ya da dergide
yer alan fotografa ilgimiz ¢ogu kez anlik bir okuma siiresi ile simirlidir. Bu
siirlilifin yaninda basin fotografinin bagimsiz bir séylem iiretme konusundaki
simirhilifini da gézden kagirmamak gerekir. Ciinkii bir basin fotografi biiyiik bir
¢ogunlukla destek oldugu yazili séylemin fonksiyonunda anlam kazanir. Dolayisiyla
tirettigi soylem kendine dig bir 63eye ve kendinden ¢ok farkli bir araca (yazili media)
bagiml: olarak tiretilmis bir sdylem haline doniisiir. Fotograf tiirlerinden 6zellikle
ikisi, basin ve moda fotograflar1 W. Benjamin’in dedigi gibi, ¢ogaltilmaya yonelik
olarak tasarimlanmus birer iletigim araci olarak kabul edilebilir. Gazete ve dergide
yayimnlanmak iizere ¢ekilmis bir fotograf, bastan gogaltlmaya yoénelik olarak
tasarnmlanmig bir dretimdir. Dolayisiyla bu iiretimde pazarin kogullar1 kendi
kurallarin1 kabullendirici yonde bir etki yapar. Ozetlemek gerekirse:

a) Basin fotografi bagtan ¢ogaltilmak iizere tasarimlanmusg bir iiretimdir.

b) Bunun igin bir support’a, yani bu imgeyi ¢ok sayida insana tagiyacak bir
araca gereksinimi vardir.

¢) Bir support olarak gazete ya da dergi, yalnizca tagiyicilik iglevi gérmekle
kalmaz, aym zamanda fotografin okunma kosgullarini da belirler. Ciinkii bir basin
fotografinin okunabilmesi i¢in bir zaman kipine gereksinimi vardir. Bu zaman
kipini de gazete ya da dergi verecektir. Bunun yaninda gazete fotografinin alt yazisi
ve destek verdigi yazili haber de okunma kogullarini dolaysiz bir bigimde etkiler.

Bu ii¢ kosulu dikkate aldigimizda basin fotografim 6teki fotograf tiirlerinden
ayiran en 6nemli 6zellifini belki de bastaki amacina uygun okunma siiresinin gok
kisa olugu oldugu séylenebilir. Haber gibi basin fotografi da ¢ok ¢abuk eskir, bagka
deyisle soylemi ayak degistirir (Ozkok, 1984. 5.2).

Basin fotografi dig gergekligi oldugu gibi mi yoksa yorumlayarak mu aktarir?
Ik bakigta diigiiniilen oldugu gibi aktardigidir. Gergekten de bir parti liderinin, bir
sanat¢inin ya da bir sporcunun fotografi, 6zel maglar diginda olduklar: gibidir. Ama
bu olduklart gibi’nin nasil ger¢eklestigine bakilirsa kitle iletigim aracinda iletinin
hazirlanmas: siirecinde gériilen biitiin asamalarin gerceklestigi goriiliir. Once belki
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fotografi gergeklestiren kisinin yerine getirecegi teknik belirlemeler, sonra bagka
sorumlularin alamina giren hangi “poz”un segilecegi, bunun nerede nasil
yayinlanacag gibi bir cok belirleme igin icine girer. Bagka bir deyigle, fotograf
gerceklifi olana yakin olarak belirlemis olabilir, ama bu olana yakinlik da sirasi
gelince yeniden belirlenmektedir. O zaman basin fotograflarinin gercekligi oldugu
gibi yansitan bir gerceklikten ¢ok, yeniden kurgulanmig bir gergeklik olmaktadir.
Bunun anlami agiktir: Basin fotograflarinda nesnellik kuskuludur (Alemdar, 1984.
s.5).

Uluslararast Is¢i Yardim (IAH)’min 1926-1933 yillari arasinda Almanya’da
yapti§1 ¢caligmalar 6nemlidir. Bunlardan biri de fotografa 6zel bir 6nem vermesidir.
1921 “Resimli Ig¢i Gazetesi’ni ilk kez yayinlar. Ik say1 onbin basilir. Fotografin
gosterdigi onemli etki, Willi Miinzenberg tarafindan saptanir. “Fotograf, 6ncelikle
gocuklara, genglere, ilkel diigiincelilere, stiphecilere, tiim iggilere, toprak igcilerine,
kii¢iik koyliilere, ayn1 diizeydeki katmanlara etki ediyor. Giiniimiiz Almanyasinda
milyonlarca basilan resimli gazeteler ile halki aptallagtirmaya galigan bilyiik basin
kargisinda “Resimli Igci Gazetesi” ile bagariya ulagmak olanaklidir” (Unal, 1983.
s.41).

Gazetede, eger cok kuvvetli bir baghk verilmigse, baghiktir etkili olan. Ama
‘harikulade bir fotografsa verilen bu durumda da fotograftir etkili olan. Bu nedenle
baglik ile fotograf arasinda tercih yapmak zordur. Giinliik fotograflar ile giinliik kar
saglamak ve bu fotograflarla tiraj saglamak miimkiindiir. Ancak kamuoyunda
gazeternizin degeri acaba ne olur? Fotograflarin segilmesi veya haberin segilmesinde
ob-jektif kistaslara dayamldigy kadar, insana hitapediste, okura hitap ediste, resmin
giizel olmasina da dikkat gistermek gereklidir. Eger her giin gazetenizde kanli ve
6lim fotograflar1 koyacak olursaniz birgiin ¢ok 6nemli bir 6liim haberi, bir felaket
haberi verdiginiz zaman bunun etkisizligi kargisinda sasirirsimz (Aytul, 198S.
$.250).

Bazen bir fotograf bir sayfa yaziya bedeldir. Yillar 6nce, Hiirriyet Gazetesinin
spor sayfasinda tug olan bir giiregcinin fotografit yayinlanmistir. Fotograf giires¢iyi
sirtiistii, boylu boyunca yerde gostermekte ve gogsiindeki ay-yildiz da belli
olmaktadir. Resim altinda “yazisiz”’yazmaktadir. Béyle bir fotografta elbette yaziya
gerek yoktur. lyi bir fotograf yanim sayfa bile verilebilir. Verilmelidir de (Yelekgi,
1985. 5.3).

Bir basin fotografcisy; bir gazetede, dergide, halkla iligkilerde, endiistride,
reklam sgirketlerinde ve kiiglik igletmelerde galigabilir, fotografin yanisira yazabilir,
dizgi ve sayfa diizeni yapabilir, kelimelerden daha ¢ok goriintiilerle ilgilidir,
Ogrenerek bir konu iizerinde uzmanlagmaktan daha ¢ok genis bir bakig agis1 ile
aragtirmacidir, kigisel ilgi ve yeteneklerine gore bir ya da birden ¢ok gorsel alam
tercih etmelidir, 6rnedin, fotograf ve yazi alanini, fotograf ve grafik alanini,
fotograf, grafik, yazi alanim (Kerns, 1980,s.4).
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Buraya kadar aktarilan goriigler ve bu goriislerin icerigindeki bilgilere gore,
fotograf ve fotografin gazetede kullanimi, okuyucuda kimi zaman bir yazidan daha
cok etkili ve tatmin edici olmaktadir. Buradan hareketle, varilan bu noktada
Kullanim ve Tatminler Teorisi iizerinde durulmas: gerekmektedir.

KULLANIM VE TATMINLER TEORISi

1940’1arin baginda bireyin kitle iletigim araglarina duydugu ilgi ile bu ilginin
kisisel ve toplumsal g¢evreyle iliskilendirilmek istenmesi sonucunda ortaya
“yararlanma ve doyum” (uses-and gratifications) yaklagiminin ilk iriinleri ¢ikar.
Yaklagimin kayna8inda, izleyiciler hakkinda daha ¢ok bilgi edinme; kitle iletigim
deneyimlerinde bireysel farkliliklarin ne derece 6nemli oldugu ve popiiler kitle
iletigim araglarinin izleyicinin ilgisini ¢ekmede ne gibi bir giice sahip oldugu
kaygilan yatar. Yapilan ilk aragtirmalar tamamiyle izleyiciye yonelik arastirmalardir.
Izleyicinin kim oldugu, kitle iletigim aracindan yararlanmak igin ne yaptigi, ne
istedigi ve sonugta ne elde ettigi gibi sorular sorulur. Ikinci agamada, iiriiniin
okuyucunun isteklerine nasil cevap verdigi sorgulanir. Aragtirma sonuglarina
bakildiginda, bireylerin kimlik bulma, prestij, giiven ve sanatsal faaliyetlerden zevk
alma diirtiileriyle kitle iletisim araglarina yoneldigi saptanir. Yine bu donemde,
bireyin kitle iletisim aracindan yararlanmasinda toplumsal cevresinin,
gereksinimlerinin rol oynadig1 goriiliir (Yumlu, 1990. s.112)

1960’larin basina kadar, yararlanma ve doyum yaklagiminda yer alan
aragtirmalar1 diger kitle iletisim arastirmalarindan ayirdetmek zordur. Bu donemdeki
cesitlilige deginen Denis McQuail yaklagimin kapsadigi alanlann ve yapilan
aragtirmalan gruplar. Bu aragtirmalar:
1-Kitle iletigim araglarina ayrilan zaman konusunu inceleyen.
2-Kitle iletigim aracindan yararlanma ile zamanin diger amaglar igin kullanimi
arasindaki iligkiyi ele alan. '
3-Kitle iletigim aracindan yararlanma ile toplumsal uyum ve toplumsal iligki
gostergeleri arasindaki bagi agiklayan.
4-Cesitli kitle iletigim araglari veya igerik tarzlarina iligkin algilamalan irdeleyen.
5-Ve kitle iletigim araglarina katilim nedenlerini sorgulayan aragtirmalardur.

1959 yilinda yayimlanan Elihu Katz’m makalesi yararlanma ve doyum
yaklagimim kuramsal agidan pekistirici niteliktedir. Yaklagim kapsaminda yapilan
aragtirmalarin sinirlarini su ¢ok bilinen tiimcesiyle tamimlar: “Kitle iletigim
araglarinin insanlara ne yaptig1 degil; insanlarin bu araclara ne yapti§1 6nemlidir”.
Kitle iletisim aragtirmalarina uzun yillar hakim olan “kitle iletisim araglarinin
etkileri” yaklagiminin tek yonlii ve dikey “etki-tepki” modeli yerine izleyiciyi aktif
kilan, etkilesimci ve iki-y6nlii bir modeli yerlestiren yararlanma ve doyum
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yaklagim: ile kitle iletisim araglarinin bireyler iizerindeki etkisi degil, kitle iletigim
araclarimin bu araglan kullananlara ne gibi “iglevler” sundugu iizerinde daha da
6nemle durulmaya baslanir. Bireyin toplumsal ve psikolojik baglamda belirli bir
iletigim araci igerigine gereksinimi olmaksizin bu kitle iletigim aracindan
etkilenmesinin de s6z konusu olmayacag: varsayilir. Bu durumda alici tarafindan
uygun bir diirtii oldugu takdirde bir etkinin olusacagina inamilir. Her bireyin farkli
kitle iletigim araci icerifine yoneldigi, bu farkh yoénelmelerin farkli toplumsal rol ve
toplumsal ¢evre; farkl kigiliklere sahip olma, farkli kitle iletigim araci izleme
aligkanliklar1 ve nihayet farkls kitle iletigim araci etkileri ile yakindan ilgili oldugu
ortaya siiriiliir (Yumlu,1990. s.114).

Diger bir deyigle, bireylerin kitle iletisim araglarina duydugu ilgi, sahip
olduklan toplumsal rol ve deger yargilar1 gibi unsurlar kitle iletisim aracindan
etkilenmede belirleyici olabilmektedir. Yararlanma ve doyum yaklagimi bu gibi ara
degiskenlerin Onemini gézbniine alan bir yapiya sahiptir. Kitle iletigim araglarinin
bireyler lizerindeki etkisi ele alinirken ara degiskenelere verilen 6nemin yanisira
bireyin kitle iletigim aracindan yararlanmasi ya da bu araglar1 kullanmas: tizerinde de
onemle durulur.

Giindem koyma ve saptama yaklagimina getirilen elestirilere benzer olarak
yararlanma ve doyum aragtirmalarindaki kuramsal ve yontemsel cesitlilik
elestirilmektedir. Ortak bir modelin, bir dizi prosediiriin ya da amacin olmamasi
eksiklik olarak goriilmektedir. Kitle iletisim siireci iginde izleyici tizerinde
yogunlagan yararlanma ve doyum yaklagimi izleyicinin secim, alma ve tepki
iglemleri iizerinde yoZunlagirken, mesajin iiretim veya yollanmasi siireglerini yok
saymamasi gerektigi ileri sijriiliir. Ciinkii mesaj iiretme, yollama, se¢gme ve tepkide
bulunma iglemleri, hem iiretenlerin hem de alicilarin birlikte paylastiklar1 bir
ortaklig1 gerektirir. Dolayis: ile kaynak ve izleyici deneyimlerini birbirinden
aywdetmek zor, hatta imkansizdir. Sonugta, gergek bir kitle iletigim aragtirmasinin
bireysel davranigin yanisira, kiiltiirel igerik ve toplumu irdelemek zorunlulugu vardir
(Yumlu, s. 114).

Geleneksel aragtirma, haz almak ve gereksinim kargilamak icin kitle iletigim
araglarinin kullaniminda odaklagir. izleyici davranigi, genig bir Slgekte, bireyin
gereksinmeleri ve begenileri ile agiklan-maktadir. Bu modelin sadece bir alma siireci
oldugunun ve tiim iletigim siirecini kapsamadiginin altini ¢izmek, Snem
tagimaktadir. McQuail (1979), “kullanim” yaklagiminin ortaya ¢ikmasinin gerisinde
iki ana tepkinin yattifini belirtir. Birincisi, medya etkileri hakkindaki kaliplagmig
varsayimlarin tersinin de olanakli olmasidir. Bu; 6zellikle Amerikan
toplumbiliminde baggdsteren “insanlarin yeniden kesfi”nin bir par¢asidir. Ikinci
olarak da kitle iletigim araglarindan alinan haz ile iigili kisir bir tartigmadan
kaginmaktir. Bu baglamda kullanma ve haz alma yaklagimi medya iletisi ile izleyici
kitle arasindaki iligkiye alternatif bakig agilar1 saglar ve medya iletisini haz
diizeyinden ziyade, iglevine gore siniflar (McQuail, Windahl, 1981,5.117).
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Arthur Asa Berger de kullanim ve hazlar teorisinin agagida sundugumuz metne
gore incelendiginde, hangi kullanim ve hazlarin daha 6nemli hangilerinin ikincil
oldugunun belirlenmesi gerektigini sGyleyerek, “ayrica dikkate almakta oldugumuz
her kullanim ya da haz igin, metindeki bir olay: savlarimizin uygulanabilirligini
delil gosterebilecegimizden emin olun. Bu savlarimizin uygulanabilirligini
gosterecektir” demektedir. Buna gore kitle iletigim araglarinin tartigigumiz kullanim
ve hazlan 6zetle s6yle siralanabilir:

1-Eglendirilme 2-Otorite Figiirlerini yiiceltilmis ya da kiiciiltiilmiis gorme
3-Giizelin denenmesi 4-Deneyimlerir: bagkalari ile paylagilmas: (topluluk) 5-
Merakin tatmini ve bilgilendirilmek 6-Tann ile 6zdeglesmek

7-Dalginlik ve Oyalanma 8-Duygu katilimi1 deneyimi 9-Agk’ ve nefret, korku
ve iiziintli gibi u¢ duygularin kontrollii durumlardaki deneyimi 10-Taklit
edecek modeller bulma 11-Ozdeslik Kazanma 12-Diinya hakkinda bilgi
kazanma 13-Adalet inancimizin pekigtilmesi 14-Romantik agka inanmak 15-
Sihire, fevkaladelige ve mucizelere inanma 16-Bagkalarinin hatasim gérmek
17-Diizenin diinyaya verdigi rahatsizlifi gérmek 18-Tarihe katilmak
(vekaleten) 19-Hosa gitmeyen duygulardan temizlenmek 20-Cinsel
diirtiilerimize su¢ olugturmayan kosullarda bogalimlar bulmak 21-
Cezalandiriimaksizin tabular1 aragtirmak 22-Cirkinin denenmesi 23-Ahlaki,
ruhsal ve kiiltiirel degerleri onaylamak 24-Kétiileri eylemde gérmek (Berger,
1982. 5103) .

SONUC

Buraya kadar ortaya konulmaya galigilan, gazetelerde fotograf kullaniminin
okuyucuya sagladif) yarar ve tatminin ne oranda olabilecegine iligkin, okuyucular
lizerinde yapilacak aragtirmada, ¢ikig noktasinin neler olabilecegidir. Bununla birlkte
yola ¢ikilan diigiincenin arkaplanindaki, bagta ileri siiriilen diigiinceyi destekleyecek
bilgilerin ne oldugu ve aragtirmaya en uygun olan teorinin yerlestirilmesidir.

Nasil bir fotografin, hangi tiir gazetelerde (bulvar ve fikir olmak iizere genel
olarak ikiye ayrilan) nasil bir etki birakt11 ve okuyucunun bundan beklentisinin ne
oldugu aragtirmanin, 6zde bulunmasi ve cevaplanmasi amaglanan sorularindan ve
yaklagimlardan birisidir. |

Aragtirmadan elde edilmesi amaglanan bir diger yarar da, okuyucu lizerinde test

edilen sorular sonrasinda, gazetelere, iceriklerine gore fotografi kullanma bigim, oran
ve fotograf igerigi hakkinda 6neri gotiirmektir.
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Berelson’1n, bagtarafta belirtildigi, gazetenin kullanilma amaglarina iligkin
siralamasi gozoniine alindifinda, fotografin gazete de kullamlmasimin okuyucular
icin &) kamu igleri hakkinda bilgi ve yorum b) Sosyal temas: saglayabilmek, gibi
kullanim ve beklenti amaglan tasidifi sylenebilir.

Bu aragtirma, Denis Mc Quail’in yaklagimi ile hem a) kitle iletisim aracindan
yararlanma ile toplumsal uyum ve toplumsal iligki géstergeleri arasindaki bagi
agiklayan. hem b) cesitli kitle iletigim araglar1 veya igerik tarzlarina iligkin
algilamalar1 irdeleyen ve hem de c) kitle iletigim araglarina katilim nedenlerini
sorgulayan aragtirmalar siniflarina sokulabilir. Ancak 6zellikle b ve ¢ simflandirma-
larinda aragtirmanin daha gok yer buldugu gézlenmektedir.

Ote yandan Arthur Asa Berger’in kitle iletisim araglarinin yarattig1 kullanim
ve hazlar listesi, okuyucunun gazetedeki fotograftan elde edebilecegi diigiiniilen, daha
6nce yukarida verilmig listenin i¢inden yalnizca su kullanim ve hazlar ¢ergevesinde
ele alinabilecegi, bir 6n bilgi olarak ileri siirelebilir:

1-Otorite Figiirlerini yiiceltilmis ya da kiigiiltiilmiis gérme 2-Deneyimlerin
bagkalan ile paylagilmasi (topluluk) 3-Merakin tatmini ve bilgilendirilmek 4-Duygu
katilimi deneyimi 5-Agk ve nefret, korku ve tziintii gibi u¢ duygularin kontrollii
durumlardaki deneyimi 6-Taklit edecek modeller bulma 7-Ozdeslik Kazanma 8- °
Diinya hakkinda bilgi kazanma 9-Sihire, fevkaladelie ve mucizelere inanma 10-
Bagkalarinin hatasim1 gérmek 11-Diizenin diinyaya verdigi rahatsizlif1 gormek 12-
Tarihe katilmak (vekaleten) 13-Cinsel diirtiilere sug¢ olusturmayan kosullarda
bogalimlar bulmak 14-Ahlaki, ruhsal ve kiiltiirel degerleri onaylamak 5-Kétiileri
eylemde gérmek.

Bu temel yaklagim ve gergevelerden hareketle denilebilir ki, basta da belirtildigi
gibi, 6zellikle Tiirkiye’de gazetelerin fotograf kullanimu biiyiik 6l¢iide amaglarindan
sapmigtir. Dahasi bu iilkedeki gazeteler genellikle fotografi bilingli bile
kullanmamaktadirlar. Bu bilingsiz kullanim i¢inde, toplumda oynadiklar1 biiyiik rol
geredi, kiiltiirel ve moral degerleri agisindan bdyiik bir yozlagmaya da neden
olmaktadirlar. Fotograf kullaniminin tamamen cahilce yapildif1, yalnizca sayfada yer
doldurmadan daha dteye gitmeyen bir mantikla ve sayfaya mizanpaj kolayliginin
yanisira, renk de getirdigi diigiincesiyle kullanimina rastgele bagvurulan fotografin,
toplumda olumsuz psikolojik gelismelere de neden oldugu tahmin edilmektedir.
Fotograf dilini iyi kullanan, fotografik mesajin Onemini iyi bilen ve yerinde,
gerektigi kadar fotograf kullanan bir gazeteci ve gazete, hedef kitlesinde de beklenen
etkiyi, kanaat ve tutum geligmesini saglamanin yanisira, sosyal prestij de
kazanabilir.

Gazetelerin hemen her toplumdaki islev ve etkileri aymdir. Ne varki kimi
zaman kimi toplumlarda daha 6zel kosullar nedeniyle, daha 6znel iglevlere da sahip
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olabilir. Tiirkiye’de 6zellikle son yillarda ¢ok 6zel kosullar yaganmaktadir. Basin
kurumunun Snemli bir orgami olan gazete, son yillarda 6zel televizyon kanal-
larindaki say1sal yiikselig, gazete maliyetlerinin yiiksek olmasi gibi nedenlerle,
biiyiik bir darbogaz i¢ine girmigtir.

Televizyon ve radyonun ses ve goriintii olarak uguculuguna ve kargilarinda
kalinan ¢aresizlige kargilik, yazi ve fotografin kaliciliginin, saklanabilirliinin ve
elden ele dolagtirilarak paylagim, ortak kan: ve tutum saglamasinin avantajlari
diisiiniildiigiinde, bugiin Tiirkiye’deki gazetelerin igerigi giiclii yaz1 ve etkili fotograf
kullanmaktan geri durmalar hig bir gekilde kabul edilemez.

Okuyucusunun diigiincesini, kanilarim, kanaat ve tutumlarini arkasina alan bir
gazete, beklenen tiraj patlamasin1 gergeklegtirebilme ve sosyal sorumlugunu yerine
getirmenin yanisira, iginde bulundugu topluma yarar saglayan bir gazete haline de
doniigebilir. Higbir sey bir gazeteye, yazi ve fotografi bilingli kullanmanin
kazandiracag: yarardan daha 6te bir sey kazandiramaz.

Bu amagla ele alinan konunun referans ¢ergevelerinde, uygulanacak teorinin de,
saglikli sonuglar verecegi diigtiniilmektedir.
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