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OZET

Gorsel ve basih yayinailigin temel Grinlerinden birini olusturan
‘haber’in ticarilesmesi ve degisen iletisim ortami ve izleyiciler ile
birlikte haberin yapilandirilmasi ve sunumu sorununu gindeme
getiren bu caligma, haberlerin yapilandirilmas: sGrecinde haberi
cerceveleme ve haberde 6ne ¢ikan unsurlar: belirleme streclerini,
haber medyas1 egilimleri paralelinde tartismaktadir. Calisma,
giniimiz medyasinin degerlerini ve etkilerini ¢6ziimleme agisindan
bir arka plan ve genel cerceve olugturma amacini tasgtmaktadir..

GIiRisS

Medya kuruluglan ilk ortaya ¢iktiklar: giinden beri uzak ve yakin
cevremizde gelisen olaylar arasindan haberleri mimkin olan en kisa
~amanda toplamak ve okuyucu/izleyici kitlelerine ulastirmak igin
érgitlenmislerdir. i1k gazetelerin yayinlandigi 17. ylizyildan giiniimiize
kadar habercilik sektorii boyutlan her gecen giin biylyen bir sekilde
gelisgmesine ragmen hentiz haberin ne oldugu tizerinde her kesimi tatmin
eden bir tamima ulagilamamistir. Izleyicileri uzak ¢evrelerindeki
gelismelerden haberdar etme, toplumsal olaylarla ilgili olarak kamuoyu
olusturma gibi ¢ok 6nemli toplumsal islevlere sahip olan haber, medya
kuruluslar igin de ticari degeri olan en 6nemli Grinlerden biridir.
Izeyicinin éniine getirilinceye kadar medya kurulusu tarafindan buyik
masraflar yapilan ve gazetecilerin yogun calismalariyla meydana getirilen
haberin, ticari bir @irin olmasi nedeniyle, izleyici beklentilerini ya da
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taleplerini dikkate almadan kitlelere sunulmas: distinlemez. Bu nedenle
haberin nasil ve hangi etkiler altinda yapilandiriidiim, gazetecilerin haber
cercevelerini nasil olusturduklarini, haberlerde nicin bazi unsurlari éne
¢ikardiklarim ve izleyici taleplerinin s6zii edilen slrecler tizerine ne gibi
etkileri oldugunu incelemek yerinde olacaktr.

HABER ICERIGINiI ETKiLEYEN UNSURLAR

Genel olarak haberler muhabirler tarafindan ilginglik, yenilik,
olumsuzluk gibi 6zellikleri nedeniyle g¢evremizde gelisen sayisiz olay ve
olgular arasindan secilir ve zaman i¢inde olugmus nesnellik, tarafsizlik,
dengelilik gibi gazetecilik kurallan goz éniinde bulundurularak kaleme
alimir. Gazetecilerin gelisen olaylar ve olgular arasindan hangilerini haber
konusu olarak tercih edeceklerini ve bu haberleri nasil
bi¢imlendireceklerini (igeriklerini diizenleyeceklerini) agiklayabilmek i¢in
¢ kuram gelistirilmistir. Bunlar Kisilik Kuram, Orgﬁt Kurami ve Rol
Kurami diye adlandirilir. Kisilik Kurami, gazetecilerin mesleki
davramiglarim: onlarin sektérdeki deneyimlerini ve Kkisisel 6zelliklerini géz
ontnde bulundurarak anlamaya caligir. Orgﬁt Kurami da orgit i¢i ¢alisma
kosullarinin ve 6rgitin amaclannin incelenmesiyle gazetecilerin mesleki
davraniglarinin agiklanabilecegini ileri sirer. Rol Kurami’na gore ise
gazetecilerin meslekleriyle ilgili tutum ve davranislari benimsedikleri
isleve/role baglhdir. Ornegin, haberleri miimkin oldugunca tarafsiz bir
sekilde aktarma islevini/roliini benimseyen gazeteci ile asir1 ideolojik
egilimleri olan ve bunu mesleki ¢aligmalarina yansitma arzusunda olan
gazetecinin davramslan1 farkli olacaktir (1). Olay ve olgularin hangi
etkiler altinda haber haline getirildigini agiklamaya calisan bu kuramsal
yaklasimlara medya kurulusu disgindaki toplumsal c¢evreden gelen
ckonomik ve siyasal etkileri de ilave etmek gerekir.

Diger yandan medya kuruluslan temelde karhlik esasina gore calisan
ticari kuruluslardir. Bu nedenle aralarinda daha genis bir izleyici kitlesine
sahip olmak (tirajrating arttirmak), dolayisiyla daha fazla kar elde etmek
i¢in kiyasiya bir rekabet s6z konusudur. Tirajin ve reytingin boylesine
yasamsal oneme sahip oldugu kosullardan medya kuruluslarinin
habercilik isiyle ugrasan kisimlarinin (haber medyasinin) etkilenmemesi
dustnilemez..

1 D. A Graber (1993). Mass Media and American Politics. Fourth ed. CQ
Press, s. 102,
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Haber, medya kuruluslarmnin en kiymetli Grinidiar. Bu nedenle
haber medyasi, haber iceriklerini en genis izleyici kitleyi ¢ekebilmek i¢in
diizenlerler. Rekabet kosullar1 i¢inde haber medyasimin ilgi cekici,
eglendirici, mizahi haber oykialeri arama ve kurgulama egilimine girdigi
sOylenebilir. Asil olarak izleyicileri bilgilendiren ve kamuoyu adina
denetim gorevi Gstlenen haber medyast bu islevlerini bir yana birakarak
“show” hazirlarcasina goérsel cekiciligi ve mizahi yoni agir basan haberler
aramaya ve yayinlamaya yénelmistir (2). Son yillarda televizyon haberleri
tizerine yogunlagsan arastirmalar, televizyonun sahip oldugu Un ve
guvenilirlige ragmen siradan insanlart bilgilendirmekten uzak olduguna
iligkin ciddi kaygilari dile getirmektedir. S6zli edilen arastirmalarda
televizyon haberlerinin bilgi eksikligini gidermesi bir yana, arttirdigina dair
tutarhh kanitlar elde edilmistir (3). Bu durumun basinin toplumsal
sorumlulugu agisindan tartisilmasi ayr1 bir konudur. Ancak yasanan pratik
haber medyasinin izleyicilerin beklentilerini géz ardi etmedigini ya da
baska bir deyisle haberleri izleyicilerin hosuna gidecek tarzda hazirlama
gayreti icinde olduklarim géstermektedir.

Gintmiuzde izleyiciler haberleri detaylarina kadar izlemek ya da
okumaktan uzak bir anlayisa yonelmektedir. Gazetecilik ilkelerine uygun
haberleri uzun uzadiya izlemekten ka¢inmakta, modern yasamin telasi
icinde haberi de bir tiiketim nesnesi olarak gérmektedir. Ortaya ¢ikan
izleyici profili, tiketim toplumunun genel ézellikleri i¢inde kalarak olaylar
ve olgular hakkinda ayrinuli bilgilenme ¢abasini géstermemektedir. Imaj
gudiisiyle yonlenen bireyler haberlerden ylzeysel olarak gorsel ve sdzel
¢ikarsamalarda bulunmaya alismistir (4). Diger yandan glinimuz haber
tiiketicilerinin ortaya ¢ikan ozellikleri de haber iceriklerinin olusumunu
dolayl: olarak etkilemektedir.

Haber, ele alinan konunun degisik unsurlarina belirli kurallar
dogrultusunda vurguda bulunarak ¢ok farkh bicimlerde tretilebilir. Bu
‘durum, gazetecilerin farkli deneyimlere ve kisisel 6zelliklere sahip olmasi
nedeniyle kaginilmazdir. Ancak giinimizde habercilik sektérande ticari
kaygilarin 6n plana ge¢mesi haberin ne oldugunu degil de nasil
sOylendigini veya sunuldugunu daha 6nemli hale getirmistir. Bu stirecin

2 D. K. Davis (1990). “News and Politics”. New Directions in Political
Communication. Ed: D. Swansan & D. Nimmo. Sage Publication.

3 Agk., s 115

4  G. Garromone (1986). “Candidate Image Formation: The Role of Information
Processing”. New Perspectives on Political Advertising. Ed: L. L. Kaid,
D. Nimmo & K. Sanders.Illinois Press.
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genel olarak haber medyasinda 6zel olarak televizyon haberlerinin Gretim
stirecinde nasil isledigini ya da bagka bir deyisle haberin kurgulanarak
yeniden nasil yaratildigini cerceveleme ve 6ne c¢ikarma kavramlarindan
yararlanarak incelemek olasidir.

iZLEYiCi ALGISI VE CERCEVELEME

Bireyler giindelik yasamda bir sorunla ilgili olarak karar alirken veya
diisincelerini ifade ederken c¢evresel unsurlara karsi ¢cok duyarhdirlar.
Ornegin, bir sorunla ilgilendigimizde kaginilmaz olarak o sorunu
cerceveleyen diger bazi sorunlar1 ya da unsurlan da dikkate almak
durumunda kalinz. Bu anlamda, her sorun farkh cerceveler igindedir. Her
sorunu c¢er¢eveleyen farkli olaylar ve unsurlar vardir. S6z konusu bu
olaylar ve unsurlar, insanlarin belirli bir sorun hakkinda alacaklan
kararlar1 dnemli 6l¢tide etkilerler.

Cerceveler, bireylerin olaylar ve bilgileri "belirleme, algilama, teshis
etme ve adlandirmasina” olanak saglayan araclardir (5). Goffman,
cerceveleme lizerine su gorisleri ileri sGrmustiir:

"Baz1 c¢ergeveler, varliklarin, 6nermelerin ve kurallarin bir sistemi
olarak acgik seciktir; diger biiyk bir kismi ise bir yaklastmin veya bakis
acisinin bilgisini saglamada yetersizdir. Bununla birlikte, yapilandirma
diizeyi ne olursa olsun her g¢erceve kullanicilarina, cercevenin sinirlan
icinde tanimlanan gérinuste (gercekte olmayan) sinirsiz sayrdaki somut
olaylarin belirlenmesi, kavranmasi ve adlandirilmasi i¢in olanaklar
verir(6).”

Tanim olarak ¢ergeveleme, olaylan siniflandirmaya, yorumlamaya ve
kisa sirede anlamaya yardim eder (7). Diger bir genel tanimlamaya goére
de c¢erceveleme Kkavrami, bir durumdaki, bir deger yargisinin
sunulmasindaki veya problemlerin secilmesindeki kurnazca yapilan
degisikliklere isaret eder. Cerceveleme etkisi ise s6zil edilen degisiklikler
nedeniyle ortaya ¢ikan distince degisiklikleri sonucu meydana gelir (8).

5 G. M. Kosicki (1993, Spring). “Problems and Opportunities in Agenda-Setting
Research”. Journal of Communication. 43.

6 E. Goffman (1974). Frame Analysis. Northeastern University Press, s. 21;
Kosicki (1993). A.g.k., s. 115.

7 Kosicki (1993). A.g.k.,s. 112.

8 S. Iyengar (1991). Is Anyone Responsible: How Television Frames
Political Issues. The University of Chicago Press, s. 11.
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HABER CERCEVESt

Haber cercevesi, bir olayla ya da sorunla ilgili haberi anlamh hale
getirmek icin olusturulan; haberde nelerin icerilecegini, nelerin disarida
birakilacagini belirleyen genel baglamdir.

Todd Gitlin (1980) CBS televizyonunun 1960’lardaki énemli 6grenci
hareketlerini nasil basitlestirdigini inceleyerek Kkitle iletigimi
arastirmalarina “cergeveleme” kavramini kazandirmistir. Haber
biltenlerini hazirlayanlar sosyal bir hareketi verirken pek ¢ok alternatif
cerceveleme stratejileri secebilirler. Haber, sosyal sorunun kapsamini
anlatabilir, sorunla basedebilmek icin ileri strulen alternatif Onerileri
elestirebilir ya da hikiimetin sorunun istesinden gelebilmek icin yaptig
¢aligmalar Gzerine yogunlasabilir. Televizyonda yer alan haber
cercevelerinin incelenmesi asil olarak iki noktaya dikkati ¢ekmektedir: 1-
Haber Uretimi streci. 2- Haberlerin sunulus format1 (9).

Haber dGretimi incelemeleri, belirli sorunlarin nasil
cercevelendiginin ve kamuya sunuldugunun anlasiimasinda anahtar bir
konuma sahiptir. Sorunlarin zaman icinde nasil gelistiginin ve ortaya
¢iktiinin bilinmesi blyik bir éneme sahiptir. Bugiin biz streci tim
olarak degil kisim kisstm bilmekteyiz. Gazetecilerin kendi ¢alisma bicimleri,
sahip olduklan kisisel degerleri ve uymalar1 gereken isyeri kurallar
nedeniyle sadece gercekligi yansitmadifi; ele aldiklart haber
hammaddesinden aktif bir sekilde haber yaptuiklar1 goriis agisindan
basglayarak sorunlarin nasil ¢ercevelendigini anlamaya baglayabiliriz (10).

Televizyon haberleri sunulug formatina goére "olaysal" (episodic)
veya "konusal" (thematic) olarak siniflandirilabilir. Tek tek olaylar anlatan
(episodik) haber ¢ergevesi, belirli bir durumun incelenmesi veya belirli
bir olaya yonelik haberin verilmesi bi¢iminde olur ve kamu olaylarim
somut durumlar olarak anlatir (evsiz insanlarin kdti durumu, cinayet .
girisimi, bir yerin bombalanmasi gibi). Olaylara dusinsel boyutu da
katarak anlatan (tematik) haber ¢ercevesi ise kamuyu ilgilendiren sorunlari
daha genel ve soyut baglama yerlestirir. Bu tir haber c¢ercevesinin "eslik
ctme” veya "arka plandan izleme" seklinde verdigi haberler genel

9 T. Gitlin (1980). The Whole World is Watching: Mass Media in the
Making and Unmaking of the New Left. University of California Press;
Kosicki. (1993). A.g.k., s. 112.

10 A.g.k.
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sonuclara ve durumlara yéneliktir. Huakimetin sosyal yardim
harcamalarindaki degisiklikler, terérist faaliyetlere giren gruplarin sosyal
ve siyasal elestirileri gibi haberler konulu haberlere 6rnek olarak
gosterilebilir. Olaylarla ve konularla ilgili cerceveleme arasindaki asil
farklihk sudur: Tek tek olaylarla ilgili cercevelemeler, konular1 gostererek
anlatan somut tanimlamalardir. Olaylara diisiinsel boyutu da katarak
anlatan konu agirlikli cercevelemeler ise miisterek veya genel kanmitlar
sunar. Bagka bir anlatimla, tek tek olaylar1 anlatan haberler "iyi resimler”
kullanirken, olaylara diisiinsel boyutu da katarak anlatan konu agirhkh
haberler "diginen beyinlere" 6nem verir. Pratikte ise pek az haber
tamamen olaylarla ya da konularla ilgilidir. Ancak, haber oykilerinin
biyik ¢ogunlugunda bu cerceveleme tirlerinden biri daha belirgin
durumdadir (11).

Televizyon habercili§i belirli ticari kaygilar ve iyi tanimlanmis
gazetecilik kurallar1 altinda zamana kars1 yaratilen bir yarigtir. Tek tek
olaylart anlatan haberler géruntii esliginde kolayca verilebilir. Ancak,
olaylara diisiinsel boyutu da katarak anlatan haberlerle ilgili destekleyici
malzemenin hazirlanmasi daha uzun sarebilir. Ayrica, bu malzemenin
tarafsizhiginin saglanmasi i¢in daha derin yorumsal incelemelere
gereksinim vardir. Ustelik, haber degeri oldugu varsayilan tiim konular
hakkinda dastnsel boyutu da katarak anlatan destekleyici malzeme
sunmak zaman sinirhliklan nedeniyle her zaman mumkiin degildir. Tim
bu nedenlerden dolay1 televizyon haberciliginde “olaysal” (episodic)
haberlere daha fazla yer verildigini sGyleyebiliriz.

iZLEYiCi ALGISININ SINIRLILIGI

Bireylerin digiinme kapasiteleri icinde yasadiklar1 c¢evrenin
karmagikhign ile karsilastirildiginda ¢ok distktir. Gercekten de ¢evremizde
her an sayisiz denecek kadar ¢ok olay cereyan etmektedir. Bunlarin her
birine dikkat etmek, onlar hakkinda disinmek ve bazi ¢ikarimlarda
bulunmak birey i¢in olanaksizdir. Bireyin dikkati bu nedenle secici olmak
zorundadir. Bu temel simirlihlk nedeniyle digerleri hakkinda
olusturdugumuz izlenimler, énemli gérdigimuiz az sayidaki unsurlar veya
konular etrafinda big¢imlendirilmek durumundadir (12). Zaten giinlik
yasantida da gozlemlendigi gibi insanlar sadece belirli olaylarin belirli
Ozelliklerine dikkat etmektedirler.

11 S. Iyengar (1991) . A.g.k., s. 13-14.
12 S. Iyengar (1987). News That Matter. The University of Chicago Press, s. 64.
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Bireylerin mevcut verileri en iyi sekilde kullanacak kapasitede
olmadiklari ortadadir. Daha agik bir deyisle, insanlar ¢evrelerinde olup
bitenlerin tim bilgisine sahip degillerdir. Ustelik, sahip olduklar bilginin
timiintt de istedikleri an kullanamazlar. Ancak, karmasiklikla ve
belirsizlikle karsilastiklarinda da "yeterince iyi" ¢6ztumler ve "yeterince iyi"
eylem yollar1 bularak kendilerini rahatlatmak zorunlulugu duyarlar (13).

One c¢ikarma kavrami, sosyal olaylari degerlendirirken bireylerin
bildikleri her seyi goz onltnde bulundurmadiklarint varsayar. Hatta bu
yonde gayret gdsterseler dahi bireylerin bildikleri her seyi
degerlendirmeleri pek mumkin degildir. Béyle durumlarda bireyler
ezberlerinde kalanve akillarina hemen geliveren olaylarla sahip olduklar
bilgilerini degerlendirirler. Haber medyasimin 6ne ¢ikarma etkisi sinirh
siyaset bilgisine sahip insanlari daha ¢ok etkiler. Bu kisiler daha dastk
egitim seviyesine sahiptir, partizan degillerdir ve siyasetle ilgilenmezler.

HABERDE ONE CIKARMA

Haber medyasi, 6ne ¢ikarma ile olaylarin bazi yanlarini gérmezden
gelirken diger baz: yanlarim1 6n plana ¢ikararak, hangi siyasal yargilann ve
tercihlerin yapilacagim belirler. One ¢ikarma etkisi vasitasiyla televizyon
haberleri, digerleri pahasina sosyal yasamin bazi yanlarnna dikkati ¢ekerek
insanlan énce siyasal yargilara ulastirir; daha sonra da siyasal tercihlerde
bulunmalarini saglayabilir.

Iyengar ve Simon'a gore 6ne ¢ikarma, belirli sorunlara iligkin siyasal
yargilara varmada haber igeriginin etkisine ve izleyicilerin siyasal
degerlendirmeler yapmakta kullandigy 6lgiitlerdeki degisikliklere isaret
eder (14). Bagka bir deyisle 6ne ¢ikarma, haber medyasinin bazi
sorunlara dikkati ¢ekerek (bu arada digerlerini gérmezden gelerek)
hikimetlerin, politikalarin ve siyasal adaylarin degerlendirilecegi kriterleri
belirleme gilictine isaret eder. Ornegin siyasal adaylar secilebilmek icin
kamu tarafindan taninmaya gereksinim duyarlar. Bunun etkili yollarindan
biri de haber biiltenlerine girebilmektedir. Adaylar bu yolla se¢gmenlerin
tercihlerini etkileyebilmeyi amaclarlar (15). Televizyon haberleri, siyasal

13 H. A. Simon (1979). Models of Thought. Yale University Press, s. 3; S. Iyengar
(1987). A.g.k., s.64.

14 8. Iyengar & A. Simon (1993, June). “News Coverage of the Gulf crisis and Public
Opinion: A Study of Agenda-Setting, Priming and Framing”. Communication
Research. 20.

15 8. Iyengar (1987). A.g.k., s. 98.
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bir liderin goérevleri ile karakterinin guc¢li ve zayif yanlarini
degerlendirmek i¢in kamunun Sl¢atlerini veya standarlarini bi¢gimlendirir.

Diger yandan se¢menler veya izleyiciler de bir siyasal lideri
degerlendirirken cesitli unsurlar: da géz éniinde bulundururlar. Bunlar
arasinda liderin temsil ettigi siyasal parti, destekledigi ve karsi ¢iktigi
politikalar, neden oldugu basarilar veya basarisizliklar, yeterlilik ve
tutarhilik anlaminda nasil bir géraniimi oldugu, nasil bir irksal, dinsel,
sinifsal ve etnik grubu temsil ettigi veya kars1 oldugu, ne tiir genel degerleri
kucaklar gérindagn gibi ozellikler sayilabilir.

Televizyon haberleri, acikca ve kesin olarak insanlarin farkhi ulusal
sorunlara yikledikleri éncelikleri ve siyasal liderlerini degerlendirirken
veya adaylar arasinda seg¢im yaparken goéz onilinde bulundurduklar:
onceliklerini etkiler. Ancak, televizyonun kamu gindemini belirleyebilme
yetenegi ve izleyicilerin siyasal tercihlerini 6ne ¢ikarma ile etkileme glicu
tamamen sinursiz degildir. Televizyon, ne gercekte olmayan bir sorun
yaratabilir ne de gercekte olan bir sorunu gizleyebilir. Televizyon haberleri
ancak, her biri izleyicinin ilgisini ¢ekmek i¢in yarigan haber dykilerinin
oncelik sirasin1 degistirebilir (16).

Haber medyasi izleyicilerin, hangi sorunun ulke i¢in daha énemli
oldugu, hikimetin bu sorunlari ¢ézme dogrultusundaki ¢alisma
temposunun yeterli olup olmadig: ve siyasal liderin 6zelliklerini
degerlendirirken bagvuracaklar: élgitleri veya standartlar: bi¢imlendirir.
Haber medyasinin izleyicilerin siyasal énceliklerini bicimlendirme gucti
¢ok bliytik olmakla birlikte simirsiz degildir. Giinki{i haber medyas1 olmadik
bir sekilde standartlar ve 6ncelikler yaratamaz.

SONUGC

Haber, ¢evremizde gelisen olaylar arasindan secilirken, belirli
6zellikleri bakimindan kaleme alinirken ve gazete sayfasina veya televizyon
haber bultenine yerlestirilirken kag¢inilmaz olarak begenisine/ilgisine
sunuldugu kitlenin (okuyucularin veya izleyicilerin) de beklentileri goz
oéniinde bulundurulur.

Haber medyasinda yer alan haberlerin kurgulanarak nasil yeniden
yapilandirildigini cergeveleme ve 6ne ¢ikarma kavramlanyla agiklamak

16 A.gk. s 118-119.
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mamkindir. Haber c¢ercevesi, haberi anlamh hale getirmek igin
olusturulan, haberde nelerin igirilecegini nelerin disarida birakilacagim
belirleyen genel baglamdir. One ¢ikarma ise haberde bazi unsurlara
dikkati ¢ekerek olaylarin, sorunlarin, politikalarin ve siyasal adaylarin
degerlendirilecegi kriterleri belirler.

Giiniimiizde haber medyas: ticari nedenlerden dolayr rating ve tiraj
artirma kaygis1 icinde oldugundan haberlerin cercevelerini ve 6ne
cikardigr unsurlari dramatik, sansasyonel veya eglendirici bir tarzda
hazirlama yénilinde egilim gostermektedir. Dolayisiyla bilgilenme
gereksinimi icindeki kitleler saghikli ve dogru haberi bulmakta giicluklerle
karsi kargiya kalmaktadir. Bu nedenle haber medyasi ¢alisanlarinin haber
¢ercevelerini nasil olugturduklari, neleri 6ne c¢ikardiklan ve bu sirecler
tzerinde ne gibi unsurlarin etkide bulundugu detaylh bir sekilde
incelenmelidir.

Haberler siradan eglence ve magazin programlari mantif ve formati
icinde degerlendirilemiyecek kadar 6nemli toplumsal isleviere sahiptir. Bu
islevleri yerine getirme yéninde egitim kurumlarindan medya
kurulusiarina, izleyicilerden resmi denetim mekanizmalarina kadar bir ¢ok
kurum ve kurulusun etkin bir isbirligine gitmesi, demokrasinin ancak
saglikh bilgilenme ortaminda yasayabilecegi anlayisi agisindan zorunludur.

YARARLANILAN KAYNAKLAR

DAVIS, D.K. (1990). “News and Politics”. New Directions in Political
Communication. Ed: D. Swansan & D. Nimmo. Sage Publication.

GARROMONE, G. (1986). “Candidate image Formation: The Role of
Information Processing”. New Perspectives on Political
Advertising. Ed L. L. Kaid, D. Nimmo & K. Sanders. Illinois
Press.

GITLIN, T. (1980). The Whole World is Watching: Mass Media
in the Making and Unmaking of the New Left. University of
California Press..

GRABER, D.A. (1993). Mass Media and American Politics. Fourth
ed. CQ Press.



105

GOFFLAM, E. (1974). Frame Analysis. Northeastern University Press.

IYENGAR, S. (1987). News That Matter. The University of Chicago
Press.

. (1991). Is Anyone Responsible: How Television
Frames Political Issues. The University of Chicago Press.

IYENGAR, S. & A. SIMON (1993, June). “News Coverage of the Gulf crisis
and Public Opinion: A Study of Agenda-Setting, Priming and
Framing”. Communication Research. 20.

KOSICKI, G.M. (1993, Spring). “Problems and Opportunities in Agenda-
Setting Research”. Journal of Communication. 43.

SIMON, H.A. (1979). Models of Thought. Yale University Press.



	096.bmp
	097.bmp
	098.bmp
	099.bmp
	100.bmp
	101.bmp
	102.bmp
	103.bmp
	104.bmp
	105.bmp

